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INTRODUCCION

La identidad es un fendbmeno presente en todas las sociedades humanas. Cuando
nacemos, generalmente somos integrados por iniciativa instintiva, coincidencia
existencial, obligacion moral o utilidad comercial a un grupo social determinado que nos
ayuda, de alguna u otra forma, a sobrevivir a la indefension de nuestros primeros afios de
vida. Si se prolonga el milagro de la existencia, esos que nos siguen rodeando nos
ensefian, voluntaria e involuntariamente, las cosas que debemos aprender para existir y
caminar los senderos que sus antecesores les han trazado como ideales. Asi, nuestras
primeras relaciones sociales son el espacio donde adquirimos el conjunto de
conocimientos, ideas, costumbres, rituales, valores y expresiones que son propios del
grupo al que pertenecemos y que, sin quererlo y muchas veces sin ser conscientes,
determinan la vision que tenemos del mundo y de nosotros mismos. Este aprendizaje,
definido por Pierre Bourdieu como un proceso que surge de la interiorizacion de las
estructuras de la realidad objetiva en forma o habitus, es precisamente lo que propicia que
los rasgos culturales presentes en el entorno social se inscriban en nuestro cuerpo en
forma de estructuras mentales y, siguiendo las ideas de la identidad propuestas por
Gilberto Giménez, nos proveen de los primeros modelos de significacion que orientan
nuestras acciones y pensamientos como un marco de referencia.

En la medida que vamos creciendo y nuestras relaciones sociales se vuelven mas
complejas, esa identidad tiende a nutrirse no sélo de los rasgos culturales que
aprendemos en los grupos de origen, sino también de aquellos que caracterizan a otros
grupos con los que nos relacionamos. Las interacciones simbdlicas que establecemos en
ambitos como la escuela, el trabajo o el barrio nos proveen constantemente de nuevos
modelos de significacion que se integran a nuestro habitus e incrementan las referencias
gue tenemos para pensar y actuar en la realidad. De este modo, adquirimos
conocimientos y habilidades que nos permiten adaptarnos a las condiciones de nuestro
entorno y relacionarnos en él. Visto esto desde la teoria de los campos sociales y los tipos
de capital existentes de Bourdieu, adquirimos entonces un capital cultural que, junto con
el capital econémico y capital social que poseemos, asi como el capital simbdlico que se
desprende del reconocimiento social de esos capitales como posesiones de alguien;
determinan no solo el conjunto de simbolos y practicas sociales que nos caracterizan,
sino también el lugar que ocupamos en el sistema de relaciones sociales en el que
participamos junto con las personas, grupos e instituciones que forman parte de nuestro
entorno interactivo préximo.

Sin embargo, en un contexto historico como el actual donde las tecnologias de la
informacion y la comunicacibn nos permiten relacionarnos con personas que se
encuentran en otras latitudes del planeta, la posibilidad de que nuestra identidad se nutra
de rasgos pertenecientes a otras culturas se potencializa. Es decir, en una globalizacion
gue conecta todo a través de sus diversas extensiones electrénicas, nuestras formas de
ver, sentir y actuar podrian estar conformadas no sélo por los rasgos culturales que
adquirimos en las relaciones sociales localizadas en el entorno préximo, sino también por
rasgos culturales pertenecientes a otros entornos sociales que pueden encontrarse
lejanos del lugar geografico donde nos ubicamos fisicamente y en los que quiza nunca
hemos estado, pero que a través de las tecnologias de la informacion y la comunicacion



hemos visto y experimentado sensorialmente de tal forma que, en correspondencia con lo
advertido por Marc Augé y Ana Rosas Mantecon sobre el estudio de la cultura en las
sociedades contemporaneas, las dimensiones de la identidad se convierten en un
fenémeno cada vez més amplio e insospechado.

Algo muy parecido ocurre con las aficiones al futbol porque cuando nacemos, somos
incorporados a un grupo, interiorizamos sus rasgos culturales como un capital y, si el
futbol se encuentra entre sus afinidades, nos iniciamos en el camino rodante del esférico.
Asi vestimos nuestros gustos de verde, blanco, rojo, azul, aurizul, azulgrana (chilango, por
supuesto), amarillo, con franja, con rayas, etcétera y comenzamos a jugarlo con aquellas
personas con las que coincidimos en los lugares donde se puede patear la pelota sin —e
incluso con- el riesgo de romper algo. De este modo, la calle, los patios, las explanadas,
los baldios o cualquier otro espacio con un area suficiente para propinarle golpes a un
bal6on, o a cualquier cosa que emule serlo, son los lugares donde aprendemos las
primeras nociones de juego, las costumbres, los rituales, los valores y las expresiones
que determinan nuestra forma de participar en los partidos que disputamos. Y si ademas
de jugadores, nos volvemos aficionados al espectaculo del futbol profesional que se
transmite a través de la creciente diversidad de medios de informacion y comunicacion
dedicados actualmente a su cobertura, nuestras referencias simbdlicas sobre el juego
tienden a volverse cada vez mas complejas pues el consumo de bienes culturales
relacionados con esta disciplina deportiva puede propiciar que interioricemos simbolos y
practicas que no necesariamente fueron producidos ni ensefiados en la dimension
espacio-temporal donde radican nuestras patadas al balén.

Si a esta condicidén se afiade el hecho de que las industrias culturales han aprovechado
los avances tecnolégicos generados a partir de la segunda mitad del siglo XX para
extender el alcance geogréafico de la distribucibn de sus productos y actualmente,
siguiendo las ideas de Marshall McLuhan sobre las implicaciones que atribuye a la era
electrénica donde muchas personas pueden percibir de manera instantanea, simultanea,
repentina y omnipresente diversos eventos, entre los que por supuesto se encuentran los
vinculados al espectaculo del futbol profesional; las identidades de los aficionados,
independientemente de la latitud terrestre donde cada uno de ellos se encuentre, podrian
estarse alimentando de los mismos simbolos y practicas a través del consumo de los
bienes culturales relacionados con este deporte y, al mismo tiempo, propiciar que sus
marcos de significacion sean idénticos o, por lo menos, muy semejantes. Este es el
escenario de estandarizacion que, desde la perspectiva marxista de la cultura de masas,
estaria produciendo la homogeneizacion simbdlica de las sociedades por el efecto del
consumo de los medios de comunicacion masiva, donde se disolverian sus
particularidades historicas y se alienaria a las audiencias para que inexorablemente
reproduzcan el sistema produccion capitalista. Este deporte, por lo tanto, seria no sélo lo
gue Jorge Valdano define en el libro Futbol: El juego infinito (2016) como un fenbmeno
social que se ha adaptado con “naturalidad a la globalizacion” y se “ha subido con [...]
facilidad a todos los medios de comunicacion”, sino también seria uno de los bastiones de
dominacién ideoldgica y reproduccion del sistema.

Sin embargo, otras perspectivas teéricas, como las enunciadas por Gilberto Giménez,
Jesus Martin-Barbero, Guillermo Sunkel, Guillermo Orozco y Néstor Garcia Canclini,



golpean el balén en una direccion distinta al sefialar que las identidades construidas en
las relaciones sociales localizadas una dimension espacial y temporal especifica no son
arrasadas ni sustituidas por el consumo de contenidos estandarizados de los medios de
comunicacion e informacién. Es decir, si bien reconocen la existencia de una presién
homogeneizadora operada por la mercantilizacion masiva de la cultura y las
consecuencias de su consumo generalizado en la igualacién de las identidades de las
personas, también consideran que esos consumos son selectivos, parciales y
diferenciados. Desde este punto de vista, los consumidores de los bienes culturales que
se difunden en los medios de comunicacidn masiva no asimilan de manera diafana y
transparente todos los conocimientos, ideas, valores, rituales y expresiones que se les
proponen y, en cambio, seleccionan, interpretan e, incluso, transforman, innovan y
adaptan el sentido de esos mensajes. Por lo tanto, el proceso de homogeneizacion que
caracteriza a las sociedades contemporaneas seria un proceso incompleto, difuso y
amorfo donde las audiencias consumen de manera activa y no pasiva los bienes
culturales que se ponen a su disposicion.

El aficionado al futbol, en este sentido, si bien se encuentra expuesto a una presion
homogeneizadora de su identidad por el consumo de espectaculos de alcance global
relacionados con este deporte, lo cual le permitiria coincidir con otras personas que no
estan en la misma regiébn donde él se ubica fisicamente y que, incluso, no hablan su
mismo idioma; también podria desarrollar ideas, valores, costumbres y expresiones que
son distintas a las que tienen otros aficionados que consumen los mismos contenidos, a la
mismas horas y en los mismos circuitos de difusién. Una de las razones que podria
explicar estas discrepancias simbolicas se fundamenta en la diversidad de factores que,
de acuerdo con los estudios sobre la recepcion de los mensajes de los medios de
comunicacion iniciados por Stuart Hall y Dave Morley durante la década de los setenta del
siglo pasado, pueden incidir en el acto de consumir. En este sentido, de acuerdo con los
planteamientos de Martin-Barbero, la personalidad de los receptores, su contexto de vida,
las situaciones sociales que los determinan y los mediadores que intervienen en la
transmision de los mensajes son mediaciones que pueden incidir directamente en la
interpretacion e interiorizacion de los significados que perciben. En consecuencia, el
consumo de los bienes culturales relacionados con el espectaculo del futbol profesional
depende de las circunstancias especificas del acto de consumir, asi como de las
condiciones historicas de los individuos y de la indeterminacién de sus personalidades
gue los seleccionan, apropian, resignifican y adaptan a sus propios marcos de
significacion de acuerdo con sus orientaciones e intereses.

Actualmente millones de personas se relacionan con los deportes, en general, y el futbol,
en lo particular, no solo como consumidores de su espectaculo en los medios de
comunicaciéon masiva, sino también como practicantes asiduos en una variedad
innumerable de lugares, condiciones y reglas. Incluso, estas practicas han rebasado el
ambito deportivo mismo y se han convertido en parte de las actividades econdmicas,
culturales y hasta politicas de las sociedades donde tienen lugar. Sin embargo, algunos
pensadores, cientificos e investigadores han demeritado la importancia de los estudios de
los deportes y han enfocado sus esfuerzos de reflexion en desentrafiar y comprender la
dinAmica de otros fendmenos sociales que tradicionalmente han sido considerados de
mayor calado. En este sentido, como lo sefiala Eric Dunning en el prefacio del libro



Deporte y ocio en el proceso de la civilizacion (1995), existe un “descuido sociolégico”
hacia el deporte en general que ha derivado en una falta de especializacion de los
estudios al respecto por ser “catalogado como una actividad trivial, recreativa, orientada
hacia el placer, que emplea el cuerpo mas que la mente y que carece de valor
econdmico”.

Una muestra del tradicional desdén que el pensamiento y la ciencia han mostrado hacia el
estudio de los deportes como el futbol puede hallarse en una de las explicaciones
frecuentes que se ofrecen para entenderlos, la cual reduce a sus aficiones a la exitosa
consecuencia de una serie de estrategias politicas y comerciales confabuladas desde los
grupos dominantes para alienar, entretener y distraer a la opinion publica de los asuntos
relevantes de la sociedad. En este sentido, no es raro encontrar que una parte importante
de los trabajos e investigaciones que se han dedicado a su estudio lo hayan abordado
como un fendmeno social de masas que se asocia irremediablemente a los distractores
sociales que Karl Marx defini6 como “el opio del pueblo”. Algunos indicios de estas
perspectivas pueden identificarse, por ejemplo, en las diversas declaraciones de Jorge
Luis Borges a proposito del futbol al que consideraba un juego estupido, “innoble,
agresivo, desagradable y meramente comercial” o bien, en algunos libros que lo muestran
total o parcialmente como un ritual de utilidad politica y manipulacion social como Futbol y
pasiones politicas de Santiago Segurola (1999), Futbol contra el enemigo: un fascinante
viaje alrededor del mundo en busca de los vinculos secretos entre el futbol, el poder y la
cultura de Simon Kuper (2014) o Futbol y poder en la URSS de Stalin de Mario
Alessandro Curleto (2018).

En virtud de lo anterior, puede advertirse que esta perspectiva de observacion
ampliamente compartida en al ambito intelectual ha generado una sospecha sistematica
sobre la relevancia del futbol como objeto de estudio, misma que es advertida por
Eduardo Galeano en su libro El futbol, a sol y a sombra (1995) al cuestionar “; En qué se
parece el futbol a Dios? En la devocion que le tienen muchos creyentes y en la
desconfianza que le tienen muchos intelectuales”. De este modo, es posible identificar
gue una de las razones de esta evidente falta de interés se halla, como lo sefiala Valdano
en la entrevista otorgada al diario La Jornada (2014), en el hecho de que “la desconfianza
de los intelectuales al futbol ha sido una desconfianza hacia la masa”, la cual lo ha
mantenido “alejado del pensamiento” y lo ha desdefiado como un topico digno de
reflexion. Sin embargo, como el mismo Valdano lo advierte, es posible observar que en
los ultimos afios el estudio del futbol es un campo que ha cobrado relevancia y los
intelectuales han perdido el miedo a reflexionar sobre este tema. Quizas la amplitud social
insélita de su espectaculo o la abundante derrama econémica de su comercializacion
sean algunos de los motivos que han atraido paulatinamente a mas profesionales y
cientificos hacia su estudio formal.

Una muestra del sensible crecimiento de la literatura cientifica relacionada con el futbol se
observa, por ejemplo, en el nUmero de trabajos de titulacion elaborados por los egresados
de la Universidad Nacional Autonoma de México a partir de la segunda mitad de la
década de 1990, mismos que abordan temas relacionados con el este deporte desde
campos del saber muy diversos. No obstante este reciente interés, la aficion de las
personas que practican al futbol en la modalidad amateur es un tema practicamente
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ausente en la literatura relacionada ya que frecuentemente enfoca otros tépicos como la
remembranza histérica de sus hechos y sus personajes, la derrama econdmica de la
comercializacién de su espectaculo, los alcances cuantitativos de su audiencia, los usos
propagandisticos de su difusion o las implicaciones politicas de su consumo; de modo que
es escasa la bibliografia que se ocupa del analisis de los entramados simbdlicos que
comparten las personas que lo practican. Incluso, aungque algunos cientificos sociales que
se han aventurado a estudiarlo como un elemento integrador de identidades en el sector
aficionado, como el caso de Andrés Fabregas Puig en su estudio Lo sagrado del rebafio.
El fatbol como integrador de identidades (2001) o el de Roger Magazine en Azul y oro
como mi corazon: masculinidad, juventud y poder en una porra de los Pumas de la UNAM
(2008), se han aproximado en el entorno de su exhibicion masiva de manera que son los
espectadores, las porras o las hinchadas de las tribunas de los estadios los que abarcan
Sus intereses.

Los Unicos estudios que en nuestro pais han abordado al futbol amateur como una
actividad social generadora de identidades son los realizados en 1999 por Fernando
Huerta Rojas en El juego del hombre: deporte y masculinidad entre obreros, donde se
describe la conformacién y la reproduccion de la nocién de masculinidad en torno a la
practica deportiva del futbol y el béisbol que realizan los obreros de la planta automotriz
de la empresa Volkswagen ubicada en el Estado de Puebla; y la tesis de Cristian Leonel
Flores Sociologia y Deporte: andlisis en torno de la mujer futbolista elaborada en 2015
para obtener el titulo de Licenciado en Sociologia por la Facultad de Estudios Superiores
Acatlan, donde se lleva a cabo un estudio de perspectiva de género sobre la practica del
futbol amateur que realizan las mujeres en el Centro Deportivo Hugo Sanchez ubicado en
la Colonia Santa Cecilia Acatitlan del municipio de Tlalnepantla de Baz, Estado de México.
En este sentido, el presente trabajo, al igual que los ya citados, busca explorar la
identidad de los practicantes del futbol amateur pero con un punto de partida distinto que
considera la existencia de diferentes matrices culturales que pueden estar incidiendo en la
construccion de esas identidades, entre las cuales se contempla su posible relacién con el
consumo cultural del espectaculo del futbol profesional.

El presente trabajo tiene como objetivo principal llevar a cabo una descripcion densa del
fendbmeno de la identidad que es compartida por aquellas personas que practican la
disciplina del futbol en el sector aficionado sin desatender a su contexto cultural
caracterizado por la difusion masiva de bienes relacionados con el espectaculo del futbol
profesional a través de los medios de informacidén y comunicacion. En este sentido, 1) el
reconocimiento de los diferentes dmbitos que determinan la préctica deportiva, 2) la
identificacion de la red de relaciones sociales que establecen los individuos que participan
en la actividad, 3) la descripcion del conjunto de ideas, costumbres, rituales, valores,
objetos y significados inmersos en esas relaciones, y 4) la comparacion de ese repertorio
de simbolos y practicas compartidas en la actividad con respecto de las difundidas a
través de los medios de comunicacién masiva; son objetivos especificos que pretenden,
en un primer momento, a) describir los elementos simbolicos que constituyen la identidad
compartida por aquellas personas que practican la actividad social del futbol amateur v,
en un segundo momento, b) descubrir las relaciones existentes entre ese repertorio de
simbolos y practicas compartidas y otras matrices culturales como los medios de



comunicacién masiva, el origen social, la familia, las relaciones de amistad, el género, la
edad, etcétera.

De acuerdo con lo anterior, esta tesis busca sumarse a los esfuerzos de aquellos que han
analizado al futbol como un elemento integrador de identidades y dar un giro a las
perspectivas tradicionales con las que se ha abordado hasta ahora para mostrar a sus
aficiones como un fendémeno social complejo que no sélo se relaciona con el consumo de
simbolos y préacticas provenientes del espectaculo del futbol profesional que es producido
por las industrias culturales, sino también con el conjunto de rasgos culturales propios de
la dimension espacio-temporal en la que viven, por lo que puede ser considerado como un
esfuerzo inédito en la investigacion social que se practica en México. Los resultados que
se deriven pueden aportar datos novedosos al campo de la investigacion social en
general y particularmente al debate sobre la trascendencia del consumo cultural de los
medios de comunicacion en el proceso de homogeneizacibn de las sociedades.
Asimismo, las reflexiones subsecuentes pueden ser de gran utilidad para comprender los
mecanismos que operan en la subsistencia de simbolos y practicas culturales que han
sido producidos en las relaciones sociales localizadas en territorios especificos y que se
mantienen vigentes a pesar de la presibn homogeneizadora que caracteriza a nuestras
sociedades.

Siguiendo los planteamientos de la teoria de los campos sociales de Bourdieu; las
concepciones de Clifford Geertz y Jhon B. Thompson a propdésito de la cultura como
entramados simbdlicos histéricamente determinados; el fendmeno de la significacion
desde la semidtica de Charles Sanders Peirce; los procesos de construccion de la
identidad social y sus dimensiones enunciadas por Giménez y Marc Augé; el consumo
como una actividad simbdlica de acuerdo con las ideas de Garcia Canclini; las tendencias
de consumo cultural en América Latina y México descritas por Rafael Rocangliolo, Garcia
Canclini y Mabel Piccini; los sefialamientos de Martin-Barbero, Sunkel y Orozco a
propésito del consumo cultural como una practica que depende de los contextos, matrices
y mediaciones en que se realiza; asi como los rasgos culturales que son comunes a las
personas que forman parte de la diversidad cultural que integra a la sociedad mexicana
enunciados por Octavio Paz y Guillermo Bonfil; se parte de la hipotesis de que los marcos
de significaciébn de los aficionados, que funcionan como modelos de pensamiento y
modelos de comportamiento que les permiten participar en el juego, se han constituido
mediante procesos de seleccion, interpretacion, asimilacién, innovacion, adaptacion,
mezcla e hibridacion de un conjunto de ideas, costumbres, valores, rituales, objetos y
significados presentes tanto en el conjunto de simbolos y practicas que se les proponen
en los medios de comunicacién que consumen; asi como en los entramados simbdlicos
que han interiorizado como producto de su pertenencia a grupos sociales con un pasado
histérico determinado, sus relaciones sociales ubicadas en dimensiones territoriales
especificas y sus particularidades individuales, donde incluso podrian hallarse sedimentos
de otros entramados simbdlicos que fueron compartidos por sus antepasados, quienes
probablemente no conocieron ni jugaron al futbol, pero que siguen vigentes porque los
usan y reproducen de manera inconsciente.

Para llevar a cabo la comprobacion de esta hipétesis fue necesario explorar la identidad
social de un grupo de aficionados al futbol en alguna actividad relacionada con esta
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disciplina donde pudieran materializar sus marcos de significacion a travées del
comportamiento. En este sentido, la actividad elegida como objeto de estudio fue la
practica del futbol amateur, especificamente en la modalidad del futbol asociacion
conocida comunmente como futbol llanero. Para tales efectos, resultd pertinente
seleccionar a un grupo de personas que practicaran de manera activa esta modalidad
deportiva y que también fueran consumidores del especticulo del futbol profesional a
través de los medios de comunicacion masiva. Un grupo con estas caracteristicas
permitiria, en un primer momento, reconocer el repertorio de los simbolos, préacticas y
significados presentes en su identidad como jugadores aficionados y, en un segundo
momento, compararlo con el que se difunde en los medios de comunicacién masiva para
encontrar la relacion de semejanza existente entre ambos conjuntos, descubrir la
trascendencia del consumo de los bienes culturales en la conformacion de sus
identidades e identificar las imbricaciones y mezclas simbdlicas que pudieran estar
presentes en sus marcos de significacion.

Con el fin de que el esfuerzo de investigacion fuera productivo y permitiera alcanzar los
objetivos antes expuestos, fue necesario seleccionar a los individuos a estudiar
considerando tres criterios basicos: 1) encontrar un conjunto de personas que hubiera
practicado de manera continua la actividad por un cierto periodo de tiempo con el fin de
observar un conjunto de simbolos y practicas compartidas que mostraran cierta
estabilidad de uso y significacion en funcién de la permanencia de sus relaciones
sociales; 2) que los individuos que integraran este conjunto se encontraran lejanos
fisicamente de los inmuebles destinados a la exhibicion del espectaculo del futbol
profesional con el objetivo de incrementar la probabilidad de que su consumo presentara
una tendencia a realizarse de manera mediada y no presencial; y 3) que las practicas de
dichos individuos se ubicaran en espacios deportivos localizados dentro de la Zona
Metropolitana del Valle de México (ZMVM) con el fin de asegurar un determinado niumero
observaciones sin la necesidad de que el investigador se desplazara a otras regiones del
pais. Un grupo de individuos con estas caracteristicas abriria la posibilidad de explorar de
manera continua una identidad compartida que estuviera fundada en relaciones sociales
estables en un espacio especifico y también en la interiorizacion de los elementos
simbdlicos presentes en los bienes culturales que se consumen a traves de los medios de
comunicacion masiva.

En virtud de estos criterios, se consider6 pertinente llevar a cabo la investigacién en un
equipo de futbol, partiendo del supuesto de que al estar constituido por un conjunto de
personas que practican la actividad deportiva con cierta regularidad se incrementara la
probabilidad de que mantengan relaciones sociales estables en el tiempo, condicién que,
de acuerdo con los planteamientos de Giménez sobre la identidad colectiva, es
fundamental para la construccion, interiorizaciébn y reproduccion de los entramados
simbdlicos que son compartidos por un grupo social. En este tenor, el grupo de
aficionados seleccionado para tales fines fue el equipo Chivas, el cual ha practicado la
actividad por casi cuarenta afios en diferentes torneos del sector amateur que tienen o
han tenido lugar en diversos espacios deportivos de la ZMVM y a lo largo de su existencia
ha sido integrado por tres generaciones de personas pertenecientes a la familia Bolafios
Escobedo, asi como dos generaciones de vecinos y amigos de esa familia. Una
aclaracion pertinente respecto a este equipo es que durante el tiempo que durd la
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investigacion de campo, que fue aproximadamente de dos afios con siete meses, utilizo el
nombre de Guadalajara para participar en los torneos organizados por la Liga “Galgo” en
la cancha de futbol del parque de La Hormiga, ubicado en la Colonia San Rafael
Chamapa del municipio de Naucalpan de Juarez en el Estado de México. Sin embargo, en
virtud de que el nombre que tradicionalmente han utilizado desde el inicio de sus practicas
deportivas es Chivas, a lo largo del informe se les designara asi o bien, como Las Chivas
que es el nombre que comunmente utilizan para autodenominarse.

Por otra parte, en virtud de la escasez de referencias cientificas previas que permitieran
dirigir el trabajo y dada la naturaleza subjetiva del fenébmeno de la identidad, se consider6
pertinente el empleo de un esfuerzo de investigacion abierto y flexible que permitiera
estudiar un fenomeno social practicamente inexplorado sin desatender la percepcion de
los actores. De este modo, se disefid una metodologia de investigacion basada
principalmente en el paradigma interpretativo de las ciencias sociales que partio de un
marco conceptual general y una hipotesis provisional que durante el desarrollo fueron
enriquecidos y reorientados en la medida en que se profundizaba en el estudio y las
necesidades de investigacion asi lo requerian. Las técnicas de investigacion que se
utilizaron para el acopio de datos fueron cinco: 1) observacion participante, 2) grupo de
discusion, 3) observacién participante indirecta y 4) entrevista, propias de la metodologia
cualitativa, asi como 5) la encuesta, perteneciente a la perspectiva cuantitativa. El
propésito de utilizar técnicas pertenecientes a diferentes enfoques metodologicos fue
basicamente obtener informacién sobre el fendmeno desde diferentes puntos de vista que
pudieran ser complementarios al momento de interpretar los resultados.

Las técnicas de investigacidon empleadas fueron aplicadas de manera sucesiva con el fin
de que la informacién obtenida en cada una sirviera como referencia para la aplicacion de
las técnicas subsecuentes. Por consiguiente, los datos obtenidos en cada una ayudaron a
ampliar y/o profundizar en los resultados de su técnica antecesora. De acuerdo con el
programa de investigacion disefiado, la primera técnica que se aplico fue la observacion
participante y se usé para explorar el conjunto de practicas y simbolos compartidos por
los integrantes del equipo Chivas en la actividad deportiva en el campo de La Hormiga; en
segundo lugar, se emple6 la encuesta con el objetivo de identificar algunas de las
condiciones estructurales y sociodemograficas que no podian ser observadas
directamente en la actividad pero que podrian determinar sus identidades sociales; en
tercera instancia, se utilizé el grupo de discusion, mismo que permitié6 profundizar en
algunos aspectos identificados tanto en la observacion participante como en la encuesta,
particularmente en su significado; la cuarta fue la observacion participante indirecta, que
fue utilizada para reconocer los elementos simbdlicos presentes en los contenidos que se
difunden en los medios de comunicacion y dar paso a la identificacion de las semejanzas
existentes con lo observado en la cancha; y, finalmente, se realizé una entrevista al
informante clave con el fin de recoger informacion adicional y aclarar algunos elementos
observados en el fenémeno.

En el capitulo uno denominado LOS JUGADORES se presenta el aparato critico que sirve
como referencia para la construccion conceptual del fenomeno, sus dimensiones y sus
implicaciones. En este apartado se muestran las diferentes teorias y conceptos que
fundamentan la perspectiva de las observaciones: el concepto de cultura elaborado
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Geertz y enriquecido por Thompson; el proceso de significacion enunciado por Peirce; la
teoria de los campos sociales, el habitus, los capitales, las posiciones sociales, la
distincién social y el capital simbodlico de Bourdieu; la concepcion de las identidades
sociales expuesta por Giménez; las nociones de globalizacion sefialadas por Immanuel
Walesrtein, David Harvey, Gustavo Lins y Manuel Castells; las implicaciones de las
aplicaciones tecnoldgicas a la cultura y sus consecuencias en las relaciones humanas
expuestas por Paul Virilio, Zygmunt Bauman, Anthony Giddens y Marc Augé; la
perspectiva conductista de la comunicacion desde la perspectiva de Harold Lasswell; la
critica a las industrias culturales y la cultura de masas elaborada por Theodor Adorno y
Max Horkheimer; la homogeneizacion cultural de Renato Ortiz y Ana Rosas; las
mediaciones y el nuevo sensorium de Martin-Barbero; el consumo como practica
simbdlica, la hibridacion cultural y la desterritorializacion de la cultura de Garcia Canclini;
la soledad del mexicano de Paz y el México profundo de Bonfil.

En el segundo capitulo titulado EL CRONOMETRO, el lector encontrara informacion sobre
el marco historico en el que se inscribe la actividad del futbol, el cual es fundamental para
comprender los antecedentes de este deporte y su evolucion hasta el futbol llanero que
practica el equipo Chivas en el campo de La Hormiga. En este sentido, se ofrecen datos
relacionados con sus origenes festivos y rituales hasta su consolidacibn como una
practica social reglamentada y altamente especializada con valores e instituciones
participantes muy especificas. De este modo, se aborda el origen de nociones como la
formacion del caracter, el juego limpio, la masculinidad, la tendencia a la obtencién de
victorias en la competencia y la profesionalizacion desde las perspectivas de Dunning,
Norbert Elias y Bourdieu, y también se presenta un panorama general de su desarrollo en
la era moderna, asi como de su difusién por el mundo, incluyendo su llegada a América
Latina en funcion del relato historico de Stefan Rinke. Asimismo, a partir de la narracion
de Javier Bafiuelos sobre la historia del futbol en México y los datos de Gerson Zamora
sobre el desarrollo del sport en la capital, se relata brevemente el proceso de introduccion
de esta disciplina, su desarrollo como una actividad social econGmicamente rentable,
desde el futbol amateur hasta su transformacion en un espectaculo, asi como la extension
de su préctica desde los clubes deportivos de élite hacia las zonas periféricas de la ZMVM
por los efectos del aprendizaje y la adopcién de la actividad por parte de los sectores
populares, donde tuvo lugar el surgimiento de la practica del futbol llanero o del llano.

En el capitulo tres, LA CANCHA, se presenta informacion sobre el marco contextual de la
actividad del futbol llanero que se practica en el municipio de Naucalpan de Juérez,
Estado de México, desde su relacién con la extension de la mancha urbana hacia esta
zona geografica hasta el surgimiento de la cancha de La Hormiga como resultado de un
proceso de adaptacion; también se ofrecen algunos datos relacionados con las
tendencias de consumo de bienes culturales en América Latina expresadas por
Rocangliolo y Sunkel, asi como las identificadas por Garcia Canclini y Mabel Piccini entre
la poblacién de la, antes denominada, ciudad de México; y, finalmente, se muestran
algunas concepciones generales sobre el futbol y su espectaculo desarrolladas por
Galeano referentes al futbol mundial, algunas relativas al futbol mexicano elaboradas por
Manuel Seyde y Juan Villoro, asi como un panorama general de la practica del futbol que
se realiza en el sector amateur desde la perspectiva de Fernando Huerta, que en conjunto
dan luz sobre diferentes aspectos sociales, economicos, culturales y politicos que
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constituyen parte del entorno de la actividad social del futbol, en general, y del futbol
llanero, en lo particular, que se consume y se practica en la zona de Chamapa.

En lo que respecta al marco metodolégico, puede localizarse en el capitulo cuatro titulado
EL ARBITRO, donde se enuncia el conjunto de técnicas utilizadas, su justificacion y los
criterios de aplicacién de cada una. En esta seccion, ademés de la mencion de los
métodos, las herramientas y los instrumentos de investigacion empleados, se ofrece
también una descripcion detallada de las fases que conformaron la indagacion, los pasos
gue se siguieron en la ejecucion de cada técnica, las justificaciones que dieron lugar al
disefio metodologico, las consideraciones que llevaron a la eleccion del equipo Chivas
como sujetos de estudio, la mencion de las dificultades de aplicacion y las alternativas de
solucion que se operaron en el curso de la investigacion para resolverlas. Asimismo, se
presenta la informacion de los mapas espacial, temporal y social que fueron construidos
como guias de observacion para ubicar al fendmeno en sus diferentes dimensiones.

En EL PARTIDO, correspondiente al quinto capitulo, se han colocado los resultados
obtenidos en cada fase de la investigacion y su cruce complementario para dar cuenta del
fenémeno de la identidad del equipo Chivas desde las diferentes perspectivas de
observacion empleadas. En este sentido, se muestra la descripcion completa de los
simbolos, précticas y significaciones que tiene la actividad del futbol para los practicantes,
asi como la comparacion de esos repertorios identificados con los presentes en los bienes
culturales relacionados con el futbol y la consecuente evaluacién de la trascendencia de
los medios de comunicacion en esa conformacion. Es importante sefialar que para efectos
didacticos, este capitulo ha sido organizado en funcién de las categorias que fueron
construidas en torno de los diferentes conceptos y teorias que sirvieron como referencia
para analizar el fendmeno. Adicionalmente, se muestra al lector el socioanalisis practicado
por el investigador para dar cuenta de su posicion social frente al fenbmeno estudiado y
de los probables sesgos que pudieran operar en su analisis en virtud de esa posicion.

Finalmente, en la seccibn LOS GOLES se presentan las conclusiones derivadas del
andlisis de los resultados de la investigacion, en LA BANCA fueron colocados los anexos
que contienen las transcripciones completas de la informacion obtenida durante la
aplicacién de las técnicas, las matrices de triangulacion que sirvieron para sistematizar e
interpretar los datos obtenidos, asi como las notas, documentos y archivos originales que
son evidencia de la realizacion del estudio, y en LOS DIRECTORES TECNICOS se ofrece
la informacion correspondiente a las fuentes bibliograficas, hemerogréaficas vy
audiovisuales que sirvieron como referencia.



1. LOS JUGADORES (MARCO TEORICO-CONCEPTUAL)

En este capitulo se presenta el conjunto de teorias y conceptos que sirven como sustento
para la realizacion de la presente investigacion, de modo que el lector encontraré
informacion que le permitirh comprender el fendmeno de la identidad compartida por Las
Chivas desde las diferentes visiones con que se aborda: la teoria de los campos sociales
de Pierre Bourdieu (1984, 1987, 1997 y 2011), precisada tanto por Cecilia Flachsland
(2003) como por Alicia Gutiérrez (2005), asi como de algunos de sus conceptos centrales
como los capitales, las posiciones sociales y el habitus (1984), la distincién social (1988 y
1989), el sentido préactico (1989), el capital simbdlico (1988) y la violencia simbolica (1997)
gue explican la dinamica de las sociedades altamente especializadas; la concepcion de la
cultura de Clifford Geertz (1996) y precisada por John B. Thompson (Giménez, 2007)
como un entramado de simbolos determinados por condiciones historicas especificas; el
proceso de semiosis enunciado por Charles Sanders Peirce (1974) y precisada por Maria
Uxia Rivas (2001) que explica el funcionamiento de un signo como fuente de significado; y
el concepto de identidad social expuesto por Gilberto Giménez (2007) que la define como
un elemento subjetivo resultante de la interiorizacion de las condiciones objetivas de la
realidad social.

Se ofrece también un panorama general del proceso de globalizacion y su aceleracion por
la aplicacion inicial de las transformaciones tecnoldégicas en materia de informacion,
comunicacion y transporte al campo de la economia a partir de los relatos de Manuel
Castells (1999) y la consecuente estructuracion de la realidad en lo que Immanuel
Wallerstein (2005) denomina como sistema-mundo y Gustavo Lins define como proceso
de transnacionalizacion (1996). Asimismo, se presentan algunas de las principales
consecuencias asociadas a la extension de esas aplicaciones tecnoldgicas hacia otros
campos de las actividades humanas desde las perspectivas de David Harvey (Giménez,
2007), Paul Virilio (1996 y Pirella, 2001), Zygmunt Bauman (1999), Anthony Giddens
(2007) y Marc Augé (1993). En este sentido, el lector podra conocer las implicaciones
asociadas al fenomeno de la globalizacion que son fundamentales para este trabajo.

Asimismo, se presentan algunos planteamientos que abordan las consecuencias de la
globalizacion en el &mbito cultural, particularmente sobre las relacionadas con la accion
de los medios de comunicacibn masiva. En este sentido, se expone la idea de
homogeneizacion cultural a través de la teoria de la “aguja hipodérmica”, desarrollada con
base en las reflexiones de Harold Lasswell sobre la influencia de la propaganda politica
en las audiencias (Fernandez, 2010); la oposicion a esta nocion en la critica de la cultura
de masas elaborada por Theodor Adorno y Max Horkheimer (Giménez, 2007; Szpilbarg, y
Saferstein, 2014) que denuncia la estandarizacion del gusto y la cultura como resultado
de la comercializacién de bienes culturales; y las advertencias sobre el alcance de este
fenomeno desde la vision de la mundializacion de la cultura propuesta por Renato Ortiz
(1997 y 1998) y precisada por Ana Rosas Mantecon (2003).

De manera complementaria, se exponen algunos de los argumentos que se oponen a la
nocion de homogenizacion cultural como un fenémeno totalizador. En este sentido, se
explica por qué es considerado como un proceso incompleto en virtud de que los
mensajes difundidos por los medios de comunicacion no son asimilados en su totalidad



por las audiencias a partir de los planteamientos de Guillermo Sunkel (1993) sobre la
recepcion de los mensajes, basados en las observaciones Stuart Hall y Dave Morley; las
ideas de Néstor Garcia Canclini (1993 y 2004) sobre el consumo como una actividad
cultural que carga de significado los bienes adquiridos, adapta e, incluso, produce
hibridaciones en funcidbn de las necesidades especificas de los usuarios; y las
mediaciones que operan en el acto de consumir propuestas por Jesus Martin-Barbero
(1988) y Guillermo Orozco (1999).

Finalmente, el lector también podra encontrar dos visiones generales los rasgos culturales
que son asociados como comunes a los grupos sociales que forman parte de la poblacion
mexicana. La primera, elaborada por Octavio Paz (1994), donde se explica que el
mexicano, independientemente de su clase o su condicion social, se caracteriza por
rasgos culturales asociados a su pasado histérico los cuales le constrifien a aislarse
emocionalmente de los demas y velar por el ocultamiento ajeno; y la segunda, propuesta
por Guillermo Bonfil Batalla (2005), en la que se narra como en el enfrentamiento historico
de dos proyectos de nacién totalmente opuestos, donde no ha terminado por suprimirse el
pasado cultural prehispanico y tampoco se han consolidado los proyectos modernizadores
establecidos por las clases dominantes, han incidido en la cultura de las personas
consideradas por su lugar de su nacimiento como mexicanos. A continuacion, con el fin
de mostrar la relacion existente entre las teorias y conceptos que sustentan este capitulo,
se ofrece al lector el siguiente mapa conceptual (Mapa 1):
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1.1.TEORIA DE LOS CAMPOS SOCIALES DE BOURDIEU

La nocién de los campos sociales desarrollada por el sociélogo francés Pierre Bourdieu
estd inspirada inicialmente en el materialismo historico y parte, en un primer
acercamiento, de la consideracion de que las sociedades humanas se caracterizan por la
existencia de relaciones sociales de lucha entre sus integrantes por la posesion de
capitales. La dinamica de las sociedades modernas desde esta perspectiva se explica en
funcion de la lucha y el poder que implican la posesion de ciertos capitales que se
encuentran disponibles en un espacio social determinado. Sin embargo, a diferencia del
materialismo historico, Bourdieu extiende la idea de las relaciones de lucha hacia otros
ambitos de la vida distintos del plano econémico pues considera que son diversas y van
mas alla del objetivo de acumulacién de capitales econémicos pues el desarrollo y la alta
especializacion en las sociedades modernas han diversificado las actividades sociales en
las que los individuos participan y, por ende, las condiciones y los intereses por los que
luchan.

De este modo, las relaciones de lucha presentes en una sociedad altamente
especializada son fenbmenos que se llevan a cabo en un conjunto de esferas o campos
diversos como la economia, la politica, la cultura, el arte, la religion, la educacion, el
deporte, entre otros y cada uno de estos espacios son diferentes entre si porque tienen
sus propias reglas de participacion y sus propios capitales que son objeto de disputa por
parte de los agentes que participan en ellos. Por lo tanto, “la sociedad no tiene ni una
I6gica Unica ni un conflicto central ni una autoridad global que la unifique. Lo que existen
son diferentes campos con reglas propias” (Flachsland, 2003: 29).

A pesar de que esta perspectiva observa a la vida social como un conjunto de relaciones
gue tienen lugar en campos sociales diversos con reglas propias de participacion y
capitales especificos, también considera que éstos campos se articulan entre si de tal
forma que la trasformacion de algunos y, particularmente el de la economia, puede
producir afectaciones en los demas. Es asi como la vida social es “un espacio
multidimensional, un conjunto abierto de campos que son relativamente autbnomos, es
decir, mas o menos directa y fuertemente subordinados, en el funcionamiento y en sus
transformaciones, al campo de produccién econémica” (Bourdieu, 1989: 44).

La cualidad multidimensional del espacio social es un concepto que cuestiona la idea de
la lucha de clases de la teoria marxista en dos sentidos: el primero, porque las relaciones
de lucha son diversas dependiendo del campo donde ocurren y, por tanto, no podrian
limitarse s6lo al ambito econdémico entre poseedores de los medios de produccion y
fuerzas de produccion; y la segunda, porque la idea de clase social como un grupo
estable, homogéneo y definido es insostenible debido a que la semejanza de intereses
entre un grupo de individuos participantes en un campo determinado puede distenderse
en otro campo social. Es decir, dificilmente los sujetos podrian compartir sus intereses en
todos los campos en los que participan.

Otra precision que es fundamental para explicar la utilidad conceptual de esta perspectiva
es que aborda el estudio de la vida social como un conjunto vinculos que los individuos,
grupos e instituciones, denominados genéricamente como agentes, construyen entre si y



no un simple conglomerado de sujetos. Es asi como la sociedad es vista como un sistema
relacional que se constituye a partir de los vinculos que los agentes construyen y
mantienen o, en otras palabras, un sistema cuya materia son las relaciones sociales.

Un aspecto importante a resaltar en esta perspectiva es que para comprender el sistema
de relaciones que constituyen lo social es necesario enfocar otros aspectos de la
interaccion de los agentes que no son visibles. Es decir, las relaciones sociales no pueden
ser observadas en su totalidad a través de las interacciones visibles entre los sujetos
porque existen otros vinculos no visibles que las constituyen. En este sentido, la sociedad
no puede estudiarse solo en funcion de las interacciones sociales observables porque se
corre el riesgo de no considerar lo que les subyace pues “la verdad de la interaccion no
estd nunca toda entera en la interaccion tal como ella se ofrece a la observacion”
(Bourdieu, 1988: 130).

Para superar las dificultades de observacion de las relaciones sociales, el autor propone
un método de estudio a partir de dos posturas tedrico-metodolégicas tradicionalmente
opuestas: por una parte, recupera las ideas centrales del objetivismo, enarbolado por los
planteamientos de Karl Marx y Emile Durkheim, y por otra, retoma los planteamientos del
subjetivismo que se desprenden de las nociones de Max Weber, Alfred Shutz y los
etnometodélogos y las sintetiza en un método que él mismo denomina como
estructuralismo constructivista o constructivismo estructuralista. La propuesta central de
este método es estudiar las relaciones sociales en dos dimensiones fundamentales que,
aungue son aparentemente opuestas, pueden entenderse como dos diferentes momentos
de la vida social que se complementan entre si y permiten una comprension mas
completa y menos fragmentada de las relaciones sociales: la dimensién objetiva y la
dimensidn subijetiva.

Una precision que es necesaria para explicar esta propuesta es la separacion que el autor
hace de su método respecto a la perspectiva de estudio del estructuralismo que analiza la
estructura social tal como se presenta en el momento, independientemente de la génesis
y el devenir histérico. Es este sentido, Bourdieu considera que las condiciones
estructurales pre-existentes a la sociedad no surgieron espontdneamente, sino son
consecuencia de las luchas histéricas que han sostenido los agentes a través del tiempo.
Por lo tanto, estas construcciones del pasado que inciden sobre las relaciones sociales
del presente deben ser consideradas como parte del andlisis de las relaciones sociales
por parte del investigador.

Otro aspecto en el que Bourdieu recomienda poner especial cuidado en el momento de
aplicar su perspectiva metodoldgica para desentrafiar la lI6gica de los campos sociales, es
lo que define como socioandlisis. Este concepto hace referencia a la practica de la
“reflexividad epistemoldgica”, la cual permite al investigador social “alertar sobre las
formas de dominacion simbdlicas presentes en cada campo” (Flachsland, 2003: 46) y, al
mismo tiempo, identificar aquellas que operan en su propio quehacer. Es decir, el sujeto
qgue estudia un fendbmeno social debe considerar que su produccion cientifica esta
determinada y condicionada por factores histéricos y estructurales como su origen social,
el lugar que ocupa en los campos en los que participa y las categorias que utiliza para
pensar y analizar la realidad. De este modo, cuando es consciente de la posicion que



ocupa en el campo social en el que participa, asi como de la perspectiva desde la que
mira el fendbmeno que estudia, lleva a cabo una operacién denominada como “objetivar al
objetivante” que le permite deconstruir su propio conocimiento “explicitando las
condiciones de produccion que intervinieron en la génesis [...y] relucir sus limitaciones”
(Ibid.: 45).

1.1.1. Los campos sociales

La perspectiva de Bourdieu visualiza a los campos como sistemas de relaciones sociales
que gozan de una relativa autonomia, cuentan con reglas de participacion propias y en su
interior se pueden encontrar capitales especificos que determinan y coaccionan las
relaciones que mantienen los agentes inmersos en ellos. Es asi como un campo social es
considerado “un sistema estructurado de fuerzas objetivas que, como un campo
magnético, se impone sobre los objetos y agentes que penetran en él” (Ibid.: 49).

Existen dos elementos que son esenciales para que un campo cualquiera se constituya
como tal: la existencia de al menos un capital comun que sea reconocido como valioso
por los agentes y la lucha que estos sostienen por su apropiacién. Por lo tanto, un campo
social es un espacio de conflicto donde los agentes participantes luchan entre si por la
apropiacién de los capitales especificos que existen en su interior.

A pesar de que los capitales pueden ser diversos y variados dependiendo de los campos
existentes en una sociedad y la multiplicacién inherente a la alta especializacion de sus
actividades, éstos pueden ser clasificados en tres clases principales: el capital clasico,
conformado por la riqueza, asi como los recursos y bienes econémicos, el capital social,
compuesto por la red de relaciones que son propias de un individuo, y el capital cultural,
constituido por la educacion, los conocimientos y las habilidades adquiridas.

Los diferentes capitales existentes en cada campo pueden tener una distribucion
particular en el espacio social de tal manera que cada uno de los agentes que participan
en él posee una cantidad y una combinacion especifica que les otorgan cualidades
especificas que se definen:

“segun el volumen global de capital que poseen bajo sus diferentes especies, y [...] segtn
la estructura de su capital, es decir, segun el peso relativo de las diferentes especies de
capital, econémico y cultural, en el volumen total de su capital” (Bourdieu, 1988: 131).

Si un agente posee los capitales considerados como valiosos dentro de un campo,
adquiere una facultad que los demas participantes no poseen y que se fundamenta en la
distribucion desigual: la capacidad de imponer su voluntad sobre las relaciones sociales
existentes. Es asi como el poder se fundamenta en la condicion de escasez de los
capitales presentes en el campo, de tal manera que el agente que los posee condiciona el
comportamiento de los agentes desposeidos, los cuales deben adaptarse a sus
disposiciones para tener acceso a ellos.

Es la desigualdad en la distribucién de los capitales uno de los motivos por el que los
agentes se relacionan entre si a través de la lucha y participan en el campo dependiendo



de sus posesiones, ya sea para conservar el estado de cosas o bien, para cambiarlo. De
este modo, los agentes dominantes que poseen los capitales luchan por mantener intacta
o modificar a su favor la distribucion de dichos capitales, mientras que los agentes
subordinados buscan modificar esa estructura y apropiarse de ellos. La realidad social, en
las propias palabras de Bourdieu, puede ser descrita como “como un campo de luchas
dentro del cual los agentes se enfrentan, con medios y fines diferenciados segun su
posicion en la estructura del campo de fuerzas, contribuyendo de este modo a conservar
o a transformar su estructura” (1997: 49).

Una de las acciones que llevan a cabo los agentes para luchar por los capitales
disponibles en un campo social determinado es la reconversion de los capitales que
poseen en otras formas (Bourdieu, 2011). De este modo, por ejemplo, el capital cultural,
como un conjunto de conocimientos y habilidades adquiridas, puede ser invertido por el
agente para la adquisicién de otros como el capital econdmico y viceversa. Asimismo, el
capital econdmico puede ser invertido para producir y mantener relaciones con otros
agentes y, por ende, puede reconvertirse en capital social; y si se aplica el capital
econdémico, por ejemplo, a la obtencién de conocimientos y habilidades en consecuencia
se reconvierte en un capital cultural.

1.1.2. El sistema de posiciones sociales

La posesion de los capitales disponibles en un campo social define no sélo las relaciones
de lucha gque sostienen los agentes por su apropiacion, sino también el lugar que cada
uno ocupa dentro del espacio social. Cada agente ocupa una posicién especifica en
funcién del volumen y la combinacion de los capitales que posee y, bajo esta perspectiva,
el espacio social es un lugar socialmente construido donde los agentes se ubican en
posiciones especificas en funcidén de los capitales que posee cada uno y no una entidad
pre-existente donde las posiciones se ocupan de manera aleatoria. De este modo, los
actores que poseen los capitales que son escasos en un campo ocupan una posicion
social especifica que es distinta de la que ocupan los demas agentes inmersos en él

A semejanza de un espacio geografico, cada agente contenido en el espacio social es un
cuerpo que ocupa un lugar especifico que, si se relaciona con el qgue ocupan los demas
agentes contenidos en el espacio, esa ubicacién adquiere la categoria de una posicion
social. Es asi como la especificidad de la posicion ocupada por un agente se define no
s6lo por sus posesiones, sino también por las diferencias que emanan del sistema de
posiciones que se configura en el espacio social. En este sentido, la existencia de
distintas posiciones en el espacio social permite que los agentes se distingan entre si por
las relaciones de distancia que existen entre ellas. Por lo tanto, cada agente ocupa una
posicién especifica que lo ubica en una regién determinada del campo y, por lo tanto,
existen ciertas distancias entre su posicion y la de los demas agentes participantes. El
espacio social, entonces, se convierte en “un espacio de posiciones exteriores [...]
definidas la unas por relacion a las otras por la proximidad, la vecindad, o por la distancia”
(Bourdieu 1984.: 130).

En virtud de lo anterior, la posicion en el espacio social esta determinada por los capitales
gque posee su ocupante y por la distancia que guarda con respecto a las posiciones que



ocupan los agentes que monopolizan los capitales disponibles en el campo, de modo que
su valoracion depende de la cercania que tiene con respecto a estas posiciones de poder.
Es asi como el campo social se configura como un espacio jerarquizado de posiciones en
funcion de la proximidad y en la medida en que una posicidn se encuentra mas cercana o
lejana a la de un agente dominante, tiene una valoracién especifica: en cuanto mas
cercana se encuentre, tiene mayor valor y viceversa.

1.1.3. Las dimensiones de la vida social

Para Bourdieu, los campos sociales deben ser estudiados en dos dimensiones
fundamentales para una comprensién mas precisa: la dimension objetiva y la dimensién
subjetiva. En lo que respecta a la primera dimension, ésta se encuentra constituida por las
condiciones estructurales que caracterizan a una sociedad y que son externas al
individuo. Es decir, son las condiciones politicas, econdémicas, sociales y culturales que
definen el entorno en el que viven los agentes inmersos en el campo. En este sentido, el
sistema de relaciones sociales, los capitales considerados como valiosos, su distribucion
entre los agentes participantes, las posiciones sociales de cada uno en el espacio social y
las reglas de socializacion son condiciones estructurales que forman parte de esta
dimension. Las relaciones sociales entre los agentes estan determinadas por estas
condiciones externas ya que constituyen un marco de referencia desde el cual orientan
sus pensamientos y comportamientos. Por lo tanto, las “estructuras objetivas,
independientes de la consciencia y de la voluntad de los a?entes [...] son capaces de
orientar o de coaccionar sus préacticas o sus representaciones™ (lbid.: 127).

Por su parte, la dimension subjetiva o simbdlica de la vida social se localiza mas alla de
los hechos que son perceptibles en la observacion directa de las relaciones entre los
individuos y los grupos porque es una dimensién de orden individual que se condensa en
sus estructuras mentales. Esta segunda dimension, también conocida como habitus, esta
constituida por el conjunto de conocimientos, ideas, creencias y actitudes que los
individuos tienen de la realidad y de si mismos, el cual se forma de la experiencia sensible
del mundo donde aprenden las condiciones y reglas del entorno en el que habitan. Por lo
tanto, es una instancia subjetiva que surge cuando el individuo interioriza en su mente las
condiciones estructurales del campo en el que participa o, en otras palabras, se forma
cuando el agente “inscribe” la realidad objetiva en su cuerpo.

Desde esta perspectiva, una parte de estos “esquemas de percepcion, de pensamiento y
de accidon” que constituyen el habitus de los individuos tiene una génesis en el entorno
social porque surge del aprendizaje que adquieren en sus relaciones con los sujetos, los
grupos y las instituciones con los que interactian. Por consiguiente, el proceso de
incorporacion de las condiciones estructurales configura un “modo de ver, sentir y actuar

! Gilberto Giménez sefiala que el habitus es considerado por los representantes de la escuela europea de psicologia
social, encabezada por Serge Moscovici, como un concepto homologable a las representaciones sociales pues,
siguiendo a Jean-Claude Abric, afirma que “se trata de construcciones socio-cognitivas propias del pensamiento
ingenuo o sentido comin, que pueden definirse como un conjunto de informaciones, creencias, opiniones y actitudes a
propdsito de un objeto determinado” (Giménez, 2007: 46) que surgen del aprendizaje y la socializacion. En este
sentido, los mecanismos de objetivacion y el anclaje serian analogos a los procesos que conforman la dimension
objetiva y subjetiva de la vida social.



de los agentes que, aunque parezca natural, estd moldeado por las estructuras sociales”
(Flachsland, 2003: 9). Adicionalmente, si se considera que el habitus funciona como un
marco de referencia fundamental para la percepcion y la orientacion de las acciones de
los individuos, es también un elemento que propicia la reproduccion del espacio social en
virtud de que determina a los agentes a actuar en correspondencia con las condiciones
estructurales que le dieron origen.

No obstante la importancia del entorno del individuo para la conformacion del habitus, su
construccion no depende Unicamente del proceso de interiorizacion ya que también es
una instancia que media entre la realidad objetiva y la subjetividad del agente que las
incorpora. En este sentido, la interiorizacion no depende Unicamente de las condiciones
estructurales disponibles en el entorno porque también puede ser afectada por la
indeterminacién individual de los sujetos. Las motivaciones profundas y la interpretacion
de los individuos, entonces, son fundamentales en el proceso de interiorizacién de las
estructuras sociales externas. El habitus, entonces, es un marco de referencia que los
agentes elaboran mediante la interiorizacion selectiva e interpretativa de la realidad y, por
lo tanto, es una construccidn activa y no una simple adquisicion pasiva de las condiciones
estructurales y las transformaciones histéricas que lo determinan.

Otro factor que incide en la construccién del habitus de un individuo es la indeterminacion
de las condiciones estructurales que lo rodean. Es decir, la situacion cambiante de la
realidad a través del tiempo puede propiciar que, en un momento determinado, los
individuos perciban e interioricen la realidad externa de una manera especifica y en un
segundo momento, sujeta a un proceso de trasformacion constante, sea percibida de un
modo muy distinto afectando la regularidad de su significacion, su valoracion y su
interiorizacion. Desde esta perspectiva, “la significaciéon del mundo en la medida en que
estd suspendida en el futuro, se encuentra ella misma en suspenso, en espera, en
prorroga y, por lo tanto, relativamente indeterminada” (Bourdieu, 1989: 33).

El habitus, visto como un fenémeno de orden individual en el que la subjetividad de un
agente inmerso en el campo interpreta e interioriza de manera selectiva las condiciones
estructurales de un entorno en cambio constante, es por lo tanto una instancia dinamica
que posibilita la adaptacion de los agentes a la realidad y sus contingencias. Por
consiguiente, el habitus puede determinar a los individuos a reproducir las condiciones
estructurales que le dieron origen, pero también puede convertirse en una matriz de
transformaciones en virtud de su estrecha relacién con la subjetividad. Es decir, el agente
puede transcribir el orden social en el que vive, pero también puede transformarlo a partir
de su propia interpretacion de esa realidad cambiante o bien, desde las estrategias
creativas que surgen de sus deseos y motivaciones profundas de modo que el habitus
puede reproducir “la légica del campo pero también es potentemente creador”
(Flachsland, 2003: 55).

1.1.4. La legitimidad de las posiciones sociales
La interiorizacion de las condiciones objetivas del campo en el que estan inmersos los

individuos implica también la incorporacién del sistema de posiciones y sus valoraciones.
En este sentido, la vision que un individuo tiene del mundo y de si mismo depende



sensiblemente de su ubicacion en el campo por lo que sus conocimientos, ideas,
creencias, actitudes y pensamientos se relacionan de manera estrecha con la posicion
que ocupa. El “sistema de esquemas de percepcion y apreciacion, como estructuras
cognitivas y evaluativas que adquieren [los individuos] a través de la experiencia duradera
de una posicién del mundo social” (Bourdieu, 1988. 134) es lo que se denomina como
sentido de la posicién.

Esta perspectiva o sentido de la posicion de un individuo determina las relaciones que
establece con los demas agentes inmersos el campo social pues funciona como un marco
de referencia que le predispone a actuar de cierta manera en funcion del sistema
jerarquizado de posiciones en el que participa. En otras palabras, la incorporacion del
sistema de posiciones, asi como de sus categorias y sus reglas, a través del aprendizaje
propicia que los sujetos reconozcan las diferencias sociales existentes en el campo y
ajusten su comportamiento a ellas pues “el sentido de la posicion como sentido de lo que
puede o no puede “permitirse”, implica una aceptacion tacita de su posicion, un sentido de
los limites [...] un sentido de las distancias a marcar y a tener, a respetar o a hacer
respetar” (Bourdieu, 1989: 34).

El individuo que interioriza y adapta su comportamiento, de acuerdo al sistema de
posiciones en el que esta inmerso, otorga al campo social un valor fundamental para su
permanencia: la legitimidad. Las condiciones estructurales, entonces, son validadas por el
ajuste del comportamiento de los individuos a las categorias y valores que rigen el campo
en el que participan y, a su vez, ese ajuste funciona como una referencia para otros
agentes inmersos en él. En la medida que los agentes actian en el campo social en
funcidén de las categorias y jerarquias que han interiorizado en su cuerpo en forma de
habitus, el orden se convierte en valido y las condiciones estructurales son legitimadas
por los agentes que las siguen, las respetan y las reproducen a través de su
comportamiento.

Para explicar la legitimidad de los campos sociales, Bourdieu recurre a la nocion del juego
(Flachsland, 2003) donde explica que un campo, al igual que un juego, tiene un conjunto
de reglas que deben ser aprendidas por los individuos que participan en él y en la medida
en gue las aprenden y las siguen, el juego puede realizarse. Si los participantes se
negaran a hacerlo, el juego no tendria sentido. Asi, en el campo como en un juego, las
reglas tienen existencia y sentido porque los agentes participantes las interiorizan, las
usan como un marco de referencia para sus practicas sociales y ajustan su
comportamiento a ellas.

Si bien, el orden social es legitimo cuando los agentes que participan en él ajustan su
comportamiento a sus determinaciones, esa legitimidad esta determinada no sélo por la
validacion tangible de seguirlo con sus actos, sino también por la percepcion de validez
gue tengan de él. Desde esta perspectiva, la incorporacion de las jerarquias y categorias
del campo en forma de habitus propicia que ese orden tienda a ser percibido e

2 Bourdieu retoma el concepto de sense of ones’s place propuesto por Erving Goffman para explicar la comprensién de
la posicion social ocupada por parte del agente y la adaptacion de su comportamiento a ella como una tendencia a
identificarse con los valores, las nociones, los mitos y el comportamiento propio de los agentes pertenecientes a una
posicion determinada en el espacio social.



interpretado como legitimo. Por consecuencia, “el reconocimiento de la legitimidad mas
absoluta no es otra cosa que la aprehension del mundo ordinario como auto-evidente que
resulta de la coincidencia casi perfecta de las estructuras objetivas con las estructuras
incorporadas” (Bourdieu, 1989: 37).

Sin embargo, la legitimidad del orden social no solo proviene de la “aprehension” del
mundo ordinario que determina a los individuos a aceptarlo y obedecerlo, sino también de
la complicidad de los agentes. Algunas veces los agentes obedecen las reglas porque
nunca han reflexionado ni cuestionado su validez, pero en otras, las obedecen a pesar de
estar en desacuerdo con ellas. Desde esta perspectiva, la legitimidad depende también de
la omisidén o el miedo de los agentes que no actian para transformar las estructuras que
los determinan y prefieren adaptarse a ellas para conservar sus condiciones de vida
actuales antes que arriesgarlas.

En virtud de lo anterior, el conjunto de campos existentes en el espacio social, los
capitales especificos en cada uno, su valor asociado, su distribucién entre los agentes
participantes, el sistema de posiciones ocupadas, las reglas de socializacion y las
practicas sociales permanecen en el tiempo no solo porque estan presentes en el entorno
de los agentes determinando su comportamiento, sino también porque sus categorias
estan “inscritas en el cuerpo” de los agentes y determinan la forma de percibir, interpretar
y actuar en el espacio social. El orden social se perpetia porgue los agentes lo perciben
como legitimo y lo reproducen a través de sus préacticas sociales cotidianas.

1.1.5. La distincién social y el capital simbdlico

El sistema de posiciones en el campo, al ser interiorizado por los individuos, se manifiesta
entonces como un espacio de diferencias socialmente reconocidas ya que cada agente se
distingue de los demas porgque ocupa una posicién que es reconocida como distinta por
demas agentes que participan. La interiorizacion de las categorias y las valoraciones del
campo otorgan a los agentes la capacidad de reconocer las diferencias y las distancias
gue existen entre las posiciones sociales existentes de tal modo que los agentes dotados
de las categorias de percepcion pueden identificar las diferencias sociales entre los
participantes de un campo.

El reconocimiento social de las diferencias en el sistema de posiciones es precisamente lo
que da origen al fendbmeno de la distincion social porque se asocia a la configuracién de
las posiciones ocupadas por los agentes y no solamente a la busqueda de diferenciacion.
Los agentes que han interiorizado las categorias del sistema de posiciones del campo
pueden identificar la posicion de otro agente a través de sus practicas en el espacio
social. De acuerdo con esto, cualquier practica social visible, con intencion de
singularizacion o sin ella, funciona como un signo que distingue a los agentes, sobre todo
‘cuando se trata de una diferencia reconocida, legitima, aprobada, como signo de
distincion” (Ibid.: 36). En este sentido, las ideas, las costumbres, los rituales y los objetos
gue caracterizan a los agentes son elementos simbdlicos que pueden generar distincion
social porque a través de ellos pueden afirmarse las diferencias y ser identificados como
ocupantes de una posicion social especifica o bien, ser reconocidos como aspirantes a
una posicion determinada.
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El espacio social, desde este punto de vista, se manifiesta como un conjunto diverso de
estilos de vida que distinguen a los agentes porque:

“El gusto (o habitus) en tanto sistema de esquemas de clasificacion, es objetivamente
referido, a través de los condicionamientos sociales que lo han producido, a una condicion
social: los agentes se clasifican ellos mismos, se exponen a ellos mismos a la clasificacién,
al elegir, conforme a sus gustos, diferentes atributos, vestimenta, alimentos, bebidas,
deportes, amigos, que quedan bien juntos y que les quedan bien, 0 mas exactamente, que
convienen a su posicion” (Bourdieu, 1988: 135).

En consecuencia, cuando el sistema de posiciones y sus diferencias asociadas son
reconocidos por los agentes, se configura una cuarta especie de capital conocida como
capital simbdlico. Este tipo de capital no es considerado en la clasificacién de los tres
tipos principales (econdémico, cultural y social) debido a que es una especie diferente y su
valor emana precisamente del reconocimiento social de la distribucion de los capitales
considerados como valiosos en el campo y de las posiciones sociales de los agentes que
los poseen.

El capital simbdlico, también conocido como prestigio, renombre o reputacion, es una
especie de capital que se forma con la percepcion legitima del sistema de posiciones por
parte de los agentes participantes. Es decir, cuando los capitales econdémicos, culturales o
sociales existentes en un campo son reconocidos socialmente como propiedad legitima
de un agente determinado, este ultimo adquiere el prestigio o la reputacibn como su
propietario. El capital simbdlico, por lo tanto, “es la forma percibida y reconocida como
legitima de estas diferentes especies de capital” (Ibid.: 28).

1.1.6. El sentido practico y las practicas sociales

De acuerdo con lo hasta aqui expuesto, “las estructuras sociales externas, lo social hecho
cosas, plasmado en condiciones objetivas, y las estructuras sociales internalizadas, lo
social hecho cuerpo, incorporado al agente” (Gutiérrez, 2005: 16), son dos momentos de
la vida social que se relacionan entre si de manera dialéctica. Es decir, en un primer
momento, la realidad objetiva, constituida por el sistema de relaciones sociales, los
capitales disponibles en el campo, su distribucion entre los agentes participantes, las
posiciones sociales ocupadas y las diferencias reconocidas, es el sustento del habitus de
los individuos; y, en un segundo momento, el habitus, como el conjunto de esquemas de
percepcién, pensamiento y accién que los individuos desarrollan en la interiorizacion
selectiva y subjetiva de la realidad, es determinante para que el individuo reproduzca o
modifique la realidad objetiva que le dio origen.

Siguiendo esta perspectiva, el agente que ha interiorizado las estructuras sociales
externas entiende su significado y adquiere el conocimiento necesario para intervenir en
el campo porque entiende su orden y comprende su sentido. Cuando esto ocurre, el
individuo adquiere la “aptitud para moverse, para actuar y para orientarse segun la
posicion ocupada en el espacio social, segun la logica del campo y de la situacion en la
cual se esta comprometiendo” (Ibid.: 71) en virtud de que ha interiorizado en su cuerpo las
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estructuras de la realidad externa. Esta aptitud para participar en el campo de acuerdo a
las condiciones estructurales que lo determinan es lo que Alicia Gutiérrez, interpretando a
Bourdieu, denomina el sentido préactico (Ibid.).

De acuerdo con lo anterior, el sentido practico es la fuente de las acciones que realizan
los agentes inmersos en un campo social asi como del conjunto de conocimientos, ideas,
creencias, actitudes y pensamientos que las generan. Por lo tanto, las practicas,
entendidas “como acciones orientadas hacia la maximizacion del beneficio, material o
simbdlico” (Bordieu citado por Gutiérrez, Ibid.: 27), son el conjunto de acciones que los
individuos realizan de manera recurrente en su vida cotidiana tales como sus costumbres,
rituales, expresiones, habitos, etcétera, asi como el conjunto de objetos y accesorios que
utilizan en esas actividades, las cuales estan determinadas por su sentido practico. En
consecuencia, las practicas de los sujetos al estar orientadas por el sentido desarrollado
en las relaciones que establecen con los demés adquieren la calidad de sociales; es decir,
pueden ser consideradas como practicas sociales en virtud de su naturaleza colectiva.

Una precision importante respecto al concepto de las practicas sociales es el grado de
intencionalidad con el que se realizan. Las acciones de los individuos en el campo social
no son totalmente intencionales ni utilitarias pues generalmente obedecen a las
condiciones estructurales que han sido internalizadas en forma de habitus. La estrategia
de los agentes sociales en el campo, entendida como una alternativa de comportamiento
que el individuo selecciona de acuerdo con sus intereses y su posicion, es un hecho
fuertemente determinado por su sentido practico. Desde esta perspectiva, la estrategia no
€S una accion con una intencidn especifica ni planificada, sino resultado de un “desarrollo
activo de lineas objetivamente orientadas que obedecen a regularidades y forman
configuraciones coherentes y socialmente inteligibles, es decir comprensibles vy
explicables” (Ibid.: 28). En palabras de Bourdieu:

“La teoria de la accion que propongo (con la nocién de habitus) equivale a decir que la
mayor parte de las acciones humanas tienen como principio algo absolutamente distinto de
la intencion, es decir disposiciones adquiridas que hacen que la accién pueda y tenga que
ser interpretada como orientada hacia tal o cual fin sin que quepa plantear por ello que
como principio tenia el propdsito consciente de ese fin [...] EI mejor ejemplo de esta
disposiciébn es sin duda el sentido del juego: el jugador, tras haber interiorizado
profundamente las normas de un juego, hace lo que hay que hacer en el momento en que
hay que hacerlo, sin tener necesidad de plantear explicitamente como fin lo que hay que
hacer. No necesita saber conscientemente lo que hace para hacerlo y menos auln
plantearse explicitamente la cuestion (salvo en algunas situaciones criticas) de saber
explicitamente los que los demas pueden hacer a cambio, como induce a pensar la vision
de los juegos de ajedrez o de bridge” (Bourdieu, 1997: 166)

Las practicas sociales, entonces, deben ser vistas como las estrategias que son
adoptadas por el agente para defender sus intereses en el campo en el que participa, ya
sea para conservar o cambiar la distribucion de los capitales disponibles, en funcion de la
posicibn que ocupa en el mismo. Asimismo, deben ser consideradas acciones que
pueden ser elegidas de manera inconsciente y no intencionada en virtud de la
determinacién del sentido practico desarrollado por el individuo y que dicha eleccién se al
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sistema de relaciones especificas en el que estan insertas pues estan determinadas por
las condiciones estructurales especificas donde ocurren y tienen un sentido social.

1.1.7. La construccion del sentido y el valor

Uno de los factores que contribuye a la permanencia de las practicas sociales en el
campo es su valoraciéon por parte de los actores que participan en el sistema de
relaciones, particularmente la de aquellos que son reconocidos como agentes dominantes
en virtud de su posesion de los capitales disponibles. El capital simbdlico de un agente,
derivado de su reconocimiento como poseedor de los capitales disponibles en un campo,
otorga también un poder especifico para definir el valor de las practicas sociales. En este
sentido, las luchas al interior de los campos y el dominio de unos actores sobre otros se
basa no sdlo en la posesion de los capitales econdmicos, sino también en el dominio de la
verdad pues quien posee el prestigio asociado al capital simbdlico tiene la facultad de
establecer la definicién de las referencias, los valores y las clasificaciones validas de la
realidad o, en palabras de Bourdieu, “hacer ver —theorein- y de hacer creer, de producir y
de imponer clasificacion legitima o legal, depende [...] de la posicion ocupada en el
espacio” (1989: 42).

Desde esta perspectiva, el sentido o sentido comdn® como un marco de referencia que
utilizan los agentes para la interpretacion del mundo tiende configurarse como una verdad
impuesta debido a que puede ser construido por ciertos agentes sin que necesariamente
se involucre la participacion de todos los individuos. En este sentido, el poder del capital
simbdlico permite al agente poseedor construir definiciones de la realidad que pueden
propiciar el ajuste del comportamiento de los demas participantes a sus intereses, ya que
las reglas y los significados por él definidos tienden a ser interiorizados por los demas en
virtud de su reconocimiento. Por lo tanto, el agente que ocupa una posicion dominante
tiene una capacidad particular para legitimar su posicion y “anular el caracter arbitrario de
la distribucién del capital y hacerlo pasar como natural” (Flachsland, 2003: 56).

Una de las practicas que contribuyen a la construccion y difusion de la vision e
interpretacion del mundo es la accion pedagdgica que realizan las instituciones como la
iglesia, la escuela, los medios de informacion y los grupos sociales de pertenencia como
la familia, los amigos, los comparferos de trabajo, etcétera. La educacion que imparten
estos agentes a través de sus diversas actividades inculca las ideas, costumbres, reglas y
valores que rigen la vida en una sociedad determinada y se lleva a cabo a través de la
ilustracion, la reiteracion y la practica de los usos y significados que se desean ensefiar.
Los individuos asimilan las condiciones y adquieren el sentido comun a través de las
practicas informativas y comunicativas que implican la educacion.

Uno de los mecanismos asociados a la educacion que construye y perpetua el valor de
las practicas sociales es la violencia simbdlica. Si un agente no asimila las ensefianzas
del valor o simplemente se niegan a aceptarlas, los agentes dominantes utilizan la

% El término sentido coman fue propuesto por Alfred Schutz para sefalar que “toda interpretacion del mundo se basa en
un acervo de experiencias sobre él, que son nuestras o nos han sido transmitidas por padres o maestros; esas
experiencias funcionan como un esquema de referencia en forma de conocimiento a mano (1974: 39)”".
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violencia simbdlica como un recurso para condicionar su disposicion al aprendizaje. Este
mecanismo es un tipo de violencia indirecta, invisible y no fisica que un agente ejerce
sobre otro (Ibid.) y funciona cuando se condiciona el reconocimiento y la inclusion social
del individuo a cambio de que adecle su comportamiento y sus practicas a las
expectativas del agente poseedor del prestigio. Bourdieu la define como “esa violencia
que arranca sumisiones que ni siquiera se perciben como tales, apoyandose en unas
«expectativas colectivas», en unas creencias socialmente inculcadas” (1997: 173).

En consecuencia, la relacion de los agentes en el contexto educativo implica una
diferencia entre sus respectivas posiciones sociales. Asi, el educador posee una
combinacion de capitales que le otorgan una posicion dominante con respecto a aquellos
a los que educa, quienes reconocen esa diferencia y ajustan su comportamiento a sus
definiciones. Es el prestigio asociado a esa diferencia y su reconocimiento por parte de los
dominados lo que otorga al educador el derecho para construir el significado de la
realidad y contribuir con ello a la imposicién de la vision del mundo a los demas.

1.1.8. Las coincidencias en el espacio social

Si bien, la posicion que cada agente ocupa le distingue de aquellos que se encuentran
lejanos en el campo y en funcién de sus posesiones adquiere cierta legitimidad para
construir definiciones sobre la realidad, al mismo tiempo determina las relaciones sociales
que puede establecer en virtud su proximidad respecto a otros agentes que ocupan
posiciones cercanas o0 contiguas a la suya. Por lo tanto, los agentes tienden a
relacionarse con aquellos que se encuentran cercanos a su ubicacion en el espacio social
y en la medida que sus posiciones estan mas proximas, la probabilidad de relacionarse es
mayor, mientras que en el caso contrario la disminuyen.

Esta relacion de vecindad entre diferentes agentes ubicados en posiciones proximas
puede propiciar que desarrollen una vision del mundo semejante debido a que la
construyen desde regiones cercanas en el espacio social y la tendencia a relacionarse en
virtud de sus coincidencias espaciales puede abrir paso a que desarrollen intereses y
practicas sociales semejantes. En este sentido, los agentes cercanos pueden identificarse
entre si y formar grupos pero sin llegar a constituirse como una clase social debido a que
la especificidad de sus posesiones puede otorgarles posiciones e intereses que son
distintos en los diferentes campos sociales en los que participan.

Esta semejanza de visiones del mundo que existe en un grupo de agentes es otro de los
factores que inciden en la construccion del sentido comuan y se caracteriza por el conjunto
de conocimientos, ideas, creencias, actitudes, pensamientos e interpretaciones de la
realidad que son compartidas por las personas que se relacionan en un espacio social
determinado. Desde esta perspectiva, la proximidad y la convivencia social pueden
propiciar que los agentes desarrollen ideas, percepciones y comportamientos semejantes
en un campo determinado.

1.2.LA CONCEPCION SIMBOLICA DE LA CULTURA
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La cultura es como un término complejo que ha sido construido a lo largo de la historia por
los debates que han sostenido pensadores y cientificos pertenecientes a diferentes areas
y perspectivas del saber. En este sentido, existe una gran diversidad de definiciones
propuestas, pero para fines de categorizacion, la antropéloga italiana Carla Pasquinelli
considera que esta construccion se ha llevado a cabo en la antropologia cultural
norteamericana en cuatro grandes etapas: fundacional, concreta, abstracta y simbdlica
(Pasquinelli citada en Giménez, 2007: 25).

La etapa fundacional comienza con las primeras definiciones formuladas por Eduard B.
Taylor en 1871 en su obra Primitive Culture, donde define a la cultura como un conjunto
de conocimientos, creencias, valores, artes y derecho de una sociedad que se desarrollan
progresivamente a través de diferentes estadios definidos y, posteriormente, es
complementada por los cuestionamientos de Franz Boaz al proponer que los rasgos
culturales no tienen un desarrollo evolutivo lineal, sino que dependen de la particularidad
de los procesos histéricos que caracterizan a cada pueblo de tal modo que centra su
interés en analizar las diferencias culturales y afirmar la existencia de la multiplicidad
cultural.

Més tarde, durante la segunda fase conocida como fase concreta, las definiciones que se
elaboraron al respecto, retomaron algunos de los planteamientos basicos de Taylor, que
definian a la cultura como un conjunto costumbres y estilos de vida que caracterizaban a
los pueblos, de tal manera que los objetos, los rituales, las costumbres y las practicas
sociales se convirtieron en el foco de atencién de estas definiciones. De este modo, la
cultura durante esta etapa fue considerada como el conjunto de manifestaciones
materiales y tangibles que caracterizaban a los pueblos.

Entre 1930 y 1950 se desarroll6 la tercera fase denominada como fase abstracta donde
los antropélogos influenciados por las teorias de la psicologia trasladaron su atencion de
las costumbres a las causas. Es decir, dejaron de mirar a las manifestaciones materiales
como el eje de las definiciones y centraron sus observaciones en los “modelos de
comportamiento” que les dan origen. La cultura, entonces, fue definida como un sistema
de pautas de comportamiento que rigen las acciones de las personas, sus practicas
sociales, sus producciones materiales y sus costumbres.

Finalmente, la cuarta etapa es conocida como fase simbodlica y comienza con la
publicacién del libro La interpretacion de las culturas del antropélogo estadounidense
Clifford Geertz en 1973. A partir de este periodo, las concepciones que se han elaborado
consideran gque las manifestaciones materiales y los modelos de comportamiento no se
excluyen, sino se complementan de tal manera que el simbolo, como un concepto que
integra la materialidad y la abstraccion de la cultura, se convierte en el eje de las
definiciones en esta etapa.

1.2.1. La cultura como un entramado de simbolos segun Clifford Geertz

La concepcion simbolica de la cultura es una perspectiva teérico-metodologica que se
aparta de la tendencia a estudiar a las sociedades desde la tradicion epistemolégica de
las ciencias naturales, en oposicion particularmente al uso de conceptos y herramientas
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provenientes de la fisica y la biologia. En contraste, Geertz propone el uso de técnicas de
estudio derivadas de las disciplinas humanisticas como el analisis de textos y el drama
social a las cuales considera mas apropiadas para el estudio de lo social.

Inspirado en los planteamientos sobre la cultura de Talcott Parsons y del ser humano de
Max Weber, Geertz elabora su propia perspectiva: por una parte, a semejanza de
Parsons, que veia la cultura como un sistema de simbolos que son aprendidos y
compartidos por los individuos, consideraba que la cultura es un sistema de esquemas de
significacion que orientan la vida social (Chihu, 2000: 85) y da sentido a la existencia de
los individuos que la entienden y comparten; y por otra, en correspondencia con las
consideraciones de Weber sobre la condicion simbdlica del ser humano, afirmaba que “el
hombre es un animal inserto en tramas de significacion que €l mismo ha tejido, considero
que la cultura es esa urdimbre” (Geertz, 1996: 20).

Bajo este punto de vista, el simbolo es la unidad béasica de la trama o urdimbre de
significados y cada una de estas unidades se encuentra vinculada a otras de tal manera
que funciona como un nodo o punto de interseccién. La vinculacion de varios simbolos
entre si conforma una estructura semejante a una red o “telarafia de simbolos” y es tejida
por los individuos en la socializacion. Es asi como la relacion que existe entre los
simbolos es creada y construida por los individuos a través sus relaciones sociales. La
cultura, entonces, es un conjunto de estructuras de significacion socialmente establecidas
en las que estan insertos los individuos que las construyen y las comprenden.

En virtud de que las estructuras de significacibn son construidas socialmente y son
compartidas por los individuos que las construyen, la cultura puede ser considerada como
una entidad publica. Es decir, en la medida que las personas comparten el significado de
las ideas, creencias, valores, costumbres, objetos y practicas sociales, la significacion
deja de ser un fendmeno individual y se convierte en un hecho publico. Es asi como los
significados superan el aislamiento de la individualidad y se convierten en significados
culturales pues “la cultura es publica porque su significacion lo es” (Ibid.: 26).

La significacion es un fendmeno que para Geertz tiene una existencia doble: en la mente
y en el comportamiento de los individuos porque afirma que “aunque contiene ideas [...]
no existe en la cabeza de alguien; aunque no es fisica, no es una entidad oculta” (lbid.:
24). Por esta razén, a diferencia de otras perspectivas de estudio de la cultura, la
concepcion simbdlica no se ocupa tanto de la localizacion la cultura y centra su atencion
en el funcionamiento de las estructuras que producen la significacion.

Para Geertz, la cultura es algo que se manifiesta publicamente a traves del
comportamiento de los individuos, pero propone que la observacién debe ir mas alla de
esas manifestaciones observables pues la labor del antropdlogo social no puede limitarse
s6lo a la observacion superficial, sino debe buscar los fundamentos de significacion de
esas manifestaciones a las que se tiene acceso. Es asi como esta propuesta considera
que el etnografo debe realizar una “descripcion densa” que vaya mas alla de los hechos
observables a partir del desentrafiamiento de las estructuras de significacion que
sustentan esas manifestaciones observables de la cultura y la “especulacién elaborada”
sobre el significado de los hechos que se observan.
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Una de las estrategias que Geertz propone para desentrafiar el significado de los
vestigios y manifestaciones de una cultura consiste en abordarla como un texto que ha
sido escrito por los individuos que viven en la urdimbre y debe ser interpretado por el
etnélogo como un documento activo cuyo significado esta abierto e indeterminado. Es
decir, la cultura debe ser vista como un conjunto de simbolos organizados cuya
interpretacion puede ser diversa debido a que el autor pudo imprimir un significado que es
distinto del que interpreta su lector y, para reducir la arbitrariedad de la interpretacion, el
etnografo debe reconstruir el significado del texto en funcion del contexto en el que
funciona.

El estudio de la cultura, por lo tanto, debe ser un esfuerzo por interpretar el texto que
orienta la vida de un grupo, pero dicha interpretacion debe realizarse sin desatender a sus
propias particularidades porque las estructuras de significacién que lo sustentan son un
fendmeno Unico y especifico que es diferente a los textos o estructuras de significacion
gue desarrollan o desarrollaron otros grupos en contextos histéricos distintos. En este
sentido, “el analisis de la cultura ha de ser, por lo tanto, no una ciencia experimental en
busca de leyes, sino una ciencia interpretativa en busca de significaciones” (Ibid.: 20).

Finalmente, es importante destacar que esta perspectiva de la cultura fue construida por
Geertz a partir de los planteamientos tedricos de la semiética de modo que la unidad
basica de los entramados de significacion que orientan la vida de las personas es el
simbolo o signo®. En este sentido, afirma que “el concepto de cultura [...] es
esencialmente semidtico” (1996: 20), por lo que el fendmeno en torno del cual se
estructura la concepcién simbdlica de la cultura es la significacion y una de las ciencias
que se encarga de su estudio es la semiética®, cuyo principal representante y fundador es
el filésofo y cientifico estadounidense Charles Sanders Peirce.

1.2.2. El signo y el proceso de semiosis segun Charles Sanders Peirce.

La semidtica es una concepcion tedérica elaborada por Peirce y considera que el signo es
una entidad material que cumple la funcion de representar objetos, ideas, situaciones o
sujetos a partir de un modelo conocido como “triada del signo” o “triangulo semiotico”
caracterizado por la participacion de tres instancias fundamentales: el signo, el objeto y el
interpretante. La relacion que se constituye entre estos tres elementos es precisamente lo
gue da existencia al fenomeno de la semiosis, que es el proceso en el que algo funciona
como un signo para alguien.

Bajo esta perspectiva, el signo es una entidad material que da cuenta de algo distinto de
si misma; una cosa que a través de si representa a otra. Por lo tanto, es una
manifestacion perceptible que proporciona informacion sobre un objeto, un ser o una idea

* El simbolo es manejado por Geertz como un término genérico y lo considera homdlogo al de signo o representamen
Eropio el modelo triadico de Charles Sanders Peirce.

La semidtica y la semiologia son esencialmente la misma ciencia que se encarga del estudio de los signos y del
proceso en el que se produce su significacion. El término semiologia es generalmente usado para referirse a la escuela
europea inaugurada por Ferdinand de Saussure y semiética se refiere a la escuela norteamericana enarbolada por
Charles Sanders Pierce.
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que esta ausente o no esta directamente referida en el momento de su percepcion, pero
es indirectamente evocada; es una cosa que funciona como representante de otra para
alguien que la percibe.

La funcion representativa del signo implica que éste es un elemento que participa en un
proceso légico junto con al menos dos instancias mas. En este sentido, el signo es una
entidad que funciona como mediadora pues es “un Primero que esta en una relacion
triadica genuina tal con un Segundo, llamado su Objeto, que es capaz de determinar un
Tercero, llamado su Interpretante” (Rivas, 2001).

La relacion existente entre estas tres diferentes instancias se configura como un triangulo
en cuyos vértices se encuentra el signo o representamen que ocupa la posicion de
Primero, el objeto representado que ocupa la de Segundo y el interpretante que es el
Tercero. Dicho proceso de representacion es descrito por Peirce de la siguiente manera:

"Un signo, o representamen, es aquello que representa algo para alguien, en algun
aspecto o sentido. Se dirige a alguien, es decir, crea en la mente de una persona un signo
equivalente o quiz& un signo més desarrollado. Al signo que se crea lo llamo interpretante
del primer signo. El signo representa algo, su objeto. Representa al objeto, no en todos los
sentidos, sino en referencia a un tipo de idea, que en algunos casos he llamado terreno
(ground) de la representacion” (Peirce, 1974: 22).

Si los tres vértices del triangulo se relacionan entre si, el proceso de la semiosis se activa.
Cuando un representamen es percibido por un sujeto que lo entiende y al hacerlo crea en
su mente una imagen del objeto referido, surge un nuevo signo en el pensamiento de ese
sujeto: la significacion. Esa imagen o significado evocado es lo que se conoce como
interpretante. En el momento que el signo “representa algo para alguien”, se convierte en
una instancia que vincula al intérprete que lo percibe con el objeto que representa.

La relacion entre estos tres elementos es un proceso dinamico que se puede configurar
constantemente porque las posiciones que ocupa cada uno pueden reconfigurarse y
generar un proceso infinito. Es decir, un representamen que media entre el objeto y el
interpretante puede determinar a éste Ultimo para que €l mismo se vuelva otro
representamen del objeto para otro interpretante (Rivas, 2001) y asi sucesivamente. De
este modo se genera un nuevo proceso de semiosis que puede configurarse tantas veces
COMO surjan nuevos interpretantes que completen el triAngulo semiético.

1.3.LA IDENTIDAD SOCIAL DE ACUERDO CON GILBERTO GIMENEZ

La identidad para el socidlogo mexicano, de origen paraguayo, Gilberto Giménez es un
concepto que se relaciona de manera muy estrecha con la cultura hasta el punto
considerar que ambas son indisociables. Bajo esta perspectiva, la urdimbre de simbolos
gue otorga sentido a la vida de un grupo al ser aprendida por los individuos se convierte
en la fuente misma de su identidad (2007); la cultura es entonces el sustento simbdlico de
la identidad. Para explicar esta relacion Giménez utiliza dos planteamientos tedricos que
abordan el estudio de lo social: por una parte, recupera la concepcion simbdlica de la
cultura, elaborada por Clifford Geertz y precisada por John B. Thompson, para construir
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una definicion mas amplia; y por otra, retoma la nocion de las dimensiones de la vida
social y el habitus de Pierre Bourdieu para explicar la dindmica y transformacion de las
estructuras de significacion de la cultura en forma de “esquemas mentales” o
“representaciones” en un individuo.

Un aspecto relevante para comprender la identidad desde esta perspectiva, es la
importancia que se otorga al reconocimiento del entorno social para su conformacion. Es
decir, la identidad como un fendmeno subjetivo que se forma a partir del aprendizaje de la
cultura, depende no solo de la seleccion e interiorizacion de los simbolos y significados
gue el individuo elige segun sus preferencias y orientaciones personales, sino también del
reconocimiento y la aprobacion social que le otorgan los agentes inmersos en el entorno
en el que vive. De este modo, la identidad es una instancia que contiene elementos tanto
de lo “individualmente unico” como de lo “socialmente compartido”.

Una ultima precision importante se relaciona con la dimension que puede adquirir el
fendmeno de la identidad, que si bien ocurre inicialmente a nivel subjetivo y se condensa
en el habitus del individuo, también puede alcanzar dimensiones colectivas en virtud de la
coincidencia de los sujetos en el espacio social que los lleva a actuar socialmente hacia
fines en comun. Es decir, si los individuos inmersos tienen experiencias de vida en comun
en virtud de que ocupan posiciones cercanas n el espacio social, pueden desarrollar un
conjunto de ideas, creencias y actitudes semejantes y, de este modo, orientar sus
acciones desde una vision del mundo que comparten.

1.3.1. La cultura como pautas de significacion

En correspondencia con los planteamientos de la cultura elaborados por Geertz y las
dimensiones de la vida social propuestas por Bourdieu, Giménez ve a la cultura como un
conjunto de estructuras simbdlicas que pueden encontrarse en dos estados basicos a los
qgue denomina como formas interiorizadas y formas objetivadas (Giménez, 2007) que, si
bien son distintos, guardan entre si una relacién dialéctica que les da existencia mutua.
Desde esta perspectiva, a pesar de sus diferencias inherentes, estas formas se
complementan ente si para constituir el entramado simbolico de la cultura.

Las formas interiorizadas son aquellas que se encuentran en estado incorporado o ligadas
al cuerpo porgue han sido convertidas en habitus a través de un trabajo de asimilacion.
En este sentido, las estructuras de significacion que se han internado en el sujeto como
producto del aprendizaje de la realidad objetiva constituyen la cultura en estado
incorporado. De este modo, este tipo de formas de la cultura pueden ser vistas como “una
propiedad hecha cuerpo que se convierte en parte integrante de la persona” (Bourdieu,
1987) que requiere de la inversion de un tiempo determinado por parte del individuo las
posee, no puede acumularse mas alla de las capacidades naturales de apropiacion del
agente portador y no pueden ser transferidas de forma instantanea a otros sujetos.

Por su parte, las formas objetivadas son aquellas que se encuentran materializadas en
forma de bienes, objetos, instituciones o practicas y su significacion depende de la
relacion que guardan con las formas interiorizadas pues a partir de estas ultimas es
posible activar su sentido. De este modo, “las formas objetivadas o materializadas de la
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cultura sélo cobran sentido si pueden ser apropiadas y permanentemente reactivadas por
sujetos dotados de capital cultural incorporado” (Giménez, 2007: 125).

La cultura, entonces, es una estructura simbodlica que se activa cuando las formas
objetivadas y las formas interiorizadas se relacionan entre si y permanece en el tiempo
porque los sujetos las aprenden y las materializan a través de su comportamiento. Por
consiguiente, las estructuras de significacion pueden ser apreciadas a través de las
practicas de los individuos pues sus actos remiten inevitablemente a las estructuras
mentales que los determinan y los generan porque:

‘lo simbdlico es el mundo de representaciones sociales materializadas en formas
sensibles, también llamadas, ‘formas simbodlicas”, y que pueden ser expresiones,
artefactos, acciones, acontecimientos y alguna cualidad o relacion. En efecto, todo puede
servir como soporte simbdlico de significados culturales” (1bid.: 32).

Desde esta perspectiva, mas que pautas de comportamiento o manifestaciones
materiales del habitus, la cultura es un conjunto de pautas de significado que funciona
como un marco de referencia de representacion y orientacion para la accion. Asi, las
estructuras de significacion, presentes tanto en formas objetivadas como en formas
interiorizadas, son un conjunto de esquemas de percepcion de la realidad o “modelos de”
y guias de orientacion de la accion o “modelos para” que otorgan sentido a la vida y a los
actos de los individuos que las comparten (lbid.).

Un aspecto importante que Giménez recomienda considerar respecto a la conformacion
de modelos de pensamiento y modelos de comportamiento que constituyen las pautas de
significacién de los individuos es su estrecha relacion con el contexto historico. En este
sentido, recupera las precisiones hechas por Thompson a la concepcion simbdélica de la
cultura elaborada por Geertz para construir una definicion mas amplia y a la relacion
dialéctica entre formas objetivadas y formas interiorizadas agrega la nocion de
dependencia con el contexto social, cultural, econémico y politico especifico en el que
ocurren como proceso simbdlico. Por lo tanto:

“La cultura podria definirse entonces, como el proceso de continua produccion,
actualizacion y transformacion de modelos simbdlicos (en su doble acepcion de
representacion y de orientacion para la accion) a través de la practica individual y colectiva,
en contextos histéricamente especificos y socialmente estructurados” (Ibid.: 39).

1.3.2. Relacién entre cultura, identidad y comunicacion

La comunicacion es otro elemento de la vida social que este autor considera como
fundamental para la construccion y reactivacion del entramado de simbolos que
constituyen a la cultura y, por ende, lo es también para la construccién de la identidad de
los individuos. Es decir, la comunicaciéon humana es un “fendmeno social total” (Mauss
citado por Giménez, 2011: 118) porque moviliza no sélo los mensajes que un emisor
envia a un receptor a través de un canal, sino también pone en movimiento las
estructuras simbdlicas de los interlocutores pues el funcionamiento de los signos como
soporte material de significados requiere de la coincidencia simbdlica entre el individuo
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gue produce el mensaje y el individuo que lo percibe e interpreta. Por lo tanto, s6lo puede
desarrollarse “dentro de un universo cultural compartido en mayor o menor medida por los
participantes en el proceso comunicativo” (Ibid.: 122).

En vista de lo anterior, la comunicacion es una actividad social caracterizada por el
intercambio de simbolos que permite a los individuos establecer relaciones sociales entre
si con base en coincidencias culturales que, al encontrase tanto en formas objetivadas
como en formas interiorizadas, involucran también a las coincidencias de identidad entre
los interlocutores. Por lo tanto, es un proceso de interaccion simbdlica que al estar
constituido por, en primer instancia, la cultura en la que esta inserto el individuo que
produce el signo, en segundo lugar, el entramado de simbolos que ha interiorizado el
sujeto que lo percibe y, en tercer lugar, el mensaje compuesto por el conjunto de signos
gue el productor dispone y estructura para integrarlo, asi como de su significado que
depende no solo de la estructuracion esas previa, sino también de la interpretaciéon
operada por la cultura e identidad del interpretante; puede afirmarse entonces que “en
cualquier acto de comunicacion no se transmite sélo un mensaje, sino también una cultura
y una identidad y el tipo de relaciones que entrelaza a los interlocutores” (Ibid.: 118).

La trascendencia que tienen las pautas de significacion en la interpretacion de los
mensajes involucrados en el acto de la comunicacion es una condicion que Giménez ve
como un factor que propicia la negociacion de identidades. Es decir, si bien un mensaje
se encuentra estructurado en funcién de la cultura y la identidad que caracterizan al
individuo que lo produce, su interpretacion esta determinada por la cultura y la identidad
del individuo que lo percibe de modo que se suscita un proceso de recepcion que puede
entenderlo de manera literal o bien, entenderlo de forma diferente, incompleta e incluso
contrapuesta. Por lo tanto:

“la comunicacién implica la construccion de significados mediante la negociacion o trato
entre emisores y receptores que va mas alla del simple intercambio de mensajes literales.
Es lo que [los tedricos actuales de la comunicacion] llaman concepcion transaccional de la
comunicacion, y entienden por transaccion la construccion de significados compartidos”
(Ibid.: 122).

Por lo anterior, la comunicacion es una actividad social que posibilita no sélo la
construccion de la cultura sino también la construccién de las identidades, pero no a
través de la simple trasmisién de mensajes que son interpretados de manera literal por los
receptores, sino mediante un proceso complejo de interpretacion que depende de tanto de
las condiciones culturales de produccion como de las condiciones culturales de recepcion
gue al producir un acto de negociaciéon de significados produce también una negociacion
de identidades entre los interlocutores.

1.3.3. Identidad individual
La formacion de la identidad comienza con el reconocimiento del individuo de si mismo
como una entidad separada del mundo y diferente de los demas sujetos. Es asi como la

autonomia y la delimitacién existencial se convierten en los primeros elementos de esta
diferencia. La identificacion de las necesidades del individuo como propias, porque las
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experimenta en su cuerpo, y la comparacion que hace de su persona con respecto de los
otros individuos con los que interactia en su vida cotidiana, permiten que él se reconozca
como un ser diferente de los demas.

Las preferencias y las orientaciones personales de cada individuo contribuyen también a
acentuar su diferencia en el espacio social en el que habita ya que al determinar su
percepcion del mundo, configuran una actitud y un comportamiento especifico en la
realidad. Por lo tanto, ademas de los contextos sociales, culturales y econémicos que
forman parte de las condiciones estructurales de la realidad objetiva que rodea a una
persona, la subjetividad es una instancia que incide en el conjunto de significados que son
aprendidos e interiorizados en forma de esquemas mentales, de modo que el habitus y el
comportamiento de cada individuo son especificos.

Desde este punto de vista, la singularidad del repertorio de simbolos y préacticas que cada
individuo incorpora en forma de habitus estimula la formacion de diferencias potenciales
con respecto de los demas sujetos con los que se relaciona, mismas que al manifestarse
a través del comportamiento mediante formas simbdlicas que materializan el habitus y ser
percibidas por otros sujetos, configuran un entorno de diferencias sociales que, al mismo
tiempo, crean distincion entre los sujetos.

En este sentido, Giménez afirma que:

‘la identidad tiene que ver con la idea que tenemos acerca de quiénes somos y quiénes
son los demas. Implica, por lo tanto, hacer comparaciones entre las gentes para encontrar
semejanzas y diferencias entre las mismas. Cuando creemos encontrar semejanzas entre
las personas, inferimos que comparten una misma identidad distinguible de la de otras
personas que no nos parecen similares” (Ibid.: 60).

Desde esta perspectiva, la distincibon depende no solo de la interiorizacion de las
condiciones estructurales en el habitus del individuo en funcién de sus preferencias
personales y su manifestacion conductual percibida socialmente, sino también del
reconocimiento de esa diferencia por parte de los demas sujetos que participan en el
entorno social. Por consecuencia, la identidad es un fenémeno que relaciona de manera
estrecha con las caracteristicas o atributos que son asociados o reconocidos como
propios de cada sujeto.

Por lo tanto, la identidad individual es un fenémeno de orden subjetivo donde la influencia
de los demas es determinante, especialmente la de aquellos que tienen el poder simbdlico
para construir el sentido y reconocer el valor de las cosas, donde se incluye también el
reconocimiento de los sujetos. Por consiguiente, la identidad si bien se forma con el
repertorio de simbolos que son seleccionados por el sujeto para si mismo, también
depende del reconocimiento de esos simbolos por parte de la colectividad de la que forma
parte porque la “identidad es definida por otros, particularmente por aquellos que se
arrogan el poder de otorgar reconocimientos “legitimos” desde una posicion dominante”
(Pizzorno citado en Giménez, Ibid.: 66).

22



No obstante que la identidad esta vinculada al reconocimiento social, el sujeto no siempre
se limita a aceptar las atribuciones que le hace el grupo y a reproducirlas en su
comportamiento. La voluntad y los deseos personales también conducen a una lucha
“para que los otros nos reconozcan tal como nosotros queremos definirnos” (Ibid.: 66). En
consecuencia, la identidad es una construccion que resulta de la asignacion de atributos
hecha por el grupo y la autoafirmacion de los atributos elegidos, donde la creatividad y las
estrategias individuales son formas que transgreden o reinventan las categorias
asignadas y los modelos establecidos. Por lo tanto, el reconocimiento social de la
identidad no es un proceso pasivo en el que los agentes simplemente aceptan las
cualidades distintivas que el grupo reconoce, sino también es un proceso activo que
depende de las atribuciones que el sujeto se autoasigna.

La voluntad de distinguirse, entonces, es otra de las caracteristicas fundamentales de la
identidad individual y la autoasignacion de atributos es una manifestacion conductual del
reconocimiento de un sujeto como un ser diferente de su entorno, asi como de su
voluntad de afirmarse como tal. Desde esta postura, Giménez identifica la existencia de
dos tipos de atributos que definen las diferencias de los sujetos en el espacio social: los
atributos de pertenencia social y atributos particularizantes.

Los atributos de pertenencia social son aquellas caracteristicas distintivas de un individuo
gue se derivan en un primer momento de su procedencia social. En este sentido, el
conjunto de ideas, creencias, cédigos, expresiones, rituales, costumbres y practicas que
constituyen la cultura del grupo al que pertenece un individuo y que, por tanto, se
encuentran presentes en su entono simbdlico proximo, propician el desarrollo de una
organizacion significante particular de la realidad que se concreta a partir del aprendizaje
y la interiorizacion de las estructuras simbdlicas disponible

Adicionalmente, si se considera que el aprendizaje de la cultura depende también de la
posicion social que ocupa el sujeto en el sistema de relaciones en el que participa, el
individuo desarrolla una visiéon del mundo que acentla aun mas su diferencia. Desde esta
perspectiva, la clase social, el origen étnico, las colectividades territoriales, los grupos de
edad, el género, etcétera son los sustratos culturales que nutren la identidad de los
individuos con este tipo de atributos diferenciadores y en virtud de que comprenden y
comparten, aunque sea parcialmente, sus modelos culturales desarrollan un sentido de
pertenencia.

En lo que respecta a los atributos particularizantes, pueden definirse como aquellos “que
determinan la unidad idiosincrasica del sujeto” (lbid.: 62) y pueden ser variables
dependiendo del contexto especifico de cada sociedad, asi como de las orientaciones
personales de los individuos. Algunos de los que Giménez identifica como propios de este
tipo son los caracteriol6gicos propios de la personalidad de los sujetos como los habitos,
las actitudes, las capacidades, las tendencias y la imagen; los estilos de vida que se
encuentran conformados por las preferencias de consumo; la red personal de relaciones
intimas integrada por el conjunto de personas, grupos e instituciones que forman parte de
los circulos sociales del individuo; los objetos personales que son el conjunto de bienes y
objetos como la ropa, la casa, el automdvil, etcétera, entre los que también puede
incluirse el propio cuerpo; y la biografia incanjeable que es el relato de los sucesos del
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pasado cuyo nivel de intimidad puede considerarse como una autorrevelacion de hechos
significativos.

Un dltimo aspecto destacable de la perspectiva que este autor tiene a proposito de los
atributos que caracterizan a los individuos y los distinguen socialmente de los demas, se
relaciona con la importancia que tienen dichos atributos para el desarrollo de las
relaciones sociales. Es decir, en la medida que el habitus de un individuo y su
manifestacion conductual son relativamente estables en el tiempo, los sujetos con los que
interactla pueden asociarlo con ciertos atributos que lo definen y reconocerle como tal.
De esta forma, los sujetos inmersos pueden reconocerse entre si, comprender el sentido
de sus acciones, prever sus comportamientos Yy asignarse COmMpromisos y
responsabilidades (Ibid.) que les permiten mantener sus relaciones en el espacio social.

1.3.4. Identidad colectiva

Si bien la identidad es un proceso de orden subjetivo en virtud de que las estructuras
mentales son propias de los individuos, también puede tener un alcance colectivo, pero
con algunas reservas. De acuerdo con las teorias de la accion social inspiradas en la
tradicion sociolégica de Durkheim, la existencia de una “conciencia colectiva” se
manifiesta cuando orienta de la accion de los grupos en un sentido semejante. Por lo
tanto, Giménez considera que “la identidad se predica en sentido propio de los sujetos
individuales dotados de conciencia y psicologia propia, y sélo por analogia de los actores
colectivos” (Ibid.: 62).

En consecuencia, las identidades colectivas son acontecimientos sociales complejos que
desde esta perspectiva deben ser vistos “como sistemas de accién, y ho como sujetos”
(Ibid.) debido a gue no son entidades homogéneas y delimitadas con autoconciencia,
caracter, voluntad o psicologia propia. Por tal virtud, deben ser analizadas como procesos
relacionales que se fundan en la similitud de conocimientos, ideas, creencias, actitudes y
pensamientos que dos o mas individuos tienen a propdsito de la realidad. Es decir, se
puede hablar de una identidad colectiva cuando varios individuos comparten un conjunto
de modelos de pensamiento y modelos de comportamiento que conforman un sistema de
significacidbn comun que orienta sus acciones.

En la medida que los individuos coinciden entre si por su cercania en el espacio social y
por las experiencias de vida que tienen en comun, tienden a seleccionar e incorporar
estructuras de significacion de forma semejante. En este sentido, el entramado de
significados que nutre su identidad individual al encontrarse disponible para dos o mas
individuos favorece la semejanza de sus estructuras mentales. La identidad colectiva,
entonces, es un fenomeno que sucede cuando las construcciones socio-cognitivas de
varios sujetos son semejantes entre si; cuando poseen un sentido compartido de la
realidad.

La interpretacion recurrente y ampliamente compartida a proposito de un objeto 0 un
evento que se forma como resultado de compartir experiencias de vida, es lo que se
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denomina un significado cultural®. Por consecuencia, los conocimientos, ideas, creencias,
actitudes y pensamientos compartidos por la semejanza de sus contenidos posibilitan las
relaciones sociales entre los sujetos y la vida social es posible porque los individuos
comparten una identidad fundada en la interiorizacion estable y regular de los significados
culturales disponibles en su grupo social que les permite entenderse entre si.

Si bien existen diferencias entre las identidades individuales y las colectivas, también
tienen algunas caracteristicas en comun: se distinguen de su entorno, establecen sus
limites y se mantienen en el tiempo, pero no lo hacen por si solas pues sus orientaciones
son definidas por un namero restringido de individuos que participan en diferente grado en
su construccion. Existen actores dominantes con diferente capacidad y reconocimiento
social que definen, difunden y administran los significados culturales que se ponen
disponibles para ser interiorizados por la colectividad. En este sentido, la identidad es
construida mediante acuerdos, negociaciones y hasta imposiciones del sentido de la
realidad.

En resumen, Gilberto Giménez propone que los significados que constituyen la identidad
colectiva son incorporados constantemente a los rituales, las practicas y los artefactos
culturales que caracterizan a un grupo social, lo cual contribuye a prolongarla y darle
permanencia. De este modo, la escuela, la familia, la iglesia, los medios de comunicacion,
entre otros, son agentes sociales que a través de su labor de ensefianza, interpelacion y
violencia simbdlica acotan el sentido del mundo, contribuyen a que sea interiorizado por
los individuos de forma estable y semejante, y sea reproducido a través de sus practicas.

1.3.5. Territorio e identidad

El concepto de territorio ha sido tradicionalmente asociado a la cultura y la identidad como
el lugar donde se inscriben; es el espacio geografico donde se localizan. En este sentido,
el territorio es la parte de la superficie terrestre donde los individuos habitan y se
relacionan entre si y, por ende, es el lugar donde se tejen, se reproducen y se
transforman los entramados simbdlicos que dan sentido a su vida; es el espacio donde los
agentes construyen la cultura y la interiorizan.

Una de las condiciones fundamentales para que un espacio geografico cualquiera sea
considerado como un territorio es su valorizacion y apropiacion a través de la
representacion simbdlica. De este modo, cuando los grupos se establecen en un lugar,
utilizan sus recursos y lo convierten en el sustento material de su supervivencia, lo valoran
de cierto modo, lo modifican a través de sus acciones, lo apropian como suyo y le otorgan
un significado; en otras palabras, cuando ese lugar es antropizado adquiere la categoria
de territorio. Por lo tanto, el territorio es una construccion humana que se realiza en un
lugar determinado porque este lugar es su materia prima “o, mas precisamente, como la
realidad material preexistente a todo conocimiento y a toda practica [...] tendria entonces
una relacion de anterioridad con respecto al territorio” (Ibid.: 118).

® Gilberto Giménez cita la concepcioén cognitivista de la cultura propuesta por Claudia Strauss y Naomi Quin, (Giménez,
2007: 56)
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La construccion y representacion del territorio, de acuerdo a los postulados de la
geometria de Euclides, puede ser analizada con el uso de tres formas basicas: las lineas,
gue son trazadas por los individuos a través de sus recorridos y representan los trayectos,
los itinerarios y los caminos que los conducen de un lugar a otro; los puntos de
interseccion o nudos que son los lugares donde los individuos se encuentran, se cruzan o
se reunen para satisfacer sus necesidades; y la interseccion de lineas o redes que ligan
entre si al menos tres puntos y dan cuenta del entramado de relaciones sociales entre los
nudos (Giménez, 2007; Auge, 1993).

Esta representacion geométrica del territorio da cuenta del sistema de relaciones sociales
que se llevan a cabo dentro de un espacio determinado y de las relaciones de poder
suscritas en él. Es decir, los agentes que funcionan en el entramado como nudos ocupan
una posicion de poder con respecto a otros actores porque a ellos llegan los bienes
econdmicos, sociales o culturales que la sociedad inscrita en ese territorio necesita y son
determinantes en su flujo. De esta forma, se convierten en un centro que concentra las
transacciones vitales y, por lo tanto, un centro de poder.

La distribucién de las formas geométricas que representan el territorio no sélo da cuenta
de las relaciones sociales en su interior, sino también de la dimension espacial que tienen
y de sus fronteras. Es decir, la distribucion de esas lineas, las intersecciones y los puntos
que tiene cierta densidad en alguna parte del espacio, disminuye en otras. Todo lo que se
encuentra dentro de esa “zona de densidad” seria el interior y lo que esta mas alla seria el
exterior. La frontera seria el punto intermedio entre estas zonas; es el lugar donde
disminuye o desaparece la cercania entre las lineas y los puntos de la red de relaciones.

Por otra parte, la valoracién y apropiacion del territorio por los grupos humanos que lo
habitan puede realizarse en dos sentidos: por su caracter instrumental-funcional, es decir,
como un espacio de utilidad donde cada sociedad satisface sus necesidades econdmicas,
sociales y politicas; y por su caracter simbolico-expresivo en virtud de que funciona como
un espacio de soporte de significados donde los agentes plasman sus concepciones del
mundo y les dan continuidad. En este sentido:

“el territorio puede ser considerado como zona de refugio, como medio de subsistencia,
como fuente de recursos, como area geopoliticamente estratégica, como circunscripcion
politico-administrativa, etc; pero también como paisajes, como belleza natural, como
entorno ecoldgico privilegiado, como objeto de apego afectivo, como tierra natal, como el
lugar de inscripciébn de un pasado histérico y de una memoria colectiva, en fin, como
geosimbolo” (Giménez, 2007: 120).

1.3.6. Dimensiones del territorio

De acuerdo con Gimeénez, el territorio puede considerarse como un espacio geografico de
dimensiones variables que puede constituirse en diferentes escalas. Es una construccion
funcional y simbolica cuyas relaciones politicas, sociales, culturales y econdmicas pueden
ocurrir desde el ambito local del barrio o el municipio, pasando por la region, el estado y el
pais, hasta las configuraciones de tipo supranacional. En este sentido, el territorio es un
conjunto de niveles que se relacionan entre si de manera imbricada o empalmada y se
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definen de acuerdo con el alcance espacial de las relaciones sociales que mantienen los
agentes dentro de ellos.

En correspondencia con lo anterior, Jean Michel Hoerner distingue la existencia de dos
tipos de territorios cuya dimension se relaciona con la percepcion que el individuo tiene de
ellos: los territorios proximos o identitarios que son aquellos que forman parte de la
vivencia del individuo, de sus relaciones sociales cotidianas y del marco natural que
experimenta en sus desplazamientos frecuentes, tales como la comunidad, el barrio o la
ciudad; y los territorios vastos que son espacios lejanos de la vivencia y la practica
cotidiana como el estado, la nacidn o los espacios de tipo supranacional (Hoerner citado
por Giménez, lbid.:122).

El conjunto de elementos que constituyen el ambiente de la superficie terrestre valorada y
apropiada también son portadores de significado. Es decir, los lugares, los monumentos,
los caminos, los accidentes geograficos, los rios, las veredas, las montafas, la flora, la
fauna, etcétera, son simbolos portadores histéricos, religiosos, sociales, culturales,
familiares, etcétera, que dan sentido a la vida de los individuos que los reconocen. Estos
elementos inscritos en el territorio que funcionan como soporte de significacion son
nombrados por Giménez como geosimbolos.

Finalmente, el territorio puede funcionar como un espacio donde no sélo se encuentran
los elementos antropizados portadores de significado, sino también como el lugar donde
se distribuyen las instituciones y las practicas culturales de sus habitantes. En este
sentido, “las pautas distintivas de comportamiento, las formas vestimentarias peculiares,
las fiestas del ciclo anual, los rituales especificos [...] las danzas lugarefias, las recetas de
cocina locales, las formas linguisticas” (lbid.: 126) son simbolos de la cultura que se
instalan y se asocian a un espacio especifico; son objetivaciones de la cultura inscritas en
el territorio.

1.4.GLOBALIZACION CULTURAL

El desarrollo técnico es una constante cultural que caracteriza al ser humano y a lo largo
de su existencia ha estimulado la creacion y perfeccionamiento constante de diversas
técnicas y herramientas que le han permitido sobrevivir, satisfacer sus necesidades y
adaptarse con mayor facilidad al medio ambiente que lo rodea. Sin embargo, las
innovaciones que se han generado a partir de la segunda mitad del siglo XX,
particularmente en materia de transporte, informacion y comunicacion, han provocado
transformaciones sociales inéditas que han reducido el tiempo necesario para el
desplazamiento personas, bienes, servicios e ideas alrededor del mundo.

Esta revolucion tecnologica ha creado nuevas formas de interaccion social que estan
transformando las relaciones en las sociedades contemporaneas (Giddens: 2007) pues
las actividades humanas en todo el planeta se estan interconectando. Una de las
actividades que ha sido transformada por estas aplicaciones son las interacciones
simbdlicas entre los sujetos y las comunidades que tienen acceso a dichas tecnologias.
En este sentido, las experiencias de vida fundamentales para la formacion de sus
identidades individuales y colectivas, que podian ser compartidas si los individuos se
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encontraban en el mismo lugar, en el contexto de la globalizacién, ya no dependen de la
presencia fisica en el lugar pues la mediacion tecnolégica propicia que puedan ser vividas
en tiempo real independientemente de la ubicacion geografica de los individuos.

Actualmente, muchas personas ya no necesitan desplazarse fisicamente para realizar
diferentes actividades como el trabajo, las compras, el estudio, la socializacion, el
entretenimiento, entre otras actividades, porque pueden realizarlas a través de la
interaccion simbdlica que es posible gracias a la infraestructura de las redes de
comunicacion e informacion. De este modo, la reduccion del tiempo y la ampliacién del
alcance geografico de las practicas sociales han generado un cambio en las actividades
humanas, asi como en su percepcion del espacio: el mundo parece ser mas estrecho;
mas pequeno.

De acuerdo con algunos cientificos y pensadores, este proceso de globalizacién que
comenzé en el campo de la economia (Castells, 1999; Giddens: 2007), al extender su
l6gica de interaccion a otros campos de la vida social ha generado cambios que
amenazan la soberania de las sociedades y su derecho a construir sus propias
identidades sociales (Virilio, 1996; Bauman, 1999). Desde esta perspectiva, la disminucién
de la practica de los espacios fisicos, particularmente, de aquellos espacios tradicionales
de encuentro y convivencia social, y el surgimiento simultaneo de nuevos lugares de
socializacion de orden privado donde la interaccion simbdlica esta condicionada y
regulada por sus administradores, provocaria que las personas pierdan su capacidad para
crear y reproducir sus identidades y negociar sus intereses.

1.4.1. La estructuracion del sistema-mundo

Una de las transformaciones asociadas al proceso de globalizacion cultural se encuentra
relacionada con la aceleracion en el flujo de la informacion. Esta transformacién comenzo
a gestarse a principios de la década de 1970 en los campus universitarios de Estados
Unidos, particularmente en California, por una generacion de jovenes innovadores que
influenciados por el espiritu de liberacion de la década anterior, retomaron un proyecto
militar de comunicacion disefiando para la guerra fria y perfeccionaron una estructura de
redes de informacién capaz de soportar el envio de datos a grandes distancias y en poco
tiempo (Castells, 1999).

Esta revolucion tecnoldgica propicié que el envio de informacion, que hasta entonces
dependia de un transportador material, pudiera realizarse sin un soporte fisico con el
desarrollo de la red de telecomunicaciones. Es asi como la implementacion de estas
innovaciones libero a la informacion de sus transportadores corpéreos y las condiciones
fisicas del movimiento perdieron relevancia ante las nuevas posibilidades técnicas del
flujo de datos (Bauman, 1999). La posibilidad de enviar informacion a la velocidad de la
luz redujo al instante el tiempo necesario para el intercambio comunicativo de las
sociedades.

Las potencialidades de esta nueva arquitectura de informacion fueron aprovechadas,

durante los afios ochenta del siglo pasado, por un sector de la sociedad vinculado a la
economia para extender geograficamente los mercados y contrarrestar el declive del
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modelo de produccion capitalista que habia comenzado por causa de la amenaza latente
de una crisis inflacionaria (Castells, 1999). De este modo, la posibilidad de intercambiar
informacion de manera instantanea de manera rapida y barata permitié a los empresarios
e inversionistas tejer redes y alianzas, tanto comerciales como productivas, con agentes
ubicados méas alla de los espacios geograficos donde se encontraban.

Las aplicaciones de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC) hicieron
flexible la gestion de los negocios y la recaudacion de capitales independientemente de la
distancia pues facilitaron su administracion y la toma de decisiones. Es asi como el
capitalismo inicié un proceso de reestructuracion profunda que implico la interconexion de
las empresas, la descentralizacion de sus procesos productivos y su redistribucion por
todo el planeta (Rosas, 1993). A través de las aplicaciones tecnologicas a la expansion
comercial y la centralizacion financiera, este sistema de produccién alivié las amenazas
financieras que lo agobiaron durante la década 1970 y contrarrestd su contraccion.

Con el paso del tiempo, el uso de las innovaciones tecnoldgicas de la informacién, la
comunicacion y el transporte se ha diversificado constantemente a tal grado que sus
aplicaciones han permeado paulatinamente en otros ambitos de la vida humana ubicados
mas alla de las actividades econémicas. De esta forma, otras actividades humanas como
las relaciones sociales, la cultura, la educacién, el entretenimiento y hasta la politica,
anteriormente localizadas en espacios geograficos especificos, se han conectado entre si
y han conformado un sistema de actividades de tipo supranacional que, como su hombre
lo dice, supera cualquier tipo de fronteras, incluyendo las politicas.

El entorno de relaciones sociales planetarias propiciado por la ampliacién y extension de
las posibilidades interactivas, que algunos tedricos como Gustavo Lins denominan
transnacionalizacion (1996), no se asocia, por lo tanto, a una dimension territorial o
temporal especifica pues puede localizarse en cualquier espacio geografico que posea la
infraestructura tecnoldgica necesaria para conectarse a la red de la informacién y las
telecomunicaciones. Las relaciones sociales, vistas desde esta perspectiva, se
encuentran diseminadas en el espacio de la tecndsfera que se ubica en todas partes pues
“concentra todos los lugares en uno y cada uno es replicado en todos los deméas”’ (Serres
citado en Martin-Barbero, 1999: 29).

Este proceso continuo y creciente de interconexion del mundo, iniciado desde el siglo XVI
con la extension geogréafica del comercio por el efecto de la colonizacién europea, la
propagacion ideoldgica de valores modernos como civilizacion, fraternidad, democracia,
justicia y ciudadania promovida desde los paises hegemonicos y el incremento de los
intercambios de mercancias, bienes y personas potencializados por la revolucion de la
informatica y los transportes a partir de la segunda mitad del siglo XX; han propiciado la
integracion de las estructuras economicas, sociales, culturales y politicas de los Estados-
nacion a un orden unico que Immanuel Wallerstein denomina como sistema-mundo
(2005), en el que participan un conjunto de paises que ocupan diferentes posiciones de
acuerdo con el grado de desarrollo econdmico e industrial que poseen: los paises

" Jestis Martin-Barbero cita el concepto de “Universo de la Pantopia” de Michel Serres para explicar la caracteristica
descentralizada de la mediacion tecnoldgica entre el sujeto y la realidad.
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centrales o de “primer mundo”, que son aquellos con nivel alto de desarrollo que controlan
las relaciones econdmicas, y los de paises periféricos, que son aquellos subdesarrollados
0 en vias de desarrollo subordinados a las disposiciones de los primeros (Hannerz citado
por Rosas, 1993).

La estructuracion del sistema-mundo si bien es un proceso de integracion de las
actividades humanas a un orden Unico de tipo supranacional, también es visto como un
fendmeno contradictorio ya que algunos autores consideran excluye a aquellos sujetos
que no cuentan con la infraestructura, los recursos o las competencias culturales
necesarias para inscribirse en él, por lo que quedan marginados a la localizacion, el
aislamiento y la pobreza (Bauman, 1999). En este sentido, la globalizacion es un proceso
que también engendra y profundiza las desigualdades sociales, econémicas y culturales
existentes en las poblaciones humanas.

1.4.2. Implicaciones de la globalizacion en la vida humana

El proceso de globalizacion, que afectd inicialmente a la estructura economica y
paulatinamente transformé otros ambitos, provocd dos transformaciones fundamentales
en la vida de las sociedades humanas: la primera se refiere a la aceleracion de la vida, la
comunicacién y el transporte provocada por la reduccion del tiempo necesario para
recorrer las distancias; y la segunda se relaciona con el cambio en la percepciéon de las
dimensiones del mundo (Giménez, 2011).

La primera transformacion se encuentra vinculada con el desarrollo de los veloces medios
de transporte que hacen posible el recorrido fisico de grandes distancias en poco tiempo y
el uso de la infraestructura de interconexién que posibilita la comunicacion. Estos avances
tecnoldgicos, al ser aplicados a las actividades de la vida humana, han incrementado el
intercambio de ideas, productos y servicios entre personas, grupos y organizaciones a lo
largo del planeta. En este sentido, las distancias han sido aniquiladas por los efectos de la
aceleracion de las técnicas del transporte y la comunicacion (Virilio, 1996).

La segunda transformacion guarda una estrecha relacion con la percepcion de las
distancias geogréficas. Es decir, las personas que emplean estos avances para realizar
sus actividades cotidianas experimentan la sensacion de que las dimensiones del mundo
son mas pequefnas. Desde esta perspectiva, la posibilidad de interactuar en tiempo real y
realizar intercambios con personas ubicadas en otras regiones del mundo ha producido la
sensacién de que aquellos espacios distantes son mas cercanos. El gedgrafo inglés,
David Harvey, propone el concepto de compresion espacio-temporal para explicar esta
aparente reduccion de las distancias (Harvey citado en Giménez, 2007).

Un factor que ha contribuido a ésta sensacion de “achicamiento del planeta” es el uso de
datos digitales que fluyen rapidamente a través de la red de telecomunicaciones y son
capaces de representar fielmente la realidad e, incluso, simularla. Las tecnologias de la
telepresencia como la radio, la television o el internet pueden ayudar a un individuo a
percibir una determinada realidad a través de la mediacion tecnolOgica sin que precise
desplazarse hasta ahi; sélo es necesario que los datos lo hagan. La posibilidad de que los
individuos puedan entrar en contacto con informacion referente a otros espacios y
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acontecimientos geograficamente distantes sin estar fisicamente en ella (Virilio, 1996)
genera la sensacion de que esos lugares son mas cercanos.

En este sentido, el planeta puede ser recorrido sensorialmente a la velocidad de la luz
porque el uso de las tecnologias de la informacién “acelera la percepcion” y la extiende en
la incorporeidad del espacio de la tecndsfera, configurando una nueva era que Paul Virilio
denomina como el “fin de la geografia”. Las fronteras artificiales y naturales, entonces,
pierden trascendencia ante las nuevas posibilidades técnicas de movilidad instantanea y
el tiempo empleado para que la percepcion y la accion recorran grandes distancias se
reduce a “magnitud cero”. Por lo tanto, las dimensiones del planeta se hacen mas
pequefias y se compactan; el planeta se comprime.

Al respecto, Virilio advierte que este “achicamiento” tiene consecuencias éticas y politicas
gue comprometen la soberania y el equilibrio de poderes entre los actores sociales. Por
una parte, la conexion informatica ubicua e instantdnea amplia el poder de los agentes
dominantes para ejecutar acciones y movilizar de manera inmediata sus redes
econdmicas, politicas, sociales y culturales en espacios lejanos para condicionar a los
actores inmersos en €l y proteger sus intereses; y por otra, la percepcion mediatizada de
la realidad, basada la representacion simbolica de sus cualidades, puede propiciar que los
agentes que crean, difunden y controlan esas representaciones, produzcan ilusiones del
mundo y construyan una percepcion sesgada (Ibid.).

Por otra parte, las transformaciones tecnolégicas aplicadas a la vida cotidiana han
ayudado a que los individuos realicen muchas de sus actividades de forma mas rapida y
con un ahorro energético significativo. Es decir, el uso de las tecnologias de la
informacion y el transporte han ayudado a las personas a conseguir los bienes y servicios
gue requieren para satisfacer sus necesidades sin que precisen desplazarse hasta los
lugares donde se localizan. Por consiguiente, otra de las consecuencias derivadas de esta
reduccion de las distancias geograficas entre los individuos es la disminucion de los
desplazamientos en el espacio y, por ende, del uso y la practica de los espacios locales.

Desde esta perspectiva, el autor advierte otra de las implicaciones de la disminucion de la
practica del espacio fisico de la comunidad al sefialar que la reduccién de las
interacciones cara a cara como practicas sociales, donde los individuos construyen los
entamados simbdlicos, reduce la capacidad de las formas culturales locales para
negociar, afirmar sus derechos y construir su identidad. En la medida que las agoras y los
espacios de dialogo y reconocimiento social son menos practicados, tienden a
desaparecer y los vinculos entre las personas, fundamentales para la construccién de la
cultura y la identidad, se desvanecen. Asi, el uso de las nuevas tecnologias propicia que
los sujetos de una localidad se vean a entre si mismos como extrafios y producen la
ilusién de “estar mas cerca del que esta lejos que del que se encuentra al lado de uno”
(Virilio citado por Pirela, 2001).

Adicionalmente, los espacios publicos tradicionales que eran utilizados para la
convivencia social y la oferta cultural no soélo se han reducido porque las personas ya nos
los practican y los afirman a través del uso, sino también porgque ha disminuido la creacién
de nuevos por parte de los estados nacionales y, en otros casos, ha perdido poder para
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administrar los ya existentes. En contraste, algunos agentes privados han comenzado a
asumir o compartir la administracion de dichos espacios los cuales apropian y reorganizan
o bien, también se han dado a la tarea de crear nuevos. De este modo, los espacios
publicos tienden a ser reemplazados “por espacios construidos y poseidos por entidades
privadas [...] destinados a la congregacion administrada del publico” (Bauman, 1999: 32),
lo cual sujeta las formas de interaccion social a las reglas dictadas por el administrador y
limita las relaciones sociales posibles en dichos espacios.

1.4.3. Sobreabundancia de acontecimientos y debilitamiento de la memoria
colectiva

El soci6logo francés Marc Augé ha reflexionado sobre los cambios introducidos en el
mundo contemporaneo por las transformaciones tecnolégicas y propone que la
interconexion informativa ha creado lo que él denomina una superabundancia de
acontecimientos. Dicho fenbmeno se relaciona con la multiplicacién de estaciones de
conexion, cuya extension hacia diferentes latitudes del mundo ha provocado que la
informacion sobre los acontecimientos que se suscitan en un lugar determinado pueda ser
recibida en otras latitudes del mundo independientemente de la dimension geografica.

Este crecimiento del alcance geografico para la percepcion de los acontecimientos,
aunado al desarrollo de dispositivos tecnolégicos capaces de documentar, capturar,
codificar y enviar informacion sobre los sucesos de la realidad, ha propiciado que la
diferencia entre el tiempo que sucede el hecho y su difusién se reduzca sensiblemente.
Por lo tanto, el uso de herramientas como las grabadoras de voz o las camaras
fotograficas y de video, asi como su capacidad de sincronizacion con las redes de
informacion, ha facilitado que el envio y la recepcién de la informacién codificada sobre
los acontecimientos distantes se vuelvan instantaneas.

En consecuencia, el aumento de la velocidad en la generacion y el flujo de los datos han
propiciado un crecimiento acelerado en el volumen de informacién que se difunde con
respecto a esos acontecimientos que ocurren en otras latitudes del planeta. La difusion
instantanea de hechos a través de las redes de comunicacion global y su percepcién
simultanea por parte de los diferentes individuos que tienen acceso a esas redes, han
favorecido una “superabundancia de informacién” que inunda el tiempo contemporaneo
de novedades.

Apenas se conoce un acontecimiento, éste es reemplazado inmediatamente por otro mas
nuevo. Los hechos se desplazan unos a otros en virtud una sucesion constante de
novedades. La velocidad con que se genera, se distribuye y se perciben las informaciones
novedosas convierte al presente inmediato en pasado y lo confina al olvido. Asi, la
novedad disminuye la posibilidad de que el conjunto de hechos percibidos sean
articulados con un sentido coherente y esta superabundancia de acontecimientos, al ser
percibida en el tiempo presente, acelera la historia y la desborda (Auge, 1993; Virilio,
1996).

Esta superabundancia asociada a la transmisién y percepcion instantanea de novedades
provoca que los individuos experimenten la sensacion de un “eterno presente” que se
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compone por una secuencia de acontecimientos cuya atencién caduca inmediatamente a
causa de la emergencia continua de novedades. Asi, la realidad se configura como un
“tiempo sobrecargado de acontecimientos que estorban tanto el presente como el pasado
cercano” (Augé, 1993: 36) y dificulta que las personas puedan hilvanarla, explicarla e
incorporarla con un sentido estable y coherente. En otras palabras, “las comunicaciones
baratas inundan y ahogan la memoria en vez de estabilizarla y alimentarla” (Bauman,
1999: 25) y provocan que las identidades se vuelvan fragiles y susceptibles de olvido.

1.4.4. Desterritorializacion de las relaciones sociales y la cultura

La aceleracion en el desplazamiento fisico y el intercambio de informacion en virtud del
uso de las innovaciones tecnoldgicas ha propiciado que las personas puedan relacionarse
entre si de manera cada vez mas rapida y con menor relevancia de la distancia geografica
que los separa. En este sentido, las dimensiones del territorio también han sufrido
cambios pues las formas geométricas que describen las relaciones sociales presentes en
€l se han extendido més alla de la superficie terrestre donde se ubican fisicamente los
individuos. Las lineas rectas de los trayectos y los itinerarios se han alargado, los puntos
o0 intersecciones como centros de poder se han recorrido mas alla de las fronteras y las
redes que conectan los nudos se han vuelto mas amplias y complejas.

Esta extension de los trayectos e itinerarios, asi como de los centros o nudos donde
confluyen, ha favorecido un incremento sin precedentes en el flujo de bienes, productos,
servicios, ideas y practicas sociales alrededor del mundo, los cuales dependen cada vez
menos de las constricciones naturales y politicas para su desplazamiento. En este
sentido, los intercambios entre las sociedades distantes se alejan cada vez mas de la
I6gica territorial, sus regulaciones y de las fronteras del espacio geografico en el que
fueron producidos y se integran a la ubicuidad del territorio supranacional.

Uno de los campos que ha sido afectado por la transformaciéon territorial de los
intercambios entre las sociedades es la cultura. Asi, la ampliacion de las posibilidades
técnicas para intercambiar simbolos en el sistema supranacional ha propiciado que los
entramados simbdlicos puedan ser construidos, interiorizados, reproducidos o
transformados sin que los agentes participantes interactien en la misma dimension
espacio-temporal. Los signos, como soportes perceptibles de los significados, pueden ser
intercambiados a través de la mediacidn tecnoldgica y ser interiorizados independiente de
la dimension donde se encuentren los individuos.

De acuerdo con lo anterior, los entramados simbolicos construidos en las relaciones
sociales en una dimension espacial especifica pueden ser difundidos a través de la red de
informacion hasta otras latitudes geograficas con la sola condicion de que en el lugar de
destino exista la infraestructura necesaria para recibirlos. Es asi como los significados
culturales pierden la relacion natural con el territorio geogréfico y social de procedencia, y
pueden ubicarse en otros lugares distintos de su origen; en otras palabras, la cultura se
desterritorializa (Garcia, 1993; Ortiz, 1997).

Sin embargo, esta desterritorializacion de la cultura se realiza de con ciertas restricciones
establecidas por los actores que intervienen como centro o nudos en su trayecto y
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distribucion. En este sentido, el territorio supranacional donde existen posiciones centrales
y posiciones periféricas determina las facilidades y las orientaciones del flujo de las
interacciones simbdlicas, de modo que los primeros definen los valores, establecen las
visiones y que controlan el flujo de los bienes simbdlicos en el espacio, mientras que los
segundos, constrefiidos por las reglas que definen aquellos, se limitan a consumirlos e
intercambiar los que los nudos les permiten.

No obstante la diferencia de posiciones sociales en el espacio supranacional, la
desterritorializacion de la cultura ocurre no solo por el flujo de bienes simbdlicos a traves
de las tecnologias de la informacion y la comunicacion, sino también por los efectos de la
migracion internacional. Es decir, el desplazamiento de las personas hacia otros lugares
moviliza no solo sus cuerpos sino también las identidades formadas en sus lugares de
origen que han interiorizado, de modo que la cultura inscrita en ellos se desterritorializa.
Incluso, este desplazamiento propicia otro proceso en el que los entramados simbdlicos
formados en un espacio especifico se fijan en el territorio de destino, se arraigan y se
reproducen, al cual Néstor Garcia Canclini denomina reterritorializacion (1993).

1.5.HOMOGENEIZACION DE LAS IDENTIDADES SOCIALES

Las aplicaciones de las innovaciones tecnolégicas que fueron aplicadas por un sector de
la sociedad vinculado a la economia para ampliar la capacidad productiva de las
industrias y extender los alcances territoriales para comercializar los bienes y servicios
que producian, paulatinamente fueron aprovechadas en otros campos de la vida social.
Uno de los sectores que utilizd esas innovaciones fue el de las industrias que se
dedicaban a la produccion de bienes muebles o inmuebles con uso simbdlico, también
conocidas como industrias culturales, con la intencion de obtener ganancias econémicas
de su renta o comercializacion.

Las industrias culturales actualmente utilizan diferentes soportes tecnolégicos como la
digitalizacion, la memoria electrénica y la telematica para comercializar y distribuir los
bienes culturales que producen. En ese sentido, los bienes culturales pueden fluir a través
del “soporte tecno-simbdlico de la comunidad transnacional” (Lins, 1996: 5) mas alla del
espacio geografico donde fueron producidos, ser consumidos por los agentes que posean
los recursos y la infraestructura tecnolégica necesarios para acceder a ellos, y ser
interiorizados en forma de habitus independientemente de la region donde estos agentes
se encuentren.

Es asi como el lugar geografico adquirié una relevancia menor para la construccion de la
cultura y las identidades sociales pues los entramados simbdlicos ahora pueden ser
difundidos y extenderse en el espacio de la comunidad supranacional. Los individuos que
acceden a los medios de informacion, comunicacion y transporte tienen la posibilidad de
adquirir los bienes simbdlicos producidos en otros espacios geograficos sin la necesidad
de ubicarse en el mismo lugar o en el mismo tiempo en el que habita el productor-emisor.

Esta l6gica de produccion y consumo planetario de bienes culturales, especificamente el

gue se realiza a través de los medios de comunicacién masiva, es vista por el sociélogo
inglés Anthony Giddens como un fendmeno de “comunicacion electrénica instantanea
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[que] no es soOlo una forma de transmitir noticias o informaciébn mas rapidamente. Su
existencia altera la textura misma de nuestras vidas, seamos ricos o pobres (2007: 8) y
advierte que “a medida que los cambios [...] toman cuerpo, crean algo que no ha existido
antes: una sociedad cosmopolita mundial” (lbid.: 11). Desde esta perspectiva de
observacion, las trasformaciones tecnolégicas de la informacion y la comunicacion
aplicadas a la cultura estarian propiciando que los entramados simbdélicos de los pueblos
se homogenicen. Es decir, el conjunto de ideas, creencias, actitudes y practicas sociales
gue comparten los individuos en un lugar geografico determinado se estdn homologando
en virtud de que a través del uso de la tecnologia pueden tener experiencias de vida en
comun, como asistir a los mismos eventos culturales e interiorizar de manera semejante
los simbolos que en ellos se difunden.

1.5.1. Las industrias culturales

El termino industrias culturales fue propuesto en la década de 1940 por Theodor Adorno y
Max Horkheimer, representantes de la escuela critica de Frankfurt, para definir a las
entidades econdmicas que aprovecharon los avances tecnoldgicos de la industrializacion
para aplicarlos a la produccion en serie de diversos bienes culturales (Giménez, 2007)
con la intencion de obtener ganancias de su comercializacion. En este sentido, las obras y
los objetos que producen estas organizaciones no tienen la finalidad expresar las
emociones o el punto de vista de sus autores, sino la simple intencién de funcionar como
mercancias con un valor de intercambio economico (Szpilbarg y Saferstein, 2014; 65).

Desde esta perspectiva, el criterio que orienta los esfuerzos de produccién de las
industrias culturales no es la belleza artistico-estética, sino una logica del mercado
basada en la capacidad de sus productos para coincidir con el gusto de los consumidores
y colocarse en sus preferencias de adquisicidn. Una de las estrategias adoptadas por
estas entidades para comercializar su produccion fue el disefio de bienes y productos
capaces de proporcionar goce y entretenimiento a sus consumidores. Por esta razon, la
produccién de bienes simbdlicos estandarizados fue vista por esta escuela como una
practica que vulgarizaba el arte y la cultura.

Los avances tecnolégicos en materia de informacién, comunicacién y transporte fueron
aprovechados por las industrias culturales que ya existian desde finales del siglo XIX,
como la editorial y la cinematografica, y también por aquellas que surgieron a lo largo del
siglo XX, tales como la radiofénica, la musical y la televisiva; para ampliar la distribucion
geografica de sus bienes y productos estandarizados. En este sentido, el libro, el
periodico, el cine, la radio, la televisiébn y, recientemente, el internet, como medios
capaces de difundir informacién de manera masiva, se convirtieron en el soporte técnico
de la distribucion y la comercializaciéon de los bienes producidos por las industrias
culturales.

Ademas de la consideracion de las industrias culturales como productoras de bienes que
transgreden el espiritu de las obras artisticas, esta concepcién fuertemente orientada por
el materialismo historico, también propone que la oferta cultural a través de los medios de
informacién y comunicacion constituye una parte del proceso de dominacion ejercido por
los poseedores de los medios de produccion sobre las fuerzas productivas en dos
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sentidos: por una parte, porque la capacidad de los bienes culturales de proporcionar
goce y entretenimiento contribuye a la relajacién y la reposicion de las energias que
emplean las personas que forman parte de las fuerzas de produccion; y por otra, porque
esos bienes culturales contienen en si mismos una carga ideoldgica que el consumidor
adquiere y permite la reproduccién de las relaciones sociales de dominacion. Es asi como
el consumo cultural, desde esta perspectiva, es visto como una actividad asociada al ocio
y el tiempo libre cuya finalidad es la alienacién y la reproduccion del sistema de
produccion capitalista (Lumbreras, 2001).

1.5.2. Los medios de comunicacion y la cultura de masas

Los bienes producidos por las industrias culturales tuvieron una creciente aceptacion en
las sociedades, particularmente entre las poblaciones urbanas, y surgieron nuevas
empresas que se especializaron en su distribucién. De este modo, muchas instituciones
se convirtieron en entidades dedicadas a la difusion de mensajes para la informacion y el
entretenimiento de las personas que consumian los bienes que otras instituciones
producian. Con el paso del tiempo, algunas de estas organizaciones distribuidoras han
alcanzado una complejidad estructural e institucional cada vez mayor e, incluso, se han
articulado funcionalmente con otras instituciones de naturaleza muy distinta como las
econOmicas, las sociales y hasta las politicas. Uno de los indicios méas significativos de
articulacion funcional entre las instituciones dedicadas a la difusion de bienes culturales y
otras instituciones pueden encontrarse, por ejemplo, en el desarrollo de los conflictos
bélicos de la Primera y Segunda Guerra Mundial, donde la difusion de mensajes adquirio
nuevos usos como la difusibn masiva de la propaganda politica que fue fundamental para
justificar las politicas exteriores y alinear las posiciones de los miembros de la sociedad a
favor de la guerra. En este sentido, las instituciones politicas e ideolégicas de los Estados-
nacion, que buscaban influir en el pensamiento de muchas personas e interpelar su
comportamiento, se vincularon a las funciones de distribuciobn de bienes culturales de
estas instituciones y aprovecharon su capacidad tecnolégica para difundir sus mensajes.

Derivado de los diversos estudios para comprender los efectos de la propaganda politica,
como el realizado por Harold Lasswell, Técnicas de propaganda en la guerra mundial,
publicado en 1972, asi como los relacionados con el uso de los medios de comunicacion
los comicios electorales celebrados en 1932, 1936, 1940 y 1944 para asumir la
presidencia de los Estados Unidos (Fernandez, 2010) en los que Franklin Roosevelt
resulté ganador; las instituciones dedicadas a la difusion de mensajes fueron concebidas
como poderosos agentes sociales capaces de influir en el pensamiento de grandes
grupos humanos a través de la “inyeccion de informacién” en las audiencias. El hecho de
que los pensamientos y las acciones de varios sujetos fueran semejantes a pesar de que
no existian relaciones sociales que los vincularan entre si y que esas similitudes fueran
atribuidas al efecto de los mensajes difundidos fue lo que dio origen a la nocion de la
comunicacion como un fenomeno de masas. Por esta razon, las instituciones dedicadas a
la distribucion de bienes culturales fueron definidas con el término anglosajon de mass
media 0, en su equivalente en castellano, como medios de comunicacion colectiva o de
medios de comunicacion de masas, bajo la premisa de que funcionaban como una “aguja
hipodérmica” en virtud de que los mensajes que difundian “inyectan informacién
presumiblemente veridica [...] destruyen los vinculos primarios de los individuos,
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facilitando una persuasion colectiva masiva, segun el modelo clasico conductista de
estimulo-respuesta de Lasswell” (Ibid.: 146).

La vinculacion observada entre los denominados medios de comunicacion masiva y la
superestructura social compuesta por las instituciones juridico-politicas e ideoldgicas,
propicid que los mensajes que se difundian fueran valorados como instrumentos del
Estado y los grupos dominantes para la consecucion de ciertos fines. En este sentido, una
de las corrientes europeas de pensamiento, conocida como Sociologia de la
Comunicacion de Europa o Sociologia del Conocimiento (Ibid.: 140), que tuvo como sede
principal el Instituto de Investigacion de Francfort del Meno, Alemania, y que se
encontraba fuertemente influenciada por las ideas de Karl Marx, Friederich Hegel y
Sigmund Freud, elaboré una critica a los medios de comunicacion masiva al
considerarlos, al igual que la iglesia, la escuela y otras dedicadas a la educacién, como
instituciones que a través de las funciones informativas que cumplen contribuyen a que
las relaciones de dominacion del sistema capitalista se legitimen y se perpetien en el
tiempo. Por lo tanto, el aprendizaje y la asimilacion que las audiencias hacen de la carga
ideologica que se difunde en sus mensajes es un factor fundamental para la reproduccién
del sistema.

En virtud de lo anterior, las industrias culturales y su articulacién funcional a los medios de
comunicacion son vistas por la Escuela Critica de Frankfurt, cuyos principales
representantes fueron Max Horkheimer, Theodor Adorno, Hebert Marcuse y Eric Fromm
(Giménez, 2011), como instituciones dedicadas a producir una cultura artificial y vacia
cuyo objetivo es el engafio y la manipulacién de sus consumidores. Por lo tanto, son
consideradas como un conjunto de agentes sociales vinculados a las estructuras del
poder que a través de sus productos culturales de alcance masivo entretienen a sus
consumidores, difunden contenidos cargados ideol6égicamente que concuerdan con los
intereses de las clases dominantes, crean necesidades, construyen ilusiones vy
reproducen las relaciones sociales de dominacion. En consecuencia, para develar los
mecanismos de dominacion de los medios de comunicacion, esta perspectiva recomienda
trasladar el foco de analisis de los efectos que producen los mensajes en las actitudes,
emociones y los comportamientos de las audiencias hacia el cuestionamiento de las
condiciones sociales de produccion a fin de identificar quién produce los mensajes que se
difunden, con qué finalidad y quiénes son los actores que se benefician (Ibid.).

La cultura de masas, por lo tanto, puede definirse como un conjunto de entramados
simbdlicos que son producidos por las industrias culturales y son difundidos de manera
masiva a través de los medios de comunicacion e informacion, cuyos objetivos principales
son la obtencion de ganancias en funcion de su capacidad para entretener, producir goce
en sus consumidores y manipular el comportamiento social de los individuos y los grupos
por medio de las ideas, los conceptos y los valores que contienen. En este sentido, “es
depravada como consecuencia de la fusion de la cultura con el entretenimiento [...] un
sistema de engafio y manipulacion [...] que aspira a la dominacion de la naturaleza y por
ello contribuye a la dominacion politica” (Adorno citado en Lumbreras, 2001: 365).
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1.5.3. La cultura planetaria o global

La estrecha asociacién entre las industrias culturales que producen bienes simbdlicos
para comercializarlos y los medios de comunicacion masiva que los difunden, ha
propiciado que su oferta cultural pueda ser percibida por muchos individuos y grupos
ubicados en lugares distantes pero enlazados informativamente. Es por esta razén que se
han convertido en agentes sociales que pueden incidir sensiblemente en la construccion
de los significados que nutren las identidades de los individuos y grupos de las
sociedades contemporaneas ya que a través de sus contenidos, donde construyen
relatos, cuentan historias, proponen simbolos, ofrecen bienes y establecen rituales,
pueden estimular que las personas que los consumen desarrollen conocimientos, ideas,
creencias, actitudes, pensamientos y practicas sociales semejantes, independientemente
del lugar donde habitan (Rosas, 1993).

Por lo anterior, el consumo de la oferta cultural propuesta desde los medios de
comunicacién puede estimular que el repertorio de simbolos y practicas que caracterizan
a un grupo determinado no guarde relacién directa con el espacio geografico en el que se
localiza. Es decir, la difusion y el consumo masivo de bienes simbdlicos a través de la
infraestructura de informacion y comunicacion puede estimular que una porcion de los
simbolos que son compartidos por los individuos en un lugar especifico no sean
producidos por ellos en sus relaciones sociales dentro del espacio en el que viven, pues
su origen estaria vinculado a la produccién de industrias culturales y a su difusién a través
de la mediacion tecnoldgica.

Desde la perspectiva del sociélogo brasilefio Renato Ortiz, la relacion de los individuos
con objetos de consumo y con los medios de comunicacién masiva ha generado:

‘la existencia a nivel mundial de grupos que, independientemente de sus origenes
espaciales, participan de expectativas comunes [...] estratos sociales desterritorializados
para los cuales las imagenes y los simbolos operacionalizados por la cultura global son
inteligibles. Estos grupos han sido objeto de una educacién visual impartida por las
industrias culturales (el cine, la television, los libros, los comics, la publicidad) que divulgan
entre los pueblos imagenes diversas que son presentadas como verosimiles, que se
vuelven parte del dominio comun, distanciandose de su vinculacién original a espacios
determinados” (Ortiz citado por Rosas, 1993: 83)

Desde esta perspectiva, en la medida en que el consumo cultural de los medios de
comunicacién masiva se consolida como una actividad preferente de las sociedades
contemporaneas, se incrementan la probabilidad de que se produzca una unificacion
cultural en torno a los entramados simbdlicos que construyen las industrias culturales. En
este sentido, el consumo cultural es visto por Ortiz como un factor que promueve la
mundializaciéon de la cultura (1997), misma que es un proceso de estructuracion de
identidades transnacionales cuyas caracteristicas fundamentales son, por una parte, el
uso y la comprensién de sus simbolos por parte de un conjunto de individuos que pueden
ubicarse en lugares geograficamente distantes, y por otra, que son entramados simbélicos
gue se construyen mas alla de espacios locales y sin la injerencia de los Estados-nacion
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gue fungian como monopolios de creacion, difusion y regulacion de la denominada cultura
nacional.

En este escenario donde se han debilitado las formas tradicionales de construccion de la
cultura, ya sea a través de las interacciones sociales de los individuos en el territorio
geografico donde viven o por medio de las instituciones educativas dedicadas a difundir
los simbolos de la cultura nacional promovida por el Estado; se propicia la disolucion no
s6lo de la multiplicidad cultural interna que caracterizaba a los paises, entre ellos los
latinoamericanos, de manera previa al impulso de los proyectos de unificaciébn nacional,
sino también la disolucién de la diversidad que caracteriza a los paises en si mismos
como unidades territoriales con sistemas culturales relativamente delimitados por sus
fronteras politicas. Por lo tanto, de acuerdo con lo planteado por Ortiz, estamos en
presencia de un proceso de homogeneizacion que da origen a lo define como sociedad
global (Ibid.) que en palabras de Ana Rosas se deriva del “surgimiento de identidades
trasnacionales, que pueden ser entendidas como genuinas terceras culturas que estan
orientadas mas alla de las fronteras nacionales” (Rosas, 1993: 83)

Otro fendmeno que algunos tedricos consideran como un factor que contribuye a la
disolucién de la diversidad cultural y la homogeneizacion se relaciona directamente con la
disminucién de las relaciones sociales en espacios publicos y su consecuente
desplazamiento hacia el ambito de los espacios privados y administrados, asi como el
debilitamiento de la memoria colectiva de los grupos sociales como resultado de la
sobreabundancia de informacién que inunda de novedades continuas el presente de las
personas y obstaculiza su articulacion histérica (Virilio, 1996; Bauman, 1999; Augé, 1993).
En esta perspectiva, la comunicacién presencial en los espacios publicos, como una
practica productora, reproductora y transformadora de los entramados simbdlicos que da
cohesion y sentido a las practicas sociales de los individuos, pierde relevancia y abre la
posibilidad de que otros actores, entre los que figuran los administradores de esos
espacios privados, incidan en la construccion de la cultura.

En este contexto, la organizacién del sentido social que dependia de la educacién, los
relatos presenciales, los conflictos personales, los monumentos localizados y las practicas
sociales asociadas a una pertenencia socioterritorial, actualmente es realizada y
controlada por los poseedores y administradores de los espacios privados a los que
asisten con frecuencia las personas y los grupos. Uno de esos espacios son los medios
de informacién y comunicacion y sus narradores mediaticos que construyen la cultura de
manera remota. Por esta razén, el destino de las culturas tradicionales y los grupos
carentes de espacios para construir y reafirmar su identidad es visto desde esta
perspectiva como funesto pues estarian condenados al dominio, la subordinacion, la
localizacion y la extincion en la homogeneizacién cultural, condiciones que contrastan con
las capacidades que poseen los sujetos moviles y cosmopolitas que deciden sobre su
libertad de movimiento y los repertorios simbdlicos que consumen, en virtud de sus
recursos y posibilidades de acceso a diferentes ofertas culturales (Bauman, 1999).
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1.5.4. Transformacion de las dimensiones de la cultura y la identidad

Los cambios acelerados de la revolucion técnica de la informacion y el transporte han
conectado las actividades humanas en diferentes regiones del planeta y, por ende, las
dimensiones de la interaccion simbolica entre los sujetos, grupos e instituciones de las
sociedades contemporaneas. En este sentido, el territorio, visto como una construccion
simbdlica que soporta la identidad individual y colectiva de los grupos sociales que
habitan un lugar determinado, también se ha transformado en sus dimensiones por los
efectos de la extension tecnoldgica de la interaccion simbdlica.

En este contexto, las concepciones tradicionales de la cultura y sus métodos de estudio
enfrentan nuevos retos de validez cientifica pues las dimensiones del territorio, donde se
construyen, reproducen y transforman los entramados simbdlicos, han cambiado. Es asi
como la pretension de estudiar a los grupos sociales como entidades inscritas en una
dimension espacial y temporal estable con fronteras especificas se desvanece pues es
dificil establecer las variables que determinan su cultura y su identidad en un mundo
interconectado. La construccion de la cultura y las identidades, tradicionalmente
asociadas a una dimension espacio-temporal especifica, es un asunto que requiere ser
replanteado en sus dimensiones (Augé, 1993; Rosas, 1993).

En este orden de ideas, las culturas no pueden ser abordadas como totalidades con una
esencia constante pues las fronteras territoriales que las definian ahora actualmente son
moviles e inestables. La idea del etnélogo que consideraba que cada individuo y cada
costumbre daban cuenta de la generalidad del grupo al de pertenencia de una forma
transparente y fiel (Augé, 1993) es cada vez més dificil de sostener. De este modo, las
creencias, las costumbres, las practicas, los objetos y las aspiraciones de los individuos
pueden ser diversos en virtud de las interacciones simbdlicas que sostienen a través de la
mediacién tecnoldgica y pueden no tener correspondencia con las que comparten las
personas geograficamente cercanas.

Po lo tanto, la complejidad de las relaciones sociales en un mundo interconectado exige
abordar los fenémenos culturales desde perspectivas disciplinarias diversas. El uso
complementario de teorias y técnicas pertenecientes a diferentes areas del saber como la
antropologia, la sociologia, la economia, la politica, la psicologia, la geografia, la
comunicacioén, entre otras, permitird conocer los objetos o fendbmenos estudiados de una
manera mas completa y menos fragmentada.

1.6.EL CONSUMO CULTURAL COMO PRACTICA SIMBOLICA.

Para llevar a cabo el estudio de la identidad en las sociedades contemporaneas es
necesario considerar las diferentes formas de interaccion simbdlica que los individuos
pueden establecer en su vida cotidiana. Una de esas practicas que con el paso de los
anos se ha incrementado significativamente es el consumo cultural a través de los medios
de informacién y comunicacibn masiva. En este sentido, la conformacién de las
identidades sociales se ha vuelto un fenomeno cada vez mas complejo y para explorarlo
es conveniente analizar el conjunto de ideas, creencias, actitudes y practicas sociales que
se adquieren en el consumo de los bienes culturales y no sélo de aquellos que se
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construyen y se interiorizan en las relaciones sociales que se practican en un lugar
geografico determinado.

Entonces, uno de los campos de estudio fundamentales para explorar la conformacion de
las identidades sociales es el consumo de los bienes culturales a través de los medios de
comunicacion masiva y fue a partir de la publicacion de algunas investigaciones sobre la
recepcion de los programas de television en Inglaterra a finales de la década de los
setenta del siglo pasado que este tipo de estudios cobraron relevancia cientifica. Los
resultados de esas primeras indagaciones, realizadas por Stuart Hall y Dave Morley,
descubrieron que la recepcion de los mensajes era un proceso complejo que no dependia
s6lo de su estructura y la intencion del productor. Las condiciones socioculturales en las
que la realiza la recepcion de los mensajes son determinantes en la decodificacién
(Sunkel, 1999).

El estudio de Hall, titulado Encoding/Decoding of the television discourse, descubrié que
la lI6gica de produccion que codifica los mensajes es distinta de la l6gica de recepcion que
los decodifica, en otras palabras, no existe identidad entre los cédigos de los productores
y los receptores. En este sentido, los receptores o consumidores realizan diferentes
decodificaciones de los mensajes: la lectura dominante que los entiende de manera
semejante al sentido le dio el productor, la lectura negociada que los entiende pero los
adapta a su condicién social y la lectura oposicional donde el espectador decodifica el
mensaje en sentido opuesto al de la produccién (Ibid.).

Posteriormente, basandose en estos estudios preliminares, Morley realiza una
investigacion titulada The Nationwide Audience donde rebate los planteamientos de los
procesos de codificacion y decodificacion planteados por Hall, los cuales considera
insuficientes para explicar la recepcion de los mensajes. Este giro en la perspectiva,
conocido como analisis del consumo de medios, analiza las condiciones y circunstancias
en las que se decodifican los contenidos, donde las relaciones familiares son
determinantes. La forma de ver la television, las decisiones sobre los programas elegidos
y las interpretaciones de los mensajes son establecidas en el circulo familiar (Ibid.).

En lo que respecta a los estudios sobre consumo cultural en América Latina, cabe
mencionar que estan influenciados principalmente por estas investigaciones y pueden
clasificarse en dos tendencias: el estudio del mensaje como estructura ideolégica a la
recepcion critica, el cual se concentra en el analisis de los medios al considerar que sus
contenidos tienen una carga ideoldgica que debe ser desentrafiada y ensefiada a las
audiencias a través de la intervencion educadora de la familia para evitar la manipulacion;
y el cambio de la recepcion critica al consumo donde se investigan las condiciones de los
procesos de comunicacion como el contexto en el que se difunden los productos
culturales, las condiciones econdémicas, sociales y culturales de la recepcién y los usos de
los productos consumidos (Ibid.).

En lo que respecta a México, los estudios de consumo cultural enfrentan algunas
dificultades tedricas e ideoldgicas: las primeras se deben a la ausencia de investigaciones
confiables sobre la recepcion, adquisicion y uso de los productos culturales que se
consumen, las cuales son inexistentes o bien, son propiedad de las empresas u
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organismos que las encargan y no se publican; y las segundas, tienen que ver con el
estudio disciplinario fragmentado y con las tendencias ideoldgicas que definen al consumo
cultural como una practica lineal y alienante.

Sin embargo, algunos autores latinoamericanos como Néstor Garcia Canclini, Rafael
Rocangliolo, Guillermo Sunkel, Jestus Martin-Barbero, Guillermo Orozco, entre otros,
proponen que el consumo cultural mas alla de ser una actividad social que contribuye a la
reproduccion economica e ideoldgica del sistema, es también una actividad mediante la
cual los individuos satisfacen diversas necesidades. Incluso, algunos lo observan como
una practica activa y creativa donde los individuos seleccionan los mensajes que
consumen, los reinterpretan y les otorgan significados inéditos que difieren en mucho de
aquellos que le imprimid su productor; lo cual discrepa con aquella perspectiva que la ve a
estas practicas simplemente como una actividad pasiva y alienante.

1.6.1. El acto de consumir y sus perspectivas de acuerdo con Néstor Garcia
Canclini.

El consumo es un concepto proveniente de las ciencias naturales que designa el acto en
el que un ente gasta o destruye determinados recursos y su aplicacion en el campo
econémico se relaciona con la adquisicién de productos, bienes o servicios por parte de
un individuo, grupo o institucion. Las leyes del mercado, la relacidon de los precios y los
salarios, la inflacion, entre otros factores, son algunas variables que se utilizan para
explicarlo. Sin embargo, cuando se trata de abordar sus motivaciones se recurre
generalmente a los argumentos psicoldgicos que asocian al consumo con la satisfaccion
de necesidades basicas y el “consumismo”.

Néstor Garcia Canclini propone un giro a esta perspectiva para abordar el consumo desde
seis enfoques distintos, que a pesar de no componer una definicion Unica, todos
contribuyen a examinarlo como un hecho cultural complejo en el que se entrecruzan
diversas variables. En este sentido, lo aborda como una practica amplia que no sélo se
enfoca a la satisfaccion de un paquete de necesidades especificas 0 que se deriva de la
manipulacion publicitaria, sino que busca explicar los procesos de recepcion, adquisicion
y uso que los individuos hacen de los bienes que consumen a partir de nociones
pertenecientes a diversos campos como economia, antropologia, sociologia y
comunicacion.

Estas perspectivas del consumo propuestas surgen, por una parte, de la critica a la
concepcion naturalista de las necesidades al considerar que la naturaleza humana no es
inmutable y las necesidades son producto de la construccion social; incluso la satisfaccion
de aquellas de tipo bioldgico, consideradas como basicas y universales, son “resultado de
la interiorizacion de determinaciones de la sociedad y de la elaboracion psicosocial de los
deseos” (Garcia, 1993: 23). Por lo tanto, los objetos que el individuo necesita y la manera
de usarlos estan determinados por el grupo social al que pertenece.

Y por otra, se deriva de la critica a la concepcion instrumentalista de los bienes, al

proponer que éstos no son consumidos solo para satisfacer necesidades especificas,
pues el valor de cambio y el simbdlico también definen su adquisicion. En este sentido, el
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consumidor adquiere un bien no solo por la necesidad especifica que satisface, pues no
hay una univoca correspondencia entre lo que es producido por las industrias y los usos
gue el consumidor hace de ellos, de modo que no existe un solo uso, sino una gran
diversidad que depende de la creatividad del consumidor y de las condiciones del entorno
donde son usados.

La primer perspectiva que propone esta vision es la del consumo como lugar de la
reproduccion de la fuerza de trabajo y expansion del capital, donde el acto de consumir es
un hecho social que reproduce las condiciones estructurales porque activa el ciclo de
produccion, la comercializacién, la circulacion y la adquisicion de los bienes producidos.
Sin embargo, el factor que dinamiza esta reproduccién es la interiorizacion de las
necesidades construidas socialmente que “se organizan segun la estrategia mercantil de
los grupos hegemoénicos” (Ibid.: 25) y no la simple demanda de los productos por parte de
los consumidores.

En este sentido, las necesidades basicas no son el factor central que produce el
consumo, sino la construccion y definicion de las necesidades por parte de los
productores que buscan extender sus ganancias, donde la publicidad se convierte en una
de sus herramientas. La definicion social de las prioridades y la I6gica del mercado serian
algunas de las razones por las que los individuos adquieren los bienes. Esa es una de las
explicaciones por la que determinados productos se convierten paulatinamente en
articulos de primera necesidad cuando anteriormente no lo eran.

En consecuencia, la necesidad al ser interiorizada por el sujeto establece la importancia
de ciertos productos y su posesion de modo que se orientan los comportamientos de
consumo y se contribuye a que el sistema se reproduzca pues la produccién y la
adquisicién de determinados bienes se perpetiian con su preferencia. Asi, la practica del
consumo favorece no soélo la reproduccién social del sistema y la multiplicacion de las
ganancias, sino también la renovacién generacional de la fuerza de trabajo.

La segunda perspectiva es la del consumo como lugar donde las clases y los grupos
compiten por la apropiacion del producto social, donde esta practica es vista como un acto
donde los actores invierten los diferentes tipos de capital que poseen para adquirir lo que
necesitan. Es decir, si la distribucion de los capitales necesarios para adquirir en cada
campo es desigual, éste acto esta limitado por la posicion social de los agentes y sus
posesiones. El consumo, entonces, es una actividad a través de la cual los individuos
luchan por adquirir los bienes y servicios disponibles que requieren.

Desde este punto de vista, la lucha por la apropiacidén que es posible a través del
consumo representa una forma de participacion en la estructura econOmica y en la
medida que sea mas igualitaria puede considerarse como democrética. Por lo tanto, la
posibilidad de los individuos de adquirir los bienes que se producen en la sociedad es una
expresion de la equidad. En este sentido, el acto de consumir no esta determinado sélo
por la organizacion vertical de las necesidades por parte de los grupos hegemanicos,
pues también emerge de la demanda de los consumidores por apropiar y usar todo lo que
se produce en una sociedad.
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El consumo como lugar de diferenciacion social y distincién simbdlica entre los grupos es
otra perspectiva de esta vision y se fundamente en la dinamica de la diferenciacion social
entre los agentes, ya que a partir de las particularidades simbdlicas y el consumo, la
distincion es una practica que contribuye a afirmar las distancias entre las posiciones
sociales. Sin embargo, en las condiciones del sistema productivo en serie y la
comercializacion masiva de bienes, la importancia de la posesion como diferenciadora de
los sujetos se ha relativizado porque la Unica condicién para consumir determinados
bienes es tener los recursos para adquirirlos.

No obstante, la distincion es un fendmeno social que no depende Unicamente de las
desigualdades en las condiciones de apropiacion, que permite a algunos agentes
monopolizar los capitales y consumir los bienes que otros no pueden, pues también se
construye a partir de los diversos usos que los sujetos le dan a los bienes consumidos. Es
asi como las diferencias en el campo se manifiestan “cada vez mas no por los objetos que
se poseen sino por la forma en que se los utiliza [...] en las maneras de transmutar en
signos los objetos consumidos” (Ibid.: 27).

Otra perspectiva de este conjunto es el consumo como sistema de integracion y
comunicacién, ya que si bien la apropiacion de bienes, puede marcar diferencias entre los
individuos y grupos en virtud de su posesion y uso, también puede convertirse una
practica vinculante entre los poseedores. Es decir, la semejanza de practicas de consumo
y el uso de objetos semejantes puede propiciar que los agentes coincidan entre si en
funcién de sus afinidades e intereses en comuan. Por consecuencia, los individuos pueden
identificase mutuamente y desarrollar vinculos sociales porque tienen habitos vy
orientaciones de consumo compartidas.

Adicionalmente, el consumo no sélo propicia la vinculacion social de los agentes por
semejanza y afinidad pues también opera como un acto que afirma la identidad de los
sujetos como parte de un grupo que es diferente de los demas. Es decir, a través de los
objetos poseidos y lo usos “nos presentamos a los demas, somos identificados y
reconocidos, construimos el personaje que deseamos ser, transmitimos informacion sobre
nosotros y sobre las relaciones que esperamos establecer con los demas” (lbid.: 30).De
acuerdo con esto, el consumo facilita, por una parte, la distincién de los individuos y los
grupos entre si en virtud de sus diferencias y, por otra, propicia la creacién y conservacion
de relaciones sociales en funcion de sus semejanzas. La coincidencia simbdlica de los
agentes en torno de los bienes que consumen posibilita que se reconozcan como
semejantes entre si y a la vez diferentes de otros que tienen habitos de consumo y usos
distintos.

El consumo como escenario de objetivacion de los deseos es otra perspectiva que se
basa en la premisa de que el acto de consumir ademas de estar determinado
socialmente, puede ser motivado por los impulsos que no pretenden la posesion de
bienes precisos ni la vinculacion social. Si bien el deseo de reconocimiento y afecto
podrian ser sus motivaciones basicas, de acuerdo con diferentes planteamientos tedricos
de la conducta social, el consumo se deriva también de la indeterminacion individual. En
este sentido, las necesidades interiorizadas por los agentes sociales no son suficientes
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para explicarlo y la motivacion de adquirir determinados bienes puede surgir de los
impulsos del sujeto que consume (lbid.).

Finalmente, se encuentra la Ultima perspectiva denominada el consumo como proceso
ritual. Los grupos reproducen el sistema de significados que sustenta sus identidades a
través de las practicas frecuentes que dotan de estabilidad y certidumbre a la vida social.
De este modo, los rituales como procesos elaborados mediante acuerdos colectivos que
seleccionan, rememoran y fijan los significados que regulan la conducta de los individuos,
dotan de sentido a los grupos sociales que los practican y preservan las estructuras
simbdlicas que sustentan sus identidades culturales

Desde este punto de vista, los rituales son practicas con una repeticion espacial y
temporal especifica que contribuyen a preservar el sentido social donde los objetos que
se usan cumplen una funcién de significacion. Es decir, los objetos son “accesorios
rituales” que contribuyen a prolongacién del sentido social porque en ellos se depositan
significados relativos al orden que se busca preservar; son representaciones materiales
de ese orden. En este sentido, el consumo provee de los objetos materiales necesarios
para preservar el sentido de los grupos y favorece su comprensiéon porque cuando el
consumidor “selecciona, compra y utiliza, estd contribuyendo a la construccion de un
universo inteligible con los bienes que elige” (Ibid.: 30).

1.6.2. El consumo como practica cultural

Tradicionalmente el consumo cultural ha sido definido, por una parte, desde la perspectiva
idealista y aristocratica como una practica de adquisicion irreflexiva y compulsiva
propiciada por la masificacion y la publicidad que desvirtian el valor “espiritual” de los
bienes culturales comercializados y, por otra, desde el funcionalismo y el conductismo que
lo ven como un proceso lineal de estimulo-respuesta que comienza con la oferta de los
bienes y finaliza con la adquisicion pasiva del consumidor. Sin embargo, de acuerdo con
los resultados de las investigaciones del consumo cultural tanto en Inglaterra como en
América Latina y sus contiguos desplazamientos tedricos-metodolégicos, se ha observado
gue la adquisicion de bienes no es un proceso pasivo sino una practica compleja en la
que “ocurren movimientos de asimilacion, rechazo, negociacion y refuncionalizacion de
aquello que los emisores proponen” (lbid.: 38).

En este sentido, la adquisicion de cualquier tipo de bien es un hecho cultural en si mismo
porque el consumo es un acto que contribuye a la distincion social, propicia la integracion
y comunicacion de los grupos, objetiva los deseos individuales y provee a los rituales de
los objetos para construir los significados culturales. Bajo esta perspectiva, el consumo es
un acto simbdlico porque “ademas de satisfacer necesidades y deseos, apropiarse de los
objetos es cargarlos de significados” (Ibid.: 30). Por esta razén, Garcia Canclini propone
abordar al consumo como una practica cultural activa y selectiva, que a pesar de estar
determinada por el valor de uso y de intercambio de los bienes, posee la caracteristica
particular de que se realiza bajo la preponderancia del valor simbdlico de los objetos. Es
decir, el valor simbdlico los bienes predomina en el criterio de los consumidores para su
adquisiciéon (Sunkel, 2002).
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El consumo cultural, entonces, se define como:
“el conjunto de procesos de apropiacion y usos de productos en los que el valor simbdlico

prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o donde al menos éstos Ultimos se
configuran subordinados a la dimensién simbdlica” (Garcia, 1993: 34).

1.7.RESISTENCIA CREATIVA DE LAS CULTURAS LOCALIZADAS.

Pese a la existencia de perspectivas teodricas que ven a la globalizacion como un
fendbmeno que disuelve la diversidad cultural en virtud de su tendencia a la integracion de
las estructuras politicas, econdémicas, sociales y culturales a un sistema de orden global,
existe otra perspectiva que discrepa de esa idea. Por el contrario, para esta ultima la
extension de los mercados de las industrias culturales a través de la red tecnoldgica de
informacion y comunicacion, donde se difunden bienes simbdlicos estandarizados, a la
vez que homogeneiza las identidades colectivas, también puede fragmentarlas y
multiplicarlas.

En este sentido, la homogeneizacion de las identidades sociales operada por los agentes
ubicados en las regiones centrales del territorio supranacional seria un proceso
incompleto (Rosas, 1993) porque si bien la construccién simbdlica y del sentido social
operada por las industrias culturales a través de los bienes estandarizados que difunden
puede producir la igualacion de los esquemas mentales y las practicas de los individuos
receptores, la operacién de matrices culturales individuales y colectivas histéricamente
determinadas puede propiciar que el consumo sea selectivo, diverso e inesperado. Desde
esta perspectiva, la interiorizacion del conjunto de ideas, creencias, actitudes y practicas
sociales que asimilan las audiencias depende también del sustrato psicolégico y
sociocultural del contexto en el que consume.

1.7.1. Fragmentacion de las identidades e individualizacion de las referencias.

La consolidacion de la producciéon industrial de bienes culturales como una actividad
fundamental de la economia ha propiciado que los agentes productores y distribuidores
de estos bienes se multipliquen. Actualmente, este sector de la economia genera un
porcentaje representativo del producto interno bruto de los paises y el nUmero de circuitos
y espacios de consumo se ha vuelto cada vez méas diverso de tal manera que los
individuos disponen de un conjunto de bienes culturales para elegir cada vez mas amplio.

La diversidad de los bienes de consumo disponibles en las sociedades actuales,
posibilitan que cada individuo pueda elegir algunos en funcion de sus condiciones,
orientaciones y afinidades personales, de tal manera que el conjunto de sus elecciones es
peculiar en si mismo y, por ende, aumenta la probabilidad de que sea muy distinto del
conjunto que seleccionan otros individuos. En el caso de los bienes culturales, si se afiade
la multiplicacion vertiginosa de los productores y medios de informacion que ofrecen
productos diversos, el conjunto de bienes elegidos y, por ende, los esquemas mentales,
los objetos, las pertenencias sociales y las practicas que desarrolla se vuelven singulares
(Augé, 1993) y, por consecuencia, las posibilidades de coincidir con otros individuos
disminuyen en virtud de esta diversidad de elecciones.
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Si la globalizacion cultural es un fenémeno que enlaza y hace coincidir a mas individuos
independientemente de la dimensidén espacial y temporal donde se ubican, también es
contradictorio porque a su vez produce que las identidades colectivas localizadas en
espacios geograficos especificos se fragmenten en funcién de la diversidad de consumos
culturales. En este sentido, la disponibilidad de diferentes productos y bienes culturales
pueden propiciar que un individuo desarrolle conocimientos, ideas, creencias, actitudes,
pensamientos y practicas sociales singulares que son diferentes a las que tienen otros
individuos que se ubican en el mismo espacio geografico y la identidad colectiva que se
funda en el fendbmeno de las coincidencias simbdlicas en un territorio determinado sea
cada vez mas improbable debido a que los sujetos no tienen experiencias de vida en
comun ni semejantes.

Aunado a la multiplicacion de opciones de oferta cultural, la fragmentacion de las
identidades colectivas también es propiciada por las diferencias de la capacidad de
acceso a esas opciones que diversifican aun mas las referencias simbdlicas que fundan
las identidades sociales. Es decir, si los agentes poseen ciertos recursos y competencias
necesarios para acceder a determinados circuitos de consumo, tienen un margen de
eleccion distinto que es diferente de aquellos que no los poseen. Es asi como las
desigualdades sociales contribuyen a que las identidades colectivas se fragmenten aun
mas.

Si aunado a la diversificacion de las ofertas culturales por la multiplicacion de circuitos de
consumo Yy las desigualdades en el acceso, se agregan otras circunstancias como la
disolucién de los lazos sociales por el crecimiento acelerado de las zonas urbanas, el uso
de la mediacién tecnolégica para establecer y mantener relaciones sociales, la
disminucién de la practica de los espacios publicos, la desarticulacion de los espacios
tradicionales de convivencia social por los efectos de esa disminucion, y la creacion de
nuevos espacios privados de convivencia con acceso condicionado como los centros
comerciales, la fragmentacién de las identidades colectivas se intensifica.

1.7.2. Mediaciones en el consumo cultural segiin Martin-Barbero

En su andlisis de la cultura, Jesus Martin Barbero propone hacer un desplazamiento
tedrico-metodologico en el estudio de las practicas comunicativas que constituyen los
entramados simbolicos de las sociedades contemporaneas. En este sentido, €l propone
trasladar el foco de investigacion del mediacentrismo a las mediaciones (Martin-Barbero,
1988). Es decir, dejar de ver a los medios de comunicacidbn masiva como agentes
instrumentales del poder que manipulan y construyen el sentido social de acuerdo con su
conveniencia y concentrar los esfuerzos en el andlisis del sentido con el que esos bienes
culturales son consumidos y usados en la vida cotidiana de los consumidores.

Esta nueva perspectiva de analisis se fundamenta en los resultados observados en
diversos estudios de consumo cultural, donde las formas de recepcion y apropiacién que
hacen las personas de los bienes culturales ofrecidos en diversos circuitos son distintas
del sentido que le otorgan sus productores. La propuesta central de esta perspectiva es
indagar las causas que producen esas diferencias en el proceso de recepcion, pero no
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como producto de un atraso historico por parte de los receptores que aun no alcanzan
“‘estadios avanzados de progreso”, sino como un fendmeno que emana de las diversas
sensibilidades existentes que interpretan y recrean el sentido de los bienes consumidos.

La mediacion es el concepto que Martin-Barbero propone para entender la constitucion de
esas diferencias en el proceso de consumo cultural, el cual se define como una instancia
intermedia entre el sujeto y las industrias culturales o bien como “una especie de
estructura incrustada en las practicas sociales de los sujetos” (Orozco, 1999: 119) que
incide en el uso y significado que adquieren los bienes culturales consumidos. Es un
“lugar desde el que es posible percibir y comprender la interaccion entre el espacio de la
produccion y el de la recepcion” (Sunkel, 2002: 28).

Los lugares o mediaciones en los que se lleva a cabo esta interaccion de la produccion y
la recepcion de bienes culturales son diversos. La personalidad de los individuos
conformada por las emociones, las experiencias y las actitudes; los contextos de vida
como la edad, el género, la familia, la escuela, el trabajo, la generacion, etc.; los
mediadores como los agentes, grupos e instituciones que intervienen en la produccién y
distribucion de esos bienes simbdlicos; y las situaciones sociales, culturales, econdmicas
y politicas en las que se inscriben esos consumos; determinan el significado de los bienes
culturales que se adquieren y el uso que le otorgan los individuos en su vida cotidiana.

Sin embargo, las mediaciones no deben ser vistas como lugares donde se filtran los
significados de los bienes culturales, sino como espacios de procesamiento y
transformacién donde se producen nuevos sentidos. Es decir, son lugares donde ingresan
ciertos significados y se mezclan con otros que forman parte de ese lugar de tal manera
que se configuran nuevas significaciones. En esta perspectiva “la mediacion es un
proceso activo [...] y no soélo un sedimento que se produce por la filtracion de los
mensajes que se relacionan con el control social” (Orozco, 1999).

Por lo tanto, el consumo de los bienes producidos por las industrias culturales es un
proceso complejo que involucra no sélo la difusion, el acceso y la adquisicion, sino
también la interpretacion y el uso que los consumidores hacen de esos bienes. En este
sentido, el consumo cultural deja de ser una practica pasiva donde el sujeto interioriza de
manera automatica las ideas, las creencias, las costumbres y las practicas propuestas en
el discurso de los medios de comunicacion, y adquiere la categoria de practica activa de
seleccién, interpretacion, resemantizacién, adaptacion y articulacion de los bienes
culturales consumidos a la vida cotidiana.

Otro aspecto destacable respecto a las mediaciones, se relaciona con lo que Martin-
Barbero observa como un proceso de configuracion de nuevas sensibilidades derivado del
consumo de bienes culturales ofertados a través de la diversidad de medios de
comunicacién e informacion existentes en la actualidad. Para explicar esta condicion,
retoma el concepto de sensorium construido por el filosofo aleman Walter Benjamin a
partir de sus observaciones y reflexiones sobre la transformacion de la forma de percibir el
mundo por parte de los sujetos a causa de la introduccion de las mediaciones
tecnoldgicas de la fotografia y el cine en la sociedad del siglo XX (ldarraga, 2009). En este
sentido, el sensorium, como una configuracion del aparato sensorial que nace de las
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experiencias del individuo y de sus condiciones historicas, fue transformado por los
encuadres, los movimientos de camara y las secuencias fragmentadas que incidieron en
su forma de ver y sentir la realidad.

Esta primera referencia es retomada por Martin-Barbero para proponer la formacion de un
nuevo sensorium cuya geéenesis se relaciona de manera estrecha con la revolucién técnica
de las tecnologias de la informacion y la comunicaciéon. Desde este punto de vista:

“La cognicion de la cultura medieval y renacentista estaba marcada por un entorno
logocéntrico, donde la palabra era el eje de la sabiduria. La tendencia actual imperante en
las nuevas modas audiovisuales es hacia la sinestesia, de modo que participen todos los
sentidos, el gusto, el tacto, el oido, la vista y el olfato, a través de multiples simulaciones y
tecnologias, de las cuales la imagen de alta definicién, el cine en 3-D o el sensorium ya se
han hecho comunes entre los espectadores” (Garcia, 2014).

En consecuencia y de acuerdo con lo planteado por Benjamin, la multiplicidad de recursos
simbdlicos utilizados en las nuevas tecnologias de la informacion para difundir imagenes y
audiovisuales han conformado nuevas formas de ver, sentir y percibir el mundo. De este
modo, los consumidores de los contenidos “se han formado un nuevo sensorium a partir
de la hegemonia de la television, de las modas audiovisuales y de las manifestaciones de
lo que se conoce como posmodernidad” (Martin-Barbero citado por Garcia, 2014).

1.7.3. Matrices culturales que se resisten a la homogeneizacion

La diversidad cultural que existe en los paises latinoamericanos es una prueba de que las
mediaciones han operado histéricamente en esta region del planeta. Los diversos
proyectos de homogeneizacién llevados a cabo desde la época colonial hasta nuestros
dias no han logrado establecer un marco comidn de recepcidon e interpretacién de
mensajes. La existencia de una gran diversidad de grupos étnicos con sistemas culturales
particulares es una muestra de que los mensajes de las campafias de catequizacion,
castellanizacion y modernizacién han sufrido diversos procesos de reinterpretacion vy
asimilacion por parte de los receptores; es una muestra de que la homogeneizacion
cultural latinoamericana ha sido un proceso incompleto.

Martin-Barbero propone que esta diversidad cultural no sélo es una muestra de las
diferencias existentes en la percepcion e interpretacion de los simbolos provenientes de
los esfuerzos homogeneizadores de la iglesia, el Estado, la modernizacion y la
globalizacion, sino también es la evidencia de que existen formas de lectura particulares
capaces de producir nuevos sentidos. Las diversas mediaciones que intervienen en la
lectura de los significados hacen que un grupo social no sélo interprete su sentido, sino
también que produzca ideas, conocimientos y practicas sociales nuevas; son matrices
culturales compuestas por mediaciones diversas de articulacibn compleja donde se
producen significaciones.

De acuerdo con esta perspectiva, las mediaciones son espacios donde los individuos

seleccionan, interpretan y recrean el sentido de los bienes culturales que consumen, por
lo que los medios de comunicacién son vistos como agentes que proponen simbolos y los
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receptores como instancias que tienen un margen de eleccidn con respecto de los
significados que interiorizan. Es asi como Martin-Barbero considera que la concepcién
instrumentalista de los medios pierde fuerza como una explicacion de la construccion
unilateral del sentido social destinada a la reproduccion del sistema de las relaciones de
poder y los procesos de dominacion adquieren la categoria de fendmenos donde existe
una complicidad por parte de los agentes subordinados (Martin-Barbero, 1988).

Los agentes sociales que carecen del prestigio y los capitales para participar en la
construccion del sentido social, a pesar de estar determinados por esas circunstancias a
consumir e interiorizar los entramados simbdlicos construidos por aquellos agentes con el
poder para hacerlo, como los medios de comunicacion, desarrollan diversas estrategias
para adaptarse a ese entorno cultural de imposicion. Algunas veces esos individuos
interiorizan el sentido social construido, pero lo hacen de forma parcial; en otras lo
subvierten, lo transgreden o lo recrean. Es asi como las estructuras simbdlicas que
conforman sus identidades no son desplazadas ni desaparecen, sino que se nutren de
nuevos simbolos cuyo significado es reinterpretado y adaptado a sus deseos y
necesidades.

Por lo tanto, la diversidad cultural de los pueblos latinoamericanos no debe ser vista como
una consecuencia del atraso sino como “la brecha abierta en la modernidad por las
culturas dominadas en su diferencia y en su resistencia” (Ibid.: 177) las cuales utilizan
tacticas como el antidisefio, la transformacion, la parodia, la burla y la recreacion
polimorfa de los simbolos consumidos para adaptarlos al entorno en el que viven y con
ello resistir la homogeneizacion operada por la globalizacion.

Es asi como la produccion cultural es una actividad que ocurre no solo en los grupos de
élite, identificados con la produccioén de las artes y la alta cultura, las industrias culturales,
caracterizadas por el disefio de productos culturales estandarizados, o los grupos étnicos,
asociados con el folclor, las tradiciones endémicas y lo autoctono, sino también es una
actividad de aquellos grupos insertos en la trama del espacio urbano que echan mano de
los recursos a su alcance para producir nuevos simbolos.

Las practicas de comunicacién masiva deben ser vistas como fendmenos sociales que
estan sujetos a la seleccion, interpretacion y recreacion por parte de sus audiencias, pues
entre el proceso de produccion y el de recepcion se manifiestan lecturas y sensibilidades
diversas que no han sido desplazadas sélo con la informacion. Son matrices culturales
que con sus estrategias y tacticas articulan los simbolos consumidos en diferentes
circuitos culturales a sus practicas de la vida cotidiana y resisten a la presion
homogeneizadora que las niega y las mutila.

1.7.4. Hibridacion cultural seguan Néstor Garcia Canclini

La hibridacién es un concepto trasladado desde las ciencias naturales para ser aplicado al
estudio de lo social y definir las mezclas interculturales como un proceso en el que se
producen combinaciones de simbolos pertenecientes a diferentes matrices culturales. En
este sentido, la nocidon de mezcla incluye diversas operaciones de combinacion cultural
como el mestizaje o el sincretismo y son definidas como “procesos socioculturales en los
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gue estructuras o practicas discretas, que existian en forma separada, se combinan para
generar nuevas estructuras, objetos y practicas” (Garcia, 2004: 111).

Las estructuras o entramados simbdlicos denominados discretos no deben ser entendidos
como estados puros 0 virgenes, sino como estructuras que se formaron de proceso
previos de hibridacion pero que en un momento determinado experimentan periodo de
estabilidad simbdlica. Para explicar la condicion discreta o hibrida de las formas culturales
Garcia recurre al concepto de “ciclos de hibridacién” propuesto por Brian Stross para
describir el transito de un determinado estado de las formas culturales a otro. De acuerdo
con este concepto, la cultura pasa de un estado discreto a uno hibrido y viceversa; “de
formas mas heterogéneas a otras mas homogéneas y luego a otras relativamente mas
heterogéneas, sin que ninguna sea pura o plenamente heterogénea” (Ibid.: IlI).

De acuerdo con esta perspectiva, el creciente flujo global de capitales, bienes, mensajes y
el incremento de los procesos migratorios son factores que estan estimulando que los
sistemas culturales estén sufriendo procesos de hibridacién que inciden en su estabilidad.
Las mezclas simbdlicas y los periodos de los procesos de hibridacibn se han
incrementado y no sélo surgen de las pretensiones artisticas de combinar repertorios
simbalicos diversos con fines estéticos, sino también de las necesidades de los sujetos y
los grupos en su vida cotidiana.

La nocién de identidad cultural asociada tradicionalmente a una dimension geogréfica
especifica se relativiza por el fenémeno de la globalizacion y los procesos de hibridacion
cultural. La idea de su existencia como entidad “pura” y “autentica” es dificil de sostener
ante la tendencia a combinar repertorios simbdlicos provenientes de lugares distintos al
espacio donde se wusan. “En un mundo tan fluidamente interconectado, las
sedimentaciones identitarias organizadas en conjuntos histéricos mas o menos estables
(etnias, naciones, clases) se reestructuran en medio de conjuntos interétnicos,
transclasistas y transnacionales” (Ibid.: VII).

La hibridacion es un proceso que no se relaciona Unicamente con la mezcla de simbolos
provenientes de otros territorios geograficos, sino también de los repertorios simbdlicos
asociados tradicionalmente a ciertos agentes sociales. Es decir, la divisién existente entre
la alta cultura, la cultura de masas y la cultura popular se ha desvanecido por la tendencia
a mezclar simbolos pertenecientes a diferentes repertorios culturales. La accién particular
de las industrias culturales de usar elementos simbdlicos pertenecientes tanto a la alta
cultura como a la cultura popular para incluirlos en los contenidos que difunden a través
de los medios de comunicacién es una de la causas de este desvanecimiento, que incluso
ha sido interpretado por algunos autores como medianizacion de la cultura.

Aunque el concepto de hibridacion puede ser interpretado como una fusion ligera de
practicas culturales, Garcia aclara que es un proceso que no se realiza sin
contradicciones y que puede dar lugar a conflictos en la interculturalidad. Es decir, la
mezcla de simbolos y practicas culturales puede producir que existan incompatibilidades y
diferencias irreconciliables entre los elementos reunidos en la mezcla. En algunos casos
las practicas sociales involucran ideas, conocimientos y actitudes que no concuerdan con
los elementos con los que se establece la mezcla de manera que las identidades se
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tornan como un fendmeno multiple; una identidad que utiliza diversos entramados
simbdlicos para constituirse.

Asimismo, la hibridacion es un proceso que se inscribe en condiciones histéricas
especificas y por lo tanto no sucede como un proceso indeterminado con libertad
irrestricta. Las estructuras sociales, econOmicas, politicas y culturales inciden en las
operaciones de mezcla por parte de los individuos, quienes de acuerdo con sus
posiciones en el espacio social y los capitales que detentan llevan a cabo combinaciones
simbdlicas particulares. La hibridacion esta determinada por las coacciones de las
condiciones estructurales del campo donde habitan los agentes.

La selectividad y la creatividad son otras de las caracteristicas de los procesos de
hibridacién cultural pues no todos los elementos simbdlicos contenidos en el entorno de
los agentes son asimilados y combinados. La interconexion global de las
telecomunicaciones, si bien permite apropiarse de elementos simbdlicos de muchas
culturas con determinadas restricciones estructurales, no implica que sean apropiados
indiscriminadamente (Ibid.). En este sentido, la combinacién simbdlica es una actividad en
la que interviene la seleccion y creatividad del sujeto que reconvierte el capital simbdlico
disponible en su entorno para adaptarlo a su vida cotidiana.

1.8.RASGOS DE LA CULTURA MEXICANA

Una de las caracteristicas centrales de los pueblos de Mesoamérica previo al tiempo de la
colonizacion europea era la multiculturalidad (Garcia, 2007). La diversidad de sistemas
culturales existentes era extensa y aunque algunas regiones se encontraban bajo el
dominio de algunos pueblos, que fueron definidos como imperios en virtud de su
complejidad social, econdmica, politica y cultural, el pueblo dominante respetaba
relativamente los entramados simbdlicos de los dominados. Los mitos, las creencias, los
rituales, la lengua y las practicas sociales se preservaban bajo la condicion de entregar
tributos econémicos y estar al servicio del pueblo dominante.

Sin embargo, el proceso de colonizacion emprendido por los espafioles a partir del siglo
XIX produjo cambios significativos en los entramados simbdlicos de los pueblos
mesoamericanos. La disminucion de la poblacion indigena por la guerra y las
enfermedades, la destruccion de su cultura material por parte de los colonizadores como
objetos, codices, monumentos, etc., y la desaparicion de muchos espacios publicos
dedicados a la convivencia social y los rituales religiosos (Bonfil, 2005), fueron algunos de
los hechos que provocaron el debilitamiento de su produccién simbdélica y su reproduccién
cultural.

No obstante el debilitamiento de la produccion simbolica de los grupos étnicos de origen
mesoamericano, los entramados de estos grupos sociales no desaparecieron en virtud de
que el proceso de dominacion, que inicialmente implicé la apropiacion de los recursos
materiales que existian en los territorios conquistados, integrd a los grupos indigenas que
lo habitaban en la estructura social de la Colonia porque, a diferencia del proceso de
colonizacion en otras regiones de América, los nativos que vivian en el territorio de la
Nueva Espafia no fueron exterminados. Las necesidades de mano de obra util para las
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actividades economicas, el mito del “buen salvaje” que atribuia bondades ingenuas a los
habitantes de las tierras descubiertas y la intervencion de los misioneros de la iglesia
catélica que describieron como inhumanas las condiciones en las que se trataba a los
pueblos “naturales”, contribuyeron a la creacion de legislaciones encaminadas a respetar
su vida.

Los reportes y las denuncias de los misioneros sobre las condiciones de vida en las
colonias americanas llevaron a la Corona a delinear diversas disposiciones legales para
controlar los abusos de los colonizadores sobre los pueblos indigenas y estimular su
integracion, conocidas como Recopilacién de Leyes de las Indias. Estas disposiciones no
s6lo se encaminaron a mejorar el trato y las condiciones de los grupos indigenas, sino
también se encargaron de ordenar su evangelizacion y castellanizacion con la intencion
de incorporarlos a la vida social (Reynoso, 2005). Es asi como se inici6é un primer periodo
de homogeneizacion de los sistemas culturales que existian en México.

Posteriormente, el desarrollo historico de México desde la Colonia hasta nuestros dias, se
caracterizado por la alternancia de diferentes grupos sociales en el poder quienes han
instaurado una serie de diferentes proyectos de nacion que consideraban la integracion
de la poblacion a los érdenes en turno. En cada uno de estos proyectos, desde el México
Independiente, la Reforma, el Porfiriato, el México postrevolucionario y hasta la
modernidad, han intervenido diferentes actores que han tratado de establecer y difundir
una identidad nacional que funde un proyecto de nacion donde sus valores e ideales sean
compartidos por sus habitantes.

Sin embrago, a pesar de los esfuerzos homogeneizadores realizados a través de los
programas culturales emprendidos por el Estado mexicano para la conformacion de una
identidad nacional y, posteriormente, por la accion de consumo de los contenidos
producidos por las industrias culturales que buscan estandarizar la cultura nacional en
busca de perfilar una sensibilidad Unica adecuada a los fines de mercado (Garcia, 2004),
la poblacion mexicana muestra una serie de matices y diferencias que no pueden ser
explicadas como un simple atraso, sino como la evidencia de la existencia de diferentes
matrices culturales que producen sus propios significados y se resisten a ser
homogeneizadas por las logicas politicas y comerciales.

Incluso, las industrias culturales han adaptado sus contenidos ante esta diversidad
cultural: en vez de producir bienes simbodlicos que se refieren a las culturas que se
desarrollan en otros paises, identifican las necesidades y la sensibilidad de los
consumidores que se ubican en un espacio geografico especifico para producir bienes
gue tratan de satisfacer sus expectativas. En otras palabras, aludiendo a los términos de
la perspectiva empresarial japonesa, (g)localizan sus productos. En este sentido, el
productor global se adapta a las peculiaridades del entorno y dirige sus productos en
funcién de las demandas locales; “piensa globalmente y actua localmente”.

1.8.1. El mestizaje y la multiculturalidad

El respeto por la vida de los grupos étnicos nativos de las tierras colonizadas propicié que
sus entramados simbdlicos se preservaran a pesar de los esfuerzos de homogeneizacion
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cultural operados por los diferentes proyectos de sociedad en Meéxico. La razén que
explica esa preservacion es que la cultura que queria ser sustituida no pudo ser removida
debido a que se ubicaba no sélo en la materialidad de los objetos, los rituales o los
monumentos destruidos, pues también estaba alojada en los individuos; interiorizada en
su cuerpo. La memoria cultural “articulada sobre acontecimientos y experiencias no se
acumula sino que filtra, porque esta cargada. No es aquella memoria que podemos usar
sino aquella de la que estamos hechos” (Martin-Barbero, 1988: 176).

En consecuencia, los entramados simbélicos que formaban parte de la personalidad de
los sujetos y de la vida social de las comunidades no fueron sustituidos sino que
sobrevivieron a los esfuerzos por sustituirlos. La persistencia de sus significados encontro
una forma de permanecer en la adopcién de los simbolos que la cultura dominante
difundia pero sin desechar los propios, de tal manera que se produjeron diversas mezclas
simbdlicas. Esta tendencia a mezclar los simbolos pertenecientes a diferentes matrices
culturales, que dio origen a nuevos significados, es lo que se denomina como mestizaje
cultural.

Esta tendencia a la mezcla, aunada a las diferentes matrices culturales que componian la
estructura social en territorio nacional, propicié que la homogeneizacién cultural no se
completara. Los diferentes entramados culturales existentes, las diversas mediaciones
culturales, las diferentes sensibilidades, las desigualdades sociales y las diferencias en el
acceso a los espacios educativos y de consumo cultural de la sociedad dominante
produjeron que se multiplicaran los entramados simbdlicos. Si bien el idioma castellano y
la religion catdlica fueron adoptados por una gran parte de la poblacion, la forma en que
los interpretaron y les dieron uso fue singular.

1.8.2. La modernizacioén y construccion de la identidad nacional

Durante el siglo XIX, el nacimiento de las naciones independientes en América Latina
implicé la instauracion de nuevos proyectos de sociedad que se desapegaban de las
disposiciones de las metropolis colonizadoras y las ideas de la modernidad incidieron en
su conformacion: el abandono de las monarquias como sistema de gobierno, la
instauracidon de las republicas democraticas, la conformacion de los estados laicos y los
valores civicos como referencias para reglamentar las relaciones sociales se convirtieron
en las referencias centrales que debian ser trasmitidas a los pobladores de los nuevos
estados nacionales. Asi se definieron los primeros ejes simbdlicos que caracterizaron a
las politicas culturales de los paises independientes, mismos que debian ser difundidos y
reproducidos por sus habitantes pues “la unificacion nacional pasa por la unificacion
linguistica [...], escolar [...], comunicativa [...], simbdlica” (Ortiz, 1997: 4).

En el caso de México, la guerra de independencia, el surgimiento de la republica
independiente, las Leyes de Reforma y el Porfiriato son algunos de los acontecimientos
historicos que, inspirados en las ideas de la ilustracion y la modernidad europea, buscaron
la conformacion y consolidacion del estado nacional. Asi, los diferentes proyectos
politicos, econdmicos, sociales y culturales que se instauraron en el pais como
consecuencia de estos acontecimientos pretendieron conformar una sociedad cuyas
relaciones sociales estuvieran basadas en principios como la justicia, la igualdad y la
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razon. Sin embargo, fue hasta el periodo posterior a la Revoluciéon Mexicana que impulso
un esfuerzo interinstitucional para apuntalar el proyecto de sociedad en el pais. La
promulgacion de la Constitucion de 1917, que consider6 la conformacién de un estado
que incluyera a aquellos sectores populares que participaron en la lucha armada, asi
como la creacion de instituciones dedicadas a regular las relaciones sociales, que
consideraban el apego a las normatividades y la limitacion en el uso de la fuerza;
consolidaron un nuevo proyecto de nacion que buscaba conciliar las diferencias entre los
grupos sociales e integrar la diversidad cultural existente.

Una de las estrategias que se efectuaron para intentar esta integracion fue la creacion,
recuperacion y adaptacion de un conjunto de simbolos y practicas asociadas al territorio
nacional con la intencion de difundirlos entre la poblacién y asi construir un entramado
simbdlico que fuera compartido por sus habitantes (Garcia, 2004). Desde esta
perspectiva, la difusibn masiva e institucionalizada a través de del conjunto de
acontecimientos historicos, ideas, creencias, conocimientos, actitudes, costumbres y
practicas sociales que fueron definidos como rasgos caracteristicos de la identidad
mexicana tenia encomienda de facilitar el proceso de integracion social con el objetivo de
encauzar los esfuerzos y el trabajo de los individuos, grupos e instituciones de la sociedad
mexicana en un sentido semejante hacia la industrializacién y el progreso econémico.

Este proyecto institucionalizado que pretende la conformacion de una identidad nacional
es un esfuerzo que se ha llevado a cabo de manera sistematica desde la década de 1930
a través de diversos espacios sociales como el sistema educativo y sus programas de
ensefianza, las manifestaciones artisticas como el muralismo y la literatura, los espacios
dedicados a la oferta cultural como los museos y, por supuesto; a través de medios de
comunicacién masiva como la radio, el cine y la television. La historia nacional, sus
héroes protagonistas, las fiestas patrias, las festividades religiosas, sus costumbres, el
pasado prehispanico, el macho mexicano, el tequila, el mariachi, la seleccion mexicana,
entre muchos otros simbolos, son construcciones simbodlicas que han sido difundidas a
través de los diversos medios que ha utilizado el Estado con la intencién de conformar la
identidad nacional (Monsivais, 2005).

Sin embargo, es importante destacar que si bien esas construcciones simbdlicas
recuperan elementos culturales de algunos grupos étnicos que habitan en el territorio
nacional, también omiten e ignoran los rasgos de muchos otros. Por consecuencia, la
gran diversidad de entramados culturales existentes en el territorio del pais no es
abarcada por el contenido de los mensajes difundidos en los diferentes espacios
culturales del pais, de modo que los simbolos asociados a la identidad nacional, que son
presentados en las peliculas del cine de oro, los programas de radio, los rituales festivos,
los libros de texto, entre otros productos culturales; muestran tan sélo una parte de esa
diversidad. En este sentido, existen otras partes de México que no han sido incluidas en
esa construccién de lo nacional.

1.8.3. La soledad del mexicano de Octavio Paz

Desde la perspectiva de Octavio Paz el sentimiento de soledad es la caracteristica central
de la cultura mexicana y su conformacion se asocia a un complejo proceso histérico, que
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si bien le ha dado forma, advierte que también ha sido moldeado por ella. Dicho
sentimiento a pesar de gestarse y desplegarse durante los periodos de la Conquista y la
Colonia, aun se reproduce hasta nuestros dias.

La conformacion del sentimiento de la soledad se asocia a una doble ruptura: la primera
de tipo cultural cuando el mexicano rompe sus relaciones con el mundo indigena y luego
con la tradicidon espafiola; y la segunda de tipo social que se desencadena de la tendencia
del mexicano al aislamiento como consecuencia del entorno hostil presente durante el
proceso de la dominacién espafola. El mexicano se define como una ruptura con sus
semejantes, el entorno, el pasado, el presente y como una busqueda por trascender el
sentimiento de soledad que desencadena esa ruptura.

La actitud hermética es uno de sus rasgos caracteristicos que surge a raiz del temor y la
desconfianza que siente hacia sus semejantes. El hermetismo no es privativo de una
condicion social especifica, pues “viejo, adolecente, criollo o mestizo, general, obrero o
licenciado el mexicano [es] un ser que se encierra y se preserva” (Paz, 1994: 32). De este
modo, el mexicano es un ser cerrado e insondable que oculta su intimidad emocional y
vela por la ajena. Es un ser hermético que se aisla de sus compatriotas y sus relaciones
sociales se tifien de recelo. El recato, el pudor y la reserva son valores que imperan en su
cotidianidad.

El ocultamiento es una estrategia que el mexicano usa complementar la defensa cerrada
de su intimidad y se apoya en ciertos comportamientos para lograrlo: la simulacion y la
disimulacion. Estas dos actitudes permiten al individuo asegurar la intimidad emocional y
ocultarla ante el entorno; son mascaras que lo ayudan a ocultarse.

La simulacién es una mascara activa que asegura la intimidad a través de la invencién de
una apariencia. Es una forma de comportamiento donde “el simulador pretende ser lo que
no es” (lbid.: 44). Sin embargo, el actor no se entrega a esa invencién, ni se olvida de si
mismo. Es una actitud que representa una apariencia que se inventa y se recrea
constantemente para ponerse al abrigo de los intrusos.

La disimulacién es una méascara derivada de la simulacién cuya caracteristica particular
es la de ser un ejercicio mas sutil. Disimular es una actividad pasiva que no exige la
invencion constante o la representacion de una apariencia, sino la capacidad para
mimetizarse con el entorno. El mexicano temeroso de la apariencia se rehisa y huye de
ella, confundiéndose con los objetos que le rodean; se hace invisible y busca pasar
inadvertido sin renunciar a su ser. “No camina, se desliza; no propone, insinua; no replica,
rezonga; no se queja, sonrie” (Ibid.: 47).

El miedo a la apariencia es un fenomeno que trasciende al individuo pues incluso no le
basta con disimularse a si mismo, también disimula a los demas; los ningunea. El
Ninguneo es un acto que niega la existencia del otro a través de la anulacion de su ser, lo
cual no significa ignorarle, sino simplemente disimular su existencia. La accién de
ningunear oculta los rastros sociales que vinculan al individuo con el grupo al que
pertenece.
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Sin embargo, la soledad de la vida cotidiana del mexicano, plagada de recato y
ocultamiento, se supera en la comunion de las fiestas donde €l participa activamente. En
ese acontecimiento social, que niega a la sociedad y al orden cotidiano que mutila la
emotividad, se recrean nuevas formas de relacion espontaneas y caprichosas; el
mexicano se abre y comulga con sus semejantes. La Fiesta es “el revés brillante de [su]
silencio y apatia, de [su] reserva y hosquedad” (lbid.: 54). Es una ocasion para salir,
abrirse a la expresion emocional y superar el muro de aislamiento que lo separa en su
vida cotidiana.

El mexicano es amante de las fiestas y busca cualquier ocasién para reunirse y
rencontrarse con ese “mundo encantado” donde libera sus impulsos acumulados. La
fiesta es un espacio donde el tiempo se detiene y deja de ser sucesion; es “un presente
redondo y perfecto”. Esa liberacibn que la festividad trae para el mexicano,
frecuentemente se torna en un exceso, “una explosion, un estallido [...] no para recrearse
0 reconocerse, sino para entredevorarse” (lbid.: 57). El frenesi del festejo muestra un
desgarramiento mas que la apertura; una ruptura violenta del estado de soledad.

La apertura emocional cuando es realizada mas alla del espacio temporal de la fiesta
donde se permite esa cesion voluntaria, puede ser comprendida a través del acto “abrirse”
y es considerada como un comportamiento proscrito. El que “se abre” deja entrever una
falta de vitalidad para sostener el aislamiento o para defenderse de la intromisién ajena.
De esta forma, cobra sentido el verbo “rajar” también relacionado con la apertura
emocional porque rajarse” significa la abrir voluntariamente de la intimidad y se considera
como un acto que resta dignidad y confianza al individuo que cede.

La condicion hermética de la intimidad es una condicién que debe preservarse hasta la
extrema adversidad porque “el mexicano puede doblarse, humillarse, agacharse, pero no
rajarse [...] permitir que el mundo exterior penetre en su intimidad”. El estoicismo es una
virtud exigida socialmente que se logra a través de la indiferencia por el sufrimiento, la
actitud de impasibilidad o, en su extremo, la resignacion. Esta concepcion del hermetismo
como un valor demerita a la mujer por la condicién de su naturaleza anatdomica, pues “su
inferioridad es constitucional y radica en su sexo, en su rajada” (Ibid.: 33).

La apertura es el hecho social fundamental en torno del cual se estructura y se define el
sentido de las relaciones sociales. El afan por defender la intimidad propia de la apertura
genera dinamicas y expresiones particulares que reflejan la tendencia a cerrarse. La
ambigluedad del lenguaje “lleno de reticencias, de figuras y alusiones, de puntos
suspensivos” refleja esta tendencia porque antes de la confrontacién, que exhibiria su
intimidad emocional, el individuo “prefiere la evasién, la huida o el ocultamiento de si
mismo” (Ibid.: 32).

En sentido contrario a la voluntad de abrirse, el verbo “chingar” designa al acto de
penetrar la intimidad de otro sin consentimiento. “Es un verbo masculino activo y cruel”
gue denota la capacidad del sujeto para salir de si mismo e invadir la intimidad ajena
soportado por la violencia o el engafno. El “chingdn” es el individuo que “abre”, o “raja” al
projimo y es sinonimo de hombria; macho es aquel sujeto que “chinga” o que en la derrota
resguarda su intimidad a través de la impasibilidad; no “se raja”.
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La penetracion de la intimidad ajena significa el triunfo de lo cerrado sobre lo abierto,
definidor y calificador de las relaciones sociales, y configura el sentido de la vida como
“‘una posibilidad de chingar o ser chingado” (Ibid.: 86). La situacion de la convivencia
como un combate para evitar o conseguir la violacién implica la division de la sociedad en
débiles y fuertes, en un entorno de desconfianza y soledad.

La nocién de violacion se refleja también en el lenguaje. El juego del albur, el cual es un
“‘combate verbal hecho de alusiones obscenas y de doble sentido”, es un acto social que
pone en movimiento el significado “chingar’. “A través de trampas verbales y de
ingeniosas combinaciones linguisticas” los interlocutores contienden con expresiones
“tefiidas de alusiones sexualmente agresivas”, donde el vencido es la figura del rajado,
pasivo y violado por la habilidad del “chingén”.

El juego verbal es generalmente un espectaculo donde el “chingado” recibe la burla y los
escarnios de los espectadores. Es una demostracién publica de hombria donde “el
homosexualismo masculino es tolerado, a condicidbn que se trate de una violacién del
agente pasivo”. En el juego del albur “lo importante es no abrirse y, simultaneamente,
rajar, herir al contrario” (Ibid.: 43).

1.8.4. El México profundo segun Guillermo Bonfil

La sociedad mexicana, para Guillermo Bonfil, se caracteriza por la existencia de dos
proyectos de civilizacién que se han enfrentado a lo largo de los Ultimos cinco siglos: el
México imaginario y el México profundo. El primero es representado por aquellos
individuos y grupos que intentan organizar las relaciones sociales en el territorio nacional
de acuerdo con los valores, normas y aspiraciones de la civilizacion occidental y el
segundo es aquel cuyos entramados simbdlicos fueron tejidos por las culturas
mesoamericanas existentes antes de la conquista.

El México imaginario es un proyecto de civilizacién que ha sido impulsado por los grupos
dominantes a través de diferentes periodos histéricos desde la época colonial hasta
nuestros dias. La caracteristica comun de dichos proyectos es que se basan en modelos
de sociedad que han sido construidos y aplicados en otros paises, particularmente en
Europa y Estados Unidos, los cuales han sido adoptados por los agentes dominantes de
la sociedad mexicana y la clase politica para ser aplicados en las estructuras sociales,
econdmicas, politicas y culturales del pais con la intencion de impulsar el progreso y la
modernizacién. Este México es descrito por Bonfil como:

“Un pais minoritario que se organiza segun las normas, aspiraciones y propositos de la
civilizacion occidental que no son compartidos [...] por el resto de la poblacién; a ese
sector, que encarna e impulsa el proyecto dominante en nuestro pais, lo llamo aqui el
México imaginario” (Bonfil, 2005: 10).

En contraparte, el México profundo estd compuesto por aquellas personas que comparten

un conjunto de ideas, creencias, valores, objetos, lugares, rituales, costumbres y practicas
sociales que se asocian al pasado indigena o “indio”, como el autor lo llama, los cuales

58



son valorados por las clases dominantes como signos de atraso, ignorancia y
supersticion. La apariencia fisica, la lengua indigena, el origen étnico en los pueblos
mesoamericanos, la tradicibn campesina, las costumbres, la actitud festiva, la tendencia al
dispendio, la expresion espontanea de las emociones, entre muchos otros rasgos, han
sido sistematicamente descalificados y reprimidos por los agentes promotores del
proyecto civilizador occidental.

Para Bonfil, la relacién entre estos dos proyectos ha sido conflictiva: el grupo dominante
ha negado y excluido a las culturas mesoamericanas en los proyectos de sociedad que
impulsa y afirma su superioridad, mientras los grupos subordinados resisten a los
embates y las descalificaciones emitidas por los dominantes que buscan desaparecer sus
entramados simbdlicos:

“El México profundo, entre tanto, resiste apelando a las estrategias mas diversas segun las
circunstancias de dominacién a que es sometido. No es un mundo pasivo, estatico, sino
que vive en tension permanente [...] crean y recrean continuamente su cultura, la ajustan a
las presiones cambiantes, refuerzan sus ambitos propios y privados, hacen suyos
elementos culturales ajenos para ponerlos a su servicio, reiteran ciclicamente los actos
colectivos que son una manera de expresar y renovar su identidad propia; callan o se
rebelan segun la estrategia afinada por siglos de resistencia” (Ibid.: 11).

De este modo, la permanencia del México profundo ha sido posible en virtud de diversas
estrategias y mecanismos de resistencia que han desarrollado sus integrantes a lo largo
del proceso de dominacion occidental, y Bonfil ubica la existencia de tres principales
procesos: la resistencia, la innovacion y la apropiacion.

La resistencia es aquel esfuerzo que los individuos del México profundo realizan para
conservar los espacios donde se definen, se practican y se reproducen los simbolos que
sustentan su identidad colectiva. Los lugares destinados a los rituales religiosos, las
festividades locales, la convivencia social y la recreacion, los intercambios mercantiles
tradicionales, entre otros espacios, son lugares donde se manifiesta esa resistencia
porque a pesar de que los grupos dominantes han intervenido en ellos, ya sea
modificandolos o reduciéndolos, los individuos se esfuerzan por conservarlos vy
mantenerlos como fuente de significacion.

La identidad colectiva del México profundo depende en gran medida de la conservacion
de dichos espacios, pues funcionan como lugares donde se tejen los entramados
simbdlicos, se materializan en forma de practicas, se revitaliza su sentido y se ponen a
disposicion de los demas individuos para que sean interiorizados:

“Pienso en las fiestas anuales, en los rituales colectivos, en las danzas: su importancia
como momentos en que se renueva la identidad y sentido de pertenencia al grupo (y por lo
tanto la existencia de la misma comunidad) puede no ser advertida a nivel consciente por
los participantes que, en cambio, tal vez expliquen su participacion en términos de que
pagan una promesa, o se divierten o simplemente ‘“les toca” hacer tal o cual cosa en el
curso de la ceremonia” (Bonfil, 1994: 193).
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El segundo proceso es el de la apropiaciéon y se define como una operacion simbdlica
mediante la cual se adquieren simbolos pertenecientes a otras culturas y se adaptan al
entramado simbolico del grupo que los adopta. Es a través de este proceso como los
integrantes del México profundo han combinado simbolos pertenecientes a diferentes
repertorios y los han integrado a un corpus de significacion. En asi como los entramados
simbdlicos de origen mesoamericano no han desaparecido sino que se han preservando y
mezclado con los simbolos pertenecientes a las culturas de los agentes dominantes. El
sincretismo, el mestizaje y la hibridacion serian consecuencia de este proceso.

El dltimo proceso es el de la innovacion y una de sus caracteristicas es la actividad
creativa de los individuos. En este proceso no sélo se adoptan los simbolos provenientes
de repertorios culturales ajenos y se combinan con los simbolos de la cultura propia, sino
también se estan produciendo nuevas significaciones a los entramados simbolicos que
fundan sus identidades. “No se trata de inventos espectaculares, sino de modificaciones a
veces, casi, imperceptibles en los habitos, conocimientos, las practicas y las creencias de
la comunidad” (Bonfil, 1994: 198) que permiten a las culturas del México profundo
ajustarse a los requerimientos del entorno y propiciar su continuidad en el tiempo.

Si bien los entramados simbdlicos del México profundo subsisten en las practicas de la
sociedad mexicana, su identificacién es un asunto complejo, por una parte, porque no
deben ser vistos desde una perspectiva de pureza cultural pues sus manifestaciones se
hallan tanto en las comunidades indigenas o indias como en otros sectores de la sociedad
mexicana como los grupos de campesinos tradicionales y los grupos urbanos subalternos
y marginados; y por otra, porque muchos de estos grupos, segun su grado de integracién
a las condiciones estructurales y simbdlicas del México imaginario, aceptan la condiciéon
de dominacion e inferioridad que les es atribuida y niegan o autocensuran en la vida
publica de sus practicas y vinculos con el patrimonio cultural indigena con el objetivo de
mostrarse a si mismos como gente civilizada y “no india”.

Ante estas dificultades, Bonfil recurre a la descripcién de la cultura de los grupos indios
para identificar los entramados simbdlicos del México profundo, pero advierte que esta
identificacion no puede realizarse sélo en funcion de los rasgos culturales externos, tales
como la lengua, los rasgos fisicos, la indumentaria, las costumbres, las fiestas, etcétera,
sino en virtud del sentimiento de pertenencia de un individuo a un grupo “que posee una
herencia cultural propia que ha sido forjada y transformada histéricamente, por
generaciones sucesivas” (Ibid.: 48). De acuerdo con esta idea, un individuo es indio o
indigena cuando se reconoce a si mismo como parte de un grupo o pueblo cuyo conjunto
de simbolos y practicas compartidas son parte de un acervo cultural asociado a los
pueblos mesoamericanos existentes antes de la colonia.

Una precision importante respecto a la descripcion que propone el autor para la
identificacion de las culturas indigenas, que desde esta perspectiva son el fundamento
simbdlico del México profundo, es que aunque reconoce una amplia diversidad cultural
previa a la conquista y los procesos de modificacion ocurridos por el abatimiento de sus
comunidades causado por las guerras, las enfermedades y las dificiles condiciones de
trabajo, la constante ocupacién y expropiacién de sus territorios que los ha obligado a
desplazarse de sus regiones de origen y diseminarse geograficamente hacia zonas
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inaccesibles para conservar su libertad, y los procesos de homogeneizacion cultural
operados por los promotores del México imaginario como la catequizacion y la educacion;
existen elementos simbolicos comunes que les caracterizan.

En otras palabras, a pesar de que Bonfil reconoce la diversidad cultural de los pueblos
indigenas existentes en México, cuyos rasgos culturales son producto de procesos
histéricos particulares y diversos, sefiala que existe una serie de rasgos que son
semejantes entre ellos en virtud de que esos pueblos provienen de una matriz cultural
comun y un pasado de dominacion similar:

“En primer término, la existencia de una civilizacion Unica de la que participaron todos los
pueblos mesoamericanos y que influyé también a los grupos némadas del norte; esta
civilizacién constituye el trasfondo comun de la herencia cultural propia de cada pueblo. En
segundo lugar, la experiencia, también comuan, de la dominacién colonial, que produjo
efectos semejantes, aunque la sujecién definitiva haya ocurrido, en algunos casos, con
siglos de diferencia” (Ibid.: 51).

Uno de los rasgos que manifiestan similitudes entre los pueblos indigenas es la
organizacion social que utilizan para desarrollar su actividad econdmica fundamental: la
agricultura. Las comunidades indigenas tienden a la autosuficiencia y tienden a no
acumular excedentes con fines de ganancia o acaparamiento. Asimismo, organizan su
trabajo y su produccion en varios niveles para evitar el consumo de bienes y servicios
ausentes en la localidad de residencia. De este modo y dependiendo de la regién
geografica donde se ubican, su produccién agricola suele ser diversa (maiz, frijol,
calabaza, chile, tubérculos, hortalizas, cereales, agaves y frutas), se realiza en
extensiones pequefias de tierra, principalmente en la milpa clasica, y la forma de
producirla se basa en actividades de cooperacion familiar y/o comunal no remunerada.

La familia es la unidad economica principal de los pueblos indios y el trabajo se organiza
entre sus integrantes dependiendo de su edad y género. Una de las caracteristicas
frecuentes de estos grupos es su tendencia a ubicarse dentro de un mismo espacio
doméstico como una familia extensa, que puede estar conformada por varias
generaciones del mismo linaje y se organiza bajo la autoridad de un jefe de familia que
determina y distribuye las actividades. Cada uno de los miembros tiene la obligacion de
colaborar y participar en las tareas asignadas con base en la reciprocidad y el trabajo
comunitario que se realiza intensifica las relaciones familiares y la reproduccion cultural
del grupo.

El trabajo familiar en el entorno doméstico es desempefiado generalmente por la mujer
gue se encarga del cuidado y la educacion de los hijos. De este modo, las madres
cumplen con la funciéon de ensefar y reproducir la cultura del grupo entre los miembros
mas pequefios de la familia y es “la depositaria de normas y valores que son sustanciales
en términos de la matriz cultural mesoamericana” (lbid.: 59). Adicionalmente, la estrecha
convivencia entre los miembros de varias generaciones en el entorno doméstico, hace
posible que los miembros més jévenes se comuniquen con los abuelos, interioricen sus
experiencias y ensefanzas, y se reafirmen los significados de la matriz cultural.
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En ocasiones, cuando la unidad domeéstica es insuficiente para la realizacion las
actividades productivas del grupo, se recurre a la cooperacion de otros miembros que
tienen relaciones de parentesco que rebasan el ambito doméstico de la familia extensa o
bien, puede extenderse a hasta la asociacion del barrio, la comunidad o el pueblo,
dependiendo del alcance y los beneficios de las actividades. De este modo, la
cooperacion, que también se basa generalmente en la reciprocidad porque no se paga un
salario y se contrae la obligacion de corresponder al favor que se recibe, puede servir
para realizar diversas actividades como el cultivo, la cosecha, la construccién y/o
mantenimiento de inmuebles particulares o comunitarios, la realizacién de obras publicas,
la celebracion de festividades o la realizacion de funerales y entierros.

A pesar de que en algunas comunidades indigenas el trabajo puede organizarse entre
miembros que no pertenecen a la familia extensa y que viven en espacios domeésticos
distintos, ya sea en predios contiguos o diseminados en diferentes lugares de la
comunidad, se reconocen autoridades Unicas que pueden instruir y vigilar las tareas que
se asignan a los participantes. Generalmente, en los trabajos comunales, también
llamados tequios o fajinas, enfocados a la realizacion de obras de orden publico,

‘como la construccion y mantenimiento de caminos, la edificacion de escuelas, la
reparacion de templos y otros edificios comunales [...] participan obligatoriamente todos los
hombres adultos de la comunidad (en general, se considera adulto al hombre casado,
independientemente de su edad)” (Bonfil, 2005: 61).

Las actividades comunales propician no sélo la realizacion de obras productivas
necesarias para la comunidad, sino también sirven como un espacio de relaciones
sociales que puede estar cargado de significaciones festivas. De este modo, los
individuos que participan en el trabajo comunal conviven entre si y al mismo tiempo tejen
relaciones sociales de manera ludica que extienden los entramados simbdlicos de la
comunidad, independientemente de la familia, barrio o comunidad a la que pertenezca
cada individuo participante.

Otra caracteristica de la organizacion de los pueblos indigenas es la estructura de sus
autoridades que se confiere a los individuos en funcién del prestigio ganado con su
servicio a la comunidad. En algunos casos, se asignan cargos de cierta temporalidad
donde se desempefian labores de gobierno, productivas o religiosas, como la
mayordomia, donde el designado por voluntad o eleccion comunal es responsable de la
organizacion de las festividades que se dedican al santo patrono de la comunidad. En
este cargo, el mayordomo debe cubrir los gastos de la organizacién y se prepara para
afrontarlos. En ocasiones, el mayordomo solicita el apoyo de los miembros de su familia
con base en la obligacién de reciprocidad y “funcionan claramente los lazos de solidaridad
de las comunidades indias, porque el prestigio del mayordomo es también el prestigio de
la familia y del linaje, o el barrio (Ibid.: 67).

El cumplimiento de las tareas de los diferentes cargos en las comunidades indigenas
configura una estructura de autoridades especifica. En la medida que un individuo
desempefa de manera aceptable las funciones de los cargos que le son asignados por la
comunidad, asciende en la estructura social y adquiere un cierto reconocimiento que lo
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destaca de los deméas miembros. De este modo, la persona que demuestra disposicion y
capacidad en el desempefio de los cargos asignados, tiene un prestigio determinado que
con el tiempo le permiten tomar parte como autoridad en las decisiones que atafien a la
comunidad porque “alcanzar autoridad reconocida, legitima, implica invertir tiempo vy
recursos para cumplir, durante buena parte de la vida, funciones que la comunidad
considera necesarias” (Ibid.; 68).

A pesar de que el autor sefala que los entramados simbdlicos de las comunidades indias
son compartidos por diferentes sectores de la sociedad mexicana que se consideran “no
indios”, también reconoce que son compartidos en diferente forma y magnitud en virtud de
la heterogeneidad cultural que existe en el pais. La variedad de regiones geograficas, la
particularidad de sus procesos histéricos, las diferencias que emanan de sus formas de
organizacion politica, econdémica, social y cultural, asi como de la diversidad de los
origenes étnicos de sus habitantes son algunos factores que inciden en las diferentes
relaciones que establecen los diferentes grupos e individuos de la sociedad mexicana con
la cultura india.

No obstante la heterogeneidad de relaciones con el pasado indio, Bonfil identifica una
tendencia en el grado de uso de los elementos culturales del México profundo de acuerdo
con el origen social de los individuos:

“la mayoria de los sectores y clases populares tienen origen indio, con frecuencia muy
proximo y, en consecuencia, han podido mantener muchos mas elementos de la cultura
mesoamericana; en forma inversa, algunos sectores de las clases altas provienen mas o
menos directamente de los colonizadores espafioles y son proclives a la conservaciéon de
formas culturales no indias” (lbid.: 76).

Otra tendencia que el autor identifica en el uso de los entramados simbdlicos del México
profundo es la que se relaciona con el grado de urbanizacién de las poblaciones no indias
gue los comparten. Desde esta perspectiva, existen dos entornos geograficos
fundamentales dan cuenta de una existencia diferenciada de la cultura india: el mundo
campirano y el entorno urbano.

En la cultura del campo, representada por las comunidades campesinas tradicionales que
no se identifican a si mismas como indigenas, se conservan diferentes rasgos y practicas
propios del pasado mesoamericano, como la actividad productiva basica de la agricultura,
los productos y sus modos de produccion, el régimen comunitario de la tierra basado en la
propiedad comunal y el ejido, la organizacion social productiva y familiar, la solidaridad y
la cooperacién basada en la obligacion de reciprocidad, la tendencia a la autosuficiencia
con intercambios comerciales discretos, etcétera. En este sentido, existen comunidades
gue usan y comparten simbolos de las culturas indias que han perdido la identidad como
tales ya que no se asumen como parte de ellas.

La conservacion de las lenguas indigenas en el ambito de lo privado, la existencia de una
gran variedad de términos de origen indigena y la permanencia de practicas festivas
vinculadas al patrimonio cultural mesoamericano, son algunos indicios de la resistencia en
el mundo campirano de estos rasgos que no desaparecen y se han mezclado con
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elementos culturales del México imaginario como resultado de los procesos de
aculturacion que se han operado en el pais.

Por su parte, en el entorno urbano también subsisten los elementos simbdlicos de la
cultura india, marcado particularmente por la configuracion del espacio de las ciudades
apegado a las disposiciones del régimen colonial. El centro de los espacios urbanos era
ocupado principalmente por los grupos dominantes y los barrios que se ubicaban en las
periferias estaban destinados a la habitacion de los grupos subordinados. De este modo,
la organizacion del territorio reflejaba la segregacion social pues los grupos de origen
indio se instalaban en estos barrios marginales. Un indicio de esta configuracion, sefiala
Bonfil, puede identificarse en la nomenclatura de las calles y las colonias, como es el caso
del primer cuadro de la Ciudad de México, que contrasta con los nombres de los barrios y
pueblos vecinos que hoy forman parte de la extension territorial de la ciudad.

Actualmente, en la mayoria de estos antiguos barrios habitan comunidades que si bien no
se identifican ya con las culturas mesoamericanas, si conservan rasgos y practicas de
aguel origen. Por ejemplo, en algunas zonas urbanas, aunque predomina el uso del
espafiol, aun se conserva el uso de lenguas indigenas; subsiste la organizacion social de
la familia extensa y su circunscripcion territorial asociada a un mismo predio o vecindad
donde se intensifican y refuerzan las relaciones sociales de sus habitantes; persisten aun
ciertas obligaciones de cooperacion solidaria no remunerada; se practican rituales y
festividades que se destinan a santos patronos de los barrios y las comunidades, entre
otros. Al respecto, Bonfil sefiala que:

“Una aproximacion a los barrios viejos de la ciudad nos permite entrever una forma de vida
gue es resultado de la adaptacibn de muchas formas culturales mesoamericanas al
contexto urbano, durante largo tiempo y en condiciones de subordinacién frente a la cultura
dominante” (Ibid.: 84).

Aunado a esta configuraciéon territorial jerarquizada de los espacios de la ciudad, la
migracion a las ciudades procedentes de las regiones del mundo campirano, tanto de
comunidades indias y mestizas, como consecuencia de la pauperizacion de las zonas
rurales y la concentracion de las actividades econdémicas en las zonas urbanas a partir de
la década de 1950; contribuye a que los barrios y las colonias periféricas de la ciudad
concentren individuos, grupos y comunidades que, aunque no se reconozcan a si mismos
como indios, comparten simbolos y practicas de “una cultura popular urbana de vertiente
india, pero adaptada y transformada por una larga experiencia de vida en la ciudad” (lbid.:
95) que se resisten a ser desaparecidas.
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2. EL CRONOMETRO (MARCO HISTORICO)

En este segundo capitulo se ofrece un panorama general del contexto histérico del
desarrollo del futbol moderno y su conformaciéon actual como un conjunto de actividades
institucionalizadas de orden global. En este sentido, el lector encontrara informacién sobre
la transformacion de los ejercicios y practicas, inicialmente asociadas a fiestas y rituales
religiosos, en un conjunto de actividades reglamentadas con valores propios como la
competencia, el triunfo, el juego limpio, la masculinidad y el aficionismo. Asimismo, se
describe brevemente el proceso de especializacion que caracterizo a esta actividad social
donde actualmente participan no solo los jugadores y entrenadores involucrados
directamente en la disciplina, sino también un gran numero de personas, grupos e
instituciones que a lo largo de su historia se han incorporado a sus actividades con roles y
funciones muy diversas como organizadores, patrocinadores, publicistas, inversionistas,
médicos, etcétera. Algunos de los autores que sirven como referencia para esta
exposicidon son Eric Dunning (1995), Norbert Elias (1995) y Pierre Bourdieu (2000)
quienes abordan el origen del futbol y sefialan algunos de los elementos béasicos de su
sistema de valores que permiten comprenderlo como una batalla fingida que persigue la
consecucion de victorias con apego a un conjunto de reglas y valores fundamentales.

Adicionalmente, se describe brevemente el proceso de difusion del futbol mas alla de la
Gran Bretafia hacia finales del siglo XIX como una de las consecuencias de la importante
influencia politica, econdémica y cultural que ejercioé Inglaterra en el mundo, asi como de la
adopcion y aceptacion de este deporte entre las sociedades de América Latina a través
del relato histérico de Stefan Rinke (2007). Los relatos de Luis Bafiuelos (1988) y Gerson
Zamora (2011), retomados en este capitulo, ofrecen un panorama general del desarrollo
de los deportes en México, particularmente en la capital del pais, desde su introduccién
en los primeros clubes deportivos que fundaron los grupos de élite en la época porfiriana
hasta su adopcioén por parte de los sectores populares que comenzaron a practicarlos. En
este tenor, se narra el origen del futbol desde sus primeras practicas realizadas por los
técnicos de origen britanico que se establecieron en diferentes ciudades del pais, la
formacion de los primeros equipos y la transformacion de sus actividades en un
espectaculo social rentable que estimuld la construccién de inmuebles especialmente
destinados a su exhibicion, hasta la extension de su practica hacia la periferia de la ciudad
donde los nuevos aficionados comenzaron a practicarlo y dieron origen a las juegos de
futbol en los llanos de la Ciudad de México, antes conocida como Distrito Federal.

En el Mapa 2, que a continuacion se presenta, el lector podrd encontrar una

representacion grafica de la relacion existente entre los diferentes acontecimientos y
hechos historicos que se relatan en el presente capitulo.
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Mapa 2. Panorama histdrico del Capitulo 2 (elaboracién propia).

2.1.HISTORIA DEL DEPORTE Y SUS VALORES ASOCIADOS

El futbol, al igual que otros deportes, tiene su origen en diferentes juegos, pasatiempos y
rituales religiosos que practicaron algunas culturas del mundo antiguo. Sin embargo, la
forma institucionalizada de su préctica, los reglamentos de competencia y los valores que
le caracterizan actualmente son relativamente recientes pues surgieron en el contexto de
las transformaciones sociales, politicas, econdmicas y culturales ocurridas en Europa
durante los siglos XVIII y XIX. La consolidacion de los Estados nacionales y su
monopolizacién de la violencia, la pacificacién de las relaciones sociales, la revolucion
industrial y el desarrollo del liberalismo econémico fueron algunas de las circunstancias
histéricas que incidieron en la forma que actualmente caracteriza a los deportes. En otras
palabras, el surgimiento de las disciplinas deportivas se relacioné de manera estrecha con
el desarrollo de la modernidad europea (Dunning, 1995).

Actualmente, las actividades deportivas son un entramado complejo de relaciones donde
participan actores pertenecientes a diversos sectores sociales y a pesar de que los
objetivos e intereses que cada uno tiene son muy diferentes, se encuentran entrelazados
por los diferentes beneficios que obtienen de su practica y su espectaculo. Uno de esos
beneficios unificadores es la derrama econémica que este deporte genera a los agentes
que se involucran directa o indirectamente en €l y es una de las razones por la que cada
vez cobra una mayor relevancia en la vida de nuestras sociedades.
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2.1.1. El proceso de civilizacion y la percepcidn social de la violencia

Una de las transformaciones fundamentales que dieron forma al deporte moderno y sus
valores asociados fue la que acontecié en las estructuras de poder de Inglaterra en la era
pre-industrial, particularmente en el estilo de relaciones politicas existentes entre los
participantes en el Parlamento entre los siglos XVIII y XIX. El aumento de la
representacion del grupo social de los terratenientes ricos, educados y sin titulos de
nobleza, también conocidos como gentry, aunado a la pacificacion del clima de hostilidad
y de la venganza politica que reinaba en la sociedad inglesa desde el siglo XVII, debido a
los conflictos bélicos acontecidos entre nobles y puritanos, propiciaron un equilibrio de
poder que obligd a los contendientes a replantear sus estrategias de lucha politica, de tal
manera que las relaciones sociales se tornaron menos asperas (Dunning, 1995).

En este contexto se definieron nuevas formas de lucha parlamentaria que garantizaron la
paz social como el “codigo de caballeros”, donde el uso de la fuerza fisica, la violencia y la
venganza fueron especificados como practicas no aceptadas socialmente, mientras que el
uso de las habilidades retoricas, la diplomacia y la persuasion se convirtieron en
expresiones del refinamiento social. Las relaciones de lucha politica con caracteristicas no
violentas fueron consideradas como practicas propias de las “personas civilizadas”.

Simultaneamente a esta transformacion de los codigos de conducta en la lucha politica, el
surgimiento del Estado y su consolidacion como instancia legitima para ejercer la
violencia configuraron una limitacidbn externa al comportamiento de los individuos. La
creacion de instituciones dedicadas a dirigir y regular el comportamiento y establecer
sanciones cambiaron las formas de disputar los intereses entre los grupos sociales. De
este modo, las instancias de justicia creadas por el Estado contribuyeron a la pacificacion
de las relaciones y el control de las expresiones de violencia.

El socidlogo aleman Norbert Elias (1995) denomina a este proceso de pacificacion
generado por la monopolizacién de la violencia por parte del Estado y el aprendizaje de
los individuos de formas de autocontrol de los sentimientos y sus expresiones violentas
como proceso de civilizacion, el cual establecid nuevos parametros de clasificacion del
comportamiento. “La reglamentacion de la conducta y los sentimientos se volvio mas
estricta, mas diferenciada y abarcadora, pero también mas equilibrada y moderada” (Ibid.:
33).

2.1.2. El deporte como una batalla ficticia

Las transformaciones de la sensibilidad social hacia el uso de la violencia en la lucha
politica se difundieron gradualmente hacia otros campos de las relaciones de la sociedad
inglesa. Los nuevos codigos de lealtad y refinamiento fueron instituidos como modelos de
comportamiento y comenzaron a ser divulgados entre la sociedad. La educacion formal,
principalmente en los colegios particulares donde se formaba a los hijos de los
terratenientes ricos o gentry, fue uno de los espacios sociales donde se adoptaron esos
codigos y fueron introducidos en sus programas de ensefianza (Bourdieu, 2000).
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Una de las actividades formativas donde los colegios introdujeron los valores de la no
violencia fue en los deportes, los cuales surgieron de la adopcién de diversos ejercicios
fisicos que formaban parte de algunos juegos tradicionales y rituales religiosos de las islas
britAnicas durante la Edad Media y la era pre-industrial. Las instituciones educativas que
promovieron los deportes recuperaron esos ejercicios y juegos tradicionales, los
adaptaron a sus fines de formacién y los impregnaron con los valores de convivencia
desarrollados en la lucha politica parlamentaria. A través de los juegos las public schools
se dedicaron a fomentar valores de la gentry como la actitud de competencia con apego a
las reglas establecidas y la disposicion al sacrificio en beneficio del bien colectivo.

El fair play o juego limpio es un concepto acufiado en estas escuelas de élite que traslada
esa perspectiva social de comportamiento aceptable en la lucha parlamentaria al deporte.
Es una filosofia aristocratica que establece como deseable la actitud de respeto y lealtad
por parte de los deportistas hacia sus compaferos, contrincantes, espectadores y
autoridades. La disposicion caballeresca a vencer en la competencia respetando las
reglas y opuesta a la persecucion del triunfo a cualquier precio.

En palabras de Bourdieu, el juego limpio es:

“Manera de jugar el juego por los que no se dejan arrastrar por el juego hasta el punto de
olvidar que es un juego, de los que saben mantener la distancia al rol [...] voluntad de
vencer siguiendo las reglas [...] totalmente opuesta a la persecucion vulgar de la victoria a
cualquier precio” (Ibid.: 178-179).

Actualmente, el juego limpio es la ideologia dominante en las instituciones que organizan
las préacticas deportivas en el mundo y los ejercicios corporales asociados a las disciplinas
se encuentran regulados e institucionalizados hacia la competencia no violenta. De este
modo, los deportes “son competiciones que implican el uso de fuerza corporal o de
habilidades no militares [cuyas] reglas que se imponen a los contendientes tienen la
finalidad de reducir el riesgo de dafio fisico al minimo” (Elias, 1995: 31). Asi, dependiendo
de las dimensiones de los eventos deportivos, la practica es una representacion simbdlica
de una batalla entre individuos, grupos o naciones sin violencia.

2.1.3. La difusion del deporte mas alla de los colegios.

Los colegios fueron el primer espacio donde los juegos tradicionales fueron adoptados y
reglamentados, pero con el tiempo su practica trascendioé el ambito educativo. Los clubes
de convivencia, que surgieron en virtud del derecho de los ingleses a asociarse
libremente, también adoptaron algunos de los juegos propios de la localidad donde se
encontraban y los reglamentaron a su manera para practicarlos. Es asi como la practica
deportiva y sus valores asociados se trasladaron mas alla del ambito educativo que les
dio origen.

Uno de esos sectores que adoptaron las actividades deportivas fue el de los empresarios,
quienes comenzaron a cultivarlas entre sus empleados con la intencion de obtener,
ademas de los beneficios de control social que los colegios encontraron en ella, la
relajacion, la preparacion fisica y el reforzamiento de los valores de competencia y
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rendimiento para la produccion (Berthaud y Brohm, 1978). Un indicio de ese apoyo
empresarial al deporte se observa en el hecho de que muchos inmuebles destinados a la
practica llevan el nombre de las empresas que los construyeron.

Con el paso del tiempo, los deportes adquirieron cierta popularidad entre la sociedad y los
lugares donde se practicaban comenzaron a ser concurridos no sélo por los grupos que
acudian a realizar la actividad, sino también por otras personas que acudian a contemplar
la practica. La dindmica que se generé entre los deportistas que practicaban y los
asistentes que se colocaban a los alrededores del espacio para mirar configuré una nueva
especie de actividad social: el espectaculo deportivo.

En vista de la amplia aceptacién que el deporte adquirid6 paulatinamente, otros actores
sociales decidieron vincularse a sus eventos con la intencién de aprovechar el potencial
de visibilidad social que ofrecian. Algunos decidieron invertir sus capitales desde la
organizacion y promocién de los eventos hasta su financiamiento con la condicién de
aparecer anunciados en ellos. El objetivo inicial de esas primeras inversiones era
posicionar el nhombre de sus patrocinadores entre la audiencia con el fin de obtener
beneficios publicitarios y propagandisticos de esa visibilidad.

Los beneficios derivados del espectaculo deportivo propiciaron que las inversiones de las
instituciones interesadas en él se incrementaran paulatinamente y fueran ofrecidas a los
practicantes con el mayor potencial de visibilidad social. En la medida que un evento
convocaba a un niumero mayor de seguidores, se incrementaba la posibilidad de atraer
recursos econdmicos. El prestigio deportivo y la simpatia de los aficionados se
convirtieron en condiciones ideales para que las asociaciones deportivas pudieran atraer
las inversiones econdmicas de los patrocinadores.

2.1.4. La profesionalizacion del deporte

Los grupos sociales que adoptaron el deporte descubrieron beneficios distintos de la
simple formacion educativa y el encuadramiento de los jovenes. Las victorias obtenidas
en la competencia frente a un publico que asistia con frecuencia a contemplar las
disciplinas se convirtieron en conquistas simbdlicas que otorgaban cierta reputacién a los
practicantes y las instituciones que se vinculaban a ellos. El prestigio social que se derivo
de los triunfos en la competencia deportiva se convirtié en un valioso distintivo para los
agentes participantes.

Los triunfos deportivos, desde este escenario, se convirtieron en una oportunidad para
resaltar la participacion de los agentes involucrados en el espectaculo y, en el caso de los
patrocinadores, prolongar el tiempo de exhibicibn de sus nombres. Las asociaciones
deportivas comenzaron a invertir sus capitales en la contratacion de deportistas con la
intencién de elevar la probabilidad de triunfar en las competencias y obtener los beneficios
sociales y economicos asociados a la victoria. En algunas disciplinas, se ofrecian
contratos con beneficios econdmicos o en especie con el fin de asegurar la participacion
de sus representantes y elevar el nivel de competencia. De este modo, los individuos que
practicaban este deporte comenzaron a percibir ingresos por sus labores. La participacion
remunerada en el deporte volvio a la actividad un trabajo; una profesion.
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La busqueda de victorias y su prestigio social asociado se convirtieron en objetivos
prioritarios de las inversiones institucionales en el deporte. En este sentido, las
asociaciones deportivas comenzaron a canalizar sus capitales no soOlo para la
contratacion de deportistas que les aseguraran las victorias, sino también para la
preparacién de su capital humano y perfeccionar sus practicas. El deporte se convirtié
gradualmente en una actividad social en la que sus participantes buscaban a través del
entrenamiento, la preparacion, la metodologia y la disciplina, aumentar su capacidad
competitiva e incrementar su potencial para obtener victorias.

Desde esta perspectiva, la incorporaciéon gradual de otros actores en las actividades
relacionadas con la practica deportiva propicié que los intereses en ella se diversificaran.
La visibilidad social, el prestigio deportivo y la derrama econdémica del espectaculo se
agregaron a los intereses de diversion y educacion que inicialmente fueron promovidos
por los colegios. El tejido de relaciones sociales e intereses en el deporte se volvié cada
vez mas complejo. Esta diversificacion de intereses propicié que la motivacion de los
practicantes sufriera una transformacion fundamental: el placer egocéntrico y ludico dejo
de ser el Unico objetivo de la practica y las personas comenzaron a practicar no solo por
aficibn o entretenimiento, sino también por las recompensas econdmicas y de estatus
social que obtenian al hacerlo.

El soci6logo inglés, Eric Dunning (1995) sefiala al respecto que el deporte se caracteriza
por una tendencia dominante a la competitividad de la participacion que se manifiesta en
la profesionalizacion o “desaficionismo” de la practica y se aleja de los fines ludicos. Es
decir, tiende a “la erosion gradual pero aparentemente inexorable de las actitudes, valores
y estructuras del deporte como aficiobn y su correlativa sustituciéon por las actitudes,
valores y estructuras profesionales” (lbid.: 247). En este sentido, la practica deportiva
moderna tiende a ser cada vez mas seria y menos ladica. Sin embargo, Dunning no
atribuye dicha tendencia sélo a la diversificacion de intereses en el deporte y la mezcla de
valores como la competencia, el record y el éxito propios del sistema de produccién
capitalista, sino también al proceso de civilizacion iniciado por la conformacion del Estado
parlamentario, la pacificacion social de las clases altas y la difusién masiva del deporte.

En virtud de los elementos contextuales del deporte moderno anteriormente descritos, el
individuo inserto en una sociedad caracterizada por tramas sociales complejas,
restrictivas y civilizadas tiende a practicar el deporte “con menos espontaneidad e
inhibiciones que su antepasado, menos civilizado y con menos limitaciones emocionales”
(Ibid.: 257). La actividad deportiva moderna, entonces, permeada por los intereses
exodgenos y determinada por el autocontrol emocional de los individuos, manifiesta una
tendencia hacia la practica cada vez mas seria y orientada al éxito.

El deporte profesional, de acuerdo con esta perspectiva, se define como aquella actividad
que el individuo ejerce seriamente con la intencion de obtener recompensas econdmicas
0 en especie de su participacion y una de las condiciones para conseguir esas
recompensas es la consecucion de éxitos en la competencia, los cuales implican
beneficios comerciales y politicos para los actores e instituciones involucradas. En este
sentido, el deportista profesional no practica el deporte por el simple placer ludico, sino lo
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hace también con el fin de obtener las recompensas que ha acordado con la asociacion
deportiva a la que representa.

Actualmente, la amplia rentabilidad econémica que generan los deportes no sélo ha
estimulado la profesionalizacién de las actividades de todas aquellas personas que se
involucran directamente en la préctica de las disciplinas, sino también ha producido una
especializacion constante de las mismas. En este sentido, es posible identificar la
participacion de actores sociales muy diversos como deportistas, entrenadores, médicos,
psicologos y otros especialistas que se desempefian directamente en la actividad, asi
como profesionistas de otros ambitos como abogados, economistas, administradores,
directivos, etcétera, que prestan sus servicios en las diversas instituciones de orden local,
regional e internacional que se dedican a regular y administrar las practicas relacionadas
con los deportes.

Adicionalmente, en el deporte profesional también es posible advertir la existencia de
otros actores que son ajenos a las asociaciones deportivas y a las instituciones
reguladoras, como es el caso de los productores, proveedores y vendedores de los
diversos articulos deportivos que son necesarios para la practica, asi como un amplio un
conjunto de agentes sociales dedicados especificamente a la organizacion y difusion de
las actividades deportivas como es el caso de mercadologos, publicistas, periodistas,
medios de comunicacion e industrias culturales que también participan. Por lo tanto, el
deporte profesional se caracteriza por ser un conjunto de relaciones sociales complejas
gue sostiene un amplio nUmero de personas, grupos e instituciones cuyas labores de
especializacion contribuyen a la produccion, permanencia, reproduccion y legitimacion de
las actividades deportivas en las sociedades contemporaneas.

2.1.5. El amateurismo o deporte de aficion

La actividad deportiva orientada al placer ludico y sin el interés de los practicantes por
obtener beneficios econdmicos o prestigio de ella se define con el galicismo amateur o
amateurism cuyo uso se remite al siglo XV. Este término era utilizado para designar la
practica o el cultivo de un oficio, un arte o una ciencia por amor a ella. El aficionismo o
aficionado son términos del castellano que se usan como sus equivalentes.

El aficionismo en el deporte se define como aquella actividad ludica cuyo objetivo
primordial es el placer del practicante antes que el de los espectadores y se distingue del
deporte profesional porque no esta orientado hacia el logro de éxitos y recompensas
econdmicas o de estatus social. Es una actividad que se orienta al placer egocéntrico mas
gue a la satisfaccién de las expectativas sociales; es una practica social orientada hacia
uno mismo mas que hacia los otros (Ibid.).

Contrario a lo que podria suponerse sobre el desarrollo histérico del aficionismo en el
deporte, es un término posterior a la profesionalizacion de las practicas pues surge como
una respuesta a este Ultimo como proceso; es decir, el aficionismo se formula como una
idea opuesta a la tendencia a la profesionalizacion:
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“La ética de aficion fue enunciada como una ideologia opuesta a la tendencia hacia la
creciente seriedad en el deporte y [...] recibié su formulacién explicita y detallada cuando,
como parte de esa tendencia, empezaron a surgir las actuales formas del deporte
profesional” (Ibid.: 259).

Una de las circunstancias que incidié en la formulacion de la ética del aficionismo fue la
democratizacion del deporte. La difusion de las actividades deportivas mas alla de los
colegios de élite propicié que otros grupos sociales las conocieran y las adoptaran. Los
eventos deportivos, que en el principio incluian so6lo a practicantes y equipos
pertenecientes a dichos colegios, comenzaron a diversificarse y surgieron nuevos
practicantes, espectadores y organizadores en el seno de otros grupos sociales. El
deporte, entonces, dejo de ser una practica social exclusiva de los colegios de prestigio y
se masificd. Este proceso es lo que Dunning denomina como “democratizacion funcional”.

La transformacién de algunos deportes en espectaculos y, particularmente, en actividades
econdémicas rentables para los agentes involucrados propicid que las asociaciones
deportivas comenzaran a reclutar practicantes independientemente de su estrato social de
origen para elevar su nivel de competencia. De este modo, la posicidn y el reconocimiento
de los practicantes aristocratas, que no estaba en entredicho en las competiciones previas
a la difusion social de los deportes, se vieron expuestos por esta diversificacion social.

Es en este contexto de la masificacion del deporte donde los colegios de élite llevaron a
cabo la formulacién de la ética del deporte de aficibn como un intento de distinguir sus
practicas. La intencion de definir en el aficionismo los valores esenciales de la practica
deportiva era “responder a la creciente amenaza desde abajo, lo que intentaban era
mantener formas de participacion deportiva a las que ellos creian tener derecho por ser
miembros de la clase dominante” (lbid.: 260).

La ética de aficion es la ideologia dominante que actualmente promueven las diversas
asociaciones que rigen las actividades deportivas en el mundo y es el ideal de
comportamiento al que deben apegarse los practicantes de cualquier disciplina deportiva.
La practica deportiva con el objetivo primordial de diversion, respeto a las reglas, “juego
limpio” y participacion desinteresada de la obtencién de recompensas son los valores
esenciales de esta ideologia.

2.1.6. La masculinidad

Otro de los valores asociados al deporte que se desprende precisamente del proceso de
civilizacion donde el Estado monopoliza la fuerza y las sanciones al comportamiento de
los individuos, es la masculinidad y sus distintas demostraciones como ideales de la
competencia deportiva. La limitacion externa e interna de las expresiones violentas de los
individuos en practicamente todos los ambitos de la vida social y el equilibrio de fuerzas,
no solo entre los grupos sociales, sino también al interior de cada uno, incluyendo las
relaciones de género donde las mujeres adquirieron roles mas emancipados respecto a
los que existian en las sociedades antecesoras; propiciaron que los deportes, como
espacios donde se permitia “la expresion socialmente aceptable, ritualizada y mas o
menos controlada de la violencia fisica” (Ibid.: 327) se convirtieran en un espacio social
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exclusivo donde los hombres pueden practicar los comportamientos asociados a la
“‘hombria” y resistir a la amenaza que representaba el equilibrio de poderes de género.

De acuerdo con Dunning, el deporte es un coto masculino donde los hombres pueden
producir y reproducir valores como la lucha, la resistencia y la dominacién del otro a
través de la practica de deportes de combate como el boxeo, el hockey, el rugby o el
futbol. En este sentido, los individuos o los grupos, segun la naturaleza reglamentaria,
pueden medir su fuerza con otros hombres y formarlos para ejercer el liderazgo y la
guerra. Por lo tanto, la fuerza, la rudeza, la agresion y la violencia son caracteristicas que
expresan la hombria y son valoradas como ideales de comportamiento a los que deben
aspirar los practicantes de los deportes, de modo que la lucha se convierte en “una fuente
bésica que proporciona sentido y gratificacion a sus vidas” (Ibid.: 340)

2.2.HISTORIA DEL FUTBOL COMO PRACTICA SOCIAL INSTITUCIONALIZADA

El origen del futbol es incierto y su procedencia ha sido relacionada con vestigios de
juegos semejantes en diferentes civilizaciones del mundo antiguo como el “Ts’'uh Kun” de
China, el “Kemari” de Japdn, los juegos rituales de la fertilidad en Egipto, los juegos de
pelota de Mesoamérica y el marngrook de Oceania. Sin embargo, los que son
reconocidos oficialmente como antecesores antiguos del balompié moderno que se
desarroll6 en Inglaterra en el siglo XIX se localizan en los vestigios culturales de
civilizaciones del mundo antiguo que se establecieron en el mediterraneo, mismos que se
difundieron hacia el norte de Europa y, posteriormente, a las islas britanicas como
consecuencia de la extension del imperio romano. En este sentido, el “Epislcyros” griego y
el “Harpastum” romano son los juegos precursores del futbol moderno que al ser
asimilados y reinterpretados por los pueblos que los aprendieron como consecuencia de
contacto cultural propiciado por la invasion imperial, dieron origen a otros juegos como el
calcio, paume y soule, shrovertide football, entre otros.

Durante la Edad Media e inicios de la era moderna, los pobladores de las islas britanicas
jugaron diversas variantes de juegos de pelota cuyas caracteristicas dependian de la
region donde se practicaba. Cada juego tenia distintos usos y significados de acuerdo con
los sistemas culturales donde se practicaba. En algunos lugares, por ejemplo, formaban
parte de eventos sociales como festividades religiosas y rituales paganos como los
relacionados con la fertilidad de la tierra. En otros casos, la practica desbordd los usos
religiosos y se convirtieron paulatinamente en concurridos eventos de convivencia social
gue incluso fueron objeto de prohibiciones debido a que las clases dominantes de la
época los percibian como actividades que perturbaban el orden publico y distraia a los
simpatizantes de la realizacion de otras labores consideradas como prioritarias para la
sociedad (Dunning, 1995).

Fue hasta finales del siglo XVIII y principios del siglo XIX que el significado de esas
practicas tradicionales se transformd en virtud de la apropiacion y adaptacion de sus
ejercicios que los colegios hicieron para incorporarlos al sistema educativo britanico. Con
el tiempo, estos juegos de pelota que se practicaban en los colegios fueron adoptados por
otros sectores de la sociedad y, posteriormente, con el proceso de expansién econémica
e industrial de Inglaterra, este fue difundido en otros paises del mundo. De esta forma, el
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futbol se convirtid6 en una actividad social que se insertd en las culturas de las regiones
geograficas a las que llego.

Actualmente, la disciplina del futbol es una actividad social que se practica en diferentes
regiones del mundo y su espectaculo representa una actividad econdmica rentable para
los agentes involucrados en ella. La difusion de sus eventos deportivos no se limita a la
dimensidén espacial y temporal en la que se practica, sino que alcanza dimensiones
planetarias. Un partido de futbol que ocurre en un lugar determinado puede ser observado
de manera instantanea y simultdnea por millones de personas que pueden estar
fisicamente ubicadas en diferentes latitudes del globo terraqueo.

2.2.1. El futbol moderno

A comienzos del siglo XIX, algunos juegos de pelota tradicionales fueron recuperados por
los colegios de élite en Inglaterra para incorporarlos a sus programas de recreacion y
educacion fisica. Sin embargo su recuperacion no fue idéntica sino parcial, es decir, los
ejercicios fisicos y nociones de juego propios de estos pasatiempos fueron adoptados y
transformados de acuerdo con los valores que las instituciones educativas querian
transmitir a sus alumnos.

La incorporacion de los juegos de pelota tradicionales al sistema educativo implicé la
separacion del ejercicio fisico de las funciones rituales y lddicas que tenian en las
ocasiones sociales donde se practicaban para cumplir nuevos objetivos como la
formacién del caracter en los estudiantes. Algunas instituciones educativas observaron en
ellos otros beneficios como el control y el encuadramiento de las juventudes que
formaban a un menor costo pues consideraban que los jovenes en el campo “son faciles
de vigilar [...] y descargan su energia en sus camaradas, en lugar de descargarla en los
edificios o de hostigar a sus maestros” (Bourdieu, 2000: 186).

Fue asi como los colegios crearon nuevas condiciones de participacion que transformaron
las caracteristicas de los juegos tradicionales. Cada institucion establecié sus propias
reglas de acuerdo con sus necesidades de formacion y su infraestructura disponible. Las
practicas masivas, por ejemplo, que se realizaban en espacios publicos o campo traviesa,
se circunscribieron a los terrenos de juego que se crearon dentro de las instalaciones de
las escuelas, circunstancia que contribuy6 a la reduccion del namero de participantes.

La iniciativa de los colegios por reglamentar los juegos de pelota propicié que las
practicas tradicionales adquirieran forma y certidumbre, pero no redujeron la diversidad de
practicas pues cada uno los adoptd y reglamentd a su manera. Esta heterogeneidad
planteé una dificultad para aquellos que querian organizar competiciones con otras
instituciones educativas: las reglas de los juegos que practicaban no eran comunes. La
necesidad de competicion propicid la creacién de reglamentos supralocales. Es decir, los
colegios y los clubes decidieron unificar los criterios, los parametros y los valores de los
juegos que se practicaban en diferentes comunidades con el fin de competir. Un resultado
de este proceso de homogeneizacion de los reglamentos y de la necesidad de supervisar
la aplicacion de los mismos fue la conformacion de las primeras asociaciones reguladoras
del deporte.
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Una de las reglas fundamentales del futbol acordada por los colegios que perfilaron su
surgimiento moderno como practica deportiva especifica se relacioné con la limitacion de
la violencia en el juego. Las formas permitidas de contacto fisico para disputar la pelota,
gue en los juegos tradicionales tenian pocas restricciones, fueron redefinidas y
clasificadas segun su grado de violencia para evaluar su incorporacion a las actividades
escolares. Las tacticas de juego como la inmovilizacién, la sujecion, la zancadilla y el
golpeo fueron reglamentadas de manera que algunas se restringieron y otras fueron
suprimidas con la intencién de reducir las querellas y las lesiones entre los alumnos.

El grado en el que se reglamento el uso de la violencia en el juego fue diferente en cada
colegio. Sin embargo, a pesar de la diversidad, la homogeneizacion de normatividades
perfilaron dos tendencias de practica dominantes en los juegos de pelota: una modalidad
con inclinacion a privilegiar la habilidad de los jugadores y el juego en equipo a la que se
conocia como futbol asociacion, y otra denominada futbol rugby con preferencia por la
potencia y el contacto fisico constante para trasladar el balén.

En 1863 los representantes de algunos colegios se reunieron en la Universidad de
Cambridge con la intencién de unificar la variedad de reglamentos y crear un marco de
referencia que les permitiera competir. Sin embargo, las decisiones que se tomaron en
esa reunion crearon un conflicto que separé definitivamente a las dos tendencias de
juego: una mayoria acord6 prohibir el uso de la mano y restringir el contacto fisico, lo que
sento las bases reglamentarias del futbol asociacién; mientras que otra fraccion, que se
pronuncié en contra de ese acuerdo, decidi6 separarse y seguir los reglamentos
enunciados en 1846 en el Colegio Rugby.

2.2.2. La organizacion institucional del futbol asociacion.

La definicion del futbol asociacion como una practica deportiva especifica se concret6 el
26 de octubre de 1863 cuando un grupo, conformado por dirigentes y aficionados
pertenecientes a algunos clubes, se reunié en la taberna Freemasons de Londres,
Inglaterra para dar seguimiento a los acuerdos de Cambridge y redactar las 13 reglas
fundacionales del balompié (BBC Mundo; 2013). Ahi se fundd la Football Asociation
(Asociacion de Futbol) como la primera institucion con facultades para regular las
practicas relacionadas con esa modalidad de juego, organizar torneos y establecer
reglamentos de competencia.

El futbol, como se le conoce genéricamente a la modalidad, paulatinamente se convirtio
en una actividad social popular y los nuevos equipos que surgieron, tanto en las
instituciones educativas como entre la poblacién en general, se acercaron a la Asociacion
de Futbol para afiliarse a los torneos que ésta organizaba. La popularidad del futbol crecio
rapidamente de modo que para 1871 la asociacion contaba con 50 clubes afiliados y se
consolidé como la institucion reguladora de las practicas y actividades relacionadas con el
futbol asociacién en Inglaterra

Un afio mas tarde, la Asociacién de Futbol organizé la primera competicién oficial de
futbol asociacion, a la que se le denomin6 Copa Inglesa, cuya participacion estaba abierta

75



a todos los clubes sin importar el origen social de los equipos participantes. Dieciséis afios
después se establecio el primer torneo de liga del mundo como una competicion deportiva
periodica y un calendario de juego definido (Federacion Internacional de Futbol
Asociacion, 2018).

La practica del futbol asociacion se extendié inicialmente en el territorio de la Gran
Bretafia y posteriormente fue difundida en otros paises por los britanicos que viajaban al
exterior para participar en las actividades econOmicas y comerciales que se
desencadenaron con la Revolucion Industrial y también por las personas que regresaron a
sus paises de origen después de radicar en las islas britanicas. Aunque los primeros
equipos de futbol en el exterior fueron fundados principalmente por esos grupos sociales,
el juego fue adoptado paulatinamente por los pobladores originarios de los paises donde
se difundio, quienes lo aprendieron y organizaron sus propios equipos para practicarlo.

A la fundacion de la Asociacion de Futbol de Inglaterra en 1863 le siguieron otras como la
de Escocia en 1873, Gales en 1875 e Irlanda en 1880. Posteriormente, la practica se
extendi6 mas alla de las islas hacia otros paises de Europa y se crearon otras
asociaciones como la de Holanda y Dinamarca (1889), Suiza y Beélgica (1895), Italia
(1898), Alemania (1900), Hungria (1901), Noruega (1902) Suecia (1904), Espafia (1904),
entre otras. Tiempo después, las asociaciones de Francia, Bélgica, Dinamarca, Holanda,
Espafia, Suecia y Suiza decidieron crear un organismo que regulara las actividades
relacionadas con este deporte mas all4d de sus demarcaciones politicas y fundaron la
Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA) en 1904 (Federacion Internacional
de Futbol Asociacion, 2018).

Actualmente, la FIFA es la institucion que rige las actividades relacionadas con futbol a
nivel internacional y cuenta con 208 paises afiliados, cuyas asociaciones de futbol se
agrupan en 6 diferentes confederaciones de acuerdo con la region del mundo donde se
ubican: Confederacion Asiatica de Futbol (AFC), Confederacién Africana de Futbol (CAF),
Confederacion de Futbol de Norte, Centroamérica y el Caribe (CONCACAF), Union de
Asociaciones Europeas de Futbol (UEFA), Confederacién de Futbol de Oceania (OFC) y
Confederacion Sudamericana de Futbol (CONMEBOL). En este sentido, las actividades
relacionadas con esta disciplina deportiva son reguladas por las asociaciones que existen
en cada pais, las cuales son regidas por sus respectivas confederaciones regionales y
estas, a su vez, por la FIFA. De este modo, la organizacion, reglamentacion y difusion de
los eventos deportivos relacionados con este deporte son reguladas, supervisadas y
aprobadas por estas jerarquias institucionales.

2.2.3. El espectaculo del futbol profesional

Los acontecimientos relacionados con el futbol profesional en cada pais afiliado a la FIFA
son exhibidos de dos formas: en los inmuebles destinados al espectaculo donde los
espectadores acuden presencialmente a mirar el espectaculo y/o a través de los medios
de comunicacion masiva que difunden la informacién relacionada. En este ultimo caso, se
realiza a través de la mediacion de diversas instituciones informativas y espacios
especializados que se dedican a su cobertura, los cuales se constituyen como sus
difusores cuando adquieren los derechos legales y econdmicos para transmitir los eventos
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relacionados con el futbol profesional mediante la celebracion de contratos con las
asociaciones deportivas reguladoras y los clubes.

En algunos casos, los contratos para transmitir los eventos deportivos relacionados con el
futbol profesional se celebran no s6lo con medios de comunicacion locales, sino también
con cadenas de informacion transnacionales como DirecTV, Sky, ESPN, Fox Sports,
TDN-Univision, entre otras. Esta circunstancia potencializa los alcances geograficos de
los eventos deportivos que se difunden pues la infraestructura de informacion que estos
medios poseen permite difundir un evento deportivo mas alla del espacio especifico
donde se realiza.

Las redes de informacion que soportan la difusion de los contenidos que producen estas
cadenas, posibilitan que un evento deportivo relacionado con el futbol profesional pueda
ser difundido a diferentes latitudes del planeta con la condicibn de que exista la
infraestructura necesaria para recibir dicha informacién. En este sentido, los eventos
relacionados con el futbol profesional que se practican en un espacio determinado pueden
ser apreciados de manera instantanea y simultanea por un conjunto de espectadores que
pueden estar ubicados en dimensiones espaciales y temporales diferentes a través de la
mediacién tecnoldgica.

Los productos comunicativos relacionados con el espectaculo del futbol contienen
informacion diversa que va desde la cobertura y la crénica del evento deportivo, hasta la
difusién de bienes e ideas. La incursion de agentes que patrocinan la realizacion de los
eventos y sus transmisiones masivas implica que se difundan los productos, los servicios
y las ideas que ellos producen. En este sentido, el espectaculo del futbol profesional es un
espacio que se utiliza no s6lo con fines de entretenimiento, sino también con fines
comerciales y propagandisticos diversos.

2.2.4. El futbol como un subcampo con préacticas especificas

El deporte es uno de los diferentes campos en los que se desarrolla la vida de los seres
humanos y a lo largo del tiempo se ha configurado como un conjunto de relaciones
sociales donde participan diversos individuos, grupos e instituciones que luchan entre si
por la posesién de un conjunto de capitales sociales, culturales y econémicos especificos
gue reconocen como valiosos. Es por eso que los agentes inmersos en este espacio rigen
su comportamiento en funcién de las posiciones sociales que se ocupan en virtud de los
capitales que poseen y de las reglas de participacion asociadas a esas posiciones.

En correspondencia con esta perspectiva, el futbol es un subcampo que se inscribe en el
conjunto de relaciones propias del deporte y se ha consolidado como un espacio de
practicas especificas a partir del surgimiento de las primeras asociaciones dedicadas a
reglamentar su practica y homogeneizar la variedad de modalidades existentes en la Gran
Bretafia. Por esa razon, el futbol puede ser visto como un espacio social cuya
especificidad se debié no sélo a la ruptura de sentido que implicod la insercién de los
juegos tradicionales que le antecedieron dentro del sistema educativo de la gentry, sino
también a la conformacion de instituciones encargadas de regular las practicas y su
consolidacion como agentes autonomos con el reconocimiento del Estado para regularlas.
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Una muestra de esta consolidacion se identifica en la fundacion de las asociaciones
deportivas que han definido la especificidad propia de la practica del futbol con relativa
autonomia y han creado reglas de participacion para apropiar los capitales disponibles en
este subcampo. Incluso, el proceso creciente del posicionamiento de sus instituciones
rectoras ha propiciado que alcancen el estatus de organismos internacionales dominantes
en el campo deportivo global y su amplia participacion determina en gran medida el
funcionamiento del mismo. De esta forma, la FIFA es un agente social cuya posicién le
permite trascender el ambito de su influencia deportiva a tal grado que sus actividades
han permeado el funcionamiento de otros campos como el politico, econémico y cultural.

Al igual que el campo del deporte en general, con el paso del tiempo la actividad del futbol
se ha especializado y diversificado constantemente de modo que se han incorporado a
sus actividades diferentes agentes sociales como consecuencia de esa especializacion.
En la actualidad, las agrupaciones deportivas publicas o privadas dedicadas a administrar
y reglamentar el juego; los productores y vendedores de bienes como equipamientos,
instrumentos, prendas especiales, etc.; los proveedores de servicios necesarios para la
practica como profesores, entrenadores, periodistas, médicos deportivos; y los
productores y vendedores de espectaculos deportivos y de los bienes asociados
(Bourdieu, 2000) son algunos de los agentes especializados que intervienen directa o
indirectamente en esta disciplina deportiva.

Una de las motivaciones centrales de la participacion de los actores que se involucran en
el futbol se relaciona directamente con la obtencion de los capitales disponibles en el
campo de modo que se compiten con el uso de sus propios capitales. El prestigio social
que se obtiene a través de la victoria, representado por los campeonatos y las marcas, y
el ensanchamiento del capital social para diversos fines, entre ellos los de tipo politico,
son algunos de los capitales que son reconocidos como valiosos en esta actividad. Sin
embargo, no son los Unicos pues la configuracién de este deporte como una actividad
econOmica ha propiciado también que la mayoria de los agentes vinculados compitan por
la obtencién de ganancias derivadas de su participacion directa o indirecta.

En general, los individuos, grupos e instituciones participantes, el conjunto de relaciones
sociales que mantienen, los diferentes bienes y capitales que disputan, las posiciones
sociales que ocupan, y las reglas y valores de participacion; se encuentran determinados
por las condiciones estructurales que definen la dimension objetiva del subcampo del
futbol de modo que aprenden sus condiciones y las reproducen con su comportamiento.
Sin embargo, dichas condiciones no existen por si mismas como algo establecido desde
el surgimiento de esta disciplina como actividad social, sino que son producto de las
diferentes luchas que han sostenido sus participantes a lo largo de la historia, quienes las
llevan inscritas en el cuerpo.

Desde este punto de vista, la preservacion de las condiciones objetivas del subcampo del
futbol por parte de los agentes participantes es posible en virtud de que son interiorizadas,
aceptadas, reproducidas y trasmitidas a los agentes que se involucran en la actividad. En
este sentido, el significado de las relaciones sociales relacionadas con el juego es
definido, ensefiado y constantemente reiterado por los agentes participantes y también
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por las industrias culturales que producen ideas, creencias, mitos, valores, rituales y
practicas sociales asociadas a través de los contenidos que difunden a través de los
medios de comunicacion masiva.

Una muestra de esta construccion simbdlica del futbol puede hallarse en los programas
de semblanza, biografia de personajes, historia del juego, de los partidos, resimenes de
las jornadas de juego y los espacios de andlisis, ya sea transmitidos en tiempo real o
almacenados en los diversos tipos de memoria existentes, los cuales contribuyen a la
definicion y afirmacion de valores como el juego limpio, la competencia, la productividad,
el rendimiento, el récord, el trabajo en equipo, la planeacion y la eficacia, asi como la
consolidacion de algunos de sus personajes como modelos de referencia e idolos que
encarnan o trasgreden las condiciones estructurales del futbol.

No obstante la conformacion del estado de cosas en el subcampo del futbol en virtud de
las relaciones de poder inscritas dentro de él, los agentes participantes pueden intervenir
de manera activa en su transformacién. Desde esta perspectiva, los torneos, las
competencias y todo aquella actividad que pueda ocurrir mas alla de la practica deportiva
pero que se vincule a ella, son una oportunidad para que los agentes luchen por
apropiarse y cambiar la distribucién de los capitales disponibles en el espacio social, tales
como el prestigio, el reconocimiento y los beneficios econémicos que conlleva la
obtencién de victorias. Sin embargo, el espacio social del futbol no s6lo cambia por la
competencia, sino también por la trasgresion de las reglas, los valores y los objetivos
asociados a él. De este modo, los participantes son agentes de cambio que pueden
transformar el sentido de este deporte en funcion de sus interpretaciones, usos y
necesidades particulares.

2.3.EL DESARROLLO DEL FUTBOL EN MEXICO

La estabilidad social y la politica de apertura econémica, que instauré el gobierno de
Porfirio Diaz a finales del siglo XIX, convirtieron a México en un lugar atractivo para el
desarrollo de inversiones en diferentes sectores productivos de la época. Estas nuevas
oportunidades de negocio fueron vistas con agrado en el exterior y estimularon la llegada
de empresarios e inversionistas de distintas nacionalidades que trajeron sus capitales al
pais y crearon nuevas empresas en diferentes ciudades.

El desarrollo industrial, que se habia gestado en Inglaterra y se extendia rapidamente
hacia otras regiones del mundo, fue uno de esos sectores impulsados por las inversiones
se propicié una diversificacion de las ramas productivas de la economia mexicana. Una
consecuencia inevitable de esa diversificacion fue la introduccion de tecnologias y
procesos de produccion nuevos, por que las empresas requerian mano de obra
especializada que en ese tiempo no existia en los lugares donde se establecieron. De
esta manera, también fue necesario traer de los paises industrializados a técnicos y
trabajadores capacitados para utilizarlas.

Ademas de sus capitales econOmicos y conocimientos técnicos, los extranjeros que se

asentaron en las diferentes ciudades del pais traian consigo practicas sociales propias de
las culturas de donde provenian. Las comunidades de ingleses y norteamericanos que
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llegaron para participar en las actividades productivas introdujeron en la sociedad
mexicana el sport o deporte, un conjunto de juegos y ejercicios fisicos que “formaban
parte de la educacion impartida en los colegios e incluso algunos se habian convertido en
espectaculos publicos, como el association foot-ball” (Bafiuelos, 1998: 12).

Los deportes introducidos fueron practicados inicialmente por los sectores dominantes de
la sociedad dentro de los clubes que fundaron, pero paulatinamente fueron aprendidos
por otros sectores de la sociedad mexicana y el futbol no fue la excepcién. Los habitantes
de la capital, por ejemplo, adoptaron la disciplina y comenzaron a practicarla en diferentes
colonias. En la medida que la poblacion aumentaba y la mancha urbana se ensanchaba,
la practica del futbol se extendia a lo largo del Valle de México.

El futbol se convirtid, entonces, en una actividad social econdmicamente atractiva para los
individuos y organizaciones que vieron potencial de comercio en su popularidad. La
visibilidad social que prometia propicié que ésta disciplina se configurara como un nuevo
espacio estratégico de inversién. Algunas empresas e instituciones aprovecharon la
oportunidad e invirtieron recursos que se destinaron desde la organizacion y patrocinio de
eventos deportivos, hasta la administracion directa de equipos deportivos. El futbol
profesional se transformé asi en una actividad econdmica rentable para los agentes
involucrados directa o indirectamente con él.

Actualmente, el futbol profesional es un espectaculo de difusibn masiva y los eventos
deportivos relacionados con esta disciplina se exhiben de manera periddica en inmuebles
destinados a albergar miles de personas y a través de medios de comunicacion como el
periodico, el radio, la television y el internet. Incluso, existen medios de comunicaciéon y
programas especializados que se dedican diariamente a producir y difundir informacién
relacionada con este deporte.

2.3.1. Difusion del futbol asociacion hacia América Latina

El deporte moderno naci6 a finales del siglo XIX y su difusién en el mundo se relacion6 de
manera estrecha con el desarrollo del liberalismo econémico y el proceso globalizador
que caracterizaron a la época. En el caso del futbol asociacion, la influencia politica,
econOmica y cultural que Inglaterra ejercio en virtud de ser la sociedad que transformo el
sistema de produccion de bienes con la Revolucién Industrial y estar a la vanguardia de
sus procesos técnicos, propicié que la disciplina se extendiera por el mundo.

Antes de finalizar el siglo XIX, el futbol llegé a América, incluso antes de que se difundiera
en algunos paises de Europa. La expansion del juego en el continente se relaciond con el
estrecho contacto econdmico, social y cultural que mantenian entre si algunos paises de
ambos continentes. Los marinos, comerciantes, técnicos y empresarios, principalmente de
origen britanico, que vinieron a trabajar o que se establecieron en los diferentes paises del
continente americano, fueron los primeros emisarios de la practica (Rinke, 2007).

Las primeras asociaciones nacionales de futbol en el continente fueron fundadas en

paises del cono sur como Argentina (1893), Chile (1895), Uruguay (1900) y Paraguay
(1906). La difusion temprana de la practica en algunos de estos lugares se debidé en gran
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parte a las migraciones masivas de britanicos, italianos, alemanes y polacos hacia esa
region durante la segunda mitad del siglo XIX y con el contacto cultural que estas
comunidades inmigrantes mantenian con sus lugares de origen.

En sus inicios, las actividades deportivas en general fueron usadas en las sociedades
americanas como un elemento de distincion y estatus social, de modo que el futbol
también fue valorado de esa manera. Es decir, el deporte introducido por las comunidades
de inmigrantes europeos fue considerado como una actividad que distinguia socialmente
a aquellos americanos que lo practicaban pues los vinculaba con los paises que
representaban a la modernidad y la vanguardia industrial. En este sentido, el futbol “se lo
vinculaba con el prestigio de una poderosa potencia mundial, con el cual pretendian
adornarse a si mismos” (Ibid.: 88).

2.3.2. El sport y la formacién de los primeros equipos de futbol en México

Las comunidades de extranjeros, que se establecieron en diferentes ciudades de México
a finales del siglo XIX y principios del XX para participar en diferentes actividades
productivas, crearon diversas asociaciones y espacios de convivencia que les permitieran
reunirse con sus coterraneos y dar sentido a su vida en el entorno de esas ciudades. Es
asi como desde finales del siglo XIX se fundaron los primeros clubes atléticos del pais con
el fin de tener lugares de para la socializacion y, de paso, reafirmar sus identidades
sociales y reproducir las préacticas de sus lugares de origen.

Los primeros clubes atléticos que se fundaron fueron construidos en zonas exclusivas de
la capital como Reforma o Chapultepec y en el sur de la ciudad. Por ejemplo, la
comunidad inglesa fund6 en marzo de 1894 el Reforma Athletic Club y la norteamericana
cred, en ese mismo afo, el Reforma Country Club y el Country Club de Churubusco, en
1905. Otros clubes importantes que se fundaron en la época fueron el Lakeside Mailing
Club de Xochimilco, el Mexican National Athletic Club, el Bicycle Riding School y el
Olympic Atlhetic Club. En estos espacios se practicaban deportes como criquet, tenis,
beisbol, ciclismo, canotaje y, por supuesto, el futbol asociacion (Bafiuelos, 1988; Zamora,
2011).

El futbol asociacién fue traido por los britanicos, principalmente ingleses, que vinieron a
trabajar en los procesos especializados de produccion de las industrias textiles y mineras
gue se crearon en el pais, quienes lo practicaban de manera espontanea durante sus
tiempos de ocio. Los primeros juegos no se parecian a los que conocemos en la
actualidad, se realizaban en cualquier lugar con espacio suficiente para jugar y no habia
porterias. La practica no estaba organizada y no existia un sistema de competencia de
modo que el juego se remitia s6lo a golpear una pelota de cuero entre el grupo de
jugadores.

A pesar de que los primeros antecedentes del futbol en México se ubican alrededor de
1896 en Orizaba, Veracruz en la practica que realizaba ocasionalmente un grupo de
empleados escoceses durante sus tiempos de descanso en el patio de la fabrica textil de
“Santa Gertrudis Fabrica de Yute”, el primer equipo organizado de futbol fue el Pachuca
Athletic Club que fue fundado en 1900 por un grupo de técnicos ingleses que trabajaban
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en las minas de Pachuca y Real del Monte en el estado de Hidalgo, ya que el equipo de
aquella primera ciudad, el Orizaba Athletic Club, se fund6 formalmente hasta 1901
(Federacion Mexicana de Futbol Asociacion A.C., 2018).

Por su parte, los ingleses radicados en la ciudad de México también crearon sus propios
equipos en ese mismo afo, los cuales representaban a los clubes deportivos a los que
estaban afiliados: el Reforma Athletic Club, el British Club y el México Criquet Club. Un
afio mas tarde, en 1902, los representantes de esos primeros equipos se reunieron en las
instalaciones del British Club en la capital del pais para crear la Liga Amateur de Futbol
Asociacion con la intencion de dar forma a las practicas y organizar las primeras
competencias. Asi, el 19 de septiembre de ese afio se llevo a cabo el partido inaugural del
primer torneo organizado de futbol en un campo del México Criquet Club que se ubicaba
en el Paseo de la Reforma (Bafiuelos, 1998).

En la primera década del siglo XX, los deportes se difundieron lentamente entre poblacion
porque su practica era realizada dentro de los clubes deportivos de la época. Algunos
mexicanos de clase alta tuvieron acceso a esos clubes y practicaron los deportes, pero lo
hicieron dentro de esos espacios de élite con la intenciébn de identificarse con las
comunidades extranjeras que representaban a la modernidad y como un simbolo de
distincion social.

Los equipos de futbol que participaron en las primeras competencias organizadas estaban
conformados en su mayoria por jugadores pertenecientes a la comunidad britanica o
grupos de élite de la sociedad mexicana. Incluso, aunque otras comunidades de
inmigrantes extranjeros también formaron sus propios equipos y en algunos colegios
particulares se integré6 como parte de las actividades educativas, el futbol no fue un juego
popular en sus inicios.

Con el inicio de la Primera Guerra Mundial, los ingleses regresaron a sus lugares de
origen para participar en la defensa militar de su pais, pero el futbol no dej6 de practicarse
porque otros grupos sociales ya lo habian adoptado como parte de sus habitos. Algunos
equipos como el Club México, fundado en 1910 por jugadores mexicanos e ingleses,
L"Amicale Francaise, instituido por la colonia francesa en 1911, el Club Germania,
organizado en 1915 con el patrocinio del casino Aleman, y los Clubes Espafa y Asturias,
creados por la colonia espafiola en 1912 y 1918, respectivamente; dieron continuacioén a
la practica.

El deporte en general fue considerado en esa época como una actividad que beneficiaba
a la sociedad porque contribuia a equilibrar la personalidad de los individuos. Un ejemplo
de esa percepcion se identifica en los éxitos deportivos del Club Espafia durante la
segunda década del siglo XX, los cuales fueron vistos como motivadores de cambio en
los habitos de joévenes espafioles radicados en la capital, quienes encontraban en el
seguimiento del juego un estimulo para alejarse de los vicios y las practicas perniciosas
(Ibid.).

La buena percepcion social del futbol propici6 que algunas instituciones educativas
privadas lo adoptaran y le asignaran recursos para cultivarlo, pues lo veian “como un
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ejercicio que ayudaba a templar el caracter de los estudiantes y que ademas estimulaba
el espiritu de grupo” (Ibid.: 16). Algunos equipos de la capital se formaron en esos
colegios particulares que estimularon la practica como el Club América que fue fundado
en 1916 por un grupo de estudiantes del Colegio Franceés.

Por su parte, las empresas también encontraron beneficios en la actividad porque ademas
de contribuir a la relajacion y recreacion de sus trabajadores, era un evento propicio para
posicionar su imagen corporativa. La presencia de los aficionados en los partidos motivo
gue diferentes compafias se vincularan al espectaculo como patrocinadores de equipos y
eventos deportivos para aprovechar la visibilidad social. Un equipo que fue resultado del
financiamiento empresarial en el futbol fue el equipo Necaxa, creado en 1923 de la fusion
de dos equipos patrocinados por la Compafiia de Luz y Fuerza Motriz.

Los primeros jugadores practicaban la disciplina de manera ludica, pero la importancia
econdmica y politica que adquirio el juego propicid que algunos equipos ofrecieran
beneficios a cambio de jugar. En algunos casos, los jugadores eran contratados como
trabajadores en las empresas que patrocinaban a los equipos, mientras que en otros
existia un contrato verbal velado en el que se acordaba la remuneracién econémica a
cambio de los servicios deportivos. Es a partir de 1943 que se reglamenta el juego como
una actividad laboral y comienza la era profesional.

El futbol se difundié rdpidamente entre la sociedad mexicana y se convirti6 en una
actividad social concurrida. El nimero de asistentes a los partidos se incremento
sensiblemente y los campos de juego comenzaron a llenarse en sus alrededores de
personas que soélo acudian a mirar. Los administradores de los campos y los clubes
vieron en este fendmeno un evento social susceptible de ser aprovechado y en algunos
campos la entrada comenz6 a cobrarse, de modo que los asistentes debian pagar una
cuota para ingresar a ellos. La derrama econdémica que produjo el espectaculo motivo a
los clubes a adaptar los espacios donde practicaban sus equipos de manera que pudieran
albergar mas espectadores. En algunos campos comenzaron a rentarse sillas para que la
gente las colocara alrededor y se sentara a observar (lbid.); en otros, se construyeron
inmuebles especialmente disefiados para recibir audiencia.

Un ejemplo de esas adaptaciones es el Club Espafia, que inicié sus practicas en un
terreno Santa Maria la Ribera y mas tarde se muddé a un campo de la Condesa,
actualmente conocido como el Parque Espafia. Mas tarde, en 1915 adquirié un terreno en
el Paseo de la Reforma al que dos afios después ordend la construccion de tribunas de
madera alrededor. Finalmente, en 1926 construyé, sobre un predio ubicado en la antigua
Calzada de la Veronica (ahora conocida como Circuito Interior Melchor Ocampo), un
estadio con tribunas al que se denominé Parque Espafia. Otros inmuebles que se
edificaron en la capital para el espectaculo del futbol fueron el Parque Necaxa que se
inauguré en 1930 en la antigua Calzada de los Cuartos de la actual colonia Piedad
Narvarte (a un costado del desaparecido Parque del Seguro Social) y el Parque Asturias
gue se establecid en el terreno que actualmente ocupa la Comercial Mexicana de la
Calzada Chabacano en la colonia Asturias de la delegacion Cuauhtémoc de la Ciudad de
México.
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2.3.3. Lainstitucionalizacidn de la practica y su clasificacion

En 1927 un grupo de delegados pertenecientes a los equipos profesionales de la época
que integraban la Liga Mayor fundé la Federacion Mexicana de Football Association con
la intencidén de crear una institucion que se encargara de regular las practicas deportivas
de los equipos del entonces Distrito Federal y sustituir a la Federacién Central. Sin
embargo, es hasta 1948 que se funda formalmente la Federacion Mexicana de Futbol
Asociacion A.C. (FMF) cuando la Liga Mayor, que concentraba a los equipos
profesionales de la época, y la Federacion Nacional de Futbol, que se encargaba de los
amateur, resuelven los conflictos de intereses que los habian separado en 1942 y deciden
reintegrarse en una sola institucion para recuperar el reconocimiento de la FIFA.
Actualmente, la FMF es el organismo encargado de regular las actividades relacionadas
con este deporte en México, esta afiliado a la CONCACAF y cuenta con el reconocimiento
oficial de la FIFA como uno de sus reguladores.

Las practicas del futbol en el pais son agrupadas por la FMF en dos grandes sectores que
se distinguen entre si basicamente por los objetivos que tienen los practicantes en la
actividad, el nivel de competencia de las agrupaciones deportivas participantes y las
caracteristicas especificas de las instituciones reguladoras: Sector Profesional y Sector
Aficionado.

El Sector Profesional se divide en cuatro ramas o divisiones: Liga MX, Ascenso MX, Liga
Premier y Tercera Division. Los deportistas que practican la disciplina en este sector
“tienen el caracter de profesionales, quienes perciben un sueldo con el objetivo de hacer
del futbol un espectaculo” (Federacién Mexicana de Futbol Asociacién A.C., 23 de febrero
de 2018 B). Las relaciones sociales entre los sujetos y las agrupaciones deportivas
participantes se especifican en contratos de trabajo, verbales o escritos, que son
regulados por el marco juridico del pais y por las disposiciones reglamentarias de las
asociaciones deportivas nacionales, las confederaciones regionales y la FIFA.

Por su parte, el Sector Aficionado se encuentra constituido por 33 asociaciones, donde se
incluyen la Asociacion de Futbol de Aficionados de la Ciudad de México y la Asociacion
Universitaria de Futbol Asociacion, que agrupan a los jugadores, equipos y asociaciones
deportivas de los municipios y ciudades del pais. Los deportistas que practican al futbol
en este sector, lo hacen “por el simple gusto de hacerlo, sin buscar ningun otro objetivo
gue no sea la diversion, el entretenimiento, la salud y el mejoramiento fisico personal a
través de esta disciplina que supone la participacibn en competencias debidamente
organizadas” (Federacion Mexicana de Futbol Asociacién A.C., Federacion Mexicana de
Futbol Asociacion A.C., 2018 B).

En México, actualmente, se practican diferentes modalidades de esta disciplina deportiva
tales como futbol rapido, futbol de salon, futbol de playa, futbol siete y futbol asociacion o
también conocido como soccer. El nUmero de participantes, las caracteristicas del campo
y las condiciones generales de juego en cada modalidad son variados. Sin embargo, los
reglamentos que se aplican en cada una de ellas se fundamentan en las nociones basicas
del reglamento de futbol asociacion creado en Cambridge, Inglaterra.
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2.3.4. El espectaculo masivo del futbol profesional en México

Las actividades deportivas del futbol en algunas ramas del sector profesional,
principalmente de la Primera Division y la Liga de Ascenso, son eventos que se exhiben
en espacios especificos que han sido construidos especialmente para recibir
espectadores. En el caso de la ZMVM, existen tres inmuebles que son utilizados para
estas exhibiciones: el Estadio Azteca ubicado en la colonia Santa Ursula Coapa de la
delegacion Coyoacan de la Ciudad de México, el Estadio Olimpico Universitario localizado
en la Ciudad Universitaria dentro de la misma delegacion y el Estadio Azul de la colonia
Napoles de la delegacion Benito Juérez.

La exhibicion de los partidos de futbol en estos tres estadios es abierta a todo el publico
como un espectaculo y asisten un gran niumero de personas. La periodicidad de estos
eventos depende de la temporalidad programada por la FMF que regularmente se destina
a los fines de semana para su realizacion. En ocasiones, se realizan jornadas de juego
extraordinarias, como jornada doble del torneo de liga, juegos pospuestos de ese torneo,
torneo de copa, torneos internacionales y juegos de los diferentes equipos de Seleccion
Mexicana, y estos inmuebles abren sus instalaciones en los dias de la semana laboral
para que las personas puedan acudir.

El acceso a los estadios donde se exhibe el espectaculo del futbol profesional esta
regulado por la compra de boletos de entrada, los cuales son comercializados a través de
sistemas de venta de boletos, comercializacion directa en las taquillas de los estadios o
de otros tipos de intermediacién comercial. Por lo tanto, este tipo de espectaculo sélo
puede ser apreciado de manera presencial en los dias programados de juego.

Sin embargo, la difusién del espectaculo del futbol profesional también se realiza mas alla
de los inmuebles destinados a su exhibicion a través de los diferentes programas que han
creado los medios de comunicacion para dar cobertura informativa de los diferentes
eventos relacionados con esta disciplina deportiva. Por su naturaleza, la exhibicion de
este tipo de espectaculo no requiere de la presencia de los espectadores en el lugar
donde se realiza la practica y puede ser apreciada a través de la mediacién tecnologica.
La contemplacion de estos eventos no esta limitada al cupo del inmueble ni al precio del
boleto, sino a las redes de informacion a las que el aficionado puede acceder.

Actualmente, el espectaculo del futbol en los medios de comunicacién se realiza a través
de diferentes espacios especializados en informacién deportiva y existe una gran variedad
de programas y contenidos dedicados a la cobertura de esta disciplina. Los diferentes
espacios de las instituciones de informacion dedicados a este espectaculo van desde las
transmisiones en vivo de los partidos hasta los programas de resumen y analisis de los
juegos. Incluso existen medios electrénicos, impresos y canales especificos que dedican
toda su programacion al espectaculo del futbol.

No obstante, la diversidad de contenidos existentes dedicados a la cobertura del futbol en
México, estos pueden ser clasificados en funcion de sus caracteristicas en algunas
categorias basicas: transmisiones en vivo o transmisiones diferidas, donde se divulgan las
imagenes de los partidos de futbol y sus acontecimientos relacionados; programas de
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resumen en los que se presentan imagenes, videos y comentarios sobre las jornadas de
juego acontecidas; y los programas de analisis donde se discuten los partidos y los
acontecimientos relacionados.

2.4.EL FUTBOL LLANERO

2.4.1. Difusion del futbol entre los sectores populares de la ZMVM

El impulso institucional que se brindo al futbol a partir de la segunda década del siglo XX 'y
el gusto de la gente que lo acogid, propiciaron que su practica se extendiera mas alla de
las zonas exclusivas de la ciudad donde se habian establecido los primeros clubes
deportivos. Es asi como la actividad comenzé a practicarse en las instalaciones de los
colegios como la Escuela Normal, el Colegio de Mascarones, el Instituto Williams, el
Colegio Francés o el Colegio Alfonso XllI; y en colonias de la ciudad donde los nuevos
equipos situaron sus canchas como la Condesa, Santa Maria la Ribera, San Cosme,
Guerrero, Narvarte, San Antonio Abad, entre otras (Bafiuelos, 1998).

La comunidad espafiola radicada en México, por su parte, también contribuy6 a que el
juego se difundiera en los lugares donde tenia presencia. La participacion mas cercana de
los hispanos en diferentes estratos de la sociedad mexicana propicid que el juego se
cultivara entre los grupos con los que convivian cotidianamente. Por ejemplo, algunas
empresas y negocios donde los patrones eran espafioles invitaban a sus trabajadores a
formar equipos con la intencion de competir y posicionar el nombre de sus mecenas. Asi,
el futbol lleg6 a los barrios de la actual Ciudad de México.

El posicionamiento del espectaculo del futbol y el surgimiento de nuevos equipos que
crearon sus propios campos de practica también contribuyeron a la difusién del juego
entre la poblacion mexicana. Incluso, aunque el acceso en algunos campos estaba
restringido por el poder adquisitivo, las personas fueron conociendo la actividad deportiva
y el juego dejo de ser una practica reservada para algunos grupos sociales, de tal modo
gue se convirti6 en un espectaculo publico al que podia asistir todo aquel que pudiera
solventarlo.

Paulatinamente, los aficionados de los sectores populares de la capital conocieron el
juego y adquirieron las referencias para practicarlo en esos espectaculos, principalmente
en aquellas sedes de los equipos con poco capital e infraestructura donde la entrada tenia
precios accesibles o era libre. El Atlante, por ejemplo, es un equipo que un grupo de
obreros decidi6 formar en 1916 después de mirar el espectaculo de un partido que se
disputaba dentro de un campo enrejado (Bafuelos, 1998).

Los nuevos aficionados comenzaron a practicarlo en calles, patios de vecindades y en
diferentes espacios que eran improvisados como campos de juego. Los practicantes,
ademas de crear equipos y organizar sus propios torneos al margen de la Federacion
Central de Futbol, que era la institucion reguladora de la actividad en la capital, se
apropiaron de diferentes espacios llanos de la ciudad para desarrollar la actividad. En
algunos de estos lugares “cada equipo llevaba sus postes y los plantaba para jugar,
terminando el juego los recogian” (Fernando Marcos citado en Molina, 2001: 7).
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La popularidad que adquirié el juego propicié que el nimero de practicantes aficionados
se incrementara sensiblemente a partir de la tercera década del siglo XX. Las decenas de
equipos que surgieron practicaban al futbol habitualmente en diferentes terrenos baldios
de colonias periféricas de ciudad. En el afio de 1923, con el patrocinio de la casa de
deportes Spalding, se cre6 la primera liga deportiva que organiz6 un torneo que incluia a
estos equipos de aficionados y para 1927 la cantidad de afiliados a la Liga Spalding era
cercana a 200 equipos.

2.4.2. El surgimiento de futbol del llano o llanero

El contacto cada vez mas frecuente de los habitantes de la ciudad de México con la
practica del futbol y su paulatina transformacion en un nuevo espectaculo publico
propiciaron que la actividad deportiva se difundiera entre la poblacion capitalina y el
namero de practicantes se incrementara rapidamente. Asi, los nuevos aficionados
comenzaron a jugarlo, fundaron sus propios equipos y buscaron espacios propicios para
practicarlo. Sin embargo, la condicidon social de aquellos aficionados con pocos recursos
econOémicos, quienes no podian pagar la membresia en alguno de los clubes de la época
o rentar un campo deportivo, les llevd buscar espacios disponibles para practicarlo y
escogieron aquellos lotes baldios con caracteristicas de relieve plano y pocos accidentes
geograficos como praderas y llanuras; de ahi la procedencia del término futbol del llano o
llanero.

Los terrenos baldios que escogieron los nuevos equipos para jugar al futbol se
transformaron en campos de practica debido a procesos de apropiacion. Es decir, esos
espacios se convirtieron en canchas de futbol por el uso habitual que le daban las
personas que asistian a ellos a practicar con frecuencia y se consolidaron como tales
cuando se les otorgd el reconocimiento. Es asi como el juego dejé de ser una practica
social exclusiva de los grupos dominantes y fue llevada mas alla de los campos de juego
gue se ubicaron inicialmente en los clubes del Paseo de la Reforma. Los espacios de
juego de los nuevos practicantes se ubicaron en los terrenos baldios de algunas colonias
periféricas de la ciudad como Narvarte y Condesa. Posteriormente, la practica se extendio
a otras zonas mas alla de los espacios urbanizados como San Angel, Contreras, Iztacalco
e lztapalapa.

Esta extension geogréfica de la practica del futbol en la capital se debié no sélo al
incremento del niumero aficionados que buscaban espacios para practicarlo, sino también
al fendmeno de crecimiento acelerado que experimentd la ciudad de México a partir de la
segunda mitad del siglo XX, el cual no sélo transformé las dimensiones de su territorio,
sino también la distribucion de las actividades sociales y culturales de su poblacién, entre
ellas el futbol. En la medida que la ciudad fue creciendo, los aficionados de los nuevos
asentamientos comenzaron a practicar en los terrenos baldios disponibles que estaban
cercanos a sus lugares de residencia. Algunos de estos espacios fueron adaptados para
la practica (se arregld el terreno, se apland la superficie, se colocaron porterias
permanentes, etc.), mientras que otros fueron especialmente construidos por los
gobiernos locales para ofrecer areas de convivencia y esparcimiento a los habitantes de
las nuevas colonias, y difundir el deporte entre la poblacion.
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2.4.3. Definicion del futbol llanero

El futbol llanero puede definirse, entonces, como una practica deportiva perteneciente al
Sector Aficionado que se encuentra afiliada a la FMF a través de las asociaciones
estatales y/o municipales que regulan la actividad y se realiza de manera organizada en
espacios deportivos de acceso publico que fueron producto de procesos de apropiacion
y/o adaptacién. Una de las caracteristicas distintivas de este tipo de practica deportiva se
relaciona con los lugares en los que se juega ya que las condiciones, los aditamentos y
las sefializaciones para la practica son muy basicas como la existencia porterias y un
espacio suficiente para jugar.

A pesar de que el futbol llanero es una actividad que puede realizarse en espacios con
pocos aditamentos y sefializacién, no debe ser confundido con la cascarita debido que
hay una serie de diferencias entre ambos tipos de practica. La cascarita si bien es una es
una préactica ludica y espontanea que puede realizarse en cualquier lugar ya que no
precisa de un espacio determinado porque puede practicarse en calles, estacionamientos,
veredas, parques, patios y en cualquier otro lugar con espacio suficiente para jugar; es
una actividad que carece de un sistema de competencia, una programacion periédica y
una organizacion reguladora. En este sentido, el nUmero de participantes, las condiciones
de juego, la sefalizacion, las caracteristicas del espacio y hasta la pelota no se sujetan a
un reglamento especifico y pueden variar de acuerdo a las necesidades y los recursos de
los practicantes.

En contraste, el futbol llanero es una modalidad competitiva que se realiza de manera
programada y organizada donde los practicantes se agrupan en equipos deportivos y
participan en competiciones que son reguladas por asociaciones o sociedades conocidas
como Ligas que se dedican a promover y administrar la practica deportiva del futbol. De
este modo, los torneos en esta modalidad se sujetan al sistema de competencia
reglamentada, la periodicidad y la programacion de horario, contendientes y arbitros que
determina cada Liga.

En lo que concierne a las caracteristicas distintivas de los espacios donde se practica el
futbol llanero, generalmente los campos de juego no cuentan con césped, vestidores y la
superficie del terreno suele ser de tierra y/o arena. Incluso, aunque en algunos lugares el
césped se mantiene gracias a las condiciones naturales de la tierra, la época del afio y
por el riego esporadico, son espacios deportivos donde la superficie recibe pocos
cuidados y en otros casos no reciben mantenimiento alguno.

Otra caracteristica asociada a los espacios deportivos donde se realizan las
competiciones del futbol llanero es su calidad de lugares concesionados. Es decir, son
espacios publicos de propiedad federal, estatal o municipal que los ayuntamientos o las
delegaciones ceden temporalmente a las Ligas Deportivas para que los administren.
Dicha concesion, que surge de un acuerdo entre los particulares y las entidades publicas,
genera una ganancia economica para los administradores que regulan las actividades en
el espacio deportivo y les obliga a preservarlo, darle mantenimiento y procurar el orden
publico dentro de él.
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Una caracteristica mas de los campos de futbol llanero es el acceso libre que los
caracteriza pues cualquier persona con deseo de practicar puede ingresar a ellos y
usarlos sin ningun costo. Por lo general, estos espacios no tienen barreras fisicas como
bardas, rejas u otro tipo de delimitaciones que restrinjan la entrada. La Unica restriccion se
presenta en los tiempos programados por Liga para llevar a cabo los partidos de futbol de
sus equipos afiliados ya que solo pueden ingresar aquellas personas que han sido
acreditadas como jugadores de los equipos contendientes, delegados y arbitros. El resto
del tiempo, como los periodos de descanso entre cada partido y en aquellas horas donde
no hay actividad programada, son lugares de acceso publico.

Finalmente, las relaciones sociales de los practicantes del futbol llanero con sus equipos y
La Liga se establecen de manera voluntaria de tal modo que sus actos no se rigen por
contratos laborales que especifiquen derechos u obligaciones. Las Unicas condiciones
gue determinan su participacibn son el apego de su conducta a los reglamentos
disciplinarios y de competencia, y el pago periédico de las cuotas econdmicas de
inscripcion y arbitraje sefialado por La Liga. De este modo, las actividades deportivas de
los jugadores no se orientan por la obtencidbn de ganancias economicas sino por la
busqueda de diversién y esparcimiento. Asimismo, sus practicas generalmente no se
sujetan a ninguna metodologia de entrenamiento técnico, tactico o estratégico que mejore
su desempefio y los resultados que obtienen no son vigilados formalmente por alguna
instancia, pues no prestan servicio en alguna agrupacién deportiva. El futbol en esta
modalidad es una actividad de libre eleccion que tiene lugar en el tiempo libre de los
aficionados a este deporte.
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3. LA CANCHA (MARCO CONTEXTUAL)

En este capitulo se presenta informacion que permitira comprender las circunstancias en
las que se desarrolla el fendmeno social de la identidad compartida por el equipo Chivas.
En este sentido, se describe el proceso mediante el cual la actividad del futbol llanero,
iniciada en los espacios baldios ubicados en las colonias aledafas al centro de la Ciudad
de México, fue extendiéndose, junto con la mancha urbana, hasta llegar a los municipios
conurbados del Estado de México y, particularmente, a la zona de Chamapa del municipio
de Naucalpan de Juarez donde se localiza la cancha de La Hormiga. El proceso de
crecimiento y desarrollo urbano de la ZMVM, asi como la historia del municipio de
Naucalpan, la zona de Chamapa y del parque de la Hormiga donde se desarrollan las
practicas analizadas en este estudio son algunos temas que son abordados en la
presente seccion.

Asimismo, se presenta informacion sobre las tendencias de consumo cultural presentes
en América Latina descritas por Rafael Rocangliolo (1999) y Guillermo Sunkel (2002), en
México de acuerdo con los estudios de Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(2010) sobre habitos, practicas y consumo cultural, y las observadas entre la poblacion de
la ciudad de México® reveladas por el estudio realizado en esta materia por Néstor Garcia
Canclini y Mabel Piccini (1993). En este sentido, el lector encontrard informacion general
sobre las preferencias de consumo de la poblacion residente en la Ciudad de México, la
frecuencia de las practicas de consumo, el uso y aprovechamiento de los espacios y
dispositivos destinados a la oferta cultural, las condiciones socioecondmicas significativas
gue inciden en esas preferencias, y las principales tendencias de la poblacién al respecto.
Adicionalmente, se presentan algunas estadisticas sobre el uso del tiempo libre,
elaboradas por el estudio del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia y publicado por
el Instituto Nacional de las Mujeres (2010), donde se muestra cual es el conjunto de
actividades productivas que realiza la poblacion mexicana, dividida en hombres y mujeres,
el tiempo que emplean en ellas y el tiempo libre con el que cuentan para llevar a cabo
otras actividades como las labores domésticas, el descanso, la recreacion, entre otras.

Finalmente, se muestran algunas concepciones generales sobre el futbol mundial y su
espectaculo desarrolladas por Eduardo Galeano (2015), algunas referentes al futbol
mexicano elaboradas por Manuel Seyde (1984) y Juan Villoro (2006 y 2008), asi como un
panorama general de las practicas deportivas en el futbol amateur que se practica en
México desde la perspectiva de Fernando Huerta Rojas (1999); mismas que dan luz
sobre diferentes aspectos sociales, econdémicos, culturales y politicos que constituyen
parte del entorno de la actividad social del futbol en general y que pueden ser
consideradas como parte de las condiciones que circundan al futbol llanero que practica
en la cancha de la Hormiga. Algunos temas del futbol mundial como la dinAmica general
del deporte, los elementos simbolicos significativos presentes en la actividad, las

8 Se utiliza el término ciudad de México que es diferente al de la denominacion juridica Ciudad de México, ya que el
primero alude a la denominacién genérica que se usaba para nombrar a la estructura urbana establecida a lo largo del
Valle de México, cuya delimitacidn era imprecisa y consideraba las actividades econdmicas, politicas y culturales que se
circunscribian a la capital del pais y a diferentes municipios conurbados, misma que posteriormente se denominaria
Zona Metropolitana del Valle de México; mientras que el segundo se refiere a la denominacion que a partir del 29 de
enero de 2016 adquiri6 la entidad federativa que antes se conocia como Distrito Federal.
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dimensiones globales de su espectaculo, la tendencia a la persecucion de la victoria y las
estrategias para obtenerla, entre otros; algunos relacionados con el futbol mexicano como
la tragedia como una constante de la idiosincrasia de sus jugadores, la actitud de
conformismo, la anarquia y la indisciplina, el miedo de los jugadores ante el riesgo y la
responsabilidad atribuida a los directores técnicos; y otros relacionados especificamente
con el proceso de produccién y reproduccion de la masculinidad y las jerarquias sociales;
sirven como referencia para comprender la identidad compartida por el equipo Chivas en
torno a este deporte.

El lector podra encontrar en el Mapa 3 una representacion grafica de la relacion existente
entre los diferentes aspectos abordados en este capitulo que forman parte de las
condiciones contextuales del fenomeno de la identidad compartida por el equipo Chivas.
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Mapa 3. Panorama contextual del Capitulo 3 (elaboracién propia).

3.1.EL FUTBOL LLANERO EN EL CAMPO DE LA HORMIGA

La ZMVM es un asentamiento urbano que ha cambiado constantemente a lo largo de los
diferentes procesos histéricos que ha vivido. Sin embargo, las modificaciones que
experimentd en su densidad y distribucion poblacional a partir de la segunda mitad del
siglo XX no tienen precedentes. Las transformaciones politicas y econdmicas ocurridas en
el pais durante la década de 1940 generaron un fendmeno de migracion masiva de
personas de las zonas rurales a las ciudades que propicié un crecimiento demografico
acelerado. De este modo, los asentamientos urbanos que se ubicaron inicialmente en la
capital del pais se incrementaron rapidamente por la anexién de diferentes oleadas de
migrantes provenientes principalmente de algunos estados del centro de la Republica
Mexicana.
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Estos nuevos residentes de la ciudad se establecieron a lo largo de las 16 delegaciones
del entonces llamado Distrito Federal y en algunos municipios del Estado de México que
colindaban al norte y al oriente de la capital. Sin embargo, la descentralizacion de la
industria y las actividades productivas de la ZMVM a partir de la década de 1950
propiciaron que los centros fabriles, las redes de comercializacion y los complejos
habitacionales se extendieran mas alla de esta zona y se deton6 un crecimiento urbano
acelerado. Es asi como los municipios conurbados se convirtieron en zonas de atraccion
para los migrantes que provenian de otros estados del pais.

En este tenor, el desarrollo de las actividades sociales en la ZMVM, en general, y de los
deportes, en lo particular, es un asunto que guarda una estrecha relacibn con este
crecimiento poblacional y para comprender de manera mas clara el desarrollo del futbol
en el campo de futbol La Hormiga es conveniente conocer algunos detalles sobre el
proceso de urbanizacidn que experimentd el municipio de Naucalpan de Juarez donde se
encuentra el campo de La Hormiga.

3.1.1. Desarrollo urbano de la ZMVM

En 1900 la ciudad de México contaba con apenas 344 mil habitantes, los cuales se
distribuian en un radio de 20 kilometros alrededor del centro historico (Ward, 1991; citado
en Sanchez, 1996). Sin embargo, en la actualizada su poblacién rebasa los 20 millones
de personas y se extiende a lo largo del territorio del Distrito Federal y un conjunto de
municipios de los estados de México e Hidalgo. Uno de los hechos que propicié este
crecimiento acelerado fue la transformacion de las politicas econdmicas del pais en los
afos cuarenta.

La produccion industrializada, que ya habia sido introducida desde el siglo XIX, se
convirtié en la actividad econébmica dominante en la capital debido, por una parte, a que
fue revitalizada con restablecimiento del orden social posterior a la Revolucién Mexicana
y, por otra, en virtud de la politica econdmica de sustitucion de importaciones que el
gobierno promovié para contrarrestar las dificultades de importacion de productos
manufacturados durante la Segunda Mundial.

El nuevo modelo de desarrollo econdmico se centrd principalmente “en la incentivacion
del sector industrial y de la agricultura comercial exportadora en desmedro de la
produccién agricola para el consumo nacional, generando grandes desequilibrios
regionales” (Comision de Derechos Humanos del Estado de México, 2003: 89). Esta
situacion propicié que algunas zonas del pais fueran favorecidas por el desarrollo
industrial, mientras otras entraron en un proceso de pauperizacion. Las comunidades
rurales dedicadas a la agricultura de subsistencia se convirtieron en zonas de expulsion
cuya poblacion comenzd a emigrar hacia las zonas urbanizadas del pais y los Estados
Unidos.

La ciudad de México se convirtio en una de esas zonas favorecidas debido en gran parte

a que en ella se concentraban los principales poderes politicos, financieros y
administrativos del pais, circunstancia que propicié la preferencia de las industrias a
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establecerse en la capital. Esta concentracion de las ofertas de trabajo industrial y el
empobrecimiento de las comunidades rurales propiciaron que a partir de 1940 se iniciara
un proceso de migracion masiva de la provincia a la ciudad que incremento rapidamente
la poblacion. Este proceso de concentracion econdémico-demografica en un lugar
determinado es lo que se conoce como proceso de urbanizacion.

Inevitablemente, las dimensiones geograficas de la ciudad de México fueron
transformadas por este proceso de urbanizacion. Entre 1930 y 1950 el asentamiento
urbano crecié rapidamente en el territorio de la capital y alcanzé zonas periféricas del
Distrito Federal: Azcapotzalco, La Villa y Tacuba, al norte; Narvarte, Coyoacan y Tlalpan,
al sur; Tacubaya, Mixcoac y San Angel, al poniente (los cuales eran pueblos cercanos a la
ciudad donde sOlo habia casas de campo de la clase acomodada); e lIztacalco e
Iztapalapa, al oriente (Bataillon y Riviere, 1973).

A partir de la segunda mitad del siglo XX, la ciudad rebasé los limites del Distrito Federal y
comenz6 a abarcar algunos municipios del Estado de México. La descentralizacién de las
actividades comerciales e industriales que estaban concentradas en la ciudad central y la
construccion de nuevos ejes viales propiciaron que la mancha urbana se extendiera en
1950 hasta Tlalnepantla y, una década después, hacia otros municipios como Naucalpan,
Nezahualcdyotl, Chimalhuacan y Ecatepec (Boris y Mina, 1995: 105).

Actualmente, las dimensiones de la ciudad de México no estan definidas por los limites
del Distrito Federal, pues el conglomerado poblacional se distribuye a lo largo de un
territorio que fue denominado, desde 2005 por necesidades estadisticas, como Zona
Metropolitana del Valle de México o ZMVM por sus siglas. Este espacio se encuentra
constituido por las 16 delegaciones politicas del Distrito Federal, un conjunto de 59
municipios del Estado de México y 1 mas del estado de Hidalgo, los cuales se enlazan
entre si a través de una red de relaciones politicas, econémicas y socioculturales
estrechas.

La red de diversas interacciones sociales en la ZMVM y sus dimensiones geograficas son
tales que incluso se le ha considerado como una megal6polis, es decir, como una urbe
gue funge como centro regional de un conjunto areas metropolitanas. La red de ciudades
que integran este conjunto se encuentran ubicadas en el Valle de Toluca, Querétaro, San
Juan del Rio, Pachuca, Tula, Tulancingo, Cuernavaca, Cuautla, Puebla, Tlaxcala,
Apizaco, San Martin Texmelucan, entre otras.

El crecimiento poblacional de la ZMVM, a pesar ser constante durante las primeras siete
décadas del siglo XX, ha disminuido sensiblemente a partir de la década de los ochenta.
Las tasas de natalidad han descendido al igual que la migracién desde el interior de la
republica. El Distrito Federal y algunos municipios con alta urbanizacion se han
transformado de zonas de atraccién de inmigrantes a zonas de expulsion. Algunos
residentes de estas areas han decidido desde entonces establecer sus domicilios en otros
municipios del Estado de México e, incluso, en estados cercanos al Valle de México
(Ibid.).
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La ZMVM actualmente enfrenta una serie de problemas debido al crecimiento acelerado y
sin planeacion urbanistica que experimento. El area conurbada sigue extendiéndose a lo
largo de los municipios del Estado de México, incluso ha llegado hasta los municipios de
otros estados que se han convertido en parte de ella. Esta circunstancia ha producido y
agudizado una serie de problemas como falta de espacio para la vivienda, poca
disponibilidad de servicios y recursos, hacinamiento, dificultades de transporte, escasa
oferta educativa y cultural, alta demanda de empleos formales y su contigua relacién con
el crecimiento del empleo informal.

3.1.2. Crecimiento de la mancha urbana hacia el norte de la Ciudad de México

La red ferroviaria del Valle de México, que se construy6 en funcién de los viejos caminos
de intercambio comercial con otras regiones del pais, fue la referencia del desarrollo
industrial de la capital desde el siglo XIX. La mayoria de los centros fabriles que se
fundaron durante la década de los cuarenta siguieron esa misma légica, sélo que lo
hicieron a lo largo de los ejes viales y vias rapidas que se construyeron para sustituir el
transporte ferroviario. Es por eso que el desarrollo industrial se extendié principalmente
hacia el norte, este, noreste y noroeste de la ciudad.

La ciudad de México crecié rapidamente hasta alcanzar algunos municipios del Estado de
México ubicados alrededor del Distrito Federal. La apertura de nuevas plantas productivas
en estos municipios y la migracién de personas para integrarse como mano de obra
asalariada propiciaron que se convirtieran en zonas de alta densidad poblacional. “El
elevado crecimiento poblacional que presentaron los municipios conurbados a la ciudad
de México desde los afios cincuenta se encuentra asociado con el asentamiento de
plantas industriales en la franja del Estado de México que rodea al Distrito Federal”
(Comision de Derechos Humanos del Estado de México, 2003: 89).

Los municipios de Tlalnepantla y Naucalpan, ubicados al norte de la capital, fueron los
primeros en ser alcanzados por la mancha urbana. El desarrollo industrial que se
establecio cerca de sus respectivas lineas ferroviarias y la construccion de grandes obras
de infraestructura destinadas a continuar la extension urbana de la ciudad de México
como las vialidades de la Calzada Vallejo, la Via Gustavo Baz Prada y el Anillo Periférico,
contribuyeron a que se convirtieran en parte del area metropolitana. Entre 1960 y 1970,
junto con Nezahualcdyotl y Ecatepec, fueron los municipios que recibieron el mayor
namero de inmigrantes.

El crecimiento demografico de los municipios conurbados a la ZMVM en general se
relaciona de manera estrecha con las migraciones provenientes de zonas rurales pobres
de algunos estados del centro del pais como Guanajuato, Puebla, Tlaxcala, Guerrero,
Veracruz, Michoacan e Hidalgo. Sin embargo, su poblacion no se compone Unicamente
de inmigrantes provenientes de otras entidades federativas, sino también de migraciones
procedentes de comunidades rurales dentro del mismo Estado de Meéxico y del
desplazamiento de habitantes de escasos recursos del Distrito Federal hacia los
municipios mas urbanizados (Comision de Derechos Humanos del Estado de México,
2003; Boris y Mina, 1995).
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El Estado de México actualmente es una entidad federativa con niveles de desarrollo muy
heterogéneos. De acuerdo con la Comisién de Derechos Humanos del Estado de México,
un conjunto de 9 municipios conformados por Nezahualcoyotl, Naucalpan, Tlalnepantla,
Tultitlan, Atizapan de Zaragoza, Coacalco, Ecatepec, La Paz y Toluca son clasificados
como de alto nivel de desarrollo urbano e industrial, mientras que los 116 municipios
restantes que conforman la entidad presentan indices medios o bajos de alfabetismo,
escolaridad, disponibilidad de servicios y nivel de ingresos.

3.1.3. Conformacién de la zona de Chamapa en Naucalpan de Juarez

El municipio de Naucalpan, que fue constituido oficialmente como tal en 1826 y recibié su
nombre completo como Naucalpan de Juarez en 1976, comenzo su desarrollo industrial
desde el siglo XIX con la fundacion de la Fabrica de Telas del Rio Hondo Fabrics Factory
en 1867, la fabrica de Hilazas La Abeja y el Molino de Trigo (Ayuntamiento Constitucional
de Naucalpan de Juéarez, 2018). Posteriormente, a finales de la década de los cincuenta
del siglo pasado, el municipio comenzd a urbanizarse y durante los afios ochenta se
convirti6 en el mas industrializado del pais. Actualmente, alberga 5 fraccionamientos
industriales: Industrial Alce Blanco, Industrial Tlatilco, Industrial Atoto, Parque Industrial
Naucalpan e Industrial La Perla.

No obstante su prosperidad y su clasificacion como municipio con nivel de desarrollo
urbano e industrial alto, el desarrollo socioeconémico de su poblacion es desigual: existen
zonas con niveles de desarrollo superiores a los del promedio nacional cuya situacion
contrasta con la de cientos de colonias donde la calidad de los servicios publicos, el nivel
de escolaridad y los ingresos que se registran difieren de las estadisticas globales. Por lo
tanto, Naucalpan es un municipio polarizado con indicadores heterogéneos de desarrollo.

Al igual que la ciudad de México, este municipio tuvo un crecimiento acelerado y con una
planeacién urbanistica escasa. Una gran parte de las colonias, con excepcion de Cuidad
Satélite y un conjunto minoritario de fraccionamientos que se proyectaron como Hacienda
de Echegaray, La Florida y Jardines de San Mateo, entre otros, fueron fundadas alrededor
de los centros de actividad econdémica sin un orden funcional. En este contexto, el
municipio comparte problemas de desarrollo urbano semejantes a los que enfrenta la
ZMVM.

La zona montafiosa del suroeste del municipio fue alcanzada por la mancha urbana en la
década de los sesenta y es asi como comienza la urbanizacion de la zona popular
conocida como Chamapa. Los primeros asentamientos se ubicaron en lo que hoy se
conoce como la colonia San Rafael Chamapa y posteriormente se incrementaron por los
planes de desarrollo urbano a cargo del Instituto de Accion Urbana e Integracién Social
(AURIS) que construyeron el fraccionamiento de Izcalli Chamapa. Sin embargo, el
proceso de migracion desde las comunidades rurales del interior del pais y desde la
misma capital hacia algunos municipios del Estado de México, entre ellos el de
Naucalpan, incrementd sensiblemente la poblacion en esta zona.

Las migraciones de poblacion de la capital a la zona de Chamapa, provienen
principalmente de algunas delegaciones cercanas como Miguel Hidalgo y Cuauhtémoc y
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unas de las causas fue el desastre que provoco el terremoto que sacudié a la Ciudad de
México en 1985. El abandono de algunas construcciones antiguas existentes en estas
delegaciones asi como el deterioro, la destruccion y las demoliciones explican parte de
este movimiento migratorio (Horbath, 2003) que pobl6é la zona. Es asi como muchas
familias que vivian en colonias como Tacuba, Argentina, Pensil, Anahuac, Santa Julia,
entre otras, decidieron emigrar hacia los municipios conurbados del Estado de México,
entre ellos el de Naucalpan.

Otra caracteristica comun de un gran namero de pobladores de las colonias que
conforman la zona de Chamapa es su procedencia desde zonas rurales del pais y sus
condiciones socioecondémicas determinaron su insercion en el aparato productivo de la
ciudad. Una parte importante de esta poblacion se empleé como mano de obra en los
parques industriales del municipio, empleados temporales, comerciantes y personas
dedicadas a los servicios, entre ellos el doméstico. “En las colonias pobres los inmigrantes
tienen acceso menos facilmente a los empleos mas codiciables [...] son sirvientes,
pequefios comerciantes, 0 muy pequeiios empleados del sector publico” (Bataillon y
Riviere, 1970: 49).

3.1.4. La préctica del futbol llanero en el municipio

El futbol es el deporte mas practicado en el municipio de Naucalpan, donde existe una
gran variedad de espacios destinados a su practica. Algunos de ellos son producto de la
apropiacion de terrenos baldios por parte de los practicantes, mientras otros han sido
construidos especialmente para la practica. Algunos de estos espacios han surgido de
adaptaciones a lugares que en algin momento funcionaron como campos de futbol por
apropiacion, mientras que otros fueron construidos con base en proyectos tanto privados
como publicos de creacion de espacios recreativos.

Las modalidades de juego que se practican en el municipio son diversas y se encuentran
estrechamente relacionadas con las caracteristicas de los campos donde se juega. La
modalidad més antigua es la conocida como futbol soccer o simplemente futbol y se
realiza en espacios abiertos con superficie de pasto natural, artificial o tierra. La practica
en este ultimo tipo de superficie, a la que se conoce también como futbol llanero, es la
més frecuente y extendida en el municipio.

Otra de las modalidades que se practican con frecuencia es el futbol rapido. Este tipo de
practica de origen estadounidense, también conocida como indoor soccer, se popularizd
durante la década de los noventa y, a diferencia del futbol soccer, se realiza generalmente
en espacios delimitados por bardas y redondeles, semejantes a las utilizadas en el
hockey. La superficie del campo es generalmente de pasto sintético, esta dividida en
cuartos de cancha y contiene espacios adicionales como las cajas de gol y las de
sustituciones. Tiene algunas reglas distintas al futbol asociacién, como la no penalizacion
de “fuera de lugar’.

Finalmente, la modalidad de juego mas reciente en el municipio es la de futbol 7 y

comenzd a practicarse en la primera década de este siglo. Esta practica tiene lugar en
espacios abiertos con superficie de pasto artificial y combina los reglamentos del futbol
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asociacion y futbol rapido: el campo esta delimitado por lineas de banda y lineas de meta
a semejanza del futbol soccer, y también tiene porterias, pero con dimensiones mas
pequefias; no tiene penalizacion de “fuera de lugar” y la sustitucion de jugadores es libre a
semejanza del futbol rapido.

Los espacios cercanos a la zona de Chamapa donde se juega futbol de manera
organizada son diversos. Existen canchas con superficie de tierra en las colonias Poza
Honda, Lomas del Cadete y San Rafael Chamapa, en este ultimo lugar son de uso
temporal debido a que se ubican en el espacio de la presa Los Cuartos y en época de
lluvias no pueden ser usados. Asimismo, hay algunas canchas de futbol r4pido en la
colonia lzcalli Chamapa y la Olimpica Radio; y también hay algunas donde se practica el
futbol 7 como la de la Olimpica Radio, EI Campamento y La Hormiga.

Actualmente, muchos espacios destinados a la practica del futbol organizado en la zona
de Chamapa han sido transformados. Algunos han sido concesionados a agentes
particulares, quienes los mejoran, les dan mantenimiento y los administran; otros han sido
recuperados Yy revitalizados mediante obras gubernamentales para, posteriormente, ser
concesionados. Por ejemplo, la administracion de algunos campos de la zona como El
Campamento y La Hormiga se encuentra concesionada y la superficie de tierra original,
donde se practico el futbol llanero hasta 2011 y 2012, respectivamente, fue removida y se
les coloc6 pasto sintético. Otros espacios con superficie de concreto como el de la
Olimpica Radio e lzcalli Chamapa, también han sufrido transformaciones en su superficie.
Los Unicos espacios que actualmente conservan sus caracteristicas para practicar el
futbol llanero son los campos de Lomas del Cadete y los San Rafael Chamapa, ubicados
en la Presa Los Cuartos, y Poza Honda, ambos en desuso.

Sin embargo, en la mayoria de los casos, la transformaciéon de los espacios
concesionados han significado también la transformacion del acceso a los mismos pues
algunos se han convertido en lugares de practica restringida, pues los concesionarios,
que procuran el mantenimiento y el orden dentro de ellos, han establecido horarios de uso
y han limitado el acceso a los mismos. El derecho que la entidad gubernamental les
asigna por los capitales invertidos en la mejora, el mantenimiento y administracion del
mismo justifica de cierto modo la restriccion de uso a los habitantes de la localidad.

3.1.5. El campo de futbol de La Hormiga

La cancha de futbol de La Hormiga se encuentra localizada dentro del parque recreativo
Parque La Hormiga Chamapa, fundado el 1 de noviembre de 1984, el cual es conocido
simplemente como La Hormiga. Esta cancha, al igual que muchos espacios deportivos en
la ZMVM, surgié6 como parte del proceso apropiacion y adaptacién de un terreno baldio
gue se usaba como basurero clandestino. Asi lo confirma, Salvador Gutiérrez Gonzalez,
quien es residente de la zona de Chamapa desde 1972 y se ha desempefiado como
arbitro desde 1969 en diferentes canchas de la zona norte de la ZMVM, incluyendo este
campo administrado por la Liga “Galgo” donde trabajé por mas de 20 afios; al sefialar que
la cancha era “un tiradero [que tenia] piedras, llantas, principalmente; vidrios... era un
tiradero”.
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De acuerdo con los recuerdos manifestados por “Don Chava” y en coincidencia con las
versiones de los jugadores de mayor edad de Las Chivas, la transformacion de este lote
baldio en cancha de futbol se llevo a cabo aproximadamente en la mitad de la década de
1990 y fue resultado del esfuerzo de limpieza y adaptacion realizado por Antonio Lopez
Nava, actual administrador del espacio y propietario de la Liga de Futbol “Galgo”
denominada asi en alusion a su sobrenombre; y del ejidatario de nombre Pedro Miranda,
guienes inicialmente fueron socios de la asociacion deportiva y que posteriormente quedo
a cargo de “Galgo”, cuando su amigo cambio su lugar de residencia a otra ciudad.

Actualmente en este espacio se practica la modalidad del futbol 7, con algunas
adaptaciones reglamentarias propias del futbol rapido y su superficie es de pasto sintético.
Sin embargo, en sus inicios y hasta 2012 fue una cancha donde se jugaba una modalidad
parecida al futbol asociaciébn sobre una superficie de tierra con reglas combinadas
provenientes del reglamento de futbol rapido. Este lugar, a pesar de ser remozado entre
los meses de octubre de 2011 y marzo de 2012, se encuentra abierto al publico desde las
seis de la mafiana hasta la hora en la que concluye el Ultimo juego de La Liga, de modo
gue es un espacio de libre acceso al que pueden acudir los pobladores de la comunidad
para practicar el futbol a diferencia del campo de La Curva que actualmente tiene limitado
el acceso y el uso.

3.2.PRACTICAS DE CONSUMO CULTURAL EN LA ZMVM

Partiendo de la idea de que las condiciones estructurales y la posicion social que ocupan
los individuos en el campo condicionan sus practicas sociales en general, el consumo
cultural también estaria determinado por los capitales que el agente posee. De esta
forma, la adquisicion de los bienes culturales que se ofertan en el campo social y la forma
de usarlos estan determinadas por los recursos econdémicos, sociales y culturales que los
agentes poseen y en funcion de la posicién que ocupan en virtud de esa posesion.

Bajo esta perspectiva, la estructura social de la poblacién de la ZMVM se caracteriza por
una distribucion desigual de los capitales entre los diferentes individuos y grupos que la
componen y, por lo tanto, esa desigualdad es la que explica la diversidad de practicas de
consumo cultural existentes en ella. Asi, la cantidad y las combinaciones de capitales que
poseen los individuos que la habitan determinan sus posibilidades de acceso, de tal
manera que algunos de los circuitos de distribucién tienen poca demanda o son de
acceso restringido, mientras que otros son ampliamente concurridos en virtud de sus
facilidades de acceso y adquisicion. Una de las practicas de consumo cultural donde se
manifiestan esas diferencias de acceso es en la asistencia de las personas a los lugares
destinados a la oferta cultural, donde la posesion de determinados capitales, como los
recursos economicos y las competencias culturales, determinan el interés y su capacidad
para asistir a dichos espacios.

Algunos estudios, como los realizados por Néstor Garcia Canclini y Mabel Piccini sobre el
consumo cultural en la ciudad de México® Distrito Federal de México y las preferencias de

® Se utiliza el término ciudad de México que es diferente al de la denominacion juridica Ciudad de México, ya que el
primero alude al nombre genérico que se usaba para referirse a la estructura urbana establecida a lo largo del Valle de
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consumo a través de los medios de comunicacion en Ameérica Latina expuestas por
Rafael Rocangliolo, revelan por una parte, que existe una tendencia a la baja en el
consumo bienes culturales en los espacios destinados a su oferta y, por otra, que es una
actividad que se incrementa a través de los dispositivos privados de difusion,
principalmente a través de la radio y television, los cuales se perfilan como los principales
espacios de consumo cultural en la region.

3.2.1. Tendencias de consumo de medios en América Latina y México.

El consumo cultural es una préactica social que presenta diferencias especificas en cada
pais de acuerdo con la distribucion de capitales que poseen sus habitantes y sus
particularidades demogréficas. Sin embargo, la tendencia en América Latina con respecto
a otras regiones del mundo es el consumo cultural predominante a través de los medios
de comunicacion (Roncagliolo, 1999). En este sentido, el consumo de algunos de bienes
culturales como libros y periddicos, asi como otros productos ofrecidos en espacios fisicos
localizados como en el caso de los museos o los espectaculos publicos, son practicas de
consumo minoritarias.

Una de las explicaciones de esta tendencia de consumo cultural se relaciona
precisamente con esas desigualdades en la posesion de los capitales necesarios para
consumir. Desde esta perspectiva, las sociedades con un alto nivel de analfabetismo y
estructuras educativas deficientes, como el caso de las latinoamericanas, los medios de
comunicaciéon han cumplido con funciones particulares relacionadas con la oferta y el
consumo cultural. Por ejemplo, “la radio ha sido, a lo largo de las ultimas décadas
teléfono, escuela y periddico [...] teatro y cine” en virtud de que sus contenidos auditivos
no exigian competencias culturales escasas como la lectura y sincronizaban con las
necesidades de sus audiencias y, tiempo después, estas funciones fueron transferidas a
la television que aprovecho el poder y la flexibilidad de sus contenidos audiovisuales para
colocar los bienes que las industrias culturales ofertaba a través de ellos (lbid.: 65).

En el caso de México, si bien la radio sigue teniendo un importante nivel de audiencia, la
television se ha colocado como el medio de consumo més utilizado entre su poblacion. De
acuerdo con la Encuesta Nacional de Habitos, Practicas y Consumo Cultural realizada por
el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA) en el afio 2010%,
aproximadamente el 91 por ciento de la poblacion encuestada consume bienes culturales
a través de la television y alrededor de un 43 por ciento de ese total lo hace con un
promedio mayor a dos horas de tempo al dia, mientras que cerca de un 80 por ciento
escucha la radio y un 54 por ciento de ellos lo consume con un promedio que oscila entre
una y dos horas al dia (CONACULTA, 2010).

México, cuya delimitacién era imprecisa y consideraba las actividades econdmicas, politicas y culturales que se
circunscribian a la capital del pais y a diferentes municipios conurbados, misma que posteriormente se denominaria
Zona Metropolitana del Valle de México; mientras que el segundo se refiere a la denominacién que a partir del 29 de
enero de 2016 adquirio la entidad federativa que antes se conocia como Distrito Federal.

Y En el afio 2012 se llevo a cabo la aplicacién de la Encuesta Nacional de Consumo Cultural 2012 (ENCCUM), pero su
objetivo fue obtener informacion sobre los gastos realizados por los hogares en distintos aspectos del ambito cultural,
ademas de que se prioriz6 la investigacion de las actividades de consumo cultural presenciales en espacios dedicados a
la oferta y no se difundieron cifras respecto al consumo cultural a través de la television.
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Bajo estas consideraciones, la tendencia en América Latina, en general, y en México, en
lo particular, manifiesta una preferencia preponderante a consumir productos culturales a
través de los medios de comunicacion que llegan hasta los espacios privados del hogar.
Asimismo, la television y la radio son los proveedores dominantes de los bienes culturales
gue se consumen en la region, mientras que el consumo de otros como el periddico, el
libro o la asistencia a espacios destinados a la oferta manifiestan una preferencia menor.

3.2.2. Practicas de consumo en cultural en la ciudad de México.

De acuerdo con la encuesta sobre las practicas de consumo cultural en la ciudad de
México realizada en 1998, Néstor Garcia Canclini y Mabel Piccini sefialan que la
asistencia del publico a los espacios y lugares destinados a la oferta cultural manifiesta
una tendencia a la baja. Un importante sector de los individuos consultados usa su tiempo
libre en actividades relacionadas con los espacios privados y evita los traslados mas alla
del hogar. No obstante que sus preferencias manifestadas ante los reactivos revelan
cifras mas equilibradas, las practicas efectivas sefialan que la mayoria evita la vida
publica.

Este estudio manifiesta que menos del 10 por ciento de la poblacion dedica sus tiempos
de descanso a realizar actividades fuera del hogar, mientras el resto se queda en casa a
realizar otro tipo de actividades, lo cual revela una tendencia de los individuos de la
ciudad a “replegarse” en el tiempo no laboral. En este sentido, los lugares destinados a la
oferta cultural como los museos, el teatro, los conciertos, los centros culturales, las
universidades, etcétera, y otros dedicados a la experiencia de la cultura popular como las
fiestas religiosas, las celebraciones barriales, los actos colectivos de la vida local, entre
otros, son frecuentados por la minoria de los habitantes radicados en la cuidad.

De acuerdo con los resultados de esta encuesta, uno de los factores que se relacionan
con la tendencia a replegarse al espacio del hogar durante el tiempo libre se relaciona con
el nivel de ingresos y la escolaridad de los individuos, de tal modo que la preferencia por
las practicas sociales y culturales fuera del hogar se incrementa en la medida que estos
niveles aumentan. Por ejemplo, los jévenes nacidos en la ciudad de México, los solteros y
los de mayor nivel educativo reflejan un aumento en la tendencia a practicar los espacios
publicos, mientras que los individuos con pocos recursos econdémicos y bajo nivel
educativo lo hacen en menor medida. El indice de consumo cultural, entonces, se
relaciona con los capitales econémicos, sociales y culturales de la poblacion pues los que
los poseen tienden a ejercer sus posibilidades de viajar, asistir a exposiciones y apreciar
los eventos culturales que se organizan en los espacios de la ciudad.

Los sectores de la poblacion que muestran una tendencia menor a consumir ofertas
culturales fuera del hogar son los de menores recursos. Estos grupos son los que
manifiestan una mayor exposicién a la radio y la television que contrasta con su baja

1 Investigacion sobre “Politicas culturales y consumo cultural en la ciudad de México” que fue realizada con el apoyo de
la Escuela Nacional de Antropologia e Historia, la Universidad Autbnoma Metropolitana, la Organizacién de Estados
Americanos y el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia de México como parte de un estudio regional comparativo
sobre consumo cultural en varias ciudades de América Latina con la intencion de estudiar la relacion de
correspondencia entre las politicas culturales del Estado y la recepcion por parte de los publicos.
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tendencia para asistir a los espacios tradicionales de la oferta cultural. Incluso, al revisar
sus recorridos a través de los espacios urbanos de la ciudad es posible advertir que Si
bien la practican por las exigencias de la vida laboral, esta porcion de la poblacién “vive
en buena medida marginada de las redes vertebrales del espacio urbano. Las terminales
electronicas, en este sentido, representan para estos sectores nuevas formas de conexion
con el mundo exterior” (Garcia y Piccini, 1993: 64).

No obstante las diferencias presentes en la préactica de la poblacion respecto a los
espacios de orden publico donde se exhibe la oferta cultural de la ciudad de México, los
resultados del estudio indican que las tendencias entre los individuos que consumen
bienes culturales a través los medios de comunicacion audiovisuales son semejantes,
independientemente de las caracteristicas sociales, econémicas o culturales de los
encuestados. Las Unicas diferencias en este aspecto se manifiestan en el tipo de bienes
audiovisuales que consumen que esta determinado por sus posibilidades de acceso a
diferentes ofertas pues los que tienen mayores ingresos pueden contratar servicios de
informacion privados como la television de paga, las transmisiones de alta definicion y los
servicios de contenidos por internet como el cine y la masica, mientras que los de
menores recursos tienden a consumir los circuitos masivos que son publicos, gratuitos o
de menor costo.

Sin embargo, las diferencias en los habitos de consumo cultural no se explican
Unicamente por la diferencia de posiciones sociales, la desigualdad en los ingresos y el
nivel educativo de los individuos, pues intervienen también otras condiciones
demogréficas propias de la ciudad de México. Este es el caso del crecimiento acelerado y
anarquico de la mancha urbana, iniciado a partir de la segunda mitad del siglo XX, el cual
no fue acompanado por “una expansion descentralizada de los servicios basicos y de la
oferta cultural, de manera que el acceso a los mismos se ha dificultado para la mayoria de
la poblacién que vive lejos del centro” (Ibid.: 46). Desde esta perspectiva, la centralizacion
de geografica de los equipamientos y espacios destinados a la oferta, los cuales Garcia
Canclini identifica dentro de un triAngulo de la capital ubicado entre los puntos de
Chapultepec, el Centro Historico y Cuidad Universitaria; ha contribuido a que la asistencia
a los eventos de difusion cultural no sea equilibrado en comparacion con el crecimiento
demografico de la poblacion de la ZMVM. Esta circunstancia plantea dificultades de costo
y distancia para los grupos sociales que habitan lejos de esa zona e incide directamente
en la disminucion del numero y la diversidad del publico asistente.

Aunado a esta distribucién geografica de la poblacién, la baja asistencia a los espacios
culturales de la ciudad se debe también en gran parte a las complicaciones de transito a
través de la urbe por causa del constante aumento en el nUmero de habitantes que se
desplazan diariamente desde las zonas conurbadas hacia el centro de la ciudad para
participar en los procesos de produccion. Por esta razon, la mayoria de las personas que
realizan estos desplazamientos prefieren descansar, realizar labores domésticas o visitar
a sus familiares en el tiempo libre que tienen durante los fines de semana. Asi, aunque un
sector manifiesta su preferencia por realizar actividades fuera del hogar, “las practicas
efectivas revelan una tendencia dominante a evitar el contacto publico con la vida de la
ciudad” (Ibid.: 46).
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De acuerdo con lo hasta aqui expuesto, el tiempo libre es un espacio donde un importante
sector de la poblacién de la ZMVM se “repliega” hacia el ambito de la vida privada, pero
también es un tiempo que se emplea para tejer y revitalizar los lazos sociales que se
suspenden durante los periodos productivos. En los dias en los que no es necesario salir
a la ciudad, los individuos prefieren quedarse en casa o visitar a sus familiares dentro de
la misma. Incluso, aunque un sector de la poblacién con un nivel econémico y educativo
mayor manifiesta su preferencia por salir a disfrutar de las ofertas culturales y de
entretenimiento o salir de la ciudad, la practica efectiva de la ciudad y sus espacios
dedicados a la oferta cultural pero es escasa.

3.2.3. Disminucion de las relaciones sociales y el consumo cultural en el ambito
publico

El crecimiento acelerado de la urbe ha propiciado que los lazos sociales de un individuo
disminuyan y se debiliten por dos razones: por una parte, porque la poblacion que se
desplaza diariamente hacia la ciudad para realizar diversas actividades aumenta
constantemente y las posibilidades de coincidir y socializar en los traslados diarios se
hacen mas remotas pues cada dia se viaja con diferentes personas; y por otra, porque el
tiempo de traslado del lugar de trabajo hacia el espacio geografico del hogar, donde los
lazos sociales podrian ser mas estables, se hace cada vez mas prolongado y obstaculiza
las actividades que revitalizan las relaciones sociales en el espacio de residencia.

En este sentido, algunos espacios publicos tradicionales de reunion y convivencia social
pierden relevancia y se desarticulan porque, aunado a la creciente tendencia a evitar la
vida publica y la coexistencia en lugares donde no se es reconocido ni se reconoce a
nadie, las personas disponen cada vez de un tiempo menor para poder relacionarse con
los miembros de su propia comunidad por causa de los problemas de movilidad en la
capital. Es asi como las practicas de repliegue que se realizan en el tiempo libre permiten
superar el anonimato que se experimenta en la vida diaria en una ciudad cuya poblacion
crece constantemente y donde los individuos experimentan un sentimiento de soledad
mas prolongado.

Desde esta perspectiva, la trascendencia de factores como el costo, los inconvenientes de
traslado y la ausencia de hébitos de consumo cultural permiten explicar parcialmente la
baja asistencia a los espacios y eventos culturales, pero no resultan suficientes porque
“aun en el ambito local el aprovechamiento de los bienes simbdlicos y el uso de espacios
publicos son practicas minoritarias” (Ibid.: 52). Las personas prefieren quedarse en casa a
pesar de la existencia de ofertas culturales en la colonia donde residen. Esta tendencia a
la baja en la practica de los espacios publicos destinados a la convivencia social y el
consumo cultural entre los habitantes de la ciudad de México por multiples circunstancias
ha coincidido con el incremento en la preferencia a consumir bienes culturales en el
espacio privado del hogar. Las personas prefieren consumir bienes culturales sin salir de
casa, lo cual es evidencia de un desplazamiento del consumo cultural en los espacios y
equipamientos publicos hacia los de orden privado (Ibid.).

A pesar de la disminucion de la practica de los espacios publicos observada en los
resultados de la encuesta, los investigadores también advierten que en determinadas
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colonias de la ciudad las personas se rednen en espacios publicos para llevar a cabo
determinadas préacticas sociales. “Las organizaciones locales y las fiestas sirven para
reunirse periodicamente, reproducir una ceremonialidad distintiva y mantener contacto
con otros barrios populares [...] las tradiciones locales siguen teniendo cierta eficacia [...]
no trascienden el nivel local pero no por ello estan desapareciendo” (Ibid.: 52).

3.2.4. Descentralizacion de la oferta cultural y sus formas de consumo

La red de alianzas politicas, econdmicas, sociales y culturales que han erosionado los
poderes y las formas de organizacion que operan en los espacios geograficos especificos,
por ende han afectado las funciones de los Estados nacionales. Las diversas decisiones
que corrian a su cargo en la actualidad estdn determinadas por la accién de agentes cuyo
poder supera las fronteras nacionales y uno de esos espacios de decision es el
relacionado con la cultura.

La construcciébn de los entramados simbodlicos y el sentido social en México, que
anteriormente era administrada por el Estado y se difundia a través del sistema educativo
y de algunas de sus instituciones, ha sido transformada por la incursion de nuevos
agentes. En las ultimas décadas, las empresas privadas y otro tipo de organizaciones
civiles no vinculadas al gobierno participan de manera activa en la produccion simbolos y
bienes culturales diversos los cuales son difundidos a través de los diferentes espacios de
difusion que han creado o adquirido para tales fines.

Actualmente, existen muchos espacios destinados a la oferta cultural y la convivencia
social, como cines, teatros, centros de espectaculos, museos, centros culturales, parques
de diversiones, entre otros, que son administrados por agentes particulares. Los bienes y
productos culturales que se ofertan en esos lugares y las condiciones para acceder a
ellos, son determinados por sus administradores con cierta autonomia con respecto a las
disposiciones gubernamentales. La produccién y distribucion de bienes culturales se ha
descentralizado.

Otra de las transformaciones que ha contribuido a esta descentralizacion es la
transformacién de las industrias culturales por las aplicaciones tecnoldgicas de la
informacioén y la comunicacion. La transicién de la produccién basada en las mercancias
simbdlicas, que requeria de un soporte material y del transporte para su distribucion, a la
transferencia de informacion a través de medios electronicos, ha cambiado la dindmica
del consumo cultural. Las personas ya no precisan de asistir a los lugares donde se
ubican fisicamente los bienes culturales porque ahora, mediante las redes de informacion,
los bienes simbdlicos pueden ser llevados a su domicilio (Roncagliolo, 1999).

La declinacion de las practicas sociales en espacios publicos destinados a la oferta
cultural y la convivencia social en la ciudad de México por diversos factores como la
desigualdad social, el crecimiento urbano acelerado, la centralizacion de los dispositivos y
los equipamientos culturales, las diferencias en los habitos de consumo vy el repliegue de
los individuos a los espacios privados durante el tiempo libre, ha sido aprovechada por las
industrias culturales para posicionar la oferta de los productos y bienes simbdlicos que
producen.
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La penetracion generalizada de los aparatos receptores en los hogares de la ciudad de
México, como la radio, la television, los ordenadores y los teléfonos inteligentes, ha
propiciado que la red de informacion utilizada por las industrias culturales se extienda a lo
largo de la mancha urbana. En cierto sentido “se produce una alta correspondencia entre
el anarquico crecimiento urbano y el desarrollo de las culturas electronicas [...] la
irracionalidad de la urbanizacion es compensada por la alta eficacia de las redes
electrénicas” (Garcia y Piccini, 1993: 48 y 49).

La accién de los medios de comunicacion masiva permite satisfacer la necesidad de las
personas de recrearse y entretenerse sin enfrentar las dificultades logisticas, econdmicas
y culturales que implica asistir a los espacios centralizados de oferta cultural. La nueva
diagramacion cultural de la ciudad de México:

“compensa la desarticulacion de la ciudad y su gradual descentralizacién [...] compensa,
asimismo, el creciente aislamiento de los habitantes marginales, sometidos a un ritmo
extenuante entre sus espacios de trabajo y los asentamientos de sus viviendas [...]
establece un sistema regulado de vinculos culturales comunes en una ciudad construida
sobre la base de migraciones permanentes y la anexion de pueblos suburbanos [...]
asegura formas primarias de contacto con la informacién y el saber” (Ibid.: 48 y 49).

Actualmente el uso de dispositivos personales de informacién y comunicacion, como
ordenadores portatiles y teléfonos inteligentes, permite a los individuos superar esta
desarticulacién social caracteristica de la ciudad de México. La ausencia de lazos y
vinculos sociales que se manifiestan en el transito diario entre el lugar de residencia y los
espacios de actividad productiva es compensada por el uso de las redes de informacion
gue permiten a los usuarios interactuar con sus conocidos independientemente de la
distancia y acceder a contenidos que les proveen recreacion y entretenimiento en los
tiempos de soledad.

3.2.5. El uso del tiempo libre en México

El consumo cultural es una actividad que, como todas las que se realizan en la vida
cotidiana, requiere de la inversién de un cierto tiempo por parte del individuo y, por lo
tanto, este tiempo que se usa estad fuertemente determinado por los capitales y las
condiciones estructurales de la vida de cada uno. Es asi como factores como la edad, el
género, el origen étnico, los roles sociales, las actividades laborales, la situacion
econdmica, las competencias culturales, el nivel de instruccion, el lugar de residencia, la
disponibilidad de tiempo, etcétera, inciden en la cantidad de tiempo que cada individuo
usa y de la forma en que lo emplea.

En México, el Instituto Nacional de las Mujeres (INMUJERES), en coordinacion con el
Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), ha impulsado la realizacion de tres
estudios sobre el uso del tiempo (2002, 2009 y 2014) con la intencion de conocer cOmMo
las mujeres y los hombres emplean su tiempo en diferentes actividades remuneradas y no
remuneradas, identificar el tiempo del que disponen para la realizacion de otras
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actividades cotidianas y comprender las desigualdades de género presentes entre la
poblacién mexicana.

De acuerdo con los fundamentos conceptuales de la Encuesta Nacional sobre Uso del
Tiempo (ENUT) realizada en 2009'?, las actividades en las que la poblacién mexicana
emplea su tiempo se agrupan en 10 principales conjuntos (INMUJERES, 2010):

1. Trabajo para el mercado, considerado como la actividades econémicas;

2. Traslados, donde se incluyen los trayectos de ida y vuelta al trabajo para el
mercado y/o a la escuela;

3. Produccion primaria, que incluye actividades como cuidado o cria de animales de
corral, siembra y cuidado de huerto y parcela; recoleccion, acarreo o
almacenamiento de agua o lefia; recoleccion de frutas, hongos o flores, pesca o
caza; elaboracion o tejido de ropa, manteles u otros;

4. Estudio, que es la asistencia a clases, tiempo destinado al estudio, a hacer tareas,
a préacticas escolares o cualquier actividad escolar;

5. Trabajo doméstico, donde se consideran tareas como preparar, calentar, servir
alimentos, lavar trastes, limpieza de la vivienda, limpieza y cuidado de la ropa y
calzado, mantenimiento, instalacion y reparaciones a la vivienda y a los bienes del
hogar, compras para los integrantes del hogar, pagos y tradmites, administracion del
hogar;

6. Cuidado y apoyo a otras personas, que incluyen actividades de cuidado a
integrantes del hogar que necesitan apoyo, apoyo y cuidado a integrantes del
hogar menores de 6 afos, 0 a menores de 15 o0 a mayores de 60, apoyo emocional
y compaifiia a integrantes del hogar;

7. Apoyo a otros hogares, a la comunidad y trabajo voluntario, que se define por
actividades como quehaceres domésticos, cuidado de personas, trabajo
comunitario o voluntario;

8. Convivencia social, deporte, juego, cultura y entretenimiento, que implica la
asistencia a convivencias, celebraciones, eventos culturales recreativos o
deportivos, realizacién de actividades artisticas o culturales, practica de deportes,
etc.;

9. Utilizacion de medios masivos de comunicacién, como leer en medios impresos,
ver television, escuchar medios de audio, navegar o consultar informacion por
internet;

10.Cuidados personales, como dormir, comer, asearse, arreglarse, rezar, meditar,
descansar, asistir a consultas médicas o recuperarse de alguna enfermedad.

Para llevar a cabo la identificacion del uso del tiempo entre la poblacion mexicana, el
estudio determiné primero el tiempo total del que un individuo dispone para la realizacion
de distintas actividades y lo define como aquel que resta después de considerar el que se
destina a los cuidados personales. Es decir, el tiempo que requieren las personas para
realizar actividades como dormir, comer, asearse, descansar, etc., que por su naturaleza
son independientes del género y la condicion social, se resta al tiempo semanal de 168

12 se consideraron los resultados de esta encuesta y no los de la aplicada en 2014 debido a que esta Ultima se
encuentra fuera del periodo de observacion.
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horas y asi se obtiene el tiempo total que puede usarse en otras actividades remuneradas
y no remuneradas.

Partiendo de la consideracion inicial del tiempo total, los resultados de la encuesta indican
gue el tiempo que se emplea para el cuidado personal es de 43.5 por ciento, que equivale
a 70 horas por semana o 10 horas al dia en promedio, y las 98 horas restantes es el
tiempo total que se emplea en los otros 9 conjuntos de actividades con las siguientes
tendencias por género (Tabla 1):

. Hombres
Actividad - ;

Porcentaje Horas Porcentaje Horas
Trabajo para el mercado 17.9 17.54 41.8 40.96
Traslados 2.9 2.84 5.8 5.68
Produccion primaria 1.5 1.47 1.6 1.57
Estudio 8.2 8.04 8.6 8.43
Trabajo domestico 34.7 34.01 9.6 9.41
Actividades de cuidado y apoyo a otras personas 13 12.74 7.4 7.25
Apoyo a otros hogares 1.3 1.27 0.5 0.49
Actividades de convivencia social, deporte, juego, cultura y entretenimiento 8.3 8.13 10.2 10
Utilizacién de medios masivos de comunicacion 12.2 11.96 14.4 14.11

Tabla 1. Cuadro comparativo construido con base en los resultados de la ENUT 2009 (elaboracién propia).

Otra consideracion conceptual importante del estudio es la definicion que se hace del
trabajo como una “actividad que tiene el propdsito de obtener bienes y servicios; es un
insumo de la produccién, independientemente de que el trabajo sea o no remunerado” y
de ella se desprenden tres modalidades basicas de trabajo:

“El trabajo doméstico es una actividad productiva de bienes y servicios necesarios para
culminar la transformacion de los productos que se consumen en la vida cotidiana [...] el
trabajo no remunerado incluye el trabajo que se lleva a cabo por los propios integrantes del
hogar —actividades de produccién primaria, actividades domésticas, cuidado de personas—,
el trabajo como apoyo para otros hogares, para la comunidad y el trabajo voluntario. El
trabajo remunerado comprende el trabajo para el mercado —el asalariado, el independiente
y auxiliar que se presta por parte de familiares y no familiares, cuya contribucién forma
parte de la cantidad del trabajo necesario para obtener la produccién econémica en que
participan—" (INMUJERES, 2009; 1).

De este modo y en correspondencia con los resultados del estudio, la poblacibn mexicana
emplea la mayoria de su tiempo total en actividades laborales remuneradas y no
remuneradas: las mujeres emplean alrededor del 71 por ciento (70 horas) y los hombres
el 67 por ciento (65 horas). Donde se observan diferencias es en el tipo de actividades en
las que emplea ese tiempo laboral: las mujeres usan alrededor del 71 por ciento del total
de su tiempo laboral al trabajo no remunerado en tareas como el trabajo doméstico,
cuidado y apoyo a otras personas, apoyo a otros hogares y produccion primaria, que
generalmente se realizan en el entorno doméstico; mientras que los hombres usan sélo el
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27 por ciento de su tiempo laboral para este tipo de actividades. En contraste, los
hombres emplean alrededor del 67 por ciento de tu tiempo laboral a actividades fuera de
casa como el trabajo para el mercado y los traslados, mientras que las mujeres invierten
sélo el 29 por ciento.

El tiempo restante que puede considerarse como libre o no laboral es del 29 por ciento en
las mujeres y 33 por ciento en los hombres del tiempo total; aproximadamente 28 y 33
horas, respectivamente. En este tiempo libre se observan ciertas regularidades de uso
para actividades recreativas y de esparcimiento como el consumo de medios masivos de
comunicacién y la convivencia social, deporte, juego, cultura y entretenimiento, donde los
hombres emplean el 74 por ciento (24 horas) y las mujeres el 71 por ciento (20 horas) de
ese tiempo no laboral. En este sentido, con sus respectivas diferencias, ambos emplean
la mayoria de su tiempo libre en este tipo de actividades, mientras que el 26 y el 29 por
ciento del tiempo restante (aproximadamente 8 horas para ambos géneros) son
destinados, respectivamente, a otras actividades.

Finalmente, el tiempo libre que las personas emplean en actividades recreativas y de
esparcimiento equivale aproximadamente a 20 horas a la semana para las mujeres y 24
horas para los hombres. Entre las actividades de este tipo que prodominan entre sus
preferencias se encuentran las relacionadas con con el uso de medios masivos de
comunicacion como la lectura en medios impresos, la asistencia a programas de
television, escuchar medios de audio, nhavegar y consultar informacion por internet ya que
utilizan alrededor del 59 por ciento de este tiempo libre, equivalente a 12 horas en las
mujeres y 14 horas en los hombres. En este sentido, se puede deducir que el consumo
cultural a través de medios masivos de comunicacion es la actividad que mas se realiza
en el tiempo libre que la poblacion mexicana destina a actividades relacionadas con la
recreacion, el esparcimiento y la convivencia social.

3.3.DIFERENTES PERSPECTIVAS SOBRE EL FUTBOL Y SU ESPECTACULO

3.3.1. El futbol mundial segun Eduardo Galeano

El periodista y escritor uruguayo, Eduardo German Maria Hughes Galeano, también
conocido como Eduardo Galeano, a través de su libro El futbol a sol y a sombra (2015)
expone una vision panoramica de la historia moderna del futbol como una disciplina
deportiva con hitos y personajes propios, asi como de las relaciones existentes entre esta
practica social y los diferentes acontecimientos politicos, econémicos, sociales y
culturales que la han determinado. De esta forma, el autor relata diferentes anécdotas y
sucesos relacionados con diversos actores, como jugadores, equipos, directivos, duefios,
empresas, organizaciones y hasta personajes politicos que se han vinculado a este
deporte alrededor del mundo; asi como de las imbricaciones de este deporte con hechos
relevantes de la historia de la humanidad.

No obstante, a pesar de que los hechos y temas que se abordan en este libro son
diversos, para los efectos del presente estudio resultan relevantes las precisiones que el
autor hace sobre tres temas principales: la descripcidbn de simbolos y significados
presentes en la practica deportiva de los aficionados al juego, la multiplicidad de funciones
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sociales que cumple este deporte en las sociedades contemporaneas, las principales
tendencias de la practica deportiva y las implicaciones culturales de su difusion masiva
como un espectaculo global. De este modo, se han extraido las ideas que atafien a los
ambitos sociales y culturales de la disciplina, mas all4d de aquellas anécdotas, citas y
observaciones que conciernen a aspectos propios del ambito profesional, su espectaculo
y sus implicaciones econdmicas.

Por principio de cuentas, Galeano considera que el futbol es una actividad ludica que
permite a los adultos que la practican regresar a un estado de infancia pues define a la
practica como “esa locura que hace que el hombre sea nifio por un rato, jugando como
juega el nifio con el globo y como juega el gato con el ovillo de lana; bailarin que danza
con una pelota leve como el globo que se va al aire y el ovillo que rueda, jugando sin
saber que juega, sin motivo y sin reloj y sin juez’ (Galeano; 2015; 2). Desde esta
perspectiva, el individuo que practica el juego experimenta las emociones pueriles y
desinteresadas de la recreacion ligada al movimiento del cuerpo sin reglas y sin un interés
practico.

Sin embargo, el autor considera que esta experiencia infantil y desinteresada del futbol ha
sido afectada en gran medida por la profesionalizacion de la actividad y su alta
especializacion ya que los intereses de sus practicantes en el juego se han supeditado al
entono laboral competitivo y la légica de mercado. En este sentido, considera que el
principal objetivo de un practicante profesional es ganar y este interés configura una
disposicion de juego enfocada a no perder porgue la derrota es un hecho inaceptable. En
consecuencia, los diferentes actores que participan en la actividad emplean
sistematicamente diversas estrategias para conseguir la victoria, las cuales son
denunciadas como una tendencia mundial dominante donde los equipos cuidan més el
resultado de un partido y relegan los fines ludicos del juego, asociados a la libertad del
cuerpo y la espontaneidad.

Algunas de las estrategias que denuncia el autor como propias de esta tendencia del
futbol actual son la apuesta de los equipos por lo que denomina “el futbol de pura fuerza”
en menoscabo del cultivo de la habilidad corporal con el balén; “la mediocridad del fatbol
defensivo, con todo el cuadro atras, armando el cerrojo, y adelante uno o dos hombres en
solitario” (Ibid.; 142) que tiende a concentrar los esfuerzos colectivos en no recibir goles
en contra en vez de marcarlos a favor; la tendencia sistematica de origen europeo a
censurar la espontaneidad de juego y optimizar el funcionamiento de los equipos con
base en las repeticiones mecanicas y la preparacion fisico-atlética que convierten el juego
en una actividad cada vez mas rapida y defensiva; y las acciones violentas como el
golpeo intencional al jugador contrario que son castigadas por el reglamento de juego,
pero que desde el punto de vista del infractor son justificables en busca de la victoria. De
esta forma, el futbol se ha convertido en una actividad “que no se organiza para jugar sino
para impedir que se juegue. La tecnocracia del deporte profesional ha ido imponiendo un
futbol de pura velocidad y mucha fuerza, que renuncia a la alegria, atrofia la fantasia y
prohibe la osadia” (Ibid.; 2).

En contraste, Galeano se pronuncia a favor de la préactica ludica del futbol y celebra la
ejecucion de maniobras de juego que considera estéticas la cuales concibe como
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asociadas al movimiento libre del cuerpo, la aventura y la inspiracion. De esta forma, a lo
largo de su exposicion hace referencias a equipos y jugadores del mundo que se
caracterizan o0 se caracterizaron por su juego creativo y espontaneo basado en la
habilidad, los pases y el regate. Incluso, afirma que estas caracteristicas son propias del
estilo de juego que se desarrollé en Sudamérica, el cual fue visto con admiracién por las
audiencias y la prensa de los paises europeos a los que algunos equipos uruguayos y
argentinos viajaron durante las primeras décadas del siglo XX para disputar partidos en
contra de los equipos locales. Algunos de los atributos que desde su perspectiva eran
inusuales en la época y caracterizaban a estos conjuntos eran “la pelota cortita y al pie”,

los “relampagueantes cambios de ritmo”, “la pared”, “las fintas” y “las gambetas”.

Otro elemento que Galeano identifica como propio del futbol actual es la desproporcion
existente entre el nimero de jugadores y espectadores en virtud de la alta especializacion
comercial de su espectaculo, lo cual considera que ha incrementado el interés de muchas
personas en la expectacion mediada del juego. El futbol desde esta perspectiva se ha
convertido en un espectaculo que consumen no sélo las personas que practican la
disciplina de manera activa, sino también aquellas que no lo hacen y ambos grupos
generan una derrama econdémica cuantiosa para los organizadores y las empresas que se
dedican a administrar su espectaculo al mirar los juegos desde la television o la tribuna,
En sus propias palabras “el futbol se ha convertido en espectaculo, con pocos
protagonistas y muchos espectadores, futbol para mirar, y el espectaculo se ha convertido
en uno de los negocios mas lucrativos del mundo” (Ibid.; 2).

Por otra parte, si bien, el autor sefiala que el espectaculo del futbol se encuentra inserto
en las tramas politicas, econdmicas, sociales, econdmicas y culturales que le han dado
forma, también considera que esta disciplina y su difusion masiva a su vez han dado
forma a esas tramas y, en muchos casos, han ayudado a preservarlas. De este modo la
derrama econdémica generada por la comercializacion de bienes y servicios ofertados en
el espectaculo masivo del futbol, las condiciones laborales semejantes a la esclavitud a
las que son sometidos los jugadores, las redes de corrupcion y las practicas monopdlicas
de las corporaciones multinacionales que gestionan sus recursos con estrategias ilegales,
y los usos politicos del espectaculo para disolver la oposicién politica y posicionar la
imagen publica de sus patrocinadores son temas presentes en su discurso.

Sin embargo, a pesar de que reconoce la multiplicidad de usos del futbol y su espectaculo
masivo, también advierte que el juego no se reduce a una actividad que cumple
simplemente con funciones comerciales y de control politico al cuestionar “;Una locura
digna de mejor causa? ¢Un negocio vulgar y silvestre? ¢Una fabrica de trucos manejada
por sus duefios? Yo soy de los que creen que el fatbol puede ser eso, pero también es
mucho mas que eso, como fiesta de los ojos que lo miran y como alegria del cuerpo que
lo juega” (Ibid.; 242 y 243).En este sentido, Galeano piensa que el futbol es una actividad
ludica que funciona como “una terapia de vinculo” porque permite a las personas que lo
practican acercarse entre si a pesar de la hostilidad de los entornos urbanos
caracterizados por el amontonamiento, el transito, la violencia, la fatiga laboral y la
soledad. De esta forma, a través del futbol que se practica con los amigos del barrio, la
fabrica, la oficina o la escuela se estimula la convivencia social y la celebracién. Incluso,
los alcances del futbol como actividad social propician la formacion de identidades
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colectivas como las del hincha que se identifica con los distintivos de su equipo, como la
camiseta, el himno o la bandera, los cuales definen su sentido de pertenencia a un grupo,
misma que se disipa cuando se aleja del estadio y regresa a la soledad melancélica de la
vida diaria.

La identidad asociada a un equipo de futbol desde la perspectiva del autor es un
fendmeno que puede propiciar desde la felicidad exacerbada de la victoria o la tristeza de
la derrota en el aficionado, hasta el brote de actos violentos donde la actitud de los
contendientes es comparable a la guerra y, en algunas ocasiones como en el caso de El
Salvador y Honduras, uno de sus motivos. En este sentido, el futbol para Galeano es un
espacio propicio para que ocurran actos violentos, pero no ve al juego como su causa
sino como un lugar donde se desahoga la mezcla de las inconformidades, la frustracion
gue genera en los individuos el sistema de poder actual con sus injusticias e impunidad
caracteristicas y el sentimiento de existencia que genera la victoria porque los individuos
asociados a un equipo existen cuando ganan y dejan de ser cuando pierden. De este
modo, perder es un resultado prohibido porque anula la existencia de los derrotados.

Finalmente, Galeano hace diferentes definiciones sobre algunos elementos, situaciones y
actores presentes en los partidos del futbol, tales como el hincha a quien define como un
devoto que acude semanalmente al estadio como su templo para ver los juegos de su
equipo favorito, olvidarse de la rutina y admirar a los jugadores como angeles que luchan
contra los demonios del equipo contrario; el gol que los compara con el “orgasmo del
futbol” que ocurre con menor frecuencia en el futbol actual, pero que cuando sucede
desata el entusiasmo de los jugadores, seguidores y cronistas; el arbitro que “es el
abominable tirano que ejerce su dictadura sin oposicion posible y el ampuloso verdugo
gue ejecuta su poder absoluto con gestos de 6pera. Silbato en boca, el arbitro sopla los
vientos de la fatalidad del destino y otorga o anula los goles” (Ibid.: 10); y el director
técnico como el actor a quien se encomienda la instauracion del orden en el equipo que
dirige con el fin “de evitar la improvisacion, controlar la libertad y elevar al maximo el
rendimiento de los jugadores” (Ibid.: 12).

3.3.2. El espectaculo del futbol y el futbolista mexicano segun Juan Villoro

El escritor y periodista mexicano Juan Villoro realiza un analisis del futbol profesional
como un evento masivo cuyas caracteristicas lo asemejan a un ritual religioso y afirma
gue sus participantes, particularmente los aficionados, experimentan emociones primitivas
gue se vinculan con la espera de que los milagros y las hazafias ocurran en el campo de
juego. En este sentido, considera que el futbol profesional es un espectaculo masivo cuya
periodicidad semanal asegura a sus participantes un espacio social de recreacion y
catarsis semanal que contribuye a ritualizar la pasion y contener las emociones que
impiden el comportamiento civilizado.

Una de las caracteristicas centrales que el autor atribuye al futbol como evento ritual es
que permite a los aficionados regresar a un estado infantil donde las emociones se
experimentan de manera libre y sin atavios en el que es posible la recuperacion de las
ilusiones sin la intervencion dominante de la razén. “Es posible que el futbol represente la
tltima frontera legitima de la intransigencia emocional; rebasarla significa traicionar la
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infancia, negar al nifio que entendié que los héroes se visten de blanco o de azulgrana”
(Villoro, 2006: 18).

Sin embargo, a pesar de los beneficios emocionales de la catarsis en el espectaculo o la
practica del futbol para el aficionado, practicante o espectador, Villoro advierte que el
aficionado puede llegar a experimentar un apasionamiento que desborda el simple
disfrute de la disciplina. La configuracion de identidades y su mezcla con otros factores de
conflicto previos a los eventos deportivos pueden derivar en contiendas que van mas alla
del deporte. Es asi como el futbol puede convertirse en un catalizador de conflictos
personales, grupales, étnicos o nacionales.

Por otra parte, Villoro considera que el pasado es un factor que puede incidir
sistematicamente en el futbol a tal grado que puede determinar los resultados de un
equipo. Es decir, la tradicion o “historia de las mentalidades” determinan el desempefio de
un Mismo equipo a pesar de que sus integrantes no coincidan en un mismo tiempo y un
mismo espacio de tal forma que puede suceder que “un equipo pierde en un estadio por la
sencilla razon de que siempre ha perdido en ese estadio [...] aunque todos los que fueron
derrotados la vez anterior ya estén en otros equipos o se hayan retirado” (Ibid.: 38). El
peso de la tradicion puede resultar abrumador.

El futbol para Villoro es un sistema de simbolos con una dinamica propia que se
reproduce por la pasién que genera en sus participantes. Es decir, es un complejo de
referencias codificadas que contiene sus propios mitos, leyendas, hazafas, héroes,
rituales, y emociones que se producen en torno a lo que sucede en el campo de juego y
se reproducen a través del relato de los cronistas y los aficionados que los prolongan. Es
un conjunto de relatos épicos, comicos y tragicos que son compartidos por sus
practicantes y espectadores, son recreados y extendidos a través de sus relatos, y son
fijados a través de su ritualidad semanal.

Desde esta perspectiva, uno de los relatos que contribuyen a crear expectativa y pasion
en sus practicantes es el de la cronica. En ocasiones, los enfrentamientos en la cancha de
juego no prometen o no producen la tensién emocional que caracteriza una batalla refiida.
Sin embargo, el proceso de mediacidén entre lo que ocurre en la cancha de juego y la
percepcion de sus asistentes a través de la mediacién tecnoldgica del radio, la televisién o
el internet, deja lugar a una intervencion que interpreta y reconstruye los hechos: la del
cronista. En este sentido, la narracion que vincula lo que pasa en el campo y en la mente
de los espectadores puede “transformar un juego sin gloria en la caida de Cartago” (Ibid.:
21).

Otra caracteristica que el autor destaca del futbol es la relevancia social de su
espectaculo masivo ya que considera que ha propiciado que sea visto no s6lo como un
espacio donde se experimentan emociones exacerbadas, sino también como un nicho
propicio para la comercializacion de bienes y servicios diversos. “El futbol le gusta a
demasiada gente para no ser aprovechado de mil formas distintas. Estamos ante la forma
mas exitosa de vender zapatos y camisetas. Y esto no es hada en comparacion con otros
negocios. Aunque todo falle y vaya cada vez peor, al final siempre gana la televisiéon”
(Ibid.: 33).
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Por otra parte, Villoro ve en la tragedia es uno de los componentes centrales en el relato
del futbol y considera que uno de los sentimientos que caracterizan a la tradicion del futbol
mexicano es el fracaso. Es un componente tan comun que tanto el aficionado como el
practicante mexicano se encuentran acostumbrados a él. Incluso, la expectativa del
fracaso es un mecanismo de defensa psicoldgica que lo predispone y lo blinda pues “el
fracaso se espera y en cierta forma se desea, pues elimina la angustia de esperanzarse
en algo que a fin de cuentas no es posible” (Villoro, 2008: 75).

Este entorno de la derrota como una costumbre que determina al practicante y al
aficionado al futbol, incide en la formacion de una sensibilidad particular de sus
practicantes hacia la victoria y el éxito. Es por esa razon que el que acierta y gana se
separa de la normalidad y adquiere una responsabilidad mayor en su vida, pues desata la
expectativa social de mantenerse en el estatus social adquirido.

La falta de iniciativa del futbolista mexicano seria una las consecuencias de esa
aceptacion tacita del entorno de la derrota pues prefiere hacer lo que le piden y no realizar
rarezas que lo distingan. Es decir, el jugador prefiere existir a medias en la cancha porque
si hace algo inesperado, compromete su comodidad laboral y su estatus pues:

“El que falla se reintegra sin problemas a la comunidad habituada a tratar con la
desgracia. Errar normaliza y homologa con la tribu. En cambio el que acierta se separa,
desafia al destino y al clan, sugiere que no depende de los otros” (Ibid.: 75).

En este sentido, el aficionado y el jugador se enfocan preferentemente en la localizacién
de culpables antes que los héroes, pues éstos Ultimos son escasos. Frecuentemente el
blanco de las criticas en un equipo son aquellos se distinguen por su pasado exitoso o por
sus funciones. Uno de esos actores distinguidos es el entrenador, quien ante la falta de
héroes es al menos un culpable ejemplar y certificado.

3.3.3. El futbol mexicano segun Manuel Seyde

El trabajo periodistico de Manuel Seyde en la seccion deportiva del Diario Excélsior, es un
amplio compilado de crénicas de eventos deportivos relacionados con el futbol en los
cuales vierte su percepciéon del futbol nacional, sus participantes y sus directivos. A lo
largo de estos trabajos que retne en el libro La fiesta del alarido y las copas del mundo,
las derrotas de la seleccion mexicana en las competencias internacionales se convierten
en el detonante de una serie de analisis y criticas que elabora al respecto y que ofrecen
una vision particular de esta actividad social en México.

Para Seyde, el fracaso de los equipos nacionales en las competencias internacionales de
futbol se debe en gran medida a la actitud del futbolista mexicano, al que define como
falto de compromiso que se conforma con la posicion social y el sueldo que obtiene por
desempeniarse en una actividad que le otorga cierto prestigio social. En este sentido, llega
al futbol “por necesidad de improvisarse en alguna actividad lucrativa pero, como en todos
los niveles de nuestra vida nacional, este trabajador también se escurre, se reserva, no se
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entrega plenamente, se recoge a si mismo y espia el instante preciso para ofrecer un
destello, y después nuevamente se agazapa” (Seyde, 1984: 37).

Uno de los factores que, desde el punto de vista del autor, inciden en la actitud
conformista del futbolista mexicano es el miedo que siente ante la adversidad, la cual no
se atreve a enfrentar sino simplemente se dedica a sobrellevarla pues prefiere disimularse
ante ella en vez de exponerse al enfrentamiento y al sacrificio necesarios para superarla.
Es mejor conservar la posicidn social actual antes que comprometerla.

La falta de compromiso y decision son actitudes que caracterizan no so6lo al jugador
mexicano en el plano individual, pues los equipos en los que participa con sus
compatriotas también reflejan estas actitudes. Para definir estos rasgos, Seyde crea el
mote de “ratoncitos verdes” que usa para designar a los equipos mexicanos,
particularmente los representativos nacionales, que se comportan en el campo de juego
con estas caracteristicas colectivas pues sus acciones se asemejan a un “baile de
ratoncitos: van, vienen, pican el queso, lo dejan, se alejan, regresan, juegan lateralmente
0 hacia atras y no rompen ni un huevo frente a la puerta” (Ibid.: 40).

En este sentido, construye una critica aguda del estilo de juego del futbol mexicano al que
considera lento, falto de fuerza y temeroso donde los pases, la imaginacion y el
atrevimiento son cortos y mezquinos pues:

“No hay un tranco largo, ni se inventa, repentinamente, una situacion largando una pelota
hacia donde es posible plantear la jugada a goal en el milésimo de segundo, sino un
monotono ping-pong, porque la lentitud y la elaboracion indican al adversario la colocacion
para cortar el avance y nadie dispara [...] se crea un baile de ratoncitos en una pesada
urdimbre de pases y los que brillan, por momentos, son los defensores porque, en medio
de tal desorden, ellos encuentran facilmente la pelota para cortarla y despejarla o
entregarla” (Ibid.: 41).

Sin embargo, los fracasos competitivos del futbol mexicano no los atribuye totalmente a la
actitud colectiva de los equipos pues considera que también es un reflejo del origen social
y formativo de los jugadores que los integran, a quienes les es dificil adoptar una actitud
proactiva de juego y comprender las instrucciones de los entrenadores. En este sentido,
argumenta que el jugador que provenia del colegio o de los clubes tenia la preparacion
técnica, la disciplina, la disposicion y el bagaje cultural para asimilar las ensefianzas
técnicas y estratégicas del juego, y seguirlas, mientras que el jugador que sale del llano
esta lleno de complejos, vicios y anarquia.

Otro factor que relaciona con el carente desarrollo competitivo de los equipo
representativos nacionales se relaciona con el estilo de liderazgo del director técnico y sus
instrucciones, quien implanta sistemas de juego exitosos en otras partes del mundo sin
evaluar las caracteristicas de los jugadores a los que dirige, su receptividad o su entorno.
Incluso, considera que el director técnico:

“Es una plaga que aflige al futbol de nuestro tiempo [...] que dragonea de técnico con
desplantes y frases hechas y mucha mafia para tener cautivados a los dirigentes de
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quienes depende su estabilidad en el club [...] y no es un buen técnico aquel que no es
verborraico sobre sistemas que copia y pretende aplicar sin sentido de la realidad fisica de
los futbolistas que estan a su cargo” (lbid.: 40).

La actitud pasiva y medrosa de los jugadores, la falta de disciplina tactica por su
incompetencia cultural y el desconocimiento que los entrenadores tienen de sus dirigidos,
no serian las Unicas causas del carente desarrollo competitivo de los equipos mexicanos:
las frases que se construyen y son repetidas por los integrantes de la seleccion nacional y

sus directivos para justificar las derrotas son otro de sus obstaculos: “jugaron bien”, “se

jugd bien, pero sin concretar”, “a ellos les salieron bien las cosas mientras que a nosotros
no”, “es muy dificil jugar en el extranjero: cambio de altura, temperatura, alimentacion”, “se
busca acostumbrar al jugador a esa clase de partidos [...] como si fuera [...] uno mas en
su carrera futbolistica, y no sea traicionado por los nervios que provocan las grandes
competencias” (Declaraciones de Ignacio Trelles, Pedro Pons, Guillermo Cafiedo y otras

sin referencia citadas por Seyde, Ibid.: 40, 41, 59, 60 y 64).

En este sentido, considera que las justificaciones que se utilizan ante la derrota son
construcciones simbdlicas que postergan el compromiso de los participantes de los
equipos nacionales con la competencia inmediata y los ubica en un proceso de
aprendizaje interminable. En otras palabras, las derrotas son hechos que propician
constantemente el “fogueo” y el aprendizaje de los jugadores porque el futbol mexicano es
un proyecto incompleto y no una realidad; un futbol que comenz6 a aprender desde las
primeras derrotas y sigue aprendiendo.

Finalmente, Seyde mira con cierta nostalgia al futbol amateur que se jugaba en los
colegios y los clubes ya que los considera como una practica superior que se
caracterizaba por la disposicion activa, la potencia, la habilidad, la creatividad y el
sacrificio de los participantes, mientras que el profesionalismo le parece “una calamidad
nacional” pues el jugador que llega a la Primera Division es presa de los valores del
espectaculo de los medios de comunicacion y la visibilidad social que conlleva su
autopercepcion como figura publica: “empieza a cobrar, lo inflan en la television y al rato
€l esta convencido de que es una estrella. Y compra un Mustang. Ya es un futbolista
profesional” (Ibid.: 37).

3.4.EL FUTBOL LLANERO SEGUN FERNANDO HUERTA ROJAS

En el trabajo de investigacion realizado por el antrop6logo mexicano, Fernando Huerta
Rojas, que dio origen al libro El juego del hombre: Deporte y masculinidad entre obreros
de Volkswagen (1999), el autor aborda el problema de la cultura de género, su
conformacién y se reproduccién en las actividades deportivas del futbol y el beisbol de
naturaleza amateur que practican los obreros de la planta automotriz localizada en el
estado de Puebla en los espacios deportivos y de convivencia social ubicado dentro de la
Unidad Habitacional Obreros Independientes Volkswagen (UHVW) de la misma ciudad.
Por lo tanto, este esfuerzo constituye el primer acercamiento al estudio de la identidad
compartida en la actividad del futbol amateur que se practica en México.
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A lo largo de su trabajo, Huerta analiza las diferentes relaciones sociales presentes en las
actividades deportivas y desentrafia los mecanismos y simbolos que se utilizan en la
practica para construir la nocién de masculinidad, asumirla y expresarla a través de su
comportamiento en la comparacion y la competencia. Desde esta perspectiva, el
problema de la identidad de género asociado a la actividad ludica y el sistema de
posiciones sociales basadas en ella son los temas principales en torno de los cuales giran
sus observaciones de campo.

Un aspecto destacable de la labor de investigacion empleada en este trabajo, fue el uso
de la observacion participante que permitié al autor sumergirse en las relaciones sociales
de los colonos de la UHVW con el fin de observar comportamientos, motivaciones,
simbolos, rituales y préacticas de los individuos con el fin de interpretarlas en funcion de la
masculinidad como construccién social. De este modo, las visitas que realizd por mas de
6 afios a esta comunidad le permitieron interactuar de manera cercana con los obreros,
con sus familias y con sus amigos y observar la practica deportiva en los espacios donde
las realizaban, donde incluso lleg6 a jugar con ellos. Esta es la perspectiva del fenomeno
desde la cual se exploré y analizé la identidad compartida por los obreros de la planta.

3.4.1. Los rituales de iniciacion y las etapas de formacion

De acuerdo con lo observado por Huerta, los jugadores que participan en las actividades
deportivas de la unidad habitacional han sido sujetos de procesos de iniciacién por parte
de otros hombres. En este sentido, los familiares mayores como padres, hermanos u otros
parientes asociados al linaje cumplen la funcién de iniciar a los obreros en la practica y
este proceso se repite de manera sucesiva con los varones que se van integrando a los
equipos deportivos.

La iniciacion como un ritual de ensefianza e identificacion con el grupo, es vista por el
autor en tres etapas: la que denomina como infancia-iniciacion que comprende de 2 hasta
los 14 afios, la de juventud-formacion entendida entre los 15 y 20 afios y la de adultez-
consolidacion que considera como posterior a los 21 afios cumplidos, donde se ubican los
jovenes solteros o casados y los veteranos generalmente casados y con una familia
establecida (Huerta, 1999: 135). Por consiguiente, puede advertirse que estas etapas
representan un proceso de integracion gradual y aprendizaje de los valores, las
habilidades y los comportamientos necesarios para formar parte de los equipos
deportivos.

Los obreros participan en estos procesos de iniciacion y formacion de acuerdo a la
posicion que ocupan en la estructura social, de modo que se identifican cuatro jerarquias
gue determinan la forma de participar (lbid.: 135):

1. Iniciadores o maestros, identificados generalmente entre los 30 y los 60 afios de
edad y se caracterizan por ser responsables de llevar a cabo los rituales de
iniciacién y transmitir a los iniciados los saberes, conocimientos y habilidades para
la practica, independientemente de que participen en algin equipo o bien, sean
encargados de la direccion y organizaciéon de uno.

116



2. Iniciados, donde se ubican los jovenes que han sido integrados a las practicas o se
encuentran en proceso de integracion y que en la segunda etapa de juventud-
formacion pueden convertirse en iniciadores de otros.

3. Grandes Jugadores, que son aguellos individuos que se distinguen por sus
saberes, capacidades y habilidades en la préactica deportiva, mismos que son
reconocidos por el grupo, son referentes o0 modelos de comportamiento para los
deméas miembros del equipo y ejercen poder sobre las relaciones sociales en
funcidn ese reconocimiento que se les atribuye. En este sentido, es una jerarquia
dominante que les permite tener una posicién especifica en el grupo y definir el
sentido del mismao.

4. Obreros-jugadores, a los que ya han sido iniciados y pertenecen al equipo, pero
gue no se distinguen del resto por sus saberes, capacidades o habilidades en la
practica y, por ende, no se encuentran dentro de las jerarquias de Grandes
jugadores o maestros iniciadores.

Entre los rituales asociados a estas jerarquias, se identifican tres asociados a las etapas:

1. En la de iniciacion se identifican a los sujetos entre los 2 y los 14 afios que son
integrados a las actividades del equipo por aquellos que pertenecen a la jerarquia
de iniciadores o maestros. Entre las practicas de este tipo de integrantes pueden
identificarse comportamientos como el acompafiamiento de los padres, familiares o
amigos a sus actividades deportivas, el uso del uniforme del equipo
independientemente de que practiqguen la actividad o bien, el uso de otros
uniformes o playeras de equipos o jugadores profesionales que son referentes de
la actividad deportiva. Otras practicas que ofrecen evidencia de su participacién de
estos en rituales de iniciacién son en el golpeo de balén con los iniciadores que se
realiza al medio tiempo y las instrucciones que reciben a propésito esas practicas,
asi como del juego, las reglas y sus valores, entre los cuales destacan los de la
masculinidad.

2. En la formacién se ubican aquellos sujetos que oscilan entre los 15y los 20 afios, a
quienes se les da continuidad en el proceso de ensefianza de los saberes,
capacidades y habilidades necesarios para la practica, pero con un margen de
tolerancia de ciertos comportamientos menor en virtud pues se restringen
sensiblemente con respecto a la etapa anterior y se ensefian otros. Este es el
momento donde se incorpora a los jovenes a las practicas organizadas del equipo
y se les otorgan oportunidades para participar con el equipo. También, cuando no
toman en cuenta las recomendaciones o desobedecen las instrucciones de sus
formadores, se les aplican medidas correctivas o restrictivas que buscan enderezar
el sentido de su proceso de aprendizaje.

3. Y finalmente, la consolidacion, donde los jugadores superan la etapa formativa y
pueden convertirse en iniciadores de otros. Es en este momento donde se define
su jerarquia como Gran Jugador u obrero-jugador a partir del reconocimiento de los
saberes, las capacidades y las habilidades que poseen. Asimismo, se les asignan

117



los atributos de competencia como “disciplina, resistencia, valentia, fortaleza,
poderio, dominio, habilidad, virilidad” (Ibid.: 139) y se les se suman otros asociados
a su condicion civil y laboral por sus vinculos con el matrimonio, la familia, el
trabajo, la cualidad de proveedor, posicion de poder respecto a otros, entre otros,
mismos que el autor sefiala como propios de la masculinidad o “del hombre de
verdad”. La intervencién en la practica, el poder y las definiciones del sentido del
equipo son parte de esta etapa. Los jugadores veteranos que se encuentran entre
los 36 y 55 afios de edad, también se encuentran aqui. Algunos siguen practicando
y otros no, pero son reconocidos por sus cualidades o su pasado y este es el
momento en el muchos enfocan su participacién como iniciadores de otros.

3.4.2. Los actores de la ensefianza y reproduccion de la masculinidad

El conjunto de valores y actitudes asociadas a la masculinidad es un acervo de simbolos
gue se encuentran presentes en las diferentes practicas sociales que se realizan dentro y
fuera de la cancha. En este sentido, la experiencia, la valentia, la entrega, la fuerza, el
enfrentamiento, la audacia, la violencia, el poder y el sometimiento son ideales que se
encuentran presentes en la cancha, son ensefiados por los iniciadores y los Grandes
Jugadores a los individuos que se encuentran bajo su tutela, y son reproducidos por los
jugadores-obreros y los iniciados. De esta forma, el reconocimiento de estos atributos por
parte del grupo, configura un sistema de posiciones y jerarquias sociales que determinan
la participacion en la ensefianza y la construccién de la identidad del equipo.

Desde esta perspectiva, los jugadores reconocen a los iniciadores como poseedores de
los saberes, capacidades y comportamientos que deben ser transmitidos a los iniciados v,
aunque en ocasiones los nuevos practicantes hayan sido instruidos por sus propios
padres, son buscados para gue inicien o continlen con su insercion en la competencia e
introducirlos a los equipos conformados. Una de las caracteristicas de estos jugadores es
el uso alternado de practicas de ensenanza “que van de la agresion verbal y fisica al
estimulo, reconocimiento y afecto” (Ibid.: 151) como mecanismos para transmitir las
ensefianzas del juego y sus valores; en este sentido, puede advertirse el uso de recursos
como la violencia fisica y simbdlica en la iniciacion y la formacion de los nuevos
participantes. Desde esta perspectiva, estos jugadores realizan la reproduccién de la
cultura del grupo directamente como educadores.

Por su parte, los Grandes Jugadores, aunque en algunos casos asumen el papel de
iniciadores y formadores, suelen definir las referencias de juego y la identidad del equipo
a través de sus comportamientos en el campo y los discursos que emplean para construir
el sentido en la cancha. Por consiguiente, la reproduccion de los valores y practicas de
juego depende en gran medida de su reconocimiento como poseedores de caracteristicas
como la inteligencia, la fuerza, la bravura, el sacrificio, la rudeza, el conocimiento, entre
otros, mismo que estimula a los mas jovenes a tomarlos como referencia y e imitarlos. Es
de esta forma como la posicion de privilegio de estos jugadores en la estructura social del
equipo es dominante y su papel reconocido como modelos de comportamiento incide en
el aprendizaje y la reproduccion de la cultura por parte del grupo.
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Y por dultimo, los obreros-jugadores que poseen los saberes, capacidades vy
comportamientos requeridos para formar parte del equipo y se encuentran integrados
como practicantes activos en virtud de que han sido formados por otros, pero no poseen
el reconocimiento social que les permita destacar en el grupo pues “su presencia no tiene
el peso e importancia de los grandes, lo que los coloca en una situacion de no privilegio
dentro de la jerarquia masculina, mantienen una relacion de subordinacion respecto a los
Grandes Jugadores [...pero tienen] superioridad con aquellos [...] de las primeras etapas
iniciaticas” (lbid.: 150). Desde este punto de vista, funcionan como agentes que
reproducen la cultura del grupo a través de su comportamiento y disputan el
reconocimiento social.

Un dltimo aspecto destacable del reconocimiento y el prestigio de los iniciadores y los
Grandes Jugadores es la obligacion social de reafirmarlos ante el grupo de modo que
deben demostrarlos en la lucha para mantener su jerarquia masculina; en otras palabras,
practicarlos constantemente durante la competencia en presencia de otros hombres sirve
como una comprobacién de la masculinidad y permite conservar el estatus. En
consecuencia, la distribucion del capital simbdlico presente en el campo social que es
monopolizado por los actores dominantes puede verse amenazada por la competencia
dentro de la cancha y se generan movimientos en el sistema de posiciones por el
cuestionamiento y el entredicho de su masculinidad.
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4. EL ARBITRO (MARCO METODOLOGICO)

En el siguiente capitulo se muestran el conjunto de técnicas que fueron empleadas para
cumplir con los objetivos planteados en la investigacion, asi como la exposicion de las
razones y los argumentos que fundamentaron su eleccién y la del equipo Chivas como
muestra de estudio. El lector, entonces, podra encontrar aqui toda la informacion referente
a la metodologia utilizada y los fundamentos tedricos que soportan la aplicacion las cinco
técnicas utilizadas: observacion participante indirecta, encuesta, grupo de discusion,
observacion participante indirecta y entrevista. De este modo, se ofrece informacion sobre
las consideraciones que se tomaron en cuenta para la elecciobn de cada técnica, los
objetivos perseguidos en su aplicacion, la descripcion del proceso que se ejecutd y las
alternativas de solucidén que se operaron para resolver las dificultades que se enfrentaron,
las herramientas e instrumentos empleados para la recogida de datos y los modelos de
las matrices donde se realizo el vaciado de los resultados para su analisis posterior.

4.1. METODOLOGIA UTILIZADA

De acuerdo con la distincién de perspectivas metodoldgicas de investigacion realizada por
el sociblogo italiano Piergiorgio Corbetta en su libro Métodos y técnicas de investigacion
social (2003), existen dos paradigmas dominantes a través de los cuales se ha abordado
histéricamente el estudio de las Ciencias Sociales: por una parte, el que define como
positivista, mismo que se desprende de la tradicion cientifica de las teorias y los métodos
de estudio de orden cuantitativo utilizados tradicionalmente para el estudio de las Ciencias
Naturales, y traslada el uso de la descomposicion de las sociedades humanas y sus
individuos en variables que pueden ser estudiadas y correlacionadas con el fin de
descubrir y explicar las leyes generales que rigen sus comportamientos; y el
interpretativista, que surge precisamente de la critica al primero por su tendencia a la
cosificaciéon de los fendbmenos sociales con el objeto de estudiarlos de forma fragmentada
y reducirlos a variables que, mediante tratamientos matematicos y estadisticos, pudieran
dar cuenta de las causas y los efectos de los mismos.

Bajo esta perspectiva, es posible identificar una serie de diferencias fundamentales entre
las técnicas de investigacion cualitativas que se derivan del enfoque interpretativista de
las ciencias sociales y las cuantitativas que se desprenden de la visidn positivista en virtud
de las fases que emplean para la investigacion cientifica (Corbetta, 2003):

a) En el disefo de la investigacion pues en la cuantitativa es estructurado, predefinido
y rigido desde el principio con base en hipoétesis que se desprenden de la teoria y
se operacionaliza en variables que pueden ser verificadas bajo el principio del
distanciamiento y la objetividad del investigador; mientras que en la cuantitativa es
abierta y flexible pues se parte de un conjunto de concepciones iniciales que
pueden ser modeladas y reorientadas en el proceso mismo de investigacion de
acuerdo a las necesidades de la propia indagacion, y se concibe como un proceso
caracterizado por la empatia y la identificacién con el objeto de estudio.

b) En la obtencidon de la informacidén ya que la cuantitativa opera sobre una muestra
gue se elige por su nivel de representatividad del universo analizado y produce
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datos estandarizados que son susceptibles de ser agrupados en matrices con la
finalidad de obtener resultados numéricos; en cambio, la cualitativa no persigue la
representatividad de lo estudiado y no recoge informacion bajo criterios de
estandarizacion pues concibe los casos como Unicos y particulares.

c) En el andlisis de los datos en virtud de que en la cuantitativa el examen de la
informacion recabada se realiza en funcion de la variables definidas con base en la
hipotesis inicial y con el uso de procedimientos mateméticos y estadisticos que
permitan comprender la relacion de causa-efecto de dichas variables en funcién de
ciertas regularidades y sus posibles variaciones; mientras que en la cualitativa se
enfoca en los sujetos como entes indivisibles que requieren ser comprendidos de
manera profunda en virtud de esa totalidad; y

d) En la produccion de resultados donde la investigacion cuantitativa busca producir
generalizaciones a partir de los resultados obtenidos de la investigacién de la
muestra representativa con el fin de descubrir y explicar los principios generales o
leyes universales que determinan las caracteristicas o los comportamientos de los
objetos estudiados; mientras que en la cualitativa no se pretende dicha
generalizacion sino en la busqueda de una comprensiéon profunda de los entes
sociales en cuestién, donde la especificidad e irrepetibilidad son cualidades que se
les atribuyen y la estrategia para su descripcion es la narracion.

Dadas las consideraciones metodolégicas expuestas sobre ambos enfoques
metodoldgicos, las caracteristicas subjetivas del fendmeno de la identidad social y las
dificultades metodoldgicas para estudiarla en el contexto de la globalizacion, asi como la
escasez de estudios cientificos previos relacionados que consideren la interaccién de las
diferentes matrices culturales que podrian determinar su conformacion; para este estudio
se consideré pertinente el uso predominante de técnicas cualitativas cuya flexibilidad
permitiera, en un primer momento, explorar un fenémeno social poco estudiado y construir
una descripcién general del mismo para, en un segundo momento, profundizar en la
interpretacion del sentido de los aspectos observados desde la perspectiva de los actores
sin desatender la complejidad de interacciones y matrices simbdlicas que se desprenden
de la globalizacién cultural y su contigua multiplicacién de referentes.

En este sentido, se utilizaron cinco técnicas de estudio que fueron aplicadas de manera
ordenada y complementaria con el objetivo de recoger e interpretar constantemente los
datos obtenidos en cada una con la finalidad de determinar cuales serian los aspectos a
estudiar y/o profundizar en la medida que la labor de investigacion avanzaba: cuatro de
naturaleza cualitativa como la observacion participante, el grupo de discusion, la
observacién participante indirecta y la entrevista; y la encuesta, propia de la perspectiva
cuantitativa. Es importante aclarar que si bien esta ultima pertenece a un enfoque
metodoldgico distinto, fue aplicada como un complemento de las anteriores con el objetivo
de recoger informacion que no podia ser observada en las interacciones del grupo en el
espacio definido para el estudio. De este modo, la informacion obtenida de acuerdo al
orden de aplicacion programado para cada técnica, sirvid como un insumo para continuar
la aplicacién de las técnicas subsecuentes.
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La primera técnica utilizada fue la observacion participante, donde se exploraron las
actividades sociales de los integrantes equipo en el campo de La Hormiga y sus espacios
contiguos con el fin de identificar el conjunto de simbolos y practicas que compartian en
torno al juego; la segunda fue la encuesta que se utilizé con el objetivo de identificar y
medir ciertos aspectos estructurales que podrian determinar la existencia de ese conjunto
de simbolos y practicas compartidas, pero que no podian ser observados directamente en
la préactica; la tercera, fue el grupo de discusion que se aplico con el fin de conocer el
significado de las distintas practicas y simbolos observados en la actividad social, pero
expuesto desde la voz de los actores; la cuarta fue la observacion participante indirecta
que se empled con la intencion de analizar los simbolos y practicas contenidos de los
programas del espectaculo del futbol que eran preferidos por los practicantes y tener
referencias que permitieran compararlos con las advertidas en la actividad social; y
finalmente la quinta fue la entrevista que se aplicé al informante clave con el fin de
precisar algunos datos obtenidos durante la investigacion y profundizar en otros de
manera muy puntual para relacionarlos con los resultados obtenidos.

4.2.ELECCION DEL GRUPO: MUESTRA

La eleccion del equipo que sirvio como muestra para estudiar el fenébmeno de la identidad
en el futbol llanero se fundamentd basicamente en tres criterios: el primero, considerar a
un grupo de individuos que se mantuviera practicando el futbol durante varios afios en
virtud de que la practica continuada de una actividad social en comuan podria favorecer la
identificacion mutua de sus integrantes y, por tanto, la posibilidad de la configuracion de
una identidad colectiva; el segundo, que sus miembros radicaran en lugares de la ZMVM
relativamente alejados de las colonias donde se ubican los estadios de futbol destinados a
la exhibicién de esta disciplina en su modalidad profesional con el fin de que su consumo
de bienes culturales relacionados con este deporte se realizara preferentemente a traves
de los medios de comunicacién masiva; y el tercer criterio en la necesidad de elegir a un
equipo cuyas practicas deportivas se localizaran frecuentemente en una cancha ubicada
en la ZMVM con el fin de que el investigador pudiera integrarse a sus actividades de
manera regular y realizar varias observaciones sin la necesidad de viajar a otras regiones
o estados lejanos al municipio de Tlalnepantla de Baz, Estado de México, lugar donde
radicaba durante el tiempo del estudio.

Bajo estas consideraciones, el grupo de aficionados que reunia las condiciones para
cumplir con estos criterios de seleccién fue el equipo Chivas, un conjunto de individuos
gue ha practicado de manera activa la disciplina deportiva del futbol amateur en diferentes
modalidades desde finales de la década de 1970. Por lo tanto, este equipo fundado por
los hijos varones de mayor edad de la familia Bolafios Escobedo y un grupo de vecinos de
la calle donde actualmente viven, que ha practicado la actividad por casi cuarenta afos,
cumplia con el primer criterio ya que precisamente esa prolongacion del tiempo de sus
practicas incrementaba la posibilidad de la existencia de experiencias de vida en comdn
entre sus integrantes y, por ende, de una conformacion de ideas, creencias, valores,
costumbres y practicas semejantes y con una cierta estabilidad.

Otra caracteristica que permitia a Las Chivas cumplir con ese primer criterio se halla en el
hecho de que a lo largo de su existencia ha incorporado a nuevos practicantes
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provenientes de las familias de los mismos integrantes de modo que con el tiempo se ha
renovado. En este sentido, se han sumado gradualmente los hermanos varones de menor
edad que alcanzaron la edad adulta o cuando menos la adolescencia y, en algunos casos,
sus descendientes varones, de modo que la estructura social de los jugadores se
encuentra conformada por dos generaciones distintas, tanto de dicha familia como del
grupo de vecinos y amigos. En consecuencia, la participacion y la renovacion constante
de sus integrantes por mas de treinta afios abria la posibilidad de que los entramados
simbdlicos compartidos por el equipo se perpetuaran no soélo por la préactica activa de los
integrantes originales, sino también por el aprendizaje y la reproduccion de los nuevos
practicantes que se han agregado. Bajo este supuesto, en la practica actual podrian
encontrarse vestigios de simbolos que fueron tejidos por los primeros practicantes y
también de otros que han sido incorporados, adaptados o innovados por el grupo.

Adicionalmente, el hecho de que las personas que acuden o han acudido a los juegos de
Las Chivas con cierta regularidad son Unicamente los jugadores que participan en los
partidos que el equipo disputa, sino también el grupo de aficionados o seguidores,
integrado por padres, hermanos, conyuges e hijos de los de los jugadores, pertenecientes
tanto a la familia Bolafios Escobedo como a las familias de los jugadores del grupo de
vecinos y amigos que lo han acompafado; refuerza aiun mas este primer criterio de
eleccion. De esta forma, la posibilidad de la existencia de entramados simbdlicos
compartidos con una cierta estabilidad en el tiempo en virtud de las relaciones de
parentesco y amistad presentes en el grupo mas alla de la actividad del futbol en los
espacios donde se practica el juego de alguna forma potencializaba la probabilidad de
interacciones simbdlicas constantes y, por ende, de reproduccion de las identidades aun
en otros espacios como los hogares y sus lugares de reunion.

En lo que respecta al segundo criterio, el domicilio de residencia de gran parte de los
integrantes de Las Chivas se ubicaba en el municipio de Naucalpan durante el tiempo de
la eleccion, practicamente a mas de una hora de trayecto en automdovil particular y cerca
de dos horas en transporte publico de los tres estadios que exhiben el espectaculo del
futbol profesional en la Cuidad de México. Si esto se afiade a la tendencia expuesta por
Néstor Garcia Canclini sobre la tendencia de los individuos de la ZMVM a replegarse a los
espacios domésticos, sus habitos de consumo cultural en general y del espectaculo del
futbol, en lo particular, no se realizarian predominantemente en estos inmuebles. De esta
forma, se propiciaba la oportunidad de investigar la identidad de un grupo susceptible de
consumir este espectaculo deportivo a través de los medios de comunicacion masiva que
estan disponibles en la ZMVM.

Finalmente, el dltimo criterio relacionado con la préactica constante en canchas ubicadas
dentro de la ZMVM también se cumplia pues Las Chivas han jugado el futbol amateur a
los largo de sus mas de treinta afios de existencia en diferentes campos ubicados en esta
zona, particularmente dentro de los municipios ubicados en el Estado de México como
Huixquilucan, Teoloyucan, Tepotzotlan, Tlalnepantla de Baz y Naucalpan de Juarez, y
durante el tiempo de la observacion participaban en los torneos organizados en la cancha
del futbol del parque de La Hormiga, localizada dentro de este ultimo municipio. De este
modo y debido a que el domicilio del investigador se ubicé durante el tiempo de la
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investigacion en el municipio de Tlalnepantla de Baz, fue posible llevar a cabo una serie
de observaciones continuas de las actividades deportivas de este equipo.

Una ultima condicion que reforzé las razones para seleccionar a Las Chivas como equipo
muestra, fue la constancia y el entusiasmo con los que, desde el punto de vista del
investigador, practican la actividad del futbol amateur. Algunas evidencias de ello son el
hecho de han practicado la actividad juntos durante varias décadas de manera
ininterrumpida, conservar el mismo nombre del equipo desde sus inicios hasta la fecha, el
seguimiento amplio e incondicional de los juegos por parte de los familiares de los
jugadores que los acompafian cada semana, y, la Gltima y quiza la mas clara evidencia de
ese fervor, el proceso judicial al que se enfrentaron varios de sus integrantes,
particularmente los jugadores, como consecuencia de la pelea campal que sostuvieron
con los miembros de otro equipo después de un partido de campeonato disputado en la
liga del campo Futbol 6 en el afio 2010, en la cual participaban justo antes del inicio de las
labores de investigacion.

4.3. TECNICAS, HERRAMIENTAS E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

4.3.1. Observacion participante directa

La primera técnica utilizada fue la observacion participante directa, la cual proviene del
método etnografico, propio del campo de la antropologia. Una de las caracteristicas
fundamentales de esta técnica es precisamente el factor de la observacion pero no como
un acto de percepcion pasivo donde el observador se limita a mirar y escuchar, sino como
una tarea de investigacion activa donde interactia y establece un contacto personal con el
ente social estudiado. En este sentido, el investigador participa directamente en el
fendmeno social que estudia con el fin de comprenderlo desde el punto de vista de los
actores. Esta técnica, como parte del paradigma interpretativo de las Ciencias Sociales,
no considera que el acercamiento y la subjetividad, implicitas en la mirada del
investigador, resten validez a sus observaciones ya que los concibe como elementos
fundamentales para lograr una mayor profundidad en la comprensién del fenémeno. Sin
embargo, algunos autores también recomiendan mantener un cierto equilibrio en el grado
de implicacién e identificacion del investigador con el objeto estudiado con el fin de no
disolver su distincion como tales pues, de lo contrario, pueden generarse obstaculos que
producen sesgos en la observacion y, por ende, en los resultados obtenidos.

La implicacion y la identificacion, entonces, forman parte de las condiciones necesarias
para desarrollar el nivel de comprension profundo que persigue esta técnica y una de las
labores mas importantes para lograrlas es la participacion activa del investigador en el
fendbmeno mediante la interaccion social, la integracion en sus actividades y el
cuestionamiento constante mediante preguntas y entrevistas, asi como del analisis de los
documentos relacionados con los sujetos que estudia y de aquellos que han sido
producidos por ellos. En este tipo de observacion el investigador se sumerge en la
vivencia y la percepcion de su objeto porque “se adentra en el contexto social que quiere
estudiar, vive como y con las personas objeto de estudio, comparte con ellos la
cotidianidad, les pregunta, descubre sus preocupaciones y Sus esperanzas, SuUS
concepciones del mundo y sus motivaciones al actuar, con el fin de desarrollar esa vision

125



desde dentro que es la premisa de la comprension” (Corbetta, 2003: 327). Desde esta
perspectiva, la observacion participante directa puede definirse como “una estrategia en la
que el investigador se adentra: a) de forma directa; b) durante un periodo de tiempo
relativamente largo en un grupo social determinado; c) tomando en cuenta su ambiente
natural; d) estableciendo una relacion de interaccion personal con sus miembros, y e) con
el fin de describir sus acciones y comprender, mediante un proceso de identificacion, sus
motivaciones” (Ibid.).

La observacion participante directa puede realizarse mediante dos formas basicas que se
distinguen en funcién del tipo de acercamiento que se emplea: observacion declarada y
observacion encubierta. En la primera, el investigador revela abiertamente sus intenciones
de estudiar al grupo y sus integrantes las conocen desde el principio, lo cual puede
facilitar la labor de recoger datos de campo y emplear cuestionamientos basicos con
mayor libertad que pueden ser obvios pero resultan importantes para la comprension del
fenbmeno, pero al mismo tiempo enfrenta la dificultad de crear inhibicion en el
comportamiento normal y afectar el ambiente natural de los sujetos por el hecho mismo
de sentirse observados; en la segunda, el investigador se infiltra en el grupo y no revela
sus labores de observacién, lo cual le permite experimentar el comportamiento de una
forma mas genuina al no afectarlo con su declaracion, pero al mismo tiempo involucra un
cuestionamiento moral por no revelar la finalidad de su involucramiento y ocultar sus
intenciones reales a pesar de la confianza y aceptacién que le otorgan los observados.

El acto de ingresar a la comunidad, independientemente de que sea con la expresion
previa de las intenciones del investigador o con su omision, es fundamental para lograr el
acercamiento a las vivencias y las interpretaciones de sus integrantes. Existen dos tipos
de actores que pueden favorecer la integracion del investigador: el mediador cultural que
es una persona que puede facilitar el ingreso y la insercion del observador en el grupo en
virtud de que “goza de la confianza de la poblacién estudiada y [...] por sus caracteristicas
culturales, es capaz de comprender las motivaciones y las exigencias del etnégrafo” (Ibid.:
364); y los informadores que son personas a las que el investigador acude para obtener
informacion sobre la dindmica y los puntos de vista del grupo estudiado.

De acuerdo con estas consideraciones y en funcion de las caracteristicas poco
exploradas sobre el fendmeno a estudiar, se opté por aplicar como primera instancia la
técnica de la observacion participante directa con el fin de aprovechar su flexibilidad para
realizar un acercamiento inicial sin la necesidad de someter el ejercicio a un esquema
rigido que limitara o predispusiera la labor. En este sentido, se buscé explorar las
manifestaciones objetivas de la cultura compartida por el grupo, tales como
comportamiento, lenguaje, habitos, objetos, rituales y practicas, advertir algunas de las
interpretaciones que le atribuyen y generar conceptos e ideas generales que sirvieran
como punto de partida para la profundizacion en las fases posteriores de la investigacion.
En este sentido, la informacion recabada permiti6 conocer algunos aspectos de la
identidad del grupo en la actividad, identificar el conjunto de practicas sociales
compartidas por sus integrantes, advertir algunos significados culturales, esbozar una
descripcion de sus habitos y generar nuevas preguntas que permitieron profundizar en la
indagacion.
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Para llevar a cabo este tipo de observacion, el investigador se incorpor6 a la actividad
social del equipo y para hacerlo fue necesario que se desempefara como un jugador
mas. Sin embargo, esta incorporacion se llevé a cabo de manera encubierta con el fin de
estudiar el comportamiento habitual de los individuos de modo que los practicantes no
fueron advertidos del ejercicio de investigacion del que eran objeto con la intencidon de no
alterar la naturalidad de sus actividades y relaciones sociales. Por esta razoén, la labor de
exploracion se mantuvo velada para todos los practicantes con excepcién de uno, quien
supo del trabajo desde el principio, ayudo6 a la incorporacién del investigador al grupo y
fue el sujeto que funcion6 como mediador cultural: Marcos Bolafios Rodriguez. Fue hasta
el miércoles 10 de julio de 2013, durante un juego del equipo Chivas, que también se
realizo en el campo de La Hormiga, cuando el investigador reveld su labor ante uno de los
lideres del grupo, Julidn Bolafios Escobedo, para obtener su aprobacion y dar paso a la
aplicacion de las siguientes técnicas.

La observacion participante se realizo en las jornadas de juego que se llevaron a cabo de
manera regular en los dias domingo durante cuatro periodos de tiempo:

e EI primer periodo, considerado como fase de acercamiento, constd de 6
observaciones a partir del domingo 9 de enero al domingo 13 de febrero de 2011.

e El segundo en el que se llevaron a cabo 15 observaciones en el periodo
comprendido entre el domingo 5 de junio y el domingo 23 de octubre de 2011,
fecha en la que ocurrié la ultima jornada de juego previa a la obra de remodelacion
que se implementd en el parque La Hormiga y que interrumpié la actividad
deportiva en el espacio por mas de 5 meses.

e El tercer periodo de observacion, que constd de 15 observaciones, se llevd a cabo
a partir del domingo 1 de abril de 2012, que fue el primer fin de semana posterior a
la reinauguraciéon del espacio donde se reanudaron las practicas, al domingo 23 de
septiembre de 2012.

e Y el cuarto y ultimo periodo, conformado por 9 observaciones, iniciaron el domingo
13 de enero de 2013 y finalizaron el domingo 24 de marzo de ese mismo afio,
fecha en la que el equipo fue eliminado en fase de semifinales y que marcé la
suspensioén de la actividad por parte de algunos de sus integrantes.

Debido a que la observacién participante se llevd a cabo de manera encubierta, se
considerd pertinente usar instrumentos discretos para recoger datos. De este modo, se
cred una bitdcora de investigaciéon donde se anotaban las descripciones y novedades a
propdésito de las personas, los lugares y las situaciones observadas durante la practica y
como herramientas fue necesario el uso de un cuaderno y un lapiz que sirvieron para
anotar la informacién recogida. Este registro se realizaba de manera posterior a las
jornadas de juego y no en el espacio de la practica con la intencion de no crear sospechas
que pudieran revelar el ejercicio del estudio e inhibir el comportamiento de los
practicantes. Es por esa razdn que en esta fase se desecho el uso de otros instrumentos
de registro de informacion como la camara fotogréafica o la grabadora de audio.

Frecuentemente, las anotaciones de la bitacora se hacian a unas calles del lugar donde
se ubica la cancha y otras en el transporte publico usado por el investigador para ir de la
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zona de Chamapa a su domicilio ubicado en el municipio de Tlalnepantla. En este sentido,
fue pertinente precisar constantemente la informacién registrada y ampliar algunas
anotaciones breves que se hacian en el trayecto, por lo que al final del dia se hacia una
transcripcion de la informacion de la bithcora a un archivo electronico de texto y se
complementaba con informacion adicional que se recordaba del ejercicio. En la seccion
de LA BANCA (ANEXOS) puede consultarse el documento Anexo A: Transcripcion de la
bitacora y notas adicionales de observacion participante directa que contiene la
informacion completa de dicha bitacora. Asimismo, en el dispositivo de almacenamiento
gue se adjunta puede consultarse el archivo digitalizado de las notas originales.

Es importante afadir que durante primeras jornadas de observacion se registraban
practicamente todos los datos y acontecimientos que se advertian, pero con el tiempo ese
registro disminuyo significativamente pues comenzd a anotarse solo lo que a juicio del
investigador era nuevo o significativo. Es por esa razén que en las primeras
observaciones, particularmente en las del periodo de acercamiento, la extension de las
anotaciones era amplia y a partir del mes de junio de 2011 se reducen sensiblemente a
observaciones especificas sobre hechos o datos relevantes.

La informacion obtenida en esta fase fue vaciada en una matriz de doble entrada
compuesta de 154 filas donde se coloco la informacion de todos aquellos hechos
observados en la actividad que, a juicio del investigador, eran relevantes y 6 columnas
tituladas “Numero”, “Tiempo de la observacion”, “Tiempo y descripcion del lugar”,
“Descripcion de la informacién recabada”, “Interpretacion” y “Concepto, apoyo teorico,
disciplina, etc.” donde se precisa el contexto, los hechos y la interpretacion de cada una
de esas observaciones. Para fines ilustrativos en la Tabla 2 se presenta el ejemplo de
vaciado hecho para una observacién y puede consultarse toda la matriz en el documento
Anexo B: Matriz de triangulacién de los resultados de la observacion participante directa
de la seccién de LA BANCA (ANEXOS).

Concepto y
Tiempo de la Tlemp'o o Y Descripcion detallada de o apoyo
No. iy Descripcion  del : . Interpretacion teorico,
observacion la informacién recabada. T
lugar. disciplina,

etc.

Los integrantes del equipo
Guadalajara ingresan al campo
regularmente por las puertas del lado
poniente debido a que se encuentran

Las personas que asisten a
Gradas del campo|los juegos del equipo

de futbol de La|Guadalajara arriban al * Territorio e

4 EI previo del Hormlga en el campo de La Hormiga mas préximas a la calle donde viven. |d9ntlglad
juego tiempo previo a los| invariablemente por las : " (Giménez y
h ) En este sentido, ésta es una ruta de
juegos del equipo| puertas que se encuentran wénsito que los integrantes del Hoerner)
Guadalajara sgpoilivcl)ado poniente  del equipo practican habitualmente y por

lo tanto es parte de su territorio.

Tabla 2. Extracto de matriz para triangulacion de datos, teoria e interpretacion (elaboracién propia).

Como parte de la informacién recabada en las primeras observaciones y derivado de la
necesidad de conocer las dimensiones del fenomeno de la identidad compartida por el
equipo Chivas, fue necesario crear guias de observacién que permitieran retratarlas de
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manera general. De este modo, se llevo a cabo la construccion de tres de mapas que
sirven como referencia para ubicar al objeto de observacion en sus dimensiones
particulares: mapa espacial, mapa temporal y mapa social.

4.3.1.1. Mapa espacial (guia de observacion)

El campo de futbol donde el equipo Chivas practica la actividad del futbol llanero se
encuentra dentro de parque publico conocido como La Hormiga, ubicado a lo largo de una
colina del noroeste de la ZMVM en la Colonia Valle Dorado Chamapa del municipio de
Naucalpan de Juarez, Estado de México, cerca de los limites de este municipio con el de
Huixquilucan (Figura 1).
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Figura 1. Localizacién del parque La Hormiga en la ZMVM (Fuente: Google maps y sefalizacion propia).

A este parque se puede llegar desde diferentes puntos de la zona noroeste de la Ciudad
de México: el primero, desde el centro del municipio de Naucalpan de Juarez por la
avenida Luis Donaldo Colosio que se conecta con la carretera libre Naucalpan-Toluca ,
donde al arribar a la zona conocida como el “Campamento” debe descenderse hacia la
Avenida Minas Palacio, tomar la desviacidén hacia la Avenida de las Torres e ingresar a la
calle Benito Juarez hasta encontrar su prolongacion; el segundo punto proviene de la
zona conocida como “El Molinito”, ubicada dentro del mismo municipio, donde puede
tomarse la ruta conformada por la Avenida Niflos Héroes y su continuacion en Avenida
Minas Palacio, una vialidad secundaria paralela a la avenida Luis Donaldo Colosio y que
corre al costado del rio “Los Cuartos”, hasta llegar a la zona del “Campamento”; o bien,
por el camino formado por las avenidas Centenario, De los Maestros, Aldama y Morelos
gue cruzan la cordillera de cerros donde se ubican las colonias San Antonio, Zomeyucan,
San José de los Leones y Unidad y Progreso, hasta llegar a su prolongacién en la colonia
Valle Dorado Chamapa (Figura 2).
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Figura 2. Rutas de acceso al parque La Hormiga desde Naucalpan (Fuente: Google maps y sefializacion
propia).

Dos de las referencias mas conocidas de la zona para ubicar la cancha de La Hormiga se
encuentran hacia el norte de este parque, justo en la parte mas baja de la colina, donde
se localiza la Escuela Secundaria Oficial numero 100 “Mahatma Gandhi” de la Colonia
San Rafael Chamapa, la cual se localiza a unas calles del campo y el rio “Los Cuartos”
gue también esta a sélo unos metros. Hacia el sur, que es la parte mas alta del parque, se

localiza un médulo de policia municipal sobre la Avenida Prolongacion Morelos que esta
justo frente al tanque de agua La Mancha Il.

Este parque esta construido en un conjunto de nueve niveles o terrazas donde existen
diferentes espacios destinados a la recreacion, el deporte y la cultura. El area que ocupa
es un rectangulo que se ubica dentro del cuadrante formado por las calles Prolongacion
Benito Juarez en el extremo norte, Avenida del Parque en el costado poniente, Avenida
de las Torres en el costado oriente y la Avenida Prolongacién Morelos en el extremo sur.
A lo largo de su extensién esta dividido en cuatro secciones por tres calles que lo cruzan:
Independencia, Hidalgo y Porfirio Diaz (Figura 3).
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Figura 3. Distribucién del parque La Hormiga en la Colonia Valle Dorado Chamapa (Fuente: Google maps y
sefalizacion propia).
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En la primera terraza, que es la parte mas alta de la colina y esta detras del médulo de
policia, hay una explanada donde se encuentra una plataforma de concreto en la que se
erigié una estatua de metal que emula una hormiga de seis patas. La representacion de
este insecto es una antropomorfizacién ya que esta parado sobre dos patas y mira hacia
la zona de Chamapa. En la cabeza porta un casco de obrero y en las dos patas
superiores sostiene un pico y una pala. Detras del pedestal en el que esta erigida, hay
una placa de metal que da cuenta de su significado:

“Un dia de julio de 1973 los hombres y mujeres que viven en estas colonias y en los cerros
de enfrente, tomaron el pico y la pala para abrir 200 kildmetros de zanjas en donde se
instalaron las tuberias que proporcioné el gobierno para un singular programa de trabajo
colectivo denominado “operacién hormiga”. Asi, doscientos mil habitantes de esta zona
contaron con el servicio de agua potable. Diciembre de 1974”.

La segunda terraza es una extension de la explanada principal. En la tercera, hay un
descanso que la gente usa como mirador desde donde puede observarse gran parte del
valle donde se localizan algunas colonias de la zona de Chamapa. El siguiente nivel es un
espacio de areas verdes que no es propiamente un lugar plano, sino una cuesta con un
camino construido en forma de circuito para la ejercitacion fisica que esta rodeado de
arboles y vegetacion diversa. El quinto nivel tiene una cancha de basquetbol. El sexto, es
un espacio donde hay juegos infantiles. En el séptimo, hay un inmueble destinado a la
difusién cultural donde se ofrecen diferentes actividades para los vecinos del lugar. La
octava terraza, es una cancha de basquetbol. Y finalmente, la novena y ultima (Figura 4),
es el espacio donde se ubica el campo de futbol.

el

W

Figura 4. Ubicacion de la cancha de futbol en el parque La Hormiga (Fuente: Google maps y sefializacion
propia).

En el transcurso de la investigacion, el campo de futbol fue transformado por el proyecto
de remodelacion llevado a cabo por el Gobierno del Estado de México y el Ayuntamiento
de Naucalpan a partir del mes de octubre de 2011. Este proyecto, que incluia obras en
todo el pargue, no modificé sustancialmente su forma y distribucién, de tal manera que los
espacios quedaron ubicados en las mismas terrazas y se agregaron algunos juegos
infantiles que se instalaron en lugares donde sélo habia vegetacion. Los trabajos se
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enfocaron principalmente a la rehabilitacion de las areas verdes, el equipamiento de los
espacios y el enrejado del parque. Las obras concluyeron en marzo de 2012.

En lo que respecta al campo de juego, antes de los trabajos era una superficie de tierra
con un area rectangular de aproximadamente 50 metros de largo por 25 metros de ancho;
las porterias se encontraban ubicadas en los extremos poniente y oriente del campo,
respectivamente, cuyas dimensiones aproximadas eran de 5 metros de largo por 2 metros
de alto, estaban hechas con tubos de metal de color blanco y tenian una red tejida de
cordon; y en los bordes se encontraba una malla ciclonica de aproximadamente 3 metros
de altura que lo delimitaba en su totalidad y detrds de cada una de las porterias habia una
red de cerca de 5 metros de altura por 5 de ancho que se empotraba sobre la malla. En
este sentido, la vision del terreno de juego era posible mas alld del campo de juego pues
podia mirarse desde las calles que rodean al campo, tanto desde la Avenida del Parque
como de la Avenida de las Torres.

La cancha tenia cuatro puertas de entrada: dos ubicadas junto a las gradas en las
esquinas sureste y suroeste, respectivamente, otra ubicada en la malla a unos metros de
la porteria poniente que daba acceso desde la Avenida del Parque y la ultima sobre la
linea de banda norte donde se ubicaba la caja de sustituciones®®. Alrededor, justo detras
de la malla ciclénica, se encontraban distribuidos en diferentes puntos cinco reflectores
empotrados sobre postes de metal. Asimismo, a lo largo del costado sur del campo se
ubicaban las gradas, un espacio contiguo destinado a la contemplacion de los seguidores,
conformado por un conjunto de 8 escalinatas de concreto, que iniciaban en el campo de
futbol y terminaban en la séptima terraza donde se ubicaba la cancha de basquetbol.

En la esquina suroeste habia una construccién de dos plantas que en la parte inferior
funcionaba como sede de la administracién y en la parte alta se ubicaba el sanitario.
Dentro de las gradas, habia dos zonas de sombra que se forman con dos techos
construidos con hojas de lamina de aluminio: el primero tenia un area aproximada de 5
metros cuadrados y se localizaba junto a la pared de la construccion de la administracion;
y el segundo estaba sobre una estructura de metal construida en las gradas que iniciaba
en el centro y se extendia hacia la zona oriente con un area aproximada de 12 metros
cuadrados.

Las obras de remodelacion transformaron el campo de futbol en su forma y dimensiones
pero no sustancialmente en su distribucion. La ubicacion de los espacios de practica, para
los espectadores y para la sede de la administracion fueron conservados y sélo se
hicieron algunos cambios. La modificacion mas sensible fue la transformacién de la
cancha de un espacio donde se practicaba el futbol llanero a una cancha de futbol 7: la
superficie de tierra fue sustituida por concreto y encima se colocd pasto artificial con
caucho; las porterias fueron cambiadas por unas nuevas pero con una dimension
semejante a las anteriores; se removid la malla ciclonica vieja y se colocé una nueva
sobre las bardas de concreto y redondeles que fueron construidos alrededor; se

Bla caja de sustituciones es un espacio aislado de la cancha que se usa en el futbol rapido para ubicar a los jugadores
gue estan destinados a la sustitucién de sus compafieros de equipo, quienes al salir deben dirigirse hasta ese lugar para
ser reemplazados y abandonar el juego de forma momentanea o definitiva.
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remodelaron las tribunas, que eran una serie de escalinatas de cemento, y se les
colocaron asientos de plastico; se removieron los techos de lamina y se coloc6 uno nuevo
gue cubre gran parte de la tribuna; se redujeron las puertas de entrada a una principal y
se construy6 un pasillo de acceso alrededor del campo que va de la zona oriente a la
norte y desemboca en las bancas; y se rehabilitaron el alumbrado, los sanitarios y la
oficina de la administracion.

A continuacién se muestra una representacion gréfica (Figura 5) de la distribucion que se
mantuvo en los espacios de la cancha y las tribunas a pesar de los trabajos de
remodelacion:

50 metros 30 metros

Figura 5. Representacidn gréfica de la cancha de La Hormiga (elaboracién propia).

Es importante mencionar que en este apartado se utlizan descripciones vy
representaciones del espacio ya que no fue posible la incorporacion de material
fotogréfico que diera muestra del aspecto y la distribucién del campo por dos razones: por
la naturaleza misma de la observacion encubierta ya que no se considerd conveniente el
uso de camaras fotogréficas para retratar el espacio con el objetivo de no afectar el
comportamiento de los sujetos observados, fundamental para los intereses de la
investigacion; y por otra, debido a que el administrador de La Liga no accedié a ser
entrevistado como parte del programa de investigacion proyectado y no otorg6 el
consentimiento para integrar las imagenes en este trabajo.

4.3.1.2. Mapa temporal (guia de observacion)

La construccion del mapa temporal se realizé a partir de la descripcion del fenomeno
estudiado en dos dimensiones basicas: la distribucién temporal de la practica deportiva en
el campo de La Hormiga y la distribucion temporal de la practica del equipo Chivas en si
misma. En este sentido, la primera contiene informacion sobre el tiempo sidéreo y el
tiempo solar en el que acontece la actividad social, mientras que la segunda se enfoca a
describir el tiempo de la actividad del grupo durante un partido.

Respecto a la distribucién temporal de la practica del futbol en el campo de La Hormiga, el
tiempo sidéreo o del aflo en el que tiene lugar esta determinado por la programacion
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hecha por La Liga que administra el espacio. Esta programacion establece jornadas de
juego que se llevan a cabo de manera ininterrumpida todos los dias de la semana con
excepcion de los dias obligatorios de descanso laboral, las festividades religiosas
catdlicas y los periodos vacacionales de “Semana Santa” y “Fin de Afio”.

Por su parte, el tiempo solar o del dia en el que tiene lugar la actividad del futbol en el
espacio deportivo también esta regulado por La Liga. Las jornadas de juego durante la
semana, es decir, de lunes a viernes se llevan a cabo en un horario que comienza de las
6:30 p.m. y finalizan con el ultimo encuentro programado regularmente a las 11:00 p.m.,
mientras que durante los fines de semana se extiende la duracion de la jornada de
manera que los partidos inician desde la 7:00 a.m. y concluyen también a 10:00 a.m.
como entre semana.

En lo que concierne a la distribucion del tiempo durante la préactica del equipo Chivas en
si, la duracion de un juego es de aproximadamente 50 minutos, los cuales se dividen
formalmente en tres partes: dos periodos de juego activo de 20 minutos y un periodo de
descanso de alrededor de 5 minutos; el tiempo restante es un periodo informal de
aproximadamente 5 minutos que se utiliza para la organizacién del juego, la convocatoria
de los equipos contendientes, la revision de registros de juego de los participantes y la
supervision del arbitro a propdsito del cumplimiento de las condiciones y equipo necesario
para la practica®.

Asimismo, el horario en el que el equipo Chivas practica la actividad depende de la
programacion de juegos hecha por La Liga. Sin embargo, los partidos del equipo son
programados regularmente por las mafianas y esporadicamente después del medio dia
sin exceder de las 13:30 horas. Aunque el partido tiene una duracion aproximada de 50
minutos, la practica de los integrantes del equipo tiene una duracién aproximada de 1
hora y 20 minutos pues comienza alrededor de 15 minutos antes de la hora programada
cuando los integrantes arriban a las gradas del campo donde se sientan, ya sea para
alistarse o mirar las actividades deportivas que ocurren en la cancha, y concluye
aproximadamente 15 minutos después de la finalizacion de partido, ya que no se retiran
inmediatamente del espacio pues los jugadores frecuentemente se sientan en las gradas
a descansar y los seguidores se mantienen sentados hasta que los miembros del equipo
se ponen de pie y comienzan a retirarse gradualmente.

4.3.1.3. Mapa social (guia de observacion)

El equipo Chivas es un conjunto de personas que asisten a practicar la actividad social del
futbol amateur, antes en la modalidad de futbol llanero y ahora en la de Futbol 7, en el
campo de futbol ubicado dentro del parque La Hormiga. Este grupo se encuentra
integrado por los parientes de tres generaciones de la familia Bolafios Escobedo, un
grupo vecinos de la calle Alfonso Esparza, donde viven, y de otras como Colina Azul, M.

4 | os datos presentados sobre los horarios de las jornadas de juego, asi como los referentes a la duracion de los
periodos de juego y descanso en cada partido, fueron calculados en funcién de los ejercicios de observacion
participante directa de la actividad deportiva del equipo y de la experiencia previa del investigador como practicante de
otros equipos en esa cancha. Sin embargo, son susceptibles de imprecisiones derivado de que no pudieron ser
corroborados ya que el administrador de La Liga, por razones personales, no accedi6 a ser entrevistado.
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Ponce y Jesus Garcia, todas ubicadas en la colonia San Rafael Chamapa Cuarta
Seccion, asi como los con amigos de la familia que residen en otras colonias aledafnas.
Los hermanos, conyuges, descendientes, esposas de algunos de los descendientes y
nietos de esa familia, asi como vecinos y amigos de la misma participan de manera
regular como practicantes del equipo en esta actividad.

El nimero de integrantes que conforma este grupo es variable pues a los partidos has
asistido de 9 hasta 26 individuos. No obstante esa variacion, es posible identificar a los
participantes que asisten o han asistido con cierta regularidad a los partidos del equipo
Chivas: Julian, a quien el grupo conoce como “Chiquis”; Adan conocido como “Ganso’;
Ramiro como “Chango”; Soledad como “Chole”; Ménica como “Peques”; Raul como “Piol”,
Enrigue como “Pujus”; Adrian como “Negro”; Eduardo como “Magafa”; César como
“Orejon”, Oscar, Marcos, César, Jorge, Luis, Christian, Rafaela, Karina, Diana, Azucena,
Jimena, Fabian, Rafael, Mayra, Amparo y “Paolo”.

La mayoria de los practicantes, compuesta de 18 individuos, son varones, mientras que
los 8 restantes son mujeres y la edad que tienen es diversa pues oscila entre los 17 y los
50 afios entre los jugadores, mientras que entre los seguidores la diferencia es mayor
porque pueden encontrarse nifios desde los 6 afios hasta adultos de 46 afios. De esta
forma, se observa que es un grupo heterogéneo de diferentes edades compuesto por 4
nifos, 4 adolescentes, 6 jévenes y 12 adultos. En lo que respecta a su vinculacion social,
la mayoria compuesta de 20 individuos tienen relaciones de parentesco, las cuales para
fines expositivos se presentaran a través del siguiente esquema, donde se incluyen
diferentes niveles que representan a la generacién de la familia a la que pertenece cada
integrante y las lineas de conexion entre los niveles que corresponden a la descendencia
de la que proceden (Figura 6):

Familia
Bolainos Escobedo

M m Oscar “Ganso” “Chole” “Chango” “Pujus”
Hijo Conyuge Hijo Hijo Hija Cényuge Cufiado

Marcos Diana César Karina Fabian Rafael Mayra “Piol” Azucena Jorge “Magafia” “Peques”
Nieto Conyuge Nieto Conyuge Nieto Hijo Nieta Nieto Coényuge Hijo Nieto Nieta

\_H

Jimena
Bisnieta

Figura 6. Representacion gréfica de las relaciones parentesco de los practicantes pertenecientes a la familia
Bolafios Escobedo (elaboracion propia)

Por su parte, los 6 participantes restantes no pertenecen a la familia Bolafios Escobedo,

pero se relacionan con ella como vecinos o amistades. En el siguiente esquema se
presenta esta relacion (Figura 7):
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Otros practicantes

Vecinos Amistades

— —

“Negro” Amparo Luis “Orejon” Christian Abel
Vecino Cényuge Vecino Vecino Amigo Amigo

]

Paolo
Hijo

Figura 7. Representacion gréfica de las relaciones de vecindad y amistad de los practicantes (elaboracién
propia).

A pesar de que el equipo ha llegado a estar conformado hasta por 26 personas que
practican el futbol de manera activa o pasiva, solo 12 de ellas pueden ser consideradas
como practicantes asiduos de la actividad pues asisten con frecuencia a los partidos del
equipo (“Chiquis”, “Ganso”, “Magana”, Oscar, Marcos, César, “Chango”, “Chole”, Fabian,
“‘Peques” y Rafaela, pertenecientes a la familia Bolafios Escobedo; y Luis que es vecino),
mientras que los 14 restantes (Jorge, “Piol”, “Pujus”, Karina, Rafael, Mayra, Azucena,
Jimena y Diana, pertenecientes a la familia; y “Negro”, Amparo, “Paolo”, “Orején” y
Christian, pertenecientes al grupo de vecinos 0 amigos) son practicantes no constantes

debido a que asisten con una frecuencia media o esporadica.

4.3.2. Encuesta

Una vez hecha la revelacion del investigador ante Julian Bolafios Escobedo y tras haber
obtenido su aprobacion para continuarlo, se le anunci6 la aplicacion de la técnica de la
encuesta y se solicitd su apoyo para requerir la cooperacion de los demas integrantes. La
intencion de utilizar esta técnica como segunda instancia fue la de explorar ciertos
aspectos econdémicos, sociales y culturales que podian incidir en la formacion de la
identidad colectiva del equipo y que no podian ser advertidos facilmente en el campo de
observacién. En otras palabras, se buscaba identificar cuales eran los principales
aspectos estructurales que podrian ser comunes en los individuos que integran el equipo
y que pudieran afectar de forma semejante la conformacion de su identidad compartida en
la actividad del futbol llanero.

A simple vista, el nUmero de practicantes que conformaban el equipo abria la posibilidad
de identificar estas condiciones estructurales a través de un censo que no representaria
un gran despliegue de recursos para su ejecucion. Sin embargo, a pesar de que el
namero de personas que asistia era pequefio, cada semana era distinto pues fluctuaba
entre 9 y hasta 26 individuos y esta situacion planteaba ciertas dificultades. En primer
término, porque esa irregularidad en la asistencia incrementaba la probabilidad de que al
momento de realizar el censo el nimero de participantes fuera muy pequefio; y en
segundo lugar, porque, de acuerdo con las consideraciones sobre la trascendencia de la
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cercania de las posiciones sociales y las experiencias de vida en comun para la
conformacién de la identidad compartida planteadas por Pierre Bourdieu (1984) y Gilberto
Giménez (2007), esa fluctuacion también disminuia la probabilidad de que los simbolos y
practicas compartidas fueran semejantes ya que no todos los individuos coinciden
constantemente y, por ende, no conviven con frecuencia en el mismo espacio social. Bajo
esta perspectiva, la encuesta por muestreo fue considerada como la técnica idénea para
estudiar a un grupo cuya asistencia era intermitente e irregular sin tener que enfrentar las
dificultades de reunirlos a todos y, al mismo tiempo, aprovechar la reduccion del numero
de encuestados con el fin de reducir los esfuerzos en el procesamiento y analisis de las
respuestas.

De acuerdo con la definicion planteada por Corbetta, la encuesta por muestreo es un
“‘modo de obtener informaciones: a) preguntando; b) a los mismos individuos objeto de la
investigacion; c¢) que forman parte de una muestra representativa, d) mediante un
procedimiento estandarizado de cuestionario, y e) con el fin de estudiar las relaciones
existentes entre las variables” (Ibid.: 364). Por lo tanto, es posible identificar que es una
técnica basada principalmente en la investigacion de una porciéon de los individuos que
forman parte de la poblacién que es el objeto de estudio mediante la aplicacién de un
mismo cuestionario cuyos resultados permiten encontrar la relacion existente entre sus
comportamientos y las causas. En este tenor, permite identificar lo que esos sujetos
tienen en comun o bien, el “minimo comun denominador” que los caracteriza con el fin de
generalizar los resultados a la poblacion de la que son representativos en funcién de
dichas semejanzas.

Para llevar a cabo la aplicacion de la encuesta fue necesaria la construccion de un
conjunto de cuestionamientos. En este sentido y considerando las caracteristicas propias
de las baterias de preguntas “formuladas todas del mismo modo (misma pregunta
introductoria y mismas alternativas de respuesta; solo cambia el objeto al que se refieren)
[...] en un mismo bloque [...que permiten] ahorrar espacio [...] facilitar la comprension del
mecanismo de respuesta [...] mejorar la validez de la respuesta [...y] permitir que el
investigador, en la fase de analisis de los datos, pueda construir indices sintéticos que
resuman en una Unica puntuacion las respuestas dadas” (lbid.: 189); se disefié un
cuestionario de 39 reactivos, en su mayoria con preguntas cerradas y so6lo algunas con
preguntas abiertas, enfocados en la indagaciébn de nueve temas principales: datos
generales de los entrevistados, del reactivo 1 al 10; relacién entre consumo cultural a
través de la television y tiempo libre, del reactivo 11 al 13; practicas de consumo cultural a
través de la television, del reactivo 14 al 18; practicas de consumo del espectaculo del
futbol profesional a través de diferentes medios de comunicacién masiva, del reactivo 19
al 27; aficion al futbol, en los reactivos 28 y 29; pertenencia de los practicantes con el
equipo, en los reactivos 30 y 31; percepcion territorial de la identidad del equipo, del
reactivo 32 al 35; referentes nacionales e internacionales del espectaculo del futbol
profesional, en el reactivo 37; e identificacibn de los practicantes con referentes
nacionales e internacionales del futbol profesional, en el reactivo 38. A continuacion en el
Instrumento 1 se muestra el cuestionario que sirvié de base para la aplicacion de esta
técnica.
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Encuesta sobre el consumo de programas de fatbol y aficion al deporte

Instrucciones: lea con atencidn cada una de las preguntas que aparecen a continuacion y conteste segun su eleccidn. En los espacios
donde aparece un recuadro, marque con una X la opcidn que corresponda con su eleccidn y en los lugares donde aparece una linea

puede contestar libre y abiertamente. Si no comprende alguna de las preguntas, consulte con toda confianza al encuestador.

1-Fecha 2.- Edad 3.- Sexo I:I I:I

Diz Mes Afio Afios Hombre

4.- Lugar de nacimiento Lugar de residencia

Mujer

Municipio o delegacion [ Entidad Municipic o delegacion / Entidad

5.- éCudntos afios 0 meses tiene de vivir en su domicilio actual?

Afios de residencia

6.- Estado civil I:I I:I I:I I:I 7.-éTiene hijos? I:I I:I 8.éCuantos?
] M

Solterala) Casadala) Divorciadola)  Yidola)

10.- Ultimo grado de estudios

9.- Ocupacidn u o

11.- iCuanto tiempo tarda en trasladarse desde su casa
hasta el lugar donde trabaja o estudia? Menas de 30 min Més de 30 min Més de Thora
menos de 1hora menos de 2 horas

]
]
i

B
B

12.- iCuantas horas trabaja o estudia al dia?
Menos de Ehoras Shoras iz de & horas

B
B

13.- Regularmente éCuantas horas al dia ve la television?
Menos de Thora Entre 1y 2 horas Mis de 2 horas
menos 4 horas

[ ]

s de 2 horas

Mas de 4 horas

14.- ¢Qué tipo de programas acostumbra ver?
Puede marcar mas de una opeidn Concursos

B
B
B

=
=]
<
T
r
a
[m]

apartes ot

=)
o
i

]

Series

15.- éCon guién ve regularmente la television?
Puede marcar mis de una opeidn Con su pareja Con sus hijos Con supareja Con sus hermanos

=

g
D ED

¥

-

2

&

0

o

3
D &D

g

]

1 sus hijos Yy sus padres

16.- éEn que momento ve la television?
Puede marcar mas de una opeidn

o
c
o
=
o
o
o
&
o
=
o
o
o
=
o
=]
=9
o

Cuando estd
descansa cOme trabaja con su familia

B
B
B

17.iQué canales de television ve regularmente?

Puede marcar mas de una opeidn Canal 4 Canal & Canal 3

L]
i
i
B

o
i
H
a
-
o
i
H
a
=
o
i
=1
a
R
@
[yl
i
=1
@
=
=

B
B
B
B

Canal 1l Canal 22 Canal 34 Otros canales

18. En caso de ver canales de television de paga éQué canales de television ve regularmente?

B

Cultur ales

B

Qtros

B

Solo

]

Cuando
tiene visitas

B

TV de paga
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19.- A parte de ver el futbol en los campos donde juega o ve jugar a sus amigos y familiares

[ ] [ 1 [ ]

En televisidn Enradio En el periddico Eninternet Otra lugar

Con ;recuencia Alqunas veces Jasl nunca ;unca
Con ;recuencia Algunas veces ELSI nunca ;unca
Con ;recuencia Algunas veces ELSI nunca ;unca

£En donde mds acostumbra disfrutar de cosas sobre el futbol?

]
]

20.- {Qué tipo de juegos acostumbra ver, escuchar o leer?

B

Juegos de la Liga Mexicana

B

Juegos de la Seleccion Mexicana

T T
;D ;D
a a
£ £

B

Juegos Internacionales

T
3
=
£

21.- éQué programas deportivos le gusta ver por television? Mencidnelos

22.- iCon guién ve regularmente los programas deportivos que le gustan por television? Pueds marear maz de una opaidn
Solo Con su pareja Con sus hijos Con su pareja Con sus hermanos Oitras
1 sus hijos I sus padres personas

23.- Cudndo ve programas deportivos por television relacionados con el futbol éQué le gusta ver?

Puede marcar mas de una opeidn

El previo Loz partidos Loz reslmenes Lo= programas
de los partidos delos juegos de anilisis

24.- En caso de que escuche programas deportivos por el radio éQué programas acostumbra escuchar?

Mencione sus favaritos. En caso de que no escuche programas deportivos, deje el espacio en blanco

25.- iCon guién escucha regularmente los programas deportivos de radio que le gustan? Pueds marear maz de una opaidn

En zazo de que no escuche programas deportivas, deje el espacio en blanso

Solo Con su pareja Con sus hijos Con su pareja Con sus hermanos COitras
1 zus hijoz I sus padres personas

26.- Cuando escucha programas deportivos por radio relacionados con el futbol éQué le gusta escuchar?

Fuede marcar mas de una opeidn. En casa de que no escuche pragramas departivos, deje el espacio en blanca

Loz partidos Laz noticias de Lo= programas
departes de anilisis

27.- En caso de que lea periddicos para enterarse de las noticias sobre el futbol éCudles son los gue usted lee?

Mencionelos. En caso de que no lea noticias sobre el fitbol, deje el espacio en blanco
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28.-iCudl es su equipo de futbol favorito?

29.- ¢Desde hace cudnto tiempo le va a ese equipo?

30.-¢ Cudntos afios tenias cuando empezaste a jugar en las Chivas o a verlos jugar?

31.- éHace cuanto tiempo fue eso 7

30.- Si las Chivas jugaran un partido de finales de liguilla en el campo de la Hormiga, el equipo seria:

]
B
]

Local ‘isitante Molosé

31.- Si las Chivas jugaran un partido de finales de liguilla en el campo del Campamenta, el equipo seria:

]
]
]

Local izitante MNolo zé

32.- Si las Chivas jugaran un partido de finales de liguilla en la cancha de Fut-6, el equipo seria:

il
]
]

isitante Molosé

33.- Si las Chivas jugaran un partido de finales de liguilla en un campo de Tepozotlan, el equipo seria:

]
B
]

Local izitante MNolo zé

34.- 5i las Chivas jugaran un partido de finales en el Estadio Azteca o el Estadio Azul, el equipo serfa:

]
B
]

Lacal Wisitante MNolasé

35.- Mencione a los 3 jugadores activos mas importantes de México

36.- 5i se jugaran los siguientes partidos ¢ Quién le GUSTARIA que ganara?

]
]
]
]

Manchester United VS Barcelona
Planchester

m
o
g
o
o
H
@
m
3
-
@
T

Clue gane el mejor

Manchester United VS Milan

B
B
B

Manchester Clue gane el mejor

Manchester United VS Boca Juniors

&
El
m
El
&
T

B
B

Planchester Boca Juniors Clue gane el mejor

Manchester United VS México

gl

B
B
L

Manchester

=
)
o
o
m
3
=
&
E
2
£
T
w
&
H
£
T
3
x
9

B
B
B

Manchester United VS América

Manchester méri

I
H
H
m
El

E
B
T

Que gane el

3

Ejar

Manchester United VS Cruz azul

B
B
B

Panchester Cue gane el

3

ejor

W

o]
5
o
£
m
3
E
B
7

N
N
N

Manchester United VS Seleccion Estado de México

Manchester

m
o
=]

de Méuico El ane el

3
o
Y
e

Glue

3

Ejor

o

B
B
B
B

Manchester United VS Seleccion Naucalpan

Manchester Edo de Mégico E

=]
3
o
@
T

Gue gane el mejor

Manchester United VS Seleccion de la Hormiga

B
B
B
B

Manchester Edo de México E

3
a
@
E

Que gane el mejor

Manchester United V5 Chivas de la Hormiga

B
B
i
B

Manchester Eda de Mézico Que gane el mejor

iMuchas gracias por su ayudal!

Instrumento 1. Modelo de encuesta aplicada, hoja tres (elaboracion propia).
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La aplicacion de la encuesta fue programada para el sabado 4 de agosto de 2013, pero
no pudo ser aplicada inmediatamente debido a que los integrantes se mostraron
desconfiados con la labor de investigacion. Para contrarrestar ese sentimiento fue
necesario reunirlos y revelarles de manera personal los objetivos del estudio.
Posteriormente, se explicaron las instrucciones para la aplicacion de la encuesta, se
leyeron los reactivos en voz alta, se proporciond una breve explicacién del sentido de
cada uno y se repartieron los ejemplares para su respuesta y posterior entrega. En el
dispositivo de almacenamiento que se adjunta pueden consultarse el archivo digitalizado
de las encuestas que fueron respondidas por los integrantes.

La representatividad, como una condicion de la validez de una muestra, la cual se calcula
a través de procedimientos estadisticos y permite determinar cual es el nimero de sujetos
gue, seleccionados cuidadosamente bajo ciertos criterios, representan las caracteristicas
y particularidades de la poblacion a la pertenecen, al tiempo que permite generalizar los
resultados obtenidos a toda la poblacion estudiada; no fue el criterio que se utilizé para la
seleccion de los individuos del equipo Chivas a los que se aplicé la encuesta. En
contraste, esta eleccion se llevo a cabo de acuerdo a lo que Heriberto Lopez Romo define
como muestra no representativa (también conocida con los términos de no probabilistica,
intencional o de criterio) bajo la consideracibn de que aunque “no necesariamente
guardan las caracteristicas de la poblacion donde fueron obtenidas” (1998: 45) son Utiles
para los estudios “con fines exploratorios, cuando no se pretende inferir los resultados al
universo” (lbid.).

En correspondencia con lo anterior, se utilizO una muestra no representativa donde se
eligi6 a aquellos individuos que acudian con cierta regularidad a los partidos de Las
Chivas desde hace algunos afios, bajo la consideracion de que al relacionarse con el
grupo de manera constante podrian aprender, compartir y reproducir sus entramados
simbdlicos de una manera mas estable que aquellos que no asisten con regularidad o que
se integraron recientemente al equipo. Esta es la razon por la que, que a pesar de que en
cada partido asistia un namero diferente de personas, la muestra qued6 conformada sélo
con 12 de ellas, quienes asistieron con regularidad durante el tiempo de la observacion y
lo han hecho durante algunos afos: “Chole”, Rafaela, “Peques”, Marcos, Oscar, “Chiquis”,
“‘Ganso”, “Chango”, Jorge, “Magaia”, César y “Piol”. En este sentido, aunque el universo
de practicantes durante la observacion fue de 21 individuos, la muestra quedd
conformada sélo por 12 de ellos, quienes representan el 58 por ciento de la poblacion
estimada.

Una vez aplicadas las encuestas fue necesario construir dos matrices para sistematizar la
informacion recabada: una donde se registraron las respuestas que los encuestados
dieron a cada reactivo y sus opciones correspondientes, misma que permitié contabilizar
los resultados obtenidos; y otra donde se analizaron las tendencias que se revelaban en
funcién de esas respuestas y su correlacién con la tendencia presente en otros reactivos
con el fin de analizar la inclinaciones estadisticas del grupo en los aspectos estudiados e
interpretar sus resultados.
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La primera matriz fue disefiada con dos entradas de informacion: 49 filas que
corresponden al total de preguntas aplicadas, las cuales se subdividen en filas que
muestran sus respectivas respuestas, y 4 columnas principales denominadas “Temas”,
“‘Reactivo”, “Respuesta” e “Individuo Encuestado”, donde se organiza la informacién
obtenida de acuerdo a los temas abordados, los reactivos aplicados, las respuestas
ofrecidas y los individuos que las daban. Adicionalmente, la columna de “Individuo
Encuestado” fue subdividida en 12 columnas mas que corresponden a cada uno de los
sujetos encuestados, donde se puede observar cuales son sus respuestas por cada
reactivo. A continuacion en la Tabla 3 se presenta el ejemplo de vaciado de los resultados
de un reactivo y en el documento Anexo C: Matriz de resultados de la encuesta aplicada
de la seccién de LA BANCA (ANEXOS) se puede consultarse la matriz completa.

TEMAS | REACTIVO RESPUESTA INDIVIDUO ENCUESTADO
1234567891011 12
Concursos X
Novelas X X | XXX ]|X]|X X | x
Deportes X X | X XXX [X]|X |[X |X
Noticias X X X | X |X X
LéJ Culturales X
2 "14.- ;Qué tipo de programas -
<
S acostumbra ver?" Musicales X X
%w Peliculas X X X [x |x
(@]
[o)al Series X
xS
) Comedia X
oz
0 0 Otros
& .
= E Sin respuesta X

Tabla 3. Extracto de matriz de vaciado de datos de encuestas aplicadas (elaboracion propia).

La segunda es una matriz de doble entrada compuesta de 51 filas correspondientes a
cada uno de los reactivos aplicados y 6 columnas tituladas “Reactivo”, “Objetivos
especificos”, “Resultados por individuo”, “Resultados por grupo”, “Interpretacion de
resultados” y “Concepto, apoyo tedrico, disciplina, etc.”, donde se organizé la informacién
recabada de acuerdo con sus objetivos y tendencias tanto individuales como grupales y
se ofrece su respectiva interpretacion. Para fines ilustrativos, en la Tabla 4 se muestra un
ejemplo de la informacién registrada para un reactivo aplicado y en el documento Anexo
D: Matriz de triangulacion de los resultados obtenidos en la encuesta aplicada en la
seccion de LA BANCA (ANEXOS) se puede revisar toda la matriz.

Concepto vy
Reactivo Objgtivos Res_u_ltados POT! Resultados por grupo e T o @2 ?gécﬁlc?o,
particulares individuo resultados discili
isciplina,
etc.
Recopilar  datos| 11 de los| La mayoria de los individuos| El grupo esta| * Territorio
“4a- Lugar gene_rales de los| individuos viyen en el I_Esta('jo de_ México y compugsto, con (Giméne_z) _
de practicantes para encu_esta,dos sc_)lo_l manifestd radicar en el| excepcién de una|* ) _Terrltorlos
residencia” | conocer sus man!fe_gto tener su| Distrito N Federal. La| persona, _por| proximos o}
caracteristicas domicilio en el| comparacion de los resultados | practicantes que viven| identitarios
sociodemogréficas| municipio de de este reactivo con los del en el mismo municipio | (Giménez,
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Naucalpan y sélo
1 de ellos en el

anterior "4.- Lugar de
nacimiento” permite observar
que 3 de los encuestados que
manifestaron ser originarios de
un municipio o entidad que es
distinta a Naucalpan de Juéarez,
actualmente viven en este
municipio, lo cual indica que el
grupo estd compuesto por un

de Naucalpan, ya sea
porque nacieron ahi o
porque migraron a esa
zona, donde se encuentra
el campo de La Hormiga.
En este sentido, el campo
es un espacio local que se
encuentra  dentro  del
barrio o municipio donde

Distrito Federal. 25% de inmigrantes, mientras
s6lo uno de sus miembros vive

en el Distrito Federal.

viven y, por lo tanto,
puede ser un espacio
identitario de orden
cotidiano que soporte de
su identidad individual y
colectiva porque viven y/o
se trasladan cercanos a
él.

Tabla 4. Extracto de matriz para triangulacion de datos, teoria e interpretacion (elaboracion propia).
4.3.3. Grupo de discusion

Una vez analizada la informacion recabada sobre el conjunto de los simbolos y préacticas
compartidos por los integrantes del equipo Chivas en el campo de juego, asi como de las
condiciones estructurales que podrian determinar su conformacion, fue necesario
profundizar en su significado. De acuerdo con este objetivo, era necesario utilizar una
técnica que permitiera explorar cual era el sentido que los integrantes atribuian a dichos
simbolos y practicas observadas de modo que, por sus caracteristicas y alcances, se opto
por la aplicacion de un grupo de discusion para conocer dicho sentido desde la propia
perspectiva de sus usuarios.

De acuerdo con Bernardo Russi, el grupo de discusion es una técnica de investigacion
gue produce un discurso a partir de:

“la reduccién critica de los contenidos, mismos que se producen en un discurso grupal,
gue reproducen y rebordean el sentido, poniendo en juego toda su extension, el nivel del
habla, a fin de permitir que la presién seméntica configure el tema del que en cada caso de
trate, como campo semantico (como campo, por tanto de sentido)” (1998; 77).

En esta misma linea, el mismo Russi precisa que en el ejercicio de la discusion grupal:

“las hablas tratan —entre si— de acoplarse al sentido (social). Es asi que se puede hablar de
un consenso, de la busqueda de éste en la dinamica grupal, después de la transferencia
que hace el moderador hacia el grupo mismo, que se pone a trabajar sobre lo que el grupo
dice, y no le dice lo que debe decir [...] Este discurso se produce a través de discursos
individuales que chocan y se escuchan, y a su vez, son usados por los mismos
participantes en forma cruzada, contrastada y enfrentada” (Ibid.; 81)

De acuerdo con estas caracteristicas, el grupo de discusion es una técnica conversacional
donde participan varios individuos que discuten sobre un conjunto de contenidos
previamente delimitados por el investigador donde interviene un habla individual que se
integra en el habla de los demas interlocutores participantes para producir un sentido
grupal que deriva en un discurso.
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En correspondencia con esta definicion, pueden identificarse algunas caracteristicas
minimas —las cuales desde el punto de vista de Russi no son uUnicas e inamovibles al
sefalar que es un paquete técnico que puede utilizarse como referencia y puede variar de
acuerdo a las propias necesidades de la investigacion— que deben ser consideradas para
la construccion y aplicacion de un grupo de discusion:

a)

b)

d)

f)

Tamarfio del grupo, un minimo de cuatro personas y un maximo de diez®® que
permita una dinamica conversacional de los participantes para la escucha y la
alternancia de sus opiniones sin la necesidad de intervenir su participacion, ya que
‘cuando hay mas de siete, debe haber una secciéon que no hable (lbid.; 90).

Tiempo de aplicacién, no mayor a una hora y media con el objetivo de no producir
cansancio en los participantes y propiciar un nivel de participacién con cierta
estabilidad que permita identificar los diferentes puntos de vista del grupo.

Moderador, como la persona que va a dirigir la sesion, que propone los temas a
discutir, administra el tiempo y, regularmente, es quien participa en el analisis
posterior del discurso producido en la sesién.

Seleccién de los participantes, que puede ser de tipo algebraica o topoldgica; la
primera, a través de un célculo abstracto y la segunda, mediante la consideracion
de los sujetos a estudiar en funcioén de sus relaciones sociales determinadas por su
origen, vecindad, cercania, polaridad, etcétera.

Territorio, entendido como el lugar donde se realiza la aplicaciéon que “es, por lo
regular, un recinto cerrado hacia afuera y abierto hacia adentro” (Ibid.; 93) pues se
caracteriza por ser hermético mientras dura la sesién con el objeto de que nadie
moleste a los participantes y se sientan comodos para discutir los temas que se les
proponen, y. al mismo tiempo, abierto porque se pretende que la discusion misma,
asi como su correspondiente oposicion y busqueda de consenso, determinen el
rumbo de los temas que deben tratarse. Otra caracteristica del territorio es la
distribucion del espacio ya que usualmente se configura en torno de una mesa
donde se colocan sillas alrededor con el fin de que los integrantes se ubiquen en
ellas y propiciar su conversacion. De este modo, se reduce “la tendencia de fusion
imaginaria en el grupo, no permite [...] que las alianzas subsistan por mucho
tiempo para buscar los consensos; las sillas contra la tendencia de permutabilidad.
El grupo tiende a trabajar y sus miembros a asumir papeles diferentes” (Ibid.).

El escenario, en el que participa el moderador, los miembros del grupo como
individuos y el grupo en su conjunto y donde el primero transfiere la palabra a los
individuos, trata de limitar su participacién y observa la dinamica discursiva; los
segundos discuten a propésito de los temas que se tocan en la sesion; y el tercero,
imaginario porque aparece en la sesién y desaparece cuando concluye, produce el

' Russi cita la consideracion de Jesus Ibafiez sobre el nimero de personas idéneas para no saturar los canales de
comunicacioén durante la sesion de grupo y propiciar la articulacion de los discursos que escucha con el suyo.
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discursos articulandose para crear consensos o disensos mediante mensajes que
fluyen “a través de canales comunicativos bajo un esquema de juegos de
dominacion” (lbid.; 94).

a) La escena, en la que el moderador provoca a los participantes con una propuesta
de tema que les transfiere y después profundiza o retoma tépicos que desea
explorar. En este sentido, el moderador “no participa en la discusién, trabaja sobre
ella [...] adopta diferentes posiciones ante el discurso: represiva, complice y de
pantalla” (Ibid.; 95), de modo que el actuar de los miembros —no la produccién el
discurso— es manejado por él.

De acuerdo con estas consideraciones técnicas y con el fin de profundizar en el sentido
de los simbolos y practicas del grupo en funcion de los aspectos estructurales ya
examinados, los individuos seleccionados para la aplicaciéon de esta técnica fueron
extraidos de los 12 individuos que se consideraron para la aplicacién de la encuesta de
modo que soélo se eligié a algunos. La consideracion central para construir una segunda
muestra fue la de incluir sélo a algunos individuos que representaran posiciones sociales
distantes en la estructura social del grupo y, por tanto, no tuvieran relacion de
descendencia o ascendencia entre si con el fin de propiciar que los temas propuestos por
el moderador fueran abordados por perspectivas diversas y la discusién fuera sustancial y
enriquecedora.

El grupo seleccionado para esta fase, en correspondencia con las recomendaciones de
Russi, qued6é compuesto por 7 individuos en total: 3 mujeres y 4 varones. El objetivo de
tener un numero de participantes impar fue el de evitar que se trabara la discusion de los
temas propuestos, por una parte, por la posibilidad de que se configuraran parejas o
grupos que se aliaran en funcion de sus opiniones y, por otra, para que no se configurara
un bando o grupo dominante en funcién del género. Por parte de las mujeres, se
seleccion6 a las 3 familiares que asistian regularmente a los partidos del equipo: “Chole”,
hermana de la familia Bolafios Escobedo; Rafaela, esposa de “Chiquis” y madre de
Marcos, César y Fabian; y “Peques”, hija de “Brujo”, quien es uno de los hermanos
mayores de esa familia; y por parte de los varones, se seleccion6 a “Chiquis”, “Ganso”,
Oscar, hermanos de la familia que integraron el equipo durante el tiempo de la
observacion, y “Chango” que es uno de sus cufiados. Es importante destacar que de
estos 7 individuos, 6 de ellos pertenecen a la primera generacion de parentesco del
equipo y solo 1, “Peques”, es parte de la segunda generacion. La intencién de construir el
grupo de esta forma fue la de no incluir a los hijos varones de los participantes para no
comprometer la imparcialidad del grupo con el apoyo por filiacién de éstos a sus padres y
confrontar puntos de vista con cierta paridad de autoridad otorgada por pertenecer a la
misma generacion de practicantes.

La técnica se aplico el sdbado 25 de enero de 2014 a las 15:00 horas y el lugar elegido
para la