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INTRODUCCION

Un centro 0 museo interactivo para
niNos es muy importante para su de-
sarrollo, ya que cuenta con servicios
y técnicas de aprendizaje especiales
para su edad, que forman parte de
su desempeno intelectual; y al mismo
tiempo es un distractor, donde pue-
den interactuar con otros nifos y jugar
aprendiendo.

La ciudad de Uruapan no cuenta con
una ludoteca infantil donde los nifos
tengan acceso facilmente, es por eso
que el H. Ayuntamiento de la ciudad
se ha preocupado por el proyecto,
llevando al cabo una planeacion para
implementarlo como un plus para su
educacion primaria, donde se puedan
dar cursos de verano vy realizar otras
actividades en temporada vacacional.

Es necesario difundir por medio de una
estrategia de comunicacion al nuevo
Centro Interactivo de Medio Ambien-
te y Recursos Naturales ubicado en el
parque “La Pinera”, entre los ninos de
primaria de la ciudad de Uruapan, Mi-
choacan, para posicionarlo en la ciu-
dad y sea reconocido facilmente por
los infantes, logrando asi incrementar
sus visitas dia a dia.

El Centro Interactivo es un proyecto
donde se pueden aplicar varias areas
del Diseno y la Comunicacion Visual,
por lo que es una razén que motiva
a realizar la solucion gréfica. EI amor
a la naturaleza, el trabajo con los ni-
Aos, el diseNo de personaje, ilustra-
cion, cuidar el medio ambiente, fueron
otras razones por las que se dio se-
guimiento al proyecto, ademas de ser
un planteamiento nuevo, novedoso e
innovador para la ciudad de Uruapan.

El proyecto nacié durante el H. Ayun-
tamiento 2008-2012 en la Direccion
de Medio Ambiente y Recursos Na-
turales, el cual esta encargado por la
Lic. Claudia Beatriz Cerna y se dara
seguimiento en el presente Ayunta-
miento, por ser un proyecto que be-
neficia a los ciudadanos de la ciudad.

Al leer este libro, se encontrara infor-
macion acerca de la ciudad de Urua-
pan; tales como su historia, cuantos
habitantes existen en la localidad, y en
general las costumbres vy tradiciones
de los ciudadanos. También contiene
investigacion acerca de la educacion
de los ninos, métodos de ensefanza
y aprendizaje, asi como el compor-
tamiento de los pequefos habitantes
de Uruapan; es importante conocer
la destreza que tienen los nifios en las

diferentes etapas durante su nifez,
para asi saber de qué forma persua-
dirlos mediante la imagen gréafica de la
ludoteca.

Por otra parte, se presenta una reco-
pilacion de datos acerca de la edu-
cacion ambiental y de la importancia
que tiene en las escuelas del munici-
pio; también se encuentra de manera
mas detallada el proyecto del Centro
Interactivo, tanto sus objetivos, justifi-
cacion y localizacion; como sus activi-
dades a realizar.

De igual forma se muestran los ante-
cedentes histéricos del diseno, herra-
mientas, elementos y areas, los cuales
son de gran importancia para la solu-
cion gréfica del proyecto; ya que son
la base tedrica del proceso de disefno.
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PROBLEMATICA

El municipio de Uruapan, Michoacan
no cuenta con un centro interactivo de
apoyo estudiantil para nifios con edu-
cacion primaria. Es por eso que el H.
Ayuntamiento se ha preocupado por
crear un proyecto de ludoteca munici-
pal, al gue han nombrado Centro Inte-
ractivo de Medio Ambiente y Recursos
Naturales, el cual, estara ubicado en
una cabana del parque “La Pinera”, di-
vidido en cuatro salas destinadas a las
siguientes actividades: teatro guifiol,
talleres de reciclado, ciclo de videos y
exposicion de la Coleccion de Maripo-
sas “Dr. Lamberto Gonzalez Cota”.

La metas a cumplir con este centro
interactivo son: disminuir los impactos
que esta generando el cambio clima-
tico asi como los desastres naturales
por afectacion en los ecosistemas, la
implementacion de acciones de sen-
sibilizacion para salvaguardar y bus-
car el equilibrio, asi como una buena
convivencia entre los uruapenses y los
recursos naturales de nuestro munici-

pio.

Para posicionar adecuadamente la
ludoteca municipal, es necesario pro-
mover, difundir y crear una imagen
gréfica que represente al nuevo Cen-
tro Interactivo, ya que sin la difusion

de sus actividades, sus visitas seran
escasas; o si visitan el parque “La Pi-
nera”’, no estaran enterados de que
existe el Centro Interactivo dentro de
éste.

Actualmente solo se han enfocado al
trabajo arquitecténico, pero aun no se
ha tomado la decision de hacer algo
en el area de la comunicacion visual.
Si no se toman las medidas necesa-
rias, el problema de desconocimiento
del Centro provocara la escasez de vi-
sitas y la cabafna sera confundida con
un centro de limpieza o bafos dentro
del parque.
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OBJETIVO GENERAL

Difundir por medio de una estrategia
de comunicacion al nuevo Centro In-
teractivo de Medio Ambiente ubicado
en el parque “La Pinera”; entre los ni-
nos de primaria de la ciudad de Urua-
pan, Michoacan, para educar sobre
los diferentes temas ambientales por
medio de la interaccion y diversion.

OBJETIVOS PARTICULARES

- Investigar acerca de la educacion
primaria en la ciudad de Uruapan,
para conocer €l nivel de aprendizaje y
las técnicas de ensefianza con la que
aprenden los nifos de esta ciudad.

- Reunir la informacién necesaria so-
bre el nuevo Centro Interactivo de Me-
dio Ambiente, para conocer su objeti-
vO, metas y limitantes.

- Estimar el numero de ninos que ac-
tualmente estan cursando la primaria
en la ciudad de Uruapan, para difundir
entre ellos de manera clara y directa,
la informacion de este Centro Interac-
tivo.

- Averiguar sobre el material didactico,
tipos, usos vy eficacia, para saber ele-
gir el mas eficiente dentro de la educa-
cién ambiental de los nifios.

- Compilar informacion acerca de la
educacion ambiental y la educacion
que reciben los nifos en la escuela
sobre el medio ambiente.

- Recopilar informacion acerca de las
areas del disefo, para asi elegir la que
mas convenga en el proyecto y poder
dar una propuesta grafica adecuada.

- Generar una propuesta que ayude a
solucionar el problema de educacion
ambiental por medio del disefio vy la
comunicacion visual.







Capitulo 1

Uruapan, Michoacan






Uruapan es la segunda ciudad mas im-
portante en el estado de Michoacan,
gracias a su patrimonio natural dis-
tribuido a sus alrededores. Debido al
clima frio que presenta, contribuye al
cultivo de durazno y aguacate, ha-
ciéndose llamar por este ultimo como
“La capital mundial del aguacate”.

Es una ciudad que ha estado en cons-
tante progreso, por ello se implemen-
tard un programa de educacion ex-
traescolar, donde los ninos conozcan
mas acerca de los recursos naturales
con los que cuenta Uruapan.

1.1 ANTECEDENTES
HISTORICOS

Uruapan proviene del vocablo de la
lengua purépecha Urhuapani, que
significa “lugar de la eterna formacion
y fecundidad de los botones florales”.

Es localizado en el oeste del estado
de Michoacan, en la sierra central de
la vertiente del sur. Su altura al nivel
del mar es de 1,634 metros y se en-
cuentra ubicado en los 19° 34’56” de
latitud norte y 102° 03'46” de longitud
oeste del meridiano de Greenwich.
Uruapan esta a 124 km de Morelia, la
capital michoacana.

El lienzo de Jucutacato tiene un gran
valor histérico, porque muestra la divi-
sion del estado de Michoacan a ma-
nera de mapa.

Los principales habitantes de antafio
de la ciudad de Uruapan, eran los ta-
rascos, los cuales tenian sus propias
tradiciones y costumbres; pero al lle-
gar ahi los espanoles, uno de ellos se
quedd contribuyendo para el desarro-

Antiguo kiosco de la plaza municipal.
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Uruapan antiguo. Templo de la Inmaculada Concepcion.

llo y la cultura de ese pequenio muni-
cipio. Su nombre es Fray Juan de San
Miguel, quien pis¢ tierras michoaca-
nas entre los anos 1531 y 1533. Este
fraile se dio a la tarea de reacomodar
y organizar el poblado cuando llego,
ya que aquel lugar se encontraba casi
abandonado.

Asi fue como Fray Juan de San Miguel
hace 475 anos dividié a la gente en
nueve barrios e hizo trazos casi per-
fectos para distribuir la zona, los divi-
di6 de la siguiente manera: San Juan
Bautista, San Francisco, La Magda-
lena, San Juan Evangelista, Santia-
go, San Pedro, La Trinidad, que era
localizado en el centro de Uruapan,
y Los Reyes, conocido hoy como Ri-
yitos. Estos Ultimos dos barrios han
desaparecido debido al crecimiento
que ha tenido la ciudad. Cada uno
de ellos tenia su santo patrono y su
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iglesia para adorarlo, ademas de sus
ricas costumbres y tradiciones, que
en la actualidad perduran. La disposi-
cion de las capillas estaban previstas
de manera que; independientemente
de la distancia, una estaba frente a la
puerta de otra. Cada barrio era como
una comunidad y tenia acceso al re-
curso acuifero del rio Cupatitzio, tam-
bién contaban con sus propias tradi-
ciones y se dedicaban a actividades
como: carpinteria, panaderia, maque,
textiles, etc.

Las calles fueron sujetas a las normas
de urbanizacion espafola, ubicando
a los edificios del gobierno en la zona
central, para después de 200 anos ser
colocados en otro sitio y utilizar para
el comercio aquel sitio que ocupaba la
presidencia municipal.

El antiguo Uruapan lucia calido con su arquitectura
de adobe.

Parroquia de San Francisco, ubicada en el centro

$50
O asiii

Uruapan se conocia como “Ciudad
del Progreso”, pero un dia 28 de no-
viembre de 1858, tomd como nombre
final: Uruapan del Progreso.

Fray Juan de San Miguel también
contribuyd con la construccion de la
Huatapera u Hospital de Indios, que
fue el primer hospital de América La-
tina, y que en nuestros dias sigue de
pie conservada y considerada como
un monumento nacional, situado en el
centro de Uruapan, a lado de la Igle-
sia de La Inmaculada Concepcion; su
fachada es la original, y su interior es
usado Como Museo.

Con el apoyo de los diferentes ayunta-
mientos que han pasado por la histo-
ria politica de Uruapan, se ha renova-
do constantemente el centro historico;
para algunas personas ha resultado




agradable, pero para otras cuantas es
s6lo un lujo innecesario.

Actualmente, nuestra ciudad se en-
cuentra en crecimiento, tanto educati-
vO, econdmico, industrial, como terri-
torial. Su clima ha cambiado bastante
en los Ultimos afos, de ser frio ahora
es templado y algunas veces calido,
esto gracias a la plantacion para la
comercializacion de aguacate hass y
a la tala inmoderada de los montes,
afectando no sdlo el clima, sino tam-
bién los manantiales de los que antes
brotaba agua pura para beber.

1.2 POBLACION

Se conoce como poblacion al nimero
de habitantes de un lugar, éstos tie-
nen en comun caracteristicas como
el territorio, idioma, historia y algunas
costumbres y tradiciones tipicas de
la comunidad. Todos los pobladores
tienen caracteristicas fisicas que los
hace diferentes.

La poblacion total del estado de Mi-
choacéan es de 4,351,037 habitantes,
predominando las mujeres con una
suma de 2,248,928 y teniendo en
cuenta a los 2,102,109 pobladores
de sexo masculino. De esta totalidad
de habitantes 315,350 son pertene-

cientes a la ciudad de Uruapan, de
los cuales 152,442 son hombres vy
162,908 son mujeres (INEGI 2010).

De acuerdo a los datos anteriores,
cabe destacar que la mayoria de
nuestra poblacion la domina el sexo
femenino.

1.3 URUAPAN ACTUAL

En la actualidad, Uruapan es una ciu-
dad grande y desarrollada en compa-
racion a su pasado, cuenta con clima
templado la mayor parte del ano, esto
propicia que su suelo sea fértil para la
plantacion de papaya, limén, aguaca-
te, durazno, nopal, mango, zarzamora
y maracuya.

Cuenta con buen potencial en la pro-
duccion forestal, aunque en los Ulti-
mos anos se han talado mas arboles

4T Cinépatis
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de los que deberian plantarse; esto
ha cambiado considerablemente su
clima. Como ya ha sido mencionado,
cada ano en primavera aumenta mas
la temperatura y el ambiente se vuelve
denso entre sus habitantes.

Anteriormente, la agricultura era el
principal medio de ingreso para nues-
tro poblado; actualmente la ciudad
se ha inundado de comercios perte-
necientes a otras ciudades, 1o que le
ha dejado a la agricultura en segundo
lugar; no obstante, ésta se sigue de-
sarrollando gracias a la exportacion de
aguacate a otros paises como Japon,
Francia, Canada y Estados Unidos.

Uruapan es reconocido a nivel mun-
dial por la calidad de su aguacate y el
sabor que lo distingue. Existen innu-
merables cambios de aquel Uruapan
antiguo al Uruapan en el que vivimos
hoy en dia.

La Plaza Comercial Agora es un claro ejemplo de que Uruapan se encuentra en constante desarrollo.
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Capitulo 2

Educacion en los ninos de
primaria






Los nifos son seres pequenos que
aun no tienen conocimiento avanza-
do y razonamiento completamente
desarrollado, por lo tanto es impor-
tante estudiar y conocer mas acerca
del tema, para saber como ensenar-
les de acuerdo a su capacidad. Los
ninos son inteligentes y reciprocos, si
les brindas carifio, obtendras el suyo.

2.1 DEFINICION DE NINO

Un nifo, es una persona con pocos
afos de vida, aun no alcanza la eta-
pa de la pubertad y por lo tanto, se
encuentra en la niflez o tercera infan-
cia, que es la etapa donde pasan de
la edad preescolar a ser una persona
de edad escolar.

La ninez o periodo de latencia, se sitla
entre los 6y 12 afos de edad y abar-
ca todas las edades del nino, desde
la lactancia hasta la preadolescencia,
pasando por la etapa de infante y la
edad media. En esta etapa, el nifo
desarrolla su egocentrismo, donde el
protagonista es él; sélo juega con ni-
Aos que comparten sus juguetes vy le
invitan dulces.

El nifo al entrar a la escuela, desarro-
lla funciones cognoscitivas, afectivas
y sociales. Esta ultima es desarrolla-

da cuando el nifo entra a la primaria
y convive con mas nifos de su edad.
La funcion afectiva se refiere cuando
el nino sale del ambiente familiar y se
dirige con otros infantes, desarrollan-
do asi carifio hacia ellos y el autoesti-
ma propio. La funcién cognoscitiva es
cuando el pequeno se vuelve capaz
de desarrollar percepcion, memoria y
razonamiento.

CAPITULO 2: EDUCACION EN LOS NINOS DE PRIMARIA

La nifiez es una de las etapas mas bellas de la vida.

Las caracteristicas principales de esta
etapa son:

a) Aprende a no exteriorizar todo.

b) Por naturaleza son imitativos, por lo
que necesitan el buen ejemplo de los
padres.

C) Ve la realidad tal y como es.

d) Adquiere un comportamiento mas
firme sobre sus emociones.
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2.2 METODOS DE
ENSENANZA'Y
APRENDIZAJE

Los métodos vy técnicas de ensenan-
za, son aquéllos dedicados al apren-
dizaje, basandose en procesos di-
ferentes, pero llegando a un mismo
resultado. Los métodos de ensenanza
en los nifos deben ser diferentes a los
de un adulto, ya que ellos aun no tie-
nen criterio propio.

Los nifilos de edad escolar, tienen mas
habilidades y aptitudes que los nifios
pequenos, esto se debe a que los
ninos mayores tienen mMas recursos
para planificar y utilizar sus aptitudes
cognitivas.

Los métodos de ensefianza se dividen
en cuatro grupos:

- Método inductivo: es un proceso
de estudio presentado por casos par-
ticulares, para llegar a un fin estableci-
do que lo rige.

- Método deductivo: consiste en pa-
sar desde lo general, hasta lo particu-
lar.

- Método analitico: basado en el
analisis de hechos y fendbmenos, se-
parando elementos constitutivos para
determinar su importancia, relacion,
constitucion y funcion. Dentro del mé-
todo analitico existe la clasificacion
y la funciéon. Esta ultima consiste en
“simplificar las dificultades al tratar el
hecho o fendbmeno por partes”. La
clasificacion reune personas, objetos
0 conceptos con caracteristicas par-
ticulares.

- Método sintético: relne los ele-

La escuela es un nuevo mundo para los infantes que acaban de egresar de preescolar.

Los nifos de primaria tienen mayor memoria que
los nifios de preescolar.

mentos que se separaron en el méto-
do analitico para crear un todo. Este
método logra que el nifo interactue
mas con la informacion y llegue a un
objetivo concreto, ademas se divide
en cuatro partes:

a) Conclusion: su proceso es discutir,
analizar y comparar resultados para
llegar a un cierre adecuado.
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Ejemplo de un ejercicio practico

b) Resumen: se basa en reducir a tér-
minos breves y precisos lo esencial de
un tema.

c) Esquema: es una representacion
grafica y simbdlica que se realiza de
asuntos y formas inmateriales.

d) Diagrama: es un dibujo geométrico
en el que se muestra la informacion de
manera clara y precisa.

Las técnicas de ensenanza, son divi-
didas en:

1. Presentaciones orales o confe-
rencias: se presenta cuando el profe-
sor se dirige al grupo explicando con
un vocabulario entendible para los
presentes, debe haber ayudas visua-
les y puede combinarse con el debate
o las preguntas sorpresa.
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2. Presentacion oral ilustrada: son
incorporados dibujos, copias de arti-
culos ilustrados, donde lo visual tiene
mas pregnancia que lo oral.

3. Debate: su objetivo es la expresion
de ideas, es mas facil trabajar esta
técnica con grupos pequenos, porque
Su participacion es activa y tienen un
aprendizaje mas efectivo. Su estruc-
tura: temas a discutir, formacion de
equipos, estructura y protocolo, dura-
cion, informe o reporte.

4. Demostracion: es una explicacion
de coémo hacer algo. Demuestra vi-
sualmente los resultados que se ob-
tienen al explicar como se hace.

5. Ejercicio practico: “se aprende
haciendo”. Los estudiantes ponen en
practica su nuevo conocimiento ad-
quirido.

Actualmente los nifos tienen contacto con las redes
sociales, lo que influye en su desarrollo y conducta.
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LLa educacién, es un derecho de todos los nifios.

6. Diario reflexivo: es una herramien-
ta de avallo utilizada como técnica de
ensefanza cuando se modela apro-
piadamente.

7. Organizadores graficos: activan
el razonamiento inductivo, deductivo
e interactivo y ayudan a fomentar las
estructuras de esquemas mentales.

2.3 EDUCACION
EN LOS NINOS

Todos los nifos y ninas tienen derecho
a una educacion laica y gratuita, sin
olvidar la calidad de la misma.

En los ultimos anos, la educacion pri-
maria ha aumentado gracias a la ini-
ciativa “Todos los nifos a la escuela”

apoyada por la UNICEF. En el 2009
esta campana se llevo al cabo en 188
municipios de los estados de Chia-
pas, Guerrero, Oaxaca, Yucatan vy
Zacatecas, consolidandose cada vez
mas como una plataforma integral
para promover la inclusion educativa
en dichos estados. La UNICEF imple-
menta esta iniciativa en alianza con
organizaciones de la sociedad civil y
en estrecha coordinacion con los go-

biernos estatales, las Secretarias de
Educacion y Salud de los estados, los
Sistemas Estatales DIF y las Oficinas
de Registro Civil para ir eliminando las
causas y las barreras que mantienen a
los nifios fuera de la escuela.

2.4 LAEDUCACION EN LOS
NINOS DE URUAPAN

Segun los datos registrados del INEGI
(2010), la educacion en Uruapan ha
crecido durante los ultimos anos, y
cada dia va mejorando, existen 174
escuelas preescolares, 202 escuelas
primarias, 59 escuelas secundarias,
por mencionar algunas cifras. Final-
mente, los planteles educativos tanto
en educacion basica y media superior
suman un total de 465.

Segun datos del INEGI, en Uruapan, existen alrededor de 47,000 nifios entre 5y 14 afios.




Existen aproximadamente 47,000 ni-
Aos y ninas, que se encuentran entre
los 5y 14 anos; de los cuales, una
cuarta parte no recibe educacion pri-
maria, y el resto asiste a escuelas pri-
vadas o publicas.

LLa educacion primaria es muy impor-
tante en el desempeno laboral, ya que
durante esta etapa se adquieren co-
nocimientos que se tendran presentes
toda la vida. Por esta razén, los do-
centes en primaria al igual que la edu-
cacion en general, han aumentado a
través de los anos; en la actualidad
existen 1, 729 docentes activos.

Es importante senalar que el gobierno
ha implementado programas donde
los ninos de primaria especialmente,
reciban Utiles escolares gratuitos vy
apoyo alimenticio y/o econdmico.

Los métodos de ensefianza de los ni-
Aos de primaria, son diferentes a los
utilizados en preescolar, secundaria,
preparatoria y nivel superior, ya que
los ninos cuentan con un nivel aca-
démico a su altura, y por lo tanto los
meétodos mas avanzados no son en-
tendibles para ellos. Sabiendo que los
ninos son el futuro de nuestro pais,
en las escuelas se ha implementado
un poco la educacion ambiental de-
sarrollada en la materia llamada cien-

cias naturales; en la cual, aprenden a
cuidar el planeta, ademas de conocer
cOmo se desarrolla su cuerpo. Los ni-
Aos, son seres que se encuentran en
un aprendizaje constante, por lo que
tienden a imitar lo que ven en perso-
nas mayores, por esa razon es impor-
tante que reciban educacion ambien-
tal, para que desde pequenos sepan
cuidar nuestros recursos naturales.
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Existe un programa de apoyo para que los nifios reciban Utiles gratuitos mientras cursan su educacion
primaria.
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Capitulo 3

Educacion ambiental en
Uruapan, Michoacan






La educacion ambiental es importan-
te para todo ser humano, para saber
como cuidar y resguardar nuestros
recursos naturales, ademas de aplicar
conocimientos basicos y difundirlos
con otras personas para lograr una
concientizacion en los seres huma-
nos. Es por ello que en el presente
capitulo, se hablara de qué es la edu-
cacion ambiental y como llega ésta a
las escuelas del municipio.

3.1 DEEINICION DE
EDUCACION AMBIENTAL

La relacion entre los seres humanos
y la naturaleza ha cambiado a lo lar-
go de la historia, al mismo tiempo los
humanos han sido modificados por la
naturaleza.

La educacion ambiental no es un
campo de estudio como la biologia,
fisica, quimica o ecologia.

El profesor Smith, define la educacion
ambiental como: “un proceso que in-
cluye un esfuerzo planificado para co-
municar informacion y/o suministrar
instruccion basado en los mas recien-
tes y vélidos datos cientificos al igual
que en el sentimiento publico prevale-
ciente disenado para apoyar el desa-
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Es muy importante impartir educacién ambiental en
las escuelas.

rrollo de actitudes, opiniones y creen-
cias que apoyen a su vez la adopcion
sostenida de conductas que guian
tanto a los individuos como a grupos
para que vivan sus vidas, crezcan sus
cultivos, fabriguen sus productos,
compren sus bienes materiales, desa-
rrollen tecnoldgicamente, etc. de ma-
nera que minimicen lo mas que sea
posible la degradacion del paisaje ori-
ginal o las caracteristicas geoldgicas

de una region, la contaminacion del
aire, agua o suelo, y las amenazas a
la supervivencia de otras especies de
plantas y animales.” 1

En palabras cortas, la educacion am-
biental es definida como: un proceso
de formacion encargado de adquirir
conocimientos y desarrollar habitos
que permitan proteger, preservar y
conservar los sistemas de soporte vi-
tal del planeta, ademas de continuar
con su desarrollo.

Para impartir una educacion ambiental
funcional, es necesario seguir un pro-
ceso de tres niveles que seleccionan
y organizan las actividades mas ade-
cuadas. Estos tres niveles son:

a) Sensibilizacion: en este nivel se
muestra la problematica general,
creando interés sobre el problema.

b) Reflexion: en esta etapa, no solo
se requiere estar bien informado, sino
que se busca la generacion de cam-
bio de actitudes.

c) Concientizacion: este ultimo nivel,
hace referencia a un compromiso ac-
tivo, a una participacion permanente y
conciente.

1. Lic. Claudia Beatriz Cerna Cortés, Jefa de Edu-
cacion Ambiental; Uruapan, Michoacan.
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3.2 EDUCACION
AMBIENTAL EN LAS
ESCUELAS DEL
MUNICIPIO

La educacion ambiental, es aplicada
en el municipio de Uruapan a través
de diferentes actividades como: talle-
res y platicas pequenas (conferencias)
en las escuelas de la localidad.

Para tener lugar en estas escuelas, es
importante senalar, que la solicitud se
hace de dos formas: la escuela la soli-
cita o la Direccion de Medio Ambiente
hace la solicitud. Cuando la Direccion
es la aspirante, debe dirigirse a la Se-
cretarfa de Educacion en el Estado
(SEE), para recibir la autorizacion que
le permita impartir cursos de educa-
cion ambiental.

Los huertos familiares ayudan en la adquision de
frutas y verduras para la familia.
S TG )) )

El primer contacto que se tiene con
las escuelas, se hace directamente
con los jefes de sector, supervisores
o directores de las instituciones, para
presentar el plan de trabajo median-
te platicas inductivas. Dichas activi-
dades, tienen lugar en las diferentes
escuelas existentes, a través de la
creacion de talleres como: elabora-
cion de composta, huertos familiares
y reciclado.

Con los residuos organicos es posible
hacer composta, que no es mas que
un abono que le va a proporcionar los
mejores nutrientes a las plantas y me-
jorar la estructura del suelo. En el taller
de composta se muestra a los nifios
como realizarla utilizando desechos
organicos; ademas en que puede ser
usada, ya que la basura que genera-
mos a diario no puede ser eliminada
por el medio ambiente, por su canti-
dad y caracteristicas.

Por ello la necesidad de aplicar practi-
cas sencillas que nos permiten aportar
soluciones a este gran problema.

Un huerto familiar es un sistema de
produccion tradicional de plantas uti-
lizadas por la familia para autoconsu-
mo o venta, como medicinales, fruta-
les, hortalizas, etc. Sus beneficios son
una fuente de alimento y medicinas,

Debemos plantar mas arboles de los que se cortan

fuente de ingresos econdmicos y ge-
nera espacios verdes. Durante el taller
de huertos familiares, se explica como
realizar un huerto familiar con la ayuda
de objetos de uso diario.

El reciclaje de la basura esta conside-
rado como el medio mas adecuado
para la reutilizacion de todos los de-
sechos sdlidos producidos como con-
secuencia de todas las actividades del
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ser humano, como lo son: las domés-
ticas, las industriales, las educativas,
las comerciales y las de servicios pu-
blicos. Por eso es de suma importan-
cia promover una cultura para lograr la
reduccion de la acumulacion de basu-
ra a través de la reutilizacion y reciclaje
de los residuos sélidos.

Los talleres de reciclaje son un espa-
cio donde jovenes y nifios, trabajan
y se capacitan para aprender el oficio
del reciclado de papel , de plastico y
otros materiales manejables que se
pueden reutilizar, creando nuevas for-
mas aprovechando los residuos soli-
dos de la basura.

Estos talleres se realizan con un pro-
grama educativo con la finalidad de
concientizar a la poblacion en el apro-
vechamiento de los residuos sdlidos y
asi contribuir en la disminucion de la
contaminacion cuidando nuestro me-
dio ambiente.

Este programa estda fundamentado
por la regla de las 5rs, que son:

1. Reuitilizar, darle la maxima utilidad a
las cosas sin la necesidad de destruir-
las o deshacernos de ellas.

2. Reducir, evitar todo aquello que ge-
nera un desperdicio innecesario.

CAPITULO 3: EDUCACION AMBIENTAL DENTRO DE URUAPAN, MICHOACAN

La reforestacion es un beneficio para todos.

3. Reciclar, usar los materiales para
crear nuevos productos sin utilizar
nuevos recursos naturales.

4. Reparar, se refiere a conocer la vida
util de los bienes, reconocer el trabajo
humano y valorar l0s recursos natura-
les.

5. Reeducar, nada se desecha todo
se transforma, esta frase se refiere a

que los materiales que ya no se usan
pueden ser reutilizados con otro fin.

Es importante conocer y tener en
cuenta que los residuos que desecha-
mos pueden ser reutilizados de dife-
rente manera que como los aprecia-
mMos primero.

Con una educacion ambiental a tiem-
po, podemos cambiar muchos habi-
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tos que llevabamos dia a dia, logran-
do asi una mejor calidad de vida para
nosotros y para el desarrollo del me-
dio ambiente. Esto se logra gracias a
la concientizacion y preocupacion de
algunas personas por rescatar nues-
tros recursos ambientales, trabajando
primeramente con ninos planeando la
construccion de un centro interactivo
de medio ambiente.

LLa educacion ambiental es una actitud que se debe transmitir a los nifios.

38



Capitulo 4

Centro Interactivo de Medio
Ambiente y Recursos Naturales






El Centro Interactivo de Medio Am-
biente y Recursos Naturales, sera de
gran ayuda para la ciudad de Urua-
pan, ya que en este municipio No
cuenta con un centro de apoyo donde
se difunda la cultura ambiental. Al ser
establecido y estar en funcionamiento,
tendréa grandes impactos dentro de la
poblacion.

JUSTIFICACION DEL
PROYECTO

4.1

El municipio de Uruapan, es el segun-
do en importancia en el estado de Mi-
choacan, carece de servicios e institu-
ciones donde se promueva la cultura
en general, especialmente el cuidado
del medio ambiente. Es importante
contar con la presencia de un centro
interactivo de conocimiento, donde los
ninos puedan complementar la ense-
Aanza que aporta la escuela; ademas
de presentar avances y logros que se
llevan al cabo en el mundo, para tener
a los ninos mayor informados y darles
una educacion mas completa.

Sera un centro cercano a las poblacio-
nes y comunidades de la microcuen-
ca del Cupatitzio, que se vera reflejado
en la toma de conciencia de la pobla-
cion, donde las nuevas generaciones
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El Centro Interactivo planea ser como Papalote Museo del nifo, pero a menor escala.

seran quienes respeten y conserven
el equilibrio de los ecosistemas. Esto
permitira, trabajar instituciones educa-
tivas, sectores empresariales, y contar
con la participacion de la Presidencia
Municipal a través de la Direccion de
Medio Ambiente y Recursos Naturales
para salvaguardar los recursos natura-
les en el municipio de Uruapan.

4.2 LOCALIZACION DE LA
LUDOTECA

“Para poder realizar el Centro Interac-
tivo de Medio Ambiente y Recursos
Naturales es importante contar con
un espacio para construir dicha obra.
Dentro del municipio de Uruapan, se
cuenta con un parque urbano con
una extension de 5.8 has amparadas
por la escritura publica con registro 8,
tomo 545, del ano 1980, a favor del

H. Ayuntamiento de Uruapan, Mich. y
decretado como Area Natural Prote-
gida en 1983 durante una sesion de
Cabildo; cuenta con 15 cenadores,
dos moddulos sanitarios distribuidos
en la zona sur y norte del parque y
una amplia area tanto para realizar ac-
tividades deportivas asi como recrea-
tivas. En las instalaciones del parque
se puede encontrar el area de juegos
infantiles.

Localizacion del parque La Pinera.
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El parque urbano “La Pinera” se loca-
liza al poniente y sur de la ciudad de
Uruapan, Michoacan.

4.3 OBJETIVO

Desarrollar actividades didacticas en-
focadas a nuestro entorno ambiental
y el uso sustentable de los recursos
naturales, logrando asi, una partici-
pacion mayoritaria en los ciudadanos
en las acciones futuras que emprenda
la presidencia municipal relacionadas
con el cuidado de medio ambiente del
municipio de Uruapan.

4.4 OBJETIVOS
PARTICULARES

- Desarrollar actividades con el fin de
incrementar la cultura ambiental en el
municipio de Uruapan.

- Contar con material suficiente para
talleres de reciclado.

- Elaborar un programa de actividades
a realizar dentro del centro.

- Llegar a diversos sectores sociales
para lograr una mayor participacion
de las escuelas, colonias y comuni-

La mejor manera para aprender de un nifo es
jugando.

Los nifios por instinto juegan y desarrollan actividades que les ayuda en su crecimiento.

dades que deseen conocer el centro
interactivo.

- Contar con espacios para la elabo-
racion de huerto familiar, composta,
plantas medicinales, asi como bafo
seco, estufa patsari, contenedores se-
paradores para el manejo de residuos
solidos y calentador solar.

- Realizar una campana de difusion
para dar a conocer las actividades a
realizar dentro del centro interactivo.

- Que el personal cuente con capaci-
taciones constantes para llevar a buen
término las actividades a realizar en el
centro interactivo.

- Establecer la imagen corporativa del
centro interactivo dentro del pargue la
Pinera.
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- A través de los medios de comuni-
cacion llegar a los diversos sectores
sociales para lograr mayor participa-
cion de las escuelas, colonias y comu-
nidades que deseen conocer el centro
interactivo.

4.5 IMPACTO DEL
PROGRAMA

5.5.1 Impacto Social

Como ya ha sido mencionado, Urua-
pan es la segunda ciudad con mayor
importancia dentro del estado de Mi-
choacéan y la segunda mas poblada;
por esta razdn, es comparada con la
ciudad de Morelia en cuanto a espa-
cios publicos que promuevan la cul-
tura en general. Ya que es una region
rica en recursos naturales, que se en-
cuentran fuertemente amenazados,
es de vital importancia que este centro
interactivo sea un espacio de cambio
de conducta en la poblacion infantil.

4.5.2 Impacto Econdmico

e Actualmente, en el parque “La Pine-
ra” se cuenta con entradas semanales
de 1,646 adultos y 745 nifios, con una
entrada econdmica aproximadamente
de $16,157.00. Al abrir el centro inte-
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ractivo dentro del parque, estas cifras
aumentaran y se le dara un mejor tra-
tamiento y conservacion al parque.

e Generacion de fuentes de empleo.

e Generacion de ingresos y servicios
que se desarrollen dentro del sitio.

4.5.3 Impacto Ambiental

Con estas actividades se conseguira
la participacion de los ciudadanos,
tanto nifos, como jovenes y adultos;
logrando asi, fomentar una cultura
ambiental en los uruapenses.

4.6 ACTIVIDADES A
REALIZAR DENTRO DE LA
LUDOTECA

4.6.1 Centro de Informacioén
Ambiental

En este apartado de la ludoteca, se
proporcionara informacion acerca de
todo lo referente con el medio am-
biente, siendo atendido por especia-
listas en el ambito.

Algunas especies de la Coleccion de Mariposas y
otros insectos Dr. Lamberto Gonzalez Cota

4.6.2 Coleccion de Mariposas
“Dr. Lamberto Gonzalez Cota”

Esta seccion tendra una exposicion
de mariposas y otros insectos, cuyas
especies fueron donadas a la actual
administracion municipal a través de
la Direccion de Medio Ambiente y Re-
cursos Naturales en septiembre de
2010 por la familia Gonzélez y Gon-
zélez.
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Dicha coleccion esta integrada por
65,000 especies distintas de maripo-
sas y alrededor de 800 especies de
diferentes insectos, colectados en dife
rentes estados de la Republica y pre-
servados durante anos por el Dr. Gon-
zalez Cota, considerado como uno de
los principales colectores a nivel nacio
nal.

4.6.3 Sala Audiovisual

Habitacion destinada para audiovisua-
les referentes al medio ambiente.

4.6.4 Area de Talleres

En este apartado, se daran talleres de
reciclado, elaboracion de composta
y huertos familiares, asi como bano
seco y estufa patsari.

Los problemas ambientales van cre-
ciendo dia a dia, es por eso, que el H.
Ayuntamiento de Uruapan 2008-2011
por medio de la Direccion de Medio
Ambiente y Recursos Naturales, se
dio a la tarea de crear un proyecto en
el cual, los nifos uruapenses apren-
dan a conservar y cuidar nuestro eco-
sistema, interactuando entre si; para
lograr esto posible, el disefo y la co-
municacion visual tendran que interve-
nir solucionando los problemas que se
presenten.

Los nifios desarrollan su imaginacion a través de estimulos.
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Diseno y Comunicacion Visual






El disefio es muy importante actual-
mente, ya que gracias a él, empresas
mexicanas han crecido y han logrado
presencia en el mercado internacio-
nal. El diseio cumple con la funcion
de comunicar sea lo que se tenga en
mente, comienza con una idea basi-
cay el resultado es impresionante. En
México, el diseno ha sido aceptado y
se ha ido desarrollando favorablemen-
te.

5.1 DEFINICION

Para definir el concepto de Diseno y
Comunicacion Visual, es importante
conocer el significado de sus pala-
bras.

Diseno: es un proceso mediante el
cual se acomodan varios elementos,
que al adaptarse unos a otros cum-
plen una funcion.

Comunicacion: es la accion de trans-
mitir un mensaje mediante un medio
determinado.

Visual: se refiere a la vista.

El Disefio y Comunicacion Visual es
entonces; una disciplina, cuyo obje-
tivo principal es lograr una comuni-
cacion eficaz mediante una solucion
visual que cumpla con las caracteristi-

cas que se desean transmitir solucio-
nar un problema gréfico.

Ademas cumple con la funcion de
persuadir al consumidor mediante
imagenes atractivas, por lo que es una
herramienta muy usada actualmente
con fines publicitarios.

5.2 HISTORIA DEL DISENO

El disefio como tal, surge de una ne-
cesidad humana para crear ideas vy
transmitir informacion de manera vi-
sual.

Con lainvencion de la imprenta, se da
un gran avance al disefo gréfico; y en
especial al uso de la tipografia. Ante-
riormente, los libros eran escritos de
forma caligrafica, pero debido a este
gran invento, comenzaron a imprimir-
se mediante tipos madviles. Con esto,
también llegd la revolucion industrial,
la cual dio un avance sobresaliente a
esta disciplina. En 1920, fue fundada
la escuela Bauhaus en Alemania dan-
do nombre al Diseno Grafico. El da-
daismo, futurismo, cubismo, de stil,
supre-matismo y el constructivismo a
lado de la Bauhaus, crearon una nue-
va vision que influyd en el disefio y en
las artes visuales.
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Para algunos disefiadores del mundo, el disefio mas
que una profesion es un estilo de vida.

Esta disciplina se desarrollé mejor des-
pués de la segunda guerra mundial,
porque influyé en la forma de pensar
y Vivir en las personas de esa época.
Fue una etapa que marco el comienzo
del disefio moderno, en primer lugar
por su aceptacion y en segundo por
elreflejo en el comportamiento de las
nuevas generaciones. El diseno grafi-
co en México se di6 a conocer a partir
de las Olimpiadas de 1968, ya que el
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La Bauhaus, fue la escuela de disefio, arte y arqui-
tectura fundada en 1919 por Walter Gropius en We-
imar (Alemania).

logotipo causd gran impacto en los
mexicanos y obtuvo bastante éxito,
a la fecha es referencia para el creci-
miento y avance del disefo.

Con el paso de los anos, ya existia la
posibilidad de recopilar imagenes de
épocas pasadas, esto debido a los
avances en la electronica. En 1984
con la aparicion de programas de au-
toedicion, las computadoras sustitu-

yen los procesos técnicos por proce-
S0s analogos.

En nuestros dias, el disefio forma par-
te de la vida cotidiana del ser humano.
Mas que una disciplina, es una nece-
sidad humana para solucionar proble-
mas de comunicacion visual.

5.3 AREAS DEL DISENO

El disefio es importante en la vida del
ser humano; porque todos los objetos
materiales que se perciben desde la
manana hasta la noche, son diseno;
incluyendo las imagenes que hay en la
calle, como: espectaculares, anuncios
de establecimientos, nomenclatura de
las calles, carteles, entre otros; los
cuales tienen la finalidad de informar,
promocionar o vender productos a un
publico determinado.

La funcion principal del Disefo y Co-
municacion Visual es transmitir un
mensaje a través de un medio deter-
minado; por esta razén, se divide en
diferentes areas, que son:

5.3.1 Diseno Editorial
Esta area, esta encargada de todo lo

referente al material escrito. Su fun-
cion es realizar un buen manejo de ti-

Qe ) - \9/
‘fi‘?...% - | W V/&
3

Ejemplo de Diseno Editorial.

pografia e imagenes en el espacio de
cada pagina, adecuando la letra para
su facil legibilidad y el formato para no
generar desperdicio de papel. Tam-
bién utiliza herramientas como la foto-
grafia e ilustracion.

El diseno editorial es utilizado para
realizar periddicos, revistas, libros, fo-
lletos, catélogos, entre otros. Se tiene
un gran campo de trabajo para reali-
zarse con la mayor creatividad posible
y Ccrear pregnancia en el receptor.

5.3.2 Diseino Publicitario

En la actualidad, vivimos bombardea-
dos de anuncios publicitarios para ad-
quirir productos, estos anuncios, de-
ben permanecer en el subconsciente
del receptor para que él los compré, y
forman parte de una rama del disefio,
llamada Disefio Publicitario, que es el
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area que esta relacionada con la pro-
mocién y venta de bienes y servicios;
logrando asi, una venta mas satisfac-
toria para la empresa.

Abarca desde revistas, periddicos,
flyers, tripticos, carteles, anuncios es-
pectaculares, material de promocion,
puntos de venta, hasta spots para
radio y television. La funcion principal
del diseno publicitario, es vender.

5.3.3 Diseno Multimedia

Esta disciplina es una combinacion de
imagenes y sonido, se emplea por lo
general en el cine, television, multime-
dia e internet.

Es importante el trabajo de un dise-
Aador en esta area, por el manejo y
creacion de las imagenes en secuen-
cia del audiovisual, debe tener interés
en analizar y crear movimiento. Los
primeros ejemplos de esta area, se
pueden encontrar en las peliculas a
blanco y negro sin sonido, donde sus
titulos estaban compuestos por tipo-
grafia muy simple.

5.3.4 Disefo de Envase y Embalaje
Esta area del disefno, tiene la funcion

de proteger un producto, y hacer que
este sea atractivo por medio de su

imagen. Es importante que su ima-
gen refleje la calidad del producto,
ya que se convierte en la preferencia
del cliente. En esta area, el disefha-
dor tiene mas posibilidades de hacer
mas creativo su disefio, debido a que
puede utilizar diversos recursos. El en-
vase tiene funciones como: vender el
producto, conservar en buen estado
el producto, proporcionar informacion
al consumidor, facil transporte, hacer

4

Ejemplos de Disefno de Envase y Embalaje.
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Identidad Corporativa.

mas larga la vida del producto en el
anaquel, entre otros.

5.3.5 Identidad Corporativa

La identidad corporativa es el manejo
explicito de la forma con que se perci-
ben las actividades de una compania.

Es el &rea mas comun de un disefador,
donde se crea una marca o identidad
gréfica, ésta debe hacer referencia a
la personalidad de una organizacion,
empresa o institucion.

La imagen creada es utilizada en mul-
tiples aplicaciones que la empresa re-
quiera, promocionando y difundiendo
el establecimiento; tiene cuatro com-
ponentes, los cuales son:

a) Producto o servicio, lo que se ven-
de.
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b) Ambiente, donde se fabrica o se
vende.

¢) Comunicacion, como describir al
producto.

d) Comportamiento, como se com-
portan las personas dentro y fuera del
ambiente.

La identidad corporativa es acompa-
Aada de un manual, que es utilizado
para aplicar la imagen en donde se re-
quiera, de modo que no se deforme y
no pierda su estética.

5.3.6 Senalizacion

Es el area encargada de comunicar
instantaneamente mediante codigos
y sefales. Cumple la necesidad de
dirigir o identificar para el entorno del
ser humano, pero esto solo es posi-

7

La sefializacion es importante para el desarrollo de
las actividades dentro una empresa.

ble mediante la eleccidon de elementos
adecuados y legibles.

La sefalizacion tiene un proceso de
seis etapas, que son proyecto, en-
cuesta, proposicion, desarrollo, pro-
duccion e instalacion. Las senales
pueden promover, informar, advertir,
decorar, prohibir, inspirar confianza,
animar e impresionar.

5.4 MATERIAL DIDACTICO

Para definir el material didactico, se-
pararemos las palabras, dando signifi-
cado a cada una de ellas, material nos
recuerda el vocablo cosa, y se entien-
de por didactica a la ensefianza vy el
aprendizaje, por ende, el material di-
dactico son las cosas que ayudan en
el aprendizaje y la ensefanza de los
alumnos.

El material didactico influye en el desarrollo de la infancia.

El material didactico no entra en nin-
gun érea del diseno, toma elementos
y herramientas para complementarse,
tiene la funcién de ensefnar e instruir
a los alumnos. Las escuelas cumplen
con dos objetivos fundamentales, so-
cializacion y creatividad, este Ultimo
se refiere a que el infante desarrolle su
imaginacion por medio de estimulos
que proporciona el material; la socia-
lizacion es la interaccion entre dos o
mas ninos los cuales adquieren cono-
cimientos con el mismo método.

Este material proporciona al alumno
sensaciones visuales, auditivas y tac-
tiles.

El material didactico segun su durabi-
lidad es dividido en:

a) Fungible, se refiere a todo el mate-
rial que al usarlo se gasta; y se subdi-
vide en material fungible de uso diario
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y material de uso especifico. De este
modo, los lapices, boligrafos y cua-
dernos entran dentro de esta clasifi-
cacion; mientras que materiales como
plastilina, pegamento, tela, entran en
la clasificacion de materiales de uso
especifico.

b) Durable, este nombre es asignado
a todas las cosas que no se desgas-
tan después de un largo uso, en esta
clasificacion entran los libros, audiovi-
suales, mapas, Utiles de dibujo, entre
otros.

El material didactico contemplando su
procedimiento de obtencion, se clasi-
fica en:

a) Material hecho en la escuela, son
todos los productos que se elaboran
dentro del aula de clases a partir de
una materia prima, dandole una trans-

Elementos para realizar material didactico en la escuela.

formacion total y larga vida al produc-
to obtenido.

b) Material adquirido, se refiere a to-
dos los productos que se compran en
el comercio.

5.5 DISENO DE
INTERIORES

El disefo de interiores segun The Na-
tional Council for Interior Design Qua-
lification es una profesion en la cual la
creatividad y las soluciones técnicas
se aplican dentro de una estructura
para construir un ambiente interior.
Estas soluciones son son estética-
mente atractivas y funcionales porque
mejoran la calidad de vida y cultura de
los ocupantes. Los disefios se crean
en respuesta y en coordinacion con
la construccion exterior del edificio y
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Nuevas I
tendencias.

Zzirlking.

wit ¥ Baahi

El formato se refiere al tamafio del papel.

acorde a la ubicacion fisica y el con-
texto social del proyecto. Los disefios
deben cumplir con el codigo vy los re-
quisitos reglamentarios, y fomentar los
principios del medio ambiente soste-
nible.

El disefio interior incluye una gama de
servicios realizada por un profesional
de diseno profesional, calificado por
medio de la formacion, la experiencia
y la titulacion, para proteger y mejorar
la salud, la seguridad y el bienestar del
publico.

5.5.1 Museografia

El término museografia hizo su apari-
cion en el siglo XVIII, y se designa para
describir el contenido de un museo,
asi como las funciones que concier-
nen al acondicionamiento del mismo,
tales como la conservacion, restaura-
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Una de las tendencias actuales del disefio es utilizar la ilustracion como herramienta de comunicacion.

cion, seguridad y exposicion, y para
nombrar las practicas intelectuales.

5.6 HERRAMIENTAS DEL
DISENO

Son aquéllas que hacen posible la
organizacion de los elementos del di-
seflo en un marco de referencia, tales
Como:

5.6.1 Imagen

Se conoce como imagen a todo lo que
se percibe con la vista. También existe
la imagen tactil y auditiva. La imagen
visual es la mas utilizada en el dise-
No grafico y se presenta en diferentes
formas como la fotografia, caricatura,
ilustracién y estilizacion.

La fotografia es el medio mas apega-
do a larealidad y genera en el receptor
gran impacto. La imagen es muy usa-
da por un disefiador, porque muestra
rasgos reales para mostrar alguna
persona, lugar o algun producto.

La palabra fotografia se deriva de dos
vocablos de origen griego, foto que
significa luz y grafia, que es escritu-
ra, por consiguiente; complementan-
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do estos dos conceptos, se entiende
como fotografia a escribir o dibujar
con luz.

Por otra parte, la caricatura es un di-
bujo con una expresion acentuada vy
exagerada de la realidad. Tiene dina-
mismo y calidad de linea. Exagera ex-
presiones como los rasgos de la cara,
proporciones del cuerpo y movimien-
tos.

La ilustracion en cambio, es un arte
que se ha realizado a lo largo del tiem-
po, ahora es un recurso muy utilizado
en el disefio. Actualmente, la ilustra-
cion deja de ser arte y se convierte en
profesion.

La estilizacion es una simplificacion
de los rasgos reales de una fotogra-
fla, persona u objeto. Cuenta con tres
niveles: representacional, abstracto y
simbdlico.

La infografia brinda la posibilidad de
contextualizar la informacion de ma-
nera muy creativa mediante estiliza-
ciones y tipografia.

5.6.2 Tipografia

Se define como tipografia al arte o
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La tipografia Helvetica tiene alrededor de 50 afios, y
es muy usada en el estilo suizo.

técnica de reproducir la comunicacion
mediante la palabra impresa; es trans-
mitir con cierta habilidad, elegancia y
eficacia las palabras.

La tipografia es una herramienta del
disefo muy usada, cuando se desea
complementar la imagen, o simple-
mente cuando se realiza disefio edi-
torial.
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Esta debe ser analizada cuidadosa-
mente antes de elegirse, se debe to-
mar en cuenta su peso, puntaje, fami-
lia, entre otras caracteristicas tipogra-
ficas.

El campo tipografico abarca desde
la realizacion de libros hasta periodi-
C0S, anuncios publicitarios o revistas
y cualquier otro documento impreso
que se comunique con otros median-
te palabras.

5.7 MEDIOS DE
COMUNICACION

Los medios de comunicacion en nues-
tros dias son de suma importancia,
siempre se encuentran a donde vol-
teamos y estan en constante trans-
formacion. Se dividen en: impresos,
electronicos y especializados.

5.7.1 Medios Impresos

Son los medios que exigen atravesar
por un proceso de impresion, como
su nombre lo dice. Este tipo de me-
dios son fisicos, se pueden tocar; el
lector es muy variado, pues gene-
ralmente ellos son los que buscan al
medio y se sientes atraidos por él. Es
importante distinguir entre cada uno
de los medios impresos, ya que varian
en publico, tiempos de salida y publi-
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cacion. Los medios impresos mas co-
nocidos son:

- Periddico, llega a casi toda la socie-
dad y hace una clara distincion entre
los temas y secciones, el lector lee
solo 1o que le interesa. Esta publica-
cion se imprime diariamente con no-
ticias de ultima hora. El nivel cultural
con el que cuenta el periddico, es muy
alto. Tiene un bajo costo para el lector
y permite la aplicacion de un mensa-
je en la seccion especifica. El tamano
fisico y la forma del anuncio pueden
modificarse para obtener el grado de
dominio o de repeticion idoneos para
el propésito del patrocinador. Este
puede utilizar anuncios en blanco vy
negro, en colores, suplementos domi-
nicales o inserciones para determina-
do publico.

- Revista, genera un vinculo entre los
lectores que la comparten. Tiene un
costo mas elevado que el periddico,
pero aln asi es adquirida por sus lec-
tores. Existen revistas para todos los
gustos y para cada personalidad, hay
revistas financieras, de deportes, eco-
nomia, culturales, sociales, por nom-
brar solo algunas.

Las revistas se dividen segun su perio-
dicidad de impresion en: semanales,
quincenales, mensuales y bimestrales.

Ejemplo de cartel tipogréfico.
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Una revista generalmente es leida por
mas de una persona y presenta muy
buena calidad de impresion. El color
da a los lectores placer visual y la re-
produccion del color es excelente en
revistas satinadas. Con el color mejora
la imagen y se identifica el paquete, en
pocas palabras vende bien.

- Volantes, son medios de comunica-
cion directos; porque son recibidos fi-
sicamente. Su mensaje debe ser claro
y debe permanecer en la mente del re-
ceptor; sin embargo, no son tan efec-
tivos, porque en ciertas ocasiones son
entregados a gente que no le interesa
el mensaje.

- Carteles, en un material grafico que
permite transmitir un mensaje, con-
tiene en su mayoria imagenes vy tex-
to breve para causar impacto en el
receptor. Ha sido definido por algu-
nos estudiosos como “un grito en la
pared”, debe llamar la atencion al ser
visto de una distancia considerable. El
cartel se divide en formativo e informa-
tivo, el primero se utiliza como un me-
dio para propiciar el establecimiento
de héabitos de higiene, salud, limpieza,
seguridad, orden, etc. También se usa
para generar actitudes de confianza,
actividad, esfuerzo, conciencia, etc.

En cambio, el segundo; es el que
esta planeado para comunicar even-
tos, conferencias, cursos, reuniones
sociales, espectaculos, etc. Este tipo
de carteles puede ser presentado soélo
con texto, para lo cual se recomien-
da letras grandes sobre fondo de co-
lor contrastante. Los textos deberan
proporcionar solo la informacion indis-
pensable.

La funcion principal del diseno publicitario es vender.
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5.7.2 Medios Electrénicos

Este tipo de medios, necesita energia
eléctrica para hacer llegar el mensaje.
Tienen la limitante de que su impacto
es nulo en zonas rurales o en aquéllas
donde el servicio eléctrico no ha lle-
gado. Necesitan energia tanto para la
generacion del mensaje como para su
transmision y, obviamente, su recep-

14
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Un cartel es “un grito en la pared”.

cién. Su fuerza radica en la urbaniza-
cion y el entretenimiento. Son dividi-
dos en:

- Televisién, éste es el medio de co-
municacion masiva por excelencia;
sus caracteristicas son claras y su
programacion variada. Cualquiera que
pretenda realizar una campana de
gran alcance, o en zonas muy aleja-
das, debera considerar la television,

este medio esta conformado basica-
mente por tres sistemas: la television
de senal abierta, la television por cable
y los sistemas satelitales.

- Cine, este medio es muy especializa-
do y también muy caro; sin embargo,
ofrece la ventaja casi Unica de mante-
ner al publico sentado, escuchando y
viendo el anuncio.

El cine es un medio audiovisual elec-
tronico que, al igual que la radio, per-
mite impactar a segmentos de mer-
cado especificos; sin embargo, su
alcance es muy bajo. La contratacion
de este medio se maneja por grupos
o0 complejos.

- Radio, es el medio de comunicacion
masiva que mejor permite segmentar
mercados, tanto por valores y estilos
de vida como por actividades y ho-
rarios. Actualmente existe en fase de
prueba un par de sistemas de radio
satelital con musica continua y donde
no escuchara locutor alguno.

5.7.3 Medios Especializados

Son los medios que resultan ser poco
comunes, su uso es especifico y agra-
dan al receptor. Los medios especiali-
zados tienden a ser llamativos, aunque

S\ >

El uso del internet ha revolucionado con el paso del
tiempo.

R\
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en algunas ocasiones no transmiten
ningun mensaje. Las playeras, boli-
grafos, lapices, tazas, llaveros, vasos,
pulseras, termos, bolsas; por mencio-
nar algunos, entran en esta categoria
de medios.

Es importante sefialar que en nuestra
vida diaria todo lo que nos rodea es
diseno, al prender la television, tomar
el café, salir a la calle y ver los dife-
rentes anuncios colocados en puntos
estratégicos, todo es disefio, pero en
diferente area. Para que un disefo sea
funcionable y pregnante, es necesario
que mantenga un equilibrio entre sus
herramientas y sus elementos que lo
componen. Los medios de comunica-
cion influyen inconscientemente en la
vida diaria, haciendo que el receptor
compre productos que no necesite,
solo por el hecho de que el envase
sea atractivo a la vista.
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Como disefladora al momento de
comenzar un nuevo proyecto, es im-
portante investigar que se ha hecho al
respecto para dar solucion al proble-
ma grafico que se presenta y asi ase-
gurarnos de que el mensaje llegue al
publico meta de manera correcta.
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En este apartado, se presentan solu-
ciones graficas a problemas relaciona-
dos con centros interactivos infantiles.

Como disehadores, siempre busca-
mos los ejemplos de las mejores solu-
ciones gréficas a los problemas simi-
lares que tenemos que resolver, para
complemetar nuestra lluvia de ideas,
el proceso creativo y generar una es-
trategia que funcione de manera ade-
cuada.

JQuées TryScience?  Mapa del sit

Créditos Informacién legal PRIVACIDAD ¢

\C woseremee

6.1 Nivel Internacional

6.1.1 Try Science

Lugar: New York, E. U.
Fecha: mayo, 2007
Tipo de aplicacion: pagina web

Analisis connotativo: Va dirigido a ni-
nos porque su tipografia refleja inquie-
tud, a causa de la forma de la letra;
ademas, de dinamismo o interaccion
por medio del contraste de colores pri-
marios que maneja entre las pestanas.
La tipografia utilizada en la mayoria de
los textos es legible, pero la tipografia
de los botones no se lee bien de lejos.
El cromatismo manejado en la tipo-
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grafia no funciona, debido a que las
letras de las pestafias son amarillas y
no existe contraste entre los colores
de éstas y la tipografia.

El estilo manejado es representacio-
nal, pero no es funcional para repre-
sentar una pagina web dirigida a los
ninos, carece de estilizaciones que va-
yan de acuerdo a los intereses de los
ninos. En general, refleja seriedad y no
es divertida ni atractiva para los nifos;
por tal motivo, va dirigida a personas
adultas por los colores y tipografias
que posee.

Tiene buena legibilidad, aunque su ti-
pografia no tiene estética.
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museo interactivo

6.1.2. Museo Interactivo Mirador

Lugar: La Granja, Santiago de Chile
Fecha: marzo, 2000
Tipo de aplicacion: logotipo

Analisis connotativo: Su estilizacion es
de nivel simbdlico y tiene terminacio-
nes en picos, 1o cual hace que expre-
se agresividad y negatividad; el mane-
jo tipografico no refleja el trabajo de un
disenador, los colores que se utilizan
son los primarios, esto favorece vy tie-
ne relacion con el museo interactivo.

En general el logotipo no tiene estética
ni equilibrio.

Hace falta trabajo en la composicion
tipografica para que plasme el con-
cepto que se quiere representar.
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6.1.3. Naturnova Centro
Interactivo de Medio Ambiente

Lugar: Espafa.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: logotipo

Analisis connotativo: su tipografia es
Comic Sans, refleja antiprofesionalis-
mo; a causa de ser muy comun, no
cumple con el impacto deseado. Los
colores no favorecen su legibilidad,
debido a que su cromatismo no tiene
contraste.

El estilo utilizado es abstracto, la es-
tilizacion de la tierra dentro del cora-
zon tiene estética pero las estrellas y la
luna no combinan con los colores que
ésta presenta.

El fondo no tiene contraste con las le-
tras, y eso evidencia que el logotipo
del Centro Interactivo, no fue creado
por un disenador. La composicion es
buena y mantiene equilibrio.
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6.2 Nivel Nacional

6.2.1 Papalote Museo del Nifo

Lugar: Mexico, D. F.
Fecha: 90’s
Tipo de aplicacion: logotipo

Analisis connotativo: su tipografia es
legible y va de acuerdo al museo inte-
ractivo, no es deformada ni alterada,
solo es acomodada para dar movi-
miento.

Su color es azul y su estilo manejado
es simbdlico para dar suavidad y tener
un toque infantil. Al ser a un solo color,
hace posible su facil reproduccion en
diferentes soportes e impresiones.

Refleja seriedad y dinamismo al mis-
mo tiempo, tiene movimiento y es
bastante legible e impactante.

Estos elementos reflejan limpieza, in-
teraccion y diversion. Tiene buena
estilizacion y manejo tipografico. Es
funcional a causa de que puede impri-
mirse a una sola tinta, pero su tipogra-
fla impide que pueda ser reproducido
en tamano menor a 2cm.
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6.2.2 Papalote Museo del Nifio

Lugar: México, D. F.

Fecha: diciembre, 2005

Tipo de aplicacion: banner promocio-
nal

Analisis connotativo: su tipografia es
recta con las puntas redondeadas lo
que provoca legibilidad; el color es
adecuado para ser leido de una dis-
tancia considerable.

El estilo manejado vy la ilustracion no
son los mejores para representar o
que se dice textualmente, hace falta
algo que represente lo que se esta
leyendo. El fondo de color blanco se
presta a que los elementos que estan
dentro de él, tengan un buen contras-
te y llame la atencion.

El disefio refleja seriedad y confianza,
ademas de transmitir el mensaje escri-
to claramente.

El banner tiene legibilidad a causa de
su manejo tipografico y cromatismo
usado.

iAhorra hasta $380.00!

§ Museo + Megapantalla IMAX +
Domodigital + Autobis Fantastico

ﬂ;)p'ﬂw Py

“Museo ™
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6.2.3 Papalote Museo del Nino

Lugar: México, D. F.

Fecha: agosto, 2008

Tipo de aplicacion: pagina de Facebo-
ok

Andlisis connotativo: su tipografia y su
puntaje son los adecuados para una
pagina web, los banner que se pre-
sentan de lado derecho estan muy
bien realizados y los colores utilizados
son contrastantes con el fondo.

El estilo manejado es simbdlico y fun-
ciona bien para ser entendido por ni-
nos de primaria y secundaria.

El disefio en general refleja profesiona-
lismo, interaccion y confianza. Abun-
dan los colores frios, esto fortalece la
confianza que se quiere plasmar.

Tiene buena legibilidad a consecuen-
cia de su puntaje y color tipografico.
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6.2.4 Papalote Museo del Nifio
Lugar: México, D. F.

Fecha: 2012

Tipo de aplicacion: banner

Andlisis connotativo: la composicion
del banner esta basa en la ley de los
tercios, y por lo tanto mantiene equi-
librio asimétrico representando los va-
lores del centro.

doemodigital*Banamex

S165

Los colores elegidos favorecen al
mensaje, ya que son primarios y se-
cundarios.

La tipografia es legible y adecuada
para ser leida por adultos y ninos,
esto refleja una buena composicion
tipografica. Su fondo es blanco y eso
provoca que el disefio en general ten-
ga estética y buena legibilidad.

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?
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6.2.5 Museo Interactivo
El Trompo

Lugar: Tijuana, B. C., México.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: logotipo

Anadlisis connotativo: la tipografia que
se usa en el logotipo es de la fami-
lia Bauhaus, tiene buena legibilidad
y estética. A causa del buen manejo
cromatico, los colores utilizados con-
trastan bien dentro de un fondo blan-
CO y provocan que sea pregnante en
el receptor, el logotipo se presta para
reproducirse en una sola tinta.

Su estilo es abstracto pero se entiende
bien y va de acuerdo a las caracteris-
ticas que quiere representar el museo.

Su tratamiento tipografico esta pasa-
do de moda.

[ &

/\
G

el trompo

Museo Interactivo Tijuana
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EL TROMPO

© ©f ABIERTO

VISITANOS

el trompo

6.2.6 Museo Interactivo
El Trompo

Lugar: Tijuana, B. C., México.
Fecha: duracion de la campafna 7 dias
Tipo de aplicacion: banner

Analisis connotativo: su tipografia uti-
lizada es Arial, ésta es muy comun,
no refleja innovacion ni vanguardia en
el diseno; su composicion tipografi-
ca es deficiente porque los textos no
tienen dinamismo, lo que le provoca
poco profesionalismo, sus colores son
contrastantes y son los mismos que
maneja el logotipo, refleja union y for-
taleza.

La caricatura que se encuentra de
lado izquierdo carece de calidad e
imaginacion, es muy simple y tiene un
estilo de linea muy anticuado y esto se
asocia con debilidad.

A simple vista da la impresion de un
anuncio de halloween por el color
morado y el personaje, pero cuando
nos detenemos a leer y analizar nos
damos cuenta de que se trata de un
museo interactivo.
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feg Ui MOYrs crecie n‘do_ e 6.2.7 Museo Interactivo

El Trompo

Lugar: Tijuana, B. C., México
Fecha: abril, 2010
Tipo de aplicacion:cartel

Andlisis connotativo: buena eleccion
tipogréfica, aunque pudiera ser mejor.
El cromatismo manejado es muy bue-
no, ya que existe contraste entre los
textos y el fondo y esto a su vez hace
que sea legible.

El personaje tiene un estilo muy inno-
vador y estético. El manejo de luces
y sombras es apropiado y muy bien
trabajado. La ubicacion del personaje
hace que la atencion sea en el centro.

La silueta de las letras debe ir mas pe-
quefia, porque contrastan mas unas
frases menos importantes que otras.

apertura:
30 de abril de’2010

Tel. 634 3476
wwuw.eltrompo.or




6.2.8 Museo Interactivo
El Trompo

Lugar: Tijuana, B. C., México
Fecha: diciembre, 2009
Tipo de aplicacion:cartel

Analisis connotativo: La tipografia utili-
zada es legible y tiene buena compo-
sicion. La perpectiva usada en la frase
principal, refleja dinamismo.

Su estilo es simbdlico y vanguardista,
sus colores son los adecuados para
llamar la atencién y causar agrado en-
tre los ninos.

La caricatura de lado izquierdo no
tiene movimiento como la tipografia.
Hace falta mas interaccion del perso-
naje con el cartel, porque contrasta el
diseno tipografico bien realizado y un
personaje deficiente.

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

El Trompo Mureo Interactive Tijuana

TE INVITOA MI
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Libramiento

Tel: &34 34 76

iHola! soy El Trompo

| eumplo 3 aho y erte 1 de Die 2009

a partir de lar 11:00 am. ‘
fertejaré mi cumpleanos

" No falter _l
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iBienvenidors!
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el trom

Welcome!
E 5 o
\ S

Museo Interactivo Tijuana

Espanol

ESTE SITIO SE VE MEJOR. Sl

= Usas resolucion de 1024 pixeles o mayar
= Dreshabilitas tu bloqueador de ventanas

English

THIS SITE IS BETTER VIEWED IF:

» Using a 1024 pixel ar higher resolution
» Dizabling pop-up window blocers

6.2.9 Museo Interactivo
El Trompo

Lugar: Tijuana, B. C., México
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: pagina web

Andlisis connotativo: Utilizan la familia
tipografica Bauhaus para reflejar diver-
sion, esto no se logra debido a que su
composicion tipografica es deficiente,
falta interaccion con el puntaje tipo-
gréfico.

Sus colores son contrastantes con
el fondo, los personajes tienen estilo
simbdlico y aspecto infantil, esto hace
que el diseno del intro de la pagina se
vea unificado.

El color blanco no es favorable para
la tematica de la pagina ya que se ve
muy formal, en mi opinién hace falta
alguna textura que acomparne el color
blanco en el fondo.
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CENTRO INTERACTIVG
e EDUCACIONANRIERTAY

“SIERR

6.2.10 Centro Interactivo de
Educacion Ambiental Sierra
de Guadalupe

Lugar: San Cristobal, Ecatepec, Edo.
de México

Fecha: abril, 2010

Tipo de aplicacion: logotipo

Analisis connotativo: Primeramente,
para ser logotipo tiene mucho deta-

lle, sus colores no son los adecuados
para representar un centro interactivo,
su manejo tipografico es deficiente y
su tipografia es demasiado formal y
comun.

Tiene equilibrio, pero su tipografia no
tiene dinamismo, esto refleja que el
centro interactivo va dirigido para otro
publico meta que no precisamente,
son 10s ninos.

P‘Eﬂ'

La estilizacion de la lechuza tiene mu-
cho detalle para ser reproducida fa-
cilmente, esto refleja poco trabajo de
diseno.

Sus colores no son adecuados para
un centro dirigido a niflos, su tipogra-
fia es ilegible.
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CENTRO
INTERACTIVO
DE EDUCACION
AMBIENTAL

6.2.11 Centro Interactivo de
Educacion Ambiental Sierra
de Guadalupe

Lugar: San Cristdbal, Ecatepec, Edo.
de México

Fecha: abril, 2010

Tipo de aplicacion: lona publicitaria

Analisis connotativo: Los colores utili-
zados tienen buen contraste, su tipo-
grafia es legible, pero no es la adecua-
da para un centro interactivo ya que
es demasiado formal, aparte de ser
anticuada y demasiado desinteresa-
da, debido a la estructura de la letra.
Carece de dinamismo y composicion
tipografica.

La ilustracion del buho quiso tener un
estilo representacional, pero es defi-
ciente; hace falta mucho trabajo digi-
tal.
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6.2.12 Centro Interactivo de
Educacién Ambiental Sierra
de Guadalupe

Lugar: San Cristdbal, Ecatepec, Edo.
de México.

Fecha: septiembre, 2010

Tipo de aplicacion:cartel

Anadlisis connotativo: su tipografia es
bold, gracias a esto es legible, su com-
posicion general hace que la atencion
se fije en el centro, la foto no favore-
ce mucho al mensaje que se quiere
transmitir, hace falta mas dinamismo
dentro del cartel, esto se puede lograr
con una gama cromatica y una tipo-
grafia adecuada; para los textos solo
se utiliza negro y blanco y hace que el
cartel se vea sin vida.

Debido al fondo saturado, el ave tie-
ne mas pregnancia que los textos, los
colores elegidos son muy opacos. Ca-
rece de interaccion en el texto princi-
pal del cartel.

Kol
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6.2.13 Centro de Ciencias
Explora

Lugar: Ledn, Guanajuato, Méx.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: logotipo

Analisis connotativo: su tipografia es
funcional y legible, pero hace ver al
logo poco profesional, ademas de que
esta deformada y es muy usada.

Los colores del logotipo son buenos,
ya que facilitan su reproduccion, la es-
tilizacion tiene un estilo simbdlico, lo
que hace que el receptor la recuerde
facilmente; se presta a ser reproduci-
do en una sola tinta.

Pese a los aciertos buenos, carece
de estética, composicion tipogréafica
y vectorizacion adecuada del simbolo.
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6.2.14 Centro de Ciencias
Explora

Lugar: Ledn, Guanajuato, Méx.
Fecha: junio, 2011
Tipo de aplicacion: banner

Andlisis connotativo: la composicion
del cartel es funcional, porque la aten-
cion se centra en la foto del dinosaurio.
Es innovador y el estilo va de acuerdo
con el Centro Explora.

El manejo tipografico es bueno y dina-
mico, porque su tipografia puede leer-
se de cercay de lejos. Los colores son
adecuados y contrastan con el fondo.

Causa impacto y buena recepcion del
mensaje.

La tipografia inferior no se alcanza a
distinguir mucho y eso provoca confu-
sion en el mensaje.

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?
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6.2.15 Centro de Ciencias
Explora

Lugar: Ledn, Guanajuato, Méx.
Fecha: abril, 2011
Tipo de aplicacion: lona publicitaria

Analisis connotativo: sus colores son
llamativos y adecuados para verse de
lejos.

Su tipografia es legible de cerca y de
lejos. El estilo manejado va de acuer-
do al Centro de Ciencias, utiliza una
fotografia para reforzar lo que ya se
ha escrito; el fondo esta bien realizado
y Su composicion es buena. El fondo
parece ser una imagen bajada de in-
ternet.

En general el disefio refleja confianza y
buena relacion familiar.
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6.2.16 Centro de Ciencias
Explora

Lugar: Ledn, Guanajuato, Méx.
Fecha: junio, 2011
Tipo de aplicacion: lona publicitaria

Anadlisis connotativo: su cromatismo
es bueno, utiliza una gama tonal ver-
de, su composicion esta basada en
la seccion aurea, tiene estética pero
esta muy saturado de elementos ti-
pogréficos. Las estilizaciones usadas
van con el estilo del texto. La fotogra-
fia tiene buena resolucion y esta bien
planeada.

A primera vista da la impresion de que
se trata de algun cartel para reforestar,
s6lo por los colores, a emas porque
no lleva en ningun lado del cartel el lo-
gotipo de Explora.

No tiene seriedad, debido a que no
muestra el logotipo del Centro de
Ciencias.

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?
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6.2.17 Museo Interactivo
Trompo Magico

Lugar: Zapopan, Jalisco, Méx.
Fecha: desconoccida
Tipo de aplicacion: logotipo

Analisis connotativo: la eleccion de la
tipografia es buena, debido a que es
legible y puede ser impresa en tamarno
pequeno, los colores usados tanto en
el simbolo como en la estilizacion son
colores primarios, esto favorece a los
valores y mision del museo interactivo
y refleja que va dirigido a nifios.

El simbolo contiene figuras geométri-
cas que facilitan la reproduccion de
piezas pequenas cuando sea necesa-
rio, refleja que ha sido muy bien tra-
bajado.
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6.2.18 Museo Interactivo da al azar. La tipografia es legible y los
Trompo Magico colores hacen que contraste del fon-

do. La composicion es buena porque
Lugar: Zapopan, Jalisco, Méx. la atencién esta en el centro, donde se
Fecha: junio, 2011 ubica el mensaje principal. Tiene esté-
Tipo de aplicacion: banner tica y buen manejo cromatico.

Andlisis connotativo: la eleccion de la
fotografia no fue la mejor, considero
que hizo falta trabajar mas en la elabo-
racion de esta, se nota que fue elegi-
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Receso de clases . Suspension de labores docentes - Fin de cursos Semana nacional de evaluacion - Vacaciones

Solicitudes de preinscripcion a preescolar, primer grado de primaria y primer grado de secundaria para el ciclo escolar 2011-2012

Febrero

.......

i o 3
Octavo aniversario 11213 14 15 16

e 10
del Trompo Magico 47 18 19 20 21 22 23
y mes del nino. 24 25 26 27 28 29 30

........

En verano te sperarmos » raves del

progriens “Escuel siemprs abirta”
e a SE. Recibe bonos especiales de
$500, $400 y 300 para us isitas en
el cil escoar 20112002

mmmmm

Octu bre

cundarias

14 15 16 17 18
21 22 23 24 25
- [128 29 30

v Trompo Magico

Museo Interactivo GOBIERNO DE JALISCO

Calendarlo escolar 2011

EMPRESARIA]

TRANSPORTE DE PERSONAL

Cumplimos los requerimientos
de la SEJ para traslados escolares.

Tarifa preferencial
en los trayectos al Trompo Mégico.

Contrataciones para transportes.

Mezquitin 940, Sector Hidalgo, Guadalajara, Jalsco.

Teléfonos (01 33) 36 1457 51, con cinco lineas.
Fax (013336 148124
niizvitela@megared.net.mx

“=* Trompo Magico
Recuerda

Los grupos deben ser e 20 2 40 personas.
Todo el afi, los grupos en visitas vespertinas
tienen una tarifa preferencial de $20.

Durante tu visita al museo participa y gana bonos
de $500, $400  $300 mediance fa Trimpol.

Se entrega un bono de bienvenida a fas escuelas
en su primer visita l Trompo Migico.

Solicita gratis |a Tarjeta Maestra para profesores;
conella, hax tes viitascon tu grupo esolar
y la cuarta ies gratis!
navisia escolar ngresan gratis seis profesores
en grupos de preescolar; cuatro, en grupos de
primaria, ydos, e grpos de secundaria.

e aplcan estricciones.
Promociones sujetas a disponibilidad.
Estas promociones no son validas con otras.

Reservaciones al Trompo Magico

CP 45136, Zapopan, Jalisco.
www.trompomagico.com
Atencion a Grupos: 30 30 00 01,
(02,03 y 05).

Av. Central 750, Residencial Poniente,

6.2.19 Museo Interactivo
Trompo Magico

Lugar: Zapopan, Jalisco, Méx.
Fecha: 2011
Tipo de aplicacion: calendario

Analisis connotativo: buena eleccion
tipografica, por ser medium y sans se-
rif, permite ser leida sin problemas.

Los colores manejados son adecua-
dos, porque cada mes se identifica
por un color y esto genera que el nifo
comprenda mas faciimente. El estilo
empleado tiene originalidad y va diri-
gido para padres e hijos. Cumple con
la funcidn de enviar correctamente el
mensaje. Tiene estética.

Las fotografias usadas en el calenda-
rio son buenas porque captan a los
niNnos realizando las actividades que
el museo ofrece, aunque se pueden
mejorar.
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Caonsulta las actividades en:

www. irompomagico jalisco.gob.mx wvww thewakecup.comMrompomagico.html
6.2.20 Museo Interactivo que aparecen bajo el texto tienen el
Trompo Magico mismo estilo del fondo y eso unifica el
disefio. La composicion se enfoca al
Lugar: Zapopan, Jalisco. centro del banner.
Fecha: noviembre, 2011
Tipo de aplicacion: banner Los personajes tienen estilo simbolico

y buena simetria.
Analisis connotativo: La tipografia que
se utiliza en este banner es bold, sus
colores son llamativos y causan im-
pacto en el receptor, los personajes
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N 4
v

Trompo
Maégico

A Central 750, Residencial Poniente, CP 45136, Zapopan, Jatis.

Exposicion temporal

Inanguracion

Donzingo 10 de octubre de 2010,
13:00 horas.

Sala Va de Paso del Trompo Magic.

6.2.21 Museo Interactivo
Trompo Magico

Lugar: Zapopan, Jalisco, Méx.
Fecha: octubre, 2010
Tipo de aplicacion: cartel

Andlisis connotativo: los colores uti-
lizados son llamativos y causan gran
impacto en el receptor, la eleccion de
su tipografia es buena porque refleja
tradicion, confianza y costumbres.

El cartel tiene contraste y su com-
posicion es adecuada, también tiene
equilibrio asimétrico. Y la ilustracion
tiene estilo simbdlico, pero pudo ser
mejor agregando detalles al rostro de
los personajes.

Las barbas del rebozo hacen ruido en
la composicion del cartel, pues no se
ve unificado con el disefio en general.
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6.2.22 Museo Interactivo
Trompo Magico

Lugar: Zapopan, Jalisco, Méx.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: PDF

Andlisis connotativo: tiene buena
composicion y legibilidad, su tipogra-
fla es clara y grande, los colores que
se utilizan son adecuados, porque
permiten leer el mensaje principal sin
alguna dificultad. Su estilo es limpio y
da confianza.

Su tipografia es acertada debido a
que puede ser leida sin forzar la vista.

En general, transmite el mensaje ade-
cuada y claramente, invitado al lector
a seguir nutriéndose de informacion.
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Mes de secundarias y preparatorias.

i A mitad En febrero, 50% de descuento

en los recorridos grupales.

de precio! .-

bt b et
M B30 a4

6.2.23 Museo Interactivo
Trompo Magico

Lugar: Zapopan, Jalisco, Méx.
Fecha: enero, 2011
Tipo de aplicacion: Volante

Analisis connotativo: la fotografia lla-
ma la atencion por la nifa que se en-
cuentra de lado izquierdo. Los colo-
res elegidos provocan que el receptor
mantenga la vista en el volante, su ti-
pografia es legible.

La composicion es buena, porque la
fotografia esta basada en la ley de los
tercios y mantiene estética.

Refleja seriedad y confianza. La foto-
grafia refleja e invita a la colectividad y
el trabajo en grupo.
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6.2.24 Museo Interactivo
Trompo Magico

Lugar: Zapopan, Jalisco, Méx.
Fecha: 2010
Tipo de aplicacion: banner

Anadlisis connotativo: el color elegido
para el banner provoca que el men-
saje sea ilegible, ya que tiene fondo
amarillo con texto verde y blanco. La
tipografia es bold, pero los colores ele-
gidos para ésta, provocan que no sea
legible, no tiene contraste y se pierde
con el fondo.

La composicién es buena, porque
esta basada en dos columnas, por lo
que el banner tiene equilibrio asimé-
trico.

Aungque no se utiliza ningin recur-
so como la fotografia o ilustracion, el
mensaje es pregnante y legible.

Trompo Magico

Por nuestro planeta e Trompo Migico ""“-._.-"'":
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Inscribete
ant:n del 15 de punta’ y recsbe un
iregalo sorpraesal

i b
R e L

5i wsted no desso SEepuir recibiendo estos mensojes, rermito este correo o fo direccion de oripen.
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6.2.25 Bebeleche Museo
Interactivo

Lugar: Durango, Méx.
Fecha: 2011
Tipo de aplicacion: cartel

Analisis connotativo: Los colores usa-
dos tanto de fondo como para textos
son adecuados y causan impacto en
la gente, la combinacion de morado y
amarillo da al impresion que es publi-
cidad de Teleton.

La composicién es buena porque La Feria Nacional
hace que el receptor mantenga su mi-

rada en el centro, las imagenes que Durango 20"

se encuentran en la parte superior no Te invita a:

estan dentro del disefio del cartel, se
ve como si estuvieran flotando y no
entran en el estilo de la composicion.

bebeleche

Su tipografia es acertada, ya que es Museo Interactivo de Durango
legible y hace que el mensaje sea im-

pactante.

Tu boleto de entrada
a la feria te da un acceso

para un menor d
Bebeleche.

*Consulta politicas y restricciones.
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CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.26 Bebeleche Museo
Interactivo

Lugar: Durango, Méx.
Fecha: octubre, 2011
Tipo de aplicacion: cartel / banner

Analisis connotativo: causa impacto
por el contraste del fondo y el mensaje
de “2X1” que se encuentra en la parte
superior izquierda.

La fotografia de la parte inferior no es
muy buena, debido a que fue tomada
sin planearse bien y no tiene estética,
por ser la fotografia principal quita el
profesionalismo al buen disefio que
tiene el cartel.

Su tipografia es acertada ya que es
legible y hace que el mensaje sea im-
pactante.
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6.2.27 Bebeleche Museo
Interactivo

Lugar: Durango, Méx.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: diptico

Analisis connotativo: Debido a los co-
lores que tiene el documento llama la
atencion; pero al centrar la vista en él,
puede hasta lastimar los ojos de lo bri-
llante que es el color de fondo.

La tipografia no es la mejor, pero apli-
cada sobre verde fluorescente es im-
posible ser leida. La composicion es
buena.

Tratandose del museo Bebeleche, y
comparando el diseno del diptico con
las aplicaciones anteriores analizadas;
es problable que este disefio haya
sido realizado por una persona sin co-
nocimientos.

Museo Interactivo de Durango

Bebeleche

« ka maner mas divertida, a evds de experien-
clas educativis e intoractivas para pequeios |
gravbes, agud se sprende de chencia, artey sobee
of eszado de Dorango. Lo componen Cingo salas tensati

cas; Conncee, Vivie Jugar, Crecer v Crean e las goe
i sanfin de juegns e poativng que nadie quier:
e Cissnra adimmis von una saba de exposbcione
temporales, una saba 30 ¥ wuna tienda de souvenirs
Frecueniemente se llevan a cabo talieres artesanales y
educativos. Estan amplia la variedad de experiencias gue
agui se ofrecen, gue vwale la pesa dedicarietodoundia

www, hebeleche.orgmx

i

=

DUR D

wrw, wTRaduranga, oo, s

Musea [nteractive de Durango

Bebeleche

Ubscaciir: Bulinar Armando del Caselle:

Franco K15 Frae. Lo del Panqee,

Himariz: rartes a viemes de g a B
ancet; ko  dared g i d L festivod. de
b e hora.

Tartia: rifias by aohubos e sfulkos mapmes
1hpdllz
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6.2.28 Bebeleche Museo
Interactivo

Lugar: Durango, Méx.
Fecha: noviembre, 2011
Tipo de aplicacion: banner

Anédlisis connotativo: el formato es
bueno, los colores usados para com-
plementar el mensaje de la foto son
prillantes y llaman la atencion. La tipo-
grafia es clara y legible.

La composicion es pregnante, ya que
le da movimiento a los textos. Las le-
tras que se encuentras de lado inferior
derecho son muy pequenas y no se
leen.

La Unica falla del disefio de este ban-
ner, es la fotografia; no esta planeada
y es0 se nota a simple vista.

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?
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CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.29 Bebeleche Museo
Interactivo

Lugar: Durango, Méx.
Fecha: mayo, 2011
Tipo de aplicacion: cartel

Andlisis connotativo: causa impacto
e interés a primera vista debido a su
composicion y los colores usados, las
fotografias que en él se encuentran
son muy buenas, a causa de que es-
tan bien planeada y fueron selecciona-
das para su colocacion.

La tipografia es legible y su color con-
trasta con el fondo. Tiene estética y su
composicion hace que la atencion sea
en el centro del cartel.

En general, el disefio del cartel refleja
interaccion y trabajo en equipo.

del nifio
regalaremos
sonrisas con miles
de sorpresas que
estamos
preparando para ti
Eventos especiales
los dias: 30 de

abril, 1y 2 y - APRENDER

demayo N 11

a JUECO

HORARIO VACACIONAL MARTES A DOMINCO DE 10 AM A 7 PM
RECUERDA QUE TU RECORRIDO PUEDE DURAR MAS DE 5 HORAS
WWW.BEBELECHE.ORC.HX

Museo Interactivo

CUPON DE DESCUENTO
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ARTICULOS QUE MAS SE NECESITAN

>LATAS DE ATUN Y SARDINA >ALIMENTO Y PANALES PARA BEBE
>PURE DE TOMATE >SAL

>MAYONESA >SOPA DE PASTA

>ARROZ >AZUCAR

>FRIJOL EN LATA O EN GRANOS  >ACEITE

>CAFE SOLUBLE >CHILES ENLATADO

TUS APORTACIONES SON RECIBIDAS DE:

LiJ

NO SE
SOLICITA
ROPA NI AGUA

MARTES A VIERNES DE 9 AM A 6PM Y SABADOS Y DOMINGCO DE 10 AM A 7 PM

ADEMAS
iBEBELECHE TE PREMIA!

TU APORTACION TE RECALA UNA ADMISION
AL ESTRENO DE LA PELICULA 3D:
AVENTURAS DE UNA TORTUCA

& de Durango

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.30 Bebeleche Museo
Interactivo

Lugar: Durango, Méx.
Fecha: septiembre, 2010
Tipo de aplicacion: banner

Analisis connotativo: Los colores usa-
dos tanto para el fondo como para la
tipografia, son adecuados. La tipogra-
fla usada tiene buena legibilidad debi-
do a su estructura sans serif. La com-
posicion favorece también esto, esta
basada en la seccion aurea.

La estilizacion no tiene relacion con el
mensaje que se esta comunicando, es
una estilizacion del Estado y a la vez
un ave pero por sus esquinas redon-
deadas refleja suavidad y confianza.
Este banner va dirigido a los padres
de familia por la informacién que con-
tiene.
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6.2.31 Bebeleche Museo omE
Interactivo Diviértete en
Lugar: Durango, Méx.

Fecha: septiembre, 2011
Tipo de aplicacion: cartel

Andlisis connotativo: su tipografia es
legible y los colores empleados para
ésta le favorecen. El fondo esta muy
bien realizado y las estilizaciones que
en él se encuentran fueron muy bien

trabajadas, los colores usados para la Cada visita a Bebeleche te da la oportunidad
elaboracion del cartel son muy con- | deganar un viaje al DF para 4 personas durante
trastantes y causan impacto en el re- 2 dias y | noche con todos los gastos pagados, donde
ceptor visitaras nuestro museo hermano: Papalote, Museo

' del Nifio y los principales atractivos turisticos

o . de aquélla ciudad.

Su composicion es equilibrada y su i
estilo es simbdlico y a la vez muy van- - iEntre mds nos visites, mas
guardista, esto hace que el cartel sea . oportunidades tienes de ganar!
innovador y novedoso. Tiene estética ki
en todos los aspectos, desde la com- www.bebeleche.org.mx

posicion hasta el comatismo.

azvomay e Gammzde ) fe
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6.2.32 Museo Interactivo
de Xalapa

Lugar: Xalapa, Veracruz, Méx.
Fecha: desconocoda
Tipo de aplicacion: logotipo

Andlisis connotativo: el color usado
para el logotipo es adecuado porque
son colores primarios y se asocian
con los ninos, la composicion y su es-
tructura se prestan a que el logotipo
sea reproducido en una sola tinta.

El manejo tipografico es muy comun y
hace que el museo se vea poco profe-
sional o poco confiable. Utilizan estilo
simbdlico para hacer al logotipo con
menos detalle. Esto le favorece al mu-
Seo porque puede ser reproducido en
tamano pequeno.

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

museo interactivo
de xalapa
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CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.33 Descubre Museo
Interactivo de Cienciay
Tecnologia

Lugar: Aguascalientes, Méx.
Fecha: 2011
Tipo de aplicacion: logotipo

Andlisis connotativo: usa colores frios,
tiene contraste y se distinguen de cer-
cay de lejos. Su tipografia es un poco
ilegible, ya que es italica y si se reduce
a tamano muy pequeno puede perder
visibilidad.

La estilizacion usada tiene nivel sim-
bolico y representa el edificio donde
se encuentra el museo. Esto lo hace
ver anticuado, porque se pudieron
explotar mas elementos en el disefio
del museo. Tiene equilibrio asimétrico
gracias a su composicion.

Py -
— /1 \ \
Descubre

museo interactivo de ciencia y tecnologia
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6.2.34 Descubre Museo
Interactivo de Cienciay
Tecnologia

Lugar: Aguascalientes, Méx.
Fecha: enero, 2010
Tipo de aplicacion: banner

Andlisis connotativo: La tipografia utili-
zada para textos informativos es Avant
Garde, ésta es delgada y ademas esta

deformada, se pierde a una distancia
considerable.

El cromatismo utilizado son colores
frios, esto favorece a la fotografia que
se encuentra dentro del cartel.

El mensaje es claro y corto. Su estilo
es representacional. Considero que
los logotipos ubicados en la parte in-
ferior estan muy grandes y llaman méas
la atenciéon que el propio texto.

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

Un grave error en este banner, es que
la fotografia tiene mayor impacto que
el texto que contiene el mensaje.
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9137012615
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6.2.35 Descubre Museo
Interactivo de Ciencia y
Tecnologia

Lugar: Aguascalientes, Méx.
Fecha: enero, 2010
Tipo de aplicacion: banner

Anadlisis connotativo: su tipografia re-
fleja diversion, es legible, excepto en
los textos donde tiene degradado.

El cromatismo usado hace referencia
al medio ambiente. La ilustracion fue
usada como recurso principal y los
personajes reflejan confianza ademas
de ser atractivos para los nifos.

Su composicion esta basada en la
seccion aurea. A pesar de ser un ban-
ner cargado de elementos gréficos, se
entiende perfectamente el mensaje.
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HORARIOS

LUNES, MARTES, MIERCOLES,

JUEVES Y VIERNES

8:00 A 19:15

SABADO, DOMINGO
Y DIAS FESTIVOS

12:00 A 19:15

* SE CIERRA DE: 15:30 A 16:00

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.36 Descubre Museo
Interactivo de Cienciay
Tecnologia

Lugar: Aguascalientes
Fecha: abril, 2010
Tipo de aplicacion: banner

Analisis connotativo: La tipografia es
light y bold, esto provoca equilibrio en
la composicion. Su estilo es simboli-
Co, existe contraste en el color de fon-
doy en la tipografia.

Cumple con la funciéon de transmitir el
mensaje claramente.

Su composicion es central y simétrica.
El fondo usado interactta bien con la
estilizacion y la tipografia.
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6.2.37 Papagayo Museo
Interactivo

Lugar: Villa Hermosa, Tabasco, Méx.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: logotipo

Andlisis connotativo: tiene estilo sim-
bolico y eso hace que el receptor lo
recuerde facilmente, considero que
el estilo utilizado hace que se vea
mal vectorizado pero se puede pulir
un Poco Mas para que las plastas se
vean unificadas y no burdas.

Utiliza colores primarios y un secun-
dario para dar ese toque infantil. La
tipografia que se utilizd se lee bien de
cercay de lejos pero es muy comun.y
eso refleja poco trabajo del disefiador.
El manejo tipografico es opacado por
la estilizacion.

El equilibrio que tiene el logotipo es
asimétrico y su composicion esta ba-
sada en la ley de los tercios.

La idea del logotipo es buena, pero fa-
l6 la solucion del mismo.

o~

\
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6.2.38 Papagayo Museo
Interactivo

Lugar: Villa Hermosa, Tabasco, Méx.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: pagina web

Andlisis connotativo: El estilo esta
unificado con el logotipo, los dos son
simbdlicos, la diferencia es que en el
logotipo son colores planos vy la ilus-

i Blenvenido!

tracion de abajo esta resuelta en 3D,
esto refleja seriedad y confianza a
causa del trabajo invertido en la ilus-
tracion.

El color de fondo representa el cielo
tiene contraste con la ilustracion y el
logotipo. La tipografia utilizada es cla-
ra y legible, pero considero que se
puede aumentar el puntaje para que
sea mas visible.

CAPITULO 6: ; QUE SE HA HECHO?
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6.2.39 Papagayo Museo
Interactivo

Lugar: Villa Hermosa, Tabasco, Méx.
Fecha: 2010
Tipo de aplicacion: cartel

Anadlisis connotativo: la tipografia uti-
lizada es adecuada en puntaje y co-
lor para ser leida por su publico meta,
que en este caso son nifos de 8 a 12
anos.

La caricatura del lado izquierdo tiene
un estilo simbdlico al igual que el fon-
do, existe contraste entre el fondo y la
tipografia. Su composicion esta seg-
mentada en dos columnas, esto pro-
porciona equilibrio.

Los colores utilizados contrastan en-
tre si a excepcion del texto que se en-
cuentra en la parte superior, éste tiene
letra amarilla, silueta blanca y el color
de fondo azul cielo.

Presenta equilibrio asimétrico gracias
a la composicion dividida en dos co-
lumnas.

SEGUNDO CURSO:
Del 3 al 20 de agost
HORARIO: 10:00am a 2:
EDAD: 8 a 12 afos

&

cosTo: $3,000-%° por nifit

CUPO LIMITADO

INFORMES: Tel. 310.31.20 ext. 1018
01.800.832.32.32

wWWwWw.papagayo.org.mx




SOLNINO
IMAX 3D

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.40 Museo Sol del Nino

Lugar: Mexicali, B. C.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: logotipo

Andlisis connotativo: la estilizacion re-
presenta un sol pero en nivel abstrac-
to. La tipografia es bold en color azul,
complementario del naranja, esto
hace que el logotipo tenga buen con-
traste y gama tonal adecuada. Refleja
fuerza, seriedad y confianza.

El logotipo tiene equilibrio asimétrico
y se basa en una composicion cen-
trada.

Es simple y legible, lo que favorece
el impacto en los nifos. Ademas de
que puede rerpoducirse en tamano
pequeno y en cualquier medio de im-
presion.
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6.2.41 Museo Sol del Nino

Lugar: Mexicali, B. C., Méx.
Fecha: abril, 2010
Tipo de aplicacion: cartel

Analisis connotativo: el color de fondo
contrasta muy bien con el color utiliza-
do para los textos.

La tipografia es clara, da sensacion de
limpieza y confianza. Gracias al cro-
matismo y a la composicion la aten-
cion se dirige hacia el centro, espe-
cificamente a la frase que dice “Para
damnificados del valle de Mexicali”.

El mensaje es claro vy llega al receptor
de manera rapida. Su composicion
genera impacto y hace que el mensa-
je tenga seguridad y fuerza.

Centro
de Acopio

MUSEO SOL DEL NINO

Para Damnificados del Valle
de mexicali

iTu Ayuda es
muy Importante!

|© SOENINO

www.sol.org.mx
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Ya es hora
Que te informes
1 dia por el cancer

« Exposiciones « Platicas
» Talleres » Opiniones
» Ciclo de conferencias

Viernes 22 de Octubre de
9:00 a.m. a 2:00 p.m.

jinformate y participa! A

Informes: 554.9494 SOLMNINDG
m.sﬂl.ﬂl‘g..m: INVLA X 3D

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.42 Museo Sol del Nino

Lugar: Mexicali, B. C., Méx.
Fecha: octubre, 2010
Tipo de aplicacion: cartel

Analisis connotativo: tiene estilo re-
presentacional. El cromatismo va de
acuerdo al tema del cartel; su tipo-
grafia es bold y light, lo que causa un
equilibrio visual entre el texto y la foto
de la parte superior.

Su composicion esta justificada en el
centro, eso provoca simetria y serie-
dad en el mensaje.

El mensaje es claro y llega al receptor
de manera adecuada.
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6.2.43 Laberinto de las Ciencias
y las Artes

Lugar: San Luis Potosi, Méx.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: logotipo

Analisis connotativo: el simbolo repre-
senta un laberinto y esta bien estiliza-
do.

La tipografia es Avant Garde y pre-
senta un buen manejo tipografico ya
que tiene un equilibrio visual entre el
simbolo y la tipografia. El logotipo esta
equilibrado asimétricamente y tiene
colores secundarios, lo que hace que
el centro interactivo este dirigido para
ninos mayores de 6 anos

A pesar de tener buena composicion
y manejo tipogréfico, el color de fondo
no favorece al logotipo, porque no tie-
ne contraste con los demas colores y
hace que se pierda.

Laberinto

de las ciencias y las arfes |
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Siguenos en:

Conciertos infantiles Los Botes Cantan y Encantados de Cantar
Clown Show: Amasijo
Eurobungee

Danza:HipHop ¢

Cortometrajes infantiles

Cuentacuentos: El Um‘vers& Ho =
Intervencién audiovisual: Sound Vision Ibhan Garcia y Joel Alejandro
Jazz en vivo: Funktonics
Salas: Tras los colores, Redes y Conexiones y Desde el Espacio
Planetario vivo.*
Observacion astronémica: Saturno, Galaxia de Bode M18 y Objeto M03.*
Conferencia: Pidele al tiempo que vuelva: la ciencia de los viajes en el tiempo
I_mpartida por el Fis. Sergio de Régules Ruiz Funes.

* * Las observaciones astrondmicas estén sujetas a las condiciones dimatoldgicas.

- 8ervicio de cafeteria - Masicaenvive - Adultes $50/ miiies $20

A los visitantes que tralgan su telescopio y lo compartan, le obsequiaremos:
entrada gratis con tres acompanantes y una cortesia en cafeteria

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.43 Laberinto de las Ciencias
y las Artes

Lugar: San Luis Potosi, Méx.
Fecha: abril, 2011
Tipo de aplicacion: cartel

Analisis connotativo: tiene estilo sim-
boélico muy bien realizado, su com-
posicion esta centrada y esto hace
que la atencion de vaya hacia el mis-
mo centro. La tipografia es adecuada
pero su puntaje es muy pequeno para
leerse facilmente, necesita umentarse
un POCcoO Mas.

El titulo del cartel llama la atencion e
invita al lector a que baje su mirada
para continuar leyendo. El cromatis-
mo utilizado causa contraste entre el
texto y el fondo.posicion, tipografia,
caricatura.

El personaje que aparece en el car-
tel tiene estética y va de acuerdo al
tema. Tiene un estilo vanguardista, es
amigable y sociable. Su estilo es in-
novador y fresco al no tener linea de
contorno.




CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.44 Laberinto de las Ciencias
y las Artes

Lugar: San Luis Potosi, Méx.
Fecha: mayo, 2011
Tipo de aplicacion: cartel

Andlisis connotativo: el color usado
para el fondo tiene contraste con el
color de texto; la tipografia utilizada
se puede leer solo de cerca debido a
Su puntaje, esto es un punto negativo
para el cartel.

La estilizacion del cerebro tiene un ni-
vel simbdlico, pero a la vez abstracto
ya que esta representando dos con-
ceptos al mismo tiempo, esta muy
bien simplificada y tiene estética en
sus formas. Considero que las letras
que contienen los datos son muy pe-
quenas y esto hace que el cartel pier-
da legibilidad y atencion de parte del
lector.

Noche astrondmica

€st3 enamorad®

jueves 26 de mayo - 20:00 hrs.

Observacion astrondmica: M44 el pesebre, M13 cimulo de Hércules y Saturno.*
Planetario Vivo.®
as: Desde el Espacio / Hacia lo Imperceptible
es: SLP Vivo [ Paisajes Forestales en 3D

a rueda, Consecuencia, El circulo,
ntra el cambio climdtico?

2a: Unidanza
&n: Agente 33
v apetae ol condiciones cimatoldoicas,

B @ VTV : Entracks general 550 pesos

-““J:Imm" L " 4 [ I'I:]b'e”n!‘q_
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Museo Interactivo ’

iVen a vivirlo! ﬁ

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?

6.2.45 Museo Interactivo La
Avispa

Lugar: Chilpancingo, Guerrero, Méx.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: logotipo

Andlisis connotativo: la estilizacion de
la avispa es abstracta y un poco con-
fusa para su publico meta, que son
ninos de primaria. La tipografia es cla-
ra y legible, ademas tiene dinamismo
gracias a su manejo tipografico, apta
para adultos y ninos; tiene equilibrio
asimeétrico.

Sus colores son primarios y secunda-
rios, adecuados para la edad a la que
va dirigido el mensaje.

La avispa tiene mucho parecido en la
estilizacion del Museo Interactivo El
Trompo. Y esto hace que el publico
meta haga comparaciones y se de a
la idea de que tienen alguna relacion.

Su composicion es basada en la sec-
cion aurea y presenta equilibrio asimé-
trico.

109
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6.2.46 Museo Interactivo La
Avispa

iEn nuestro cumpleanos, el mejor
regalo es celebrario contigo...!

'T"!

4

Lugar: Chilpancingo, Guerrero, Méx.
Fecha: desconocida
Tipo de aplicacion: cartel

Andlisis connotativo: la tipografia es
legible, pero el color utilizado para
ésta hace que no se distinga de lgjos.,
refleja poca seriedad.

El fondo utilizado es adecuado para
reforzar el mensaje escrito, esta bien
trabajado y cumple con todos los as-
pectos para que el mensaje sea com-
prendido mas faciimente.

El texto de la parte inferior no se al-
canza a leer, hace falta subir el puntaje
y cambiar su color. La composicion es
centrada y tiene equilibrio simétrico.

L il mrpr-aog. KmC 27D Ted @747 138 33 5 47158 44
P R ey T EE T ey
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En conclusion, de los cincuenta ejem-
plos analizados, 17 usan como recur-
so grafico principal la estilizacion. 14
utilizan fotografia, 7 ilustracion, 6 ca-
ricatura y los 6 restantes hacen uso
solamente del texto como elemento
primordial.

Todos usan Sans Serif por ser una ti-
pografia legible y sencilla para ser leida
por ninos pequenos. En la mayoria de
los logotipos analizados, se usan los
colores primarios y secundarios como
recurso cromatico principal porque
hace referencia a los nifos pequefos
y el aprendizaje infantil.

Mayormente los medios examinados
son carteles, banners e imagenes ins-
titucionales.

Todos tienen algo en comun, van di-
rigidos a los padres de familia, por o
tanto; deben reflejar seriedad, con-
fianza, felicidad y deben ser un tanto
educativos.

Los medios que utilizan la caricatura
COMO recurso principal, tienden a ser
mas pregnantes que los que no la
utilizan, debido a que los padres de
familia y menores la recuerdan mas
facilmente.

Los ejemplos que utilizan estilizacion
son dirigidos a ninos mas grandes que
tienen una logica superior a los nifos
mas pequenos. Por lo tanto, estas es-
tilizaciones son adecuadas para el pu-
blico meta al que van dirigidas, en este
caso padres de familia y ninos que van
de los 10 a 12 anos.

Los medios que utilizan fotografia, son
mas explicitos, es por eso que se limi-
tan a usar mucho texto y sélo colocan
los puntos mas importantes.

Los ejemplos que se ayudan solamen-
te del texto, pasan desapercibidos si
hacemos una comparacion con los
demas, esto debido a que no tienen
ningun atractivo visual.

En conclusion general de este capitu-
lo, todos los elementos graficos son
muy importantes para captar la aten-
cion del publico meta, pero deben ser
usados adecuadamente para lograr
resultados satisfactorios.

CAPITULO 6: ;QUE SE HA HECHO?
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7.1 PUBLICO META

El publico meta al que va dirigido el
mensaje son niNos y nifas de la ciu-
dad de Uruapan, que se encuentran
entre los 6 y 12 anos de edad, etapa
conocida como nifiez o periodo de la-
tencia; con un nivel socioeconémico
medio y educacion primaria.

En esta etapa, los nifios juegan pero
en otro nivel mas consciente, razo-
nando cada parte del juego. Los ni-
Aos sufren cambios emocionales por-
que comienzan a asistir a la primaria
y pOCO a poco van dejando su casa.
Es decir, comienzan a interactuar con
otros nifos y van desarrollando su in-
dependencia.

En la nifez la mayoria de los nifnos
leen, porque les parece divertido vy
ademas porque empiezan a familiari-
zarse con el sonido de las palabras y
la ortografia, por lo que esto es una
ventaja para el proyecto, ya que los
niNos procuran leer correctamente el
mensaje presentado en los medios de
difusion.
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7.2 PROPUESTA DE
MEDIOS DE_
COMUNICACION

Para comenzar con la propuesta de
medios para el Centro Interactivo de
Medio Ambiente fue necesario ana-
lizar primeramente el publico meta,
para saber como hacer llegar correc-
tamente el mensaje; y enseguida ele-
gir tres propdsitos que se deben cum-
plir mediante una estrategia de disefio
adecuada. Tales propdsitos, son los
verbos que se presentan a continua-
cion.

IDENTIFICAR

Diferenciar al Centro Interactivo de
Medio Ambiente del Parque “La Pine-
ra”, del resto de los parques y areas
verdes existentes en Uruapan con una
imagen visual.

PROMOCIONAR

Dar a conocer entre la poblacion in-
fantil al nuevo Centro Interactivo de
Medio Ambiente mediante una estra-
tegia de comunicacion visual.

AMBIENTAR

A través de graficos decorativos am-
bientar el interior y exterior del Centro
Interactivo para hacer mas agradable
el lugar y que los nifos se sientan muy
agusto durante su estancia.

Por cada propdsito se eligieron dife-
rentes medios de comunicacion, para
que el mensaje llegue clara y eficaz-
mente al receptor. Estos medios, se
ponen a competir en tablas tomando
en cuenta siete aspectos a evaluar, los
cuales se presentan a continuacion
junto con su descripcion.

1. Costo, es el valor que posee un ob-
jeto.

2. Cobertura, es la extension geografi-
ca que abarcan ciertos servicios, me-
dios técnicos y humanos con que se
cubre una informacion.

3. Pregnancia, es la capacidad de una
forma para destacar, como la figura de
un fondo. Es una de las principales le-
yes de la teoria de la Gestalt.

4. Permanencia, es una duracion es-
table, que tiene firmeza, perseverancia
y constancia.

5. Durabilidad, es tener un lugar du-
rante un periodo de tiempo.

6. Innovacion, es causar impacto in-
troduciendo novedades.

7. Viabilidad, proyecto que tiene con-
diciones para realizarse.
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7. 3 MATRIZ DE SOLUCION

Con la matriz de solucion los medios a
evaluar tendran un valor de acuerdo a
Su respuesta.

Del lado derecho se encuentran las
tablas donde se pusieron a competir
diferentes medios impresos, dividién-
dolos en: interiores, exteriores, direc-
tos y especializados.

En la primer tabla, que es la de medios
impresos interiores; el folleto es el que
obtuvo mayor puntuacion, gracias al
costo que tiene y la permanencia que
tiene con su receptor. Cabe mencio-
nar que éste es mas practico para su
publico meta ya que puede ser repar-
tido en escuelas para que se tome
con mayor seriedad, que cuando se
distribuyen en la calle caminando.

En la segunda tabla de medios impre-
sos exteriores, la que resultdé con ma-
yor puntuacion fue la lona o valla. Al
final se optd por la valla, ya que la lona
al no tener soportes tiende a desgas-
tarse con el paso del tiempo. La valla
tiene mayor duracion e impacto, debi-
do a que en la ciudad apenas comien-
za este tipo de servicio y es novedoso
para la poblacion.

MEDIOS
IMPRESOS
INTERIORES

COSTO

COBERTURA PREGNANCIA PERMANENCIA DURABILIDAD INNOVACION  VIABILIDAD
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RESULTADO
FINAL
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MEDIOS
IMPRESOS
EXTERIORES

Espectacular

COSTO

si2

COBERTURA PREGNANCIA PERMANENCIA DURABILIDAD INNOVACION  VIABILIDAD

Tal vez 1

RESULTADO
1

FINAL

2 | 0 B

Lona/Valla

0| 2 Bk

Anuncio en
transporte
publico

2

10

si2

Tal vez 1

No 0
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MEDIOS En la tabla de medios impresos espe-
IMPRESOS COSTO  COBERTURA PREGNANCIA PERMANENCIA DURABILIDAD INNOVACION VIABLIDAD RESUTADO .
ESPECIALIZADOS FINAL cializados, el que obtuvo mayor pun-
tuacion fue el lapicero por su innova-

Lapiz 2 2 2 2 1 1 2 12 g cion; sin embargo, los nifos de edad

primaria la mayoria de las veces usan

Goma 2 1 2 1 1 1 1 9 lapiz porque tienen que estar borran-
do a menudo, es por eso que el me-
Regla 0 1 2 1 2 2 1 9 dio impreso especializado mas viable
es el lapiz.
weol 21112121222 BE

En la siguiente tabla, de medios direc-
$i2  Talvel N0 tos; se pone a competir el volante con
el perifoneo, aunque el volante es un
medio impreso vy el perifoneo un medio
especializado, en esta tabla se ponen
D?’REE%‘T’SS COSTO  COBERTURA PREGNANCIA PERMANENCIA DURABILIDAD INNOVACION  VIABLIDAD Ffi::"{t[’o juntos porgue los dos transmiten el

mensaje de manera directa; el volante

volare | D 1 1 1 1 1 ? ) |~ alser entregado en las manos de su

receptor y el perifoneo por transmitir
peritoneo | () 1 1 1 0 2 0 5 el mensaje en el oido del destinatario.

si2  Talveel  NoO El que obtuvo mayor puntuacion fue
el volante, porque llevara el mensaje
claramente a su receptor causando

impacto.
COSTO COBERTURA PREGNANCIA PERMANENCIA DURABILIDAD INNOVACION VIABILIDAD RESULTADO ‘s .
. i Para la eleccion de la imagen del Ce-
2 1 1 1 2 1 2 1 tro Interactivo de Medio Ambiente, se
Fogetipe 0 pusieron a competir en la tabla: lo-

gotipo, logosimbolo y simbolo; el de
Logosimbolo 2 1 2 2 2 2 2 13 v~ mayor puntuacion fue el logosimbolo,

debido a que su publico meta son ni-

simbolo | P 1 2 1 ? 1 2 11 fos, tiene mayor pregnancia en ellos

y lo identifican mas facilmente que un
logotipo.

si2 Talvez 1 No O
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En la tabla de papeleria, los de mayor
puntuacion fueron el gafete y los bole-
tos. Aparte de estas dos aplicaciones
se agregaran cupones, hoja membre-
tada y sobre membretado, porque
son recursos que el Centro Interactivo
requiere para su trabajo en oficina.

Para finalizar con la eleccion de los
medios, en la siguiente tabla tenemos
la rotulacion interior y exterior. La de
mayor puntuacion fue la rotulacion
interior para ambientar el lugar de
acuerdo a los intereses y caracteristi-
cas del publico meta.

Haciendo una breve recopilacion de
los medios elegidos para el proceso
de disefio son: primeramente un lo-
gosimbolo, folleto, valla, volante, lapiz,
spot de radio, hoja membretada, so-
bre membretado, gafete, boletos, cu-
pones y rotulacion interior.

PAPELERIA COSTO COBERTURA PREGNANCIA PERMANENCIA DURABILIDAD INNOVACION  VIABILIDAD

. 2] 2| 1
membretada
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Sobre
membretado

Tarjetas de
presentacion

Block de
notas

Gafete

Boletos

==  NDINOION
== NN I=INDN
NINDNINDNIDININ

Cupones

N [k [k [ O ek | =k

NINDNININ| =

== NN O

si2

ROTULACION  COSTO  COBERTURA PREGNANCIA PERMANENCIA DURABILIDAD INNOVACION  VIABILIDAD

Interior 1 1 2

Tal vez 1

2

No 0

seor | 1| 1 | 2

2

si2

Tal vez 1

No 0

RESULTADO
FINAL

RESULTADO
FINAL

11
9
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7.4 BRIEF

Un brief es una sesion informativa que
proporciona informacion al disefiador
para generar una campana, anuncio
0 comunicacion. En este caso esta
centrado en el proyecto del Centro
Interactivo de Medio Ambiente para
el Parque “La Pinera”, el cual esta en
proceso de planeacion y construc-
cion. Esta estancia, sera dividida en
cuatro salones, los cuales son: centro
de informacion ambiental, coleccion
de mariposas “Dr. Lamberto Gonzalez
Cota”, sala audiovisual y un area de
talleres.

El Centro Interactivo pretende desa-
rrollar actividades didacticas enfoca-
das a nuestro entorno ambiental y el
uso sustentable de los recursos natu-
rales, logrando asi, una participacion
mayoritaria en los ciudadanos en las
acciones futuras que emprenda la
presidencia municipal relacionadas
con el cuidado de medio ambiente del
municipio de Uruapan.

7.5 NECESIDAD

Realizar un material grafico que sea de
utilidad para difundir el Centro Interac-
tivo de Medio Ambiente. Para ello, los
medios a utilizar para la promocion y
posicionamiento del centro interactivo
son: logosimbolo, folleto, valla, volan-
te, lapiz, spot de radio, hoja membre-
tada, sobre membretado, gafete, bo-
letos, cupones y rotulacion interior.

7.6 OBJETIVO

La Direccion de Medio Ambiente vy
Recursos Naturales necesita dar a co-
nocer el Centro Interactivo de Medio
Ambiente entre la poblacion infantil
de la localidad y posicionarlo entre los
demas museos y centros interactivos
del pais.

La solucion gréafica debe resolver la problematica que envuelve al proyecto.
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7.7 RECURSOS

Los recursos con los que cuenta el
Centro Interactivo de Medio Ambiente
son:

RECURSOS HUMANOS

Dr. Rubén Quintero Sanchez
Director de Medio Ambiente y
Recursos Naturales

Autorizacion para proporcionar cual-
quier tipo de informacion necesaria
para el proyecto de tesis del Centro
Interactivo y de Educacion Ambiental
en Uruapan.

C. Claudia Beatriz Cerna Cortés
Jefe de Educacion Ambiental
Proporciond informacion del Centro
Interactivo y de Educacion Ambiental
en Uruapan.

Bidl. José Luis Mora Guerrero
Jefe de Departamento de Desarrollo
Humano y Capacitacion

Bidl. Rigoberto Rodriguez Gallegos
Jefe del Departamento de Areas
Naturales Protegidas

Contribuyd en la informacion de Edu-
cacion Ambiental en Uruapan, Mi-
choacan.

L. A. E. Maria del Carmen de la
Lastra Garcia

Auxiliar Administrativo del
Departamento de Desarrollo

Humano y Capacitacion

Proporciond la informacion del capitu-
lo de educacion en los nifos.

Martha Alejandra Avila Ortega
Disefiadora y Comunicadora Visual

RECURSOS ECONOMICOS

La mayor parte de las necesidades
de impresion no tienen costo para la
Direccion de Medio Ambiente, o éste
es muy reducido gracias al apoyo de
patrocinadores como:

-S.C. A.
- Ecoenlace
- Marves

CAPITULO 7: PROPUESTA DE SOLUCION

- Lopez Impresores
-C.I.U.

- Constructora Meraz

- J. J. R. Constructora

- Pepsi

- Agua Lyder

- Gasolinera Eureka

- Global Gas

- Representaciones Venado
- Mansion del Cupatitzio
- Taxi Punto Com

- Taxi Vicente Guerrero

- Autos Vial

- Casa del Maderero

- Agua Santa Fé

- Janesville

Gracias a ellos el proyecto podra ser
realizado con sus aportaciones eco-
némicas.

Las empresas de Uruapan son las que aportan ayuda econdmica para la impresion del material grafico.
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RECURSOS MATERIALES

Para la elaboracion del proyecto, se
necesitan recursos materiales como:

- Lapiz

- Escéaner

- Papel para bocetar
- Impresora

- Adobe lllustrator

- Adobe Photoshop
- Adobe InDesing

- Camara digital

- Plumones

- Colores

- Albanene

RECURSOS DE DISENO

Herramientas:

- Tipografia: ésta sera utilizada para
cada uno de los medios, unificando
el estilo y proporcionando un mensaje
claro y legible.

- Fotografia: sera utilizada dentro del
volante, folleto, valla y gafete.

- llustracion: este recurso sera de gran
ayuda para la decoracion de las insta-
laciones.

Cartel resuelto con tipografia.

- Estilizacion: esta herramienta se
usara dentro de la hoja membretada,
sobre membretado, lapiz, boletos, cu-
pones y logosimbolo.

Areas de Disefio:

- Disefno editorial: usado para la ma-
quetacion y distribucion de algunos
medios impresos.

- Disefio de interiores: para un mejor
equilibrio y estética de la rotulacion in-
terior.

- Disefio de identidad corporativa:
esta area sera utilizada para dar so-
lucion al logosimbolo, siendo lo mas
importante del proyecto.

- Disefo publicitario: area utilizada en
medios como el volante, la valla, cu-
pones y boletos.
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7.8 ENFOQUES

Tanto el logosimbolo como las aplica-
ciones, deben tener diferentes enfo-
ques, tales como:

CONCEPTUAL

- Infantil. Que tiene caracteristicas
propias de ninos.

- Educativo. Pensado o usado para
ensenar.

- Ecoldgico. Relacionado con la defen-
sa y proteccion del medio ambiente.

- Interactivo. Referente a la accion, re-
lacion o influencia reciproca entre dos
O MAs personas O cosas.

- Informativo. Dar a conocer algun lu-
gar o servicio.

EXPRESIVO

- Divertido. Para transmitir este con-
cepto, se recurrira a la tipografia sans
serif, con puntas redondeadas vy tra-
Z0S semicurvos, con colores primarios
y secundarios; también a través de
un personaje que vaya acorde con el
Centro Interactivo.

- Dinamico. A través de un eslogan
que acompane el nombre del Centro
Interactivo; proponiendo una frase
que llame la atencion de los nifios y
que tenga permanencia.

- Tierno. A través de tipografia sans
serif redondeada de las puntas.

- Infantil. Por medio de colores con-
trastantes.

- Educativo. Para lograr este concep-
to, se utilizaran estilizaciones de: lapi-

CAPITULO 7: PROPUESTA DE SOLUCION

ces, cuadernos, etc. que seran usa-
dos para realizar texturas o plecas.

- Ecoldgico. Por medio del color verde
y formas organicas como elementos
decorativos.

- Interactivo. Sera reflejado en el dise-
Ao de interiores, ya que el nino tendra
la posibilidad de interactuar con las
paredes, colocando objetos en ellas,
iluminando algunas partes y cambiar
el entorno de la mascota.

El Centro Interactivo debera tener un disefo de interiores enfocado a infantes, sin parecer un jardin de nifos.
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FUNCIONAL

Los medios impresos en general de-
ben transmitir un mensaje claro y en-
tendible.

El logosimbolo debe ser estético, legi-
ble, claro y pregnante, de manera que
en reduccion siga teniendo buena lec-
tura. Debe estar disenado para poder
reproducirse en bordado, serigrafia,
rotulacion y corte de vinil.

El formato del folleto, el sobre y la hoja
membretada es tamano carta. El fo-
lleto debera ir impreso a una tinta en
papel couché, en cambio el sobre y
la hoja membretada, seran impresos
a seleccion de color en papel bond;
esto debido al corto presupuesto.

El volante debera ser tamano media
carta a seleccion de color y papel
couché.

En cuanto al gafete se considerara en
tamano un cuarto de carta, impreso
en laser; porque al ser pocos los que
Se necesitan, No conviene imprimir en
imprenta.

Por otro lado, el lapiz debe ser eco-
noémico de color blanco, para que el
logosimbolo sea visible, y el eslogan
utilizado resalte a primer vista.

Los cupones estaran dentro de un
formato tamano carta, impresos en
seleccion de color y papel couché.
Deben ser impresos en tamano carta,
porgue es un formato que se doblara
por la mitad, sera repartido en escue-
las y los nifos de primaria traen libre-
tas formato iltaliano o francés, por lo
tanto, media carta es facil y comodo
de guardar en la libreta sin maltratarse
facilmente.

Los boletos se deben considerar en
una medida de 7 x 10.75 cm, que es
una medida obtenida de dividir una
hoja carta en seis partes.

Por ultimo la rotulacion interior debe
ser realizada a mano, debido a la du-
rabilidad y la calidad que refleja este
tipo de trabajo.

7.9 DESCRIPCION DE LA
SOLUCION

Los medios ya terminados deben te-
ner el mismo estilo; el folleto incluira
informacion relacionada con las activi-
dades que se realizan dentro del Cen-
tro Interactivo, por lo tanto, presentara
diferentes fotografias en donde los ni-
Aos comprendan de mejor manera la
informacion.

La valla (o periddico mural) sera colo-
cada en puntos clave de la ciudad en
donde los nifos puedan acercarse a
leerla; esta aplicacion debera conte-
ner en su mayoria imagenes y tendra
la presencia del personaje para lograr
mayor impacto y ser mas atractiva en-
tre el publico infantil.
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Los cupones seran regalados en las
escuelas primarias para que los nifios
visiten por primera vez el Centro In-
teractivo, éstos tendran colores con-
trastantes, captaran la atencion de los
ninos y cumpliran con el propdsito de
que el Centro sea visitado.

El volante debera contener informa-
cion referente a la apertura del Centro
Interactivo, presentando en su mayo-
ria fotografias para captar la atencion
del receptor. Estos, seran repartidos
en escuelas o en puntos clave donde
hay mucha afluencia de nifos.

El gafete tendra el logosimbolo del
Centro Interactivo, ademas del nom-
bre, cargo y fotografia de la persona
que trabaja dentro de la institucion,
por lo que las personas se identifica-
ran rapidamente.

La papeleria, como es la hoja mem-
bretada y sobre membretado, seran
utilizados para solicitudes de visitas
de nifios dentro de las primarias de la
ciudad; el lapiz contendra solamente
el logosimbolo de la institucion y una
pleca o textura para dar un aspecto
dinamico. Estos lapices, seran regala-
dos a los nifios de las diferentes pri-
marias de la ciudad de Uruapan.

El personaje del Centro Interactivo
sera un animal humanizado que repre-
sente el habitat en el que se encon-
trara la ludoteca. Debera cumplir con
las caractericticas necesarias de éste.
Sera reproducido en cada uno de los
medios en diferentes posiciones para
hacer mas dinamica y atractiva la lec-
tura.

El disefio de personaje debe cumplir con los requi-
sitos indispensables para que el receptor incons-
cientemente entienda sus caracteristicas y sienta un
aprecio por él.

CAPITULO 7: PROPUESTA DE SOLUCION
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7.10 METODOLOGIA

Una metodologia es un proceso en el
cual se muestra paso a paso la solu-
cion para un problema de diseno, es
de suma importancia, porque ayuda a
visualizar la manera en que se debe
resolver.

La metodologia que se presenta a
continuacion, se obtuvo del andlisis y
comparacion entre diferentes méto-
dos para diseno de los autores: Morris
Asimow, Bruno Munari, Bruce Archer
y el modelo general del proceso de
diseno.

1. Enunciacion del problema. El pro-
blema puede ser dado por la empresa
0 el emisor del mensaje al disefiador,
0 éste puede localizarlo y proponerlo
ante la empresa. En este proyecto el
problema se centra en la planeacion
de un centro interactivo de medio am-
biente, al cual los nifios tengan acceso
y se traten temas sobre la naturaleza
y medio ambiente; actualmente se tie-
nen planes arquitectonicos, pero nada
con respecto a diseno; el problema de
este proyecto, se trata de manera mas
detallada en la pagina 7.

2. Elementos del problema. Objetivo
general, objetivos particulares y pro-
positos, los cuales sirven para cono-

cer a profundidad el problema 'y enca-
minarnos hacia la solucion.

3. Recoleccion de informacion. Es re-
copilar toda aquella informacion que
se considere necesaria para conocer
el problema y saber de qué forma re-
solverlo. La informaciéon obtenida para
este proyecto, se encuentra en los pri-
meros capitulos.

4. Andlisis y sintesis de los datos para
preparar propuestas de disefo. En
esta etapa se identifican los medios
que se van a considerar como po-
sibles candidatos en la solucion del
proyecto, estos medios se analizan
en matrices o tablas, con las cuales
se determina cual es el mas funcional
para dar solucion al problema.

5. Conceptualizacion. Brief, sirve para
dar solucion al proyecto. Se compo-
ne de informacion necesaria, que €s
utilizada para elegir el color, estilo y
formas en las que se presentara el di-
seno.

6. Creatividad. Es el proceso en el cual
se inicia con la lluvia de ideas para
después plasmarlas en bocetos que
se iran afinando para obtener el mejor
resultado.

7. Concepcion. Realizacion del disefio
con la tecnologia y el proceso de dise-
Ao segun el medio.

8. Optimizacion. Seleccion de la idea
mas funcional a partir de la revision de
las propuestas de diseno planteadas
para cada medio.

9. Implementacion. En esta estapa es
donde el publico meta tiene contacto
directo con el medio.

10. Verificacion. Una vez funcionando
en tiempo real los medios, se hace
un analisis para checar si estan cum-
pliendo con el objetivo general del
proyecto.

La lluvia de ideas consiste en dibujar lo que tengas
en mente para después, hacer una seleccion de la
mejor propuesta.
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Proceso creabtivo






8.1 PANEL DE
INSPIRACION

El proceso creativo se constituye por
plasmar graficamente los elementos
descritos en el brief, siguiendo la me-
todologia que antes se vio.

Antes de iniciar el proceso creativo,
fue necesario hacer un collage de
inspiracion, donde aparecen las ima-
genes en las que estara basada la
imagen del Centro interactivo y el per-
sonaje que representara a éste; la cual
se presenta a continuacion.

CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO
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8.2 BOCETOS

Para comenzar con la lluvia de ideas,
se tiene presente que existe una hoja
de inspiracion, en la cual se muestran
ejemplos de los recursos visuales que
se necesitan para darle una solucion
gréfica al problema. También es ne-
cesario tener el brief a la mano para
revisarlo la mayor cantidad de veces,
sacar las ideas principales y de ahi tra-
bajarlas para lograr un resultado fun-
cional.

il
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Se comienza bocetando el nombre del lugar y
mariposas, que son representativas del Centro
Interactivo de Medio Ambiente.

130



Como elemento basico, se decide que sera el pino,
porque es la vegetacion que destaca en el lugar
donde sera ubicada la ludoteca infantil.

CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

El resultado mas aproximado al final, es
un pino, que tiene mucha importancia
para el parque donde sera ubicado el
Centro Interactivo de Medio Ambiente
y Recursos Naturales; por lo que en la
siguiente pagina se muestran bocetos
de pinos que pueden funcionar para
lograr la imagen del Centro.
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CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

Estas son las ideas finales para el lo-
gosimbolo de la ludoteca, las mas
aproximadas al resultado final se
muestran encerradas en circulos. Se
realizaron una serie de diferentes pi-
nos y estilos para elegir el mas efec-
tivo y funcional del Centro Interactivo.

Gran variedad de pinos para elegir el que mejor se
adapte a las caracteristicas del Centro Interactivo.
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Los bocetos que se muestran en esta
pagina son los que se consideran los
mas funcionales y cumplen con las
caracteristicas descritas en en brief.
Se recurrieron a formas geométricas
para reflejar la educacion y relacionar-
la con nifos, asi como a colores con-
trastantes para dar ese aspecto diver-
tido, fuerte y formal.

CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

El color verde se incluira en la estili-
zacion del pino para reflejar ese sem-
blante ecoldgico.
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CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

El personaje es muy importante para
complementar la imagen que refle-
jara el Centro Interactivo, es por eso
que se considerd para su elaboracion
animales como: mariposas y ardillas.
El mas funcional y representativo del
parque “La Pinera”, es la ardilla, por-
- que ésta habita en gran cantidad.

El personaje se aplicara en la mayoria
de los medios para hacer mas dinami-
ca la lectura de éstos.

La interaccion con los niflos sera por
medio de las posiciones de éste.

Bocetos del persoaje que se consideraron para la
eleccion final de la ardilla.
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CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

Las ardillas se bocetaron en diferen-
tes tamarnos, formas y posiciones, e
incluso como superhéroe, para elegir
la que mas convenga al proyecto.

Una vez que se definié que fuera una
ardilla, se realizaron una serie de bo-
cetos con diferentes estilos y tamanos
para identificar el estilo mas funcional
de la mascota del Centro Interactivo.

Los estilos se definen con la forma de
la cara, los ojos y la linea a utilizar.

En esta imagen se muestran los diferentes bocetos
que se realizaron para el personaje de la ludoteca.
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CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

Teniendo en cuenta el estilo y las ca-
racteristicas de la ludoteca, se eligid
uno de los bocetos anteriores para
vectorizarlo y obtener este resultado.

El resultado se modificd debido al ta-
mano vy los contrastes de la mascota.
De esta forma, se realizaron otra serie
de bocetos basados en el rostro de la
ardilla para darle mas edad y hacerla
mas divertida.
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CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

De igual forma, se comenzo a bocetar
cuerpos en diferentes posturas para
la ardilla. De éstos, resultaron los que
se presentan en las imagenes de la iz-
quierda.

Se bocetd el cuerpo vy la cabeza apar-
te, para que una vez vectorizado, sea
facil darle mas expresion a la masco-
ta intercambiando cabezas y cuerpos
generando posturas dinamicas.
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CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

8.3 ESTUDIO CROMATICO

El estudio cromatico también esta ba-
sado en la hoja de inspiracion, anali-
zando los colores y 1o que reflejan ya
estando combinados.

En la primera linea solo tenemos colo- 1
res primarios y secundarios, los cuales
se ven serios y con poca disposicion

para ser mezclados entre si. Ademas
no reflejan ningun significado para el

Centro.
, 2
En la segunda linea tenemos colores
secundarios, los cuales estan ligados (

a las actividades a realizar dentro del
Centro Interactivo, el verde representa

la flora; el amarillo y el naranja interpre-
ta el sol, su calor y el atardecer, ade- 3
mas del color de algunas hojas; el café
refiere a la tierra y la composta; el azul

representa el agua y sus cuidados. Es
por eso, que esta segunda combina-

cion fue elegida para ser utilizada en la 4
solucién del proyecto.
En la linea tres, tenemos colores se-

cundarios, un primario y colores te-
nues que los acompanan.

En la cuarta y dltima linea, se mues- las caracteristicas ni los enfoques for-
tran dos colores primarios y dos se- males del Centro Interactivo.
cundarios, que no van de acuerdo a
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8.4 ESTUDIO
TIPOGRAFICO

El estudio tipografico se hizo con base
en el brief, analizando las fuentes que
pueden funcionar para el proyecto y
eligiendo la mas optima. La tipografia
debe reflejar ternura por su redondez
y astas delgadas.

Primeramente, el mensaje sera dirigi-
do a nifos de entre 6 y 12 anos de
edad, los cuales estan familiarizados
con letras que parecieran estar escri-
tas por ellos; como por ejemplo la le-
tra “a”, para ellos es dificil reconocerla,
estan acostumbrados a verla redonda
y con un asta sosteniéndola, tal es el
caso de la familia tipografica Century
Gothic y Futura.

Al final se decide usar Century Gothic
debido a las caracteristicas que esta
fuente tipografica presenta.

Para los titulos se utiliza la tipografia
Countryhouse, debido a que es una
fuente decorativa con estética y fun-
ciona muy bien para reflejar los con-
ceptos manejados en el brief.

El medio ambiente

El medio ambiente alberga al conjunto
de componentes, tanto bidticos
(organismo vivos) como abidticos
(materia inorgdnica), que rodean a las
especies y que le permiten vivir. Nues-
fro medio ambiente es nuestro soporte
de vida asi como todos sus componen-
tes: aire, agua, atmdsfera, rocas, vege-
tales, animales, etc. La naturaleza de
nuestro planeta funciona como un
sistema infegrado. Esto significa que en
su funcionamiento existen numerosos
procesos y componentes relacionados
entre siy en permanente cambio.

Bl medio gmbiente

El medio ambiente alberga al conjunto
de componentes, tanto bidticos
(organismo vivos) como abidticos
(materia inorgdnica), que rodean a las
especies y que le permiten vivir. Nues-
fro medio ambiente es nuestro soporte
de vida asi como todos sus componen-
tes: aire, agua, atmdsfera, rocas, vege-
tales, animales, etc. La naturaleza de
nuestro planeta funciona como un
sistema integrado. Esto significa que en
su funcionamiento existen numerosos
procesos y componentes relacionados
entre siy en permanente cambio.

(

Century Gothic Regular

CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

El medio gmbignte

El medio ambiente alberga al conjunto de
componentes, tanto bidticos (organismo
vivos) como abidticos (materia inorgéni-
ca), que rodean a las especies y que le
permiten vivir. Nuestro medio ambiente es
nuestro soporte de vida asi como todos
sus componentes: aire, agua, atmésfera,
rocas, vegetales, animales, etc. La natura-
leza de nuestro planeta funciona como un
sistema integrado. Esto significa que en su
funcionamiento existen numerosos proce-
sos y componentes relacionados entre si y
en permanente cambio.

El medio ambiente

El medio ambiente alberga al conjunto de
componentes, tanto bidticos (organismo
vivos) como abiéticos (materia inorgéni-
ca), que rodean a las especies y que le
permiten vivir. Nuestro medio ambiente es
nuestro soporte de vida asi como todos
sus componentes: aire, agua, atmésfera,
rocas, vegetales, animales, etc. La natura-
leza de nuestro planeta funciona como un
sistema integrado. Esto significa que en su
funcionamiento existen numerosos proce-
sos y componentes relacionados entre si y
en permanente cambio.

Futura Medium
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CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

8.5 ESTILO DE
FOTOGRAFIA

El estilo de fotografia a utilizar, es un
estilo natural, donde los personajes
principales, que en su mayoria son ni-
Aos se mostraran enfocados y el fon-
do desenfocado; la luz sera de dia con
algunos reflejos y difusores en caso de
ser necesario.

A continuacion se presenta un ejem-
plo del estilo a utilizar; estas fotos son
de mi autoria.




8.6 ESLOGANES

Un eslogan es una frase corta que es
recordada faciimente y se utiliza para
vender o relacionar esa frase con al-
gun sitio u objeto.

Los esldganes finales que se propo-
nen para el Centro Interactivo de Me-
dio Ambiente y Recursos Naturales
son:

- En contacto con la naturaleza,
aprendemos todos.

- Aprende, juega y protege la na-
turaleza.

- Cuidemos el planeta jugando. v~

Para obtener el eslogan final de Cen-
tro, se hizo un sondeo a 25 ninos en
el centro de la ciudad, y el que mas
votos obtuvo fue: Cuidemos el planeta
jugando.

8.7 NOMBRE DE LA
MASCOTA

El nombre de la mascota resultd de
buscar nombres de dos silabas que
fueran faciles de recordar para un nifio
pequeio.

Para esto se realizé un sondeo a 30
ninos de primaria con edad de 6 a 12
anos con las propuestas de los nom-
bres, cuyos resultados fueron: Pablo,
que obtuvo un 27%, Pepe con un por-
centaje de 33% vy finalmente Tomas
con un 40%.

Tomas cumple con todos los requisi-
tos para el nombre de la mascota, al
ser una palabra bisilabica es facil de
aprender por los ninos.

CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO
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CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

8.8 PROPUESTA DE
SOLUCION

De los bocetos presentados anterior-
mente, se muestran los mejores re-
sultados combinados con tipografia y
con los colores que llevara el logosim-
bolo de la lucoteca.

s N s

Y N A

ANWA ANWA ANWA
. R cimarn B
cimanrmnn L] cimarn

Cuidemos ef planeta jugando! jCuidemos el planeta jugando!  ;Cuidemos el planeta jugando!

4 'y 4

oA ivor
AWA ANWA

Cui@emos e planeta jugando! e i m am

iCuidemos el planeta jugando!

iCuidemos el Pomekq Jwando!

142



De las propuestas antes presentadas,
se eligié la mas funcional, combinan-
do el primer y segundo logosimbolo;
para asi generar el resultado final de
acuerdo a las caracteristicas del Cen-
tro Interactivo.

Después se hizo una modificacion se-
parando mas las letras para una mejor
lectura y pregnancia del nombre. De
esta manera, como resultado final te-
nemos el logosimbolo dos.

4

4

CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

AR A
AWA ANWA

cimarn cimarn
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CAPITULO 8: PROCESO CREATIVO

4

A
ANWA

cimarn

jCuidemos el planeta jugando!

/

Enseguida de la eleccion del logosim-
bolo se debe hacer un estudio tipo-
gréfico para el eslogan, las pruebas de
tipografia se muestran en la imagen de
arriba y la que tiene mayor legibilidad,
pregnancia y claridad para el publico
meta es la que se ubica a la izquierda.

Se eligio el color verde para el eslo-
gan, porque el logosimbolo es un pino
y al combinarlos da la sensacion de

-

AR
ANWA

cimarn

iCuidemos el planeta jugandol!

Cuiemos f glaneta jugando!

ANWA

cimarn

4 4

A
ANWA

cimarn

widemos

ser pasto. Ademas se cumple con el
enfoque formal ecoldgico.

Es muy importante que el logosimbolo
sea claro y el eslogan también, ya sea
juntos o por separado; porque algu-
nas veces sera utilizado de manera
individual. Se debe tomar en cuenta
que el logosimbolo debera estar di-
sefado para imprimirse en tamano
pequeno sin perder su legibilidad,

-\

7y

iCuidemos el planeta jugando!

ANWA

cimarn

@ paneta jugando!

ANWA

cimarn

iCuidemos el planeta jugando!

4

A
ANWA

cimarn

iCuidemos ¢l plapeta jugando!

ademas de transmir el mensaje claro
ya sea en blanco y negro, una tinta y
escala de grises como se presenta en
las imagenes de la parte inferior.

A continuacion se presenta el manual
de identidad corporativa del Centro de
Medio Ambiente y Recursos Natura-
les.

4

A
ANWA

cimarn

iCuidemos el planeta jugando!
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Manual de Identidad Corporativa del
Centro Interactivo

de Medio Ambiente
y Recursos Naturales







Este manual de identidad corporati-
va servird para hacer buen uso de la
marca y saber los reglas que se de-
ben seguir cuando se reproduzca.

Es importante hacer un collage con
diferentes imdgenes que serdn de
gran ayuda para la realizacion de la
ldentidad Corporativa del Centro In-
teractivo.

Hoja de inspiracion




cimarn
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A
ANWA

cimarn

Centro Interactivo
de Medio Ambiente
y Recursos Naturales

cimarn A w

Variante

Marca badsica

El Centro Interactivo es un lugar don-
de los ninos juegan con MdAds NINOs y
aprenden al mismo fiempo, esto se
desarrolla con temas ambientales.

Es por eso que se eligid el logosimbolo
como solucién a la identidad de la lu-
doteca. Estd compuesto por colores
secundarios y un primario; ademas es
una composicidon formada por tipo-
grafia y figuras geométricas que dan
como resultado final un pino.

Logosimbolo




cimarn

iCuidemos el planeta jugando!

Marca badsica

El Centro Interactivo cuenta con un
eslogan que debe ser usado solo a
gran tamano, porque en un tfamano
pequeno pierde su legibilidad.

Logosimbolo / Eslogan




Estructura visual

En este apartado, se muestra la guia
de frazo, que consiste en mostrar las
proporciones del logotipo por si ne-
cesita ser rotulado a gran formato,
sea trazado con mayor facilidad y su
estructura y no sufra deformacion.

Guia de frazo




Estructura visual

cimarn

El drea de restriccion del Centro Inte-
ractivo consiste en dejar un poco de

aire alrededor del logosimbolo, esto
para que no interfiera ningun ele-

mento extra y el mensaje a comuni-

car sea claro y preciso.

Area de restriccion




Estructura visual

ANWA

clfﬂ.ol'n
— 4
lcm
. AR
: -, ANWA
A A'A Los minimos de reduccién para la

NWA cimarn c'marn marca CIMARN son:

cimarn L,
. . - Impresion laser: 2cm de ancho.
| | | - Recorte de vinil: 4cm de ancho.
|—| I | | | - Impresion serigrafia: 3cm de ancho.
2cem 3cm 4cm - Impresién offset: 2cm de ancho.

Minimos de reduccion




Color corporativo

ANWA
cimarn

o

<30
N

o o

La gama cromdtica del Centro Inte-
ractivo cuenta con 5 colores bdsicos:
amarillo, naranja, verde, azul y café.

Pantone 368 C Pantone 115 C Pantone 151 C Pantone 7517 C Pantone 3135 C

Colores autorizados
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cimarn cimarn

jCuidemos el planeta jugando! iCuidemos el planeta jugando!
negativo positivo
7'\

ANWA

cimarn

jCuidemos el planeta jugando!

escala de grises

Color corporativo

Color sobre fotografia

En este apartado se presenta la mar-
ca CIMARN en positivo, negativo, es-
cala de grises y a color sobre fondo
fotogrdfico para ser utilizada segun
las necesidades de la empresa. Ha-
ciendo referencia al logotipo aplica-
do sobre fotografia, se debe usar una
silueta de 3 milimetros para que la el
logosimbolo sea visible en la fotogra-
fia.

Es preferente que la marca se utilice
en positivo, ya que es mas legible y
entendible.

Positivo / Negativo / Escala de grises / Color sobre fotografia
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cimarn

iCuidemos el planeta jugando!
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cimarn

iCuidemos el planeta jugando!
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ANWA

cimarn

iCuidemos el planeta jugando!
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ANWA

cimarn

iCuidemos el planeta jugando!

Color corporativo

La marca de CIMARN puede ser usa-
da en una tinta, las variantes autori-
zadas se presentan a continuacion.

En ellas se utilizan los colores antes
mencionados.

Variantes a una tinta




4 4

AR AR
AWA WA
cimarn cimarn

No agregar elementos No cambiar fipografia

4 P

A A AWAa
cimarn  é/marn

No cambiar colores  No agregar perspectiva

[

A

cimarn

No deformar

b

No girar

-
|

Usos incorrectos

Los usos incorrectos es lo que NO se
debe hacer con la marca, los cuales
se presentan a continuacion.

Usos incorrectos




Elementos auxiliares

Los elementos decorativos se en-
cuentran dentro del logosimbolo, las
texturas son el resultado de la repeti-
cion de elementos decorativos.

Estos puden ser empleados en dife-
rentes medios, haciendo uso correc-
to de ellos.

Texturas / Elementos decorativos
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CENTURY GOTHIC BOLD

abcdefghijklmnnop
qrstuvwxyzABCDEF
GHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ12345678907?!
@%(=3%"

HIRUKO-BLACKALTERAATE

abcdefghijkimnhnopqr
stuvwxyzABCDEFGHIJ
KLMNV¥ FOPQRSTUV W
XYZ1234567890?!'@

%(=8"

CENTURY GOTHIC REGULAR

abcdefghijklmnnop
qrstuvwxyzABCDEFG
HIJKLMNNOPQRSTUV
WXYZ1234567890%2!@
%(=$"

Tipografia

COUNTRYHOUSE: MEDIUM

abed? dhijlelmniiopg, istuviv y 2
ABCDFGHJILMNOPQRS TUVW Xy 2
1932562890%!@%(4"

La tipografia es un elemento muy im-
portante en la marca, por lo tanto, la
familia tipogrdfica “oficial” del Cen-
tro Interactivo es “Century Gothic”,
con sus variantes Bold y Regular, ade-
mas de usar en algunas aplicaciones
la tipografia “Countryhouse medium”
y también se incluye Hiruko-BlackAl-
ternate que es la tipografia usada en
el nombre de la mascota. Estas se in-
cluyen en el CD de este manual.

Institucional / Principal / Complementaria




Mascota

En este apartado se muestra a To-
maAs con brillos y sombras ademds de
ser presentado con su hombre, que
puede ser usado en otras aplicacio-
nes donde el personaje tenga mayor
prioridad.

Se llegd a este resultado gracias al
proceso creativo que se tuvo previa-
mente y las pruebas de color apica-
das.

Personaje completo




Mascota

&
(5

Tomds ha sido disenada para inter-
cambiar las diferentes expresiones
del personaje, que fransmiten senti-
mientos y sensaciones.

Expresiones




Mascota

=
2

Cuando un personaje estd bien reali-
zado, se puede reflejar y no pierde la
estética ni su personalidad.

Expresiones







Mascota

i ie
LA

En esta pdgina se muestran las dife-
rentes posturas de Tomds, donde se
debe encimar la cabeza para crear
las porturas reales que se muestran
en la siguiente pdagina.

Posturas




Mascota

CREe
LA

Tomads

Personaje completo




Mascota

L3 )
444

Personaje completo




Aplicaciones




Centro Interactivo de Medio Ambiente
y Recursos Naturales

Paseo de la Revolucién
Int. Parque "La Pinera”
Tel. 50 983 45

Aplicaciones
Papeleria

Medidas: 21.5 x 28 cm
Impresion sugerida en offset a
seleccion de color en papel
opalina.

Hoja membretada / escala 50%




Aplicaciones
Papeleria

4

A
ANWA

cimarn

Centro Interactivo
de Medio Ambiente
Yy Recursos Naturales

Paseo de la Revolucion
Int. Parque “La Pinera”
Tel. 50 983 45

Medidas: 21 x 8.6 cm
Impresion sugerida en offset
a seleccion de color.

Sobre membretado / escala 90%




Aplicaciones
Papeleria

Juan

Audiovisual

Carmen

Informacion

Medidas: 10.75 x7 cm

Gafete / laser / couché / tamano real




Aplicaciones
Papeleria

Medidas: 21.5x 14 cm

i\'én q conocar
6l nuevo
(entro Interactivo!

Promocién: por inauguracién Paseo de Ia Revolucion
ninos no pagan. Int. Parque “La Pinera” / Tel. 50 983 45

en Uruapan

horario: 9 am a 8 pm todos los dias

Volante / offset / couché




3 salon qudiovisugl

» audiovisual de
reciclado de pet
(fodos los dias de enero
12pm, 4omy 7pm)

» Lalleres y Sala
» taller de composta de Mariposas

(7,8y 9 enero 12om y 4pm) » exhibicion de
> taller de reciclado mariposas azules
(14, 15y 16 enero 12pomy 4pm) (todo enero)
p taller de huertos familiares » exhibicion de
(21,22, y 23 enero 12pm y 4pm) mariposas amarillas
(todo enero)

Aplicaciones
Papeleria

Medidas: 3 x 1 m

Periodico mural / lona




Aplicaciones
Papeleria

adquirido. Prohibida su venta y reproduccion.
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Paseo de la Revolucién
Int. Parque “La Pinera”
Tel. 50 983 45

Al adquirir una entrada para Al adquirir una entrada para
’ nino, recibe otra entrada para ’ nino, recibe otra entrada para

NINO GRATIS m | NINO GRATIS m

Al adquirir una entrada para
’ nino, recibe otra entrada para

NINO GRATIS

Al adquirir una entrada para
’ nino, recibe otra entrada para |
NINO GRATIS

Al adquirir una entrada para Al adquirir una entrada para
’ nino, recibe ofra entrada para nino, recibe ofra entrada para
NINO GRATIS m | NINO GRATIS m
’ Al adquirir una entrada para ’ Al adquirir una entrada para
. . nino, recibe ofra entrada para nino, recibe ofra entrada para
Medidas: 13 x 20 cm NINO GRATIS PNo. 00 | NINO GRATIS

Cuponera / cmyk / papel seguridad / escala 50%




Aplicaciones
Papeleria

-, |
AN
cimarn, | incluye el acceso & dos salas y talleres

= Admision
ninos: $15.00

Admisi
folio 001 | folio 001 Jryee $1I5I.38 @

Pantone 349 c

Medidas: 10.75x 4.5 cm
Impresién sugerida en offset
a una finta

Boleto / offset / tamano real / papel seguridad




Aplicaciones
Pantone 349 c Papeleria

(%“t’ Far( (\3\\(0

a ‘\“ d ‘D\@:“\'%

d@ ‘\53..\0 pinerd’

parave

-\

ANWA

cimarn
L]

jCuidemos el planeta jugando!

Paseo de la Revolucién

Inferior de las instalaciones de la Pinera
Tel. 50 983 45

Uruapan, Mich.

Diptico / offset / media carta / couche / frente




Pantone 349 c

Aplicaciones
Papeleria

Obyetivo

Desarrollar actividades diddcticas enfocadas a nuestro entorno

ambiental y el uso sustentable de los recursos naturales, logran-

do asi, una participacién mayoritaria de los ciudadanos en las
acciones futuras que emprenda la presidencia municipal

relacionadas en el cuidado de medio ambiente del Municipio

de Uruapan.

Adividades 4 reglizar dentro

’)> CENTRO DE INFORMACION
AMBIENTAL

En este apartado de la ludoteca,
se proporcionard informacién
acerca de todo lo referente con
el medio ambiente, siendo
atendido por especidalistas en el
dmbito.

de lg Ludotecg

')> SALA AUDIOVISUAL

Habitacién destinada para
audiovisuales referentes a
medio ambiente.

"> COLECCION DE MARIPOSAS
“DR. LAMBERTO GONZALEZ
COTA”

Esta seccién tendrd una exposicion
de mariposas y ofros insectos,
cuyas especies fueron donadas a
la actual administracién municipal
a fravés de la Direccion de Medio
Ambiente y Recursos Naturales en
septiembre de 2010 por la familia
Gonzdlez y Gonzdlez.

Dicha coleccién estd integrada
por 65,000 especies distintas de
mariposas y alrededor de 800
especies de diferentes insectos,
colectados en diferentes estados
de la Republica y preservados
durante afios por el Dr. Gonzdlez
Cota, considerado como uno de
los principales colectores a nivel
nacional.

’» AREA DE TALLERES

En este apartado, se dardn
talleres de reciclado,
elaboracién de composta y
huertos familiares, asi como
baiio seco y estufa patsari.

Diptico / offset / media carta / couche / interior




Uniforme

Playera / modelo 1 / serigrafia 3 tintas




Uniforme

Playera / modelo 2 / serigrafia 3 tintas




C({{ cimarn.awricuidemos el planetajugando! e

§({( cimarn.awricuidemos el planeta jugando! -

Estos IGpices serdn repartidos

en las diferentes escuelas del

municipio y dentro del Centro
Interactivo.

Lapiz / serigrafia 1 tinta




Esta ilustracion serd pintada a mano
en el interior de la ludoteca para
ambientar el lugar.

Rotulacion interior




Rotulacion interior



WY,

AQui se muestra como
quedard la ilustracion
aplicada a la pared.

Rotulacion interior




Medidas: 7.5x 7.2 cm




En un manual de identfidad corpora-
tiva siempre se presentan las mejores
aplicaciones del logotipo y cdémo
éste puede ser usado, tfambién nos
muestra de que forma es correcto
usar el grdfico presentado.

En este pequeno libro se exponen
principalmente los usos mds frecuen-
tes de la marca, aunque debemos
tener en cuenta que también se
pueden crear nuevas aplicaciones
dependiendo de las necesidades
del Centro Interactivo. Es importante
destacar que también se crearon di-
ferentes posturas y expresiones facia-
les para el personaje que fransmiten
amistad, seguridad, diversion, curiosi-
dad, etc. dependiendo de las nece-
sidades del mensaje.

Es de suma importancia leer todo
el manual de identidad corporativa
para conocer acerca de las aplico-
ciones del logotipo y de la mascota
presentada para obtener los resulta-
dos esperados, es por eso que este
lioro incluye un cd con los archivos
para su correcta impresion

Uruapan, Michoacdn a 20 de sep-
tiembre de 2018.

Martha Alejandra Avila Ortega

Conclusiones




CONCLUSION

El Disefio y la Comunicacion Visual
han evolucionado con el paso del
tiempo y se ha mezclado con la vida
cotidiana de las personas; esto, con
la necesidad de comunicar y transmitir
ideas entre la sociedad; tal es el caso
del Centro Interactivo, que tiene esa
necesidad y debe posicionarse en la
ciudad de Uruapan y posteriormente
en todo el Estado con el fin de con-
cientizar a los ninos de sobre el cuida-
do del medio ambiente.

El proyecto del Centro Interactivo de
Medio Ambiente y Recursos Naturales
(CIMARN) sera algo nuevo para la vida
de los uruapenses, tanto para adul-
tos como ninos; la soluciéon gréafica de
este proyecto es adecuada para llevar
al cabo las actividades realizadas en
la ludoteca, debido a que todos los
mensajes son claros, entendibles vy
atractivos para su publico meta.

Como se presenta en este ejemplar, se
encuestd a una parte de la poblacion
infantil para saber sus gustos, cos-
tumbres, vy las actividades que realiza
cotidianamente, esto con la finalidad
de conocer a nuestro publico meta.
También se estudiaron algunos mé-
todos para la educacion en los niflos
de primaria con el propdsito de sa-

ber como transmitir correctamente el
mensaje y dar difusion al proyecto del
Centro Interactivo de Medio Ambiente
y Recursos Naturales. Gracias a esta
informacion y al analisis de las areas
y herramientas del Disefio y Comuni-
cacion Visual, se llegé a la conclusion
de que aplicaciones pueden ser mas
efectivas y atractivas para nuestro pu-
blico objetivo.

Antes de presentar un resultado final,
se analizaron algunas aplicaciones
de ludotecas nacionales e internacio-
nales, para llegar a la conclusion de
medios que pueden funcionar o des-
cartarse. Teniendo en cuenta lo an-
terior, se presentd una propuesta de
solucion y posteriormente el resultado
final para su ejecucion.

La informacién contenida en todos los
capitulos compilados en este libro son
los que hicieron posible llegar al pro-
ducto final, que es la solucion al pro-
blema planteado al inicio.

Mi experiencia al realizar la investiga-
cion para dar una correcta solucion al
problema presentado fue muy grata,
porque aprendi como se comportan
los nifos de nuestra ciudad y cuales
sSon sus pasatiempos, también conoci
muchas personas que me ayudaron
proporcionando informacion para ter-

minar este libro, y en la parte creativa
me emocioné mucho cuando lleve a
cabo los bocetos del animal elegido
para darle vida al personaje que repre-
senta el proyecto, porque personal-
mente siempre me apasiona dibujar
animales y este fue un reto bastante
divertido.

En resumen, es un proyecto en el que
me agradd mucho participar porque
me gusta crear mensajes para niNos
e interactuar con ellos, asi que fue un
reto a mi medida.
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1.4 COSTUMBRES Y
TRADICIONES DE
LOS NINOS

Se entiende por tradicion, a los acon-
tecimientos transmitidos oralmente de
una generacion a otra; y por costum-
bre, a un acto que se ha convertido en
habito y se practica frecuentemente.

Las costumbres vy tradiciones de los
ninos uruapenses se redactaran en
base a encuestas que seran realiza-
das en las diferentes escuelas prima-
rias del municipio; debido a que los
nifnos en la actualidad realizan diferen-
tes actividades a las que se realizaban
hace 10 o 30 anos, e€s por eso que
se tuvieron que plantear una serie de
encuestas para conocer este tipo de
actividades que realizan los ninos hoy
en dia.

La mayor parte de la nifiez, los
nifios la pasan jugando.

FORMULA

El tamafo de la muestra para realizar
las encuestas fue 383, y esta basado
en una poblacion infantil de 94,000
habitantes de 6 a 12 afos de edad.
Estos datos fueron obtenidos por la
INEGI y corresponden al aho 2010.

La férmula empleada para determinar
la muestra fue:

n=__0°Npg
e?(N-1)+0°pq

donde:

o= nivel de confianza (1.96)

N= universo o poblacion (94,000)

p= probabilidad a favor (50%)

g= probabilidad en contra (50%)

e= error de estimacion (5%)

Nn= numero de elementos (tamano de
muestra)

Esta formula fue obtenida del libro “In-
troduccion a la investigacion de mer-
cados” de Laura Fischer, 2a ed. pa-
gina 59.

Sustituyendo los valores en la formu-
la, se obtuvo el tamano de la muestra,
que fue de 383. Lo cual se explica a
continuacion:

ANEXO0S

n= (1.96)7(94000)(0.5)(0.5)

(0.5)2(94000-1)+(1.96)2(0.5)(0.5)

n= (3.84)(94000)(0.5)(0.5)

(0.25)(93999)+(3.84)(0.5)(0.5)

n= (360960)(0.25)

(23499.75)+(0.96)

n= 90240
23500.71

n= 3.839 x 100 = 383 muestras

La educacion primaria debe ser gratuita.
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La encuesta que se realizd se presen-
ta a continuacion y consta de 12 pre-
guntas, las cuales fueron analizadas y
planteadas adecuadamente para que
el publico meta las entendiera correc-
tamente.

ESTRATEGIA

La estrategia utilizada para la elabora-
cion de las encuestas, fueron escue-
las primarias publicas, ubicadas en
zonas céntricas de la ciudad; que por
lo regular son las que tienen mayor
numero de alumnos.

RESULTADOS OBTENIDOS

A continuacion se presenta la informa-
cion obtenida en forma grafica.

UDV biseno

FEBRERO 2012

El propdsito de esta encuesta es conocer el comportamiento y las actividades que realizan los
ninos que cursan la educacién primaria actualmente en la ciudad de Uruapan.

Instrucciones: Contesta las siguientes preguntas subrayando la de tu preferencia.

Edad

1. {Qué actividades realizas al salir de la escuela?
a) Jugar b) Estudiar c) Ver television / Internet d) Todas las anteriores

2. {Te gusta leer?

a) Si b) No C) ¢Por qué?

3. Sila respuesta 2 fue Si, que prefieres leer:
Q) Revistas b) Periédicos c) Comics d) Cuentos

4, Cuando juegas, normalmente ¢con qué o haces?
a)Videojuegos / Intemet  b) Juegos de mesa  ¢) Canos 0 mufiecas  d) Ofro

5. De los siguientes grupos de alimentos, ¢{cudles consumes con mayor frecuencia?
a) Dulces y chicharrones b) Carnes, frutas y verduras c) Pan, cereal y arroz

6. {Practicas algun deporte?
a) Si b) No

7. Si tu respuesta anterior fue s, {Qué deporte realizas?
a) Futbol b) Voleibol ¢) Andar en bici d) Oftro:

8. ¢Tienes algun tipo de contacto con la naturaleza?
a) Si b) No

9. Si tienes contacto con la naturaleza, ¢cémo es?
a) Convivo con una b) Salgo al parque ¢) Cuido el jardin de la casa  d) Voy de dia de campo
mascota en mi casa

10. ¢{Sabes cuidar el medio ambiente?
Q) Si b) No

11. ¢En tu escuela te ensenan a cuidar el medio ambiente?
a) Si b) No

12. ¢Conoces alguna fiesta que se celebra en Uruapan?
a) Si b) No c) ¢Cudl?
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La mayoria de los nifios encuestados,
respondio a la primer pregunta de la
encuesta, que estudian o hacen tarea
al salir de la escuela. Esto debido a
que sus padres estan al tanto de su
vida académica y los ayudan o apo-
yan en estas labores.

400 383
Todas las anteriores
350
- Ver television
300 -
250 - Estudiar
200 Jugar
152
150 - Total de muestreo
100 F 91 96
0 |

1. ;Qué actividades realizas al salir de la escuela?

191



ANEXO0S

En esta pregunta, los nifos contes-
taron que si les gusta leer, porque
aprenden; tengamos en cuenta, que
los nifos a ésta edad apenas comien-
zan a cultivarse con la lectura, y de
ésta forma asimilan mas palabras que
le facilitan su compresion.

400~ 383
350 |-
300 |-
250
200 |-
150 -
100 -

50

2. ;Te gusta leer? ;Por qué?

358

25

75

15

46

Es divertido

Es interesante

Es aburrido

Porque aprendo

No

Si

Total de muestreo

192



400

350

300

250

200

150

100

50

ANEXO0S

En la siguiente interrogante, la mayor
parte de los infantes encuestados,
respondieron que les gusta leer cuen-
tos; esto es facil de explicar, ya que
a su edad sdlo piensan en historias
fantasiosas, y el leerlas; los hace muy
felices.

358 Cuentos

Comics

Periodicos

220

Revistas

- Total de muestreo

72

50
16

3. Si la respuesta 2 fue S, ;qué prefieres leer?
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Los ninos analizados en ésta encues-
ta, dicen que juegan la mayor parte de
las veces con videojuegos o internet,
esto afecta mucho en su crecimiento,
porque no desarrollan bien sus capa-
cidades y su intelecto.

400 383
350
300
250

200 183

150 [~

100 [~

50

4. Cuando juegas, normalmente jcon qué lo haces?

105

59

86

Otro

Carros o mufnecas

Juegos de mesa

Videojuegos/Internet

- Total de muestreo
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En esta pregunta, la mayor parte de
los nifos respondid: que come car-
nes, frutas y verduras. Y que la comi-
da que menos prefieren, son: dulces
y chicharrones. Pero esta pregunta
puede ser contradictoria con respecto
a las verduras.

400

Pan, cereal y arroz
350

Carnes, frutas y verduras
300 b 297
250 Dulces y chicharrones
200 - Total de muestreo
150 -
100 -

57
50 — 29

5. De los siguientes grupos de alimentos, jcudles consumes
con mayor frecuencia?
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En esta pregunta, de 383 nifos en-
cuestados, la mayor parte sefald que
practican un algun deporte.

400 - 383

349

350 -

300

250 -

200 -

150 -

100 -

50

6. ;Practicas algun deporte?

34

No

Si

Total de muestreo
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En su mayoria, los niflos que respon-
dieron a esta cuestion, dieron que
juegan futbol, en segundo lugar andan
en bici y los demas practican voleibol
0 algun otro deporte.

350 349
Otro
300
- Andar en bici
250
- Voleibol
200
Futbol
150 -
119 - Total de muestreo
100 | 87
70 73
50
0 J

7. Si tu respuesta anterior fue S, ;qué deporte realizas?
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ANEXO0S

En su totalidad, la mayoria de los in-
fantes sefald que tiene algun tipo de
contacto con la naturaleza.

No
347

350 -

Si

300 -
250 - - Total de muestreo
200 -
150 -
100 -

50 36

8. ;Tienes algun tipo de contacto con la naturaleza?
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En esta pregunta, los nifios respondie-
ron que cuidan el jardin de su casa, y
los que no tienen jardin, atienden ma-
cetas o algun otro tipo de planta pe-
quefa. La naturaleza también cuenta
como tener alguna mascota en casa o
visitar un pargue con frecuencia.

350 347
Voy de dia de campo
300
- Cuido el jardin de mi casa
250
- Salgo al parque
200
Convivo con una mascota en mi casa
150 [ 14 131
- Total de muestreo
100 -
57
50 35
J

9. Si tienes contacto con la naturaleza, ;como es?
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La pregunta numero 10 cuestiona a
los infantes, si saben cuidar el medio
ambiente, la mayor parte respondid
positivamente.

400 — 383
359

350 -

300

250 -

200 -

150 -

100 -

50 -

24

10. ;jSabes cuidar el medio ambiente?

No

Si

Total de muestreo
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En su totalidad, los infantes sefala-
ron que en la escuela les ensefan a
cuidar el medio ambiente, y la minoria
respondi® negativamente.

400 383
366 No

350 -

Si

300 -
250 - Total de muestreo
200 -
150 -
100 -

50
17

|
11. ;En tu escuela te ensefian a cuidar el medio ambiente?
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La mayor parte de los ninos encues-
tados, dice conocer alguna fiesta
celebrada en Uruapan, los demas
consideraron en esta respuesta, que
conocen dias festivos como dia de las
madres, del nifo, san Valentin, etc.

400 383
350 |-
300 -
250 -
200 -
150 -

100 -

297

86

96

172

29

Otras

Nacionales

Patronales

No

Si

Total de muestreo

12. ;Conoces alguna fiesta que se celebra en Uruapan?
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De acuerdo a las encuestas realiza-
das, la mayoria de los nifos estudian
0 hacen su tarea al salir de la escuela
y otros cuantos juegan. Les gusta leer
porque aun se estan familiarizando
con la ortografia y con nuevas pala-
bras, por lo que normalmente leen
cuentos y revistas.

La mayoria de los niflos encuesta-
dos juega con videojuegos, internet y
juegos de mesa; en un dia normal se
alimentan de carnes, frutas, verduras,
pan, cereal y arroz. El deporte mas
practicado es futbol y otros cuantos
andan en bici.

Continuando con los resultados, la
mayoria de ellos tienen contacto con
la naturaleza debido a que tienen una
mascota en casa o un jardin, en el que
riegan y cuidan las flores. Dentro de
las escuelas, les ensenan a cuidar el
medio ambiente.

Sobre tradiciones celebradas en Urua-
pan, una minoria conoce sobre las
fiestas patronales que se celebran, los
demas resultados son efemérides o
fiestas que se celebran a nivel nacio-
nal.

Los ninos tienen un nivel de aprendi-
zaje medio, porque son capaces de
asimilar cualquier tipo de informa-

cidn que vaya de acuerdo a su nivel
de comprension. La conducta de los
ninos, ha ido cambiando durante los
ultimos anos y esto se debe a los pro-
blemas en los que se encuentra en-
vuelto el pais.

Al realizar las encuestas tuve la oportu-
nidad de platicar con diferentes maes-
tras, me comentaron que Ultimamente
los ninos son bastante hiperactivos y
algunos otros son muy violentos, esto
como consecuencia de todo lo que se
vive a diario, ya sea en su casa o en el
pais en general.

ANEXO0S
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