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INTRODUCCION

El objetivo principal de la esta investigacion es dar a conocer cuales son las
herramientas fundamentales que ayudan a comprender mejor a la cultura de
masas en la época actual, las causas y consecuencias que se tiene al estar dentro
de ella y los medios masivos de comunicacién que estimulan al hombre a tener

ciertas ideologias que favorecen a unos cuantos.

Todo lo anterior se ve citado en cada uno de los cinco capitulos.

En el primer apartado, se muestra La Teoria Hipodérmica de Harold
Lasswell, en donde veremos los origenes y la explicacion del papel que juegan los
elementos relacionados en el proceso de comunicacidn: emisor, mensaje y
receptor y como se va modificando el contenido cuando el mensaje dado,
proviene de un medios masivo de comunicaciéon, por ello se hace el analisis de
control, contenido, audiencia, medios y los efectos que estos llegan a tener en la

sociedad.

En el segundo capitulo se profundiza en los Medios Masivos de
Comunicacion (MMC), mejor conocidos como los Mass Media. Estos estan
comprendidos por la prensa escrita, radio, television, cine e interne,
mencionaremos sus génesis a nivel internacional y nacional, caracteristicas, los
efectos y el consumo diario del hombre ante estas tecnologias. Al igual que las

principales casas televisoras del pais.

Como seguiremos viendo en el resto de la pesquisa, la Cultura de Masas
juga un papel muy importante, ya que en ese apartado encontraremos los inicios y

los contextos en los que se desarrollaron.



Al igual que las posturas de los teodricos de la escuela de Frankfurt al
respecto de la cultura de masas. Y como se ha ido desarrollando a través de los

anos.

Observaremos el impacto que tiene el cine y la television, principalmente
en los menores de edad y como se puede lidiar con ese cancer tan gustoso y la

forma de erradicarlo sin que afecte a la sociedad.

De la misma forma les presentaremos el cambio de lo moderno a lo
posmoderno y el principal levantamiento que origind este hecho tan crucial para la
humanidad. La postura de diversos autores ante el inicio de la posmodernidad y

los que creen que esta no existe.

También las modificaciones que el hombre tuvo que hacer para sentirse
parte de esa nueva era y las pérdidas que él mismo se origind. Entre ellos la ética,

valores y credulidad ante algo o alguien.

En esta busqueda por comprender a la cultura de masas influenciada por
los Mass Media en la posmodernidad, no lleva a percibir cosas que nunca nos
hubiésemos imaginado que tendrian relacién directa o indirectamente con lo ya
conocido y ver el origen y la evolucion de cada una de las cosas que nos ayudan a
entender el comportamiento tan desentendido de la humanidad ante los hechos
sociales con gran relevancia. Y para finalizar analizaremos cada uno de los
elementos del modelo de comunicacién del teérico Harold Lasswell y las posibles

causas que hacer formar una cultura de masas, disfrutela.



CAPITULO 1.- TEORIA HIPODERMICA

1.1.- Definicion

La Teoria de la Aguja Hipodérmica es también conocida como la Teoria de

La Bala Magica, Teoria del Proyectil o Teoria de la Transmision en Cadena.

Esta teoria se basa en el efecto que los medios de comunicacion de masas
y sobre la opinidn publica, elaborada por unos estudios practicos realizados a
finales del los anos veinte para el analisis de la propaganda que se realizaba de

forma masiva en la | Guerra Mundial.

Su fundamento dice que los medios de comunicacion “inyectan” alguna
informacion con contenido que ya se da por hecho y veridico y no merece ser

puesto en duda y mucho menos ser comprobado.

Hay que destacar que para poder comprender este modelo, debemos saber

qué es una sociedad de masas:

“Las masas estan constituidas por una agregacion homogénea de
individuos que son sustancialmente iguales, no diferenciables,
aunque procedan de ambientes distintos, heterogéneos, y de

todos los grupos sociales”.”

" Wolf Mauro, “La investigacién de la comunicacién de masas” Barcelona,1987, Editorial Paid6s
pag. 68



Las masas son individuos que aunque no pertenezcan a la misma
estructura social, que no sean del mismo pais, de una misma cultura, etc.
reaccionan a las 6rdenes y sugerencias de los medios de comunicacion de

manera individual.

“... Cada miembro del publico de masas es
personal y directamente atacada por el

mensaje...”

Con esta frase se sintetiza y se define adecuadamente lo que la teoria de la

aguja hipodérmica sostiene.

Para poder comprender la teoria hipotérmica es necesario sabes que es la cultura

de masas y esto es:

El debilitamiento de los vinculos tradicionales (de familia, de
comunidad, de asociaciones profesionales, de religion, etc.)
contribuye, por su parte, al debilitar el tejido conectivo de la
sociedad y a preparar las condiciones para el aislamiento de

las masas.®

Otro aspecto importante que se menciona, es que las masas nacieron
debido al crecimiento industrial que se fue dando, al avance del comercio, del

transporte, etc. ya que debido a esto, las élites fueron perdiendo exclusividad,

2 Wright Charles R. “Comunicacion de masas: una perspectiva sociolo’gica”.,zda edicion, Nueva
York
3 Ibidem Pag. 24



aparte de que los vinculos tradicionales se fueron debilitando, todo esto preparé

las condiciones para el aislamiento de las masas.

La teoria hipodérmica relaciona los modelos epistemologicos de Causa -
Efecto, con el simple modelo de Estimulo - Respuesta en su modelo comunicativo.
Nos dice que el estimulo es la condicion primaria de la respuesta, y que juntos
forman una unidad, si un estimulo no produce respuestas, entonces no puede ser
estimulo, y para que haya una respuesta necesariamente debe haber un estimulo,
al igual que causa-efecto, para toda accidon hay una reaccién. Si una persona es
alcanzada por la propaganda, entonces esta persona podra ser controlada,
manipulada e inducida a actuar, entiende a las masas como un grupo sin criterio
que puede ser manipulado por los medios, los cuales, a su vez, son instrumentos

de los poderes publicos y privados.

Esta es una teoria que entrafia, indudablemente, muchos peligros, pues
jamas pone en entredicho la veracidad de la informacion que suministran los
medios y, por el contrario, legitima la capacidad de éstos de moldear conductas y
de estimular a las masas para que éstas respondan consiguiendo el efecto

deseado del emisor.

1.2.- Antecedentes

En la historia, la teoria de la aguja hipodérmica coincide con el peligro de
las de guerras mundiales y con la propagacion excesiva de la comunicacién de
masas. Comenzé a tomar forma cuando se vieron las consecuencias que dejé la

propaganda durante los conflictos.



En la Primera Guerra Mundial sucedié un gran despliegue de armas y de
dinero, por lo consiguiente hubo pérdida social. En ese momento, Gran Bretafia y
Estados Unidos no habian visto los estragos de tal desastre, y no estaban

preparados para superar tal dafo.

La guerra se dio cerca de la poblacion civil, por lo que fue necesario darle
importancia que no se merecia, para convencer a las personas de dar sus vidas

por la nacion, y que finalmente s6lo tendria beneficios para unos cuantos.

Finalizada la Primera Guerra Mundial, Alemania Estados Unidos y Gran
Bretafia, comenzaron a reflexionar sobre el bombardeo imparable de Ia
propaganda, ya que lo utilizaban como medio para manipular a la gente por parte
de los gobiernos y los medios de comunicacion. Poco después se comenzaron a

realizar distintas teorias referentes al tema de la Guerra Mundial.

Los elementos mas importantes referentes a las teorias son “novedad2 de
la comunicacién de masas y la conexion de dicho fenomeno con las ftalicas
experiencias de aquel periodo de la historia. Se traté de una pregunta esencial

¢, qué efectos producen los de medios en una sociedad de masas?

Con la teoria la manipulacién es posible, un mensaje tan fuerte que se
‘inyecte dentro de la piel de cada miembro de la sociedad”. Entre emisor y
receptor, entre estimulo y respuesta no hay ninguna intermediacion que impida los

objetivos, ya que hay una relacion directa de cauda y efecto.

Principal fundador de la teoria Hipodérmica o Bala magica.



Harold Dwight Lasswell Socidlogo estadounidense. Se dedico
principalmente al estudio de la influencia de los medios de comunicacion y de
informacion de masas en el proceso de creacion de la opinidén publica, un tema
clave para la sociologia contemporanea en las sociedades industriales y

postindustriales.

Lasswell Nacié en Donnellson, lllinois, en 1902, hijo de un pastor
protestante. Alumno aventajado de ensefianza secundaria, obtuvo una beca para
estudiar sociologia en la Universidad de Chicago, donde muy pronto mostré sus
especiales dotes para la investigacion y obtuvo el titulo de doctor a los 24 afios
(1926), con una tesis sobre la propaganda en la Primera Guerra Mundial.
Concluida la carrera, viajé6 a Europa, donde estudié en la London School of

Economics y en centros académicos de Paris, Ginebra y Berlin.

En su formacion se advierte la influencia, entre otros, de Dewey,
Mead, Freud, Havelock. Estda considerado como uno de los fundadores de la

psicologia politica y pionero de las teorias de la comunicacion.

Fue director de investigaciones sobre comunicacion en tiempo de guerra en
la Biblioteca del Congreso norteamericano. Pertenecio a la prestigiosa Comision
Hutchins (1946), que estudié la libertad de prensa en Estados Unidos y desarrolld

la doctrina sobre la responsabilidad social de la prensa.

Su tesis doctoral fue publicada cuando Lasswell contaba 25
afnos PropagandaTechnique in the World War | (Nueva York, 1927), a la que
siguié, en 1930, Psychopathology and Politics, donde aplica conceptos de

psicologia clinica al estudio de los actores politicos, econdmicos y religiosos.


http://www.infoamerica.org/teoria/dewey1.htm
http://www.infoamerica.org/teoria/mead1.htm
http://www.infoamerica.org/teoria/freud1.htm
http://www.infoamerica.org/teoria/havelock1.htm

Posteriormente, se centra en la investigaciéon aplicada en los campos de la
propaganda politica y la comunicacion masiva, en los que se centrara buena parte

de su muy amplia obra.

Su trabajo como investigador y publicista se proyectd con fuerza hacia el
analisis de la propaganda, en un periodo marcado por las tensiones mundiales de
entreguerras y la preocupacion por los efectos de las mediaciones periodisticas en
la formacién de la opinién publica. Desde esta perspectiva politica, que le situé en
el nucleo de investigacion de la CIA, estudié las relaciones entre persuasion y

comunicacion.

La gran contribucion tedrica de Lasswell viene dada por la delimitacion que
hace del campo conceptual y el trazado de los ejes definidores de la accion
comunicativa. Es autor de la férmula «¢;Quién dice qué, a quién, por qué canal y
con qué efecto?», que se ha convertido en un esquema rector de los analisis de
contenido para la sociologia de la comunicacién. Conocido como ‘paradigma’ o
'formula’ de Lasswell, a pesar de los afos transcurridos, fue formulado en
1948, sigue conservando muchas de aquellas virtudes que permitieron el
despegue de los estudios sistematicos de la Comunicaciéon en Norteamérica, a

partir de los modelos socioldgicos organicistas y funcionalistas.

En 1976 Lasswell se retir6 de la ensefianza y dedico su tiempo a escribir.
Murio el 18 de diciembre de 1978 en la ciudad de Nueva York.

Harold Lasswell (1902 - 1978) Actualmente considerado como uno de los
padres fundadores de la investigacion en comunicacion por sus trabajos sobre la
propaganda y la comunicacién politica. Fue uno de los mas influyentes activistas

de la necesidad de desarrollar investigacion en materia de comunicaciéon y cumplié
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un rol importante en poner en marcha la institucionalizacion de esos estudios.
Precisamente en uno de sus estudios sobre la propaganda, publicado en 1927

decia:

“cuando se han descartado todas las objeciones, y
cuando todas las estimaciones extravagantes han sido
reducidas a lo esencial, persiste el hecho de que la
propaganda es uno de los instrumentos mas poderosos

del mundo moderno™

En 1948 el profesor Lasswell, de la universidad de Yales en los Estados
Unidos, publicd, en la revista The Comunication of ideas, un articulo que tuvo gran
merito de plantear claramente los elementos que estan en juego en un proceso de

comunicacion. Lasswell proponia alli una férmula de encadenamiento lineal de

cinco preguntas:

Quién dice qué a quién en qué con qué
canal efecto
| Comunicador Mensaje Receptor Medio Efecto

Analisis de Analisis de Analisis de Analisis de Analisis de
control contenido audiencias medios efectos

Figura 1.- Modelo de comunicaciéon Harold Lasswell

* Lasswell Dwight Harold, “Técnicas de la propaganda en la Guerra Mundial ”, Estados Unidos
1927.
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Significacion de los elementos del modelo

a) Quién: “Quién” es el emisor, es decir, el origen, la fuente de toda
comunicacion. Lasswell incluyé en esta denominacion todas las categorias de
emisores: desde el simple periodista que escribe una nota hasta las agencias

internacionales periodisticas o publicitarias.

b) Dice qué: Se trata aqui del mensaje. Lasswell se detiene principalmente
en el analisis de la informacién contenida en el mensaje en términos estadisticos,
esto es, procediendo a una clasificacion sistematica y cuantitativa de los datos

informativos del mensaje.

c) Por cual canal: Se trata de los medios usados para transmitir el
mensaje. Lasswell introdujo la nocién de analisis de medios, es decir, la
investigacioén del o de los mejores canales capaces de vehiculizar el mensaje al o

a los receptores.

d) A quién: En relacién con el andlisis de medios, el analisis de receptores
es, para Lasswell, sobre todo cuantitativo. Preconiza medir en términos de

cantidad el universo a alcanzar para aislar una o varias partes.

e) Con qué efecto: Se trata del impacto que Lasswell concibe en forma
global. En otros términos: el estimulo contenido en un mensaje dado, vehiculizado
por tal medio, dirigido a una poblacion o segmento de mercado de tal volumen

dando tal resultado. Este sera, por ejemplo, el andlisis del impacto de un mensaje
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publicitario en determinada region del mercado en términos de volumen de ventas,

imagen, posicionamiento, etcétera.’

Aunque este modelo supone un perfeccionamiento de la teoria hipodérmica,
los principios fundamentales de ésta asimetria de roles entre emisor, que es
activo, y receptor, que es pasivo; tendencia a la unidireccionalidad; mensaje

entendido como una serie de contenidos predisefiados y preconcebidos siguen en

pie.

Harold Lasswell en “Propaganda Techniques in the World War” (1927),
afirma que la propaganda, permite conseguir la adhesion de los ciudadanos a
planes politicos determinados sin recurrir a la violencia, sino mediante la
manipulacion. Por otra parte, entiende la comunicacion en términos

propagandisticos como la forma mas

Otras teorias influyentes:

Teoria conductista

Estudia la conducta del ser humano partiendo de los estimulos y las

respuestas.

e El behaviorismo entiende por "conducta" la respuesta a un estimulo creado
o controlado por el experimentador.
e Los conductistas sélo consideran como efecto aquello que es explicito claro

y determinado.

°® Galeano Ernesto Cesar, “Modelos de comunicacion humana”, Colombia, 1997, editorial

Universidad de Antioquia.
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e Los conductistas emplean un modelo unidireccional.
e Todo se reduce a medir los estimulos objetivos que actuan sobre un
organismo y su relacion con las reacciones provocadas. Estimulo y

respuesta.

Teoria funcionalista

Fue ideada por Harold Lasswell, sus aspectos fundamentales son:

¢ Vigilancia del entorno (hoy dia informar).
e Correlacion de los acontecimientos (hoy dia orientar).
e Transmision del legado cultural (hoy dia educar).

e Entretener.

1.3.- Caracteristicas

Los procesos irracionales que entienden el paradigma neurobioldgico, las
caracteristicas de la sociedad de masas marcadas por el aislamiento y la
anegacion y el desarrollo espectacular de los medios de comunicacidn hacen que

la Teoria Hipodérmica sea razonable.

Con ello la manipulacién es posible. EI mensaje se unira a los medios de
comunicacién de masas. De tal modo que la manipulacion sea posible frete al gran
poder de los medios de comunicacion de masas y sin existir resistencia ante esos

mensajes.
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En la sociedad de masas el individuo se queda impotente para elaborar de
forma especifica los mensajes que llegan de los medios masivos de comunicacion,
por eso es posible hablar del modelo conductista de Estimulo-Respuesta. Los
medios de comunicacion son los emisores de un mensaje que se hace llegar a los
individuos de una sociedad, los mensajes pasan por debajo de la piel sin ningun
problema: el mensaje como estimulo que provoca una reaccion. Como emisores
del mensaje, los medios de comunicacion o los gobiernos desean provocar ciertas

reacciones.

La masa esta constituida por individuos juntos que estan separados y que
no tienen capacidad de captar los mensajes que proceden del emisor de forma
invisible. El conductismo habla de reacciones iguales de individuos ante estimulos

determinados.

Las implicaciones de este modelo son:

e El aislamiento, la individualidad, la falta de interaccion, la pasividad.
e La unidireccionalidad.
e |a asimetria de los roles.

e La intencionalidad.

En sintesis, la iniciativa esta exclusivamente en el emisor y los efectos sélo en
el receptor. La perspectiva esta concentrada sélo en el andlisis del mensaje, ya
que entre la emision y la recepcion hay una linealidad de la que no se puede

escapar.
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Los emisores tienen un efecto omnipotente, ante absolutamente todo estimulo,
se espera una respuesta que sera siempre igual, siempre la misma y siempre de

igual medida, en otras palabras, una respuesta homogénea.

Caracteristicas particulares de la teoria de la aguja hipodérmica

En la sociedad de masas el individuo se queda impotente para elaborar de
forma especifica los mensajes que llegan de los medios masivos de comunicacion,
por eso es posible hablar del modelo conductista de Estimulo-Respuesta. Los
medios de comunicacion son los emisores de un mensaje que se hace llegar a los
individuos de una sociedad, los mensajes pasan por debajo de la piel sin ningun
problema: el mensaje como estimulo que provoca una reaccion. Como emisores
del mensaje, los medios de comunicacion o los gobiernos desean provocar ciertas

reacciones.

La masa esta constituida por individuos juntos que estan separados y que
no tienen capacidad de captar los mensajes que proceden del emisor de forma
invisible. El conductismo habla de reacciones iguales de individuos ante estimulos

determinados.

Las implicaciones de este modelo son:

¢ El aislamiento, la individualidad, la falta de interaccion, la pasividad.

e La unidireccionalidad

e La asimetria de los roles: La accion es del emisor que envia el mensaje,
produciendo asi un estimulo; la pasividad esta en el receptor porque sélo lo

recibe y reacciona de manera uniforme.
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e La comunicacién como proceso intencional, que busca un efecto concreto y
que es medible porque da lugar a una conducta visible, relacionada con el

objeto del emisor

CAPITULO 2.- MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION
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2.1.- Clasificacion

Es casi imposible despertar y no darse cuenta que en frente, al lado, a su
derecha o izquierda se encuentra un medio de comunicacion, ya sea la television,
radio, perioddico, internet e incluso alguna pelicula, esto se debe a que cada dia los
medios masivos de comunicacion, se encuentran en la batalla campal de sus
vidas, tratando de ver cual preferimos y dejar obsoletos los menos agraciados, y
asi ser los reyes de la “comunicacién”, y darnos solamente la informacién que les
favorezca como empresa.

Desde que usted decide despertar ya lo acompafna una voz melodiosa en
su radio, deseandole el mejor de los dias y alertandolo de las ultimas noticias
viales, locales y policiacas. El periddico le da informacion detallada local, nacional
e internacional al igual que le permite estar al tanto de su equipo favorito, y la
economia. Las revistas le describen los detalles de la ultima boda real, la moda,
los mejores autos del afo y lo ultimo en videojuegos. Ademas, trata de lidiar con
sus actividades diarias y la novela o serie que se transmite en el televisor, al igual
que no logra decidirse en cual pelicula ver después de sus actividades. Mientras
tanto esperas el correo de tus amigos para que te confirme la hora y el lugar de la
proxima salida juntos.

Todo lo anterior lo llegamos hacer de forma inconsciente, ya que los medios
masivos de comunicacion han estado haciendo su trabajo perfectamente,
alejandonos de las cosas que tiene mas importancia, la familia y el tiempo. Sin
darnos cuenta los MMC (Medios Masivos de Comunicacion) llegan a alterar de
forma indirecta la economia, la sociedad, la forma en que vestimos, gastamos el
dinero, el comer, hablar, caminar, estudiar y descansar.

Durmiendo

2920 horas

Sin usar los medios
2179 horas

Horas en un afo = 8760
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Figura 2.- Promedio en horas que las personas dedican a los medios cada ano.¢

Los Mass Media (Medios Masivos siglas en inglés) llevan una gran
cantidad de mensajes a una masa incalculable al mismo tiempo, las empresas
responsables de esto son: prensa, radio, television y cine, al igual que el internet
se esta abriendo nuevos caminos en la creacidn de nuevos sistemas de
transmision digital de informacion y entretenimiento.

Incluso se llega a creer que de faltar los medios de comunicaciéon no se
podria vivir de la misma manera, tendriamos la necesidad de estar inmiscuidos en
ellos.

Para poder comprende un poco mas a los Mass Media, necesitamos
razonar tres conceptos importantes. Los medios son esenciales para la sociedad.
Ya que llegan a afectar nuestra cultura, habitos de consumo y nuestra politica. Y a
su vez, se ven perturbados por los cambios en nuestras creencias, gustos,
intereses y comportamientos. Estos conceptos le ayudaran a organizar la mejor
forma de recibir el impacto de los medios de comunicacion en la sociedad.

1. Los medios masivos son negocios que giran en torno a las

ganancias.

® Datos tomados de Veronis Suhler Stevenson Cominicaction Industry Forecast 2003-2007
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2. Los avances tecnoldgicos forman parte integral de los cambios
en la forma de distribuir y consumir los medios masivos.
3. Los medios masivos reflejan las politicas, la sociedad y la

cultura y también las afecta.’

En la industria de los medios masivos de comunicacion son 4, prensa
escrita, radios, television y cine, entre estas el internet, ya que es una de las mas
nuevas, veamoslas:

2.1.1- Prensa escrita

Definicion

Es el conjunto de publicaciones impresas en papel, de tirada diaria o
periddica, destinadas principalmente a difundir informacién o noticias. La prensa
diaria se distingue justamente por su periodicidad de salidas, tal como la define
etimolégicamente el diccionario (“de todos los dias”). Ya que los periddicos
empezaron como registros de sucesos contemporaneos (journales), esta profesion

comenzo a llamarse journalism, que en el castellano se traduce por periodismo.

Al igual que cuenta con ciertos tiempos de publicacion ya sea diaria (suele
llamarse diario), semanal (semanario o revista), mensual (revistas especializadas)

o anual (cada ano).

El periddico se hace notar por que se imprime en papel barato, muy
diferente al de las revistas ya que son mas ilustradas a color e impresas en mejor

papel. Esta ultima forma ha pasado por una gran transformacion que le ha

! Biagi Shirley, “Impacto de los medios, introduccion a los medios masivos de comunicacion”,
America Latina, 2006,7°, editorial Cengage Learning, pag.11.
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permitido permanecer en competencia con los medios de comunicacion

electrénicos, como la television, radio e internet.

Antecedentes

Hace 150 afios que se invento la imprenta en relacion al periddico, hoy en
tan solo dias se pasa de un invento a otro. La competencia va en aumento
diariamente acompafiada de su fiel amiga, la tecnologia. Esta problematica
comienza tiempo atras, ya que en el siglo XIX el hombre comienza a cuestionarse
sobre los efectos que generan en la sociedad. Y en esto el periddico es el

protagdnico.

En la Edad Antigua, se utilizaron varios materiales para sostener la
escritura: cortezas de arbol, varas de madera, papiros, pergaminos, etc. Hacia la
Edad Media, la practica escrita la tenian los monjes en los monasterios, escribian

en manuscrita en codices, y era accesible para pocos.

Los primeros pasos del periodismo se dieron en Roma ya que ya
comenzaban a hacer comentarios historicos y actas, no sélo aparecian leyes sino
también noticias de la sociedad, sucesos y comentarios. Estas “cartas
informativas”, cuyo contenido constaba de noticias recopiladas y resumidas por la
Agencia Veneciana, transmitian las noticias y acontecimientos portuarios y
comerciales, provocando que en toda Europa tuviera fama, para que tiempo
después se convirtieran en ‘Gacetas’ en manuscrito. En el siglo XIlI, el papel llegd
para quedarse surgiendo de esta manera el libro. Provocando que los intelectuales

publicaran libros, asiendo asi con eso que el pueblo leyera.
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De esta forma, la prensa escrita aprecio a finales del siglo XV en hojas
sueltas. Esto a parte de difundirse al Occidente soluciond varias cuestiones
esenciales relacionadas con una mejor impresion, sino que también la hizo mas

economica, volviéndose masiva para la sociedad.

El primer peridédico informativo fue impreso en 1609 en Francia, llamado
como Aviso Relation Oder Zaitun. Al cual se le atribuye sus inicio, fue el Daily
Courant (Inglaterra, 1702). También existieron otros diarios como: Le Journal
(Paris, 1777) The Times (Inglaterra, 1785) y Gaceta (México, 1792).

Por otro lado, el periédico aun que era precario, no dejo de ser elemental,
sobre el cual se difundian ideas sobre los burgueses durante la Revolucién
Francesa. Aun que no todos los ciudadanos sabian leer, ni tenian dinero para
adquirirlo. Afos después, fue censurado por el Rey, quien se oponia a que

juzgaran su gobierno y pudiera provocar una revolucion del pueblo en su contra.

Caracteristicas

Los periddicos estan divididos en secciones: deportes, espectaculos,
economia, opinion y la seccibn mas grande es de informacidon general. Las

noticias mas importantes se ponen siempre en la primera plana (portada).

Cada nota lleva un titular o cabeza. Las notas principales llevan los titulares
mas grandes. Poner cabeza a las notas es un trabajo muy especializado. Parece

facil pero requiere de ciertas habilidades particulares que no todos tenemos.
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La mesa de redaccidn se reune todas las noches para escoger la
informacion que va en cada pagina. Con las indicaciones de la mesa de redaccion,

la informacién pasa al departamento de disefio.

En disefio se forma el periddico, es decir, se construye cada hoja del diario,
de acuerdo con una diagramacion determinada. Esto se hace en la noche, cuando
termina la mesa de redaccion. Las hojas del peridédico se mandan al departamento
de fotomecanica, donde cada hoja enviada por el area de disefo, se transporta en
placas de metal. Estas placas se montan en la prensa, maquina con que se
imprime el periddico. Esto sucede después de la medianoche, y en ocasiones en
la madrugada. Lo que escriben los reporteros durante el dia se imprime en la
noche. Cuando el periddico sale de la maquina, ya va cortado y doblado; esta listo

antes del amanecer, tal como se observa en los puestos, estanquillos o tiendas.

Clasificacion

Existe una clasificacion de los periddicos en funcién de sus contenidos,

entre ellos tenemos:

o Diarios de informacién general: contiene noticias de la
informacion en general independientemente del tema.

o Diarios especializados: son periddicos que se dedican a
informar sobre un area tematica concreta y especifica (cientificos,

deportivos, de sucesos).

En México existe la Organizacion Editorial Mexicana, conocida como OEM,
es la compania de medios impresos mas grande de México y una de las editoras
de periddicos mas grande de Latinoamérica. La compaiia es duefia de una


http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%A9xico
http://es.wikipedia.org/wiki/Latinoam%C3%A9rica
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agencia de noticias, 70 periodicos, 24 estaciones de radio, un canal de television y

43 sitios de internet.

OEM fue fundada por Mario Vazquez Rafia en 1976. La circulacién impresa
diaria del periddico sensacionalista La Prensa, uno de los diarios de OEM, tiene
alrededor de 450,000 lectores. Es considerado el medio impreso mas leido en
la Ciudad de México. De acuerdo a Alexa.com, la version en linea del portal
informativo que conforman los diarios de la OEM, conocido como OEM en
Linea es uno de los portales de noticias mas visitados del pais solo después de

las versiones electronicas de El Universal, Milenio Diario y Grupo Reforma.

OEM es duena de El Sol de México, ESTO y La Prensa.

Los diarios de la OEM tienen una circulacion diaria de 2 millones 100 mil
ejemplares, con un universo de lectores diarios aproximados de 11 millones.
Cuenta con un sistema satelital propio.

2.1.2.- Radio

Definicion
Se define como un conjunto de técnicas de emision de ondas hertzianas

que permite la transmisién de la palabra y de los sonidos.®

& Romo Gil Maria Cristina, “Introduccion al conocimiento y practica de la radio”, México 1987,
Editorial Diana, pag. 37


http://es.wikipedia.org/wiki/Mario_V%C3%A1zquez_Ra%C3%B1a
http://es.wikipedia.org/wiki/1976
http://es.wikipedia.org/wiki/Ciudad_de_M%C3%A9xico
http://es.wikipedia.org/wiki/Alexa.com
http://es.wikipedia.org/wiki/OEM_en_L%C3%ADnea
http://es.wikipedia.org/wiki/OEM_en_L%C3%ADnea
http://es.wikipedia.org/wiki/El_Universal
http://es.wikipedia.org/wiki/Milenio_Diario
http://es.wikipedia.org/wiki/Reforma
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El término radio o radiodifusion se describe como un conjunto de
dispositivos para transmitir a distancia la voz y musica, haciéndolas accesibles a
las personas. Para realizar esto se requiere un proceso que consiste en la serie de
transformaciones de ondas de sefiales de un punto para transmitirlo a otro a larga

distancia.

Antecedentes

El ingeniero italiano Guillermo Marconi fue el primero en transmitir senales
inalambricas a través del océano. Antes de eso no habia forma alguna de
comunicarse a grandes distancias si no existian hilos telegraficos para transportar

sefales eléctricas.

Desempeid un papel importante con su equipo en el rescate de los
supervivientes de las catastrofes maritimas, tales como el hundimiento del Titanic.
Obtuvo el Premio Nobel de Fisica en 1909 por sus trabajos en la telegrafia

inalambrica.

A principios del siglo XIX, cuando Alessandro Volta inventa un objeto tan
comun para todos nosotros como la pila voltaica o, lo que es lo mismo, una pila

que podia producir electricidad.

En ese momento comenzaron a construirse los primeros telégrafos,
aparatos primitivos para ese entonces, pero gracias a las aportaciones de Samuel

Morse en 1840, todo cambid.
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Morse crea las agujas magnéticas para el proceso de identificacion de las
sefales, por una tira de papel. Por otro lado, crea el codigo Morse; un cédigo que,
a través de una combinacion de puntos y rayas, se puede transmitir cualquier tipo
de mensajes. En 1875 Graham Bell propicié el nacimiento del teléfono. Este

invento origind que los sonidos pudieran propagarse a través de un cable.

Mas tarde lo que concretd que la radio surgiera no sélo fue la telegrafia y la
telefonia si no el descubrimiento y la posterior medicion de las ondas
electromagnéticas, también llamadas Hertzianas porque la persona que ide6 el
proceso para medirlas fue Heinrich Hertz en 1887, propicio la creacion del primer
receptor de radio. Sin embargo, hasta la llegada de la telegrafia sin hilos, de la
mano de Guillermo Marconi, la transmision era muy limitada. La aportacion de
Marconi permitié que las sefales sonoras pudieran propagarse a algo menos de

20 kildbmetros de distancia.

Quiza parezca muy poco, pero para aquella época fue todo un logro.
Logicamente, el sistema tenia sus imperfecciones, porque, por ejemplo, este

aparato no podia transportar ni palabras ni sonidos musicales.

No sera hasta ya entrado el siglo XX cuando las aportaciones de A. Fleming
y R. A. Fessenden permitirdn la transmision de la voz humana. A partir de ese

momento se iniciaria, de verdad, la radio que hoy conocemos.

En Meéxico

El ingeniero Constantino de Tarnava, es reconocido como el iniciador de la

radio en México, ya que en 1919 instala en la ciudad de Monterrey, Nuevo Leodn,
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la primera estacion experimental en nuestro pais. En octubre de 1921 su proyecto
radiofonico se consolida al inaugurar la emisora CYO, posteriormente identificada
como XEH.

El primer programa radiofénico se origina la noche del 27 de septiembre de
1921, en una cabina construida en la planta baja del desaparecido Teatro Ideal en
la Ciudad de México. La estacion, propiedad de los hermanos Adolfo y Pedro

Gobmez, asi como de Francisco Barra Villela.

Caracteristicas

Segun Dennis Mc Quail profesor de Comunicacion de Masas de la
Universidad de Amsterdam resume en siete las caracteristicas de la radio:

a) Necesidad de una organizacién formal compleja.

b) Dirigida a publicos amplios

c) Contenidos publicos, abiertos a todos.

d) Publicos heterogéneos.

e) Alcance simultaneo “a una gran cantidad de personas que
estan distantes de la fuente y que, a la vez, se hallan lejos una de otras”.

f) La relacion entre emisor y publico es imprecisa.

9) El publico es un conglomerado de personas a los que une un

foco comun de interés, pero no se conocen entre si.

En México existen 39 cadenas de radio tales como:

1. CMR Corporacion Mexicana de
Radiodifusion, S.A.

2. CORPORADIO Corporadio, SA de C.V.

3. CORTV Corporacion Oaxaquefia de Radio y
Televisién
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4, DIFUSA Difusoras Unidas Independientes,
5. FIRMESA S mesa
6 GRC (OIR) Grupo Radio Centro, S.A. de C.V.
7 GRUPO ACIR Grupo ACIR, S.A
8. GRUPO FM (Veracruz) Grupo FM Multimedios
9 GRUPO MILED Union de Radiodifusoras del Estado
de México, S.A. de C.V
10. GRUPO PAZOS RADIO Grupo Pazos Radio
11. GRUPO RADIO GRUPO RADIO ALEGRIA
ALEGRIA
(Monterrey)
12. GRUPO RADIO CAPITAL Grupo Radiodifusoras Capital SA de
13. GRUPO RADIO DIGITAL =
14. GRUPO RADIO LEVY GRUPO RADIO LEVY
(Colima)
15. GRUPO RADIO MEXICO GRUPO RADIO MEXICO
16. GRUPO RADIOFONICO B-15 Grupo Radiofénico
B15 (ZACATECAS)
17. GRUPO SIETE Cadena Grupo Siete
18. IMAGEN IMAGEN TELECOMUNICACIONES
19. IMER Instituto Mexicano de la Radio
20. MEGARADIO OMNIRADIO DE LA PROVINCIA,
] S.A.DE C.V.
21. MEXICO RADIO MEXICO RADIO
22. MULTIMEDIOS Multimedios Estrella de Oro, S.A. de
23 MVS Vs Radio
24, NRM Nucleo Radio Mil
25. NRM Nucleo Radio Monterrey
(Monterrey)
26. ORGANIZACION RADIO Organizacion Radio Oro
ORO
27. RADIO S.A. Radio S.A. de C.V.
28. RADIO FORMULA Organizacion Radio Férmula
29. Radio Grupo Antonio A Radio Grupo Antonio Contreras H., S.

Contreras H.

30.

RADIO

RADIO NUEVO LEON
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NUEVO LEON
31. Radio Sistema Mexicano Radio Sistema Mexicano
32. RADIORAMA Radiorama, S.A. de C.V.
33. RASA Radiodifusoras Asociadas, S.A. de
34. RCN = Radio Cadena Nacional
35. RNO Radio Nucleo Or
(Veracruz)
36. SISTEMA RADIO LOBO SISTEMA RADIO LOBO
(Chihuahua)
37. SOMER Sociedad Mexicana de Radio, SA de
38. TELEVISA = Televisa Radio
RADIO
39. UNIDIFUSION Activa del Centro, S.A. de C.V
(GDL)

Figura 3.- Cadenas de Radio en México®

Finalmente existen

PERMISIONADAS

Radio
AM FM OoC Total
96 302 4 402

Figura 4.- Estaciones de radio Permisionadas en México hasta mayo del 2012

TOTALES

Radio

® Informacion tomada de Comision Federal de Telecomunicaciones COFETEL



A.M C.A F.M E.C O.C TOT

855 83 1183 10 7 2138

Figura 5.- Total de estaciones en México hasta mayo del 2012."°

Notas:

AM: Estacion de radio con Amplitud Modulada, comprendido en el rango de
535 a 1605 Khz.

OC: Estacién de radio que utiliza una frecuencia precisamente en la banda
reservada para este servicio CA: Estacion de radio que utiliza una frecuencia

adicional en FM.

EC: Equipo complementario en FM TV: Estacion de television con sistema

de transmision analogico.

FM: Estacién de radio Frecuencia Modulada, comprende en el rango de 88
a 108 Mhz.

OC: Estacion de radio que utiliza una frecuencia precisamente en la banda
reservada para este servicio CA: Estacion de radio que utiliza una frecuencia

adicional en FM

EC: Equipo complementario en FM TV: Estacion de television con sistema

de transmision analdgico, que utiliza la banda de VHF o UHF

Radio concesionada: Las concesiones se otorgan a estaciones

comerciales.

Permisionadas: Aquellas estaciones oficiales, culturales, de

experimentacion, escuelas radiofénicas o a las que establezcan las entidades vy

1% |nformacién tomada de Comision Federal de Telecomunicaciones COFETEL
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organismos publicos para el cumplimiento de sus fines y servicios. No pueden

comercializar.

2.1.3.- Television

Definicién

Cabe mencionar que este término fue utilizado por primera vez en 1900 por

Constantin Perski en el Congreso Internacional de Electricidad de Paris (CIEP).

Vision a distancia obtenida telegraficamente por la transmision instantanea
de imagenes, objetos, vistas o escenas reales, en virtud de funcionamientos de
unos conjuntos de aparatos transmisores y receptores especiales, destinados a
este fin. Comprende la telefotografia, la telefotografia y la radiovision. Este ultimo
caso, la transmisién y representacién electrénica de inanes y sonidos. En cuento a
espectaculo, el que carece de la reacciéon del publico por no contar con su
participacion en la representacion gramatica, si bien constituye en exponente del

dialogo humano.™

Antecedentes

Los origenes de la television (vision a distancia) inician desde Galileo

Galiley y su telescopio.

"De la Mota H. Ignacio , “Enciclopedia de la comunicacion”, 1994, editorial limusa, pag. 467
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En 1884 el aleman Paul Gottlieb Nipkow inventoé y patent6 el “disco de
Nipkow”, que consistia en un disco plano y circular que estaba perforado por una
serie de pequefos agujeros dispuestos en forma de espiral partiendo desde el
centro. Al hacer girar el disco delante del ojo, el agujero mas alejado del centro
exploraba una franja en la parte mas alta de la imagen y asi sucesivamente hasta
explorar toda la imagen. Pero el Disco Nipkow, debido a su naturaleza mecanica
presentaba problemas para funcionar eficazmente con tamafos grandes y altas

velocidades de giro para conseguir una mejor definicion.

Mas tarde la televisibn vino gracias al iconoscopio de Philo Taylor
Farnsworth y Vladimir Zwokyn. EI iconoscopio poseia unas fotocélulas nuevas y
mas sensitivas que se aplican a un nuevo tubo de camaras y también al cine
sonoro. Este aparato fue utilizado por mucho tiempo para televisar peliculas. Poco
tiempo después el ingeniero de radio estadounidense Philo Taylor Farnsworth
inventd el tubo disector de imagenes, dando estos dos inventos los inicios de lo

que mas delante seria el sistema de television electrénico.

En 1928 Baird funda la compaiiia Baird TV Development Co para explotar
comercialmente la TV. Esta empresa consiguié la primera sefal de television
transatlantica entre Londres y Nueva York. Ese mismo afno Paul Nipkow ve en
la Exposicion de radio de Berlinun sistema de televisidon funcionando
perfectamente basado en su invento con su nombre al pie del mismo. En 1929 se
comienzan las emisiones regulares en Londres y Berlin basadas en el sistema

Nipkow Baird, que emitia en banda media de radio.

Se desarrollaron otros exploradores mecanicos como el que realizé la casa
Telefunken, que dio buenos resultados, pero que era muy complejo y constaba de

un cilindro con agujeros que tenian una lente cada uno de ellos.


http://es.wikipedia.org/wiki/1928
http://es.wikipedia.org/wiki/Londres
http://es.wikipedia.org/wiki/Berl%C3%ADn
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En 1937 comenzaron las transmisiones regulares de
TV electronica en Francia y en el Reino Unido. Esto llevé a un rapido desarrollo de
la industria televisiva y a un rapido aumento de telespectadores, aunque los
televisores eran de pantalla pequefia su costo era excesivo. Estas emisiones
fueron posibles por el desarrollo de los elementos en cada extremo de la cadena,
eltubo de imagen (tubo de rayos catodicos) en la aparte receptora y

el iconoscopio en la parte inicial.

Caracteristicas

La televisién es un medio audiovisual (combina sonido e imagen) en el que
el destinatario recibe el mensaje en el instante en que se emite. Como ocurre en la
radio, ese mensaje puede crearse en el momento en que se emite (emision en
directo) o puede haberse creado previamente (emision en diferido). Aunque el
medio permite la participacion de los espectadores, lo cierto es que hay pocos
programas que ofrezcan esa posibilidad, a diferencia de lo que ocurre con la radio.
Esto hace que la televisidn tenga un grado bajo de interactividad: los espectadores
solo influyen a través de las cuotas de pantalla que consigue cada programa. La
television tiene los mismos fines que la radio: informar, orientar, formar y

entretener. Los distintos géneros se adaptan a una u otra funcion:

o Los telediarios y ciertos reportajes de actualidad tienen por
funcion informar.

o Los documentales y los espacios educativos tienen por
funcion formar.

o Los programas de debate y muchas entrevistas tienen por

objeto orientar.


http://es.wikipedia.org/wiki/1937
http://es.wikipedia.org/wiki/Electr%C3%B3nica
http://es.wikipedia.org/wiki/Francia
http://es.wikipedia.org/wiki/Reino_Unido
http://es.wikipedia.org/wiki/Desarrollo_econ%C3%B3mico
http://es.wikipedia.org/wiki/Proyecci%C3%B3n_gr%C3%A1fica
http://es.wikipedia.org/wiki/Tubo_de_rayos_cat%C3%B3dicos
http://es.wikipedia.org/wiki/Tubo_de_rayos_cat%C3%B3dicos
http://es.wikipedia.org/wiki/Iconoscopio

Los programas de ficcion
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(cine, telecomedias, seriales

televisivos), los concursos, los magacines, los musicales, los espacios de

humor... tienen como funcién entretener. Esta es la funcion dominante en

la televisidn y a la que se dedican la mayor parte de los espacios y de los

recursos del medio.

Casas televisoras en México

CADENA LA TELEVISION MAS ABIERTA QUE NUNCA
TRES
CANAL 28
CANAL 22 ~ EL CANAL DE TELEVISION CULTURAL EN
MEXICO. CULTURA ABIERTA
CANAL 34 SISTEMA DE RADIO Y TELEVISION MEXIQUENSE
CANAL 52 CANAL DE TV ESPECIALIZADO EN NO
ESPECIALIZARSE. CONTENIDO PARA TODOS LOS
GUSTOS ,
MVS MULTIVISION
CORTV CORPORACION OAXAQUENA DE RADIO Y
TELEVISION
EDUSAT EDUSAT
MEO MULTIMEDIOS  ESTRELLA  DE  ORO
ONCE TV ONCE TV
PROYECTO PROYECTO 40
40
TELEVISA TELEVISA, SA. DE CV.
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TELEVISION DGTVE
EDUCATIVA

TRC SISTEMA DE TELEVISION Y RADIO DE
(CAMPECHE) CAMPECHE

TV AZTECA TELEVISION  AZTECA, SA. DE C.V.

TV AZTECA TV AZTECA GUERRERO
GUERRERO

TV AZTECA
ORIENTE

TV GRUPO TELEVISORAS GRUPO PACIFICO
PACIFICO

TV MAS RADIO TELEVISION DE VERACRUZ
(VERACRUZ)

TV UNAM TV.UNAM

Figura 5.- Televisoras abiertas en México'?

Estas televisoras manejan diversos canales en las sefales abiertas y de

suscripcién a lo que coloquialmente conocemos como (cable) canales nacionales

e internaciones que pagamos para poder ver.

Las empresas de Grupo Televisa en el mercado de television de paga 2009

COMPANIA SUSCRIPTORES
Cablevision 605,339
Cablemas 879,923
TVI 227,936

'2 Tabla tomada de EnMedios.com
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Sky 1,793,388
Total grupo Televisa 3,506,586
Otros 4,106,444
Total 7,613,000

Figura 6.- Televisa en el mercado de television de paga 2009

Otro vinculo que existe entre las telecomunicaciones y los medios de
comunicaciéon es el Grupo Salinas, propietario de TV Azteca y las empresas de
telefonia lusacell y Unefon. Ambas companias ofrecen servicios de telefonia mavil,
incluida la 3G; con Unefon también opera redes fijas. Juntas, las dos compaiiias

controlan aproximadamente 7 por ciento del mercado de la telefonia movil.

Grupo Televisa y TV Azteca estan invirtiendo masivamente en el sector de
las telecomunicaciones, con expectativas de utilizar la convergencia digital para
incrementar sus ganancias y encontrar nuevas plataformas para distribuir
contenido multimedia. Al mismo tiempo, el mayor operador de telecomunicaciones,
Telmex, esta tratando de entrar en el negocio de los contenidos, desarrollando su

propia plataforma IPTV.

En la ultima década, los dos grandes consorcios en el mercado de la
television, TV Azteca y Televisa, han establecido una serie de politicas para
permitirle a sus accionistas estar informados sobre transacciones financieras

anuales, ingresos, egresos y estrategias de negocios'*

'® Datos tomados de COFETEL y Grupo Televisa, 3T 2009.

14 Informe de Gémez Rodrigo, “Los medios digitales”, México, 2011, open society fundations.
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Asi concluimos que en México existe un duopolio, formado por Televisa y
TV Azteca, ya que no permiten que nuevas televisoras inicien sus transmisiones,

sean de beneficio para la sociedad o no.

Esto provoca que las empresas lideres en televisidn en México llenen de
informacion innecesaria y no la que se necesita. Haciendo de los telespectadores

una cultura de masas.

Permisionadas
TELEVISION
v DT TOTAL
209 17 302

Figura7.- Estaciones Permisionadas en México hasta mayo del 2012."°

Concesionadas
TELEVISION
TV DT TOTAL
761 231 982

Figura8.- Estaciones Concesionadas en México hasta mayo del 2012.

Notas:

TV: Estacién de television con sistema de transmision analdgico, que
utiliza la banda de VHF o UHF

'® Tabla tomada de Comision Federal de Telecomunicaciones
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TDT: estacion de television con sistema de transmision digital.
VHF: Muy alta frecuencia

UHF: Ultra-alta frecuencia

2.1.4.- Cine

Definicion
Se llama cine o cinematografia a la tecnologia que reproduce fotogramas
de forma rapida y sucesiva creando la llamada “ilusién de movimiento”, es decir, la

percepcion visual de que se asiste a imagenes que se mueven. También se le dice

cine al edificio o sala donde se proyectan las peliculas.

El término tiene la misma raiz griega que otras palabras como cinética,

kinesiologia y otras que se relacionan con el movimiento.

Antecedentes

Athanausius Kircher (1640) cre6 la linterna (terrorifica) y denomino

magico su aparato.

Teatro de sombras: inventados por los sacerdotes Eleusius y Menfis.

El invento: surgié por la acumulacion de hallazgos y experiencias diversas

del siglo XIX, cuya base fue el invento de la fotografia.
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Niepce (1816): fij6 quimicamente imagenes en el interior de una “camara

oscura” la primera fotografia tardo 8 horas y fue realizada en 1826.

Daguerre: redujo a 30 minutos la exposicion de la fotografia, a su aparato

lo denomind, Daguerrotipo.

Doctor Roget (1824) elabora su tesis sobre la “persistencia retiniana”,

gracias a esta inercia de la vision las imagenes presentadas por fraccion de

segundo, no se borra de nuestra retina, dando la sensacion de movimiento.

Fotografia (materia
prima)

+

La persistencia
retiniana

—>

Esto dice que la fotografia le dio paso a la cronofotografia.

CINE

Zobtropo (1834) : Efectuo la sintesis de movimiento, pero no sobre una

pantalla.

Jansssen (1874) : Con su “revolver astrondémico”, registré el movimiento de

planetas.

Marey: Usa su “fusil fotografico”, con el que estudié el galope de los

caballos, con 12 fotos.
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Muybridge. Utiliza 24 camaras con hilos para estudiar el galope de un

caballo, asi surge la descomposicion fotografica del movimiento.

Nadar (1887) “Mi suefio es ver como la fotografia registra las actitudes y
cambios de fisionomia de un orador a medida que el fondgrafo registra sus

palabras”.

Charles-Emile Reynaud (1888): Consiguid el praxinoscopio, logré
proyectar las imagenes en una pantalla, lo patentd llamandolo “teatro éptico”, en
1892 inici6 las pantomimas luminosas, a él le pertenece la paternidad de los

dibujos animados.

Los hermanos Lumiére patentaron el 13 de febrero de 1895 el aparato que
denominaron. Cinematdgrafo, del griego “kinema”, movimiento y “grafein”, escribir,
proyectaba 16 imagenes por segundo (hasta 1920 alcanzaria las 24 por segundo,

para llegar al cine sonoro).

En un saléon situado en el sétano del Grand Café en Paris, fue bautizado
como Saldn Inden, donde se produjeron las primeras proyecciones publicas de los

Lumiére.

Louis Lumiére expuso 10 peliculas, después empezé el rodaje de nuevas

peliculitas que duraban entre 1 y 3 segundos.
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Francis Doublier (1896): rueda “La coronacion del Zar Nicolas II”. Los
Lumiére mandaron cinematografos a todo el mundo para registrar los
acontecimientos mas importantes que pasaban, en 1890 despiden a todos
sus aperadores, pues no veian posibilidades comerciales en su invento y en 1900

dan su ultima funcién.

George Mélies: en 1896 por accidente descubre el primer trucaje cuando
Su camara se atora, asi que parece que por arte de magia desaparecen los
objetos de la panty y aparecen de nuevos, se convirtié en el mago de los efectos
de trucaje en peliculas, su originalidad se debe a la simbiosis entre los recursos

teatrales y los medios y trucajes de naturaleza fotografica.

Los hermanos Lumiére produjeron ademas una serie de cortometrajes con
gran éxito, de género documental, en los que se mostraban diversos elementos en
movimiento: obreros saliendo de una fabrica, olas rompiendo en la orilla del mar y
un jardinero regando el césped. Uno de sus cortometrajes mas efectistas para
demostrar las posibilidades del nuevo invento fue el que mostraba a un tren correo

avanzando hacia el espectador, lo que causo el susto de los que lo veian.

Thomas Alva Edison intentdé manejar los derechos sobre la explotacion del
cinematografo. Como consecuencia, los productores independientes emigraron
desde Nueva York y la costa este, donde Edison era fuerte, hacia el oeste. Era un
pequeno poblado llamado Hollywood, encontraron condiciones ideales para rodar.
Dias soleados casi todo el afo, multitud de paisajes que pudieran servir como
locaciones y la cercania con la frontera de México. Asi nacié la llamada Meca del
Cine, y Hollywood se transformo6 en el mas importante centro cinematografico del

mundo.


http://es.wikipedia.org/wiki/Hollywood
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La primera pelicula filmada en México fue El Presidente de la Republica

paseando a caballo en el Bosque de Chapultepec (1896), obra de Claude

Ferdinand Von Bernard y a Gabriel Veyre, enviados a México por los hermanos

Lumiére para presentarle al presidente el cinematdgrafo, y la primera pelicula

sonora mexicana fue Santa (1932), de Antonio Moreno, que utiliz6 el sistema

sonoro mexicano, inventado por el ingeniero Joselito Rodriguez, y se baso en la

novela del escritor Federico Gamboa, ambos mexicanos.

Valor de la industria cinematografica

Produccion Distribucian Exhibicidn
Freproduccion Produccion Postproduccian
* Escritura ylo * Disefio de produccion * Edicion
adaptacion de un guion (arte, sefs, peinados y * |_aboratonio

* Elaboracion de un
presupuesto

» Seleccion de la
ubicacion para la
filmacion vy su
administracion

* Contratacion de
personal creativo

* Casting

maquillaje, vestuaro,
caractenzacion)

* Fotografia (camara,
iluminacion, grp)

* Musica y sonido
(composicion de
musica, produccion y
edicion de sonido)

* Efectos visuales

* Efectos de sonido

* Subtitulos

* Doblaje

* Revelado

* Copiado

* Grabacion de varios
formatos

Figura 9.- Pasos para realizar una pelicula

En la década de 1970 el gobierno federal puso en marcha una serie de

politicas de financiamiento para incentivar la produccién cinematografica y cre6

infraestructura para fomentar la industria, por ejemplo: el Centro de Produccion del

Cortometraje (1971), la Cineteca Nacional (1973), el Centro de Capacitaciéon

Cinematografica (1975), la Corporacion Nacional Cinematografica (1974), y la
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Corporacion Nacional Cinematografica de Trabajadores y Estado (1975). Ademas,
en 1972 restablecidé la Academia Mexicana de Artes y Ciencias Cinematograficas
y la entrega del Ariel. Esta infraestructura permiti6 que el Estado participara en
toda la cadena de valor: produccion, servicios a la produccion, distribucion y

exhibicién, e incluso capacitacion, promocion y publicidad.

Estos cambios permitieron la produccion de obras cinematograficas de gran
calidad. A finales de la década de 1970 y principios de 1980 la industria
cinematografica fue desmantelada al quitarle el apoyo del Estado y tras la
liquidacion del Banco Nacional Cinematografico. De esta forma, desaparecié la

estrategia nacional que se habia labrado desde 1939.

Durante algunos anos la industria cinematografica mexicana se volvio
completamente privada y caracterizada por bajos costos y menor calidad. Sin
embargo, en 1983 se creod el Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE),
dependencia de la Secretaria de Gobernacion, con la finalidad de impulsar
nuevamente la produccion cinematografica, en todas sus facetas: produccion,
servicios a la produccion, promocion y publicidad, distribucién, exhibicion y
capacitaciéon. En 1988 se crea el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CONACULTA), y en 1989 IMCINE pasa a formar parte de éste. A partir de ese
afio y hasta 1993, se liquidaron, fusionaron y vendieron diversas empresas

paraestatales como:

Conacine, Conacite, Estudios América, Publicidad Cuauhtémoc, Peliculas
Mexicanas, Continental de Peliculas y Compania Operadora de Teatros, solo
quedaron el Centro de Capacitacion Cinematografica y los Estudios Churubusco.
Entre 1989 y 1997 se presentdé una caida constante de la produccion

cinematografica nacional.
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Caracteristicas

La principal y basica es que capta y reproduce la realidad. Es un medio
esencialmente visual y "las peliculas artisticas" no son mas que una de sus
especies. Reproduce la realidad, una realidad que puede ser manipulada con
graves consecuencia para un pueblo que " ha pasado directamente de la lectura,
del analfabetismo al cine " y para el que es mas facil ver que oir y transformar la

palabra en imagenes.

Los detalles de dimensiones pequefas se pueden proyectar en primer plano.

Utilizacion de la camara lenta o rapida para mostrar fendmenos que de otra
forma serian imperceptibles (crecimiento de las plantas, aleteo de los insectos,

etc).

Unas caracteristicas que le llevan a establecer los siguientes tipos de

peliculas:

Las peliculas cientificas destinadas mas particularmente a especialistas que

ya estan al corriente de los temas tratados, no a la difusion del gran publico.

La pelicula de interés general, editada especialmente para las escuelas y

destinada a completar la ensefianza de las asignaturas.

Las peliculas cartel (posterfilms), constituidas de dibujos animados, diagramas,

proyectadas sin cortes en sitios publicos mediante aparatos automaticos.
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Las peliculas dramaticas construidas sobre un guion e interpretadas por

actores.

Los documentales, reportajes, destinados a los programas de teatro y cines

publicos.
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ESTADISTICAS DEL CINE MEXICANO 2011

Habitantes 112 millones

Asistencia a salas del cine 205.2 millones

Asistencia a peliculas mexicanas 13.841
millones

Promedio de asistencia por habitante 1.8

Ingresos en taquillas 9,755 millones

Precio promedio de boleto 47.6 pesos

Complejos cinematograficos 562

Pantallas 5,166

Porcentaje de pantallas digitales 16%

Festivales cinematograficos nacionales 87

Entrenos 321

Peliculas mexicanas estrenadas 62

Peliculas mexicanas producidas 111

Peliculas mexicanas apoyadas por el Estado 82%

Operas primas 58%

Directores con segundas y terceras obras 18%

Directores con trayectoria 23%

Figura10.- Estadistica del cine en México 2011"®

'® Datos tomados de informe anual 2011 del Instituto Mexicano de Cinematografia.
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2.1.5.- Internet

Definicion

Es un conjunto descentralizado de redes de comunicacion interconectadas
que utilizan la familia de protocolos TCP/IP, garantizando que las redes fisicas
heterogéneas que la componen funcionen como una red logica unica, de alcance
mundial. Sus origenes se remontan a 1969, cuando se establecidé la primera
conexion de computadoras, conocida como ARPANET, entre tres universidades

en California y una en Utah, Estados Unidos.

Antecedentes

Los origenes del internet se remontan a la Guerra Fria. EI Departamento de
Defensa de Estados Unidos encargd a la agencia ARPA (Advanced Research
Project Agency, rebautizada mas tarde como DARPA, al afadirse el nombre
Defense) el disefio del proyecto de una red de ordenadores con un configuracion
que pudiera seguir en funcionamiento aunque alguna parte se averiase y que,
ademas permitiera una facil conexion y desconexién de sus nodos. Esta red
recibié en nombre de Arpanet y empezd con una pequeio numero de ordenadores
interconectados que se fue ampliando progresivamente: las universidades
americanas, las europeas, las grandes empresas de informatica (a partir de 1991
se empezo6 a permitir el acceso al sector privado), etc; hasta llegar a los millones
de ordenadores que actualmente forman internet. Asi pues, no es del todo exacto
definir Internet como una red. De hecho, viene a ser como una federacion de
redes, y de subredes de telecomunicaciones de todo el mundo que se
interconectan entre ellas por medio de los protocolos TC/IP (Trasmission Control

Protocol/ Internet Protocol).
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En 1969 nace Arpanet, como resultado de las interconexiones de cuatro
grandes ordenadores. Se establece la familia de protocolos TCP/IP para que
maquinas con diversidad de arquitecturas y sistemas operativos pudieran
intercambiar informacién en la red sin problemas. Durante la década de 1970 la
red tuvo un crecimiento muy lento, y a principios de la década de 1980 ya se

disponia de un centenar de ordenadores conectados.’

En 1989 llegé a México el internet a la UNAM apoy6 para la orientacion de
uso académico y extension para el servicio al publico, en el ITESM para el uso de
la comunidad. Y desde esas fechas hace aproximadamente los mexicanos

conocemos el internet poco mas de una década.

El internet llego a los hogares de forma lenta hasta 1995, debido al
monopolio que habia en la formacion de redes, ya que el proveedor no daba a

conocer los avances tecnolégicos a los ciudadanos.

“La privatizacion de Telmex, en 1991, abrio el mercado
monopolizado,  hasta  entonces, por servicios
gubernamentales. A partir de esa fecha, las redes en
México se desarrollaron rapidamente en cantidad y
calidad. A finales de 1996, se registr6 un aumento en
las concesiones a empresas de telecomunicacion
inferesadas en establecer sus servicios en territorio

nacional, lo cual provocé mayores ofertas en materia

7 Falgueras Abadal Ernest, “Sistemas y Servicios de Informacion Digital”’,Barcelona, 2001,
editorial Universitat, pag. 80


http://www.google.com.mx/search?hl=es&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Ernest+Abadal+Falgueras%22&source=gbs_metadata_r&cad=9
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de conexiones a Internet. Empresas como AVANTEL y

AT&T entraron a la competencia con TELMEX”.

De acuerdo con Lourdes Velazquez, algunos de los factores que han

contribuido al acelerado desarrollo de esta tecnologia son:

e La demanda de aplicaciones por parte de los usuarios, ya que su uso
hace mas rapida, confiable y cdmoda la comunicacién y el proceso

de la informacion.

e La utilidad de esta tecnologia para las tareas diarias, aunado a una
apertura de informacién apabullante, o que amplia
considerablemente el conocimiento de la tecnologia por sus

usuarios.
e La industria compitiendo por los mercados.

e La investigacién de tecnologias por parte de las universidades, y el

desarrollo de las mismas por la industria.

e La globalizacion de mercados que ha permitido las relaciones

comerciales entre empresas nacionales e internacionales. '

Las ventajas que poseen las redes informaticas son: compartir archivos y
programas, compartir impresoras, compartir un acceso a Internet, enviar y recibir
correo electronico, usar base de datos compartidas, gestionar eficazmente la

seguridad de equipos.

'® |dem
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Existen tipos de redes locales en la que se pueden mencionar:

o LAN: Red de area Local (Local Area Net): Abarca una o varias
salas, incluso en un mismo edificio o en edificios cercanos.

o MAN: Red de area Metropolitana (Metropolitan Area Net):
Redes que conectan equipos situados en diferentes puntos de un nucleo
urbano.

o WAN: Red de area Amplia ( Wide Area Net): Redes de que

conectan computadores de diferentes provincias incluso paises.

La World Wide Web o telarafia mundial de informacién es un conjunto
inmenso de documentos y servicios almacenados en computadores que estan
conectados a la red publica o Internet. Estos computadores ejecutan programas
especiales que permiten a un usuario entrar a estos documentos mediante un
programa adecuado ejecutandose en un computador igualmente conectado a
Internet este programa se llama navegador o browser. Existen varios browsers
pero generalmente el sistema operativo ya viene con uno alguno. Lo general es
que estos exploradores se basen en normas comunes como el HTML, XHTML,

javascript y actualmente en su mayoria por Macromedia Flash.

A continuacion algunos de los servicios que brinda WWW dependiendo de

las necesidades de comunicacion de las personas.

e E- mail o correo electrénico
e Chat

e Foros
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Paginas personales

e Facebook

o Twitter

e Descarga de programas y utilidades
e El E-bussines o Comercio Electrénico
e La pirateria

e Creacion de un estado virtual.

e Video conferencias.

A mediados del 2009, México alcanzé la cifra de 27.2 millones de usuarios
de Internet, aproximadamente 25 por ciento de la poblacion, asi como 34.7
millones de usuarios de computadoras, aproximadamente 32 por ciento de la
poblacion. Alrededor de 70 por ciento de estos dos grupos estaban entre los 12 y

34 afios de edad. '®

7854
&o0% = 70%
62% 0%

60% 4% ——
40%
20%
0% s : : *

Internet Periddicos Television Radio Teléfonos

maviles

Figura 11.- principales fuentes de noticias e informacién entre los usuarios
en el 2008.%

' Gomez Rodrigo , Op cit pagina 16
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Ranking de los sitios web mas visitados y famosos en espariol. La lista
abarca los paises: México, Espafia, Estados Unidos, Colombia, Argentina,
Venezuela, Peru, Chile, Uruguay, etc.

1.Facebook

2.es.wikipedia.org

3.Google Espafia

4.Myspace

5.Google México

6.0rkut.com

7.Taringa!.net

8.Google Argentina

9.Badoo.com

10.Hi5.com.

% Datos tomados del Center Digtal Future in the Annenberg School of Communication at the
University of California y el Tecnolégico de Estudios Superiores de monterrey 2008.
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CAPITULO 3.- CULTURA DE MASAS

3.1.- Definicion

El termino cultura de masa fue acunado por los pensadores de la Escuela de
Frankfurty con él se denominaba a la sociedad que estaba expuesta a la
produccion en serie de los medios masivos de comunicacion, que contribuian con

la formacion de estereotipos y la pérdida de individualidad.

El rasgo caracteristico de las sociedades de masas es que viven sumidas en el
consumismo pues segun la teoria el "consumo nos libera" es la industria cultural la
gue nos impone que comprar y que no, que ver, que leer, que escuchar, y a eso

se le denomina cultura de masa.

Para poder ser parte de la cultura de masas se tiene que estar dentro de un

grupo social, y existen tres:

1. Alta- refinada- elaborada- genuina- seria.
2. Vulgar-mediocre- media.

3. Baja- brutal- abyecta- torpe.

En este caso la cultura de masas va dirigida especialmente a la clase media.

Para entender un poco mas, veremos las caracteristicas esenciales de cada

uno de los grupos.
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La cultura superior o refinada se caracteriza porque producen y poseen su
privilegiada inteligencia que es heredada de una tradicion que va a través de los

anos, leen prensa, van pocas veces al cine y no ven televisidn ni escuchan radio.

Por su parte, la cultura media o mediocre es menos original y mas imitativa.
Les agrada la television, radio y el cine. A nivel profesional pueden lograr hasta
una maestria, son muy estimados, pero a pesar de sus triunfos se sienten muy

inferiores frente a la cultura superior.

Y la cultura brutal, les agradan los espectaculos, deportes, musica popular,
radio y television, algunos elementos pornograficos y violentos. Repiten los
modelos tradicionales sin conciencia. Por lo regular son trabajadores urbanos o

rurales.

También existe otro tipo de cultura la “cultura anénima” esta se caracteriza

porque el hombres cuanta con algun conocimiento superior de algun oficio ya

sean artesanos o campesinos.?'

3.2.- Antecedentes

El origen histérico de la sociedad de masas se remonta a la segunda mitad
del siglo XIX cuando se produjo una rapida industrializacién del capitalismo
europeo occidental y el ascenso econdmico de la burguesia en coincidencia con el
surgimiento del movimiento obrero. Este contexto favorecié la creacién de

condiciones sociales, politicas e ideoldgicas para que emergiera la sociedad

2'Blanco Oscar, “Cultura Popular y cultura de masas”, Buenos Aires, 2000, editorial Paidos,
pag.138
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de masa como sociedad moderna de clases. Pero “el término "'masa’ surge dentro
del pensamiento social antes de que la burguesia ascendente haya consolidado
su poder dentro del estado capitalista moderno”, que en el marco de las primeras

teorias referia al proletariado.

Ortega y Gasset diferencia minoria y masa: “masa es el hombre medio”, es
quien “no se valora a si mismo...sino que se siente como todo el mundo...y, sin
embargo, no se angustia”. En tanto que las minorias selectas “se exigen mas que
los demas aunque no logren cumplir en su persona esas exigencias superiores”.
Aun asi, la cuestion no se centra tanto en el numero de hombres que componen la
masa, sino en la crisis de sus cualidades culturales y en el riesgo que supone el
acceso de la mayoria al poderio social. Desde una posicidon evidentemente
distinguida, acusa a las masas de reemplazar a las minorias cultas en el dominio

de la vida publica.

En contraste con lo anterior, desde una visién determinista del desarrollo
histérico (Horkheimer, Adorno y Marcuse), marcada por el auge del fascismo y la
caida del comunismo, la Escuela de Frankfurt piensa en la incapacidad de la
democracia liberal y del movimiento obrero para contrarrestar semejante fuerza.
Los criticos culturales centran la cuestion en “el colapso progresivo de la familia
como agencia socializadora adecuada” en la sociedad capitalista, cuya “funcion
mediatizadora” es llegada a la “industria de la cultura”, proveedora del “sinsentido

barbaro” y la “evasion de la realidad”.

Durante los afios 50’s, Marcuse coincide con la posicion de Adorno y
Horkheimer sobre el totalitarismo moderno gestado por la cultura de masas.
Ahora, la sociedad industrial organizada a partir de la tecnologia opera “a través

de la manipulacién de las necesidades por intereses creados, impidiendo por lo
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tanto el surgimiento de una oposicion efectiva contra el todo.” Entonces se trataria
de un totalitarismo aparentemente apartidario, un sistema de mercancias
(personas, capitales, objetos) del neoliberalismo econdmico. La sociedad moderna
se ve invadida de “necesidades falsas que perpetuan la fatiga, la agresividad, la
miseria y la injusticia, un mundo social en el que el trabajo convierte al hombre en

un esclavo del sistema”. 22

3.3.- Los Mass media y su influencia en la cultura de masas

Adorno y Horkheimer sostenian que los medios de comunicacion masiva
ejercian un poder represivo, tal como lo hacia el fascismo, manipulaban la
conciencia del hombre moderno, llevandolo a una ignorancia total de los asuntos
del mundo. A raiz de la industrializacién el hombre comenzé a perder gran parte

de sus ser e individualidad.

Algunos individuos llegan a tener algun temor ante los medios masivos de
comunicacion, ya que estos especialmente el cine y la televisién, nos provoca el
miedo, ya que nos llegan a presentar peliculas de terror o thriler, originandonos de
forma inconsciente algun temor. Tratandose de recordar existen peliculas que
aterreraban la infancia o adolescencia ocasionando a corto o largo plazo afectar
algunos aspectos del comportamiento, a pesar de ya ser mayores y saber que en
realidad los peligros que veiamos en la pantalla no iban a salir de ella para
atacarnos. A esto se le llama “respuesta emocional inmediata” ocasionada por los

medios masivos de comunicacion.?

= Mattelart, Armand, “La Comunicaciéon-Mundo: Historia de las ideas y de las Estrategias” México,
1996, editorial Siglo XXI, pag. 76.

23 Dolf Zillmann, “los efectos de los medios de comunicacion”, Barcelona, 1996, editorial Paidds,
pag. 288.
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Primero hay que saber diferenciar entre miedo y ansiedad ya que si se tiene
una conlleva a la otra. Aunque algunos tedricos mencionan que la ansiedad es

una forma de miedo inestable.

Diversos estudios arrojan cifras alarmantes de miedo en los nifios s6lo por
ver la television. En 1993 Blumer informé que el 93% de los nifos sondeados
dijeron haberse sentidos con temor y aterrorizados por una pelicula. Y en 1977
encuesta hecha por Zill mostré que el 25% de los nifios sentian miedo ante los

programas de television con imagenes de lucha y disparos.

En 1987 Wilson, Hoffner y Cantos, mostraron el resultado de 2 encuestas
para nifios de preescolar y de primaria, el 75% de los nifios confesaron haberse

sentido asustados por algo transmitido en el cine o television.

Todos estos resultados de diversas encuestas, ayudaron a responder el por
qué los nifos tenian reacciones negativas al estar expuestos a los medios

masivos de comunicacién especialmente cine y television.

La conclusion fue sencilla: los menores habian sufrido graves efectos en
forma de ansiedad, pesadillas o pérdida de suefo. Aunque cabe mencionar que el
43% de los nifios habian sofado con algo que habian escuchado en la radio y que
aproximadamente el 50% dicen que en sus suefios participaban, brujas,

asesinatos, crimenes, pesadillas y similares.

Recientemente Johnson, preguntd al azar a un grupo de adultos si habian
visto alguna pelicula que los hubiera inquietado mucho. El 40% afirmé que si se
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habian sentido angustiados y que dur6é aproximadamente 3 dias. A corto plazo
estas reacciones llevan a un estrés y falta de concentracion en las actividades

diarias. 24

Todos estos estudios arrogan que al ser estimulado el drama en los mass
media, genera un numero considerable de audiencia, a pesar de provocar

alteraciones a los espectadores particularmente susceptibles.

Padres, hijos y los medios masivos de comunicacion

Varias pesquisas realizadas de 1941 a 1982, demostraron que los padres
de familia no sabian, las consecuencias que tenian el que sus hijos estuvieran
expuestos de forma directa o indirecta a los medios, y que gracias a la poca

informacion al respecto estos no le veian como un enemigo publico.

A pesar que de que siempre se ha creido que los papas son los unicos que
llegan a conocer los temores de sus hijos, en la investigacion sale algo muy

revelador y preocupante.

Las evaluaciones de los padres cuando se les pregunto si creia que su
descendencia estaba mucho tiempo expuesta los mass media, les ocasionarian
un trauma de temor a corto o largo plazo. En su mayoria contestaron que si
tendria consecuencias pero menores y que no les quedaria ningun trauma mas

adelante en su etapa adulta. Se pudo apreciar que los padres no estan consientes

# {dem pag. 293
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de lo que los media les puede ocasionar a sus hijos, llegandolo a subestimar casi

al 100 por ciento y rompiendo la comunicacion entre ambos actores.

La gran problematica de todo esto es que, los padres no se percatan que
exponen a los menores a los programas televisivos creados especialmente para

adultos, y que no ven gran diferencia si ellos lo ven o no lo ven.

Un informe de Sparks en 1986 confirma que casi el 50% de los nifios
entrevistados de 4 a 10 afios habian visto las siguientes peliculas realizadas
exclusivamente para adultos, Poltergeist, Tiburon, Halloween y Viernes 13, estas
peliculas tan polémicas en el mundo, estaban siendo trasmitidas en la television

por cable sin ninguna restriccion para menores.

El miedo se define como una respuesta emocional de
tono gozador negativo, en relacion a aquello que se quiere
evitar o de los que se quiere huir, cuya causa perceptiva es

una amenaza real o imaginaria.?>

Analizando los datos anteriores se puede ver que los nifios son visionados
por parte de los padres a ver estos programas que les causan temor, al igual que
en algunos casos los menores eligen ver estos programas para comentarlos con

sus companieros y ponerse los pelos de punta al recordar lo visto.

Entonces a qué nos lleva esto, los adultos y menores gozan de alguna
forma el ver estos programas a pesar de saber lo que les causa, ya sea miedo,

traumas, temores, estrés, y ansiedad.

% |bidem pag. 297
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Otros estudios nos muestran que a nifios de 8 a 14 afnos, les agradaba ver
ese tipo de programas, pero que no les gustaban los efectos que se tenian
después de observarlos, ya que llegaban a sentir. Poco, medio o mucho miedo.
Asegurando que mientras veian algun programa o pelicula con ese tipo de
contenido, les agradaba sentirse asustados. Pero que, vuelven a lo mismo, no les

gustaba sentir los efectos secundarios, miedo.

El miedo se presenta ante situaciones que te inducen a sentirlo y no reduce

la sensacion de goce, incluso puede asociarse directamente con el placer.

Para entender qué es lo que estimula a sentir miedo, veamos las
clasificaciones de estimulos que se pueden dar en situaciones reales, peliculas,
programas televisivos o radio, pero cabe mencionar que estas categorias nos se
consideran netas, ya que hay otros estimulos que pueden ocasionar miedo, tales

como: animales, ruidos, la oscuridad, pérdida de apoyo y visuales.

Pero veamos las categorias de estimulos que logran hacer sentir miedo.

e Peligros y agresiones: Desastres naturales, tornados, plagas,
volcanes, terremotos, tsunamis, ataque de fieras, accidentes,

agresiones y violencia. Provocando ansiedad.

e Distorsiones de las formas naturales: enanos, jorobados,

mutantes, fantasmas, vampiros, momias y seres sobrenaturales.

e Experimentacion del peligro y del miedo de otros: Cuando algun
actor de la pelicula o programa muestra miedo o terror, los

espectadores llegan a sentir lo mimos que el actor, el ver que otros
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humanos corren riesgo de peligro, incluso cuando las personas no
expresan miedo, al igual que el miedo anticipado. Todo esto se debe
a que el espectador crea lazos afectivos con los personajes

mostrados y e alteran al verlo en peligro.

A medida que los nifios maduran cognitivamente algunas cosas les llega a

inquietar en menor escala pero, otras se presentan con mayor potencia.

Segun diversos estudios desarrollados por diversas metodologias, los nifios
de 3 a 8 anos sienten miedo de forma especial a los animales, oscuridad, seres
sobrenaturales, fantasmas, brujas, monstruos y cualquier otra cosa rara o que se

muestre de forma repentina.

Estos miedos en menores se derivan de sus experiencias directas o

mediatica, causada por los estimulos reales o fantasticos.

De 9 a 12 afos el miedo se manifiesta por medios de agresiones
personales, destruccion fisica y agresiones o a la muerte de familiares. Sus
caracteristicas principales son cuando ocurren, secuestros, accidentes y desastres

naturales, ya que tiene experiencia propia del peligro.

Los adolescentes le temen a los dafios personales y la destruccién fisica,
con el incremento al temor asociado a la escuela y a la sociedad, asi mismo a los
asuntos politicos y econdmicos. Les provoca miedo los examenes, las citas,

guerra, amenazas psicologicas y el dafo fisico.2¢

% |bidem pag. 308
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Los miedos inducidos por los medios masivos de comunicacion, afectan
indirectamente a los menores generandoles diversos traumas desde su nifiez
hasta la adolescencia, incluso cuando llega afectar gravemente al menor el trauma
puede seguir desarrollandose hasta su adultez, y va a depender del entorno (fisico
y psicolégico) en que el estimulo se halla desarrollado. Pero segun los
especialistas lo que debe de ocurrir, es que los nifios conforme van creciendo van
a minorando ciertos miedos obtenidos por la provocacion de los mass media y

observando en su dia a dia que algunas cosas no son posibles en la realidad.

Cabe mencionar que los estudios anteriores son del siglo pasado pero aun

siguen siendo cruciales para la actualidad.

Hoy en dia los indices de persuasion hacia la cultura de masas de los mass
media, ha aumentado considerablemente y no sélo en Television, cine y radio,
sino también en prensa, e internet, siendo este ultimo el mas utilizado para
manipular casi al 100 por ciento a la sociedad y que esta sigan ciertos estereotipos

generados por los otros medios (Television y cine).

La television solo pretende llegar a la audiencia fuerte, que viene siendo la
que pasa mas tiempo viéndola y no se da cuenta de su entorno, en cambio, los
que son ocasionales, son los que llegan a detectar la gran diferencia entre la
television y la realidad, ellos deciden por si solos elegir que ver o simplemente

apagar al televisor para no generar rating a quien no se lo merece.

La mayoria de los psicélogos de diversas partes del mundo, comentan al
respecto del contenido de la televisidn y los efectos que estos tiene especialmente

en los menores.
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La poblacién que pasa demasiado tiempo frente a la T.V. le da igual si
prevalece o se erradican malestares sociales como la prostitucion, drogas, el

alcohol, los crimenes y la violencia.

Se realizaron do estudios para probar los efectos de la socializacion. El
primero encontré que las personas se relacionan con las conductas asociadas a

productos y conductas a tener dinero.

Al igual que el ingreso y la educacion se relacionan negativamente con el
tiempo que se le dedica a la television y a tener en su poder bienes costosos

mostrados en la misma.

En el segundo estudio se muestra que las personas que estan expuestas a
la persuasion de la T.V. mantienen las ganas de adquirir ciertos productos y

conductas asociadas con el estatus.

Ambas investigaciones demuestran que la exposicion por mucho tiempo
ante la pantalla prolonga a que las personas quieran obtener todo lo relacionado

con lo que le pertenece a las personas “ricas”.

Es de suma importancia mencionar que las personas expuestas al
transmisor pierden la facilidad de relacionarse con su entorno y pierden

esperanzas de superacion personal.
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Anderson y Bushman en el 2001 desarrollaron un modelo para poder
explicar los efectos de los medios sobre la conducta agresiva, se denominé MAG
(Modelo de Agresién General), en el cual la prediccién de si se presentara un
efecto de los contenidos televisivos violentos sobre la conducta agresiva del nifio o
adolescente depende de tres componentes centrales: el aprendizaje, la activacién
y los esquemas almacenados en la memoria del individuo. De tal forma, sera mas
probable que se presente un efecto del contenido violento sobre la conducta de un
nifio si posee experiencias de aprendizaje en su familia o su contexto cercano, si
tiene pequenos recuerdos de dichas experiencias y si las escenas son lo
suficientemente violentas como para producir la activacion. Los efectos a largo
plazo de la violencia televisada se producen por el desarrollo, practica y
automatizacién de los esquemas de conocimiento agresivo, de las expectativas
sociales y de los guiones conductuales relacionados. De igual modo, la exposicidon
a contenidos violentos correlacionara negativamente con la conducta prosocial en
el contexto real. Los autores encontraron evidencia para estas conclusiones en un
meta analisis sobre las investigaciones en efectos de los medios (television y

videojuegos) sobre la agresion y la conducta prosocial.

Un claro ejemplo seria el estudio realizado sobre los habitos de consumo de
television en nifos de diferentes regiones del mundo. Todo esto se hizo entre
1996 y 1997 y participé la UNESCO, la Organizacion mundial de Movimiento
Scout y la Universidad de Ultresch. Se les aplico una encuesta a 5 mil nifios de 12

anos en 23 paises.

Se partidé utilizando la teoria de la brujula, la cual, dependiendo del la
experiencia, control social y entorno cultural, y los medios, determinan la

orientacion hacia una direccion de la propia conducta.
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Los espectadores no necesariamente adaptan simultaneamente lo que han
observado, sino que miden su propia conducta en términos de la distancia a los
modelos que se ven en los medios. Por ejemplo, en paises con altos indices de
violencia (como es el caso de México) dada la crueldad que se vive en la
cotidianidad, los maltratos menores serian cosas demasiado sencillas como para
ser consideradas negativas por un nifio o adolescente expuesto a ciertos
contenidos violentos de la television. Con estas bases tedricas, se disefid un
cuestionario general con 50 variables para evaluar actitudes hacia los medios y
ante el contexto real, tendencias agresivas, uso de los medios y preferencias y los
valores asociados a su propia vida. La distribucidén por género para los nifios de 12
afios, mostré una tendencia porcentual casi equitativa entre masculino y femenino,
ellos y ellas pertenecian en su mayoria a familias con ambos padres,

generalmente nucleares y en un 49% residian en ciudades grandes.?”

Un tercio de nifios estaban en un entorno agresivo. Se analizaron a cuatro
regiones: Africa, América Latina, Asia, (Pacifico y Europa), Canada. Obviamente
se lograron apreciar las diferencias entre las mismas en cuanto al uso de los

medios.

El 97% de los estudiantes mostr6 que tenian acceso a un canal de
television y tenian al menos un aparato en casa; esto confirma que el trasmisor
rebasa la radio y la prensa de forma contundente. En Africa, contaban con mas
canales de 4 a 10 canales, y lo menores pasaban mas de 3 horas frente a ella,
eso da como resultado que casi ocupan la mitad de su tiempo a ver television y no

a sus actividades escolares.

2" sandoval Marithza, “Los efectos de la television sobre el comportamiento de las audiencias
jévenes desde la perspectiva de la convergencia y de las practicas culturales”, Bogota 2010,

articulo de la Fundacioén Universitaria Konrad Lorenz de la Facultad de Psicologia.
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Los nifios evaluaron su vida como satisfactoria y que eran felices, pero no
descartaban la minoria haber vivido algun sufrimiento. El 47% de los menores dijo
que le agradaria vivir en otro pais. En cuanto a los héroes, el 26% nombrd a uno
de accion, seguido de estrellas de pop o musicos. Para las nifias primero eran las
estrellas de farandula y después los héroes de accidn. en general otros personajes
ocupaban un puesto secundario. El 90% de los nifios creian en Dios, y el 40 % era
tener una familia y tener buena relacion con la que tenia; un 10% queria tener
buenos alimentos. Los nifios de Africa y Asia experimentaban mas ansiedad que
los nifilos de Europa y Canada. De la misma manera, se observaron diferencias
entre los nifios que vivian en un entrono agresivo y los que habitaban en un lugar
tranquilo; los primeros eran ansiosos, agresivos y anhelaban mas y querian vivir

en otro pais.

El estudio indicd que las conductas de agresion son evaluadas de distinta
manera en diferentes culturas del mundo. En Europa y Canada los menores

consideraban que el peor ataque es pegar con el puiio y que insultar era menor.

Mientras que en Asia fue todo lo contrario. Africa se parece a Asia y a
América Latina, en que ambos ataques son considerados con la misma

importancia a nivel violento.

El 9% considerd la posibilidad de disparar un arma contra otro en caso de
sentirse agredido. Cabe destacar que los nifios criados en entornos agresivos no
llegaron a apreciar la diferencia entre la ficcion y la realidad, ya que el contenido
violento se ajusta al estilo de vida al que estan acostumbrados.
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A estos mismos nifios (agresivos) se les pregunto sobre su héroes y los de
su agrado eran Terminator y Rambo, los nifios lo que buscan en un superhéroe es

proteccion y fortaleza.

En la busqueda de sensaciones los menores que vivian en un entorno de
desarrollo tecndlogo, tuvieron la calificaron mas alta en la busqueda de
sensaciones; todo lo contrario en las regiones menos desarrolladas, tal es el caso
de Africa.

Al unir estos resultados se llegd a que la busqueda de riesgos estaba
correlacionada con la preferencia por contenidos mas agresivos; de esta grupo de

nifos, el 47% se manifestaron deseosos de vivir una situacion de riesgo real.

Se llegd a la conclusion que la solucidn no es censurar el contenido, dado
que culturalmente, y aun regionalmente, los significados de los actos dictar a ser
uniformes. Y dejar claro que el problema de la influencia de la televisidon es una

interaccién entre las caracteristicas del menor y su entorno social y familiar.

Analizando un poco el contenido de este capitulo pudimos apreciar que los
menores son los principales en recibir los efectos nocivos, la influencia y
presuncion de los mass media en especial la television, y que en muchas
ocasiones los padres no se dan cuenta que el contenido no es para los menores,
si no para ellos, provocando ciertas conductas dafinas e irreversibles en algunos

casos extremos.



67

Lo que se recomienda abiertamente es que los padres de familia participen
en la seleccion de programas que van a ver sus hijos, al igual que se den su
tiempo para acompanarlos a verlo y discutir los contenidos, delimitar el tiempo en
que se vera el televisor (menor a 2 horas), quitar los aparatos dentro de los
dormitorios de los nifios y dejar de ver a la T.V. como medio de entretenimiento

hacia los menores.

Como decia el actor de comedia y escritor Groucho Marx: encuentro la
television muy educativa. Cada vez que alguien la enciende, me retiro a mi otra

habitacion y leo un libro.
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CAPITULO 4.- LA POSTMODERNIDAD

Para comenzar este capitulo, es necesario saber la diferencia entre

posmoderno y moderno por eso la definicion de este ultimo.

La palabra moderna es proveniente del latin “modernus”, se utilizé por
primera vez en el siglo V para distinguir el presente, que se habia vuelto

oficialmente cristiano, del pasado romano y pagano.

El término “moderno” expresa la conciencia de una época que se relaciona
con el pasado, la antiguedad; el resultado de una transicion de lo antiguo a lo

nuevo.

4.1.- Definicion

El término posmodernidad fue creado por Jean Frangois Lyotard en su obra

La posmodernidad: explicada a los nifios, en 1986.

Entonces la posmodernidad es un fendmeno cultural mucho mas amplio y
un término bastante neutro. Se puede afirmar que esta en todas partes, en la
publicidad, en los edificios, en la narrativa, en la musica, en los medios masivos de
comunicacién y en nuestra vida cotidiana, en la forma de vestir, de hablar,
etcétera. En cierta medida la posmodernidad es, la condicién de nuestro tiempo. El
postmodernismo en cambio, es una serie de argumentaciones, tesis,
proposiciones; es una interpretacion de la historia y de la politica, de la ética y de

la relacién entre ética y politica.



69

Es dificil tener una definicibn exacta de posmodernidad, ya que no es

sencillo buscar un concepto de algo que esta sucediendo en este mismo instante.

También se puede ver como una libertad humana, es decir, no estar atado
a todo aquello que sean: Mandatos, leyes o reglas, ya que los encerraria y nos les

permitiria ser feliz.

El individuo posmoderno obedece a logicas multiples y contradictorias entre
si. En lugar de un yo comun lo que aparece es una pluralidad de personajes. Todo
lo que en la modernidad se hallaba en tension y conflicto convive ahora sin drama,

pasion ni furor.

Las personas posmodernas le dicen jno! a las ideologias modernas del
siglos XXI, ya que mezclaron varias ideologias y formaron una propia. Se liberaron

con una buena actitud y eso les permitié derribar esquemas que ya estaban fijos.

Ademas, mientras que el modernismo solo lograba captar una audiencia de
élite, el postmodernismo se muestra capaz de extender su influencia por todos
lados y borra cualquier diferencia entre lo que se denominaba "alta" y "baja"

cultura.

La filosofia de la sospecha absorbe el mundo exterior en forma pasiva,
imponiéndosele los objetos que vienen desde afuera. El sujeto no pregunta, y si lo
hace, sabe que la respuesta ya ha sido formulada.

Se dice que el deseo de saber demasiado solo puede traer males. Opinan

que el "pensamiento débil" tiene dos grandes ventajas:
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1. Buscar el sentido unico para la vida conlleva una apuesta demasiada alta

(todo o nada).

2. Todo aquel que cree tener una gran idea trata de ganar para ella a los
demas y, cuando estos se resisten, recurrira facilmente a la implementacion de la

fuerza.

El individuo posmoderno renuncia a buscar un sentido unico y totalizante
para la vida. La suya es una postura confortable, alérgica a las exigencias

radicales. Los posmodernos renuncian a discutir sus opiniones; "vive y deja vivir".

Los posmodernos buscan crear una nueva forma de pensamiento que

permita la liberacion del ser humano y que lo libere de la opresién en la que vive.

De esta forma busca acabar con las estructuras y sistemas sociales de la
época, para promover una nueva forma de desarrollo humano. Debido a esto, es
que la posmodernidad busca desarrollar ideas claras acerca de su ideologia que

reflejen su pensamiento y busquen acabar con el esquema de la modernidad.

"Algunos criticos como Rosalind Krauss y Douglas
Crimp, definden el posmodernismo como una ruptura
con el campo estético del modernismo. Otros, como
Gregory Ulmer y Edward Said, se ocupan del “objeto
de la poscritica” y la politica de la interpretacion en la
actualidad. Algunos, como Frederic Jameson y Jean
Baudrillard,  particularizan, en el momento
posmoderno como un modo nuevo, “esquizofrénico”

de espacio y tiempo. Otros, entres los que se
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encuentran Craig Owens y Kenneth Frampton,
enmarcan su origen en el declive de los mitos
modernos del progreso y la superioridad. Pero todos
los criticos, excepto Jirgen Habermas, tiene una
creencia en comun: que el proyecto de modernidad es

ahora profundamente problematico.”®

Para algunos fildsofos como Jirgen Henbermas, en pro de la modernidad,
opinan que bajo la bandera de posmodernidad lo que quieren es desembarazarse
del proyecto moderno que ha quedado inconcluso, el “proyecto de las luces”
“arrojado ‘al bebé’, que aun esta en proceso de experimentacion, junto con el agua

sucia del bafio funcionalista”.?®

A continuacién una tabla de los valores del hombre moderno y

posmoderno:

MODERNO POSMODERNO

Absoluto Relativo

Colectivismo Invidualismo

Culpabilidad A culpabilidad

Cultura Miticulturas

Entusiasmo Nihilismo

2 Baudrillard Jean, “La Posmodernidad Coleccion Ensayo Series”, 7° edicién, Barcelona, 1998, ,
editorial Kairés, pag. 7

2 Lyotard Francois, “La posmodernidad: explicada a los nifos”, Barcelona, 1991, editorial Gedisa,
pag. 11



Esfuerzo Placer

Etica Estética

Fe Increencia
Formalidad Informalidad
Historia Historias

Homogeneidad

Heterogeneidad

Humanismo

Anti humanismo

Inconformismo

Conformismo

Metarrelatos Relatos
Moral Belleza
Necesario Accesorios
Objetividad Subjetividad
Pasado/ futuro | Presente
Razén Sentimiento
Unidad Diversidad
Verdad Verdades
Intolerancia Tolerancia

72
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Hasta pareciera que la unica que sale victoriosa es la tecnologia.

...“muchos sentimientos humanos mueren mientras

las maquinas nacen”...*°

El hombre es parte del gran plan maquiavélico de la sociedad por
convertirse en un ser consumista, y lamentablemente lo esta logrando con ayuda
de su mano derecha los medios masivos de comunicacion. Ambos logran que él,

forme parte de la masa y pierda su individualidad.

Origen

Uno de los acontecimientos que se considera el parte aguas entre
modernidad y posmodernidad es la caida del muro de Berlin (levantado el 13 de
agosto de 1961) con una longitud de 169 kildbmetros por 4 metros de alto el cual
fue llamado “el muro de la verguenza” que durd 28 afos, 2 meses y 27 dias,
hasta el 9 de noviembre de 1989 cuando fue derribado. Después de la caida del
muro han salidos a la luz otros muros que afectan la integridad del ser (muro que
divide la frontera de México y Estados Unidos), que se han hecho mas altos con la

posmodernidad: el muro del nacionalismo y la xenofobia.

“®

el muro fisico fue derribado, pero

permanecen las barreras mentales entre alemanes de

% Marshall Berman, “Brindis por la modernidad” debate modernidad- posmodernidad, Buenos
Aires, 1989, editorial Puntosur, Pag. 77
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primera y de segunda categoria; el muro ha sido

sustituido por un abismo social”"

La posmodernidad es la confeccion de modestias y desesperanzas en la
razon. Por eso pregona que no existe “verdad” solo “verdades”. No existe el gran
relato de la ciencia, de Dios, de la historia y del progreso, considerado como
metarrelatos; solo existen relatos. La deslegitimacién de los metarrelatos es otro

de los aspectos que acompainan a las posiciones posmodernas.

Los metarrelatos surgieron para encontrarle sentido a la historia y la
existencia humana, desde sus origenes hasta su destino, por medio de creencias
inexistentes. Entre los primeros metarrelatos estan las religiones, principalmente el
judaismo vy el cristianismo, como partes fundamentales de la cultura occidental,
fueron tan llamativas que la modernidad no pudo librarse de ellas. Lo uUnico que se
pudo hacer es sustituirlas por la razén. Convertir a los sujetos, redentores divinos,

en sujetos terrenales y trasladar el paraiso del cielo a la tierra.®

La posmodernidad ha declarado el fin de la historia y el de las ideologias,
¢por qué el fin de la historia? Porque nada hay de reciprocidad en ella, el concepto

modernita de la historia, como productora de progreso, se ha ido con ella.

De hecho, Lyortard, no ve a la modernidad como un proceso abandonado u
olvidado, mas bien , lo ve como un proceso liquidado, exterminado, tragicamente
sepultado en ‘Auschwitz’(campo nazi Aleman de concentracion y exterminio),

suceso que abre la puerta a la posmodernidad.

%" Grass Giinter Premio Nobel'de la Literatura en 1999.
%2 Jaime Garza Maria, “Tesis: Etica y posmodernidad. La posmodernidad”, Monterrey, 2001,
Universidad Autonoma de Nuevo Leon, Facultad de Filosofia y letras, pag. 128
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Asi pues los dioses cambiaron de nombre e igualmente los paraisos.
Viéndolo de esta manera, podemos decir que la posmodernidad es una protesta
en contra de los padres de la modernidad: Descartes, Locke, Kant, Hegel y Marx.
En esta etapa del pensamiento filosdéfico, pierden el encanto las palabras como:
libertad, igualdad, fraternidad, justicia social, racionalidad, ciencia, progreso,
historia, emancipacion, etcétera. La posmodernidad viene siendo una anti

modernidad.

"El post posmodernos no significa un movimiento
de come back, de flash back, es decir, de repeticion,
sino un proceso a manera de ana, un proceso de
analisis, de anamnesis, de analogia y de anamorfosis,

que elabora un olvido inicial”. >

La cultura posmoderna es en definitiva una pluralidad de subculturas que
corresponden a diversos grupos sociales y que adquieren su propia legitimacion a

existir y a coexistir con otras subculturas con igual o similar reconocimiento social.

Caracteristicas del hombre en la posmodernidad

e Los medios masivos de comunicacion tiene mucha influencia en él y

crea estereotipos.

e Se le cre6 una cultura de consumo debido a los cambios de

industrializacion.

e La sociedad interplanetaria, sabemos lo que sucede al otro extremo

de la tierra, sin que tengamos relacion o contacto directo.

% Vattimo Gianni, “La posmodernidad (explicada a los nifios), México 1991,editorial Gedisa pag. 93
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Sociedad de la comunicacion y las ciencias sociales.
Renuncia a los utopias y la idea de de progreso.

Cuida lo estético y el aspecto fisico debido a la influencia de los

mass media.

Busca el beneficio propio, s un poco egoista.

Tiende a ser consumista, ya que compra cosas casi innecesarias.
Se crea sus propias necesidades, que en realidad no lo son.

La pérdida de los valores y ética.

La diferencia marcada de las clases sociales.

El desequilibrio en la humanidad, cambios sociolégicos, morales y
religiosos, que desembocan en conflicto, ya que cada quien trata de

defender sus creencias, sin respeto a las otras.

Buscan formar una “comunidad universal” que buscan intereses en

comun.

Se hacen preguntas fundamentales como: ;Qué es el hombre?,
¢ Cual es el sentido del dolor y de la muerte?, ;Qué hay después de

la muerte?

La iglesia busca que el hombre crea en el unico salvador de la
humanidad, “Cristo”, “Dios”, “El salvador”, ya que dicen que en él se

encuentra la bondad, el centro y el fin de toda la historia humana.
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4.2.- La posmodernidad y su relaciéon con la cultura de masas

Ya vistos y entendidos los conceptos de posmodernidad y cultura de
masas, observamos que tienen mas alla de una estrecha relacion, ya que sin una

no podria sostenerse la otra.

A continuacién enlistaremos las actividades que realiza la cultura de masas
a causa de las transformaciones de la posmodernidad, como resultado la hiper

industrializacion:
e Esta mas interesada que nunca al crecimiento econémico.

e Depende del conocimiento y la capacidad de crear cosas creativas,

innovadoras.

e Todo esta estrechamente relacionado con la fuerza de produccién en

masa.
e Sobre salen nuevos conflictos sociales.
e Se ha cambiado la naturaleza por el poder de produccion.

e EIl crecimiento econdmico esta determinado por el proceso politico

mas que econdmico y se escapa del control social.

e La autonomia del estado es cada vez mas débil.

Los medios encontraron una muy buena forma de manipular a la cultura de
masas, por eso en 1950 se comenzaron a analizar a los simbolos, ya que las
personas aprendieron a identificarlos y relacionarlos en diversos productos o
servicios que se les ofrecian. A esto se le llamo estudio semidtico.
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De una forma general, se define como semiética a la ciencia dedicada al
estudio la de los signos y de las leyes que rigen su generacion, transmisién e

interpretacion.

Su campo, pues, abarca todos los sistemas de comunicacién, animales o
humanos, y dentro de estos ultimos tanto el lenguaje verbal como las
entonaciones emotivas, los gestos y cualquier actividad comunicativa o
significativa como las artes, moda, publicidad, rituales, cédigos de carretera,

etcétera.

Vanguardia

Es un movimiento cultural nuevo en el que la pintura, la escultura, la
literatura, la mdusica, el cine y la arquitectura forman un solo conjunto.
El maximo representante vanguardista fue “La Bauhaus ”, Escuela que define a
este movimiento cultural como: “una concepcién del arte sin separacion de
genero”. Creada en Alemania entre 1919 y 1933.
Para la Bauhaus, la época del arte por el arte habia terminado. Debia fomentarse
un nuevo tipo de creacion donde la finalidad estética se uniera a la funcionalidad y

a las exigencias de la sociedad industrial.

Para ello, nada mejor que una escuela abierta, en la que alumnos y
profesores expusieran libremente sus opiniones y en la que se mantuviera

permanente atencion a las nuevas corrientes estéticas e ideoldgicas.

Al hacer girar una rueda pintada con toda la gama de colores, el ojo

humano no aprecia cada uno en particular, sino el blanco, que es la mezcla de
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todos ellos. Del mismo modo existe una frecuencia blanca que reune todas las
frecuencias de sonido posibles. Al filtrar este conjunto de magnitudes mediante
corrientes eléctricas se obtiene una amplia gama de sonidos que constituye la

base de la musica electronica.

En términos generales, se llama musica electronica o de vanguardia a la
producida o modificada por cualquier medio eléctrico, electromecanico o
electronico. Sin embargo, este término suele aplicarse con preferencia a musicas
que se conciben de forma especifica y con anticipacidon para ser interpretadas por

instrumentos electrénicos.

Una melodia popular o clasica no se convierte en electrénica por ser tocada
con una guitarra 0 un 6rgano eléctricos, sino que las composiciones han de haber

sido proyectadas para tal fin.

En general, los compositores de musica electronica han combinado y
alternado sus obras con la musica instrumental mas tradicional, teniendo en
cuenta que sus trabajos en este campo suelen destinarse a un sector minoritario
del publico joven. En cualquier caso, muchas de las modernas experiencias

musicales se basan en el dominio de esta técnica.

Nuevos codigos de lectura de la imagen: En el mundo contemporaneo, en
suma, las posibilidades del disefio abarcan todos los aspectos imaginables de la
cultura y la industria, y por la complejidad de la técnica que emplea constituye en
si mismo un campo de experimentaciéon e impulso del desarrollo tecnoldgico.
Otro codigo de lectura y aplicacion de la imagen artistica es la decoracion del
propio cuerpo humano con tatuajes, los motivos decorativos de los mismos son
casi siempre de contenido simbdlico. Si bien es nueva la utilizacion del tatuaje tal

como lo conocemos hoy, su origen es propio de los pueblos primitivos.



80

Los medios que hoy se emplean para transmitir los mensajes publicitarios
son muy variados. Los mas extendidos son los medios de comunicacion masiva
(mass media) destinados a llegar a grandes publicos: la prensa, la television, la
radio, el cine, Internet, etc. Las vallas publicitarias, los carteles y los anuncios
luminosos son medios de publicidad exterior, y los folletos, las llamadas

telefonicas, las cartas y folletos son medios directos.

Otros tipos de medios publicitarios son la exposicion del articulo en el
punto de venta a través de escaparates, mesas o vitrinas, muestras, obsequios,
etc. También hay formas de publicidad encubierta, como la aparicion de marcas
comerciales en peliculas, y anuncios incorporados a todo tipo de objetos, como

mecheros, camisetas, llaveros, automoviles, etc.

Se ha afirmado que el efecto de la publicidad actual tiende a cambiar las
preferencias del consumidor en favor de los articulos de lujo, con detrimento de los
necesarios, y que favorece el consumo injustificado frente al ahorro mejor
conocida como "sociedad de consumo". Como consecuencia, en muchos paises
se han creado organismos de control y vigilancia para verificar si los anuncios
publicitarios se corresponden con la realidad de los productos cuyo consumo

proponen.

La obra de Giovanni Santori del Homo videns, trata de analizarlo en el
contexto posmoderno. Santori analiza el fendmeno de la sociedad teledirigida en
la que el pretendido Homo sapiens, contenido gracias a la recnologia de los
medios masivos, ha atrofiado sus facultades para convertirse en el homo videns

de la posmodernidad. Pregunta el autor: “;El hombre video-formado se ha
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convertido en alguien incapaz de comprender abstracciones, de entender

conceptos?”*. Su contestacion fue afirmativa.

La hiperinformacion no es sin6bnimo de conocimiento, informar es
proporcionar noticias, nociones, pero esto no nos lleva a comprender las cosas o a
entenderlas, Santori hace diferencia entre subinformar vs desinformar, la primera
viene a ser aquella informacién raquitica, anémica, insuficiente, que empobrece el
mensaje que se pretende transmitir. La desinformacion, por su parte, consiste en

informar mal distorsionar la informacion.*®

Muchos de los acontecimientos de la “aldea global” han pasado
desapercibidos para la gran mayoria (masacres, fraudes y casos de corrupcion)
permanecen ocultos y “lo no visto, no existe”, o como dicen el refran “ojos que no

ven, corazén que no siente”.

El estilo clasico de informacién dado por los mass media, tiene relacion con
la politica internacional, constituye en medios para mantener entretenidos a los
ciudadanos, con demasiado circo y poca reflexiéon. La television, con entrevistas
precocinadas y sus interminables dinamicas de “si es” y “no es” pretenden crear

conciencia entre el publico.

Ante la gran preocupacion por la television basura que se nos presenta la
Asociacion de usuarios de la comunicaciéon y asociaciones de la sociedad civil, se

ponen en contra del material ofrecido y denuncian en los siguientes puntos:

34 Santori Giovanni, “Homo Videns; la sociedad teledirigida”, México, 1998, editorial Taurus pag. 12
% ibidem pag. 80
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La informacion que explota el morbo, el sensacionalismo y el
escandalo como palancas de atraccion de la audiencia, es mejor

conocida como “ Tele Basura”.

Con tal de tener un elevado numero de audiencia abordan temas
como: sexo, violencia, humor fuerte, sensibleria, supersticiones,
mensajes esotéricos, paranormales, sufrimiento y la distorsion de la

conciencia del espectador.

Contribuyen a la realizacion de supuestos debates, que estan muy
lejos de serlos, ya que no arrojan a la luz los verdaderos problemas

actuales, favorecen a consolidar la idea de “todo se vale”.

El desprecio por los derechos fundamentales como el honor, la
intimidad, el respeto, la veracidad o la presuncién de la inocencia,
cuya conclusiéon no puede defenderse en ningun caso apelando a la
libertad de expresion. Esto lo podemos ver en los programas
llamados “talk shows” (‘Cosas de la vida’ TV Azteca y ‘Laura’

Televisa) muchas veces raya en la insolencia.

La Telebasura es como un cancer, cuya metastasis tiende a invadirlo
todo, o quiza como un virus informatico que contamina, toca y acaba

por impedir la programacién digna con la verdad y de interés social.

No permite que el espectador decida lo que €l desea ver, si no que le

imponen lo que ellos quieren que vean.

En los medios masivos de comunicacién existen intereses, poderes y
modelos sociales e ideoldgicos, por tanto, cuestionar su objetividad y
preguntarse el por qué de determinada insistencia en un tema es una
forma de empezar a comprender criticamente los mensajes

mandados.
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Lo anterior citado, no hace reflexionar sobre el terrible paradero de la
cultura de masas en la posmodernidad ya que es afectada directamente por los
mass media, pero a pesar que la masa sabe de su paradero, cada dia se van
metiendo mas en el hoyo de la pérdida de su ser y convirtiéndose en un
consumista potencial, y a pesar de saber como sobrevivir, prefiere inmiscuirse en

la masa para poder socializar y no estar solo.

La transicion de modernidad a posmodernidad cambié en gran medida al
hombre e hicieron que formara parte de la industrializacién, trayendo consigo

mismo la cultura de masas, influenciada por los mass media.



84

CAPITULO 5.- COMPRENSION DE LA CULTURA DE MASAS

5.1.- Fundamentos teodricos

Los inicios de esta cultura se remontan desde la ruptura de la modernidad
en Europa, y que asentaban el orden medieval, originado asi la cultura popular
que se iba lastimando dia a dia, esta a su vez fue remplazada en el siglo XVI por

la cultura de masas y el que el XVII ya estaba establecida.

Esta ultima fue promovida por el nuevo orden politico (opresion), la ciudad
barroca fue la sede de un lugar de disefio y produccion de un universo simbdlico.
Cuya funcidon era centralizar a este tipo de sociedades que dejaron de ser

comunitarias para ser asociativas.

Para poder entender mejor el génesis de la cultura de masas, es
fundamental no compararla con la cultura a la cual llegd a sustituir, por eso
trataremos de ver el significado en su entorno cultural en las sociedades europeas

a partir del siglo XVII.

Cultural popular

En la fase medieval en Europa hubo diversos modelos culturales, uno se
enlazaba con la tradicién clasica, esta a su vez esta cultivada por la filosofia, la
teologia y los saberes propios de la alta sociedad; la otra, era la recolectora de
saberes menores, pocos ordenados y consolidados en cuentos, satiras, fiestas y

representaciones comicas.
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Este ultimo modelo es el que conocemos como la cultura popular, el cual
era la unica que se encontraba vinculada con los pueblos sencillos, no era
exclusiva de ellos, ya que también participaban la nobleza y el clero. De este
modo se puede afirmar que existia una circulacién cultural, ya que iba de la baja
sociedad hasta la alta, influyendo a que la alta cultura medieval recogia los temas
y preocupaciones de la cultura popular. Por lo tanto, esta era una respuesta
desenfadada e irénica de la visidon seria y oficial de la cultura de la nobleza del
clero. Ambas tenian una relacion de influencia. Prueba de ello era la literatura
medieval de la risa y la comicidad, recomendaciones politicas, narraciones y

relatos aventureros.

La cultura popular sus autores principales son los campesinos y artesanos.
Es de caracter local, en espacios sociales que funcionaban como comunidades
cerradas. Se desarrollaban en lugares abiertos como: plazas publicas, tabernas,

mercados e iglesias.

El nucleo de esta cultura se enfoca en las fiestas comicas, en el humor, la
risa y son capaces de poner el mundo al revés (cambiando el tono serio o religioso

del feudalismo), existen tres categorias que conforman esta cultura:

e Formas y rituales del espectaculo (carnaval, fiestas como la del asno y
de bobos)

e Obras comicas verbales.
e Vocabulario familiar y grosero.

De las anteriores el carnaval era la mas representativa.
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El carnaval tenia rasgos esenciales, ya que imponian movimientos
desacostumbrado a quienes celebraban y también a ciertos animales y objetos.
Dominaba la violencia, no tenian orden social y eso era lo que predominaba en las

fiestas.

Los ritos carnavalescos formaban parte especial y festiva de la vida, muy
distinta a la del culto religioso de aquella época, al que con frecuencia era el mas
parodiado en las obras teatrales, no habia distincion entre actores y espectadores,
ya que todos participaban y no se preocupaban e nada, mas que en disfrutar la
fiesta. Mientras esta duraba, las jerarquias establecidas, se abolian y las
divinidades eran sometidas a burlas sin ninguna restriccion. En consecuencia, la
cultura popular, la parodiarlas, le daban menos importancia a la autoridad

estamental y las creencias religiosas.

El realismo que manejaban era demasiado grotesco, haciendo que los
involucrados lo vieran como una totalidad viviente de expresarse en las fiestas, el
baile y los movimientos corporales, era asociado a la realidad positiva asociada a

la fertilidad, crecimiento y abundancia.

Por eso, la cultura popular, fue perdiendo fuerza a partir del siglo XVII hasta
desaparecer en la época contemporanea. Las causas son diversas, pero en
general, fue en respuesta a las nuevas exigencias con el Renacimiento y el

Barroco. En las cuales dominaba la persuasién de ideologias.

El capitalismo sigue siendo el parte aguas que explican la transformacion

de esta cultura. La demanda productiva de aquel tiempo requeria una sociedad
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con mas clase, y que fuera capaz de trabajar sistematicamente y que aprendiera a

disfrutar de los bienes.

Para lograr que la sociedad tuviera las ganas de cambiar, era respaldado
por la ética de la Reforma protestante y la Contrarreforma Catdlica, tenian el
trabajo de formar a personas con la autorregulacion. Ademas realizaron diversos
movimientos religiosos, los cuales tenian el deber de erradicar en el pueblo
aquellas manifestaciones paganas. Un claro ejemplo era en que tenian que

convertir el rito del carnaval en una cultura piadosa.*

La dominacion se convertia en la autoridad politica, que organiza a un
Estado cuyas bases son militares y publicas. Para ellos el ejercito tenia que hacer
acto de presencia junto con la burocracia, para que fueran dominados, y todo
gracias al mercantilismo de la época. Esa fue la forma de imponer el orden politico

y el econdmico.

En el siglo XV ya habia una dominacion por parte de los sefiores que vivian
en castillos, que de igual forma eran las cedes de las cortes asentadas en
ciudades. Incluso la nobleza que imperaba fue sometida a la reorganizacién que lo
llevo a ser un grupo al servicio del monarca, con nuevas leyes que eran mas

rectas.”’

% Burke PeterM. “La cultura popular en la Europa moderna”, Madrid, 2005, editorial Grupo Anaya

Comercial, pag. 316

% Norbert Elias, “La sociedad cortesana”, México, 1982, editorial Fondo de Cultura Econémica,
pag. 253
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Los nobles ya no eran libres, incluso servian a la corte y tenia que convivir
con muchas personas, incluso le llagaban a poner la mesa al rey. En conclusion la

corte se convirtio en el nuevo poder politico.

Las transformaciones de la sociedad fueron controladas en todos los
aspectos, en impulsos y sentimientos. Un claro ejemplo era el amor, ya que la
pasion fue reemplazada por el matrimonio, el cual era un acuerdo lleno de

conveniencias y alianzas.*®

Por lo consiguiente el poder de las cortes barrocas, decidieron dividir los
espacios bien diferenciados: el publico y el privado. Ahora el Barroco, la seccion
publica esta ligada al aparato estatal y lo que queda fuera de ella, es lo privado.

Existe una fiesta muy significativa de la excelencia privada, era la fiesta barroca.

Esta consistia en torneos, danza y teatro, realizadas en los salones del
palacio. El pueblo podia ver desde las calles como se realizaban estas fiestas, y
cuando andaba de buena la realeza, los dejaban entrar a ver las representaciones

de la monarquia.

Las ciudades barrocas tenian diversas caracteristicas y se tratan de:
¢ La economia mercantilista y monetaria.
e La burocracia y el militarismo propios del centralismo politico

e La creacion y difusion de noticias a través de la prensa que trata de

reconciliar los ambitos publico y privado.

® De Rougemont Denis, “el amor y Occidente”, Barcelona, 1993, editorial Kairés, pag. 212.
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e La configuracion de un sistema ideoldgico-normativo destinado al
mejor control e la sociedad como ambito de lo privado: la cultura de

masas.*®

El explotacion de mercancia fue el primera estamental y después nacional.
De Inmediato con el mercantilismo el peso comenzdé a crecer en el sector

monetario en las actividades econdmicas.

Al ir aumentando la produccién, la nobleza destinaba recursos a los
servicios militares, invertina gran cantidad en la pdlvora, armas de fuego,
caballeria y todo lo necesario para que ellos hicieran su trabajo correctamente,

doblegar a los subditos.

En el siglo XVII el trafico de noticias, una amplia red donde transitaba
mercancia, ordenes y noticias, asi como las carreteras y el servicio postal, que
permitian la union del centro a los alrededores. La prensa se encontraba

controlada por el poder estatal.

Las ciudades renacentistas tenian tres protagodnicos: la iglesia, el mercado y

el palacio, los dos ultimos son los autores principales del Barroco.

% Weber Max, “Economia y Sociedad: Esbozo de Sociologia Comprensiva”, 2% edicion, México,
1996, editorial Fondo de Cultura Econémica, pag. 949
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El palacio era la sede de la corte y del poder, era en nucleo esencial de la
sociedad, donde el poder y el placer vienen siendo una sola cosa, se ejercio el

control de las masas sociales.

Las nuevas necesidades del sistema politico llevaban a las personas a
tener autocontrol, para que el poder politico pudiera actuar a su conveniencia. El
logro del orden social, solo podia ser posible creando individuo la conciencia, a la

que habia de nutrirse de las ideologias.

Todo esto tuvo un gran efecto en la cultura popular, para después ser
sustituida por la de masas. Hubo varios hechos importantes que marcaron el
cambio de la una a la otra. El primero fue el abandono de la cultura popular por
parte de la nobleza, el clero y la burguesia, al igual la refinacion de las maneras a
las costumbres o sea, que ya no deseaban mezclarse con las celebraciones

carnales y grotescas.

Existieron cuatro caracteres sociales que distinguieron esa época

analizados por Maravall. *°

A. Cultura dirigida

Esta cultura estaba consignada a regular y orientar todos los
comportamientos. Por ellos buscaron el conocimiento del hombre, el

conocimiento del mismo esta proyectada a tres campo: la observacion

40 Maravall José Antonio, “La cultura del barroco”, 2° edicion, Barcelona, 1980, editorial Ariel, pag.
131.
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del rostro (fisionbmica), consideracion de la vida interior (psicologia y
estudio de las pasiones) y su desenvolvimiento externo (historia).Este
analisis permitid el encausamiento de la conducta para los intereses

politicos.

Para poder seguir con este régimen, utilizaron un método muy eficaz,
la persuasion ideoldgica, en la que la participaban el arte y la literatura
como medio de comunicacion, y su persuasion nos buscaba demostrar

sino convencer.

Para poder lograr su ansiado objetivo, lo hacian estimulando vy
hacian participar al publico y no que sélo permaneciera como oyente. Se
trataba en captar la voluntad por medio de sensaciones y asi conmover

y hacerlos aficionados a lo artistico.

B. Cultura masiva

En el siglo XVII la poblacion comenzé a migrar del campo a la
ciudad. Originando que la poblacion disminuyera globalmente, y la

densidad demografica aumentara en las ciudades.

En lo que afade el campesino migrante abandonaba la cultura
popular, pero aun n o se adaptaba a la cultura urbana. Esto no consistia
en que el pueblo supiera manejar los estratos cultos, sino que la cultura
se encontraba en una degradacion, ya que fue elaborada para que fuera
consumida por el pueblo. Todo esto era una caracteristica de la cultura

de masas, ya que se les ofrecia obras de baja calidad y de mal gusto.
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En el Barroco la cultura se encontraba en pleno desarrollo tal es el
caso de la produccion masiva: la imprenta, los talleres y la manufactura,
poniendo a disposicidn gran material repetido a la poblacion y que les
llegara el mismo mensaje a todos, Creando a aun publico de

consumidores establecidos.

El trabajo que realizé la cultura fue, estimular los sentimientos de los
espectadores y crear en ellos un habito de consumo de ciertos
productos culturales, y que ellos acabaran por confundir sus deseos con
los que se les imponian. Los productos ofrecidos eran redundantes,
repetidos y reiterativos, y el requisito para poder adquirirlos era, no tener

intelectualidad.

La poblacion inmiscuida en la produccion en serie originaba que esta
a su vez todo lo viera de forma estética y tuviera ganar de satisfacer los
“placeres” previamente estimulados por la prensa y luego la

conversacion.

La opinién logré expandirse en deterioro de la razén y la tradicion.
Por ello, la prensa comenzo a tener peso en el poder en el siglo XVII, ya
que por medio de ella se podia moldear la opinion del publico, que estos

a su vez ayudan a la intervencion de los procesos politicos.

Las casas de café y los salones era blanco de la creacién y difusion
de cultura y opinion, cabe sefialar que esto era en el ambito de lo

privado, pero a medida que se iba ampliando el sistema escolar, se
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abrieron mas estratos sociales, dando lugar en el siglo XVII, al gran

publico burgués, formando en teatros, museos y conciertos.

La cultura barroca utilizé varios medios para lograr esos efectos son:

Las comedias, en las que se presentaban situaciones que eran las
mas agraciadas del momento, las comedias vinieron antes del cine y de
la television, el teatro era el principal recurso cultural, asi como los
edificios en los que se mantenian, se vieron como focos rojos de la vida
publica mas activos. Estos llegaron a tener el mismo efecto que se da

en la actualidad con los medios de comunicacidon de masas.
C. La cultura urbana

En la ciudad barroca, los campesinos que llegaron no encontraron
trabajo, ya que los sefores duefos de los territorios, solo exigia
productos a los mercado urbanos que podian proporcionarles lo que
ellos le pedian. Esto origind que se formaran las relaciones urbanas

anonimas.

De ahi el disefio urbano del Barroco, era la proliferacion de carteles
con intereses militares, con los carteles y notificaciones destinados a
lidiar con los grupos de picaros, vagabundos, ladrones, etcétera. Que

encarnaban la periferia marginal y el ponian el riesgo el orden barroco.
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D. Cultura conservadora

Todo sistema de cultura pretende conservar la realidad tal cual la ha
definido, el Barroco pretende conservarlo bajo un falso espiritu

innovador.

Por eso dirigian la atencion del publico en la novedad, siempre y
cuando la novedad sera irrelevante. Bajo diversas condiciones: que
fuera bajo lo nuevo pero dentro de la tradicion, innovador pero que o
resulte peligroso para mantener el orden, y que no altere el equilibrio
social y politico, de lo contrario, seria rechazado y serian

estigmatizados.

Ellos eran desplazados a instituciones de internamiento, a todo los
sujetos que violasen las normas sociales: blasfemos, alquimistas,
libertinos, disipadores etcétera. Por ellos las variadas conductas de la
cultura popular se convertian en reprobables y castigables. Sera la
época de la caza de brujas y de la persecucion de herejes, adivinos y
hechiceros. Y a los que profesaban ideas modernas iban a ser juzgados

de la misma forma.

El cambio de la Edad Media al Estado absolutista estuvo marcado
por las transformaciones econdmicas, sociales, y culturales que habian
caido en el gusto del cambio y la innovacién. Lo politico y el nuevo
orden de las ciudades barrocas buscaban acabar y enfrentar las

tendencias hacia lo nuevo.
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Trataba de acabar con los movimientos que ponian en riesgo el
caracter del absolutismo. Y para lograrlo utilizaron varios medios: El
tradicionalismo de las Universidades, la supresion de estudios y colegios
ubicados en las pequenas localidades y la moralizacion cultural a través

del teatro.

La cultura hace que el ser humano por medio de los sentidos y
sentimientos se sienta extasiado por la grandeza de los poderes
establecidos. No busca la duda ni la critica. Los reyes y sefores se
sentian al nivel de los dioses y querian que los veneraran de la misma

forma.
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5.2.- Analisis

Una vez desarrollados los capitulos que comprendian esta investigacion,
salieron a relucir muchos aspectos que desde el siglo XVl han marcado al hombre,
y por lo consiguiente este, ha buscado es la supervivencia en cada una de las

épocas, no pensando en su presente, si no en el futuro.

Como nos menciona el teérico y padre de la comunicacion, Harold Lasswell
en su modelo comunicacional, los tipos de analisis segun los autores del modelo

comunicacional.

| Quien dice qué a quién en qué con qué
canal efecto

| 1 B | —» —

1

| Comunicador Mensaje Receptor Medio Efecto

Analisis de Analisis de Analisis de Analisisde  Analisis de
control contenido audiencias medios efectos

Analizaremos: el control, contenido, audiencia, medios y los efectos que

estos ocasionan al hombre.

Analisis de control ¢ quién?

Es el principal interesado en ser escuchado, en dar el mensaje, Ia
empresa, organizacion, etc. (ya sea loca, regional, estatal, nacional, multinacional

o mundial), en algunos casos los mensajes van dirigidos a cierto tipo de personas,
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(publico meta), para ellos se tiene que realizar diferentes tipos de estudios para
poder desarrollar su, mision, vision, logotipo, lema y slogan. Y poder llegar de

forma eficaz al publico que desea estimular y convencerlo de adquirir lo ofrecido.

Las empresas mantiene un interés constante en ser la mas poderosa en
ventas y prestigio, segun su rama, en los estudios que realizan se encuentra la
seleccion del publico, posteriormente idealizan el disefio del producto,
ayudandose de colores, texturas y figuras para que estas queden identificadas y

no se borren facilmente de la mente del consumidor.

La empresa antes que nada realiza un analisis de mercado, para poder ver
la viabilidad comercial de su producto o servicio y asi poder desarrollar de manera

mas acelerada en los procesos anteriores y que se tenga un éxito total.

Como podemos apreciar, desde el inicio todo parece ser parte de un

maléfico plan muy bien estructurado.

Analisis de contenido ¢ dice qué?

Es el mensaje que tratan de dar a la masa, le dicen lo que ellos quieren
escuchar, endulzandoles el oido, no olvidando que este tipo de empresas tratan
de abarcar a todo tipo de publico, por eso generan diferentes mensajes.

Uno de tantos mensajes lanzados a través de los Medios Masivos de

Comunicacion, tienden ser agradables al publico meta o convencerlos de adquirir
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lo ofrecido y asi se genera la compra eso productos que fueron producidos en

serie y que ya se encuentra en el mercado.

La masa, con tal de adquirir lo dicho en el mensaje, producto o servicio,
hace hasta lo imposible por tenerlo, no viendo si es necesario o0 no para su

beneficio o servicio, convirtiéndose en un ser consumista.

Todo esto originado por la gran produccion en masa de todo.
Absolutamente todo, hay uno para cada uno en el mundo vy si llega a ser falta
producen mas y mas con tal de absorber la demanda creada a la cultura de

masas.

Analisis de audiencias ¢a quién?

Es el publico al cual esta dirigido el mensaje, en la posmodernidad y los
medios ya no se tiene el respeto por edades, o sea, que el mensaje dado lo puede
ver todo publico, sin importar los efectos que puedan generar, al publico para el

cual no fue dirigido el mensaje.

Esto generado con fines de lucro por los Mass Media, que, con tal de
vender sus espacios publicitarios, programas, telenovelas, peliculas, etcétera, no

llegan a medir las consecuencias de sus contenidos y mas en la television de

paga.
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Muchos de los mensajes dados, no necesariamente son para adquirir un
producto, si no el tener acorralado al publico al cual saben que por medio de esos
estimulos se les puede tener retenido y manipulado para cualquier interés

personal, sin que estos tengas mas opciones para salir de ese circulo vicioso.

Analisis de medios ¢en qué canal?

Esto esta mas que claro, el canal es el medio utilizado para dar a conocer el
mensaje, ya sea en la radio, television, prensa escrita, cine o internet, incluso
llegan a utilizar todo al mismo tiempo, gracias a la globalizacion podemos tener a
la vuelta de la esquina cualquier tipo de publicidad sobre algo o alguien,

provocando un estimulo.

El medio masivo de comunicacién mas utilizado por las empresas es la

television.

De la poblacion total de México en el 2010 era de 112, 336,538 y de esa
poblacién, 26, 048,531 familias tenian al menos una television en casa, aqui ya no
existe pobreza, hasta las familias mas humildes llegan a tener una television,

aunque sea blanco y negro pero que transmita la sefial.*’

Los programas televisivos que enriqueces a esta cultura de masas son
interminables, en México existen dos casas televisoras que tratan de disputarse el
domino y el poder de la poblacién, no importarosles pasar sobre la leyes de la
nacion, porque segun ellas, en sus manos esta el poder de la “informaciéon” y la

“transparencia”, no por poco son el cuarto poder.

*! Datos tomados del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, INEGI 2010.
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Televisa y TV. Azteca, ambas diariamente se “esmeran” por presentar el
mejor de los mejores programas, la razon, tener altos niveles de audiencia y asi

generar ganancias solo por ver su telebasura.

Por mas que este duopolio quiera verse interesado por la vida personal,
salud, diversion y entretenimiento mexicano, sabemos que lo Unico que quieren
obtener es el consumismo sus programas y comerciales publicitarios de ciertas

marcas. Como consecuencia, ambos generar ganancias a costa de los mexicanos

Aqui una frase del fallecido ex presidente de Televisa, Emilio Azcarraga

Milmo:

"Yo hago television para jodidos, porque
México es un pais de jodidos y nunca va salir de jodida,
para nosotros es una obligacion llevar diversion a la

gente y sacarla de su triste realidad”.*?

Cabe mencionar que esta televisora es la mas importante de México y que
no solo tiene canales de television abierta y de paga. También cuentan con sus
propias estaciones de radio, prensa escrita, revistas, series, empresas filiales,
fundaciones y demas, y todo ello lo han logrado gracias a nosotros, los mexicanos

jodidos.

42 Azcarraga Milmo Emilio, ex presidente de Televisa México.
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Analisis de efectos ¢con qué efecto?

El impacto que llegan a tener los contenidos en los medios masivos de
comunicaciéon en nuestras vidas, dependera del contexto en que nos estemos
desarrollando, es decir, si se vive en una sociedad culta, obviamente no se vera
en sus hogares los programas de television basura, ya conocidos, si no buscaran

los que le parezcan significativos e instructivos.

Pero, si se desenvuelven en un entorno violento, basto de valores y ética,
por obviedad, solo buscaran programas que satisfagan su necesidad de
“‘entretenimiento” (Laura, Cosas de la Vida, sabanazo, La academia, la voz,

etcétera).

Las personas que estan inmiscuidas en esta masa homogénea producto de
la produccion en serie y los medios, tienen un bajo grado escolar, moral, ético y
emocional, haciéndolos asi mas facil centrar su atencion a lo presentado en la

television.

Con esto una vez claro, no hay que ignorar que los efectos del
consumismo ya estan programado por las grades cabezas pensantes de la
industrializacion. Asi pues, generando que la masa adquiera los productos sin
ningun inconveniente y hasta con un plus, el ser los privilegiados de la sociedad
en tenerlo primero, y de ser lo contrario, no son parte de la posmodernidad.

Lo critico de este asunto es que los MMC quieren seguir agregandole mas
personas a lo que ellos han venido creando: la cultura de masa, pero ya de una
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forma mas significativa, que sean consumistas eternos, puesto que el objetivo es

mantenerlos en ese vicio peligroso.

Una vez conseguido el servicio o producto, la masa, adquiere una deuda
innecesaria que tardara afios en pagarla, y en el proceso de liquidacion de esa
deuda inutil, al mercado sali6 otro producto mucho mejor y mas costoso,
ocasionando que la masa, no disfrute lo adquirido previamente y no porque
presenta alguna falla o este en mal estado, si no por la publicidad que le atrae a

adquirir el nuevo.

El mexicano sin darse cuenta, es parte de la cultura de masas y junto con
la pérdida de valores que trajo la posmodernidad, se ha desarrollado una bola de
nieve indestructible, originando que los medios rueden a su gusto y antojo.
Mediante estimulos de consumo y al final dejan de ser bola de nieve para ser un

titere estereotipado para el beneficio de uno cuantos.
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CONCLUSION

En estos tiempos la mayoria de las personas se encuentran inmiscuidas en
una masa homogénea que cada dia se les hace mas dificil salir, y todo esto

gracias a los medios masivos de comunicacion y la posmodernidad.

Desde que nos despertamos hasta conciliar el suefio, podemos darnos
cuenta que hay un medio de comunicacion acosador a nuestro lado. Obviamente

esta a lado porque nosotros optamos por ponerlo ahi.

Por eso cada dia se llega a ser dificil alejarse de ellos, gracias a la
necesidad creada por ellos mismo de tenerlos a nuestro alrededor, la radio, prensa
escrita, television, cine e internet, son monstruos que solo nos ofrecen sus gustos

y conveniencias, haciéndonos parte de una cultura de masas.

Al ya formar parte de la vida diaria es mas complicada la salida, ya que no
se puede creer poder estar sin ellos, no su puede ver un futuro sin la television,
cine o internet, a lo mejor sin las otras si, pero que estas no falten jamas. Y todo
ellos porque previamente fue creado un estimulo y hambre hacia ellos y sin

ninguna otra opcién.

La teoria hipodérmica de Harold Lasswell, nos permitié el analisis de cada
uno de los factores involucrados en la comunicacién hacia las masas por parte de

los medios.
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Los resultados obtenidos nos permitiran comprender mejor la funcidn de la
cultura de masas y los efectos que los Mass Media (medios masivos, siglas en

inglés) ocasionan al estar expuestos ante ellos.

Por eso, se rectifica que la Teoria de Lasswell si ayuda a una comprension
total de la cultura de masas en nuestros tiempos y los efectos que estos
ocasionan, para ellos, veremos los resultados obtenidos en esta investigacion y
los consejos que ayudaran a mantener la individualidad de cada uno de nosotros

ante esta cultura consumista peligrosa:

La cultura de masas fue el resultado de la transformacion de la cultura
popular, esta, tenia la caracteristica de ser muy liberal, alegre y mundana, cuando
llegaron los monarcas, los obligaron a abandonar ese tipo de costumbres y hacer
solo lo que ellos querian y todo esto lo hacian gracias la persuasion y propaganda

en serie con ayuda de los medios de comunicacion.

Asi fue como se cred6 una cultura de masas, que solo obedecia a lo que los
medios les decia de lo contrario serian exiliados del reinado por la falta de

obediencia.

La globalizacién e industrializacion crearon al peor monstruo de la historia,
los medios masivos de comunicacion. Estos desgraciadamente perdieron el
objetivo de su creacioén, informar, dejandose llevar por la conveniencia de uno

cuantos que solo quieren poder y mas poder.
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Ahora pasa exactamente lo mismo pero unos cuantos medios nuevos y que
producen “la informacion” de forma masiva y hacen que el mensaje llegue a

muchas mas personas en todos los rincones del mundo.

Los efectos que estos MMC crean en la masa son sélo para zacear segun
ellos, la demanda que las personas piden. Eso es total mente erréneo, ya que las

personas solo ven lo que ellos muestran y no lo que deberia de ser.

En el analisis de contenido, de control, de audiencia, de medios y
finalmente los efectos, pudimos ver como cada uno de ellos tiene “eso” que los
hace especial o elemental para hacer de las suyas y crear el estimulo de consumo

en la sociedad.

En el analisis de control, encontramos que es el principal interesado en
dar un mensaje, el que pretende controlar. periodista, cadena televisora,

radiodifusora, cineasta o cibernauta.

Esto dependera en “teoria” a quién va dirigido ese mensaje y de lo que
pretenden conseguir del qué lo reciba, sin querer conseguir una respuesta a

cambio, ya que esto perjudicaria sus intereses.

Analisis de contenido es el mensaje que se le quiere dar a la sociedad,
utilizando la estética, manipulacion, estimulos y demas artimafias que saben, le

seran agradables a la vista o al oido a la masa, si que se pueda resistir ante ella.
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Todo esto se logra a través del analisis de los gustos y preferencias del

individuo, logrando finalmente un mensaje atractivo.

Analisis de audiencias, es a quién va dirigido el mensaje, al receptor, pero
ya no son tan cuidadosos en ver quien lo recibe, ya que sélo lo lanzan y lo unico
que quieren es el consumo de lo ofrecido sin importar si son menores de edad o

adultos.

En la investigacion observamos que los principales afectados ante los
medios masivos de comunicaciéon son los menores, y mas por los programas

transmitidos en television y cine.

Los estudios arrogaron que los menores expuestos ante estos dos medios
presentaban diversos problemas emocionales: ansiedad, insomnio, pérdida de
sueno, angustia y temores. Y en algunos casos extremos fisicos, por la confusién

de lo real y actuado.

Esto ocasionando a corto plazo tener cierto trauma por la exposicion de
violencia y muerte, de la misma forma por sentirse identificados con la angustia o

con las situaciones de riesgo y peligro de los actores dentro de la pantalla.

Si los menores no lograron superar esa angustia ocasionada por los

medios, en su adultez puede causar un trauma mayor y dificilmente sobrellavarlo.
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En el analisis de medios, es por el canal que sera enviado el mensaje, en
este caso los medios masivos de comunicacion: prensa escrita, radio, television,

cine e internet.

Ahora el mas utilizado por ser el mas rapido y eficaz es la television, puesto

que la mayoria de la poblacion llega a tener por lo menos una en sus hogares.

Cada uno de los medios utiliza diferentes métodos para lo deseado, la
television, prensa, cine e internet utilizan el mejor recurso que pudieran tener, lo
estético la radio s6lo puede utilizar ciertos matices de voces melodiosas para

poder influenciar y cumplir lo cometido.

Los medios que utilizan la estética visual, tiene un mayor éxito que el
auditivo. Debido a que en estos tiempos todo se vale de eso, de comprar o adquirir

lo que mejor luzca o tenga una muy buena apariencia o presentacion.

En México circulan diariamente 2 millones 100 mil ejemplares de prensa®,
2, 138 estaciones de radio, 982 canales de television44 , 27.2 millones de usuarios

de Internet en el 2009*° y a las salas de cine asisten 205.2 millones anualmente®®.

Podemos observar que estamos practicamente invadidos por los mass

media y parece un cuento de nunca terminar.

*3 Datos tomados de OEM, la Organizacidon Editorial Mexicana

4 Datos tomados de COFETEL , Comision Federal de Telecomunicaciones

4 Rodrigo Gomez y Gabriel Sosa-Plata, Bravo y Téllez-Giron , Op cit pagina 16
* Datos tomados del Instituto Mexicano de Cinematografia 2011.
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Analisis de efectos, esto es el resultado de todo el maléfico plan utilizado

por los medios masivos de comunicacion, lo que consiguen en la masa.

El unico resultado que pretenden obtener es el consumismo infinito por
parte de la masa, y que s6lo obedezcan a lo que ellos quieran, en pocas palabras

ser los titiriteros y la sociedad el titere.

Gracias a que saben utilizar sus recursos sabiendo llegar a las personas
por lo agradable a la vista, el morbo disfrazado de entretenimiento,
sentimentalismo, etcétera, trae como consecuencia gran cantidad de audiencia
benéfica para uno cuantos los poderosos del pais. Y los pobres, bien, gracias.
Sufriendo diariamente por luchar en contra del capitalismo y las demandas
comerciales que todos los dias aparecen de la nada, sacadas de la manga por los

altos mandos con ayuda de los medios.

Para poder salir librado de toda esta red peligrosa de medios y masas, es
necesario estar consciente que nunca acabara, hasta que nosotros no queramos
que se termine, esto lo podemos lograr juntos en sociedad, comenzando desde el

hogar y transmitiéndolo en los grupos sociales a los que frecuentemos.

No sélo basta con decir, jno asistas al cine!, jno veas!, jno leas!, jno
escuches!, jno navegues!, esa no es la correcta solucidon, hay que saber ser
responsables en el momento que solicitamos el servicio de uno de ellos, hay que

aprender a consumir y no ser consumidos y dominados por ellos.
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Observar con detenimiento cada uno de los programas de television y ver
los beneficios y consecuencias de verlo, no sélo ver un canal porque no hay nada,
ya que si seguimos con esa mediocridad, ellos ganan dinero a nuestras costas sin

que nos demos cuenta.

No asistir a las salas de cine porque te obligaron a ver la pelicula, escoge
perfectamente lo que querras observar, no buscar la tortura y generase traumas al
ver peliculas violentas, de terror o de horror, ya que llegan a distorsionarnos de la

realidad.

Siempre poner en duda ser mas incrédulos ante lo vendido en los medios,
hay que aprender a indagar, no quedarnos con lo que ellos nos dicen, esto poco a
poco hara que se valla desintegrando la cultura de masas, volviendo al hombre a

su individualidad total.

Como ya vimos los menores de edad son los principales afectados por la
basura ofrecida en bandeja de oro por los MMC, ellos son el futuro de nuestro pais
por ellos, hay que ensefarles a escoger bien lo que quieren saber y hasta donde
quieren llegar. No dejarlo nunca solos ante los medios, hay que estar a la
supervision de todo, y explicarles de forma razonable mas causas ocasionadas

por los mismos.

Para finalizar esta conclusién la frase del fallecido actor de comedia y

escritor Groucho Marx:

“...encuentro la television muy educativa. Cada vez
que alguien la enciende, me retiro a mi otra habitacion y

leo un libro...”
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