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SINTESIS

La presente tesina tiene como objetivo el rediseno de la
pdagina Web de |la Boutique Creativa Amorfia, también se
le aplicard una animacion al logotipo, mismo que permitird
ofrecer un diseno mas dindmico al que ofrece actualmente.
Es porello que se deberd conocer qué programas para
disenoWeb son los mas aptos, asi como identificar la
diagramacion y colores adecuados que se deloen emplear.
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PROBLEMATICA

Al entfrar al sitio
amorfia.com.mx nos encon-
tramos una pagina generada
con plantillo, eso supone un
poroblema debido a que, si
ellos se encargan de generar
la identidad visual de distintas
empresas, la de su sitio Web
luce muy genérica, el no
resolver este problema visuadl
podria conllevar a que pros-
pectos de clientes se decidan
mejor por Ofra empresa.

OBJETIVO GENERAL

Redisenar y producir un sitio
Web que sirva como medio
de informacion principal para
MICrO y pequenos empresarios
que requieran los servicios de
la Agencia de Amorfia.

OBJETIVO PARTICULAR

Para efecutar un trabacjo que
cumpla con los gustos y
requerimientos del cliente, en
este caso Amorfia, es necesa-
ro primero conocer o,

conocer a su competencia y al
oublico al cual pretenden
legar. También para que el
proyecto no presente  ningun
inconveniente se debe selec-
cionar tras un estudio previo las
tipografias, reticulas y colores
mdas adecuados para el sitio de
la Agencia Amorfia.

También encontramos que la
pdgina actual de Amorfia no
tiene un diseno adaptativo, es
decir, se dificulta la visibilidad
en celulares, tabletas y ofros
dispositivos que no sean com-
putadoras de escritorio.

Y por Ultimo, se piensa emplear
una animacion del logotipo de
Amorfia para hacer todavia mas
atrayente su pdagina Web.

HIPOTESIS

Es necesario percibir y analizar
los distintos factores que
generan conflictos comunicati-
vos (en referencia al sitio actual
de Amorfia) para poder brindar
una solucion integral que parta
de un concepto estratégico.




CAPITULO 1 EL CLENTE

1.1 LAMARCA
(Quiénes somos?

Somos una agencia boutique,
especializada en startups, em-
prendedores, micro y Pymes.
Buscamos apoyar a los visio-
narios de hoy y convertirlos en
los lideres de manana.

Nuestro crecimiento es fralbajo
MuUtuO PAra Crecer juntos y con
presupuesto ol alcance de
cada proyecto.  Nuestras
dreas de especialidad son:
Branding, Desarollo de web vy
apps, Marketing Digital y
Fondeo a proyectos de em-
prendimiento e impacto social.
Somos una  empresa  que
cuida al ambiente y no des-
perdiciomos papel sin necesi-
dad, buscamos intervenir en un
modelo de trabagjo a favor del
ambiente y proteccion animal.

Sitio web
http//www.amorfio.com.mx

Sede
MEXICO, DF

ARo de creacion
2015

Tipo de empresa
Empresa individual

Tamano
Entre 1y 10 empleados

1.2 UBICACION

La agencia de Publicidad
Amorfio, al ser una empresa
practicamente nueva, No posee
aun la infraestructura necesaria
para contar con un lugar fisico,
asi que todo el frato con clien-
tes es a fréves de coreo elec-
fronico o, en su defecto, agen-
dando una cita.

1.3 HISTORIA
Alejondra Hemdandez, la socia
fundadora, directora de Mar-
keting y Negocios de la Agen-
cia de Publicidod Amorfig,
decide, hace un ano aproxima-
damente, emprender su propia
agencia de publicidad con los
conocimientos que sus carreras
de Comunicacion Visual y Publi-
cidad le han proporcionado,
esperando  destacar en  un
medio cada dia mas

competitivo.




1.4 MISION

Proveer soluciones en comuni-
cacion a nuestros clientes en
el ambito empresarial, nos
adecuomos G sus  necesi-
dades con el profesionalismo
y seriedad que debe ser, siem-
ore nuestro sello.

1.5 VISION

Ser una empresa responsable
y lider en la prestacion de
servicios, cumpliendo siempre

con los mas altos pardmetros
de calidad.

1.6 VALORES

HONESTIDAD:

Ser siempre decentes y honra-
dos con nosotros mismos y con
nuestros clientes.

EXCELENCIA:

Proporcionar siempre un servi-
cio que cumpla con los mas
altos esténdares de calidad.

COMPROMISO:

Ser responsables con la socie-
dad y el medio ambiente.

1.7 PALETA CROMATICA

La Agencia de Publicidad
Amorfia busca establecer los
colores que se usan para
impresion en CMYK (Cian, Mao-
genta, Negro y Amarillo), misma
paleta de colores se ve reflejo-
da también en su logotipo.

Y

CAPITULO 2 AREA DE
ESTUDIOS

2.1 CONOCIENDO A AMORFIA

Con los datos ya proporciono-
dos de la Agencia de Publici-
dad Amorfia se puede concluir:

- Es una empresa nueva que
requiere una iImagen que Cause
impacto y que destague

de la competencia

- Prefieren disenos minimalistas,
no retacados, vy limpios.



2.2 COMPETENCIAS

2.2.1 COMPETENCIA DIRECTA
La competencia directa es
aquella que ofrece un servicio
practicamente igual al tuyo y
para el mismo mercado, en
este caso, se van a buscar
agencias de publicidad mexi-
canas afines a la Agencia de
Publicidad Amorfia para efec-
tuar un andlisis rapido de la
pagina Web de cada una y
ver, de esa manerg, qué se
puede retomar para el posteri-
or rediseno Web de la Agen-
cia de Publicidad Amorfia.

GREY

TRABAID NOSOTROS CHOLTHRA

HUMBERTO
POLAR

CHIEF CREATIVE OFFICER

NOTICIAS RECIENTES

NOTICIAS

@GREYMEXICO

Grey México
http://grey.com/mexico

Esta empresa, actualmente
conocida como Crey Group, es
una agencia global de publici-
dad y marketing, con 432 ofici-
nas en 96 paises, operando en
154 ciudades del mundo. Fue
fundada en Nueva York, y tiene
mas de 6 mil 500 empleados.

Se puede apreciar, en la
imagen que la Agencia de
Publicidod Grey usa colores
naranjas 'y grises como  identi-
dad comporativa,  la  dio-
gramacion de la pagina es
bastante sencillo, columnas de
rectangulos estaticos, la pagina
refleja sobriedad y elegancia.

EMPLEOS LONTACTD

D e D

GREY

ESTAMOS CONTRATANDO




Ogilvy México
https://www.ogilvy.com.mx/

Considerada la mejor agen-
cia de publicidad del 2016,
tiene la misma diagramacion
que Grey, con el color blanco
poredominante, tiene sede en
Mexico DF. y Miami.

2.2.2 COMPETENCIA
INDIRECTA

La competencia indirecta son
las empresas © negocios que
intervienen en el mismo merca-
do vy clientes buscando satis-
facer sus necesidades con
oroductos  sustitutos o de
forma diferente.

Prisma
https://iprisma.es

Prisma es una Agencia de
Publicidod  radicada  en
Espana, la diagramacion de
su pagina Web es muy similar a
las  anteriores  presentadas,
con el negro, blanco y naranja
como predominantes.

Correo: Cristo. X B Alguien Duernr X | @ Ranking Agen. X

CONTACTANOS

BUSCAMOS ALPINISTAS

Queremos ayu
desarrollartun

¢EMPEZAMOS?

PRISMA

Qadigital | e amomeminng focabosk

PRSI 0 Part af MIG Advertrn



Wieden + Kennedy
https://www.wk.com/

Wieden + Kennedy es una
agencia  de  publicidad
estadounidense independien-
te mejor conocida por su
trabajo para Nike. Fundada
por Dan Wieden y David Ken-
nedy, y con sede en Portland,
Oregodn, es una de las agen-
cias de publicidad independi-
entes mas grandes del mundo.

Respecto a su diagramacion
es la misma que las anteriores,
los colores que identifican a la
empresa son negro y blanco
principalmente.

2.3 PROGRAMAS PARA DISENO
DE UNA PAGINA WEB Y
ANIMACION DE LOGOTIPO

Adobe Muse

Es una aplicacion de la Suite
de Adobe, la cual permite
crear sitios  Web  bajo
estdndares actuales (HTMLS,
CSS3, JS, etc) sin necesidad
de escribir ni una sola linea de
codigo, bastante Ut para
aguellos que no son propio-
mente programadores.

Adobe Dreamweaver

Adobe Dreamweaver es una
aplicacion en  programa  de
estudio, que estd destinada a
la  construccion,  diseno  y
edicion de sitios, videos y apli-
caciones Web basados en
estandares. Es uno de los pro-
gramas mas  utilizados en el
sector del diseno y la pro-
gramacion Web por sus funcio-
nalidades, su integracion con
otfras heramientas como Adobe
Flash y, recientemente, por su
soporte de los esténdares del
World Wide

Web Consortium.




Adobe Fireworks

Es un editor de gréficos vecto-
ricles y mapas de bits.
Freworks estd pensado para
que los desarrolladores Web
ouedan crear rdpidomente
interfaces Web y prototipos
de websites. El programa tiene
lo caopacidad de integrarse
con ofros productos de
Adobe tales como el Dream-
weaver o Flash.

Autodesk Maya

Autodesk Maya es un pro-
grama informatico dedicado
al desarrollo de graficos 3D
por ordenador, efectos espe-
ciales y animacion. Surgid @
oartir de la evolucion de
Power Animator y de la fusion
de Alias y Wavefront, dos em-
presas canadienses dedica-
das a los graficos generados
por ordenador.

Adobe After Effects

Adobe After Effects es una apli-
cacion que tiene forma de estu-
dio destinado para la creacion
o aplicacion en una com-
posicion, asi como realizacion
de grdficos profesionales en
movimiento y efectos especio-
les, que desde sus raices han
consistido bdsicamente en la
superposicion de capas.

2.4 FUENTES TIPOGRAFICAS
PARA WEB

Las fuentes seguras para la
Web son aguellas casi univer-
salmente accesibles en cual-
quier computadora. Por lo que
cuando el usuario final, sin
importar las preferencias de su
maquing, se diige a un sitio
Web, obtiene la misma expe-
riencia que cualquier ofra per-
sona que acceda a la pagina.

Hay dos tfipos de fuentes: las
Serif y las Sans Serif. Las Serif son
aguellas que tienen lineas finas
cruzadas al final de la letra. Las
Sans Serif (Francés para “Sin
serifs’) son las que no tienen
nada al final de cada letra. La
fuente Serif més comun es Times
New Roman y justamente, es la



fuente por defecto en la may-
oria de los navegadores
basados en Windows.nada al
final de cada letra. La fuente
Serif més comun es Times New
Roman y justamente, es la
fuente por defecto en la may-
oria de los navegadores
basados en Windows. Y la
que, se piensa emplear para
el diseno Web de Amorfia, o,
en su defecto, se usard
Century Chotic si lo que se
requiere es unas tfipografia
palo seco.

& | Times Mew Roman Times Mew Roman Times Mew Roman Times Mew Roman Times Mew Roman Times Mew Roman Times Mew Ro
0| Times New Roman Times Mew Roman Times New Roman Times New Roman Tines Mew Roman Times P
12| Times New Roman Times New Roman Times New Roman Times New Roman Times New

16| Times New Roman Times New Roman Times New Roman Times N¢
# Times New Roman Times New Roman Times

» Times New Roman Times Nev
' Times New Roman Tir

. Times New Romat
“Times New Roj




Adaptabilidd de
fuentes Web

Generic Font Windows Windows Mac Mac Linux
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2.5 COLORES SEGUROS orse scccooo

ez b Lok

PARA WEB gl
El témino colores  seguros S
para la web o ‘web-safe

FOCFFEE ACCCCEE
I it e

#CCFFI9 #cccces

colors’, proviene de una e
época en la que los monitores e v
a color sélo podion mostrar e R
una paleta de colores limito- o e
da a &-bits, donde cada pixel —

s, 298, 708 034 20

estaba representado por 1
byte y soélo podia reproducir
256 colores diferentes.

#FFFFO9 RFFCC99
- gv 0w

#FFFFG6 #FFCCES
rasra, 395 031 ]

#FFFF33 #FFCC33
.90 s, 14, 5

#FFFFOO #FFCCO0

En HTML los colores se repre- o
sentfan medionte un  numero
hexadecimal formado por seis
digitos hexadecimales  (tres
pares), precedidos por una
almohadiilla, como por
eiemplo #FFFFFF,

Cada digito hexadecimal

puede tomar hasta dieciséis
valores  distintos, siendo €l
conjunto de simbolos empleo-

do O0-9 y A-F

Cada uno de los tres pares
hexadecimales  correspondi-
entes a los fres colores prima-
rios RCB (rojo, verde y azul)
puede tomar 256 valores, que
van del O al 255 decimal (00

a FF hexadecimal).
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2.6 RETICULAS USADAS
PARA WEB

La reficula es una herramienta
compositiva que tiene como
finalidad ajustar la posicion de
los diferentes elementos que
componen la pdagina que se
disena. Ayuda a entregar una
pdagina Web de una armonia
visualmente agradable.

Vamos entonces a darle un
rGpido  vistazo a todos los
tipos de reticulo existentes.

Manuscrita

La mas sencilla de todas, se usa
para textos largos porgue estdn
contenidos en un blogue
gande  delimitado  por  un
margen y fiene un espacio Para
los fitulos y la numeracion.
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MODULAR

Util cuando es algo muy com- & | ]
plejo, divide en columnas y en i . |
filas creando asi una matriz de :
celdas que se denominan B |
, I = |
modulos, en cada uno de . .
ellos se puede colocar infor- : E
macion O en varos agrupo-
dos. E

Son flexibles y precisos pero

|
|
en exceso puede B-ETICU LA

crear confusion.




Columnas

Es muy flexible y se pueden
separar distintos tipos de infor-
macion, es unas de las reticu-
las mas utilizadas en revistas y
también en el diseno Web,
porque puede utilizarse varias
columnas para texto amplio e
imagenes grandes vy también
pequenas.

960 Crid System

Esta medida de reticula es una
de las mas populares ya que
se ve perfectamente en casi
todos los tamanos de pan-
talla. Se realiza la distribucion
de los elementos a base de
columnas, se manejon de 12 vy
16 columnas.

Work.

5% crrsa de

Hello!

I’'m web designer and developer

Contact.

m_



2.7 DISENO ADAPTATIVO

Adobe Muse

El diseno Welb adoptable,
adaoptativo, conocido por las
siglas RWD del inglés Respon-
sive Web Design, es una filo-
sofia de diseno y desarollo
cuyo objetivo es adaoptar la
apariencia de las paginas
Web al dispositivo que se esté
utilizando para visualizarlos.

Hoy dia las paginas Web se
visualizan  en  multitud  de
dispositivos  como  tabletas,
teléfonos inteligentes,  libros
electronicos, portatiles, PCs,
etcétera. Ademds, aun dentro
de cada tipo, cada dispositi-
vO tiene sus caracteristicas
concretas: tamano de pan-
tallo, resolucion, potencia de
CPU, sistema operativo o co-
pacidad de memoria entre
ofras. Esta tecnologia pre-
tende que con un Unico
diseno Web, se obtenga unac
visualizacion  adecuada  en
cualquier dispositivo.

AME RFIA

Boutigue Creativa




2.8 DISENO
MINIMALISTA PARA WEB

Para el diseno de la web se
opta por una estética flat, que
dejo de lado las sombras,
relieves y texturas para apos- P

tar por un diseno mas limpio, mg'
con ftipografias nitidas y ele-
gantes y colores solidos como
base principal.

i,
"X

Calendario Cormreo

Paint 3D OneNote

©Y0)
Se trata de combinar disefio y _ advisor-
TripAdvisor H...
funcionalidad de la forma mas Q MAX
sencilla posible,  utilizando The
solomente los elementos nece- Weather AN S8t
. . Channel COrhzoncs A
sarios para que el usuario '
pueda navegar sin con-

fundirse, perderse, ni distraerse.

Hay que eliminar todos los ele-
mentos que NO SON NECESArOS.

M WORK ABOUT CONTACT

M

MARIE LAURENT

I'm a Parls-based dlgltal designer and (llustrator
with a passion for design and technology.

ABOUT ME

FEATURED PROJECTS
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3.2 MOODBOARD

El moodboard es una herra-
mienta e incluso podemos
decir que casi es un prototipo,
como el primer bocado de lo
que va a ser un proyecto.

AM& RFIA

Boutique Creativa

Ie
1=
<
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Un moodboard es también un
excelente método para filtrar
ideas. Ademas, permite deso-
rollar tu creatividad alrededor
de un tema, alrededor de un
concepto gracias al cual llega
la inspiracion y claridad.




3.3 BRIEF

La palabra Brief tiene un
origen militar; proviene de la
palobra inglesa Briefing que
significa breve y era utilizada
para nombrar a todas las
ordenes répidas que se les
daban a los soldados.

El término fue adoptado por la
industria publicitaria para
referirse a las instrucciones que
los clientes dictan a las agen-
cias para desarrollar una com-
pana. Se presentan ahora las
preguntas que se le efectuo-
ron a la Agencia de Publici-
dad Amorfio, cada respuesta
dada fue ya vertida en los
anteriores apartados

aqui presentados.

1- ¢Cudal es la historia o
antecedentes de la marca?

2.~ (Cudl es la mision, vision
y valores?

3- (Cudles son los objetivos
de la marca?

4- Enumere sus productos y
servicios, o los beneficios del
producto

5.- Defina en una sola frase
SU mMarca

6- (Cudl es su
mercado objetivo?

/- {Como quiere ser percibido
oOr sus clientes?

8- (Qué diferencia su marca
sobre los demas?

9.- ¢Quién es su competencia y
cudl considera que es lo que le
diferencia por sobre ellos?

10.- ¢Qué desventajas tiene por
sobre la competencia?

12.- ¢Qué vision de su empresa
tiene a corto y mediano plazo?

13- ¢(Qué podria aofectar el
éxito de su empresa’?

14- (Qué paleta de colores
identificas con tu empresa y por
qué te gusta que la gente los
asocie con ella?

15- {Ha implementado estrate-
gias de comunicacion
oara dar a conocer
su empresa’?,
‘cudles?




16- (Qué podria afectar el
éxito de su empresa’?

17~ ¢(Tiene planes de expan-
sion de su marca o desarrollos
de nuevos productos en un
corto plazo? Si si, dcudles?

3.4 PALETA DE COLORES
PARA LA WEB DE AMORFIA

Como ya se habia menciono-
do, la Agencia de Publicidad
Amorfia pretende que se le
identifique con los colores
CMYK, presentes en

su logotipo.

AME RFIA

Boutique Crectiva

#E5007D #0O09EE3

#FFEDOO #1C1C1B

3.5 PROCESO DE BOCETAJE

Se realiz6 el bocetaje para la
pagina Web de la gencia de
Publicidad Amorfio, probando
varios acomodos. El bocetaje
por el que se decidio es el pri-
mero de todos los de a continu-
acion presentados, la tipografia
a usar es la Century Gothic.
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3.6 DUMMY
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3.7 ANIMACION

Se animd el logotipo de la
Agencia de Publicidad Amor-
fia con el programa Maya,
volviendodlo en 3d y hacién-
dolo girar, esta animacion
estard presente al momento
de entrar a la pdagina de
Amorfio, dando una especie
de bienvenida.

AMERFIA
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3.8 PROYECTO FINALIZADO

La Web de Amorfia antes del rediseno se
puede apreciar en el siguiente link
http://www.amorfia.com.mx/

y el sitio ya redisehado se observa en
http://amorfiaboutiquecreativa.esy.es

Es importante mencionar que el nuevo
diseno no es multiplataforma, estd optimi-
zado para computadoras de  escritorio,
aun asi se puede abrir en dispositivos
moviles. A continuacion se muestra la

visualizacion de la misma direccion en un
ordeador de escritorio y en un dispositivo
movil respectivamente,

amorfiaboutiquecreativa.esy [Z]
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CONCLUSIONES

La presente tesina me permitid ampliar mi campo de
conocimiento en programas como After Effects, Maya
y Adobe Muse, programas no conocidos para mi hasta
después de efectuar este proyecto. También me ayudd
a disenar mas a las exigencias de un cliente por sobre
lo que yo opine, cosa que me va a ayudar enormemente
a ejercer mi carera profesional.
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