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Introduccion:

La maxima casa de estudios ha revolucionado los conceptos de radio cultural,
ofreciendo programas de calidad para el servicio de la comunidad UNAM vy al publico en
general. Innovando con nuevas propuestas de sus egresados para asi hacer perfectible a
la radio cultural.

En sus inicios como Radio Universidad los presupuestos eran pocos, las
instalaciones deficientes, los materiales escasos. Pero la produccidn, las personas y la
vision del proyecto de que una radiodifusora sea operada por universitarios fue lo que
impulso las ideas para hacer polémica de una forma critica y congruente.

Con objetividad, congruencia, capacitacion y entrega cada uno de los
colaboradores en los inicios de los programas de Radio Universidad va forjando una visién
de lo que sera un contenido de calidad para beneficio de los Radioescuchas.

La evolucién de radio Universidad hasta su época como Radio UNAM nos muestra
numerables eminencias que colaborardn dia a dia para fomentar la cultura, un ejemplo:
El ensayista y diplomatico mexicano Octavio Paz y el poeta Francés Pierre Comte.

Los programas deportivos se conceptualizaban como para la radio comercial y se
tenia el cliché de que solo los vagos los escuchaban hacen que Radio Universidad innove
al radioescucha y en menos de una década se haga de los programas deportivos los mas
vendidos hasta hoy en dia.

Radio UNAM ha consolidado programas que han cambiado perspectivas Goya
Deportivo programa de deporte universitario y con la llegada del internet
especificamente la red social Facebook se ve obligado el medio de la Radio a evolucionar
de una forma que haga que el interés por las emisiones de radio sea productivo y
novedoso y no deje de ser del interés de los radioescuchas. Debido al auge de las redes
sociales se ha desplazado a los medios escritos, la televisién y la radio.

En Febrero del 2004 en la Universidad de Harvard vio nacer la red social con
mayor presencia en internet cuyo objetivo original era crear una red social para los
mismos estudiantes, algo asi como una plataforma interna para la Universidad. Su
creador un alumno de nombre Mark Zuckerbergun personaje introvertido que su
principal problema eran las relaciones personales presenciales, es decir platicar con una
mujer, esa motivacion de congeniar con una chica lo llevo a desarrollar la plataforma que
originalmente se llamaba thefacebook.com.

En menos de 10 afios esta red social agiliza los medios electrénicos, ya que la
informacién que podia tardar dias en llegar a un pais se obtiene en cuestidn de minutos
en cualquier parte del mundo en forma audiovisual.




Los nuevos locutores en linea o el hecho de la introduccién de audiovisuales en la
red social hacen que el espectador deje de estar interesado al 100% a un medio que no
cuenta con el apoyo visual.

¢Puede una red social desplazar a un medio tan poderoso como la Radio e incluso
desaparecer este medio?

Podriamos pensar que en efecto la red social puede desplazar a la radio, pero no
desaparecer el medio porque Ila radio es un medio de comunicacién masiva que
revoluciona cada vez mas rapido, aunque al principio ha perdido popularidad, con la
llegada de las redes sociales. Al final se deben de utilizar las redes sociales como un
elemento de complementacién para la radio.

Ahora las incognitas de cdmo hacer que las redes sociales sean utilizadas para el
beneficio de la Radio sin caer en la contraparte y perjudicar al medio de la radio.

En este punto podemos proponer “Goya Deportivo, Nueva propuesta de
Noticiario de Radio por internet”.

Se hara la iniciativa para que la informacion de las emisiones de radio del
programa Goya Deportivo (ya realizadas), sea de interés en la red social Facebook; se
difundan y unifiquen la mayor fuente de informaciéon deportiva y cultural a nivel mundial.

Con el andlisis correcto, la estratificacion de los elementos necesarios, la
innovacion de los apoyos de los medios electrénicos se podra hacer que la radio sea por
siempre el medio favorito de la sociedad. Sin embargo utilizar este modelo en la red social
hard cambios en beneficio de la comunidad universitaria y la comunidad externa de la
UNAM.




CAPITULO | Radio Universidad-Radio UNAM y los deportes

1.1 Historia de Radio Universidad-Radio UNAM.
1.1.1 Cronologia:

El proyecto de la instauracion de una radiodifusora de cardcter cultural por parte
de la Universidad Nacional Autdnoma de México surgio en la década de los afios treinta
por un grupo de jovenes universitarios, muchos de los cuales habian apoyado en 1929 Ia
autonomia de la Universidad Nacional. Formado este grupo por Alejandro Gémez Arias,
José Maria de los Reyes, José Barros Sierra, Manuel Angelesy Alvaro Gélvez Fuentes, con
autorizacion en aquél tiempo del Rector Luis Chico Goerne, se logra la autorizacion por
parte del Presidente Lazaro Cardenas de una frecuencia radial para la Universidad
Nacional.

Nace la XEXX de la Universidad Nacional. Inicia sus transmisiones el 14 de junio de
1937, con el objetivo primordial de extender y difundir el arte y la cultura. El Rector Luis
Chico Goerne inaugura las instalaciones de Radio Universidad Nacional. Ubicada en la
calle Justo Sierra Numero 16 en el Centro Histérico del Distrito Federal y la antena de la
radiodifusora estaba al cuidado de José Maria De Los Reyes en un terreno que pertenecia
a la escuela de Ciencias Quimicas en la colonia Popotla.

Su primer director de Radio Universidad es el Licenciado Alejandro Gémez Arias,
presidiendo también la primera transmision de un programa a control remoto desde el
anfiteatro Simén Bolivar, recinto de los actos solemnes de la Escuela Nacional
Preparatoria la cual estaba repleta de espectadores.

“En nombre del rector declaro inauguradas las audiciones de nuestras estaciones
transmisoras. En esta forma la Universidad hace nuevamente oir su voz de siglos, la labor
de su cuerpo colegiado, de sus médicos, de sus abogados, de sus ingenieros, de todos sus
catedraticos, de los que sirven al pais del que la Universidad es esperanza y quiere ser
ejemplo.

Tiene (la Universidad) un amplio programa de extension cultural por medio de la
radio...No sélo para todo el pais, también para el extranjero...Envio un saludo a las
comunidades universitarias de provincia. A ellas nos dirigimos para llevarles el dato
cientifico mas reciente, la voz de nuestros mejores profesores, las bibliografias mas
notables y cultas.

Nuestras estaciones estaran al servicio del pais en el intercambio de ideas politicas
y sociales. Por ellas podran transmitirse todas las tendencias, todas las ideologias, pues
nuestra labor es de absoluto desinterés al servicio de las clases imposibilitadas de
congregarse aqui.




La Universidad Nacional aprovecha en esta ocasion una de las maravillas de la
técnica moderna: La radio, que no sabe de distancias, que no tiene bandera y que esta al
servicio de la humanidad. Estaremos, pues, al servicio de la cultura y al servicio del arte.”

Fragmento del discurso inaugural de Radio Universidad pronunciado por el
Licenciado Alejandro GAmez Arias, primer director de la emisora.

El evento incluyd un concierto con el trio clasico de la Universidad que estaba
integrado por Santos I. Carlos, Ezequiel Sierra y Domingo Gonzdlez, también se presentd
la Orquesta Sinfénica de la Universidad que interpretd la sinfonia Inconclusa de Schubert
y Preludios de Lizt, la cual fue dirigida por José F. Veldzquez, a continuacion la violinista
Eloisse Roessler concluyd el programa inaugural que fue aclamado estruendosamente por
el publico asistente al auditorio. Asi de esa manera México inauguraba su estacion de
radio “Operada por universitarios con programas universitarios”"

En el Sexenio Cardenista otros proyectos culturales de radiodifusién aparecieron:
El Instituto Politécnico Nacional y Radio Gobernacién XEDP y la XEXA onda corta dieron
salida a producciones de ensefianza para la primaria por lo cual Radio Universidad no
tuvo la misma atencién que el estado brindd a dichos proyectos.

Varios oficios intercambiados entre el rector y los responsables de echar a andar la
emisora universitaria consignan que el equipo propiamente difusor costé 12,000 délares
lo cual no se pagd al contado debido a que no estaba contemplado en el presupuesto que
tenia la universidad, en ese entonces “castigado el presupuesto” por la administracion
cardenista. Para adquirir el equipo se pagaron 2,000 délares en efectivo y lo demds en
abonos.

Debido a las dificultades presupuestales el alcance de la estacidn era limitado y su
radio cubria apenas la capital mexicana. Muchos ignoraban la existencia de Ia
radiodifusora universitaria debido a sus 4 horas de transmisiéon dos en la mafiana y dos
horas en la tarde y a que las transmisiones eran defectuosas por problemas de
interferencia. Lo cual era producto de multiples bromas: Preguntaban ¢Cudles eran los
alcances de Radio Universidad? Y decian que llegaban las transmisiones “Hasta la
Argentina y Brasil" calles cercanas a la calle Justo Sierra donde se encontraba la emisora.

Las oficinas de la calle Justo Sierra eran pequeias, apenas para una cabina de
control, una de locucidn y un pequeiio espacio para grupos musicales invitados. El equipo
con el que inicié Radio Universidad fue una tornamesa de madera, un transmisor Collins,
un radio comun y corriente, un piano viejo, un sofd y un micréfono marca 44RCA.

Lo mas costoso era un bulbo principal del transmisor que costaba 640 ddlares y
tenia un promedio de utilidad de (mil horas en promedio) de 4 a 6 meses. En los archivos
del CESU (Centro de Estudios sobre la universidad), en lo que se refiere a radio

! Lopez Rafael. Articulo en gaceta UNAM, 11 de junio de 1987, p4.




universidad se conservan algunos oficios relativos a la solicitud de las refacciones para la
estacion.

Algunos de los primeros programas de Radio Universidad Nacional fueron: Por mi
raza hablara mi espiritu, La casa de la Troya, Denuncias de disparates gramaticales, La voz
de Espaia vy la hora de la inteligencia americana.

Poco tiempo después las emisiones de Radio Universidad incluian todos los
conciertos de la Orquesta Sinfénica de la UNAM (fundada en 1936) asi como programas
de comentarios en torno a la musica, literatura y pintura. También llamaba la atencién de
grupos bilinglies en Nahuatl y espanol y una serie de contenidos histdricos llamada;
Cuentos y leyendas de México.

Para el afio de 1939 Radio Universidad cambia sus siglas a XEUN, frecuencia kHz*
en Onda Media (AM) e inicia transmisiones en Onda Corta Potencia: 1000 watts.
Frecuencia 9,600 kHz banda internacional de 31 metros.

En el afio de 1953 el licenciado Alejandro Quijano Jr. Hace constar al rector de la
universidad que es vital el mejorar técnicamente las transmisiones en un documento que
se archiva en la CESU (Centro de Estudios sobre la universidad):

“Las malas transmisiones de Radio Universidad se deben principalmente a la
instauracién de la antena transmisora sobre el tejado de I[dmina de la escuela de Ciencias
Quimicas, en Popotla, la cual estd bien rodeada por una espesa arboleda que habia en el
terreno.”

Por lo cual la estacién no se escuchaba en el 80 por ciento de la Ciudad de México.

El licenciado Alejandro Quijano Jr. Preciso que el presupuesto de la emisora era
de 50,000 pesos mismos que debian de cubrir todos los gastos (desde el mantenimiento
técnico, los sueldos del personal, refacciones, y compra de discos. Poco a poco fue
aumentando el presupuesto en 1954 de unos 80,000 pesos al afio.

De 1939 hasta mayo de 1956 la estacién mantuvo su programacién en un horario
de 16:00-23:00 horas de lunes a sabados sin transmisiones los domingos, dias festivos y
periodos vacacionales.

En el afio de 1954 Dirigida por Pedro Rojas Rodriguez Radio Universidad suspende
sus transmisiones entre los meses de mayo a octubre de 1956 por remodelacién de los
equipos de Amplitud Modulada y Onda Corta. Al término de los trabajos de
mantenimiento se inaugura la primera torre-antena de 86 metros de altura y se puso en
funcionamiento con el equipo reconstruido. Con este avance se amplia la longitud de
onda para incrementar la audiencia en la Republica Mexicana y los horarios de
transmisién; son de 13:00- 23:00 horas de lunes a sabados y los domingos de 10:00-22:00

? kHz. Baja Frecuencia o LF (del inglés inicial de Low Frecuency) se refiere a la banda de radiofrecuencia,
que ocupa el rango de frecuencias entre 30kHz y 300 kHz también conocida como onda mediana.




horas y se transmitié regularmente los 365 dias del afo. El material de la discoteca
empieza a ser remplazado por discos LP de 331/3 r.p.m.

Para el ano 1957 los horarios de transmision abarcan de las 13:00-01:00 horas, de
lunes a domingo. También se adquiere un equipo de grabacidn profesional la cual se
utiliza para la creacién de la seccidon de grabaciones y se forma la Fonoteca de Radio
Universidad con un programa: “Una Antologia Caprichosa Poetas del Siglo XX” producido
por el poeta, ensayista y diplomatico mexicano Octavio Paz y el poeta Francés Pierre
Comte.

El 17 de abril de 1958 se trasladan los estudios de Radio Universidad Nacional de
las calles de Justo Sierra numero 16 a las oficinas técnicas en Ciudad Universitaria (al
costado poniente del Centro Médico).

El 16 de julio de 1959 el rector Nabor Carrillo inaugura el primer transmisor de
frecuencia modulada que sale al aire con las siguientes caracteristicas: Siglas XEUN FM.
Frecuencia 96.1 MHZ. Potencia 1000 watts y su ubicacion esta en la torre de Rectoria en
Ciudad Universitaria durante la administracion de Pedro Rojas, director de Radio
Universidad.

Para 1963, cuando la estacion dependia de la Direccién General de Difusién
Cultural, Radio Universidad recibe la denominacion de “Servicios de Radio, Television y
Grabaciones” estructurando su funcionamiento con las oficinas de Programacion,
Produccion y Continuidad, ademas de contar con una fonoteca y discoteca propia. El
departamento de grabaciones con tres cabinas, oficinas técnicas, una oficina
administrativa encargada de todos los servicios; se adquiere el terreno para instalar la
planta transmisora de Onda Larga en el antiglio Rancho El Arbolito en Ticoman DF.

A finales de 1964 el Rector Ignacio Chdvez pone en funcionamiento la planta de
Ticomadn con el nuevo equipo de AM de 50,000 watts de potencia de radiacion diurnay
25,000 watts para la emisién nocturna. Con esta cobertura las emisiones contaron con
mayor alcance en el territorio nacional, siendo entonces el director de la estacidn el
maestro Max Aub.

En un proceso de cambios Radio Universidad cambia su denominaciéon de
“Servicios Coordinados” a “Departamento de Radio” Para el afio de 1966 manteniéndose
dependiente de la Direccion General de Difusion Cultural.

El Rector Guillermo Soberdn en el afio de 1974 inaugura el transmisor auxiliar de
Amplitud Modulada para la planta en Ticoman con una potencia de 10,000 watts.

En 1976 el Doctor Soberén inaugura las nuevas instalaciones de Radio Universidad
ubicadas en Adolfo Prieto #133, Colonia Del Valle la cual cuenta con oficinas
administrativas, locales especiales para la fonoteca y discoteca, cuatro estudios de
grabacion y el sistema de transmisidn en frecuencia modulada estereofénica con 20,000




watts de potencia radiada. Funge como Director de Radio Universidad el Licenciado
Fernando Curiel Defoseé.

El 11 de octubre de 1976 Radio Universidad pone al servicio del publico los
»3

servicios culturales de su Audioteca “Augusto Novaro”.

Para 1977 se desarrolla la programacion radiofonica de acuerdo con las nuevas
instalaciones de la emisora y se pone en funcionamiento la sala Julian Carrillo de Radio
Universidad con la posibilidad de realizar programas en vivo y grabaciones.

El 15 de marzo de 1978 Radio Universidad cambia sus estructuras administrativas
y su denominacién a Direccién de Radio UNAM, quedando adscrita a la coordinacion de
Extension Universitaria.

El 7 de septiembre de 1985 a sugerencia de la nueva directora Beatriz Barros
Horcasitas, fue presentado el proyecto denominado “Panorama Deportivo” el cual daba
un panorama general del deporte en la comunidad universitaria.

En 1986 El Departamento Del Distrito Federal hace una donacién a la UNAM. Un
terreno de 2,250 metros cuadrados, ubicado en el kildbmetro 4.5 de la carretera Picacho —
Ajusco. El cual servird para la instalacion de una antena y un transmisor de frecuencia
moduladay asi separar programaciones para poder ampliar la cobertura de la sefal.

El 26 de febrero de 1987, Radio UNAM quedd adscrita a la Coordinacién de
Comunicacién Universitaria y en el momento de cumplir el cincuentenario de su
fundacion, se aprovechd para inaugurar la Fonoteca “Alejandro Gémez Arias” para asi
rendir un homenaje en vida a quién tocara ser el primer director de la radiodifusora que
mantienen sus ideas para la difusidon de la cultura en todas las manifestaciones: musica,
literatura, ciencia, docencia, etcétera.’

El 14 de junio de 1992 se inaugura la planta del Ajusco con un nuevo transmisor de
FM y una potencia de 35,000 watts de potencia radiada.

Para el ano de 1994 el Rector José Sarukhdn Kermez y el director de Radio UNAM
Eraclio Zepeda inauguran el reequipamiento de la planta de Ticoman con un nuevo
transmisor de 50,000 watts de potencia radiada, una antena de transmision y un equipo
de enlace y procesamiento de audio. En noviembre de ese mismo afo se reequipa los
estudios de grabacion y transmisidon, los cuales dan mas calidad de sonido a las
transmisiones de la estacion.

En el afio de 1995 se instala una nueva antena de transmisién en la planta del
Ajusco la cual aumentara la cobertura de FM vy abrira la posibilidad de una cobertura de
100,000 watts de potencia radiada.

* Anexo entrevista Licenciado Edmundo Ruiz Velasco ¢Por qué sale Radio Universidad de Ciudad
Universitaria?
4 Prontuario, Gaceta UNAM, 11 de junio de 1987, p.14.
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1996 un aiio de innovacion ya que se instala una recepcidn via satelital que capta
sefiales de Francia, Inglaterra y Holanda.

En el afio 1997 Radio UNAM ingresa en sintonia al sistema electrénico de internet.

Para el afio 2000 Radio UNAM transmite sus contenidos a través de seis canales:
AM, FM, Internet, Onda Corta y sefial via Satélite SATMEX 5 Y Solidaridad 2. Radio UNAM
se hace miembro de la Red de Radiodifusoras Universitarias y la Red Nacional de
Radiodifusoras Educativas y Culturales, a la que pertenecen casi 200 emisoras de todo el
pais.

En el afio 2001 inicia la modernizacién de la emisora mediante equipos de
coOmputo con tecnologia de punta que permiten la agilizacién en el manejo de sistemas
administrativos y la transmisién de programas en vivo por via internet.

A partir del 6 de septiembre del 2004, por primera vez en la historia de Radio
UNAM se transmite las 24 horas diarias, los 365 dias del afio en sus diversas frecuencias.
Por AM hace la difusién de programaciéon hablada y por FM su programacion serd musical
la cual es proporcionada por su discoteca. También ofrece una salida mds para sintonizar
musica mexicana en concierto.

Comienza la era de las redes sociales en el afio 2004 y Radio UNAM. Estrena su
pagina de internet http://www.radiounam.unam.mx/ Instalacién del sistema de enlace
digital (ISDN) Entre Radio UNAM y TV UNAM.

Para el afo 2005 el audio digital de todas las cabinas y los estudios tienen la
opcién de ser automatizadas para su transmision.

Se crea el sistema de informacién SONOUNAM mediante procesos digitales y normas
internacionales de catalogacién y clasificacion. Iniciando asi el analisis documental del
acervo fonografico para el resguardo, localizaciéon y recuperacion de los materiales de
produccién.

En el afilo 2006 se da el acceso a las frecuencias de la radiodifusora con los
reproductores Win Amp, Real Player y Windows Media Player.

Rehabilitacién y fortalecimiento de la seifial de Radio UNAM en la banda
internacional de Onda Corta con una potencia efectiva de 10 Kwatts.

Para el ano 2007 con la presencia del rector Juan Ramén de la Fuente, son
inauguradas las instalaciones remodeladas de Adolfo Prieto nimero 133 Colonia Del
Valle, las cuales ofrecen una nueva imagen vy visibles beneficios como la mejor



http://www.radiounam.unam.mx/

distribucién de espacios y las areas mas funcionales. Habilitacién del sistema Podcasting®
con catorce series disponibles para la descarga en MP3.

Es publicado el libro Memorias de Radio UNAM 1937-2007 con testimonios de
colaboradores, trabajadores y radioescuchas de la emisora.

Para septiembre del afo 2014 la Fonoteca Alejandro Gémez Arias cuenta con un
espacio ubicado en el Palacio de la Autonomia, idéneo para la conservacién del acervo
sonoro. Iniciando asi un proceso de catalogacion y digitalizacidon de la Fonoteca y también
en el Palacio de la Autonomia se instala una cabina automatizada para la transmision de
musica FM.

1.1.2 Propositos y fines de la emisora.

Dejando atras todas las problematicas presupuestales Alejandro Gomez Arias en
el nimero 13 de la revista universitaria (fundada en 1930) del aifio de 1937 especifica los
propésitos y fines de la emisora. Mediante un discurso:

“Se luchara por la dignificacion de la radio en el aspecto musical y se transmitiran
programas de cultura popular. Algo que resulta algo verdaderamente nuevo es el
propdsito de extender su accidon a un campo de grandes posibilidades, pues dictara a
través de sus micréfonos varios cursos sistematicos, concediéndoles crédito académico.”

Los puntos esenciales de las radiodifusiones comprenderdan la cultura musical en
sus diferentes ciclos: educativos, histéricos, mexicana, moderna y popular, seguidas de las
conferencias respectivas.

Se radiaran cursos de bachillerato a las universidades de la republica, para
postgraduados de todas las profesiones y cursos populares de divulgacion.

Una rama particularmente interesante se dedicara al intercambio universitario, y
la Universidad estard en contacto con las universidades de América latina, no solo en su
aspecto informativo, pues también retransmitirdn cursos de los mds eminentes
profesores de universidades extranjeras.

Otro aspecto novedoso (y acorde con el espiritu cardenista de la época) era el
interés de enfocar algunas transmisiones de manera especializada a los sectores obreros
y campesinos: “Se programaran conciertos adecuados, cursos practicos, historia del
movimiento agrario, formacién de cooperativas y otros temas de interés para estos
grupos, con el objeto de elevar el nivel cultural de ambos sectores.”

En relacién con el punto anterior, se advertia que “las difusiones dedicadas a los
obreros seran breves y constaran de sencillos cursos de higiene industrial, prevencién de

El podcasting o podcast consiste en la distribucién de archivos multimedia (normalmente audio o video que suelen ser
de corta duracion, que pueden incluir texto como subtitulos y notas) mediante un sistema de redifusion (RSS) que permite
opcionalmente suscribirse y usar un programa que lo descarga para que el usuario
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accidentes, organizacién de cooperativas y sindicatos, derecho obrero, historia de los
movimientos sociales y noticias sobre actualidades sociales y politicas”

Habia desde un principio un gran interés por difundir la cultura en todas sus
manifestaciones. Asi otro de los puntos sobresalientes que se proponian en la futura
emisora universitaria aspiraba a transmitir obras de los mas destacados autores
contemporaneos, de nuestro pais y el mundo, a fin de llevar a la masa la visién de un
panorama teatral de los mas altos nombres”

Por ultimo, otra cuestion que destaca se refiere a la migracién que ya existia hacia el
vecino pais del norte. La emisora universitaria se comprometia a incluir contenidos
especializados para los mexicanos que vivian del otro lado de la frontera mexicana, en
uno de los documentos enviados al entonces rector Luis Chico Goerne, se afirmaba que
“La XEXX considera lanzar al aire, un ciclo de transmisiones dedicado a la poblacion de
mexicanos en Estados Unidos, con programas de musica nacional, pasajes de la historia
de México, lecturas literarias y datos precisos sobre las condiciones de trabajo en el pais.”

1.2 El manejo de la informacién deportiva en Radio UNAM.

En la década de los afos 50 cuando la emisora de Radio Universidad estaba instalada
en la calle de Justo Sierra Niumero 16 en el Centro Histérico del Distrito Federal, se
difundié por primera vez las notas de informaciéon deportiva relacionadas con las
actividades deportivas de los estudiantes de la maxima casa de estudios.

A pesar de las precarias condiciones presupuestales de Radio Universidad se contd
con la colaboracidn del profesor y entrenador de atletismo Jorge Molina Celis para la
difusion del deporte universitario.

En la Universiada Nacional de los afios 50 se registraban las hazanas de los atletas
Rigoberto Pérez, Samuel Alvarado y Esther Villalén, entre otros. Entonces Radio
Universidad se interesé por mantener informado al publico radioescucha con los
resultados del acontecer nacional como el internacional para promover y difundir el
deporte.

La aceptacion de los radioescuchas a los comentarios del profesor y entrenador
Jorge Molina Celis eran un factor para seguir promoviendo las emisiones de radio pero
debido a que el entrenador no contaba con el tiempo necesario para las emisiones salié
del aire. (Debia de dedicar su tiempo completo a los alumnos en entrenamiento)®

Con los avances tecnoldgicos vy cientificos que se fueron aplicando en los campos de
radio y television para poder transmitir en vivo los eventos deportivos de interés
general, el animo de los aficionados a los deportes se vio estimulado después de los
éxitos que se registraron con las coberturas informativas de los juegos olimpicos de Tokio
de 1964, México 1968, Munich 1972 y Montreal en 1876, ademas de los Campeonatos

® Tesis Un Modelo de Noticiario Deportivo para las estaciones culturales de radio en México. Pagina 39-40
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Mundiales de Futbol Soccer de Inglaterra en 1966, México 1970, Alemania 1974 y
Argentina 1978.

Con base a la importancia que adquirian las noticias deportivas y que en 1968 en
México se celebraria la Universiada Mundial’ los deportes tomaron relevancia para los
radioescuchas.

El deporte fue marginado, como actividad secundaria entre las prioridades de la
vida académica en la UNAM, el deporte como parte de la informaciéon en Radio UNAM ha
sufrido varias interrupciones, debido a los obstaculos que le han significado las politicas
de la estacion.

En 1972 se amenazd con incendiar la Fonoteca y Discoteca de Radio Universidad,
unos porros muy famosos, uno de ellos era Mario Alcon Castro Bustos, él junto con sus
seguidores tenia 15 dias de apoderamiento de las instalaciones de rectoria y decidieron
entrar a las instalaciones de Radio Universidad para difundir algunas consignas de su
movimiento. Los trabajadores de Radio Universidad al momento de verlos no hacian
enfrentamiento y los dejaban usar las instalaciones. Los porros entraban, hablabany se
iban de regreso a rectoria y preguntaban a sus compafieros ¢Qué tal estuvieron al aire?
Con gran decepcién se dieron cuenta que fueron sacados del aire y solo hubo musica.
Debido a que la Secretaria de Comunicaciones y Transportes tenia reguladas todas las
estaciones de radio y television y al escuchan algo raro lo sacaban del aire y metian
cualquier sefial. En el caso de Radio Universidad introdujeron musica clasica®.

La Secretaria de Gobernacién tenia también influencia pero la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes era la censora de la comunicacién general en México.

Eduardo Lizalde salié como director de Radio Universidad porque se llevé a cabo
una huelga en la UNAM y Armando Zayas Interino en el afio de 1973 entro como nuevo
Director de Radio Universidad y era coordinador de la discoteca de Radio.

Armando Zayas director de Radio UNAM tras escuchar las amenazas de los porros
a la Fonoteca y Discoteca de la UNAM informa el Rector el Doctor Guillermo Soberén
Acevedo sobre estas amenazas y se ordena cambiar la Fonoteca y Discoteca de la UNAM

Los materiales incluian cintas, acervos, entrevistas, materiales, programas
grabados que son sumamente valiosos y Unicos se resguardaron para evitar su
destruccion a una casa en la delegacion Coyoacan.

De 1972 a 1973 se retoma Radio Universidad en una nueva ubicacion en la calle:
Adolfo Prieto #133, Colonia Del Valle en el entonces Distrito Federal, ahora Ciudad de

Es una competencia mundial de estudiantes universitarios que participan en las diferentes disciplinas deportivas y son
estudiantes de educacion superior que se retinen en todo el mundo.
8 . . . ’ . , . . . .

Anexo entrevista Licenciado Edmundo Ruiz Velasco ¢Por qué sale Radio Universidad de Ciudad

Universitaria?
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México y se cambia el nombre de Radio Universidad a Radio UNAM, redisenando su
logotipo.

Para los afios de 1973 - 1977 el nuevo Director de Radio Universidad el Licenciado
Fernando Curiel Defossé decidid incluir en los noticiarios matutinos la seccidn deportiva
“Los Deportes en Radio UNAM”

Se contaban con 15 - 20 personas haciendo su servicio social en la DGADyR
(Direccion General de Actividades Deportivas y Recreativas de la UNAM) y se escogid por
democracia unilateral al estudiante de Ciencias de La Comunicacién en la Facultad de
Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM a Edmundo Ruiz Velasco Olmos quién prestaba
su servicio social en la Direccion General de Actividades Deportivas y Recreativas de la
UNAM para hacer locucion en Radio y difundir los aconteceres deportivos. Se le ofrecio
50 pesos por entrevista y un minimo de tres entrevistas al dia. Al escuchar tal oferta los
demas compafieros de servicio social aceptaron participar en las emisiones “Los Deportes
en Radio UNAM”.

Para Septiembre de 1979 Los Juegos Mundiales Universitarios conocidos como
Universiadas se realizarian nuevamente en México asi que el Director de Radio UNAM
Fernando Curiel Deffosé junto con la Jefa de Informacién la Licenciada Guadalupe Bernal
convocan a todos los reporteros de servicio social en la DGADyR (Direccidon General de
Actividades Deportivas y Recreativas de la UNAM) bajo la instruccion expresa del Rector
el Doctor Guillermo Soberén Acevedo y en coordinacion con Edmundo Ruiz Velasco
Olmos para que Radio Universidad promueva y difunda las actividades que forman parte
de la vida académica y deportiva de los universitarios. Asi se daria a conocer y profundizar
los planes de trabajo que se realizaban en la Direccidn General de actividades Deportivas
y Recreativas de la UNAM.

Los Deportes en Radio UNAM incluian en promedio de siete a diez notas
informativas, ademas de entrevistas complementarias de uno a tres minutos, que se
transmitian de lunes a sdbado regularmente.

Se difundian las actividades deportivas y recreativas de la UNAM pero las
funciones reporteriles de los locutores se extendieron hacia las instituciones oficiales
como la Confederacion Deportiva Mexicana (CODEME) el Comité Olimpico Mexicano
(COM) vy el Instituto Nacional del Deporte (INDE) que posteriormente se convirtié en la
subsecretaria del deporte y que en el sexenio de Miguel De La Madrid dejé de existir por
un funcionamiento inadecuado.

Para la Universiada Mundial de 1979 Los Deportes en Radio UNAM en la
coordinacion y locucion de Edmundo Ruiz Velasco Olmos reportero, locutor e
investigador de los eventos deportivos. Visita la Direccidon de Actividades Deportivas y
entrevista al Director Mario Revuelta para conocer todas las interrogantes de lo qué es la
Universiada Mundial. El cual acepté inmediatamente ya que antes del evento deportivo
Radio UNAM no se interesaba en dar a conocer los eventos de la Universiada Mundial
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porque los programas radiofdnicos noticiosos eran mas difundidos por la objetividad,
seriedad y status. Entonces el programa deportivo pasaba a ser de poca importancia a
comparacion del noticioso.

Con el interés puesto sobre la Universiada Mundial los profesores del deporte
vieron la oportunidad de difundir las actividades deportivas. Mario Revuelta llamé a su
Sub Director del Deporte Representativo el Licenciado Abel Jesus para poder orientar en
todo el evento al Edmundo Ruiz Velasco Olmos.

Siguiendo con el trabajo de Edmundo Ruiz Velasco en un lapso de tres meses,
entrevistd a cada uno de los profesores de las 40 disciplinas que imparte la UNAM. Hasta
este momento con la cobertura de la Universiada Mundial y la difusién de entrevistas en
el noticiero de Radio UNAM que cubria el horario matutino, vespertino y nocturno se
transmitia una entrevista de los profesores de las diferentes disciplinas deportivas, asi
como secciones de lo mas fresco del deporte. Se incluian la cobertura de los partidos de
futbol destacando el equipo de Pumas, Tigres, Diablos, etcétera. Se hablaba del deporte a
nivel nacional e internacional ya que no se debia de enfrascar en solo cubrir noticias del
deporte universitario. Se introdujo a la difusion de la liga de Béisbol asi como las ligas de
los demas deportes.

Pero los radioescuchas llamaban a la estacién y criticaban el hecho de que los
noticieros de Radio UNAM se dieran un espacio al deporte, debido a que a la Universidad
se le veia como una fuente seria de informacién y en aquellos afos las secciones
deportivas eran estigmatizadas para estaciones comerciales que atienden a vagos y
afirmaban que la universidad era otro nivel.

Se hizo una polémica por la cual Radio UNAM tenia sus secciones deportivas y se
hicieron muchas peticiones para entender que:

“El deporte no era el resultado, el apostar por un marcador, ser popular...Sino que
es multidisciplinario como ciencia, tiene un resultado pero al final es la participacién de
los deportistas’™

Se tiene un lado obscuro del deporte, existe la tecnologia de punta para los
eventos de futbol, tenis, etcétera para ser justos en las disciplinas pero por cuestiones
econdémicas son manipulados para beneficio de las asociaciones. Los arbitros vendidos,
los manejos de las federaciones y la manipulacidn de la CONADE, los presupuestos mal
utilizados con todos estos argumentos las secciones que se sacaban al aire, las entrevistas
de los profesores de las diferentes disciplinas se hacia ver que Radio UNAM apostaba por
un programa de calidad que innovaria a la audiencia.

Hay que destacar que para este momento el Locutor Edmundo Ruiz Velasco Forma
la Asociacion de Canotaje de la UNAM. ™

® Anexo Entrevista a Edmundo Ruiz Velasco Olmos.
19 Anexo 1 Entrevista realizada a Edmundo Ruiz Velasco. Audio.
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Al término de la Universidad Mundial en México de 1979 es promovido Jesus
Chichino Lima como Vicepresidente de la Federacion del Deporte Universitario FISU y en
1981 invita a Edmundo Ruiz Velasco a la Universiada Mundial en Rumania Bucarest, para
su promocion y difusion del deporte.

Con el éxito de las emisiones de Los Deportes en Radio UNAM en sus cdpsulas de
los eventos deportivos como la Universiada Mundial en 1979, Los Juegos Olimpicos de
Moscu en 1980 y la Universiada en Bucarest en 1981. Comenzd la aceptacion por parte de
los radioescuchas a la difusion del deporte internacional y amateur. Esta aceptacion se
media por el nimero de llamadas que se recibian durante las transmisiones, felicitando a
los colaboradores de Los Deportes de la UNAM y asi se consolida una linea critica y de
interés social en la informacién deportiva para los radioescuchas.

Durante la direccién de 1982 - 1984 Miguel Carriedo S. en Radio UNAM se
reducen las emisiones a la semana de Los Deportes en Radio UNAM. La seccion deportiva
de radio UNAM fue reducida exclusivamente a tres minutos por emisién y sin alguna
entrevista o sonido que le diera mayor interés o enriquecimiento a las notas
seleccionadas.

1.3 Historia de Internet

La historia de Internet comenzé en los afios sesenta cuando la comunidad
cientifica buscaba con esfuerzo una forma rapida y efectiva de compartir informacién,
conocimientos y por medio de los ordenadores se propicié una plataforma abierta en
donde intercambiar documentos estructurados de una forma fiable y universal.

Los ordenadores estaban vinculados entre si para almacenar la informacién entre
las universidades, organizaciones de defensa y sitios gubernamentales pero, no contaban
con un estandar comun con el cual comunicarse, la informacidon no se intercambiaba
entre sistemas diferentes.

La conexion entre sistemas y la transferencia de documentos o datos constituian
un problema.

En este contexto, a finales de los afios 60 nacié la ARPAnet (Advanced Research
Projects Agency) que puso a disposicion de los cientificos una red andloga
llamada NSFnet, creada por la NSF (National Science Foundation). Esta red permitid la
comunicacidn entre muchas universidades y desarrolld6 un nuevo sistema de
comunicacidon para desarrollar protocolos llamado “conmutacién de paquetes” La idea
consistia en que si un determinado nodo se perdia por un posible ataque enemigo, la
informacidn no se veria afectada, sino que encontraria la forma de llegar a su destino.

En este sistema los mensajes de datos eran transmitidos en diferentes paquetes,
cada uno de ellos con la informacidn sobre el control de errores.
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En redes de computadoras cada una de las mdquinas es un nodo, y si la red es
Internet, cada servidor constituye también un nodo. El concepto de red puede definirse
como:

Conjunto de nodos interconectados. Un nodo es el punto en el que una curva se interseca
consigo mismo. Lo que un nodo es concretamente, depende del tipo de redes a que nos
refiramos

En estructuras de datos dindmicas un nodo es un registro que contiene un dato de
interés y al menos un puntero para referenciar (apuntar) a otro nodo. Si la estructura
tiene sélo un puntero, la Unica estructura que se puede construir con él es una lista, si el
nodo tiene mds de un puntero ya se pueden construir estructuras mas complejas
como arboles o grafos.

1.3.1 Historia de las redes sociales

Las redes sociales son estructuras compuestas de grupos de personas, las cuales
estan conectadas por uno o varios tipos de relaciones: amistad, parentesco, trabajo,
intereses comunes o que comparten conocimientos.

El analisis de redes sociales estudia esta estructura social aplicando la Teoria de
Grafos e identificando las entidades como “nodos” o “vértices” y las relaciones como
“enlaces” o “aristas”. La estructura del grafo resultante es a menudo muy compleja,
puede haber muchos tipos de lazos entre los nodos. La investigacion multidisciplinar ha
mostrado que las redes sociales operan en muchos niveles, desde las relaciones de
parentesco hasta las relaciones de organizaciones a nivel estatal (se habla en este caso de
Redes politicas), desempefiando un papel critico en la determinacién de la agenda politica
y el grado en el cual los individuos o las organizaciones alcanzan sus objetivos o reciben
influencias.

En su forma mas simple, una red social es un mapa de todos los lazos relevantes
entre todos los nodos estudiados. Se habla en este caso de redes “sociocéntricas” o
“completas”. Otra opcidon es identificar la red que envuelve a una persona (en los
diferentes contextos sociales en los que interactia); en este caso se habla de “red
personal”.

La red social también puede ser utilizada para medir el capital social (es decir, el
valor que un individuo obtiene de los recursos accesibles a través de su red social). Estos
conceptos se muestran, a menudo, en un diagrama donde los nodos son puntos y los
lazos, lineas.
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Después de todos estos afios, las redes de interaccidon social se han convertido en
uno de los elementos de Internet mas difundidos, ofrecen a sus usuarios un lugar comun
para desarrollar comunicaciones constantes.

Esto es posible gracias a que los usuarios no sélo pueden utilizar el servicio a través de
su computadora personal, sino que ademas en los ultimos tiempos se puede participar en
este tipo de comunidades a través de una gran variedad de dispositivos moéviles, tales
como teléfonos celulares o computadoras portatiles, algo que esta marcando la nueva
tendencia en comunicacion.

A continuacién una linea del tiempo del internet.

Linea De tiempo historia del internet:

1995:
nacen 2001:
1991: WWW: 1994: AMAZON lt?ls Wikipedia
1961: Correo Electronico | | 1969: ARPANET ‘19?4:TCP,"IP ‘ ‘1933;[;_”,5 ‘ world wide web of
1938: AR.P.A 1963: Computacion 1972: arpanet 1986: NSFnet | | 1990: Arpanet 1993: 1994: Yahoo! 1995:eBay || 2004:
deja de existir Mosaic YouTube

De datos

2005: megaupload 2006: twitter

2004: orkut 2007:iPhone | | 2008: eforcity
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1.4 Periodismo deportivo

En la actualidad el periodista es el principal comunicador de la sociedad, ya que es
el responsable de dar a conocer al publico la informacién de manera directa y real. La
labor periodistica se ha convertido en una de las principales fuentes de informacién en la
sociedad. Asi el comunicador debe saber cémo llegar al publico a través de la veracidad,
la ética y las normas.

Periodismo deportivoes la forma del periodismo que informa sobre temas
relacionados con el deporte y los certamenes deportivos del interés de la opinién publica
regional, nacional o internacional. Mientras en muchos medios de comunicacién los
periodistas dedicados al reportaje deportivo son llamados los profesionales del juego, en
realidad esta area ha crecido en importancia a medida que el deporte mismo se ha
convertido en un poder econémico e influyente.

El periodismo deportivo es un elemento esencial de todas las organizaciones de la
informacién en la actualidad. Entre los periddicos mds destacados en Europa se
encuentran L'Equipe en Francia, La Gazzetta dello Sport en Italia Marca y AS en Espafia
Gazeta Sporturilor en Rumania y Sporting Life en Gran Bretaiia. En Estados Unidos se
destacan las emisoras Sports lllustrated y Sporting News y el canal de television ESPN.

Como imagen para Goya Deportivo se colocara a la enviada especial Alexa Rivera
en el periodo de junio del 2014 a enero del 2015. La cual realiza su servicio social para la
Direccién General de Actividades Deportivas y Recreativas de la UNAM vy trabajo de
asistencia al programa de Radio Goya Deportivo. Se visitaran las diferentes facultades y
planteles de la UNAM para realizar videos, entrevistas, reportajes en el rubro deportivo.
Para su difusidon y promocion de las actividades deportivas y recreativas de la UNAM,
haciendo promocién a los deportistas de la UNAM en el programa de radio Goya
Deportivo.

Los contenidos realizados se difundiran en la red social Facebook en la pagina
oficial Goya Deportivo y se disefiaran diferentes secciones para cada dia de la semana,
invitando a los cibernautas a participar en la red social asi como invitarlos a escuchar el
programa en vivo cada sabado de 8:00-9:30 horas por el 860 AM de Radio UNAM.

Se destacaran las disciplinas deportivas asi como las actividades recreativas y los
eventos deportivos que se describiran a continuacién:

La maxima casa de estudios ofrece a la disposicion de alumnos, académicos y
trabajadores 48 disciplinas que se imparten en la UNAM entre ellas hay 4 disciplinas de
deporte adaptado (para personas con alguna discapacidad) con la finalidad de contribuir a
la formacién integral de los alumnos, académicos y trabajadores en su desarrollo fisico,
psicolégico, ético y social, a través del desarrollo de actividades deportivas y recreativas,
ofreciendo entrenadores y promotores de la capacitacion, formacion y actualizacion en el
ambito de la recreacidn, la actividad fisica y el deporte, a través del conocimiento de sus
ciencias aplicadas.

17



Se fomentara en la comunidad UNAM la actividad fisica y la recreacién, asi como
el desarrollo de las aptitudes de los alumnos hacia el deporte, fortaleciendo las
estrategias de deteccidn de talentos, a fin de atenderlos y reclutarlos como integrantes
de los equipos representativos de la UNAM para potenciar sus capacidades hacia el alto
rendimiento.

Cada disciplina sera descrita por orden alfabético, horarios de entrenamiento y
el contacto para poder acceder personalmente a alguna préctica e incorporarse a una de

las disciplinas descritas.™

Disciplinas Deportivas

1.-Ajedrez | 2.-Apnea 3.-Atletismo | 4.-Bailey 5.-Baloncesto | 6.-Beisbol
Nado con Danza
Aletas Deportiva
7.-Boliche | 8.-Boxeo 9.-Buceo 10.-Canotaje 11.-Ciclismo | 12.-
Clavados
13.- 14.- 15.- 16.-Frontdn 17.-Fatbol 18.-Futbol
Deporte Esgrima Fisicoconstru Americano Asociacion
Adaptado ctivismo
19.-Futbol | 20.- 21.-Gimnasia | 22.-Handball 23.-Hockey 24.-Judo
Rapido Escuela de (Sobre pasto)
Fuatbol
STUNAM
Pumitas
25.-Karate | 26.-Kendo | 27.-Lacrosse | 28.- 29.-Lima 30.-Lucha
DO Levantamiento | Lama
de Pesas
31.- 32.- 33.-Nado 34.-Pentatlon | 35.-Polo 36.-Porras
Montafis | Natacion sincronizado | Moderno Acudtico y Grupos
mo de
Animacion
37.-Remo | 38.-Rugby | 39.-Squash 40.- 41.-Tenis 42 .-Tenis
Taekwondo de Mesa
43.-Tiro 44.-Tocho | 45.-Triatlon | 46.-Ultimate 47.-Voleibol | 48.-
con Bandera de Playa Voleibol
Arco de Sala

! Anexo Disciplinas deportivas de la UNAM horarios vigentes y contactos para la inscripcion.

18




Actividades recreativas de la UNAM

Los servicios recreativos son un conjunto de actividades que buscan el impacto
social, por medio de la aplicacién de técnicas recreativas novedosas, orientadas a normar
el criterio de uso del tiempo libre, tanto cotidiano como de fin de semana, de la
comunidad universitaria, en el propio espacio formador. Ven con nosotros y disfruta de
los siguientes servicios:

Servicios universitarios de recreacion (SUR)

Servicios recreativos orientados la practica de actividad fisico ludica entre la
poblacién universitaria, con la intencién de fomentar habitos sanos, en el marco del uso
inteligente del tiempo libre de la comunidad universitaria en el propio espacio educativo.

Esta actividad se realiza jueves y viernes de 12:00 a 16:00 horas en Las Islas de
Ciudad Universitaria, y los viernes de 12:00 a 17:00 horas en la Zona de Frontones.

Viernes en las islas

Jueves en las islas
Taller Horarlo

Malabares 12:00a 13:30
Ajedrez 12:00a 16:00
Sky Runner 12:00a 16:00
Chi-Kung 13:00 2 14:00
Ultimate 13:00 a 16:00
AprendeaandarenBici |  13:00a 14:00
Cubo Rubik 13:00 2 16:00
Activacion Fisica Funcional|  13:30a 16:00
Capoeira Angola 14:30215:30
Ritmos Latinos 15:30a 16:30

Taller Horarlo
Bachata 12:00a 13:30
Ajedrez 12:00 a 16:00
Sky Runner 12:00a 16:00
Malabares 13:00a 15:00
Parapente 13:00 16:00
Ultimate 13:00a 16:00
Ritmos Latinos 13:30a 15:00
Activacion Fisica Funcional|  13:30a 16:00
Bachata Mix 15:00 3 16:00

&

—

- \ A
Deporteca 12:002 16:00
portcta deta 10
Corredor Universitario de Actlvacién Fisica y Recreacldn
DGADYR, UNAM

Degortta 1200 160

Corradoe Universitarlo de Activacidn Fisica y Recreacidn
DGADyR, UNAM

Viernes en la
zona de frontones

12:00a 17,00

Ajedrezlibre

Deporteca 1031630

Corredor Universitario de Activacion Fisica y Recreacién
DGADYR, UNAM
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Eventos deportivos

Como parte de la difusiéon y promocidn de las actividades deportivas de la UNAM
se lleva a cabo una serie de eventos al ano para promover la actividad fisicay la
integracidn social en las actividades recreativas. Los eventos por realizarse son:

+ Partidos de la liga mayor. Cada uno de los partidos que son realizados en el
Estadio Olimpico Universitario son llevados al madximo con el Goya y la emocién
del Futbol Americano. Boletos desde 50 pesos.

6 Goya Deportivo 860 am

@ Estadio Olimpico de Ciudad Universitaria

B ' Megusta @B Comentar 4 Compartir [ "}

SEELE

Coache Jorge Pérez Vertti liga mayor 2014. Enviada especial goya deportivo Alexa Rivera

= Carrera nocturna STUNAM. Como tradicion del fomento al deporte cada afio se
hace la carrera “Cuerpo sano en mente sana” la cual no tiene costo alguno vy al
finalizar se otorga una medalla de reconocimiento por la participacion, los 10
primeros lugares obtienen premios que son otorgados por el STUNAM. La
convocatoria sale en linea a principios del mes de Octubre y el registro es en linea,
posteriormente se entrega la playera y el numero de corredor.

Décima Carrera Nocturna STUNAM
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#+ Torneo rosa rugby femenil. Campafia en lucha del Cdncer de Mama, se le ofrece al
espectador partidos de Rugby con el equipo representativo de la UNAM vy la
opcién de mastografias gratis a las mujeres como revision médica gratuita. La
entrada al torneo es gratuita.

cIUDAD DE NEX'CO

3 ; » T Luc;ha
nnan kn,-ﬂn ey 1 AM\T O S A o
Torneo Rosa Rugby Femenil. 2014

#+ Pumathén. Carrera universitaria en el Estadio Olimpico Universitario. Cuota de
recuperacién 250 pesos. Inscripciones en la DGADyR. Direccién General de
Actividades Deportivas y Recreativas.

Si hay un nuevo evento deportivo se difunde a través de las red social Facebook
Deportes UNAM, Goya Deportivo o directamente en la Gaceta universitaria.

1.5 Origen del programa Goya Deportivo

Con el éxito obtenido por la difusién de la Universiada Mundial, las entrevistas a
los profesores de las diferentes disciplinas impartidas en la UNAM, la cobertura de los
eventos deportivos y el agradecimiento de los radioescuchas asi como las felicitaciones
del Rector el Doctor Guillermo Soberdn Acevedo se tiene la idea por parte de Edmundo
Ruiz Velasco Olmos de formalizar un programa deportivo.

Edmundo Ruiz Velasco Olmos hace una seccién de medios para poder visualizar lo
gue sera un programa deportivo universitario, que sea acorde a la demanda universitaria
y el cual debia de tener el impacto que otros programas consolidados de radio tenian.
Programas de noticias vy literarios ya se habian consolidado pero faltaba consolidar un
programa deportivo universitario.

Edmundo Ruiz Velasco Olmos realiza sondeos, entrevistas a los universitarios para
saber que disciplina les atrae y llega a la a la conclusion de que en el afio 1926 se habla
de un Break en la radio y es la radio muda. El hecho de que hay una gran demanda de
informacién pero no se llega a explotar el medio de la radio para satisfacer a la audiencia.
Asi mismo los espacios deportivos eran desaprovechados continuamente ya que el 99.9%
es de interés en el deporte internacional y el 1 % para el deporte amateur.
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En 1985 Beatriz Barros Horcasitas (1985 — 1989) toma la direcciéon de Radio
UNAM y es cuando Edmundo Ruiz Velasco Olmos le hace la propuesta de un programa
con mas seriedad en el ambito deportivo ya que de Los Deportes en Radio UNAM
pasaron a una seccidn llamada: La opinién de los sucesos, donde se difundia la
informacién de los Juegos Olimpicos y como se da la seleccién de las SEDES para los
Juegos Olimpicos, las votaciones de las SEDES, el manejo de los selectivos, la corrupcion
en el deporte, etcétera.

Con esta base se hace la propuesta de hacer un programa deportivo que se
enfoque en orientar a los jovenes universitarios a la actividad fisica para que puedan
incorporarse y toda la comunidad UNAM acepte que el deporte es innovador para la vida
cotidiana.

Con 350, 000 personas entre estudiantes, docentes y trabajadores la UNAM tenia
todo para poder hacer que el deporte tomara un auge en el cual se invierte la pirdmide y
en lugar de difundir primero el deporte internacional, se promocionaria primero el
deporte universitario un 90 % y en un 1% el deporte internacional.

En 1985 se crea el programa radiofénico “Panorama Deportivo” (Su nombre deriva
de que es un panorama general de las diferentes disciplinas que se imparten en la UNAM)
y empieza sus transmisiones como programa a prueba para la difusion del deporte
universitario.

Al principio conté con 15 minutos al aire cada sdbado por el 860 AM de Radio
UNAM. Era un noticiario deportivo y tenia la participacion de:

Edmundo Ruiz Velasco Olmos, Locutor y Director; Miguel Velasco Corona,
Productor y Lector; Héctor Castro Garcia, Locutor; Laura Gallegos Hernandez, Reportero y
Redactor; Rosario Leyva Barajas, Redactora y Telefonista; Juan Nunez Guadarrama,
Editorialista; Melesio Blancarte Junior, Operador técnico de cabina y Pedro Bermudez,
Técnico de grabaciones. Debido a su buena aceptacion en el publico radioescucha
Panorama Deportivo aumenta su duracién a 30 minutos.

La primera emision ya consolidada como programa serio de deportes y con una
duraciéon de 30 minutos es el 7 de septiembre de 1985. Panorama Deportivo tuvo de
tema central en esa emisidn La Medicina Deportiva, cuya informacién fue tratada con el
doctor Arturo Heredia, mediante una entrevista en vivo en las cabinas de Radio UNAM. Se
estructurd el programa con un comentario editorial, dos bloques de informacién sobre
resultados de competencias celebradas y con avisos de los eventos deportivos préximos a
esa semana.

Por medio del sondeo telefonico que se recibié a las lineas de Radio UNAM se
contaron 24 llamadas de los radioescuchas que daban su aceptacidon al programa
Panorama Deportivo y se marco para el programa la tercera oportunidad (1.-Los Deportes
en Radio UNAM, 2.-La Opinién de los Sucesos) para que las autoridades de Radio UNAM
le dieran a los radioescuchas la informacidn deportiva en su programacion ordinaria.
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Tras este éxito, Panorama Deportivo aumentan su tiempo de programacién a 45
minutos al aire.

El 19 de septiembre de 1985 el Distrito Federal fue devastado por un tragico
terremoto. Asi que para las emisiones de Panorama Deportivo del 21 y 28 de septiembre
se da la tarea de orientar e informar a la poblaciéon en general sobre los multiples
servicios que se requirieron para prestar ayuda a nuestros semejantes. Panorama
Deportivo presentd al metoddlogo del deporte Ricardo Marquez, a la socidloga Angélica
Estrada Alanis y al dirigente de CODEME Sergio Saldivar, quienes orientaron en sus
respectivos campos a las brigadas de ayuda que se organizaron en la ciudad.

También se difundieron terapias adecuadas para ayudar a relajar a la gente en la
psicosis creada por los movimientos teluricos, ya fuera a través del ejercicio fisico o
mediante la relajacion mental.

De esta forma Panorama Deportivo fomenta sus valores ante la sociedad y su
mision de ayudar y acercar a las personas a la actividad fisica y mental.

Alentado por el publico radioescucha Panorama deportivo se extiende a una hora
de programacion y continta con emisiones ininterrumpidas*? hasta terminar el afio de
1985.

Para Mayo del afio de 1986 se suspenden tres meses las transmisiones de
Panorama Deportivo por orden de la Directora de Radio UNAM Beatriz Barros Horcasitas.

En agosto de 1986 Panorama Deportivo se convierte en Goya Deportivo y se
consolida como un programa serio de deportes que se transmite cada sabado de 8:00-
9:30 de la maifana por el 860 AM de Radio UNAM difundiendo y promoviendo
principalmente el deporte universitario, entrevistando a los universitarios destacados en
alguna disciplina, entrevista a especialistas del deporte, capsulas, etcétera.

Deportes UNAM en TV UNAM era el programa piloto de Panorama Deportivo.

En 1989 Goya Deportivo le vale a Edmundo Ruiz Velasco la nominacidon para ganar
el Premio PUMA de la UNAM, gand ese afio el premio PUMA."

En 1997 Edmundo Ruiz Velasco deja el programa de Goya Deportivo y entra un nuevo
equipo.

2 Emisiones consecutivas sin interrupcion.
3 premio PUMA se establece al estudiante, deportista y al impulsor del Desarrollo del Deporte
Universitario.
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CAPITULO Il Contenido deportivo en la UNAM

2.1 Historia de la Direccion General de Actividades Deportivas y Recreativas

La Direcciéon General de Actividades Deportivas y Recreativas (DGADyR) es la
dependencia que pasd por varias etapas: primero como Departamento de Educacién
Fisica, en la Escuela Nacional Preparatoria, en 1917. Nueve anos después cambid a
Departamento de Educacién Fisica de la Universidad. En 1962 se transformd en la
Direccidon General de Educacion Fisica. Cinco afios mas tarde nace la Direccidn General de
Actividades Deportivas y en 1973 obtiene su nombre como DGADyR y para el afio 2017
cambia su nombre a Direccién General del Deporte Universitario.

En octubre de 1973, el rector de la UNAM, Doctor Guillermo Soberén Acevedo,
emitid un decreto que estructuraba la entonces Direcciéon de Deportes, asi inicid una
reestructuracién para que las funciones de la dependencia se adecuaran a la tarea de
contribuir a la formacién integral de los miembros de la comunidad universitaria. La
Direccién de Deportes se transformd en Direccidon General de Actividades Deportivas y
Recreativas (DGADyR).

La estructura de la Direccidon se centré en la consecuciéon de los fines de la
Universidad, mas que los del deporte en si: el deporte dentro de la Universidad se debe
centrar en el beneficio, mediante su practica, al mayor numero posible de universitarios.

El programa de Acondicionamiento Fisico General (AFG) surge como introduccién
a la practica deportiva socializada, es decir, extendida al mayor nimero posible de
elementos, deportistas o no, sin limites de edad o condiciones.

La actual DGDU es la responsable del contenido de las sociales medias asi como
los portales oficiales de la UNAM.

Direcciéon General Del Deporte Universitario (DGDU)
Objetivo:

Ofrecer a los alumnos universitarios, cuyas cualidades, capacidades y habilidades
deportivas les permitan integrarse a los equipos representativos, la atencion, orientacién,
promocioén y desarrollo integral, garantizando un alto nivel del rendimiento deportivo, asi
como brindarles las mejores condiciones de participacion en competencias estatales,
regionales, nacionales e internacionales.

Mision:

Contribuir a la formacién integral de los alumnos, haciendo de la cultura
deportiva, elementos que favorezcan el desarrollo de valores como la honradez, lealtad,
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autocuidado, disciplina, superacion personal, trabajo en equipo, respeto y sentido de
identidad con su escuela, con su universidad y con su pais.

Vision:

Que la Universidad se vea representada en las justas deportivas por atletas que
tengan la mejor preparacién fisica y técnica, para obtener mejores resultados,
incrementando la practica del deporte, como una parte importante en el desarrollo
integral de la comunidad universitaria, incidiendo en su calidad de vida.

Funciones:

e Dirigir y coordinar el desarrollo del deporte representativo de la Universidad
Nacional Auténoma de México.

e Coordinary aplicar las politicas de trabajo que emanen de la DGDU en lo referente
al deporte representativo.

e Coordinar el desarrollo de los diversos proyectos de la Direccion, con el fin de
elevar la calidad del deporte competitivo de la UNAM.

e Dirigir y supervisar al personal de la direccion con la finalidad de que se cumplan
los objetivos planteados.

e Gestionar el apoyo logistico y financiero con la Unidad Administrativa de la
dependencia.

e Mantener una comunicacidn éptima con las areas deportivas internas de la
UNAM.

e Definir los canales necesarios a fin de conseguir los apoyos para el mejor
desempeiio de los equipos representativos.

e Gestionar con instancias externas los apoyos materiales y de instalacién
necesarios, que se requieran para un mejor desarrollo del deporte representativo.

e Proporcionar los recursos humanos, materiales, de equipo y de instalacién
suficientes a las diferentes disciplinas deportivas.

e Supervisar el cumplimiento de los objetivos, metas y compromisos que hayan
asumido las disciplinas deportivas.

Direccicorn General del Deporte Universitario

[=2=7=1¥]

- S
CEw= -
SISTEMA DE CONSULTA DE RESULTADOS
BECAS PARA ALUMNOS DEFORTISTAS DE

Convocatomias
‘-_\_.‘r o

-_—
k2 Sud

Portal web oficial. Direccion General del Deporte Universitario.
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2.1.1 Gaceta UNAM

La Gaceta UNAM fue fundada por el Maestro Henrique Gonzalez Casanova el 23
de agosto de 1954, ese medio interno de comunicacion ha sido el baluarte para informar
tanto a la comunidad universitaria como a la sociedad sobre el acontecer institucional de
la maxima casa de estudios.

La gaceta de la Universidad Nacional Auténoma de México o Gaceta UNAM es una
publicacidn bisemanal sobre actividades y eventos culturales, cientificos, académicos,
deportivos e institucionales de todas las dependencias y drganos de la UNAM (todas las
instancias que forman parte de la Universidad). Se publica todos los lunes y jueves y se
distribuye en todas las instalaciones de la UNAM (incluyendo las instituciones de media y
superior incorporadas a la UNAM, Colegio de Ciencias y Humanidadesy la Escuela
Nacional Preparatoria) y en su pdgina de Internet digitalizada.

SUINAM

lobal

A unclicde lainformacion

unamglobal:unam.mx

e e S T ) 20dejuio e 2010

Direccion General

de Comunicacion Social

INICIO ACADEMIA COMUNIDAD CULTURA GOBIERNO DEPORTES DIRECTORIO

2.1.2 Medio social deportes UNAM

En el medio social YouTube oficial de DEPORTES UNAM se crea en el afio 2009 y su
primer video es el del 12 de octubre del 2009 del Equipo de Futbol Femenil Puma ya que el
equipo gano la medalla de oro en la Universiada Nacional del 2009.

La DGDU es la encargada de administrar los contenidos del medio social.
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DeporteUNAM
Publicado el 12 oct. 2009

Fotos de futbol femenil puma. El equipo obtuvo
medalla de oro en la Universiada Nacional 2009.
Video realizado por Ana Laura Galindo.

Fotos: Ana Laura Galindo, Jacob V. Zavaleta y otros.
Musica: Eye of the tiger - Survivor

Categoria Deportes

Licencia Licencia estandar de YouTube
Sugerido por Survivor - Eye Of The Tiger
SME

La musica de este video

Mas informacion

Escucha musica sin anuncios con YouTube
Premium

Cancion &#39:Rockv&#34: Eve Of The Tiaer
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2.2 Pagina de facebook Goya Deportivo

La pagina de facebook Goya Deportivo se crea en el afio 2010 y para su contenido,
los administradores de la pagina replican los enlaces del social media YouTube'?, Ia
pagina en la web de Deportes UNAM vy la pagina oficial de Gaceta UNAM.

<<

Soya Deportivo 860
am

A OVY 2

Pégina oficial Goya Deportivo en Facebook.

A partir de la administracién en la pagina de Facebook Goya Deportivo de la
enviada especial Alexa Rivera en junio del 2014 a enero del 2015 se realizaron videos,
entrevistas, reportajes, etcétera. Su finalidad es la difusién y promocién de las actividades
deportivas y recreativas de la UNAM vy los eventos deportivos, asi como el contenido de
los programas de radio del programa Goya Deportivo que se realizaron cada sabado de
8:00-9:30 horas por el 860 AM de Radio UNAM.

A continuacién una tabla de planificacion de contenidos que se realizd en la pagina
oficial de Facebook en el periodo de junio del 2014 a enero del 2015.

LUNES MARTES MIERCOLES | JUEVES VIERNES | SABADO | DOMINGO
TEORIA FA UNAM | “Entrevista TEORIA FAUNAM | TEORIA FA TEORIA FA VIDEO GALERIA DE
LUNES DE FRASES | con...”: MIERCOLES DE UNAM UNAM DEPORTISTA | FOTOS PARTIDOS
(Archivo COVA) LECTURA CULTIVANDO GOTAS DE ENTREVISTAD | DE FUTBOL
LA AMISTAD CULTURA [0} (temporada)

DEPORTE DE LA CONCURSO DIFUSION DE GALERIA DE
SEMANA OTRAS PAGINAS FOTOS GOYA

OFICIALES DE LA DEPORTIVO

UNAM
VIDEO DEL
EQUIPO
REPRESENTATIVO

14 , . . .z ,
YouTube. Canal en linea para la visualizaciéon de videos.
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2.2.1 Contenido de la pagina Teoria FA UNAM

Seminario del Area de
Teoria, Historia e

Investigacién

La facultad de Arquitectura a través de la seccion de Teoria FA UNAM crea su
propio perfil de Facebook para la comunidad escolar de la facultad de Arquitectura
donde desarrollan secciones de interés cultural para los universitarios. Goya Deportivo se
encarga de replicar sus publicaciones. El responsable es el Arquitecto Fernando Arturo
Giovanini Garcia quien selecciona minuciosamente toda la informacién y coordinaba el
area de Teoria FA.

A partir del disefio de planificacidon de contenidos los LUNES DE FRASES. Se replicé
a través de la pdgina Goya Deportivo las frases del Arquitecto Fernando Arturo Giovanini
para acercar a los cibernautas a que lean, reflexionen y compartan

“La seriedad tiene razones que la
razon no conoce”

Archivo COVA

Seminario de Area de Teoria, Historia e Investigacion

Archivo COVA es el material que crea el Arquitecto Fernando Arturo Giovanini
Garcia.
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2.2.2 Deporte de la semana

Es una seccién que es de utilidad para la difusion de las disciplinas que se imparten
en la UNAM. En ella se describieron las caracteristicas de la disciplina seleccionada, se
visité al equipo representativo de la disciplina y se difundid la informacién en la pagina
oficial.

Ejemplo: El equipo de Lacrosse

Equipo representativo femenil de Lacrosse

El Lacrosse es un juego entre dos equipos de diez jugadores, en el que cada participante
utiliza un palo (sticks) con una red en la parte superior para pasar y agarrar una pelota de
goma, con el objetivo de meterla en una porteria y generar goles.

En la version moderna se juega con tres delanteros, tres medio campistas, tres
defensores y un arquero. El contacto fisico es permitido, es decir que las tacleadas son
legales siempre que ambas manos del agresor se encuentren sosteniendo el stick y
mantengan los pufios juntos. Otro tipo de contacto es golpeando con el stick los brazos, el
troco o el stick del contrincante que tiene posesidn de la bola.

Sede:
Campo de usos multiples (a un lado de tiro con arco)

Horarios:

Lunes, miércoles y viernes
Rama femenil: 15:30a 17:30
Rama varonil: 16:00 a 18:00
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Categoria:
Media superior y superior

Presidente de asociacion:
Mtro. José Luis Espinoza Nufies

Entrenadores:
Maestro. José Luis Espinoza Nuiies

Encargados:
Omar Sanchez, Jorge Loya y Oscar Rivera

Requisitos:

presentarse al campo con ropa deportiva
Examen médico

Ser miembro de la comunidad universitaria

Contacto e informes: unampumaslacrosse@gmail.com

De este modo al publicarse en la pagina de Facebook Goya Deportivo los usuarios
pidieron informes a través de la pdgina y visitaron las instalaciones ya con el
conocimiento de los horarios y dias de entrenamiento para incorporarse a la disciplina.™

(Difundiendo un video a la semana se necesitan 48 semanas para difundir las
disciplinas deportivas que imparte la UNAM.)

15 ,
Anexo de video Lacrosse
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2.2.3 Video del equipo representativo

También se implementd videos de los equipos representativos de las diferentes
disciplinas de la UNAM.

Como parte de las entrevistas a los equipos representativos de cada disciplina que
se imparte en la maxima casa de estudios. Se implementé un video en la que los equipos
representativos junto con la enviada especial Alexa Rivera promocionan el programa
Goya Deportivo. De esta forma al llegar a los cibernautas conocieron al equipo
representativo, su entrenador a cargo y por ultimo las instalaciones en donde se
practican las diferentes disciplinas. *°

Informando a los universitarios los requisitos para poder inscribirse a la disciplina
de su agrado, asi como los horarios de atencidon y costos de la disciplina de la UNAM.

Enviada Alexa Rivera con line back (linea de regreso en futbol americano)

'® Anexo videos realizados con la promocidn de estudiantes universitarios al programa Goya Deportivo.
Video Equipo representativo de la liga mayor de Futbol Americano.
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2.2.4 “Entrevista con...”:

Para esta seccion la enviada especial Alexa Rivera elige un personaje universitario
al cual visitd en el campus universitario y entrevisto para la difusién de la pagina de
Facebook Goya Deportivo.

“JACK BARON. EL GRAN BARON DEL BUCEO”

Con una gran sonrisa y un peculiar carisma Jack Barén nos abre su corazén para
hablarnos de su vida. Usa ropa deportiva y sonriente bromea acerca de su nacimiento.

“Naci el 6 de abril de 1944. jQué bueno que naci! y después de haber nacido,
recuerdo mi infancia juegue y juegue. Jugaba a los cowboys, indios, explorador, me
gustaba mucho el béisbol, cosas de imaginacién.”

Jack Bardn le hace honor a su nombre cuando llega a su juventud. Las personas
que trabajaban en su casa eran analfabetas. Entonces les abre las puertas del
conocimiento. Dedica sus horas a ensefiar. Ya que no entiende como era posible que la
gente no conociera el arte de la escritura.

Con entusiasmo e ilusidn recuerda que de la secundaria no recuerda mucho pero
la preparatoria le gusté mucho. Lo que mas le interesaba era ser profesor.

“Mi ilusion era ser profesor de lo que fuera. Las oportunidades de ensefiar que
tuve, a las personas a las que les di clases en mi casa es donde me surgid la pasion de
ensefar”

Cuando daba clases en una secundaria estaba tan absorbido por el trabajo que me
sentia muy estresado porque siempre fui deportista y en este momento de mi vida no
hacia nada de deporte. Un amigo me dijo:

Acaba de llegar de Francia un hombre llamado Edwin Corona. Va a abrir una
tienda de buceo, va a dar clases de buceo y abrir un equipo de nado con aletas iMetete!
Es de 15:00-20:00 horas.

iQue a todo dar! (dijo emocionado, recordando ese hermoso momento) de joven
fui campeodn de natacidén. (Sonriente y pensativo) no recuerdo si tenia 22 o 23 afios
cuando me enamore del buceo.

Tenia un grupo de nifios del Colegio Americano que querian aprender buceo y
hable con Edwin Corona:

“Para estos chicos que quieren aprender. Tu vas a traducir el curso.”

Y con esas palabras fue que durante dos anos enteros di el curso. Entonces todos
se alocaron y querian tomar el curso conmigo. 10 afios ayude a Edwin a dar clases antes
de pensar en ser instructor. Tenia toda la confianza de él, asi que podia salir de viaje
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cuando quisiera y yo daba los cursos. Pero Edwin también me introducia a los cursos
legalmente y deportivamente para ser instructor de buceo.

Asi como ha tenido muy buenas experiencias, ha pasado otras malas (a través de
sus gafas obscuras se nota su seriedad completa en su rostro y nos comparte su mala
experiencia:

Fuimos a La Media Luna una laguna en San Luis Potosi. Les dije a los muchachos:

iPor favor no se vayan a meter a las cuevas! solo estén con tanque y monitor para
guiarlos para entrar y salir. Todos contestaron ok.

Ya que era nuestro segundo dia de estancia en el lugar y llegada la hora de comer
pregunte:

¢Y dénde estd Miguel Angel y dénde estad? Pasd el tiempo y no estaba, hasta que
lo encontramos en las cuevas flotando arriba. En el lugar hay un montén de ramas y
raices de los arboles por lo cual no pudo salir a la superficie...Se matd, no pidié permiso
para entrar y no supo qué hacer. Yo me senti extremadamente mal, por no acatar las
reglas termino en tragedia. Eso le puede pasar a cualquiera, pero es la peor experiencia
gue he tenido.

Al preguntarle sobre sus gustos y placeres sonrie enormemente: “Me encanta
aprender lo que sea, filosofia, los antiguos habitantes de los diferentes paises. Me
fascinan los griegos su concepto de la vida. Como se metian a bucear. Me deleita la
historia del arte.”

Con cara de asombro contesta que tiene miedo al fracaso. Ese temor que se
traduce como miedo a no afrontar ese miedo, a no seguir adelante:

“Miedo ante no poder hacer nada, porque el miedo es una impotencia, una
frustraciéon que no se puede afrontar.”

Rie y vuelve a sonreir al afirmar que no se piensa jubilar nunca. En mis planes a
futuro esta seguir dando clases en la UNAM, hacer unos viajes muy especiales, super
importantes respecto a flora y fauna en este pais. Los lugares en la mira son: Baja
California y el Golfo de México.

“En mis proyectos estd el hecho de estar bien al frente de mi grupo de buceo.
Poder dar clases. Rie sarcasticamente al afirmar que no tiene ningun alumno favorito ya
gue todos son iguales para él.”

Contando con los dedos nombra los lugares en el mundo que ha visitado: Alaska,
Guatemala, Belice, Peru, Venezuela y Canada. Pero quiero ir a Australia y su mayor suefo
es visitar la Antartida, que es un suefio a largo plazo y espera cumplirlo.
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Premios y reconocimientos tiene pero para él su mds grande logré es:

Una cosa que yo siento muy importante es escribir un manual de buceo que se
llama: El Acuanauta Universitario. Es un libro Unico porque todos los libros te hablan de
los ejercicios que se realizan en el agua. Hablan de la fisiologia del buceo, de las teorias de
las presiones barométricas, tablas de descompresion. Todo lo que debe de ver en la
practica de buceo en la forma cientifica. El mio tiene todo eso pero también los ejercicios,
para nadar hay que mover las piernas: patada de crol, delfin, ligera, dorso, bicicleta y crol
de acercamiento brazos y piernas con la cabeza afuera. Pasé a paso hasta llegar a ser
buzo con tanque para meterse a bucear en el mar o laguna.

“La UNAM lo publicdé y tuve el honor que Juan Ramén De La Fuente hizo el prélogo
pero el mayor reconocimiento es publicar mi libro y que la gente lo lea.”

Mi familia esta super contenta y feliz con esto, mis hermanos en especial, nunca
me case, ni tuve hijos pero tengo la compaiiia de mi gran amigo Tobich un pastor aleman.
En 15 afios he tenido 4 perros, todos pastores alemanes.

Siempre sonriente y amable reconoce que lo que espera del buceo es:

“Que la gente que entre al buceo lo pueda utilizar para su vida, para lo que hacen.
Que el buceo pueda mejorar su forma de ver sus vidas, eso es un super premio.”

Por ultimo asienta con la cabeza un si para exclamar: “Estoy feliz y satisfecho.”

“Las cosas llegan cuando uno lo necesita y ahora no necesito nada. Pero a lo mejor
manana me inspiro con algo y entonces lo necesitare. Las necesidades se cumplen.”

Jack Bardn Tapia y su equipo de buceo

Ademas de la entrevista difundimos las obras literarias de los entrenadores
deportivos.
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El Acuanauta Universitario.

Editorial: Direccién General de Publicaciones
Fomento Editorial.

Autor: Bardn Tapia Jack
Afo de Edicién: 0

ISBN/ISSN: 9789703251278

ps A MXN. $298
EL ACUANAUTA
UNIVERSITARIO Venta en la libreria de la Facultad de
MANUAL DE BUCEO UNAM Filosofia y Letras.

“El Acuanauta Universitario” es un manual de buceo deportivo en el que se
resefan las clases tedricas y practicas que el profesor Jack Barén Tapia ha impartido en la
alberca olimpica universitaria.

Esta obra contiene ejercicios que otros manuales de buceo no contemplan y por
ello enriquece la bibliografia hasta ahora escasa o nula sobre el buceo en México. Varios
temas tedricos encuentran un hilo conductor en las sesiones practicas, logrando que el
alumno relacione lo aprendido en el aula con lo practicado en la alberca y eventualmente
en aguas abiertas.

Jack Bardn Tapia...Fundo la federacion de Buceo de la UNAM. En el aiio del 2016
Jack Bardén Tapia entré al Salon de la Fama de la CODEME. Confederacién deportiva
Mexicana.
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2.2.5 Concursos

Se realizaron concursos para hacer mds atractiva la participacion de los
radioescuchas y la promocion del Baldn codiciado, un baldn de futbol americano firmado
por los jugadores de futbol americano de la linea Ofensiva y la firma del Head Coach Raul
Rivera, asi como se regalaron pases para los partidos de futbol soccer, americano y
anuarios de la Liga Mayor.

Las bases eran escuchar el programa de radio Goya Deportivo o participar
directamente en la pagina oficial cuando se dio a conocer el concurso en el programa en
vivo o la participacion en la red social. Asi se incrementd la participacién de los
cibernautas y radioescuchas.'’

= — 4
I fl Goya Deportivo 860 am Goya Deportivo 860 am  Inicio &
Pagina Actividad @ Estadisticas Configuracion Conseguir publico ~ Ayuda -
PUBLICACIONES DE LA PAGINA > T i a =
Vi 1v0 e et~ Coenesntr ~ Gompmt- W9 2

ESTA SEMANA

gL ¥ Ballatioldonco Moy Poa Goya Deportivo 860 am ha af 2 fotos nuevas
Olliny o Put por Blair River 26 de noviembre 14 - Edita Me gusta de la
pagina
= I io Ti i , X
e s SR RN NSO Cristhian Rojas ex jugador de Aguilas Blancas Master es un ganador de
Goya Anuario. Fan del deporte te invita a seguir escuchando Goya G5
R Deportivo. Muchas gracias por ser un Goya Fan Alcaceiana

Recuerda sigue participando en la pagina Goya Deportivo y el sabado en potlicacion

punto de las 8:00-9:30 de la mafiana no olvides escuchar Goya
EZoSe=  Sadl Hemdndez Deportivo

N

Mitzi Balderas Alberto Toralba Guzman RoSe Leautaud
Jayline Mendoza Nufiez

NO LEIDAS

Notificaciones

Me gusta - Comentar 1t Mer“lsa‘e
wswr. ¢ Ballet Folklorico Moy Fca
Eaflllic 30 de enero a la(s) 13:45

Olliny

& El Ballet Folklérico Mexicatlalli Ollin Yoltic de la
FCA. UNAM. Abr... Ver mas

Me gusta - Comentar 2> Se ha compartido 1 vez

"ME GUSTA" DE ESTA PAGINA >

Cristhian Rojas ex jugador de Aguilas Blancas Master Coach del equipo representativo del Colegio Militar 2018.

17 , .
Anexo video de ganador de baldn
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2.2.6 Teoria FA UNAM miércoles de Lectura

Es la seccién que cada miércoles da una recomendacion literaria, proveniente del
archivo COVA. Se selecciona un libro de historia del arte, arquitectura, social, etcétera
para dar a conocer su sinopsis y que los usuarios cibernéticos desarrollen el habito de la

lectura.

PRESENTACION DEL LIBRO
it 24 de febr 2:0¢(
Carlos Lazo F

La Facultad de Arquitectura en colaboracidon de con la Direccién General de
Publicaciones y el Centro de Ensefianzas de Lenguas Extranjeras; publicaron este libro
para presentar las interpretaciones mas recientes que se han hecho en Ciudad
Universitaria y de esta forma contribuir a la difusion del patrimonio cultural de la
humanidad (2007).

Venta en la Coordinacién Editorial.
2.2.7 Difusion de otras paginas oficiales de la UNAM

Mediante la pagina oficial de Goya deportivo se difundieron las paginas oficiales
de la UNAM para que los usuarios no tengan confusion en las pdaginas apocrifas.

L:JNAM pumas Lacr.osse “E e Gocia

Comunldad ONEFA % o Gasin

UNAM Universidad Nacional
Autonoma de México @ e Me gusta
Zm P MX
Q ,umasr AQ e Mie gusta

&3
ld"’" I?agio UNAM & & Me gusta

a Asociacion de Montanismo UNAM
ersid T tive e Me gusta

QAS) canovnfsmro”UNAM ] 7 s Me gusta
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2.2.8 Teoria FA UNAM jueves de cultivando la amistad

En esta seccion los encargados de Teoria FA entrevistaron a personas de interés y
difunden la informacidon a través de la red social Facebook pero Goya deportivo se
adelanté y fue a ellos a quienes entrevistamos para su difusién.
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Alexa Rivera enviada especial Goya Deportivo y el Arquitecto Fernando Arturo Giovanini Garcia.

2.2.9 Teoria FA UNAM gotas de cultura

En esta seccidn se adjunta un documento PDF. Que el usuario cibernético puede
descargar y leer desde la comodidad de su computadora o celular. Incrementando la
lectura y el amor por la historia del arte.

HOY ES VIERNES DE GOTAS DE CULTURA

Aqui la SEGUNDA parte de un GRAN texto.
Diego Rivera meditando con completa libertad la Arquitectura de Ciudad Universitaria.
iQué tengas un excelente fin de semana!

http://www.mediafire.com/view/q68q6xt2r9p9wdk/LA_HUELLA_DE_LA HISTORIA_Y_LA
_GEOGRAFIA_EN_LA_ARQUITECTURA_MEXICANA_parte_dos.pdf

Mediante la réplica a través de la pagina oficial de Goya Deportivo se fomenté la
actividad recreativa de la lectura. La cual es muy importante para el desarrollo mental de
los cibernautas ya que se proporcionaron directamente recomendaciones literarias que
han sido leidas por el administrador de la pagina de Teoria FA, ademds de proporcionar
libros de diferentes temas en formato pdf'® para su facil acceso en la red social.

'8 pdf Formato cibernénetico Anexo archivo pdf la Huella de la Historia y la Geografia en la arquitectura
Mexicana.
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)Q MediaFire 3 pasos sencillos
RA 1. Haga clic en *Comenzar Ahora"
COMENZAR AHO 2. Descargue desde nuestro sitio web
SIGN UP LOG IN 3. Obtenga direcciones gratis del metro, autobus y tren

LA HUELLA DE LA HISTORIAY L...

COMENZAR AHORA - e &

® MediaFire Get fast free downloads and 1 TB of space.

3 pasos sencillos
1. Haga clic en "Comenzar Ahora"

LA HUELLA DE LA HIS RIA A .. LA HUELLA DE LA HISTORIA ...

Document (.PDF) can be opened with:
3. Obtenga direcciones gratis del metro,

autobus y tren hl nfix PDF Editor
transitsimplified.com

File size: 629.07 KB
Uploaded: 2015-02-06 17:19:09 Adobe Reader

2. Descargue desde nuestro sitio web

DRSS About PDF Formats
LA HUELLA DE LA HISTORIA ...

Descarga a PDF - Portable Document Format (PDF) is a specific document R e e e
file format. A PDF file is often a combination of vector : ’
graphics, text, and bitmap graphics. A PDF document CONNECTION DOWNLOAD TIME
Comenzar Descarga can also support links (inside document or web page),
forms, JavaScript, and many other types of embedded EOTERIERE go

Convierte doc a pdfy pdf a content. File sizes can vary drastically due to image DSL 2.465

resolution, embedded fonts, and text stored as graphics.
doc.

Mobile 0.45s

2.2.10 Video deportista entrevistado

En la actualidad en la generacién de los contenidos para las redes sociales
Facebook se debe de ofrecer un espacio en el cual los profesionales (Comunicélogos)
hagan un estudio de la educacién deportiva, del disefio y de los medios electrénicos, para
gue se abra un debate sobre las practicas deportivas y de las posibilidades de los medios
electrénicos para la generacion de proyectos que plasmen —sus objetivos generales
(filosofia) — en objetivos reales dando como resultado la produccién de videos vy la
investigacion en los valores educativos de programas deportivos.

En cada emision sabatina del programa radiofénico de Goya Deportivo, se tuvo
como invitado especial un deportista que hizo promocién y difusién de la disciplina en la
gue destacd. Dicho video se publicd Unicamente en la pagina oficial de Facebook Goya
Deportivo para que los cibernautas conocieran el talento de los jévenes deportistas a
nivel bachillerato y nivel universitario que son destacados en una disciplina en especifico
ya que participaron en los eventos deportivos de la UNAM o en eventos deportivos a nivel
nacional o internacional.

En su visita a Radio UNAM se busca que los deportistas inspiren por medio del
video a través de su experiencia como deportista a los jévenes de bachillerato y
licenciatura a practicar una disciplina de la UNAM."

19 . .
Ver anexo videos de la promocion. Andrea Poo Judoka
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2.2.11 Galeria de fotos

Cada sdbado se realizd el programa Goya Deportivo en las instalaciones de Radio
UNAM transmitiéndose por el 860 AM de Radio UNAM de 8:00-9:30 horas y se contd
con la participacion de entrenadores, deportistas, médicos especialistas en el deporte,
promotores de campanas de eventos deportivos y diferentes profesionales del deporte.
Se realiz6 una galeria de fotos para que el mismo sabado después de la transmisién se
diera a conocer las fotos de los entrevistados. Ya que la radio no cuenta con el recurso
visual se usé la red social para dar a conocer de una forma visual a los entrevistados.

& ol A 4.030 personas les gusta esto

. . g N\ 4.019 personas siguen esto
5 Fotolvideo ;0 Etiquetar am... ° Estoy aqui N p 9

AL A Serafin Ortega y 23 amigos mas les gusta
esto

Fotos ®300@

Informacion Ver todo

@ Adolfo Prieto #133, Colonia Del Valle

am 03100 Distrito Federal
(® Normalmente responde en un dia
Inicio Enviar mensaje
- www.deporte.unam.mx
Informacion @ P ’
3 Medio de comunicacion/noticias
Fotos
Sugerir cambios
Eventos
Videos

Paginas relacionadas

Publicaciones T 4
Comision Nacio...

< —— M 1l Me gusta
QOrganizacién
gubernamental

Maximo Avance

Medios de il Me gusta
comunicacion

Diablos Rojos d...

[ il Me gusta
Enuinn dannrtiun

Entrevistados en Goya Deportivo y los locutores del programa.

Comunidad
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2.2.12 Galeria de fotos partidos de futbol (temporada)

Como promocion y difusiéon de los partidos de temporada de Futbol soccer,
americano y el evento anual de La Liga Mayor, se difundieron las fotos de los partidos
para que los cibernautas al participar en la pagina oficial o con llamadas en el programa
en vivo ganaran boletos.

ile Tegustav X\ Siguiendo~ 4 Compartir

Goya Deportivo 860
am

Inicio
Informacién
Fotos
Eventos
Videos
Publicaciones

Comunidad

2.3 Slogan

Es aquella frase que se convertird en nuestro lema. Este debe ser impactante,
original y lo mds importante, corto pero sustancioso. Publicitariamente es aquella frase
gue debe funcionar y competir para ganar no solo atencién sino disputar preferencias
entre los consumidores. Dentro del slogan deben estar las caracteristicas o los beneficios
gue ofrece la compaiiia, debe ser emocional pero al mismo tiempo puntual.

La importancia delslogan o lema publicitario en la actualidad. Reside
principalmente en su finalidad. En una sociedad de consumo con tantisima competencia,
en la que cada dia surgen nuevas marcas y productos, es imprescindible la diferenciacidn.
Esta necesidad de diferenciacion hace que surja la publicidad, con sus logos, sus
campaifas y como no podia ser de otra forma los slogans o lemas publicitarios. Por lo
tanto, el slogan o lema es un recurso empleado en el mundo de la publicidad para llamar
la atencidn, crear concepto de marca y vender. Podemos definirlo como una frase o
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enunciado corto que intenta englobar y mostrar al publico cual es la esencia de una
marca o la idea principal que persigue una campafia publicitaria.?®

Para nosotros tratar al radioescucha y el cibernauta es muy importante y por ello
los nombramos GOYA FAN. GOYA GANADORES.

Nuestro lema es:
“HAZ DEPORTE PERO TAMBIEN HAZTE UN GOYA FAN”

Asi hicimos que los radioescuchas y los cibernautas se sientan parte del programa
y se promovid la participacidn via telefénica al programa en vivo y la participacidn por
medio de la red social Facebook en la pagina oficial Goya Deportivo para un mejor
rendimiento (difusion de las actividades deportivas y recreativas de la UNAM), e
integracidn para alguna actividad deportiva o recreativa.

2.4 Difusion valores

Como parte de nuestro compromiso con el radioescucha y el cibernauta tratamos de
promocionar los valores al maximo.

» Usamos siempre palabras respetuosas para el radioescucha y cibernauta haciendo
gue sean espacios de difusidon y promocion del deporte con todo el respeto.

» Difundimos el compafierismo en el equipo de trabajo del programa para trabajar en
sinergia.

» Somos honestos y comprometidos con el deporte y participamos como deportistas en
eventos de la UNAM para alentar a nuestros seguidores.

» Somos veraces y justos para un criterio congruente ante el medio y que las entrevistas
sean lo mas rectas y claras.

Asi como en el terremoto de 1985 el programa Panorama Deportivo dio un espacio
para orientar a los radioescuchas en las brigadas de apoyo que se realizaban en el
entonces Distrito Federal.

% Anexo videos PUMAS.
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2.4.1 Etica en los medios

La comunicacion social tiene la responsabilidad de ser clara y objetiva para su
difusion. Para el comunicador la ética consiste en la eleccién de una verdad y ser
consecuente con ella.

El comunicador debe tener por base moral el poder diferenciar entre el bien y el
mal, ser justo, congruente, sagaz, buscar la justicia a los demas vy la rectitud para poder
hacer el bien comun.

Se debe de seguir las normas que establecen: La Ley Federal De Radio y Television
que antes de 1960 (afio en la que fue cambiada) el comunicador debia de tener un
certificado de Locucién Tipo A el cual avalaba al Comunicador como difusor recto de los
medios de comunicacidn. La Secretaria de Comunicaciones y Transportes era la que se
encargaba de hacer el tramite. Después del afio de 1960 se cambia La Ley Federal De
Radio y Televisidn y la Secretaria de Educacidn Publica es la dependencia que se encarga
de tramitar la certificacion de Locucién tipo A, ademas de que la radio puede expresar
palabras altisonantes debido a que cambia ese término en la nueva ley.

Por ultimo Televisién Educativa daba cursos para la certificacién de Locucidn tipo
A pero en el afio 2016 se quita ese requerimiento y se dejan de expedir las certificaciones
de locutor.

Sin preparacion, ética, ni una certificaciéon. Los medios de comunicaciéon son
llevados a un punto donde la informacion ya no es de calidad y mucho menos tienen la
funcién de promocionar ni difundir con criterios congruentes.

En la actualidad (2018) debemos de prepararnos con cursos de locucién para la
modulacion correcta de voz, clases de idiomas (inglés, francés, ruso, italiano) para la
presentacion de obras de musica cldsica, lectura diaria para una mejor diccidn, clases de
actualizaciones en los medios electrdnicos para la difusidon en sus pdaginas de internet vy
asi dirigir al radioescucha a las pdginas oficiales de los programas radiofdénicos,
preparacién de cursos de doblaje para la versatilidad en los programas radiofénicos y en
capsulas, capacitacién en el manejo de las redes sociales y profesionalismo en cada una
de las emisiones.

2.4.2 Cédigo de ética de RADIO UNAM y TV UNAM

La responsabilidad social que tiene la Universidad Nacional Autdnoma de México a
través de Radio UNAM y TV UNAM de ser un medio de comunicacion atil socialmente,
con contenido relevante y atractivo que responda a las necesidades intelectuales,
materiales y culturales de la sociedad mexicana solo puede lograrse si se cuenta con
personal profesional y éticamente comprometido con valores y principios inherentes y
compatibles con su responsabilidad social. Este Cddigo contiene principios y valores que
deben guiar la actuacion y el desempeiio de todos los integrantes y colaboradores de
Radio UNAM y TV UNAM, por lo tanto, es obligaciéon de todos conocerlo, cumplirlo y
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respetarlo en cada una de sus funciones y actividades. El presente Cddigo especifica y
complementa, para el caso de los integrantes y colaboradores de Radio UNAM y TV
UNAM, los valores establecidos por el Cédigo de Etica de la Universidad Nacional
Auténoma de México, los cuales son aplicables tanto a la produccidn propia de este
medio universitario como a la realizada con entidades externas, asi como a todas las
modalidades técnicas, formatos y lenguajes que se utilicen para enviar mensajes.

Mision y vision de RADIO UNAM y TV UNAM
Mision

Ser el medio de difusién de las expresiones y la riqueza cultural, artistica,
cientifica y de pensamiento universitario, a través de la produccién, transmisiéon y difusiéon
de materiales audiovisuales y radiofdnicos, para promover la vinculacidon entre los
universitarios y la sociedad.

Vision

Consolidar a Radio UNAM vy a la televisora de la Universidad Nacional Auténoma
de México como las plataformas de medios publicos audiovisuales mads sdélidas del pais a
través de una amplia difusidon del pensamiento y la creacién universitaria, asi como de los
avances cientificos y tecnoldgicos de la UNAM, dando especial énfasis a las tematicas
relacionadas con los jovenes, promoviendo su participacion y creatividad, vy
estableciéndose como el 2 espacio de las ideas y la opinidn critica y plural de los
universitarios sobre la realidad nacional e internacional para la comunidad universitaria y
la sociedad en general. Diversificar la programacion de Radio UNAM y TV UNAM con base
en los principios y valores universitarios, con contenidos de calidad que satisfagan las
demandas del pubico actual y generen nuevos publicos para ser un referente en los
ambitos cultural y cientifico; preservar los acervos sonoro y audiovisual, ofrecer
diferentes actividades culturales y académicas al publico.

Principios y valores

1. Responsabilidad Social y Calidad. La calidad de un medio publico esta
determinada en ultima instancia por el cumplimiento de su funcién y responsabilidad
social. Promover el beneficio social y los valores y principios democrdticos son las
responsabilidades de un medio publico. Los contenidos de la programacidon deben
responder a las demandas esenciales y diversas de los publicos en lo que se refiere a
informacién, entretenimiento, conocimiento, ideas, opiniones, habilidades, etcétera.
Asimismo, dentro de su responsabilidad destaca, por ser medios universitarios, la funcién
de socializar el conocimiento cientifico y el saber humanistico. Radio UNAM y TV UNAM
buscaran permanentemente la mads alta calidad por medio de la creatividad, la
originalidad en la elaboracién, seleccion y difusion de contenidos y el recurso a una
diversidad de datos, fuentes, temas, formatos, géneros, lenguajes, imagenes, enfoques,
analisis e interpretaciones. La originalidad, la innovacién y el beneficio social de sus
contenidos son las ventajas comparativas de Radio UNAM y TV UNAM vy los elementos
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esenciales de su estrategia para lograr una mayor audiencia, reconocimiento y presencia
social. Se aspira a una mayor audiencia sin menoscabo de la calidad y del sentido social de
Radio UNAM y TV UNAM. Ampliar la audiencia significa que mds personas se benefician
de la programacién y del producto del trabajo de los universitarios.

2. Libertad de expresidn. Libertad para expresar y difundir ideas, opiniones y
mensajes a través de los diversos soportes mediaticos ya sea en audio, imagen, prensa o
formatos multimedia. La informacion y | 3 alguna siempre en un marco de respeto y
tolerancia.

3. Informar objetivamente. Es una tarea que los medios universitarios deben
cumplir siempre con profesionalismo, oportunidad y veracidad. La credibilidad es el pilar
fundamental de un medio de comunicacién y ésta depende de la veracidad e
imparcialidad en la informacion, de la precisién de los datos, de la seriedad en el abordaje
de los hechos y de la legitimidad de las fuentes. Debe quedar claro cuando se presenta
una informacién y cuando se expone una opinién. Cumplir con el derecho de informar
implica recurrir a los diversos géneros periodisticos, la investigaciéon de los hechos, la
informacién de los datos duros. Los analisis y las opiniones diferentes permiten a la
sociedad adoptar una postura informada y sélida para tomar sus propias decisiones.

4. Imparcialidad. Para garantizar la imparcialidad en la informacidn y el necesario
equilibrio en la presentacion de las distintas posturas se mantendrd una posicién neutral.
No se dard ningun trato especial ni privilegiado por motivos econémicos, politicos,
partidistas, o personales. Las decisiones siempre se tomaran en funcién del interés
publico, con criterios profesionales y respetando las normas y los valores de la UNAM.

5. Pluralidad. El espiritu universitario se expresa al presentar a la audiencia las
distintas perspectivas de la realidad para que la sociedad las conozca y sea ella quien
decida cudl es el punto de vista mas adecuado a las necesidades del pais. La pluralidad
politica, cultural y social es una condicidn que enriquece a la sociedad mexicana. El
dialogo racional y respetuoso entre las distintas visiones constituye un factor de cambio y
de mejora de las condiciones de vida de los mexicanos. La programacion debe reflejar ese
arcoiris de perspectivas que nace de la diversidad politica, sexual, social, ideoldgica,
étnica y cultural. Radio UNAM y TV UNAM son un espacio de encuentro y didlogo de Ila
diversidad.

6. Critica. Los medios universitarios deben promover el pensamiento critico y
reflexivo que nace del interés por la busqueda de la verdad y de las causas que explican
los acontecimientos. La critica presupone la necesidad de contar con la informacién y los
conocimientos indispensables para ejercerla como un instrumento para rectificar y
mejorar.

En coherencia con este principio se generaran espacios para la critica y autocritica
del funcionamiento de Radio UNAM y TV UNAM.
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7. Creatividad. La innovacion por la via de la experimentacién es una forma de
enriquecer o crear conocimientos. La innovacion es fundamental en la ciencia y en la
academia; los medios de comunicacion universitarios necesitan retomar y mantener este
principio en la produccién y difusién de sus mensajes. Crear nuevas formas, contenidos,
medios y recursos técnicos mas efectivos, asi como atractivos para la audiencia, es un
reto y un compromiso permanente de los medios universitarios.

8. Profesionalismo. El desempefo en las actividades se realizara con un espiritu
profesional que busca la mejora continua. La seleccién y la asignacidn de tareas se hardn
en funcién de las capacidades, los resultados y el compromiso del personal. Cumplir con
la responsabilidad social y alcanzar la calidad en la oferta solo puede lograrse si se cuenta
con recursos humanos soélidamente preparados y éticamente comprometidos. La
capacitacién y la actualizacidn de los conocimientos es una tarea permanente.

9. Participacion de la audiencia. La comunicacién con las audiencias por medio de
un didlogo constante es una necesidad para la retroalimentacién y perfeccionamiento de
la oferta y tiene como objetivo conocer con certidumbre sus preferencias, intereses y
necesidades. También permite conocer sus puntos de vista, inconformidades vy
propuestas respecto de los contenidos mediaticos y de la estructura de la programacion,
entre otros aspectos del funcionamiento de los medios de comunicacion. La participacién
de la audiencia puede adquirir diversas modalidades entre las que se pueden mencionar:
grupos focales, paneles ciudadanos, buzén de voz y de sugerencias, organizacion de foros
de discusién publica, utilizacién de sondeos abiertos, llamadas telefénicas, encuestas,
entrevistas en profundidad, etc. La creacidon del defensor de audiencia, asi como la
promocion de la participacién critica de las audiencias sobre los contenidos, produccidn,
programacion vy criterios operativos de Radio UNAM y TV UNAM, es un compromiso y
responsabilidad institucional.

10. Rendicién de cuentas. Por ser medios que reciben recursos publicos, Radio
UNAM y TV UNAM estdn obligados al manejo honesto de los mismos y a la rendicion de
cuentas, entendida como transparencia en su actuacidn, ser objeto de evaluaciones de
sus 5 resultados, asi como, justificar y responder publicamente de sus decisiones. Radio
UNAM y TV UNAM contardn con mecanismos que transparente la informacidn acerca de
su funcionamiento y permitan responder de manera agil a las solicitudes de informacién y
a las criticas de la audiencia. La evaluacion tendrd como objetivos centrales saber cdmo
cumplen su funcién social y como mejorar el funcionamiento y los resultados de Radio
UNAM y TV UNAM.

11. Respeto de la vida privada de las personas. En el contenido y en la
programacién siempre se respetara la vida privada y la dignidad humana de acuerdo a lo
establecido en la normatividad nacional. Igualmente se garantizara el derecho de réplica.

12. Respeto al mérito y proteccion a la autoria intelectual. Se reconoce el
esfuerzo y el mérito del trabajo creativo, garantizando el reconocimiento a la autoria
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intelectual de la obra producida tanto por los trabajadores y colaboradores internos como
de la realizada por autores externos.

13. Valores democraticos. Rechazo a la violencia y promocién del respeto a la
legalidad, los valores democraticos de la participacion ciudadana, el didlogo para resolver
los conflictos, la tolerancia a las opiniones diferentes, las decisiones de la mayoria y el
derecho de las minorias.

14. Igualdad social. Promover la igualdad social, el respeto de los derechos
humanos y el combate a toda forma de discriminaciéon por motivos de origen social,
étnico, edad, posicién econdmica, sexo, preferencia sexual o discapacidad fisica.

15. Respeto y tolerancia. Se ha de garantizar siempre el respeto y la tolerancia a
las diversidades étnica, social, politica, de género, sexual, religiosa y linglistica, entre
otras, evitando también la exclusion y discriminacion de sectores generalmente
marginados como los de la tercera edad, los indigenas, los discapacitados, los migrantes,
las mujeres, etcétera. Se favorecera la solidaridad social y el trabajo colectivo como
necesidades indispensables para superar los problemas sociales y lograr una mejora de la
calidad de vida de la poblacion.

16. Igualdad y equidad de género. En la difusidon y produccidn de los contenidos
se promoverd la igualdad y la equidad de género. Se insistird en la importancia de la
igualdad de oportunidades para mujeres y hombres, en la educacidn, en la politica, en la
economia 6 y en los demas ambitos de la vida social. Especial énfasis se pondra en el
combate a la violencia en contra de las mujeres.

17. Respeto al medio ambiente. La contaminacién del medio ambiente y la
escasez de recursos naturales no renovables en el pais, hacen vital el fomento de una
cultura ecoldgica sustentable. Los medios de comunicacién pueden y deben tener una
participacién destacada en esta tarea, por ello, Radio UNAM y TV UNAM las procuraran.

18. Educacién para la salud. La gravedad y la amplitud de las enfermedades
crénico degenerativas como la diabetes, la hipertensiéon y sus antecedentes en el
sobrepeso y la obesidad entre la poblacién infantil y la adulta de México, vuelven
impostergable la necesidad de impulsar contenidos radiofénicos y audiovisuales de
educacién en salud para lograr un cambio de estilo de vida que este sustentado en una
alimentacion sana y en la activacion fisica. También destaca la necesidad de generar
contenidos orientados a entender a las adicciones como enfermedad. La prevencion del
embarazo adolescente y la proliferacién de enfermedades prevenibles como el dengue, el
chikungunya vy el zika, todos problemas de salud publica, justifican este eje.
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CAPITULO Ill Goya Deportivo y medios sociales
3.1 Medios sociales

Los medios sociales son plataformas de comunicacidn en linea donde el contenido
es creado por los propios usuarios mediante el uso de las tecnologias de la Web 2.0, que
facilitan la edicidon, la publicaciéon y el intercambio de informacion. Se basan en la
influencia y la interaccién entre pares y con una audiencia publica que es cada vez
mas inteligente y participativa.

Los medios sociales son un conjunto de plataformas digitales que amplian el
impacto de promocidn y difusion de la cultura y el deporte, por lo cual lo hacen medible y
rentabilizable por medio de la mercadotecnia y el marketing digital.

Los responsables de las comunidades sociales se encargan de crear y dirigir el
material en un entorno cultural y deportivo. Generando contenidos de valor para crear
conversacion entre los usuarios, animan a las personas a participar en los eventos
deportivos o culturales a los que se les hace difusidon por medio de los medios sociales.

Los medios sociales pueden adoptar muchas formas diferentes, dependiendo los fines
para los cuales se orienten, incluyendo foros de Internet, blogs de personalidades, blogs
sociales, wikis, podcasts, fotos y videos.

Ejemplos de aplicaciones de los medios sociales son: Wikipedia (de
referencia), Facebook (redes sociales), Google+ (redes sociales), Last.fm (musica
personales), YouTube (intercambio de video), Taringa!(plataforma  social), Second
Life (realidad virtual), Flickr (compartir fotos), Twitter (microblogueo y redes sociales).
Muchos de estos servicios de medios de comunicacion social pueden ser integrados a
través de las redes sociales como plataformas de agregacion.

3.1.2 Marketing digital.

Marketing digital es “El uso de plataformas, redes sociales y sitios web para
promocionar un producto o servicio”. Esta caracterizado por la combinacién y utilizacidn
de estrategias de comercializaciéon en medios digitales.

El Marketing Digital se configura como el marketing que hace uso de dispositivos
electrénicos como: computadoras personales, teléfonos inteligentes, tablets, Smart tv,
consolas de videojuegos para involucrar a las partes interesadas.

El marketing digital aplica tecnologias o plataformas, tales como sitios web, correo
electrdnico, aplicaciones web (clasicas y méviles) y redes sociales. También puede darse a
través de los canales que no utilizan Internet como la television, la radio, los
mensajes SMS, etcétera.

El marketing digital se forma a través de diferentes estratificaciones:
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Estrategias del
Marketing
Digital

1.-Marketing de

Contenidos

2.-Engagement

3.-Publicidad
ADS SEM

4.-E-mail
Marketing

*SEO

. *Redes
5.-Ecosistemas

6.-Analitica
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1.-El Marketing de contenidos es la creacion de contenido constante y relevante
para un grupo objetivo, con el fin de atraerlo, fidelizarlo, volverlo cliente y al final un
recomendador.

El marketing de contenidos tiene como objetivo proporcionar materiales utiles al
usuario potencial y que esos materiales sean de calidad para que el usuario sea el que
venga a ti... y no que tu marca funja como anunciante.

Como el Marketing de contenido depende fuertemente de la distribucion de
contenido, raramente se puede ver totalmente separado de otros tipos de marketing
digital como las redes sociales o el e-mail.

2.-El engagement es el grado en el que un consumidor interactia con tu marca. El
compromiso entre la marca y los usuarios. Esto se basa en crear cierta fidelidad vy
motivacion para que nuestros usuarios defiendan y se sientan parte de la marca, y de esta
manera nos refieran nuevos usuarios.

3.-Publicidad ADS SEM La publicidad online de pago (CPC o CPM) tiene una
enorme ventaja sobre la publicidad tradicional y es que sélo se paga cuando alguien da
clic en su anuncio. Hay diferentes formas y distintas plataformas de hacer publicidad
online, por ejemplo las mas populares: Google Adwords, Facebook ads, Yahoo, etcétera.
Email Marketing

4.-El email marketing es una estrategia de marketing directo que utiliza el correo
electrénico como medio de comunicacion entre un emisor (Empresa) y una audiencia
especifica (suscriptores). En otras palabras, puedes utilizar el correo electrénico para
enviar informacién pertinente (promociones, catalogos, publicidad y demds) y mantener
informados a sus suscriptores (clientes o prospectos).

“Una lista de suscriptores interesados en saber de usted, es el activo mas valioso que
puede construir: 1.000 personas que lean sus correos electrénicos es mucho mas efectivo
gue 25.000 seguidores en Twitter, especialmente cuando se trata de promover lo que
realmente le produce dinero”. @bienpensado

5.-Ecosistemas digitales sirve a las marcas para posicionarse y darse a conocer
frente a miles de potenciales usuarios que navegan por la web y las redes sociales.

El ecosistema digital integra recursos y acciones determinadas que permiten que
el mensaje, (informacion, promocién y oferta) de una determinada para que la empresa
logre una comunicacién mas efectiva, que el marketing tradicional.

51


https://www.luismaram.com/12-pasos-para-hacer-marketing-de-contenidos-desde-cero/
https://www.luismaram.com/que-es-la-distribucion-de-contenidos-4-ejemplos-practicos/
https://www.luismaram.com/que-es-la-distribucion-de-contenidos-4-ejemplos-practicos/

Los elementos del ecosistema digital

El sitio web

KEYWORDS

DESIGN

SITIO WEB

Como punto inicial del Ecosistema Digital, se debe entender que el sitio Web de tu
compafiiia debe ser concebida como el elemento central y clave a dénde se direccionara
el tréfico (personas visitando su Web). El sitio debe contener todas las herramientas
necesarias para informar, interactuar, incitar a solicitar mas informacion o fidelizar al
usuario.

Marketing en redes sociales combina los objetivos de marketing en Internet con
medios sociales. Los objetivos de marketing en redes sociales seran diferentes para cada
empresa y organizacidn, sin embargo la mayoria viraliza su mensaje en medios sociales
con el objetivo de: hacer conocer una idea; posicionar una marca; incrementar la
visibilidad de una empresa e incluso vender un producto o servicio.

Optimizacion para motores de busqueda SEO. ElI SEO (Search Engine
Optimization) es el proceso de mejorar la visibilidad de un sitio web o de una pagina del
sitio web en los motores de busqueda o buscadores.

En otras palabras, SEO es la técnica que hace que el contenido de tu sitio web
contenga las palabras claves adecuadas, sea legible y atractivo para los motores de
busqueda y asi asegurar que tu sitio sea encontrado mas facilmente en los resultados
buscados por los usuarios.
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Procesos de conversion En una estrategia de marketing online todo es medible y
la palabra clave se llama conversidn. Convertir significa lograr que una persona haga una
accion especifica. Por ejemplo, que un visitante a su pdgina web se convierta en
suscriptor a su newsletter’, o que un suscriptor se convierta en un cliente potencial al
solicitar mas informacién. Los proceso son totalmente diferentes comparados con el
marketing tradicional.

[Tweet “Lo que no se puede medir en Internet no se puede controlar, si no hay control no
se puede mejorar.”]

6.-Analitica: mediciones basadas en resultados

El fundamento de la Analitica Web es la “recopilacién, medicidn, evaluacion y
explicacion racional de los datos obtenidos de Internet, con el propdsito de entender y
optimizar el uso de la pagina web de una organizacion o empresa”.

Los Objetivos del Ecosistema Digital

1. Conseguir mas trafico hacia el sitio web
2. Lograr mayor interaccion con los usuarios

3. Fidelizacion de usuarios

Inbound marketing, es una técnica de mercadeo disefiada para atraer a
potenciales clientes ofreciendo informacion de su interés a través de diversos medios
propios del marketing de contenidos (blogs, videos, boletines, SEO, redes sociales),
generando asi conocimiento de marca e interés en sus productos.

El linkbuilding es una importante practica del marketing digital, destinada a
mejorar nuestro posicionamiento en buscadores. A través de una estrategia inteligente
de linkbuilding, planificamos la manera en que conseguiremos mds y mejores enlaces
entrantes (backlinks) hacia nuestro sitio web

1
El newsletter (boletin) es una publicacion digital mas bien informativa que se distribuye a través del correo electrénico
con cierta periodicidad (diaria, semanal, mensual, bimensual o trimestral). Normalmente contienen articulos de interés sobre la marca
y del ambito en que la misma se desenvuelve. Los que reciben este tipo de comunicaciones son suscriptores que previamente han

mostrado interés en la marca y han solicitado recibir informacién por correo.
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3.2 Propuesta 2014 Goya Deportivo

Goya Deportivo en el afio 2014 cuenta con los siguientes Medios Sociales.

Instagram
Facebook &
ndugan
& #goyadeporti

3.2.1 Goya Deportivo en Ilvoox

Antes de ser acufiado el término podcast (El podcasting o podcast consiste en la
distribucién de archivos multimedia mediante un sistema de redifusién RSS) que permite
opcionalmente suscribirse y usar un programa que lo descarga para que el usuario lo
escuche.

Ya existian programas radiofénicos que colgaban sus contenidos en Internet, pero
fue con el nacimiento del RSS** cuando se invento el podcasting. El 13 de agosto del 2004

En el archivo RSS simplemente estan los datos de las novedades del sitio, como el titulo, fecha de publicacién o la
descripcion. El programa que lea el RSS sera encargado de darle estilo o apariencia a los datos que se incluyan en el
archivo y presentarlos de una manera atractiva al usuario y de facil lectura.

Que RSS sea un formato basado en XML significa que el archivo RSS se compone por una serie de etiquetas definidas
que tendran un formato dado, que respetara las reglas generales de XML.

Este archivo normalmente se llama index.xml y se encuentra colgando de la pagina principal.
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Adam Curry, un famoso videojockey?® de la MTV, utilizé la especificacién del RSS para
poder aiadir archivos al mismo.

La creacién del podcast fue un proceso que empezdé en 2000 cuando surgid la idea
dentro del grupo Yahoo de sindicacidon. En este mismo afio Dave Winer lanzd la versidon
0.92 de RSS. Entre los afios 2001 y 2002, este probd el concepto de lo que seria
el podcast con un mp3 de Grateful Dead; posteriormente Adam Curry hizo otra prueba en
su blog en Radio Userland. Esto ha implicado el nacimiento de comunidades virtuales
pensadas como almacén, asi como el desarrollo de multiples herramientas que permiten
acceder a estos contenidos desde cualquier dispositivo electrdénico: iPhone, iPod,
Android, etcétera. Esta expansion del podcastlo lleva a contener desde charlas o
tutoriales hasta musica y conciertos.

Podcast Son Unicamente de audio, generalmente en formato MP3.
Los podcasts de audio (en formato mp3) son los mas compatibles con todos los equipos y
dispositivos de medios portatiles. Entre los aspectos positivos de los podcasts de audio, se
incluyen su tamario de archivo relativamente pequefio (generalmente menos de 10 MB) y
gue son relativamente faciles de crear.

Si bien el podcasting, entendido como sistema de agrupacion en linea de archivos
de audio, sirve de base para la llamada “Radio a la Carta” y los “Audioblogs”, estos
conceptos han de ser distinguidos.

La radio a la carta es el resultado de un volcado de los contenidos radiofénicos
emitidos en emisoras convencionales, normalmente fragmentados no por los temas
tratados o los diferentes programas sino por tramos horarios prefijados (cada media hora,
de hora en punto en hora en punto, etcétera). Pese a que el oyente tiene a su disposicidon
en Internet contenido radiofénico, como en el podcasting, la radio a la carta no le permite
seleccionar programas concretos o partes concretas de programas.

Un audioblog es una variante de weblog o bitadcora que consiste en una galeria de
ficheros de audio en diferentes formatos, publicados regularmente por uno o mas
autores que suelen incluir un texto, normalmente breve, de presentacién. El autor puede
autorizar a otros usuarios a afiadir comentarios u otros ficheros de audio dentro de la
misma galeria, de tal forma que permite que se complemente el contenido inicialmente
publicado.

Son muchos y variados los servidores para el almacenamiento de audio, tanto de
pago como gratuitos. Existen varias diferencias entre ellos, como el tamafio de
almacenaje admitido, la oferta de servicios gratuitos o posibilidad de escuchar el audio en
directo. Servidores como Dropbox, Google Drive, ClickCaster, Podbean, Poderato,
Youmicro, Podomatic, Spreaker o Blueberry permiten acceder a multitud de contenidos
de audio. Los mas conocidos y utilizados son:

23 P . . . . ) .

El término videojockey o VJ se aplica a aquellos creadores que generan sesiones visuales mezclando en directo loops
de video con musica u otro tipo de accion. Por extension, al acto de mezclar video de esta forma se le llama "veejing" o
"veejaying", aunque esta Ultima acepcion es incorrecta.
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SoundCloud

SoundCloud es una plataforma de distribucion de audio en linea. Permite la
distribucién, promocion y grabacion de audio de sus usuarios. Se ha convertido en un
servidor de audio orientado tanto a los nuevos artistas como a los ya mds consolidados,
dirigido a todo usuario que quiera ampliar su gama de gustos musicales. Creado en 2007
por Alex Ljung y Eric Wahlforss, el proyecto se origind en Estocolmo pero su sede fue
traslada a Berlin ese mismo afio. En su origen fue una plataforma para compartir musica y
grabaciones entre los artistas, pero mas adelante se fue transformando en un elemento
de distribucion. En pocos meses puso en jaque a Myspace, principal servidor de
distribucién de musica. Gand el Premio a la Innovacion Schroders en el 2011 European
Tech Tour de Cena de Premios.

Spreaker

Con un funcionamiento similar al de Ivoox, este servidor ofrece podcasts en
reproduccién continua, los cuales estan organizados por canales con distintos programas.
Presenta una seccion con podcasts destacados, organizados por tematicas. Con un simple
clic de "me gusta" sobre un podcast, el usuario puede hacer el seguimiento de este sin
necesidad de suscribirse a él como pasa con otros servidores. También ofrece la opcion
de crear playlists para organizar todos los podscasts que sean de interés.

lvoox

Ivoox es un servidor de almacenamiento de podcaststras el cual se puede
escuchar, descargar o compartir audios en redes sociales. Oferta todo tipo de tematica a
la carta, sin necesidad de suscripciones. Surge como un servicio de ahorro de tiempo, al
tener clasificadas sus categorl'as.12 En 2014 dio el salto a las aplicaciones mdviles, tanto
para Android como para i0OS. Una gran ventaja que ofrece Ivoox a los creadores de
contenidos, se basa en el acuerdo al que ha llegado con la SGAE (Sociedad General de
Autores de Espafia) por el cual, puede incluirse la llamada "musica comercial" en los
audios que estén alojados en sus servidores, los cuales, estan cubiertos por una licencia
de programacion tipo radiofénica en redes digitales.

tchanos todos los sdbados de 8:00 a 9:30 de la manana a través del 860 de AM, en Radio UNAM. México D.F

Episodio Episodio Episodio
%B %ﬂ» %\

Goya Deportivo 10 de mayo de Goya Deportivo 03 de Mayo de Goya Deportivo 26 de abril de
2014 2014 2014
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Propuesta 2014 Goya Deportivo en Ilvoox

A. No hay una actualizacién del logotipo actual del programa lo cual confunde a los
usuarios.

B. Faltan actualizaciones de los programas ya realizados en un programa de mas de
20 afos al aire, solo hay 38 audios del afio 2013 al 2014 y no son consecutivos en
las fechas de los programas ya realizados.

C. No existe un mantenimiento ni renovacién de los programas radiofdnicos de Goya
Deportivo del afio 2014 al 2018 no hay mantenimiento del canal Ivoox.

D. El espacio de almacenamiento de los podcast en Ivoox es limitado ya que no se
abarcan mas espacios por la falta de mantenimiento y patrocinio.

E. No existe un acceso directo para escuchar el programa al aire cada sdbado de
8:00-9:30 de la maiiana por el 860 AM de Radio UNAM.

3.2.2 Goya Deportivo en YouTube

YouTube es un sitio web dedicado a compartir videos. Presenta una variedad
de clips de peliculas, programas de television y videos musicales, asi como contenidos
amateur como videoblogs y YouTube Gaming. A pesar de las reglas de YouTube contra
subir videos con todos los derechos reservados, este material existe en abundancia.

Fue creado por tres antiguos empleados de PayPal en febrero de 2005 vy, en
octubre de 2006, adquirido por Google Inc. Es el sitio web de su tipo mas utilizado en
internet.

La radio carece de apoyo visual pero con la difusién correcta en el portal YouTube
se puede difundir los videos de los deportistas de una manera productiva asi como se
difunden en la red social Facebook.

Propuesta 2014 Goya Deportivo en YouTube

Goya Deportivo no cuenta con un canal oficial en YouTube por lo cual se realizé en
diciembre del 2014 a modo de prueba un video de Bloopers de los videos realizados en la
pagina de Facebook Goya Deportivo de los deportistas entrevistados?”.

24 ,
Anexo video de Bloopers en canal YouTube.
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@3 YouTube " goya deportivo

Bloopers Goya Deportivo

128 vistas i 4

Ivan Tepox
Publicado el 24 dic. 2014

SUSCRIBIRSE 1

3.2.3 Goya Deportivo en Facebook

Facebook es una compafia estadounidense que ofrece servicios de redes
sociales y medios sociales en linea con sede en Menlo Park, California. Su sitio web fue
lanzado el 4 de febrero de 2004 por Mark Zuckerberg, junto con otros estudiantes de
la Universidad de Harvardy compafieros de habitacion, Eduardo Saverin, Andrew
McCollum, Dustin Moskovitz y Chris Hughes. Esta disponible en espafol desde febrero de
2008.

Inicialmente, los fundadores limitaron la membresia del sitio web a los estudiantes
de Harvard, pero posteriormente lo ampliaron a instituciones de educacién superior en el
area de Boston, en las escuelas de lalvy Leaguey en la Universidad de Stanford.
Asimismo, gradualmente agregd soporte para estudiantes en varias otras universidades, y
finalmente a estudiantes de secundaria.

En febrero de 2012 salid6 a bolsa mediante una Oferta publica de venta (OPV),
alcanzando una valoracion de 104 mil millones de délares, la mas alta para una empresa
gue empieza a cotizar. Comenzo a vender acciones al publico tres meses después, pero la
mayoria de sus ingresos los obtiene de los anuncios que aparecen en pantalla.

Se puede acceder a Facebook desde una amplia gama de dispositivos con
conexion a Internet, como Computadora personal (PC), portatiles, tabletas y teléfonos
inteligentes. Una vez registrados, los usuarios pueden crear un perfil personalizado que
indique su nombre, ocupacidn, escuelas atendidas, etcétera. Los usuarios pueden agregar
a otros usuarios como «amigos», intercambiar mensajes, publicar actualizaciones de
estado, compartir fotos, videos y enlaces, usar varias aplicaciones de software (apps) y
recibir notificaciones de la actividad de otros usuarios. Ademas, los usuarios pueden
unirse a grupos de usuarios de interés comun organizados por lugar de trabajo, escuela,
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pasatiempos u otros temas, y categorizar a sus amigos en listas como «Personas del
trabajo» o «Amigos cercanos». También proporciona opciones para reportar o bloquear a
personas desagradables o amistades no deseadas.

El 9 de abril de 2012 Facebook adquirié Instagram por 1000 millones de délares, y
en febrero de 2014 comprd el servicio de mensajeria movil WhatsApp por 16 000
millones de dodlares. El 1 de mayo de 2018, Facebook anuncid sus planes para lanzar un
nuevo servicio de citas. Segun Mark Zuckerberg: «Hay 200 millones de personas en
Facebook identificados como solteros, asi que claramente hay algo que hacer aqui». A
raiz del escdndalo de mineria de datos de Cambridge Analytica, el servicio contara con
funciones de privacidad, y tus amigos no podran ver tu perfil de citas.

Facebook cuenta con mas de 2200 millones de usuarios activos mensuales a fecha
de marzo de 2018. Su popularidad ha supuesto a una ingente cobertura mediatica de la
compaiiia, como un escrutinio significativo sobre la privacidad y los efectos psicoldgicos
gue tiene en los usuarios. En los ultimos afios, la compania se ha enfrentado con una
intensa presion sobre la cantidad de fake news, la incitacion al odio y las representaciones
de violencia que prevalecen en sus servicios, aspectos que esta intentando contrarrestar.

Propuesta 2014 Goya Deportivo en Facebook

A partir de la administracidon en la pagina de Facebook Goya Deportivo de la
enviada especial Alexa Rivera en junio del 2014 a enero del 2015 se realizaron videos,
entrevistas, reportajes, etcétera. Su finalidad es la difusidon y promocion de las actividades
deportivas y recreativas de la UNAM vy los eventos deportivos, asi como el contenido de
los programas de radio del programa Goya Deportivo que se realizaron cada sabado de
8:00-9:30 horas por el 860 AM de Radio UNAM. Implemento de la tabla de planificacion
de contenidos.

S OoYa

Goya Deportivo 860
am

Inicio

Informacion
ke Te gusta ~ S\ Seguir ~ Compartir Enviar mensaje

Fotos

n
Eventos otolvideo @ - Comunidad Ver todo
Videos
A Invita a tus amigos a indicar que les gusta
esta pagina

Publicaciones
e A 4.030 pers
Comunidad

Informacién Ver todo

5 Adolfo Prieto #133, Colonia Del Valie
Distrito F
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3.2.4 Goya Deportivo e Instagram

Instagram es una red social y aplicacion para subir fotos y videos. Sus usuarios
también pueden aplicar efectos fotograficos como filtros, marcos, similitudes térmicas,
areas subyacentes en las bases céncavas, colores retro, y posteriormente compartir las
fotografias en la misma red social o en otras como Facebook, Tumblr, Flickr y Twitter.

Una caracteristica distintiva de la aplicacion es que da una forma cuadrada a las
fotografias en honor a la Kodak Instamaticy las camaras Polaroid, contrastando con
la relacion de aspecto 16:9 y 4:3 que actualmente usan la mayoria de las cdmaras de
teléfonos moviles. Hoy en dia, las fotos pueden estar en horizontal y en vertical sin el uso
de bordes blancos, aunque estas son recortadas parcialmente. También hay un medio de
comunicacion privado para hablar Ilamado Instagram Direct.

Creada por Kevin Systrom y Mike Krieger, Instagram fue lanzada en octubre de
2010. Esta aplicaciéon gand rapidamente popularidad, llegando a tener mas de 100
millones de usuarios activos en abril de 2012 y mas de 300 millones en diciembre de
2014. Instagram fue disefiada originariamente para iPhone y a su vez esta disponible para
sus hermanos iPad, iPod con el sistema iOS 3.0.2 o superior. A principios de abril de 2012,
se publicé una versidon para Android, y en 2013 se lanzé la versién beta para Windows
Phone y oficial para Windows 10 en 2016.

A partir de la version 4.0 la aplicacidon permite al usuario la toma de videos con
una duracion maxima de 1 minuto. Esta nueva herramienta incluye estabilizacion de
imagen.

Actualmente Instagram cuenta con mas de 800 millones de usuarios activos. La
cuenta oficial de Instagram cuenta con 234 millones de seguidores.

Propuesta 2014 Goya Deportivo en Facebook
A. Falta de contenido para Goya Deportivo, solo cuenta con siete
publicaciones.

B. Falta el uso de Hashtag en el material.
C. No contiene ningun video de Goya deportivo

- #Hgoyadeportivo -

PRINCIPALES RECIENT
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Capitulo IV “Goya Deportivo nueva propuesta de noticiario de radio por internet”

La teoria de redes sociales constituye un buen ejemplo de un tipo de aproximacién
en que teoria, aparato conceptual, métodos y técnicas de investigacién han estado
mutuamente sostenidos y generados. La perspectiva innovadora que aporta esta teoria es
la relacional dentro de una vocacién claramente estructural, es decir, aquella en que los
vinculos o las relaciones entre entidades son unidades bdsicas de recogida de informacién
y analisis.

El analisis de redes sociales es una herramienta de superposicién para aprender
sobre los patrones que se desarrollan dentro de las redes sociales y la forma en que
influyen en el comportamiento. El estudio de las propiedades estructurales y su
optimizacién asi como su dindmica son objeto del andlisis de redes.

Entre las investigaciones de las redes sociales se da un consenso sobre las
tematicas o los aspectos en los que las redes sociales deberian progresar. Ha de llegar a
ser teoria, en el sentido de que se consolide como una perspectiva o aproximacién mas
unificada, no solo en lo referente a los principios e intuiciones socioldgicos que estan en
su base, en buena medida conseguida sino también en cuanto a modelos, los métodos y
las técnicas que abarca. Se ve correspondido a una teoria coherente y si es posible
deductiva y en este sentido es muy importante que se desarrollen modelos algebraicos y
estadisticos mas ambiciosos y adaptados a las redes a fin de integrar en ellos los
numerosos conceptos que aparecen, a veces, yuxtapuestos.

Estos modelos a su vez, han de desarrollar e incorporar métodos y técnicas de
analisis distribucionales, con pruebas de ajuste que superen una visién metodoldgica de
las redes sociales excesivamente descriptiva por el momento.

Asi basandonos en un modelo desarrollado en el marketing digital podemos
maximizar sus elementos para poder disefiar nuevas y mejores estratificaciones de
informacién para que al ser segmentadas se obtenga resultados 100% positivos.

A partir del trabajo realizado en la prestacién del servicio social en la DGDU se
analizan los informes de trabajo en los medios sociales, mediante estratificaciones y
clasificaciones de dicha informacion, para recopilar los resultados del trabajo que se
realizd en el servicio social y asi adecuarlo para una nueva segmentacién y estratificacion
para apoyar la siguiente propuesta titulada: “Goya Deportivo nueva propuesta de
noticiario de radio por internet” la cual ha sido orientada al marketing digital con la
finalidad de promover y difundir la cultura y el deporte.
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4.1 Objetivos

Goya Deportivo destaca como el deporte puede beneficiar directamente nuestra
vida cotidiana y es fundamental para desarrollar cierto sentido critico antes los medios de
comunicacidn deportivos y para convertir al aficionado en un consumidor concienciado.
Es una obligacién fomentar la actividad deportiva y cultural en las personas, asi como el
interés de las actividades deportivas. Con los siguientes objetivos se ofrecera a los
radioescuchas y cibernautas un contenido de informacion para un desarrollo fisico y
mental en beneficio propio y se crea una educacidn deportiva y cultural de calidad.

A)

B)

C)

D)

E)

Promocidn y difusidn de la cultura y el deporte por medio de las emisiones del
programa radiofénico Goya Deportivo el cual cada sdbado anuncia las
novedades de los aconteceres deportivos universitarios mas destacados.

Fomentar la cultura deportiva a través del andlisis de |la practica del deporte
por medio de las entrevistas realizadas a los deportistas destacados de la
UNAM. Asi mismo alentar a los radioescuchas y a los cibernautas a que
conozcan las diferentes disciplinas que imparte la maxima casa de estudios y
alentarlos a la integracion de cada una de ellas.

Impulsar a la comunidad UNAM a la participacion de las actividades
recreativas que se organizan, asi como su participacién en el Torneo Rosa en
contra del Cancer de mama vy las jornadas de salud que se realicen en la
universidad.

Promover el deporte en torno a la integracién familiar, grupal y de la sociedad
en general con la invitacion a los eventos deportivos como carreras
universitarias, torneos, talleres, etcétera para que el participante se desarrolle
fisica y mentalmente saludable.

Orientar a los radioescuchas y los cibernautas a que se acerquen a las paginas
oficiales de la UNAM para poder resolver todas sus dudas y asi poder
inscribirse a las disciplinas y actividades recreativas que ofrece la UNAM con
mayor facilidad y rapidez.
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4.2 Creacién de equipo multidisciplinario

Goya Deportivo necesita la creacién de un equipo multidisciplinario, el cual es un
conjunto de personas, con diferentes formaciones académicas y experiencias
profesionales, que operen en conjunto para el desarrollo del modelo “Goya Deportivo
nueva propuesta de noticiario de radio por internet “, orientandolos al desarrollo de la
promocion y difusion de la cultura y el deporte y cada participante del equipo
multidisciplinario sea consciente de desarrollar su papel en beneficio de los radioescuchas
y los cibernautas.

Por lo que respecta a los requerimientos humanos se contempla las peticiones a la
DGDU (Direccidon General Del Deporte Universitario) en el area de comunicacion social
para la grabaciéon de los diferentes videos de entrevista con: permisos para las
grabaciones en las instalaciones de la UNAM, equipos representativos, Estadio Olimpico
Universitario, planteles a nivel bachillerato de la UNAM, etcétera. A continuacién un
organigrama del equipo multidisciplinario de Goya Deportivo:

EQUIPO
MULTIDISCIPLINARIO
GOYA DEPORTIVO
DIRECTOR DE
< DIRECTOR DEL PROGRAMA
COMUNICACION SOCIAL
UNAM GOYA DEPORTIVO
| 1
INVITADOS ESPECIALES-
LOCUTORES GOYA REPORTERO ESPECIAL ENTRENADORES OFICIALES
DEPORTIVO GOYA DEPORTIVO DE CADA DISCIPLINA DE LA
UNAM

1.-Director de Comunicacién Social es de la DGDU (Direccién General Del Deporte
Universitario) el cual es el director de los medios electréonicos de la UNAM por lo cual el
trabajo en equipo hard mas facil el acceso a las instalaciones, peticiones de permisos para
grabaciones y aceptacion del trabajo de la nueva propuesta Goya Deportivo nueva
propuesta de noticiario de radio por internet.

2.-Director del programa Goya Deportivo es quien autoriza las entrevistas para el
programa de radio y coordina el contenido de cada emisién deportiva y cultural.

3.-Locutores del programa son los encargados oficiales de darle vivacidad a las
emisiones y hacer del programa la voz del deporte universitario.
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4.-Reportero especial de Goya Deportivo es el responsable de la promocién vy
difusidn del deporte y la cultura para su promocidn en los medios sociales.

5.-Invitados Especiales- Entrenadores oficiales de cada disciplina de la UNAM son
aquellos a los cuales se les entrevistara para la promocion de los eventos deportivos en la
UNAM vy nos daran entrevistas de calidad para un enfoque critico del deporte
universitario.

El trabajo en sinergia con cada uno de los colaboradores del equipo
multidisciplinario nos enfocara directamente a una alta difusién de la cultura y el deporte
haciendo que los radioescuchas y los cibernautas se acerquen a la incorporacion de una
de las disciplinas que imparte la UNAM, asi como la participacién en los eventos
culturales, torneos, campanas de la maxima casa de estudios.
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4.2.1 Equipo Técnico
Organizacion

La importancia del equipo técnico del Programa Goya Deportivo es un
trabajo en sinergia que nos permitira tener mayor calidad en la generacién de contenido
cultural y deportivo para el beneficio del radioescucha y el cibernauta. A continuacién un
organigrama del equipo técnico de Goya Deportivo

EQUIPO TECNICO

GOYA
DEPORTIVO
1
| | | 1
EQUIPO DE OPERADOR DE lNG'\E]'::;%OS EN OPERADOR DE
CABINA GRABACIONES ELECTRONICOS TRANSMISIONES

— CAMAROGRAFO TELEFONISTAS

— FOTOGRAFO

1.-Equipo de cabina es el operador que hace del programa un audio impecable
para su difusidén en el programa en vivo, también se encarga de la grabacién final del
programa.

2.-Operador de grabaciones es el responsable de las cdpsulas que se graban
previamente para el programa.

3.-Ingeniero en medios electrénicos es él que editara los materiales audiovisuales
para la difusién de la cultura y el deporte con material ya recabado por el reportero
especial para su difusion en los medios sociales.

4.-Operador de transmisiones es el que reporta si existe interferencia, anomalias
en tiempo real de la transmisién del programa por lo cual su participacién y la
comunicacidn con él es muy importante.

5.-Los telefonistas son los encargados de sondear en tiempo real la participaciéon
de los radioescuchas y apoyar a los locutores para los comentarios en vivo.

6.-La instauracion de un camardgrafo y un fotégrafo es para la produccién de
materiales audiovisuales directamente para los medios sociales asi mismo ellos trabajan
en equipo con el ingeniero de medios electrénicos.
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4.2.2 Ventajas del trabajo en sinergia del equipo multidisciplinario y técnico.

» La ampliacion de la perspectiva del trabajo y de andlisis de la promocion y difusién
de la cultura y el deporte.

» Mejor rendimiento de los contenidos de informacidon para su difusion en los
medios sociales.

» Garantia de seguimiento de los proyectos. Para que los contenidos de informacidn
se sigan desarrollando para beneficio de la comunidad UNAM.

» Trabajo por parte del ingeniero en medios electronicos en la DGDU para
actualizar las paginas en linea, Por lo cual los radioescuchas tengan un acceso
actualizado a los podcasting de los programas realizados desde sus inicios porque
solo se cuentan programas del afno 2014 con 38 audios en un programa de mas de
20 afos al aire.

» Actualizacion del sistema en linea en la pagina www.unamdeportes.mx por parte
de los ingenieros en los medios sociales en la Direccion General Del Deporte
Universitario. Asi mismo se realizara un intercambio de informacién directo con
técnicos de Radio UNAM para actualizar cada sabado los programas que se van
realizando y asi cubrir la demanda de la gente que se interesa en volver a escuchar
el programa y con el tiempo crear mas audiencia en el momento de la transmision
en vivo.

» Instauracién de los diferentes canales de podcasting ya mencionados en el
capitulo Ill, los cuales pueden brindar la facilidad de que el cibernauta acceda a
programas ya realizados de Goya Deportivo y el usuario acceda a hechos
deportivos histéricos narrados por los profesionales del deporte en Radio UNAM.

> Abastecimiento de actualizaciones contintas en los diferentes medios sociales
para beneficio de los usuarios y asi llegar a mas usuarios en internet.

» Incremento de la audiencia en el programa en vivo Goya Deportivo.
» Mayor nimero de usuarios que se incorporen a una de las disciplinas de la UNAM
ya con todas sus dudas disipadas por parte del programa en vivo y los medios

social para mayor facilidad y rapidez en la inscripcion a ellas.

» Participacién de la comunidad UNAM en los eventos deportivos y culturales y su
inscripcion en tiempo y forma.

66


http://www.unamdeportes.mx/

4.3 Estructura

El trabajo con la tabla de planificaciéon de contenidos (descrita en el capitulo 1l1)
en el periodo de junio del 2014 a enero del 2015. Se realizaron videos, entrevistas,
reportajes, galerias de fotos y concursos. Con esta tabla tenemos una base para seguir
trabajando y ampliar la tabla de planificacién de contenidos.

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
TEORIAFA | “Entrevista | TEORIA FA TEORIA FA TEORIA ViDEO GALERIA DE
UNAM con...”: UNAM UNAM FAUNAM | DEPORTISTA FOTOS
LUNES DE MIERCOLES DE | CULTIVANDO | GOTAS DE | ENTREVISTADO | PARTIDOS DE
FRASES LECTURA LA AMISTAD | CULTURA FUTBOL
(Archivo (temporada)
COVA)
DEPORTE CONCURSO | DIFUSION DE GALERIA DE
DE LA OTRAS FOTOS GOYA
SEMANA PAGINAS DEPORTIVO

OFICIALES DE

LA UNAM
VIiDEO DEL
EQUIPO
REPRESEN-
TATIVO

Se propone retomar las secciones ya creadas y darles seguimiento continuo asi
como ampliar la tabla de contenido con estas nuevas secciones que se describiran a

continuacion.

LUNES | MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
PROGRAMA GOYA DEPORTIVO VISITA TU ESCUELA FOTOS EVENTOS DEPORTIVOS
(TEMPORADA)
LUNES | MARTES DE MIERCOLES DE | CONCURSOS | CAPSULAS
DECCH |PREPARATO- |FACULTAD CURIOSAS
RIA
ENTREVISTA
DEPORTISTAS
DESTACADOS

Goya Deportivo visita tu escuela. Para la difusidon y acercamiento a los alumnos de
Preparatoria, Colegio de Ciencias y Humanidades y Facultades, desarrollar un programa
gue conste de visitas programadas a los diferentes planteles de la UNAM. Visitando a los
jefes de difusidn cultural de cada plantel para repartir volantes y posters del programa
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goya deportivo. Y hacer un dia especifico para visitar los diferentes planteles de la UNAM
por ejemplo:

Lunes de CCH, Martes de preparatoria y Miércoles de facultad.

Con dicho programa se visitara a los diferentes plantes para dar regalos que se
abasteceran por parte de la DGDU como: calcomanias, playeras, etcétera. Y por medio de
una Tablet con conexién a internet se llevard un registro de los alumnos para que cada
alumno de la escuela visitada nos dé un like en la pagina de Goya Deportivo. Lo pueden
hacer directo de su celular, y a los que no cuenten con conexidn se les proporcionara
acceso a su Facebook. Con ello la difusién del programa crecera y tendremos mas
audiencia para difundir el programa.

Se tomaran fotos y videos de las visitas programadas en los diferentes planteles
para su publicaciéon en la pdagina oficial de Goya Deportivo.

Entrevistas a deportistas destacados

Se daria una breve explicacion del deporte, su historia en la UNAM vy se realizarian
a partir de personajes destacados en las diferentes disciplinas que se imparten en la
maxima casa de estudios. Cuidando que se realicen 4 preguntas fundamentales:

1.- ¢Cual fue la pasidn que te inspiro a realizar? (el deporte que practica)

2.- ¢Por qué lo recomendarias? (palabras claves a entrevista) sentirme en familia, vencer
una enfermedad, etcétera.

3.- ¢Qué es para ti este deporte?
4.- ¢Qué harias para animar a las personas para que se integren a esta disciplina?

Concursos.

Se adecuarian cada jueves un concurso para la participaciéon de los radioescuchas
al programa en vivo. El dia sabado en el 860 am de Radio UNAM Goya Deportivo.

Implemento de capsulas curiosas.

Con la finalidad de crear un ambiente de ciencia, cultura y deporte. Por ejemplo
Matematicas en el deporte ¢A qué velocidad viaja una pelota de tenis? El 12 de mayo del
2012 El australiano Samuel Groth, 340 del mundo, batié el récord de velocidad de saque
en el tenis, con una bola a 263 km/h en un torneo "challenger" en Busan, en Corea del
Sur, anuncio la ATP. El anterior registro estaba en posesién del croata Ivo Karlovic, que
habia logrado un servicio a 251 km/h en marzo de 2011, en un partido de la Copa Davis
ante Alemania. Groth, de 24 afios, logré su nuevo récord durante su derrota en la
segunda torneo del torneo surcoreano contra el bielorruso Uladzimir Ignatik. Ademas
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durante el partido consiguid otros dos saques impresionantes, a 253,5 km/h y 255,7

km/h.

Fotos eventos deportivos (temporada)

Tenista australiano Samuel Groth

Se cubriran los eventos deportivos en las diferentes temporadas del afio para su
difusidon en los medios sociales. Se realizaran galerias de fotos y videos para su difusién.

Con esta actualizacion la tabla de contenidos acaba de la siguiente forma.

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
TEORIA FA “ENTREVISTA | TEORIA FA TEORIA FA TEORIAFA | ViDEO FOTOS
UNAM LUNES | CON...”: UNAM UNAM UNAM DEPORTISTA | PARTIDOS DE
DE FRASES MIERCOLES CULTIVANDO | GOTAS DE ENTREVISTA- | FUTBOL
(Archivo DE LECTURA LA AMISTAD | CULTURA DO TEMPORADA
COVA)
DEPORTE DE | CONCURSO REPLICAS DE FOTOS
LA SEMANA OTRAS ENTREVISTA
PAGINAS GOYA
OFICIALES DE DEPORTIVO
LA UNAM
VIDEO DEL
EQUIPO
REPRESENTA-
TIVO
PROGRAMA GOYA DEPORTIVO VISITA TU ESCUELA FOTOS EVENTOS DEPORTIVOS
(TEMPORADA)
LUNES DE CCH | MARTES DE MIERCOLES DE | CONCURSOS | CAPSULAS
PREPARATORI- | FACULTAD CURIOSAS
A
ENTREVISTA
DEPORTISTAS
DESTACADOS

Con esta tabla se seguira trabajando en sinergia con el equipo multidisciplinario y
técnico para una mayor difusién de la cultura y el deporte.
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4.4 Campaiia marketing digital

Como parte de “Goya Deportivo nueva propuesta de noticiario de radio por
internet”

Se realizara una campafia de Marketing Digital para su expansion en internet para
beneficio del programa radiofénico Goya deportivo y su difusidn en los medios sociales.

Marketing
de Presencia
Contenidos
ove Words y
por. .
Horarios

linkbulding




4.4.1 Marketing de contenidos

Es la creacién de contenido constante y relevante para un grupo objetivo. La
comunidad UNAM, con el fin de atraerlo, fidelizarlo, volverlo cliente y al final un
recomendador.

Por medio de la tabla de planificacién de contenidos se proporcionara al usuario
informacién detallada (costos, requisitos, fechas de inscripcion, etcétera) de cada una de
las disciplinas y actividades recreativas que se imparten en la mdxima casa de estudios
para que en cada semana se difunda una disciplina diferente y se abarquen todas en 48
semanas, asi como se promocionaran las actividades recreativa para que los usuarios se
acerquen a los medios sociales oficiales de la UNAM y por consecuencia se incorporen a
las actividades deportivas y recreativas.

Las fuentes de informacién son directamente con los entrenadores de las
diferentes disciplinas de la UNAM y por ello es conveniente hacer un directorio de
nombres de los entrenadores, deportistas destacados, seleccionados nacionales,
etcétera. Para poder llevar a cabo un seguimiento de trabajo en las diferentes secciones
de trabajo.

En los eventos deportivos en donde participen diferentes dependencias se les
pedird sus contactos para poder hacer seguimientos anuales de los eventos y nuevas
campafias que lleguen a surgir.

El acopio de informacién comprende tanto las notas deportivas, entrevistas,
videos, fotografias. Grabadas para la difusién los medios sociales para su difusién de una
manera critica en beneficio de la comunidad UNAM.

Se debe de jerarquizar la informacidn para su seleccidn y su previa difusion en los
medios sociales para que cada dia de la semana obtengan un orden.

Realizacion

Después de explicar detalladamente cada una de las secciones en la tabla de
contenidos debemos de integrar las funciones que se deben desarrollar como el trabajo
en equipo por parte de los colaboradores del programa radiofonico Goya Deportivo para
los videos de los deportistas destacados, los entrevistados (entrenadores, especialistas,
etcétera) y asi poder visualizar nuevas oportunidades de trabajo para la produccién de
nuevos videos y galerias de fotos.

También hay que destacar el trabajo de la edicién de video. El cual debe de incluir los
créditos correspondientes a las entrevistas, los participantes para su edicion, asi como
cuidar los aspectos de musicalizacion ya que se deben de dar créditos para evitar un
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problema de Derechos de autor, se debe de utilizar en un lapso menos a cinco minutos®®
debido a que nuestras capsulas son Unica y exclusivamente para la difusién y promocién
de la cultura y el deporte sin fines de lucro.

Bajo estos lineamientos el trabajo en los medios sociales es completamente funcional y
no infringe los derechos de autor y en un futuro podemos proteger nuestro trabajo en el
INDAUTOR.?®

4.4.2 Andlisis

El PageRank es un algoritmo de Gooogle lanzado en el afio de 1999 por los
fundadores de la compaiiia, Larry Page Sergey Brin. Su funcion era medir la importancia 'y
la calidad de una pagina web en un rango de 0 a 10.

La idea de PageRank esta poderosamente inspirada en el Science Citation Index
(SCI), el indice de citaciébn mas conocido en todo el mundo, desarrollado por el quimico
Eugene Garfield alrededor de |la década de los sesenta.

El SCI sirve para medir la importancia de las diferentes publicaciones cientificas,
determinando su relevancia e influencia en base al nUmero de publicaciones y referencias
bibliograficas que han recibido en otros trabajos cientificos.

Google Page Rank

PR(A) = (1 - +dz (

i=1

El algoritmo original de PageRank

PageRank funciona de manera muy similar, pero aplicado al mundo de la web. El
valor de una pagina web-llamémosle X- es determinado a través de los enlaces que le son
otorgados por un sitio Web Y, teniendo en cuenta, ademas, otros factores como la
calidad y la importancia del sitio web que otorga el enlace. Por consiguiente, tener
muchos enlaces no queria decir tener un PageRank de 10 sino que su calidad también era
un factor mas que importante en el calculo de cuan influyente era un portal o sus
diferentes paginas.

Aunque inicialmente se llamé Backrub, posteriormente se le cambié el nombre a
PageRank en homenaje a Larry Page, uno de los cofundadores de Google.

% 5 minutos de musicalizacion es el tiempo maximo que se da para las emisiones de radio y televisién en la musica bajo derechos de
autor para no infringir en violacion a los derechos de autor. Y debe de ser sin fines de lucro.
*® Instituto Nacional del Derecho de Autor (INDAUTOR)
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Su creacidon impacto fuertemente en la forma en la que los webmaster y
consultores SEO abordaban la popularidad de un sitio web.

Puntos a considerar en el analisis:

e Velocidad de carga de las paginas web para Goya Deportivo

e FEtiquetado y revisién de los link para Goya Deportivo

e Popularidad

4.4.3 Presencia

La importancia de internet cada dia es mas grande por ello es propio destacar la
presencia de Goya Deportivo en él.

La presencia digital estd ganando relevancia debido al auge del e-commerce vy las
redes sociales, donde las empresas pueden competir de tu a tu, con independencia de su
tamano y volumen de facturacion. Internet ha permitido ha abierto las puertas a los
emprendedores y las PYMES para poder llegar a millones de potenciales clientes de
cualquier punto del planeta, eliminando muchas barreras, entre otras la de inversién en
comunicacion.

Pero de la misma manera que internet da facilidades para ampliar nuestro
mercado objetivo, también tiene una competencia feroz y creciente. Para que una
empresa consiga éxito en internet, es vital conseguir diferenciarse de la competencia, y
para lograrlo, es fundamental contar con una marca propia.

Ventajas de que la marca esté presente en internet

Situacion Goya Deportivo.

A. Construccion, consolidacion y difusién de Goya Deportivo con una
planificacion y un sentido orientado a la promocidn y difusién de la cultura y
el deporte.

B. Construccidon de una imagen a nivel nacional e internacional de la maxima
casa de estudios en un sentido cultural y deportivo.

C. Gestidn eninternet de fidelizacidn de usuarios cibernéticos y radiofénicos.
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Dar conocer una marca en internet no es algo facil. No es suficiente con hacer una
pagina web y olvidarse de ella. Tampoco es crear unos perfiles en Twitter y Facebook,
publicando todos los dias de forma repetitiva la misma informacién.

A continuacidon, damos algunas pautas de coémo dar a conocer a Goya Deportivo en
internet:

e Debemos tener objetivos claros y, a partir de ahi, crear las estrategias
correspondientes. Una buena estrategia se basa en investigaciones de
marketing y en conocer el perfil de nuestros usuarios potenciales y dénde
estan en internet.

e Tenemos que analizar contenido y servicio para saber qué redes sociales son
donde tiene que estar Goya Deportivo. Creacidn de un ecosistema digital.

e Es fundamental que Goya Deportivo tenga web. Se le da un espacio en la web
de Deportes UNAM y mediante las keywords y Linkbulding redireccionarlos al
sitio web.

e No sélo es un web y estar en redes sociales. Debemos aportar por el SEO para
gue los usuarios nos encuentren cuando realizan busquedas en Google, incluso
por el SEM para dar visibilidad a las campafias puntuales.

Algunos datos que reflejan la importancia de internet

Redes sociales

Cada afio se incrementa el nimero de usuarios de diferentes edades en las redes
sociales. A pesar de ello, es muy facil hacer una segmentacidon para llegar a nuestro
publico objetivo.

Aplicaciones moviles

El uso de moévil y las tablets como fuente del trafico web y para realizar compras es
ya incuestionable. Si no tenemos recursos suficientes para hacer una aplicacion compleja,
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podemos crear una de la pagina web o redireccionar a la que ya tenemos que es Deportes
UNAM.

Fidelizacion

Mediante una promocion o una oferta se puede atraer trafico a la web, pero es
fundamental generar una fidelidad para que el usuario pase a ser un cliente habitual.

Para acabar, el hecho de que Goya Deportivo esté en internet solo reportara numerosas
ventajas para la UNAM. Cumpliendo los objetivos ya descritos. Con las estrategias
adecuadas, podemos conseguir que se tenga una impresién fuerte y duradera sobre los
radioescuchas y cibernautas.

44.4 SEO

Optimizacién para motores de busqueda SEO. El SEO (Search Engine Optimization)
es el proceso de mejorar la visibilidad de un sitio web o de una pagina del sitio web en los
motores de busqueda o buscadores.

En otras palabras, SEO es la técnica que hace que el contenido de tu sitio web
contenga las palabras claves adecuadas, sea legible y atractivo para los motores de
busqueda y asi asegurar que tu sitio sea encontrado mads facilmente en los resultados
buscados por los usuarios.

Proponemos para Goya Deportivo la difusion de palabras claves mediante el
programa en vivo para que al escucharlos el usuario tenga la facilidad de asimilarlos
rapidamente en internet. Asi mismo mediante el trabajo en sinergia del ecosistema que
proponemos Yy los Linkbulding tengamos mayores éxitos cuando los usuarios hagan su
busqueda.

4.4.5 Linkbuilding

El linkbuilding es una importante practica del marketing digital, destinada a mejorar
nuestro posicionamiento en buscadores. También es uno de los factores de SEO que mas
ha cambiado en los ultimos afos.

A través de una estrategia inteligente de linkbuilding, planificamos la manera en
gue conseguiremos mas y mejores enlaces entrantes (back links) hacia nuestro sitio web
de Deportes UNAM.
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Proponemos para Goya Deportivo que a partir del ecosistema disenado para él.

+ Utilicemos los back links para enriquecer a los usuarios de informacion de calidad.
+ Construccién de enlaces de calidad para Goya deportivo.

+ Mejorar el posicionamiento natural de la web Deportes UNAM mediante la
optimizacién deseo y Linkbulding.

+ Enlaces estrella es conseguir enlaces posibles en cada proyecto para nuestros
objetivos.

+ Actualizacidon constante y la utilizaciéon del SEO para el beneficio de Goya
Deportivo.

4.4.6 Keywords y horarios

El uso de las palabras claves en el funcionamiento de los motores de busqueda
posicionan y destacan los sitios webs en internet asi mismo hacen las palabras claves un
motor de busqueda para el SEO vy los Linkbulding un éxito para nuestro beneficio.

Homepage albergar las Keywords y de esta forma al utilizarlas en un ecosistema
para Goya Deportivo es mas facil que los usuarios las recuerden vy al difundirlas en el
programa en vivo los radioescuchas facilitan su busqueda en internet

Proponemos para Goya Deportivo el uso cotidiano de las palabras que
instauramos en el trabajo ya realizado en el medio social Facebook al retomarlo los
usuarios no tienen ningun tipo de confusion.

Comenzamos con el origen de Goya que es por demas pintoresco27 asi podemos
asimilarlos a las siguientes palabras.

Goya Fan

Goya Ganadores
Radio Goyas

Goya UNAM

Goya Porra

Goya Deportes
Goya Radio UNAM

VVVVVVY

Asi como los hashtag en los diferentes medios sociales con las palabras claves.

%7 Anexo Historia Goya en la UNAM y porra.
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Los horarios de trabajo pueden variar un poco pero siempre se cuenta con el
respeto en tiempo y forma de la tabla de contenidos ya descrita para el control de los
contenidos. Pero el reportero especial y locutores disipaban en horarios nocturnos las
dudas de los cibernautas en el medio social Facebook.

4.4.7 Ecosistemas

Se plantea la creacién de un ecosistema para Goya Deportivo. En el cual el
programa radiofénico se posicionara y dard a conocer frente a miles de potenciales
usuarios que navegan por la web y las redes sociales.

Como punto inicial del Ecosistema, se debe entender que el sitio Web de Deportes
UNAM debe ser concebido como el elemento central y clave a donde se direccionara el
trafico (personas visitando su Web). El sitio debe contener todas las herramientas
necesarias para informar, interactuar, incitar a solicitar mas informacién o fidelizar al
usuario.

La propuesta del ecosistema para Goya Deportivo se muestra en la siguiente
imagen y se describiran las situaciones que se plantean para el ecosistema.

Google +

Facebook Instagram

5 gTIES
M
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Propuesta Goya Deportivo en Ivoox

F. Actualizacion de logotipo del programa. Como slogan del programa y uso de
palabras clave. Hashtag

G. Actualizaciones de los programas ya realizados desde sus inicios asi como la
importancia de los programas de los eventos deportivos en Universiada,
Olimpiada y Competencias Nacionales e internacionales.

H. Mantenimiento y archivamiento de los programas radiofénicos de Goya Deportivo
en el canal Ivoox y en Radio UNAM.

I. El espacio de almacenamiento de los podcast en Ivoox es ilimitado para ofrecer a
los usuarios todos los programas ya realizados.

J.  Creacion de un acceso directo para escuchar el programa al aire cada sabado de
8:00-9:30 de la maiiana por el 860 AM de Radio UNAM.

Propuesta Goya Deportivo en YouTube

A. Por ser uno el sitio mas visitado en internet YouTube es importante abarcarlo para
la difusién de Goya Deportivo. Nos garantiza una popularidad entre miles de
usuarios de todas las edades. Creando un ambiente de desarrollo cultural y
deportivo.

B. Creacion de material inédito para su difusién Goya Deportivo captaria la atencién

de patrocinadores para los equipos representativos de la UNAM.

C. Difusion de cultura y deporte a través de un canal en YouTube de forma segura sin
paginas apdcrifas.
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Propuesta Goya Deportivo en Twitter

Twitter es un servicio de microblogging, con sede en San Francisco, California, con
filiales en San Antonio (Texas) y Boston (Massachusetts) en Estados Unidos. Twitter, Inc.
Desde que Jack Dorsey lo cred en marzo de 2006, y lo lanzé en julio del mismo afio, la red
ha ganado popularidad mundial y se estima que tiene mas de 500 millones de usuarios,
generando 65 millones de tuits al dia y maneja mas de 800 000 peticiones de busqueda
diarias. Ha sido denominado como el «SMS de Internet».

La red permite enviar mensajes de texto plano de corta longitud, con un maximo
de 280 caracteres (originalmente 140), llamados tuits o tweets, que se muestran en la
pagina principal del usuario. Los usuarios pueden suscribirse a los tweets de otros
usuarios a esto se le llama “seguir’ y a los usuarios abonados se les llama
seguidores, followers y a veces tweeps (Twitter + peeps, seguidores novatos que aun no
han hecho muchos tuits). Por defecto, los mensajes son publicos, pudiendo difundirse
privadamente mostrandolos Unicamente a unos seguidores determinados. Los usuarios
pueden twitear desde la web del servicio, con aplicaciones oficiales externas (como
para teléfonos inteligentes), o mediante el Servicio de mensajes cortos (SMS) disponible
en ciertos paises.

A. En la actualidad Twitter esta entre los diez sitios web mas visitados del mundo. Es
por ello la importancia de que Goya Deportivo tenga su cuenta para poder
alcanzar mas usuarios potenciales en la promocién y difusidon de la cultura y el
deporte.

B. Uso de Words para una redireccién al sitio oficial de Goya Deportivo en Deportes
UNAM.

C. Mayor incremento de usuarios en linea y promocién para el programa en vivo
Goya Deportivo.

Propuesta Goya Deportivo en Facebook

A. Adaptacion de la tabla de contenidos ya amplificada para su difusiéon en la red
social.

B. Uso de words para redireccidén en los demas medios sociales que se plantean en el
ecosistema.

C. Incremento de la audiencia en el medio social y el programa radiofénico.

D. Participacion de los usuarios en los concursos.
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Propuesta Goya Deportivo en Instagram

A. Por tener gran popularidad en jévenes y con mds de 234 millones de seguidores
Goya Deportivo debe actualizar su Instagram con fotos inéditas para los usuarios
de este medio social.

B. Creacion de fotografias en eventos deportivos en vivo asi como el uso de words.

C. Interés de patrocinadores por los equipos representativos de la UNAM.

4.4.8 Analiticas

Analitica: mediciones basadas en resultados

El fundamento de la Analitica Web es la “recopilacién, medicién, evaluacion y
explicacion racional de los datos obtenidos de Internet, con el propdsito de entender y
optimizar el uso de la pagina web de una organizacién o empresa”.

Proponemos para Goya Deportivo

A. A través de los datos que obtendremos en el disefio de nuestro marketing digital
para Goya Deportivo, buscar extraer conclusiones que nos ayuden a tomar
decisiones sobre las estrategias que implementaremos a través del Goya
Deportivo Nueva Propuesta de Radio por Internet.

B. Gracias a esa analitica podremos calcular el retorno de inversién Social Media®®
(ROI) para beneficio de la UNAM.

C. Conseguir mas trafico hacia el sitio web.
D. Lograr mayor interaccién con los usuarios

E. Fidelizaciéon de usuarios

28 . . o . . . .
ROLI. El social media ROI es la rentabilidad que obtienes de las acciones que desarrollas en los medios sociales.
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A

Goya Deportivo
860 am

Inicio

RECOMIENDA GOYA GOYA FANS CHEQUEN ESTA A unos minutos de la carrera

DEPORTIVO...FALTAN POCO... PAGINA OFICIAL... nocturna STUNAM. Asi se vive...
5 tubre de 2014 - 13 909 15 de octubre de 2014 - 159 1 re de 2014 - 371

reprod ! repro

Informacion

15 de oc

Fotos

Eventos
Me gusta

| Videos

Publicacione

S SIGUE PARTICIPANDO EN GOYA  Entrevista con Napoleén Judrez. ASi SE VIVE LA EMOCION DEL GOYA DEPORTIVO CUMPLE...TE
DEPORTIVO. COMPARTE LA... Corredor N.29 de Auténticos... ESTADIO DE CU. DA BOLETOS PARA TODOS...

de 2014 - 94 28 de se|

Todos los videos realizados en el afio del 2014 dieron como resultado de 1500
seguidores de junio del 2014- enero 2015. 3600 seguidores. Aumentando en un 100% sus
seguidores al numero con el que se tomd por parte de la administracidon de la Enviada
especial Alexa Rivera.

Es necesario un desarrollo imprescindible en el campo del muestreo, basicamente
por la dificultad que existe de compaginar redes completas con redes extensas y
representativas, hoy por hoy reducidas solamente a los andlisis ego-centrados. De
favorecerse esta conjugacion el salto de popularidad y de propagacién que conseguirian
las redes sociales seria considerable, tanto para su integracién en la sociologia corriente
como para el manejo y el conocimiento de sus técnicas y su jerga correspondientes. Las
redes sociales que han supuesto una innovacién en el tratamiento de la realidad social®.

29 . ) . . )
Anexo tablas de Excel con muestreos de interaccién y nuevos me gusta en el medio social Facebook, como referencia de
estratificacion.
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Conclusiones:

La era digital avanza vorazmente en el mercado y se sustenta en las analiticas que
constantemente miden a los usuarios potenciales, que crecen cada segundo en el
mundo. Quien no avance en la era digital tiene riesgo de no evolucionar y no utilizarla
para su beneficio.

La radio es el medio que no cuenta con apoyo visual y por ello debemos llevarla a
la era digital para que evolucione de una forma inmediata y los resultados son en tiempo
real.

Muchos pensaron que Alejandro Gédmez Arias era un sofiador que no iba a hacer
posible que Radio Universidad evolucionara y se burlaban al decir que los alcances eran a
la Argentina y Brasil dos calles aledafias a la primera instalacién radiofdnica. Hoy en dia se
posiciona Radio UNAM como una de las mejores radiodifusoras a nivel nacional y de
reconocimiento internacional.

Con la estratificacion y seleccidn de la informacidn deportiva y cultural que ofrece
la maxima casa de estudios. En mi experiencia en el trabajo de marketing digital se
planted nuevas secciones que se orientan a los medios sociales para la promocion y
difusidon del programa radiofénico Goya deportivo y se realizaron para el interés de los
cibernautas, los cuales se convirtieron en radioescuchas y participaron en el programa en
vivo.

Al incrementarse la participacién en vivo. El programa radiofénico invitaba a los
radioescuchas a la inscripcion de carreras deportivas, eventos deportivos, torneos,
etcétera y la respuesta de los radioescuchas era positiva; ya que pude comprobar
fisicamente que los usuarios que llamaban al programa en vivo participaban fisicamente
en los eventos que se realizaron.

Con la participacion de los radioescuchas a los eventos deportivos poco a poco se
incrementd su interés por la promocion y difusion de la cultura y el deporte. Los
radioescuchas estaban atentos a los eventos deportivos y culturales en tiempo y forma
para su inscripcion.

El trabajo en medios sociales logré en un lapso de dos meses un incremento de
la participacién de los cibernautas en el medio social Facebook y el incremento al 100%
de sus seguidores basado en su cifra inicial, lo cual daba pauta a seguir trabajando bajo la
misma linea para obtener resultados positivos en el trabajo que se insertd. Uno de esos
resultados fue que nos contactd la asociacién de INMUJERES. Quienes tenian un proyecto
de participacion en el torneo rosa rugby de la UNAM contra el cdncer de mama y por
medio de los medios sociales se les invito a una entrevista en vivo en el programa Goya
deportivo. La entrevista tuvo mucho éxito ya que se recibieron mds de 30 llamadas
pidiendo informes.
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Con estos resultados, se acercaron los community manager de paginas oficiales
de deporte, entrenadores de futbol americano del Colegio Militar en la Ciudad de México,
deportistas, etcétera. Quienes deseaban participar en el programa Goya Deportivo, para
hablar de sus eventos deportivos y sus experiencias en el deporte.

Con resultados positivos y el interés de los expertos en el deporte. Propongo este
modelo Goya Deportivo, Nueva propuesta de radio por internet. El cual se desarrolle,
como un programa radiofdnico cultural y deportivo de excelencia a nivel nacional e
internacional.

Trabajando bajo una tabla de contenidos mas especializada y la creacién de un
ecosistema digital. Esta nueva propuesta se orientara al desarrollo de la promocion vy
difusion de la cultura y el deporte para fomentar el habito de las actividades recreativas y
deportivas de la UNAM vy asi alejar a la comunidad UNAM de las adicciones, ya que el
programa Goya deportivo tiene la misién de hacer que los jovenes universitarios,
joévenes a nivel bachillerato, comunidad UNAM y publico en general se integren al
deporte universitario mediante la difusién de los eventos deportivos universitarios.

La vision de este modelo es que el programa radiofénico Goya Deportivo se
beneficie directamente para que la radio sea maximizado como el gran medio de
comunicacion que es y por ende utilice los medios sociales para interesar a los
cibernautas y convertirlos en radioescuchas y asi la participacion en los medios sociales
integraria a las paginas web oficiales de cada una de las facultades de la UNAM, planteles
de los Colegios de Ciencias y Humanidades, las diferentes Facultades de Estudios
Superiores de la UNAM para poder transmitir informaciéon de calidad de una pagina a
otra.

La UNAM se convertiria en una red de pdaginas web en diferentes portales de
internet con contenidos de calidad a nivel nacional y en poco tiempo a nivel mundial.

El aumento del rating haria que se llegué a los niveles educativos de bachilleratoy
universidad de la comunidad UNAM. Dando como resultado la incorporacién de los
estudiantes a una actividad deportiva y recreativa. Asi se utiliza el medio de la radio y los
medios sociales para el beneficio de la radio, ademas de la comunidad UNAM vy el publico
externo tengan el beneficio de incorporarse a una disciplina de la UNAM.

Este modelo hace que la difusién de la cultura y el deporte haga que las personas
utilicen los medios sociales de una forma productiva sin tener que recurrir a los memes>°
realizando contenidos de calidad y fuentes de informaciéon 100% confiables para las
personas; y de cierta forma se regular la informacidn en internet de una manera
productiva y de calidad.

Utilizariamos este modelo para ofrecer informacién de cursos de verano,
examenes de admisidén, cursos de idiomas, talleres, platicas psicolégicas, intercambios

30 . .
Memes. Imégenes que hacen mofa a una noticia de moda
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estudiantiles, bolsa de trabajo, etcétera. Para que los cibernautas se acerquen a las
paginas oficiales de la UNAM vy asi ellos puedan esclarecer sus dudas y participar en toda
la amplia variedad de cultura que tiene la mdxima casa de estudios a nivel mundial.

Al lograr establecernos en los diferentes medios sociales y obtener usuarios
activos, podemos plantear que se puede negociar directamente con las empresas de
publicidad para que nos consideren INFLUENCER. Los influencer son personas que
cuentan con cierta credibilidad en los medios sociales y se llegan a convertir en un
prescriptor de la marca y conseguir el patrocinio a los equipos representativos de la
UNAM, ya que solo en las disciplinas de Futbol se cuenta con patrocinio constante,
dejando que las demas disciplinas se solventen con los propios recursos econémicos de
los estudiantes. Consiguiendo patrocinadores que se encarguen de la propaganda,
uniformes o gastos de viaje de los equipos representativos de la UNAM.

Con este modelo de “GOYA DEPORTIVO, NUEVA PROPUESTA DE NOTICIARIO DE
RADIO POR INTERNET” ademas de beneficiar a la radio como medio preferido por
excelencia, se ambiciona que en un futuro la UNAM tome en cuenta la iniciativa de crear
su propia red social, en la cual con el solo hecho de pertenecer a la comunidad UNAM se
tenga ese status de solo tener acceso a ella. Fomentando que cada afio los jévenes
quieran pertenecer a la mdxima casa de estudios y una de las mejores universidades en el
mundo.
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