UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

Maestria en Artes Visuales
Orientacion en Comunicacion y Disefio Grafico

Los Discursos Legales del Arte y del Diserio
Derechos de Autor para artistas y disefiadores

Tesis
Que para optar por el grado de:
Maestro en Artes Visuales

PRESENTA:
Jaime Alfredo Cortés Ramirez

Tutor: Dr. Jaime Alberto Reséndiz Gonzalez
Facultad de Artes y Diseno

Ciudad de México, agosto de 2018



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.






A Clara Margarita

y
Alejandra






AGRADECIMIENTO

La busqueda del conocimiento y su construccién es mas grata cuando
se comparte, por ello agradezco las aportaciones para este trabajo a
quienes otrora fueron mis maestros, colegas y condiscipulos, en ese
orden:

Dr. Eduardo Antonio Chéavez Silvay

Dr. Jaime Alberto Reséndiz Gonzalez,

Dr. Marco Antonio Albarran Chavez,

Dr. Julio Frias Pefia y Mtro. Julian Lépez Huerta.

A todos ellos mi reconocimiento por haber enriquecido con su asesoria
y orientaciones esta tesis.






INDICE

Introduccién | 13

Capitulo 1. Los Discursos Filoséfico y de la Comunicacion,
un marco referencial para el analisis de los productos
del arte y del disefio | 19

1a. El Discurso Filoséfico en la obra
de arte y el producto artistico | 22
111. Hegel y la obra de arte | 24
11.2. Marxismo, humanismo'y arte | 26
11.3. Juan Acha, el producto artistico
y las tres actividades basicas | 28
11.4.El producto artistico. Su clasificacién | 29
1.2. Los Discursos del Disefio y sus productos | 32
1.21. Dos concepciones sobre el surgimiento del disefio | 34
1.214. Eldisefioy la Bauhaus | 34
1.21.2. El disefio y la Revolucién de octubre | 35
1.3. Algunas concepciones actuales del disefio | 36
1.3.1. La definicidn (artistica) de disefio de Juan Acha | 38
1.4. El Discurso de la comunicacion,
funcién esencial del disefio | 40
1.4.1.Comunicacién y disefio | 41

Capitulo 2. El Discurso Legal en el Arte y el Diseno. Propiedad
Intelectual, Propiedad Industrial y Derecho de Autor | 49

21. Predmbulo al andlisis del Discurso legal | 49
21.. La lconologia por figuras de Gravelot y Cochin | 53
21.2.La copia de imagenes como proceso creativo | 54
2a.3.Critica al logocentrismo en la Filosofia de laImagen | 60

9



2.2. El artista visual y el disefiador de la
comunicacion visual, creadores sociales | 62
23. Propiedad intelectual | 64
2.3.1. Derechos de creacién intelectual | 68
2.4. El discurso legal del Derecho de Autor | 70
2.5. Ley de la Propiedad Industrial | 71
2.5.1. Patentes de invencién | 72
2.5.2. Modelos de Utilidad | 73
2:53. Marcas | 75
2.5.4.Signos que no se registran como marcas | 76
2.6. Ley Federal del Derecho de
Autor (LFpA) y obras que protege | 77
2.6.1. Elementos del derecho de autor | 79
2.611. Derecho moral | 8o
2.6.1.2. El Derecho moral en el
derecho positivo mexicano | 83
2.6.1.3. El derecho patrimonial,
(Econédmico o pecuniario) | 84
2.6.1.4. Aspecto pecuniario o econémico
en el derecho positivo (México) | 84
2.7. Utilizacion de las obras sin
autorizacion del autor (art. 149, LFpA) | 88
2.71. Lareprografia licita | 88
2.7.2. Lalicencialegal | 89
2.7.3. Explotacion del derecho de autor | 89
2.8. Limitaciones a los derechos de autor,
impuestas por la Secretaria de Gobernacion | 90
2.9. De los derechos conexos | 90
2.10. El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (imp1) | 92
2.11. El Instituto Nacional de Derechos de Autor (INDAUTOR) | 93
212. Reglamento de laLFpA | 94
212.1. Del derecho de autor | 95
2.13. Decretos, Convenciones,
Actas y Convenios Internacionales | 99
214.Derechos de autor en Internet | 102

10



Capitulo 3. Del Discurso Legal al Discurso Pragmatico: Guia de
Derechos de autor para autores, artistas y disefiadores | 109

Guia de Derechos de Autor para Artistas y Disefladores | 113
31. Ser Autor | 115

3.2. Ser Artista | 119

3.3. Ser Disefiador | 122

Conclusiones | 129
« Seleccién de articulos de la

Ley Federal del Derecho de Autor | 136
« Seleccién de articulos de la

Ley de la Propiedad Industrial | 146

Bibliografia | 151

n






INTRODUCCION

LA CIENCIA Y EL ARTE SON Dos AmBITOS del desarrollo humano que
histéricamente han obtenido un reconocimiento social. En el caso de
la ciencia, la posibilidad de convertir en objetos o bienes materiales
los resultados de la investigacion basica, ha permitido grandes avan-
ces en innovacion, y han surgido aplicaciones tecnoldgicas benéficas
derivadas de distintas areas de la investigacién aplicada. En la actua-
lidad, ciencia y tecnologia caminan de la mano constituyendo una
dupla que ha impulsado vertiginosamente el crecimiento acelerado
del comercio a nivel global.

El arte también posee el reconocimiento que la sociedad le otorga,
sin embargo, en relacidn con sus producciones, aparentemente no tie-
nen el mismo impacto. Pareciera que sus contribuciones al desarrollo
humano son de un nivel menor. No es asi, porque si en la percepcién
cotidiana la valoracion del arte y sus productos son un hecho comun,
ordinario, socialmente su trascendencia radica en el reconocimiento
a la creaciodn, a la sensibilidad creativa, manifestada en las distintas
expresiones artisticas.

Al respecto, Fernando Zamora explica en los siguientes términos
la creacién artistica o poética:
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Lo “poético” no se circunscribe a la esfera de lo verbal, sino que abar-
ca también la produccién visual, musical o de cualquier otra rama.
Poiesis significa originalmente “creacion’, por lo cual podria estarse
incurriendo en una redundancia al hablar de “creacién poética”. Sin
embargo, mantendré esta expresion para distinguir la creacién artis-
tica en otros terrenos (como la ciencia, la teoria o la religion).’

El principio de Poiesis, nos revela un primer momento de la equi-
dad que como procesos creativos comparten el arte y la ciencia; no
es gratuito que el retorno al humanismo en la posmodernidad, par-
ticularmente descanse en el terreno del arte como uno de los pilares
fundamentales que permiten reencauzar el nuevo orden que en la
sociedad del conocimiento y de la informacién se anhela. Por ello
frente a la exaltacién del desarrollo econémico, derivado del avance
cientifico, sélo el sentido artistico propone pautas para el avance que
distingue a la humanidad en la busqueda del devenir para un orden
y un mundo nuevo.

La aparente diferencia en la valoracién de la ciencia y del arte
mencionada se desvanece cuando se analiza la concepcidn legal que
especificamente la sociedad le otorga a ambas expresiones humanas.

Las normas legales existentes a nivel mundial refieren un reconoci-
miento equitativo a las producciones cientificas y artisticas puesto que
establecen leyes y procedimientos para valorar la propiedad intelectual
y otorgar proteccion a las creaciones de la ciencia y del arte. En México,
la propiedad industrial y el derecho del autor son protegidos por las
leyes respectivas que seran tratadas en este trabajo para demostrar
el significado y la valoraciéon que adquieren los productos del arte y
del disefo.

En el desarrollo profesional del arte y del disefio, tradicionalmente
la obra producida por artistas y disefiadores tiene un destino especifico
que se traduce en la enajenacion que permite un beneficio econédmico
a los artistas visuales cuando comercializan sus obras, o bien, la satisfac-
cién de las necesidades de los clientes cuando se trata de los productos

1 Fernando Zamora, Filosofia de la imagen. Lenguaje, imagen y representacion,
(México: UNAM—ENAP 2007), 45.
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de los disefadores de la comunicacion visual, que a su vez, reciben la
percepcion econdmica correspondiente. Esta practica ha sido comun
a través del tiempo y los artistas, los disefiadores y la sociedad lo han
asimilado como algo natural. Sin embargo, los procesos creativos que
intervienen en la produccién de obras y en la elaboracién de disefios,
llevan implicitos principios de autoria intelectual que, en nuestro pais,
social y legalmente son reconocidos en las normas incluidas en la Ley
Federal del Derecho de Autor y en la Ley de la Propiedad Industrial.
La cienciay el arte han logrado el reconocimiento universal de la
sociedad, por ello, la investigacion cientifica que se traduce en innova-
ciones cientificas y tecnoldgicas, cuenta con un estatus muy prestigiado
que, para sus autores significa, sin lugar a dudas, la aceptacién social y
la sequridad de gestionar en lo inmediato el registro legal que acredite
sus creaciones o invenciones y la titularidad de la propiedad intelectual.
No ocurre lo mismo con las obras derivadas de la creatividad de los
artistas y de los disefiadores, éstas, por descuido del autor o por no
tener un efecto mercantil inmediato, como ocurre con los productos
derivados de la ciencia, suelen ser omitidas en cuanto al registro autoral
y dejan un aparente vacio en lo relacionado con los derechos de autor.
Esta diferencia en la apreciacién o valoraciéon social de la obra
cientifica y de la obra artistica, ha motivado la necesidad de realizar
un estudio que permita reconocer en qué medida las producciones
cientificas y las artisticas son concebidas en el marco de procesos
creativos que en términos sociales, pero sobre todo legales, tienen el
mismo nivel, es decir, generan un beneficio a la humanidad, por ello,
social, legal y juridicamente mantienen una relacién de equidad.
Uno de los propositos de esta tesis es presentar a través de diferen-
tes discursos,? la valoracién de la creatividad de artistas y disefiadores
al reconocer el significado de sus producciones que social y legal-
mente tienen un estatus similar al de las invenciones y producciones

2 El concepto de Discurso se ha tomado de lo propuesto por Michel Foucault en su
Arqueologia del saber, texto donde refiere que las distintas disciplinas recurren
a la escritura como el medio para exponer y sustentar sus marcos explicativos,
reconociendo en ellos la diversidad del conocimiento que la humanidad ha
generado.
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cientificas. Asimismo revisar y en su caso, reflexionar sobre las leyes e
instituciones nacionales e internacionales que se encargan de proteger
en el ambito de los Derechos de Autor y de la Propiedad Industrial los
productos del arte y del disefo.

Para lograrlo, el marco tedrico que le da el sustento a la tesis, parte
del concepto de Discurso que ha propuesto Michel Foucault, con ello se
explica, en el primer capitulo, el significado de arte y disefio (discurso
filoséfico en el primer caso y discurso comunicativo-semioldgico,
textual y visual, en el segundo).

En el segundo capitulo, se analiza cdmo se conciben las produccio-
nes del arte y del disefio en el contexto de la propiedad intelectual y los
derechos de autor (discurso legal) y, en el tercer capitulo, se propone
una guia que oriente a los artistas y a los disefiadores para gestionar
la proteccidn legal de sus obras (discurso pragmatico).

Al final se agrega una seleccion de articulos de la Ley Federal del
Derecho de Autor y de la Ley de la Propiedad Industrial, de los que se
espera se reconozca su importancia y se induzca lograr su apropia-
cion por parte del lector de esta tesis; ademds, son un complemento
que puede ser util a los artistas y los disefadores como consulta u
orientacion.
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CAPITULO 1

Los Discursos Filoséfico y de la Comunicacion,
un marco referencial para el andlisis de
los productos del arte y del disefio

1.. El Discurso Filosofico en la obra de arte y el producto artistico
1.2. Los Discursos del Disefio y sus productos

1.3. Algunas concepciones actuales del disefo

1.4. El Discurso de la comunicacién, funcién esencial del disefio






CAPITULO 1

LOS DISCURSOS FILOSOFICO Y DE LA COMUNICACION,
UN MARCO REFERENCIAL PARA EL ANALISIS DE LOS
PRODUCTOS DEL ARTE Y DEL DISENO

El encanto de los colores o de los sonidos agra-
dables del instrumento, puede afadirse; pero el
dibujo, en el primero, y la composicién, en el segun-
do, constituyen el objeto propio del puro gusto

KANT

EXISTEN MULTIPLES DISCIPLINAS CON SUS principios, conceptos y teorias
para explicar las producciones del arte y del disefio, desde sus propios
discursos abordan lo histérico, antropoldgico, econémico, filoséfico, es-
tético, comercial, publicitario, tecnoldgico, etcétera. Ante la diversidad
de puntos de vista a los que se puede recurrir para tratar los objetos
artisticos y del disefo, y de acuerdo al alcance de esta investigacion,
se ha decidido delimitar el andlisis recurriendo al discurso filoséfico
como marco explicativo del arte y al discurso de la comunicacién des-
de el cual se enuncia una de las funciones esenciales del disefio y la
comunicacién visual; asimismo, desde sus postulados, es factible que
tanto la filosofia como la comunicacién, den cuenta indistintamente,
de las producciones artisticas y del disefio.

En este estudio, serd necesario enunciar las definiciones de arte y
disefio, basandonos en los conceptos de obra de arte y objeto de dise-
Ao, para saber qué son o cdmo se conciben. También se hara referencia
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a los objetos artisticos como productos, que segun Peraza e lturbe’ en
su obra El arte del mercado en arte, en referencia al comercio del arte
y su circunstancia social, son mercancias susceptibles de ser recom-
pradas y revendidas permanentemente. Acerca del valor econémico
y social de los productos artisticos, su significado y evolucion en dife-
rentes épocas, asi como su irrupcion como mercancias, ambos autores
lo resumen en el siguiente cuadro:

Evolucion econdmico social del arte?

Cuando Quién lo hace Porqué lo hace Quién lo paga
Prehistoria Mago Necesidad Magica Comunidad
Civilizaciones Artesano Arte como simbolo d.e Poder politico y
X - Poder o trascendencia L
antiguas Andnimo Religioso

Necesidad decorativa

Greciay Roma

Artesano con

Arte como busqueda de

Poder politico,
econémicoy

nombre Ideal (belleza y estética) s
religioso
Medievo rtfes:ano Representacion religiosa Poder religioso
Anénimo

Renacimiento

Artista concre-
to (genio)

Arte como actitud
Intelectual, investigacion
artistica y representacion
religiosa

Aristocracia, cle-
ro y burguesia

Academicismo

Artista caballe-
te rango social
y profesional

Arte decorativo, prestigio
de clase (adocenamiento)

Burguesia, Mu-
seos, colecciones

Vanguardia 'y
actualidad

Artista subje-
tivo libertad
total

Arte por el arte, Sepa-
racion de la masa, arte
especulacion, éxito

Capitalistas o
Estados. (Especu-
lacion a través de
intermediarios)

1 Miguel Perazay Josu lturbe se refieren al producto artistico como mercancia,
susceptible de ser recomprado, revendido una y mil veces, con una finalidad
econdémica que no tiene que ver con lo artistico.

2 Miguel Peraza y Josu lturbe, El arte del mercado en arte, (México: Plus editores,

1990), 22.
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Como puede verse, los productos derivados del arte han sido valo-
rados como mercancias y en su evolucion histérica el comercio del arte
ha tenido diferentes interpretaciones y distintos beneficiarios. Si bien
no es un tema propio de esta tesis, la inclusion de estos conceptos se
justifica por el significado social y econémico que la humanidad le ha
atribuido a la produccioén artistica, y el vinculo que en forma normal
adquiere en cuanto a la propiedad intelectual.

Los productos artisticos, son resultado de procesos creativos que
surgen en la pintura, escultura, grabado, y fotografia; y los del disefio,
se materializan en animaciones, videos, ilustraciones, carteles, libros,
periddicos, revistas, simbolos, envases, etiquetas y en otras produc-
ciones, que, tanto en el arte como en el disefio, se han obtenido por
la creatividad artistica de un sujeto, reflejo de la sociedad a la que
pertenece. Del mismo modo, por la valoracion y el reconocimiento
de los integrantes de una sociedad hacia las obras de arte y de disefio
se destaca su funcion social.

En cada época se han elaborado diferentes definiciones acerca del
arte como reflejo de la situacion y los hechos histéricos de su tiempo.
Podemos identificar el origen y la evolucién de los conceptos por-
que normalmente son acordes al contexto social y cultural al que se
adscriben.

Sin embargo, la forma de trascender el tiempo ocurre a través del
discurso, medio por excelencia que permite aprehender el conoci-
miento mas alla de fronteras histéricas. Foucault en su Arqueologia del
saber plantea recurrir a conceptos basados en un principio de discon-
tinuidad historica? (entendida como umbral, ruptura, corte, mutacion,
transformacién) mediante el cual intenta dar respuesta a viejas pre-
guntas:“;Qué es una ciencia? ;Qué es una obra? ;Qué es una teoria?

3 Foucault propone como un referente tedrico el principio de discontinuidad,
inscrito en el dmbito de la historia de las ideas, del pensamiento, de las cien-
cias o de los conocimientos, y lo opone al analisis histérico de conceptos como
desarrollo y evolucién que permiten agrupar una sucesién de acontecimientos
dispersos, y referirse a ellos en un mismo y Unico principio organizador; por ello
la discontinuidad histérica se concibe como ruptura, mutacion o transformacion.
Cf. p.33-35.
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iQué es un concepto? ;Qué es un texto?”*Y por extension agregaria-
mos ;Qué es una obra artistica? ;Qué es un disefio? Las respuestas,
como es natural, son expresadas mediante un discurso, es decir, los
principios, conceptos y teorias expresados mediante la escritura, que
nos permiten describir o explicar un tema, asunto o conocimiento a
tratar. El valor que atribuye el autor al discurso, nos da la pauta para
enunciar las siguientes definiciones de arte y disefio, —sin privilegiar
la consideracién histdrica tradicional que nos sitda en un tiempo y
un momento determinados— y dar importancia a los conceptos que
implican conocimientos expresados a través del discurso, basandonos
en esta discontinuidad histérica, concebida como transformacion.

La argumentacién anterior es sustento del recurso utilizado en
el desarrollo de este trabajo: la nocién de discurso propuesta por Michel
Foucault, entendida como el conocimiento plasmado en el discurso
escrito, y al recurrir a éste, se podran enunciar los conceptos de arte
y disefio (discurso filoséfico en el primer caso y discurso comunica-
tivo-semioldgico, textual y visual, en el segundo), explicar c6mo se
conciben éstos en el contexto de la propiedad intelectual y los dere-
chos de autor —el discurso legal— vy, escribir una guia que oriente a
los artistas y a los disefiadores para gestionar la proteccién legal de
sus obras (discurso pragmatico); en suma, la elaboracion de esta tesis
y la redaccién de la guia, se haran utilizando como Unico recurso la
palabra escrita o en términos de Foucault: un discurso.

1.1. El Discurso Filoséfico en la obra de arte y el producto artistico

Establecer las caracteristicas de la obra de arte nos coloca frente a
un problema que ha sido explicado de diferente forma por distintos
autores y su razonamiento revela el marco filoséfico del cual parten.
Los conceptos del arte en Platén, Aristételes, Kant, Croce, Lukacs, He-
gel, Freud, Maritain, Brecht y Levi-Strauss, son analizados por Adolfo
Sanchez Vazquez en el capitulo Qué es el arte, de la antologia Textos

4 Michel Foucault, La arqueologia del saber, México: Siglo xxi1 editores, 1978, 8.
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de Estética y Teoria del Arte, en el que, en la interpretacién de Sanchez
Vazquez, cada uno plantea su propia nocién de arte:

Para Platén es una apariencia respecto de la verdadera realidad:
el mundo de las ideas. Aristoteles, refiriéndose particularmente a
la poesia, ve en él [sic] una reproduccidén imitativa. Kant distingue
el arte de la naturaleza, la ciencia y el trabajo (el oficio) y habla de
un arte estético o bello como modo de representacién que place en
el mero juicio por si mismo, no mediante un concepto. Para Croce el
arte es, ante todo, intuicién, entendida como expresion o actividad
formadora interna. Lukacs considera que el arte es un reflejo es-
pecifico de la realidad. Hegel no sélo se plantea el problema de la
naturaleza del arte que él considera como un producto o actividad
humana, dirigido a los sentidos, que tiene un fin en si mismo, sino
también el de la necesidad que tiene el hombre de producir obras
de arte [...] El problema para Freud es también el de su origen [...]
y el de la funcién que cumple en nuestra vida psiquica. Maritain
define el arte como una virtud del intelecto practico, que debe dis-
tinguirse de la moralidad, ya que se refiere a la bondad de la obra
no a la del artista como hombre [...] y plantea asi el problema de las
relaciones entre arte y moral. Para Bertold Brecht el problema del
goce o aprovechamiento del arte es inseparable de la disposicién o
capacidad de observar el arte, es decir, de cierta participacion en la
obra del artista. Levi-Strauss considera el arte como un lenguaje o
sistema de signos cuya funcién es, ante todo, establecer una relacion
significativa con un objeto [....J°

Otra forma de aproximacion al arte es propuesta por Umberto Eco
en su Historia de la belleza, de la cual, se ha tomado por ser un partea-
guas, su significado en el Renacimiento, “[...] alcanza un elevado grado
de perfeccidn la llamada ‘Gran Teoria, segun la cual la belleza consiste
en la proporciéon de las partes”. Se trata de“[...] la aparicién de fuerzas
centrifugas que empujan hacia una belleza inquieta, sorprendente”.

5 Adolfo Sdnchez Vazquez, Antologia Textos de Estética y Teoria del Arte, (México:
UNAM, 1982), 39.
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Es, a fin de cuentas, un movimiento dindmico, donde “[...] conviene
poner de relieve el caracter fluido de un proceso cultural que penetra
tanto en las artes como en la sociedad [...]"¢

Para Eco, la reflexién sobre el arte gira en torno a la adjetivaciéon de
lo bello, como hilo conductor que a través de la historia, permite definir
el concepto y valor de lo artistico.

Ante tal diversidad de puntos de vista que son resultado de distin-
tos discursos filosoficos, de distintas formas de abordar el significado
del arte o el conocimiento estético, es pertinente remitirnos a algunas
nociones especificas de obra de arte o producto artistico que nos
acerquen a tratar de alcanzar el objetivo de este trabajo; para ello se
ha elegido, entre la variedad de conceptos, el discurso filoséfico de
Hegel, uno de los autores que mas ha influido en el pensamiento es-
tético desde la modernidad y ha trascendido hasta nuestro tiempo.

1.1.1. Hegel y la obra de arte

Ante la disyuntiva de partir de un referente filoséfico que dé cuenta
de la naturaleza material del arte, cuyo sustento sean los conceptos
estéticos, se ha decidido recurrir a Hegel, autor clave que formula una
visiéon del arte (desde el idealismo y su concepto de dialéctica), que
a su vez es reformulada por la concepcion dialéctica de Marx, para
contar en la actualidad con una nocién materialista del arte, y en este
marco remitirnos a estos principios estéticos y artisticos para definir
las producciones que habremos de explicar como productos artisticos
y productos del disefo.

En De lo bello y sus formas (Estética), Hegel propone una divisién
de la filosofia del arte en tres partes:

- La primera tiene por objeto la idea de lo bello en el arte, o el ideal,
considerado en su generalidad.

6 Umberto Eco, Historia de la belleza, (Barcelona: De Bolsillo, 2010), 214.
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- Lasegunda traza el despliegue del ideal en sus formas particulares, tal
como se realiza en la historia en sus épocas sucesivas.

- La tercera contiene el sistema de las artes particulares: Arquitectura,
Escultura, Pintura, Musica, Poesia.”

Nos remitimos a esta Ultima porque en ella quedan incluidas las
disciplinas que forman parte de la definicion de arte que nos ocupa.
Las artes particulares enunciadas por Hegel nos dan la pauta para
enfocarnos en las obras de arte que de ellas se derivan.

Asi, “[...] si las formas del arte encuentran su principio en la idea
que manifiestan, esta idea, a su vez, no es idea verdadera mds que
en cuanto esta realizada en sus formas, [...] en cada grado particular
que alcanza el arte en su desarrollo, esta ligado inmediatamente a
una forma real”?

La mencién de las artes particulares y la definicion de la obra de
arte como la forma real (material), manifiesta de una idea, idea que
sélo se realiza cuando se expresa en una forma (principio dialéctico
de la creacion de la obra de arte) nos acerca a entender y reconocer
la obra de arte como producto artistico.“[...] el arte tiene por desti-
no aprehender y representar lo real como verdadero, es decir, en su
conformidad con la idea, conforme a su verdadera naturaleza [...]"°

Al remitirnos a la filosofia del arte hegeliana hemos intentado iden-
tificar el concepto de obra de arte mencionado por el autor, como
producto artistico; esta referencia nos sitia frente a la nocién de obra
artistica como producto, es decir como un objeto con existencia auté-
noma que puede ser valorado por su naturaleza y cualidades artisticas
y ha sido posible gracias a la expresion creativa de un ser humano, de
un artista, de un autor.

7 Georg W. F. Hegel, De lo Bello y sus Formas (Estética), (Argentina: Espasa—Calpe,
1946), 52.

8 Hegel, De lo Bello y sus Formas, 135.

9 Hegel, De lo Bello y sus Formas, 86.
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1.1.2. Marxismo, humanismo y arte

De acuerdo con lo expresado por Sanchez Vazquez en Las ideas Es-
téticas de Marx, el pensamiento estético de Marx, no est4 formulado
como un conjunto de principios, no es una estética en si misma, sin
embargo, constituye un aspecto esencial de su concepcién del hombre
y la sociedad.

En sus Manuscritos econémico—filoséficos de 1844, Marx se ocupd
por esclarecer la fuente y la naturaleza de lo estético y respecto a la
relacion estética del hombre con la realidad, fijé su atencién en el arte
como “creacién conforme a las leyes de la belleza” Le interesaba definir
al hombre como productor no sélo de objetos o productos materiales,
sino también de obras de arte. Si bien lo estético aparece como una
dimension esencial del hombre (como ser creador), la vision humanista
de Marx exige que lo estético se sitle en primer plano:

[...] por otra parte, si lo estético pone de manifiesto al hombre como
ser productor, transformador, la actividad artistica tiene que fundarse
en una praxis originaria de la que ella misma surge como expresiéon
superior. La practica es una dimension del hombre como ser activo,
creador, y, por ello, el fundamento mismo de la praxis artistica hay que
buscarlo en la practica originaria y profunda que funda la conciencia
y la existencia del hombre.

Lo esencial de lo estético planteado por Marx en los Manuscritos
econdmico-filosdéficos puede resumirse en los siguientes términos:

a) Existe una relacion peculiar entre el sujeto y el objeto (creacion “con-
forme a las leyes de la belleza” o “asimilacién artistica de la realidad”)
en la cual el sujeto transforma al objeto, imprimiendo determinada
forma a una materia dada. El resultado es un nuevo objeto —el objeto
estético—, en el que se objetiva o despliega la riqueza humana del
sujeto.

10 Adolfo Sanchez V., Las ideas estéticas de Marx, (México: Era, 1984), 49.
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b) Esta relacion entre sujeto y objeto —relacion estética— tiene un
cardcter social; se desarrolla sobre una base histérico-social en el
proceso de humanizacién de la naturaleza, mediante el trabajo, y de
objetivacién del ser humano.

¢) La asimilacion estética de la realidad alcanza su plenitud en el arte
como trabajo humano superior que tiende a satisfacer la necesidad
interna del artista de objetivarse, de expresarse, de desplegar sus
fuerzas esenciales en un objeto concreto-sensible. Al liberarse de la
utilidad material, estrecha, de los productos del trabajo, el arte eleva
a un nivel superior la objetivacion y afirmacion del ser humano que,
en el marco de la utilidad material, se da en forma limitada en dichos
productos.

d) La relacion estética del hombre con la realidad, en cuanto relacion
social, no solo crea el objeto sino también el sujeto. El objeto estético
s6lo existe en su esencia humana, estética, para el hombre social.

e) El arte se enajena cuando cae bajo la ley general de la produccion
mercantil capitalista, es decir, cuando la obra de arte se transforma
en mercancia."

Los puntos anteriores nos orientan hacia el reconocimiento del
“objeto estético” como producto artistico, basdndonos en un principio
dialéctico donde la relacién sujeto—objeto permite una transformacion
de lo material en un nuevo objeto o producto artistico que surge de la
praxis del hombre, del sujeto-artista, como ser social. Es en este pro-
ceso de praxis donde el artista o el disefador sustentan sus procesos
creativos que derivan en las producciones artisticas y en los disefos,
que en esencia, son considerados como creaciones, nuevas realidades,
objetos artisticos y objetos de disefio, que son motivo de reconoci-
miento social y en consecuencia objeto de la propiedad intelectual
y del derecho de autor.

La distancia histérica existente entre el pensamiento de Hegel y
Marx y una concepcién materialista reciente basada en las ideas es-
téticas de estos dos autores, ha sido superada en los planteamientos

11 Sanchez V. Las ideas estéticas de Marx, 88-89.

27



propuestos por Juan Acha en varias de sus obras; en ellas explica la
naturaleza material de la obra de arte y expone las caracteristicas de
la obra artistica partiendo de sus elementos constitutivos; propone una
clasificacion de la obra artistica que permite identificar la diversidad
de obras producidas por los artistas y con ello posibilita la definicion de
las obras derivadas de la creatividad del artista—autor.

1.1.3. Juan Acha, el producto artistico y las tres actividades bdsicas

Juan Acha desarroll6 una serie de teorias en torno a las artes plasticas
en América Latina basdndose en el proceso que él denominé como
actividades basicas, referido a la produccién, distribucién y consumo
de los bienes estéticos o productos artisticos. Explico estas tres activi-
dades como los mecanismos productores que coexisten actualmente
en todo sistema cultural, en general y en el artistico en particular.

Clasificé los sistemas productores de imagenes, acciones y objetos
de efectos estéticos en tres grupos:

1. "Artes prerrenacentistas, precapitalistas, feudales o artesanias
gremiales.

2. Artes renacentistas, cultas, eruditas o simplemente artes.

3. Artes tecnoldgicas, industriales o disefios".

Y las simplificé en artesanias, artes y disefios, segun el orden enun-
ciado. Generalmente se visualizan las artes Unicamente por sus pro-
ductos, sin embargo, en la visiéon de Acha:

[...] constituyen fenédmenos socioculturales de actividades produc-
tivas, distributivas y consuntivas. En consecuencia, para que exista
un arte debe poseer distribuidores y consumidores al lado de los
productores. No bastan las obras solas. Para que existan de veras

12 Juan Acha, Las actividades bdsicas de las artes pldsticas, 2a. ed. (México: Ediciones
Coyoacan, 1997), 7.

28



artesanias, artes o disefios latinoamericanos, es necesario que primero
sean un fendmeno sociocultural completo y luego latinoamericanas.®

Silos productos artisticos y del disefio son explicados como parte
de un sistema de las tres actividades basicas enunciadas por Acha,
tenemos un marco de referencia que inscribe a las artes visuales y a los
disenos de la comunicacién visual como objetos socioculturales en su
vinculaciéon con la produccion, la distribucion y el consumo. De igual
modo se presenta un modelo de andlisis de los objetos denominados
artesanias, artes y disefos, producidos en la realidad latinoamericana
frente a las concepciones occidentales o eurocentristas.

De este contexto surge la definicion de producto artistico que sera
utilizada en esta tesis para desarrollar en su momento la propuesta
de guia para la proteccion de las obras artisticas producidas por los
creadores o autores, segun la denominacion de la propiedad intelectual
y de los derechos de autor.

1.1.4. El producto artistico. Su clasificacion

A partir de una clasificacion de los productos culturales en: artisticos,
cientificos y tecnoldgicos, Juan Acha explica sus diferencias y simili-
tudes utilizando como ejemplo el objeto libro.

El libro en si es un producto de la tecnologia, que puede contener
conocimientos cientificos o procedimientos tecnoldgicos, o bien ser
un producto artistico (novela o grabados). Dicho de otra manera,
en su interior puede haber una o varias de estas estructuras que
denominaremos interiores: la cientifica, la tecnoldgica o la artistica.™

En tanto estructura material, el libro tiene “[...] varias versiones,
percepciones, procesos significativos o como quiera denominarse sus

13 Acha, Las actividades bdsicas de las artes pldsticas, 7.

14 Juan Acha, Arte y sociedad: Latinoamérica. El producto artistico y su estructura,
(México: Fcg, 1981), 39.
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posibles lecturas”’ (Sélo se han seleccionado algunas de las estructuras
materiales que explican al libro).

« Estructura 1. El libro—cosa es resultado de transformaciones materiales
reunidas en un volumen de pastas y paginas impresas de utilidad
practica; volumen que constituye su estructura tecnolégica y también
su estructura material [....]

« Estructura 2. Los materiales tangibles de la estructura tecnolégica tie-
nen propiedades secundarias percibibles, como colores, dimensiones
y texturas. Tales propiedades serdn, en consecuencia, susceptibles de
un ordenamiento artistico, convirtiéndose los materiales tangibles 'y
activos del volumen en una estructura artistica [...]

« Estructura 3. La estructura artistica de las paginas impresas la inte-
graran los formatos de los signos utilizados y su distribucién en la
superficie, mas ornamentaciones o ilustraciones en algunos casos.

« Estructura 6. Penetremos ahora en el texto del libro con el fin de
apropiarnos de su estructura cientifica, la que obviamente consta
de los significados de las palabras. Estos sélo dependen de la mate-
rialidad de los signos, como del soporte fisico, y son independientes
de su sistema mismo.™

No abundaremos en este ejemplo y nos centraremos en la clasifi-
cacién de los productos artisticos que el autor planteay en el andlisis
que realiza, por ser el punto medular de este apartado, a partir de tres
conclusiones que el propio Acha propone:

1. El producto artistico comparte las caracteristicas de toda obra hu-
mana y tiene el mismo destino que ésta: coexisten en él diferentes
estructuras y su estructura material da lugar a multiples y dispares
empleos.

2. El producto artistico comparte forzosamente las caracteristicas in-
herentes a toda produccién cultural: la innovacién y la utilidad. Las

15 Acha, Arte y sociedad: Latinoamérica, 44.

16 Acha, Arte y sociedad, 45-48.
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ciencias, la tecnologia y las artes tienen por finalidad innovar, corregir
o ampliar lo establecido para conformar, asi, el tridngulo que mueve
al mundo.

3. Toda estructura artistica es de naturaleza sensitiva y se diferencia de
la cientifica y la tecnoldgica, que son racionales.”

Los conceptos anteriores nos orientan hacia las definiciones de
los productos artisticos y son los argumentos que pueden ayudar
a establecer las caracteristicas y cualidades que hacen de las obras
artisticas objetos culturales que deben ser reconocidos, en todas sus
expresiones, como objetos susceptibles de ser protegidos legalmente,
del mismo modo como lo son los objetos cientificos y tecnoldgicos.

Debido a que las antiguas clasificaciones de las artes se han modi-
ficado, y en su lugar han surgido nuevas manifestaciones de las artes
tradicionales y las nuevas artes, es complejo presentar una clasificacion
gue englobe a la diversidad de producciones; mas, siguiendo a Acha,
se pueden agrupar de acuerdo a su estructura material de este modo:

« Cuerpo-objetos. Incluyen la artesania, la escultura y la arquitectura;
el disefo industrial (que se ha agregado hace méas de cuatro décadas),
las piezas escultéricas que poseen movimiento o luz real (cinetismo
o luminismo) surgidas hace mas de medio siglo y el arte urbano
inclusive.

« Superficie-objetos. Comprenden el tapiz, la pintura, el grabado,
el dibujo y la fotografia, en los que sus materiales son propiamente
los soportes de un conjunto de imagenes. Y de la combinacion de la
fotografia y el rotograbado, se derivan los productos como el cartel
y el disefio grafico, considerado como el ordenamiento de los signos
idiomaticos y de las imagenes en la superficie tipografica o literaria;
estos dos ultimos, medios de consumo multitudinario.

« Superficies-icdnicas. Son la television y el cine que existen como
artes nuevas, como canales de difusion de las obras tradicionales
de arte y como entretenimientos comerciales. Son obras de tiempo

17 Acha, Arte y sociedad, 51-53.
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real que poseen un radio de accién muy amplio y gozan de gran
popularidad.®

La clasificacidn anterior se basa en la naturaleza material de la
obra artistica e identificamos a los cuerpo-objetos con los produc-
tos artisticos tridimensionales, las superficie—objetos con la obra
bidimensional y a las superficies-icénicas con los iconos o imagenes
virtuales en movimiento.

Si reconocemos esta cualidad material de las producciones artis-
ticas, podemos recurrir a ellas para sustentar su valor como objetos
de arte y establecer que las pinturas, esculturas, grabados, las instala-
ciones y performances, los documentales y las peliculas; asi como los
objetos producidos en el disefo y la comunicacién visual, es decir,
los carteles, libros, revistas, dibujos, ilustraciones, envases y logotipos
son considerados objetos artisticos y objetos de disefio que han sido
estructurados en un proceso creativo y son resultado de la innovacion
de sus autores: los artistas y los disefadores.

En consecuencia, estas producciones, segun su naturaleza, quedan
incluidas en el marco legal de la proteccion intelectual y de los dere-
chos de autor y son motivo de registro ante el Instituto Mexicano de
la Propiedad Industrial (imp1) o el Instituto Nacional de los Derechos
de Autor (INDAUTOR), aspectos que serdn tratados en el capitulo dos de
esta tesis.

1.2. Los Discursos del Disefio y sus productos

El término disefo se ha convertido actualmente en un recurso de facil
aplicacién para denominar infinidad de ideas, acciones y objetos. Los
hablantes, en el uso comun del término lo utilizan en sus diferentes
acepciones y pueden referirse a:

18 Acha, Arte y sociedad, 55, 60-63.
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traza, delineacién de un edificio o de una figura; desarrollo de planos
y esquemas con la finalidad de construir un objeto; planificacién
de una accién futura, que puede ser mental o un dibujo sobre un
papel; disposicion de manchas, colores o dibujos que caracterizan
exteriormente a diversos animales y plantas; proyecto, plan [...]"

Como puede verse, en el uso comun la palabra disefo abarca
asuntos muy variados, se mencionan aqui para deslindar, lo que en el
ambito estético y artistico debemos entender como disefo y, sobre
todo, para poder reconocer los objetos o productos derivados de la
accion de disefar que tendran que ser definidos y ser considerados
como obras obtenidas de la creatividad de un autor que son factibles
de proteccién legal.

En el &mbito del arte,

[...]la voz disefio se usa en sentido amplio para referirse a la compo-
sicion, el estilo y los elementos decorativos de una obra determinada;
también, [...] el disefio designa la fase del proceso creativo en la cual
el artista proyecta la forma de interrelacionar las distintas partes
de la obra (forma, color, material) en un todo coherente con fines
expresivos o estéticos.®

En el mismo sentido, “Las artes del disefio son, en general, todas las
artes visuales, aunque en los ultimos anos ha aparecido la tendencia a
considerar solamente bajo esta denominacién a las obras correspon-
dientes al disefio industrial y comercial”® En estas Ultimas definiciones
se identifica el énfasis en el concepto de disefio como sindénimo de
arte. Y aunque no es la finalidad de esta tesis discutir esta idea, sélo
se mencionara que en un disefio (independientemente del objeto

19 La Enciclopedia, vol. 6, (Colombia: Salvat, 2005), 4665.
20 La Enciclopedia, 4665.

21 Peter Murray y Linda Murray, Diccionario de Artes y Artistas, (Barcelona: Parramon,
1978), 162.
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disenado) estan presentes valores estéticos que en consecuencia lo
vinculan con procesos artisticos mas alla de su funcionalidad.

1.2.1. Dos concepciones sobre el surgimiento del disefio

Por la coincidencia temporal, la cual nos revela que el pensamiento hu-
mano no tiene fronteras en tiempo ni en latitud al construir el conoci-
miento, se mencionan a continuacién dos concepciones del disefio que
histéricamente se gestan casi simultdaneamente: la que surge al crearse
la Bauhaus en Weimar en 1919 y la elaborada durante la Revolucién
rusa ocurrida en octubre de 1917, que dio origen a la Unién Soviética.
Se ha considerado pertinente incluir este punto por la relevancia que
adquiere el concepto de disefo en su vinculacién con el arte, y sobre
todo, por el valor que adquieren tanto las producciones artisticas como
las del disefio, como productos sujetos a registro autoral.

1.212. El disefo y la Bauhaus
Walter Gropius expresé respecto a la finalidad de la Bauhaus:

Lo que el Bauhaus predicaba en la practica era la ciudadania comuin
para todas las formas del arte creador, y su interdependencia l6gica
en el mundo moderno. Nuestro principio rector sostuvo que el disefio
no es asunto intelectual ni material, sino sencillamente una parte
integral de la substancia de la vida, necesaria para todos en el seno
de una sociedad civilizada.”

Y respecto al concepto de disefio menciond: “el término “dise-
Ao” abarca en forma amplia toda la orbita del medio visible de fac-
tura humana, desde los sencillos articulos de uso cotidiano hasta la

22 Walter Gropius, Alcances de la arquitectura integral, (Buenos Aires: La isla, 1977),
30-31.
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compleja organizacién de una ciudad entera [...] pues el proceso de
proyectar un gran edificio o una simple silla difiere sélo en grado, no
en principio”

En cuanto a la finalidad educativa (de una escuela de arte) sefialo:

Si el disefio ha de ser un lenguaje especifico de comunicacion para la
expresion de sensaciones subconscientes, debe poseer sus propios
codigos elementales de escala, forma y color. Necesita su propia
gramatica de la composicion para integrar estos cédigos elemen-
tales en mensajes que, expresados a través de los sentidos, unen al
hombre mas estrechamente que las palabras [...] ensefar qué es lo
que influye sobre la psiqué del hombre en términos de luz, escala,
espacio, formay color.>

De las ideas expresadas por Gropius a partir de los principios prac-
ticados en la Bauhaus, podemos destacar: la identificacion del disefio
como una disciplina que es parte de todas las disciplinas creativas del
arte y su interdependencia; un concepto de disefio amplio en cuanto
a la creacion de todo tipo de “objetos’, y, su valor social.

1.21.2. El disefio y la Revolucion de octubre

En el prélogo que Sanchez Vazquez escribiod para el libro El disefio que
se definié en octubre de Gerardo Mosquera, destaca el papel decisivo
que en la génesis del diseno han tenido los artistas modernos y la
presencia determinante que en ese proceso tuvieron los artistas de
la vanguardia rusa (principalmente constructivistas), influidos por
el viento revolucionario de octubre en ese pais. Menciona que en el
libro el autor aclara la naturaleza del disefio y el trazado de sus formas
especificas (industrial, grafico, escénico, ambiental, etcétera) como
parte medular del libro.

23 Gropius, Alcances de la arquitectura integral, 32.

24 Gropius, Alcances..., 35.

35



Se pone de manifiesto el nexo entre el nacimiento del disefo y el
nuevo espacio social abierto por la revolucion y el papel decisivo de
los artistas con su“cultura de la abstraccién” Y con ello se logré para
siempre el paso del arte abstracto al disefo como forma de comuni-
cacion masiva dirigida a satisfacer necesidades sociales. Es decir, se
muestra una visidn rigurosa y a la vez viva de la singular experiencia
estética que, en las dificiles condiciones del Octubre ruso permitié
transitar del arte mas avanzado al disefo.”

Lo importante de la referencia anterior es la transicion del arte de
vanguardia desarrollado durante la revolucién rusa hacia el disefio, y la
luz que arroja sobre el origen del diseno porque permite cuestionar
la referencia generalizada hacia este hecho, cominmente situado
en la Bauhaus.

1.3. Algunas concepciones actuales del diseiio

El desarrollo que ha tenido el disefio en esta época nos lleva a incluir
algunas referencias sobre el significado o los conceptos que mas re-
cientemente se han expresado en torno a éste.

Desde el punto de vista de su funcién:

“El disefo es una actividad creativa cuyo propésito es determinar
las multifacéticas cualidades de los objetos, procesos, servicios y
sus sistemas en ciclos de vida completos. Por tanto, el disefio es el
factor central de la humanizacién innovadora de las tecnologias y
un factor crucial del intercambio cultural y econémico”

25 Adolfo Sdnchez Vazquez, Cuestiones estéticas y artisticas contempordneas, (México:
FCE, 2003), 169.

26 Maria Eugenia Rojas, La creatividad desde la perspectiva de la ensefianza del disefio,
(México: uia, 2007), 24.

36



En cuanto a ciertos fines éticos, para evaluar las relaciones estruc-
turales, organizacionales, funcionales, expresivas y econémicas, el
disefno aspira a cumplir lo siguiente:

« Mejorar la sustentabilidad global y la proteccién ambiental (ética
global).

- Otorgar beneficios y libertad a la comunidad humana, los usuarios
finales tanto individuales como colectivos, los productores y los pro-
tagonistas del mercado (ética social).

« Apoyar la diversidad cultural no obstante la globalizacion mundial
(ética cultural).

« Otorgar a los productos, servicios y sistemas las formas que requieran
segun su expresion semiolégica y la coherencia estética derivada de
su propia complejidad (ética de comunicacion).”

En referencia al orden econémico predominante en el inicio del
tercer milenio, Julio Frias propone la siguiente definicion orientada
hacia una vision comercial o empresarial, en la que se plantea la pro-
ductividad del disefio en el contexto de la globalizacién:

El objetivo del disefio es el desarrollo de productos y servicios asi
como de sus comunicaciones gréficas, ademas de la planeacién y
desarrollo de espacios. Lo anterior con el fin de generar el valor agre-
gado necesario que permita a las empresas ser competitivas en los
mercados nacionales e internacionales.®

En las tres ideas anteriores, estan presentes tres enfoques sobre
el disefo: el funcional, el ético y el empresarial y nos muestran el po-
sicionamiento que éste tiene actualmente, en un entorno en el que
predominan las relaciones internacionales en el contexto de la glo-
balizaciéon, en el marco de un sistema econédmico impuesto como es
el neoliberalismo.

27 Rojas, La creatividad desde la perspectiva de la ensefianza del disefio, 24.

28 Julio Frias, Memorias del Foro por una Politica del Disefio en México, (México: Disefa
México, Ac, 2008).
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No es la finalidad de este trabajo discutir la pertinencia de estos
conceptos, sin embargo en un sistema social en el que el desarrollo y
el progreso que se vislumbra en las préximas décadas estd marcado
precisamente por el predominio econémico, no es posible soslayarlo;
mas aun, tendrian que considerarse en el marco de la actual economia
mexicana, las oportunidades de desarrollo para el disefio como pro-
fesidn, que impulsarian espacios de desarrollo para el empleo y el au-
toempleo sustentados en esta tendencia econémica. Para ello tendria
que replantearse el objetivo de la formacién de las proximas genera-
ciones de disehadores y artistas.

Por otra parte, el énfasis en la creaciéon y produccién de objetos
artisticos y objetos de disefio que son considerados como expresio-
nes de la creatividad y son reconocidos como creaciones sujetas de
registro y proteccién autoral, nos remite a las concepciones sobre estos
productos segun el punto de vista de Juan Acha, que presentamos en
el siguiente apartado.

1.3.1. La definicién (artistica) de disefio de Juan Acha

De acuerdo con las definiciones tedricas de Juan Acha, el disefo se
inscribiria en las nuevas superficies graficas:

Estas superficies son producto del disefio grafico, una de las acti-
vidades (o disefios) que aparecen en nuestro siglo como nuevas
divisiones técnicas del trabajo artistico, encaminadas a insertar una
estructura artistica en objetos de funciones practico-utilitarias o
tecnoldgicas. Dicha estructura es susceptible de ser diferenciada y
aislada, no obstante estar entrecruzada o fusionada con estructuras
(o funciones) tecnoldgicas. Por estas razones, y con el fin de distinguir
tales manifestaciones del disefio puramente tecnoldgico o ingenieril,
las denominaremos disefos artisticos. El disefio grafico se ocupa
de las superficies tipograficas (con ilustraciones o sin ellas), entre las
que encontramos el cartel, cuya naturaleza artistica ya ha dejado de
ser materia de discusiones y amerita mencion aparte. A nuestro juicio,
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el disefio grafico también atiende a las superficies iconico verbales,
como las tiras comicas, los dibujos animados y las fotonovelas, que
constituyen entretenimientos con fines comerciales y/o doctrinarios,
esto es, practico-utilitarios.

Acha, también plantea las diferencias entre el disefio y las artes
visuales a partir de los productos que se obtienen de cada uno, por
la relacién directa del disefio con la tecnologia en tanto el arte se
relaciona con la ideologia religiosa y politica, segun se aprecia en la
siguiente cita:

Lo evidente es que el disefio artistico se diferencia de las artes visuales
tradicionales. En primer lugar, porque las actividades del disefio no
poseen el mismo grado de libertad relativa de las artes tradicionales.
Luego porque el disefio no produce objetos, como dichas artes, sino
gue organiza (o estructura) espacios o volumenes que se tornan en
imagenes, o bien produce imagenes de la realidad visible y recono-
cible que, ayudadas por la palabra, transmiten una informacién (el
cartel) u ofrecen entretenimientos icénico—verbales. Por ultimo, la
estructura artistica del disefio coexiste con la tecnologia, mientras
que las obras de arte tradicionales combinan siempre la estructura
artistica con estructuras de otras ideologias (o areas de la superes-
tructura), tales como las religiosas y las politicas.>°

Sin embargo, se refiere a la afinidad existente entre las artes visuales
y el disefo, senalando que éste es mas préoximo a las artes que a las
ciencias o a la tecnologia:

El disefio, después de todo, es afin a las artes visuales tradicionales;
por lo menos estd mas préximo a ellas que a las ciencias o a la tecno-
logia, en la medida en que las actividades del disefio son sensitivas

29 Acha, Arte y Sociedad, 232.
30 Acha, Arte y Sociedad, 233.
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y estan dirigidas obviamente a la sensibilidad, pese a exigir mas co-
nocimientos y razonamientos que el arte tradicional *'

La distincién que plantea Acha en cuanto a que el disefio no pro-
duce objetos sino maneja el espacio y los volUmenes para construir
imagenes, define los productos del disefo; si bien el disefio recurre a
principios estéticos, de ahi su proximidad a las artes, tiene una funcion
especifica y producciones claramente diferenciadas. Veamos ahora lo
que nos aporta la comunicacion respecto de sus implicaciones con
el diseho.

1.4. El Discurso de la comunicacion, funcion esencial del disefio

En lineas anteriores se han referido diferentes discursos (textos) de
diseio, enfocados a explicar su significado en funcién de su naturaleza
material, que en el sentido filoséfico de lo expresado en torno al arte,
vinculan al disefio como un fenémeno que se origina en lo artistico; sin
embargo, como parte de esas ideas, tangencialmente se le menciona
vinculado a la comunicacion:

Gropius anuncia la existencia del disefio como “un lenguaje especi-
fico de comunicacién para la expresiéon de sensaciones subconscientes’,
que el disefio requiere “poseer sus propios cddigos elementales de
escala, forma y color”. En el mismo sentido, sefala, “[...] es necesario
que disponga de su propia gramatica de la composicién para integrar
estos cédigos elementales en mensajes [...]”

En el caso del prélogo del libro de Mosquera, El disefio que se definié
en octubre, se plantea una evolucion del arte al disefio y se considera
un logro permanente “el paso del arte abstracto al diseilo como forma
de comunicaciéon masiva dirigida a satisfacer necesidades sociales”.

Y en cuanto a los fines éticos, tratados en la obra La creatividad del
diserio, el Ultimo fin, se refiere a una ética de comunicacion, al “otorgar
a los productos, servicios y sistemas las formas que requieran seguin su

31 Acha, Arte y Sociedad, 233.
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expresiéon semioldgica y la coherencia estética derivada de su propia
complejidad”.

Si bien los conceptos anteriores han sido emitidos en un contexto
filoséfico, artistico, ya se vislumbra, por inclusién, una de las funciones
esenciales que justifican la creacion del disefio: la comunicacion.

En el ambito profesional del disefio y de dreas como la publicidad
y la mercadotecnia, asi como en la produccién de disefio educativo,
cultural y politico, existe un reconocimiento tacito sobre la funcién
fundamental del disefio: la comunicacidn. Bajo esta premisa intenta-
remos exponer, desde un punto de vista tedrico, la razén esencial del
disefio y para ello recurriremos a la Teoria de la Comunicacion.

1.4.1. Comunicacion y diserio

En este apartado se establecera un marco explicativo de los productos
del disefo, vistos desde la éptica de la Teoria de la Comunicacion.

En disefo, cuando se habla de comunicacién, generalmente se
recurre al proceso de comunicacion para referirse a la circulacion de
los mensajes derivados de la elaboracion de las distintas producciones
del disefo: grafica, visual, audiovisual, digital, y las posibles combina-
ciones que entre éstas pueden surgir; incluyendo desde un mensaje
Unico y auténomo: un cartel, una portada, un envase, un personaje,
una pagina web, hasta un sistema complejo de mensajes que pueden
materializarse en una campana publicitaria, la creacién y lanzamiento
de un producto o el disefio de identidad e imagen para una institucion,
empresa o un cliente determinado.

En cualquiera de los productos anteriores, se origina una explica-
cién acerca de la funcionalidad del mensaje y en su caso la efectividad
de éste al generar una respuesta por parte del receptor, que puede
ser una actitud, un cambio de conducta o inclusive una modificacién
en el modo de pensar que repercute en un nuevo modo de actuar.

En esta ocasién, nos interesa plantear un analisis de las produccio-
nes (los discursos) del disefio, desde su génesis, recurriendo al marco
conceptual de la Teoria de la Comunicacion, en particular de la que
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ha desarrollado el grupo conocido como la“Escuela de Madrid”, repre-
sentada principalmente por Manuel Martin Serrano.

Martin Serrano, parte de establecer la diferencia entre la comuni-
cacion como practica, que tiene un origen milenario, y la definicién de
un campo tedrico (relativamente) nuevo, (el discurso de) la Teoria de la
Comunicacién, que como toda teoria se inicia a partir de la reflexién
cientifica sobre fenédmenos de la realidad, en este caso expresiones y
manifestaciones de la comunicacién que por ser evidentes se consi-
deran preconcebidas.

Para transformar el saber sobre la practica comunicativa en un
comprender cientifico, en un modo de conocimiento, plantea como
pregunta fundacional de la Teoria de la Comunicacion la siguiente:

“;Como es (a veces) posible que la comunicacién sea posible?” o
alternativamente: “;cémo es posible (a veces) que la comunicacion
no sea posible?”

La pregunta anterior tiene sus equivalentes en preguntas que han
servido para fundar la teoria de otras ciencias, por ejemplo de la Fisica
“;Cémo es posible que el movimiento (no) sea posible? o de la Biologia
{Como es posible que la vida (no) sea posible?”

Para dar respuesta a la pregunta fundacional, Martin Serrano pro-
pone una serie de preguntas especificas que ayuden al andlisis, de
las cuales tomamos aquellas que nos permiten vincular y explicar las
producciones del disefio en su relacién con la Teoria de la Comunica-
cioén, es decir:

1. §COmMo es posible que a veces una cosa, un objeto, un bien, un cuerpo
(no) se utilice para obtener expresiones comunicativas? ;Qué hace
posible o imposible la condicién de sustancia expresiva para la co-
municacion?

2. ;Cémo es posible que a veces el trabajo aplicado sobre sustancias ex-
presivas inorganicas u organicas (no) sirva para obtener expresiones?

32 Manuel Martin S., Teoria de la Comunicacion I. Epistemologia y Andlisis de la Refe-
rencia, (México: unam, ENEP Acatldn, 1991), 73.
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;Qué hace posible o imposible la génesis de expresiones comunica-
tivas a partir de la materia?

3. {ComMo es posible que a veces unos drganos biolégicos o unos ins-
trumentos tecnoldgicos (no) sean capaces de manejar los canales
de comunicacion (no) permitiendo que las senales lleguen a mas
distancia o permanezcan mas tiempo? ;Qué hace posible o imposible
la condicion de instrumento de la comunicacién?

4. {Como es posible que a veces una representacion a propésito de algo
(no) se configure como un contenido comunicativo y (no) se vincule
a unas expresiones determinadas? ;Qué hace posible o imposible la
génesis y el uso de las representaciones en la comunicacién?

5. §Como es posible que a veces (no) pueda comunicarse a propésito
de unos u otros objetos de referencia; entre ellos, cosas, objetos, ma-
teriales, personas, ideas, cualidades, actos, acontecimientos reales e
irreales, presentes, pasados o futuros? ;Qué hace posible o imposible
la condicion de objeto de referencia de la comunicacion?3

Cada una de las preguntas especificas anteriores, nos remite a des-
cubrir las relaciones sobre el origen y la composicién material de los
mensajes producto del disefio que son considerados como objetos con
una existencia derivada de la combinacién de distintos elementos
compositivos, organizados en un soporte material como resultado de
procesos creativos; mas aun, estamos ante cuestionamientos de orden
epistemoldgico donde se conjugan conocimiento y comunicacion. Las
respuestas que la propia Teoria de la Comunicacién pueda elaborar
nos acercan al origen y naturaleza material de los discursos (mensajes)
que produce el disefio y nos aportan la justificacion para que éstos
sean considerados como producciones que son reconocidas para su
registro ante el imp1 y el INDAUTOR.

Las reflexiones o posibles respuestas a estas preguntas en su rela-
cion con la creacién y produccion de mensajes serian:

La primera pregunta planteada por Martin Serrano, refiere la
condicién material de los objetos a los que se recurre para elaborar

33 Martin S., Teoria de la Comunicacion |, 74.
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mensajes por lo que nos situa en la génesis del mensaje y hace posi-
ble afirmar que un mensaje es un (nuevo) producto material que se
configura y sustenta por la existencia real de cosas u objetos.

La segunda pregunta es un cuestionamiento acerca de los ele-
mentos que participan en la elaboraciéon de un mensaje, que permiten
articular expresiones comunicativas teniendo como origen la materia;
en disefio, la forma, el color, la composicién, el soporte, la tinta, el papel,
la imagen, etcétera, todos ellos recursos que organizados y estructu-
rados segun un fin determinado constituyen el discurso.

La tercera pregunta, apunta hacia los medios tecnolégicos que
permiten la difusion o distribucién de los mensajes logrando con
ello la comunicaciéon colectiva que se traduce en una comunicacion
multitudinaria y simultdnea y del mismo modo en la posibilidad de
reproduccion multiple ya sea por medios impresos o digitales, y la
oportunidad de distribucién y reproduccion fiel (todas las copias son
originales) de los mensajes que circulan por internet, con lo que se
definen los instrumentos o medios de comunicacion, incluidas las
Nuevas Tecnologias de Informacién y Comunicacién (nTic).

La cuarta pregunta es la clave para desentranar el origen episte-
moldgico de la comunicacién, es decir, qué es lo que permite a una
representacion convertirse en un mensaje: donde tiene lugar la con-
juncion de diversos signos y cédigos que son estructurados con un
sentido especifico por parte del disefiador y que posibilitan la cons-
truccidon de un mensaje que puede o no ser interpretado segun la
intencionalidad del emisor, o bien puede desatar multiples significados,
o variaciones de un mismo sentido por parte del receptor, (expresion
comunicativa en términos de M. Serrano) y cdmo pueden usarse estas
representaciones en los distintos procesos de comunicacién.

La quinta pregunta nos situa en el plano de todas las posibilidades
de la comunicacién a través de la construccion de mensajes de toda
indole basados en objetos, conceptos, ideas del presente, del pasado o
del futuro, logrando con ello el dominio universal de la comunicacién
cuyo sustento son los referentes y significados a los que ésta alude.
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En resumen, la condicién material de los objetos, los elementos que
participan en su elaboracién, los medios tecnoldgicos para la difusién
y distribucion, la representacion como forma de conocimiento y sus
posibilidades como referentes concretos o abstractos que significan
y trascienden el tiempo, son los aspectos en torno a los cuales gira
el analisis del mensaje para explicar al disefio como un producto: un
discurso de y para la comunicacion.

La generalidad de los mensajes, graficos, visuales, audiovisuales,
digitales y multimedia han sido en algiin momento de su elaboracion
(planeacién, produccion, reproduccion o distribucién) participes de un
proceso de disefio o han sido considerados como parte del proceso de
gestion del diseno, y al final, el resultado obtenido es un producto que
adquiere una denominacion especifica: cartel, portada, revista, libro,
ilustracion, fotografia, logotipo, etiqueta, dibujo, historieta, animacién,
anuncio, pagina web y cualquier otro producto de este tipo, que tienen
en comun de manera implicita un aspecto o un sistema de recursos
derivados del disefo. En el ambito de los productores o creadores del
disefo, cada uno de estos productos es un disefio.

Estos disenos que en su génesis incluyen procesos creativos sus-
tentados en la organizacion de distintos elementos materiales, ideas y
recursos compositivos, cumplen su fin Ultimo al circular como mensajes
(discursos) y cubren distintos modos de comunicacién: educativa,
cultural, politica, comercial, social; con ello se cumple el fin esencial
del diseno como discurso: la comunicacion.

En el momento en que un discurso del disefio (mensaje) sale a la luz
publica, se considera un producto, un objeto o creacién subordinados a
la normatividad de la propiedad intelectual y de los derechos de autor,
siempre que el autor-disefiador tenga en mente y decida realizar los
tramites para el registro de sus creaciones o productos que le permitan
asegurar su calidad de creador (autor), evitar un posible plagio y en su
caso, no lamentar las pérdidas econédmicas que esto pudiera causarle.

La definicién de los productos del arte y del disefio a partir de los
discursos de la filosofia y la comunicacién, nos han permitido expresar
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la existencia material de los objetos artisticos y del disefio como pro-
ductos que son factibles de un registro o reconocimiento legal como
propiedad intelectual; en este sentido estos productos son equivalentes
a un invento, aportacién cientifica o cualquier otro objeto o creacién
resultado de la creatividad e innovacién.

Era necesario homologar la existencia material de los productos
artisticos y disenisticos, respecto a la existencia material de los produc-
tos e innovaciones cientificas, para eliminar cualquier duda respecto
a su condicidon como objetos que rednen cualidades incluidas en los
pardmetros sefalados en la normatividad del Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial y del Instituto Nacional de los Derechos de Autor;
aspectos que seran tratados en el siguiente capitulo de acuerdo a la
legislacién (discurso legal) de derechos de autor.
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CAPITULO 2

EL DISCURSO LEGAL EN EL ARTE Y EL DISENO.
PROPIEDAD INTELECTUAL, PROPIEDAD
INDUSTRIAL Y DERECHO DE AUTOR

“No es suficiente haber creado para ser pro-
pietario de lo que se crea, ni tampoco declarar que
se quiere ser tal, es necesario hacerse reconocer
como tal; esto es uno de los mas claros ejemplos de
declaracion constitutiva que pueden presentarse”

FRANCEsSco CARNELUTTI

2.1. Preambulo al analisis del Discurso Legal

ANTE LA INTERROGANTE SOBRE EL INTERES de un comunicador grafico
por indagar lo relacionado a los derechos de autor y sus implicaciones
en el trabajo producido por los artistas y los disefiadores, surge la posi-
bilidad de tratar el tema, que si bien no tiene un referente relacionado
directamente con la practica y la producciéon de medios graficos y
visuales, su relevancia se manifiesta al soslayar, por desconocimien-
to o por falta de atencién, las gestiones que todo artista y disefia-
dor deben tener presentes en cuanto a su participacion como creadores
de objetos, productos o servicios que la sociedad reconoce desde el
marco legal, en la existencia de las Leyes de la Propiedad Industrial y
del Derecho de Autor.
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Esta inquietud, como se mencioné en el capitulo anterior, puede
ser abordada a partir del estudio filoséfico del significado del arte y
del disefo, y especificamente, desde las producciones de estos dos
ambitos, como formas de desarrollo del conocimiento, que como tal,
han sido tratadas a lo largo de la historia, en paralelo con los avances
de la ciencia. Se trata, desde el planteamiento del concepto de Discur-
so, de analizar el discurso legal y evidenciar, en principio, la equidad
existente en este marco, entre las producciones del arte, del disefio y
de las derivadas del trabajo cientifico, que poseen juridicamente un
reconocimiento y un valor social del mismo nivel.

En el orden de las ideas planteadas en el primer capitulo sobre el
concepto de discurso propuesto por Michel Foucault, en este capitu-
lo, para enfatizar la existencia de las obras de arte y de disefio como
producciones sociales, se recurre a la nocién de Discurso Social que
Eliseo Verén explica en su obra Semiosis Social. Si consideramos el
significado social de las normas juridicas planteadas en las leyes de la
Propiedad Industrial y del Derecho de Autor, como el cuerpo discursivo
que dota de un sentido legal a los productos derivados de los procesos
de produccion artistica y disenistica, sustentaremos la teoria de los
discursos sociales, segun Verén, como:

[...] un conjunto de hipotesis sobre los modos de funcionamiento
de la semiosis social. Por semiosis social entiendo la dimensién sig-
nificante de los fendmenos sociales: el estudio de la semiosis es el
estudio de los fendmenos sociales en tanto procesos de produccién
de sentido.’

De acuerdo con Verdn, desde el sentido que adquiere el discurso
social, y en este caso el sentido de las normas de la propiedad intelec-
tual, ambos son acordes a procesos sociales, por ello, la teoria de los
discursos sociales se sustenta en la siguiente doble hipétesis:

1 Eliseo Verdn, La semiosis social. Fragmentos de una teoria de la discursividad, (Bar-
celona: Gedisa, 1993), 125.
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a) Toda produccion de sentido es necesariamente social: no se puede
describir ni explicar satisfactoriamente un proceso significante, sin
explicar sus condiciones sociales productivas.

b) Todo fendmeno social es, en una de sus dimensiones constitutivas,
un proceso de produccién de sentido, cualquiera que fuere el nivel
de andlisis (mas o menos micro o macrosocioldgico).

Si todo fenémeno social puede ser analizado desde la teoria del dis-
curso social propuesta por Veréon como parte del proceso de semiosis
social, la idea inicial de considerar las normas y leyes de la propiedad
industrial y del derecho de autor como discurso legal, encuentran en
esta teoria, el espacio propicio para recurrir al sentido del discurso,
como el argumento que valida las ideas que seran expresadas en este
capitulo, referidas a los principios juridicos que norman las produc-
ciones del arte y del disefno. Una vez mas, es un discurso (social) el
argumento para expresar el significado que se intenta demostrar en
este trabajo y sobre todo el valor social del arte y del disefio, equiva-
lente al de la ciencia.

La imagen en el discurso legal

La creatividad, la belleza, el arte, la ciencia, el pensamiento y el cono-
cimiento, son constantes que han sido motivo de interés humano en
distintas épocas desde la antigliedad. Como un antecedente al tema
del discurso legal en el arte y el disefio, se recurre a laimagen, elemento
esencial en los procesos de creacion y produccion del arte y del disefio,
para presentar, como ejemplo de las relaciones entre cienciay arte y
su valor social, algunas ideas sobre la Iconologia por figuras de Gravelot
y Cochin, editada originalmente en francés en 1791, recuperadas en
un trabajo de ensayos, La ciencia de las imdgenes,? publicado por el
Departamento de Arte de la Universidad Iberoamericana.

2 Veron, La semiosis social, 125.

3 Maria del Carmen Alberu y otros, La ciencia de las imdgenes, (México: Universidad
Iberoamericana, 1995).
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Asi mismo, se hace mencién de un proceso creativo que han uti-
lizado los artistas desde la antigliedad: la copia. En el arte, tanto en la
pintura, la escultura e inclusive en la arquitectura, la copia de la obra de
autores anteriores, forma parte del proceso de formacién y creacion
del artista en ciernes, ademas, ha sido utilizada por los maestros como
método de ensenanza y se constituye como génesis creativo.

La importancia de incluir la copia como creacién en relacién con los
derechos de autor, es relevante por su significado, ya que legalmente
podria vincularse como plagio; sin embargo, la copia ha predominado
a lo largo de la historia como un medio esencial para desarrollar la
creatividad, sin que esto haya sido en detrimento de la obra original.

Muestra de ello son las imagenes que se muestran en las paginas
siguientes, que son ejemplos de copias de trabajos de pintura, dibujo
y grabado que proceden, en el caso de la pintura, del catdlogo que se
publicé como complemento de la exposicidn De la creacién a la copia,
siglos xvi-xx,* realizada en el Museo Nacional de San Carlos; en el caso
del dibujo, del catalogo correspondiente a la exposicién Maravillas y
Curiosidades, Mundos inéditos de la Universidad,® presentada en el Anti-
guo Colegio de San lidefonso, con la que culminé la celebracién de los
450 anos de la Universidad en México, en el afio 2002. También de un
catalogo, elaborado como un homenaje al centenario del nacimiento
de José Guadalupe Posada Aguilar, proceden las imagenes que como
copia de su propio trabajo utilizaba el maestro grabador.

También se trata el punto de vista del significado del lenguaje y
el predominio de éste sobre la imagen, en tanto formas de desarrollo
del conocimiento, expresado en la Filosofia de laimagen® de Fernando
Zamora.

Con estas referencias, se espera complementar la explicacion sobre
la pertinencia del estudio del tema de esta tesis, y eliminar la aparente

4 De la creacidn a la copia. Siglos xvi-xx, (México: Museo Nacional de San Carlos,
1995).

5 Maravillas y curiosidades. Mundos inéditos de la Universidad, (México: pGe Ediciones,
2002).

6 Fernando Zamora Aguila, Filosofia de laimagen. Lenguaje, imagen y representacion,
(México: UNAM—ENAP, 2007).
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distancia entre los productos cientificos y los productos derivados
del trabajo del artista y del disefiador que encuentran un espacio y
reconocimiento comun en el marco legal propuesto por la sociedad.

2.1.1. La Iconologia por figuras de Gravelot y Cochin

Carmen Alberd, en su ensayo “Iconologia en el Siglo de las Luces: El tra-
tado de Gravelot y Cochin’, publicado en La ciencia de las imdgenes,” se
refiere a la iconologia y la emblematica como documentos legados por
el quehacer artistico a lo largo de la historia, de los que su analisis nos
permite conocer la cosmovision y la cultura de quienes los produjeron.

[...] el término iconologia se emplea [...] de acuerdo a la interpretacion
que se le daba hasta el siglo xvu, referida a los tratados de imagenes
acompafiadas de un texto explicativo, ordenadas alfabéticamente
para constituir una obra Util a quienes se acercaban al mundo de las
representaciones, desde el curioso y el estudioso, pasando por los
escritores y criticos, hasta los artistas, de quienes se esperaba que
conocieran con detalle el lenguaje simbdlico.?

Respecto a la emblemitica, la autora plantea:

El estudio de la emblemédtica en general y de los tratados de icono-
logia en particular permite conocer la tradicién ininterrumpida de
representar la realidad y lo que se ha pensado sobre ella mediante fi-
guras alegodricas, emblemas y simbolos. El procedimiento de trasladar
el pensamiento abstracto a figuras concretas incluye la representacién
de ideas, sentimientos, estados de 4nimo, actividades, instituciones,
cuerpos celestes, elementos, fendmenos naturales y todo aquello
que acontece al hombre o bien a su entorno.?

7 Alberu, La ciencia de las imdgenes.
8 Albery, La ciencia..., 9.

9 Alberu, La ciencia..., 9.
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Un ejemplo de las imagenes estudiadas en la Iconologia citada es
la siguiente (Figura 1).

Fig.1 La justicia es representada como una mujer de aspecto virginal, vestida de oro o de
blanco, que sostiene en una mano una espada desnuda mientras que con la otra sujeta
una balanza.

En estas representaciones alegéricas se concibe el paso de las
ideas y el pensamiento abstracto a figuras concretas, que desde la
época tienen una existencia material a través de la imagen, en este
caso grabados, que son producto de la creatividad humana y adquie-
ren, al igual que la ciencia, un reconocimiento social y por tanto legal.

2.1.2. La copia de imdgenes como proceso creativo

En el catdlogo De la Creacién a la Copia siglos xvi-xx, Armando Torres
Michda menciona:

10 http://www.arteiconografia.com/2011/05/. Consultado 10-10-2017.
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Las réplicas, reproducciones, duplicados y copias de las obras artis-
ticas no son un fendmeno reciente de la Historia de la humanidad.
Al contrario, se inventan en épocas remotas y aun en diferentes ci-
vilizaciones precisamente por el cambiante significado social tanto
de lo que se considera arte como del valor de la obra duplicada.”

La copia en este caso, nos permite observar dos reproducciones de
San Juan Bautista niflo (Figura 2), la primera elaborada por José Obre-
gon en el Siglo xix y la segunda de un autor anénimo producida en el
mismo siglo, ambas copiadas del original propuesto por Jean Auguste
Dominique Ingres. Se muestra en color la pintura original de Ingres y
en blanco y negro, las dos copias junto al original que corresponden
a la pagina 132 del catdlogo mencionado.

Fig. 2. San Juan Bautista nifio, de Ingres, y pagina 132 del catdlogo De la Creacién a la Copia
siglos xvi—xx.

11 Armando Torres Michua, “Réplicas, copias, duplicados y reproducciones: de la
antigliedad al Museo Nacional de San Carlos”, De la creacion a la copia. Siglo xvi-xx,
(México: MNsc, 1995), 13.
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En otro ejemplo tomado del mismo catalogo, (Figura 3), se observan
dos retratos del Principe Baltazar Carlos realizados por Diego Velazquez
en el siglo xvii, y las copias elaboradas por José Salomé Pifna y otra de
autoria anénima, ambas del siglo xix. Las imagenes pertenecen a la
pagina 107 del catalogo citado.

Fig. 3. Pagina 107 del catélogo De la Creacioén a la Copia siglos xvi—xx.

Para el catdlogo Maravillas y Curiosidades, Eduardo Chavez Silva es-
cribié el ensayo “Ensefianza del dibujo en la Academia de San Carlos",™
en él se refiere al patrimonio de la Academia integrado por troqueles,
medallas, ceras y un sin nimero de objetos y bienes entre los cuales

12 Eduardo Antonio Chavez Silva, “Ensefianza del dibujo en la Academia de San
Carlos’, Maravillas y curiosidades. Mundos inéditos de la Universidad, (México: bGe
Ediciones, 2002), 121.
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existen copias de esculturas de obras clasicas de gran formato, dibujos,
litografias, fotografias y grabados. Acerca de la funcién de estas copias,
algunas con una antigliedad de mas de 200 afios, sefala:

La funcién original de este patrimonio de gran valor era servir de
auxiliares didacticos; los maestros europeos que llegaban a impartir
sus clases durante las diferentes épocas de nuestra escuela portaban
consigo libros, estampas y esculturas a manera de ejemplos y modelos
para las practicas académicas. A este material se suman los trabajos
realizados por los alumnos en las diferentes etapas de la escuela, que
eran seleccionados y guardados por su calidad plastica.”

Ejemplo de la copia del dibujo como auxiliar didactico, son los tres
siguientes dibujos (Figura 4), que representan un rostro femenino, en
este caso el original a la izquierda es autoria de Gleyre, la copia al centro
pertenece a Adelaida Cerbantes, y a la derecha, la copia fue elaborada
por Diego Rivera. La imagen con los tres rostros se encuentra en la
pagina 130 del citado catélogo.

Fig. 4. Imédgenes de la pagina 130 del catdlogo Maravillas y Curiosidades. Mundos inéditos
de la Universidad. |zquierda: Rostro femenino, Gleyre, siglo xix, Francia, litografia. Centro:
Retrato femenino, Adelaida Cerbantes, 1892, México, carbdn sobre papel. Derecha: Retrato
de mujer, Diego Rivera, 1900, México, grafito sobre papel, 35.8 x 28.2 cm. Las tres obras son
parte de la Coleccion Academia de San Carlos, Escuela Nacional de Artes Plasticas/unam.

13 Chavez, Ensefanza del dibujo..., 121.
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El tercer ejemplo de copia (Figura 5), se ha tomado de un catalogo
elaborado por Francisco Antinez como conmemoracion del centenario
del nacimiento de José Guadalupe Posada ocurrido en 1952. Primicias
Litogrdficas del grabador José Guadalupe Posada, fue publicado en
Aguascalientes en ese mismo afo. En este caso las imagenes de los
grabados elaborados todos por Posada, nos permiten apreciar un caso
extremo: el autor ha realizado dos versiones del mismo tema: Nues-
tra Sefora de la Luz, obras producidas con dos afios de diferencia, la
primera en 1872y la segunda en 1874. El otro ejemplo (Figura 6), son
dos versiones de etiquetas de cigarros elaboradas en la misma época;
podemos sefalar, que el grabador se ha copiado a si mismo.

Fig. 5. Seccion Il Imégenes Religiosas del catalogo Primicias Litogrdficas del grabador José
Guadalupe Posada.

14 Francisco Antunez, Primicias litogrdficas del grabador José Guadalupe Posada,
(Aguascalientes, México: ica, 1999).
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Fig. 6. Seccion Ill llustraciones para Cajetillas de Cigarros del catédlogo Primicias Litogrdficas
del grabador José Guadalupe Posada.

Como se ha mencionado, el recurso de la copia como proceso
creativo y como recurso didactico en los tres ejemplos citados, nos
revela como en distintas épocas los artistas y la sociedad han asignado
un valor a la obra producida y el reconocimiento social que ésta ha
adquirido.
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2.1.3. Critica al logocentrismo en la Filosofia de la Imagen

En el capitulo denominado Logocentrismo de su Filosofia de la imagen,™
Fernando Zamora critica la concepcion del mundo a través del len-
guaje, y cuestiona esta tesis como forma predominante de apropiarse
y desarrollar el conocimiento, (el autor plantea una postura contraria
después de analizar los argumentos de distintos pensadores que histé-
ricamente asumen el predominio del lenguaje, frente a otros sistemas
de signos). Sin embargo, el lenguaje en su forma escrita es el medio
que nos permitird conocer el discurso legal para la proteccion de los
autores, por ello, es pertinente hacer una mencién al respecto antes
de tratar lo relacionado con los aspectos legales que determinan el
marco explicativo de la propiedad intelectual y sus implicaciones en
el Derecho de Autor.

Zamora cuestiona el relativismo linguistico y el lenguaje como una
facultad activa determinante en nuestra concepcién del mundo, de
la manera de pensar y lo argumenta en la critica de la siguiente idea:
“[...] todo sistema de signos, aun la musica y las imagenes, tienen un
significado Unicamente porque son traducidas o interpretadas gracias
al lenguaje de la palabra”®

La critica se dirige al punto de vista sustentado por Schaff, Sapir,
Whorf, Humboldt y otros autores que sostienen la tesis acerca de que:

[...] el lenguaje es el criterio dltimo, el patrén dltimo, el esqueleto de lo
que se piensa, de lo que se ve, de las clases o categorias, de lo que se
puede hacer o no hacer; y fuera del lenguaje, parece que no hay ni
puede haber nada mas para nosotros como seres culturales.”

Si bien la postura de Zamora, reivindica en su obra el predominio
de laimagen por encima del lenguaje, los conceptos del Derecho de
Autor en el arte y el disefio, como discurso legal, s6lo y exclusivamente

15 Zamora, Filosofia de laimagen, 37.
16 Zamora, Filosofia..., 37.

17 Zamora, Filosofia..., 37-38.
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podrian ser tratados en el contexto del enfoque y significacion lin-
guisticos, y no hay mejor ejemplo del valor del lenguaje escrito, que
el discurso legal que se plantea en los siguientes apartados de este
capitulo.

El lenguaje, sustento esencial del discurso legal

Se presenta el discurso legal, integrado por los conceptos normativos
que definen la Propiedad Intelectual y el Derecho de Autor. Primero
se plantea el ambito de competencia de cada una de estas areas 'y
después se incluyen las referencias a las leyes, reglamentos, decretos
y acuerdos en los que se define su sustento juridico.

En México, el discurso legal esta determinado por el Estado y los
Poderes de la Uniodn: Ejecutivo, Legislativo y Judicial. La ley suprema
que rige la vida en sociedad es la Constitucién Politica de los Estados
Unidos Mexicanos, promulgada el 5 de febrero de 1917, que en este
ano 2017 esta cumpliendo un centenario y a la fecha se encuentra
vigente, a pesar de la infinidad de reformas de que ha sido objeto. De
los articulos que la integran, se derivan las Leyes Generales y las Leyes
Secundarias que tienen aplicacién en los distintos dmbitos sociales,
de las cuales serdn tratadas, las que se refieren al Derecho de Autory
a la Propiedad Industrial.

A diferencia de otros discursos, el discurso legal se caracteriza por
ser de aplicacién apegada plenamente a la norma, puede decirse que
su rasgo fundamental es la ortodoxia, ya que en su aplicacion sélo se
permite la interpretacion juridica, encuadrada dentro de lo que sefalan
los articulos especificos, en este caso, planteados en la Ley General del
Derecho de Autor y en la Ley de la Propiedad Industrial.

Es pertinente mencionar que en México, especificamente en la
Ciudad de México (con anterioridad, desde 2008, se habia realizado
el cambio en otras entidades de la Republica) en el mes de junio de
2016, entro en vigor la aplicacién del Nuevo Sistema de Justicia Penal
(NsJp), que a diferencia del sistema inquisitorio anterior, el actual, es
garantista; esto significa que las detenciones preventivas ya no ope-
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ran, y en tanto no se realicen los juicios orales, el presunto inculpado
puede enfrentar el proceso en libertad.

En el sistema anterior, la averiguacién previa tenia relevancia en
razén de lo que determinaba el Ministerio Publico; hoy, la tortura'y
la gestion de este personaje se ve disminuida porque predomina la
participacién de los Jueces de Control a partir de la integracién de
la carpeta de investigacion, el seguimiento del proceso, la realizacion
de audiencias si es que se requieren, y al término el dictado de la
sentencia por parte del Juez de Ejecucién.

La referencia anterior tiene sentido en relacion al discurso juridico,
porque tratdndose del Derecho de Autor, delitos como la pirateria
adquieren relevancia por la forma en que legalmente tendran que
ser atendidos. Asi mismo, los delitos del uso indebido de informaciéon
obtenida en la red de internet deberan ser sometidos a un proceso
complejo en la aplicaciéon o generacién de normas legales a nivel na-
cional e internacional en cuanto a la proteccion del Derecho de Autor
y de la Propiedad Industrial.

Segun el orden légico de lo investigado y para una mejor compren-
sion del tema, en los siguientes puntos, se presenta en primer término,
lo relacionado con la Propiedad Intelectual, en segundo lugar, los as-
pectos de la Propiedad Industrial y en un tercer momento, lo referido
al Derecho de Autor; asimismo se hace referencia a la proteccién que
otorgan tanto el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (imp1)
como el Instituto Nacional de Derechos de Autor (INDAUTOR).

Previo al tratamiento de los temas anteriores que son la esencia
del capitulo, se incluye la concepcién del artista y del disefador como
creadores sociales por ser necesario contar con este contexto co-
mo soporte para enmarcar el discurso juridico.

2.2. El artista visual y el disefiador de la
comunicacion visual, creadores sociales

En el capitulo anterior se ha intentado establecer a partir de los dis-
cursos del arte y del disefio la existencia de las producciones artisticas
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y las del disefio, la naturaleza estética para las primeras y el sentido
esencial, sustentado en la teoria de la comunicacién para las segundas;
su origen basado en procesos creativos o de innovacién y, su valor
social. Asimismo, se ha planteado la existencia del artista visual y del
disefador de la comunicacién visual como los sujetos creadores de
estas producciones.

La creacién de objetos artisticos y disefisticos se deriva de la inte-
raccién del sujeto, artista o disefiador, con su entorno cultural y social
favoreciendo asi los procesos creativos y la generacién de nuevas obras
y nuevos disefos. Mediante el proceso de praxis el sujeto—creador
expresa su sensibilidad y la plasma en producciones artisticas y de
diseno y al mismo tiempo se va construyendo a si mismo como artista
o como disehador.

Al respecto, Walter Benjamin refiriéndose al tratamiento dialéc-
tico de la creacion literaria sehala: “El tratamiento dialéctico de esta
cuestion [...] no puede hacer nada con la cosa estatica aislada: una
obra, una novela, un libro. Necesita insertarla en el conjunto vivo de
las relaciones sociales”™

Por lo anterior podemos exponer que el sujeto—creador puede
entenderse como un artista o un disefiador que propone sus produc-
ciones como sujeto individual —puesto que los procesos creativos
son en su origen imputables a un individuo— y como un sujeto social
(creador) por estar inmerso en una sociedad en un momento historico
determinado, lo cual refleja en todos sus procesos creativos y en sus
resultados; es decir, el creador-artista y el creador-disefiador son suje-
tos sociales con un origen econémico, educativo, social y cultural que
plasman en sus creaciones y pueden crear sus producciones, susten-
tadas en un proceso dialéctico, de praxis creativa, porque son parte
de la sociedad a la que pertenecen y de ella emana su conocimiento
y creatividad. Es esta condicién la que determina el caracter social del
artista y del disenador y, por ello, el artista y el disefador se conciben
como creadores sociales.

18 Walter Benjamin, El autor como productor, (México: Itaca, 2004), 23.
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En el ambito de la propiedad intelectual, se reconoce al sujeto-
creador como autor y los procesos creativos y las obras producidas
por éste obtienen su dimension social al ser sujetas de proteccion
segun el discurso legal, en el marco juridico y normativo establecido
por las dos instituciones responsables de esto: el Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial y el Instituto Nacional de Derechos de Autor.
De esta forma en México, el artista—autor y el diseflador-autor, son
reconocidos como creadores sociales.

El artista y el disefiador son reconocidos como creadores socia-
les por ser miembros de una sociedad determinada, en este caso la
mexicana y por el discurso juridico de propiedad intelectual que el
Estado Mexicano ha establecido para la proteccién de sus producciones
artisticas y disefisticas, en la Ley Federal del Derecho de Autory en la
Ley de la Propiedad Industrial; en suma, el artista visual y el disefiador
de la comunicacioén visual, y por extension los comunicadores graficos
y los disefladores graficos, son creadores sociales.

2.3. Propiedad intelectual

En este apartado se aborda la propiedad intelectual, la propiedad
industrial y el derecho de autor, desde el discurso legal y el marco
juridico existente en nuestro pais, con la finalidad de tener un acerca-
miento mediado por la experiencia de especialistas en el tema y tener
referentes en cuanto a los conceptos clave del derecho de autor y de
la propiedad industrial, asi como las leyes que los enmarcan.

El orden en la presentacion de los temas es tratado de lo general
a lo particular, por ello en primer término se trata la definicién de
Propiedad Intelectual, por ser este concepto el que engloba tanto a
los bienes que protege la Propiedad Industrial, a través del imp1, como
a lo que protege el Derecho de Autor, mediante la intervencién y ges-
tiones que se realizan en el INDAUTOR.

Estos tres conceptos: propiedad intelectual, propiedad industrial
y derecho de autor suelen utilizarse indistintamente y en su origen
se refieren a asuntos claramente diferenciados; una vez tratados se
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exponen los componentes que integran las leyes respectivas de la
Propiedad Industrial y del Derecho de Autor; sus reglamentos, decre-
tos, convenciones y procedimientos, con lo que se pretende aclarar lo
que implica cada concepto y exponer la informacién de utilidad para
artistas y disenadores.

Por la naturaleza y el caracter normativo de la informaciéon y el rigor en
el discurso juridico, se han respetado integramente los textos elaborados
por los distintos autores consultados, que a su vez lo que han hecho es,
como especialistas, comentar las leyes del tema de este trabajo; es decir,
el discurso legal y las normas que de éste se derivan, se han tratado con
la ortodoxia que el caso requiere para evitar el riesgo de trastocarlas;
con ello se asegura la originalidad y veracidad de las fuentes consultadas
y se omite cualquier intento de parafraseo que pudiese desvirtuarlas.

Para definir el concepto de Propiedad Intelectual se recurre a tres
autores que explican su significado desde los ambitos de la propiedad
industrial, del derecho de autor, de la investigacién y desde el discurso
juridico.

El término genérico de Propiedad Intelectual es utilizado casi uni-
versalmente para referirse por un lado a la propiedad industrial, que
tiene por objeto de proteccion a las patentes, las marcas, los modelos
de utilidad, los disefios y dibujos industriales y la represién contra la
competencia desleal y, por el otro, al Derecho de Autor, cuyo objeto
se centra en la tutela juridica de las obras literarias y artisticas.”

Carlos Vinamata se refiere a la propiedad intelectual como:

[...] los bienes intelectuales, producto del ingenio humano, cons-
tituyen un bien juridico de naturaleza incorpérea, especialmente
protegidos por una via juridica distinta del derecho de propiedad
comun sobre cosas materiales, diametralmente opuesta por su tem-
poralidad, limites y excepciones a la estabilidad de la propiedad ma-
terial inmueble y a la relativa movilidad de la propiedad mueble. Fue

19 José Luis Caballero Leal, Derechos de autor para autores, (México: cerLALc, s/f).
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en Francia, en 1793, donde estos derechos se encuadran por primera
vez como derechos de propiedad.® (La primera Ley de Derecho de
Autor, es el Estatuto de la Reina Ana, promulgado por el Parlamento
Britanico en 1709).

En el mismo sentido, se habla de una equivalencia entre los de-
rechos intelectuales como parte del derecho civil: “El utilizar esos
derechos como de propiedad equivale a identificar los derechos inte-
lectuales como derechos reales y asimilarlos a la propiedad del derecho
civil, con todas las consecuencias que derivan de esa asimilacién”>

En cuanto a los hallazgos y resultados derivados de los trabajos
de investigacion,

[...] hay que considerar como punto de partida que la propiedad inte-
lectual, entendida en sentido amplio, esto es, incluyendo la propiedad
industrial y el derecho de autor, es el instrumento juridico que permite
proteger algunos de los resultados de la investigacion y del trabajo
intelectual, puesto que no todos esos resultados son susceptibles
de proteccioén juridica. Es decir, que lo que pretenden las diversas
modalidades de la propiedad intelectual es asegurar que quien ha
realizado una creacién intelectual tenga la exclusiva sobre la explo-
tacion comercial de la misma, impidiendo que esa creacién pueda
ser copiada por personas no autorizadas para ello.>

Es pertinente sefalar qué es lo que no protege la propiedad intelectual,

Hay que insistir, sin embargo, en que no todas las creaciones intelec-
tuales son protegibles juridicamente, sélo lo son aquéllas que son
definidas especificamente por las leyes que regulan la propiedad
industrial y el derecho de autor. Por ejemplo, las ideas, teorias o descu-

20 Carlos Vinamata Paschkes, La propiedad intelectual, (México: Trillas, 2009), 17.

21 Jodo Da Gama Cerqueira, “El derecho de autor como derecho de naturaleza patrimo-
nial’; Revista mexicana de la propiedad industrial y artistica, (1966, enero-junio), 36.

22 Alberto Bercovitz, (coord.), Nociones sobre patentes de invencion para investigadores
universitarios, (México: Correo de la uNESco, 2004), 11.
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brimientos no son protegibles en cuanto tales, aunque si pueden ser
protegidas por el derecho de autor las obras cientificas en que esos
descubrimientos o teorias son expuestos. Tampoco son susceptibles
de proteccion, por ejemplo, las reglas de juego o los sistemas de
organizacion, comerciales o de ensefianza. En definitiva, es preciso
tener en cuenta que no toda creacion intelectual es susceptible de
proteccion juridica.®

La incorporacion de los productos o creaciones derivadas de la
investigacion, es decir, de las creaciones intelectuales que son consi-
deradas como propiedad intelectual, estan asociadas a propuestas de
innovacion. En el arte y el diseno, las creaciones o productos derivados
de la creatividad de los autores, es decir, de artistas y disefiadores,
han sido consideradas, por su naturaleza, ajenas a la investigacion, sin
embargo, al incluirlas dentro de procesos de investigacién—produc-
cién, han desarrollado o aportado innovaciones, por ello, es necesario
plantear ;Qué es o0 a qué se le denomina innovacion?

En 1994, durante el gobierno de Carlos Salinas de Gortari, México
fue incorporado como miembro de la Organizacion para la Cooperacién
y Desarrollo Econdmicos (ocpe); y ese organismo elaboré el Manual de
Oslo (2005). Por su caracter internacional, al formar parte nuestro pais de
ese grupo de naciones y en el contexto de la globalizacién, se menciona
la siguiente definicion de Innovacion, incluida en el citado manual:

Una innovacion es la introducciéon de un nuevo, o significativamente
mejorado, producto (bien o servicio), de un proceso, de un nuevo
método de comercializacién o de un nuevo método organizativo,
en las practicas internas de la empresa, la organizacion del lugar de
trabajo o las relaciones exteriores.>

La relevancia de este concepto enmarcado en el dmbito econédmico
y comercial, estd asociada a los procesos creativos y de innovacién que

23 Bercovitz, Nociones sobre patentes..., 11-12.

24 Manual de Oslo, (ppF, 2005).
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son frecuentes en el trabajo de artistas y disefiadores, no obstante, en
este gremio, los bienes o servicios derivados de ello son omitidos
en cuanto a su valor como propiedad intelectual, ya que por tradicién,
la obra artistica, de diseio, plastica, grafica o visual, es remunerada
econdmicamente y al obtener este beneficio, los creadores asumen
de manera automatica su autoria y descuidan, en muchos casos las
gestiones que en términos legales deberian considerar al realizar sus
producciones, maxime cuando éstas tienen un caracter de innovacién.
A esto se debe la necesidad de hacer esta mencién que puede significar
primero, el reconocimiento por parte de sus creadores y segundo, la
oportunidad para recurrir al discurso legal y a las gestiones que de-
ban hacerse para validar legalmente la innovacion en los productos
artisticos y disenisticos.

Respecto de la propiedad intelectual, en Estados Unidos, su objeto
esta constituido por las producciones u obras cientificas, literarias o
artisticas originales o de cardcter creativo, con independencia de su
mérito, que puedan darse a luz por cualquier medio.

El objeto de la propiedad intelectual, en ese pais, se especifica en
la Copyright Act, 1976, que senala: “son objeto de propiedad intelec-
tual todas las creaciones originales, literarias, artisticas o cientificas
expresadas por cualquier medio o soporte tangible o intangible, ac-
tualmente conocido o que se intente en el futuro”?

Como puede verse, el alcance de esta norma proveniente del pais
mas poderoso del planeta prevé un reconocimiento hasta lo que pueda
ocurrir en el futuro.

2.3.1. Derechos de creacién intelectual
Una vez explicado lo relacionado a la propiedad intelectual pasemos

al ambito del Derecho, en el que de acuerdo a criterios juridicos, se
agrupan las creaciones intelectuales en tres categorias:

25 Copyright Act, (PDF, 1974), 20.
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|. Derechos de autor
Il. Derechos de la propiedad industrial
Ill. Derechos para proteger variedades vegetales y biotecnologia

De acuerdo al objetivo de este trabajo, en los parrafos siguientes,
s6lo haremos referencia a los dos primeros, que por su naturaleza estan
destinados al interés de artistas y disenadores.

Antes de conocer algunas definiciones sobre derechos de autor y
de propiedad industrial, veamos una diferencia muy clara, que segun
Vifamata, nos plantea desde un primer momento de qué se ocupa
cada uno.

El derecho de autor y el de propiedad industrial son del todo di-
ferentes, en cuanto a su naturaleza. El derecho de autor siempre
serd para proteger la creacién intelectual de una o varias personas
fisicas, y su proteccién se extendera a una sociedad o persona moral,
solamente en el caso de que el o los autores hayan cedido todos o
parte de sus derechos a dicho ente juridico. En cambio, el derecho de
propiedad industrial, en el caso de los signos marcarios, por ejemplo,
protege a los industriales, comerciantes o prestadores de servicios,
sean personas fisicas o morales que utilicen un signo distintivo para
diferenciar sus productos o servicios de otros de su misma especie
o clase, sin que sea requisito indispensable que se demuestre quién
fue el autor de la denominacion o del emblema propuesto a registro.
Podriamos concluir que el derecho de creacidn intelectual es el
conjunto de normas que protegen las concepciones intelectuales
del ser humano. Algunas de estas concepciones pueden referirse a
la estética (arte, belleza, literatura, ciencia) y caerd en el campo del
derecho de autor, y otras al comercio o a la industria, cayendo en
consecuencia en el ambito de la propiedad industrial

Veamos ahora las definiciones del Derecho de autor, las obras que
protege y los elementos que lo componen.

26 Vifamata, La propiedad intelectual, 19-20.
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2.4. El discurso legal del Derecho de Autor

Se ha definido el derecho de autor como el derecho que la ley reconoce
al autor de una obra para participar de los beneficios que produzcan
la publicacién, ejecucién o representacién de la misma.

Las legislaciones de los Estados del mundo reconocen el derecho
de los escritores, musicos, autores de historietas graficas, artistas
y productores de obras audiovisuales y fonogramas a percibir una
remuneracion por la explotacion y reproduccién de sus obras, sea
cual sea el soporte fisico que las contenga, desde el momento en
que éstas son divulgadas.”

Viflamata menciona este concepto de derechos de autor, por ser
mas aceptado por las legislaciones modernas, sefala que el objeto
de la propiedad intelectual lo constituyen las producciones u obras
cientificas, literarias o artisticas, originales o de caracter creativo, con
independencia de su mérito, que pueden darse a luz por cualquier
medio.

Rangel Medina, define el derecho de autor como el conjunto de
prerrogativas que las leyes reconocen y confieren a los creadores
de obras intelectuales exteriorizadas mediante la escritura, la impren-
ta, la palabra hablada, la musica, el dibujo, la pintura, la escultura, el
grabado, la fotocopia, el cinematdgrafo, la radiodifusion, la television,
el disco, el cassette, el videocassette y por cualquier otro medio de
comunicacion.

Carnelutti, sostiene que la creacién es un hecho juridico de dificil
determinacion cuando se tiene en cuenta no tanto su lado objetivo
cuanto su lado subjetivo, es decir:

[...] cuando se debe establecer no tanto si alguna cosa se ha creado
cuanto si alguien la ha creado. Una idea existe en el mundo exterior
cuando ha salido de un cerebro; ;pero de cudl? En otras palabras,

27 Paul Miserachs, La propiedad intelectual, (Fausi, Barcelona, 1987). Citado en Vifa-
mata, 23.

70



no hay bienes de los que, como las ideas, sea tan dificil, a menudo,
establecer la paternidad. Por otra parte, si de la paternidad deriva el
derecho, tal incertidumbre puede resolverse en una incertidumbre
en torno al derecho, que perjudica al ordeny a la paz social. Mas aun,
con frecuencia es muy facil hacer pasar, con cierta sagacidad, una
copia por un original y una idea ajena por una propia.

Es necesario que ademas del hecho de la creacién, sea un acto del
creador encaminado a la afirmacién de su interés y, de esta manera,
a la adquisicion del derecho mismo; en tal caso, la creacién no tiene
mas efecto que el material de agregar un bien a los ya existentes
en rerum natura, es necesario que el creador declare que lo quiere
tener para si con el fin de que sobre ese bien nazca su derecho. El
bien después de creado, debe ser ocupado por él.®

Pasemos ahora a revisar las dos leyes que en México se ocupan de
establecer el discurso legal, es decir, las normas y principios juridicos
que rigen la propiedad industrial y el derecho de autor, respectiva-
mente, la Ley de la Propiedad Industrial y la Ley del Derecho de Autor.

2.5. Ley de la Propiedad Industrial®

En el Titulo Primero Disposiciones Generales, Capitulo Unico, el articulo 2,
en las cldusulas IVy V de la Ley de la Propiedad Industrial se establece
el objeto y alcance de esta Ley en México:

IV. Favorecer la creatividad para el disefio y la presentacion de productos
nuevos y Utiles;

V. Proteger la propiedad industrial mediante la regulacién y otorga-
miento de patentes de invencién; registros de modelos de utilidad,
disefios industriales, marcas, y avisos comerciales; publicacién de

28 Francesco Carnelutti, Usucapidn de la propiedad industrial, (México, 1945, 79-80).
Citado en Vifamata, 26.

29 Ley de la Propiedad Industrial, (PpF, 1991).
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nombres comerciales; declaracién de denominaciones de origen, y
regulacién de secretos industriales; (por, 25—enero-2006).*°

Asi mismo, en el articulo 6 del mismo Titulo Primero de la Ley,
se designa y se definen las facultades del Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial (imp1), como el organismo descentralizado, con
personalidad juridica y patrimonio propio, responsable de ejercer la
legislacién de la propiedad industrial.

En el Titulo Segundo De las Invenciones, Modelos de Utilidad y Dise-
fios Industriales, Capitulo | Disposiciones Preliminares, en el articulo 9 se
menciona el derecho de explotacion de invenciones que las personas
fisicas pueden ejercer:

2.5.1. Patentes de invencion

Articulo 90. La persona fisica que realice una invencién, modelo de
utilidad o disefio industrial, o su causahabiente, tendran el derecho
exclusivo de su explotacién en su provecho, por si o por otros con
su consentimiento, de acuerdo con las disposiciones contenidas en
esta Ley y su reglamento.”

Asi mismo, en los articulos 10 y 10 bis, se refieren el derecho a ob-
tener una patente por invencién o el registro si se trata de modelos
de utilidad o disefios industriales:

Articulo 10. El derecho a que se refiere el articulo anterior se otorgara a
través de patente en el caso de las invenciones y de registros por lo
que hace a los modelos de utilidad y disefios industriales.

30 Diario Oficial de la Federacion, 25 de enero, 2006. Citado en Ley de la Propiedad
Industrial, 235, Legislacién de Derechos de Autor, (México: sISTA, 2010).

31 Ley de la Propiedad Industrial, (México: sisTA, 2010), 241.
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Articulo 10 bis. El derecho a obtener una patente o un registro per-
tenecerd al inventor o disefador, segun el caso, sin perjuicio de lo
dispuesto en el articulo 14 de esta Ley. Si la invencién, modelo de
utilidad o disefo industrial hubiese sido realizado por dos o mas
personas conjuntamente, el derecho a obtener la patente o el registro
les pertenecera a todos en comun.

En el mismo Titulo Segundo, Capitulo Il De las Patentes, se sefala en
el Articulo 19, aquello que no se considera como invencién para los
efectos de esta Ley; especificamente, lo referido en la clausula VI, es
decir, no se consideran invenciones: “VI Las creaciones estéticas y las
obras artisticas o literarias”

La mencién de la clausula VI, del capitulo Il del parrafo anterior
referido a las patentes, menciona con claridad que las creaciones es-
téticas y las artisticas, y por tanto consecuentemente la mayoria de
los productos del disefio y la comunicacién visual, no se consideran
invenciones; por ello, como creaciones intelectuales, forman parte de
un ambito diferente, que es protegido legalmente por los postulados
del Derecho de Autor y no de la Propiedad Industrial.

2.5.2. Modelos de Utilidad

En el Capitulo Il De los Modelos de Utilidad, en el Articulo 28 se defi-
nen los modelos de utilidad: “Se consideran Modelos de Utilidad los
objetos, utensilios, aparatos o herramientas que, como resultado de
una modificacion en su disposicién, configuracién, estructura o forma,
presenten una funcion diferente respecto de las partes que lo integran
o ventajas en cuanto a su utilidad."**Y el articulo 29, respecto al registro,
puntualmente sefala:

32 Ley de la Propiedad Industrial, 241.
33 LPI, 243.
34 LPI, 245.
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Articulo 29. El registro de los modelos de utilidad tendra una vigencia de
diez afos improrrogables, contada a partir de la fecha de presentacion
de la solicitud y estara sujeto al pago de la tarifa correspondiente.

La explotacion del modelo de utilidad y las limitaciones del de-
recho que confiere su registro al titular se regiran, en lo conducente,
por lo dispuesto en los articulos 22 y 25 de esta ley.*

En cuanto a las licencias y transmision de derechos, en el Capitulo
VI se incluyen varios articulos que es oportuno referir, por las impli-
caciones que pudieran tener para artistas y disefadores, si en algun
momento participan como creadores o intervienen en algun registro;
pudiera darse el caso, especificamente en cuanto los modelos de utili-
dad; estos articulos son el 62, 63, 66, 67, 68 y 69, de los cuales integros
o partes de ellos se transcriben:

Articulo 62. Los derechos que confiere una patente o registro, o aquellos
que deriven de una solicitud en tramite, podran gravarse y transmi-
tirse total o parcialmente en los términos y con las formalidades que
establece la legislacién comun. Para que la transmisién de derechos o
gravamen puedan producir efectos en perjuicio de terceros, debera
inscribirse en el Instituto [...]

Articulo 63. El titular de la patente o registro podra conceder, mediante
convenio, licencia para su explotacion. La licencia deberd ser inscri-
ta en el Instituto para que pueda producir efectos en perjuicio de
terceros [...]

Articulo 66. No se inscribira la licencia cuando la patente o registro hu-
biesen caducado o la duracién de aquella sea mayor que su vigencia.

Articulo 67. Salvo estipulacién en contrario, la concesién de una licencia
no excluird la posibilidad, por parte del titular de la patente o registro,

35 LPI, 245.
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de conceder otras licencias ni realizar su explotacién simultanea por
si mismo.

Articulo 68. La persona que tenga concedida una licencia inscrita en el
Instituto, salvo estipulacién en contrario, tendra la facultad de ejercitar
las acciones legales de proteccion a los derechos de patente como
si fuese el propio titular.

Articulo 69. La explotacién de la patente realizada por la persona que
tenga concedida una licencia inscrita en el Instituto, se considerara
como realizada por su titular, salvo el caso de licencias obligatorias.

2.5.3. Marcas

En el Titulo Cuarto de la Ley de Propiedad Industrial, se incluyen
articulos relacionados con el uso de marcas. En este rubro, la infor-
macién tiene relevancia principalmente para los disefiadores, por
ser el disefio de identidades graficas y logotipos un area de amplia
produccién del disefio y la comunicacién visual.

Los articulos 87, 88 y 89 del Capitulo | De las Marcas, mencionan
quienes pueden hacer uso de marcas, qué son las marcas y los signos
constitutivos de éstas:

Articulo 87. Los industriales, comerciantes o prestadores de servicios
podran hacer uso de marcas en la industria, en el comercio o en
los servicios que presten. Sin embargo, el derecho a su uso exclusivo
se obtiene mediante su registro en el Instituto.

Articulo 88. Se entiende por marca a todo signo visible que distinga
productos o servicios de otros o de su misma especie o clase en el
mercado.

36 LPI, 253.
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Articulo 89. Pueden constituir una marca los siguientes signos:

I. Las denominaciones y figuras visibles, suficientemente distinti-
vas, susceptibles de identificar los productos o servicios que se
apliquen o traten de aplicarse, frente a los de su misma especie
o clase;

Il. Las formas tridimensionales;

lll. Los nombres comerciales y denominaciones o razones sociales,
siempre que no queden comprendidos en el articulo siguiente, y

IV. El nombre propio de una persona fisica, siempre que no se con-
funda con una marca registrada o un nombre comercial publi-
cado¥

2.5.4. S5ignos que no se registran como marcas

El articulo 90, al que se hace referencia en la clausula Il del anterior,
consta de XVII cldusulas en las que se mencionan los signos o con-
ceptos que no serdn registrables como marcas, a saber: las denomi-
naciones, figuras, formas tridimensionales, nombres técnicos o de uso
comun, letras, digitos o colores aislados; traducciones a otros idio-
mas, denominaciones geograficas, de poblaciones o lugares, nombres
seuddnimos, firmas y retratos de personas, asi como los titulos de
obras intelectuales o artisticas, titulos de publicaciones y difusiones
periddicas, personajes ficticios o simbdlicos, etcétera.

El interesado en conocer detalladamente todos los signos, concep-
tos y temas que no pueden registrarse como marcas podra remitirse al
articulo citado, de la Ley de la Propiedad Industrial, del cual, la cldusula
XV ha sido modificada y se le ha agregado la XV bis; ambas clausulas
se refieren a las denominaciones, figuras o formas tridimensionales,
iguales o semejantes a una marca notoriamente conocida en México.®

Habiendo delimitado el alcance de la Ley de Propiedad Industrial,
en cuanto a las patentes de invencién, modelos de utilidad y disefos

37 LPI, 259.

38 LPI, 259—-262.
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industriales, especificamente en lo relacionado al disefio de marcas
(identidades gréficas y logotipos), productos propios del disefio y la
comunicacién visual, en el siguiente apartado se menciona la Ley del
Derecho de Autor que incluye las producciones artisticas.

2.6. Ley Federal del Derecho de Autor y obras que protege

El 24 de diciembre de 1996 se publicé en el Diario Oficial de la Fede-
racion, la nueva Ley Federal del Derecho de Autor (LFpA), que entré
en vigor el 24 de marzo de 1997; el Reglamento de la misma Ley fue
publicado el 22 de mayo de 1998. La Ley Federal del Derecho de Autor
abrogo la Ley Federal de Derechos de Autor de 1956 y las reformas y
adiciones de 1963, 1982, 1991y 1993. Las referencias de este apartado
corresponden al texto vigente de la ultima reforma publicada en el
poF el 13-01-2016. Es en este discurso legal donde quedan incluidas las
obras y creaciones artisticas y las del disefo, exceptuando las marcas.

Obras que protege la LFpa

El articulo 13 de la LFpA indica las ramas sobre las que se extiende la
proteccién de los derechos de autor con respecto a sus obras:

I. Literaria
Il. Musical, con o sin letra
[1l. Dramatica
IV. Danza
V. Pictérica o de dibujo
VI. Escultéricas y de caracter plastico
VII. Caricatura e historieta
VIII. Arquitecténica
IX. Cinematografica y demas obras audiovisuales
X. Programas de radio y televisién
XI. Programas de cémputo
XIl. Fotografica
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XIIl. Obras de arte aplicado que incluyen el disefio gréfico o textil
XIV. De compilacién, integrada por las colecciones de obras, tales como las

enciclopedias, las antologias, y de obras u otros elementos como

las bases de datos, siempre que dichas colecciones, por su seleccion

o la disposicion de su contenido o materias, constituyan una crea-

cion intelectual >

El articulo 4 de la LFpA sefiala las obras que son objeto de proteccion:

a) Segun su autor:

Conocido. Contienen la mencién del nombre, signo o firma con
que se identifica su autor.

Andnimas. Sin mencién del nombre, signo o firma que identifica
al autor, bien por voluntad del mismo, bien por no ser posible tal
identificacion.

Seuddnimas. Las divulgadas con un nombre, signo o firma que
no revele la identidad del autor.

b) Segun su comunicacion:

Divulgadas. Las que han sido hechas del conocimiento publico
por primera vez en cualquier forma o medio, o bien en su totali-
dad, bien en parte, bien en lo esencial de su contenido, o incluso,
mediante una descripcién de la misma.

Inéditas. Las no divulgadas.

Publicadas.

a) Las que han sido editadas, cualquiera que sea el modo de
reproduccién de los ejemplares, siempre que la cantidad
de éstos, puestos a disposicién del publico, satisfagan razo-
nablemente las necesidades de su explotacién, estimadas de
acuerdo con la naturaleza de la obra.

b) Las que hayan sido puestas a disposicién del publico mediante
su almacenamiento por medios electrénicos que permitan al

39 Ley Federal del Derecho de Autor, Legislacidn de Derechos de Autor, (México: sisTa,

2010), 7.
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publico obtener ejemplares tangibles de la misma, cualquiera
que sea la indole de estos ejemplares.

¢) Segun su origen:

I. Primigenias. Las que han sido creadas de origen sin estar basadas
en otra preexistente, o que estando basadas en otra, sus carac-
teristicas permitan afirmar su originalidad.

Il. Derivadas. Aquellas que resulten de la adaptacion, traduccién, u
otra transformacién de una obra primigenia.

d) Segun los creadores que intervienen:
I. Individuales. Las que han sido creadas por una sola persona.

II. De colaboracién. Las que han sido creadas por varios autores.
Colectivas. Las creadas por la iniciativa de una persona fisica o
moral que las publica y divulga bajo su direccién y su nombre
y en las cuales la contribuciéon personal de los diversos autores
que han participado en su elaboracion se funde en el conjunto
con vistas al cual ha sido concebida, sin que sea posible atribuir a
cada uno de ellos un derecho distinto e indiviso sobre el conjunto
realizado.*

2.6.1. Elementos del derecho de autor

La Ley Federal del derecho de Autor sefiala los elementos que lo in-
tegran, a saber: derecho moral y derecho patrimonial o econémico.

Derecho Moral, Patrimonial o Econdmico o Pecuniario

a) El moral. Consiste en la facultad del autor de exigir el reconocimiento
de su caracter creador, de dar a conocer su obra y de que se respete
laintegridad de la misma. (Rangel Medina, David, Tratado de Derecho
Marcario, Edicién del autor, México, 1960).

40 Ley Federal del Derecho de Autor, (México: sisTa, 2010), 4.
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b) El patrimonial. Consiste en el aspecto econdmico o pecuniario del
disfrute de su creacion.”

2.611. Derecho moral (arts. 18 y 19 LFDA)

El derecho moral del artista comprende un aspecto activo que le per-
mite modificar, rehacer e incluso destruir su obra, y también un aspec-
to defensivo que le da el poder velar para que la obra sea respetada;
es decir, que no sea alterada, ni deformada. Cualquier alteracion de
la obra, no consentida por el autor, constituye un atentado a su de-
recho moral, lo cual ocasiona un perjuicio a la integridad de la obra,
que debe ser reparado.*

Carlos Mouchet y Sigfrido Radelli definen el derecho moral del autor
como el aspecto del derecho intelectual que concierne a la tutela de
la obra, considerada en si misma como un bien con abstraccion de su
creador.®

Al respecto, el articulo 6 bis del Convenio de Berna de 1886,** desde
la redaccién de Bruselas de 1948, destaca el hecho de que, frente a las
prerrogativas de orden pecuniario o patrimonial, el derecho de autor
entrafna prerrogativas de orden moral, que dimanan del hecho que
la obra es reflejo de la personalidad del autor, como se refiere en la
siguiente cita.

Convenio de Berna. También se encuentran las prerrogativas del
derecho moral del autor, cuando sefiala en su articulo 6 bis, que:
independientemente de los derechos patrimoniales del autor,
e incluso después de la cesién de estos derechos, el autor con-

41 David Rangel Medina, Tratado de Derecho Marcario, (México: Edicion del autor,
1960).

42 Vifhamata, La propiedad Intelectual, 39.

43 Paul Miserachs, La propiedad intelectual, (Barcelona: Fausi, 1987), citado en Vifa-
mata, 40.

44 Convenio de Berna, 1886, pDF.
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servara el derecho de reivindicar la paternidad de la obra y de
oponerse a cualquier deformacion, mutilacion u otra modificacion
de ésta o a cualquier atentado a la misma que cause perjuicio a su
honor o a su reputacién.

Y La Declaracién Universal de los Derechos del Hombre, sanciona-
da en la Tercera Reunidn de la Asamblea general de las Naciones Unidas
(Paris, 1948),%¢ establece expresamente en su articulo 27 apartado 2 lo
siguiente: “Toda persona tiene derecho a la proteccién de los intereses
morales y materiales que le corresponden en razén de las producciones
cientificas, literarias y artisticas de que sea autor.”

El derecho moral ha sido conceptuado como el derecho que tiene
el autor de crear, de presentar o no su creacién al publico bajo una
forma elegida por él, de disponer de esa forma soberanamente y de
exigir de todo el mundo el respeto de su personalidad en tanto que
ésta se halla unida a su calidad de autor.*®

En nuestro pais, la Ley Federal del Derecho de autor, en su articulo
2, protege y reconoce la calidad del autor y el derecho de éste de
oponerse a toda deformacion, mutilacion o modificacién de su obra
que se lleve a cabo sin su autorizacién.*

Derechos morales elementales

Dos son los que se consideran derechos morales elementales: el de
paternidad y el de divulgacion.

45 Claude Masouye, Guia del Convenio de Berna, (Ginebra: omp1, 1978), citado en
Vihamata, 40.

46 La Declaracién Universal de los Derechos del Hombre, sancionada en la Tercera
Reunién de la Asamblea general de las Naciones Unidas, (Paris, 1948).

47 Pedro Acebey, “Bases para una reforma de la legislacién americana” Revista Mexi-
cana de la Propiedad Industrial y Artistica, enero-junio, 1971, 56.

48 George Michaelides Nouaros, Le Droit Moral De L'Auteur, (Paris: Librairie Arthur
Rousseau, 1935), 68. Citado en Vinamata, 4o0.

49 LFDA, citado en Vifamata, 40.
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« Elderecho de paternidad. El autor goza del derecho de decidir sila
obra debe ser publicada a su nombre, en forma anénima o presentada
con seudénimo.

« Elderecho de divulgacion. También conocido como el de edicién o
de publicacion, por el cual el autor es el Ginico facultado para decidir
si la obra debe ser comunicada o no al publico y fijar las modalidades
de su divulgacién. Conviene sefalar que, aunque el autor transmita
la propiedad de su obra, esto no implica la trasmisién de su derecho
de publicacion, el cual conserva consigo.®®

El articulo 16, fraccién |, de la vigente Ley Federal del Derecho de
Autor, define la divulgaciéon como el acto de hacer accesible una obra
literaria y artistica por cualquier medio publico, por primera vez, con
lo cual deja de ser inédita.

En su articulo 2, en esta misma Ley, se encuentran plasmadas las
dos clases de derechos que el propio ordenamiento otorga a los au-
tores de una obra intelectual o artistica: una clase de derechos que
la doctrina denomina de tipo “moral”y otra de tipo “patrimonial” La
primera clase de derechos protege el vinculo entre la obra y su creador,
en tanto que la segunda protege el interés econémico, reconociendo
al autor el disfrute exclusivo de los beneficios patrimoniales de su obra
durante un periodo determinado.

Las dos primeras fracciones del articulo citado se refieren a los
derechos de tipo moral, en tanto que la tercera versa sobre los de-
rechos patrimoniales. Los derechos de tipo moral, indicados, segun
el articulo 3 de la Ley Federal del Derecho de Autor, se consideran
unidos a la persona de su creador (se coincide con la doctrina que
considera a los derechos de autor como atributo de la personay por
eso los incluye dentro de los derechos de la personalidad) y son per-
petuos, inalienables, imprescriptibles e irrenunciables, se trasmite
el ejercicio de los derechos a los herederos legitimos o a cualquier
persona por disposicién testamentaria, conforme al articulo 4 de la
propia Ley son trasmisibles por cualquier medio legal. Es de suma

50 Citado en Vinamata, 41.
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importancia resaltar, que ambos tipos de derecho surten plenos
efectos y se encuentran protegidos por la Ley Federal del Derecho
de Autor, tan pronto como las obras constan por escrito, en graba-
ciones o en cualquier forma de objetivacion perdurable y que sea
susceptible de reproducirse o hacerse del conocimiento del publico
por cualquier medio, aun cuando no se encuentren registradas, ni se
publiquen, o cuando las obras sean inéditas, independientemente del
fin a que puedan destinarse (arts. 7, Ultimo parrafo, y 8 de la ley citada).

2.61.2. El Derecho moral en el derecho positivo mexicano

La Ley Federal del Derecho de Autor establece el derecho moral en
sus articulos 18, 19, 20, 21, 22, 23, 57, 81, 83, 92, 117, 148, primer parrafo;
152, 155 Y 160.

Rangel Medina, al referirse a la abrogada Ley Federal del Derecho
de Autor, cita los siguientes ejemplos:

« Derecho al reconocimiento de la calidad de autor: articulos 2, fraccion |;
13,15, 16,17 Yy 56.

« Derecho de oponerse a toda deformaciéon o mutilacién de la obra,
Derecho a su integridad: articulos 2, fracciéon I1; 5y 43.

« Derecho de oponerse a la alteracion del titulo, y contenido de la obra:
articulo 5 parrafo primero.

« Derecho al seudénimo y al anonimato: articulos 17 y 56.

- Derecho de arrepentimiento: articulos 16 y 44.

Caracteristicas del derecho moral: perpetuidad, inalienabilidad,
imprescriptibilidad e irrenunciabilidad, (articulo 3 en relacién con las
fracciones | y Il del articulo 2, y con el articulo 45).

Conforme a la Ley Federal de Derecho de Autor vigente, las carac-
teristicas del derecho moral consiste en que es inalienable, imprescrip-
tible, inembargable e irrenunciable (art. 19, LFDA).

51 David Rangel Medina, Derecho de la propiedad industrial e intelectual. (México:
Instituto de Investigaciones Juridicas, uNnAM, 1991), 105.
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2.613. El derecho patrimonial, (Econémico o pecuniario)

Paul Olagniers* define el derecho patrimonial: el derecho econémico,
patrimonial o pecuniario puede ser considerado como el derecho del
autor de una obra intelectual a obtener emolumentos de su explota-
cion, sea que la administre por si mismo, sea que encomiende a otro
la gestion.

Derechos pecuniarios:

1. Derecho de publicacion

Derecho de reproduccién

Derecho de transformacion (traduccién, adaptacion)

Derecho de colocacién de la obra en el comercio

Derecho de registrar la obra para el ejercicio del derecho pecuniario
Derecho de trasmision.®

ISER AN I

Las citadas prerrogativas patrimoniales del autor surgen en el mo-
mento de la publicacién y desaparecen cuando la obra entra en el
dominio publico.»

2.61.4. Aspecto pecuniario o econémico en el derecho positivo (México)

El aspecto econdmico del derecho de autor es temporal, cedible, re-
nunciable y prescriptible y se encuentra contenido en los articulos 30
a 41 de la Ley Federal del Derecho de Autor.

Los derechos patrimoniales no son embargables ni pignorables,
(prendas que se pueden empefar) aunque los frutos y productos que
se deriven de su ejercicio pueden ser objeto de embargo o prenda
(art. 41, LFDA).

52 Rangel, citando a Paul Olagnier, Le Droit D'Auteur, (Paris: Librairie Générale de
Droit et de Jurisprudence, 1934), 98-99.

53 Rangel, citando a Mouchet y Radelli, 46-47.

54 Henry Desbois, Le Droit DAuteur, (Paris: Librairie Dalloz, 1950), citado en Viflamata, 47.
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En virtud del derecho patrimonial corresponde al autor (titular ori-
ginario) el derecho de explotar de manera exclusiva sus obras, o de
autorizar a otros (titular derivado) su explotacion, en cualquier forma,
dentro de los limites que establece la propia ley y sin menoscabo de
la titularidad de sus derechos morales.s

El autor y su causahabiente gozaran del derecho a percibir una
regalia por la comunicacién o trasmisién publica de su obra por cual-
quier medio. El derecho de autor es irrenunciable. Esta regalia sera
pagada por quien realice la comunicacion o trasmision publica de
las obras directamente al autor, o a la sociedad de gestién colectiva
que los represente, con sujecion a lo previsto por los articulos 200y
202 fracciones Vy VI de la Ley.

El importe de las regalias debera convenirse en forma directa
entre el autor, o en su caso, la sociedad de gestion colectiva que co-
rresponda y las personas que realicen la comunicacién o transmisién
publica de las obras en términos del articulo 27 fracciones | y Il de
esta Ley, a falta de convenio el Instituto debera establecer una tarifa
conforme al procedimiento previsto en el articulo 212 de esta Ley.*®

Los titulares de los derechos patrimoniales

Los titulares de los derechos patrimoniales podran autorizar o prohibir
(art. 27, LFDA):

La reproduccion, publicacién, edicién o fijacion material de una obra
en copias o ejemplares, efectuada por cualquier medio ya sea impreso,
fonografico, grafico, plastico, audiovisual, electrénico u otro similar;
(p. 48).
La comunicacién publica de su obra a través de cualquiera de las
siguientes maneras:

a) La representacion, la recitacion y ejecucion publica en el caso de

las obras literarias y artisticas;

55 LFDA, SISTA, 2010, 10.

56 LFDA, SISTA, 10.
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VI.

VII.

b) La exhibicién publica por cualquier medio o procedimiento, en
el caso de las obras literarias y artisticas, y

¢) Elacceso publico por medio de la telecomunicacién;
La trasmision publica o radiodifusion de sus obras, en cualquier mo-
dalidad, incluyendo la trasmisién o retrasmision de sus obras por:

a) Cable

b) Fibra 6ptica
¢) Microondas
d) Via satélite
e) Cualquier otro medio andlogo
La distribucién de la obra, incluyendo la venta u otras formas de
trasmision de la propiedad de los soportes materiales que la conten-
gan, asi como cualquier forma de trasmision de uso o explotacion.
Cuando la explotacién se lleve a cabo mediante venta, este derecho
de oposicion se entendera agotado efectuada la primera venta, salvo
en el caso expresamente contemplado en el articulo 104 de esta Ley.
La importacion al territorio nacional de copias de la obra hechas sin
su autorizacion.
La divulgacion de obras derivadas, en cualquiera de sus modalidades,
tales como la traduccidn, adaptacién, paréfrasis, arreglos y transfor-
maciones.
Cualquier utilizacién publica de la obra salvo en los casos expresa-
mente establecidos en esta Ley.”

Vigencia de los derechos patrimoniales (art. 29, LFDA)

Cuando el autor sea sélo uno, los derechos patrimoniales estaran vi-
gentes durante:

. Lavida del autor y, después de su muerte, cien aflos mas.

Cuando la obra pertenezca a varios coautores los cien afos se con-
taran a partir de la muerte del dltimo, y

. Cien anos después de divulgadas.

57 LFDA, SISTA, 10—11.
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Pasados los términos previstos en el articulo 29, la obra pasara al
dominio publico.s®

Limitacion a los derechos patrimoniales

Las obras literarias y artisticas ya divulgadas podran utilizarse, siempre
que no se afecte la explotacién normal de las mismas, sin autoriza-
cion del titular del derecho patrimonial y sin remuneracién, citando
invariablemente la fuente y sin alterarlas, sélo en los siguientes casos
(art. 148, LFDA):

I. Cita de textos siempre que la cantidad tomada no pueda considerarse
como una reproduccién simulada y sustancial del contenido de la
obra.

Il. Reproduccién de articulos, fotografias, ilustraciones y comentarios
referentes a acontecimientos de actualidad, publicados por la prensa
o difundidos por la radio o la televisidn, o cualquier otro medio de
difusion, si esto no hubiere sido expresamente prohibido por el titular
del derecho.

I1l. Reproduccién de partes de la obra, para la critica o investigacion
cientifica, literaria o artistica.

IV. Reproduccién por una sola vez, y en un solo ejemplar, de una obra
literaria o artistica, para uso personal y privado de quien la hace y sin
fines de lucro.s®

Las personas morales no podran valerse de lo dispuesto en esta
fraccion salvo que se trate de una institucién educativa, de investiga-
cién o que no esté dedicada a actividades mercantiles.

V. Reproduccion de una sola copia, por parte de un archivo o biblioteca,
por razones de seguridad y preservacién, y que se encuentre agotada,
descatalogada y en peligro de desaparecer.

58 LFDA, SISTA, 11.

59 LFDA, SISTA, 33-34.
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VI. Reproduccion para constancia en un procedimiento judicial o admi-
nistrativo.

VIl. Reproduccién, comunicacién y distribucion por medio de dibujos,
pinturas, fotografias y procedimientos audiovisuales de las obras que
sean visibles desde lugares publicos.®°

2.7. Utilizacion de las obras sin autorizacion
del autor (art. 149 LFDA)

La ley establece los casos en que pueden utilizarse las obras sin auto-
rizacion del autor o su causahabiente, a saber: la reprografia licita, la
licencia legal y la explotacion del derecho de autor.

2.71. La reprografia licita

Pertenece al campo de la libre utilizaciéon de las obras protegidas, y
permite su reproduccion por fotocopiado, sin ingresos para el autor,
cuando concurren las siguientes condiciones:

« Que se trate de una obra agotada, no existente en el mercado (art. 14
fraccién V).

« Que su utilizacion sea con fines de consulta, investigacion o estudio
en actividades docentes, didacticas o universitarias (art. 148-II1).

« Que el numero de copias se limite a los componentes del grupo
escolar de que se trate.

« Que la reproduccion del trabajo no sea fuente de lucro para quien
la realiza (art. 148 fraccion 1V), debiendo hacerse dicha distribucién
de copias al precio de costo de las mismas.

« Que dicha explotacion no lesione injustificadamente los intereses
legitimos del autor.”

60 LFDA, SISTA, 34.

61 LFDA, art. 149.
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2.7.2. Lalicencia legal

Por medio de esta figura juridica se permite la reproduccién, sin au-
torizacion del autor y en determinadas condiciones, de las obras que
no han caido auin en el dominio publico, teniendo en cuenta el interés
general de que las obras intelectuales sean difundidas, pero otorgando
al autor una retribucion.®

Esta licencia se otorga generalmente por causa de utilidad publica.
La licencia legal se contempla en la Ley Federal del Derecho de Autor en
su articulo 147 que sefala:

Se considera de utilidad publica la publicacién o traduccién de obras
literarias o artisticas necesarias para el adelanto de la ciencia, la cultura
y la educacién nacionales. Cuando no sea posible obtener el consen-
timiento del titular de los derechos patrimoniales correspondientes,
y mediante el pago de una remuneracién compensatoria, el Ejecutivo
Federal, por conducto de la Secretaria de Educacion Publica, de oficio
o0 a peticién de parte, podrd autorizar la publicacién o traduccién men-
cionada. Lo anterior serd sin perjuicio de los tratados internacionales
sobre derechos de autor y derechos conexos suscritos y aprobados
por México.

2.7.3. Explotacidn del derecho de autor

La explotacién del Derecho de autor, puede ocurrir a través de la figura
de Cesidn, que debe entenderse como “Remuneracién o licencia que el
autor de una obra puede autorizar o consentir que un tercero explote
o utilice su creacidn, a titulo gratuito o a cambio de remuneracién”®

62 LFDA, art. 149. Remitirse al Titulo |1l De la Transmisién de los Derechos Patrimoniales,
Capitulo 1 Disposiciones Generales. Reforma a la Ley, 13 de enero de 2016.

63 LFDA, 56—-57.

64 Paul Miserachs | Sala, La propiedad intelectual, (Barcelona: Fausi, 1987), 92.
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2.8. Limitaciones a los derechos de autor,
impuestas por la Secretaria de Gobernacion

Cuando una publicacién va a entrar en circulacién, es necesario pre-
sentar la solicitud de registro de titulo en el Instituto Nacional del
Derecho de Autor, el cual emitird su dictamen con respecto a la posi-
bilidad de registro, atendiendo a que se hayan cumplido los requisitos
de legalidad (forma) y se hayan llevado a cabo el examen de novedad
correspondiente.

Para que la publicacién entre en circulacién, es indispensable con-
tar con la aprobacion de la Secretaria de Gobernacién, que, por medio
de la Comision Calificadora de Publicaciones y Revistas ilustradas,
expide o niega los certificados de licitud de titulo y contenido.

Si la revista de que se trata es puesta en circulacion sin cumplir
estos requisitos, los responsables pueden hacerse acreedores a serias
sanciones administrativas, e inclusive de caracter penal.

El resultado de la Comisién Calificadora no siempre es favorable
a los intereses del autor, por lo que en algunos casos es necesario
cambiar el titulo o el concepto de la publicacién y en otros recurrir a la
autoridad judicial para obtener, mediante un juicio de amparo, una sen-
tencia que ordene modificar el criterio de la autoridad administrativa.®s

2.9. De los derechos conexos

En este caso, los derechos se refieren a los musicos, cantantes y actores,
grupo al que en la ley se denomina“artistas”. Ellos ocupan un espacio
distinto al de las artes visuales y otras artes. Se hace referencia a los
derechos conexos por la mencién a los videogramas, producciones en
las que pueden intervenir tanto los disefiadores de la comunicacién
visual como los artistas visuales.

65 LFDA, 33-34.
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Nuestra legislacién autoral da proteccién a los derechos conexos
—artista, intérprete o ejecutante—, sin menoscabo de la proteccién
de los derechos de autor sobre las obras literarias y artisticas.®

Para ello, define los Sujetos con derechos conexos, los Objetos y
la Duracion de la siguiente forma:

Sujetos

b) El editor de libros, que es toda persona fisica 0 moral que selecciona
o concibe una edicidn y realiza por si 0 a través de terceros su elabo-
racion (art. 124, LFDA) p. 36.

d) El productor de videograma que es la persona fisica o moral que fija
por primera vez imagenes asociadas, con o sin sonido incorporado,
que den sensacién de movimiento o de una representacion digital
de tales imagenes, constituyan o no una obra audiovisual (art. 136,
LFDA).

Objetos

b) En los editores de libros y publicaciones periddicas, es el derecho de
autorizar o prohibir la reproduccién directa o indirecta, total o parcial
de sus libros, asi como la explotacion de los mismos; laimportaciéon de
copias de sus libros hechas sin su autorizacién y la primera distribu-
cion publica del original; de cada ejemplar de sus libros mediante
venta u otra maneray el derecho de exclusividad sobre las caracte-
risticas tipograficas y de diagramacién para cada libro, en cuanto
contengan de originales (arts. 125, 126 y 128, LFDA).

d) En los productores de videogramas es el derecho de autorizar o pro-
hibir la reproduccién, distribuciéon y comunicacién publica de sus
videogramas (p. 37).

Duracién
La duracion de la proteccion concedida por la Ley a favor de los ar-
tistas, intérpretes o ejecutantes serd de setenta y cinco afos.”

66 LFDA, art. 115.

67 LFDA, art. 122, 37.

91



Concluida la seleccién de articulos incluidos tanto en la Ley de
Propiedad Industrial como en la Ley Federal del Derecho de Autor
(discurso legal), en los siguientes puntos se tratan de manera breve,
algunos aspectos de las dos instituciones que se hacen cargo de ejercer
las dos leyes: el imp1 y el INDAUTOR.

2.10. El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (imp1)

Como ya se ha mencionado, el impi se encarga de otorgar, principalmen-
te, el registro de marcas y patentes, referidos a la propiedad industrial,
por tanto protege:

a) Invenciones
Patentes
Modelos de utilidad
Disefos Industriales
Esquemas de trazado de circuitos integrados

b) Signos distintivos
Marcas
Avisos
Nombres comerciales
Denominaciones de origen®®

Solamente se describen las patentes, los modelos de utilidad y las
marcas por ser los productos en los que tienen ingerencia artistas y
disefadores.

Patentes. Se puede solicitar la proteccidon de una patente a toda in-
vencién como: productos, procesos o usos de creacion humana que
permitan transformar la materia o la energia que existe en la natu-
raleza, para su aprovechamiento por el hombre y que satisfaga sus

68 Ley de la Propiedad Industrial, art. 9o.
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necesidades concretas, siempre y cuando cumplan con los siguientes
requisitos: Novedad, actividad inventiva y aplicacion industrial.

Modelo de utilidad. Se pueden registrar como modelos de utilidad
los objetos, utensilios, aparatos o herramientas que como resultado
de un cambio en su disposicién, configuracion, estructura o forma
presentan una funcidn distinta respecto a las partes que lo integran o
ventajas en su utilidad, siempre y cuando cumplan con los requisitos
de: Novedad y aplicaciéon industrial.

Marcas. Se entiende por marca a todo signo visible que distinga produc-
tos o servicios de otros de su misma especie o clase en el mercado.*

2.11. El Instituto Nacional de Derechos de Autor (INDAUTOR)

Es oportuno, por el caracter institucional de este subtema, incluir una
referencia histérica previa a la descripcién de los documentos que
sirven de base a las gestiones que realiza el Instituto, lo relacionado
con el Reglamento e informacién de caracter internacional.

Referencia Historica

Los antecedentes histéricos del derecho de autor en México, datan de
1770, y después de haber sido incorporados en diversos cédigos civiles
asimilando los derechos de autor a los derechos de propiedad regidos
por la legislacién comun, se independiza de esta disciplina para surgir
como una materia autbnoma, con naturaleza juridica propia, con la
aparicioén, el dia 30 de diciembre de 1946, de la primera Ley Federal
Sobre el Derecho de Autor, para adecuar los compromisos internacio-
nales adquiridos por nuestro pais, como signatario de la Convencion
Interamericana sobre el Derecho de Autor en Obras Literarias, Cienti-
ficas y Artisticas celebrada durante ese mismo afio.

69 LPI, art. 88.
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Alaley de 1946 sigui6 la publicada en el Diario Oficial de fecha 31
de diciembre de 1956; posteriormente se publicé el texto de la Ley de
1963 el dia 21 de diciembre de ese mismo ano, texto que fue reformado
en los afos de 1982, 1991y 1993, para posteriormente ser abrogada en
términos del decreto de fecha 24 de diciembre de 1996, que dio lugar
a la entrada en vigor de la nueva Ley Federal del Derecho de Autor de
fecha 24 de marzo de 1997, que actualmente nos rige.

2.12. Reglamento de la LFpA

El Reglamento consta de X1V Titulos, 29 Capitulos, 184 Articulos y Tran-
sitorios, fue publicado en por del 22 de mayo de 1998.

Su aplicacién, para efectos administrativos, corresponde a la sep
a través del INDAUTOR Y en los casos previstos por la ley, al impi (art. 1).
Con la reciente creacion de la Secretaria de Cultura, el INDAUTOR, pasa
a formar parte de esta nueva dependencia federal.

En el Reglamento encontraremos informacién complementaria
que precisa o redunda sobre lo manifestado en la LFDA.

Terminologia utilizada para los efectos del reglamento (art. 2)
I. Ley:La Ley Federal del Derecho de Autor
[I. Secretaria: La Secretaria de Educacién Publica
[1l. Secretario: El Secretario de Educacién Publica
IV. Instituto: El Instituto Nacional del Derecho de Autor
V. Director General: El Director General del Instituto Nacional
del Derecho de Autor
VI. Registro: El Registro Publico del Derecho de Autor
VII. Diario Oficial: El Diario Oficial de la Federacion
VIIl. Cédigo: El Codigo Penal para el Distrito Federal en Materia de
Fuero Comun y para toda la Republica en Materia de Fuero Federal
IX. Codigo Civil: El Codigo Civil para el Distrito Federal en Materia
Comun y para toda la Republica en Materia Federal
X. Reserva: La Reserva de Derechos al Uso Exclusivo
Xl. Sociedades: Las Sociedades de Gestion Colectiva
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Tramites
Los tramites y procedimientos que se realicen ante el Instituto, re-
queriran de un pago de derechos conforme a las cuotas indicadas
para cada caso sefalado en la LFpa (art. 3).
Todo tramite tendra un plazo de respuesta oficial de diez dias
habiles. Transcurrido el plazo si no hay respuesta, se entendera la
resolucion en sentido negativo (art. 4).°

2.12.1. Del derecho de autor

Del derecho moral
El ejercicio de los derechos morales por parte del Estado Mexicano
corresponde a la Secretaria a través del Instituto (art. 5).

El propietario del soporte material de una obra literaria y artistica
no serd responsable, en ninguin caso, por el deterioro o destruccion de
la obra o de su soporte material causado por el simple transcurso del
tiempo o por efecto de su uso habitual (art. 6).

La preservacion, restauracion o conservacion de obras literariasy
artisticas podré realizarse mediante acuerdo entre el autor y el propie-
tario del soporte material o del ejemplar Unico, segun el caso (art. 7).

Del derecho patrimonial

« Regalias
Se entiende por regalias la remuneraciéon econémica generada por
el uso o explotacion de las obras, interpretaciones o ejecuciones,
fonogramas, videogramas, libros o emisiones en cualquier forma o
medio (art. 8).

« Pago de Regalias
El pago de regalias al autor, a los titulares de derechos conexos y
a sus causahabientes se hard en forma independiente a cada uno
de quienes tengan derecho a la modalidad de explotacién de que
se trate (art. 9).

70 LFDA, art. 4.
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Regalias de actividades con fines de lucro directo o indirecto
Se entiende realizada con fines de lucro directo, la actividad que
tenga por objeto la obtencién de un beneficio econémico como
consecuencia inmediata del uso o explotacion de los derechos de
autor, derechos conexos o reservas de derecho, la utilizacién de la
imagen de una persona o la realizaciéon de cualquier acto que per-
mita tener un dispositivo o sistema cuya finalidad sea desactivar los
dispositivos electrénicos de proteccién de un programa de computo.
Actividad con fines de lucro indirecto [...] cuando resulte en una
ventaja o atractivo adicional a la actividad preponderante desarro-
llada por el agente en el establecimiento industrial, comercial o de
servicios de que se trata (art. 11).

Copias ilicitas

[...] se consideran ilicitas las copias de obras, libros, fonogramas,
videogramas, que han sido fabricadas sin la autorizacion del titular
de los derechos de autor o de los derechos conexos en México o en
el extranjero (art. 14).

De la transmision de derechos

Actos, convenios y contratos.
Los actos, convenios y contratos por los que se transmitan derechos
patrimoniales sobre obra futura, deberan precisar: (art. 16).

- Caracteristicas detalladas de la obra

- Los plazos

Las condiciones de entrega

Remuneracién que corresponda al autor
Plazo de vigencia

Derechos patrimoniales por un plazo mayor de 15 afios, cuando se
trate de: (art. 17).

I. Obras que, por su extension, la publicaciéon implique una inver-
sibn muy superior a la que comudnmente se pague por otras de
su clase.

Il. Obras musicales que requieran un periodo mas largo de difusion.
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I1l. Aportaciones incidentales a una obra de mayor amplitud. Tales
como proélogos, presentaciones, introducciones, prolegémenos
y otras de la misma clase.

IV. Obras literarias o artisticas, incluidas las musicales, que se in-
corporen como parte de los programas de medios electrénicos
(que contengan elementos visuales, sonoros, tridimensionales o
animados quedan protegidos por esta ley en los elementos pri-
migenios que contengan, (art. 111 LFDA).

V. Las demas que por su naturaleza, magnitud de la inversién,
numero de ejemplares o que el nimero de artistas intérpretes
o ejecutantes que participen en su representacion o ejecucion
no permitan recuperar la inversion en ese plazo.

Participacion proporcional (art. 18).

En los actos, convenios y contratos por los que se transmitan dere-

chos patrimoniales de autor se debera hacer constar en forma clara

y precisa la participacién proporcional que correspondera al autor

o la remuneracion fija y determinada.

Remuneracion compensatoria por copia privada (art. 19).

[...] es aquella que corresponde al autor, al titular de derechos conexos

0 sus causahabientes por la copia o reproduccién ([...] podran exigir

una remuneracion compensatoria por la realizaciéon de cualquier

copia o reproduccién hecha sin su autorizacién [...] art. 40 LFDA).

Sincronizacion audiovisual.

Se entiende como, la incorporacion simultanea, total o parcial, de una

obra musical con una serie de imagenes que produzcan la sensaciéon

de movimiento (art. 21).

Del contrato de ediciéon de obra literaria

Ejemplares de una obra

[...] el editor carece de ejemplares de una obra para atender la de-
manda del publico, cuando durante un lapso de seis meses no haya
puesto a disposicién de las librerias tales ejemplares (art. 23).
Derecho de preferencia del editor para nueva edicion

El autor o titular de los derechos patrimoniales, para garantizar el
derecho de preferencia del editor para la nueva edicion, debera no-
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tificar los términos de la oferta recibida, mediante aviso por escrito
al editor, quien tendra un plazo de 15 dias para manifestar su interés
en la realizacion de la nueva edicion. De no hacerlo asi, se entendera
que renuncia a este derecho y el autor quedard libre para contratar
con quien desee la nueva edicion (art. 24).

Estas normas seran aplicables a los contratos de edicién de obra
musical, representacion escénica, radiodifusion, produccién audio-
visual y publicitario (articulos 23 a 26 del Reglamento de la LFDA).

De las obras fotograficas, plasticas y graficas

Obra gréfica en serie.

Los ejemplares de una obra grafica en serie deben tener la firma del
autor, el numero de ejemplares de la serie y el niUmero consecutivo
que le corresponde a la copia.

Si el autor fallece antes de firmarlos, podran serlo por el conyuge
supérstite o, en su defecto, por familiares consanguineos en primer
grado, siempre y cuando sean titulares patrimoniales, en caso de ser
varios deberan designar a uno de ellos (art. 31).

Pruebas de autor, de impresor.

Registro de una obra que contenga la fotografia de una persona.
La inscripcion en el Registro de una obra que contenga el retrato
o fotografia de una persona, no implica la autorizaciéon que para su
uso o explotacion exige el articulo 87 de la LFpa (art. 33). (El retrato de
una persona sélo puede ser usado o publicado, con su consentimiento
expreso [...] Cuando a cambio de una remuneraciéon, una persona
se dejare retratar, se presume que ha otorgado el consentimiento).

De la obra cinematogréfica y de la audiovisual

Contratos de produccién audiovisual.

[...] deberdn prever la participacion proporcional o la remuneracion
fija a favor de los autores o titulares sefialados en el articulo 97 de la
ley.

Es aplicable, a las actuaciones e interpretaciones que se incluyan en
la obra audiovisual (art. 34).
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« Regalias.
Corresponde a los autores de la obra audiovisual [...], una participa-
cién en regalias generadas por la ejecucién publica de la misma (art.
35).

De los programas de computacion y las bases de datos

« Espectro electromagnético (art. 36).

+ Medios electrénicos.
[...] aquellos que hagan posible el acceso remoto al publico de obras
literarias y artisticas por medio del espectro radioeléctrico o las redes
de telecomunicacion (art. 37).”

2.13. Decretos, Convenciones, Actas y Convenios Internacionales

México es signatario de los principales convenios internacionales sus-
critos en materia de derechos de autor, como lo son la Convencién
Universal Sobre el Derecho de Autor, administrada por la unesco, y el
Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras Literarias y Artisti-
cas, mismo que contiene, los estandares mas elevados de protecciéon
de los derechos de autor a nivel mundial, adherido en la actualidad
por mas de 112 paises signatarios, es administrado por la Organizacién
Mundial de la Propiedad Intelectual (omp1) organismo especializado
de Naciones unidas encargado de la proteccién de la propiedad inte-
lectual en el ambito internacional.

De manera especifica se listan los documentos histéricos (la sintesis
de su contenido) o eventos ocurridos en el dmbito internacional en
torno a los derechos de autor:

- Convencion interamericana sobre Derechos de Autor en Obras literarias,
cientificas y artisticas. Articulos | a XXI.7

71 LFDA, articulos 31-37.

72 DOF, 24 de octubre de 1947.
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« Decreto por el que se promulga la Convencién sobre Propiedad Literaria
y Artistica, suscrita en la Cuarta Conferencia Internacional Americana.
Articulos1a16.7

« Decreto por el que se promulga el texto de la Convencién de Berna para
la proteccién de las obras literarias y artisticas. Articulos 1 a 31.74

« Decreto por el que se promulga el texto de la Convencién Internacional
sobre la proteccion de los artistas intérpretes o ejecutantes, los produc-
tores de fonogramas y los organismos de radiodifusién. Articulos 1 a
34.7

« Decreto por el que se prolonga el Convenio para la proteccién de los
productores de fonogramas contra la reproducciéon no autorizada de
sus fonogramas, hecho en Ginebra, el 29 de octubre de 1971. Articulo 1
a13.7°

« Decreto por el que se promulga el acta de Paris del Convenio de Berna
para la proteccién de las obras literarias y artisticas, hecha en Paris Fran-
cia, el 24 de julio de 1971. Articulos 1 a 38 Anexo.”

« Decreto por el que se promulga la Convencién Universal sobre Derecho
de Autor, revisada en Paris el 24 de julio de 1971. Articulos | a XX. Pro-
tocolos 2.8

En las disposiciones generales de la Lrpa, derivada del articulo 28
constitucional, cuyo objeto es la salvaguarda y promocién del acervo
cultural de la Nacion, se destaca la proteccién de los derechos de los
autores, de los artistas intérpretes o ejecutantes, editores, productores,
y de los organismos de difusion, en relacién con sus obras literarias o
artisticas en todas sus manifestaciones, sus interpretaciones o ejecu-

73 DOF, 23 de abril de 1963.

74 DOF, 20 de diciembre de 1968.
75 DOF, 27 de mayo de 1964.

76 DOF, 8 de febrero de 1974.

77 DOF, 24 de enero de 1975.

78 DOF, 9 de marzo de 1976.
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ciones, sus ediciones, sus fonogramas o videogramas, sus emisiones,
asi como de los otros derechos de propiedad intelectual.””

La aplicacién administrativa de la LFpA, corresponde al Ejecutivo
Federal por conducto del Instituto Nacional del Derecho de Autor
(INDAUTOR), Y en los casos previstos por esta ley, del Instituto Mexi-
cano de la Propiedad Industrial (imp1). Para los efectos de esta ley, se
entendera por Instituto, al Instituto Nacional del Derecho de Autor.®

En las paginas anteriores se han enunciado los conceptos y las nor-
mas legales en las que se describen y explican la propiedad intelectual,
como la facultad creativa del ser humano que puede manifestarse
en distintos medios artisticos o tecnoldgicos, y el derecho de autor
que se constituye en los principios internacionales y nacionales que
protegen las distintas producciones a partir de los derechos morales
y econdmicos o patrimoniales.

Asimismo, se han tratado los elementos del derecho de autor que
se consideran en torno a las producciones exteriorizadas mediante la
escritura, lo impreso, la palabra hablada, la musica, el dibujo, la pintura,
la escultura, el grabado, la fotocopia, el cine, la radio, la televisién, el
disco, (incluidos los actuales soportes digitales) y por cualquier otro
medio de comunicacién; asi como las producciones referidas al co-
mercio o a la industria, que forman parte del dmbito de la propiedad
industrial, en el que se consideran los signos, identidades o marcas,
que distinguen y“[...] protegen a los industriales, comerciantes o pres-
tadores de servicios, sean personas fisicas o morales que utilicen un
signo distintivo para diferenciar sus productos o servicios de otros
de su misma especie o clase, sin que sea requisito indispensable que
se demuestre quién fue el autor de la denominacion o del emblema
propuesto a registro”®

Ambas denominaciones, derechos de autor y propiedad industrial
son del ambito de competencia del iNnbAuToR y del imp1 en México, dos

79 LEDA, Titulo |, Disposiciones Generales. Capitulo Unico. Art. 1.
80 LFDA, Titulo |, art. 2.

81 LPI, Legislacion de Derechos de Autor, (México: sisTA, 2010), 259-262.
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instituciones que se encargan de darle viabilidad y ejercer el derecho de
autor y la propiedad intelectual.

Un aspecto importante en la actualidad es el relacionado con el
derecho de autor en el uso y difusién de obra autoral que ocurre en los
medios digitales, particularmente en la red de internet. Por la relevancia
de este medio y las implicaciones juridicas que ha desatado el uso en
la red de obras que dificilmente puede regular la legislacién de dere-
chos de autor vigente y no han sido resueltas del todo, se incluye el
siguiente apartado.

2.14. Derechos de autor en Internet

Un conjunto de elementos asociados actualmente al uso de las Tec-
nologias de Informacién y Comunicacién (tic), incluye la libertad de
expresion, la democracia, el desarrollo social y cultural y el impulso eco-
némico que las sociedades han experimentado a raiz del surgimiento
del Internet y otros medios asociados a éste. No obstante los beneficios
que las Tic han impulsado en las dos ultimas décadas, relacionados con
el acceso cotidiano a un volumen amplio de informacién por parte de
los usuarios, la posibilidad de utilizar contenidos para reproducirlos,
modificarlos y crear nuevos, plantea una problematica en cuanto a
derechos de autor que actualmente no esta plenamente regulada.
Al respecto, especificamente sobre el uso de internet, Agustin Grijal-
va (en Alegatos, p. 136) plantea dos visiones: “[...] una posibilidad de
democratizar el conocimiento, la educacién, la cultura, las decisiones
[...] un mundo fluido y sin cadenas, inasible para los estados, donde
al final seamos libres; otros la perciben como un mercado sin limites,
sin fronteras, sin aduanas, y ni siquiera dinero, al menos en su forma
convencional”®

Estas visiones nos llevan a pensar que en términos de propiedad
intelectual y derechos de autor, los creadores y sus producciones se
enfrentan a un espacio muy limitado en cuanto al uso, reproduccion

82 Agustin Grijalva, Alegatos No. 59, enero-abril 2005, (México: uAM-A, 2005), 136.
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y difusién de la obra autoral que no dispone de una adecuada protec-
ciény sus derechos enfrentan una regulacion muy laxa en el entorno
nacional e internacional.

En este sentido, el artista y el disefador se enfrentan a dos condi-
cionantes respecto al uso de sus obras como bienes intangibles (en la
red el cardcter material de la obra deviene en intangible): la exclusivi-
dad y la exclusion por un lado y la socializacion y difusion por el otro.
Acorde con los conceptos de Grijalva, “Una proteccién muy débil o
ineficiente desmotivaria la colocaciéon en la Red de obras de autores
o productores que desean protegerlas y explotarlas econémicamen-
te. La facil, y a veces incontrolable, reproduccién de obras que la Red
permite combinada con una ausencia de proteccién la convertiria en
una zona sin derechos en la que muchos no querrian ingresar”

Acerca de la legislacion en internet, Lynette Owen plantea “Es muy
complicado decidir dénde radica la responsabilidad legal de la trans-
misién de materiales... por internet; en el ciberespacio no pueden
realizarse transacciones, y el material transmitido por internet esta
sujeto a las leyes civiles y penales de mas de doscientos paises”®

Sobre la complejidad y el problema de proteccion del derecho de
autor en internet, la misma autora sefala:

[...] resulta de importancia fundamental para los proveedores de
contenidos, incluidos los productores de programas de computo y
la industria de la musica, asi como las del cine y la televisién. [...] el
principal problema es la filosofia de “compartir” de muchos usuarios
de internet, que siguen sintiéndose tranquilos al transmitir materiales
propios y ajenos sin expectativa alguna de pago, y utilizando de la
misma manera materiales de otras fuentes.®

Ante tal situacion, jqué disyuntivas existen para los artistas y dise-
nadores que a riesgo de una automarginacion, deben recurrir al uso de

83 Grijalva, Alegatos..., 140.
84 Lynette Owen, Comprar y vender derechos, (México: Fcg, 2008), 201.

85 Owen, Comprar y vender derechos, 201-202.
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las Tic sin exponer la propiedad intelectual y los derechos de autor
de sus creaciones?

Existen instrumentos legislativos y legales a los que los creadores de
obras intelectuales pueden recurrir, que permiten ejercer la licencia
de una obra con diversos grados de proteccién y libertad. Estos son
los denominados Modelos de licencia para el acceso y recuperacién de
informacion y sus repercusiones en los derechos de autor en internet,
a saber, Open access, Copyleft, Fair use y Creative commons que se pre-
sentan en el siguiente cuadro elaborado por J. Francisco Garcia Pérez:

Modelos de licencia para el uso de informacién de Internet®®

Acceso en linea que se realiza en forma inmediata, libre y
sin restricciones, con més énfasis en la educacion abierta
y a distancia y debido al auge de articulos de revistas
cientificas desarrolladas en esta modalidad.

Open access

El usuario no adquiere la propiedad del programa, sino
solo el derecho a usarlo; por lo mismo, no puede mejo-
rarlo, modificarlo o adaptarlo en forma alguna. Es mas, de
hecho en la mayoria de los casos se le prohibe ver hasta el
Copyleft codigo fuente que lo origina. A este esquema se le deno-
mina de “software propietario”. Una obra entendida bajo
los canones del copyleft permite su difusion y distribucion
no comercial, incluyendo la copia integra del documento,
su digitalizacion y distribucion gratuita por internet.

La obra se encuentra disponible para su compra o licencia-
miento por parte del propietario de los derechos de autor,
en formato impreso o electronico. Reproducir o duplicar
Fair use todo o una parte del documento, en vez de comprar y con-
seguir la autorizacion expresa del autor o del editor para
realizar copias autorizadas, seria presuntamente no éticoy
contravendria el fair use.

Sistema regulatorio que intenta proteger el ambiente digi-
tal de los bienes intangibles de la mente. Histéricamente,
Creative commons la creacioén y realizacién del software, al igual que muchos
proyectos que soportan el desarrollo de internet, se en-
contraban determinados por su apertura y transparencia.

86 Jesus Francisco Garcia Pérez, Derechos de autor en Internet, (México: unam Coleccion
Posgrado, 2013), 72-73.
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Los modelos anteriores resumen las principales opciones que
pueden utilizar los artistas y los disenadores para regular con cierto
margen, la reproduccién y difusion de sus obras, reduciendo el riesgo
de explotacién o enajenacion de éstas por terceros.

Como puede verse, hay un largo camino por recorrer en torno a
la regulacion de las Tic y el derecho de autor en el ambito nacional
e internacional que los creadores de arte y disefio no pueden eludir,
por el riesgo que esto implica en su calidad de autores.
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CAPITULO 3

DEL DISCURSO LEGAL AL DISCURSO PRAGMATICO:
GUIA DE DERECHOS DE AUTOR PARA AUTORES,
ARTISTAS Y DISENADORES

“iDichosa edad y siglos dichosos aquellos
en los que no habia ni mio ni tuyo, pues
todos los bienes eran comunes!”

Discurso e DoN QUIJOTE A LOS CABREROS

EN LA ERA DE LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION Y la sociedad del conoci-
miento las producciones de los artistas visuales y de los disefiadores de
la comunicacién visual se difunden y circulan a través de los medios
tradicionales y cada vez mas en los medios derivados de las Nuevas
Tecnologias de la Informacién y Comunicacion (nNTic).

Este proceso aparentemente natural, propio del desarrollo tecno-
l6gico de las ultimas décadas del siglo xx, se ha magnificado en el siglo
xx1'y ha generado un entorno en el que las practicas tradicionales en
relacion con la propiedad intelectual y los derechos de autor enfrentan
una problematica relacionada con los delitos cibernéticos que exigen,
por tanto, un cambio y mayor conocimiento y atencién por parte de
los artistas visuales y los disefiadores de la comunicacién visual.

El discurso legal, que determina el control y el poder que ejercen los
juristas cuando se requiere su intervencion ante situaciones donde se
ha quebrantado la norma legal o se ha incurrido en la comisién de un
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delito que atenta contra los derechos de autor, nos lleva a satisfacer la
necesidad de contar con un instrumento que en un lenguaje o discurso
de uso comun permita a los autores conocer lo esencial en torno a la
proteccién de sus derechos como creadores sociales que han sido
reconocidos como tales a través de sus obras.

Asimismo, la posibilidad de obtener una guia que permita una
comprension clara de los principios y normas legales plasmados en la
Ley de la Propiedad Industrial y en la Ley Federal del Derecho de Autor,
orientan el desarrollo de este capitulo, el cual aspira a proporcionar un
documento de consulta sobre los aspectos legales que debe conside-
rar el artista visual y el disefiador de la comunicacién visual cuando
ha creado o producido una obra derivada de su creatividad, que lo
convierte en autor, y describir las gestiones que debe hacer ante el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial y el Instituto Nacional
del Derecho de Autor.

El conocimiento de las normas legales ayudara a los autores a co-
nocer sus derechos, saber qué implica la autoria intelectual, el pro-
ceso que se sigue en las dos entidades mexicanas que se encargan
de realizar los registros de la obra artistica y de disefio, saber cuales
creaciones son consideradas para un registro autoral, cudnto tiempo
se es propietario de los derechos y el periodo de la explotacién de
estos; en suma, poder ejercer con conocimiento la autoria y propie-
dad intelectual como creadores de obra artistica y disefiistica, temas
que generalmente se soslayan, sobre todo cuando el autor, artista o
disefador han recibido el pago por la obra realizada.

La Guia no esté dirigida a los especialistas, sino a los autores, artistas
y disefiadores que podran encontrar en ella un instrumento de utilidad
practica que los oriente en los procesos que deben conocer y ejercer
cuando se trata de proteger legalmente sus creaciones.

Con el proposito de hacer accesible el discurso legal a disefiadores
y artistas, la Guia se ha organizado atendiendo a los aspectos esen-
ciales que deben conocer y las gestiones que deben realizar para la
proteccion legal de sus obras, ya que sélo en esa condicidn, se podra
reconocer “[...] que una sociedad civilizada —libre e incluyente—
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sélo es aquella en la que todas las personas ejercen realmente sus
derechos [...]"

Para un mejor acercamiento a los aspectos legales, éstos se pre-
sentan en un conjunto de preguntas esenciales que tratan los aspec-
tos mas significativos de las normas legales; y al final, se agregan dos
cuadros sintéticos, integrados por una seleccién de los articulos mas
relevantes de las leyes, que permiten la busqueda rapida de un dato
y se espera sean de utilidad para el artista y el disehador. En primer
lugar se incluye en la Guia, lo correspondiente al INDAUTOR y en segundo
lo perteneciente al imp1, en referencia a tres sujetos: autores, artistas
y disefiadores.

Las siguientes ideas son una propuesta de Discurso Pragmatico
que, como se anuncio al inicio de este trabajo, serdn la conclusién
o producto derivado del estudio del discurso legal. Para diferenciar
el siguiente texto, que podra ser utilizado para la edicion de la Guia
de Derechos de Autor para Artistas y Disefiadores, se utiliza la fuente
tipogréfica itc Bookman Std.

1 Pedro Salazar Ugarte, en De la Parra, Derechos de los Autores, Artistas e Inventores,
(México: 11)—~UNAM, INEHRM, SEP, 2015), XVI.
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3.1. Ser Autor

Un autor es un sujeto o persona fisica que ha creado
una obra, es decir, autor es un ser humano. De acuerdo
con la Ley Federal del Derecho de Autor, en nuestro pais
“[...] las personas morales (como las sociedades mercan-
tiles, el Estado, las sociedades civiles, los sindicatos, las
asociaciones civiles [...]) no pueden ser consideradas
como autoras”.? Puesto que la creaciéon es producto de
una actividad intelectual, no puede ser realizada por un
ente abstracto como las personas morales sino solamen-
te por una persona fisica.

Eduardo de la Parra considera que la calidad de
autor a las personas fisicas, es otorgada en los paises
que pertenecen al sistema droit d'auteur, como México,
Alemania, Argentina, Austria, Brasil, Colombia, Ecuador,
Espana, Francia, Italia, entre otros.

En cambio, los paises integrantes del sistema copy-
right, de origen anglosajon, como Estados Unidos de
América, admiten que las personas morales puedan ser
consideradas como autores.

En tal sentido, la persona fisica considerada autor,
sera quien aporte creaciones creativas, intelectuales, por
tanto, los tipos de autores son: “escritores, pintores,
compositores, escultores, directores de cine, arquitectos,

2 Eduardo De la Parra Trujillo, Derechos de los Autores, Artistas e In-
ventores. (México: IIJ-UNAM, INEHRM, SEP, 2015), 6.
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(o I

compiladores, programadores de computo, coredgrafos,
fotégrafos, disenadores, escenégrafos, entre otros”.?

A quién se le considera autor?
Autor es la persona fisica que ha creado una obra lite-
raria o artistica.*

. ,,Quiénes son autores?

“[...] los principales tipos de autores son: escritores,
pintores, compositores, escultores, directores de cine,
arquitectos, compiladores, programadores de compu-
to, coredgrafos, fotégrafos, disefiadores, escenografos,
entre otros”.%

. ,Qué determina se confiera a una persona la calidad

de autor?

La creatividad es el proceso que define al autor, por
tanto, “sera autor quien realice aportaciones creativas
(intelectuales) a una obra, no asi quien la financie [...]
la ejecute fisicamente (por ejemplo, los asistentes de un
escultor o pintor, o los albaniles en una obra arquitec-
ténica) [...]”¢

. ,,Quién es el titular de los derechos de autor?

El autor es el titular originario de los derechos de au-
tor, es decir, éstos son otorgados al autor y pertenecen
a éste.

De la Parra, Derechos de los Autores..., 7.
Ley Federal del Derecho de Autor, art. 12.
De la Parra, Derechos..., 7.

De la Parra, Derechos..., 6.
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5.

7

SPuede un autor transferir sus derechos?

Un autor puede celebrar contratos con terceros para
que puedan explotar (econémicamente) la obra. Puede
transmitir por causa de muerte, ciertos derechos a sus
sucesores, y estaremos ante casos de titulares derivados
de los derechos de autor.

,Qué tipo de autoria existe cuando una obra es crea-
da solamente por una sola persona?

Existe una autoria individual, por lo que el unico titular
originario de los derechos de autor es esa persona.

,Qué tipo de autoria existe cuando una obra es crea-
da por dos o0 méas personas?

Cuando una obra es creada por dos o mas personas,
ocurre la coautoria y de acuerdo a la legislacién autoral
mexicana, las obras producto de una coautoria se de-
nominan obras en colaboracién.

,,Cémo se dividen los derechos de autor cuando se
ha hecho una obra en colaboracién?

Los derechos de autor sobre una obra en colaboracion
pertenecen en partes iguales a cada coautor, salvo pacto
en contrario o que se demuestre la parte proporcional
de la aportacion creativa de cada uno; el ejercicio de
estos derechos se hara conforme lo decida la mayoria
de los coautores.”

,Qué protegen los derechos de autor?

Los derechos protegen la obra. Delia Lipszyc define la
obra como “la expresion personal de la inteligencia que
desarrolla un pensamiento que se manifiesta bajo una

De la Parra, Derechos..., 7.
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10.

11.

12.

forma perceptible, tiene originalidad o individualidad
suficiente y es apta para ser difundida y reproducida”.®

¢,Cudles obras protegen los derechos de autor?
Algunas de las obras que protegen los derechos de au-
tor son: pictérica o de dibujo, escultérica y de caracter
plastico, caricatura e historieta, cinematografica y obras
audiovisuales, programas de computo, fotograficas,
obras de arte aplicado, disefio grafico o textil.?

,Qué caracteristicas debe reunir una obra para que
sea protegida?

Las obras deberan cumplir con los requisitos de origina-
lidad y fijacién. Esto significa que la obra sea creacion
original, propia del autor y no una copia o imitacion de
otra obra. Ademas, se requiere que la obra se fije en un
soporte material, es decir en algun elemento tangible:
papel, pelicula cinematografica, pentagrama, disco, mu-
ral, placa metalica, piedra, etcétera.

¢ Es obligatorio registrar las obras para obtener los
derechos de autor?
No es necesario registrar las obras, porque desde el mar-
co de los derechos de autor, la proteccion surge como
resultado del acto de creacion, esto se conoce como la
regla de ausencia de formalidades, ya que la proteccion
de una obra no puede subordinarse a un tramite de
registro u otro tipo.

Esta regla, esta considerada en el Convenio de Berna
para la Proteccion de Obras Literarias y Artisticas, que
es el tratado mas importante de derechos de autor. La

De la Parra, Derechos..., 7-8.

LFDA, art. 13.
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13.

Ausencia de formalidades, es una regla general que se
aplica en muchos paises del mundo.

Sin embargo, la ley mexicana prevé que las obras
sean registradas, ya que el certificado de registro cons-
tituye un elemento de prueba ante un acto de demanda
legal, porque incluye el nombre del autor, que en este
caso es el dueno de los derechos y de esta forma puede
acreditarlo.

,Es factible proteger las ideas o el contenido de las
obras?

Los derechos de autor unicamente protegen la forma
de expresion que utilizé el autor, pero la proteccion no
se extendera al contenido de la obra. Contrario a lo
que se suele pensar, los derechos de autor no protegen
las ideas, sino so6lo la forma de expresion de esas ideas,
la manera individualisima en que una persona expresa
sus ideas. En general, la informacion de cualquier tipo,
ya sea informacion subjetiva (ideas y pensamientos) o
informacion objetiva (hechos, datos, etcétera) queda
fuera del ambito de proteccion de los derechos de au-
tor, pues se considera que la informacion debe circular
libremente para el progreso de la sociedad.®

3.2. Ser Artista

La denominacion de artista en la Ley Federal del Derecho
de Autor se refiere a artista intérprete o ejecutante, es de-
cir, el individuo que interpreta (canta o actua) o ejecuta
(mediante un instrumento) la obra creada por el autor.

10 De la Parra, Derechos..., 10.
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14.

11

El derecho de autor considera la proteccion de los
sujetos anteriores mediante otro tipo de derechos llama-
dos derechos conexos. Por tanto, los derechos de autor,
protegen a los creadores de obras, como ya se mencio-
no en el punto anterior y los derechos conexos prote-
gen a determinados intermediarios que se encargan, a
través de su intervencion, de que las obras lleguen al
publico.

Concretamente, nuestra ley regula a los siguientes
titulares de derechos conexos: artistas intérpretes o
ejecutantes, productores de fonogramas (companias
disqueras), organismos de radiodifusién (empresas
de radio y television), editores de libros y productores de
videogramas (productores de cine y demas generadores
de imagenes en movimiento).!!

Los parrafos anteriores nos revelan que tratando-
se de artistas visuales, la proteccion de sus derechos
queda inscrita en la Ley Federal del Derecho de Autor.
Precisando, un artista visual, legalmente es un autor;
sin embargo, en correspondencia con la practica comun,
en este punto de la guia se incluyen las preguntas que
podran orientar al artista visual, cuando requiera in-
formacion relacionada con la proteccion de sus obras.

¢,Cudles obras puede registrar un artista visual (y un
disefiador) para proteger sus derechos como autor?
Las obras que puede proteger un artista visual son:
pictorica o de dibujo, escultorica y de caracter plastico,
caricatura e historieta, cinematografica y obras audio-
visuales, programas de computo, fotograficas, obras de
arte aplicado [...]'2

De la Parra, Derechos..., 19.

12 LFDA, art. 13.
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15.

16.

17.

18.

Como puede verse, algunas de estas obras también
pueden ser motivo de proteccion y registro de los dise-
nadores.

,Qué significa el derecho patrimonial que puede
ejercer el artista visual?
Corresponde al autor el derecho de explotar de manera
exclusiva sus obras, o de autorizar a otros su explota-
cion [...]*3

También se les reconoce como derechos de explota-
cion, que es un derecho exclusivo que faculta al artista
visual para autorizar a terceros la utilizacion de sus
obras.

,,Cémo participan los herederos de un artista visual
de la titularidad de sus derechos?

El autor (artista visual) es el titular originario del dere-
cho patrimonial y sus herederos o causahabientes por
cualquier titulo seran titulares derivados.

,,Cudnto tiempo estdn vigentes los derechos patrimo-
niales del artista visual?

El articulo 29 de la LFDA" senala: los derechos patri-
moniales estaran vigentes durante la vida del autor y,
a partir de su muerte cien anos mas.

¢,Cudl es la vigencia cuando la obra del artista se ha
realizado en coautoria?

Si la obra pertenece a varios coautores, los cien anos se
contaran a partir de la muerte del ultimo de los coau-
tores.

13 LFDA, art. 24.

14 LFDA, art. 29.
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19.

20.

3.3.

¢Cuando un artista visual vende su obra qué le con-
cede al adquirente?

En el articulo 85 de la LFDA'® se establece: Salvo pacto
en contrario, se considerara que el autor que haya ena-
jenado su obra pictorica, escultorica y de artes plasticas
en general, no ha concedido al adquirente el derecho de
reproducirla, pero si el de exhibirla y el de plasmarla en
catalogos. En todo caso, el autor podra oponerse al ejer-
cicio de estos derechos, cuando la exhibicion se realice
en condiciones que perjudiquen su honor o reputacion
profesional.

,Coémo considera el derecho de autor las obras grafi-
cas y fotograficas producidas en serie?

La obra grafica y fotografica en serie es aquella que re-
sulta de la elaboracion de varias copias a partir de una
matriz hecha por el autor.!¢ [...] los ejemplares de obra
grafica y fotografica en serie debidamente firmados y
numerados se consideran como originales.!”

Ser Disefiador

En el caso de los disenadores, este sustantivo hace re-
ferencia al conjunto de profesionistas que en su prac-
tica desarrollan alguna actividad relacionada con la
creatividad y el disefo, ellos son: los comunicadores y
disennadores graficos, disenadores de la comunicacion
visual, disefiadores industriales, disefiadores textiles

15 LFDA, art. 85.

16 LFDA, art. 89 reformado, DOF, 23-07-2003.

17 LFDA, art. 90 reformado, DOF, 23-07-2003.
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21.

22.

y de modas, disefiadores audiovisuales, y también los
fotografos, ilustradores, arquitectos, y mas recientemen-
te, con la irrupcion de las TIC, quienes realizan disefio
web, edicion y animacion digital y una serie de agre-
gados mas, sobre todo las creaciones que actualmente
circulan por las redes sociales y por la red de internet.

Para los fines de esta guia consideraremos a los ac-
tualmente denominados disefiadores de la comunicacion
visual (disenadores) como los destinatarios directos,
aunque no exclusivos, de la informacion siguiente.

Es pertinente mencionar que varias de las pregun-
tas de la primera parte de este capitulo en las que se
mencionan los derechos de los autores, corresponden
en igual medida a los procesos que deben atender los
diseniadores, por ello inicamente se incluyen los aspec-
tos relacionados con la propiedad industrial.

,Qué debe saber un disefiador sobre la Ley de la Pro-
piedad Industrial?

Esta ley se refiere al derecho exclusivo de explotacion
para su beneficio que puede ejercer la persona fisica
que realice una invencion, modelo de utilidad o disenio
industrial.'®

.,Como se ejerce el derecho de una invencién, mode-
lo de utilidad o disefio industrial?

A través de una patente, tratandose de invenciones y
mediante un registro, cuando sea un modelo de utilidad
o un disefo industrial.'®

18 Ley de la Propiedad Industrial, art. 9.

19 LPI, art. 10.

123




23. ¢ Cuando el invento, modelo de utilidad o disefio
industrial es realizado por dos o mas personas, a
quién se le otorga la patente o el registro?

El derecho a obtener la patente o el registro les perte-
necera a todos en comun.

24. ¢Segun la ley qué es una invencién?
“Se considera invenciéon toda creacion humana que per-
mita transformar la materia o la energia que existe en
la naturaleza, para su aprovechamiento por el hombre
y satisfacer sus necesidades concretas”.?°

25. ¢Segun esta ley qué es lo que no se considera inven-
cién?
Los programas de computacion, las formas de presenta-
cion de informacion, las creaciones estéticas y las obras
artisticas o literarias [...]*!

26. ¢Cuadl es la vigencia de una patente?
La vigencia de una patente es de 20 afos improrrogables
a partir de la fecha de presentacion de la solicitud y el
pago correspondiente.

27. ¢{Qué es un modelo de utilidad?
“Se consideran modelos de utilidad los objetos, uten-
silios, aparatos o herramientas que, como resultado
de una modificacién en su disposicién, configuracion,
estructura o forma, presenten una funcion diferente
respecto de las partes que lo integran o ventajas en
cuanto a su utilidad”.??

20 LPI, art. 15.
21 LPI, art. 19.
22 LPI, art. 28.
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28.

29.

30.

31.

32.

.,Cuadl es la vigencia de un registro de modelo de uti-
lidad?

El registro de un modelo de utilidad tendra una vigencia
de 10 anos improrrogables.

,,Qué es un diseiio industrial?

I. Los dibujos industriales, que son toda combinacion
de figuras, lineas o colores que se incorporen a un
producto industrial con fines de ornamentacion y
que le den un aspecto peculiar y propio, y

II. Los modelos industriales, constituidos por toda
forma tridimensional que sirva de tipo o patrén para
la fabricaciéon de un producto industrial, que le dé
apariencia especial en cuanto no implique efectos
técnicos.?

¢, Cudl es la vigencia de un disefio industrial?

El registro de los disefios industriales tendra una vigen-
cia de quince afios improrrogables a partir de la fecha
de presentacion de la solicitud y estara sujeto al pago de
la tarifa correspondiente.?*

,Segun la ley qué es una marca?

“Se entiende por marca a todo signo visible que distinga
productos o servicios de otros de su misma especie o
clase en el mercado”.?s

¢,Cudles signos se consideran marcas?
I. Las denominaciones y figuras visibles, suficiente-
mente distintivas, susceptibles de identificar los

23 LPI, art. 23.

24 LPI, art. 36.

25 LPI, art. 88.
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33.

34.

26
27

productos o servicios a que se apliquen o traten de
aplicarse, frente a los de su misma especie o clase;
II. Las formas tridimensionales;
III. Los nombres comerciales y denominaciones o razo-
nes sociales, siempre que no queden comprendidos
en el articulo siguiente, y
IV. El nombre propio de una persona fisica, siempre
que no se confunda con una marca registrada o un
nombre comercial publicado.?¢
Existe una relacion muy amplia de lo que no puede
constituir una marca, para ello es pertinente remitir-
se al articulo 90 de la ley y las XVII clausulas que los
describen.

SExiste un registro para marcas colectivas?

“Las asociaciones o sociedades de productores, fabrican-
tes, comerciantes o prestadores de servicios, legalmente
constituidas, podran solicitar el registro de marca co-
lectiva para distinguir, en el mercado, los productos o
servicios de sus miembros respecto de los productos
o servicios de terceros”.?”

,,Cémo se registra una marca?
Para registrar una marca debe presentarse una solicitud
por escrito ante el instituto con los siguientes datos:
[. Nombre, nacionalidad y domicilio del solicitante;
II. El signo distintivo de la marca, mencionando si es
nominativo, innominado, tridimensional o mixto;
III. La fecha de primer uso de la marca, la que no podra
ser modificada ulteriormente, o la mencion de que

LPI, art. 89.
LPI, art. 96.
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no se ha usado. A falta de indicacion se presumira
que no se ha usado la marca;

IV. Los productos o servicios a los que se aplicara la
marca, y

V. Los demas que prevenga el reglamento de esta Ley.?

Las 34 preguntas con sus respuestas presentadas en
este capitulo son una primera aproximacion a lo que
puede constituir una Guia de derechos de autor dirigi-
da a los artistas y a los disenadores. Son también, un
primer producto derivado de la investigacion que motivo
este trabajo y han posibilitado una oportunidad para in-
tegrar en lo sucesivo, un documento que sea de utilidad
y beneficie al gremio de los creadores de arte y disefio.

28 LPI, art. 113.
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CONCLUSIONES

EN EL DESARROLLO DE ESTA TESIs se revisaron diferentes conceptos de
distintas disciplinas a partir del Concepto de Discurso propuesto por
M. Foucault, el cual se sustenta en el principio de discontinuidad his-
torica, asi se llevd a cabo un analisis de diferentes discursos: filoséfico,
tedrico de la comunicacion, discurso legal y discurso pragmatico. Con
cada uno de ellos se definieron distintas concepciones de arte y disefio
para determinar el valor y el reconocimiento social que la sociedad le
otorga a las producciones del arte y del disefio.

La revision del discurso legal que juridicamente reconoce a través
de las leyes y del derecho de autor las creaciones del arte y del disefo
ha permitido sintetizar el significado y el maximo reconocimiento que
las sociedades han otorgado a la creacién artistica y a los disefios,
que es equivalente al recibido por las aportaciones e innovaciones
cientificas.

Histéricamente, en distintas sociedades, a nivel mundial, existe
un reconocimiento a los autores, artistas e inventores acerca de su
trabajo y sus producciones. Esto ha derivado en la creacion de leyes y
la existencia de instituciones que se encargan de elaborar las normas
y aplicar los procedimientos para proteger las creaciones e invenciones
derivadas de la creatividad de los seres humanos.
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Es tan amplio el interés por preservar la propiedad intelectual, que
a nivel internacional entidades como la Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual (ompi), la Organizacién Mundial de Comercio
(omc) y la Organizacién de las Naciones Unidas (onu), se han dado a la
tarea de elaborar tratados que aseguren a los paises miembros de estos
organismos contar con normas comunes para velar por la proteccién de
los derechos de los creadores y los titulares de la propiedad intelectual.
A nivel mundial, sus gestiones han contribuido a que se reconozcay
se salvaguarde el ingenio de los autores, artistas e inventores.

Respecto al valor social que se otorga a las obras y los productos
realizados por los artistas visuales y los disefiadores de la comunica-
cioén visual, ellos cuentan con la proteccion de sus derechos como
autores segun lo estipula la Ley Federal del Derecho de Autor (LFDA),
que en México es la norma que establece los sujetos, los objetos y
los contenidos a que se refiere esta norma. Es decir, los artistas y los
disefadores son reconocidos como autores, por ello sus producciones
y la propiedad intelectual quedan protegidos por esta ley.

Asi mismo, la Ley de la Propiedad Industrial, que se encarga de
la proteccion principalmente de invenciones, modelos de utilidad y
disefnos industriales, protege a las personas fisicas que han aportado
alguna de estas producciones y les autoriza el derecho exclusivo de
su explotacion a través de patentes en las invenciones y mediante
registros en los modelos de utilidad y disefios industriales.

Un aspecto importante derivado de la realizacion de esta investiga-
cién fue establecer la diferencia entre derechos de autor y propiedad
industrial porque en la practica, las obras producidas por los artistas
y los disehadores legalmente reciben la proteccion de la LFpa, ya que
ante la ley son autores; en cambio quienes realizan inventos o inno-
van, es decir, los inventores y los disefiadores industriales, reciben la
proteccion de la Ley de la Propiedad Industrial (Lp1). Sin embargo, por
los procesos creativos en que intervienen autores e inventores que
implican tanto la autoria como la invencién, ambos nos remiten al
surgimiento de facto de la Propiedad Intelectual.

Hay una excepcioén, en cuanto a la creacion o diseno de marcas
y logotipos, productos en los que pueden participar principalmente
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los disefadores, en el capitulo | del titulo cuarto de la Lpi, se sefala lo
relacionado con las marcas, avisos y nombres comerciales, por lo que
debera realizarse el registro ante el Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (imp1), independientemente de la remuneracion que el dise-
nador haya recibido, para proteger la titularidad del uso de la marca
ya sea a nombre de la persona fisica, la sociedad comercial, asociacion
civil o institucion publica (persona moral) que lo haya solicitado. Este
hecho, no involucra la pérdida de la autoria intelectual del disefador
que haya concebido la marca.

Por otra parte en el contexto actual, con el desarrollo tecnolégico
alcanzado han surgido nuevas realidades en el arte y el disefio que
merecen atencidon como discursos, en primer término y como creacio-
nes que requieren la proteccion legal que todavia estd en proceso de
legislacion a nivel mundial. Queda pendiente para un estudio posterior
el andlisis y definicion de la proteccion de los derechos de autor que
atafien a artistas y disefadores en este rubro.

Los parrafos anteriores hacen referencia a ideas obtenidas de los
autores y fuentes consultadas en el proceso de investigacion; ademas,
las siguientes lineas son parte de las reflexiones que han surgido al
recorrer este camino, de tal forma que es posible mencionar cinco
puntos conclusivos:

1. La nocién de Discurso planteada por Michel Foucault aporta un prin-
cipio que permite explicar tanto las creaciones del autor-artista y del
autor-disefador con el mismo valor que las creaciones del inventor
y del cientifico, que en los cuatro sujetos, se obtienen de procesos
creativos vinculados con la propiedad intelectual. En este sentido,
el principio discursivo de Foucault establece un medio a través de
la palabra escrita para interpretar, analizar y explicar social y legal-
mente las obras o producciones generadas por estos cuatro tipos de
autores. Eliseo Verdn abunda en este principio al sefalar la dimension
significante de los hechos sociales en referencia a la semiosis social.

2. Los discursos filoséfico y estético han dado cuenta histéricamente de
la creacion artistica mediante diversas interpretaciones. De ese grupo
de ideas el hilo conductor para explicarnos lo que ocurre durante la
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produccion artistica y del disefio, en una época como la actual en la
que predomina el mercantilismo, lo encontramos vigente en el tra-
bajo de Juan Acha quien en referencia a la produccion, distribucion
y consumo de las producciones y objetos del arte, incluye también
al disefio concebido por el autor como superficie-objeto. Acha recu-
pera las ideas de Marx en torno al arte desde la vision dialéctica de
éste y por esa ruta nos acercamos a Hegel. Sin duda, existe en estos
conceptos un marco tedrico materialista explicativo de la estética y
la filosofia del arte de validez actual.

. El aparente duelo entre el logocentrismo y el iconocentrismo es
relativo, cada postura permite descubrir explicaciones propias de
cada corriente. En ese sentido, el discurso verbal y textual es de or-
den lingUistico y laimagen en todas sus manifestaciones es de orden
iconico; son en esencia, dos maneras diferentes y complementarias
de abordar el significado de signos correspondientes a codigos que
tienen sus propias reglas de significacion y se articulan en todo pro-
ceso de comunicacion.

. Un hecho relevante es lo planteado por Adolfo Sdnchez Vazquez al
identificar en el contexto de la Revolucién de Octubre soviética la
génesis del disefo, derivada de la obra de los constructivistas rusos;
idea fundamental recuperada de la propuesta de Gerardo Mosquera
quien plantea el nacimiento del disefio en el nuevo espacio y orden
social que abrié la revolucién y el papel esencial de los artistas en este
proceso. Un hallazgo frente a la tradicion alemana sobre el origen
del disefo.

. Esinsuficiente confiar en la practica comun o en la tradicién y omitir
las gestiones para registrar las creaciones derivadas del arte y del
disefo. Legalmente, el procedimiento de registro de las produccio-
nes de artistas y disefiadores preserva sus derechos y asegura un
beneficio por su explotacion, al menos durante 100 afnos. Con ello
puede enfrentarse cualquier situacion de orden legal derivada de un
plagio o de la apropiacion, por parte de terceros, de ideas que no se
hubiesen protegido. El descuido o aparente abandono u omision de
los derechos de autor, seran erradicados y se fortalecerd la propiedad
intelectual si artistas y disefadores ejercen sus derechos autorales.
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Es ineludible por la formacién del sustentante como comunica-
dor gréfico, sostener que el fin Ultimo del disefio es la comunicacion,
por ello los principios de la teoria de la comunicacién como forma de
conocimiento son un puente para vincular realidad y pensamiento,
un modo de conocer y construir una vision del mundo a través de los
mensajes, de ahi la importancia de analizar el valor de los discursos
legales del arte y del disefo e impulsar la practica del registro y ejercer
los derechos de autor.

Siinicialmente se planted como objetivo final elaborar una guia
de derechos de autor dirigida a artistas y disefiadores para estimular
a este tipo de creadores a utilizar los procedimientos que protejan los
resultados de su produccién intelectual, esta busqueda derivé en la
revision de un marco tedrico que fuera el fundamento explicativo de
la creacién artistica y disenistica, lo cual llevé a la revisién de princi-
pios que definen la naturaleza y la funcién de los productos del arte
y del disefio y sus significados como discursos; esto implicé conceder
un espacio mayor a lo tedérico y en consecuencia, Unicamente se han
propuesto algunas ideas (34 preguntas con sus respuestas) que seran
el punto de partida para desarrollar un trabajo mas completo que dé
como resultado la anunciada Guia de Derechos de Autor para Artistas
y Disefiadores.
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Seleccion de articulos de la Ley Federal del Derecho de Autor

Relativo a Articulo Contenido Notas
Reconocimiento que hace el Estado a favor de todo creador de obras
TiTULO Il m iterari isti
literarias y artisticas.
Del Derecho 12 Autor es la persona fisica que ha creado una obra literaria o artistica.
de Autor
Derechos de autor reconocidos por esta ley en las obras: pictérica o de
Cap. | Reglas 3 dibujo, escultérica y de caracter plastico, caricatura e historieta, cinema-
generales tografica y obras audiovisuales, programas de cémputo, fotograficas,
obras de arte aplicado, disefio grafico o textil.

18 El autor es el Unico primigenio y perpetuo titular de los derechos morales
sobre las obras de su creacion.

19 El derecho moral se considera unido al autor y es inalienable, imprescrip-
tible, irrenunciable e inembargable.

DCap.r:I Salvo pacto en contrario entre los coautores, el director o realizador de la
n:recl 0s 22 obra, tiene el ejercicio de los derechos morales sobre la obra audiovisual
orales en su conjunto...
Salvo pacto en contrario, los autores que aporten obras para su utili-

23 zacion en anuncios publicitarios o de propaganda, han autorizado la
omisién del crédito autoral durante la utilizacion o explotacion, sin que
renuncien a los derechos morales.

Capitulo 11l .
p Corresponde al autor el derecho de explotar de manera exclusiva sus
Derechos 24

Patrimoniales

obras, o de autorizar a otros su explotacion...




Seleccion de articulos de la Ley Federal del Derecho de Autor

Relativo a

Articulo

Contenido

Notas

Capitulo lll
Derechos
Patrimoniales

25

26 bis

27

29

El autor es el titular originario del derecho patrimonial y sus herederos o
causahabientes por cualquier titulo seran titulares derivados.

El autor y su causahabiente gozaran del derecho a percibir una regalia
por la comunicacién o transmisién publica de su obra por cualquier
medio. Esta regalia serd pagada por quien realice la comunicacion o
transmision publica de las obras directamente al autor o la sociedad de
gestién colectiva, que los represente.

El importe de las regalias debera convenirse entre el autor, o en su
caso, la Sociedad de Gestion Colectiva que corresponda y las personas
que realicen la comunicacién o transmisién publica de las obras.

A falta de convenio el Instituto deberd establecer una tarifa conforme
al procedimiento previsto en esta Ley.

Los titulares de los derechos patrimoniales podran autorizar o prohibir:

I.* La reproduccidn, publicacién, edicién o fijaciéon material de una
obra en copias o ejemplares, efectuada por cualquier medio ya sea im-
preso, fonografico, grafico, plastico, audiovisual, electrénico, fotografico u
otro similar. (*Modificacién del 3 de julio de 2003).

Los derechos patrimoniales estaran vigentes durante:

I. La vida del autory, a partir de su muerte, cien aios mas.

Cuando la obra le pertenezca a varios coautores los cien aios se con-
taran a partir de la muerte del ultimo.

Il. Cien afios después de divulgadas.

Complemento
art. 200y 202, fracciones
VyVILFDA

Complemento art. 27
fracciones |y Il de LFpa

Complemento
art. 212 LFDA
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Seleccion de articulos de la Ley Federal del Derecho de Autor

Relativo a Articulo Contenido Notas
El titular de los derechos patrimoniales puede transferir sus derechos
patrimoniales u otorgar licencias de uso exclusivo o no exclusivas.
Toda transmision de derechos patrimoniales de autor serd onerosa
30 y temporal...

Los actos, convenios y contratos por los cuales se transmiten derechos
patrimoniales y las licencias de uso deberéan celebrarse por escrito, de lo
contrario seran nulos de pleno derecho.

TiTULO 111
Toda transmision de derechos patrimoniales debera prever a favor del
De la Transmisién - autor o Qel titular dgl derecho patrimonial, .en su caso, una participaciéon
de los Derechos proporcional en los ingresos de la explotacién de que se trate, o una
Patrimoniales remuneracion fija y determinada. Este derecho es irrenunciable.
Cap.| A falta de estipulacion expresa, toda transmision de derechos patri-
Disposiciones 33 moniales se considera por el término de 5 afos. Sélo podra pactarse
Generales excepcionalmente por mas de 15 anos cuando la naturaleza de la obra o
la magnitud de la inversidn requerida asi lo justifique.
La produccién de obra futura sélo podra ser objeto de contrato cuando
se trate de obra determinada cuyas caracteristicas deben quedar esta-
34 blecidas en él. Son nulas la transmisién global de obra futura, asi como

las estipulaciones por las que el autor se compromete a no crear obra
alguna.




Seleccion de articulos de la Ley Federal del Derecho de Autor

Relativo a Articulo Contenido Notas
El derecho de autor no estd ligado a la propiedad del objeto material en
i el que la obra esté incorporada. Salvo pacto expreso contrario, la ena-
TiTuLo i 38 jenacién por el autor o su derechohabiente del soporte material que
L contenga una obra, no transferird al adquiriente ninguno de los derechos
De la Transmisi6n patrimoniales sobre tal obra.
de los Derechos
Patrimoniales La autorizacién para difundir una obra protegida, por radio, television
39 o cualquier otro medio semejante, no comprende la de redifundirla ni
Cap. | explotarla.
Disposiciones
Generales Los derechos patrimoniales no son embargables ni pignorables aunque
4 pueden ser objeto de embargo o prenda los frutos y productos que se
deriven de su ejercicio.
Hay contrato de edicidn de obra literaria cuando el autor o titular de los
" derechos patrimoniales, en su caso, se obliga a entregar una obra a un
editor y éste, a su vez, se obliga a reproducirla, distribuirla y venderla
cubriendo al titular del derecho patrimonial las prestaciones convenidas.
Cap. I El editor no podrd publicar la obra con abreviaturas, adiciones, supresio-
45 nes o cualesquiera otras modificaciones, sin consentimiento escrito del Colmplemento.
Del Contrato autor. Articulos 46 a 56
de Edicion
Obra Literaria Toda persona fisica o moral que publique una obra esta obligada a men-
cionar el nombre del autor o el seudénimo en su caso. Si la obra fuere
57 anénima se hara constar. Cuando se trate de traducciones, compilacio-

nes, adaptaciones u otras versiones se hara constar ademas, el nombre
de quien la realiza.
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Seleccion de articulos de la Ley Federal del Derecho de Autor

Relativo a Articulo Contenido Notas
Por el contrato de produccién audiovisual, los autores o los titula-
res de los derechos patrimoniales, en su caso, ceden en exclusiva al
68 productor los derechos patrimoniales de reproduccion, distribucion,
comunicacién publica y subtitulado de la obra audiovisual, salvo pacto
en contrario. Se exceptuan de lo anterior las obras musicales.
Caducaran de pleno derecho los efectos del contrato de produccion, sila
Cap. VI 70 realizacion de la obra audiovisual no se inicia en el plazo estipulado por
Del Contrato de las partes o por fuerza mayor.
Produccion
Audiovisual Se considera terminada la obra audiovisual cuando, de acuerdo con lo
71 pactado entre el director realizador por una parte, y el productor por la
otra, se haya llegado a la version definitiva.
Son aplicables al contrato de produccién audiovisual las disposiciones
72 del contrato de edicién de obra literaria en todo aquello que no se opon-
ga a lo dispuesto en el presente capitulo.
Cap. VI Son contratos publicitarios los que tengan por finalidad la explotacién
de obras literarias o artisticas con fines de promocién o identificacién en
De los Contratos 73 . s . . .
N anuncios publicitarios o de propaganda a través de cualquier medio de
Publicitarios

comunicacion.
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Relativo a

Articulo

Contenido

Notas

Cap. VIl
De los Contratos
Publicitarios

74

75

76

Los anuncios publicitarios o de propaganda podran ser difundidos hasta
por un periodo maximo de seis meses a partir de la primera comuni-
cacién. Pasado este término, su comunicacion debera retribuirse, por
cada periodo adicional de seis meses, aun cuando sélo se efectie en
fracciones de ese periodo, al menos con una cantidad igual a la contra-
tada originalmente. Después de transcurridos tres afos desde la primera
comunicacion, su uso requerira la autorizacion de los autores y de los
titulares de los derechos conexos de las obras utilizadas.

En el caso de publicidad en medios impresos, el contrato debera precisar
el soporte o soportes materiales en los que se reproducird la obra y, si se
trata de folletos o medios distintos de las publicaciones periddicas, el nu-
mero de ejemplares de que constara el tiraje. Cada tiraje adicional deberd
ser objeto de un acuerdo expreso.

Son aplicables a los contratos publicitarios las disposiciones del contrato
de edicidn de obra literaria, de obra musical y de produccién audiovisual
en todo aquello que no se oponga a lo dispuesto en el presente capitulo.

TiITULO IV

De la proteccion al
Derecho de Autor

Capitulo I
De las Obras Foto-
graficas, Plasticas
y Graficas

85

Salvo pacto en contrario, se considerara que el autor que haya enajenado
su obra pictdrica, escultdrica y de artes plasticas en general, no ha con-
cedido al adquirente el derecho de reproducirla, pero si el de exhibirla

y el de plasmarla en catalogos. En todo caso, el autor podra oponerse al
ejercicio de estos derechos, cuando la exhibicion se realice en condicio-
nes que perjudiquen su honor o reputacién profesional.
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Relativo a Articulo Contenido Notas
Los fotografos profesionales sélo pueden exhibir las fotografias realiza-
86 das bajo encargo como muestra de su trabajo, previa autorizacion. Lo
anterior no sera necesario cuando los fines sean culturales, educativos, o
de publicaciones sin fines de lucro.
TITULO IV El retrato de una persona sélo puede ser usado o publicado, con su con-
sentimiento expreso, o bien con el de sus representantes o los titulares
De la proteccién al de los derechos correspondientes. La autorizacién de usar o publicar el
Derecho de Autor retrato podrd revocarse por quien la otorgé quién, en su caso, respondera
por los dafios y perjuicios que pudiera ocasionar dicha revocacion.
Capitulo I Cuando a cambio de una remuneracién, una persona se dejare retra-
De las Obras Foto- tar, se presume que ha otorgado el consentimiento a que se refiere el
graficas, Plasticas 87 parrafo anterior y no tendra derecho a revocarlo, siempre que se utilice

y Gréficas

en los términos y para los fines pactados.

No serd necesario el consentimiento a que se refiere este articulo
cuando se trate del retrato de una persona que forme parte menor de
un conjunto o la fotografia sea tomada en un lugar publico y con fines
informativos o periodisticos.

Los derechos establecidos para las personas retratadas duraran 5o
afos después de su muerte.
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Relativo a

Articulo

Contenido

Notas

TITULO IV

De la proteccion al
Derecho de Autor

Capitulo Il
De las Obras Foto-
graficas, Plasticas
y Graficas

88

89

90

91

Salvo pacto en contrario, el derecho exclusivo a reproducir una obra
pictdrica, fotogréfica, grafica o escultdrica no incluye el derecho a repro-
ducirla en cualquier tipo de articulo asi como la promocién comercial de
éste. Articulo reformado poF 23-07-2003.

La obra gréfica y fotografica en serie es aquella que resulta de la elabo-
racion de varias copias a partir de una matriz hecha por el autor. Articulo
reformado poF 23-07-2003.

Para los efectos de esta Ley, los ejemplares de obra gréfica y fotografica
en serie debidamente firmados y numerados se consideran como origi-
nales. Articulo reformado poF 23—07-2003.

A las esculturas que se realicen en serie limitada y numerada a partir de
un molde se les aplicaran las disposiciones de este capitulo.

Los autores de obras de artes plasticas y fotogréficas tendran derecho a
percibir del vendedor una participacién en el precio de toda reventa que
de las mismas se realice en publica subasta, en establecimiento mer-
cantil, o con la intervencién de un comerciante o agente mercantil, con
excepcion de las obras de arte aplicado.

92 bis

I. La mencionada participacion de los autores sera fijada por el Institu-
to en los términos del Articulo 212 de la Ley.

Il. El derecho establecido en este Articulo es irrenunciable, se transmi-
tird Unicamente por sucesidon mortis causa y se extinguird transcurridos
cien afnos a partir de la muerte o de la declaracién de fallecimiento del
autor.
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Seleccion de articulos de la Ley Federal del Derecho de Autor

Relativo a Articulo Contenido Notas
Il. Los subastadores, titulares de establecimientos mercantiles, o
agentes mercantiles que hayan intervenido en la reventa deberan noti-
TITULO IV ficarla a la sociedad de gestion colectiva correspondiente o, en su caso,
al autor o sus derecho-habientes, en el plazo de dos meses, y facilitaran
De la proteccion al 92 bis la documentacién necesaria para la practica de la correspondiente liqui-
Derecho de Autor dacién. Asimismo, cuando actten por cuenta o encargo del vendedor,
responderan solidariamente con éste del pago del derecho, a cuyo efecto
Capitulo 11 retendran del precio la participacion que proceda. En todo caso, se consi-
De las Obras Foto- deraran depositarios del importe de dicha participacion.
graficas, Plasticas
y Gréaficas Las disposiciones de este capitulo serdn validas para las obras de arte
03 aplicado en lo que tengan de originales. No sera objeto de proteccién el
uso que se dé a las mismas.
Se entiende por obras audiovisuales las expresadas mediante una serie
. de imagenes asociadas, con o sin sonorizacién incorporada, que se hacen
Capitulo Ill o4 perceptibles, mediante dispositivos técnicos, produciendo la sensacién
De la Obra de movimiento.
Cinematografica
y Audiovisual o Sin perjuicio de los derechos de los autores de las obras adaptadas o in-

cluidas en ella, la obra audiovisual, sera protegida como obra primigenia.
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Capitulo I
De la Obra
Cinematografica
y Audiovisual

97

98

929

Son autores de las obras audiovisuales:

I. El director realizador;

II. Los autores del argumento, adaptacion, guién o didlogo;

Ill. Los autores de las composiciones musicales;

IV. El fotografo, y

V. Los autores de las caricaturas y de los dibujos animados.

Salvo pacto en contrario, se considera al productor como el titular de
los derechos patrimoniales de la obra en su conjunto.

Es productor de la obra audiovisual la persona fisica o moral que tiene
lainiciativa, la coordinacién y la responsabilidad en la realizacién de una
obra, o que la patrocina.

Salvo pacto en contrario, el contrato que se celebre entre el autor o los
titulares de los derechos patrimoniales, en su caso, y el productor, no
implica la cesion ilimitada y exclusiva a favor de éste de los derechos
patrimoniales sobre la obra audiovisual.

Complemento,
2 parrafos mas
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Relativo a

Articulo

Contenido

Notas

TITULO PRIMERO

Disposiciones
Generales

Capitulo Unico

Las disposiciones de esta Ley son de orden publico y de observancia ge-
neral en toda la Republica, sin perjuicio de lo establecido en los Tratados
Internacionales de los que México sea parte. Su aplicacién administrativa
corresponde al Ejecutivo Federal por conducto del Instituto Mexicano de
la Propiedad Industrial.

Esta ley tiene por objeto:

IV. Favorecer la creatividad para el disefio y la presentacion de produc-
tos nuevos y utiles;

V. Proteger la propiedad industrial mediante la regulacién y otorga-
miento de patentes de invencion; registros de modelos de utilidad, dise-
Aos industriales, marcas, y avisos comerciales; publicacién de nombres
comerciales; declaracién de proteccion de denominaciones de origen, y
regulacién de secretos industriales. (Fraccion reformada por 02-08-1994.
25-01-2005).

lIl. Tramitar y, en su caso, otorgar patentes de invencion, y registros de
modelos de utilidad, disefios industriales, marcas, y avisos comerciales,
emitir declaratorias de notoriedad o fama de marcas, emitir declarato-
rias de proteccion a denominaciones de origen, autorizar el uso de las
mismas; la publicacién de nombres comerciales, asi como la inscripcién
de sus renovaciones, transmisiones o licencias de uso y explotacién, y las
demas que le otorga esta Ley y su reglamento, para el reconocimiento y
conservacion de los derechos de propiedad industrial; (Fraccion reforma-
da poF 16-06—2005).
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Relativo a Articulo Contenido Notas
XII. Promover la creacién de invenciones de aplicacién industrial, apo-
yar su desarrollo y explotacion en la industria y el comercio, e impulsar la
TITULO PRIMERO transferencia de tecnologia mediante:
¢) La realizacion de concursos, certdmenes o exposiciones y el otorga-
. - miento de premios y reconocimientos que estimulen la actividad inventi- . .
Disposiciones - - . La clausula XII, incluye
Generales 6 vayla cre.atl\/.lf:iad en el disefio y la presentacion fje.producFos;. . los incisos a) a )
e) La difusion entre las personas, grupos, asociaciones o institucio-
Capitulo Unico nes de investigacion, ensefianza superior o de asistencia técnica, del
conocimiento y alcance de las disposiciones de esta Ley, que faciliten sus
actividades en la generacion de invenciones y en su desarrollo industrial
y comercial subsecuente.
La persona fisica que realice una invencién, modelo de utilidad o disefio
industrial, o su causahabiente, tendran el derecho exclusivo de su ex-
TITULO SEGUNDO ° plotacion en su provecho, por si o por otros con su consentimiento, de
acuerdo con las disposiciones contenidas en esta Ley y su reglamento.
r?ees!a,\;:;veel::'gé El derecho a que se reﬁer'e el artll'culo anterior se otorgara a través de
Utilidad y Disefios 10 patente en el c‘a_so de Ia§ myengones y de registros por lo que hace a los
Industriales modelos de utilidad y disefios industriales.
Capitulo | El derecho a obtener una patente o un registro pertenecera al inventor o
Disposiciones disefador, segun el caso, sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo 14 de
Preliminares 10 bis esta Ley. Si la invencion, modelo de utilidad o disefio industrial hubiese

sido realizado por dos 0 mas personas conjuntamente, el derecho a obte-
ner la patente o el registro les pertenecerd a todos en comun.
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Relativo a

Articulo

Contenido

Notas

CAPITULO 1l

De las Patentes

15

16

Se considera invencién toda creacién humana que permita transformar la
materia o la energia que existe en la naturaleza, para su aprovechamiento
por el hombre y satisfacer sus necesidades concretas.

Seran patentables las invenciones que sean nuevas, resultado de una
actividad inventiva y susceptible de aplicacion industrial, en los términos
de estaLey...

Capitulo 111
De los Modelos
de Utilidad

27

28

29

Seran registrables los modelos de utilidad que sean nuevos y suscepti-
bles de aplicacién industrial.

Se consideran modelos de utilidad los objetos, utensilios, aparatos o
herramientas que, como resultado de una modificacién en su disposi-
cién, configuracion, estructura o forma, presenten una funcion diferente
respecto de las partes que lo integran o ventajas en cuanto a su utilidad.

El registro de los modelos de utilidad tendrd una vigencia de diez afos
improrrogables, contada a partir de la fecha de presentacion de la solici-
tud y estara sujeto al pago de la tarifa correspondiente.

Capitulo VI

De las Licencias y
la Transmision de
Derechos

62

Los derechos que confiere una patente o registro, o aquéllos que deriven
de una solicitud en tramite, podran gravarse y transmitirse total o parcial-
mente en los términos y con las formalidades que establece la legislacién
comun. Para que la transmision de derechos o gravamen puedan pro-
ducir efectos en perjuicio de terceros, debera inscribirse en el Instituto.
(Articulo reformado 02-08-1994).
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Relativo a Articulo Contenido Notas
Los industriales, comerciantes o prestadores de servicios podran hacer
87 uso de marcas en la industria, en el comercio o en los servicios que pres-
ten. Sin embargo, el derecho a su uso exclusivo se obtiene mediante su
registro en el Instituto. (Articulo reformado poF 02-08-1994).
TITULO CUARTO 88 Se entiende por marca a todo signo visible que distinga productos
o servicios de otros de su misma especie o clase en el mercado.
De las Marcas y de
los Avisos y Nom- Pueden constituir una marca los siguientes signos:
bres Comerciales I. Las denominaciones y figuras visibles, suficientemente distintivas,
susceptibles de identificar los productos o servicios a que se apliquen o
Capitulo | traten de aplicarse, frente a los de su misma especie o clase;
De las Marcas 89 II. Las formas tridimensionales;
Ill. Los nombres comerciales y denominaciones o razones sociales,
siempre que no queden comprendidos en el articulo siguiente, y
IV. El nombre propio de una persona fisica, siempre que no se confun-
da con una marca registrada o un nombre comercial publicado. (Fraccion
reformada poF 02-08-1994).
Las asociaciones o sociedades de productores, fabricantes, comerciantes
Capitulo I o prestadores de servicios, legalmente constituidas, podran solicitar el
De las Marcas 96 registro de marca colectiva para distinguir, en el mercado, los productos
Colectivas o servicios de sus miembros respecto de los productos o servicios de

terceros. (Articulo reformado por 02-08-1994).
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Relativo a Articulo Contenido Notas
Para obtener el registro de una marca deberd presentarse solicitud por
escrito ante el Instituto con los siguientes datos: (Parrafo reformado por
02-08-1994).
I. Nombre, nacionalidad y domicilio del solicitante;
CapituloV II. El signo distintivo de la marca, mencionando si es nominativo, inno-
. minado, tridimensional o mixto; (Fraccion reformada por 02-08-1994).
Del Registro de 13 . . .
Marcas Ill. La fecha de primer uso de la marca, la que no podra ser modificada

ulteriormente, o la mencién de que no se ha usado. A falta de indica-
cién se presumira que no se ha usado la marca; (Fraccion reformada por
02-08-1994).

IV. Los productos o servicios a los que se aplicara la marca, y

V. Los demas que prevenga el reglamento de esta Ley.
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