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INTRODUCCION

La presente investigacion consiste en encon-
trar y/o crear una solucion grafica y visual para re-
solver una problematica detectada; se refiere al tema
del virus del Dengue, que se puede definir como una
enfermedad virica transmitida por el mosquito Aedes
Aegypty muy peligroso y daflino para la salud. Para
analizar ésta problemdtica fue necesario mencionar
las causas, consecuencias y riesgos que lleva consigo el
contraer ésta enfermedad.

En la primera parte de éste proyecto se trata de
la ciudad de Uruapan Michoacdn, mostrando su ubi-
cacion, clima, un poco de su cultura, historia, para po-
der conocer un poco mas de ésta ciudad y asi mismo
saber cuales son las zonas de riesgo que tiene.

En el segundo capitulo se aborda el tema del
Dengue, mencionando su definicién, antecedentes, un
poco de historia, caracteristicas, sintomatologia, medi-
das de prevencién, complicaciones, posibles riesgos, y
futuras vacunas para prevenir contraer dengue.

En un tercer capitulo se presenta la informa-
cion acerca de la Organizaciéon Mundial de la Salud y
de la Direccion General de la Promocién y Prevencion
de la Salud, las cuales son las organizaciones que brin-
dan al publico la informacién sobre el virus y en cier-
tos casos envian alertas de brote; la DGPS (Direccién
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General de Promocidn de la Salud) es la que se encar-
ga de capacitar e instruir a las jurisdicciones sanitarias
distribuidas por el pais, para poder prevenir futuros
brotes de cualquier enfermedad, pero para éste proyec-
to se enfoca especificamente en el dengue.

Posteriormente en un cuarto capitulo se co-
menta sobre el disefio y la comunicacién visual, tanto
en el pasado como en la actualidad, historia en México,
la importancia que tiene y ha tenido a lo largo de la
historia, trascendencia, diferentes areas, herramientas
y como se presenta actualmente.

También se plantea la metodologia que se utili-
z06 para la realizacion de éste proyecto, asi como la im-
plementacion de un brief, el cual nos ayudé a conocer
nuestro publico meta, sus caracteristicas, la necesidad,
la planeacién de objetivos, enfoques conceptuales, fun-
cionales y expresivos, recursos materiales y econdmi-
cos que se tuvieron para el proyecto.

Posteriormente se habla de todo el proceso
que se llevo a cabo para la realizacién de los medios
que se utilizaron para resolver la problematica de éste
proyecto, panel de inspiracion, imagenes de referencia,
procesos de bocetaje, primeras pruebas, estilizaciones,
colores y formas que dieron vida a la solucién graficay
visual del proyecto.




PROBLEMATICA

Jurisdiccién sanitaria desafortunadamente no
cuenta con los recursos ni de diseio ni econémicos
para poder promover y difundir una campana que dé
a conocer el problema y el riesgo que es contraer la en-
fermedad del dengue.

La Jurisdiccion Sanitaria es una unidad admi-
nistrativa regional conformada con base en criterios
demograficos, epidemioldgicos, geograficos, politicos
y sociales. Agrupa a municipios rurales y urbanos y
dispone de centros de salud, unidades médicas especia-
lizadas, hospitales y otros organismos para desarrollar
programas y servicios de prevencion y proteccion de la
salud.

Cada Jurisdiccion sanitaria tiene una Jefatura
que coordina y dirige los programas y servicios a la
poblacién, planifica su organizacién y operacion, hace
uso racional de los recursos, para atender las necesida-
des de salud de la poblacion. Es el area técnico-admi-
nistrativa mds proxima al sitio donde se otorgan servi-
cios a la comunidad.

Funciona como organo desconcentrado por
region de la Secretaria de salud del estado, con facul-
tades para conducir las acciones del sector, convenir y
acordar con los municipios, autoridades y organismos
locales, las acciones para mejorar la salud.

Cuenta con una estructura organico-funcional
central y una red de servicios de salud con capacidad
resolutiva suficiente para la atencion de los problemas
habituales de salud, o en su caso referir los casos de
mayor complejidad a la unidad hospitalaria asignada.
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Su jefatura jurisdiccional dispone de personal
especializado en salud publica, epidemiologia y admi-
nistracion de servicios de salud, con liderazgo y capa-
cidad gerencial para coordinar a las instituciones del
sector salud, organizaciones sociales y la comunidad.

El dengue es una enfermedad virica transmiti-
da por mosquitos que se ha propagado rapidamente en
todas las regiones de clima tropical en los tltimos afios.
El virus del dengue se transmite por mosquitos hembra
principalmente de la especie Aedes aegypti.

Es una enfermedad curable, requiere de aten-
ciéon médica oportuna y de seguir los cuidados y re-
comendaciones que indique el médico. De no recibir
atencion médica a tiempo, la enfermedad puede com-
plicarse llevandola al dengue hemorragico y sindrome
de shock del dengue, que puede causar una hemorragia
intensa, y se aumenta el riesgo de morir.

México mantiene el primer lugar entre los pai-
ses de América Latina en cuanto al nimero de casos; El
dengue afecta al 80% del pais, se registra un caso cada
dos minutos y afecta a personas de cualquier edad.

En Michoacan se han registrado en lo que va
del afio 2015, un total de 398 casos por dengue, de los
cuales 6 fueron hemorragicos. Uruapan ocupa el 5° si-
tio a nivel estatal, segin las estadisticas del SISTEMA
NACIONAL DE SALUD en Uruapan Michoacéan, en
los dltimos 2 afios se han reportado un total de 64 casos
por fiebre dengue en un rango de edad los cuales cons-
tan de personas que van de los 25-44 afos.



Objetivo General

Generar consciencia en las personas de la re-
gion de Uruapan, informando sobre los medios de pre-
vencion para disminuir el riesgo de contagio y evitar
contraer la infeccion del “Dengue.”
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Objetivos Especificos

oInvestigar acerca de la historia y origen, caracteristi-

cas, prevencion, etc. del Dengue, asi como el impacto
que tiene esta enfermedad en la actualidad, para vali-
dar el proyecto de tesis.

«Entrevistar al doctor encargado del Departamento de
Promocién de la Salud en la Jurisdiccién Sanitaria n° 5,
para obtener informacion acerca de los lineamientos y
medios de prevencion contra el Dengue.

«Detectar y conocer al publico mds vulnerable para el
contagio, para asi mismo disminuir el riesgo de con-
traer esta enfermedad.

«Conocer la ubicacion, historia y actualidad de Urua-
pan.
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«Conocer el contexto geografico y climatico de Urua-
pan, para analizar los factores que influyen a la repro-
duccién del mosquito.

«Conocer la Historia del disefio grafico y comunica-
cion visual, identificando sus areas y herramientas, y
asi mismo determinar cuales nos seran de utilidad para
resolver el problema.

«Recabar informacion y analizar soluciones de disefio a
problemas similares.

«Generar una solucion grafica para transmitir un men-
saje que permita apoyar y dar solucién de manera gra-
fica para la prevencion, diagnoéstico, tratamiento y con-
trol del Dengue.
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CAPITULD 1

URUAPAN MICHORGAN






CAPITULO 1.- URUAPAN MICHOACAN

Uruapan es uno de los municipios mas hermo-
sos del estado, y es también un lugar lleno de riquezas
prehispanicas, la historia de Uruapan esta llena de im-
portantes acontecimientos que marcaron el inicio de
lo que ahora es el municipio, hermosos paisajes, zonas
turisticas, excelente gastronomia, asi como riqueza cul-
tural, es lo que distingue como municipio.

Este capitulo tiene la finalidad de conocer un
poco sobre este municipio, para asi mismo ver cual es
su clima, ubicacidn geografica, para poder localizar y
centrar las zonas de riesgo.

1.1. UBICACION GEOGRAFICA Y
CLIMA

La region de Uruapan se encuentra en el
centro occidente de México, y es una de las siete que
conforman el estado de Michoacan. La capital de esta
region es la ciudad de Uruapan y se encuentra a 403
kilometros del Distrito Federal, a 102 kilometros de

MICHOACAN

Mapa de la ciudad de Michoacdn.
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Imagen del cerro de Jicaldn, uno de los principales accidentes orogrdficos.

Morelia y a tan solo 275 kilémetros de importantisimo
puerto industrial de Lazaro Cardenas y de la extensa e
inexplorada franja costera del estado. Uruapan es la se-
gunda ciudad mas importante y poblada del Estado de
Michoacan de Ocampo; es la cabecera del municipio
de Uruapan.

Uruapan esta inmersa en el eje neo volcanico
mexicano, al centro-occidente del estado de Michoa-
can, tiene una extension territorial total de 954.17 km.
Limita con los municipios de Los Reyes, Charapan, Pa
Nuevo Urecho, Gabriel Zamora, Pardcuaro, Nuevo Pa-
rangaricutiro, Tancitaro y Periban.

Sus principales accidentes orograficos son el
cerro de “La Cruz’, de “La Charanda” y de “Jicalan”
Su principal sistema hidrografico es el rio Cupatitzio,
el cual nace dentro de la ciudad y del cual se obtiene
la mayor parte del agua potable que se utiliza en la
ciudad. Y el rio Santa Barbara que nace en la presa de
Caltzonzin y cruza el oriente de la ciudad. Ambos per-
tenecen a la cuenca del Rio Tepalcatepec y este a su vez
a la region hidrografica del Rio Balsas.

La situacion geografica de Uruapan tiene uno
de los climas mas agradables de toda la Republica




Mexicana, pero se ha visto afectada en los ultimos afos
a causa del calentamiento global;

Su altura sobre el nivel del mar y su permanen-
te vegetacidn, aseguran un régimen térmico medio de
18° C a 28° C en tiempo de calor, y de 16° Ca 15° C en
época de invierno.

Es raro encontrar temperaturas debajo de 6 6 5
grados, el frio es agradable, reconfortante y no es nada
seco ni extremoso, por lo que se considera que Urua-
pan tiene un clima templado a pesar de que se da la
mano con regiones calientes y tropicales, hacia el sur
en lo que se les conoce como “Tierracaliente”. (Hurtado
Mendoza E 2008).

La temperatura maxima se considera entre los
30° C y 32° C durante algunas horas en los meses de
abril y mayo, que son los meses mas calurosos; mien-
tras que la minima se registra por los meses de diciem-
bre y enero con temperaturas que van desde los 6° C 'y
5° C, en algunos momentos de la noche o la madruga-
da.

Iglesia del Barrio de Santo Santiago en la cd. de Uruapan.
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Dentro de la misma ciudad, la zona mas fria
y con vientos suaves, sobre todo por las noches y en
cualquier época del aflo, es la que corresponde a la par-
te poniente: hacia los barrios de Santo Santiago, San
Pedro, asi como la zonas del Mirador y Don Vasco. En
cambio, en el centro de la ciudad hacia el oriente va
descendiendo el soplo del viento y la temperatura se
hace mas calida.

1.2.- HISTORIA DE URUAPAN,
MICHOACAN

.
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Monumento a Zapata 1953 en la cd. de Uruapan Michoacdn.



De acuerdo con Francisco Hurtado (2008) la
historia de Uruapan no solo estd presente a través del
tiempo, sino que su presencia ha marcado a lo largo de
la historia en el estado; Uruapan ha crecido con una
sociedad muy heterogénea en toda su existencia.

Sin embargo, representa un gran reconoci-
miento ya que su heterogeneidad es producto de su
ubicacion entre la zona fria de la Sierra y de valles inte-
riores del Estado de Michoacan, y la region calida (co-
nocida como Tierra Caliente) por ser una ciudad que
ubicacion entre la zona fria de la Sierra y de valles inte-
riores del Estado de Michoacan, y la regién calida (co-
nocida como Tierra Caliente) por ser una ciudad que
naci6 en la época prehispanica, llena de frutos espon-
taneos y gran belleza asi como la mezcla de mestizaje.

Uruapan es una ciudad rica en todos los aspec-
tos (cultura, clima, geografia, tradiciones, gastronomia
etc.), y muy variable en acontecimientos y circunstan-
cias marcadas por el tiempo y enmarcadas por el desti-
no que han conformado virtualmente afios de historia.
Por ello la historia de Uruapan se divide principalmen-
te en dos grandes periodos.

EL PERIODO PREHISPANICO, que arranca-
ria de una fecha o de una época cronoldgica hasta el

Alrededores de la cd. de Uruapan Michoacdn, circa 1939.

afio de 1524, y el PERIODO HISPANICO que abarca
desde 1524 hasta nuestros dias y, en sentido general
que determinaria todo el abanico del idioma, costum-
bres, modalidades y cultura espafiola que ante las mis-
mas caracteristicas indigenas prehispanicas dieron ori-
gen a un mestizaje cultural.

Histéricamente se ha considerado al religioso
franciscano Fr. Juan de San Miguel como “el fundador
de Uruapan’, sélo que Fray Juan no fund6 Uruapan ya
que éste existia desde antes de la venida de los espaiio-
les, se hizo la propuesta necesaria y justa en el sentido
de que se precisara a qué fundacion se hacia referen-
cia, Uruapan prehispanico fue fundado por indigenas
purépechas en un afio que no se puede precisar cro-
noldgicamente, pero Uruapan Hispanico fue fundada
por Fray Juan de San Miguel en el afio de 1533, con el
nombre de “San Francisco Uruapan”

Cuando se decide evangelizar la regién, Fray
Juan de San Miguel es el encargado de realizar dicha
encomienda. Pero encuentra la zona de Uruapan des-
habitada, decide entonces a reunir a los nativos, para
evangelizarlos y darles un oficio. Al observar las ven-
tajas geograficas de la zona como la gran cantidad de
agua, sus fértiles tierras y su lugar entre tierra caliente
y la sierra purépecha, funda la ciudad de Uruapan con
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El museo de la Huatdpera hacia 1930-1950 Uruapan Michoacdn.

sus 9 barrios originales en el afio 1533, el santo patrono
de la ciudad es San Francisco de Asis. En dichos barrios
se levant6 una capilla consagrada al santo patrono para
que fuera el protector de cada uno, de igual forma se
trazo la ciudad segtn la costumbre de la época en Es-
pana, las calles van de norte a sur y de este a oeste, y la
posicion de cada capilla se realizé para que dieran los
atrios hacia otra creando una gran cruz en toda la ciu-
dad.
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Fray Juan de San Miguel, tuvo especial interés
en que los pobladores aprendieran oficios, entre ellos
las artesanias. Tanto en las capillas de los barrios, como
en la Huatapera (Hospital de indios) se construyeron
con influencia espaiola y morisca, la Huatdpera es
considerada la joya arquitectonica de mayor valor his-
torico de Uruapan, para algunos considerada como el
primer Hospital de América.

Por el afio 1400 fue conquistado al triunvirato
(forma de gobierno ejercido por tres personas, las cua-
les normalmente estdn aliadas entre si) de Patzcuaro,
Tzitzuntzan e Thuatzio. A la llegada de los espaiioles y
ante la conquista del reino Tarasco, Caltzonzin se re-
fugié en Uruapan, motivo por el cual los “extranjeros”
llegaron a este lugar en 1522.

En 1540, Uruapan se establece como Republica
de Indios; el progreso econémico de Uruapan, en los
tiempos de la Colonia se valié en gran parte al cultivo
de huertos frutales y al comercio. En 1766, se realiza un
motin en Uruapan contra el violento reclutamiento que
hacian los espaioles para la integracién de los nuevos
cuerpos de milicias provinciales. En 1795, José Maria
Morelos recibe el cargo de impartir la ensefianza y per-
manece aqui hasta el aio de 1798.

Famosas vendedoras de tamales en los afios 1930-1950 Uruapan Mich.



Estacion del Ferrocarril en Uruapan Mich.

Después de este motin, hubo una serie de pe-
queiios enfrentamientos. Una vez terminada la inde-
pendencia en el aiio de 1821, la ciudad se sumi6 en un
letargo dedicandose sus habitantes a trabajar, asi pa-
saron los afios, hasta la época de la reforma. En 1822,
Uruapan cuenta con Ayuntamiento Constitucional. En
1831, se constituye en Municipio por la Ley Territorial
por su grata participacion en la lucha por la soberania
nacional, Uruapan recibe el 28 de Noviembre de 1858,
el titulo “CIUDAD URUAPAN DEL PROGRESO”.
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En el afio de 1863, se decreta el traslado de la
capital del Estado a la ciudad de Uruapan, ante el asedio
del ejército francés sobre la ciudad de Morelia, man-
teniendo esta posicion hasta el afio de 1867. En 1865,
fueron fusilados en Uruapan los republicanos Arteaga,
Salazar, Villagémez y Diaz Gonzalez. Conocidos como
los “martires de Uruapan”.

En 1898 llega el ferrocaril a Uruapan y por
fin en el afio de 1900, se inaugura el tranvia que co-
rria de la estacion del ferrocarril a la Plaza de los Mar-




tires. Cuando el pais al grito de “sufragio efectivo no
reeleccion” en los afios de 1876 a 1910, el pueblo se le-
vantd en armas en contra del Porfiriato, al influjo de
la bola entro en el ir y venir de la Revolucién. A par-
tir de esta época la ciudad se ha mantenido en “paz”.

Hacia mediados del siglo XX, Uruapan seguia
su marcha ascendente en todos los aspectos de su vida
cotidiana: se tiene que mencionar el sobresalto por la
erupcion del volcan Parikutin el cual fue uno de los
precursores del aumento en la economia de la ciudad
ya que al comenzar a difundirse la noticia, se crea un
aumento en la demanda econdmica a través del tu-
rismo viéndose muy beneficiados principalmente los
hoteles, restaurantes y comerciantes de la ciudad ya
que grupos de extranjeros, habian ya impuesto una
nueva presencia y rumbo a la ciudad. Los hoteles tu-
vieron que multiplicarse, aument6 la demanda alimen-
ticia en restaurantes, fondas y puestos de antojitos.

El comercio asi tuvo su primer gran auge
después de la revolucion. Otro aspecto del desarrollo
econémico de la ciudad es el cultivo del aguacate, el
cual ha sido de gran importancia en la historia con-
temporanea de la ciudad. Del tradicional aprovecha-
miento del aguacate criollo de las huertas de la ciudad
se paso a la explotacion racional y modernizada de un

Hospital civil de la ciudad de Uruapan Michoacdn.
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aguacate mejorado en nuevas clases como por ejemplo
Hass, Fuerte, Bacon, Wurtz, Rincén Azteca, Reed. El
incremento en la produccién aguacatera de Uruapan y
su zona de control, hace que merezca el calificativo de
Capital Mundial del Aguacate, con la cual se ha abier-
to un amplio mercado de trabajo para la poblacién.

1.3.- URUAPAN EN LA ACTUALIDAD

1.3.1.- SALUD

El 5 de Febrero de 1930, el Presidente de la Re-
publica Pascual Ortiz Rubio, nombro jefe del departa-
mento de Salubridad al Dr. Rafael Silva, manifesté: “La
idea de llegar a una cooperacion de caracter nacional,
con la doble finalidad de cuidar la salud de los habitan-
tes de la Republica, la mayor de las riquezas de un Esta-
do y la de inculcar habitos higiénicos en aquellos, bajo
la direccién técnica y administrativa de las autoridades
federales.

El 1 de enero de 1931, se cre¢ el Servicio de Sa-
nidad Federal en los Estados, tanto en las entidades en
conjunto como a los municipios, fortaleciéndose las or-
ganizaciones locales. Esta accion sirvio de antecedente

Secretaria de Salud del estado de Michoacdn.



dente para que en Michoacan surgieran los Servicios
Sanitarios Coordinados y a cargo del Dr. Jesus Diaz
Barriga y en 1938, se tras formaron a Servicios Coordi-
nados de Salubridad y Asistencia presididos por el Dr.
Pedro Daniel Martinez.

A partir de 1986, esta institucion ha sufrido
una serie de cambios en su nombre. Debido a que la
Secretaria de Salubridad y Asistencia cambi6 a Secre-
taria de Salud, para estar mas acorde con las funciones
que ejecuta, dejando todo lo referente a la asistencia
social al Sistema Nacional para el Desarrollo Integral
de la Familia (DIF), es asi como a esta institucion se le
denomino Servicios Coordinados de la Salud Publica
en el Estado.

Hasta el 23 de Septiembre de 1996, llevd ese
nombre, ya que por Decreto Publicado en esa fe-
cha en el Periddico Oficial del Gobierno del Estado,
tomo CXX, no. 81, el Gobernador Constitucional,
Victor Manuel Tinoco Rubi, creo el organismo publi-
co descentralizado: Servicios de Salud de Michoacan.

A partir del 1 de enero de 1997, de acuerdo con
la ley organica de la Administracion Estatal, se cred la
dependencia Secretaria de Salud en Michoacan, que es
auxiliada por el anunciado organismo publico descen-
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Hospital General Dr. Pedro Daniel Martinez en Uruapan Mich.

Enfermedades respiratorias mds frecuentes en el Edo. de Uruapan Mich.

tralizado durante el proceso de entrega recepcion parala
transferenciaintegral delosservicios de salud del Estado.
social al Sistema Nacional para el Desarrollo Integral
de la Familia (DIF), es asi como a esta institucion se le
denominé Servicios Coordinados de la Salud Publica
en el Estado.

Hasta el 23 de Septiembre de 1996, llevo ese
nombre, ya que por Decreto Publicado en esa fe-
cha en el Periddico Oficial del Gobierno del Estado,
tomo CXX, no. 81, el Gobernador Constitucional,
Victor Manuel Tinoco Rubi, creo el organismo publi-
co descentralizado: Servicios de Salud de Michoacan.

A partir del 1 de enero de 1997, de acuerdo con
la ley organica de la Administracion Estatal, se cre6 la
dependencia Secretaria de Salud en Michoacan, que es
auxiliada por el anunciado organismo publico descen-
tralizado durante el proceso de entrega recepcion parala
transferenciaintegral delosservicios de salud del Estado.
En relacion con la salud en Uruapan, se tienen hospita-
les y sanatorios tanto publicos como privados, centros
de atencién médica tradicionales y de diversas técnicas
incluidas las orientales. En este aspecto, bien pueden
quedar incluidos asilos, instituto de Obras Sociales, la




Casa Hogar para nifos pobres y abandonados, los dis-
pensarios parroquiales que cuentan con consultorios
meédicos, el DIF municipal entre otros, y todos ellos
con personal perfectamente capacitado.

Uruapan cuenta con un total de 18 centros mé-
dicos los cuales se dividen en Hospitales, sanatorios y
clinicas; nuestro municipio se encuentra con un total
de 9 hospitales de los cuales 3 son del sector privado
y los otros 7 son del sector particular; el estado cuenta
con 6 clinicas de caracter publico y con 2 sanatorios.

De acuerdo con el jefe del Departamento de
Epidemiologia y Medicina Preventiva de la Secretaria
de Salud en Michoacan (SSM) Fabio Silahua Silva, y el
articulo anteriormente leido en Quadratin Michoacén,
se menciona que dentro de las enfermedades mas fre-
cuentes que se presentan en el municipio de Uruapan
son:

1.- Infecciones respiratorias agudas.
2.-Infecciones intestinales por otros organismos.
3.-Infeccién de vias urinarias.

4.- Ulceras, gastritis y duodenitis.

5.- Intoxicacion por picadura de alacran.

6.- Gingivitis y enfermedades periodontales.

7.- Otitis media aguda.

8.- Hipertension arterial.

9.- Conjuntivitis.

10.- Diabetes mellitus no insulinodependiente
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Escuela primaria Vasco de Quiroga.
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1.3.2.- Educacién

El municipio de Uruapan tiene cubiertas las
necesidades de educacion basica, media superior y su-
perior. Uruapan tiene un total de 97 escuelas de edu-
cacion basica, de las cuales 71 son publicas y 26 son
privadas. En el nivel de secundaria hay un total de 28
escuelas de las cuales 21 son privadas, 7 son publicas.

En nivel medio superior (bachillerato), hay un
total de 20 escuelas de las cuales 14 son privadas, 6 son
publicas; también existen un total de 2 bachilleratos
técnicos y los dos son de caracter publico, un total de 3
de bachilleratos profesionales técnicos, de las cuales 1
es publica y dos son privadas.

También se cuenta con un total de siete escue-
las especializadas en licenciaturas de las cuales tres son
de caracter publico, las otras 4 son privadas, en estu-
dios superiores hay un total de tres escuelas de las cua-
les dos son privadas, una es publica; también se cuenta
con dos escuelas para la realizacion de posgrados, una
privada y una publica. (Portal de educacion: 2014).
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1.3.3.- Cultura

De acuerdo con Mercado Vargas (2009), la
cultura es entendida como un proceso, producto de las
relaciones que los hombres establecen con su entorno
natural y social, es el ambito donde se entrelazan tanto
la identidad como el desarrollo econdmico y social de
los pueblos.

Asi, la cultura y las practicas que la caracte-
rizan trascienden al territorio, pero se anclan en éste,
pues los procesos culturales se hacen firmes en los es-
pacios sociales y econdmicos que le dan vida.

]

Pinturas y lacas en la ciudad de Uruapan Michoacdn. (1940)

En el caso del estado de Michoacan, existe una
identidad cultural que nos identifica como michoaca-
nos, la existencia de diversas culturas y tradiciones in-
digenas, las cuales ofrecen un amplio mosaico que se
entrelaza histdrica, social y politicamente.

En este sentido, la riqueza cultural michoaca-
na, presente en las multiples manifestaciones sociales y
artisticas, en el patrimonio histdrico y cultural con que
se cuenta, se nutre de la diversidad regional y local.




1.3.4.- Economia

Hay un total de 57,509 hogares en Uruapan.
De estos hogares 55,302 son casas normales o depar-
tamentos, 3847 hogares tienen piso de tierra y 2,229
consisten en un cuarto solo. En Uruapan hay 53,244
viviendas que cuentan con instalaciones sanitarias,
52,834 viviendas que estdn conectado a la red publi-
ca y 53,420 viviendas tienen acceso a la luz eléctrica.

De los hogares en Uruapan aproximadamente
9358 tienen una o mas computadoras, 52,358 vivien-
das tienen uno o mas televisores. La informacion so-
bre Uruapan esta basada en el Censo efectuado por el
Instituto Nacional de Estadistica Geografia e Infor-
matica (INEGI). (Pagina Oficial de la INEGI: 2014)

La principal actividad agricola del municipio
de Uruapan sin duda es el cultivo del aguacate, que ha
sidollamado el oro verde de Michoacan. El gran auge de
la produccion de aguacate en el estado se dio a partir del
ano 1997. Con la apertura del mercado de Estados Uni-
dos, elmunicipiohaexportado aguacateaese paissiendo
este el mayor consumidor de la producciéon Uruapense

alcanzando las 200 mil toneladas de un total de
300 mil toneladas anuales exportadas al extranjero.

En los campos de Uruapan se ha desarrolla-
do la Fruticultura con el aguacate que se produce de
manera sorprendente, y el cual ha cambiado el uso
del suelo y que se destina al mercado local, nacional,
y por supuesto al extranjero con exportaciones a Cana-
da, Estados Unidos, Francia, Suiza, Japon, Espaiia, etc.
A esta produccion le siguen las de zarzamora, durazno,
guayaba, limén, platano, lima, nuez de macadamia, la
cual se trajo de Australia y se empez6 a cultivar desde
1971.

Dentro de la ganaderia Uruapan cuenta con
ganado vacuno, lechero y para carne, ganado ovino,
porcino, caballar. Cuenta con dos granjas piscicolas, la
de La Alberca y la del Parque Nacional, con criadero de
trucha de arcoiris; y desde el ano 2000 se cuenta con un
Centro Eco-turistico en el ejido “El Sabino’, el cual se
encuentra al sureste de la ciudad, y en donde se estable-
ci6 un cocodrilario y criadero de avestruz.

La principal actividad agricola es la produccién del aguacate.
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Famoso “Tianguis Artesanal del Domingo de Ramos” que se lleva a cabo en la cd. de Uruapan Michoacdn.

1.3.5.- Turismo

Uruapan es el punto de partida para conocer la
meseta Purhépecha, y es paso de la ruta turistica Don
Vasco. La ciudad cuenta con atractivos turisticos cultu-
rales y naturales, entre los mas destacados se encuen-
tran:

1.- Parque Nacional Lic. Eduardo Ruiz: dentro
del cual nace el rio Cupatitzio, parque el cual cuenta
con una exuberante vegetacion y leyendas que se van

29

encontrando al pasar por cada una de las fuentes, la
mas relevante es la de “La rodilla del Diablo” justamen-
te donde nace dicho rio.

2.-La Huatdpera: es un antiguo hospital y uno
de los primeros de América, fundado por Fray Juan de
San Miguel, fue un sitio donde los indigenas eran cura-
dos. Se les educaba e instruia acerca de la religion.




3.- La Tzararacua: al sur de Uruapan, rio abajo,
10 km por la carretera a Apatzingan, se localiza esta
extraordinaria cascada que ha sido y es punto de
admiracién de propios y extrafos, rodeada de frondosa
vegetacion.

4.-Tianguis Artesanal Domingo de Ramos, el
centro de la ciudad se llena de artesanias, todas estas
son traidas de distintas comunidades en las cuales Fray
Juan de San Miguel evangelizo a los colonos y aporté
un oficio. Tianguis Artesanal de Domingo de Ramos

Haciendo referencia, y dando el crédito corres-
pondiente, no sélo por la importancia de tal evento,
sino por la temporada ya concluida, hago mencién del
Tianguis artesanal de Domingo de Ramos en el muni-
cipio, en cuya edicién numero 54, logrd reunir a mil
doscientos artesanos de distintos puntos del estado, la
concurrencia de las cuatro etnias: Nahua, Mazahua,
Purépecha, y Otomi, alcanzé un exposicion de mas de
un milldn de piezas artesanales, hechas principalmente
de barro, ceramica, madera, piel, cobre, fibras vegeta-
les, etc.

5.- Templo de San Francisco y Casa de la Cul-
tura: sus origenes se remontan a la fundacién de la ciu-
dad.

6.- Fabrica de San Pedro: construida en 1897
durante el siglo pasado se fabricaban telares de gran ca-
lidad, ahora funge como centro de convenciones y de
igual forma una discoteca.

7.- Plaza de los Martires: se localiza en el centro de la
ciudad, en ella se encuentra un monumento erigido en
1893, para honrar a los Martires de Uruapan, a lado
de esta plaza se encuentra la plaza Morelos, donde se
encuentra un monumento dedicado al José Maria Mo-
relos, quién antes de unirse a la causa independentista,
realiz6 su labor como sacerdote en la ciudad.

8.- La casa mds angosta del Mundo: que ulti-
mamente se ha hecho popular por aparecen en el libro
Guiness de récords, La casa mide 1,4 x 7,7 m.

9.- La Huatapera: este fue el Hospital que fun-
d¢ Fray Juan de San Miguel para beneficio de los Indi-
genas. Tiene una hermosa portada con elementos del
plateresco y mudéjar. En el interior hay un museo con
exhibicidn y venta de artesanias, entre las cuales pue-
den admirarse las auténticas lacas de Uruapan.
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Plaza de los Martires de Uruapan, ubicada en el centro de la cd. de Uruapan Michoacdn.
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1.3.6.- Poblacién

Uruapan registré 315 mil 350 (INEGI 2010),
los censos oficiales se han quedado en deficiencia
a causa de que a Uruapan arriban familias enteras
todos los dias, en especial a las colonias, preceden-
tes tanto de ciudades como de diversos poblados
de Michoacan, de los estados que rodean a Urua-
pan, y del Distrito Federal, sin hacer menos a las fa-
milias que vienen del extranjero, todos ellos bus-
cando espacios de trabajo en la ciudad de Uruapan.

La poblacion mayor de cinco afos de edad
que habla alguna lengua indigena en el municipio de
Uruapan asciende a un total de 16,043 personas, que
son 7,856 hombres y 8,197 mujeres; de ellos, 14,352
son bilingiies al espafiol, 1,394 tnicamente hablan su
lengua materna y 297 no especifican ésta condicion.

La mayoria de los hablantes de una lengua in-
digena en Uruapan, lo son de Purhépecha, totalizando
15,127 hablantes, el mazahua con Unicamente 37 ha-
blantes, el nahuatl con 35, 14 hablantes de lenguas mix-
tecas, 7 de otomi, 4 de lenguas zapotecas, 3 de maya, y
entre tres y un hablante de lenguas como amuzgo, hui-
chol, tarahumara, tlapaneco, totonaca, tzotzil e tzeltal.

Lk

Mujeres de la meseta Purhépecha de Uruapan Michoacén.

31

Mujeres Purhépechas de Uruapan Michoacdn.

Las localidades cercanas a Uruapan, que for-
man parte del municipio, tienen la siguiente poblacion:

Localidad Poblacion
Capacuaro 7,674
Caltzontzin 4,503
Angahuan 4,330
San Lorenzo 3,639
Toreo el Bajo 2,600
Corupo 1,713
Nuevo Zirosto 1,580
Jucutacato 1,398
Santa Ana Zirosto 1,152
Cutzato 956

En este capitulo se hablé un poco sobre la his-
toria, el origen, la geografia, el clima, y todo aquello
que hace representativo al municipio de Uruapan, esto
nos sirve para poder dar una introduccién a lo que se
vive en el municipio como tal, y asi mismo llegar a co-
nocer un poco de su gente, su cultura, tradiciones, edu
cacién, y por supuesto nuestro tema central, la salud...







CAPITULD 2

EL DENGUE






En los ultimos afios la salud ha sido tema de
gran importancia para todo el mundo, ya que la salud
es una base fundamental para el desarrollo y la evolu-
cion de los paises, pueblos y de las personas, en cierto
punto hablar de salud se basa principalmente en como
llegar a prevenir y evitar que las enfermedades se pro-
paguen o se contagien; es vital tomar en cuenta la im-
portancia que tiene tanto para los que estan saludables
como para los que estain enfermos, el como prevenir
una enfermedad que después de un mal cuidado lleve a
las personas a una situacion de riesgo.

En este capitulo se habla de lo que es el dengue,
asi como su historia, origen, el modo de propagacion,
las maneras de prevenirlo y como llevar a cabo un tra-
tamiento que nos permita controlar y curar la enferme-
dad que este vector produce, para asi mismo identificar
cuales son las medidas de prevencién para contraer la
enfermedad del dengue, y poder llevar a cabo una so-
lucidn que ayude a que la gente conozca mas sobre esta
enfermedad.

2.1.- HISTORIA Y ORIGEN DEL
DENGUE
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Mapa de las zonas donde se dieron las primeras epidemias de Dengue en el
afio de 1779 en Asia, Africa y América del norte.

Areas tropicales en donde se desarroll6 el Dengue.

De acuerdo con la pagina oficial del Centro
para el control y la prevencion de enfermedades, dice
que las primeras epidemias de dengue registradas da-
tan de 1779 en Asia, Africa y América del norte. La
ocurrencia de estos brotes en tres continentes indica
que el vector que trasporta este virus, en este caso el
mosquito, ha estado ampliamente distribuido en las
areas tropicales durante mas de 200 afos.

Durante este tiempo se pensaba que el den-
gue era una enfermedad leve y no mortal, el cual sélo
afectaba a las personas que visitaban las dreas tropica-
les; pero se dieron intervalos de 10 a 40 afos para que
surgieran las epidemias mas importantes, esto se dio
principalmente porque la introduccién de un nuevo vi-
rus en una poblacién que era mas susceptible, se daban
solamente si el virus y el vector que lo transmite podia
sobrevivir el traslado en los transportes hacia los cen-
tros de los poblados.

Después de la Segunda Guerra Mundial, co-
menzd lo que se conoce como una pandemia de den-
gue en el Sureste de Asia, y desde ese entonces se ha
venido propagando por el resto del mundo. La primera
epidemia que se dio de dengue hemorragico en el su-
reste de Asia fue en 1950, pero en el aiio de 1975 se ha-
bia convertido ya en una causa frecuente para que mu-




Casos del Dengue en la historia.

chos nifios fueran hospitalizados, y en algunos casos
les provocara la muerte en muchos paises de la region.
En el Pacifico, se reintrodujeron nuevamente los virus
del dengue a principio de los afios de 1970, después de
que el dengue se habia ausentado por mas de 25 anos.
En 1980, el dengue hemorragico comenzé a expandirse
en Asia, reportandose asi las primeras epidemias en Sri
Lanka, la India y las Islas Maldivas.

Después de estar ausente durante 35 afos, el
dengue epidémico volvid a aparecer nuevamente pero
ahoraen TaiwanasicomoenlaRepublica Popular China.

También aparecio el dengue y el dengue hemo-
rragico en Singapur en los afios de 1990 y 1994, para
este entonces un exitoso programa de control habia
logrado prevenir de manera significativa esta enferme-
dad por mas de 20 anos. Pero para otros paises no fue
lo mismo, por ejemplo en Asia, donde el dengue he-
morragico es endémico (frecuente) las epidemias han
crecido rapidamente durante los tltimos 15 afos.

Después de estar ausente durante 35 afos, el
dengue epidémico volvid a aparecer nuevamente pero
ahora en Taiwan asi como en la Republica Popular Chi-
na.
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También apareci el dengue y el dengue hemo-
rragico en Singapur en los afios de 1990 y 1994, para
este entonces un exitoso programa de control habia
logrado prevenir de manera significativa esta enfer-
medad por mas de 20 afos. Pero para otros paises no
fue lo mismo, por ejemplo en Asia, donde el dengue
hemorragico es endémico (frecuente) las epidemias
han crecido rapidamente durante los tltimos 15 afios.

En el 2005, el dengue fue la enfermedad que
mas afect6 a los seres humanos; su distribucion global
es comparable con la distribucién del paludismo o ma-
laria. Se calcula que 2.5 mil millones de personas viven
en zonas expuestas al riesgo de transmision epidémica.
Todos los afios se registran decenas de millones de ca

Proceso de expansion del virus
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Imagen referente al proceso de la expansion del virus.



sos de dengue y, dependiendo del afio y la poblacién,
hasta cientos de miles de casos de dengue hemorragi-
co. La tasa de mortalidad del dengue hemorragico en
la mayoria de los paises es de 5%, pero este porcenta-
je puede reducirse a menos del 1% con el tratamiento
adecuado. La mayoria de los casos mortales se dan en-
tre nifios y adultos jévenes. Existe un pequefo riesgo
de brotes de dengue en la region continental de los Es-
tados Unidos.

Dos mosquitos vectores, el Aedes aegypti y el
Aedes albopictus, estan presentes en el area y segun las
circunstancias, cada uno de ellos podria transmitir los
virus del dengue. Este tipo de transmision se ha detec-
tado durante los ultimos 25 afos en el sur de Texas, en
los aflos comprendidos de 1980-2004, y se le ha aso-
ciado a las epidemias de dengue en el norte de México,
causadas por el Aedes aegypti y en Hawai en los afios
del 2001-2002 causadas por el Aedes albopictus.

Imagen de el mosquito Aedes aegypti y el Aedes albopictus.
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Ademas cabe destacar que una gran cantidad
de virus son introducidos anualmente por viajeros que
regresan de zonas tropicales donde los virus del den-
gue son endémicos (frecuentes). Entre 1977 y 2004 se
reportaron en Estados Unidos un total de 3,806 casos
de dengue importado.

Estos datos nos indican que los estados del sur
y sureste de Estados Unidos, donde se encuentra el Ae-
des aegypti, estan expuestos al riesgo de transmision
del dengue y de brotes esporadicos (poco frecuentes)
de esta enfermedad.

En la actualidad, debido a los cambios clima-
ticos se ha ampliado la distribucién geografica del vi-
rus del dengue y de sus transmisores los mosquitos, y
a causa de ello ha surgido el dengue hemorragico en la
region del Pacifico y en el continente Americano.




Aedes Aegypti, mosquito que porta el virus del Dengue.

2.2.- EPIDEMIOLOGIA Y ETIMOLOGIA

De acuerdo con la Organizacién Panamerica-
na de la Salud, el dengue es la enfermedad viral trans-
mitida por mosquito de mas rapida propagacion en el
mundo. En los dltimos 50 afios, su incidencia ha au-
mentado 30 veces con la creciente expansion geografi-
ca hacia nuevos paises y, en la actual década, de areas
urbanas a rurales. Anualmente ocurre un estimado de
50 millones de infecciones por dengue .
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La palabra dengue tiene su origen etimoldgico
en una lengua del este “el suajili”. Proviene de “dinga”
que significa convulsiones, y se usa para nombrar la
enfermedad viral e infecciosa potencialmente mortal
provocada por un arbovirus el cual pertenece a la fa-
milia Flaviviridae, y el cual es conocido como virus del
dengue, que presenta cuatro sub tipos (quien contrae el
dengue queda inmune solo con el sub tipo que lo picd)
y cuyo vector es el mosquito Aedes aegypti.

Este virus es abundante en zonas tropicales
y subtropicales de los continentes africano, asiatico y
americano (especialmente en Colombia, Venezuela,
Perd, Brasil, Paraguay, Ecuador y en el norte argentino)
por lo cual al no haber aun una vacuna para prevenir
la enfermedad debe centrarse el combate de la misma
tratando de que no prolifere el mosquito transmisor.

Como las larvas se desarrollan en aguas tur-
bias, conviene mantener limpios baldes, floreros, cana-
letas, piletas y todo lugar donde se almacene el medio
liquido. El mosquito hembra adquiere el virus al picar
a alguien infectado con dengue, y al picar a otra perso-
na sana le transmite la enfermedad. Entre personas, el
contagio solo sucede de madre a hijo en la gestacion,
por transfusion de sangre o donacién de 6rganos.

Aguas turbias, lugar donde se desarrolla el mosquito portador del Dengue.



Las zonas Urbanas son lds mds propensas en desarrollar Aedes Aegypti.

Con base en lo leido en la Pagina Oficial de la
Direccion General de la Salud, corresponde a la Direc-
cion General Adjunta de Epidemiologia (DGAE) coor-
dinar la elaboracién de las normas y procedimientos
para la vigilancia epidemioldgica de dengue. El Siste-
ma Nacional de Vigilancia Epidemioldgica (SINAVE)
capta, registra y analiza los datos de morbilidad, mor-
talidad, y dafios y riesgos en salud (en este caso para
dengue) a través del Sistema Unico de Informacién
para la Vigilancia Epidemiolédgica (SUIVE), apoyado a
su vez en: La Notificacion Semanal de Casos Nuevos de
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Enfermedades y los Sistemas Especiales de Vigilancia
epidemioldgica. Respecto a las caracteristicas socioe-
conodmicas, encontramos que el nivel de marginacién
esta directamente relacionado con la salud de la pobla-
cion, lo mismo seria para el tipo de poblacién urbanay
rural, en donde se encuentran que las tasas mas altas de
mortalidad, 61.1% en dreas urbanas y 14.2% en dreas
rurales.

Por lugar de ocurrencia el 54.0% son en hos-
pitales el 46.0% en el hogar. También dependera la
Entidad de residencia ya que el mayor porcentaje de




defunciones ocurridas en el hospital son: entidades
como Baja California Sur, Baja California, Sonora,
Aguascalientes y Coahuila; las entidades que presenta
el menor namero de muertes ocurridas en Unidades
Médicas son Oaxaca, Chiapas, Guerrero, Puebla y Ve-
racruz.

2.3.- TRANSMISION
2.3.1.- El Virus

De acuerdo con la Organizacién Panamerica-
na de la Salud, el virus del dengue (DEN) es un virus
de ARN (virus que usa acido ribonucleico como mate-
rial genético) pequefio monocatenario (es un virus que
tiene acido ribonucleico de cadena sencilla de sentido
positivo como material genético y no se replica usando
ADN intermedio) que abarca cuatro distintos microor-
ganismos infecciosos (DEN-1 a DEN -4). Estos micror-
ganismos del dengue estdn relacionados y pertenecen
al género Flavivirus, familia Flaviviridae.

La particula madura del virus del dengue es es-
férica, con un didmetro de 50 mm, y contiene multiples
copias de las tres proteinas estructurales, una membra-

Estructura del Virus del Dengue.
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Mosquito Vector portador del virus del Dengue.

na de doble capa derivada del huésped y una copia uni-
ca de un genoma de ARN monocatenario de polaridad
positiva.

El genoma esta hendido por proteasas virales
y del huesped en tres proteinas estructurales (capside,
C, prM, el precursor de membrana, M, proteina y en-
voltura, E) y siete proteinas no estructurales.

Se han identificado distintos genotipos o lina-
jes (virus muy relacionados en la secuencia de nucleé-
tidos) dentro de cada serotipo, lo que destaca la extensa
variabilidad genética de los serotipos del dengue. La se-
leccion parece ser un tema dominante en la evolucion
del virus del dengue pero de manera tal que solamente
se mantienen los virus que son “adecuados” tanto para
seres humanos como para los vectores.

Entre ellos, los genotipos conocidos como
“asidticos” de DEN-2 y DEN-3 se asocian a infecciones
concomitantes graves. También se ha descrito diversi-
dad viral en un mismo huésped cuasiespecie (Casi-es-
pecie subdivision primaria de un género) en casos hu-
manos.
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Huevesillos que deja el mosquito portador del dengue.

2.3.2.- Los vectores

Los diferentes serotipos del virus del dengue se
transmiten a los humanos mediante picaduras de mos-
quitos Aedes infectados, principalmente el Ae. aegypti.
Este mosquito es una especie tropical y subtropical am-
pliamente distribuida alrededor del mundo.

Debido a las bajas temperaturas, el Ae. aegypti
es relativamente raro por arriba de los 1.000 metros so-
bre el nivel del mar.

Las etapas inmaduras se encuentran en hdabi-
tats cubiertos de agua, principalmente en recipientes
artificiales estrechamente asociados con viviendas hu-
manas y, a menudo, bajo techo. Los estudios sugieren
que la mayoria de las hembras de Ae. aegypti pasan su
periodo de vida en las casas o alrededor de ellas donde
emergen como adultos.

Esto significa que las personas, y no los mos-
quitos, trasladan rdpidamente el virus dentro de las co-
munidades y entre ellas. Los brotes de dengue también
se han atribuido a Aedes albopictus, Aedes polyne-
siensisy varias especies del complejo Aedes scutellaris.
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Cada una de estas especies tiene ecologia, conducta y
distribucién geografica determinadas. En décadas re-
cientes, Ae. albopictus se ha propagado de Asia a Afri-
ca, las Américas y Europa, con la notable ayuda del co-
mercio internacional de llantas usadas, en las cuales se
depositan los huevos cuando contienen agua de lluvia.
Los huevos pueden permanecer viables durante mu-
chos meses en ausencia de agua. Los huevos pueden
permanecer viables durante muchos meses en ausencia
de agua.

2.3.3. El Huesped

Después de un periodo de incubaciéon de 4 a 10
dias, la infeccién causada por cualquiera de los cuatro
serotipos del virus puede producir gran variedad de
alteraciones, aunque la mayoria de las infecciones son
asintomaticas o subclinicas. Se piensa que la infeccion
primaria induce inmunidad protectora de por vida
contra el serotipo causante de la infeccién.

Las personas que sufren una infeccién estan
protegidas contra la enfermedad clinica por un sero-
tipo diferente en los siguientes dos a tres meses de la
in-infeccién primaria, pero no tienen inmunidad pro-

El hitesped es la persona que resguarda el virus del dengue despiies de la
picadura.
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Los factores individuales de riesgo determinan la gravedad de la enfermedad
dependiendo de la edad, raza y posibles enfermedades crénicas.

tectora cruzada a largo plazo. Los factores individuales
de riesgo determinan la gravedad de la enfermedad e
incluyen infeccién secundaria, edad, raza y posibles
enfermedades crénicas (como por ejemplo el asma
bronquial, anemia de células falciformes y diabetes me-
llitus).

Los niflos pequenos, en particular, pueden te-
ner menor capacidad que los adultos para compensar
la extravasacion de plasma capilar y, por consiguiente,
estan en mayor riesgo de choque por dengue.

El dengue grave también se observa regular-
mente durante la infeccién primaria de lactantes cuyas
madres son inmunes al dengue. En el dengue, la ampli-
ficacion dependiente de anticuerpos se ha considerado
hipotéticamente como un mecanismo para explicar el
dengue grave en el curso de una infeccién secundaria y
en lactantes con infecciones primarias.

En este caso, los anticuerpos reactivos cruza-
dos, no neutralizadores, que se aumentan durante una
infeccion primaria o que se adquieren de forma pasiva
en el nacimiento, se adhieren a los epitopos en la su-
perficie de un virus infeccioso heterélogo y facilitan su

42

entrada a las células portadoras del receptor. Se espera
que el aumento en el numero de células infectadas re-
sulte en una mayor carga viral y la induccién de una
solida respuesta inmunitaria del huésped, que incluye
citocinas y mediadores inflamatorios, algunos de los
cuales pueden contribuir a la extravasacion de plasma.

Durante una infeccion secundaria, las células
T de memoria de reaccion cruzada también se activan
rapidamente, proliferan, expresan citocinas y mueren
por apoptosis en una manera que, generalmente, se co-
rrelaciona con la gravedad general de la enfermedad.

Los estudios en la region americana han de-
mostrado que las tasas de dengue grave son mas ba-
jas en individuos de ancestros africanos que en los que
provienen de otros grupos étnicos.

El virus del dengue penetra a través de la piel
durante la picadura de un mosquito infectado. Durante
la fase aguda de la enfermedad, el virus esta presente en
la sangre y su liberacion a este compartimiento, gene-
ralmente, coincide con el descenso de la fiebre.

Elvirus estd presente en la sangre y su liberacion a este compartimiento, gene-
ralmente, coincide con el descenso de la fiebre.



Se considera que las respuestas inmunitarias
humorales y celulares contribuyen a la liberacién del
virus mediante la generacién de anticuerpos neutra-
lizadores y la activacién de los linfocitos T CD4+y
CD8+. Ademads, la defensa innata del huésped puede
limitar la infeccion causada por el virus.

Después de la infeccidn, los anticuerpos de re-
accion especifica para el serotipo y los de reaccion cru-
zada, y las células T CD4+y CD8+, pueden detectarse y
medirse durante afios.

El dengue grave esta caracterizado por extra-
vasacion de plasma, hemoconcentracion y alteraciones
en la homeostasis (Conjunto de fenémenos de autorre-
gulacién, conducentes al mantenimiento de una relati-
va constancia en la composicién y las propiedades del
medio interno de un organismo).

Los mecanismos que conducen a la enferme-
dad grave no estan bien definidos, pero la respuesta
inmunitaria, los antecedentes genéticos del individuo
y las caracteristicas del virus pueden contribuir al den-

gue grave.

El dengue grave puede llegar a presentarse por una diversidad de factores que depeneden del hiiesped.
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2.3.4 Transmision del virus del dengue

El ser humano es el principal huésped ampli-
ficador del virus. El virus del dengue que circula en la
sangre de humanos con viremia (enfermedad causada
por la entrada de virus en el torrente sanguineo desde
donde se puede extender a todos los 6rganos), es in-
gerido por los mosquitos hembra durante la alimenta-
cién. Entonces, el virus infecta el intestino medio del
mosquito y, posteriormente, hay propagacion total du-
rante un periodo de 8 a 12 dias.

Después de este periodo de incubacién extrin-
seco (Que es adquirido o superpuesto a la naturaleza
propia de algo), el virus se puede transmitir a otros se-
res humanos durante la picadura y alimentacion sub-
siguiente del mosquito. El periodo de incubacion ex-
trinseco esta en parte influenciado por las condiciones
ambientales, especialmente la temperatura ambiental.

Después de eso, el mosquito permanece infec-
cioso durante el resto de su vida. El Ae. aegypti es uno
de los vectores mas eficientes para los arbovirus (nom-
bre que se la ha dado a un conjunto de virus transmiti-
dos todos por artrépodos), debido a que es muy

antropofilico ( que son preferentes al tejido humano),
frecuentemente pica varias veces antes de completar

la oogénesis (Proceso de formacion de las células se-
xuales femeninas, desde la ovogonia hasta el évulo) y
prolifera en estrecha proximidad a los seres humanos.

La transmision vertical (transmisién transo-
varica) del virus del dengue se ha demostrado en el la-
boratorio, pero casi nunca en el campo. La importancia
de la transmision vertical para el mantenimiento del vi-
rus no estd bien entendida. En algunas partes de Africa
y Asia, las cepas silvestres del dengue también pueden
conducir a infecciéon humana y causar enfermedad
leve.

Varios factores pueden influir en la dindmica
de la transmision del virus, incluidos factores ambien-
tales y climaticos, interacciones entre huéspedes y pa-
togenos, y factores inmunoldgicos de la poblacion. El
clima influye directamente en la biologia de los vecto-
res y, por esa razdn, su abundancia y distribucion; con-
siguientemente, es un factor determinante importante
en la epidemia de enfermedades transmitidas por vec-
tores.

Las zonas mds propensas para la repodruccién de Mosquito del Dengue, son aquellas que tienen un clima tropical, y en donde se genera basura y/o restos dde agua

residual.



Es de suma importancia detectar el virus a tiempo, ya que se pueden prevenir consecuencias graves que llevan al Hitesped a sufrir graves sintomas.

2.3.5.- Diagndstico

El diagndstico eficiente y preciso detectar la
enfermedad del dengue, es de gran importancia para
la atencion clinica, es decir, la deteccion a tiempo de
casos graves, la confirmacion de casos y el diagnosti-
co diferencial con otras enfermedades infecciosas, ac-
tividades de vigilancia, control de brotes, patogénesis,
investigacion académica, desarrollo de vacunas y prue-
bas clinicas.
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La confirmacion de laboratorio se realiza me-
diante pruebas las cuales sirven para detectar la pre-
sencia del virus, como por ejemplo el aislamiento viral
y pruebas moleculares, o la determinacién de anticuer-
pos a través de pruebas serologicas.

La determinacion de anticuerpos IgM e IgG
(analisis de sangre: inmologlubina) son de utilidad




para determinar si se trata de una infeccién primaria
o secundaria; ademas de que estos estudios de IgG por
Panbio pueden determinar si aun asi se trata de una in-
fecciéon secundaria, también hay una infeccidn recien-
te.

Algunos de los métodos moleculares que se
emplean en algunos centros de investigacion son: RT-
PCR, electroforesis en gel de agarosa y secuenciacion
Automatica. Después de la aparicion del Dengue, el
virus se puede detectar durante cuatro a cinco dias en
el suero, el plasma, las células sanguineas circulantes y
otros tejidos.

Durante las primeras etapas del Dengue, se
puede usar el aislamiento del virus, la deteccion del
acido nucleico o el antigeno para diagnosticar la infec-
cion. Al final de la fase aguda de la infeccidn, la serolo-
gia (estudio que permite comprobar la presencia de an-
ticuerpos en sangre) constituye el método de eleccion
para el diagndstico.

Durante una infecciéon secundaria de dengue,
los titulos de anticuerpos se elevan rapidamente y reac-
cionan ampliamente contra muchos flavivirus. La IgG
es el isotipo de inmunoglobulina que predomina, es de-

tectable a niveles altos, aun en la fase aguda, y persiste
por periodos que duran de 10 meses a toda la vida. Los
primeros niveles de IgM en la etapa de recuperacion
son significativamente mas bajos en las infecciones se-
cundarias que en las primarias y en algunos casos es
posible que no se detecten, dependiendo de la prueba
empleada.

Para distinguir entre las infecciones primarias
y las secundarias de dengue, las relaciones entre los an-
ticuerpos IgM e IgG se usan ahora con mayor frecuen-
cia que la prueba de inhibicién de hemaglutinacion (es
la aglutinacion de los hematies o globulos rojos).

2.3.6.- Tratamiento

A pesar de los retos que el mundo presenta
para desarrollar vacunas validas contra el dengue, en
los ultimos anos ha habido avances significativos y se
ha acelerado sustancialmente el camino hacia ensayos
clinicos eficaces. Pero, debido a la propagacién mun-
dial descontrolada y continua del dengue, los investi-
gadores, agencias de financiamiento, disefiadores de
politicas y fabricantes han renovado su interés por el
dengue.

En los diltimos arios ha habido avances significativos y se ha acelerado sustancialmente el camino hacia ensayos clinicos eficaces.
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El proceso se ha facilitado gracias a la creacién
de asociaciones publicas y privadas para el desarrollo
de productos. Estudios recientes sobre la carga de la
enfermedad han cuantificado el costo del dengue tanto
para el sector publico como para las familias, y han de-
mostrado la posible rentabilidad de una vacuna contra
el dengue.

El camino hacia la vacuna esta tan avanzado
que es posible que se tenga una vacuna de primera ge-
neracion aprobada contra el dengue en una aproxima-
cién de entre cinco y siete afos. Ademds, existen varios
candidatos que estan en las primeras etapas de evalua-
cion y que pudieran convertirse en vacunas de segunda
generacion.

Pero a la fecha no existen medicamentos an-
tivirales de accidn efectiva contra este virus. Se ha de-
mostrado que el interferén alfa (proteina de bajo peso
molecular producida por células de los animales verte-
brados la cual al entrar en contacto con un virus, actda
impidiendo la entrada y la proliferacién de cualquier
otro virus) administrado durante el comienzo de la en-
fermedad es capaz de evitar la evolucion hacia las com-
plicaciones, pero este producto bioldgico no es aplica-
ble (por razones de costo y disponibilidad) en forma
masiva como requeriria una epidemia.

%,

Los avances son tan progresivos que es posible que se tenga una vacuna para
prevenir el dengue.
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Es importante llevar a cabo el periodo de cuarentena para asi mismo aislar el

virus transmisor.

Durante la etapa febril se utilizan analgésicos
(excepto aspirina por su accion antiagregante plaque-
taria) e ingestion de abundantes liquidos.

Si hay sangrado discreto se aplica tratamiento
compresivo local. Si los sangrados son abundantes y las
plaquetas estan por debajo de 100 000 mm3, se debe
considerar transfusion de plaquetas. Pudiera utilizarse
sangre fresca en el caso raro que las hemorragias hu-
bieran sido tan intensas como para hacer descender las
cifras de hemoglobina y hematocrito.

Ante signos de alarma es necesario canalizar
una vena e iniciar la administracion de liquidos por via
intravenosa; si se presenta choque hipovolémico (es
una afeccion de emergencia en la cual la pérdida grave
de sangre y liquido hace que el corazdén sea incapaz de
bombear suficiente sangre al cuerpo.

Este tipo de shock puede hacer que muchos 6r-
ganos dejen de funcionar) se debe mantener la diuresis
en 30ml/m2/hora y una ventilaciéon adecuada.




2.3.7 Desarrollo de productos

Un mecanismo inmunolégico primario que
trata la proteccion contra la enfermedad del dengue
es la neutralizacion del virus mediante anticuerpos, y
todos los candidatos actuales para la vacuna contra el
dengue buscan provocar altos niveles de anticuerpos
neutralizadores. La creciente circulacién que actia en
conjunto a partir de los cuatro tipos de virus del dengue
significa que se necesita una vacuna que proteja contra
los cuatro virus; por lo tanto, la vacuna debe ser tetra-
valente (elemento que actuia con valencia 4, es decir,

que tiende a unirse mediante cuatro enlaces covalentes
con otros atomos). Mas aun, las respuestas de anticuer-
pos que protejan y neutralicen los cuatro serotipos del
virus del dengue, deben evitar el riesgo teérico de pro-
pagacion y amplificacion de anticuerpos inducidos por
la vacuna en quienes la reciban. Las vacunas contra el
dengue que se estan desarrollando son de cuatro tipos:
virus vivos atenuados, virus quiméricos vivos atenua-
dos, vacunas inactivadas o de subunidad, y vacunas
basadas en el dcido nucleico.

El' método mds efectivo para evitar la propagacién de este virus es la neutralizacion del virus mediante anticuerpos.



Las vacunas de virus vivos atenuados pueden
inducir respuestas inmunitarias humorales y celulares
duraderas, ya que imitan de manera muy buena una
infeccion natural. Varios parametros son cruciales para
las vacunas de virus vivos atenuados:

o Los virus deben estar suficientemente atenua-
dos y la replicacion viral debe ser reducida, de manera
que la viremia sea baja y los sintomas de la enfermedad
sean minimos.

La transmision de los virus por los mosquitos
se reduce o elimina.

o Los virus se deben replicar bien en los cul-
tivos celulares y ser suficientemente inmunogénicos
para proporcionar inmunidad duradera en los huma-
nos, de manera que se puedan usar dosis bajas.

o Se debe producir una respuesta inmunitaria
equilibrada contra los cuatro virus del dengue.

« La base genética para la disminucién debe ser
conocida y debe ser estable.

Una de las vacunas que incluye cepas de los
cuatro serotipos del virus del dengue, cada una atenua-
da mediante su paso por células primarias de rifién de
perro y preparadas inicialmente como vacunas candi-
datas en células pulmonares de fetos de monos Rhesus.

Cada virus de dengue atenuado se derivo nue-
vamente mediante células transfectantes (introduccion
dentro de una célula eucariota de una molécula de

DNA que no pertenece a la célula) con ARN viral puri-
ficado.

La vacuna candidata que esta siendo sometida
a pruebas de fase 1 incluye los virus vivos atenuados.
En este caso, el desarrollo de la vacuna se estd abordan-
do de dos formas: primero la remocién por via directa
de 30 nucleétidos en la region 3’ no traducida de DEN-
1 y DEN-4 y en segundo lugar es la construcciéon de
virus quiméricos que consisten en genes estructurales
de DEN-2 DEN-3 en el esqueleto no estructural de la
cepa DEN-4 con la eliminacién de 30 nucledtidos de la
region 3’ no traducida.

Diagndstico serolégico del Dengue por medio de la prueba ELISA.
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Se han generado varias vacunas de ADN di-
sefladas para producir genes estructurales del virus
del dengue en las células, y actualmente una vacuna de
ADN monovalente contra DEN-1 esta siendo sometida
a pruebas de fase 1.

Cabe destacar que las vacunas candidatas que
han protegido exitosamente a los monos contra retos
virémicos, incluyen la proteina recombinante de 80%
de la envoltura de los cuatro serotipos DEN en conjun-
to con NS1 de DEN-2 administrada con varios adyu-
vantes de nueva generacion.

2.4.- MEDIDAS DE PREVENCION

Es necesario fortalecer los programas para la
prevencion del dengue y la vigilancia de las poblacio-
nes de vectores y casos en humanos para reducir la
densidad de vectores y la transmision de la enferme-
dad, asi como también es recomendable incrementar
la capacidad de diagnostico y la vigilancia clinica y
epidemioldgica, organizar suministros de agua segu-
ros y confiables, incrementar el personal entrenado y
fortalecer la investigacion sobre la fisiopatologia de las
infecciones de dengue, y también mejorar la educacion

La compariia OXITEC, se ha encargado de liberar Aedes Aegypti machos para
evitar la propagacion y reproduccién del mosquito hembra.

comunitaria en materia de salud, promover précticas
de higiene e incrementar la conciencia y capacidad de
accion de la comunidad.

Por otra parte se ha descubierto que gracias a
los modelos utilizados y a trabajos de campo, existe la
posibilidad de que un uso prudente de la bacteria en-
dosimbidtica Wolbachia, pueda reducir la transmision
de manera significativa. Esta iniciativa forma parte de
un programa iniciado por el instituto de investigacion
Fiocruz, Brasil.

Es necesaria la capacitacion del personal para reducir la reproduccién de este
virus que propaga la enfermedad del Dengue.
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La compania Oxitec ha liberado Aedes machos
transgénicos en zonas de Brasil, Islas Cayman, Panama
y Malasia, con el objeto de disminuir la reproduccién
de mosquitos. (Oxitec: 2015). En Key West, Florida, se
ha propuesto también la liberacion de mosquitos Oxi-
tec OX513A.

En Meéxico, The Mexican Dengue Expert
Group, ha llevado a cabo una estrategia basada en la
evidencia que representa el primer paso hacia la adop-
cion temprana de una vacuna contra el dengue en Mé-
xico.

Entre las vacunas, la tetravalente (CYD-TDV)
de Laboratorios Sanofi-Pasteur se encuentra en etapa
de ensayo clinico III. En Asia y Latinoamérica se lle-
varon a cabo ensayos iguales, con vacunacién de nifos
sanos (con un rango de 9 al6 afios de edad) en cinco
paises: Colombia, Brasil, México, Puerto Rico y Hon-
duras.

Los especialistas de la Universidad Nacional
Auténoma de México realizan estudios para verificar si
se justifica la aplicacion de la vacuna contra el dengue
dentro del Esquema Nacional de Vacunacién, median-
te la evaluacion de los resultados clinicos y los costos
econdmicos.

Actualmente se estdn realizando pruebas para lanzar la vacuna que prevenga
la enfermedad del virus.
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Es impotante tener en cuenta que se tienen que tomar medidas de prevencion
para evitar que el mosquito siga propagandose.

De acuerdo con el libro digital “En Plenitud”, la
mejor medida de prevencion para residentes que viven
en dreas infestadas con el Aedes aegypti es eliminar los
lugares donde el mosquito pone sus huevos, principal-
mente los envases artificiales en los cuales se acumula
el agua.

Aquellos objetos que acumulan agua de lluvia
o son usados para almacenar agua (por ejemplo, enva-
ses plasticos, cisternas, cubos o baldes) o bien los neu-
maticos usados, deberan ser cubiertos o desechados en
forma segura.

También, los bebederos de animales y floreros
deberan ser vaciados y limpiados diariamente. Esto
ayudara a eliminar los huevos y larvas del mosquito y
reducira el nimero de mosquitos en el hogar.

Hay que tener en cuenta que también los al-
jibes, chapas acanaladas que juntan agua, tanques de
agua sin tapa y los floreros. El agua acumulada en las
lonas de los camiones transporta el mosquito y la larva
de una zona con epidemia a otra que atin no la tiene.




El uso de repelente es de suma importancia para la gente, ya que es una medida de prevencion importante.

Con respecto a las aguas turbias, marrones u
oscuras NO vive el mosquito ( cafladas, zanjas, repre-
sas) El uso de aires acondicionados y tela metalica en
puertas y ventanas reducen en parte el riesgo de ser pi-
cado por mosquitos en interiores.

La aplicacion en poca cantidad de repelente
contra los mosquitos que contenga permetrina DEET
(N,Ndiethyl-m-toluamida) como ingrediente activo en
la piel expuesta y la ropa, reducira el riesgo de ser pi-
cado por los mosquitos. Se recomienda una concentra-
cion de DEET no mayor de 10% en nifios y no mayor
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de 30% en adultos, cada 2-3 horas. También se puede
usar repelente que contenga picaridina o repelentes na-
turales como el aceite de eucalipto. Siempre use los ae-
rosoles en espacios abiertos para evitar su inhalacion.

«El riesgo para los viajeros

El riesgo de una infeccion por dengue para via-
jeros es relativamente menor, a menos que haya una
epidemia en progreso durante la estadia. El riesgo de
contraer dengue esta relacionado a la presencia de los
mosquitos Aedes aegypti y personas infectadas en el



El uso de repelente es efectivo para la prevencién de picaduras de mosquito.

area. Esto nos sugiere que la mayor parte de los via-
jeros domésticos o internacionales de areas donde el
dengue no siempre estd presente, tienen a bajo riesgo
de desarrollar la enfermedad.

De acuerdo con la Organizacién Panamerica-
na de la Salud, 2013, el control del brote o epidemia
incluida la generada por el dengue requiere un enfoque
integral que aborde aquellos componentes que son ne-
cesarios para atender la emergencia y dar sostenibili-
dad a las intervenciones que fueron realizadas.
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El Equipo Nacional de Respuesta, dependien-
do de los escenarios se abocard a fortalecer o imple-
mentar la Estrategia de Gestion Integrada (EGI).

«Vigilancia epidemioldgica
«Manejo Integrado de Vectores
«Comunicacién social
«Laboratorio Medio Ambiente
«Estrategia sostenida
«Atencidn al paciente

Los resultados esperados de la ejecucion del
plan de intervencién o respuesta son:

«Sistema de vigilancia epidemiolégica en funciona-
miento.

« Laboratorios con capacidad de diagnoéstico en el nivel
local.

« Sistema de vigilancia entomologica (sistema que estu-
dia los insectos) en funcionamiento.

« Medidas de control de vectores implementadas en los
niveles locales.

« Servicios de salud con capacidad de diagnéstico y

Es necesario tener laboratorios especializados en el control y la prevencién de
el virus.




» Medidas de control de vectores implementadas en los
niveles locales.

« Servicios de salud con capacidad de diagndstico y
tratamiento de pacientes en sus diferentes niveles de
atencion.

« Poblacion informada sobre las medidas que debe
adoptar para evitar enfermarse o sobre las medidas que
deben realizar en caso se presente la enfermedad.

« Informacion sobre la situacion del brote o epidemia,
y las acciones de respuesta desarrolladas difundidas a
través de los medios masivos de comunicacidn.

o Identificar las necesidades y brechas en la respuesta
del sector salud, con la finalidad de solicitar el apoyo
del nivel regional o departamental, nacional o interna-
cional en caso se requiera.

« Planificar y organizar la respuesta al brote o epidemia,
con la participacion activa y coordinada de las organi-
zaciones del sector salud, organizaciones de otros sec-
tores (educacidn, vivienda, agua y saneamiento, turis-
mo y otros), gobiernos locales y la poblacién.

8o Cursalnterncional g¢ Dengue
IFK, fube 2003 ’

8vo. Curso Internacional de Dengue IPK, Cuba 2003.

Primera reunién del comite de vigilancia epidemioldgica en Cd. Victoria.

« Implementar el sistema de monitoreo y evaluacion de
las acciones de respuesta al brote o epidemia a través de
indicadores claves establecidos por consenso.

« Promover la elaboracién de reportes de situacion que
consoliden la informacién de todas las organizaciones
que participan en la respuesta.

2.4.1 Vigilancia Epidemiologica

Es la recoleccién continua y sistematica, re-
gistro, analisis, interpretacion y diseminacion de datos
que reflejan el estado de la salud actual de una comuni-
dad o poblacion de manera que se puedan tomar accio-
nes para controlar una enfermedad. Y se deben tener
en cuenta los siguientes aspectos:

o Hacer un diagndstico y evaluacion rapida, con la in-
formacion disponible, por componentes, que incluya la
gestion y organizacion.

« Fortalecer y optimizar el sistema de vigilancia epide-
mioldgica en situacion de brote o epidemia.



« Organizar y/ o activar el sistema de informacién en
situacion de brotes.

« Organizar y optimizar la sala situacional.

« Analisis de la situacion y difusion de la informacién a
través de reportes, informes, boletines otros.

o Determinar la situacién integrando datos epide-
miolégicos con los datos entomoldgicos, de laborato-
rioy clinicos; asi como otros que son determinantes
en la transmision tales como la recolecciéon de basu-
ra e inservibles, suministro de agua potable y otros.

« Evaluaciéon y monitoreo de la situacion, en las reunio-
nes de equipo y al final del brote o epidemia.

De acuerdo con el articulo leido en el periodi-
co Quadratin, en el municipio de Uruapan se han esta-
do encontrando casos de dengue, lo cual es un riesgo
tanto para la poblacion infectada como para las perso-
nas de los alrededores, ya que pueden llegar a sufrir un
posible contagio al estar en contacto con el transporta-
dor de este virus. En este articulo tambien se informé
que el dengue en este inicio de aflo repunté mucho con
las lluvias que se registraron y, con las cuales lamenta-

blemente la poblacién no tomd las medidas adecuadas
para evitar la propagacion de esta enfermedad.

Los municipios afectados fueron Gabriel Za-
mora Taretan, Nuevo Urecho y Uruapan. De Gabriel
Zamora los brotes se registraron en comunidades
como Lombardia, Santa Casilda, Tzirizicuaro, el Capi-
re, Vajones, Barranca Honda, La Laguna y Charapendo

En Taretan fue la cabecera municipal; en Los
Reyes fue la comunidad de San Sebastian y en Nuevo
Urecho la principal afectada fue la cabecera municipal.

Por otro lado en Uruapan se han registrado
casos en la colonia Emiliano Zapata, Santo Santiago,
San José Obrero, Santa Barbara y la colonia Valle de
San Pedro (lo que parece curioso por que afos atras
se tenfa el conocimiento de enfermedad de dengue
por casos importados, pero en la actualidad se han re-
gistrado dos casos autoctonos y por lo cual las per-
sonas no refieren haber estado en zonas endémicas.

El hecho de que en Uruapan existan 14 co-
lonias que arrojaron resultados positivos en cuanto a
la presencia del mosco transmisor del dengue y los 3
factores fundamentales que promueven la presencia de
este mal, hacen que en la ciudad se pueda generar un

Es necesario hacer conciencia y seguir indicaciones de los expertos en contro de epidemiologias, para ayudar a evitar que se siga propagando el virus.




“brote explosivo” del padecimiento.

La situacion actual epidemioldgica para el
dengue es que Uruapan tiene 14 colonias positivas para
el mosco transmisor, y se sabe que el municipio tiene
todos los factores para que pueda haber un brote explo-
sivo por dengue en el municipio como le estd pasando a
Zamora.

Esos factores fundamentales es que tenemos el
mosco en esta ciudad; el medio ambiente: las lluvias,
los cacharros, las llantas, los lotes baldios y que la gente
que es duefia de esos lotes no los atiende, ni los limpia
y hay reproduccién de mosco.

También se encuentra el tercer factor que es
el enfermo. A la fecha, por parte del Departamento de
Vectores de la Jurisdiccion Sanitaria 05 de la Secretaria
de Salud, habia 2 casos en este municipio, pero impor-
tados; es decir que son pacientes que vienen del area de
tierra caliente, zona endémica para dengue y llegaron
enfermos.

Por ello estas personas fueron captadas por el
Hospital Regional, en donde estuvieron aislados por 40
dias y fueron sujetos de acciones en materia de preven-
cién.

Trabajo preventivos contra dengue.

Operativo de fumigacién para la desaparicion del dengue.

Otro fendmeno que se suma a los 3 factores
fundamentales de riesgo es el hecho de que nos guste o
no somos una zona de transicion; una zona de paso de
la Tierra Caliente hacia la ciudad de Morelia.

Pacientes van y pacientes vienen todos los dias,
eso esta condicionando al municipio de Uruapan a que
podamos llegar a tener un brote de dengue.

Por otra parte que las colonias en las que se de-
tectd el mosquito que transmite el dengue se ubican en
el cinturén de pobreza de la ciudad, “que carecen de
infraestructura de servicios, que deberian de tener hi-
giene intrafamiliar y en su entorno, pero no la tienen”

Se conjuntan ahi diversos factores sociales,
como por ejemplo que almacenan agua y no la tapan
y el mosquito transmisor se reproduce. La Jurisdiccion
Sanitaria 05 esta realizando trabajos entomoldgicos y
de campo en aquellas zonas las cuales tienen riesgo de
propagacion del mosquito transmisor.

Y es por ello que la Jurisdiccion Sanitaria esta
trabajando en coordinacién con ellos para tratar de
prevenir y en dado caso tratar la enfermedad del Den-
gue.
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Es necesario hacer conciencia y realizar camparias para la prevencion y control de enfermedades epidemioldgicas en nuestros hogares.

En Octubre del 2013, se llevd a cabo una cam-
paia, y dado el éxito que ha tenido la campana de la
Direcciéon de Limpia y Aseo Publico para la recolec-
cion, para la cual se usa una melodia pegajosa a través
de un sonido instalado en cada unidad, ahora se difun-
diran instrucciones para prevenir la proliferacion del
mosco transmisor del dengue.

57

CONCLUSION

En este capitulo se hablé de la enfermedad del
Dengue, como ya se mencionaba anteriormente, es una
enfermedad que surgié hace mucho tiempo, pero en
base a los cambios climaticos que ha tenido el mundo
se ha ido expandiendo por el resto del mismo. Es im-
portante tener en cuenta que es un problema que pue-
de afectar a todas las personas, y, que si no se previene
o se detecta a tiempo puede ser mortal.




Mucha gente no toma con seriedad la enfer-
medad, y es un gran error ya que por eso vienen las
complicaciones y la propagacion. Por ello hay que ha-
cer conciencia en las personas, inclusive las que no es-
tan propensas de contraer la enfermedad, para poder
evitar que el mosquito se siga reproduciendo y la enfer-
medad se siga propagando.
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CAPITULO 3

OMS Y DIRECCION
GENERAL DE PROMOCION
DE LA SALUD






La salud es un tema que nos concierne a todos,
desde siempre ha sido tema de gran importancia tan-
to para los enfermos como para las personas que estan
saludables, es importante tomar en cuenta que la salud
no se basa en si somos de clase alta o baja, de diferentes
etnias, niveles, religiones, culturas etc.

La salud es por igual importante y basica para
todos nosotros. Es por ello que en este capitulo se ha-
blard de la importancia que tiene promover la salud y
los centros, cuyo objetivo es difundir la informacion
necesaria para una mejor vida.

3.1.- ORGANIZACION MUNDIAL DE
LA SALUD (OMS)

La Organizacion Mundial de la Salud (OMS)
es un organismo especializado de las Naciones Unidas
el cual fue fundado en el afio 1948 y cuyo objetivo es al-
canzar, para todos los pueblos, el mayor grado de salud.
En su Constitucidn, la salud se define como un estado
de completo bienestar fisico, mental y social, y no sola-
mente como la ausencia de afecciones o enfermedades.

Los expertos de la OMS elaboran normas sani-
tarias, y ayudan a los paises a abordar las cuestiones de
salud publica. Esta organizacién también apoya y pro-
mueve las investigaciones sanitarias. Por mediacion de
la OMS, los gobiernos pueden afrontar conjuntamente
los problemas sanitarios mundiales y mejorar el bien-
estar de las personas.

La OMS presta una atencion particular a la lu-
cha contra los problemas sanitarios mas importantes,
y particularmente en los paises en desarrollo, también
actua en contextos de crisis.

Entre sus prioridades se encuentra el reforza-
miento de los sistemas de salud, el cumplimiento de los
Objetivos de Desarrollo del Milenio de Naciones Uni-
das en materia sanitaria como la prevencion y el trata-
miento del VIH/SIDA, la lucha contra la tuberculosis
y la malaria, la reduccion de la mortalidad infantil y la
mejora de la salud materna.

En materia normativa, ha desarrollado el Re-
glamento Sanitario Internacional (2005) y en su seno
también se ha negociado el Convenio Marco para el
Control del Tabaco. La OMS, desde hace afos, ha in-

OMS Organizacién Mundial de la Salud.
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crementado su labor en el campo de las enfermedades
cronicas. Esta institucion esta integrada por 192 Esta-
dos Miembros y dos Miembros Asociados, que se reu-
nen cada ano en Ginebra en el marco de la Asamblea
Mundial de la Salud con el fin de establecer la politica
general de la Organizacion, aprobar su presupuesto y,
cada cinco afios, nombrar al Director General.

Su labor esta respaldada por los 34 miembros
del Consejo Ejecutivo, elegido por la Asamblea de la
Salud. Seis comités regionales se centran en las cuestio-
nes sanitarias de caracter regional.

La OMS cuenta con seis Oficinas Regiona-
les en Brazaville, Washington, El Cairo, Copenhague,
Nueva Delhi y Manila. Espaia trabaja estrechamente
en el marco europeo con la oficina regional de Copen-
hague y mantiene especiales relaciones con la Oficina
Panamericana de la Salud, Espana es parte de la OMS
desde el afo de 1951 y trabaja en estrecha colaboracion
con la maxima autoridad sanitaria mundial.

3.1.1.- CONSTITUCION DE LA OMS:
PRINCIPIOS

La Constitucién de la Organizacion Mundial
de la Salud cuenta con 9 principios basicos para man-
tener su compromiso con la salud:

oLa salud es un estado de completo bienestar fisico,
mental y social, y no solamente la ausencia de afeccio-
nes o enfermedades.

+El goce del grado méximo de salud que se pueda lo-
grar es uno de los derechos fundamentales de todo ser
humano sin distincion de raza, religion, ideologia poli-
tica o condicion econdmica o social.

oLa salud de todos los pueblos es una condicién fun-
damental para lograr la paz y la seguridad y depende
de la mds amplia cooperacion de las personas y de los
Estados.

Los resultados alcanzados por cada Estado en el fo-
mento y proteccion de la salud son valiosos para todos.

La OMS es una institucion que estd integrada por 192 Estados Miembros, afio con afio se retinen con el fin de establecer la politica general de la
Organizacién, problemas, presupuestos y todo aquello que ayude a mejorar la promocion de la salud para evitar enfermedades.



Para la OMS es importante la salud de las personas, por ellos capacitan al
personal indicado asi como a las personas para mantener una vida saludable.

oLa desigualdad de los diversos paises en lo relativo al
fomento de la salud y el control de las enfermedades,
sobre todo las transmisibles, constituye un peligro co-
mun.

+El desarrollo saludable del nino es de importancia
fundamental; la capacidad de vivir en armonia en un
mundo que cambia constantemente es indispensable
para este desarrollo.

oLa extension a todos los pueblos de los beneficios de
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los conocimientos médicos, psicoldgicos y afines es
esencial para alcanzar el mas alto grado de salud.

+Una opinion publica bien informada y una coopera-
cion activa por parte del publico son de importancia
capital para el mejoramiento de la salud del pueblo.

«Los gobiernos tienen la responsabilidad de garantizar
la salud de sus pueblos, la cual solo puede ser cumplida
mediante la adopciéon de medidas sanitarias y sociales
adecuadas.

3.1.2.- COOPERACION DE LA OMS
CON OTROS PAISES

La Organizaciéon Mundial de la Salud (OMS)
colabora con todos los Estados Miembros para apoyar
su desarrollo en el ambito de la salud, tenga o no la
Organizacién una presencia fisica en ellos. En los pai-
ses, la OMS trabaja para que cada persona disfrute del
mejor estado de salud posible.

La OMS coopera con los gobiernos y otros
asociados en la aplicacién de las estrategias y planes

‘14 8

La OMS se compromete con la gente para llevar acabo programas de preven-
cion y contro I de enfermedades para los individuos.
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El trabajo que realiza la OMS alrededor del mundo, es de suma importancia, ya que debe tener contacto con todos los paises para el analizis de nuevos proyectos o

enfermedades que puedan afectar a la poblacion mundial.

nacionales de salud de los paises, asi como en el cum-
plimiento de los compromisos colectivos asumidos por
los 6rganos deliberantes de la OMS.

La OMS pone en contacto a los paises para la
busqueda de soluciones a problemas comunes, para
esto la OMS actua como intermediaria para la trans-
mision de conocimientos, facilita los intercambios en-
tre los paises y refuerza las capacidades, lo que permite
que los propios paises dirijan principalmente esos in-
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tercambios. Evaluacion de los resultados de la OMS en
los paises. La pertinencia de la accion de la OMS a nivel
de pais radica en su capacidad de prestar apoyo a los
Estados Miembros a la hora de alcanzar sus objetivos
sanitarios nacionales.

Se podria decir que fue el Galeno, médico de
antigua Grecia, quien por primera vez definié que la
buena salud depende de los factores como: aire, luz, ali-
mentos, bebidas, ejercicio, sueflo, descanso, sentimien-



tos y pasiones. Este pensamiento es una de las primeras
evidencias escritas acerca de la relacion entre “estilos
de vida “y salud.

3.2.- PROMOCION DE LA SALUD

El historiador aleman Henry Sigerist, en 1946
fue el primero en usar la palabra promocion de la sa-
lud. “La salud se promueve proporcionando un nivel
de vida decente, buenas condiciones de trabajo, educa-
cion, ejercicio fisico y los medios de descanso y recrea-

Lo »
cion”

También existe un informe, el Informe Lalon-
de el cual esta formalmente titulado “Una nueva pers-
pectiva sobre la salud de los canadienses” de 1974, que
fue anunciado por Marc Lalonde, Secretario de Salud y
Bienestar de Canada y en el cual por primera vez se re-
salta que si queremos mejorar la salud de la poblacién,
tenemos que mirar mas alla de la atencién de enferme-
dad.

Su reporte destaca cuatro grupos de los deter-
minantes de la salud: la biologia y genética, el medio

=

ambiente y los entornos, los estilos de vida y el sistema
de salud.

Desde la Conferencia Internacional sobre
Atencién Primaria de Salud, que fue llevada a cabo en
1978 en Alma Ata, Rusia, las Conferencias Mundiales
de Promocion de la Salud consecuentes, asi como las
resoluciones emitidas por la Organizacion Mundial de
la Salud (OMS)/ Organizacion Panamericana de la Sa-
lud (OPS) han marcado el camino y directrices sobre el
desarrollo de Promocion de la Salud por todo el mun-
do.

La definicion dada en la histérica Carta de Ot-
tawa de 1986 dice que la promocién de la salud consti-
tuye un proceso politico y social global que abarca no
solamente las acciones dirigidas directamente a forta-
lecer las habilidades y capacidades de los individuos,
sino también las dirigidas a modificar las condiciones
sociales, ambientales y econdmicas, con el fin de miti-
gar su impacto en la salud publica e individual.

Entonces la promocion de la salud es el proce-
so que permite a las personas incrementar su control
sobre los determinantes de la salud y en consecuencia
mejorarla. Las areas de accién que propone la Carta

El compromiso que tiene la OMS con todo el mundo es educar a las personas para que lleven una vida saludable y prevengan enfermedades que afecten la salud.




Se nececitan de los colaboradores de la OMS para poder realizar pruebas y
medicamentos que ayuden a prevenir las enfermedades.

de Ottawa son: construir politicas publicas saludables,
crear ambientes que favorezcan la salud, desarrollar
habilidades personales, reforzar la accién comunitaria,
reorientar los servicios de salud.

Las posteriores conferencias internacionales
que imparti6 la OMS celebradas en Adelaida, Australia
(1988), Sundsvall, Suecia (1991), Yakarta (1997) y Mé-
xico D.E (2000) proporcionaron indicaciones y orien-
tacion para los gobiernos sobre las medidas a tomar
para abordar los determinantes de la salud con miras a
lograr la salud para todos.

La Carta de Bangkok, la cual es producto final
dela 6* Conferencia Internacional sobre Promocién de
la Salud de 2005, brinda una nueva orientacion para la
promocion de la salud promoviendo politicas coheren-
tes, inversiones y alianzas entre los gobiernos, las orga-
nizaciones internacionales, la sociedad civil y el sector
privado, a fin de asumir que la promocion de la salud
se incluya en la agenda de desarrollo mundial, que sea
una responsabilidad basica de todos los gobiernos y no
solo de la gente, que forme parte de las buenas practi-
cas institucionales, y que sea un foco de iniciativas de la
comunidad y de la sociedad civil.
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El Llamado a la Accién de la 7¢ Conferencia
Mundial de Promocion de la Salud de Nairobi (2009)
Kenya, identifica estrategias y compromisos claves que
se requieren para cerrar la brecha de implementacion
en salud y desarrollo a través de la promocion de la sa-
lud. La promocién de la salud es una estrategia esencial
para mejorar la salud y el bienestar y reducir las inequi-
dades en salud y al efectuar eso, ayuda a lograr las me-
tas internacionales y nacionales de salud, por ejemplo,
las Metas de Desarrollo del Milenio. A través de im-
plementar la promocion de la salud se crean socieda-
des mas justas que permitan que las personas puedan
llevar vidas que ellos mismos valoran, aumentando su

¥
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La promocién de la salud se debe realizar de manera general para mantener a
las personas sanas y que lleven una vida saludable.



control sobre su salud y los recursos necesarios para el
bienestar.

Por lo tanto la Promocién de la Salud en los
proximos afios debe fortalecer y ajustar sus acciones a
la realidad epidemioldgica, demografica pero también
social, politica y econdmica, garantizando asi la equi-
dad, justica y el derecho a la salud para todos.

Ante los emergentes problemas de salud es ne-
cesario generar las politicas publicas como herramien-
ta intersectorial que lleva hacia la equidad y sustenta-
bilidad en salud, por lo cual, la préxima Conferencia
Mundial de Promocién de la Salud que se llevard acabo
de 10 a 14 de Junio de este afio en Helsinki, Finlandia,
tiene como objetivo, definir las estrategias de Promo-
cién de la Salud hacia la Salud en todas las Politicas, y
posicionarlo como un reto para los gobiernos, sector
privado, academia y sociedad civil.

3.2.1.- SEMBLANZA GENERAL DE LA
DGPS

La Direccion General de Promocion de la Sa-
lud es la Unidad Técnico Normativa, dependiente de la

Subsecretaria de Prevencién y Promocién de la Salud,
cuya mision es regir, planear, coordinar, supervisar, eva-
luar y asesorar las acciones para promover la salud de la
poblacion en las entidades federativas, por medio de la
elaboracioén y difusiéon de normas, modelos operativos,
documentos técnicos y materiales de apoyo, asi como
la capacitacion del personal responsable a nivel estatal.

1921 - Oficina de propaganda y educacion Higiénica,
departamento de salubridad publica.

1943 - Direccion de Educacion higiénica, secretaria de
salubridad y asistencia.

1973 - Programa nacional de educacion para la salud.
1978 - Direccion general de educacion para la salud,
con dreas en los estados.

1985 — Direccién de area de educacion para la salud
dentro de la direccion general de medicina preventiva.
1988 - Direccién general de fomento de la salud.

1988 - Red mexicana de municipios por la salud.

1992 - Direccién general de fomento para la salud.
1995 - Direccién general de promocién para la salud.
2001 - Direccion general de promocion de la salud.

La mision de esta direccion es establecer po-
liticas saludables, estrategias y servicios efectivos de
promocion de la salud hacia una cultura de correspon-
sabilidad y auto cuidado de la poblacién, como la pla-

Es importante la particidcién del personal capacitado para promover el control de enfermedades y asi mismo mantener una vida sana.
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taforma social de la reforma en salud. Su vision es ser
lideres los cuales ejercen la rectoria en promocién de
la salud como eje impulsor e integrador de los progra-
mas de salud, del soporte social sostenido del Sistema
de Proteccion Social de Salud y de la democratizacion
de la salud, asegurando la gobernancia y sustentabili-
dad de los servicios de salud en México, generando una
mejora en la economia y la calidad de vida de indivi-
duos, familias, comunidades y poblacién en general.

Y por tanto su objetivo es lograr fortalecer en
la poblacién las oportunidades para mejorar, conservar
y proteger su salud fisica, mental y social, a través de la
comunicacion educativa, la educacion parala salud yla
participacion social co-responsable.

Tomando en cuenta que la promocion de la
salud implica una gama de acciones formales y no for-
males, intra e intersectoriales, para desarrollar sus pro-
gramas (componentes) se implementan diversas estra-
tegias que permitan alcanzar sus objetivos:

+EDUCACION PARA LA SALUD
+PARTICIPACION SOCIAL
+«COMUNICACION EDUCATIVA
+«CAPACITACION
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Un marco juridico es un conjunto de disposi-
ciones reglamentarias de todo tipo (leyes, reglamentos,
directivas, etc.) a las que deben ceilirse las empresas,
los particulares, etc. y en este caso, la direccion general
de promocién de la salud se rige por la constitucion
politica de los estados unidos mexicanos articulo 4°,
la ley organica de la administracién publica federal, el
reglamento interior de salud, la ley general de salud, el
plan nacional de desarrollo 2007 - 2012, el programa
nacional de salud nacional de salud 2007 - 2012 y las
normas oficiales mexicanas.

Como conclusion de éste capitulo se resalta la
importancia que tiene la Organizacién Mundial de la
Salud (OMS) y la Direccién General de la Prevencion
de la Salud (DGPS), asi como el surgimiento de ésta
institucién, mision, visién y la manera en cémo se ma-
neja el tema de la salud en ambas instituciones. A con-
tinuacion se toca el tema del disefio, y su importancia
en la solucion de problemas de salud publica.



CAPITULO 4

DISENO Y COMUNICACION
VISUAL







El disefio grafico ha sido y seguira siendo una
actividad importante para la humanidad, ya que desde
la antigiiedad la gente se ha preocupado por comunicar
ideas de manera funcional y estratégica utilizando ima-
genes y textos.

El disefio grafico esta presente en todas partes,
desde los mas simples anuncios en la calle, hasta libros,
sefales y sitios web, todo estd relacionado con disefio,
es por eso que en este capitulo se hablara de lo que ha
sido el disefio asi como su historia, surgimiento y todos
sus elementos.

4.1.- DEFINICION

El termino Disefio Grafico se acuiid en 1922;
hoy en dia el vocablo alemdn mas extendido para refe-
rirse al diseflo es Gestaltung que significa moldear o/y
dar forma a un material. Gestalt hace referencia a un
todo, es algo que en si mismo es completo y unitario.

De acuerdo con Joan Escofet (2002), nos dice
que el Disefio Gréfico es la mas universal de todas las
artes. Es algo que nos envuelve comunicando, decoran-
do o identificando: aquello que aporta significados y

A -

El diserio grdfico es el arte de crear una idea para poder representarla visual-
mente de la manera mds simple pero atractiva hacia un publico meta.
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Los carteles son una forma creativa para representar y transmitir una idea
bdsica a un ptiblico deseado.

trasfondo a nuestro entorno vital. Cabe destacar que
lo encontramos en todos lados, en las calles, en la vida
cotidiana, en las sefiales, en las revistas, publicaciones,
periddicos etc. No es solo un fendmeno si no que es
algo que ha venido surgiendo y evolucionando desde
nuestros mas antiguos ancestros.

“El diseno grafico es el oficio de construir y
seleccionar signos y colocarlos adecuadamente en una
superficie con el fin de transmitir una idea” (Richard
Hollis).



4.2.- HISTORIA

No se sabe con precision cuando ni dénde sur-
gio la especie bioldgica consiente: el homo sapiens. Se
cree que descendemos de una especie que vivid en el
sur de Africa. La evolucién de la especie humana ha
traido importantes avances en el desarrollo del hombre
primitivo, por ejemplo se le proporciond la capacidad
de organizar una comunidad asi como de lograr, en
cierta parte, que controlaran su destino.

El habla, la habilidad de reproducir sonidos
humanos para comunicarse entre si, fue una de las
primeras habilidades desarrolladas por el hombre a
lo largo de su evolucién desde tiempos arcaicos. La
escritura es el complemento del habla, las marcas, los
simbolos las imagenes y las letras escitas o dibujadas
en una superficie se convirtieron en un complemento
importante para el hombre.

Desde el paleolitico hasta los periodos neoli-
ticos (3500 a. C. - 4000 a. C.) los pueblos primitivos
de Africa y Europa dejaron pinturas en las cavernas, lo
que nos demuestra que se comunicaban por este medio
para dar a conocer una historia. Mucha gente piensa
que estos son los inicios del arte como tal, pero no es

asi sino que es el comienzo de la comunicacion visual,
porque estas pinturas fueron hechas para la sobrevi-
vencia y fueron creadas con fines practicos y ritualistas.

Después vino la invencion de la escritura, en
esta época la religion dominaba la vida en el estado me-
sopotamico de la misma manera que el zigurat (templo
de la antigua Mesopotamia que tiene la forma de una
torre o piramide escalonada); los sacerdotes y escribas
que trabajaban ahi tenian gran poder asi que controla-
ban los inventarios de los dioses y del rey, y asi mismo
atendian las necesidades del pueblo.

Uno de los adelantos mds importantes de la
historia y dentro de la comunicacion visual egipcia fue
el desarrollo del papiro, un papel utilizado para escribir
manuscritos; en el aino 105 d. C. Ts ai Lun (alto oficial
del gobierno) inventd el papel.

Tiempo después comenzd loque conocemos
como el periodo del oscurantismo el cual duré 1000
afos; La poblacion se hundi6 en el analfabetismo, la
pobreza y la supersticion. Los monasterios cristianos se
transformaron en centros de actividad cultural, educa-

Las primeras formas de comunicarnos fue por medio de sonidos, y después por medio de las pinturas ruprestes, las cuales
marcarian un gran sentido al disefio, ya que fue la forma mds representativa de dejar historia.
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Es muy importante la atencién que se le debe prestar a la parte fisica de
las cosas, notando que desde ese tiempo como en este existen personas que
dedican su vida a estas actividades.

cional e intelectual. La preservacion del conocimiento
dentro del monasterio incluia la realizacion de lo que
conocemos como manuscritos iluminados. Los libros
eran creados en el scriptorium monastico, el titular del
scriptorium era el scrittori (una persona que conocia
el griego y el latin) el cual funcionaba como editor y
director de arte, asignandole el cargo del disefio y la
produccidn de los manuscritos; el copisti era la perso-
na que escribia todo aquello que el libro debia conte-
ner. El iluminador o ilustrador, como bien su nombre
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lo dice, era el encargado de ejecutar los ornamentos y
de la imagen que apoyaba visualmente al texto. Hacia
el ano de 1450, Gutemberg lanzé una innovacioén que
cambiaria por completo el mundo, la invencién de los
tipos méviles cuya intencién era sustituir el manuscrito
en una época la cual estaba evolucionando en el ambito
cultural y artistico de manera sorprendente.

Entre los afios 1760 y 1840, surge uno de los
cambios mads radicales de la historia, el cual fue la re-
volucion industrial, se trata de un proceso de cambios
tanto econdmicos como sociales, en esta época las ciu-
dades crecieron rapidamente y hubo una distribucién
mas amplia de la riqueza. La demanda de una pobla-
cion que crecia de manera rapida y poseia gran poder
de compra, estimul6 para los avances tecnologicos.

Los diversos materiales graficos jugaron un pa-
pel importante para la comercializacion de la produc-
cion industrial, la tecnologia hizo bajar el costo e incre-
mento de la produccién de materiales impresos de tal
manera que su disponibilidad originé gran demanda
y el inicio de era de las comunicaciones masivas. Las
artesanias desaparecieron casi por completo; la unidad
de diseno y produccion que tenia un artesano llegé a su
fin.

i :
T
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La revolucion industrial generd cambios tanto econémicos como tecnoldgicos,
lo que provocé una gran evolucién para el diserio grdfico.




Los movimientos artisticos del siglo XX fueron de gran importancia para el disefio, ya que rompian reglas de composicion y creaban sus propias creaciones.
(Las sefioritas de Avignoni. Picasso 1907).

Dos décadas contemplaron (1890-1910) el
desarrollo de un estilo decorativo que dejo huellas
en todo el mundo. Surge el Art Nouveau, el cual con
su clara voluntad estilistica fue un movimiento que
aport6 gran orden visual en la composiciéon y man-
tuvo un alto nivel de complejidad formal, lo hizo
dentro de una fuerte coherencia visual, descartan-
do la variacion de estilos tipograficos en una misma
pieza grafica. Es un estilo de transiciéon que se des-
vio del historicismo que dominé al disefio durante
la mayor parte del siglo XIX. Los movimientos ar-
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tisticos de la segunda década del siglo XX generaron
dramaticos cambios en el disefio grafico. El Dadaismo,
Suprematismo, Cubismo, Constructivismo, Futurismo,
y el Bauhaus crearon una nueva visién que influyd en
todas las ramas de las artes visuales y el disefio. Todos
estos movimientos se oponian a las artes decorativas y
populares, asi como también el Art Nouveau, que bajo
la influencia del nuevo interés por la geometria evo-
lucioné hacia el Art Decd. Todos estos movimientos
aparecieron con un espiritu quebrantador en todas las
actividades artisticas de la época.



En este periodo también se expandieron las publica-
ciones y manifiestos, mediante los cuales los artistas y
educadores mostraron sus opiniones.

Con los afios 50s llegd una nueva era para el
disefio, el nuevo periodo se caracteriza por la luminosi-
dad, los colores vivos etc. Para contrarrestar los efectos
de la guerra; y surge el “estilo tipografico internacional
en Suiza”

En la década de los 60s representa el apogeo
de la humanidad en todos los sentidos: moda, disefio,
arte, musica, ciencia en todos los dmbitos del hombre.
Fue una época de esplendor industrial, econémico, cul-
tural, social, tecnolégico y politico que dejo aportacio-
nes en la historia y evolucién en el disefio industrial, y
entra en auge la “identidad corporativa”.

En la época de los 70s surgio el diseio posmo-
dernista, el cual rompié con el estilo internacional que
tanto se habia extendido tras la “Bauhaus”, este mismo
cuestiond el orden y la claridad del disefio modernista,
y adopto un sentido politico y social. Los disefiadores
posmodernos recurrieron a referencias histdricas para
expandir la gama de posibilidades del disefo; asi que el
disefio grafico se convierte en asesor estratégico para
empresas.
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El disefio posmodernista rescata elementos desechados y despreciado por su
antecesor, como lo son las referencias histéricas, lo que conlleva a un disefio
fuera de lo lineal.

En los afos 80s la rapida evolucion tecnologia
electronica e informatica comenzé a cambiar los pro-
cesos y la apariencia del disefio grafico, de esta forma
aparecieron potentes softwares y hardwares, esta hu-
manizacién en las innovaciones tecnoldgicas permitié
grandes avances en el disefio grafico. En esta época el
disefio adquirié un mayor interés, comprension y apre-
ciacion. Se convierte en una disciplina necesaria para
las empresas.

Los 90s fueron una década que representd el
ultimo paso de transicion del disefio grafico desde sus
inicios hasta lo que ahora conocemos. Lleno de van-
guardistas e ideas a simple vista revolucionarias, dan
lugar a lo que ahora se considera como “habitual’, esta
revolucion digital en el disefio fue rdpidamente seguida
por el acceso publico a internet.

4.3.- HISTORIA DEL DISENO EN
MEXICO

El disefio grafico en México tiene una larga
tradicién, muy pocos saben que la primera imprenta
en México se establece en 1540, por parte de Giovan-
ni Paoli, que funda el Taller casa de Juan Cromberger,

I

La Real Academia de San Carlos, fue la primera academia fundada en el
continente americano en la cual se destacaron los escultores, pintores y arqui-
tectos mds destacados de la época.




La EDINBA fue la primer escuela de disefio en México, pero no otorgaban
licenciaturas en diserio, por lo que se funda la Universidad Iberoamericana.

un impresor aleman establecido en Sevilla, que tenia
el capital para fundar una agencia en la Nueva Espana.
Otro de los antecedentes del disefio grafico mexicano
actual también puede encontrarse en la fundaciéon de
la Real Academia de San Carlos de las Nobles Artes,
creada por Cédula Real el 25 de diciembre de 1783.

Aunque no puede hablarse de una forma-
lizacion del disefio como disciplina especifica sino
hasta 1952 en los Talleres de Artesanos y en el Cen-
tro Superior de Artes Aplicadas, creado por el INBA
en 1956, ambos establecidos en la Ciudad de Méxi-
co. A pesar de que en la ensefianza de ambas escue-
las atin no habia un claro deslinde del disefio grafico
con la del artesano o el artista, y aunque no les sea re-
conocido de manera oficial, estas instituciones abrie-
ron el camino a la ensefanza del disefio en México.

Para algunos como Giovanni Troconi, el exilio
espafiol juega una pieza clave en esta historia, pues seria
la Imprenta Madero (dirigida de 1962 a 1984 por Vicen-
te Rojo, exiliado espaiol), la primera escuela no formal
de disefio en México. Ahi se desarrollaron figuras que
posteriormente serian claves para el disefio grafico en
el pais. Los espafoles crean una disciplina del oficio del
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disefo y forman a disefiadores. La primera escuela de
disefio en México como tal, la crea Bellas Artes (EDIN-
BA), pero como no otorgaba el grado de licenciatura
sera la Universidad Iberoamericana (UIA) en quien re-
caiga el honor de ser la primera escuela de disefio gra-
fico en México. La Escuela Nacional de Artes Plasticas
(ENAP) de la UNAM vendra unos pocos afios después
con sus carreras de Diseflo grafico y Comunicacion
Grifica, hoy unificadas en un tnico plan de estudios
bajo el titulo de “Diseflo de la Comunicacién Visual”

La universidad Iberoamericana es de suma importancia en la historia ya que
formo importantes disefiadores y otorgod las primeras licenciaturas en esta
drea.



Es en esta época que se sientan las bases para
replantear la profesion de disenador grafico, y se for-
mula la especificidad de la actividad del disefio como
un trabajo proyectual vinculado directamente con la
produccién industrial orientado a la solucién de nece-
sidades sociales. Actualmente existen varias universi-
dades que ofrecen la carrera en cada estado.

4.4.- AREAS DEL DISENO GRAFICO
4.4.1.- Diseno editorial

El disefio editorial es la rama del disefio grafico
que se especializa en la maquetacién y composicion de
distintas publicaciones. Esta drea ha de ser de las mas
conocidas del disefio grafico, en esta drea entran todas
las publicaciones impresas como las revistas, los libros,
folletos, tripticos, volantes, periddicos catalogos, tarje-
tas postales, portadas, agendas, invitaciones, directo-
rios, menus y cartas. Utilizan los c6digos de puntos, li-
neas, formatos, formas, tipos, texturas, color, imagenes,
reticulas y texto. Tiene que ser legible, tiene que haber
jerarquizacién, continuidad, originalidad y tiene que
ser estético. Su funcién es informar y los efectos que
tienen en la sociedad son informar, entretener y crear
opiniones

El disefio editorial se desarrolld a partir del Re-
nacimiento -mediados del siglo XV- con la invencién
de la imprenta de tipos méviles, que produjo una revo-
lucién cultural. Sin embargo, podemos afirmar que ya
desde tiempos antiguos el hombre recurrié a formas de
disenio para conservar la informacion por escrito. A la
hora de escribir se utilizaron primero placas regulares
de arcilla o piedra. Luego, se emplearon rectangulos de
papiro para los manuscritos, y ya para entonces se esta-
bleci6 escribir siguiendo lineas rectas y margenes.

En la Edad Media los copistas, encargados de
la realizaciéon de manuscritos tunicos, establecieron
normas referentes a margenes, columnas y espaciados
que contintan vigentes en Occidente desde entonces.
Los copistas fueron, de alguna manera, los primeros
expertos en disefio editorial. Tenian poder de decision
directo sobre la forma de cada ejemplar copiado, poder
que recién en el siglo XX recuperarian los disefiadores
graficos.

Sien la Antigiiedad y en el Medioevo las gran-
des limitaciones tecnoldgicas para reproducir textos
hacian que las publicaciones llegaran a pocas perso-
nas, con la invencion de la imprenta, la reproduccion
de textos en serie aument6 enormemente, permitiendo
difundir la cultura escrita entre un ptblico mucho mas

El disefio editorial se ha vuelto tan importante, que es utilizado diariamente para la realizacion de escritos, libros, revistas etc.
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amplio. En los siglos siguientes predominé el forma-
to tipografico rectangular. S6lo mediante los grabados
en madera o a través de la invencién de la litografia se
pudo dar una nota de originalidad a la produccién edi-
torial durante estos aos, si bien el uso de estas técnicas
aumentaba considerablemente los costos y reducia la
velocidad de reproduccion.

Recién en el siglo XX hubo una renovacién
significativa en el disefio editorial. Esta se produjo gra-
cias a los aportes de la Bauhaus, escuela alemana de di-
seflo, arte y arquitectura fundada en 1919, desde donde
se experimentd con el uso asimétrico de la reticula. La

propuesta novedosa permiti6 salir de la monotonia de
los disefios, si bien en la practica este empleo asimé-
trico de la grilla result6 caro y complejo, sélo accesible
para ediciones elitistas. Los disefiadores de esta escuela
fueron los que por primera vez desde la época de los
copistas produjeron composiciones con indicaciones
de disefio detalladas, independientemente de las pautas
convencionales de las imprentas.

Habria que esperar hasta los afios 80 para que
apareciera el primer manual sobre reticulas, llamado
“Sistemas de reticula” A la vez, Postscript y Mackin-
tosh desarrollaron para entonces programas especiales

La Buhaus fue de gran importancia para la renovacion del disefio editorial, ya que implementaron nuevas reglas y nuevas técnicas para el disefio.
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para el disefio editorial y la impresion digital que per-
mitieron a los disefiadores tener el poder de decision
sobre el formato de las publicaciones.

Actualmente el disefio editorial ha adquirido
una gran importancia y se ha desarrollado enorme-
mente debido a la competencia entre medios graficos
y audiovisuales. Las publicaciones necesitan presentar
una composicion atractiva para sobresalir entre los de-
mas medios de comunicacién.

4.4.2.- Diseno de Identidad Grafica

Es el area donde se producen los logotipos, las
marcas y las aplicaciones coordinadas de estas utilizan-
do colores, formas, tipos, punto, linea, redes, estructu-
ras y texto. Tiene como funciones comunicar y recrear;
el efecto social es la identificacion personalizada. Sus
estrategias son la estética, la abstraccion, la simplici-
dad, funcionalidad, unidad visual, jerarquizacion, ori-
ginalidad, instantaneidad perceptiva.

Disponer de una adecuada Identidad Grafica
es primordial para toda empresa, pues la imagen gra-
fica es lo que se recuerda y asocia con la empresa. Di-

ferenciar la empresa del resto de la competencia, trans-
mitiendo una serie de valores que permaneceran en la
mente del consumidor durante la vida de la empresa,
no solo es consecuencia de una buena campaia de co-
municacion, sino que parte de la propia marca de la
empresa.

Como ya se menciond anteriormente que du-
rante la Segunda Guerra Mundial los avances tecnold-
gicos fueron importantes, a medida que la capacidad
productiva se volvi6 hacia los bienes de consumo, mu-
cha gente cre6 que las perspectivas de la estructura ca-
pitalista podian significar una interminable expansion
y prosperidad econémica. “Un buen disefio es un buen
negocio” se convirtié en el grito de unificacién entre
la comunidad del disefio grafico durante los afos cin-
cuenta.

La prosperidad y el desarrollo tecnolégico es-
taban relacionados estrechamente en las corporaciones
cada vez mas grandes y estas organizaciones indus-
triales y comerciales se estaban dando cuenta de la
necesidad de desarrollar una imagen y una identidad
corporativa entre varios sectores del publico. El dise-
o era visto como una de las principales formas para
crear una reputacion basada en la calidad y confianza.

El disefio corporativo es de suma importancia para cualquier empresa para la cual trabaje un disefiador, ya que es lo que va a definir a la empresa.
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Con los avances que se dieron en la revolucién industrial, el disefio corporativo tomo gran importancia ya que era, y sigue siendo necesario identificar la empresa
que exporta los productos que adquirimos.

El uso de marbetes visuales (etiqueta donde se registra
el contenido e informacion del producto) ha existido
por siglos. En los tiempos medievales, los marbetes de
propietarios eran de uso obligatorio, ya que permitian
a los gremios controlar el comercio.

Durante el siglo XVI cada traficante y conce-
sionario tenia su marca de fébrica o su sello. La llega-
da de la Revolucién Industrial, con el desarrollo de la
magquinaria y la expansién de mercados, provoc6 que
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los sellos las marcas de fabrica ganaran valor en impor-
tancia. Pero los sistemas de identificacion visual que
se iniciaron durante los afios cincuenta fueron mucho
mas alla de la marca de la fébrica o del simbolo.

Los esfuerzos que abrieron nuevos caminos
hacia la identidad visual corporativa fueron consuma-
dos por disefiadores muy individualistas que impusie-
ron su huella personal sobre la imagen disefiada para
su cliente.



Enlaactualidad el concepto de marca ha alcan-
zado un alto grado de abstraccion. La marca hoy en dia
es un referente de una identidad que muestra tanto su
area de actuacion como su estilo, jerarquia, valores etc.
Es lo que conocemos como un fenémeno de imagen; A
lo largo de la historia y atin en nuestros dias, se pueden
encontrar casos de entidades que han construido su
imagen sin la difusién de signos graficos identificado-
res. Como sefala Luciano Cassisi, “una marca no tiene
por qué tener unos elementos de identificacion grafica
que la representen. Es posible que sean otros aspectos
comunicacionales los que configuren su identidad” La
identidad grafica puede ser parte de la identidad visual
que conlleva englobar a una marca dentro de un pro-
grama de identidad mas amplio, el cual regule también
otros aspectos.

4.4.3.- Disefio de senalizacion

El disefio de los elementos de sefalizacion bus-
ca la funcionalidad de la informacién ofrecida por es-
tos, con aplicaciones en empresas, mobiliario urbano,
residenciales, industrias etc. Sus formas, pictogramas
y leyendas siempre tienen que tener en cuenta el lugar
donde se van a ubicar y a que publico va dirigido.

Es el drea en la que se producen manuales, pic-
togramas, ideogramas, paneles de informacion y cir-
culos de comunicacién utilizando color, forma, tipos,
punto, linea, redes, estructuras, texto y formato. Las
estrategias son la abstraccion, simplicidad, funcionali-
dad, unidad visual, instantaneidad perceptiva. Su fun-
cion es la de sefalar y los efectos sociales que tiene son
orientar, informar, advertir y restringir.

El término “sefial” puede tener significados
muy diversos, pero en disefio grafico se utiliza desde
un punto de vista mas especifico para referirse a las se-
nales que nos guifan cuando vamos a algun sitio, ya sea
de pie o en bicicleta, coche, o transporte publico.

Las senales poseen una larga historia que se
remonta a los tiempos romanos, y que actualmente
constituyen uno de los elementos graficos mas obvio
de muchas ciudades. La sefalizacion es la parte de la
ciencia de la comunicacion visual que estudia las rela-
ciones funcionales entre los signos de orientacion en el
espacio y el comportamiento de los individuos. Es de

caracter “autodidactico” entendiéndose como el modo

de relacion entre los individuos y su entorno; se aplica
al servicio de los individuos, asi como a su orientacién
en un espacio a un lugar determinado, para la mejor y
mas rapida accesibilidad a los servicios que un indivi-
duo requiera.

La necesidad de comunicarnos se remota desde los principios de los tiempos, cuando recurriamos a las seifias y los signos para lograr transmitir un mensaje, por

ello la sefialética juega un paple importante en el disefio.
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La sefalizacion comenzé en la antigiiedad en
respuesta a una necesidad: orientarse por medio de ob-
jetos y marcas que se dejaban al paso de uno. Con el
tiempo surgié un lenguaje simbolico para ser captado
de manera instantanea y por todos. Ya en el Imperio
Romano se utilizaban pilares de piedra para sefalar las
distancias entre las ciudades. En la Edad Media se uti-
lizaban marcadores direccionales para sefialar rutas y
cruces de caminos.

La sefalizacion se fue extendiendo y modi-
ficando: en vez de columnas o pilares se comenzaron
luego a utilizar cruces de piedra o madera y planchas
de hierro fijadas sobre paredes o postes. En algunos ca-
sos la sefalizacidn escrita planteaba dificultades para
quienes no sabian leer o para personas de otra lengua.
Las sefales multilingiies no siempre fueron una solu-
cién.

Con el desarrollo de la circulaciéon de au-
tomoviles las sefales viales se hicieron cada vez mas
necesarias. Para superar las barreras lingiiisticas se de-
sarrollaron sistemas de codigos basados en acuerdos
convencionales. En 1908 se realizé en Roma el primer
Congreso Internacional de Transito. Se establecieron
los patrones basicos de las sefiales de transito.

Desde la antigua Roma, se utilizaban pilares de piedra para comunicar y
sefialar los lugares representativos de la cd.
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Existen diferentes tipos de sefialetica que nos ayudan a ubicar y diferenciar
los servicios que nos brinda o las sefiales que nos da.
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Actualmente hay algunas diferencias entre los
sistemas utilizados en los diversos paises de América,
Europa, Asia, Africa y Oceania, Canad4 Jap6n Europa
Estados Unidos. El uso de simbolos reconocidos inter-
nacionalmente ha ayudado a mejorar la comprension
de los mensajes.

Senalizacion turistica, de orientacion, informa-
cion y seguridad La sefializacion no vial es de creacion
mds reciente. Se suele colocar en los lugares donde hay
gran concentracion de personas (fabricas, aeropuertos,
centros comerciales, hospitales, universidades, etc.).
No esta regulada ni normalizada, pero tiene como ca-
racteristica el uso de pictogramas faciles de reconocer.

Algunos ejemplos

Sefiales de informacion vial

Sefiales de obras en la via

Senales de prevencion

Sefiales de reglamentacion

Sefiales de orientacion turistica

Senales de prevencion de riesgos industriales
Sefales de prohibicion



4.4.4.- Material didactico

Su funcion es la de educar por medio de libros,
laminas, esquemas, juguetes, mdviles, rompecabezas,
memoramas,animacionesinteractivasutilizandoforma,
texto, linea, color, tipos, texturas, puntos, redes, estruc-
turas, imagenes y formatos. Debe ser funcional, legible,
asimilable, tiene que motivar, ser creativo y simple. Los
efectos sociales son el didactismo y el autodidactismo.

El plan desde el cual el sujeto de conocimiento
el que aprende el estudiante se apropia del objeto que
va a conocer ambos, son el centro de plantear un estilo
de aprendizaje. Diseflo Promueve del latin (disefiare)
que significa disefiar, marcar, dibujar y didactica la pa-
labra didactica deriva del latina griego didatike (ense-
far) se define como la disciplina cientifica, pedagdgica
que tiene como objeto de estudio los procesos y ele-
mentos existentes en materia del aprendizaje. Donde la
pedagogia se ocupa de los sistemas y métodos platicos
de ensefanza plasmados en las teorias pedagogicas.

El material audiovisual es una drea del disefio que nos ayuda como disefia-
dores a dar a concocer un mensaje por medio de la interaccion con el video.

En la actualidad, se ha puesto de moda el Mapping para lograr dar un realce
a la publicidad y para eventos culturales.

4.4.5.- Disefio multimedia/ audiovisual

El Disefio Audiovisual como toda manifesta-
cion audiovisual se deriva del cine y la definicién del
montaje cinematografico a principios del siglo XX. Su
caracteristica primordial es la implementaciéon de la
fragmentacion espacial y temporal para estructurar
narrativamente las secuencias. También debe su naci-
miento al cine experimental abstracto de los afios 20
en donde la configuracién grafica por medio del dibujo




cuadro a cuadro cumple un papel fundamental. Tie-
ne como primera manifestacion el disefio de créditos
cinematograficos en la década del 50 debido a la con-
solidacion de la television como medio masivo. Es en
esta década que el cine se convierte en industria de en-
tretenimiento y ve la necesidad de complementar sus
productos con la presencia del disefio grafico no solo
en piezas de promocion impresa sino por medio de se-
cuencias graficas de introduccion a las peliculas.

El primer representante de este nuevo fendme-
no es el disefiador grafico Saul Bass quien ademas de
tener un objetivo de comunicacion a nivel verbal (pre-
sentacion de ficha técnica y titulo de la pelicula), intro-
dujo el elemento persuasivo por medio del tratamiento
grafico; la secuencia grafica servia como prologo de la
pelicula, en ella se establecia el tono narrativo y estético
de esta.

Las manifestaciones de disefio audiovisual han
evolucionado en su forma y su extension trascendien-
do el medio cinematografico y segiin Christian Hervas
paraddjicamente migrando a la television por la misma
necesidad de promocion del producto audiovisual por
la que nacen en el cine. Es desde entonces las manifesta-
ciones de disefio audiovisual comienzan a presentarse
en diferentes ambitos de la comunicacién audiovisual.

En la television se nota una clara presencia del dise-
fio grafico con propositos de identidad, articulacion,
continuidad y promocién de los canales y los diferen-
tes productos televisivos; también en la evolucion de la
publicidad se ve involucrado en gran medida el trabajo
grafico de secuencias promocionales y de mensajes au-
diovisuales con un gran propésito de persuasion; El vi-
deoclip desde su nacimiento en la década del 80 es otro
de los campos en donde esta forma de comunicacion
grafica ha encontrado un espacio para su experimenta-
cion.

Finalmente la multimedia ofrece otros niveles
de articulacién de la grafica en movimiento sobre es-
tructuras narrativas e informativas no lineales que per-
miten otras formas de explotar su potencial narrativo y
estético.

Si bien su funcién principal era a nivel lingiiis-
tico en algunos casos la estética trata de complemen-
tar el mensaje por medio de la forma principalmente
de dos maneras. Una es la presentacion de contenidos
lingiiisticos estructurados por medio de la proximidad
secuencial, es decir, las palabras van apareciendo se-
cuencialmente en pantalla complementando el orden
lineal de lectura con el orden de aparicion.

El mapping se utuliza para dar realce a publicidad, o se usa para decorar edificios, o lugares turisticos para asi mismo atraer la atencién del pibluco y dar un
énfasis al diserio.
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La publicidad es una forma de comunicacién comercial con la cual se incrementa el consumo de un producto o servicio a través de la publicidad que se le da a la

empresa.

En la actualidad existen 5 escenarios donde se
aplica el disefio audiovisual como tal, y estos son el in-
ternet, la television, el cine, los videojuegos y las nuevas
tecnologias. En cuanto al disefio audiovisual en el inter-
net, es evidente que su desarrollo en este canal es clave
para su buen funcionamiento, su aplicacion se basa en
la publicidad o contenidos web los cuales se extienden
a multiples sectores que, a su vez, se integran en otras
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disciplinas como es el caso del cine o de la television.
La aparicién de las redes sociales y apps ha sido la ul-
tima aportacion al medio, en pocas palabras cada dia
aparecen mas novedades y tendencias que nos obligan
a estudiar de por vida sus temadticas y nos forzandonos
a aprender y a adaptarnos para ser mas competitivos en
un sector que no para de crecer.
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.La publicidad se realiza de manera creativa para asi mismo atrapar al
cliente y crear una pregnancia en el consumidor.

4.4.6.- Disefno de publicidad

El disefio publicitario es el drea encargada de
la creacion, maquetacion y disefio de publicaciones im-
presas, tal como; revistas, periddicos, libros, tripticos,
y también el soporte para otros medios visuales, tales
como la televisidn o internet.

A lo largo del tiempo han ido apareciendo di-
versos métodos y formas de comunicacion, desde los
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grafitis, (las famosas pintadas en la pared que realiza-
ban los romanos para comunicar alguna noticia), los
carteles, las primeras publicaciones de prensa (diarios)
y luego las revistas. Después ya se extendié a la televi-
sion, la radio, internet, el movil.

Durante la historia, el disenio publicitario ha
ido evolucionando. En un principio toda la técnica se
elaboraba de forma manual. Hoy en dia se usan tecno-
logias mas avanzadas de disefio y produccion.

Antes de llevar a cabo un disefio publicitario, un dise-
nador y el resto del equipo de trabajo deben tener en
cuenta cuatro puntos muy importantes: el producto a
disenar, a quien va dirigido, los medios por los cuales
se va a realizar la publicidad y la competencia.

Desde que los sumerios inventan la escritura
hay noticia de férmulas mas o menos relacionadas con
la promocién. En el afio 3000 a. C. data una tablilla co-
mercial que fue encontrada por arqueélogos en Babilo-
nia, posteriormente se entrd un papiro en las ruinas de
Tebas. En el afio 79 de nuestra era loa romanos crearon
los “libelli”, que eran una especie de tablillas utilizadas
y colocadas en el Foro para difundir venta de cosas, ob-
jetos perdidos, combates de gladiadores etc.

Think Big

El sarcasmo es una de las herramientas mds eficacez que se puede utilizar
para la publicidad de un producto o servicio.



Asi como los “siquis” que eran avisos colocados
sobre los muros de las plazas y los lugares publicos. Un
estudio arqueolodgico nos dice que el lugar privilegiado
de la publicidad romana son las ruinas de Pompeya, ya
que se hallan avisos politicos, comerciales y también se
muestran murales pintados al fresco anunciando diver-
sas materias.

También son muy significativos los letreros
de los mesones ubicados a partir de la edad media, los
cuales son caracterizados por presentar dibujos de los
cuales se deduce el nombre del lugar. Y este tipo de le-
treros se extendian solamente en Europa a causa del
analfabetismo. En el afio de 1477 surgen los primeros
publicistas, William Caxton fue uno de ellos, quien es
el responsable de publicar el primer cartel comercial
aunque este estuviera muy alejado de un medio de co-
municacion.

En las ensefias y murales comerciales realiza-
dos alo largo de los siglos XVI y XVII importa la iden-
tidad comercial, pero también las cualidades estéticas
de su acabado. Hans Holbein y Durero se convierten en
disefiadores de publicidad.

Con la venida de la Revolucién industrial,
cambian las estructuras econémicas, y el negocio pu-

El propésito principal de la publicidad es vender el producto o servicio en
cuestion, por ello se le debe dar un realce para tener pregnancia.
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Salirse de lo comiin a la hora de disefiar un anuncio publicitario, es algo que
nos ayudard a obtener mejores resultados visuales.

blicitario necesitando de adaptaciones para asimilar los
nuevos modos de producciéon masivo. Proliferan los
carteles, abundan las tarjetas comerciales y sobre todo
se convierten en habituales los productos marcados y
envasados con vistosas etiquetas. Con la llegada del
automovil en el siglo XX, se revolucionan todas las co-
municaciones, el sustento del comercio y la publicidad.

Al ocuparse caminos y carreteras, las vallas y
varios paises no contaban con una red eficaz de vallas
con anuncios hasta llegados los afios cincuenta. En la




actualidad el diseio publicitario ha evolucionado en el
tiempo. El disefiador publicitario generalmente trabaja
acompanado de un equipo de técnicos y profesionales
en distintas ramas. Dicho equipo debe considerar cua-
tro aspectos fundamentales antes de comenzar con un
disefio publicitario: el producto a disefiar; a quién va
dirigido; los medios en los que se realizara la publici-
dad; la competencia.

4.4.7.- Disenio de envase y embalaje

Desde un principio el hombre ha tenido la ne-
cesidad de trasladar sus productos de un lugar a otro
por lo que llevar a cabo este procedimiento de forma
adecuada los llevo a utilizar pieles, cestos, jarras, en-
tre otros; con la finalidad que su mercancia no sufriera
dafo alguno durante su traslado. A lo largo del tiempo
se han ido perfeccionando las técnicas de distribucion
mediante el uso de envases y embalajes adecuados a las
diferentes necesidades.

Anteriormente en México, cuando ain no se
conocian las normas en épocas atrds se presentaba,
una confusién ain mas de algunos exportadores con
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diversos términos que tradicionalmente relacionamos,
como: Envasar liquidos, por ejemplo: vinos, refrescos.
Empacar solidos, como pafiuelos faciales, cereales. La
historia de envase y embalaje va unida a como vemos la
humanidad y, por consiguiente a la de su trafico comer-
cial. Desde la antigiiedad el hombre necesito explorar,
descubrir, conquistar, y comerciar. Necesitando dispo-
ner de herramientas que le permi

tieran transportar y conservar provisiones, asi como
proteger su mercancia. Nuestros antepasados que des-
cubrieron esos diversos envases fueron clave para el
progreso en el trafico de mercancia, asi como los em-
balajes para llevar varios envases a diferentes lugares de
forma segura y ahorrando tiempo y energia.

Lo mas usual que ellos utilizaban eran las fi-
bras naturales, como entre ellas esta las cajas de made-
ra, aluminio etc. Algunos materiales que los antepasa-
dos utilizaban como envases son por ejemplo: el papel,
tal vez la forma mads simple y antigua del envase de pa-
pel fue una sencilla hoja de corteza de morera tratada
y preparada por los chinos a principios de la segunda
centuria a.C. Los arabes asimilaron el proceso unos po-
cos siglos mas tarde y lo llevaron a Espafia, Francia, y el
resto de Europa.

El envase es importante para la venta del producto, porque debe presentar al producto de forma atractiva y llamativa para su venta.
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Las telas y otros textiles se usaron para sacos
durante siglos, hasta que llegd a reemplazarlos el pa-
pel. Otro ejemplo seria el de carton ya que es un disefio
norteamericano donde, por los anos de 1870. El enva-
se, alo largo de su historia, fue variando no sélo por los
materiales que comenzaron a utilizarse para su fabrica-
cion sino por la importancia que poco a poco alcanzé.

El envase “industrial” aparece en la Edad Me-
dia , dentro del mendo feudal , en este periodo se vio
que para proteger los alimentos los envases no necesi-
taban una grafica determinada pues no se encontraban
aun en el mundo competitivo como el de hoy (no olvi-
daremos la directa relacion de productor-consumidor
vigente en ese momento).

En la actualidad, 75% de los productos termi-
nados requieren envase. De éstos, 90% son utilizados
para alimentos y bebidas, lo que convierte a estas dos
ramas en referentes para el desarrollo de empaques.

Desde la Segunda guerra mundial se ha dado
un desarrollo vertiginoso del envase, es sin lugar a du-
das una de las industrias con mayor dinamismo en
mejoras de materiales y equipos, tecnologias, investi-
gacion, desarrollos de nuevos productos y procesos;
durante los ultimos afos, debido al continuo y crecien-

El profesionalismo y la creatividad que el producto muestra con el disefio de su
':_l,:_‘-\ - envases, hace que el porducto se venda por si solo.
s 1

BEEHIV: ) te movimiento econémico y comercial impulsado por
. ¥y N . .
la globalizacion la velocidad se ha incrementado.

La globalizacion de los mercados y el aumento
creciente de los establecimientos comerciales de auto-
servicio, hace que el volumen y variedad de productos
envasados no tengan comparacion con ninguna época
anterior. El resultado ha sido el aumento en el consumo
y en la produccién de envases y por lo mismo a una
cadena interminable de innovaciones que no siempre
son perceptibles por los consumidores y que pueden

El desarrollo de envases creativos que contengan el producto, es de vital impor-
tancia para asi mismo lograr impacto visual en el cliente.
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suceder en los procesos de fabricacién, de envasado,
equipos, etc.; para el cliente, quiza los cambios que si
nota son los relativos a formas, sabores, colores, tex-
turas y contenidos ya que se pueden apreciar a simple
vista.

El consumidor, al adquirir un producto enva-
sado, lo acepta sin estar en contacto con él; el cliente
confia en lo que el envase indica o comunica, en reali-
dad las caracteristicas reales del producto las conocera
después de abrir el envase. Se puede decir que el pro-
ducto envasado se vende por si solo, ya que se apoya
en el factor publicitario, la bondad, calidad, novedad y
cualidades del producto se muestran mediante el dise-
fo estructural del envase y su disefio grafico.

4.4.8.- Disefno de informacion / infografias

La Infografia es una combinacién de imagenes
sintéticas, explicativas y faciles de entender y textos con
el fin de comunicar informaciéon de manera visual para
facilitar su transmision. Ademas de las ilustraciones,
podemos ayudar mas al lector a través de graficos que
puedan entenderse e interpretarse instantaneamente.
Aunque los cuadros graficos tienen una existencia que

DIA INTERNACIONAL
o ST

data de muchisimos afos atras, las infografias han re-
volucionado el disefio, especialmente el periodistico y
editorial. Las infografias son tremendamente ttiles y
esenciales para representar la informacion que es com-
plicada de entender a través del puro texto. Con un
simple golpe de vista se puede entender hasta las cosas
mas complicadas, y ademas son mas faciles de asimilar
y recordar.

Cuando el objetivo es explicar, los infograficos
permiten que materias o contenidos muy complicados
puedan ser comprendidas de manera rapida y entrete-
nida y sobretodo de forma muy visual que ayuda a la
comprension. De esta forma, la informacion numérica,
del tiempo, estadistica y muchas otras seran mas efecti-
vas siendo ilustradas que mediante el puro uso de texto.

Ademas, sirven de elementos diferentes que
permiten otorgar mayor variedad y agilidad a la diagra-
macién y pueden ser adecuadamente combinadas con
textos y fotografias para maximizar la comprension
de lo que es esta informando. Las infogratias pueden
dividirse en las categorias de graficos, mapas, tablas y
diagramas. Las aplicaciones mas comunes de la info-
grafia son: infografia periodistica, infografia online,
infografia arquitectonica, infografia instructiva, info-
grafia cartografica.

]

Las infografias son una buena forma de transmitir una informacion de manera visual para evitar que la informacion dada sea tediosa o cansada. Una de las grandes
ventajas de las infografias es el uso de imdgenes y grdficos para el mayor dindmismo con la informacion.
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El diserio tipégrafico se puede utilizar en gran variedad de disefios para dar un
realce al disefio asi como a la tipografia.

4.5.- HERRAMIENTAS DEL DISENO

4.5.1.- Disefio tipografico

Se definen herramientas de disefio a aquellas
que son de gran utilidad para llevar a cabo el trabajo
que emplea un disefiador a la hora de elaborar algiin
trabajo o proyecto. Arte o técnica de reproducir la co-
municaciéon mediante la palabra impresa, transmitir
con cierta habilidad, elegancia y eficacia, las palabras.
La tipografia es el reflejo de una época, por ello la evo-
lucién del diseio de las mismas responde a proyeccio-
nes tecnolodgicas y artisticas. El signo tipografico se ha
considerado como uno de los miembros mas activos de
los cambios culturales del hombre.

En los primeros signos de escritura, cada signo
nos expresa una idea, un concepto o una cosa; estos
signos se combinan entre si para comunicar ideas mas
complejas. Estos sistemas de escritura son los picto-
gramdticos, jeroglificos e ideogramaticos. El campo
tipografico, abarca la realizacién de libros, periédicos,
anuncios publicitarios, revistas, etc. y cualquier otro
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documento impreso que se comunique con otros me-
diante palabras. El estilo tipografico internacional evo-
luciond a partir de las ensefianzas de la Bauhaus y se
instaurdé inmediatamente después de la segunda guerra
mundial, fue un movimiento preogresista qye utilizaba
la grilla como base para lograr claridad y eficiencia. La
tipografia se considera como un medio para ordenar
las diversas partes que constituye un boceto, la canti-
dad de texto que se arma en cualquier pagina no debe
ser mayor de la que puede abarcar el lector sin esfuer-
Z0s.

La importancia que tiene la tipografia dentro
de un disefo es que s6lo con cambiar el tipo de fuente,
se puede dar otro contexto al mensaje o la sensacion
que se quiere dar dentro de un disefio, por ello es de
suma importancia saber elegir el tipo de fuente ideal
para cada uno de los proyectos que como disefiador se
presenten.

Es también una herramienta de comunicacién
que vista desde la perspectiva del disefo, es un tras-
misor de informacion e ideas, pero mas aun, la forma
visual y el estilo de cada letra en las diferentes familias
tipograficas provoca diferentes impresiones que pue-
den ser usadas para capturar la atencion del cliente, asi
como lograr persuadir y reforzar ideas presentadas con
las palabras.

rvbony 1jesor
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La manera en la que se puede manipular la tipografia para un disefio, es de
mucha ayuda para dar una intencion de dinamismo y creatividad en el di-
sefio.




La fotografia en la actualidad se ha vuelto de vital importancia para el disefio, ya que con ella se pueden lograr resultados muy creativos, la publicidad tambien
juega un papel importante aqui, ya que la mayoria de las empresas utilizan la fotografia para la promocion de sus productos.

4.5.2.- Disefio fotografico

Con frecuencia se dice que la invenciéon de
la fotografia revolucioné el mundo del arte. Si bien la
pintura hizo que el arte tomara nuevas formas, la foto-
grafia también llevo el disefio hacia nuevos territorios,
ampliando su vocabulario y capacitandolo perfecta-
mente para la reproduccién mecdnica en serie. Tam-
bién se adaptd bien a sus nuevas necesidades ideoldgi-
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cas y tedricas. El gran éxito de la fotografia en mostrar
y sefialar “la realidad” ha llevado a la ilustracién a un
segundo plano, hasta el punto de que muchos disefia-
dores nunca utilizan imagenes realizadas por ellos mis-
mos. No es del todo cierto que la ilustracion haya sido
marginada, pero lo que si podemos comprobar es que
son raras las ocasiones donde se utiliza para capturar



algo que se califique como “real”. El historiador Richard
Bolton argumenta “La fotografia sigue siendo nuestra
principal fuente de informacién acerca del mundo y de
nosotros mismos”. Por ello la fotografia es uno de los
elementos mas importante en el disefio grafico debido
a sus propiedades unicas, ya que una fotografia bien
usada y adecuada al mensaje que se desea transmitir
puede causar un mayor impacto visual para el especta-
dor, que el causado por una ilustracion.

4.5.3.- Diseno de ilustracion

La ilustracion recupera la presencia de la per-
sona, de un punto de vista individual a particular. Gra-
cias a la integracion de tipografia e imagen, algunos
disefiadores convierten sus ilustraciones en un rasgo
distintivo de su trabajo, pero la mayoria de las veces, la
ilustracion se utiliza como una forma de contraste con
la fotografia o, en algunos trabajos, como ayuda para
una mejor comunicacién y comprension de los conte-
nidos.

La ilustraciéon es una forma de creaciéon de
imagenes muy detallista y laboriosa, cada una de las
pequeiias partes del dibujo han sido pensadas anterior-

Un aspecto importante de la ilustracion es el uso de disefios bidimensionales,
a diferencia de las imdgenes pintorescas y espaciales que tratan de captar la
tercera dimension.

Se utiliza mucho en las campanias publicitarias con motivos festivos, o edicio-
nes especiales para representar una cultura, tradicién, ensefianza etc.

mente, una ilustracion es exactamente lo contrario a
una fotografia, ya que la fotografia recurre a procesos
mecanicos para despersonalizar la imagen; pero para
un disefiador que busque los valores de la autoria, la
ilustracién seguira siendo el mejor recurso a utilizar.

En la ilustracién se utilizan formas maravi-
llosamente exageradas, rozando la fantasia o siendo
totalmente fantasticos, se fuerza el cromatismo, la lu-
minosidad y el mensaje iconico segun la intencion del
creador. El cromatismo y la fantasia resultan aspectos
de gran interés en las ilustraciones de cuentos infanti-
les, por el atractivo que suponen para el nilo, quien le
da mucha importancia a lo que puede ver e imaginar y
viceversa.

La ilustracion ha sobresalido por ser una disci-
plina con sustento histdrico cuyo respaldo ha caracteri-
zado la originalidad en la presentacién de imdagenes, el
manejo de informacién y su compromiso de documen-
tar, educar, decorar y transmitir ideas.

Aungque se ha reconocido como arte menor, la
ilustracion tiene vigencia debido a su funcionalidad,
importancia econémica y su multiple utilizacion en el




comercio e industria grafica internacional. Este capi-
tulo tiene como fin destacar la importancia que tiene
y ha tenido el disefio a lo largo del tiempo, ha existido
desde el principio de los siglos, ha sido y seguira siendo
una de las cosas mas importante que tiene la humani-
dad, ya que desde sus principios evolucioné y cambios
de manera radical la forma en la que las personas ven y
perciben las cosas.

CONCLUSION

Es importante tener en cuenta que el disefio y
la comunicacidn visual, son parte de nuestra vida dia-
ria, ya que se encuentra en todo el mundo y a todas ho-
ras, no importa el idioma, la cultura, la raza, la religion,
el disefio siempre esta presente.

Por ello mismo éste capitulo ayudara a identi-
ficar las areas y herramientas que pueden ayudar a dar
solucidn a la problematica que se tiene en este proyec-
to, eligiendo asi los medios necesarios para la transmic
sién de los mensajes.
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CAPITULD 5

5 QUE SE HA HECHO?

ANALISIS DE CAS0S
SIMILARES






En la actualidad la gran preocupacién por el
virus que causa la enfermedad del dengue, se han lleva-
do a cabo, desde hace tiempo varias campanas publici-
tarias, para asi mismo disminuir los riesgos de contraer
la enfermedad del Dengue.

Es importante tomar en cuenta las medidas
que se presentan para evitar contraer el virus del den-
gue, ya que es importante tanto para las ciudades como
para el mundo, mantener a la gente sana. Por ello en
este capitulo se analiza criticamente el que se ha hecho
alrededor del mundo, en los diversos paises, estados,
municipios etc. Para comunicar de manera efectiva los
riesgos que causa contraer esta enfermedad, y lo peli-
grosa que se ha vuelto, aunque se debe tomar en cuenta
que es una enfermedad que ya existia. Pero a la cual
no se le daba la importancia como lo hacen hoy en dia,
ya que eran menos los casos y era menor el riesgo de
contraer la enfermedad debido a los cuidados que las
personas le daban al medio ambiente. Pero hoy en dia,
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la gente cuida cada vez menos al planeta, por lo que
se aumenta el riesgo de contribuir a la reproduccion
del mosquito Aedes Aegypty, el cual es el que porta la
enfermedad del dengue.

Hay que crear conciencia en las personas para
asi mismo disminuir los niveles de riesgo los cuales
conllevan que se siga propagando esta terrible enfer-
medad.

Por ello a continuacion se mostraran una serie
de ejemplos de campanias, carteles, lonas impresas etc.
que se han llevado a cabo en diferentes partes del mun-
do, en ellas se presentara el nombre del proyecto, su
pais de origen, sus principales caracteristicas, mensaje,
conceptos, descripcion del la forma y se analizan sus
aciertos y desaciertos, buscando encontrar las caracte-
risticas idoneas para la solucion grafica de este proyec-
to.




5.1.- DIGAMOS NO AL DENGUE

Digamos NID
al dengue

(México, pagina oficial de la direccién de pro-
mocioén y prevencion de la salud). 90x60.

Nos invita a evitar el dengue a toda costa, nos
ensefia que tienes que lavar y secar bien las superficies
que estén mojadas, o aquellos lugares en donde se pue-
da guardar el agua, para después permitir la reproduc-
cién del mosquito portador del dengue.

Por ello en 4 simples pasos nos muestra que

i 2 e € el nuler i, pibefiin,
es lo que debemos hacer, Lavar, Tapar, Voltear y Tirar timactn, casterrar, Soreron, bebedenn
. SN T ERETTIR O RS T R O
aquellos objetos que puedan resguardar el agua, y des- BT 3 Mo U AT

pués se contamine.

Conceptos: Enfermedad, contagio, preven-
cion, salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion,
larva, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enferme-
dades, simplicidad, claridad en el mensaje.

Variedad de colores, texturas poco desarrolla-
das, iluminacién y sombreados en los personajes, tonos
planos en el fondo, colores que crean dimensionalidad

. . . Waltmi 7 probopt bigs b
en los personajes, personajes con diferentes poses lo rubtan, larsbon, macetn o
.y .. . cuabpe ohyrin o ol que W
que nos da la sensacién de movimiento y eficacia. pueecds acurmlas agus, ya g o
P G B AL ey,
ik il
Utilizan imagenes caricaturescas, los que ayu-
da a la atraccion del receptor a la hora de ver el cartel; i | =
tipografia clara y legible, bold en las indicaciones que
nos da, y ligera en el procedimiento del cuidado y tra-
tamiento del agua, sin patines para mayor legibilidad,
estilo simple con un poco de caricatura para resaltar el
cartel. Posibilita estudiar la presentacion de imagenes

en detalle.
Como aciertos tenemos que es una buena he-
rramienta para la transmisiéon de mensajes hacia un
publico meta. tiene dinamismo ayuda a que el mensaje
sea claro y entendible. Se logra transmitir bastante con-
tenido en el cartel. Se puede retornar al lugar de pre-
sentacion cuantas veces sea necesario.
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j0ué puedo hacer en mi escuela para evitar el mosquito del dengue?
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DIGAMOS NO AL DENGUE
colar, colores que crean dimensionalidad en los perso-
Pais o region de origen: México, pagina oficial najes, personajes con diferentes poses lo que nos da la
de la direccion de promocion y prevencion de la salud; sensacion de movimiento y eficacia. Utilizan perso-
es una lona, impresion en lona o vista digital. najes caricaturescos, los que ayuda a la atraccion del
receptor a la hora de ver el cartel; tipografia clara y le-
Al igual que el cartel que se mostré anterior- gible, bold en las indicaciones que nos da, sin patines
mente, esta lona esta pensada para ponerse en todas las para mayor legibilidad, estilo simple con un poco de
escuelas e invitar a los alumnos de las mismas a parti- caricatura para resaltar el cartel.
cipar en la prevencion de la propagacion del mosquito
portador del dengue; por medios de 4 simples pasos Como aciertos encontrasmos que atraen la
que nos ayudan a evitar tal contagio, esto con la idea atencion de los viandantes de forma eficaz. La persis-
de que el nifo llegue a casa y comparta con su familia tencia visual y su facilidad para identificarse con el pai-
todo aquello que se puede hacer para poder evitar la saje urbano al mismo tiempo que llaman la atencién.
propagacion de tal vector. Conectan muy bien con el publico, y su durabilidad es
una gran ventaja. La selectividad geografica para colo-
Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion, car la lona es inmensa.
salud, promocidn, virus, mosquito, reproduccién, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda- Y como desaciertos encontramos que la ele-
des, simplicidad, claridad en el mensaje. vacion en los costos de este medio. Vandalismo, causa
que la lona este expuesta al maltrato y al vandalismo de
Variedad de colores, texturas poco desarrolla- la ciudad, region etc. Limitaciones creativas en muchos
das, iluminacién y sombreados en los personajes, tonos casos. Falta o escasez de acceso total a esta informa-

planos en el fondo pero con sensaciéon de un patio es-
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5.2.- DIGAMOS NO AL DENGUE

México, pagina oficial de la direcciéon de pro-
mocién y prevencion de la salud, Folleto en linea pero
se puede utilizar para impresion en offset, papel cou-
ché, mate brillante.

En este folleto, su principal mensaje, es apren-
der a prevenir y promocionar la propagacion del mos-
quito que es portador del dengue, este folleto ensena
como podemos ayudar, tanto nifos, jovenes, adultos
jovenes, y personas adultas, como podemos contribuir

Digamos NO
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al dengue

Agcinmes para evitas el morguite dal dengue

para asi mismo erradicar la propagacion y reproduc-
cion del mosquito que causa el dengue. Conceptos:
enfermedad, contagio, prevencion, salud, promocion,
virus, mosquito, reproduccion, larva, limpieza, cuida-
do, eficacia, combate de enfermedades, simplicidad,
claridad en el mensaje.

Variedad de colores, texturas poco desarrolla-
das en el fondo, pero amplias en los personajes, sensa-
cion de profundidad en los abjetos caricaturescos que
acompafian al folleto, iluminacién y sombreados en
los personajes, tonos planos en el fondo, colores que
crean dimensionalidad en los personajes, personajes



con diferentes poses lo que nos da la sensacion de mo-
vimiento y eficacia. Utilizan imagenes caricaturescas,
los que ayuda a la atraccion del receptor a la hora de
ver el cartel; tipografia clara y legible, bold en las in-
dicaciones que nos da, y ligera en el procemiento del
cuidado y tratamiento del agua, sin patines para mayor
legibilidad, estilo simple, pero utiliza mucha caricatura,
ya que es un folleto dirigido mas a los nifios y jovenes,
y por ello se tiene que resaltar el contendo, para mayor
atraccion visual.

En aciertos encontramos que ayuda a propor-
cionar un medio mas barato de publicidad. Los folletos

pero pueden captar la atencion de los lectores de una
manera rapida y eficaz. Contienen disenioflexibles a la
hora de disefiar, ya que se elige estrictamente lo que se
va a colocar tanto en texto como en imégenes. Ahorro
de tiempo, ya que es mas facil realizar un folleto que un
comic, o un catalogo.

Y en desaciertos encontramos que tiene espa-
cio limitado para informacion e imagenes. No es un
medio ecoldgico de publicidad. Los folletos pueden ser
flexibles en sus disefios, pero cuesta dinero imprimir-
los. Cuando un folleto requiere cambios, se debe pagar
mas para cambiarlos y volver a imprimirlos.

¢ Como se reproduce el dengue?

Digamos NO al dengue
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DIGAMOS NO AL DENGUE

México, pagina oficial de la direcciéon de pro-
mocioén y prevencion de la salud. 21.59 x 27.94 vista en
pagina web o impresion en offset, papel couché, mate o
brilante.

En esta hoja informativa el mensaje que nos
esta dando, se trata de la forma en como se reproduce
el dengue, y cuales son las zonas donde se puede dar tal
reproduccion, se muestra todo el proceso que conlle-
va a que el mosquito resida en un lugar y se acomode
para su reproduccion y propagacion por todos lados,
por ellos es importante informar la manera en la que
este mosquito se reproduce, para asi mismo tomar me-
didas de prevencion y evitar que en los hogares se de la
reproduccion del aedes aegipty.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud,promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, agua, recipien-
te sucio.
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Variedad de colores, texturas poco desarrolla-
das en el fondo, pero en las ilustraciones se muestra
bastante detalle y textura, para asi mismo dar la sensa-
cién de realidad en cierto modo, iluminacién y som-
breados en los personajes, tonos planos en el fondo,
colores que crean dimensionalidad en los personajes,
personajes con diferentes poses lo que nos da la sensa-
cién de movimiento y eficacia. Utilizan imagenes cari-
caturescas, los que ayuda a la atraccion del receptor a la
hora de ver el cartel; tipografia clara y legible, bold en
las indicaciones que nos da, y ligera en el procemien-
to del cuidado y tratamiento del agua, sin patines para
mayor legibilidad, estilo simple con un poco de carica-
tura para resaltar el cartel.

Como aciertos encontramos que es un medio
facil y eficaz para transmitir un problema o informa-
cién. Contiene el mensaje claro y entendible. Se logra
transmitir todo aquello que se quiera decir. Posibilita
estudiar la presentacion de imagenes en detalle. Su pro-
pagacion es muy amplia y eficaz.



Las 3 Rs contra
el Dengue.

Reducir, Reutilizar y Reciclar para manejar
mejor la basura y controlar el Dengue.

5.3.- DIGAMOS NO AL DENGUE

México, pagina oficial de la DPPS. Historieta,
vista en pagina web o impresion en offset, papel cou-
ché, mate o brillante. En esta historieta, se muestra un
“problema” de lo que puede llegar a ocurrir en caso de
un contagio de Dengue, también muestra la forma en
la que se puede combatir este dafio y cuales son las me-
didas que se debentomar, asi como las precauciones,
y evitar que este problema siga afectando a las perso-
nas de escasos recursos, ya que son las mas propensas
a contraer este tipo de enfermedad. También muestra
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cual es el proceso de crecimiento de este mosquito para
su facil identificacion, asi como el proceso de las 3R
para evitar la reproduccion de este mosquito.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, agua, recipien-
te sucio, conciencia, prevencién, promocion, cuidados,
especificaciones.

Variedad de colores, texturas poco desarrolla-
das en el fondo, pero en las ilustraciones se muestra
bastante detalle y textura, para asi mismo dar la sensa-
cién de realidad en cierto modo, iluminacién y som-
breados en los personajes, tonos planos en el fondo,
colores que crean dimensionalidad en los personajes,
personajes con diferentes poses lo que nos da la sen-
sacion de movimiento y eficacia. Utilizan imagenes
caricaturescas, pero con toques realistas, para asi mis-
mo sentir cierta identificacion con el publico al cual va
dirigido, y esto ayuda a la atraccion del receptor a la
hora de ver el cartel; tipografia clara y legible, bold en
las indicaciones que nos da, y ligera en el procedimien-
to del cuidado y tratamiento del agua, sin patines para
mayor legibilidad, estilo simple con un poco de carica-
tura para resaltar el cartel.

Como aciertos encontramos que es un medio
efectivo para la transmision de un mensajes, Contie-
ne poco texto, pero el suficiente para poder decir todo
aquello que se quiere decir. La utilizacion de imagenes
es ilimitada. Posibilita estudiar la presentacion de ima-
genes en detalle. Atrae tanto a niflos como a jovenes y
adultos, debido a su alto grado de complejidad y creati-
vidad en los dibujos.

Y como desaciertos, Cuando son muy exten-
sas, se pierde el interés de leerlas. Es complicado entrar
en detalles cuando se relata una historia a través de las
historietas. A veces no se logra causar mayor impacto
debido a la abstraccion que presentan algunas historie-
tas.




- EN LA “R”
" HAY BUENAS RESPUESTAS
CONTRA EL

EDUCE
EUTILIZA
ECICLA

5.4.- LAS 3R CONTRA EL DENGUE.

México, pagina oficial de DPPS. 90x60 (cartel)
vista en pagina web o impresion en offset, papel cou-
ché, mate o brillante. En este cartel se muestra lo que
son las 3R, reduce la basura, reutiliza, y recicla aque-
llos deshechos que no necesites, el mensaje principal
es informar claramente lo que debes hacer para evitar
la reproduccién de el mosquito y llegue a ser un pro-
blema grave en caso de contraer la enfermedad, por
ello es importante informar a las personas todo aquello
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que se pueda hacer para evitar tal problema y ayudar a
erradicar eficazmente este mosquito. Conceptos: enfer-
medad, contagio, prevencion, salud, promocidn, virus,
mosquito, reproduccidn, larva, limpieza, cuidado, efi-
cacia, combate de enfermedades, simplicidad, claridad
en el mensaje.

Variedad de colores, texturas poco desarrolla-
das en el fondo, pero en la R que esta en una segunda-
dimension se muestra textura de un bosque con basura
y agua, lugar donde se da mas facil la propagacion del
mosquito, iluminacién y sombreados en los persona-
jes, tonos planos en el fondo, colores que crean dimen-
sionalidad en los personajes, personajes con diferentes
poses lo que nos da la sensacion de movimiento y efi-
cacia.

Utilizan imagenes caricaturescas, los que ayu-
da a la atraccion del receptor a la hora de ver el cartel;
tipografia clara y legible, bold en las indicaciones que
nos da, sin patines para mayor legibilidad, estilo simple
con un poco de caricatura para resaltar elcartel, el per-
sonaje se muestra como en tercera dimension, lo que
nos da la sensacién de movimiento y profundidad del
personaje.

Algunos de los aciertos son que tiene mayor
utilidad de imagenes para atraer al publico y poder
percibir mejor el mensaje. La gente se detiene a verlos
ya que el impacto visual es muy atractivo. Contienen
diseio flexibles a la hora de disefar, ya que se elige es-
trictamente lo que se va a colocar tanto en texto
como en imagenes. Se pueden colocar en diferentes
puntos estratégicos de la ciudad para asi mismo atraer
la atencion del publico.

Algunos desaciertos son que tiene espacio li-
mitado para informacion e imagenes. No es un medio
ecolégico de publicidad. Problemas de disponibilidad.
La gente no se detiene a leer un cartel por mas de 10 se-
gundos. Limitacion de texto, ya que la sobresaturacion
causa ruidos visuales. Y el nifio parece calvo.



5.5.- DIGAMOS NO AL DENGUE

México, 2013. Cartel tamafio oficio, consul-
ta en pagina web o impresion en offset, papel couché,
mate o brillante.

En este cartel se muestran los pasos que se de-
ben seguir en casa para evitar la reproduccién del mos-
quito que porta el virus del dengue, es importante tener
en cuenta que lo principal es prevenirlo, y en caso de
presentarse los sintomas etc etc. seguir indicaciones de
un médico para evitar las complicaciones, ya que es un
virus muy peligroso.

La DGPS, se encarga de mandar estos carteles
para asi mismo alertar a la poblacién y encaminarlos
a que sigan las indicaciones correctas para asi mismo
tener un control sobre la enfermedad que puede llegar
a ser mortal si no es cuidada y tratada a tiempo.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, transmision,
mosquito, portadores, criadero, bienestar, acumula-
cion de agua, recipientes, estancamiento, cuidado, ries-
gos, problemas, epidemia, pandemia, control, sanidad,
contencidn, retencion.

Colores contrastantes, utilizan imagenes cari-
caturescas, lo que ayuda a que los nifios sientan atrac-
cion por el cartel, colores muy llamativos, fondo sin
textura pero con colores resaltantes, se muestran luces
y sombras en los personajes para hacerlos parecer rea-
les en cierta parte, la tipografia es clara y legible.

Tipografia muy bold y contrastada con otro
color para asi mismo resaltar entre la imagen y el tex-
to, tipogra fia sin patines para mayor legibilidad, estilo
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simple, también se utilizan colores muy frios para po-
der llamar la atencién de el publico al cual va dirigido.

Como aciertos encontramos que las campanas
son de facil reconocimiento, ya que son emitidas por la
DGPS. Conectan muy bien con el publico por el hecho
de tener lemas de concientizacion.
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DIGAMOS NO AL DENGUE

México, 2013. Volante tamaio oficio, impresion en off-
set o consulta digital, papel couché, mate o brillante.

En este cartel se muestra qué es lo que pueden y deben
hacer los alumnos de las escuela para evitar el mosqui-
to del dengue, en este cartel muestran los pasos a seguir
para asi mismo poder evitar que se reprodusca el mos-
quito de manera gradual, es necesario tener en cuenta
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que esta hecho para las escuelas, ya que los nifios cuan-
do ponen en practica los pasos que se deben realizar,
llegan a casa y todo aquello que se les ensefio en la es-
cuela, lo ponen en préctica también en sus hogares, lo
que es muy importante ya que de los hijos se aprende
también mucho.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, transmision,
mosquito, portadores, criadero, bienestar, acumula-
cién de agua, recipientes, estancamiento, cuidado, ries-
gos, problemas, epidemia, pandemia, control, sanidad,
contencion, retencién.

Colores contrastantes, y muy llamativos, ya
que el cartel necesita dinamismo y color para poder
llamar la atencién y tener gran impacto visual, utilizan
caricatura para que las personas se sientan identifica-
dos con ellos, luces y sombras y bastante contraste en
los personajes para hacerlos parecer mas reales y con
movimiento, utilizan personajes y/o mascotas para
darle un plus al cartel, la tipografia es clara y legible.

Tipografia muy bold y contrastada con otro
color para asi mismo resaltar entre la imagen y el tex-
to. tipografia sin patines para mayor legibilidad, estilo
simple, también se utilizan colores muy frios para po-
der llamar la atencion de el publico al cual va dirigido.

Como aciertos tenemos que son campanas de
facil reconocimiento, ya que son emitidas por la DGPS.
Conectan muy bien con el publico por el hecho de te-
ner lemas de concientizacion, y ademads son campanas
ya reconocidas a nivel pais.

Como desaciertos vemos que la elevacion en
los costos. Tanta informacion sobresaturada cansa al
lector, lo que hace que no les interese leer el cartel.



5.6.- REDUCE, RECICLA Y REUTILIZA

México 2012, Pagina oficial de la DGPS. Cartel
tamarno oficio impresion en offser papel couché, mate o
brillante, consulta en linea/pagina web.

En este cartel lo que se quiere decir es como
podemos hacer que deje de aparecer esta especie de
mosquito para asi mismo evitar el contagio en todas
partes, por una parte esta el reducir la cantidad de ba-
sura que se genera tanto en casa como en la calle, asi se
ayuda para conservar los recursos naturales que nos

Al disminuir la cantidad
de basura que generas,
contribuyes a evitar
criaderos del mosquito
del Dengue, ahorras y
ayudas a conservar
recursos naturales
iInformate!

EN I-A “R"

HAY BUENAS RESPUESTAS
CONTRA EL

Al separar los residuos de
alimentos y jardineria, o de
papel, cartén, plasticos,
vidrio, metales, madera y
otros materiales, para que
sean transformados en
nuevos productos de
consumo, permites que

tu comunidad mejore y

no se disemine

el Dengue.

Al volver a dar un uso a productos de

yasus

vy
en vez de tirarlos, o al donarlos para
que otros los aprovechen, evitas generar
basura y la proliferacién del Dengue.
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brinda el planeta, por otro lado esta el reutilizar los
productos de consumo en vez de tirarlos, esto ayudara
a evitar la basura que es donde se refugia tal mosquito.
y la otra es reciclar los resuduos de papel,plastico o vi-
drio para que sean transformados en nuevos materiales
y productos de consumo.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion, salud,
promocion, virus, mosquito, reproduccion, larva, lim-
pieza cuidado, eficacia, combate de enfermedades, sim-
plicidad, claridad en el mensaje, mortalidad, sintomas,
mortal, muerte, fallas en el sistema,

Diseiio limpio, utilizan colores frios y limpios que dan
la alusion de limpieza como el verde y el gris. Utilizan
imagenes caricaturescas pero en plasta tipografia clara
y legible, bold en las indicaciones que nos da, y ligera
en el procemiento del cuidado y tratamiento y las espe-
cificaciones.

Tipografia sin patines para mayor legibilidad,
estilo simple, se tiene que resaltar el contenido, para
mayor atraccion visual. Diseflo bastante limpio, para
evitar la saturacion de color y distraer al lector en la
importancia del contenido.

Como aciertos encontramos que los carteles
atraen la atencion de las personas de forma eficaz. Con-
tiene la informacién necesaria y es muy poco texto lo
que ayuda al disefio a ser mas legible.

Y como desaciertos encontramos que la eleva-
cion en los costos de este medio es alta. Limitaciones
creativas en muchos casos. No contiene tanto conteni-
do visual el cartel.




EN LA “R”
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México 2012, Pagina oficial de la DGPS. Cartel
tamano oficio consulta en linea o impresién en offser,
papel couché, mate / brillante.

En este cartel lo que se quiere decir es como
podemos hacer que deje de aparecer esta especie de
mosquito para asi mismo evitar el contagio en todas
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partes, por una parte esta el reducir la cantidad de ba-
sura que se genera tanto en casa como en la calle, asi
se ayuda para conservar los recursos naturales que nos
brinda el planeta, por otro lado esta el reutilizar los
productos de consumo en vez de tirarlos, esto ayudara
a evitar la basura que es donde se refugia tal mosquito.
y la otra es reciclar los resuduos de papel, plastico o vi-
drio para que sean transformados en nuevos materiales
y productos de consumo.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, mortalidad,
sintomas, mortal, muerte, fallas en el sistema,

Disefio limpio, utilizan colores frios y limpios que dan
la alusién de limpieza como el verde y el gris. Utilizan
imagenes caricaturescas pero en plasta tipografia clara
y legible, bold en las indicaciones que nos da, y ligera
en el procemiento del cuidado y tratamiento y las espe-
cificaciones.

Tipografia sin patines para mayor legibilidad,
estilo simple, se tiene que resaltar el contenido, para
mayor atraccion visual. Disefio bastante limpio, para
evitar la saturacion de color y distraer al lector en la
importancia del contenido.

Algunos aciertos que se observan son que
atraen la atencion de las personas de forma eficaz. Con-
tiene la informacién necesaria y es muy poco texto lo
que ayuda al disefio a ser mds legible.

Algunos desaciertos que se observan son la
elevacion en los costos de este medio. Limitaciones
creativas en muchos casos. No contiene tanto conteni-
do visual el cartel.
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5.7.- PREVENGAMOS EL DENGUE

Colombia 2011. Lona, impresion en laser/digi-
tal.

El mensaje principal de esta campaiia, es el tra-
ta de prevenir la enfermedad a como dé lugar, se mues-
tran los sintomas,que hacer en caso de presentar los
sintomas, y cuales son los métodos de control en caso
de contraer el virus del dengue. Es importante conocer
e identificar todo aquello que causa que el mosquito se
siga propagando, ya que es un riesgo que nos afecta a

todos por igual, y el cual se puede prevenir, si es detec-
tado y controlado a tiempo. Conceptos: enfermedad,
contagio, prevencioén, salud, promocién, virus, mos-
quito, reproduccion, larva, limpieza, cuidado, eficacia,
combate de enfermedades, simplicidad, claridad en el
mensaje, transmision, mosquito, portadores, criadero,
bienestar, acumulaciéon de agua, recipientes, estanca-
miento, cuidado, riesgos, problemas, epidemia, pande-
mia, control, sanidad.




Variedad de colores, colores contrastantes, tex-
turas en la ilustracion de la lona para asi mismo reco-
nocer los objetos de manera mas facil, sombreados en
los objetos, tonos planos en el fondo, Utilizan imagenes
caricaturescas, los que ayuda a la atraccion del receptor
y al reconocimiento de tal a la hora de ver la lona;

Tipografia clara y legible, bold en las indicacio-
nes que nos da o el lema que utiliza la campana, y ligera
en el mensaje pequefo para no distraer la atencion de
lo principal que se quiere decir, tipografia sin patines
para mayor legibilidad, estilo simple con un poco de
caricatura para resaltar la lona, también se utiliza el co-
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lor amarillo para llamar la atencion, ya que el amarillo
nos da la sensacion de riesgo, de cuidado.

Algunos aciertos son que su tamafo hace que
la gente voltee a ver las lonas. Gran formato para lograr
contener mucha informacion. Conectan muy bien con
el pablico por el hecho de tener creatividad e ilustra-
ciones.

5.8.- SOLO TU PUEDES ELIMINAR EL
DENGUE.

Bolivia, 2010. Cartel tamafio carta, impresion
en offset, papel fotografico.

El mensaje que quiere dar este cartel es el de
evitar que se contagie la gente de dengue, por medio
de medidas de prevencidon que nos muestra ahi mismo,
como por ejemplo: se menciona que tipo de recipientes
o residuos provocan que el mosquito se reprodusca o
almacene en un recipiente, por ello es importante dar a
conocer todas las medidas que sean necesarias para la
erradicacion de este problema.

Asi mismo, concientizar a la gente para evitar
que sigan siendo expuestas a tal enfermedad que puede
llegar a ser muy grave si no es tratada y detectada a
tiempo.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, transmision,
mosquito, portadores, criadero, bienestar, acumula-
cién de agua, recipientes, estancamiento, cuidado, ries-
gos, problemas, epidemia, pandemia, control, sanidad.



Variedad de colores, colores contrastantes,
sombreados en los objetos, tonos planos en el fondo,
Utilizan imdgenes caricaturescas, los que ayuda a la
atraccion del receptor y al reconocimiento de tal a la
hora de ver el cartel, la tipografia es clara y legible, bold
en las indicaciones que nos da o el lema que utiliza la
campafia, y ligera en el mensaje pequefio para no dis-
traer la atencién de lo principal que se quiere decir.

Tipografia sin patines para mayor legibilidad,
estilo simple con un poco de caricatura para resaltar,
también se utiliza el color blanco para tener limpieza y
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estética en el cartel y asi mismo llamar la atencion del
espectador.Como aciertos tenemos que son campanas
exitosas ya que son emitidas por la Organizacién pana-
mericana de la salud. Gran utilidad de la creatividad y
la ilustracion o caricatura, ya que es mejor mas image-
nes y menos texto, para evitar ruido visual.

Como desaciertos tenemos que no se tiene to-
tal acceso a la informacién y/o material necesario de la
campafia. La gente solo se detiene a observar maximo
10 segundo en lo que el cerebro procesa la informacion.
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5.9.- PREVENCION DE MORDEDURA
DEL DENGUE

Filipinas 2015. Lona impresion en laser digital.

En esta lona lo que dice es la manera en como
debemos evitar que se contagie el dengue, por ello es
importante tomar en cuenta las medidas que nos pre-
sentan y asi mismo seguirlas, también nos comentan
cuales son los sintomas, y los lugares donde este mos-
quito se reproduce, asi como vasijas con agua, llantas,
y estancamientos de agua. por eso mismo se tiene que
tener en cuenta un balance y una estrategia para ayudar
a erradicar este problema de raiz.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion, salud,
promocion, virus, mosquito, reproduccion, larva, lim-
pieza cuidado, eficacia, combate de enfermedades, sim-
plicidad, claridad en el mensaje, mortalidad, sintomas,
mortal, muerte, fallas en el sistema,

Disefio limpio, se utilizan colores frios y lim-
pios que dan la alusién de limpieza como es el azul

112

en diferentes tonalidades, Utilizan imagenes caricatu-
rescas pero en plasca y asi mismo estan lo que ayuda
a que la gente reconozca facilmente los objetos y asi
mismo tener la atraccion del receptor a la hora de ver
el cartel. Tipografia clara y legible, bold en las indica-
ciones que nos da, y ligera en el procemiento del cui-
dado y tratamiento y las especificaciones, sin patines
para mayor legibilidad, estilo simple, se tiene que re-
saltar el contenido, para mayor atraccion visual. Dise-
fo bastante limpio, para evitar la saturacién de color
y distraer al lector en la importancia del contenido.

Como aciertos tenemos que atraen la atencién
de los viandantes de forma eficaz. La persistencia visual
y su facilidad para identificarse con el paisaje urbano al
mismo tiempo que llaman la atencién. Conectan muy
bien con el publico, y su durabilidad es una gran ven-
taja. La selectividad geografica para colocar la lona es
inmensa.
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5.10.- NO AL DENGUE

Argentina, 2015. Lona, impresion en laser.

En esta lona el mensaje principal que se quiere
dar es el de aprender a reconocer los sintomas que se
tienen en caso de tener dengue, que si y que no se debe
de tomar, y tener en cuenta, también nos dice que es lo
que debemos hacer en casa, por ejemplo se tiene que
cambiar el agua de los recipientes, limpiar los deshe-
chos téxicos que puedan llegar a resguardar agua, eli-
minar deshechos de llantas, plasticos etc. también nos
comonta a qué numero debemos llamar y a donde de-
bemos acudir en caso de padecer todo aquello que este
fuera de lo normal.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion, salud,
promocion, virus, mosquito, reproduccién, larva,
limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermedades,
simplicidad, claridad en el mensaje, cuidados, agua,
plasticos, resguardar, llantas, constancia, mortalidad,
muerte, detectar sintomas.
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Variedad de colores, sin textura en el fondo,
fondo liso y blanco, personajes caricaturescos que dan
la sensacion de profundidad en las caricaturas que
acompaian a la lona, iluminacién y sombreados en los
personajes, tonos planos en el fondo, colores que crean
dimensionalidad en los personajes, personajes con di-
ferentes poses lo que nos da la sensacion de movimien-
to y eficacia.

Utilizan imagenes caricaturescas, los que ayu-
da a la atraccion del receptor a la hora de ver el cartel;
tipografia clara y legible, bold en las indicaciones que
nos da, y ligera en el procedimiento del cuidado y tra-
tamiento del agua, sin patines para mayor legibilidad,
estilo simple, pero utiliza mucha caricatura, ya que es
un folleto dirigido mas a los nifios y jovenes, y por ello
se tiene que resaltar el contenido, para mayor atraccién
visual.

Algunos de los aciertos que encontramos en
esta publicidad son que hace llegar el mensaje de ma-
nera clara y concisa. Su tamafio nos permite colocar
mas texto e imagenes. Contienen disefio atractivo para
las personas que ven el cartel. Es mas facil hacer llegar
el mensaje por el hecho de que esta campana la patro-
cinan centros médicos, o instituciones que son reco-
nocidas a nivel pais, y contiene los datos de los centros
médicos para atencion.

Algunos de los desaciertos que se encuentran
en esta publicidad son la saturacion de texto. No es un
medio para promocionar la prevencién ya que solo se
debe poner lo basico. El disefio esta limpio pero hace
falta mas impacto visual. Explican solamente que hacer
en caso de tener solo unos sintomas, pero no dice que
complicaciones o que riesgos se corren al contraer la
enfermedad.
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5.11.- PEQUENAS MORDIDAS, GRAN-
DES AMENAZAS.

India 2014, OMS. Cartel tamaiio oficio impre-
sion en laser papel couché brillante.

En este cartel lo que nos quiere decir es que
una simple mordedura pequefa puede causar grandes
dafios a las personas, y nos dice que tomando simples
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precauciones se puede prevenir ser contagiado de esta
enfermedad terrible que ataca a muchisimas personas
por ano, y la cifra sigue subiendo. Es importante tomar
en cuenta las medidas que se presentan para evitar esta
enfermedad y seguirlas para asi mismo mantenernos
saludables y evitar dejando que deje de acabar con mas
vidas esta enfermedad.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, mortalidad,
sintomas, mortal, muerte, fallas en el sistema.

Disefio limpio, Variedad de colores, texturas
en los dibujos y en el texto un degradado de cafés en
unas partes y texturizado el fondo, colores que crean
dimensionalidad en los personajes.

Utilizan imdgenes caricaturescas y asi mismo
estan en dareas solidas las imagenes, los que ayuda a la
atraccion del receptor a la hora de ver el cartel.

Tipografia clara y legible, bold en las indica-
ciones que nos da, y ligera en el procemiento del cuida-
do y tratamiento del agua, sin patines para mayor legi-
bilidad, estilo simple, se tiene que resaltar el contenido,
para mayor atraccion visual. Personajes ilustrados, mu-
cho colorido en ellos y en los objetos que se presentan
en el diseno.

Algunos de los aciertos de este cartel son que
las personas conocen los riesgos de contraer este pro-
blema. Contiene la informacién necesaria y con muy
poco texto sin necesidad de saturar el contenido. Con-
tiene mensaje claro para los receptores.

Y algunos de los desaciertos de este cartel son
el espacio limitado para informacién e imagenes. Ima-
genes muy pequefias y no se alcanzan a ver. Sobresatu-
racion de los graficos, demasiado pequeiios y amonto-
nados.



5.12.- CONTROL DEL DENGUE

Estados Unidos. Cartel tamano 4 cartas impre-
sion en offset, papel couché mate.

En este cartel lo que se quiere comunicar es la
forma en la que se puede evitar “apagar” al dengue, nos
dice los pasos a seguir para asi mismo evitar que se de-
sarrolle e mosquito en cualquier superficie o en cual-
quier lugar, para asi mismo estar prevenido y erradicar
el problema de raiz, y evitarlo, y asi mismo erradicarlo
si es necesario.
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Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, mortalidad,
sintomas, mortal, muerte, fallas en el sistema.

Disefio limpio, fondo con un poco de textu-
ra en degradados de azules imagenes muy abstractas,
simplificadas pero se entienden bastante, utilizan tipo-
grafia clara y legible.

Extra bold en algunos textos y bold en otros y
ligera en muchos casos, colores llamativos y contras-
tantes, imagenes y texto alineado al cartel, estilo simple
pero elegante y ligero. Imagenes en plastas, excepto el-
mosquito del dengue, ya que este si contiene sombras y
luces para darle volumen al vector.

Algunos de los aciertos que presenta este cartel
son que gracia a este medio las personas conocen los
procedimientos basicos y simples para evitar el conta-
gio. Contiene la informacién necesaria y con muy poco
texto sin necesidad de saturar el contenido.

Contiene un disefo flexibles, y una buena re-
presentacion de la caricatura para asi mismo represen-
tar como se quiere el mensaje.

Algunos de los desaciertos de este medio son el
espacio limitado para informacién e imagenes. Sobre-
saturacion de colores en la tipografia estilo de vectores
muy poco estéticos y colores sobresaturados.




5.13.- CONTROL DEL DENGUE

Estados Unidos, cartel tamafo 4 cartas impre-
sion offset, papel couché mate o brillante.

En este cartel lo que se quiere comunicar es la
sintomalogia que causa el dengue, ya que es importante
reconocer cuales son aquellos sintomas que se comien-
zan a tener cuando la gente se infecta, es importante
tener en cuenta que los ultimos afos, los casos de den-
gue han aumentado de manera gradual y muy rapida,
lo que es un problema ya que esto es problema de todos
y todos debemos ayudar y prevenirnos de una enfer-
medad viral.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, mortalidad,
sintomas, mortal, muerte, fallas en el sistema.

Disefo limpio, con caricatura de un hombre
con luces y sombras en el personaje para dar la alucién
de movimiento y volumen, se utilizan varios tamafos
de las fuentes tipograficas, dependiendo de la alusion o
la informacion que den.

Asi como diferentes colores también, tipogra-
fia sin patines, legible, y bold en algunas zonas para dar
la alusion de precaucion o importancia de ese texto. Di-
sefio equilibrado y muy limpio, sin saturar el conteni-
do ni tampoco el color ni el texto, desalineado el texto
pero legible.

Algunos de los aciertos que se encuentran en
este cartel son que las personas conocen los sintomas
de el dengue de manera clara y efectiva. Contiene la
informacién necesaria y con muy poco texto sin nece-
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sidad de saturar el contenido. Contiene un diseno flexi-
bles, y una buena representacion de la caricatura para
asi mismo representar como se quiere el mensaje.

Y algunos de los desaciertos que tiene esta
publicidad son el espacio limitado para informacién e
imagenes. Sobresaturacion de colores en la tipografia,
falta de alineacion en el texto no esta uniforme el dise-
no del texto con la caricatura que se presenta.



5.14.- EL DENGUE ES UNA AMENAZA
MAS GRANDE DE LO QUE PIENSAS

Honduras 2014. Cartel tamafo 4 cartas, im-
presion offset, papel couché mate o brillante.

En este cartel el mensaje principal que se quie-
re transmitir es basicamente el riesgo y la amenaza que
corren las personas al no estar alertas de lo que es la
enfermedad del dengue, y ensefa la manera mas basi-
ca de prevenir el contagio, y la reprocuccion del vector
por medio de imdgenes que nos muestran que debemos
lavar muy bien los recipientes que contienen agua para
asi mismo evitar su estancamiento y sudescomposicion
y llegar a causar que el mosquito se quiera reproducir
en este medio y nos afecte a todos.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, efi-cacia, combate de enferme-
dades, simplici-dad, claridad en el mensaje, cuidados,
agua, plasticos, resguardar, llantas, constancia, morta-
lidad, muerte, detectar sintomas.

Variedad de colores, sin textura en el fondo,
fondo liso y blanco en una parte, y arriba contiene fo-
tografia con montaje de un mosco que es la principal
amenaza para todos , utilizan también fotografias de
los pasos que se deben seguir para evitar la reproduc-
cion del dengue, fotrografifas simples y equilibradas
con el disefio del cartel, mucho impacto visual tanto en
la creatividad de la fotografia.

Buen resultado, lo que causa atraccion visual
del receptor a la hora de ver el cartel; tipografia clara y
legible, bold en las indicaciones que nos da, y ligera en
el procedimiento del cuidado y tratamiento del agua,
sin patines para mayor legibilidad, estilo simple, pero
utiliza mucha caricatura, ya que es un folleto dirigido
mas a los nifos y jovenes, y por ello se tiene que resaltar
el contenido, para mayor atraccion visual.

Algunos de los aciertos que se muestran en
este cartel son que hace llegar el mensaje de manera
clara y concisa con la imagen que causa gran impacto
visual. Gran impacto visual debido a la creatividad para
resolver el mensaje a transmitir. Buena estética y equi-
librio en el cartel.

Algunos de los desaciertos que tiene esta pu-
blicidad son la falta la informacién o contacto de los
médicos o centros médicos que patrocinan. Poca in-
formacion de los riesgos y precauciones que se deben
tomar. Solo muestra algunos sintomas y amenazas.
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En tu casa, no ke hagas casa al dengue




5.15.- EL MOSCO DEL DENGUE VIVE EN TU CASA!!!

Venezuela, 2014. Volante, impresion offset, pa-
pel couché mate o brillante.

Este volante nos invita a conocer aquellos luga-
res en donde es mas probable que se forme el mosquito
del dengue, y es importante conocerlos y analizar todo
aquello que se puede y debe evitar para seguir haciendo
que este mosquito se reproduzca y cause contagios e
incluso la muerte de muchas personas. Y como todo,
es importante saber en que lugares y por que o de que
manera es que se puede reproducir.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocidn, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje.

Variedad de colores, colores contrastantes
como son el verde amarillo, rojo, texturas de lineas pa

118

ralelas en el fondo, solo utilizan degradados en las ple-
cas de un tono a otro, iluminacion y sombreados tanto
en el personaje como en el fondo y los objetos, Utilizan
personaje caricaturesco, los que ayuda a la atraccion
del receptor a la hora de ver la lona publicitaria; tipo-
grafia clara y legible, bold en las indicaciones que nos
da, sin patines para mayor legibilidad, estilo simple con
un poco de caricatura para resaltar el disefo.

Algunos de los aciertos que tiene este volante
son que hace llegar el mensaje de manera clara y conci-
sa. Su tamafio nos permite colocar mas texto e image-
nes. Contienen disefo flexibles y llamativos.

Y algunos desaciertos que tiene este volante
son el espacio saturado para texto e imagenes. Las in-
dicaciones son muy simples y no explica mas sobre que
es lo que se debe hacer o no hacer.



5.16.- SIN CRIADEROS NO HAY MOS-
QUITOS.

Republica Dominicana, 2013. Lona, impresion
en laser/digital.

El mensaje se centra especificamente en pre-
venir que se den los criaderos de mosquito para asi
mismo evitar que se propague el dengue en las zonas
de mas facil propagacion, ya que si afecta a una zona,
afecta a todos en conjunto. por ello la lona dice CERO
DENGUE, ya que es una enfermedad que se produce
gracias al mosquito portador.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, transmision,
mosquito, portadores, criadero, bienestar.

Variedad de colores, texturas poco desarrolla-
das excepto en el personaje y su ropa, iluminacién y
sombreados en el personajes, tonos planos en el fon-
do, Utilizan imdagenes caricaturescas, los que ayuda a la
atraccion del receptor y al reconocimiento de tal a la
hora de ver la lona;

Tipografia clara y legible, bold en las indicacio-
nes que nos da o el lema que utiliza la campana, y ligera
en el mensaje pequefo para no distraer la atencion de
lo principal que se quiere decir, tipografia sin patines
para mayor legibilidad, estilo simple con un poco de
caricatura para resaltar la lona.
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Algunos de los aciertos que contiene esta lona
son que atraen la atencion de los viandantes de forma
eficaz. La persistencia visual y su facilidad para identi-
ficarse con el paisaje urbano al mismo tiempo que lla-
man la atencion.

Conectan muy bien con el publico, y su durabilidad es
una gran ventaja. La selectividad geografica para colo-
car la lona es inmensa. Beneficia a los patrocinadores
de manera que se reconocen mejor.

Algunos de los desaciertos de esta lona son la
levacion en los costos de este medio. Vandalismo, causa
que la lona este expuesta al maltrato y al vandalismo de
la ciudad, regién etc. Limitaciones creativas en muchos
casos. Falta o escasez de acceso total a esta informa-
cién.




Sin agua estancada en casa
no hay rosuiic
Sin mosquito

no hay =iz

} l Eliming de tu casa todo objeto gue
f‘h:,i' { pueda contener agua estancada.

oy,

5.17.- SIN MOSQUITO NO HAY DEN-
GUE

Argentina 2013. Lona impresion en laser/digi-
tal, mate o brillante.

El principal mensaje que nos da esta lona es el
de: sin agua estancada en casa no hay mosquito, esto
quiere decir que si llevamos a cabo el procedimiento
correcto para evitar que los residuos de agua se estan-
quen y se contaminen para asi mismo facilitar la re-
produccién de tal vector, nos sera de gran ayuda para
evitar que el mosquito se siga reproduciendo.

Después viene la segunda frase que dice sin
mosquito no hay dengue, esto quiere decir que si la
gente entiende que si sigue las medidas necesarias se
acaba con el mosquito que produce este virus, se aca-
bara también la enfermedad como tal, lo que sera de
gran ayuda para todo el mundo. Es una campana de
concientizacidn.
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Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, transmision,
mosquito, portadores, criadero, bienestar, acumula-
cién de agua, recipientes, estancamiento, cuidado, ries-
gos, problemas, epidemia, pandemia, control, sanidad,
contencion, retencion.

Variedad de colores, colores contrastantes, tex-
turas en la ilustracion del fondo para dar aluciéon a un
entorno natural, Utilizan imagenes reales para el reco-
nocimiento facilitado de los objetos que se quieren dar
a conocer y los cuales ayudan a la atraccion del recep-
tor y al reconocimiento de tal a la hora de ver la lona;

Tipografia clara y legible, tipografia muy bold
y contrastada con otro color para asi mismo resaltar el
peligro, tipografia sin patines para mayor legibilidad,
estilo simple con un poco de caricatura para resaltar
la lona, también se utiliza el color amarillo para llamar
la atencidn, ya que el amarillo nos da la sensacién de
riesgo, de cuidado.

Algunos de los aciertos que tiene esta lona
es que son mas faciles de instalar y retirar y pueden
cambiar facilmente de ubicacion. Resisten mejor las
variaciones climatologicas y fendmenos atmosféricos.
Conectan muy bien con el publico por el hecho de te-
ner creatividad e ilustraciones. Tienen mejor presencia
que un cartel confiriendo a sus mensajes una connota-
cion de calidad y prestigio.

Algunos de sus desaciertos son la elevacion en
los costos de este medio. Riesgo de accidentes por ser
una distraccion para los conductores. Se debe alcanzar
un equilibrio, tanto para conseguir una imagen elegan-
te y agradable del entorno o fracasara. Colores llamati-
vos causan ruido visual.



5.18.- DIA MUNDIAL DEL DENGUE

Vietnam, 2013. Lona impresion en laser/digi-
tal, mate o brillante.

El mensaje que se muestra en esta campafia
son basicamente estadisticas que se tiene del censo de
poblacién con gente enferma en el afio del 2013, dice
tambien cual es el numero de caso y muertes segun las
estadisticas que tiene la OMS. Se quiere dar a conocer
es como han aumentado los nimeros de casos y muer-
tes de acuerdo a los datos que se tienen gracias a las
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estadisticas que se realizan afio con afio. Es importante
tener en cuenta estos datos para asi mismo concienti-
zar a la poblacion y erradicar con este fendmeno que
esta en manos de todos.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje, transmision,
mosquito, portadores, criadero, bienestar, acumulacion
de agua, recipientes, estancamiento, cuidado, riesgos,




problemas, epidemia, pandemia, control, sanidad,
contencion, retencion. Colores contrastantes, utilizan
imagenes reales para el reconocimiento facilitado de lo
que se quieren dar a conocer, en este caso la imagen in-
tenta dar alusién a un grupo de personas analizando el
mosquito trasportador del dengue, la tipografia es clara
y legible, tipografia muy bold y contrastada con otro
color para asi mismo resaltar entre la imagen y el tex-
to, tipografia sin patines para mayor legibilidad, estilo
simple, también se utilizan colores muy frios para po-
der llamar la atencion de el publico al cual va dirigido.

Algunos de los aciertos que se muestran es que
son campafias de facil reconocimiento, ya que son emi-
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tidas por la OMS. Una imagen dice mas que mil pala-
bras, y en estos casos funciona perfecto para el recono-
cimiento de lo que se quiere dar a conocer. Conectan
muy bien con el publico por el hecho de tener lemas de
concientizacion. Tienen mejor presencia que un cartel
confiriendo a sus mensajes una connotacion de calidad
y prestigio.

Algunos de los desaciertos de esta lona son la
elevacion en los costos de este medio. Riesgo de acci-
dentes por ser una distraccion para los conductores. Se
debe alcanzar un equilibrio, tanto para conseguir una
imagen elegante y agradable del entorno o fracasara.
Mucha gente que va en vehiculos no alcanzan a leer
toda la informacion que se presenta.



5.19.- SINO HAY MOSQUITO NO HAY
DENGUE.

Uruguay, 2013. Cartel tamafio 4 cartas, impre-
sion offset, papel couché, mate o brillante.

En este cartel el mensaje principal que se quie-
re hacer llegar a las personas que lo ven, es el de ad-
vertirles que hay una amenaza peor que los animales
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salvajes que matan personas como son los 0sos, tibu-
rones, y leones, pero lo que la gente no sabe es que el
hecho de que un animal sea pequefio no tiene el mismo
riesgo que aquel que es grande y temeroso, pero silo es,
el mosquito portador del dengue es igual de poderoso y
mortal como estos animales feroces. Por ello es impor-
tante prevenir a las personas de estos animales.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enferme-
dades, simplicidad, claridad en el mensaje, cuidados,
agua, plasticos, resguardar, llantas, constancia, morta-
lidad, muerte, detectar sintomas.

Variedad de colores, sin textura en el fondo,
fondo liso pero con fotografia representativa de los
animales que son igual de riesgosos y peligrosos que
un mosquito portador del dengue, utilizan mucho con-
traste en el color del cartel para asi mismo llamar la
atencion de la gente.

La tipografia es clara y legible, bold en las in-
dicaciones que nos da, y ligera en el procedimiento del
cuidado y tratamiento del agua, sin patines para mayor
legibilidad, estilo simple.

Algunos de los aciertos de este cartel son que
hace llegar el mensaje de manera clara y concisa. Su
tamano nos permite leer todo cuidadosamente, sin dis-
tracciones o ruidos visuales.

Algunos de sus desaciertos son que las image-
nes hacen creer que hablan de otro tema.
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5.20.- SIN DENGUE

Yucatan, 2012. Banner publicitario en pagina
Web del Gobierno del Estado de Yucatan.

Esta manta nos invita a participar en la pre-
vencion de la propagacion del mosquito portador del
dengue; por medios de 4 simples pasos que nos ayudan
a evitar tal contagio, nos dice que debemos limpiar los
patios, charcos, y objetos que acumulan agua y ayudan
a que el mosquito se reproduzca, por ello es importante
ayudar con esto para evitar mas contagios y en todo
caso la muerte.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enfermeda-
des, simplicidad, claridad en el mensaje.

Variedad de colores, colores contrastantes
como son el verde y el naranja, texturas poco desa-
rrolladas, solo utilizan degradados en las plecas de un
tono a otro, iluminacién y sombreados en el personaje,
tonos planos en el fondo pero en la pleca mas grande
tiene un fondo con fotografia de una sefiora limpiando
el patio y tirando desperdicios a la basura, colores que
crean dimensionalidad en el personaje, Utilizan per-
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sonaje caricaturesco, los que ayuda a la atraccion del
receptor a la hora de ver la lona publicitaria;

Tipografia clara y legible, bold en las indica-
ciones que nos da, sin patines para mayor legibilidad,
estilo simple con un poco de caricatura para resaltar el
diseno.

Algunos de los aciertos que tiene esta lona es
que hace llegar el mensaje de manera clara y concisa.
Su tamafio nos permite colocar mas texto e imagenes.
Contienen disefio flexibles y llamativos. Contiene las
paginas y los medios por los cuales puedes pedir mas
informacién o conocer mas sobre el tema. Redes socia-
les, contacto por email, pagina oficial y teléfonos. Esta
patrocinado por centros médicos especialistas y reco-
nocidos a nivel pais.

Algunos desaciertos que tiene esta lona es que
el espacio esta mal aprovechado para texto e imagenes.
Las indicaciones son muy simples y no explica mas so-
bre que es lo que se debe hacer o no hacer. El diseno
esta limpio pero hace falta mas impacto visual. Diseflo
monocromatico muy simple.



tAyudanos
a ayudarte!

Eniesta temporada se han
regisrado CASOS dedengue.

Por tu salud y la de tu familia, limpia tus pat
de cacharras y la maleza de lates baldios

Solicita nuestra ayuda al 070 .@

5.21.- QUE EL DENGUE NO TE DE.

Culiacan Sinaloa, 2009. Cartel tamafio 4 cartas
impresion en offset, papel couché mate o brillante.

En este cartel el mensaje principal que se quie-
re transmitir es basicamente prevenir que el dengue se
transmita en la termporada de calor especialmente ya
que es cuando mas se reproduce este mosquito, y asi
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mismo prevenir a las familias de poder contraer esta te-
rrible enfermedad que afecta a muchas personas y que
acaba con la vida de varios cada afo.

Conceptos: enfermedad, contagio, prevencion,
salud, promocion, virus, mosquito, reproduccion, lar-
va, limpieza, cuidado, eficacia, combate de enferme-
dades, simplicidad, claridad en el mensaje, cuidados,
agua, plasticos, resguardar, llantas, constancia, morta-
lidad, muerte, detectar sintomas.

Variedad de colores, sin textura en el fondo, fondo liso
y blanco en una parte, y arriba contiene fotografia con
montaje de un mosco que es la principal amenaza para
todos, utilizan también fotografias de los pasos que se
deben seguir para evitar la reproducciéon del dengue,
fotrografiias simples y equilibradas con el disefio del
cartel, mucho impacto visual tanto en la creatividad de
la fotografia, buen resultado, lo que causa atraccion vi-
sual del receptor a la hora de ver el cartel.

La tipografia clara y legible, bold en las indi-
caciones que nos da, y ligera en el procedimiento del
cuidado y tratamiento del agua, sin patines para mayor
legibilidad, estilo simple, pero utiliza mucha caricatura,
ya que es un folleto dirigido mas a los niflos y jovenes,
y por ello se tiene que resaltar el contenido, para mayor
atraccion visual

Algunos de los aciertos de este cartel son que
hace llegar el mensaje de manera clara y concisa con la
imagen que causa gran impacto visual. Gran impacto
visual debido a la creatividad para resolver el mensaje a
transmitir. Buena estética y equilibrio en el cartel.




CONCLUSION

En el analisis que se ha hecho de los mensajes
publicitarios que se encontraron para poder observar
todos aquellos elementos que utilizan de forma mayo-
ritaria para poder lanzar las campaias se encontro lo
siguiente; 35 de 40 ejemplos utilizan colores frios en la
publicidad, y 5 de 40 utilizan colores calidos, ninguna
de las campanas utilizan letra serif, todas son con tipo-
grafia san’s serif y muy bold en algunos lemas etc. 12
de 40 publicidades utilizan la fotografia como recurso,
pero la mayor parte de las campanas utilizan mas la ca-
ricatura de personajes, con un total de 28 de 40. Y en
todos los ejemplos utilizan ya sea o fotografia o carica-
tura en general de nifos.

Como conclusién general quisiera mencionar
que todas las campafas que se analizaron contienen
material muy importante, pero en otras publicidades
no se supo aprovechar bien el recurso del disefio y la
redaccion en la informacion que se tenia o queria dar,
ya que unicamente colocaban las precauciones a tomar,
pero sin tener en cuenta aquellas medidas importantes
o los riesgos que se estaban tomando en este tipo de
problema etc.
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Por otra parte la utilizacion de los recursos ba-
sicos del disefio se aprovechan bastante bien ya que la
mayoria de las publicidades analizadas anteriormente
se muestran con un gran impacto visual, ya sea por la
manera de resolverlas y también por el hecho de que el
mensaje es claro y conciso, la tipogratia que utilizan es
bastante adaptable y apropiada para este tipo de publi-
cidad ya que lo hace lucir con seriedad e importancia.

Asi mismo la informacién que se maneja y el
hecho de utilizar en mayor parte la caricatura, hace que
las personas se interesen mas por el tema ya que la ca-
ricatura causa gran impacto visual siempre y cuando se
sepa utilizar de manera correcta, concisa, y con mode-
racion, ya que también el exceso de esta causa mucho
ruido visual y hace que el disefio de la publicidad se
vea grotesco y en muchas ocasiones cause que no den
ganas de analizar el contenido o saber/interesarse mas
por aquello que nos esta tratando de decir.



CAPITULO 6

PROPUESTA






En éste capitulo se abordard la cuestion de los
propositos y las necesidades que resolvera ésta tesis
para asi mismo saber cuales son los medios que se uti-
lizaran, como la informacién en general que se tendra
que explicar para que nuestro publico meta cumpla con
el objetivo de ésta tesis.

6.1.- PROPOSITOS
INFORMAR:

Material informativo
Difusion

PERSUADIR:
Concientizacion (campana), cambio social.

Es importante persuadir a las personas para
generar conciencia e informar sobre que medidas de
prevencion y riesgo son las que se deben tomar
para evitar que esta enfermedad se siga propagando y
que genere mas pérdidas, o mas enfermedad.

Con este propdsito se conseguirdn razones y
argumentos validos para asi mismo hacer reflexionar a
las personas y realizar acciones especificas.
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INSTRUIR:
Material didactico.

Es importante instruir a las personas pra asi
mismo proporcionarles conocimientos, ideas, expe-
riencias y modo de prevencién para evitar el contagio
del Dengue.

NECESIDAD

Crear un producto de disefio que ayude a in-
formar y prevenir los riesgos que conlleva contraer la
enfermedad del dengue, para promover la salud y la
prevencion de la propagacion de la enfermedad del
dengue.




A continuacién se mostraran los diferentes
conceptos que se ponen en ‘competencia’ entres los
medios que se encuentran como mas viables para la
realizacion del proyecto, en base a los propoésitos que
se mencionaron anteriormente, estos conceptos que
se ponen en disputa son los que ayudaran a descar-
tar y a elegir los medios mas viables y efectivos para
la realizacién de la campafna publicitaria. Toman-
do en cuenta el nimero 3 como viable, el numero 2
como poco viable y el nimero uno como no viable.
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6.2.- Graficos comparativos

CONCEPTOS / DISENO EDITORIAL

ACCESIBILIDAD: que tiene acceso o entrada, que puede alcanzarse o conseguirse de trato facil.

ALCANCE: que tiene seguimiento o persecucion/ Trascendencia de una accién humana.

COMPETENCIA: que tenga aptitud, idoneidad.

COMPETENTE: que es adecuado y/o conveniente.

COBERTURA: cantidad total de espacio editorial que aparece en todos los medios de comunicacion sobre un tema.
PERMANENCIA: accién de permanecer en una misma condicion o situacion.

VIABLE: asunto que por sus circunstancias, tiene probabilidades de poderse llevar a cabo.

PRAGMATISMO: propension a adaptarse a las condiciones reales.
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CONCEPTOS / DISENO AUDIOVISUAL

ACCESIBILIDAD: que tiene acceso o entrada, que puede alcanzarse o conseguirse de trato facil.

ALCANCE: que tiene seguimiento o persecucion/ Trascendencia de una accion humana.

COMPETENCIA: que tenga aptitud, idoneidad.

COMPETENTE: que es adecuado y/o conveniente.

COBERTURA: cantidad total de espacio editorial que aparece en todos los medios de comunicacion sobre un tema.
PERMANENCIA: accién de permanecer en una misma condicion o situacion.

VIABLE: asunto que por sus circunstancias, tiene probabilidades de poderse llevar a cabo.

PRAGMATISMO: propension a adaptarse a las condiciones reales.
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6.3.- ;QUE ES EL BRIEF?

Es un documento informativo breve, conciso, comple-
to y detallado del producto o servicio que da el cliente
, ¥ de todo aquello que debe de saber para poder cono-
cer mejor a su publico.

6.4.- PROPUESTA DE SOLUCION

NECESIDAD Y CARACTERISTICAS DEL PUBLICO META

Crear un producto de disefio que ayude a in-
formar y prevenir los riesgos y consecuencias que con-
lleva el contraer la enfermedad del dengue.

6.4.1.- PUBLICO META

El ptblico meta son personas que van desde
los 27-60 afos de edad, son personas que viven en zo-
nas de riesgo, las cuales son cerca de rios, lagos, estan-
camientos de agua, etc. Gente que sepa leer y que tie-
nen un nivel socioecondmico bajo, que tengan acceso a
informacion basica a internet, y computadoras.

6.4.2.- PUBLICO SECUNDARIO

Toda la poblacién con un rango de edad que
van desde los 12-60 afios de edad, personas con diverso
nivel socioeconémico, que sepan leer y que tengan in-
terés en ayudar a su poblacion.

133

6.4.3.- OBJETIVO DEL BRIEF

Generar un mensaje de concientizaciéon por
medio de un audiovisual, presentacion en diapositivas,
carteles, tripticos y anuncios de periodico, que ayuden
a dar solucidn a la problematica que se tiene, por medio
del disefio y la comunicacién visual.



6.5.- RECURSOS

6.5.1.- RECURSOS HUMANOS

El encargado del departamento de promocioén
de la salud de la Jurisdiccion #5 situada en el municipio
de Uruapan Michoacén, el Dr. Mario Tajimaroa Rive-
ro, es el encargado de proporcionar la informacién que
estd ayudando para llevarse a cabo la investigacion del
proyecto de tesis.

Al igual que la doctora encargada de el depar-
tamento de Epidemiologia la Dra. Argentina

6.5.2.- RECURSOS ECONOMICOS

Jurisdiccion sanitaria cuenta con un presu-
puesto anual de entre 20,000 - 30,000 pesos, los cuales
se reprarten en las diferentes areas de este lugar, y con
el cual dan solucioén a las problematicas que se presen-
tan en este lugar.
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Por lo tanto se cuenta con un aproximado de 15,000
pesos para llevar a cabo la solucion grafica.

6.5.3.- RECURSOS DE DISENO
AREAS: Disefio audiovisual, disefio editorial
y disefio publicitario.

HERRAMIENTAS: Fotografia, ilustracion.

6.5.4.- RECURSOS MATERIALES

Los recursos materiales que se utilizaran se-
ran, una computadora, los programas para la realiza-
cion tanto del audiovisual como de el folleto/triptico y
las diapositivas, como son Corel Draw, Power Point, y
material de trazo basico para el bocetaje.



6.6.- ENFOQUES

6.6.1.- ENFOQUE CONCEPTUAL

El objetivo es generar consiencia en las perso-
nas para que asi mismo tengan prevencion de poder
contraer la enfermedad del dengue. Es importante in-
formar y transmitir todos aquellos conceptos que se
mencinaban anteriormente, como son:

Accesibilidad.- Que nuestro publico meta tenga accesi-
bilidad al material que se va a presentar.

Alcance.- Que trascienda el disefio y el material pre-
sentado para el publico.

Competencia.- Que sea idoneo para el publico.

Cobertura.- Para abarcar todo lo necesario que tenga
que ver con el tema, asi como la informacién que se
maneje en los medios a utilizar.

Permanencia.- Para asi mismo permanecer en la mente
del publico y que la informacion sea de gran utilidad
para prevenir consecuencias graves en el contraer la
enfermedad del dengue.

Viable.- Por medio de la representacion por la que se
llevara a cabo la informacién obtenida para que la gen-
te pueda tener ficil acceso a esta informacion.

Pragmatico.- Para asi mismo la informacién que se
proporcione sea practica para el publico meta mencio-
nado anteriormente.

6.6.2.- ENFOQUE EXPRESIVO

La manera de difundir ésta informacion es ge-
nerando temor y/o impacto acerca de como esta enfer
medad dana al organismo, esto a través de soluciones
graficas que contengan tanto fotografia (para mostrar
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las complicaciones y los efectos que tiene la enferme-
dad) como ilustracién (caricaturezca para dar alusion
a todo aquello que tenga que ver con la prevencion del
dengue);

Los colores que se utilizaran son colores frios,
como el verde y azul y blanco para dar un equilibrio en
el contraste; con tipografia san s serif y muy bold para
resaltar algunas cosas importantes o algunos lemas etc.

Las tipografias que se utilizaran son tres, y
se dividieron en primarias y secundarias, dentro de
las primarias se encuentra la tipografia QUARTZO
DEMO (la cual se utilizara para el nombre de la cam-
pafa dentro del logotipo), dentro de las secundarias se
encuentras dos variantes para titulos y sus breves expli-
caciones dentro de los carteles, tripticos y presentacion
en diapositivas, las cuales son LEMON MILK y LUCI-
DA SANS.

6.6.3.- ENFOQUE FUNCIONAL

Se va a generar de tal manera que el publico
meta lo entienda y procese la informacién de manera
clara, y justamente por ello se necesita generar una so-
lucién grafica para los usuarios a los que va dirigido.
Para ello se necesita que el disefio de la campana sea le-
gible, ya que los usuarios deben tener facil interaccién
con el disefio que se les presenta.

También debe de ser un disefio durable, ya que
se va a utilizar para difundir los riesgos y precauciones
que deben de tener los usuarios para evitar contraer
la enfermedad. Debe contener una letra clara y legible
para su mayor comprencion, asi como los contrastes
que se le den al disefio. Los materiales que se utilizardn
seran papel couché para los carteles con un plastificado




para su larga duracion y resistencia ante posibles ries-
gos, al igual que los tripticos, y las impresiones tanto
del disco como del DVD que contengan la presenta-
cion realizada en el proyecto.

6.7 DESCRIPCION DE LA SOLUCION

Los objetivos de esta campana son:

° Dar a conocer los servicios disponibles en la comu-
nidad para personas que han sido contagiadas o han
contraido la enfermedad del dengue.

° Aumentar la capacidad de las personas para identifi-
car y contrarrestar la propagacion del vector portador
del dengue.

° Ampliar los conocimientos de las personas sobre
como intervenir cuando presencian casos de Dengue.

° Producir folletos y/o tripticos, materiales audiovisua-
les, y carteles que contengan datos e informacién sobre
la enfermedad del dengue y distribuirlos entre perso-
nas de todas las comunidades.

El proposito de esta campana es crear concien-
cia sobre los riesgos y consecuencias que conlleva con-
traer la enfermedad del dengue.

El pablico meta es de gente que va desde los
27-60 anos de edad, que sepan leer y con un nivel so-
cioeconomico bajo y que viven en zonas de riesgo don-
de se puede llegar a reproducir el mosquito portador
del dengue.

Este mensaje se debe transmitir de manera sin-
tética (que no sea mucho texto), claro, directo y con-
ciso (no debe dar vueltas y ser de facil entendimien-
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to) debe ser un mensaje positivo y negativo en cierto
aspecto para generar un impacto entre los individuos
para asi mismo crear conciencia. Debe indicarle al pu-
blico exactamente qué hacer. Se utilizardn fotos para
dar alusién a los problemas que conlleva y las conse-
cuencias que tiene esta enfermedad, y asi mismo cau-
sar temor e impacto con el usuario, también se utilizara
ilustracion con estilo caricaturesco para poder abarcar
mas publico con un rango de edad variado.

Los colores que se utilizaran son frios, como
puede ser el verde, azul, y el color blanco para tener un
equilibrio en el contraste del disefio. La tipografia debe
ser bold san serif, legible.

En caso de la caricatura se debe llevar a cabo
tanto de objetos como de personajes que identifiquen a
la camparia que se realizara.

La presentaciéon en diapositivas se llevara a
cabo en el programa de POWER POINT para su fa-
cil interaccién y manejo, el formato es para proyectar
en calidad HD, el estilo de la presentacion es sencillo y
limpio con colores frios y neutros, asi mismo se utili-
zara poco texto con tipografia bold, san serif, para que
sea mas legible y se utilizara la caricatura para la repre-
sentacion de la campaiia, ilustraciéon para mostrar los
efectos y/o objetos en donde se resguarda el mosqui-
to portador del dengue; el tipo de informacién que se
utilizara en esta presentacion, sera informacion acerca
de lo que es la enfermedad, sus causas, riesgo y conce-
cuencias de contraerla y las precauciones.

En el caso del cartel, la medida sera de 35 x
50cm, se utilizara la mascota hecha para la campana y
asi mismo sera poca la informacién que se maneje en
el cartel para no sobresaturar de texto el cartel. La tipo-
grafia serd bold san serif para que ayude a que el texto
sea mas legible y facil de leer.



Esto con la finalidad de dar a conocer lo ba-
sico de lo que es la enfermedad del dengue, asi como
sus riesgo, causas, consecuencias y tratamiento basi-
co. igual se utilizaran colores frios para no perder los
lineamientos bases utilizados anteriormente en todos
los medios que se utilizaran y para tener unificacion en
ellos.

En caso del triptico se realizard a una propor-
cion de 30.1 x 21.4 cm, en formato horizontal, se sub-
dividara en 3 partes con una medida de 10 x 10 x 9.7
cm, y en la portada se colocara ya sea una imagen o
una ilustracion la cual de la sensacidon de panico o te-
mor para atraer la atencion inmediata, la informacion
que se manejara es basica, como en el cartel, ya que no
se sobresaturara de informacién para evitar que cause
ruido visual.

El tipo de imagenes que se utilizard seran fo-
tografias y/o ilustraciones asi como la caricatura que
se menciono anteriormente la cual se hard para re-
presentar la campafia de la prevencion del dengue. La
tipografia que se utilizara es una san serif, bold para
lemas, o titulos, y normal para el texto que se integrara
al documento. Se utilizaran colores frios y neutros para
unificar el estilo en toda la campana.

El tipo de papel que se utilizara en el caso de la
impresion del cartel es satinado para asi mismo darle
mas enfasis al efecto visual; y en caso de el folleto/trip-
tico sera en mate y plastificado para su mayor durabili-
dad.
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6.8.- METODOLOGIA

Una metodologia se refiere a los métodos de
investigacion que se siguen para alcanzar un objetivos
en especifico, también se puede definir como un con-
junto de métodos que se rigen en una investigacion
cientifica o0 en una exposicion doctrinal. Es de suma
Importancia ya que todo lo que nos rodea esta susten-
tado a través de una serie de pasos, sistemas o procesos,
que cumplen con una serie de reglas; tales reglas son
organizadas a través de métodos, es aqui donde entra
la ciencia de la metodologia, para procurar que todo
marche bien y en orden.

Por ello en este proyecto servira para llevar un
orden en el proceso de investigacion y planeacion de la
informacién para poder obtener un resultado grato y
coherente.

Los diseniadores siempre deben tratar de basar
sus decisiones, tanto como sea posible, en informacion
confiable y explicable, pero el proceso de dar forma
siempre requiere un “salto al vacio”, de una serie de re-
comendaciones hasta la creacién de una forma visual;
es un proceso que precisa demasiadas decisiones para
que puedan ser tomadas en una forma lineal y digital-
mente controlada...

Esta tesis se basara en la metodologia de Jorge
Frascara asi como en la de Joan Costa para dar solucién
a la problematica planteada anteriormente a través de
los siguientes pasos:

Jorge Frascara es un disefiador grafico argenti-
no nacido en 1939 en Buenos Aires. Se gradud en 1961
en la escuela de bellas artes. Reside en Canada desde
1976 y es profesor de arte y disefio de la universidad de
Alberta; miembro de honor de la sociedad de disena-
dores graficos de Canadd;

Miembro del foro de ex-presidentes de icogra-
da; miembro de la comision asesora del departamento
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de disefo, universidad carnegie mellon (pittsburgh);
director de educacién de icograda (londres), y miem-
bro de la comisién técnica para simbolos graficos del
iso (berlin). Joan Costa es disefiador espaiiol, comuni-
cdlogo, socidlogo, consultor de empresas, investigador,
profesor universitario, catedratico de Comunicacidon
Visual, Universidad Iberoamericana. Ha creado la pri-
mera Enciclopedia del Disefio del mundo (10 volime-
nes) y ha publicado mas de 30 libros y centenares de
articulos.

Ha impartido cursos y seminarios en 25 uni-
versidades. Recientemente ha creado el “Master Dir-
Com on-line” y el “Diplomado Internacional on-line
de Creacion y Estrategia de Marcas”. Dirige la coleccion

1.-ESPECIFICACION DEL PROBLEMA.

2.- RECOPILACION Y ANALISIS DE LA INFORMA-
CION (BRIEF)

3.- DESARROLLO DEL ANTEPROYECTO
4.-PRESENTACION AL CLIENTE

5.- PULIR IDEA

6.-ORGANIZACION DE LA PRODUCCION

7.- IMPLEMENTACION (realizacién)

8.- VERIFICACION

1.-ESPECIFICACION DEL PROBLEMA.
Problematica

Jurisdiccién sanitaria desafortunadamente no
cuenta con los recursos ni de disefio ni econdmicos
para poder promover y difundir una campana que dé
a conocer el problema y el riesgo que es contraer la en-
fermedad del dengue.

El dengue es una enfermedad virica transmiti-
da por mosquitos que se ha propagado rapidamente en
todas las regiones de clima tropical en los tltimos afios.
El virus del dengue se transmite por mosquitos hembra
principalmente de la especie Aedes aegypti.

México mantiene el primer lugar entre los pai-
ses de América Latina en cuanto al nimero de casos; El



dengue afecta al 80% del pais, se registra un caso cada
dos minutos y afecta a personas de cualquier edad.

En Michoacan se han registrado en lo que va
del afio 2015, un total de 398 casos por dengue, de los
cuales 6 fueron hemorragicos. Uruapan ocupa el 5° si-
tio a nivel estatal, segun las estadisticas del SISTEMA
NACIONAL DE SALUD en Uruapan Michoacan, en
los ultimos 2 afios se han reportado un total de 64 casos
por fiebre dengue en un rango de edad los cuales cons-
tan de personas que van de los 25-44 afios.

Problemas secundarios

En la actualidad, més de la mitad de la pobla-
cién mundial estd en riesgo de contraer la enfermedad.
La prevencion y el control del dengue dependen exclu-
sivamente de las medidas eficaces de lucha contra el
vector transmisor, el mosquito.

Es una enfermedad curable, requiere de aten-
cién médica oportuna y de seguir los cuidados y re-
comendaciones que indique el médico. De no recibir
atencion médica a tiempo, la enfermedad puede com-
plicarse llevandola al dengue hemorragico y sindrome
de shock del dengue, que puede causar una hemorragia
intensa, y se aumenta el riesgo de morir.

2.- RECOPILACION DE LA INFORMACION Y
ANALISIS

Se estableci6é contacto con el Dr. Encargado
del departamento de Promocién de la salud de la ju-
risdiccion #5 en el estado de Uruapan Michoacan en
conjunto, mismo que otorgan la informacion necesaria
para este proyecto. Este lugar cuenta con otros servi-
cios aparte de los de promover la salud, y el control de
enfermedades.

Previamente se llevé a cabo una investigacion
documental que consta desde un indice tentativo hasta
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el desarrollo de capitulos los cuales nos hablan desde el
lugar en el que reside el problema, asi como la informa-
cion sobre el lugar en el cual se estd llevando a cabo el
proyecto, asi mismo estos capitulos nos ayudaran para
fomentar el proyecto que se esta realizando, y asi mis-
mo darle la solucién correcta.

3.- DESARROLLO DEL ANTEPROYECTO/ BRIEF
(organizacion)

Ahora se ha estado llevando a cabo el brief
para asi mismo empezar a llevar a cabo la solucion y
poder resolver el problema de manera grafica, en base
a lo que se ha analizado anteriormente.

4.-PRESENTACION AL CLIENTE

Este proyecto se le ha estado retroalimentando
con el cliente desde un principio, para asi mismo llevar
un control de la informacién y los datos que se deben
manejar dentro de esta tesis que va a servir a futuro
para posibles consultores, por eso mismo se ha estado
teniendo contacto con el Dr. Encargado de proporcio-
nar la informacion para este proyecto.

5.-ORGANIZACION DE LA PRODUCCION (Disefio
grafico)

En esta parte se debe analizar qué es lo que
funciona para nuestro proyecto y que no funciona,
cuales son las decisiones que se deben tomar en base a
la informacion que anteriormente se nos proporcioné
y al analisis del que se ha hecho para seguir un régimen
de disenio equilibrado y asi mismo no salirnos de las
bases que ya se tiene establecidas para resolver el dise-
fio.

Asi mismo establecer las bases de nuestro pro-
yecto, realizar un brief que nos ayude a tomar las de-
cisiones que se llevaran a cabo asi como un analisis de
proyecto para obtener un resultado gratificante.




6.- IMPLEMENTACION (realizacion)

Poner en practica todo aquello previamente di-
seflado y obtenido gracias al brief, y empezar a realizar
bocetos de lo que se va a realizar asi como la creacién
de ideas, personajes, recopilaciéon de la informacioén
que se va a manejar en la campana (folletos, carteles,
audiovisual etc.) para poder empezar a trabajar en ello.

7.- VERIFICACION

En esta parte se va a verificar todo aquello que
se realizé anteriormente en el proyecto realizado para
ver su alcance y su pregnancia, asi como la funcionali-
dad que este proyecto les dard a las demas personas.
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CAPITULO 7

PROPUESTA






En este capitulo se presentara la solucién grafi-
ca ala que se llego, explicando cada una de las partes, y
especificando todas aquellas caracteristicas importan-
tes por las cuales se abord¢ a la solucidn grafica final,
para llevar a cabo la campana de informacién y con-
cientizacion para la prevencion del Dengue.

Una vez decidido que la solucién se daria por
medio de una campania se procedid a elegir los estilos
tipograficos, tanto primarios como secundarios, y asi
mismo elegir el estilo de los personajes y objetos que se
utilizaron en el proyecto.

7.1.- TIPOGRAFIAS PRIMARIAS (LOGOTIPO)

La fuente tipografica empleada para éste logo-
tipo debe ser vista a mediana distancia, ya que es una
tipografia que va empleada en carteles, tiene que ser
visible para los espectadores, con una tipografia clara
y legible sin patines para su mejor lectura y compren-
sidn; bold para resaltar la palabra del logotipo.

Por ello se enlistaron una serie de fuentes tipo-
graficas con la frase “Cuidado con el Dengue”, para asi
mismo evaluar cudl era la que convenia utilizar o cual
era mas viable para su utilizacion en el logotipo.

CUIDADO CON EL DENGUE Quartzo Demo {{
CUIDADO CON EL DENGUE Aharoni
CUIDADO CON EL DENGUE American Purpose
CUIDADO CON EL DENGUE American Purpose stripe
CUIDADO CON EL DENGUE Berlin Sans FB
CUIDADO CON EL DENGUE  Arial Black
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Se eligi6 la fuente Quartzo Demo ya que, a
comparacion con las otras, es la mas viable para lo que
se busca representar en la campaiia de prevencion; es
legible, bold, clara, visible y pertinente para nuestro
publico meta.

Después de elegir la tipografia QUARTZO
DEMO como la mas factible para el logotipo, siendo
que éste estilo es el mds conveniente ya que de acuerdo
al brief es la mas acertada para la visibilidad de nuestro
publico meta, los cuales son personas que van de los
22-60 anos de edad, ambos sexos, con un nivel socioe-
céonomico medio y medio bajo.

Para las tipografias secundarias que se utiliza-
ron en el disefo, se tomaron en cuenta dos estilos los
cuales, al igual que la tipografia principal, debia de ser
la mas viable, clara y sans serif para su mejor visibilidad
y mayor comprension. Por ello se enlistaron una serie
de tipografias las cuales eran las mas aceptables para
acompanar al texto.

TAPA, LAVA, VOLTEA, TIRA
TAPA, LAVA, VOLTEA, TIRA
TAPA, LAVA, VOLTEA, TIRA
TAPA, LAVA, VOLTEA, TIRA

Lemon/milk {{
Lucidasans &
Berlin Sans FB

Arial Black

Después de elegir las tipografias LEMON/
MILK y LUCIDA SANS como las mas admisibles para
lo que se requeria mostrar en los carteles y tripticos, ya
que son tipografias claras, legibles, faciles de leer, bold
para su mayor localizacion y sans serif para evitar dis-
traccion del espectador.




7.2.- ESTUDIO CROMATICO

Para la eleccion del cromatismo, tanto de car-
teles como de tripticos, se eligieron colores frios asi
como calidos; dentro de los frios se tomaron en cuenta
colores como el azul y el verde, para los calidos se eli-
gieron el color naranja y sus derivados.

Los colores frios muestran seriedad ya que co-
nectando el estudio cromatico con lo que se plante6 en
el brief, acerca de representar total seriedad en el tema,
asi como la limpieza, la salud y el bienestar, por ello
el azul es un color viable ya que proyecta limpieza, asi

Figura 1 ‘{

Esta gama de colores son las que se utilizaron en el cartel,
asi como en el triptico; ya que, como se menciond ante-
riormente, se necesita contrastar el disefio para obtener
un mejor resultado. (Figura 1)

Figura 3
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mismo se asocia con el color del agua, da la idea de
claridad y bienestar, lo cual es lo que se esta queriendo
representar en este disefo.

Los colores calidos muestran dinamismo, mo-
vimiento y vivacidad, ademas cabe destacar que son
colores estimulantes, dentro del brief se hablé de la ne-
cesidad de interactuar con el ptblico meta a través de
una forma por la cual el publico se sintiera parte de la
informacion que se esta dando en los disefios represen-
tados, tanto en el cartel, como en el folleto.

Figura 2 {t
La gama de los naranjas también se utilizaron en ambos
medios, esto se debe a que son colores contrastantes con
los que se van a utilizar en complemento, lo que agrega
dinamismo y vivacidad al disefio. (Figura 2)

Asi como la gama del color verde, puesto que es un color
que muestra tranquilidad, limpieza, y son colores rela-
cionados con la vida y la salud. (Figura 3)



7.3.- PANEL DE INSPIRACION E IMAGENES DE
REFERENCIA

Con base en las caracteristicas de nuestro pu-
blico meta, las cuales ya se mencionaron anteriormen-
te, se tomo la decision de aplicar imagenes caricatures-
cas para, asi mismo hacer que nuestro publico meta se
sienta identificado con el disefio y tenga mas interac-
cion el publico con lo que se les esta presentando.

Al igual que imagenes de objetos, que son los que reco-
lectan agua sucia y objetos que ayudan a las personas a
evitar este problema de contagio del dengue. Es impor-
tante recordar que en el brief se hablo acerca del enfo-
que conceptual que se tiene, el cual es generar esa con-
ciencia en las personas de modo que eviten contraer o
generar la reproduccién del mosquito transmisor del
dengue.

Figura 4

Se utilizaron éstas imagenes de referencia para poder
causar mayor impacto en nuestra audiencia, ya que re-
tomando sus caracteristicas se llegé a la conclusion de
que la caricatura es lo mds viable para la representacion
de objetos y personas. (Figura 4)
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7.4.- PROCESO DE BOCETAJE

7.4.1.- PERSONAJES

Se tom¢ la desicion de realizar una serie de
personajes para que nuestro publico meta se sintiera
identificado, es por ello que se eligi6 realizar la estiliza-
cion de un grupo, los cuales conforman una familia.

Esto con base en la identificacion que se re-
quiere que tenga el publico con los personajes para
apoyar visualmentelas explicaciones y persuadirlos de
manera que realicen los pasos que se presentan en car-
teles, folletos y presentacion en diapositivas.

Figura 5

Se comenzé con una estructura basada en figuras bdsi-
cas con proporciones funcionales para poder dar énfasis
en expresiones corporales. (Figura 5)
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El estilo pensado al principio fue caricatures-
co, en areas solidas de color, con delineado simple y
con diferentes expresiones para poder informar a la
gente y dar a entender los sintomas que se tienen con
esta enfermedad. Estos fueron los resultados:



o B

Figura 6

Al concluir con este proceso de bocetaje pen-
sado al principio, se detecté de que la manera en que se
manejaban los personajes en forma de areas sélidas de
color no era la mas viable, respecto a las caracteristicas
de nuestro publico meta, ya que no tenian un delinea-
do, no contaban con expresiones faciales llamativas, y
los personajes no reflejaban enfermedad, sino otras ex-
presiones las cuales, no eran las que se tenian en cuenta
para representar. (Figura 6)
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Por ello se inicié un nuevo proceso de boceta-
jecon un delineado el cual ayudard a darle mayor énfa-
sis a los personajes, mejor expresion, color, vivacidad, e
identificacién, que era lo que se tenia como caracteris-
ticas dentro del brief.

Este nuevo delineado representa mas vivaci-
dad en los personajes y se aceca mas a las caracteris-
ticas que se requeria para representar a los personajes;
Estos fueron los resultados:
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ALEJANDRO (Papa)

Es un sefior de aproximadamente 30 afos, vive con su
familia, felizmente casado y con dos hijos, es de clase
media ya que trabaja para poder sacar adelante a su fa-
milia; es carifioso, divertido, alegre y se preocupa por el
bienestar de su familia.

Se comenzé con una estructura hecha a base de figu-
ras geométricas, y lentamente se fue dando la forma,
adaptandose a la descripcion realizada anteriormente;
se realizaron varias posturas y gestos para enfatizar al
personaje cada vez mas; después se trabajaron diferen
tes delineados para saber cual era el que mpas se acer-
caba al estilo de la campana.

Finalmente el delineado que se tenia pensado, no fue
el mas viable, por lo que se unificé el estilo con el de
los onjetos que tambien fueron estilizados en los otros
medios. (Figura 7)
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JIMENA (Mama)

Es una sefiora de aproximadamente 30 anos, una ama
de casa dedicada al 100% a su familia, felizmente casa-
da con Alejandro y tiene dos hermosos hijos, los cuales
la alientan para salir adelante dia con dia; lo mas im-
portante para ella es mantener a sus hijos sanos y salu-
dables, es una mujer carismatica, muy carifosa, alegre
y divertida.

Al tener éstas caracteristicas escenciales se comenzé a
bocetar a base de figuras geométricas y se le fue dando
forma de mujer, pero sin perder el estilo caricaturesco
que se tenia pensado desde un comienzo; se fueron afi-
nando tanto posturas como delineados para unificar el
estilo.

Aunque al final se modificara el delineado, ya que se
llegé a la conclusion de que el utilizado no era el mas
factible para ésta representacion. (Figura 8)
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DIEGO (Hijo)

El hijo se llama Diego, es un nifio de aproximadamente
8 aios, travieso, divertido, y le encanta descubrir asi
como aprender cosas nuevas, carismatico, carinoso.

Al comenzar el bocetaje se sigui6 con la estructura ba-
sica, y se fueron trabajando diversas posturas, como
diferentes gestos para proyectar los sintomas de la en-
fermedad.

Al igual que los estilos anteriores se modifico el deli-
neado para unificar el estilo de los delineados. (Figura
9)

Figura 9
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FERNANDA (Hija)

Es una nina de aproximadamente 12 afios, muy diver-
tida, alegre, simpatica, muy apegada a su familia, una
nifa capaz de causar ternura a todas las personas;

Al principio se propusieron posturas y formas de plasta
para el personaje pero como ya se menciond anterior-
mente no fue viable asi que se unifico el estilo.

Con base a éstas caracteristicas se comenzé a bocetar
siguiendo el estilo de los personajes anteriores; se tra-
bajaron diferentes posturas, gestos y delineados que-
dando como resultado la siguiente propuesta. (Figura
10)

Figura 10
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GUADALUPE (Abuelita)

La abuelita es una persona de aporximadamente 60
afos, es muy carifiosa, vive en casa de la familia Mén-
dez, les gusta consentir a sus nietos y pasar mucho
tiempo con ellos;

Le ayuda a su hija Jimena con las labores domésticas,
es divertida y muy ocurrente. Bocetando nos dimos
cuenta de que para unificar el estilo se debia utilizar la
estructura basica, para darle la apariencia de acuerdo a
las caracteristicas ya mencionadas anteriormente.

El delineado se modificé al ver que no cumplia con los
requisitos de nuestro publico meta, por lo que el resul-
tado se muestra a continuacion. (Figura 11)






7.5.- LOGOTIPO

Para el proceso de bocetaje de la imagen de
la camparfia se pensé desde un principio realizarla de
modo llamativo, por ello se trabajo en una estilizacion
de un mosquito Aedes Aegypti en forma caricaturesca
para que el publico se relacionara de mejor manera, y
fuera mas dindmico, representativo e interactivo para
poder transmitir el mensaje principal.

En cuanto al nombre de la campaiia se requeria
demostrar lo que era un mensaje de concientizacion el
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Figura 14

Se fue estilizando mds el mosquito ya que al darle una
forma total decaricatura no era conveniente porque no
nos ayudaba a comunicar la forma y las caracteristicas
que tiene el mosquito. (Figura 15)
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cual, también, es parte del objetivo del proyecto en ge-
neral; por ello se pensé en el slogan “CUIDADO CON
EL DENGUE”, como forma de prevenir al pablico de
algo, en este caso el mosquito portador del dengue.

Al inicio del bocetaje se realizaron pruebas de
tamarfios del mosquito y de diferentes posturas y deli-
neados, como también diferentes expresiones, ya que
la idea principal era representar al mosquito de manera
malvada para causar panico en el publico, los resulta-
dos se muestran a continuacion:

Al comenzar el bocetaje se tenia pensado realizar el mos-
quito de manera caricaturesca, ya que las caracteristicas
de nuestro publico lo planteaba de esa manera; se rea-
lizaron diferentes propuestas con éste estilo, ademads de
diversas expresiones y posturas. (Figura 14)

Figura 15



Figura 16

El estilo de delineado se unificé con el de los personajes
ya que debia ser homogénico el diserio/estilizacion. (Fi-
gura 16)

Al ver este mosquito representado ya en el
logotipo, se llegd a la conclusién de que no era tan
eferctivo utilizar el mosquito en caricatura, ya que no
representaba en si el verdadero mosquito, ademas de
quitarle la seriedad que requeria representar en este
proceso.

Entonces se decidio estilizar la silueta del mos-
quito Aedes Aegypti. Mientras en el logotipo faltaba
algo que le diera enfésis a tal estilizacion, por ello se
necesitaba representar la precauciéon con este mosqui-
to, los resultados fueron los siguientes. (Figura 17)

CUIDADO CON

DENGU

Figura 17

CUIDADO CON EL

En éste proceso, al aiiadir el mosquito al slogan
y formar parte de la imagen de la campana, nos dimos
cuenta que no causaba gran impacto tampoco el mos-
quito, por lo que se modificé el acomodo del slogan y
poder darle mas énfasis.

Por ello, se decidid utilizar una silueta de un
mosquito real para que nuestro publico lo identificara
de manera mas eficaz; asi como el cambio de color en
la tipografia, y el acomodo de el slogan y anadiendole
el subtitulo “campana de prevencién”.

Esta silueta surge apartir de la imagen de un
mosquito real ya que es importarte mostrar el verdade-
ro vector que es transmisor para su facil reconocimien-
to y su mejor comprension para el publico.

DENGQU

Campana de Prevencio

Figura 18




El logotipo se realizé de tal manera que se re-
presentara la precaucion que se debe tener con el mos-
quito transmisor, al igual que el mensaje que se esta
dando en tal logotipo, ademas de estilizar y modificar
la letra “G” del logotipo, ya que a grandes rasgos su pa-
recido con la letra “Q” es extremadamente confusa; por

CUIDADO CON EL

DENGU

campana de prevencio

Figura 19

7.6.- ESTILIZACIONES PARA CARTEL, FOLLETOS
Y PRESENTACION EN DIAPOSITIVAS

Para la realizacion de los objetos, era necesario
que nuestro publico los entendiera, por ello se llegé a la
conclusidn de realizarlos de manera caricaturesca, con
un delineado grueso para su mayor identificacion y vi-
sibilidad, al principio, sdlo se queria representar el ob-

Figura 20
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ello se requiri6 estilizarla y modificarla de tal manera
que se le quitard aquella curva que acompanaba a la
“G’, se anadio lo de “Campana de Prevencion’, ya que
es lo que se esta realizando con este proyecto.

El resultado final es el siguiente:

jeto sin color, se utilizaron imagenes de referencia para
asi mismo poder representar las figuras y objetos que
deben de lavar, voltear, tapar o tirar para evitar contraer
la enfermedad del dengue. Los resultados fueron los si-
guientes:

Se trabajaron éstos dos estilos de delineado para asi mis-
mo elegir cual seria el mds factible para la unificacion de
las estilizaciones para el proyecto. (Figura 20)
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Figura 21

Para estilizar el paso de lavar; se utilizé una imagen de mas llamativo el grafico; posteriormente se vectorizd y
referencia la cual muestra una mano fregando un reci- modificé para obtener un resultado gratificante; final-
piente, se hizo una estilizacion en el bocetaje para sin- mente se afadio el color. (Figura 21)

tetizar ésta accion y darle mas énfasis para que se viera

i
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Figura 22
Para éste grafico, se tomo en cuenta una bolsa de basura color para dar mayor impacto; afladiendo también el
como referencia para posteriormente estilizarla unifi- texto “basura” para su mejor identificacion (Figura 22)

cando el estilo de delineado vectorizando y anadiendo

Figura 23

Entonces, se necesitaba una bolsa de basuta que mos- sentar la accion de forma entendible; fue vectorizado y
trara la accion de tirar todos aquellos deshechos que se le afadio6 color para unificar e estilo con los demas
tenemos en el hogar; se utiliz6 la misma imagen de re- graficos. (Figura 23)

ferencia, pero se estilizo de manera abierta para repre-
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Figura 24
El siguiente grafico es una llanta, la cual muestra la para, posteriormente, sintetizarla, vectorizarla y afia-
accion de voltear; se utiliz6 la imagen de referencia y dirle el color. (Figura 24)
se comenzo con el proceso de estilizacion en el boceto
Figura 25
Para la estilizacion del aire acondicionado, se tom¢ de tiz6 la imagen a tal grado que se entendiera; posterior-
referencia la imagen de climas y ventiladores, de ahi se mente se vectorizd y se coloreo. (Figura 25)
baso el estilo de delineado y de igual manera se sinte-
m
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Figura 26
Otro objeto con el que tenemos interaccion diariamen- gacién del mosquito; por ello se tomé de referencia la
te, son los botes de agua, y como su nombre lo dice: son primera imagen y posteriormente se delineo, estiliz6 y
recipientes que resguardan agua y ayudan a la propa- se le anadi6 color. (Figura 26)
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Figura 27

Otro objeto muy representativo y, el cual tambien res- delineando la imagen y vectorizandola de manera que
guarda agua son las cubetas, las cuales utilizamos dia- representara el paso a seguir, finalmente se le afadio
riamente en nuestros hogares y no sabemos lo peligro- color. (Figura 27)

sos que pueden ser, es por ello que se decidi6 ilustrar

20'¢

Figura 28
Otro de los objetos que se utilizaron en la campaiia, fue que se tomo la imagen de uno, se estiliz6 y vectorizd
un florero, ya que son recipientes que casi todos tene- para finalmente poder afiadirle sus colores. (Figura 28)

mos en casa, por ello era importante resaltarlo; por lo
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Figura 29

Para la estilizacion del repelente, se tomd como refe-
rencia la primera imagen, con base a esto se inici6 el
proceso de bocetaje delineando la imagen y tratando

7.7.- CARTEL
7.7.1.- Bocetaje

Para el proceso de bocetaje del cartel se co-
menzé con ideas basicas relacionadas con lo que se
menciond en el brief: representar la salud, el bienestar,
la prevencion, la limpieza y el cuidado; es por ello que
al bocetar se analizaron posibles métodos de preven-
cion tal como la utilizacion de objetos que nos ayuden
a representar la prevencion, el cuidado, la limpieza y la
salud;

Se pensd en la utilizacion de objetos que se
pudieran reconocer facilmente y que dieran a entender
los pasos concretamente, la informacion que se reque-
ria poner era concreta y simple para su facil interaccion
con el publico y su entendimiento, al principio se tenia
planeado solo colocar la palabra “Dengue” como TI-
TULO del cartel, el resultado fue el siguiente. (Figura
30)
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de sintetizar la imagen a tal grado que se entendiera de
que objeto se trataba; en seguida se agrego el color para
darle realce al objeto. (Figura 29)

Figura 30



|—27.94 cm

Colocacion de imagen visual para la camparia.

Pasos a seguir para que las personas lleven la vista

hacia ellos.

Logotipos de asociaciones que estan apoyando

éste proyecto.

Colocacién de imagen visual para la campania.

Breve frase o slogan para guiar la vista del especta-
dor hacia el cartel.

43.18 cm
Pasos a seguir para que las personas lleven la vista

hacia ellos.

Logotipos de asociaciones que estdn apoyando éste
proyecto.

43,18 cm
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CUIDADO CON EL

DENGUE

Campana de Prevencion

PARA PREVENIR...

Figura 31

Al realizar el primer boceto me resulté un di-
seflo sin impacto visual para el publico, la primer pro-
puesta fue colocar objetos de jardineria en los cuales es
mas frecuente que se reproduzca el mosquito del den-
gue, se utilizo el logotipo en blanco para dar contraste
con el fondo en tonos verdes los cuales representaban
la naturaleza del mosquito, pero no se considerd viable
utilizar este disefio. (Figura 31)
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Camipafia dis Prevencidin
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Figura 32

En la segunda propuesta se decidié colocar
el logo en su color original y un poco mas pequefio y
cargado hacia la parte superior izquierda. En el caso
de “los pasos a realizar” necesitaban mas énfasis por lo
que en cada paso se colocd un rectangulo con la finali-
dad de ordenar tales pasos, ya que el rectangulo es una
figura simple, de igual manera para dar un poco mas de
realce se utilizaron los triangulos, esta figura extiende
su utilidad a la direccion por su aspecto visual, es decir
funciona como un elemento direccional; las lineas ne-
gras indican el orden de lectura del cartel. (Figura 32)



Con base en esto, se aplicaron los colores cali-
dos, que producen sensaciéon de dinamismo, vivacidad
y movimiento, y un contraste con colores frios para ge-
nerar seriedad y limpieza. Los graficos se colocaron sin
color alguno pero no fue viable, ya que no mostraban
gran impacto, por lo que se realizaron segundas prue-
bas; los resultados fueros los que se muestran a conti-
nuacion. (Figura 33)

DENGU

Campana de Prevencid

Figura 33

Como se puede observar en la primera imagen
se continud con el disefio del modelo, pero modifican-
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PARA PREVENIR...

Figura 34

do los colores de los graficos, como la tipografia, se de-
cidi6 anadir los nimeros a los pasos que deben seguir
para darle mas énfasis a este proceso de prevencion del
dengue.

La causa por la cual se decidi6 poner color a
los graficos fue porque el disefio necesitaba dar vivaci-
dad, dinamismo, para instruir al publico para decirles
e informales los pasos para evitar esta terrible enfer-
medad, sin embargo se utiliza el color para dar mas
interaccion al disefio con nuestro publico meta, en el
caso de los numeros es para decirles el orden de cada




paso que deben realizar. En el caso de la figura 34, se
hizo una propuesta de colocar colores frios en el fondo
ya que son colores asociados con la naturaleza y repre-
sentan limpieza, el hecho de colocar las figuras de los
circulos es porque ésta figura representa en el disefio el
principio y el fin de todo, asi como en la vida la salud
representa el comienzo y el fin de todo. (Figura 34)

eampafta de pravenci

SALUD @j g

Figura 35
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Al querer representar en el enfoque conceptual la lim-
pieza, la prevencion, la salud y el cuidado, esta es la ma-
nera mas viable de representarla para el publico al que
va dirigido.

En este caso se utilizd una pequena frase al
principio la cual es PARA PREVENIR... para asi mis-
mo guiar al espectador a seguir leyendo los pasos que
se indican y se muestran en el cartel. (Figura 36)

PARA PREVENIR...

Figura 36



PROPUESTA FINAL PARA CARTELES

CUIDADO CON EL

DENGU

campana de prevencio
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Figura 37

La figura 37, es la propuesta final y definitiva
a la cual unicamente se le modificaron la tipografia de
los nimeros y los pasos a seguir, asi como el simbolo
que se afiadi6 a un lado de los nimero para dar mayor
visibilidad y guiar la vista del espectador hacia el texto
escrito en el cartel; tambien se agrego el color azul en el
primer paso para poder unificar el estilo de los dos car-
teles de la campania, y se le aument6 un breve texto en
la parte superior derecha, el cual se encuentra escrito
en el segundo cartel que se muestra a continuacion.

FORMATO

En el caso del cartel se realizard a una proporcién de
27.94 x 43.18, a color.
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Figura 38

En el caso de la figura 38, solo se modific el
circulo el cual se muestra de lado izquierdo del cartel
para poder colocar los pasos de lado derecho y asi dar
un equilibrio y balance al disefio para evitar confundir
al espectador, se sigue con el concepto pero modifican-
do el acomodo; asi como colocar un breve texto el cual
le indica al espectador que seguir estos simples pasos
(ya explicados en el cartel) ayudan a evitar la repro-
duccién del mosquito, modificando también el fondo
dejando libres los logotipos de las asociaciones que
apoyan ésta campana.

IMPRESION

Laimpresion de los carteles sera en cuatricomia y offset
para disminuir costos.



7.8.- TRIPTICO
7.8.1.- Bocetaje

Para la realizacion del triptico se tenia planea-
do colocar informacién basica del Dengue, por ejem-
plo los pasos a seguir, una seccién de SABIAS QUE...
para resaltar datos importantes que la mayoria de las
personas no conocen acerca de ésta enfermedad o su
reproduccion, asi como su definicion, o resaltar lo que

es el dengue en si, sus sintomas y las complicaciones
que puede tener en caso de que no sea tratado a tiempo
y con el cuidado debido.

El acomodo del triptico es en hoja carta dividi-

da en tres partes por los dos lados, el disefio se visualizo
simple y éste fue el boceto realizado:

Reverso de triptico.
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27.94 cm
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21.59 cm

con graficos

senjtar e indicar

hacer




I 27.94 cm

Parte frontal del triptico.

FORMATO
En caso del triptico se realizard a una proporciéon de

27.94x21.59cm, el cual una vez impreso se dividira en
tres partes iguales para ser doblado.
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IMPRESION

e T Imagen de la campa-
= t - i na de la| prevencion
Ll del dengue.
Datos curiosos sobre- el i -
dengue. & 2
(3
7 FINYC 1t 2N o (S (o 21.59 cm
Gréﬁc% representativo
del d¢nhgue
Sintomas del dengue
Complicaciones de @ @ @ ,
ésta enfermedad. Logotipos |de institu-
ciones que emiten la
informacion.

La impresion del triptico sera en hoja tamaiio carta, a
color en offset para disminuir costos.



Al proyectarlo y realizar un domi del boceto principal
el resultado fue el siguiente. (Figura 39 y 40)

Figura 39

Parte exterior del triptico.

Figura 40

Parte interior del triptico.
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Se utilizaron los colores frios al igual que en
el cartel para seguir con ese mismo estilo, sin embar-
go no fue viable ya que el acomodo y el disefio tanto
del fondo como de los recuadros no era dindmico, ni
equilibrado, y mucho menos contenia un contraste ni
orden, por lo cual se modificaron los colores, ya que
se vela muy saturado y no era llamativo ni interesante
para el publico.

¢A QUIENES AFECTA?

No representaba limpieza, ni salud, por ello se
decidio realizar pruebas de color que contrastaran con
los carteles que se realizaron siguiendo el mismo pro-
totipo. El resultado se muestra a continuacion. (Figura
41y 42)
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Figura 41

Parte exterior del triptico.
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Figura 42

Parte interior del triptico.
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En la primera imagen, se puede observar que
se modifico el contraste del color de fondo para dar
mas énfasis a la informacion, y asi poder crear ese dina-
mismo y limpieza que se deben proyectar en el folleto
realizado, se colocd el logotipo creado y una imagen de
representacién con el lema “NO SOLO ES UN MOS-
QUITO?"... para prevenir a los espectadores y llamar
su total atencion a leer el triptico, dentro de él se en-
cuentra informacién basica como las zonas de riesgo

CLADE DO T

» LA QUIEMES AFECTA?

» PaARA

de infeccidn, y a que personas afecta de mayor manera,
como datos curiosos acerca de la enfermedad, la trans-
mision y la reproduccién de este mosquito, ademas
se colocaron los pasos a seguir como en el cartel para
continuar instruyendo a nuestros espectadores, inclu-
s0 una seccion que nos dice cuales son los sintomas, y
cuales son las complicaciones en caso de contraer esta
terrible enfermedad. (Figura 43 y 44)

A la propuesta final solamente se le modificé la
parte de enfrente donde se encuentran los logos,
ya que por norma de las instituciones, éstos logo-
tipos deben de ir en fondo blanco.

También se le afiadio la transparencia en dénde
se encuentran los sintomas y las complicaciones
para resaltarlas.

Figura 43

Parte exterior del triptico.

En el reverso del triptico (o la parte interior) se
cambio uno de los mosquitos por el Aedes Aegyp-
ty para que nuestra audiencia conozca la diferen-
cia de los dos mosquitos.

Y en el caso de los pasos a seguir se cambiaron
los tonos de dos circulos con transparencia para
unificar el estilo con los carteles.

Figura 44

Parte interior del triptico.



PROPUESTA FINAL PARA TRIPTICO

»» ¢A QUIENES AFECTA?
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Parte exterior del triptico.
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PROPUESTA FINAL PARA TRIPTICO

»ESABIAS » PARA PREVENIR..
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Parte interior del triptico.
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7.9.- PRESENTACION EN DIAPOSITIVAS

Para la presentacion en diapositivas, se realiza-
ron una serie de bocetos para definir cudl era la infor-
macion precisa para integrarla en esta presentacion, ya
que requeria ser muy poca informacién y mds grafico
que texto debido a las caracteristicas que tiene nuestro

BE
e b G
Primerna auxilisir BlorpBoand F._:s m — i

Figura 45
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publico ya mencionado anteriormente. Es aqui donde
se colocaron los graficos realizados y los personajes que
se estilizaron de manera que el publico logre captar e
interactuar con el disefio de la presentacion realizada
posteriormente. (Figura 45- 52)
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Los resultados de cada pantalla fueron los si-
guientes. (Figura 53-87)

CUIDADO CON EL

DENGU

campana de prevencio

Figura 53
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Figura 56
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Figura 57

Figura 58

Figura 59
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Figura 60

Figura 61

Figura 62
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Figura 63

Figura 64

Figura 65
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Figura 66

Figura 67

Figura 68
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Figura 69

Figura 70

Figura 71
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Figura 72

Figura 73

Figura 74
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Figura 75

Figura 76

Figura 77
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Figura 78

Figura 79

Figura 80
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Figura 81

Figura 82

Figura 83
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Figura 84

Figura 85

Figura 86
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El propésito de la presentacion en diapositivas
es disminuir el contenido de textos, y aumentar el nu-
mero de imagenes para que sea mas dinamico y mues-
tre interaccidn con el espectador, por ello se decidié un
fondo en tono azul ya que como se menciond anterior-
mente son tonos que dan tranquilidad y muestran lim-
pieza.

Aqui se colocaron los personajes ya que como
se dijo anteriormente, es la forma en la que el espec-
tador va a interactuar y sentirse identificado con cada
uno de los personajes que se presentan, es importante
resaltar los objetos y los pasos que se utilizaron en el
cartel como en el folleto para decirle al publico lo que
tiene que hacer y prevenir para poder llevar una vida
sana y evitar la reproduccion de este virus el cual es pe-
ligroso y muy dafiino para la salud de los ciudadanos.

Por ello es importante resaltar cada uno de los
cuidados y pasos que deben seguir las personas para
evitar que se siga propagando esta enfermedad y acabar
con la reproduccion de tal mosquito.

Esta presentacién se entregard en un disco
portatil el cual lleva una portada con los datos y cré-
ditos del proyecto, para identificar y que sea de facil
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Figura 87

movilidad para el personal de jurisdiccion llevarlo con
ellos; dentro del disefo del disco se sigue con el con-
cepto del cartel al igual que la portada.

Se utilizan colores base como los de la presen-
tacion que es un color azul-verdoso el cual tiene las
pantallas de la presentacion en diapositivas. El resulta-
do se muestra a continuacion. (Figura 88 y 89)
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Portada de disco para presentacion en diapositivas

Figura 88




Carétula de disco para presentacion en diapositivas.

Figura 89
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7.10.- PROPUESTA FINAL PARA CAJA DE DISCO
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Portada de disco para presentacion en diapositivas, reverso. Portada de disco para presentacion en diapositivas, parte frontal.
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MONTAJE PARA CAJA DE DISCO DVD
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7.11.- ANUNCIO DE PERIODICO

En el caso del anuncio del periddico se opto
por colocar el cartel en escala de grises, ya que se publi-
cara en el periddico local y éste se publica en escalas de
grises, ademas contiene la informacion correcta e indi-
cada para decirles a los espectadores que hacer, ademas
de que este medio es muy viable para el publico tanto
primario como secundario que se tiene, de modo que
es un medio el cual se puede conseguir ficilmente y
casi todo el mundo lo lee.

Es importante destacar que los anuncios de
periddico son los carteles ya realizados en la campaifia
pero en formato de anuncio de periddico, por ello se
realizaron pruebas, el resultado se muestra a continua-
cion. (Figura 90 y 91)

b i a—
e
[T —

Fosirie ve FS g e v

URUAPAN CON RIESGD DE BROTE DEL DENGUE
MEDIDAS DE PREVENCION

o Tmepeys ma FET o e ey e e gy Do dasae covects basdy Boares e 8 [
U LR e RPN RS PR e [ L S S R
g T e el @ Tl e de VO e Mihery Pl (et ) e e Fe i
s i - v N s O

T e ———

G S ma

— h‘_ o
e

= o I P i

i ey o T b
- o e a — - -
[y —
A B B

——trt g e —— KL I _i

AD | @y 8

[

Anuncio de periédico en blanco y negro (10x14cm).

Figura 91

Figura 90

Propuesta final y montaje de anuncio de periodico en 1/4 de plana estandard,
medida 1/4 de plana caja (10x14 cm).
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7.12.- DURACION, PLAN DE LA CAMPANA, Y
PRESUPUESTO

Para la duracién de la campana se planea que
la presentacion en diapositivas funcione y esté vigente
todo el afio para su uso libre y practico, en el caso de
los carteles, se piensa que el cartel numero 1, dure un
apoximado de dos meses y medio (meses en los que
comienzan las lluvias) que va de Abril a Julio, y el cartel
numero 2, dure aproximadamente tambien dos meses
o dos meses y medio en épocas de lluvias las cuales
van de Julio a Septiembre. Se tiene pensado imprimir
2000 carteles, (1000 de la primera versiéon y 1000 de
la segunda version); Estos carteles irdn pegados en di-
ferentes escuelas tanto del ambito particular como de
gobierno, y asi mismo seran utilizados como material
didactico para los expositores del tema.

En el caso del triptico se imprimirdan 1000
ejemplares, sera una temporada aproximadamente de
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cuatro meses y medio que son los que estan contempla-
dos para época de lluvias, ésto a causa de que se preten-
de sean repartidos en las escuelas, platicas impartidas
por expositores capacitados de Jurisdiccion Sanitaria, y
comunidades de alto riesgo.

En el caso del periddico se sugiere que la nota salga
en el diario ABC de Michoacan, en la secciéon de INE
GENERAL, se planea llevar a cabo dos dinamicas para
la publicacién de los dos diferentes anuncios que se
manejan, la primera consta con una duracién desde el
mes de Abril hasta mediados de Julio de forma semanal
para su mayor alcance, asi mismo el segundo consta-
ra de una duracion desde mediados de Julio hasta el
mes de Octubre, igualmente de forma semanal ya que
se considerd que son los 7 meses con mas riesgo por
el motivo de lluvias en la cd. de Uruapan Michoacan.



CRONOGRAMA

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

Presantacion
an diapositivas

Medios/Mes
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PRESUPUESTO

Honorarios por trabajo
de disenador

Imagen basica de campaiia incluyendo Il EEREREREEENEEN 5 19500

diseno de personajes

DISENO DE PANTALLA CON ILUSTRACION DE LA
PRESENTACION EN DIAPOSITIVAS (Total 34 diapositivas)  $600c/u NI 520,400

Disefio de carteles (2 versiones) $8,000 c/u INININ $16,000
Disefo de triptico $6,000 HIEENE 56,000
Diseno de portada para disco $600 HHINENEMN 5600

Anuncio de Periodico IR IR N 0 NN 1 Y A O A ©2.000

TOTAL = $65,500 +IVA (16%) $74,534

PRESUPUESTO FINAL ANO 2017/ TOTAL DE LA
CAMPANA PUBLICITARIA.
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PRESUPUESTO

Honorarios por trabajo
de disenador y costo

PRESUPUESTOS COSTOS DE IMPRESION

imagen bisca de campafia inclyenca - ¢ 10,a00 [N NN N N N

diset de persanaes

DISERO POR PAGINA CON ILUSTRACKON - 360070 s2e400 NN NEEEEEEEEEEEEN

DiE LA PRESENTACION EN DRAPOSITIVAS
(Total 34 diapositivas)

Disefo de carteles (2 Dpoiones) - 58000 c/u  S18,000 [ IR : vitaces (43cm x 28em) impeesion en offset - $6,511

biseio de triptice - $6,000 [ EEEE BB 1 e 2.5 21.5cm) impresitn en offset - $5,628
Disefo de portada para disco - 8600 [N EE B BB 10 ineresionss en offset, tamado cana - 8200

10 irpresiones pars CO & color - $280

Anunei e Perieetion - o:2,000 [ I I N I D I I I

TOTAL = $78,459 +IVA (16%) $89,280

PRESUPUESTO FINAL ANO 2017 / TOTAL DE LA CAMPANA
PUBLICITARIA CON COSTOS DE IMPRESION.
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%npsa-l Xerox i}

Canon

ek

TOGHIBA
e namars 9

14 DE DICIEMBRE DEL 2018
COTIZACION DE IMPRESIONES:

- Millar de tripticos a color en laser, tamafo carta :

515,800
{cmdm wmo 51600

+ Millar de carteles a color en laser, tamafio tabloide, en

papel cuché : S522,800
(cnda cartol $Z2.80)

« 10 impresiones a color en tamafo carta, en papel

adherible : $112
{cada Impresien $11.20

- 10 impresiones a color de portada para disco
{rotulado) : § 250
(cada disco con impresion § 25)

aCcr
TOTAL : § 38,962
2%
fenovo 5 31,1695
brothiar
LEXMARK
Paseo Lazaro Cérdenas Mo, 1464 www.copsel.com.mx
Gl Hoartns dal Cupatitss C.P GO0DED T TRLE - MR RS - SO A DR
Drsapan, Mick, (3) 01 (452) 527 5500

VIGENCIA: Diciembre 2017
TIEMPO DE ENTREGA: 1 semana.
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Copyco ors

Ungopan, Mch. 16 O oktinsmines ol 2014

ATH.: A QUIEN CORRESPOMDA.

Por medio de L3 presentes permitame extenderie un cordial saludo y hacerle
presente la cotizacidn del material que nos solicita:

1.- Millar de tripticos a color en offset tamafo carta.couche 150 gr  § SB0.00.
2~ Millar die carteles 4 color enolfiset tamano tabloide couché 150 gr § 2.100.00
3.- 10 impresianes tamana carta a color en lasser en papel adhesivo.. 3 9660
d- 10 inpresones de etigueta para dioo 3 color. . e § SALE0

TOTAL § 191020
NOTA: LOS PRECIOS ANTES MERNCIONADOS MO INCLUYEN LV.A.

5in mas por el momento y esperando vernos favorecioos con su trabajo
mie desphdo de usted como U mas Segura servidon.

Cran Parada 467-D Tel. 519 1375 copycolor_suc@hotmail.com

VIGENCIA: Diciembre 2017
TIEMPO DE ENTREGA: 1 semana aproximadamente.
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pan, Michoacdn a 25 de agosto del 2017
ra. Katia Herndndez
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CONCLUSION

La presente tesis tuvo como objetivo compro-
bar que realizar una estrategia de disefio con un men-
saje para poder llegar a un publico en especifico, es la
mejor manera de resolver un problema de comunica-
cion visual.

Para llegar a ésta conclusion, primero se de-
tectd una problematica (la cual ya fue mencionada al
inicio de éste proyecto), posteriormente se buscé in-
formacion acerca del virus del dengue, para conocer
todo acerca de él y poder continuar realizando un pro-
ceso, para concluir con un disefio viable que informara
y previniera al publico meta que se tiene, y en el cual se
comunicara que el virus puede llegar a ser mortal si no
es tratado e identificado a tiempo.

La importancia del disefio y la comunicacién
visual en éste proyecto se vio reflejada en el resultado,

ya que demostrd que por medio del mismo se pudo dar
soluciéon de una manera viable por medio de mensa-
jes visuales, para dar mayor énfasis a la importancia de
llevar una vida saludable y asi mismo conocer acerca
de ésta enfermedad para prevenir posibles riesgos de
contagio, infeccion, y propagacion del mismo.

Ser disefiadora de éste proyecto, me ayudd a
demostrar que es la mejor manera de ayudar e indicar
a la sociedad qué camino tomar, demostrando las ha-
bilidades y conocimientos que obtuve a lo largo de mis
estudios universitarios y que pude aplicar de manera
practica en éste proyecto final, y asi obtener un resul-
tado factible y demostrando que puedo convertir una
idea en algo funcional y creativo, para que visualmente
resuelva una necesidad relevante de comunicaciéon en
un contexto social especifico.

“El Diseiio crea cultura. La Cultura moldea valores.
Los valores determinan el futuro.” robert 1. peters
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