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Capitulo 1: Periodismo

“El periodismo es un borrador de la literatura...

Y la literatura es el periodismo sin el apremio del cierre”.

—Miguel Delibes



1.1-HISTORIA DEL PERIODISMO

1.1.1-De los tipos méviles al periédico

Aun no queda claro su origen. Algunos autores lo sittian en China," otros
en Corea? durante la dinastia Chang. En lo que estan de acuerdo es que
alrededor del afio 1000 de nuestra era un hombre llamado Pi Sheng creé los

tipos moviles de madera o arcilla.®

El puente comercial establecido entre Oriente y Occidente por el pueblo
mongol a partir del afio 1206 d.C. indudablemente permitié que esta tecnologia

se asentara en Europa.

En el Siglo XV el elemento predominante de la lectura era el manuscrito.
Su elaboracién, ademas de costosa requeria mucho trabajo, y tiempo. La copia
de un libro podia prolongarse por afos. Esto lo convertia en una obra de arte.

Producto de consumo solo de las altas clases sociales.

En este contexto, el herrero aleman Johannes Gutenberg se planted
reproducir varias copias de la Biblia en menos de la mitad del tiempo de lo que
se tardaban en copiar una sola, sin que éstas se diferenciaran en absoluto de

la original.

En vez de utilizar las habituales tablillas de madera de los tipos mdviles,
que se desgastaban con el uso, us6 unas de hierro. Después amoldé una vieja
prensa de uvas a la que sujetaba el soporte con los tipos méviles, dejando el

hueco para letras capitales y dibujos.

'RIVADENEIRA Prada Raul. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 11

’GONZALES Alonso Carlos. Principios Basicos de la Comunicacion. Ed. Trillas. Pag. 35

3 Los autores no se ponen de acuerdo. Lo que queda claro es que para el siglo XV, los tipos méviles eran
de madera.




Desde su creacién en la primera mitad del Siglo XV* la imprenta
subsistié con pocas modificaciones hasta 1814. La importancia que tuvo para la
humanidad constituye en ser una de las herramientas que impulsaron la
transicion de la Edad Media al Renacimiento, provocando una revolucion

cultural.

De la evolucion de la imprenta nacié el periodismo. Durante el Siglo XVII
aparecieron en Europa hojas con informacion impresa de caracter periodistico,
pero la primera publicacion propiamente considerada como un periddico fue la
gaceta Nieuwe Tijdinghem® de Amberes, Bélgica. Mientras que el primer diario

fue el Daily Count.® editado en Inglaterra en 1702.

1.1.2-Origen del periodismo en México

El origen del periodismo en nuestro pais se remonta al siglo XVI, cuando
circularon por las calles de la capital de la Nueva Espafia los famosos
pregoneros, que gritaban las noticias en plazas publicas o sitios de gran
concurrencia. Esta labor era realizada bajo la supervisidén de las autoridades
coloniales, que a través del cabildo otorgaban permiso expreso a estos

hombres.

La imprenta llega a México en 1539, cuando a instancias del arzobispo
Fray Juan de Zumarraga llega a radicar en la capital de la Nueva Espaia el
impresor italiano Juan Pablos. De manera paulatina se fueron instalando mas
talleres de impresion con lo que inicia la circulacidon de hojas volantes. La

primera de ellas que se impresa en nuestro pais es el Mercurio Volante,

* No esta clara la fecha exacta. Algunos la sittian en 1450 d.C.
® CONSUEGRA Jorge. Diccionario de Periodismo. Publicaciones y Medios. Ed. ECOE. Pag. 66
® VILLASENOR Ojeda Jests. Los Medios de Comunicacién Social. Ed. EPS. Pag. 88




editado en 1693 por el intelectual Carlos de Siguenza y Gongora, con noticias

de caracter historico y cientifico.

Una de las hojas volantes mas antiguas que se conocen y que ha
servido como fuente de datos para varios historiadores es la relacion del
terremoto de Guatemala, evento que ocurrié en noviembre de 1541, aunque el

volante circuld en México hasta 1542.

En enero de 1722, el clérigo catélico y doctor Juan Ignacio de Castorena
y Ursua funda la Gaceta de México y noticias de Nueva Espaina, considerado
como el primer periddico de México, donde publica informaciones religiosas,
oficiales, comerciales, sociales, mineras y maritimas. Este érgano mensual

durd de enero a junio de ese afo.

Desde entonces, los periodicos y las hojas volantes en México y en el
resto de Hispanoamérica tuvieron una utilizacion practica. Jorge Calvimontes
en su libro “El Periédico” establece que en una gaceta de la época colonial
(1760) era posible encontrar una columna de acontecimientos o la historia de la
época, un ensayo de origen local o importado sobre cualquier tema, desde

astronomia hasta el cultivo de las zanahorias.

En las colonias el periédico se popularizé porque se adaptaba
perfectamente a los requerimientos de hombres ocupados que tenian gran
necesidad de informacion practica sobre todos los temas en palabras

sencillas.’

'"CALVIMONTES Jorge. El Periédico. Ed. ANUIES. Pag. 22 y 24.



1.1.3-Periédicos en México a partir de la Independencia

Posterior a la etapa colonial del periodismo en México, la escritora Petra
M? Secanella ubica el inicio del periodismo politico en México con la aparicion
del Despertador Americano®, fundado por el cura Miguel Hidalgo en
Guadalajara el 20 de diciembre de 1810 bajo la direccion de Francisco Severo
Maldonado. Pero este no fue el primer periddico de la provincia; tres afios
antes aparecio en el puerto de Veracruz el Jornal Econémico Mercantil de
Veracruz, con informacion de las actividades del transporte y almacenamiento

de mercancias de ultramar en esa ciudad.

Aunque la elaboracion de periédicos no fue considerada en esa época
como una actividad que significara abundantes ingresos econémicos, la
practica del periodismo fue eficiente para la difusién de corrientes de
pensamiento entre grupos selectos de lectores que crecieron en numero,

conforme se fueron abatiendo los indices de analfabetismo en todo el pais.

A partir del Despertador Americano de Hidalgo, fue muy notorio que los
periddicos que se editaron sirvieron como bandera de lucha ideoldgica de
grupos precursores de las transformaciones sociales que buscaban en un
México independiente. También con esa necesidad de divulgacion ideologica,

se propicio la proliferacion de los talleres de impresion en distintas ciudades.

Hubo ejemplos muy admirables de hombres cabales que utilizaron como
tribuna de lucha politica los periédicos como José Joaquin Fernandez de
Lizardi en el Pensador Americano de 1812, donde se pronuncio abiertamente
por la abolicion de la esclavitud. A la par del Pensador Americano de Lizardi,
fueron surgiendo otras publicaciones insurgentes como el Sud de José Maria

Morelos, el Correo Americano del Sur a cargo de José Manuel Herrera, el

¥M?* SECANELLA Petra. El Periodismo Politico en México. Ed. Prisma. Pag. 8.




Aristarco Universal de Lorenzo de Zavala y el llustrador Nacional del doctor
José Maria Cos, entre otros medios que diseminaron por gran parte del

territorio mexicano el espiritu independentista.

Con la Constitucidon de 1824 se instauro el régimen de libertad de prensa
y con ello se amplié el marco juridico para el desarrollo de la actividad

periodistica en todo el pais, que crecid en proporciones geométricas.

Fueron los periédicos El Ateneo Mexicano y Siglo XIX (1840) y El
Monitor Republicano (1844) el conducto para difundir las ideas liberales de
Francisco Zarco, Guillermo Prieto y Andrés Quintana Roo, que tuvieron efecto
en la comunidad pese al analfabetismo y aislamiento de los centros
poblacionales en todo el pais. A partir de un periodico, la noticia era transmitida

oralmente.

La prensa también jugd un papel relevante durante la invasion francesa
(1862-1867). La respuesta del gobierno imperial a los periodistas opositores fue
drastica y violenta en muchas ocasiones. Dentro del bando republicano
identificados con la causa juarista, participaron Francisco Zarco con La
Independencia Mexicana, Guillermo Prieto en Monterrey con El Cura de
Tamajén y El Monarca en San Luis Potosi, e Ignacio Ramirez que publicé La
Opinion en Sinaloa y La Insurreccion en Sonora. Los periodistas liberales,
ademas de tener que ocultarse y verse obligados a emigrar constantemente al
ser perseguidos por el imperio, fueron combatidos por personajes afines al
gobierno monarquico de Maximiliano en las publicaciones El Boletin de
Orizaba, El Verdadero Eco de Europa, La Opinién, La Reaccion y El
Veracruzano, ademas de La Prensa y El P4jaro Verde, estos dos ultimos se
editaron en la capital. En esta época el ataque, el insulto, descalificacion y la
denostacion por uno y otro bando, fueron la columna vertebral del contenido

periodistico.



Durante el periodo presidencial de Benito Juarez (1858-1872) mejoraron
bastante las condiciones de libertad de expresidn ya especificadas en la
Constitucion Politica. Incluso algunos autores coinciden en que se llegoé a
abusar de esta prerrogativa, por lo que proliferaron publicaciones que en lugar
de informar con veracidad, se centraron en la confrontacién de puntos de vista

entre liberales y conservadores en un lenguaje muy arrebatado.

Al asumir la presidencia en 1876, el general Porfirio Diaz se encontrd
con un periodismo muy combativo. Por tal motivo decidié dar un nuevo cariz a
la politica de prensa a partir de su segundo periodo de gobierno a través de la
subvencion, o sea, entregar cantidades fijas de dinero (subsidio mensual o

quincenal) a los periodicos y evitar asi en lo posible las criticas.

Cabe destacar que ésta practica iniciada anos antes por Benito Juarez y
Sebastian Lerdo de Tejada, alcanzé grandes dimensiones con Porfirio Diaz. En
un principio para el militar oaxaqueno fue mas viable entregar dinero a los
peridodicos que hacer un escandalo clausurandolos o enviando a la carcel a sus
redactores. Pero cuando el Porfiriato se encontraba en su climax, se dejaron
escuchar voces inconformes con el reeleccionismo por lo que el régimen
persiguio, encarceld y hasta desterrd a redactores e ilustradores de periddicos

opositores, sobre todo a partir de 1890.

Las fuertes condiciones de explotacién que se dieron entre la clase
obrera y campesina, fue un flanco abierto para la difusién de ideas socialistas
procedentes de Europa. Entonces aparecieron algunos medios que abrieron
brecha en el campo de la lucha social entre los que destaco El Socialista en
julio de 1871, a cargo de Juan Mata Rivera. Este periddico se convirtio en el
organo oficial del Gran Circulo de Obreros de México y en sus paginas se
public en 1884 el Manifiesto Comunista de Carlos Marx y Federico Engels.’

’De La TORRE Villar Ernesto. Breve Historia del Libro en México. Ed. UNAM. Pag. 106-107




Concebido por sus colaboradores como estructurador ideologico, politico
y organico de una corriente revolucionaria de masas, como la forma
fundamental de propaganda, agitacién y organizacion colectiva, Regeneracion
fundado por los hermanos Jesus y Ricardo Flores Magén en agosto de 1900,
fue difusor de una ideologia extremadamente radical, que no sélo tuvo
problemas con el régimen porfirista, sino también con gobiernos revolucionarios
posteriores como los de Francisco |. Madero y Venustiano Carranza, que
siempre desconfiaron de las ideas anarquistas de estos hermanos. Este

cotidiano perduré hasta marzo de 1918.™

También destacaron durante esta larga etapa de censura dentro del
periodismo critico en 1885, El Hijo del Ahuizote (pasquin de autores andnimos
heredero de El Ahuizote fundado diez afios antes por Vicente Riva Palacio),
Filomeno Mata (1881) con el Diario del Hogar, Félix F. Palavicini que fundé en
1909 El Anti Reeleccionista donde colabor6 José Vasoncelos y el caricaturista
José Guadalupe Posada, quien ilustré en distintos diarios de la capital y
provincia su punto de vista humoristico de la situacion que privaba en las
clases desprotegidas de la poblacion, a través de sus famosos grabados. La
avalancha del periodismo antirreeleccionista, fue fortalecida en 1909 por
Francisco |. Madero con El Demdcrata Coahuilense y Aquiles Serdan que

publicé en Puebla La No Reeleccion.

1.1.4-El periodismo moderno en México

A Porfirio Diaz se atribuye el apoyo para la apertura de El Imparcial que
fue entonces el periédico mas moderno de México. Fundado en 1896 por
Rafael Reyes Espindola, El Imparcial tomé el modelo clasico de los periddicos
estadunidenses con su definicion de secciones, corresponsales en provincia y

servicios noticiosos de la agencia Associated Press (AP), lo que le atrajo mayor

"Ibidem. Pag. 109



numero de lectores que lo hicieron su favorito ya que alcanzé tirajes de hasta
100 mil ejemplares. El Imparcial desplazé a los periddicos el Siglo XIX'y El
Monitor Republicano que hasta entonces, eran las publicaciones mas

consolidadas en el gusto del publico.

El taller de El Imparcial contd con las primeras rotativas del pais, asi
como los primeros linotipos, excelente infraestructura que le sirvié para publicar

las revistas El Mundo y El Mundo llustrado.

Este diario que frecuentemente incluyo fotografias en su primera plana,
desaparecié en 1914. Es el punto de partida al periodismo moderno y
empresarial de México, por ser el primero que incorporo en su estructura una
bien organizada planta de reporteros y equipo de produccion donde ademas, el
trabajo eficiente de un departamento de publicidad, transformé el concepto de

comercializacion de espacios conocido hasta entonces.

Después del cierre de El Imparcial, el primero de octubre de 1916 el
constitucionalista Félix F. Palavicini funda El Universal y el 18 de marzo de
1917 Rafael Alducin hace lo propio con Excélsior, destacados periddicos

capitalinos que subsisten en la actualidad.

1.1.5-Historia del periodismo en Veracruz hasta el siglo XX

A finales del Siglo XVIII, en el puerto de Veracruz periédicos
encaminados a satisfacer las demandas de una poblacion mayormente
dedicada al comercio. Los primeros impresos veracruzanos provienen del Real
Consulado. La Gaceta del Real Tribunal del Consulado Veracruzano, y el

Almanaque Mercantil de 1976, son ejemplos de ello.



El Journal Econémico Mercantil y el Diario Mercantil de Veracruz, en
1806 y 1807 respectivamente, buscando ampliar sus ventas, cobijaron en sus
paginas anuncios, recetas de cocina, poesia, y noticias de sucesos generales.
De ese modo se constituyeron como peridédicos con contenido de interés

general.

Los periodicos posteriores en su mayoria quedan inscritos en esta
categoria, dado que comienzan a tener secciones diferenciadas, para colocar
la seccion oficial de la no oficial, poemas e informaciones precisas como la
llegada de barcos. Tal es el caso de los diarios El Oriente de Sebastian
Camacho que inicia en 1824, El Mercurio de Ramén Cerutti, del 1826, y varios
periodicos que surgieron al siguiente afios tras el conflicto entre escoces y
yorkinos en Veracruz. También destacan el Faro de 1830; que inicia la era del
periodismo de interés general en Veracruz El Censor de 1833, y El Conciliador
de 1840.

En 1849 aparece El Locomotor de Veracruz, primera revista literaria del

estado, seguida de El Veracruzano, de Manuel Diaz Mirén de 1851.

Probablemente el primer periddico en contener elementos modernos fue
el Correo de Sotavento, por muchos afios el decano del periodismo en
Veracruz y que constituyd el antecedente inmediato del actual decano: El
Dictamen. Comenzé a publicarse en Tlacotalpan en 1868, siendo su editor

Pedro Lucas Malpica.

En 1871 aparece El Periquito en el puerto de Veracruz y luego en
Orizaba, que, junto con Antorcha de la Nifez, publicada en Coatepec en el 93,

estuvo dirigido a un publico infantil.

10



Ya para ese entonces, en Coatepec habia aparecido El Afan (en 1877).

Cuyo lema era: “Periodico localista de agricultura y mejoras materiales”.

En el 78, comienzan a aparecen en la entidad periddicos espiritistas
como El Orto de la Verdad en Xalapa, el jarocho: Nueva Era, y el orizabefio

Boletin del Circulo espiritista “Paz y Progreso”. Este ultimo de 1890.

En 1886 aparecio en Orizaba otro de los primeros peridodicos modernos
de Veracruz: La Gaceta Orizabefa; se trataba de un semanario que aparecia
los domingos y que se preciaba de ser el periédico mas barato del mundo.

Valia 99 centavos cada tres meses.

Sin embargo, la modernidad llegé plenamente a la prensa veracruzana
en la década de los 90, bajo el proteccionismo del presidente Porfirio Diaz.
Gracias a él el estado gozo de los adelantos técnicos que definieron esta
transicion de taller artesanal a manufactura. Siendo de vital importancia la
utilizacién del linotipo y de la electricidad en la maquinaria; asimismo, la
integracion del pais por el sistema de ferrocarriles constituiria un factor

importante para la mayor distribucion y alcance de la prensa.

En 1896, se publica en el puerto de Veracruz La Opinién, que no sélo

resultod ser bastante longevo, sino que llegd a distribuir dos ediciones diarias.

El Guillermodn, vio la luz en 1897 ve la luz en el puerto de Veracruz. Era
el periddico oficial del Partido Revolucionario Cubano. En sus paginas se libré
parte de la lucha por la independencia cubana. A éste se le unieron La defensa,
Las Selvas Cubanas y El Grito de Baire. El mismo afo surge en Misantla El

Expositor.

11



Como sucesor directo del Correo de Sotavento, El Dictamen aparece en
1898. Inicialmente fue publicado bajo la direccion de Francisco Miranda y de

José Hinojosa, pero en 1912 paso6 a las manos de Pedro Lucas Malpica.

El Dictamen se acerco a los lectores con un lenguaje no usual para los
periddicos de aquella época, que apenas emergian de una etapa de debates,
con muchos articulos de fondo, gran acervo de apreciaciones personales,
poemas, material literario y cuentos. Don Juan Malpica formul6 una nueva
sociologia del diarismo, definié campos y marco la pauta una nueva pauta en el

periodismo veracruzano.

Denunciando a las clases en el poder, en 1903 aparece en el puerto un
periodico llamado Los Sucesos. Esta publicacion inicio la prensa de caracter
popular, aunque también contaban con informaciones para todos los gustos

que abarcaban una amplia gama de intereses.

Probablemente el mas moderno de los periddicos fuera El Pueblo, de
1915, que contaba con un servicio telegrafico directo para conseguir las
noticias de la revolucion. Sus diferentes departamentos como empresa
periodistica estaban ya perfectamente diferenciados. Su tiraje, alcanzaba los

19 mil ejemplares.

El mismo afo, surgen los periddicos obreros. En Orizaba, el Revolucion
Social es publicado por el Comité Revolucionario de la casa del Obrero
Mundial. En 1917 cambiaria su nombre a Pro-Paria, que dejaria de publicarse
hasta 1970.

12



Las publicaciones deportivas surgieron bastante tarde en el panorama
estatal: El Orizaba Deportivo, aparece en 1929, y el Alma Nacional en 1930.

Este pertenecia a la Asociacion Regional de Charros.

A finales del siglo XIX y principios del XX se constituyeron una serie de
asociaciones y sindicatos que consideran sacar a la luz sus 6érganos de prensa.

En esos afos, justamente, se consolida el periodismo moderno en Veracruz.

1.2 —Definicion de Periodismo

Para desarrollar el presente proyecto, primero se debe determinar que
es el periodismo. Para algunos, el periodismo es un arte, mientras que para

otros es una ciencia.

> ¢El periodismo es Arte?

Francisco Montes de Oca, en su “Teoria y Técnica de la Literatura”,
agrupa al periodismo entre las artes bellas, al considerarlo “la mas intensa actividad

""" Desde luego, Montes de Oca vivié a mediados del

literaria de nuestra época”.
Siglo XIX, pero si tomamos en cuenta que se venden mas periddicos que libros

en la actualidad, podemos afirmar que esa circunstancia no ha cambiado.

Es verdad que la nocién de Montes de Oca deja fuera del periodismo a
los noticieros televisados, pero se debe recordar que la televisién surgioé en

1925. Al radio, por su parte, lo considera literatura radiofénica.”

""MONTES De Oca Francisco. Teoria y Técnica de la Literatura. Ed. Porra. Pag. 212
"MONTES De Oca Francisco. Teoria y Técnica de la Literatura. Ed. Porrta. Pag. 213
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Emilio Filippi también aborda el tema. Y aunque no fija una postura al

respecto, cita a George Bernard Show: “El periodismo es la mas alta forma de

literatura™.”

> Definicion de arte:

Para fin practico, tomaremos la definicidén ofrecida por una enciclopedia

en linea: “El arte (del Iat. ars, artis, y este calco del gr. Téxvn) es entendido generalmente
como cualquier actividad o producto realizado por el ser humano con una finalidad estética o

comunicativa, a través del cual se expresan ideas, emociones o, en general, una vision del

” 14
mundo”,

Segun esta definicion el periodismo es un arte, puesto que cumple —por
lo menos- con la finalidad comunicativa, ademas de la expresion de ideas, y

emociones.

> ¢El Periodismo es ciencia?

En la arista contraria, Raul Rivadeneira considera al periodismo una
ciencia al relatar el nacimiento de la zeitungswissenschaft (ciencia periodistica)
en el recinto universitario de Leipzig. De lo cual dice: “por vez primera se planifico

una disciplina cientifica basada en el material disperso sobre el periodismo, tanto en lo

concerniente a la ética, estética, sociologia, y economia de esta naciente materia

universitaria”.”

PEILIPPI Emilio. Fundamentos del Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 57
“http://es.wikipedia.org/wiki/Arte
"RIVADENEIRA Prada Raul. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 22
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> Definicion de ciencia:

Segun la enciclopedia “la ciencia (del latin scientia 'conocimiento') es el
conjunto de conocimientos sistematicamente estructurados, y susceptibles de
ser articulados unos con otros”. Ademas, apunta que “la ciencia utiliza
diferentes métodos y técnicas para la adquisicion y organizacién de
conocimientos sobre la estructura de un conjunto de hechos suficientemente
objetivos y accesibles a varios observadores, ademas de basarse en un criterio

de verdad y una correcciéon permanente”.'

Segun esta definicidn el periodismo también es ciencia, puesto que
sistematiza y articula entre si diversos conocimientos. Igualmente utiliza

meétodos y técnicas para la adquisicion y organizacion de informacion.

» ¢El periodismo es artesania?

En su division de las artes, Montes de Oca reconoce las utiles de las
bellas. Mientras la literatura es un arte bella, cuyo fin es complacer los sentidos,
las artes utiles (entre las que enumera la tipografia) persiguen un fin de utilidad

practica. A sus ejercitantes, Montes de Oca, los define como artesanos.’’

En ese sentido, Rivadeneira relata en “Una Vision Retrospectiva”, que

desde el comienzo el periodismo se debatio entre la exigencia de “personal

capacitado en el arte del manejo de informacion y técnicos en tipografia”.’8

"http://es.wikipedia.org/wiki/Ciencia
" MONTES de Oca Francisco. Teoria y Técnica de la Literatura. Ed. Porraa. Pag. 9
'8 RIVADENEIRA Prada Ral. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 23
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<% Definicion de artesania:

La Artesania, dice la enciclopedia “se refiere tanto al trabajo del artesano

(normalmente realizado de forma manual por una persona sin el auxilio de maquinaria o
automatizaciones), como al objeto o producto obtenido -en el que cada pieza es distinta a las
demas. La artesania como actividad material se suele diferenciar del trabajo en serie o

industrial”,"

Segun esta definicion el periodismo no es artesania, puesto que se
auxilia en maquinaria, la cual esta en constante actualizacion. Sin embargo, no
se debe ignorar la importancia que tuvieron los artesanos en la reproduccion de

textos antes de la llegada de la imprenta.

1.2.1-Conceptos de periodismo

Si bien estas nociones de periodismo son acertadas, carecen de rigor
para explicar y delimitar la naturaleza del mismo. Por ello el primer

acercamiento al significado de periodismo, se debe hacer al diccionario:

“Periodismo: m. Profesion de periodista”.?’

También aportamos la definicion enciclopédica: “Periodismo: Profesién de

los que escriben en periédicos o revistas o participan en la redaccion de notas informativas

radiadas o televisadas”.?'

A pesar de que ambas definiciones denotan una actividad, resultan

escuetas, por ello se exponen otros conceptos de periodismo:

' http://es.wikipedia.org/wiki/Artesania
®Larousse diccionario basico escolar. Ed. Larousse. Pag. 229
*'Enciclopedia Estudiantil visual/color. Ed. Euroméxico. Pag. 1972
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Raul Rivadeneira atribuye al filosofo aleman Georg Hamann la primera
definicion de periodismo: “narracion de los acontecimientos mas recientes y mas dignos
de recordar, impresos sin orden y coherencia especial”.?? En esta definicion de 1777,
resalta el hecho de informar acontecimientos. A la par define dos
caracteristicas del periodismo: la novedad y la trascendencia (hechos recientes

y dignos de recordar).

Emilio Filippi, en su obra “Fundamentos del Periodismo” ofrece una
definicion enciclopédica: “Periodismo: es el relato o comentario de los sucesos escritos
por una persona determinada para conocimiento de otras indeterminadas”.?®* Esta definicion,

agrega, ademas de la narracion de hechos, la nocion del comentario.

Filippi también ofrece la definicion del periodista chileno Horacio

Hernandez Anderson: “periodismo es el relato e interpretacioén de los hechos actuales, a
la luz de ciertos principios, con el objeto no sélo de informar sino orientar, dia a dia, a las

personas que viven en la sociedad”.**

Por su parte, Gerardo Reyes, en su “Periodismo de Investigacion”, toma
prestadas las palabras de Gabriel Garcia Marquez: “...todo el periodismo tiene que

ser investigativo por definicion”.*°

Por su lado Susana G. Reyna explica que el periodismo “se trata de una
actividad informativa distinta de otras similares como la publicidad y la propaganda en tanto

procesos de difusion masiva”?® Aqui se le distingue de otras actividades

informativas. También se le incluye como medio de difusion masiva.

> RIVADENEIRA Prada Rail. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 17
SFILIPPI Emilio. Fundamentos del Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 11
*Ibidem. Pag. 52

»REYES Gerardo. Periodismo de Investigacion. Edit. Trillas. Pag. 11
G. Reyna Susana. Géneros Periodisticos 1. Edit. Trillas. pag.21
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En “El Ejercicio del periodismo”, Silvia Gonzales Longoria lo define

COMO “oportunidad en todos los sentidos”.?’

Gonzales Longoria también ofrece conceptos de otros autores. Para

Frank Fraser Bond el periodismo “abarca todas las formas en que las noticias y los

comentarios llegan hasta el publico.

‘José Pagés Llergo, quien fuera fundador y director de la revista mexicana Siempre
nos ofrece una definicién tefiida de impresiones personales: *...es una carrera muy hermosa
que permite al periodista tener contacto con lo bello, con lo bueno y también con lo malo, y, en

fin, con todo lo que quiera’.

“Charnley, por su parte, nos dice: ‘...el periodismo es un arte y una profesion”. 2

Finalmente, la misma autora nos ofrece una segunda definicion mas

rigurosa de periodismo: “la actividad que consiste en informar y en opinar periédicamente,

sobre asuntos de interés general, valiéndose de un medio de comunicacion masiva”, 29

Carlos Gonzales Alonso dice que es la actividad que tiene por objeto la

informacion de aspectos de interés general, cuya repetitividad es periodica.*

1.3 —Condiciones del periodismo

Para hablar de periodismo, para que el periodismo se dé, es necesario
que cumpla ciertas condiciones. Emilio Filippi observa dos condiciones para
que haya periodismo.*! La primera es que se trate de un suceso. Esto quiere
decir que el hecho sobre el que se relate u opine realmente haya sucedido. El

periodismo se sustenta en hecho que acontecen o acontecidos.

“’GONZALES Longoria Silvia L. El Ejercicio del periodismo. Ed. Trillas. Pag. 13
*Ibidem. Pag. 14

GONZALES Longoria Silvia L. El Ejercicio del periodismo. Ed. Trillas. Pag. 16
®GONZALES Alonso Carlos. Principios Bésicos de la Comunicacion. Ed. Trillas. Pag. 36
3! FILIPPI Emilio. Fundamentos del Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 12
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La segunda condicién de Filippi es que el relato o comentario del suceso

vaya dirigido a varias personas indeterminadas.

Sumadas a estas, debemos reconocer dos condiciones mas. Una
tercera condicion es el interés publico. Para que sea periodismo el suceso que

se relata u opine debe ser de interés publico. “Se considera que algo es de interés

publico cuando le interesa a los ciudadanos”. 32

La mas importante de las condiciones debe ser la novedad. Con esto
nos referimos a que para que sea periodismo, todo suceso relatado o
comentado tiene que ser novedoso, bien sea por su enfoque, o por tratarse de

un acontecimiento reciente.

1.4 -Funciones del periodismo

Varios tedricos han adjudicado diversas funciones al periodismo.
Funciones que van desde la “Vigilancia”, hasta la de “Entretener”. Pero para la
definicion de nuestro concepto de periodismo abordaremos dos, por
considerarlas elementales, y una mas, sin la que no podriamos comprender el

periodismo en la actualidad.

1.4.1-Funcién informativa y funcion critica

32 www.slideshare.net/FLORYPERIODIST A/inters-publico Pag. 2
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Para Montes de Oca las funciones informativa y critica constituyen dos
especies de periodismo definidas y separadas. La primera es inmanente al
periodismo, pues como se ha visto en las diversas definiciones, el nucleo del
periodismo consiste en informar. Mientras que la segunda es de caracter

trascendente. Montes de Oca advierte en ella “la capacidad de influjo sobre la

opinion, ya que esta destinado a la defensa o difusién de determinadas ideas”. 3

En la actualidad, no se puede concebir que el periodismo se limite a
relatar acontecimientos sin detenerse en el analisis y la consecuente critica. Asi

lo explica Emilio Filippi: “...si quieren hacer periodismo de verdad, tienen, por supuesto,

ambas funciones. Ninguno puede prescindir de la noticia, porque seria negar la existencia

misma del periodismo. Por otra parte, cuando un medio se abstiene de orientar, resulta a la

postre amorfo, contradictorio y carente de linea; pierde influencia y razén de existir”.>*

1.4.2—Funcién persuasiva

La funcion persuasiva se basa en la idea, de que ningun acto
comunicativo esta exento de intencionalidad. Dicha puede ser deliberada o

fortuita, pero siempre presente.

Susana G. Reyna cita a Fattorelo: “todo proceso informativo presupone una
ineludible dosis de subjetivismo, de intencionalidad, de intento de captacion de las opiniones

ajenas por parte del sujeto promotor que elabora la forma del mensaje’.

“El propésito del mensaje periodistico no se agota en el decir, puesto que en él también
hay interés por provocar determinados efectos en el receptor. Dicha comunicacién es entonces,

y por definicién, persuasiva’. %

1.5 —Noticia y mensaje periodistico

> MONTES de Oca, Francisco. Teoria y Técnica de la Literatura. Ed. Porrta. Pag. 212
3 FILIPPI Emilio. Fundamentos del Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 22
3% G. Reyna, Susana. Géneros Periodisticos 1. Ed. Trillas. Pag. 21
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Hasta este punto hemos tratado la naturaleza y las condiciones del
periodismo. Pero no nos atrevemos a dar una definiciéon hasta no abordar su
elemento esencial, sin el cual no existiria el mismo. Nos referiremos a la

Noticia.

1.5.1 —Concepto de noticia

El primer acercamiento al termino noticia es la novedad, en sus acepciones
de estado o calidad de nuevo y suceso reciente. Segun Emery Edwin, la

palabra noticia se inventd en el siglo XVI para “establecer una diferencia entre la

diseminacién casual de informes y el intento deliberado de reunir y preparar las dltimas

novedades dignas de crédito”.*

El primer contacto al significado de noticia, se debe tener con el diccionario:
“noticia: informacion”*” Esta definicién peca por simplista, puesto que si bien toda

noticia es informacion, no toda la informacién es noticia.

La definicion enciclopedia aporta: “noticia: comunicacion o informacion en especial
de un acontecimiento reciente”.*® Por su parte, esta definicion resulta inexacta y
confusa pues se refiere a la comunicacién como sinénimo de informacién, y no

define la naturaleza de la noticia.

> Definiciones clasicas:

RIVADENEIRA Prada Ral. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 49
37 Larousse diccionario basico escolar. Ed. Larousse. Pag. 208
*Diccionario Enciclopédico Larousse Volumen 6 . Ed. Larousse. Pag. 1728
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En su trabajo “Técnicas Periodisticas 17, Javier Ibarrola Jiménez considera

las siguientes definiciones de noticia, comenzando por las clasicas:

“Emil Dovifat: Las noticias son comunicaciones sobre hechos nuevos surgidos en la lucha

por la existencia del individuo y de la sociedad.

“Fraser Bond: Noticia es un informe oportuno de todo aquello de interés para la
humanidad, y la mejor noticia es aquella que interesa al mayor numero de lectores. El mas alto
grado de interés por un suceso es lo que le ocurre al hombre, todo aquello que le afecta a él

mismo... Los factores de la noticia: oportunidad, proximidad, magnitud e importancia.

“William L. Rivers: Noticia es la oportuna informacioén de los acontecimientos, hechos y
opiniones que interesan a un buen numero de personas. Las palabras ‘oportuna’ e ‘interesan a

un buen numero’ son las mas importantes.

“V. Mitchell Charnley: La noticia, para definir su significado con mas exactitud, es la
informacion corriente de los sucesos del dia puesta al alcance del publico, informacién a
menudo muy importante para hombres y mujeres que desean saber bien que deben pensary
cémo actuar. La noticia es la cronica oportuna, concisa y exacta de un suceso: no el suceso

mismo.

“Stanley Johnson y Julidan Harris: Las noticias pueden ser consideradas como un

producto comerciable.

> Las definiciones modernas:

“Robert E. Park: La noticia es siempre, a final de cuentas, lo que Charles A. Duna

conceptudé como ‘algo que hace hablar a la gente’, aun cuando no la haga actuar.

“Carl N. Warren: Noticia, como arte o verdad, es una palabra breve y de multiples
significados. En el sentido estricto, se trata de un producto tan simple y directo como el jabén o
los zapatos. En el sentido amplio, su calidad es escurridiza, su variedad infinita, y no tiene mas

limites que la propia vida”. 39

En su “Manual para Periodistas del Tercer mundo”, Albert L. Hester y

WailLan J. To dicen de la noticia: “En el primer mundo, la palabra ‘noticias’ significa

*IBARROLA Jiménez Javier, Técnicas Periodisticas 1. Ed. Gernika. Péag. 16-18
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ahora. La noticia es nueva. Las noticias son recientes, en curso y, con frecuencia, una

continuacion del dia o el momento anterior”.*

Raul Rivadeneira explica: “la noticia es, fundamentalmente, un hecho acaecido.

No es noticia lo que no ha sucedido, esto como regla general, pero hay excepciones: si un
hecho esperado no se produce porque otros acontecimientos se lo han impedido, el no suceso

puede considerarse material periodistico”.*!

Mas adelante define: “Noticia es todo acontecimiento de la naturaleza o del hombre
que afecta al conjunto de intereses individuales o colectivos, en situaciones concretas de

relacion hombre-ambiente”.*

“Walter Lippman: recopilacion de rasgos de un hecho. Es la sefial clara y objetiva que

constata que se ha producido un acontecimiento interesante para la audiencia.

“Gaye Tuchamn: depende la definicion de su estructura social. Deriva de la historia de
cada pueblo y estan empotradas en ella. Acarrea acercarse a las maneras contemporaneas de

comprender el significado de los acontecimiento (remite a contexto espacio - temporal).

“J.L. Martinez Albertos: hecho verdadero, inédito o actual, de interés general, que se
comunica a un publico, que puede considerarse masivo, una vez recogido, interpretado y

valorado por los periodistas y medios.
“Francisco Herraiz: noticia es lo que interesa a los periodistas y a la audiencia.

“Denis MacQuail: la noticia es oportuna, asistematica, perecedera, trata de
acontecimientos desacostumbrados o inesperados, pretende orientar y llamar la atencion y es
previsible. Trata de accidentes e incidentes para los que el publico esta preparado, puesto la

que espera constituyen una noticia”.**

La revista americana Collier’s Weekly: todo lo que el publico necesita

saber, todo lo que el publico desea hablar.**

“L. Hester, Albert y J. To, Wai Lan. Manual para Periodistas del Tercer mundo. Ed. Trillas. Pag. 36
“'RIVADENEIRA Prada Ratl. Periodismo. Ed. Trillas. P4g. 50

“Ibidem. Pag. 54

43http://html.rincondelvago.com/mensaj e-periodistico.html

“PENA de Oliveira Felipe. Teoria del Periodismo. Ed. Alfaomega. Pag. 76
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> Lo que opinan algunos periodistas mexicanos:

Javier Ibarrola Jiménez, aporta su propia definicion: “Noticia es lo actual, lo

verdadero, lo interesante”,*” pero ademas aporta lo que opinan algunos periodistas

mexicanos como Carlos Estrada Lang, Decano del periodismo de

Espectaculos quien la define como: “noticia es un hecho provisto de una campanita,

cuya intensidad de sonido me indica su valia.

“Ramoén Lamoneda, Director Adjunto de France Press en México: En singular, la

noticia es la vida misma; en plural, las noticias son la vida cortada en pedazos, en secuencias.

“Raul Duran Cardenas, Jefe de Redaccion de Novedades: noticia es el hecho
consumado o por acontecer, que interesa a una sociedad o parte fundamental de ella. La
noticia debe conjugar varias caracteristicas, pero, fundamentalmente, trascendencia y

oportunidad.

“Fernando Garza, periodista de largo historial: noticia es todo acontecer con su
serie infinita de contrastes violentos y sutiles. Noticia es que me pregunten qué es noticia y

también que yo responda. Todo es noticia”. 4

‘Jorge Aymami, de Excélsior: noticia es todo lo que sensibiliza el interés humanos.

“Alejandro Ifiigo, periodista y escritor: noticia es lo nuevo, lo que no se conoce.
Aquello que produce un impacto en la opinion del publico. Es lo inesperado, lo sorprendente.

La noticia es historia en embrion.

“Alfonso Serrano Maturino, Director de la Revista Lienzo: noticia es el

acontecimiento de ayer que vale la pena registrarse en la historia de hoy.

“Alejandro Ramos, Subdirector de El Financiero: noticia es un hecho, declaracion o

hasta cifra que provoca emocién, dolor, alegria, odio, amor, reflexién, en sintesis, lo que obliga

al corazon y al cerebro a trabajar mas aprisa”.”

Carlos Marin, director de MILENIO: “a noticia es la difusiéon publica de un

acontecimiento de interés social; es la propagacion de un hecho hasta entonces desconocido.

La noticia es materia prima del periodismo; es un escrito veraz, oportuno, objetivo”. =

“Ibidem. Pag. 21
“IBARROLA Jiménez, Javier, Técnicas Periodisticas 1. Ed. Gernika. Pag. 20
47%
Idem
®MARIN Carlos. Manual de Periodismo. Ed. Grijalbo. Pag. 73
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1.5.2—-Caracteristicas de la noticia

De las definiciones expuestas, podemos establecer que una noticia resulta
un suceso reciente y verdadero, que debe resultar interesante a un gran
numero de personas. Aun asi, reconocer qué es lo que la hace interesante

resulta una cuestion personal. Al respecto Fernando Garza apunta: “...la medida
de la noticia, la unidad para evaluarla es el hombre y su entorno y su tiempo y su

circunstancia™.* Este punto ha llevado a periodistas y académicos a establecer
una serie de caracteristicas que uniforman un criterio sobre lo que es una
noticia. Del gran numero existente, unicamente aportaremos cinco por

considerarlas esenciales.

a) Actualidad: el termino noticia deriva de novedad. Los sucesos deben
ser actuales. Siempre sera mas interesante lo nuevo, lo actual, que lo ya

acontecido.

b) Veracidad: los sucesos deben ser verdaderos vy, por lo tanto,

verificables.

¢) Proximidad: los sucesos deben ser proximos a la gente. El
término de proximidad no sélo se refiere al contexto geografico, sino
también al social. Los individuos experimentan mayor interés por las
novedades dentro de su nucleo geografico y social. Se relaciona con las
caracteristicas de trascendencia y magnitud, pues entre mas préoximas le

sean, mayor tamano y alcance tendran.

d) Prominencia: los sucesos deben ser sobresalientes. “Lo prominente

es lo que sobresale. En este sentido, la informacion sobre lugares, cosas o personas

“IBARROLA Jiménez, Javier, Técnicas Periodisticas 1. Ed. Gernika. Pag. 20
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conocidas o diferentes suele ser de gran interés”.*° Se relaciona con el criterio de
rareza y humorismo, en virtud que los sucesos o personas prominentes,

lo son en razdén de su singularidad, rareza e hilaridad.

e) Expectacién: cuando un suceso resulta de interés y ofrece la
posibilidad de darle seguimiento, crea en el lector la sensacién de

continuara...que les permite prolongar el interés y esperar el desenlace.

1.5.3-Sintesis conceptual de la noticia

Fernando Reyes Matta aporta al estudio una sintesis conceptual que

describe las caracteristicas de la noticia. Dice que la noticia es:

a) Un hecho nuevo e inédito.
b) Con un presunto interés general.
c) Con personas y escenarios definibles.
d)
)

e) Dado a conocer bajo una interpretacion determinada.®”

Inserto en un desarrollo historico.

1.5.4-Definicion propuesta de Noticia

Con estas reflexiones suponemos que a lo mas que podemos aspirar es
a un concepto operable de noticia, habida cuenta de que la noticia estimula el

interés.

Noticia: suceso reciente, verdadero y verificable, que por sus

caracteristicas estimula el interés publico.

1.5.5 —El mensaje periodistico

®GONZALES Longoria Silvia L. El Ejercicio del periodismo. Ed. Trillas. Pag. 21
S'RIVADENEIRA Prada Ral. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 52
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La noticia es todo aquello que sobresale, todo lo que resulta interesante,
todo lo que llama la atencion, sin embargo, a pesar de ser noticia no todas las
noticias que llegan a una sala de redaccion se publican. Sélo unas cuantas
escogidas logran ver la luz en lo que debemos entender como mensaje

periodistico. “El mensaje periodistico es esencialmente noticioso, encaminado a la difusion

de ideas y sentimientos de actualidad”.*

1.5.6-El mensaje en los modelos de comunicacién

El mensaje es uno de los tres elementos basicos de la comunicacion.
Sin importar cuantos componentes se puedan agregar a los modelos, el
mensaje es inseparable del receptor y del emisor. Si faltara alguno de estos

elementos no existiria comunicacion.

Aristoteles aporto el primer modelo de la comunicaciéon: persona que
habla 2discurso que pronuncia Spersona que escucha®, donde el que habla

es el emisor, el discurso el mensaje y el que escucha el receptor.

En 1948, el politico y ensayista Harold Laswell propuso un modelo, con
el que intenta delimitar el objeto de estudio dentro del ambito de la
comunicacion de masas. Se forma a través de una serie de preguntas
formuladas en el acto de la comunicacion, estas deben responder al modelo
basico emisor, receptor, mensaje y cédigo: ;Quién Dice qué? >;En qué

754

canal? 2;A quién? 2;Con qué efecto?””, donde el que dice es el emisor, lo

que dice es el mensaje y el quién lo recibe el receptor.

*>GONZALES Alonso Carlos. Principios Béasicos de la Comunicacién. Ed. Trillas. Pag. 45
Swww.virtual.unal.edu.co/cursos/sedes/manizales/4010014/Contenidos/Capitulo3/Pages/3.8/38 7Modelos
_aristotelicos.htm

54www.oﬁcinappc.ucr.ac.cr/HA2073/Modelos_Comunicacin_Humana.pdf
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Por su parte el matematico Claude Elwood Shannon pondero la

importancia del mensaje, y le atribuy6 tres caracteristicas: “1) se puede describir
objetivamente y se puede transmitir de un lugar a otro, independientemente del espacio y del
tiempo. 2) Sus funciones basicas son persuadir, estimular e informar. 3) La comunicacion tiene

sentido social, ya que la exposicion a los mensajes produce un punto de encuentro entre

emisores y receptores”.”

Finalmente fue el periodista y académico Wilbur Schramm, quien en
1954 explicd la comunicacion como un proceso determinado por la necesidad
de compartir. Es decir: establecer relaciones. Asi reconoce dos nociones
importantes en su esquema de la comunicacién: a) la necesidad para el emisor
y el receptor de hablar el mismo lenguaje. b) La influencia del comportamiento
del receptor, puesta en evidencia por una nueva nocién de feed-back.*®

Ademas reconoce en el mensaje la comunicacion no verbal.

1.5.7-Definicion de mensaje

El diccionario apunta: “Mensaje: recado de palabra que envia una persona a otra.

Comunicacién importante”. 5

La definicion enciclopédica dice: “Mensaje: noticia o comunicacion importante
enviada a alguien...conjunto de datos a ser transmitidos en teleproceso. Sentido de una

informacion transmitida por sus interlocutores, expresado a través de un cédigo, normalmente

no manifiesto”.*

Los tedricos Francisco de la Torre Z. y De la Torre H. dicen: “el mensaje es

la informacion total que el emisor ha codificado para ser transmitida por medio del habla,

55¢

Idem
*Shttp://boards5.melodysoft.com/comunicacionescom/wilbur-schramm-5.html
>"Larousse diccionario bésico escolar.Ed. Larousse. Pag. 192
**Diccionario Enciclopédico Larousse Volumen 5. Ed. Larousse. Pag. 1572
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gestos, escritura, pintura, movimientos corporales, sefiales de humo o banderas, etcétera, y

que va a ser captada por el receptor™.

Por su parte, David K. Berlo define al mensaje como: “el producto fisico

verdadero del emisor-encodificador”. Y explica: “cuando hablamos nuestro discurso
es el mensaje; cuando escribimos, lo escrito; cuando pintamos, el cuadro; finalmente, si

gesticulamos, los movimientos de nuestros brazos, las expresiones de nuestro rostro

constituyen el mensaje”, 60

1.5.8-Elementos del mensaje

En las definiciones expuestas resalta que el mensaje posee —por lo menos-

dos elementos:

A) EIl Cédigo: “es un repertorio de signos o elementos, en lo que se apoya el emisor
para componer su mensaje y donde el receptor intenta identificar la naturaleza de los
elementos recibidos”.®’ Es decir, segin K. Berlo: “puede definirse como todo
grupo de simbolos que puede ser estructurado de manera que tenga sentido para
alguien”.?” De ahi que sea indispensable que tanto el emisor como el

receptor manejen el mismo codigo.

B) El contenido: es la informacion que contenida en el mensaje se quiere

hacer llegar al receptor.

Complementariamente, David K. Berlo agrega un tercer elemento:

*De La TORRE Z Francisco. Taller de Anélisis de la Comunicacion 1. Edit. Macgraw Hill. Pag. 36
K. Berlo David. El Proceso de la Comunicacién. Ed. El Ateneo. Pag. 43

S'GONZALES Alonso Carlos. Principios Bésicos de la Comunicacién. Ed. Trillas. Pag. 25

52K Berlo David. El Proceso de la Comunicacién. Ed. El Atenco. Pag. 45
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C) Tratamiento: “/as decisiones que toma la fuente de comunicacion al seleccionar y

estructurar los codigos y el contenido’. 63

1.5.9-De la noticia al mensaje periodistico

Para poder continuar, debemos hacer frente a una realidad: la noticia
aparece cuando hay un mercado dispuesto a consumirla, pero mas importante:
a pagar por ella. “La noticia constituye la materia prima de la industria y el comercio del
periodismo”.* Qué noticia vera la luz publica y sera desechada, es decir, su
valoracion es determinada por los intereses que dominen en la organizacion.
Cuando una noticia es escogida sobre otras arranca un proceso de tratamiento,
que consiste en editar la noticia, se “etiqueta”, es decir, se titula, se le asigna
un espacio y se ensambla con el resto de las noticias en un espacio que bien
puede ser televisivo, impreso, o radial. Una vez terminado este proceso,
podemos llamarlo mensaje periodistico, y para los mass media, constituye un

producto editorial o de contenido.

Sobre el proceso de seleccion y su tratamiento (en el periddico)
volveremos con mayor rigor en el capitulo 2. Por ahora es suficiente con
entender que la noticia es el contenido del mensaje periodistico, y el lenguaje,

su cédigo.

1.6- Definicion propuesta de periodismo

Con estas reflexiones creemos que podemos aportar un concepto
acertado de periodismo, habida cuenta de que su sustento esencial es la

noticia.

SIbidem. Pag. 47
SRIVADENEIRA Prada Ral. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 60
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Periodismo: Actividad de elaboracién de mensajes sobre sucesos
novedosos de interés publico, dirigidos a personas indeterminadas que busca,

mas no se limita a, influir en su conducta social, emitidos periédicamente.

1.6.1 —Sobre la definicidon propuesta

En el vocablo periodismo, el sufijo —ismo denota algun tipo de doctrina,
tendencia, teoria o sistema.®® Puede ser entendido como “modo de ser o
actuar”, por lo que Filippi lo define como “actividad”.®® Consideramos sustituir
con este vocablo los términos “ciencia” y “arte”, pues no hace distinciéon entre

ellas.

En cuanto a los mensajes, estos son elaborados metddicamente en las
salas de redaccion, edicidn y disefio, basados en hechos novedosos y de
interés publico, buscando deliberada o fortuitamente, influir en un grupo de
personas —generalmente homogéneo, pero- cuya identidad no se puede

precisar.

En lo que respecta a la frecuencia de su emision, la palabra

“periddicamente”; es la clave que define al periodismo.

o Lo periédico: “dicese de lo que se hace con regularidad o frecuencia. Dicese del

fenémeno cuyas caracteristicas se repiten a intervalos regulares de tiempo”. 67

FERNANDEZ Lépez Justo. Hispanoteca. www.hispanoteca. Eu/foro-preguntas/archivo-
foro/sufijos%20-ico-ismo-ista.htm

SSFILIPPI Emilio. Fundamentos del Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 15

®’Diccionario Enciclopédico Larousse Volumen 6. Ed. Larousse. Pag. 1872
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El término periodico se utiliza, desde mediados del siglo XVIII, para
designar a toda publicacion impresa en numerosos ejemplares y que aparece
de manera regular y mas o menos frecuente: diaria, semanal, quincenal, o

mensualmente.

1.7-Géneros periodisticos

Las formas expresivas en el periodismo son variadas, y en el periodismo
moderno tienden a fundirse unas con otras. Sin embargo se puede distinguir
claramente cinco: nota, entrevista, crénica y reportaje; conocidos
genéricamente como géneros informativos, debido a su discurso expositivo e
informativo, y el articulo, que puede ser una columna, una resefa, una editorial
o el llamado articulo de fondo. Varios autores consideran cada una de estas
variantes como un subgénero propio de los llamados géneros de opinion.
Conocidos asi por su discurso opinativo y comunmente argumentativo. Incluso
algunos tedricos, como Silvia L. Gonzales Longoria, reconocen la existencia de
un tercer género: el hibrido, donde podrian llegar a encontrarse la columna y la

crénica.®®

Habida cuenta de que actualmente los discursos brincan de género sin
compromiso alguno (la entrevista esta abierta a descripciones subijetivas; el
reportaje incorpora entrevistas y juicios, y los articulos ademas de opinar
revelan noticias), en este trabajo no haremos distincién de juicios. Nos

limitaremos a abordar los géneros considerados.

a) Nota: es el género basico en la redaccion periodistica. Su mision es
informar un suceso de manera contundente. Para ello se vale de la
formula W (What? Who? How? When? Where? Why?), donde el ;qué?
se refiere al suceso, el ;quién? al o los involucrados, el ;jcomo? a la

manera en que se dio, el scuando? a la fecha, el ;dénde? al lugar vy el

*GONZALES Longoria Silvia. El Ejercicio del periodismo. Ed. Trillas. Pag. 42
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Jpor qué? ala razén que lo produjo. La nota, dentro del periodismo
impreso, cuenta con una estructura conocida como “piramide invertida”,
de modo que al principio de ésta se encuentre la informacion mas
relevante, relegando los complementos segun su importancia. Del estilo

Se espera que sea:

» Breve: puesto que predominan las oraciones y los parrafos cortos.
» Claro: en tanto se emplea un lenguaje coloquial.

> Sencillo: en la medida que se exponen ideas simples.®®

b) Entrevista: la finalidad de este género es mayormente descriptiva. “El
proposito de la entrevista, puede escribirse, es dar a conocer, mediante
la reproduccion de la imagen, un hecho o una personalidad”.”® Su

estructura es la siguiente:

» Entrada: una breve presentacion.
» Cuerpo: que contiene las preguntas y respuestas.
» Conclusién: bien puede ser la ultima pregunta o un comentario del

periodista.”

El estilo es variable. Depende del tipo de discurso. Si es informativo, el

estilo tendera a ser sobrio, si es opinativo, el estilo puede matizarse.

c) Croénica: este es el tipico género narrativo. Se caracteriza por contar los
sucesos segun su orden cronolégico. Su redaccion debe seguir la

siguiente estructura:

%G. Reyna Susana, Géneros Periodisticos 1. Ed. Trillas. Pag. 28
"Ibidem. Pag. 30
"fdem
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» Entrada: fuerte y atractiva.
» Relato: que haga al lector sentir “vivir” el suceso.

» Conclusion: es la culminacion del relato.

d) Reportaje: debido a que requiere las exigencias propias de un relato, se
sirve de la entrevista y de la investigacion, el reportaje es el género mas
extenso. “Su propésito es relatar los aspectos desconocidos de un suceso
conocido”.”> Debe ser redactado de modo que atrapé al lector, y lo lleve
hasta el punto final, sin perder el interés. Su lenguaje debe ser sencillo,

pero expresivo; preciso y familiar. Su estructura es la siguiente:

» Entrada: debe ser fuerte e interesante.

» Cuerpo: contiene el relato con la informacioén y su
interpretacion.”

» Conclusién: debe extinguir el ultimo punto de interés. Es decir,

cerrar el tema.

e) Articulo: un articulo es un texto que presenta la postura personal de un
periodista, de un analista, o de la organizacion, frente a un suceso o
circunstancia. Estos textos buscan influir en la opinién de los lectores.
Quien escribe no solo analiza los hechos, sino que al interpretarlos o dar

su opinion, argumenta a favor o en contra de ellos.

Mencion especial merece la caricatura, comunmente desdenada por los
tedricos al no considerarla como un género periodistico. Generalmente se usa

en el periodismo impreso.

"Ibidem. Péag. 45
"fdem
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f) Caricatura: es una modalidad del ingenio humano, realizado por un
dibujante, que valiéndose de la exageracion y hasta cierto punto de la
deformacion, pone énfasis en los rasgos de alguna persona con el afan
de satirizar, ridiculizar o censurar; en algunas ocasiones se persigue

Unicamente el humorismo.”

1.8 —Fuentes informativas

Las fuentes informativas o de informacién, son el origen de toda la
informacion de la que se sirve el profesional de los medios de comunicacién

para elaborar el discurso narrativo de su producto informativo.

El término esta compuesto por dos elementos yuxtapuestos, (pueden
estar unidos por una preposicion que indica pertenencia: fuentes de
informacion). En su trabajo, Isabel Villasefior Rodriguez, dice de las fuentes

informativas: “se conocen como todos aquellos instrumentos y recursos que sirven para

satisfacer las necesidades informativas de cualquier persona, se hayan creado o ho con ese fin

y sean utilizadas directamente o por un profesional de la informacion como intermediario”. %

Las fuentes de informacion son, como explica Mar de Fontcuberta: “personas,
instituciones y organismos de toda indole que facilitan la informacién que necesitan los medios

para suministrar noticias”.”® De ahi la importancia que guarda la relacion de un

medio con sus fuentes.

Debido a su naturaleza, la profesion periodistica es la que mas cantidad
y variedad de fuentes necesita, y estas deben ser puntuales, rapidas y
confiables. Estas suelen ser clasificadas de dos maneras: segun su tipo, y

segun su comportamiento.

"*Da La TORRE Z. Francisco. Taller de Analisis de la Comunicacion 1. Edit. Macgraw Hill. Pag. 119
”De TORRES Ramirez Isabel. Antologia Las Fuentes de Informacién. Ed. Sintesis.Pag. 31
"De Fontcuberta Mar. La Noticia. Ed. Espasa.Pag. 76
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1.8.1 —Fuentes segun su tipo

Debido a su origen, forma, ubicacion, periodicidad, y muchos otros factores,

no existe una tipologia unificada de las fuentes. Los tedricos tienden a ofrecer
largas listas de clasificaciones a veces inconexas, e incluso contradictorias
entre ellas. Sin embargo, por su tipologia, podemos definir dos categorias:

fuentes vivas y fuentes documentales.

a) Fuentes vivas: son personas implicadas en un suceso noticioso.
Proporcionan informacion fidedigna por ser los protagonistas de un
suceso, 0 son personas implicadas en cierta medida en el suceso.
También pueden ser personas que sin tener participacion alguna, o ser
testigo del suceso, estan autorizadas para proporcionar informacion.

b) Fuentes documentales: cuando la informacién proviene de

documentos, ya sean impresos, o electronicos.

1.8.2-Fuentes segun su conducta

Segun la relacion de una fuente con su medio, podemos sefalar la
existencia de dos tipos: la que es buscada por el medio, y la que busca a el

medio. Dentro de la primera categoria podemos sefalar:

a) Fuente resistente: se caracteriza por negarse a dar informacion. Opone

fuertes obstaculos, restricciones y reticencias a quien busca en ella.
b) Fuente abierta: se caracteriza por acceder a revelar informacion,

aunque sin tomar la iniciativa.”’

"bidem. Pag. 77y 78
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En la segunda categoria caben:

a) Fuente espontanea: se caracteriza por asumir la iniciativa de informar
al medio.

b) Fuente avida: igual actitud, pero con una carga de identidad. Suele
darse cuando alguien necesita dar a conocer mensajes que sirven a sus
intereses.

c) Fuente compulsiva: se caracteriza por usar todos los recursos a su

alcance para obligar al medio comunicar su informacién.”®

1.8.3-Fuentes institucionales.

Debido a que el ejercicio periodistico esta en continuo contacto con
instituciones y organizaciones de toda indole, mencidn especial merecen las

fuentes institucionales.

Estas atienden a la autoridad con la que esta embestida una fuente para
emitir informacion sobre una institucidon u organizacion. Si la oficina de prensa,
el vocero autorizado, o el titular de la organizacidn, son quienes proporcionan la

informacion, estas fuentes se conocen como oficiales.

Por el contrario, cuando los informes provienen de algun disidente, o

miembro no autorizado, se conoce como fuentes extraoficiales.

®Idem
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Capitulo 2: El periédico
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“Un buen periédico es una nacion hablandose a si misma”.
-Arthur Miller

2.1.- Periodismo impreso

El periodismo, como actividad informativa, se concibié en el seno de los
medios impresos. De ahi que también se le conozca simplemente como /a
prensa’®, y que se relacione casi exclusivamente con el periédico. Sin
embargo, la radio, la television y el internet caen por su propio peso dentro de

la ciencia periodistica en cuanto manejan mensajes noticiosos.

Por su cédigo, es posible distinguir entre el periodismo escrito, y el
radiofdnico y el televisivo. Todos estructuran sus mensajes con palabras, sin
embargo, el periodismo radiofénico y el televisivo, utilizan la palabra de manera
oral, mientras que el periodismo escrito recurre a las grafias. Ademas podemos
enumerar algunas caracteristicas que lo separan nitidamente de los otros
medios informativos: 1.-Se escribe para ser leido. 2.-Lo que se escribe es leido
cuando el publico quiere o puede. 3.-Se puede volver a leer. 4.-Cuenta con
espacio para los detalles. 5.-Puede apoyarse en la imagen como respaldo. 6.-

Lo escrito va dirigido a quienes saben leer.

"Por las placas donde Gutenberg colocé los tipos méviles.
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Jorge Consuegra, en su Diccionario de Periodismo, Publicaciones y
Medios, dice lo siguiente de la prensa escrita: “son todos los medios de
comunicacion impresos como perioédicos diarios, semanarios, quincenarios, perioédicos
mensuales, revistas, etcétera”® refiriéndose al conjunto de las publicaciones

impresas que aparecen con un titulo y una periodicidad definidos, y mas o

menos permanentes.

Sin embargo, Consuegra omite la existencia del periodismo escrito que
se da en el Internet. Por lo anterior, se puede distinguir un periodismo virtual,
que se da en el Internet, y otro impreso, que se da en los medios arriba

enumerados.

Entre sus diferencias mas notables se encuentran: 1.-Uno pertenece a
los medios electronicos, y el otro a los medios impresos. 2.-El periodismo
virtual ha reducido la periodicidad en la emision de sus mensajes a unos pocos
minutos. 3.-El periodismo virtual esta dirigido a personas con acceso a un
equipo de cdmputo y una red de Internet. 4.-Por su naturaleza, el Internet
puede englobar al periodismo radiofénico, televisivo, y escrito en una sola

edicion.

Tras estas disertaciones se ofrece la definicion de periodismo impreso

que hace Raul Rivadeneira: periodismo impreso: “es un sistema abierto de la

comunicacion humana tecnificada que procesa acontecimientos, ideas y sentimientos

procedentes de una o varias fuentes, para transmitirlos a destino mediante un canal llamado

periédico”. 81

Cierto es que el periodismo impreso se ve superado por los medios
electrénicos audiovisuales en rapidez informativa; pero por su permanencia

constituye un recurso insustituible de testimonio y verificacién historica.

$9CONSUEGRA Jorge. Diccionario de Periodismo, Publicaciones y Medios. Ed. ECOE. Pag. 68
$'RIVADENEIRA Prada Raul. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 36
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Para fines de analisis, conviene distinguir entre el medio de

comunicacion-periodico, y la empresa conocida como periodico.

2.1.1-El peridédico Impreso

Al hablar del periodico se debe hacer una distincidn entre el peridédico
como producto y las oficinas donde éste se produce, comunmente llamadas
periddico. Tal es esta dicotomia que Rivadeneira afirma que el periddico es al
mismo tiempo tanto una institucién como un conjunto de mensajes o producto
de medio.®?Al primero lo entendemos como un medio para difundir
informaciones, mientras al segundo como la institucién que busca dicha

difusion. De tal modo, el primero se convierte en herramienta del segundo.

2.1.2-Definicion de Periédico

La definicion ofrecida por el diccionario senala: Periddico: “a publicacion
de las noticias de actualidad”.®> Aunque certera, ignora el soporte fisico del

periddico.

La enciclopedia, ofrece una definicion mucho mas vaga e inexacta:

Peridodico: “publicacion de periodicidad regular”.®*

“Ibidem. 42
%Diccionario Escolar Ilustrado Junior. Ed Larousse. Pag. 484
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Al respecto, “Gonzalo Martin Vivaldi, en su obra Géneros periodisticos sefiala: ‘el

periédico es, ante todo y sobre todo, informacion™.*

Por su parte los tocayos Francisco De La Torre Zermeio y Hernandez

apuntan: periédico: “es un medio de comunicacion que tiene como objetivo informar
acerca de los acontecimientos de relevancia y trascendencia, con noticias a nivel local,

nacional e internacional;, ademas, orienta y determina ideas, actitudes y comportamientos a
nivel individual, grupos y de clase social”.?® Esta definicion, si bien es acertada, no

distingue al medio impreso de sus homologos en los medios electrénicos.

Harold Evans dice que el periodico “es un vehiculo dedicado a transmitir

noticias e ideas”.®”

Jorge Calvimontes, en su intento por explicar que es el periddico,
termina ensalzando sus virtudes. El periddico es —dice-: fuente de
conocimiento popular, factor de importancia en la investigacion elemental, y
deposito donde se conservan varios tipos de informacion.®® Mas adelante

sentencia: “...todo lo que afecta a la humanidad se refleja en sus paginas”. 89

Tal vez la definicion mas precisa, sea la que ofrece Jorge Consuegra.

Periddico: “sistema de difusion de masas basado en la impresién de copias multiples de
noticias, es decir, de relaciones de sucesos. El periédico, cuyo prototipo es el diario, consiste

en una hoja impresa a bajo precio, difundida a partir de un centro, mediante venta por nimeros

¥Diccionario Enciclopédico Larousse Volumen 6. Ed. Larousse. Pag. 1872

%De La Torre Herndndez y Zermeio Francisco. Taller de Analisis de la comunicacién. Ed. McGraw Hill.
Pag. 115

$6idem

Y’EVANS Harold. Disefio y Compaginacion de la Prensa Diaria.Ed. GG. Pag. 9

¥ CALVIMONTES Jorge.El Periddico. Ed. Trillas. Pag. 7

¥Ibidem. Pag. 8
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0 envio postal (suscripcién), que materializa una seleccién de sucesos particulares

considerados dignos de interés para un publico”. 90

2.1.3-El periédico como medio masivo de comunicacién

Para poder otorgar una definicion exacta y manejable del periddico, es
preciso analizar su naturaleza como portador de mensajes, es decir, como

medio o canal.

En teoria de la comunicacidon un canal es un “medio de comunicacién entre
emisor y receptor”.’’ De ahi que los términos canal y medio se usen

indistintamente en las ciencias de la comunicacion.

Jorge Consuegra dice en su diccionario: “...el concepto de canal pretende
representar, para la teoria de la informacion, el soporte fisico necesario para la transmisién del

mensaje”., 92

Aparece en los modelos de comunicacion en 1948. Primero, en el
modelo de Harold Laswell, seguido del modelo aportado por los ingenieros
Shannon y Weaver, en su teoria matematica de la comunicacion. En este,
aportan el concepto de ruido “como un perturbador, que parasita en diverso grado la

»93

sefial durante su transmision” a través del canal.

“*CONSUEGRA Jorge. Diccionario de Periodismo, Publicaciones y Medios. Ed. ECOE. Pag. 66
*'Diccionario Enciclopédico Larousse Vol. 2. Ed. Larousse. Pag. 439

2CONSUEGRA Jorge. Diccionario de Periodismo. Publicaciones y Medios. Ed. ECOE. Pag. 19
“GALEANO Ernesto Cesar. Modelos de Comunicacién. Ed. Macchi. Pag. 6
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Los canales fueron clasificados por Abraham Moles en fisiolégicos y
técnicos.* Segun su clasificacion los fisioldgicos serian aquellos percibidos por
los sentidos. Por su parte, los técnicos, son canales artificiales. Es decir,
creados por el hombre para llevar su mensaje mas lejos. Funcionan como una
prolongacion de los canales fisiologicos. Puesto que es producido, el periddico

es un canal técnico.

Ahora bien, cuando hablamos de medios masivos de comunicacién, nos
referimos especificamente a canales artificiales creados para llevar mensajes a

las masas. La masa en las ciencias sociales es “una aglomeracién de personas / un

conjunto no delimitado de individuos”. 9

“El investigador Janowitz presenta la siguiente definicion: los medios masivos de
comunicacion comprenden las instituciones y las técnicas mediante las cuales grupos

especializados utilizan determinados recursos tecnolégicos, para difundir contenidos simbdlicos

en el seno de un publico numeroso, heterogéneo y disperso”. %

Podemos reconocer las siguientes caracteristicas en un medio masivo

de comunicacion:

e Es un canal artificial.

e Son desarrollados por organizaciones estables, profesionales y
complejas.

¢ Que siempre se dirigen a un publico numeroso.

¢ Que las comunicaciones masivas son publicas; es decir, tedricamente
pueden llegar a cualquier persona.”’

e Sin embargo, buscan auditorios definidos.

e Los mensajes son transportados a través del tiempo y el espacio.®

*GONZALES Alonso Carlos. Principios Basicos de Comunicacién. Ed. Trillas. Pag. 17

*Diccionario Enciclopédico Larousse Vol. 5.Ed. Larousse. Pag. 1533

“GONZALES Alonso Carlos. Principios Basicos de Comunicacion. Ed. Trillas. Pag.33

""Ibidem.Pag. 34

*De La Torre Hernandez y Zermefio Francisco. Taller de Analisis de Comunicacién. Ed. Mcgraw Hill.
Pag. 39
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Puesto que cumple con estas caracteristicas, se puede afirmar que el

periddico es un medio masivo de comunicacion.

2.1.4-Definicion propuesta de periédico

Basandonos en las definiciones expuestas, y en su caracter de
intermediario en el proceso de comunicacion, podemos ofrecer la siguiente
definicion: medio masivo de comunicacion que difunde de manera impresa

informacion actual de interés publico.

2.2-Elementos del periédico

A primera vista el periddico es percibido como una imagen global, sin
embargo, en una segunda pasada se entrevé que esta formado por distintos
elementos. Cada uno de los cuales contribuye a crear una visién en conjunto.

Es un icono® que prescinde de las particularidades de sus soportes.

Podemos identificar dos tipos de soportes: el fisico comprendido por dos
elementos, el papel y la tinta; y el significante. Este comprende la relacion entre
el texto y la imagen, y es formado por sefales fisicas naturales como la forma,
el tamafio y el color. Segun la clasificacion de Eliseo Verén,'® estas pueden
definirse en tres grupos: a) codigos visuales linguisticos b) codigos visuales no

linguisticos; y c) codigos visuales para linguisticos.

2.2.1- Los textos

“ORTIZ Efrén. Periodismo: escritura y realidad. Ed. UV. Pag. 20
' dem
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El componente visual linguistico lo componen los textos. Debido a que el
texto encierra las informaciones que se busca transmitir, “son los considerados el
alma de toda publicacién porque en ellos radica la informacién de cada articulo 10 es el
elemento sustancial de los periddicos. Ya que “a finalidad del periodismo es informar

192 sy intencidn

al receptor (lector), acerca de los acontecimientos recientes
comunicativa debe ser el parametro que determine el espacio de que va a

disponer el cuerpo del texto.

Del mismo modo la debe regir el estilo con que los son escritos. Siendo
la intencion fundamental transmitir un mensaje, este tiene por fuerza que ser
entendido con facilidad. “Deberan de hacerse mas legibles, claros, y sin carga de
saturacion ni caos” . El lenguaje debera ser preciso, objetivo y accesible para el

lector promedio. Debe poseer claridad, correccion y concision.

a) Claridad: significa escribir con sencillez. Hay que procurar que el
texto se entienda sin unos grandes esfuerzos. Para eso es necesario
que quien redacta comprenda el acontecimiento y escribir las cosas

con claridad, algo que tiene mucho que ver con el uso del lenguaje:

e Léxico accesible o sencillo.

¢ No utilizar tecnicismos.

e No utilizar extranjerismos.

¢ No utilizar vulgarismos.

e Usar parrafos cortos de cuatro o cinco lineas.

e Frases cortas, entre 15 y 20 palabras. Cada idea es un enunciado. No hay

que contar una idea en dos frases, ni mas de una linea en el enunciado.

'""vAZQUEZ Mungia Jocelyn. “Proyecto para la elaboracién de una revista de musica que difunda a los
artistas de Coatzacoalcos”. Ed. US/UNAM. Pag. 85

12 GONZALES Alonso Carlos. Principios Bésicos de Comunicacién. Ed. Trillas. Pag. 45

%V AZQUEZ Mungia Jocelyn. “Proyecto para la elaboracion de una revista de musica que difunda a los
artistas de Coatzacoalcos”. Ed. US/UNAM. Pag. 85
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Mantener el orden légico de la frase.
No abusar de las frases pasivas.
No abusar de las oraciones subordinadas.

Frases afirmativas mejor que negativas.

b) Correcciodn: escribir correctamente implica seguir las reglas y el

diccionario de la Real Academia Espafiola de la Lengua.

c) Concision: el mensaje deber ser lo mas breve y preciso posible,
utilizando los términos exactos sin afladir mas. Existen una serie de

reglas para ser conciso:

Evitar las locuciones prescindibles o las perifrasis usuales en prensa.
Rechazar la ambiguedad.

No utilizar ciertas muletillas.

Rechazar los barbarismos (palabras impropias).

Evitar la abstraccion.

Utiliza palabras plenas con sentido total.

Evitar los adjetivos calificativos.

Escribir con verbos que indiquen movimiento.

Evitar los verbos ser y estar.

d) Estilo: a las tres “C” se puede afiadir el estilo, tono, o ritmo del
relato. Un texto no debe basarse so6lo en la fuerza del contenido que
ofrece, también debe poseer ritmo, evitando ser monétono en su
construccion para que el lector no se canse de leer. Reconocemos
dos estilos: el directo, conocido como el “duro”, o el indirecto,

también llamado de “color”.

> Estilo directo
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e Va directamente “al grano”.

¢ Relato impersonal: escrito tercera persona.

e Tiene que responder a la seis preguntas: qué, quién, dénde, cuando,
cOmo y por que.

e Los datos del texto se estructuran en forma de piramide invertida: los
datos mas importantes al principio y lo menos al final.

e Se pueden incluir datos subjetivos, en citas directas.

e Lenguaje aséptico y descriptivo, sobrio y escueto.

e Libre de adjetivos calificativos.

> Estilo de color o indirecto

Es una forma mas personal de redaccion. Se trata de transmitir imagenes

con las palabras.

o El narrador existe, puede aparecer, Lo normal es que incluya sus
propias sensaciones y vivencias.

e Los protagonistas adquieren mas relevancia en el texto.

e Abundan en citas y declaraciones.

e Contextualiza acontecimiento en el mundo real.

e Generalmente se utiliza un tono literario.

e Hay que mantener el suspenso rechazando asi la piramide invertida.

e Se utiliza la narracién y la descripcion, dialogos, citas y declaraciones.

Del mismo modo el estilo y el lenguaje empleado en un periddico tienen en

comun los siguientes elementos:

e La sujecion a la noticia
e El tipo de mensaje
e El conjunto de valores del grupo sociocultural al que va dirigido el

mensaje
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e El ambito de interés propio el medio impreso

e El modo personal del autor al expresar sus valores'*

2.2.2- Las imagenes

Los componentes visuales no linguisticos son las imagenes, como
fotografias, caricaturas, dibujos, mapas, etcétera. Todas las ilustraciones cuya
funcién es “el apoyo documental, la redundancia, de amplificacion e interpretacion,
valorizacién y aun de presentacion, de elementos nuevos de informacion’. % Es dedir,

centrar la atencion del lector en la informacion.

Puesto que la imagen no es la realidad, sino una sustitucion o una
reproduccion mas o menos deformada, es un recurso poderoso para orientar la

opinion de los lectores.

Segun los autores Monserrat Ferrer, Gemma Lluch, y Adolf Beltran se
reconocen tres tipos de imagenes: de alto contenido informativo,

complementarias del texto, e ilustrativas.'®

> De gran contenido informativo
e Proporcionan informacion por ellas mismas
e Se acompafia de un texto complementario
» Complementarias del texto
e Concretan la noticia
e No anaden datos al texto escrito

e Suelen ser retratos de personas

' GONZALES Alonso Carlos. Principios Bésicos de Comunicacion. Ed. Trillas. Pag. 45
®ORTIZ Efrén. Periodismo: escritura y realidad. Ed. UV. Pag. 30
%V ARIOS. Noticias: redaccién y disefio de prensa. Ed. Tandem. Pag. 82
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» llustrativas

e Bajo contenido informativo

e Funcion estética

e Suelen ser imagenes de archivo

a) Fotografia: es un “proceso para la formacion de iméagenes visibles de manera
directa, o indirecta, por la accion de la luz o por otras formas de radiacion’. " La
fotografia periodistica es aquella que retrata un valor de interés

periodistico.

Su importancia en el periodismo moderno se debe a que es el mejor
medio de expresion grafica, pues nos permite conocer de una mirada los
aspectos fisicos y psicoldgicos de una persona o un acontecimiento. Como dice

Mario Diaz Canchola: “as imagenes nos dicen lo que pasé en cada lugar: todo es

noticia”,’®

Un elemento que acompana a la fotografia es el pie de foto. Es una
frase breve y simple que bien sirve para describir o reforzar el fenémeno
retratado, o se aprovecha para agregar un dato interesante que se excluyé del

cuerpo de la nota.

Por su funcién ilustrativa, podemos encontrar los siguientes géneros de

fotografia periodistica.®

» Fotografia de deportes: deben revelar la emocién, accién y
dinamismo que se suscitd en el acontecimiento.

» Fotografias de nota roja: en estas ilustraciones por un lado deben
provocar la sensacién de tristeza, compasioén, dolor, y por el lado
amarillista, deben provocar morbo, horror e impacto.

'""”CONSUEGRA Jorge. Diccionario de Periodismo, Publicaciones y Medios. Ed. ECOE. Pag. 43
1%y ARIOS. El Periodismo Mexicano Hoy. Ed. UNAM. Pag. 237
1y ARIOS. Ensayos Sobre Periodismol. Ed. UFM. Pag. 348 y 349
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> Fotografia de sociales: estas imagenes deben avocar el ego y la
vanidad de los fotografiados, pues su funcion es ganar amigos al
periddico. Esto se debe a que las personas se muestran contentas al
aparecer en una publicacion, siempre que sea en sentido favorable.

» Foto noticia: se trata de una fotografia acompafiada por una breve
descripcion, en un parrafo, del hecho. Este profundiza en la

significacion del acontecimiento.'"°

b) La Caricatura: su funcién como género periodistico es informar sobre
una opinion que puede ser mas bien abstracta de una manera

generalmente humoristica. En palabras de Herb Block: “una caricatura

puede expresar algo que hubiera sido muy dificil poder decirlo con palabras”. m

Mas adelante apunta: “una caricatura no dice todo acerca de un tema. Tampoco
se supone que deba hacerlo”.'"* Se limita a expresar una opinioén critica de un
dictamen, social, o politico. La autora Graciela Alvarez, nos dice: “es la
habilidad de dibujar una expresion y realizarla como un relato en taquigrafia de
la concepcion visual para entrever a un sujeto”. ''® Es una irreverente forma de

expresion, particularmente apta para burlarse de los intocables y poderosos.

Generalmente, los dibujos tienen una intencion comica o satirica, que
intenta descubrir trazos caracteristicos del caricaturizado, exagerar sus rasgos

fisicos, y presentar sus intenciones ocultas.

c) Infografia: Es una representacion mas visual que los
propios textos. Los diarios populares la utilizan para presentar la

informacion de una manera sencilla, “clara y directa, que asi pide

110

VARIOS. Noticias: redaccion y disefio de prensa. Ed. Tandem. Pag. 82
"'The Washington Post. La Pagina editorial. Ed. Gernika, P4g. 130

"2 Ibidem, Pag. 130

"3V ARIOS. Ensayos Sobre Periodismo 1. Ed. UFM. Pag.351
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poco esfuerzo al lector”.’’* En ella intervienen descripciones,

narraciones y/o interpretaciones, presentadas graficamente.

2.2.3 —-Formato y diseio

Los codigos para linguisticos son los elementos que acompaian las
emisiones linguisticas. Constituyen sefales no verbales que contextualizan la
informacion. En el peridédico encontramos el tamafio, la forma, el peso, el color,

y el fondo, constituyentes del formato y el disefo.

a) Formato

El formato consiste en el tamafio y la forma del periddico. Es decir su
presentacion externa y total. Aunque su eleccion depende mucho del gusto, las
intenciones comunicativas, y de la maquinaria disponible, existen criterios que
fijan los limites. Para ser funcional, la publicacion debe ser capaz de ser
impreso y distribuido de manera rapida, en grandes cantidades y con una
economia 6ptima. También debe ser comodo de leer a fin de que su contenido
llegue a ser visto por una gran cantidad de lectores. No
puede ser tan grande que por su peso y tamafio sea
cansado de leer, ni tan pequefio que no permita la
inclusién de informacion. Por ello, son tres los formatos
que han dominado en la presentacion de los periddicos:
el modelo o sabana, el tabloide o tamafio mediano, y la

revista.

> Sabana

"V ARIOS. Noticias: redaccién y disefio de prensa. Ed. Tandem. Pag. 82
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Este formato se caracteriza por su gran tamafno. Fue creado para incluir
la mayor cantidad de informacion posible en cada pagina. Sus medidas varian

de los 38 centimetros de ancho por 58 de alto,""® hasta los 50 por 55."°

La primera plana esta disefiada para presentar llustracién 1 Diario de Xalapa,
sabana de 53 x 40 cm
avances de varias notas informativas, lo que le da un aspecto de seriedad a la
publicacion. Segun Rivadeneira, este formato es caracteristico del estilo

117
(

informativo. Ver llustracion 1).

> Tabloide

Tabloide es un formato mediano, sus dimensiones
varian alrededor de los 25 centimetros de ancho por 38
de alto. Este formato es utilizado porque, en comparacion
con los formatos de hoja grande es mas practico para la
lectura. Esta relacionado con la revista informativa, por lo

que puede o no estar grapado.

La primera plana esta disefiada para atraer la

Tlustracion 2 Diario NotiSur,

atencion del lector con una imagen de gran tamafio Tabloide

acompafiada de grandes titulares.""® En la primera plana se destaca la nota
principal una sola imagen que ocupa la mayor parte de la pagina. Segun
Rivadeneira, este formato es caracteristico del periodismo interpretativo.'® (Ver

llustracion 2).

">GONZALES Alonso Carlos. Principios Basicos de Comunicacion. Ed. Trillas. Pag.38
""®CALVIMONTES Jorge. El Periédico. Ed. Trillas. Pag. 18

"ORTIZ Efrén. Periodismo: escritura y realidad. Ed. UV. Pag. 20

"¥Ibidem. Pag. 21

"Ibidem. Pag. 20
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> Revista

En el formato de revista el de 20 centimetros por 28
tiende a imponerse en semanarios politicos.'?° También
pueden adoptar medidas como el Newsweek con sus 26.7
centimetros por 20.3, o El Economista con sus 30.5 por
22.8.

Tlustracion 3 Newsweek, revista

Su reducido tamario es comodo para la lectura, sin de26.7x203

embargo es demasiado estrecho para dar realce a las ilustraciones. “Las
limitaciones periodisticas de una revista son los limites de su presentacion
grafica y el uso de una pagina mayor o doble para par expresar prioridades”.’*’
El tamafio también propicia la proliferacién de paginas, por lo que es necesario

graparlos para mantenerlos unidos. (Ver lustracion 3).

b) Diseiho

Todo periddico debe poseer un sistema comprensible para presentar
una masa de informaciones dispares. La funcion del diseno es dar coherencia y
sentido de unidad a estas informaciones diversas y desvinculadas que presenta
el periddico. Su objetivo es mostrar ese mosaico de ideas de una forma
organizada y comprensible. “El disefio no es decoracion. Es comunicacion”.’? El disefio

editorial de periddicos considera el enfoque, la arquitectura y el estilo.

» Enfoque: es un sistema tipografico y grafico que organiza el contenido,
habla en un mismo lenguaje a distintas audiencias, y asume distintas

actitudes para cada pagina o seccion.

'"GAILLARD Philippe. Técnica del Periodismo.Ed. Oikos-Tao. Pag. 95
2'HAROLD Evans. Disefio y Compaginacion de la Prensa Diaria. Ed. GG. Pag. 47
"21bidem.Pag. 9
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Para el lector la noticia es la combinacion de todos los elementos,
incluyendo titulares, imagenes, graficos, balazos, frases, cifras, pies de foto y
texto. El disefiador trabaja en la seleccion, organizacion y presentacion de la

imagen y el texto. Cada uno llega con su sintaxis y busca el equilibrio visual.
El disefio debe desarrollar:

» Secciones fijas y suplementos
» Géneros periodisticos

» Escalas informativas

Con tratamientos y ambientes visuales que correspondan a cada uno de
ellos para crear secuencias de contenido para el lector. El sistema que se ha
desarrollado es utilizar las paginas de la publicacion como unidad mas o menos
auténomas, para presentar un contenido subdividido en unidades tematicas, %

que son las informaciones impresas sobre el papel.

Lo impreso es calificado por Efrén Ortiz como la figura, y lo explica del

siguiente modo: “como figura consideramos el ‘complejo de codigos visuales dispuestos

segun contenidos informativos, de opinién, entretenimiento, educacion y propaganda’. Esto es,

todas las senales impresas, sean textos o imagenes, en tanto que el fondo esta constituido por
el espacio blanco: margenes, espacios blancos, interlineas, etcétera”, 24 Por su parte,

Gonzales Alonso, se refiere a la figura como forma.'?®

» Arquitectura: dirige la lectura del lector facilitando el acceso a la
informacion. Ofrece diferentes niveles de informacion en funcién de sus

intereses y utilidad.

"PIbidem. Pag. 58
'2ORTIZ Efrén. Periodismo: escritura y realidad. Ed. UV. Pag. 21
'GONZALES Alonso Carlos. Principios Basicos de Comunicacién. Ed. Trillas. Pag. 39
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De la oposicion entre figura y fondo, surge el diagramado. El diagrama
es el boceto de la plana de acuerdo a las necesidades planteadas por el

quehacer periodistico. Es el resultado de “a distribucion del material informativo en las

paginas de un periédico dentro de una estructura formal basica llamada estilo”. 126

Por diagramar entendemos “a técnica de distribuir el material informativo en las

paginas de un periédico, con un estilo establecido en forma flexible”. 127

La unidad estructural del diagrama es la columna. Las columnas son las

128 en los

secciones verticales de 5 centimetros de ancho (aproximadamente)
que esta dividido el espacio periodistico de una plana. Por su tamaino, cada
formato requiere diferente numero

de columnas. El tabloide posee

de cuatro a seis, el sabana de

cinco a nueve, mientras que el

formato revista no esta

estandarizado.

Las columnas se
distinguen en dos tipos: las
naturales y las falsas. Las
naturales consisten en una franja
de lineas tipograficas que se
extienden verticalmente desde el
margen superior hasta el margen
inferior de la pagina (ilustracion
4.1). Por su parte, las falsas se

extienden horizontalmente invadiendo las columnas vecinas (ilustracion 4.2).'%

'°ORTIZ Efrén. Periodismo: escritura y realidad. Ed. UV. Pag. 21

'Y GONZALES Alonso Carlos. Principios Basicos de Comunicacién. Ed. Trillas. Pag. 39
'8V aria segun el namero de columnas

'"ORTIZ Efrén. Periodismo: escritura y realidad. Ed. UV. Pag. 21
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Si el diagrama es un resultado del estilo, el estilo lo es de la distribucion
de la informacién en las columnas. Sin excepcion, un estilo debe responder al
contenido. Es el resultado final de la filosofia editorial.'*°Debe ser mévil y
flexible, y poseer un equilibrio entre la forma y el fondo;™" un equilibrio estético

entre el gusto visual y la facilidad de la lectura.

Pueden mencionarse los siguientes estilos en el diagramado:

e Simétrico: se utiliza
donde la pagina se divide
en dos 0 mas partes
iguales, cada una de ellas
conteniendo un mensaje
(llustracion 5).
e Horizontal: consiste en
dividir la pagina espacios
rectangulares de bases
anchas. Su tipo de letra es
mas grande y el espacio
de los textos mas
reducido. El estilo es
comun en formatos
tabloide (llustracion 6).
e Vertical: sigue el curso normal de las columnas naturales que siguen de
guia para hacer unidades rectangulares verticales. Al ser el espacio mas
angosto, se logra mayor sobriedad en la presentacién de sus titulares

(llustracion 7).

“’HAROLD Evans. Disefio y Compaginacion de la Prensa Diaria.Ed. GG. Pag. 58
BIGONZALES Alonso Carlos. Principios Bésicos de Comunicacion. Ed. Trillas. Pag. 39
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¢ Mixto: es la combinacién de figuras apaisadas y rectangulos. En
posicion vertical u horizontal existen cuatro combinaciones: L invertida

lateral izquierda y derecha: U invertida y T."%2

Para Fraser Bond existen tres teorias basicas acerca de la correcta
diagramacioén en la primera plana del periédico:

Ibidem. Pag. 40 y 42
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¢ Formacion equilibrada: ofrece un arreglo metddico de noticias y de
ilustraciones, un disefio simétrico y armonia ente los distintos tipos que
se empleen.

¢ Formacion de enfoque: de acuerdo con este método se arregla el
material en lineas diagonales, desde una esquina de la plana hasta el
otro extremo en forma tal que la atencion del lector quede enfocada en
la noticia de la esquina superior derecha, que es donde generalmente se
coloca lo mas importante.

e Formacion de circo: la regla es la falta de una organizacion definida. La
composicién, los encabezados y los grabados se presentan sin

concierto. '

La primera prueba de una buena diagramacion, es la legibilidad."*

» Estilo: define la personalidad a través de los elementos graficos
desarrollando una marca y un concepto para ser reconocido por el

lector. Sus elementos basicos son el color y la tipografia.

e El color: Sibien no es elemental, el color se ha vuelto
imprescindible en el disefio periodistico. Es una herramienta de
atraccion, ya sea para atraer lectores o publicidad. Queda claro que
el diseflador debe conocer los efectos que producidos por cada color

y sus combinaciones.

Como explica la psicologa Eva Heller, ningun color carece de significado.
“El efecto de cada color esta determinado por su contexto, es decir, por la conexion de

significados en la cual percibimos el color.

BOND Frazer. Introduccion al Periodismo. Ed. Limusa. Pag. 219
4TheWashington Post. La Pagina Editorial. Ed. Gernika. Pag. 149
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“El contexto es el criterio para determinar si un color resulta agradable y correcto o

falso y carente de gusto. Un color puede aparecer en todos los contextos posibles y despierta

sentimientos positivos y negativos”.

» 135

En su obra, Heller asocia 160 sentimientos con 13 colores que segun

dice, desde el punto de vista psicolégico son independientes e insustituibles

entre si.

Azul: color de la simpatia, la armonia y la fidelidad, pese a ser frio y
distante. Es el color de las virtudes espirituales. '

Rojo: es el color de todas las pasiones, de la alegria y el peligro."™’
Amarillo: es un color contradictorio. Del optimismo, los celos, el
entendimiento y la traicién."®

Verde: color de lo sagrado, lo venenoso, la fertilidad y la esperanza.
Se asocia a la burguesia.’®

Negro: color del poder, la violencia, y la muerte. De lo elegante y la
negacién. Resulta atractivo para los jévenes. '

Blanco: color femenino e inocente. Se asocia con el bien y lo
espiritual. "

Naranja: color exético, llamativo, impertinente. Se asocia con la
diversion y el peligro.'*?

Rosa: color dulce, de la delicadeza, el escandalo y la cursileria. Del
encanto y la cortesia.™?

Oro: color de la felicidad, la fama y el lujo. Se asocia con el dinero.™*
Plata: se asocia con la elegancia, la intelectualidad, la velocidad, el

dinero y la luna.™®

SHELLER Eva. Psicologia del Color. Ed. GG. Pag. 18
P*Ibidem. Pag. 45

"Ibidem: Pag. 51

P¥Ibidem. Pag. 83

% Ibidem. Pag. 103

"% Ibidem. Pag. 125

' Ibidem. Pag. 153

"2 Ibidem. Pag. 179

' Ibidem. Pag. 211

' Ibidem. Pag. 225
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= Marrén: color de lo feo, lo antipatico, lo corriente, la pereza, la
necedad, lo acogedor, lo corriente, la pobreza vy la fuerza.'*

= Gris: color del aburrimiento, lo anticuado, lo desapacible y la
crueldad.™’

» Violeta: es un color ambivalente, por un lado es sobrio, por el otro
extravagante. se asocia a la vanidad, el poder, la frivolidad, la

religion, la magia, el feminismo, y la homosexualidad.™®

e Tipografia: primordialmente son las palabras el medio que guia a los
lectores hacia lo que se espera sera la comprension y aceptacion del

mensaje, segun la intencion comunicativa del emisor.

La tipografia son los signos colectivos denominados caracteres y que

incluyen letras, nimeros, y signos de puntuacion.'*

Tipograficamente las letras se clasifican de acuerdo a su forma, posicion,

division gramatical, tono y dimension.

* Por su forma:
Condensadas: son letras mas altas que anchas.
Redondas o normales: poseen la misma altura y la misma anchura.
Extendidas: son mas anchas que altas.
= Por su posicion: verticales (las de escritura usual, e inclinadas (son las
cursivas).
* Por su divisién gramatical: Altas (mayusculas) y bajas (minusculas).

= Por su tono:

' Ibidem. Pag. 241

' Ibidem. Pag. 253

"7 Ibidem. Pag. 267

"“*Ibidem. Pag. 191

“YVAZQUEZ Mungia Jocelyn. “Proyecto para la elaboracién de una revista de musica que difunda a los
artistas de Coatzacoalcos”. Ed. US/UNAM. Pag. 93
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Blancas: letras de tono claro, generalmente delgadas, que se utilizan como
entradas para maquinacion.

Mediana: de tonalidad mediana, entre las blancas y las oscuras. Se utilizan
para los impresos normales.

Negritas: letras gruesas de tono oscuro. Suelen usarse en cabezas, titulos y

subtitulos.

» Por su dimensién: las letras se miden por la unidad llamada punto,
que corresponde al orificio dejado por un alfiler clavado en el papel. Mide
aproximadamente 0.36 mm. En los periddicos las letras mas pequenas

miden 8 puntos.™®°

2.2.4 —Los titulares

Un titular es el encabezado de una informacién en cualquiera de los
géneros periodisticos."" Los titulares dan nombre a cada texto o tema a tratar,
es decir condensan la esencia de la informacion un cierto numero de palabras
segun el espacio disponible que ofrece la maquetacion de la pagina. Su funcion
es la de ordenar y clasificar la informacion, despertar el interés del lector, e
incitar la lectura sefialando objetiva o espectacularmente el tema. “Los titulares
periodisticos tienen también ‘la funcién de marcar el comienzo del texto, es
decir, constituirlo en mercancia”.’®® Se consideran un caso especial por sus
caracteristicas linguisticas y su importancia en el disefio. Se distinguen del
cuerpo del texto por sus dimensiones, su estilo conciso y su tendencia a la

sintesis.

Cuando se habla de titulacidon no sélo se refiere a los titulos, sino a todos

los siguientes elementos:

" TORRE Zermeiio Francisco y Hernandez. Taller de Anélisis de la Comunicacion 1. Ed. Mcgraw Hill.
Pag. 17-18

! Diccionario Enciclopédico Larousse Volumen 8. Ed. Larousse. Pag. 2329

52 ORTIZ Eftén. Periodismo: escritura y realidad. Ed. UV. Pag. 29
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> Epigrafe de seccion: ordena y clasifica los textos segun las grandes
areas de tematicas o geograficas que organizan la informacion del
diario.

» Cintillo: es un titulo breve que encabeza y aglutina varios textos
referidos a un mismo tema que suele ocupar el ancho de una pagina o
mas y que es independiente de los titulares de abarca.

» Titulo: es el nucleo de un titular. Debe ser breve, comprensible y
concreto. El titulo tiene un significado autosuficiente y es
semanticamente independiente de sus complementos: antetitulo y
subtitulo.

» Antetitulo y subtitulo: también conocidos como balazo y bajante,
respectivamente, complementan los datos del titulo. Se presentan en un
cuerpo de letra menor que el titulo y suelen ocupar una linea o dos. Los
titulos breves se apoyan en estos para hacerse mas comprensibles.

» Destacados: son una especie de subtitulos que se situan en medio del
texto con un tratamiento tipografico prominente. Pueden o no, reproducir
expresiones literales del texto.

» Descansos: dividen tipograficamente los textos amplios y destacan
elementos significativos parciales no explicitados en los otros elementos
del titular. La extension no debe superar las dos lineas y su contenido se

desprende de los parrafos que encabeza.'®

33 VARIOS. Noticias: redaccion vy disefio de prensa. Ed. Tandem. Pag. 72 y 74
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A) Tipos de titulares

Tradicionalmente se diferencian dos tipos de titulares:'>* Informativos y
llamativos. Efrén Ortiz también reconoce los titulares indicativos, explicativos,
orientados, sensacionalistas. ' Por sus caracteristicas, Podemos englobar los

segundos dentro de los primeros.

Informativos: suelen ser mas largos y dar mas informacion.

¢ Indicativos: se descubren en los juicios enfaticos; se caracterizan por la
parquedad en la informacion. Ejemplo: “Debate ONU experiencias
nucleares”.

e Explicativos: intentan ofrecer un cuadro mucho mas exacto de la
informacion. Ejemplo: “Sostienen tesis contradictorias sobre

experiencias nucleares en la ONU”

ibdem. Pag. 74 y 74
SORTIZ Eftén. Periodismo: escritura y realidad. Ed. UV. Pag. 30
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Llamativos: captan mejor la atencion del lector, pero a menudo necesitan
un balazo que complete la informacion. Pueden ser breves e impactantes o
bien recordar otras expresiones ya conocidas por el lector.
e Orientados: muestran un trabajo estilistico tendiente a influir en el juicio
del lector. Ejemplo: “Balazo: Durante la sesién de esta martes
Titular: Rusia ataca violentamente y amenaza a la ONU”.
¢ Sensacionalistas: exageracion de los datos que comporta un alto grado
de desviacion respecto de los hechos. Tiene la finalidad de irrumpir en la
mentalidad del receptor y fijarse en ella, a pesar de que la lectura revele
el desvio.

Ejemplo: “Ruptura en la ONU”.

B) Caracteristicas lingiliisticas de los titulares

Los titulares utilizan estructuras linguisticas caracteristicas, condicionadas
por la necesidad de brevedad y por la actualidad del hecho que narra. Las mas

habituales son:"®

Construcciones sin verbo
Utilizacion de la coma para marcar la elipsis del verbo
Uso de participios

Verbos en presente

vV V VYV V V

Comillas para indicar la literalidad de las afirmaciones de alguien

diferente al periodista

*VARIOS. Noticias: redaccion y disefio de prensa. Ed. Tandem. Pag. 77
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D) Los titulares en el disefio’”’

> Reglas fundamentales

1- Cada informacion debe llevar su propio titular. Es importante distinguir

entre el titulo de la informacion y el epigrafe de la seccion.

2- La segunda regla es la jerarquizacion. Las informaciones mas
importantes deben tener titulares con cuerpos mas grandes y estar en la

parte superior de la pagina.

3- Los titulos van en negritas, los balazos en redonda a menos cuerpo que
el titulo, y subrayados. Los bajantes o subtitulos se compondran en
cursiva a un cuerpo menor que el titulo, pero mayor que el balazo. No se

deben subrayar.

4- La letra redonda se usa para los titulares de los diferentes tipos géneros

de informativos. La letra cursiva para los titulares de opinién.

5- Las palabras en el titular no se deben partir en caso de que no quepan
en la linea. Se debe pasar a la otra linea. Nunca se debe partir y poner

un guion como se hace en el texto.

6- Los titulos nunca llevan punto final.

"’NOTARIO Luis Miguel. Manual Para Pequeiias Publicaciones. Ed. CCS. Pag. 230-233
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» Como disponer los titulares

Hay tres modos de disponer un titular en una publicacién: centrado,
justificado a la izquierda, y justificado a la derecha. Los dos primeros son los
mas usados en cualquier medio de comunicacion escrito. Sin embargo, no se

debe usar los dos en una misma publicacion porque se pierde el sentido de

unidad. El tercer modo es poco recomendable porque es menos legible,

aunque algunas publicaciones lo usan en los pies de foto.

» Tamano de los titulares

Los titulares no deben ser demasiado largos, por lo que hay que respetar un

limite de lineas. Para ello hay una tabla que relaciona el numero de columnas

empleado en la informacion con el niumero de lineas que un titular puede

ocupar.

Espacio que ocupa la informacion

Nuamero de lineas del titular

Una columna 3 04 lineas
Dos columnas 2 0 3 lineas
Tres columnas 2 lineas
Cuatro columnas 10 2lineas
Cinco columnas 1 linea

Es esencial respetar estas proporciones porque el titular es elemento que

domina la pagina, junto a las ilustraciones. Si se descuida corre el riesgo de

desorientar al lector.
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> Particion de titulares

A menudo la frase de un titular ha de partirse. Ya que las palabras no deben

partirse, se debe observar los siguientes criterios al momento de partir el titular.

Sentido légico: se debe partir el titular al final de cada idea.

Ejemplo:

“No hay libertad real
Si no es concreta

Y plenamente compartida”.

Sentido estético: se debe procurar lineas estéticamente desiguales cuando

las posibles particiones logicas resultan poco agradable.

Ejemplo:

“Carta a los jovenes que
Pedian a gritos

Mas conciertos para el verano”.

2.3- Estructura
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2.3.1-Secciones

La estructura interna de los perioddicos esta conformada por diversas
secciones para facilitar al lector la busqueda de informacién. Una seccién es un
conjunto de noticias que guardan entre si cierta relacion; de ahi que esta
organizacion facilite el manejo y el rapido acceso a la informacion. Las mas

comunes son las siguientes:

» Portada: noticias mas importantes.

» Internacional: noticias de todo el mundo.

= Nacional: noticias del propio pais.

» Local: noticias regionales o locales.

» Sociedad: sucesos.

= Cultura: noticias sobre cine, teatro, musica, danza...

» Policiaca: informacion sobre acontecimientos que involucren a las
fuerzas del orden.

» Anuncios breves: anuncios por palabras.

= Deportes: noticias deportivas.

= Opinioén: articulos de opinién como columnas.

= Editorial: un articulo que fija la postura del periédico respecto a algun

acontecimiento. No lleva firma.

No se debe confundir las secciones con los suplementos. Estos son
cuadernillos que suelen colocarse en el centro del periddico y que llevan una

numeracion de paginas independiente.

2.3.2-Portada
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La portada es la primera pagina que ve el lector, y el éxito de la
publicacion depende de lo atractiva que sea, aporta la primera impresiéon. Por
ello es la mas cuidada de todo el periddico. En ella aparecen las noticias mas
importantes o aquellas que se quieren resaltar. Esta importancia la da en

funcién de su ideologia e intereses.

Se pueden distinguir dos modos fundamentales de presentar la

informacion en portada:'®®

a) Portada escaparate o “sefal y texto”: es la mas utilizada. Contiene

las tres o cuatro noticias mas importantes a
juicio del periddico, con relacién completa de
elementos esenciales -aunque continuen en
el interior-, tituladas de modo informativo y
con una o varias fotografias también
informativas. Debe contener también el
sumario de otras informaciones contenidas en
el interior. Viene a ser un buen resumen de la
informacion del dia: una rapida lectura debe
permitir tener una idea global de los

acontecimientos noticiosos.

8 HAROLD Evans. Disefio y Compaginacion de la Prensa Diaria.Ed. GG. Pag. 65y 66
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b ) Portada péster: opta por llamar la atencion
del lector sobre un solo acontecimiento. Presenta
titulares sensacionalistas generalmente, de gran
cuerpo y mancha; utiliza fotografias, ilustraciones o
dibujos de gran tamafio, con presentacion similar a

la de un péster o cartel.

> Elementos de la portada'®®

o Logotipo: es el disefio del nombre de una publicacion, que se
presenta a manera de distintivo por la forma original e invariable
de las letras.

e Lema: enuncia el objetivo general de la publicacion, ademas
busca llamar la atencion del publico.

e Fechario: es la indicacion del lugar, dia de aparicion, afio y tomo
o volumen.

e Cintillo: se ocupa de la segunda noticia en importancia.

e Cabeza principal: constituye la noticia mas relevante del dia, de
lado a lado de la primera plana, es decir a “ocho columnas”, en el
tamano clasico y a “cinco o seis” en tabloide.

e Subcabeza: amplia lo expuesto en la cabeza principal

¢ Orejas: son intersecciones de anuncios comerciales o notas
relevantes que se encuentran en los espacios laterales del
logotipo.

e Sumario: hace mencioén de los aspectos centrales de la
informacion.

e Foto: ilustran y hacen mas atractiva la informacion.

¢ Directorio: es el espacio donde se mencionan los nombres del

grupo responsable de la publicacién en orden de responsabilidad.

ITORRE Zermefio Francisco y Hernandez. Taller de Analisis de la Comunicacién 1. Ed. Mcgraw Hill.

Pag. 116
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Emblema: es el simbolo del periddico; se representa con alguna
figura; el emblema proyecta la idea de un objeto o bien de un

elemento abstracto.
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2.3.3-Contraportada

La contraportada es la ultima pagina y sirve como contrapunto de la
primera. Su objetivo es complementar; incluye elementos que tienen que ver

con la informacion, la opinion y la publicidad. Puede recoger un reportaje, una

entrevista o una columna y suele ser de estilo mas ligero, humoristico e irénico.

Precisamente por esto tiene unos elevados indices de lectura.

Muchos diarios coinciden en
colocar el nombre del periddico. Se
complementa con el nombre de la
empresa, asi como los principales
responsables de la redaccion, la

administracién y la distribucion; la

direccion, los talleres de impresion, etc.

En cuanto al contenido, en
muchos casos la ultima pagina recoge
informacion social o hace referencia a
temas rosas, cercanos a los de las
revistas del corazén. En otros, se

dedica a la publicidad, ya que, junto

con la portada, es una de las paginas mas apreciadas del periddico. El lector

suele comenzar su lectura dando un vistazo a la primera y a la ultima pagina.
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2.4-Funciones del periédico'®
Las mas importantes, a partir de su generalizacion son las siguientes:

a) Informar

b) Opinar

¢) Promover productos y servicios comerciales
d) Entretener

e) Difundir protesta u opiniones de los grupos sociales

Si bien cada una de estas funciones esta contenida en las paginas del
periddico, reciben un tratamiento diferente tanto en si elaboracién como en la

presentacion final de los escritos, segun la orientacion editorial del medio.

2.5- Caracteristicas

Dentro de los medios de comunicacién impresos el periddico se distingue

por lo siguiente:

¢ Es un medio selectivo: va dirigido a un rango especifico de lectores.
Sin embargo tiene capacidad de llegar a los mas diversos publicos.

e Distribucion: Es el medio impreso que se distribuye con mas rapidez.

¢ Contenido: Satisface muchas necesidades al lector. Es un medio que
informa, y forma opiniones.

e Precio: Su precio se encuentra al alcance de todas las clases sociales.

e Costos bajos: Los costos publicitarios en peridédicos son los mas bajos

e Permanencia: el lector puede pasarlo a otra persona o conservarlo.

e Credibilidad: tradicionalmente este medio posee considera cultural ya
que ademas de aportar la noticia, ofrece el comentario, la investigacion y

la reflexién, lo que provoca credibilidad en la opinién publica.

10 CALVIMONTES Jorge. El Periddico. Ed. Trillas. Pag. 61
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e Selectividad geografica: los periddicos tienen distribucion local, lo que
permite segmentar geograficamente los contenidos.

e Publico Activo: la lectura de este medio es voluntaria lo que representa
un esfuerzo diferente del espectador ante otros medios, asimismo el
hecho de pagar un importe por su adquisicion distingue en forma
especial a este medio.

e Medible: existen fuentes que permiten conocer el numero de ejemplares

vendidos, su distribucion y la composicion de la audiencia.

2.6-Textos que aparecen impresos en la mayoria de los periédicos'®’

a) Noticias nacionales e internacionales

b) Editoriales, articulos, columnas

c) Entrevistas, reportajes, encuestas, cartas a la direccion

d) Notas informativas de actividades artisticas

e) Cronicas deportivas, policiacas, de acontecimientos sociales

f) Comunicados, edictos, convocatorias, avisos de remate, disposiciones
reglamentarias, decretos

g) Desplegados, propaganda politica, avisos comerciales, clasificados,
ofrecimientos y solicitudes de empleo, venta de objetos varios, permutas y
traspasos

h) Movimientos de la bolsa de valores, cotizaciones de divisas, precios
de materias primas en el mercado

i) Criticas de diferente indole, notas bibliograficas, resefas

j) Historietas, crucigramas, horéscopos, notas curiosas y miscelaneas,
pasatiempos y pruebas de ingenio

k) Carteleras cinematograficas y teatrales, programas de radio y
television

I) Campanas civicas

m) Accidentes, sucesos, y actitudes solidarias.

161

Ibidem. Pag.12
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2.7 -Tipos de periédicos

Hay diferentes tipos de periddicos. Cada uno se orienta de acuerdo a
unas prioridades marcadas por sus caracteristicas técnicas y por el tipo de
publico al cual se dirige. De entre las diferentes distinciones, podemos sefialar

dos: por su contenido y por su periodicidad.

2.7.1 —Segun su contenido

Por lo que se refiere al contenido la clasificacion mas general distingue
entre los serios o de prestigio, conocidos como “informativos-interpretativos”,

los de masas o “populares’, y los ideoldgicos o de opinion.'®?

Informativo-interpretativo: separa lo mas claramente posible aquello que
es informacion de lo que es opinidn, prima el texto sobre la imagen, no abusa
de los grandes titulares y se dirige a élites politicas, econdmicas, culturales,
sociales y aun publico de cierto nivel cultural. En esta categoria caben algunos
periodicos de informacion general, pero su principal representante son los

especializados.

e Periddicos especializados: se llaman especializados a los que tratan
fundamentalmente un tema o se dirigen a un sector del publico,
aspectos que casi siempre son inseparables.163 Ejemplos de ellos son
los periddicos econémicos, policiacos y deportivos. Tienden a parecer

en formato revista cuando su periodicidad es semanal o mayor.

2V ARIOS. Noticias: redaccién y disefio de prensa. Ed. Tandem. Pag. 32y 33

13 VARIOS. Introduccion a los medios de Comunicacion. Ed. Paulinas. Pag. 166

76



De masas: es el mas habitual. Se dirige a la sociedad en su conjunto y
presenta las noticias con textos preferentemente breves. Este tipo de
periodico busca llegar al lector en una sola mirada. Entre estos se encuentran

los siguientes:

o Periddico de Informacién general: son aquellos “en que aparecen
contenidos comunes, sin nivel de diferenciacion, dirigidos a un publico
amplio e indiferenciado, y relativos a contenidos que interesan a todos

porque su importancia es fundamental”.'® Sin embargo, “si realizamos un

analisis mas detenido de sus secciones, se advierte en ellas un principio de

especializacion”.’®

o Periédico sensacionalista: es el mas extremo entre los de masas,
porque prima, con un despliegue espectacular y una buena dosis de

exageracion, las noticias escandalosas.

Ideolégico: suele estar vinculado a una opcién politica concreta. La
informacion aparece siempre valorada, comentada y a menudo deformada, en

funcién de las ideas que sustenta el rotativo.

o Periédico de denuncia: se caracterizan porque sus criterios de edicion
estan destinados a vulnerar a los grupos de poder. En su faceta mas
morbosa, se dedican a denunciar los atropellos del régimen, quitandole
legitimidad, o apoyando a los grupos apegados al régimen politico para
sumarle legitimidad. En cualquier caso sus denuncias van dirigidas a los

grupos de poder que perjudiquen la existencia de aquel que al que

'“DEL PALACIO Montiel Celia. Rompecabezas de Papel. Ed. Porrta. Pag. 106
%>V ARIOS. Introduccion a los medios de Comunicacién. Ed. Paulinas. Pag. 166
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representa. “..no importa lo que (se) grite y a quién acuse. Lo importante es hacer el

eco’ 166

En su faceta contraria se caracterizan porque no soélo fungen como agentes
de informacién y denuncia, sino que realizan la labor de difundir y promover
valores y practicas acordes a la democracia. Buscan educar a los individuos
para entender y asimilar el funcionamiento de la misma. Escapan de lo
coyuntural para darle a su linea editorial una congruencia con la vision de

futuro que quieren para su sociedad.

Por otra parte, los medios de denuncia pueden evadir la responsabilidad de
tener una linea editorial, pues sus paginas son ocupadas por sus columnistas.
Su caracteristica esencial, promover su propia imagen como defensores de la

justicia social.

2.7.2- Por su periodicidad

La periodicidad condiciona a la actualidad, pues tiene como objeto poder
sequir el ritmo de la vida. Es la base sobre la que se apoya el periodismo. Por
un lado determina el ritmo de trabajo de los diferentes peridédicos, segun sean
diarios, semanales, mensuales, etcétera. Por ejemplo, la redaccion de un
periddico semanal no tiene porqué reunirse todos los dias para elaborar los
contenidos como ocurre en un periodico diario. Por el otro lado, establece las
necesidades laborales que la estructura del peridédico requiere: un diario, por
ejemplo, mantiene una plantilla de redactores mucho mayor que un semanario.
Por dominar el mercado ofrecemos un acercamiento a las siguientes

clasificaciones:

REYES Gerardo. Periodismo de Investigacién. Ed. Trillas. Pag. 36
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Diario: periddico cuya circulacién o frecuencia es cada 24 horas.” “Por
prensa diaria se entiende aquella que se publica al menos cinco veces por semana’. %8 Por
su periodicidad parecen reflejar mas que ningun otro medio impreso los deseos

de actualidad. Se puede decir que recogen la actualidad mas urgente.

Abordan informaciones respecto a hechos acaecidos el dia anterior en
notas breves, reservando dias especiales de la semana para publicar
reportajes, aunque esto no es una regla. Generalmente poseen una seccién de
opinidn, donde se comentan los sucesos del dia anterior, 0 acontecimientos
aun por ocurrir que causan expectativa; un apartado para la nota rosa, y otro
para la informacién deportiva. Por sus requerimientos econémicos casi todos
incluyen en su contenido una seccion dedicada a anuncios clasificados, asi

como la cartelera del cine.

Hasta hace unas décadas, los periddicos se enmarcaban en matutinos (se
ponian a la venta por la mafana) y vespertinos (por la tarde). En la actualidad,

practicamente todos son matutinos.

Semanario: “periddico cuya salida o publicacién se hace cada ocho dias o
cada semana. Alli se encuentran notas de profundidad, comentarios de las
noticias de la semana anterior, analisis de los hechos mas relevantes, etc.”.'®®
En este caso, como en publicaciones de mayor periodicidad, su vigencia se

extiende hasta la aparicion del siguiente numero.

El semanario cumple una mision diferente a la del diario. “Pueden no tener un
publico distinto, pero tienen un mercado diferente”’®, por lo que su disefio debe ser

diferente. Satisface la necesidad de profundidad en la informacién. Se espera

'“’CONSUEGRA Jorge. Diccionario de Periodismo, publicaciones y medios. Ed. Ecoe. Pag. 31
1% VARIOS. Introduccion a los medios de Comunicacién. Ed. Paulinas. Pag. 161
“'CONSUEGRA Jorge. Diccionario de Periodismo, publicaciones y medios. Ed. Ecoe. Pag. 75
Y"HAROLD Evans. Disefio y Compaginacion de la Prensa Diaria.Ed. GG. Pag. 172
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que salga el mismo dia cada semana a fin de no perturbar el habito de los

lectores.

El semanario da mas espacio al analisis de los sucesos acontecidos en la
semana. Se espera que cuente con una seccion de opinidn con publicaciones
bien argumentadas y mas sélidas que las de un diario. También ofrece mayor

profundidad en la informacién de los sucesos mas relevantes de la semana.

Sin importar su periodicidad, todos los peridédicos deben observar las
siguientes disciplinas: debera ser legible, organizar sus noticias de manera

coherente, y econdémica.

Capitulo 3: La empresa llamada periédico
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“La prensa, para permanecer libre, debe conservar

un estatus de empresa privada

-Jean Adrien Francois Lecanuet

3.1- La empresa

Empresa es lo que se emprende. Aunque comunmente entendemos por
empresa una comunidad de trabajo que produce bienes o servicios. Es verdad

que las empresas surgen para satisfacer necesidades, pero “hoy en dia, cuando
una empresa crea un producto o servicio, no analiza las necesidades basicas del hombre. En

realidad primero crea el producto y servicio y después hace todo lo necesario para que la

81



sociedad se haga dependiente de ello”.’”" En el plano econdmico el objetivo

fundamental de una empresa consiste en producir.'’?

3.1.1-Algunas definiciones

“Antony Jay define a la empresa como ‘instituciones para el empleo eficaz de los recursos
mediante un gobierno (junta directiva), para mantener y aumentar la riqueza de los accionistas

y proporcionar seguridad y prosperidad a los empleados’.

“Isaac Guzman Valdivia define a la empresa como ‘la unidad econémico-social en la que
el capital, el trabajo, y la direccién se coordinan para lograr una produccion que responda a los

requerimientos del medio humano en que la propia empresa actua’.

“‘José Antonio Fernandez Arena afirma que la empresa es ‘la unidad productiva o de

servicio que, constituida segun aspectos practicos o legales, se integran por recursos y se vale

de la Administracion para lograr sus objetivos™.'"

“El desarrollo econémico sefiala que en una empresa intervienen factores diferentes:
directores, técnicos, trabajadores... y capital. Es indiscutible que los elementos humanos tienen

—deben tener- el primer sitio en la empresa puesto que quienes le dan vida. Los recursos

naturales y financieros, el equipo y la maquinaria son instrumentales™".

3.1.2-Identidad corporativa

Para que una empresa logre hacerse un nicho en el mercado y sobrevivir en
el tiempo, debe contar con una identidad corporativa. Esto consiste en una
serie de elementos que deben conjugarse para lograr que la empresa sea

percibida del modo que deseamos.

""OLGUIN Cagal Marlene. Estrategia de Comunicacién Para Mircroempresas. Ed. UNAM/US Pag. 26
'"2GUAJARDO Horacio. Elementos del Periodismo. Ed. Gernika. P4g. 83
OLGUIN Cagal Marlene. Estrategia de Comunicacion Para Mircroempresas. Ed. UNAM/US Pag. 29
A GUAJARDO Horacio. Elementos del Periodismo. Ed. Gernika. Pag. 83
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Su objetivo es aclarar ideas futuras, y hacer participar a las personas en los
objetivos de la empresa. Esto ayuda a afirmar la empresa, y estrechar los

vinculos de los distintos grupos de trabajo.

La identidad corporativa debe contar con la mision de la empresa. La
Misién contiene la razon de ser de la empresa. Debe responder a la pregunta

“¢ Por qué existimos?”.

El plan estratégico debe contar con una Vision. La Visién nos indica cual es

el rumbo que tomara la empresa. Es decir: A donde queremos ir?

Los objetivos son aquellas metas a corto, mediano o largo plazo, que se

desea alcanzar con la empresa.

La Imagen es el modo en que se desea que la gente perciba la empresa. El

modo en que queremos ser vistos. Sus principales elementos son:'"®

a) El nombre de la empresa: la primera impresion que los clientes se
llevan de una empresa esta justamente basada en su nombre. Por ello,
la importancia de escogerlo correctamente. Se recomienda que el
nombre tenga relacion con la esencia de la empresa, que sea breve,
facil de recordar y lo suficientemente original para distinguirse de la

competencia.

b) El logo: un logo tiene la funcién principal de representar a una
compafia. Debe ser comprensible por el publico y atractivo para los

potenciales clientes. Por ello, en el momento del disefio, debera

"www.blog-emprendedor.info/la-imagen-de-la-empresa-frente-a-los-clientes/
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considerar tanto a su clientela como a la competencia, y el mensaje o

idea que desea transmitir.

c) El eslogan: es uno de los medios mas efectivos para atraer la atencion
del publico. Para que tenga efecto, es necesario que destaque los
principales beneficios del producto o servicio que su empresa ofrece y
que los diferencia de la competencia, asi como dar una impresién de

prestigio y credibilidad a su negocio. Deben ser faciles de recordar.

El organigrama es la representacion grafica de la estructura de una
empresa o cualquier otra organizacion. Representan las estructuras
departamentales y, en algunos casos, las personas que las dirigen, hacen un
esquema sobre las relaciones jerarquicas y competenciales de vigor en la
organizacion.'”® A continuacion un ejemplo de organigrama de una empresa

editorial.

3.2 —-La empresa periodistica

¢ http://es.wikipedia.org/wiki/Organigrama
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Sobre el periodico dice Jorge Calvimontes: “es una institucién de caréacter publico
que busca y recoge la noticia, la analiza y la transmite”.”” Es importante sefialar que
toda institucion, es por definicidon, una empresa.178 Luego entonces, en su
axioma, Calvimontes se refiere a la empresa periodistica dedicada a la

produccion de periodicos.

La actividad comercial de este tipo de empresas radica en la difusion de
ideas. Con este fin, el periédico se vale de la necesidad que tiene la gente de
informase, la cual satisface con informaciones atractivas, pero con un discurso

ideoldgico subyacente. “No hay periodico que no tenga unos valores implicitos, que no
pretenda una finalidad persuasiva, de orientacion de la opinién publica. Se equivocaria quien
tratase a la empresa periodistica (0 a la empresa informativa) como una empresa puramente

mercantil. Pero también se equivocaria quien no tuviese en cuenta las exigencias comerciales

de un periédico’. 19

Horacio Guajardo afirma que la empresa periodistica tiene como fin producir

el servicio de informar y comentar. “El periodismo sirve para comunicar a la gente. Esta

comunicacion puede tener resortes comerciales o ideoldgicos, pero en todo caso significa un

servicio social”."®

Por su parte, Rivadeneira reconoce al peridodico como una institucién y un
conjunto de mensajes o producto de medio. Pero también afirma que es un

instrumento de control social.'®

Segun la enciclopedia en linea “las instituciones son mecanismos de orden social y
cooperacion que procuran normalizar el comportamiento de un grupo de individuos (que puede

ser reducido o coincidir con una sociedad entera)”.’® Por lo que es preciso aceptar la

""CALVIMONTES Jorge.El Periédico. Ed. Trillas. Pag. 26

'8 http://es.wikipedia.org/wiki/Empresa

"V ARIOS. Introduccién a los medios de Comunicacién. Ed. Paulinas. Pag. 170
' GUAJARDO Horacio. Elementos del Periodismo. Ed. Gernika. Pag. 83
BIRIVADENEIRA Prada Raul. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 42
"®http://es.wikipedia.org/wiki/Instituci%C3%B3n
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busqueda del control social como inherente a la naturaleza del periédico. En
efecto, es preciso recordar que el control social, ha sido enumerado por varios

tedricos, como una de las funciones de los medios de comunicacion.

3.3- Origenes de la empresa periodistica

La empresa periodistica tal como la conocemos ahora nace en el siglo XIX.
El periodismo y la prensa no habian tenido un sentido empresarial claro y
reconocido. Mientras la prensa no se industrializo, ni se complico su proceso de
fabricacion ni se requirieron inversiones importantes de capital, la actividad
econdmica y administrativa que la edicion de periédicos requiere mantuvo un

caracter accesorio.

El empresario de prensa no aparecié hasta finales del siglo XIX y principios
del pasado. Hasta entonces esta empresa estaba acostumbrada a ser una
actividad colateral o complementaria de un impresor. Esta conjuncion editor-

impresor, es el antecedente de estas empresas.

Editor e impresor pueden ser o no una misma persona, pero a menudo no lo
son. El editor puede ser un individuo, una entidad o un partido politico, pero

siempre se plantea la publicacion del periédico, no como negocio, “sino como una

actividad de interés publico que normalmente le reportara mas preocupaciones que ofra

cosa”.’®

Por siglos la imprenta experimentd escasos avances. Tipos de madera, mas
tarde de metal, las copias simples se obtenian tintando la superficie de la
pagina montada. La primera prensa de copias inspirada en las maquinas de
prensar grano, o aceito, dio nombre a la actividad: “la prensa”. Su progresion
en el ultimo siglo llevo a los actuales sistemas electronicos e informaticos. De
tal modo las grandes empresas informativas devinieron en grandes empresas

impresoras, pero aun hoy es posible hacer prensa desde la simplicidad

'8 GUILLAMET Jaume. Conocer la Prensa. Ed. GG/México. Pag. 80
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organizativa de sus origenes. Todo es cuestidn de escala. Una pequena

publicacion local puede llevar sus textos a una imprenta.'®*

3.4- Organizacion del periédico

La complejidad en la organizacion del periddico varia segun el tamano de la
empresa. Un periddico puede ser producido por un pequeio grupo de personas
que cuenten con la capacidad y los recursos para publicarlo, o por una gran
empresa que posea una o varias publicaciones. Pero, sin importar su
envergadura, toda empresa periodistica depende de tres pilares fundamentales
para su realizacion: la administracion, la redaccion, y la impresion. Estos no
pueden trabajar separados; deben estar encaminados sobre la misma meta.
Por ello es indispensable tener un camino bien trazado, y alguien que lo sefale.

Es decir, una direccion y un director.

Las dos principales funciones en una empresa periodistica se encomiendan
a la direccidén y la gerencia. Segun el tamano de la institucion, puede ocurrir
que ambas tareas caigan en una sola persona, pero de cualquier manera sus
campos de actividad estan perfectamente delineados: la direccién atiende lo

periodistico, y la gerencia lo econdmico.
a) Funciones de la direccién general:
Sefalar las politicas de la empresa.

Coordinar el trabajo de los departamentos.

Representar oficialmente a la empresa.

AR NEENEEN

Trazar las normas editoriales de la publicacion, incluidos los preceptos
éticos del material publicado.

v Acordar las acciones de estimulacion a los empleados y colaboradores.

184 {dem
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» Consejo editorial: este suele darse cuando la empresa es propiedad de
varios socios. Lo que impide que las decisiones emanen de un solo
individuo. Suele reunir tanto a los duefios como a los directivos. Es el
organo supremo de direccion de la publicacién. Su particularidad mas

importante radica en su direccion colegiada.

b) Administracién: su papel principal es el de regular los gastos y atraer
las entradas econdmicas. Se encarga del mantenimiento de equipo, la
dotacion de materiales, manejo de la economia y de las relaciones
industriales, de la venta de espacios para anuncios, convenios,
suscripciones, compras, promocion, y distribucion. Conjuntamente, es
responsable de cumplir con las prestaciones sociales y contractuales, y

desarrollar 6ptimas relaciones publicas.

En la direccion de este departamento generalmente encontramos a los
propietarios del periédico. Es comun que un gerente (o director administrativo)
rija toda la politica de una publicacién. En las grandes empresas, este
departamento se apoya en subdivisiones. Estas pueden ser, mas no limitarse

a.

» Gerencia: “se ocupa principalmente de determinar los egresos de la
empresa y de promover los ingresos suficientes para la vida y el progreso de la
publicacion”."®Es decir, supervisar la administracion.

» Comercial: se encarga de lo referente a gastos, ingresos,
promocién y publicidad.

» Distribucién: se encarga de llevar la publicacién hasta todos los
puntos de venta, o de entrega en caso de ser gratuito. “La division

de distribucion debe realizar una tarea muy importante para que el periédico,

con los menores gastos llegue a los puntos mas lejanos de venta’. 186

'SGUAJARDO Horacio. Elementos del Periodismo. Ed. Gernika. Pag. 87
'8V ARIOS. Introduccion a los medios de Comunicacién. Ed. Paulinas. Pag. 171
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De la Administracion también depende la intendencia. Lateralmente, se
encarga de contratar y mantener relaciones con especialistas juridicos y

fiscales.

c) Redaccién: esta tarea depende del departamento editorial. Su mision es
la de elaborar el contenido noticioso del periddico. Esta integrada por los
reporteros, fotégrafos, editores, disefiadores, articulistas, columnistas,
caricaturistas, jefe de informacidn, y el responsable del departamento: el
jefe de la redaccién, que segun el tamafo del mismo puede funcionar
como jefe de redaccién y de informacién al mismo tiempo. Si la empresa
en cuestion es grande, las figuras del jefe de redaccion y de informacion

se mantienen separadas, y puede existir la figura del director editorial.

> Director o jefe editorial: su principal funcion consiste en fijar las
directrices y posturas editoriales, asi como coordinar el trabajo del
personal. Es el principal responsable de la imagen y el contenido
del peridédico. También se ocupa de seleccionar a los reporteros,
editores, fotégrafos y disefiadores que entren a laborar en el

periddico.

» Jefe de redaccion: se encarga de interpretar las politicas del

periodico en términos editoriales. “Es tarea del Jefe de Redaccion
Sefialar las notas de mayor interés de acuerdo con el publico lector y destacar

reporteros especiales para cubrir determinados asuntos”. = coordina,
distribuye y jerarquiza el material a publicar de acuerdo a la

directriz editorial.

» Jefe de informacion: se encarga de dar las érdenes de trabajo a
los reporteros y fotégrafos. Por ello debe conocer las fuentes y

estar alerta de los asuntos mas sobresalientes.

"'GUAJARDO Horacio. Elementos del Periodismo. Ed. Gernika. Pag. 88
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Responsabilidades del Jefe de informacion:

v Estar al tanto de las noticias del dia, que reclama la lectura o cuando
menos una hojeada concienzuda a todas las publicaciones.

v Provocar nuevas noticias, con base en lo que esta sucediendo y de
asuntos que pueden despertar interés.

v Dar las érdenes de trabajo a los reporteros y confrontarlas con los
datos logrados.

v" Mantener contacto con personas claves, oficinas, establecimientos,
noticias, opiniones, y documentos.

v" Conocer direcciones de institutos, oficinas, establecimientos,
etcétera, donde se obtienen datos, noticias, opiniones,

documentos. '8

» Disenadores: su funcion consiste en la maquetacion y composicion
de la publicacion. El disefio es definido por el contenido y la

tendencia de disefo.

»> Editores: los editores forman un reducido numero, suficientes soélo
para cubrir las diferentes especialidades que cubre el periddico. Son

responsables de la calidad del mensaje periodistico que se publica.

Entre sus tareas se encuentran:

v Participar en la direccion colegiada del periédico.
v" Hacer cumplir la politica editorial del periédico.
v" Dominar y vigilar el cumplimiento de las normas y requisitos de la

publicacion.

'%bidem. Pag. 89
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v" Velar que se publique la seccion de la que es responsable.

v Publicar y gestionar la publicacion de articulos.

> Reporteros: su principal actividad consiste en colectar y presentar
las noticias, lo que frecuentemente debe hacer desde el lugar mismo

donde se producen o se produjeron los hechos.

Los reporteros pueden ser:

e De base: son los que estan asignados a una fuente.

e Corresponsales: son aquellos que envian noticias habitualmente
desde otra ciudad o desde el extranjero.

e Enviados especiales: son enviados a otras ciudades para

investigar a fondo ciertas noticias.

» Fotografos: también llamados fotoperiodistas o reporteros graficos.
Su funcién es la de fotografiar los hechos y actores relacionados con

la noticia.

Es importante sefalar que con la llegada de las camaras digitales, el
fotoperiodismo esta dejando de ser exclusivo de los especialistas en fotografia,

abriendo el espacio para periodistas con escasa instruccion fotografica.

Los columnistas, articulistas, y caricaturistas, suelen ser miembros de la
redaccion. En su defecto, se recurre a un colaborador externo. Es deseable
que sean profesionistas expertos en diferentes materias. Los grandes diarios
nacionales e internacionales tienen la capacidad para pagar los servicios de un
colaborador de renombre, sin embargo, en provincia se espera que esta
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actividad se lleve a cabo gratuitamente. Es importante mencionar a las
agencias, pues cada vez son mas las empresas periodisticas que recurren a

SUS servicios.

» Agencias informativas: son organizaciones que recogen mensajes
periodisticos de sus corresponsales en distintos lugares de su area
de actividad y las ponen a la venta para el consumo de los
periddicos. Estos pagan en funcion de los servicios recibidos, que
pueden tener muchas variantes, desde textos, fotografias,

caricaturas, e incluso acertijos y pasatiempos infantiles.

d) Impresién: la tarea de la impresidn recae en los talleres. Se encarga de
la elaboracién del producto como ha sido planificado en la redaccion,

para uso del consumidor, con el empleo de las tecnologias disponibles.

Los talleres pueden pertenecer al periddico o ser externos, en cuyo caso, se

mantiene estrecha relacion entre ambas empresas. Los talleres son dos:

¢ Pre-prensa: también conocido como de armado o fotomecanica.
Su labor consiste en compaginar e imprimir el periédico en placas
metalicas que seran usadas en la prensa para el grabado
tipografico.

¢ Prensa: es donde se encuentra la imprenta rotativa. Su labor

consiste en imprimir el periédico en papel.

3.5 —Costos'®®

189 GUAJARDO Horacio. Elementos del Periodismo. Ed. Gernika. Pag. 85
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El punto de partida para toda empresa periodistica radica en su plan

editorial. Pero su realizacidn esta condicionada por los costos.

Los principales renglones del gasto indispensable para la existencia de una

publicacién son los siguientes:

a) Personal: redaccion, administracion, talleres, etcétera.
b) Papel.

c) Impresion: tinta, tipografia, energia eléctrica, servicios, placas metalicas,

etcétera.
d) Distribucion: flete, transporte, empaquetado, etcétera

e) Oficina: insolacion, local, amortizacion y renovacion de equipo, papeleria

etcétera.
f) Impuestos.
g) Contratos de servicios periodisticos.

h) Comisiones de venta por ejemplares y anuncios.

La soluciéon de estos egresos se encuentra en la venta de ejemplares y de

espacios publicitarios.

3.6- Fuentes de Financiacion

Las fuentes de financiacién son las vias por las que entra el dinero con el

que sufragar todos los gastos que genera el periddico.
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Una publicacion puede existir gracias a tres fuentes de financiacion
distintas: subvenciones, ventas y publicidad, siendo el area administrativa la

receptora de estos ingresos, y el canal a través del cual se distribuyen.

De este modo los ingresos se destinan a solventar los salarios y los

materiales en cada departamento.

a) Subvenciones: una subvencion es una cantidad de dinero que
una entidad, publica o privada, entrega a un proyecto concreto en
forma de ayuda para sufragar su coste. Las subvenciones sin

embargo también pueden ser en especie.

b) Venta: La venta puede convertirse en una gran fuente de
financiacion. Algunas publicaciones prefieren ser gratuitas por lo
que buscan sus ingresos en las subvenciones y la publicidad. Sin
embargo la venta ofrece sus propias ventajas, ya que se

buscaran los temas que mas interesen al lector.

“Un periédico saneado econémicamente y sin un exceso de dependencia de la publicidad
debe tener unos ingresos por circulacién que se aproximen al 50 por 100”. "Aun asi, no
debe venderse a un costo que no suponga un gran costo al lector. Es por ello

que un periddico no pude subsistir solo de sus ventas.

c) Publicidad: Los anuncios de publicidad son la fuente mas
importante de financiacion mas importante. Puede llegar a cubrir
el costo total de la produccion y asi evitar su venta. Por ello es

importante confeccionar la tarifa de precios.

19y ARIOS. Introduccion a los medios de Comunicacion. Ed. Paulinas. Pag. 172 Y 173
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» Tarifa de precios: el espacio dentro de una pagina se mide por los
modulos en los que esta basado su disefo. Siendo estos su medida
basica, el minimo de publicidad que puede adquirir un anunciante es un

modulo.

Lo primero que se debe hacer para confeccionar una tarifa de precios es
calcular cuanto cuesta un médulo. A partir de ello se puede calcular el coste de
cada anuncio, considerando que el precio final no forzosamente es la suma del

dinero de médulos que ocupa. ™'

3.7 —Modo de produccién de un periédico

El emisor, dentro del proceso de comunicacion, es aquel que inicia la
comunicacion. Este puede ser una persona, o un grupo de personas que
elaboran un mensaje.' Por definicion, al ser emisora de mensajes

periodisticos, la empresa llamada periddico, es un emisor.

El emisor debe reunir una seria de habilidades comunicativas que le
permitan codificar el mensaje de forma adecuada, de tal manera que se pueda
hacer llegar y ser comprendido facilmente. Las habilidades basicas que la
empresa periodistica debe reunir consisten en el correcto manejo del lenguaje

escrito, el lenguaje visual, y en las técnicas de impresion.

Todos los mensajes emitidos por el periddico, son concebidos y planeados
para influir en el lector. Esto es el tratamiento del mensaje. Es el modo en que

el mensaje se presenta, la frecuencia con que se emite, el énfasis que se le da

INOTARIO Luis Miguel. Manual Para Pequefias Publicaciones. Ed. CCS. P4g. 83
"’De La TORRE Francisco. Taller de Anélisis de la Comunicacién 1. Ed. Mcgraw Hill. Pag.34
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y la intension.'®® Para la empresa periodistica, esto consiste en el modo de
produccion.

No esta de mas sefalar que Rivadeneira ve al peridédico como un sistema

enfocado a cumplir cuatro metas:

a) Cobertura y recepcion de noticias.

b) Produccién de mensajes.

c) Distribucion del producto medio.
d) Establecimiento de la retroalimentacion y circuitos de

retroalimentacion.'®*

En ellas se pueden observar cuatro pasos basicos en la produccion del

periddico.

3.7.1- Cobertura y elaboracién de la nota

a) Asignacion de fuentes: El proceso de produccién comienza en el
momento en que el jefe de informacion asigna las fuentes a sus
reporteros. Por lo comun, se le asigna una fuente permanente a cada
reportero, pero en publicaciones pequefas los reporteros suelen ser

alternados en diferentes fuentes.

Las fuentes habituales en México son: politicas, presidencia, financieras,
econdmicas, agricolas, comunicaciones, obreras, desarrollo y ecologia,
salubridad, educativas, culturales, judiciales, embajadas, militares, citadinas,

turisticas, religiosas, sociales, espectaculos, y policiacas.'®

' GONZALES Alonso Carlos.Principios Basicos de la Comunicacion. Ed. Trillas. Pag. 16
“*RIVADENEIRA Prada Raul. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 42
SGUAJARDO Horacio. Elementos del Periodismo. Ed. Gernika. Pag. 43
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b) Reporteando: La jornada del reportero se inicia al recibir su orden de
trabajo. Es decir, cuando se le asigna la fuente del dia. El reportero debe
saber como trabajar por su cuenta, ya que sus horas de trabajo estan
previstas por los horarios de sus informadores habituales, y en no pocos

casos por la casualidad y la suerte."®

El trabajo del reportero es acercarse a la gente, y conseguir que esta revele
lo que se desea publicar. Ya sea informaciones, o imagenes en caso de ser el
fotégrafo. Para los reporteros hay técnicas de recopilacion informativa que

constituyen un aporte valioso en el oficio:'®’

1. Encuestas

2. Entrevistas de profundidad
3. Historias de vida

4. Sesiones de grupo

5. Analisis del discurso

c) Elaboracion de la nota: Las notas deben ser redactadas segun la regla de
la Piramide Invertida. Es una estructura para escribir organizando la
informacion con datos de mayor a menor importancia. Esta estructura trata de

mantener la atencion del lector dosificando los puntos de interés.

196 ’
Ibidem. 42
7 VELAZQUEZ Rivera Luis. Periodismo de Investigacion. Ed. Alta Educacion. Pag. 104 y 105
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La organizacion de mayor a menor importancia de los contenidos
permite acortar un articulo sin deformarlo ni quitar informacién esencial en caso
de necesidad de espacio extra causada por una importante noticia de ultima

hora.

La nota con estructura de piramide invertida cuenta con dos grandes partes:

» El lead o entrada: es el primer parrafo y donde se escribe la idea basica de

la noticia.

» El cuerpo: es el que contiene el resto de la informacién. A su vez, se divide

en.

e Segundo parrafo: Suele llamarselo apoyo y desarrollo del
encabezamiento por considerarse que el primer parrafo es el
encabezamiento de la noticia. Tiene como funcién completar la idea

presentada en la entrada y ampliar algunos aspectos de ésta.

e Desarrollo: se desgranan los datos en orden decreciente a su

importancia.

¢ Remate: es el ultimo parrafo donde ira una idea secundaria.
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3.7.2 —Edicidn

La labor de los editores consiste en elaborar el mensaje periodistico. El
trabajo tiene principalmente tres aspectos: evaluacion de texto segun su
relevancia, la correccion del mismo y la preparaciéon de un titular que le
corresponda. En la mayoria de los periddicos son los responsables de elegir la

fotografia que acompafara la nota.

a) Evaluacioén: En la evaluacion, el editor debe llegar a conclusiones generales

respecto al texto. Para ello debe considerar las siguientes preguntas:'®

¢ Tiene valor como noticia? Si no lo tiene, no merece ser publicado.

¢ Es exacto o imparcial? Ningun periodico quiere noticias inexactas y

tendenciosas.

¢ Es difamatorio? Cualquier texto que contenga insinuaciones que puedan
acarrear dificultades legales al periddico necesita ser examinado hasta que

queden eliminados los puntos peligrosos.

¢Es completo? Sino lo es, es necesario que se afiladan mas pormenores.

Si el texto pasa estas pruebas, se procede a su correccion.

b) Correccién

1% BOND Frazer. Introduccion al Periodismo. Ed. Limusa. Pag. 206
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Por regla general se busca que la nota tenga:'%

e Claridad: de modo que no sea dificil de leer, y aburra o tedie al lector.

e Condensacion: la nota debe ser resumida hasta tener la cantidad de
texto exacta para el espacio asignado. La idea debe ser sintetizada, mas
no recortada.

e Arreglo: Se basa en asegurarse de que la nota tenga la estructura de
piramide invertida. Hay veces que el editor debe volver a escribir la nota
con la informacién arrojada por el reportero.

e Estilo: son las reglas establecidas en el periddico en materia de grafia,

puntuacion, mayusculas, abreviaturas, numeros, y otras semejantes.

c) Elaboracion de titulares: Los periddicos pueden juzgarse con bastante
exactitud por sus encabezados.?® El Iéxico denota si el periddico busca llamar

la intencion mas que informar, o informar con seriedad.

Al titular una nota, el editor debe satisfacer dos requisitos: atraer la atencién
hacia la noticia y anunciar los hechos principales de la misma en una sola

frase.

Son mas atractivos los titulares breves que comienzan con el verbo en
tiempo presente. Salvo que la nota aborde hechos aun por ocurrir. Se debe

evitar terminar los titulares con preposiciones.

Aunado a eso, el espacio con el que cuentan los disefiadores para cada
titular es reducido. EI nimero de espacios por letra varia de periddico a
periddico, pero no rebasa los 15 espacios. Esta caracteristica obliga a los
editores a la sintesis.

19 {dem
% 1hidem. Pag. 214
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d) Jerarquizacion: La jerarquizacion es el ultimo paso donde interviene el
editor. Es la fase donde culmina la evaluacion de la noticia. Consiste en

otorgarle un espacio dentro de la publicacion segun se relevancia.

La jerarquizacién comienza por la pagina que ocupa la noticia:?*°'La portada
recoge resumenes de las informaciones mas destacadas de acuerdo con el
criterio de la direccion del periddico. Cuantas mas noticias aparecen en la
primera pagina mas dificil es hacerla atractiva. Es mas atractivo incluir un

sumario con titulares que remitan a noticias interiores.

Las paginas impares son de mas facil visualizacion que las pares y eso

implica también una mejor o peor valoracion de las noticias.

La pagina que abre una seccioén suele ser también la que lleva las

informaciones mas interesantes de esa area.

Dentro de la misma pagina encontramos también diferentes jerarquias:**’las

informaciones mas extensas logran mayor relieve que las breves.

Las que se publican por arriba son mas destacadas que las que aparecen

situadas debajo.

Las noticias que van a ser a cuatro columnas son mas valoradas que

aquellas se publican a menos columnas.

%' VARIOS. Noticias: redaccion y disefio de Prensa. Ed. Tandem. Péag. 48
Ibidem. Pag. 49
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e) El Alzado: Incluso antes de que los editores terminen de trabajar las
notas, se realiza el alzado. El alzado es el boceto con el que se planifica la
distribucion de secciones. En él estan repartidas todas las secciones que

componen el periddico entre el numero total de paginas.

Esto lo realiza el Jefe de Redaccion en una junta con sus editores. Para ello
se utiliza una hoja blanca en la que se dibujan pequefios rectangulos
representando las paginas. En cada rectangulo se escribe la seccion que va a
ocupar y su numero. El alzado es especialmente util para la distribucién del

contenido durante la maquetacion.

La distribucion obedece tanto al gusto y estilo de la direccion como a una
elemental jerarquia informativa y de comentario. La primera plana se destina a

las notas sobresalientes con los pases a las paginas correspondientes.

3.7.3 —Maquetacion

Aunque esta jerarquia es decidida en el departamento de edicion, son los
disefiadores quienes se encargan de insertar la informacion. Mediante
elementos graficos, el area de disefio dispone la navegacion del lector por cada
nota, seccion y pagina del periddico. A todo este proceso se le denomina

maquetar.

a) La direccion de la mirada
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4 3 J ————» 4
Lectura “circular® o "envolvente®. Lectura en "zeta®. La pagina se divide en
El recorrido visual se hace en el mismo dos mitades y se comienza a leer en
sentido que las agujas del reloj cada una de ellas por la izquierda (1 y 3)

En occidente, las personas vemos de izquierda a derecha. Ese movimiento
natural es el que ha determinado el modo en que escribimos, y desde luego,
leemos. Sin embargo, cuando un lector se enfrenta al peridédico no lo lee
linealmente como leeria una novela. Si bien su primera mirada se fija en el
punto superior izquierdo, inmediatamente su atencidon comienza a saltar de un
lugar a otro, seleccionando aquellos textos o partes del periédico que mas la

atraen.

Cuando abrimos una revista o un periodico, la primera pagina que vemos es
precisamente la impar. Ya que es la pagina par la que sale del radar de vision
del lector, es mas facil de ver las paginas impares de un periédico que las
pares. Por ello la pagina impar debe reservarse a las informaciones mas
importantes. La par, como consecuencia, portara informaciones a las que no se
les quiere dar tanta importancia. También es una razén, por la que la publicidad

€s mas cara si se situa en pagina impar.

Dentro de la misma pagina, la mirada se dirige en mas ocasiones a la zona
superior izquierda; después, a la superior derecha; a continuacion, a la zona

central de la pagina y por ultimo, a la zona inferior izquierda e inferior derecha.

Ademas de esta tendencia natural de la vista a dirigirse a esas zonas de la
pagina en concreto, los disefiadores dan mayor o0 menor relevancia a unas
informaciones u otras utilizando recursos tipograficos y de diagramacion. Una

noticia sera mas importante cuanto mas espacio ocupe en la pagina y mas
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destacada esté por medio de procedimientos como grandes titulares, el color,

acompafiamiento de graficos o fotografias, entre otros.

b) Insercién de Publicidad

“A causa de la importancia de los anuncios, tanto por lo que se refiere a ingresos como al
contenido del periddico, las paginas interiores, con excepcion de la plana editorial y de la

primera de segunda seccién, que generalmente no confinen anuncios, son las que primero

esquema en forma provisional el departamento de publicidad”.’”* Los disefiadores
consideran esos espacios para insertar los anuncios en el momento de la

maquetacion.

La proporcidon acostumbrada es de 60 por ciento de anuncios y 40 de
noticias. Desde luego la proporcion varia. Cuando la proporcién de anuncios
sobrepasa notablemente ese porcentaje, se dice que la pagina esta saturada,

pues reduce notablemente el espacio para la informacién.?*

La colocacién de la publicidad debe ser cuidada para no contrariar las
preferencias del anunciante. Cualquiera que estas sean se comienza con un
boceto. Se trata de la creacién de un marco sensato que aporte una coherente

secuencia editorial y una maqueta viable para cada pagina.?®

La secuencia debe planearse de tal manera que se limiten los efectos de
una acumulacién. Debe evitarse que dos paginas con muchos anuncios sean

sucesivas especialmente si se enfrentan entre si.

*®BOND Frazer. Introduccion al Periodismo. Ed. Limusa. Pag. 224
2% Ibidem. Pag. 222
2EVANS Harold. Disefio y Compaginacién de la Prensa Diaria. Ed. GG. Pag. 138
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Por lo general las portadas de los periddicos estan libres de publicidad, pero
en caso de llevar, la misma no podra ser mayor a una columna en el formato

tabloide ni mayor a media columna en el estandar.

Se prefiere que los anuncios se inserten en las paginas pares, para respetar
la relevancia de la informacion. Sin embargo, si una pagina non lleva

publicidad, se debe reservar la zona superior para la informacion.

Es mejor que los anuncios a una sola plana, se coloquen en las paginas
que separan las secciones para conservar la integridad tematica de la

informacion.

Si el anuncio es una ilustracion grafica, se debe evitar incluir otra imagen
(fotografia, caricatura, mapa, otra publicidad) grande en la misma pagina para
no anular la importancia de ambas. En cambio, si se trata de anuncios

pequenos y grises, se debe incluir una imagen grande como contraste.

Preferentemente la publicidad debe maquetarse en la parte inferior de la
plana y junto al margen interior?®, es decir, junto al pliego del periddico. Nunca

debe insertarse en el centro de manera indiscriminada.

Los anuncios clasificados deben tener su propio apartado. No debe
intercalarse con las secciones informativas. Pues perjudicaria la atencién del

lector.

c) Maquetacion del contenido

2% NOTARIO Luis Miguel. Manual Para Pequefias Publicaciones. Ed. CCS. Pag. 218
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El disefiador recibe la informacion jerarquizada y la inserta en la maqueta.
Esta accion se denomina comunmente como “maquetar”. Al maquetar se debe
buscar el cumplimiento de tres objetivos fundamentales: la claridad, el orden y

la estética.?’

La maquetacién del contenido se disefia por modulos. Los modulos son
paquetes informativos independientes que comparten espacio con otras
informaciones dentro de la misma plana. Para darle integridad a este, el titular
de la nota debe tener de ancho el mismo numero de columnas que la
informacion, de tal modo que la cabeza “arrope” el contenido. Los médulos de

las informaciones mas importantes deben ocupar mas espacio que los demas.

Se considera mas efectivo colocar el modulo con la nota principal en la zona
superior izquierda, respetando el recorrido de la mirada. Sin embargo el foco de
atencion se encuentra sobre el punto visual mas grande sin importar donde
esté ubicado. Esto es el médulo de mayor tamafo sobre la plana, por lo que la
asignacion del espacio depende de las preferencias establecidas en el manual

de diseno.

El peso visual de cada modulo es determinado por la extension de la nota,

conocido como cuerpo de texto, el tamano de la cabeza, y la imagen.

Dentro del médulo, existen varias maneras de acomodar el cuerpo de texto.

Los considerados correctos son:2%®

» Rectangular: de una a X numero de columnas, formando un rectangulo.

Tbidem. Pag. 209
*®HARROWER Tim. The Newspaper Designer’s Handbook. Ed. Macgraw-Hill. Pag. 49
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» En L: de una columna a X numero de columnas. En esta, el texto se
distribuye en una columna continuando en la parte inferior derecha

debajo de la imagen de la nota.

> En pata de perro: asi se denomina a la formacién que distribuye el texto
en una columna pero continua con un apéndice de texto en otras

columnas a la derecha, siempre dentro del médulo.

En caso de existir se debe considerar, al momento de disenar el modulo, la
orientacién de la fotografia que lo acompana. Si esta es horizontal, el cuerpo de
texto debe ir preferentemente horizontal. Del mismo modo si es vertical, el

cuerpo de texto debe ordenarse verticalmente.

Cuando una nota lleva mas de dos fotos, es recomendable que el tamafio

de la segunda no sea mayor del 50 por ciento del tamafio de la principal.

Se considera desagradable colocar elementos graficos al final de la

columna de informacion.

3.7.4 —Compaginacion e impresion

En los talleres es donde se realizan las ultimas etapas de la produccion: la

compaginacion, la composicioén, y la impresion.

a) Compaginaciéon y composicion: “la composicion es la reproduccion, en
caracteres metalicos o sobre pelicula, del original entregado por la redaccion”.?® Por su

parte la compaginacion es “la reunion en una forma de las dimensiones de una

*®GAILLARD Philippe. Técnica del periodismo. Ed. Oikos-Tao. Pag. 91
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pagina del periodico, de todas las pastillas metalicas destinadas a reproducir

12210

los textos™ ', y las imagenes.

Tradicionalmente la compaginacién (o armado) se realizaba a mano sobre
una mesa de marmol (que posteriormente fue remplazada por una mesa
luminosa) con impresiones en negativo de las planas del periddico. Luego, en
la composicion, estas se colocaban sobre placas fotosensibles en una mesa de
luz ultravioleta para reproducir su contenido sobre las placas. Las cuales se
revelaban con un agente quimico, se lavaban, y se dejaban secar para

mandarlas a la rotativa.

Actualmente con tecnologias como el “Computer to Plate”'" (

o simplemente
CTP) las planas se reciben en archivos electrénicos de imagen, y se procede a

compaginar directamente en el monitor.

En cada placa metalica se imprimen cuatro planas, por lo que dichas planas
deben estar organizadas segun una equivalencia ascendente-descenderte. La
primera plana siempre debe agruparse con la ultima plana. Es decir, la de
menor numeracion, con la de mayor numeracion consecutiva. En base a eso,

podemos generar una férmula para ordenar el resto.

Si tuviéramos una publicacién de ocho planas por ejemplo, se ordenaria de

la siguiente manera:

2-7
3-6
4-5

?%Ibidem. Pag. 93
2'"En espafiol se traduce como "Directo a Placa" o "Directo a Plancha".
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Donde la 4-5 son las paginas centrales. Ahora se deben agrupar las planas
en la parte superior de la lista, con las de la parte inferior. A modo que

tengamos dos listas como estas:

1-8 4-5
2-7 3-6

Las planas que se encuentren en la misma linea seran impresas en una
placa, Con esto podemos ver que en este caso seria necesario imprimir dos, y
que las planas 1, 8, 4 y 5, seran impresas en la misma placa. Al momento del
doblés en la rotativa, las paginas 4-5, y 3-6, quedaran en la parte interna de su

respectivo pliego.

Tras esto realizado, se manda a imprimir. El Computer to Plate reproduce
automaticamente el proceso de impresion y revelado ya explicado. El resultado

es la placa impresa con un tenue relieve, también llamada “clisé”.

b) La impresion

Las rotativas imprimen en base al movimiento de unos cilindros
enfrentados. Estos giran bafandose en tinta, y dejando grabada su imagen en

el papel al momento de pasar entre ellos.

La labor de la rotativa comienza cuando reciben los clisés y acomodan cada
uno en su rodillo correspondiente. Basta clisarlo cobre el cilindro de la rotativa.

La maquina debe tener un rodillo por clisé, es decir, un rodillo por cada cuatro
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planas. En caso de no poseerlas, la impresion se realiza en tantas partes o

“tiros” como se necesite.

Ya que los cilindros se encuentran uno frente a otro, es necesario acomodar
las placas de modo que cada pagina quede en el lugar que le corresponde.

Para ello, se pueden guiar de la siguiente formula.

En caso de tener una publicacion de 16 paginas, tendriamos cuatro placas

con las siguientes planas:

1-16 8-9

2-157-10
3-14 6-11
4-13 5-12

Para lograr la paginacion exacta, los clisés deben colocarse por la
numeracion natural de las paginas. Empezando por el uno. Es decir, la placa
que tiene la plana numero uno, va en el rodillo enfrentado a la placa con la

plana numero dos, y asi sucesivamente. Es decir:

1-16 8-9&2-15 7-10
3-14 6-11&4-13 5-12

La placa que tiene las planas 1, 8, 9y 16, va en el cilindro enfrentado con el

que tenga las planas 2, 7, 10 y 15.
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Después se coloca el papel. Este pasa a través de los cilindros que

imprimen la imagen de los clisés sobre él.

Las maquinas dobladoras y cortadoras suelen estar unidas a las rotativas,
donde se dobla, engrapa en su caso, y corta el papel. Ya que se tiene el

periddico impreso y doblado, pasa a ser empaquetado para su distribucion.

3.7.5- Distribucion

“En razén de ser tan perecedera, la prensa diaria no puede almacenarse. Por eso, a
importantes unidades de fabricacion deben afiadirse unidades de distribucion. La prensa

difunde su produccién de tres maneras: por suscripcion postal, por entrega a domicilio y por

2212

venta por ejemplares sueltos en quioscos o librerias™'*. “Cuanta mayor circulacion tiene un

medio impreso tanto mas atractivo resulta para los anunciantes”,*"

Al recibir los periddicos empaquetados, el jefe o delgado de distribucion,
designa el movimiento de los ejemplares: los que se regalan, los que se envian
mediante suscripciones, los se envian a los puntos de venta establecidos, los
que se vocearan para abrir nuevas rutas comerciales y los que retiene el

periodico para conformar un archivo.

Los repartidores, a su vez, entregan el impreso en los puntos que tienen
designados. En su caso, los voceadores deben entregar al jefe del area el

dinero producto de la venta de ejemplares.

3.7.6- Ventas

212CONSIJEGRA Jorge. Diccionario de Periodismo, publicaciones y medios. Ed. Ecoe. Pag. 68
*BGONZALES Longoria Silvia L. El Ejercicio del Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 30
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De manera alterna a la produccion, se debe realizar la venta de los

espacios publicitarios.

Los delegados de publicidad o vendedores, deben poseer materiales para
presentar a los futuros anunciantes y conseguir clientes. Tres materiales
elementales son: el ultimo numero de la publicacion, para que pueda
comprobar su existencia, el contrato publicitario y un catalogo. En él debe

aparecer toda la informacién que le puede interesar al anunciante.

a) El catalogo: Estas son las partes de que deben aparecer en ese

catalogo.?™

¢ Perfil del lector: Puede averiguarse mediante encuestas. Los datos que
deben resenarse son: sexo. Edad, ocupacion, lugar de residencia y opinion

general de la publicacion. Todo mediante porcentajes.

e Caracteristicas técnicas: periodicidad, tirada, numero de paginas, formato,

papel (tipo y gramos), numero de tintas, distribucién.
e Fechas de publicacion.

¢ Quien edita la publicacion: es necesario explicar el caracter de la

organizacion.
e Tarifas publicitarias: con explicacion clara de los precios y recargos.
e Caracteristicas del contrato publicitario.

¢ Direccion postal, teléfono, e-mail, y fax de contacto.

b) El contrato publicitario?'®

2“NOTARIO Luis Miguel. Manual Para Pequeiias Publicaciones. Ed. CCS. Pag. 84
> Ibidem. Pag. 85
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El acuerdo al que lleguen los vendedores con el cliente debe formalizarse
mediante un contrato. Si la publicacion pertenece a una entidad sin animo de
lucro no necesita que el contrato incluya el Impuesto sobre el valor Agregado.

En esos casos, el pago por publicidad se considera un donativo.

El lugar donde se colocan los anuncios se llama “emplazamiento”, y se
debe reflejar en el contrato como el numero de columnas por el de médulos, es
decir, la base del anuncio por su altura. Las fechas de publicacion han de
sefalarse, ya que algunos anunciantes desearan que su publicidad aparezca

en varios numeros.

Por ultimo, en el contrato deben aparecer las condiciones o caracteristicas
de la contratacién, como los recargos, promociones, responsabilidades del

anunciante y el anunciado, etcétera.

3.8 — El Lector

Como se sefialo, el receptor es una de las partes esenciales en el proceso
de comunicacion, y ademas su razon de ser. Sin un receptor, no existiria una
intensidén comunicativa, por ende no habria mensaje, ni emisor. De este modo,

la razon de ser de un periddico, es el lector.

Como receptor, el lector de periddicos recibira los mensajes aglutinados en
el periddico impreso, y los decodificara. Sus actitudes y su nivel académico y

social influiran en su interpretacion.
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La realidad establece que los lectores seran mas receptivos a aquello que
les afecte de forma directa y que tenga que ver con su vida cotidiana:

contenidos que sean de actualidad y tengan universalidad.

Para que una persona se convierta en compradora / lectora de un periédico,

se han de dar tres circunstancias:

1-Que le resulte interesante lo que sucede en un lugar concreto

2-Que desee conocer lo que acontece respecto a ciertas personas, o

grupos sociales.

3-Que tenga interés por temas muy especificos.

Para la prensa escrita, al igual que los demas medios de comunicacion, el
interés del lector se capta mediante estrategias informativas y de
comercializacion. De las primeras destaca la seleccion de temas para captar la
atencion, que se apoya, entre otros factores, en la frecuencia del hecho, en sus
repercusiones, lo que significa, si es imprescindible o si contiene ciertos valores

socioculturales.

3.9- La retroalimentacion

La retroalimentacion es un proceso causa-efecto que se produce entre la
salida y la entrada de uno o de todos los elementos que integran un acto de
comunicacion. Su funcion primordial es obtener un mejor ajuste y a la vez

complementar la informacion emitida.?'®

215GONZALEZ Alonso Carlos. Principios Basicos de la Comunicacién. Ed. Trillas. Pag. 17
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El periodismo tiene sus propias y peculiares formas de retroalimentacion.?"’

1-El volumen de circulacion de los periddicos proporciona informacion

acerca del grado de aceptacion del publico.

2-Los segundos flujos de informacion en que la gente reproduce los
mensajes de los medios, los comenta, confronta puntos de vista y se forma una

opinion.
3-Actitud del publico en respuesta a las campanas periodisticas.

4-Influencia de los medios en los niveles de toma de decision del gobierno y

de otras instituciones.
5-Volumen publicitario y preferencias de los publicistas.

6-Grado de participacion del publico en sorteos administrados con el
meétodo de emision, recorte y canje de cupones. Asimismo, numero de

participantes en concursos.

7-Sondeos y encuestas de los medios destinados a identificar gustos y

preferencias del publico.

8-La frecuencia con que otros medios, y especialmente las agencias citan a

un medio o reproducen sus mensajes.
9-Cartas de los lectores.

10-Llamadas telefénicas.

2'"RIVADENEIRA Prada Raul. Periodismo. Ed. Trillas. Pag. 46-47
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Capitulo 4: Proyecto para la empresa periodistica E/ Chilatolazo
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“Vale mas un buen periédico que media docena de

predicadores”.
-Papa Pio IX

4.1- El impreso

Aunque el proyecto esta disefiado para ser factible en cualquier
municipio, se tomé a la regidn de Orizaba como base para esta tesis. Se trata
de un periédico de 16 paginas, 12 en blanco y negro y cuatro a color,
correspondientes a la portada, contraportada y paginas centrales titulado “E/
Chilatolazo”. “Chilatolazo” es un constructo formado de los vocablos “chilatole”
platillo tipico de la regidn centro del estado de Veracruz, y “golpazo” acepcion
usada para referirse a un golpe muy fuerte o estridente. Ademas es facil de

recordar.

4.1.2- Tipo de periodico
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Por su contenido general se trata de un periddico Ideologico de Denuncia
porque sus criterios de edicidn estan destinados a vulnerar a los grupos de
poder. Sin embargo también cuenta contara con elementos Informativo-
interpretativo pues separara lo mas claramente posible aquello que es
informacion de lo que es opinidn, buscando un balance entre el texto y la

imagen.

Por su periodicidad se tratara de un Semanario pues su objetivo es ser una

publicacion semanal. De tal modo que se puedan ofrecer notas de
profundidad, comentarios de las noticias de la semana anterior y analisis de |

hechos mas relevantes.

4.2- Identidad corporativa

4.2.1- La Imagen

Se busca ser percibido como una publicacion local, cercana a la

gente, util, formal y honesta. Con gran credibilidad.

a) El nombre de la empresa: el nombre de la empresa y por ende de
la publicacién es El Chilatolazo. “Chilatolazo” es un constructo formado de
los vocablos “chilatole” platillo tipico de la region centro, y “golpazo”
acepcion usada para referirse a un golpe muy fuerte o estridente. Ademas

es facil de recordar.

(ON]
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b) El eslogan: el eslogan “Picante y oportuno” juega con la idea de lo
“picante”. En un principio recuerda a un componente esencial del chilatole:
el chile. Mientras que en otro sentido hace hincapié en la picardia. Dando a
entender que es una publicacion picara, refuerza la idea diciendo que es

“oportuno”, como debe ser la informacion periodistica.

c) El logo: en este caso, también entendido como el cabezal del
periodico esta formado por el nombre “El Chilatolazo” sobre el slogan

“picante y oportuno”.

En este caso se juega con tres tipografias. El articulo “El”, es de la
familia conocida como “Brush Script”, en la variantes conocida como italica a
42 puntos. Hoy en dia es usada en anuncios de articulos lujosos y de

consumo por su estilo casual, pero desenfadado.

La palabra “Chilatolazo” usa la tipografia Cafelatte. La “C” en 120
puntos y el resto en 72. Es de la variante regular. Usada para expresar

instintos primarios con un toque de elegancia, pero sin dejar de ser tosca.

El slogan se encuentra en Antenna, en la variante conocida como

bold a 22 puntos. Suele usarse para desarrollar emociones.
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Chitvlazo

Picante y oportuno

d) Colores: los colores que se han escogido son la triada adyacente

amarillo, rojo y naranja.

Se escogieron el rojo por ser pasional y denotar alerta, el amarillo por
ser un color llamativo, que denota optimismo y ser mas jovial que el rojo. El
naranja, es el resultado de la combinacion natural de estos colores. Viene a
reforzar la sensaciéon de alarma del rojo, y de jovialidad del amairillo.
Ademas, al combinar estos colores institucionalizados por partidos politicos
en particular, logramos anular las asociaciones a las que podrian prestarse

individualmente.
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Los colores adyacentes suelen encontrarse combinados en la
naturaleza, por lo que usar una triada de colores adyacentes ofrece una
sensacion mas organica. Esto debido a que al ser colores que se
encuentran uno inmediatamente después del otro en la escala de luz,

combinan armoniosamente.

4.2.2-Misién

Exponer la realidad social de la zona metropolitana de Orizaba.
Fomentar el dialogo entre la sociedad, la clase politica y empresarial. Servir

a la comunidad como una util herramienta de orientaciéon dentro de la
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dinamica gobierno-gobernados. Ser un medio publicitario que garantice

credibilidad a nuestros clientes y de sus productos.

4.2.3-Vision

Consolidarnos como un factor que marque pauta en la agenda social,
politica y noticiosa en la region de Orizaba. Ser un medio en continuo
crecimiento, con presencia regional, distinguido por su credibilidad,
reconocido por proporcionar una calidad de servicio excelente a sus
clientes, una rentabilidad sostenida a sus accionistas, una ampliacion de
oportunidades de desarrollo profesional y personal a sus empleados y una

contribucién positiva a la sociedad.

4.2.4 —Objetivos

A tres meses de la primera publicacion, pasar de ser una edicidn
mensual a una quincenal. A seis meses haber invadido las rutas de
distribucion de los diarios con mayor presencia en el mercado que son El
Mundo de Orizaba, y el Buen Tono. A los 12 meses estar consolidados
como un medio de alta credibilidad, ser una publicacion semanal, tener un
publico cautivo y encontrarnos en condiciones de proyectar planes a largo

plazo.

4.3 —Organizacion

Al ser una publicacién independiente de publicacion semanal, no

requiere de mucho personal.
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a) Direccion/gerencialdistribuciéon: En este caso, la gerencia, la
direccion, y la distribucion recaeran en la misma persona. Las funciones
seran la de marcar la linea editorial de la publicacion, segun los intereses
comerciales, y por ende, la gerencia se encargara de administrar los
recursos economicos y humanos con los que cuenta. En cuanto al plan de
distribucion, se considera dejar un numero asignado de ejemplares a cada
voceador de la ciudad para tener presencia, y repartirlo gratuitamente en las

dependencias federales, estatales y municipales.

b) Editor/disefador: Un disefiador con capacidad de edicién se
encargara de corregir, titular y jerarquizar la informacién, siempre dentro de

las directrices marcadas, ademas de maquetar la publicacion

c) Reporteros/fotéografos: Se requerira de dos reporteros para cubrir
los reportajes y las entrevistas de “Colonias”, “Son de aqui”. Esto se debe
a que al estar en las colonias tendra mayor oportunidad de conocer historias
de vida extraordinarias. Un segundo para redactar los articulos “Has que tu
gobierno trabaje”, ya que estara cerca de las dependencias de gobierno. Y
un tercero para los reportajes “Reportaje”, y “Esta es mi gente”, esto
debido a que al no estar asignado a una fuente especifica, tendra mayor

margen de accion, y movilidad.

d)Fuentes: Las fuentes estaran divididas en fuentes oficiales como
palacios municipales, delegaciones de las secretarias estatales y federales,
las oficinas del SAT de la localidad, Hacienda del Estado, Transito del
Estado, CROC, CTM, CFE, CMAS, sedes municipales y estatales de
partidos politicos, la diocesis, entre otras, y las colonias denominadas

“populares”.

e) Organigrama
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4.4-Costos de Produccion y distribuciéon

Se trata de un periédico de 16 paginas tamafo 29 por 31.75
centimetros color en portada, contraportada y centrales. Impreso en papel
Premium de 48.8 gramos con un costo de impresiéon de 5 mil 720 pesos por
mil unidades, 15 mil 260 pesos por 5 mil, y 23 mil 880 pesos por 10 mil
ejemplares. Incluye el costo de envio de la ciudad de Cérdoba a Orizaba,
Ixtaczoquitlan, y Rio Blanco, asi como distribucion en los puntos de voceo
de Galaprint en los municipios de Rafael Delgado, Atzacan, Ixhuatlancillo y

Mariano Escobedo.

Con esta cotizacién cada ejemplar alcanza un costo de 5.72, pesos
2.052 y 2.388 respectivamente. A lo anterior se suma el costo del disefo y
la generacion de informacion. Al tratarse de un semanario el disefiador
estara contratado por proyecto, con un pago por edicidén publicada de 2 mil
pesos, mientras que los reporteros recibiran un salario de mil pesos, y el
director percibira 3 mil pesos por edicion. Debido al volumen de informacion

que debe ser generada se considera comenzar el proyecto con dos
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reporteros. Esto representa un costo de produccion total de 30 mil 880

pesos por cada edicion.

Se contempla que el encargado de las ventas y publicidad reciba una

comision del 20 por ciento por cada anuncio colocado.
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4.5 —Lectores

Hombres y mujeres adultos de clase socioecondmica media baja,
como los que habitan en las colonias llamadas “populares”, sin por ello
limitarse a ellas. Algunas de estas colonias son los Ameyales, Omiquila, el
Barrio de la Ciudad Perdida, el Barrio de la Concordia, ElI Hoyito, El
Chirimoyo, La Zapata, CROC, Fovissste, Los Electricistas, San José,
Cerritos, y Jalapilla, asi como las comunidades urbanas y cabeceras
municipales de Rio Blanco, Rafael Delgado. Ixhuatlancillo, Atzacan, y

Mariano Escobedo.

4.6 —Anunciantes

El servicio de publicidad se ofrecera a empresas y organizaciones
como Infonavit, casas de empefio, cervecerias, almacenes, farmacias de
genéricos, entre otras empresas que oferten sus productos y servicios a

personas con ingresos familiares menores a los 12 mil pesos mensuales.

Se ofrecera ademas a todos los partidos de la zona, ayuntamientos,
Gobierno del Estado, Congreso del Estado, Palacio de Justicia, secretarias,
Antorcha Campesina, asi como otras organizaciones politicas de la region y

politicos independientes.

4.7 —Contenido
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4.7.1- Imagenes

a) Fotografia: La tendencia en la prensa escrita es la ponderacion
imagenes de impacto reforzadas con el texto, mas que utilizarlas para
ilustrar el contenido. Por ello se utilizara fotografias de gran tamafo, pero
buscando alcanzar un balance con el texto. En ocasiones se recurrira a las
foto notas, que consisten en decidir un encabezado para la imagen y un pie

de foto que refuerce estos elementos.

b) Infografia: La infografia es un elemento que muestra datos
especificos de la informacion, debido a que las personas prefieren los datos
especificos para conocer un hecho que la narraciéon del mismo. Contribuiran
a enriquecer la informacion y podran insertarse en los textos, a fin de lograr

una mayor estética.

c¢) La Caricatura: La caricatura sera de caracter politico y se
insertara en la parte superior der las planas de columnas pues tienen la
misma funcidén que las fotografias en las notas: atrapar la atencién de los

lectores e invitarlos a que lean el contenido del texto.

4.7.2- Elementos Graficos

a) Titulares: Los encabezados y los titulares buscaran responder a la
pregunta ;Qué?, reforzando el contexto con los bajantes ofreciendo los
detalles en el cuerpo de la noticia. La redaccion del cuerpo de las notas
informativas se basara en el modelo de la piramide invertida para ponderar
el hecho sobre las causas y de ese modo conseguir una mayor rapidez en la

comprension del lector al mismo tiempo que se invita a seguir leyendo.
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Se buscara cabecear, asi como arrancar los textos con el verbo activo
debido a que es la férmula clasica que mas utilizada, sin embargo se permitira
cabecear y comenzar los textos libremente buscando nuevas formular para
atrapar la atencidn de los lectores. Se utilizaran los titulos tanto de tipo

Llamativos-Orientados para influir en el juicio del lector como los informativos.

Como regla elemental de cabeceo, las palabras no podran repetirse
dentro de las cabezas de una pagina por estética periodistica y para no
volver cansada la lectura. Se buscara la redaccién neutral, y se ponderara la

afirmacién dado que se estara tocando. Se ajustaran a 5, 4 y 3 columnas.

Ejemplo:

ENCABEZADO

Claman miles por agua

BAJANTE

Hoy se cumplen ocho dias de que miles de personas que habitan en nueve

colonias y unidades habitacionales se quedaron sin servicio de agua.

b) El estilo del Texto: Los cuerpos de texto se escribiran en un estilo
directo, en tercera persona, que responda a la seis preguntas: que, quién,
dénde, cuando, como y por qué. Los datos del texto se estructuraran en
forma de piramide invertida: los datos mas importantes al principio y lo
menos al final. Se podran incluir datos subjetivos, en citas directas, y se
preferira el lenguaje sobrio, escueto y libre de adjetivos calificativos.

4.7.3-Secciones
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Portada: En cada edicion aparecera una fotografia alusiva al tema de
mayor relevancia dentro del contenido, asi como las llamadas o pases a

otros temas de importancia.

Menua pa” hoy: Seccion de opinion. Un espacio para articulistas y

columnistas colaboradores.

Esta es mi gente: informacién sobre colonias del municipio.
Abordara las deficiencias de servicios, econdmicas y de educacion que
padezcan sus habitantes, asi como sus inconformidades e inquietudes

sociales y politicas.

Destacamos: Dos planas dedicadas al tema mas destacado de la

informacion.

Son de Aqui: entrevistas de semblanza a gente de la localidad que

haya destacado.

Tradiciones: reportaje sobre fiestas, celebraciones, usos vy

costumbres de la gente, y sitios de interés de la region.

Que Tu Gobierno Trabaje: Articulo de critica y orientacion. Una guia
que ensefe al lector a realizar tramites oficiales, y que ademas ofrezca

consejos Utiles sobre economia familiar.

4.7.4 —Distribucion de contenido
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“El Chilatolazo” contara con 16 paginas para distribuir su contenido,

de las cuales cuatro seran a color. Siendo éstas la primera plana, la 16, y

las paginas centrales.

Pagina Seccion Publicidad Impresion

1 Portada Color

2 Menu pa’ hoy Blanco y negro
(columnas)

3 Menu pa’ hoy Blanco y Negro
(continuacién)

4 1 plana Blanco y Negro

5 Esta es mi Ya de plana Blanco y Negro
Gente

6 Esta es mi Blanco y Negro
gente
(Continuacion)

7 Esta es mi Y2 de plana Blanco y Negro
gente
(Continuacion)

8 Destacamos Color

9 Destacamos Y2 de plana Color
(continuacion)

10 1 plana Blanco y Negro

11 Son de Aqui Blanco y Negro

12 Son de aqui Blanco y Negro
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(continuacion)

13 Tradiciones Blanco y Negro
14 1 plana Blanco y Negro
15 Tradiciones Blanco y Negro
(continuacion)
|16 Que tu Cintillo Color
Gobierno
Trabaje
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4.8-Diseio

132



133



VET



135



136



137



138



139



140



141



142



‘Y] SON DE AQUI

Le da vida dos veces

arlos  Montamoesa

Flores es un jowen

de I alas Q=
b wivido 10 afios con oo
solo rifidan, que e dond su
matre cuando le dizpncs-
ticaron  “hipoplasia recal
bilateral cronica®, lo gie
quiere decir que sus Fifo-
nes no se desarrollaron,
par lo que a la edad de
FIAFOE TS POITTN P Nt
go de perder la vida.

“Commenzo con cuadrs
pripales, asma®, cuena
su madre Manoela Flomes
(Carmona, “hasta que fe
hospétalizado por fielse
oon un cradro brongueal™
Flores Carmona  recusr-
da que su hijo presentaba
vomito, pero Ios doctomes
Ie dectan que se delia ala
temperatura, hasta que de-
tectaran que tenia tempe-
ratura alta, v tms hacerls
unos estndios detectarn
que sus rifones “estaban
muertos”.  Carlos  tenia
OOEVE A1

“El mumde s me wino
£ Cima, €5 una de esas m-
535 e [A5E0, PR no pa-
sé e 1o fuera a vivir”, dice
MMamcky Flores, quien 3a
trabajado por 22 afics den-
tro del Instinsto Mexicaon
del Segurn Social (IMS5)
Encuamo el meédico indio
que Carlos erm candidan
a transplante, ella se irs
cribio en el profocole pem
donacion, a pesar que el
medico 1o advirtio que po-
tiria falkecer durante e po-
cedimiemn.

“Shmpre mEentE 0o &5-
£ar triste pard o mi mand
noestrvieratriste, dice Car-
los, quien vivio 14 mess
realizandose coatro digliss
diarias. Sin embargn s=en
UL BRCET 1 CRREber T-
ra lo impadio realizar sos
atividades diarias, iba a
la escuela y jizaba firbal
“Wis companers shemTe

e apayaron’, dice.

El mundo se me vino encima, es una
de esas cosas que pasan, pero no pen-
sé que lo fuera a vivir

MANL FLOHES

La operaciio se liewd
a cabo el manes de 20 de
enern del 2004 en el centro
medim Adolfo Fugz Corti-
ez del puero de Veraomo,
v diares 10 hewas en imal. Fue

itakizads cinco dizs an-
tes, v salia del hospital siete
idias después. “Thnia miedo
e saber que 2] we oo so-
breviviria o de goe be hubie-
m pasadh algo & mh mama”,

dijo. Tres la operacan lo
rranbuviern en aisamento
chEamte (R meses e Casa
de im farmliar en el pedn
Detalla qoe la habitacion fe-
mia e ser limpiada dos ve-
ves diarias, debido a las altas
oondiciones de ligkme em las
U Hene g estar ona per-
sona e acaba de recibir un
tramsplante. Se comumicsha
con s rmaxdre por medis de

A
Fam ayudar a que su

cuero no rechace el rifion
esta hligado a medicar-
s por el resto de su vida.
Tma una pastilla cada 12
horas y ot cada 24, G-
Cunstncia oue lo comvier-
[P £fl DA Persona I
deprimida. No toma refres-
coe, £i hebidas aloohalicas,
en gmeml leva unn dicta

horas dura la
operacion

'.'ec-uﬁ_al d:fa temia
que limpiarse la
habitaciin

dias después fue
dado de alta

estricta, angue doe que
esta situackin no e ha per-
mitido desarmollarse  con
normaidad.

Tantoa el oormo a su ma-
dre les dieron un promedio
de sabrevivencia de emme
acho v 10 afics: Segin su
ubtimo cheques el pasado
mes de diciembre, ambos
tienen los fnones sanos, “al
B L s
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4.9- Manual de Estilo
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RECURSOS GRAFICOS

de la fabricacion DATO:
tecnolégica en

china podria

fabricarse en ea.

en 2020 Ips, fur.

Pere cae con strat

Titulo: Bree Serif - Regular - 14/42
Cuerpo: Tings + Bold » 11/11

HUMERALIA:

- Mimmero: Bree Serif - Regular « $4/42
de la fabricacion Cuerpo: Tinos « Bald « 12/11
tecnoligica em
china podria
fabricarse en e.n.
en 2020
ot Comilla: Regular
. : Poly = = 2611
El mundo se me vino Cuerpo: Bree Serif » Regular » 20/21
- Hombre: Bree Serif « Regulor « 11/11 « Altas
encima, es una de esas
C050as que pasarn, pero
no pEﬂSé que lo fllEI'ﬂ a
vivir
MAMNUELA FLORES
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TIPOGRAFIA

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY Bree Serif
7 Regular

abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ Tinos
abcdefghijklmniiopgqrstuvwxyz gﬁyhr
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgqrstuvwxyz

1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY?Z Poly
abcdefghijklmniopgqrstuvwxyz egulax
1234567890
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Claman miles por agua

LARES Y CUERPO DE TEXTO

Hoy se cumplen ochoe dias de que miles de

personas que habitan en nueve colonias y unidades

habitacionales estan sin el servicio de agua.

infez

mas de casa de la
colonia  Zapata  y
e la unidad hab-

itacional 27 de Mayo mos-
traron que en la red ain no
hay agua e indicaron que
Hegan las pipas, pero no es
lo mismio.

Algunas se quejaron
de que los choferes de
las pipas dan prioridad
a familias de empleados
municipales.

Fue el domingo 9
de febrero cuando una

David F

Especificaciones

presunta variacion en el
voltaje de energia eléc-
trica provoco dafios en
las bombas de seis pozos,
de las cuales dos fueron
pérdida total, dejando a
miles sin agua.

En el transcurso de
la semana, las autori-
dades municipales di-
£ron a CONOCEr que seria
este domingo cuando se
restableceria el servicio y
que ambas bombas serian
compradas en el Distrito
Federal a un costo de 250
mil pesos cada una, es

Cobeza: Bree Serif » Regular + 45pts (Minimo)
Bajante: Tinos - Regular - 15/17

Credito: Bree Serif + Regular+ 9.5/11 « Altas
Cuerpo de texto: Tinos = Regular » 9.5/11
Descanso: Bree Serif - Regular- 9.5/11 « Altas

decir, erogardn mds de
medio millon de pesos.
Ayer al mediodia, El
Mundo fue hasta el pozo
San Carlos y constatd que
no habia empleados tra-
bajando en la instalacién
del motor de la bomba.
Vecinos dijeron que el
viernes acudid personal
del drea e indico que seria
hasta el martes cuando
se restablezca el servicio.
Se buscd la version de
Comunicacion Social del
Ayuntamiento de Oriza-
ba, pero no contestaron.
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Capitulo 5: Conclusiones

“El verdadero periodismo debe ser constructivo”.

-Jorge Gonzalez Moore
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a).- Que el periodismo es un arte al mismo tiempo que es una ciencia,
puesto que expresa y transmite ideas cumpliendo con una funcion
comunicativa a la vez que sistematiza y articula entre si diversos
conocimientos, y también utiliza métodos y técnicas para la adquisicidon y

organizacion de informacion.

Por ello "El Chilatolazo" alcanzara su proposito si atiende su manejo
informativo de manera sistematica, utilizando las técnicas y métodos a su

alcance para cumplir su funcion comunicativa.

b).-Que aunque los géneros periodisticos se encuentren divididos en
informativos y de opinion, toda la redaccion periodistica es inherentemente
subjetiva en cualquiera de sus géneros, en virtud de que el resultado final es la
suma de las interpretaciones de quienes escriben, editan, disefan, y leen la

notica.

c).-Que se debe reconocer una diferencia entre la empresa llamada
periddico y el producto de esta. Al segundo lo entendemos como un medio para
difundir informaciones, mientras al primero como la institucion que busca dicha

difusion.

d).- Que el contenedor no se puede separar del contenido, es decir que
el formato es parte del mensaje, por lo que se debe cuidar de igual manera
tanto el contenido, como el disefio e incluso el tamafio de la publicacion para
ofrecer un producto interesante, atractivo, de facil acceso y comodo de

consumir.

e).- Que para sobrevivir en el tiempo "El Chilatolazo" debe hacerse un

nicho en el mercado. Debe contar con una identidad corporativa, para lo que
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debe definir y mantenerse fiel a su mision, vision, imagen, y sus objetivos a

corto y largo plazo.

f).- Que para mantener costos de produccion bajos podra hacer uso del
internet como una herramienta de comunicacion de tal modo que pueda
prescindir de oficinas. Ademas el numero de profesionales que lo integrara se
tendra que mantenerse en relacion al numero de tiraje y paginas que se vayan
integrando en un futuro en el periddico. En una relacion de un disefiador y dos

reporteros por cada 16 paginas y 10 mil ejemplares.

h).- Que con un costo de produccién de 30 mil 880 pesos por cada
edicion y un tiraje semanal de 10 mil unidades, cada ejemplar de “El
Chilatolazo” tendra que venderse a 5 pesos y alcanzar una colocacion del

77 por ciento del tiraje para alcanzar la rentabilidad.

Orizaba representa el centro econdmico y social de la zona
metropolitana homdnima, misma que cuenta con 12 municipios y representa
una poblacién total de 427 mil 406 habitantes. Se encuentra conurbada con los
municipios de Mariano Escobedo, Ixhualtancillo, Atzacan, Rafael Delgado,
Huiloapan, Rio Blanco, Ixtaczoquitlan, y Tlilapan. La zona conurbada cuenta
con una poblacién de 55 mil 456 mayores de 20 afios. Con 55 mil 456
potenciales lectores, de los cuales sélo en Orizaba se encuentran 19 mil 133 la

meta parece dificil de alcanzar.

Con un costo por unidad de 3.088 pesos y precio al publico de 5
pesos el voceador podra ganar un peso por cada ejemplar. Esto permitiria
tener una ganancia de 912 centavos por ejemplar, es decir una ganancia de
9 mil 120 pesos. Cabe recordar que los voceadores no son exclusivos, por
lo que para ellos la introduccion de una nueva publicacion no representa

competencia, por el contrario es un nuevo producto a ofertar.
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De alcanzarse a colocar el tiraje completo de “El Chilatolazo” las

ventas generaria un ingreso total de 40 mil pesos. Con este ingreso se

podria tener una devolucion del 22.8 por ciento de los ejemeplares, dado

que solo requiere la venta de 7 mil 220 ejemplares (es decir, el 77.2 por

ciento del tiraje) para cubrir los gastos de produccion.

Costo Costo Precio Ganancia
produccion pago a venta
voceador
Unidad $3.088 $1.00 $5.00 $0.912
Tiraje $30,880 $10,000 $50,000 $9,120

Esta rentabilidad permitiria mantener precios bajos en la venta de los

espacios publicitarios y ofrecer atractivas comisiones a los vendedores. En la

siguiente tabla se desglosan los precios. Incluyen el 16 por ciento del impuesto

sobre el Valor Agregado (IVA) asi como el 20 por ciento por el pago de las

comisiones.
Pagina | Espacio | Color Blancoy | IVA (16%) | Comision Ganancia
por Negro (20%)
plana
4 1 $3,221.09 | $515.37 $644.21 $2061.51
5 Va $805.27 | $128.8432 | $161.055 | $515.37
7 Vo $1,610 $257.6 $322 $1030.40
9 V2 $2,817.5 $450.8 $563.5 $1803.2
1 $5,636.9 $901.90 $1127.38 | $3607.62
10 1 $3,221.09 | $515.37 $644.21 $2061.51
14 1 $3,221.09 | $515.37 $644.21 $2061.51
16 1/8 $722.68 $115.62 $144.536 | $462.524
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