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SINTESIS
La presente tesina es una investigación que tiene por objetivo el diseño 
y creación de una pagina Web para la marca Sealgurumis. Para la cual 
es necesario conocer los diferentes programas empleados en Web, así 
como los estándares en cuanto a tipografías, retículas y colores per-
mitidos. Por ello en la presente investigación se indaga un poco mas 
afondo en estos temas, para tenerlos presentes antes de la realización 
del diseño, así también como la implementación del estilo gráfico a im-
plementar, siendo en este caso el minimalista con el cual se busca dar 
mayor relevancia a los productos presentados dentro de la pagina web. 
Y finalmente se empleara un diseño adaptativo, el cual permitirá mante-
ner el diseño empleado sobre cualquier plataforma digital que se apre-
cie, como son celulares, tabletas y monitores. 
Dicha investigación se presentara a lo largo de un marco teórico, y tres 
capítulos, en los cuales se explicara mas a detalle todo el proceso tanto 
teórico como practico para la obtención final de la pagina web.
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Sealgurumis

Proyecto: Diseño de pagina Web para la marca Sealgurumis (tejidos)

MARCO TEÓRICO
Problemática:
Sealgurumis es una marca mexicana de reciente ingreso dentro del área 
de las manualidades, y no cuenta con una pagina Web, para crecer dentro 
de dicha área y mostrar un plus ante su competencia. Ya que no puede 
llegar a un mayor numero de personas y permitir a si que sus productos 
sean conocidos e incrementar sus ventas. Esto debido a que no tiene un 
área adecuada para mostrar todos sus productos. Tampoco cuenta con 
un área de contacto directo en el cual se puedan realizar pedidos. 

Objetivo General:
Diseñar la pagina Web para la marca Sealgurumis permitirá que se den a 
conocer dentro de este medio, logrando que los clientes conozcan la gran 
variedad de sus productos existentes  así también como incluir un área 
de contacto donde los clientes puedan realizar pedidos mas específicos 
encordé a sus necesidades. Todo esto desarrollado dentro de un estilo 
minimalista que permita que el diseño empleado destaque los productos 
y que a su vez sirva para diferenciarlos de la competencia. Manejando un 
diseño adaptativo para lograr una mejor visualización del contenido. 

Objetivo Particular: 
• Conocer al Cliente
• Investigar la competencia 
• Conocer los diferentes programas para el diseño de paginas Web
• Conocer las tipografías, los colores y retículas usados para  Web.
• Investigar diseño adaptativo
• Investigar diseño minimalista para Web 

Hipótesis:
Con el diseño de la pagina Web para la marca Sealgurumis se pretende 
tener el crecimiento deseado, así también como un plus sobre su 
competencia. 
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CAPITULO 1: EL CLIENTE
1.1 La Marca

¿Quiénes somos?
Sealgurumis es una marca que se dedica a la creación de Amigurumis 
principalmente así también como de gorras, chales, chambritas, zapa-
tos, pantuflas y bufandas. Las cuales se realizan de forma artesanal 
mediante la técnica con ganchillo. Por ello cada creación es única.

1.2 Ubicación 

Para venta al publico se encuentran ubicados en Av. Presidentes #13 
col. Portales Oriente; Del. Benito Juárez.
 

1.3 Historia

Sealgurumis surge de la idea de un ama de casa que se dedicaba al 
tejido de chambritas y otras manualidades en su tiempo libre. Comenzó 
a ver que en expos de manualidades la aparición mas creciente de los 
llamados Amigurumis, por lo cual decidió aventurarse  a ese mundo y no 
tardo mucho en comenzar a hacer sus propias creaciones.

Todo comenzó en la expo manualidades, donde conoció por primera vez 
la técnica empleada para realización de los Amigurumis, su primer  crea-
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ción fue una foca, esta primer creación de pauta para la creación del nom-
bre. El nombre de Sealgurumis proviene del de la combinación de palabra 
Seal (foca en inglés) y gurumis (fragmento de la palabra “amigurumis”).

1.4  Misión:

Ser una marca con reconocimiento nacional por la creación de sus di-
versas manualidades con ganchillo. 

1.5 Visión:

Ser el líder nacional en diseño, manufactura y distribución de nuestros 
productos tejidos que logren un impacto social enfocado a incentivar el 
amor por las manualidades, por el arte y por la cultura. Diferenciando-
nos de nuestra competencia utilizando un diseño diferente. 

1.6 Valores:

Somos profesionales y estamos comprometidos con nuestra sociedad, 
servimos con atención, dedicación, humildad, honestidad y perseveran-
cia; esto nos llevará a ser originales e importantes. La clave es encon-
trar el progreso y la excelencia en todo tipo de ocasión. Estamos 100% 
comprometidos con cada uno de nuestros productos, les dedicamos el 
tiempo necesario para que sean perfectos.

1.7 Paleta cromática:

                   #f06ba2                         #894790



10

CAPITULO 2: Área de Estudios
2.1 Conocer al Cliente

Cliente: Sealgurumis
Es una marca mexicana que se dedica a la creación y diseño de produc-
tos tejidos, tales como bufandas, chales, zapatos, chambritas, gorras y 
principalmente amigurumis.

2.2 Investigar la competencia 

Competencia directa: 
Se considera como competencia directa a GEMMS tejido artesanal, es 
una marca mexicana que se dedica a la venta de tejido artesanal. Tiene 
a la venta varios tipos de tejidos entre ellos las chambritas, los chales y 
los amigurumis  que coinciden con los productos que se manejan en seal-
gurumis y también cuentan con mas variedad como tapetes y llaveros. 
Dichos productos los anuncia vía facebook y desde su pagina web. Cuen-
ta con un horario de atención de L a D de 9 a 9 en sus medios de contacto.
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Competencia indirecta: 
Se considera como competencia indirecta a la marca mexicana de Ami-
gurumis de la mamá gallina, ya que unicamente se desenvuelven en 
el ámbito de amigurumis y no cuentan con otra variedad, se dedican 
exclusivamente a la venta de amigurumis, patrones y cursos de los mis-
mos.  Su forma de anunciarlos se limita vía facebook o directamente en 
su establecimiento en horarios y tiempos limitados los Martes de 6 -8 y 
de Miércoles a Sábado de 11a 2, aunque por sus eventos no siempre es 
posible contactarlos. 

2.3 Conocer los diferentes programas para el diseño de 
paginas Web

Adobe Muse:

Muse es una aplicación que Adobe, la cual permite crear sitios web com-
pletos bajo estándares actuales (HTML5, CSS3, JS, etc) sin necesidad 
de escribir ni una sola lí nea de código de ningún tipo.
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Adobe Dreamweaver:

Adobe Dreamweaver es una aplicación en programa de estudio, que 
está destinada a la construcción, diseño y edición de sitios, vídeos y 
aplicaciones Web basados en estándares. Es uno de los programas 
más utilizados en el sector del diseño y la programación web por sus 
funcionalidades, su integración con otras herramientas como Adobe 
Flash y, recientemente, por su soporte de los estándares del World Wide 
Web Consortium.

Adobe Fireworks:

Adobe Fireworks es un editor de gráficos vectoriales y mapas de bits. 
Fireworks está pensado para que los desarrolladores web puedan crear 
rápidamente interfaces web y prototipos de websites. El programa tiene 
la capacidad de integrarse con otros productos de Adobe tales como el 
Dreamweaver o Flash. 
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2.4 Conocer las tipografías para web.

Las fuentes seguras para la web son aquellas que son casi universal-
mente accesibles en cualquier computadora. Por lo que cuando el usua-
rio final, sin importar las preferencias de su máquina, se dirige a un sitio 
web, obtiene la misma experiencia que cualquier otra persona que ac-
ceda a la página. Básicamente, hay dos tipos de fuentes: las Serif y las 
Sans Serif, aunque también existen las cursive y monospace.

Serif: son aquellas que tienen líneas finas cruzadas al final de la letra. 

FUENTES SEGURAS PARA WEB:

Cambria
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Constania
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Times New Roman
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Times
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Georgia
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890
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Sans Serif: son las que no tienen nada al final de cada letra. 

FUENTES SEGURAS PARA WEB:

Andale Mono
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Arial
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Arial Black
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Calibri
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Candara
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Century Gothic
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Corbel
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890
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Helvetica
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Impact
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Trebuchet MS 
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Verdan
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Cursive: es un estilo de escritura cuyas características más comunes 
son la inclinación de sus letras.

FUENTES SEGURAS PARA WEB:

Comic Sans MS
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Monospaced: son aquellas que tienen la misma cantidad de espacio 
entre ellas para todas las letras.

FUENTES SEGURAS PARA WEB:

Consolas
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890
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Courier New
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Courier
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

2.5 Colores usados para web:
 
El término colores seguros para la web o “web-safe colors”, proviene de 
una época en la que los monitores a color sólo podían mostrar una pa-
leta de colores limitada a 8-bits, donde cada pixel estaba representado 
por 1 byte y sólo podía reproducir 256 colores diferentes.

En HTML los colores se representan mediante un número hexadeci-
mal formado por seis dígitos hexadecimales (tres pares), precedidos por 
una almohadilla, como por ejemplo #FFFFFF. Cada dígito hexadecimal 
puede tomar hasta dieciséis valores distintos, siendo el conjunto de sím-
bolos empleado 0-9 y A-F.

Cada uno de los tres pares hexadecimales correspondientes a los tres 
colores primarios RGB (rojo, verde y azul) puede tomar 256 valores, que 
van del 0 al 255 decimal (00 a FF hexadecimal).
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2.6 Retículas usadas en web: 

La retícula está compuesta por una serie de guías que delimitan las 
dimensiones de las columnas sobre las que compondremos nuestros 
textos, gráficos o imágenes.

Manuscrita: La más sencilla de todas, se usa para textos largos porque 
están contenidos en un bloque grande delimitado por un margen y tiene 
un espacio para los títulos y la numeración.

 

Modular: Útil cuando es algo muy complejo, divide en columnas y en 
filas creando así una matriz de celdas que se denominan módulos, en 
cada uno de ellos se puede colocar información o en varios agrupados. 
Son flexibles y precisos pero en exceso puede crear confusión.
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Columnas: Es muy flexible y se pueden separar distintos tipos de in-
formación, es unas de las retículas más utilizadas en revistas y también 
en el diseño web, porque puede utilizarse varias columnas para texto 
amplio e imágenes grandes y también pequeñas. 

Jerárquica: Esta la he visto que la ocupan en gran medida en el diseño 
web, la información se organiza de forma intuitiva en proporción a los 
elementos y no en intervalos regulares y repetidos como sucede con las 
otras, es por eso que es muy variable.
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960 Grid System: Esta medida de retícula es una de las más populares 
ya que se ve perfectamente en casi todos los tamaños de pantalla. Se 
realiza la distribución de los elementos a base de columnas, se manejan 
de 12 y 16 columnas.
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2.7 Diseño Adaptativo: 

El diseño web adaptable, adaptativo, conocido por las siglas RWD del in-
glés Responsive Web Design, es una filosofía de diseño y desarrollo cuyo 
objetivo es adaptar la apariencia de las páginas web al dispositivo que se 
esté utilizando para visualizarlas. Hoy día las páginas web se visualizan 
en multitud de dispositivos como tabletas, teléfonos inteligentes, libros 
electrónicos, portátiles, PCs, etcétera. Además, aún dentro de cada tipo, 
cada dispositivo tiene sus características concretas: tamaño de pantalla, 
resolución, potencia de CPU, sistema operativo o capacidad de memoria 
entre otras. Esta tecnología pretende que con un único diseño web, se 
obtenga una visualización adecuada en cualquier dispositivo.
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2.8 Diseño Minimalista para Web: 

¿En qué consiste el diseño web minimalista?

Se trata de combinar diseño y funcionalidad de la forma más sencilla po-
sible, utilizando solamente los elementos necesarios para que el usuario 
pueda navegar sin confundirse, perderse, ni distraerse. Hay que eliminar 
todos los elementos que no son necesarios.

Características de webs minimalistas:

En este tipo de diseño el contenido es el centro de atencion, por ello es 
importante no implementar elementos de mas que distraigan la atencion 
del contenido principal. Él contenido es el que estructura y da forma a 
toda la página, ayudado por los espacios en blanco que equilibraran los 
elementos que van a aparecer en ésta.

Las formas que se utilizan a la hora de hacer una web minimalista son 
geométricas, simples e impersonales. También se suelen utilizar fotogra-
fías a full screen como fondo, y las tipografías marcarán el estilo del sitio. 
Normalmente el blanco y el negro combinado con grises son los colores 
más utilizados pero podemos escoger cualquier paleta de colores.
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CAPITULO 3  PROYECTO
3.1 Cronograma

ACTIVIDADES 20-24 
Jul

27Jul-1 
Jun

4-8 
Jun

11-15 
Jun

18-22 
Jun

25-29 
Jun

1-5 
Ago

8-12 
Ago

BUSCAR AL CLIENTE

ENTREGA DEL MARCO 
TEÓRICO
ENTREGA DEL CAPITULO 1

ENTREGA DEL CAPITULO 2

ENTREGA DEL CAPITULO 3

CRONOGRAMA

BRIEF

MOOD BOARD

BOCETAJE DE PAGINA

DUMMY
MONTAJE EN EL SERVIDOR

CONCLUSIÓN Y 
BIBLIOGRAFÍA
ARMADO Y EMPAQUE CD

ENTREGA DE SITIO WEB 
Y EXPOSICIÓN 

                       
3.2 BRIEF

Sobre la marca Sealgurumis: 

1.- ¿Cuál es la historia o antecedentes de la marca?
Historia

Sealgurumis surge de la idea de un ama de casa que se dedicaba al 
tejido de chambritas y otras manualidades en su tiempo libre. Comenzó 
a ver que en expos de manualidades la aparición mas creciente de los 
llamados Amigurumis, por lo cual decidió aventurarse  a ese mundo y no 
tardo mucho en comenzar a hacer sus propias creaciones.
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Todo comenzó en la expo manualidades, donde conoció por primera 
vez la técnica empleada para realización de los Amigurumis, su primer  
creación fue una foca, esta primer creación de pauta para la creación 
del nombre. El nombre de Sealgurumis proviene del de la combinación 
de palabra Seal (foca en inglés) y gurumis (fragmento de la palabra 
“amigurumis”).

2.- ¿Cuál es la misión, visión y valores?
Misión:
Ser una marca con reconocimiento nacional por la creación de sus di-
versas manualidades con ganchillo. 

Visión:
Ser el líder nacional en diseño, manufactura y distribución de nuestros 
productos tejidos que logren un impacto social enfocado a incentivar el 
amor por las manualidades, por el arte y por la cultura.

Valores:
Somos profesionales y estamos comprometidos con nuestra sociedad, 
servimos con atención, dedicación, humildad, honestidad y perseveran-
cia; esto nos llevará a ser originales e importantes. La clave es encon-
trar el progreso y la excelencia en todo tipo de ocasión. Estamos 100% 
comprometidos con cada uno de nuestros productos, les dedicamos el 
tiempo necesario para que sean perfectos.
 
3.- ¿Cuáles son los objetivos de la marca?
Llegar a ser la marca #1 en el país en la venta de tejidos y principalmen-
te en la venta de Amigurumis (muñecos tejidos) 

4.- Enumere sus productos y servicios, o los beneficios del producto 
1. Amigurumis (muñecos tejidos)
2. Gorras tejidas
3. Bufandas
4. Chambritas 
5. Chales
6. Zapatos
7. Pantuflas
Se ofrecen dentro de estos productos también diseños hechos a la me-
dida y cumpliendo las necesidades especificas que el cliente solicite.
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5.- Defina en una sola frase su marca
Dedicación 

Sobre el mercado: 

1.- ¿Cuál es su mercado objetivo? 
Son aquellos que aprecian el trabajo artesanal. Su segmentación se 
basa en todo tipo de consumidores ya sea de varias edades, sexo, etc. 
Que abarcan los perfiles socio-económicos desde C- hasta C+.

2.-¿Cómo quiere ser percibido por sus clientes? 
Como una marca dedicada y comprometida al 100% en cada trabajo 
que realizamos.

3.- ¿Qué diferencia su marca sobre los demás? 
Somos una marca dedicada no solo a los Amigurumis sino también a 
una gran variedad de productos tejidos, los cuales están hechos con 
mucha dedicación y son creados según las especificaciones del cliente, 
ya que no solo ofrecemos productos existentes, también creamos lo que 
el cliente nos solicite. 

Sobre la competencia: 

1.- ¿Quién es su competencia? 
Competencia directa: GEMMS tejido artesanal (venta de amigurumis en 
línea y Facebook)

Competencia indirecta: Amigurumis de la mamá gallina (venta de ami-
gurumis, cursos, venta de patrones por Facebook)

2.- ¿Cuáles son las ventajas que tiene sobre la competencia? 
A diferencia de la competencia nosotros manejamos la opción de reali-
zar cualquier diseño que el cliente solicite, realizamos diseños a medida 
y con las especificaciones que el cliente requiera.

3.- ¿Cuáles son las desventajas contra la competencia? 
En el caso de Amigurumis de la mamá gallina, es una marca que ya esta 
bien establecida dentro del mercado y por ello es invitada a diferentes 
exposiciones de manualidad. Y en el caso de GEMMS tejido artesanal 
tienen una variedad mas amplia de productos tejidos.
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Sobre el entorno o contexto: 
1.- ¿Qué tendencias o cambios afectan a la industria? 
Dentro del ámbito de los amigurumis las tendencias que surgen son los 
nuevos personajes de las películas, que son los modelos mas solicita-
dos, son aquellos de “moda”, y va cambiando su demanda conforme 
van surgiendo nuevos personajes.

2.- ¿Qué visión de su empresa tiene a corto y mediano plazo?
Darme a conocer primero dentro de la CDMX y posteriormente dentro 
de toda la República Mexicana.
 
3.- ¿Existe alguna forma de medir la efectividad de su producto? 
Si

4.- ¿Cuál es? 
La demanda, dentro de este ámbito podemos apreciar cuando es bien 
recibido el producto, después de vender una pieza podemos notar cuan-
do es de su agrado ya que vuelven por más. 

Sobre las estrategias de comunicación: 
1.- ¿Ha implementado estrategias de comunicación anteriormente, cua-
les? 
La realización de una pagina en Facebook. Es el único medio de difu-
sión con el que se cuenta actualmente.

2.- ¿Qué resultados obtuvo? 
Las ventas incrementaron muy ligeramente. 

3.- ¿Qué podría afectar el éxito de su empresa o producto? 
La falta de difusión en comparación con la competencia.

4.- ¿Tiene planes de expansión de su marca o desarrollos de nuevos 
productos en un corto plazo? 
Si, con la creación de la pagina Web se planea crear un catalogo mas 
especifico de los productos, cosa que no se maneja en la pagina de 
Facebook.

5.- ¿Cuáles?
Crear un catalogo dentro de la pagina Web con las siguientes catego-
rías: 
• Amigurumis
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• Gorras
• Niños
• Damas
• Bufandas
• Zapatos

                    
3.3 PROCESO DE BOCETAJE

Mood Board

Se realizo un Mood Board con diferentes tex-
turas y combinaciones de las tonalidades en 
rosa, para generar una idea de las posibles 
combinaciones a utilizar. 

La elección de la paleta cromática en rosa, es 
con base en los colores corporativos que son 
rosa y morado, por ello se busco utilizarlos 
dentro de la pagina Web.

Paleta de colores

#F06BA2                         #FFFFFF                        #F504F8

#894790                          #F76EFB                       #DC74FA

#F65AFC                        #F88EF3                        #FBBEFC
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Familias Tipográficas Utilizadas:

Arial y todas sus variantes: 

Arial 
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
1234567890 

Arial 
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
1234567890

Arial 
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
1234567890 
 

Arial 
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
1234567890 

Arial Black: 

Arial Black
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
1234567890 
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Bocetos
Se realizo una serie de bocetajes, en los cuales se probaron diferentes 
acomodos, utilizando los colores corporativos.

Wireframe:

Página de Inicio

Nosotros
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Productos

Galería de Productos 
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Contacto

                        

Layout:

Inicio



31

Productos

Nosotros
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Inicio

Nosotros
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Productos

Contacto
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Inicio

Nosotros

Productos

Contacto
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3.4 DUMMY
                       

3.5  MONTAJE EN SERVIDOR
http://www.sealgurumis.com
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3.6  PROYECTO TERMINADO
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Conclusiones
Para la realización de la presente pagina Web fue importante conocer 
las tipografías, colore, retículas y programas empleado para el diseño 
Web, esto nos permite crear un diseño más funcional y universal. Ha-
ciendo uso del diseño adaptativo y la implementación de la investiga-
ción antes mencionada se puede decir que el diseño minimalista que se 
realizo podrá cumplir las especificaciones del cliente, ya que este busca 
promover sus productos marcándolos como elementos principales de la 
pagina, y a su vez se pueden apreciar en diferentes medios como son 
celulares, tabletas y computadoras, manteniendo el estilo de diseño, 
permitiendo así tener una coherencia en el estilo empleado. 
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