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INTRODUCCIÓN

A continuación describiremos el proyecto para el Acervo de Arte Indígena de La Comisión 
Nacional para el Desarrollo de los Pueblos Indígenas (CDI) el cual consta de un catálogo di-
gital en el cual se mostrarán las caracteristicas de las artesanías además de proponer ciertas 
aplicaciones que facilitarán el control y manejo de las mismas.

En primer plano, describiremos la aplicación del diseño en la actualidad sus ventajas y va-
riantes. Así mismo, se hablará en específico del diseño editorial y las oportunidades que 
ofrece a las empresas al implementarlo e involucrarse en la tecnología. 

La solución que se propone para esta área de la CDI  es la creación de un catálogo digital, el 
cual permitira de una manera mas dinámica y precisa el manejo de dicha información.  

Por último , se comienzan a diseñar 3 propuestas con diferente composición pero respetan-
do los mismos elementos graficos, de las cuales se elejirá una, y posteriormente se aplicarán 
algunos ajustes y mejoras para hacer el catálogo mas dinámico y atractivo. 



EL DISEÑO EDITORIAL EN LA ERA DIGITAL

1.



Hoy en día, el hombre tiene la posibilidad de co-
nectarse con el resto del mundo con mayor ra-
pidez debido a la globalización digital. Gracias 
a ello, existen intercambios diversos entre indi-
viduos de distintas partes del planeta, y por lo 
tanto las tecnologías tienden a innovarse conti-
nuamente para satisfacer las necesidades de la 
humanidad. Dentro de esta globalización, el di-
seño es una pieza fundamental que contribuye a 
transmitir mensajes a todo el mundo a través del 
impacto visual, siendo el diseño editorial el más 
destacable, puesto que se encuentra en revistas, 
catálogos y boletines; todos estos adaptados de 
forma digital para su manipulación cómoda y 
eficiente para las personas.

Una de las tareas principales del diseño edito-
rial es estructurar y formar la composición de 
las publicaciones, también está enfocado en la 
apariencia y visualización de los textos, atiende 
las necesidades particulares de cada una, ya sea 
en medios impresos o digitales, y esto se debe 
a que la composición de las mismas suele variar.

El diseño en la actualidad como profesión, gra-
cias a la era digital, puede ser un área de mayor 
cobertura, sin importar el cliente o en el área que 
se desenvuelva teniendo en común satisfacer 
una necesidad por medio de la imagen resuel-
ta por el diseñador para trasmitir un mensaje el 
cual debe cumplir los aspectos  funcionales, for-
males, estéticos e informativos; lo cual se difun-
de de manera más rápida gracias a los medios 
digitales.

Hoy en día, la tecnología es de suma importancia 
ya que ofrece muchas ventajas a las personas, 
ademas de agilizar la comunicación y hacer la 
vida más cómoda.

Últimamente, el diseño editorial ha sufrido una 
revolución que ha trascendido gracias a la apa-
rición de la tableta. Los contenidos estáticos 
que podían encontrarse en una revista impresa 
han sido sustituidos por artículos interactivos 
que integran a todas las herramientas multime-
dia (imágenes, videoclips y sonidos) y son más 
atractivos para los lectores. 

Así mismo, una de las ventajas que el manejo de 
internet ha empezado a resaltar entre los inter-
nautas es la manera en la que se comienzan a 
realizar las compras: sin salir de casa.
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2.
EL DISEÑADOR EDITORIAL



La comunicación siempre ha sido clave para la bús-
queda de conocimiento del hombre, es la transferen-
cia de mensajes que día con día llevamos a cabo para 
comprender lo que sucede a nuestro alrededor.
Para los diseñadores la comunicación visual es un 
medio en el cual se trasmite una ideo o mensaje por 
medio de carteles, tipografía, dibujo, diseño gráfico, 
ilustración, diseño industrial, publicidad, animación, 
color y recursos electrónicos, los cuales se comple-
mentan con partes de textos informativos, y en con-
junto refuerzan el mensaje a transmitir lo cual los 
ayuda a vender un producto a partir de un proceso 
creativo.

Una forma de plasmar la comunicación visual es el 
diseño editorial, en este caso en su rama digital. El 
diseño editorial se enfoca en la maquetación de li-
bros, revistas y periódicos los cuales se presentan en 
formatos digitales tanto para computadoras o dispo-
sitivos móviles lo cual permite un mejor alcance del 
publico, ya que es mas rápido de adquirir y utilizar 
ya que puede visualizarse en cualquier momento y 
lugar.

Como diseñador editorial, se debe estar a la vanguar-
dia en cuanto a las tendencias del diseño, ser capaz 
de elegir las ideas que contribuyen en la sociedad y 
desechar las que no, saber cuándo un diseño funcio-
na y no solo se ve bien, pues actualmente la huma-
nidad está llena de aspectos visuales que los rodean 
todo el tiempo y es por eso que se vuelven cada vez 
más exigentes en cuanto a diseño. 

Hoy en día el diseñador editorial tiene un gran im-
pacto e importancia, gracias a  lo que desarrolla 
en su área, importancia que ha obtenido debido a 
las comparaciones entre otros  medios gráficos y 
audiovisuales. Generando así que las publicaciones 
presenten una composición atractiva para el es-
pectador y se puedan posicionar sobre los demás 
medios de comunicación.

Uno de los ejemplos del diseño editorial digital, en 
el cual se desarrolla el proyecto, son los catálogos 
digitales 

Catálogos digitales 

Son herramientas de apoyo que las empresas han 
utilizado para mostrar lo que ofrecen al público a 
través de internet, y varían de acuerdo a las líneas 
de productos que éstas posean y los clasifican de 
acuerdo a las características tanto del mercado 
como del producto en sí. Estos catálogos deben 
ser de manejo práctico y sencillo para que el clien-
te pueda explorarlo sin problema alguno.

Algunos catálogos ofrecen amplias descripciones, 
los precios e incluso dan la opción al visitante de 
realizar la compra en el momento. Otros disponen 
la información de las sucursales donde el produc-
to puede ser encontrado y sus existencias. Debe 
recordarse que unos de los propósitos de los ca-
tálogos es vender, distribuir y anunciar lo que la 
empresa tiene para ofrecer.

2. EL DISEÑADOR EDITORIAL



•  Formato: Para que el catálogo pueda ser com-
patible con la aplicación iBooks, el formato reque-
rido es epub. que es en el que ha sido creado, en 
los contenidos, e imágenes se incrustan en jpg en 
dimensiones que a su vez se ajustan al tamaño de 
la ventana.

• Retícula: Dentro del diseño editorial existen di-
versas retículas pero una de las mas utilizadas es 
la retícula modular, que ayuda a una composición 
armónica entre textos e imágenes. 
El diseñador debe ser capaz de elegir que retícula 
se acomoda mejor a las necesidades de su compo-
sición. 

• Composición: Se combinan todos los elementos 
gráficos de manera armónica para lograr una re-
cepción visual favorable y que el mensaje sea trans-
mitido correctamente.

• Color: El color principal utilizado dentro del cá-
talogo es el color negro, el cual dentro de la teoría 
del color representa la elegancia y seriedad que re-
quiere una institución como lo es la CDI, ademas de 
crear un mayor contraste y legibilidad de los men-
sajes que se presentan dentro del catálogo.

1. Ciertamente el diseño editorial digital tiene 
más ventajas que el impreso ya que puede mos-
trar mayor contenido de una manera más diná-
mica así como facilitar el manejo de dicha infor-
mación, retomando las bases del diseño editorial 
análogo pero haciendolo más interactivo.

2. El catálogo es un conjunto de información so-
bre un producto o servicio donde se muestran 
sus diferentes características con la finalidad de 
compartir esa información con  el cliente que está 
interesado en adquirirlo, su objetivo principal es 
la publicidad y distribución de diversos artículos 
de una manera más efectiva entre la compañia y 
su cliente. 

3. El catálogo puede ser impreso o digital las 
ventajas del catálogo digital saltan a simple vis-
ta ya que permite una mejor organización del 
contenido así como facilitar la busqueda de un 
contenido en particular, con al ventaja de hacerlo 
más dinamico, dependiendo de su función.

ELEMENTOS DEL DISEÑO GRÁFICO QUE INTERVIENEN 
EN LA PROYECCIÓN DEL CATÁLOGO



3.
COMISIÓN NACIONAL
PARA EL DESARROLLO
DE LOS PUEBLOS INDÍGENAS



Misión 
La CDI es una institución orientadora de las políti-
cas públicas para el desarrollo integral sustentable 
de los pueblos y comunidades indígenas, que pro-
mueve el respeto a sus culturas así como el ejerci-
cio de sus derechos.

Visión 
Los pueblos y comunidades indígenas que viven 
en condiciones sociales y económicas dignas, den-
tro de un marco de igualdad e interculturalidad, 
con políticas públicas que respetan sus derechos 
humanos y que propician la autogestión de sus 
procesos de desarrollo.

La comisión tiene como objetivo de ley, orientar, 
coordinar, promover, dar seguimiento y evaluar los 
programas, proyectos, estrategias y acciones pú-
blicas para el desarrollo integral y sustentable de 
los pueblos y comunidades indígenas. A partir de 
ello, esta administración ha definido lo siguiente:
                    

3. COMISIÓN NACIONAL PARA 
EL  DESARROLLO DE LOS PUEBLOS
INDÍGENAS

1. Avanzar en la armonización legislativa, el reco-
nocimiento y la vigencia de derechos, así como el 
acceso a la justicia de los pueblos indígenas.
2. Garantizar el acceso de la población indígena a 
la alimentación, salud, educación, infraestructura 
básica y vivienda.
3. Mejorar las fuentes de ingreso monetario y no 
monetario de las familias y comunidades indíge-
nas.
4. Fortalecer la participación de la sociedad indí-
gena y la coordinación intergubernamental en la 
planeación y gestión del desarrollo de los pueblos 
indígenas.
5. Preservar la cultura de los pueblos indígenas 
como patrimonio nacional y elemento articulador 
de la acción institucional.

La CDI cuenta con acervos que fueron creados 
para resguardar y difundir información de los pue-
blos indígenas, el personal de los acervos ofrece 
consultas a investigadores que se encargan de di-
fundir la cultura indígena, a través de exposiciones 
en diferentes museos de México y el mundo.

La función de este catálogo es facilitar y hacer más 
dinámica la consulta de este material, con galerías 
que muestren las piezas ademas de los códigos de 
inventario para encontrarlos fácilmente, además 
de implementar animaciones que complementen 
la infomacón de dicha pieza.



4.

PROCESO CREATIVO



BOCETO ROUGE

4.1 CONCEPTUALIZACIÓN
En la realización del catálogo, se tomó en cuenta la problemática del cliente la cual arrojo su necesidad 
de mostrar las piezas artesanales dentro de su acervo, para su distribución y venta. Al ser una empresa 
institucional de gobierno, es necesario respetar y tener siempre presentes los lineamientos de dicha de-
pendencia, y ser cuidados en cada uno de los detalles señalados dentro de su manual de imagen antes 
de iniciar con los primeros bocetos.



•El catalogo digital fue desarrollado a una un me-
dida de 1024x768 para formato epub.

• Se realizó una reticula modular de seis columnas 
donde se colocaron las imágenes de manera armó-
nica y proporcional. En la portada la reticula utili-
zada fue de tres columnas utilizando el cuadrante 
central para el encabezado a su vez se agregaron 
imagenes que detallan las texturas de algunas pie-
zas que se encuentran en el catálogo.

El fondo del catálogo se manejo sobre un fondo 
negro para lograr un mayor contraste y legibilidad 
del texto asi como generar un mayor impacto en 
las diferentes texturas que ahi se muestran, dando 
un tono de sobriedad sofisticación y prestigio.

Tipografía
• Como carácter especial, se tomó la tipografía 
oficial de la Comisión Nacional para el Desarro-
llo delos pueblos Indígena. Que pertenece a la 
Familia Tipográfica “Soberana” que fue diseñada 
para uso exclusivo del Gobierno Federal Mexica-
no  y fue creada por Cristóbal Henestrosa y Raúl 
Plancarte que corresponde a ser la oficial para 
todas las instituciones gubernamentales, ya que 
cada sexenio intentan desarollar tipografia nueva 
para cada gobierno y darle una identidad propia,
 

Una vez realizada de la investigación y los 
primeros bocetos esto fue lo que se tomó 
en cuenta para crear el catálogo.



4.2  FORMALIZACIÓN Y PREFIGURACIÓN

1.- Portada, dentro de la misma se muestran dife-
rentes texturas de algunas piezas que componen el 
catálogo, acompañadas de los diferentes logos de 
la dependencia, así como del encabezado el cual se 
encuentra dentro de una pleca negra la cual le da 
contraste y peso dentro de la composición. 

2.- Dentro de la imagen se muestra una de las 
piezas para dar continuidad al concepto de la 
visualización de texturas. En la parte inferior de 
la imagen, se coloca el campo del texto, se tiene 
contemplado incluir la información del Acervo de 
Arte Indígena de la CDI así como una breve des-
cripción del catálogo.

BOCETO 1



Cada galería será dividida por una portada en la 
cual aparecerá el detalle de una pieza de cada pue-
blo indígena, a la que se ha agregado un ligero blur 
para generar más contraste con el texto.

Todas las galerías se presentán en fondo negro, 
para lograr un mayor contraste con el fondo de 
cada fotografía y ayude a realzar los colores de 
cada una de las piezas. 

En el lado superior izquierdo se encuentra el lista-
do de piezas que complementa la fotografía.



Retomando los elementos graficos de la primer 
propuesta se conserva el concepto de mostrar las 
texturas de las diferentes piezas, con la diferencia 
que el titulo se ubica en la parte superior de la ven-
tana con una transparencia para mostrar parte de 
la imagen posterior.

En la siguiente lamina se juega un poco más con la 
fotografía y el texto. Éste se coloca en el centro de 
la ventana, dentro de un pleca negra con la foto-
grafía al fondo. Como se menciona en la propuesta 
anterior, este campo de texto está destinado para 
la información del Acervo de Arte Indígena.

BOCETO 2



En esta propuesta, se ha agregado texto a las por-
tadas con la descripción del pueblo al que perte-
nece la galería. 

Dentro de las galerías únicamente se ha cambiado 
la posición del listado de imágenes a la parte infe-
riorde la composición.



En la tercera propuesta se han agregado más imá-
genes para aumentar la diversidad de texturas a 
la portada. Estas se distribuyen en una retícula de 
tres columnas y se reduce el espacio del título para 
darle más vista a las imágenes.

En la página de la presentación del catálogo, la 
ventana se ha dividido en dos secciones en donde 
se ubicaron la imagen y el texto.

BOCETO 3



En las portadas de las galerías se muestra una pie-
za completa al tamaño de la ventana agregando 
un degradado a negro, para hacer visible  y con-
trastante del título de la sección.

La galeria se mantuvo similar a la del primer boce-
to, solo se agrego un recuadro a cada fotografia, 
para indicar que imagen es la que se muestra del 
lado derecho. 



4.3 MATERIALIZACIÓN Y REALIZACIÓN DEL PROYECTO
Después de evaluar las tres propuestas se ha decidido incorporar elementos de cada una de ellas para la ver-
sión final. Como se ha mencionado anteriormente, la tipografía utilizada es “Soberana San” para evitar perder 
la imagen institucional del CDI. También fueron agregadas animaciones en las páginas para hacer de ellas un 
catálogo más dinamicó e interactivo.

Retomada de la propuesta número 3, la presentación del catálogo queda distribuido de la siguiente manera: 
Una pleca negra con texto en el que se describe al Acervo de Arte indígena y el directorio; a la derecha, una 
fotografía con difuminado a negro y el icono de la CDI, de manera que el degradado coincidiera con la posi-
ción de la fotografía elegida.



Las portadas mostradas en la propuesta 3 también se retoman, con la diferencia de que las fotografías han 
sido cambiadas a color para crear mayor impacto y se ha agregado una descripción del pueblo al que per-
tenece la obra.

En las galerías se han alineado las imagenes más pequeñas al ancho de la pagina, que es rodeada por stroke 
blanco la cual indica cual es la imagne que s epresenta del lado derecho. En la parte superior se han agregado 
el icono de la CDI, así como el nombre de la sección en la que se encuentra.



Por último, se han agregó el índice al inicio y 
los créditos en la lamina final, además de una 
guía de uso que muestra la funcionalidad del 
catálogo.

La función principal de este proyecto es facilitar 
y hacer más dinámica la consulta de este material, 
con galerías que muestren las piezas ademas de los 
códigos de inventario para encontrarlos fácilmente, 
además de implementar animaciones que comple-
menten la información de dicha pieza.



4.4 APLICACIÓN Y EJECUCION DEL DISEÑO

El diseño del catálogo se conforma de varios elementos que en conjunto destacan la seriedad de 
la institución que contrasta con el folcklore de los pueblos indígenas mexicanos; obteniendo como 
resultado un producto con una presentación muy atractiva, que busca cumplir el objetivo principal 
del Acervo de Arte Indígena de la Comisión Nacional para el Desarrollo de Pueblos Indígenas (CDI), 
es mostrar al público el talento de los artesanos indígenas de toda la República Mexicana así como 
fomentar la exposición de dichas piezas y la mejor manera de hacerlo es mediante un material in-
teractivo en el cual puede visualizarse cada pieza sus caracteristicas y el pueblo al que pertenece.
 
El desarrollo del catálogo atravezó por diversas fases entre ellas la toma de decisiones en las que se 
incluye la elección de los colores, el formato de la pantalla, la fuente a utilizar selección de las imá-
genes y contenidos; que finalmente dieron con un excelente resultado, el cual es mostrar de manera 
sencilla y dinámica cada una de las piezas que integran en Acervo de arte Indigena,
y así facilitar el manejo de su información.
   



• Se buscó un contraste entre el fon-
do y las texturas de las imágenes para 
lograr un efecto más atractivo.

Se desarrolló una guía para el usua-
rio, en la que se indican todas las ca-
racteristicas y funcionalidades del ca-
tálogo.



GALERIA

•••• 



•En las galerias se ha agregado u 
identificador animado en rojo, ya que 
es el color institucional de la CDI. Esta 
pleca sirve para indicar el sitio actual 
en el que el visitante se encuentre.

•El formato horizontal; se adapto al 
de las fotografias, y asi tener una me-
jor apreciación de éstas.



GALERIA

•••• 



GALERIA



GALERIA

•••• 



GALERIA



GALERIA

•••• 



GALERIA



GALERIA

•••• 



Por último colocamos los créditos tanto de la Institución así 
como del acervo de Arte indigena.



Hoy en día, estar a la vanguardia es una gran ventaja para las personas, empresas e instituciones, ya 
que los mantiene  con una mayor área de cobertura, sin importar el cliente o el áera en que se des-
envuelvan teniendo en común satisfacer una nesecidad por medio de la imagen para transmitir un 
mensaje el cual cumple los aspectos funcionales, formales, estéticos e informativos;  lo cual ayuda a 
una  difución más rápida gracias a los medios digitales.

Por eso, proponer un catálogo digital para la Comisión Nacional para el Desarrollo de los Pueblos 
Indígenas fue una opción muy acertada.

A grandes rasgos, el diseño de este catálogo representó un reto, ya que se debía conservar la ima-
gen de la institución, que no se perdiera la seriedad de la misma. Así como procesar catalogar y pre-
sentar toda la información contenida en el mismo que al final, fue un resultado satisfactorio, que se 
de manera simple y dinámica se pudo presentar toda la informacion contenida dentro de su acervo.

El desarrollo del catálogo se llevó a través de diversas decisiones que determinaron la composición 
de los elementos y el proceso de su realización. Su diseño se conformo de varios elementos que en 
conjunto destacan la seriedad de la institución que contrasta con el folcklore de los pueblos indí-
genas mexicanos y cumple objetivo principal del Acervo de Arte Indígena de la Comisión Nacional 
para el Desarrollo de Pueblos Indígenas (CDI) que es mostrar al público el talento de los artesanos 
indígenas de toda la República Mexicana y mostrar todas las piezas con las que cuenta, y así facilitar 
la selección de las mismas, para préstamos de exposiciones dentro y fuera del país

CONCLUSIÓN
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