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Introduccion

La television, medio de comunicacién tradicional, ha sido desplazada como fuente de
entretenimiento y tiempo de ocio. Fuentes como la AMPICI revelan que los jévenes —de la
generacion de los 1990 y 2000- emplean casi seis horas al dia conectados a Internet, de los
cuales 9 de cada 10 lo dedican a navegar en las redes sociales. Entra la red social que mas
consultan los jévenes, seguida de Facebook, es Youtube, sitio que se encuentra en el
tercer lugar (2015) de los mas visitados en México. En sus cumplidos diez afos, Youtube es
el medio de entretenimiento que destaca en ser el potencial difusor de diversidad en
contenidos. La intencidén primordial era compartir videos caseros de tono familiar, pero
como herramienta emprendié ideas de magnitudes mayores.

Este trabajo tiene como objetivo conocer las causas bajo las cuales los jévenes dirigen su
tiempo de ocio en ver videos de Youtube en lugar de los medios masivos de comunicacion
tradicional como la televisidon. En que son espectadores de una Generacién de Youtubers,
se habla de un amplio espectro con una gama cosmopolita de personas emprendedoras
cuyo espacio de expresion se vuelve un oficio hibrido; es decir no es reconocido en el
mundo laboral, pero es respetado en la Red de video Youtube en su papel de socios de la
empresa de la cual obtienen ganancias a cambio de sus ideas. La funcién que ejercen los
youtubers para atraer a los jovenes a consumir contenidos digitales deriva principalmente
de la composicion de videoblogueros1 o vlogueros mexicanos, que estan dentro de un
programa denominado Partner, cuya labor es producir contenidos denominados
videoblogs. Definir qué es un vlog se remite al concepto del blog. El Diccionario de la Real
Academia Espafnola nos otorga una definicién exacta y corta “sitio web que incluye, a
modo de diario personal de su autor o autores, contenidos de su interés, actualizados con
frecuencia y a menudo comentados por los lectores”?. Si bien blog es la abreviacién de
web log, vlog es de videoblog. La modalidad cambia, de actualizacién diaria a dias
constantes y su publicacion en Internet se presenta en formato de video. Quién lo
produce, edita y crea es el vlogger, autor del medio expuesto. Y quién lo comenta es la
audiencia, usuarios registrados o no a la plataforma, suscritos o no al canal, pero que
siguen al youtuber en la red social. El Programa de Partner de Youtube ofrece recibir
ingresos a los usuarios a cambio de incluir comerciales a sus videos, y principalmente de
publicar videos atrayentes y/o compartir videos por medio del canal. Otras acciones
incluidas de Youtube son la adquisicion de nuevas habilidades y herramientas, y recibir
cursos por parte de la misma empresa.

La investigacion se apoyd en tres ejes de analisis: La comunicacidn, La interaccién y La
comunidad.

Comunicacién. La sociologia de la comunicacién nos otorga la definicion de comunicacion.
Es la capacidad humana en la que un emisor y un receptor intercambian mensajes a partir
de la utilizaciéon de simbolos. El emisor tiene la intencidn de transmitir y significar,
mientras que el receptor se empefia en comprender. Este intercambio activo y

1 . .y . ..

Cuando se habla de youtubers me refiero a los jévenes que se dedican al entretenimiento en todos sus
géneros. En cambio un videobloguer, se dedica exclusiva o mayoritariamente a realizar viogs.
2 . e ez

Ver definicién: http://www.rae.es/rae.html.



retroalimentativo se muestra a través de los medios de comunicacién tradicionales. Sin
embargo, los estudiosos califican a los medios en pasivos, pues el receptor tiene escasa o
nula participacién con el emisor; surge pues, con la entrada de las nuevas tecnologias de
la comunicacidn, una accién comunicativa intensificada. Una donde el mensaje es
respondido en tiempo y forma presentes y no es necesario pasar por filtros, ser
encuestados o esperar una temporada a ser atendidos. El sistema de comunicacion
funciona bajo estdndares evolutivos, por su cualidad dindmica, al contrario de los medios,
ahora denominados, tradicionales. La nueva interconectividad que permite comunicarse
genera redes en la sociedad interesada en contenidos mas seductores que los
establecidos tradicionalmente o, incluso, por arriba de los ya expuestos. En consecuencia,
la audiencia decide cudles contenidos prevaleceran y cuales no, gracias a la comunicacién
activa e inmediata.

Interaccidon. Observando detalladamente el proceso de comunicacion, encontramos el
origen del por qué los contenidos se eligen. El propdsito es convencer al publico la “vida
real” de los roles representados auxiliandose de él. Aqui, entra la interaccién, el vloguer
envuelve a la audiencia en su actuacién y, dependiendo de su disciplina y experiencia, serd
juzgado en ser o no ser persuasivo. La manera en que el mensaje se transmite y sea
comprendido por el receptor, es que el emisor podra ser (co)respondido. En palabras de la
teoria socioldgica, los individuos comunican simbdlicamente, la mayoria reflexiva y
habitualmente, significados a segundos implicados quienes lo interpretan y orientan su
respuesta conforme a la situacion, influyéndose mutuamente.

Comunidad. El conjunto de miembros identificados por una causa comun. Por una parte,
individuos quienes hacen posible que emprender un canal por cuenta propia sea
considerado un trabajo atipico asociado a la empresa Youtube. Ellos colaboran con
miembros externos o internos para acrecentar la afluencia de visitas e innovar los géneros
audiovisuales. Por el otro, una audiencia disponible a ocupar seis horas de conexién a
consumir gratuitamente entretenimiento alternativo en lugar de contenidos sometidos a
una programacion y a costos fijos. La audiencia participa activamente haciendo realidad la
constante evaluaciéon de los contenidos, aunque una minoria lo haga con fines
destructivos y perversos. Las dos comunidades interactuan entre si en el espacio
audiovisual.

No es la intencién de reproducir un estudio de Internet acerca de los estigmas que el
conjunto de investigaciones sociales ha calificado a su uso. Se entiende que la era de
Internet se trata de una transicién en la comunicacién como en su momento lo fue la
radio, la television o el cine. El medio es el mensaje, profesaba McLuhan al decir que los
medios son una extension del cuerpo y que sus consecuencias individuales o sociales
implican el contenido del mensaje, su sentido, el efecto de la reconfiguracion de
conciencia y experiencia. Es decir, el medio sirve como extension del habla oral y escrita,
de la visualizacion y de los sonidos, en esta tesis el vlog reconstituye la conciencia y la
experiencia del usuario, quien lo usa y lo manipula. En palabras similares, conforme
avanza el medio Internet, el progreso comunicativo del mensaje se verd modificado,
amplificado y se introducira en los asuntos sociales en multiples discursos, que podrian ser
la educativa, la ociosa, la administrativa, la cientifica, la noticiosa, la personal entre otras
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esferas de la vida social. La preocupacion real, y que no se abordara en esta tesis, son los
efectos de un medio que reconfigura el mensaje desde el lenguaje y que es tarea de la
semidtica y la semantica dedicar un analisis detallado a cdmo la escritura se somete a
cambios bruscos y simplificados cddigos de un lenguaje. Sin embargo, en materia de
estudio social, la sentencia que aborda son las consecuencias de usar Internet se traduce
en limitarse a estudiarlo en el aspecto académico de Internet que es el de fundar
sociedades de la informacion y del conocimiento. Las comunidades de la informacion y la
comunicacion es una meta que las comunidades cientificas reunidas gracias al medio
pretenden conformar disciplinas y teorias como la comunicacién o la filosofia estudian sus
alcances informativo y cognitivo. Sin embargo, aseverar que Internet traeria educacion
tiene las mismas intenciones que decir que se forjardn sociedades de la informacién y de
la comunicacidon por el hecho de tener Internet, dejando a un lado discursos no
propiamente eruditos como es la difusién del entretenimiento y la formacién de
comunidades de fieles seguidores. La academia no envuelve todo Internet, es un discurso
aparte que aleja otros elementos consecuentes del uso del medio Internet y cuyo
propdsito es de la tesis exponer. La cara del ocio, del vagar en Internet a través de
videoblogs que tocan temas de la cotidianeidad, de comunidades de vlogueros que no
pretenden aportar cientifica ni intelectualmente algun fin.

El estudio del youtuber mexicano pretende aportar a la sociologia ampliar el panorama de
estudio de la sociologia como ciencia observadora-participativa del cambio que es, en un
medio como Internet. Por un parte, comprobando la hipdtesis que Youtube, a diferencia
de la televisidn, es un medio activo. El caracter activo se debe a la interaccidén con la
audiencia, lo que permite las redes sociales con los comentarios, esta capacidad modifica
los contenidos publicados segun los gustos reales de la audiencia, a diferencia de la
television como medio pasivo cuyos programas se transmiten independientemente del
interés real de la audiencia, sin la participacion activa de esta. Por lo tanto el éxito de
quienes han perdurado en la web de videos es causa de la modalidad directa que ofrece
estar en linea, conociendo los gustos del publico usuario y adecuandolos a lo que este
demanda.

Dado a entender en que consiste el fendmeno social a examinar, la diferencia en
propédsitos respecto a los estudios de comunidades de la informaciéon y expuesta la
hipdtesis, se pronuncia el siguiente planteamiento: La generacién de productores de
contenidos del entretenimiento en linea (videovlogueros en Youtube), con conocimiento
del medio, se constituye en comunidad de ocio y produccion mediante el esquema de
negocio conducido por la interlocucién instantanea entre la audiencia (consumidor), el
vloguer (productor) y Youtube (medio); del cual, el dialogo con los tres actores causa la
adaptabilidad y flexibilidad en la produccién de contenidos, en el desarrollo de la
actuacién de la fachada y la formacién de competencias, mismos que determinan el
posicionamiento de los vlogueros en la red social de videos.

La propuesta es dar a entender que Internet no sélo es espacio para las comunidades de la
comunicacion sin fines lucrativos, si no de la existencia de una comunidad de vlogueros
cuyo trabajo es pagado y que vaga entre la formalidad y la informalidad, siendo que la
flexibilizacion del trabajo en Internet permite diferentes condiciones laborales vy



modalidades en la obtencién de ganancias; y, que los videoblogs son un ejercicio
interaccional de semi profesionales, donde consumidor-medio-productor se
retroalimentan por medio del encuentro y de las situaciones construidas en la realidad
cotidiana y reconstruidas por los vlogueros gracias a la interaccién entre consumidor-
medio-productor.

El marco tedrico se fundamenta en tres ejes tedricos, la comunicacién de la teoria de
sistemas de Luhmann, la transformacion del trabajo en la modernidad liquida, y el
interaccionismo simbdlico de Goffman. La metodologia sera el estudio etnografico en el
que la comprension del fenédmeno social de la red sea explicada en su desarrollo inicial,
descubriendo la interaccion en la relacién puesto que no se ha realizado algun estudio al
respecto que capte el sentido y se pueda exponer bajo la perspectiva sociolégica.

Luego entonces la delimitacidn se efectla de la siguiente manera: Primero trata de que
sabiendo de la existencia de una infinidad de jévenes aspirantes a crecer en Youtube, un
lugar indefinido en cuestidn de limites generacionales y de contenido, entonces, hacer uso
de los contactos que poseen un contenido especifico, los vlogs, y concentrarlos. De esta
manera, los vlogueros precisardn el campo en el que se extienden la serie de conexiones
entrelazadas que tocan gradualmente el tema, ayudando a discernir su peculiar formato
de otros. Es la formacion de redes de vlogueros en Youtube partiendo de la concordancia
del manejo de tematicas de la vida cotidiana resumida en videoblogs, y cuyo interés sea
concentrar sus actividades a lo ludico y a lo ocioso con tendencia a la ser miembros de una
comunidad de trabajo en linea.

El orden de los capitulos corresponder a las siguientes cinco preguntas: buscar cudles son
las teorias sociolégicas que se vinculan con el fendmeno, conocer qué es Youtube vy
quiénes le han otorgado la posibilidad de expandirse como medio masivo, y como han
logrado tener un impactante éxito en el desarrollo de oficios dedicados al entretenimiento
en linea. Por lo tanto, son cuatro los capitulos, sumando las conclusiones, los que
conforman el indice.

Primer capitulo. Descansa el marco teérico que tratara la conceptualizacién de términos,
disciplinas y palabras clave. La sociologia de la comunicacidn aportara la categoria donde
el modelo de Youtube, medio activo, podra ser comprendido en el contexto de medio de
comunicacidn de masas segln sus cualidades. La etnografia ayudara de guia para el
procedimiento flexible que adentre a conocer las causas, efectos e impactos del
fendmeno en la comunidad vloguer y la audiencia. El interaccionismo simbdlico sera el
ejercicio (micro) sociolégico de comprender en partes las acciones sociales. O sea, aplicar
la etnografia seria identificar las pautas de comportamiento, las orientaciones de valor y el
interaccionismo simbélico que rodean al fendmeno. Y la transformacién del trabajo en la
sociedad de consumo, nos contextualizard el paradigma del trabajo on line en la sociedad
consumista del riesgo. Por lo tanto, se soporta de la holistica debido a la consideraciéon de
los diversos componentes imprescindibles de la interaccién comunicativa en Youtube.

Segundo capitulo. El fendmeno de Youtube, consta de otorgar a Internet la cualidad de
medio de masa en la industria del entretenimiento. De ser el espacio forjador de
comunidades virtuales inteligentes con usuarios interactivos regidos por politicas y valores
civiles, cuyo papel es acumular informacién para procesarla al conocimiento humano;
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cuando al observar Internet y sus consecuencias sociales en su aplicacidon, se encuentra
otro de las tantos usos de Internet, tratandose de comunidades virtuales creativas,
productores de contenidos para el entretenimiento y el ocio, interactuando con el usuario
interpasivo, regulados por relacion de asociacién comercial con la empresa Google-
Youtube. Youtube adquiere la cualidad de ser potencial difusor global de infinidad de
videos clasificados con sus respectivos origenes locales, convirtiéndose en el medio
predilecto de entre varias plataformas que se dedican a compartir videos. Los afios
transcurridos se registran en estadisticas oficiales que nos apoyan a figurar la penetracidn
del medio a nivel mundial y observar la evolucion tecnoldgica con su consecuente efecto
mercadoldgico. Luego se compara con la television mexicana, en términos mediaticos e
igualmente técnicos, que marcan los patrones heredados a los vlogueros mexicanos
estudiados, esto es, la reproduccion y/o repeticidn con su respectivo traspasé
generacional, de la television al Internet. Concluye con la teoria de sistemas de Niklas
Luhman sobre la construccidn de la realidad del medio de masas que es Youtube. De alli se
perfila el usuario mexicano, usuario activo, que cuenta con redes sociales, entre ellos el
registro en Youtube y la tendencia a la que se inclina la preferencia de contenidos con
ayuda de la estadistica aportada por la Asociacién Mexicana de Internet (AMIPCI). Una
herramienta igualmente holistica fue la observacion de segundo orden, la que determina
con exactitud el punto desde el cual se observa como el otro observa el mundo, es decir,
el observador de segundo orden observa como el de primer orden observa al mundo, se
realiza, pues, esquemas de diferencia. En el caso de Youtube es observar a los usuarios
que ven los videoblogs; el papel del observador consciente de la relacién y la interaccién
con su objeto de estudio.

Tercer capitulo. Desde siete afios de antigliedad, o tres en promedio, los videoblogueros
gue conforman el nucleo concentrado de la red social se reducen a siete: cinco hombres y
dos mujeres. En los siete casos se expone una breve biografia y su entrada a ser Partners
de Youtube, el sentido de sus contenidos y la descripcidn del personaje, con la meta de
analizar sus interpretaciones de actividades diarias y rituales del joven mexicano urbano
promedio. El seguimiento individual de los sujetos observados deriva del sustento en la
metodologia cualitativa que Hine impulsa con el libro de “Etnografia Virtual”, del cual
pocos sociélogos dedican ejercer el escrutinio de la reconstruccion de la realidad social. La
ultima parte que complementa a la individual, es la accién colectiva con el trabajo en
equipos, forjados de relaciones de diversos tipos. Dichos equipos se fundan de acuerdo a
la situacidn que se piensa recrear con el fin de colaborar y cooperar en el fortalecimiento
de la red.

Cuarto capitulo. Del estudio de cada caso comienza la interpretacion de la teoria en los
dos ejes planteados de la tesis. El fendmeno examinado con la asistencia de un autor cuyo
estudio causé polémica en considerarse poco sostenible, el andlisis de la obra
dramaturgica por Goffman. Un micro sociélogo cuya aportacidn fue que a partir del teatro
se puede establecer la teorizacion de las relaciones sociales en la vida cotidiana a partir de
encuentros. Le sigue las relaciones comerciales y lo que conforma el esquema de negocio,
razén por la cual el oficio ocioso-productivo del vloguero determinaria un paso a la




transformacién del trabajo condicionada por la expansion de Youtube en la produccion de
contenidos.

La logica es 1) Sefalar la teoria y la metodologia empleada a lo largo de los capitulos; 2)
Redactar la historia, el contexto y las caracteristicas que rodean a la plataforma de videos,
Youtube, comparandola con lo propio de la televisién, para terminar en su analisis
sociolégico-comunicativo siendo estos Medios de Masas; 3) Detallar siete casos
ejemplares estudiados en particular y del modo en que trabajan en equipo; 4) Termina
con la interpretacién de la teoria en dos ejes, la micro sociologia y la transformacién del
trabajo.
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Capitulo I Youtube y Vlogueros, objetos en

construccion desde la Sociologia

Trabajos sobre las nuevas tecnologias de la comunicacién han generado polémica para las
ciencias sociales acerca de sus efectos, impactos y consecuencias en la sociedad actual.
Sus advertencias son del tipo apocalipticas, hablan de la culminacidn de las relaciones cara
a cara, de incomprensiones comunicativas, de la distorsién del lenguaje y de la
interpasividad por parte del usuario por el manejo manipulador de una clase tecno-
econdmica poseedora de conocimientos técnicos, es decir, una clase duefia del medio de
produccién tecnoldgicas destinadas a los intereses del poseedor; un sinfin de escenarios
donde el mévil o computadora con acceso a Internet simboliza alienacidn social por parte
del usuario. Son muchos los estudios de la rama humanitaria que han puesto en critico
debate el uso de estas tecnologias, y son también histdricas sus razones. Si habria que
darle un inicio sobresaliente seria desde la revolucién industrial, con la entrada de medios
comunicativos —radio, televisidn, teléfono- hasta la fecha. La postura de las ciencias
sociales ha sido cuestionar las consecuencias de su consumo y produccion. El propésito de
la tesis no es sumarse a dichas monografias, si no aportar analiticamente un ejemplo
reciente sobre el sentido de consumir y producir en Youtube, plataforma que almacena,
difunde y reproduce videos realizados por usuarios adscritos, que comparandose de las
popularmente existentes redes sociales del mismo tipo, esta continua destacandose.

El debate de las ciencias sociales alcanza los extremos cuando las conclusiones conllevan a
considerar a Internet como artefacto o como gestor cultural, en lugar de analizar en un
apostura intermedia el fendmeno tecnolégico por ambas cualidades, determinaciones
técnicas y sociales. El papel utilitario de las nuevas tecnologias de la comunicacién
emprende iniciativas productivas de distinta indole, de ellas el consumo de ocio. Youtube
consta de ser un espacio virtual permisible a la libre expresidn gracias a la creacion de
canales multimedia. Es asi que constituyendo un cuerpo tedrico abordando las cualidades
técnicas y culturales que los usuarios le atribuyen a Youtube, se aporta una postura
complementaria que comprende las percepciones sociales del medio de comunicacion
masivo segun las transformaciones de sus propiedades.

La sociologia de la comunicacién nos da la nocién de “masa” en dos perspectivas, la
positivista y la estructuralista, y dentro de ambas hay corrientes alternas dedicadas a su
investigacidn. La estructuralista, a diferencia de la positivista, es la indicada en el caso de
Youtube, sus constructos epistemoldgicos ayudan a develar el panorama modernizador de
la sociedad red ante la comunicacién en masa. Pues, las acciones comunicativas de la
plataforma de videos no se limitan a fines sociales o conversacionales, las multiples
caracteristicas provocan evaluar el fendmeno en reciprocidad dentro del modo de
comunicarse. Es decir, la modalidad resulta en la autocomunicacién de masas, el camino
retroalimentativo del cual el emisor se dirige intimamente a un publico masivo. La
naturaleza de Youtube concede al medio autocomunicarse y ser comprendida como
estructura social por el valor que la sociedad red —-red en razén de una serie de
propiedades en que se desarrolla la sociedad dentro del entorno digital- le da en su diaria
utilidad. En pocas palabras, el uso de la autocomunicacion de masas es de caracter
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personalizado, segun las tareas que el individuo realice a sus orientaciones, intereses y
prioridades.

Complementando la corriente estructuralista en que se contextualiza Youtube, es que la
personalizacion de la produccion y del consumo es explicada gracias a la observacion en el
trabajo de campo. Esto es, la (micro)sociologia cualitativa. Una metodologia propia de
antropdlogos sociales y socidlogos que los colocan en el papel del etnégrafo; una posicion
determinante en su procedimiento practico, cuya reflexividad y flexibilidad se adecua
conforme se avanza en el estudio de comunidades especificas. La metodologia etnografica
no se somete a lineas estrictas a menos que el socidlogo y/o la comunidad los acuerden, o
las mismas situaciones los dirijan a establecer condicionantes. En si, la etnografia posibilita
al sociélogo adentrarse al espacio y tiempo en que la comunidad se encuentra, a la
realidad construida por los individuos inmersos en ella. Una vez teniendo el fenédmeno
compuesto en partes, es que viene el paso analitico. La teoria y el hecho social son
encarados en el ejercicio de examinar la interaccidon en concepto socioldégico con la
interaccion de los videoblogueros en el medio. El interaccionismo simbdlico de Goffman
guiara a la descripcidn analitica del fendmeno en sus significados, pues, la perspectiva
dramatica asiste a esclarecer las manifestaciones sociales bajo determinadas situaciones
en el entorno digital del video.

Teniendo una concepcion general del fendmeno, o sea, conocer las expresiones artisticas
desenvueltas en un personaje reconocido para la audiencia, colocar a los actores sociales
en un plan participativo y definiendo qué y quiénes son, habria que partir a las causas que
incentivaron a los youtubers a formar parte de dicha red social y a las atracciones que
hace a la audiencia identificarse. En palabras distintas, se indaga en la construccién de la
realidad a los ojos del vloguero —su mundo subjetivo-, se reconstruye dicha realidad social
desde la sociologia —se objetiva- y, por ultimo, se contextualiza en la realidad real —se situa
diacrénica y sincrénicamente. El perfil laboral del vloguer y su curricular sera la
introduccidon a entender el esquema de negocio en el entretenimiento en linea. El
arquetipo de comunidad trabajadora serd publicada en sus nuevos roles, funciones
afadidas y objetivos artisticos, donde la creatividad tiene gran peso. Esto singulariza la
generacion de jovenes emprendedores impulsados por las herramientas tecnolégicas de
facil manejo.
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1. La Sociologia de la Comunicacidn

La sociologia de la comunicacién es una disciplina donde el objeto de estudio de mayor
importancia es la comunicacidon de masas. Si bien “masa” emite connotaciones valorativas
negativas, la idea de “masa” corresponde al sentido que los primeros investigadores
otorgaron a las audiencias gigantescas, pasivas y aparentemente indiferenciadass. La linea
de investigacion de comunicacion de masas ha seguido, generalmente dos lineas: la
norteamericana y la alemana. La primera es de corte positivista, empirista y cuantitivista,
orientada a la solucion prdctica de los problemas de comunicacion®, gue se resume en
investigacion administrada al estudio de las audiencias, los intereses de las empresas, el
mercado privado, entre otras; la segunda es teoria critica estructural o la influencia de la
filosofia social marxista, lo que consta en la reformulacion de la corriente marxista
orientada a la cultura de masas’, la representa la Escuela de Frankfurt. Sin embargo, estas
dos corrientes resumen una ramificacién de corrientes cuya metodologia y marco tedrico
han ofrecido relevancia; otras corrientes son estudios abocados a la micro sociologia, con
especial énfasis en la semidtica y semiologia. La corriente estructuralista sigue la linea de
la linglistica de Saussure y la antropologia estructural de Levi-Strauss; la tercera opcién es
el interaccionismo simbdlico, los estudios de Erving Goffman, el construccionismo y la
etnometodologia.

No nos centraremos en la historia de la Sociologia de la Comunicacidn, bastara con lo
brevemente retratado, la atencién esta en el papel de las nuevas tecnologias dentro de
esta disciplina. Para ello Manuel Castells es un autor renombrado en el tema de las nuevas
tecnologias en su aplicacion a manifestaciones sociales; y Luhman es el socidlogo que
conoce cdmo funciona y trabaja el interior de un sistema medidtico.

Hay dos maneras de comunicacidn, la comunicacién social o la masiva y la interpersonal o
conversacion. Los medios de comunicacién masiva son distintivos por ser formas de
comunicacidn unilaterales, indirectas y publicas, cualidades que le son adherentes. La
comunicacidon transmitida se da gracias a un emisor técnicamente competente e
institucionalizado quién es el Unico actor no-retroalimentativo en la accién comunicativa,
sus mensajes previamente interpretados se centran a ser captados por el publico. Dicho
publico es estereotipado por la comunicacion en masa a estructuras explicitas y
discursivas mds ampliamente extendidas en el contexto social en que se sitia®. Aquella es

3 Espinar, .E., Frau, C., Gonzélez, M. J., Martinez, R. (2006) Introduccién a la sociologia de la comunicacion.
Publicaciones de la Universidad Alicante. p 16.

*Ibid. p 19

> “Los tedricos de la Escuela de Frankfurt denominan industria cultural a las estructuras racionalizadas Y
burocratizadas que controlan la cultura moderna...La industria de la cultura abarca las industrias del cine, la
television, la musica popular, la radio, periddicos y revistas. Consideran que la difusion de esta industria
cultural limita el desarrollo de las capacidades de los individuos para pensar de forma critica e
independiente; derivando en mentalidades rigidas y en una homogeneidad psiquica. A diferencia de otras
corrientes marxistas, se apartan del analisis determinista de la infraestructura econdmica, para centrarse en
la superestructura cultural: insisten en el hecho de que la ideologia se convierte en el principal instrumento
de dominacién de las conciencias, permitiendo prescindir de la coaccidn explicita y proporcionando las
legitimaciones del sistema politico y econémico.” Ibid. p 24

® Ibid. p 17.
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la comunicacion social, la otra faceta de la comunicacion es la interpersonal, entre el
emisor y el receptor, estd es interactiva y retroalimentaria, segun Castells’. Gracias al
Internet surge una nueva forma de comunicacion interactiva, sintesis de las dos
anteriormente descritas, al alcance de los usuarios y ejecutados en tiempo real, la
autocomunicacidon de masas. Esta nueva manera de comunicarse tiene el potencial difusor
de un medio masivo que alcanza una audiencia global y cuyo mensaje es enviado por un
solo individuo, con intencidn de comunicarse interpersonalmente, que selecciona, ademas
de los contenidos, la posible audiencia receptora®. Un ejemplo esencial es el que se
aborda en la tesis, la figura del youtuber videobloguer, un individuo que dirige, escribe,
produce y edita contenidos para una audiencia neta.

La comunicacién en masa ha sido estudiada desde la década de los afios treinta y sus
efectos han sido interpretados conforme a la evolucién de la sociedad y el contexto del
sistema de modo que varias teorias se han formulado para explicar dichos efectos
medidticos’. Son una serie de transformaciones, resumidas por Castells en “Comunicacion
y Poder”, las que envuelven la introduccidn de Internet en los medios tradicionales y en el
entorno social y que son vistas en un medio masivo como Youtube™:

e Latransformacion tecnoldgica;

e La nueva definicion de la estructura institucional y organizativa de la comunicacién
social;

e El proceso de transformacion de la dimensién cultural; vy,

e Laexpresion de las relaciones sociales.

Siendo Youtube un medio de autocomunicacién de masas, es dificil darle un solo papel a
su uso, entre las multitareas que se realizan —comentar, consumir, producir, publicar- y los
contenidos de la plataforma —vlogs, tutoriales, cortometrajes, sketch. Es que el estudiar el
medio permite analizarlo en distintas perspectivas, el obstaculo seria caer en su sentido
difuso y derivar de un objetivo a focos relacionados que podrian alejar o confundir el
fenédmeno observado. Sin embargo, es presente que por medio de su autocomunciacién
de masas es posible e histéricamente novedoso y tiene enormes consecuencias para la
organizacion social y el cambio cultural es la articulacion de todas las formas de
comunicacion en un hipertexto digital, interactivo y complejo que integra, mezcla y
recombina en su diversidad el amplio abanico de expresiones culturales producidas por la
interaccion humana™. En lugar de un hiperexto digital, nos referiremos al video y a sus
cualidades técnicas que manipula el vloguer al configurar los contenidos y el canal.

Castells observa, decir que las comunicaciones en linea estdn creciendo rdpidamente no
como un mundo virtual, sino como una virtualidad real integrada en otras formas de

7 Castell, M. (2010) Comunicacién y Poder. Madrid: Editorial Alianza. p 88

® Ibidem.

° Para conocer mas sobre estas teorias consultar el libro de Introduccién a la Sociologia de la Comunicacidn
Espinar, .E., Frau, C., Gonzalez, M. J., Martinez, R. (2006) Introduccion a la sociologia de la comunicacion.
Espafia: Publicaciones de la Universidad Alicante. p 51-61.

1% castell, M. (2010) Comunicacién y Poder. Madrid: Editorial Alianza. p89-93

" bid. p 88.
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interaccion en una vida diaria cada vez mds hibrida™. Estas observaciones nos llevan a los
primeros atisbos del impacto de Internet en el entretenimiento que Luhman hizo en su
tesis de la “Realidad construida por la television” y reproducida por Internet, con una
diferencia de cualidades tecnolégicas. Sobre una realidad real y una realidad construida
por los medios masivos y que, en el drea del entretenimiento tiene efectos comunicativos
y estructurales.

Esto es el valor de uso del medio masivo Youtube definido por la sociedad red que lo
forma, en este caso, los youtubers videoblogueros. La estructura social de la sociedad red
youtuber se origina de los procesos de produccién y apropiacién de valor como cualquier
otra sociedad red, la cuestiéon es que el factor decisivo de dicha sociedad es la
dominacion®. En palabras distintas, el valor de la sociedad red, que es lo que se procesa
constante y flexiblemente, dependera de la especificidad de la red y su programa.
Entonces, la sociedad red tiene multiples expresiones que otorgan el valor especifico de la
estructura y que ademds configurara sus caracteristicas, como la gestién de las
comunicaciones, la consecuencia de la diversificacion de los medios, la personalizacion de
la audiencia y la publicidad. Con la entrada de Youtube al mercado de contenidos,
practicamente la apropiacién de los videos se han concentrado en la plataforma, de modo
que los medios tradicionales se involucran en Internet o con el mismo Youtube para no
perder su capacidad emisora ante la empresa global y optar por accesos flexibles
sosteniendo la audiencia original. Al hacerlo se disuelven las barreras entre el medio
tradicional del innovador y el proceso de direccién, distribucidn y control de los mensajes
se complica, pues la posibilidad de ver contenidos sin necesidad de detenerse en los
anuncios preocupa a la publicidad. En el contexto de la digitalizacidn y expansién de la
autocomunicacion de masas, obliga tanto a los medios tradicionales como a sus
anunciantes a crear nuevas férmulas para atraer la marca a la sociedad red y a su
audiencia. Las empresas mds importantes estdn pensando cémo re comercializar la
autocomunicacion de masas independiente basada en Internet™, por lo tanto se someten
a la personalizacién del mensaje transmitido. Se trata de un rasgo fundamental porque al
converger los intereses de Youtube y las modificaciones a la publicidad, el
comportamiento del usuario final y su participacién serd precisamente el impulsd a
orientar los contenidos.

 Ibid. p 105
2 Ibid. p 65-67.
" Ibid. p 141.
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2. E1 Método de la Etnografia

La etnografia es una disciplina dedicada al estudio descriptivo de la cultura de una
comunidad, o de alguno de sus aspectos fundamentales, bajo la perspectiva de
comprension global de la misma™. Bajo la accidn etnogréfica, el sociélogo podra aportar
conocimientos sobre la identidad de la comunidad objetivo, comprender su cultura y, de
ser posible, compartir los resultados con la comunidad objetivo para la resoluciéon de
problemas o examinacion de las funciones realizando un “diagndstico”. El diagndstico que
es compartido a la comunidad es denominada como etnografia “activa”, y lo es ya que la
etnografia es, en si, “descriptiva” y sus destinatarios suelen ser, por lo general, el mundo
académico™.

Se ejecuta el proceso etnogréafico de una comunidad observandola durante un tiempo
suficiente (1 o 2 afos) para su posterior redaccién, la cual es reconstruirla y
reestructurarla analiticamente. Los pasos del proceso17 son:

1) Demarcar el campo. Elegir la comunidad, delimitarla, exponer los objetivos
pretendidos y planear los recursos y el tiempo para llevar a cabo su estudio.

2) Preparacién y documentacién. El primero consta de la mentalizacién. El segundo
de la documentacion -sea de testimonios orales, bibliograficos, periodisticos,
estadisticas, entre otras fuentes registradas- que otorgue una etnohistoria, una
informacidn previa sobre el objeto de estudio.

3) Investigacién. Se conforma por la introduccidn y acceso al trabajo de campo, la
busqueda de los informantes (con los vlogueros es la prensa), el registro de datos y
la observacion.

4) Conclusién. Determinar el final del trabajo de campo, a menos que el etnégrafo se
vea forzado a culminarlo®®. La terminacién del trabajo de campo involucra recoger
y ordenar los datos recabados y usarlos para la redacciéon descriptiva.

El método de la etnografia tiene diferentes maneras de estudiarse, el empleado en esta
tesis es el “Caso colectivo”. Se investigan conjuntamente una cantidad precisa de casos —
diacrénicos- con la pretensidn de inquirir sobre las caracteristicas, el entorno, las
relaciones sociales y el perfil de la comunidad virtual y el porqué de su auge —sincrénico-
en el mundo del entretenimiento. Alcanzar la meta es realizar una lectura individual de las
biografias orales de cada figura vloguer y recopilar los testimonios sociales impregnados,
desde su fiel publico, hasta las entrevistas con la prensa, que le dan autenticidad a la
biografia compartida del videobloguero. Los testimonios de los seguidores de los
vlogueros se extrajeron de comentarios al canal, a un video en especifico y a tweets
dirigidos a los perfiles oficiales; se consideraron conforme al contenido del mensaje, el
impacto ante el vloguer y/o audiencia y las respuestas que tuvo. Se suma la frecuencia con

> Baztan, A. (ed.) (1997) Etnografia: Metodologia cualitativa en la investigacion sociocultural. Colombia:
Alfaomega gpo. Editor S. A. de C. V. p 3.
16 ,

Ibidem.
Y Ibid. p 6-15.
18 . . .

Por causas presupuestales, temporales, porque se acordaron las condiciones con la comunidad, por
salvaguardar la integridad fisica o psicoldgica, etc.

16



gue se repite un mismo mensaje desde diferentes usuarios seguidores y la respuesta que
el vloguer da ante dichos comentarios en otorgarle una explicacién, reaccién o aclaracion.
A continuacion se explica el desarrollo de la modalidad del caso colectivo segun el proceso
etnografico anteriormente listado.

La comprensién del fendmeno de la herramienta social de videos se descubre del
entramado en el que se encuentra la comunidad formada de los contactos, del grupo
social al que pertenece. El vloguer ubicado en la comunidad virtual de producciéon de
videos contiene su propio mundo de vida, su razéon del surgimiento de la empresa y
construye asi su entorno social. Por ello la necesidad de una metodologia efectiva, no
positiva, sino holistica. El apoyo de la metodologia cualitativa que permite al sociélogo
obtener acceso al mundo de la vida de los individuos, conformada por motivos,
significados, emociones y orientaciones de valor. El investigador necesita descubrir la
definicion de la situacion del actor, esto es, su percepcion e interpretacion de la realidad y
la forma en que éstas se relacionan con su comportamiento™. Definir la situacién del actor
es ver a través de sus ojos las impresiones de su mundo de vida, el generado de la
experiencia en su carrera semi profesional. Para Hine la etnografia puede servir para
alcanzar un sentido enriquecido de los significados que va adquiriendo la tecnologia en las
culturas que la alojan o que se conforman gracias a ella®.

La realidad de Internet es visto desde este actor como un gestor cultural, mas alld de un
artefacto operativo, y es la tesis que Hine plantea al estudiar fendmenos de Internet como
hechos sociales implica una serie de criticas serias y severas cuyos extremos son
interpretar Internet como artefacto o como cultura. Pero {Como delimitar el espacio que
para unos se funda la gestion cultural y para otros es un fin tecnoldgico? La experiencia
etnografica de Hine dice hay que repensar la relacién entre espacio y etnografia. La
metodologia misma carga un obstaculo que es el de la nocidn de espacio en un mundo no
delimitado como lo es Internet, por ello es necesario que el etnégrafo se ponga en el lugar
de sus informantes, construirse a si mismo como actor y usar los medios de estos, asi se
llega a reformular el compromiso de la metodologia con el campo y la practica. El espacio
se convierte en una red. La Red es una instancia de desempefio general donde usuarios y
usuarias vamos construyendo formas comunes y determinadas de actuar, haciendo las
veces de estabilizadores de usos de Internet™. Un espacio de flujos, como diria Castells, un
campo de relaciones en vez de un lugar fijo cultural y geograficamente que determina el
sentido del uso de Internet cualquiera que sea sus dimensiones sociales. Para al fin, al
tener contacto con Internet se dé cuenta que consta de una instancia de multiples ordenes
espaciales y temporales que cruzan una y otra vez la frontera entre lo online y lo
off/ineZZ.Es siendo actor, siendo usuario de Internet, atribuimos utilidad a la Red y
usandola le instituimos significados culturales. Dependiendo del interés del etndgrafo,
pues, los estudios no son totalmente objetivos, habra un elemento psicolégico o personal

* Hine, C. (2004) Etnografia virtual. Barcelona: Editorial UOC. p 25-26.
% |bid. p 17.
! bid. p 22.
2 |bid. p 21.
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involucrado. En este caso, el socidlogo tiene el conocimiento del uso de Internet y sus
manifestaciones sociales, por lo que es “naturalista” y no se “naturaliza” para estudiarla.

Se trata de una perspectiva adaptativa que reflexiona precisamente alrededor del
método, inseparable del contexto donde se desarrolla su naturaleza. Se parte de la
observacion para recabar del lenguaje natural de la comunidad estudiada los datos que
contribuirdn al sociélogo a la comprensidn del fendmeno. Los sociélogos producen datos
al traducir sus observaciones e indagaciones a sistemas de notacion escrita®, esta
acumulacién de datos no deviene del propdsito de conocer lo desconocido, sino de
conocer lo conocido por el actor, desde su punto de vista. De comprender la realidad
social “real” desde dentro, la construida por el vloguero. Las pesquisas compiladas
entonan diversos grados de relevancia, asi que no todo lo que rodea al vloguer involucra
el ejercicio de la materia y es cuando el sociélogo debe distinguir cuando se sale del
terreno. ldentificado el actor social queda discriminar los datos recabados, mas allad de
describir el escenario social esta el observar las interacciones en él, los patrones generales
de comportamiento. Entre los patrones se percibe comentarios repetitivos y con un solo
fin, sea admirar a los vlogueros u ofenderlos o acosarles, de alli la concurrencia de la
audiencia. Por un lado, la audiencia se estudid recabando comentarios que se caractericen
en su comportamiento, a causa de comentarios con danimo de apoyar o afrentar entre
ellos mismos y el vloguero. Por el otro que manifieste una impresiéon sobre el trabajo del
vloguero, es decir, que se refieran a la esencia del mensaje y no a la persona del
videobloguer.

La etnografia es una gran herramienta para estudios socioculturales. ElI esfuerzo de
aplicarla requiere de la observacion participante y el analisis de los datos observados. En
la tesis, la observacion no es la de “participante”, sino la de segundo grado, puesto que la
transparencia en las fuentes de datos permite al investigador facilidad de acceso. Esto es,
la observacion participante es el ejercicio de cuestionarios, encuestas y entrevistas donde
el etndgrafo tiene contacto directo con el etnografiado; en cambio, la observacion de
segundo grado, llamada asi por Luhmann, es la de observar lo que el etnografiado
observa. El etnografiado es el vloguero y la audiencia; es el ejercicio de recolectar datos
mediante los testimonios escritos (audiencia) y orales (vloguer). Los vlogueros,
voluntariamente otorgan la informacion, pues testimonian y registran en videos la
intimidad de la historia de su vida.

La audiencia lo hace al comentar. Ir y venir, entrar y salir del mundo de la Red causa otro
problema a segunda escala, comprobar que los usuarios sean quienes se dicen ser, la
autenticidad de la identidad de la audiencia, elemento importante y problematico para las
paginas web. La audiencia estd dispersa y fragmentada, estudiarla conlleva a un trabajo
inacabado y dificil de resolver. Es mediante el analisis holistico que pueda ser abordada,
con las practicas y con los contenidos percibidos por individuos multiples enfocandola en
los momentos iniciales, durante el proceso social, se extrae resultados relevantes. Esto es
en los hechos sociales en Internet surgen y adquieren sentido gracias a las nociones de

> Schwartz, H. y Jacobs, J. (2012) Sociologia Cualitativa: Método para la reconstruccion de la realidad.
México: Trilla. p 21.
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tecnologia, audiencia y autor®®, segiin Hine, lo que se traduce en nociones, de la presente
tesis, de caracterizar la identidad de los vlogueros, al tiempo de examinar los contenidos.
Igualmente es en los comentarios, prestando atencién a los escenarios comunicacionales,
tema en que los vlogueros se especializan por la capacidad de atraer audiencia vy
mantenerla, a un grado tal que el poder de influencia de los vlogueros ha logrado
incluirlos en la televisién tradicional (en late night show”’s y comerciales) o en &reas
diversas como es el caso del ingreso de Werevertumorro al equipo de los murciélagos de
Culiacén, Sinaloa®®.

El papel observador del sociélogo es pasivo y parcial, la ruptura es presentarse ante el
objeto de estudio como receptor y no reaccionar ante las expresiones del vloguer o la
audiencia. Y, por ultimo, Youtube y Socialblade almacenan datos socio-demograficos de
los vlogueros y el publico. Por lo tanto, adentrarse a los datos cualitativos y cuantitativos
no dispone de un gran embrollo o papeleo de tramites o entrevistas cara a cara, cuando
tal informacién queda documentada en Internet. No significa que la observacidon queda
fuera del proceso etnografico, al contrario, es tomada desde diferente vista, y, el andlisis
de lo observado es la monografia escrita. La monografia tiene dos facetas, la primera es la
descripcién de los vlogueros y la audiencia, y la segunda es la analizada por medio de la
teoria dramaturgica de Goffman.

Dificilmente se finaliza un trabajo de campo, ya que cualquier comunidad virtual
observada abarca infinidad de caracteristicas que pueden ser registradas y analizadas en
distintas perspectivas. El intento de enfocar el objetivo se modificard hasta adquirir el
propédsito deseado. Es decir, el producto etnografico que el socidlogo ansia demostrar. La
conclusién es, ademas de la investigacion, un periodo prolongado, no por el tiempo que
lleva redactarlo, sino por ordenar y analizar el material acumulado, que arroja las
posibilidades de continuar estudiando el fendmeno de los videoblogueros ahondando en,
por ejemplo, que realicen videos sobre videojuegos, sobre el propdsito de sus canales
secundarios, su papel como actores publicitarios, su papel emprendedor, la jubilacion, la
regulacién de los derechos de autor entre otros.

El fin de la epistemologia de la etnografia en el estudio de youtubers es que al contrastar
la teoria dramaturgica de Goffman con un colectivo de jovenes emprendedores —
vlogueros- y creativos del area del entretenimiento; el estudio del fenémeno sociocultural
propone verificar la aplicacién del paradigma de la representacién de la persona se adecua
en el ambito observado, siendo que se puede modificar y/o reformular la construccion de
los conceptos tedricos. Al comienzo del estudio etnografico el socidlogo tiene fijada la

** Hine, C. (2004) Etnografia virtual. Barcelona: Editorial UOC. p 118.

 “Es un formato propio de la franja horaria entre las 23:30 y las 3:00, sobre todo habitual entre las 0:00 y
las 2:00. El concepto de late show se ha ampliado casi tanto como la propia franja horaria a la que pertenece
y podemos hablar de un género que abarcaria desde el clasico programa de entrevistas (mondlogos y
entrevistas dentro de un programa de variedades) emitido en horario nocturno, hasta los sketches satiricos,
la parodia y la imitacién, o la critica politica”. Wikipedia (n.d.) Late night show Obtenido el 9 de mayo del
2014, Wikipedia, de pagina web https://es.wikipedia.org/wiki/Late_night_show

%% Redaccion (2014) Acepta Werevertumorro probarse con Dorados de Sinaloa. Obtenida el 25 de agosto de
2014, SDPNoticias, de pagina web http://www.sdpnoticias.com/deportes/2014/07/31/acepta-
werevertumorro-probarse-con-dorados-de-sinaloa
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comunidad, de alli se disefiara el procedimiento del trabajo de campo, ello soportara las
orientaciones tedricas, las interrogantes, la evaluacién de respuestas y la recogida de
datos. En si, el cuerpo de la hipdtesis esta formado. En caso que no se dé de esta manera,
solo la exploracién inicial del campo de observacidon permitird adaptar los objetivos e
hipdtesis a la realidad. El etndgrafo es el principal instrumento de andlisis de la
comunidad, solo él podra definir y planificar. La etnografia es interpretativa, eso ayuda a
poner a prueba teorias con hipdtesis de hechos reales sometiéndolas a cambios o a
descartarlas. A estas alturas, el socidlogo estd obligado a no hacer caber un fenédmeno
dentro de una teoria. La accién a tomar es el atender el fendmeno, especificarlo y
comprobarlo.

Se podria decir...que las ideas acerca de Internet adquieren su forma socialmente, que
surgen en los contextos en que se utiliza donde hay diferentes posturas ante la tecnologias
todas ellas significativas y aceptables®’, la significacion o el sentido atribuidos al Internet
surgen en el momento de la practica, de su uso respecto al medio y a sus receptores. Sea
estudiarlo en politica, en psicologia, en comunicacidn, en estudios culturales o de género.
Internet es una estructura social sistematica por sus redes y en consecuencia tecnologia, y
las tecnologias se someten al principio de la flexibilidad interpretativa segun el consenso y
contexto social. En consecuencia, una metodologia reflexiva es la que mejor se acopla a tal
fenémeno flexible.

3. E1 Interaccionismo Simbdlico

El interaccionismo simbdlico de la Sociologia tiene sus raices en la perspectiva filoséfica
del pragmatismo y de la perspectiva psicolégica del conductismo con sus respectivas
diferencias. Se desarrolla entre 1920 y 1930 en la Escuela de Chicago. Herbert Blumer
acund el término interaccionismo simbdlico que enfrentaba por un lado el reduccionismo
conductista y por el otro las teorias macro estructurales. Son tres, escribe George Ritzer
los puntos principales del interaccionismo simbdlico: 1) El andlisis de la interaccién entre
el actor y el mundo; 2) Una concepcién del actor y del mundo como procesos dindmicos y
no como estructuras estaticas; 3) La enorme capacidad asignada a la capacidad del actor
para interpretar el mundo social®® . Entre otros principios estan®:

e Lo que diferencia de la perspectiva psicoldgica conductista es que los humanos
tienen la capacidad de pensamiento, cosa que carecen los animales.

e La capacidad de pensamiento esta modelada por la interaccién social.

e Gracias a la interaccion social que les otorga de la capacidad de pensamiento las
personas aprenden significados y simbolos.

e Lo que a su vez permite actuar e interactuar de manera peculiar a las personas.

%’ Hine, C. (2004) Etnografia virtual. Barcelona: Editorial UOC. p 43
*® Ritzer, G. (2002) Teoria Sociolégica Moderna. Madrid: McGraw-Hill. p 248.
29 ,

Ibid. p 271.
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e Fundamentandose en su interpretacidn de las situaciones las personas son capaces
de modificar o alterar los significados y simbolos usados en la accién y la
interaccion.

e Siguiendo lo anterior las personas interactian consigo mismas y pueden por tanto
proceder de entre posibles cursos de accidn y valorar sus ventajas y desventajas
relativas para luego elegir alguno.

e las pautas entretejidas de accion e interaccidn constituyen los grupos y las
sociedades.

Los interaccionistas simbdlicos enfocan sus estudios en la socializacién que es un proceso
dindmico dénde el actor moldea y adopta la informacidn a sus especificidades y de déonde
extraen la manera peculiarmente humana de pensar. Es decir, mediante el pensamiento
se configura la interaccién social del actor y lo desarrolla ayuddndose de tener en cuenta a
otros actores para tomar las consecuentes acciones. Esto no involucra un estudio
meticuloso de las formas de pensar, del modo en que las personas crean mentalmente
significados de los objetos, sino del modo en que aprenden de la interaccion en general y
de la socializacion en particular. De tal forma, los interaccionistas simbdlicos concretan a
la acciéon social, aquella en que un solo actor actla teniendo consideracién del otro en
medida del alcance influyente y la implicacién de este.

Por tal razén los interaccionistas simbélicos enfrentaban a los macro-estructuralistas. Los
interaccionistas negaban lo que los macro estructuralistas sentenciaban al decir que la red
social son las personas oprimidas a la estructura social; en cambio, los interaccionistas
dicen que son las relaciones sociales las que otorgan significado y usan con fines
personales y/o colectivos®®. O en otras palabras las estructuras condicionan y limitan
acciones pero no las determinan, ademas de que dan constitucidn a situaciones en las que
las personas actlan proporciondndoles el conjunto de simbolos establecidos que
necesitan para actuar.

En las ultimas dos décadas, en los afios noventa, se abrid el paso al interaccionismo
simbdlico en los estudios culturales debido a la importancia del significado. Ritzer citando
a Denzin menciona tres problemas relacionados entre el interaccionismo simbdlico y los
estudios culturales. El primero es la produccién de significados culturales, el segundo el
analisis textual de estos y el estudio de las culturas vividas, y el tercero las experiencias
vividas. Los interaccionistas colocaron los medios de comunicacién como el area en dénde
desembocar los estudios culturales. Denzin®', continta Ritzer, pide volver a dichos
estudios ahora con las tecnologias de la comunicacién y en los modos en que producen la
realidad, extendiéndose mas alla de los estudios micro. Y es por medio del estudio del
fendmeno de la red de videos y el vloguer el espacio de aplicacidn del interaccionismo
simbdlico para comprender la realidad que construyen y analizar los significados que
producen. Gran herramienta del interaccionismo simbélico y de soporte sera la obra de
Goffman.

% |bid. p 272-276.
! Ibid. p 296.
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La teoria dramaturgica de Goffman en “La Presentacion de la Persona en la Vida
Cotidiana”, es una teoria fuertemente criticada. El sociélogo consideré al teatro como la
manera de dar lucidez a los procesos micro-sociales latentes en la vida cotidiana, dicha
perspectiva carga con cuestiones consideradas esotéricas y alejadas de la verdadera
esencia de la vida social considerando imposible construir tedricamente a partir de sus
principios>2. A pesar de las criticas y de que Goffman acepte que su teoria dramaturgica
sea esotérica’>, no significa que su teoria deba descartarse del todo, pues, en casos como
el videobloguer el contexto del andlisis del teatro aporta a la tesis el medio para exponerlo
y construir tedricamente partiendo de él. La perspectiva dramdtica es simplemente una
forma de organizar los hechos y las observaciones que el sociélogo recoge®, escribe Wolf y
acierta también en que el interaccionismo es uno de los caminos —ademds de la
etnografia- de estudiar lo microsociolégico. Goffman arroja luz al ser el socidélogo que
comenzd con una opcidén tedrica proxima a las trivialidades de la vida comun, de ir
contracorriente a las teorias macro de la sociologia y fructifera el concepto interaccién, en
cuanto unidad fundamental y esencial al hablar de teoria social.

La metafora del teatro y la vida cotidiana no es la misma cosa, sin embargo la
representacion no es a fin de la ficcidn sino de la realidad y captura lo esencial de la vida
cotidiana. En la vida cotidiana los actos de un grupo de personas en un lugar publico no
estan restringidos pero si controlados sin necesidad de una presencia de autoridad, ahora
la representacion del yo es a voluntad de los individuos reunidos al igual que su
participacién en la situaciéon. Es precisamente el foco de atencién de situaciones sociales
esenciales en la cotidianeidad que son objeto de representacidon en un vlog. La vida
cotidiana nos ayuda a poner en evidencia la naturaleza profunda y constitutivamente
social...de una esfera generalmente suprimida del andlisis socioldgico y dejada en libre
propiedad a la subjetividad, a la espontaneidad y la eventualidad®. El videobloguer
corresponde a las dramatizaciones y a los principios tedricos que elaboré Goffman,
ayudando a estudiar este fendmeno comparando las similitudes de la presentacidn de la
persona en la vida cotidiana con la presentacion del vloguer a través de un video. Aunque
la relacion entre el usuario y el videobloguer no sea cara a cara continua siendo
interaccional, el mantenimiento de una realidad social transmitida virtualmente no aleja
socialmente a los individuos de la misma nacionalidad, edad, situacién econémica —
siempre y cuando se trate de un usuario de nacionalidad mexicana, con acceso a Internet
desde el cibercafé, la escuela o el ordenador del hogar. O, en el caso de latinoamericanos,
espafioles y mexicanos residentes en los EE.UU. de compartir vivencias cuya similitud da
sentido a la actuacion.

Contrastando la capacidad de proceder a los actos teatrales segun las reacciones de una
audiencia dirigida mediante la improvisacién o el ensayo regresamos a la metafora teatral;
pues al momento de actuar, el videobloguer crea representaciones de roles sociales. El

*2 Ritzer, G. (2005). Teoria Socioldgica Cldsica. Madrid: McGraw Hill. p 83.
** Ritzer, G. (2002) Teoria Sociolégica Moderna. Madrid: McGraw-Hill. p 286.
** Wolf, M. (1979) Sociologias de la vida cotidiana. Madrid: Ediciones Catedra. P 94-95.
35 ,
Ibid. p 100.
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vloguer genera virtualmente la estructura de los encuentros sociales, estos se componen
de:

e Fachada o self personaje. Es el elemento vital en la representacidn, en la definicidn
de la situacidn social y de las competencias del videobloguer como actor social.
También son las dotaciones expresivas que se espera al interpretar un rol. La
audiencia la identifica por una serie de atribuciones teatrales, comportamentales y
de vestimenta, por ello se encuentra en constante juicio del publico.

e Self persona. Se distingue de la fachada porque estd es la originada por el sujeto.
Construida desde el mundo social del vioguer y no de la audiencia como es la
fachada. Tanto la fachada y el self persona puede destruirse en caso que durante la
actuacidén no emitan un papel aceptable.

e Setting o medio. Constituye parcialmente la fachada, es el escenario imaginario
recreado por el videobloguer que le otorgara a la fachada la credibilidad vy
valoracion a la actuacion.

e Apariencia y los modales. Son los elementos estimulantes de la vestimenta y el rol
de interacciéon estereotipado que utiliza un vloguer interpretando un rol social.

e Backstage. Es el trasfondo escénico, se divide en Regidn anterior, Region Posterior
y Tercera Regidn. En términos generales, en el teatro son los errores cometidos
para dar lugar a la pulcritud de la interpretacidon, mas en el vloguer se trata de un
canal secundario donde se expone los errores y la “realidad real” del self persona.

e Equipo. Es el grupo compuesto de personas que son seleccionadas para actuar un
determinado rol y ejecutar la rutina o situacién social que se pretende exponer. En
el mundo del youtuber existe una tipologia de los equipos, serdn nombrados en el
capitulo tercero.

e Manejo de las impresiones. Huelga mencionar que evitar los errores en los
videoblogs depende de la capacidad de actuacién del vloguer y de su equipo. Se
unen en conjunto para impedir que deslices, ruptura de la situacion o destruccién
de la fachada sean expuestos en escena. Para ser efectiva una interpretacién tan
elaborada los vlogueros tenderan a confiar en su equipo, la lealtad y la disciplina
dramatica seran indispensables.

Lo evidente, lo obvio es examinado arduamente bajo la supervisién de una metodologia
microsociolégica en desglosar los componentes de la estructura de la representacién, las
situaciones sociales, los encuentros y sus actores sociales en el mundo subjetivo del
videobloguer.

Cuando se refiere a “individuo”, el sentido de dicho concepto apunta a una unidad
participante que desempefia diferentes papeles de acuerdo a la situacidn presentada, esta
es la de coparticipante en un encuentro y/o puramente presencial en un contexto
desarrollado. Igualmente se apunta a que el individuo es unidad social al ser miembro de
una colectividad y/o vincularse, relacionarse socialmente. Por lo tanto, el individuo tiene
una identidad social que le hace miembros distintivo o perteneciente a categorias
sociales; y una identidad personal, es decir, la continuidad orgdnica Unica propia de cada
individuo, que le diferencia por su nombre, aspecto, atributos sociales, pues, sefias
distintivas. Para no llegar a confundirlas con la fachada o el self-persona, cuando se
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menciona “individuo” hablaremos de ambas entidades en una sola persona®. Y el
concepto “sujeto” se delimitara a describir el “otro”, cuya tarea es practicamente la
misma que la del individuo pero con la diferencia de interpretarse a si mismo ante las
personas presentes. Su papel se simplifica a comunicarse bajo su propia conducta, pero
sometida de acuerdo a la escena que contempla. El sujeto, como el individuo sera juzgado,
mas bajo la perspectiva de que al incorporarse a las normas establecidas por el vloguer su
conducta no implique un rompimiento de la escena que sostiene el mismo vloguer; y, por
otra parte serd la preocupacion del vloguer para la estabilidad de la impresion de si mismo
y su equipo frente a éI*”. Usualmente, el individuo sera el vloguer, emisor de mensajes y el
sujeto sera el usuario que participa, receptor el mensaje.

4, E1 Oficio Ocioso-Productivo en Internet.

Hay sentencias de que las innovaciones tecnologias involucran, como lo fue la
industrializacidn, una escasez de trabajo y la sustitucion de los hombres por las maquinas,
esto no es lo que significa las tecnologias como lo veremos con Carnoy y Beck. En cambio,
se desplazan y crean nuevos puestos de trabajo, incrementando la productividad en el
trabajo existente y haciendo posibles productos y procesos enteramente nuevos>2. En estas
condiciones, la temporalidad se fragmenta, la homogeneidad de las condiciones laborales
desaparece y, por tanto, la agregacion de intereses se produce en torno a proyectos, y no a
partir de la comunidad de condiciones de vida y de trabajo®®, escribia Carnoy. Que cuanto
mas se desregularice y flexibilicé las condiciones laborales, cuanto mas existan diferencias
en la temporalidad de la vida laboral, se diversifique las carreras profesionales y se
enfoquen los proyectos en la creatividad y su impacto, la sociedad se sometera a
inseguridades antes inimaginables.

La transformacién del modelo de trabajo viene modificAndose conforme a la facilidad que
las innovaciones tecnoldgicas otorgan al ejecutar tareas que antes implicaban facultades y
cualificaciones determinadas, que solo la plena actividad laboral tiene. Las tecnologias se
expanden para adquirir cualidades riesgosas que para intelectuales como Ulrich Beck,
Manuel Castells, Zygmunt Bauman y Martin Carnoy, son una realidad para el trabajador.
Los privilegios que ofrecia el trabajo seguro y permanente adquieren nuevas
caracteristicas sujetas a la economia politica de la era moderna. La generacién, producto
de la sociedad industrializada, que gozaba de los beneficios de las revoluciones politicas,
sociales y econdmicas del Estado-Nacion, cae en conflicto con la siguiente generacion de
la sociedad del riesgo y del consumo, cuando la productividad resulta de la formula
reflexiva derivada de tareas concretas y varias realizadas en lo local y con efectos
transnacionales.

3 Goffman, E. (1979) Relaciones en Publico: microestudios del Orden Publico. Madrid: Alianza Editorial S. A. p
23-43y p 194-199.

* |bid. p 275-279.

% Ccarnoy, M. (2001) E trabajo Flexible en la era de la informacién. Madrid: Alianza Editorial S. A. p 22

* |bid. p 11
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El presente fendmeno de la transformacién del modelo de trabajo se explicara partiendo
del proceso del primer estado de la modernidad al segundo. Modernidad reflexiva o
posmodernidad, para Beck, modernidad sélida a liquida para Bauman.

Basandonos en Ulrich Beck, la “Modernizacion reflexiva” significa el paso de la primera
modernidad, encerrada en los limites del Estado-nacion, a una segunda modernidad
(abierta y arriesgada) de la inseguridad generalizada... que se ha liberado de las ataduras
del Estado nacional y asistencial®. La primera modernidad se encargaba de sostener
categorias que, delimitadas por la sociedad industrial, eran naturales (fronteras nacionales
y lo fordneo, trabajo de hombres y trabajo de mujeres, trabajo asalariado); la llegada de la
segunda modernidad atisbaba cuando dichas categorias se borraban o transformaban
ante las consecuencias deseadas y no deseadas de la primera modernizacion (empresas
transnacionales, el papel de la mujer en la politica, la aparicién de los padres solteros, el
trabajo pagado por comisiones). Provocando que la sociedad reaccione ante las
oportunidades de la mentalidad abierta, una peculiaridad del individualismo. Los
sufrimientos humanos mds comunes en la actualidad suelen producirse a causa del exceso
de posibilidades mds que del exceso de prohibiciones, como ocurria en el pasado®.

Es decir, el orden social que construyd el proletariado o la sociedad de productores en la
era industrial, fue gracias a la organizacion racional, pero la sociedad actual, Ilamada
sociedad red, por Castells y Carnoy, y consumista por Bauman, nace de la individualizacién
y la disgregacién, en una especie de colapso de los vinculos humanos en la bdsqueda de la
identidad original de los individuos. La busqueda de la identidad es permitida por la
flexibilidad productiva que estd en la base de la nueva economia®™, una del tipo
consumista la cual aplicada en el trabajo, crece notoriamente cuando el conocimiento
aumenta las posibilidades y genera nuevos servicios y nuevos productos que llegan a
materializar ideas o que gracias a las herramientas se geste proyectos. Gracias a las
innovaciones tecnoldgicas que se propagan, se concede al usuario generar actividades de
consumo y/o produccidn en un exceso de posibilidades que incitan a ejecutar un trabajo
efectivo basado en la especificidad, o la denominada “personalizacion” de la identidad -
producto consumible- pues en la sociedad de consumo, el consumo es su propio fin, y por
ende, un fin autopropulsado®.

En la modernidad sdlida, a los productores se les obligaba profesionalizarse para la
empresa, esto cambia en la modernidad liquida con la “personalizacién”, donde deben
flexibilizarse creativamente. Empresas que emplean a jévenes artistas** los contratan por
temporadas, de acuerdo a la tarea esperada (sea lograr una campaiia de marketing,
disefiar paginas web, ejecutar performance, o dirigir filmaciones). Por un lado, los jévenes

40 Beck, Ulrich (2000) Un nuevo mundo feliz: La precariedad del trabajo en la era de la globalizacion.
Barcelona: Editorial Paidds. p 27.

*1 Bauman, Z (2007) Vida de consumo. México: Editorial Fondo de Cultura Econémica. p 130.

2 Carnoy, M. (2001) El trabajo Flexible en la era de la informacion. Madrid: Alianza Editorial S. A. p 12.

* Bauman, Z (2011) Cap. 6 Consumirse la vida en La sociedad sitiada (pp. 221-245). Argentina: Editorial
Fondo de Cultura Econémica. p 225

* Por “artista” me refiero a un oficio u ocupacién laboral que involucra el manejo de equipo de filmacién,
disefio de logos, guionista, editor, productor y director técnico; no a quién dedica una carrera cultural a la
produccion de arte.
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artistas planean, proyectan, elaboran, aplican sus conocimientos a cambio de formar un
curriculo. Por el otro, las empresas hacen renombre, de ser vistas como las viejas
estructuras a sistemas de movilidad social a largo plazo. Es la renovada versidon de
crecimiento profesional de especulada riqueza de corto plazo. Como revolucién “desde
arriba”, el trabajo se reorganiza, se personaliza el producto, se simplifica las condiciones
por subcontratacidon, empleo a tiempo parcial, contratos eventuales o por temporadas;
pues una vez hecho el proyecto no hay objeto de proyectar compromisos con el artista,
quien en su papel de creador de contenidos, se vuelve auténomo e independiente,
teniendo como respaldo sus habilidades técnicas y cognitivas.

El renacimiento del individuo, con mayor libertad e iniciativa autéonoma, libera a las
personas de las burocracias, de las ataduras, muchas veces excesivas, de las redes
microsociales del entorno laboral... Sin embargo, esta libertad recién encontrada sdlo
puede disfrutarse si formas alternativas de organizacion social proporcionan a las
personas y de base para la interaccion®. La especulada riqueza simboliza la situacion de
estabilidad de los jovenes artistas youtubers, asociados a la empresa Youtube. Los
youtubers son sometidos, Unicamente, por su capacidad de generar atraccién, pues no
estdn siendo amparados por ninglin manager, patrocinador o institucién, hasta que él lo
considere pertinente. Por el momento, se auto gestionan, auto administran y auto dirigen.
Las ganancias vienen conforme al resultado de sus proyectos, a veces es seguro, otras
veces deben prever en tiempos de desempleo. Antes, la creacién de valor cargaba sobre
los inventores y cientificos, ahora se ha generalizado en los dmbitos laborales sin importar
el puesto, procedencia o cualificacién, de modo que el trabajador actual, en este caso el
joven artista, es un auténomo aislado que ocupa un lugar en la sociedad consumista. Los
trabajadores que tienen éxito construyen un curriculo individualizado que pueden
comercializar en un amplio espectro de empleos y redes de informacion individualizadas
para realizar esa comercializacién®®: los youtubers se venden.

Individualmente auténomos y colectivamente asociados dentro de una comunidad o
empresa, los jovenes artistas son una red con posibilidades para organizarse y colaborar.
En fin, de interactuar entre sus iguales y asi, alimentar la red que se va gradualmente
extendiendo. Los trabajadores, con independencia de donde radiquen, pueden
interconectarse con otros trabajadores en diversas ramas de la misma empresa y en otras
empresas”’, con la ventaja de adquirir contactos para involucrarlos en futuras faenas,
aspirar a patrocinios de compafiias nacionales e internacionales y desarrollar nuevas
competencias de lo aprendido. Para estructurar una red, el primer eslabén serd forjar
comunidades locales en la jerarquia horizontal de los jévenes artistas, para luego
incrementar la popularidad y ser vistos por la prensa, destacandolos de la localidad a la
nacionalidad para terminar en la accién global que es sumarse a un ranking de audiencias
regionales y continuar con el ciclo de representatividad local. O sea, el trabajador
individualizado se enlaza con sus semejantes con el propdsito de colaborar mutuamente y
darse a conocer en la audiencia local; una vez obtenido un puesto en la red social, la

* Carnoy, M. (2001) E/ trabajo Flexible en la era de la informacion. Madrid: Alianza Editorial S. A. p 27.
* Ibid. p 132.
* Ibid. p 84.
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efervescencia de su originalidad atraera a las esferas tradicionales (prensa, television,
radio, patrocinadores, actores) y destacara nacionalmente para mostrarse
internacionalmente a otras audiencias regionales; ascendiendo a ser una figura
representativa desde su origen local.

Se le llama economia politica de la inseguridad48, de acuerdo al sociélogo Beck, porque el
empleador joven artista, nunca antes se habia expuesto a susceptibilidades en las
condiciones laborales y esto implica la especulada riqueza. El joven artista teniendo un
empleo inseguro con futuro desconocido, no cuenta con los privilegios que la sociedad
industrial gozd: Promocionarse, ascender dentro de la empresa, preparar un perfil
especializado, ser contratado de la forma tradicional, tener oportunidades de ganar una
mejor remuneracion y beneficiarse de las prestaciones de ley. La inseguridad endémica
serd el rasgo distintivo que caracterice en el futuro el modo de vida de la mayoria de los
humanos, jincluso de las capas medias, aparentemente bien situadas!®. La remuneracion
en el joven artista youtuber depende parcialmente de la empresa y maytyoritariamente
de la audiencia. Si no esta unido a una Network, su remuneraciéon se basara en la
aprobacion de la audiencia y la férmula de Cost Per Thousand®’, sin embargo, el youtuber
es contundente en lo recaudado por el producto de sus contenidos. El youtuber se
autoemplea. Los “auténomos aparentes” son en cierta medida “empresarios auténomos”
en el sentido polivalente de que personifican un cruce entre el empresario y el jornalero, el
autoexplotador y el autopatrdn, y realizan un trabajo a la vez socialmente muy sensible,
extremadamente cooperativo y solitario, por encima y mds alld de continentes y al servicio
directo de los clientes’. El autoempleo y la autonomia del que presume, es un panorama
incierto, las esferas que manifiestan su opinién al respecto no son mas que una niebla
politica-social-econémica que dificiimente puede comprobarse a menos que sea
escudrinado detenidamente por partes, en sus causas y efectos.

Thorstein Veblen un tedrico social del ano 1930 y critico de la ideologia conservadora
estadounidense del fines del siglo XIX, del que el pensamiento protestante era dominante,
sefialaba que este no podria “restaurar la ética del trabajo en una sociedad donde el ocio
se volvia cada vez mds un estilo de vida envidiable, si no es que una noble vocacion®*”.
Recientemente, en la era de la hiperconectividad o de la llamada Sociedad Red por
Castells, el ocio llamado vocacion adquiere otro papel en la industria. A mayor tiempo
flexibilizado, mayor espacio para realizar tareas ociosas. A estas alturas el trabajo y el ocio
no se oponen, sino que se complementan.

8 Beck, Ulrich (2000) Un nuevo mundo feliz: La precariedad del trabajo en la era de la globalizacion.
Barcelona: Editorial Paidds. p 9.

* Ibid. p 11.

*% para saber mas del tema leer capitulo IV “El Programa Partner”.

> Beck, Ulrich (2000) Un nuevo mundo feliz: La precariedad del trabajo en la era de la globalizacion.
Barcelona: Editorial Paidds. p 65.

>? Diggins, J. P. (2003) Thorstein Veblen. Tedrico de la clase ociosa. México: Editorial Fondo de Cultura
Econdmica. p 61.
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Capitulo II Youtube, medio de auto-comunicacién de

masas

En cuanto a desarrollo tecnolégico, la historia de Youtube se ha desarrollado en nueve
afios, mientras que la televisién lleva existiendo desde finales de los afios cincuenta.
Mientras que en contenidos Youtube ha atravesado las experiencias de la televisién para
permitirse ser el “paso siguiente” en el mundo del entretenimiento, la televisién continda
con su formato tradicional de programacién centrandose en copiar prototipos de
programas (concursos, desafios, competencia) o continuando con la tendencia del
momento (reallity shows, periodismo, magazine televisivo™) considerando gue sea
atrayente de audiencias; en cambio, Youtube democratiza el medio colocandolo a
disposicidon de cualquier usuario para que este lo explote a voluntad propia, generando
contenidos libres y de todo género. Es un fenémeno globalizado pero forjado de
contenidos locales.

El capitulo comienza con la historia de Youtube. Parte de la idea de tres jovenes
estadounidenses que pretendian compartir un video al circulo social mas préximo, hasta
que sus propdsitos rebasaron las expectativas y se convirtid, con ayuda de las redes
sociales, en la empresa que es. Luego de su absorcion al mas consultado navegador a nivel
mundial, Google, Youtube se colocd entre los sitios mas consultados a nivel mundial. Con
ayuda de registros oficiales que certifican el alcance difusorio y penetracién de Youtube
en el cotidiano navegar de Internet, se describe la plataforma de videos en estadisticas.
Los datos registran el fomento al crecimiento de la plataforma de videos a superar records
que televisoras nacionales alcanzaron en su auge o nunca llegarian a equivaler. En seguida
se mencionan las ideas que surgieron antes y después de Youtube con sus distintivas
cualidades para contrastarlas con ayuda de lo que hoy en dia es la actividad
significativamente relevante, el producir contenidos. A continuacion el detalle de las
caracteristicas técnicas de Youtube que le han atribuido y adquirido en lograr su fin,
desarrollando a lo largo de los afios una exhibicién de efectiva calidad y respeto en la
interaccion on line con la administracidn y gestion del canal. Las caracteristicas técnicas de
Youtube no sélo van facilitando la navegacion y el compartir videos, también transforman
los intentos de incluir la publicidad al publico objetivo, el cual el gusto por consumir videos
ociosos es mas grande que detenerse a ver comerciales. La disciplina, seriedad y esfuerzo
implicado, con ayuda de una carrera relacionada (periodismo, comunicacion, actuacién) y
la facilidad de los medios, especialmente su gratuidad y democratizacién, hacen que los
youtubers sean figuras influyentes, de credibilidad y fidelidad.

Mas tarde se compara la televisibn mexicana con Youtube con la meta de resaltar
aspectos comunes heredados de quienes fueron televidentes en su momento (los
videoblogueros mexicanos) para terminar en el mejoramiento del formato para su

> “Es un formato de televisién que aborda muchos temas inconexos y mezclados. Es un formato de la
neotelevision en el que su definicion y delimitacién son confusas.”. Usualmente aborda la seccidon
informativa, entretenimiento, musical, de opinidn y periodistico. Wikipedia (n.d.) Magazine Obtenido el 9 de
mayo del 2014, Wikipedia, de pagina web
https://es.wikipedia.org/wiki/Magac%C3%ADn_(g%C3%A9nero_televisivo)
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consecuente transferencia Youtube-Television, Television-Youtube. Se trata de ambos
modelos exponiendo sus contrapartes, cualidades técnicas, modelo y contenido.
Notablemente distinto en el ambiente de la televisién es que mientras en la television
debes tener una trayectoria, influencias o talento natural ante la cdmara, en Youtube, el
trabajo te da la experiencia. Es un ambito de competencia creativa en hacer de lo
aprendido ideas originales. Los videoblogueros mexicanos veian la programacién de los
90’ en la television abierta, de alli reproducen los formatos mas con su firma productiva y
la ventaja de atraer celebridades a sus canales para que estas no queden excluidas de una
nueva audiencia.

Comprender a Youtube por mass media implica conocer su impacto en la poblacion joven
mexicana y exponer su proceso interno, esto es, las funciones operativas, del sistema
comunicativo de Youtube. Por medio de estadisticas de la AMPICI se exteriorizara el indice
de penetracién de Internet, en especial de las redes sociales, en la poblacién mexicana.
Esto es, que mediante el resumen de una serie de estudios, aplicados en la Republica
Mexicana y elaborados desde el 2000, se recoge datos estadisticos que muestren el perfil
socioecondmico y geografico de quienes navegan. También sobre las actividades hechas
con frecuencia al momento de navegar y como fue aumentando la cantidad de usuarios
dados de alta en alguna red social para descargar, subir y compartir videos, recuperando
la importancia del videosharing. Aquello impulsa al marketing a profundizar en el papel
gue ejerce las redes sociales y el formato multimedia para lograr la identificacion con la
audiencia mexicana.

Por ultimo, Youtube como sistema, que dispone de la propagacién del acto comunicativo
de reproducciéon masiva, opera bajo la logica de observacion de segundo orden. Esta
modalidad usada por los usuarios permite comentar en los videos, dejando que usuarios
registrados o no a la plataforma decidan cuales contenidos continuaran en su desarrollo y
cudles se suspenderan por no cumplir las expectativas. Afectando desde el entorno, es
decir fuera de las capacidades del sistema, los canales de Youtube serdn sometidos en la
manera de proceder y producir sus contenidos. La observacién de segundo orden
complementa al Contend ID*>* de Youtube, impidiendo que contenidos subjetivamente
indeseables, y que saltan por los filtros legales de Youtube, sean difundidos.

> “Contend ID es una herramienta automdtica del sistema que bdsicamente permite identificar todo el

contenido, o parte de él, ademds del audio y del video que se sube a Youtube a partir de un fichero original
que previamente haya sido registrado” Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Como triunfar en Youtube.
Barcelona: Editorial La Galera, SAU. p 163-165.
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1. Youtube

1. 1 Youtube, su Historia
“YouTube es un sitio web de videos fundado en febrero de 2005 que permite
que miles de millones de usuarios encuentren, vean y compartan videos
originales. YouTube ofrece un foro para comunicarse con los usuarios de
todo el mundo, para informarles y para inspirarlos y sirve como plataforma
de difusion para creadores de contenido original y anunciantes de cualquier
tamafio.”

Dicta la presentacion de “Acerca de” en la pégina oficial de Youtube®. Esta web se ubica
en el tercer lugar de top 500 de las mas visitadas a nivel mundial segun Alexa.com™® y en
cuarto lugar en el Top 500 sitios en México>’. Fue creada por Chad Hurley, Jawed Karim y
Steve Chen, quienes activaron una plataforma on line para compartir videos, el dominio
Youtube.com el 15 de febrero del 2005. Para el 23 de abril se subié el primer video Me at
the zoo™® en el gue aparece Jawed.

Sobre su historia, Chad Hurly, Steve Chen y Jawid Karim fundaron hace casi 10 aifos en San
Bruno, California, la actual pagina web dedicada a dar servicios de alojamiento de video,
publicidad, videos amateur (videoblogs) y contenidos de cine y television. Sin embargo, el
exponencial crecimiento de la difusidn de la plataforma fue gradual, segun Fexias, Codina
y Carandell, pues antes de la existencia de las redes sociales Facebook o Twitter, aparecid
MySpace como la primera red en la que sus usuarios compartieron videos de Youtube®.
Sea esto cierto o no los videos, actualmente en Youtube pueden compartirse, ademas de
Facebook y Twitter, por medio de Google Plus, Blogger, Tumblr, Reddit, Tuenti, Pinterest,
LinkedIn e incluye redes sociales rusas.

Youtube ha tenido altas y bajas cuando en mayo del 2006 Alexa.com sefialaba que
Youtube contaba ya con 2,000 millones de visitas diarias, cifra que se multiplico a 7,000
millones en agosto del mismo afio. Sin embargo, los contenidos no regulados por Youtube
causaron que pasara por problemas legales cuando Universal Music Group lo denuncio
por violentar los derechos de autor con videos que eran propiedad de la compaiiia
discografica. La amarga experiencia y tedioso juicio con la discografica presionaron a
Youtube para que regulard sus contenidos y los adecuara de modo que negocie con los
autores y relacionados. Las politicas de derecho de autor y el filtro Contend ID ayudaron a
Youtube a servir de herramienta legal, de modo que la estrategia es responsabilizar a los
usuarios de lo que suben en sus canales.

> Acerca de Youtube (2014) Obtenido el 10 de septiembre del 2014, Youtube, blog de pagina web
http://www.youtube.com/yt/about/es/index.html

*® The top 500 sites on the web (2014) Obtenido el 10 de septiembre del 2014, Amazon.com, Alexa.com de
pagina web http://www.alexa.com/topsites

> Top Sites in Mexico (2014) Obtenido el 10 de septiembre del 2014, Amazon.com, Alexa.com de pagina
web http://www.alexa.com/topsites/countries/MX

>8 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Cémo triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU. p
11

> |bid. p 12.
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A principios de octubre Google comprdé Youtube por 1,650 millones de ddlares en acciones
y sus 67 trabajadores pasaron a formar parte de la plantilla de Google junto con Chad
Hurley y Steve Chen liderando el proyecto®. Los autores de “Cémo triunfar en Youtube”
concuerdan en que la compaiiia ha conseguido, en menos de diez afios, crear una
infraestructura que era inimaginable en el momento de su nacimiento®. Tal como sucedié
con Mark Zuckerberg con la red social Facebook, planeada Unicamente para la
Universidad de Harvard y que llegd a extenderse hasta generar las plataformas en los
idiomas francés, aleman y espaiol. Youtube se transformé en una red social pequefia a
una que diversificé a nivel mundial.

A pesar del éxito de Youtube al ser una red abierta, hay paises con limitada o nula libertad
de informacién, donde la censura impide que los usuarios de dichos paises no accedan a
determinados contenidos. Las politicas de acceso a Internet se disputan en el debate de Ia
navegacion libre o blogueada. Un ejemplo destacable es la censura del gobierno Chino, las
medidas de China han sido el cerrar los sitios de paginas webs o limitar los contenidos de
busqueda de Google o videos de Youtube con “The Great Firewall”, el filtro de censura del
gobierno en China. Por lo tanto, las acciones de Google se vieron obligadas a re
direccionar el sitio chino a google.cn, buscador alojado en Hong Kong, una region
autonoma de China con mucha mas libertad en Internet. Otros paises donde la censura de
Youtube-Google se ha efectuado son los Emiratos Arabes, Irdn o Corea del Norte, Iran,
Birmania y Siria. Paises donde la censura en la red es de parte del gobierno, de acuerdo al
Informe de Reporteros Sin Fronteras®?.

1. 2 Youtube, en Numeros

En porcentaje México representaria el 2.9% en visitantes a nivel mundial, de acuerdo con
Alexa, pero los autores, indican que es un 3.6%, la cifra es aproximada a causa de la
constante actualizacidn. El ano en que se extrajo la cifra de 2.9% fue a inicios del 2013, y el
libro se publicé a finales del 2013, presumiblemente se puede hablar de un aumento. Los
paises que presentan el ranking con mayor porcentaje de visitas a Youtube, dicta la fuente
Alexa -misma en la que se apoyaron los autores Fexias, Cordina y Carendell- indican que
en Estados Unidos son un 22.6%, Japdn 6.7%, Alemania e India 4.8%, Reino Unido e Italia
3.7%, Brasil y México 3.6%, Francia 3.3% y Espafa 2.7%°%. Mas del 70% de las visitas de
Youtube provienen de fuera de los E.U.

La audiencia de Youtube mensualmente alcanza los mil millones de usuarios unicos. El
trafico de Internet en Youtube es de 10%, tal porcentaje quiere decir que a nivel mundial,
los usuarios que tienen acceso a Internet a través de un dispositivo u ordenador estan en
Youtube o tiene al menos la web abierta.

% bid. p 13.

! Ibid. p 14.

®2 Redaccién Sin Embargo (2014) México toma rumbo de Rusia, Turquia o Venezuela. Consultada el 16 de
abril de 2014, de pagina web http://www.sinembargo.mx/16-04-2014/961379

63 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Cémo triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU. p
17.
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Se suben 60 h de video por hora, lo que significa que diariamente los videos colgados
equivalen a 60 dias®®. También se suben alrededor de 100 h por minuto de contenidos
audiovisuales®. De alli se reproducen 46,400 videos distintos por segundo, entonces la
media en que los usuarios dedican a ver videos es de quince minutos al dia y, la duracion
de cada video en promedio es de 2 minutos con 46 segundos. Por lo que se tardarian de
ver todos los videos en 1,700 aiios, del 2012 al 3712. De manera desproporcional Youtube
se destaca por que al mes se suben muchos mas videos a Youtube que los emitidos por
ABC, la CBS y la NBC, las tres televisiones con mas audiencia de E.U., durante 60 afios®®.

1. 3 Youtube Vs. Competencias

Cuando se habla de la plataforma de videos Youtube, debe entenderse como Ia
plataforma abierta y gratuita de videosharing®’. |deas similares a Youtube han surgido en
otros lugares del planeta, de todas, esta sigue preservando con una audiencia mundial vy,
por el crecimiento que ha tenido, asciende como competidor en el mercado por la
diversidad de contenidos frente a la television. A razén de contextualizar la competencia
de Youtube ante medios como redes sociales y tv digital, se mencionaran comparaciones
de las caracteristicas técnicas de las dichosas plataformas.

Existen dos principales categorias en el mercado de los dominios de Internet, estan las
webs que poseen la cualidad de plataforma cerrada donde solamente se permite la
visualizacién y descarga en linea; y la plataforma abierta que compiten en produccion de
contenidos con conceptos innovadores pero donde la proteccion de los derechos de autor
es primordial. Las plataformas categorizadas como cerradas constan de la distribucién de
video on line y cuyo acceso estd sujeto a suscripcion de pago. En la que los contenidos
salen originalmente en la televisidon y son publicadas en sitios dedicados a la promocién y
campana, de un determinado programa, por medio de cortos y trailer; o webs propiedad
de cadenas nacionales que agrupan en secciones sus espacios televisivos. Por ejemplo se
pueden mencionar las suscripciones Netflix, Vevo TV, HBO y las cadenas nacionales de TV5
Monde, RTV Espafiolay la BBC.

La segunda categoria, las plataformas abiertas, es donde entra Youtube, Metacafe y
DailyMotion. Metacafe creada en el 2002 por los israelis Eyal Hertzog, Arik Czerniak y Ofer
Adler, crecié a partir del 2006 en visitas y popularidad; estd orientada a usuarios que
descargan muchos videos a sus ordenadores sobre tematicas de humor, entretenimiento,
anuncios virales y deportes. Y, DailyMotion nacié en Francia en el 2005 como dominio de
alojamiento v visualizacion de videos on line®. Las tres plataformas tienen en comin el
videosharing. La diferencia no radica exclusivamente en la fecha de aparicién -con un afio
de diferencia entre Youtube y Metacafe, y un mes respecto a DailyMotion- sino en las
politicas de autor y contar con videos clasificados como contenido ilegal.

* Ibid. p 235-2356

® Ibid. p 163.

* |bid. p 235-2356

%7 Se traduce como “Compartir videos”, una actividad comun en las redes sociales. Consta de pegar el enlace
en un “Estado” de perfil o publicarlos directamente desde los iconos que indican las redes.

68 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Cémo triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU. p
18-19.
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Tomando en cuenta las anteriores se deriva una tercera categoria, de naturaleza abierta-
cerrada donde se centra los videos semi-profesionales por usuarios, especializadas en
distribuir producciones creativas independientes. Son Vimeo, Vine y Yewo. Vimeo,
aparecié en el 2004 de InterActiveCorp con la intencidén de crear una red social ligada a los
videos y comentarlos. Es la plataforma de contenido visual que mas ha progresado de las
citadas, en cuanto a material, porque no admite ningin contenido publicitario ni usuario
gue no sea dueiio del video. Profesionales del sector audiovisual han optado por esta
opcién para mostrar sus creaciones. Su punto fuerte era la alta calidad de imagen de
1280x720 px, es decir, la primera en convertirse con videos HD®. Le sigue Vine. Una
aplicacion que surgidé de la red social Twitter que distribuye videos cuya duracién es de
seis segundos, entonces su propdsito es presentar microhistorias. Yevvo, es otra
aplicacion de origen israeli, la aplicacidn parte del auge de Vine y genera una plataforma
de mévil a modo de streaming7°, transmisién en vivo, a modo que los usuarios registren
sus actividades, como una tipica red social, en su cuenta’®.

Youtube sobrepasa las plataformas existentes en el mercado de contenidos por dos
razones: estar en alianza con Google, lo que posiciona los videos en la busqueda, y ser
flexible en cargar videos diversificados que permitan el desarrollo profesional de estas, sin
discriminar entre profesionales y semi preofesionales. En la légica comparativa, Youtube
ha llegado a competir con la misma televisidn, en cuanto a nivel de audiencia, cantidad de
videos cargados y entretenimiento; pero con las plataformas abiertas en Internet, ademas
de competir se enlazan la web con las redes sociales. Si apuntamos a Alexa para encontrar
las plataformas previamente consultadas, observamos las ligas de Dailymotion’?,
Metacafe”, Vine’* y Vimeo’>. Todas indican la pagina de Youtube seguida de Google.
Igualmente, considerando los lugares en los que Youtube ha sido censurado, DailyMotion
es la red mas vista en Pakistan (12.5%) y Metacafé la mas visitada por India (26.3%), segun
datos extraidos en el mes de septiembre del afio 2014. Ademas de enfrentarse a estas
plataformas Youtube compite en la TV web con un 71% frente a Google TV (14%), Yomvi
(12%) y Wuaki (11%)’°.

* Ibidem.

7 Streaming o livestream “Es la distribucion de multimedia a través de una red de computadoras de manera
que el usuario consume el producto, generalmente archivo de video o audio, en paralelo mientras se
descarga.” Wikipedia (2013) Streaming Obtenido el 9 de mayo del 2014, Wikipedia, de pagina web
http://es.wikipedia.org/wiki/Streaming

" Yewo community guidelines (2014) Obtenido el 5 de septiembre de 2014, Yevvo.com, blog de pagina web
http://yevvoblog.tumblr.com/post/93018780359/principles-to-stream-by-yevvos-updated-community

& Dailymotion.com (2014) Obtenido el 5 de septiembre de 2014, Amazon.com, Alexa.com de pagina web
http://www.alexa.com/siteinfo/dailymotion.com

& Metacafe.com (2014) Obtenido el 5 de septiembre de 2014, Amazon.com, Alexa.com de pagina web
http://www.alexa.com/siteinfo/metacafe.com

™ Vine.co (2014) Obtenido el 5 de septiembre de 2014, Amazon.com, Alexa.com de pagina web
http://www.alexa.com/siteinfo/vine.co

> Viimeo.com (2014) Obtenido el 5 de septiembre de 2014, Amazon.com, Alexa.com de pagina web
http://www.alexa.com/siteinfo/vimeo.com

76 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Cémo triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU. p
17.
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Con cada plataforma que surja, los contenidos se simplifican extraordinariamente, y el
nivel de complejidad de escenarios se tornan cada vez mas semi-profesionales, cuya
duracién o es muy basto (el stream de Yevvo) o muy corta (Vine); al tiempo que se
diversifican compitiendo por contenidos cada vez mas Unicos o con herramientas
disponibles gracias a la facilidad de uso. Mientras tanto Youtube sigue liderando vy
transformdandose.

1. 4 Youtube, Aspectos Técnicos

Mucha diferencia en tecnologia y herramientas ha circulado en las redes sociales, y no es
excepcion el caso de Youtube quien ha optimizado la navegacién desde su salida en el afio
2005. Herramientas como los Cuadros por Segundo, el contador de visualizaciones u optar
por diversos sistemas en la monetizacion de los videos, son entre otros ejemplos las
razones por las que en términos tecnoldgicos Youtube va superando a la Television. Cabe
mencionar que Youtube facilita la descarga y publicacién de videos en su plataforma,
agregando detalles que son adquiridos posteriormente a su fundacién.

e La calidad de video (HQ) en Youtube se ajusta a la definicién estandar (240p o
360p) o alta definicién (HD) (720p o 1080p), y en concordancia con el ancho de
banda de Internet. Por lo que se sugiere grabar videos en alta definicién ya que
uno de calidad estandar no se acoplard a un HD”’.

e Los requisitos del sistema para reproducir videos a Youtube es la utilizacién de
programa Adobe Flash Player, y la navegacion mediante los buscadores Google
Chrome, Firefox, Internet Explorer, Safari u Opera con una conexién a Internet
minima de 500 Kbps’®.

e En la reproduccién de eventos especiales, peliculas, o programas de television es
necesario contar con el programa y los navegadores anteriores y contar con el
sistema operativo Windows 7, Mac OS X 10.7 o versiones posteriores, Ubuntu 10 o
versiones posteriores y Linux OS 11 o versiones posteriores (64 bits). La conexion a
Internet depende si se esta conectado por cable o por red inaldambrica, lo
recomendable es una conexién de 1 Mbps79.

e El ingeniero Philipp Pfeiffenberger publica que se validara periddicamente el
contador de visualizaciones de los canales, para evitar actos fraudulentos por el
usuario del canal, con su consecuente sancién sea pagando, suspendiendo el canal
o eliminandolo®.

"7 calidad de video (2014) Obtenido el 12 de noviembre de 2014, Google.com, Support.google.com de
pagina web https://support.google.com/youtube/answer/91449?hl=es

8 Requisitos del sistema (2014) Obtenido el 12 de noviembre de 2014, Google.com, Support.google.com de
pagina web https://support.google.com/youtube/answer/78358?hl=es

” Ibidem.

% portaltic (2014). Youtube se pone duro con las trampas en el numero de visitas. Obtenida el 6 de febrero
de 2014 de pagina web
http://www.larazon.es/detalle_normal/noticias/5395185/sociedad+tecnologia/youtube-se-pone-duro-con-
las-trampas-en-el-nume#.Ttt1JRi3Vp5fMh7
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e La posibilidad de difuminar rostros para pasar al anonimato, en el que antes de ser
publicado un video se le notifica a la persona afectada o aludida. Esta herramienta
demandada por la ONG de Witness Cameras Everywhere, especialmente dedicada
a las personas denunciantes o activistas®.

e Youtube pone a disposicidon la suscripciéon de 50 canales por el pago de 1.99
ddlares al mes®?, como medio de monetizarlos.

e Ante la precaucion de violar los derechos de autor en materia musical, Youtube
ofrece a los usuarios productores de video una libreria de audio de mas de 150
canciones de musica de fondo®.

e Youtube a través de una aplicacidon para Xbox One permite compartir clips de
partidas de videojuegos con ayuda del Digital Video Recorder o DVR, que es grabar
las partidas de juegos y compartirlas en las redes sociales®*.

e La gestidon de canales se puede realizar mediante una aplicaciéon Android de celular
para los creadores de contenidos, denominada Estudio Youtube®”.

e La calidad de los videos aumenta permitiendo ahora 60 fotogramas por segundo
en HD en el icono de herramienta durante la reproduccién de un video®.

e Dichos contenidos que se encuentren en diversos idiomas pueden ser subtitulados
al inglés, el idioma considerado universal®’.

e La meta de contabilizar verdaderos seguidores pone a trabajar a Youtube en borrar
suscriptores cuyas cuentas estan suspendidas o inactivas®.

e Se reduce la recepcién de spam mediante el sistema de administracién de
comentarios por orden. El propietario del canal puede ordenar los comentarios por

81 Castillo, M. (2012) Youtube difumina las caras. Obtenida el 18 de julio de 2012 de pagina web
http://tecnologia.elpais.com/tecnologia/2012/07/18/actualidad/1342639121_696996.html

8 Google lanzard canales de pago en Youtube (2013) Obtenida el 6 de mayo del 2013 de pagina web
http://eleconomista.com.mx/tecnociencia/2013/05/06/google-lanzara-canales-pago-youtube

% SocialBlade (2013) YouTube Offering Free Music. Obtenida el 25 de septiembre de 2013 de pagina web
http://socialblade.com/blog/2013/youtube-offering-free-music-581

8 Hidalgo, J (n d.) YouTube para Xbox One ya permite la carga de clips de videos desde los DVR directamente
a los  canales. Obtenido el 11 de noviembre de 2014 de pagina web
http://wwwhatsnew.com/2014/04/07 /youtube-para-xbox-one-ya-permite-la-carga-de-clips-de-videos-
desde-los-dvr-directamente-a-los-canales/

& Santalobo, J. (2014) Gestiona tu canal de YouTube con Estudio de YouTube. Obtenida el 29 de julio de 2014
de pagina web http://sevilla.abc.es/mobility/tutorial/android/tutoriales-android/gestiona-tu-canal-de-
youtube-con-estudio-de-youtube/

8 ;Sabias que ya puedes ver videos de Youtube a 60 fps en HD? (n. d.) Obtenido el 11 de noviembre de 2014
de pagina web http://www.vinagreasesino.com/articulos/sabias-que-ya-puedes-ver-videos-de-youtube-60-
fps-en-hd.php

¥ Lahuerta, M. (2014) YouTube trabaja en una app hecha a medida para los creadores. Obtenida el 23 de
mayo de 2014 de pagina web http://computerhoy.com/noticias/internet/youtube-trabaja-app-hecha-
medida-creadores-13369

8 Tilves, M. (2014) Las cuentas suspendidas de YouTube ya no se contardn como suscriptores. Obtenida el 10
de junio de 2014 de pagina web http://www.siliconweek.es/noticias/las-cuentas-suspendidas-de-youtube-
ya-se-contaran-como-suscriptores-60634
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“aprobados”, “mensajes filtrados”, “spam” y “mensajes enviados”, también se
tomaran en cuenta palabras clave o hashtag. Ademads una vez leidos los mensajes
son removidos en un par de meses, tiempo considerable para ser descargados y
archivados. Dicho sistema de comentarios estard aunado a Google Plus®.

e La innovadora forma de monetizacién que recién salid es la donacién voluntaria
por medio de tres cantidades monetarias 1 ddlar, 5 ddlares o una cantidad a elegir.
El receptor de la donacién conocerd el monto, mientras que Youtube recibird una
tasa de 5% de las donaciones™.

e A exigencias de la audiencia y a modo tentativo, se pretende que la publicidad
pueda ser removida de los canales de Youtube si el usuario acepta pagar a la
plataforma®.

e En materia de estudios, Youtube sube la apuesta a crear contenidos a la altura de
la competencia de la produccion de la television fundando en los paises espacios
de grabacion para Partners con mas de 5,000 suscriptores y agentes que aconsejan
para mejorar el contenido. Hasta la fecha existen cuatro estudios ubicados en
Londres, Los Angeles, Tokio y Nueva York, tales estudios permiten grabar videos
profesionales con ayuda de asistentes especializados, al igual que el acceso a
software, equipo de iluminacidn y herramientas de posproducci()ngz.

1. 5 Youtube en Marketing

El potencial en el formato de Youtube, segin en “Cémo triunfar en Youtube” es que se
trata de una herramienta de comunicacion de marca potentisima, contiene todos los
elementos para convertirse en un éxito medidgtico®®. Para llegar a aquella conclusién es de
considerarse cuatro elementos que arrojaron los estudios de casos. En primer lugar
permite el fenédmeno viral donde los videos colgados se difunden por todo el mundo en
cuestidn de segundos. En segundo lugar, revoluciona la finalidad de la publicidad al poner
a disposicion de usuarios de la web Youtube Analitycs94 donde se puede efectuar un
analisis estadistico sobre la audiencia, los contenidos y para rentabilizar los videos
monetizandolos por medio del Cost Per Thousand (CPM). En tercer lugar, fomenta el

8 Valle, M. (2014) YouTube cambia su sistema de mensajeria para contrarrestar el Spam y el desorden.
Obtenido el 25 de junio de 2014 de pagina web http://www.actualizable.com/2014/06/youtube-cambia-su-
sistema-de-mensajeria.html

% YouTube introduce la donacién como nuevo modelo de financiacién para sus canales (n. d.) Consultada el
11 de noviembre de 2014 de pagina web http://www.puromarketing.com/15/22772/youtube-introduce-
donacion-como-nuevo-modelo-financiacion-para-canales.html

! YouTube baraja crear suscripciones libres de publicidad a sus videos (2014). Obtenida el 28 de octubre de
2014 de pagina web http://www.ticbeat.com/tecnologias/youtube-baraja-crear-suscripciones-libres-de-
publicidad-sus-videos/

2 YouTube abre nuevo estudio de grabacion en Nueva York (2014) Obtenida el 17 de octubre de 2014 de
pagina web http://www.elmundo.es/economia/2014/10/17/543fa11422601daa658b4579.html

% Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Cémo triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU p
119.

 Para conocer mas sobre el tema consultar Acerca de Youtube Analytics (n. d.) Obtenido el 10 de
septiembre del 2014, Creator Academy de pagina web
https://creatoracademy.withgoogle.com/page/lesson/using-analytics?hl=es-419
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trabajo en equipo y la creatividad, fortaleciendo los lazos sociales entre los participantes.
Y en cuarto lugar, los youtubers una gran oportunidad para anunciarse, ya que son
potentisimos influencers en la sociedad™ .

Las ventajas que Youtube ofrece en términos publicitarios o el marketing en video on line
es que al estar asociada con la empresa Google, Youtube puede posicionar 53 veces mejor
el video que otras plataformas. Se debe considerar que Youtube es el segundo buscador
mas visitado de la red” porque genera mas trafico y permanencia en los canales o webs
vinculadas al canal, es decir, aumenta la Tasa de Rebote o Bounce Rate, término usado
para analizar el trafico de visitantes de la web, lo que se traduce en el rebote que se
produce cuando un usuario de Internet abandona el sitio web después de haber visto una
sola pagina o seccidn y en pocos segundos. Por otra parte, mejora el branding de la marca
al empatizar con el publico por campaiias que toquen la emotividad, el humor o estilo de
vida, lo cual genera el compromiso o engagement hacia los clientes”’; y si se logra a mas
de un millén de visitas en una semana y la cantidad aumenta considerablemente
conforme pasan los dias, se denominan a los videos virales o buzz video, buzz de la
palabra en inglés ‘susurro’. Las ventajas no siempre cumplen conforme al orden
mencionado en la red de youtubers. Para lograr posicionarse en Youtube México, los
vloggers transitaron por periodos de tiempo de alrededor de dos afios (no es una regla
gue deba cumplirse los dos afos, si no que en promedio logrd su auge en dicho periodo),
forjaron su propio liderazgo en opinidn mediante la constancia en colgar videos al canal,
qgue llegan a empatizan con los espectadores al ser auténticos en su actuacién y del
videosharing que sus seguidores provén.

El pilar del programa partner, del cual se apoyan los jovenes vlogueros, se sostiene de la
publicidad en cortos de alrededor de 30 segundos antes de la reproduccién del video sin
contar los banners y anotaciones comerciales al pie del video. La publicidad en los vlogs es
opcional y en otros casos obligatorios —obligatoria en caso de que el vloguer tenga la
necesidad de adquirir mas ingresos y lo incluya dentro de sus vlogs- en suma, no ocupan
gran parte del video. La publicidad revoluciona, se experimenta y se adapta. Tanto la
televisién como Youtube se apoyan en la publicidad, sin embargo la gran diferencia es que
Youtube hace que la publicidad se vea en la necesidad de cambiar a causa de la accion de
“omitir” el comercial introductorio y de que los usuarios se fastidien de ver comerciales
tan explicitos y utdpicos, interrumpiendo el objetivo que es ver lo que le complace. Will
Emrick de Head of Business Development & Partnerships in Latin América propone
integrar los comerciales al contenido correspondiente, lograrlo es comunicarse con las
personas encargadas de la produccidon de contenidos populares, los youtubers, y asi
finalmente trabajar con ellos y proceder a la eficiencia de los productosgs. Es el camino al
cual se dirige la publicidad en Internet el de la promocidén y comunicacién con clientes y

% |bid. p 152.

% |bid. p 132.

7 Ibid. p 173-174.

% Medina, A. (2014) Video digital publicitario: YouTube necesita reenfoque. Obtenida el 30 de octubre del
2014, Urgente 24, de pagina web http://www.urgente24.com/232278-video-digital-publicitario-youtube-
necesita-reenfoque
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proveedores. En tanto que los vlogueros mexicanos lo insertan en sus cuentas de Twitter y
una que otra mencion en el video, en EE. UU. se realizan videos enteros sobre el producto
citando a jovenes que idean la manera de anunciarlos, ejemplo es el video de un grupo
llamada Dude Perfect con las papas Pringles™.

La cohesidn social, consecuencia de producir videos personalizados en Youtube, proviene
de trabajos ejecutados profesional o semi profesionalmente, Igarza los denomina
contenidos de usuarios'®, una categoria que deberia considerarse de independiente y que
no pertenece a ningln medio de comunicacidn tradicional, el autor asegura que es por la
ambicion de distinguirse por el calor de sus contenidos™®* y que para muchos su vida en
Internet es Youtube, viven confinados en el territorio audiovisual que les proponeloz.
Acierta Igarza cuando se percata del uso de Youtube como divertimento. Youtube es la
tercera pantalla, después del cine y la television, y como tal debe ser estudiada con sus
respectivas caracteristicas. lgualmente acierta en que las figuras de los youtubers tienden
a ser determinantes en la viralidad de un anuncio, principalmente por la cercania de la
realidad real social a la realidad virtual social de los contenidos audiovisuales, altamente
valorados en materia moral, laboral, lidica o altruista. Sin embargo, afirmar que se
encuentran confinados a la plataforma es excederse en decir que Youtube es la Unica
realidad social que conocen los usuarios de Internet y los videoblogueros. Es una
construccion de la realidad real, mas no es la realidad misma, se habla de un medio
comunicativo que cohesiona al videobloguero con el espectador por tratarse de una
interaccidon activa, latente, socializante. Youtube no es la televisidn, aunque expertos
aseguren que se trata de la tercera pantalla o la televisidon planetaria, esas expresiones
son alegorias que intentan explicar el éxito de Youtube. Youtube es un medio de
comunicacion alterna, como lo fue la radio con la televisidon o el cine con la televisidn.
Youtube permite la cohesién social por el calor de sus contenidos, o mejor dicho, la
empatia entre youtuber y espectador, no es en si un grillete alienante; por su
independencia, al ser espacio donde el publico comparte sus videos y/o ven videos por
voluntad propia, cuya fuerza de impacto es proporcional al contenido.

Una marca famosa, tanto en la television como en Internet, preside de una campana
dinamica publicitaria que toque las sensibilidades. Pues, en Internet la publicidad en
branding es resaltada al producir comerciales sutiles o emotivos. Es decir, en las campaiias
de marketing de un equipo profesional, en formato televisivo, la audiencia genera la
cultura comercial, los cortos de unos segundos muestran fachadas ilusionistas
perceptibles a la teatralidad consumista. El modelo se transfiere de la television a Internet
sosteniendo aquel formato comercial, mds con una mayor audiencia, mayores
oportunidades de anunciarse y estudios mas personalizados de marketing. Aunque
Youtube lo fue desarrollando mas de manera opcional, con clicar “omitir”, el usuario
puede saltarse la publicidad e ir directamente al contenido. Por otro lado, los youtubers

% Ver video “Ping Pong Trick Shots | Dude Perfect” https://www.youtube.com/watch?v=3nRZhGP5apQ
100 Igarza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p
194

% 1bid. p 194.

1% 1bid. p 219.
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realizan trabajos semi profesionales, donde personas cotidianas crean videos originales, se
convierten en vloggers gracias a medios ad hoc como Youtube México, y con ayuda de
tecnicismos aplicados a sapiencia propia, iran recibiendo capacitacion a través del
programa partner. Teniendo en cuenta todo lo anteriormente dicho, Fexias, Codina y
Carendell afirman como punto de apoyo para el marketing de video, son las figuras
presenciales de los youtubers, calificados de potentisimos influenciadores. Los autores
gue buscan las respuestas de obtener éxito en Youtube los sefialan de principales y
excepcionales fendmenos sociales de los cuales hay que aprender, aplicarlo en Espafia. Y
si bien, en el caso mexicano, la televisién los ha ido integrando a sus programas como
invitados, participantes o anfitriones, los youtubers en la television ganan cualidades en su
curriculo profesional y las televisoras ganan audiencia por la atraccidon de dichas figuras
de Internet. La televisién mexicana produce la experiencia espafola, considera a los
videoblogueros como imanes de masas. Adopta la experiencia de los youtubers para
aplicarlos en campafias publicitarias’®. Esto se traduce a la adquisicién, por parte del
modelo televisivo mexicano y mercadolégico espafiol, de conocimientos de la plataforma
de videos, por los efectos de los contenidos y la empatia de sus productores respecto al
consumo, que en términos competitivos consta de una revolucién creativa y una
audiencia leal que va incrementandose.

Ahora bien, tomando el postulado de que los youtubers son influenciadores potenciales,
acontece que los iniciantes acuden a estos personajes clave pidiendo que publiquen su
video, sea en una anotacién o en la informacidn, o los recomienden, o generan spam en la
seccidon de comentarios haciendo comercial de su canal. Los youtubers no acostumbran
mostrar ningun indicio de publicidad, aunque activen la publicacidon de estos antes de la
descarga del video, ellos llegan a dar recomendaciones, por ejemplo Hector Leal usa vines
para publicitar marcas que le patrocinan. Pero la mayoria de ellos realizan publicidad y
recomendaciones via Twitter mandando fotografias de los productos que empresas como
Revlon con Yuya104 o Werevertumorro con Mascara de Latex'®. El marketing en los
contenidos anunciados por los vloggers tienen el efecto deseado de las empresas, pues se
apropia de la marca al sugerirlas o ensefiarlas de manera no netamente comercial, al
aproximarlas por medio de sinceras y acreditadas personalidades. Si la campafia de
patrocinio es notable entre los vloggers estos tienden a burlarse del vlogger y de la
marca'®, dando a entender que la publicidad dentro de la comunidad vloguer es
estigmatizada. Dictan los autores de triunfar en Youtube uno de los factores a tener en
cuenta es el tipo de mensaje que queremos dar a nuestro publico...Por encima de todo,
tenemos que dar un mensaje favorable para la marca, que el espectador acabe hablando

bien de ella”’.

103 . . . .
Por ejemplo que la empresa Barcel incluyera al werevertumorro crew en sus comerciales. Ver video

“Werevertumorro Vs. Alex Montiel/LuisitoRey por El Sabor Mas Chido”
https://www.youtube.com/watch?v=VZrcsfbLYuw

1% ver imagen Twitter Yuya: Tweet 1 en Anexo capitulo IV .

Ver imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 1 en Anexo capitulo IV .

Ver imagen Twitter Werevertumorro y Yayo Gutiérrez: Tweets 1 en Anexo capitulo IV .

Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Como triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU.
p 184-185.
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Un estudio de la Asociacion Mexicana de Internet (AMPICI) el Marketing Digital y las
Redes Sociales en México 2013, revela que 8 de cada 10 empresas poseen un perfil en las
redes sociales, de los cuales un 51% cumplieron un afio de mantenerse en las redes. Las
redes sociales mds usadas para el marketing digital son Facebook, Twitter, Youtube,
Google+ y Linkedln; de Youtube 4% de las empresas tienen un canal, 33% postea
diariamente y 10% realiza cuatro o mas publicaciones al dia'®. Las empresas que
publicitan en Youtube son trasnacionales como Nike, Netflix, Adidas, Apple y Samsung, de
ellas Nike, Adidas y Samsung logran atraer fandticos. Cabe destacar que Werevertumorro
y el crew son atletas y amantes de la marca Nike, constantemente la patrocinan al
participar en eventos publicos o mostrando sus productos y propaganda en las redes

sociales®®.

1% Estudios (2014) Obtenido el 9 de septiembre de 2014, AMPICI, de pagina web
https://www.amipci.org.mx/es/estudios
199 ver imagen Twitter Werevertumorro: Tweets 2 en Anexo capitulo IV .
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2. Youtube vs. TV

La television tradicional, la radio, el cine incluso discografias hayan en Youtube
innovaciones que le otorgan revolucionar en las tecnologias, en marketing, en publicidad
y, sobretodo, en los contenidos. Youtube es considerada una herramienta de
comunicacion, puesto que logra optimizar los resultados de la promocion y difusidon de sus
contenidos en la estrategia de combinar video off line con on line, gracias a la facilidad de
produccién, la economia -es practicamente gratuita.

Los medios de comunicacion del old system comenzaron a reclamar ‘su’ lugar en el espacio
de la convergencia de medios...Una forma de hacerlo es observar como se estdn
entreverando el viejo sistema y el nuevo en la configuracion de una tercera y cuarta
pantalla, cada vez mds destinadas al ocio y el entretenimiento™™°, escribe Igarza. Las
nuevas prdacticas comunicativas del entretenimiento en linea causan en los medios
tradicionales un sesgo significativo al interactuar con los espectadores. Principalmente la
television que es un medio lineal, inmutable, inamovible, sometida a horarios, formatos
repetibles y contenidos que dificilmente un usuario puede identificarse. En cambio,
Youtube ofrece personalizar los contenidos al poner en la bandeja una secuencia sugerida
de qué ver, basada en los registros del historial de reproducciones del usuario. Youtube y
sus asociados, los videoblogueros, no hablan con un publico pasivo, interactian llamando
a la accién a la audiencia. Las acciones se manifiestan en dejar comentarios sobre el
contenido, el canal o el duefio, participar en linea cuando el evento es streaming, incluso
acudir a reuniones donde ellos asisten o invitan. Ademas, las opiniones de la audiencia en
vivo y directo, con un buzdén de quejas y propuestas abierta las veinticuatro horas, constan
de la aplicacién de “contenidos a la demanda”.

2. 1 La Tecnologia de la Televisiodn

La television tradicional no es solamente una caja o una pantalla que transmite imagenes,
audio y video; para llegar a ser cdmo la conocemos ahora, la television ha atravesado
etapas tecnoldgicas que por su sistema de recepcidn-difusion y modalidades de
programacién adquiere caracteristicas técnicas y cualitativas de mejoramiento del
servicio. Paralelamente, la aparicién de la computadora personalizada con conexion a
Internet pone en duda la permanencia en el hogar de la televisidn, su lucha por persistir la
ha llevado a romper con su paradigma tradicional. La television en el intento de
perfeccionar los servicios de la multimedia, de lo audiovisual y de la recepcion ha
integrado en su sistema la capacidad de interaccidn, que contrariamente a su naturaleza,
exige un publico pasivo. Sin embargo hay patrones que Youtube copia de la televisidon. Y es
gue anudando a su historia, las politicas del mercado han puesto en la mira la relevancia
de poseer concesiones nacionales e internacionales, elementos determinantes en la
difusion de contenidos y regularlos a las inclinaciones geograficas; en el mundo de
Youtube, eso se traduce a la censura y permisos de accesibilidad. Ejemplo similar es que la
televisién se apoya mayormente en las estrategias publicitarias, como podra observarse

19 1garza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p

205.
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en el modelo de television mexicana, pues los canales no lograrian las metas del interés
del mercado publico y privado y, las televisoras sin el factor de ingresos, pues la publicidad
sostiene las programaciones, y ese hecho se ve reproducido en los contenidos de Youtube.

Actualmente se ejecuta la transicién de la sefial analdgica a la digital en la televisidn
mexicana, trata de un cambio técnico mas que un cambio en los contenidos. Los sistemas
de difusién-recepcidn van desde la televisidn por cable a la television por satélite y de alli
a la Television Digital Terrestre (TDT). Las diferencias de la televisidn digital (TDT) de la
analdgica (por cable y via satélite) consisten, brevemente, en la comprensién de canales
para ocupar un minimo del espacio radioeléctrico, esto es, el fendmeno de la
multiprogramacion o multicasting, la cual es la capacidad de transmitir al mismo tiempo

multiples programas de televisidon en el mismo canal radioeléctrico'™.

La TDT emplea antenas y/o la incorporacién de un descodificador digital, en el caso de que
el hogar cuente con un televisor de caja, pues no es indispensable instalarlo en el televisor
LCD o LED ya que tienen receptor TDT para leer los servicios digitales de video y audio. La
television analdgica es por cable o via satélite. La television por cable es una herramienta
practica para el servicio publico y localidades, ya que la recepcion es por fibra dptica o
cable coaxial. Y la televisidn via satélite requiere del lanzamiento y posicidn del satélite en
el espacio, implicaria un costo elevado por el espacio radioeléctrico. El sistema de envio y
recepcion de sefiales consta de emplear la linea telefénica con médem para enviar la sefial
hacia la antena emisora general y relanzdndolo al satélite para establecer el circuito. La
televisidon por satélite tiende a ser transfronteriza, a optar por consorcios internacionales
con el fin de disponer de coberturas mas amplias.

Puesto que los tres sistemas de difusion compiten para conservar su posiciéon en el
mercado —a excepcion de la transiciéon de la television analdgica por la digital por
ordenamiento del estado nacional mexicano-, nacen diversas modalidades de
programacidon que aventajan unas a otras. O sea, se produce un proceso de
configuraciones que terminan por dar preferencia a la television personalizada. Las
modalidades o modelos econdmicos y publicitarios son los formatos programaticos en que
los canales son presentados, segun Cebrian Herreros, son la television generalista, el
multitematico o temadtico y el convergentem. Para Bustamante son la regulada, la
desregulada, la publica, la privada, la concentrada, la programada, la producida, la
publicitaria, la consumida, la local-regional, la pagada vy la digital***. Aqui nos centraremos
en el modelo televisivo personalizado que involucra la participacion de elementos de
Internet, es decir, el convergente y el digital.

El modelo convergente ilustra la unién de la televisiéon y de Internet en el proceso
interactivo de los procesos comunicativos que ayudan a elaborar el producto, formar

"1 consultar ACUERDO por el que se adopta el estandar tecnoldgico de television digital terrestre y se

establece la politica para la transicidén a la Television Digital Terrestre en México (2004). Obtenido el 7 de
noviembre de 2014 de pagina web http://www.tdt.mx/tdt/wp-content/themes/tdt/archivos/5.pdf

2 Consultar Cebrian, M. (2004). Modelos de televisién: generalista, temdtica y convergente con Internet.
Espafia: Editorial Paidds.

3 Consultar Bustamante, E. (2004). La televisién econémica: financiacidn, estrategias y mercado. Barcelona:
Editorial Gedisa S. A.
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parte del contenido y reelaborarlo. Se desarrolla el lenguaje convergente, el audiovisual
televisivo y el escrito visual de Internet. El plan es hacer de la emisora no la Unica dirigente
del mensaje, sino que estara presente el usuario. Su perspectiva es enlazar las
informaciones que otorga Internet a la informacién audiovisual plena del televisor,
totalmente distinto al lenguaje multimedio de Internet. La television carece de la
navegacion, interactividad e hipertextualidad, y el modelo convergente pretende integrar
dichos elementos en la television para yuxtaponer informaciones diversas, por ejemplo,
permitir consultar y bloguear o chatear sobre la programacion. Lo importante ya no serd
disponer de un ordenador para tratamiento de textos, telejuegos, y otras funciones, sino
de equipos para conectarse a Internet, puesto que en ésta habrd dispositivos que ofrezcan
todas las ventajas del ordenador y, ademds, incrementadas con diversidad de programas
actualizados permanentemente™. Sin embargo, para el momento en que el autor escribia
esto faltaria dos afios para que se lance Apple Tv.

La televisidon digital compite en corto plazo con las televisiones existentes (por cable, via
satélite y ondas hertzianas) ademas de sumar el costo de agregar cable coaxial a zonas u
hogares que lo carecen para su préxima inclusién a la digital. La modernizacién de la
televisién al modo digital trae consigo nuevos servicios de informacién en demanda vy
multimedia, cuenta con calidad de imagen de Alta Definicién, la opcién de colocar
subtitulos, guias de programacion, opciones de audio, entre otros. A mayor nimero de
servicios, mayores costos. La digitalizacién estd a disposicién de quienes cuentan con el
poder adquisitivo, advierte Bustamante, su éxito radica en las férmulas de pago del
usuario por dichos servicios. Si el costo depende del usuario, continua Bustamante, el
papel de la publicidad —que fomenta la creacién de mas servicios y programas por el
ingreso generado- se obstaculizaria, la modalidad digital accedera a dar un papel
destacado a los mensajes y una funcién cada vez mas directa entre proveedor y productor
de contenidos'®. Se trata de una planificacion de medios mucho mds fina y ajustada a los
productos, de la creacion de relaciones mds estrechas con el consumidor final, de un
conocimiento mucho mds exacto de sus demandas y comportamientos, y de la posibilidad

de estimular en el espectador reacciones mds activas y una mayor implicacio'n“s.

2. 2 La Televisidn en México

Pilar Sevilla en el libro de “Apuntes para una historia de la televisidn mexicana” ", aporta
una breve historia del paso del cable al Direct To Home (DTH), sistemas de difusién de
México. Se retomara su trabajo en razén de resumir el modelo televisivo en México, luego
de haber obtenido un conocimiento previo técnico y de servicios de la modalidad
convergente y la digital, ademas de describir los sistemas de recepcion-difusion.
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14 Cebrian, M. (2004). Modelos de televisién: generalista, temdtica y convergente con Internet. Espafa:

Editorial Paidds. p 215.

15 Bustamante, E. (2004). La television econdémica: financiacion, estrategias y mercado. Barcelona: Editorial
Gedisa S. A. p 171-181.

1 1bid. p 178.

Sanchez de Armas, M. A. (Ed.) (1998). Apuntes para una historia de la Television Mexicana. México:
Revista Mexicana de Comunicacion. p 415-484.
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La television por cable en México surgid al querer optar por contenidos alternativos fuera
de la linea de la televisidon abierta, y se dio por primera vez en la zona norte donde
habitaban ciudadanos estadounidenses. Inicialmente, en su desarrollo en el Distrito
Federal, se planeaba otorgar el servicio a quienes tenian el poder adquisitivo y el interés
de ver contenidos extranjeros, asi Cablevisién, con posesidn de concesién desde 1974,
estuvo presente en la colonia donde se concentra habitantes de alto poder adquisitivo
(Polanco, Lomas y San Angel). Su extensidn fue gradual, hasta que en 1995 TELMEX formé
parte de manera accionaria en Cablevisién, permitiendo la tv por cable mediante la linea
telefdnica.

Factores como la legislacién, el desarrollo tecnolégico de fibra dptica y la competencia
impulsaron el mejoramiento de televisidén por cable, volviéndose al modelo convergente.
La conversion de redes coaxiales a fibra optica permitiria el surgimiento del modem
(Modulador-Demodulador) incrementando el nimero de sefiales transmitidas mediante el
Hybrid Fiber Coaxial (HFC). El otro factor, la competencia, permitié el surgimiento de
operadores potenciales. Los operadores de cable mds grandes del afio 1997 eran
Cablevisidn, Cablemds y Megacable; actualizando para el aio 2014 se sumarian TotalPlay,
Dish y SKY. La televisidon convergente en México dio sus primeras sefiales en Guadalajara,
Jalisco donde concentraria los servicios de Internet via cable ofrecidos por Megacable en
1997 utilizando mdédems de alta velocidad.

El sistema de difusidn via satélite también tuvo implementacidon en México entre los afios
1984 y 1986, y nuevamente se instala en la zona norte fronteriza por la facilidad de
importar dichos aparatos desde Estados Unidos. Este sistema de transmisidon de sefiales
nace de ofrecer calidad disponiendo mas canales y programacion. En México la recepcién
gratuita de canales llegaba a los 200, sin embargo el costo de comprar tarjetas activas
para acreditar el pago por recepcion llevaba a favorecer el mercado pirata de
decodificadores para captar dichos canales sin necesidad de pagar por las tarjetas. El
equipo de recepcidon satelital consistia, técnicamente en: el plato paraboloide; el
alimentador o antena que orienta la polaridad de las sefales; el convertidor de bajada que
baja la frecuencia de la sefial para que la televisidn la asimile y entonces amplificarla en
una segunda etapa; el pistén que es un gato mecdnico que mueve la antena para recibir la
sefial de diferentes satélites; el receptor o decodificador que transforma las sefales de
video para ser vistas en televisidn; y, la tarjeta de activacién de la cual se debe pagar los
derechos de recepcion, es decir, permite recibir las sefiales.

El MMDS o Multipoint Multichannel Distribution Service o Sistema de Television de Sefial
Restringida, en su tiempo compitié con la tv por cable y la satelital, al disponer de servicios
de Internet sin necesidad de un cable fisico, es decir, mediante el cable inaldmbrico El
equipo de MMDS en México cuenta con: una antena paraboloide de 18 o 21 decibeles,
gue recibe las microondas con las que la antena y el televisor se comunican; convertidor
de bajada, convierte las microondas para poder ser vistas; decodificador o set top
converter, el equipo electréonica donde el suscriptor sintoniza y decodifica cualquiera de
los canales recibidos, asi también las cajas receptoras estan programadas por un codigo
computarizado de acceso restringido. Aunque la modalidad de microondas tiene el
obstaculo de encontrar interferencias con el entorno (arboles, edificios, casas) entre la
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conexion de transmisor y antenas receptoras. Los servicios del convertidor se enumeran:
el ajuste del volumen, la supervision paterna, el programar canales predilectos, poseer un
modem integrado para realizar la conexion a la linea telefdénica, escuchar la radio
digitalizada gracias a las microondas y solicitar los programas de pago por evento. MMDS
es operado en primer lugar por Multivision (MVS), iniciando operaciones el 12 de
septiembre de 1989 dando servicio al Distrito Federal y al drea metropolitana.

Direct To Home o Servicio al publico de televisidn restringida por satélite o Servicio de
difusién directa al hogar por satélite, es otro sistema satelital con recepcion a la Banda C
pero con diferencias técnicas, las cuales son: antena de 60 cm de didmetro que recibe las
sefiales de una posicidn orbital, sin necesidad de ser movidas para captar las sefiales de
otros satélites; el set top box tiene la funcién de descomprimir las sefiales y separarlas por
canal, contiene una tarjeta de acceso llamada SmartCard encargada del control del
sistema para autorizar el acceso de suscriptores a los canales; modem; vy, control remoto.
Los operadores de DTH en Latino América se concentraban en las empresas de Direct TV
Galaxy Latin América, Sky Entretainment Services, Medcom, DirectRV GLA y Sky.

La television digitalizada o TDT se instalard en México por ordenamiento dictado por el
acuerdo difundido en el diario oficial de la nacién'*®. El acuerdo para adoptar el estandar
de la TDT determina que se llevara a cabo la finalizacién de las transmisiones analdgicas a
partir del 16 de abril de 2013 y el 26 de noviembre de 2013, 2014 y 2015 segln por
estado. Se pretende que en seis periodos trianuales se concluya el cambio (del 2004 al
2021). A testimonio de Sosa Plata no habria tanto cambio pasar de la television analdgica
a la digital, pues la concentracidon sera la misma, puesto que la Comisién Federal de
Comunicaciones (Cofetel) permite a los concesionarios actuales podrian usar el
multicasting, es decir, dividir sus 6 Mhrz en varias sefiales mas, lo que aventaja a la de por

. 3T . 11
si monopodlica televisora™.

2. 3 La Herencia de 1la Televisidén Mexicana a 1los

Videoblogueros Mexicanos

A grandes rasgos y adelantando el capitulo que precede se contextualiza el perfil de los
videoblogueros a fin de apreciar la percepcion de los contenidos del medio de
comunicacidn tradicional televisivo ante Youtube. La edad de los youtubers mexicanos
rondan en jévenes entre 18 a 30 afios, terminaron la carrera de comunicacion y por ello
logran producir contenidos semi-profesionales, sin embargo no debe olvidarse que antes
de ser figuras famosas de Internet fueron en primer lugar consumidores de la television.
Ciudadanos mexicanos con un televisor en el hogar y con acceso gratuito al sistema
abierto de teledifusion, sobresaliendo Televisa, una televisién abierta, que marca a su
audiencia con ofertas programaticas como telenovelas, cine mexicano, variedades,

8 Consultar ACUERDO por el que se adopta el estandar tecnoldgico de television digital terrestre y se

establece la politica para la transicidén a la Television Digital Terrestre en México (2004). Obtenido el 7 de
noviembre de 2014 de pagina web http://www.tdt.mx/tdt/wp-content/themes/tdt/archivos/5.pdf

9 50sa, P. G. y Gémez, R. (2013) £l Pais Televisa. En Rincén, O. (ed.) Zapping TV: E/ paisaje de la tele latina
Bogota: Fundacion Friedrich Ebert. pp. 95-96.
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comedia, futbol e informativos, ademdas de ocupar 50% del mercado de contenidos en
México.

Televisa opera desde sus tres canales 2, 4, 5 y 9. El canal 2 o Canal de las Estrellas dedica
sus contenidos a programas infantiles los fines de semana, los informativos, partidos de
fatbol y telenovelas, en si producciones propias. El canal 4 mejor conocido como Foro TV
lleva el modelo 24/7, es decir, noticiarios toda la semana las veinte y cuatro horas. El canal
5 esta dirigido para clases medias urbanas, transmite series animadas, futbol americano y
peliculas todas ellas norteamericanas. Por ultimo el canal 9 o Galavision atravesé por
dedicarse mayormente a la programaciéon nacional de catdlogo, para luego convertirse por
cinco afnos en televisién educativa, hasta terminar en repetir las telenovelas exitosas,
series cOmicas, programas de revista, contenidos de Univisién y deportes.

Televisa se vio enfrentada cuando en 1968 surge la televisidon gubernamental, de tintes
privados, TV Azteca con sus canales 7 y 13, mas tarde en los ochenta se forjaria la
competencia en duopolio. TV Azteca publicaria periodismo amarillista, talkshows, prensa
rosa (La Oreja, La Botana, Con Todo, Ventaneando), telenovelas extranjeras, telenovelas y
copias de los formatos del canal 2, 7 y 5. Lo que significa que el conservadurismo es el
adjetivo para describir a Televisa en sus mas de 50 afios de existencia. Las telenovelas
siguen siendo melodramas alejados de los problemas sociales y la vida cotidiana de los
mexicanos, sin olvidar que su periodismo progubernamental y la expansién de su mercado
gracias a politicas que permiten su alianza con TV Azteca y lusacell. Tanto en los medios
convergentes como en la comunicacidon moévil, determina que Televisa ha estado presente

en el ocio del mexicano™®°.

Antes de Youtube estaba Televisa, Tv Azteca, Canal 5, Canal de las estrellas; antes de
werevertumorro y Yayo Gutierrez estaba Facundo, Paty Chapoy, Eugenio Derbez, Brozzo,
entre otros. Las figuras nombradas heredaron a los jovenes youtubers la esencia de la
parodia, las secciones de los magazines, los noticiarios bromistas y la comedia; estos
videoblogueros surgen siendo la generacidn que hace parodia de la parodia.

Werevertumorro crew extrae de TV Azteca varias parodias, entre ellas Ventaneando e
Historia detras del mito. Sacado de Ventaneando de TV Azteca, Gabriel Montiel, Luis
Torres y Christian crean El Yunque donde exponen noticias de farandula del crew a base
de los rumores en las redes sociales sobre sus miembros y comentados por la audiencia.
También estd La Historieta detrds del mito, parodia del programa Historia detras del mito,
otra serie mas de TV Azteca cuya anfitriona es Atala Sarmiento. En su lugar, Alex Montiel
es quien con un fondo grisaceo obscuro y a veces una casa blanca de muebles
vanguardistas produce la biografia de los videoblogueros mexicanos con creativo cotilleo.

Aunque los formatos no terminan en hacer una mofa de los programas, si no que el crew
se ha involucrado con las televisoras para mostrar apertura, en dar el mensaje que
Youtube y la Televisidon son dos mundos de entretenimiento distintos pero que la carrera
profesional borra la brecha. Luis Torres y Caeli han asistido a la television abierta
presentdndose ser parte del casting. En el caso de Luis en un reallity show, y un talk show,
con Caeli. Ambos atrajeron audiencias y fueron tratados de modo peculiar.
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Luis Torres asistio al reallity La Isla de TV Azteca, difundida en julio del 2014 consta de
formar dos equipos, uno de celebridades y otro de desconocidos. Los dos equipos se
establecen en dos playas sin ningln sustento mas que el de la naturaleza, compitiendo
por el territorio. En entrevista con Mauricio Mancera en el Hormiguero, programa
perteneciente a TV Azteca, LuisitoRey es puesto a luz sus expresiones serias durante el
programa, faceta que adopta en los videovlogs y que funciona al momento de decir un
chiste sin especificar si lo dice en broma o reserva; en la entrevista LuisitoRey es
cuestionado sobre sus expectativas al haber sido ingresado al equipo de los desconocidos,
en lugar estar con las celebridades o el de los famosos, a lo que responde que se sentia
comodo a comparacion con las problematicas que se desarrollaban en los otros equipos;
incluso en la entrevista se hablé de la falsa noticia de que LuisitoRey habia muerto en La
Isla segun la televisora patrocinadora de Noticiero Azteca, el vloguero respondid
textualmente y a manera de broma “eres famoso cuando ya te matan, vamos por buen
camino” ***. Por otro lado, Caeli fue parte del casting de Un Tal Show que mas tarde
cambiaria su nombre por el de ¢Quién se robé el show?, en su video personal muestra que
aunque sea famosa en Internet no serd tratada de la misma manera en Television, su
papel fue realizar arriesgados movimientos donde estuvo expuesta a la agresion de los
guardaespaldas de Justin Bieber'?? en un concierto que daria en la Ciudad de México, esto
en la segunda edicién del programa. La situacién cambio, cuando presentaba la primera
edicion la seccién que cubria Caeli era “Tirando a la web”, en ella la vloguer presentaba
videos virales'? de la red y entrevistaba a talentos de Youtube como Los Tres Tristes
Tigres y Colibritany. En tales exposiciones Caeli debe realizar retos a sus invitados a lo cual
Caeli se ofrece voluntariamente al ser situaciones sencillas para su personaje entusiasta.

La practica en invitar vlogueros a la television se realiza con fines de rating y publicidad.
Ha sucedido en varias ocasiones la entrevista a estos personajes en la television publica y
privada. En la mayoria solo aparece Werevertumorro y su hermano, la vez en que
invitaron a otro miembro del crew fue a Luis Torres en el hormiguero. Werevertumorro ha
sido entrevistado en jEs de noche y ya llegué!124, El Hormiguerolzs, Primero Noticias™*®, y
con Christian Martinolli*?’, sin contar las entrevistas a periddicos, en radio y en Internet. El
objetivo de las entrevistas en television abierta es recalcar el nimero de suscriptores mas
alto en México y someter a los vlogueros a dinamicas de juegos. Han sido pocas las
entrevistas serias a los personajes, por ejemplo la entrevista con los hermanos Montiel

con René Franco en la televisora privada Unicable, se le indica que no estar en la televisidon

2 ver entrevista “LuisitoRey en entrevista con Mau” https://www.youtube.com/watch?v=nN58YQvEc4U
22 yer video “¢Quién se robé el show? Broma de Justin Bieber” https://www.youtube.com/watch?v=Kn-
JEOKB9hA

123 ver video “Un Tal Show Unicamente donde salgo” https://www.youtube.com/watch?v=NOA-UaEL7S8
Ver video “Entrevista completa Werevertumorro y Alex Montiel en jEs de noche y ya llegué!”
https://www.youtube.com/watch?v=emF60I87sGU

12 Ver video “En entrevista con Werevertumorro - tiene mas views que pelos en el cuerpo”
https://www.youtube.com/watch?v=toRcOQJqUNk

126 ver video “Werevertumorro en Primero Noticias (HQ)”
https://www.youtube.com/watch?v=L206wWhFPjKY

27 Ver “Entrevista de Christian Martinoli a "Werevertumorro" Completa HD”
https://www.youtube.com/watch?v=aeBto8 W3MmE
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le da poder, la credibilidad es equivalente al poder y Gabriel Montiel en su posicién de
youtuber le asegura emitir credibilidad, ganancia que obtuvo tras colocar mucho empeiio
en la produccién y edicién de videos'?®. Por mencionar otras presentaciones, estan las de
Caeli y Yuya en México Suena. Ademas de presentarla a Yuya como la vloguera con mas de
dos millones de suscriptores (en aguel entonces), es cuestionada sobre rumores en la red
como su relacién con werevertumorro, ademas le piden colocarles maquillaje a sus
anfitriones y la timida personaje lo cumple'®. Respecto a Caeli, la soltura de la vloguera le
permite hablar de su viaje a Japdn, sus reuniones con cantautores, a la entrevista agrega
gue el ambiente de Youtube es libre de vocacién ya que “si fuera mas por obligacion lo
dejaria de hacer”*°.

A veces son los videoblogueros quienes invitan en sus espacios a artistas, cantantes y
actores con el fin de simpatizar con la audiencia joven que no pretenden perder a causa
del surgimiento de Internet. Cuando en el videoblog Mejores Amigos™>! Werevertumorro
y Eugenio Derbez hacen equipo para exponer el monologo, las redes y pdginas web
dedicadas al entretenimiento sobresaltaron la nota. E/ comediante mds poderoso de la
television y el comediante mds poderoso de las redes, juntos™>? escribia Alvaro Cueva
critico de la television. Simbdlicamente Eugenio Derbez reconocido de la televisidon y
Gabriel Montiel nombrado comediante de Internet se unieran para realizar un vlog y para
promocionar la pelicula de Derbez producida en Estados Unidos, No se aceptan
devoluciones. Omar Chaparro también destaco en los vlogs de Gabriel Montiel con Omar
Chaparro en Los hijos™’, también publicitando su pelicula. Si con Gabriel Montiel son
comediantes con Eduardo Gutierrez son musicos, Molotov***, Genitallica y Allison quienes
hacen publicidad de su figura pero de modo sutil. Caeli igualmente invita a musicos pero
del género del pop, Panty Cantd'®, Jesse y Joy, Kinky. Los invitados se adentran en la
dindmica de los blogueros y usando incluso un lenguaje informal, y soltura en expresiones.
Hay artistas que actuan naturalmente en la cdmara debido a que son invitados al espacio
de grabacién —la habitacidn del vloguer- puesto que se desenvuelven en la intimidad del
espacio, por ejemplo Caeli encuentra a la banda Kinky en el bafio™*®. En los vlogs los

128 \Ver entrevista “Entrevista a Werevertumorro y Alex Montiel | jEs de Nochel...Y ya Llegué! | Unicable”

https://www.youtube.com/watch?v=emF60187sGU

2% Ver entrevista “Entrevista a Yuya en México Suena de Noche (COMPLETO)”
https://www.youtube.com/watch?v=N7owFI20hmQ

3% Ver entrevista a “CaELiKe en México Suena de Noche”
https://www.youtube.com/watch?v=hSxspSsQgdM

B! Ver video “MEJORES AMIGOS con EUGENIO DERBEZ «»WEREVERTUMORRO«>”
https://www.youtube.com/watch?v=0sBMnjjUskw

132 Cueva, A. (2013) 'Werevertumorro' y Eugenio Derbez. Obtenida el 5 de agosto de 2013 de
http://www.milenio.com/firmas/alvaro_cueva_ojoporojo/Werevertumorro-Eugenio-
Derbez_18 129767030.html

'3 Ver video “LOS HIJOS con OMAR CHAPARRO «>WEREVERTUMORRO<>”"
https://www.youtube.com/watch?v=gj2o_r_igcO

B34 Ver video “GENTE CAGANTE con Molotov” https://www.youtube.com/watch?v=AcuvC-loKfg
Ver video “SOY BIPOLAR!! con PATY CANTU!!!” https://www.youtube.com/watch?v=QFjSvinp564
Ver video “Primera vez... Es kinky!” https://www.youtube.com/watch?v=dULmlokTyrw
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actores y artistas son reservados en su publicidad, no se necesita una gran produccién ni
comerciales llamativos, solamente de acercarse naturalmente con los usuarios.

Hay quienes expresan en opiniones sobre la programacién existente en las televisoras
dominantes, hdbito que hace Hector Leal en sus vlogs. El vloguer de la moral afirma ser
catdlico y da su opinidn sobre el programa de La Rosa de Guadalupe transmitido en el
Canal de las Estrellas de Televisa®®’. Inicia exponiendo la trama del programa, del cual
apunta a que se realiza todo un lio causado por el protagonista en turno para luego rezar a
la Guadalupana y salirse del dilema gracias a un milagro. El lenguaje con anglicismos, la
vestimenta para ingresar a un grupo, las tramas fuera de contexto y las relacionadas con
el narcotrafico demuestran los mensajes enviados al publico, que segun Hector Leal son
las ensefianzas de robar, vender drogas, asaltar casas, aprender nombres de drogas,
secuestrar, prostituirse y sefialamientos a la pedofilia. La television abierta tiene un papel
importante en responsabilidad emitiendo mensajes, Hector Leal apunta a que programas
como la Rosa de Guadalupe en lugar de dar reflexiones provee a su publico de mensajes
erréneos a las jovenes de integrarse a un grupo popular o enrollarse con mayores de edad
para tener sexo; en su opinidn aunque las personas tengan conciencia de los actos buenos
y malos heredada de la educacién de los padres, los jévenes son susceptibles a reproducir
el mensaje de la televisién publica.

En television abierta la seccién nocturna generalmente va dedicada a programaciéon no
apta para menores de edad, ni para ver en familia, sino a jovenes adultos y adultos de
alrededor de 18 afios en adelante. En la televisidn nocturna mexicana, los programas de
noche de los afios noventa emitian noticieros, mesas de debate o talk shows en los que los
temas iban a un lenguaje mas profesional sobre politica o entrevistas al medio artistico;
sin embargo seguidos de aquellos programas o antes existia en Televisa y en TV Azteca
programas como Otro Rollo con Adal Ramones, Incognito con Facundo, iNo Manches! Con
Omar Chaparro, Perico Padilla y Rafael Valderrama. En los noventa estos programas
tenian espacio inicialmente por media o hasta transmitir por todo una hora, se
caracterizaba por el lenguaje tosco y el contenido atrevido. La substitucién por otros
programas han arrebatado el espacio a este tipo de programas. Es decir, Otro Rollo
duraba 50 minutos y se transmitia diariamente, Incégnito de Facundo lo pasaban los
lunes, miércoles y viernes durante cinco anos y iNo Manches! de Omar Chaparro
transmitia sefial los jueves por cuatro horas a partir de las 9:00 p.m. Actualmente dichos
programas fueron sustituidos por concursos de reallity show como La Voz Meéxico,
Cantando por un suefio y las Telenovelas del momento, el Unico superviviente ha sido
Facundo con su nuevo programa Tucnoctuno transmitido los jueves a las 9:00 p.m. en el
Canal 5.

Otro rollo ocupaba el espacio para un formato compuesto del monologo, del reportaje de
Yordi Rosado, el sketch, el segmento musical y las entrevistas con invitados especiales;
Incégnito trabajaba en el sketch, realizar entrevistas en la calle, o producir series o cortos
como Mi papd es un duende, Confesiones en pijama, Que lo hagan ellas, donde mujeres
sensuales realizan un show para tareas cotidianas a la vez que ejecutan bromas, y

Y7 Ver video “Cosas cagantes: La Rosa de Guadalupe” https://www.youtube.com/watch?v=PHrSPKkBv3w
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Untranseunte, en él Facundo se disfraza para jugar pesadas bromas a los transeuntes. iNo
Manches! se dividia en entrevistas, sketch, bromas, dindmicas con el publico y musicales.
Con Tucnonocturno sigue la misma linea conservando la seccidn caracteristica de Ila
participacién de mujeres erdticas.

Heredando el formato de la programacién para adultos y creando nuevas ideas, esta el
youtuber Yayo Gutierrez con el canal No Me Revientes, en el que presenta sketch, series,
mondlogos e invitados especiales, sean celebridades u otros youtubers. Sus caracteristicas
relaciones con Alex Strecci, Pepe Problemas, Chumel Torres, Daniela Bos, Jussi, Callo,
Poker, Mirrey entre otros determinan la capacidad de organizacién propia de un crew
cambiante. Los temas recurrentes son el sexo, bromas pesadas, situaciones incomodas
que han pasado o pasarian entre un grupo de amigos jovenes adultos. Desarrollan un
lenguaje subliminal acerca de las relaciones romanticas y sexuales entre hombres y
mujeres, llegan a interpretar anécdotas increiblemente absurdas que entretienen y
confiere la comedia y la ironia en sus mondlogos sobre realidades cotidianas al momento
de socializar con gente imposible en la calle o en la red. El escenario comun entre estos
elementos son los amigos sentados a la mesa bebiendo cerveza, comiendo pizza o
botaneando, un ambiente bastante tipico en las reuniones espontaneas. Y es la alternativa
gue lo diferencia entre realizar bromas en la calle, usual de Facundo, o estar sentado en la
sala entrevistando figuras famosas como Omar Chaparro, o establecer un escenario
artificial que desemboque a la teatralidad como con Adal Ramones. Yayo Gutierrez y
compaiiia aprovechan de su juventud para explotar el mundo de los jovenes adultos, no
son figuras eternas en la televisidon que se amarran a un papel y lo siguen manejando por
generaciones sin la opcion de flexibilizar. No Me Revientes es el espacio para recuperar lo
perdido en la televisién nocturna, a pesar de sus altas y bajas.

Asi pues la television abierta ha dejado huella en la generacién de youtubers mexicanos
sucediéndoles los formatos irreverentes, parodias y comedias. Intercambiando lugares
llevando a videoblogueros a la televisidn e invitando artistas y actores en Youtube. Mas
alld de las colaboraciones también se trata de estrategias, la competencia de generar
audiencia fiel gracias a contenidos interesantes, dicho terreno lleva aventajado Youtube al
ofrecer una gama plural en lugar de formatos conservadores de la televisién; pero, en
términos de cobertura en un pais en desarrollo donde Internet llega solo a un 50% de la
poblacidn, la televisidn abierta en cada hogar con televisor sale aventajada.
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3. Youtube en la Mass Media del entretenimiento.

3. 1 El1 Usuario Mexicano, 1la audiencia de 1las redes

sociales.

Del desarrollo de los elementos analiticos de la comunicacion, McLuhan afirmaba, el
mensaje es el medio. En la era de la sociedad consumista de Internet existe una
complejidad en la difusion del mensaje que comunicar ante una democratizaciéon del
medio que permite la libertad de expresién en su maximo esplendor. ¢Es el medio y su
dominacién los que ejercen sobre su publico el eje central, es decir, Youtube y su
potencial emisidon es la razén en que los usuarios tienden a inclinarse? Solamente
dimensionando con estadisticas la cuestién de la transformacion en las practicas sociales
en los habitos de los mexicanos en el uso de Internet nos permite comprender las
practicas comunicativas y ociosas. Mediante las siguientes cifras se pretende caracterizar
el segmento de usuarios, potencial audiencia de los youtubers, donde mas adelante se
describird la tipificacion de la interaccion.

AMPICI es la Asociacion Mexicana de la Industria Publicitaria y comercial en Internet A. C.,
es una asociacién de caracter civil sin fines lucrativos. La forman empresas y entidades
gubernamentales enfocadas en la industria de Internet desde 1999. Su misién es acelerar
el desarrollo y la competitividad en México a través de Internet sea fomentando el uso
responsable y productivo de Internet, realizando estudios y dirigir eventos anuales que
expongan las tendencias en linea y las percepciones del usuario con respecto al medio. Las
razones de apoyarse en sus estudio estadisticos son 1) No hay un estudio especial de la
audiencia de Youtube México y, 2) No es propdsito de la tesis hacer un estudio de
audiencia, si no tener conocimiento de la poblacién de usuarios para contextualizar el
desarrollo de figuras de las redes sociales.

La AMPICI publica una serie de estudios a partir del 2000 hasta el 2014 que pone a
disposicion en su pagina web'*, y que a continuacién resumimos:

B 2000 se aplicé del 25 de septiembre al 12 de octubre, con una muestra de 2, 183
usuarios.

e Los usuarios son 30 % mujeres entre los 18 y 24 afos y 70 % hombres de 25
a 34 afnos.

e Los datos sociodemograficos parten con el algoritmo de 13x7 y se
distribuye en A/B 47 %; C+/C 40 %; y D+/D/E 13 %.

e La opinién que tienen sobre Internet es que trata de una herramienta de
aprendizaje y de consulta, al igual que de fuente de entretenimiento, de
compra de productos y/o servicios. Ayuda en la busqueda de informacién
complicada, confusa, pero quita tiempo en las esferas de lo personal y la
familia, ademas de obstruir las intenciones de salir de casa.

% AMPICI (2014) Obtenido el 20 de mayo del 2014, AMPICI, Estudios de pagina web

https://www.amipci.org.mx/es/estudios
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El lugar de acceso de los navegantes (18 a 34 afos) desde la escuela, la
universidad, el cibercafé, el trabajo y la casa, esta ultima es la mas optada
con los grupos de 13-17 aiflos y mas de 45 aiios.

El promedio de tiempo en estar on line es de 11.36 h De alli 3 h o menos
un23%,de4al0hun38%,vyentre 11y 20 hun 20 %.

Los habitos de uso de Internet es usar el e-Mail, buscar temas de interés
propio, leer noticias, usar buscadores y enriquecer conocimientos.

La consulta en linea dedican un 28 % en videos.

Los motivos de la consulta es un 57 % ahorra tiempo, un 49 % otorga mas
informacién de productos, un 43 % en evitar gentio y colas y un 36 % en
comprar articulos dificiles de conseguir.

El estudio arroja que la clase media tiene una participacidon importante en
el mercado y se trata de una poblacidon navegante mexicana joven (18
anos).

® 2003 con una muestra 10, 426 entrevistas en total.

Por estado los internautas provienen del D.F. (34.6 %), de la Ciudad de
México (11.4 %), Nuevo Ledn (6.1 %), Jalisco (7 %) y Veracruz (3.9 %).

Se registrd que 23% rondan entre los 18 y 24 afios.

El nivel socioecondmico se distribuye en AB/C+ 48 %; C 29 %; C-/D 17 %; y
D-/E 6 %.

39 % tiene la licenciatura completa, 11 % estan en la preparatoria.

En 2003 47 % accedia a Internet via telefdnica y un 12 % lo hacia por cable,
solamente 2 % lo hacian de manera inaldmbrica 'y 18 % via ADSL.

Los lugares de acceso siguen siendo desde la casa (39 % y va ascendiendo) y
desde el trabajo (34 %).

Las actividades en Internet es en leer y enviar correo (87 %), buscar
informacién (82 %), y un 39 % lo dedica a bajar video, audio, imagenes y
software.

Los medios de comunicacidn menos usados con la llegada de Internet son
television (42 %), radio (35 %), ir al cine (25 %) y escuchar musica (12 %).

Los resultados del estudio revelan que el perfil del internauta presenta
modificaciones en las tendencias, pues hay un crecimiento de participacion
de mujeres y un mayor crecimiento en la participacion del sector
socioecondmico C-/D.

El nimero de dias a la semana que el usuario dispensa en la red
corresponde y se asocia con las actividades laborales.

El tiempo promedio empleado en estar conectado es mayora 2 h (42 %) y
el tiempo en veces al dia conectado es en promedio de 3.5 veces.
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® 2004 la muestra fue de 7, 639 encuestas realizado entre el 10 al 29 de agosto del
2004, la metodologia fue autoseleccion para responder a la encuesta.

B 2007

El género de los usuarios es de 47 % mujeres y 53 % hombres. De estos 47
% tiene la edad entre 13 y 24 afios, y 42 % entre los 25 y 45 afios.

El nivel socioeconémico es de AB/C+ 69 %; C 40 %; D+ 26 %; y D-/E 10 %

La ocupacidn de los usuarios es de 46 % estan empleados y 28 % son
estudiantes.

36 % cuenta con la licenciatura completa. 14.4 % concluyd la preparatoria
en contraste con 5.3 % quienes no la concluyeron. 6 % se encuentra en la
secundaria.

Por estado: 33 % son del D.F, 14 % en la Ciudad de México, 7 % en Jalisco y
5 % Nuevo Ledn.

El lugar de acceso se reparte entre la casa (78 %), la oficina (62 %) y un
cibercafé o sitio publico (37 %).

El tipo de conexién es mediante linea telefénica, modem y dial up.

Los habitos de uso son leer y enviar correos (88 %), buscar informacion (84
%), bajar video, audio, imagenes o software (41 %), dedicarlo a jugar en
linea, entretenimiento y espectaculos (26 %) y escuchar radio y/o ver
videos (22 %).

Los portales de Internet mas visitados son 61 % buscadores y 28 % portales
de musica, mp3 o videos.

En el consumo de medios tradicionales:
e Television 52 % igual, 6 % mas y 42 % menos.
e Radio 51 % igual, 11 % mas y 38 % menos.
e Iralcine 56 %igual, 20 % mas y 24 % menos.
e Escuchar Musica 51 % igual, 34 % mas y 14 % menos.

El crecimiento de usuarios en linea es acelerada conforme a cada afio y
usan diversas formas de conectarse a Internet.

Son 23. 7 millones de internautas en el 2007. De ellos 19.9 millones tienen
13 aflos en adelante y viven en zonas urbanas. 1.8 millones de 13 afios en
adelante no viven en zonas urbanas. 1.8 millones tienen entre 6 y 12 afios
en las zonas urbanas.

La tasa de penetracidon nacional de Internet es en personas mayores a 6
afnos de 25.6 %

Por lo que se ha registrado un crecimiento de 17.5 % de internautas en
2007 comparando con el 2005.
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B 2008

2008.

8.7 millones (59 %) de computadores tienen acceso a Internet de 14.8
millones registradas, y 63.2 millones en teléfono movil.

55 % de computadoras con acceso a Internet estan instaladas en hogares
contra un 45 % en empresas.

22.4 % es la tasa anual de crecimiento de la base instalada de
computadoras personales con acceso a Internet.

55 % de internautas son hombres y 45 % mujeres. Por universo de edad: de
12 a 19 ainos 35 %, de 20 a 24 aios 20 %, de 25 a 34 afios 24 %, de 35 a 44
afos 13 %, de 45 a 54 7 %. Un 79 % tiene entre 18 y 34 afios.

Por nivel socioeconémico AB/C+ 40 %; C 20 %; D+27 %; y D-/E 14 %.

40 % de internautas provienen de la zona metropolitana, 13 % del norte y
12 % del centro.

El lugar de acceso es el hogar (43 %), cibercafé (35 %) y el trabajo (18 %).

30 % de los usuarios conectados a Internet desde el trabajo también lo
hace desde casa.

La frecuencia de conexidn a Internet es la media de 2.5 veces por semana
desde cualquier lugar. De estos 2.9 desde el trabajo y 2.6 desde el hogar.

Las actividades en Internet es que jugar juegos online se volvié la principal
actividad de entretenimiento (50 %), seguido de bajar musica (47 %), ver
chistes o paginas de humor (45 %) y crear o mantener un sitio propio (17
%).

Las principales actividades relacionada con medios de comunicacién, la
television (5 %) y radio (9 %).

el estudio fue publicado en mayo de 2009 pero sus datos se basan en el

En 2008, fueron 27.6 millones de internautas. De ellos 22.7 millones tienen
6 afos en adelante y viven en zonas urbanas, mientras que el 4.9 millones
en zonas no urbanas.

La tasa de penetracidn nacional de Internet en personas mayores a 6 afios
es de 29.7 %.

Significa un 16.4 % de crecimiento respecto al 2007.

62 % de las 11.3 millones de computadoras tienen acceso a Internet y 73.6
millones entran via movil.

El tiempo promedio de conexion al dia es 2h 54 min.

Existen 3.5 computadoras por cada 10 hogares. El 51 % fueron adquiridas
en los hogares.

22.7 % es la tasa anual de crecimiento de la base instalada de
computadoras personales con acceso a Internet.
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93 % tienen Ancha Banda, se reparte en ASDL, Cable, Inaldambrico e ISDN.
En total 6.9 millones estan conectados.

Comienza a equilibrarse el género de usuarios, entre mujeres (44 %) y
hombres (56 %).

El nivel socioecondmico se distribuye en AB/C+ 37 %y C 19 %. 44 % de los
internautas son D+, D-y E.

En edad, 6 de cada 10 jévenes entre 12 y 19 afios son usuarios de Internet,
(63 %).

Las actividades en linea son Correo (70 %); Subir videos o fotos en un sitio
para compartirlos (34 %); Crear, mantener o realizar una bitdcora personal
—blogging- (16 %); Crear o mantener un sitio propio (15 %); Entrar a sitios
de comunidades virtuales (10 %); y crear o mantener sitios de comunidad
virtual (9 %).

Las actividades vinculadas al entretenimiento son Bajar musica (49 %), ver

chistes y paginas de humor (32 %) y jugar on line (30 %).

Las actividades vinculadas a los medios de comunicacion tradicionales son
leer periddicos (22 %), escuchar radio (11 %) y ver un programa de TV (8 %).

6 % de los usuarios de telefonia celular acceden a Internet a través de su
movil, a pesar de que 25 % tenga el acceso. Se acelera el crecimiento de la
movilidad digital de los usuarios de moévil, 6 %.

El lugar de acceso se sostiene en el hogar (48 %), el cibercafé (34 %) y el
trabajo (19 %).

B 2009 el estudio de este afio se basé en el algoritmo de nivel socioeconémico 13x6.
A partir del afio 2009 los estudios que le continian se han elaborado en
colaboracién con Televisa.

El niumero de internautas alcanzo los 30.6 millones en 2009.

25.6 millones internautas mayores de 6 viven en zonas urbanas y 5
millones, no.

La tasa de penetracion nacional de Internet en personas mayores de 6
afios es de 32.5 %.

El 37 % de los hogares urbanos poseen al menos una computadora
personal de los cuales, 7 de cada 10 accede a Internet.

El promedio de computadoras por hogar es de 1.2.

Hogares sin computadora 63 % y con computadora 37 %. De ellos 73 %
accede a Internet y 27 %, no.

8 de cada 10 hogares cuenta con un moévil, en promedio de personas en
hogares con teléfono celular es de 1.9.

El 66 % de los internautas mayores de edad (18-64 afios) trabaja.
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®» 2010

El género de los usuarios es de 45 % en mujeres y 55 % hombres. Y la edad
es de casi 7 de cada 10 jévenes entre 12 y 19 afios son usuarios de Internet.
Mientras de 25 a 44 afios presenta un importante potencial de crecimiento.

El nivel socioecondmico de los internautas D+ presenta un gran potencial
de crecimiento. Mientras 7 de cada 10 personas de AB y C+ usan Internet.

Las principales actividades son usar el correo (75 %); Ver y bajar fotos o
videos (41 %); Subir videos o fotos en un sitio compartirlos (34 %); Acceder,
crear, mantener sitios de comunidad virtual, redes sociales o sitios propios
(31 %); y acceder, crear, mantener blog o bitacora personal (20 %).

Las actividades de entretenimiento siguen siendo descargar musica (51 %),
jugar en linea (32 %) y ver chistes o paginas de humor (31 %).

Las actividades relacionadas con los medios de comunicacion tradicionales
en Internet ver un programa de tv (11 %) y escuchar radio (10 %).

El hogar (56 %), el cibercafé (28 %) y el trabajo (20 %) siguen siendo los
lugares de acceso.

El 98 % de los internautas se conecta entre semana y 55 % los sabados y
domingos.

Durante el 2009 el tiempo promedio de conexién diario en una semana
tipica fue de 3 h 21 min. A comparaciéon con el promedio en 2008, en 2009
crecidé 25 min mas.

Los usuarios del 2011 suman en total 34.9 millones.

Las viviendas con disponibilidad de alguna tecnologia de la informacién y la
comunicacion es 21 % Internet, 29 % computadora, 65 % celular y 43 %
telefénica. En los ultimos diez anos se ha triplicado la posesién de
computadoras en los hogares, por arriba de la TV y Radio.

El lugar de acceso es de 48 % en el hogar, 39 % en sitios publicos y 19 %
desde el trabajo.

El género de usuarios se incrementa en mujeres (49 %) y disminuye en
hombres (51 %). La concentracién de usuarios por edad es de 12-17 afios
(27 %), 18-24 aios (23 %) y 25-34 aiios (17 %).

Por estado los usuarios se concentran en el Estado de México (36.2 %), D.F.
(47.3 %), Jalisco (38.6 %), Veracruz (27.6 %) y Nuevo Ledn (42.5 %).

Se considera el aparato en el que especificamente se accede a Internet: 68
% PC, 67 % laptop, 26 % Smartphone, 19 % celular, 12 % moévil, 11 %
consolas de videojuegos, 7 % tabletas, 6 % aparatos electrénicos y 1 % otro.

El tiempo promedio es de 3 h y 32 min, 11 minutos mas que en 2009.
Las principales actividades en Internet son el correo (90 %); Ver y bajar
fotos o video (68 %); Acceder a redes sociales (61 %); Subir fotos o video
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para compartir (33 %); Acceder, crear mantener sitios propios (22 %); y
acceder, crear o mantener blogs (21 %).

e Casi 8 de cada 10 estd en las redes sociales.
e Las actividades de entretenimiento son redes sociales (77 %), descarga de
musica (68 %), jugar on line (32 %) y humor (25 %).

e 61 % de los usuarios usa las redes sociales, en contraste de 49 % quienes
no. Por lo que 6 de cada 10 usuarios accede a alguna red social. La
frecuencia de ingresar es de 6 de cada 10 lo hacen diariamente.

e 97 % de usuarios conocen facebook, 81 % Youtube, 76 % Twitter y 61 %
MySpace. De ellos las mas son usadas 39 % facebook, 28 % Youtube y 20 %
Twitter. 1 % de los usuarios de MySpace la usan, mientras que el resto
estuvo presente en la mente de los usuarios.

e De las redes sociales las operaciones efectuadas frecuentemente son:

e 30 % enviar mensajes privados
e 31 % mensajes publicos
e 25 % compartir fotos
e 28 % actualizar perfil
e 23 % comentar
e 19 % jugar
e 17 % participar en concursos o sorteos
e 18 % Compartir videos
e 13 % seguir marcas comerciales
e 19 % comprar en linea
e 15 % compartir ubicacion de sitios de interés
e 9 % compartir tu ubicacion.
e Sus usos son:
e Comunicarse con amigos o familiares 90 %
e Seguir y opinar cultura, entretenimiento y deportes 53 %
e Seguir y opinar noticias 46 %
e Conocer y relacionarse 34 %
e Comprar 26 %
e Seguir ofertas comerciales 26 %
e Ubicacién geografica de productos 25 %
e Deempresa22%
e Vender20%
e Buscar empleo 18 %
e 4 de cada 10 mexicanos aceptan la publicidad dentro de las redes sociales.
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® 2012 Se realizé del 23 de abril de 2012 al 13 de mayo de 2012 con la muestra de
40.6 millones de usuarios en 2011, eso es un +14 %.

El uso de Smartphones es de 58 % para conectarse a Internet respecto al
afio anterior (26 %), en consecuencia el uso de PC (64 %) y la laptop ha
tenido una leve disminucién (61 %). A comparacién del celular (23 %), el
movil (16 %) y las tabletas (13 %).

Respecto a 2010 el dia sdbado con un 67 % se ha convertido en un dia de
buena actividad en Internet. El tiempo promedio diario es de 4h y 9 min,
47 min mas en 2011.

Las principales actividades por las que los mexicanos se convierten a
internautas son el correo (28 %); la busqueda (29 %); jugar videojuegos (17
%); y usar las redes sociales (17 %).

En cuanto a Internet, los habitos son el correo (80 %), las redes (77 %), la
busqueda (71 %), buscar empleo (18 %), acceder, crear, mantener sitios
propios (16 %) y acceder, crear, mantener blogs (16 %).

Casi 9 de cada 10 internautas usan redes sociales como principal actividad
de entretenimiento. Las destacables son las redes sociales (86 %), noticias
(61 %) y descargar musica y videos (37 %).

El 83 % de los internautas en México recuerdan haber visto algun tipo de
publicidad online. 27 % de ellos en musica y videos musicales, en los
buscadores (66 %) y en redes sociales (57 %).

9 de cada 10 internautas acceden a alguna red social.

En promedio el internauta se encuentra inscrito a 4 redes sociales. De
estos:

e Facebook (90 % inscritos).

e Youtube 60 % inscritos, 77 % acceden diariamente y 23 % lo hacen
desde el Smartphone.

e Twitter (55 %).
e Google plus (34 % inscritos).

El 53 % de los internautas que acceden a alguna red social les gusta la
publicidad dentro de las redes sociales, esto es un incremento del 12 %
respecto al 2010.

La red social con mayor presencia de marcas es Facebook, asi lo percibe el
93 % de entrevistados, le siguen Twitter (17 %), GooglePlus (5 %) y Youtube
(3 %).

5 de cada 10 busca ofertas al seguir marcas. Las razones son por las ofertas,
sentirse identificado y por recomendacién.
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® 2013 esta vez la metodologia aplicada fue apoyarse en indicadores generales de
CONAPO, INEGI, COFETEL y el departamento de investigacion de la empresa
ELOGIA.

La cifra de internautas mexicanos crecié un 10 % en comparacién del ano
anterior, el 2012. En el 2013 con 45.1 millones de internautas.

Hay equidad de género entre los internautas (51 % hombres y 49 %
mujeres).

Aproximadamente el 30 % de usuarios se encuentra en el rango de 25 a 45
afios. de 12 a 24 afios son 43 %.

Con respecto al 2012 el dia viernes se ha convertido en el dia de mayor
actividad en Internet con 85 %.

El tiempo promedio de conexion diaria fue de 5 h y un minuto, 67 minutos
mas que en el 2012.

Al lado de enviar y recibir e-mail (87 %) y de realizar busquedas (84 %), se
suma la actividad de ingresar a las redes sociales (82 %), acceder, crear y
mantener sitios propios (17 %), en seguida la actualizacién de blogs (16 %).

9 de cada 10 internautas mexicanos acceden a alguna red social.

® 2014 Las instituciones a las que acudieron para el estudio de la AMPICI en este
afio, son las mimas que en el anterior, pero se sumo la presencia del IFETEL.

La cifra de navegantes de Internet se eleva un 13 % mds y en total en
millones son 51.2 cerrados en el afio 2013.

El porcentaje entre hombres y mujeres usuarios es equitativo.

En edad de 13 a 34 afos concentra 45 %. De 35 a 44 afios un 18 %y 13 %
en el grupo de 45-55 afios.

Segun el nivel socioecondmico: 16 % se ubica en lo alto, 31 % medio alto,
46 % medio bajoy 7 % bajo.

71 % siguen usando el correo como actividad principal en Internet, siguen
consultar buscadores en un 64 %y las redes sociales con un 40 %.

El tiempo promedio de conexidn diaria es de 5 h y 36 min, mas 26 minutos
respecto al cierre del 2013.

El viernes es el dia de mayor actividad en Internet.

El hogar prevalece en el lugar de acceso a la red (71 %), luego el trabajo (46
%), desde un dispositivo mévil (31 %), desde un lugar publico (31 %) y
desde un cibercafé (30 %).

66 % se conecta mediante el Wi-Fi contra un 64 % de Wi-Fi de acceso
publico.

5 de cada 10 internautas se conecta mediante el Smartphone. El ordenador
(57 %) y la laptop (59 %) contintan siendo la principal fuente de acceso.
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27 % acceden por el teléfono movil y 20 % gracias a las tabletas.

Los usos que se le dan a Internet es el correo (80 %), las redes sociales (77
%) y la busqueda de informacidn (72 %). 16 % actualizan blogs y 14 % los
sitios propios.

El habito de uso en ocio de Internet va de usar las redes sociales (81 %) y
descargar musica (45 %).

8 de cada 10 nifos de padres internautas usan Internet, fundamentalmente
para el ocio y acceden desde la escuela. Es decir que en promedio se
convierten en internautas a la edad de diez afios.

9 de cada 10 accede a alguna red social. De alli la red de referencia sigue
siendo Facebook, seguida de Youtube, Twitter y Google plus.

® 2015 El universo de usuarios comprendié 1662 individuos, hombres y mujeres de
13 afos a mas, considerando a 154 ninos de 6 a 12 afios. Se realizo en abril.

Del 2013 al 2014 hubo un aumento de 5.3 % de usuarios de Internet. De
51.2 millones a 53.9 millones.

La penetracidon de poblacion de usuarios en internet supera el 50 % (de 6
anos en adelante).

La edad de los usuarios se concentra en 13-18 afios (26 %) y 19-24 afios (20
%).

El nivel socioeconémico va de 16 % A/B, 31 % C+,46 % C/Dy 7 % D/E.
El 27 % de los usuarios se hallan en el centro de la Republica.

El tiempo promedio diario de conexion es de 6 h y 11 min, mas 24 minutos
comparado con el afio 2014.

84 % de ellos se conectan desde el hogar, un 80% por Wi-Fi contratado. El
trabajo (42 %) y la escuela (36 %) son los lugares que se consultan seguido
del hogar, es decir, un 58 % lo hace en un lugar de acceso publico —
tomando en cuenta los cibercafés, restaurantes y cafeterias.

Los aparatos que disponen los usuarios para la conexién en Internet son la
laptop (68 %), los smartphones (58 %) y la PC (54 %). La PC perdid presencia
a comparacion del afio pasado.

Predomina el dia viernes es el dia con mayor actividad en Internet.

85 % accede a Internet para las redes sociales, 78 % en la busqueda de
informacién y 14 % en acceder o crear un blog, o mantener sitios propios.

El ocio se enfoca en las redes sociales (83 %) y descargar musica (53 %).

El 56 % que usan Internet no tienen hijos. Y los que tienen piensan que la
edad de 8 afios es apropiada para incursionarlos al Internet. Los ninos
entran acceden buscando ocio y lo hacen desde la escuela.

Se sostienen la cifra de 9 de cada 10 usuarios entran a la red social.
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Para equilibrar las cifras con la perspectiva de la empresa Google-Youtube, esta elabord
un estudio en Octubre del 2013 que se publicé en diciembre del mismo afo, sobre la
audiencia mexicana®™’. Sin embargo, el estudio presenta ineficiencias de informacion, en
el sentido de no indicar cuadles son los contenidos mas vistos por los mexicanos. En
cambio, atienen a las la categorizacion de la poblacidn estudiada en “Generacién C” en
cuestidn a los efectos publicitarios en el consumo.

De 1304 usuarios de Youtube, 3.1 de las veces son propensos a crear contenidos
semanalmente. 2 veces en cargar o compartir contenidos con el fin de expresarse.
Los usuarios opinan que Youtube es un espacio de creacidn y conexidon con los
seguidores (74 %), que ofrece un lugar para celebrar la creacién (67 %) y que es un
lugar para cultivar intereses propios (59 %).

Se le llama “Generacion C” por Catalogacion, Creacién, Conexion y Comunidad.
Respectivamente 3 de 4 catalogan y difunden contenido por semana. 9 de 10 crean
contenido al mes. 1 de 2 revisan su smartphone o tableta al iniciar el dia. 3 de 4
crean, difunden o catalogan para expandir su comunidad.

4 de 5 visitan primero Youtube en busqueda de videos on line.

28 % lo considera su principal fuente de entretenimiento.

2.4 de las veces no quieren perderse del préximo video viral de Youtube.

62 % ven contenidos que fueron compartidos por familiares y amigos.

1.7 de las veces entran a Youtube para descubrir nuevos talentos.

74 % compartieron lo que vieron en Youtube.

68 % promueven marcas que les gustaron, donde 3.4 de las veces realiza una
accién después de mirar un aviso de algun producto o servicio.

De la promocién de marcas (al mes) 5.3 de las veces compran electrdénicos,
artefactos u otro dispositivo. 2.2 por motivo de viajar y 1.3 compran productos de
belleza.

Son multitasknig, pues 60 % ven Youtube en la computadora, smartphone o
tableta teniendo la televisidn encendida. Lo cual significa que 1 de cada 2 hace esta
practica.

89 % son propensos a acceder a Youtube por medio de una tableta y 54 % desde
un smartphone.

26 son mas propensos a que Youtube se adapta mejor a sus horarios en
comparacion con la television. Pues 3 de cada 5 lo mira desde el trabajo y 1 de
cada 2 lo hace en horas centrales de la television.

73 % son menores de 35 afios donde 54 % son mujeres y 46 % hombres.
Concluyeron que 79 % de la generacidon milenio pertenecen a la “Generacion C”.

Sobre el perfil del usuario mexicano de Internet se puede decir, en resumen, lo siguiente:

139

Youtube y la Generacion C en México (2013) Obtenido el 14 de mayo de 2016, Think with Google

Latinoamérica, de pagina web https://www.thinkwithgoogle.com/intl/es-419/research-studies/estudio-
generacion-c-mx.html
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e Desde el 2000 la presencia equitativa entre hombres y mujeres en la navegacion
fue nivelandose;

e El usuario proviene del nivel socioeconémico C y D, y se vislumbra un gradual
aumento. Posiblemente la causa es concurrir a sitios publicos y cibercafés donde la
Wi-Fi es abierta y gratuita, o cobrada por hora;

e La edad del usuario se concentra de los 13 a 24 afios. Se menciona que la
poblacién de navegantes con alrededor de 34 a 45 afios y de 6 a 12 emerge como
potenciales navegadores;

e La mayoria de ellos son originarios de la zona céntrica.

e Los usuarios con una computadora con Internet acceden desde sus hogares o lugar
de trabajo, los jovenes lo hacen desde la escuela;

e El acceso a la red se da gracias a la via telefdnica a inicios del 2000, sin embargo
fue sustituido por el modem, el Wi-Fi abierto. Aunque se prevé un incremento de
navegacion en la adquisicion de smartphones y tabletas; y,

e La ocupacién de los usuarios se divide entre estudiantes y trabajadores; donde
nueve de cada diez usuarios mexicanos estd registrado a alguna red social y se
vuelve la actividad prioritaria durante la navegacién en Internet.

Originalmente la opinidn de los encuestados sobre Internet se sostiene en que sea una
herramienta de aprendizaje y consulta, de entretenimiento y obtencién de productos. De
las tres tareas, las operaciones mads frecuentes fueron citar los buscadores y ociar en la
red. Igarza puntualiza que el fendmeno del ocio y el entretenimiento desplazan lo
funcional y utilitario, funcidon inicial de las computadoras, por contenidos
predominantemente audiovisuales**’. El autor de Burbujas de ocio menciona que la
navegacion se torna un vicioso ocio, realizando un efecto retrogrado en el saber analitico
haciendo de la busqueda de informacion su simplificacion -es decir, del texto a lo
audiovisual-, de modo que los habitos tradicionales no tienen fuerza para contener la
expansién de las tecnologias multimedia®*'. Un fenémeno que contribuyé fue el
videosharing, donde los usuarios comparten desde la laptop, PC, smartphone o tableta
videos a su gusto en sus redes sociales (74 % comparten de acuerdo al dato de Youtube
del 2013); habria que llamarla la era de las redes visuales (visual networknig) ***, expresa
Igarza. Cuando sitios web como Youtube son tanto redes sociales y visuales, las practicas
sociales y las interacciones se adaptan conforme la generaciéon de las tecnologias (web
2.0, Iphone 5, Iphone6), al tiempo que estas deben acoplarse a la demanda de las jévenes
generaciones.

Las generaciones de navegadores de Internet han aumentado anualmente en cantidad,
53. 9 millones para el 2015. El tiempo final a que dedican navegar es de 6 horas y 11
minutos, y va en aumento.: en 2003 el tiempo que los usuarios navegaban 2 h; paséa 2 h

10 Igarza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p

229.
! bid. p 230.
2 |bid. p 227.
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y 54 min para el 2008; en 2009 a 3 hy 21 min; en 2010a 3 hy 32 min; en 2012a4 hy9
min; en 2013 a5 h, en 2014 de 5 hy 36 min y, al cierre del afio 2015 a 6 h con 11 min. Del
tiempo empleado a Internet y de los 53.9 millones de usuarios en la actualidad, los que
acceden a una red social se ubicaron a nueve de cada diez, significa que 83 % lo emplean
en este dmbito. Los habitos de uso social de Internet cambiaron de usar el correo y
buscadores a comienzos del 2000, a continuar consultando el e-mail y los buscadores,
pero se sumaron las redes sociales. Es decir, otras actividades, especialmente las de
entretenimiento, se centraban en bajar video, audio, imagenes y software y jugar on line.
En el 2007 la actividad nueva era el blogging, en el 2008 el sharing, y en el 2009 las redes
sociales avistaban ser claves.

En el 2008 las actividades en linea eran 34 % a “subir videos o fotos en un sitio para
compartirlos”, estd ligada al blogging y actualizar un sitio web propio, actividades que no
habian sido consideradas -aunque no son respuestas del todo especificas debido a que
ambas refieren la misma tarea. Por un lado, el sharing o compartir se elevé a 41 % y se
ubica en segundo lugar seguido de usar el correo electrénico, para el 2009 se elevd a 68 %
especialmente en las redes sociales (18 %), de alli en 2012 60 % de los usuarios
encuestados estaban registrados en Youtube vy, para el 2014 Youtube se posiciond en la
segunda red social en el que los usuarios acceden para entretenerse, y asi lo asegura la
empresa al decir que 28 % la toma en cuenta dentro de sus fuentes de entretenimiento.

Sin embargo, aunque aparecieran nuevas funciones sociales, los habitos de consumo de la
television, el cine y la radio no disminuyeron, si no que cambiaron de medio. En el 2003 el
estudio hablaba de la disminucidn en el uso de los medios tradicionales (television, radio,
cine y musica), pero el sector de la musica se vio beneficiada con la llegada de Youtube, la
radio siguid escuchandose y la televisién siguid teniendo audiencia cuando los usuarios
consultan la web para ver algun programa de TV. De hecho, en 2009 un 11 % veia
contenidos originarios de la televisidon y escuchaban la radio un 10%. Se complementa el
dato de que 60 % ven Youtube al tiempo que tienen el televisor encendido.

Cinco afos después de la apariciéon de Youtube, la AMPICI hizo a un lado los medios
tradicionales y lo sustituyeron por el estudio de marketing, de forma que exponian que en
el 2010 se triplicé la adquisicidon de ordenadores en los hogares en lugar de la TV o Radio.
Los habitos de los usuarios mexicanos se generalizaron a los usos que le daban a la red
social: comentar, compartir, actualizar, participar, seguir, comunicarse, relacionarse, entre
otras. Pues en Youtube es percibida como una red donde se crea, comparte y difunde
contenidos. Y mientras la posicion de los medios tradicionales al nuevo medio se hacia
cada vez mas notoria, el intento de flexibilizar los contenidos de TV y Radio con el fin de
adaptarse al innovador formato muestra el esfuerzo por no quedarse atras. Sin embargo,
sobresalir, destacarse, emerger no es una tarea fdcil en el universo web, aun contando con
la succion de la audiencia televisiva. Es ese el verdadero desafio para las industrias de
contenidos tradicionales*®, escribia Igarza.

" bid. p 232.
63



El streaming y el broadcast'** empleadas en la distribucién de contenidos de TV a los
smartphones y PC personalizados apuntan a una revolucion tecnolégica y a mas
transformaciones en las practicas sociales, puesto que al publico en el que estan
destinados los contenidos era un grupo social nunca antes tratado en la mass media (12-
24 afios, menores de 35 afios son el publico de Youtube). Los innovadores contenidos van
asemejandose a los tradicionales, en cuestién de consumo, se reconoce que un medio
conservador de otro revolucionario tendra una distancia generacional relevante, es decir,
es por medio de las practicas sociales donde las diferencias por generacion son
resaltantes. Entre los usuarios mexicanos la diferencia radica en una mayor fidelidad de
los usuarios a las marcas al seguirlas en las redes sociales, seguir ofertas comerciales y
comprar-vender en linea. En 2012, 83% de los internautas recordaban haber visto
publicidad en Internet, en los videos musicales, buscadores y redes sociales, de ellos el
53% le agrada la publicidad, de modo que cinco de cada 10 usuarios busca el modo de
seguir a las marcas por sentirse identificado o por recomendacién. De las marcas vistas
por medio de Youtube se estima que 68 % fueron promovidas por los usuarios en el afio
2013, y el consumo se enfocé en comprar aparatos o dispositivos tecnolégicos, viajes y
productos de belleza.

Finalmente, las conclusiones entre Igarza y los autores de “Cémo triunfar en Youtube”
determinan los factores por los cuales el video on line ha tenido mads ventaja que la
television tradicional.

Para Fexias, Codina y Carandell:

® La gratuidad en la produccién y emisién de contenidos implica menos perdidas que
hacerlo en la televisién convencional;

® La difusién es personalizada y puede llegar con facilidad sea apuntando a un
segmento en especial o a toda una poblacién, en este caso la generacion del
milenio.

® La duracidn del contenido puede acoplarse, de durar 15 o 40 segundos, pueden
durar hasta 2 minutos;

®» E| video on line ofrece contenidos periddicos o permanentes en términos de
estrategia, en lugar de marcar un lapso temporal, de hecho Youtube se adapta a
los horarios de los usuarios.
La publicidad de marketing tiene un mayor enfoque que el de la audiencia general,
pero no potencial, de la television;

® Y por Ultimo, lo mas fundamental, el video puede tornarse viral**, una razén es no
perderse el préximo fendmeno youtuber o de Youtube.

%% Este modo de distribuir contenidos esta basado en el modo tradicional de difundir contenidos broadcast.

Se trata de una forma aggiornada que incluye la posibilidad de que un dispositivo en movimiento pueda
recepcionar un contenido broadcast con la calidad digital que puede verse en un dispositivo fijo
tradicional...Una tecnologia que ofrece una gran capacidad y opera a una baja frecuencia puede distribuir
mas contenidos en un area amplia a un costo menor que el ofrecido por un sistema de baja capacidad que
opera en alta frecuencia. Ibid. p 233-234.

14> Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Como triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU.
p 170-171.
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Para Igarza, lo que envuelve el espectro de la evolucién del consumo en el mercado
audiovisual, implica el redimensionamiento de los sectores por las nuevas formas de
consumo. De ello dependen cinco factores: Primero, la disponibilidad del servicio o
producto, es decir, contenidos adaptados a las condiciones méviles de consumo. Segundo,
la regulacion de los mercados on line. Tercero, las tecnologias sujetas al dialogo y a los
riesgos de su integracion. Cuarto, los usuarios, cuyo consumo depende de la cultura y la
identidad. Quinto, la gestidon de derechos, que es donde descansa el modelo de negocio,
el debate entre la web de cobro o de suscripcion gratuita™®®.

3. 2 Youtube es una Tendencia

Los estudios de la AMPICI comprueban que, en cuanto las actividades en Internet se
hablan existen ambigliedades en usarla como herramienta del conocimiento, sino mas
bien como herramienta de la informacidn, pero hay un dato mds, al ser una herramienta
de consulta de informacidn, las demds tareas son desplazadas aunque las mismas
consultas no determinan si se realiza con el fin de generar conocimiento puesto que caen
en “temas de interés propio”. Niklas Luhmann afirmaba que en cuanto a medios de
comunicacidon ayudan a elaborar informaciones estas son por temas relevantes que la
opinién publica considera. Es decir, un medio de comunicacién como la televisién publica
transmite noticias que le son de importancia dentro de su sistema. Sin embargo en
Internet, las noticias relevantes son determinadas por la opinidn publica y por tanto son
las que se reconocen como “tendencias sociales”, que no son necesariamente noticias,
sino contenidos de video, las redes sociales y el videosharing.

La teoria de los medios de comunicacion conceptualiza el fenomeno del poder sobre la
base de una diferencia entre el cédigo y el proceso de comunicacion'*’, segtin Luhmann el
medio de comunicacion como sistema no estd en la disposicion de otorgarle poder
facultativo a una persona, pero Internet es un medio democratizador —en el sentido de la
libertad de expresion- cuya figura de poder radica en las plataformas web de los canales
quienes dominan el medio por la afluencia constante de navegantes espectadores.
Luhmann entiende por Mass Media las compuestas por radio, periddico y televisién, en
esta tesis se realizara el ejercicio tedrico con un andlisis del estado actual de Youtube. Si
Google era la herramienta de consulta para temas relevantes en una sociedad
individualizada, con Youtube los videos con mayor numero de reproducciones se virilizan
causando tendencia y por lo tanto influenciando al usuario a continuar con la difusién por
considerarse un video relevante; lo mismo sucede con Facebook en lo mas posteado y con
Twitter en lo mas mencionado. Las tres redes sociales Facebook, Twitter y Youtube se
tornan espacios de opinidn publica donde la importancia radica en describir como se
elaboran los temas y cdmo pasan a ser de interés prioritario y como, finalmente, unos
desplazan a otros...de la misma manera que los medios sefialan los temas importantes y
los mantienen en la actualidad, también son ellos los responsables de la finalizacion de un

1%® |garza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p

238-240.
Y7 Luhmann, N. (1995) El poder. Espafia: Editorial Anthropos. p 22.
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estado de opinidn publica®*®. Mismo fenémeno se dio con la televisién pero ahora se habla
de una opinidn publica activa.

Con opinion publica no deberd entenderse como la discusion racional de temas de interés
publico, en su lugar es los individuos integrados en la sociedad civil, para convertirse en la
coincidencia de la atencion general sobre un tema al que por diversas circunstancias, se
considera mds relevantes que otros™®. Por medios de comunicacién de masas se entiende
en todas aquellas disposiciones de la sociedad que se sirven para propagar la
comunicacién, de medios técnicos de reproduccién masiva™®. Por medios de comunicacion
se refiere a un mecanismo adicional al lenguaje...a un cédigo de simbolos generalizados
que guia la transmisién de selecciones™’. Y, por comunicacién se entiende a la accion
selectiva coordinada, es decir la reducciéon de complejidad o la diferencia observada que
asemeja al proceso autorreferencial. Y, en caso de necesitar del emisor para el ejercicio
reflexivo del acto comunicativo, implica directa o indirectamente el sistema con el
entorno para facilitar la autoobservacion y autodescripcién del mismo sistema social. La
comunicacion se realiza cuando y hasta donde se genera la comprension™2.

Retomando a Youtube como medio de autocomunicacién de masas falta nombrar la teoria
de sistemas de Luhmann, que comprende las funciones y operaciones como sistema
derivan del intercambio comunicativo entre el emisor y el receptor, concibiendo sus
propiedades como autorreferenciales. Esto es, un sistema debe distinguirse su
complejidad del entorno con ayuda de la autorreferencia y el ejercicio de la autopoiesis.
La autorreferencia es la distincion segun la medida de una diferencia, entiéndase la
operacion de referencia no se designa a si misma como operacion, designa conducida por
la diferenciacion, algo con que se identifica™’. La autopoiesis es la capacidad de un
sistema de compatibilizar entre su organismo y su medio o su relacién con otro sistema,
como el de la sociedad. Poseen cuatro caracteristicas esenciales los sistemas™*: 1)
Producen los elementos o unidades fundamentales que forman el mismo sistema; en el
caso de Youtube respecto a sus canales. 2) Los sistemas estdn auto-organizados en dos
sentidos, organizan la estructura interna y fijan sus propios limites, distinguiendo lo que
hay en el sistema y lo que hay en el entorno; esto es la regulacién que los contenidos se
encuentran sometidos por una normatividad, pero su capacidad de emisidon queda
delimitada cuando algunos contenidos de Youtube estan vetados en ciertos paises. 3) La
autorreferencia, Youtube utiliza videos como forma de referencia a si mismo, a medida
gue se vuelve viral el video el valor de Youtube como medio en potencia lo distinguira de
otros sistemas autorreferenciales, por ejemplo de las exitosas series de televisién. 4) Es un
sistema cerrado, significa que no hay conexién directa entre el sistema y su entorno a

148 Espinar, .E., Frau, C., Gonzélez, M. J., Martinez, R. (2006) Introduccion a la sociologia de la comunicacion.

Espafia: Publicaciones de la Universidad Alicante. p 44-45.

3 Ibidem.

Luhman, N. (2000) La realidad de los medios de masa. Espaiia: Editorial Anthropos. p 2.

Luhmann, N. (1995) El poder. Espaiia: Editorial Anthropos. p 11.

Luhmann, N. (1998) Sistemas Sociales. Lineamientos para una teoria general. Espaia: Anthropos. p 140-
171.

3 |bid. p 394-395.

Ritzer, G. (2002) Teoria Sociolégica Moderna. Madrid: Editorial McGraw-Hill. p 231-238.
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menos que influyan en el sistema; lo contrario sucede dentro de Youtube ya que lo
expuesto en canales particulares o videos cortos en su plataforma la convierte en un
medio difusor, cuya retroalimentacidn cierra al contacto con el entorno.

3. 3 Observacion de Segundo Orden

Como sistema, puede ser tratado mediante el constructivismo de las operaciones, esto es
gue como sistema cognitivo es incapaz de entenderse a si mismo, de distinguir entre
condiciones de existencia y las condiciones de conocimiento de los objetos reales, lo que
comunican dentro de su propia red. En si, el aparato del televisor, la radio y el ordenador
no son el medio de comunicacidon de masas; no es lo mismo el aparato electrénico que el
acto de comunicacién. Para Luhmann, de las llamadas operaciones de la comunicacién se
excluye las disposiciones técnicas, su vida maquinal. Los aparatos no son los que
participan en la comunicacién, la realidad real de los medios consta en difundir, captar,
imprimir o leer las sefiales. Con ello Luhmann indica que la operacidn de la observacién es,
a pesar de las exclusiones, un punto ciego.

Observar es una operacion sumamente compleja, con la ayuda de la distincion
sistema/entorno separa lo que observa de lo que no; y lo que no se observa es también
una operacién del mismo observar'>. Asunto que puede corregirse con la observacién de
segundo orden o autoobservacién, el esfuerzo por observar aquello que el observador no
puede ver, por razones de posicion™®.

Un sistema es complejo en si, y su complejidad no llega a entenderla a menos que se
observe a si mismo observando lo no observado y ganando con ello algo de su
complejidad. La comunicacidn sdlo se lleva a efecto alli donde la autoobservacion, en el
acto de entender, distingue entre informacion y acto de participar en la comunicacion™’.
Youtube puede ser un observador de sus observaciones, pueden efectuar el acto de la
comunicacion participativa porque tiene observadores por doquier llamados usuarios que
dedican el tiempo para reproducir videos y comentarlos. A modo de sistema, funciona con
que el usuario observe el video, comente que tiene lo necesario o no para continuar y si se
descarta o continua en linea. Los observadores de Youtube hacen el trabajo por Youtube

porque ellos clasifican lo que es o no relevante.

Las operaciones de este tipo son microsociales, casi imperceptibles por el anonimato y no
hacen mucho ruido a causa de que todo el mundo confia en que haya suficiente control en
la confiabilidad que se construye en el sistema, y en el hecho de que estos controles
funcionan independientemente de la estructura de los motivos personales de cualquiera de
los participantes™®. Con la television es el derecho de réplica, con Internet es la
posibilidad de que un participante, bloqueé o reporte otro participante puesto que la
plataforma lo permite, entonces lo comentarios considerados aberrantes entre
participantes de la conversacion es excluido de esta manera, a menos que el duefio del

55 Luhman, N. (2000) La realidad de los medios de masa. Espafia: Editorial Anthropos. p 136.

Moreno M., Amozurrutia J., Kalixto P. A., Morales L. G. y Cuervo, M. M. (2012). Sociocibernética,
cibercultur@ y sociedad. México: UNAM CIl. p 300.

7 Luhman, N. (2000) La realidad de los medios de masa. Espaia: Editorial Anthropos. p 138.
Luhmann, N. (1996) La confianza. Espafia: Editorial Anthropos. p 92.
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canal de Youtube reporte como spam los comentarios. Pareciera que incluso el sistema
social aprende que es mejor ofrecer confianza en pequefias dosis, con lo que
individualmente no pone mucho en riesgo.® Pero antes de explicar la combinacién binaria
de lo relevante y lo no relevante, es importante aclarar que la observacidon de segundo
orden no es lo mismo que autorreferencia y que heterorreferencia, estos apuntan al
mundo tal cual es en el presente y no del mundo tal cual observado -mientras que una son

predisposiciones correctivas, las segundos son perspectivas a futuro™®.

La realidad de un sistema siempre es una construccién propia gracias a la forma de operar,
ello es por temdtica. Los temas sirven para efectuar un acoplamiento estructural de los
medios de masas con otros campos de la sociedad"®". Representan la heterorreferencia de
la comunicacién, es decir su referencia respecto a distinguirse de otros sistemas, de modo
gue su autorreferencia sea constantemente reactualizada para saber qué temas son
aceptables de ser introducidos. La necesidad de recursividad publica del tratamiento de los
temas es la condicion previa de que algo llegue a ser conocido...de la necesidad que tienen
los  medios para que la  comunicacion de  masas  prosiga’®. La
autorreferencia/heterorreferencia se sitla ortogonal al cddigo binario, mejor conocido
como relevante/no-relevante o informacién/no-informacion, que consta en la seleccion

de la informacidn, un proceso interno del sistema®®.

3. 4 La Realidad Construida por el Entretenimiento

La realidad de los mass media es la realidad de la observacién de segundo orden*®, puesto
gue los medios de masas producen y reproducen conocimiento del mundo. Con “conocer”
no implica la tarea extenuante cientifica, sino de categorias de relevante/no-relevante. De
esa manera, la sociedad reproduce los temas que los medios de masas seleccionardn para
transformarlos en informacion'®. El televisor se ocupa de un televidente estandarizado,
receptor de una comunicacién indirecta al no participar dentro de la interaccién con el
emisor, a menos que haya un formato que lo permita —como los programas de talk show
donde la vida personal de una persona puede ser expuesta en una entrevista-, la persona
que confia sabe que no puede hacer correcciones; pero no obstante tiene que continuar
confiando como si lo hiciera bajo coaccién®®. En cambio, Internet da la posibilidad de
interactuar con el emisor gracias a esta observacion de segundo orden. En el caso del
entretenimiento, que duplica la realidad real en una realidad ficticia para que el receptor
se identifique con una caracterizacién acoplada al protagonista ficticio. Consta de un
mundo imaginario en el entrecruzamiento de la realidad ficticia y la realidad real dando a
entender perceptivamente cdmo debe construirse la realidad. E/ entretenimiento a lo que
lleva es mds bien a la autoobservacion en el modo de segundo orden, a la observacion de
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Ibid. p 95.

Luhmann, N. (2000) La realidad de los medios de masa. Espaia: Editorial Anthropos. p 16.
Ibid. p 18.

Ibidem.

Ibid. p 28.

** Ibid. p 123.

1% |bid. p 114.

Luhmann, N. (1996) La confianza. Editorial Espafia: Editorial Anthropos. p 86.
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la propia observacién®®’. Se insiste, la sociedad dejaba en manos de la mass media el acto
de observar sus observaciones, Youtube, como sistema autopoiético, tal operacién es
repetida miles de veces a escala micro en el caso de cada video y canal.

La construccién de la realidad es alcanzada por la realidad de la construccién, o en otras
palabras el entorno no se puede determinar pero en su complejidad llega a estimular al
sistema’®®, Youtube, a diferencia de la televisidon, es un medio activo, funciona a base de
comentarios escritos en los videos, sin importar el momento en el que se escribié o de la
fecha de descarga del video al canal, que buscan que su reconocimiento individual se
fortalezca conforme se ve reflejado en el discurso del youtuber. El reconocimiento del
comentador se da cuando el youtuber estd forjando una identidad en construccion segun
la realidad que él muestra, producto del mundo subjetivo donde vive. El discurso de los
comentarios, dependiendo de sus intenciones, es considerado y forma parte de datos
recabados para la toma decision, resistencia/cambio, del sistema/entorno. De modo que
los comentarios —la interaccion entre productor de contenidos y consumidor de ellos-
sirven como observacion de segundo orden. A todo esto es considerable que cada sujeto
gue comenta se encuentra en el entorno, la realidad como realmente es o como él lo ve, y
genera las complejidades que afectan la comprension de la construccidon de persona vy
personaje del youtuber videobloguer.

1e7 Luhmann, N. (2000) La realidad de los medios de masa. Espaia: Editorial Anthropos. p 122.

Ibid. p 127.
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Capitulo III Vlogueros

El término sociedad red hace referencia a la estructura social resultante de la interaccion entre organizacion
social, cambio social y el paradigma tecnoldgico constituido en torno a las tecnologias digitales de la

. . . .. 169

informacion y la comunicacion .

Manuel Castells.

La sociedad red de Youtube México se conforma por usuarios dados de alta en la red
social de videos mas grande en cantidad de contenidos en sus expresiones de creaciones
experimentales de jovenes mexicanos que aspiran a ser vlogueros. Su éxito depende de
qué contenidos expondrd el usuario que adquieran la fidelidad de una amalgama de
espectadores. Son pocos los destacables de la red los que consiguen triunfar en Youtube.
Su relevancia parte del volumen de popularidad adquirido, las ganancias que producen en
términos simbdlicos, su creatividad y la capacidad de ser candidatos a puestos, principales
o secundarios, en la televisidon tradicional.

Entiéndase por red la descrita por Manuel Castells, que no parte de un centro o una
jerarquia vertical sino de nodos que se interconectan con otros. Un nodo es el punto de
interseccién de una curva”, al no tener centro se auto-reconfigura mediante la inclusién-
exclusién, esto es que cada nodo se conecta con toda la red asi como con otras redes
desde cualquier otro nodo por ser una red de comunicacién. Los nodos pueden entrar
como salir de la red o ser eliminadas por completo. Su importancia se sostiene de la
capacidad para contribuir competitiva o cooperativamente en los objetivos de la red mas
allad de sus cualidades, de acuerdo a lo dicho por Castells'’*. Castells distingue las redes
por las prdcticas en red estdn basadas en flujos de informacion procesados por tecnologias
de la comunicacion entre diferentes lugares, el espacio de la sociedad red estd construido
mediante la articulacion de tres elementos: los lugares donde se localizan las actividades
(v la gente que las ejecuta), las redes de comunicacion material que vinculan estas
actividades y el contexto y la geometria de los flujos de informacion que desarrollan las
actividades en términos de funcion y significadom.Para localizar al nodo vloguer mexicano
se apoyd en la ldgica de inclusidn-exclusidn del resto de jovenes emprendedores en
Youtube México quienes se proponen en crear un canal llamativo, personal, entretenido y
popular. Primero se construyd un concepto-tipo o promedio del género univoco y
transversal que es el videobloguer gracias a una red de flujos y nodos'’>. Y en segundo, de
distinguir por el espacio de flujos de contenidos que aseguran la practica simultanea de
comunicacion e interaccién entre ellos, basandose en lo estudiado por Castells. Como bien
es sabido, Internet es un fendmeno de dimensiones globales, el espacio de la sociedad red
del videobloguer mexicano, se localiza en Youtube México, la plataforma punto com; se
tomd en cuenta a todo mexicano que se encuentra en el extranjero y que usa la misma
plataforma para comunicarse con la audiencia en Youtube. Pues a pesar de que el

1% castells, M. (2009) La sociedad red: una visién global. Madrid: Editorial Alianza. p. 21.

Ibid. p. 27

Ibid. p. 21.

bid. p. 66.

173 véase cuadro de las “Caracteristicas del personaje” en el cuadro de Aspectos Generales del cuarto
capitulo.
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fendmeno se desarrolla principalmente dentro de la Republica, el lugar donde se ubican
las actividades y por consiguiente el actor social detrds de las actividades se ubica en la
Zona metropolitana (Edo. De México, el D.F. y Morelos), y en el norte (Reynosa) -en
especial Benshorts que viaja constantemente al extranjero pero que originalmente reside
en el norte. Se hallé asi a otros vlogueros de nacionalidad mexicana que desde Canada o
Argentina'’* transmitian sus videos.

Con informacién de SocialBlade, una website reconocida por la comunidad Youtube que
monitorea y almacena el progreso de los de canales de Youtube'” -la fuente de
informacién proviene del mismo Youtube en la seccién “Youtube Analytics”, sin embargo
la informaciéon no estd a disposicion para aquellos que no sean Partners. SocialBlade
divide en tres materias el Listado de los cien canales mas vistos en México: marcaciénm,
suscriptores y vistas'’’. La marcacién es una medida creada por la propia pagina cuya
metodologia no se ha transparentado, por lo tanto se considerd el Listado por suscriptores
y vistas o reproducciones quienes son los dos elementos que determinan el modelo de
negocios de Youtube, las ganancias. Destacando el Listado de los primeros quince lugares

en agosto del 2013 y 2014 (extraida del Listado 100 México) con mas suscriptores.

De los quince sefalados en la tabla a siete se le ha dado seguimiento: werevertumorro,
ladyl6makeup, Caelike, LuisitoRey, HectorlLealVlogs, benshortstuff y NoMeRevientes.
Ademas los siete vlogueros son casos estudiados en la tesis que durante un afio han
obtenido éxito, y lo han conservado.

Del 2013 al 2014, por orden, Werevertumorro y Ladyl6makeup o Yuya se han posicionado
en primer y segundo lugar en un afo. Sigue Caelike, bajando dos lugares siendo
JuegaGerman, un canal de reciente creacién, que la ha superado. LuisitoRey y No Me
Revientes subieron un puesto arriba. En cambio Hector Leal Vlogs y Benshorts bajaron 6 y
7 lugares abajo respectivamente, ambos superados por otro canal, AlexXxStrecci con tres
aflos de antigliedad, cuyo duefo ha colaborado junto con No Me Revientes. Tanto la
cantidad de suscriptores y de reproducciones han aumentado considerablemente en un
afo, teniendo por ejemplo Werevertumorro que pasé de 923 millones de vistas a 1 mil
086 millones.

74 Son los casos de Gwabir https://www.youtube.com/user/gwabir y JacoboWong

https://www.youtube.com/user/JacoboWong

75 About SocialBlade (n.d.). Obtenida el 10 de febrero de 2014, SocialBlade, de pagina web
http://socialblade.com/about

7% El marcador en el cual se visualiza el lugar o posicién a comparacion de otros canales.

177 4. . .p . . .
Views significa “vistas” o “reproducciones” de un video.
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Mayor Numero de Suscripciones 2013

Usuario Suscriptores Reproducciones
1 A werevertumorro 5,606,528 923,073,556
2 A ladyl6makeup 3,585,048 292,901,497
3 B+ vetealaversha 2,991,035 410,341,195
4 B+ Caelike 2,582,330 204,386,944
5 A SpinninRec 1,415,271 1,532,044,731
6 B+ LuisitoRey 1,407,470 111,709,207
7 B+ jesseyjoyoficial 1,052,110 325,676,301
8 B+ huevocartoonpuntocom 883,085 283,921,077
9 B+ w2mcrew 763,667 -
10 B+ craftingeek 761,607 127,923,619
11 B HectorlLealVlogs 757,955 69,742,338
12 B+ benshortstuff 691,303 83,721,310
13 B+ elescorpiondorado 620,051 -
14 B+ VazquezSounds 609,531 216,026,578
15 B+ NoMeRevientes 600,066 74,504,423
Fuente: SocialBlade http://socialblade.com/youtube/top/100MX Consultada por ultima vez el 7 de agosto
de 2013.

Mayor Numero de Suscripciones 2014

Usuario Suscriptores Reproducciones
1 A werevertumorro 8,426,892 1,086,139,265
2 A ladyl6émakeup 7,290,198 558,676,653
3 A SpinninRec 6,166,359 3,004,785,259
4 A JuegaGerman 4,229,252 287,099,517
5 B+ Vetealaversha 4,126,313 524,625,647
6 A- Caelike 3,673,312 294,714,627
7 A LuisitoRey 2,686,995 240,535,447
8 A- Jesseyjoyoficial 1,483,485 471,820,540
9 A- Elescorpiondorado 1,448,892 90,579,407
10 B+ huevocartoonpuntocom 1,338,101 334,751,026
11 B YuyaCst 1,327,460 27,252,309
12 B+ Craftingeek 1,318,399 188,780,297
13 A- w2mcrew 1,246,904 69,279,325
14 B+ NoMeRevientes 1,047,192 120,725,389
15 B+ TheCoOlbrush 940,788 44,206,049
16 B+ AlexXxStrecci 938,530 55,393,402
17 B+ Hectorlealvlogs 938,283 83,036,230
18 B+ Besnshortstuff 903,747 110,905,775
Fuente: SocialBlade http://socialblade.com/youtube/top/country/MX/mostsubscribed Consultada por
ultima vez el 13 de agosto de 2014.
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La metodologia aplicada al capitulo tercero se apoyd en el libro de Christine Hine
Etnografia Virtual, del que la tesista extrae su experiencia al estudiar un fenémeno en la
red involucrado con un estudio de caso en la corte de Estados Unidos. Se retoma la tesis
de Hine debido a la experiencia en comun que se adquirié mediante el estudio etnografico
de los Youtubers a través de Internet.
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1 WEREVERTUMORRO.
Videobloguer: Werevertumorro.

Nombre real: Gabriel Montiel.
Perfil: Comediante.
Nombre del canal: Werevertumorro.

Como se dirige a sus suscriptores: Cachorros.

Werevertumorro es el canal con mayor nimero de suscriptores en el Listado 100
Youtubers mds seguidos en México, en segundo lugar entre los mas vistos y en el score de
SocialBlade'’®. Actualmente cuenta con mas de 8 millones de seguidores en toda
Latinoamérica. Paises como Chile, Uruguay, Venezuela, El Salvador y Colombia son parte
de la audiencia de este el videobloguer de la comedia. Segun estadisticas de SocialBlade
ganaria alrededor de $2.2millones - $18.7 millones al afio.

Werevertumorro fue dado de alta en Youtube el 27 de febrero del 2007, hace 7 afios, y el
primer video subido al canal data del 8 de marzo del mismo afio. En los albores del canal
los videos caseros realizados por Gabriel Montiel y Ricardo Ortiz eran proyectos escolares.
Ambos alumnos de preparatoria, se habian conocido en un club de futbol y cursaron los
dos primeros afios de la carrera de Comunicacidon en la universidad de Unitec, alli
conocerian a tres de sus préximos miembros: Luis Torres, Federico Diaz e Israel Gabriel.
Entonces los cinco serian en los primeros afios de Werevertumorro el conocido “crew”.
Mds tarde se les uniria Allan Christian y Ana, seleccionada del reallity show “La Chica del
Crew”.

1. 1 E1 Elenco

Gabriel Montiel, alias “Gabo” o” El Werever”, es quién encabeza el “crew”, tiene
aproximadamente 23 afios, de apariencia es esbelto, alto, de piel morena y cabello corto
negro, el aspecto de su cara causa que amigos, conocidos y seguidores le llamen por el
seuddnimo de “chango”. Su personalidad es de un joven creativo, cdmico, bromista en los
videos, pero como persona es serio, independiente e igualmente chusco. Su suefio ha sido
el de ser futbolista, habia entrado como defensa, medio, de contencién o delantero, y su
suefio continua; su tenacidad ha sido un ejemplo para su audiencia como figura ejemplar
en el campo deportivo y en la busqueda de los logros.

Segun su Draw my life donde no realiza una historia completa de su vida, sino que cuenta
anécdotas de su vida. Agrega que su madre proviene de Chihuahua y su padre del Edo. De
México, ambos se habian divorciado. Se considera muy bueno en el futbol entré a la
seleccion mexicana pero fue expulsado por la misma con la justificacién de que no se
encontraba en condiciones. Se considera desafortunado en el amor. Con Youtube ha
tenido fama pero también comentarios de personas que desean que fracase en las redes
sociales, en la radio, en la television.

178 Top 100 YouTubers in Mexico by SB Score (n.d). Obtenida el 25 de Agosto de 2014, SocialBlade, de pagina

web http://socialblade.com/youtube/top/country/MX
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Por ultimo los papeles que ha interpretado en las series son:
e Cristiano Don Aldo en Pelusa Caligari
e Poncholate en Mex-men
e El Nefas en Adultescentes
e Simona la mona en El Yunque
e Sebastian en Bitdcora Antén

En cuanto a su actitud en Youtube, es despierto en cuanto se trata de la fama, precavido
al actuar frente a fans y con el equipo con el que trabaja. Es consciente que es inseguroy
exhibicionista de su parte publicar su vida intima, en cuanto a exponer dénde vive,
quienes son sus padres o familiares, qué hace o cudles lugares frecuenta (a diferencia de
Hector Leal, Caeli y Yuya). Ademas, la popularidad que ha alcanzado en Internet ha sido
para él un arma de doble filo. Gana fans con la misma proporcién que gana enemigos. No
faltan los medios de comunicaciéon cuyos articulos esperan mancillar su imagen de
werevertumorro.

En relacion a su posicion en la red de Youtube Meéxico, declaraciones en el video
“Werevertumorro vs HolaSoyGerman”'’®, emite el mensaje de ser colaborativo en lugar
de competitivo. “El éxito de algunos no implica el fracaso de otros” es el argumento que
sostiene, cada fendmeno tendrad su propio impacto en el mundo de Internet, afirma la
existencia de buenos contenidos en canales cuya audiencia y difusién no es digna.
“Youtube no es el mafiana es el presente, tu y yo somos parte de este gran cambio, Unete
o sé espectador”, finaliza.

El segundo en el “crew” es Ricardo Ortiz, o conocido como “Werever wero” o “el wero”,
es el miembro que conoce a Gabriel Montiel desde hace afios. Como bien le apodan, es un
joven de cabello castafio rubio, no muy alto y robusto de torso, de piel blanca y ojos
azules. Es un personaje complementario a los papeles que maneja Gabriel, en persona es
pesado, timido y solitario. El personaje que mas ha marcado en su carrera en el “crew” es
el de ser homosexual (Cedric en Adultescentes). El personaje hizo que ganard una
reputacién en la audiencia, que fue desvirtuandose cuando tuvo como novia a una chica
conocida por ser videobloguer (Caeli). Comparte el suefio de jugar futbol profesional y los
videojuegos es lo mas relevante en su vida, actualmente posee un canal que comparte con
Federico llamado la Gamerteca®. Interpreta a:

e Cedric en Adultescentes

e Wero en Mex-men

e Rugen Duhast en Pelusa Caligari
e El barbajan maldito en Amén

Quien sigue es Luis Torres o LuisitoRey, del que se hablard con mds amplitud mds adelante
pues cuenta actualmente con su propio canal. Sus personajes en el “crew” han sido:

7 Ver video “Werevertumorro vs HolaSoyGerman” https://www.youtube.com/watch?v=swserxeaz7E

'8 ver canal de Gamerteca https://www.youtube.com/channel/UC5cBapxdnTgnYn6GnOOfckg
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e C.J. en Adultescentes

e "Pelos" Rangel en Pelusa Caligari
e Participa en Mex-men

e Fuego emputado en Amén

e Fausto en Bitacora Antén

Federico Diaz o “Fede” o “Fedelobo”, las apariciones de este personaje se volvieron
fascinantes por ser un secundario que interpreta con placer a personajes estereotipados.
Se le ve mas en los videoblogs de Luis Torres., a pesar de que nunca le ha gustado verse
actuar pero si hacerlo. En su preparacion profesional solo estudié un afio y medio la
ingenieria en sistemas computacionales181 para ser programador de videojuegosm. Ha
interpretado:

e Rudy rapero.

e Pelusa Caligari en Pelusa Caligari
e Faster of Muppets en Mex-men

e Angel Gabriel en Adultescentes

e Sombra darketa en Amén

e El Yunque (voz) en El Yunque

Israel Gabriel, “Isra” o “Chema”, es simpdtico y su apariencia se le asemeja a un personaje
televisivo, por lo que el apodo de “bebeshito” suele ser el mas seifalado entre sus amigos.
Practica futbol y vive de ello en su canal de Futbol, donde viaja y realiza entrevistas a los
futbolistas profesionales. En primer lugar era una serie en el canal de Werevertumorro
como “Futbol para la banda” pero después se independizé del canal teniendo el suyo
propio. De los personajes que ha actuado estéan:

e Chema en Adultescentes

e Meme Tenoch en Pelusa Caligari
e Mr Camuflash en Mex-men

e No soy chema en Amén

Allan Christian es una persona contenta, amigable y nerviosa, sus apariciones como
personaje en los videoblogs de Gabriel Montiel y de Luis Torres suele tener mas presencia
en “Foro 19” del canal Monotransitor, en el que colabora de anfitrion junto con Luis
Torres. Los papeles que ha desarrollado son:

e Kike en Pelusa Caligari
e Dr Coloso en Mex-men
e Crueldad en Amen

e Yoli de Limdn en El Yunque

81 ver video “50 cosas sobre mi (Fede)” https://www.youtube.com/watch?v=t5-N1-5y81k

182 ver video “Mediovlog 50 cosas sobre mi parte 2” https://www.youtube.com/watch?v=drNvK-QLKTU
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e Beto en Bitacora Anton

El miembro con mayor edad y cuyas apariciones son espontaneas es Alex Montiel o mejor
conocido como el Escorpidn Dorado. Se trata del hermano mayor de Gabriel. Fisicamente
es una persona alrededor de los 30 afios. Como persona y personaje habla con
vituperaciones en demasia. Su personaje El Escorpiéon Dorado se cubre el rostro con una
mascara de luchador y habla ofendiendo tanto a la audiencia como al equipo de
werevertumorro. La razén de su personaje fue con el propdsito de personificar a los haters
y los trolls, diciendo chistes machistas y vulgares. Se trata de una figura muy agresiva. A
causa a la personalidad del personaje, werevertumorro tuvo que despedirse del Escorpion
Dorado, sin embargo este regreso a Youtube teniendo su propio canal llamado “Escorpion
Dorado”, luego el nombre de su canal cambio a “Peluche en el Estuche”.

La ultima pero no menos importante fue “La Chica del crew”, simplemente conocida como
Anna. Anna participé en el casting de “La Chica del crew”; un reallity show anunciado a
finales de Julio por Gabriel Montiel. A partir de los filtros de seleccion desde el casting
hasta las seleccionadas y las semifinalistas y finalistas del concurso, Ana se mantuvo de
pie. Sin embargo su participacién en el “crew” fue muy corta debido a la presencia de
conflictos legales que se llevarian a cabo justo a unos meses de su incorporacién. La nueva
miembro del “crew” no ha realizado personajes, pero si ha ejecutado papeles en los vlogs
en los canales del “crew”. Sin embargo, dichos videos se han clasificado como privados,
por lo que resulta a estas alturas, imposible de examinar.

1. 2 Caso de Exito

Gabriel Montiel ha sido el vloguero mas representativo en Latinoamérica. Surge una
nueva generacién de productores de espectaculo en linea, y el caso de éxito de Gabriel
Montiel es significativo. Destaca en areas del espectdculo en la Red de Youtube México;
en la variacion de contenido dentro del canal; en ser la figura influyente en redes sociales
con mayor ndmero de seguidores en facebook'® y twitter’®*; en ser el primero en firmar
un contrato para contar con manager que le patrocinard; y, en ser una figura de Internet
gue ha sido entrevistado en la Radio y la Television. Gabriel Montiel es el joven
videobloguer y youtuber que resalta en el score de SocialBlade, su influencia en los
usuarios se podria comparar al de un politico o estrella de musica, cine o televisién.

PARODIAS

Para explorar el significado del mensaje que el vloguero Gabriel Montiel quiere transmitir,
es necesario acudir a sus vlogs, a sus contenidos y a su audiencia para determinar el
lenguaje visual que crea y las reacciones que provoca. Gabriel es un joven ingenioso y
creativo, hace uso de sus vivencias para generar los videoblogs que publica, entre sus
series representativas en el ambito de la delgada linea entre la persona y el personaje

183 Con 10 millones de Me Gusta a su pagina oficial de facebook. Red Social Werevertumorro (n.d.) Facebook

Werevertumorro.  Obtenida el 9 de julio de 2014, Facebook, de pagina web
https://www.facebook.com/werevertumorro/timeline

8% Werevertumorro (4,149,742) cuenta con mas de dos millones de seguidores que la cuenta del Presidente
de la Republica (2,758,318). Twitter Counter (n.d) Obtenida el 9 de julio de 2014, Twitter, de pagina web
http://twittercounter.com/
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estan Vida cruel, el Yunque y La historieta detras del mito. Las dos ultimas parodias de dos
programas televisivos cuyo contenido se centra en dar noticias del espectaculo. Noticias
gue son parodiadas en estds series para dar a entender que solo se trata de chismes
inventados, rumores mal pensados y biografias que exageran el drama.

La primera serie “Vida cruel” consta de una serie vloguera de tono satirico, en ella el
elenco de werevertumorro participa actuando de manera ingenua, mordaz y torpe ante
sucesos relacionados con la fama y reconocimiento en Youtube. Mediante estos
videoblogs el elenco refleja lo que es vivir siendo una figura estrella de Internet, sin dejar
de lado el aspecto cédmico y burldn de los personajes. El elenco maneja ingeniosamente
una comedia critica de las experiencias y vivencias que atraviesan. Es un espectaculo de
doble filo donde los personajes se encuentran con las personas, se correlacionan y se
juegan roles amargos y asperos; entre ser un vloguer en la vida de Internet y la real, los
miembros del elenco tratan con el trabajo de equipo, la convivencia, la elaboracién de
vlogueros, las rivalidades, los contratos, los fanaticos y los bots. La serie refleja a un elenco
formado por un Gabriel humilde e ingenuo lider, un Luis vloguer rival, un inexperto y
sentimental Ricardo, un franco desvergonzado Federico, un Christian pesado y envidioso y
un Israel intolerante y aprovechado.

La propuesta de tal serie es demostrar al publico las responsabilidades y las cargas de ser
una figura de Internet, con tonos de parodia los personajes juegan a ser lo que no son, la
personificacion de lo que la gente cree que son. El elenco realiza “Vida cruel” inspirdndose
en las reacciones de su audiencia; su audiencia que sigue la carrera del elenco el “crew”,
funda en su imaginario social un prejuicio de lo que la impresion de ser famoso emana.
Esto es, la actitud orgullosa y nada humilde de un Gabriel que se entiende ser el lider del
“crew”; el comportamiento vanidoso y envidioso entre sus miembros; la rivalidad
existente entre ellos al tener un canal individual; la soberbia; la riqueza; entre otras cosas.

Un ejemplo es, entre los mas representativos de “Vida cruel”, el capitulo siete “Rivalidad
de vIogueros"lgS. Luis y Gabriel se enfrentan, cuando el primero abrié un canal donde est3
teniendo logros considerables y lo ubica en el vloguer en la cuarta posicién de ser visto en
Youtube México. Luis quien es miembro del “crew” se independiza en cuanto a realizar un
protagdnico, el dueiio, productor y editor de su canal esta siendo apoyado por los mismos
miembros del “crew” para realizar sus actuaciones. La rifia es la disputa entre el liderazgo,
tener los materiales para la grabacién y tener a los miembros del “crew” de su lado.
Gabriel Montiel es excluido del “crew” por su posicion como “jefe” del “crew”. Pronto la
disputa se eleva de tono por los fans, quienes juzgan quien es el mejor, LuisitoRey o
Werevertumorro, entonces el hermano Alex Montiel los coloca en una batalla de rap,
elegidos por el “crew”, Luis y Gabriel combaten hasta llegar a los golpes. Al final Luis y
Gabriel se disculpan, pero una palmada fuerte en la espalda pone en duda la tregua.

El Yunque parodia de un programa de chismes, dan las noticias del espectaculo que se
difunden sobre el “crew” y sobre los vlogueros, ya sea por parte de la audiencia, las

185 . . . .
Ver video “Vida cruel 7 - rivalidad de vloggers «»Werevertumorro<«”

https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA56A&index=8&list=PLIItcVjwcHBX7ghy_naBw24SGxR3A2rw
D
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apariencias que transmiten, o las actividades que realizo el “crew”. Alli Christian, Federico,
Luis y Gabriel interpretan a Yoli de limén, el yunque, y Simona la mona, anfitriones del
programa y quienes con lenguaje gestual obsceno, de connotaciones sexuales y groserias
llevan a cabo el vlog. A diferencia de Vida cruel, el Yunque sube de tono el espectaculo a
un plano comercial; si el primero trataba sobre la vida propia de los vlogueros en el plano
de las expectativas, el Yunque trata la vida de los vlogueros vista desde una realidad
tergiversada. La tergiversacion, no del personaje, sino de la persona saca a luz una fachada
oculta. Los vlogueros que son entrevistados por el camardgrafo y el periodista del Yunque
son provocados a actuar de manera violenta, fingiendo que el vloguer atenta contra el
periodista y que estd siendo filmado incitdndolos a ser agresivos. Cuando el vloguer
responde de acuerdo a la provocacidn, un semblante agresivo y dramdtico toma control
de la actuacidn, finalizando las entrevistas en persecuciones y peleas.

Después de las entrevistas el Yunque esparce las ultimas noticias de vlogueros, sin
especificar quienes censurando el nombre, dejando a la imaginacién de la audiencia
construir el resto de la historia. Las noticias son rumores, chismes, habladurias que
concluyen en un escandalo general entre el elenco, insultandose y golpedndose en broma.
Las noticias sobre otros vlogueros son tomados por la audiencia con morbosidad e interés,

un ejemplo es el capitulo sobre la Boda de LuisitoRey y el Werever pobre™®®.

El propdsito del video logra que la parodia adquiera veracidad cuando la audiencia
argumenta respecto a la vida privada de los vlogueros poniendo a la imaginacion qué fue
lo que “realmente” sucedid. Por ejemplo en el video de la Boda de LuisitoRey en los
comentarios del video los usuarios se cuestionan quién pudo haber embarazado a Ana,
indicando por sus observaciones que Federico, Israel o Ricardo fueron los implicados, y
por lo tanto los culpables de que Ana se ausentara'®. La censura con el pitido, la boca
tapada con las manos o por un cuadro negro evita que los nombres y actos sean
publicados causando en la audiencia angustia al querer enterarse de la privacidad, cuando
de hecho no dan cuenta que trata de una parodia, los programas de espectaculos tienen
como objetivo provocar morbosidad™®®.

Ana es “La Chica del Crew”, quien gand el concurso pero cuya participacidn en los vlogs a
partir del mes de abril ha sido nula, raiz de la estafa que dio paso a una crisis laboral al
werevertumorro crew. Al saber que fue de ella y su larga ausencia en el grupo inventan el
hecho de que no se encuentra en el grupo dando a entender que un miembro del “crew”
embarazé a la chica. En respuesta, Ana realiza una video respuesta’® donde revela las 5
mentiras que se han dicho de su ausencia y las 5 posibles razones de su ausencia. Una
video respuesta en broma, que Ana elabora en su propio canal con el vientre inflado
platica sollozando y arrastrando las palabras a su compariero la razén de su ausencia.

18 ver video “El yunque 15 - La boda de LuisitoRey y Werever pobre «<»Werevertumorro<«”

https://www.youtube.com/watch?v=yPS70awmlso

87 \er en Anexo capitulo lll Boda de LuisitoRey y el Werever pobre. Comentarios 1. En Anexo puede
visualizarse los comentarios al canal, los tweets y las imagenes que son aludidos a lo largo del capitulo.
188 Ver en Anexo capitulo Ill Boda de LuisitoRey y el Werever pobre. Comentarios 2.

% video respuesta de Ana “Respuesta al Yunque” https://www.youtube.com/watch?v=DFJgbXwsKCo
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Tal demuestra que la imaginacion social del publico predomina en el ambito del
espectaculo. Los hechos inventados por la audiencia generan dudas en la reputacién del
vloguer, ademas la falta de una respuesta seria de parte del elenco contribuye a que los
rumores continden. Nadie sabe de donde salieron los chismes pero se ha reproducido en
las redes sociales que los vlogueros han tenido que aclarar, mds en el caso de
Werevertumorro se inspira en crear series mofas de los acontecimientos falsos.

Otro de los programas que parodian es la versidn propia de una biografia de cada artista
donde el drama es el predominante. “La Historieta detrds del mito” cuyo anfitridn es Alex
Montiel, cuentan la historia de la formacion del werevertumorro, con testimonios de sus
miembros y otros personajes secundarios que mediante su participacién contribuyen a
desarrollar el drama; la formacion del “crew” se forja de muertes, drogas,
homosexualidad, accidentes tragicos y estafas. Alex Montiel como anfitridon y Luis Torres
como voz narrativa relatan la fundacion del grupo.

SERIES, CORTOMETRAJES, SKETCH Y MUSICA

Los cortometrajes son la parte reflexiva del canal, en el “crew” da mensajes de consciencia
a su audiencia mediante cortometrajes acerca del trabajo de un padre, la discriminacion,
el secuestro o los asaltos. Estos cortos dirigen su atencién a observar la realidad mexicana,
una realidad cruenta e inmisericorde, un presente conflictivo reflector de las dimensiones
ideoldgicas, donde el vloguer es testigo. En el espacio comparte realizaciones como las
pandillas en Londres, El fin de la Humanidad, Problemas de pareja o Muertos en vida.
Breves tramas o microhistorias, que no pasan de 8 minutos, en su mayoria irdnicas.
Ahondar, lograr penetrar en la esencia de los temas y manejarlos con tal claridad
proporciona a su personalidad un Unico distintivo. No maneja tutoriales, no se desahoga y
no habla por hablar. Su propuesta es divertir en momentos de tristeza o monotonia y
generar conciencia, abrir espacios de reflexién sobre los problemas que él cree
preocupantes en la sociedad mexicana, si bien no fundamenta sus razonamientos con
hecho veridicos, tal cual haria cualquier periodista, puesto que es él mismo prueba
evidente de la vida en México. La reflexidn que forma parte de su personalidad, toca en
temas que reflejan las conductas preocupantes de la sociedad mexicana. En el suefio
americano™®, el estereotipo de los latinos, el apego a la nacionalidad, la busqueda de un
mejor empleo y el orgullo de ser mexicano, son tratados con dramatizaciones y comedia
de humor pesado. O en increibles tiempos modernos®, percibe que las innovaciones
generan nuevas conductas en la sociedad, el contenido es satirico. La transmision de
conciencia se da con los cortometrajes o sketches. Ejemplos son Admirable'®?, Enfermos

1 . . , . 194
de poder*® y Viral Racismo México™*.

%% ver video “Suefio Americano” http://www.youtube.com/watch?v=FyztRxpA-7U

Ver video “Increibles tiempos modernos” http://www.youtube.com/watch?v=BXfWDaxmPpE
Ver video “Admirable” http://www.youtube.com/watch?v=ZF_qQip25ng

Ver video “Los enfermos de poder”
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=mKHD_Y6rOMI

% Ver video “Viral Racismo en México”
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=MbAcCTRAYFS8
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Los sketches dentro del canal es el Surtido Rico, en el solian invitar a otros videoblogueros
como Jack Nicholson, Mrs. Jaguar, el monotransitor, JacoboWong, Hector Leal, Caeli y
Yuya, esto para realizan videos con el elenco de Werever. Los contenidos varian como
bien dice el titulo pues son secciones que no llevan un orden y cuyas situaciones van hacia
lo inimaginable, es un trabajo de creatividad e ingenio. Las secciones mds comunes de
esta serie es la Seccién para nifios, del comediante y de alli habia salido la idea de El
Yunque.

Werevertumorro diversifica sus contenidos. En sus origines el canal se forjo de tres series,
estas muestran estructuradas a la trama y ya han contado con dos temporadas en cada
una. El “crew” junto con otros personajes secundarios transmite a la audiencia valores,
pasion, esfuerzo, amistad y aprendizajes. Estas series emiten reflexiones a la audiencia
gracias a ideas breves pero eficaces, con sentido social.

Pelusa Caligari y Futbol por la banda apunta a la aficién futbolera. La primera es una serie
donde jovenes son entrenados por una ex estrella del futbol profesional, mientras la
segunda son técnicas de futbol callejero ensefiadas por Gabriel e Israel. Pelusa Caligari195,
consta de un ex futbolista profesional que se convierte en entrenador y director técnico
de la seleccién pelusa. Pelusa (el entrenador) convoca a forjar un equipo de jovenes para

competir en el torneo de futbol. La serie se encuentra en su segunda temporada.

La segunda serie es sobre superhéroes al estilo mexicano, Mex men o Mexican Power'®®,
con Poncholate, Mister Camuflash, Faster of puppets, Wero, Incognito y el Dr. Coloso
luchan contra los villanos para salvar a México. Segun dicta la primera temporada,
Poncholate pierde el rumbo de la responsabilidad de sus poderes pero el guia “Wacha
wacha”, un alter ego cubierto con una sabana, lo hace retomar su camino y le da el
propdsito de reunir a todos aquellos que tienen poderes, a excepcién del Signo de
interrogacion que no cuenta con un super poder. Poncholate conoce a Santo Ron Ponpon
que le da un tiguirin para terminar contra su némesis los anti mex men liderado por Sorlak
vader 15.

La tercera se llama Adultescentes, en ella jévenes adultos pasan por situaciones que
cualquier adolescente experimenta, sean graves, problematicas y comprometedoras que
los llevan a descubrirse y a adquirir valores a modo de lecciones de vida. El grupo se
conforma de cuatro adolescentes: un muchacho chaca, un vaquero gay, un nofio timido, el
primo del vaquero, un joven amigable y “el nefas” de nefasto’”’. La serie representa para
el “crew” una serie educativa, que refleja la amistad y la ingenuidad de los jovenes, de
mandar mensajes de conciencia mediante sus actuaciones que incluso llega a ser escenas
predilectas del “crew”.

195 . . .
Ver serie “Pelusa Caligari”

https://www.youtube.com/watch?v=vcHCA6csIXU&index=21&list=PLBCAA501F9E6CIFD9
1% Ver serie “Mexican Power”
https://www.youtube.com/watch?v=w_2mywNT2Kk&index=10&list=PLA942A7D335E8DFAF
Y7 Ver serie “Adultescentes”
https://www.youtube.com/watch?v=rWrbj5ZgQD8&Ilist=PLC12A66A4DAA11B26&index=20
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El “crew” toma de todo género para explotar el potencial y la musica no es una excepcion.
Con los ninos del campolgg. Gabriel, Ricardo, Israel, Luis, Christian y Federico cantan sus
propias canciones y las venden en iTunes. Canciones romadnticas, cOmicas y ocasionales.
Sin embargo, no solo en el grupo de los nifios del campo cantan, previamente habian
formado el grupo de Amen, un grupo de metal. También compusieron un musical sobre el
canal’® y otro del Mundial de Brasil 2014%°. Algunas canciones contaban con produccién
elaborada, puesto que fueron ejecutadas durante la fase del contrato.

REALLITY SHOW

En Julio del 2013 Werevertumorro anuncia el inicio de un reallity show: “La Chica del
Crew”?®’. Los miembros del “crew” son hombres y la inclusién de una figura femenina fue
recibida con placer por la audiencia, de inmediato surgen las dudas si “La Chica del Crew”
seria alguna vloguera, mds Gabriel aclara que la chica serd escogida por el publico. El
reallity es un concurso donde se llevd a cabo un casting a nivel Republica. El perfil lo fijan
los miembros “No buscamos una modelo, buscamos la combinaciéon de responsabilidad,
creatividad, humor y compafierismo. La belleza nos es un plus indiferente”, dictaba el
primer tweet de @LaChicaDelCrew. El twitter de “La Chica del Crew” se cred con el fin de
ser la red social en la que publicaban los requisitos, noticias, desmentir rumores y darle

seguimiento del reaIIityZOZ.

En septiembre el casting se abriria y el proceso de registro se dio via internet. Una vez
registrada la participante obtenia la informacion del lugar y hora del casting. El registro
concluyo el 26 de agosto y las presentaciones de las chicas serian del 31 de agosto al 1 de
septiembre en el Centro Universitario de México a las 6 p.m. Las chicas pasarian por tres
filtros: su presentacion ante los seleccionadores; las treinta y siete escogidas conocerian

en persona al “crew”; de las treinta el pablico votaria por diez?®.

I “"
204 . , . .

La prueba para las 37°% chicas seria preparar un personaje de mujer que se presente ante

el Yunque como reportera, el tema seria los problemas con el género. Un tema apropiado

para una inclusion femenina al elenco que no discrimina por edad?®.

El reallity durd tres meses, el conductor del reallity es un amigo cercano al “crew”, Pepe
Arche, y las votaciones mediante las estadisticas recopiladas desde twitter. Cada
programa era pasar por un reto o lograr el objetivo de una tarea, los jueces conformados
por el “crew” emitian sus juicios del producto final; luego un grupo seleccionador daria la
sentencia final: quién se va del concurso. De las 10 elegidas surgen tres finalistas Ana,

1% Ver cancién “Los nifios del campo”
https://www.youtube.com/watch?v=cuM_7YBsWNw&index=5&list=PLB9332FD597D43FB2
% Ver “El musical” http://www.metatube.com/es/videos/173920/El-Musical-Videoblog-por-
Werevertumorro/

2% ver “Cancién del Mundial” https://www.youtube.com/watch?v=fftt7b_RgHw

Ver en Anexo capitulo Il imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 1.

Ver en Anexo capitulo Il imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 2.

Ver en Anexo capitulo Il Twitter Werevertumorro: Tweet 3.

Ver en Anexo capitulo Il Twitter Werevertumorro: Tweet 4.

Una mujer cerca de los cuarenta afios quedé entre las diez seleccionadas, aunque fue eliminada en la
primera prueba por las preferencias de la audiencia, mostré que el crew es abierto.

201
202
203
204
205
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Elvia Pedroza y Dinorah Medina. La ganadora resulté ser Ana y la cuenta de twitter
@LaChicaDelCrew seria suya. Pero las complicaciones por el contrato entre el ex manager
Talan y Montiel complicarian la situacidn para la nueva integrante, y su presencia no pasé
a mas de unos cuantos vlogs. Por el auge que tuvo el reallity para la audiencia, las
participantes lograron popularidad en las redes, tanto que Elvia y Ana crearon su propio
canal de Youtube®®.
1. 3 Caos de Exito: E1l Contrato

El canal de Werevertumorro ha sido ejemplar en la comunidad de videoblogueros, no
solamente porque lidera el score en México de los canales con mas suscriptores, sino por
la calidad de edicién y produccidon de sus videos, su creatividad y originalidad en el
personaje y la manera ingeniosa de manejar las actuaciones. Y es esa misma ejemplaridad
con la que los jovenes que ansian ser videoblogueros lo siguen, pues Werevertumorro
representa éxito, fama, popularidad, y un status envidiable por emular. Mds, por ser el
representativo de la red social en la carrera de Youtube, las experiencias, errores y
obstaculos son igualmente significativos. Sucedié con un contrato del que él fue el
primero en firmar, siguiéndolo otros videoblogueros que con la misma ingenuidad vy
desconocimiento se encontraron con la estafa. Todos ellos jovenes experimentales
pierden las ganancias de su trabajo por un contrato cuyas condiciones los hacia incluirse
en una network, del cual el mismo contratista y manager se hace beneficiario. El canal
abierto el 27 de febrero cumple en 2014 7 afios de existencia®”’, Werevertumorro y su
equipd celebraba el evento en los tiempos en que una batalla legal surgiera a razéon de
estar incluido en una network.

El Hashtag 7 aiflos de Werevertumorro, seria tendencia en Twitter, los mensajes de apoyo
de la audiencia y de otros compafieros de la Red Youtube, celebrarian con tweets el
evento®®

Ill

Siete afios en los que cada miembro del “crew” fue adquiriendo un canal a lo largo que
pasaba su carrera en Youtube. Luis Torres con el canal LuisitoRey, Ricardo Ortiz junto con
Federico el canal de La caja café, Christian el canal del mediovlog, Israel el de Futbol por la
banda y Alex Montiel con la Lata y El Escorpiéon Dorado. Los canales de los miembros
tenian aproximadamente 2 afios de vigencia. En ellos cada uno subia videos a nivel
individual, independientemente del canal central del que es dueio Gabriel Montiel. Aun
asi, los demas miembros formaban parte de los videoblogs de sus compaiieros, sin dejar
atras la colaboraciéon en la actuacién. Los miembros del “crew” unidos por lazos de
amistad, no abandonaban al equipo y continuaban con sus tareas cotidianas, filmar
videoblogs. Los miembros del “crew” se conformaron partner en Youtube y se
posicionaban en el Listado de SocialBlade.

Para el mes de febrero del 2014, Werevertumorro tenia 584 videos subidos al canal, con 7,
594, 309 suscriptores y 1, 085, 848, 627 vistas y ganaba entre 11, 1 mil y 111, 5 mil délares

2% y/er canales de Elvia https://www.youtube.com/user/ElviaTop y Ana

https://www.youtube.com/user/CherryAnnCanal/videos
7 \er en Anexo capitulo lll imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 5.
% \er en Anexo capitulo lll imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 6.
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estimados al mes; para marzo del mismo afio contaba con 589 videos, 7, 844, 993
suscriptores y 1, 103, 654, 346 vistas y adquiria entre 8,5 mil y 85, 3 mil délares. Estos
datos se recuperan antes de que Werevertumorro firmara un contrato con Javier Talan, ex
manager del “crew” y de otros vlogueros. El 2 de abril del 2014 la noticias surge, y Gabriel
Montiel declara no haber ganada ni un solo peso como Youtuber, pues el contrato, que no
habia leido y que firmd, condicionaba a que el “crew” daria shows sin cobrar, se asociaba
con empresas de las cuales no tenian ninguna relacién con Youtube y se desviaban las
ganancias a una empresa con el nombre de W2M, entre otras cosas. A partir de abril y
ante las acciones que Gabriel Montiel tomd, el canal sufrié cambios radicales pero
necesarios. En abril las ganancias estimadas disminuyeron un -656, 4 mil y -5, 5 mil
délares, los videos bajaron a 2, pero los suscriptores y las vistas se mantenian, pues estas
son independientes de los videos subidos y del dinero adquirido.

Gabriel Montiel habia dado indicios de lo que serian opiniones personales mediante su
cuenta de twitter a lo largo del mes de febrero y marzo, y no tardé demasiado que a
través de Twitter, otro medio por el cual los videoblogueros se comunican con su
audiencia, reportara sus actividades®, opiniones y llamadas de apoyo que influenciarian
no solo a sus motivaciones, sino también al entusiasmo de sus seguidores.

La situacion, segun las declaraciones del protagonista, se dio a finales de febrero y a
inicios de marzo. Gabriel Montiel daria una serie de videos subidos de manera irregular,
extraordinario conforme al ritmo semanal en el que se presenta en Youtube. Después de
dos semanas sin subir videos, Werever en colaboracién con el personaje de El Escorpién
Dorado, daria, entre bromas e interrupciones, el mensaje que mas tarde aclararia, el video
del 3 de abril. El Escorpiéon Dorado en figura de troll, quita seriedad a la noticias de un
titulo serio “Adids Werevertumorro” *° pues asi el “crew” ha manejado las situaciones
dificiles, con comedia. La respuesta del “crew” con respecto al Escorpién es la misma dada
a la audiencia, los rumores polémicos de despedirse de Youtube por ausentarse en sus
respectivos canales anunciando que pasa un proceso de cambio que se normalizard
dentro de otras dos semanas.

III

III

El 28 de marzo, se abriria una pagina comunitaria en facebook, con la imagen del ex
manager de Werevertumorro y afectados llamada “Javier Taldn hijodelagranputa211", la
imagen de perfil tiene la leyenda de “Por cada like se muere este pendejo” en la fotografia
de Javier Talan. En aquella pagina los seguidores de Werevertumorro escriben en la
informacién “este imbécil le robo a werevertumorro y yuya, apoyen a compartir esta
pagina por favor, para que el imbécil de Javier talan lo metan a la cércel por ratero”. Otra
manifestacion en las redes sociales es el video™ de apoyo realizado en el canal
EstaConMadreTv, donde jovenes entre 10 y 20 afios dan mensajes de animo al canal de
Gabriel.

209 . . .
Ver en Anexo capitulo Il imagen Twitter Werevertumorro: Tweets 7.

Ver video “Adids Werevertumorro” https://www.youtube.com/watch?v=RLyY7fTDfsg

Red Social Javier Talan (n.d) Facebook Javier Talan. Obtenida el 9 de julio de 2014, Facebook, de pagina
web https://www.facebook.com/pages/Javier-Talan-Hijodelagranputa/1400123026927211

2 ver video de apoyo “El Video Que No Quieren Que Veas”
https://www.youtube.com/watch?v=MKf18KGoglw&list=UUWMol9e4aBa2VPAqgleE1pXg
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El ex manager quien intentd registrar la marca Werevertumorro segun el expediente
1470030 fechado el 25 de marzo del 2014 y enviado a El Universal®®® falla y Gabriel
Montiel envia seis dias después, el 31 de marzo, una carta a mano para dar cuenta al IMPI
qgue el abogado José Luis Caballero Leal, involucrado en el asunto de la estafa por ser
apoderado de Montiel y abogado de Talan, de revocarlo de cualquier tramite que
pretenda realizar. Fue entonces que transcurrieron dos semanas y el 3 de abril Gabriel
aclara la situacién legal. En dicho video Werever declara que es la segunda vez en que
Taldn intentd registrar el canal sin el consentimiento ni el acuerdo, bajo ninguna condicidn
del contrato, seria el 21 de diciembre de 2010 el primer intento. A pesar de que la
solicitud de Taldn fue rechazada por el IMPI, fue aceptada en Youtube, quien asocia a
Werever como partner. Esta accién se reprodujo con los demds videoblogueros. Ante el
IMPI el otorgamiento de la marca Werevertumorro cuyo titular es Gabriel Montiel queda
aprobada desde el 2 de mayo de 2012 con vigencia del 21 de diciembre de 2020.

La disputa por la marca lleva a Werevertumorro a reformar, no solo su imagen, también su

propia marca y logotipo. Convoca en twitter la creacién de un nuevo logotipo®**.

El 3 de abril del 2014, Werevertumorro sube un video en su canal titulado
“Werevertumorro por siempre”?® ?*en el cual explica la situacién legal en la que se
encuentra al haber firmado un contrato con su ex manager Javier Talan, quien intenté
registrar la marca werevertumorro ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
(IMPI) y quitarle asi la propiedad intelectual y productiva a Gabriel Montiel. Gabriel no
leyé las condiciones del contrato, los cuales dictan que Javier Talan es duefio de una
network en la que se asocia werevertumorro, La lata, El Escorpion Dorado, La caja café,
Futbol por la banda, Ladylémakeup, Caelike, HolaSoy German, JaguarNews, CessLeon
entre otros.

En el mismo video Gabriel sefiala que Javier Talan registré la marca W2M en alusién al
canal y realizaba contratos donde las cantidades variaban, es decir, Taldn marcaba en las
facturas a los miembros del “crew” una cantidad menor a la real, acordada entre el
manager y la empresa. El contenido y la marca le pertenecen a Gabriel Montiel, asegura
en el video, por ello colocé en privado los videos, pues a pesar de que abra otro canal
donde ponga sus videos no ayudara, pues el contratista puede quitarlas. Cierto
porcentaje, del cual no especifica, equivale al dinero del programa partner y de
patrocinadores se quedd a la deriva, desconoce a donde terminaron. La pregunta que se
plantea es por qué si el IMPI impidid que alguien, que no es werevertumorro, registrara la
marca, una empresa de la altura de Google-Youtube no hizo lo mismo, la postura de dicha
empresa, declaré Montiel, es imparcial, por lo que ni esta a favor de Gabriel ni del ex
manager.

B e, A. y Pineda, C. (2014) La disputa legal que gané Werevertumorro, El Universal, Obtenida el 9 de

julio de 2014 de pagina web http://www.eluniversal.com.mx/espectaculos/2014/la-disputa-legal-que-gano-
werevertumorro-1001966.html?utm_source=twitterfeed&utm_medium=twitter

> Ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter Werevertumorro: Tweets 8.

Ver video Werevertumorro por siempre <»werevertumorro<«
https://www.youtube.com/watch?v=85gjW1iVNTY

% Ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter Werevertumorro: Tweets 9.
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Ill

Iniciando abril la web oficial del “crew” fue cancelada y marca error al direccionar el
navegador a la plataforma; Gabriel Montiel tenia en su canal 2 videos: “Adids
Werevertumorro” y “éVolveremos...?”. En esos momentos Alvaro Cueva, periodista critico
de gran reconocimiento, escribe un articulo electrdnico titulado “éCensurar Youtube?”.
Haciendo un paréntesis Alvaro Cueva es de los pocos criticos del espectdculo que han
dedicado su pluma a hablar sobre videoblogueros, en el programa de televisién Alta
Definicién del canal 40, Alvaro Cueva dirige el especial “Mejores contenidos de Internet
(Youtube)” basandose en los votos de la audiencia. En su articulo escribe que ningun
medio de comunicaciéon ha hablado sobre el tema, ignorando que Internet se ha vuelto
tan influyente como la television y la radio®’. El dia transcurre y medios como El
Universal®'®, Excélsior?®®, Aristegui Noticias®?®, CNN México?*?, El Pais**?, Milenio®*3, entre
otros periddicos de nivel estatal. Pronto se le uniria videoblogueros. algunas de las
noticias fueron retweeteadas por Gabriel Montiel***.

Dentro de los siguientes dos dias los comparieros de Gabriel Montiel y los afectados
tomarian acciones para recuperar, no solo sus videoblogs, sino su audiencia y suscriptores.
Caeli continuaria con sus vlogs’®> después de ausentarse de casi un mes en su canal,
mientras Yuya expondria su situacién legal ante su audiencia para pedir comprension y
apoyo??®. El “crew” cambio sus correspondientes canales: El canal de La lata cambio a ser
Esto es combo; El Escorpion Dorado a Peluche en el Estuche; Futbol por la Banda por

Clinica del Futbol; La caja café por la Gamerteca y Mediovlog por Somos Chilangos®*’.

El 4 de abril, Gabriel Montiel moviliza en las redes sociales a sus seguidores mediante el
#WereverSelLevanta®®® y usando dicha frase convoca a la audiencia a cambiar su

7 Cueva, A. (2014) ¢Censura en Youtube?, Obtenida el 1 de abril de 2014, Milenio jHey!, de pagina web

http://www.milenio.com/firmas/alvaro_cueva_elpozodelosdeseosreprimidos/Censura-

YouTube_18 273152713.html

218 Monroy, E. y Ledn, A. (2014) Werevertumorro va por la demanda, Obtenido el 2 de abril de 2014, El
Universal, de pagina web http://www.eluniversal.com.mx/espectaculos/2014/impreso/werevertumorro-va-
por-la-demanda-130282.htmi

219 Redaccion (2014) Lo que ocurrié con Werevertumorrro en Youtube, Excelsior, Obtenido el 28 de marzo de
2014, de pagina web http://www.excelsior.com.mx/hacker/2014/03/28/951133#.UzeYIPGYYNo.twitter

220 pedaccion (2014) Video: #Werevertumorro explica asi su ausencia en YouTube, Obtenido el 3 de abril de
2014, Aristegui Noticias, de pagina web http://aristeguinoticias.com/0304/kiosko/video-werevertumorro-
explica-asi-su-ausencia-en-youtube/

221 Werevertumorro cuenta qué pasé con su canal de videos (2014) Obtenido el 3 de abril de 2014, CNN
México, de pédgina web http://blogs.cnnmexico.com/la-pantalla/2014/04/03/werevertumorro-cuenta-que-
paso-con-su-canal-de-videos/

2 Corona, S. (2014) E/ rey del videoblog mexicano lucha por su existencia, Obtenida el 4 de abril de 2014, El
Pais, de pagina web http://elpais.com/elpais/2014/04/04/gente/1396578768_888871.html

223 Murata, G. (2014) Ponen en jaque a Werevertumorro y Yuya, Obtenido el 1 de abril de 2014, Milenio, de
pagina web http://www.milenio.com/tendencias/YouTube-videoblogger-youtubber-yoya-
werevertomorro_0_272973203.html?utm_source=Twitter&utm_medium=Referral&utm_term=Tendencias
&utm_campaign=Milenio

24 Ver Anexo capitulo lll imagen Twitter Werevertumorro: Retweet 1.

Ver video “¢Qué pasara con los miércoles?” https://www.youtube.com/watch?v=VgebmE4QH84

Ver video “éMe voy de Youtube?” https://www.youtube.com/watch?v=7dwm75QvKTY

Ver en Anexo capitulo Ill imagen Twitter Werevertumorro: Tweets 10.

Ver en Anexo capitulo Il imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 11.
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suscripcion por los nuevos canales. En un lapso de ocho dias, El Universal vuelve a sacar
una nota periodl'stica229 en el que revela los vacios legales existentes en los derechos de
autor en Internet y que por ello la necesaria reforma por parte de diputados el partido
priista de reformar las leyes de la Propiedad Industrial, la Federal de Derechos de Autor y
el Codigo Penal Federal para sancionar con dos mil salarios minimos y hasta seis afos de
carcel a quien cometa infracciones a los derechos de autor a través de Internet. Tales
reformas pueden reformular beneficios para autores independientes cuyas marcas
obtienen difusion gracias a la facil accesibilidad de Internet y las estrategias de marketing
de las redes sociales, sin embargo, el caso de Werevertumorro fue usado también como
excusa para permitir una reforma que podria ocultar tras la proteccidn a los derechos de
autor, la censura a sitios web.

Una académica que fue entrevistada por El Universal y que se especializa en derechos de
autor menciona que el joven Gabriel Montiel no recibié la asesoria debida para evitar ser
engafiado por un gestor de contenidos y publicidad. Talan duefio de una network, es un
empresario que gestiona contenidos y publicidad para dar a los videos mas visitas y que
sus autores obtengan ganancias, “El problema es cuando esas ganancias van aumentando
porque entonces los autores son presa fdcil de personas que aprovechdndose de su
inexperiencia en la produccion de contenidos en la web buscan la manera de salir
beneficiados”. Poseer la marca Werevertumorro le da a Gabriel Montiel la proteccion en
casos de litigio, pero la falta de regulacién para proteger los contenidos que se encuentran
en la red causa el aprovechamiento de usurpar la marca y por tanto los contenidos.

Tras la neutralidad de Google-Youtube, Werevertumorro manifesté que ya no se siente
parte de dicha empresa®?, al descubrir que esta permitié el registro de la marca W2M,
esto causa en la audiencia la eliminacién de la aplicacién Youtube en los smartphones®'.

Un seguidor es quien desencadena la reproduccion de la conducta.

Tras un mes, donde los afectados y Gabriel Montiel se ausentaron en sus canales y
anunciaran en sus redes sociales las opiniones expresadas en relacién al caso, el 3 de
mayo del 2014 Gabriel regresa a Youtube y sube el primer video motivando a terceros a
continuar con los videoblogs.

Los videos “El rincdn de... el aficionado” y “El pais apoya a Werever” son los dos primeros
videos para la reapertura del canal. El segundo de ellos donde Gabriel parece estar
teniendo una rueda de prensa en las nuevas instalaciones del “crew” (un departamento
donde todos los miembros se mudaron, pues la situacién econdmica los llevo a realizar
cambios), responde que regresan, pues los mas de 8 millones de suscriptores y el objetivo
de entretener esta por encima de los chismes y polémicas legales.

El “crew” no tarda en sacar provecho a la experiencia con la estafa de los contratos y en su
serie los contratos, realizan un episodio. En él, los miembros del “crew” juegan a la

229 Alcantara, L (2014) Caso Werevertumorro. Impulsan reglas de autoria en internet, Obtenido el 10 de abril

de 2014, El Universal, de pagina web http://www.eluniversal.com.mx/primera-
plana/2014/impreso/impulsan-reglas-de-autoria-en-internet-44967.html
2% Ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 12.

> Ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter Werevertumorro: Retweets 2.
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situacion en que aparecen correos extrafios en sus cuentas, de alli descubren todas las
condiciones que existia en el contrato. Haciendo una remembranza de los sucesos, en el
momento de firmar el contrato en 2011 el grupo se encontraba ebrio y embobado por
adquirir status, aludiendo al desconocimiento en el que se habian hallado. Al final el
“crew” se muda de la casa a un pequeiio departamento, alli vuelven a comenzar desde
cero extasiados entre gritos y golpes al pecho. La moraleja de la historia es que el
Werevertumorro crew aprende a estafar a los demas con los contratos y a volver a repetir
el error de antes, firmar mas contratos.

Ademas de hacer un episodio para Vida Cruel, Gabriel Montiel es invitado en Piedras
Negras, Coahuila®®* con la meta de compartir su experiencia dando la conferencia de
“Caos de éxito” patrocinado por Exa F.M. en entrevista a Exa, Gabriel Montiel resume su
conferencia en los aciertos y errores que suceden alrededor de Werevertumorro para que

funcione?®3.

El caso Werevertumorro es ejemplar, un caso tipificado de una reformulacién en el
entretenimiento y, en especial, en materia de derechos de autor. Youtube apela por las
creaciones patentadas no en el mundo virtual, sino en el real, de materiales cuyos autores
son reconocidos en el mundo de la musica, del cine o de la televisién; dejando a un lado,
en términos legales, la proteccidn a particulares, personas ordinarias que ejecutan videos
extraordinarios. El caso cadtico de Werevertumorro dio paso a que la reforma de
telecomunicaciones consideré los Derechos de autor en Internet, un tema por regular.

22 y/er video “Caos de Exito” https://www.youtube.com/watch?v=chDW_0OHEPVU

Ver video “Entrevista Exclusiva”
https://www.youtube.com/watch?v=dCUcLZNmICQ&src_vid=chDW_OHEPVU&feature=iv&annotation_id=a
nnotation_3693670445
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2. LUISITOREY
Videobloguer: LuisitoRey.

Nombre real: Luis Torres.
Perfil: Vloguer.
Nombre del canal: LuisitoRey.

Como se dirige a sus suscriptores: Ladies and madafakas.

Luis Torres queria estudiar la carrera de Historia y dedicarse a la docencia, sin embargo el
puesto no cumpliria con sus metas reales y lo llevd a otro camino, el de estudiar la carrera
de Comunicacién y terminar formando parte del elenco de Werevertumorro desde sus
inicios, ahora la carrera de Luis es el de ser vloguer en Youtube, bajo el seudénimo de
LuisitoRey. Inici6 de manera independiente el 21 de mayo del 2011 y aunque tenga su
propio canal no lo aleja de seguir dentro del “crew”. Su amistad con Werevertumorro le
otorgo en sus primeros videos la promocién de su canal; situacion que lleva a la audiencia
a creer que es Luis quien ha crecido exponencialmente a comparacién de Gabriel. Aunque
no haya estudiado la carrera de Historia y se dedique actualmente a la de ser youtuber, le
sigue interesando la historia, en el video cambios en el cana/234, una visita su casa
materna, basté para saber que el interés por la historia no se ha perdido. Posters,
calendarios y figuras de las culturas filiales a la Olmeca se encuentran en las habitaciones
de la casa, ademas de las que se encuentran en su usual escenario.

Hace dos afios inicid como vloguer independiente del grupo w2m?*®, su propia carrera en
Youtube ha dado sefias de tener una formacién seria y respetuosa del trabajo de los vlogs
a diferencia del resto de los vlogueros quienes usan este medio para desahogarse o narrar
anécdotas. Es decir, es el youtuber mas formal de los siete registrados. Es menester
resaltar el grupo de w2m cuyos miembros no publican su vida intima lo que vuelve todo
un equipo profesional respecto a otros vlogueros quienes han expuesto de manera menos
discreta su vida personal.

2. 1 Un Vloguer Multifacético

Luis Torres es muy claro al hablar, no tarda en transmitir sus mensajes, suele hacerlo en
tono serio e intercalando las bromas y chistes a lo largo del monologo. A diferencia de
Gabriel Montiel, la audiencia ha sefialado que Luis monologa sin excesiva tosquedad, por
ello ha sido preferido por sus vlogs, pues el lenguaje visual y verbal usado no representa
ninguna amenaza a la respetabilidad de los miembros de la familia, es decir, sus vlogs son
mas compatibles con una audiencia abierta en cuanto a la edad por manejar un
vocabulario mesurado. El personaje LuisitoRey es muy irénico, multifacético y adaptable.

Los personajes mas representativos de Luis Torres son Giancarlo y C.J. el primero surgio a
partir del video "Musica 2" al criticar canciones nuevas, viejas y famosas por Youtube,
entre ellas la cancién de "Libertad" por Christian Chavez y Anahi la cual sirvio de

2% Ver video “Cambios en el canal” http://www.youtube.com/watch?v=xD_cjOkmQ5M
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inspiracion para crear este personaje que fue del gusto de la audiencia. La figura mofa de
Giancarlo burla el mercado de la musica popular cantando temas tituladas "Méteme el
sombrero®*®" y "Si soy puto y que®’"; este personaje representa el estereotipo del
homosexual en un punto de vista cinico y cdmico. El segundo, C.J. surge de la serie
Adultescentes y es rescatado por Luis en algunos de sus vlogs. C.J. es un joven ingenuo e
inexperto de barrio, cuenta anécdotas con entusiasmo sobre su primo “El Moicas”. La
inocencia del personaje lleva al publico a reflexionar sobre tomar decisiones
circunstanciales en cuanto a seguir con la personificacién de un estereotipo, de despojarse

de un status nada favorecedor en términos de vida social para el sujeto.

La multifacética actuacion de Luis Torres le da veracidad al papel que desempefia, a pesar
de no tener en mente realizar actuacién, el tener una mente imaginativa y confiada le
permite ser anfitrién. Su participacion con Christian como anfitriones en Foro 19 del canal
Monotransistor, antes de la escision a causa del contrato con Taldn, surge una
personalidad natural del personaje LuisitoRey, de modo que no se logra distinguir entre
Luis Torres y Luisito. Se observa en el programa de bromas telefénicas en vivo que la
improvisacién espontanea de Luisito y la experiencia que adquirid le permite generar
nuevos proyectos al canal, como la radio via livestream, ser aceptado en el casting del
programa televisivo “La Isla”?*® y ser patrocinado por varias marcas.

Siendo parte del “crew” Luis Torres no ha abandonado la colaboracién de los demas
miembros del “crew”, pero de todos los integrantes es quien ha planeado adecuadamente
sus proyectos y diversificado sus contenidos incluyendo la radio, la televisidn e Internet. A
diferencia de Gabriel, Luis posee un caracter serio donde sus canales son puntuales al
igual que la ejecucién de esta. Ademas cuando habla de algo serio por ejemplo la
aclaracion de una polémica no usa bromas ni mofas al respecto. En el campo de lo
audiovisual, los videos deben tener constancia en publicaciones, puesto que la constancia
y la dedicacién mantienen a Luis peleando la posicidén entre los diez youtubers mas vistos
y seguidos. Minimamente los videoblogueros que pretender ganar un extra de este medio
deben subir uno o dos videos semanales. El compromiso delata la seriedad del
videobloguer y en el caso de Luis, su puntualidad de un video cada lunes no ha fallado, a
menos que sean por causas extraordinarias. Aun asi, el vloguer opta por dejar en manos
de alguien de confianza los videos previamente alistados y listos en aparecer en el

2
canal®®.

. . , .. 24
El proceso en que produce el video lo describe en “Lo que no sabian — LuisitoRey**””

muestra a los usuarios y a sus seguidores las actividades, decisiones y cambios, el "atras
de cdmaras" de los videoblogs de LuisitoRey. La ejecucion de un vlog acorde a la
planeacion de Luis Torres es: decidir el tema del vlog; preparar los materiales a utilizar;
ajustar el enfoque de la cdmara; ensayar el guion; ocupar la colaboracién de sus amigos;

%% Ver video musical “Giancarlo - méteme el sombrero” https://www.youtube.com/watch?v=EWPWAKISfsAY

Ver video musical “Giancarlo - si soy puto y que” https://www.youtube.com/watch?v=djXy9VaepTs
Ver en Anexo capitulo Il imagen Twitter LuisitoRey: Tweet 1.

Ver en Anexo capitulo Il imagen Twitter LuisitoRey: Tweets 2.

Ver video “Lo que no sabian” https://www.youtube.com/watch?v=MVR7glUa47U
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editar segun la secuencia de las escenas y colocar el soundtrack; y por ultimo subir los
videos los lunes.

Los contenidos de los videoblogs de Luis Torres varian segun el tépico, puede hablar de
ricos y pobres, de personas pesadas, del tianguis, los juguetes o las peliculas
norteamericanas. Dependiendo de la idea que brote, Luis Torres comienza a escribir,
partiendo de lo que observa realiza el ejercicio mental de elaborar el monologo. Cosas
simples de la cotidianeidad se vuelven virales dependiendo de la capacidad creativa e
interpretativa del vloguer. Luis Torres los videos se complementan con los fotogramas
(imagenes referenciales, memes o palabras en blanco sobre un fondo negro),
intercalandola a lo largo del monologo. Durante el monologo, Luis se cuestiona, reproduce
las actitudes, adquiere el papel y lo desarrolla, imagina y dramatiza sin contar
necesariamente con algun otro acompanante, mas que su multifacética actuacion. La
capacidad comunicativa e interpretativa de Luis le permite actuar en el entorno adecuado
del lenguaje audiovisual, conectando al espectador a la escena mediante la identidad o la
vida cotidiana; siendo auténtico Luis mueve a que la audiencia se identifique.

LuisitoRey pretende provocar en el espectador olvidarse o distraerse del estrés y los
problemas mediante sus videoblogs. Los mondlogos constan de todo lo que se lidia a
diario en la ciudad, el trabajo o la escuela, reirse de la vida cotidiana, dejando un buen
mensajem. Los vlogs basados en su experiencia (caricaturas, excursiones, juguetes, los
antros, la primaria, la secundaria, la preparatoria o la universidad, por ejemplo). Sobre la
primaria el narra sus recuerdos de poder gastar en el receso dos pesos, cantar el himno
nacional o contar historias de terror de la escuela. Al final abre un paréntesis para decir
gue la primaria es una etapa muy agradable pero puede convertirse en un martirio si se
sufre maltrato por parte de sus compaferos o de sus maestros. Una vez expuesto los
grados escolares, se anima hacer un vlog acerca de la universidad®®. Inicia el
planteamiento de la universidad no es como la pintan, no es la imagen de estilo americano
como lo pintan las series televisivas, y que en esta etapa uno no se estd seguro cudl
carrera elegir. Las tipicas clases de personas que encuentras, segun él, el simpatico
exagerado, el materialista, los estudiantes mayores y los timidos. La deduccion de
identificar quienes estudian qué carrera por su forma de vestir. Los largos viajes a la
universidad. Por ultimo su consejo es que no importa ir bien o mal en la escuela, sino que
el pasar desvelos y hambre por la carrera es descubrir la vocacién.

Aunque en sus primeros vlogs aparece Gabriel Montiel interrumpiendo en la grabacion de
sus videos, situaciones vistas al final de cada video junto con los bloopers, puesto que es
el final del video lo menos visto, razén para conducir mas visitas a sus videos. LuisitoRey es
conocido por sus famosos errores en la filmacién, sus bloopers son lo ansiado por su
publico. Por otra parte, sus bromas van en ascenso, es decir va de lo mas leve a lo mas
intenso, de comedia sencilla a humor negro. Su contenido es digerible, ejemplo son los
claquetazo a sus tomas con la pantalla multicolor. De vez en cuando realiza un chiste
machista, que sabe puede ofender a las mujeres.

> Ver video “LuisitoRey en la Isla” https://www.youtube.com/watch?v=iNpJrByrAxs

2 Ver video “Universidad - LuisitoRey” https://www.youtube.com/watch?v=DvmHIBt;jli0

91



Los livestreaming se resumen a la Radio en vivo y transmisiones en vivo. El livestream es
un programa de streaming de video que permite a los usuarios de la plataforma
reproducir y transmitir videos usando una camara y un ordenador conectado en linea.
Streaming o descarga continla, es un medio multimedia que transmite video o audio sin
interrupciones, al tiempo que lo hace el archivo es guardado para su tardia descarga o
reproduccién. El rating del livestream es medido por la misma plataforma marcando con
un numero que cambiaba cada que alguien activaba el link del stream. Luis Torres
aprovecha esta herramienta aplicdndola solamente en audio (Radio) o audio-video (En
vivo) potenciando sus habilidades comunicativas e interactivas. Luis Radio se estrena con
“LuisitoRey transmision Radio en vivo®*”, después de haber realizado otros streaming, el
primero en dos partes y el segundo en tres, de “Lusito Rey En vivo”... En la transmisidn en
vivo de tres partes, Luis Torres responde preguntas de twitter a través del hashtag
#LuisitoReyEnVivo, da saludos a los usuarios, responde a los comentarios de Youtube con
una webcam desde su habitacién y con los defectos de Internet ineficaz. Luis Torres se
despoja de su personaje para interactuar con el publico de las redes sociales en la
dindmica activa, a diferencia de la actitud pasiva de los televidentes, donde la interaccién
se vuelve de persona a persona. En la tercera parte de la transmisidn la aparicion de sus
companferos da un giro a la interacciéon; Wero, Christian y Fede irrumpen para presentarse
y presumir de quien tiene mds seguidores, mas dinero y rumores, ademas de jugar con los
usuarios de twitter haciendo desorden y bromas con ellos y entre el “crew”. A pesar de
mostrarse sencillo, en el canal camaragabo244 de Gabriel Montiel puede observarse a Luis
Torres siendo una persona distinta. En los videos “Del tingo al tango”, “Una semana en mi
vida y mezcla de mi vida?*” se observa a un Luis Torres gue, segun Gabriel Montiel, es
muy pesado de llevar. En contraste con la imagen de persona de sangre liviana, como lo es
en sus vlogs.

El Luisito Radio en livestream trata de una imagen o video que se mantiene
repetidamente mientras que Luis, Federico y Christian, son locutores, no personajes,
quienes hablan de temas sin un guion preparado, si no con la propia experiencia de la
improvisacidn para sostener la interaccion del tema central. En el especial de Noche de
Terror®*®, daban introduccién al tema de Halloween y el Dia de Muertos dando paso a las
anécdotas propias de miedo y recibiendo llamadas mediante una linea nueva, expuesta
por medio de la pantalla. LuisitoRey se estrena el 17 de octubre del 2013, con el tema de
videojuegos, los tres conversan compartiendo vivencias, anécdotas y opiniones, sea
contando sobre el local de maquinitas y sus primeras consolas. Ademas de interactuar, los
tres miembros del “crew” disponian de un correo en el que recibian canciones originales
de los radioyentes, para compartir en la Radio.

Luis Torres, siendo videobloguer experimenta el éxito de los contenidos de su canal
alejandose de los vlogs y explotando el talento audiovisual practicando con Claymation,
animacién de stopmotion o “parada de imagen”; la técnica consiste en emplear plastilina,

8 Ver video https://www.youtube.com/watch?v=xuZmcUIcunk

Segundo canal de werevertumorro.
Actualmente los videos no estan en existencia en el canal camaragabo.
Ver video “Noche de Terror #LuisitoRadio” https://www.youtube.com/watch?v=0VnnWO0OwvP70
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arcilla o algun material maleable, formando personajes y el escenario, y capturar
fotografias con una cdmara a medida que cambia ligeramente la forma y el movimiento de
los objetos. Luis Torres usa muiiecos de plastilina y en ocasiones juguetes, ejecutando
pequefias animaciones y cortos parodiando peliculas®?’ y festividades®*. Con la variacién
de contenidos audiovisuales, Luis refleja inventiva usando los medios convencionales y
artisticos plasticos mezclado con la comunicacién, aplicando las aptitudes desarrolladas en
la carrera de comunicaciones.

7 ver parodia “Rapido y Furioso”

https://www.youtube.com/watch?v=dma0AHXJEX0&Iist=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
8 \er animacién claymotion en video “El Nacimiento”
https://www.youtube.com/watch?v=bxopWbGwFaM&lIist=UUG8xWIRS7d_6AQigNkHPkSA
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3. CAELIKE
Videobloguer: Caelike

Nombre real: Caeli
Perfil: Videobloguer
Nombre del canal: Caelike

Como se dirige a sus suscriptores: caelikers

Caeli viajo a Japon para aprender el idioma, viendo que sus tardes eran totalmente libres
sube un videoblog presentandose. Una joven rubia, actriz de profesion, se mostraba
nerviosa con iniciar un canal como vloguer, introducia su nombre, ocupacion, procedencia
y edad repetidamente. No logrando extender su idea en un video de 4:14 minutos, denota
la intencién de hablar sobre cualquier tema que le sugiera los usuarios de Youtube o
comenzaria ella con uno. El video titulado “Mi primer videoblog!
HAHAHAHOHOHOHIHIHI?*?” y subido al canal el 28 de octubre del 2010, logra a lo largo de
cuatro afios 1, 789, 798 reproducciones, es el primer videoblog de la vloguer en el sexto
lugar del score de SocialBlade. Actualmente cuenta con mas de 3 millones de suscriptores
y alrededor de 248 millones de vistas, y se estima que gana entre 4 y 34 mil délares al
mes*°. La joven Caeli a sus veinte afios era como cualquier joven que intentaria

sostenerse en la carrera de videobloguer, pues la mayoria fracasa en sus aspiraciones.

3. 1 Caeli y Juanxita

La caracteristica personalidad de Caeli es el de ser olvidadiza, distraida, explosiva e
impulsiva, por lo que hay ocasiones en el que ella dice idioteces, pues es lenta para poder
comprender lo que dice, ademas de trabarsele la lengua constantemente. Tiende a repetir
una y otra vez las palabras pero nunca termina por decir alguna frase, entonces no ahonda
ninglin tema, queda en la anécdota lo que cuenta. Cuando iniciaba en Youtube solia
charlar repitiendo las palabras y muletillas. Pasando el tiempo Caeli adquirié experiencia,
ahora solamente repite palabras que ya se han vuelto parte de su personalidad. Tales
como “ay wey”, “itomalal!”, “icdllate perro!”, “rrrgghh”. El carisma de Caeli consta de su
imagen tierna y linda, los comentarios mas leidos en el canal de Caeli*®* son los que la
denominan como bonita, buena vibra, graciosa y guapa. Hasta en twitter sus seguidores
han formado clubs de fans como @CaeliArgentina o @CaelikersColom (de Colombia). O
sea, su carisma radica en su apariencia.

Ser despistada lo vuelve un personaje tierno, ser carifiosa la vuelve cercana a su publico y
ser torpe la vuelve graciosa. Aungue no penetra en los temas del vlog logra tener mas de
2 millones de suscripciones en un lapso de dos anos, lo que la convierte en un fendmeno
popular entre los adolescentes. Esto la relaciona con su personaje Juanxita, quien es muy

* Ver video “Mi primer videoblog! HAHAHAHOHOHOHIHIHI”

https://www.youtube.com/watch?v=_8wYsm_iS-s

»% socialblade Caelike (2014) Obtenida el 13 de julio de 2014, SocialBlade, de pagina web
http://socialblade.com/youtube/user/caelike

>! Consultar canal Caelike http://www.youtube.com/user/CaELiKe/discussion
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exagerada en sus gestos, es una figura juguetona, gritona y soberbia. Actia como una
pequefia princesa caprichosa, las situaciones, donde esta inmiscuida, son ridiculas. Caeli
cuando comparte un video con Juanxita actla como la parte razonable y ordenada. Ella
pasa aventuras en cualquier lugar, volviendo lo cotidiano en una odisea infantil.

A diferencia de Caeli, Juanxita es un personaje que se comporta de manera vulgar,
engreida, molestosa, vanidosa, cédmica, infantil y torpe. Juanxita habla mas fluida y
activamente que la misma Caeli. Modificando su voz como si hubiera tomado helio y
colocdndose un broche extravagante en el cabello, este personaje fue nombrado como si
fuera un personaje secundario hasta que llegd el momento en que tomd vida. Solia
interpretar este personaje para hablar con una tercera persona, una creacion exitosa en
Youtube de tal forma que emite cada sabado un episodio de Juanxita. El personaje que le
acompafia es uno secundario que invento es Juanxito, novio de Juanxita que suele
interpretar colocandose una gorra y hablando como hombre. Mas tarde seria interpretado
por Werever wero.

3. 2 Mi Mi Mi Miércoles
Al iniciar un videoblog dice "Mi Mi Mi Miércoles", y es su lema que lo distingue de otros
videoblogueros. Esto de los dias es distintivo de los videoblogueros ya que toman un dia
de la semana para publicar un vlog. Por ejemplo LuisitoRey publica vlogs los lunes,
Werevertumorro los viernes y Caeli los miércoles.

Mientras que Luis Torres y Werevertumorro usan tépicos sobre la vida cotidiana
(transporte, escuela, maestros, padres, el mercado), Caeli expone sobre situaciones
incomodas, anécdotas e ideas simples que no requieren de profundo andlisis del entorno
social. Youtube es un medio democratico donde jovenes pueden expresar sus propias
ideas y creaciones, Caeli expresa en la mayoria de los videos cosas que le molestan o
improvisa los temas, aunque no termine de finalizar una frase, y en ocasiones logra
acabarla como en el video Cdllate!! No cantes!!! Bésame...”>’ comienza con hacer una
parodia sobre la rosa de Guadalupe, y termina con hablar de su viaje a Dublin, es decir
expuso lo que deseaba al final. Caeli se hace a explicar una y otra vez, hasta que logra la
capacidad expresiva en los videos mas recientes si me muero quien me encuera®> y No
mds videos? Tenemos que hablar!/***, se nota mas continuidad en el monologo, ademas
de que no se desvia tanto del tema aunque el titulo del video sigue sin concordar con el
tema, lo que vuelve atractivo de ver.

Es notable que en los vlogs de Caeli hay varias interrupciones a lo largo del monologo. Lo
gue causa que se olvide de lo que habla, una muestra de ello es el video Odio la f*kin
escuela®>, donde las bromas de sus amigos causan distracciones a la vloguer. A causa de
estas bromas, sus amigos resultan por llamar mas la atencion que ella en la dramatizacion

252 . . ;
Ver video “Céllate!! No cantes!!! Bésame..”.

http://www.youtube.com/watch?NR=1&feature=endscreen&v=878cw5JnQXk

>3 Ver video “Si me muero guien me encuera”
http://www.youtube.com/watch?v=5fOtq_Xf3l4&NR=1&feature=endscreen

>* Ver video “No més videos!? Tenemos g hablar!!” http://www.youtube.com/watch?v=-
k9rfds0Tps&Ilist=SP04C341A94BDA906C&index=2

>3 Ver video “Odio la f*kn escuela!!!l” http://www.youtube.com/watch?v=BhclrShiGtM
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de las escenas. Uno de los tdpicos que intenta manejar es el bullying, lo que menciona es
que existe cierto tipo de personas que hacen bullying y, que no hay que provocar a
quienes realizan el “bullying” tratando de no ser tan presumidos en sus conocimientos.
Finaliza el video aludiendo al bullying sin abordarlo como tal. Y lo Unico coherente fue el
hablar sobre quienes componen la clase, los estudiantes. Esto demuestra que por mas que
intenta explicarse no termina por transmitir una idea completa, y lo que provoca que ella
misma se ria de lo que dice. Las interrupciones se han vuelto parte de la personalidad de
la vloguer. Si bien, Youtube potencia el talento de los jovenes, en otros casos da
autoconfianza a la persona, mas alla del personaje; la timidez de la vloguer del primer
video se ha desvanecido. El camino alternativo de Youtube, es decir, mas alla de ser un
formato de promoverse, es forjar un vinculo con los espectadores a través de la faceta
sincera de la vloguer, es entablar una relacién usuario-vloguer y en Caeli es el poder de la
influencia.

Por ejemplo son los videos enfocados a buenos propdsitos y causan identidad entre la
vloguer y el seguidor, tales como cdllate perro!!1?*° y cérrele que te alcanzo!!1?’. E| primer
video ensefia a ella y a su madre yendo a Reforma en un evento de adopcion a perros y el
segundo yendo a un maratén de 10 km de la Nike en el que participan mujeres. La
propuesta es adoptar un perro y ser constante para alcanzar la meta. Inclusive en acciones

de la misma causa®®,

Algunas respuestas a sus tweets no corresponden a los deseos de la vloguer, en los
retweets, hay gente que mediante la red social se hace participe de la accion®®, o se
identifica con los ideales de la vloguer®®. Las figuras de Internet no llegan a ser tan
conocidas a nivel continente, pero lo son a nivel pais o localidad, su peculiar caracteristica
es que se tratan de individuos que por su sinceridad o atrevimiento comparten
idiosincrasias en contenidos audiovisuales y llegan a ser actos sociales gracias al

impactante contenido, o, en el caso de Caeli, por nimero de seguidores en twitter.

Youtube ha ofrecido una herramienta denominada video interactivo, de reciente creacion
y no muy usada por los vlogueros, se prepara un video central con links extras en el video
dando opciones a escoger para que el publico llegue a la meta final, la eleccién correcta.
Caeli en compaiiia de su mejor amiga conocida como “Maniwis”, y miembros del “crew”,
realizan dindmicas de las posibles soluciones futuras acerca de situaciones divertidas,
ejemplo la sospecha de que Werever wero la engafia con su mejor amiga, cuando en
realidad Caeli es quien malinterpreta la situacién.

3. 3 Vlogs sobre el Género
El video mas visto en su canal es el de “QUEJENSE NOVI@S!!! AAAARRRGG!!!” con 5
millones de vistas, Caeli y Werever wero, quien en esos momentos eran novios, graban un

% ver video “Céllate perro!!l” http://www.youtube.com/watch?v=bEZboSQ18NO

Ver video “Cérrele que te alcanzo!!!” http://www.youtube.com/watch?v=gvfq3HBLaGk

Ver en Anexo capitulo Il imagen Twitter Caeli: Tweet 1.

Mads adelante se verd que estas acciones son capaces de reproducirse con los demas vlogueros, y es de la
capacidad de convocatoria a través de estos medios.

% ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter Caeli: Tweets 2.
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video con el topico de las quejas de las novias con los novios, y de los novios con las
novias, hablan respectivamente. Al final dan un consejo cada quien sobre qué deberian
cambiar en una relacién. El video seria el origen de una serie denominada “Mundo de los
sexos”. Puesto que Caeli tiende a poner énfasis en sus videos sobre el trato a las mujeres
de parte de los novios, y no solamente en la serie de El mundo de los sexos, sino también
en sus vlogs de los miércoles, ejemplo es el video No me trates como princesa!!®1.Mas
tarde realizé dos videos cuyos titulos son Hombres mentirosos®®’ y Mujeres mentirosas®®.
En el primero participa su hermano Misael, quien posee su propio canal de vlogs*®*, estas
mentiras son referidas a una relacién amorosa, las mentiras que se dicen a las mujeres, asi

sucede con el segundo video en forma invertida.

En hombres mentirosos muestra que un hombre es capaz de mentir para demostrar su
hombria frente a la infidelidad, o al quedar bien con una mujer y las excusas para no
juntarse con la pareja. Al final pide muchos likes ya que en el video anterior dijo “Y dale
Like si crees que las mujeres somos unas mentirosas”, y al obtener una cantidad
exorbitante no le parecid, por lo que pide mas likes en el video Hombres mentirosos.
Mientras que en mujeres mentirosas, las mentiras son semejantes al de los hombres,
guedar bien con la pareja, para ocultar infidelidades, para seguir manteniendo una
relacion amorosa, pero ella agrega los siguientes puntos aparentar lo que no se es (tener
18 afios), sentirse bien después de una ruptura y sobre la vestimenta (no tener que
ponerse, o que sea ropa de marca).

Caeli aborda mas el caso del comportamiento de los géneros, ya que videos como Porq
%21, En este video habla sobre la personalidad, el
caracter y cuestiones que ella cree, posiblemente, hayan pensado los hombres y no
lograban explicarse. Lo que hace en este video es solamente decir qué hacen las mujeres
pero nunca dice por qué lo hace. Igualmente en Princesas®®® discute que las mujeres
deben ser tratadas como tal dando referencias a los cuentos de hadas, pero termina por
negar cada cosa que dice y por no decir absolutamente nada.

En suma, el sentido es poner como prioridad los sentimientos de las mujeres, por sus
experiencias en la ruptura, en el noviazgo, en la amistad, en problemas con las madres, en
el caracter, el de no hacer ciertas cosas que son molestas. La serie el mundo de los sexos
se muestra perfectamente bajo qué circunstancias se puede concebir un noviazgo,
apelando por el cardcter “macho”, en sustituciéon de caballero, para actuar en una relacién
de pareja.

261 . .
Ver video “No me trates como princesal!!l”

http://www.youtube.com/watch?v=lwnLCrlycRw&Ilist=SP04C341A94BDA906C

%82 Ver video “Hombres mentirosos!!!” http://www.youtube.com/watch?v=7rvMqZTnv-
8&Iist=SP04C341A94BDA906C

%83 ver video “Mujeres mentirosas!!
http://www.youtube.com/watch?v=8M4SNwCjUtc&Ilist=SP04C341A94BDA906C

*%% Ver canal MisaelVlog https://www.youtube.com/channel/UCdkj-kr32vBcBOGhupE173Q,

1”

265

NiOCI8fw&Iist=SP04C341A94BDA906C
*%% Ver video “Princesas” http://www.youtube.com/watch?v=4nsUIOKjDNg&list=SP04C341A94BDA906C
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3. 4 De Youtube a la Television

La profesién de actriz nace de haber participado como extra en el programa de
nickelodeon llamado "Skimo". Asi inicié su interés en la actuacién de modo que queria
dejar la escuela y concentrarse en actuar, sin embargo sus padres no lo aceptaban.
Menciona que tras una larga conversacion con ellos acordaron en apoyarla en sus suefios
siempre y cuando terminara la preparatoria y la carrera de intérprete y traductora,
ademas del teacher en inglés. Pronto su carrera en Youtube le otorgaria un papel en las
televisoras.

En septiembre el programa “Un tal show” en canal 5 convoca a la youtuber Caeli a ser
parte del elenco, realizando entrevistas, retos y unas cuantas locuras. Caeli acepta mds no
piensa abandonar su canal de Youtube. El show con horario diurno tiene a Maria José, una
cantante, a Diego y a Caeli, duraba dos horas, se planeaba presentar sketch, musicales,
dinamicas y entrevistas. Maria José tenia un contrato de durar hasta diciembre del 2013,
pero estuvo hasta noviembre y el programa tuvo que cambiar el formato y de nombre.
“Un talk show” cambio a “éQuién se robd el show?, Diego Alfaro se encargd de dirigirla
junto con Caeli y un muchacho llamado “El Chino”. El programa “éQuién se robé el show?”
del canal 5 incluyen entrevistas a artistas y cantantes para publicitarse, invitan a los
mismos y los someten a retos, viajando a los escenarios listos para los retos en una
furgoneta manejada por una edecan.

Caeli no presenta problemas a presentar a invitados, pues en su canal queda registrado las
visitas de Kinky267, Paty Cantu®®® y Jesse y Joy269; los entrevistados por ella son figuras de
Internet, por ejemplo Tres Tristes Tigres270 y Colibritanym, y cantantes como Los Daniels o
David Bisbal. Caeli continué en el programa y la audiencia apuntaba que Caeli se habia
vendido a Televisa’’%; o gue Televisa se aprovechaba de la vloguerm; en cambio la otra

postura era apoya’mdola274 en lograr su proyecto de vida.

En “Martes-Tu y yo juntos!! #SemanaDeMimiMimiercoles!!?””, Caeli comparte un dia en
el trabajo dentro de las instalaciones de Televisa, desde que amanece hasta que se graba
el programa y la vloguer va a dormir. Sus companeros de trabajo son amables con ella,
otros se imitan en burla la actuacion de la vloguer en sus videoblogs. Al lado del casting de
la serie “La CQ” y de sus compafieros del show, Caeli graba la rutina y el detrds de cdmara

%7 Ver video “Primera vez... Es kinky!”
https://www.youtube.com/watch?v=dULmlokTyrw&list=UUGRtuAMmEObNSmMIOLDWzZfVg

%8 \er video “Juanxita con...Paty Cantd!!!” https://www.youtube.com/watch?v=QP-
3Tc)pKUB&Iist=UUGRtuAMEObNSmMIOLDWzZfVg

%% \er video “Jesse y Joy... Y Caelike! Wuuuuououooo!!!”
https://www.youtube.com/watch?v=qi_vldgjXAA&list=UUGRtuAMEObNSmIOLDWzZfVg&index=145
% ver video “Los Tres Tristes Tigres - En un Tal Show programa 2014”
https://www.youtube.com/watch?v=tE8-P9sy6kY

! Ver video “CaELiKe y Colibritany en #1TalShow HD” https://www.youtube.com/watch?v=12fRzUiEr3A
Youtube Caeli: Comentarios 1.

Youtube Caeli: Comentarios 2.

Youtube Caeli: Comentarios 3.

Ver video “Martes- tu y yo juntos!! #SemanaDeMimiMimiercoles !!”
https://www.youtube.com/watch?v=ImvvGjv5G0o
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de su trabajo en Televisa, tratando a la cdmara como a un seguidor. La interaccién en la
grabacion de los artistas con la vloguer, con su compafiero Diego y Angel es ruda, distante
con Maria José y amigable con Edgar. La vloguer grabo una Unica vez su estancia en “Un
tal show”, el momento cuando se retiré la cantante, el programa cambid a ¢ Quién se robd
el show? Caeli no volvié a grabar una rutina. Durante un lapso de cuatro meses (de
febrero a mayo del 2014), Caeli no subié un solo video, a diferencia de la constancia
donde subia un video al tiempo que estaba dentro del programa, y en nueve minutos?’® lo
explica. Por el trabajo y situaciones personales se alejé del canal, pues era el problema
legal con el contrato con Talan saliendo afectada, seguido de la lamentable muerte de su

abuela.

El programa culmina en febrero del 2014, lo anuncia su compafero Diego Alfaro?”’. Caeli

no ha recibido desde entonces otra invitacion a la televisidon, sin embargo sigue en su
canal subiendo videos los miércoles y sabados.

Caeli y otros videoblogueros y youtubers, incluyendo a Werevertumorro y LuisitoRey, han
sido invitados a salir en programas de entrevistas o en la televisiéon. Aunque Caeli ha sido
de los pocos vlogueras que hayan aceptado un contrato de trabajo con la televisidn,
existen casos fuera de la Republica donde esta nueva clase trabajadora emergente
obtiene su propio espacio en la television. Por ejemplo, Annoying Orange en Cartoon

Network?’® y Fred con Nickelodeon?”®.

276 . e e e
Ver video “Q pasara cn los mimimimiercoles!?”

https://www.youtube.com/watch?v=VgebmE4QH84&index=7&list=UUGRtuUAMEObNSmMIOLDWzZfVg
277 ; . B .

Ver en Anexo capitulo Il imagen Twitter Caeli: Tweet 6.
Ver video “The Annoying Orange TV Show On Cartoon Network”
https://www.youtube.com/watch?v=tcDIUcS7tXY
%% Ered the show (n.d.) Obtenido el 17 de noviembre de 2015, Nickelodeon, de pagina web
http://www.nick.com.au/shows/fred-the-show/qfr53x

278

99



4. YUYA
Videobloguer: Yuya

Nombre real: Mariand Castrejon
Perfil: Tutoriales
Nombre del canal: Yuya

Como se dirige a sus suscriptores: “{Hola Guapuras!”

Los autores del libro “Cédmo triunfar en Youtube” editado en Espafia dedican entre los
casos de Youtubers espafioles, un espacio para la mexicana mds seguida en Espafia y en
México:
“Yuya como la apodd su familia y a quien sus seguidores hacen referencia, es una
joven que nacio en Cuernavaca, Morelos en 1993. Hija menor de la familia y con 16
afios de edad aprendié sobre maquillaje o make up a través de los tutoriales en
Youtube y al competir en concursos de maquillaje, Mariand es convencida en
levantar el proyecto de youtuber..En su canal principal hay consejos sobre
maquillaje, moda, disefio de ufas, peinados, accesorios, decoracion, cocina o
respuestas a preguntas sobre el amor, entre otros asuntos...La Mariand destaca
por su manera de contar las cosas: un timbre de voz muy agudo, su inconfundible
acento mexicano, un tono muy femenino y una altisima dosis de simpatia y
credibilidad”?*°

Lo resumido por los autores es acertado, el canal de Yuya se distingue por ser sobre
tutoriales de belleza. Mas alld apuntan tener un potencial de influencia superior al del
presidente espafiol Mariano Rajoy”®!, pero no logra superar por 100 mil al presidente
mexicano®?, pero su conexion con sus seguidores es notable en Espana. Con mas de siete
millones de suscriptores gana alrededor de 155 mil y 1 millén y medio en ddlares
anuales®.
4. 1 “Aqui No Me Maquillo”: Una Carrera Profesional a partir
de Youtube
La primera impresién al ver los videos de su canal (maquillaje, ropa y peinados), es de
alguien superficial, pero al adentrarse a sus videos se descubre una personalidad amorosa
y cursi, recuerda en todos los videos que ama a sus “guapuras” (seguidores) mandando
“letritas de amor” y “besos aplastantes” y saludando con zalameria. Su particular voz,

280 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Como triunfar en Youtube. Editorial La Galera, SAU. Barcelona.
p 57.

! |bid. p 56. Yuya cuenta con mas de dos millones y medio de seguidores y Rajoy con 511 mil. Twitter
Counter Yuyacst (n.d) Obtenida el 15 de julio de 2014, TwitterCounter, de pagina web
http://twittercounter.com/compare/yuyacst/followers y Twitter Counter Marianorajoy (n.d) Obtenida el 15
de julio de 2014, TwitterCounter, de pagina http://twittercounter.com/marianorajoy

282 Ranking de Twitteros mds seguidos en México (1 al 50) (2014) Obtenida el 15 de julio de 2014, Twiter-
México, de pagina web http://twitter-mexico.com/ranking/top-50/

8 socialblade Ladyl6makeup (2014) Obtenida el 15 de julio de 2014, SocialBlade, de pagina web
http://socialblade.com/youtube/user/ladyl6makeup
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apariencia jovial y sus platicas hablando con diminutivos confunde a quien ve los videos
con respecto a la edad de la vloguer. No menciona ninguna tosquedad, todo lo maneja
bajo el ambiente de lo lindo y lo bello. A diferencia de Caeli logra terminar el sentido de
sus frases e ideas, a pesar de las ediciones, aunque en los tutoriales no sabe explicarse
bien, no sabe dar las instrucciones. Se le traba la lengua y olvida conjugar o hablar

correctamente (“demasiadisimo”, “codisima”, “vegana”)*®*.

El lapsus, semejante al caso de Caeli, ensefia la personalidad torpe y linda de la
femineidad risuefia. No habla demasiado de noviazgo285 como Caeli, pero sus seguidoras si
le preguntan al respecto, ella responde. Su idead el noviazgo es tener una pareja fijay a la
ruptura dejar que el tiempo pase y fluir los sentimientos naturalmente. Sin embargo le
han preguntado lo mismo una y otra vez sobre el noviazgo y las rupturas que efectud un
video sobre eso. En las preguntas de twitter las relacionadas con el tipo ideal de hombre,
las rupturas y los novios, tiende a platicar en demasia, considera ser una experta en ello.
Esta dindmica le gusto tanto que decidié dar consejos. En estas conversaciones de
asesoria en el amor ella se prepara un té alistdndose para tener una larga conversacion. Se
basa en sus vivencias amorosas pero en otras simplemente opina y sugiere. Los cinco
casos en los que dio consejo ella se notaba segura de lo que decia, hablaba con afluencia
por el dominio del tema, era empatica con los problemas de los demas.

Saliendo del maquillaje, el outfit y manualidades en casa, Yuya comienza una serie de
videos sobre consejos para mujeres y para hombres de varias edades®®®. Seran
improvisados para que la pldtica sea natural. Con su hermano Fernando simulan estar en
una conquista, el saludo, el beso y la vestimenta son los temas a tratar. Al igual que Caeli
habla sobre los sentimientos pero en este caso de ambos sexos porque tanto hermana y
hermano participan, sin embargo no hay dramatizacion, simple platica.

Fuera del personaje de Yuya, Mariand abrid, dos afios después de su canal principal, el 4
de noviembre del 2011, un canal que no se encontraba activo hasta el 24 de octubre del
mismo aino, pero fue hasta el 6 de junio del presente afio renovd la actividad en el canal.
Su segundo canal Aqui no me magquillo o yuyacst287 usado para subir videos que no sean
sobre maquillaje cuenta con tres videos con dia fijo en su actividad, los jueves. En un inicid
estaban suscritos 359, 257 usuarios y con 3, 112, 136 reproducciones de los tres videos, al
momento de documentarlo, pero en el mes de junio del presente ano el canal secundario
llegd al 1 millén de suscriptores y 27 millones de visualizaciones®®®. Como dato adicional se
encuentra haber obtenido 2 millones de suscriptores el mes de marzo y ha logrado
obtener 3 millones en el mes de junio del 2013, en el lapso de 4 meses un millén mas de
suscriptores.

%% Ver video “Preglintame #1” http://www.youtube.com/watch?v=jhuF1fMGITM

Ver video “Pregintame ¥#2” http://www.youtube.com/watch?v=4jibpBvZtlc
Ver video “Nos besamos en la primera cita #elamor 1 -Yuya”
http://www.youtube.com/watch?v=i_pKp5VDCCw

%7 Ver segundo canal Yuyacst http://www.youtube.com/user/yuyacst/featured
Ibidem.
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En #aquinomemaquillo289 Mariand Castrejon adora cantar, ir de compras y tomarse
fotografias con sus fans. Las actividades extraordinarias, donde no involucra nada del
trabajo o el estudio, es comer a restaurantes, ir a antros y estar en casa. Es independiente,
noctambula, empatica, simpdatica, burlona y carifiosa. Se distrae constantemente con el
celular, pues segln Yuya procura estar al tanto de sus seres queridos. Su persona no
discrepa tanto del personaje, ya que suele ser muy atenta con la apariencia.

Mariand se compromete con su audiencia, le fascina tomarse fotografias con sus
seguidores y festejar cada que consigue una cantidad exorbitante de audiencia. En el
festejo de #7mi||onesdeguapura529°, Yuya, con el patrocinio de Cyzone, organizan un

evento en la Feria de Chapultepec el dia 17 de julio del 20147,

El acercamiento con los abrazos, tomando selfies****%?, los mensajes sobre su persona son
elementos resaltantes de los videoblogueros, pues son figuras de Internet a disposicién de
sus seguidores, son ciudadanos ordinarios con videos extraordinarios e influyentes. Yuya
es una figura para las chicas adolescentes, pues Youtube le ha lanzado a aparecer en
revistas de moda y adolescentes como Vogue, 15920, Tu México, ha sido entrevistada en
Meéxico suena de noche, ha actuado en el video musical de Gabriel Salas en Despiértame
ya y nominada a los premios MTV Millennial Awards 2013 en la categoria de Icono
Digital294. Youtube es el inicio de que jévenes con talento y originalidad sean considerados
en los dmbitos off-line de trabajo.

?% \er videos Privados yuyacst http://www.youtube.com/watch?v=jDgV2hEINvg y
http://www.youtube.com/watch?v=PISgQGgD14U

%% \er en Anexo capitulo lll imagen Twitter Yuya: Tweets 1.

! Ver invitacién “jVamos a conocernos! (hora y lugar) ¥ - Yuya”
https://www.youtube.com/watch?v=GdHCQzelQFO0&list=UUBNs31xysxpAGMheg80rngA

2 Es un autorretrato realizado con una cdmara fotografica, tipicamente una cdmara digital o teléfono mavil.
Se trata de una practica muy asociada a las redes sociales, ya que es comun subir este tipo de autorretratos
a dichas plataformas. Wikipedia (n.d.) Autofoto, Obtenido el 22 de julio del 2014, Wikipedia, de pagina web
http://es.wikipedia.org/wiki/Autofoto

% Ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter Yuya: Tweets 2.

% Datos documentados de la web y recopilados por el liboro Como triunfar en Youtube. Video musical de
Gabriel Salas https://www.youtube.com/watch?v=yPovzOc1Dkw , ver entrevista en México suena de noche
https://www.youtube.com/watch?v=N7owFI20hmQ , Ver video Revista “Tu” Making of portada Yuya en la
revista TU Meéxico N.3510 http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/video-making-of-portada-yuya-
revista-tu-mexico-n3509/, Red Social Yuyacst (n.d.) Twitter Yuyacst. Obtenida el 22 de julio de 2014, Twitter,
de pagina web https://twitter.com/yuyacst/status/490218196192870401
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5. HECTOR LEAL VLOGS
Videobloguer: Hector Leal

Nombre real: Hector Leal
Perfil: Videoblogs y Musicos
Nombre del canal: HectorLeal Vlogs

Como se dirige a sus suscriptores: “{Hola mi gente bonita ya saben que mi nombre es
Hector Leal y a bailar chingao! jAy!”

Nacid el 24 de agosto de 1990 es el hijo menor de una familia de cuatro. Originario de
Reynosa, Tamaulipas, cuando era nifio era muy apegado a sus abuelos y al baseball,
fueron las dificultades en la salud la causa de abandonar el baseball a los 17 afos y que
contindan afectandole. Estudié la carrera de ingeniero industrial en la UVM, pero su
vocacion estaba en la musica. Hector Leal emprendidé su carrera de musico subiendo
covers a Youtube, experimentando diversos géneros de musica. Hector Leal lanzé su
carrera de musico después de mostrarse como videobloguer en Youtube y le ha sido de
provecho para difundir su musica. Surgié la idea de subir un canal en Youtube por su
quisquillosa selectividad en encontrar la "mujer ideal", asi sube su primer video a Youtube
tratando de las mujereszgs. Hector Leal, siendo originario de Reynosa, guarda los valores
de la familia y la herencia religiosa, pronuncidndose en cada video como parte de su
identidad social, por lo que en ciertos temas es emotivo al compartir recuerdos y
pensamientos. Cuenta con mas de 900 mil suscriptores y en ganancias entre 4 y 580 mil
ddlares mensuales®®®.
5. 1 Un Vloguer de Contextura Moral

Es el vloguer nortefio mas visto, de entre los existentes. Su popularidad se basa en la
estimacion hacia él. Es un protagonista de habla exagerada, las dramatizaciones las lleva a
los extremos y sus pausas son bobas, repitiendo en balbuceo una misma palabra. Por
ultimo fijando su atencién al publico habla de manera mimosa, interpretandose de dos
maneras, le habla a una audiencia infantil o muestra carifio para quienes lo vean. Se
enorgullece de sus ideas y sus consejos, es la parte final de cada vlog lo que mas aprecia,
transmitiendo su verdadera faceta.

En el video “iNortefios!”**’, donde promueve la vida en el Norte mostrando a los demas la
realidad que se vive, marcando que se trata de un vloguer originario del extremo norte de
la Republica, con su voz alta y golpeada y la manera directa de hablar, entre otras. Los
vlogueros delimitan su entorno social y geograficamente mostrando una realidad propia,
es decir, si los vlogueros antes mencionados habitan en la zona metropolitana, Hector Leal
habita en el Norte del pais y se ha distinguido por haber estado en el puesto onceavo del
score por suscriptores por SocialBlade en agosto del 2013 con 757, 955 suscriptores.

% Ver video “Mujeres Groseras parte 1 (Adolescencia”https://www.youtube.com/watch?v=ouYlcglyWs0

Socialblade Hector Leal Vlogs (2014) Obtenida el 23 de julio de 2014, SocialBlade, de pagina web
http://socialblade.com/youtube/user/hectorlealvlogs
7 Ver video “Nortefios!” http://www.youtube.com/watch?v=qW18sMYXU4s
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Después de casi un afio Hector Leal baja cuatro lugar, colocandose por debajo del canal
secundario de Yuya con 934, 470°%®, La red se actualiza y el score ubica a diversos
youtubers segun la competencia de poseer mas suscriptores.

Segun las descripciones que da el vloguer vivir en el norte es ver normalizado la presencia
de los militares y presenciar los constantes balazos, si no se presencia aquello equivale a
no ir al Norte, se despide con el mensaje de tener miedo es dejar de vivir. El Soy
chapolieber!zgg, es otro fendmeno del Norte, a peticion de sus espectadores conversa
sobre el encarcelamiento de Chapo Guzman es tema contextual del vloguer, cantando un
corrido sobre la noticia, dentro de 3 minutos dedica no una opinién solo una notificacién
del suceso con cuidado de no publicar en desmesura.

No todos los temas de videoblog son cdmicos, también Youtube tiene contenidos morales
y Hector Leal es un vloguer moral dando consejos y criticando la generacion del 2000
comparandola con su generaciéon. En Mi nifiez fue...3°°, donde declara que las
generaciones futuras acomodadas a la tecnologia innovadora, han olvidado jugar y
ensuciar las ropas en la tierra. Haciendo remembranza de su infancia, donde la calle era el
campo de juego, su discurso sostiene la simplicidad de ser nifio se pierde con el tiempo, es
menester recuperar la costumbre de la imaginacion y la exploracidn, aprovecharla antes
de crecer y pensar como un adulto. “No hay que dejar de ser niflos” aconseja, pues el
tiempo pasa y ha visto a sus vecinos, con quienes jugaba, casandose o mudandose. El
basamento de sus vlogs centra la atencidon a no olvidar las viejas costumbres, de saber
actuar frente a los problemas y de los impactos de los cambios experimentados en las
generaciones de antes y ahora; dejando a un lado su delicadeza en las mujeres. Su fin es
aconsejar conforme a la moral y a la superacidén personal.

El video colaborativo, por el evento de la Reuniéon de Youtube 2014 en Puebla, Hector
junto con otros vlogueros comunica el valor de la amistad®®. Tener los mismos gustos,
compartir, guardar secretos, respetar, tolerar el trato, estar en las buenas y en las malas,
generar buenos recuerdos; con sarcasmo Hector y colaboradores hacen lo contrario, sin
olvidar dar un mensaje estimulante.

Hector Leal monologa francamente, sin pena ni escrupulos, sea de tdpicos personales o
publicos, ejemplo las campaiias electorales®®, Internet®® y los supermercados304 son
ejemplos de ellos. Los vlogs de Leal llama a la reflexidn, a la toma de conciencia de los
actos, la decision de votar, participar seriamente en la politica y no dejarse llevar por las
apariencias o las regalias a cambio del voto en las campafas electorales. La interaccién

distinta y la facilidad de acceso a informacién personal gracias a las redes sociales, de

%% Top 100 YouTubers in Mexico by Subscribed (2014) Obtenida el 23 de julio de 2014, SocialBlade, de pagina

web http://socialblade.com/youtube/top/country/MX/mostsubscribed

% Ver video “Soy chapolieber!!!” https://www.youtube.com/watch?v=RRGaF2E7I-0

Ver video “Mi nifiez fue...” http://www.youtube.com/watch?v=HDw6A4cSIp8

Ver video “El valor de la amistad!” https://www.youtube.com/watch?v=IGitB4IHpog&list=UUfa9Q-
Aiak4f7r6zH2hWOKg

%2 ver video “Y td, ya votaste?” http://www.youtube.com/watch?v=UhZhpzse8no

Ver video “La vida sin Internet!!!” http://www.youtube.com/watch?v=nx-KD5rAzrA

Ver video “Supermercados” http://www.youtube.com/watch?v=RsfdJpm2QSk
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modo que si esta desaparece la convivencia regresaria. Aconseja que se tenga cuidado con
las publicaciones colocdndolas a disposicion de gente malintencionada. A la apertura de
un Wall-Mart en Reynosa, Hector se inspira en monologar sobre el mercado. Situaciones
como comparar precios, los carritos defectuosos, las ofertas que no ayudan en la
economia familiar, los nifios que golpean con el carrito el tenddn, entre otros problemas
en el servicio.

Respecto a su personalidad exagerada y la perspectiva moralista en que ve la vida
cotidiana, hace un video del exceso en la manera de obrar en hombres y en mujeres, en
conciencia de su caracter pasional en los temas de los géneros y una rigida seleccidn con
las mujeres. Su idiosincrasia recalca la importancia del papel de la madre -es para él una
figura importante- de modo que su madre suele participar en los vlogs de su hijo y posee
su propio vlog en el canal cuyo distintivo es el titulo “Escuela para padres®*>”. En Carta
para mi madre®®®, Hector expresa la gratitud y el carifio hacia su madre, asimismo con su
padre*” y con los nifios®®. La familia es sagrada para Hector Leal, un elemento
fundamental en sus vlogs, retoma una y otra vez los recuerdos de su infancia®®’; incluso su

familia (primos, padres, sobrinos, tios) aparecen en los vlogs®™°.

Regresando a la vision de género del vloguer, crea un personaje, Jennifer Natasha, quien
es Hector Leal con peluca e inflexion de voz, una chica interesada, ninfémana, presta a
cualquier conveniencia, histérica, exhibicionista y dramdtica. Para justificar la existencia de
Jennifer dice que las mujeres, haciendo un lado los defectos, son hermosas. Jennifer hace
énfasis en la homosexualidad, dénde ciertas actuaciones de hombres son consideradas
afeminadas por las mujeres. La homofobia®'! surge de la idiosincrasia femenina, segin
Leal. Jennifer es un constructo del hombre, por ser un estereotipo cuyo comportamiento
sea a las expectativas de una mujer histérica y sensual, y es una figura femenina por la
adopcidn identificadora de tales previsiones.

Hector Leal habla en la mayoria de sus videos sobre este modelo de mujer
incomprensible, sin embargo para hacer los vlogs mas equitativos ideo un monologo sobre
las ventajas de cada género, los atributos determinados por la socializacién y la
biologizacidn del sexo. Respecto a los hombres, comienza con tener muchas ventajasm,
por ejemplo ir al bafio a orinar dénde sea, arreglarse rapidamente y no tener tantos
cambios emocionales. Tener la despreocupacién de actuar libremente, ventaja que se
vuelve privilegio, pues la sociedad aceptd y normalizé el comportamiento de reafirmacién
masculina. Pero en temas sobre la infidelidad en los hombres se indigna, de no tener una
relacion formal cuando se es mujeriego. “Ser hombre es un privilegio” dice “pero muchas

veces abusan de sus privilegios”, es el mensaje de su video, “respeten a las mujeres ante

3% ver video “#Escuelaparapadres - los nifios de ahora”https://www.youtube.com/watch?v=m8ZArBmVA70

Ver video “Carta a mi madre...” http://www.youtube.com/watch?v=qNippopC1c8

Ver video “Carta a mi padre” http://www.youtube.com/watch?v=GukBeCVQNIQ

Ver video “Mi nifiez fue...” http://www.youtube.com/watch?v=HDw6A4cSIp8

Ver video “Cuando yo era nifio...” http://www.youtube.com/watch?v=vinUeMRjGqg
Ver video “Tipo de risas!!!” http://www.youtube.com/watch?v=ngqKXFmzHjuO

Ver videos “Ventajas de ser mujer” http://www.youtube.com/watch?v=nhsCiyl5dAk
Ver video “Ventajas de ser hombres!!” http://www.youtube.com/watch?v=xEj9_x6hul4
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todo” cuando en los contenidos de sus vlogs se contradice, ya que mas alld de las
groserias, el sentenciar culpa a las mujeres de ser irrespetadas por su forma de vestir y
actuar.

Sobre las mujeres313, las cualidades superiores pronuncias no son tales. Confunde
“ventajas” con “sacar provecho” de las cualidades fisiondmicas y conductuales. No debe
descartarse la presente idea del video las ventajas de ser hombre. Ser lindas y obtener
regalos pomposos, no gastar dinero por el simple hecho de ser mujer y poder ser
carinosas sin ser mal vistas (en el sentido de las preferencias sexuales, no es nada
homosexual). Muestra rencor al exponer cosas de las mujeres, pues es demasiado
delicado®™.
5. 2 Microhistorias: “Habia Una Vez..” y Vines

Al menos un 43% de los vlogs son sobre la mujer y la responsabilidad moral, el resto son
series de microhistorias. Las microhistorias son brevedades, nano relatos que describen
una historia, en el presente caso un chiste vuelto skecth. Los chistes de Habia una vez...
son compartidos de la audiencia al vlog mediante el twitter. Los seguidores envian chistes
sencillos, vulgares, pesados y amarillos al vloguer para que este las cuente o intérprete,

para asimilar cada chiste Leal intercala pausas de él riéndose torpemente.

Algunos chistes de los comentarios de Youtube®'® igualmente salen en los videos, en

Habia una vez...3°*®, los presentes comentarios fueron interpretados. La seccién del canal
dedicado a la publicacién de los chistes del publico opta, hasta el momento de escribir la
tesis, la versidon onceava.

Vine consta de una plataforma de videos alterna a Youtube cuyos videos duran no mds de
seis segundos, la duracidon convoca chistes que se proyectan en Youtube con la
compilaciéon de los videos cortos, el concepto es un contenido breve y gracioso o
impactante. Al ver el éxito de tantas visitas por micro videos, Vine lanza la apuesta a
adquirir grandes visitas gracias a inmediatas brevedades, situacion cumplida. Segun el sitio
web Alexa, Vine obtiene un 66.60%>' de tasa de rebote®'®. Lo que significa que es
altamente navegable, es decir, que se relaciona con el tiempo consumido de una pégina a
otra, por ello también Vine cuenta con 2 horas 41 segundos en que un usuario dedica al

31 ver videos “Ventajas de ser mujer” http://www.youtube.com/watch?v=nhsCiyl5dAk

3% yer video “Pinches celos” http://www.youtube.com/watch?v=h2fwH-KckhE

*> Ver en Anexo capitulo Il imagen Youtube Hector Leal Vlogs: Comentarios 1.

Ver video “Habia una vez.. 3” https://www.youtube.com/watch?v=tZY-BheKgPo&list=UUfa9Q-
Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73

"7 Bounce rate o Porcentaje de rebote. How popular is Vine.co? (2014) Obtenida el 25 de julio de 2014,
Alexa, de pagina web http://www.alexa.com/siteinfo/vine.co

3B gy porcentaje de rebote es el porcentaje de visitas que solo consultan una pdgina de un sitio antes de salir
de él. Hay varios factores que influyen en el porcentaje de rebote. Por ejemplo, es posible que el disefio del
sitio o su dificultad de uso propicien que los visitantes lo abandonen en la pdgina de entrada. Asimismo,
puede que los visitantes también abandonen el sitio tras consultar una sola pdgina si encuentran la
informacion que buscan en ella y no tienen necesidad o ganas de visitar las demds paginas”. Porcentaje de
rebote (n.d.) Obtenida el 25 de julio de 2014, Google Support, de pagina web
https://support.google.com/analytics/answer/1009409?hl=es
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sitio. Comparandolo con Youtube, 30% de rebote y 18 horas 60 minutos navegando en el
sitio web.

La compilacién de vines de Hector Leal es una imagen fija con los nombres de las redes
sociales del vloguer y un cuadro donde se reproducen los vines, no sin antes recomendar
canales de vine promovidos mediante el hashtag #TeamHectorLeal. Cerca de 30 vines de 6
segundos publica cada viernes, estos son difundidos en Twitter. Algunos de sus
compafieros de vlogs le han criticado por subir compilaciones de vine, pero han terminado

con tener uno319.

Semana chingona es la serie donde Hector Leal se aparta de los vliogs y expone su vida
personal, lo que involucra, viajes, eventos familiares, conciertos, mudanzas y encuentros
con amigos y vlogueros. Hector Leal fuera de ser vloguer, es un D.J. que ya lanzé un primer
disco My life, y ha dado conciertos. Graba, con ayuda de una camara de ojo de pez, los

sucesos de su vida a lo largo de una semana>~.

319 ; . . .
Ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter-vine.

Ver video “#Semanachingona3” https://www.youtube.com/watch?v=8800CgNyouY&list=UUfa9Q-
Aiak4f7r6zH2hWOKg
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6. BENSHORTSTUFF
Videobloguer: Benshort

Nombre real: Hector de la Hoya
Perfil: Videoblogs y Cantante
Nombre del canal: Benshortstuff

Como se dirige a sus suscriptores: “What’s up Youtube?” y “Benshortianos”

Hector de la Hoya inicio en Youtube a los 17 afios, un joven pensante, reflexivo que no
deseaba terminar como los otros videoblogueros. Filmaba videos caseros acompafiado de
su grupo de amigos, arrojando series, sketchs entretenidos y mensajes con el fin de
despertar la humanidad que considera perdido. Benshort tiene casi la misma antigliedad
en Youtube que Werevertumoro. Se dio de alta el 19 de enero del 2008 y en mayo del
2014 decide volver a aquellos tiempos en que solia no ser lo que criticaba, una figura
como cualquier vloguer. Benshort quien se ubicaba en el lugar doceavo en el agosto del
2013 baja al décimo octavo. En un afio sus suscriptores han aumentado el triple, en tener
mas de 900, 000 suscriptores y ganando aproximadamente 580 y 4 mil délares mensuales.

Hector es una persona cuyo humor son las bromas pesadas, de alguien de caracter
extremista, pues es en ocasiones empatico y en otras apdtico. Empatico a causa de su
preocupacion por su audiencia, pues ademas de aconsejarlos se pregunta qué estan
haciendo ellos para gozar de la vida, y lo demuestra haciendo videos. Y apatico cuando
tiende a burlarse en demasia del comportamiento de las personas que se dejan llevar por
la corriente, inseguros e ignorantes, sin vivir plenamente la vida. Se considera franco, nada
hipdcrita, por su actitud pesada y directa y segln su experiencia con los espectadores
dificil de llevar. La personalidad atractiva del personaje es el aprecio a elementos infantiles
como pokemon, maneki neko®?, fanatico del juguete Lego322 y ser fanatico de Harry
Potter. También es notable en el video 55 cosas en mi cuarto®?, alli muestra que la
mayoria son juguetes, llaveros de peluche y recuerdos de sus viajes.

6. 1 Vloguero de la Incentiva
Hector de la Hoya logra resumirse en un video Las cosas no salieron como esperaba??, a
lo largo del video el redescubre lo que ha logrado en cinco afios®?> de estar en el vlog.
Comienza exponiendo su curiosidad para usar una camara desde nifio y el dedicar su
carrera en ello, para luego hacer un rencuentro de sus avances cuando filmaba proyectos
con sus amigos de la preparatoria, de sus momentos en Georgia, de la convivencia con
otros youtubers iniciando con Luzdepp, de sus amigos en los intercambios académicos, de
sus viajes hasta el momento en que se encontraba estudiando en una universidad de

321 s o . ..
Gato de la suerte en Japdn, lo usa como identidad de su canal de viajes.

Ver video “La Suerte de la pendeja | Benshorts” http://www.youtube.com/watch?v=mVQ-JPzDnPE
Ver video” Viejas mamonas Y 55 Cosas en mi cuarto | Benshorts” http://www.youtube.com/watch?v=-
V4XRwi;Slsk

% Ver video “Las cosas no salieron como esperaba.” http://www.youtube.com/watch?v=7rdpX73cwNU
Este video es del 2012.
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Espana. El sentido de mostrar a los espectadores su desarrollo en cinco afios es transmitir
mas que solo conversaciones, convoca al estar juntos genera un gran potencial de cambio.
Concluye haciéndose la pregunta que équé sucederia si las cosas hubieran salido como él
esperaba, al momento de tomar decisiones? Preguntdndose constantemente si ha
tomado las decisiones correctas quedando en que es gracias a esas decisiones
espontaneas que le ayudaron a estar en su lugar, sintiéndose feliz y orgulloso al respecto.

Las pldticas orientativas y conferencias de motivacién tanto profesional y personal son la
especialidad de Benshort, drea considerada extensa en cuanto a la expresidn clara y
realista del vloguer. No todos los vlogs son sobre la cotidianeidad, sobre asuntos morales
o divertimentos, Benshorst es el camino alterno a los vlogueros del entretenimiento
aunque no deja de ser jolgorio. ¢En qué voy a trabajar? ¢Qué estudio?*?® (Parte 2),
reproducidas 136, 857 veces, es lo que Benshort expone como el video es menos visto por
lo que conversa con el usuario de Youtube, ademas de compartir su experiencia en la
busqueda de la carrera, propone diversos puntos de vistas de entre su circulo de
conocidos respecto al esquema laboral socializado. Benshorts aconseja no dejarse llevar
por la corriente al decir que no sugiere elegir la carrera por que alguna figura famosa (se
pone él de ejemplo) o mejor amigo(a) vaya a especializarse, sino incita a la eleccién propia
y voluntaria guiandose de la factibilidad de los hechos en el mundo del trabajo. En los
vlogs no solo existe la recreacion, hay temas serios, pues la sinceridad o el atrevimiento de
serlo en compartir ideas son de lo menos visto, pero también de lo mas viral.
Dependiendo del contenido y el punto de vista del vloguer, obtendrd éxito, pues la
mayoria del publico de Youtube apuesta por el ocio, pero en Youtube predomina la
vocacién de la palabra. Haciendo una pausa en mitad de la pldtica orientativa, Benshort
retoma la seriedad del tépico. El discurso es provocativo, optimista, realista, habla de
ventajas y desventajas y sus fuentes son los hechos de su vida y su entorno. Finaliza
diciendo que ciertamente el video nos sera muy visto, pues la gente quiere ver lo
estandar, distracciones, “se gracioso, no seas realista”, se dice; sin embargo la reaccién de
algunos usuarios corresponden a los pensamientos del vloguer, compartiendo ellos
mismos su punto de vista y experiencia personal327.

La primera parte del video ¢Qué estudio? ¢En qué voy a trabajar?**®, Benshort aplica los
mismos consejos pero agrega mas de su experiencia personal, en que sus padres le han
apoyado en sus decisiones, incluyendo el haber salido de la preparatoria y estar un afio sin
ingresar a alguna carrera, yendo a E.U. mejorando su inglés, entrando en dos carreras de
las cuales no sentia era su vocacion. En sus videos de motivacidn y en sus vlogs Benshort
discrimina, entre los interesados y los que no, quienes disponen de su tiempo a la
apreciacion de sus ideas y quienes prefieren ignorar e ir a los chistes. En ocasiones la
inspiracion viene de momentos y en un minuto y medio Benshort es corto, directo y tosco

2% Ver video ”¢En qué voy a trabajar? ¢ Qué estudio? 2”

https://www.youtube.com/watch?v=MBtAL6RohBI&index=58&list=UUIs0l-w3ynnObiKL8QgBabg
7 Ver en Anexo capitulo lll imagen Youtube Benshorts: Comentarios 1.

Ver video “éQué estudio? ¢En qué voy a trabajar?”
https://www.youtube.com/watch?v=FAJ8vXoJD7I&index=130&list=UUIsOl-w3ynnObiKL8QgBab6g
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iEl mejor consejo de tu puta vida!®*°, Benshort formula tres sencillas preguntas partiendo

de una: {Qué es lo que mas quieres hacer en este mundo? De alli ¢De verdad quieres o
puedes hacerlo? é{Cudndo lo hagas vas a lastimar a alguien? Y si no entonces ¢Qué te
detiene? Igualmente de 182, 225 reproducciones, los consejos de Benshort no se
difunden., pero causan reaccidn a quienes lo vean, sea en hacer caso o no a sus palabras.
Asi puede durar en un video corto o en un tweet>>°. Sus buenos propésitos, al igual que la
accion en que Caeli salvd a un perro, se contagian y en Todos me odian®! Benshort con

santa reparten a una primaria juguetes donados por sus fans®>2.

A toda accion hay una reaccién y Benshort promueve acciones caritativas a través de
Youtube, sea orientandolos para elegir una carrera a cambio de dar noticias sobre becas
de intercambio internacional, situacidon que él mismo aprovechaba cuando estudiaba. Se
ha registrado acciones desinteresadas por parte de vlogueros, pero con Benshort y su
actitud altruista ha sido, dentro de los siete casos examinados, caracteristicos. Los titulos
de sus videos no tiene ninguna relacién con el contenido pero es llamativo pues incita al
usuario a observar, creyendo que se trata de cualquier otro video de bromas y chistes,
ejemplo es No me estés chingando ahorita®>>.
6. 2 Humor Pesado

El video mas popular son los insultos enviados por sus seguidores para que Benshort lo
dijera en el video mas demandado, come croquetas pinche perra®>* de mas de 3 millones
de vistas. El video comienza con la frase “Les pedi que me mandaran los insultos mas
creativos y curados que conocieran, aqui esta la lista de los mejores” y termina con un “Y
si te gustd, rélalo con tus amigos...si quieres jaja...! y si no te gusté el video es por tu
pinche culpa porque no diste un buen insulto!”. El mensaje es claro si te gusta compartelo,
y si no, es porque tienes la culpa por no comprender el sentido del humor. En el video se
divierte diciendo los insultos, incluso modifica su voz si el insulto parece ser dicho por una
chica a otra chica. De hecho la mayoria de los escarnios van enfocados a las mujeres. El
video cuenta con 36, 000 likes y 2, 595 dislikes, pues el contenido es muy fuerte e
indecoroso, pero atrayente por el lenguaje vituperante. Este mismo fendmeno se repite
con el video uuh que tu mamd con 2 millones y medio de reproducciones.

“Uuuh que tu mama” es una serie de ofensas apuntadas a la madre y al padre inspirado
en los insultos de come croquetas... y es el mas visto en su canal, inclusive se repite en el
N

quinto y octavo lugar de los populares. Y tiene el mismo mensaje al final “jrolen el video si
les gustd!l...si no, ps icoman de la que no venden!”. Los chistes insultantes de “Uuuh que

3 Ver video “El mejor consejo de tu puta vida!!!” https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-

r119Ek&list=UUIs0l-w3ynnObiKL8QgBabg&index=74

3% ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter Benshorts: Tweet 1.

Ver video “Todos me odian :)” https://www.youtube.com/watch?v=DaX0Z4yJFcA&list=UUIs0I-
w3ynnObiKL8QgBabg

32 Ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter Benshorts: Retweet 1.

Ver video “No me estés chingando ahorita.”
https://www.youtube.com/watch?v=sg4yTI8USIA&index=42&list=UUIs0l-w3ynnObiKL8QgBa6g

% Ver video “Come croquetas p!nche perra 2!11” http://www.youtube.com/watch?v=WOBLYNaQmaA
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tu mama>*” estuvo en boga en las redes sociales, esa fue la razén de hacer este video,

tanto que afirma al final del video que fue uno de los trending topics en twitter.

El video que le sigue en el que aparece con otros vlogueros (werevertumorro, Hector Leal,
Lucilovesyou, werevertumorro crew, Bullysteria, entre otros) consta de una invitacién de
Exa Radio a Guadalajara para entrevistarlos y dénde también dan autégrafos a sus fans>>®.
Una fila de muchachos entre los 12 a 20 afios alistan las camaras de sus celulares, los
plumones y los papeles para que ellos les firmen y sean filmados por ellos. Una chica
llamada Priscila es quien se muestra mas eufdrica frente a Benshort. Igualmente, Benshort
se contenta al saber que cuenta con popularidad entre las chicas, en un trozo de video se
observa como las anima para gritar su nombre (del minuto 6:36 a 6:45). Su entusiasmo se
convierte en mofa cuando platica, junto con Hector Leal, su estancia en Guadalajara. Sin

olvidar dejar al final parte de su ilustrada manera de pensar.

Para dar muestra de su sentido del humor con las mujeres estdn los piropos de
albafilas®’. Narra que tuvo la idea de escribir en Facebook y twitter que deberia
publiquen piropos dirigidos de chicas a chicos, por lo tanto un grupo de chicas, declara
Benshort, son quienes escribieron los piropos que mas le gustaron. Los piropos
seleccionados tienen un contenido de humor negro en el dmbito sexual, de nombrar lo
innombrable, el sexo. La idea surgié de que deberia existir mas “albaiiilas” para que a los
hombres les griten en la calle piropos, aunque comprende que no es del agrado de las
mujeres que albaiiiles les digan piropos.

Por mencionar otro estan sus bromas pesadas en ¢Seré mejor que German?** Aqui se
mofa de las vestimentas elaboradas para el nifio dios en una revista y que desed
compartirlas con los “benshortianos”, no le importa si llegd a ofender a alguien puesto
que escribe una advertencia para quienes son “religiosos” que se abstengan de ver el
material. Benshort es semejante a Caeli por sus contenidos improvisados y sin orden
alguno, con titulos llamativos y contenido completamente distinto a lo esperado.

Benshort no da un respiro y en cuanto a videos atrayentes para la audiencia estan los que
indican un tal nimero de frases dichas en corrido, de tal forma que no puedes detenerte a
reir de una cuando ya inicia otra. Ejemplos son 16 frases de famosos, 9 estrategias par
aligar, 80 sefales de que solo te usa, 101 niveles de borrachos, 55 cosas en mi cuarto, 50

apodos de borrachos, 62 razones para cortar y 25 formas de gustarle339 .

En suma los temas que trata en sus vlogs se basan en anécdotas o ideas que se la ha
ocurrido y sus vlogs no se comparan con los demds ya que considera que son
conversaciones entre él y el receptor de sus pensamientos, su entusiasmo de compartir su
mentalidad y creatividad no acaba y genera cortometrajes®*° y canciones®* originales.

%> Ver video “Uuuh que tu mama...” https://www.youtube.com/watch?v=gG76E308ytl

Ver video “Benshorts, Werevertumorro, Hector Leal: lo que de verdad paso en Guadalajara!!! (Mi
version)” http://www.youtube.com/watch?v=C21djkQnNCI

337 Ver video “Piropos de albafilas!!!” http://www.youtube.com/watch?v=FgJPclicrpA

Ver video “¢Seré Mejor Que German? | Benshorts” http://www.youtube.com/watch?v=xMYRuzejM-Q
Consultar videos del canal de Benshort http://www.youtube.com/user/benshortstuff/videos

Ver video “Me Faltan Razones (Cortometraje)”
https://www.youtube.com/watch?v=kzli71u2Yc8&list=UUIsOl-w3ynnObiKL8QgBa6g
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También sus videos tienen un doble sentido, la empatia y la apatia. Siente apego por
como llegd, llega y llegara el ser humano en la vida pero en el momento en que rechaza
alglin comportamiento se vuelve extremista. El “no me importa que no te guste”, “no
compartes mi sentido del humor” o “es tu culpa si no tienes humor” los enfatiza con tal
vehemencia que llega a incomodar al usuario que lo ve y se sienta ofendido si las bromas
pesadas lo alcancen. Esta actitud extremista la comparte con Hector Leal y Eduardo

Gutierrez, por esa razon los tres fueron reunidos en la parte final del tercer capitulo.

**! Ver video musical “Benshorts - Cumbia Sucia ft. Fabio Legarda (Video Oficial)”

https://www.youtube.com/watch?v=r1ZRE3z7n00&Iist=UUIsOl-w3ynnObiKL8QgBa6g
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7. NO ME REVIENTES
Videobloguer: Yayo Gutierrez

Nombre real: Eduardo Gutierrez
Perfil: Videoblogs y Cantante
Nombre del canal: No Me Revientes

Como se dirige a sus suscriptores: Sarakatoyo jwa!

7. 1 Yayo y La Insoportable Cotidianeidad

No me revientes inicio siendo un canal secundario de Eduardo Gutierrez, un joven
cantautor que ya tenia seguidores antes de comenzar a ser un vloguer reconocido. En tan
solo un afio Eduardo subio del puesto décimo quinto al décimo cuarto, de tener 600, 000
suscriptores a un millén, aunque anteriormente se encontraba por debajo de Hector Leal y
Benshort, ahora los ha superado. Ganando de 1, 200 a 9, 500 ddélares mensuales segun la
estimacion de SocialBlade, Eduardo ha invitado a gente a su canal, quienes después de ser
vistos por él terminan por poseer su propio canal de Youtube y, en testimonio de Eduardo,
le olvidan. Con aquellas bajas al canal y de vez en cuando estar situacion falta de
inspiracion®*?, Eduardo mantiene al pie el producto de su trabajo.

Tosco, asertivo, sexista, franco, expositivo y rencoroso, pero la fama de Eduardo Gutiérrez
se fundamenta en dos caracteristicas de su personalidad: el sarcasmo y el cinismo, hay
quienes lo consideran certero en sus argumentos. El publico habla a su favor, el sarcasmo
y el cinismo le dan popularidad entre los blogueros, por el hecho de que no teme
irrespetar las normas de la cortesia y la prudencia. Es junto con Hector y Benshort el trio
atrevido. Ademads, Eduardo Gutierrez inicia con un objetivo fijo, pero flexible, al ser el
primer videobloguer con una mordaz observacién hacia el vloguer estandar®**. Tosquedad
seria la palabra para describir sus vlogs, su fin es entretener a una audiencia que gusta
escuchar lenguaje obsceno®*. El lenguaje obsceno no siempre es sobre el sexo, son las
mentadas de madre y las vituperaciones creativas, y generalmente las dirige a su propia

. . 34
audiencia>®.

Semejante a LuisitoRey quien explota sus potenciales conocimientos en comunicacion con
la Radio y la Televisidn, Yayo lo realiza con la original trama dedicado a jévenes adultos, en
una especie de programa para mayores. Las series hablan sobre enfermedades venéreas,
prostitucién, ebriedad, apoyo psicolégico, homosexualidad y mds contenidos que una
seccidn para adultos expondria.

El propdsito de sus videos es desahogarse en el canal, poder expresarse con gracia y
cinismo. No conversar en una platica de reflexidn, sola y llanamente expresar lo que
sucedid, como si estuviese hablando con un amigo, uno de los objetivos del vlog es igualar

*2 Ver en Anexo capitulo lll imagen Twitter Yayo Gutiérrez: Tweet 1.

Ver video “M1 pR1m3r vL00G..!!” https://www.youtube.com/watch?v=VzXfSpnx2Kw&list=UUoN2GYfCN-
fPI2e7LhjmMdw

> Ver video “True story bro” https://www.youtube.com/watch?v=dDot7b_vy28

Ver video “Preguntale a Yayo VI” https://www.youtube.com/watch?v=VO_a0OK0VAg4
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a un diario publico. Y aunque aborde el problema no llega a un cierre o una conclusion,
pero en su argumento es fiel y lo fundamenta con hechos facticos de la cotidianeidad. Le
causa histeria la estupidez de la gente y en sus vlogs expresa su frustracién, sentimiento
compartido con la audiencia, por ese caracter tan fuerte y delicado con el tacto humano.
La personalidad de su personaje deviene de su ser como persona, segun Eduardo atribuye
a la audiencia el forjarle la imagen de hater**®. Eduardo utiliza el espacio de los vlogs para
explanar sus vivencias®"’, sus desquites, de la intolerancia®*® y el realismo de los sucesos,
la quisquillosa manera de ver las cosas crea en él una frustracién que debe desahogar con
ayuda de sus vlogs.

Por ultimo, Yayo es rencoroso hacia ciertos musicos (Alex Sintey)**, por llamarse mdsicos
sin tener el talento. Eduardo Gutierrez se dedicé a la musica de manera profesional pero
no haya oportunidades en el campo de trabajo, sin embargo con Youtube puede ofrecer

su talento a los suscriptores con la formacion de grupos como Las trompas de Felipe®° o

los Yayers®y dando conciertos en las Reuniones de Youtube®*?,

7. 2 Un Vloguer Colaborativo y Cooperativo
Yayo Gutierrez es un vloguer que ha sacado adelante a secundarios gracias a las series que
ha hecho con ellos. Esas personas apenas inician sus carreras en Youtube y Yayo les ha
dado el impulso incluyéndolos en su canal y asi sean conocidos; Alex Strecci, Chumel
Torres, Daniela Boss y Tania Vargas son solo algunos mencionados que han colaborado en
el canal de No Me Revientes. El modo en que se han organizado para repartir las ganancias
de los videos es desconocido, pues algunas de las series han logrado éxito a costa de otras
que no la han tenido. Tal es el caso de “Rodeado de tontos” y “El Reino de la Chaparrita”,
el primero teniendo una temporada completa pero con pocas visitas y la otra con muchas
visitas pero quedando inconclusa. La difusién de distintos talentos ha otorgado a sus
colaboradores la independencia, siendo Chumel Torres el destacable del canal durante la
temporada de su publicacién.

El Reino de la Chaparrita con Tania Vargas se publicé en dos ocasiones, la primera era
cuando Yayo se encontraba dentro de la network de IrreverenTV, la segunda fue al salir de
ella. La ultima emisidn yace un afo consta de siete episodios y tres personajes, Tania
Vargas, interpretando a la Chaparrita, dientitos y mafiena, un tiburén y una orca de
titeres, se comportan igual que una serie infantil a excepcién que incluye vocabulario

%% Ver final del video “5 Chicas Sexys y Cabronas de Videojuegos”
https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4oweCw&Ilist=PLNekJqJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamzK
* bid.

> Ver video ” éSoy yo el del problema?”
https://www.youtube.com/watch?NR=1&v=w9WT914zh9Y&feature=endscreen

¥ Ver video “Preguntale a Yayo VII” https://www.youtube.com/watch?v=eu0_9Zaj-Qw

Ver video musical “Trompas de Felipe - En Mi Moto Acudtica”
https://www.youtube.com/watch?v=ghaddsqcRzs

! Ver video musical “Yayers - Ya No Sé Qué Estoy Haciendo” https://www.youtube.com/watch?v=_vqjW-
IYH_8

*2 Ver video “El Vlogtch; Reunidn YouTube Aguascalientes 2014”
https://www.youtube.com/watch?v=qpxghhF3CR8
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obsceno, violencia y temas sexuales®>. La Chaparrita tiernamente lee cartas, responde
preguntas y dibuja con insultos y referencias sexistas. Esta serie obtuvo independencia y
éxito entre la audiencia®>*, con un canal propio aun existente®>®, pero situaciones externas
impidieron su continuidad y fue abandonado.

Rodeado de tontos es una serie de una temporada compuesta por 41 capitulos que duran
a lo maximo tres minutos. Los protagonistas son Callo, Poker y Yayo, quienes conviven
juntos en un departamento, los dos primeros son un par de tontos que no dejan en paz a
Yayo con tal de ayudarlo en su vida social o simplemente desesperarlo por sus
ocurrencias®>®, pero al final de la temporada se dard cuenta Yayo que todo se tratd del
producto de su imaginacidn esquizofrénica al ver personificada todas las cosas que él
detesta en dos companferos. Las reproducciones de la serie no superan la cantidad de 150,
000, a pesar de contar con una buena edicién y produccidn, las actuaciones de los tres no

son del atractivo de la audiencia, o son asimilados por esta®"’.

Finalizado el proyecto de Rodeado de tontos y sin sefiales de volver a retomarlo, surge Las
aventuras de Yayo y Strecci. Como viene en el titulo el alterado Yayo y el liberal Strecci son
los personajes principales, platican sus aventuras sentados en una mesa. En medio de
peleas, discusiones y disparates, Strecci y Yayo hablan en lenguaje subliminal, bebiendo
alcohol. Igual que en la serie con Callo y Poker, Yayo maneja tramas inmorales sin caer en
lo vulgar —pues existe la elaboracidn profesional del guion y tomas de escena- tacticas
adquiridas a partir de la serie Rodeado de tontos. Strecci es un personaje que
complementa a Yayo, aunque el personaje de Yayo no cambia ni en los vlogs, la presencia
de Strecci hace mas liviana la convivencia, pues da la razén al vloguer y lo confronta frente
a sus razonamientos. Ambos personajes lidian sus aventuras con personajes secundarios
exdticos: Pepe Problemas, que cambia a sus mejores amigos>"%, Sonia Alicia una muchacha
ingenua, Fer un novio sdarcastico, Juana la psicdloga de cadenas de spam, entre otros. La

serie sigue transmitiéndose en el canal y fue bien recibida por el publico>°.

El 11 de febrero del 2013 se estrena E/ Pulso de la Republica con Chumel Torres y Durden
como creadores, con formato de noticiero y una pantalla verde de imagenes cambiantes
de acuerdo a la noticia. Chumel Torres actia de acuerdo al contenido, con tono amarillista
a las ultimas noticias relevantes que salieron y se difunden a lo largo de la Republica. Cada
lunes, Chumel otorga su versién aplicando chistes épicos y comentarios sarcasticos,
emplea hdbilmente las palabras que tocan temas delicados y morbosos de los mexicanos
como el encarcelamiento de Elba Esther*®®, Corea del Norte®**, el Pacto por México>®? y

%3 Ver video “Reino de la Chaparrita 7” https://www.youtube.com/watch?v=kvK8YyWAHsA

3% Ver en Anexo capitulo lll imagen Youtube NoMeRevientes: Comentarios 1.

Ver canal del Reino de la Chaparrita https://www.youtube.com/user/ReinoChaparrita/videos

Ver video “Rodeado de Tontos - Twilight”
https://www.youtube.com/watch?v=_x6H4KAbNpM&Ilist=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw&index=160
*7 \Ver en Anexo capitulo lll imagen Youtube NoMeRevientes: Comentarios 2.

Ver video “Las Aventuras de Yayo y Strecci: En El Mar”
https://www.youtube.com/watch?v=qrm7Mr_7Vnl&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw

% Ver en Anexo capitulo lll imagen Youtube NoMeRevientes: Comentarios 3.

Ver video “El Pulso de la Republica - La Balada de Elba Esther”
https://www.youtube.com/watch?v=PLWbNHxg4tk&Ilist=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw&index=142
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llegar a simpatizar con Denise Dresser®®®. Por entregas las reproducciones aumentan cada
100, 000, hasta llegar a ser la serie mas vista del canal y conseguir el suyo propi0364. El
noticiero, publicado junto con los vlogs de Yayo y las series mencionadas ha trascendido a
causa de contar con un formato tradicional conllevado a una expresion audiovisual
sencilla, ciertamente intrépida, y canciones basadas en las noticias durd dentro del canal
lo suficiente para darse a conocer y construir el proyecto de manera independiente>®. El
Pulso de la Republica dejo el canal de No Me Revientes en septiembre del 2013.

Quién sustituye la seccion el Reino de la Chaparrita es Daniela Bos con Daniela en el sillon;
en su presentacion®®® queda claro que su programa no es para jovenes, tampoco para
hablar de tutoriales de belleza, sino de vlogs. Amante de la musica, en ocasiones mal
pensada, dulce pero ruda, rompe el esquema de las vloguer usuales y de la mujer
televisada. Los tatuajes, el porno, la menstruacién, ventajas de las mujeres son ejemplos
de los temas abordados por Daniela. Con una cantidad favorable de likes, Daniela dura en
el canal cuatro meses hasta tener propio canal®®*’. Pues no es bien recibida,
principalmente con los usuarios masculinos®®. El sexo no es tema prudencial y lo describe
con sus tabues y restricciones morales de un modelo sexista ante la mujer. En “Los
hombres y el Porno®*®”, Daniela es severamente atacada por el punto de vista que humilla
a Teniendo de modelo estas series Yayo presenta un trabajo encaminado a las platicas
censuradas y aludidas a las experiencias de vida del joven adulto, su programacion no estd
dirigida a lo familiar como Luis Torres, ni a los adolescentes como Werevertumorro o Caeli,
ni mucho menos a tutoriales como los de Yuya. Yayo abre un espacio que la televisién ni
los vlogueros consideraron, el humor pesado, sarcdstico y cinico con una produccion y
edicién detallada. Sin pelos en la lengua los acompafiantes de Yayo, a lo largo de la
antigliedad del canal, se vuelven una alternativa visual fuera del constructo transmitido
por vlogueros de la talla de Werevertumorro.

**1 ver video “El Pulso de la Republica - Qué oso con Corea, goe”
https://www.youtube.com/watch?v=6XUBoiWz4xI&index=130&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw
%2 Ver video “El Pulso de la Republica - Pacto Nacional De Tus Chingaderas”
https://www.youtube.com/watch?v=9AIMu3li084&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw&index=111
383 Ver video “El Pulso de la Republica - Especial con Denise Dresser”
https://www.youtube.com/watch?v=qnvsOZPudCU&index=124&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw
%% Consultar canal del Pulso de la Republica https://www.youtube.com/user/elpulsodelarepublica
Ver en Anexo capitulo Il imagen Youtube NoMeRevientes: Comentarios 4.

Ver video “Daniela en el sillén: Presentacion” https://www.youtube.com/watch?v=8-
h4UT6Mf1g&list=UUoN2GYfCN-fPI12e7LhjmMdw

37 Consultar canal Soy Daniela Bos https://www.youtube.com/user/SoyDanielaBos

Ver en Anexo capitulo Ill imagen Youtube NoMeRevientes: Comentarios 5.

Ver video “Daniela en el sillén iLOs hOmbr3s y 31 pOrnOh!”
https://www.youtube.com/watch?v=bs36esRYGVA&index=75&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw
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Capitulo IV E1 consumo del ocio y la produccidén en

Youtube

La observacion de las prdcticas de Internet es mds bien el punto de partida para comprender la difusion de
las redes como forma organizacional y para examinar la compleja interaccion entre tecnologia y sociedad en
370

nuestro mundo™".

Manuel Castells.

Lo que es considerado para los espectadores un hdabito ocioso, para el vloguero es
perfilarse profesionalmente en un estilo de vida capaz de sostenerse econémicamente.
Con mucha dedicacién y constancia, de entre cientos de millones de aspirantes a
youtubers, sobresalen en México alrededor de siete dentro de los primeros quince del
Rank de Socialblade. ElI camino que recorrieron para llegar a ser reconocidos dentro y
fuera de Meéxico se debe a las competencias laborales de la creatividad, la
retroalimentacion (medio-productor-consumidor), los contenidos, la produccidén, las
dinamicas de equipo y la profesionalizacién. En materia de actuacidn, el videobloguer
posee los conocimientos técnicos y practicos cuya carrera les ha beneficiado en tener
éxito en Internet. En cuanto a medios comunicativos, el videobloguer aprovecha los
recursos tecnoldgicos e intelectuales que la compania Google-Youtube ofrece a sus socios,
la monetizacion.

En este cuarto capitulo concentrara la figura de actor social extrayendo del
interaccionismo simbdlico el andlisis dramaturgico de Erving Goffman por la aplicacién de
sus conceptos tedricos que ayudan a generar el tipo ideal de actor social, el videobloguer.
Este fendmeno fue estudiado en relacidn con dos perspectivas distintas, primero la
comunicacidon socioldgica, con el funcionamiento de Youtube como sistema social, y
segundo, el interaccionismo simbdlico, que mds que alejarse la uno de la otra, se
complementan.

Apoyando la terminologia empirica en la revision de Wolf acerca de Goffman al decir que
los actos comunicativos estdn constantemente ligados a movimientos de interaccion que
pueden desmentir, desacreditar, atenuar, cancelar aquello que comunicamos®>”* en la
actuacién. En el capitulo anterior se describié la muestra representativa de
videoblogueros, figuras influyentes en los jévenes mexicanos, conociendo sus caracterizas
y diferenciandolos de otros usuarios que manejan diverso contenido que no clasifica en
los vlogs. El propdsito en este capitulo es analizar, en la teoria de interaccionismo
simbdlico de Goffman, al vloguer rescatando sus aspectos interactivos en el modo de
actuar, presentarse y representarse a si mismo, construyendo el personaje a partir de su
persona. Se agrega, dentro de la categoria, a los miembros participantes de la actuacién o
equipos, en el trabajo por equipos, igualmente estudiado por Goffman, en los videos
cooperativos o colaborativos.

370 castells, M. (2009) La sociedad red: una visién global. Madrid: Editorial Alianza. p. 21.

L Wolf, M. (1979) Sociologias de la vida cotidiana. Madrid: Ediciones Catedra. p 55.
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El capitulo también aborda la audiencia, en lo que cabe de la interaccion de la caja de
comentarios entre los espectadores y los vlogueros. Partiendo de los datos recabados
(comentarios y segmento de audiencia) se extrae la tipologia del publico, concentrado en
tres figuras mayoritariamente predominantes en el espacio retroalimentativo.
Recordando el papel relevante de la audiencia, ella decide qué contenidos continuaran
transitando en la Red y cudles seran descartados, demostrando a Youtube ser un medio
activo. La perspectiva selectiva de la audiencia se expresa en los comentarios
retroalimentativos entre el productor vloguer y el consumidor espectador. El publico,
ademas de seleccionar qué videos continuaran y cuales no, puede comentar con
intenciones de opinar, aconsejar y criticar, o para insultar, intimidar y destruir la
actuacion, la fachada o la persona del vloguer. Por lo tanto, para identificar las conductas
de los comentaristas estos se han clasificado en tres figuras de acuerdo al lenguaje del
comentario.

De los beneficios productivos de la interaccién se parte al esquema de negocio. La teoria
del riesgo otorgard contexto para explicar la transformacién del trabajo a partir de las
tecnologias de la informacién y comunicacién, en este caso no se habla del personaje sino
de la persona imagen del marketing y labor ociosa, consecuencia de obtener ingresos por
el producto de su trabajo atipico. Los ingresos son descritos segun el sistema de
monetizaciéon que da un trabajo del tipo ocioso, ser socio de la empresa Google-Youtube
con las dos modalidades existentes de compromiso el Programa Partner y las Redes
Multicanal o MCN.
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1. La Presentacidon del Vloguer en la Vida Cotidiana

del Usuario

1. 1 E1 Vloguer Personaje

Primero imaginamos como aparecemos ante los demds. Seqgundo, imaginamos qué opinan
ellos de nosotros. En tercer lugar, desarrollamos un sentimiento de nuestro self como el
orgullo o la mortificacion como consecuencia de nuestra imaginacion de las opiniones que
los otros tienen de nosotros®’. El self es el centro de la teoria interaccionista, y es el punto
de partida para comprender al vloguer, pues el self es tanto a la persona como al
personaje, de acuerdo a la perspectiva que se pretenda elaborar. El self personaje del
vloguer es creado por él con ayuda de la practica prolongada y experimental de la
dramatizaciéon puesta en escena. La mayoria de los vlogueros han adquirido
conocimientos de actuacién teatral o de comunicaciéon y bajo distintas circunstancias
optaron con la plataforma de videos para desenvolverse en el plano personal y
profesional. Primero el vloguer, individuo, crea un personaje y actla conforme a sus
intenciones; segundo, ve los resultados de su actuacién en la plataforma leyendo los
comentarios de la audiencia, el sujeto; y tercero, conforme a los comentarios el self
personaje del vloguer siente qué debe corregir.

La presentacién del personaje del vloguero ante la audiencia de Youtube parte mediante
experimentaciones que le permitirdn tomar confianza en la actuacién del personaje, su
desarrollo, de modo que el publico es convencido de que asi actla naturalmente,
ostentando atributos aparentemente ya adquiridos. Sin embargo, no todos logran ser
figuras de Internet. El self constituye un producto de la interaccion dramdtica, es
vulnerable a su destruccion durante la presentacién373, pueden llegar a perder el papel
desempeiiado al no cumplir con el deseo de manifestar una concepcién del self aceptable
y creible para la audiencia. Aquellos breves instantes donde las expresiones que da no
tienen la misma significacién cuando las emana®’*, se tornan relevantes y determinantes
cuando el personaje se presenta y actua. Entonces tanto el self como la escenificacidon
podrian perder el sentido y el sostén de la dramatizacién.

En un escenario teatral, la definicion de la situacion esta sometida a las demandas
interaccidnales de una audiencia presente. Pero en un escenario cerrado como el de una
pelicula o una serie televisiva, el montaje de la escena viene con preparaciones previas y
corregidas en la redaccidn y con un elenco profesional y entrenado. La sutil diferencia es
gue con el vloguer filmando desde una habitacion cerrada ante la cdmara cuyas escenas
son ambientadas gracias a un personaje experimental, que llega incluso a ser naturalizado.
En el cine, la televisién y el videoblog cuentan con una audiencia imaginaria y dentro de
ellos los resultados pueden ser contrarios a lo esperado, todas tienen la finalidad de
sostener la actuacién frente a una audiencia especifica y compleja. El videobloguer posee

372 Ritzer, G. (2002) Teoria Sociolégica Moderna. Madrid: McGraw-Hill. p 276.

3737 |bid. p 278
Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu.
p 14.
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una situacién que no puede ser, a primera impresion, interactiva. Habla y expresa un
mondlogo propio, proyectado eficazmente, un modus vivendi interaccionar donde /a
convivencia de evitar un conjunto manifiesto de definiciones de la situacion®”> se remite a
las reacciones del sujeto audiencia. Solamente la informacion dada por el individuo
inicialmente define la linea a seguir en correspondencia a su base o idea original. Por lo
tanto, en la medida que otros actuan “como si” el individuo hubiese transmitido una
impresion determinada, podemos adoptar una actitud funcional o pragmdtica y decir que
este ha proyectado “eficazmente” una determinada definicion de la situacion y promovido
“eficazmente” la comprension de que prevalece determinado estado de cosas®’°. El self
personaje es juzgado por él publico y el juicio es el fin en si mismo. La valoracién que el
self personaje ponga al juicio es fundamental para las préximas actuaciones, pues ya
consiguiendo la credibilidad de la audiencia, ellos mismos creen, es decir ganan confianza,
en la impresién que fomenta su actuacion.

En general, la actuacidn del vloguer influye a la audiencia a creer en su self, mas no todos
los vlogueros aplican una sinceridad en el papel de su personaje. Asi el self puede ser
creible o escéptico. Al self escéptico Goffman lo denomina “cinico”, cuando el individuo no
deposita confianza en sus actos ni le interesan mayormente las creencias de su publico®”’.
Con el cinico las intenciones ante la audiencia son de escepticismo ante la credibilidad de
transmitir la actuacién deseada por la actitud del vloguer, impidiendo en ocasiones a la
audiencia de participar valorativamente en el juzgamiento. En suma, el individuo se
implica en un rol que después oscila entre el cinismo y la sinceridad hasta pasar por las
crisis de autoconfianza. Es decir, en cada caso, sincero o cinico, el self se autoexplora
gueriendo conocerse mutuamente con la audiencia como conocerse a él mismo,
formando una madscara que representa el concepto formado del self mismo, un “si

mismo” verdadero o del que se aspira ser.

Entonces el personaje videobloguer se basa en crear una fachada y desarrollarla, se
presenta con detalle en cuanto a la credibilidad de la dotacién expresiva ejecutada
consciente o inconscientemente durante la actuaciéon®’, situacion que es identificada por
la audiencia. La fachada son un conjunto de elementos identificadores que Goffman divide
para devenir completamente a la figura del self personaje o la mascara, y estos son: el
setting o medio, dotacidn de signos, la apariencia y los modales.

La fachada del videobloguer puede ser tan diversa como abstracta segun el tépico
abordado debido a su caracteristico soliloquio, y las dramatiza conforme a su personal
punto de vista. Ademds del hecho de que diferentes rutinas pueden emplear la misma
fachada social determinada tiende a institucionalizarse en funcion de las expectativas
estereotipadas abstractas a las cuales da origen, y tiende a adoptar una significacion y
estabilidad al margen de las tareas especificas que en ese momento resultan ser realizadas
en su nombre®”. Por lo tanto una fachada varia segin el tépico abordado. Si el vloguer

> |bid. p 21.

Ibid. p 18.
*7 |bid. p 29.
% |bid. p 34
* |bid. p 39.
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habla sobre las relaciones entre parejas adolescentes, interpretara a una tipica pareja
adolescente segun las experiencias o juicios prefijados. Por ejemplo, si la vloguera se
encuentra en una relacidn en pareja y pretende realizar skecthes que hablen sobre ello lo
hard delineando la situaciéon dependiendo de su experiencia personal con su propia
pareja, del “como si” de la situacidn. Asi pues, la fachada también difiere segun el tépico,
si el tema es dinero, el vloguer puede interpretar a un nifio que pide su domingo hasta un
sefior que cobra su quincena. Entonces la fachada inicial se transforma en el total de
fachadas sociales retomadas, en correspondencia con el tema. En palabras de Goffman, la
actuacion sirve sobre todo para expresar las caracteristicas de la tarea que se realiza y no
las caracteristicas del actuante®*y que llega a constituir su Gnica realidad y auditorio.

El medio o setting se construye de elementos propios del trasfondo escénico, estos son el
decorado, el mobiliario, los equipos entre otros. El setting puede ser ambulante, donde el
medio se traslada con los actuantes, o permanecer fijamente hasta que llegue el
momento de terminar con la actuacién. Por ejemplo, un setting ambulante es aquel en el
gue el videobloguer se traslada con su videocamara a lugares geograficamente distintos;
el setting permanente es la cdmara fijada a un solo cuadro, sea la habitacién o la sala, un
espacio guardado para la presentacion de sus mondlogos. La mayoria de los casos el
vloguer acostumbra usar su propia habitacion o sala de departamento, fija la cdmara que
apunta de la cintura para arriba y se transporta del lado derecho al izquierdo cada que el
personaje termine una idea. En ocasiones especiales, el vloguer comparte viajes a otros
paises o en el mismo pais y puede desarrollar su propio monologo o sketch®! en el
exterior, sin embargo el personaje hace un esfuerzo mayor para sostener la actuacion.
Puesto que el decorado, mobiliario y equipos no pertenecen al vloguer, si no al dominio
publico, sin mencionar que gente puede estar desconcertados observandolo a él
hablandole a la cdmara.

Parte del setting es la dotacién de signos que el actuante utiliza por breves periodos de
tiempo y que los adopta en su escenificacion, de modo que sea mas veras o calificada la
actuacion. Goffman ubica la dotaciéon de signos en el personal de alguna institucion de
salud capacitado con elaborados mecanismos médicos. En los videoblogs el vloguer tiende
a interpretar sus papeles dentro del mismo setting, su propia habitacién, cuya dotacion de
signos se reducen a mobiliario identificatorio (sea un panel, muro de posters o un muro en
blanco), solamente el personaje quien involucra a la audiencia a la situacion es capaz de
dotar a la actuacién veracidad. Solamente ha existido excepciones dénde el vloguer se
pone de acuerdo con los duefios del local o de marca para establecer una escena. Puede
ser dentro de las canchas de un estadio, alguna plaza comercial o centro de conferencias.
La mayoria de los casos el vloguer usa espacios publicos o instituciones publicas, sean
escuelas, parques u hoteles. O espacios compartidos, sea en el auto con amigos, colonia o

¥ bid. p 88.

Un sketch “es una escena que dura entre uno y diez minutos aproximadamente. En ella participan
actores o comediantes y puede ser montada en un teatro o difundida por television e Internet.” Wikipedia
(2010) Skecth Obtenido el 6 de mayo del 2014, Wikipedia, de pagina web
http://es.wikipedia.org/wiki/Sketch

381

121



casa de algun amigo. En los lugares nombrados el equipo es prestado y preparado con
anterioridad, para asi evitar perder el sentido de la situacién montada.

En su lugar, mas que la dotacidn de signos los vlogueros explotan la fachada personal en
su apariencia. La apariencia refiere al vestido, el sexo, la edad, las caracteristicas raciales,
el tamaiio y aspecto, el porte, las pautas de lenguaje, las expresiones faciales, los gestos
corporales y otras caracteristicas semejantes382. El vloguer usa utileria para vestirse del
género contrario, si es una vloguera se pone una ropa y se recoge el cabello largo para
interpretar un hombre, si es un vloguer este se coloca una peluca de cabellera larga y a
veces una blusa, falda o vestido. El porte, el gesto o las pautas del lenguaje varian
conforme al tipo de sujeto que pretenden dramatizar segin sea su grupo social
determinado. Si el vloguer interpreta a alguien del norte su acento cambiara a uno agudo,
si interpreta a un estudiante de escuela privada sus gestos se hardn mas lentos y
enfaticos, si imita a un valet parking los gestos serdn moviendo las manos para dirigir un
auto.

Ademas del lenguaje corporal y gestual, el videobloguer atiende su comportamiento de
acuerdo a la fachada interpretada, Goffman menciona a los estimulos de la fachada en
apariencia y los modales, de acuerdo con la funcién de desempeia la informacién
transmitida por tales estimulos. Lo que el vloguer se expone al dramatizar otras mascaras
es de adecuar a su personaje a los estandares de otro, en la apariencia el vioguer refleja
informacién del status social y estado ritual temporario; en los modales muestra el rol de
interaccidn que el actuante esperara desempeiiar en la situacion que se presenta.

Ubicando los estimulos que ocasiona no un personaje reflejado por el videobloguer, si no
él mismo, podemos ubicar el rol de interaccion del personaje es el de ser reflexivo en los
momentos en que la etapa cémica concluya. Sea al final del vlog o de manera
intermitente. Sin embargo el videobloguer cambia el rol al cambiar de papeles. Mientras
su status social de la apariencia transmitida de un joven clase mediero independiente,
mexicano regional segln sea el estado dénde se ubique, cuya formacién concluye en la
universidad. Ademas de las caracteristicas socioecondmicas, el vloguer se apropia de
caracteristicas que lo identifican y que se convierten en marca o patrocinador principal de
su canal de entretenimiento®>. La marca en cuestién adquiere cualidades de consumo
simbdlico, esto es los vlogueros utilizan camisetas de la tienda de ropa Mascara de Latex,
o marca Nike de tenis, o Avon para el maquillaje; o crean su propia linea de ropa con
frases caracteristicas de sus vlogs, saludos o figuras caricaturistas de estos; o acostumbran
alguna bebida o alimento que los patrocina e incitan a su consumo; o la tendencia a viajar
a paises extranjeros, comun en los vlogueros que podrian reflejar o pretender reflejar su
capacidad y posicion econdmica y social. En la apariencia de estado ritual temporario, es
en los vlogueros el aniversario de cada 100 videos o 1,000 suscriptores, o cuando
terminan un ciclo de vida que ellos consideran llegd el momento de cambiar, como el
cambiar el color de cabello. También sucede en los momentos en que ellos inician nuevos

%2 Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu.

p 35
*® No se extendera mas este punto del tema ya que se abordara mas adelante.
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proyectos o cambios al canal. Entiéndase entonces rol por papel y status como pauta
conductual®®.

1. 2 E1 Backstage o Los Lugares de Filmacidén del Vloguer
Se mencionaba que la presentacion del vloguer en la red Youtube mediante los videos
editados, dirigidos y producidos por ellos son el resultado de un trabajo controlado y
terminado en lo que llama Goffman “Regién Anterior”, lo cual significa que es el producto
final lo que se muestra. Las escenas editadas son desconocidas a la audiencia no sabe lo
gue sucede al momento de grabar el videovlog, esta es la “Regidén Posterior”, Trasfondo
escénico o Backstage para Goffman®®. Aqui la utileria y los detalles de la fachada personal
pueden ser almacenados en una especie de acumulacion compacta de repertorios
completos de acciones y caracteres>*®. Aqui los errores, lapsus, tropiezos o posturas que se
desean ocultar se presentan. Pero el backstage es mas que eso, escribe Goffman, el
actuante deja a un lado su personaje, puesto que no hay auditorio con que presentarse,
dando paso a la vida el plano personal. El backstage trata de ser cerrado y oculto para la
audiencia, pero en los tiempos de las redes sociales, todo tipo de experiencias son
compartidas por los vlogueros a la audiencia, creando un canal alternativo, no de vlogs,
sino de la vida cotidiana del vloguero. Aun asi, vlogueros que no temen mostrar lo oculto,
muestran en el video las escenas editadas lapsus de olvido o desvio del tema, hasta
aparenta haber sido planeado aquel involuntario acto.

La Regién Posterior, explica Goffman, es el lugar en el cual el actuante puede confiar en
que ningun miembro de la auditorio se entrometa...ha de permanecer cerrado para los
miembros del auditorio, o que la totalidad de la region posterior ha de permanecer oculta
para ellos®®’. “Compartir” ha sido la palabra cuya definicion equivale a seleccionar ciertas
vivencias de los actores a la audiencia, de y en participar en hechos reconocidos con valor
simbdlicamente significativo. Un usuario de Internet, no necesariamente una figura de
Internet, cuenta con redes sociales donde compartir material audiovisual, auditivo, visual
o texto digital; en el medio, la red social, el usuario opta por cuales contenidos compartir a
su circulo social cerrado dependiendo de a quién se dirija —su hermano, mejor amiga,
algln profesor, algin otro usuario conocido por linea- acontecimientos de su vida,
fotografias, tareas, videos, noticias, entre otro tipo de contenido. Pues con un vloguero,
las vivencias pueden trasladarse a un tépico del cual parte a un monologo (vlog), o a
anécdotas que eligen para compartir con su audiencia (trasfondo). Las vivencias
anecddticas son seleccionadas y filmadas para terminar en una plataforma alternativa, un
canal con un nombre de usuario distinto pero del mismo duefio (de Werevertumorro a
Camaragabo, de Ladylémakeup a yuyacst o AquiNoMeMaquillo). En el canal secundario

3% Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu.

86.
** Ibid. 123
388 |bidem.

** |bid. p 124-125.
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los vlogueros compartiran los bloopers®®® (bien puede aparecer al final o durante el video),
algunos incluyen acontecimientos tras escenarios, opiniones o reacciones de algun otro
video, sus encuentros con fans de su audiencia, eventos sociales y familiares, viajes al
extranjero y visitas a plazas comerciales que no caben en la categoria de bloopers. Los
mas ocasionales son la presentacion de bloopers o errores al momento de actuar y filmar
una escena, van desde el olvido, la risa nerviosa, complicaciones con la camara o una
persona ajena al escenario que aparece de modo indeseable o inesperada; es decir, los
errores de la actuacion y la filmaciéon son abstenidos de la “Region Anterior” —la escena
neta- y solamente es el uUnico acontecimiento que rodea al Backstage o “Regién
Posterior”.

Espontaneamente el vioguer es capaz de mostrar al publico su rutina, familiares, lugar de
descanso y lugares en donde deambula, con la intencion de compartir algo mas de la
persona y no del personaje. Por lo tanto queda el llamado “Tercera Region” de Goffman,
el limite discreto en el trasfondo escénico®® convertido en la tercera regiéon que el
socidlogo denomina exterior’™® donde habitan los extrafios. La nocidn de regién exterior,
que no es ni anterior ni posterior con respecto a una determinada actuacion, se adecua a
nuestra nocion de los establecimientos sociales segun el sentido comun®’. A razén de
algunos sucesos similares y compartidos en los dos canales, el segundo canal debe
destacarse por tratarse de las escenas editadas. Dentro de los canales secundarios, los
videos subidos no cuentan con una frecuencia constante, son subidos una vez al mes y la
mayoria cuenta con un afo de antigliedad. El seguimiento de estos canales no son
relevantes comparado con el canal principal, pero son significativos al momento de
compartir selecciones exclusivas del vloguer.

Cabe mencionar que Goffman agrega en la region del trasfondo escénico lugares como el
bafio o el dormitorio, lugares donde las actividades mas intimas tienen espacio y que
quedan excluidas del escenario*%. Sin embargo, los videoblogueros hacen videos caseros,
en su casa, especificamente, en su habitacién, departamento, sala o incluso bano. En
cuanto a la habitacion propia del vloguer, esta cabe en la decoracion e instalaciones
permanente de un lugar en el cual se desarrolla generalmente una determinada actuacion,
asi como los actuantes y la accion que alli solemos encontrar, tienden a imprimir en él una
especie de hechizo; aun cuando la actuacion habitual no se lleve a cabo alli, el lugar tiende
a retener algo del cardcter de su region anterior’>. Una serie televisiva o programa en
vivo adopta un lugar, un setting permanente para actuar, cumple con determinadas
condiciones de manera que la actuacion se vea improvisada aunque se haya ensayado con
antelacion y con personajes profesionales de trayectoria laboral destacada. A diferencia

388 .
El bloopers es un error embarazoso, indeseable que se comete al momento de grabar una escena.

Wikipedia (n. d.) Blooper (lenguaje) Obtenida el 25 de febrero de 2014, Wikipedia, de pagina web
http://es.wikipedia.org/wiki/Blooper_(lenguaje)

%% Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu.
p 141.

% bid. p 146.

Ibid. p 146.

Ibid. p 134.

Ibid. p 135-136.
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de un vloguero su trayectoria es la capacidad de atraer audiencia que entra en su perfil y
status hasta que llega el momento en que se destaca por la alta atraccion de atencién,
creatividad y originalidad; sus mondlogos son revisados y sometidos al juzgamiento de la
audiencia; ademas, sus actuaciones, y es donde el elemento del trasfondo trasciende a ser
fundamental, son realizadas en el espacio mas personal e intimo de ellos. La habitacidn. La
habitacion —y a veces su casa o departamento- es su Regién Anterior y Posterior, y su
actuacién queda impresa con una diferencia de un set profesional no puede otorgar a un
personaje televisivo: la intima cercania espacial del vloguer con el usuario. Un vloguer
desde su habitacidn filma videovlogs para otro usuario que los ve gracias a un dispositivo
electrénico —movil, laptop u ordenador- en su habitacion.

En el backstage o canal secundario, las conductas de familiaridad, irrespeto o faltas a la
moral, cuyo comportamiento signifique una potencial ofensa al sujeto -la audiencia- lucen
en el lenguaje expresivo considerado inadecuado o censurable; aqui la fachada del
vloguer, el personaje, no solo aparenta una actuacion, ensefia situaciones potencialmente
ofensivas debido al publico al que se dirigen, conductas derivadas de una actuacion cinica
e intencional si la actuacion es sincera. Tras escenas los vlogueros emiten
comportamientos que la confianza de su habitacidn, la propia y la establecida con la
audiencia les permite actuar de manera inapropiada, traduciéndose a conductas
exclusivas, claro dependiendo del mismo actor. Un actor sincero guarda para su canal
secundario videos de bloopers y manifestaciones de la personalidad, no del personaje sino
de la persona, no vistas antes por la audiencia. En tanto un actor cinico comparte en su
canal secundario videos de salidas, reuniones y eventos que dejan a entrever la
personalidad de la persona sin mascara, mas el comportamiento censurable es latente en
los canales principales.

En otras palabras, en el canal principal el actor se comporta sincero y en el canal
secundario es, en comportamiento, intencionalmente inadecuado y ensefia a la audiencia
su self persona; en el canal principal de un actor cinico lleva a cabo conductas
inadecuadas, pero en el canal secundario es un actor sincero cuyas intenciones son
compartir su self persona y no self personaje. Los dos actores, sinceros y cinicos, usan, en
consecuencia, el canal alternativo con la meta de mostrar su self persona, en lugar de self
personaje y sus propoésitos conductuales son totalmente distintos al de su canal principal.

1. 3 Aspectos Generales del Vloguer

A raiz de lo expuesto anteriormente se puede realizar un tipo ideal de videobloguer para
destacarlo del resto de usuarios youtubers. El youtuber dedica su canal para subir un
género especifico de contenido, tales son tutoriales, sketch, series, entrevistas, clases en
linea, comedia, espectaculos, deportes, videojuegos, entre otros. Los videoblogueros son
otra clasificacidn del youtuber mas se ocupan solamente al género del entretenimiento o
vlogs. A continuacién se realiza un esquema que enumera las caracteristicas generales del
videobloguer, elementos que serdn desarrollados en el siguiente capitulo del que se
estudiara cada caso en especifico:
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Caracteristicas del Vloguer

personaje. Inicios
Contenido Vlogs
Series
Aniversario del primer afio
Aniversario de los primeros
500 o 1000 suscriptores

Vloguer

Experimentado
Vlogs
Sketch
Parodias
Videos colaborativos
Eventos
Reuniones de Youtube
Viajes

Aniversario del canal

Actividades
extraordinarias

Ir a entrevistas

Asistir como invitados a programas
de television

Ser anfitriones de eventos
televisivos y de internet

Hacer reality shows>**

Hacer streaming.

Elaboracion de videos | Casero

Con produccion.

Carrera Comunicacién Vloguer
Actuacion Anfitrion
Mercadotécnico y Gestor
Comunidad Ninguno Elenco propio
Elenco propio Comunidad de vlogueros
Personaje Nombre de pila Nombre de pila

Objeto inanimado
Personaje imaginario

Objeto inanimado
Personaje imaginario
Papeles estereotipo

Personalidad del | Timido
personaje Serio
De temple moderado

Exaltado

Entusiasta

Serio cuando es reflexivo
Cdémico

Carismatico

ActUa con seguridad y confianza

Compaiieros Amigos de la preparatoria o
universidad

Familiares

Vlogueros

Amigos que se van conociendo a lo
largo de la carrera del vloguer

394 4

Son un género televisivo en el cual se muestra lo que le ocurre a personas reales, en contraposicién con

las emisiones de ficcibn donde se muestra lo que le ocurre a personajes ficticios.” Wikipedia (n.d.)
Telerrealidad  Obtenido el 9 de mayo del 2014, \Wikipedia, de pagina web

http://es.wikipedia.org/wiki/Telerrealidad
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Redes sociales Youtube Youtube
Facebook Facebook
Twitter Twitter
Vine
Vevvo
Ask
Instagram
Cantidad de canales Uno De uno hasta 6
Patrocinador Ninguno Con patrocinadores
Capacitacion Solo la otorgada por la | Obtenida por programas de la

carrera empresa Youtube-Google
Categorias de | Vlogs Vlogs, comedia y entretenimiento
contenido
Propdsitos de | Hacer reflexionar Hacer reir y entretener
publicar los videos Expresar sus ideas Hacer reflexionar
Crear proyectos | Expresar sus ideas
(cortometraje, serie) Crear proyectos (serie,
cortometraje, reality, skecth,
parodia)
Antigiiedad - El maximo es de 6 afios
El promedio son 3.
Generacion de | Adultos o jévenes milenio Adultos o jévenes milenio
audiencia®® iGen

2. La audiencia

El self personaje del vloguero comprende una serie de técnicas empefiadas en garantizar
la impresién exhibida ante la presencia de otros, tales técnicas son ensayadas en el
backstage, una vez presentado el producto final, la representacion de las prdéximas
actuaciones no seria una adversidad en conservar y la audiencia aceptaria y hasta creeria
en que ese personaje; no es ya un individuo actuando, sino la figura icénica de la Red.
Lograr dicho fin acarrea mas que elaborar al self personaje, hay un publico que observa
todo movimiento, gesto y palabra que emana, una audiencia que juzga su acto.

Goffman describidé la fachada sincera y cinica en respecto a la confianza del actuante,
ahora desde la audiencia, el sociélogo norteamericano apunta a la manera en que percibe
las actuaciones sea real o falsa. Mientras que la actuaciéon real se trata de un producto

%% Usando como fuente el estudio de Magid Generational Strategies y MBA “Generational and Day-Part

Breakdown of Media Usage” publicado en la Revista AdAge y vuelto a publicarse por la Revista Algarabia, se
rescata el consumo de los dispositivos electrénicos por generaciones. Los adultos milenio tienen un rango de
edad de 18-29, los jovenes milenio de 13-17 y los iGen de 12 a menos. Magid Generational Strategies y MBA
(2012) Uso y consumo de medios en el mundo. Algarabia, 89, 20-21.
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involuntario, espontanea y no construida, la actual falsa es industriosamente armada>°.

En el fendmeno del youtuber la actuacion puede ser honesta o falsa, no solo por la
fachada o el convencimiento del papel ejecutado, sino por la cercania al mundo real. El
youtuber mexicano proyecta sus videos la realidad construida por sus vivencias vy
transporta las actuaciones reales a esquemas de actuacion, y en lugar de presentarse a si
mismos al momento de recrear una escena, intentan aparentar ser lo que en la realidad se
manifiesta. Es decir, el individuo vloguer aparenta ser lo que en el acto real es, pero visto
desde su posicion, lo que se resumird en acto recreado o ficticio; y segun el sujeto
audiencia en una falsedad o en la verdad misma

Tal cosa dependera de la reaccion del sujeto, porque al aprender a desempefiar nuestros
roles en la vida real, guiamos nuestras propias producciones manteniendo en forma no
demasiado consiente, una familiaridad incipiente con la rutina de aquellos a quienes nos
hemos de dirigir*®’. Al menos, la mayoria de los videoblogs del vloguer evoca las rutinas de
gue vive un individuo joven, nacido en los noventa, quien acudié a la escuela publica
secundaria, preparatoria o universitaria, principalmente capitalina o perteneciente a la
zona metropolitana. Sin embargo la audiencia, de la generacion de los noventa y del dos
mil, entiende a primera vista la actuacion como algo industriosamente armado, por tanto
no real sino falsa; mientras del otro lado, el vloguer comprende que la situacién
usualmente proyectada es la real realidad. Sobre esa base, la distancia conceptual de la
realidad entre ambos conlleva a definir la actuacién totalmente honesta o totalmente
falsa, incluso la misma audiencia pudiera caer en que la actuacion falsa es una verdaderay
viceversa, el punto es donde la conexidn entre la actuacién sincera amarra con el mundo
verdadero. El objetivo es lograr que la actuacion, sea falsa o verdadera, sea socialmente
sostenible mediante la aprobacién del sujeto, solamente el individuo, frente al publico,
con sus propias experiencias y caracteristicas exista discrepancias minimas en la
representacion a comparacién de la analogia con la representacién, reducto de la vida
cotidiana. Se establece un nivel minimo de sociabilidad, que da una importancia sustancial
al modo de presentarse, de tratar, de pedir que lo traten, independientemente de cudles

sean los sentimientos verdaderos y las configuraciones reales de los actores>.

En suma, las acciones en la vida cotidiana no son actuadas ni escenificadas, sino que el
actuante sabe de sobra lo que va a hacer, de la reaccién otorgada ante las presentaciones.
Mas en una representacién de la vida cotidiana, las reacciones son teédricas y de esa teoria
depende el vloguero en conseguir éxito con el publico.

2. 1 Tipologia de la Audiencia

Los usuarios que conforman la audiencia provienen de México, principalmente, Chile,
Ecuador, Argentina, Venezuela, Peru, El Salvador, Colombia, Estados Unidos y Espafia. Tal
informacién fue disponible en las estadisticas de los videos de cada videobloguer, sin
embargo la identificacion geografica de donde provenian las reproducciones fue

%% Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu

p 81.
**7 |bid. p 83.
% Wolf, M. (1979) Sociologias de la vida cotidiana. Madrid: Ediciones Catedra. p 76.
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descartada por el nuevo disefio que adopté Youtube en marzo del 2013*%°. Adn a inicios

del 2013 se podia ver la nacionalidad de la audiencia, ahora solo se dispone de las
visualizaciones, el tiempo transcurrido a partir de la fecha de alza del video, las
suscripciones y las veces en que el video fue compartido en las redes, todo dentro de Ia
ficha “Estadisticas”. Mas, retomando las cifras del capitulo Il, la poblacién de audiencia
entre los vlogueros mexicanos registran que los usuarios tienen alrededor de los 13 a 24
afos, mientras que los vlogueros se encuentran entre los 20 a 30 aiios -lo que la aleja es
que los jovenes nacidos en el afio 2000 tienen hoy en dia 13 o 14 afios, o sea el rango de
edad de la audiencia difiere por unos diez afios respecto a los videoblogueros-,
pertenecen a la clase socioecondmica C y D, mayoritariamente viven en el centro de la
Republica, 60 % de ellos estan inscritos a Youtube (AMPICI 2012) y acceden mediante la
laptop, tableta o smartphone.

Antes de efectuar cualquier comparacién de la teoria de Simmel respecto a la audiencia es
menester identificar de la audiencia un comportamiento comun cuyos nombres no son
determinados por la observadora, sino por la misma audiencia. Caracteres que si bien
existen en el anonimato, son reproducidos en el espacio de los comentarios*® al canal o al
vloguer.

Inicialmente el vloguero indicaba un comportamiento escéptico con su actuar y en
consecuencia con la audiencia, llevando a cabo una interaccién dificil de manejar. Ahora la
situacidon se toma al revés, cuando la audiencia es hostil con el canal, el vloguero o la
competencia, la minoria radical es considerada y vista como parte de la interaccién. Cada
una de los tipos de audiencia corresponde a una fachada donde comportamientos,
orientaciones morales y acciones han sido clasificados en tres Unicos grupos. A causa de la
manera en que conducen una interaccién, la fachada llega a perder su sentido original, en
ocasiones las conductas reflejan parte de otra, pues estas son ejecutadas con pasion y
fervor. Se trata de una préactica conductual que desvia o fortalece la trama de la
interaccion dependiendo de las agregaciones casuales y espontaneas al mezclarse con las
actividades usuales en la red. Citando a Wolf, analizando detalladamente los encuentros
sociales... se pueden establecer las reglas que las personas (inconscientemente) siguen al

. 401
mezclarse con las demds*®L.

2. 2 E1 Troll y El1 Hater

El troll es una figura en las redes sociales cuyos mensajes tienen el fin de provocar
conflicto, molestar o incitar emocionalmente a otros usuarios con la meta de alterar las
interacciones tergiversando el tema a discusion. El contenido de los comentarios son
incoherentes, faltos de ortografia, escritos a veces en mayusculas y con una serie de

399 Europa Press (2013) El nuevo disefio de los canales de YouTube, disponible para todos. Obtenido el 11 de

marzo de 2013, Yahoo, Finanzas de pagina web https://es.finance.yahoo.com/noticias/dise%C3%B10o-
canales-youtube-disponible-160600050.html

“° | os comentarios mostrados a continuacion cumplen con la recopilacién de estos en los canales
estudiados. En el presente apartado los comentarios de la audiencia seran tomados Unicamente de Youtube
y no de la red social Twitter de los vlogueros. Se menciona esto pues en el capitulo siguiente se tomaran los
comentarios de ambas redes sociales.

L Wolf, M. (1979) Sociologias de la vida cotidiana. Madrid: Ediciones Catedra. p 28.
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connotaciones violentas que van desde el insulto hasta las amenazas; la manera en que
son escritos estos mensajes dan a entender que su objetivo es desacreditar al sujeto en
cuestion, sea vloguero o un miembro del publico, en calidad de personajes. O empefan
sus esfuerzos en infamar por medio de lo que ellos creen es lo mas valioso del vloguer, sus
fans o sus seres queridos.

dani10hd . .

HOLA MARICON CREO AUN NC TENGO CONCREYTADO TU SEXO COMO MUCHAS
PERSONAS EMOS BUSCADO EL PRINCIPIC DE LO QUE ES EL "THE FIRST NERB
OF THE HISTORY " EL PRINCIPIO DEL AN DE TU CARRERA MARICON TE
ACABAREMOS MATANDO APALOS Y SI TE GUSTA PUES A LOS HUEVO OVARIOS O
LO QUE SEAQUE TIENES AHY BUENDO ESTO HA SIDO TODO NG COMO TU VIDEDO
QUE ME PARECE INTERMINABLE POR LA MIERDA MAS GRANDE QUE ME HE
TENIDC QUE TRAGAR GRACIAS POR HGACERME PERDER TIEMPO VIENDO TU
CARA AAAAADIOS ALA ESPARNA 1IN

Responde 2

danielramone10 hece 28 segundos
&t PORQUE SIGUES APOYA DO I_DS VIDEOS DE ESTE PENDEJO?? NI SI QUIERA
SUS IDEAS SON ORIGINALES. TODO ES COPIADO DE MOTEL DIABLITO

Responder

Edgar Vargas
PJROSPENCEJCS VIENDO PENDEJADAS DE UN PENDEJO QUE GANA DINERQ POR USTEDES 2ENDZJ0S ES COMD VER TELEVISA

n LOSLOCOSDENAAP

Zdgar Vargas , mevcy a permitir hacer un camentario que 7o t2 mareces, paro el ez un aporte de beneficenciz....yo deseara que Nexico
wiera un mild1 de "sendejos” como WEREVERTUNORRD... .en cualquier ambito..

i:g d  MiluLeah hace 1zemana

QUE ESTUPIDOS VIDEOS, LA VERDAD TENDRIAS QLE CERRAR TUPENDEJO CANAL, Y CEDICARTE A OTRA COSA.

Leldy Montlel
Pere eres tar astupida g oas lastima s 3fenzs probemas Lol

IalitoexEs

GICS Ura zorrita con problemas me cas 250

matt nejam

andaacajarwos sucla patatea ands ahacere Znucla plastica puls 0s 46 SLBS 12 10S 20glste pera tenetlos, 12 crees cuena, te dige sos Jns
garcha znda a zcervideos Ce muasica pedoras ala concha de to madre juzgadcral

Randy zn Ezquar Gaxiola

Dan mas ascotuz viceos y es nras felicke b

iz L negan

505 Una mie date qieias de qermsn W3 viJecs urs Qzrcha arda cagasircla pata

2 B 3 3 3 E

Rarhara Armita

Porque ofendaz atos & o fe gustar o= Widaoe do yuya cudrdatelo lo mismo por germsn okey gracas
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Los trolls tienden a ser contradictorios en la manera en que comunican e interactian, por
ejemplo el Troll Edgar V. hace la analogia del monopolio televisivo con el canal y sus
suscriptores mencionando que solo es la reproduccién de lo visto en televisién dentro de
Internet, cuando él mismo sube videos de futbol grabados por dicha empresa®®®. El
comentario del troll logra que uno del publico conteste de modo sarcdstico al defender,
en un acto benévolo, el talento y la personalidad del vloguer usando el argumento de los
“pendejos” emparejandolo con la simplicidad y la conciencia que actualmente son
necesarias.

En cuanto a la tercera troll es clara en su mensaje, cerrar un canal de videos con ningun
sentido aparente para ella mas que el de desperdicio, provocando al mismo tiempo el
cinico consejo de efectuar otras actividades. Yendo al canal de la usuaria se confirma que
se trata de un troll pues las respuestas registradas en su canal asi lo demuestran.

Las valoraciones negativas reservadas para quien infringe y no observa estas normas son
la sancidn inicial a la incapacidad de sostener de forma adecuada las muchas realidades
sociales que vivimos diariamente®® afirma Wolf, pero, si el papel del troll es generar
interaccion mediante el comportamiento sancionado entonces las expresiones del troll no
es mas que una forma de interactuar en linea. Es decir, a quien falta a las reglas debidas
para un encuentro social adecuado, las reacciones que sancionan tal comportamiento
siguen la trama de una realidad social no vista hasta el lamado de las innovaciones donde
la autenticidad y el anonimato juegan el dificil papel de comprometer al individuo. Ahora
bien, el encuentro social, escribe Wolf, se da cara a cara, comienza cuando los sujetos
toman conciencia ante la presencia reciproca que implica y exige un trabajo de
colaboracién para mantener un centro de atencién cognoscitiva, discursiva y visual
compartida, construyendo un orden social fluctuante y provisorio, el encuentro acabara
cuando dejan de colaborar®®. El trolleo es un encuentro social donde se permite la
violencia escrita o la ignorancia, en los casos presentes la situacion pierde sentido al
momento de ignorar lo escrito -ejemplo es la amenaza termind siendo omisa- en cambio
con el resto, la situacion se desarrollé e inconscientemente los usuarios punieron al troll,
al hacerlo dieron paso a un violento y temporario orden social.

El encuentro social siendo una estructura minima de tipo social fundamental en la
microsociologia de Simmel no necesariamente es en base a cortesias y buenos
comportamientos, por su naturaleza esporadica y situacional, son estimados de acuerdo a
la complejidad de la circunstancia.

jaime garza

quieres cojer

9 ver canal http://www.youtube.com/user/EdgarGames10/discussion

Wolf, M. (1979) Sociologias de la vida cotidiana. Madrid: Ediciones Catedra. p 29.
404 |, .
Ibid. p 30-32.
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coocoyarz Fer Rojas
un video de tu mama encuerada Puta hitch

aweises

Hola pufita. ;A no te cansas de decir tantas pendejadas? PD: Organi

B 73 Una cooperacha entre tUs idiotas fans para que juntes parauna
Operacion de senos, porque pareces perita parada con tus tefitas de oe

al
oe

fuel1001

Mejor dedicate a hacer porno, laverdad la mayaor parte de tu audiencia lo agradeceria D

Mauricio Sanchez
tu mama es una pendeja pinche marrana de mierda jajajaja

Comentarios como los presentados son usuales en los trolles al dirigirse al vloguer, el
género del vloguer es blanco de insultos, amenazas y provocaciones. La figura visible del
vloguer, por ser un personaje simbdlico desde la perspectiva de género, estd expuesto a
ser comentados de acuerdo a idiosincrasias.

El feed del troll coocoyazz indica que no distingue de una adulacién a una ofensa*®, pero
es claro lo transmitido, ofender a la madre del vioguer. El troll mauricio®*® tiene la misma
intencién. En tales situaciones el troll o el hater, es un hombre o una mujer reafirmando
un estigma social.

Goffman hace énfasis en considerar importantes cualquier aspecto rutinario en nuestras
interacciones, y parte de la rutina es la violencia simbdlica aplicada en el género del
sujeto, es decir, trata del orden social impregnado de la idiosincrasia radicada en la
educacion informal y/o cultural tanto de hombres como de mujeres que forjan un estigma
social. Con orden social no refiere a que sea el mundo tal cual es, sino a la situacidon
sostenida en la interaccidén, en el comentario consta de maquinar sobre el género del
vloguer. Compréndase en las situaciones ilustradas como estructuras construidas desde
un lenguaje imaginario sostenido por la audiencia; dicho lenguaje imaginario es
constituido por las disposiciones de la identidad del vloguer, el género en su sentido
bioldgico y social.

En este orden de ideas de que el vloguer es una figura expuesta, es que él representa una
idealizacidn, las impresiones emitidas por él constituyen una actuacién a la altura de las
expectativas y comprension de la audiencia. Si el actuante obtiene el éxito deseado en las
impresiones idealizadas, ofrece al espectador el ambiente a corresponder, posibilitando la

% ver feed http://www.youtube.com/user/coocoyazz/feed?activity_view=7

% Consultar canal http://www.youtube.com/user/mauriciocagado/feed?activity view=7
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materializacién de estereotipos, aquel entorno es aprovechado por los trolles quienes
buscan destruir el orden social deseado y establecer otro indeseable.

L

guadalupe castillo  hace 14 horas

LOLjajaja aparte de estupidos son idiotas pensando gue el norte es chidoo jajaahi pura
muerte v gente ignorante amante de la mabda y los corridos esa musica lleva a puras
idioteses |aja

Rezponder ul ’n en respuesta a Cuervo Mx (Mostrar el comentario)

Mientras unos usan la descalificacién del esfuerzo del vloguer de sostener su figura otros
centran su atencién al género o a discriminar®®’. La razén de ser del troll es destruir
aquella idealizaciéon construida por el vloguer para establecer la propia, asi también
destruir el setting y la actuacion.

A diferencia del troll, el hater da seguimiento al vloguer mediante la suscripcién al canal o
solamente estando al pendiente de la actividad del vloguer. Ser vloguer significa formar
un “como si” o self personaje, una fachada detallada con caracteristicas raciales, el sexo,
la vestimenta, el porte entre otras ya mencionadas. Si la finalidad de la rudeza de los
trolles es desmoronar la actuacién y la idealizacién, el hater suscrito al canal comenta
acerca del self personaje.

5 LiveDark Star

Aparte de que yuya tiene unavoz de pito como &i hubiera chupada |a verga de werevertumarro y &l mismo hubiera eyaculado en |a boca de yuya
pasando el semen por suU gargantay ay despues pegado todo el semen en sus cuerdas vocales.

LiveDark Star

Cluien vea a yuya es una naca marena de primera, que quiere tener un estilo seudo- fashon como para verse super cool ajajajaja Patetico.

LiveDark Star
Yuya s que es una puta de primera, ensefia a ser a todas una putitas como ella; para que este mundo se llene de putas. XDXDXDXDXDXDHD D

Miluleah
ZORRA, PERRA, PIRUJA, AGUADA Y FLACIDA MUERETE PUTA GOLOSA Y PRESUMIDA

‘2 justin bibergas

muerete maldito obeso granoso, pedadoso de caca, cara de mi huevo izquierdo. PD: jMETAI

407

Consultar canal http://www.youtube.com/user/20jjo/about
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n Juan Rodriguez

Finche perra no das risa

No es este el primer comentario registrado de parte de Miluleah, ella es la hater mas
apegada que el resto de los haters, o sea le da seguimiento al canal de Yuya. Ademas de
Miluleah estd centrada en mancillar la persona. En cuanto a LiveDarkStar, provoca a la
audiencia a contestarle con comentarios racistas y misoginos enfocados al mismo self. El
usuario justin®®® es otro hater que si no esta suscrito al canal si dedica cada comentario a
arcar opiniones a cada video que ve, es notable en su actividad en su canal. Juan
Rodrl’guez409 es un hater suscrito al canal, sus comentarios es el de maldecir al vioguer.

2. 3 E1 Fan

@ Gloria Alejandra

e50 a5 |0 que puso en su twitter y en su facebook

K

Gloria Alejandra
CAELl @CaELiKe 2h Video nuevoooo en un ratitooo ;) #MIMIMIMIERCOLES !! Abrir Responder Retwitteado Favorito Mas

Gloria Alejandra

K

CaELiKe Hace aproximadamente una hora a través de su celular Video nuevoooo en un ratitooo #JIMIMIMIERCOLES I

Maria Galarza

Hola caeli eres super chever quiero que saques si puedes un video donde hagas mivida vera mivida es asi yo soy una chica de 16 afios me
llamao maria estudio en la provincia del tungurahua vivo en ecuador ciudad guayaquil tengo un novio que es bastante bueno romantico pero me
da coraje que le da mas importancia a los amigos ytengo una mama muy gritona y braba y hermanos celosos porfa si puede respondeme D

Gloria Alejandra esta al tanto en las redes sociales sobre su vloguer favorita. Mientras La
joven (Galarza) convoca al vloguer a realizar un video de su vida, que sucede en una serie
de hechos, para ella, cruciales. Se regresa al sentido de los videos, los sentimientos de las
mujeres, que de forma inconsciente transmite a sus seguidores, este caso de Maria
Galarza de 16 afios, la posibilidad de dar apertura a su vida privada. De llevar el espacio
real de la vida cotidiana al virtual, a una figura representativa influyente en su modo de
pensary actuar.

claudia gallaga

ocupo ayudallll sabes, me encantatuideologia, lo q proyectas en tus videos es increible! adoro esa personalidad y creo q este gusto lo estoy
llebando a algo mas aya de solo eso, estoy traumada cntg nifio! estas bellisimo, es posible g alguien se enamore asi cm tipo de 3 nada????
puedes dartu opinion d esto?7?

% Ver canal https://www.youtube.com/channel/UCOUgH309vMR_Lbi68EtbTLQ/feed?activity view=7
9 ver canal http://www.youtube.com/channel/UCs3UHEaOZpOinGdkwBmBBoA/about
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F Hirvana SaHeer'

Comparto tus Videos por Twitter, e di me Gusta a tu pagina de Fb y te sigo por Twitter Sigueme @Shiirvana TE ANARE MUCHO MAS o
mandame saludos en tu proximo videoblog TE AMQ ERES MIMNOVIO IMAGIMNARIO .U we

Claudia*'® considera su enamoramiento como algo fuera de lo que habia experimentado, y
le es urgente una pronta respuesta sobre eso. Y el comportamiento de Nirvana es cumplir
con lo que LuisitoRey pide: compartir y dar a favoritos a sus videos y seguirlo en las redes
sociales. Conservando la esperanza, Nirvana cumple con las peticiones ansiando a cambio
ser “seguida” por su vloguer predilecto, LuisitoRey, pues su deseo significaria
aproximacion ficticia a él. Ser seguido por una carismatica figura es un nivel de status en el
mundo virtual. Muchos jévenes escriben sus suefios, aspiraciones, deseos y expectativas
que no todas pueden lograrse pero no signifique que degrade en el ambito publico la
imagen del vloguer. Solamente desde el plano personal sucede que varios fans desean
algo a cambio de Suscribirse, Comentar, Dar a favoritos y Me Gusta a sus videos y de
seguirlos en las Redes Sociales. Creen que Internet les da la facilidad de interactuar
intimamente con los vlogueros, de encontrarse mas cercanos a ellos, objetivo que ven
oportuno en el setting.

=
™ marco antonio salazar reynaga

hiey werevertumorro ckoma |e ago para entrar asu akipo con el isra el el wero el cris el [uis el fede y con tigo se algo de mucica y podria darles
mis abilidades de algo de mucica sobre todo [a mejores muciucas v dar los temas o algo ckoma |& ago para entrar a sU ekipo porfa

Marco espera poder alcanzar la reputacion de Gabriel Montiel, sea en ser un vloguer o en
ingresar al w2m crew, seguir los mismos pasos de Gabriel Montiel y obtener los mismos
resultados que él adquirid en su momento. Pero ser vloguer en Youtube no solo requiere
de imitar a otros, requiere de originalidad. Considera viable que este medio, la caja de
comentarios del canal, es el adecuado para solicitar un puesto entre los miembros del
crew. En la realidad aunque los vlogueros signifiguen un fendmeno de Internet, no
implica necesariamente que sean abiertos. Es decir, muchos fans anhelan conocer a sus
idolos, semejante a la aspiracidon de estar con las estrellas de cine y television, y esperan
qgue Internet les otorgue facil acceso a los youtubers, el auditorio percibe misterios y
poderes secretos detrds de la actuacion®’. Por ejemplo ingresar a w2m crew o ser el
“como si” de los vlogueros siguiendo sus consejos, habitos, consumo, en fin, adquiriendo
el status de vloguer.

'ﬁ Mary Ibafiez

Waaaaaa... tus videos me encantaaaaan... eres mi modelo a seguir, y siempre tienes 1a razon en todoo bien por esa mente sana, se te apreciay
tu canal esta de lujo n.n saludoooos D

19 Consulto https://plus.google.com/u/0/110405487395334520008/about
A Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu.
p 81.
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En cambio Mary expresa que la idealizacién del personaje self genera impacto imitativo o
admirable en ella. Significa que el papel, el setting, los signos y las fachadas son exitosos
en efecto a esta persona.

ﬂ Kristel Regalado

Caeli después de lo de hoy en twitier con Yayo, perdiste tado mirespeto, nunca te imagine poniéndate a pelear con estos nifios coma verdulera
De mi parte ADIOS, unfollow v unsubscribe. EL te apoya y ayudo a serquien eres en Intemet [ verdad yo s& que sin el mas de [a mitad de
nosotros no estanamos aqui ahora. Triste que tte comportes asl.

Kristel decidié quitar su suscripcion al canal -aunque continua siguiéndola en su canal
secundario- en una rifa en los twitter de ambos vlogueros. Supuestamente esto sucedié
recientemente, el 19 de junio, con la observacién a esos tweets no hay registro de que
sucediera. Los fans se empefian en construir un imaginario social sea el crear rumores, de
defender a su youtuber favorito o crear traiciones entre la comunidad vloguer; cualquier
indicio de felonia acarrea una des-suscripcién. Por otro lado, abroquelar va en grados,
estan las malas intenciones y las buenas. Un problema socioldgico, como declara Goffman,
puede que ni siquiera sea necesario decidir cudl es mds real, la impresion fomentada o la
que el actuante intenta impedir que llegue hasta el auditorio®?. Al inicio de este apartado
se hablaba de la actuaciéon falsa y verdadera, pero en este caso se trata de la
tergiversacion. El auditorio puede malinterpretar, sobreentender, interpretar o entender
actos, gestos y pautas del lenguaje que transmiten erréneamente un “como si”. Las
tergiversaciones son vacios llenados por la audiencia de la imaginacién social.

Andres Garcia Aragon

Sale mi Héctor se me vinieron muchos recuerdos de mi infancia soy del 97 pero de todos
modos fueron afios pff de los mejores todavia sigo jugando con mis 30 primos a la
gquemada a los encantados y juegos asii tu video me encanto :)

BoCtoOnhe
Yo guisiera ser de los 90's la verdad les tengo envidia, soy del 93, tengo 15 afios... v

bueno, es muy cierto lo que dice. yva ni salen por estar jugando Xbox, PS vy esas cosas
WO aveces voy con amigos y gue andan muy ocupados que con el Xbxo v asi v la verdad
me entristece ver como cambid a cuando eramos nifios gue nos manchabamos v
haciamos ridiculeces xD

itzabell123

i nifies fue igual diversion en la calle, lodo lluvia correr diario tener las rodillas raspadas
no medir los peligros y lanzarte por los cerros de tierra con un carton como balancha
nose tantas cosas divertidas

Son de importancia los comentarios emotivos en respuesta a los videos de los youtubers
Esta carga emotiva conlleva a un signo identificador y demuestra que tanto la actuacién
como la fachada lograron el objetivo deseado, transmitir la esencia del video.

412

Ibid. p 76.
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Isabel Paiz Lopez
Yo también no me voy a despegar de youtube asta q subas video y seruna de las primeras enverlo <3

’; vainilla175

a ghora subes el video quiero ser de los primeros enverlo =_<

Los vlogueros con dia fijo para subir videos tienden a ser altamente demandados, tanto
que los seguidores ocupan el dia, si es necesario, para ser de los primeros en verlo. A
pesar de que sus comentarios queden en el olvido -hasta un millén de comentarios
escritos- ser de los primeros es una satisfaccién propia en referencia a la posicidon
privilegiada de ser el uno. Los fervientes seguidores de los vlogueros toman en serio los
vlogs, por esa razoén los vlogueros tienen el habito de subir videos con cierta frecuencia o
incluso toman un dia para subir videos.
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2. 4 La Interaccidn entre Audiencia y Vloguer
Definir una situacion...quiere decir responder a la pregunta (explicita o no)
sobre qué estd sucediendo; significa establecer los limites del
comportamiento apropiado, el marco que distingue el episodio y sus
contenidos de otras realidades sociales cercanas o parecidas, cualificar a los
sujetos segun el tipo de rol y personaje que encarnan en esa
ocasion...Definir la situacion quiere decir, pues, estipular el significado del

encuentro®,

Tanto definirla como redefinirla. Los elementos otorgados por el vloguer y la audiencia
institucionalizan la légica de la trama provisionalmente, de modo que la teoria de ambas
partes reaccionara segun el modo adecuado y acordado. Fijado el contenido y los roles el
encuentro toma lugar. Incluso aquellos encuentros desconcertantes terminan por ser
redefinidos, pues no todos los comentarios ofensivos son de troll o un hater, fanaticos
extremistas sino de respuestas y usuarios abroquelando a favor del vloguer con quien se
identifican. Definir la situacidn es identificar cooperativamente la estructura micro
socioldgica que da lugar a la interaccion, derivada de una lucha sobre la definiciéon que se
establece en los comentarios del canal. Asi el vloguer construye su realidad, también el
troll, el hater y el fan lo hacen. En caso de integrar las varias realidades entonces eso
determinara la realidad del encuentro. Hay casos registrados en que vlogueros responden
a tales personajes miembros de la audiencia, sea respondiendo a defensa o imitando el
comportamiento de ellos, a modo de reaccién cinica. Al final, los vlogueros prestan mas
atencion a los comentarios de los fans, pues estos los alientan a continuar con su papel.

La interaccidén se fundamenta en la apertura de los sujetos a la comunicacion y a la
aceptacion de sus reglas®™; se lleva a cabo cuando va mas alld de la mera existencia fisica
o virtual entre dos o mas personas que permiten la creaciéon de un encuentro social. Sea
troll, hater o fan, la respuesta a sus comentarios de parte de otros participes de la
comunicacidon o por el videobloguer, convierte un simple comentario a la reciproca
contestacidn del mensaje. La relacidn entre interacciéon y comunicacidn es entonces que
los sujetos se comunican con el fin de interactuar, del hecho aislado del mensaje emitido,
en otras palabras los mdrgenes de la interaccion son mds amplios que los de la
comunicacion y estdn continuamente entremezclados*®. De acuerdo con Wolf, existen dos
tipos de comunicacion distintas la interaccidn focalizada y la no focalizada. La interaccion
focalizada es donde las personas acceden a mantener concentrada un tema principal que
es discutido por turnos por cada miembro reunido dentro de la barrera fisica y ritual, y de
la cual la entrada y salida remite a la convencién de los miembros de progresar. La no
focalizada del que los temas son variados y no estan sometidos a estipulacion alguna de
los miembros y cuya accesibilidad es cambiante y mutua. Entonces, la interaccién
focalizada divide entre miembros legitimos —quienes estdn dentro acceden a convencion-
y los no legitimos —quienes se les esta impedido acceden a menos que los miembros

*1 Wolf, M. (1979) Sociologias de la vida cotidiana. Madrid: Ediciones Catedra. p 35-36.

Ibid. p 46.
Ibid. p 54.
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acuerden-, estos Ultimos son los participantes de la interaccién no focalizada®*®. En su

aplicacion la interaccion focalizada de los miembros de la audiencia se percibe cuando
existe una concertacién ya sea entre un fan y otro fan, o un admirador con buenas
intenciones y un fan, o un fan que llama la atencién a algin miembro nuevo; en la
interaccion no focalizada, esta es mas recurrente cuando el factor de troll o hater es
latente en la conversacidén o, en ocasiones especiales, se da un encuentro entre fanaticos
de distintos vlogueros. No obligatoriamente debe ser de esta manera, habrd excepciones
en que el tema no varié y se trate de un troll contra un fan o de un troll compitiendo
contra otro troll, el manifestar a alguien que se es accesible, que se estd interesado en
mantener la accesibilidad y se estd adecuadamente comprometido en la situacion,
significa transformar un hecho fisico...en un acontecimiento social*’’. De tal manera que si
un miembro de la conversacion estd comprometido a cumplir su parte, lo hace también en
el sentido que los demas cumplan con la suya, por ellos la afanosa tarea de continuar con
la linea hasta que uno de ellos llegué a terrenos que descarte al videobloguer o al
monologo del video, que denota la escasa cooperacién entre ellos.

Por dltimo, Goffman llama frame o marco*'?, refiriéndose a la serie de supuestos para dar
un sentido al flujo de los acontecimientos, estos permiten definir las situaciones de
interaccion y la estructura de la experiencia que tienen los individuos de la vida social. El
auditorio identifica mediante sus experiencias el contenido del vlog o el “como si” del
personaje, de modo que este participe en comentarios y consiga completar el cuadro
interactivo reforzandolo y confirmando la definicion del encuentro; valorando la
reciprocidad de las reciprocas valoraciones y en la comun conciencia de tal
interdependencia. Lo que sucede en medio de la interaccién -pues una cosa es la
naturaleza del si mismo y otra la de la interaccién misma- Wolf lo describe en dos
circunstancias. Primero al hablar de interaccién estratégica®™® de continuar con jugadas
decisivas para el progreso del encuentro; es un desarrollo dindmico correspondiente a la
secuencia. Segundo, el definir y redefinir las situaciones, en la que la versidon de cada uno
sobre qué es la realidad se integra en la definicion de la realidad del encuentro®®, en el
objetivo de que los miembros buscaran la forma de establecer los modos apropiados de
participar en ella. Los microsistemas sociales, realidades sistematicas organizadas por los
miembros participes de la interaccién, son unidades que se construyen y destruyen a
placer de la batalla por cooperar y definir el sentido de la realidad. El primer evento
ocurrird con los trolls y haters, en continuar con las afrentas llamando la atencién de
quién accede a la provocacién; y el segundo evento es notable en los comentarios de los
fanaticos al concordar con el mensaje emitido por el vloguero o compartir con otros
simpatizantes el afecto por él.

416

Ibid. p 46-47.
Ibid. p 46-47.
Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu.
p 40.
12 Wolf, M. (1979) Sociologias de la vida cotidiana. Madrid: Ediciones Catedra. p 59.
420 ,
Ibid. 38.
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Por lo tanto, el reconocimiento como el desconocimiento del encuentro permite que
personalidades como el vloguer, el troll, el hater y el fan existan y describan las distintas
realidades sociales en linea. O en otras palabras, no seria posible forjar tipos de audiencia
si no hay situaciones o encuentros expresos que fijen el rumbo de la interacciéon, a pesar
de que estos involucren una ruptura en el consenso situacional y construyan en su lugar
una nueva.

3. Videos colaborativos y Vlogueros cooperativos

3. 1 Los Equipos

Previamente se estudid al vloguer como individuo, ahora se examina desde el punto de
vista grupal. Los videos son ejecutados, producidos y editados por el videobloguer, y
usualmente las fachadas son dramatizadas por el actuante, quien se responsabiliza de
mantener la situacion en concordancia de su actuacién. Sin embargo, la dindmica se torna
distinta cuando actores secundarios son involucrados para realizar un acto. En algunas
ocasiones estos actores son otros videoblogueros, familiares (la madre, el padre, la prima,
el hermano), amigos, invitados especiales (artistas, cantantes, directores), animales u
objetos inanimados. El fin ya no es depositar al videobloguer a un juicio de veracidad en su
actuar, sino a los actores secundarios involucrados. Por consiguiente, un vloguero actua
en monologo o con ayuda de un equipo de actuacidn, la agrupacion de individuos que
coopera para representar una rutina determinada®?'. Significa que el miembro de un
equipo es un individuo de cuya cooperacion dramdtica se depende para suscitar una

definicion dada de la situacion®?.

El equipo de actuacién o equipo representaran rutinas determinadas dependiendo de los
miembros del que forme el equipo. Un viog elaborado por el videobloguer y uno o varios
de sus amigos difiere de uno realizado por él y otro semejante, del que con su hermano o
madre, y asi con los demas secundarios anteriormente mencionados. También el conjunto
de participantes y su interaccion total obtiene resultados distintos al del individuo y su
actuacidn, ya que en el individuo la atencion focaliza al self, la fachada, el setting y los
elementos mencionados; con el vloguer y sus participantes el punto de partida serd el
manejo de las impresiones y de las técnicas que hacen frente a las contingencias.

Los videoblogueros no son sujetos independientes unos de otros, sino que gracias a la
plataforma de videos, estos guardan contactos con otros vlogueros quienes cooperan en
realizar vlogs. Antes de comenzar la grabacion el duefio del canal donde se publicard el
video y su colaborador seleccionardn o seleccionard el tema. El contenido es una
conversacion improvisada o un guion elaborado con personajes preelegidos. En el primer
caso, cada vloguer dara su opinidén al respecto, y se diran entre ellos bromas o anécdotas,
y en ocasiones explicaran sus ideas que seran aceptadas o rechazadas; en el segundo, el
tema sera interpretado por el videobloguer cuyo papel complementara al otro. Los

**1 Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu.

P 90.
2 |bid. 94.
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medios son parecidos a la actuacion individual, pues el status y el rol son del mismo nivel,
ambos actores cuentan con experiencia, solamente uno de los dos o del grupo (el duefio
del canal) fijard el sentido de la actuacion. Estos videos tienen el fin de variar el contenido
usual, realizar videos especiales como el aniversario o el video nimero 100, y el de
promocionar el canal del compafiero.

Las excepciones en el primer equipo son irregulares y Unicas. Una excepcién es cuando los
familiares o amigos dejan de ser personajes secundarios para formarse videoblogueros
con su propio canal. Los vlogueros familiares o amistosos pueden terminar con una
relacién aun mas estrecha con el vloguer con quien inicialmente se forjaba que el de dos
vlogueros compaiieros. Existen también que el vloguer tiene su propio equipo, miembros
del elenco cuyo lazo es distinto de la relacidon vloguer-vloguer. La confianza entre un
elenco, cuya lealtad es alta, otorga mayor credibilidad y un manejo de las impresiones
manipulable y cuerdo al acto presentado. Tal elenco tiende a que cada miembro forme su
propio canal, raramente estos han abandonado a sus compaferos originales. Otra gran
excepcion es cuando da lugar a una reunién entre vlogueros de varios estados del pais.
Estas reuniones son anuales y las promocionan las empresas Youtube o Google, con el fin
de capacitar a sus socios o realizar eventos como nominaciones*>. En dicho suceso se
realizan numerosos videos segun lo filmado por cada vloguer. La actuacion es totalmente
improvisada y casual, mientras que videos preparados son causales.

En el segundo equipo, del vloguero con amigos, y el tercero, vloguero con familiares. Es
evidente que si los actuantes se preocupan por conservar una linea de conducta elegirdn
como compafieros de equipo a personas en cuya adecuada actuacién pueden confiar®*. La
amistad y/o parentesco permite la confianza en ambos, pero tanto hay una fuerte
confianza entre ellos, asi puede obstruirse el acto. Surge del equipo el deber de reservar
ciertas caracteristicas o sucesos considerados privados y tengan que ser manejados con
cautela. Es evidente que si los miembros de un equipo deben cooperar para mantener una
definicion dada de la situacion ante su auditorio, dificilmente podrdn preservar esa
impresién particular de si*>. Ambos saldran del tépico ante cualquier lapso, error léxico,
pausa, u olvidar el guion que tengan, estos son frecuentes en tales colaboraciones.

Es por ello que la actuacion del equipo corre riesgo de traicionar o desbaratar la

., . . . 42 . .
representacion mediante un comportamiento inadecuado®® que no solo los incapacita

para la accién unida sino que perturba la realidad propuesta por el equipo®’. Las

423 . . .
Anualmente se convocan a los videoblogueros latinoamericanos que son Partners de Youtube y que

ademas son invitados por un vloguero identificado como Tato (tiene canal de Youtube que es
https://www.youtube.com/user/SoyTato/featured), un patrocinador, en el caso de este afio Barcel,
anfitriona las premiaciones. Son celebradas en los Estados de México abiertos a llevar a cabo el espacio de
la Reunidn Youtube. No hay sitio oficial, ni informaciones al respecto, solo videos testimonios de los
invitados. Por ejemplo ver el de Werevertumorro en “Somos Youtube Meéxico: Reunién 2014”
https://www.youtube.com/watch?v=p9T7SAeCr8A

% Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu.
p 120.

% Ibid. p 93.

% |bid. p 93.

*7 Ibid. p 97.
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anécdotas, el lenguaje hablado o gestual se adecuan a la relacién vloguer-amigo de modo
distinto a la relacién vloguer-familiar. Las experiencias compartidas y las opiniones e ideas
expresadas no son las mismas, se trata de un secretismo entre los miembros del equipo
que surge de la frecuencia con la que actien en equipo y de las experiencias backstage.
Estos lazos Goffman los denomina “familiaridad formal” y “camarilla informal”.

La familiaridad formal:

Este privilegio de familiaridad entre los miembros del equipo...no es
necesariamente un vinculo de naturaleza orgdnica que se desarrolla poco a
poco durante el transcurso del tiempo pasada en comun, sino que
constituye, mds bien, una relacion formal que se concede y se recibe
automdticamente tan pronto como el individuo ocupa un lugar en el

equipo428.

Mientras que la camarilla informal:

También pueden constituir un equipo, porque es probable que tengan que
cooperar para ocultar con todo tacto a algunos individuos no-miembros el
cardcter exclusivo de su asociacion, mientras o pregonan presuntuosamente
ante otros...si bien todos los miembros de una determinada camarilla
pueden tener el mismo status, es fundamental que no se permita el ingreso

a dicha camarilla de todas las personas de ese mismo nivel de status*®.

3. 2 Colaborar o Cooperar

La participacion de amigos en el video es actuar solidariamente en la dramatizacion con el
propdsito de ser vistos, seguidos en sus redes sociales o por mera diversién que otorga los
lazos amistosos entre ellos. Mientras que los familiares solo buscan actuar junto al
hermano o hijo para colaborar en el video; con los padres del vloguer no pretenden ser
seguidos en las redes sociales, en cambio de un hermano o primo. También participan
menores de edad, el pequefio sobrino, el hermanito o incluso un bebe. El fin de los
familiares es crear un registro participativo con el vloguer para ayudar a conseguir mas
audiencia o solamente para quedar registrados en el video.

Las contribuciones del vloguer-amigo en los videos suelen tratar, predominantemente,
con pequenas dramatizaciones, llamados sketchs, y responder preguntas de las redes
sociales. Las participaciones de vloguer-familiar son realizar recreaciones de escenas
familiares, contar anécdotas, grabar escenas familiares (navidad, cumpleafios y el afio
nuevo) o realizar apariciones especiales en actuaciones. Los amigos y familiares suelen
interpretarse a ellos mismos, creando asi sus propios personajes, una fachada distinta. Es
decir, conservan ellos mismos su propia fachada que quieren mostrar a la audiencia al
tiempo que lo hacen para controlar las impresiones con la escena.

En los tres tipos de equipos antes de filmar se fijan los papeles y después de filmar se
edita, por lo tanto el video es el producto final. Todo bajo la direccion del vloguer, el
director, y también productor, dirige y asigna roles a sus compaferos. En un sketch no hay

428

Ibid. p 94.
Ibid. p 95.
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papel protagonico, la situacion presentada es la central. La actuacion es la pauta de acciéon
por seguir. En cambio, el papel protagénico es aquel empleado en una serie o
cortometraje. Cuando cualquier miembro del equipo actua se refiere al intercambio de
roles, tanto el vloguer como el amigo o familiar desempeiian el mismo papel, mas cabe
repetir, la situacidn recreada dirige la actuacidn. Por lo tanto, el equipo es un grupo, pero
un grupo no en relacion con una estructura social o una organizacion social, sino mds bien
en relacion con una interaccion o una serie de interacciones en las cuales se mantiene la
definicion pertinente de la situacion™®. Por consiguiente, el miembro de cualquiera de
estos tres equipos espera instrucciones antes de fijar su posicidn, una vez obtenida la
posicién y la disposicién a las instrucciones, el amigo o familiar desempena el papel siendo
incluido en el equipo. De lo contrario, el miembro no podra ser capaz de adquirir un “si
mismo” a la audiencia y el equipo estara imposibilitado en generar un sentido donde la
interaccion pueda ser analizada en funcion del esfuerzo cooperativo de todos los
miembros del equipo. En mencionadas circunstancias el director vloguer tiene la
obligacion de lograr el consenso a través del dialogo de actuante-observador-audiencia.

Por ultimo, el hermano y amigo del vloguer es motivado a realizar su propio canal, por lo
qgue la red se esparce y tienden a crearse nuevas relaciones que se veran reflejadas al
momento de volver a contribuir en un video colaborativo. No se ha presentado ninguna
ruptura entre hermanos y vlogueros, pero si de amigos y vlogueros, pues cada uno
concentra su potencial en el canal. La red se esparce pero mantiene relaciones con amigos
vlogueros de mayor confianza que otros. Lo mismo sucede en la relacién vloguer-vioguer.
El primer equipo tiende a fortalecer el lazo hasta que llega un punto de ruptura y el nodo
o relacion con el sujeto se pierde. Cabe esperar, entonces, que los individuos que actuan
en un equipo determinado diferirdn entre la simple actividad y la simple actuacion®. Las
diferencias de actuacion y que pueden derivar a una posible ruptura refieren entonces a la
relacion vloguer-vloguer o vloguer-amigo y las diferencias de intereses para concentrar su
actuacién a un espacio propio donde poder desenvolver su fachada es con los familiares o
amigos.

Un equipo que se presenta, no en todos los vlogueros, pero que estd latente es de
presentar un objeto inanimado o figura imaginaria que es aludido para dotar a la
actuacion de un elemento neutral, positivo o negativo complementario. El objeto
inanimado o la figura imaginaria son valorados como miembro del equipo y posee
dotaciones de signo. El objeto inanimado es un juguete, peluche (El oso Lotso de Caeli) o
artilugio decorativo (Maneki-neko®*? de Benshorts) o una persona cuya existencia sea
dudosa (Cassandra en el caso de Werevertumorro) que se torna en la marca del canal o
identificacidn del personaje vloguer, por ser complementario a él.

9 Ibid. p 116.

! |bid. p 114.

2 "Gato de la suerte" o "gato de la fortuna", es una popular escultura japonesa, la cual se dice que trae
buena suerte a su dueio. La escultura representa a un gato, particularmente de la raza bobtail japonés,
levanta su pata izquierda invitando a la gente a entrar en los negocios y en la pata derecha una moneda
antigua japonesa. Wikipedia (2009) Maneki-neko Consultado el 7 de mayo del 2014, Wikipedia, pagina web
de http://es.wikipedia.org/wiki/Maneki-neko
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3. 3 E1 Manejo de las Impresiones en el Equipo Vloguer-
Vloguer

Anteriormente se sefald que las actuaciones de los videoblogueros pueden ser apoyados
gracias a un elenco conformado por relaciones con familiares, amigos, objetos imaginarios
o compaiieros del mismo propésito. El sostenimiento de la actuacidn en los videos de los
youtubers depende de los involucrados, sea otro vloguero, amigo, hermano, primo, madre
o personaje ficticio.

Cuando vlogueros congenian por caracterizarse en compartir sentido del humor o
personalidades, los videos se tornan virales y son la muestra de cémo llegarian a
desarrollar a futuro nuevas participaciones de duos o trios cémicos. Ejemplares son
Benshort y Yayo Gutierrez en videos como “No confio en Benshort***”, “iDe nada pinches
sirve!®" o0 “Cosas que apendejan®”. Los videos no superan el millén de reproducciones,
acumulan a lo maximo 700,000 visualizaciones y tuvieron su auge al momento de subir el
video. Ambos youtubers han tenido una carrera dificil en Youtube, se sostienen
generando regularmente videos, y juntos realizan una combinacién entre el quejoso Yayo
y el sarcastico Benshort. El que tuvo mas relevancia por nimero de reproducciones fue el
de Yayo, Hector y Benshort en “éMamones nosotros?**” al exponer en un Listado 10 las
razones que justifican de poseer menos de un millédn de suscriptores y que son claves para
comprender el contenido del canal se fundamenta en el personaje. Las sefalizaciones
constantes de Benshort en que sentirse ofendido por lo revelado es no tener una mente
abierta o un mismo sentido del humor, o de Yayo al advertir que los videos se dirigen a un
publico adulto y que el objetivo es entretener. Las actuaciones de este trio solamente
sirve como referencia para partir de cdmo se forman los equipos de videoblogueros y
terminan por ser un elenco que ejecuta el objetivo de sostener la tarea que se realiza y no
el papel del actuante.

El elenco de werevertumorro se conformd cuando un grupo de amigos se conocieron en la
preparatoria, aunque el elenco ya no es el mismo desde entonces, los siete principales —
Gabriel, Gliero, Christian, Luis, Federico, Israel y Alex- se han mantenido. El grupo llamado
werevertumorro crew han atravesado por siete afios de cambios, entre ellos la salida de
miembros del elenco, la creacién de canales individuales, incluso la incorporacion de
werevertumorro en un equipo de futbol. En “Reconstruccion”®*’ de Vida Cruel, el elenco
presenta el retorno de Gabriel después de permanecer tres meses en Sinaloa. Los
integrantes cuentan con sus propios planes que “enaltecen” el trabajo sobre el de Gabriel
Montiel; Federico y Christian son invitados a eventos, Ricardo esta enajendndose con
facebook y Luis Torres crecid en fama. Su hermano le aconseja hablar con ellos y Gabriel
les recuerda que werevertumorro es porque la gente quiere verlos juntos y que por lo
tanto no debe descuidarse el proyecto. Al final Ricardo le pregunta si ni siquiera por el

33 \er video “No confio en Benshorts” https://www.youtube.com/watch?v=kF1boMxpROI

Ver video “De nada pinches sirve! Con Yayo Gutierrez!”
https://www.youtube.com/watch?v=0HF1sGeLKHO

3 Ver video “Cosas que apendejan!” https://www.youtube.com/watch?v=TAtVOcKTOR4

Ver video “Mamones nosotros? Ja, ja, ja, ja Top 10” https://www.youtube.com/watch?v=POLKSPqS2e0
Ver video “Vida cruel 18 - Reconstruccién” https://www.youtube.com/watch?v=1GBrpYYSIIM
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futbol debe descuidarse a lo que Gabriel se encuentra con la disyuntiva de continuar en
Youtube o seguir con su suefio de ser futbolista.

Otro elenco que a la par de werevertumorro crece es el conformado por el canal
NoMeRevientes. El dueio Yayo Gutierrez que trabaja en cooperacién con videoblogueros
para impulsar sus proyectos fue moldeando el equipo hasta terminar con cinco miembros
frecuentes y que empatan en contenidos. DebRyanShow438, AlexXxStrecci®®, Pepe
Problemas**, Luisito Comunica®* y AlexJuxx** que con Yayo Gutierrez generan videos
conjuntos en el canal de cada uno. Recurrentemente aparecen en Las Aventuras de Yayo y
Strecci y actualmente han asistido a eventos en vivo como en el Teatro Blanquita443. El
primer elenco dedicado a dar espectaculo en vivo fue el “crew”, No Me Revientes sigue el
camino profesionalizando la escenificacion y expandiendo el canal a otro nivel.

Ill

Tanto el “crew” y No Me Revientes son claros ejemplos de lo que Goffman denomina
“Lealtad Dramdtica” donde los actuantes acuerdan no ser nublados por sus propios
intereses, sus principios o la falta de discrecién que comprometa al equipo y que no
traicione en los intervalos de una actuacién a otra***. El equipo emplea dos técnicas
basicas contra la deslealtad que son: desarrollar una fuerte solidaridad grupal dentro de
sus propias filas, la ideal para hacer creer al auditorio engafidndolos de inmunidad
emocional y moral; o el cambio periddico de auditorio para no establecer vinculos
personales con el publico®®. La primera técnica la efectda el “crew” en las series de Vida
Cruel y El Yunque. No Me Revientes emplea ambas, por un lado en la citada serie de Las
Aventuras de Yayo y Strecci al fastidiar el argumento de cada personaje y al entremezclar
las audiencias de cada vloguero. Las técnicas de la Lealtad Dramatica son indispensables
en impedir que los actuantes crean vinculos afectivos con el auditorio que conlleven a la
revelacion del actuante o del equipo poniendo en riesgo la constitucidén de los mismos.

En consecuencia, el equipo del “crew” y el elenco de No Me Revientes, logran mantenerse
cohesionados por lealtad dramatica y porque cada integrante posee disciplina dramatica.
El actuante disciplinado desde el punto de vista dramdtico es aquel que recuerda su parte
y no hace gestos impensados ni da pasos en falso durante la actuacion®®, menciona
Goffman, el actuante se preocupara por no traicionar al compafnero al tiempo que
encubre conductas inadecuadas de este y actua desempefiando su papel magistralmente.
Se reduce al autocontrol, a la capacidad de alejar las emociones ante sus problemas
personales, ante los errores ajenos y propios y ante el mismo auditorio, para que el

38 \er canal https://www.youtube.com/user/DebRyanShow

39 Ver canal https://www.youtube.com/user/AlexXxStrecci

*0ver canal https://www.youtube.com/user/PepeProblemas

*1Ver canal https://www.youtube.com/user/LuisitoComunicaa

Ver canal https://www.youtube.com/user/AlexjuxX

Caballero, J. (2014) NoMeRevientes es un placebo, no intenta hacer reflexionar; es mero entretenimiento,
Consultado el 26 de noviembre de 2014, La Jornada, pagina web de
http://www.jornada.unam.mx/2014/11/26/espectaculos/a09nlesp

** Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu
p 227.

*2 Ibid. p 230.

* Ibid. p 231.
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equipo no permita aperturas riesgosas que involucren que alguien de la audiencia se
inmiscuya en el status quo del equipo. El compafierismo entre vlogueros llega a entablar
conversaciones intimas que quedan en el backstage y que al momento de ser amenazadas
de ser descubiertas son sometidas al consentimiento del compafiero, si estd actuacion que
coloca a luz un suceso personal es aceptada o no de ser publicada en el video.
Demostraciones de la disciplina dramatica son las oraciones censuradas en el Yunque en el
canal de Werevertumorro, o en “Mente Abierta” en el canal de AlexStrecci. El primero,
debe recordarse, se mencionan chismes o rumores entre el “crew” del Yunque mas
ocultas bajo censura. El Ultimo es una seccion en el canal de Alex, compafero de Yayo,
donde realiza preguntas sobre la vida personal, amorosa y sexual de sus invitados. En este
caso “Mente Abierta: Yayo Gutierrez”**’ Alex, con el consentimiento de Yayo, interroga
sobre experiencias pasadas en relacion al sexo.

Factor que se une a la lealtad dramatica y la disciplina dramdtica es la circunscripcién o
prudencia del actuante ante las posibles contingencias de la destruccion de la impresién
generada. Al tener dentro del equipo miembros con atributos de lealtad y disciplina, la
confianza depositada al instante de actuar ante la cdmara influird en que se lleve a cabo la
actuacion efectivamente o como se espera. Por lo que el uso de la metodologias que
ayuden al equipo en la actuacidn, resultando eficiente es la demanda de un limite de
miembros y el manejo de la fachada.

Considere que el “crew” tardé aproximadamente seis afios en involucrar a una nueva
integrante mediante la seleccion popular de un reallity show en Youtube; o en No Me
Revientes, con la decisidn del duefio del canal para involucrar proyectos y que de alguno
de ellos logre ser nombrado miembro. Por supuesto que al integrar nuevos miembros
condiciona a que estos se sometan a restricciones, las cuales pueden ser la participacion
activa, el intercambio de opiniones o que se independice y abra su propio canal. Los
familiares son la prueba del condicionamiento, tanto ellos o el vloguer puede limitar la
actuacion. Mas en la relacién entre vlogueros el proceso interaccional depende
decisivamente del tiempo en que son conocidos por el publico. La rigidez de las
restricciones en el actuar de un vloguero al invitar a otro con quien congenia depende de
si el vloguer invitado tuvo previamente un canal o lo obtuvo con posterioridad. La
informacién adquirida del vloguero invitado que posea la audiencia se sostiene de las
estas dos maneras. Werever wero y AlexStrecci fueron conocidos durante los vlogs de
Werevertumorro y No Me Revientes, se independizaron creando sus propios canales
gracias a la fama adquirida; en cambio Mexivergas y El Jiots tuvieron influencia de
Werevertumorro para aumentar su audiencia, ambos existian antes de participar o ser
aludido en los videos. El manejo de la fachada de los integrantes del equipo, que
manifiesten tranquilidad o relajamiento, otorga facilidad en la puesta en escena. Ello es
establecido por la limitacién en el nimero de miembros o en la preparacion ante los
riesgos de una impresidn general incompatible respecto a la promovida en la escena.

El manejo de las impresiones en un equipo de videoblogueros causa que los errores en la
actuacion sean menores al no presentarse los “gestos impensados”, “intrusiones

*7 Ver video “Mente Abierta: Yayo Gutierrez” https://www.youtube.com/watch?v=Zb5m8UC-x8|
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inoportunas”**® o “pasos en falso”. Raramente en el dominio de la web Youtube México

llegan a presentarse “escenas” intencionadas o malintencionadas entre vlogueros que
segln Goffman son las que destruyen o amenazan seriamente la cortés apariencia del
consenso®”. En Twitter o Facebook se expresan las disonancias entre vlogueros y
provocan la no aceptacién de seguir aprobando actuaciones ineptas, que el auditorio
carezca de diligencia y sefiale hechos inaceptables de la comunidad Youtuber, o el
involucramiento de seguidores de vlogueros al ser testigos de rifnas de la comunidad

Youtuber®®,

La coherencia en el guion en Las Aventuras de Yayo y Strecci o en Vida Cruel de
werevertumorro crew muestra la concordancia armdnica entre los actores al establecer
los papeles correspondientes y la escena a desarrollar. Los errores quedan en el
backstage, fuera de la edicién, por lo que la comedia es profesional ante personajes con
experiencia, lealtad, prudencia y disciplina.

448 Goffman, E. (2004) La presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu

p 223-227.

* |bid. p 225.

Ejemplos de las tres escenas citadas puede mencionarse para el primer caso la aparicion del uso de Vine
en la comunidad Youtube México; en el segundo caso los rumores que abundan en la audiencia para generar
disputas; y por ultimo la discusién entre Caeli y Werevertumorro en Twitter, para este ultimo ejemplo ver la
Imagen Twitter Werevertumorro y Caeli: Tweet 1 en Anexo capitulo Ill .
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La tipologia de los equipos en videos colaborativos, de acuerdo a lo observado seria:

Cualidades

Vlogger-Vlogger

Vlogger-Amigo

Hermano
(vlogger)

Vlogger-Familiar

Madre o Padre

Vlogger-objeto
inanimado o
figura
imaginaria

Contribuciones | Realizar Compartir a la | Realizar Compartir a la | Compartir a la | Complementar
del dueiio del | especiales audiencia parte | especiales audiencia parte de su | audiencia  su | la actuacion del
canal Promover el | de su persona | Promover el | persona en la familia | presentacién personaje
canal del | por medio de sus | canal del vlogger
participante amistades hermano
Contribuciones | Colaborar en | Compartir a la | Promover su | Recrear escenarios | Jugar con la | Complementar
del participante | videos audiencia su | canal vividos audiencia o el | al personaje
especiales o | fachada Recrear vlogger vlogger.
aniversarios, escenarios
retos, viajes o vividos
reuniones
Apariencia o | Del mismo | Del rango de | El rango | El rango  mayor | El rango | EIl determinado
Status rango que el | miembros igualitario familiar menor familiar | por el vlogger
dueio del canal | exclusivos familiar
Modales o Rol Retar al duefio | Personificar Participar Participar Jugar con la | Neutral
Personificar papeles en | delatando  al | discrecionalmente, audiencia o el | Positivo
papeles en | cortometrajes o | vlogger en su | segun sea la | vlogger Negativo
sketch series (elenco) intimidad o | frecuencia de
Participar en | Participar en | personalidad aparicion
opinién experiencias
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Fachada El propio | Papeles Papeles Papeles asignados o | Papeles El dotado de

caracteristico asignados o el | asignados o el | el propio asignados o el | significacion
propio propio propio

Propdsitos Publicitarios Ser seguidos Publicitarios Cooperativos Colaborativos | Ser marca o

Cooperativos Cooperativos Cooperativos identidad del
vlogger

Canal propio Duefio de otro | Por intereses o | Por intereses o | Ningun caso Ningun caso Ningun caso
canal influencia influencia

Posibilidades de | Por lapsus Por lapsus Por lapsus Por lapsus Improvisado Nulas

desbaratar la | Mantener

actuacion dominante su
personaje

Sanciones por | No volver a ser | Ruptura No volver a ser | Ningun caso Ningln caso Ninguln caso

desbaratar la | invitado invitado o ser

actuacion Ruptura parte del

elenco

Setting Lugares La habitacion del | La  habitacién | Eventos familiares Eventos La habitacion
publicos vlogger del vlogger La casa familiares del vlogger
La  habitacién La casa Viajes al
del vlogger extranjero
(cualquiera de
los dos)

Caracter grupal | Camarilla Camarilla Familiaridad Familiaridad formal Familiaridad Dotacién de

(formal o | informal informal formal formal signo

informal)
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4. La nueva clase ociosa-productiva.

4. 1 E1 Programa Partner

Youtube pone a disposicién de los usuarios registrados un programa con el que puedan
beneficiarse, a cambio de que ellos aporten audiencia por sus videos personalizados y
caseros. En la pagina de soporte de Youtube se extrae un parrafo en el que se resume el
propésito del programa:

“Gracias al Programa para partners de YouTube, los creadores de videos
podrdn obtener ingresos en YouTube a través de una amplia gama de
medios, como la publicidad, suscripciones de pago y el merchandising.
Ademds de unirse al Programa, los creadores podrdn disfrutar de un
montdn de recursos, prestaciones y programas de YouTube con los que

optimizar el canal y aumentar la audiencia®*.”

El canal ofrece numerosas funciones para ayudar a personalizar y a promocionar la propia
marca. Tales funciones estan a disposicion de todos los creadores que tengan cuentas
verificadas y en buen estado; lo que seria un canal autentico, auténomo y respetuoso de
las normas en Youtube.

Cada funcidn es una estrategia para que los Partners de Youtube adquieran capacidades
de merchandising o mercadotecnia colocandolos a la posicion de un publicista,
programador y disefiador de web e incluso un administrador de medios visuales. Les dota
de habilidades digitales que explotan y exploran la creatividad y originalidad de los
usuarios. Eventos en vivo, musica de fondo452, disefio del canal y marca, ademas de la
publicidad mediante redes sociales o comunidades. Estos son solo algunos de los recursos
gue proporciona esta que es la tercera web con mas visitas a nivel mundial. Youtube
detalla en el siguiente cuadro las funciones de los creadores de canales que sean o aspiran

a ser Partners™::

BLE| subrayado es propio. ¢Qué es el Programa para partners de YouTube? (2014) Obtenido el 18 de marzo

del 2014, Google-Youtube, de pagina web Google Support
https://support.google.com/youtube/answer/72851?hl=es&ref_topic=14965

2 youTube Offering Free Music (2013) Consultado el 20 de marzo del 2014, Socialblade, pagina web de blog
http://socialblade.com/blog/2013/youtube-offering-free-music-581

*3 Funciones del canal para los creadores de YouTube (2014) Obtenido el 11 de marzo del 2014, Google-
Youtube, de pagina web Google Support
https://support.google.com/youtube/answer/2498474?hl=es&ref topic=1100424
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Funciones del canal

Descripcién

Otros criterios

Obtencidn de | Te permite ganar dinero con tus | Cumplimiento de los
ingresos videos. criterios de participaciéon
en el programa de
obtencidn de ingresos.
Videos de mayor | Te permite subir videos que
duraciéon superen el limite estandar de 15
minutos.
Anotaciones externas | Te permite vincular anotaciones a
sitios externos o a partners con
merchandising.
Miniaturas Te permite elegir la miniatura de tu
personalizadas video.
Suscripciones de pago | Te permite obtener ingresos | Debes cumplir los
mediante el cobro de una cuota de | requisitos.

suscripcion a los usuarios
deseen ver tus videos.

que

Apelaciones de | Te permite apelar impugnaciones | Tener una cuenta con mas
Content ID desestimadas de Content ID. de 30 dias de antigliedad.
Videos ocultos vy | Te permite configurar tus videos

privados como ocultos o privados.

Eventos en directo

Te permite crear un evento de
transmisién en directo.

Tener un minimo de 100
suscriptores.

Listas de | Te permiten crear una lista de | Debes cumplir los criterios
reproduccion de | reproduccién de tus videos. qgue aparecen en la parte
series inferior de esta pagina.
Personalizacion del | Te permite personalizar el canal

canal con elementos como banners con

tu marca y trailers.

Hangouts en directo

Te permite crear eventos de

Hangouts en directo.

Tener un perfil de Google+.

Fuente: https://support.google.com/youtube/answer/2498474?hl=es&ref_topic=1100424

La ventaja principal de ser partner en Youtube, y lo que conlleva a una transformacién en
el drea del consumo y produccién de ocio y entretenimiento, son los ingresos a manera de
anuncios o cuotas de pago. Los medios para obtener ganancias de los videos son:

® La publicidad. Son los banners, los anuncios transparentes durante la reproduccién
del video, los comerciales que pueden saltarse y los que no.
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https://support.google.com/youtube/answer/72857
https://support.google.com/youtube/answer/72857
https://support.google.com/youtube/answer/82839
https://support.google.com/youtube/answer/82839
https://support.google.com/youtube/answer/82839
https://support.google.com/youtube/answer/71673
https://support.google.com/youtube/answer/71673
https://support.google.com/youtube/topic/2795929
https://support.google.com/youtube/answer/72431
https://support.google.com/youtube/answer/72431
https://support.google.com/youtube/answer/3249165
https://support.google.com/youtube/answer/2770411
https://support.google.com/youtube/answer/2770411
https://support.google.com/youtube/answer/157177
https://support.google.com/youtube/answer/157177
https://support.google.com/youtube/answer/2474026
https://support.google.com/youtube/answer/3304460
https://support.google.com/youtube/answer/3304460
https://support.google.com/youtube/answer/3304460
https://support.google.com/youtube/answer/3304460
https://support.google.com/youtube/topic/16549
https://support.google.com/youtube/topic/16549
https://support.google.com/youtube/answer/2853848

® Las suscripciones con pago. Estos se establecieron primeramente en 50 canales®”.
Anteriormente la suscripciéon arrancaba con 1.99 ddlares al mes, actualmente se
cobra a 4.99 délares.

® Las promociones al canal del que es duefio directo en los videos.
Youtube aconseja a sus usuarios Partners optimizar sus canales con:

® Los recursos que ofrece Youtube para enriquecer al vloguer y al contenido de su
canal, sea promoviendo el canal, otorgar cursos para explotar las habilidades y
aumentar la audiencia. Es decir desarrollar una carrera, si no profesional, al menos
laboral.

B Las prestaciones constan de prestar servicios que ayuden a customizar el canal y
respaldar la marca.

® Por ultimo con los programas y las herramientas con el fin de ganar audiencia,
capacitacién, nuevo equipo, crear mejores contenidos, mantener la posicién en
Youtube, asi como trabajar con expertos.

Las demads enlistadas son el consecuente aumento de ingresos en vistas de una audiencia
global, sin restricciones en cuanto a subir sus contenidos a otros sitios —las redes sociales-,

y darle seguimiento a la gestiéon con miras al rendimiento mediante Youtube Analytics455.

Segun Feixas, Codina y Carandell la monetizacion que calcula GoogleAdsense como forma
de ingresos es por medio de Youtube. Se calcula dependiendo de factores como la edad y
sexo de los espectadores, que el tema pueda corresponder al anuncio, cual es el idioma
del video, la época del afio, si el usuario cliquea sobre el anuncio o no, entre otras
variables™®. La férmula es aproximada, seria usar la regla de tres o el CPM o Cost Per
Thousan®’. Fuentes mas fiables para conocer las ganancias de los youtubers son
SocialBlade o YoutubeAnalytics, la primera mencionada posee una herramienta disponible
para calcular las ganancias diarias, mensuales y anuales de los canal de Youtube*®, por
ejemplo al buscar Werevertumorro arroja los siguientes resultados al calcular vistas y
CPM: $1,872.00 - $15,600.00 ganancias diarias estimadas; $56,160.00 - $468,000.00

ganancias mensuales estimadas; $673,920.00 - $5,616,000.00 proyeccion estimada anual.

Ingresar al Programa Partner y recibir los beneficios se da en tres sencillos pasos: La
verificacion del canal, esto es que cumpla con la normatividad, la creacidon de una cuenta

> Google lanzard canales de pago en Youtube (2013) Obtenido el 6 de mayo del 2013, El Economista,

Tecnociencia de pagina web http://eleconomista.com.mx/tecnociencia/2013/05/06/google-lanzara-canales-
pago-youtube

> Top 50 YouTubers by SB Score (n.d.) Socialblade, Top List de pagina web
http://socialblade.com/youtube/top/50

456 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Como triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU.
p 148-149.

*7 Es el método mas comun para calcular el precio o coste por unidad de un comercial de la web. Cost Per
Thousand — CPM (n.d.) Obtenido el 25 de agosto del 2014, Investopedia, Dictionary de pagina web
http://www.investopedia.com/terms/c/cpm.asp

% Estimated Youtube Money Calculator by Socialblade (n.d.) Obtenido el 25 de Agosto del 2014,
Socialblade, Youtube de pagina web http://socialblade.com/youtube/youtube-money-calculator

152



GoogleAdsense y asociarla al canal de Youtube y, por ultimo, activar la opcion

obtencién de ingresos en la configuracion del cana

Mormas de la comunidad

Derechos de autor

Funcidn

Obtencidn de ingresos

Videos de mayor duracidn

Anctaciones externas

Miniaturas personalizadas

Suscripciones de pago

Apelaciones de Content 1D

Videos privados y ocultos

Eventos en directo

@ Enbuen estado

@ Enbuen estado

Estado

Activar

Activar

Activar

Activar

|459

Descripcion

Conviertete en partner mediante |a obtencion de ingresos
mostrando anuncios en tus videos. Mas informacion

Sube videos de mas de 15 minutos. Mas informacion

Te permite vincular anotaciones con sitios externos o partners con
merchandising. Mas infarmacian

Te permite utilizar miniaturas personalizadas para tus videos
Tu cuenta no es apta en este momento. Mas informacidn

Para habilitar las suscripciones de pago, debes habilitar |a
obtencidn de ingresos. Mas informacidn

Werifica tu cuenta para apelar las impugnaciones de Content 1D
rechazadas. Mas informacidn

Te permite tener videos privados y ocultos. Mas informacidn

Permite emitir eventos en directo. Mas informacion

Fuente: https://www.youtube.com/features

de

Acerca de los elementos de disefo del canal se habla de las miniaturas y anotaciones. Las
miniaturas personalizadas se utilizan para identificar con un fotograma caracteristico en la
presentacion, el cual funciona como elemento visual para atraer al video, ademas del
titulo de este. Las anotaciones son mensajes de texto visualizado durante el video, o
disponibles en la seccidon de informacién, que transporta al hacer clic a un enlace o
actividad del canal (sea para suscribirse al canal, promocionar o anunciar algun video, ir a
una tienda on line de la marca o generar videos interactivos).

459

y funciones de pagina web https://www.youtube.com/features

Consultar verificacion de cuenta en Funciones (2014) Obtenido el 25 de agosto del 2014, Youtube, Estado
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Las mas usadas son las anotaciones con fines mercadotécnicos*®. Las anotaciones
aparecen espontaneamente en la duracidon del video, estas permiten a los Partners
promocionar articulos con licencia o productos propios, tales como camisetas, fundas para
celular o patrocinadores. Las anotaciones enlazan links autorizados de venta o promocién
del canal, asi como el acceso a las redes sociales de los videoblogueros. La herramienta de
las anotaciones es la mas solicitada por los videoblogueros por el facil y directo acceso a
publicidad o videos relacionados con el visto.

edd
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. '1 | | AT
JAJA PINCHE ABUELITA - JAJA PINCHE ABUELITA! MIRA QUE CHINGONAS!
BLOOPERS 131.204 visualizacicnes 82.181 visualizacicnes
53.212 visualizaciones * Hace & meses * Hace & meses

* Hace & meses

MALA SUERTE EL PECR DIA DE MI ¥IDA / ME CARNE DE PERRO!!
73.079 visualizacicnes CHINGO LA BORDER PATROL B85.687 visualizacicnes
* Hace 7 meses 77.538 visualizacicnes * Hace 7 meses
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Fuente: https://www.youtube.com/user/hectorlealvliogs/videos
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Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=HgulbwVbVzM
La television opta por Youtube y Youtube imita a la television. Hay canales en Youtube que

provienen de empresas conocidas en la televisiéon de paga o abierta y dichas empresas
trasladan su programacién a la Red Social de Videos los cuales pueden ser consultados de

%9 Anotaciones de merchandising (2014) Obtenido el 11 de febrero del 2014, Google-Youtube, Google

Support de pagina web https://support.google.com/youtube/answer/2760471?hl=es&ref topic=1100424
154



manera gratuita o bajo condiciones de pago por suscripcion. Esta via es lo que
anteriormente se sefalaba como plataforma cerrada y abierta. Youtube apuesta por las
dos modalidades al permitir la publicacién publica o privada de los videos de los canales, y
del acuerdo de ser o no ser un canal de paga.

Asi se comprueba que, en las disposiciones de Youtube a sus canales asociados, la
reproduccion de aspectos de la televisién. También, Youtube, en sus funciones, imita a la
television dando la opcién de tener el video preparado para determinado momento con la
publicacién programada. La funcion de publicacion programada te permite especificar con
exactitud una fecha, una hora y una zona horaria para que se envie tu video a los
suscriptores461. Se configura la hora y fecha de videos privados para que se conviertan en
publicos en el futuro desde la plataforma de Gestor de videos.

Como si se tratase de un programa de television, la publicacion de los videos puede contar
con un horario o fecha establecidos por el partner. En los casos estudiados los Partners
mexicanos prefieren contar con un horario libre pero con un dia en especial que indique
cierta constancia en la subida de videos caseros. Sea entresemana o los fines de semana,
los videoblogueros prefieren fijar dia en lugar de una hora, lo que convierte el oficio de
youtuber en un trabajo libre de horarios. Un ejemplo es el caso de un youtuber mexicano
que realizaba los videos antes del dia lunes y solia levantarse a las 5 de la mafana para
subir el video al canal, al notar que es una medida “exagerada” optd por subirlo cuando

quisiese462.

Otra funcién reproducida del medio tradicional televisivo son los programas de Youtube.
Un programa de YouTube es una serie web formada por episodios o con un mismo hilo
conductor que estd compuesta de un reparto y de uno o varios temas, estilos o
argumentos. Un espectador puede suscribirse directamente a un programa pero no a un
canal comp/eto463. Los enlaces que los videoblogueros tienden a realizar son una serie de
videos relacionados unos a otros conforme a la practica ad hoc de cada uno agregandolos
en una lista de reproduccién, que mas de generarlos con fines de exclusividad lucrativa los
usan para ordenar los videos.

*®* publicacion Programada (2014) Obtenido el 11 de febrero del 2014, Google-Youtube, Google Support de

pagina web https://support.google.com/youtube/answer/1270709?hl=es&ref_topic=1100424
462

Ver testimonio de LuisitoRey “Lo que no sabian - LuisitoRey”
https://www.youtube.com/watch?v=MVR7glUa47U
463 ,
Ibidem.
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Fuente: https://support.google.com/youtube/answer/1270709?hl=es&ref_topic=1100424

Aunque en los Partners mexicanos no se ha presentado un caso como este vale la pena
retomar el tema intentando comprender que Youtube aspira a ser mas que una
plataforma de videos virales y populares o de ser el espacio virtual del despegue de
jovenes talentosos. Lo demuestra cuando junto con Google TV, lanzan al mercado
Youtube TV*** para televisores Smart TV y como aplicacién para los moviles. Youtube y las
redes sociales ya estdn en la cuarta pantalla, en la de los dispositivos mdviles que

uno...lleva consigo todo el tiempo465 .

El programa Partner de Youtube esta disponible para aquellos que cumplan los criterios
de participacién. Dichos criterios se reducen a no faltar a las condiciones de servicio, las
normas de la comunidad vy, vitalmente, se respete los derechos de autor denominado
Contend ID. Contend ID o gestidn del copyright revisa los videos subidos a la plataforma,
sea de Partners o no, se encarga de bloquear y promover contenido, generar ingresos
mediante la monetizacién y obtener detalles de la audiencia con datos demograficos.
Contend ID de Youtube, aclaran los autores de “Coémo triunfar en Youtube”, se activa
cuando un video sea alojado en la plataforma no hay un filtrado previo, sino que cuando
se identifica que incumple con la politica de derechos de Youtube se borra de inmediato.
En pocas palabras queda bajo responsabilidad del usuario la exposicién de contenidos que
infrinjan o no la normatividad, pues Youtube no es ni editor ni creador de contenidos...es

un proveedor de alojamiento®®®.

a6t Informacion sobre Youtube en TV (2014) Obtenido el 11 de febrero del 2014, Google-Youtube, Google

Support de pdgina web https://support.google.com/youtube/answer/3153576?hl=es&ref topic=1732965
% |garza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p
16.

466 ,
Ibidem.
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Los materiales usados sin el consentimiento expreso del autor son: la musica (en sus
versiones, letra y musica de fondo); Imagenes y gréficos, incluye fotografias e
ilustraciones; Peliculas o programas de television; Imagenes de videojuegos y software; y,
actuaciones en directo. Explicando en un ejemplo la importancia del Contend ID es que en
diciembre de 2013 una web de noticias sobre videojuegos dio a conocer el supuesto lucro
que reciben los gamers*® que en su canal suben gameplays, segin sefialaciones de
Indmusic y TuneCore. Este dilema llevd a que la empresa Youtube avisara por correo a los
duefios de los canales explicando su postura; por lo tanto, los vlogueros tendran que
pagar la licencia por los derechos de autor o buscar el apoyo de las companias por la
inocencia de gamers de exponer el material con el objeto de compartir su opinién y
experiencia®®.

4. 2 Networks o Redes Multicanal (MCN)

En la pagina de Prensa y blogs yendo a la pestafia de Ayuda, Google-Youtube especifica
cuales son las conocidas networks o Redes Multicanal (MCN):

“Las redes multicanal son entidades asociadas varios canales de YouTube, a
menudo para ayudar a los creadores de contenido en aspectos tales como
productos, programacion, financiacion, promocion cruzada, gestion de
partners, gestion de derechos digitales, obtencién de ingresos/ventas y
aumento del publico. Las redes multicanal no estdn asociadas con YouTube
ni Google; y no tienen su aprobacion”*®’.

La razén de ser de las network, en palabras de Youtube es mejorar el rendimiento de los
Partners. La empresa Google-Youtube aconseja revisar Youtube Analytics y dejando al
juicio de los Partners la decision de formar parte de una network o red MCN, ademds de
comparar los ofrecimientos de una red multicanal respecto a su situacién de asociado. El
consejo de Youtube a sus partner es considerar la propuesta de valor de la red, revisar el
contrato y sus cldusulas, la asistencia que recibira como Partner, las promociones, la
transparencia de la red, la ubicacién y el idioma asi también la venta de anuncios. Al final
Youtube hace énfasis en ser asesorado antes de firmar cualquier contrato, pues la
informacién otorgada por Google-Youtube no son en términos legales, solo en dar
informacién:

“Es posible que quieras consultar con un asesor juridico antes de firmar un
acuerdo con una red multicanal para asegurarte de que comprendes por
completo (1) cudl es tu compromiso con la red y (2) qué beneficios se
comprometen a proporcionarte. Ten en cuenta que YouTube no participa

467 Jugadores de videojuegos.

Ocampo, K. (2013) Youtube ante las quejas de los duefios de los canales sefialados por las compaiiias de
distribucion musical, Obtenido el 18 de diciembre de 2013, Atomix, pagina web de
http://atomix.vg/2013/12/18/youtube-explica-su-postura-ante-las-quejas-de-los-duenos-de-los-canales-
senalados-por-las-companias-de-distribucion-musical/

9 Redes multicanal (MCN) (2014) Obtenido el 13 de mayo del 2014, Google-Youtube, Google Support de
pagina web https://support.google.com/youtube/answer/27370597?hl=es
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directamente en estos acuerdos, ya que se celebran entre la red multicanal
y tu, el propietario del canal”*’".

Si el partner desea salir de la red multicanal debe acordarla con la red MCN, la peticién de
su salida hace que recuperé su estado anterior. Es decir, vuelve a recibir ingresos como
originalmente era y sin ingresar a un MCN, ya que Youtube recalca que no es necesario
afiliarse a una MCN para ser partner ni para recibir ingresos471. Los beneficios que en
general otorgan los MCN al partner es la de promocién cruzada de la audiencia, donde los
partner del MCN pueden colaborar con otros a favor de atraer mas audiencia, proveer
monetizacion, optimizar el canal o la programacion del contenido, estudios de produccion,
facilidades a sus creadores y construir herramientas que ayuden a reestructurar la

producciéon®’?.

Estas entidades que afilian multiples canales de Youtube son compafias que no estdn
apoyadas ni cuentan con una relacién directa con Youtube ni a Google. En cambio para las
redes MCN Youtube pide se respeten los términos de servicio y normas de la comunidad
establecidos:

® Provean de un servicio a los Partners y/o canales afiliados a cambio que haya
comunicacion clara y transparente al canal, lo que significa que no insinden a los
canales que deben estar afiliados para recibir ingresos y herramientas de Youtube.
® No representan las opiniones de Youtube ni de su personal.
Responsabilizarse con los canales para avisar cualquier cambio de red, de términos
de la afiliacién y respetar la informacién privada de ellos pidiendo la necesaria.
Comprometerse con los canales, en especial las relacionadas con el pago; tomar en

consideracion el punto de contacto del partner dentro de la organizacién473.

El contrato de las redes MCN dictan que el derecho a mantener cierto porcentaje de los
ingresos de propaganda que generan los canales afiliados*’*. Mas solo aquellos canales
gue hayan sido incluidos mediante el Channel Rollup Tool o Herramienta para Acercar
Canales, solo Youtube puede proporcionar sin necesidad de la participacién operativa
directa.

Tema agregado son las Politicas del Programa de Partner, en el apartado donde indica que
el partner debe asegurarse que tiene los derechos de uso comercial de su contenido. Las
politicas del programa de la obtencién de ingresos orientar a ser el propietario de uso
comercial del contenido, enviar a Youtube la documentacién pertinente que pruebe que
se es propietario de los derechos comerciales y del contenido audio y visual y ser
consciente de los derechos de autor.

470 ,
Ibidem.

Multichannel Networks 101 (MCN) (2014) Obtenido el 13 de mayo del 2014, Youtube, Working Together
de pagina web http://www.youtube.com/yt/creators/mcns.html

72 Joining an MCN (2014) Obtenido el 13 de mayo del 2014, Youtube, Working Together de pagina web
http://www.youtube.com/yt/creators/join-mcn.html

73 Managing an MCN (2014) Obtenido el 13 de mayo del 2014, Youtube, Working Together de pagina web
http://www.youtube.com/yt/creators/manage-mcn.html

** Multichannel Networks 101 (MCN) (2014) Obtenido el 13 de mayo del 2014, Youtube, Working Together
de pagina web http://www.youtube.com/yt/creators/mcns.html
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Los autores de “Cémo triunfar en Youtube” aclaran las ventajas e inconvenientes de estar
dado de alta en el Programa Partner y en una Network. Ventajas de ser Partner es que el
pago mediante AdSense es por cheque de Western Union y que los beneficios se reparten
entre el duefio del canal y Youtube; de inconvenientes es el hecho de la monetizacion
tarda en activarse y que no cuentan con un agente en ningun tipo de soporte por parte de
Youtube. En cambio, dentro de una network el partner tiene el beneficio de cobrar cada
mes con un minimo de veinte ddlares mediante Paypal y ofrece la network un buen
soporte, soluciones de problemas y dudas; las desventajas es que los beneficios se
reparten entre el partner, la network y Youtube o que el partner puede perder el
beneficio de adquirir los derechos de copyright, en musica o videojuegos que les permitia
acceder, también estd el obstaculo de que no todas las networks son fiables*’.

4. 3 La produccion y consumo del ocio en la
profesionalizacidén del Videobloguer

En una cultura caracterizada por la imitacion de la posicion social, no se buscan el
significado y el valor en los procesos de la produccion, sino en los objetos de consumo,
bienes que han heredado las cualidades animistas del poder y el prestigio personal, la
dimension socioldgica de la “materializacion”, que constituye quizd la mayor contribucion
de Veblen a la teoria social moderna®’®. Expone Diggins, trata de la mayor aportacion de la
teoria ociosa al colocar al consumo no mds como una regla de demanda y oferta sino de
adquisicion de significado. Veblen ansiaba una economia de producciéon sobre una de
consumo, ya que los valores de la clase ociosa triunfaban a costa y por encima del instinto
del trabajo; instinto que ocupa a la gente en un proceso tangible y real de la produccién y
no de un intercambio mercadolégico de caprichos de consumo conspicuo y un status
superfluo. Pero en un mundo donde el trabajador se adapta al trabajo o el trabajo al
trabajador, la vocacion de vloguer moldea el ocio al trabajo en la industria del
entretenimiento, y el trabajador al consumo del mismo ocio.

Entre ellas la raison d’étre del ocio. La clase ociosa, de acuerdo con Veblen, consideraba
degradante el hecho de trabajar -esta era la idiosincrasia de la clase ociosa en la vida
industrial moderna- inclinando sus esfuerzos a ostentar lo que no trabajaban, de modo
gue lograban estima obtenida de una vida ociosa conspicua sin necesidad de realizar un
esfuerzo inutil y efectivo de gratificaciones provenientes del trabajo industrial. Ahora bien,
si el ocio conspicuo era el derroche del tiempo en dedicarlo en actividades no productivas,
el consumo conspicuo es el derroche del dinero en cosas costosas o en grandes cantidades
carentes de funcién y de utilidad. Explica Diggins que para Veblen el fendmeno del
“consumo conspicuo” era sintomdtico del superfluo estilo de vida de los ricos*”’, el proceso
de emulacion deriva de la adquisicién de lujos que implique un potencial derroche que
refleje el status correspondiente a los bienes consumidos y/o al trabajo estimado de su
tiempo y esfuerzo.

475 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Coémo triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU.

p 156-159.

% Diggins, J. P. (2003) Thorstein Veblen. Tedrico de la clase ociosa. México: Editorial Fondo de Cultura
Econdmica. p 170.

7 Ibid. p 75.
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Aguello era el consumo de ocio a finales del siglo XIX en la modernidad sdlida...

La apropiacion y posesion de bienes que aseguren (o al menos prometan) confort y
estima, bien puede haber sido el principal motivo detrds de los deseos y las
aspiraciones en la sociedad de productores, una sociedad abocada a la causa de la
estabilidad de lo sequro y de la seguridad de lo estable, y que confiaba su

reproduccidn a patrones de conducta individual disefiados a esos fines*”.

En los tiempos de Veblen, que se definia en una sociedad de productores, el consumo
ostentoso describia permanencia, indestructibilidad, acumulacién y volumen. Se consumia
productos cuya caducidad era a largo plazo. Significaba que la sociedad de productores
estimaba ganar con el producto de su labor la promesa de la seguridad a través de
postergar el confort enfocado en la utilidad futura del consumo. El consumo de la
modernidad sdlida representaba la satisfaccién de necesidades, y el mercado de consumo
se encargaba de estimularlas, emitiendo comerciales que ensefiaban una imagen
prometedora. Era la postergaciéon del consumo, atravesar el recorrido con la meta de
cumplir el deseo.

Actualmente, y lo escribe asi Zygmunt Bauman, vivimos no en la modernidad sélida, sino
en la modernidad liquida, donde el consumo del ocio es inmediato. E/ consumismo no
tiene nada que ver con satisfacer necesidades®”, es el traspaso de la promesa al
anhelo/deseo, un fenémeno mucho mds voldtil y efimero, huidizo y caprichoso®®, el
individuo salta los impedimentos para proporcionarse placer. Espontaneo, fragil e
inconsistente eran adjetivos temidos por la sociedad de productores que hoy dia se
convierten en el nuevo orden social de la sociedad de consumidores, pues el mercado de
consumo... proporciona durabilidad por medio de la fugacidad de sus productos, una
durabilidad que ya no es necesario construir pieza por pieza, con gran esfuerzo y eventual
sacrificio®?. El consumismo es fugacidad traducida en tiempos discontinuos, en instantes
eternos desconectados cuyo valor de consumo final se determina mediante la
retrospectiva. La motivacion no es la expectativa de salir satisfechos al consumir un
producto, sino de preservar el deseo latente consumiendo espontdaneamente y en el

disfrute de intensidades variadas.

La inmediatez de consumir, explica Bauman, se debe a que la sociedad pasé de ser
productiva a ser consumista. De adquirir y acumular a eliminar y reemplazar®®?, la
amenaza de los consumistas es almacenar vejestorios, pues si el consumo fue
desagradable de inmediato se abandona por uno repuesto y mejorado. De tal manera que
los subordinados al mercado de consumo liquido, ceden a las presiones del deshecho por
urgir la demanda de innovaciones. En producir promesas que son superiores a las
versiones anteriores, con nuevas funciones o agregados, y antes de poder finalizar su

objetivo son reemplazadas por lo novedoso. Es la fugacidad viral en campafias de

478 Bauman, Z (2007) Vida de consumo. México: Editorial Fondo de Cultura Econdmica. p 48.

Bauman, Z (2011) Cap. 6 Consumirse la vida en La sociedad sitiada (pp. 221-245). Argentina: Editorial
Fondo de Cultura Econémica. p 226.
480 ,
Ibidem.
** Ibid. p 240.
*82 Bauman, Z (2007) Vida de consumo. México: Editorial Fondo de Cultura Econémica. p 57.
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mercadeo que atienden deseos implementadas en el consumidor ilusionandolos de
sensaciones gratas, cuando son constantemente bombardeados por frescas tendencias —a
veces ideas recicladas.

Lo que era el fetichismo de la mercancia con Marx, en la liquidez de la sociedad
consumista con Bauman es el fetichismo de la subjetividad.

“Y si fue el fetichismo de la mercancia el encargado de ocultar la esencia tan
humana de la sociedad de productores, es ahora el turno del fetichismo de
la_subjetividad, que se ocupa de ocultar esta realidad transformada en
mercancia tan caracteristica de la sociedad de consumidores...En el caso de
la mercancia en la sociedad de productores, la accion de comprar y vender
la fuerza del trabajo de los productores fue la que, al dotar a esa fuerza de
un valor de mercado, hizo de la mano de obra un bien de cambio, logrando
que no se vea como (al ser ocultada por) una interaccion auténoma entre
mercancias. En el caso de la subjetividad de la sociedad de consumidores,
los que deben desaparecer de la imagen final del producto son los rastros de
la compra y la venta de las armas utilizadas en la construccion de la
identidad...”**

La inmediatez causa al descompromiso, la falta de ejercicio analitico y la desinformacién
gracias al Internet. Mas, si la raison d’etré del ocio es la inmediatez del entretenimiento en
Youtube con ver videos, es entonces de naturaleza consumista y no informativa, ni
analitica, ni de compromiso. Es, el consumo inmediato del entretenimiento como ocio.
Son de los dos minutos con 46 segundos o los 12 minutos extendidos a media hora de
contenido audiovisual si se considera la reproduccion automatica o enlazada (por
anotaciones) en los canales de los videoblogueros. Las redes sociales incitan al usuario a
actualizarse constantemente, las notificaciones de las cuentas que indican una nueva
actividad traen el habito de la consulta ocasional de qué sera lo nuevo publicado. Los
videoblogueros cuentan con aplicaciones en las tiendas de linea -anunciadas en sus videos
o en redes sociales-, de la publicidad por Twitter y Facebook y de la suscripcién al canal,
estos modos sirven para avisar al seguidor de la aparicion de un nuevo video al canal.

No es, desde luego, la simple formula de satisfacer la necesidad, se agrega el hecho de la
autenticidad del vloguer, quien produce contenidos que son consumidos, logra el proceso
identitario con estilos de vida basados de sus actuaciones. El propdsito crucial y decisivo
del consumo en una sociedad de consumidores es... convertir y reconvertir al consumidor
en producto, elevar el estatus de los consumidores al de bienes de cambio vendibles*®*. No
es el valor de trabajo lo que el consumidor ve en el objeto de deseo, es la representacion
gue emana el objeto, el vloguer transfigurado en producto consumible. Por ejemplo, con
la linea de ropa “Mascara de Latex” que promociona Werevertumorro en su canal, el
seguidor no ve una camisa impresa en alguna fabrica de serigrafia, o la creatividad del
disefiador de modas, sino el hecho de que la misma camiseta fue usada por el vloguero, la
idealizacién de que haya una conexidén imaginaria entre Werever y el twittero. Se basa en

* Ibid. p 28-29. El subrayado es propio.

% Bauman, Z (2006) Vida Liguida. Barcelona: Editorial Paidés. p 83.
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la ilusion del consumo, Youtube permite una cercana relacidon entre la audiencia y el
videobloguer mediante la dindmica de retroalimentacidn, situacidon que se cosifica cuando
la relacion puede estrecharse al consumir productos identificatorios del vloguer.

El objetivo es dar la ilusién de satisfacer los deseos humanos, aunque sea permanecer en
la seduccién en la medida en que el deseo permanezca insatisfecho; el método de
satisfacer cada necesidad/deseo/carencia de manera que sdlo pueda dar pie a nuevas
necesidades/deseos/carencias485, el consumismo basa su existencia en una economia del
engafio, exceso y desperdicio486. Lo que comienza como necesidad se vuelve compulsién,
adiccidon o ansiedad. de hacer duradera la demanda con promesas de reducir o eliminar la
compulsidén, adiccién o ansiedad e incitar constante o periédicamente. Por ejemplo, el
anuncio repetitivo del vloguero publicitando una marca o, siendo invitado a un concurso y
entrevista en la television o, en Youtube la espera del dia en que un nuevo video sea
subido al canal. El consumismo no gira en torno a la satisfaccion de deseos, sino a la
incitacion de deseos siempre nuevos®®’. El estimulo de la ansiedad en los vlogs es
encadenar el nuevo video con otro antiguo o con el de algin otro miembro participante
del equipo.

El sindrome consumista, como lo llama Bauman, exalta la rapidez, el exceso y el
desperdicio488, parece ser la inversion del valor acordado a la duracion y la transitoriedad
respectivamente489. En Youtube México tiene semejanzas y diferencias con la Television.
La idea principal es que mas alld de ingerir y digerir ha hecho que la apropiacién sea
seguida de una rapida eliminacion de los residuos, por lo que el consumista busca la
posibilidad de hacer durar mas las cosas o aceptan la brevedad de la vida atil de las cosas,
de su inminente desaparicién. La televisidn con la publicidad o la apariencia de la realidad
ideal son estimuladoras del deseo para los consumidores visuales tradicionales. Sin
embargo, la prominente generacion de consumidores de redes sociales son conscientes
de la idealizacion de modo que es elegible omitir o no la publicidad, ver o no un vlog,
seguir o no a un videobloguer, en consecuencia la publicidad idea nuevas maneras de
llegar al publico joven. La cuestion que destaca a los consumidores tradicionales de los
consumidores de las innovaciones es que la rapidez, el exceso y el desperdicio se
desarrollan en un ambiente liquido, insustancial. Los videoblogs duran diez minutos, son
vistos por sus seguidores, pero la oportunidad que da Youtube de hacer perdurar los
videos en la plataforma hasta cuando el duefio de canal guste, permite que la audiencia
realicé maratones. El hecho de que los videos sean enlazados por vinculos (anotaciones) o
listas de reproduccion incita al seguidor a continuar consumiendo entretenimiento.

Del proceso productivo del ocio y el entretenimiento en linea, el videobloguer es un oficio
atipico, de sus consecuencias culturales del uso de la tecnologia innovadora vuelve al
vloguer a un status propio de un empresario sujeto a ser consumido. Los ubica a la misma
altura de Youtube en términos laborales de experiencia efectiva, solamente el derecho

485

Ibid. p 109.
Ibid. p 111.
Ibid. p 124
*8 |bid. p 113.
8 Bauman, Z (2006) Vida de consumo. Barcelona: Editorial Paidés. p 119.
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propietario sobre el medio y ser socios es lo que los vuelve distintos. Surge una clase de
emprendedores tecnocraticos. La naturaleza compleja de los procesos industriales
modernos requiere la separacion de la propiedad y la operacion efectiva, y que el poder del
conocimiento especializado generard una clase gerencial: el “nuevo orden” de Veblen, la
“tecno estructura” de Galbraith®®.

4. 4 Del Semi-Profesionalismo al Profesionalismo

La manera de apropiarse y usar las innovaciones tecnoldgicas para la generacion X e Y del
Milenio difiere en que la primera nacié en su adopcién y la segunda en la crianza, por lo
qgue el comportamiento en ambas es distinto. Cuando hablamos de videoblogueros
hablamos de aquella brecha generacional que se difumina en la practica de usar las
innovaciones tecnolégicas para fines de entretenimiento. La mayoria de los
videoblogueros ahora conocidos en México nacieron en la década de los noventa, tienen
entre 20 a 30 afios y son la generacion de videoblogueros que no solo adoptaron las
tecnologias para su vocacion, sino que se adaptaron a la sociedad red de la fluidez del
trabajo. La distincion que tanto subrayaba lgarza®®, los videoblogueros la desvanecen
cuando su generacién crea entretenimiento para la nueva generacion, los Milenio a los
iGen. Goldfinger habla sobre el trabajo en la empresa y la creacion de empleos atipicos,
multiples y los cambios en el lazo entre la empresa y el empleado. El programa Partner es
el mejor ejemplo de una labor como la descrita anteriormente. Para realizar un cuadro
comparativo se tomara el realizado por Igarza492 y se incluird una columna de la situacién
profesional del videobloguer frente a las innovaciones tecnoldgicas.

Generacion

Generacion X Generacion Y

1966-1979 1980-1995 Videobloguer

Valores en el trabajo | Resultados/Exito Sentido de | Autonomia
Centrado en la | propiedad Respeto a la
organizacion Individualidad originalidad
Motivaciones para | Progresos en la | Trabajo variado Vocacionales basados
trabajar carrera Creatividad en la creatividad
Oportunidad
Influencia en la | Consejeros de | Internet Convocatoria
eleccion de la carrera | carrera Grupos de pares Gratificaciones de la
profesional Expertos audiencia
Influencia en la | Observacion Percepcién Observacién-
percepcion de la | Recomendacion Experiencia Percepcion
carrera profesional Vocacién

490 Diggins, J. P. (2003) Thorstein Veblen. Tedrico de la clase ociosa. México: Editorial Fondo de Cultura

Econdmica. p 412

9t Igarza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p
115.

2 |bid. p 117-118.
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Herramientas clave | Entrenamiento Innovacion Recursos y Programas
de gestion Politica de | Empoderamiento otorgados por Youtube
ascensos
Herramientas clave | Ejemplos visuales | La accion. Autocomunicacion
de la comunicacion Demostracién Participacién Redes sociales
Tipico estilo de | Programada Interactivo Interactivo
enseianza- Dialogada Multimodal Dialdgico
aprendizaje.
Tipico estilo de | Coordinacién Consenso Colaborativo y
liderazgo Hacedor Involucrado cooperativo
Principales factores | Regional Global Red
de influencia en la | Objetivos a | Deseos a corto | Motivaciones a
toma de decisiones mediano plazo plazo mediano y corto plazo
Forma relacional- | Interpelativo Involucrado Consenso/Conflicto
jerarquica “iQué parte es la | “Esto es lo que yo | “Me gusta”
mia?” pienso” “No me gusta”

El proceso de profesionalizacion del vioguer esquematizado en el cuadro anterior refleja lo
siguiente: (1) Youtube tiene asociados, no empleados, lo que les da la facultad de
autonomia (2) Los vlogueros desarrollan un perfil multifacético y temporal en lugar de uno
lineal y permanente (3) Las gratificaciones son inmediatas o progresivas, depende en gran
parte de la audiencia (4) El comportamiento es aparentemente menos profesional, al
tiempo que el vloguer desarrolla un curriculo vitae que le puede abrir las puertas a la
television (5) EI comportamiento laboral del vioguer es informal**® porque él es su propio
jefe; prefiere colaborar en lugar de competir (6) Y no hay una cabeza jerarquica en razén
de que se habla de una red de flujos horizontal, solamente las “menciones”, las “vistas” y
“seguidores” registrados en un score determinan quién sobresale. Asi como los usuarios
estdn afectando como nunca antes la forma de producir, distribuir y consumir contenidos,
esta Generacion Y (GY) -segln lgarza- estd introduciendo cambios en las formas de
asimilar el trabajo, organizarlo, producir y distribuir valor®* y es el mismo caso con la
Generacion de vlogueros.

93 | Empleo Informal es definido por la Secretaria del Trabajo y Previsidén Social como “Puestos de trabajo

que ofrecen las unidades del sector informal, es decir, las unidades catalogadas como empresas de hogares,
dedicadas a la produccién de bienes o a la prestacion de servicios, que no constituyen una entidad juridica
independiente del hogar propietario ni de los miembros del mismo y que no llevan una contabilidad
completa que permita distinguir claramente las actividades de produccion de la empresa y las demas de sus
propietarios. Puede incluirse en esta definicién también a los trabajadores que, aunque no laboren en
unidades informales, realizan su trabajo en condiciones de ausencia de vinculo con un empleador o por su
cuenta sin contar con los permisos correspondientes”. Secretaria del Trabajo y Previsién Social (n. d.)
Glosario de términos laborales. Obtenido el 19 de diciembre de 2014, STPS, Glosario de pagina web
http://www.stps.gob.mx/bp/secciones/conoce/areas_atencion/areas_atencion/web/Glosario/glosario.htm
#inicio

**|garza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p
69.
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La apuesta por inducir a dos distintas generaciones, la sociedad industrial y la sociedad
red, a un nuevo modelo de trabajo, genera en consecuencia un parteaguas en el quehacer
laboral. Cuando Igarza hace constancia de la diferencia conceptual y perceptiva del

trabajo, coincide con las conclusiones de Beck, Carnoy y Castells**”:

e Seintroducen nuevos ritmos dependiendo de la profesion;

e Se abandonan los lugares tradicionales de trabajo;

e Se multiplican los nuevos oficios y maneras de laborar, al tiempo que otros
escasean o se desplazan;

e La autoridad es ejercida por aquellos que crean y controlan el nuevo
patrimonio de activos intangibles. Es decir, la clase tecno-econémica;

e Se transforma el lazo entre la empresa y el empleado;

e El trabajo consta de manipular datos, imagenes y simbolos de modo que el
nivel de esfuerzo realizado ya no estd vinculado con el resultado final, lo que se
traduce a que un trabajador de ritmo distinto al tradicional puede resultar mas
productivo;

e Ladinamica de las empresas provoca una multiplicaciéon de empleos atipicos;

e Lavariedad de trabajos atipicos responde a factores demograficos;

e Esfrecuente la movilidad en la modalidad del trabajo tradicional al nuevo; vy,

e Ambitos tradicionalmente diferentes, como la educacién y el esparcimiento,
constituyen ahora espacios entrelazados que coexisten con flexibilidad.

Cuando se habla del trabajo atipico del videobloguer, por considerarse mas una vocacién
que de una labor, las apreciaciones de contratacién de Youtube con ellos es el de
asociados y sus condiciones laborales difieren de las profesiones existentes. La red
interactiva permite que el aspirante a partner pueda realizar el tramite en linea facilitando
la contratacién, pero dificultando el trato de las partes, pues Youtube y el joven partner
acuerdan el proceso de asociacidn impersonalmente. Hay veces que se revela en la
carencia de asesoria juridica en caso de obstaculizacién del desarrollo creativo—como
ocurrié con el ex manager de Werevertumorro. Las tendencias tecnoldgicas actuales
fomentan todas las formas de flexibilidad, por lo que, en ausencia de acuerdos especificos
para estabilizar una o varias dimensiones del trabajo, el sistema evolucionard hacia una
flexibilidad multifacética y generalizada para los trabajadores49 ¢ Por ello el surgimiento
de MCN.

Los valores de trabajo de la Generacidn X son el resultado exitoso, el de la Generacién Y el
sentido de propiedad y el del videobloguer ser dueifio de su propia originalidad. En
Youtube no “existe” la clase ociosa que extrae los resultados de la produccién del vioguer
-poner “existencia” enfaticamente es que Youtube te asocia pero no indica la parte de los
beneficios que la plataforma web adquiere a su favor de que el partner use los medios
publicitarios y de atraccién de audiencia, incluyendo el cambio de habitos del vloguer.
Similar es hacer la comparacidn de la situacidon del vloguer respecto a las dos generaciones

*> Ibid. p 34-37.

Castells, M (2000) La era de la informacion: economia, sociedad y cultura. (Vol. 1) Madrid: Editorial
Alianza. p 361.
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mencionadas (X e Y), en relacion al respeto al trabajo eficiente. Youtube respetara al
vloguer siempre y cuando cuente con los derechos de uso comercial sobre su contenido.
Lo que indican las politicas del programa de Partner es si el partner no muestra
explicitamente ser duefio propietario del contenido visto en el video, se atiende a las
consecuencias de ser acusado por derechos de autor y ser expulsado del programa. Ergo,
el valor de uso de los Partners se traduce en el uso de las redes sociales a causa de la
inestabilidad en la fiabilidad de dar a reconocer su trabajo.

En el modelo de trabajo tradicional las medidas que se han tomado respecto a las redes
sociales son impermeables a comparacién de las flexibles con empresas que usan este
medio como principal conexidon con los clientes. Igarza escribe que la explosion de
consumo de las redes sociales en el horario laboral aumenta la complejidad de la situacion.
Algunos piensan que deben tomarse medidas firmes, dar recomendaciones, establecer
controles con filtros o simplemente obstruir su consulta. Otros piensan que las redes
sociales pueden potenciar la creatividad, el trabajo colaborativo, el cambio cultural, la
relacién con los clientes y la comunicacion interna®’. Con los videoblogueros saliendo
directamente de las redes sociales se tipifica el trabajo atipico y se transforma el trabajo
tradicional a uno donde las redes sociales amplifican las habilidades comunicativas
poseidas, dando como ganancia que la tecnologia también puede generar valor. Valor no
solo en el espectro de valor de uso*®, sino en valor de consumo y produccién. Siguiendo
con lgarza el desarrollo e implantacion de esas redes, como el desarrollo de las industrias
de contenidos especializadas, desafia las leyes econdmicas que han regulado el universo
del entretenimiento y de las telecomunicaciones durante décadas*®. Retomando al
socidlogo estadounidense, Veblen confiaba en que el proceso evolutivo de la maquina en
la vida moderna seria la respuesta al atraso cultural causado por la clase ociosa, pues los
ingenieros eran el equivalente a un profesional independiente duefio de sus
conocimientos y proyectados en la tecnologia como fuerza auténoma>®. El ingeniero
tenia la obligacidn de crear la posibilidad mecanica de métodos de produccién nuevos y
eficientes antes que el empresario, encarnacién del capitalismo, absorbiera aquellas
oportunidades buscando beneficios a sus intereses. La tecnologia no determina el capital
pero si genera valor’®, en palabras de Veblen. El valor generado del vlioguer a las redes
sociales son los usos sociales que le anaden al instrumento, al artefacto cultural, un valor
de consumo de cardacter totalmente liquido en aras de la era de la informacidn.

Los medios sociales, en especial las redes, al incentivar la circulacion de informacion entre
los contactos impulsan, en primer lugar, el intercambio de contenidos de usuario y, en

497 Igarza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p

109.

**% parafraseando a Christina Hine.

Igarza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p
129.

>% Diggins, J. P. (2003) Thorstein Veblen. Tedrico de la clase ociosa. México: Editorial Fondo de Cultura
Econdmica. p 94

% |bid. p 82 y 121.
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sequndo lugar, el consumo de contenidos profesionales®®. Internet es una nueva
modalidad de entretenimiento al incitar a la audiencia a que participe activamente
mediante comentarios hechos al momento de la trasmision o subida del video, e
involucrandola ya que los contenidos son dirigidos de manera directa y personal. Es decir,
en esencia un video no es visto por el publico, aunque asi sea, sino que es visto por el
sujeto al otro lado de la pantalla, al usuario de Internet. Tales son las estrategias de
marketing para los videoblogueros, por decir las Unicas. Recuperando el cuadro anterior,
gran parte de los elementos que componen este trabajo atipico son con ayuda presencial
de la audiencia. La influencia en la eleccion de carrera, el estilo de ensefianza-aprendizaje
y los principales factores de influencia en la toma de decisiones son donde mayor
dependencia muestra el vloguer con la audiencia. El vloguer no seria vloguer sin una
audiencia que lo ve, juzga, interactle y comparta, que sea su clientela.

Mientras que la automatizacion de actividades en términos del desarrollo de las
innovaciones aumenta, el trabajo intelectual del proceso del trabajo es mayor al ocupar
de trabajadores auténomos, es decir se reemplaza el trabajo que puede codificarse en una
secuencia programable y realzar el trabajo que requiere andlisis, decision y capacidad de
reprogramacion en un grado que sélo el cerebro humano puede dominar’®. En la Red
Youtube México, el trabajo del vloguer traducido como productor de contenidos encarna
la transformacién de su naturaleza gracias a la codificacién de tareas con programas de
software y conocimiento en el manejo de hardware, permitiendo que sea el proceso
creativo el responsable de su capacidad de decision y actuacidn: gana autonomia.

Resumiendo el rol del vloguer, es el usuario de Youtube poseedor de un canal del que es
productor, editor y creador intelectual, y es una figura representativa en términos de
entretenimiento en su lugar de residencia o nacionalidad, cuyos videos son
potencialmente virales para la audiencia por el nimero de reproducciones y con
contenidos variados, creativos y originales ¢Cémo clasificarlo en el modelo laboral? El
trabajo de videobloguer dificilmente entraria en una categoria, siguiendo el argumento de
Castells en la transformacion del trabajo, la inclusién de las nuevas tecnologias de la
informacién en el sector de servicios supondria el aumento de puestos ejecutivos,
profesionales y técnicos y la disminucidn de los oficios y labores operarias a causa de la
tendencia hacia un mayor contenido informacional en la estructura ocupacional de las
sociedades avanzadas ™, pues paralelo a las innovaciones surgiria nuevos empleos y se
extinguirian los existentes que no estan capacitados para una sociedad informacional®®.
Castells formuld la hipdtesis de que cuando el funcionamiento en red y la flexibilidad se

202 Igarza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujia. p
141.

> castells, M (2000) La era de la informacion: economia, sociedad y cultura. (Vol. 1) Madrid: Editorial
Alianza. p 323.

204 Castells, M (2000) La era de la informacion: economia, sociedad y cultura. (Vol. 1) Madrid: Editorial
Alianza. p 295y 297.

>% para comprobarlo Castells basé su deduccién mediante el andlisis de la situacion politica, cultural e
institucional de los cinco paises mas representativos del G7 en 2005, especificamente EE. UU. y Japdn. Sus
observaciones lo orillaron a la conclusion de qué tal suposicién depende de considerar las pautas de la
evolucion de la estructura ocupacional.
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convierten en caracteristicas de la nueva organizacion industrial, y cuando las nuevas
tecnologias hacen posibles que las pequefias empresas encuentren nichos de mercado,

presenciamos un resurgimiento del empleo auténomo y mixto>°.

El videobloguer es producto de una sociedad industrial hacia la era informacional, es el
resultado de la diversificacidn y flexibilidad del paradigma del trabajo on line sometido a
estandares de la competencia y las innovaciones. Es también la consecuencia de la
facilidad en que las nuevas tecnologias -dependiendo de la libertad difusora en Internet-
logran ser accesibles que lleguen a democratizarse su uso en expresiones de
entretenimiento. Anteriormente se comparé la Televisién con Youtube, y es que el medio
se vuelve permeable a la presentacion de mondlogos, series, skecth, cortometrajes,
secciones y demas contenido, sin la necesidad de pasar por un guionista, un productor, un
director, pues todas esas tareas las ejerce el vloguero. Lo que aparece es una mayor
diversidad de actividades y el surgimiento de un conjunto de vinculaciones entre
actividades diferentes que vuelve obsoletas las categorias de empleo®” . Castells apunta a
la clasificacién de labores que se entrelazan con el surgimiento de las tecnologias de la
informacidn, sin embargo aqui se apunta a que el vloguer no puede clasificarse en una
sola categoria del entramado del entretenimiento pues realiza la producciéon de
contenidos, la direccién, edicién, filmacién y actuacion al inicio de la exhibicidn del canal.
Posteriormente se recurre a puestos especificos para realizar tareas técnicas como es el
disefio de imagen (portada y fotografia) e intro. Los “crew” de Werevertumorroy No Me
Revientes cuentan con un intro profesional que sustituye al semiprofesional hecho por los
vlogueros. Lo cual conduce a que los contenidos semiprofesionales van
profesionalizandose conforme a que la evolucidn técnica del material audiovisual pueda
contar con el ingreso suficiente para contratar un técnico en disefio y modificar la
apariencia del canal. Igualmente se le asigna a un miembro del “crew” o a un camardgrafo
profesional la filmacién del vlog, esto depende pues del ingreso de los vloguer y del
acuerdo contractual entre las partes. Ejemplo es el “crew” de No Me Revientes da el oficio

de camardgrafo al integrante Alex Jux®,

Con tales tecnicismos la pregunta clave radica en que sin la necesidad de grandes costos
de produccion los videoblogueros mexicanos logran obtener buen contenido y atraer
numerosos suscriptores. Si bien en sus antecedentes, la mayoria poseen la carrera de
comunicacion y actuacién adquiriendo el conocimiento técnico-prdactico para producir,
grabar, editar, escribir guion y demads aspectos de escenificacién les ayudan a iniciar una
carrera profesional en el entretenimiento.

La cdmara de video digital es ideal para obtener calidad de imagen, agréguese la facilidad
de transferencia de datos audiovisual mediante un cable USB o tarjeta memoria, lo que se
traduce con una camara nivel consumidor de buena calidad. La seleccién de la cdmara

206 Castells, M (2000) La era de la informacion: economia, sociedad y cultura. (Vol. 1) Madrid: Editorial

Alianza. p 300.

> castells, M (2000) La era de la informacion: economia, sociedad y cultura. (Vol. 1) Madrid: Editorial
Alianza. p 294.
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viene dandose progresivamente, desde una cdmara web’® del ordenador hasta una
digital a mano, terminando en una cdmara semi-profesional. Existen, sin embargo, otro
tipo de cdmara con efecto ojo de pez ideal para documentar de la vida de los

videoblogueros™*.

La edicion de videos se realiza mediante software de edicién de videos, existen
programas gratuitos y de bajo costo. Michael Miller, autor de Marketing Youtube, nos
menciona cudles son los programas de edicién aun vigentessn, Los mads populares por su
gratuidad son los incorporados al sistema operativo Windows Video Maker para Microsoft
e iMovie de Mac. Ambos programas dan facilidad de uso, son efectivos para videos en HD,
mas no garantiza el perfeccionamiento de detalles como el de un software de pago.
Adobe Premier Elements, mencionado por Michael Miller, en funcionamiento para
Windows permite pre visualizar el video, controles de contenido, efectos, una barra de
tiempo con las escenas en la parte inferior. Apple Final Cut Express, de Apple, tiene mas
modos de transiciones, filtros, texto dindmico y efectos. Existen también ArcSoft Showbitz
DVD 2, CyberLink PowerDirector, MoviePlus, Nero Vision Xtra, Pinnacle Studio, entre
otros. Un tercer nivel en el detalle de produccién de video que otorgan una mayor calidad
y profesionalizacion. Adobe Premier Pro da la posibilidad de agregar cdmara lenta,
correccion cromatica, efectos de iluminaciodn, filtro de audio, configuracién de metraje y
manipulacidon de las grabaciones con varias camaras. Apple Final Cut Studio cuenta con
gradacion profesional de color, graficos de movimiento 3D, post-produccién de audio,
codificacion para diferentes formatos de video. Por ultimo, Sony Vegas Pro permite editar
grabaciones de varias cdmaras, cuantificacién automatica de fotogramas, solucién de
problemas con el audio, automatizacién en tiempo real de efectos de audio y facilidad de
navegacion.

En cuanto al resto del equipo para grabar con un nivel semi-profesional dentro de la
habitacion o estudio y cuya produccién refleje formalidad son los utilizados en la
escenografia. Poseer un tripode para estabilizar la cdmara y enfocarla a un determinado
punto; la iluminacién luz LED; un fondo que bien puede ser una habitacion bien iluminada
y con buena ecografia o, un pantalla verde para agregar posteriormente efectos
especiales o, un rollo de papel fondo fotografico monocolor con soportes; un micréfono
en caso de ocupar el aislamiento del molesto sonido exterior; tener a disposicion el guion
sea en el ordenador portdtil, movil o tableta que funcione de teleprompter; grabar desde
diversos angulos de modo que resulte mds interesante el monologo, un angulo explotado
por los vlogueros es la regla de los tercios donde el locutor no se ubica al centro del

. 12
cuadro, si no en los laterales®?.

Un video de produccién profesional podria caer en publicitario debido a que la naturaleza
de Youtube no es ser explicitamente publicitario en términos de formato, guion vy
actuacion y, el tener un enorme gasto en la produccién no lo garantiza como video viral. Si
se desea efectuar un video de produccidén profesional serd menester un equipo mas

> ver video “¢Cémo hacer un video o vlog en Youtube?” https://www.youtube.com/watch?v=nJntunEAVz4

Ver video “#Semanachingona3” https://www.youtube.com/watch?v=8800CgNyouY
Miller, M. (2011) Marketing Youtube. Espaiia: Ediciones Anaya Multimedia, Grupo Anaya S. A. p 157-174.
Ibid. p 119-155.
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detallado, personal técnico capacitado y elaborarlos dentro de un estudio especial. Para
grabaciones en el exterior o de alto nivel profesional, se sugiere micréfono de solapa o
gue elimine el ruido exterior; un escenario que no entorpezca la grabacidn; la direccion de
la iluminacidn; y, un tripode a mano. Se visualiza en la elaboracién del corte “Misién w2m”
patrocinado por Nokia, en el que el “crew” junto con los personajes de Alkapone y Alfalta
90 en dos partes. En la primera parte Alkapone expone el set donde se grabard el corte,
maquillaje, vestimenta y equipo de grabacién junto con personal de actuacion®®®. En la
segunda parte se ve el vestuario, la iluminacién en una escena grabada de noche, el

micréfono, las tomas y el elenco de produccién®.

Las conveniencias de las innovaciones tecnolégicas flexibilizan la jornada laboral. La
flexibilidad de los procesos y mercados laborales inducida por la empresa red, y permitida
por las tecnologias de la informacion, afecta profundamente a las relaciones sociales de
produccion heredadas del industrialismo, introduciendo un nuevo modelo de trabajo
flexible y un nuevo tipo de trabajador: el de tiempo flexible®*>. El vloguero configura la
publicacién de los videos programando la hora y fecha, los videos son previamente
subidos a la cuenta y guardados en la lista de videos privados, la herramienta ayuda a
planear con anticipacion los contenidos. La planeacion de publicar los contenidos como la
grabacion de los programas de televisidn en un set para su préxima exhibicion determina
el horario del vloguer quién a su vez elige los dias. La manera del pago tiende a fijarse
dependiendo de la formula que fue explicada en previamente, el vloguero recibe el pago
por transferencia Paypal, mensualmente. Aunque la tecnologia en si no crea ni destruye
empleo, si transforma en profundidad la naturaleza del trabajo y la organizacion de la
produccién®®, Castells lo denomina la individualizacién del trabajador.

> Ver video “Misién W2M detras de camaras con ALK4APON3 1 de 2!1”

https://www.youtube.com/watch?v=xp25yST3zek

>4 Ver video “Misién W2M detras de cdmaras con ALK4PON3 2 de 2!1”
https://www.youtube.com/watch?v=0sUN6fNLVwY}

o1 Castells, M (2000) La era de la informacion: economia, sociedad y cultura. (Vol. 1) Madrid: Editorial
Alianza. p 348.

>!® castells, M (2000) La era de la informacion: economia, sociedad y cultura. (Vol. 1) Madrid: Editorial
Alianza. p 350.
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Conclusiones: Las competencias del Vloguer

En conclusion se realiza una retrospectiva de los capitulos anteriores para descifrar cuales
son las competencias laborales y técnicas de un youtuber y la razén de su éxito.

En diez afios Youtube es la tercera web con mayor afluencia o visitas de navegadores a
nivel mundial, respecto al libro “Cémo triunfar en Youtube”, en México se refleja en un
3.6% de navegadores. Razones en que sea la tercera plataforma mas visitada se ubican en
sus caracteristicas técnicas y comunicativas. Youtube cuenta con politicas de derecho de
autor con un estricto filtro Contend ID, se fusiona con el navegador global Google en
primer lugar de consultas, las cifras de reproduccion de videos por hora, es gradualmente
exorbitante, rebasando las audiencias de cadenas nacionales de televisidn abierta. A pesar
de encontrarse en abierta competencia ante plataformas con regulaciones mas cautelosas
—para no repetir el mismo error de Youtube con los derechos de autor-, esta web de
videos sigue sobresaliendo y encarando a las suscripciones mensuales de television on line
o webs cerradas, extrayendo el proyecto alternativo Youtube TV. Incluso, gracias al éxito
de Youtube y sus resultados estadisticos han motivado a captar publico con contenidos
breves o micro. En Vine, los videos dosificados por segundos es consecuencia de los dos
minutos cuarenta y seis segundos -hasta en Youtube se hallan compilaciones de una hora
de Vines de estrellas de Internet. Sumando el perfeccionamiento de las herramientas y
configuracion técnica de los videos, Youtube esta siempre un paso delante de la television.
La Calidad de video, la Alta definicién, la actualizacién en el software de reproduccion y el
hardware de los equipos computacionales, la velocidad si se cuenta con una Wi-Fide 2.5 G
y cambios que permitan el respeto a la audiencia y a los productores en los comentarios,
entre las ya mencionadas caracteristicas en el segundo capitulo. Aunque, Youtube
reproduce patrones de la televisidon, como sostenerse de la publicidad, las diferencias son
considerables.

Un ejemplo tomado en la tesis es la publicidad. Youtube fuerza a la publicidad en cambiar
el modelo idealizador en un modelo emotivo que esté siempre al pendiente de las
tendencias de Internet. En primer, el reajuste constante personalizado del espectador,
posiciona “lo mas visto” por él en su historial de perfil consumista. Si “lo mas visto” es una
tendencia entre los vlogueros, el ejemplo del mas reproducido son los “challenges o
desafios”, estas figuras logran que la audiencia sea inmersa en ver a su vloguer predilecto
realizar una osadia al puro estilo de la comedia personalizada. De por si, los
videoblogueros se vinculan con la audiencia con su actuar natural, estableciendo una
relacion identitaria. En segundo lugar, el hecho de patrocinarlos afecta positiva o
negativamente a la marca. La audiencia y los vlogueros que componen el mundo de
Youtube establecen los gustos y los intereses por medio del proceso identificatorio; si
estos desafios es una forma de publicitar un producto y que la figura atrayente del joven
veinteanero sea quién hable bien de él, la marca enfrenta la posibilidad de captar
potenciales compradores. En tercer lugar y para cerrar la deduccion, los youtubers son
virales, pero lo son a base de una relacidn social intima espectador-vloguer, se habla pues
de una voluntad de eleccidn reflexiva, no vista en el auge de la comercializacion televisiva.
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No es un reproducir alienante de vender-comprar-consumir, es el publico que a base de su
juicio decide seguir o no la recomendacion del vloguero. No se olvide que la audiencia en
Youtube es diversa, algunos expresardn admiracién, otros opinaran y los demas
detestaran y senalaran que el vloguer “se vendié” a una marca capitalista, es una practica
selectiva. Si bien, es un riesgo para la marca, pero si funciona efectivamente el contrato de
vloguero-patrocinador prevalecerd, y para ahuyentar los comentarios degradantes en un
espacio parcialmente libre de publicidad como Youtube, los videovlogueros postean en
Twitter a sus marcas.

La Televisién Mexicana y Youtube México pueden compararse en entretenimiento, en la
tecnologia y en la oferta de negocio. La televisidon abierta nacié con fines educativos y
culturales, pero termino siendo comercializada, repetitiva y conservadora. Con solo tres
canales abiertos que abordan la cultura mexicanay la cientifica, el canal del politécnico, el
canal 40 y el 22, el resto de los canales de televisidon abierta sin contar el canal del
congreso, el judicial, y Foro TV estan siete canales dedicados al entretenimiento. El
duopolio coloca prioritariamente la publicidad, cortos comerciales extensos, o incluyendo
la tactica de introducir los comerciales durante el programa. Sus opciones en el
entretenimiento son Telenovelas, Reallities Shows cuyos derechos fueron comprados a
cadenas extranjeras o son adaptaciones de series extranjeras. Que por lo general tienden
a ser reproducidos una y otra vez’'’. Televisa y TV Azteca se llené de concursos y
telenovelas que arrebataron espacio a programas exitosos enfocados al publico joven
adulto. Los programas de entretenimiento son para nifios, familiares, adultos mayores y
amas de casa si se considera qué programas ocupan la mayor parte de la difusion; no es
una televisidn planteada para los jovenes de alrededor de los 13 a 24 aiios.

Aquel grupo sin hallar qué consumir para entretenerse en la television acuden a la
televisidon por cable o a las redes sociales de Internet. Youtube México ofrece, mas alld de
contenidos en espafiol y los internacionales, a Un grupo de jovenes entre los 20 y 30 afios
gue produce videos breves de mondlogos, de series, de variedades de interés publico,
comienzan a obtener una audiencia y los contenidos se vuelven mas formales, conforme
al nivel de profesionalizacion, las criticas retroalimentativas se consideran y descartan o
agregan mas ideas al proyecto en experimentacion. Se actualiza en términos de
constancia —se publican dos o tres veces a la semana- y transforma los contenidos. El
videobloguer ofrece lo que su perfil personal, autenticidad y naturalidad, y desarrolla una
fachada amarrada a su personalidad pero amoldada para la audiencia. Por lo tanto, los
vlogs tienen un mismo formato, sus peculiaridades derivan de la persona que desenvuelve
el monologo, dando un toque improvisado e irrepetible. Y si se desea volver a ver el video
se puede realizar a cualquier hora y en cualquier momento, cuantas veces se quiera.

517 . . ,
En la programacion de las televisoras que pueden consultarse en linea, se destaca que: en el canal Azteca

13 hay de uno a dos programas en la mafiana, en la tarde de entresemana hay una secuencia para cada
serie, y la noche es ocupada por noticieros, concursos e infomerciales; el canal 7 trasmite caricaturas
extranjeras, peliculas igualmente extranjeras y programas de variedades. En Televisa el Canal 5 y Galavision
repiten las series en la misma hora entresemana y los fines de semana. Extraido de Programacién de TV
Azteca (2014) Obtenida el 25 de noviembre del 2014, Azteca, Carta de programacién de pagina web
http://www.azteca.com/cartaprogramacion/index y de Programacion de Televisa (2014) Obtenida el 25 de
noviembre del 2014, Televisa, Guia Tv de pagina web http://www.televisa.com/guia-tv/
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Youtube no necesita cable coaxial, ni satélite, ocupa de software libre y gratuito para
reproducir contenido libre y gratuito, y de una conexién a Internet desde el smartphone,
tableta o la PC. Ambos medios, el tradicional y la innovacién, estan bajo la mirada de la
regularizacion con ayuda de politicas que conviertan legales los contenidos o bien,
permitidos. En los derechos de Copyright y contenido, Youtube aun lidia con la situacién
de controlar los videos mediante el Content ID, mientras que en la television tal control
sucede de manera previa. En cambio, en paises donde la television es monopdlica y
manejada segun la ideologia politica, en Youtube existe la total censura o prohibicidon. Las
medidas de Youtube frente a su contenido van enfocadas a proteger la identidad de las
personas mas que en respetar los derechos de autor o responsabilizarse por las
consecuencias de su democratizacion.

Por otro lado, la competencia de videos en linea y en la televisidn se basa en tecnicismos,
es decir, los modelos de programacion y de plataformas de video son negocios que han
rescatado lo mejor del mercado contrario y/o han tomado decisiones para evitar caer por
rumbos equivocados; se traduciria en la television de la transicién del modelo
convergente al digital, y en el caso de Youtube, en la competencia por compartir videos,
pues los usuarios que lo consultan realizan la actividad del videosharing en sus redes
sociales. Su competidor Vimeo prefiere abstenerse totalmente de publicidad, mientras
gue otro rival, Vine, recorta la duracidon de los videos a seis segundos con el efecto de
garantizar viralidad. Rivalizando las vistas de videos potencialmente virales teniendo de
soporte la creatividad de los usuarios Facebook lanza para su aplicacion de Instagram la
posibilidad de subir videos de 15 segundos y la capacidad de editar hasta el filtro de la
imagen>'®. Desde la duracidn de los videos hasta la agregacion de nuevas caracteristicas a
las aplicaciones, queda claro que son los usuarios los que decidiran a cual red social subir
sus creaciones. La cuestidn es poseer cuentas de redes sociales multiples y los vlogueros le
dan a cada una de ellas el espacio que ellos fijen establecer, algunos youtubers mexicanos
han usado Vine e Instragram para grabar microblogs o mostrar fotografias propias sin el
riesgo de ser extraidas y manipuladas; utilizan Fabebook para difundir noticias largas del
canal y Twitter para escribir microblogs, opiniones, noticias cortas o publicar el link del
video recién subido.

La légica del modelo de negocio de Youtube saca otras ventajas de la televisidn: es
gratuito, a menos que se desee pagar por ver contenidos especiales cuya suscripcién
cuesta dos dodlares. En cambio la television optaba por precios altos para una clase
dispuesta a pagarlos. Las pantallas de televisién se han visto sometidas a mejorar cada vez
mas la resolucidon conforme a la calidad de los filmes, Youtube se adapta conforme a la
conexidn de Internet. Youtube aspira a la profesionalizacion de los contenidos con apoyo a
sus socios, mientras que la televisién paga a quienes considera va a tener cierto éxito, tal
l6gica se basa en el riesgo, de gastar altos costos en lugar de bajos costos como lo hace
Youtube. En cuanto a la estrategia comunicativa, la comunicacidn masiva representada
por la televisién tradicional, y la comunicaciéon interpersonal manifestada en Ia

>!% Notimex (2013) La batalla por los videos en las redes. Obtenida el 23 de junio del 2013, CNN Expansidn,

de pagina web http://www.cnnexpansion.com/tecnologia/2013/06/23/la-batalla-por-los-videos-en-las-
redes
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conversacion de dos individuos intimamente relacionados, se fusionan en Youtube, un
medio de autocomunicacidon de masas. El videovloguer envia mensajes en sus contenidos
a la masa de usuarios suscritos y no suscritos al canal, en retroalimentacion de tiempo
real.

Sin duda, Youtube innova el compartir videos al tiempo que renueva el modelo de
consumo de ocio mediante el entretenimiento, facilitando el uso de los medios de
comunicacion en términos técnicos, explotando creatividades y siendo explotado por los
creadores. La plataforma de mayor apuesta en entretenimiento sigue el caudal de la
revolucidn en los hdbitos de consumo y produccién, Igarza propone llamar “burbujas de
ocio” a aquellas pausas en las que el usuario se inserta desde el mévil o el ordenador a
Internet, a la interseccidon de espacios de ocio y produccidn, a las brevedades, a los
tiempos de espera, o en el desplazamiento por la ciudad. Con atinado sentido metafdrico
los usuarios de red privilegian a las redes sociales por encima de las demds webs a nivel
nacional e internacional. El consumo cambia, el perfil del consumidor y el productor
también. Por lo tanto, el entretenimiento en linea es un lugar privilegiado para creaciones
independientes a la television, pues el consumo busca medios alternativos. Youtube es un
medio global con diversidad de contenidos para cada segmento de la audiencia.

El videobloguer es el actor social y nodo de esta compleja, inestable e innovadora manera
de estructurar la sociedad consumista-productora en la red de videos Youtube. Es asi
también un nodo interconectado a otros muchos nodos que en conjunto de la red de
produccién, consumo y reproduccién de entretenimiento en linea, una propuesta de lado
a las emergentes empresas de Internet que venden sus contenidos en una plataforma
digital. Mds en la presente tesis el videobloguer construye el sentido de la sociedad red
youtuber gracias a las cualidades que poseen. En la llamada sociedad consumista, el
youtuber es un fendmeno interactivo e interactuante que retne en una website desde
varias plataformas a talentos que no habian sido vistos, ideas creativas y propias que no
habian sido escuchadas, acciones que no se habian ejecutado colectivamente pero,
fundamentalmente, no eran compartidas, todo ello en una economia donde el individuo
se vende como producto consumible. En el caso de la red de Youtube México, los
videoblogueros son jévenes entre 20 y 30 afios, pertenecientes a la generacién de adultos,
gue influyen en los jovenes milenio del rango de edad 13-24 afios, cuyas actividades en
Youtube es difundir, compartir y conectarse.

El vinculo que une a dichas actividades trata de una serie de conexiones fluidas entre la
comunidad de vlogueros, es decir, un vloguero a otro y asi sucesivamente, hasta construir
un esquema que delata las conexiones entre vlogueros y, la conectividad con sus
seguidores que le han calificado como “entre el contenido por ver”. Se trata de una
sociedad red fluida, dinamica y movil, cuyo seguimiento se da al entrar al artefacto
cultural de la comunicaciéon en linea. Remembrando a Hine y a Luhmann acerca de la
dependencia del uso que se le da a Internet es que adquiere sentido y es valida y
reconocible conforme a su diferencia, es como se concreta y contextualiza en su
complejidad. Esto es que el contexto donde la red de flujos videobloguer tiene lugar es
gue la atencion que le otorga la audiencia siguiendo a dichos vlogueros les da la
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legitimidad de forjarse figuras de Internet, pues el fin Ultimo de entretener es otorga un
sentido social a un conjunto de acciones mediaticas. Mds alld de una comunicacién
material, se encuentra el entramado virtual entre la comunidad vloguer y la audiencia. La
computadora es un medio material cuyo fin es la transmisidn de videos virtuales para
entretener. En consecuencia los flujos de informacién (videos publicados) que envuelven
practicas de ocio cumple con la funcién de entretener y su significado se extrajo de la
observacion separada de cada vloguero.

En resumen, la delimitacion del videovloguer se dio por el nicleo de nodos atrayentes de
publico. Luego en que consistiesen en un género en especifico, los vlogs. Por ultimo, se
documentd el “caso colectivo” en su contexto, las relaciones sociales y los aspectos
particulares de la comunidad, para la posterior busqueda de su éxito. La herramienta que
se uso fueron las mismas de la audiencia, con el seguro discernimiento objetivo del
socidlogo, o, lo menciona la metodologia cualitativa en la Sociologia, actitud “naturalista”.
Consta de “conocer lo conocido” por los actores en su perspectiva, comprender la realidad
social “real” del medio, el consumidor y el productor. La transparencia y lo permitido por
el respeto a la privacidad del usuario y el vloguer, permitieron el ejercicio de la
Observacién de Segundo Orden. De la metodologia, las Unicas complicaciones sobre el
registro fueron: la constante actualizacién de las estadisticas de Socialblade (Youtube
Analytics) y Alexa, los cambios de disefio en el dominio Youtube y que los videos siguiesen
publicados en los canales. Algunos videos se privatizaron por el dueno del canal, de modo
gue volver a encontrarlo resultaba imposible. Especialmente cuando Werevertumorro
privo sus videos durante la disputa legal con el manager.

Lo siguiente a exponer seria la resolucion de la interpretacion de la teoria del
interaccionismo simbdlico en la practica del fendmeno del videovloguer. El andlisis
dramaturgico de Goffman no pudo haber sido mas explicito en un fendmeno virtual. Si
bien, los vlogs no son obras teatrales en protocolo, lo serian en los mondlogos. Los
videovlogs son identificados por su contenido de variedades, en el que afaden sus
mondlogos junto con otros formatos comunicativos como la parodia, el sketch vy
musicales. Las reparten en la secuencia de videos de su canal original o en otros distintos
canales secundarios mismos de su propiedad. Es un trabajo continuo, diario, de
actualizaciones que provoquen una llamada de atencién al usuario de entre millones de
videos mas. En Youtube no existen las vacaciones para los vlogueros, son ellos los que
sabran cuando parar o dar una pausa, con el riesgo de perder suscriptores. Sin embargo es
aquella libertad de forjar sus propios contenidos, condiciones y excepciones que ser
youtuber se vuelve vocacion. En fin, un monologo es el constructo que el vloguero expone
al publico mostrando su percepcidn de la vida real que él vive a través de sus experiencias;
y son trazadas en las situaciones dramatizadas, de alli que la realidad “real” de la vida
cotidiana se re-construya a la realidad “real” del entretenimiento.

Las eventualidades que suceden dia a dia a cada individuo continuarian siendo un relato
anecdodtico, pero el sociélogo que recoge de aquellas eventualidades reproducidas un
comportamiento que se desenvuelve en un determinado entorno social, y que, por su
sentido se comprende la accidén social en los miembros que se comunican, es lo que se
denomina socializacién.
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Recordando que Youtube, a diferencia de la televisidon, un medio activo. El caracter activo
se debe a la interaccion con la audiencia, los comentarios permitidos en las redes sociales.
Este modo de comunicacidn da la capacidad de modificar los contenidos publicados segln
los gustos e intereses reales de la audiencia, pues a diferencia de la televisién sus
programas se transmiten independientemente del interés real de la audiencia. Por lo
tanto el éxito de quienes han perdurado en la web de videos es causa de la modalidad
directa que ofrece estar en linea, conociendo los gustos del publico usuario vy
adecudndolos a lo que este demanda. Dicha habilidad favorece no sélo a quienes
producen los videos sino al mismo medio, Youtube, ya que el sentido de los videos denota
ideas que los youtubers y su audiencia concuerda, donde la identificacién por medio de la
actuacion del vloguer, atrae consumidores.

La retroalimentacion que se da en el sistema de Youtube comprendida en sus funciones,
ahora serd abordada en la comprension de la interaccion. El vioguero constituye un self
personaje que iniciard con una linea (tema) a extenderse a lo largo de la escenificacidn, él
se someterd a pruebas de veracidad por la audiencia quien aceptard o rechazara la
credibilidad de su actuacién. El self personaje del vloguer tendrd que proyectar
eficazmente una situacién sosteniéndose de la impresién determinada (un rol). Si su
actuacidon es convincente la audiencia participara a favor del vloguer y este ganard
confianza, de lo contrario, la audiencia senalara los defectos y la representacion se
destruird. Cada vloguer inventara su self personaje influido por la personalidad del self
persona. LuisitoRey es uno multifacético, Benshorts es un humorista negro,
Werevertumorro es uno reflexivo y amigable, Hector Leal es un moralista, Caeli es una
chica desatada y torpe, Yuya es dulce y carifiosa y Eduardo Gutierrez es un intolerante y
colaborador.

El self personaje se forja, también, a partir de elementos que guien el personaje y recreen
la escena. La fachada muda conforme al “como si” del tema, a veces estd es especificada
antes de montar la actuacion. La fachada se funda del estereotipo y de las cualidades de Ia
tarea que se desempenara (si quiere representar a un bebé gatea, si es un conductor de
camiones hablard de acuerdo a la jerga coloquial). Se acompana del setting, el trasfondo,
a veces establecido (habitacidn) otras ocasiones moévil (lugar publico), y la dotacién de
signos aunados a la fachada (gestos, lenguaje, vestimenta). No solamente en el papel que
desempeiia es que la fachada y el setting se plantean, sino que el mismo self-personaje
logra distinguirse del self-persona por la manera en que los modales, la dotacién de
signos y la apariencia cambian. A excepcion de sus familiares que se interpretar a si mismo
en sus roles, los demads participantes de la actuacion moldearan la fachada asignada
previamente.

Sin embargo, los errores y la destruccion de las situaciones representadas no quedan en
los ensayos detras del escenario. El vloguero los delata en el canal secundario o la Regién
Posterior los bloopers. Ademas de estos, el vloguer también compartira hechos de su vida
cotidiana, despojandose del self-personaje y descubriendo el self-persona. El “compartir”
es una accion contradictoria en el mundo audiovisual de Internet, es transparente a la vez
de ser reservado. El vloguer comparte su vida privada con excepciones, por lo general, la
direccién, redes sociales de uso personal, nimero de teléfono, pareja, miembros de la

176



familia y los datos de estos, etc. Por ejemplo, los vlogueros exhiben los interiores de su
hogar (habitacién, bafo, sala, comedor) pero nunca la calle, colonia y placas de auto. Esto
responde a la ldgica de los datos personales privados, la direccién, el teléfono y las placas
del auto pueden facilitar la “ubicacién” del vloguero; mientras que las decoraciones, los
muebles, los posters en la pared muestran la personalidad del videobloguer.

Lo mismo sucede con sus allegados, familia y amigos. Cuando ellos participan en escena y
se les asigna un papel, habra inevitablemente bloopers. Si la voluntad del vloguer es
compartirlo los incluira en un video de errores, si no dejara que la escena transcurra hasta
que la broma se detenga. En cuanto a la informacién de los coparticipes se establece en
un acuerdo entre las partes. El vloguer invita a la audiencia a “seguirlos” en sus redes
sociales (Twitter) pero nunca revelard datos personales privados. Y la red de
videoblogueros se va acrecentando en caso de que los miembros de la actuacién, que
comunican sus perfiles sociales, se disponen a independizarse. Familiares, amigos y
hermanos son los que se animan a abrirse paso en el entretenimiento, aprovechando la
influencia del vloguer y procurando encontrar su originalidad.

La interaccion en el medio de auto comunicacion de masas, Youtube, se logra partiendo
de la situacidon que la fachada entabla antes de iniciar el tépico del soliloquio; la fachada
debe interpretarse favorablemente al self-personaje, de alli que se cumpla las
expectativas del “como si” del estereotipo; entonces, si el conjunto de fachadas
exhortaron al sujeto de que “asi es la realidad”, los comentarios de la audiencia alentaran
a que prosiga con sus proximas presentaciones, anhelando ver cuales serdn las préximas
actuaciones. Ello reduce a que los vlogs son los encuentros dados en la cotidianeidad y
actuados en el “como si” de los individuos en su mundo subjetivo, este avanza si el sujeto
considera que la “actuacion falsa” concuerda con la “actuacién real”, es decir, sea
socialmente sostenible con la aprobacion del publico.

Youtube no es solo un medio de comunicacién, es la comunicacidn en si, expone
contenidos relevantes en cuestion del género; contenidos cuyos videoblogs son
elaborados por actores sociales que conforman una nueva clase productiva del ocio y cuya
audiencia es un publico joven determinado que reproduce los mensajes en conductas y
comportamientos representativos (troll, hater y fan) que se vuelven parte del mundo del
espectdculo en la Red de videos. Es decir, se construye una nueva concepcion del
entretenimiento en linea mediante la produccion interactiva de vlogs de contenido ocioso.
Si bien, el entretenimiento televisivo se ha basado en ideas originales por productores
cuyos programas progresan segun el nivel de audiencia, Youtube ofrece la misma
caracteristica pero con un detonante que cambio la forma de recepcion del show, y es la
relacion no rigida entre el productor y la audiencia. Gracias a las redes sociales, la
interaccion entre ambos actores sociales es directa y por lo tanto activa. Transforma la
esencia de un medio comunicativo sobrepasando su funcidon. Termina por ser la
comunicacion en si porgue los contenidos son trastocados por los gustos, intereses e ideas
de la audiencia. Ahora, la interaccion trata de un ejercicio dialéctico flexible manifestado
por pequefios vlogs basados en las situaciones cotidianas, donde la audiencia, se identifica
y retroalimenta, modificando los contenidos con comentarios insultantes, motivacionales,
orientativos o conductuales. La interaccion se da, a pesar de que el publico sea complejo y
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sus comentarios ensefien la naturaleza de sus intenciones. Las figuras del Troll, el Hater y
el Fan son la imagen de la negacidn, el repudio y la ferviente admiracién. Incapaces de
proseguir con la situacién desenvuelta, comentan con la consiente eleccién de destruir o
afianzar la confianza del self-personaje, y en efecto el self- persona. La atencién central es
la siguiente: aunque no sean capaces de continuar con la situacion presentada, empujan a
un nuevo orden cadtico y violento o polémico y fanatico. Una vez mas, la micro-sociologia
de Simmel no encierra los comportamientos socialmente aceptables, también envuelve
las complejidades y giros de sentido en los encuentros. Y con una plataforma abierta como
es el de escribir un comentario, cualquier usuario puede entrar a ser miembro de la
conversacion.

El oficio auténomo del videobloguer, responde a la flexibilidad y desregulacion de las
circunstancias del trabajo extrayendo nuevas competencias que no se habian visto
reflejadas en generaciones anteriores. Por consiguiente, del panorama de los siete
videoblogueros en la Red Youtube México, de la configuracion de los contenidos a la
demanda de la audiencia y la dindmica de la asociacidn Youtube-youtuber; el corolario del
éxito de los siete estudiados sobre los demas canales radica en las siguientes
competencias:

La adaptabilidad de ritmos en un sistema social dindmico;

La retroalimentacidon medio-productor-consumidor;

Las capacidades histridnicas para actuar en el medio;

La creatividad de las innovaciones basada en la personalizacién, tanto en los
productos como en el proceso de produccidn;

5. La capacidad organizativa de la red, en el trabajo en equipos, sin perder Ia
autenticidad del personaje.

PwnE

El usuario que deseé hacerse youtuber o videobloguer tiene disponible el material de
software, el espacio para almacenar y compartir sus ideas y la frecuente capacitacion,
todo mediante la opcién de hacerse Partner. Ser socio de Youtube o de una MCN, le
permite crear una carrera de semi-profesionalismo a profesionalismo. El curricular va de
gestor, disefador, administrador, publicista, actor, productor, director y guionista. El
videobloguer es un empleo aln no categorizado por la Secretaria del trabajo y Previsidn
Social, pero el perfil seguro encajaria con las actualizaciones que la OCDE y la STPS han
realizado en el ultimo ano. Sucede asi que el trabajo atipico reformula la rigidez
institucional y los valores en la cultura del trabajo, vale decir, el paradigma laboral on line.

Sin embargo, el youtuber mexicano se encuentra en las mismas condiciones profesionales
gue un artista y disefiador en el mundo laboral. O sea, su oficio le da autonomia. La
libertad de no someterse a las instituciones es una ventaja como una desventaja,
colocando al joven creador en una situacion de riesgo. Por un lado, no esta literalmente
sujeto a la institucion que le solicita sus servicios, permitiéndole actuar de modo
independiente y defender su trabajo ante ideas contrarias de sus superiores. Mas el
artista si requiere de determinadas prestaciones o estabilidad, la contratacion por plazos o
proyectos se la otorgard. Los jévenes videoblogueros trabajan con beneficios sociales
reducidos y sin garantias de empleo.
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La generaciéon X e Y, que serian los abuelos y los padres de los videoblogueros, podian
adquirir un contrato laboral que les garantizara durabilidad en su puesto, ganancia de la
lucha social entre clases con el fin de organizarse, perteneciendo a una comunidad sindical
o trabajadora. La comunidad de youtubers surge de la organizacién entre los mismos, no
con propdsitos sindicalistas ni para discutir estipulaciones del gremio, si no en una especie
de reencuentro, convivencia social y premiaciones. Basta con ver los videos sobre la
“Reunién Youtube” que se celebra anualmente. Ademas, los jévenes videoblogueros
acceden a un contrato por asociacion realizada en linea donde no se discuten el seguro
social, prestaciones de ley o permanencia -lo ultimo cae bajo la responsabilidad del
videobloguer. Si se le ofrece capacitacidén, posibilidades de desarrollo y proyectos
ejecutados en los estudios de Youtube, pero no asesoria legal ni un puesto en las filiales
de la empresa y cadenas de television.

Cambia la jornada laboral, se decide la estabilidad en el empleo y la localizacién. El
contrato social que viven los artistas de Internet comparados con los de la television,
difieren enormemente. Se apunta primordialmente a la Unica clausula de libre albedrio, el
tiempo. El partner ejercer la produccion de contenidos bajo las condiciones de flexibilidad
temporal. El decide cuando dejar el canal o tomar vacaciones o detener
indeterminadamente la continuacidn de su carrera por razones extraordinarias>™. Es una
readaptacion de los ritmos del individuo sobre la programacién, de contenidos sometidos
al gusto de la audiencia, del transcurrir de las experiencias personales y la dedicacién
profesional. El trabajo se valora por eventos sujetos a plazos cortos o largos, un ejemplo
eran las series transmitidas por el canal de NoMeRevientes, donde podian auditar y
dependiendo de su éxito lanzar el disefio a un canal propio. O como ideas preliminares
gue no lograron desarrollarse por falta de recursos o interés de la audiencia, como lo fue
con “La chica del crew” y “Rodeado de tontos”. Situaciones igualmente extraordinarias de
abstencismo en los canales también es consecuencia de sucesos personales del vloguer,
pleitos legales o compromisos off line, sea la imparticién de una conferencia o funciones
teatrales. El tiempo se individualiza, ello no significa que trabaje menos ni mas, al
contrario es una vida laboral discontinua dependiente de las fluctuaciones de la demanda
y de la disponibilidad de sus aptitudes laborales en los estudios de la empresa Youtube-
Google. Es la configuracién, en términos de tiempo, de reduccién del volumen de trabajo
(produccion) e individualizacién (agenda personal). La percepcién de “horario estricto” se
subjetiviza entonces a la dedicacidon del videobloguer en optimizarse y no recae en la
redistribucidon del tiempo entre lo personal con lo laboral, por que dicha limitacién se
difumina en el caso del videobloguer, especialmente en el tiempo intimo exhibido en los
canales secundarios.

Existen pues, desregulaciones en el contrato vy, por lo tanto, en la competencia. “El mundo
sin limites” que es Youtube aproxima a los youtubers en una potencial competencia entre
ellos. Debe considerarse que en materia del entretenimiento en espafiol se concentran los
vlogueros de habla hispana: Espafia, México y Suramérica. Los videoblogueros y
videoblogueras tienen que usar sus mejores cualidades y recursos para mantenerse en el

519 . . . ; .
Las razones extraordinarias son las anunciadas en el Capitulo Tercero de la Tesis, y depende del caso de

cada vloguer.
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mercado del entretenimiento, de sostener en pie el proyecto, de incrementar su valor
afiadido y ganar la fidelidad de potencial audiencia, o simplemente sobresalir en lo local
para establecerse globalmente. Es decir, deben ser productos de consumo, deben ser
parte de la sociedad consumista. Los espectadores ansian ver nuevos videos con
determinada constancia, de contenidos con chistes Unicos en cada uno de ellos. La
constancia de la carga de videos en ciertos dias elegidos por los vlogueros, son la promesa
del anhelo, lo que los motiva es que estos no acabaran y si terminar por aburrirse de los
vlogueros estudiados en esta tesis, surgiran otros nuevos que placidamente cumpliran el
ciclo de eliminar-reemplazar. Las ansias adictivas son demostradas en las notificaciones,
en los fanaticos y fanaticas que comentan tanto en el buzén de Youtube como en las redes
sociales la necesidad de ver lo novedoso, el tépico que se hablard. Por lo tanto, los
espectadores son fetichistas subjetivos, no estan interesados en el proceso de produccion
del video, a menos que sea un behind the scenes o la aspiracidon a volverse uno de ellos
por medio de tutoriales de vlog. La audiencia consumidora quiere permanecer seducida
por el vloguer, si cumple con su propésito surgird la incitacion a algo mejor que el video
gue acaban de ver, sino, sera desechado por un repuesto.

Las competencias son el resultado del medio de auto comunicacion de masas, de la
interaccion en los actores, de los individuos y sujetos que se van sumando a la comunidad
de Youtube México y, por lo tanto, a las cualidades laborales de este empleo atipico que
transforma el modelo de trabajo, fija la personalizacion del contenido, configura el
funcionamiento del medio y redescubre el consumo del espectador.
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Anexo Videos y canales de Youtube

Videos de Youtube

Werevertumorro

Video URL

Werevertumorro vs HolaSoyGerman | https://www.youtube.com/watch?v=swserxeaz7E
Werevertumorro Vs. Alex | https://www.youtube.com/watch?v=VZrcsfbLYuw

Montiel/LuisitoRey por El Sabor Mas
Chido

50 cosas sobre mi (Fede)

https://www.youtube.com/watch?v=t5-N1-5y81k

Mediovlog 50 cosas sobre mi parte 2

https://www.youtube.com/watch?v=drNvK-
QLKTU

Vida cruel 7 - rivalidad de vloggers <
Werevertumorro<

https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA5
6A&index=8&list=PLIItcVjwcHBX7ghy naBw24SG
XR3A2rwD

El yunque 15 - La boda de LuisitoRey y
Werever pobre «»Werevertumorro<

https://www.youtube.com/watch?v=yPS70awmls
o)

Respuesta al Yunque

https://www.youtube.com/watch?v=DFJgbXwsKC
o)

Sueno americano ¥Werevertumorro
<«

https://www.youtube.com/watch?v=FyztRxpA-7U

Increibles tiempos modernos <

Werevertumorro<«

https://www.youtube.com/watch?v=BXfWDaxmP
pE

Admirable «»Werevertumorro<«

https://www.youtube.com/watch?v=ZF qQip25n
g

Los enfermos de poder < | https://www.youtube.com/watch?feature=player
Werevertumorro<« detailpage&v=mKHD Y6rOMI

Viral racismo México werevertumorro | https://www.youtube.com/watch?feature=player
<>\Werevertumorro<¢ detailpage&v=MbACcCTRAYFS8

Pelusa Caligari informa. <> | https://www.youtube.com/watch?v=vcHCAG6csIX
Werevertumorro<« U&index=21&list=PLBCAA501F9E6CIFD9
Mexican Power especial de | https://www.youtube.com/watch?v=w 2mywNT
temporada @»Werevertumorro<« 2Kk&index=10&list=PLA942A7D335E8DFAF

Gran especial: Adultescentes < | https://www.youtube.com/watch?v=rWrbj5ZgQD
Werevertumorro<« 8&Iist=PLC12A66A4DAA11B26&index=20

Los nifios del Campo

https://www.youtube.com/watch?v=cuM 7YBsW
Nw&index=5&list=PLB9332FD597D43FB2

El musical Werevertumorro

http://www.metatube.com/es/videos/173920/El-
Musical-Videoblog-por-Werevertumorro/

La historia se despierta - video oficial.
<“»\Werevertumorro<

https://www.youtube.com/watch?v=fftt7b RgHw

190



https://www.youtube.com/watch?v=swserxeaz7E
https://www.youtube.com/watch?v=VZrcsfbLYuw
https://www.youtube.com/watch?v=t5-N1-5y81k
https://www.youtube.com/watch?v=drNvK-QLKTU
https://www.youtube.com/watch?v=drNvK-QLKTU
https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA56A&index=8&list=PLlltcVjwcHBX7qhy_naBw24SGxR3A2rwD
https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA56A&index=8&list=PLlltcVjwcHBX7qhy_naBw24SGxR3A2rwD
https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA56A&index=8&list=PLlltcVjwcHBX7qhy_naBw24SGxR3A2rwD
https://www.youtube.com/watch?v=yPS70awmlso
https://www.youtube.com/watch?v=yPS70awmlso
https://www.youtube.com/watch?v=DFJgbXwsKCo
https://www.youtube.com/watch?v=DFJgbXwsKCo
https://www.youtube.com/watch?v=FyztRxpA-7U
https://www.youtube.com/watch?v=BXfWDaxmPpE
https://www.youtube.com/watch?v=BXfWDaxmPpE
https://www.youtube.com/watch?v=ZF_qOip25ng
https://www.youtube.com/watch?v=ZF_qOip25ng
https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=mKHD_Y6r0MI
https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=mKHD_Y6r0MI
https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=MbAcTRAYFS8
https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=MbAcTRAYFS8
https://www.youtube.com/watch?v=vcHCA6csIXU&index=21&list=PLBCAA501F9E6C9FD9
https://www.youtube.com/watch?v=vcHCA6csIXU&index=21&list=PLBCAA501F9E6C9FD9
https://www.youtube.com/watch?v=w_2mywNT2Kk&index=10&list=PLA942A7D335E8DFAF
https://www.youtube.com/watch?v=w_2mywNT2Kk&index=10&list=PLA942A7D335E8DFAF
https://www.youtube.com/watch?v=rWrbj5ZgQD8&list=PLC12A66A4DAA11B26&index=20
https://www.youtube.com/watch?v=rWrbj5ZgQD8&list=PLC12A66A4DAA11B26&index=20
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http://www.metatube.com/es/videos/173920/El-Musical-Videoblog-por-Werevertumorro/
http://www.metatube.com/es/videos/173920/El-Musical-Videoblog-por-Werevertumorro/
https://www.youtube.com/watch?v=fftt7b_RgHw

Adios Werevertumorro <
Werevertumorro<

https://www.youtube.com/watch?v=RLyY7fTDfsg

El Video Que No Quieren Que Veas
(La Gran Verdad Sobre La Estafa A
Werevertumorro)

https://www.youtube.com/watch?v=MKf18KGog
1w&list=UUWMol9e4aBa2VPAgleElpXg

Werevertumorro por
werevertumorro<»

siempre <

https://www.youtube.com/watch?v=85gjW1iVNT
Y

Caos de Exito Werevertumorro La
Gira de Gabriel Montiel

https://www.youtube.com/watch?v=chDW OHEP
VU

Entrevista Exclusiva Werevertumorro
con Mikky Lafey

https://www.youtube.com/watch?v=dCUcLZNmI
CQ&src vid=chDW OHEPVU&feature=iv&annotat
ion id=annotation 3693670445

Somos Youtube Meéxico: Reunidn

2014 Werevertumorro

https://www.youtube.com/watch?v=p9T7SAeCr8
A

Vida cruel 18 - Reconstruccion

https://www.youtube.com/watch?v=1GBrpYYSll
M

éComo hacer un video o vlog en
Youtube?

https://www.youtube.com/watch?v=nJntunEAVz
4

Ver video Mision W2M detras de
camaras con ALK4PON3 1 de 21!

https://www.youtube.com/watch?v=xp25yST3ze
k

Mision W2M detras de camaras con
ALK4PONS3 2 de 2!!

https://www.youtube.com/watch?v=0sUNG6fNLV
wy

MEJORES AMIGOS con EUGENIO
DERBEZ «»WEREVERTUMORRO <

https://www.youtube.com/watch?v=0sBMnjjUsk
W

LOS HIJOS con OMAR CHAPARRO <«
WEREVERTUMORRO <>

https://www.youtube.com/watch?v=qj20 r igc0

Caelike

Video

URL

Q pasara cn los mimimimiercoles!?

https://www.youtube.com/watch?v=VgebmE4QH
84

Mi primer
HAHAHAHOHOHOHIHIHI

videoblog!

https://www.youtube.com/watch?v= 8wYsm iS-
s

Callate!! No cantes!!! Bésame...

http://www.youtube.com/watch?NR=1&feature=
endscreen&v=878cw5JnQXk

Si me muero quien me encuera

http://www.youtube.com/watch?v=5fOtq Xf314&
NR=1&feature=endscreen

No mads videos!? Tenemos q hablar!!

http://www.youtube.com/watch?v=-
k9rf4s0Tps&list=SP04C341A94BDA906C&index=2

Odio la f*kn escuelallll

http://www.youtube.com/watch?v=BhclrSbiGtM

Céllate perro!!!

http://www.youtube.com/watch?v=bEZboSQ18N
0

Cérrele que te alcanzo!!!

http://www.youtube.com/watch?v=gvfq3HBLaGk
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http://www.youtube.com/watch?v=gvfq3HBLaGk

No me trates como princesa!!l

http://www.youtube.com/watch?v=lwnLCrlycRw
&list=SP04C341A94BDA906C

Hombres mentirosos!!!

http://www.youtube.com/watch?v=7rvMqgZTnv-
8&list=SP04C341A94BDA906C

Mujeres mentirosas!!!

http://www.youtube.com/watch?v=8M4SNwCjUt
c&list=SP04C341A94BDA906C

Aaarrrgg!!!

http://www.youtube.com/watch?v=j2-
NiOCI8fw&list=SP04C341A94BDA906C

Princesas

http://www.youtube.com/watch?v=4nsUIOK{DNg
&list=SP04C341A94BDA906C

Primera vez... Es kinky!

https://www.youtube.com/watch?v=dULmIokTyr
w&Iist=UUGRtuAmMEObNSmMIOLDWzZfVg

Juanxita con...Paty Cantu!!!

https://www.youtube.com/watch?v=QP-
3TclpKU8&Ilist=UUGRtuAMEObNSmMIOLDWzZfVg

Jesse y Joy... Y Caelike!

Wuuuuououoool!!!

https://www.youtube.com/watch?v=qi vldgiXAA
&list=UUGRtuUAMEObNSmMIOLDWzZfVg&index=14
5

Los Tres Tristes Tigres - En un Tal
Show programa 2014

https://www.youtube.com/watch?v=tE8-P9sy6kY

Caelike y Colibritany en #1TalShow
HD

https://www.youtube.com/watch?v=12fRzUiEr3A

Martes- tu y yo  juntos!!
#tSemanaDeMimiMimiercoles !!

https://www.youtube.com/watch?v=ImvvGjv5G0
o)

Soy bipolar!! Con Paty cantu!!!

https://www.youtube.com/watch?v=QFjSvinp564

éQuién se robd el show? Broma de
Justin Bieber

https://www.youtube.com/watch?v=Kn-
JEOKB9hA

LuisitoRey

Video

URL

Cambios en el canal

https://www.youtube.com/watch?v=xD cjOkmQ
sM

Giancarlo - méteme el sombrero

https://www.youtube.com/watch?v=EWPWKISfs
AY

Giancarlo - si soy puto y que

https://www.youtube.com/watch?v=djXy9VaepTs

Lo que no sabian - LuisitoRey

https://www.youtube.com/watch?v=MVR7glUa4
7U

LuisitoRey en La Isla

https://www.youtube.com/watch?v=iNpJrByrAxs

Universidad - LuisitoRey

https://www.youtube.com/watch?v=DvmHIBt;jli0

LuisitoRey transmisidon Radio en vivo

https://www.youtube.com/watch?v=xuZmcUIcun
k

Noche de Terror #LuisitoRadio

https://www.youtube.com/watch?v=0VnhnWO0wyv
P70

Rapido y Furioso (Parody)

https://www.youtube.com/watch?v=dma0AHXJE
X0&Ilist=UUG8xW9RS7d 6AQigNkHPkSA
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https://www.youtube.com/watch?v=qi_vldgjXAA&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg&index=145
https://www.youtube.com/watch?v=qi_vldgjXAA&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg&index=145
https://www.youtube.com/watch?v=qi_vldgjXAA&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg&index=145
https://www.youtube.com/watch?v=tE8-P9sy6kY
https://www.youtube.com/watch?v=12fRzUiEr3A
https://www.youtube.com/watch?v=lmvvGjv5G0o
https://www.youtube.com/watch?v=lmvvGjv5G0o
https://www.youtube.com/watch?v=QFjSvlnp564
https://www.youtube.com/watch?v=Kn-JE0KB9hA
https://www.youtube.com/watch?v=Kn-JE0KB9hA
https://www.youtube.com/watch?v=xD_cjOkmQ5M
https://www.youtube.com/watch?v=xD_cjOkmQ5M
https://www.youtube.com/watch?v=EWPWKlSfsAY
https://www.youtube.com/watch?v=EWPWKlSfsAY
https://www.youtube.com/watch?v=djXy9VaepTs
https://www.youtube.com/watch?v=MVR7gIUa47U
https://www.youtube.com/watch?v=MVR7gIUa47U
https://www.youtube.com/watch?v=iNpJrByrAxs
https://www.youtube.com/watch?v=DvmHlBtjli0
https://www.youtube.com/watch?v=xuZmcUlcunk
https://www.youtube.com/watch?v=xuZmcUlcunk
https://www.youtube.com/watch?v=OVnnW0wvP7o
https://www.youtube.com/watch?v=OVnnW0wvP7o
https://www.youtube.com/watch?v=dma0AHXJEX0&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
https://www.youtube.com/watch?v=dma0AHXJEX0&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA

El  Nacimiento (La pelicula) - | https://www.youtube.com/watch?v=bxopWbGw
LuisitoRey FaM&list=UUG8xW9IRS7d 6AQigNkHPkSA

Yuya

Video URL

éMe voy de Youtube? — Yuya

https://www.youtube.com/watch?v=7dwm75QvK
TY

Preglntame W#1

http://www.youtube.com/watch?v=jhuF1fMGJT
M

Preglntame WY#2

http://www.youtube.com/watch?v=4jibpBvZtlc

Nos besamos en
#elamor 1 -Yuya

la primera cita

http://www.youtube.com/watch?v=i pKp5VDCC
w

Videos Privados yuyacst

http://www.youtube.com/watch?v=jDgV2hEINvg
http://www.youtube.com/watch?v=PISgQGgD14
U

iVamos a conocernos! (hora y lugar)
¥ - Yuya

https://www.youtube.com/watch?v=GdHCQzelQ
FO&list=UUBNs31xysxpAGMheg80rngA

Video Revista “Tu” Making of portada
Yuya en la revista Tu México N.3510

http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/vid
eo-making-of-portada-yuya-revista-tu-mexico-

n3509/

Gabriel Salas / Despiértame ya /
Video Oficial

https://www.youtube.com/watch?v=yPovzOc1Dk
w

Hector Leal Vlogs

Videos

URL

Mujeres Groseras
(Adolescencia)

parte 1

https://www.youtube.com/watch?v=ouYlcglyw8
0

Nortefios!

http://www.youtube.com/watch?v=qW18sMYXU
4s

Soy chapolieber!!!

https://www.youtube.com/watch?v=RRGaF2E7I-0

Mi nifez fue...

http://www.youtube.com/watch?v=HDw6AA4cSIp
8

El valor de la amistad!

https://www.youtube.com/watch?v=IGitB4IHpog
&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg

Y tq, ya votaste?

http://www.youtube.com/watch?v=UhZhpzse8no

La vida sin Internet!!!

http://www.youtube.com/watch?v=nx-KD5rAzrA

Supermercados

http://www.youtube.com/watch?v=RsfdJpm2QSk

#Escuelaparapadres - los nifios de
ahora

https://www.youtube.com/watch?v=m8ZArBmVA
70

Carta a mi madre...

http://www.youtube.com/watch?v=gNippopC1c8

Carta a mi padre

http://www.youtube.com/watch?v=GukBeCVQNI
Q

Cuando yo era nifio...

http://www.youtube.com/watch?v=vinUeMR|Gqg
g
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https://www.youtube.com/watch?v=bxopWbGwFaM&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
https://www.youtube.com/watch?v=bxopWbGwFaM&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
https://www.youtube.com/watch?v=7dwm75QvKTY
https://www.youtube.com/watch?v=7dwm75QvKTY
http://www.youtube.com/watch?v=jhuF1fMGJTM
http://www.youtube.com/watch?v=jhuF1fMGJTM
http://www.youtube.com/watch?v=4jibpBvZt1c
http://www.youtube.com/watch?v=i_pKp5VDCCw
http://www.youtube.com/watch?v=i_pKp5VDCCw
http://www.youtube.com/watch?v=jDgV2hElNvg
http://www.youtube.com/watch?v=PISgQGgD14U
http://www.youtube.com/watch?v=PISgQGgD14U
https://www.youtube.com/watch?v=GdHCQzeIQF0&list=UUBNs31xysxpAGMheg8OrngA
https://www.youtube.com/watch?v=GdHCQzeIQF0&list=UUBNs31xysxpAGMheg8OrngA
http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/video-making-of-portada-yuya-revista-tu-mexico-n3509/
http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/video-making-of-portada-yuya-revista-tu-mexico-n3509/
http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/video-making-of-portada-yuya-revista-tu-mexico-n3509/
https://www.youtube.com/watch?v=yPovzOc1Dkw
https://www.youtube.com/watch?v=yPovzOc1Dkw
https://www.youtube.com/watch?v=ouYlcglyW80
https://www.youtube.com/watch?v=ouYlcglyW80
http://www.youtube.com/watch?v=qW18sMYXU4s
http://www.youtube.com/watch?v=qW18sMYXU4s
https://www.youtube.com/watch?v=RRGaF2E7l-0
http://www.youtube.com/watch?v=HDw6A4cSIp8
http://www.youtube.com/watch?v=HDw6A4cSIp8
https://www.youtube.com/watch?v=lGitB4IHpog&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
https://www.youtube.com/watch?v=lGitB4IHpog&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
http://www.youtube.com/watch?v=UhZhpzse8no
http://www.youtube.com/watch?v=nx-KD5rAzrA
http://www.youtube.com/watch?v=RsfdJpm2QSk
https://www.youtube.com/watch?v=m8ZArBmVA70
https://www.youtube.com/watch?v=m8ZArBmVA70
http://www.youtube.com/watch?v=qNippopC1c8
http://www.youtube.com/watch?v=GukBeCVQNIQ
http://www.youtube.com/watch?v=GukBeCVQNIQ
http://www.youtube.com/watch?v=vInUeMRjGqg
http://www.youtube.com/watch?v=vInUeMRjGqg

Tipo de risas!!!

http://www.youtube.com/watch?v=ngkXFmzHju
0

Ventajas de ser mujer

Ettp://www.youtube.com/watch?v=nhsCin5dAk

Ventajas de ser hombres!!

http://www.youtube.com/watch?v=xEj9 x6hul4d

Pinches celos

http://www.youtube.com/watch?v=h2fwH-KckhE

Habia una vez... 3

https://www.youtube.com/watch?v=tZY-
BheKgPo&list=UUfa9Q-
Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73

#Semanachingona3

https://www.youtube.com/watch?v=8800CgNyo
uY&Iist=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg

Cosas cagantes: La Rosa de | https://www.youtube.com/watch?v=PHrSPKkBv3
Guadalupe w

Benshortstuff

Video URL

No te deseo el MAL pero... CHINGATE
| Benshorts

http://www.youtube.com/watch?v=GRIqjSPBEGk

La Suerte de la PENDEJA | Benshorts

http://www.youtube.com/watch?v=mVQ-
JPzDnPE

VIEJAS MAMONAS Y 55 Cosas en mi
CUARTO | Benshorts

http://www.youtube.com/watch?v=-V4XRwjSlsk

Las cosas no salieron como esperaba.

http://www.youtube.com/watch?v=7rdpX73cwN
U

https://www.youtube.com/watch?v=MBtAL6Roh

¢éEn qué voy a trabajar? ¢Qué

estudio? 2 Bl&index=58&list=UUIs0l-w3ynnObiKL8QgBab6g

éQué estudio? ¢En qué voy a | https://www.youtube.com/watch?v=FAJ8vXoJD7I
trabajar? &index=130&list=UUIs0l-w3ynnObiKL8QgBabg

El mejor consejo de tu puta vida!!!

https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-
r119Ek&Ilist=UUIsOI-
w3ynnObiKL8QgBabg&index=74

Todos me odian :)

https://www.youtube.com/watch?v=DaX0Z4yJFc
A&list=UUIs0l-w3ynnObiKL8QgBabg

No me estés CHINGANDO AHORITA.

https://www.youtube.com/watch?v=sg4yTISUSIA
&index=42&list=UUIs0l-w3ynnObiKL8QgBabg

Come croquetas p!nche perra 2!!!

http://www.youtube.com/watch?v=WOBLYNaQm
aA

Uuuh que tu mama...

https://www.youtube.com/watch?v=gG76E308yt
|

Benshorts, Werevertumorro, Hector
Leal: lo que de verdad paso en
Guadalajara!!! (Mi version)

http://www.youtube.com/watch?v=C21djkQnNClI

Piropos de ALBANILAS!!!

http://www.youtube.com/watch?v=FgJPclicrpA

éiSeré  Mejor Que German? |

Benshorts

http://www.youtube.com/watch?v=xMYRuzejM-
Q
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http://www.youtube.com/watch?v=nqKXFmzHju0
http://www.youtube.com/watch?v=nqKXFmzHju0
http://www.youtube.com/watch?v=nhsCiyl5dAk
http://www.youtube.com/watch?v=xEj9_x6hu14
http://www.youtube.com/watch?v=h2fwH-KckhE
https://www.youtube.com/watch?v=tZY-BheKgPo&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73
https://www.youtube.com/watch?v=tZY-BheKgPo&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73
https://www.youtube.com/watch?v=tZY-BheKgPo&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73
https://www.youtube.com/watch?v=880OCqNyouY&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
https://www.youtube.com/watch?v=880OCqNyouY&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
https://www.youtube.com/watch?v=PHrSPKkBv3w
https://www.youtube.com/watch?v=PHrSPKkBv3w
http://www.youtube.com/watch?v=GRIqjSPBEGk
http://www.youtube.com/watch?v=mVQ-JPzDnPE
http://www.youtube.com/watch?v=mVQ-JPzDnPE
http://www.youtube.com/watch?v=-V4XRwjSlsk
http://www.youtube.com/watch?v=7rdpX73cwNU
http://www.youtube.com/watch?v=7rdpX73cwNU
https://www.youtube.com/watch?v=MBtAL6RohBI&index=58&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=MBtAL6RohBI&index=58&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=FAJ8vXoJD7I&index=130&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=FAJ8vXoJD7I&index=130&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-r1I9Ek&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g&index=74
https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-r1I9Ek&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g&index=74
https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-r1I9Ek&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g&index=74
https://www.youtube.com/watch?v=DaX0Z4yJFcA&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=DaX0Z4yJFcA&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=sg4yTI8USlA&index=42&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=sg4yTI8USlA&index=42&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
http://www.youtube.com/watch?v=WOBLYNaQmaA
http://www.youtube.com/watch?v=WOBLYNaQmaA
https://www.youtube.com/watch?v=gG76E3O8ytI
https://www.youtube.com/watch?v=gG76E3O8ytI
http://www.youtube.com/watch?v=C2IdjkQnNCI
http://www.youtube.com/watch?v=FgJPcIicrpA
http://www.youtube.com/watch?v=xMYRuzejM-Q
http://www.youtube.com/watch?v=xMYRuzejM-Q

Me Faltan Razones (Cortometraje)

https://www.youtube.com/watch?v=kzli7lu2Yc8
&list=UUIsOI-w3ynnObiKL8QgBabg

Benshorts - Cumbia Sucia ft. Fabio
Legarda (Video Oficial)

https://www.youtube.com/watch?v=r1ZRE3z7n0
0&Ilist=UUls0l-w3ynnObiKL8QgBabg

No Me Revientes

Video

URL

M1 pR1m3r vLOoG..!!

https://www.youtube.com/watch?v=VzXfSpnx2K
w&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw

True story bro

https://www.youtube.com/watch?v=dDot7b vy2
8

Preguntale a Yayo VI

https://www.youtube.com/watch?v=VO aOKOVA
g4

5 Chicas
Videojuegos

Sexys y Cabronas de

https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4owe
Cw&list=PLNekJgJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamz
K

éSoy YO el del PROBLEMA?

https://www.youtube.com/watch? NR=1&v=w9W
T914zh9Y&feature=endscreen

Preguntale a Yayo VII

https://www.youtube.com/watch?v=eu0 9Z7aj-
aw

Trompas de Felipe - En Mi Moto
Acudtica

https://www.youtube.com/watch?v=ghaddsqcRzs

Yayers - Ya No Sé Qué Estoy Haciendo

https://www.youtube.com/watch?v= vqjW-
IYH 8

El  Vlogtch; Reunién  YouTube

Aguascalientes 2014

https://www.youtube.com/watch?v=qpxghhF3CR
8

Reino de la Chaparrita 7

https://www.youtube.com/watch?v=kvK8YyWAH
SA

Rodeado de Tontos - Twilight

https://www.youtube.com/watch?v= x6H4KAbN
pM&list=UUoN2GYfCN-
fPI2e7LhjmMdw&index=160

Las Aventuras de Yayo y Strecci: En El
Mar

https://www.youtube.com/watch?v=grm7Mr 7V
nl&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw

El Pulso de la Republica - La Balada de
Elba Esther

https://www.youtube.com/watch?v=PLWbNHxg4
tk&Ilist=UUoN2GYfCN-
fPI2e7LhjmMdw&index=142

El Pulso de la Republica - Qué oso con
Corea, goe

https://www.youtube.com/watch?v=6XUBoiWz4x
1&index=130&Iist=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw

El Pulso de la Republica - Pacto
Nacional De Tus Chingaderas

https://www.youtube.com/watch?v=9AIMu31i084
&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhijmMdw&index=111

El Pulso de la Republica - Especial con
Denise Dresser

https://www.youtube.com/watch?v=gnvsOZPudC
U&index=124&list=UUoN2GYfCN-
fPI2e7LhjmMdw

Daniela en el silldon: Presentacion

https://www.youtube.com/watch?v=8-
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https://www.youtube.com/watch?v=kzIi7Iu2Yc8&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=kzIi7Iu2Yc8&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=r1ZRE3z7n0o&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=r1ZRE3z7n0o&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=VzXfSpnx2Kw&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=VzXfSpnx2Kw&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=dDot7b_vy28
https://www.youtube.com/watch?v=dDot7b_vy28
https://www.youtube.com/watch?v=VO_a0K0VAg4
https://www.youtube.com/watch?v=VO_a0K0VAg4
https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4oweCw&list=PLNekJqJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamzK
https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4oweCw&list=PLNekJqJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamzK
https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4oweCw&list=PLNekJqJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamzK
https://www.youtube.com/watch?NR=1&v=w9WT9I4zh9Y&feature=endscreen
https://www.youtube.com/watch?NR=1&v=w9WT9I4zh9Y&feature=endscreen
https://www.youtube.com/watch?v=eu0_9Zaj-Qw
https://www.youtube.com/watch?v=eu0_9Zaj-Qw
https://www.youtube.com/watch?v=ghaddsqcRzs
https://www.youtube.com/watch?v=_vqjW-lYH_8
https://www.youtube.com/watch?v=_vqjW-lYH_8
https://www.youtube.com/watch?v=qpxghhF3CR8
https://www.youtube.com/watch?v=qpxghhF3CR8
https://www.youtube.com/watch?v=kvK8YyWAHsA
https://www.youtube.com/watch?v=kvK8YyWAHsA
https://www.youtube.com/watch?v=_x6H4KAbNpM&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=160
https://www.youtube.com/watch?v=_x6H4KAbNpM&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=160
https://www.youtube.com/watch?v=_x6H4KAbNpM&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=160
https://www.youtube.com/watch?v=qrm7Mr_7VnI&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=qrm7Mr_7VnI&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=PLWbNHxg4tk&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=142
https://www.youtube.com/watch?v=PLWbNHxg4tk&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=142
https://www.youtube.com/watch?v=PLWbNHxg4tk&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=142
https://www.youtube.com/watch?v=6XUBoiWz4xI&index=130&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=6XUBoiWz4xI&index=130&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=9AIMu3li084&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=111
https://www.youtube.com/watch?v=9AIMu3li084&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=111
https://www.youtube.com/watch?v=qnvsOZPudCU&index=124&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=qnvsOZPudCU&index=124&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=qnvsOZPudCU&index=124&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=8-h4UT6Mf1g&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw

h4UT6Mf1g&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhimMdw

Daniela en el sillén jLOs hOmbr3s y 3|
pOrnOh!

https://www.youtube.com/watch?v=bs36esRYGV
A&index=75&list=UUoN2GYfCN-fPI2e7LhjmMdw

GENTE CAGANTE con Molotov https://www.youtube.com/watch?v=AcuvC-loKf;
Audiencia
Canal o Feed URL
http://www.youtube.com/user/EdgarGames10/di
EdgarGamel0 .
scussion
http://www.youtube.com/user/coocoyazz/feed?a
Coocoyazz

ctivity view=7

Mauriciocagado

http://www.youtube.com/user/mauriciocagado/f
eed?activity view=7

Guadalupe Castillo

http://www.youtube.com/user/20jjo/about

Justin Bibergas

https://www.youtube.com/channel/UCOUgqH309
vMR Lbi68EtbTLQ/feed?activity view=7

Juan Rodriguez

http://www.youtube.com/channel/UCs3UHEaOZ
pOinGdkwBmBBoA/about

Claudia Gallaga

https://plus.google.com/u/0/1104054873953345
20008/about

Colaboraciones

Video

URL

No confio en Benshort

https://www.youtube.com/watch?v=kF1boMxpR
0l

De nada pinches sirve!l Con Yayo
Gutierrez!

https://www.youtube.com/watch?v=0HF1sGelLKH
0

Cosas que apendejan!

https://www.youtube.com/watch?v=TAtVOcKTOR
4

Mamones nosotros? Ja, ja, ja, ja Top
10

https://www.youtube.com/watch?v=POLKSPgS2e
0

Mente Abierta: Yayo Gutierrez

https://www.youtube.com/watch?v=Zb5m8UC-
x8l

Entrevistas

Video

URL

LuisitoRey en entrevista con Mau

https://www.youtube.com/watch?v=nN58YQvEc
4U

Un Tal Show Unicamente donde salgo

https://www.youtube.com/watch?v=NOA-
UaEL7S8

Entrevista completa Werevertumorro
y Alex Montiel en jEs de noche y ya
llegué!

https://www.youtube.com/watch?v=emF60I87sG
U

En entrevista con Werevertumorro -
tiene mds views que pelos en el

https://www.youtube.com/watch?v=toRcOQJqU
Nk
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https://www.youtube.com/watch?v=8-h4UT6Mf1g&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=bs36esRYGVA&index=75&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=bs36esRYGVA&index=75&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=AcuvC-IoKfg
http://www.youtube.com/user/EdgarGames10/discussion
http://www.youtube.com/user/EdgarGames10/discussion
http://www.youtube.com/user/coocoyazz/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/user/coocoyazz/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/user/mauriciocagado/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/user/mauriciocagado/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/user/20jjo/about
https://www.youtube.com/channel/UC0UqH3O9vMR_Lbi68EtbTLQ/feed?activity_view=7
https://www.youtube.com/channel/UC0UqH3O9vMR_Lbi68EtbTLQ/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/channel/UCs3UHEaOZpOinGdkwBmBBoA/about
http://www.youtube.com/channel/UCs3UHEaOZpOinGdkwBmBBoA/about
https://plus.google.com/u/0/110405487395334520008/about
https://plus.google.com/u/0/110405487395334520008/about
https://www.youtube.com/watch?v=kF1boMxpR0I
https://www.youtube.com/watch?v=kF1boMxpR0I
https://www.youtube.com/watch?v=0HF1sGeLKH0
https://www.youtube.com/watch?v=0HF1sGeLKH0
https://www.youtube.com/watch?v=TAtV0cKT0R4
https://www.youtube.com/watch?v=TAtV0cKT0R4
https://www.youtube.com/watch?v=P0LKSPqS2e0
https://www.youtube.com/watch?v=P0LKSPqS2e0
https://www.youtube.com/watch?v=Zb5m8UC-x8I
https://www.youtube.com/watch?v=Zb5m8UC-x8I
https://www.youtube.com/watch?v=nN58YQvEc4U
https://www.youtube.com/watch?v=nN58YQvEc4U
https://www.youtube.com/watch?v=NOA-UaEL7S8
https://www.youtube.com/watch?v=NOA-UaEL7S8
https://www.youtube.com/watch?v=emF60l87sGU
https://www.youtube.com/watch?v=emF60l87sGU
https://www.youtube.com/watch?v=toRcOQJqUNk
https://www.youtube.com/watch?v=toRcOQJqUNk

cuerpo

Werevertumorro en Primero Noticias

(HQ)

https://www.youtube.com/watch?v=L206whFPjK

Y

Entrevista de Christian Martinoli a
"Werevertumorro" Completa HD

https://www.youtube.com/watch?v=aeBto8W3M

mE

Entrevista a Yuya en México Suena de
Noche (COMPLETO)

https://www.youtube.com/watch?v=N7owFI20h

mQ

Entrevista a CaELiKe en México Suena

https://www.youtube.com/watch?v=hSxspSsQgd

de Noche M
Videos Youtube
Video URL

Ping Pong Trick Shots | Dude Perfect

https://www.youtube.com/watch?v=3nRZhGP5a

pQ

The Annoying Orange TV Show On
Cartoon Network

https://www.youtube.com/watch?v=tcDIUcS7tXY
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https://www.youtube.com/watch?v=L2o6whFPjKY
https://www.youtube.com/watch?v=L2o6whFPjKY
https://www.youtube.com/watch?v=aeBto8W3MmE
https://www.youtube.com/watch?v=aeBto8W3MmE
https://www.youtube.com/watch?v=N7owFI20hmQ
https://www.youtube.com/watch?v=N7owFI20hmQ
https://www.youtube.com/watch?v=hSxspSsQgdM
https://www.youtube.com/watch?v=hSxspSsQgdM
https://www.youtube.com/watch?v=3nRZhGP5apQ
https://www.youtube.com/watch?v=3nRZhGP5apQ
https://www.youtube.com/watch?v=tcDIUcS7tXY

Canales de Youtube

Canal URL
AlexjuxX https://www.youtube.com/user/AlexjuxX

AlexXxStrecci

https://www.youtube.com/user/AlexXxStrecci

Canal Caelike

https://www.youtube.com/channel/UCGRtuAMEObNSmMIOLDWzZfVg
https://www.youtube.com/user/CaELiKe/discussion

Canal de AlexJux

https://www.youtube.com/user/AlexjuxX/featured

Canal de Ana

https://www.youtube.com/user/CherryAnnCanal/videos

Canal de | https://www.youtube.com/channel/UCIsOI-w3ynnObiKL8QgBab6g
Benshortstuff http://www.youtube.com/user/benshortstuff/videos
Canal de Elvia https://www.youtube.com/user/ElviaTop
Canal d
ana € https://www.youtube.com/channel/UC5cBapxdnTgnYn6GnOOfckg
Gamerteca
Canal de Gwabir https://www.youtube.com/user/gwabir
I
Canal de Jacobo https://www.youtube.com/user/JacoboWong
Wong
I
Cané de  Soy https://www.youtube.com/user/SoyDanielaBos
Daniela Boss

Canal de Tato

https://www.youtube.com/user/SoyTato/featured

Canal de yuyacst

https://www.youtube.com/channel/UCBNs31xysxpAGMheg80rngA
http://www.youtube.com/user/yuyacst/featured

Canal del Pulso de
la Republica

https://www.youtube.com/user/elpulsodelarepublica

Canal del Reino de
la Chaparrita

https://www.youtube.com/user/ReinoChaparrita/videos

DebRyanShow

https://www.youtube.com/user/DebRyanShow

El Jiots

https://www.youtube.com/user/eljiots

Hector Leal Vlogs

https://www.youtube.com/channel/UCfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg

Luisito Comunica

https://www.youtube.com/user/LuisitoComunicaa

Luisito Kingdom

https://www.youtube.com/channel/UCSdUmMOHzV6eyPd8160d-egA

LuisitoRey https://www.youtube.com/channel/UCG8xW9RS7d 6AQigNkHPkSA
Mexivergas https://www.youtube.com/user/MrDDLMs
MisaelVlog https://www.youtube.com/channel/UCdkj-kr32vBcBOGhupE173Q

NoMeRevientes

https://www.youtube.com/channel/UCoN2GYfCN-fPI2e7LhimMdw

Pepe Problemas

https://www.youtube.com/user/PepeProblemas

Werevertumorro

https://www.youtube.com/channel/UCzVIrPfZBE-XkBISBybMBLA
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https://www.youtube.com/user/AlexjuxX
https://www.youtube.com/user/AlexXxStrecci
https://www.youtube.com/channel/UCGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg
https://www.youtube.com/user/CaELiKe/discussion
https://www.youtube.com/user/AlexjuxX/featured
https://www.youtube.com/user/CherryAnnCanal/videos
https://www.youtube.com/channel/UCls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
http://www.youtube.com/user/benshortstuff/videos
https://www.youtube.com/user/ElviaTop
https://www.youtube.com/channel/UC5cBapxdnTqnYn6GnOOfckg
https://www.youtube.com/user/gwabir
https://www.youtube.com/user/JacoboWong
https://www.youtube.com/user/SoyDanielaBos
https://www.youtube.com/user/SoyTato/featured
https://www.youtube.com/channel/UCBNs31xysxpAGMheg8OrngA
http://www.youtube.com/user/yuyacst/featured
https://www.youtube.com/user/elpulsodelarepublica
https://www.youtube.com/user/ReinoChaparrita/videos
https://www.youtube.com/user/DebRyanShow
https://www.youtube.com/user/eljiots
https://www.youtube.com/channel/UCfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
https://www.youtube.com/user/LuisitoComunicaa
https://www.youtube.com/channel/UCSdUmOHzV6eyPd816Od-egA
https://www.youtube.com/channel/UCG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
https://www.youtube.com/user/MrDDLMs
https://www.youtube.com/channel/UCdkj-kr32vBcB0GhupE173Q
https://www.youtube.com/channel/UCoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/user/PepeProblemas
https://www.youtube.com/channel/UCzVIrPfZBE-XkBISBybMBLA

Anexo Capitulo III

Boda de LuisitoRey y el Werever pobre. Comentarios 1.

[ Jaime Castro hace 3 semanas

. A lo gue entendi el que se guiso coger a Ana fue lsra, v el gue va a ser papa es el wuero

Responder T
Ocultar las respuestas A
Abraham Sanchez hace 3 semanas

. ; .
Yo entendi g el g se la quiso coger fue fede
Responder i
rocky cal hace 3 semanas
Yo entendi que el wero dejo embarazada a Ana -
Responder 4
yolo_ 4601 hace 3 semanas
Fue orgia entre todos._ lol

Responder 4

Jaime Castro hace 3 semanas

Mo, chequenle, no pudo ser fede porque el era el que estaba grabando ya que el
hace la voz del yungue v cuando dicen la noticia voltena a ver a un lado que es
donde esta Isra y el Gilero

Eh o

Responder

Dreykxs PC hace 1 dia
+Jaime Castro no fue isra fue fede D

i}

Responder

Boda de LuisitoRey y el Werever pobre. Comentarios 2.

Morma Geraldo hace 3 semanas

Mo mamen, amo el yungue pero si van a empezar a dejarnos con la duda de lo que pasa
en serioc mejor, no nos digan nada. o solo lo gque guieren gue escuchemos, o Mmejor no
suban ese tipo de cosas. o cortenlo, pero la neta asi no se vale gque nos dejen peor de
como llegamos en buena onda no la chinguen

Responder 109

Ocultar las respuestas «~

Yazz Espinoza hace 3 semanas
Pienso igual k tu
Re=ponder

P Morma Geraldo hace 2 semanas
dm due bien, me alegro que exista alguien mas que piense igual gue vo asi no me
dicen gque estoy loca v compartiremos las mismas ideas n.n

Responder 1

Yazr Espinoza hace 3 semanas
Jaja ntp gque no creo k seamos las dnicas a mi tbn me choca que nos dejen con la
duda v se hace mas controversia ¥ segldn a ellos no les gustan los chismes jaja

Responder

o Morma Geraldo hace 2 semanas

am ~sies. noles gustan los chismes, pero ellos mismos los crean por no dejar las
cosas claras desde el principio, por decirlas a medias, luego se guejan de la gente
que dice cosas que son mentira, pero sin darse cuenta ellos mismos las crean al
decir una cosa y sensurar el resto v luego decir otra
Con datos incompletos las personas lo acomodan como mejor les convenga v asi
se crean los chismes
Chingo mi madre si no
Mostrar menos

Re=ponder 1
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Twitter Werevertumorro: Tweet 1.

WEREVERTUMORRO @werevertumorro 20 jul
"La chica del crew” reality show, proximamente.

2 s
RETWEETS FAVORITOS i -

Reducir 4 Responder t3 Retwittear W& Favorito === Mas

87 382

e Lod 4

12:09 PM - 20 jul 13 - Detalles

Responder a @werevertumorro

Twitter Werevertumorro: Tweet 2.

W o o ot o

LA CHICA DEL CREW @LaChicaDelCrew 52min
Si quieres saber informacion o la dinamica para participar en La
chica del crew, sigue en Twitter a @LaChicaDelCrew

Abrir 4+ Responder T3 Retwittear W Favorito *** Mas

LA CHICA DEL CREW ©LaChicaDelCrew Th
&QUiE‘FE‘S ser "La Chica del Crew"™? ‘}"DL,ItUDE.CDmMEtCh?V=WQEF’d|...
D ver contenido multimedia

LA CHICA DEL CREW @ lLaChicalDelCrew 2h
RT @lesliech&: @LaChicaDelCrew 7 Es encerio que habra una
Cooo7? ASI ES

Abrir

LA CHICA DEL CREW @ LaChicalelCrew 8h

@Payaso3SinGracia Te estamos contemplando. Mo te desanimes.
Abrir

LA CHICA DEL CREW @lLaChicalDelCrew gh
Mo por que esté una chica en el crew se va a dejar de actuar o
personificar "mujeres"”. Se une para apoyar no para suplir funciones.
Abrir

LA CHICA DEL CREW @LaChicaDelCrew 8h
Ser mujer {de nacimiento) vy tener mas de 15 afios son dos de los
principales requisitos para participar.

Abrir

LA CHICA DEL CREW ©lLaChicaDelCrew 8h
Si quieren saber todo sobre el reality show: La chica del crew, sigan
a esta cuenta. ATTE: W2MCREW @ LaChicaDelCrew

Abrir

LA CHICA DEL CREW @LaChicaDelCrew 9h
La chica del crew no sera alguna vioggera.
Abrir
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El dia de mafiana 37 Chicas disputaran los 10 lugares para
entrar al reality show "La chica de crew” les deseamos éxito a todas.

Reducir #+ Responder 13 Retwittear * Favorito =*** Mds

ereere om0 R O

ﬂj."&c LA CHICA DEL CREW (= LaChicaDelC

WEREVERTUMORRO & A~ W Seguir

10 de 37 fueron seleccionadas:
pic.twitter.com/irlsY7W3IH

4~ Responder T¥ Retwittear W Favorito ®®® [as
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Twitter Werevertumorro: Tweet 5.

WEREVERTUMORRO @& Tx o~ +% Seguir

pwereveriumorro

ZCual mensaje les dejan estos
#7ARNosDeWerevertumorro?

. Responder 3% Retwittear W% Favorito === Mas

102 220 SN 2WE é DTS

15:01

- 27 de feb. de 2014

Twitter Werevertumorro: Tweet 6.

& Retwittieado por WEREYVERTUMORRO
@58 POTASIO @SiPotasio 27 de feb

-
Ll

o

Felicidades @werevertumorro a todo tu crew por estos
#TAfinsDeWerevertumorro el tiempo pasa muy rapido!

Abrir

Retwitteado por WEREVERTUMORRO
Fer Reyes (@FerReyess 27 de feb

El exito no es cosa de suerte, es cuestion de disciplina, y de amor por lo que se

hace... Felicidades @werevertumorro #74fosDelWereveriumorro

Abrir

Retwitteado por WEREVERTUMORRO
Mariana Azcarate (Maranalzcarate 27 de feb

#TARosDeWWerevertumorro Felicidades @werevertumorro has construido un

gran camino y te mereces lo mejor Abrazo gigante!!!

Abrir

Retwitteado por WEREVERTUMORRO

Vixelo @Vixelo 27 de feb

7 afios en YouTube y 7 millones de suscriptores. [Felicidades,
@werevertumorro! Se merecen todo el &xito que tienen.
#7AfosDeWerevertumorro.

Abrir

Retwitteado por WEREVERTUMORRO

SBALL MTY [/ #GLOBALL (3BallMTY 27 de feb

Muchas felicidades a todo el crew de @werevertumorro por esos 7 afios!!!
#7AnosDeWerevertumorro

AT

Retwitteado por WEREVERTUMORRO
CLUB AMERICA [ CFAmerica__ 27 de feb
@werevertumorro #7AflosDeWerevertumarro

Abrir
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) Retwitteado por WEREVERTUMORRO

4 Jacobo @JacoboVWong - 27 de feb

#TAfosDeWerevertumorro Felicidades!! Ya saben en Mty ;) @wereveriumorro
@tomametenoch @CristhianH23 @Wereverwero @antua_87 @luisitorey

AOMNT

WEREVERTUMORRO [ werevertumorrn - 27 de feb
Gracias amigos, fans ¥ haters. SOI’TLOS, por ustedes. #7AfosDeWerevertumorro
b Ao

Retwitteado por WEREVERTUMORRO
XuXo Dom (@¥uXeDominguez - 27 de feb
Muchas Felicidades muchachos un gran abrazo!! Los admiro!! FELIZ

-7 AfiosDelVVerevertumorro @werevertumorro @antua_87 @CristhianH23
@AlexMonthy

Abrir

E Retwitteado por WEREVERTUMORRO
Rhual Michell rhualmichell 27 de feb
Muchas felicidades hermanitos son un ejemplo de perseverancia y talento
u #7afiosdewerevertumorro @werevertumorro @Wereverwero @antua_87
Aprir

8 Retwitteado por WEREVERTUMORRO
Kevin Rogers ey Rogers 27 de feb

‘ Los amodoro @CristhianH23 @antua_87 @fomametenoch @Iuisitorey
@Iuisitoreir @werevertumorro @Wereverwero @AlexMonthy
#TAnosDeWerevertumorro
Abrir

Twitter Werevertumorro: Tweets 7.

2

EI

WEREVERTUMORRO (Gwerevertumorra - 1 de mar
Algo horrible en Youtube es que si no estas en una network de todo te hacen
de pedo para monetizar tu video. Qué horror.

Reducir % Responder 3 Retwittear 9% Favorito e« Mas

:851T-.'-.-EETE 54:5=|T S E q = - ﬁ & ﬂ:
20°49 - 28 de feb. de 2014 - Detalles

WEREVERTUMORRO @werevertumorro - 1 de mar
Mo esta mal que existan las networks, al contrario. Lo que esta mal es que para
vivir de Youtube tienes que afiliarie a alguna

Reducir % Responder +3 Retwittear % Fawvorito == Mas

RETWEETS FAVORITOS

71 222 FINI AN =

22:51 - 28 de feb_ de 2014 - Detalles
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B = p» £

WEREVERTUMORRO 0
Necesito leerios y que me convenzan de algo.

verevertumomo - 4 de mar

[e4]

Reducir % Responder €3 Retwiiiear & Favorito

71
-

e BODANRES

r de 2014 - Det

B
f

-8

w
i

i
T
4]

Responder a @werevertumorro

Ramona420 —Mzyrz Og
Dwerevertumorro la tradicién JAMAS de puede perder, yo espero video todos
los viemes! No puedes fallamos a fus seguidores Peruanos 5 '

sonr

4 de mar.

AHughRocket A 4 de mar
Dwerevertumorro El chiste es que siga latente |a esencia, cuando eso pasa es
muy dificil concentrarse, témate tu tiempo, campeotn. Un abrazo.

THughRockst

Maya Adame Aypuntitos 4 de mar
Dwerevertumorro Lo importante es que estés bien y hagas lo que te gusta con
ganas y estando al cien. Tus seguidores lo entenderan.

Albrir

El Gran Hombre
Iwerevertumorro creo que tu base de fans agradecera la calidad en vez de la
cantidad

BigikidProject - 4 de mar

ANr
WEREVERTUMORRO

Las ideas son de quien 1as rabaja. no de qulen se 1as adjudica.
VWerevernumoito es por |0s 1ans. youtubers, TWIerss ¥ marcas.

Reducir

wRrsRriimomn & e mar

fioar

3 Rotwiiles o Favoriio ==« R3

200 90

Detalies

. Focpo

ndar

306
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Twitter Werevertumorro: Tweets 8.
: WEREVERTUMORRO (rwerevertumorro - 29 de mar
Si ¥a nNo 50mos werevertumorro, g,{:[’:-mc- no llamariamos?
! Reducir % Responder 3 Retwittear % Favorito e« Mas

580 15

5

BFGELEE

mar de 2014 - Detalles

o

Responder a (@ werevertumorro

Lex Nava flex Nava23 29 de mar
[mwerevertumorro whatever tomorrow.

Anrir

(") Alfredito ©AlfreditoLCDA - 29 de mar
@werevertumorro Forevertumorro

BOTIr

Maya Adame = Aypuntitos - 29 de mar
owereveriumorro Werevercachorros, Werevermachorros,
Losmachorrosdewerever, WEREVERFOREVER.

Hector Leal (@Hectorleallogs 29 de mar
[mwerevertumorro lo estoy pensando muy seriamente

Abrir

i WEREVERTUMORRQ (Zivie=vzriumo =2 29 d= mar
Euscanda nuzve logo parg WEREVERTULORRC
| Reduzir + Resiuidsr w3 Iewilles) & Taviil e Mes

ws 110 JNEESRE

317- 25 demar de 2012 Deczlles

Rzzponde = @erzvariumo 2

angel hernandez - fpceldtHok 29 ce ma
[AuerevariumaTo pobre GARNYeCE 3F YA A tenar oue borrar el Riiajs

jaja zjaja 0

NSTRIICCTONEN €1~
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Twitter Werevertumorro: Tweets 9.

WEREVERTUMORRO “werevertumorro 5 h
MNinguna version de algan medio de comunicacion o youtuber es cierta. Al rato
lo sabran.

Reducir 4+ Responder t% Retwittear & Favorito === Mas

RETWEETS

244 5?5:”:E ﬁ.m‘-

917 - 3 de abr. de 2014 - Detalles

SUBIENDO 39% Quedan 28 minutes X m

Adn no se han guardado algunos

Alin se esta subiendo el video. No cierres esta pagina hasta que el proceso haya

. tarminado. cambios.
Informacién bésica Obtancién da Ingresos Canfiguracién avanzada E 5
Estado de la subida: WEREVERTUMORRO POR SIEMPRE Piblico -
= )
o se publicars en la siguiente ; )
odgia hitplyouty be/BSQIWIVNTY ,?Igunos canales nuevos en los que se subirdn contenido ﬂ Afiadir un mensaje a tu video
A i
Ealdad dol iclocr il adio: CONTACTO / PRENSA / NEGOCIOS / CONFERENCIAS ) ) o
Has subido un video con = £ También compartir con li n
tamafto panordmico (18:9). Sila
resolucion o?inal erade f2lpo
suparior (es decir, 1260x720 o wereverfumorro ¥ werever X cachorros X + Afadir a lista de roproduccién

Ef

superior), te recomendamos

que envles tu video con la

resolucién original para permiic wherevertumormo x| whatevertomorro x| tomorro %
que el video se vea con mis

tumoro % | casandra ¥ videoblogs | vlogs X librero x

MINIATURAS DEL VIDEO

Las selecciones de miniaturas apareceran cuando el video haya
terminado de procesarse.

WEREVERTUMORRO (werevertumoro 2 h
#WerevertumorroPorSiempre pic twitter. com/iDkridjaCy
4 Responder 3 Retwittear % Favorito

Twitter Werevertumorro: Retweet 1.

—_— e —— -

Retwitteado por WEREVERTUMORRO

=
CNNMex 2 CHMNMex 18 h
JEwerevertumorro cuenta qué paso con su canal de videos y si volvera cnn mx
!

fe000FBH

Reducir # Responder 3 Retwittear W% Favorito === Mas

RETWEETS

170 s MzEEA8 o

18:47 - 3 de abr. de 20714 - Detalles

Reporar archivo
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Twitter Werevertumorro: Tweets 10.

2

i

WEREVERTUMORRO erevertumormo 4 h

=WereverSelevanta El nuevo canal de FEDE Y WERO youtube com
Match?v=ikpvWVr.__

B Ocuitar contenido muitimedia * Responder 3 Relwittear % Favorto ==+ Mas

=] YouTube

BIENVENIDOS A LAGAMERTECA

REDES L AGAMERTECA: htips_/Awitier com/lagamerteca hitps /i www facebook.c
om/flagamerteca TWITTER WERO: hitps/Awitter com/wereverwero TWITTER FE
DE: hitps: /i _.

View on web

WEREVERTUMORRO erevertumarn 4 h
=WereverSel evania Nuevo Canal de El Escorpion Dorado youtube com
juserielpeluche.

Reducir % Responder €3 Retwittear & Favorio ees [i3s

WEREVERTUMORRO wergvertumorno 4 |
#WereverSelLevania Nuevo canal de Israel: youtube com/user/clinicades

Reducir % Responder t3 Reatwittear % Favorito e+ Mas
544 20 AT AGE

9:37 - 4 de abr. de 2014 - Datalles

WEREVERTUMORRO ('wersveriumaro 4

Los canales de Cris, Luisito, LaJuegosfera y Werever, siguen en nuestro
dominio. #\WereverSelLevanta

Reducir * Responder €3 Retwittear % Favorilo e« &S
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2

WEREVERTUMORRO (werevertumorro - 3 h

¥ también seguimos con el W2MCREW y CAMARAGABO. #\WereverSelLevania
Gracias por los RT anteriores.

Reducir 4+ Responder +% Retwittear & Favorito =+ Mas

;ESTEEETE :?'ISE’F'IT.ZE w rf;{ E . .

9:49 - 4 de abr. de 2014 - Detalles

Twitter Werevertumorro: Tweet 11.

¥ WEREVERTUMORRO “iwerevertumorra 4 h
#WereverSeLevanta
! Reducir 4+ Responder +3% Retwittear % Favorito == Mas
RETWEETS FAVORITOS

291 413 SilEd078

9:27 - 4 de abr de 2014 - Detalles

Twitter Werevertumorro: Tweet 12.

!

WEREVERTUMORRO © {x +& seguir

pwerevertumorro

Y Youtube no sera mas mi casa.

4 Responder +3% Retwittear W% Favorito === Mas

RETWEETS

681

1631 *HBsMS I ERT

21:35 - 8 de abr. de 2014

Twitter Werevertumorro: Retweets 2

m Retwitteado por WEREVERTUMORRO
FJF. Lizbeth Quevedo® ©LizbethQuevedoo 48 min

i

[ 1 @werevertumorro aqui voy igual yo por ti IR ® pic_twitter com/7RdidNdsmR
i |

Eliminar “YouTube”

Al eliminar “YouTube” se eliminaran
todos los datos que contiene.

Eliminar Cancelar

&P Abrir
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™ Robwill
[+3] - =
A A eliminar una

Fernando Malacara. her_malacara - 2

¢ Para que sirve youtube sin los videos de & ertumorro ?

aplicacion gue solo me ccupa espacio pic twitter com/HOSmpJYpXe
- " nde Retwittea *

=P Ccultar foto

>

YouTube

>

Forzar detencién Desinstalar
actualizaciones

Almacenamiento
Total
Aplicaciones

Datos

Eliminar datos

Caché

11.97MB
11.84MB
140KB

10.30MB

Caché

Iniciar de forma predeterminada

rertumorra Me uno a ti.. ™ pye youtube!

-— nqye AlleiyiDa
" @fher_malacara
pic twitter comvIXZ2F

Delete “YouTube”

Deleting “YouTube” will also delete
all of its data.

Delete Cancel

- |

® @& Ocultar foto
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Twitter Werevertumorro y Caeli: Tweet 1

CAELI i
Oyeeeee werevertumorro sigue ofendiendo ntp solo te aviso g no te

conviene meterte en mi vida :)

Heguor # Hacgp 3 Rehwittea *

133 267 ASIEORS

17}
1
I
1

A WEREVERTUMORRO
CaELIKe Si me explicas, ya sea put}llco o DM con mucho gusto entiendo tu
tweel

% WEREVERTUMORRO weieverumarn
- 1ELIKe Digo para no "ofenderte"

Lira@ indilira24 18
werevertumorro (2 CaELIKe wooo000000000
A CAELI !
srevertumorro No puedo por DMs sorry esq no te sigo... pero bueno un
I:IESEICI bye! ‘l

~aELIKe No hace falta que me sigas para mandarme DM, el witter no es tan
compllcauo Digo, para amenazar y no decirme POR QUE

g WEHEUERTUMORRD
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Twitter LuisitoRey: Tweet 1.

Luisito Rey @luisitorey - 24 de mar
AMIGOS 111 YA REGRESE, después de participar en @lsiaReality he vuelto a
México -D ‘D RT RT

Reducir

der t3 Retwittear % Favorito «+= Mas

FAVORITOS

1014 BEIMBERMA

10:23 - 24 de mar. de 2014 - Detalles

Retwitteado por Luisito Rey

FansClub Luisito Rey (Fans_LuisitoRey 12 de feb

Votemos todos por @luisitorey para que entre a la @IslaReality bit ly/Ly62ES
RT pic_twitter com/5ShASR10zl4

4 Responder t3 Retwittear % Favorito e+ Mas
&P Ocultar foto f

233 226 2 HBASBEBSC

17:08 - 11 de feb. de 2014 - Detalles Reportar archivo

Twitter LuisitoRey: Tweets 2.

Luisito Rey [@luisitorey - 24 de feb
" Les recuerdo que las redes sociales de #LuisitoRey estan a cargo de ofra

persona, el se encuentra grabando la isla (1 de 2)

Reducir  Responder 3 Retwittear % Favorito s+« Mas
RETWEETS  FAVORITOS ol :
£ 1-1.BY%
86 212 Bil 1 EH i
13:29 - 24 de feb. de 2014 - Detalles

Luisito Rey (@luisitorey - 24 de feb
Dejo todo listo para disfrutar sus videos cada lunes mientras esta en
Nicaragua, en un ratito mas nuevo video (2 de 2)

Abrir
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Twitter Caeli: Tweets 1.

CAFLI @CaELike - 28 de ene
Camino a salvar un perrite g lleva dias atrapado en una camioneta... g
injusticia.

CAELI @CaELiKe - 28 de ene.
¥ hasta llego tv azteca... pero eso no sive de nada si no HACEMN MNADAIIT
Abrrir

CAELI @CaELiKe - 28 de ene
Obwvio la policia no nos esta apoyando con esto pero es nuestra solucion si no.,
quien sabe g pueda pasar -

Lbrir

CAFELI @mcCcaELiKe 28 de ene
Si llega un menor de 13 afios v se avienta a sacar el perro aung sten patrullas,

Reducir “ Responder 43 Retwittear W Favorito ees=
FAVORITOS " .
316 BENIRFE AK
924 - 28 de ene. de 2014 - Detalles
TwitterCaeli: Tweets 2.
CAELI CaELiKe 28 de ene
Lo peor es g la puerta esta abiertal! Y no podemos sacarlo por g es contra la
~ ley y nos llevarian a nosotros detenidos.__. pfff netalll?
Abrir
CAELI @CaELiKe - 28 de ene
< El duefio es un maldito tianguista g dejo su camioneta con el perro adentro
para apartar lugar de tianguis pal viernes!!ll Q maldita gentelll
Abrir
Retwitteado por CAEL!
Margarita Nava - magosnj 28 de ene
Aqui estan robertomariano__ CaELiKe @jainapereyra activistas viendo por
el perrito “(
Abrir < Responder €3 Retwitiear & Favorito ==« Mas
CAELI @CzaELiKe 28 de ene
Este es el perrito :( pic twitter com/mvCOHgWrPH
& Abrir
CAELI @CaELiKe - 28 de ene
Es una estupidez los derechos que tiene un duefic sobre su perrito cuando lo
enciérra dias en una camioneta y sin darle de comer!llll Maldito
Abrir
CAELI @CaELiKe - 28 de ene.
El perrito no nos lo podemos llevar... la ley dice g se lo tiene g guedar en un
= albergue 3 dias para checar v g acabando se da en adopcion.
Adrir
CAELI @CaELiKe 28 de ene
Llegando a la delegacion.... esperemos si esten ahi como nos dijeron.
®  Abrir
CAELIl @CasELikKe - 28 de ene
_..nada mas abrimos la puerta o q porg no rompimos vidrio ¥ nos echamaos
© todos la culpa_ . "TAMN FACIL" Pues no asi mejor ni digan._
Abrir
CAELI @CaELiKe - 25 de ene.
Los g no estuvieron aqui viendo como estuvo la situacion del perrito para
© sacarlo mejor callense v no esten diciendo g tontos g porg no...
Abrir
CAELI @CaELiKe 28 de ene
Wamos camino a la delegacion ainapereyra ¥y yo_ Ya detuvieron al duefio w
~ lo obligaremos a g nos de los derechos sobre el perrito!
Abrir 4~ Responder 13 Rebwittear o Fawvorito --- Mas

lo unico g puedn hacr es detenerlo hasta g lleguen suf§ papas

Abrir

Mas
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CAELl @CzELiKe 28 de =ne
En el video de mafiana sabran todo lo g paso con el perrito. Hagamos

Justiciall!

cristina pozo -8
FCAELIKe si k oi

| bt # Hesponosr 8 Hetwitesr k| AVOTn ses MAs

2o desne

#Shaparra$ .V @myguesn_19940 29 de ene
FCaELikKe Poro por supucsto gue cill! Justicia

| imtales # Hesponder O Hetwrtear ok | auortn ees e

#h Hesponoer T Retwitear ok (avortn se= fAs

_I-WUDE W SL Ikarenlio ==
CaFl ko to re honeo con In n.__:.. hici
eso ;)

ne,
tr nn todns ficnon ol valor de hacor

Dhlatllers . Respunder £ Belwillewn 9 Favurile: ses Mow

allied hayusu G allisdiagusc] 28 de =
CalClike justicia justicia bien echo

s Lt et wm Fwepuiider 3 Rolwillsa o Favuilly ses Mae

Crarboafenss & Favuily === Mas

YaleL wl @vucliko 20
Lue hnda accion hiciste Cal Like t adnwro mas <
Detalles 4 Responder &3 Retwitiear & Fawvoritoc === Mas

Jurge Quilivies (Do whu
oiizal L iKe espero que te halla ido bien :)
Delalk=s wy Fespuinhe: €3 Relwillear o Favwiile sss Mas

jose ange rubius T Anga 28 de ans
CaFl ke tamn ca mandamea un saludn mafanaaaaaa
Cheslulless e Fospomnder €3 Belwilles o Favonile sss Mo
n“:..v rgiucaselin 20 dew
ZCaELifce O Cual Um_.:ﬁo.m
sl = Bespoide; £ Belwilles o Favollo ses fdes

W Respondsr £ Asrwinsar W Fawvorio -== MaEs

(HCsELKe gigs Lan hnda busna y diverlida = i suefio s ser voimo lu juju
me en encanta tu forma de ser'@

Lictotics % [tcapondcr It |lctwittcar W Foworto «e- Mda

LATY Gl
TCaELike cual es tu color de pelo verdadcro?

Metalin= s Responder £33 Retwoittear ok Taworto === Mas

Moni% GMnnytwan 29 de ane

tiakl ke yte pidn poravnr que me sigas Jd, yo siempra a Ins q te ntanden
n_.._ los comentarios los marco como comaeontarios ofensiva & =

Thers s Respoinde) B Rolwillear & Fawodle s Mos

Dl

Katyl at Irevilander (ipaniina_katycast 29 desene
sl Like ) por eso eres mu youtuber tavonta =)

W~ FASEpOndaT Ebl Astwitssr W FEVOMc e.= Mae

nySwaag 20 de ana
porgue no tienen idea de 3 quien astan y ofandiendo © = <

% Meapondocr ¥3 Rotwittcar <% Foworito === Maa
de ene.
aELikKe muy bien Cacli. g bucno g chavas como tu picnson, defiondan y

s g nada hagan valer sus derechos vy su palatna. Moy bisn @
Netalies 4 Arsponder €3 RAetwittear & Tawr

Mas

m_.:._.::m—ﬁ jAllAlnnAR. P4 0e ene
nCaE = [Mor dios caeli esta como una panadera . produce y produce
videos jaja

Tielnlless

1 ees Mam

3 Rreiwillen e Faw

de ene

andres alexander cev Candra

%~ Recponca; £ Aetwitsar 9 Favorto === Mae
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Youtube Caeli: Comentarios 1.

angel castillo hace 2 meses
Pinche vendida de mierda -
% o, Responder - 1k W

. blodsucal? hace 4 meses
Finche vendida

Franklin Cortez hace 4 meses
Por qué te vendiste a Telsvisa

Responder

= zelith retrovintage hace 4 meses

m sera que porgue tiene |a necesidad de trabajar, no se si sepas que para tener dinero
hay que trabajar. no la critiquen, yo estudio comunicacion y produccion y no estoy a
favor de televisa pero neta que si se diera |a oportunidad de trabajar aceptaria. Peor
estar de flojo todo el dia o robar :) (no tomes como ofensa mi comentario amigo,
simplemente creo gue esa es una de las razones por las gue trabaja ahi)

Responder - 1

Franklin Cortez hace 4 meses
Bueno si para tener dinero hay que trabajar duro para tener lo gue tu quieras .

Responder

Youtube Caeli: Comentarios 2.

Ramses Mireles hace 1 semana

A mi lo gue no me gusta de este video es gue al parecer la transicion de un blogger a una
estrella de tv no es tan divertida como uno pudiera imaginar. y¥ no me malinterpreten, me
gusto mucho come lo hizo esta chica tan simpatica v todo pero el pedo es que televisa
parece tener un ambiente pesado frio manipulador v de fabrica si lo haces

Leer mas

Reszponder 1

Rosalba Zarate hace 3 meses
Desgracialll Caeli en televisa :( Entrando a ese lugar, les succionan el cerebro. Espero
que no cambies Caeli al entrar a ese mundo de telebasura.

Reszponder

JhOsEp tsohg hace 4 meses
no se para g trabajas en televisa si ahy ganas menos que en youtube?

Responder

Walter Teniente hace 3 meses

e
M Y al final Caelike... te embarraste de la mierda de telerrisa... y por ahi se fue lo que tenias

se autentica...

Responder

Tonatiu Torres hace 3 semanas

Te prefiero en los videos, en televisa no te valoran lo suficiente, que guaperrima tu
compafiera Cesi. / Dile a Monche gue soy su fan./. Tiene gue tomar curso de miradas
sexxis con Angel el comafiera de Monche v gque no te ande besugueando el sonso.

Responder
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Youtube Caeli: Comentarios 3.

Patricia Luna hace 4 meses
Que bonita experiencia Caeli. Felicitaciones y mas éxito para ti, que te lo mereces.

BEMDICIOMNES ENORMES )
Responder - Wy @

Alondra Martinez hace 4 meses
(ue pinche hermoso!ll conocer a los famosos!!

r

por esto pero... enserio s un buen inicio. -3

Responder

. Jorge Argueta hace 3 meses

te felicito, tienes mucho talento, y espero que sigas en ese camino de |a actuacion,
- recuerda todos los trabajos tiene sus dificultades, por eso son trabajos, v que Dios te

ayude.

Responder

Twitter Caeli: Tweets 6.

ﬁ Diego Alfaro Lx
2 DieAlfaro

Entre otras cosas ayer fue la ultima
grabacidon de @QuienRoboEIShow. It's

been emotional.

4 Responder 43 Retwittear W Favorito e Mas

Twitter Yuya: Tweet 1.

Ylf!ya,',,, Tx +® seguir
iSe va a repetir, se los juro! Gracias por
acompafnarme hoy, mas de 10,000
guapuras juntas. #7MillonesDeGuapuras

- der 43 Retwittear W Favorito

WA xyaww

&
' y
3 Estar en cero hacer videos en yutu v de repente #pum  estar en la t.v, tal vez te critiquen
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Twitter yuya: Tweets 1.

= (]

Maguii Gomez v g 3963 - 18 de Yurs Toli
Las luchadoras!! Jajajaja e ¥ & & #7MillonesDeGuapuras @yuyacst
pCyzone_Oficial

ayuyacst Gracias El
muchisimo la pen ) hrsp Ti

*

Ver mas

m
el
l" Sara Salgado

Con @yuyacst #CyzoneLovesYuya

Nachitas ¢

§a

Ver mas fotos y videos

Miranda g lizzyvazquez
Ayuyacst E r amor | = n t ‘ ayuyacst Estoy muy

una mujer extraordinariz @

mama

Ver mas fotos y videos ’ 543 Ver més fotos v videos
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Youtube Hector Leal Vlogs: Comentarios 1.

3 B

Fabian Axel Velazquez Mendoza hace 1 afio
- Papa, ;De donde vengo yo? - Tu naciste de mama. - ;% de donde nacid mama? - De tu
abuelita, o sea mi suegra. - 3 ella? - Del infierno, del puto infierng hijoll!

Freddy Mercado hace 1 sfio

Habia una vez un nino ke se llamaba juan ke recogia basura de las calles. Juan nacio con
la mano chueka. Entonces un dia el se encontro una lampara magica. Salio un genio y le
concedio tres deseos. En eso juan le dijo "Deseo tener la mano como la otra.” y tuve dos
manos chuekas Juan se kejo y le dijo "Mo Alreves!” y tuvo |as manos chuekas pero en la
direccion opugsta. Se volvio a kejar y le dijo al genio "Mao, pendejo!” y &l genio lo volvia
pendejo

yair gallegos hace 1 afic

Estaban dos nifies cada uno con un trompo y uno le dice al otro: A ver, baila el trompo_ Y
el otro le contesta: Mo sabo. El ofro le dice: No se dice "no sabo” se dice "no sepo”. En
ese momento una sefiora estaba escuchando |a conversacion de los nifios y les dice: No
se dice ni no sabo ni no sepo. Los nifies le preguntan: Entonces, ¢ Como se dice? La

sefiora les contesta: Mo sé. Y los nifies le dicen: Entonces, por qué se mete en lo gue no
le importa

Gogis morales hace 1 af

—;Diga? —=Tenemos secuestrada a su suegra.si quiere volverla a ver, tienes que
=tututututututu —; Quien era mi amor? =Numero equivocado s
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Twitter-vine.

& .

A las mujeres nos gusta el drama y el poder.
#Yuya

-

<& Segquir

er 43 Hetwittear % Fa

Yuya's post on Vine
A las mujeres nos gusta el drama y el poder #Yuya

Ver en web
2641 304c BEMEEIFND
kg WEREVERTUMORRO 3 2 Seguir

Larry viogger: dinero loco de amor (@yuya

- e *

¥ Vine

~& Seyuir

ﬁ_ CAELI oy
l 2catiike

lo acepto... me gusta esta musica® @ ¥

jajsksnshdowmdbd

CAELI's post on Vine
lo acepto .. me gusta esta musicawew ajsksnshdowmdbd

Ver en web

ApCEVEER

7 433

~NF

<& Sequir

B o Rata b

No me encanta esta red social.

* Responder 3 Re gar K F

¥ Vine

WEREVERTUMORRO's post on Vine
Larry viogger: dinero loco de amor @yuya

Ver en web

“RH7REEAREVE

T2 1058

YayoGutierrez's post on Vine
No me encanta esia red sccial

Ver en web

PDERAE T RED

38 156
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ﬁ Nifio Rata £x -% Seguir

No suban sus Vines a YouTube. iMaldita sea!
Es como si en mi pagina de Facebook, en
cada post hiciera un compilado de mis
tuits. iPUNOS!

s 32 2 SEEOEREG 2F
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Youtube Benshorts: Comentarios 1.

Enrique Avendano Hermida hace 8 meses

Bravol jamas veo video de mas de 4 minutos porgue me aburro, tampoco sobre alguien
diciendome gue hacer porque me enoja, perc esta chida |a filosofia. Creo que pocos
pensamos asi. Como dice td vocecita al final. a la gente le gusta |la mierda asi gue ya no
creo gue hagas mas videos como este, aunque hubiese sido muy chido Byeeee!

Responder

Lale Méndes nace 3 meses

Contigo me puedo sentir grande. cosa que con mi tamilia. no, sobretodo con miI mama.
allos sdlo empeguefiscen mis ambiciones y gquieran someterme al tedioso ‘mundo real’ vy
yo no guicro pertenccer a ese mundo, guicro luchar por lo que desco ser, tengo 22 afios
{casi1 23), sigo siendo joven aun, no guiero gue me hagan sentir gue estoy viejo porgue no
lu esloy . =dn lengo LUempo (esu o).

Me encantd tin viden In vi completitn. nunca me movi ni en Ins comerciales jaja gracias
por ésta peguera clase de orientacion vocacional gue nos brindas a todos los
desoncntados (de cierta forma), il gracias. Hasta pronto.

Saludosl.
Mostirar menos
Hesponaer ]

convesbarbybertini hacs 2 cemanas

¥n empaca en lns programas de la universidad vy ahnra trahapn ahi T) (dns afins después)
Estudié Comunicacion. ya terminé mi Maestria en Diseflo Digital y TOOODO lo que ahf
aprendi me sirid para mi vida diaria, sé hacer muchas cosas pero no me dedico a cso.
Sny totalmente Liniversidad v en mis ratns libres hagn todn In demas que aprendi en la
carrerd, olegralia, videos, edicion, RH, elc. Amo mi canera y & lu gue me dedico purgue
pucdo compartir lo que me tomd 6 afios aprender a los que van entrando. AMO tus vidoos
hehashitn » Quiern ser YouTuher pern por ln mismn de que sny maestra nn me o
peunlen del lodu jaja LUCHO CONTRA ESO » . cunseju?

Responder 1

Dr. + haoue 3 senmums
H Haz lo gque te mueva -) aungue sea en ratitos libres, por algo se empieza no? El
chiste es empezar asi sea por una pequefia cosa.

Responder

illa Pe7n Ch. nace > mes==a

o ¢ Videns comno estns deherfan ser publicadns en ves de la paormuera que ven muchns de Ins
jovenes, ctoétera
El punlu esld en gue he tenido rmuchos punlos de visla, pero gracias pur gue en cierla
forma me ha ayudado, en algunos aspacios.
"Sociedad! ..y =i, es rajarse en los estudios, v ver luego procedentemente lo
compeansandn remuneradn ate
pcro a fin hay puntos que discrepo._ya sca por ol lado filosdfico. pero bucno como bicn.
lo menciond podran llamarlos locos. pero es mejor vivir siendo locos gue para la razon no
lo eg(EsAbrirLosCjos) gue mas da a fin de cuentas si se formase todo nuevamenie pero
___bueno algo absurdo, ¥ no se trata de revoluciones es ser realistas cambiar esta
snciedad glohal vy qué sea muy distinta a la actuallese 25 un suefin lnen. pern igual nn In
pierdo, contribuiré a sllo. En fin. GRACIAS POR EL VIDEO D
Pd: sufri pomiendo stop en las letncas esas xD jajaja genial!
Mestrar menos
1k @
Dr. + bace 3 semmims
I negn me gusta regresar a ver tus videns  luegn me nhadn de cosas gue no deberia y mea

g sirven de recordatono, yo chavos llevo trabajando un buen rato, la verdad no sucumban a

la presion social v hagan lo gue les mueve, igual y por que Ia carrera sea aburrida no
yguieie decit gue la vida labuial lu sea, la verdad la cusa esla judida en nuesbo pais y
aunaque muchns seamns profesionistas somns mity mal pagadns también después segui
con la maestria que me |a reviento a final de este mes. adn no tengo |a fortuna de amar lo
que hago pero la cosa es seguirse moviendo no se desesperen si estan en un trabajo que
no les gusta una compariia tiene miles de posiciones o también para empezar tu negocio
necesitas expenencia aunque tengas dinero, lo mejor que les puedo decir a los recién
graduados es que intercambien esa experiencia por dinero, no vas a empezar ganando
los 20 o 30mil pesos mensuales gue guieres, por algo se empieza y el chiste es seguirte
moviendo hasta alcanzar tus metas.
Mastrar manns

Rezpnnder
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@ Benshorts Tk ~®  Sseguir

Hay gente que necesita abrir su mente
antes de abrir la boca.

s21 267 2 AERIMEIEEEN A

Tacvbo. @fridaaGarza 23 dic
El video de @benshoris que vi anoche me motivo a hacer esto hoy en la
mafana. pic.twitter. com/V57HxaHMuC

& Reducir « Responder t3 Retwittear % Favorit

” Nifio Rata ¥ +& Seguir
BRR) cvevocutierrez

Realmente cuando estoy inestable
emocionalmente, no puedo trabajar. No es
mamada. No me concentro y no me sale ni
verga. No son excusas.

3 Retwitiea * F

s REABOATPNA

221



Youtube NoMeRevientes: Comentarios 1.

. cartelmx23 hace 1 afio IsraeIArias hace1aﬁc

Youtube NoMeRevientes: Comentarios 2.

PayMB tacs g #! Brandon Pinkman hace 1 sio
Nn pueda imaginar 3 Yay eyando Iz saga de twiight oy par ciero esos fioas na fienen No entienda, Callo y Paker si son gays? (en Rodeado de tontos)
W

At de gracia.

o kuidadokoko hace 1 aio
f‘ Io que paza es que esta no es tipico humor mexicana, alo qus muchos astan
§ acostumivades

TotalDHotaru XD hace 1 afio
|aja me recuerdan a bob esponja,patricia calamarda XD

Youtube NoMeRevientes: Comentarios 3.

Cofiss santiago santiago hace 1 mes
wouuu si me imagine que yayo estaba gordo ___ pero no pinches mames | . estonoes
para menores de edad;

Responder 75

@;*‘z% EvilSoraClown hace 1 mes

a-.'/‘-év'- ;Qué? ;Soy de las L'|_r1i|:as personas que se cago dg riza con Strecchi encima de Pepe

W) T hablando de su ereccién porque estaba feliz de ser libre? x DDD es que no mames
WEBBEEEY.

Responder 11

josiasnds hace 1 mes
Aveces dudo si estoy viendo una serie de comedia o una porno bizarra...

Responder 2

maria elena gomez pacas hace 1 mes
Yayo, pepe, alex vy juxxi, definitivamente este es el mejor video gue he visto, los amo a
los cuatro www

Responder

Youtube NoMeRevientes: Comentarios 4.

. *XELMASTERxx100 hace 5 meses
I xq estos videos no estan en su canal original??7?

Responder

°® Carlos Carbaiio hace 5 mezes
@ Porque cuando empezo a subirlos aun no tenia canal, yayo le hizo el paro y empezo
como una seccidn de No Me Revientes

Responder - 1
® xXELMASTERxx100 hace 5 meses
@ 2hhh.. eso explica muchas cosas., gracias D

Responder - 1

Juan manuel diego Espinosa hace 3 meses
jajajaja muy buenoo..divertido ,educativo, humaristico,y sobretodo salir de la pinche

ignorancia de lo que hacen los partidos politicos y toda la bola de pendejadas que hacen
para meter dinero a sus bolsillos..

Responder
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Benjamin de la Croix através de Google+ nace & meses Angel Concha  nace 8 meses

 HAHAHAHHAHAHHA el resumen del konfikto entre las 2 Coreas y EU, pricaless! = Jajaja las verdades con humor y gracias, mejor g las televisoras jajaja excelente

Responder Responder
abimael estrada hace 3 meses Moy Ramos C hace 1 mes
Crei que era el unico que veia Sexy a Denise Dresserl e uno al Pacto Macional de tus Chingaderas. ..
Responder - 13 Responder

Youtube NoMeRevientes: Comentarios 5.

Femando Aramburu  race & meses GONZALOSH3 hace 3 meses
Jajajz, acabo de descubnr tus blogs v estas ra idiota, y slendo abjetivos, tratando de . esta channa debe ser acriz pomo por que hatla como puta D
mirar tus videos de [a forma més light son falta de carisma y abumen. Tal vez atite .

fa i : L
vendria bien hacer un poco de parna rudo y &l tener la boca ocupada, no hablarias en toda Responder - §

¢l videa; siendo tal vz el mejor en tu histona. Pera recuerda que son solo

racomendaciones. " . i

* bonjouraldo hace 6 meses
Saludes Nuy cierto lo de |2 humilacian de las mujeres, en ese punto te doy tada [a razdn -
Responder - 19 1§ = Responder

Alejandro Roque Arroyo hace 7 meses
Si hay parna de mujeres humillando a hombres.. dah... me han contada... porque obvio yo
A1 noveo poma.

Samael Iscariote hace 7 mezes
no trates de comprenderlo, limitate a mostrar tu lindo cuerpito, y listo._. xD

Responder - 5

Arianne D hace 2 semanas (editado)

Me caga tu pinche #bromi

La gue tiene pedos mentales [ERES TU!

Y dices gue hay frigidas y tu te vez mas pinche frigida y mamona gue nada.

Responder

+ Samm Anaya hace 5 meses
Me encantd, mega ocurrentea chava, definitivamente dice las cosas apropiadas en el
momenta justo... Buen punto se gand una suscripcion (-

Responder
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IV

Twitter Yuya: Tweet 1.

Yuya oy de feb
H jOye @REVLONMexico gracias por la sorpresa y por consentirme tanto, los
o quiero mucho! «” pic.twitter.com/ztn4GppMr3

Yuya:
Cracias por confiar en nosotros,
Esperamos te 8uste.

Twitter Werevertumorro: Tweet 1.

‘) KEEP Majo x «%2 Seguir
. Miss_Majo00

Al fin consegui mi playera de
@MascaraDelatex es hermosa!

Pd: @werevertumorro tiene la misma xD
pic.twitter.com/eRd3FDgDIt

< Responder t3 Retwittear J Favorito ss Mas
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Twitter Werevertumorro: Tweets 2.

juan antonio pandal @ antonio_pandal 22 jul WEREVERTUMORRO werevertumo 1o 28 de feb )
2Werevenwero @werevertumorro @tomametenoch l #Magista jEl Futbol no volvera a ser igual! RT si quieres que haga

#campeones#nike pic twitter com/U31QffJIZm colaboracién con youtubers espafioles en mi viaje. pic twitter com/cCIBP2Tlet

itteado por V RTUMORR.

Retw ddo po
Q & Ocultar foto 4 Responder t3 Retwittear X Favorito  *** Mas

MAGINTA

MARZO 6 2014

&

Juarez, Distrito Federal - Detalles

Twitter Werevertumorro y Yayo Gutiérrez: Tweets 1.

WEREVERTUMORRO B
: Gracias @zoe_water por la mejor hidratacion pic twitter com/MKISytmikz

Sélo @zoe_water me acomparfia en estas
crudas mananas en soledad.

Yayo Gutiérrez X -2 seguir

47 267 ARAF - FFgR

@ Reducir 4 Responder 3 Retwittear % Fav
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