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Introducción 

La televisión, medio de comunicación tradicional, ha sido desplazada como fuente de 
entretenimiento y tiempo de ocio. Fuentes como la AMPICI revelan que los jóvenes –de la 
generación de los 1990 y 2000- emplean casi seis horas al día conectados a Internet, de los 
cuales 9 de cada 10 lo dedican a navegar en las redes sociales. Entra la red social que más 
consultan los jóvenes, seguida de Facebook, es Youtube, sitio que se encuentra en el 
tercer lugar (2015) de los más visitados en México. En sus cumplidos diez años, Youtube es 
el medio de entretenimiento que destaca en ser el potencial difusor de diversidad en 
contenidos. La intención primordial era compartir videos caseros de tono familiar, pero 
como herramienta emprendió ideas de magnitudes mayores. 

Este trabajo tiene como objetivo conocer las causas bajo las cuales los jóvenes dirigen su 
tiempo de ocio en ver videos de Youtube en lugar de los medios masivos de comunicación 
tradicional como la televisión. En que son espectadores de una Generación de Youtubers, 
se habla de un amplio espectro con una gama cosmopolita de personas emprendedoras 
cuyo espacio de expresión se vuelve un oficio híbrido; es decir no es reconocido en el 
mundo laboral, pero es respetado en la Red de video Youtube en su papel de socios de la 
empresa de la cual obtienen ganancias a cambio de sus ideas. La función que ejercen los 
youtubers para atraer a los jóvenes a consumir contenidos digitales deriva principalmente 
de la composición de videoblogueros1 o vlogueros mexicanos, que están dentro de un 
programa denominado Partner, cuya labor es producir contenidos denominados 
videoblogs. Definir qué es un vlog se remite al concepto del blog. El Diccionario de la Real 
Academia Española nos otorga una definición exacta y corta “sitio web que incluye, a 
modo de diario personal de su autor o autores, contenidos de su interés, actualizados con 
frecuencia y a menudo comentados por los lectores”2. Si bien blog es la abreviación de 
web log, vlog es de videoblog. La modalidad cambia, de actualización diaria a días 
constantes y su publicación en Internet se presenta en formato de video. Quién lo 
produce, edita y crea es el vlogger, autor del medio expuesto. Y quién lo comenta es la 
audiencia, usuarios registrados o no a la plataforma, suscritos o no al canal, pero que 
siguen al youtuber en la red social. El Programa de Partner de Youtube ofrece recibir 
ingresos a los usuarios a cambio de incluir comerciales a sus videos, y principalmente de 
publicar videos atrayentes y/o compartir videos por medio del canal. Otras acciones 
incluidas de Youtube son la adquisición de nuevas habilidades y herramientas, y recibir 
cursos por parte de la misma empresa. 

La investigación se apoyó en tres ejes de análisis: La comunicación, La interacción y La 
comunidad. 

Comunicación. La sociología de la comunicación nos otorga la definición de comunicación. 
Es la capacidad humana en la que un emisor y un receptor intercambian mensajes a partir 
de la utilización de símbolos. El emisor tiene la intención de transmitir y significar, 
mientras que el receptor se empeña en comprender. Este intercambio activo y 

                                                      
1
 Cuando se habla de youtubers me refiero a los jóvenes que se dedican al entretenimiento en todos sus 

géneros. En cambio un videobloguer, se dedica exclusiva o mayoritariamente a realizar vlogs. 
2
 Ver definición: http://www.rae.es/rae.html. 
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retroalimentativo se muestra a través de los medios de comunicación tradicionales. Sin 
embargo, los estudiosos califican a los medios en pasivos, pues el receptor tiene escasa o 
nula participación con el emisor; surge pues, con la entrada de las nuevas tecnologías de 
la comunicación, una acción comunicativa intensificada. Una donde el mensaje es 
respondido en tiempo y forma presentes y no es necesario pasar por filtros, ser 
encuestados o esperar una temporada a ser atendidos. El sistema de comunicación 
funciona bajo estándares evolutivos, por su cualidad dinámica, al contrario de los medios, 
ahora denominados, tradicionales. La nueva interconectividad que permite comunicarse 
genera redes en la sociedad interesada en contenidos más seductores que los 
establecidos tradicionalmente o, incluso, por arriba de los ya expuestos. En consecuencia, 
la audiencia decide cuáles contenidos prevalecerán y cuáles no, gracias a la comunicación 
activa e inmediata. 

Interacción. Observando detalladamente el proceso de comunicación, encontramos el 
origen del por qué los contenidos se eligen. El propósito es convencer al público la “vida 
real” de los roles representados auxiliándose de él. Aquí, entra la interacción, el vloguer 
envuelve a la audiencia en su actuación y, dependiendo de su disciplina y experiencia, será 
juzgado en ser o no ser persuasivo. La manera en que el mensaje se transmite y sea 
comprendido por el receptor, es que el emisor podrá ser (co)respondido. En palabras de la 
teoría sociológica, los individuos comunican simbólicamente, la mayoría reflexiva y 
habitualmente, significados a segundos implicados quienes lo interpretan y orientan su 
respuesta conforme a la situación, influyéndose mutuamente. 

Comunidad. El conjunto de miembros identificados por una causa común. Por una parte, 
individuos quienes hacen posible que emprender un canal por cuenta propia sea 
considerado un trabajo atípico asociado a la empresa Youtube. Ellos colaboran con 
miembros externos o internos para acrecentar la afluencia de visitas e innovar los géneros 
audiovisuales. Por el otro, una audiencia disponible a ocupar seis horas de conexión a 
consumir gratuitamente entretenimiento alternativo en lugar de contenidos sometidos a 
una programación y a costos fijos. La audiencia participa activamente haciendo realidad la 
constante evaluación de los contenidos, aunque una minoría lo haga con fines 
destructivos y perversos. Las dos comunidades interactúan entre sí en el espacio 
audiovisual. 

No es la intención de reproducir un estudio de Internet acerca de los estigmas que el 
conjunto de investigaciones sociales ha calificado a su uso. Se entiende que la era de 
Internet se trata de una transición en la comunicación como en su momento lo fue la 
radio, la televisión o el cine. El medio es el mensaje, profesaba McLuhan al decir que los 
medios son una extensión del cuerpo y que sus consecuencias individuales o sociales 
implican el contenido del mensaje, su sentido, el efecto de la reconfiguración de 
conciencia y experiencia. Es decir, el medio sirve como extensión del habla oral y escrita, 
de la visualización y de los sonidos, en esta tesis el vlog reconstituye la conciencia y la 
experiencia del usuario, quien lo usa y lo manipula. En palabras similares, conforme 
avanza el medio Internet, el progreso comunicativo del mensaje se verá modificado, 
amplificado y se introducirá en los asuntos sociales en múltiples discursos, que podrían ser 
la educativa, la ociosa, la administrativa, la científica, la noticiosa, la personal entre otras 



7 
 

esferas de la vida social. La preocupación real, y que no se abordará en esta tesis, son los 
efectos de un medio que reconfigura el mensaje desde el lenguaje y que es tarea de la 
semiótica y la semántica dedicar un análisis detallado a cómo la escritura se somete a 
cambios bruscos y simplificados códigos de un lenguaje. Sin embargo, en materia de 
estudio social, la sentencia que aborda son las consecuencias de usar Internet se traduce 
en limitarse a estudiarlo en el aspecto académico de Internet que es el de fundar 
sociedades de la información y del conocimiento. Las comunidades de la información y la 
comunicación es una meta que las comunidades científicas reunidas gracias al medio 
pretenden conformar disciplinas y teorías como la comunicación o la filosofía estudian sus 
alcances informativo y cognitivo. Sin embargo, aseverar que Internet traería educación 
tiene las mismas intenciones que decir que se forjarán sociedades de la información y de 
la comunicación por el hecho de tener Internet, dejando a un lado discursos no 
propiamente eruditos como es la difusión del entretenimiento y la formación de 
comunidades de fieles seguidores. La academia no envuelve todo Internet, es un discurso 
aparte que aleja otros elementos consecuentes del uso del medio Internet y cuyo 
propósito es de la tesis exponer. La cara del ocio, del vagar en Internet a través de 
videoblogs que tocan temas de la cotidianeidad, de comunidades de vlogueros que no 
pretenden aportar científica ni intelectualmente algún fin. 

El estudio del youtuber mexicano pretende aportar a la sociología ampliar el panorama de 
estudio de la sociología como ciencia observadora-participativa del cambio que es, en un 
medio como Internet. Por un parte, comprobando la hipótesis que Youtube, a diferencia 
de la televisión, es un medio activo. El carácter activo se debe a la interacción con la 
audiencia, lo que permite las redes sociales con los comentarios, esta capacidad modifica 
los contenidos publicados según los gustos reales de la audiencia, a diferencia de la 
televisión como medio pasivo cuyos programas se transmiten independientemente del 
interés real de la audiencia, sin la participación activa de esta. Por lo tanto el éxito de 
quienes han perdurado en la web de vídeos es causa de la modalidad directa que ofrece 
estar en línea, conociendo los gustos del público usuario y adecuándolos a lo que este 
demanda. 

Dado a entender en que consiste el fenómeno social a examinar, la diferencia en 
propósitos respecto a los estudios de comunidades de la información y expuesta la 
hipótesis, se pronuncia el siguiente planteamiento: La generación de productores de 
contenidos del entretenimiento en línea (videovlogueros en Youtube), con conocimiento 
del medio, se constituye en comunidad de ocio y producción mediante el esquema de 
negocio conducido por la interlocución instantánea entre la audiencia (consumidor), el 
vloguer (productor) y Youtube (medio); del cual, el dialogo con los tres actores causa la 
adaptabilidad y flexibilidad en la producción de contenidos, en el desarrollo de la 
actuación de la fachada y la formación de competencias, mismos que determinan el 
posicionamiento de los vlogueros en la red social de videos. 

La propuesta es dar a entender que Internet no sólo es espacio para las comunidades de la 
comunicación sin fines lucrativos, si no de la existencia de una comunidad de vlogueros 
cuyo trabajo es pagado y que vaga entre la formalidad y la informalidad, siendo que la 
flexibilización del trabajo en Internet permite diferentes condiciones laborales y 
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modalidades en la obtención de ganancias; y, que los videoblogs son un ejercicio 
interaccional de semi profesionales, donde consumidor-medio-productor se 
retroalimentan por medio del encuentro y de las situaciones construidas en la realidad 
cotidiana y reconstruidas por los vlogueros gracias a la interacción entre consumidor-
medio-productor. 

El marco teórico se fundamenta en tres ejes teóricos, la comunicación de la teoría de 
sistemas de Luhmann, la transformación del trabajo en la modernidad líquida, y el 
interaccionismo simbólico de Goffman. La metodología será el estudio etnográfico en el 
que la comprensión del fenómeno social de la red sea explicada en su desarrollo inicial, 
descubriendo la interacción en la relación puesto que no se ha realizado algún estudio al 
respecto que capte el sentido y se pueda exponer bajo la perspectiva sociológica. 

Luego entonces la delimitación se efectúa de la siguiente manera: Primero trata de que 
sabiendo de la existencia de una infinidad de jóvenes aspirantes a crecer en Youtube, un 
lugar indefinido en cuestión de límites generacionales y de contenido, entonces, hacer uso 
de los contactos que poseen un contenido específico, los vlogs, y concentrarlos. De esta 
manera, los vlogueros precisarán el campo en el que se extienden la serie de conexiones 
entrelazadas que tocan gradualmente el tema, ayudando a discernir su peculiar formato 
de otros. Es la formación de redes de vlogueros en Youtube partiendo de la concordancia 
del manejo de temáticas de la vida cotidiana resumida en videoblogs, y cuyo interés sea 
concentrar sus actividades a lo lúdico y a lo ocioso con tendencia a la ser miembros de una 
comunidad de trabajo en línea. 

El orden de los capítulos corresponder a las siguientes cinco preguntas: buscar cuáles son 
las teorías sociológicas que se vinculan con el fenómeno, conocer qué es Youtube y 
quiénes le han otorgado la posibilidad de expandirse como medio masivo, y cómo han 
logrado tener un impactante éxito en el desarrollo de oficios dedicados al entretenimiento 
en línea. Por lo tanto, son cuatro los capítulos, sumando las conclusiones, los que 
conforman el índice. 

Primer capítulo. Descansa el marco teórico que tratará la conceptualización de términos, 
disciplinas y palabras clave. La sociología de la comunicación aportará la categoría donde 
el modelo de Youtube, medio activo, podrá ser comprendido en el contexto de medio de 
comunicación de masas según sus cualidades. La etnografía ayudará de guía para el 
procedimiento flexible que adentre a conocer las causas, efectos e impactos del 
fenómeno en la comunidad vloguer y la audiencia. El interaccionismo simbólico será el 
ejercicio (micro) sociológico de comprender en partes las acciones sociales. O sea, aplicar 
la etnografía sería identificar las pautas de comportamiento, las orientaciones de valor y el 
interaccionismo simbólico que rodean al fenómeno. Y la transformación del trabajo en la 
sociedad de consumo, nos contextualizará el paradigma del trabajo on line en la sociedad 
consumista del riesgo. Por lo tanto, se soporta de la holística debido a la consideración de 
los diversos componentes imprescindibles de la interacción comunicativa en Youtube. 

Segundo capítulo. El fenómeno de Youtube, consta de otorgar a Internet la cualidad de 
medio de masa en la industria del entretenimiento. De ser el espacio forjador de 
comunidades virtuales inteligentes con usuarios interactivos regidos por políticas y valores 
civiles, cuyo papel es acumular información para procesarla al conocimiento humano; 
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cuando al observar Internet y sus consecuencias sociales en su aplicación, se encuentra 
otro de las tantos usos  de Internet, tratándose de comunidades virtuales creativas, 
productores de contenidos para el entretenimiento y el ocio, interactuando con el usuario 
interpasivo, regulados por relación de asociación comercial con la empresa Google-
Youtube. Youtube adquiere la cualidad de ser potencial difusor global de infinidad de 
videos clasificados con sus respectivos orígenes locales, convirtiéndose en el medio 
predilecto de entre varias plataformas que se dedican a compartir videos. Los años 
transcurridos se registran en estadísticas oficiales que nos apoyan a figurar la penetración 
del medio a nivel mundial y observar la evolución tecnológica con su consecuente efecto 
mercadológico. Luego se compara con la televisión mexicana, en términos mediáticos e 
igualmente técnicos, que marcan los patrones heredados a los vlogueros mexicanos 
estudiados, esto es, la reproducción y/o repetición con su respectivo traspasó 
generacional, de la televisión al Internet. Concluye con la teoría de sistemas de Niklas 
Luhman sobre la construcción de la realidad del medio de masas que es Youtube. De allí se 
perfila el usuario mexicano, usuario activo, que cuenta con redes sociales, entre ellos el 
registro en Youtube y la tendencia a la que se inclina la preferencia de contenidos con 
ayuda de la estadística aportada por la Asociación Mexicana  de Internet (AMIPCI). Una 
herramienta igualmente holística fue la observación de segundo orden, la que determina 
con exactitud el punto desde el cual se observa cómo el otro observa el mundo, es decir, 
el observador de segundo orden observa cómo el de primer orden observa al mundo, se 
realiza, pues, esquemas de diferencia. En el caso de Youtube es observar a los usuarios 
que ven los videoblogs; el papel del observador consciente de la relación y la interacción 
con su objeto de estudio. 

Tercer capítulo. Desde siete años de antigüedad, o tres en promedio, los videoblogueros 
que conforman el núcleo concentrado de la red social se reducen a siete: cinco hombres y 
dos mujeres. En los siete casos se expone una breve biografía y su entrada a ser Partners 
de Youtube, el sentido de sus contenidos y la descripción del personaje, con la meta de 
analizar sus interpretaciones de actividades diarias y rituales del joven mexicano urbano 
promedio. El seguimiento individual de los sujetos observados deriva del sustento en la 
metodología cualitativa que Hine impulsa con el libro de “Etnografía Virtual”, del cual 
pocos sociólogos dedican ejercer el escrutinio de la reconstrucción de la realidad social. La 
última parte que complementa a la individual, es la acción colectiva con el trabajo en 
equipos, forjados de relaciones de diversos tipos. Dichos equipos se fundan de acuerdo a 
la situación que se piensa recrear con el fin de colaborar y cooperar en el fortalecimiento 
de la red. 

Cuarto capítulo. Del estudio de cada caso comienza la interpretación de la teoría en los 
dos ejes planteados de la tesis. El fenómeno examinado con la asistencia de un autor cuyo 
estudio causó polémica en considerarse poco sostenible, el análisis de la obra 
dramatúrgica por Goffman. Un micro sociólogo cuya aportación fue que a partir del teatro 
se puede establecer la teorización de las relaciones sociales en la vida cotidiana a partir de 
encuentros. Le sigue las relaciones comerciales y lo que conforma el esquema de negocio, 
razón por la cual el oficio ocioso-productivo del vloguero determinaría un paso a la 
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transformación del trabajo condicionada por la expansión de Youtube en la producción de 
contenidos. 

La lógica es 1) Señalar la teoría y la metodología empleada a lo largo de los capítulos; 2) 
Redactar la historia, el contexto y las características que rodean a la plataforma de videos, 
Youtube, comparándola con lo propio de la televisión, para terminar en su análisis 
sociológico-comunicativo siendo estos Medios de Masas; 3) Detallar siete casos 
ejemplares estudiados en particular y del modo en que trabajan en equipo; 4) Termina 
con la interpretación de la teoría en dos ejes, la micro sociología y la transformación del 
trabajo. 
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Capítulo I Youtube y Vlogueros, objetos en 

construcción desde la Sociología 

Trabajos sobre las nuevas tecnologías de la comunicación han generado polémica para las 
ciencias sociales acerca de sus efectos, impactos y consecuencias en la sociedad actual. 
Sus advertencias son del tipo apocalípticas, hablan de la culminación de las relaciones cara 
a cara, de incomprensiones comunicativas, de la distorsión del lenguaje y de la 
interpasividad por parte del usuario por el manejo manipulador de una clase tecno-
económica poseedora de conocimientos técnicos, es decir, una clase dueña del medio de 
producción tecnológicas destinadas a los intereses del poseedor; un sinfín de escenarios 
donde el móvil o computadora con acceso a Internet simboliza alienación social por parte 
del usuario. Son muchos los estudios de la rama humanitaria que han puesto en crítico 
debate el uso de estas tecnologías, y son también históricas sus razones. Si habría que 
darle un inicio sobresaliente sería desde la revolución industrial, con la entrada de medios 
comunicativos –radio, televisión, teléfono- hasta la fecha. La postura de las ciencias 
sociales ha sido cuestionar las consecuencias de su consumo y producción. El propósito de 
la tesis no es sumarse a dichas monografías, si no aportar analíticamente un ejemplo 
reciente sobre el sentido de consumir y producir en Youtube, plataforma que almacena, 
difunde y reproduce videos realizados por usuarios adscritos, que comparándose de las 
popularmente existentes redes sociales del mismo tipo, esta continua destacándose. 

El debate de las ciencias sociales alcanza los extremos cuando las conclusiones conllevan a 
considerar a Internet como artefacto o como gestor cultural, en lugar de analizar en un 
apostura intermedia el fenómeno tecnológico por ambas cualidades, determinaciones 
técnicas y sociales. El papel utilitario de las nuevas tecnologías de la comunicación 
emprende iniciativas productivas de distinta índole, de ellas el consumo de ocio. Youtube 
consta de ser un espacio virtual permisible a la libre expresión gracias a la creación de 
canales multimedia. Es así que constituyendo un cuerpo teórico abordando las cualidades 
técnicas y culturales que los usuarios le atribuyen a Youtube, se aporta una postura 
complementaria que comprende las percepciones sociales del medio de comunicación 
masivo según las transformaciones de sus propiedades. 

La sociología de la comunicación nos da la noción de “masa” en dos perspectivas, la 
positivista y la estructuralista, y dentro de ambas hay corrientes alternas dedicadas a su 
investigación. La estructuralista, a diferencia de la positivista, es la indicada en el caso de 
Youtube, sus constructos epistemológicos ayudan a develar el panorama modernizador de 
la sociedad red ante la comunicación en masa. Pues, las acciones comunicativas de la 
plataforma de videos no se limitan a fines sociales o conversacionales, las múltiples 
características provocan evaluar el fenómeno en reciprocidad dentro del modo de 
comunicarse. Es decir, la modalidad resulta en la autocomunicación de masas, el camino 
retroalimentativo del cual el emisor se dirige íntimamente a un público masivo. La 
naturaleza de Youtube concede al medio autocomunicarse y ser comprendida como 
estructura social por el valor que la sociedad red –red en razón de una serie de 
propiedades en que se desarrolla la sociedad dentro del entorno digital- le da en su diaria 
utilidad. En pocas palabras, el uso de la autocomunicación de masas es de carácter 
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personalizado, según las tareas que el individuo realice a sus orientaciones, intereses y 
prioridades. 

Complementando la corriente estructuralista en que se contextualiza Youtube, es que la 
personalización de la producción y del consumo es explicada gracias a la observación en el 
trabajo de campo. Esto es, la (micro)sociología cualitativa. Una metodología propia de 
antropólogos sociales y sociólogos que los colocan en el papel del etnógrafo; una posición 
determinante en su procedimiento práctico, cuya reflexividad y flexibilidad se adecua 
conforme se avanza en el estudio de comunidades específicas. La metodología etnográfica 
no se somete a líneas estrictas a menos que el sociólogo y/o la comunidad los acuerden, o 
las mismas situaciones los dirijan a establecer condicionantes. En sí, la etnografía posibilita 
al sociólogo adentrarse al espacio y tiempo en que la comunidad se encuentra, a la 
realidad construida por los individuos inmersos en ella. Una vez teniendo el fenómeno 
compuesto en partes, es que viene el paso analítico. La teoría y el hecho social son 
encarados en el ejercicio de examinar la interacción en concepto sociológico con la 
interacción de los videoblogueros en el medio. El interaccionismo simbólico de Goffman 
guiará a la descripción analítica del fenómeno en sus significados, pues, la perspectiva 
dramática asiste a esclarecer las manifestaciones sociales bajo determinadas situaciones 
en el entorno digital del video. 

Teniendo una concepción general del fenómeno, o sea, conocer las expresiones artísticas 
desenvueltas en un personaje reconocido para la audiencia, colocar a los actores sociales 
en un plan participativo y definiendo qué y quiénes son, habría que partir a las causas que 
incentivaron a los youtubers a formar parte de dicha red social y a las atracciones que 
hace a la audiencia identificarse. En palabras distintas, se indaga en la construcción de la 
realidad a los ojos del vloguero –su mundo subjetivo-, se reconstruye dicha realidad social 
desde la sociología –se objetiva- y, por último, se contextualiza en la realidad real –se sitúa 
diacrónica y sincrónicamente. El perfil laboral del vloguer y su curricular será la 
introducción a entender el esquema de negocio en el entretenimiento en línea. El 
arquetipo de comunidad trabajadora será publicada en sus nuevos roles, funciones 
añadidas y objetivos artísticos, donde la creatividad tiene gran peso. Esto singulariza la 
generación de jóvenes emprendedores impulsados por las herramientas tecnológicas de 
fácil manejo. 
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1. La Sociología de la Comunicación 

La sociología de la comunicación es una disciplina donde el objeto de estudio de mayor 
importancia es la comunicación de masas. Si bien “masa” emite connotaciones valorativas 
negativas, la idea de “masa” corresponde al sentido que los primeros investigadores 
otorgaron a las audiencias gigantescas, pasivas y aparentemente indiferenciadas3. La línea 
de investigación de comunicación de masas ha seguido, generalmente dos líneas: la 
norteamericana y la alemana. La primera es de corte positivista, empirista y cuantitivista, 
orientada a la solución práctica de los problemas de comunicación4, que se resume en 
investigación administrada al estudio de las audiencias, los intereses de las empresas, el 
mercado privado, entre otras; la segunda es teoría crítica estructural o la influencia de la 
filosofía social marxista, lo que consta en la reformulación de la corriente marxista 
orientada a la cultura de masas5, la representa la Escuela de Frankfurt. Sin embargo, estas 
dos corrientes resumen una ramificación de corrientes cuya metodología y marco teórico 
han ofrecido relevancia; otras corrientes son estudios abocados a la micro sociología, con 
especial énfasis en la semiótica y semiología. La corriente estructuralista sigue la línea de 
la lingüística de Saussure y la antropología estructural de Levi-Strauss; la tercera opción es 
el interaccionismo simbólico, los estudios de Erving Goffman, el construccionismo y la 
etnometodología. 

No nos centraremos en la historia de la Sociología de la Comunicación, bastará con lo 
brevemente retratado, la atención está en el papel de las nuevas tecnologías dentro de 
esta disciplina. Para ello Manuel Castells es un autor renombrado en el tema de las nuevas 
tecnologías en su aplicación a manifestaciones sociales; y Luhman es el sociólogo que 
conoce cómo funciona y trabaja el interior de un sistema mediático. 

Hay dos maneras de comunicación, la comunicación social o la masiva y la interpersonal o 
conversación. Los medios de comunicación masiva son distintivos por ser formas de 
comunicación unilaterales, indirectas y públicas, cualidades que le son adherentes. La 
comunicación transmitida se da gracias a un emisor técnicamente competente e 
institucionalizado quién es el único actor no-retroalimentativo en la acción comunicativa, 
sus mensajes previamente interpretados se centran a ser captados por el público. Dicho 
público es estereotipado por la comunicación en masa a estructuras explicitas y 
discursivas más ampliamente extendidas en el contexto social en que se sitúa6. Aquella es 

                                                      
3
 Espinar, .E., Frau, C., González, M. J., Martínez, R. (2006) Introducción a la sociología de la comunicación. 

Publicaciones de la Universidad Alicante. p 16. 
4
 Ibíd. p 19 

5
 “Los teóricos de la Escuela de Frankfurt denominan industria cultural a las estructuras racionalizadas y 

burocratizadas que controlan la cultura moderna…La industria de la cultura abarca las industrias del cine, la 
televisión, la música popular, la radio, periódicos y revistas. Consideran que la difusión de esta industria 
cultural limita el desarrollo de las capacidades de los individuos para pensar de forma crítica e 
independiente; derivando en mentalidades rígidas y en una homogeneidad psíquica. A diferencia de otras 
corrientes marxistas, se apartan del análisis determinista de la infraestructura económica, para centrarse en 
la superestructura cultural: insisten en el hecho de que la ideología se convierte en el principal instrumento 
de dominación de las conciencias, permitiendo prescindir de la coacción explícita y proporcionando las 
legitimaciones del sistema político y económico.” Ibíd. p 24 
6
 Ibíd. p 17. 
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la comunicación social, la otra faceta de la comunicación es la interpersonal, entre el 
emisor y el receptor, está es interactiva y retroalimentaría, según Castells7. Gracias al 
Internet surge una nueva forma de comunicación interactiva, síntesis de las dos 
anteriormente descritas, al alcance de los usuarios y ejecutados en tiempo real, la 
autocomunicación de masas. Esta nueva manera de comunicarse tiene el potencial difusor 
de un medio masivo que alcanza una audiencia global y cuyo mensaje es enviado por un 
solo individuo, con intención de comunicarse interpersonalmente, que selecciona, además 
de los contenidos, la posible audiencia receptora8. Un ejemplo esencial es el que se 
aborda en la tesis, la figura del youtuber videobloguer, un individuo que dirige, escribe, 
produce y edita contenidos para una audiencia neta. 

La comunicación en masa ha sido estudiada desde la década de los años treinta y sus 
efectos han sido interpretados conforme a la evolución de la sociedad y el contexto del 
sistema de modo que varias teorías se han formulado para explicar dichos efectos 
mediáticos9. Son una serie de transformaciones, resumidas por Castells en “Comunicación 
y Poder”, las que envuelven la introducción de Internet en los medios tradicionales y en el 
entorno social y que son vistas en un medio masivo como Youtube10: 

 La transformación tecnológica; 

 La nueva definición de la estructura institucional y organizativa de la comunicación 
social; 

 El proceso de transformación de la dimensión cultural; y, 

 La expresión de las relaciones sociales. 

Siendo Youtube un medio de autocomunicación de masas, es difícil darle un solo papel a 
su uso, entre las multitareas que se realizan –comentar, consumir, producir, publicar- y los 
contenidos de la plataforma –vlogs, tutoriales, cortometrajes, sketch. Es que el estudiar el 
medio permite analizarlo en distintas perspectivas, el obstáculo sería caer en su sentido 
difuso y derivar de un objetivo a focos relacionados que podrían alejar o confundir el 
fenómeno observado. Sin embargo, es presente que por medio de su autocomunciación 
de masas es posible e históricamente novedoso y tiene enormes consecuencias para la 
organización social y el cambio cultural es la articulación de todas las formas de 
comunicación en un hipertexto digital, interactivo y complejo que integra, mezcla y 
recombina en su diversidad el amplio abanico de expresiones culturales producidas por la 
interacción humana11. En lugar de un hiperexto digital, nos referiremos al video y a sus 
cualidades técnicas que manipula el vloguer al configurar los contenidos y el canal. 

Castells observa, decir que las comunicaciones en línea están creciendo rápidamente no 
como un mundo virtual, sino como una virtualidad real integrada en otras formas de 

                                                      
7
 Castell, M. (2010) Comunicación y Poder. Madrid: Editorial Alianza. p 88 

8
 Ibídem. 

9
 Para conocer más sobre estas teorías consultar el libro de Introducción a la Sociología de la Comunicación 

Espinar, .E., Frau, C., González, M. J., Martínez, R. (2006) Introducción a la sociología de la comunicación. 
España: Publicaciones de la Universidad Alicante. p 51-61. 
10

 Castell, M. (2010) Comunicación y Poder. Madrid: Editorial Alianza. p89-93 
11

 Ibíd. p 88. 



15 
 

interacción en una vida diaria cada vez más híbrida12. Estas observaciones nos llevan a los 
primeros atisbos del impacto de Internet en el entretenimiento que Luhman hizo en su 
tesis de la “Realidad construida por la televisión” y reproducida por Internet, con una 
diferencia de cualidades tecnológicas. Sobre una realidad real y una realidad construida 
por los medios masivos y que, en el área del entretenimiento tiene efectos comunicativos 
y estructurales. 

Esto es el valor de uso del medio masivo Youtube definido por la sociedad red que lo 
forma, en este caso, los youtubers videoblogueros. La estructura social de la sociedad red 
youtuber se origina de los procesos de producción y apropiación de valor como cualquier 
otra sociedad red, la cuestión es que el factor decisivo de dicha sociedad es la 
dominación13. En palabras distintas, el valor de la sociedad red, que es lo que se procesa 
constante y flexiblemente, dependerá de la especificidad de la red y su programa. 
Entonces, la sociedad red tiene múltiples expresiones que otorgan el valor específico de la 
estructura y que además configurará sus características, como la gestión de las 
comunicaciones, la consecuencia de la diversificación de los medios, la personalización de 
la audiencia y la publicidad. Con la entrada de Youtube al mercado de contenidos, 
prácticamente la apropiación de los videos se han concentrado en la plataforma, de modo 
que los medios tradicionales se involucran en Internet o con el mismo Youtube para no 
perder su capacidad emisora ante la empresa global y optar por accesos flexibles 
sosteniendo la audiencia original. Al hacerlo se disuelven las barreras entre el medio 
tradicional del innovador y el proceso de dirección, distribución y control de los mensajes 
se complica, pues la posibilidad de ver contenidos sin necesidad de detenerse en los 
anuncios preocupa a la publicidad. En el contexto de la digitalización y expansión de la 
autocomunicación de masas, obliga tanto a los medios tradicionales como a sus 
anunciantes a crear nuevas fórmulas para atraer la marca a la sociedad red y a su 
audiencia. Las empresas más importantes están pensando cómo re comercializar la 
autocomunicación de masas independiente basada en Internet14, por lo tanto se someten 
a la personalización del mensaje transmitido. Se trata de un rasgo fundamental porque al 
converger los intereses de Youtube y las modificaciones a la publicidad, el 
comportamiento del usuario final y su participación será precisamente el impulsó a 
orientar los contenidos. 

  

                                                      
12

 Ibíd. p 105 
13

 Ibíd. p 65-67. 
14

 Ibíd. p 141. 
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2. El Método de la Etnografía 

La etnografía es una disciplina dedicada al estudio descriptivo de la cultura de una 
comunidad, o de alguno de sus aspectos fundamentales, bajo la perspectiva de 
comprensión global de la misma15. Bajo la acción etnográfica, el sociólogo podrá aportar 
conocimientos sobre la identidad de la comunidad objetivo, comprender su cultura y, de 
ser posible, compartir los resultados con la comunidad objetivo para la resolución de 
problemas o examinación de las funciones realizando un “diagnóstico”. El diagnóstico que 
es compartido a la comunidad es denominada como etnografía “activa”, y lo es ya que la 
etnografía es, en sí, “descriptiva” y sus destinatarios suelen ser, por lo general, el mundo 
académico16. 

Se ejecuta el proceso etnográfico de una comunidad observándola durante un tiempo 
suficiente (1 o 2 años) para su posterior redacción, la cual es reconstruirla y 
reestructurarla analíticamente. Los pasos del proceso17 son: 

1) Demarcar el campo. Elegir la comunidad, delimitarla, exponer los objetivos 
pretendidos y planear los recursos y el tiempo para llevar a cabo su estudio. 

2) Preparación y documentación. El primero consta de la mentalización. El segundo 
de la documentación -sea de testimonios orales, bibliográficos, periodísticos, 
estadísticas, entre otras fuentes registradas- que otorgue una etnohistoria, una 
información previa sobre el objeto de estudio. 

3) Investigación. Se conforma por la introducción y acceso al trabajo de campo, la 
búsqueda de los informantes (con los vlogueros es la prensa), el registro de datos y 
la observación. 

4) Conclusión. Determinar el final del trabajo de campo, a menos que el etnógrafo se 
vea forzado a culminarlo18. La terminación del trabajo de campo involucra recoger 
y ordenar los datos recabados y usarlos para la redacción descriptiva. 

El método de la etnografía tiene diferentes maneras de estudiarse, el empleado en esta 
tesis es el “Caso colectivo”. Se investigan conjuntamente una cantidad precisa de casos –
diacrónicos- con la pretensión de inquirir sobre las características, el entorno, las 
relaciones sociales y el perfil de la comunidad virtual y el porqué de su auge –sincrónico- 
en el mundo del entretenimiento. Alcanzar la meta es realizar una lectura individual de las 
biografías orales de cada figura vloguer y recopilar los testimonios sociales impregnados, 
desde su fiel público, hasta las entrevistas con la prensa, que le dan autenticidad a la 
biografía compartida del videobloguero. Los testimonios de los seguidores de los 
vlogueros se extrajeron de comentarios al canal, a un video en específico y a tweets 
dirigidos a los perfiles oficiales; se consideraron conforme al contenido del mensaje, el 
impacto ante el vloguer y/o audiencia y las respuestas que tuvo. Se suma la frecuencia con 

                                                      
15

 Baztán, A. (ed.) (1997) Etnografía: Metodología cualitativa en la investigación sociocultural. Colombia: 
Alfaomega gpo. Editor S. A. de C. V. p 3. 
16

 Ibídem. 
17

 Ibíd. p 6-15. 
18

 Por causas presupuestales, temporales, porque se acordaron las condiciones con la comunidad, por 
salvaguardar la integridad física o psicológica, etc. 
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que se repite un mismo mensaje desde diferentes usuarios seguidores y la respuesta que 
el vloguer da ante dichos comentarios en otorgarle una explicación, reacción o aclaración. 
A continuación se explica el desarrollo de la modalidad del caso colectivo según el proceso 
etnográfico anteriormente listado. 

La comprensión del fenómeno de la herramienta social de videos se descubre del 
entramado en el que se encuentra la comunidad formada de los contactos, del grupo 
social al que pertenece. El vloguer ubicado en la comunidad virtual de producción de 
videos contiene su propio mundo de vida, su razón del surgimiento de la empresa y 
construye así su entorno social. Por ello la necesidad de una metodología efectiva, no 
positiva, sino holística. El apoyo de la metodología cualitativa que permite al sociólogo 
obtener acceso al mundo de la vida de los individuos, conformada por motivos, 
significados, emociones y orientaciones de valor. El investigador necesita descubrir la 
definición de la situación del actor, esto es, su percepción e interpretación de la realidad y 
la forma en que éstas se relacionan con su comportamiento19. Definir la situación del actor 
es ver a través de sus ojos las impresiones de su mundo de vida, el generado de la 
experiencia en su carrera semi profesional. Para Hine la etnografía puede servir para 
alcanzar un sentido enriquecido de los significados que va adquiriendo la tecnología en las 
culturas que la alojan o que se conforman gracias a ella20. 

La realidad  de Internet es visto desde este actor como un gestor cultural, más allá de un 
artefacto operativo, y es la tesis que Hine plantea al estudiar fenómenos de Internet como 
hechos sociales implica una serie de críticas serias y severas cuyos extremos son 
interpretar Internet como artefacto o como cultura. Pero ¿Cómo delimitar el espacio que 
para unos se funda la gestión cultural y para otros es un fin tecnológico? La experiencia 
etnográfica de Hine dice hay que repensar la relación entre espacio y etnografía. La 
metodología misma carga un obstáculo que es el de la noción de espacio en un mundo no 
delimitado como lo es Internet, por ello es necesario que el etnógrafo se ponga en el lugar 
de sus informantes, construirse a sí mismo como actor y usar los medios de estos, así se 
llega a reformular el compromiso de la metodología con el campo y la práctica. El espacio 
se convierte en una red. La Red es una instancia de desempeño general donde usuarios y 
usuarias vamos construyendo formas comunes y determinadas de actuar, haciendo las 
veces de estabilizadores de usos de Internet21. Un espacio de flujos, como diría Castells, un 
campo de relaciones en vez de un lugar fijo cultural y geográficamente que determina el 
sentido del uso de Internet cualquiera que sea sus dimensiones sociales. Para al fin, al 
tener contacto con Internet se dé cuenta que consta de una instancia de múltiples ordenes 
espaciales y temporales que cruzan una y otra vez la frontera entre lo online y lo 
offline22.Es siendo actor, siendo usuario de Internet, atribuimos utilidad a la Red y 
usándola le instituimos significados culturales. Dependiendo del interés del etnógrafo, 
pues, los estudios no son totalmente objetivos, habrá un elemento psicológico o personal 
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 Hine, C. (2004) Etnografía virtual. Barcelona: Editorial UOC. p 25-26. 
20

 Ibíd. p 17. 
21

 Ibíd. p 22. 
22

 Ibíd. p 21. 
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involucrado. En este caso, el sociólogo tiene el conocimiento del uso de Internet y sus 
manifestaciones sociales, por lo que es “naturalista” y no se “naturaliza” para estudiarla. 

Se trata de una perspectiva adaptativa que reflexiona precisamente alrededor del 
método, inseparable del contexto donde se desarrolla su naturaleza. Se parte de la 
observación para recabar del lenguaje natural de la comunidad estudiada los datos que 
contribuirán al sociólogo a la comprensión del fenómeno. Los sociólogos producen datos 
al traducir sus observaciones e indagaciones a sistemas de notación escrita23, esta 
acumulación de datos no deviene del propósito de conocer lo desconocido, sino de 
conocer lo conocido por el actor, desde su punto de vista. De comprender la realidad 
social “real” desde dentro, la construida por el vloguero. Las pesquisas compiladas 
entonan diversos grados de relevancia, así que no todo lo que rodea al vloguer involucra 
el ejercicio de la materia y es cuando el sociólogo debe distinguir cuando se sale del 
terreno. Identificado el actor social queda discriminar los datos recabados, más allá de 
describir el escenario social está el observar las interacciones en él, los patrones generales 
de comportamiento. Entre los patrones se percibe comentarios repetitivos y con un solo 
fin, sea admirar a los vlogueros u ofenderlos o acosarles, de allí la concurrencia de la 
audiencia. Por un lado, la audiencia se estudió recabando comentarios que se caractericen 
en su comportamiento, a causa de comentarios con ánimo de apoyar o afrentar entre 
ellos mismos y el vloguero. Por el otro que manifieste una impresión sobre el trabajo del 
vloguero, es decir, que se refieran a la esencia del mensaje y no a la persona del 
videobloguer. 

La etnografía es una gran herramienta para estudios socioculturales. El esfuerzo de 
aplicarla requiere de la observación participante y el análisis de los datos observados. En 
la tesis, la observación no es la de “participante”, sino la de segundo grado, puesto que la 
transparencia en las fuentes de datos permite al investigador facilidad de acceso. Esto es, 
la observación participante es el ejercicio de cuestionarios, encuestas y entrevistas donde 
el etnógrafo tiene contacto directo con el etnografiado; en cambio, la observación de 
segundo grado, llamada así por Luhmann, es la de observar lo que el etnografiado 
observa. El etnografiado es el vloguero y la audiencia; es el ejercicio de recolectar datos 
mediante los testimonios escritos (audiencia) y orales (vloguer). Los vlogueros, 
voluntariamente otorgan la información, pues testimonian y registran en videos la 
intimidad de la historia de su vida. 

La audiencia lo hace al comentar. Ir y venir, entrar y salir del mundo de la Red causa otro 
problema a segunda escala, comprobar que los usuarios sean quienes se dicen ser, la 
autenticidad de la identidad de la audiencia, elemento importante y problemático para las 
páginas web. La audiencia está dispersa y fragmentada, estudiarla conlleva a un trabajo 
inacabado y difícil de resolver. Es mediante el análisis holístico que pueda ser abordada, 
con las prácticas y con los contenidos percibidos por individuos múltiples enfocándola en 
los momentos iniciales, durante el proceso social, se extrae resultados relevantes. Esto es 
en los hechos sociales en Internet surgen y adquieren sentido gracias a las nociones de 
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 Schwartz, H. y Jacobs, J. (2012) Sociología Cualitativa: Método para la reconstrucción de la realidad. 
México: Trilla. p 21. 
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tecnología, audiencia y autor24, según Hine, lo que se traduce en nociones, de la presente 
tesis, de caracterizar la identidad de los vlogueros, al tiempo de examinar los contenidos. 
Igualmente es en los comentarios, prestando atención a los escenarios comunicacionales, 
tema en que los vlogueros se especializan por la capacidad de atraer audiencia y 
mantenerla, a un grado tal que el poder de influencia de los vlogueros ha logrado 
incluirlos en la televisión tradicional (en late night show25s y comerciales) o en áreas 
diversas como es el caso del ingreso de Werevertumorro al equipo de los murciélagos de 
Culiacán, Sinaloa26. 

El papel observador del sociólogo es pasivo y parcial, la ruptura es presentarse ante el 
objeto de estudio como receptor y no reaccionar ante las expresiones del vloguer o la 
audiencia. Y, por último, Youtube y Socialblade almacenan datos socio-demográficos de 
los vlogueros y el público. Por lo tanto, adentrarse a los datos cualitativos y cuantitativos 
no dispone de un gran embrollo o papeleo de trámites o entrevistas cara a cara, cuando 
tal información queda documentada en Internet. No significa que la observación queda 
fuera del proceso etnográfico, al contrario, es tomada desde diferente vista, y, el análisis 
de lo observado es la monografía escrita. La monografía tiene dos facetas, la primera es la 
descripción de los vlogueros y la audiencia, y la segunda es la analizada por medio de la 
teoría dramatúrgica de Goffman. 

Difícilmente se finaliza un trabajo de campo, ya que cualquier comunidad virtual 
observada abarca infinidad de características que pueden ser registradas y analizadas en 
distintas perspectivas. El intento de enfocar el objetivo se modificará hasta adquirir el 
propósito deseado. Es decir, el producto etnográfico que el sociólogo ansía demostrar. La 
conclusión es, además de la investigación, un periodo prolongado, no por el tiempo que 
lleva redactarlo, sino por ordenar y analizar el material acumulado, que arroja las 
posibilidades de continuar estudiando el fenómeno de los videoblogueros ahondando en, 
por ejemplo, que realicen videos sobre videojuegos, sobre el propósito de sus canales 
secundarios, su papel como actores publicitarios, su papel emprendedor, la jubilación, la 
regulación de los derechos de autor entre otros. 

El fin de la epistemología de la etnografía en el estudio de youtubers es que al contrastar 
la teoría dramatúrgica de Goffman con un colectivo de jóvenes emprendedores –
vlogueros- y creativos del área del entretenimiento; el estudio del fenómeno sociocultural 
propone verificar la aplicación del paradigma de la representación de la persona se adecua 
en el ámbito observado, siendo que se puede modificar y/o reformular la construcción de 
los conceptos teóricos. Al comienzo del estudio etnográfico el sociólogo tiene fijada la 
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comunidad, de allí se diseñará el procedimiento del trabajo de campo, ello soportará las 
orientaciones teóricas, las interrogantes, la evaluación de respuestas y la recogida de 
datos. En sí, el cuerpo de la hipótesis está formado. En caso que no se dé de esta manera, 
solo la exploración inicial del campo de observación permitirá adaptar los objetivos e 
hipótesis a la realidad. El etnógrafo es el principal instrumento de análisis de la 
comunidad, solo él podrá definir y planificar. La etnografía es interpretativa, eso ayuda a 
poner a prueba teorías con hipótesis de hechos reales sometiéndolas a cambios o a 
descartarlas. A estas alturas, el sociólogo está obligado a no hacer caber un fenómeno 
dentro de una teoría. La acción a tomar es el atender el fenómeno, especificarlo y 
comprobarlo. 

Se podría decir…que las ideas acerca de Internet adquieren su forma socialmente, que 
surgen en los contextos en que se utiliza donde hay diferentes posturas ante la tecnologías 
todas ellas significativas y aceptables27, la significación o el sentido atribuidos al Internet 
surgen en el momento de la práctica, de su uso respecto al medio y a sus receptores. Sea 
estudiarlo en política, en psicología, en comunicación, en estudios culturales o de género. 
Internet es una estructura social sistemática por sus redes y en consecuencia tecnología, y 
las tecnologías se someten al principio de la flexibilidad interpretativa según el consenso y 
contexto social. En consecuencia, una metodología reflexiva es la que mejor se acopla a tal 
fenómeno flexible. 

3. El Interaccionismo Simbólico 

El interaccionismo simbólico de la Sociología tiene sus raíces en la perspectiva filosófica 
del pragmatismo y de la perspectiva psicológica del conductismo con sus respectivas 
diferencias. Se desarrolla entre 1920 y 1930 en la Escuela de Chicago. Herbert Blumer 
acuñó el término interaccionismo simbólico que enfrentaba por un lado el reduccionismo 
conductista y por el otro las teorías macro estructurales. Son tres, escribe George Ritzer 
los puntos principales del interaccionismo simbólico: 1) El análisis de la interacción entre 
el actor y el mundo; 2) Una concepción del actor y del mundo como procesos dinámicos y 
no como estructuras estáticas; 3) La enorme capacidad asignada a la capacidad del actor 
para interpretar el mundo social28 . Entre otros principios están29: 

 Lo que diferencia de la perspectiva psicológica conductista es que los humanos 
tienen la capacidad de pensamiento, cosa que carecen los animales. 

 La capacidad de pensamiento está modelada por la interacción social. 

 Gracias a la interacción social que les otorga de la capacidad de pensamiento las 
personas aprenden significados y símbolos. 

 Lo que a su vez permite actuar e interactuar de manera peculiar a las personas. 
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 Fundamentándose en su interpretación de las situaciones las personas son capaces 
de modificar o alterar los significados y símbolos usados en la acción y la 
interacción. 

 Siguiendo lo anterior las personas interactúan consigo mismas y pueden por tanto 
proceder de entre posibles cursos de acción y valorar sus ventajas y desventajas 
relativas para luego elegir alguno. 

 Las pautas entretejidas de acción e interacción constituyen los grupos y las 
sociedades. 

Los interaccionistas simbólicos enfocan sus estudios en la socialización que es un proceso 
dinámico dónde el actor moldea y adopta la información a sus especificidades y de dónde 
extraen la manera peculiarmente humana de pensar. Es decir, mediante el pensamiento 
se configura la interacción social del actor y lo desarrolla ayudándose de tener en cuenta a 
otros actores para tomar las consecuentes acciones. Esto no involucra un estudio 
meticuloso de las formas de pensar, del modo en que las personas crean mentalmente 
significados de los objetos, sino del modo en que aprenden de la interacción en general y 
de la socialización en particular. De tal forma, los interaccionistas simbólicos concretan a 
la acción social, aquella en que un solo actor actúa teniendo consideración del otro en 
medida del alcance influyente y la implicación de este. 

Por tal razón los interaccionistas simbólicos enfrentaban a los macro-estructuralistas. Los 
interaccionistas negaban lo que los macro estructuralistas sentenciaban al decir que la red 
social son las personas oprimidas a la estructura social; en cambio, los interaccionistas 
dicen que son las relaciones sociales las que otorgan significado y usan con fines 
personales y/o colectivos30. O en otras palabras las estructuras condicionan y limitan 
acciones pero no las determinan, además de que dan constitución a situaciones en las que 
las personas actúan proporcionándoles el conjunto de símbolos establecidos que 
necesitan para actuar. 

En las últimas dos décadas, en los años noventa, se abrió el paso al interaccionismo 
simbólico en los estudios culturales debido a la importancia del significado. Ritzer citando 
a Denzin menciona tres problemas relacionados entre el interaccionismo simbólico y los 
estudios culturales. El primero es la producción de significados culturales, el segundo el 
análisis textual de estos y el estudio de las culturas vividas, y el tercero las experiencias 
vividas. Los interaccionistas colocaron los medios de comunicación como el área en dónde 
desembocar los estudios culturales. Denzin31, continúa Ritzer, pide volver a dichos 
estudios ahora con las tecnologías de la comunicación y en los modos en que producen la 
realidad, extendiéndose más allá de los estudios micro. Y es por medio del estudio del 
fenómeno de la red de videos y el vloguer el espacio de aplicación del interaccionismo 
simbólico para comprender la realidad que construyen y analizar los significados que 
producen. Gran herramienta del interaccionismo simbólico y de soporte será la obra de 
Goffman. 

                                                      
30

 Ibíd. p 272-276. 
31

 Ibíd. p 296. 



22 
 

La teoría dramatúrgica de Goffman en “La Presentación de la Persona en la Vida 
Cotidiana”, es una teoría fuertemente criticada. El sociólogo consideró al teatro como la 
manera de dar lucidez a los procesos micro-sociales latentes en la vida cotidiana, dicha 
perspectiva carga con cuestiones consideradas esotéricas y alejadas de la verdadera 
esencia de la vida social considerando imposible construir teóricamente a partir de sus 
principios32. A pesar de las críticas y de que Goffman acepte que su teoría dramatúrgica 
sea esotérica33, no significa que su teoría deba descartarse del todo, pues, en casos como 
el videobloguer el contexto del análisis del teatro aporta a la tesis el medio para exponerlo 
y construir teóricamente partiendo de él. La perspectiva dramática es simplemente una 
forma de organizar los hechos y las observaciones que el sociólogo recoge34, escribe Wolf y 
acierta también en que el interaccionismo es uno de los caminos –además de la 
etnografía- de estudiar lo microsociológico. Goffman arroja luz al ser el sociólogo que 
comenzó con una opción teórica próxima a las trivialidades de la vida común, de ir 
contracorriente a las teorías macro de la sociología y fructífera el concepto interacción, en 
cuanto unidad fundamental y esencial al hablar de teoría social. 

La metáfora del teatro y la vida cotidiana no es la misma cosa, sin embargo la 
representación no es a fin de la ficción sino de la realidad y captura lo esencial de la vida 
cotidiana. En la vida cotidiana los actos de un grupo de personas en un lugar público no 
están restringidos pero si controlados sin necesidad de una presencia de autoridad, ahora 
la representación del yo es a voluntad de los individuos reunidos al igual que su 
participación en la situación. Es precisamente el foco de atención de situaciones sociales 
esenciales en la cotidianeidad que son objeto de representación en un vlog. La vida 
cotidiana nos ayuda a poner en evidencia la naturaleza profunda y constitutivamente 
social…de una esfera generalmente suprimida del análisis sociológico y dejada en libre 
propiedad a la subjetividad, a la espontaneidad y la eventualidad35. El videobloguer 
corresponde a las dramatizaciones y a los principios teóricos que elaboró Goffman, 
ayudando a estudiar este fenómeno comparando las similitudes de la presentación de la 
persona en la vida cotidiana con la presentación del vloguer a través de un video. Aunque 
la relación entre el usuario y el videobloguer no sea cara a cara continua siendo 
interaccional, el mantenimiento de una realidad social transmitida virtualmente no aleja 
socialmente a los individuos de la misma nacionalidad, edad, situación económica –
siempre y cuando se trate de un usuario de nacionalidad mexicana, con acceso a Internet 
desde el cibercafé, la escuela o el ordenador del hogar. O, en el caso de latinoamericanos, 
españoles y mexicanos residentes en los EE.UU. de compartir vivencias cuya similitud da 
sentido a la actuación. 

Contrastando la capacidad de proceder a los actos teatrales según las reacciones de una 
audiencia dirigida mediante la improvisación o el ensayo regresamos a la metáfora teatral; 
pues al momento de actuar, el videobloguer crea representaciones de roles sociales. El 
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vloguer genera virtualmente la estructura de los encuentros sociales, estos se componen 
de: 

 Fachada o self personaje. Es el elemento vital en la representación, en la definición 
de la situación social y de las competencias del videobloguer como actor social. 
También son las dotaciones expresivas que se espera al interpretar un rol. La 
audiencia la identifica por una serie de atribuciones teatrales, comportamentales y 
de vestimenta, por ello se encuentra en constante juicio del público. 

 Self persona. Se distingue de la fachada porque está es la originada por el sujeto. 
Construida desde el mundo social del vloguer y no de la audiencia como es la 
fachada. Tanto la fachada y el self persona puede destruirse en caso que durante la 
actuación no emitan un papel aceptable. 

 Setting o medio. Constituye parcialmente la fachada, es el escenario imaginario 
recreado por el videobloguer que le otorgará a la fachada la credibilidad y 
valoración a la actuación. 

 Apariencia y los modales. Son los elementos estimulantes de la vestimenta y el rol 
de interacción estereotipado que utiliza un vloguer interpretando un rol social. 

 Backstage. Es el trasfondo escénico, se divide en Región anterior, Región Posterior 
y Tercera Región. En términos generales, en el teatro son los errores cometidos 
para dar lugar a la pulcritud de la interpretación, más en el vloguer se trata de un 
canal secundario donde se expone los errores y la “realidad real” del self persona. 

 Equipo. Es el grupo compuesto de personas que son seleccionadas para actuar un 
determinado rol y ejecutar la rutina o situación social que se pretende exponer. En 
el mundo del youtuber existe una tipología de los equipos, serán nombrados en el 
capítulo tercero. 

 Manejo de las impresiones. Huelga mencionar que evitar los errores en los 
videoblogs depende de la capacidad de actuación del vloguer y de su equipo. Se 
unen en conjunto para impedir que deslices, ruptura de la situación o destrucción 
de la fachada sean expuestos en escena. Para ser efectiva una interpretación tan 
elaborada los vlogueros tenderán a confiar en su equipo, la lealtad y la disciplina 
dramática serán indispensables. 

Lo evidente, lo obvio es examinado arduamente bajo la supervisión de una metodología 
microsociológica en desglosar los componentes de la estructura de la representación, las 
situaciones sociales, los encuentros y sus actores sociales en el mundo subjetivo del 
videobloguer. 

Cuando se refiere a “individuo”, el sentido de dicho concepto apunta a una unidad 
participante que desempeña diferentes papeles de acuerdo a la situación presentada, esta 
es la de coparticipante en un encuentro y/o puramente presencial en un contexto 
desarrollado. Igualmente se apunta a que el individuo es unidad social al ser miembro de 
una colectividad y/o vincularse, relacionarse socialmente. Por lo tanto, el individuo tiene 
una identidad social que le hace miembros distintivo o perteneciente a categorías 
sociales; y una identidad personal, es decir, la continuidad orgánica única propia de cada 
individuo, que le diferencia por su nombre, aspecto, atributos sociales, pues, señas 
distintivas. Para no llegar a confundirlas con la fachada o el self-persona, cuando se 
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menciona “individuo” hablaremos de ambas entidades en una sola persona36. Y el 
concepto “sujeto” se delimitará a describir el “otro”, cuya tarea es prácticamente la 
misma que la del individuo pero con la diferencia de interpretarse a sí mismo ante las 
personas presentes. Su papel se simplifica a comunicarse bajo su propia conducta, pero 
sometida de acuerdo a la escena que contempla. El sujeto, como el individuo será juzgado, 
más bajo la perspectiva de que al incorporarse a las normas establecidas por el vloguer su 
conducta no implique un rompimiento de la escena que sostiene el mismo vloguer; y, por 
otra parte será la preocupación del vloguer para la estabilidad de la impresión de sí mismo 
y su equipo frente a él37. Usualmente, el individuo será el vloguer, emisor de mensajes y el 
sujeto será el usuario que participa, receptor el mensaje. 

4. El Oficio Ocioso-Productivo en Internet. 

Hay sentencias de que las innovaciones tecnologías involucran, como lo fue la 
industrialización, una escasez de trabajo y la sustitución de los hombres por las máquinas, 
esto no es lo que significa las tecnologías como lo veremos con Carnoy y Beck. En cambio, 
se desplazan y crean nuevos puestos de trabajo, incrementando la productividad en el 
trabajo existente y haciendo posibles productos y procesos enteramente nuevos38. En estas 
condiciones, la temporalidad se fragmenta, la homogeneidad de las condiciones laborales 
desaparece y, por tanto, la agregación de intereses se produce en torno a proyectos, y no a 
partir de la comunidad de condiciones de vida y de trabajo39, escribía Carnoy. Que cuanto 
más se desregularice y flexibilicé las condiciones laborales, cuanto más existan diferencias 
en la temporalidad de la vida laboral, se diversifique las carreras profesionales y se 
enfoquen los proyectos en la creatividad y su impacto, la sociedad se someterá a 
inseguridades antes inimaginables. 

La transformación del modelo de trabajo viene modificándose conforme a la facilidad que 
las innovaciones tecnológicas otorgan al ejecutar tareas que antes implicaban facultades y 
cualificaciones determinadas, que solo la plena actividad laboral tiene. Las tecnologías se 
expanden para adquirir cualidades riesgosas que para intelectuales como Ulrich Beck, 
Manuel Castells, Zygmunt Bauman y Martin Carnoy, son una realidad para el trabajador. 
Los privilegios que ofrecía el trabajo seguro y permanente adquieren nuevas 
características sujetas a la economía política de la era moderna. La generación, producto 
de la sociedad industrializada, que gozaba de los beneficios de las revoluciones políticas, 
sociales y económicas del Estado-Nación, cae en conflicto con la siguiente generación de 
la sociedad del riesgo y del consumo, cuando la productividad resulta de la formula 
reflexiva derivada de tareas concretas y varias realizadas en lo local y con efectos 
transnacionales. 
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El presente fenómeno de la transformación del modelo de trabajo se explicara partiendo 
del proceso del primer estado de la modernidad al segundo. Modernidad reflexiva o 
posmodernidad, para Beck, modernidad sólida a líquida para Bauman. 

Basándonos en Ulrich Beck, la “Modernización reflexiva” significa el paso de la primera 
modernidad, encerrada en los límites del Estado-nación, a una segunda modernidad 
(abierta y arriesgada) de la inseguridad generalizada… que se ha liberado de las ataduras 
del Estado nacional y asistencial40. La primera modernidad se encargaba de sostener 
categorías que, delimitadas por la sociedad industrial, eran naturales (fronteras nacionales 
y lo foráneo, trabajo de hombres y trabajo de mujeres, trabajo asalariado); la llegada de la 
segunda modernidad atisbaba cuando dichas categorías se borraban o transformaban 
ante las consecuencias deseadas y no deseadas de la primera modernización (empresas 
transnacionales, el papel de la mujer en la política, la aparición de los padres solteros, el 
trabajo pagado por comisiones). Provocando que la sociedad reaccione ante las 
oportunidades de la mentalidad abierta, una peculiaridad del individualismo. Los 
sufrimientos humanos más comunes en la actualidad suelen producirse a causa del exceso 
de posibilidades más que del exceso de prohibiciones, como ocurría en el pasado41. 

Es decir, el orden social que construyó el proletariado o la sociedad de productores en la 
era industrial, fue gracias a la organización racional, pero la sociedad actual, llamada 
sociedad red, por Castells y Carnoy, y consumista por Bauman, nace de la individualización 
y la disgregación, en una especie de colapso de los vínculos humanos en la búsqueda de la 
identidad original de los individuos. La búsqueda de la identidad es permitida por la 
flexibilidad productiva que está en la base de la nueva economía42, una del tipo 
consumista la cual aplicada en el trabajo, crece notoriamente cuando el conocimiento 
aumenta las posibilidades y genera nuevos servicios y nuevos productos que llegan a 
materializar ideas o que gracias a las herramientas se geste proyectos. Gracias a las 
innovaciones tecnológicas que se propagan, se concede al usuario generar actividades de 
consumo y/o producción en un exceso de posibilidades que incitan a ejecutar un trabajo 
efectivo basado en la especificidad, o la denominada “personalización” de la identidad -
producto consumible- pues en la sociedad de consumo, el consumo es su propio fin, y por 
ende, un fin autopropulsado43. 

En la modernidad sólida, a los productores se les obligaba profesionalizarse para la 
empresa, esto cambia en la modernidad líquida con la “personalización”, donde deben 
flexibilizarse creativamente. Empresas que emplean a jóvenes artistas44 los contratan por 
temporadas, de acuerdo a la tarea esperada (sea lograr una campaña de marketing, 
diseñar páginas web, ejecutar performance, o dirigir filmaciones). Por un lado, los jóvenes 
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artistas planean, proyectan, elaboran, aplican sus conocimientos a cambio de formar un 
currículo. Por el otro, las empresas hacen renombre, de ser vistas como las viejas 
estructuras a sistemas de movilidad social a largo plazo. Es la renovada versión de 
crecimiento profesional de especulada riqueza de corto plazo. Como revolución “desde 
arriba”, el trabajo se reorganiza, se personaliza el producto, se simplifica las condiciones 
por subcontratación, empleo a tiempo parcial, contratos eventuales o por temporadas; 
pues una vez hecho el proyecto no hay objeto de proyectar compromisos con el artista, 
quien en su papel de creador de contenidos, se vuelve autónomo e independiente, 
teniendo como respaldo sus habilidades técnicas y cognitivas. 

El renacimiento del individuo, con mayor libertad e iniciativa autónoma, libera a las 
personas de las burocracias, de las ataduras, muchas veces excesivas, de las redes 
microsociales del entorno laboral... Sin embargo, esta libertad recién encontrada sólo 
puede disfrutarse si formas alternativas de organización social proporcionan a las 
personas y de base para la interacción45. La especulada riqueza simboliza la situación de 
estabilidad de los jóvenes artistas youtubers, asociados a la empresa Youtube. Los 
youtubers son sometidos, únicamente, por su capacidad de generar atracción, pues no 
están siendo amparados por ningún manager, patrocinador o institución, hasta que él lo 
considere pertinente. Por el momento, se auto gestionan, auto administran y auto dirigen. 
Las ganancias vienen conforme al resultado de sus proyectos, a veces es seguro, otras 
veces deben prever en tiempos de desempleo. Antes, la creación de valor cargaba sobre 
los inventores y científicos, ahora se ha generalizado en los ámbitos laborales sin importar 
el puesto, procedencia o cualificación, de modo que el trabajador actual, en este caso el 
joven artista, es un autónomo aislado que ocupa un lugar en la sociedad consumista. Los 
trabajadores que tienen éxito construyen un currículo individualizado que pueden 
comercializar en un amplio espectro de empleos y redes de información individualizadas 
para realizar esa comercialización46: los youtubers se venden. 

Individualmente autónomos y colectivamente asociados dentro de una comunidad o 
empresa, los jóvenes artistas son una red con posibilidades para organizarse y colaborar. 
En fin, de interactuar entre sus iguales y así, alimentar la red que se va gradualmente 
extendiendo. Los trabajadores, con independencia de dónde radiquen, pueden 
interconectarse con otros trabajadores en diversas ramas de la misma empresa y en otras 
empresas47, con la ventaja de adquirir contactos para involucrarlos en futuras faenas, 
aspirar a patrocinios de compañías nacionales e internacionales y desarrollar nuevas 
competencias de lo aprendido. Para estructurar una red, el primer eslabón será forjar 
comunidades locales en la jerarquía horizontal de los jóvenes artistas, para luego 
incrementar la popularidad y ser vistos por la prensa, destacándolos de la localidad a la 
nacionalidad para terminar en la acción global que es sumarse a un ranking de audiencias 
regionales y continuar con el ciclo de representatividad local. O sea, el trabajador 
individualizado se enlaza con sus semejantes con el propósito de colaborar mutuamente y 
darse a conocer en la audiencia local; una vez obtenido un puesto en la red social, la 
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efervescencia de su originalidad atraerá a las esferas tradicionales (prensa, televisión, 
radio, patrocinadores, actores) y destacará nacionalmente para mostrarse 
internacionalmente a otras audiencias regionales; ascendiendo a ser una figura 
representativa desde su origen local. 

Se le llama economía política de la inseguridad48, de acuerdo al sociólogo Beck, porque el 
empleador joven artista, nunca antes se había expuesto a susceptibilidades en las 
condiciones laborales y esto implica la especulada riqueza. El joven artista teniendo un 
empleo inseguro con futuro desconocido, no cuenta con los privilegios que la sociedad 
industrial gozó: Promocionarse, ascender dentro de la empresa, preparar un perfil 
especializado, ser contratado de la forma tradicional, tener oportunidades de ganar una 
mejor remuneración y beneficiarse de las prestaciones de ley. La inseguridad endémica 
será el rasgo distintivo que caracterice en el futuro el modo de vida de la mayoría de los 
humanos, ¡incluso de las capas medias, aparentemente bien situadas!49. La remuneración 
en el joven artista youtuber depende parcialmente de la empresa y maytyoritariamente 
de la audiencia. Si no está unido a una Network, su remuneración se basará en la 
aprobación de la audiencia y la fórmula de Cost Per Thousand50, sin embargo, el youtuber 
es contundente en lo recaudado por el producto de sus contenidos. El youtuber se 
autoemplea. Los “autónomos aparentes” son en cierta medida “empresarios autónomos” 
en el sentido polivalente de que personifican un cruce entre el empresario y el jornalero, el 
autoexplotador y el autopatrón, y realizan un trabajo a la vez socialmente muy sensible, 
extremadamente cooperativo y solitario, por encima y más allá de continentes y al servicio 
directo de los clientes51. El autoempleo y la autonomía del que presume, es un panorama 
incierto, las esferas que manifiestan su opinión al respecto no son más que una niebla 
política-social-económica que difícilmente puede comprobarse a menos que sea 
escudriñado detenidamente por partes, en sus causas y efectos. 

Thorstein Veblen un teórico social del año 1930 y crítico de la ideología conservadora 
estadounidense del fines del siglo XlX, del que el pensamiento protestante era dominante, 
señalaba que este no podría “restaurar la ética del trabajo en una sociedad donde el ocio 
se volvía cada vez más un estilo de vida envidiable, si no es que una noble vocación52”. 
Recientemente, en la era de la hiperconectividad o de la llamada Sociedad Red por 
Castells, el ocio llamado vocación adquiere otro papel en la industria. A mayor tiempo 
flexibilizado, mayor espacio para realizar tareas ociosas. A estas alturas el trabajo y el ocio 
no se oponen, sino que se complementan. 
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Capítulo II Youtube, medio de auto-comunicación de 

masas 

En cuanto a desarrollo tecnológico, la historia de Youtube se ha desarrollado en nueve 
años, mientras que la televisión lleva existiendo desde finales de los años cincuenta. 
Mientras que en contenidos Youtube ha atravesado las experiencias de la televisión para 
permitirse ser el “paso siguiente” en el mundo del entretenimiento, la televisión continúa 
con su formato tradicional de programación centrándose en copiar prototipos de 
programas (concursos, desafíos, competencia) o continuando con la tendencia del 
momento (reallity shows, periodismo, magazine televisivo53) considerando que sea 
atrayente de audiencias; en cambio, Youtube democratiza el medio colocándolo a 
disposición de cualquier usuario para que este lo explote a voluntad propia, generando 
contenidos libres y de todo género. Es un fenómeno globalizado pero forjado de 
contenidos locales. 

El capítulo comienza con la historia de Youtube. Parte de la idea de tres jóvenes 
estadounidenses que pretendían compartir un video al círculo social más próximo, hasta 
que sus propósitos rebasaron las expectativas y se convirtió, con ayuda de las redes 
sociales, en la empresa que es. Luego de su absorción al más consultado navegador a nivel 
mundial, Google, Youtube se colocó entre los sitios más consultados a nivel mundial. Con 
ayuda de registros oficiales que certifican el alcance difusorio y penetración de Youtube 
en el cotidiano navegar de Internet, se describe la plataforma de videos en estadísticas. 
Los datos registran el fomento al crecimiento de la plataforma de videos a superar records 
que televisoras nacionales alcanzaron en su auge o nunca llegarían a equivaler. En seguida 
se mencionan las ideas que surgieron antes y después de Youtube con sus distintivas 
cualidades para contrastarlas con ayuda de lo que hoy en día es la actividad 
significativamente relevante, el producir contenidos. A continuación el detalle de las 
características técnicas de Youtube que le han atribuido y adquirido en lograr su fin, 
desarrollando a lo largo de los años una exhibición de efectiva calidad y respeto en la 
interacción on line con la administración y gestión del canal. Las características técnicas de 
Youtube no sólo van facilitando la navegación y el compartir videos, también transforman 
los intentos de incluir la publicidad al público objetivo, el cual el gusto por consumir videos 
ociosos es más grande que detenerse a ver comerciales. La disciplina, seriedad y esfuerzo 
implicado, con ayuda de una carrera relacionada (periodismo, comunicación, actuación) y 
la facilidad de los medios, especialmente su gratuidad y democratización, hacen que los 
youtubers sean figuras influyentes, de credibilidad y fidelidad. 

Más tarde se compara la televisión mexicana con Youtube con la meta de resaltar 
aspectos comunes heredados de quienes fueron televidentes en su momento (los 
videoblogueros mexicanos) para terminar en el mejoramiento del formato para su 
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consecuente transferencia Youtube-Televisión, Televisión-Youtube. Se trata de ambos 
modelos exponiendo sus contrapartes, cualidades técnicas, modelo y contenido. 
Notablemente distinto en el ambiente de la televisión es que mientras en la televisión 
debes tener una trayectoria, influencias o talento natural ante la cámara, en Youtube, el 
trabajo te da la experiencia. Es un ámbito de competencia creativa en hacer de lo 
aprendido ideas originales. Los videoblogueros mexicanos veían la programación de los 
90’ en la televisión abierta, de allí reproducen los formatos más con su firma productiva y 
la ventaja de atraer celebridades a sus canales para que estas no queden excluidas de una 
nueva audiencia. 

Comprender a Youtube por mass media implica conocer su impacto en la población joven 
mexicana y exponer su proceso interno, esto es, las funciones operativas, del sistema 
comunicativo de Youtube. Por medio de estadísticas de la AMPICI se exteriorizará el índice 
de penetración de Internet, en especial de las redes sociales, en la población mexicana. 
Esto es, que mediante el resumen de una serie de estudios, aplicados en la República 
Mexicana y elaborados desde el 2000, se recoge datos estadísticos que muestren el perfil 
socioeconómico y geográfico de quienes navegan. También sobre las actividades hechas 
con frecuencia al momento de navegar y cómo fue aumentando la cantidad de usuarios 
dados de alta en alguna red social para descargar, subir y compartir videos, recuperando 
la importancia del videosharing. Aquello impulsa al marketing a profundizar en el papel 
que ejerce las redes sociales y el formato multimedia para lograr la identificación con la 
audiencia mexicana. 

Por último, Youtube como sistema, que dispone de la propagación del acto comunicativo 
de reproducción masiva, opera bajo la lógica de observación de segundo orden. Esta 
modalidad usada por los usuarios permite comentar en los videos, dejando que usuarios 
registrados o no a la plataforma decidan cuáles contenidos continuarán en su desarrollo y 
cuáles se suspenderán por no cumplir las expectativas. Afectando desde el entorno, es 
decir fuera de las capacidades del sistema, los canales de Youtube serán sometidos en la 
manera de proceder y producir sus contenidos. La observación de segundo orden 
complementa al Contend ID54 de Youtube, impidiendo que contenidos subjetivamente 
indeseables, y que saltan por los filtros legales de Youtube, sean difundidos. 
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1. Youtube 

1. 1 Youtube, su Historia 
“YouTube es un sitio web de videos fundado en febrero de 2005 que permite 
que miles de millones de usuarios encuentren, vean y compartan videos 
originales. YouTube ofrece un foro para comunicarse con los usuarios de 
todo el mundo, para informarles y para inspirarlos y sirve como plataforma 
de difusión para creadores de contenido original y anunciantes de cualquier 
tamaño.” 

Dicta la presentación de “Acerca de” en la página oficial de Youtube55. Esta web se ubica 
en el tercer lugar de top 500 de las más visitadas a nivel mundial según Alexa.com56 y en 
cuarto lugar en el Top 500 sitios en México57. Fue creada por Chad Hurley, Jawed Karim y 
Steve Chen, quienes activaron una plataforma on line para compartir videos, el dominio 
Youtube.com el 15 de febrero del 2005. Para el 23 de abril se subió el primer video Me at 
the zoo58 en el que aparece Jawed. 

Sobre su historia, Chad Hurly, Steve Chen y Jawid Karim fundaron hace casi 10 años en San 
Bruno, California, la actual página web dedicada a dar servicios de alojamiento de video, 
publicidad, videos amateur (videoblogs) y contenidos de cine y televisión. Sin embargo, el 
exponencial crecimiento de la difusión de la plataforma fue gradual, según Fexias, Codina 
y Carandell, pues antes de la existencia de las redes sociales Facebook o Twitter, apareció 
MySpace como la primera red en la que sus usuarios compartieron videos de Youtube59. 
Sea esto cierto o no los videos, actualmente en Youtube pueden compartirse, además de 
Facebook y Twitter, por medio de Google Plus, Blogger, Tumblr, Reddit, Tuenti, Pinterest, 
LinkedIn e incluye redes sociales rusas. 

Youtube ha tenido altas y bajas cuando en mayo del 2006 Alexa.com señalaba que 
Youtube contaba ya con 2,000 millones de visitas diarias, cifra que se multiplico a 7,000 
millones en agosto del mismo año. Sin embargo, los contenidos no regulados por Youtube 
causaron que pasara por problemas legales cuando Universal Music Group lo denunció 
por violentar los derechos de autor con videos que eran propiedad de la compañía 
discográfica. La amarga experiencia y tedioso juicio con la discográfica presionaron a 
Youtube para que regulará sus contenidos y los adecuara de modo que negocie con los 
autores y relacionados. Las políticas de derecho de autor y el filtro Contend ID ayudaron a 
Youtube a servir de herramienta legal, de modo que la estrategia es responsabilizar a los 
usuarios de lo que suben en sus canales. 
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A principios de octubre Google compró Youtube por 1,650 millones de dólares en acciones 
y sus 67 trabajadores pasaron a formar parte de la plantilla de Google junto con Chad 
Hurley y Steve Chen liderando el proyecto60. Los autores de “Cómo triunfar en Youtube” 
concuerdan en que la compañía ha conseguido, en menos de diez años, crear una 
infraestructura que era inimaginable en el momento de su nacimiento61. Tal como sucedió 
con Mark Zuckerberg con la red social Facebook, planeada únicamente para la 
Universidad de Harvard y que llegó a extenderse hasta generar las plataformas en los 
idiomas francés, alemán y español. Youtube se transformó en una red social pequeña a 
una que diversificó a nivel mundial. 

A pesar del éxito de Youtube al ser una red abierta, hay países con limitada o nula libertad 
de información, donde la censura impide que los usuarios de dichos países no accedan a 
determinados contenidos. Las políticas de acceso a Internet se disputan en el debate de la 
navegación libre o bloqueada. Un ejemplo destacable es la censura del gobierno Chino, las 
medidas de China han sido el cerrar los sitios de páginas webs o limitar los contenidos de 
búsqueda de Google o videos de Youtube con “The Great Firewall”, el filtro de censura del 
gobierno en China. Por lo tanto, las acciones de Google se vieron obligadas a re 
direccionar el sitio chino a google.cn, buscador alojado en Hong Kong, una región 
autónoma de China con mucha más libertad en Internet. Otros países donde la censura de 
Youtube-Google se ha efectuado son los Emiratos Árabes, Irán o Corea del Norte, Irán, 
Birmania y Siria. Países donde la censura en la red es de parte del gobierno, de acuerdo al 
Informe de Reporteros Sin Fronteras62. 

1. 2 Youtube, en Números 
En porcentaje México representaría el 2.9% en visitantes a nivel mundial, de acuerdo con 
Alexa, pero los autores, indican que es un 3.6%, la cifra es aproximada a causa de la 
constante actualización. El año en que se extrajo la cifra de 2.9% fue a inicios del 2013, y el 
libro se publicó a finales del 2013, presumiblemente se puede hablar de un aumento. Los 
países que presentan el ranking con mayor porcentaje de visitas a Youtube, dicta la fuente 
Alexa -misma en la que se apoyaron los autores Fexias, Cordina y Carendell- indican que 
en Estados Unidos son un 22.6%, Japón 6.7%, Alemania e India 4.8%, Reino Unido e Italia 
3.7%, Brasil y México 3.6%, Francia 3.3% y España 2.7%63. Más del 70% de las visitas de 
Youtube provienen de fuera de los E.U.  

La audiencia de Youtube mensualmente alcanza los mil millones de usuarios únicos. El 
tráfico de Internet en Youtube es de 10%, tal porcentaje quiere decir que a nivel mundial, 
los usuarios que tienen acceso a Internet a través de un dispositivo u ordenador están en 
Youtube o tiene al menos la web abierta. 
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Se suben 60 h de video por hora, lo que significa que diariamente los videos colgados 
equivalen a 60 días64. También se suben alrededor de 100 h por minuto de contenidos 
audiovisuales65. De allí se reproducen 46,400 videos distintos por segundo, entonces la 
media en que los usuarios dedican a ver videos es de quince minutos al día y, la duración 
de cada video en promedio es de 2 minutos con 46 segundos. Por lo que se tardarían de 
ver todos los videos en 1,700 años, del 2012 al 3712. De manera desproporcional Youtube 
se destaca por que al mes se suben muchos más videos a Youtube que los emitidos por 
ABC, la CBS y la NBC, las tres televisiones con más audiencia de E.U., durante 60 años66. 

1. 3 Youtube Vs. Competencias 
Cuando se habla de la plataforma de videos Youtube, debe entenderse como la 
plataforma abierta y gratuita de videosharing67. Ideas similares a Youtube han surgido en 
otros lugares del planeta, de todas, esta sigue preservando con una audiencia mundial y, 
por el crecimiento que ha tenido, asciende como competidor en el mercado por la 
diversidad de contenidos frente a la televisión. A razón de contextualizar la competencia 
de Youtube ante medios como redes sociales y tv digital, se mencionaran comparaciones 
de las características técnicas de las dichosas plataformas. 

Existen dos principales categorías en el mercado de los dominios de Internet, están las 
webs que poseen la cualidad de plataforma cerrada donde solamente se permite la 
visualización y descarga en línea; y la plataforma abierta que compiten en producción de 
contenidos con conceptos innovadores pero donde la protección de los derechos de autor 
es primordial. Las plataformas categorizadas como cerradas constan de la distribución de 
video on line y cuyo acceso está sujeto a suscripción de pago. En la que los contenidos 
salen originalmente en la televisión y son publicadas en sitios dedicados a la promoción y 
campaña, de un determinado programa, por medio de cortos y tráiler; o webs propiedad 
de cadenas nacionales que agrupan en secciones sus espacios televisivos. Por ejemplo se 
pueden mencionar las suscripciones Netflix, Vevo TV, HBO y las cadenas nacionales de TV5 
Monde, RTV Española y la BBC. 

La segunda categoría, las plataformas abiertas, es donde entra Youtube, Metacafe y 
DailyMotion. Metacafe creada en el 2002 por los israelís Eyal Hertzog, Arik Czerniak y Ofer 
Adler, creció a partir del 2006 en visitas y popularidad; está orientada a usuarios que 
descargan muchos videos a sus ordenadores sobre temáticas de humor, entretenimiento, 
anuncios virales y deportes.  Y, DailyMotion nació en Francia en el 2005 como dominio de 
alojamiento y visualización de videos on line68. Las tres plataformas tienen en común el 
videosharing. La diferencia no radica exclusivamente en la fecha de aparición -con un año 
de diferencia entre Youtube y Metacafe, y un mes respecto a DailyMotion- sino en las 
políticas de autor y contar con videos clasificados como contenido ilegal. 
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Tomando en cuenta las anteriores se deriva una tercera categoría, de naturaleza abierta-
cerrada donde se centra los videos semi-profesionales por usuarios, especializadas en 
distribuir producciones creativas independientes. Son Vimeo, Vine y Yewo. Vimeo, 
apareció en el 2004 de InterActiveCorp con la intención de crear una red social ligada a los 
videos y comentarlos. Es la plataforma de contenido visual que más ha progresado de las 
citadas, en cuanto a material, porque no admite ningún contenido publicitario ni usuario 
que no sea dueño del video. Profesionales del sector audiovisual han optado por esta 
opción para mostrar sus creaciones. Su punto fuerte era la alta calidad de imagen de 
1280x720 px, es decir, la primera en convertirse con videos HD69. Le sigue Vine. Una 
aplicación que surgió de la red social Twitter que distribuye videos cuya duración es de 
seis segundos, entonces su propósito es presentar microhistorias. Yevvo, es otra 
aplicación de origen israelí, la aplicación parte del auge de Vine y genera una plataforma 
de móvil a modo de streaming70, transmisión en vivo, a modo que los usuarios registren 
sus actividades, como una típica red social, en su cuenta71. 

Youtube sobrepasa las plataformas existentes en el mercado de contenidos por dos 
razones: estar en alianza con Google, lo que posiciona los videos en la búsqueda, y ser 
flexible en cargar videos diversificados que permitan el desarrollo profesional de estas, sin 
discriminar entre profesionales y semi preofesionales. En la lógica comparativa, Youtube 
ha llegado a competir con la misma televisión, en cuanto a nivel de audiencia, cantidad de 
videos cargados y entretenimiento; pero con las plataformas abiertas en Internet, además 
de competir se enlazan la web con las redes sociales. Si apuntamos a Alexa para encontrar 
las plataformas previamente consultadas, observamos las ligas de Dailymotion72, 
Metacafe73, Vine74 y Vimeo75. Todas indican la página de Youtube seguida de Google. 
Igualmente, considerando los lugares en los que Youtube ha sido censurado, DailyMotion 
es la red más vista en Pakistán (12.5%) y Metacafé la más visitada por India (26.3%), según 
datos extraídos en el mes de septiembre del año 2014. Además de enfrentarse a estas 
plataformas Youtube compite en la TV web con un 71% frente a Google TV (14%), Yomvi 
(12%) y Wuaki (11%)76. 
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Con cada plataforma que surja, los contenidos se simplifican extraordinariamente, y el 
nivel de complejidad de escenarios se tornan cada vez más semi-profesionales, cuya 
duración o es muy basto (el stream de Yevvo) o muy corta (Vine); al tiempo que se 
diversifican compitiendo por contenidos cada vez más únicos o con herramientas 
disponibles gracias a la facilidad de uso. Mientras tanto Youtube sigue liderando y 
transformándose. 

1. 4 Youtube, Aspectos Técnicos 
Mucha diferencia en tecnología y herramientas ha circulado en las redes sociales, y no es 
excepción el caso de Youtube quien ha optimizado la navegación desde su salida en el año 
2005. Herramientas como los Cuadros por Segundo, el contador de visualizaciones u optar 
por diversos sistemas en la monetización de los videos, son entre otros ejemplos las 
razones por las que en términos tecnológicos Youtube va superando a la Televisión. Cabe 
mencionar que Youtube facilita la descarga y publicación de videos en su plataforma, 
agregando detalles que son adquiridos posteriormente a su fundación. 

 La calidad de video (HQ) en Youtube se ajusta a la definición estándar (240p o 
360p) o alta definición (HD) (720p o 1080p), y en concordancia con el ancho de 
banda de Internet. Por lo que se sugiere grabar videos en alta definición ya que 
uno de calidad estándar no se acoplará a un HD77. 

 Los requisitos del sistema para reproducir videos a Youtube es la utilización de 
programa Adobe Flash Player, y la navegación mediante los buscadores Google 
Chrome, Firefox, Internet Explorer, Safari u Opera con una conexión a Internet 
mínima de 500 Kbps78. 

 En la reproducción de eventos especiales, películas, o programas de televisión es 
necesario contar con el programa y los navegadores anteriores y contar con el 
sistema operativo Windows 7, Mac OS X 10.7 o versiones posteriores, Ubuntu 10 o 
versiones posteriores y Linux OS 11 o versiones posteriores (64 bits). La conexión a 
Internet depende si se está conectado por cable o por red inalámbrica, lo 
recomendable es una conexión de 1 Mbps79. 

 El ingeniero Philipp Pfeiffenberger publica que se validará periódicamente el 
contador de visualizaciones de los canales, para evitar actos fraudulentos por el 
usuario del canal, con su consecuente sanción sea pagando, suspendiendo el canal 
o eliminándolo80. 
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 La posibilidad de difuminar rostros para pasar al anonimato, en el que antes de ser 
publicado un video se le notifica a la persona afectada o aludida. Está herramienta 
demandada por la ONG de Witness Cameras Everywhere, especialmente dedicada 
a las personas denunciantes o activistas81. 

 Youtube pone a disposición la suscripción de 50 canales por el pago de 1.99 
dólares al mes82, como medio de monetizarlos. 

 Ante la precaución de violar los derechos de autor en materia musical, Youtube 
ofrece a los usuarios productores de video una librería de audio de más de 150 
canciones de música de fondo83. 

 Youtube a través de una aplicación para Xbox One permite compartir clips de 
partidas de videojuegos con ayuda del Digital Video Recorder o DVR, que es grabar 
las partidas de juegos y compartirlas en las redes sociales84. 

 La gestión de canales se puede realizar mediante una aplicación Android de celular 
para los creadores de contenidos, denominada Estudio Youtube85. 

 La calidad de los videos aumenta permitiendo ahora 60 fotogramas por segundo 
en HD en el icono de herramienta durante la reproducción de un video86. 

 Dichos contenidos que se encuentren en diversos idiomas pueden ser subtitulados 
al inglés, el idioma considerado universal87. 

 La meta de contabilizar verdaderos seguidores pone a trabajar a Youtube en borrar 
suscriptores cuyas cuentas están suspendidas o inactivas88. 

 Se reduce la recepción de spam mediante el sistema de administración de 
comentarios por orden. El propietario del canal puede ordenar los comentarios por 
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“aprobados”, “mensajes filtrados”, “spam” y “mensajes enviados”, también se 
tomarán en cuenta palabras clave o hashtag. Además una vez leídos los mensajes 
son removidos en un par de meses, tiempo considerable para ser descargados y 
archivados. Dicho sistema de comentarios estará aunado a Google Plus89. 

 La innovadora forma de monetización que recién salió es la donación voluntaria 
por medio de tres cantidades monetarias 1 dólar, 5 dólares o una cantidad a elegir. 
El receptor de la donación conocerá el monto, mientras que Youtube recibirá una 
tasa de 5% de las donaciones90. 

 A exigencias de la audiencia y a modo tentativo, se pretende que la publicidad 
pueda ser removida de los canales de Youtube si el usuario acepta pagar a la 
plataforma91. 

 En materia de estudios, Youtube sube la apuesta a crear contenidos a la altura de 
la competencia de la producción de la televisión fundando en los países espacios 
de grabación para Partners con más de 5,000 suscriptores y agentes que aconsejan 
para mejorar el contenido. Hasta la fecha existen cuatro estudios ubicados en 
Londres, Los Ángeles, Tokio y Nueva York, tales estudios permiten grabar videos 
profesionales con ayuda de asistentes especializados, al igual que el acceso a 
software, equipo de iluminación y herramientas de posproducción92. 

1. 5 Youtube en Marketing 
El potencial en el formato de Youtube, según en “Cómo triunfar en Youtube” es que se 
trata de una herramienta de comunicación de marca potentísima, contiene todos los 
elementos para convertirse en un éxito mediático93. Para llegar a aquella conclusión es de 
considerarse cuatro elementos que arrojaron los estudios de casos. En primer lugar 
permite el fenómeno viral donde los videos colgados se difunden por todo el mundo en 
cuestión de segundos. En segundo lugar, revoluciona la finalidad de la publicidad al poner 
a disposición de usuarios de la web Youtube Analitycs94 donde se puede efectuar un 
análisis estadístico sobre la audiencia, los contenidos y para rentabilizar los videos 
monetizándolos por medio del Cost Per Thousand (CPM). En tercer lugar, fomenta el 
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trabajo en equipo y la creatividad, fortaleciendo los lazos sociales entre los participantes. 
Y en cuarto lugar, los youtubers una gran oportunidad para anunciarse, ya que son 
potentísimos influencers en la sociedad95. 

Las ventajas que Youtube ofrece en términos publicitarios o el marketing en video on line 
es que al estar asociada con la empresa Google, Youtube puede posicionar 53 veces mejor 
el video que otras plataformas. Se debe considerar que Youtube es el segundo buscador 
más visitado de la red96 porque genera más tráfico y permanencia en los canales o webs 
vinculadas al canal, es decir, aumenta la Tasa de Rebote o Bounce Rate, término usado 
para analizar el tráfico de visitantes de la web, lo que se traduce en el rebote que se 
produce cuando un usuario de Internet abandona el sitio web después de haber visto una 
sola página o sección y en pocos segundos. Por otra parte, mejora el branding de la marca 
al empatizar con el público por campañas que toquen la emotividad, el humor o estilo de 
vida, lo cual genera el compromiso o engagement hacia los clientes97; y si se logra a más 
de un millón de visitas en una semana y la cantidad aumenta considerablemente 
conforme pasan los días, se denominan a los videos virales o buzz video, buzz de la 
palabra en inglés ‘susurro’. Las ventajas no siempre cumplen conforme al orden 
mencionado en la red de youtubers. Para lograr posicionarse en Youtube México, los 
vloggers transitaron por periodos de tiempo de alrededor de dos años (no es una regla 
que deba cumplirse los dos años, si no que en promedio logró su auge en dicho periodo), 
forjaron su propio liderazgo en opinión mediante la constancia en colgar videos al canal, 
que llegan a empatizan con los espectadores al ser auténticos en su actuación y del 
videosharing que sus seguidores provén. 

El pilar del programa partner, del cual se apoyan los jóvenes vlogueros, se sostiene de la 
publicidad en cortos de alrededor de 30 segundos antes de la reproducción del video sin 
contar los banners y anotaciones comerciales al pie del video. La publicidad en los vlogs es 
opcional y en otros casos obligatorios –obligatoria en caso de que el vloguer tenga la 
necesidad de adquirir más ingresos y lo incluya dentro de sus vlogs- en suma, no ocupan 
gran parte del video. La publicidad revoluciona, se experimenta y se adapta. Tanto la 
televisión como Youtube se apoyan en la publicidad, sin embargo la gran diferencia es que 
Youtube hace que la publicidad se vea en la necesidad de cambiar a causa de la acción de 
“omitir” el comercial introductorio y de que los usuarios se fastidien de ver comerciales 
tan explícitos y utópicos, interrumpiendo el objetivo que es ver lo que le complace. Will 
Emrick de Head of Business Development & Partnerships in Latín América propone 
integrar los comerciales al contenido correspondiente, lograrlo es comunicarse con las 
personas encargadas de la producción de contenidos populares, los youtubers, y así 
finalmente trabajar con ellos y proceder a la eficiencia de los productos98. Es el camino al 
cuál se dirige la publicidad en Internet el de la promoción y comunicación con clientes y 
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proveedores. En tanto que los vlogueros mexicanos lo insertan en sus cuentas de Twitter y 
una que otra mención en el video, en EE. UU. se realizan videos enteros sobre el producto 
citando a jóvenes que idean la manera de anunciarlos, ejemplo es el video de un grupo 
llamada Dude Perfect con las papas Pringles99. 

La cohesión social, consecuencia de producir videos personalizados en Youtube, proviene 
de trabajos ejecutados profesional o semi profesionalmente, Igarza los denomina 
contenidos de usuarios100, una categoría que debería considerarse de independiente y que 
no pertenece a ningún medio de comunicación tradicional, el autor asegura que es por la 
ambición de distinguirse por el calor de sus contenidos101 y que para muchos su vida en 
Internet es Youtube, viven confinados en el territorio audiovisual que les propone102. 
Acierta Igarza cuando se percata del uso de Youtube como divertimento. Youtube es la 
tercera pantalla, después del cine y la televisión, y como tal debe ser estudiada con sus 
respectivas características. Igualmente acierta en que las figuras de los youtubers tienden 
a ser determinantes en la viralidad de un anuncio, principalmente por la cercanía de la 
realidad real social a la realidad virtual social de los contenidos audiovisuales, altamente 
valorados en materia moral, laboral, lúdica o altruista. Sin embargo, afirmar que se 
encuentran confinados a la plataforma es excederse en decir que Youtube es la única 
realidad social que conocen los usuarios de Internet y los videoblogueros. Es una 
construcción de la realidad real, más no es la realidad misma, se habla de un medio 
comunicativo que cohesiona al videobloguero con el espectador por tratarse de una 
interacción activa, latente, socializante. Youtube no es la televisión, aunque expertos 
aseguren que se trata de la tercera pantalla o la televisión planetaria, esas expresiones 
son alegorías que intentan explicar el éxito de Youtube. Youtube es un medio de 
comunicación alterna, como lo fue la radio con la televisión o el cine con la televisión. 
Youtube permite la cohesión social por el calor de sus contenidos, o mejor dicho, la 
empatía entre youtuber y espectador, no es en sí un grillete alienante; por su 
independencia, al ser espacio donde el público comparte sus videos y/o ven videos por 
voluntad propia, cuya fuerza de impacto es proporcional al contenido. 

Una marca famosa, tanto en la televisión como en Internet, preside de una campaña 
dinámica publicitaria que toque las sensibilidades. Pues, en Internet la publicidad en 
branding es resaltada al producir comerciales sutiles o emotivos. Es decir, en las campañas 
de marketing de un equipo profesional, en formato televisivo, la audiencia genera la 
cultura comercial, los cortos de unos segundos muestran fachadas ilusionistas 
perceptibles a la teatralidad consumista. El modelo se transfiere de la televisión a Internet 
sosteniendo aquel formato comercial, más con una mayor audiencia, mayores 
oportunidades de anunciarse y estudios más personalizados de marketing. Aunque 
Youtube lo fue desarrollando más de manera opcional, con clicar “omitir”, el usuario 
puede saltarse la publicidad e ir directamente al contenido. Por otro lado, los youtubers 
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realizan trabajos semi profesionales, donde personas cotidianas crean videos originales, se 
convierten en vloggers gracias a medios ad hoc como Youtube México, y con ayuda de 
tecnicismos aplicados a sapiencia propia, irán recibiendo capacitación a través del 
programa partner. Teniendo en cuenta todo lo anteriormente dicho, Fexias, Codina y 
Carendell afirman como punto de apoyo para el marketing de video, son las figuras 
presenciales de los youtubers, calificados de potentísimos influenciadores. Los autores 
que buscan las respuestas de obtener éxito en Youtube los señalan de principales y 
excepcionales fenómenos sociales de los cuales hay que aprender, aplicarlo en España. Y 
si bien, en el caso mexicano, la televisión los ha ido integrando a sus programas como 
invitados, participantes o anfitriones, los youtubers en la televisión ganan cualidades en su 
currículo profesional y las televisoras ganan audiencia por la atracción de dichas figuras  
de Internet. La televisión mexicana produce la experiencia española, considera a los 
videoblogueros como imanes de masas. Adopta la experiencia de los youtubers para 
aplicarlos en campañas publicitarias103. Esto se traduce a la adquisición, por parte del 
modelo televisivo mexicano y mercadológico español, de conocimientos de la plataforma 
de videos, por los efectos de los contenidos y la empatía de sus productores respecto al 
consumo, que en términos competitivos consta de una revolución creativa y una 
audiencia leal que va incrementándose. 

Ahora bien, tomando el postulado de que los youtubers son influenciadores potenciales, 
acontece que los iniciantes acuden a estos personajes clave pidiendo que publiquen su 
video, sea en una anotación o en la información, o los recomienden, o generan spam en la 
sección de comentarios haciendo comercial de su canal. Los youtubers no acostumbran 
mostrar ningún indicio de publicidad, aunque activen la publicación de estos antes de la 
descarga del video, ellos llegan a dar recomendaciones, por ejemplo Hector Leal usa vines 
para publicitar marcas que le patrocinan. Pero la mayoría de ellos realizan publicidad y 
recomendaciones vía Twitter mandando fotografías de los productos que empresas como 
Revlon con Yuya104 o Werevertumorro con Mascara de Látex105. El marketing en los 
contenidos anunciados por los vloggers tienen el efecto deseado de las empresas, pues se 
apropia de la marca al sugerirlas o enseñarlas de manera no netamente comercial, al 
aproximarlas por medio de sinceras y acreditadas personalidades. Si la campaña de 
patrocinio es notable entre los vloggers estos tienden a burlarse del vlogger y de la 
marca106, dando a entender que la publicidad dentro de la comunidad vloguer es 
estigmatizada. Dictan los autores de triunfar en Youtube uno de los factores a tener en 
cuenta es el tipo de mensaje que queremos dar a nuestro público…Por encima de todo, 
tenemos que dar un mensaje favorable para la marca, que el espectador acabe hablando 
bien de ella107. 
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Un estudio de la Asociación Mexicana de Internet (AMPICI) el Marketing Digital y las 
Redes Sociales en México 2013, revela que 8 de cada 10 empresas poseen un perfil en las 
redes sociales, de los cuales un 51% cumplieron un año de mantenerse en las redes. Las 
redes sociales más usadas para el marketing digital son Facebook, Twitter, Youtube, 
Google+ y LinkedIn; de Youtube 4% de las empresas tienen un canal, 33% postea 
diariamente y 10% realiza cuatro o más publicaciones al día108. Las empresas que 
publicitan en Youtube son trasnacionales como Nike, Netflix, Adidas, Apple y Samsung, de 
ellas Nike, Adidas y Samsung logran atraer fanáticos. Cabe destacar que Werevertumorro 
y el crew son atletas y amantes de la marca Nike, constantemente la patrocinan al 
participar en eventos públicos o mostrando sus productos y propaganda en las redes 
sociales109. 
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2. Youtube vs. TV 

La televisión tradicional, la radio, el cine incluso discografías hayan en Youtube 
innovaciones que le otorgan revolucionar en las tecnologías, en marketing, en publicidad 
y, sobretodo, en los contenidos. Youtube es considerada una herramienta de 
comunicación, puesto que logra optimizar los resultados de la promoción y difusión de sus 
contenidos en la estrategia de combinar video off line con on line, gracias a la facilidad de 
producción, la economía -es prácticamente gratuita. 

Los medios de comunicación del old system comenzaron a reclamar ‘su’ lugar en el espacio 
de la convergencia de medios…Una forma de hacerlo es observar cómo se están 
entreverando el viejo sistema y el nuevo en la configuración de una tercera y cuarta 
pantalla, cada vez más destinadas al ocio y el entretenimiento110, escribe Igarza. Las 
nuevas prácticas comunicativas del entretenimiento en línea causan en los medios 
tradicionales un sesgo significativo al interactuar con los espectadores. Principalmente la 
televisión que es un medio lineal, inmutable, inamovible, sometida a horarios, formatos 
repetibles y contenidos que difícilmente un usuario puede identificarse. En cambio, 
Youtube ofrece personalizar los contenidos al poner en la bandeja una secuencia sugerida 
de qué ver, basada en los registros del historial de reproducciones del usuario. Youtube y 
sus asociados, los videoblogueros, no hablan con un público pasivo, interactúan llamando 
a la acción a la audiencia. Las acciones se manifiestan en dejar comentarios sobre el 
contenido, el canal o el dueño, participar en línea cuando el evento es streaming, incluso 
acudir a reuniones donde ellos asisten o invitan. Además, las opiniones de la audiencia en 
vivo y directo, con un buzón de quejas y propuestas abierta las veinticuatro horas, constan 
de la aplicación de “contenidos a la demanda”. 

2. 1 La Tecnología de la Televisión 
La televisión tradicional no es solamente una caja o una pantalla que transmite imágenes, 
audio y video; para llegar a ser cómo la conocemos ahora, la televisión ha atravesado 
etapas tecnológicas que por su sistema de recepción-difusión y modalidades de 
programación adquiere características técnicas y cualitativas de mejoramiento del 
servicio. Paralelamente, la aparición de la computadora personalizada con conexión a 
Internet pone en duda la permanencia en el hogar de la televisión, su lucha por persistir la 
ha llevado a romper con su paradigma tradicional. La televisión en el intento de 
perfeccionar los servicios de la multimedia, de lo audiovisual y de la recepción ha 
integrado en su sistema la capacidad de interacción, que contrariamente a su naturaleza, 
exige un público pasivo. Sin embargo hay patrones que Youtube copia de la televisión. Y es 
que anudando a su historia, las políticas del mercado han puesto en la mira la relevancia 
de poseer concesiones nacionales e internacionales, elementos determinantes en la 
difusión de contenidos y regularlos a las inclinaciones geográficas; en el mundo de 
Youtube, eso se traduce a la censura y permisos de accesibilidad. Ejemplo similar es que la 
televisión se apoya mayormente en las estrategias publicitarias, como podrá observarse 
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en el modelo de televisión mexicana, pues los canales no lograrían las metas del interés 
del mercado público y privado y, las televisoras sin el factor de ingresos, pues la publicidad 
sostiene las programaciones, y ese hecho se ve reproducido en los contenidos de Youtube. 

Actualmente se ejecuta la transición de la señal analógica a la digital en la televisión 
mexicana, trata de un cambio técnico más que un cambio en los contenidos. Los sistemas 
de difusión-recepción van desde la televisión por cable a la televisión por satélite y de allí 
a la Televisión Digital Terrestre (TDT). Las diferencias de la televisión digital (TDT) de la 
analógica (por cable y vía satélite) consisten, brevemente, en la comprensión de canales 
para ocupar un mínimo del espacio radioeléctrico, esto es, el fenómeno de la 
multiprogramación o multicasting, la cual es la capacidad de transmitir al mismo tiempo 
múltiples programas de televisión en el mismo canal radioeléctrico111. 

La TDT emplea antenas y/o la incorporación de un descodificador digital, en el caso de que 
el hogar cuente con un televisor de caja, pues no es indispensable instalarlo en el televisor 
LCD o LED ya que tienen receptor TDT para leer los servicios digitales de video y audio. La 
televisión analógica es por cable o vía satélite. La televisión por cable es una herramienta 
práctica para el servicio público y localidades, ya que la recepción es por fibra óptica o 
cable coaxial. Y la televisión vía satélite requiere del lanzamiento y posición del satélite en 
el espacio, implicaría un costo elevado por el espacio radioeléctrico. El sistema de envío y 
recepción de señales consta de emplear la línea telefónica con módem para enviar la señal 
hacia la antena emisora general y relanzándolo al satélite para establecer el circuito. La 
televisión por satélite tiende a ser transfronteriza, a optar por consorcios internacionales 
con el fin de disponer de coberturas más amplias. 

Puesto que los tres sistemas de difusión compiten para conservar su posición en el 
mercado –a excepción de la transición de la televisión analógica por la digital por 
ordenamiento del estado nacional mexicano-, nacen diversas modalidades de 
programación que aventajan unas a otras. O sea, se produce un proceso de 
configuraciones que terminan por dar preferencia a la televisión personalizada. Las 
modalidades o modelos económicos y publicitarios son los formatos programáticos en que 
los canales son presentados, según Cebrían Herreros, son la televisión generalista, el 
multitemático o temático y el convergente112. Para Bustamante son la regulada, la 
desregulada, la pública, la privada, la concentrada, la programada, la producida, la 
publicitaria, la consumida, la local-regional, la pagada y la digital113. Aquí nos centraremos 
en el modelo televisivo personalizado que involucra la participación de elementos de 
Internet, es decir, el convergente y el digital. 

El modelo convergente ilustra la unión de la televisión y  de Internet en el proceso 
interactivo de los procesos comunicativos que ayudan a elaborar el producto, formar 
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parte del contenido y reelaborarlo. Se desarrolla el lenguaje convergente, el audiovisual 
televisivo y el escrito visual de Internet. El plan es hacer de la emisora no la única dirigente 
del mensaje, sino que estará presente el usuario. Su perspectiva es enlazar las 
informaciones que otorga Internet a la información audiovisual plena del televisor, 
totalmente distinto al lenguaje multimedio de Internet. La televisión carece de la 
navegación, interactividad e hipertextualidad, y el modelo convergente pretende integrar 
dichos elementos en la televisión para yuxtaponer informaciones diversas, por ejemplo, 
permitir consultar y bloguear o chatear sobre la programación. Lo importante ya no será 
disponer de un ordenador para tratamiento de textos, telejuegos, y otras funciones, sino 
de equipos para conectarse a Internet, puesto que en ésta habrá dispositivos que ofrezcan 
todas las ventajas del ordenador y, además, incrementadas con diversidad de programas 
actualizados permanentemente114. Sin embargo, para el momento en que el autor escribía 
esto faltaría dos años para que se lance Apple Tv. 

La televisión digital compite en corto plazo con las televisiones existentes (por cable, vía 
satélite y ondas hertzianas) además de sumar el costo de agregar cable coaxial a zonas u 
hogares que lo carecen para su próxima inclusión a la digital. La modernización de la 
televisión al modo digital trae consigo nuevos servicios de información en demanda y 
multimedia, cuenta con calidad de imagen de Alta Definición, la opción de colocar 
subtítulos, guías de programación, opciones de audio, entre otros. A mayor número de 
servicios, mayores costos. La digitalización está a disposición de quienes cuentan con el 
poder adquisitivo, advierte Bustamante, su éxito radica en las fórmulas de pago del 
usuario por dichos servicios. Si el costo depende del usuario, continua Bustamante, el 
papel de la publicidad –que fomenta la creación de más servicios y programas por el 
ingreso generado- se obstaculizaría, la modalidad digital accederá a dar un papel 
destacado a los mensajes y una función cada vez más directa entre proveedor y productor 
de contenidos115. Se trata de una planificación de medios mucho más fina y ajustada a los 
productos, de la creación de relaciones más estrechas con el consumidor final, de un 
conocimiento mucho más exacto de sus demandas y comportamientos, y de la posibilidad 
de estimular en el espectador reacciones más activas y una mayor implicación116. 

2. 2 La Televisión en México 
Pilar Sevilla en el libro de “Apuntes para una historia de la televisión mexicana”117, aporta 
una breve historia del paso del cable al Direct To Home (DTH), sistemas de difusión de 
México. Se retomará su trabajo en razón de resumir el modelo televisivo en México, luego 
de haber obtenido un conocimiento previo técnico y de servicios de la modalidad 
convergente y la digital, además de describir los sistemas de recepción-difusión. 
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La televisión por cable en México surgió al querer optar por contenidos alternativos fuera 
de la línea de la televisión abierta, y se dio por primera vez en la zona norte donde 
habitaban ciudadanos estadounidenses. Inicialmente, en su desarrollo en el Distrito 
Federal, se planeaba otorgar el servicio a quienes tenían el poder adquisitivo y el interés 
de ver contenidos extranjeros, así Cablevisión, con posesión de concesión desde 1974, 
estuvo presente en la colonia donde se concentra habitantes de alto poder adquisitivo 
(Polanco, Lomas y San Ángel). Su extensión fue gradual, hasta que en 1995 TELMEX formó 
parte de manera accionaria en Cablevisión, permitiendo la tv por cable mediante la línea 
telefónica. 

Factores como la legislación, el desarrollo tecnológico de fibra óptica y la competencia 
impulsaron el mejoramiento de televisión por cable, volviéndose al modelo convergente. 
La conversión de redes coaxiales a fibra óptica permitiría el surgimiento del modem 
(Modulador-Demodulador) incrementando el número de señales transmitidas mediante el 
Hybrid Fiber Coaxial (HFC). El otro factor, la competencia, permitió el surgimiento de 
operadores potenciales. Los operadores de cable más grandes del año 1997 eran 
Cablevisión, Cablemás y Megacable; actualizando para el año 2014 se sumarían TotalPlay, 
Dish y SKY. La televisión convergente en México dio sus primeras señales en Guadalajara, 
Jalisco donde concentraría los servicios de Internet vía cable ofrecidos por Megacable en 
1997 utilizando módems de alta velocidad. 

El sistema de difusión vía satélite también tuvo implementación en México entre los años 
1984 y 1986, y nuevamente se instala en la zona norte fronteriza por la facilidad de 
importar dichos aparatos desde Estados Unidos. Este sistema de transmisión de señales 
nace de ofrecer calidad disponiendo más canales y programación. En México la recepción 
gratuita de canales llegaba a los 200, sin embargo el costo de comprar tarjetas activas 
para acreditar el pago por recepción llevaba a favorecer el mercado pirata de 
decodificadores para captar dichos canales sin necesidad de pagar por las tarjetas. El 
equipo de recepción satelital consistía, técnicamente en: el plato paraboloide; el 
alimentador o antena que orienta la polaridad de las señales; el convertidor de bajada que 
baja la frecuencia de la señal para que la televisión la asimile y entonces amplificarla en 
una segunda etapa; el pistón que es un gato mecánico que mueve la antena para recibir la 
señal de diferentes satélites; el receptor o decodificador que transforma las señales de 
video para ser vistas en televisión; y, la tarjeta de activación de la cual se debe pagar los 
derechos de recepción, es decir, permite recibir las señales. 

El MMDS o Multipoint Multichannel Distribution Service o Sistema de Televisión de Señal 
Restringida, en su tiempo compitió con la tv por cable y la satelital, al disponer de servicios 
de Internet sin necesidad de un cable físico, es decir, mediante el cable inalámbrico El 
equipo de MMDS en México cuenta con: una antena paraboloide de 18 o 21 decibeles, 
que recibe las microondas con las que la antena y el televisor se comunican; convertidor 
de bajada, convierte las microondas para poder ser vistas; decodificador o set top 
converter, el equipo electrónica donde el suscriptor sintoniza y decodifica cualquiera de 
los canales recibidos, así también las cajas receptoras están programadas por un código 
computarizado de acceso restringido. Aunque la modalidad de microondas tiene el 
obstáculo de encontrar interferencias con el entorno (arboles, edificios, casas) entre la 



45 
 

conexión de transmisor y antenas receptoras. Los servicios del convertidor se enumeran: 
el ajuste del volumen, la supervisión paterna, el programar canales predilectos, poseer un 
modem integrado para realizar la conexión a la línea telefónica, escuchar la radio 
digitalizada gracias a las microondas y solicitar los programas de pago por evento. MMDS 
es operado en primer lugar por Multivisión (MVS), iniciando operaciones el 1º de 
septiembre de 1989 dando servicio al Distrito Federal y al área metropolitana. 

Direct To Home o Servicio al público de televisión restringida por satélite o Servicio de 
difusión directa al hogar por satélite, es otro sistema satelital con recepción a la Banda C 
pero con diferencias técnicas, las cuales son: antena de 60 cm de diámetro que recibe las 
señales de una posición orbital, sin necesidad de ser movidas para captar las señales de 
otros satélites; el set top box tiene la función de descomprimir las señales y separarlas por 
canal, contiene una tarjeta de acceso llamada SmartCard encargada del control del 
sistema para autorizar el acceso de suscriptores a los canales; modem;  y, control remoto. 
Los operadores de DTH en Latino América se concentraban en las empresas de Direct TV 
Galaxy Latín América, Sky Entretainment Services, Medcom, DirectRV GLA y Sky. 

La televisión digitalizada o TDT se instalará en México por ordenamiento dictado por el 
acuerdo difundido en el diario oficial de la nación118. El acuerdo para adoptar el estándar 
de la TDT determina que se llevará a cabo la finalización de las transmisiones analógicas a 
partir del 16 de abril de 2013 y el 26 de noviembre de 2013, 2014 y 2015 según por 
estado. Se pretende que en seis períodos trianuales se concluya el cambio (del 2004 al 
2021). A testimonio de Sosa Plata no habría tanto cambio pasar de la televisión analógica 
a la digital, pues la concentración será la misma, puesto que la Comisión Federal de 
Comunicaciones (Cofetel) permite a los concesionarios actuales podrían usar el 
multicasting, es decir, dividir sus 6 Mhrz en varias señales más, lo que aventaja a la de por 
si monopólica televisora119. 

2. 3 La Herencia de la Televisión Mexicana a los 
Videoblogueros Mexicanos 
A grandes rasgos y adelantando el capítulo que precede se contextualiza el perfil de los 
videoblogueros a fin de apreciar la percepción de los contenidos del medio de 
comunicación tradicional televisivo ante Youtube. La edad de los youtubers mexicanos 
rondan en jóvenes entre 18 a 30 años, terminaron la carrera de comunicación y por ello 
logran producir contenidos semi-profesionales, sin embargo no debe olvidarse que antes 
de ser figuras famosas  de Internet fueron en primer lugar consumidores de la televisión. 
Ciudadanos mexicanos con un televisor en el hogar y con acceso gratuito al sistema 
abierto de teledifusión, sobresaliendo Televisa, una televisión abierta, que marca a su 
audiencia con ofertas programáticas como telenovelas, cine mexicano, variedades, 
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comedia, futbol e informativos, además de ocupar 50% del mercado de contenidos en 
México. 

Televisa opera desde sus tres canales 2, 4, 5 y 9. El canal 2 o Canal de las Estrellas dedica 
sus contenidos a programas infantiles los fines de semana, los informativos, partidos de 
fútbol y telenovelas, en sí producciones propias. El canal 4 mejor conocido como Foro TV 
lleva el modelo 24/7, es decir, noticiarios toda la semana las veinte y cuatro horas. El canal 
5 está dirigido para clases medias urbanas, transmite series animadas, fútbol americano y 
películas todas ellas norteamericanas. Por último el canal 9 o Galavisión atravesó por 
dedicarse mayormente a la programación nacional de catálogo, para luego convertirse por 
cinco años en televisión educativa, hasta terminar en repetir las telenovelas exitosas, 
series cómicas, programas de revista, contenidos de Univisión y deportes. 

Televisa se vio enfrentada cuando en 1968 surge la televisión gubernamental, de tintes 
privados, TV Azteca con sus canales 7 y 13, más tarde en los ochenta se forjaría la 
competencia en duopolio. TV Azteca publicaría periodismo amarillista, talkshows, prensa 
rosa (La Oreja, La Botana, Con Todo, Ventaneando), telenovelas extranjeras, telenovelas y 
copias de los formatos del canal 2, 7 y 5. Lo que significa que el conservadurismo es el 
adjetivo para describir a Televisa en sus más de 50 años de existencia. Las telenovelas 
siguen siendo melodramas alejados de los problemas sociales y la vida cotidiana de los 
mexicanos, sin olvidar que su periodismo progubernamental y la expansión de su mercado 
gracias a políticas que permiten su alianza con TV Azteca y Iusacell. Tanto en los medios 
convergentes como en la comunicación móvil, determina que Televisa ha estado presente 
en el ocio del mexicano120. 

Antes de Youtube estaba Televisa, Tv Azteca, Canal 5, Canal de las estrellas; antes de 
werevertumorro y Yayo Gutierrez estaba Facundo, Paty Chapoy, Eugenio Derbez, Brozzo, 
entre otros. Las figuras nombradas heredaron a los jóvenes youtubers la esencia de la 
parodia, las secciones de los magazines, los noticiarios bromistas y la comedia; estos 
videoblogueros surgen siendo la generación que hace parodia de la parodia. 

Werevertumorro crew extrae de TV Azteca varias parodias, entre ellas Ventaneando e 
Historia detrás del mito. Sacado de Ventaneando de TV Azteca, Gabriel Montiel, Luis 
Torres y Christian crean El Yunque donde exponen noticias de farándula del crew a base 
de los rumores en las redes sociales sobre sus miembros y comentados por la audiencia. 
También está La Historieta detrás del mito, parodia del programa Historia detrás del mito, 
otra serie más de TV Azteca cuya anfitriona es Átala Sarmiento. En su lugar, Alex Montiel 
es quien con un fondo grisáceo obscuro y a veces una casa blanca de muebles 
vanguardistas produce la biografía de los videoblogueros mexicanos con creativo cotilleo. 

Aunque los formatos no terminan en hacer una mofa de los programas, si no que el crew 
se ha involucrado con las televisoras para mostrar apertura, en dar el mensaje que 
Youtube y la Televisión son dos mundos de entretenimiento distintos pero que la carrera 
profesional borra la brecha. Luis Torres y Caeli han asistido a la televisión abierta 
presentándose ser parte del casting. En el caso de Luis en un reallity show, y un talk show, 
con Caeli. Ambos atrajeron audiencias y fueron tratados de modo peculiar. 
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Luis Torres asistió al reallity La Isla de TV Azteca, difundida en julio del 2014 consta de 
formar dos equipos, uno de celebridades y otro de desconocidos. Los dos equipos se 
establecen en dos playas sin ningún sustento más que el de la naturaleza, compitiendo 
por el territorio. En entrevista con Mauricio Mancera en el Hormiguero, programa 
perteneciente a TV Azteca, LuisitoRey es puesto a luz sus expresiones serias durante el 
programa, faceta que adopta en los videovlogs y que funciona al momento de decir un 
chiste sin especificar si lo dice en broma o reserva; en la entrevista LuisitoRey es 
cuestionado sobre sus expectativas al haber sido ingresado al equipo de los desconocidos, 
en lugar estar con las celebridades o el de los famosos, a lo que responde que se sentía 
cómodo a comparación con las problemáticas que se desarrollaban en los otros equipos; 
incluso en la entrevista se habló de la falsa noticia de que LuisitoRey había muerto en La 
Isla según la televisora patrocinadora de Noticiero Azteca, el vloguero respondió 
textualmente y a manera de broma “eres famoso cuando ya te matan, vamos por buen 
camino” 121. Por otro lado, Caeli fue parte del casting de Un Tal Show que más tarde 
cambiaría su nombre por el de ¿Quién se robó el show?, en su video personal muestra que 
aunque sea famosa en Internet no será tratada de la misma manera en Televisión, su 
papel fue realizar arriesgados movimientos donde estuvo expuesta a la agresión de los 
guardaespaldas de Justin Bieber122 en un concierto que daría en la Ciudad de México, esto 
en la segunda edición del programa. La situación cambió, cuando presentaba la primera 
edición la sección que cubría Caeli era “Tirando a la web”, en ella la vloguer presentaba 
videos virales123 de la red y entrevistaba a talentos de Youtube como Los Tres Tristes 
Tigres y Colibritany. En tales exposiciones Caeli debe realizar retos a sus invitados a lo cual 
Caeli se ofrece voluntariamente al ser situaciones sencillas para su personaje entusiasta. 

La práctica en invitar vlogueros a la televisión se realiza con fines de rating y publicidad. 
Ha sucedido en varias ocasiones la entrevista a estos personajes en la televisión pública y 
privada. En la mayoría solo aparece Werevertumorro y su hermano, la vez en que 
invitaron a otro miembro del crew fue a Luis Torres en el hormiguero. Werevertumorro ha 
sido entrevistado en ¡Es de noche y ya llegué!124, El Hormiguero125, Primero Noticias126, y 
con Christian Martinolli127, sin contar las entrevistas a periódicos, en radio y en Internet. El 
objetivo de las entrevistas en televisión abierta es recalcar el número de suscriptores más 
alto en México y someter a los vlogueros a dinámicas de juegos. Han sido pocas las 
entrevistas serias a los personajes, por ejemplo la entrevista con los hermanos Montiel 
con René Franco en la televisora privada Unicable, se le indica que no estar en la televisión 
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le da poder, la credibilidad es equivalente al poder y Gabriel Montiel en su posición de 
youtuber le asegura emitir credibilidad, ganancia que obtuvo tras colocar mucho empeño 
en la producción y edición de videos128. Por mencionar otras presentaciones, están las de 
Caeli y Yuya en México Suena. Además de presentarla a Yuya como la vloguera con más de 
dos millones de suscriptores (en aquel entonces), es cuestionada sobre rumores en la red 
como su relación con werevertumorro, además le piden colocarles maquillaje a sus 
anfitriones y la tímida personaje lo cumple129. Respecto a Caeli, la soltura de la vloguera le 
permite hablar de su viaje a Japón, sus reuniones con cantautores, a la entrevista agrega 
que el ambiente de Youtube es libre de vocación ya que “si fuera más por obligación lo 
dejaría de hacer”130. 

A veces son los videoblogueros quienes invitan en sus espacios a artistas, cantantes y 
actores con el fin de simpatizar con la audiencia joven que no pretenden perder a causa 
del surgimiento  de Internet. Cuando en el videoblog Mejores Amigos131 Werevertumorro 
y Eugenio Derbez hacen equipo para exponer el monologo, las redes y páginas web 
dedicadas al entretenimiento sobresaltaron la nota. El comediante más poderoso de la 
televisión y el comediante más poderoso de las redes, juntos132 escribía Álvaro Cueva 
crítico de la televisión. Simbólicamente Eugenio Derbez reconocido de la televisión y 
Gabriel Montiel nombrado comediante  de Internet se unieran para realizar un vlog y para 
promocionar la película de Derbez producida en Estados Unidos, No se aceptan 
devoluciones. Omar Chaparro también destaco en los vlogs de Gabriel Montiel con Omar 
Chaparro en Los hijos133, también publicitando su película. Si con Gabriel Montiel son 
comediantes con Eduardo Gutierrez son músicos, Molotov134, Genitallica y Allison quienes 
hacen publicidad de su figura pero de modo sutil. Caeli igualmente invita a músicos pero 
del género del pop, Panty Cantú135, Jesse y Joy, Kinky. Los invitados se adentran en la 
dinámica de los blogueros y usando incluso un lenguaje informal, y soltura en expresiones. 
Hay artistas que actúan naturalmente en la cámara debido a que son invitados al espacio 
de grabación –la habitación del vloguer- puesto que se desenvuelven en la intimidad del 
espacio, por ejemplo Caeli encuentra a la banda Kinky en el baño136. En los vlogs los 
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 Ver video “MEJORES AMIGOS con EUGENIO DERBEZ ◀▶WEREVERTUMORRO◀▶” 
https://www.youtube.com/watch?v=osBMnjjUskw 
132

 Cueva, A. (2013) 'Werevertumorro' y Eugenio Derbez. Obtenida el 5 de agosto de 2013 de 
http://www.milenio.com/firmas/alvaro_cueva_ojoporojo/Werevertumorro-Eugenio-
Derbez_18_129767030.html 
133

 Ver video “LOS HIJOS con OMAR CHAPARRO ◀▶WEREVERTUMORRO◀▶” 
https://www.youtube.com/watch?v=qj2o_r_igc0 
134

 Ver video “GENTE CAGANTE con Molotov” https://www.youtube.com/watch?v=AcuvC-IoKfg 
135

 Ver video “SOY BIPOLAR!! con PATY CANTU!!!” https://www.youtube.com/watch?v=QFjSvlnp564 
136

 Ver video “Primera vez... Es kinky!” https://www.youtube.com/watch?v=dULmIokTyrw 
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actores y artistas son reservados en su publicidad, no se necesita una gran producción ni 
comerciales llamativos, solamente de acercarse naturalmente con los usuarios. 

Hay quienes expresan en opiniones sobre la programación existente en las televisoras 
dominantes, hábito que hace Hector Leal en sus vlogs. El vloguer de la moral afirma ser 
católico y da su opinión sobre el programa de La Rosa de Guadalupe transmitido en el 
Canal de las Estrellas de Televisa137. Inicia exponiendo la trama del programa, del cual 
apunta a que se realiza todo un lío causado por el protagonista en turno para luego rezar a 
la Guadalupana y salirse del dilema gracias a un milagro. El lenguaje con anglicismos, la 
vestimenta para ingresar a un grupo, las tramas fuera de contexto y las relacionadas con 
el narcotráfico demuestran los mensajes enviados al público, que según Hector Leal son 
las enseñanzas de robar, vender drogas, asaltar casas, aprender nombres de drogas, 
secuestrar, prostituirse y señalamientos a la pedofilia. La televisión abierta tiene un papel 
importante en responsabilidad emitiendo mensajes, Hector Leal apunta a que programas 
como la Rosa de Guadalupe en lugar de dar reflexiones provee a su público de mensajes 
erróneos a las jóvenes de integrarse a un grupo popular o enrollarse con mayores de edad 
para tener sexo; en su opinión aunque las personas tengan conciencia de los actos buenos 
y malos heredada de la educación de los padres, los jóvenes  son susceptibles a reproducir 
el mensaje de la televisión pública. 

En televisión abierta la sección nocturna generalmente va dedicada a programación no 
apta para menores de edad, ni para ver en familia, sino a jóvenes adultos y adultos de 
alrededor de 18 años en adelante. En la televisión nocturna mexicana, los programas de 
noche de los años noventa emitían noticieros, mesas de debate o talk shows en los que los 
temas iban a un lenguaje más profesional sobre política o entrevistas al medio artístico; 
sin embargo seguidos de aquellos programas o antes existía en Televisa y en TV Azteca 
programas como Otro Rollo con Adal Ramones, Incognito con Facundo, ¡No Manches! Con 
Omar Chaparro, Perico Padilla y Rafael Valderrama. En los noventa estos programas 
tenían espacio inicialmente por media o hasta transmitir por todo una hora, se 
caracterizaba por el lenguaje tosco y el contenido atrevido. La substitución por otros 
programas han arrebatado el espacio a este tipo de programas. Es decir, Otro Rollo 
duraba 50 minutos y se transmitía diariamente, Incógnito de Facundo lo pasaban los 
lunes, miércoles y viernes durante cinco años y ¡No Manches! de Omar Chaparro 
transmitía señal los jueves por cuatro horas a partir de las 9:00 p.m. Actualmente dichos 
programas fueron sustituidos por concursos de reallity show como La Voz México, 
Cantando por un sueño y las Telenovelas del momento, el único superviviente ha sido 
Facundo con su nuevo programa Tucnoctuno transmitido los jueves a las 9:00 p.m. en el 
Canal 5. 

Otro rollo ocupaba el espacio para un formato compuesto del monologo, del reportaje de 
Yordi Rosado, el sketch, el segmento musical y las entrevistas con invitados especiales; 
Incógnito trabajaba en el sketch, realizar entrevistas en la calle, o producir series o cortos 
como Mi papá es un duende, Confesiones en pijama, Que lo hagan ellas, donde mujeres 
sensuales realizan un show para tareas cotidianas a la vez que ejecutan bromas, y 

                                                      
137

 Ver video “Cosas cagantes: La Rosa de Guadalupe” https://www.youtube.com/watch?v=PHrSPKkBv3w 
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Untranseunte, en él Facundo se disfraza para jugar pesadas bromas a los transeúntes. ¡No 
Manches! se dividía en entrevistas, sketch, bromas, dinámicas con el público y musicales. 
Con Tucnonocturno sigue la misma línea conservando la sección característica de la 
participación de mujeres eróticas. 

Heredando el formato de la programación para adultos y creando nuevas ideas, está el 
youtuber Yayo Gutierrez con el canal No Me Revientes, en el que presenta sketch, series, 
monólogos e invitados especiales, sean celebridades u otros youtubers. Sus características 
relaciones con Alex Strecci, Pepe Problemas, Chumel Torres, Daniela Bos, Jussi, Callo, 
Poker, Mirrey entre otros determinan la capacidad de organización propia de un crew 
cambiante. Los temas recurrentes son el sexo, bromas pesadas, situaciones incomodas 
que han pasado o pasarían entre un grupo de amigos jóvenes adultos. Desarrollan un 
lenguaje subliminal acerca de las relaciones románticas y sexuales entre hombres y 
mujeres, llegan a interpretar anécdotas increíblemente absurdas que entretienen y 
confiere la comedia y la ironía en sus monólogos sobre realidades cotidianas al momento 
de socializar con gente imposible en la calle o en la red. El escenario común entre estos 
elementos son los amigos sentados a la mesa bebiendo cerveza, comiendo pizza o 
botaneando, un ambiente bastante típico en las reuniones espontaneas. Y es la alternativa 
que lo diferencia entre realizar bromas en la calle, usual de Facundo, o estar sentado en la 
sala entrevistando figuras famosas como Omar Chaparro, o establecer un escenario 
artificial que desemboque a la teatralidad como con Adal Ramones. Yayo Gutierrez y 
compañía aprovechan de su juventud para explotar el mundo de los jóvenes adultos, no 
son figuras eternas en la televisión que se amarran a un papel y lo siguen manejando por 
generaciones sin la opción de flexibilizar. No Me Revientes es el espacio para recuperar lo 
perdido en la televisión nocturna, a pesar de sus altas y bajas. 

Así pues la televisión abierta ha dejado huella en la generación de youtubers mexicanos 
sucediéndoles los formatos irreverentes, parodias y comedias. Intercambiando lugares 
llevando a videoblogueros a la televisión e invitando artistas y actores en Youtube. Más 
allá de las colaboraciones también se trata de estrategias, la competencia de generar 
audiencia fiel gracias a contenidos interesantes, dicho terreno lleva aventajado Youtube al 
ofrecer una gama plural en lugar de formatos conservadores de la televisión; pero, en 
términos de cobertura en un país en desarrollo donde Internet llega solo a un 50% de la 
población, la televisión abierta en cada hogar con televisor sale aventajada. 

  



51 
 

3. Youtube en la Mass Media del entretenimiento. 

3. 1 El Usuario Mexicano, la audiencia de las redes 
sociales. 
Del desarrollo de los elementos analíticos de la comunicación, McLuhan afirmaba, el 
mensaje es el medio. En la era de la sociedad consumista de Internet existe una 
complejidad en la difusión del mensaje que comunicar ante una democratización del 
medio que permite la libertad de expresión en su máximo esplendor. ¿Es el medio y su 
dominación los que ejercen sobre su público el eje central, es decir, Youtube y su 
potencial emisión es la razón en que los usuarios tienden a inclinarse? Solamente 
dimensionando con estadísticas la cuestión de la transformación en las prácticas sociales 
en los hábitos de los mexicanos en el uso de Internet nos permite comprender las 
prácticas comunicativas y ociosas. Mediante las siguientes cifras se pretende caracterizar 
el segmento de usuarios, potencial audiencia de los youtubers, donde más adelante se 
describirá la tipificación de la interacción. 

AMPICI es la Asociación Mexicana de la Industria Publicitaria y comercial en Internet A. C., 
es una asociación de carácter civil sin fines lucrativos. La forman empresas y entidades 
gubernamentales enfocadas en la industria de Internet desde 1999. Su misión es acelerar 
el desarrollo y la competitividad en México a través de Internet sea fomentando el uso 
responsable y productivo de Internet, realizando estudios y dirigir eventos anuales que 
expongan las tendencias en línea y las percepciones del usuario con respecto al medio. Las 
razones de apoyarse en sus estudio estadísticos son 1) No hay un estudio especial de la 
audiencia de Youtube México y, 2) No es propósito de la tesis hacer un estudio de 
audiencia, si no tener conocimiento de la población de usuarios para contextualizar el 
desarrollo de figuras de las redes sociales. 

La AMPICI publica una serie de estudios a partir del 2000 hasta el 2014 que pone a 
disposición en su página web138, y que a continuación resumimos: 

 2000 se aplicó del 25 de septiembre al 12 de octubre, con una muestra de 2, 183 
usuarios. 

 Los usuarios son 30 % mujeres entre los 18 y 24 años y 70 % hombres de 25 
a 34 años. 

 Los datos sociodemográficos parten con el algoritmo de 13x7 y se 
distribuye en A/B 47 %; C+/C 40 %; y D+/D/E 13 %. 

 La opinión que tienen sobre Internet es que trata de una herramienta de 
aprendizaje y de consulta, al igual que de fuente de entretenimiento, de 
compra de productos y/o servicios. Ayuda en la búsqueda de información 
complicada, confusa, pero quita tiempo en las esferas de lo personal y la 
familia, además de obstruir las intenciones de salir de casa. 

                                                      
138

 AMPICI (2014) Obtenido el 20 de mayo del 2014, AMPICI, Estudios de página web 
https://www.amipci.org.mx/es/estudios 
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 El lugar de acceso de los navegantes (18 a 34 años) desde la escuela, la 
universidad, el cibercafé, el trabajo y la casa, está última es la más optada 
con los grupos de 13-17 años y más de 45 años. 

 El promedio de tiempo en estar on line es de 11.36 h De allí 3 h o menos 
un 23 %, de 4 a 10 h un 38 %, y entre 11 y 20 h un 20 %. 

 Los hábitos de uso de Internet es usar el e-Mail, buscar temas de interés 
propio, leer noticias, usar buscadores y enriquecer conocimientos. 

 La consulta en línea dedican un 28 % en videos. 

 Los motivos de la consulta es un 57 % ahorra tiempo, un 49 % otorga más 
información de productos, un 43 % en evitar gentío y colas y un 36 % en 
comprar artículos difíciles de conseguir. 

 El estudio arroja que la clase media tiene una participación importante en 
el mercado y se trata de una población navegante mexicana joven (18 
años). 

 2003 con una muestra 10, 426 entrevistas en total. 

 Por estado los internautas provienen del D.F. (34.6 %), de la Ciudad de 
México (11.4 %), Nuevo León (6.1 %), Jalisco (7 %) y Veracruz (3.9 %). 

 Se registró que 23% rondan entre los 18 y 24 años. 

 El nivel socioeconómico se distribuye en AB/C+ 48 %; C 29 %; C-/D 17 %; y 
D-/E 6 %. 

 39 % tiene la licenciatura completa, 11 % están en la preparatoria. 

 En 2003 47 % accedía a Internet vía telefónica y un 12 % lo hacía por cable, 
solamente 2 % lo hacían de manera inalámbrica y 18 % vía ADSL. 

 Los lugares de acceso siguen siendo desde la casa (39 % y va ascendiendo) y 
desde el trabajo (34 %). 

 Las actividades en Internet es en leer y enviar correo (87 %), buscar 
información (82 %), y un 39 % lo dedica a bajar video, audio, imágenes y 
software. 

 Los medios de comunicación menos usados con la llegada de Internet son 
televisión (42 %), radio (35 %), ir al cine (25 %) y escuchar música (12 %). 

 Los resultados del estudio revelan que el perfil del internauta presenta 
modificaciones en las tendencias, pues hay un crecimiento de participación 
de mujeres y un mayor crecimiento en la participación del sector 
socioeconómico C-/D. 

 El número de días a la semana que el usuario dispensa en la red 
corresponde y se asocia con las actividades laborales. 

 El tiempo promedio empleado en estar conectado es mayor a 2 h (42 %) y 
el tiempo en veces al día conectado es en promedio de 3.5 veces. 
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 2004 la muestra fue de 7, 639 encuestas realizado entre el 10 al 29 de agosto del 
2004, la metodología fue autoselección para responder a la encuesta. 

 El género de los usuarios es de 47 % mujeres y 53 % hombres. De estos 47 
% tiene la edad entre 13 y 24 años, y 42 % entre los 25 y 45 años. 

 El nivel socioeconómico es de AB/C+ 69 %; C 40 %; D+ 26 %; y D-/E 10 % 

 La ocupación de los usuarios es de 46 % están empleados y 28 % son 
estudiantes. 

 36 % cuenta con la licenciatura completa. 14.4 % concluyó la preparatoria 
en contraste con 5.3 % quienes no la concluyeron. 6 % se encuentra en la 
secundaria. 

 Por estado: 33 % son del D.F, 14 % en la Ciudad de México, 7 % en Jalisco y 
5 % Nuevo León. 

 El lugar de acceso se reparte entre la casa (78 %), la oficina (62 %) y un 
cibercafé o sitio público (37 %). 

 El tipo de conexión es mediante línea telefónica, modem y dial up. 

 Los hábitos de uso son leer y enviar correos (88 %), buscar información (84 
%), bajar video, audio, imágenes o software (41 %), dedicarlo a jugar en 
línea, entretenimiento y espectáculos (26 %) y escuchar radio y/o ver 
videos (22 %). 

 Los portales de Internet más visitados son 61 % buscadores y 28 % portales 
de música, mp3 o videos. 

 En el consumo de medios tradicionales: 

 Televisión 52 % igual, 6 % más y 42 % menos. 

 Radio 51 % igual, 11 % más y 38 % menos. 

 Ir al cine 56 % igual, 20 % más y 24 % menos. 

 Escuchar Música 51 % igual, 34 % más y 14 % menos. 

 El crecimiento de usuarios en línea es acelerada conforme a cada año y 
usan diversas formas de conectarse a Internet. 

 2007 

 Son 23. 7 millones de internautas en el 2007. De ellos 19.9 millones tienen 
13 años en adelante y viven en zonas urbanas. 1.8 millones de 13 años en 
adelante no viven en zonas urbanas. 1.8 millones tienen entre 6 y 12 años 
en las zonas urbanas. 

 La tasa de penetración nacional de Internet es en personas mayores a 6 
años de 25.6 % 

 Por lo que se ha registrado un crecimiento de 17.5 % de internautas en 
2007 comparando con el 2005. 
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 8.7 millones (59 %) de computadores tienen acceso a Internet de 14.8 
millones registradas, y 63.2 millones en teléfono móvil. 

 55 % de computadoras con acceso a Internet están instaladas en hogares 
contra un 45 % en empresas. 

 22.4 % es la tasa anual de crecimiento de la base instalada de 
computadoras personales con acceso a Internet. 

 55 % de internautas son hombres y 45 % mujeres. Por universo de edad: de 
12 a 19 años 35 %, de 20 a 24 años 20 %, de 25 a 34 años 24 %, de 35 a 44 
años 13 %, de 45 a 54 7 %. Un 79 % tiene entre 18 y 34 años. 

 Por nivel socioeconómico AB/C+ 40 %; C 20 %; D+27 %; y D-/E 14 %.  

 40 % de internautas provienen de la zona metropolitana, 13 % del norte y 
12 % del centro. 

 El lugar de acceso es el hogar (43 %), cibercafé (35 %) y el trabajo (18 %). 

 30 % de los usuarios conectados a Internet desde el trabajo también lo 
hace desde casa. 

 La frecuencia de conexión a Internet es la media de 2.5 veces por semana 
desde cualquier lugar. De estos 2.9 desde el trabajo y 2.6 desde el hogar. 

 Las actividades en Internet es que jugar juegos online se volvió la principal 
actividad de entretenimiento (50 %), seguido de bajar música (47 %), ver 
chistes o páginas de humor (45 %) y crear o mantener un sitio propio (17 
%). 

 Las principales actividades relacionada con medios de comunicación, la 
televisión (5 %) y radio (9 %). 

 2008 el estudio fue publicado en mayo de 2009 pero sus datos se basan en el 
2008. 

 En 2008, fueron 27.6 millones de internautas. De ellos 22.7 millones tienen 
6 años en adelante y viven en zonas urbanas, mientras que el 4.9 millones 
en zonas no urbanas. 

 La tasa de penetración nacional de Internet en personas mayores a 6 años 
es de 29.7 %. 

 Significa un 16.4 % de crecimiento respecto al 2007. 

 62 % de las 11.3 millones de computadoras tienen acceso a Internet y 73.6 
millones entran vía móvil. 

 El tiempo promedio de conexión al día es 2h 54 min. 

 Existen 3.5 computadoras por cada 10 hogares. El 51 % fueron adquiridas 
en los hogares. 

 22.7 % es la tasa anual de crecimiento de la base instalada de 
computadoras personales con acceso a Internet. 
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 93 % tienen Ancha Banda, se reparte en ASDL, Cable, Inalámbrico e ISDN. 
En total 6.9 millones están conectados. 

 Comienza a equilibrarse el género de usuarios, entre mujeres (44 %) y 
hombres (56 %). 

 El nivel socioeconómico se distribuye en AB/C+ 37 % y C 19 %. 44 % de los 
internautas son D+, D- y E. 

 En edad, 6 de cada 10 jóvenes entre 12 y 19 años son usuarios de Internet, 
(63 %). 

 Las actividades en línea son Correo (70 %); Subir videos o fotos en un sitio 
para compartirlos (34 %); Crear, mantener o realizar una bitácora personal 
–blogging- (16 %); Crear o mantener un sitio propio (15 %); Entrar a sitios 
de comunidades virtuales (10 %); y crear o mantener sitios de comunidad 
virtual (9 %). 

 Las actividades vinculadas al entretenimiento son Bajar música (49 %), ver 
chistes y páginas de humor (32 %) y jugar on line (30 %). 

 Las actividades vinculadas a los medios de comunicación tradicionales son 
leer periódicos (22 %), escuchar radio (11 %) y ver un programa de TV (8 %). 

 6 % de los usuarios de telefonía celular acceden a Internet a través de su 
móvil, a pesar de que 25 % tenga el acceso. Se acelera el crecimiento de la 
movilidad digital de los usuarios de móvil, 6 %. 

 El lugar de acceso se sostiene en el hogar (48 %), el cibercafé (34 %) y el 
trabajo (19 %). 

 2009 el estudio de este año se basó en el algoritmo de nivel socioeconómico 13x6. 
A partir del año 2009 los estudios que le continúan se han  elaborado en 
colaboración con Televisa. 

 El número de internautas alcanzó los 30.6 millones en 2009. 

 25.6 millones internautas mayores de 6 viven en zonas urbanas y 5 
millones, no. 

 La tasa de penetración nacional de Internet en personas mayores de 6 
años es de 32.5 %. 

 El 37 % de los hogares urbanos poseen al menos una computadora 
personal de los cuales, 7 de cada 10 accede a Internet. 

 El promedio de computadoras por hogar es de 1.2. 

 Hogares sin computadora 63 % y con computadora 37 %. De ellos 73 % 
accede a Internet y 27 %, no. 

 8 de cada 10 hogares cuenta con un móvil, en promedio de personas en 
hogares con teléfono celular es de 1.9. 

 El 66 % de los internautas mayores de edad (18-64 años) trabaja. 
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 El género de los usuarios es de 45 % en mujeres y 55 % hombres. Y la edad 
es de casi 7 de cada 10 jóvenes entre 12 y 19 años son usuarios de Internet. 
Mientras de 25 a 44 años presenta un importante potencial de crecimiento. 

 El nivel socioeconómico de los internautas D+ presenta un gran potencial 
de crecimiento. Mientras 7 de cada 10 personas de AB y C+ usan Internet. 

 Las principales actividades son usar el correo (75 %); Ver y bajar fotos o 
videos (41 %); Subir videos o fotos en un sitio compartirlos (34 %); Acceder, 
crear, mantener sitios de comunidad virtual, redes sociales o sitios propios 
(31 %); y acceder, crear, mantener blog o bitácora personal (20 %). 

 Las actividades de entretenimiento siguen siendo descargar música (51 %), 
jugar en línea (32 %) y ver chistes o páginas de humor (31 %). 

 Las actividades relacionadas con los medios de comunicación tradicionales 
en Internet ver un programa de tv (11 %) y escuchar radio (10 %). 

 El hogar (56 %), el cibercafé (28 %) y el trabajo (20 %) siguen siendo los 
lugares de acceso. 

 El 98 % de los internautas se conecta entre semana y 55 % los sábados y 
domingos. 

 Durante el 2009 el tiempo promedio de conexión diario en una semana 
típica fue de 3 h 21 min. A comparación con el promedio en 2008, en 2009 
creció 25 min más. 

 2010 

 Los usuarios del 2011 suman en total 34.9 millones. 

 Las viviendas con disponibilidad de alguna tecnología de la información y la 
comunicación es 21 % Internet, 29 % computadora, 65 % celular y 43 % 
telefónica. En los últimos diez años se ha triplicado la posesión de 
computadoras en los hogares, por arriba de la TV y Radio. 

 El lugar de acceso es de 48 % en el hogar, 39 % en sitios públicos y 19 % 
desde el trabajo. 

 El género de usuarios se incrementa en mujeres (49 %) y disminuye en 
hombres (51 %). La concentración de usuarios por edad es de 12-17 años 
(27 %), 18-24 años (23 %) y 25-34 años (17 %). 

 Por estado los usuarios se concentran en el Estado de México (36.2 %), D.F. 
(47.3 %), Jalisco (38.6 %), Veracruz (27.6 %) y Nuevo León (42.5 %). 

 Se considera el aparato en el que específicamente se accede a Internet: 68 
% PC, 67 % laptop, 26 % Smartphone, 19 % celular, 12 % móvil, 11 % 
consolas de videojuegos, 7 % tabletas, 6 % aparatos electrónicos y 1 % otro. 

 El tiempo promedio es de 3 h y 32 min, 11 minutos más que en 2009. 

 Las principales actividades en Internet son el correo (90 %); Ver y bajar 
fotos o video (68 %); Acceder a redes sociales (61 %); Subir fotos o video 
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para compartir (33 %); Acceder, crear mantener sitios propios (22 %); y 
acceder, crear o mantener blogs (21 %). 

 Casi 8 de cada 10 está en las redes sociales. 

 Las actividades de entretenimiento son redes sociales (77 %), descarga de 
música (68 %), jugar on line (32 %) y humor (25 %). 

 61 % de los usuarios usa las redes sociales, en contraste de 49 % quienes 
no. Por lo que 6 de cada 10 usuarios accede a alguna red social. La 
frecuencia de ingresar es de 6 de cada 10 lo hacen diariamente. 

 97 % de usuarios conocen facebook, 81 % Youtube, 76 % Twitter y 61 % 
MySpace. De ellos las más son usadas 39 % facebook, 28 % Youtube y 20 % 
Twitter. 1 % de los usuarios de MySpace la usan, mientras que el resto 
estuvo presente en la mente de los usuarios. 

 De las redes sociales las operaciones efectuadas frecuentemente son: 

 30 % enviar mensajes privados 

 31 % mensajes públicos 

 25 % compartir fotos 

 28 % actualizar perfil 

 23 % comentar 

 19 % jugar 

 17 % participar en concursos o sorteos 

 18 % Compartir videos 

 13 % seguir marcas comerciales 

 19 % comprar en línea 

 15 % compartir ubicación de sitios de interés 

 9 % compartir tu ubicación. 

 Sus usos son: 

 Comunicarse con amigos o familiares 90 % 

 Seguir y opinar cultura, entretenimiento y deportes 53 % 

 Seguir y opinar noticias 46 % 

 Conocer y relacionarse 34 % 

 Comprar 26 % 

 Seguir ofertas comerciales 26 % 

 Ubicación geográfica de productos 25 % 

 De empresa 22 % 

 Vender 20 % 

 Buscar empleo 18 % 

 4 de cada 10 mexicanos aceptan la publicidad dentro de las redes sociales. 
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 2012 Se realizó del 23 de abril de 2012 al 13 de mayo de 2012 con la muestra de 
40.6 millones de usuarios en 2011, eso es un +14 %. 

 El uso de Smartphones es de 58 % para conectarse a Internet respecto al 
año anterior (26 %), en consecuencia el uso de PC (64 %) y la laptop ha 
tenido una leve disminución (61 %). A comparación del celular (23 %), el 
móvil (16 %) y las tabletas (13 %). 

 Respecto a 2010 el día sábado con un 67 % se ha convertido en un día de 
buena actividad en Internet. El tiempo promedio diario es de 4h y 9 min, 
47 min  más en 2011. 

 Las principales actividades por las que los mexicanos se convierten a 
internautas son el correo (28 %); la búsqueda (29 %); jugar videojuegos (17 
%); y usar las redes sociales (17 %). 

 En cuanto a Internet, los hábitos son el correo (80 %), las redes (77 %), la 
búsqueda (71 %), buscar empleo (18 %), acceder, crear, mantener sitios 
propios (16 %) y acceder, crear, mantener blogs (16 %). 

 Casi 9 de cada 10 internautas usan redes sociales como principal actividad  
de entretenimiento. Las destacables son las redes sociales (86 %),  noticias 
(61 %) y descargar música y videos (37 %). 

 El 83 % de los internautas en México recuerdan haber visto algún tipo de 
publicidad online. 27 % de ellos en música y videos musicales, en los 
buscadores (66 %) y en redes sociales (57 %). 

 9 de cada 10 internautas acceden a alguna red social. 

 En promedio el internauta se encuentra inscrito a 4 redes sociales. De 
estos: 

 Facebook (90 % inscritos). 

 Youtube 60 % inscritos, 77 % acceden diariamente y 23 % lo hacen 
desde el Smartphone. 

 Twitter (55 %). 

 Google plus (34 % inscritos). 

 El 53 % de los internautas que acceden a alguna red social les gusta la 
publicidad dentro de las redes sociales, esto es un incremento del 12 % 
respecto al 2010. 

 La red social con mayor presencia de marcas es Facebook, así lo percibe el 
93 % de entrevistados, le siguen Twitter (17 %), GooglePlus (5 %) y Youtube 
(3 %). 

 5 de cada 10 busca ofertas al seguir marcas. Las razones son por las ofertas, 
sentirse identificado y por recomendación. 
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 2013 esta vez la metodología aplicada fue apoyarse en indicadores generales de 
CONAPO, INEGI, COFETEL y el departamento de investigación de la empresa 
ELOGIA. 

 La cifra de internautas mexicanos creció un 10 % en comparación del año 
anterior, el 2012. En el 2013 con 45.1 millones de internautas. 

 Hay equidad de género entre los internautas (51 % hombres y 49 % 
mujeres). 

 Aproximadamente el 30 % de usuarios se encuentra en el rango de 25 a 45 
años. de 12 a 24 años son 43 %. 

 Con respecto al 2012 el día viernes se ha convertido en el día de mayor 
actividad en Internet con 85 %. 

 El tiempo promedio de conexión diaria fue de 5 h y un minuto, 67 minutos 
más que en el 2012. 

 Al lado de enviar y recibir e-mail (87 %) y de realizar búsquedas (84 %), se 
suma la actividad de ingresar a las redes sociales (82 %), acceder, crear y 
mantener sitios propios (17 %), en seguida la actualización de blogs (16 %). 

 9 de cada 10 internautas mexicanos acceden a alguna red social. 

 2014 Las instituciones a las que acudieron para el estudio de la AMPICI en este 
año, son las mimas que en el anterior, pero se sumó la presencia del IFETEL. 

 La cifra de navegantes de Internet se eleva un 13 % más y en total en 
millones son 51.2 cerrados en el año 2013. 

 El porcentaje entre hombres y mujeres usuarios es equitativo. 

 En edad de 13 a 34 años concentra 45 %. De 35 a 44 años un 18 % y 13 % 
en el grupo de 45-55 años. 

 Según el nivel socioeconómico: 16 % se ubica en lo alto, 31 % medio alto, 
46 % medio bajo y 7 % bajo. 

 71 % siguen usando el correo como actividad principal en Internet, siguen 
consultar buscadores en un 64 % y las redes sociales con un 40 %. 

 El tiempo promedio de conexión diaria es de 5 h y 36 min, más 26 minutos 
respecto al cierre del 2013. 

 El viernes es el día de mayor actividad en Internet. 

 El hogar prevalece en el lugar de acceso a la red (71 %), luego el trabajo (46 
%), desde un dispositivo móvil (31 %), desde un lugar público (31 %) y 
desde un cibercafé (30 %). 

 66 % se conecta mediante el Wi-Fi contra un 64 % de Wi-Fi de acceso 
público. 

 5 de cada 10 internautas se conecta mediante el Smartphone. El ordenador 
(57 %) y la laptop (59 %) continúan siendo la principal fuente de acceso. 
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 27 % acceden por el teléfono móvil y 20 % gracias a las tabletas. 

 Los usos que se le dan a Internet es el correo (80 %), las redes sociales (77 
%) y la búsqueda de información (72 %). 16 % actualizan blogs y 14 % los 
sitios propios. 

 El hábito de uso en ocio de Internet va de usar las redes sociales (81 %) y 
descargar música (45 %). 

 8 de cada 10 niños de padres internautas usan Internet, fundamentalmente 
para el ocio y acceden desde la escuela. Es decir que en promedio se 
convierten en internautas a la edad de diez años. 

 9 de cada 10 accede a alguna red social. De allí la red de referencia sigue 
siendo Facebook, seguida de Youtube, Twitter y Google plus. 

 2015 El universo de usuarios comprendió 1662 individuos, hombres y mujeres de 
13 años a más, considerando a 154 niños de 6 a 12 años. Se realizó en abril. 

 Del 2013 al 2014 hubo un aumento de 5.3 % de usuarios de Internet. De 
51.2 millones a 53.9 millones. 

 La penetración de población de usuarios en internet supera el 50 % (de 6 
años en adelante). 

 La edad de los usuarios se concentra en 13-18 años (26 %) y 19-24 años (20 
%). 

 El nivel socioeconómico va de 16 % A/B, 31 % C+, 46 % C/D y 7 % D/E. 

 El 27 % de los usuarios se hallan en el centro de la República. 

 El tiempo promedio diario de conexión es de 6 h y 11 min, más 24 minutos 
comparado con el año 2014. 

 84 % de ellos se conectan desde el hogar, un 80% por Wi-Fi contratado. El 
trabajo (42 %) y la escuela (36 %) son los lugares que se consultan seguido 
del hogar, es decir, un 58 % lo hace en un lugar de acceso público –
tomando en cuenta los cibercafés, restaurantes y cafeterías. 

 Los aparatos que disponen los usuarios para la conexión en Internet son la 
laptop (68 %), los smartphones (58 %) y la PC (54 %). La PC perdió presencia 
a comparación del año pasado. 

 Predomina el día viernes es el día con mayor actividad en Internet. 

 85 % accede a Internet para las redes sociales, 78 % en la búsqueda de 
información y 14 % en acceder o crear un blog, o mantener sitios propios. 

 El ocio se enfoca en las redes sociales (83 %) y descargar música (53 %). 

 El 56 % que usan Internet no tienen hijos. Y los que tienen piensan que la 
edad de 8 años es apropiada para incursionarlos al Internet. Los niños 
entran acceden buscando ocio y lo hacen desde la escuela. 

 Se sostienen la cifra de 9 de cada 10 usuarios entran a la red social. 
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Para equilibrar las cifras con la perspectiva de la empresa Google-Youtube, está elaboró 
un estudio en Octubre del 2013 que se publicó en diciembre del mismo año, sobre la 
audiencia mexicana139. Sin embargo, el estudio presenta ineficiencias de información, en 
el sentido de no indicar cuáles son los contenidos más vistos por los mexicanos. En 
cambio, atienen a las la categorización de la población estudiada en “Generación C” en 
cuestión a los efectos publicitarios en el consumo. 

 De 1304 usuarios de Youtube, 3.1 de las veces son propensos a crear contenidos 
semanalmente. 2 veces en cargar o compartir contenidos con el fin de expresarse. 

 Los usuarios opinan que Youtube es un espacio de creación y conexión con los 
seguidores (74 %), que ofrece un lugar para celebrar la creación (67 %) y que es un 
lugar para cultivar intereses propios (59 %). 

 Se le llama “Generación C” por Catalogación, Creación, Conexión y Comunidad. 
Respectivamente 3 de 4 catalogan y difunden contenido por semana. 9 de 10 crean 
contenido al mes. 1 de 2 revisan su smartphone o tableta al iniciar el día. 3 de 4 
crean, difunden o catalogan para expandir su comunidad. 

 4 de 5 visitan primero Youtube en búsqueda de vídeos on line. 

 28 % lo considera su principal fuente de entretenimiento. 

 2.4 de las veces no quieren perderse del próximo video viral de Youtube. 

 62 % ven contenidos que fueron compartidos por familiares y amigos. 

 1.7 de las veces entran a Youtube para descubrir nuevos talentos. 

 74 % compartieron lo que vieron en Youtube. 

 68 % promueven marcas que les gustaron, donde 3.4 de las veces realiza una 
acción después de mirar un aviso de algún producto o servicio. 

 De la promoción de marcas (al mes) 5.3 de las veces compran electrónicos, 
artefactos u otro dispositivo. 2.2 por motivo de viajar y 1.3 compran productos de 
belleza. 

 Son multitasknig, pues 60 % ven Youtube en la computadora, smartphone o 
tableta teniendo la televisión encendida. Lo cual significa que 1 de cada 2 hace esta 
práctica. 

 89 % son propensos a acceder a Youtube por medio de una tableta y 54 % desde 
un smartphone. 

 26 son más propensos a que Youtube se adapta mejor a sus horarios en 
comparación con la televisión. Pues 3 de cada 5 lo mira desde el trabajo y 1 de 
cada 2  lo hace en horas centrales de la televisión. 

 73 % son menores de 35 años donde 54 % son mujeres y 46 % hombres. 

 Concluyeron que 79 % de la generación milenio pertenecen a la “Generación C”. 

Sobre el perfil del usuario mexicano de Internet se puede decir, en resumen, lo siguiente: 
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 Youtube y la Generación C en México (2013) Obtenido el 14 de mayo de 2016, Think with Google 
Latinoamérica, de página web https://www.thinkwithgoogle.com/intl/es-419/research-studies/estudio-
generacion-c-mx.html 
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 Desde el 2000 la presencia equitativa entre hombres y mujeres en la navegación 
fue nivelándose; 

 El usuario proviene del nivel socioeconómico C y D, y se vislumbra un gradual 
aumento. Posiblemente la causa es concurrir a sitios públicos y cibercafés donde la 
Wi-Fi es abierta y gratuita, o cobrada por hora; 

 La edad del usuario se concentra de los 13 a 24 años. Se menciona que la 
población de navegantes con alrededor de 34 a 45 años y de 6 a 12 emerge como 
potenciales navegadores; 

 La mayoría de ellos son originarios de la zona céntrica. 

 Los usuarios con una computadora con Internet acceden desde sus hogares o lugar 
de trabajo, los jóvenes lo hacen desde la escuela; 

 El acceso a la red se da gracias a la vía telefónica a inicios del 2000, sin embargo 
fue sustituido por el modem, el Wi-Fi abierto. Aunque se prevé un incremento de 
navegación en la adquisición de smartphones y tabletas; y, 

 La ocupación de los usuarios se divide entre estudiantes y trabajadores; donde 
nueve de cada diez usuarios mexicanos está registrado a alguna red social y se 
vuelve la actividad prioritaria durante la navegación en Internet. 

Originalmente la opinión de los encuestados sobre Internet se sostiene en que sea una 
herramienta de aprendizaje y consulta, de entretenimiento y obtención de productos. De 
las tres tareas, las operaciones más frecuentes fueron citar los buscadores y ociar en la 
red. Igarza puntualiza que el fenómeno del ocio y el entretenimiento desplazan lo 
funcional y utilitario, función inicial de las computadoras, por contenidos 
predominantemente audiovisuales140. El autor de Burbujas de ocio menciona que la 
navegación se torna un vicioso ocio, realizando un efecto retrogrado en el saber analítico 
haciendo de la búsqueda de información su simplificación -es decir, del texto a lo 
audiovisual-, de modo que los hábitos tradicionales no tienen fuerza para contener la 
expansión de las tecnologías multimedia141. Un fenómeno que contribuyó fue el 
videosharing, donde los usuarios comparten desde la laptop, PC, smartphone o tableta 
vídeos a su gusto en sus redes sociales (74 % comparten de acuerdo al dato de Youtube 
del 2013); habría que llamarla la era de las redes visuales (visual networknig) 142, expresa 
Igarza. Cuando sitios web como Youtube son tanto redes sociales y visuales, las prácticas 
sociales y las interacciones se adaptan conforme la generación de las tecnologías (web 
2.0, Iphone 5, Iphone6), al tiempo que estas deben acoplarse a la demanda de las jóvenes 
generaciones. 

Las generaciones de navegadores de Internet han aumentado anualmente en cantidad, 
53. 9 millones para el 2015. El tiempo final a que dedican navegar es de 6 horas y 11 
minutos, y va en aumento.: en 2003 el tiempo que los usuarios navegaban 2 h; pasó a 2 h 
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 Igarza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujía. p 
229. 
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 Ibíd. p 230. 
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 Ibíd. p 227. 
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y 54 min para el 2008; en 2009 a 3 h y 21 min; en 2010 a 3 h y 32 min; en 2012 a 4 h y 9 
min; en 2013 a 5 h, en 2014 de 5 h y 36 min y, al cierre del año 2015 a 6 h con 11 min. Del 
tiempo empleado a Internet y de los 53.9 millones de usuarios en la actualidad, los que 
acceden a una red social se ubicaron a nueve de cada diez, significa que 83 % lo emplean 
en este ámbito. Los hábitos de uso social de Internet cambiaron de usar el correo y 
buscadores a comienzos del 2000, a continuar consultando el e-mail y los buscadores, 
pero se sumaron las redes sociales. Es decir, otras actividades, especialmente las de 
entretenimiento, se centraban en bajar video, audio, imágenes y software y jugar on line. 
En el 2007 la actividad nueva era el blogging, en el 2008 el sharing, y en el 2009 las redes 
sociales avistaban ser claves. 

En el 2008 las actividades en línea eran 34 % a “subir videos o fotos en un sitio para 
compartirlos”, está ligada al blogging y actualizar un sitio web propio, actividades que no 
habían sido consideradas -aunque no son respuestas del todo específicas debido a que 
ambas refieren la misma tarea. Por un lado, el sharing o compartir se elevó a 41 % y se 
ubica en segundo lugar seguido de usar el correo electrónico, para el 2009 se elevó a 68 % 
especialmente en las redes sociales (18 %), de allí en 2012 60 % de los usuarios 
encuestados estaban registrados en Youtube y, para el 2014 Youtube se posicionó en la 
segunda red social en el que los usuarios acceden para entretenerse, y así lo asegura la 
empresa al decir que 28 % la toma en cuenta dentro de sus fuentes de entretenimiento. 

Sin embargo, aunque aparecieran nuevas funciones sociales, los hábitos de consumo de la 
televisión, el cine y la radio no disminuyeron, si no que cambiaron de medio. En el 2003 el 
estudio hablaba de la disminución en el uso de los medios tradicionales (televisión, radio, 
cine y música), pero el sector de la música se vio beneficiada con la llegada de Youtube, la 
radio siguió escuchándose y la televisión siguió teniendo audiencia cuando los usuarios 
consultan la web para ver algún programa de TV. De hecho, en 2009  un 11 % veía 
contenidos originarios de la televisión y escuchaban la radio un 10%. Se complementa el 
dato de que 60 % ven Youtube al tiempo que tienen el televisor encendido. 

Cinco años después de la aparición de Youtube, la AMPICI hizo a un lado los medios 
tradicionales y lo sustituyeron por el estudio de marketing, de forma que exponían que en 
el 2010 se triplicó la adquisición de ordenadores en los hogares en lugar de la TV o Radio. 
Los hábitos de los usuarios mexicanos se generalizaron a los usos que le daban a la red 
social: comentar, compartir, actualizar, participar, seguir, comunicarse, relacionarse, entre 
otras. Pues en Youtube es percibida como una red donde se crea, comparte y difunde 
contenidos. Y mientras la posición de los medios tradicionales al nuevo medio se hacía 
cada vez más notoria, el intento de flexibilizar los contenidos de TV y Radio con el fin de 
adaptarse al innovador formato muestra el esfuerzo por no quedarse atrás. Sin embargo, 
sobresalir, destacarse, emerger no es una tarea fácil en el universo web, aun contando con 
la succión de la audiencia televisiva. Es ese el verdadero desafío para las industrias de 
contenidos tradicionales143, escribía Igarza. 
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El streaming y el broadcast144 empleadas en la distribución de contenidos de TV a los 
smartphones y PC personalizados apuntan a una revolución tecnológica y a más 
transformaciones en las prácticas sociales, puesto que al público en el que están 
destinados los contenidos era un grupo social nunca antes tratado en la mass media (12-
24 años, menores de 35 años son el público de Youtube). Los innovadores contenidos van 
asemejándose a los tradicionales, en cuestión de consumo, se reconoce que un medio 
conservador de otro revolucionario tendrá una distancia generacional relevante, es decir, 
es por medio de las prácticas sociales donde las diferencias por generación son 
resaltantes. Entre los usuarios mexicanos la diferencia radica en una mayor fidelidad de 
los usuarios a las marcas al seguirlas en las redes sociales, seguir ofertas comerciales y 
comprar-vender en línea. En 2012, 83% de los internautas recordaban haber visto 
publicidad en Internet, en los videos musicales, buscadores y redes sociales, de ellos el 
53% le agrada la publicidad, de modo que cinco de cada 10 usuarios busca el modo de 
seguir a las marcas por sentirse identificado o por recomendación. De las marcas vistas 
por medio de Youtube se estima que 68 % fueron promovidas por los usuarios en el año 
2013, y el consumo se enfocó en comprar aparatos o dispositivos tecnológicos, viajes y 
productos de belleza. 

Finalmente, las conclusiones entre Igarza y los autores de “Cómo triunfar en Youtube” 
determinan los factores por los cuales el video on line ha tenido más ventaja que la 
televisión tradicional. 

Para Fexias, Codina y Carandell: 

 La gratuidad en la producción y emisión de contenidos implica menos perdidas que 
hacerlo en la televisión convencional;  

 La difusión es personalizada y puede llegar con facilidad sea apuntando a un 
segmento en especial o a toda una población, en este caso la generación del 
milenio. 

 La duración del contenido puede acoplarse, de durar 15 o 40 segundos, pueden 
durar hasta 2 minutos;  

 El video on line ofrece contenidos periódicos o permanentes en términos de 
estrategia, en lugar de marcar un lapso temporal, de hecho Youtube se adapta a 
los horarios de los usuarios. 

 La publicidad de marketing tiene un mayor enfoque que el de la audiencia general, 
pero no potencial, de la televisión;  

 Y por último, lo más fundamental, el video puede tornarse viral145, una razón es no 
perderse el próximo fenómeno youtuber o de Youtube. 

                                                      
144

 Este modo de distribuir contenidos está basado en el modo tradicional de difundir contenidos broadcast. 
Se trata de una forma aggiornada que incluye la posibilidad de que un dispositivo en movimiento pueda 
recepcionar un contenido broadcast con la calidad digital que puede verse en un dispositivo fijo 
tradicional…Una tecnología que ofrece una gran capacidad y opera a una baja frecuencia puede distribuir 
más contenidos en un área amplia a un costo menor que el ofrecido por un sistema de baja capacidad que 
opera en alta frecuencia. Ibíd. p 233-234. 
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 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Cómo triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU. 
p 170-171. 
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Para Igarza, lo que envuelve el espectro de la evolución del consumo en el mercado 
audiovisual, implica el redimensionamiento de los sectores por las nuevas formas de 
consumo. De ello dependen cinco factores: Primero, la disponibilidad del servicio o 
producto, es decir, contenidos adaptados a las condiciones móviles de consumo. Segundo, 
la regulación de los mercados on line. Tercero, las tecnologías sujetas al dialogo y a los 
riesgos de su integración. Cuarto, los usuarios, cuyo consumo depende de la cultura y la 
identidad. Quinto, la gestión de derechos, que es donde descansa el modelo de negocio, 
el debate entre la web de cobro o de suscripción gratuita146. 

3. 2 Youtube es una Tendencia 
Los estudios de la AMPICI comprueban que, en cuanto las actividades en Internet se 
hablan existen ambigüedades en usarla como herramienta del conocimiento, sino más 
bien como herramienta de la información, pero hay un dato más, al ser una herramienta 
de consulta de información, las demás tareas son desplazadas aunque las mismas 
consultas no determinan si se realiza con el fin de generar conocimiento puesto que caen 
en “temas de interés propio”. Niklas Luhmann afirmaba que en cuanto a medios de 
comunicación ayudan a elaborar informaciones estas son por temas relevantes que la 
opinión pública considera. Es decir, un medio de comunicación como la televisión pública 
transmite noticias que le son de importancia dentro de su sistema. Sin embargo en 
Internet, las noticias relevantes son determinadas por la opinión pública y por tanto son 
las que se reconocen como “tendencias sociales”, que no son necesariamente noticias, 
sino contenidos de video, las redes sociales y el videosharing. 

La teoría de los medios de comunicación conceptualiza el fenómeno del poder sobre la 
base de una diferencia entre el código y el proceso de comunicación147, según Luhmann el 
medio de comunicación como sistema no está en la disposición de otorgarle poder 
facultativo a una persona, pero Internet es un medio democratizador –en el sentido de la 
libertad de expresión- cuya figura de poder radica en las plataformas web de los canales 
quienes dominan el medio por la afluencia constante de navegantes espectadores. 
Luhmann entiende por Mass Media las compuestas por radio, periódico y televisión, en 
esta tesis se realizará el ejercicio teórico con un análisis del estado actual de Youtube. Si 
Google era la herramienta de consulta para temas relevantes en una sociedad 
individualizada, con Youtube los videos con mayor número de reproducciones se virilizan 
causando tendencia y por lo tanto influenciando al usuario a continuar con la difusión por 
considerarse un video relevante; lo mismo sucede con Facebook en lo más posteado y con 
Twitter en lo más mencionado. Las tres redes sociales Facebook, Twitter y Youtube se 
tornan espacios de opinión pública donde la importancia radica en describir cómo se 
elaboran los temas y cómo pasan a ser de interés prioritario y cómo, finalmente, unos 
desplazan a otros…de la misma manera que los medios señalan los temas importantes y 
los mantienen en la actualidad, también son ellos los responsables de la finalización de un 
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estado de opinión pública148. Mismo fenómeno se dio con la televisión pero ahora se habla 
de una opinión pública activa. 

Con opinión pública no deberá entenderse como la discusión racional de temas de interés 
público, en su lugar es los individuos integrados en la sociedad civil, para convertirse en la 
coincidencia de la atención general sobre un tema al que por diversas circunstancias, se 
considera más relevantes que otros149. Por medios de comunicación de masas se entiende 
en todas aquellas disposiciones de la sociedad que se sirven para propagar la 
comunicación, de medios técnicos de reproducción masiva150. Por medios de comunicación 
se refiere a un mecanismo adicional al lenguaje…a un código de símbolos generalizados 
que guía la transmisión de selecciones151. Y, por comunicación se entiende a la acción 
selectiva coordinada, es decir la reducción de complejidad o la diferencia observada que 
asemeja al proceso autorreferencial. Y, en caso de necesitar del emisor para el ejercicio 
reflexivo del acto comunicativo, implica directa o indirectamente el sistema con el 
entorno para facilitar la autoobservación y autodescripción del mismo sistema social. La 
comunicación se realiza cuando y hasta donde se genera la comprensión152. 

Retomando a Youtube como medio de autocomunicación de masas falta nombrar la teoría 
de sistemas de Luhmann, que comprende las funciones y operaciones como sistema 
derivan del intercambio comunicativo entre el emisor y el receptor, concibiendo sus 
propiedades como autorreferenciales. Esto es, un sistema debe distinguirse su 
complejidad del entorno con ayuda de la autorreferencia y el ejercicio de la autopoiesis. 
La autorreferencia es la distinción según la medida de una diferencia, entiéndase la 
operación de referencia no se designa a sí misma como operación, designa conducida por 
la diferenciación, algo con que se identifica153. La autopoiesis es la capacidad de un 
sistema de compatibilizar entre su organismo y su medio o su relación con otro sistema, 
como el de la sociedad. Poseen cuatro características esenciales los sistemas154: 1) 
Producen los elementos o unidades fundamentales que forman el mismo sistema; en el 
caso de Youtube respecto a sus canales. 2) Los sistemas están auto-organizados en dos 
sentidos, organizan la estructura interna y fijan sus propios límites, distinguiendo lo que 
hay en el sistema y lo que hay en el entorno; esto es la regulación que los contenidos se 
encuentran sometidos por una normatividad, pero su capacidad de emisión queda 
delimitada cuando algunos contenidos de Youtube están vetados en ciertos países. 3) La 
autorreferencia, Youtube utiliza videos como forma de referencia a sí mismo, a medida 
que se vuelve viral el video el valor de Youtube como medio en potencia lo distinguirá de 
otros sistemas autorreferenciales, por ejemplo de las exitosas series de televisión. 4) Es un 
sistema cerrado, significa que no hay conexión directa entre el sistema y su entorno a 
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menos que influyan en el sistema; lo contrario sucede dentro de Youtube ya que lo 
expuesto en canales particulares o videos cortos en su plataforma la convierte en un 
medio difusor, cuya retroalimentación cierra al contacto con el entorno. 

3. 3 Observación de Segundo Orden 
Como sistema, puede ser tratado mediante el constructivismo de las operaciones, esto es 
que como sistema cognitivo es incapaz de entenderse a sí mismo, de distinguir entre 
condiciones de existencia y las condiciones de conocimiento de los objetos reales, lo que 
comunican dentro de su propia red. En sí, el aparato del televisor, la radio y el ordenador 
no son el medio de comunicación de masas; no es lo mismo el aparato electrónico que el 
acto de comunicación. Para Luhmann, de las llamadas operaciones de la comunicación se 
excluye las disposiciones técnicas, su vida maquinal. Los aparatos no son los que 
participan en la comunicación, la realidad real de los medios consta en difundir, captar, 
imprimir o leer las señales. Con ello Luhmann indica que la operación de la observación es, 
a pesar de las exclusiones, un punto ciego. 

Observar es una operación sumamente compleja, con la ayuda de la distinción 
sistema/entorno separa lo que observa de lo que no; y lo que no se observa es también 
una operación del mismo observar155. Asunto que puede corregirse con la observación de 
segundo orden o autoobservación, el esfuerzo por observar aquello que el observador no 
puede ver, por razones de posición156. 

Un sistema es complejo en sí, y su complejidad no llega a entenderla a menos que se 
observe a sí mismo observando lo no observado y ganando con ello algo de su 
complejidad. La comunicación sólo se lleva a efecto allí donde la autoobservación, en el 
acto de entender, distingue entre información y acto de participar en la comunicación157. 
Youtube puede ser un observador de sus observaciones, pueden efectuar el acto de la 
comunicación participativa porque tiene observadores por doquier llamados usuarios que 
dedican el tiempo para reproducir videos y comentarlos. A modo de sistema, funciona con 
que el usuario observe el video, comente que tiene lo necesario o no para continuar y si se 
descarta o continua en línea. Los observadores de Youtube hacen el trabajo por Youtube 
porque ellos clasifican lo que es o no relevante. 

Las operaciones de este tipo son microsociales, casi imperceptibles por el anonimato y no 
hacen mucho ruido a causa de que todo el mundo confía en que haya suficiente control en 
la confiabilidad que se construye en el sistema, y en el hecho de que estos controles 
funcionan independientemente de la estructura de los motivos personales de cualquiera de 
los participantes158. Con la televisión es el derecho de réplica, con Internet es la 
posibilidad de que un participante, bloqueé o reporte otro participante puesto que la 
plataforma lo permite, entonces lo comentarios considerados aberrantes entre 
participantes de la conversación es excluido de esta manera, a menos que el dueño del 
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canal de Youtube reporte como spam los comentarios. Pareciera que incluso el sistema 
social aprende que es mejor ofrecer confianza en pequeñas dosis, con lo que 
individualmente no pone mucho en riesgo.159 Pero antes de explicar la combinación binaria 
de lo relevante y lo no relevante, es importante aclarar que la observación de segundo 
orden no es lo mismo que autorreferencia y que heterorreferencia, estos apuntan al 
mundo tal cual es en el presente y no del mundo tal cual observado -mientras que una son 
predisposiciones correctivas, las segundos son perspectivas a futuro160. 

La realidad de un sistema siempre es una construcción propia gracias a la forma de operar, 
ello es por temática. Los temas sirven para efectuar un acoplamiento estructural de los 
medios de masas con otros campos de la sociedad161. Representan la heterorreferencia de 
la comunicación, es decir su referencia respecto a distinguirse de otros sistemas, de modo 
que su autorreferencia sea constantemente reactualizada para saber qué temas son 
aceptables de ser introducidos. La necesidad de recursividad pública del tratamiento de los 
temas es la condición previa de que algo llegue a ser conocido…de la necesidad que tienen 
los medios para que la comunicación de masas prosiga162. La 
autorreferencia/heterorreferencia se sitúa ortogonal al código binario, mejor conocido 
como relevante/no-relevante o información/no-información, que consta en la selección 
de la información, un proceso interno del sistema163. 

3. 4 La Realidad Construida por el Entretenimiento 
La realidad de los mass media es la realidad de la observación de segundo orden164, puesto 
que los medios de masas producen y reproducen conocimiento del mundo. Con “conocer” 
no implica la tarea extenuante científica, sino de categorías de relevante/no-relevante. De 
esa manera, la sociedad reproduce los temas que los medios de masas seleccionarán para 
transformarlos en información165. El televisor se ocupa de un televidente estandarizado, 
receptor de una comunicación indirecta al no participar dentro de la interacción con el 
emisor, a menos que haya un formato que lo permita –como los programas de talk show 
donde la vida personal de una persona puede ser expuesta en una entrevista-, la persona 
que confía sabe que no puede hacer correcciones; pero no obstante tiene que continuar 
confiando como si lo hiciera bajo coacción166. En cambio, Internet da la posibilidad de 
interactuar con el emisor gracias a esta observación de segundo orden. En el caso del 
entretenimiento, que duplica la realidad real en una realidad ficticia para que el receptor 
se identifique con una caracterización acoplada al protagonista ficticio. Consta de un 
mundo imaginario en el entrecruzamiento de la realidad ficticia y la realidad real dando a 
entender perceptivamente cómo debe construirse la realidad. El entretenimiento a lo que 
lleva es más bien a la autoobservación en el modo de segundo orden, a la observación de 
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la propia observación167. Se insiste, la sociedad dejaba en manos de la mass media el acto 
de observar sus observaciones, Youtube, como sistema autopoiético, tal operación es 
repetida miles de veces a escala micro en el caso de cada video y canal. 

La construcción de la realidad es alcanzada por la realidad de la construcción, o en otras 
palabras el entorno no se puede determinar pero en su complejidad llega a estimular al 
sistema168. Youtube, a diferencia de la televisión, es un medio activo, funciona a base de 
comentarios escritos en los videos, sin importar el momento en el que se escribió o de la 
fecha de descarga del video al canal, que buscan que su reconocimiento individual se 
fortalezca conforme se ve reflejado en el discurso del youtuber. El reconocimiento del 
comentador se da cuando el youtuber está forjando una identidad en construcción según 
la realidad que él muestra, producto del mundo subjetivo donde vive. El discurso de los 
comentarios, dependiendo de sus intenciones, es considerado y forma parte de datos 
recabados para la toma decisión, resistencia/cambio, del sistema/entorno. De modo que 
los comentarios –la interacción entre productor de contenidos y consumidor de ellos- 
sirven como observación de segundo orden. A todo esto es considerable que cada sujeto 
que comenta se encuentra en el entorno, la realidad como realmente es o como él lo ve, y 
genera las complejidades que afectan la comprensión de la construcción de persona y 
personaje del youtuber videobloguer. 
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Capítulo III Vlogueros 

El término sociedad red hace referencia a la estructura social resultante de la interacción entre organización 
social, cambio social y el paradigma tecnológico constituido en torno a las tecnologías digitales de la 

información y la comunicación
169

. 

Manuel Castells. 

La sociedad red de Youtube México se conforma por usuarios dados de alta en la red 
social de videos más grande en cantidad de contenidos en sus expresiones de creaciones 
experimentales de jóvenes mexicanos que aspiran a ser vlogueros. Su éxito depende de 
qué contenidos expondrá el usuario que adquieran la fidelidad de una amalgama de 
espectadores. Son pocos los destacables de la red los que consiguen triunfar en Youtube. 
Su relevancia parte del volumen de popularidad adquirido, las ganancias que producen en 
términos simbólicos, su creatividad y la capacidad de ser candidatos a puestos, principales 
o secundarios, en la televisión tradicional. 

Entiéndase por red la descrita por Manuel Castells, que no parte de un centro o una 
jerarquía vertical sino de nodos que se interconectan con otros. Un nodo es el punto de 
intersección de una curva170, al no tener centro se auto-reconfigura mediante la inclusión-
exclusión, esto es que cada nodo se conecta con toda la red así como con otras redes 
desde cualquier otro nodo por ser una red de comunicación. Los nodos pueden entrar 
como salir de la red o ser eliminadas por completo. Su importancia se sostiene de la 
capacidad para contribuir competitiva o cooperativamente en los objetivos de la red más 
allá de sus cualidades, de acuerdo a lo dicho por Castells171. Castells distingue las redes 
por las prácticas en red están basadas en flujos de información procesados por tecnologías 
de la comunicación entre diferentes lugares, el espacio de la sociedad red está construido 
mediante la articulación de tres elementos: los lugares donde se localizan las actividades 
(y la gente que las ejecuta), las redes de comunicación material que vinculan estas 
actividades y el contexto y la geometría de los flujos de información que desarrollan las 
actividades en términos de función y significado172.Para localizar al nodo vloguer mexicano 
se apoyó en la lógica de inclusión-exclusión del resto de jóvenes emprendedores en 
Youtube México quienes se proponen en crear un canal llamativo, personal, entretenido y 
popular. Primero se construyó un concepto-tipo o promedio del género unívoco y 
transversal que es el videobloguer gracias a una red de flujos y nodos173. Y en segundo, de 
distinguir por el espacio de flujos de contenidos que aseguran la práctica simultánea de 
comunicación e interacción entre ellos, basándose en lo estudiado por Castells. Como bien 
es sabido, Internet es un fenómeno de dimensiones globales, el espacio de la sociedad red 
del videobloguer mexicano, se localiza en Youtube México, la plataforma punto com; se 
tomó en cuenta a todo mexicano que se encuentra en el extranjero y que usa la misma 
plataforma para comunicarse con la audiencia en Youtube. Pues a pesar de que el 
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fenómeno se desarrolla principalmente dentro de la República, el lugar donde se ubican 
las actividades y por consiguiente el actor social detrás de las actividades se ubica en la 
Zona metropolitana (Edo. De México, el D.F. y Morelos), y en el norte (Reynosa) -en 
especial Benshorts que viaja constantemente al extranjero pero que originalmente reside 
en el norte. Se halló así a otros vlogueros de nacionalidad mexicana que desde Canadá o 
Argentina174 transmitían sus videos. 

Con información de SocialBlade, una website reconocida por la comunidad Youtube que 
monitorea y almacena el progreso de los de canales de Youtube175 -la fuente de 
información proviene del mismo Youtube en la sección “Youtube Analytics”, sin embargo 
la información no está a disposición para aquellos que no sean Partners. SocialBlade 
divide en tres materias el Listado de los cien canales más vistos en México: marcación176, 
suscriptores y vistas177. La marcación es una medida creada por la propia página cuya 
metodología no se ha transparentado, por lo tanto se consideró el Listado por suscriptores 
y vistas o reproducciones quienes son los dos elementos que determinan el modelo de 
negocios de Youtube, las ganancias. Destacando el Listado de los primeros quince lugares 
en agosto del 2013 y 2014 (extraída del Listado 100 México) con más suscriptores. 

De los quince señalados en la tabla a siete se le ha dado seguimiento: werevertumorro, 
lady16makeup, CaeLike, LuisitoRey, HectorLealVlogs, benshortstuff y NoMeRevientes. 
Además los siete vlogueros son casos estudiados en la tesis que durante un año han 
obtenido éxito, y lo han conservado. 

Del 2013 al 2014, por orden, Werevertumorro y Lady16makeup o Yuya se han posicionado 
en primer y segundo lugar en un año. Sigue Caelike, bajando dos lugares siendo 
JuegaGerman, un canal de reciente creación, que la ha superado. LuisitoRey y No Me 
Revientes subieron un puesto arriba. En cambio Hector Leal Vlogs y Benshorts bajaron 6 y 
7 lugares abajo respectivamente, ambos superados por otro canal, AlexXxStrecci con tres 
años de antigüedad, cuyo dueño ha colaborado junto con No Me Revientes. Tanto la 
cantidad de suscriptores y de reproducciones han aumentado considerablemente en un 
año, teniendo por ejemplo Werevertumorro que pasó de 923 millones de vistas a 1 mil 
086 millones. 

  

                                                      
174

 Son los casos de Gwabir https://www.youtube.com/user/gwabir y JacoboWong 
https://www.youtube.com/user/JacoboWong 
175

 About SocialBlade (n.d.). Obtenida el 10 de febrero de 2014, SocialBlade, de página web 
http://socialblade.com/about 
176

 El marcador en el cual se visualiza el lugar o posición a comparación de otros canales. 
177

 Views significa “vistas” o “reproducciones” de un video. 



72 
 

Mayor Número de Suscripciones 2013 

Rango Grado Usuario Suscriptores Reproducciones 

1 A werevertumorro 5,606,528 923,073,556 

2 A lady16makeup 3,585,048 292,901,497 

3 B+ vetealaversha 2,991,035 410,341,195 

4 B+ CaeLike 2,582,330 204,386,944 

5 A SpinninRec 1,415,271 1,532,044,731 

6 B+ LuisitoRey 1,407,470 111,709,207 

7 B+ jesseyjoyoficial 1,052,110 325,676,301 

8 B+ huevocartoonpuntocom 883,085 283,921,077 

9 B+ w2mcrew 763,667 - 

10 B+ craftingeek 761,607 127,923,619 

11 B HectorLealVlogs 757,955 69,742,338 

12 B+ benshortstuff 691,303 83,721,310 

13 B+ elescorpiondorado 620,051 - 

14 B+ VazquezSounds 609,531 216,026,578 

15 B+ NoMeRevientes 600,066 74,504,423 
Fuente: SocialBlade http://socialblade.com/youtube/top/100MX Consultada por última vez el 7 de agosto 
de 2013.  

Mayor Número de Suscripciones 2014 

Rango Grado Usuario Suscriptores Reproducciones 

1 A werevertumorro 8,426,892 1,086,139,265 

2 A lady16makeup 7,290,198 558,676,653 

3 A SpinninRec 6,166,359 3,004,785,259 

4 A JuegaGerman 4,229,252 287,099,517 

5 B+ Vetealaversha 4,126,313 524,625,647 

6 A- CaeLike 3,673,312 294,714,627 

7 A LuisitoRey 2,686,995 240,535,447 

8 A- Jesseyjoyoficial 1,483,485 471,820,540 

9 A- Elescorpiondorado 1,448,892 90,579,407 

10 B+ huevocartoonpuntocom 1,338,101 334,751,026 

11 B YuyaCst 1,327,460 27,252,309 

12 B+ Craftingeek 1,318,399 188,780,297 

13 A- w2mcrew 1,246,904 69,279,325 

14 B+ NoMeRevientes 1,047,192 120,725,389 

15 B+ TheCoOlbrush 940,788 44,206,049 

16 B+ AlexXxStrecci 938,530 55,393,402 

17 B+ Hectorlealvlogs 938,283 83,036,230 

18 B+ Besnshortstuff 903,747 110,905,775 
Fuente: SocialBlade http://socialblade.com/youtube/top/country/MX/mostsubscribed Consultada por 
última vez el 13 de agosto de 2014. 
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La metodología aplicada al capítulo tercero se apoyó en el libro de Christine Hine 
Etnografía Virtual, del que la tesista extrae su experiencia al estudiar un fenómeno en la 
red involucrado con un estudio de caso en la corte de Estados Unidos. Se retoma la tesis 
de Hine debido a la experiencia en común que se adquirió mediante el estudio etnográfico 
de los Youtubers a través de Internet. 
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1 WEREVERTUMORRO. 
Videobloguer: Werevertumorro. 

Nombre real: Gabriel Montiel. 

Perfil: Comediante. 

Nombre del canal: Werevertumorro. 

Cómo se dirige a sus suscriptores: Cachorros. 

 

Werevertumorro es el canal con mayor número de suscriptores en el Listado 100 
Youtubers más seguidos en México, en segundo lugar entre los más vistos y en el score de 
SocialBlade178. Actualmente cuenta con más de 8 millones de seguidores en toda 
Latinoamérica. Países como Chile, Uruguay, Venezuela, El Salvador y Colombia son parte 
de la audiencia de este el videobloguer de la comedia. Según estadísticas de SocialBlade 
ganaría alrededor de $2.2millones - $18.7 millones al año. 

Werevertumorro fue dado de alta en Youtube el 27 de febrero del 2007, hace 7 años, y el 
primer video subido al canal data del 8 de marzo del mismo año. En los albores del canal 
los videos caseros realizados por Gabriel Montiel y Ricardo Ortiz eran proyectos escolares. 
Ambos alumnos de preparatoria, se habían conocido en un club de futbol y cursaron los 
dos primeros años de la carrera de Comunicación en la universidad de Unitec, allí 
conocerían a tres de sus próximos miembros: Luis Torres, Federico Díaz e Israel Gabriel. 
Entonces los cinco serían en los primeros años de Werevertumorro el conocido “crew”. 
Más tarde se les uniría Allan Christian y Ana, seleccionada del reallity show “La Chica del 
Crew”. 

1. 1 El Elenco 
Gabriel Montiel, alias “Gabo” o” El Werever”, es quién encabeza el “crew”, tiene 
aproximadamente 23 años, de apariencia es esbelto, alto, de piel morena y cabello corto 
negro, el aspecto de su cara causa que amigos, conocidos y seguidores le llamen por el 
seudónimo de “chango”. Su personalidad es de un joven creativo, cómico, bromista en los 
videos, pero como persona es serio, independiente e igualmente chusco. Su sueño ha sido 
el de ser futbolista, había entrado como defensa, medio, de contención o delantero, y su 
sueño continua; su tenacidad ha sido un ejemplo para su audiencia como figura ejemplar 
en el campo deportivo y en la búsqueda de los logros. 

Según su Draw my life donde no realiza una historia completa de su vida, sino que cuenta 
anécdotas de su vida. Agrega que su madre proviene de Chihuahua y su padre del Edo. De 
México, ambos se habían divorciado. Se considera muy bueno en el futbol entró a la 
selección mexicana pero fue expulsado por la misma con la justificación de que no se 
encontraba en condiciones. Se considera desafortunado en el amor. Con Youtube ha 
tenido fama pero también comentarios de personas que desean que fracase en las redes 
sociales, en la radio, en la televisión. 
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Por último los papeles que ha interpretado en las series son: 

 Cristiano Don Aldo en Pelusa Caligari 

 Poncholate en Mex-men 

 El Nefas en Adultescentes 

 Simona la mona en El Yunque 

 Sebastián en Bitácora Antón 

En cuanto a su actitud en Youtube, es despierto en cuanto se trata de la fama, precavido 
al actuar frente a fans y con el equipo con el que trabaja. Es consciente que es inseguro y 
exhibicionista de su parte publicar su vida íntima, en cuanto a exponer dónde vive, 
quienes son sus padres o familiares, qué hace o cuáles lugares frecuenta (a diferencia de 
Hector Leal, Caeli y Yuya). Además, la popularidad que ha alcanzado en Internet ha sido 
para él un arma de doble filo. Gana fans con la misma proporción que gana enemigos. No 
faltan los medios de comunicación cuyos artículos esperan mancillar su imagen de 
werevertumorro. 

En relación a su posición en la red de Youtube México, declaraciones en el video 
“Werevertumorro vs HolaSoyGerman”179, emite el mensaje de ser colaborativo en lugar 
de competitivo. “El éxito de algunos no implica el fracaso de otros” es el argumento que 
sostiene, cada fenómeno tendrá su propio impacto en el mundo de Internet, afirma la 
existencia de buenos contenidos en canales cuya audiencia y difusión no es digna. 
“Youtube no es el mañana es el presente, tú y yo somos parte de este gran cambio, únete 
o sé espectador”, finaliza. 

El segundo en el “crew” es Ricardo Ortiz, o conocido como “Werever wero” o “el wero”, 
es el miembro que conoce a Gabriel Montiel desde hace años. Como bien le apodan, es un 
joven de cabello castaño rubio, no muy alto y robusto de torso, de piel blanca y ojos 
azules. Es un personaje complementario a los papeles que maneja Gabriel, en persona es 
pesado, tímido y solitario. El personaje que más ha marcado en su carrera en el “crew” es 
el de ser homosexual (Cedric en Adultescentes). El personaje hizo que ganará una 
reputación en la audiencia, que fue desvirtuándose cuando tuvo como novia a una chica 
conocida por ser videobloguer (Caeli). Comparte el sueño de jugar futbol profesional y los 
videojuegos es lo más relevante en su vida, actualmente posee un canal que comparte con 
Federico llamado la Gamerteca180. Interpreta a: 

 Cedric en Adultescentes 

 Wero en Mex-men 

 Rugen Duhast en Pelusa Caligari 

 El barbaján maldito en Amén 

Quien sigue es Luis Torres o LuisitoRey, del que se hablará con más amplitud más adelante 
pues cuenta actualmente con su propio canal. Sus personajes en el “crew” han sido: 
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 Ver video “Werevertumorro vs HolaSoyGerman” https://www.youtube.com/watch?v=swserxeaz7E 
180

 Ver canal de Gamerteca https://www.youtube.com/channel/UC5cBapxdnTqnYn6GnOOfckg 
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 C.J. en Adultescentes 

 "Pelos" Rangel en Pelusa Caligari 

 Participa en Mex-men 

 Fuego emputado en Amén 

 Fausto en Bitácora Antón 

Federico Díaz o “Fede” o “Fedelobo”, las apariciones de este personaje se volvieron 
fascinantes por ser un secundario que interpreta con placer a personajes estereotipados. 
Se le ve más en los videoblogs de Luis Torres., a pesar de que nunca le ha gustado verse 
actuar pero si hacerlo. En su preparación profesional solo estudió un año y medio la 
ingeniería en sistemas computacionales181 para ser programador de videojuegos182. Ha 
interpretado: 

 Rudy rapero. 

 Pelusa Caligari en Pelusa Caligari 

 Faster of Muppets en Mex-men 

 Ángel Gabriel en Adultescentes 

 Sombra darketa en Amén 

 El Yunque (voz) en El Yunque 

Israel Gabriel, “Isra” o “Chema”, es simpático y su apariencia se le asemeja a un personaje 
televisivo, por lo que el apodo de “bebeshito” suele ser el más señalado entre sus amigos. 
Práctica futbol y vive de ello en su canal de Futbol, donde viaja y realiza entrevistas a los 
futbolistas profesionales. En primer lugar era una serie en el canal de Werevertumorro 
como “Futbol para la banda” pero después se independizó del canal teniendo el suyo 
propio. De los personajes que ha actuado están: 

 Chema en Adultescentes 

 Meme Tenoch en Pelusa Caligari 

 Mr Camuflash en Mex-men 

 No soy chema en Amén 

Allan Christian es una persona contenta, amigable y nerviosa, sus apariciones como 
personaje en los videoblogs de Gabriel Montiel y de Luis Torres suele tener más presencia 
en “Foro 19” del canal Monotransitor, en el que colabora de anfitrión junto con Luis 
Torres. Los papeles que ha desarrollado son: 

 Kike en Pelusa Caligari 

 Dr Coloso en Mex-men 

 Crueldad en Amen 

 Yoli de Limón en El Yunque 
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 Ver video “50 cosas sobre mi (Fede)” https://www.youtube.com/watch?v=t5-N1-5y81k 
182

 Ver video “Mediovlog 50 cosas sobre mi parte 2” https://www.youtube.com/watch?v=drNvK-QLKTU 
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 Beto en Bitácora Antón 

El miembro con mayor edad y cuyas apariciones son espontaneas es Alex Montiel o mejor 
conocido como el Escorpión Dorado. Se trata del hermano mayor de Gabriel. Físicamente 
es una persona alrededor de los 30 años. Como persona y personaje habla con 
vituperaciones en demasía. Su personaje El Escorpión Dorado se cubre el rostro con una 
máscara de luchador y habla ofendiendo tanto a la audiencia como al equipo de 
werevertumorro. La razón de su personaje fue con el propósito de personificar a los haters 
y los trolls, diciendo chistes machistas y vulgares. Se trata de una figura muy agresiva. A 
causa a la personalidad del personaje, werevertumorro tuvo que despedirse del Escorpión 
Dorado, sin embargo este regreso a Youtube teniendo su propio canal llamado “Escorpión 
Dorado”, luego el nombre de su canal cambio a “Peluche en el Estuche”. 

La última pero no menos importante fue “La Chica del crew”, simplemente conocida como 
Anna. Anna participó en el casting de “La Chica del crew”; un reallity show anunciado a 
finales de Julio por Gabriel Montiel. A partir de los filtros de selección desde el casting 
hasta las seleccionadas y las semifinalistas y finalistas del concurso, Ana se mantuvo de 
pie. Sin embargo su participación en el “crew” fue muy corta debido a la presencia de 
conflictos legales que se llevarían a cabo justo a unos meses de su incorporación. La nueva 
miembro del “crew” no ha realizado personajes, pero si ha ejecutado papeles en los vlogs 
en los canales del “crew”. Sin embargo, dichos videos se han clasificado como privados, 
por lo que resulta a estas alturas, imposible de examinar. 

1. 2 Caso de Éxito 
Gabriel Montiel ha sido el vloguero más representativo en Latinoamérica. Surge una 
nueva generación de productores de espectáculo en línea, y el caso de éxito de Gabriel 
Montiel es significativo. Destaca en áreas del espectáculo en la Red de Youtube México; 
en la variación de contenido dentro del canal; en ser la figura influyente en redes sociales 
con mayor número de seguidores en facebook183 y twitter184; en ser el primero en firmar 
un contrato para contar con manager que le patrocinará; y, en ser una figura de Internet 
que ha sido entrevistado en la Radio y la Televisión. Gabriel Montiel es el joven 
videobloguer y youtuber que resalta en el score de SocialBlade, su influencia en los 
usuarios se podría comparar al de un político o estrella de música, cine o televisión. 

PARODIAS 

Para explorar el significado del mensaje que el vloguero Gabriel Montiel quiere transmitir, 
es necesario acudir a sus vlogs, a sus contenidos y a su audiencia para determinar el 
lenguaje visual que crea y las reacciones que provoca. Gabriel es un joven ingenioso y 
creativo, hace uso de sus vivencias para generar los videoblogs que publica, entre sus 
series representativas en el ámbito de la delgada línea entre la persona y el personaje 

                                                      
183

 Con 10 millones de Me Gusta a su página oficial de facebook. Red Social Werevertumorro (n.d.) Facebook 
Werevertumorro. Obtenida el 9 de julio de 2014, Facebook, de página web 
https://www.facebook.com/werevertumorro/timeline 
184

 Werevertumorro (4,149,742) cuenta con más de dos millones de seguidores que la cuenta del Presidente 
de la Republica (2,758,318). Twitter Counter (n.d) Obtenida el 9 de julio de 2014, Twitter, de página web 
http://twittercounter.com/  
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están Vida cruel, el Yunque y La historieta detrás del mito. Las dos últimas parodias de dos 
programas televisivos cuyo contenido se centra en dar noticias del espectáculo. Noticias 
que son parodiadas en estás series para dar a entender que solo se trata de chismes 
inventados, rumores mal pensados y biografías que exageran el drama. 

La primera serie “Vida cruel” consta de una serie vloguera de tono satírico, en ella el 
elenco de werevertumorro participa actuando de manera ingenua, mordaz y torpe ante 
sucesos relacionados con la fama y reconocimiento en Youtube. Mediante estos 
videoblogs el elenco refleja lo que es vivir siendo una figura estrella de Internet, sin dejar 
de lado el aspecto cómico y burlón de los personajes. El elenco maneja ingeniosamente 
una comedia crítica de las experiencias y vivencias que atraviesan. Es un espectáculo de 
doble filo donde los personajes se encuentran con las personas, se correlacionan y se 
juegan roles amargos y ásperos; entre ser un vloguer en la vida de Internet y la real, los 
miembros del elenco tratan con el trabajo de equipo, la convivencia, la elaboración de 
vlogueros, las rivalidades, los contratos, los fanáticos y los bots. La serie refleja a un elenco 
formado por un Gabriel humilde e ingenuo líder, un Luis vloguer rival, un inexperto y 
sentimental Ricardo, un franco desvergonzado Federico, un Christian pesado y envidioso y 
un Israel intolerante y aprovechado. 

La propuesta de tal serie es demostrar al público las responsabilidades y las cargas de ser 
una figura de Internet, con tonos de parodia los personajes juegan a ser lo que no son, la 
personificación de lo que la gente cree que son. El elenco realiza “Vida cruel” inspirándose 
en las reacciones de su audiencia; su audiencia que sigue la carrera del elenco el “crew”, 
funda en su imaginario social un prejuicio de lo que la impresión de ser famoso emana. 
Esto es, la actitud orgullosa y nada humilde de un Gabriel que se entiende ser el líder del 
“crew”; el comportamiento vanidoso y envidioso entre sus miembros; la rivalidad 
existente entre ellos al tener un canal individual; la soberbia; la riqueza; entre otras cosas. 

Un ejemplo es, entre los más representativos de “Vida cruel”, el capítulo siete “Rivalidad 
de vlogueros”185. Luis y Gabriel se enfrentan, cuando el primero abrió un canal donde está 
teniendo logros considerables y lo ubica en el vloguer en la cuarta posición de ser visto en 
Youtube México. Luis quien es miembro del “crew” se independiza en cuanto a realizar un 
protagónico, el dueño, productor y editor de su canal está siendo apoyado por los mismos 
miembros del “crew” para realizar sus actuaciones. La riña es la disputa entre el liderazgo, 
tener los materiales para la grabación y tener a los miembros del “crew” de su lado. 
Gabriel Montiel es excluido del “crew” por su posición como “jefe” del “crew”. Pronto la 
disputa se eleva de tono por los fans, quienes juzgan quien es el mejor, LuisitoRey o 
Werevertumorro, entonces el hermano Alex Montiel los coloca en una batalla de rap, 
elegidos por el “crew”, Luis y Gabriel combaten hasta llegar a los golpes. Al final Luis y 
Gabriel se disculpan, pero una palmada fuerte en la espalda pone en duda la tregua. 

El Yunque parodia de un programa de chismes, dan las noticias del espectáculo que se 
difunden sobre el “crew” y sobre los vlogueros, ya sea por parte de la audiencia, las 

                                                      
185

 Ver video “Vida cruel 7 - rivalidad de vloggers ◀▶Werevertumorro◀▶” 
https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA56A&index=8&list=PLlltcVjwcHBX7qhy_naBw24SGxR3A2rw
D 
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apariencias que transmiten, o las actividades que realizó el “crew”. Allí Christian, Federico, 
Luis y Gabriel interpretan a Yoli de limón, el yunque, y Simona la mona, anfitriones del 
programa y quienes con lenguaje gestual obsceno, de connotaciones sexuales y groserías 
llevan a cabo el vlog. A diferencia de Vida cruel, el Yunque sube de tono el espectáculo a 
un plano comercial; si el primero trataba sobre la vida propia de los vlogueros en el plano 
de las expectativas, el Yunque trata la vida de los vlogueros vista desde una realidad 
tergiversada. La tergiversación, no del personaje, sino de la persona saca a luz una fachada 
oculta. Los vlogueros que son entrevistados por el camarógrafo y el periodista del Yunque 
son provocados a actuar de manera violenta, fingiendo que el vloguer atenta contra el 
periodista y que está siendo filmado incitándolos a ser agresivos. Cuando el vloguer 
responde de acuerdo a la provocación, un semblante agresivo y dramático toma control 
de la actuación, finalizando las entrevistas en persecuciones y peleas. 

Después de las entrevistas el Yunque esparce las últimas noticias de vlogueros, sin 
especificar quienes censurando el nombre, dejando a la imaginación de la audiencia 
construir el resto de la historia. Las noticias son rumores, chismes, habladurías que 
concluyen en un escándalo general entre el elenco, insultándose y golpeándose en broma. 
Las noticias sobre otros vlogueros son tomados por la audiencia con morbosidad e interés, 
un ejemplo es el capítulo sobre la Boda de LuisitoRey y el Werever pobre186. 

El propósito del video logra que la parodia adquiera veracidad cuando la audiencia 
argumenta respecto a la vida privada de los vlogueros poniendo a la imaginación qué fue 
lo que “realmente” sucedió. Por ejemplo en el video de la Boda de LuisitoRey en los 
comentarios del video los usuarios se cuestionan quién pudo haber embarazado a Ana, 
indicando por sus observaciones que Federico, Israel o Ricardo fueron los implicados, y 
por lo tanto los culpables de que Ana se ausentará187. La censura con el pitido, la boca 
tapada con las manos o por un cuadro negro evita que los nombres y actos sean 
publicados causando en la audiencia angustia al querer enterarse de la privacidad, cuando 
de hecho no dan cuenta que trata de una parodia, los programas de espectáculos tienen 
como objetivo provocar morbosidad188. 

Ana es “La Chica del Crew”, quien ganó el concurso pero cuya participación en los vlogs a 
partir del mes de abril ha sido nula, raíz de la estafa que dio paso a una crisis laboral al 
werevertumorro crew. Al saber que fue de ella y su larga ausencia en el grupo inventan el 
hecho de que no se encuentra en el grupo dando a entender que un miembro del “crew” 
embarazó a la chica. En respuesta, Ana realiza una video respuesta189 donde revela las 5 
mentiras que se han dicho de su ausencia y las 5 posibles razones de su ausencia. Una 
video respuesta en broma, que Ana elabora en su propio canal con el vientre inflado 
platica sollozando y arrastrando las palabras a su compañero la razón de su ausencia. 

                                                      
186

 Ver video “El yunque 15 - La boda de LuisitoRey y Werever pobre ◀▶Werevertumorro◀▶” 
https://www.youtube.com/watch?v=yPS70awmlso 
187

 Ver en Anexo capítulo III Boda de LuisitoRey y el Werever pobre. Comentarios 1. En Anexo puede 
visualizarse los comentarios al canal, los tweets y las imágenes que son aludidos a lo largo del capítulo. 
188

 Ver en Anexo capítulo III Boda de LuisitoRey y el Werever pobre. Comentarios 2. 
189

 Video respuesta de Ana “Respuesta al Yunque” https://www.youtube.com/watch?v=DFJgbXwsKCo 
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Tal demuestra que la imaginación social del público predomina en el ámbito del 
espectáculo. Los hechos inventados por la audiencia generan dudas en la reputación del 
vloguer, además la falta de una respuesta seria de parte del elenco contribuye a que los 
rumores continúen. Nadie sabe de donde salieron los chismes pero se ha reproducido en 
las redes sociales que los vlogueros han tenido que aclarar, más en el caso de 
Werevertumorro se inspira en crear series mofas de los acontecimientos falsos. 

Otro de los programas que parodian es la versión propia de una biografía de cada artista 
donde el drama es el predominante. “La Historieta detrás del mito” cuyo anfitrión es Alex 
Montiel, cuentan la historia de la formación del werevertumorro, con testimonios de sus 
miembros y otros personajes secundarios que mediante su participación contribuyen a 
desarrollar el drama; la formación del “crew” se forja de muertes, drogas, 
homosexualidad, accidentes trágicos y estafas. Alex Montiel como anfitrión y Luis Torres 
como voz narrativa relatan la fundación del grupo. 

SERIES, CORTOMETRAJES, SKETCH Y MÚSICA 

Los cortometrajes son la parte reflexiva del canal, en el “crew” da mensajes de consciencia 
a su audiencia mediante cortometrajes acerca del trabajo de un padre, la discriminación, 
el secuestro o los asaltos. Estos cortos dirigen su atención a observar la realidad mexicana, 
una realidad cruenta e inmisericorde, un presente conflictivo reflector de las dimensiones 
ideológicas, donde el vloguer es testigo. En el espacio comparte realizaciones como las 
pandillas en Londres, El fin de la Humanidad, Problemas de pareja o Muertos en vida. 
Breves tramas o microhistorias, que no pasan de 8 minutos, en su mayoría irónicas. 
Ahondar, lograr penetrar en la esencia de los temas y manejarlos con tal claridad 
proporciona a su personalidad un único distintivo. No maneja tutoriales, no se desahoga y 
no habla por hablar. Su propuesta es divertir en momentos de tristeza o monotonía y 
generar conciencia, abrir espacios de reflexión sobre los problemas que él cree 
preocupantes en la sociedad mexicana, si bien no fundamenta sus razonamientos con 
hecho verídicos, tal cual haría cualquier periodista, puesto que es él mismo prueba 
evidente de la vida en México. La reflexión que forma parte de su personalidad, toca en 
temas que reflejan las conductas preocupantes de la sociedad mexicana. En el sueño 
americano190, el estereotipo de los latinos, el apego a la nacionalidad, la búsqueda de un 
mejor empleo y el orgullo de ser mexicano, son tratados con dramatizaciones y comedia 
de humor pesado. O en increíbles tiempos modernos191, percibe que las innovaciones 
generan nuevas conductas en la sociedad, el contenido es satírico. La transmisión de 
conciencia se da con los cortometrajes o sketches. Ejemplos son Admirable192, Enfermos 
de poder193 y Viral Racismo México194. 

                                                      
190

 Ver video “Sueño Americano” http://www.youtube.com/watch?v=FyztRxpA-7U 
191

 Ver video “Increíbles tiempos modernos” http://www.youtube.com/watch?v=BXfWDaxmPpE 
192

 Ver video “Admirable” http://www.youtube.com/watch?v=ZF_qOip25ng 
193

 Ver video “Los enfermos de poder” 
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=mKHD_Y6r0MI 
194

 Ver video “Viral Racismo en México” 
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=MbAcTRAYFS8 
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Los sketches dentro del canal es el Surtido Rico, en el solían invitar a otros videoblogueros 
como Jack Nicholson, Mrs. Jaguar, el monotransitor, JacoboWong, Hector Leal, Caeli y 
Yuya, esto para realizan videos con el elenco de Werever. Los contenidos varían como 
bien dice el título pues son secciones que no llevan un orden y cuyas situaciones van hacia 
lo inimaginable, es un trabajo de creatividad e ingenio. Las secciones más comunes de 
esta serie es la Sección para niños, del comediante y de allí había salido la idea de El 
Yunque. 

Werevertumorro diversifica sus contenidos. En sus origines el canal se forjo de tres series, 
estas muestran estructuradas a la trama y ya han contado con dos temporadas en cada 
una. El “crew” junto con otros personajes secundarios transmite a la audiencia valores, 
pasión, esfuerzo, amistad y aprendizajes. Estas series emiten reflexiones a la audiencia 
gracias a ideas breves pero eficaces, con sentido social. 

Pelusa Caligari y Futbol por la banda apunta a la afición futbolera. La primera es una serie 
donde jóvenes son entrenados por una ex estrella del futbol profesional, mientras la 
segunda son técnicas de futbol callejero enseñadas por Gabriel e Israel. Pelusa Caligari195, 
consta de un ex futbolista profesional que se convierte en entrenador y director técnico 
de la selección pelusa. Pelusa (el entrenador) convoca a forjar un equipo de jóvenes para 
competir en el torneo de futbol. La serie se encuentra en su segunda temporada. 

La segunda serie es sobre superhéroes al estilo mexicano, Mex men o Mexican Power196, 
con Poncholate, Mister Camuflash, Faster of puppets, Wero, Incognito y el Dr. Coloso 
luchan contra los villanos para salvar a México. Según dicta la primera temporada, 
Poncholate pierde el rumbo de la responsabilidad de sus poderes pero el guía “Wacha 
wacha”, un alter ego cubierto con una sábana, lo hace retomar su camino y le da el 
propósito de reunir a todos aquellos que tienen poderes, a excepción del Signo de 
interrogación que no cuenta con un súper poder. Poncholate conoce a Santo Ron Ponpon 
que le da un tiguirin para terminar contra su némesis los anti mex men liderado por Sorlak 
vader 15. 

La tercera se llama Adultescentes, en ella jóvenes adultos pasan por situaciones que 
cualquier adolescente experimenta, sean graves, problemáticas y comprometedoras que 
los llevan a descubrirse y a adquirir valores a modo de lecciones de vida. El grupo se 
conforma de cuatro adolescentes: un muchacho chaca, un vaquero gay, un noño tímido, el 
primo del vaquero, un joven amigable y “el nefas” de nefasto197. La serie representa para 
el “crew” una serie educativa, que refleja la amistad y la ingenuidad de los jóvenes, de 
mandar mensajes de conciencia mediante sus actuaciones que incluso llega a ser escenas 
predilectas del “crew”. 
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 Ver serie “Pelusa Caligari” 
https://www.youtube.com/watch?v=vcHCA6csIXU&index=21&list=PLBCAA501F9E6C9FD9 
196

 Ver serie “Mexican Power” 
https://www.youtube.com/watch?v=w_2mywNT2Kk&index=10&list=PLA942A7D335E8DFAF 
197

 Ver serie “Adultescentes” 
https://www.youtube.com/watch?v=rWrbj5ZgQD8&list=PLC12A66A4DAA11B26&index=20 
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El “crew” toma de todo género para explotar el potencial y la música no es una excepción. 
Con los niños del campo198. Gabriel, Ricardo, Israel, Luis, Christian y Federico cantan sus 
propias canciones y las venden en iTunes. Canciones románticas, cómicas y ocasionales. 
Sin embargo, no solo en el grupo de los niños del campo cantan, previamente habían 
formado el grupo de Amen, un grupo de metal. También compusieron un musical sobre el 
canal199 y otro del Mundial de Brasil 2014200. Algunas canciones contaban con producción 
elaborada, puesto que fueron ejecutadas durante la fase del contrato. 

REALLITY SHOW 

En Julio del 2013 Werevertumorro anuncia el inicio de un reallity show: “La Chica del 
Crew”201. Los miembros del “crew” son hombres y la inclusión de una figura femenina fue 
recibida con placer por la audiencia, de inmediato surgen las dudas si “La Chica del Crew” 
sería alguna vloguera, más Gabriel aclara que la chica será escogida por el público. El 
reallity es un concurso donde se llevó a cabo un casting a nivel República. El perfil lo fijan 
los miembros “No buscamos una modelo, buscamos la combinación de responsabilidad, 
creatividad, humor y compañerismo. La belleza nos es un plus indiferente”, dictaba el 
primer tweet de @LaChicaDelCrew. El twitter de “La Chica del Crew” se creó con el fin de 
ser la red social en la que publicaban los requisitos, noticias, desmentir rumores y darle 
seguimiento del reallity202. 

En septiembre el casting se abriría y el proceso de registro se dio vía internet. Una vez 
registrada la participante obtenía la información del lugar y hora del casting. El registro 
concluyo el 26 de agosto y las presentaciones de las chicas serían del 31 de agosto al 1 de 
septiembre en el Centro Universitario de México a las 6 p.m. Las chicas pasarían por tres 
filtros: su presentación ante los seleccionadores; las treinta y siete escogidas conocerían 
en persona al “crew”; de las treinta el público votaría por diez203. 

La prueba para las 37204 chicas sería preparar un personaje de mujer que se presente ante 
el Yunque como reportera, el tema sería los problemas con el género. Un tema apropiado 
para una inclusión femenina al elenco que no discrimina por edad205. 

El reallity duró tres meses, el conductor del reallity es un amigo cercano al “crew”, Pepe 
Arche, y las votaciones mediante las estadísticas recopiladas desde twitter. Cada 
programa era pasar por un reto o lograr el objetivo de una tarea, los jueces conformados 
por el “crew” emitían sus juicios del producto final; luego un grupo seleccionador daría la 
sentencia final: quién se va del concurso. De las 10 elegidas surgen tres finalistas Ana, 

                                                      
198

 Ver canción “Los niños del campo” 
https://www.youtube.com/watch?v=cuM_7YBsWNw&index=5&list=PLB9332FD597D43FB2 
199

 Ver “El musical” http://www.metatube.com/es/videos/173920/El-Musical-Videoblog-por-
Werevertumorro/ 
200

 Ver “Canción del Mundial” https://www.youtube.com/watch?v=fftt7b_RgHw 
201

 Ver en Anexo capítulo III imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 1. 
202

 Ver en Anexo capítulo III imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 2. 
203

 Ver en Anexo capítulo III Twitter Werevertumorro: Tweet 3. 
204

 Ver en Anexo capítulo III Twitter Werevertumorro: Tweet 4. 
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 Una mujer cerca de los cuarenta años quedó entre las diez seleccionadas, aunque fue eliminada en la 
primera prueba por las preferencias de la audiencia, mostró que el crew es abierto. 
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Elvia Pedroza y Dinorah Medina. La ganadora resultó ser Ana y la cuenta de twitter 
@LaChicaDelCrew sería suya. Pero las complicaciones por el contrato entre el ex manager 
Talan y Montiel complicarían la situación para la nueva integrante, y su presencia no pasó 
a más de unos cuantos vlogs. Por el auge que tuvo el reallity para la audiencia, las 
participantes lograron popularidad en las redes, tanto que Elvia y Ana crearon su propio 
canal de Youtube206. 

1. 3 Caos de Éxito: El Contrato 
El canal de Werevertumorro ha sido ejemplar en la comunidad de videoblogueros, no 
solamente porque lidera el score en México de los canales con más suscriptores, sino por 
la calidad de edición y producción de sus videos, su creatividad y originalidad en el 
personaje y la manera ingeniosa de manejar las actuaciones. Y es esa misma ejemplaridad 
con la que los jóvenes que ansían ser videoblogueros lo siguen, pues Werevertumorro 
representa éxito, fama, popularidad, y un status envidiable por emular. Más, por ser el 
representativo de la red social en la carrera de Youtube, las experiencias, errores y 
obstáculos son igualmente significativos. Sucedió con un contrato del que él fue el 
primero en firmar, siguiéndolo otros videoblogueros que con la misma ingenuidad y 
desconocimiento se encontraron con la estafa. Todos ellos jóvenes experimentales 
pierden las ganancias de su trabajo por un contrato cuyas condiciones los hacía incluirse 
en una network, del cual el mismo contratista y manager se hace beneficiario. El canal 
abierto el 27 de febrero cumple en 2014 7 años de existencia207, Werevertumorro y su 
equipó celebraba el evento en los tiempos en que una batalla legal surgiera a razón de 
estar incluido en una network. 

El Hashtag 7 años de Werevertumorro, sería tendencia en Twitter, los mensajes de apoyo 
de la audiencia y de otros compañeros de la Red Youtube, celebrarían con tweets el 
evento208. 

Siete años en los que cada miembro del “crew” fue adquiriendo un canal a lo largo que 
pasaba su carrera en Youtube. Luis Torres con el canal LuisitoRey, Ricardo Ortiz junto con 
Federico el canal de La caja café, Christian el canal del mediovlog, Israel el de Futbol por la 
banda y Alex Montiel con la Lata y El Escorpión Dorado. Los canales de los miembros 
tenían aproximadamente 2 años de vigencia. En ellos cada uno subía videos a nivel 
individual, independientemente del canal central del que es dueño Gabriel Montiel. Aun 
así, los demás miembros formaban parte de los videoblogs de sus compañeros, sin dejar 
atrás la colaboración en la actuación. Los miembros del “crew” unidos por lazos de 
amistad, no abandonaban al equipo y continuaban con sus tareas cotidianas, filmar 
videoblogs. Los miembros del “crew” se conformaron partner en Youtube y se 
posicionaban en el Listado de SocialBlade. 

Para el mes de febrero del 2014, Werevertumorro tenía 584 videos subidos al canal, con 7, 
594, 309 suscriptores y 1, 085, 848, 627 vistas y ganaba entre 11, 1 mil y 111, 5 mil dólares 
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 Ver canales de Elvia https://www.youtube.com/user/ElviaTop y Ana 
https://www.youtube.com/user/CherryAnnCanal/videos 
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 Ver en Anexo capítulo III imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 5. 
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 Ver en Anexo capítulo III imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 6. 
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estimados al mes; para marzo del mismo año contaba con 589 videos, 7, 844, 993 
suscriptores y 1, 103, 654, 346 vistas y adquiría entre 8,5 mil y 85, 3 mil dólares. Estos 
datos se recuperan antes de que Werevertumorro firmara un contrato con Javier Talán, ex 
manager del “crew” y de otros vlogueros. El 2 de abril del 2014 la noticias surge, y Gabriel 
Montiel declara no haber ganada ni un solo peso como Youtuber, pues el contrato, que no 
había leído y que firmó, condicionaba a que el “crew” daría shows sin cobrar, se asociaba 
con empresas de las cuales no tenían ninguna relación con Youtube y se desviaban las 
ganancias a una empresa con el nombre de W2M, entre otras cosas. A partir de abril y 
ante las acciones que Gabriel Montiel tomó, el canal sufrió cambios radicales pero 
necesarios. En abril las ganancias estimadas disminuyeron un -656, 4 mil y -5, 5 mil 
dólares, los videos bajaron a 2, pero los suscriptores y las vistas se mantenían, pues estas 
son independientes de los videos subidos y del dinero adquirido. 

Gabriel Montiel había dado indicios de lo que serían opiniones personales mediante su 
cuenta de twitter a lo largo del mes de febrero y marzo, y no tardó demasiado que a 
través de Twitter, otro medio por el cual los videoblogueros se comunican con su 
audiencia, reportará sus actividades209, opiniones y llamadas de apoyo que influenciarían 
no solo a sus motivaciones, sino también al entusiasmo de sus seguidores. 

La situación, según las declaraciones del protagonista, se dio a finales de febrero y a 
inicios de marzo. Gabriel Montiel daría una serie de videos subidos de manera irregular, 
extraordinario conforme al ritmo semanal en el que se presenta en Youtube. Después de 
dos semanas sin subir videos, Werever en colaboración con el personaje de El Escorpión 
Dorado, daría, entre bromas e interrupciones, el mensaje que más tarde aclararía, el video 
del 3 de abril. El Escorpión Dorado en figura de troll, quita seriedad a la noticias de un 
título serio “Adiós Werevertumorro” 210 pues así el “crew” ha manejado las situaciones 
difíciles, con comedia. La respuesta del “crew” con respecto al Escorpión es la misma dada 
a la audiencia, los rumores polémicos de despedirse de Youtube por ausentarse en sus 
respectivos canales anunciando que pasa un proceso de cambio que se normalizará 
dentro de otras dos semanas. 

El 28 de marzo, se abriría una página comunitaria en facebook, con la imagen del ex 
manager de Werevertumorro y afectados llamada “Javier Talán hijodelagranputa211”, la 
imagen de perfil tiene la leyenda de “Por cada like se muere este pendejo” en la fotografía 
de Javier Talán. En aquella página los seguidores de Werevertumorro escriben en la 
información “este imbécil le robo a werevertumorro y yuya, apoyen a compartir esta 
página por favor, para que el imbécil de Javier talan lo metan a la cárcel por ratero”. Otra 
manifestación en las redes sociales es el video212 de apoyo realizado en el canal 
EstaConMadreTv, donde jóvenes entre 10 y 20 años dan mensajes de ánimo al canal de 
Gabriel. 

                                                      
209

 Ver en Anexo capítulo III imagen Twitter Werevertumorro: Tweets 7. 
210

 Ver video “Adiós Werevertumorro” https://www.youtube.com/watch?v=RLyY7fTDfsg 
211

 Red Social Javier Talan (n.d) Facebook Javier Talan. Obtenida el 9 de julio de 2014, Facebook, de página 
web https://www.facebook.com/pages/Javier-Talan-Hijodelagranputa/1400123026927211 
212

 Ver video de apoyo “El Video Que No Quieren Que Veas” 
https://www.youtube.com/watch?v=MKf18KGog1w&list=UUWMoI9e4aBa2VPAqJeE1pXg  
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El ex manager quien intentó registrar la marca Werevertumorro según el expediente 
1470030 fechado el 25 de marzo del 2014 y enviado a El Universal213 falla y Gabriel 
Montiel envía seis días después, el 31 de marzo, una carta a mano para dar cuenta al IMPI 
que el abogado José Luis Caballero Leal, involucrado en el asunto de la estafa por ser 
apoderado de Montiel y abogado de Talán, de revocarlo de cualquier trámite que 
pretenda realizar. Fue entonces que transcurrieron dos semanas y el 3 de abril Gabriel 
aclara la situación legal. En dicho video Werever declara que es la segunda vez en que 
Talán intentó registrar el canal sin el consentimiento ni el acuerdo, bajo ninguna condición 
del contrato, sería el 21 de diciembre de 2010 el primer intento. A pesar de que la 
solicitud de Talán fue rechazada por el IMPI, fue aceptada en Youtube, quien asocia a 
Werever como partner. Esta acción se reprodujo con los demás videoblogueros. Ante el 
IMPI el otorgamiento de la marca Werevertumorro cuyo titular es Gabriel Montiel queda 
aprobada desde el 2 de mayo de 2012 con vigencia del 21 de diciembre de 2020. 

La disputa por la marca lleva a Werevertumorro a reformar, no solo su imagen, también su 
propia marca y logotipo. Convoca en twitter la creación de un nuevo logotipo214. 

El 3 de abril del 2014, Werevertumorro sube un video en su canal titulado 
“Werevertumorro por siempre”215 216en el cuál explica la situación legal en la que se 
encuentra al haber firmado un contrato con su ex manager Javier Talán, quien intentó 
registrar la marca werevertumorro ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial 
(IMPI) y quitarle así la propiedad intelectual y productiva a Gabriel Montiel. Gabriel no 
leyó las condiciones del contrato, los cuales dictan que Javier Talán es dueño de una 
network en la que se asocia werevertumorro, La lata, El Escorpión Dorado, La caja café, 
Futbol por la banda, Lady16makeup, Caelike, HolaSoy German, JaguarNews, CessLeón 
entre otros. 

En el mismo video Gabriel señala que Javier Talán registró la marca W2M en alusión al 
canal y realizaba contratos donde las cantidades variaban, es decir, Talán marcaba en las 
facturas a los miembros del “crew” una cantidad menor a la real, acordada entre el 
manager y la empresa. El contenido y la marca le pertenecen a Gabriel Montiel, asegura 
en el video, por ello colocó en privado los videos, pues a pesar de que abra otro canal 
donde ponga sus videos no ayudará, pues el contratista puede quitarlas. Cierto 
porcentaje, del cual no especifica, equivale al dinero del programa partner y de 
patrocinadores se quedó a la deriva, desconoce a donde terminaron. La pregunta que se 
plantea es por qué si el IMPI impidió que alguien, que no es werevertumorro, registrará la 
marca, una empresa de la altura de Google-Youtube no hizo lo mismo, la postura de dicha 
empresa, declaró Montiel, es imparcial, por lo que ni está a favor de Gabriel ni del ex 
manager. 
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 León, A. y Pineda, C. (2014) La disputa legal que ganó Werevertumorro, El Universal, Obtenida el 9 de 
julio de 2014 de página web http://www.eluniversal.com.mx/espectaculos/2014/la-disputa-legal-que-gano-
werevertumorro-1001966.html?utm_source=twitterfeed&utm_medium=twitter 
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 Ver en Anexo capítulo III imagen Twitter Werevertumorro: Tweets 8. 
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 Ver video Werevertumorro por siempre ◀▶werevertumorro◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?v=85gjW1iVNTY 
216

 Ver en Anexo capítulo III imagen Twitter Werevertumorro: Tweets 9. 
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Iniciando abril la web oficial del “crew” fue cancelada y marca error al direccionar el 
navegador a la plataforma; Gabriel Montiel tenía en su canal 2 videos: “Adiós 
Werevertumorro” y “¿Volveremos…?”. En esos momentos Álvaro Cueva, periodista crítico 
de gran reconocimiento, escribe un artículo electrónico titulado “¿Censurar Youtube?”. 
Haciendo un paréntesis Álvaro Cueva es de los pocos críticos del espectáculo que han 
dedicado su pluma a hablar sobre videoblogueros, en el programa de televisión Alta 
Definición del canal 40, Álvaro Cueva dirige el especial “Mejores contenidos de Internet 
(Youtube)” basándose en los votos de la audiencia. En su artículo escribe que ningún 
medio de comunicación ha hablado sobre el tema, ignorando que Internet se ha vuelto 
tan influyente como la televisión y la radio217. El día transcurre y medios como El 
Universal218, Excélsior219, Aristegui Noticias220, CNN México221, El País222, Milenio223, entre 
otros periódicos de nivel estatal. Pronto se le uniría videoblogueros. algunas de las 
noticias fueron retweeteadas por Gabriel Montiel224. 

Dentro de los siguientes dos días los compañeros de Gabriel Montiel y los afectados 
tomarían acciones para recuperar, no solo sus videoblogs, sino su audiencia y suscriptores. 
Caeli continuaría con sus vlogs225 después de ausentarse de casi un mes en su canal, 
mientras Yuya expondría su situación legal ante su audiencia para pedir comprensión y 
apoyo226. El “crew” cambio sus correspondientes canales: El canal de La lata cambio a ser 
Esto es combo; El Escorpión Dorado a Peluche en el Estuche; Futbol por la Banda por 
Clínica del Futbol; La caja café por la Gamerteca y Mediovlog por Somos Chilangos227. 

El 4 de abril, Gabriel Montiel moviliza en las redes sociales a sus seguidores mediante el 
#WereverSeLevanta228 y usando dicha frase convoca a la audiencia a cambiar su 
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 Cueva, A. (2014) ¿Censura en Youtube?, Obtenida el 1 de abril de 2014, Milenio ¡Hey!, de página web 
http://www.milenio.com/firmas/alvaro_cueva_elpozodelosdeseosreprimidos/Censura-
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 Monroy, E. y León, A. (2014) Werevertumorro va por la demanda, Obtenido el 2 de abril de 2014, El 
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 Ver Anexo capítulo III imagen Twitter Werevertumorro: Retweet 1. 
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 Ver video “¿Qué pasará con los miércoles?” https://www.youtube.com/watch?v=VgebmE4QH84  
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 Ver video “¿Me voy de Youtube?” https://www.youtube.com/watch?v=7dwm75QvKTY 
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 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Werevertumorro: Tweets 10. 
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 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 11. 
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suscripción por los nuevos canales. En un lapso de ocho días, El Universal vuelve a sacar 
una nota periodística229 en el que revela los vacíos legales existentes en los derechos de 
autor en Internet y que por ello la necesaria reforma por parte de diputados el partido 
priísta de reformar las leyes de la Propiedad Industrial, la Federal de Derechos de Autor y 
el Código Penal Federal para sancionar con dos mil salarios mínimos y hasta seis años de 
cárcel a quien cometa infracciones a los derechos de autor a través de Internet. Tales 
reformas pueden reformular beneficios para autores independientes cuyas marcas 
obtienen difusión gracias a la fácil accesibilidad de Internet y las estrategias de marketing 
de las redes sociales, sin embargo, el caso de Werevertumorro fue usado también como 
excusa para permitir una reforma que podría ocultar tras la protección a los derechos de 
autor, la censura a sitios web. 

Una académica que fue entrevistada por El Universal y que se especializa en derechos de 
autor menciona que el joven Gabriel Montiel no recibió la asesoría debida para evitar ser 
engañado por un gestor de contenidos y publicidad. Talán dueño de una network, es un 
empresario que gestiona contenidos y publicidad para dar a los videos más visitas y que 
sus autores obtengan ganancias, “El problema es cuando esas ganancias van aumentando 
porque entonces los autores son presa fácil de personas que aprovechándose de su 
inexperiencia en la producción de contenidos en la web buscan la manera de salir 
beneficiados”. Poseer la marca Werevertumorro le da a Gabriel Montiel la protección en 
casos de litigio, pero la falta de regulación para proteger los contenidos que se encuentran 
en la red causa el aprovechamiento de usurpar la marca y por tanto los contenidos. 

Tras la neutralidad de Google-Youtube, Werevertumorro manifestó que ya no se siente 
parte de dicha empresa230, al descubrir que esta permitió el registro de la marca W2M, 
esto causa en la audiencia la eliminación de la aplicación Youtube en los smartphones231. 
Un seguidor es quien desencadena la reproducción de la  conducta. 

Tras un mes, donde los afectados y Gabriel Montiel se ausentaron en sus canales y 
anunciaran en sus redes sociales las opiniones expresadas en relación al caso, el 3 de 
mayo del 2014 Gabriel regresa a Youtube y sube el primer video motivando a terceros a 
continuar con los videoblogs. 

Los videos “El rincón de... el aficionado” y “El país apoya a Werever” son los dos primeros 
videos para la reapertura del canal. El segundo de ellos donde Gabriel parece estar 
teniendo una rueda de prensa en las nuevas instalaciones del “crew” (un departamento 
donde todos los miembros se mudaron, pues la situación económica los llevo a realizar 
cambios), responde que regresan, pues los más de 8 millones de suscriptores y el objetivo 
de entretener está por encima de los chismes y polémicas legales. 

El “crew” no tarda en sacar provecho a la experiencia con la estafa de los contratos y en su 
serie los contratos, realizan un episodio. En él, los miembros del “crew” juegan a la 
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 Alcántara, L (2014) Caso Werevertumorro. Impulsan reglas de autoría en internet, Obtenido el 10 de abril 
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 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Werevertumorro: Tweet 12. 
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 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Werevertumorro: Retweets 2. 
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situación en que aparecen correos extraños en sus cuentas, de allí descubren todas las 
condiciones que existía en el contrato. Haciendo una remembranza de los sucesos, en el 
momento de firmar el contrato en 2011 el grupo se encontraba ebrio y embobado por 
adquirir status, aludiendo al desconocimiento en el que se habían hallado. Al final el 
“crew” se muda de la casa a un pequeño departamento, allí vuelven a comenzar desde 
cero extasiados entre gritos y golpes al pecho. La moraleja de la historia es que el 
Werevertumorro crew aprende a estafar a los demás con los contratos y a volver a repetir 
el error de antes, firmar más contratos. 

Además de hacer un episodio para Vida Cruel, Gabriel Montiel es invitado en Piedras 
Negras, Coahuila232 con la meta de compartir su experiencia dando la conferencia de 
“Caos de éxito” patrocinado por Exa F.M. en entrevista a Exa, Gabriel Montiel resume su 
conferencia en los aciertos y errores que suceden alrededor de Werevertumorro para que 
funcione233. 

El caso Werevertumorro es ejemplar, un caso tipificado de una reformulación en el 
entretenimiento y, en especial, en materia de derechos de autor. Youtube apela por las 
creaciones patentadas no en el mundo virtual, sino en el real, de materiales cuyos autores 
son reconocidos en el mundo de la música, del cine o de la televisión; dejando a un lado, 
en términos legales, la protección a particulares, personas ordinarias que ejecutan videos 
extraordinarios. El caso caótico de Werevertumorro dio paso a que la reforma de 
telecomunicaciones consideré los Derechos de autor en Internet, un tema por regular. 
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 Ver video “Caos de Éxito” https://www.youtube.com/watch?v=chDW_0HEPVU 
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 Ver video “Entrevista Exclusiva” 
https://www.youtube.com/watch?v=dCUcLZNmlCQ&src_vid=chDW_0HEPVU&feature=iv&annotation_id=a
nnotation_3693670445 
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2. LUISITOREY 
Videobloguer: LuisitoRey. 

Nombre real: Luis Torres. 

Perfil: Vloguer. 

Nombre del canal: LuisitoRey. 

Cómo se dirige a sus suscriptores: Ladies and madafakas. 

 

Luis Torres quería estudiar la carrera de Historia y dedicarse a la docencia, sin embargo el 
puesto no cumpliría con sus metas reales y lo llevó a otro camino, el de estudiar la carrera 
de Comunicación y terminar formando parte del elenco de Werevertumorro desde sus 
inicios, ahora la carrera de Luis es el de ser vloguer en Youtube, bajo el seudónimo de 
LuisitoRey. Inició de manera independiente el 21 de mayo del 2011 y aunque tenga su 
propio canal no lo aleja de seguir dentro del “crew”. Su amistad con Werevertumorro le 
otorgo en sus primeros videos la promoción de su canal; situación que lleva a la audiencia 
a creer que es Luis quien ha crecido exponencialmente a comparación de Gabriel. Aunque 
no haya estudiado la carrera de Historia y se dedique actualmente a la de ser youtuber, le 
sigue interesando la historia, en el video cambios en el canal234, una visita su casa 
materna, bastó para saber que el interés por la historia no se ha perdido. Posters, 
calendarios y figuras de las culturas filiales a la Olmeca se encuentran en las habitaciones 
de la casa, además de las que se encuentran en su usual escenario. 

Hace dos años inició como vloguer independiente del grupo w2m235, su propia carrera en 
Youtube ha dado señas de tener una formación seria y respetuosa del trabajo de los vlogs 
a diferencia del resto de los vlogueros quienes usan este medio para desahogarse o narrar 
anécdotas. Es decir, es el youtuber más formal de los siete registrados. Es menester 
resaltar el grupo de w2m cuyos miembros no publican su vida íntima lo que vuelve todo 
un equipo profesional respecto a otros vlogueros quienes han expuesto de manera menos 
discreta su vida personal. 

2. 1 Un Vloguer Multifacético 
Luis Torres es muy claro al hablar, no tarda en transmitir sus mensajes, suele hacerlo en 
tono serio e intercalando las bromas y chistes a lo largo del monologo. A diferencia de 
Gabriel Montiel, la audiencia ha señalado que Luis monologa sin excesiva tosquedad, por 
ello ha sido preferido por sus vlogs, pues el lenguaje visual y verbal usado no representa 
ninguna amenaza a la respetabilidad de los miembros de la familia, es decir, sus vlogs son 
más compatibles con una audiencia abierta en cuanto a la edad por manejar un 
vocabulario mesurado. El personaje LuisitoRey es muy irónico, multifacético y adaptable. 

Los personajes más representativos de Luis Torres son Giancarlo y C.J. el primero surgió a 
partir del video "Música 2" al criticar canciones nuevas, viejas y famosas por Youtube, 
entre ellas la canción de "Libertad" por Christian Chavez y Anahí la cual sirvió de 
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 Ver video “Cambios en el canal” http://www.youtube.com/watch?v=xD_cjOkmQ5M 
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 Nombre abreviado con que se conoce a Werevertumorro. 



90 
 

inspiración para crear este personaje que fue del gusto de la audiencia. La figura mofa de 
Giancarlo burla el mercado de la música popular cantando temas tituladas "Méteme el 
sombrero236" y "Si soy puto y que237"; este personaje representa el estereotipo del 
homosexual en un punto de vista cínico y cómico. El segundo, C.J. surge de la serie 
Adultescentes y es rescatado por Luis en algunos de sus vlogs. C.J. es un joven ingenuo e 
inexperto de barrio, cuenta anécdotas con entusiasmo sobre su primo “El Moicas”. La 
inocencia del personaje lleva al público a reflexionar sobre tomar decisiones 
circunstanciales en cuanto a seguir con la personificación de un estereotipo, de despojarse 
de un status nada favorecedor en términos de vida social para el sujeto. 

La multifacética actuación de Luis Torres le da veracidad al papel que desempeña, a pesar 
de no tener en mente realizar actuación, el tener una mente imaginativa y confiada le 
permite ser anfitrión. Su participación con Christian como anfitriones en Foro 19 del canal 
Monotransistor, antes de la escisión a causa del contrato con Talán, surge una 
personalidad natural del personaje LuisitoRey, de modo que no se logra distinguir entre 
Luis Torres y Luisito. Se observa en el programa de bromas telefónicas en vivo que la 
improvisación espontánea de Luisito y la experiencia que adquirió le permite generar 
nuevos proyectos al canal, como la radio vía livestream, ser aceptado en el casting del 
programa televisivo “La Isla”238 y ser patrocinado por varias marcas. 

Siendo parte del “crew” Luis Torres no ha abandonado la colaboración de los demás 
miembros del “crew”, pero de todos los integrantes es quien ha planeado adecuadamente 
sus proyectos y diversificado sus contenidos incluyendo la radio, la televisión e Internet. A 
diferencia de Gabriel, Luis posee un carácter serio donde sus canales son puntuales al 
igual que la ejecución de esta. Además cuando habla de algo serio por ejemplo la 
aclaración de una polémica no usa bromas ni mofas al respecto. En el campo de lo 
audiovisual, los videos deben tener constancia en publicaciones, puesto que la constancia 
y la dedicación mantienen a Luis peleando la posición entre los diez youtubers más vistos 
y seguidos. Mínimamente los videoblogueros que pretender ganar un extra de este medio 
deben subir uno o dos videos semanales. El compromiso delata la seriedad del 
videobloguer y en el caso de Luis, su puntualidad de un video cada lunes no ha fallado, a 
menos que sean por causas extraordinarias. Aun así, el vloguer opta por dejar en manos 
de alguien de confianza los videos previamente alistados y listos en aparecer en el 
canal239. 

El proceso en que produce el video lo describe en “Lo que no sabían – LuisitoRey240” 
muestra a los usuarios y a sus seguidores las actividades, decisiones y cambios, el "atrás 
de cámaras" de los videoblogs de LuisitoRey. La ejecución de un vlog acorde a la 
planeación de Luis Torres es: decidir el tema del vlog; preparar los materiales a utilizar; 
ajustar el enfoque de la cámara; ensayar el guion; ocupar la colaboración de sus amigos; 

                                                      
236

 Ver video musical “Giancarlo - méteme el sombrero” https://www.youtube.com/watch?v=EWPWKlSfsAY 
237

 Ver video musical “Giancarlo - si soy puto y que” https://www.youtube.com/watch?v=djXy9VaepTs 
238

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter LuisitoRey: Tweet 1. 
239

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter LuisitoRey: Tweets 2. 
240

 Ver video “Lo que no sabían” https://www.youtube.com/watch?v=MVR7gIUa47U 
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editar según la secuencia de las escenas y colocar el soundtrack; y por último subir los 
videos los lunes. 

Los contenidos de los videoblogs de Luis Torres varían según el tópico, puede hablar de 
ricos y pobres, de personas pesadas, del tianguis, los juguetes o las películas 
norteamericanas. Dependiendo de la idea que brote, Luis Torres comienza a escribir, 
partiendo de lo que observa realiza el ejercicio mental de elaborar el monologo. Cosas 
simples de la cotidianeidad se vuelven virales dependiendo de la capacidad creativa e 
interpretativa del vloguer. Luis Torres los videos se complementan con los fotogramas 
(imágenes referenciales, memes o palabras en blanco sobre un fondo negro), 
intercalándola a lo largo del monologo. Durante el monologo, Luis se cuestiona, reproduce 
las actitudes, adquiere el papel y lo desarrolla, imagina y dramatiza sin contar 
necesariamente con algún otro acompañante, más que su multifacética actuación. La 
capacidad comunicativa e interpretativa de Luis le permite actuar en el entorno adecuado 
del lenguaje audiovisual, conectando al espectador a la escena mediante la identidad o la 
vida cotidiana; siendo auténtico Luis mueve a que la audiencia se identifique.  

LuisitoRey pretende provocar en el espectador olvidarse o distraerse del estrés y los 
problemas mediante sus videoblogs. Los monólogos constan de todo lo que se lidia a 
diario en la ciudad, el trabajo o la escuela, reírse de la vida cotidiana, dejando un buen 
mensaje241. Los vlogs basados en su experiencia (caricaturas, excursiones, juguetes, los 
antros, la primaria, la secundaria, la preparatoria o la universidad, por ejemplo). Sobre la 
primaria  el narra sus recuerdos de poder gastar en el receso dos pesos, cantar el himno 
nacional o contar historias de terror de la escuela. Al final abre un paréntesis para decir 
que la primaria es una etapa muy agradable pero puede convertirse en un martirio si se 
sufre maltrato por parte de sus compañeros o de sus maestros. Una vez expuesto los 
grados escolares, se anima hacer un vlog acerca de la universidad242. Inicia el 
planteamiento de la universidad no es como la pintan, no es la imagen de estilo americano 
como lo pintan las series televisivas, y que en esta etapa uno no se está seguro cuál 
carrera elegir. Las típicas clases de personas que encuentras, según él, el simpático 
exagerado, el materialista, los estudiantes mayores y los tímidos. La deducción de 
identificar quienes estudian qué carrera por su forma de vestir. Los largos viajes a la 
universidad. Por último su consejo es que no importa ir bien o mal en la escuela, sino que 
el pasar desvelos y hambre por la carrera es descubrir la vocación. 

Aunque en sus primeros vlogs aparece Gabriel Montiel interrumpiendo en la grabación de 
sus videos, situaciones vistas al final de cada video junto con los bloopers, puesto que es 
el final del video lo menos visto, razón para conducir más visitas a sus videos. LuisitoRey es 
conocido por sus famosos errores en la filmación, sus bloopers son lo ansiado por su 
público. Por otra parte, sus bromas van en ascenso, es decir va de lo más leve a lo más 
intenso, de comedia sencilla a humor negro. Su contenido es digerible, ejemplo son los 
claquetazo a sus tomas con la pantalla multicolor. De vez en cuando realiza un chiste 
machista, que sabe puede ofender a las mujeres. 

                                                      
241

 Ver video “LuisitoRey en la Isla” https://www.youtube.com/watch?v=iNpJrByrAxs 
242

 Ver video “Universidad - LuisitoRey”https://www.youtube.com/watch?v=DvmHlBtjli0 
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Los livestreaming se resumen a la Radio en vivo y transmisiones en vivo. El livestream es 
un programa de streaming de video que permite a los usuarios de la plataforma 
reproducir y transmitir videos usando una cámara y un ordenador conectado en línea. 
Streaming o descarga continúa, es un medio multimedia que transmite video o audio sin 
interrupciones, al tiempo que lo hace el archivo es guardado para su tardía descarga o 
reproducción. El rating del livestream es medido por la misma plataforma marcando con 
un número que cambiaba cada que alguien activaba el link del stream. Luis Torres 
aprovecha esta herramienta aplicándola solamente en audio (Radio) o audio-video (En 
vivo) potenciando sus habilidades comunicativas e interactivas. Luis Radio se estrena con 
“LuisitoRey transmisión Radio en vivo243”, después de haber realizado otros streaming, el 
primero en dos partes y el segundo en tres, de “Lusito Rey En vivo”... En la transmisión en 
vivo de tres partes, Luis Torres responde preguntas de twitter a través del hashtag 
#LuisitoReyEnVivo, da saludos a los usuarios, responde a los comentarios de Youtube con 
una webcam desde su habitación y con los defectos de Internet ineficaz. Luis Torres se 
despoja de su personaje para interactuar con el público de las redes sociales en la 
dinámica activa, a diferencia de la actitud pasiva de los televidentes, donde la interacción 
se vuelve de persona a persona. En la tercera parte de la transmisión la aparición de sus 
compañeros da un giro a la interacción; Wero, Christian y Fede irrumpen para presentarse 
y presumir de quien tiene más seguidores, más dinero y rumores, además de jugar con los 
usuarios de twitter haciendo desorden y bromas con ellos y entre el “crew”. A pesar de 
mostrarse sencillo, en el canal camaragabo244 de Gabriel Montiel puede observarse a Luis 
Torres siendo una persona distinta. En los videos “Del tingo al tango”, “Una semana en mi 
vida y mezcla de mi vida245” se observa a un Luis Torres que, según Gabriel Montiel, es 
muy pesado de llevar. En contraste con la imagen de persona de sangre liviana, como lo es 
en sus vlogs. 

El Luisito Radio en livestream trata de una imagen o video que se mantiene 
repetidamente mientras que Luis, Federico y Christian, son locutores, no personajes, 
quienes hablan de temas sin un guion preparado, si no con la propia experiencia de la 
improvisación para sostener la interacción del tema central. En el especial de Noche de 
Terror246, daban introducción al tema de Halloween y el Día de Muertos dando paso a las 
anécdotas propias de miedo y recibiendo llamadas mediante una línea nueva, expuesta 
por medio de la pantalla. LuisitoRey se estrena el 17 de octubre del 2013, con el tema de 
videojuegos, los tres conversan compartiendo vivencias, anécdotas y opiniones, sea 
contando sobre el local de maquinitas y sus primeras consolas. Además de interactuar, los 
tres miembros del “crew” disponían de un correo en el que recibían canciones originales 
de los radioyentes, para compartir en la Radio. 

Luis Torres, siendo videobloguer experimenta el éxito de los contenidos de su canal 
alejándose de los vlogs y explotando el talento audiovisual practicando con Claymation, 
animación de stopmotion o “parada de imagen”; la técnica consiste en emplear plastilina, 

                                                      
243

 Ver video https://www.youtube.com/watch?v=xuZmcUlcunk 
244

 Segundo canal de werevertumorro. 
245

 Actualmente los videos no están en existencia en el canal camaragabo. 
246

 Ver video “Noche de Terror #LuisitoRadio” https://www.youtube.com/watch?v=OVnnW0wvP7o 
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arcilla o algún material maleable, formando personajes y el escenario, y capturar 
fotografías con una cámara a medida que cambia ligeramente la forma y el movimiento de 
los objetos. Luis Torres usa muñecos de plastilina y en ocasiones juguetes, ejecutando 
pequeñas animaciones y cortos parodiando películas247 y festividades248. Con la variación 
de contenidos audiovisuales, Luis refleja inventiva usando los medios convencionales y 
artísticos plásticos mezclado con la comunicación, aplicando las aptitudes desarrolladas en 
la carrera de comunicaciones. 

  

                                                      
247

 Ver parodia “Rápido y Furioso” 
https://www.youtube.com/watch?v=dma0AHXJEX0&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA 
248

 Ver animación claymotion en video “El Nacimiento” 
https://www.youtube.com/watch?v=bxopWbGwFaM&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA 
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3. CAELIKE 
Videobloguer: Caelike 

Nombre real: Caeli 

Perfil: Videobloguer 

Nombre del canal: CaeLike 

Cómo se dirige a sus suscriptores: caelikers 

 

Caeli viajó a Japón para aprender el idioma, viendo que sus tardes eran totalmente libres 
sube un videoblog presentándose. Una joven rubia, actriz de profesión, se mostraba 
nerviosa con iniciar un canal como vloguer, introducía su nombre, ocupación, procedencia 
y edad repetidamente. No logrando extender su idea en un video de 4:14 minutos, denota 
la intención de hablar sobre cualquier tema que le sugiera los usuarios de Youtube o 
comenzaría ella con uno. El video titulado “Mi primer videoblog! 
HAHAHAHOHOHOHIHIHI249” y subido al canal el 28 de octubre del 2010, logra a lo largo de 
cuatro años 1, 789, 798 reproducciones, es el primer videoblog de la vloguer en el sexto 
lugar del score de SocialBlade. Actualmente cuenta con más de 3 millones de suscriptores 
y alrededor de 248 millones de vistas, y se estima que gana entre 4 y 34 mil dólares al 
mes250. La joven Caeli a sus veinte años era como cualquier joven que intentaría 
sostenerse en la carrera de videobloguer, pues la mayoría fracasa en sus aspiraciones. 

3. 1 Caeli y Juanxita 
La característica personalidad de Caeli es el de ser olvidadiza, distraída, explosiva e 
impulsiva, por lo que hay ocasiones en el que ella dice idioteces, pues es lenta para poder 
comprender lo que dice, además de trabársele la lengua constantemente. Tiende a repetir 
una y otra vez las palabras pero nunca termina por decir alguna frase, entonces no ahonda 
ningún tema, queda en la anécdota lo que cuenta. Cuando iniciaba en Youtube solía 
charlar repitiendo las palabras y muletillas. Pasando el tiempo Caeli adquirió experiencia, 
ahora solamente repite palabras que ya se han vuelto parte de su personalidad. Tales 
como “ay wey”, “¡tomala!”, “¡cállate perro!”, “rrrgghh”. El carisma de Caeli consta de su 
imagen tierna y linda, los comentarios más leídos en el canal de Caeli251 son los que la 
denominan como bonita, buena vibra, graciosa y guapa. Hasta en twitter sus seguidores 
han formado clubs de fans como @CaeliArgentina o @CaelikersColom (de Colombia). O 
sea, su carisma radica en su apariencia. 

Ser despistada lo vuelve un personaje tierno, ser cariñosa la vuelve cercana a su público y 
ser torpe la vuelve graciosa. Aunque no penetra en los temas del vlog logra tener más de  
2 millones de suscripciones en un lapso de dos años, lo que la convierte en un fenómeno 
popular entre los adolescentes. Esto la relaciona con su personaje Juanxita, quien es muy 
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 Ver video “Mi primer videoblog! HAHAHAHOHOHOHIHIHI” 
https://www.youtube.com/watch?v=_8wYsm_iS-s 
250

 Socialblade Caelike (2014) Obtenida el 13 de julio de 2014, SocialBlade, de página web 
http://socialblade.com/youtube/user/caelike 
251

 Consultar canal Caelike http://www.youtube.com/user/CaELiKe/discussion 
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exagerada en sus gestos, es una figura juguetona, gritona y soberbia. Actúa como una 
pequeña princesa caprichosa, las situaciones, donde esta inmiscuida, son ridículas. Caeli 
cuando comparte un video con Juanxita actúa como la parte razonable y ordenada. Ella 
pasa aventuras en cualquier lugar, volviendo lo cotidiano en una odisea infantil. 

A diferencia de Caeli, Juanxita es un personaje que se comporta de manera vulgar, 
engreída, molestosa, vanidosa, cómica,  infantil y torpe. Juanxita habla más fluida y 
activamente que la misma Caeli. Modificando su voz como si hubiera tomado helio y 
colocándose un broche extravagante en el cabello, este personaje fue nombrado como si 
fuera un personaje secundario hasta que llegó el momento en que tomó vida. Solía 
interpretar este personaje para hablar con una tercera persona, una creación exitosa en 
Youtube de tal forma que emite cada sábado un episodio de Juanxita. El personaje que le 
acompaña es uno secundario que invento es Juanxito, novio de Juanxita que suele 
interpretar colocándose una gorra y hablando como hombre. Más tarde sería interpretado 
por Werever wero. 

3. 2 Mi Mi Mi Miércoles 
Al iniciar un videoblog dice "Mi Mi Mi Miércoles", y es su lema que lo distingue de otros 
videoblogueros. Esto de los días es distintivo de los videoblogueros ya que toman un día 
de la semana para publicar un vlog. Por ejemplo LuisitoRey publica vlogs los lunes, 
Werevertumorro los viernes y Caeli los miércoles. 

Mientras que Luis Torres y Werevertumorro usan tópicos sobre la vida cotidiana 
(transporte, escuela, maestros, padres, el mercado), Caeli expone sobre situaciones 
incomodas, anécdotas e ideas simples que no requieren de profundo análisis del entorno 
social. Youtube es un medio democrático donde jóvenes pueden expresar sus propias 
ideas y creaciones, Caeli expresa en la mayoría de los videos cosas que le molestan o 
improvisa los temas, aunque no termine de finalizar una frase, y en ocasiones logra 
acabarla como en el video Cállate!! No cantes!!! Bésame…252 comienza con hacer una 
parodia sobre la rosa de Guadalupe, y termina con hablar de su viaje a Dublín, es decir 
expuso lo que deseaba al final. Caeli se hace a explicar una y otra vez, hasta que logra la 
capacidad expresiva en los videos más recientes si me muero quien me encuera253 y No 
más videos? Tenemos que hablar!!254, se nota más continuidad en el monologo, además 
de que no se desvía tanto del tema aunque el título del video sigue sin concordar con el 
tema, lo que vuelve atractivo de ver. 

Es notable que en los vlogs de Caeli hay varias interrupciones a lo largo del monologo. Lo 
que causa que se olvide de lo que habla, una muestra de ello es el video Odio la f*kin 
escuela255, donde las bromas de sus amigos causan distracciones a la vloguer. A causa de 
estas bromas, sus amigos resultan por llamar más la atención que ella en la dramatización 

                                                      
252

 Ver video “Cállate!! No cantes!!! Bésame..”. 
http://www.youtube.com/watch?NR=1&feature=endscreen&v=878cw5JnQXk 
253

 Ver video “Si me muero quien me encuera” 
http://www.youtube.com/watch?v=5fOtq_Xf3l4&NR=1&feature=endscreen 
254

 Ver video “No más videos!? Tenemos q hablar!!” http://www.youtube.com/watch?v=-
k9rf4s0Tps&list=SP04C341A94BDA906C&index=2 
255

 Ver video “Odio la f*kn escuela!!!!” http://www.youtube.com/watch?v=BhclrSbiGtM 
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de las escenas. Uno de los tópicos que intenta manejar es el bullying, lo que menciona es 
que existe cierto tipo de personas que hacen bullying y, que no hay que provocar a 
quienes realizan el “bullying” tratando de no ser tan presumidos en sus conocimientos. 
Finaliza el video aludiendo al bullying sin abordarlo como tal. Y lo único coherente fue el 
hablar sobre quienes componen la clase, los estudiantes. Esto demuestra que por más que 
intenta explicarse no termina por transmitir una idea completa, y lo que provoca que ella 
misma se ría de lo que dice. Las interrupciones se han vuelto parte de la personalidad de 
la vloguer. Si bien, Youtube potencia el talento de los jóvenes, en otros casos da 
autoconfianza a la persona, más allá del personaje; la timidez de la vloguer del primer 
video se ha desvanecido. El camino alternativo de Youtube, es decir, más allá de ser un 
formato de promoverse, es forjar un vínculo con los espectadores a través de la faceta 
sincera de la vloguer, es entablar una relación usuario-vloguer y en Caeli es el poder de la 
influencia. 

Por ejemplo son los videos enfocados a buenos propósitos y causan identidad entre la 
vloguer y el seguidor, tales como cállate perro!!!256 y córrele que te alcanzo!!!257. El primer 
video enseña a ella y a su madre yendo a Reforma en un evento de adopción a perros y el 
segundo yendo a un maratón de 10 km de la Nike en el que participan mujeres. La 
propuesta es adoptar un perro y ser constante para alcanzar la meta. Inclusive en acciones 
de la misma causa258. 

Algunas respuestas a sus tweets no corresponden a los deseos de la vloguer, en los 
retweets, hay gente que mediante la red social se hace partícipe de la acción259, o se 
identifica con los ideales de la vloguer260. Las figuras de Internet no llegan a ser tan 
conocidas a nivel continente, pero lo son a nivel país o localidad, su peculiar característica 
es que se tratan de individuos que por su sinceridad o atrevimiento comparten 
idiosincrasias en contenidos audiovisuales y llegan a ser actos sociales gracias al 
impactante contenido, o, en el caso de Caeli, por número de seguidores en twitter. 

Youtube ha ofrecido una herramienta denominada video interactivo, de reciente creación 
y no muy usada por los vlogueros, se prepara un video central con links extras en el video 
dando opciones a escoger para que el público llegue a la meta final, la elección correcta. 
Caeli en compañía de su mejor amiga conocida como “Maniwis”, y miembros del “crew”, 
realizan dinámicas de las posibles soluciones futuras acerca de situaciones divertidas, 
ejemplo la sospecha de que Werever wero la engaña con su mejor amiga, cuando en 
realidad Caeli es quien malinterpreta la situación. 

3. 3 Vlogs sobre el Género 
El video más visto en su canal es el de “QUEJENSE NOVI@S!!! AAAARRRGG!!!” con 5 
millones de vistas, Caeli y Werever wero, quien en esos momentos eran novios, graban un 

                                                      
256

 Ver video “Cállate perro!!!” http://www.youtube.com/watch?v=bEZboSQ18N0 
257

 Ver video “Córrele que te alcanzo!!!” http://www.youtube.com/watch?v=gvfq3HBLaGk 
258

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Caeli: Tweet 1. 
259

 Más adelante se verá que estas acciones son capaces de reproducirse con los demás vlogueros, y es de la 
capacidad de convocatoria a través de estos medios. 
260

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Caeli: Tweets 2. 
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video con el tópico de las quejas de las novias con los novios, y de los novios con las 
novias, hablan respectivamente. Al final dan un consejo cada quien sobre qué deberían 
cambiar en una relación. El video sería el origen de una serie denominada “Mundo de los 
sexos”. Puesto que Caeli tiende a poner énfasis en sus videos sobre el trato a las mujeres 
de parte de los novios, y no solamente en la serie de El mundo de los sexos, sino también 
en sus vlogs de los miércoles, ejemplo es el video No me trates como princesa!!!261.Más 
tarde realizó dos videos cuyos títulos son Hombres mentirosos262 y Mujeres mentirosas263. 
En el primero participa su hermano Misael, quien posee su propio canal de vlogs264, estas 
mentiras son referidas a una relación amorosa, las mentiras que se dicen a las mujeres, así 
sucede con el segundo video en forma invertida. 

En hombres mentirosos muestra que un hombre es capaz de mentir para demostrar su 
hombría frente a la infidelidad, o al quedar bien con una mujer y las excusas para no 
juntarse con la pareja. Al final pide muchos likes ya que en el video anterior dijo “Y dale 
Like si crees que las mujeres somos unas mentirosas”, y al obtener una cantidad 
exorbitante no le pareció, por lo que pide más likes en el video Hombres mentirosos. 
Mientras que en mujeres mentirosas, las mentiras son semejantes al de los hombres, 
quedar bien con la pareja, para ocultar infidelidades, para seguir manteniendo una 
relación amorosa, pero ella agrega los siguientes puntos aparentar lo que no se es (tener 
18 años), sentirse bien después de una ruptura y sobre la vestimenta (no tener que 
ponerse, o que sea ropa de marca). 

Caeli aborda más el caso del comportamiento de los géneros, ya que videos como Porq 
nadie nos entiende!!?!? Aaarrrgg!!265!. En este video habla sobre la personalidad, el 
carácter y cuestiones que ella cree, posiblemente, hayan pensado los hombres y no 
lograban explicarse. Lo que hace en este video es solamente decir qué hacen las mujeres 
pero nunca dice por qué lo hace. Igualmente en Princesas266 discute que las mujeres 
deben ser tratadas como tal dando referencias a los cuentos de hadas, pero termina por 
negar cada cosa que dice y por no decir absolutamente nada. 

En suma, el sentido es poner como prioridad los sentimientos de las mujeres, por sus 
experiencias en la ruptura, en el noviazgo, en la amistad, en problemas con las madres, en 
el carácter, el de no hacer ciertas cosas que son molestas. La serie el mundo de los sexos 
se muestra perfectamente bajo qué circunstancias se puede concebir un noviazgo, 
apelando por el carácter “macho”, en sustitución de caballero, para actuar en una relación 
de pareja. 

                                                      
261

 Ver video “No me trates como princesa!!!” 
http://www.youtube.com/watch?v=lwnLCrIycRw&list=SP04C341A94BDA906C 
262

 Ver video “Hombres mentirosos!!!” http://www.youtube.com/watch?v=7rvMqZTnv-
8&list=SP04C341A94BDA906C 
263

 Ver video “Mujeres mentirosas!!!” 
http://www.youtube.com/watch?v=8M4SNwCjUtc&list=SP04C341A94BDA906C 
264

 Ver canal MisaelVlog https://www.youtube.com/channel/UCdkj-kr32vBcB0GhupE173Q 
265

 Ver video “Porq nadie nadie nos entiende!!?!? Aaarrrgg!!!” http://www.youtube.com/watch?v=j2-
NiOCl8fw&list=SP04C341A94BDA906C 
266

 Ver video “Princesas” http://www.youtube.com/watch?v=4nsUI0KjDNg&list=SP04C341A94BDA906C 
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3. 4 De Youtube a la Televisión 
La profesión de actriz nace de haber participado como extra en el programa de 
nickelodeon llamado "Skimo". Así inició su interés en la actuación de modo que quería 
dejar la escuela y concentrarse en actuar, sin embargo sus padres no lo aceptaban. 
Menciona que tras una larga conversación con ellos acordaron en apoyarla en sus sueños 
siempre y cuando terminará la preparatoria y la carrera de intérprete y traductora, 
además del teacher en inglés. Pronto su carrera en Youtube le otorgaría un papel en las 
televisoras. 

En septiembre el programa “Un tal show” en canal 5 convoca a la youtuber Caeli a ser 
parte del elenco, realizando entrevistas, retos y unas cuantas locuras. Caeli acepta más no 
piensa abandonar su canal de Youtube. El show con horario diurno tiene a María José, una 
cantante, a Diego y a Caeli, duraba dos horas, se planeaba presentar sketch, musicales, 
dinámicas y entrevistas. María José tenía un contrato de durar hasta diciembre del 2013, 
pero estuvo hasta noviembre y el programa tuvo que cambiar el formato y de nombre. 
“Un talk show” cambio a “¿Quién se robó el show?, Diego Alfaro se encargó de dirigirla 
junto con Caeli y un muchacho llamado “El Chino”. El programa “¿Quién se robó el show?” 
del canal 5 incluyen entrevistas a artistas y cantantes para publicitarse, invitan a los 
mismos y los someten a retos, viajando a los escenarios listos para los retos en una 
furgoneta manejada por una edecán. 

Caeli no presenta problemas a presentar a invitados, pues en su canal queda registrado las 
visitas de Kinky267, Paty Cantú268 y Jesse y Joy269; los entrevistados por ella son figuras de 
Internet, por ejemplo Tres Tristes Tigres270 y Colibritany271, y cantantes como Los Daniels o 
David Bisbal. Caeli continuó en el programa y la audiencia apuntaba que Caeli se había 
vendido a Televisa272; o que Televisa se aprovechaba de la vloguer273; en cambio la otra 
postura era apoyándola274 en lograr su proyecto de vida. 

En “Martes-Tu y yo juntos!! #SemanaDeMimiMimiercoles!!275”, Caeli comparte un día en 
el trabajo dentro de las instalaciones de Televisa, desde que amanece hasta que se graba 
el programa y la vloguer va a dormir. Sus compañeros de trabajo son amables con ella, 
otros se imitan en burla la actuación de la vloguer en sus videoblogs. Al lado del casting de 
la serie “La CQ” y de sus compañeros del show, Caeli graba la rutina y el detrás de cámara 

                                                      
267

 Ver video “Primera vez... Es kinky!” 
https://www.youtube.com/watch?v=dULmIokTyrw&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg 
268

 Ver video “Juanxita con...Paty Cantú!!!” https://www.youtube.com/watch?v=QP-
3TcJpKU8&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg 
269

 Ver video “Jesse y Joy... Y Caelike! Wuuuuououooo!!!” 
https://www.youtube.com/watch?v=qi_vldgjXAA&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg&index=145 
270

 Ver video “Los Tres Tristes Tigres - En un Tal Show programa 2014” 
https://www.youtube.com/watch?v=tE8-P9sy6kY 
271

 Ver video “CaELiKe y Colibritany en #1TalShow HD” https://www.youtube.com/watch?v=12fRzUiEr3A 
272

Youtube Caeli: Comentarios 1. 
273

Youtube Caeli: Comentarios 2. 
274

Youtube Caeli: Comentarios 3. 
275

 Ver video “Martes- tu y yo juntos!! #SemanaDeMimiMimiercoles !!” 
https://www.youtube.com/watch?v=lmvvGjv5G0o 
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de su trabajo en Televisa, tratando a la cámara como a un seguidor. La interacción en la 
grabación de los artistas con la vloguer, con su compañero Diego y Ángel es ruda, distante 
con María José y amigable con Edgar. La vloguer grabo una única vez su estancia en “Un 
tal show”, el momento cuando se retiró la cantante, el programa cambió a ¿Quién se robó 
el show? Caeli no volvió a grabar una rutina. Durante un lapso de cuatro meses (de 
febrero a mayo del 2014), Caeli no subió un solo video, a diferencia de la constancia 
donde subía un video al tiempo que estaba dentro del programa, y en nueve minutos276 lo 
explica. Por el trabajo y situaciones personales se alejó del canal, pues era el problema 
legal con el contrato con Talán saliendo afectada, seguido de la lamentable muerte de su 
abuela. 

El programa culmina en febrero del 2014, lo anuncia su compañero Diego Alfaro277. Caeli 
no ha recibido desde entonces otra invitación a la televisión, sin embargo sigue en su 
canal subiendo videos los miércoles y sábados. 

Caeli y otros videoblogueros y youtubers, incluyendo a Werevertumorro y LuisitoRey, han 
sido invitados a salir en programas de entrevistas o en la televisión. Aunque Caeli ha sido 
de los pocos vlogueras que hayan aceptado un contrato de trabajo con la televisión, 
existen casos fuera de la República donde esta nueva clase trabajadora emergente 
obtiene su propio espacio en la televisión. Por ejemplo, Annoying Orange en Cartoon 
Network278 y Fred con Nickelodeon279. 

  

                                                      
276

 Ver video “Q pasara cn los mimimimiercoles!?” 
https://www.youtube.com/watch?v=VgebmE4QH84&index=7&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg 
277

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Caeli: Tweet 6. 
278

 Ver video “The Annoying Orange TV Show On Cartoon Network” 
https://www.youtube.com/watch?v=tcDIUcS7tXY 
279

 Fred the show (n.d.) Obtenido el 17 de noviembre de 2015, Nickelodeon, de página web 
http://www.nick.com.au/shows/fred-the-show/qfr53x 
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4. YUYA 
Videobloguer: Yuya 

Nombre real: Mariand Castrejon 

Perfil: Tutoriales 

Nombre del canal: Yuya 

Cómo se dirige a sus suscriptores: “¡Hola Guapuras!” 

 

Los autores del libro “Cómo triunfar en Youtube” editado en España dedican entre los 
casos de Youtubers españoles, un espacio para la mexicana más seguida en España y en 
México: 

“Yuya como la apodó su familia y a quien sus seguidores hacen referencia, es una 
joven que nació en Cuernavaca, Morelos en 1993. Hija menor de la familia y con 16 
años de edad aprendió sobre maquillaje o make up a través de los tutoriales en 
Youtube y al competir en concursos de maquillaje, Mariand es convencida en 
levantar el proyecto de youtuber…En su canal principal hay consejos sobre 
maquillaje, moda, diseño de uñas, peinados, accesorios, decoración, cocina o 
respuestas a preguntas sobre el amor, entre otros asuntos…La Mariand destaca 
por su manera de contar las cosas: un timbre de voz muy agudo, su inconfundible 
acento mexicano, un tono muy femenino y una altísima dosis de simpatía y 
credibilidad”280 

Lo resumido por los autores es acertado, el canal de Yuya se distingue por ser sobre 
tutoriales de belleza. Más allá apuntan tener un potencial de influencia superior al del 
presidente español Mariano Rajoy281, pero no logra superar por 100 mil al presidente 
mexicano282, pero su conexión con sus seguidores es notable en España. Con más de siete 
millones de suscriptores gana alrededor de 155 mil y 1 millón y medio en dólares 
anuales283. 

4. 1 “Aquí No Me Maquillo”: Una Carrera Profesional a partir 
de Youtube 

La primera impresión al ver los videos de su canal (maquillaje, ropa y peinados), es de 
alguien superficial, pero al adentrarse a sus videos se descubre una personalidad amorosa 
y cursi, recuerda en todos los videos que ama a sus “guapuras” (seguidores) mandando 
“letritas de amor” y “besos aplastantes” y saludando con zalamería. Su particular voz, 

                                                      
280

 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Cómo triunfar en Youtube. Editorial La Galera, SAU. Barcelona. 
p 57. 
281

 Ibíd. p 56. Yuya cuenta con más de dos millones y medio de seguidores y Rajoy con 511 mil. Twitter 
Counter Yuyacst (n.d) Obtenida el 15 de julio de 2014, TwitterCounter, de página web 
http://twittercounter.com/compare/yuyacst/followers y Twitter Counter Marianorajoy (n.d) Obtenida el 15 
de julio de 2014, TwitterCounter, de página http://twittercounter.com/marianorajoy 
282

 Ranking de Twitteros más seguidos en México (1 al 50) (2014) Obtenida el 15 de julio de 2014, Twiter-
México, de página web http://twitter-mexico.com/ranking/top-50/ 
283

 Socialblade Lady16makeup (2014) Obtenida el 15 de julio de 2014, SocialBlade, de página web 
http://socialblade.com/youtube/user/lady16makeup 
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apariencia jovial y sus pláticas hablando con diminutivos confunde a quien ve los videos 
con respecto a la edad de la vloguer. No menciona ninguna tosquedad, todo lo maneja 
bajo el ambiente de lo lindo y lo bello. A diferencia de Caeli logra terminar el sentido de 
sus frases e ideas, a pesar de las ediciones, aunque en los tutoriales no sabe explicarse 
bien, no sabe dar las instrucciones. Se le traba la lengua y olvida conjugar o hablar 
correctamente (“demasiadisimo”, “codisima”, “vegana”)284. 

El lapsus, semejante al caso de Caeli, enseña la personalidad torpe y linda de la 
femineidad risueña. No habla demasiado de noviazgo285 como Caeli, pero sus seguidoras si 
le preguntan al respecto, ella responde. Su idead el noviazgo es tener una pareja fija y a la 
ruptura dejar que el tiempo pase y fluir los sentimientos naturalmente. Sin embargo le 
han preguntado lo mismo una y otra vez sobre el noviazgo y las rupturas que efectuó un 
video sobre eso. En las preguntas de twitter las relacionadas con el tipo ideal de hombre, 
las rupturas y los novios, tiende a platicar en demasía, considera ser una experta en ello. 
Esta dinámica le gusto tanto que decidió dar consejos. En estas conversaciones de 
asesoría en el amor ella se prepara un té alistándose para tener una larga conversación. Se 
basa en sus vivencias amorosas pero en otras simplemente opina y sugiere. Los cinco 
casos en los que dio consejo ella se notaba segura de lo que decía, hablaba con afluencia 
por el dominio del tema, era empática con los problemas de los demás. 

Saliendo del maquillaje, el outfit y manualidades en casa, Yuya comienza una serie de 
videos sobre consejos para mujeres y para hombres de varias edades286. Serán 
improvisados para que la plática sea natural. Con su hermano Fernando simulan estar en 
una conquista, el saludo, el beso y la vestimenta son los temas a tratar. Al igual que Caeli 
habla sobre los sentimientos pero en este caso de ambos sexos porque tanto hermana y 
hermano participan, sin embargo no hay dramatización, simple platica.  

Fuera del personaje de Yuya, Mariand abrió, dos años después de su canal principal, el 4 
de noviembre del 2011, un canal que no se encontraba activo hasta el 24 de octubre del 
mismo año, pero fue hasta el 6 de junio del presente año renovó la actividad en el canal. 
Su segundo canal Aquí no me maquillo o yuyacst287 usado para subir videos que no sean 
sobre maquillaje cuenta con tres videos con día fijo en su actividad, los jueves. En un inició 
estaban suscritos 359, 257 usuarios y con 3, 112, 136 reproducciones de los tres videos, al 
momento de documentarlo, pero en el mes de junio del presente año el canal secundario 
llegó al 1 millón de suscriptores y 27 millones de visualizaciones288. Como dato adicional se 
encuentra haber obtenido 2 millones de suscriptores el mes de marzo y ha logrado 
obtener 3 millones en el mes de junio del 2013, en el lapso de 4 meses un millón más de 
suscriptores. 

                                                      
284

 Ver video “Pregúntame ♥#1” http://www.youtube.com/watch?v=jhuF1fMGJTM 
285

 Ver video “Pregúntame ♥#2” http://www.youtube.com/watch?v=4jibpBvZt1c 
286

 Ver video “Nos besamos en la primera cita #elamor 1 -Yuya” 
http://www.youtube.com/watch?v=i_pKp5VDCCw 
287

 Ver segundo canal Yuyacst http://www.youtube.com/user/yuyacst/featured 
288

 Ibídem. 
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En #aquinomemaquillo289 Mariand Castrejon adora cantar, ir de compras y tomarse 
fotografías con sus fans. Las actividades extraordinarias, donde no involucra nada del 
trabajo o el estudio, es comer a restaurantes, ir a antros y estar en casa. Es independiente, 
noctambula, empática, simpática, burlona y cariñosa. Se distrae constantemente con el 
celular, pues según Yuya procura estar al tanto de sus seres queridos. Su persona no 
discrepa tanto del personaje, ya que suele ser muy atenta con la apariencia. 

Mariand se compromete con su audiencia, le fascina tomarse fotografías con sus 
seguidores y festejar cada que consigue una cantidad exorbitante de audiencia. En el 
festejo de #7millonesdeguapuras290, Yuya, con el patrocinio de Cyzone, organizan un 
evento en la Feria de Chapultepec el día 17 de julio del 2014291. 

El acercamiento con los abrazos, tomando selfies292293, los mensajes sobre su persona son 
elementos resaltantes de los videoblogueros, pues son figuras de Internet a disposición de 
sus seguidores, son ciudadanos ordinarios con videos extraordinarios e influyentes. Yuya 
es una figura para las chicas adolescentes, pues Youtube le ha lanzado a aparecer en 
revistas de moda y adolescentes como Vogue, 15ª20, Tu México, ha sido entrevistada en 
México suena de noche, ha actuado en el video musical de Gabriel Salas en Despiértame 
ya y nominada a los premios MTV Millennial Awards 2013 en la categoría de Icono 
Digital294. Youtube es el inicio de que jóvenes con talento y originalidad sean considerados 
en los ámbitos off-line de trabajo. 

  

                                                      
289

 Ver videos Privados yuyacst http://www.youtube.com/watch?v=jDgV2hElNvg y 
http://www.youtube.com/watch?v=PISgQGgD14U 
290

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Yuya: Tweets 1. 
291

 Ver invitación “¡Vamos a conocernos! (hora y lugar) ♥ - Yuya” 
https://www.youtube.com/watch?v=GdHCQzeIQF0&list=UUBNs31xysxpAGMheg8OrngA 
292

 Es un autorretrato realizado con una cámara fotográfica, típicamente una cámara digital o teléfono móvil. 
Se trata de una práctica muy asociada a las redes sociales, ya que es común subir este tipo de autorretratos 
a dichas plataformas. Wikipedia (n.d.) Autofoto, Obtenido el 22 de julio del 2014, Wikipedia, de página web  
http://es.wikipedia.org/wiki/Autofoto 
293

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Yuya: Tweets 2. 
294

 Datos documentados de la web y recopilados por el libro Cómo triunfar en Youtube. Video musical de 
Gabriel Salas https://www.youtube.com/watch?v=yPovzOc1Dkw , ver entrevista en México suena de noche 
https://www.youtube.com/watch?v=N7owFI20hmQ , Ver video Revista “Tu” Making of portada Yuya en la 
revista Tú México N.3510 http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/video-making-of-portada-yuya-
revista-tu-mexico-n3509/, Red Social Yuyacst (n.d.) Twitter Yuyacst. Obtenida el 22 de julio de 2014, Twitter, 
de página web https://twitter.com/yuyacst/status/490218196192870401 
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5. HECTOR LEAL VLOGS 
Videobloguer: Hector Leal 

Nombre real: Hector Leal 

Perfil: Videoblogs y Músicos 

Nombre del canal: HectorLeal Vlogs 

Cómo se dirige a sus suscriptores: “¡Hola mi gente bonita ya saben que mi nombre es 
Hector Leal y a bailar chingao! ¡Ay!” 

 

Nació el 24 de agosto de 1990 es el hijo menor de una familia de cuatro. Originario de 
Reynosa, Tamaulipas, cuando era niño era muy apegado a sus abuelos y al baseball, 
fueron las dificultades en la salud la causa de abandonar el baseball a los 17 años y que 
continúan afectándole. Estudió la carrera de ingeniero industrial en la UVM, pero su 
vocación estaba en la música. Hector Leal emprendió su carrera de músico subiendo 
covers a Youtube, experimentando diversos géneros de música. Hector Leal lanzó su 
carrera de músico después de mostrarse como videobloguer en Youtube y le ha sido de 
provecho para difundir su música. Surgió la idea de subir un canal en Youtube por su 
quisquillosa selectividad en encontrar la "mujer ideal", así sube su primer video a Youtube 
tratando de las mujeres295. Hector Leal, siendo originario de Reynosa, guarda los valores 
de la familia y la herencia religiosa, pronunciándose en cada video como parte de su 
identidad social, por lo que en ciertos temas es emotivo al compartir recuerdos y 
pensamientos. Cuenta con más de 900 mil suscriptores y en ganancias entre 4 y 580 mil 
dólares mensuales296. 

5. 1 Un Vloguer de Contextura Moral 
Es el vloguer norteño más visto, de entre los existentes. Su popularidad se basa en la 
estimación hacia él. Es un protagonista de habla exagerada, las dramatizaciones las lleva a 
los extremos y sus pausas son bobas, repitiendo en balbuceo una misma palabra. Por 
último fijando su atención al público habla de manera mimosa, interpretándose de dos 
maneras, le habla a una audiencia infantil o muestra cariño para quienes lo vean. Se 
enorgullece de sus ideas y sus consejos, es la parte final de cada vlog lo que más aprecia, 
transmitiendo su verdadera faceta. 

En el video “¡Norteños!”297, donde promueve la vida en el Norte mostrando a los demás la 
realidad que se vive, marcando que se trata de un vloguer originario del extremo norte de 
la República, con su voz alta y golpeada y la manera directa de hablar, entre otras. Los 
vlogueros delimitan su entorno social y geográficamente mostrando una realidad propia, 
es decir, si los vlogueros antes mencionados habitan en la zona metropolitana, Hector Leal 
habita en el Norte del país y se ha distinguido por haber estado en el puesto onceavo del 
score por suscriptores por SocialBlade en agosto del 2013 con 757, 955 suscriptores. 

                                                      
295

 Ver video “Mujeres Groseras parte 1 (Adolescencia”https://www.youtube.com/watch?v=ouYlcglyW80 
296

 Socialblade Hector Leal Vlogs (2014) Obtenida el 23 de julio de 2014, SocialBlade, de página web 
http://socialblade.com/youtube/user/hectorlealvlogs 
297

 Ver video “Norteños!” http://www.youtube.com/watch?v=qW18sMYXU4s 
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Después de casi un año Hector Leal baja cuatro lugar, colocándose por debajo del canal 
secundario de Yuya con 934, 470298. La red se actualiza y el score ubica a diversos 
youtubers según la competencia de poseer más suscriptores. 

Según las descripciones que da el vloguer vivir en el norte es ver normalizado la presencia 
de los militares y presenciar los constantes balazos, si no se presencia aquello equivale a 
no ir al Norte, se despide con el mensaje de tener miedo es dejar de vivir. El Soy 
chapolieber!299, es otro fenómeno del Norte, a petición de sus espectadores conversa 
sobre el encarcelamiento de Chapo Guzmán es tema contextual del vloguer, cantando un 
corrido sobre la noticia, dentro de 3 minutos dedica no una opinión solo una notificación 
del suceso con cuidado de no publicar en desmesura. 

No todos los temas de videoblog son cómicos, también Youtube tiene contenidos morales 
y Hector Leal es un vloguer moral dando consejos y criticando la generación del 2000 
comparándola con su generación. En Mi niñez fue…300, donde declara que las 
generaciones futuras acomodadas a la tecnología innovadora, han olvidado jugar y 
ensuciar las ropas en la tierra. Haciendo remembranza de su infancia, donde la calle era el 
campo de juego, su discurso sostiene la simplicidad de ser niño se pierde con el tiempo, es 
menester recuperar la costumbre de la imaginación y la exploración, aprovecharla antes 
de crecer y pensar como un adulto. “No hay que dejar de ser niños” aconseja, pues el 
tiempo pasa y ha visto a sus vecinos, con quienes jugaba, casándose o mudándose. El 
basamento de sus vlogs centra la atención a no olvidar las viejas costumbres, de saber 
actuar frente a los problemas y de los impactos de los cambios experimentados en las 
generaciones de antes y ahora; dejando a un lado su delicadeza en las mujeres. Su fin es 
aconsejar conforme a la moral y a la superación personal. 

El video colaborativo, por el evento de la Reunión de Youtube 2014 en Puebla, Hector 
junto con otros vlogueros comunica el valor de la amistad301. Tener los mismos gustos, 
compartir, guardar secretos, respetar, tolerar el trato, estar en las buenas y en las malas, 
generar buenos recuerdos; con sarcasmo Hector y colaboradores hacen lo contrario, sin 
olvidar dar un mensaje estimulante. 

Hector Leal monologa francamente, sin pena ni escrúpulos, sea de tópicos personales o 
públicos, ejemplo las campañas electorales302, Internet303 y los supermercados304 son 
ejemplos de ellos. Los vlogs de Leal llama a la reflexión, a la toma de conciencia de los 
actos, la decisión de votar, participar seriamente en la política y no dejarse llevar por las 
apariencias o las regalías a cambio del voto en las campañas electorales. La interacción 
distinta y la facilidad de acceso a información personal gracias a las redes sociales, de 
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 Top 100 YouTubers in Mexico by Subscribed (2014) Obtenida el 23 de julio de 2014, SocialBlade, de página 
web http://socialblade.com/youtube/top/country/MX/mostsubscribed 
299

 Ver video “Soy chapolieber!!!” https://www.youtube.com/watch?v=RRGaF2E7l-0 
300

 Ver video “Mi niñez fue...” http://www.youtube.com/watch?v=HDw6A4cSIp8 
301

 Ver video “El valor de la amistad!” https://www.youtube.com/watch?v=lGitB4IHpog&list=UUfa9Q-
Aiak4f7r6zH2hWOKg 
302

 Ver video “Y tú, ya votaste?” http://www.youtube.com/watch?v=UhZhpzse8no 
303

 Ver video “La vida sin Internet!!!” http://www.youtube.com/watch?v=nx-KD5rAzrA 
304

 Ver video “Supermercados” http://www.youtube.com/watch?v=RsfdJpm2QSk 



105 
 

modo que si está desaparece la convivencia regresaría. Aconseja que se tenga cuidado con 
las publicaciones colocándolas a disposición de gente malintencionada. A la apertura de 
un Wall-Mart en Reynosa, Hector se inspira en monologar sobre el mercado. Situaciones 
como comparar precios, los carritos defectuosos, las ofertas que no ayudan en la 
economía familiar, los niños que golpean con el carrito el tendón, entre otros problemas 
en el servicio. 

Respecto a su personalidad exagerada y la perspectiva moralista en que ve la vida 
cotidiana, hace un video del exceso en la manera de obrar en hombres y en mujeres, en 
conciencia de su carácter pasional en los temas de los géneros y una rígida selección con 
las mujeres. Su idiosincrasia recalca la importancia del papel de la madre -es para él una 
figura importante- de modo que su madre suele participar en los vlogs de su hijo y posee 
su propio vlog en el canal cuyo distintivo es el título “Escuela para padres305”. En Carta 
para mi madre306, Hector expresa la gratitud y el cariño hacia su madre, asimismo con su 
padre307 y con los niños308. La familia es sagrada para Hector Leal, un elemento 
fundamental en sus vlogs, retoma una y otra vez los recuerdos de su infancia309; incluso su 
familia (primos, padres, sobrinos, tíos) aparecen en los vlogs310. 

Regresando a la visión de género del vloguer, crea un personaje, Jennifer Natasha, quien 
es Hector Leal con peluca e inflexión de voz, una chica interesada, ninfómana, presta a 
cualquier conveniencia, histérica, exhibicionista y dramática. Para justificar la existencia de 
Jennifer dice que las mujeres, haciendo un lado los defectos, son hermosas. Jennifer hace 
énfasis en la homosexualidad, dónde ciertas actuaciones de hombres son consideradas 
afeminadas por las mujeres. La homofobia311 surge de la idiosincrasia femenina, según 
Leal. Jennifer es un constructo del hombre, por ser un estereotipo cuyo comportamiento 
sea a las expectativas de una mujer histérica y sensual, y es una figura femenina por la 
adopción identificadora de tales previsiones. 

Hector Leal habla en la mayoría de sus videos sobre este modelo de mujer 
incomprensible, sin embargo para hacer los vlogs más equitativos ideo un monologo sobre 
las ventajas de cada género, los atributos determinados por la socialización y la 
biologización del sexo. Respecto a los hombres, comienza con tener muchas ventajas312, 
por ejemplo ir al baño a orinar dónde sea, arreglarse rápidamente y no tener tantos 
cambios emocionales. Tener la despreocupación de actuar libremente, ventaja que se 
vuelve privilegio, pues la sociedad aceptó y normalizó el comportamiento de reafirmación 
masculina. Pero en temas sobre la infidelidad en los hombres se indigna, de no tener una 
relación formal cuando se es mujeriego. “Ser hombre es un privilegio” dice “pero muchas 
veces abusan de sus privilegios”, es el mensaje de su video, “respeten a las mujeres ante 
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 Ver video “#Escuelaparapadres - los niños de ahora”https://www.youtube.com/watch?v=m8ZArBmVA70 
306

 Ver video “Carta a mi madre…” http://www.youtube.com/watch?v=qNippopC1c8 
307

 Ver video “Carta a mi padre” http://www.youtube.com/watch?v=GukBeCVQNIQ 
308

 Ver video “Mi niñez fue…” http://www.youtube.com/watch?v=HDw6A4cSIp8 
309

 Ver video “Cuando yo era niño...” http://www.youtube.com/watch?v=vInUeMRjGqg 
310

 Ver video “Tipo de risas!!!” http://www.youtube.com/watch?v=nqKXFmzHju0 
311

 Ver videos “Ventajas de ser mujer” http://www.youtube.com/watch?v=nhsCiyl5dAk 
312

 Ver video “Ventajas de ser hombres!!” http://www.youtube.com/watch?v=xEj9_x6hu14 
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todo” cuando en los contenidos de sus vlogs se contradice, ya que más allá de las 
groserías, el sentenciar culpa a las mujeres de ser irrespetadas por su forma de vestir y 
actuar. 

Sobre las mujeres313, las cualidades superiores pronuncias no son tales. Confunde 
“ventajas” con “sacar provecho” de las cualidades fisionómicas y conductuales. No debe 
descartarse la presente idea del video las ventajas de ser hombre. Ser lindas y obtener 
regalos pomposos, no gastar dinero por el simple hecho de ser mujer y poder ser 
cariñosas sin ser mal vistas (en el sentido de las preferencias sexuales, no es nada 
homosexual). Muestra rencor al exponer cosas de las mujeres, pues es demasiado 
delicado314. 

5. 2 Microhistorias: “Había Una Vez…” y Vines 
Al menos un 43% de los vlogs son sobre la mujer y la responsabilidad moral, el resto son 
series de microhistorias. Las microhistorias son brevedades, nano relatos que describen 
una historia, en el presente caso un chiste vuelto skecth. Los chistes de Había una vez… 
son compartidos de la audiencia al vlog mediante el twitter. Los seguidores envían chistes 
sencillos, vulgares, pesados y amarillos al vloguer para que este las cuente o intérprete, 
para asimilar cada chiste Leal intercala pausas de él riéndose torpemente. 

Algunos chistes de los comentarios de Youtube315 igualmente salen en los videos, en 
Había una vez…3316, los presentes comentarios fueron interpretados. La sección del canal 
dedicado a la publicación de los chistes del público opta, hasta el momento de escribir la 
tesis, la versión onceava. 

Vine consta de una plataforma de videos alterna a Youtube cuyos videos duran no más de 
seis segundos, la duración convoca chistes que se proyectan en Youtube con la 
compilación de los videos cortos, el concepto es un contenido breve y gracioso o 
impactante. Al ver el éxito de tantas visitas por micro videos, Vine lanza la apuesta a 
adquirir grandes visitas gracias a inmediatas brevedades, situación cumplida. Según el sitio 
web Alexa, Vine obtiene un 66.60%317 de tasa de rebote318. Lo que significa que es 
altamente navegable, es decir, que se relaciona con el tiempo consumido de una página a 
otra, por ello también Vine cuenta con 2 horas 41 segundos en que un usuario dedica al 

                                                      
313

 Ver videos “Ventajas de ser mujer” http://www.youtube.com/watch?v=nhsCiyl5dAk 
314

 Ver video “Pinches celos” http://www.youtube.com/watch?v=h2fwH-KckhE 
315

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Youtube Hector Leal Vlogs: Comentarios 1. 
316

 Ver video “Había una vez... 3” https://www.youtube.com/watch?v=tZY-BheKgPo&list=UUfa9Q-
Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73 
317

 Bounce rate o Porcentaje de rebote. How popular is Vine.co? (2014) Obtenida el 25 de julio de 2014, 
Alexa, de página web http://www.alexa.com/siteinfo/vine.co 
318

 “El porcentaje de rebote es el porcentaje de visitas que solo consultan una página de un sitio antes de salir 
de él. Hay varios factores que influyen en el porcentaje de rebote. Por ejemplo, es posible que el diseño del 
sitio o su dificultad de uso propicien que los visitantes lo abandonen en la página de entrada. Asimismo, 
puede que los visitantes también abandonen el sitio tras consultar una sola página si encuentran la 
información que buscan en ella y no tienen necesidad o ganas de visitar las demás páginas”. Porcentaje de 
rebote (n.d.) Obtenida el 25 de julio de 2014, Google Support, de página web 
https://support.google.com/analytics/answer/1009409?hl=es 
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sitio. Comparándolo con Youtube, 30% de rebote y 18 horas 60 minutos navegando en el 
sitio web. 

La compilación de vines de Hector Leal es una imagen fija con los nombres de las redes 
sociales del vloguer y un cuadro donde se reproducen los vines, no sin antes recomendar 
canales de vine promovidos mediante el hashtag #TeamHectorLeal. Cerca de 30 vines de 6 
segundos publica cada viernes, estos son difundidos en Twitter. Algunos de sus 
compañeros de vlogs le han criticado por subir compilaciones de vine, pero han terminado 
con tener uno319. 

Semana chingona es la serie donde Hector Leal se aparta de los vlogs y expone su vida 
personal, lo que involucra, viajes, eventos familiares, conciertos, mudanzas y encuentros 
con amigos y vlogueros. Hector Leal fuera de ser vloguer, es un D.J. que ya lanzó un primer 
disco My life, y ha dado conciertos. Graba, con ayuda de una cámara de ojo de pez, los 
sucesos de su vida a lo largo de una semana320. 

  

                                                      
319

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter-vine. 
320

 Ver video “#Semanachingona3” https://www.youtube.com/watch?v=880OCqNyouY&list=UUfa9Q-
Aiak4f7r6zH2hWOKg 
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6. BENSHORTSTUFF 
Videobloguer: Benshort 

Nombre real: Hector de la Hoya 

Perfil: Videoblogs y Cantante 

Nombre del canal: Benshortstuff 

Cómo se dirige a sus suscriptores: “What’s up Youtube?” y “Benshortianos” 

 

Hector de la Hoya inicio en Youtube a los 17 años, un joven pensante, reflexivo que no 
deseaba terminar como los otros videoblogueros. Filmaba videos caseros acompañado de 
su grupo de amigos, arrojando series, sketchs entretenidos y mensajes con el fin de 
despertar la humanidad que considera perdido. Benshort tiene casi la misma antigüedad 
en Youtube que Werevertumoro. Se dio de alta el 19 de enero del 2008 y en mayo del 
2014 decide volver a aquellos tiempos en que solía no ser lo que criticaba, una figura 
como cualquier vloguer. Benshort quien se ubicaba en el lugar doceavo en el agosto del 
2013 baja al décimo octavo. En un año sus suscriptores han aumentado el triple, en tener 
más de 900, 000 suscriptores y ganando aproximadamente 580 y 4 mil dólares mensuales. 

Hector es una persona cuyo humor son las bromas pesadas, de alguien de carácter 
extremista, pues es en ocasiones empático y en otras apático. Empático a causa de su 
preocupación por su audiencia, pues además de aconsejarlos se pregunta qué están 
haciendo ellos para gozar de la vida, y lo demuestra haciendo videos. Y apático cuando 
tiende a burlarse en demasía del comportamiento de las personas que se dejan llevar por 
la corriente, inseguros e ignorantes, sin vivir plenamente la vida. Se considera franco, nada 
hipócrita, por su actitud pesada y directa y según su experiencia con los espectadores 
difícil de llevar. La personalidad atractiva del personaje es el aprecio a elementos infantiles 
como pokemon, maneki neko321, fanático del juguete Lego322 y ser fanático de Harry 
Potter. También es notable en el video 55 cosas en mi cuarto323, allí muestra que la 
mayoría son juguetes, llaveros de peluche y recuerdos de sus viajes. 

6. 1 Vloguero de la Incentiva 
Hector de la Hoya logra resumirse en un video Las cosas no salieron como esperaba324, a 
lo largo del video el redescubre lo que ha logrado en cinco años325 de estar en el vlog. 
Comienza exponiendo su curiosidad para usar una cámara desde niño y el dedicar su 
carrera en ello, para luego hacer un rencuentro de sus avances cuando filmaba proyectos 
con sus amigos de la preparatoria, de sus momentos en Georgia, de la convivencia con 
otros youtubers iniciando con Luzdepp, de sus amigos en los intercambios académicos, de 
sus viajes  hasta el momento en que se encontraba estudiando en una universidad de 

                                                      
321

 Gato de la suerte en Japón, lo usa como identidad de su canal de viajes. 
322

 Ver video “La Suerte de la pendeja | Benshorts” http://www.youtube.com/watch?v=mVQ-JPzDnPE 
323

 Ver video” Viejas mamonas Y 55 Cosas en mi cuarto | Benshorts” http://www.youtube.com/watch?v=-
V4XRwjSlsk 
324

 Ver video “Las cosas no salieron como esperaba.” http://www.youtube.com/watch?v=7rdpX73cwNU 
325

 Este video es del 2012. 
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España. El sentido de mostrar a los espectadores su desarrollo en cinco años es transmitir 
más que solo conversaciones, convoca al estar juntos genera un gran potencial de cambio. 
Concluye haciéndose la pregunta que ¿qué sucedería si las cosas hubieran salido como él 
esperaba, al momento de tomar decisiones? Preguntándose constantemente si ha 
tomado las decisiones correctas quedando en que es gracias a esas decisiones 
espontaneas que le ayudaron a estar en su lugar, sintiéndose feliz y orgulloso al respecto. 

Las pláticas orientativas y conferencias de motivación tanto profesional y personal son la 
especialidad de Benshort, área considerada extensa en cuanto a la expresión clara y 
realista del vloguer. No todos los vlogs son sobre la cotidianeidad, sobre asuntos morales 
o divertimentos, Benshorst es el camino alterno a los vlogueros del entretenimiento 
aunque no deja de ser jolgorio. ¿En qué voy a trabajar? ¿Qué estudio?326 (Parte 2), 
reproducidas 136, 857 veces, es lo que Benshort expone como el video es menos visto por 
lo que conversa con el usuario de Youtube, además de compartir su experiencia en la 
búsqueda de la carrera, propone diversos puntos de vistas de entre su círculo de 
conocidos respecto al esquema laboral socializado. Benshorts aconseja no dejarse llevar 
por la corriente al decir que no sugiere elegir la carrera por que alguna figura famosa (se 
pone él de ejemplo) o mejor amigo(a) vaya a especializarse, sino incita a la elección propia 
y voluntaria guiándose de la factibilidad de los hechos en el mundo del trabajo. En los 
vlogs no solo existe la recreación, hay temas serios, pues la sinceridad o el atrevimiento de 
serlo en compartir ideas son de lo menos visto, pero también de lo más viral. 
Dependiendo del contenido y el punto de vista del vloguer, obtendrá éxito, pues la 
mayoría del público de Youtube apuesta por el ocio, pero en Youtube predomina la 
vocación de la palabra. Haciendo una pausa en mitad de la plática orientativa, Benshort 
retoma la seriedad del tópico. El discurso es provocativo, optimista, realista, habla de 
ventajas y desventajas y sus fuentes son los hechos de su vida y su entorno. Finaliza 
diciendo que ciertamente el video nos será muy visto, pues la gente quiere ver lo 
estándar, distracciones, “se gracioso, no seas realista”, se dice; sin embargo la reacción de 
algunos usuarios corresponden a los pensamientos del vloguer, compartiendo ellos 
mismos su punto de vista y experiencia personal327. 

La primera parte del video ¿Qué estudio? ¿En qué voy a trabajar?328, Benshort aplica los 
mismos consejos pero agrega más de su experiencia personal, en que sus padres le han 
apoyado en sus decisiones, incluyendo el haber salido de la preparatoria y estar un año sin 
ingresar a alguna carrera, yendo a E.U. mejorando su inglés, entrando en dos carreras de 
las cuales no sentía era su vocación. En sus videos de motivación y en sus vlogs Benshort 
discrimina, entre los interesados y los que no, quienes disponen de su tiempo a la 
apreciación de sus ideas y quienes prefieren ignorar e ir a los chistes. En ocasiones la 
inspiración viene de momentos y en un minuto y medio Benshort es corto, directo y tosco 
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 Ver video ”¿En qué voy a trabajar? ¿Qué estudio? 2” 
https://www.youtube.com/watch?v=MBtAL6RohBI&index=58&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 
327

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Youtube Benshorts: Comentarios 1. 
328

 Ver video “¿Qué estudio? ¿En qué voy a trabajar?” 
https://www.youtube.com/watch?v=FAJ8vXoJD7I&index=130&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 
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¡El mejor consejo de tu puta vida!329, Benshort formula tres sencillas preguntas partiendo 
de una: ¿Qué es lo que más quieres hacer en este mundo? De allí ¿De verdad quieres o 
puedes hacerlo? ¿Cuándo lo hagas vas a lastimar a alguien? Y si no entonces ¿Qué te 
detiene? Igualmente de 182, 225 reproducciones, los consejos de Benshort no se 
difunden., pero causan reacción a quienes lo vean, sea en hacer caso o no a sus palabras. 
Así puede durar en un video corto o en un tweet330. Sus buenos propósitos, al igual que la 
acción en que Caeli salvó a un perro, se contagian y en Todos me odian331 Benshort con 
santa reparten a una primaria juguetes donados por sus fans332. 

A toda acción hay una reacción y Benshort promueve acciones caritativas a través de 
Youtube, sea orientándolos para elegir una carrera a cambio de dar noticias sobre becas 
de intercambio internacional, situación que él mismo aprovechaba cuando estudiaba. Se 
ha registrado acciones desinteresadas por parte de vlogueros, pero con Benshort y su 
actitud altruista ha sido, dentro de los siete casos examinados, característicos. Los títulos 
de sus videos no tiene ninguna relación con el contenido pero es llamativo pues incita al 
usuario a observar, creyendo que se trata de cualquier otro video de bromas y chistes, 
ejemplo es No me estés chingando ahorita333. 

6. 2 Humor Pesado 
El video más popular son los insultos enviados por sus seguidores para que Benshort lo 
dijera en el video más demandado, come croquetas pinche perra334 de más de 3 millones 
de vistas. El video comienza con la frase “Les pedí que me mandaran los insultos más 
creativos y curados que conocieran, aquí está la lista de los mejores” y termina con un “Y 
si te gustó, rólalo con tus amigos…si quieres jajá…! y si no te gustó el video es por tu 
pinche culpa porque no diste un buen insulto!”. El mensaje es claro si te gusta compártelo, 
y si no, es porque tienes la culpa por no comprender el sentido del humor. En el video se 
divierte diciendo los insultos, incluso modifica su voz si el insulto parece ser dicho por una 
chica a otra chica. De hecho la mayoría de los escarnios van enfocados a las mujeres. El 
video cuenta con 36, 000 likes y 2, 595 dislikes, pues el contenido es muy fuerte e 
indecoroso, pero atrayente por el lenguaje vituperante. Este mismo fenómeno se repite 
con el video uuh que tu mamá con 2 millones y medio de reproducciones. 

“Uuuh que tu mamá” es una serie de ofensas apuntadas a la madre y al padre inspirado 
en los insultos de come croquetas… y es el más visto en su canal, inclusive se repite en el 
quinto y octavo lugar de los populares. Y tiene el mismo mensaje al final “¡rolen el video si 
les gustó!...si no, ps ¡coman de la que no venden!”. Los chistes insultantes de “Uuuh que 
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 Ver video “El mejor consejo de tu puta vida!!!” https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-
r1I9Ek&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g&index=74 
330

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Benshorts: Tweet 1. 
331

 Ver video “Todos me odian :)” https://www.youtube.com/watch?v=DaX0Z4yJFcA&list=UUls0I-
w3ynnObiKL8QgBa6g 
332

 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Benshorts: Retweet 1. 
333

 Ver video “No me estés chingando ahorita.” 
https://www.youtube.com/watch?v=sg4yTI8USlA&index=42&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 
334

 Ver video “Come croquetas p!nche perra 2!!!” http://www.youtube.com/watch?v=WOBLYNaQmaA 
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tu mamá335” estuvo en boga en las redes sociales, esa fue la razón de hacer este video, 
tanto que afirma al final del video que fue uno de los trending topics en twitter. 

El video que le sigue en el que aparece con otros vlogueros (werevertumorro, Hector Leal, 
Lucilovesyou, werevertumorro crew, Bullysteria, entre otros) consta de una invitación de 
Exa Radio a Guadalajara para entrevistarlos y dónde también dan autógrafos a sus fans336. 
Una fila de muchachos entre los 12 a 20 años alistan las cámaras de sus celulares, los 
plumones y los papeles para que ellos les firmen y sean filmados por ellos. Una chica 
llamada Priscila es quien se muestra más eufórica frente a Benshort. Igualmente, Benshort 
se contenta al saber que cuenta con popularidad entre las chicas, en un trozo de video se 
observa como las anima para gritar su nombre (del minuto 6:36 a 6:45). Su entusiasmo se 
convierte en mofa cuando plática, junto con Hector Leal, su estancia en Guadalajara. Sin 
olvidar dejar al final parte de su ilustrada manera de pensar. 

Para dar muestra de su sentido del humor con las mujeres están los piropos de 
albañilas337. Narra que tuvo la idea de escribir en Facebook y twitter que debería 
publiquen piropos dirigidos de chicas a chicos, por lo tanto un grupo de chicas, declara 
Benshort, son quienes escribieron los piropos que más le gustaron. Los piropos 
seleccionados tienen un contenido de humor negro en el ámbito sexual, de nombrar lo 
innombrable, el sexo. La idea surgió de que debería existir más “albañilas” para que a los 
hombres les griten en la calle piropos, aunque comprende que no es del agrado de las 
mujeres que albañiles les digan piropos. 

Por mencionar otro están sus bromas pesadas en ¿Seré mejor que German?338 Aquí se 
mofa de las vestimentas elaboradas para el niño dios en una revista y que deseó 
compartirlas con los “benshortianos”, no le importa si llegó a ofender a alguien puesto 
que escribe una advertencia para quienes son “religiosos” que se abstengan de ver el 
material. Benshort es semejante a Caeli por sus contenidos improvisados y sin orden 
alguno, con títulos llamativos y contenido completamente distinto a lo esperado. 

Benshort no da un respiro y en cuanto a videos atrayentes para la audiencia están los que 
indican un tal número de frases dichas en corrido, de tal forma que no puedes detenerte a 
reír de una cuando ya inicia otra. Ejemplos son 16 frases de famosos, 9 estrategias par 
aligar, 80 señales de que solo te usa, 101 niveles de borrachos, 55 cosas en mi cuarto, 50 
apodos de borrachos, 62 razones para cortar y 25 formas de gustarle339. 

En suma los temas que trata en sus vlogs se basan en anécdotas o ideas que se la ha 
ocurrido y sus vlogs no se comparan con los demás ya que considera que son 
conversaciones entre él y el receptor de sus pensamientos, su entusiasmo de compartir su 
mentalidad y creatividad no acaba y genera cortometrajes340 y canciones341 originales. 
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 Ver video “Uuuh que tu mama...” https://www.youtube.com/watch?v=gG76E3O8ytI 
336

 Ver video “Benshorts, Werevertumorro, Hector Leal: lo que de verdad paso en Guadalajara!!! (Mi 
versión)” http://www.youtube.com/watch?v=C2IdjkQnNCI 
337

 Ver video “Piropos de albañilas!!!” http://www.youtube.com/watch?v=FgJPcIicrpA 
338

 Ver video “¿Seré Mejor Que German? | Benshorts” http://www.youtube.com/watch?v=xMYRuzejM-Q 
339

 Consultar videos del canal de Benshort http://www.youtube.com/user/benshortstuff/videos 
340

 Ver video “Me Faltan Razones (Cortometraje)” 
https://www.youtube.com/watch?v=kzIi7Iu2Yc8&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 
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También sus videos tienen un doble sentido, la empatía y la apatía. Siente apego por 
cómo llegó, llega y llegará el ser humano en la vida pero en el momento en que rechaza 
algún comportamiento se vuelve extremista. El “no me importa que no te guste”, “no 
compartes mi sentido del humor” o “es tu culpa si no tienes humor” los enfatiza con tal 
vehemencia que llega a incomodar al usuario que lo ve y se sienta ofendido si las bromas 
pesadas lo alcancen. Esta actitud extremista la comparte con Hector Leal y Eduardo 
Gutierrez, por esa razón los tres fueron reunidos en la parte final del tercer capítulo. 

  

                                                                                                                                                                  
341

 Ver video musical “Benshorts - Cumbia Sucia ft. Fabio Legarda (Video Oficial)” 
https://www.youtube.com/watch?v=r1ZRE3z7n0o&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 
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7. NO ME REVIENTES 
Videobloguer: Yayo Gutierrez 

Nombre real: Eduardo Gutierrez 

Perfil: Videoblogs y Cantante 

Nombre del canal: No Me Revientes 

Cómo se dirige a sus suscriptores: Sarakatoyo ¡wa!  

 

7. 1 Yayo y La Insoportable Cotidianeidad 
No me revientes inicio siendo un canal secundario de Eduardo Gutierrez, un joven 
cantautor que ya tenía seguidores antes de comenzar a ser un vloguer reconocido. En tan 
solo un año Eduardo subió del puesto décimo quinto al décimo cuarto, de tener 600, 000 
suscriptores a un millón, aunque anteriormente se encontraba por debajo de Hector Leal y 
Benshort, ahora los ha superado. Ganando de 1, 200 a 9, 500 dólares mensuales según la 
estimación de SocialBlade, Eduardo ha invitado a gente a su canal, quienes después de ser 
vistos por él terminan por poseer su propio canal de Youtube y, en testimonio de Eduardo, 
le olvidan. Con aquellas bajas al canal y de vez en cuando estar situación falta de 
inspiración342, Eduardo mantiene al pie el producto de su trabajo. 

Tosco, asertivo, sexista, franco, expositivo y rencoroso, pero la fama de Eduardo Gutiérrez 
se fundamenta en dos características de su personalidad: el sarcasmo y el cinismo, hay 
quienes lo consideran certero en sus argumentos. El público habla a su favor, el sarcasmo 
y el cinismo le dan popularidad entre los blogueros, por el hecho de que no teme 
irrespetar las normas de la cortesía y la prudencia. Es junto con Hector y Benshort el trío 
atrevido. Además, Eduardo Gutierrez inicia con un objetivo fijo, pero flexible, al ser el 
primer videobloguer con una mordaz observación hacia el vloguer estándar343. Tosquedad 
sería la palabra para describir sus vlogs, su fin es entretener a una audiencia que gusta 
escuchar lenguaje obsceno344. El lenguaje obsceno no siempre es sobre el sexo, son las 
mentadas de madre y las vituperaciones creativas, y generalmente las dirige a su propia 
audiencia345. 

Semejante a LuisitoRey quien explota sus potenciales conocimientos en comunicación con 
la Radio y la Televisión, Yayo lo realiza con la original trama dedicado a jóvenes adultos, en 
una especie de programa para mayores. Las series hablan sobre enfermedades venéreas, 
prostitución, ebriedad, apoyo psicológico, homosexualidad y más contenidos que una 
sección para adultos expondría. 

El propósito de sus videos es desahogarse en el canal, poder expresarse con gracia y 
cinismo. No conversar en una plática de reflexión, sola y llanamente expresar lo que 
sucedió, como si estuviese hablando con un amigo, uno de los objetivos del vlog es igualar 
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 Ver en Anexo capítulo III  imagen Twitter Yayo Gutiérrez: Tweet 1. 
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 Ver video “M1 pR1m3r vL0oG..!!” https://www.youtube.com/watch?v=VzXfSpnx2Kw&list=UUoN2GYfCN-
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a un diario público. Y aunque aborde el problema no llega a un cierre o una conclusión, 
pero en su argumento es fiel y lo fundamenta con hechos fácticos de la cotidianeidad. Le 
causa histeria la estupidez de la gente y en sus vlogs expresa su frustración, sentimiento 
compartido con la audiencia, por ese carácter tan fuerte y delicado con el tacto humano. 
La personalidad de su personaje deviene de su ser como persona, según Eduardo atribuye 
a la audiencia el forjarle la imagen de hater346. Eduardo utiliza el espacio de los vlogs para 
explanar sus vivencias347, sus desquites, de la intolerancia348 y el realismo de los sucesos, 
la quisquillosa manera de ver las cosas crea en él una frustración que debe desahogar con 
ayuda de sus vlogs. 

Por último, Yayo es rencoroso hacía ciertos músicos (Alex Sintey)349, por llamarse músicos 
sin tener el talento. Eduardo Gutierrez se dedicó a la música de manera profesional pero 
no haya oportunidades en el campo de trabajo, sin embargo con Youtube puede ofrecer 
su talento a los suscriptores con la formación de grupos como Las trompas de Felipe350 o 
los Yayers351 y dando conciertos en las Reuniones de Youtube352. 

7. 2 Un Vloguer Colaborativo y Cooperativo 
Yayo Gutierrez es un vloguer que ha sacado adelante a secundarios gracias a las series que 
ha hecho con ellos. Esas personas apenas inician sus carreras en Youtube y Yayo les ha 
dado el impulso incluyéndolos en su canal y así sean conocidos; Alex Strecci, Chumel 
Torres, Daniela Boss y Tania Vargas son solo algunos mencionados que han colaborado en 
el canal de No Me Revientes. El modo en que se han organizado para repartir las ganancias 
de los videos es desconocido, pues algunas de las series han logrado éxito a costa de otras 
que no la han tenido. Tal es el caso de “Rodeado de tontos” y “El Reino de la Chaparrita”,  
el primero teniendo una temporada completa pero con pocas visitas y la otra con muchas 
visitas pero quedando inconclusa. La difusión de distintos talentos ha otorgado a sus 
colaboradores la independencia, siendo Chumel Torres el destacable del canal durante la 
temporada de su publicación. 

El Reino de la Chaparrita con Tania Vargas  se publicó en dos ocasiones, la primera era 
cuando Yayo se encontraba dentro de la network de IrreverenTV, la segunda fue al salir de 
ella. La última emisión yace un año consta de siete episodios y tres personajes, Tania 
Vargas, interpretando a la Chaparrita, dientitos y mañena, un tiburón y una orca de 
títeres, se comportan igual que una serie infantil a excepción que incluye vocabulario 
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 Ver final del video “5 Chicas Sexys y Cabronas de Videojuegos” 
https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4oweCw&list=PLNekJqJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamzK 
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 Ver video musical “Trompas de Felipe - En Mi Moto Acuática” 
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 Ver video musical “Yayers - Ya No Sé Qué Estoy Haciendo” https://www.youtube.com/watch?v=_vqjW-
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 Ver video “El Vlogtch; Reunión YouTube Aguascalientes 2014” 
https://www.youtube.com/watch?v=qpxghhF3CR8 
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obsceno, violencia y temas sexuales353. La Chaparrita tiernamente lee cartas, responde 
preguntas y dibuja con insultos y referencias sexistas. Esta serie obtuvo independencia y 
éxito entre la audiencia354, con un canal propio aún existente355, pero situaciones externas 
impidieron su continuidad y fue abandonado. 

Rodeado de tontos es una serie de una temporada compuesta por 41 capítulos que duran 
a lo máximo tres minutos. Los protagonistas son Callo, Poker y Yayo, quienes conviven 
juntos en un departamento, los dos primeros son un par de tontos que no dejan en paz a 
Yayo con tal de ayudarlo en su vida social o simplemente desesperarlo por sus 
ocurrencias356, pero al final de la temporada se dará cuenta Yayo que todo se trató del 
producto de su imaginación esquizofrénica al ver personificada todas las cosas que él 
detesta en dos compañeros. Las reproducciones de la serie no superan la cantidad de 150, 
000, a pesar de contar con una buena edición y producción, las actuaciones de los tres no 
son del atractivo de la audiencia, o son asimilados por esta357. 

Finalizado el proyecto de Rodeado de tontos y sin señales de volver a retomarlo, surge Las 
aventuras de Yayo y Strecci. Como viene en el título el alterado Yayo y el liberal Strecci son 
los personajes principales, platican sus aventuras sentados en una mesa. En medio de 
peleas, discusiones y disparates, Strecci y Yayo hablan en lenguaje subliminal, bebiendo 
alcohol. Igual que en la serie con Callo y Poker, Yayo maneja tramas inmorales sin caer en 
lo vulgar –pues existe la elaboración profesional del guion y tomas de escena- tácticas 
adquiridas a partir de la serie Rodeado de tontos. Strecci es un personaje que 
complementa a Yayo, aunque el personaje de Yayo no cambia ni en los vlogs, la presencia 
de Strecci hace más liviana la convivencia, pues da la razón al vloguer y lo confronta frente 
a sus razonamientos. Ambos personajes lidian sus aventuras con personajes secundarios 
exóticos: Pepe Problemas, que cambia a sus mejores amigos358, Sonia Alicia una muchacha 
ingenua, Fer un novio sárcastico, Juana la psicóloga de cadenas de spam, entre otros. La 
serie sigue transmitiéndose en el canal y fue bien recibida por el público359. 

El 11 de febrero del 2013 se estrena El Pulso de la República con Chumel Torres y Durden 
como creadores, con formato de noticiero y una pantalla verde de imágenes cambiantes 
de acuerdo a la noticia. Chumel Torres actúa de acuerdo al contenido, con tono amarillista 
a las últimas noticias relevantes que salieron y se difunden a lo largo de la República. Cada 
lunes, Chumel otorga su versión aplicando chistes épicos y comentarios sarcásticos, 
emplea hábilmente las palabras que tocan temas delicados y morbosos de los mexicanos 
como el encarcelamiento de Elba Esther360, Corea del Norte361, el Pacto por México362 y 
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 Ver video “Reino de la Chaparrita 7” https://www.youtube.com/watch?v=kvK8YyWAHsA 
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 Ver en Anexo capítulo III  imagen Youtube NoMeRevientes: Comentarios 1. 
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356

 Ver video “Rodeado de Tontos - Twilight” 
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 Ver en Anexo capítulo III  imagen Youtube NoMeRevientes: Comentarios 2. 
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 Ver video “Las Aventuras de Yayo y Strecci: En El Mar” 
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 Ver video “El Pulso de la República - La Balada de Elba Esther” 
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llegar a simpatizar con Denise Dresser363. Por entregas las reproducciones aumentan cada 
100, 000, hasta llegar a ser la serie más vista del canal y conseguir el suyo propio364. El 
noticiero, publicado junto con los vlogs de Yayo y las series mencionadas ha trascendido a 
causa de contar con un formato tradicional conllevado a una expresión audiovisual 
sencilla, ciertamente intrépida, y canciones basadas en las noticias duró dentro del canal 
lo suficiente para darse a conocer y construir el proyecto de manera independiente365. El 
Pulso de la República dejó el canal de No Me Revientes en septiembre del 2013. 

Quién sustituye la sección el Reino de la Chaparrita es Daniela Bos con Daniela en el sillón; 
en su presentación366 queda claro que su programa no es para jóvenes, tampoco para 
hablar de tutoriales de belleza, sino de vlogs. Amante de la música, en ocasiones mal 
pensada, dulce pero ruda, rompe el esquema de las vloguer usuales y de la mujer 
televisada. Los tatuajes, el porno, la menstruación, ventajas de las mujeres son ejemplos 
de los temas abordados por Daniela. Con una cantidad favorable de likes, Daniela dura en 
el canal cuatro meses hasta tener propio canal367. Pues no es bien recibida, 
principalmente con los usuarios masculinos368. El sexo no es tema prudencial y lo describe 
con sus tabúes y restricciones morales de un modelo sexista ante la mujer. En “Los 
hombres y el Porno369”, Daniela es severamente atacada por el punto de vista que humilla 
a Teniendo de modelo estas series Yayo presenta un trabajo encaminado a las pláticas 
censuradas y aludidas a las experiencias de vida del joven adulto, su programación no está 
dirigida a lo familiar como Luis Torres, ni a los adolescentes como Werevertumorro o Caeli, 
ni mucho menos a tutoriales como los de Yuya. Yayo abre un espacio que la televisión ni 
los vlogueros consideraron, el humor pesado, sarcástico y cínico con una producción y 
edición detallada. Sin pelos en la lengua los acompañantes de Yayo, a lo largo de la 
antigüedad del canal, se vuelven una alternativa visual fuera del constructo transmitido 
por vlogueros de la talla de Werevertumorro.  
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 Ver video “El Pulso de la República - Qué oso con Corea, goe” 
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Capítulo IV El consumo del ocio y la producción en 

Youtube 

La observación de las prácticas de Internet es más bien el punto de partida para comprender la difusión de 
las redes como forma organizacional y para examinar la compleja interacción entre tecnología y sociedad en 

nuestro mundo
370

. 

Manuel Castells. 

 

Lo que es considerado para los espectadores un hábito ocioso, para el vloguero es 
perfilarse profesionalmente en un estilo de vida capaz de sostenerse económicamente. 
Con mucha dedicación y constancia, de entre cientos de millones de aspirantes a 
youtubers, sobresalen en México alrededor de siete dentro de los primeros quince del 
Rank de Socialblade. El camino que recorrieron para llegar a ser reconocidos dentro y 
fuera de México se debe a las competencias laborales de la creatividad, la 
retroalimentación (medio-productor-consumidor), los contenidos, la producción, las 
dinámicas de equipo y la profesionalización. En materia de actuación, el videobloguer 
posee los conocimientos técnicos y prácticos cuya carrera les ha beneficiado en tener 
éxito en Internet. En cuanto a medios comunicativos, el videobloguer aprovecha los 
recursos tecnológicos e intelectuales que la compañía Google-Youtube ofrece a sus socios, 
la monetización. 

En este cuarto capítulo concentrará la figura de actor social extrayendo del 
interaccionismo simbólico el análisis dramatúrgico de Erving Goffman por la aplicación de 
sus conceptos teóricos que ayudan a generar el tipo ideal de actor social, el videobloguer. 
Este fenómeno fue estudiado en relación con dos perspectivas distintas, primero la 
comunicación sociológica, con el funcionamiento de Youtube como sistema social, y 
segundo, el interaccionismo simbólico, que más que alejarse la uno de la otra, se 
complementan. 

Apoyando la terminología empírica en la revisión de Wolf acerca de Goffman al decir que 
los actos comunicativos están constantemente ligados a movimientos de interacción que 
pueden desmentir, desacreditar, atenuar, cancelar aquello que comunicamos371 en la 
actuación. En el capítulo anterior se describió la muestra representativa de 
videoblogueros, figuras influyentes en los jóvenes mexicanos, conociendo sus caracterizas 
y diferenciándolos de otros usuarios que manejan diverso contenido que no clasifica en 
los vlogs. El propósito en este capítulo es analizar, en la teoría de interaccionismo 
simbólico de Goffman, al vloguer rescatando sus aspectos interactivos en el modo de 
actuar, presentarse y representarse a sí mismo, construyendo el personaje a partir de su 
persona. Se agrega, dentro de la categoría, a los miembros participantes de la actuación o 
equipos, en el trabajo por equipos, igualmente estudiado por Goffman, en los videos 
cooperativos o colaborativos. 
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El capítulo también aborda la audiencia, en lo que cabe de la interacción de la caja de 
comentarios entre los espectadores y los vlogueros. Partiendo de los datos recabados 
(comentarios y segmento de audiencia) se extrae la tipología del público, concentrado en 
tres figuras mayoritariamente predominantes en el espacio retroalimentativo. 
Recordando el papel relevante de la audiencia, ella decide qué contenidos continuaran 
transitando en la Red y cuáles serán descartados, demostrando a Youtube ser un medio 
activo. La perspectiva selectiva de la audiencia se expresa en los comentarios 
retroalimentativos entre el productor vloguer y el consumidor espectador. El público, 
además de seleccionar qué vídeos continuarán y cuales no, puede comentar con 
intenciones de opinar, aconsejar y criticar, o para insultar, intimidar y destruir la 
actuación, la fachada o la persona del vloguer. Por lo tanto, para identificar las conductas 
de los comentaristas estos se han clasificado en tres figuras de acuerdo al lenguaje del 
comentario. 

De los beneficios productivos de la interacción se parte al esquema de negocio. La teoría 
del riesgo otorgará contexto para explicar la transformación del trabajo a partir de las 
tecnologías de la información y comunicación, en este caso no se habla del personaje sino 
de la persona imagen del marketing y labor ociosa, consecuencia de obtener ingresos por 
el producto de su trabajo atípico. Los ingresos son descritos según el sistema de 
monetización que da un trabajo del tipo ocioso, ser socio de la empresa Google-Youtube 
con las dos modalidades existentes de compromiso el Programa Partner y las Redes 
Multicanal o MCN. 
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1. La Presentación del Vloguer en la Vida Cotidiana 

del Usuario 

1. 1 El Vloguer Personaje 
Primero imaginamos cómo aparecemos ante los demás. Segundo, imaginamos qué opinan 
ellos de nosotros. En tercer lugar, desarrollamos un sentimiento de nuestro self como el 
orgullo o la mortificación como consecuencia de nuestra imaginación de las opiniones que 
los otros tienen de nosotros372. El self es el centro de la teoría interaccionista, y es el punto 
de partida para comprender al vloguer, pues el self es tanto a la persona como al 
personaje, de acuerdo a la perspectiva que se pretenda elaborar. El self personaje del 
vloguer es creado por él con ayuda de la práctica prolongada y experimental de la 
dramatización puesta en escena. La mayoría de los vlogueros han adquirido 
conocimientos de actuación teatral o de comunicación y bajo distintas circunstancias 
optaron con la plataforma de videos para desenvolverse en el plano personal y 
profesional. Primero el vloguer, individuo, crea un personaje y actúa conforme a sus 
intenciones; segundo, ve los resultados de su actuación en la plataforma leyendo los 
comentarios de la audiencia, el sujeto; y tercero, conforme a los comentarios el self 
personaje del vloguer siente qué debe corregir. 

La presentación del personaje del vloguero ante la audiencia de Youtube parte mediante 
experimentaciones que le permitirán tomar confianza en la actuación del personaje, su 
desarrollo, de modo que el público es convencido de que así actúa naturalmente, 
ostentando atributos aparentemente ya adquiridos. Sin embargo, no todos logran ser 
figuras de Internet. El self constituye un producto de la interacción dramática, es 
vulnerable a su destrucción durante la presentación373, pueden llegar a perder el papel 
desempeñado al no cumplir con el deseo de manifestar una concepción del self aceptable 
y creíble para la audiencia. Aquellos breves instantes donde las expresiones que da no 
tienen la misma significación cuando las emana374, se tornan relevantes y determinantes 
cuando el personaje se presenta y actúa. Entonces tanto el self como la escenificación 
podrían perder el sentido y el sostén de la dramatización. 

En un escenario teatral, la definición de la situación está sometida a las demandas 
interacciónales de una audiencia presente. Pero en un escenario cerrado como el de una 
película o una serie televisiva, el montaje de la escena viene con preparaciones previas y 
corregidas en la redacción y con un elenco profesional y entrenado. La sutil diferencia es 
que con el vloguer filmando desde una habitación cerrada ante la cámara cuyas escenas 
son ambientadas gracias a un personaje experimental, que llega incluso a ser naturalizado. 
En el cine, la televisión y el videoblog cuentan con una audiencia imaginaria y dentro de 
ellos los resultados pueden ser contrarios a lo esperado, todas tienen la finalidad de 
sostener la actuación frente a una audiencia específica y compleja. El videobloguer posee 
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una situación que no puede ser, a primera impresión, interactiva. Habla y expresa un 
monólogo propio, proyectado eficazmente, un modus vivendi interaccionar donde la 
convivencia de evitar un conjunto manifiesto de definiciones de la situación375 se remite a 
las reacciones del sujeto audiencia. Solamente la información dada por el individuo 
inicialmente define la línea a seguir en correspondencia a su base o idea original. Por lo 
tanto, en la medida que otros actúan “como si” el individuo hubiese transmitido una 
impresión determinada, podemos adoptar una actitud funcional o pragmática y decir que 
este ha proyectado “eficazmente” una determinada definición de la situación y promovido 
“eficazmente” la comprensión de que prevalece determinado estado de cosas376. El self 
personaje es juzgado por él público y el juicio es el fin en sí mismo. La valoración que el 
self personaje ponga al juicio es fundamental para las próximas actuaciones, pues ya 
consiguiendo la credibilidad de la audiencia, ellos mismos creen, es decir ganan confianza, 
en la impresión que fomenta su actuación. 

En general, la actuación del vloguer influye a la audiencia a creer en su self, más no todos 
los vlogueros aplican una sinceridad en el papel de su personaje. Así el self puede ser 
creíble o escéptico. Al self escéptico Goffman lo denomina “cínico”, cuando el individuo no 
deposita confianza en sus actos ni le interesan mayormente las creencias de su público377. 
Con el cínico las intenciones ante la audiencia son de escepticismo ante la credibilidad de 
transmitir la actuación deseada por la actitud del vloguer, impidiendo en ocasiones a la 
audiencia de participar valorativamente en el juzgamiento. En suma, el individuo se 
implica en un rol que después oscila entre el cinismo y la sinceridad hasta pasar por las 
crisis de autoconfianza. Es decir, en cada caso, sincero o cínico, el self se autoexplora 
queriendo conocerse mutuamente con la audiencia como conocerse a él mismo, 
formando una máscara que representa el concepto formado del self mismo, un “sí 
mismo” verdadero o del que se aspira ser. 

Entonces el personaje videobloguer se basa en crear una fachada y desarrollarla, se 
presenta con detalle en cuanto a la credibilidad de la dotación expresiva ejecutada 
consciente o inconscientemente durante la actuación378, situación que es identificada por 
la audiencia. La fachada son un conjunto de elementos identificadores que Goffman divide 
para devenir completamente a la figura del self personaje o la máscara, y estos son: el 
setting o medio, dotación de signos, la apariencia y los modales. 

La fachada del videobloguer puede ser tan diversa como abstracta según el tópico 
abordado debido a su característico soliloquio, y las dramatiza conforme a su personal 
punto de vista. Además del hecho de que diferentes rutinas pueden emplear la misma 
fachada social determinada tiende a institucionalizarse en función de las expectativas 
estereotipadas abstractas a las cuales da origen, y tiende a adoptar una significación y 
estabilidad al margen de las tareas específicas que en ese momento resultan ser realizadas 
en su nombre379. Por lo tanto una fachada varía según el tópico abordado. Si el vloguer 
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habla sobre las relaciones entre parejas adolescentes, interpretará a una típica pareja 
adolescente según las experiencias o juicios prefijados. Por ejemplo, si la vloguera se 
encuentra en una relación en pareja y pretende realizar skecthes que hablen sobre ello lo 
hará delineando la situación dependiendo de su experiencia personal con su propia 
pareja, del “como sí” de la situación. Así pues, la fachada también difiere según el tópico, 
si el tema es dinero, el vloguer puede interpretar a un niño que pide su domingo hasta un 
señor que cobra su quincena. Entonces la fachada inicial se transforma en el total de 
fachadas sociales retomadas, en correspondencia con el tema. En palabras de Goffman, la 
actuación sirve sobre todo para expresar las características de la tarea que se realiza y no 
las características del actuante380 y que llega a constituir su única realidad y auditorio. 

El medio o setting se construye de elementos propios del trasfondo escénico, estos son el 
decorado, el mobiliario, los equipos entre otros. El setting puede ser ambulante, donde el 
medio se traslada con los actuantes, o permanecer fijamente hasta que llegue el 
momento de terminar con la actuación. Por ejemplo, un setting ambulante es aquel en el 
que el videobloguer se traslada con su videocámara a lugares geográficamente distintos; 
el setting permanente es la cámara fijada a un solo cuadro, sea la habitación o la sala, un 
espacio guardado para la presentación de sus monólogos. La mayoría de los casos el 
vloguer acostumbra usar su propia habitación o sala de departamento, fija la cámara que 
apunta de la cintura para arriba y se transporta del lado derecho al izquierdo cada que el 
personaje termine una idea. En ocasiones especiales, el vloguer comparte viajes a otros 
países o en el mismo país y puede desarrollar su propio monologo o sketch381 en el 
exterior, sin embargo el personaje hace un esfuerzo mayor para sostener la actuación. 
Puesto que el decorado, mobiliario y equipos no pertenecen al vloguer, si no al dominio 
público, sin mencionar que gente puede estar desconcertados observándolo a él 
hablándole a la cámara. 

Parte del setting es la dotación de signos que el actuante utiliza por breves períodos de 
tiempo y que los adopta en su escenificación, de modo que sea más verás o calificada la 
actuación. Goffman ubica la dotación de signos en el personal de alguna institución de 
salud capacitado con elaborados mecanismos médicos. En los videoblogs el vloguer tiende 
a interpretar sus papeles dentro del mismo setting, su propia habitación, cuya dotación de 
signos se reducen a mobiliario identificatorio (sea un panel, muro de posters o un muro en 
blanco), solamente el personaje quien involucra a la audiencia a la situación es capaz de 
dotar a la actuación veracidad. Solamente ha existido excepciones dónde el vloguer se 
pone de acuerdo con los dueños del local o de marca para establecer una escena. Puede 
ser dentro de las canchas de un estadio, alguna plaza comercial o centro de conferencias. 
La mayoría de los casos el vloguer usa espacios públicos o instituciones públicas, sean 
escuelas, parques u hoteles. O espacios compartidos, sea en el auto con amigos, colonia o 
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casa de algún amigo. En los lugares nombrados el equipo es prestado y preparado con 
anterioridad, para así evitar perder el sentido de la situación montada. 

En su lugar, más que la dotación de signos los vlogueros explotan la fachada personal en 
su apariencia. La apariencia refiere al vestido, el sexo, la edad, las características raciales, 
el tamaño y aspecto, el porte, las pautas de lenguaje, las expresiones faciales, los gestos 
corporales y otras características semejantes382. El vloguer usa utilería para vestirse del 
género contrario, si es una vloguera se pone una ropa y se recoge el cabello largo para 
interpretar un hombre, si es un vloguer este se coloca una peluca de cabellera larga y a 
veces una blusa, falda o vestido. El porte, el gesto o las pautas del lenguaje varían 
conforme al tipo de sujeto que pretenden dramatizar según sea su grupo social 
determinado. Si el vloguer interpreta a alguien del norte su acento cambiará a uno agudo, 
si interpreta a un estudiante de escuela privada sus gestos se harán más lentos y 
enfáticos, si imita a un valet parking los gestos serán moviendo las manos para dirigir un 
auto. 

Además del lenguaje corporal y gestual, el videobloguer atiende su comportamiento de 
acuerdo a la fachada interpretada, Goffman menciona a los estímulos de la fachada en 
apariencia y los modales, de acuerdo con la función de desempeña la información 
transmitida por tales estímulos. Lo que el vloguer se expone al dramatizar otras máscaras 
es de adecuar a su personaje a los estándares de otro, en la apariencia el vloguer refleja 
información del status social y estado ritual temporario; en los modales muestra el rol de 
interacción que el actuante esperará desempeñar en la situación que se presenta. 

Ubicando los estímulos que ocasiona no un personaje reflejado por el videobloguer, si no 
él mismo, podemos ubicar el rol de interacción del personaje es el de ser reflexivo en los 
momentos en que la etapa cómica concluya. Sea al final del vlog o de manera 
intermitente. Sin embargo el videobloguer cambia el rol al cambiar de papeles. Mientras 
su status social de la apariencia transmitida de un joven clase mediero independiente, 
mexicano regional según sea el estado dónde se ubique, cuya formación concluye en la 
universidad. Además de las características socioeconómicas, el vloguer se apropia de 
características que lo identifican y que se convierten en marca o patrocinador principal de 
su canal de entretenimiento383. La marca en cuestión adquiere cualidades de consumo 
simbólico, esto es los vlogueros utilizan camisetas de la tienda de ropa Mascara de Látex, 
o marca Nike de tenis, o Avon para el maquillaje; o crean su propia línea de ropa con 
frases características de sus vlogs, saludos o figuras caricaturistas de estos; o acostumbran 
alguna bebida o alimento que los patrocina e incitan a su consumo; o la tendencia a viajar 
a países extranjeros, común en los vlogueros que podrían reflejar o pretender reflejar su 
capacidad y posición económica y social. En la apariencia de estado ritual temporario, es 
en los vlogueros el aniversario de cada 100 videos o 1,000 suscriptores, o cuando 
terminan un ciclo de vida que ellos consideran llegó el momento de cambiar, como el 
cambiar el color de cabello. También sucede en los momentos en que ellos inician nuevos 
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proyectos o cambios al canal. Entiéndase entonces rol por papel y status como pauta 
conductual384. 

1. 2 El Backstage o Los Lugares de Filmación del Vloguer 
Se mencionaba que la presentación del vloguer en la red Youtube mediante los videos 
editados, dirigidos y producidos por ellos son el resultado de un trabajo controlado y 
terminado en lo que llama Goffman “Región Anterior”, lo cual significa que es el producto 
final lo que se muestra. Las escenas editadas son desconocidas a la audiencia no sabe lo 
que sucede al momento de grabar el videovlog, esta es la “Región Posterior”, Trasfondo 
escénico o Backstage para Goffman385. Aquí la utilería y los detalles de la fachada personal 
pueden ser almacenados en una especie de acumulación compacta de repertorios 
completos de acciones y caracteres386. Aquí los errores, lapsus, tropiezos o posturas que se 
desean ocultar se presentan. Pero el backstage es más que eso, escribe Goffman, el 
actuante deja a un lado su personaje, puesto que no hay auditorio con que presentarse, 
dando paso a la vida el plano personal. El backstage trata de ser cerrado y oculto para la 
audiencia, pero en los tiempos de las redes sociales, todo tipo de experiencias son 
compartidas por los vlogueros a la audiencia, creando un canal alternativo, no de vlogs, 
sino de la vida cotidiana del vloguero. Aun así, vlogueros que no temen mostrar lo oculto, 
muestran en el video las escenas editadas lapsus de olvido o desvío del tema, hasta 
aparenta haber sido planeado aquel involuntario acto. 

La Región Posterior, explica Goffman, es el lugar en el cual el actuante puede confiar en 
que ningún miembro de la auditorio se entrometa…ha de permanecer cerrado para los 
miembros del auditorio, o que la totalidad de la región posterior ha de permanecer oculta 
para ellos387. “Compartir” ha sido la palabra cuya definición equivale a seleccionar ciertas 
vivencias de los actores a la audiencia, de y en participar en hechos reconocidos con valor 
simbólicamente significativo. Un usuario de Internet, no necesariamente una figura  de 
Internet, cuenta con redes sociales donde compartir material audiovisual, auditivo, visual 
o texto digital; en el medio, la red social, el usuario opta por cuales contenidos compartir a 
su círculo social cerrado dependiendo de a quién se dirija –su hermano, mejor amiga, 
algún profesor, algún otro usuario conocido por línea- acontecimientos de su vida, 
fotografías, tareas, videos, noticias, entre otro tipo de contenido. Pues con un vloguero, 
las vivencias pueden trasladarse a un tópico del cual parte a un monologo (vlog), o a 
anécdotas que eligen para compartir con su audiencia (trasfondo). Las vivencias 
anecdóticas son seleccionadas y filmadas para terminar en una plataforma alternativa, un 
canal con un nombre de usuario distinto pero del mismo dueño (de Werevertumorro a 
Camaragabo, de Lady16makeup a yuyacst o AquíNoMeMaquillo). En el canal secundario 
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los vlogueros compartirán los bloopers388 (bien puede aparecer al final o durante el video), 
algunos incluyen acontecimientos tras escenarios, opiniones o reacciones de algún otro 
video, sus encuentros con fans de su audiencia, eventos sociales y familiares, viajes al 
extranjero y visitas a plazas comerciales que no caben en la categoría de bloopers. Los 
más ocasionales son la presentación de bloopers o errores al momento de actuar y filmar 
una escena, van desde el olvido, la risa nerviosa, complicaciones con la cámara o una 
persona ajena al escenario que aparece de modo indeseable o inesperada; es decir, los 
errores de la actuación y la filmación son abstenidos de la “Región Anterior” –la escena 
neta- y solamente es el único acontecimiento que rodea al Backstage o “Región 
Posterior”. 

Espontáneamente el vloguer es capaz de mostrar al público su rutina, familiares, lugar de 
descanso y lugares en dónde deambula, con la intención de compartir algo más de la 
persona y no del personaje. Por lo tanto queda el llamado “Tercera Región” de Goffman, 
el límite discreto en el trasfondo escénico389 convertido en la tercera región que el 
sociólogo denomina exterior390 donde habitan los extraños. La noción de región exterior, 
que no es ni anterior ni posterior con respecto a una determinada actuación, se adecua a 
nuestra noción de los establecimientos sociales según el sentido común391. A razón de 
algunos sucesos similares y compartidos en los dos canales, el segundo canal debe 
destacarse por tratarse de las escenas editadas. Dentro de los canales secundarios, los 
videos subidos no cuentan con una frecuencia constante, son subidos una vez al mes y la 
mayoría cuenta con un año de antigüedad. El seguimiento de estos canales no son 
relevantes comparado con el canal principal, pero son significativos al momento de 
compartir selecciones exclusivas del vloguer.  

Cabe mencionar que Goffman agrega en la región del trasfondo escénico lugares como el 
baño o el dormitorio, lugares donde las actividades más íntimas tienen espacio y que 
quedan excluidas del escenario392. Sin embargo, los videoblogueros hacen videos caseros, 
en su casa, específicamente, en su habitación, departamento, sala o incluso baño. En 
cuanto a la habitación propia del vloguer, esta cabe en la decoración e instalaciones 
permanente de un lugar en el cual se desarrolla generalmente una determinada actuación, 
así como los actuantes y la acción que allí solemos encontrar, tienden a imprimir en él una 
especie de hechizo; aun cuando la actuación habitual no se lleve a cabo allí, el lugar tiende 
a retener algo del carácter de su región anterior393. Una serie televisiva o programa en 
vivo adopta un lugar, un setting permanente para actuar, cumple con determinadas 
condiciones de manera que la actuación se vea improvisada aunque se haya ensayado con 
antelación y con personajes profesionales de trayectoria laboral destacada. A diferencia 
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de un vloguero su trayectoria es la capacidad de atraer audiencia que entra en su perfil y 
status hasta que llega el momento en que se destaca por la alta atracción de atención, 
creatividad y originalidad; sus monólogos son revisados y sometidos al juzgamiento de la 
audiencia; además, sus actuaciones, y es donde el elemento del trasfondo trasciende a ser 
fundamental, son realizadas en el espacio más personal e íntimo de ellos. La habitación. La 
habitación –y a veces su casa o departamento- es su Región Anterior y Posterior, y su 
actuación queda impresa con una diferencia de un set profesional no puede otorgar a un 
personaje televisivo: la íntima cercanía espacial del vloguer con el usuario. Un vloguer 
desde su habitación filma videovlogs para otro usuario que los ve gracias a un dispositivo 
electrónico –móvil, laptop u ordenador- en su habitación. 

En el backstage o canal secundario, las conductas de familiaridad, irrespeto o faltas a la 
moral, cuyo comportamiento signifique una potencial ofensa al sujeto -la audiencia- lucen 
en el lenguaje expresivo considerado inadecuado o censurable; aquí la fachada del 
vloguer, el personaje, no solo aparenta una actuación, enseña situaciones potencialmente 
ofensivas debido al público al que se dirigen, conductas derivadas de una actuación cínica 
e intencional si la actuación es sincera. Tras escenas los vlogueros emiten 
comportamientos que la confianza de su habitación, la propia y la establecida con la 
audiencia les permite actuar de manera inapropiada, traduciéndose a conductas 
exclusivas, claro dependiendo del mismo actor. Un actor sincero guarda para su canal 
secundario videos de bloopers y manifestaciones de la personalidad, no del personaje sino 
de la persona, no vistas antes por la audiencia. En tanto un actor cínico comparte en su 
canal secundario videos de salidas, reuniones y eventos que dejan a entrever la 
personalidad de la persona sin mascara, más el comportamiento censurable es latente en 
los canales principales. 

En otras palabras, en el canal principal el actor se comporta sincero y en el canal 
secundario es, en comportamiento, intencionalmente inadecuado y enseña a la audiencia 
su self persona; en el canal principal de un actor cínico lleva a cabo conductas 
inadecuadas, pero en el canal secundario es un actor sincero cuyas intenciones son 
compartir su self persona y no self personaje. Los dos actores, sinceros y cínicos, usan, en 
consecuencia, el canal alternativo con la meta de mostrar su self persona, en lugar de self 
personaje y sus propósitos conductuales son totalmente distintos al de su canal principal. 

1. 3 Aspectos Generales del Vloguer 
A raíz de lo expuesto anteriormente se puede realizar un tipo ideal de videobloguer para 
destacarlo del resto de usuarios youtubers. El youtuber dedica su canal para subir un 
género específico de contenido, tales son tutoriales, sketch, series, entrevistas, clases en 
línea, comedia, espectáculos, deportes, videojuegos, entre otros. Los videoblogueros son 
otra clasificación del youtuber más se ocupan solamente al género del entretenimiento o 
vlogs. A continuación se realiza un esquema que enumera las características generales del 
videobloguer, elementos que serán desarrollados en el siguiente capítulo del que se 
estudiará cada caso en específico: 
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Características del 
personaje. 

Vloguer 
Inicios 

Vloguer 
Experimentado 

Contenido Vlogs 
Series 
Aniversario del primer año 
Aniversario de los primeros 
500 o 1000 suscriptores 

Vlogs 
Sketch 
Parodias 
Videos colaborativos 
Eventos 
Reuniones de Youtube 
Viajes 
Aniversario del canal 

Actividades 
extraordinarias 

 Ir a entrevistas 
Asistir como invitados a programas 
de televisión 
Ser anfitriones de eventos 
televisivos y de internet 
Hacer reality shows394 
Hacer streaming. 

Elaboración de videos Casero Con producción. 

Carrera Comunicación 
Actuación 

Vloguer 
Anfitrión 
Mercadotécnico y Gestor 

Comunidad Ninguno 
Elenco propio 

Elenco propio 
Comunidad de vlogueros 

Personaje Nombre de pila 
Objeto inanimado 
Personaje imaginario 

Nombre de pila 
Objeto inanimado 
Personaje imaginario 
Papeles estereotipo 

Personalidad del 
personaje 

Tímido 
Serio 
De temple moderado 

Exaltado 
Entusiasta 
Serio cuando es reflexivo 
Cómico 
Carismático 
Actúa con seguridad y confianza 

Compañeros Amigos de la preparatoria o 
universidad 

Familiares 
Vlogueros 
Amigos que se van conociendo a lo 
largo de la carrera del vloguer 
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2. La audiencia 

El self personaje del vloguero comprende una serie de técnicas empeñadas en garantizar 
la impresión exhibida ante la presencia de otros, tales técnicas son ensayadas en el 
backstage, una vez presentado el producto final, la representación de las próximas 
actuaciones no sería una adversidad en conservar y la audiencia aceptaría y hasta creería 
en que ese personaje; no es ya un individuo actuando, sino la figura icónica de la Red. 
Lograr dicho fin acarrea más que elaborar al self personaje, hay un público que observa 
todo movimiento, gesto y palabra que emana, una audiencia que juzga su acto. 

Goffman describió la fachada sincera y cínica en respecto a la confianza del actuante, 
ahora desde la audiencia, el sociólogo norteamericano apunta a la manera en que percibe 
las actuaciones sea real o falsa. Mientras que la actuación real se trata de un producto 
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 Usando como fuente el estudio de Magid Generational Strategies y MBA “Generational and Day-Part 
Breakdown of Media Usage” publicado en la Revista AdAge y vuelto a publicarse por la Revista Algarabía, se 
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Redes sociales Youtube 
Facebook 
Twitter 

Youtube 
Facebook 
Twitter 
Vine 
Vevvo 
Ask 
Instagram 

Cantidad de canales Uno De uno hasta 6 

Patrocinador Ninguno Con patrocinadores 

Capacitación Solo la otorgada por la 
carrera 

Obtenida por programas de la 
empresa Youtube-Google 

Categorías de 
contenido 

Vlogs Vlogs, comedia y entretenimiento 

Propósitos de 
publicar los videos 

Hacer reflexionar 
Expresar sus ideas 
Crear proyectos 
(cortometraje, serie) 

Hacer reír y entretener 
Hacer reflexionar 
Expresar sus ideas 
Crear proyectos (serie, 
cortometraje, reality, skecth, 
parodia) 

Antigüedad - El máximo es de 6 años 
El promedio son 3. 

Generación de 
audiencia395 

Adultos o jóvenes milenio Adultos o jóvenes milenio 
iGen 
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involuntario, espontánea y no construida, la actual falsa es industriosamente armada396. 
En el fenómeno del youtuber la actuación puede ser honesta o falsa, no solo por la 
fachada o el convencimiento del papel ejecutado, sino por la cercanía al mundo real. El 
youtuber mexicano proyecta sus videos la realidad construida por sus vivencias y 
transporta las actuaciones reales a esquemas de actuación, y en lugar de presentarse a sí 
mismos al momento de recrear una escena, intentan aparentar ser lo que en la realidad se 
manifiesta. Es decir, el individuo vloguer aparenta ser lo que en el acto real es, pero visto 
desde su posición, lo que se resumirá en acto recreado o ficticio; y según el sujeto 
audiencia en una falsedad o en la verdad misma 

Tal cosa dependerá de la reacción del sujeto, porque al aprender a desempeñar nuestros 
roles en la vida real, guiamos nuestras propias producciones manteniendo en forma no 
demasiado consiente, una familiaridad incipiente con la rutina de aquellos a quienes nos 
hemos de dirigir397. Al menos, la mayoría de los videoblogs del vloguer evoca las rutinas de 
que vive un individuo joven, nacido en los noventa, quien acudió a la escuela pública 
secundaria, preparatoria o universitaria, principalmente capitalina o perteneciente a la 
zona metropolitana. Sin embargo la audiencia, de la generación de los noventa y del dos 
mil, entiende a primera vista la actuación como algo industriosamente armado, por tanto 
no real sino falsa; mientras del otro lado, el vloguer comprende que la situación 
usualmente proyectada es la real realidad. Sobre esa base, la distancia conceptual de la 
realidad entre ambos conlleva a definir la actuación totalmente honesta o totalmente 
falsa, incluso la misma audiencia pudiera caer en que la actuación falsa es una verdadera y 
viceversa, el punto es donde la conexión entre la actuación sincera amarra con el mundo 
verdadero. El objetivo es lograr que la actuación, sea falsa o verdadera, sea socialmente 
sostenible mediante la aprobación del sujeto, solamente el individuo, frente al público, 
con sus propias experiencias y características exista discrepancias mínimas en la 
representación a comparación de la analogía con la representación, reducto de la vida 
cotidiana. Se establece un nivel mínimo de sociabilidad, que da una importancia sustancial 
al modo de presentarse, de tratar, de pedir que lo traten, independientemente de cuáles 
sean los sentimientos verdaderos y las configuraciones reales de los actores398. 

En suma, las acciones en la vida cotidiana no son actuadas ni escenificadas, sino que el 
actuante sabe de sobra lo que va a hacer, de la reacción otorgada ante las presentaciones. 
Más en una representación de la vida cotidiana, las reacciones son teóricas y de esa teoría 
depende el vloguero en conseguir éxito con el público. 

2. 1 Tipología de la Audiencia 
Los usuarios que conforman la audiencia provienen de México, principalmente, Chile, 
Ecuador, Argentina, Venezuela, Perú, El Salvador, Colombia, Estados Unidos y España. Tal 
información fue disponible en las estadísticas de los videos de cada videobloguer, sin 
embargo la identificación geográfica de dónde provenían las reproducciones fue 
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descartada por el nuevo diseño que adoptó Youtube en marzo del 2013399. Aún a inicios 
del 2013 se podía ver la nacionalidad de la audiencia, ahora solo se dispone de las 
visualizaciones, el tiempo transcurrido a partir de la fecha de alza del video, las 
suscripciones y las veces en que el video fue compartido en las redes, todo dentro de la 
ficha “Estadísticas”. Más, retomando las cifras del capítulo II, la población de audiencia 
entre los vlogueros mexicanos registran que los usuarios tienen alrededor de los 13 a 24 
años, mientras que los vlogueros se encuentran entre los 20 a 30 años -lo que la aleja es 
que los jóvenes nacidos en el año 2000 tienen hoy en día 13 o 14 años, o sea el rango de 
edad de la audiencia difiere por unos diez años respecto a los videoblogueros-, 
pertenecen a la clase socioeconómica C y D, mayoritariamente viven en el centro de la 
República, 60 % de ellos están inscritos a Youtube (AMPICI 2012) y acceden mediante la 
laptop, tableta o smartphone. 

Antes de efectuar cualquier comparación de la teoría de Simmel respecto a la audiencia es 
menester identificar de la audiencia un comportamiento común cuyos nombres no son 
determinados por la observadora, sino por la misma audiencia. Caracteres que si bien 
existen en el anonimato, son reproducidos en el espacio de los comentarios400 al canal o al 
vloguer. 

Inicialmente el vloguero indicaba un comportamiento escéptico con su actuar y en 
consecuencia con la audiencia, llevando a cabo una interacción difícil de manejar. Ahora la 
situación se toma al revés, cuando la audiencia es hostil con el canal, el vloguero o la 
competencia, la minoría radical es considerada y vista como parte de la interacción. Cada 
una de los tipos de audiencia corresponde a una fachada donde comportamientos, 
orientaciones morales y acciones han sido clasificados en tres únicos grupos. A causa de la 
manera en que conducen una interacción, la fachada llega a perder su sentido original, en 
ocasiones las conductas reflejan parte de otra, pues estas son ejecutadas con pasión y 
fervor. Se trata de una práctica conductual que desvía o fortalece la trama de la 
interacción dependiendo de las agregaciones casuales y espontaneas al mezclarse con las 
actividades usuales en la red. Citando a Wolf, analizando detalladamente los encuentros 
sociales… se pueden establecer las reglas que las personas (inconscientemente) siguen al 
mezclarse con las demás401. 

2. 2 El Troll y El Hater 
El troll es una figura en las redes sociales cuyos mensajes tienen el fin de provocar 
conflicto, molestar o incitar emocionalmente a otros usuarios con la meta de alterar las 
interacciones tergiversando el tema a discusión. El contenido de los comentarios son 
incoherentes, faltos de ortografía, escritos a veces en mayúsculas y con una serie de 
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 Europa Press (2013) El nuevo diseño de los canales de YouTube, disponible para todos. Obtenido el 11 de 
marzo de 2013, Yahoo, Finanzas de página web https://es.finance.yahoo.com/noticias/dise%C3%B1o-
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comentarios de ambas redes sociales. 
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connotaciones violentas que van desde el insulto hasta las amenazas; la manera en que 
son escritos estos mensajes dan a entender que su objetivo es desacreditar al sujeto en 
cuestión, sea vloguero o un miembro del público, en calidad de personajes. O empeñan 
sus esfuerzos en infamar por medio de lo que ellos creen es lo más valioso del vloguer, sus 
fans o sus seres queridos. 
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Los trolls tienden a ser contradictorios en la manera en que comunican e interactúan, por 
ejemplo el Troll Edgar V. hace la analogía del monopolio televisivo con el canal y sus 
suscriptores mencionando que solo es la reproducción de lo visto en televisión dentro de 
Internet, cuando él mismo sube videos de futbol grabados por dicha empresa402. El 
comentario del troll logra que uno del público conteste de modo sarcástico al defender, 
en un acto benévolo, el talento y la personalidad del vloguer usando el argumento de los 
“pendejos” emparejándolo con la simplicidad y la conciencia que actualmente son 
necesarias. 

En cuanto a la tercera troll es clara en su mensaje, cerrar un canal de videos con ningún 
sentido aparente para ella más que el de desperdicio, provocando al mismo tiempo el 
cínico consejo de efectuar otras actividades. Yendo al canal de la usuaria se confirma que 
se trata de un troll pues las respuestas registradas en  su canal así lo demuestran. 

Las valoraciones negativas reservadas para quien infringe y no observa estas normas son 
la sanción inicial a la incapacidad de sostener de forma adecuada las muchas realidades 
sociales que vivimos diariamente403 afirma Wolf, pero, si el papel del troll es generar 
interacción mediante el comportamiento sancionado entonces las expresiones del troll no 
es más que una forma de interactuar en línea. Es decir, a quien falta a las reglas debidas 
para un encuentro social adecuado, las reacciones que sancionan tal comportamiento 
siguen la trama de una realidad social no vista hasta el llamado de las innovaciones donde 
la autenticidad y el anonimato juegan el difícil papel de comprometer al individuo. Ahora 
bien, el encuentro social, escribe Wolf, se da cara a cara, comienza cuando los sujetos 
toman conciencia ante la presencia recíproca que implica y exige un trabajo de 
colaboración para mantener un centro de atención cognoscitiva, discursiva y visual 
compartida, construyendo un orden social fluctuante y provisorio, el encuentro acabará 
cuando dejan de colaborar404. El trolleo es un encuentro social donde se permite la 
violencia escrita o la ignorancia, en los casos presentes la situación pierde sentido al 
momento de ignorar lo escrito -ejemplo es la amenaza terminó siendo omisa- en cambio 
con el resto, la situación se desarrolló e inconscientemente los usuarios punieron al troll, 
al hacerlo dieron paso a un violento y temporario orden social. 

El encuentro social siendo una estructura mínima de tipo social fundamental en la 
microsociología de Simmel no necesariamente es en base a cortesías y buenos 
comportamientos, por su naturaleza esporádica y situacional, son estimados de acuerdo a 
la complejidad de la circunstancia. 
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Comentarios como los presentados son usuales en los trolles al dirigirse al vloguer, el 
género del vloguer es blanco de insultos, amenazas y provocaciones. La figura visible del 
vloguer, por ser un personaje simbólico desde la perspectiva de género, está expuesto a 
ser comentados de acuerdo a idiosincrasias. 

El feed del troll coocoyazz indica que no distingue de una adulación a una ofensa405, pero 
es claro lo transmitido, ofender a la madre del vloguer. El troll mauricio406 tiene la misma 
intención. En tales situaciones el troll o el hater, es un hombre o una mujer reafirmando 
un estigma social. 

Goffman hace énfasis en considerar importantes cualquier aspecto rutinario en nuestras 
interacciones, y parte de la rutina es la violencia simbólica aplicada en el género del 
sujeto, es decir, trata del orden social impregnado de la idiosincrasia radicada en la 
educación informal y/o cultural tanto de hombres como de mujeres que forjan un estigma 
social. Con orden social no refiere a que sea el mundo tal cual es, sino a la situación 
sostenida en la interacción, en el comentario consta de maquinar sobre el género del 
vloguer. Compréndase en las situaciones ilustradas como estructuras construidas desde 
un lenguaje imaginario sostenido por la audiencia; dicho lenguaje imaginario es 
constituido por las disposiciones de la identidad del vloguer, el género en su sentido 
biológico y social. 

En este orden de ideas de que el vloguer es una figura expuesta, es que él representa una 
idealización, las impresiones emitidas por él constituyen una actuación a la altura de las 
expectativas y comprensión de la audiencia. Si el actuante obtiene el éxito deseado en las 
impresiones idealizadas, ofrece al espectador el ambiente a corresponder, posibilitando la 
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materialización de estereotipos, aquel entorno es aprovechado por los trolles quienes 
buscan destruir el orden social deseado y establecer otro indeseable. 

 

Mientras unos usan la descalificación del esfuerzo del vloguer de sostener su figura otros 
centran su atención al género o a discriminar407. La razón de ser del troll es destruir 
aquella idealización construida por el vloguer para establecer la propia, así también 
destruir el setting y la actuación. 

A diferencia del troll, el hater da seguimiento al vloguer mediante la suscripción al canal o 
solamente estando al pendiente de la actividad del vloguer. Ser vloguer significa formar 
un “como sí” o self personaje, una fachada detallada con características raciales, el sexo, 
la vestimenta, el porte entre otras ya mencionadas. Si la finalidad de la rudeza de los 
trolles es desmoronar la actuación y la idealización, el hater suscrito al canal comenta 
acerca del self personaje. 
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No es este el primer comentario registrado de parte de Miluleah, ella es la hater más 
apegada que el resto de los haters, o sea le da seguimiento al canal de Yuya. Además de 
Miluleah está centrada en mancillar la persona. En cuanto a LiveDarkStar, provoca a la 
audiencia a contestarle con comentarios racistas y misóginos enfocados al mismo self. El 
usuario justin408 es otro hater que si no está suscrito al canal si dedica cada comentario a 
arcar opiniones a cada video que ve, es notable en su actividad en su canal. Juan 
Rodríguez409 es un hater suscrito al canal, sus comentarios es el de maldecir al vloguer. 

2. 3 El Fan 

 

 

Gloria Alejandra está al tanto en las redes sociales sobre su vloguer favorita. Mientras La 
joven (Galarza) convoca al vloguer a realizar un video de su vida, que sucede en una serie 
de hechos, para ella, cruciales. Se regresa al sentido de los videos, los sentimientos de las 
mujeres, que de forma inconsciente transmite a sus seguidores, este caso de María 
Galarza de 16 años, la posibilidad de dar apertura a su vida privada. De llevar el espacio 
real de la vida cotidiana al virtual, a una figura representativa influyente en su modo de 
pensar y actuar. 
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Claudia410 considera su enamoramiento como algo fuera de lo que había experimentado, y 
le es urgente una pronta respuesta sobre eso. Y el comportamiento de Nirvana es cumplir 
con lo que LuisitoRey pide: compartir y dar a favoritos a sus videos y seguirlo en las redes 
sociales. Conservando la esperanza, Nirvana cumple con las peticiones ansiando a cambio 
ser “seguida” por su vloguer predilecto, LuisitoRey, pues su deseo significaría 
aproximación ficticia a él. Ser seguido por una carismática figura es un nivel de status en el 
mundo virtual. Muchos jóvenes escriben sus sueños, aspiraciones, deseos y expectativas 
que no todas pueden lograrse pero no signifique que degrade en el ámbito público la 
imagen del vloguer. Solamente desde el plano personal sucede que varios fans desean 
algo a cambio de Suscribirse, Comentar, Dar a favoritos y Me Gusta a sus videos y de 
seguirlos en las Redes Sociales. Creen que Internet les da la facilidad de interactuar 
íntimamente con los vlogueros, de encontrarse más cercanos a ellos, objetivo que ven 
oportuno en el setting. 

 

Marco espera poder alcanzar la reputación de Gabriel Montiel, sea en ser un vloguer o en 
ingresar al w2m crew, seguir los mismos pasos de Gabriel Montiel y obtener los mismos 
resultados que él adquirió en su momento. Pero ser vloguer en Youtube no solo requiere 
de imitar a otros, requiere de originalidad. Considera viable que este medio, la caja de 
comentarios del canal, es el adecuado para solicitar un puesto entre los miembros del 
crew. En la realidad aunque los vlogueros signifiquen un fenómeno  de Internet, no 
implica necesariamente que sean abiertos. Es decir, muchos fans anhelan conocer a sus 
ídolos, semejante a la aspiración de estar con las estrellas de cine y televisión, y esperan 
que Internet les otorgue fácil acceso a los youtubers, el auditorio percibe misterios y 
poderes secretos detrás de la actuación411. Por ejemplo ingresar a w2m crew o ser el 
“como sí” de los vlogueros siguiendo sus consejos, hábitos, consumo, en fin, adquiriendo 
el status de vloguer. 
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En cambio Mary expresa que la idealización del personaje self genera impacto imitativo o 
admirable en ella. Significa que el papel, el setting, los signos y las fachadas son exitosos 
en efecto a esta persona. 

 

Kristel decidió quitar su suscripción al canal -aunque continua siguiéndola en su canal 
secundario- en una riña en los twitter de ambos vlogueros. Supuestamente esto sucedió 
recientemente, el 19 de junio, con la observación a esos tweets no hay registro de que 
sucediera. Los fans se empeñan en construir un imaginario social sea el crear rumores, de 
defender a su youtuber favorito o crear traiciones entre la comunidad vloguer; cualquier 
indicio de felonía acarrea una des-suscripción. Por otro lado, abroquelar va en grados, 
están las malas intenciones y las buenas. Un problema sociológico, como declara Goffman, 
puede que ni siquiera sea necesario decidir cuál es más real, la impresión fomentada o la 
que el actuante intenta impedir que llegue hasta el auditorio412. Al inicio de este apartado 
se hablaba de la actuación falsa y verdadera, pero en este caso se trata de la 
tergiversación. El auditorio puede malinterpretar, sobreentender, interpretar o entender 
actos, gestos y pautas del lenguaje que transmiten erróneamente un “como sí”. Las 
tergiversaciones son vacíos llenados por la audiencia de la imaginación social. 

 

Son de importancia los comentarios emotivos en respuesta a los videos de los youtubers 
Esta carga emotiva conlleva a un signo identificador y demuestra que tanto la actuación 
como la fachada lograron el objetivo deseado, transmitir la esencia del video. 
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Los vlogueros con día fijo para subir videos tienden a ser altamente demandados, tanto 
que los seguidores ocupan el día, si es necesario, para ser de los primeros en verlo. A 
pesar de que sus comentarios queden en el olvido -hasta un millón de comentarios 
escritos- ser de los primeros es una satisfacción propia en referencia a la posición 
privilegiada de ser el uno. Los fervientes seguidores de los vlogueros toman en serio los 
vlogs, por esa razón los vlogueros tienen el hábito de subir videos con cierta frecuencia o 
incluso toman un día para subir videos.  
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2. 4 La Interacción entre Audiencia y Vloguer 
Definir una situación...quiere decir responder a la pregunta (explícita o no) 
sobre qué está sucediendo; significa establecer los límites del 
comportamiento apropiado, el marco que distingue el episodio y sus 
contenidos de otras realidades sociales cercanas o parecidas, cualificar a los 
sujetos según el tipo de rol y personaje que encarnan en esa 
ocasión…Definir la situación quiere decir, pues, estipular el significado del 
encuentro413. 

Tanto definirla como redefinirla. Los elementos otorgados por el vloguer y la audiencia 
institucionalizan la lógica de la trama provisionalmente, de modo que la teoría de ambas 
partes reaccionará según el modo adecuado y acordado. Fijado el contenido y los roles el 
encuentro toma lugar. Incluso aquellos encuentros desconcertantes terminan por ser 
redefinidos, pues no todos los comentarios ofensivos son de troll o un hater, fanáticos 
extremistas sino de respuestas y usuarios abroquelando a favor del vloguer con quien se 
identifican. Definir la situación es identificar cooperativamente la estructura micro 
sociológica que da lugar a la interacción, derivada de una lucha sobre la definición que se 
establece en los comentarios del canal. Así el vloguer construye su realidad, también el 
troll, el hater y el fan lo hacen. En caso de integrar las varias realidades entonces eso 
determinará la realidad del encuentro. Hay casos registrados en que vlogueros responden 
a tales personajes miembros de la audiencia, sea respondiendo a defensa o imitando el 
comportamiento de ellos, a modo de reacción cínica. Al final, los vlogueros prestan más 
atención a los comentarios de los fans, pues estos los alientan a continuar con su papel. 

La interacción se fundamenta en la apertura de los sujetos a la comunicación y a la 
aceptación de sus reglas414; se lleva a cabo cuando va más allá de la mera existencia física 
o virtual entre dos o más personas que permiten la creación de un encuentro social. Sea 
troll, hater o fan, la respuesta a sus comentarios de parte de otros participes de la 
comunicación o por el videobloguer, convierte un simple comentario a la reciproca 
contestación del mensaje. La relación entre interacción y comunicación es entonces que 
los sujetos se comunican con el fin de interactuar, del hecho aislado del mensaje emitido, 
en otras palabras los márgenes de la interacción son más amplios que los de la 
comunicación y están continuamente entremezclados415. De acuerdo con Wolf, existen dos 
tipos de comunicación distintas la interacción focalizada y la no focalizada. La interacción 
focalizada es donde las personas acceden a mantener concentrada un tema principal que 
es discutido por turnos por cada miembro reunido dentro de la barrera física y ritual, y de 
la cual la entrada y salida remite a la convención de los miembros de progresar. La no 
focalizada del que los temas son variados y no están sometidos a estipulación alguna de 
los miembros y cuya accesibilidad es cambiante y mutua. Entonces, la interacción 
focalizada divide entre miembros legítimos –quienes están dentro acceden a convención- 
y los no legítimos –quienes se les está impedido acceden a menos que los miembros 
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acuerden-, estos últimos son los participantes de la interacción no focalizada416. En su 
aplicación la interacción focalizada de los miembros de la audiencia se percibe cuando 
existe una concertación ya sea entre un fan y otro fan, o un admirador con buenas 
intenciones y un fan, o un fan que llama la atención a algún miembro nuevo; en la 
interacción no focalizada, esta es más recurrente cuando el factor de troll o hater es 
latente en la conversación o, en ocasiones especiales, se da un encuentro entre fanáticos 
de distintos vlogueros. No obligatoriamente debe ser de esta manera, habrá excepciones 
en que el tema no varié y se trate de un troll contra un fan o de un troll compitiendo 
contra otro troll, el manifestar a alguien que se es accesible, que se está interesado en 
mantener la accesibilidad y se está adecuadamente comprometido en la situación, 
significa transformar un hecho físico…en un acontecimiento social417. De tal manera que si 
un miembro de la conversación está comprometido a cumplir su parte, lo hace también en 
el sentido que los demás cumplan con la suya, por ellos la afanosa tarea de continuar con 
la línea hasta que uno de ellos llegué a terrenos que descarte al videobloguer o al 
monologo del video, que denota la escasa cooperación entre ellos. 

Por último, Goffman llama frame o marco418, refiriéndose a la serie de supuestos para dar 
un sentido al flujo de los acontecimientos, estos permiten definir las situaciones de 
interacción y la estructura de la experiencia que tienen los individuos de la vida social. El 
auditorio identifica mediante sus experiencias el contenido del vlog o el “como sí” del 
personaje, de modo que este participe en comentarios y consiga completar el cuadro 
interactivo reforzándolo y confirmando la definición del encuentro; valorando la 
reciprocidad de las recíprocas valoraciones y en la común conciencia de tal 
interdependencia. Lo que sucede en medio de la interacción -pues una cosa es la 
naturaleza del sí mismo y otra la de la interacción misma- Wolf lo describe en dos 
circunstancias. Primero al hablar de interacción estratégica419 de continuar con jugadas 
decisivas para el progreso del encuentro; es un desarrollo dinámico correspondiente a la 
secuencia. Segundo, el definir y redefinir las situaciones, en la que la versión de cada uno 
sobre qué es la realidad se integra en la definición de la realidad del encuentro420, en el 
objetivo de que los miembros buscaran la forma de establecer los modos apropiados de 
participar en ella. Los microsistemas sociales, realidades sistemáticas organizadas por los 
miembros participes de la interacción, son unidades que se construyen y destruyen a 
placer de la batalla por cooperar y definir el sentido de la realidad. El primer evento 
ocurrirá con los trolls y haters, en continuar con las afrentas llamando la atención de 
quién accede a la provocación; y el segundo evento es notable en los comentarios de los 
fanáticos al concordar con el mensaje emitido por el vloguero o compartir con otros 
simpatizantes el afecto por él. 
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Por lo tanto, el reconocimiento como el desconocimiento del encuentro permite que 
personalidades como el vloguer, el troll, el hater y el fan existan y describan las distintas 
realidades sociales en línea. O en otras palabras, no sería posible forjar tipos de audiencia 
si no hay situaciones o encuentros expresos que fijen el rumbo de la interacción, a pesar 
de que estos involucren una ruptura en el consenso situacional y construyan en su lugar 
una nueva. 

3. Videos colaborativos y Vlogueros cooperativos 

3. 1 Los Equipos 
Previamente se estudió al vloguer como individuo, ahora se examina desde el punto de 
vista grupal. Los videos son ejecutados, producidos y editados por el videobloguer, y 
usualmente las fachadas son dramatizadas por el actuante, quien se responsabiliza de 
mantener la situación en concordancia de su actuación. Sin embargo, la dinámica se torna 
distinta cuando actores secundarios son involucrados para realizar un acto. En algunas 
ocasiones estos actores son otros videoblogueros, familiares (la madre, el padre, la prima, 
el hermano), amigos, invitados especiales (artistas, cantantes, directores), animales u 
objetos inanimados. El fin ya no es depositar al videobloguer a un juicio de veracidad en su 
actuar, sino a los actores secundarios involucrados. Por consiguiente, un vloguero actúa 
en monologo o con ayuda de un equipo de actuación, la agrupación de individuos que 
coopera para representar una rutina determinada421. Significa que el miembro de un 
equipo es un individuo de cuya cooperación dramática se depende para suscitar una 
definición dada de la situación422. 

El equipo de actuación o equipo representarán rutinas determinadas dependiendo de los 
miembros del que forme el equipo. Un vlog elaborado por el videobloguer y uno o varios 
de sus amigos difiere de uno realizado por él y otro semejante, del que con su hermano o 
madre, y así con los demás secundarios anteriormente mencionados. También el conjunto 
de participantes y su interacción total obtiene resultados distintos al del individuo y su 
actuación, ya que en el individuo la atención focaliza al self, la fachada, el setting y los 
elementos mencionados; con el vloguer y sus participantes el punto de partida será el 
manejo de las impresiones y de las técnicas que hacen frente a las contingencias. 

Los videoblogueros no son sujetos independientes unos de otros, sino que gracias a la 
plataforma de videos, estos guardan contactos con otros vlogueros quienes cooperan en 
realizar vlogs. Antes de comenzar la grabación el dueño del canal donde se publicará el 
video y su colaborador seleccionarán o seleccionará el tema. El contenido es una 
conversación improvisada o un guion elaborado con personajes preelegidos. En el primer 
caso, cada vloguer dará su opinión al respecto, y se dirán entre ellos bromas o anécdotas, 
y en ocasiones explicarán sus ideas que serán aceptadas o rechazadas; en el segundo, el 
tema será interpretado por el videobloguer cuyo papel complementara al otro. Los 
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medios son parecidos a la actuación individual, pues el status y el rol son del mismo nivel, 
ambos actores cuentan con experiencia, solamente uno de los dos o del grupo (el dueño 
del canal) fijará el sentido de la actuación. Estos videos tienen el fin de variar el contenido 
usual, realizar videos especiales como el aniversario o el video número 100, y el de 
promocionar el canal del compañero. 

Las excepciones en el primer equipo son irregulares y únicas. Una excepción es cuando los 
familiares o amigos dejan de ser personajes secundarios para formarse videoblogueros 
con su propio canal. Los vlogueros familiares o amistosos pueden terminar con una 
relación aún más estrecha con el vloguer con quien inicialmente se forjaba que el de dos 
vlogueros compañeros. Existen también que el vloguer tiene su propio equipo, miembros 
del elenco cuyo lazo es distinto de la relación vloguer-vloguer. La confianza entre un 
elenco, cuya lealtad es alta, otorga mayor credibilidad y un manejo de las impresiones 
manipulable y cuerdo al acto presentado. Tal elenco tiende a que cada miembro forme su 
propio canal, raramente estos han abandonado a sus compañeros originales. Otra gran 
excepción es cuando da lugar a una reunión entre vlogueros de varios estados del país. 
Estas reuniones son anuales y las promocionan las empresas Youtube o Google, con el fin 
de capacitar a sus socios o realizar eventos como nominaciones423. En dicho suceso se 
realizan numerosos videos según lo filmado por cada vloguer. La actuación es totalmente 
improvisada y casual, mientras que videos preparados son causales. 

En el segundo equipo, del vloguero con amigos, y el tercero, vloguero con familiares. Es 
evidente que si los actuantes se preocupan por conservar una línea de conducta elegirán 
como compañeros de equipo a personas en cuya adecuada actuación pueden confiar424. La 
amistad y/o parentesco permite la confianza en ambos, pero tanto hay una fuerte 
confianza entre ellos, así puede obstruirse el acto. Surge del equipo el deber de reservar 
ciertas características o sucesos considerados privados y tengan que ser manejados con 
cautela. Es evidente que si los miembros de un equipo deben cooperar para mantener una 
definición dada de la situación ante su auditorio, difícilmente podrán preservar esa 
impresión particular de sí425. Ambos saldrán del tópico ante cualquier lapso, error léxico, 
pausa, u olvidar el guion que tengan, estos son frecuentes en tales colaboraciones. 

Es por ello que la actuación del equipo corre riesgo de traicionar o desbaratar la 
representación mediante un comportamiento inadecuado426 que no solo los incapacita 
para la acción unida sino que perturba la realidad propuesta por el equipo427. Las 
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anécdotas, el lenguaje hablado o gestual se adecuan a la relación vloguer-amigo de modo 
distinto a la relación vloguer-familiar. Las experiencias compartidas y las opiniones e ideas 
expresadas no son las mismas, se trata de un secretismo entre los miembros del equipo 
que surge de la frecuencia con la que actúen en equipo y de las experiencias backstage. 
Estos lazos Goffman los denomina “familiaridad formal” y “camarilla informal”. 

La familiaridad formal: 

Este privilegio de familiaridad entre los miembros del equipo…no es 
necesariamente un vínculo de naturaleza orgánica que se desarrolla poco a 
poco durante el transcurso del tiempo pasada en común, sino que 
constituye, más bien, una relación formal que se concede y se recibe 
automáticamente tan pronto como el individuo ocupa un lugar en el 
equipo428. 

Mientras que la camarilla informal: 

También pueden constituir un equipo, porque es probable que tengan que 
cooperar para ocultar con todo tacto a algunos individuos no-miembros el 
carácter exclusivo de su asociación, mientras o pregonan presuntuosamente 
ante otros…si bien todos los miembros de una determinada camarilla 
pueden tener el mismo status, es fundamental que no se permita el ingreso 
a dicha camarilla de todas las personas de ese mismo nivel de status429. 

3. 2 Colaborar o Cooperar 
La participación de amigos en el video es actuar solidariamente en la dramatización con el 
propósito de ser vistos, seguidos en sus redes sociales o por mera diversión que otorga los 
lazos amistosos entre ellos. Mientras que los familiares solo buscan actuar junto al 
hermano o hijo para colaborar en el video; con los padres del vloguer no pretenden ser 
seguidos en las redes sociales, en cambio de un hermano o primo. También participan 
menores de edad, el pequeño sobrino, el hermanito o incluso un bebe. El fin de los 
familiares es crear un registro participativo con el vloguer para ayudar a conseguir más 
audiencia o solamente para quedar registrados en el video. 

Las contribuciones del vloguer-amigo en los videos suelen tratar, predominantemente, 
con pequeñas dramatizaciones, llamados sketchs, y responder preguntas de las redes 
sociales. Las participaciones de vloguer-familiar son realizar recreaciones de escenas 
familiares, contar anécdotas, grabar escenas familiares (navidad, cumpleaños y el año 
nuevo) o realizar apariciones especiales en actuaciones. Los amigos y familiares suelen 
interpretarse a ellos mismos, creando así sus propios personajes, una fachada distinta. Es 
decir, conservan ellos mismos su propia fachada que quieren mostrar a la audiencia al 
tiempo que lo hacen para controlar las impresiones con la escena. 

En los tres tipos de equipos antes de filmar se fijan los papeles y después de filmar se 
edita, por lo tanto el video es el producto final. Todo bajo la dirección del vloguer, el 
director, y también productor, dirige y asigna roles a sus compañeros. En un sketch no hay 
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papel protagónico, la situación presentada es la central. La actuación es la pauta de acción 
por seguir. En cambio, el papel protagónico es aquel empleado en una serie o 
cortometraje. Cuando cualquier miembro del equipo actúa se refiere al intercambio de 
roles, tanto el vloguer como el amigo o familiar desempeñan el mismo papel, más cabe 
repetir, la situación recreada dirige la actuación. Por lo tanto, el equipo es un grupo, pero 
un grupo no en relación con una estructura social o una organización social, sino más bien 
en relación con una interacción o una serie de interacciones en las cuales se mantiene la 
definición pertinente de la situación430. Por consiguiente, el miembro de cualquiera de 
estos tres equipos espera instrucciones antes de fijar su posición, una vez obtenida la 
posición y la disposición a las instrucciones, el amigo o familiar desempeña el papel siendo 
incluido en el equipo. De lo contrario, el miembro no podrá ser capaz de adquirir un “sí 
mismo” a la audiencia y el equipo estará imposibilitado en generar un sentido donde la 
interacción pueda ser analizada en función del esfuerzo cooperativo de todos los 
miembros del equipo. En mencionadas circunstancias el director vloguer tiene la 
obligación de lograr el consenso a través del dialogo de actuante-observador-audiencia. 

Por último, el hermano y amigo del vloguer es motivado a realizar su propio canal, por lo 
que la red se esparce y tienden a crearse nuevas relaciones que se verán reflejadas al 
momento de volver a contribuir en un video colaborativo. No se ha presentado ninguna 
ruptura entre hermanos y vlogueros, pero sí de amigos y vlogueros, pues cada uno 
concentra su potencial en el canal. La red se esparce pero mantiene relaciones con amigos 
vlogueros de mayor confianza que otros. Lo mismo sucede en la relación vloguer-vloguer. 
El primer equipo tiende a fortalecer el lazo hasta que llega un punto de ruptura y el nodo 
o relación con el sujeto se pierde. Cabe esperar, entonces, que los individuos que actúan 
en un equipo determinado diferirán entre la simple actividad y la simple actuación431. Las 
diferencias de actuación y que pueden derivar a una posible ruptura refieren entonces a la 
relación vloguer-vloguer o vloguer-amigo y las diferencias de intereses para concentrar su 
actuación a un espacio propio donde poder desenvolver su fachada es con los familiares o 
amigos. 

Un equipo que se presenta, no en todos los vlogueros, pero que está latente es de 
presentar un objeto inanimado o figura imaginaria que es aludido para dotar a la 
actuación de un elemento neutral, positivo o negativo complementario. El objeto 
inanimado o la figura imaginaria son valorados como miembro del equipo y posee 
dotaciones de signo. El objeto inanimado es un juguete, peluche (El oso Lotso de Caeli) o 
artilugio decorativo (Maneki-neko432 de Benshorts) o una persona cuya existencia sea 
dudosa (Cassandra en el caso de Werevertumorro) que se torna en la marca del canal o 
identificación del personaje vloguer, por ser complementario a él. 
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3. 3 El Manejo de las Impresiones en el Equipo Vloguer-
Vloguer 
Anteriormente se señaló que las actuaciones de los videoblogueros pueden ser apoyados 
gracias a un elenco conformado por relaciones con familiares, amigos, objetos imaginarios 
o compañeros del mismo propósito. El sostenimiento de la actuación en los videos de los 
youtubers depende de los involucrados, sea otro vloguero, amigo, hermano, primo, madre 
o personaje ficticio. 

Cuando vlogueros congenian por caracterizarse en compartir sentido del humor o 
personalidades, los videos se tornan virales y son la muestra de cómo llegarían a 
desarrollar a futuro nuevas participaciones de dúos o tríos cómicos. Ejemplares son 
Benshort y Yayo Gutierrez en videos como “No confío en Benshort433”, “¡De nada pinches 
sirve!434” o “Cosas que apendejan435”. Los videos no superan el millón de reproducciones, 
acumulan a lo máximo 700,000 visualizaciones y tuvieron su auge al momento de subir el 
video. Ambos youtubers han tenido una carrera difícil en Youtube, se sostienen 
generando regularmente videos, y juntos realizan una combinación entre el quejoso Yayo 
y el sarcástico Benshort. El que tuvo más relevancia por número de reproducciones fue el 
de Yayo, Hector y Benshort en “¿Mamones nosotros?436” al exponer en un Listado 10 las 
razones que justifican de poseer menos de un millón de suscriptores y que son claves para 
comprender el contenido del canal se fundamenta en el personaje. Las señalizaciones 
constantes de Benshort en que sentirse ofendido por lo revelado es no tener una mente 
abierta o un mismo sentido del humor, o de Yayo al advertir que los videos se dirigen a un 
público adulto y que el objetivo es entretener. Las actuaciones de este trio solamente 
sirve como referencia para partir de cómo se forman los equipos de videoblogueros y 
terminan por ser un elenco que ejecuta el objetivo de sostener la tarea que se realiza y no 
el papel del actuante. 

El elenco de werevertumorro se conformó cuando un grupo de amigos se conocieron en la 
preparatoria, aunque el elenco ya no es el mismo desde entonces, los siete principales –
Gabriel, Güero, Christian, Luis, Federico, Israel y Alex- se han mantenido. El grupo llamado 
werevertumorro crew han atravesado por siete años de cambios, entre ellos la salida de 
miembros del elenco, la creación de canales individuales, incluso la incorporación de 
werevertumorro en un equipo de futbol. En “Reconstrucción”437 de Vida Cruel, el elenco 
presenta el retorno de Gabriel después de permanecer tres meses en Sinaloa. Los 
integrantes cuentan con sus propios planes que “enaltecen” el trabajo sobre el de Gabriel 
Montiel; Federico y Christian son invitados a eventos, Ricardo está enajenándose con 
facebook y Luis Torres creció en fama. Su hermano le aconseja hablar con ellos y Gabriel 
les recuerda que werevertumorro es porque la gente quiere verlos juntos y que por lo 
tanto no debe descuidarse el proyecto. Al final Ricardo le pregunta si ni siquiera por el 
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futbol debe descuidarse a lo que Gabriel se encuentra con la disyuntiva de continuar en 
Youtube o seguir con su sueño de ser futbolista. 

Otro elenco que a la par de werevertumorro crece es el conformado por el canal 
NoMeRevientes. El dueño Yayo Gutierrez que trabaja en cooperación con videoblogueros 
para impulsar sus proyectos fue moldeando el equipo hasta terminar con cinco miembros 
frecuentes y que empatan en contenidos. DebRyanShow438, AlexXxStrecci439, Pepe 
Problemas440, Luisito Comunica441 y AlexJuxX442 que con Yayo Gutierrez generan videos 
conjuntos en el canal de cada uno. Recurrentemente aparecen en Las Aventuras de Yayo y 
Strecci y actualmente han asistido a eventos en vivo como en el Teatro Blanquita443. El 
primer elenco dedicado a dar espectáculo en vivo fue el “crew”, No Me Revientes sigue el 
camino profesionalizando la escenificación y expandiendo el canal a otro nivel. 

Tanto el “crew” y No Me Revientes son claros ejemplos de lo que Goffman denomina 
“Lealtad Dramática” donde los actuantes acuerdan no ser nublados por sus propios 
intereses, sus principios o la falta de discreción que comprometa al equipo y que no 
traicione en los intervalos de una actuación a otra444. El equipo emplea dos técnicas 
básicas contra la deslealtad que son: desarrollar una fuerte solidaridad grupal dentro de 
sus propias filas, la ideal para hacer creer al auditorio engañándolos de inmunidad 
emocional y moral; o el cambio periódico de auditorio para no establecer vínculos 
personales con el público445. La primera técnica la efectúa el “crew” en las series de Vida 
Cruel y El Yunque. No Me Revientes emplea ambas, por un lado en la citada serie de Las 
Aventuras de Yayo y Strecci al fastidiar el argumento de cada personaje y al entremezclar 
las audiencias de cada vloguero. Las técnicas de la Lealtad Dramática son indispensables 
en impedir que los actuantes crean vínculos afectivos con el auditorio que conlleven a la 
revelación del actuante o del equipo poniendo en riesgo la constitución de los mismos. 

En consecuencia, el equipo del “crew” y el elenco de No Me Revientes, logran mantenerse 
cohesionados por lealtad dramática y porque cada integrante posee disciplina dramática. 
El actuante disciplinado desde el punto de vista dramático es aquel que recuerda su parte 
y no hace gestos impensados ni da pasos en falso durante la actuación446, menciona 
Goffman, el actuante se preocupará por no traicionar al compañero al tiempo que 
encubre conductas inadecuadas de este y actúa desempeñando su papel magistralmente. 
Se reduce al autocontrol, a la capacidad de alejar las emociones ante sus problemas 
personales, ante los errores ajenos y propios y ante el mismo auditorio, para que el 
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equipo no permita aperturas riesgosas que involucren que alguien de la audiencia se 
inmiscuya en el status quo del equipo. El compañerismo entre vlogueros llega a entablar 
conversaciones íntimas que quedan en el backstage y que al momento de ser amenazadas 
de ser descubiertas son sometidas al consentimiento del compañero, si está actuación que 
coloca a luz un suceso personal es aceptada o no de ser publicada en el video. 
Demostraciones de la disciplina dramática son las oraciones censuradas en el Yunque en el 
canal de Werevertumorro, o en “Mente Abierta” en el canal de AlexStrecci. El primero, 
debe recordarse, se mencionan chismes o rumores entre el “crew” del Yunque más 
ocultas bajo censura. El último es una sección en el canal de Alex, compañero de Yayo, 
donde realiza preguntas sobre la vida personal, amorosa y sexual de sus invitados. En este 
caso “Mente Abierta: Yayo Gutierrez”447 Alex, con el consentimiento de Yayo, interroga 
sobre experiencias pasadas en relación al sexo. 

Factor que se une a la lealtad dramática y la disciplina dramática es la circunscripción o 
prudencia del actuante ante las posibles contingencias de la destrucción de la impresión 
generada. Al tener dentro del equipo miembros con atributos de lealtad y disciplina, la 
confianza depositada al instante de actuar ante la cámara influirá en que se lleve a cabo la 
actuación efectivamente o como se espera. Por lo que el uso de la metodologías que 
ayuden al equipo en la actuación, resultando eficiente es la demanda de un límite de 
miembros y el manejo de la fachada. 

Considere que el “crew” tardó aproximadamente seis años en involucrar a una nueva 
integrante mediante la selección popular de un reallity show en Youtube; o en No Me 
Revientes, con la decisión del dueño del canal para involucrar proyectos y que de alguno 
de ellos logre ser nombrado miembro. Por supuesto que al integrar nuevos miembros 
condiciona a que estos se sometan a restricciones, las cuales pueden ser la participación 
activa, el intercambio de opiniones o que se independice y abra su propio canal. Los 
familiares son la prueba del condicionamiento, tanto ellos o el vloguer puede limitar la 
actuación. Más en la relación entre vlogueros el proceso interaccional depende 
decisivamente del tiempo en que son conocidos por el público. La rigidez de las 
restricciones en el actuar de un vloguero al invitar a otro con quien congenia depende de 
si el vloguer invitado tuvo previamente un canal o lo obtuvo con posterioridad. La 
información adquirida del vloguero invitado que posea la audiencia se sostiene de las 
estas dos maneras. Werever wero y AlexStrecci fueron conocidos durante los vlogs de 
Werevertumorro y No Me Revientes, se independizaron creando sus propios canales 
gracias a la fama adquirida; en cambio Mexivergas y El Jiots tuvieron influencia de 
Werevertumorro para aumentar su audiencia, ambos existían antes de participar o ser 
aludido en los videos. El manejo de la fachada de los integrantes del equipo, que 
manifiesten tranquilidad o relajamiento, otorga facilidad en la puesta en escena. Ello es 
establecido por la limitación en el número de miembros o en la preparación ante los 
riesgos de una impresión general incompatible respecto a la promovida en la escena. 

El manejo de las impresiones en un equipo de videoblogueros causa que los errores en la 
actuación sean menores al no presentarse los “gestos impensados”, “intrusiones 
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inoportunas”448 o “pasos en falso”. Raramente en el dominio de la web Youtube México 
llegan a presentarse “escenas” intencionadas o malintencionadas entre vlogueros que 
según Goffman son las que destruyen o amenazan seriamente la cortés apariencia del 
consenso449. En Twitter o Facebook se expresan las disonancias entre vlogueros y 
provocan la no aceptación de seguir aprobando actuaciones ineptas, que el auditorio 
carezca de diligencia y señale hechos inaceptables de la comunidad Youtuber, o el 
involucramiento de seguidores de vlogueros al ser testigos de riñas de la comunidad 
Youtuber450. 

La coherencia en el guion en Las Aventuras de Yayo y Strecci o en Vida Cruel de 
werevertumorro crew muestra la concordancia armónica entre los actores al establecer 
los papeles correspondientes y la escena a desarrollar. Los errores quedan en el 
backstage, fuera de la edición, por lo que la comedia es profesional ante personajes con 
experiencia, lealtad, prudencia y disciplina. 
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La tipología de los equipos en videos colaborativos, de acuerdo a lo observado sería: 

Cualidades Vlogger-Vlogger Vlogger-Amigo 

Vlogger-Familiar 
Vlogger-objeto 

inanimado o 
figura 

imaginaria 
Hermano 
(vlogger) 

Madre o Padre Niño 

Contribuciones 
del dueño del 
canal 

Realizar 
especiales 
Promover el 
canal del 
participante 

Compartir a la 
audiencia parte 
de su persona 
por medio de sus 
amistades 

Realizar 
especiales 
Promover el 
canal del 
hermano 

Compartir a la 
audiencia parte de su 
persona en la familia 

Compartir a la 
audiencia su 
presentación 

Complementar 
la actuación del 
personaje 
vlogger 

Contribuciones 
del participante 

Colaborar en 
videos 
especiales o 
aniversarios, 
retos, viajes o 
reuniones 

Compartir a la 
audiencia su 
fachada 

Promover su 
canal 
Recrear 
escenarios 
vividos 

Recrear escenarios 
vividos 

Jugar con la 
audiencia o el 
vlogger 

Complementar 
al personaje 
vlogger. 

Apariencia o 
Status 

Del mismo 
rango que el 
dueño del canal 

Del rango de 
miembros 
exclusivos 

El rango 
igualitario 
familiar 

El rango mayor 
familiar 

El rango 
menor familiar 

El determinado 
por el vlogger 

Modales o Rol Retar al dueño 
Personificar 
papeles en 
sketch 
Participar en 
opinión 

Personificar 
papeles en 
cortometrajes o 
series (elenco) 
Participar en 
experiencias 

Participar 
delatando al 
vlogger en su 
intimidad o 
personalidad 

Participar 
discrecionalmente, 
según sea la 
frecuencia de 
aparición 

Jugar con la 
audiencia o el 
vlogger 

Neutral 
Positivo 
Negativo 
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Fachada El propio 
característico 

Papeles 
asignados o el 
propio 

Papeles 
asignados o el 
propio 

Papeles asignados o 
el propio 

Papeles 
asignados o el 
propio 

El dotado de 
significación 

Propósitos Publicitarios 
Cooperativos 

Ser seguidos 
Cooperativos 

Publicitarios 
Cooperativos 

Cooperativos Colaborativos Ser marca o 
identidad del 
vlogger 

Canal propio Dueño de otro 
canal 

Por intereses o 
influencia 

Por intereses o 
influencia 

Ningún caso Ningún caso Ningún caso 

Posibilidades de 
desbaratar la 
actuación 

Por lapsus 
Mantener 
dominante su 
personaje 

Por lapsus Por lapsus Por lapsus Improvisado Nulas 

Sanciones por 
desbaratar la 
actuación 

No volver a ser 
invitado 
Ruptura 

Ruptura No volver a ser 
invitado o ser 
parte del 
elenco 

Ningún caso Ningún caso Ningún caso 

Setting Lugares 
públicos 
La habitación 
del vlogger 
(cualquiera de 
los dos) 

La habitación del 
vlogger 

La habitación 
del vlogger 

Eventos familiares 
La casa 

Eventos 
familiares 
La casa 

La habitación 
del vlogger 
Viajes al 
extranjero 

Carácter grupal 
(formal o 
informal) 

Camarilla 
informal 

Camarilla 
informal 

Familiaridad 
formal 

Familiaridad formal Familiaridad 
formal 

Dotación de 
signo 
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4. La nueva clase ociosa-productiva. 

4. 1 El Programa Partner 
Youtube pone a disposición de los usuarios registrados un programa con el que puedan 
beneficiarse, a cambio de que ellos aporten audiencia por sus videos personalizados y 
caseros. En la página de soporte de Youtube se extrae un párrafo en el que se resume el 
propósito del programa: 

“Gracias al Programa para partners de YouTube, los creadores de videos 
podrán obtener ingresos en YouTube a través de una amplia gama de 
medios, como la publicidad, suscripciones de pago y el merchandising. 
Además de unirse al Programa, los creadores podrán disfrutar de un 
montón de recursos, prestaciones y programas de YouTube con los que 
optimizar el canal y aumentar la audiencia451.” 

El canal ofrece numerosas funciones para ayudar a personalizar y a promocionar la propia 
marca. Tales funciones están a disposición de todos los creadores que tengan cuentas 
verificadas y en buen estado; lo que sería un canal autentico, autónomo y respetuoso de 
las normas en Youtube. 

Cada función es una estrategia para que los Partners de Youtube adquieran capacidades 
de merchandising o mercadotecnia colocándolos a la posición de un publicista, 
programador y diseñador de web e incluso un administrador de medios visuales. Les dota 
de habilidades digitales que explotan y exploran la creatividad y originalidad de los 
usuarios. Eventos en vivo, música de fondo452, diseño del canal y marca, además de la 
publicidad mediante redes sociales o comunidades. Estos son solo algunos de los recursos 
que proporciona esta que es la tercera web con más visitas a nivel mundial. Youtube 
detalla en el siguiente cuadro las funciones de los creadores de canales que sean o aspiran 
a ser Partners453: 

  

                                                      
451

 El subrayado es propio. ¿Qué es el Programa para partners de YouTube? (2014) Obtenido el 18 de marzo 
del 2014, Google-Youtube, de página web Google Support 
https://support.google.com/youtube/answer/72851?hl=es&ref_topic=14965 
452

 YouTube Offering Free Music (2013) Consultado el 20 de marzo del 2014, Socialblade, página web de blog 
http://socialblade.com/blog/2013/youtube-offering-free-music-581 
453

 Funciones del canal para los creadores de YouTube (2014) Obtenido el 11 de marzo del 2014, Google-
Youtube, de página web Google Support 
https://support.google.com/youtube/answer/2498474?hl=es&ref_topic=1100424 
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Funciones del canal Descripción Otros criterios 

Obtención de 
ingresos 

Te permite ganar dinero con tus 
videos. 

Cumplimiento de los 
criterios de participación 
en el programa de 
obtención de ingresos. 

Videos de mayor 
duración 

Te permite subir videos que 
superen el límite estándar de 15 
minutos. 

  

Anotaciones externas  Te permite vincular anotaciones a 
sitios externos o a partners con 
merchandising. 

  

Miniaturas 
personalizadas 

Te permite elegir la miniatura de tu 
video. 

  

Suscripciones de pago  Te permite obtener ingresos 
mediante el cobro de una cuota de 
suscripción a los usuarios que 
deseen ver tus videos. 

Debes cumplir los 
requisitos. 

Apelaciones de 
Content ID 

Te permite apelar impugnaciones 
desestimadas de Content ID. 

Tener una cuenta con más 
de 30 días de antigüedad. 

Videos ocultos y 
privados 

Te permite configurar tus videos 
como ocultos o privados. 

 

Eventos en directo Te permite crear un evento de 
transmisión en directo. 

Tener un mínimo de 100 
suscriptores. 

Listas de 
reproducción de 
series 

Te permiten crear una lista de 
reproducción de tus videos. 

Debes cumplir los criterios 
que aparecen en la parte 
inferior de esta página. 

Personalización del 
canal  

Te permite personalizar el canal 
con elementos como banners con 
tu marca y tráilers. 

 

Hangouts en directo Te permite crear eventos de 
Hangouts en directo. 

Tener un perfil de Google+. 

Fuente: https://support.google.com/youtube/answer/2498474?hl=es&ref_topic=1100424 
 

La ventaja principal de ser partner en Youtube, y lo que conlleva a una transformación en 
el área del consumo y producción de ocio y entretenimiento, son los ingresos a manera de 
anuncios o cuotas de pago. Los medios para obtener ganancias de los videos son: 

 La publicidad. Son los banners, los anuncios transparentes durante la reproducción 
del video, los comerciales que pueden saltarse y los que no. 

https://support.google.com/youtube/answer/72857
https://support.google.com/youtube/answer/72857
https://support.google.com/youtube/answer/82839
https://support.google.com/youtube/answer/82839
https://support.google.com/youtube/answer/82839
https://support.google.com/youtube/answer/71673
https://support.google.com/youtube/answer/71673
https://support.google.com/youtube/topic/2795929
https://support.google.com/youtube/answer/72431
https://support.google.com/youtube/answer/72431
https://support.google.com/youtube/answer/3249165
https://support.google.com/youtube/answer/2770411
https://support.google.com/youtube/answer/2770411
https://support.google.com/youtube/answer/157177
https://support.google.com/youtube/answer/157177
https://support.google.com/youtube/answer/2474026
https://support.google.com/youtube/answer/3304460
https://support.google.com/youtube/answer/3304460
https://support.google.com/youtube/answer/3304460
https://support.google.com/youtube/answer/3304460
https://support.google.com/youtube/topic/16549
https://support.google.com/youtube/topic/16549
https://support.google.com/youtube/answer/2853848
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 Las suscripciones con pago. Estos se establecieron primeramente en 50 canales454. 
Anteriormente la suscripción arrancaba con 1.99 dólares al mes, actualmente se 
cobra a 4.99 dólares. 

 Las promociones al canal del que es dueño directo en los videos. 

Youtube aconseja a sus usuarios Partners optimizar sus canales con: 

 Los recursos que ofrece Youtube para enriquecer al vloguer y al contenido de su 
canal, sea promoviendo el canal, otorgar cursos para explotar las habilidades y 
aumentar la audiencia. Es decir desarrollar una carrera, si no profesional, al menos 
laboral. 

 Las prestaciones constan de prestar servicios que ayuden a customizar el canal y 
respaldar la marca. 

 Por último con los programas y las herramientas con el fin de ganar audiencia, 
capacitación, nuevo equipo, crear mejores contenidos, mantener la posición en 
Youtube, así como trabajar con expertos. 

Las demás enlistadas son el consecuente aumento de ingresos en vistas de una audiencia 
global, sin restricciones en cuanto a subir sus contenidos a otros sitios –las redes sociales-, 
y darle seguimiento a la gestión con miras al rendimiento mediante Youtube Analytics455. 

Según Feixas, Codina y Carandell la monetización que calcula GoogleAdsense como forma 
de ingresos es por medio de Youtube. Se calcula dependiendo de factores como la edad y 
sexo de los espectadores, que el tema pueda corresponder al anuncio, cual es el idioma 
del video, la época del año, si el usuario cliquea sobre el anuncio o no, entre otras 
variables456. La fórmula es aproximada, sería usar la regla de tres o el CPM o Cost Per 
Thousan457. Fuentes más fiables para conocer las ganancias de los youtubers son 
SocialBlade o YoutubeAnalytics, la primera mencionada posee una herramienta disponible 
para calcular las ganancias diarias, mensuales y anuales de los canal de Youtube458, por 
ejemplo al buscar Werevertumorro arroja los siguientes resultados al calcular vistas y 
CPM: $1,872.00 - $15,600.00 ganancias diarias estimadas; $56,160.00 - $468,000.00 
ganancias mensuales estimadas; $673,920.00 - $5,616,000.00 proyección estimada anual. 

Ingresar al Programa Partner y recibir los beneficios se da en tres sencillos pasos: La 
verificación del canal, esto es que cumpla con la normatividad, la creación de una cuenta 

                                                      
454

 Google lanzará canales de pago en Youtube (2013) Obtenido el 6 de mayo del 2013, El Economista, 
Tecnociencia de página web http://eleconomista.com.mx/tecnociencia/2013/05/06/google-lanzara-canales-
pago-youtube 
455

 Top 50 YouTubers by SB Score (n.d.) Socialblade, Top List de página web 
http://socialblade.com/youtube/top/50 
456

 Fexias, D., Codina, E., Carandell, R. (2014) Cómo triunfar en Youtube. Barcelona: Editorial La Galera, SAU. 
p 148-149. 
457

 Es el método más común para calcular el precio o coste por unidad de un comercial de la web. Cost Per 
Thousand – CPM (n.d.) Obtenido el 25 de agosto del 2014, Investopedia, Dictionary de página web 
http://www.investopedia.com/terms/c/cpm.asp 
458

 Estimated Youtube Money Calculator by Socialblade (n.d.) Obtenido el 25 de Agosto del 2014, 
Socialblade, Youtube de página web http://socialblade.com/youtube/youtube-money-calculator 
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GoogleAdsense y asociarla al canal de Youtube y, por último, activar la opción de 
obtención de ingresos en la configuración del canal459. 

 
Fuente: https://www.youtube.com/features 

 

Acerca de los elementos de diseño del canal se habla de las miniaturas y anotaciones. Las 
miniaturas personalizadas se utilizan para identificar con un fotograma característico en la 
presentación, el cual funciona como elemento visual para atraer al video, además del 
título de este. Las anotaciones son mensajes de texto visualizado durante el video, o 
disponibles en la sección de información, que transporta al hacer clic a un enlace o 
actividad del canal (sea para suscribirse al canal, promocionar o anunciar algún video, ir a 
una tienda on line de la marca o generar videos interactivos). 

                                                      
459

 Consultar verificación de cuenta en Funciones (2014) Obtenido el 25 de agosto del 2014, Youtube, Estado 
y funciones de página web https://www.youtube.com/features 
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Las más usadas son las anotaciones con fines mercadotécnicos460. Las anotaciones 
aparecen espontáneamente en la duración del video, estas permiten a los Partners 
promocionar artículos con licencia o productos propios, tales como camisetas, fundas para 
celular o patrocinadores. Las anotaciones enlazan links autorizados de venta o promoción 
del canal, así como el acceso a las redes sociales de los videoblogueros. La herramienta de 
las anotaciones es la más solicitada por los videoblogueros por el fácil y directo acceso a 
publicidad o videos relacionados con el visto. 

 
Fuente: https://www.youtube.com/user/hectorlealvlogs/videos 

 
Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=HguIbwVbVzM 

La televisión opta por Youtube y Youtube imita a la televisión. Hay canales en Youtube que 
provienen de empresas conocidas en la televisión de paga o abierta y dichas empresas 
trasladan su programación a la Red Social de Videos los cuales pueden ser consultados de 

                                                      
460

 Anotaciones de merchandising (2014) Obtenido el 11 de febrero del 2014, Google-Youtube, Google 
Support de página web https://support.google.com/youtube/answer/2760471?hl=es&ref_topic=1100424 
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manera gratuita o bajo condiciones de pago por suscripción. Esta vía es lo que 
anteriormente se señalaba como plataforma cerrada y abierta. Youtube apuesta por las 
dos modalidades al permitir la publicación pública o privada de los videos de los canales, y 
del acuerdo de ser o no ser un canal de paga. 

Así se comprueba que, en las disposiciones de Youtube a sus canales asociados, la 
reproducción de aspectos de la televisión. También, Youtube, en sus funciones, imita a la 
televisión dando la opción de tener el video preparado para determinado momento con la 
publicación programada. La función de publicación programada te permite especificar con 
exactitud una fecha, una hora y una zona horaria para que se envíe tu video a los 
suscriptores461. Se configura la hora y fecha de videos privados para que se conviertan en 
públicos en el futuro desde la plataforma de Gestor de videos. 

Como si se tratase de un programa de televisión, la publicación de los videos puede contar 
con un horario o fecha establecidos por el partner. En los casos estudiados los Partners 
mexicanos prefieren contar con un horario libre pero con un día en especial que indique 
cierta constancia en la subida de videos caseros. Sea entresemana o los fines de semana, 
los videoblogueros prefieren fijar día en lugar de una hora, lo que convierte el oficio de 
youtuber en un trabajo libre de horarios. Un ejemplo es el caso de un youtuber mexicano 
que realizaba los videos antes del día lunes y solía levantarse a las 5 de la mañana para 
subir el video al canal, al notar que es una medida “exagerada” optó por subirlo cuando 
quisiese462. 

Otra función reproducida del medio tradicional televisivo son los programas de Youtube. 
Un programa de YouTube es una serie web formada por episodios o con un mismo hilo 
conductor que está compuesta de un reparto y de uno o varios temas, estilos o 
argumentos. Un espectador puede suscribirse directamente a un programa pero no a un 
canal completo463. Los enlaces que los videoblogueros tienden a realizar son una serie de 
videos relacionados unos a otros conforme a la práctica ad hoc de cada uno agregándolos 
en una lista de reproducción, que más de generarlos con fines de exclusividad lucrativa los 
usan para ordenar los videos. 

                                                      
461

 Publicación Programada (2014) Obtenido el 11 de febrero del 2014, Google-Youtube, Google Support de 
página web https://support.google.com/youtube/answer/1270709?hl=es&ref_topic=1100424 
462

 Ver testimonio de LuisitoRey “Lo que no sabían - LuisitoRey“ 
https://www.youtube.com/watch?v=MVR7gIUa47U 
463

 Ibídem. 
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Fuente: https://support.google.com/youtube/answer/1270709?hl=es&ref_topic=1100424 

 

Aunque en los Partners mexicanos no se ha presentado un caso como este vale la pena 
retomar el tema intentando comprender que Youtube aspira a ser más que una 
plataforma de videos virales y populares o de ser el espacio virtual del despegue de 
jóvenes talentosos. Lo demuestra cuando junto con Google TV, lanzan al mercado 
Youtube TV464 para televisores Smart TV y como aplicación para los móviles. Youtube y las 
redes sociales ya están en la cuarta pantalla, en la de los dispositivos móviles que 
uno…lleva consigo todo el tiempo465. 

El programa Partner de Youtube está disponible para aquellos que cumplan los criterios 
de participación. Dichos criterios se reducen a no faltar a las condiciones de servicio, las 
normas de la comunidad y, vitalmente, se respete los derechos de autor denominado 
Contend ID. Contend ID o gestión del copyright revisa los videos subidos a la plataforma, 
sea de Partners o no, se encarga de bloquear y promover contenido, generar ingresos 
mediante la monetización y obtener detalles de la audiencia con datos demográficos. 
Contend ID de Youtube, aclaran los autores de “Cómo triunfar en Youtube”, se activa 
cuando un video sea alojado en la plataforma no hay un filtrado previo, sino que cuando 
se identifica que incumple con la política de derechos de Youtube se borra de inmediato. 
En pocas palabras queda bajo responsabilidad del usuario la exposición de contenidos que 
infrinjan o no la normatividad, pues Youtube no es ni editor ni creador de contenidos…es 
un proveedor de alojamiento466. 

                                                      
464

 Información sobre Youtube en TV (2014) Obtenido el 11 de febrero del 2014, Google-Youtube, Google 
Support de página web https://support.google.com/youtube/answer/3153576?hl=es&ref_topic=1732965 
465

 Igarza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujía. p 
16. 
466

 Ibídem. 
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Los materiales usados sin el consentimiento expreso del autor son: la música (en sus 
versiones, letra y música de fondo); Imágenes y gráficos, incluye fotografías e 
ilustraciones; Películas o programas de televisión; Imágenes de videojuegos y software; y, 
actuaciones en directo. Explicando en un ejemplo la importancia del Contend ID es que en 
diciembre de 2013 una web de noticias sobre videojuegos dio a conocer el supuesto lucro 
que reciben los gamers467 que en su canal suben gameplays, según señalaciones de 
Indmusic y TuneCore. Este dilema llevó a que la empresa Youtube avisará por correo a los 
dueños de los canales explicando su postura; por lo tanto, los vlogueros tendrán que 
pagar la licencia por los derechos de autor o buscar el apoyo de las compañías por la 
inocencia de gamers de exponer el material con el objeto de compartir su opinión y 
experiencia468. 

4. 2 Networks o Redes Multicanal (MCN) 
En la página de Prensa y blogs yendo a la pestaña de Ayuda, Google-Youtube específica 
cuáles son las conocidas networks o Redes Multicanal (MCN): 

“Las redes multicanal son entidades asociadas varios canales de YouTube, a 
menudo para ayudar a los creadores de contenido en aspectos tales como 
productos, programación, financiación, promoción cruzada, gestión de 
partners, gestión de derechos digitales, obtención de ingresos/ventas y 
aumento del público. Las redes multicanal no están asociadas con YouTube 
ni Google; y no tienen su aprobación”469. 

La razón de ser de las network, en palabras de Youtube es mejorar el rendimiento de los 
Partners. La empresa Google-Youtube aconseja revisar Youtube Analytics y dejando al 
juicio de los Partners la decisión de formar parte de una network o red MCN, además de 
comparar los ofrecimientos de una red multicanal respecto a su situación de asociado. El 
consejo de Youtube a sus partner es considerar la propuesta de valor de la red, revisar el 
contrato y sus cláusulas, la asistencia que recibirá como Partner, las promociones, la 
transparencia de la red, la ubicación y el idioma así también la venta de anuncios. Al final 
Youtube hace énfasis en ser asesorado antes de firmar cualquier contrato, pues la 
información otorgada por Google-Youtube no son en términos legales, solo en dar 
información: 

“Es posible que quieras consultar con un asesor jurídico antes de firmar un 
acuerdo con una red multicanal para asegurarte de que comprendes por 
completo (1) cuál es tu compromiso con la red y (2) qué beneficios se 
comprometen a proporcionarte. Ten en cuenta que YouTube no participa 

                                                      
467

 Jugadores de videojuegos. 
468

 Ocampo, K. (2013) Youtube ante las quejas de los dueños de los canales señalados por las compañías de 
distribución musical, Obtenido el 18 de diciembre de 2013, Atomix, página web de 
http://atomix.vg/2013/12/18/youtube-explica-su-postura-ante-las-quejas-de-los-duenos-de-los-canales-
senalados-por-las-companias-de-distribucion-musical/ 
469

 Redes multicanal (MCN) (2014) Obtenido el 13 de mayo del 2014, Google-Youtube, Google Support de 
página web https://support.google.com/youtube/answer/2737059?hl=es  
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directamente en estos acuerdos, ya que se celebran entre la red multicanal 
y tú, el propietario del canal”470. 

Si el partner desea salir de la red multicanal debe acordarla con la red MCN, la petición de 
su salida hace que recuperé su estado anterior. Es decir, vuelve a recibir ingresos como 
originalmente era y sin ingresar a un MCN, ya que Youtube recalca que no es necesario 
afiliarse a una MCN para ser partner ni para recibir ingresos471. Los beneficios que en 
general otorgan los MCN al partner es la de promoción cruzada de la audiencia, donde los 
partner del MCN pueden colaborar con otros a favor de atraer más audiencia, proveer 
monetización, optimizar el canal o la programación del contenido, estudios de producción, 
facilidades a sus creadores y construir herramientas que ayuden a reestructurar la 
producción472. 

Estas entidades que afilian múltiples canales de Youtube son compañías que no están 
apoyadas ni cuentan con una relación directa con Youtube ni a Google. En cambio para las 
redes MCN Youtube pide se respeten los términos de servicio y normas de la comunidad 
establecidos: 

 Provean de un servicio a los Partners y/o canales afiliados a cambio que haya 
comunicación clara y transparente al canal, lo que significa que no insinúen a los 
canales que deben estar afiliados para recibir ingresos y herramientas de Youtube. 

 No representan las opiniones de Youtube ni de su personal. 
 Responsabilizarse con los canales para avisar cualquier cambio de red, de términos 

de la afiliación y respetar la información privada de ellos pidiendo la necesaria. 
 Comprometerse con los canales, en especial las relacionadas con el pago; tomar en 

consideración el punto de contacto del partner dentro de la organización473. 

El contrato de las redes MCN dictan que el derecho a mantener cierto porcentaje de los 
ingresos de propaganda que generan los canales afiliados474. Más solo aquellos canales 
que hayan sido incluidos mediante el Channel Rollup Tool o Herramienta para Acercar 
Canales, solo Youtube puede proporcionar sin necesidad de la participación operativa 
directa. 

Tema agregado son las Políticas del Programa de Partner, en el apartado donde indica que 
el partner debe asegurarse que tiene los derechos de uso comercial de su contenido. Las 
políticas del programa de la obtención de ingresos orientar a ser el propietario de uso 
comercial del contenido, enviar a Youtube la documentación pertinente que pruebe que 
se es propietario de los derechos comerciales y del contenido audio y visual y ser 
consciente de los derechos de autor. 

                                                      
470

 Ibídem. 
471

 Multichannel Networks 101 (MCN) (2014) Obtenido el 13 de mayo del 2014, Youtube, Working Together 
de página web http://www.youtube.com/yt/creators/mcns.html 
472

 Joining an MCN (2014) Obtenido el 13 de mayo del 2014, Youtube, Working Together de página web 
http://www.youtube.com/yt/creators/join-mcn.html 
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Los autores de “Cómo triunfar en Youtube” aclaran las ventajas e inconvenientes de estar 
dado de alta en el Programa Partner y en una Network. Ventajas de ser Partner es que el 
pago mediante AdSense es por cheque de Western Union y que los beneficios se reparten 
entre el dueño del canal y Youtube; de inconvenientes es el hecho de la monetización 
tarda en activarse y que no cuentan con un agente en ningún tipo de soporte por parte de 
Youtube. En cambio, dentro de una network el partner tiene el beneficio de cobrar cada 
mes con un mínimo de veinte dólares mediante Paypal y ofrece la network un buen 
soporte, soluciones de problemas y dudas; las desventajas es que los beneficios se 
reparten entre el partner, la network y Youtube o que el partner puede perder el 
beneficio de adquirir los derechos de copyright, en música o videojuegos que les permitía 
acceder, también está el obstáculo de que no todas las networks son fiables475. 

4. 3 La producción y consumo del ocio en la 
profesionalización del Videobloguer 
En una cultura caracterizada por la imitación de la posición social, no se buscan el 
significado y el valor en los procesos de la producción, sino en los objetos de consumo, 
bienes que han heredado las cualidades animistas del poder y el prestigio personal, la 
dimensión sociológica de la “materialización”, que constituye quizá la mayor contribución 
de Veblen a la teoría social moderna476. Expone Diggins, trata de la mayor aportación de la 
teoría ociosa al colocar al consumo no más como una regla de demanda y oferta sino de 
adquisición de significado. Veblen ansiaba una economía de producción sobre una de 
consumo, ya que los valores de la clase ociosa triunfaban a costa y por encima del instinto 
del trabajo; instinto que ocupa a la gente en un proceso tangible y real de la producción y 
no de un intercambio mercadológico de caprichos de consumo conspicuo y un status 
superfluo. Pero en un mundo donde el trabajador se adapta al trabajo o el trabajo al 
trabajador, la vocación de vloguer moldea el ocio al trabajo en la industria del 
entretenimiento, y el trabajador al consumo del mismo ocio. 

Entre ellas la raison d’être del ocio. La clase ociosa, de acuerdo con Veblen, consideraba 
degradante el hecho de trabajar -esta era la idiosincrasia de la clase ociosa en la vida 
industrial moderna- inclinando sus esfuerzos a ostentar lo que no trabajaban, de modo 
que lograban estima obtenida de una vida ociosa conspicua sin necesidad de realizar un 
esfuerzo inútil y efectivo de gratificaciones provenientes del trabajo industrial. Ahora bien, 
si el ocio conspicuo era el derroche del tiempo en dedicarlo en actividades no productivas, 
el consumo conspicuo es el derroche del dinero en cosas costosas o en grandes cantidades 
carentes de función y de utilidad. Explica Diggins que para Veblen el fenómeno del 
“consumo conspicuo” era sintomático del superfluo estilo de vida de los ricos477, el proceso 
de emulación deriva de la adquisición de lujos que implique un potencial derroche que 
refleje el status correspondiente a los bienes consumidos y/o al trabajo estimado de su 
tiempo y esfuerzo. 
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Aquello era el consumo de ocio a finales del siglo XIX en la modernidad sólida… 

La apropiación y posesión de bienes que aseguren (o al menos prometan) confort y 
estima, bien puede haber sido el principal motivo detrás de los deseos y las 
aspiraciones en la sociedad de productores, una sociedad abocada a la causa de la 
estabilidad de lo seguro y de la seguridad de lo estable, y que confiaba su 
reproducción a patrones de conducta individual diseñados a esos fines478. 

En los tiempos de Veblen, que se definía en una sociedad de productores, el consumo 
ostentoso describía permanencia, indestructibilidad, acumulación y volumen. Se consumía 
productos cuya caducidad era a largo plazo. Significaba que la sociedad de productores 
estimaba ganar con el producto de su labor la promesa de la seguridad a través de 
postergar el confort enfocado en la utilidad futura del consumo. El consumo de la 
modernidad sólida representaba la satisfacción de necesidades, y el mercado de consumo 
se encargaba de estimularlas, emitiendo comerciales que enseñaban una imagen 
prometedora. Era la postergación del consumo, atravesar el recorrido con la meta de 
cumplir el deseo. 

Actualmente, y lo escribe así Zygmunt Bauman, vivimos no en la modernidad sólida, sino 
en la modernidad líquida, donde el consumo del ocio es inmediato. El consumismo no 
tiene nada que ver con satisfacer necesidades479, es el traspaso de la promesa al 
anhelo/deseo, un fenómeno mucho más volátil y efímero, huidizo y caprichoso480, el 
individuo salta los impedimentos para proporcionarse placer. Espontaneo, frágil e 
inconsistente eran adjetivos temidos por la sociedad de productores que hoy día se 
convierten en el nuevo orden social de la sociedad de consumidores, pues el mercado de 
consumo… proporciona durabilidad por medio de la fugacidad de sus productos, una 
durabilidad que ya no es necesario construir pieza por pieza, con gran esfuerzo y eventual 
sacrificio481. El consumismo es fugacidad traducida en tiempos discontinuos, en instantes 
eternos desconectados cuyo valor de consumo final se determina mediante la 
retrospectiva. La motivación no es la expectativa de salir satisfechos al consumir un 
producto, sino de preservar el deseo latente consumiendo espontáneamente y en el 
disfrute de intensidades variadas. 

La inmediatez de consumir, explica Bauman, se debe a que la sociedad pasó de ser 
productiva a ser consumista. De adquirir y acumular a eliminar y reemplazar482, la 
amenaza de los consumistas es almacenar vejestorios, pues si el consumo fue 
desagradable de inmediato se abandona por uno repuesto y mejorado. De tal manera que 
los subordinados al mercado de consumo líquido, ceden a las presiones del deshecho por 
urgir la demanda de innovaciones. En producir promesas que son superiores a las 
versiones anteriores, con nuevas funciones o agregados, y antes de poder finalizar su 
objetivo son reemplazadas por lo novedoso. Es la fugacidad viral en campañas de 
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mercadeo que atienden deseos implementadas en el consumidor ilusionándolos de 
sensaciones gratas, cuando son constantemente bombardeados por frescas tendencias –a 
veces ideas recicladas. 

Lo que era el fetichismo de la mercancía con Marx, en la liquidez de la sociedad 
consumista con Bauman es el fetichismo de la subjetividad. 

“Y si fue el fetichismo de la mercancía el encargado de ocultar la esencia tan 
humana de la sociedad de productores, es ahora el turno del fetichismo de 
la subjetividad, que se ocupa de ocultar esta realidad transformada en 
mercancía tan característica de la sociedad de consumidores…En el caso de 
la mercancía en la sociedad de productores, la acción de comprar y vender 
la fuerza del trabajo de los productores fue la que, al dotar a esa fuerza de 
un valor de mercado, hizo de la mano de obra un bien de cambio, logrando 
que no se vea como (al ser ocultada por) una interacción autónoma entre 
mercancías. En el caso de la subjetividad de la sociedad de consumidores, 
los que deben desaparecer de la imagen final del producto son los rastros de 
la compra y la venta de las armas utilizadas en la construcción de la 
identidad…”483 

La inmediatez causa al descompromiso, la falta de ejercicio analítico y la desinformación 
gracias al Internet. Más, si la raison d’etrê del ocio es la inmediatez del entretenimiento en 
Youtube con ver videos, es entonces de naturaleza consumista y no informativa, ni 
analítica, ni de compromiso. Es, el consumo inmediato del entretenimiento como ocio. 
Son de los dos minutos con 46 segundos o los 12 minutos extendidos a media hora de 
contenido audiovisual si se considera la reproducción automática o enlazada (por 
anotaciones) en los canales de los videoblogueros. Las redes sociales incitan al usuario a 
actualizarse constantemente, las notificaciones de las cuentas que indican una nueva 
actividad traen el hábito de la consulta ocasional de qué será lo nuevo publicado. Los 
videoblogueros cuentan con aplicaciones en las tiendas de línea -anunciadas en sus videos 
o en redes sociales-, de la publicidad por Twitter y Facebook y de la suscripción al canal, 
estos modos sirven para avisar al seguidor de la aparición de un nuevo video al canal. 

No es, desde luego, la simple fórmula de satisfacer la necesidad, se agrega el hecho de la 
autenticidad del vloguer, quien produce contenidos que son consumidos, logra el proceso 
identitario con estilos de vida basados de sus actuaciones. El propósito crucial y decisivo 
del consumo en una sociedad de consumidores es… convertir y reconvertir al consumidor 
en producto, elevar el estatus de los consumidores al de bienes de cambio vendibles484. No 
es el valor de trabajo lo que el consumidor ve en el objeto de deseo, es la representación 
que emana el objeto, el vloguer transfigurado en producto consumible. Por ejemplo, con 
la línea de ropa “Máscara de Látex” que promociona Werevertumorro en su canal, el 
seguidor no ve una camisa impresa en alguna fábrica de serigrafía, o la creatividad del 
diseñador de modas, sino el hecho de que la misma camiseta fue usada por el vloguero, la 
idealización de que haya una conexión imaginaria entre Werever y el twittero. Se basa en 
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la ilusión del consumo, Youtube permite una cercana relación entre la audiencia y el 
videobloguer mediante la dinámica de retroalimentación, situación que se cosifica cuando 
la relación puede estrecharse al consumir productos identificatorios del vloguer. 

El objetivo es dar la ilusión de satisfacer los deseos humanos, aunque sea permanecer en 
la seducción en la medida en que el deseo permanezca insatisfecho; el método de 
satisfacer cada necesidad/deseo/carencia de manera que sólo pueda dar pie a nuevas 
necesidades/deseos/carencias485, el consumismo basa su existencia en una economía del 
engaño, exceso y desperdicio486. Lo que comienza como necesidad se vuelve compulsión, 
adicción o ansiedad. de hacer duradera la demanda con promesas de reducir o eliminar la 
compulsión, adicción o ansiedad e incitar constante o periódicamente. Por ejemplo, el 
anuncio repetitivo del vloguero publicitando una marca o, siendo invitado a un concurso y 
entrevista en la televisión o, en Youtube la espera del día en que un nuevo video sea 
subido al canal. El consumismo no gira en torno a la satisfacción de deseos, sino a la 
incitación de deseos siempre nuevos487. El estímulo de la ansiedad en los vlogs es 
encadenar el nuevo video con otro antiguo o con el de algún otro miembro participante 
del equipo. 

El síndrome consumista, como lo llama Bauman, exalta la rapidez, el exceso y el 
desperdicio488, parece ser la inversión del valor acordado a la duración y la transitoriedad 
respectivamente489. En Youtube México tiene semejanzas y diferencias con la Televisión. 
La idea principal es que más allá de ingerir y digerir ha hecho que la apropiación sea 
seguida de una rápida eliminación de los residuos, por lo que el consumista busca la 
posibilidad de hacer durar más las cosas o aceptan la brevedad de la vida útil de las cosas, 
de su inminente desaparición. La televisión con la publicidad o la apariencia de la realidad 
ideal son estimuladoras del deseo para los consumidores visuales tradicionales. Sin 
embargo, la prominente generación de consumidores de redes sociales son conscientes 
de la idealización de modo que es elegible omitir o no la publicidad, ver o no un vlog, 
seguir o no a un videobloguer, en consecuencia la publicidad idea nuevas maneras de 
llegar al público joven. La cuestión que destaca a los consumidores tradicionales de los 
consumidores de las innovaciones es que la rapidez, el exceso y el desperdicio se 
desarrollan en un ambiente líquido, insustancial. Los videoblogs duran diez minutos, son 
vistos por sus seguidores, pero la oportunidad que da Youtube de hacer perdurar los 
videos en la plataforma hasta cuando el dueño de canal guste, permite que la audiencia 
realicé maratones. El hecho de que los videos sean enlazados por vínculos (anotaciones) o 
listas de reproducción incita al seguidor a continuar consumiendo entretenimiento. 

Del proceso productivo del ocio y el entretenimiento en línea, el videobloguer es un oficio 
atípico, de sus consecuencias culturales del uso de la tecnología innovadora vuelve al 
vloguer a un status propio de un empresario sujeto a ser consumido. Los ubica a la misma 
altura de Youtube en términos laborales de experiencia efectiva, solamente el derecho 
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propietario sobre el medio y ser socios es lo que los vuelve distintos. Surge una clase de 
emprendedores tecnocráticos. La naturaleza compleja de los procesos industriales 
modernos requiere la separación de la propiedad y la operación efectiva, y que el poder del 
conocimiento especializado generará una clase gerencial: el “nuevo orden” de Veblen, la 
“tecno estructura” de Galbraith490. 

4. 4 Del Semi-Profesionalismo al Profesionalismo 
La manera de apropiarse y usar las innovaciones tecnológicas para la generación X e Y del 
Milenio difiere en que la primera nació en su adopción y la segunda en la crianza, por lo 
que el comportamiento en ambas es distinto. Cuando hablamos de videoblogueros 
hablamos de aquella brecha generacional que se difumina en la práctica de usar las 
innovaciones tecnológicas para fines de entretenimiento. La mayoría de los 
videoblogueros ahora conocidos en México nacieron en la década de los noventa, tienen 
entre 20 a 30 años y son la generación de videoblogueros que no solo adoptaron las 
tecnologías para su vocación, sino que se adaptaron a la sociedad red de la fluidez del 
trabajo. La distinción que tanto subrayaba Igarza491, los videoblogueros la desvanecen 
cuando su generación crea entretenimiento para la nueva generación, los Milenio a los 
iGen. Goldfinger habla sobre el trabajo en la empresa y la creación de empleos atípicos, 
múltiples y los cambios en el lazo entre la empresa y el empleado. El programa Partner es 
el mejor ejemplo de una labor como la descrita anteriormente. Para realizar un cuadro 
comparativo se tomará el realizado por Igarza492 y se incluirá una columna de la situación 
profesional del videobloguer frente a las innovaciones tecnológicas. 

 

Rubros 
Generación 

Generación X 
1966-1979 

Generación Y 
1980-1995 

Videobloguer 

Valores en el trabajo Resultados/Éxito 
Centrado en la 
organización 

Sentido de 
propiedad 
Individualidad 

Autonomía 
Respeto a la 
originalidad 

Motivaciones para 
trabajar 

Progresos en la 
carrera 
Oportunidad 

Trabajo variado 
Creatividad 

Vocacionales basados 
en la creatividad 

Influencia en la 
elección de la carrera 
profesional 

Consejeros de 
carrera 
Expertos 

Internet 
Grupos de pares 

Convocatoria 
Gratificaciones de la 
audiencia 

Influencia en la 
percepción de la 
carrera profesional 

Observación 
Recomendación 

Percepción 
Experiencia 

Observación-
Percepción 
Vocación 
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Herramientas clave 
de gestión 

Entrenamiento 
Política de 
ascensos 

Innovación 
Empoderamiento 

Recursos y Programas 
otorgados por Youtube 

Herramientas clave 
de la comunicación 

Ejemplos visuales 
Demostración 

La acción. 
Participación 

Autocomunicación 
Redes sociales 

Típico estilo de 
enseñanza-
aprendizaje. 

Programada 
Dialogada 

Interactivo 
Multimodal 

Interactivo 
Dialógico 

Típico estilo de 
liderazgo 

Coordinación 
Hacedor 

Consenso 
Involucrado 

Colaborativo y 
cooperativo 

Principales factores 
de influencia en la 
toma de decisiones 

Regional 
Objetivos a 
mediano plazo 

Global 
Deseos a corto 
plazo 

Red 
Motivaciones a 
mediano y corto plazo 

Forma relacional-
jerárquica 

Interpelativo 
“¿Qué parte es la 
mía?” 

Involucrado 
“Esto es lo que yo 
pienso” 

Consenso/Conflicto 
“Me gusta” 
“No me gusta” 

 

El proceso de profesionalización del vloguer esquematizado en el cuadro anterior refleja lo 
siguiente: (1) Youtube tiene asociados, no empleados, lo que les da la facultad de 
autonomía (2) Los vlogueros desarrollan un perfil multifacético y temporal en lugar de uno 
lineal y permanente (3) Las gratificaciones son inmediatas o progresivas, depende en gran 
parte de la audiencia (4) El comportamiento es aparentemente menos profesional, al 
tiempo que el vloguer desarrolla un currículo vitae que le puede abrir las puertas a la 
televisión (5) El comportamiento laboral del vloguer es informal493 porque él es su propio 
jefe; prefiere colaborar en lugar de competir (6) Y no hay una cabeza jerárquica en razón 
de que se habla de una red de flujos horizontal, solamente las “menciones”, las “vistas” y 
“seguidores” registrados en un score determinan quién sobresale. Así como los usuarios 
están afectando como nunca antes la forma de producir, distribuir y consumir contenidos, 
esta Generación Y (GY) -según Igarza- está introduciendo cambios en las formas de 
asimilar el trabajo, organizarlo, producir y distribuir valor494 y es el mismo caso con la 
Generación de vlogueros. 
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La apuesta por inducir a dos distintas generaciones, la sociedad industrial y la sociedad 
red, a un nuevo modelo de trabajo, genera en consecuencia un parteaguas en el quehacer 
laboral. Cuando Igarza hace constancia de la diferencia conceptual y perceptiva del 
trabajo, coincide con las conclusiones de Beck, Carnoy y Castells495: 

 Se introducen nuevos ritmos dependiendo de la profesión; 

 Se abandonan los lugares tradicionales de trabajo; 

 Se multiplican los nuevos oficios y maneras de laborar, al tiempo que otros 
escasean o se desplazan; 

 La autoridad es ejercida por aquellos que crean y controlan el nuevo 
patrimonio de activos intangibles. Es decir, la clase tecno-económica; 

 Se transforma el lazo entre la empresa y el empleado; 

 El trabajo consta de manipular datos, imágenes y símbolos de modo que el 
nivel de esfuerzo realizado ya no está vinculado con el resultado final, lo que se 
traduce a que un trabajador de ritmo distinto al tradicional puede resultar más 
productivo; 

 La dinámica de las empresas provoca una multiplicación de empleos atípicos; 

 La variedad de trabajos atípicos responde a factores demográficos; 

 Es frecuente la movilidad en la modalidad del trabajo tradicional al nuevo; y, 

 Ámbitos tradicionalmente diferentes, como la educación y el esparcimiento, 
constituyen ahora espacios entrelazados que coexisten con flexibilidad. 

Cuando se habla del trabajo atípico del videobloguer, por considerarse más una vocación 
que de una labor, las apreciaciones de contratación de Youtube con ellos es el de 
asociados y sus condiciones laborales difieren de las profesiones existentes. La red 
interactiva permite que el aspirante a partner pueda realizar el trámite en línea facilitando 
la contratación, pero dificultando el trato de las partes, pues Youtube y el joven partner 
acuerdan el proceso de asociación impersonalmente. Hay veces que se revela en la 
carencia de asesoría jurídica en caso de obstaculización del desarrollo creativo–como 
ocurrió con el ex manager de Werevertumorro. Las tendencias tecnológicas actuales 
fomentan todas las formas de flexibilidad, por lo que, en ausencia de acuerdos específicos 
para estabilizar una o varias dimensiones del trabajo, el sistema evolucionará hacia una 
flexibilidad multifacética y generalizada para los trabajadores496. Por ello el surgimiento 
de MCN. 

Los valores de trabajo de la Generación X son el resultado exitoso, el de la Generación Y el 
sentido de propiedad y el del videobloguer ser dueño de su propia originalidad. En 
Youtube no “existe” la clase ociosa que extrae los resultados de la producción del vloguer 
-poner “existencia” enfáticamente es que Youtube te asocia pero no indica la parte de los 
beneficios que la plataforma web adquiere a su favor de que el partner use los medios 
publicitarios y de atracción de audiencia, incluyendo el cambio de hábitos del vloguer. 
Similar es hacer la comparación de la situación del vloguer respecto a las dos generaciones 
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mencionadas (X e Y), en relación al respeto al trabajo eficiente. Youtube respetará al 
vloguer siempre y cuando cuente con los derechos de uso comercial sobre su contenido. 
Lo que indican las políticas del programa de Partner es si el partner no muestra 
explícitamente ser dueño propietario del contenido visto en el video, se atiende a las 
consecuencias de ser acusado por derechos de autor y ser expulsado del programa. Ergo, 
el valor de uso de los Partners se traduce en el uso de las redes sociales a causa de la 
inestabilidad en la fiabilidad de dar a reconocer su trabajo. 

En el modelo de trabajo tradicional las medidas que se han tomado respecto a las redes 
sociales son impermeables a comparación de las flexibles con empresas que usan este 
medio como principal conexión con los clientes. Igarza escribe que la explosión de 
consumo de las redes sociales en el horario laboral aumenta la complejidad de la situación. 
Algunos piensan que deben tomarse medidas firmes, dar recomendaciones, establecer 
controles con filtros o simplemente obstruir su consulta. Otros piensan que las redes 
sociales pueden potenciar la creatividad, el trabajo colaborativo, el cambio cultural, la 
relación con los clientes y la comunicación interna497. Con los videoblogueros saliendo 
directamente de las redes sociales se tipifica el trabajo atípico y se transforma el trabajo 
tradicional a uno donde las redes sociales amplifican las habilidades comunicativas 
poseídas, dando como ganancia que la tecnología también puede generar valor. Valor no 
solo en el espectro de valor de uso498, sino en valor de consumo y producción. Siguiendo 
con Igarza el desarrollo e implantación de esas redes, como el desarrollo de las industrias 
de contenidos especializadas, desafía las leyes económicas que han regulado el universo 
del entretenimiento y de las telecomunicaciones durante décadas499. Retomando al 
sociólogo estadounidense, Veblen confiaba en que el proceso evolutivo de la máquina en 
la vida moderna sería la respuesta al atraso cultural causado por la clase ociosa, pues los 
ingenieros eran el equivalente a un profesional independiente dueño de sus 
conocimientos y proyectados en la tecnología como fuerza autónoma500. El ingeniero 
tenía la obligación de crear la posibilidad mecánica de métodos de producción nuevos y 
eficientes antes que el empresario, encarnación del capitalismo, absorbiera aquellas 
oportunidades buscando beneficios a sus intereses. La tecnología no determina el capital 
pero si genera valor501, en palabras de Veblen. El valor generado del vloguer a las redes 
sociales son los usos sociales que le añaden al instrumento, al artefacto cultural, un valor 
de consumo de carácter totalmente líquido en aras de la era de la información. 

Los medios sociales, en especial las redes, al incentivar la circulación de información entre 
los contactos impulsan, en primer lugar, el intercambio de contenidos de usuario y, en 
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segundo lugar, el consumo de contenidos profesionales502. Internet es una nueva 
modalidad de entretenimiento al incitar a la audiencia a que participe activamente 
mediante comentarios hechos al momento de la trasmisión o subida del video, e 
involucrándola ya que los contenidos son dirigidos de manera directa y personal. Es decir, 
en esencia un video no es visto por el público, aunque así sea, sino que es visto por el 
sujeto al otro lado de la pantalla, al usuario de Internet. Tales son las estrategias de 
marketing para los videoblogueros, por decir las únicas. Recuperando el cuadro anterior, 
gran parte de los elementos que componen este trabajo atípico son con ayuda presencial 
de la audiencia. La influencia en la elección de carrera, el estilo de enseñanza-aprendizaje 
y los principales factores de influencia en la toma de decisiones son donde mayor 
dependencia muestra el vloguer con la audiencia. El vloguer no sería vloguer sin una 
audiencia que lo ve, juzga, interactúe y comparta, que sea su clientela. 

Mientras que la automatización de actividades en términos del desarrollo de las 
innovaciones aumenta, el trabajo intelectual del proceso del trabajo es mayor al ocupar 
de trabajadores autónomos, es decir se reemplaza el trabajo que puede codificarse en una 
secuencia programable y realzar el trabajo que requiere análisis, decisión y capacidad de 
reprogramación en un grado que sólo el cerebro humano puede dominar503. En la Red 
Youtube México, el trabajo del vloguer traducido como productor de contenidos encarna 
la transformación de su naturaleza gracias a la codificación de tareas con programas de 
software y conocimiento en el manejo de hardware, permitiendo que sea el proceso 
creativo el responsable de su capacidad de decisión y actuación: gana autonomía. 

Resumiendo el rol del vloguer, es el usuario de Youtube poseedor de un canal del que es 
productor, editor y creador intelectual, y es una figura representativa en términos de 
entretenimiento en su lugar de residencia o nacionalidad, cuyos videos son 
potencialmente virales para la audiencia por el número de reproducciones y con 
contenidos variados, creativos y originales ¿Cómo clasificarlo en el modelo laboral? El 
trabajo de videobloguer difícilmente entraría en una categoría, siguiendo el argumento de 
Castells en la transformación del trabajo, la inclusión de las nuevas tecnologías de la 
información en el sector de servicios supondría el aumento de puestos ejecutivos, 
profesionales y técnicos y la disminución de los oficios y labores operarias a causa de la 
tendencia hacia un mayor contenido informacional en la estructura ocupacional de las 
sociedades avanzadas504, pues paralelo a las innovaciones surgiría nuevos empleos y se 
extinguirían los existentes que no están capacitados para una sociedad informacional505. 
Castells formuló la hipótesis de que cuando el funcionamiento en red y la flexibilidad se 

                                                      
502

 Igarza, R. (2009). Burbujas de ocio. Nuevas formas de consumo cultural. Argentina: Editorial La Crujía. p 
141. 
503

 Castells, M (2000) La era de la información: economía, sociedad y cultura. (Vol. I) Madrid: Editorial 
Alianza. p 323. 
504

 Castells, M (2000) La era de la información: economía, sociedad y cultura. (Vol. I) Madrid: Editorial 
Alianza. p 295 y 297. 
505

 Para comprobarlo Castells basó su deducción mediante el análisis de la situación política, cultural e 
institucional de los cinco países más representativos del G7 en 2005, específicamente EE. UU. y Japón. Sus 
observaciones lo orillaron a la conclusión de qué tal suposición depende de considerar las pautas de la 
evolución de la estructura ocupacional. 



168 
 

convierten en características de la nueva organización industrial, y cuando las nuevas 
tecnologías hacen posibles que las pequeñas empresas encuentren nichos de mercado, 
presenciamos un resurgimiento del empleo autónomo y mixto506. 

El videobloguer es producto de una sociedad industrial hacia la era informacional, es el 
resultado de la diversificación y flexibilidad del paradigma del trabajo on line sometido a 
estándares de la competencia y las innovaciones. Es también la consecuencia de la 
facilidad en que las nuevas tecnologías -dependiendo de la libertad difusora en Internet- 
logran ser accesibles que lleguen a democratizarse su uso en expresiones de 
entretenimiento. Anteriormente se comparó la Televisión con Youtube, y es que el medio 
se vuelve permeable a la presentación de monólogos, series, skecth, cortometrajes, 
secciones y demás contenido, sin la necesidad de pasar por un guionista, un productor, un 
director, pues todas esas tareas las ejerce el vloguero. Lo que aparece es una mayor 
diversidad de actividades y el surgimiento de un conjunto de vinculaciones entre 
actividades diferentes que vuelve obsoletas las categorías de empleo507. Castells apunta a 
la clasificación de labores que se entrelazan con el surgimiento de las tecnologías de la 
información, sin embargo aquí se apunta a que el vloguer no puede clasificarse en una 
sola categoría del entramado del entretenimiento pues realiza la producción de 
contenidos, la dirección, edición, filmación y actuación al inicio de la exhibición del canal. 
Posteriormente se recurre a puestos específicos para realizar tareas técnicas como es el 
diseño de imagen (portada y fotografía) e intro. Los “crew” de Werevertumorro y No Me 
Revientes cuentan con un intro profesional que sustituye al semiprofesional hecho por los 
vlogueros. Lo cual conduce a que los contenidos semiprofesionales van 
profesionalizándose conforme a que la evolución técnica del material audiovisual pueda 
contar con el ingreso suficiente para contratar un técnico en diseño y modificar la 
apariencia del canal. Igualmente se le asigna a un miembro del “crew” o a un camarógrafo 
profesional la filmación del vlog, esto depende pues del ingreso de los vloguer y del 
acuerdo contractual entre las partes. Ejemplo es el “crew” de No Me Revientes da el oficio 
de camarógrafo al integrante Alex Jux508. 

Con tales tecnicismos la pregunta clave radica en que sin la necesidad de grandes costos 
de producción los videoblogueros mexicanos logran obtener buen contenido y atraer 
numerosos suscriptores. Si bien en sus antecedentes, la mayoría poseen la carrera de 
comunicación y actuación adquiriendo el conocimiento técnico-práctico para producir, 
grabar, editar, escribir guion y demás aspectos de escenificación les ayudan a iniciar una 
carrera profesional en el entretenimiento. 

La cámara de video digital es ideal para obtener calidad de imagen, agréguese la facilidad 
de transferencia de datos audiovisual mediante un cable USB o tarjeta memoria, lo que se 
traduce con una cámara nivel consumidor de buena calidad. La selección de la cámara 
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viene dándose progresivamente, desde una cámara web509 del ordenador hasta una 
digital a mano, terminando en una cámara semi-profesional. Existen, sin embargo, otro 
tipo de cámara con efecto ojo de pez ideal para documentar de la vida de los 
videoblogueros510. 

La edición de videos se realiza mediante  software de edición de videos, existen 
programas gratuitos y de bajo costo. Michael Miller, autor de Marketing Youtube, nos 
menciona cuáles son los programas de edición aún vigentes511. Los más populares por su 
gratuidad son los incorporados al sistema operativo Windows Video Maker para Microsoft 
e iMovie de Mac. Ambos programas dan facilidad de uso, son efectivos para videos en HD, 
más no garantiza el perfeccionamiento de detalles como el de un software de pago. 
Adobe Premier Elements, mencionado por Michael Miller, en funcionamiento para 
Windows permite pre visualizar el video, controles de contenido, efectos, una barra de 
tiempo con las escenas en la parte inferior. Apple Final Cut Express, de Apple, tiene más 
modos de transiciones, filtros, texto dinámico y efectos. Existen también ArcSoft Showbitz 
DVD 2, CyberLink PowerDirector, MoviePlus, Nero Vision Xtra, Pinnacle Studio, entre 
otros. Un tercer nivel en el detalle de producción de video que otorgan una mayor calidad 
y profesionalización. Adobe Premier Pro da la posibilidad de agregar cámara lenta, 
corrección cromática, efectos de iluminación, filtro de audio, configuración de metraje y 
manipulación de las grabaciones con varias cámaras. Apple Final Cut Studio cuenta con 
gradación profesional de color, gráficos de movimiento 3D, post-producción de audio, 
codificación para diferentes formatos de video. Por último, Sony Vegas Pro permite editar 
grabaciones de varias cámaras, cuantificación automática de fotogramas, solución de 
problemas con el audio, automatización en tiempo real de efectos de audio y facilidad de 
navegación. 

En cuanto al resto del equipo para grabar con un nivel semi-profesional dentro de la 
habitación o estudio y cuya producción refleje formalidad son los utilizados en la 
escenografía. Poseer un trípode para estabilizar la cámara y enfocarla a un determinado 
punto; la iluminación luz LED; un fondo que bien puede ser una habitación bien iluminada 
y con buena ecografía o, un pantalla verde para agregar posteriormente efectos 
especiales o, un rollo de papel fondo fotográfico monocolor con soportes; un micrófono 
en caso de ocupar el aislamiento del molesto sonido exterior; tener a disposición el guion 
sea en el ordenador portátil, móvil o tableta que funcione de teleprompter; grabar desde 
diversos ángulos de modo que resulte más interesante el monologo, un ángulo explotado 
por los vlogueros es la regla de los tercios donde el locutor no se ubica al centro del 
cuadro, si no en los laterales512. 

Un video de producción profesional podría caer en publicitario debido a que la naturaleza 
de Youtube no es ser explícitamente publicitario en términos de formato, guion y 
actuación y, el tener un enorme gasto en la producción no lo garantiza como video viral. Si 
se desea efectuar un video de producción profesional será menester un equipo más 
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detallado, personal técnico capacitado y elaborarlos dentro de un estudio especial. Para 
grabaciones en el exterior o de alto nivel profesional, se sugiere micrófono de solapa o 
que elimine el ruido exterior; un escenario que no entorpezca la grabación; la dirección de 
la iluminación; y, un trípode a mano. Se visualiza en la elaboración del corte “Misión w2m” 
patrocinado por Nokia, en el que el “crew” junto con los personajes de Alkapone y Alfalta 
90 en dos partes. En la primera parte Alkapone expone el set donde se grabará el corte, 
maquillaje, vestimenta y equipo de grabación junto con personal de actuación513. En la 
segunda parte se ve el vestuario, la iluminación en una escena grabada de noche, el 
micrófono, las tomas y el elenco de producción514. 

Las conveniencias de las innovaciones tecnológicas flexibilizan la jornada laboral. La 
flexibilidad de los procesos y mercados laborales inducida por la empresa red, y permitida 
por las tecnologías de la información, afecta profundamente a las relaciones sociales de 
producción heredadas del industrialismo, introduciendo un nuevo modelo de trabajo 
flexible y un nuevo tipo de trabajador: el de tiempo flexible515. El vloguero configura la 
publicación de los videos programando la hora y fecha, los videos son previamente 
subidos a la cuenta y guardados en la lista de videos privados, la herramienta ayuda a 
planear con anticipación los contenidos. La planeación de publicar los contenidos como la 
grabación de los programas de televisión en un set para su próxima exhibición determina 
el horario del vloguer quién a su vez elige los días. La manera del pago tiende a fijarse 
dependiendo de la fórmula que fue explicada en previamente, el vloguero recibe el pago 
por transferencia Paypal, mensualmente. Aunque la tecnología en sí no crea ni destruye 
empleo, sí transforma en profundidad la naturaleza del trabajo y la organización de la 
producción516, Castells lo denomina la individualización del trabajador.  
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Conclusiones: Las competencias del Vloguer 

En conclusión se realiza una retrospectiva de los capítulos anteriores para descifrar cuáles 
son las competencias laborales y técnicas de un youtuber y la razón de su éxito. 

 

En diez años Youtube es la tercera web con mayor afluencia o visitas de navegadores a 
nivel mundial, respecto al libro “Cómo triunfar en Youtube”, en México se refleja en un 
3.6% de navegadores. Razones en que sea la tercera plataforma más visitada se ubican en 
sus características técnicas y comunicativas. Youtube cuenta con políticas de derecho de 
autor con un estricto filtro Contend ID, se fusiona con el navegador global Google en 
primer lugar de consultas, las cifras de reproducción de videos por hora, es gradualmente 
exorbitante, rebasando las audiencias de cadenas nacionales de televisión abierta. A pesar 
de encontrarse en abierta competencia ante plataformas con regulaciones más cautelosas 
–para no repetir el mismo error de Youtube con los derechos de autor-, esta web de 
videos sigue sobresaliendo y encarando a las suscripciones mensuales de televisión on line 
o webs cerradas, extrayendo el proyecto alternativo Youtube TV. Incluso, gracias al éxito 
de Youtube y sus resultados estadísticos han motivado a captar público con contenidos 
breves o micro. En Vine, los videos dosificados por segundos es consecuencia de los dos 
minutos cuarenta y seis segundos -hasta en Youtube se hallan compilaciones de una hora 
de Vines de estrellas de Internet. Sumando el perfeccionamiento de las herramientas y 
configuración técnica de los videos, Youtube está siempre un paso delante de la televisión. 
La Calidad de video, la Alta definición, la actualización en el software de reproducción y el 
hardware de los equipos computacionales, la velocidad si se cuenta con una Wi-Fi de 2.5 G 
y cambios que permitan el respeto a la audiencia y a los productores en los comentarios, 
entre las ya mencionadas características en el segundo capítulo. Aunque, Youtube 
reproduce patrones de la televisión, como sostenerse de la publicidad, las diferencias son 
considerables. 

Un ejemplo tomado en la tesis es la publicidad. Youtube fuerza a la publicidad en cambiar 
el modelo idealizador en un modelo emotivo que esté siempre al pendiente de las 
tendencias de Internet. En primer, el reajuste constante personalizado del espectador, 
posiciona “lo más visto” por él en su historial de perfil consumista. Si “lo más visto” es una 
tendencia entre los vlogueros, el ejemplo del más reproducido son los “challenges o 
desafíos”, estas figuras logran que la audiencia sea inmersa en ver a su vloguer predilecto 
realizar una osadía al puro estilo de la comedia personalizada. De por sí, los 
videoblogueros se vinculan con la audiencia con su actuar natural, estableciendo una 
relación identitaria. En segundo lugar, el hecho de patrocinarlos afecta positiva o 
negativamente a la marca. La audiencia y los vlogueros que componen el mundo de 
Youtube establecen los gustos y los intereses por medio del proceso identificatorio; si 
estos desafíos es una forma de publicitar un producto y que la figura atrayente del joven 
veinteañero sea quién hable bien de él, la marca enfrenta la posibilidad de captar 
potenciales compradores. En tercer lugar y para cerrar la deducción, los youtubers son 
virales, pero lo son a base de una relación social íntima espectador-vloguer, se habla pues 
de una voluntad de elección reflexiva, no vista en el auge de la comercialización televisiva. 
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No es un reproducir alienante de vender-comprar-consumir, es el público que a base de su 
juicio decide seguir o no la recomendación del vloguero. No se olvide que la audiencia en 
Youtube es diversa, algunos expresarán admiración, otros opinarán y los demás 
detestarán y señalaran que el vloguer “se vendió” a una marca capitalista, es una práctica 
selectiva. Si bien, es un riesgo para la marca, pero si funciona efectivamente el contrato de 
vloguero-patrocinador prevalecerá, y para ahuyentar los comentarios degradantes en un 
espacio parcialmente libre de publicidad como Youtube, los videovlogueros postean en 
Twitter a sus marcas. 

La Televisión Mexicana y Youtube México pueden compararse en entretenimiento, en la 
tecnología y en la oferta de negocio. La televisión abierta nació con fines educativos y 
culturales, pero termino siendo comercializada, repetitiva y conservadora. Con solo tres 
canales abiertos que abordan la cultura mexicana y la científica, el canal del politécnico, el 
canal 40 y el 22, el resto de los canales de televisión abierta sin contar el canal del 
congreso, el judicial, y Foro TV están siete canales dedicados al entretenimiento. El 
duopolio coloca prioritariamente la publicidad, cortos comerciales extensos, o incluyendo 
la táctica de introducir los comerciales durante el programa. Sus opciones en el 
entretenimiento son Telenovelas, Reallities Shows cuyos derechos fueron comprados a 
cadenas extranjeras o son adaptaciones de series extranjeras. Que por lo general tienden 
a ser reproducidos una y otra vez517. Televisa y TV Azteca se llenó de concursos y 
telenovelas que arrebataron espacio a programas exitosos enfocados al público joven 
adulto. Los programas de entretenimiento son para niños, familiares, adultos mayores y 
amas de casa si se considera qué programas ocupan la mayor parte de la difusión; no es 
una televisión planteada para los jóvenes de alrededor de los 13 a 24 años. 

Aquel grupo sin hallar qué consumir para entretenerse en la televisión acuden a la 
televisión por cable o a las redes sociales de Internet. Youtube México ofrece, más allá de 
contenidos en español y los internacionales, a Un grupo de jóvenes entre los 20 y 30 años 
que produce videos breves de monólogos, de series, de variedades de interés público, 
comienzan a obtener una audiencia y los contenidos se vuelven más formales, conforme 
al nivel de profesionalización, las criticas retroalimentativas se consideran y descartan o 
agregan más ideas al proyecto en experimentación. Se actualiza en términos de 
constancia –se publican dos o tres veces a la semana- y transforma los contenidos. El 
videobloguer ofrece lo que su perfil personal, autenticidad y naturalidad, y desarrolla una 
fachada amarrada a su personalidad pero amoldada para la audiencia. Por lo tanto, los 
vlogs tienen un mismo formato, sus peculiaridades derivan de la persona que desenvuelve 
el monologo, dando un toque improvisado e irrepetible. Y si se desea volver a ver el video 
se puede realizar a cualquier hora y en cualquier momento, cuantas veces se quiera. 

                                                      
517

 En la programación de las televisoras que pueden consultarse en línea, se destaca que: en el canal Azteca 
13 hay de uno a dos programas en la mañana, en la tarde de entresemana hay una secuencia para cada 
serie, y la noche es ocupada por noticieros, concursos e infomerciales; el canal 7 trasmite caricaturas 
extranjeras, películas igualmente extranjeras y programas de variedades. En Televisa el Canal 5 y Galavisión 
repiten las series en la misma hora entresemana y los fines de semana. Extraído de Programación de TV 
Azteca (2014) Obtenida el 25 de noviembre del 2014, Azteca, Carta de programación de página web 
http://www.azteca.com/cartaprogramacion/index y de Programación de Televisa (2014) Obtenida el 25 de 
noviembre del 2014, Televisa, Guía Tv de página web http://www.televisa.com/guia-tv/ 



173 
 

Youtube no necesita cable coaxial, ni satélite, ocupa de software libre y gratuito para 
reproducir contenido libre y gratuito, y de una conexión a Internet desde el smartphone, 
tableta o la PC. Ambos medios, el tradicional y la innovación, están bajo la mirada de la 
regularización con ayuda de políticas que conviertan legales los contenidos o bien, 
permitidos. En los derechos de Copyright y contenido, Youtube aún lidia con la situación 
de controlar los videos mediante el Content ID, mientras que en la televisión tal control 
sucede de manera previa. En cambio, en países donde la televisión es monopólica y 
manejada según la ideología política, en Youtube existe la total censura o prohibición. Las 
medidas de Youtube frente a su contenido van enfocadas a proteger la identidad de las 
personas más que en respetar los derechos de autor o responsabilizarse por las 
consecuencias de su democratización. 

Por otro lado, la competencia de videos en línea y en la televisión se basa en tecnicismos, 
es decir, los modelos de programación y de plataformas de video son negocios que han 
rescatado lo mejor del mercado contrario y/o han tomado decisiones para evitar caer por 
rumbos equivocados; se traduciría en la televisión de la transición del modelo 
convergente al digital, y en el caso de Youtube, en la competencia por compartir videos, 
pues los usuarios que lo consultan  realizan la actividad del videosharing en sus redes 
sociales. Su competidor Vimeo prefiere abstenerse totalmente de publicidad, mientras 
que otro rival, Vine, recorta la duración de los videos a seis segundos con el efecto de 
garantizar viralidad. Rivalizando las vistas de videos potencialmente virales teniendo de 
soporte la creatividad de los usuarios Facebook lanza para su aplicación de Instagram la 
posibilidad de subir videos de 15 segundos y la capacidad de editar hasta el filtro de la 
imagen518. Desde la duración de los videos hasta la agregación de nuevas características a 
las aplicaciones, queda claro que son los usuarios los que decidirán a cual red social subir 
sus creaciones. La cuestión es poseer cuentas de redes sociales múltiples y los vlogueros le 
dan a cada una de ellas el espacio que ellos fijen establecer, algunos youtubers mexicanos 
han usado Vine e Instragram para grabar microblogs o mostrar fotografías propias sin el 
riesgo de ser extraídas y manipuladas; utilizan Fabebook para difundir noticias largas del 
canal y Twitter para escribir microblogs, opiniones, noticias cortas o publicar el link del 
vídeo recién subido. 

La lógica del modelo de negocio de Youtube saca otras ventajas de la televisión: es 
gratuito, a menos que se desee pagar por ver contenidos especiales cuya suscripción 
cuesta dos dólares. En cambio la televisión optaba por precios altos para una clase 
dispuesta a pagarlos. Las pantallas de televisión se han visto sometidas a mejorar cada vez 
más la resolución conforme a la calidad de los filmes, Youtube se adapta conforme a la 
conexión de Internet. Youtube aspira a la profesionalización de los contenidos con apoyo a 
sus socios, mientras que la televisión paga a quienes considera va a tener cierto éxito, tal 
lógica se basa en el riesgo, de gastar altos costos en lugar de bajos costos como lo hace 
Youtube. En cuanto a la estrategia comunicativa, la comunicación masiva representada 
por la televisión tradicional, y la comunicación interpersonal manifestada en la 
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 Notimex (2013) La batalla por los videos en las redes. Obtenida el 23 de junio del 2013, CNN Expansión, 
de página web http://www.cnnexpansion.com/tecnologia/2013/06/23/la-batalla-por-los-videos-en-las-
redes 
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conversación de dos individuos íntimamente relacionados, se fusionan en Youtube, un 
medio de autocomunicación de masas. El videovloguer envía mensajes en sus contenidos 
a la masa de usuarios suscritos y no suscritos al canal, en retroalimentación de tiempo 
real. 

Sin duda, Youtube innova el compartir videos al tiempo que renueva el modelo de 
consumo de ocio mediante el entretenimiento, facilitando el uso de los medios de 
comunicación en términos técnicos, explotando creatividades y siendo explotado por los 
creadores. La plataforma de mayor apuesta en entretenimiento sigue el caudal de la 
revolución en los hábitos de consumo y producción, Igarza propone llamar “burbujas de 
ocio” a aquellas pausas en las que el usuario se inserta desde el móvil o el ordenador a 
Internet, a la intersección de espacios de ocio y producción, a las brevedades, a los 
tiempos de espera, o en el desplazamiento por la ciudad. Con atinado sentido metafórico 
los usuarios de red privilegian a las redes sociales por encima de las demás webs a nivel 
nacional e internacional. El consumo cambia, el perfil del consumidor y el productor 
también. Por lo tanto, el entretenimiento en línea es un lugar privilegiado para creaciones 
independientes a la televisión, pues el consumo busca medios alternativos. Youtube es un 
medio global con diversidad de contenidos para cada segmento de la audiencia. 

 

El videobloguer es el actor social y nodo de esta compleja, inestable e innovadora manera 
de estructurar la sociedad consumista-productora en la red de videos Youtube. Es así 
también un nodo interconectado a otros muchos nodos que en conjunto de la red de 
producción, consumo y reproducción de entretenimiento en línea, una propuesta de lado 
a las emergentes empresas de Internet que venden sus contenidos en una plataforma 
digital. Más en la presente tesis el videobloguer construye el sentido de la sociedad red 
youtuber gracias a las cualidades que poseen. En la llamada sociedad consumista, el 
youtuber es un fenómeno interactivo e interactuante que reúne en una website desde 
varias plataformas a talentos que no habían sido vistos, ideas creativas y propias que no 
habían sido escuchadas, acciones que no se habían ejecutado colectivamente pero, 
fundamentalmente, no eran compartidas, todo ello en una economía donde el individuo 
se vende como producto consumible. En el caso de la red de Youtube México, los 
videoblogueros son jóvenes entre 20 y 30 años, pertenecientes a la generación de adultos, 
que influyen en los jóvenes milenio del rango de edad 13-24 años, cuyas actividades en 
Youtube es difundir, compartir y conectarse. 

El vínculo que une a dichas actividades trata de una serie de conexiones fluidas entre la 
comunidad de vlogueros, es decir, un vloguero a otro y así sucesivamente, hasta construir 
un esquema que delata las conexiones entre vlogueros y, la conectividad con sus 
seguidores que le han calificado como “entre el contenido por ver”. Se trata de una 
sociedad red fluida, dinámica y móvil, cuyo seguimiento se da al entrar al artefacto 
cultural de la comunicación en línea. Remembrando a Hine y a Luhmann acerca de la 
dependencia del uso que se le da a Internet es que adquiere sentido y es válida y 
reconocible conforme a su diferencia, es como se concreta y contextualiza en su 
complejidad. Esto es que el contexto donde la red de flujos videobloguer tiene lugar es 
que la atención que le otorga la audiencia siguiendo a dichos vlogueros les da la 
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legitimidad de forjarse figuras de Internet, pues el fin último de entretener es otorga un 
sentido social a un conjunto de acciones mediáticas. Más allá de una comunicación 
material, se encuentra el entramado virtual entre la comunidad vloguer y la audiencia. La 
computadora es un medio material cuyo fin es la transmisión de videos virtuales para 
entretener. En consecuencia los flujos de información (videos publicados) que envuelven 
prácticas de ocio cumple con la función de entretener y su significado se extrajo de la 
observación separada de cada vloguero. 

En resumen, la delimitación del videovloguer se dio por el núcleo de nodos atrayentes de 
público. Luego en que consistiesen en un género en específico, los vlogs. Por último, se 
documentó el “caso colectivo” en su contexto, las relaciones sociales y los aspectos 
particulares de la comunidad, para la posterior búsqueda de su éxito. La herramienta que 
se usó fueron las mismas de la audiencia, con el seguro discernimiento objetivo del 
sociólogo, o, lo menciona la metodología cualitativa en la Sociología, actitud “naturalista”. 
Consta de “conocer lo conocido” por los actores en su perspectiva, comprender la realidad 
social “real” del medio, el consumidor y el productor. La transparencia y lo permitido por 
el respeto a la privacidad del usuario y el vloguer, permitieron el ejercicio de la 
Observación de Segundo Orden. De la metodología, las únicas complicaciones sobre el 
registro fueron: la constante actualización de las estadísticas de Socialblade (Youtube 
Analytics) y Alexa, los cambios de diseño en el dominio Youtube y que los videos siguiesen 
publicados en los canales. Algunos videos se privatizaron por el dueño del canal, de modo 
que volver a encontrarlo resultaba imposible. Especialmente cuando Werevertumorro 
privó sus videos durante la disputa legal con el manager. 

Lo siguiente a exponer sería la resolución de la interpretación de la teoría del 
interaccionismo simbólico en la práctica del fenómeno del videovloguer. El análisis 
dramatúrgico de Goffman no pudo haber sido más explícito en un fenómeno virtual. Si 
bien, los vlogs no son obras teatrales en protocolo, lo serían en los monólogos. Los 
videovlogs son identificados por su contenido de variedades, en el que añaden sus 
monólogos junto con otros formatos comunicativos como la parodia, el sketch y 
musicales. Las reparten en la secuencia de videos de su canal original o en otros distintos 
canales secundarios mismos de su propiedad. Es un trabajo continuo, diario, de 
actualizaciones que provoquen una llamada de atención al usuario de entre millones de 
videos más. En Youtube no existen las vacaciones para los vlogueros, son ellos los que 
sabrán cuando parar o dar una pausa, con el riesgo de perder suscriptores. Sin embargo es 
aquella libertad de forjar sus propios contenidos, condiciones y excepciones que ser 
youtuber se vuelve vocación. En fin, un monologo es el constructo que el vloguero expone 
al público mostrando su percepción de la vida real que él vive a través de sus experiencias; 
y son trazadas en las situaciones dramatizadas, de allí que la realidad “real” de la vida 
cotidiana se re-construya a la realidad “real” del entretenimiento. 

Las eventualidades que suceden día a día a cada individuo continuarían siendo un relato 
anecdótico, pero el sociólogo que recoge de aquellas eventualidades reproducidas un 
comportamiento que se desenvuelve en un determinado entorno social, y que, por su 
sentido se comprende la acción social en los miembros que se comunican, es lo que se 
denomina socialización. 
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Recordando que Youtube, a diferencia de la televisión, un medio activo. El carácter activo 
se debe a la interacción con la audiencia, los comentarios permitidos en las redes sociales. 
Este modo de comunicación da la capacidad de modificar los contenidos publicados según 
los gustos e intereses reales de la audiencia, pues a diferencia de la televisión sus 
programas se transmiten independientemente del interés real de la audiencia. Por lo 
tanto el éxito de quienes han perdurado en la web de videos es causa de la modalidad 
directa que ofrece estar en línea, conociendo los gustos del público usuario y 
adecuándolos a lo que este demanda. Dicha habilidad favorece no sólo a quienes 
producen los videos sino al mismo medio, Youtube, ya que el sentido de los videos denota 
ideas que los youtubers y su audiencia concuerda, donde la identificación por medio de la 
actuación del vloguer, atrae consumidores. 

La retroalimentación que se da en el sistema de Youtube comprendida en sus funciones, 
ahora será abordada en la comprensión de la interacción. El vloguero constituye un self 
personaje que iniciará con una línea (tema) a extenderse a lo largo de la escenificación, él 
se someterá a pruebas de veracidad por la audiencia quien aceptará o rechazará la 
credibilidad de su actuación. El self personaje del vloguer tendrá que proyectar 
eficazmente una situación sosteniéndose de la impresión determinada (un rol). Si su 
actuación es convincente la audiencia participará a favor del vloguer y este ganará 
confianza, de lo contrario, la audiencia señalará los defectos y la representación se 
destruirá. Cada vloguer inventará su self personaje influido por la personalidad del self 
persona. LuisitoRey es uno multifacético, Benshorts es un humorista negro, 
Werevertumorro es uno reflexivo y amigable, Hector Leal es un moralista, Caeli es una 
chica desatada y torpe, Yuya es dulce y cariñosa y Eduardo Gutierrez es un intolerante y 
colaborador. 

El self personaje se forja, también, a partir de elementos que guíen el personaje y recreen 
la escena. La fachada muda conforme al “como sí” del tema, a veces está es especificada 
antes de montar la actuación. La fachada se funda del estereotipo y de las cualidades de la 
tarea que se desempeñará (si quiere representar a un bebé gatea, si es un conductor de 
camiones hablará de acuerdo a la jerga coloquial). Se acompaña del setting, el trasfondo, 
a veces establecido (habitación) otras ocasiones móvil (lugar público), y la dotación de 
signos aunados a la fachada (gestos, lenguaje, vestimenta). No solamente en el papel que 
desempeña es que la fachada y el setting se plantean, sino que el mismo self-personaje 
logra distinguirse del self–persona por la manera en que los modales, la dotación de 
signos y la apariencia cambian. A excepción de sus familiares que se interpretar a sí mismo 
en sus roles, los demás participantes de la actuación moldearán la fachada asignada 
previamente. 

Sin embargo, los errores y la destrucción de las situaciones representadas no quedan en 
los ensayos detrás del escenario. El vloguero los delata en el canal secundario o la Región 
Posterior los bloopers. Además de estos, el vloguer también compartirá hechos de su vida 
cotidiana, despojándose del self-personaje y descubriendo el self-persona. El “compartir” 
es una acción contradictoria en el mundo audiovisual de Internet, es transparente a la vez 
de ser reservado. El vloguer comparte su vida privada con excepciones, por lo general, la 
dirección, redes sociales de uso personal, número de teléfono, pareja, miembros de la 
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familia y los datos de estos, etc. Por ejemplo, los vlogueros exhiben los interiores de su 
hogar (habitación, baño, sala, comedor) pero nunca la calle, colonia y placas de auto. Esto 
responde a la lógica de los datos personales privados, la dirección, el teléfono y las placas 
del auto pueden facilitar la “ubicación” del vloguero; mientras que las decoraciones, los 
muebles, los posters en la pared muestran la personalidad del videobloguer. 

Lo mismo sucede con sus allegados, familia y amigos. Cuando ellos participan en escena y 
se les asigna un papel, habrá inevitablemente bloopers. Si la voluntad del vloguer es 
compartirlo los incluirá en un video de errores, si no dejará que la escena transcurra hasta 
que la broma se detenga. En cuanto a la información de los coparticipes se establece en 
un acuerdo entre las partes. El vloguer invita a la audiencia a “seguirlos” en sus redes 
sociales (Twitter) pero nunca revelará datos personales privados. Y la red de 
videoblogueros se va acrecentando en caso de que los miembros de la actuación, que 
comunican sus perfiles sociales, se disponen a independizarse. Familiares, amigos y 
hermanos son los que se animan a abrirse paso en el entretenimiento, aprovechando la 
influencia del vloguer y procurando encontrar su originalidad. 

La interacción en el medio de auto comunicación de masas, Youtube, se logra partiendo 
de la situación que la fachada entabla antes de iniciar el tópico del soliloquio; la fachada 
debe interpretarse favorablemente al self-personaje, de allí que se cumpla las 
expectativas del “como sí” del estereotipo; entonces, si el conjunto de fachadas 
exhortaron al sujeto de que “así es la realidad”, los comentarios de la audiencia alentarán 
a que prosiga con sus próximas presentaciones, anhelando ver cuáles serán las próximas 
actuaciones. Ello reduce a que los vlogs son los encuentros dados en la cotidianeidad y 
actuados en el “como sí” de los individuos en su mundo subjetivo, este avanza si el sujeto 
considera que la “actuación falsa” concuerda con la “actuación real”, es decir, sea 
socialmente sostenible con la aprobación del público.  

Youtube no es solo un medio de comunicación, es la comunicación en sí, expone 
contenidos relevantes en cuestión del género; contenidos cuyos videoblogs son 
elaborados por actores sociales que conforman una nueva clase productiva del ocio y cuya 
audiencia es un público joven determinado que reproduce los mensajes en conductas y 
comportamientos representativos (troll, hater y fan) que se vuelven parte del mundo del 
espectáculo en la Red de videos. Es decir, se construye una nueva concepción del 
entretenimiento en línea mediante la producción interactiva de vlogs de contenido ocioso. 
Si bien, el entretenimiento televisivo se ha basado en ideas originales por productores 
cuyos programas progresan según el nivel de audiencia, Youtube ofrece la misma 
característica pero con un detonante que cambio la forma de recepción del show, y es la 
relación no rígida entre el productor y la audiencia. Gracias a las redes sociales, la 
interacción entre ambos actores sociales es directa y por lo tanto activa. Transforma la 
esencia de un medio comunicativo sobrepasando su función. Termina por ser la 
comunicación en sí porque los contenidos son trastocados por los gustos, intereses e ideas 
de la audiencia. Ahora, la interacción trata de un ejercicio dialéctico flexible manifestado 
por pequeños vlogs basados en las situaciones cotidianas, donde la audiencia, se identifica 
y retroalimenta, modificando los contenidos con comentarios insultantes, motivacionales, 
orientativos o conductuales. La interacción se da, a pesar de que el público sea complejo y 
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sus comentarios enseñen la naturaleza de sus intenciones. Las figuras del Troll, el Hater y 
el Fan son la imagen de la negación, el repudio y la ferviente admiración. Incapaces de 
proseguir con la situación desenvuelta, comentan con la consiente elección de destruir o 
afianzar la confianza del self-personaje, y en efecto el self- persona. La atención central es 
la siguiente: aunque no sean capaces de continuar con la situación presentada, empujan a 
un nuevo orden caótico y violento o polémico y fanático. Una vez más, la micro-sociología 
de Simmel no encierra los comportamientos socialmente aceptables, también envuelve 
las complejidades y giros de sentido en los encuentros. Y con una plataforma abierta como 
es el de escribir un comentario, cualquier usuario puede entrar a ser miembro de la 
conversación. 

 

El oficio autónomo del videobloguer, responde a la flexibilidad y desregulación de las 
circunstancias del trabajo extrayendo nuevas competencias que no se habían visto 
reflejadas en generaciones anteriores. Por consiguiente, del panorama de los siete 
videoblogueros en la Red Youtube México, de la configuración de los contenidos a la 
demanda de la audiencia y la dinámica de la asociación Youtube-youtuber; el corolario del 
éxito de los siete estudiados sobre los demás canales radica en las siguientes 
competencias: 

1. La adaptabilidad de ritmos en un sistema social dinámico; 
2. La retroalimentación medio-productor-consumidor; 
3. Las capacidades histriónicas para actuar en el medio; 
4. La creatividad de las innovaciones basada en la personalización, tanto en los 

productos como en el proceso de producción; 
5. La capacidad organizativa de la red, en el trabajo en equipos, sin perder la 

autenticidad del personaje. 

El usuario que deseé hacerse youtuber o videobloguer tiene disponible el material de 
software, el espacio para almacenar y compartir sus ideas y la frecuente capacitación, 
todo mediante la opción de hacerse Partner. Ser socio de Youtube o de una MCN, le 
permite crear una carrera de semi-profesionalismo a profesionalismo. El curricular va de 
gestor, diseñador, administrador, publicista, actor, productor, director y guionista. El 
videobloguer es un empleo aún no categorizado por la Secretaría del trabajo y Previsión 
Social, pero el perfil seguro encajaría con las actualizaciones que la OCDE y la STPS han 
realizado en el último año. Sucede así que el trabajo atípico reformula la rigidez 
institucional y los valores en la cultura del trabajo, vale decir, el paradigma laboral on line. 

Sin embargo, el youtuber mexicano se encuentra en las mismas condiciones profesionales 
que un artista y diseñador en el mundo laboral. O sea, su oficio le da autonomía. La 
libertad de no someterse a las instituciones es una ventaja como una desventaja, 
colocando al joven creador en una situación de riesgo. Por un lado, no está literalmente 
sujeto a la institución que le solicita sus servicios, permitiéndole actuar de modo 
independiente y defender su trabajo ante ideas contrarias de sus superiores. Más el 
artista si requiere de determinadas prestaciones o estabilidad, la contratación por plazos o 
proyectos se la otorgará. Los jóvenes videoblogueros trabajan con beneficios sociales 
reducidos y sin garantías de empleo. 
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La generación X e Y, que serían los abuelos y los padres de los videoblogueros, podían 
adquirir un contrato laboral que les garantizará durabilidad en su puesto, ganancia de la 
lucha social entre clases con el fin de organizarse, perteneciendo a una comunidad sindical 
o trabajadora. La comunidad de youtubers surge de la organización entre los mismos, no 
con propósitos sindicalistas ni para discutir estipulaciones del gremio, si no en una especie 
de reencuentro, convivencia social y premiaciones. Basta con ver los videos sobre la 
“Reunión Youtube” que se celebra anualmente. Además, los jóvenes videoblogueros 
acceden a un contrato por asociación realizada en línea donde no se discuten el seguro 
social, prestaciones de ley o permanencia -lo último cae bajo la responsabilidad del 
videobloguer. Sí se le ofrece capacitación, posibilidades de desarrollo y proyectos 
ejecutados en los estudios de Youtube, pero no asesoría legal ni un puesto en las filiales 
de la empresa y cadenas de televisión. 

Cambia la jornada laboral, se decide la estabilidad en el empleo y la localización. El 
contrato social que viven los artistas de Internet comparados con los de la televisión, 
difieren enormemente. Se apunta primordialmente a la única cláusula de libre albedrío, el 
tiempo. El partner ejercer la producción de contenidos bajo las condiciones de flexibilidad 
temporal. Él decide cuando dejar el canal o tomar vacaciones o detener 
indeterminadamente la continuación de su carrera por razones extraordinarias519. Es una 
readaptación de los ritmos del individuo sobre la programación, de contenidos sometidos 
al gusto de la audiencia, del transcurrir de las experiencias personales y la dedicación 
profesional. El trabajo se valora por eventos sujetos a plazos cortos o largos, un ejemplo 
eran las series transmitidas por el canal de NoMeRevientes, donde podían auditar y 
dependiendo de su éxito lanzar el diseño a un canal propio. O como ideas preliminares 
que no lograron desarrollarse por falta de recursos o interés de la audiencia, como lo fue 
con “La chica del crew” y “Rodeado de tontos”. Situaciones igualmente extraordinarias de 
abstencismo en los canales también es consecuencia de sucesos personales del vloguer, 
pleitos legales o compromisos off line, sea la impartición de una conferencia o funciones 
teatrales. El tiempo se individualiza, ello no significa que trabaje menos ni más, al 
contrario es una vida laboral discontinua dependiente de las fluctuaciones de la demanda 
y de la disponibilidad de sus aptitudes laborales en los estudios de la empresa Youtube-
Google. Es la configuración, en términos de tiempo, de reducción del volumen de trabajo 
(producción) e individualización (agenda personal). La percepción de “horario estricto” se 
subjetiviza entonces a la dedicación del videobloguer en optimizarse y no recae en la 
redistribución del tiempo entre lo personal con lo laboral, por que dicha limitación se 
difumina en el caso del videobloguer, especialmente en el tiempo intimo exhibido en los 
canales secundarios. 

Existen pues, desregulaciones en el contrato y, por lo tanto, en la competencia. “El mundo 
sin límites” que es Youtube aproxima a los youtubers en una potencial competencia entre 
ellos. Debe considerarse que en materia del entretenimiento en español se concentran los 
vlogueros de habla hispana: España, México y Suramérica. Los videoblogueros y 
videoblogueras tienen que usar sus mejores cualidades y recursos para mantenerse en el 
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 Las razones extraordinarias son las anunciadas en el Capítulo Tercero de la Tesis, y depende del caso de 
cada vloguer. 
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mercado del entretenimiento, de sostener en pie el proyecto, de incrementar su valor 
añadido y ganar la fidelidad de potencial audiencia, o simplemente sobresalir en lo local 
para establecerse globalmente. Es decir, deben ser productos de consumo, deben ser 
parte de la sociedad consumista. Los espectadores ansían ver nuevos vídeos con 
determinada constancia, de contenidos con chistes únicos en cada uno de ellos. La 
constancia de la carga de vídeos en ciertos días elegidos por los vlogueros, son la promesa 
del anhelo, lo que los motiva es que estos no acabarán y si terminar por aburrirse de los 
vlogueros estudiados en esta tesis, surgirán otros nuevos que plácidamente cumplirán el 
ciclo de eliminar-reemplazar. Las ansias adictivas son demostradas en las notificaciones, 
en los fanáticos y fanáticas que comentan tanto en el buzón de Youtube como en las redes 
sociales la necesidad de ver lo novedoso, el tópico que se hablará. Por lo tanto, los 
espectadores son fetichistas subjetivos, no están interesados en el proceso de producción 
del vídeo, a menos que sea un behind the scenes o la aspiración a volverse uno de ellos 
por medio de tutoriales de vlog. La audiencia consumidora quiere permanecer seducida 
por el vloguer, si cumple con su propósito surgirá la incitación a algo mejor que el vídeo 
que acaban de ver, sino, será desechado por un repuesto. 

Las competencias son el resultado del medio de auto comunicación de masas, de la 
interacción en los actores, de los individuos y sujetos que se van sumando a la comunidad 
de Youtube México y, por lo tanto, a las cualidades laborales de este empleo atípico que 
transforma el modelo de trabajo, fija la personalización del contenido, configura el 
funcionamiento del medio y redescubre el consumo del espectador. 
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Anexo Videos y canales de Youtube 

Videos de Youtube 
Werevertumorro 

Video URL 

Werevertumorro vs HolaSoyGerman  https://www.youtube.com/watch?v=swserxeaz7E  

Werevertumorro vs. Alex 
Montiel/LuisitoRey por El Sabor Más 
Chido 

https://www.youtube.com/watch?v=VZrcsfbLYuw  

50 cosas sobre mi (Fede) https://www.youtube.com/watch?v=t5-N1-5y81k 

Mediovlog 50 cosas sobre mi parte 2 
https://www.youtube.com/watch?v=drNvK-
QLKTU 

Vida cruel 7 - rivalidad de vloggers ◀▶

Werevertumorro◀▶ 

https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA5
6A&index=8&list=PLlltcVjwcHBX7qhy_naBw24SG
xR3A2rwD 

El yunque 15 - La boda de LuisitoRey y 

Werever pobre ◀▶Werevertumorro◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?v=yPS70awmls
o 

Respuesta al Yunque 
https://www.youtube.com/watch?v=DFJgbXwsKC
o 

Sueño americano ◀▶Werevertumorro

◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?v=FyztRxpA-7U 

Increíbles tiempos modernos ◀▶

Werevertumorro◀▶ 

https://www.youtube.com/watch?v=BXfWDaxmP
pE 

Admirable ◀▶Werevertumorro◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?v=ZF_qOip25n
g 

Los enfermos de poder ◀▶

Werevertumorro◀▶ 

https://www.youtube.com/watch?feature=player
_detailpage&v=mKHD_Y6r0MI 

Viral racismo México werevertumorro 

◀▶Werevertumorro◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?feature=player
_detailpage&v=MbAcTRAYFS8 

Pelusa Caligari informa. ◀▶

Werevertumorro◀▶ 

https://www.youtube.com/watch?v=vcHCA6csIX
U&index=21&list=PLBCAA501F9E6C9FD9 

Mexican Power especial de 

temporada ◀▶Werevertumorro◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?v=w_2mywNT
2Kk&index=10&list=PLA942A7D335E8DFAF 

Gran especial: Adultescentes ◀▶

Werevertumorro◀▶ 

https://www.youtube.com/watch?v=rWrbj5ZgQD
8&list=PLC12A66A4DAA11B26&index=20 

Los niños del Campo 
https://www.youtube.com/watch?v=cuM_7YBsW
Nw&index=5&list=PLB9332FD597D43FB2 

El musical Werevertumorro 
http://www.metatube.com/es/videos/173920/El-
Musical-Videoblog-por-Werevertumorro/ 

La historia se despierta - video oficial. 

◀▶Werevertumorro◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?v=fftt7b_RgHw 

https://www.youtube.com/watch?v=swserxeaz7E
https://www.youtube.com/watch?v=VZrcsfbLYuw
https://www.youtube.com/watch?v=t5-N1-5y81k
https://www.youtube.com/watch?v=drNvK-QLKTU
https://www.youtube.com/watch?v=drNvK-QLKTU
https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA56A&index=8&list=PLlltcVjwcHBX7qhy_naBw24SGxR3A2rwD
https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA56A&index=8&list=PLlltcVjwcHBX7qhy_naBw24SGxR3A2rwD
https://www.youtube.com/watch?v=aZ7GvMzA56A&index=8&list=PLlltcVjwcHBX7qhy_naBw24SGxR3A2rwD
https://www.youtube.com/watch?v=yPS70awmlso
https://www.youtube.com/watch?v=yPS70awmlso
https://www.youtube.com/watch?v=DFJgbXwsKCo
https://www.youtube.com/watch?v=DFJgbXwsKCo
https://www.youtube.com/watch?v=FyztRxpA-7U
https://www.youtube.com/watch?v=BXfWDaxmPpE
https://www.youtube.com/watch?v=BXfWDaxmPpE
https://www.youtube.com/watch?v=ZF_qOip25ng
https://www.youtube.com/watch?v=ZF_qOip25ng
https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=mKHD_Y6r0MI
https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=mKHD_Y6r0MI
https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=MbAcTRAYFS8
https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=MbAcTRAYFS8
https://www.youtube.com/watch?v=vcHCA6csIXU&index=21&list=PLBCAA501F9E6C9FD9
https://www.youtube.com/watch?v=vcHCA6csIXU&index=21&list=PLBCAA501F9E6C9FD9
https://www.youtube.com/watch?v=w_2mywNT2Kk&index=10&list=PLA942A7D335E8DFAF
https://www.youtube.com/watch?v=w_2mywNT2Kk&index=10&list=PLA942A7D335E8DFAF
https://www.youtube.com/watch?v=rWrbj5ZgQD8&list=PLC12A66A4DAA11B26&index=20
https://www.youtube.com/watch?v=rWrbj5ZgQD8&list=PLC12A66A4DAA11B26&index=20
https://www.youtube.com/watch?v=cuM_7YBsWNw&index=5&list=PLB9332FD597D43FB2
https://www.youtube.com/watch?v=cuM_7YBsWNw&index=5&list=PLB9332FD597D43FB2
http://www.metatube.com/es/videos/173920/El-Musical-Videoblog-por-Werevertumorro/
http://www.metatube.com/es/videos/173920/El-Musical-Videoblog-por-Werevertumorro/
https://www.youtube.com/watch?v=fftt7b_RgHw
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Adios Werevertumorro ◀▶

Werevertumorro◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?v=RLyY7fTDfsg 

El Video Que No Quieren Que Veas 
(La Gran Verdad Sobre La Estafa A 
Werevertumorro) 

https://www.youtube.com/watch?v=MKf18KGog
1w&list=UUWMoI9e4aBa2VPAqJeE1pXg 

Werevertumorro por siempre ◀▶

werevertumorro◀▶ 

https://www.youtube.com/watch?v=85gjW1iVNT
Y  

Caos de Éxito Werevertumorro La 
Gira de Gabriel Montiel 

https://www.youtube.com/watch?v=chDW_0HEP
VU 

Entrevista Exclusiva Werevertumorro 
con Mikky Lafey 

https://www.youtube.com/watch?v=dCUcLZNml
CQ&src_vid=chDW_0HEPVU&feature=iv&annotat
ion_id=annotation_3693670445 

Somos Youtube México: Reunión 
2014 Werevertumorro 

https://www.youtube.com/watch?v=p9T7SAeCr8
A 

Vida cruel 18 - Reconstrucción 
https://www.youtube.com/watch?v=1GBrpYYSlI
M 

¿Cómo hacer un video o vlog en 
Youtube? 

https://www.youtube.com/watch?v=nJntunEAVz
4 

Ver video Misión W2M detrás de 
cámaras con ALK4PON3 1 de 2!! 

https://www.youtube.com/watch?v=xp25yST3ze
k 

Misión W2M detrás de cámaras con 
ALK4PON3 2 de 2!! 

https://www.youtube.com/watch?v=OsUN6fNLV
wY 

MEJORES AMIGOS con EUGENIO 

DERBEZ ◀▶WEREVERTUMORRO◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?v=osBMnjjUsk
w 

LOS HIJOS con OMAR CHAPARRO ◀▶

WEREVERTUMORRO◀▶ 
https://www.youtube.com/watch?v=qj2o_r_igc0 

Caelike 

Video URL 

Q pasara cn los mimimimiercoles!? 
https://www.youtube.com/watch?v=VgebmE4QH
84 

Mi primer videoblog! 
HAHAHAHOHOHOHIHIHI 

https://www.youtube.com/watch?v=_8wYsm_iS-
s 

Cállate!! No cantes!!! Bésame... 
http://www.youtube.com/watch?NR=1&feature=
endscreen&v=878cw5JnQXk 

Si me muero quien me encuera 
http://www.youtube.com/watch?v=5fOtq_Xf3l4&
NR=1&feature=endscreen 

No más videos!? Tenemos q hablar!! 
http://www.youtube.com/watch?v=-
k9rf4s0Tps&list=SP04C341A94BDA906C&index=2 

Odio la f*kn escuela!!!! http://www.youtube.com/watch?v=BhclrSbiGtM 

Cállate perro!!! 
http://www.youtube.com/watch?v=bEZboSQ18N
0 

Córrele que te alcanzo!!! http://www.youtube.com/watch?v=gvfq3HBLaGk 

https://www.youtube.com/watch?v=RLyY7fTDfsg
https://www.youtube.com/watch?v=MKf18KGog1w&list=UUWMoI9e4aBa2VPAqJeE1pXg
https://www.youtube.com/watch?v=MKf18KGog1w&list=UUWMoI9e4aBa2VPAqJeE1pXg
https://www.youtube.com/watch?v=85gjW1iVNTY
https://www.youtube.com/watch?v=85gjW1iVNTY
https://www.youtube.com/watch?v=chDW_0HEPVU
https://www.youtube.com/watch?v=chDW_0HEPVU
https://www.youtube.com/watch?v=dCUcLZNmlCQ&src_vid=chDW_0HEPVU&feature=iv&annotation_id=annotation_3693670445
https://www.youtube.com/watch?v=dCUcLZNmlCQ&src_vid=chDW_0HEPVU&feature=iv&annotation_id=annotation_3693670445
https://www.youtube.com/watch?v=dCUcLZNmlCQ&src_vid=chDW_0HEPVU&feature=iv&annotation_id=annotation_3693670445
https://www.youtube.com/watch?v=p9T7SAeCr8A
https://www.youtube.com/watch?v=p9T7SAeCr8A
https://www.youtube.com/watch?v=1GBrpYYSlIM
https://www.youtube.com/watch?v=1GBrpYYSlIM
https://www.youtube.com/watch?v=nJntunEAVz4
https://www.youtube.com/watch?v=nJntunEAVz4
https://www.youtube.com/watch?v=xp25yST3zek
https://www.youtube.com/watch?v=xp25yST3zek
https://www.youtube.com/watch?v=OsUN6fNLVwY
https://www.youtube.com/watch?v=OsUN6fNLVwY
https://www.youtube.com/watch?v=osBMnjjUskw
https://www.youtube.com/watch?v=osBMnjjUskw
https://www.youtube.com/watch?v=qj2o_r_igc0
https://www.youtube.com/watch?v=VgebmE4QH84
https://www.youtube.com/watch?v=VgebmE4QH84
https://www.youtube.com/watch?v=_8wYsm_iS-s
https://www.youtube.com/watch?v=_8wYsm_iS-s
http://www.youtube.com/watch?NR=1&feature=endscreen&v=878cw5JnQXk
http://www.youtube.com/watch?NR=1&feature=endscreen&v=878cw5JnQXk
http://www.youtube.com/watch?v=5fOtq_Xf3l4&NR=1&feature=endscreen
http://www.youtube.com/watch?v=5fOtq_Xf3l4&NR=1&feature=endscreen
http://www.youtube.com/watch?v=-k9rf4s0Tps&list=SP04C341A94BDA906C&index=2
http://www.youtube.com/watch?v=-k9rf4s0Tps&list=SP04C341A94BDA906C&index=2
http://www.youtube.com/watch?v=BhclrSbiGtM
http://www.youtube.com/watch?v=bEZboSQ18N0
http://www.youtube.com/watch?v=bEZboSQ18N0
http://www.youtube.com/watch?v=gvfq3HBLaGk
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No me trates como princesa!!! 
http://www.youtube.com/watch?v=lwnLCrIycRw
&list=SP04C341A94BDA906C 

Hombres mentirosos!!! 
http://www.youtube.com/watch?v=7rvMqZTnv-
8&list=SP04C341A94BDA906C 

Mujeres mentirosas!!! 
http://www.youtube.com/watch?v=8M4SNwCjUt
c&list=SP04C341A94BDA906C 

Porq nadie nadie nos entiende!!?!? 
Aaarrrgg!!! 

http://www.youtube.com/watch?v=j2-
NiOCl8fw&list=SP04C341A94BDA906C 

Princesas 
http://www.youtube.com/watch?v=4nsUI0KjDNg
&list=SP04C341A94BDA906C 

Primera vez... Es kinky! 
https://www.youtube.com/watch?v=dULmIokTyr
w&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg 

Juanxita con...Paty Cantú!!! 
https://www.youtube.com/watch?v=QP-
3TcJpKU8&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg 

Jesse y Joy... Y Caelike! 
Wuuuuououooo!!! 

https://www.youtube.com/watch?v=qi_vldgjXAA
&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg&index=14
5 

Los Tres Tristes Tigres - En un Tal 
Show programa 2014 

https://www.youtube.com/watch?v=tE8-P9sy6kY 

CaeLike y Colibritany en #1TalShow 
HD 

https://www.youtube.com/watch?v=12fRzUiEr3A 

Martes- tu y yo juntos!! 
#SemanaDeMimiMimiercoles !! 

https://www.youtube.com/watch?v=lmvvGjv5G0
o 

Soy bipolar!! Con Paty cantú!!! https://www.youtube.com/watch?v=QFjSvlnp564 

¿Quién se robó el show? Broma de 
Justin Bieber 

https://www.youtube.com/watch?v=Kn-
JE0KB9hA 

LuisitoRey 

Video URL 

Cambios en el canal 
https://www.youtube.com/watch?v=xD_cjOkmQ
5M 

Giancarlo - méteme el sombrero 
https://www.youtube.com/watch?v=EWPWKlSfs
AY  

Giancarlo - si soy puto y que https://www.youtube.com/watch?v=djXy9VaepTs  

Lo que no sabían - LuisitoRey 
https://www.youtube.com/watch?v=MVR7gIUa4
7U 

LuisitoRey en La Isla https://www.youtube.com/watch?v=iNpJrByrAxs 

Universidad - LuisitoRey https://www.youtube.com/watch?v=DvmHlBtjli0  

LuisitoRey transmisión Radio en vivo 
https://www.youtube.com/watch?v=xuZmcUlcun
k  

Noche de Terror #LuisitoRadio 
https://www.youtube.com/watch?v=OVnnW0wv
P7o  

Rápido y Furioso (Parody) 
https://www.youtube.com/watch?v=dma0AHXJE
X0&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA 

http://www.youtube.com/watch?v=lwnLCrIycRw&list=SP04C341A94BDA906C
http://www.youtube.com/watch?v=lwnLCrIycRw&list=SP04C341A94BDA906C
http://www.youtube.com/watch?v=7rvMqZTnv-8&list=SP04C341A94BDA906C
http://www.youtube.com/watch?v=7rvMqZTnv-8&list=SP04C341A94BDA906C
http://www.youtube.com/watch?v=8M4SNwCjUtc&list=SP04C341A94BDA906C
http://www.youtube.com/watch?v=8M4SNwCjUtc&list=SP04C341A94BDA906C
http://www.youtube.com/watch?v=j2-NiOCl8fw&list=SP04C341A94BDA906C
http://www.youtube.com/watch?v=j2-NiOCl8fw&list=SP04C341A94BDA906C
http://www.youtube.com/watch?v=4nsUI0KjDNg&list=SP04C341A94BDA906C
http://www.youtube.com/watch?v=4nsUI0KjDNg&list=SP04C341A94BDA906C
https://www.youtube.com/watch?v=dULmIokTyrw&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg
https://www.youtube.com/watch?v=dULmIokTyrw&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg
https://www.youtube.com/watch?v=QP-3TcJpKU8&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg
https://www.youtube.com/watch?v=QP-3TcJpKU8&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg
https://www.youtube.com/watch?v=qi_vldgjXAA&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg&index=145
https://www.youtube.com/watch?v=qi_vldgjXAA&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg&index=145
https://www.youtube.com/watch?v=qi_vldgjXAA&list=UUGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg&index=145
https://www.youtube.com/watch?v=tE8-P9sy6kY
https://www.youtube.com/watch?v=12fRzUiEr3A
https://www.youtube.com/watch?v=lmvvGjv5G0o
https://www.youtube.com/watch?v=lmvvGjv5G0o
https://www.youtube.com/watch?v=QFjSvlnp564
https://www.youtube.com/watch?v=Kn-JE0KB9hA
https://www.youtube.com/watch?v=Kn-JE0KB9hA
https://www.youtube.com/watch?v=xD_cjOkmQ5M
https://www.youtube.com/watch?v=xD_cjOkmQ5M
https://www.youtube.com/watch?v=EWPWKlSfsAY
https://www.youtube.com/watch?v=EWPWKlSfsAY
https://www.youtube.com/watch?v=djXy9VaepTs
https://www.youtube.com/watch?v=MVR7gIUa47U
https://www.youtube.com/watch?v=MVR7gIUa47U
https://www.youtube.com/watch?v=iNpJrByrAxs
https://www.youtube.com/watch?v=DvmHlBtjli0
https://www.youtube.com/watch?v=xuZmcUlcunk
https://www.youtube.com/watch?v=xuZmcUlcunk
https://www.youtube.com/watch?v=OVnnW0wvP7o
https://www.youtube.com/watch?v=OVnnW0wvP7o
https://www.youtube.com/watch?v=dma0AHXJEX0&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
https://www.youtube.com/watch?v=dma0AHXJEX0&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
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El Nacimiento (La película) - 
LuisitoRey 

https://www.youtube.com/watch?v=bxopWbGw
FaM&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA 

Yuya 

Video URL 

¿Me voy de Youtube? – Yuya 
https://www.youtube.com/watch?v=7dwm75QvK
TY 

Pregúntame ♥#1 
http://www.youtube.com/watch?v=jhuF1fMGJT
M 

Pregúntame ♥#2 http://www.youtube.com/watch?v=4jibpBvZt1c 

Nos besamos en la primera cita 
#elamor 1 -Yuya 

http://www.youtube.com/watch?v=i_pKp5VDCC
w 

Videos Privados yuyacst 
http://www.youtube.com/watch?v=jDgV2hElNvg 
http://www.youtube.com/watch?v=PISgQGgD14
U 

¡Vamos a conocernos! (hora y lugar) 
♥ - Yuya 

https://www.youtube.com/watch?v=GdHCQzeIQ
F0&list=UUBNs31xysxpAGMheg8OrngA 

Video Revista “Tu” Making of portada 
Yuya en la revista Tú México N.3510 

http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/vid
eo-making-of-portada-yuya-revista-tu-mexico-
n3509/ 

Gabriel Salas / Despiértame ya / 
Video Oficial 

https://www.youtube.com/watch?v=yPovzOc1Dk
w 

Hector Leal Vlogs  

Videos URL 

Mujeres Groseras parte 1 
(Adolescencia) 

https://www.youtube.com/watch?v=ouYlcglyW8
0  

Norteños! 
http://www.youtube.com/watch?v=qW18sMYXU
4s 

Soy chapolieber!!! https://www.youtube.com/watch?v=RRGaF2E7l-0 

Mi niñez fue... 
http://www.youtube.com/watch?v=HDw6A4cSIp
8 

El valor de la amistad! 
https://www.youtube.com/watch?v=lGitB4IHpog
&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg 

Y tú, ya votaste? http://www.youtube.com/watch?v=UhZhpzse8no 

La vida sin Internet!!! http://www.youtube.com/watch?v=nx-KD5rAzrA 

Supermercados http://www.youtube.com/watch?v=RsfdJpm2QSk 

#Escuelaparapadres - los niños de 
ahora 

https://www.youtube.com/watch?v=m8ZArBmVA
70  

Carta a mi madre… http://www.youtube.com/watch?v=qNippopC1c8 

Carta a mi padre 
http://www.youtube.com/watch?v=GukBeCVQNI
Q 

Cuando yo era niño... 
http://www.youtube.com/watch?v=vInUeMRjGq
g 

https://www.youtube.com/watch?v=bxopWbGwFaM&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
https://www.youtube.com/watch?v=bxopWbGwFaM&list=UUG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
https://www.youtube.com/watch?v=7dwm75QvKTY
https://www.youtube.com/watch?v=7dwm75QvKTY
http://www.youtube.com/watch?v=jhuF1fMGJTM
http://www.youtube.com/watch?v=jhuF1fMGJTM
http://www.youtube.com/watch?v=4jibpBvZt1c
http://www.youtube.com/watch?v=i_pKp5VDCCw
http://www.youtube.com/watch?v=i_pKp5VDCCw
http://www.youtube.com/watch?v=jDgV2hElNvg
http://www.youtube.com/watch?v=PISgQGgD14U
http://www.youtube.com/watch?v=PISgQGgD14U
https://www.youtube.com/watch?v=GdHCQzeIQF0&list=UUBNs31xysxpAGMheg8OrngA
https://www.youtube.com/watch?v=GdHCQzeIQF0&list=UUBNs31xysxpAGMheg8OrngA
http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/video-making-of-portada-yuya-revista-tu-mexico-n3509/
http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/video-making-of-portada-yuya-revista-tu-mexico-n3509/
http://www.tuenlinea.com/video/mx/717520/video-making-of-portada-yuya-revista-tu-mexico-n3509/
https://www.youtube.com/watch?v=yPovzOc1Dkw
https://www.youtube.com/watch?v=yPovzOc1Dkw
https://www.youtube.com/watch?v=ouYlcglyW80
https://www.youtube.com/watch?v=ouYlcglyW80
http://www.youtube.com/watch?v=qW18sMYXU4s
http://www.youtube.com/watch?v=qW18sMYXU4s
https://www.youtube.com/watch?v=RRGaF2E7l-0
http://www.youtube.com/watch?v=HDw6A4cSIp8
http://www.youtube.com/watch?v=HDw6A4cSIp8
https://www.youtube.com/watch?v=lGitB4IHpog&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
https://www.youtube.com/watch?v=lGitB4IHpog&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
http://www.youtube.com/watch?v=UhZhpzse8no
http://www.youtube.com/watch?v=nx-KD5rAzrA
http://www.youtube.com/watch?v=RsfdJpm2QSk
https://www.youtube.com/watch?v=m8ZArBmVA70
https://www.youtube.com/watch?v=m8ZArBmVA70
http://www.youtube.com/watch?v=qNippopC1c8
http://www.youtube.com/watch?v=GukBeCVQNIQ
http://www.youtube.com/watch?v=GukBeCVQNIQ
http://www.youtube.com/watch?v=vInUeMRjGqg
http://www.youtube.com/watch?v=vInUeMRjGqg
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Tipo de risas!!! 
http://www.youtube.com/watch?v=nqKXFmzHju
0 

Ventajas de ser mujer http://www.youtube.com/watch?v=nhsCiyl5dAk 

Ventajas de ser hombres!! http://www.youtube.com/watch?v=xEj9_x6hu14 

Pinches celos http://www.youtube.com/watch?v=h2fwH-KckhE 

Había una vez... 3 
https://www.youtube.com/watch?v=tZY-
BheKgPo&list=UUfa9Q-
Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73 

#Semanachingona3 
https://www.youtube.com/watch?v=880OCqNyo
uY&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg 

Cosas cagantes: La Rosa de 
Guadalupe 

https://www.youtube.com/watch?v=PHrSPKkBv3
w 

Benshortstuff 

Video URL 

No te deseo el MAL pero... CHINGATE 
| Benshorts 

http://www.youtube.com/watch?v=GRIqjSPBEGk 

La Suerte de la PENDEJA | Benshorts 
http://www.youtube.com/watch?v=mVQ-
JPzDnPE 

VIEJAS MAMONAS Y 55 Cosas en mi 
CUARTO | Benshorts 

http://www.youtube.com/watch?v=-V4XRwjSlsk 

Las cosas no salieron como esperaba. 
http://www.youtube.com/watch?v=7rdpX73cwN
U 

¿En qué voy a trabajar? ¿Qué 
estudio? 2 

https://www.youtube.com/watch?v=MBtAL6Roh
BI&index=58&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 

¿Qué estudio? ¿En qué voy a 
trabajar? 

https://www.youtube.com/watch?v=FAJ8vXoJD7I
&index=130&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 

El mejor consejo de tu puta vida!!! 
https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-
r1I9Ek&list=UUls0I-
w3ynnObiKL8QgBa6g&index=74 

Todos me odian :) 
https://www.youtube.com/watch?v=DaX0Z4yJFc
A&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 

No me estés CHINGANDO AHORITA. 
https://www.youtube.com/watch?v=sg4yTI8USlA
&index=42&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 

Come croquetas p!nche perra 2!!! 
http://www.youtube.com/watch?v=WOBLYNaQm
aA 

Uuuh que tu mama... 
https://www.youtube.com/watch?v=gG76E3O8yt
I  

Benshorts, Werevertumorro, Hector 
Leal: lo que de verdad paso en 
Guadalajara!!! (Mi versión) 

http://www.youtube.com/watch?v=C2IdjkQnNCI 

Piropos de ALBAÑILAS!!! http://www.youtube.com/watch?v=FgJPcIicrpA 

¿Seré Mejor Que German? | 
Benshorts 

http://www.youtube.com/watch?v=xMYRuzejM-
Q 

http://www.youtube.com/watch?v=nqKXFmzHju0
http://www.youtube.com/watch?v=nqKXFmzHju0
http://www.youtube.com/watch?v=nhsCiyl5dAk
http://www.youtube.com/watch?v=xEj9_x6hu14
http://www.youtube.com/watch?v=h2fwH-KckhE
https://www.youtube.com/watch?v=tZY-BheKgPo&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73
https://www.youtube.com/watch?v=tZY-BheKgPo&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73
https://www.youtube.com/watch?v=tZY-BheKgPo&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg&index=73
https://www.youtube.com/watch?v=880OCqNyouY&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
https://www.youtube.com/watch?v=880OCqNyouY&list=UUfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
https://www.youtube.com/watch?v=PHrSPKkBv3w
https://www.youtube.com/watch?v=PHrSPKkBv3w
http://www.youtube.com/watch?v=GRIqjSPBEGk
http://www.youtube.com/watch?v=mVQ-JPzDnPE
http://www.youtube.com/watch?v=mVQ-JPzDnPE
http://www.youtube.com/watch?v=-V4XRwjSlsk
http://www.youtube.com/watch?v=7rdpX73cwNU
http://www.youtube.com/watch?v=7rdpX73cwNU
https://www.youtube.com/watch?v=MBtAL6RohBI&index=58&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=MBtAL6RohBI&index=58&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=FAJ8vXoJD7I&index=130&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=FAJ8vXoJD7I&index=130&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-r1I9Ek&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g&index=74
https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-r1I9Ek&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g&index=74
https://www.youtube.com/watch?v=W3KH-r1I9Ek&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g&index=74
https://www.youtube.com/watch?v=DaX0Z4yJFcA&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=DaX0Z4yJFcA&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=sg4yTI8USlA&index=42&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=sg4yTI8USlA&index=42&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
http://www.youtube.com/watch?v=WOBLYNaQmaA
http://www.youtube.com/watch?v=WOBLYNaQmaA
https://www.youtube.com/watch?v=gG76E3O8ytI
https://www.youtube.com/watch?v=gG76E3O8ytI
http://www.youtube.com/watch?v=C2IdjkQnNCI
http://www.youtube.com/watch?v=FgJPcIicrpA
http://www.youtube.com/watch?v=xMYRuzejM-Q
http://www.youtube.com/watch?v=xMYRuzejM-Q
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Me Faltan Razones (Cortometraje) 
https://www.youtube.com/watch?v=kzIi7Iu2Yc8
&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 

Benshorts - Cumbia Sucia ft. Fabio 
Legarda (Video Oficial) 

https://www.youtube.com/watch?v=r1ZRE3z7n0
o&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g 

No Me Revientes 

Video URL 

M1 pR1m3r vL0oG..!! 
https://www.youtube.com/watch?v=VzXfSpnx2K
w&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw 

True story bro 
https://www.youtube.com/watch?v=dDot7b_vy2
8 

Pregúntale a Yayo VI 
https://www.youtube.com/watch?v=VO_a0K0VA
g4 

5 Chicas Sexys y Cabronas de 
Videojuegos 

https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4owe
Cw&list=PLNekJqJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamz
K 

¿Soy YO el del PROBLEMA? 
https://www.youtube.com/watch?NR=1&v=w9W
T9I4zh9Y&feature=endscreen 

Pregúntale a Yayo VII 
https://www.youtube.com/watch?v=eu0_9Zaj-
Qw 

Trompas de Felipe - En Mi Moto 
Acuática 

https://www.youtube.com/watch?v=ghaddsqcRzs 

Yayers - Ya No Sé Qué Estoy Haciendo 
https://www.youtube.com/watch?v=_vqjW-
lYH_8 

El Vlogtch; Reunión YouTube 
Aguascalientes 2014 

https://www.youtube.com/watch?v=qpxghhF3CR
8 

Reino de la Chaparrita 7 
https://www.youtube.com/watch?v=kvK8YyWAH
sA 

Rodeado de Tontos - Twilight 
https://www.youtube.com/watch?v=_x6H4KAbN
pM&list=UUoN2GYfCN-
fPl2e7LhjmMdw&index=160 

Las Aventuras de Yayo y Strecci: En El 
Mar 

https://www.youtube.com/watch?v=qrm7Mr_7V
nI&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw 

El Pulso de la República - La Balada de 
Elba Esther 

https://www.youtube.com/watch?v=PLWbNHxg4
tk&list=UUoN2GYfCN-
fPl2e7LhjmMdw&index=142 

El Pulso de la República - Qué oso con 
Corea, goe 

https://www.youtube.com/watch?v=6XUBoiWz4x
I&index=130&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw 

El Pulso de la República - Pacto 
Nacional De Tus Chingaderas 

https://www.youtube.com/watch?v=9AIMu3li084
&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=111 

El Pulso de la República - Especial con 
Denise Dresser 

https://www.youtube.com/watch?v=qnvsOZPudC
U&index=124&list=UUoN2GYfCN-
fPl2e7LhjmMdw 

Daniela en el sillón: Presentación https://www.youtube.com/watch?v=8-

https://www.youtube.com/watch?v=kzIi7Iu2Yc8&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=kzIi7Iu2Yc8&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=r1ZRE3z7n0o&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=r1ZRE3z7n0o&list=UUls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
https://www.youtube.com/watch?v=VzXfSpnx2Kw&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=VzXfSpnx2Kw&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=dDot7b_vy28
https://www.youtube.com/watch?v=dDot7b_vy28
https://www.youtube.com/watch?v=VO_a0K0VAg4
https://www.youtube.com/watch?v=VO_a0K0VAg4
https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4oweCw&list=PLNekJqJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamzK
https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4oweCw&list=PLNekJqJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamzK
https://www.youtube.com/watch?v=j0d2w4oweCw&list=PLNekJqJ2fGWQRYkrtNiNph2vBgP9uamzK
https://www.youtube.com/watch?NR=1&v=w9WT9I4zh9Y&feature=endscreen
https://www.youtube.com/watch?NR=1&v=w9WT9I4zh9Y&feature=endscreen
https://www.youtube.com/watch?v=eu0_9Zaj-Qw
https://www.youtube.com/watch?v=eu0_9Zaj-Qw
https://www.youtube.com/watch?v=ghaddsqcRzs
https://www.youtube.com/watch?v=_vqjW-lYH_8
https://www.youtube.com/watch?v=_vqjW-lYH_8
https://www.youtube.com/watch?v=qpxghhF3CR8
https://www.youtube.com/watch?v=qpxghhF3CR8
https://www.youtube.com/watch?v=kvK8YyWAHsA
https://www.youtube.com/watch?v=kvK8YyWAHsA
https://www.youtube.com/watch?v=_x6H4KAbNpM&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=160
https://www.youtube.com/watch?v=_x6H4KAbNpM&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=160
https://www.youtube.com/watch?v=_x6H4KAbNpM&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=160
https://www.youtube.com/watch?v=qrm7Mr_7VnI&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=qrm7Mr_7VnI&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=PLWbNHxg4tk&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=142
https://www.youtube.com/watch?v=PLWbNHxg4tk&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=142
https://www.youtube.com/watch?v=PLWbNHxg4tk&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=142
https://www.youtube.com/watch?v=6XUBoiWz4xI&index=130&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=6XUBoiWz4xI&index=130&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=9AIMu3li084&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=111
https://www.youtube.com/watch?v=9AIMu3li084&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw&index=111
https://www.youtube.com/watch?v=qnvsOZPudCU&index=124&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=qnvsOZPudCU&index=124&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=qnvsOZPudCU&index=124&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=8-h4UT6Mf1g&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
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h4UT6Mf1g&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw 

Daniela en el sillón ¡L0s h0mbr3s y 3l 
p0rn0h! 

https://www.youtube.com/watch?v=bs36esRYGV
A&index=75&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw 

GENTE CAGANTE con Molotov https://www.youtube.com/watch?v=AcuvC-IoKfg 

Audiencia  

Canal o Feed URL 

EdgarGame10 
http://www.youtube.com/user/EdgarGames10/di
scussion  

Coocoyazz 
http://www.youtube.com/user/coocoyazz/feed?a
ctivity_view=7  

Mauriciocagado 
http://www.youtube.com/user/mauriciocagado/f
eed?activity_view=7  

Guadalupe Castillo http://www.youtube.com/user/20jjo/about 

Justin Bibergas 
https://www.youtube.com/channel/UC0UqH3O9
vMR_Lbi68EtbTLQ/feed?activity_view=7 

Juan Rodriguez 
http://www.youtube.com/channel/UCs3UHEaOZ
pOinGdkwBmBBoA/about 

Claudia Gallaga 
https://plus.google.com/u/0/1104054873953345
20008/about 

Colaboraciones 

Video URL 

No confío en Benshort 
https://www.youtube.com/watch?v=kF1boMxpR
0I 

De nada pinches sirve! Con Yayo 
Gutierrez! 

https://www.youtube.com/watch?v=0HF1sGeLKH
0 

Cosas que apendejan! 
https://www.youtube.com/watch?v=TAtV0cKT0R
4 

Mamones nosotros? Ja, ja, ja, ja Top 
10 

https://www.youtube.com/watch?v=P0LKSPqS2e
0 

Mente Abierta: Yayo Gutierrez 
https://www.youtube.com/watch?v=Zb5m8UC-
x8I 

Entrevistas 

Video URL 

LuisitoRey en entrevista con Mau 
https://www.youtube.com/watch?v=nN58YQvEc
4U 

Un Tal Show únicamente donde salgo 
https://www.youtube.com/watch?v=NOA-
UaEL7S8 

Entrevista completa Werevertumorro 
y Alex Montiel en ¡Es de noche y ya 
llegué! 

https://www.youtube.com/watch?v=emF60l87sG
U 

En entrevista con Werevertumorro - 
tiene más views que pelos en el 

https://www.youtube.com/watch?v=toRcOQJqU
Nk 

https://www.youtube.com/watch?v=8-h4UT6Mf1g&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=bs36esRYGVA&index=75&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=bs36esRYGVA&index=75&list=UUoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/watch?v=AcuvC-IoKfg
http://www.youtube.com/user/EdgarGames10/discussion
http://www.youtube.com/user/EdgarGames10/discussion
http://www.youtube.com/user/coocoyazz/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/user/coocoyazz/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/user/mauriciocagado/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/user/mauriciocagado/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/user/20jjo/about
https://www.youtube.com/channel/UC0UqH3O9vMR_Lbi68EtbTLQ/feed?activity_view=7
https://www.youtube.com/channel/UC0UqH3O9vMR_Lbi68EtbTLQ/feed?activity_view=7
http://www.youtube.com/channel/UCs3UHEaOZpOinGdkwBmBBoA/about
http://www.youtube.com/channel/UCs3UHEaOZpOinGdkwBmBBoA/about
https://plus.google.com/u/0/110405487395334520008/about
https://plus.google.com/u/0/110405487395334520008/about
https://www.youtube.com/watch?v=kF1boMxpR0I
https://www.youtube.com/watch?v=kF1boMxpR0I
https://www.youtube.com/watch?v=0HF1sGeLKH0
https://www.youtube.com/watch?v=0HF1sGeLKH0
https://www.youtube.com/watch?v=TAtV0cKT0R4
https://www.youtube.com/watch?v=TAtV0cKT0R4
https://www.youtube.com/watch?v=P0LKSPqS2e0
https://www.youtube.com/watch?v=P0LKSPqS2e0
https://www.youtube.com/watch?v=Zb5m8UC-x8I
https://www.youtube.com/watch?v=Zb5m8UC-x8I
https://www.youtube.com/watch?v=nN58YQvEc4U
https://www.youtube.com/watch?v=nN58YQvEc4U
https://www.youtube.com/watch?v=NOA-UaEL7S8
https://www.youtube.com/watch?v=NOA-UaEL7S8
https://www.youtube.com/watch?v=emF60l87sGU
https://www.youtube.com/watch?v=emF60l87sGU
https://www.youtube.com/watch?v=toRcOQJqUNk
https://www.youtube.com/watch?v=toRcOQJqUNk
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cuerpo 

Werevertumorro en Primero Noticias 
(HQ) 

https://www.youtube.com/watch?v=L2o6whFPjK
Y 

Entrevista de Christian Martinoli a 
"Werevertumorro" Completa HD 

https://www.youtube.com/watch?v=aeBto8W3M
mE 

Entrevista a Yuya en México Suena de 
Noche (COMPLETO) 

https://www.youtube.com/watch?v=N7owFI20h
mQ 

Entrevista a CaELiKe en México Suena 
de Noche 

https://www.youtube.com/watch?v=hSxspSsQgd
M 

Videos Youtube 

Video URL 

Ping Pong Trick Shots | Dude Perfect 
https://www.youtube.com/watch?v=3nRZhGP5a
pQ 

The Annoying Orange TV Show On 
Cartoon Network  

https://www.youtube.com/watch?v=tcDIUcS7tXY  

  

https://www.youtube.com/watch?v=L2o6whFPjKY
https://www.youtube.com/watch?v=L2o6whFPjKY
https://www.youtube.com/watch?v=aeBto8W3MmE
https://www.youtube.com/watch?v=aeBto8W3MmE
https://www.youtube.com/watch?v=N7owFI20hmQ
https://www.youtube.com/watch?v=N7owFI20hmQ
https://www.youtube.com/watch?v=hSxspSsQgdM
https://www.youtube.com/watch?v=hSxspSsQgdM
https://www.youtube.com/watch?v=3nRZhGP5apQ
https://www.youtube.com/watch?v=3nRZhGP5apQ
https://www.youtube.com/watch?v=tcDIUcS7tXY
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Canales de Youtube 
Canal URL 

AlexjuxX https://www.youtube.com/user/AlexjuxX  

AlexXxStrecci https://www.youtube.com/user/AlexXxStrecci  

Canal Caelike 
https://www.youtube.com/channel/UCGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg  
https://www.youtube.com/user/CaELiKe/discussion 

Canal de AlexJux https://www.youtube.com/user/AlexjuxX/featured 

Canal de Ana https://www.youtube.com/user/CherryAnnCanal/videos 

Canal de 
Benshortstuff 

https://www.youtube.com/channel/UCls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g  
http://www.youtube.com/user/benshortstuff/videos 

Canal de Elvia https://www.youtube.com/user/ElviaTop 

Canal de 
Gamerteca 

https://www.youtube.com/channel/UC5cBapxdnTqnYn6GnOOfckg 

Canal de Gwabir https://www.youtube.com/user/gwabir 

Canal de Jacobo 
Wong 

https://www.youtube.com/user/JacoboWong 

Canal de Soy 
Daniela Boss 

https://www.youtube.com/user/SoyDanielaBos 

Canal de Tato https://www.youtube.com/user/SoyTato/featured 

Canal de yuyacst 
https://www.youtube.com/channel/UCBNs31xysxpAGMheg8OrngA  
http://www.youtube.com/user/yuyacst/featured 

Canal del Pulso de 
la República 

https://www.youtube.com/user/elpulsodelarepublica 

Canal del Reino de 
la Chaparrita 

https://www.youtube.com/user/ReinoChaparrita/videos 

DebRyanShow https://www.youtube.com/user/DebRyanShow  

El Jiots https://www.youtube.com/user/eljiots  

Hector Leal Vlogs https://www.youtube.com/channel/UCfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg  

Luisito Comunica https://www.youtube.com/user/LuisitoComunicaa  

Luisito Kingdom https://www.youtube.com/channel/UCSdUmOHzV6eyPd816Od-egA  

LuisitoRey https://www.youtube.com/channel/UCG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA  

Mexivergas https://www.youtube.com/user/MrDDLMs  

MisaelVlog https://www.youtube.com/channel/UCdkj-kr32vBcB0GhupE173Q  

NoMeRevientes https://www.youtube.com/channel/UCoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw  

Pepe Problemas https://www.youtube.com/user/PepeProblemas  

Werevertumorro https://www.youtube.com/channel/UCzVIrPfZBE-XkBISBybMBLA  

  

https://www.youtube.com/user/AlexjuxX
https://www.youtube.com/user/AlexXxStrecci
https://www.youtube.com/channel/UCGRtuAmEObNSmlOLDWzZfVg
https://www.youtube.com/user/CaELiKe/discussion
https://www.youtube.com/user/AlexjuxX/featured
https://www.youtube.com/user/CherryAnnCanal/videos
https://www.youtube.com/channel/UCls0I-w3ynnObiKL8QgBa6g
http://www.youtube.com/user/benshortstuff/videos
https://www.youtube.com/user/ElviaTop
https://www.youtube.com/channel/UC5cBapxdnTqnYn6GnOOfckg
https://www.youtube.com/user/gwabir
https://www.youtube.com/user/JacoboWong
https://www.youtube.com/user/SoyDanielaBos
https://www.youtube.com/user/SoyTato/featured
https://www.youtube.com/channel/UCBNs31xysxpAGMheg8OrngA
http://www.youtube.com/user/yuyacst/featured
https://www.youtube.com/user/elpulsodelarepublica
https://www.youtube.com/user/ReinoChaparrita/videos
https://www.youtube.com/user/DebRyanShow
https://www.youtube.com/user/eljiots
https://www.youtube.com/channel/UCfa9Q-Aiak4f7r6zH2hWOKg
https://www.youtube.com/user/LuisitoComunicaa
https://www.youtube.com/channel/UCSdUmOHzV6eyPd816Od-egA
https://www.youtube.com/channel/UCG8xW9RS7d_6AQigNkHPkSA
https://www.youtube.com/user/MrDDLMs
https://www.youtube.com/channel/UCdkj-kr32vBcB0GhupE173Q
https://www.youtube.com/channel/UCoN2GYfCN-fPl2e7LhjmMdw
https://www.youtube.com/user/PepeProblemas
https://www.youtube.com/channel/UCzVIrPfZBE-XkBISBybMBLA
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Anexo Capítulo III 

Boda de LuisitoRey y el Werever pobre. Comentarios 1. 

 

 

Boda de LuisitoRey y el Werever pobre. Comentarios 2. 
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Twitter Werevertumorro: Tweet 1. 

 

 

Twitter Werevertumorro: Tweet 2. 
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Twitter Werevertumorro: Tweet 3. 

 

 

Twitter Werevertumorro: Tweet 4. 

 

 

 



202 
 

Twitter Werevertumorro: Tweet 5. 

 

 

Twitter Werevertumorro: Tweet 6. 
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Twitter Werevertumorro: Tweets 7. 
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11 

WEREVERTUMORRO _"""rtumorro 4 de mar 
Necestto ~rIos y que me convenzan de algo 

Reducir .. Resp""de' t.o Re_ea, * Favonto ••• Más 

""TWEETS FA\IORITOS 

59 214 

428 - 4 de mar de 2014 Detall es 

Responder a @Wer"""rtumorro 

Ramona4Z0 Mayr~_Og 4 de mar 
@werevertumorro latradiciónJAMÁSdepuedeperder, yo espero video todos 
los viernes! No puedes fallamos a tus se<;luldores Peruanos U • -, 
AHughRockeu HughRocket 4 de mar 
@werevertumorro Elchisleesquesiga latente la esencia, cuando eso pasa es 
muy dific~ concentrarse, lómate tu tiempo, campeón Un abrazo -, 
Maya Adame 'Aypunt ltos 4 de mar 
@werevertumorro loimportanteesqueestésbienyhagasloque tegustacon 
ganas y estando al cien Tus seguidores lo entenderán -, 
El Gran Hombre BOgKidPfoJOCl 4 de mar 
@werevertumorro creoquetubasedefansagradecerálacalidadenvel.dela 
cantidad -, 
W ERE VERTUMORRO 

laS ideas son de qUien tas trabaja. no de qUien se laS adJUdICa. 
werevertumorTo es por los rans. youtut>ers. twltteros y marcas 
R odudf .. RUJWnd&, ..... R&Mrtlnr * F"",,,,,,,10 . .. IA~~ 

306 945 • 
l3 15 - 24 de mar de 2014 Detalles 
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Twitter Werevertumorro: Tweets 8. 

 

 

  

11 

WEREVERTUMORRO 'wer ..... rtumooo 29 do mar 

Si ya no somos werevertumorro. ¿cómo no llamariamos? 
Rec!ud r .. Resp<>nder t. .. RetoMtteaf * F3\I{)[lto 0.0 ~ás 

RET"'EETS FAVOOITOS 

589 1 525 

23 43 - 28 de mar de 2014 Detalles 

Respor!<ler a @we r ...... rtumorro 

Lex Nava .Lex_N;rva2J 29 do mar 
@werevertumofTo whatevertomorrow. 
~, 

Alfredito AlfrootolCDA 29 de mar 
@werevertumofTo Forevertumorro 

'00' 
Hector Leal HectooeaMogs 29 de mar 
@werevertumorro loestoy pensandomuyseriamente 

~" 

Maya Adame Ayp,m~tos 29 de mar 

@werevertumofTo Wereverc achorros. Werevermachorros. 
losmachorrosdewerever. WEREVERFOREVER -, -YiEREvERrurAoRRo '''''",:~_ .. : ~ d, nw 

Elsc~j ) lJo , C b;to par. W3<E',"ERTlU H R: 

RE1""" """" TCS 

376 1198 

IJ F·~' de m:r de ;Ol( )"" .. , 

a.I angtl hernancje¡ "":<I9:H:1 29" "". 

-

~"'I'llnf~f~IÓN IlN f~m 
lIIiJ -·_ .... ·~lIrnnn p<Df @AA1\,' .. ( ' .... '" Wla_~l.f ~n",, 1'I t.,lu,*" 

~'-"A) O 

M, 
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Twitter Werevertumorro: Tweets 9. 

 

 

 

Twitter Werevertumorro: Retweet 1. 

 

  



207 
 

Twitter Werevertumorro: Tweets 10. 

 

 

W EREV ERTU M ORRO werevertumorro 4 h 
#WereverSeLevan ta E l nuevo c anal de F E D E Y W E RO youtube com 
twatch?v= ikpvvr 

a Ocultar contenido multimedia ... Responder t.", Retwlttear * FavOlito ••• 'Aas 

C VOUTut>e 

BIEr-.oVENIDOS A LA GAMERTECA -<: O 

BIENV ENIDO S A LAGAM ERTECA 

R E D E S lAGAME RTE CA: http s :/ltwittercomlla gamertec a http s :/twww_f a c e bookx 
omlla g amertec a TWlT T E R W E RO: http s :/ltwittercomIWe re v e rweroTWIT T E R FE 
D E : h ttps:1It _ 

V iew o n w eb 

PET"'EETS FAVO"ITOS 

921 340 

9 33 - 4 de ab< de 2014 Detalles Reportar archivo 

W EREV ERTUMORRO \N.' .. """"rt"rnn .... n 4 h 
#WereverSeLevanta N uevo C anal de E l E scorp ion Dorado you tube com 
l u"er/e lpeluche 

Reducir .... Responder t:.", Retwlttear * FavOrito ••• IAas 

PETWEETS FAVORITOS 

678 290 

936 - 4 de ab< de 2014 Detalles 

W EREVERTU M ORRO werevertumorro 4 h 
#-WereverSelevanta Nuevo canal de lsrael- youtube corn/user/clrnicade 

Redudr .. Responder t.~ Retwltlear * FavOrito ••• Mas 

RETVVEETS FAVOffiTOS 

544 280 

9 37 - 4 de abr de 2014 Detalles 

W EREVERTU MORRO werlM!rtumorro 4 h 
los canales de Gris. lulslto, laJuegosfera y Werever, siguen en nuestro 
dominio , WereverSelevanta 
Redudr .. Responder t.", Retwlllear * Favorito ••• '~as 

RET'WEETS FAVORITOS 

492 483 

940 - 4 de abr de 2014 Detalles 
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Twitter Werevertumorro: Tweet 11. 

 

 

Twitter Werevertumorro: Tweet 12. 

 

 

Twitter Werevertumorro: Retweets 2 
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C!l Retw,lteado por WEREVERTUMORRO 
Fernando M a'ac ara. ~fher_ma'acara 2 h 
¿ Para que sirve youtube sin tos vide os de @ we re v e rtumo r ro ? . A eliminar una 
aplicacion que solo me ocupa espacio p ic.twitte r comIHOSm pJYp Xe 

lMJI Oculta r 1010 ... Responder L'" Retwlltear * Favonlo ••• Más 

RETWEETS F ... VORITOS 

23 69 

14 19· 10 de abr de 2014 Delalles 

C!l Retw,Heado por WEREVERTUMORRO 
noy e _nallely,barra 60 mm 
@ fher_m a lacara @ werevertu morro Meunoa tI. ~ bye youlubel 
pie twltter eomtlXZ2Frvpsw 

Reportar archlY'o 

Delete " VouTube" 
De le t ing " YouTube" wi ll a lso d e lete 

a l! o f its d a t a. 

Delete Cancel 

1509 10 de abr de 2014 Detalles Reportar archIVO 

,. IIJI Ocultar falo .. Responder L'" Retwlllear * Favonlo ••• Más 
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Twitter Werevertumorro y Caeli: Tweet 1 

 

  

CAELI 
O)eeeee werevenumorro sigue ofendiendo ntp solo te aviso q no le 
conviene melerte en ITII vida ) 

R.~OI .. Responder t.~ Re!> I\e. * Fa. 

133 267 . 1.:1 • • 
459 'M lB " , 

WEREVERTUMORRO n\ motm 18 <k 

• •• 1013 

caEUKe ~ me explicas. ya sea público o DM ton mucho gusto ent~o tu 

""" 
WEREVERTUMORRO w ' ..... numorm 

C3EUKe DIgo para no "otendene" 

'00' 
LlraQ Arn "a24 1 di< 

werevenumorro CaEUKe woooooooooooo 

CAELI , • la 
'Werewenumorro No pueOO por DMs sorry es<¡ no te sigO 

DeSlIo byel ) 

WEREVERTUMORRO ." IOITO 18 <k 

pero bueno un 

t>CaEl.JKe No hace taita que me SlQas para mandarme DM. ellwItIer no es lan 
complcado Oigo para amena¿ar 'f no decirme POR OUÉ_ 

lIIf mM en 11 con ... ,nclÓn -
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Twitter LuisitoRey: Tweet 1. 

 

 

 
 

Twitter LuisitoRey: Tweets 2. 
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Twitter Caeli: Tweets 1. 

 

 

TwitterCaeli: Tweets 2. 
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Youtube Caeli: Comentarios 1. 

 

 

Youtube Caeli: Comentarios 2. 
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Youtube Caeli: Comentarios 3. 

 

 

Twitter Caeli: Tweets 6. 

 

 

Twitter Yuya: Tweet 1. 
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Twitter yuya: Tweets 1. 

 

 

 

  

., ~ . 
W; Magui¡ Gomez .. _mag,, _ 78963 t8de,u' 

$yuyacst Gracias por todo mi Guapura,jamas olvidare este dle¡,vaho 

muchísimo la pena esperar 7 hrs para verle,TE AMO'" 

1. uya 

'" '-'" Ve, mas fotos y videos ., 
t Sala salgado O_;;¡ de ~ 

Con gyuyacst ;:CyzoneLovesYuya , 

m t .... PQf'l\ fJ 

~ Yurs TaU 80 ~ 

~ . las luchadoras!! JaJdJdJd " ;'; " ;,; #7MlllonesDeGuapuras § yuyacst 
@Cyzone_Oflcial 

.. '" V" m'l fotol yvldtOI 

CD po< fl¡y~ 

w¡ Nachitas e ,ª,ale,_ner2 19 "",ul 

Con I.!I persona mas linda de todo el mundo munchal .. 

tt7MllIonesDeGuapuras ,ª,yuyacst ya QUiero verte olre vez • • • • 

• 

Ver má ~ fotos y videos 
" Ver ~s lo:os yvldtos 

., , 
~ C. Mllanda 

~yuyacst Eres verdaderamente un amor de persona & una excelente 
mamá guapura #7MdlonesDeGuapuras mocho amor-

lS.1 R tI'; tt.~ lO po< Yu y~ 

liZZyVdZQuez @illzr.;haS¡~m 19de ~ 

]:yuyacst Estoy muy agradecida porque conocerte fue un honor, Eres 

una mUjer extraordinaria • • '!!' #7MIJJonesDeGuapuras 

.. * ~, Ver más te :os y vldeos 
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Youtube Hector Leal Vlogs: Comentarios 1. 

 

  

Fabian Axel Velazquez Mendoza Mee 1 aOO 
- P.pá , ¿Oe donde ve ngo yo? - Tu noc iste de mamá. - ¿Y de donde noc ió mamá? - Oe tu 
.ooe lit. , o se. "" suegra . - ¿Y ell a? - Oe l infiern o, de l puto infierno hijorrr 

Freddy Mercado MI"" 1 aOO 

Ha bia una vez un nino ke se lI . m.ba ¡Uan ke recogia basura de las c. ll es Juan noc io con 
la ma no chue ka. Entonces un dia el se encontro una lamp<l ra m.gica .Sa li o un ge nio y le 
concedio tres de seos En eso JU. n le diJO "Deseo tener la ma no como la otr • . " y tlNO dos 
ma nos chuek. s Ju.n se keJO y le diJO "No AJ reves r' y tlNO las ma nos chue ka s pe ro en la 
direLL ion opuesta . Se IUMO a keJil r y le d ijo al ge nio "No, pe ndeJOlr' y el ge nio lo IUMO 

pe ndejO 

yai. gallegos Mee 1 olio 

Estaban dos niños cado uno con un toompo y un o le dice al oI ro A ""l. baila el trompo Y 
el 0100 le contesta No sabo El ot.o le dice No se dice "no sallo" se dice "no sepo" En 
ese momento una señOJ~ est.ba escuchando la c <>JM!JSacién de los niños y les dfce No 
se dice ni no sallo ni no se¡x¡ Los niños le jJ"eguntan EnlonL e~ , ¿Cómo se diLe? La 
señora les contesta No sé Y los niños le o;cen Entonces po< qué se mete e n lo que no 
le importa 

Gogis morales ""00 1 afio 
- ¿DIga? - Te nemos secuestrilda a su suegra SI quiere .oM!rla a ver t,enes que 
-tutututulUlutu - ¿Quien eJOl "" amor? -Nume ro eQIJMxado S 
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Twitter-vine. 

 

 

 

 

.~ ~uya O a;.a¡ yuyacst 
o- +.1. Seguir 

A las mujeres nos gusta el drama y el poder. 
#Yuya 
.. Resporder t."l Retw t!ear * F .... "mo o •• M,ls 

IJ Vine 

Yuya's post en Vine 

A las mUJeres nos gusta el drama y el poder #Yuya 

Ver en web 

2641 364 6 11 1I !l i! 
1239 - n de abr. de 2014 Repona, ... d1lVo 

WEREVERTUMORRO O ".1. Seguir 
.... erevert morro 

Larry vlogger: d inero loco de amor @yuya 

" Vine 

WEREVERTUMORRO'$ pon on Vine 

Larry vlogger dinero loc o de amor@yuya 

Vereoweb 

272 1058 

1815-8de un d"'2014 

~ CA EU G 
llJ) CaEL Ke 

o -.1. Seyu;, 

lo acepto .. me gusta esta musica ••• 
jajsksnshdowmdbd 
ít Ve, troducci6r 

.. Respooder t."l Re! .... tt"" * Favo< lo o •• Más 

IJ Vine 

CAELI's post on Vine 

k) acepto me gusta esta musM::a .... jajsksnshdowmclbá 

Ver en web 

77 433 

la 3J 24 de at :le 2014 

Niño Rata 
YayoGullerrez 

No me encanta esta red social. 
.. R<!sponder L"l Retwitle~r * F"",,,rito o •• Más 

" Vine 

Ya~oGutle rrez's post on Vine 

No me encanta esta red sccial 

Ver "n web 

38 156 11 ,... & 
1309 - 27 da lun de 2014 

-1. Seguir 
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Niño Rata 
YilyoGut,errez 

o *.!.. Seguir 

No suban sus Vines a YouTube . iMaldita sea ! 
Es como si en m i pág in a de Facebook. en 
cada pos t hic iera un compi lado de m is 
tu its . iPUÑOS! 

129 332 

929 - 17 dI! a br de 2014 
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Twitter Benshorts: Tweet 1. 

 

 

Twitter Benshorts: Retweet 1. 

 

 

Twitter Yayo Gutiérrez: Tweet 1. 
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Youtube NoMeRevientes: Comentarios 1. 

 

 

Youtube NoMeRevientes: Comentarios 2. 

 

 

Youtube NoMeRevientes: Comentarios 3. 

 

 

Youtube NoMeRevientes: Comentarios 4. 
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Youtube NoMeRevientes: Comentarios 5. 
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Anexo Capítulo IV 

Twitter Yuya: Tweet 1. 

 

 

Twitter Werevertumorro: Tweet 1. 

 

 
 



225 
 

Twitter Werevertumorro: Tweets 2. 

 

 

Twitter Werevertumorro y Yayo Gutiérrez: Tweets 1. 
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