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INTRODUCCION

En pleno siglo XXI, el libro impreso es considerado el objeto que contiene todo el conocimiento
escrito; después de aproximadamente 5,000 afios de cambios en, la forma, el disefio y hasta en
el objetivo del mismo, resulta dificil definir lo que representa un libro.

Este concepto y forma uUnica surgen cuando las primeras civilizaciones comenzaron a adaptary
manipular los recursos naturales para conservar su cultura y hacer Historia.

Es por eso que el libro tuvo un gran impacto en la sociedad, pues la transformo a través de la
relacion con otros sistemas econdmicos, sociales, politicos y culturales, formando jerarquias de
conocimiento y sabiduria entre la poblacion, asi como un sistema que incluye el trabajo de ar-
tistas, escritores, fildsofos y comerciantes, ademas de la creacion de universidades, bibliotecas y
librerias.

Es por eso que son el paso de los afios el libro adquirié una gran importancia para el desarrollo
intelectual de la humanidad, dado que la lectura coadyuva en el entendimiento del entorno
impulsando el progreso cultural y social.

Afortunadamente, vivimos en un mundo el que la gente esta saturada de informacién textual;

a diferencia de otros siglos en los que el control del conocimiento y la informacién era privile-
gio sélo de unos cuantos. Aunado a eso, las campanias de alfabetizacion en el mundo son de
suma importancia para elevar el nivel de lectura y la calidad de vida. Asi mismo, el acelerado
desarrollo de la tecnologia, ha provocado que el internet sea el medio de comunicacién mas
utilizado debido a su capacidad de conexidn internacional y alcance de una ingente cantidad de
informacidn para el usuario, facilitando su intercambio en corto tiempo y desplazando en un
gran porcentaje a los medios impresos.

En México se organizan festivales y eventos para la presentacion del libros, ademas se difunde
su publicacion a través de periddicos, carteles, postales y radio. No obstante, los medios audio-
visuales prevalecen en popularidad, por lo que editores y publicistas han buscado los espacios y
modos de explotar los avances tecnoldgicos para difundir sus obras.

Es asi como surge el book trailer, una innovacién atractiva para lanzar un libro.

Este es una produccién audiovisual que sirve para promover un libro en especifico, dando la
oportunidad de conocer al autor, la editorial y la publicacidn a través de su contenido por medio
de una version visual del mismo. Sin embargo, este recurso no es muy conocido por la industria
editorial y su produccion es escasa y deficiente, a pesar de tratarse de un modo interesante y
recreativo para publicitar un libro.

Es por eso que este texto describe el proceso de creacion del book trailer del libro Primaveral de
Salvador Ortiz, de Acapulco; una editorial independiente que ofrece objetos de disefio y publica
libros impresos accesibles a todo publico.



Cabe destacar que hoy en dia existe un nuevo soporte de libro electrénico con un dispositivo
movil multifuncional, utilizado principalmente para desarrollar tareas como navegar en inter-
net, jugar, reproducir videos, peliculas, fotografias y conversar con otras personas; por lo que el
utilizar este dispositivo no siempre supone la concentracién en la lectura, a pesar de que el con-
tenido y funcién sean los mismos que ofrece el libro impreso.

Esta situacion ha generado un debate en la sociedad contemporanea, poniendo el dilema de
elegir “o el papel o el medio electrénico” y lograr que convivan estos dos medios de lectura.

Y es que la rivalidad en la forma y presentacion del libro, no es un tema nuevo, cada libro en su
época tiene un aura que perdié con la llegada de su predecesor y ha cambiado constantemente
para adaptarse y ser aceptado por la sociedad en la que se desarrolla.

Pero la constante importante en este dilema, es el valor del objeto en si que es afiadido al valor
que le otorga el propietario. Por esta razon, en la creacion del book trailer para el libro
Primaveral es de suma importancia para resaltar el valor de los libros impresos y la promocién
de la cultura editorial, con la intencidon de cambiar nuestro pensamiento, nuestras emociones

e incluso nuestra forma de pensar apoyandonos en la lectura con una herramienta audiovisual
que tiene como plataforma el medio masivo de internet.



1. NACIMIENTO DE LA LECTURA

“En el principio era el verbo”

Asi inicia uno de los escritos fundamentales de la civilizacion
occidental: El Evangelio de San Juanl, gue encuentra sus fun-
damentos en el desarrollo de |a historia de la cultura, es decir,
de la humanidad. En donde se describe al hombre dotado del
poder de comunicacion a través del verbo y el lenguaje, que
durante siglos constituyo el saber humano. Es entonces que
a partir de la experimentacién, observacion del entorno y su
transcurso sobre la tierra, el ser humano dio origen a la ciencia
y la historia, desarrollando sus propias concepciones religio-
sas transformadas en grandes concepciones cosmolégicas y
metafisicas para formar su cultura.

Entonces, en ésta sociedad, la oratoria era una actividad de
gran prestigio, y el didlogo era considerado el medio para la
formacion intelectual; los grandes maestros compartieron su
conocimiento a través de poemas o frases ritmicas, que per-
mitian la facil memorizacién y transmision oral. De este modo,
mucha de la informacidén que era legado cultural: leyes civiles,
normas religiosas, mitos y leyendas, es decir, todos estos doc-
umentos que servian de testimonio de sus ideologias, y pens-
amientos, etc., se transformaron en poesia, himnos, refranes
y rimas.

El lenguaje oral era la forma mds importante de comuni-
cacion, permitié satisfacer la necesidad de la relacién entre
civilizaciones, y la transmisién del conocimiento para un may-
or desarrollo y organizacién de las mismas. Sin embargo, el
hombre llegd a darse cuenta de su mortalidad; y la inquietud
1 El Evangelio de San Juan es el Ultimo de los Evangelios del Nuevo Testamento
que comparado con los otros tres, gira en torno a un tema fundamental: Jesus

es el Enviado de Dios, su Palabra por excelencia, que vino a este mundo para

hacernos conocer al Padre. El no habla por si mismo, sino que “da testimonio”
de la Verdad que escuchd del Padre (3. 11-13, 31-34)

de preservar y documentar este conocimiento a lo largo de
los afios mas alla de la memoria de los individuos, siempre
estuvo presente. Se creia que al asegurar la conservacion de
la informacién, se podria seguir con el desarrollo de la misma
estructura que los formaba como sociedad. Por lo que utiliza-
ron procedimientos rudimentarios como: objetos, dibujos y
grabados en piedra; con la intencion de resguardar las ideas
en cada uno de ellos.

Los sumerios son una de las civilizaciones mds antiguas que
comenzaron a representar narraciones de la vida cotidi-
ana y advertencias sobre el entorno; fue cuando el hombre
aprendio la técnica de pintar imagenes, que expresaban su
vision del mundo. Decoraban objetos de cerdmica con picto-
gramas, en los que las palabras representan un objeto en es-
pecifico; después, desarrollaron los ideogramas, que significan
palabras abstractas o acciones. Mds tarde, estos dibujos se
fueron esquematizando y surgieron los fonogramas, que son
la asignacién de un valor fonético a la imagen. Todo esto, se
dio gracias a las condiciones sociales, econdmicas, culturales
y un esfuerzo de abstraccion; ahora el hombre podia comuni-
carse por medio de un sistema organizado de representacion
grafica para anotar el discurso, que evoluciond a lo largo de los
afios en forma de escritura.

La palabra escrita
La escritura como tal, es el resultado de la evolucién de un
sistema de signos, que transmiten el lenguaje de una forma



visual, es decir, codifican visual y graficamente las ideas. Tal
como lo sefiala Robert Darnton?: la escritura, “Transmite men-
sajes transformandolos por el camino, conforme pasan del
pensamiento a la escritura, de ahi a los caracteres impresos,
y de vuelta al pensamiento”. (Robert Darnton, 2009, p. 181)
Asi, la escritura se convirtié en la forma mas segura de que
perduren nuestras ideas y ficciones sin sustituir al lenguaje
oral; ya que la lectura y la escritura eran actividades insepara-
bles que exigian un esfuerzo sostenido por entender el mundo
lleno de signos.

Por esta razon, varios autores como Robert Danton , afirman
que la historia de la humanidad comienza con el nacimiento
de la escritura; pues hace dos mil afios en las antiguas civi-
lizaciones alrededor del mundo, comenzaron a desarrollarse
las bases de nuestro mundo actual; Egipto, Mesopotamia,
Grecia, China, Mesoamérica, entre otras. Fueron civilizaciones
gue aprendieron a manipular los materiales de su entorno y
crearon herramientas que ayudarian a plasmar sus cosmovi-
siones en un soporte fisico mas alla del habla; y asi conservar
su conocimiento a lo largo de los afios.

Mesopotamia

En la Mesopotamia cruzada por los rios Tigris y Eufrates, en el
IV milenio a.C., se establecieron los sumerios; que se cree que
fue la civilizacidn que cred la llamada escritura cuneiforme.
Se cortaban pequefas tablillas de arcilla en las que, pre-
sionando con una cuiia se grababan textos de la lengua
2 “La invencidn de la escritura fue la innovacidn tecnoldgica mdas importante

en la historia de la humanidad. Transforma la relacién de la humanidad con el
pasado y abrié el camino a la emergencia de los libros como una fuerza de la
historia”.

Robert, Danton. (2009). Las razones del libro; El panorama de la informacion.
Madird: Trama Editorial.

1. Estela del Cédigo Hammurabi; tallado en diorita negra
de 2,50m de altura por 1,90m de base, colocado en el
templo de Sippar; Es uno de los conjuntos de leyes mas
antiguos y mejor conservados, creado en la antigua
Mesopotamia.




asirio-babildnica, en las que se redactaban textos legales,
inscripciones para los dioses y composiciones literarias.
También se emplearon otros materiales dependiendo de la
importancia de los documentos, utilizando la misma técnica,
donde los mas valiosos se grababan en piedra o metales como
el plomo y el oro, entre otros; caracterizados por su brevedad
y escasa circulacion que trataban especialmente temas admin-
istrativos y econémicos, aunque también se conservaron tex-
tos épicos, juridicos y religiosos, etc.

A través de este medio ampliaron su cultura por medio de
la literatura, con la creacién de mitos, epopeyas, himnos,
lamentaciones, colecciones de proverbios, fabulas y ensayos,
que eran realizados por escribas3. Estos, eran personas que
debian ejercitarse en centros religiosos para poder aprender a
manejar la cuiia; memorizaban palabras y hacian ejercicios de
redaccidon en sumerio y arcadio, eran las Unicas personas que
tenian el derecho de escribir. Fue entonces cuando el hombre
creo el primer libro: la tablilla cuneiforme. Uno de los mas im-
portantes es el cédigo de Hammurabi, del rey amorita entre
los siglos XVIII y XVIl a. C., grabado en una estela de diorita ne-
gra, en él se regulaban los derechos y deberes de las personas,
se anunciaban los castigos por las infracciones y se protegia
especialmente a los huérfanos y a las viudas.

Asi mismo, dentro de esta sociedad, la alfabetizacién se re-
servaba para unos pocos, el conocimiento de la escritura los
convertia en intermediarios entre la existencia terrenal y la
vida en el mas alld; pero la produccion de textos fue incre-
3 Los escribas del antiguo Préximo Oriente eran personas especializadas y pro-
fesionales en la escritura cuneiforme, que redactaban textos y los clasificaban en

la tablillas-Libro; ejercian su profesion en el pueblo, y esta profesion les conferia
un alto status social.

mentando, y la acumulacién de estas tablillas dio lugar a las
bibliotecas mds antiguas, como son las de los templos de Babi-
lonia y Ninive.

Los grandes archivos de estas bibliotecas, como la del rey Asur-
banipal en la capital de Asiria, Ninive; contenian aproximada-
mente 2,000 tabletas de arcilla de la mas fina, y mejor calidad
en cuanto escritura y coccion. Con escrituras representaban la
literatura asirio-babildnica, junto con otros textos sumerios.
Otro ejemplo es la coleccién de tabletas cuneiformes de los
hititas en su capital Boghazkoi, al este de Ankara; que cons-
ta de 15,000 tabletas de ceramica de diferentes dimensiones;
con catdlogos con enumeracion de titulos y nimero de table-
tas que comprendia cada obra; lo que mostraba un gran siste-
ma de clasificacion para los escribas de la época.

La cultura Mesopotdmica fue un referente para otras cultu-
ras; su cultura trascendié a través de los libros, que también
fueron utilizados por otros pueblos del Oriente préximo.
Haciendo que pervivan muchos aspectos de su cultura a través
de griegos y hebreos que influyeron en el campo cientifico con
el método de observacidn y registro de informacion, asi como
la creacion de mitos, leyes, leyendas, etc.

Egipto

La civilizacién Egipcia se desarrollé con rapidez, cred su escri-
tura sobre papiro con el conocimiento y aplicacién de princip-
ios racionales, que esta compuesta de numeros jeroglificos.
Este sistema exigia un esfuerzo de memoria, inteligencia



y caracter; lo que hizo que fuera una de las primeras civili-
zaciones del mundo manejada por auténticos letrados.

Para la produccion de papiro se pelaban tiras del tallo de los
juncos y se colocaban en varias capas, formando un tejido
gue; posteriormente se prensaba con el fluido de la planta,
gue mantenia juntas las capas para formar la hoja de papiro.
Las hojas acabadas se pulimentaban con piedra pémez o con
conchas, dado que las ldminas de papiro consistian en dos ca-
pas superpuestas cara a cara.

Se cortaban al tamafio deseado y si era necesario se pegaba
para hacer un rollo mas largo, una vez terminado, se escribia
en la parte mas lisa usando cafia y tinta, que hacian mezclando
minerales como: carbdn vegetal, agua y goma. El papiro era un
material muy flexible, y la adherencia de las capas era suma-
mente resistente, facil de manejar, y se enrollaba facilmente
alrededor de una varilla de madera o metal, que para leerse
se desenrollaba poco a poco, lo que también lo hacia facil de
transportar.

Como consecuencia aparecié en Egipto una industria de fabri-
cacion que exportaba esta mercancia a todo el mediterraneo.
La importancia de la religidn los llevé a la creacién de textos
de caracter administrativo, juridico, legislativo y cientifico; y
en el desarrollo de estos textos se dio la division de la escritura
egipcia hieratica y la democrdética. El mds importante de todos
fue “El libro de los muertos”, constituia una guia de transito
al mas all3, lo que supuso un extraordinario desarrollo de la

4 Martyn Lyons. (2011). Libros, dos mil afios de historia ilustrada. Madrid:
Editorial Lunwerg, pp.27

escritura. Fue aqui donde nacié el segundo libro: los rollos de
papiro.

Ademads, Egipto fue reconocida como la ciudad donde se
fundd la mas celebre biblioteca de Alejandria, en la primera
mitad del siglo Il a.C., gracias a Ptolomeo Il. Este centro de en-
seflanza e investigacidn contenia medio millén de rollos aprox-
imadamente, compuestos de papiro y algunos pergaminos; ya
gue esta biblioteca no solo alojaba obras locales sino que, se
conservan obras Romanas de hace 2500 afios.

Se cree que se incendid parcialmente en el ano 47 a. C., cuan-
do el emperador romano Julio César tomo la ciudad. Y parece
que desaparecié definitivamente en el afio 391 d. C,, al ser
destruido el Serapeion durante el imperio de Teodosio 14; ex-
isten varias leyendas sobre como se destruyé la Biblioteca de
Alejandria, pero no hay hechos histéricos que lo atestigiien.
Otras bibliotecas surgieron en la misma época como la de Pér-
gamo, por Atalo | en el siglo Il a. C. Pero ninguna pudo emular
la grandeza de la Biblioteca de Alejandria.

Grecia

Entonces; los griegos adoptaron las técnicas y los procesos
de la escritura de los pueblos sumerios, como las tablillas, v,
el papiro de los egipcios. Pero en Grecia también se utilizaba
el pergamino, que se realizaban a partir de pieles curtidas de
animales, que eran mas resistentes y faciles de manejar. Sin
embargo, era cara por su escases, ya que exigia la matanza



de ganado: vacas, ovejas, cabras, conejos y ardillas; su elabo-
racion era complicada y requeria de preparacion, donde la piel
de animal debia secarse, rasparse, frotarse con piedra pédmez
y pulirse® . A pesar de que requeria trabajo pesado, éste tenia
la ventaja que se podia escribir por ambas caras, era mas du-
radero, podia reciclarse, doblarse, y sujetarse a otras laminas
para aprovecharse mejor.

Aprendieron las técnicas y crearon obras que los hicieron re-
flexionar acerca de las caracteristicas propias de la escritura,
su humanidad, su genialidad y su precisién, ademas de crear
obras que perdurarian a través de los siglos. Por lo que el
avance de la escritura en esta civilizacidn tuvo gran influencia
en el desarrollo de la humanidad, destacd la individualidad de
la persona, y, con el descubrimiento del alfabeto como auxiliar
de la inteligencia, ayudd al hombre a expresarse y a pensar.
Gracias al alfabeto surgieron los logros intelectuales de Grecia
y Roma que son la base de la civilizacién occidental.

En la antigliedad Grecorromana, al igual que en las civili-
zaciones de Mesopotamia, pocas personas dominaban la
escritura, por eso los escribas formaban una clase aparte, y
estaban ligados a los documentos escritos; también tenian
un establecido proceso de produccién: el autor dictaba a un
secretario que, hacia un borrador del texto para que poste-
riormente se editara. En esta practica se creo la taquigrafia, y

5 Robert, Escarpit. (1973). EL LIBRO, AYER, HOY Y MANANA. Barcelona: Salvat
Ediciones. pp. 22, 23.

otros procedimientos, que permitieron la transmisién vy
preservacidén del conocimiento; que poco a poco mejoraba el
trabajo de la escritura y produccién de textos.

De la misma forma, se buscé mejorar el soporte de éstos, y
por resistencia a la accidn destructora del tiempo, el perga-
mino sustituyo a las tablillas, y al papiro; que fue un soporte
con menor importancia para los griegos, ya que requeria ser
importado de Egipto.

China

A casi 7000 kildémetros de distancia del continente Europeo,
en el aflo 1700 a. C; tanto los chinos como los japoneses in-
ventaron su propia escritura, no como alfabeto, sino un gran
repertorio de signos en los cuales a cada uno de ellos corre-
sponde un semantema®.

En China hubo dos tipos de escrituras, una destinada a perdu-
rar, realizada en bronce o granito; y la otra usada como medio
para la difusién, hecha en tela o papel.

Se usé corteza de arbol, hueso, conchas de tortuga, cafias
de bambu hendidas y tablillas de madera. Con ésta técnica
se imprimian textos sagrados, calendarios, formulas magicas
y religiosas. Los primeros libros chinos estaban escritos con
tinta, usaban un pincel de bambu, o listones de madera pulida,
unidos por hebras de lino, seda o cordeles; y tablillas de jade,
para formar un volumen.

Los libros de madera no alcanzaron el éxito de los de bambu,

6 Semantema m. Elemento linguistico que indica el
contenido semantico de la palabra por oposicién a morfema y fonema.



pero se usaron a lo largo de 1,700 afios; tenian mayor prestigio
y fueron los destinados a las obras literarias y de pensamiento.
Abultaban mucho, y su manejo resultaba molesto, aparte de
gue podian romperse los cordeles y perderse algun elemen-
to. Sin embargo, abundaban los inventarios de armas, instru-
mentos y descripcion de las tierras vecinas, correspondencia,
inventarios y contratos; también obras de ilustres pensadores,
tratados militares y médicos, leyes y normas, almanaques y
escritos adivinatorios; redactaban la documentacion escrita,
la custodiaban y actuaban como historiadores oficiales.

La cultura china dio su gran aporte a la humanidad con la in-
vencion del papel, que fue el soporte primordial por los sigui-
entes dos mil afios. Para su fabricacion se utilizaron cortezas de
arboles, cainamo, trapos, trozos de redes de pescar y desechos
de seda; estos eran triturados para formar una pasta, se der-
ramaban en bastidores de bambu para escurrir el liquido y
una vez seco, se formaba el papel. Como la materia prima
era abundante, se pudo garantizar produccién suficiente para
atender la demanda. Al igual que con el pergamino, el papel
se enrollaba en tubos de madera, adornados de acuerdo al
propdsito del texto escrito.

Mesoamérica

Cruzando el océano pacifico, en Mesoamérica, surge otra civ-
ilizacidon con un gran ambito espiritual y cultural que produjo
notables expresiones de la historia de su pueblo. A través de
su religidon, cosmologia, arte, ciencia, y técnica, miles de seres
revelaron su amplia capacidad intelectual, su asombrosa es-
piritualidad, y la posibilidad de expresar a través de esos me-
dios su poder creativo y su capacidad racional.

Sus inicios no fueron muy diferentes a los ya mencionados, us-
aron piedra, ladrillo, madera, piel o papel, los que significaban

casas, lugares, personajes y de relacion entre si; pues esa es la
esencia del lenguaje escrito.

Todo el mundo ideal y real estaba plasmado en éstos cddices,
de manera similar a los libros de otras culturas, estos codices
son conjuntos de hojas superpuestas cosidas por un lado; esta
composicién le permitia al lector usar una mano para tomar
notas, haciéndolos mas comodos para usar. El disefio de estos
codices era importante, se ilustraban con imagenes de ellos
mismos, animales, hierbas, flores y caracteres exdticos; mas
tarde a causa de los predicadores de la fe catélica, y los prim-
eros fundadores de la iglesia mexicana; que desconociendo el
gran significado de su arte, los consideraron cultos demonia-
cos y los destruyeron.

A diferencia de las culturas europeas en donde el libro era us-
ado como instrumento de conservacion y almacenaje del con-
ocimiento a través de los afios; en Mesoamérica, los maestros
sacerdotes ensefiaban a los jévenes estudiantes sus concep-
ciones religiosas, su sentido de la vida y del cosmos, su his-
toria, sistema calendarico, y saber astronémico; todo cuanto
representaba el fundamento de su existencia. Este era el me-
dio de evangelizacién del pueblo. Los libros les transmitieron
el saber y en multiples Cantares Mexicanos de la época, se
describe el contenido y significado de los signos, el método de
ensefianza, y la existencia de locales especiales en los que se
guardaban los libros y en donde se ensefiaba. Dice asi:

“Yo canto las pinturas del libro,
lo voy desplegando,
soy cufia florido papagayo,
hago hablar a los cédices,
en el interior de la casa de las primeras”’



21Papiro egipcio del Libro de los Muertos de Hunefer, hacia 1375 a.C., que
muestra la tumba blanca de Hunefer, un sacerdote con mascara de chacal del
dios Anubis.

3. Tiras de bambu con una transcripcion parcial del Laozi, el texto principal del
taoismo. Encontradas en la tumba n.2 1 de Guodian en Jingmen.

4. La constitucion de Atenas, probablemente escrita por Aristoteles o uno de sus
alumnos hacia el 350 a. De C., y descubierta en Oxirrinco, Egipto, en 1890.

5. El cédice Mendoza es un libro colonial azteca encargado por el virrey de Nueva
Espafia y bautizado en su nombre. Realizado entre 1541y 1542.
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Desarrollo a través del mundo

Asi es como comienza la historia del libro, con la creaciéon de
todo un sistema en cuanto a disefio, forma, soporte, conteni-
do y difusion, que resguardaba a este instrumento que evo-
luciond junto con cada sociedad. De esta forma, los pueblos
del mundo iniciaron una divisidon entre los escriturales y los
no escriturales8, que los denominaba como bérbaros al no de-
sarrollar la escritura. Se le consideraba ahora como el reino
de las ideas puras y las magias oscuras de la palabra hablada;
ésta sirvié no solo como resguardo del verbo, sino que poco a
poco fue tomando la importancia y el sentido en que ahi, se
contenia el saber para poder transmitir y compartir su identi-
dad como sociedad; logrando intelectualizar su propia cultura.
El filésofo Egidio Romano afirmaba que:

“El rey debe tener mucho cuidado que en su reino florezcan
los estudios de las letras, y que en ellos haya muchos sabios e
ingenios para que sus subditos no estén envueltos en las tini-
eblas de la ignorancia”®.

De esta concepcion, deriva el impacto que tuvo en la sociedad
de Europa, Asia y Africa en las que se definen a los libros como
los “guardianes” de todo el conocimiento. Se cred todo un
sistema en torno a ellos, que privilegiaba en la lectura, sélo a
unos cuantos; de esta forma los maestros autores transmitian
el conocimiento usando los libros como base. Es en Meso-
américa donde se consideraba al libro como un instrumen-
to de evangelizacidn que obligaba a todos los individuos a ir
aprendiendo acerca de su propia cultura a través de la lectura.
7 de la Torre Villar, Ernesto. (1990). BREVE HISTORIA DEL LIBRO EN MEXICO.
México: UNAM. pp. 31

8 Escriturales: personas que tienen la habilidad de escribir, es decir, plasmar
pensamientos en un papel u otro soporte material a través de la utilizacion de

signos. Estos signos, por lo general, son letras que forman palabras. Las personas
no escriturales, son las que carecen de esta habilidad.

Que es entonces cuando se le toma gran importancia a este
invento que siguid creciendo gracias a los romanos, siendo
los primeros en impulsar la produccidon y comercializacién de
los mismos, quienes también crearon estudios, universidades,
colegios y seminarios destinados al cultivo de las ciencias y las
artes.

El manuscrito

Las culturas antiguas crecieron y se trasformaron junto con
la escritura, que con un profundo sentido ldgico, el derecho
romano, los ideales fraternales y la generosa justicia del cris-
tianismo, darian lugar a la civilizacién occidental en el siglo V.
Este fue el final de la Antigliedad que se marcé con la caida del
Imperio Romano y el comienzo del desarrollo del cristianismo;
a partir de este periodo la elaboracidn de libros en occidente
determind la aparicién de la artesania, la encuadernacion y el
arte de la ilustracion, haciendo al libro un articulo de lujo que
solamente el clero y la nobleza podian adquirir.

Carlomagno provoco el despertar de los estudios y el restab-
lecimiento de la civilizacién antigua con apego al espiritu cris-
tiano, lo que se denominé como Renacimiento Carolingio. Por
lo tanto en ésta época, el libro se desarrolla junto con la histo-
ria, es decir, las reglas sociales y religiosas son las que definian
las nuevas caracteristicas de los libros. Su fabricacion se llev-
aba a cabo bajo la direccion de un monje experimentado: el
escribal0. Este se encargaba del abastecimiento de materi-
ales para el taller, repartia y dirigia el trabajo, supervisaba su
9 de la Torre Villar, Ernesto. (1990). BREVE HISTORIA DEL LIBRO EN MEXICO.
México: UNAM. pp. 26

10 Scriba. Nombre en latin de las personas que dominaban la escritura en esta

época, que acabaron convirtiéndose en los depositarios del saber religioso,
literario, cientifico y comercial que se conservaba en los textos.



ejecucidén garantizando la custodia y la comunicacion.

Los manuscritos se realizaban en los monasterios, que eran
una especie de academia cristiana en donde los monjes
servian a Dios mediante la lectura.

Dentro de estos monasterios se encontraban los talleres lIla-
mados scriptorium, que era donde se decoraban y encuad-
ernaban los libros. Generalmente se escribia con plumas de
ave, se colocaba el pergamino sobre un pupitre inclinado y se
escribia dejando margenes para las ilustraciones y los titulos.
Estos textos se escribian en latin, que era la lengua de la igle-
sia, y todo el clérigo debia tener un conocimiento suficiente
de este idioma; asi los monjes tenian la obligacidon de hacer
copias de los antiguos autores para aprender mejor la lengua
y el contenido; pero también se realizaron copias en griego y
en hebreo.

El trabajo se efectuaba mediante la transcripcién y copia del
texto, las obras originales se dictaban y se registraban sobre
tablillas de cera para poder ser editadas y posteriormente
copiadas sin errores; éstas copias se hacian por uno o varios
copistas dependiendo del texto, que ellos mismos debian dec-
orar y encuadernar. Este proceso requeria tiempo, por lo que
algunas obras tardaron dias y algunas otras afios; que, una vez
terminadas debian ser revisadas por el escriba.

Cada taller trabajaba para su propio beneficio, se tomaban
prestados manuscritos de otros monasterios para hacer ejem-
plares propios y enriquecer sus fondos; también se hacian co-
pias de textos ya existentes si es que se requerian mas ejem-
plares. Asi mismo se redactaban actas y documentos oficiales;
6 alglin encargo ya sea de principes o personajes importantes.
La biblioteca y el archivo de los documentos a menudo esta-
ban conectados; y era el escriba quien tenia toda la respons-

abilidad, funcionando como proveedor de las iglesias y mon-
asterios.

Estas bibliotecas se encontraban en abadias, pero también
existian algunas bibliotecas laicas, reunidas por algunos
reyes o grandes personajes. Sin embargo estas colecciones
particulares eran de caracter precario y las Unicas que
permanecian eran las bibliotecas de los monasterios y las
iglesias; las cuales poseian cientos de volumenes en los que
predominaban liturgias, escritos hablados y la teologia, asi
como los textos cldsicos.

Los libros mas representativos de la época son los de oracion:
“Libros de horas”; era llamado asi por ser una especie de
manual de oracién habitual, que se realizaba para los cleros
antes de la Edad Media y durante el Renacimiento. Indicaban
las plegarias y devociones adecuadas para cada momento del
dia y las estaciones del afo, era fabricado de forma en que
pudiera acompafiar a su duefio todo el dia. Los libros de horas
solian personalizarse con unicas ilustraciones y eran objetos
de lujo portatiles, que generalmente retrataban costumbres
de moda, los pasatiempos de los cortesanos y el trabajo de los
campesinos en varios momentos del afio agricola. Estos libros
de horas eran una especie de bitdcoras ilustrados por minia-
turistas, que dependiendo de la posicién econdmica del propi-
etario, las ilustraciones eran mas o menos elaboradas. Donde
los mas preciados estan escritos en letras de oro o de plata
sobre un pergamino tefiido de color purpura.

Es en ésta época del Renacimiento, cuando el disefio de los
libros se hace importante, el formato se convirtié en un indic-
ativo de estatus social donde los libros monumentales eran
para los reyes y personajes poderosos, mientras que los ejem-
plares menores eran para los lectores corrientes.

11
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La Tipografia pasé de utilizar la versal cuadrada de la Antiglie-
dad, a la godtica, siendo principales la mayuscula, minudscula
y la cursiva; también entre estos cambios surgieron muchos
tipos de escritura nacionales, pero la mas importante fue la
“minuscula carolingia”; con la que se aprendié a usar abrevia-
turas para ahorrar tiempo y espacio.

El Renacimiento Carolingio se manifiesta con resplandor en
la decoracién de los manuscritos. El artista medieval tenia la
tarea de decorar un plano sin profundidad, captando la reali-
dad de los personajes. Por lo tanto, todos los ornamentos en
los manuscritos tienen un significado profundo que expresa
el caracter sagrado de la palabra; la forma de la inicial, sugi-
ere una figura de apariencia humana que siempre esta ligada
a la representacion de Cristo o de algun santo, asi como de
animales. Las ilustraciones eran trabajadas tanto en el interi-
or como en el exterior, en donde las obras sagradas eran las
gue tenian una encuadernacién hermosa, como las escrituras
o liturgias que eran conservadas como tesoros. El material y
decoracidén de la encuadernacion, ademas de apoyar preocu-
pacion de solidez y de proteccion a los volimenes, es un buen
elemento exterior del libro; contribuye a realzar el valor de
éstos y presenta un gran interés artistico.

La técnica era la orfebreria, trabajada en chapas de oro y plata
en las que se repujaban escenas religiosas, resaltadas con per-
las, esmeraldas, cabujones, y eran enriquecidas con incrusta-
11 El scriptorium es en latin, el nombre que se le daba al taller en que se es-

cribian, decoraban y encuadernaban los libros; el cual estaba vinculado con un
monasterio o con una iglesia.

ciones de piedras, con camafeos, y con esmaltes; algunos eran
recubiertos con laminas de marfil esculpidas para el libro o
tomadas de otra parte.

En el principio del siglo XV, sélo se utilizd el pergamino, que
por su escasez limitaba la produccién de libros; pero mas tarde
la fabricacién del papel llegd a establecerse en todo el mundo
que al ser muy econdmica, hizo que la produccién de libros
aumentara; y con ello, el nimero de lectores, debido a que
por medio de la lectura fue posible satisfacer la inquietud por
el conocimiento junto con la necesidad de recreacion.

En los siglos Xll y XIlI las abadias dejaron de ser los Unicos cen-
tros de vida intelectual y sus scriptoriuml ya no producen
mas que manuscritos liturgicos y obras de estudio para uso
propio. Las constituciones creadas para defender los intereses
comunes entre maestros y aprendices de la sociedad recibi-
eron el nombre de universitas12.

Las universidades se crearon en 1348, y aseguraban formacion
intelectual de los altos cargos del Estado y de la Iglesia por lo
gue no tardd en adquirir una influencia considerable dentro
de la sociedad. En éstas, la ensefianza era oral, reafirmada me-
diante el didlogo y discusion basado en los textos. Los libros,
eran de uso necesario para los profesores, mientras que los
estudiantes sélo podian recurrir a ellos como apoyo, de esta
manera se cred una dependencia entre las universidades y los
productores de estas herramientas.

12 Nombre en latin de las corporaciones que se formaron en el siglo XVIII, a
partir de que maestros y estudiantes tuvieron que unirse para defender sus
intereses comunes y asegurarse de que tuvieran la autonomia indispensable
para su trabajo.



6. Comienzo del Evangelio segtin San Juan del Libro de Kells:
In principio erat verdum (“Al principio era el verbo”)

7. La virgen con el Nifio en el Libro de Horas hecho en Brujas
a finales del siglo XV para Juana | de Castilla.

Es un libro de 482 paginas ilustrado por el artista flamenco
Gerard Horenbout (hacia 1465-1541).

Ademas de un claro reflejo de la élite que tenia el acceso al
libro impreso y el conocimiento.

El libro fue un producto urbano, la ciudad era ahora el cen-
tro de produccion e intercambio intelectual, donde la evolu-
cién del movimiento comunal del siglo XII dié lugar al periodo
monastico; en este crecimiento econdmico se instalaron arte-
sanos, comerciantes y diversos profesionales en torno al libro
por toda Europa. Como parte de esto, la demanda del libro se
fue haciendo cada vez mayor para el desempeiio de diferentes
funciones burocréticas, notariales, comerciales, pedagdgicas,
etc.; y comenzd a acrecentar su comercializacién como objeto
de préstamo o alquiler llegando mas alla de los universitarios
al abarcar otras ciudades.

13
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Las bibliotecas monasticas dejaron de ser las Unicas, las col-
ecciones privadas, aumentaron en nimero e importancia a lo
lago del siglo XV y la aparicidon de papel en occidente fue lo
que hizo posible la multiplicacién y la divulgacién de los man-
uscritos.

Viniendo de China, el papel habia sido transmitido al mundo
mediterraneo por los arabes, quienes lo introdujeron a Espafia
en el siglo Xl y su fabricacidn se extendié por completo en Eu-
ropa a lo largo del siglo XIV. Este material presentaba ciertas
ventajas sobre el pergamino en cuanto al precio y posibili-
dades de fabricacién, sin embargo, no reemplazé al pergami-
no; éste se utilizé para los objetos de lujo y el papel, para los
libros de estudiantes.

Entonces, en todo el mundo se estaban desarrollando nuevas
formas de fabricar libros; eran los objetos que tenian un sig-
nificado especialmente importante para cada sociedad. Pero
para todas ellas, el libro se consideraba ya un instrumento de
saber e intercambio religioso-cultural de suma importancia,
tanta, que algunos pueblos se basaron en la palabra escrita
para sobrellevar su vida diaria, adorando a estos objetos como
algo divino y de sumo respeto.

El libro en la tradicién isldmica tenia un caracter religioso. Se
dice que Mahoma, nacido en La Meca en el 570 de nuestra
era, recibid una serie de revelaciones y empezd a predicar
pasajes de una prosa profética; y asi se convirtié en el inter-
mediario por el cudl Dios hizo llegar su mensaje a los hombres
13 El Cordn es el libro sagrado del Islam, cuyos creyentes lo consideran la conser-
vacion milagrosa de las Palabras de Dios al profeta Mahoma.

14 El Cordn limitaba la representacidn pictdrica para evitar la idolatria. Ademas
la caligrafia se consideraba un arte elevado, e incluso una prueba de caracter.

a través de el Coranl3; éste se convirtié en la base de la civili-
zacion drabe, que se desarrolld en todo lo largo de la cuenca
del Mediterraneo.

En la tradicion isldmica, el libro era tan sagrado que como ob-
jeto debia tratarse con todo respeto, se cubria con una funda
especial y aquel que lo tocara debia ser sumamente pulcro. La
produccion de este y otros libros también era exigente, y en
cuanto a las ilustraciones, se prohibia representar al Sefiory a
las criaturas animadas, asi la caligrafia era la que debia decorar
el texto#. Un antiguo proverbio drabe proclama: “La pureza
en la escritura es la pureza del alma”13, y por esta razén la
caligrafia del Cordn tenia un gran valor.

Sin embargo, los caligrafos eran al mismo tiempo iluminadores
y pintores que decoraban manuscritos cientificos, crénicas,
fabulas, y sobre todo, recopilaciones de poesia; aunque en
ellos las fuentes de inspiracién, épicas o liricas, guerreras o
erdticas, siempre estuvieron presentes. Mas tarde las narra-
ciones de los hechos y de las palabras del profeta, recogidas
por sus discipulos, fueron integrados igualmente en la Ley;
también el auge de las investigaciones filosdficas, cientificas
e histéricas, y la literatura arabe, hicieron posible la multipli-
cacion de libros no religiosos.

La importancia artistica, religiosa inmoral vinculada a la
caligrafia, marcaron la llamada era dorada de la cultura islami-
ca, donde las bibliotecas introdujeron textos cldsicos occiden-
tales, con lo que lograron grandes avances en filosofia, leyes,
matematicas y ciencias.

15 Martyn Lyons. (2011). Libros, dos mil afios de historia ilustrada. Madrid:
Editorial Lunwerg, pp.48



China, fue el pais de los letrados donde el estudio era venera-
do como fuente de vida, y donde se creé el papel. El soporte
que hizo posible que la mayor parte de la literatura existente
fuera reproducida a lo largo del siglo X. Del siglo VIl al XI, se in-
ventd una técnica de caracteres méviles para hacer impresion
en madera y metal, sobre tela. La imagen se tallaba sobre la
madera con gubia, después, se impregna con tinta y se presio-
na sobre el soporte. Estos libros Xilograficos eran decorados
con ilustraciones hechas a mano y utilizados por el clero para
la ensefianza y edificacién, como: “La biblia de los pobres”16;
también se hicieron libros de contenido profano, calendarios,
libros astronémicos, libros de vaticinios y otros. Eran libros de
poco volumen, debido al gran nimero de signos que confor-
man la escritura oriental; asi, con influencia de la india apare-
cié una nueva forma de libro, desarrollada paralelamente en
China y Japdn; era el formato de los Libros remolinos: rollos
pegados por el borde para dar forma de biombo; y los libros
Mariposa: hojas pegadas por su doblez. Para libros de volu-
men mayor a 50 hojas este método resultaba demasiado in-
comodo, pero con el descubrimiento de un instrumento para
fundir, se crearon los tipos sueltos, que ofrecian nuevas y dif-
erentes perspectivas para la fabricacion del libro.

La imprenta

En la Europa Occidental, en la primera mitad del siglo XV, la
cristiandad perdio Constantinopla y desaparecid el milenario
Imperio Bizantino. En ésta sociedad se habia despertado la
16 La “Biblia Pauperum” (“Biblia de los pobres”) estd considerada como el
primer libro xilogréfico europeo. Que consta de una serie de xilografias que

muestran escenas del Antiguo y Nuevo Testamento, combinadas con textos
cortos explicativos.

necesidad de saber y de leer, promovida por las universidades
y por la utilizacidén de los escritos de las lenguas vernaculas.
Por ello, la demanda de libros iba en aumento, la urgencia de
encontrar un método mas comodo y barato que los copistas y
los Xilégrafos, determind que por diversas partes de Europa,
con el desarrollo de la mecanica, la industria y el comercio,
surgiera un nuevo método de impresion.

Es entonces que a mediados del siglo V en la ciudad Alemana
de Maguncia, Johannes Gutenberg constituyd un instrumento
de fundicidn practico para la produccién de tipos. Aprendié a
dominar la técnica tipografica y desarrollé poco a poco un in-
genioso sistema de escritura, que no sdélo incluia las siglas y le-
tras dobles, sino también una forma especial de tipos carente
de rasgos finales. Consiguié un equipo de trabajo con Johann
Fust y Peter Schoffer, quienes le dieron apoyo financiero para
su invento en respuesta a esta creciente demanda de libros.
Su primer obra marca el nacimiento de la imprenta en el afio
1456, cuando Gutenberg presenta la Biblia de 42 lineas; lla-
mada asi por la composicion de las paginas divididas en dos
columnas con 42 lineas cada una. En primer lugar se hicieron
matrices, y a partir de esto debian forjarse los caracteres
metdlicos con la misma fuerza y consistencia. Mientras tanto,
se perfeccionaba la formula de una tinta indeleble con base
aceite; luego, habia que disefiar y fabricar la prensa de mano.
Con este proceso de impresion, la biblia tardé dos afios, obte-
niendo 150 ejemplares en papel y 30 sobre pergamino.

15
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8. Grabados en madera de Amman que muestran a un compositor
con su molde para componer y una forma de dos paginas, asi como
aimpresores y encuadernadores trabajando.

9 La biblia de Gutenberg gue el primer libro producido con tipos
moviles en Europa. Este es el comienzo del “Libro de proverbios” de
la copia en papel del segundo tomo de la Biblioteca Britdnica.
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En la época Incunablel’, la produccién se mantuvo a la par
de los scriptoria, haciendo instrumentos para la actividad bu-
rocratica y ritual de la iglesia; pero estos libros son produc-
to de una manipulacién mecdnica y no lograban competir en
riqueza, artesania y prestigio con los grandes manuscritos de
la Edad Media. Estos primeros libros imitaban los cédices en
cuanto a formato y encuadernacién, e incluso eran interveni-
dos por los iluminadores para ser ornamentados a mano; asi
lograron trasladar por completo la apariencia del cddice perga-
mino medieval al libro impreso, y producir obras con la misma
belleza de los manuscritos iluminados. La mitad de la produc-
cién de libros versaba sobre temas religiosos y la otra mitad
a las obras de escritores antiguos, pero mas tarde, la obra de
los grandes humanistas de la época adquiere gran demanda.
Posteriormente, surgieron nuevos impresores; en 1465 los
discipulos de Schoffer: Conrad Sweynheim y Arnold Pannart,
establecieron una imprenta en Roma, donde emplearon un
nuevo tipo: el romano. A partir de este periodo una larga serie
de impresores alemanes, emigraron y trabajaron en ltalia du-
rante las siguientes décadas, creando nuevas técnicas que mas
tarde se volverian caracteristicas de la regién. Asi se dio lugar a
los nuevos maestros impresores, Ratdolt por ejemplo, que en
1470 inaugura el arte veneciano del grabado en madera, asi
como la impresién policroma. Aldo Manucio, introdujo carac-
teres griegos al libro, rompiendo abruptamente con las tradi-
ciones al imprimir clasicos en un formato reducido de bolsillo.

17 Término acufiado asi por los tiempos de la cuna de la tipografia y el inicio de
la imprenta.



En Europa, muchos coleccionistas de este periodo de tran-
sicién se mostraron francamente hostiles al libro impreso, ya
que al reproducirse muchos ejemplares era algo mds vulgar
que el manuscrito, del que sélo habia un ejemplar. Pese a
todo, el libro gand terreno en bibliotecas e iglesias, donde se
sustituyeron a los copistas por impresores, que también eran
su propio librero. Pronto aparecieron los vendedores ambu-
lantes, compraban a los impresores libros de tipo popular:
fabulas, crénicas, libros de devocién y profecias, ilustrados y
redactados en lenguas nacionales; éstos se difundian entre la
gente del pueblo de ciudad en ciudad. Cuando los libros im-
presos llegaron a ser mas numerosos y mas baratos en su pro-
duccion, ocurrié lo mismo con los métodos de encuaderna-
cion; se usé una plancha de metal con una prensa de troquel, y
el proceso antiguo de decorar y rellenar con pequefios hierros,
dejé de ser una ocupacién para monjes, convirtiéndose en un
oficio civil.

La reforma produjo, por lo tanto, un una gran produccion liter-
aria, pero al mismo tiempo fue la sefial para la destruccion de
libros ya existentes.

El arte de laimprenta llegd a otros paises ademds de Alemania
e Italia; en los Paises bajos, Holanda e Inglaterra, se hicieron
grandes obras muy parecidas a las alemanas sélo con variantes
de estilo tipografico y algunos otros decorativos. Tardiamente,
en 1470 el libro impreso llega a Francia y Espafia donde los
libros de caballeria, impulsaron el descubrimiento del Nuevo
Mundo.

Los libros tuvieron un impacto diferente en el pueblo Maya,
los espafioles les leian estos libros de caballeria, pero ellos no
lograban entender la religion y cultura de los soldados; sin

embargo, lograron despertar la curiosidad y la imaginacién,
ensimismandolos en un mundo maravilloso, escapando asi,
de la mezquina realidad.

Una vez asentadas en la Nueva Espaia las autoridades civi-
les y eclesidsticas; con sus peculiares instituciones, una po-
blacién letrada acostumbrada a la lectura, y con posibilidades
econdmicas, surgidé una necesidad de aportar diversos libros
del viejo mundo.

Pronto, aparecieron mercaderes de libros que hicieron del
comercio su forma de vivir; y ya en 1533, el obispo Zumarra-
ga, provocaba el establecimiento de impresores espafioles en
México, donde se afirma que el primer libro impreso, fue la
escala espiritual de San Climaco, traducido por Juan de Estra-
da, en el claustro Fray Juan de la Magdalena; la cual debid ser
impresa en 1536 0 1537, por el impresor Esteban Martinez.

El principal problema fue la diversidad filosdfica y légica entre
los pueblos; pero lograron introducirse en su pensamiento a
través del didlogo, y poco a poco, México tuvo cierta depen-
dencia de los manuales informantes de ensefianza procedente
de Espaia; pero al independizarse cambid la situacion.

La formacién del nacionalismo mexicano se encontrd en
pequefios volumenes franceses, aprendieron el uso de las nor-
mas y tuvieron una amplia produccidn editorial para la vida
espiritual, religiosa, juridica y politica.

En los siglos posteriores se incrementd el nimero de libreros
e impresores, y la produccién estaba basada en grandes obras
europeas que aportaban cultura general y representaban el
objetivo principal de las atenciones de la Iglesia y el Estado;
haciendo que las sagradas escrituras llegaran al pueblo.
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Siglo XVI

En la época posterior a la imprenta, y su desarrollo por todo
el mundo, se puede ver el crecimiento y riqueza en los ejem-
plares de todas las ciudades en las que la ya estaba estableci-
da. Gracias a la influencia de otros paises y el intercambio de
técnicas y culturas, se crea una gran variedad de encuaderna-
ciones e ilustraciones.

En el siglo XVI, en Francia ya se imprimian libros en diferentes
idiomas, y con variantes tipograficas, como la Biblia Poliglota
en 1569 —1573. También habia obras internacionales de temas
cientificos, linglistica, juridicos, matematicas, cldsicos de liter-
atura y otras, teoldgicas. Por esta razén, la corte y la nobleza
desarrollaron la bibliofilia, sin embargo, se observa una dec-
adencia en el grabado y la ilustracion a finales de este siglo,
debilitando su calidad artistica.

Siglo XVII

En este siglo, la técnica del grabado en cobre desaparece y el
estilo barroco domina la ornamentacién en esta nueva época.
Su aficion por los efectos pomposos, se manifiesta en largos
formatos de folio y en los caracteres de grandes dimensiones,
esencialmente en la abundancia en los frontispicios . Sin em-
bargo, también se produjeron tipos corrientes de encuaderna-
cién, eran mas baratos e imitaban los libros de lujo pero con
materiales de baja calidad.

La tematica de los libros también crecid, y surgieron extensas
obras de reproducciones de pinturas, arquitectura y escultura,
o con representaciones de hallazgos arqueolégicos. También
los libros de ciencias geograficas, naturales e histéricas narra-
ciones de viajes, obras topograficas con mapas, vistas de ciu-
dades y edificios.

Los grandes bibliofilos, coleccionistas de arte y libros, crearon
bibliotecas de sus propios fondos. Gracias a la venta de libros a
través del nuevo sistema de subasta, se facilito el intercambio
de libros internacionales, el crecimiento de las colecciones y
se dieron a conocer grandes artistas.

Asi mismo, se cred una ley con la que todo impresor debia en-
tregar cinco ejemplares a la biblioteca del Rey. Por ello, la ar-
quitectura de las bibliotecas cambio tanto en el exterior como
el interior; estaban ahora construidas en forma de museo,
adornadas con artefactos y objetos de la materia; los libros se
colocaban en la sala en estantes que llegaban hasta el techo;
sin embargo, durante la guerra de los Treinta Afos, estas bib-
liotecas sufrieron saqueos.

Siglo XVIII

En el Arte, la literatura del siglo XVIIl y en la Revolucién France-
sa, se intentaron desaparecer los vendedores irregulares que
se sospechaba tenian estos textos prohibidos por la censura
politica y eclesiastica. También, se da en Francia el desarrol-
lo de la bibliofilia que tenian un estrecho contacto con los
aristdcratas, autores y los editores celebres de la época. Estos
libros eran de formatos pequefios, el grabado en cobre, vy el
papel mds decorativo es su presentacion.

El mosaico de piel y el modelo de encaje son los tipos de en-
cuadernado donde también se agregaba la marca de propie-
dad: ex-libris . La decoracidn era asimétrica y se concentraba
en el ambiente, las figuras y los trajes; donde existe con fre-
cuencia una desproporcién entre el contenido de la ilustracién
y el texto.



10. Nicolas Denis Derome, llamado un Jeune (El Joven),

10

produjo elegantes encuadernaciones decorativas en su
innovador estilo de encaje (dentelle).

Con la influencia francesa, se construyeron bibliotecas en In-
glaterra y Alemania, que recibieron ejemplares de todos los
libros producidos en Espaia. Mas tarde, éstas, se abrieron a
todo el publico y se cred el decreto de un buen servicio para
mejorar el conocimiento.

En Alemania, la pasion por la lectura facilitd los esfuerzos de la
época de lailustracion para logar un florecimiento de la litera-
tura didactica y de recreo. Con esto surgio la preocupacién por
la literatura infantil; aparecieron las revistas, los almanaques
y los libros de bolsillo con temas erdticos y de moda. El nego-
cio editorial se fue independizando del negocio de la libreria,
y con un caracter mas permanente, se habian fijado precios
de venta que rara vez eran respetados, por eso en 1709 se
consiguio proteccion para los derechos de autores y de los
editores contra las falsas impresiones. Asi mismo, en el afio
de 1800 se constituyd la primera prensa de hierro que susti-
tuyé a la prensa de madera de Gutenberg, con esto, también
la encuadernacion del estilo rococé y la de espejo que eran las
mas populares desaparecieron y dieron lugar a la monotonia
analoga. Pero mas trascendencia tuvieron los caracteres de los
tipdgrafos ingleses John Baskerville, Caslon, Nicolas Jenson y
Garamond, que plasman los rasgos caracteristicos de la época
en sus disefios.

Siglo XIX

Con las guerras de la revolucion, tras la caida de Napoledn en
1815, regresaron los libros a las bibliotecas, después de ser
almacenados en depdsitos. En este siglo, es el romanticismo,
con su interés por la Edad Media, el que informa la vida del
espiritu y anima a la bibliofilia de tipo histérico. Esta intensa
admiracion por los antiguos textos, aparece en 1840 y gran
parte del arte de la encuadernacién esta caracterizado por la
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imitacion y la mezcla de estilos. Esto llevo a los encuaderna-
dores a renacer los antiguos métodos y técnicas, sin embar-
go, también surgen otras nuevas, como la litografia, en la que
se emplearon métodos tipograficos para la reproduccién del
dibujo sobre la piedra, que mds tarde seria remplazada por las
conmociones fotograficas.

Otro de los rasgos mas caracteristicos del libro del siglo XIX es
el desarrollo de la produccion literaria, con lo que se calcula
que en un principio la produccidn anual era de 3,300; a medi-
ados de siglo habia superado las 10,000 y a finales los 25,000
ejemplares. Este triunfo de la impresion beneficio a la literatu-
ra periodica, que desde 1860 podia hacer mas frecuente a los
periddicos y revistas.

Pero, el ritmo acelerado estaba debilitando el sentido estéti-
co de la produccidn bibliografica y entre 1880 y 1890 se pro-
dujo una reaccién en contra de esta decadencia, con la que
se buscaba regresar a los viejos métodos para crear mejores
artesanias. Morris establecié una imprenta privada, para edi-
tar libros en estilo antiguo y con caracter artistico; este mov-
imiento pronto invadio el continente Europeo, donde los ar-
tistas realizaron libros con un enfoque visual con el color vy el
caracter decorativo simbdlico alusivo al texto; esta costumbre
se mantiene durante toda la segunda mitad del siglo XIX por
su alta demanda.

Mientras tanto, la lucha contra la censura y la edicion fraudu-
lenta habia consumido la energia interna del comercio de las

18 Las quemas de libros han sido acontecimientos frecuentes en Europa, desde
la Inquisicidn hasta nuestros dias. Los motivos religiosos, politicos, econémicos, y
sociales han provocado la destruccidn en publico de libros prohibidos y castigos
a sus autores, impresores y lectores; sélo para imponer normas diferentes de
una cultura diversa y contener los escritos subversivos.

librerias y se cred el nuevo sistema de comisién, donde se con-
siguid que la policia de la censura acreditara una disposicion
general para todo el pais, que establece la validez de los dere-
chos de autor. También el sistema de suscripcién ofrece al pu-
blico tener su nombre impreso en el libro mediante un pago
adelantado, lo que mas tarde se transformé en un pago a pla-
zos para facilitar la compra.

Siglo XX

Fue en 1990, cuando el texto impreso alcanzé un nivel uni-
versal incomparable como medio de comunicacién, cuando
la mayoria de la gente sabia leer y escribir. Sin embargo, el
pensamiento liberal fue sustituido por una nocidn inquisitorial
que condena al libro a la pena de muertel8. Este siglo, gran
parte del mundo en los paises desarrollados, se contempl? el
auge de los medios de comunicacién que crean patrones que
deformaron la conciencia del hombre, tornandole objeto del
sistema capitalista de las sociedades tecnolégicas; el cine, la
radio y la television fueron utilizados como instrumentos para
despolitizar, mientras que los libros, son vistos con recelo e
incluso antipatia. La quema de libros prohibidos en algunos
paises sudamericanos, la guerra civil espaiola y especifica-
mente en los bombardeos aéreos de la guerra de la Alemania
Nazi, destruyeron millones de almacenes y librerias; en su fra-
caso de 1945 paralizo la ya debilitada produccidn literaria du-
rante casi toda una época; por eso, muchos autores, editores



y libreros anticuarios, contrarios al régimen, abandonaron el
pais y comenzaron una nueva actividad en otros paises, espe-
cialmente en los Estados Unidos.

Los siguientes adelantos técnicos surgieron como consecuen-
cia de la aplicacién combinada de herramientas informaticas
y telematicas. Por lo que la artesania del libro se basé en los
nuevos métodos como: el huecograbado, en el cual el texto y
las ilustraciones, estan grabados en una plancha con proced-
imientos foto-mecanicos. Con éste, se pueden realizar mas
de 20,000 impresiones en una hora. Otro método apropiado
para los grandes tiradas es el offset, que fue mds popular en la
produccion de impresos publicitarios, ademas de los libros, ya
que la cantidad minima de impresién era de 1000 ejemplares.
La fototipia proporciond una excelente calidad en la reproduc-
cién del color, con la que se mejoraron las tiradas reducidas.
Estos diferentes métodos mecanicos se basaron en el progre-
so de la fotoquimica, por lo que tampoco pueden competir
con los antiguos métodos de ilustracion.

La tipografia y la entera presentacion del libro comenzé a ten-
er un caracter particular, por lo que surgié una nueva cate-
goria de colaboradores en la profesidn grafica. Disefiadores de
libros, que supervisan todos los pormenores en el formato y
papel, la impresion, la tipografia apropiada y la composicion
armonica entre el texto y las ilustraciones; asi como la confec-
cion de la portada.

19 Movimiento vanguardista del siglo XIX fundado por William Morris, encarga-
do de proteger y promover la produccién de artesania tradicional, en contraste
con la era industrial de la produccidn en serie.

Entonces, ahora la nueva tendencia en la presentacion del li-
bro seguia los movimientos artisticos de vanguardia, cuando a
finales del siglo XIX se fundé el movimiento Arts and Crafts19,
que enfatizaba el valor de la artesania tradicional, para evi-
tar su desaparicién. Los movimientos artisticos vanguardistas
del siglo XX, como el dadaismo, el surrealismo, cubismo y la
Bauhaus, aprovechando la era de la maquina, introdujeron su
propio disefio con su combinacidn dinamica llena de simbolis-
mo representante del modernismo.

En la segunda mitad del siglo XX, las bibliotecas se restab-
lecieron y crearon un sistema mds accesible para toda la socie-
dad, mediante el que se planeaba popularizar el conocimiento
a través de los libros. Se comenzd a usar la fotocopia y la mi-
crofotografia, haciendo que el usuario redujera el manejo de
informacion de un modo mas practico y econdmico.

Estas bibliotecas publicas, adquirieron cada vez mds materi-
al digital o lo digitalizaron, gracias a la necesidad de tener un
acervo que ocupara menos espacio fisico; es entonces que
aprenden la técnica de la microfilmacion.

En esta técnica se coloca el material bibliografico en un
soporte, y se enfoca la camara en el angulo adecuado para
hacer la reproduccién.

Este frenesi de la microfilmacién y supresién de posibilidad,
alcanzd su maximo en los 80’s, a pesar de que no se disponia
de un método que garantizara su conservacion, eliminado asi
millones de ejemplares en papel.
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11

11. El ilustrador Gustave Doré (1832- 1883) cred, en 1885, 425 grabados
para la edicion de los Contes Drolatiques (Cuentos Libertinos) de Honoré
de Balzac, una coleccion de cuentos burlescos.

12.El Lissitzky (1890- 1941) preferia llamar a su obra de disefio
“construccion de libros”. Donde la tinta roja y negra domina esta edicién
de obras del poeta vanguardista Vladimir Mayakovsky.

13. El microfilme permite la obtencién de copias fidedignas de libros, en
un pequefio formato.




Esta es la nueva caracteristica de las bibliotecas del siglo XX,
gue con la microfilmacién como el antecedente del libro digi-
tal se dio, en este periodo, la comercializacién masiva del libro.
Estos cambios tuvieron lugar en la empresa editorial, sobre
todo por el efecto combinado de las artes graficas, plasmadas
en el libro, y los métodos de comercializacion y difusién del
producto, impulsado por clubs, la venta por correo, libros de
bolsillo y ferias.

El libro electrénico

En el actual siglo XXI, se planted con frecuencia que el libro
ha resultado inadecuado como medio de comunicacién, y que
por lo tanto, no satisface las necesidades de esta sociedad
mas técnica que humanista20. Es evidente que el hombre con-
temporaneo estd cercado por los medios masivos de comu-
nicacion como la televisidn, Internet, el cine y la radio, pero
a pesar de eso, la lectura de libros se ve aun reflejada en la
inquietud y la necesidad de transmitir sus ideas.

Asi como en los siglos anteriores, las nuevas tecnologias de la
época mejoraron la produccion, como las impresoras digitales;
en las que se puede imprimir desde un libro hasta grandes ti-
rajes, ajustandose asi, al presupuesto de cada editorial.

Con esta nueva herramienta se siguen imprimiendo libros en
el formato y estructura de los ahora llamados, “libros tradi-
cionales”, ajustandose a las caracteristicas y necesidades ac-
tuales.

20 Se dice que en el siglo XXI los medios de comunicacion crean patrones que
deforman la conciencia del hombre, tornandole objeto del sistema capitalista de
las sociedades tecnoldgicas y asi los medios audiovisuales son utilizados como
instrumentos para despolitizar; mientras que los libros son vistos con recelo e
incluso con antipatia. De ledn Penagos, Jorge. (1990). El libro. México: Editorial
Trillas, pp.20

Aunque se producen estos libros de buena calidad, la gente
mostré un menor respeto que en el pasado por el cuidado un
libro, ya que forma parte de la vida cotidiana.

Por otro lado, gracias a los nuevos dispositivos de facil acce-
so a los usuarios, surge un nuevo formato, el libro electréni-
co o e-book. Este término, suele utilizarse para referirse a un
texto digitalizado, que puede ser leido y/o escuchado medi-
ante un equipo informatico, como un ordenador, un televi-
sor, una agenda, un teléfono inteligente, tableta, o un lector
electrdnico. La gran invencion consistié en el sistema de la tinta
electrénica, (e-ink)2! la cual estaba constituida por pequefias
capsulas con electrodos que correspondian a un pixel.

Los dispositivos disponibles para la lectura de libros electroni-
cos son el ordenador o computadora y laptop, que casi desde
sus inicios y aun actualmente, cuentan con programas para
reproducir éstos, y otro tipo de textos sin ningun problema, e
incluso van ofreciendo mejoras y actualizaciones para mane-
jar mejor los libros.

Desde el aifio 2007 aproximadamente, los teléfonos inteligen-
tes funcionan como un dispositivo para realizar diferentes tar-
eas como las de un ordenador, ademas de las caracteristicas
basicas para un teléfono celular, por lo que también cuentan
con lectores del formato digital para la lectura dependiendo
de la compaiiia y el sistema operativo del teléfono. También el
iPod, y las tabletas electrdnicas son dispositivos electrénicos
gue tienen multiples funcionalidades, como visualizacion de

21 La tinta electrdnica se basa en particulas muy pequefias rellenas de un liquido
transparente, en el cual flotan unas particulas de pigmentos.

Debajo de las particulas hay una serie de electrodos, que al enviar una carga
positiva, las particulas negativas son atraidas y las positivas repelidas, con lo que
las particulas claras suben a la zona superior, que es la que ve el observador.
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video, captura de fotografia, acceso a Internet, y otras aplica-
ciones, etc.

Entre esas funcionalidades se encuentra la de la lectura de li-
bros electrénicos que al igual que la de los ordenadores, la
pantalla estd retroalimentada con luz trasera y, por tanto,
tiene brillo. Estos dispositivos méviles, (los teléfonos inteligen-
tes, tabletas, etc.) también se van actualizando para ofrecer
mejoras en la lectura, sin embargo, esta no es la prioridad,
ya que cuenta con multiples aplicaciones no exclusivas para
la lectura, lo que ocasiona que los libros digitales no puedan
ofrecer una buena experiencia de lectura.

El formato de los libros electrénicos varia de acuerdo al dis-
positivo lector, pero los mds frecuentes son:

e MOBI: Es utilizado por lectores de Amazon y Kindle;
Permite reproducir textos con imagenes con ciertas
limitaciones para éstas.

e ePUB: Es utilizado por las pequefias tiendas como
Barnes & Noble y Kobo. Fue hecho con la intencién
de ser editable por el usuario.

e TXT: Es utilizado en los ordenadores y laptops.

Se caracteriza por su simpleza al tener sélo caracteres,
sin disefio editorial.

® PDF: Es el mas comun para dispositivos multitareas,
es decir, no exclusivos para la lectura.

Ademas de soportar cualquier otro formato dentro
del mismo, dando la oportunidad de agregar
imagenes, videos, etc. La desventaja de este

formato es que tiene un tamafio establecido y en
algunos dispositivos casusa dificultad en la lectura.

e HTML: Asi como el PDF éste es soportado por la
mayoria de los lectores.

Este, como todo avance tecnoldgico tiene la desventaja de
gue el usuario necesita de una pantalla para poder visualizar
su contenido, lo que lo hace poco manejable, pero se ha
considerado que éste puede complementar las necesidades
de rapidez, costo y ahorro de espacio que no tiene el libro
impreso.

Por otro lado, al ser un libro que opera directamente sobre
el campo multimedia, la presentacion y el disefio del libro ha
perdido su esencia en comparacién a lo que encontrabamos
en anterioridad en los “otro libros”, por lo que se ha buscado
la forma de introducir elementos que hagan mas atractivo a
este nuevo formato desde un punto de vista técnico, agregan-
do ilustraciones, sonido, video e imagenes en movimiento que
puedan complementar el texto y la imagen del mismo.

De igual manera que en épocas anteriores, el libro digital ha
sido desacreditado y posee seguidores fuertes y otros que no
lo son. Los que estan en contra argumentan que es un soporte
incomodo, deficiente, ilegible y dafiino; su composicidn quimi-
ca posteriormente presenta deterioros, y tener una biblioteca
de microfilms es tremendamente cara.

Debido a estas criticas negativas, en el 2007, en Estados Uni-
dos, se cred Kindle; un nuevo dispositivo portatil que permite
almacenar vy leer libros digitalizados.

En un principio éste contaba con una pantalla electrénica de
800 x 600 pixeles, cinco escalas de grises, completamente in-
aldmbrico y la bateria duraba aproximadamente 30 horas, di-
sponia de un panel retro iluminado que permite una lectura
mas cdmoda con una mejora del contraste del 25% en com-
paracion con otros dispositivos de lectura. Gracias a su nueva
tecnologia aplicada a la pantalla, la mejora de la resoluciéon
con 221 pixeles por pulgada, supone un incremento del 62%



mas de pixeles, lo que significa que la lectura es mas natural.

La velocidad del procesador, también ha mejorado en un 15%
e incluye nuevas posibilidades en el cambio de tipografia o el
tiempo de lectura restante en funcién de nuestra velocidad?22.

Esta nueva tecnologia estd adquiriendo un aspecto diferente
en sus Ultimos disefios, con mejoras en pantalla, almacenaje,
duracién de la bateria y mas aspectos que lo acercan cada vez
mas a la forma del libro tradicional, combinando asi algunas
ventajas del libro impreso como versatilidad, ligereza y como-
didad lectora, con la capacidad de gran almacenamiento y las
posibilidades hiper-textuales del libro digital.

Los libros digitales se compran de manera electréonica desde
cualquier lugar en que haya servicios de teléfonos celulares e
Internet; ademas, se debe contar con un software visualizador
instalado en el ordenador para poder leer el libro.

Debido a estas nuevas tecnologias de produccidn, cualquier
persona puede crear e imprimir su propio libro y difundirlo
por diferentes medios, llegar a mercados y lectores muy es-
pecificos; hasta la venta masiva internacional por un medio
electrdnico, atrayendo asi a los vendedores ilegales.

Internet es un conjunto de redes conectadas que facilitan el
acceso a infinitas fuentes de intercomunicacién entre usuari-
os, desde cualquier parte del mundo. Recientemente se ha
generalizado y estd creciendo a enorme velocidad, tanto que
nadie puede conocer todo su contenido.

22 Javier Flores. Articulo en: “Kindle Paperwhite, la evolucién del libro elec-
trénico de Amazon”. 07 Septiembre 2012. Revista Muy Interesante. Espafia:
Muy Interesante, 2012. [Consulta: 08 Octubre 2013]. Disponible en: http://
www.muyinteresante.es/innovacion/tecno/articulo/kindle-paperwhite-la-evolu-
cion-del-libro-electronico-de-amazon

14.Kindle, un lector de libros electrénicos (e-books), un
dispositivo portatil que permite comprar, almacenary leer li-
bros digitalizados, creado por la tienda virtual Amazon.com.
Kindle Paper white, Primera edicion 2012, pantalla 6”
multitouch, 212ppp, 16 escalas de grises, luz incorporada,
duracién de bateria 8 semanas.
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Entonces, los nuevos textos son mas accesibles y menos fi-
ables, hay que tener cierto conocimiento de la materia o de
obras antiguas para saber con certeza si es un libro genuino.
Entonces, el libro digital pone en tela de juicio la autenticidad
de la obra ya que, por su democratizacion, se puede contar
con versiones apocrifas o incompletas de cualquier texto.
Desde las ciencias hasta los libros de arte, etc.

Sin embargo, las nuevas posibilidades que ofrece la venta de
libros por internet estan convulsionando los pilares del siste-
ma tradicional, ofreciendo una ventana abierta en cualquier
rincon del mundo, con posibilidades de promocién y difusion
fuera de cualquier precision, sobre todo que se ajusta perfect-
amente al sistema digital, el cual, trabaja sobre la demanda.
De esta forma, ambos soportes (el libro tradicional y el libro
electrénico) conviven perfectamente y podran complemen-
tarse hoy en dia. Por esta razoén las librerias no desaparecen,
se vuelven defensoras del libro tradicional y en algunos casos,
ofrecen la versién digital del mismo libro, accediendo a las
ventas a través de Internet para aprovechar su alcance inter-
nacional.

En los ultimos afios, las bibliotecas han tenido una expansion
de nuevas construcciones, o ampliaciones por el constante
aumento de ejemplares en sus fondos en forma de libro tradi-
cional, o en otros soportes audiovisuales: CD, DVD, CD-ROM,
USB, etc. Por lo tanto, el papel sigue siendo el soporte mas
duradero, las bibliotecas aun necesitan de libros, pero se van
actualizando al agregar textos digitales al alcance del publico.
Actualmente se ofrecen cerca de 10 millones de libros digita-
lizados, de ellos, 1.5 millones puede leerse gratis, otros dos
millones dependen acuerdos con autores- editores, y 16.5 mil-
lones se encuentran bajo derechos de reproduccion, por tanto

solo se publican fragmentos.

En lugar de sociedades jerarquicas, donde unos cuantos priv-
ilegiados tienen control exclusivo del conocimiento y la infor-
macion, hoy vivimos en un mundo de alfabetizaciéon masiva en
el que la gente esta saturada de informacién textual.

Sin embargo, el aumento de la alfabetizaciéon no siempre ha
sido facil, pero se han producido muchas interrupciones y
reveces que se presentan con las nuevas tecnologias.

Aun en el siglo XXI en algunos paises o ciudades, no hay elec-
tricidad, ni computadoras e internet; por lo que en estos lug-
ares, todos los beneficios de libro tradicional son primordiales.



OTROS LIBROS

La transformacion de la lectura.

El libro es ya un instrumento internacionalmente establecido
desde hace siglos, que gracias a la tecnologia y creatividad de
la humanidad, se pudo favorecer la produccién de todo tipo
de materias, sobre casi cualquier soporte. La evolucidn del li-
bro se da por la busqueda de un instrumento facil de trasladar
y accesible a toda la poblacion. En este sentido, el crecimiento
de los medios de comunicacidn social han despertado entre la
gente el deseo de recibir informaciéon en mayores cantidades
y con mayor frecuencia.

El deseo de que popularicen el conocimiento a través de libros
es cada vez mayor; sin embargo, no toda la poblacion puede
recibir esta informacién ya sea por la falta de educacion, re-
cursos o alguna discapacidad.

Entonces, el libro se convierte en un producto comercial, y en
su produccién la responsabilidad es del editor. Quien con la
complejidad del paso del nivel artesano al nivel industrial, se
convierte en un empresario que dirige y coordina todo el pro-
ceso que involucra al libro, es el promotor de la idea que se
proyecta a determinados escritores; de esta forma se crean
libros con caracteristicas diferentes al tradicional, de acuerdo
a su creatividad o a las necesidades del lector.

Otro tipo de libros

Desde hace siglos la lectura ha sido visual, pero con la nueva
tecnologia se cred un nuevo medio técnico, el audio libro. Este
se utiliza con un disco sonoro, cuyo antecesor fue el cilindro
grabado, sustituido por el graméfono y el disco, cuya dura-
cién de 4 minutos, fue superada por el microsurco LP, de larga
duracion.

Asi mismo, poco después mejord la calidad de la grabacién de
alta fidelidad, sonido estereofénico y disco compacto. De aqui,
también se han creado una serie de libros musicales, que al
crear una lista de reproduccién con canciones especificas de
una época o tematica, se puede contar una historia.

Este audio libro ayudaba a las personas débiles visuales; se
compra en el mismo lugar que un libro impreso y puede ser
reproducido en cualquier dispositivo. Por esta razén, el audio
libro fue y es, muy popular para las personas que quieran con-
ocer el contenido de un libro sin leerlo, ademas de ser un re-
curso muy util para personas con debilidad visual.

De la misma forma, en 1825 se cred la escritura braille para
invidentes, que consiste en un sistema de puntos impresos
con relieve sobre el papel; este libro requeria un proceso es-
pecial para su produccién; sin embargo, las caracteristicas de
presentacidn eran las mismas que los libros tradicionales, los
cuales eran encuadernados y decorados de acuerdo a la época
y regién donde se crearan, considerando que el texto se tripli-
caba en extensidn debido al tipo de escritura.

Otros libros son fabricados principalmente para los nifios; que
a través de distintos materiales estimulan los sentidos. Asi el
nifio aprende a distinguir conceptos como: suave, dspero, duro
y blando; al mismo tiempo que se familiariza con la forma.
Estos libros ofrecen el mismo contenido que los libros tradi-
cionales, pero se adaptan en soporte, de acuerdo a las
capacidades y necesidades del lector.
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1. Playboy en Braille del afio 1970.

2. Stella Baggott. Coleccidn Libros para la cuna. Editorial Usborne 2009.

3. Arpilleristas de Melipilla, disefiadora Carolina Gutiérrez de Melipilla,

region Metropolitana.
4. Escena de la pelicula: “The Pillow Book” de Peter Greenaway, 1996
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El libro como objeto

En algunos casos, el contenido y la forma cambian como una
expresion artistica, tomando como base que el libro era con-
siderado, y es auin hoy, como un objeto de lujo. Los bibliéfilos,
son personas con amor por los libros como un objeto que va
mas alla del acto de leer, pasa por lo cuantitativo mds que por
el contenido o la calidad de la lectura; relacionado también,
con los objetos y el disefio, como algo significativo que puede
llegar a ser.

Los libros considerados como objeto de consumo tienen tres
funciones: como inversidon, como elemento decorativo o como
simbolo de poder adquisitivo de una clase social.

Entonces, el libro objeto, es el resultado de la invencidn de un
artista o disefiador, quien haciendo uso de una técnica, juega
con la disposicion de los elementos e incluye nuevos materia-
les. Una de las principales caracteristicas del libro objeto es su
multimedialidad, subvierte la forma tradicional de construir y
entregar mensajes, por tanto, da lugar a un gran numero de
interpretaciones.

De acuerdo al discurso del artista, el libro puede llegar a con-
vertirse en objeto de arte; y para las personas que no les gusta
leer, se vuelve completamente un articulo de coleccién, al cau-
tivar al espectador con su carga simbdlica; ya que no siempre
cumple con las caracteristicas aptas para la lectura tradicional.
El libro de artista mantiene la estructura formal del libro real-
izando una obra pldstica de cualquier técnica, como los libros

de Arpilleristas?3. Creados por un grupo de artesanas de la
regién Metropolitana de Chile.

Estos libros revelan historias que rescatan la tradicién oral,
logrando una sintesis entre una técnica tradicional vinculada
al arte popular y un uso contemporaneo, concebido como un
soporte narrativo que pone en valor el bordado y la aplicacién
de telas con una fuerte expresion cultural. También, en el siglo
XVI por la necesidad de usar materia prima barata, y mds tarde
en la Alemania Nazi como signo de superioridad; nace la Bibli-
opegia antropodérmica. Que es cuando se recicla piel humana
de personas fallecidas para encuadernar libros; sin embargo
esto causaba una sensacidn extraia, siniestra y grotesca, al
momento de leerlo. Por ejemplo: en el afio 1996, Peter Green-
away realizd la pelicula “The Pillow Book” o “El libro de cabec-
era”, que estd basada en el verdadero “libro de cabecera” de
Sei Shonagon. La pelicula narra la vida de una modelo japone-
sa con un fetiche por la caligrafia, ella utiliza lienzos humanos
para escribir 13 libros de cabecera que relatan su vida. Pero al
morir el hombre en el que habia escrito el ultimo libro decide
profanar su tumba y con su piel marcada hace un papiro para
satisfacer su propio fetiche.

Se dice que este fue un libro de las experiencias y eventos in-
teresantes de la autora, que se escribié durante los afios 990
al 1002. A éste libro se considera una pieza historica de la cul-
tura Japonesa, tanto por su importante medio grafico de la
caligrafia y tipo de ilustraciones.

23 La arpillera, es considerada especialmente en su primera etapa en el tiempo
de la dictadura, como medio de expresién artistica vivencial y testimonial

por sus impactantes contenidos. Su técnica aplicada la une con la tradicién
artesanal, por la importancia que tuvo el arte aplicado como asignatura en

la Escuela de Artes y Oficios yluego de Artes Aplicadas en la historia de la
ensefianza de arte en Chile.

29



30

Otro tipo de libros a lo largo de la historia ha sido el libro mon-
taje, que se refiere a las obras situadas en un espacio condicio-
nando al espectador en relacién con el entorno. Un ejemplo
se encuentra en el Museo de Arte Contemporaneo de Boulder,
Colorado, donde fue concebida una exposicion sobre el cam-
bio climatico.

Aqui, se dieron a conocer los libros de hielo?4 que se forman
congelando el agua del rio y talldndolo en forma de libro; se
le incrustan semillas nativas, y mds tarde, se lanzan a los rios
donde la corriente los derrite y libera las semillas. Creando asi,
un nuevo lenguaje ecolégico donde las plantas se regenerany
crecen en la orilla, ayudando a mantener vivo el lugar.

Con The Human Library los libros no serian de papel sino de
carne y hueso, de todo tipo de ‘géneros’: blancos, negros,
amarillos, heterosexuales, homosexuales, catdlicos, musul-
manes, judios, prostitutas, monjas, liberales, anarquistas, etc.
Estas personas compartian y narraban alguna historia person-
al o inventada haciendo que este tipo de libro tuviera un gran
éxito en diferentes paises. En el afio 2000, en un festival con-
tra la violencia de Copenhagen, Dinamarca, nacié The Human
Library como un reto de concientizar a los jévenes sobre este
problema. El proyecto consiste en que cualquier persona (vol-
untario) que haya sido o, sea victima de los estereotipos y pre-
juicios de otras personas, quieran compartir sus experiencias
personales, con el objetivo de crear un cambio en la sociedad.
En pocos afos el proyecto contaba con 30,000 miembros en

24 Basia Irland. Ice Books [en linea]. University of New México: Basia Irland,
2007. [Consulta: 14 Septiembre 2013]. Disponible en: http://www.basiairland.
com/projects/ice%20books/index.html

todo el pais; y en 2009 Brasil, China, Colombia, Malaysia y
Sudafrica ya trabajaban con la biblioteca humana.

Un proyecto de la National Literacy Trust el 2012, en Londres,
con el propdsito de promover la lectura, instalé 50 bancas en
forma de libro abierto, por diferentes lugares de la ciudad.
Estas fueron decoradas por artistas plasticos representando
libros, autores y personajes icénicos de la cultura londinense.

Generalmente existen libros de tipo “reciclado”, que se refiere
a las obras que se forman a partir de un libro original manip-
ulado por el artista. En su mayoria se utilizan libros impresos
en papel y encuadernado tradicional, que de acuerdo al titulo
de la obra, se mutila para crear una obra de arte y en algunos
casos para representar dicho texto.

En un caso especial, la tecnologia cientifica ha logrado fabricar
el Drinkable book2>, que planea salvar miles de vidas en las
regiones mas pobres del mundo. WATERIsLIFE en asociacion
con la Dra. Theresa Dankovich crearon el “Drinkable Book”; el
primer manual que contiene informacidn sobre como mejorar
los habitos de consumo de agua potable, que a su vez, ayuda
a combatir las enfermedades causadas por agua contaminada,
al proporcionar al lector, la oportunidad de purificar el agua
con cada pagina del libro.

El libro puede proveer al usuario de agua purificada durante 4
afios, ya que las paginas estan quimicamente disefiadas para
gue convierta el agua contaminada en potable.

25 Water is Life. New Technology [en linea]. Water is Life: U.S.A, 2009. [Consulta:
17 Septiembre 2013]. Disponible en: http://www.waterislife.com/clean-water/
new-technology



5. Karun River Book . Tarhere Goodarzy.

Moldeo el libro de hielo, y Nooshin Naficy sembro las semillas en él.
6. Cartel de promocidn para el proyecto

“The Human Library”

7. Through the Looking Glass.

Ralph Steadman, Books about town.

8. The Drinkable Book. Water is Life,
https://www.youtube.com/watch?v=qYTif9F188E

9. Serie de esculturas hechas con libros que recrean paisajes

y monumentos histéricos. Guy Laramee.
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Libro imagen

A pesar de crear artesanias, articulos de coleccidn y obras de
arte, el libro sigue siendo una herramienta que se ha visto
afectada por los nuevos medios de comunicacion. Pero esta
fascinacion producida por la imagen sélo ha modificado la for-
ma del libro, haciendo esencial la relacién del texto con la ima-
gen, la cual constituye una cuestidon extremadamente comple-
ja, donde el proceso de abstraccion mental que encierra toda
lectura, convierte a la letra en un dibujo inmensurable con un
perfil platénico en un relieve acustico.

Es entonces que a principios del siglo XX el proceso de fo-
tograbado permite reproducir fotografias de libros y la cro-
molitografia2® permitié la impresién en color; dando la opor-
tunidad de publicar éstos libros imagen, en mayor cantidad,
aunque a un precio elevado. Por otro lado, la mejora de la
produccion en offset aumentd la calidad y redujo el precio de
la produccién de libros de arte, fotografia, escultura, arquitec-
tura e infantiles, los que contenian un 10% de texto.

La literatura infantil estd creada en su mayoria por ilustradores
que trabajan para estimular la imaginacion de los nifos.

Estos libros, estaban compuestos por textos educativos y
libros de conducta que solian ilustrarse con animales, plantas
y otros seres fantdsticos. Es entonces, que entre 1899 y 1930,
la literatura infantil se convierte en un componente esencial

26 Técnica de grabar por métodos fotogréficos planchas metélicas para imprimir
en el siglo XIX.
27 El libro que no puede esperar http://vimeo.com/43618619

del mercado editorial, incluyendo libros desplegables, con
multiples finales alternativos, sonido, y textura.

Entonces, el libro no es sélo un instrumento de lectura, pero
tiene el mismo objetivo de transmitir conocimiento de cual-
quier materia, ya sea a través de imagenes o de texto.

Asi, los disefiadores han adquirido un papel importante en el
desarrollo de estos libros; se trabaja sobre la estructura del li-
bro como un lienzo en blanco y con la oportunidad de manipu-
lar el aspecto fisico exterior e interior del libro, para estimular
el interés por la lectura.

Un producto con gran éxito, fue realizado con la finalidad de
promover la lectura: el libro que no puede esperar2?, creado
por la Editorial Argentina, Eterna Cadencia en conjunto con la
agencia DraftFCB en 2011 desarrollaron un libro impreso con
tinta especial que se borra con el paso del tiempo y con los
efectos del aire y el sol, durando dos meses maximo una vez
abierto, obligando asi al lector a terminar de leer; pero con
la desventaja de que no se puede compartir. Este libro gané
4 premios en el festival de Creatividad de Cannes 2012; tuvo
tanto éxito que el mismo dia de su lanzamiento se agotaron
todos los ejemplares.

Con el mismo concepto en el uso de tintas especiales, exis-
ten variantes de tintas con olor, térmicas y fotosensibles. Por
ejemplo el libro de Alex Trochut, un disefiador Espafiol que
produjo un libro sobre su trabajo como disefiador, con una
portada que brilla en la oscuridad.



10. Index Book | Alex Trochut

https://vimeo.com/25072290

11. James Webber. Flip Book de fotografia.

12. Benjamin Lacombe, Cuentos Silenciosos.

Editorial Edelvives

13. Commando Group horse logo. French inter Charlotte Lamy Company.
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14.Hans Christian Andersen. Cuentos de Hadas de Andersen.

15.El libro que no puede esperar

14

Harrap ,1932.

http://vimeo.com/43618619
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Antes, los libros mas novedosos eran los Pop-up books, és-
tos tienen un disefio de ingenieria en papel que hacen que el
lector pueda interactuar con el libro ademas de el texto y las
ilustraciones en él. Con el que los ilustradores como el francés,
Benjamin Lacombe pueden mostrar su trabajo a través del
disefo de la ingenieria en papel y su trabajo de ilustracidn; asi
en el 2011 Benjamin Lacombe junto con la editorial Edelvives
publicé un libro Pop-up que consta de ocho cuentos clasicos
creados con un ingenioso mecanismo de doble pagina.

Asi mismo, los Flip books, contienen una serie de dibujos que
se animan al pasar las hojas a cierta velocidad, asi el lector
puede apreciar una historia sin escritura. Estos libros estan
basados en los elementos basicos del disefio: linea, forma, es-
pacio, textura, color y tamafio, en conjunto con el movimiento.
Aunque también se han utilizado series de fotografias con el
mismo efecto utilizando conocimientos basicos de animacidn.

Libro electrénico

Ademas del papel, el libro se ha desarrollado en otros soportes
electrénicos, teniendo una presencia importante en los medi-
os y dispositivos de gran impacto del siglo XXI.

En el 2009, Anthony Zuiker publicé la primera digi-novela del
mundo, Level 26. Es una obra de misterio de 20 paginas en las
que el lector se encontraba con un cddigo que daba acceso a
internet para ver un cortometraje, que continuaba con la his-
toria, para después seguir al texto publicado.

Estos libros crean demanda, en primer lugar, satisfecha con
su autoconsumo y posteriormente satisfecha con una mayor
variedad de registros editoriales.

En base a esta nueva experiencia de libro impreso junto con
medios audiovisuales, se crearon también diferentes vari-



antes como, Los fantasticos libros voladores del Sr. Morris
Lessmore28, en el que al rastrear un cédigo impreso se puede
descargar una aplicacién con la versidn interactiva del mismo
libro.

La aplicaciéon para el iPad invita a expandir la experiencia del
libro con la interactividad, musica y juegos tanto para los nifios
como para los adultos. Esta aplicacidn, el cortometraje y el
mismo se unen para rendir homenaje al libro de papel.

Para quienes estan acostumbrados a la forma “tradicional” de
leer, todos estos nuevos formatos invitan a reconstruir el men-
saje de una manera distinta, a fascinarse con una propuesta
artistica, e integrar todos los sentidos al momento de leer.
Entonces, el individuo debe tener la necesidad de vivir una
experiencia placentera y desafiante entre el objeto y el suje-
to; las acciones de fomento lector, permiten afirmar la vision
de una sociedad con mayor capacidad de desarrollo humano,
social y ciudadano, donde lo prioritario no es el precio ni el
volumen de venta, sino en que todos, tengan acceso al con-
ocimiento universal y el interés en adquirirlo por este medio.
El hogar, los espacios publicos, las bibliotecas, escuelas, cen-
tros culturales, y universidades, son los ambientes en que se
debe promover el acercamiento a la belleza de la literatura y
de otras manifestaciones culturales.

28 http://morrislessmore.com/

16.Anthony Zuiker. Level 26, digi-novela.
https://www.youtube.com/watch?v=a6mIQO-
em-Cl&list=PL7DE901875811C94D

17.Moonbot Studios’ Interactive Storybook.

Los fantésticos libros voladores del Sr.Morris Lessmore.

16

William Joyce's

an INTERACTIVE iPad app
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LA INDUSTRIA EDITORIAL

Un libro se puede definir de muchas maneras de acuerdo a la
época, o el concepto en el que se desarrolle; entonces la defi-
nicion de “libro” no esta delimitada de una vez por todas, se
designa por extension al contenido intelectual del que es por-
tador el objeto-libro; si en su origen un libro se correspondia
en esta ultima acepcién a un rollo, con el tiempo, la definicién
se ird haciendo mas intelectual que material. Por ejemplo, la
Real Academia Espaiola lo define como:

Libro (Del lat. liber, libri).

1. m. Conjunto de muchas hojas de papel u otro material se-
mejante que, encuadernadas, forman un volumen.

2. m. Obra cientifica, literaria o de cualquier otra indole con
extensioén suficiente para formar volumen, que puede apare-
cer impresa o en otro soporte.

3. m. Cada una de ciertas partes principales en que suelen di-
vidirse las obras cientificas o literarias, y los cddigos y leyes de
gran extension.

Lo mas frecuente es que el libro haga referencia a un obje-
to impreso, (manuscrito, rollo, etc.) pero el desarrollo actual
ha traido el libro electrénico como referencia a algunos de
los nuevos soportes del texto?9. Pero mientras la tecnologia
avance serd mas dificil definir al libro e incluso serd tema de
debate entre historiadores, fildsofos y todo tipo de profesio-
nales inmersos en el tema. También un antiguo escritor, politi-
co y orador romano del afio 77 a.C describe al libro, de acuer-
do a su época:

29 Friédéric Barbier. Historia del Libro. Espafia ALIANZA EDITORIAL, 2005. Pp. 20

“i0 preciosas alhajas los libros, o familia sabe, virtuosa divina
acostumbrada, pues no hace ruido ni clamores, No es Rafa,
robandole ni con tu mar, mandados hablan y mandados tam-
bién callan, siempre estan por pronto son felices suefios, de
los cuales en ninguin tiempo oye mas de lo que quiere cuando
quiere! Y porque nuestra memoria, no sélo es capaz de tantas
cosas, pero ni aun de conservar cosas, y apenas vas a pagar
unas particulares, mi concepto censura este que deben tener
conserva del lugar imbécil me mori segunda, porque las lec-
turas libros son como una tienda y archivo de las cosas fijate
cero subidas y conservarlas en la memoria”.

Por lo tanto, un “libro” puede ser cualquier instrumento que
atesore mensajes gratificantes y accesibles al usuario del in-
strumento. Es en esencia el resto inerte de la palabra escrita.

Hoy, la lectura se considera la fuente del conocimiento, que
da la posibilidad de intercomunicacién en el mundo a través
de libros, revistas, emisiones televisivas, discos, cintas magne-
tofdnicas, filmes, etc. Por esto, los etnoldgicos han constatado
que la aparicidn de la lectura en una sociedad ha creado nue-
vas jerarquias sociales, entre los que saben y los que no saben
leer; pero en la medida que esta se hace mas accesible a todo
el mundo se convierte en un factor de unificacién y homoge-
neizacién social.

Desde la antigiiedad, la lectura y la escritura eran actividades
inseparables y, a través de la historia, la lectura se transformo



en un proceso de digestion, mediante el cual se extraia la
esencia de los libros para apropiarse de los textos; haciendo
posible la libre confrontacién de ellos y la formacion de la cul-
tura de una sociedad.

Entonces, el desarrollo de competencias de lectura y escritu-
ra tradicional, se considera fundamental; a tal punto que se
sume como la llave de acceso a otros conocimientos. Sin em-
bargo, se dice que ya hay demasiados libros, muchos de ellos
son inutiles u obsoletos, por lo que, las universidades han gen-
erado estrategias para mejorar este campo.

En el proceso de aprendizaje, la importancia de un buen texto
estd dada en la medida en que para muchos estudiantes del
publico general, el libro representa el Unico recurso con que
cuentan, que es el mas econdmico. Otras opciones como In-
ternet y la televisidn, se encuentran para ampliar y mejorar su
conocimiento, y con ellos su nivel de vida.

La lectura puede ser informativa, de consulta o de investi-
gacién; sin embargo, no existe un habito y no se le da impor-
tancia a esta practica; hasta se dice que la lectura oral vy, la
lectura en silencio, originaba vicios y fomentaba el horror ha-
cia esta prdctica. Por eso, ensefiar a un estudiante a leer no
es facil y no es solamente el que lo haga con muchos libros,
es ensefiarlo a apropiarse del lenguaje de otros para expresar
sus propias intenciones, es un medio de comunicacidn entre
el autor y el lector, que permite mantenerse informado sobre
todas las areas, sus concepciones e inquietudes; es un instru-

mento de aprendizaje, reflexion, razonamiento y, permite el
discernimiento para encarar problemas.

Pero, los libros no solamente dan conocimiento y cultura, tam-
bién proveen sensaciones, sentimientos, diversién, entreten-
imiento, afecto, distraccion, etc.

En el siglo XXI, principalmente en Europa y América del Norte,
la rdpida expansion demografica, la generalizacién de la en-
sefianza, y el aumento del tiempo libre va extendiendo el
habito de leer, creando una excelente actividad para matar el
tiempo y un medio para olvidar los problemas. La gente lee
hasta en el transporte, con su celular, un libro tradicional, uti-
lizando Kindle, etc.; y es que hoy en dia, las colecciones de las
bibliotecas y las librerias, se van extendiendo mas alla de los
libros, éstas contienen fondos discograficos, cintas de video,
otros libros y puntos de acceso a internet, haciendo accesible
al publico toda clase de informacién. En cuanto a las editori-
ales, se han reducido los tirajes en los libros académicos, gra-
cias a la baja demanda, centrandose en temas mas concretos y
populares como son los libros de cocina, deportes, best sellers
y otros; se podria decir que publican demasiadas monografias
y menos contenidos 30.

En estas estadisticas, se observa que el libro funcional repre-
senta el 75% de la producciéon anual de libros, que a compara-
cién del libro literario, éste tiene caracteristicas utilitarias de
otro tipo donde su cometido principalmente es satisfacer las
necesidades culturales del lector.

30 Laura Hernandez en: “Libros mas vendidos de enero del 2014”. 31 Enero
2014. El Economista. México: El Economista [Consulta: 31 Enero 2014]. Dis-
ponible
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Como es evidente, el libro literario tiene una produccidon
menor, comparado con el libro funcional; y es entonces donde
surge una lucha entre estos libros tradicionales y los libros
electrdnicos, ya que los digitales ofrecen toda la variedad de
temas.

Ademds, el dispositivo en donde se lee no es exclusivo para
la lectura sino que ofrece un gran nimero de aplicaciones
para realizar diferentes actividades, haciéndolo mas pop-
ular, econédmico, y manejable para los usuarios de estos
dispositivos.

En los ultimos cinco afios en la Ciudad de México sélo el 19%
de la poblacién lee libros, y Unicamente el 27% lee diaria-
mente; lo que no garantiza que comprendan lo que leen, y
asimilen a su experiencia los conocimientos adquiridos, lo que
se debe principalmente a la falta de interés, difusién o edu-
cacion. Internacionalmente, la UNESCO3? establecié el 23 de
abril como el Dia Mundial del Libro; donde cada afio se recon-
oce a los paises que realizan alguna actividad o programa para
fomentar la lectura, y en esta celebracién los paises reconoci-
dos en los ultimos afios son Colombia, Paises Bajos, Eslovenia,
Argentina, Espafia, Tailandia, Alemania, entre otros32.

Las encuestas realizadas a los usuarios de los nuevos dispos-
itivos en Estados Unidos han demostrado que el 84% de los
usuarios que acceden a internet con tabletas, teléfonos in-
teligentes, iPad’s y otros dispositivos moviles, estan mas in-
teresados en leer noticias; el 64% de estos usuarios lee libros

31 La UNESCO es la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura que crea condiciones propicias para un didlogo entre las
civilizaciones, las culturas y los pueblos, fundado en el respeto de los valores
comunes

32 Dia Mundial del Libro y del Derecho de Autor 2013, © UNESCO. 23 Abril 2013.
[Consulta: 23 Abril 2013]. Disponible en: http://www.unesco.org/new/es/unes-

electrénicos y el 57% accede a otro tipo de informacién en
el teléfono movil. Estas estadisticas incluyen revistas (39%), li-
bros digitales (35%) y suscripcion a periddicos (15%)33 .
Aproximadamente, los usuarios jévenes pasan 6 horas a la se-
mana en esta actividad, una cifra que aumenta hasta las 7.5
horas en la edad de 18 a 34 afios.

Ademas, estos dispositivos ofrecen el servicio para compartir
los articulos y archivos multimedia a otros usuarios de estos
dispositivos, haciéndolo alin mas atractivo. Pero cabe sefialar
que el éxito es en gran parte a la campaia de publicidad en
este tipo de libros.

A pesar de que el libro se ha esforzado en estar siempre pre-
sente para el publico, las principales causas que impiden la
lectura se han sembrado desde su origen, en ideas como que
la lectura puede causar problemas gracias a la influencia que
causan en el lector; el desconocimiento del tema y que no se
le considera una actividad vital.

Asi como la falta de interés motivada por la comparacién de
la lectura con el cine y la televisién que proporcionan infor-
macion digerida y directa. Como segun insistia el filésofo es-
pafiol José Ortega y Gasset: “El lenguaje escrito, es un lengua-
je “discreto”.

La lectura es una recreacidon. Por el contrario, la emisidon
audiovisual es un hecho més concreto.34”

co/events/prizes-and-celebrations/celebrations/international-days/world-book-
and-copyright-day-2013/

33 Elena Sanz en: “El iPad es el dispositivo movil mas usado para leer noticias”.
21 Junio 2012. Muy Interesante. México: Revista Muy Interesante [Consulta: 08
Septiembre 2013]. Disponible en: http://www.muyinteresante.es/tecnologia/
articulo/el-ipad-es-el-dispositivo-movil-mas-usado-para-leer-noticias



Difusién

Durante varios siglos, la industria del libro editorial se mane-
jaba en la linea: autor-editorial-libreria-publico, donde las
grandes empresas tenian una ganancia asegurada mientras
que la sociedad siguiera leyendo. Ahora, los autores tienen la
libertad de publicar sus libros, distribuirlos digitalmente y ob-
tener la totalidad de sus ganancias.

Esto es gracias a la creacion de los libros digitales o electrénic-
os que han hecho que cualquier persona con acceso a un dis-
positivo con red, tenga disponible miles de libros en formato
digital. Aqui se componen dos tendencias distintas, segun el
servicio de internet esté de manera gratuita o se trate de una
empresa comercial, de esta forma el acceso a este tipo de li-
bros sigue siendo para un sector especifico de la poblacidn,
ya que actualmente no toda la poblacién mundial, cuenta con
acceso a Internet.

En el segundo caso, es donde el uso de la digitalizacién ha
tendido consecuencias en el sistema del libro. Se obtienen
grandes fondos de archivos de textos en los que los costos de
almacenamiento y gestion suponen un cobro al lector para
adquirir un ejemplar, gracias al que, la compra y el recargo
pueden hacerse con la gente de tal manera que los costes
de produccion son casi los mismos que haria con la imprenta
tradicional, sin embargo la difusidn se acelera sobre la deman-
da, la gestidon es mucho mas simple y tiene mayor alcance.
También, con las nuevas tecnologias de impresion digital se

34 Diaz Plaja, Guillermo (1973). El libro, ayer, hoy y mafiana; El futuro del libro.
Barcelona: Salvat Editores. Pp. 106

producen sdlo los ejemplares necesarios para que no haya
perdidas en ningln aspecto.

Ahora, las casas editoriales deben competir con plataformas
como: Kindle de Amazon y el Nook de Barnes&Noble, que
segln estadisticas correspondientes al 2012, en Estados Uni-
dos, los e-books representan el 23% de los ingresos editoria-
les, mientras que en la region de Europa y Latinoamérica, se
da un desarrollo menos acelerado, estimando que crecera a
un 50%35. Esto demuestra un gran éxito en las obras que son
funcionales o comerciales, pero el literario se vende mas a lec-
tores que aprecian el papel.

Es aqui donde las compafiias que quieran adelantarse a la cur-
va, invertirdn en las versiones tanto digitales como impresas;
ya que, si bien existe una fuerte demanda en los textos digi-
tales, esta fortaleciéndose también la industria de los libros
impresos.

En la busqueda de nuevas formas y técnicas para facilitar y
universalizar la comunicacion, se crearon canales alternativos
de difusion dentro de las librerias, y con mayor impacto fuera
de ellas. Actualmente, las librerias tradicionales proporcionan
el 30% de las ventas, el otro 60% se da en las librerias on-line
y un 10% en las calles.

La libreria tradicional es por supuesto el medio mas antiguo,
y proporciona que el libro éste siempre al alcance del publico,
pero de acuerdo su sistema interno, la informacion se mane-

35 Javier Flores en: “¢E book o libro de bolsillo?”. 16 Diciembre 2009. Muy
Interesante. México: Revista Muy Interesante [Consulta: 08 Septiembre 2013].
Disponible en: http://www.muyinteresante.es/innovacion/tecno/articulo/ie-
book-o-libro-de-bolsillo
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ja de forma diferente, orientando al publico interesado para
facilitar su decision en la eleccion de un “buen libro”.

Fuera de las librerias la evolucién econdmica ha puesto a una
gran variedad de recursos a nuestro alcance, pero, se trata uti-
lizarlos bien; las actividades de promocién y mercadotecnia
se dan entre los creadores que han de alumbrar libros, atraer
y hacer que los lectores los vean y asi surja el entusiasmo
por leer; procurando difundirlo y entender los objetivos de
promover la lectura, aprovechando los nuevos formatos de
busqueda, para promocionar determinados tipos de lectura.
La promocidn es el principal medio que garantiza la venta y
éxito del producto. Es donde se da a conocer y se incluyen las
actividades de venta personal, publicidad, propaganda, pre-
sentaciones, demostraciones, y los aspectos que estimulen las
compras de los consumidores.

Al crear una buena relacién entre, editor, distribuidor y librero,
se asegura que el libro se mantenga “vivo” en librerias.

Otra opciodn es el uso de herramientas tecnoldgicas para man-
tener los archivos disponibles al lector, esto mediante la con-
sulta electrdnica; donde el criterio econdmico se puede
eliminar.

Para tener éxito en la venta de un libro se debe producir un
libro con caracteristicas Unicas que lo hagan digno de ser ad-
quirido, el contenido, disefio y todos los aspectos fisicos de-
ben ser de buena calidad, para asi poder garantizar mayor
impacto en el publico. También se debe tener en cuenta el
segmento de mercado, establecer a quien va dirigido y sobre
eso establecer los medios de promocién.

La publicidad es esencial y se recomienda publicarse por to-
dos los medios posibles, de acuerdo a su presupuesto asi, de-
pendiendo del mercado objetivo puede escogerse el canal de
distribucion.

En México las editoriales mas importantes casi siempre utilizan
impresos dentro y fuera de las librerias tradicionales, como los
periddicos, que son un medio econédmico y efectivo; las tab-
lillas promocionales en la calle, que pueden permanecer a la
vista del publico por afios, haciéndolas igual de efectivas.

El boletin, posters, postales y la revista aun estdn vigentes, y
son de gran impacto en la poblacién de cualquier sector.

Las presentaciones de libros también son importantes, dan
la oportunidad de conocer directamente al autor y/o editor,
hacer preguntas sobre la obra, socializar con él y conocer mds
publicaciones. La radio es una buena opcién donde se pueden
hacer entrevistas o comerciales publicitarios que llamen la
atencidn del publico, sin embargo es costoso.

La participacion en ferias, depende de los objetivos, ya que la
mayoria son dirigidas al publico empresario del mundo del li-
bro, donde se da la busqueda de novedades. Sin embargo, ex-
isten diferentes eventos en torno a la industria editorial como
los concursos que dan a las editoriales y/o escritores un gran
reconocimiento generando buena publicidad para participar
en otros eventos e incluso generar nuevas publicaciones.

Las paginas web, las redes sociales y el correo electrdnico son
un medio en el que actualmente, todas o la mayoria de las
editoriales utilizan porque ofrece la venta al publico y la pro-
mocién de las publicaciones.

Ademas es un medio donde se puede estar presente todo el
tiempo, y se usa para recordar constantemente al espectador
que el libro esta a la venta, y accesible, proporcionando toda
la informacién necesaria para adquirirlo.

En todos estos medios lo importante es la constancia, y la cal-
idad del producto, para que también se genere la promocidn
de voz en voz que es un medio muy efectivo.



Asi mismo, el buscar la convivencia con esta sociedad de la
imagen en que vivimos, es necesaria para incrementar el
conocimiento espontaneo de nuestros libros. Actualmente,
segln parece todo se esta digitalizando y cada digitalizacion
se conecta mediante un hipervinculo con todas las demas, por
lo que varios autores se encuentran en un dilema entre el libro
tradicional y el electrdnico, por ejemplo Robert Darnton en su
libro “Las Razones del libro”, donde explica que:

“El futuro traerd una prensa sin noticias, revistas sin paginas, y
bibliotecas sin paredes”.

Pero casi nadie esta dispuesto a leer un libro en una pantalla
de ordenador, ni estar rodeado con grandes cantidades de pa-
pel; por lo que es este el momento en el que nos enfrentam-
os a la posibilidad de complementar el libro convencional con
publicaciones electrénicas especificamente disefiadas para
determinados fines y determinados publicos, haciendo uso de
ambos elementos para complementarse uno con otro.
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42

El siglo XXI es el siglo de intercambio de informacion, donde
las redes sociales principalmente, han permitido que la in-
formacion circule libremente. Hoy en dia, Internet ha hecho
que las ideas se expandan y tengan un mayor alcance donde
hasta los escritores han utilizado Internet para promocionar
sus obras; y, es normal que dispongan de herramientas como
blogs, paginas web y redes sociales para este fin.

En los medios que se tiene la oportunidad de informar al pu-
blico sobre eventos derivados de sus obras con fotografias y
carteles; ademds de que se logran establecer vinculos mas
cercanos con los lectores al mismo tiempo que difunden su
trabajo. Entonces, la comunicacion ha cambiado por comple-
to y todas las empresas, incluyendo las editoriales, se deben
adaptar a los nuevos medios, cambiando la forma de promo-
cion de sus productos.

Un Book trailer es un video promocional para un libro; similar
a los trailers cinematograficos que promocionan peliculas, se-
ries de television y video juegos. Estos, también surgieron de
la idea de que, un video comercial podria funcionar para pro-
mocionar cualquier tipo de producto, ya que es un medio con
mayor retencion en los usuarios; circulando principalmente en
television e Internet, ya que, como muestran las estadisticas,
son los formatos digitales mas utilizados actualmente.

Entonces, su funcién principal es incitar a la lectura, haciendo
que el publico se interese en el libro a través de una produc-
cion audiovisual. Esta herramienta, funciona para cualquier
género y cualquier tipo de libro, donde se sugieren los acon-
tecimientos mas relevantes de la obra sin revelar la trama;
incitando al publico a leer. Ademas, hay libros en los que se
necesita mostrar como se utiliza el libro; como es el caso del
Drinkable book, en el que ademas de lectura, ofrece un servi-

cio de purificacion del agua; y asi, con el Book trailer el usuario
sabra como utilizar este producto.

Este video es una gran herramienta que ayuda a que editoria-
les, autores y obras auto-publicadas se den a conocer; ademas
de que, como todos los medios de difusion, ayuda al lector a
decidir si le es conveniente adquirir uno de estos ejemplares,
dando informacidén sobre el libro mas alld de una resefia o un
impreso. Por ejemplo, la portada de un libro llama la atencidn
en una libreria, pero el video, es un medio construido para
internet que se muestra en la libreria electrénica y las redes
sociales, acaparando la atencién de los usuarios que quiza no
estaban buscando un libro.

Este video, no se puede colocar para sustituir un cartel, y tam-
poco tendria el mismo efecto; tiene su propio espacio, que
puede aprovecharse como fuente para otros medios; también
es subjetivo y puede defraudarnos al igual que una portada o
un cartel.

Por otro lado, con tantos libros volviéndose peliculas, muchos
de ellos ya tienen una cinta cinematografica, que a la vez fun-
ciona como promocional para el libro.

Pero la intencién es no forzarlo, sino mostrar una parte mas
apegada a la historia del libro, ya que muchas veces por la
adaptaciéon cinematografica, éstas no son fieles al texto.

Pero, la relacion entre libros y peliculas ha existido desde el
principio del cine, y es ahora mas evidente la conexion.

Por eso, los autores y publicistas han comenzado a darse cuen-
ta de que el video es una herramienta muy poderosa; los au-
tores no estdn teniendo tanto éxito en sus ventas y las adapta-
ciones al cine son totalmente diferentes; lo que significa que al
generar este tipo de video, también se genera entusiasmo por
el libro sin cambiar el contenido.



HISTORIA

En el aflo 1986 en Estados Unidos se emitié en televisidon un
video para la novela de John Farris, donde diferentes acto-
res interpretaban una escena icénica del libro y el actor John
Zacherle invitaba al publico a leer “Wildwood” un libro de ter-
ror. Este era sélo un anuncio publicitario que mas tarde fue
reconocido como el primer Book trailer.

Es hasta el siglo XXI, cuando se definié como al Book trailer; y
ya que, en comparacion con los otros medios, surgié en una
época tardia, alin no tiene gran presencia en el medio.

No obstante, gracias a que los lectores estdn experimentando
la lectura digital, poco a poco, el Book trailer se vuelve un com-
ponente esencial en acaparar nuevos lectores.

Estos videos funcionan como cualquier Trailer o Teaser, en el
gue se da la sensacion sobre la trama del libro en forma de
anuncio. Es la nueva manera de conocer tu préoxima lectura.

El Book trailer como tal, es un derivado de los videosde  en-
trevistas a los autores y/o editores, que en un principio y en
su forma basica funcionan como Trailer, al promocionar y dar
a conocer la publicacion del libro. Mas tarde, aproximada-
mente en el afio 2002, se definid como “Book trailer” gracias
a los videos teaser! y trailer para las cintas cinematograficas,
con el mismo objetivo.

Aunque es en Estados Unidos donde nace el medio, sélo se
transmiten algunos videos por televisidn y otros directamente
en las librerias. Es por ello que ainos mas tarde, se esparce en
los paises con mayor numero de lectores.

1 El Teaser es un anuncio introductorio de corta duracién para un producto,
especialmente éstos no mencionan el nombre del producto, sélo las caracteristi-
cas.

2 Penguin Random House es un grupo editorial, lider en edicion y distribucion

en lengua espafiola, cuyo objetivo es la edicidn de libros para todo tipo de lecto-
res de todas las edades y en cualquier formato, ya sea papel o digital

Por ejemplo, en Espaia se produce pocos aifos después.

En 2007 ya habia algunos videos, sobre todo entre las grandes
casas editoriales como Penguin Random House2 , aunque
otras pequefias editoriales como Nordica3 supieron hacer
sugenretes ejemplos con medios mas ajustados. Pero estos
videos casi siempre eran de uso privado, es decir, cada edito-
rial tiene su linea de producto, su publico y su espacio de pro-
mocion, lo que hace que el video no tenga una gran audiencia.
Por esta razén, también empiezan a crearse jerarquias entre
las editoriales o autores que si lo utilizan; éstas tienen un es-
tatus mayor, en comparacion a las otras que no lo hacen, aun-
gue sea porque no estan enteradas o simplemente porque lo
consideran innecesario.

Es por ello, que este medio era desconocido, y lo es aun hoy
en algunos paises. Ademas de que muchos de estos videos no
poseen buena calidad, simplemente parecen Fotonovela.
Pero, se han dado cuenta que esto no genera expectativa por
leer, sélo es una presentacion, y el objetivo de un buen video,
es generar interés, expectativa y deseo por leer el libro com-
pleto.

En el afio 2006, Jeff Yamaguchi de Knopf Doubleday, quien
produjo “The flame Alphabeth” trailer, trabajé con Murnion
en una campaia de donde surgié Youtube. Este canal abrié
grandes posibilidades de compartir videos a miles de usuari-
os de internet; y permitié que los productores, animadores y
demas tuvieran la oportunidad de crear y compartir videos de
calidad, para que asi dejaran de ser sélo una presentacion.

3 Nordica Libros es una editorial espafiola con la aportacion fundamental de los

autores nérdicos y conocidos y no conocidos a la literatura universal ademas de
los autores clésicos.
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1. Book trailer para “Wildwood” de John Farris. Dirigido por Kirk Von Heflin y
producido por Katya Pendill.
https://www.youtube.com/watch?v=30MCNVb7wMM

2. Cartel de los premios Moby Awards 2011

3. Book trailer de Jonathan Franzen. Presentacion del propio autor.
https://www.youtube.com/watch?v=gm3yuWEvCgw

4. SUPER SAD TRUE LOVE STORY by Gary Shteyngart.
https://www.youtube.com/watch?v=EfzuOu4UIOU




Con esto, se empezaron a desarrollar diferentes Book trailers,
realizados por los mismos autores con pocos recursos o por
pequeias editoriales que querian llamar la atencién.

Pero estos videos, aun no tenian la calidad suficiente o no
cumplian su objetivo; y es por eso que el medio aln no se
extiende por completo. Como una forma de dar a conocer el
medio, en septiembre del 2007, la School Library Journal, esta-
blecio el Trailie Award para los mejores Book trailers.

Dentro de este concurso, hay cuatro categorias: autor, profe-
sional, estudiantes y editorial; pero la premiacién se basa en
la votacion del mismo medio y no llega a ser muy conocido.

Asi mismo, en el afio 2011 la editorial Random House cred los
primeros Moby Awards en Manhattan, que a partir de este
ano premiarian a los mejores y peores Book trailers de cada
afio bajo las siguientes categorias:

Life Time Archievement Award (Los autores, publicistas con
trayectoria en la industria editorial), Grand Jury Award (Pre-
mio al mejor Book trailer de acuerdo a todos los jueces, para
evitar que algun video gane diferentes categorias), Best Small
House and Worst Small House (Mejor y Peor Book trailer de
una Editorial Independiente), Best and Worst Big House (Me-
jory Peor Book trailer de una Casa Editorial), Worst and Most
Celebrastic Performance by an Author (Mejor y Peor present-
acion de un Autor), What are we doing to our children? (Mejor
Book trailer de libro infantil), Worst Soundtrack (Peor musical-

izacion), y las categorias que se consideran absurdas Stand-
Alone Art Object, Most Monkey Sex.

En esta premiacién los jueces son editores publicitarios y al-
gunos otros dentro del medio editorial lo que hizo que los
premios tuvieran mds prestigio y reconocimiento. Uno de los
ganadores fue el video de Gary Shteyngart “Una super triste
historia de amor verdadero”, que se trata de un Book trailer
con coartada cinéfila donde interviene James Franco, un actor
de Hollywood.

A partir de aqui, comenzaron a desarrollarse animaciones,
producciones en live-action y mas entrevistas; pero ahora,
eran especificamente para un solo libro. Y, actualmente por
toda la red, hay paginas web dedicadas a difundir book trailers
a través de concursos y votaciones.

Los Book trailers estdan de moda, y todo el mundo quiere uno;
por lo que ahora surgieron empresas que ofrecen el servicio.
Pero como en todos los productos, algunas tienen precios muy
elevados y, una de las desventajas del medio es que no garan-
tizan recuperar esa inversion. Pueden ser efectivos pero aun
no tienen una calidad aceptable para que logre enganchar al
lector; y es que estad claro que es un género incipiente que
estd buscando su identidad, y teniendo en cuenta de que es
una herramienta de marketing parece indicar que no esta fun-
cionando?.

4 Cinematograficamente se llama live-action a un video que no estd animado,
sino que esta producido en un ambiente y con elementos reales.
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Un ejemplo es: Visual Book nacié en el afio 2012, y es una
empresa constituida por personas cualificadas en el sector lit-
erario y por un equipo de profesionales vinculado al sector au-
diovisual; con un equipo que va desde escritores y disefiadores
graficos, hasta directores de cine.

En Estados Unidos, Espafia y algunos otros paises afiliados a
las grandes editoriales, el Book trailer ya es una forma de pro-
mocion bien asentada y con grandes ejemplos de creatividad;
sin embargo en el resto del mundo es vagamente conocido, y
los propios autores son los que se encargan de la promocién.

Por esta razén, existen muchas paginas de Internet que
informan sobre los Book trailers, al mismo tiempo que dan a
los autores instrucciones de cdmo hacerlo ellos mismos, de-
scribiendo los beneficios de aprovechar el servicio gratuito
de las redes sociales y algunos canales de video por Internet.
Es entonces, que desde el afio 2010, las editoriales, autores y
demas, descubrieron que la clave es crear una produccion de
calidad que, en cierto sentido, no intente vender el libro, debe
ser interesante o atractivo en si mismo. Los buenos videos que
hay, son parecidos a un cortometraje, un video clip musical o
una animacion.

Hoy, en el afio 2014 productores audiovisuales, directores,
ilustradores, animadores y disefiadores, estdn trabajando en
la produccién de Book trailers. Se ha descubierto ya como un
nuevo medio para exponer su trabajo y promocionar al libro
al mismo tiempo, obteniendo ganancias para las editoriales y
los artistas. Asi mismo, se logra adquirir y garantizar la calidad
que se buscaba para aumentar el numero de espectadores.
Sin embargo, ésto hace que el video, se llegue a considerar
como un lujo y no todas las editoriales lo utilizan.



VIDEOS PROMOCIONALES

Los videos promocionales son una herramienta de marketing y
ventas, disefiados para la presentacion y promocién del cliente
o0 empresa; destacando los servicios y productos que ofrezca.
Siempre, se busca realizarlo de una manera atractiva, original
y sobre todo directa, resaltando todo esto en poco tiempo;
ya que muchos de estos videos se presentan en la television,
y por el tipo de formato, se requiere que no duren mas de un
minuto.

El nuevo medio de Book trailer ain no ha tenido un gran im-
pacto en la sociedad mundial; ya que, se ha buscado centrarlo
en el proceso de disefio, control de calidad, demostraciones
de uso, de sus aplicaciones, de clientes, de prescriptores,
etc..., enriqueciéndose con efectos graficos, para asi utilizar
los elementos basicos de cualquier video promocional.

Sin embargo, los comentarios hacia los video trailers critican la
mala calidad de estos, haciendo que no generen el impacto es-
perado. Es por eso que en blogs, paginas web y redes sociales
involucradas en la industria editorial, se han creado articulos
referentes al Book trailer, destacandolo como una gran herra-
mienta que cualquiera puede realizar.

Casi son videos caseros y se busca calidad profesional, por eso
en estos articulos se describen las caracteristicas que deter-
minan un buen video, las herramientas y programas con los
gue se puede realizar, asi como ejemplos de los videos ya ex-
istentes; enfatizando los errores y aciertos de cada uno para
ayudar a los autores a utilizar este medio de promocién>.

5 Book trailers: cinco cosas que NO debes hacer [en linea]. Pagina Trece Book
trailers, 04 Febrero 2012. [Consulta: 14 Octubre 2013]. Disponible en: http://
paginatrece.com/2012/02/04/book-trailers-cinco-cosas-que-no-debes-hacer/

Donde se enlistan una serie de tips que hacen un buen Book
trailer:

- Debe durar entre 30 y 90 segundos

- No contar el argumento del libro

- Evitar utilizar fragmentos de video de peliculas

- Utilizar buena musica, acorde al género del libro
- Difundirlo y promocionar informacion del libro

Entonces, el Book trailer se pone de manifiesto, a través de
musica, imdagenes fijas, secuencias grabadas, y efectos espe-
ciales. Incluye, los aspectos mds atractivos del libro para cap-
tar la atencion de los lectores. Actualmente, los formatos mas
comunes en los videos incluyen filmacién en live-action, en-
trevistas, animacién, videos, o simplemente fotos y una pista
musical, a modo de presentacién.

Estos trailers son creados por los propios autores, otros son
creados en casas publicitarias, y el resto son generados por
pequefias compaiiias productoras.

Pero, mientras haya mas videos, habra mas probabilidades y
oportunidades de ser creativo y que funcione mejor.

Es por esto, que para la realizacion de los videos, se sugie-
ren ciertos elementos importantes, como: la entradilla de
presentacion editorial, textos seleccionados del libro original
(escritos o narrados), imagenes o ilustraciones del propio li-
bro, informacién del autor, fecha de lanzamiento, y punto de
venta.
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Estos elementos daran la informacion necesaria para que el
Book trailer funcione como video promocional, adaptandolo a
las caracteristicas de cada produccién de acuerdo al lenguaje
audiovisual.

Procedimiento

Gracias a las criticas negativas de los primeros afios, los real-
izadores notaron que el video requiere de un plan de produc-
cion y la realizacién de expertos en el tema, de acuerdo a las
estrategias de marketing editorial.

En primer lugar, se establece un limite de duracién: los 45 se-
gundos, son lo esencial y es también, lo que Google (el bus-
cador mas utilizado en internet) recomienda para los anun-
cios de video de acuerdo a las estadisticas de reproduccion;
ya que, si un video se extiende por mas de 60 segundos, hay
una alta probabilidad de que no se vea. Y por supuesto, los 10
primeros segundos son pieza clave para atraer la atencion del
lector.

Sin embargo, muchos realizadores lo consideran una limitante
creativa y por eso utilizan otros formatos, es decir, producen
un video con duracion de mas de un minuto de acuerdo al
guién de produccion; también, algunos autores crean dos ver-
siones del mismo video, ya que si el video es muy largo puede
resultar muy costoso, y en algunas pdaginas web privadas, el
precio se incrementa por cada segundo.

A partir de aqui se crea el guidn, que debe cumplir con los ob-
jetivos del libro y de la imagen comercial de la editorial.

Es importante incluir los detalles que hacen que el libro sea
Unico, ademas del género, contexto histdrico, geografico, car-
acteristicas de los personajes, etc.

El guion no es un resumen del libro, es una invitacién a
leer, que se puede hacer de muchas maneras, por ejemplo:

incluyendo o describiendo una escena del libro; una escena
no incluida en la trama, relacionada con el tema; y material al-
ternativo paralelo a la historia; evitando explicar el argumento
del libro.

Se debe procurar siempre ser fiel a la historia sin provocar con-
fusiones e interpretaciones: ya que un libro, también crea una
imagen en nuestro cerebro, y un mal guién puede contaminar
nuestro concepto de él. Es importante no condicionar la ima-
gen de los personajes principales, ya que, establecer un rostro
especifico estropea totalmente el libro. Ademas, al momento
de la realizacién y conceptualizacidn se debe ser sumamente
objetivo, ya que se puede influir en la opinién del lector-es-
pectador con el libro que se quiere promocionar.

Tipos de Book trailer

Hay toda clase de Book trailers, donde la estética va desde una
breve entrevista al autor, una animacién, imagenes de archivo,
fotos o hasta pequefias producciones cinematograficas; acom-
pafiados de musica y fragmentos del texto de acuerdo al guidn
previamente escrito.

La entrevista, es uno de los formatos mas comunes de los Book
trailers; ademads, es el medio que da la oportunidad de conoc-
er al autor o al editor, al mismo tiempo que la obra; a través
de su punto de vista como creador. Son pocos los ejemplos de
video de una entrevista como tal; pues en la mayoria se ve al
autor explicando su libro a modo de presentacién, mostrando
al libro fisicamente; lo que hace que muchas veces el video
resulte aburrido.

Como es el caso de Jonathan Franzen autor de “Freedom” y
“The Corrections”, quién realizé6 un Book trailer, donde apa-
rece sentado en un estudio viendo hacia la cdmara dando su



opinién acerca de la “extrafia” forma de hablar de un libro a
través de un video; mencionando también a los personajes de
sus novelas de una forma muy desinteresada. Incluso éste vid-
eo gand en los Moby Awards 2011 en la categoria de WORST
PERFORMANCE BY AN AUTHOR (Peor presentacién de un au-
tor), aunque la novela sea considerada como uno de los me-
jores libros de ficcion en afios.

Por esta razon, algunos autores, han comenzado a hacer vid-
eos mas creativos, desde la realizacion de un guién mas at-
ractivo, divertido o personal; hasta cambiar la escenografia y
agregar alguna animacién o gréfico diferente. Ademas de que
este formato se considera facil y econdmico de realizar por los
propios autores.

En el video de Zach Galifianakis en conversacidon con John
Wray, autor de la novela “Lowboy”, Ambos se encuentran sen-
tados en un sillén dentro de un estudio, donde Zach es entrev-
istado por John al invertir su identidad con el autor e interrog-
arlo de una forma muy cémica sobre el proceso creativo para
su novela, los personajes en ella y las criticas de otros.

Por otro lado Denis Leary presenta su nuevo libro “Suck on
This Year” con una produccion en la que se presenta con el
mismo formato que un Trailer cinematografico, al hacer la
presentacion de los personajes con imagenes y fotografias,
ademads de su aparicion en la presentacioén del libro, resaltan-
do las ventajas en el niUmero de paginas, formato de texto e
imagenes comparandolo con otras novelas de éxito.

Otro formato de video parecido, son las lecturas de autor; en
este caso se selecciona sélo un fragmento que abarque aprox-
imadamente los 45 segundos; ya sea mostrando el texto en
pantalla o en voz en off, al mismo tiempo que se acompafia de
imagenes alusivas al texto. En este caso, se pueden usar todas

las posibilidades artisticas, comunicativas y estéticas que of-
recen los medios audiovisuales y digitales actuales. Pero, los
videos mas comunes consisten una composicion en imagenes
fijas o fotografias, que muchas veces son descargadas de inter-
net, ya que existen diferentes herramientas muy accesibles;
asi como la musica libre de derechos de autor. Estos elemen-
tos hacen que el video sea una mezcla imagenes y sonidos de
baja calidad sin relacion con el texto; y es por ello que reciben
las criticas negativas del publico lector. Un ejemplo es un video
lanzado el afio 2010, considerado como uno de los primeros
Book trailers, ya definidos como tal; es el clip realizado por
Thomas Pynchon de su libro Inherent Vice; el cual, comenzaba
como un cortometraje donde se mostraba el recorrido de un
personaje en su coche y diferentes lugares previos para lle-
gar a la playa; con un ambiente nostalgico y la voz del autor
narrando una parte del texto, en el que al final mencionaba:
“Maybe you’ll just want to read the book Inherent Vice, The
Penguin Press...” (Mejor deberias leer el libro Inherent Vice de
Peguin Press...).

Sin embargo, ésto es lo que ha ocasionado videos de mala
calidad, los autores o editores que no estén involucrados o no
tengan conocimientos de producciéon audiovisual no podran
ofrecer algo mas atractivo, haciendo que el usuario no se in-
terese en el producto o incluso que no llegue a ver el video
completo y no conozca el producto que se ofrece.

Otra consecuencia es que el autor y/o editor pierda prestigio
al presentar videos de mala calidad, aunque sea una de las
grandes casas editoriales puede perder publicidad o estatus
para la editorial y el autor, abaratando el mismo producto asi
mismo crear apatia hacia este nuevo medio de Book trailer.
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“El book trailer debe ser una pieza en si misma
y no un apéndice del libro”

“El book trailer tiene que contar qué va a en-
contrar el lector, y contarlo de otro modo”

1. Book trailer para “Lowboy” de John Wray. Entrevista de Zach Galifianakis al
autor. https://www.youtube.com/watch?v=afpbmyK6NKY

2. Book trailer para “Suck on this year” de Denis Leary. Presentacién del
propio autor. https://www.youtube.com/watch?v=cUIKEftdoSo

3. Book trailer para “Inherent Vice” de Thomas Pynchon.
https://www.youtube.com/watch?v=RjWKPdDk0_U



Hoy en dia, la cultura visual es elevada y el publico exigente;
por eso, existen varias opciones narrativas para el trabajo de
arte. Se debe organizar y hacer que la combinacién de imagen,
sonido y texto, sea original y transporte al observador frente
a la sinopsis de la obra expuesta. Hay sin duda, algunos temas
mas dificiles que otros, pero esto no significa que no funcione
para determinados géneros. Y aunque el Book trailer no forme
parte del producto final, lo mejor seria que el publico lo dejara
de ver como un comercial; donde los creadores de cine y es-
critores hicieran una obra de arte en si misma.

Es una pieza audiovisual que mas tarde se puede seguir uti-
lizando para su uso comercial. Es ahora cuando se busca una
oportunidad para hacer algo mas artistico, aprovechando
la accesibilidad de la plataforma YouTube (el canal de video
mas usado). Asi, no hay limite creativo y es mas probable cap-
tar a un nuevo tipo de lector vinculado al cine y a las series
televisivas al despertar su curiosidad, y con esto hacer el video
mas efectivo.

Sin olvidar que debe ser atractivo, y resaltar debido a la
enorme cantidad de videos en la red, ademas de que el lec-
tor digital es un navegante constante y tiene a su alcance una
ingente cantidad de informacidn, por lo tanto posee menos
tiempo para ver o leer en pantalla, entonces, cuanto mds sin-
tético e impactante sea, mas posibilidades tiene de ser visto
completo y de ganar visibilidad en internet.

Animacion

La animacidn es uno de los recursos audiovisuales mas atrac-
tivos al publico en general, ya que para los nifios constituye
un mundo lleno de colores y personajes atractivos que para el
resto del publico, tienden a ser histéricos y sorprendentes al
realizar lo irrealizable en comparacién con la realidad.

Ademds, la animacidn se puede realizar casi con cualquier
herramienta, lo que da la oportunidad de apreciar multiples
objetos y texturas diferentes.

La animacién es dar vida o movimiento a lo inanimado, y se
refiere literalmente a cualquier cosa, objeto, imagen, dibujo,
fotografia, etc., creada fisica o digitalmente.

La animacién es posible gracias a una ilusién dptica, de des-
componer el movimiento en secuencias de fotografias fijas, las
cuales, al ser proyectadas a una velocidad de 24 fps (cuadros
por segundo), dan la ilusién éptica del movimiento.

Sin embargo, lo que constituye a una animacién esta evolucio-
nando de forma muy rapida por las multiples técnicas y tipos
de animacidén que continuamente se desarrollan, pero lo prin-
cipal es dar vida o movimiento a lo inanimado.

Por lo tanto, la animacién digital consiste en el uso de medios
digitales y software, como la herramienta principal para crear
efectos especiales, simulaciones y animaciones, aplicadas al
cine, televisidn, video juegos, Internet y otras formas de entre-
tenimiento para generar efectos visuales hiperreales.

Por esta razdn, la animacidn digital es la mas recurrente, y en
la realizacion de Book trailers se utiliza para dar vida a las ilus-
traciones del propio libro junto con el texto del mismo.
Algunos autores utilizan el mismo recurso aunque el libro no
sea ilustrado, es decir, se crean ilustraciones de acuerdo al
texto o con imagenes descargadas de la internet sélo para el
video.

Un ejemplo es: The Flame Alphabet, de Ben Marcus, quien
dice que una gran advertencia con texto flotante no funciona,
un trailer es mas una perspectiva del libro, no explicito.

Por esta razdn, él presenta un cortometraje de tres minutos,
realizado por Erin Cosgrove, basado en la novela.
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Asi mismo también se realizé un video en el que él mismo pre-
senta el libro hablando al publico sobre las caracteristicas de
los personajes.

Motion typographics

Los Motion Graphics tienen su origen en los afios 50 y 60s,
cuando los disefiadores graficos comenzaron a realizar los
créditos de las peliculas. Actualmente los Motion Graphics son
utilizados tanto en la industria del cine como en la television,
para la creacion de créditos, cortinillas, comerciales, etc.

Este es un tipo de animacion digital que, como su nombre lo
dice, consiste en la animacion de palabras o frases, con las que
se forman imdgenes referentes al texto acompafiado de audio
y algunas veces de graficos simples; pero lo mas atractivo de
este recurso es el movimiento, y las imagenes que se forman
con las propias palabras; por lo que es uno de los tipos de
animaciéon mas adecuado para el Book trailer al incluir texto
del libro.

Para «And Then There Were None» la novela de misterio de
Agatha Christie, se realizé la grabacién de audio con la lectura
de un fragmento del libro, para que fuera acompanado con el
texto video y la animacion.

Animacion digital 3D

El 3D simula las tres dimensiones, con respecto al tiempo,
movimiento de objetos, cdmaras, cambio de luces y formas,
etc., haciendo que sea muy atractiva y costosa; por eso en
cuanto a anuncios publicitarios aun hay pocos videos que uti-
lizan este recurso, aunque es una buena opcion que resulta
muy efectiva.

En la industria editorial de la realizacién de Book trailers esta
animacion se utiliza principalmente para mostrar los libros

artisticos, de ilustradores o que contienen sélo imagenes.

En la mayoria de estos se crea un modelo del libro en 3D para
posteriormente animarlo y mostrar su contenido.

Un ejemplo de ello es el Trailer del libro Pop-up del ilustrador
Benjamin Lacombe, en el que un conejo es el personaje que
vive la historia de las ilustraciones, mientras que el propio li-
bro estd animado para que las hojas cambien una a otra para
mostrar el contenido completo y el mecanismo en su forma
de libro Pop-up, ambientando el fondo de acuerdo a la pdagina
que se muestra.

Animacion Tradicional

Es una de las técnicas mas conocidas y utilizadas desde los
principios de la animacién que consiste basicamente en dibu-
jar a mano cuadro por cuadro el movimiento de los perso-
najes, ya sea sobre papel o acetatos. Dentro de las multiples
variantes y técnicas de la animacién tradicional, los recortes y
el stop-motion son los mds populares.

El stop-motion se realiza con fotografias cuadro por cuadro
para realizar la animacion de objetos reales o fabricados; por
lo general se trabaja con marionetas articuladas o modelos
de plastilina, sin embargo, se puede animar cualquier obje-
to, como semillas, estambre, arena, pintura, tintas, juguetes,
recortes, etc. A diferencia de otras técnicas de animacion, el
stop-motion requiere de una produccién parecida a la cine-
matografica, donde es importante el manejo de materiales
para la construccidn de personajes, set y props.

Para el Book trailer usualmente los ilustradores recrean a los
personajes de los libros y se animan de acuerdo a su estilo.
Con la animacién stop-motion se utiliza el propio libro, ademds
de otros objetos que puedan enfatizar el mensaje.



Este tipo de animacion también es un buen recurso para los
libros artisticos, porque se puede apreciar completamente la
estructura y contenido del libro.

Un ejemplo de stop motion es el video de New Zealand Book
Concil — Going West, en el cual, la animacién se crea utilizando
ingenieria en papel directamente en el libro; y actualmente,
es considerado internacionalmente como uno de los mejores
Book trailers del 2012 en el blog brainpickings.org.

De igual manera, la animacién con recortes generalmente se
realiza con ilustraciones bidimensionales hechas de papel, las
cuales son recortadas y unidas por hilos o cinta adhesiva para
darle movimiento a través de la captura de imagen con una
camara fotografica.

Como en el caso de “How Did You Get This Number” una col-
eccion de nueve ensayos de Sloane Crosley, quién explora las
ventajas y desventajas de la juventud. Ganador de la categoria
de STAND-ALONE ART OBJECT en los Moby Awards 2011.

5. Book trailer para “The Flam

e Alphabet”, de Ben Marcus.
Realizado por Erin Crosgrove

https://www.youtube.com/watch?v=YMhEAIDclbl

6. Book trailer para “And Then There We
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7. Book trailer para “The Flame Alphabet” de Ben Marcus.
https://www.youtube.com/watch?v=YMhEAIDclbl

8. Animacién en Stop-Motion

Book trailer para “Going West” de Maurice Gee.
http://www.youtube.com/watch?v=F_jyXJTIrHO

9. Animacién digital 3D

Book trailer para “Cuentos Silenciosos” de Benjamin Lacombe.
https://www.youtube.com/watch?v=ZZI8FrujhhM
10.Animacién de recorte.

Book trailer para “How did u get this number” de Sloane Crosley.
https://www.youtube.com/watch?v=0EzoFOzwdDc

10



Live-Action

Los video trailers producidos con imagen real y calidad de
cine, se realizan con actores; los cuales, recrean a los perso-
najes y las escenas mas destacadas del libro; siendo parecido a
el trailer de una pelicula, por lo que estos requieren un equipo
completo de produccion.

La mayoria de estos videos, tienen un caracter cinematografi-
co que cumple con atraer al publico que gusta de este género,
siempre y cuando cumplan con la calidad que el publico exige;
sin olvidar cumplir con los parametros basicos en cuanto a in-
formacion requerida para un Book trailer.

En algunos casos, los videos cuentan con la participacion de
celebridades o actores con fama internacional, que, en forma
de patrocinio invitan al lector a adquirir el producto editorial.

El Unico tipo de libro en el que se pueden utilizar otros videos
sin verse casero, pensando en que seria como una recopilacién
de informacidn del contenido, son los libros de biografias, que
pueden realizarse en cualquiera de estos lenguajes audiovi-
suales, ya que los personajes pueden adquirir una imagen de
acuerdo al objetivo y la narrativa del libro.

Esta versidon cinematografica en conjunto con la animacion
digital, es el mejor recurso para los Book trailers de e-books,
ya que en estos se puede ver completamente como funcionan.
Ademds de los libros en los que es necesario explicar su fun-
cionamiento para que se haga correctamente.

Por ejemplo, para el libro electrénico “El Herbario de las Ha-
das” del ilustrador Benjamin Lacombe se realizd6 una mezcla
de animacidn tradicional con dibujos cuadro por cuadro, dig-
ital y filmacidn live-action en el que se ve un iPad y al usu-
ario interactuando con la versién e-book del mismo libro para
mostrar comose utiliza.

11
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11.Live-action.

Book trailer para “Sense and Sensibility and Sea Monster” de Jane Austen.
https://www.youtube.com/watch?v=_jZVE5uF24Q

12.Live-action.

Book trailer para “The Wisdom” de Andrew Zukerman.
https://www.youtube.com/watch?v=z7DofEVIIdY
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En el caso del Book trailer para “The Drinkable Book”, se produ-
jo con el propésito de dar a conocer el libro ademas de la aso-
ciacion que trabaja para el problema de agua con-
taminada. Con las imdgenes reales de los lugares en los que
es necesario el uso de este libro, presentando a todo el equi-
po que cred el libro: disefiadores e ingenieros; e incluye las
instrucciones basicas de cémo utilizar el libro para ayudar a
resolver un poco los problemas de agua potable alrededor del
mundo.

Algunos autores y/o editoriales, también agregan algo extra a
los video Trailers para hacerlos mds efectivos, fomentando la
participacion del espectador; Se realizan una serie de videos
en forma de rompecabezas, para que dé curiosidad al lector, y
puedan complementarse diferentes ideas del libro después de
adquirir el ejemplar.

Pero un Book trailer también puede tener un uso desde un
punto de vista educativo, como motivador y presentador de
una lectura, en base a la propuesta de la realizacion de un
Book trailer como producto final. La produccion de este vid-
eo, por parte de los alumnos, supondria la necesidad de leer
el libro, trabajar contenidos en contenidos de Tecnologias de
la Informacion y la Comunicacion (TIC’S) , edicion de video y
competencias linglisticas.

Entonces el Book trailer comienza a ser mas un video corto
creativo con el que hay una gran oportunidad de hacer cosas
increibles y extraordinarias. Asi también, el video debe diri-
girse ha quien ha leido para que cuando lo recomiende tam-
bién lo haga visualmente, compartiendo el video entre sus
conocidos; ya que, la mayoria de los lectores eligen su proximo
libro basandose en los comentarios y recomendaciones, que
junto con el video, se podria garantizar el éxito.

13

14

13.Book trailer para “El Herbario de las Hadas” de
Benjamin Lacombe & Sébastien Perez.
https://www.youtube.com/watch?v=gkeGYAxoldo&index-
=9&list=UUVE10syyDFYBGRnemWFhrXA

14.Book trailer para “The Drinkable Book” de Water is Life.
https://www.youtube.com/watch?v=qYTif9F188E



DESARROLLO Y USO DEL BOOK TRAILER

EN MEXICO Y OTROS PAISES

Las razones de que cambie la forma de difusidén es gracias a
que Internet es universal y accesible. Actualmente el 35% de la
sociedad mundial son usuarios activos de Internet.

Y en una campafia promocional, el presupuesto condiciona la
intensidad y la calidad de la misma; pero todo el mundo esta
en Internet y es mucho mads facil y con mas alcance la promo-
cién en lared. En la industria editorial los autores famosos son
los que cuentan con enormes campafas publicitarias apoya-
das en sus editoriales, son los que consiguen vender sus libros
en un numero importante.

El resto, es la mayoria, y no son conocidos, por lo tanto su ca-
pacidad promocional es menor.

Por eso, la era digital afecta a todo el proceso de comercial-
izacion del libro; el lector, que antes estaba en las librerias
ahora esta en internet, dedicando una de cada 3 horas a ver
videos; mirando, escuchando, informdndose, compartiendo, y
comprando. Entonces, el video es el formato que mds crece, el
mas compartido y el que genera mas viralidad.

Por otro lado, el Trailer, es el recurso mas utilizado en el am-
bito de la publicidad, es la promocién de un producto a través
del video, y tradicionalmente ha sido explotado en la industria
del cine, series o programas de televisién; pero los escritores
también aprovechan la oportunidad del Internet para conec-
tar directamente con los lectores de sus libros, afiadiéndose
ahora la industria editorial con la creacidn del Book trailer.

Se dice que la razén por la que el Book trailer no ha generado
tanto impacto en la sociedad es porque la mayoria de estos
trailers son malos. Motivo por el que, este nuevo medio de
difusién, también es una buena opcidn para que los produc-
tores visuales, disefiadores, animadores y productores, se de-
sarrollen en esta area y se pueda realizar un buen producto,

pensando en que si el video es bueno se mueve por si mismo.
Aunque, por muy buenos que sean en cuanto a la produccién,
no se garantiza que el lector quiera comprar el libro; también
es el hecho de que estan escondidos en blogs, y en paginas
web de las editoriales poco conocidas.

Al mismo tiempo que los libros son poco accesibles. Sin em-
bargo, la ventaja de Internet y las redes sociales, es que todo
se puede compartir y pasar de persona en persona generando
mas audiencia. Lo importante es, saber en qué canales navega
cierto publico al que va dirigido el libro, vy, si el Book trailer
es adecuado para este tipo de canal; por ello se realiza una
buena estrategia de marketing para que la editorial que va a
invertir costes en este tipo de publicidad, asegure devolver su
inversion.

Como y donde utilizar el Book trailer

La estrategia de distribucion del video promocional del libro
no es excluyente de cualquier otra estrategia que se lleve a
cabo en internet. Las editoriales y autores se adaptan a mar-
chas forzadas a las nuevas formas de comunicacion: publican
sus novedades en formato e-book, ademas se promocionan
en redes sociales, y mantienen sus propios blogs o paginas
web, donde su imagen es convierte en una marca que las dif-
erencia de las demas.

Estos medios sociales, son una parte fundamental de la es-
trategia editorial, que consiste en utilizar herramientas de
marketing online con los portales de video e informacion crea-
dos especialmente para publicar contenidos literarios.

Por ejemplo: Blogger y Wordpress permiten multiples
servicios para los usuarios, se puede compartir texto, fotos y
videos.
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Estos dan la opcién de un blog personal gratuito o priva-
do, pero muy econdmico; ofreciendo una muy buena
herramienta para los escritores independientes, donde com-
parten extractos de sus obras o fotos con sus admiradores;
notas, los diosseres® de prensa, presentaciones con el autor,
y conferencias.

Actualmente, desde el afio 2009 Facebook y Twitter, son las
redes sociales gratuitas mas utilizadas internacionalmente;
43% de la poblacién mundial son usuarios de Facebook y 62%
de Twitter. Estas redes sociales estan basadas en la difusién vi-
ral, lo que las hace muy efectivas para compartir y promocio-
nar cualquier tipo de informacién; a través de este medio se
comunican directamente con sus fans y establecen un didlogo
gue los hace mas cercanos.

En cuanto al Book trailer, su difusion consiste en subir el video
a la red, para que cualquier persona pueda visualizarlo, facil-
itando la direccién web del video desde su blog, pagina web,
y/o redes sociales. Los mejores canales de video son: YouTube
y Vimeo que son plataformas donde el video puede ser visto
desde cualquier ordenador con alta calidad.

Otra posibilidad de anuncio dentro del mismo canal, es su for-
mato “Trueview in-stream””, que puede ser igual de efectiva.
En este afio se registré que exiten 75% de usuarios de Youtube
en el mundo. Otros canales con menos impacto pero igual de
efectivos son Daily Motion, MySpaceTV, Godtube, MetaCafe,
YahooVideo, GoogleVideo, Digg y TubeMogul, etc.

6 Es una herramienta fundamental de las relaciones publicas asociado con un
informe de cobertura de las apariciones en los medios de comunicacién sobre
algin tema en especifico.

7 TrueView In-Stream ads” son anuncios que permiten que el que el usuario

tenga el control de visualizacidn, si le es o no llamativo. Estos anuncios se utilizan
para promocionar productos que financian los videos en reproduccion.

Por otro lado, a través de los canales exclusivamente de con-
tenidos literarios, se tiene la posibilidad de conocer a todo
tipo de escritores desde cualquier lugar del mundo.

Mediante estos canales, se pueden compartir los video trail-
ers, textos e imagenes desde el punto de vista del escritor;
ademads de debates y entrevistas que ayudan a establecer un
vinculo mas cercano. Cada canal de comunicacion cumple con
una funcién diferente, apunta a un publico especifico que con-
sume informacidon de manera distinta y aportara resultados
complementarios; sin embargo es importante estar presente
en todos, o en la mayoria de ellos; considerando que para este
servicio, existe el modelo de pago y el gratuito que incluyen la
posibilidad de acceder inmediatamente a un punto de venta
on-line.

Asi mismo, las pdaginas dedicadas a crear y difundir los trailers
también tienen acuerdos de colaboracién con tiendas online
y plataformas de lectura en la nube, con la que se distribuye a
miles de espacios; mejorando su posicionamiento en Internet
y la potencia de su venta.

Por otra parte, los canales exclusivos de venta como:
Amazon, Lulu, Bubook, Palibrio, etc..., ademas de las paginas
web directamente de las editoriales, son el punto clave donde
se concreta el objetivo final; A través de cada canal se genera
importante contenido de interés que va generando credibili-
dad vy satisface la demanda; lo que genera mas posibilidades
de venta.



Entonces, el video marketing es la tendencia que mas crece en
Internet, la idea primordial es estar siempre presente e invadir
con informacién los espacios donde se encuentren los lecto-
res, por ejemplo, en México el 87%, tienen el acceso con telé-
fonos o gadgets, con lo que se puede aprovechar e invadir este
espacio. También, el video se debe difundir en las librerias,
eventos, ferias, presentaciones de libros y todos los medios
posibles donde se haga la difusion del libro; ya que los usuari-
os de Internet son aproximadamente el 35% de la poblacion.

Estadisticas de las editoriales en

Meéxico con el uso del BT

Cada afio salen al mercado decenas de miles de titulos editori-
ales, de los cuales el 80% pasa practicamente desapercibidoS.
Pero los book trailers se estan convirtiendo rapidamente en
un pilar importante en las campafias de marketing de muchos
auto publicados; su capacidad para comunicar la esencia de
un libro de una manera breve y entretenida es un verdadero
impulso para las ventas o al menos para que el publico sepa
que existe esa novela.

Internacionalmente, la mitad de los consumidores afirma que
los videos online han influido en sus decisiones de compra,
cada vez mas estudios constatan que el uso del video en los
negocios es una tendencia en crecimiento en todo el mun-
do, para todo tipo de negocios y para todo tipo de tacticas:
incrementar ventas, consolidar valores de marca, generar

8 Gabriel. El book trailer, el mejor plan para conectar libros y lectores. [29 Mayo
2013]. Espafia [Consulta: 24 Octubre 2013]. Disponible en: http://www.book-
movies.tv/es/blog/el-book-trailer-el-mejor-plan-para-conectar-libros-y-lectores

engagement con el cliente, facilitar el uso de servicios y pro-
ductos, mostrar la estructura y capacidades con transparen-
cia al mismo tiempo que inspira confianza. Entonces, incluir
el uso del video en la estrategia de marketing y comunicacién
de cualquier negocio debe ser una prioridad, también para los
libros, las editoriales y los autores.

En el 2014, los principales paises latinoamericanos que utili-
zan el video trailer son los que tienen la presencia de grandes
editoriales en contacto con otros paises, pero en general casi
todos utilizan el medio; gracias a que los autores también lo
producen para si.

En Argentina, la realizacion de este anticipo multimedia, esta
sustentado por estudios que revelan el peso de lo virtual antes
de comprar un libro; y es liderado por Penguin Random House
Company Mondadori seguido de Santillana, donde los videos
producidos obtuvieron casi un millén de visitas, y las visual-
izaciones crecieron en un 2500%°.

Segln una resiente estadistica publicada por Google en The
Consumer Barometer, el 56% de la gente en Argentina, que ha
comprado libros entre el 2010 y 2012 buscé informacién en
internet antes de adquirirlo. Este dato cobra otra dimensioén si
se lo compara con Estados Unidos, donde sélo un 44% de los
consumidores acudié previamente a la red.

En éste pais sucede lo mismo, la editorial que produce los Book
trailers es Penguin Random House, que ademas de Argentina,

9 Belén Molinari. El book trailer, un lenguaje en alza para captar nuevos lectores.
[13 Septiembre 2013]. Argentina [Consulta: 24 Octubre 2013]. Disponible en:
http://www.telam.com.ar/notas/201309/32525-el-book-trailer-un-lenguaje-en-
alza-que-capta-nuevos-lectores.html
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cuenta con sedes a nivel internacional en paises como: Méxi-
co, Chile, Colombia, Uruguay, Canada, Australia, Espafia, Reino
Unido, India, Sudafrica, Nueva Zelanda, y otros. Por lo que es
evidente que en estos paises también hay Book trailers, aun-
que estos tienen menos fuerza.

En Espafia el fendmeno ya esta presente en casi todas las
grandes editoriales, y los autores auto-publicados también
buscan fabricarlo.

Meéxico y el Book trailer

De igual manera, en México las editoriales mas importantes
también utilizan este recurso, sin embargo, auin son pocos los
videos que tienen una buena calidad, y que esté comprobado
que sea funcional. CONACULTAO es una institucién que coor-
dina y fomenta la cultura en todo pais, incluyendo la lectura.
Esta institucién también hace publicaciones y esta afiliada
a otras editoriales; en cuanto a su promocién y difusion se
utilizan todos los medios tradicionales y de marketing online,
sin embargo por ser una institucion publica los recursos son
limitados, y los costos para realizar un video trailer super-
arian los costos de produccién. Algunas librerias importantes
del pais también estan realizando estos videos por su cuenta,
pero en algunos casos se dedican sélo a promover la lectura
en general, sin promocionar a un libro en especifico, y muchas
veces tiene el mismo efecto.

10 El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA) fue creado con el
fin de coordinar las politicas, organismos y dependencias tanto de caracter cul-
tural como artistico. Asimismo, tiene labores de promocidn, apoyo y patrocinio
de los eventos que propicien el arte y la cultura.

Mientras tanto, en algunas editoriales independientes, se re-
alizan pequefos Book trailers por los disefiadores y el traba-
jo en equipo de la misma editorial; aunque también muchas
de estas afirman que no lo conocian hasta hace unos meses y
otras que, aun no tienen los recursos, pero si estarian intere-
sados en utilizarlo en un futuro.

Por lo tanto, un video dice mucho del escritor, de su interés
seriedad y profesionalidad, categoria con el publico, y de la
obra misma. Y si no se realiza un buen Book trailer todos salen
perjudicados, el escritor humillado, y el lector decepciona-
do. Sin embargo, se dice que no sirven para vender, aunque
lo mismo se puede decir del disefio de la portada del libro,
las entrevistas a autores en medios de comunicacion, la pub-
licidad en marquesinas y autobuses. La apuesta por el video
es una estrategia, no una accidn tactica. lgual que apuestas
por una linea editorial, por una tematica, por unos canales de
distribucion o por una imagen gréfica, con una mezcla de in-
tuicidn y certezas que se piensa que va a dar éxito en la venta
de un libro.

Diferentes estudios avalan que ver un Book trailer aumen-
ta un 85% la predisposicién de compra, pero otras personas
afirman que prefieren ver los videos después de leer el libro,
para no manchar su imagen mental antes de leerlo, por eso
no se puede garantizar, la ventall. Un dato que si se puede
garantizar son las oportunidades de venta, los datos de re-

11 Dani Lorente. Mirar un trailer de libro aumenta un 85% la predisposicion de
compra. [16 Septiembre 2013]. Espafia [Consulta: 24 Octubre 2013]. Disponible
en: http://www.bookmovies.tv/es/content/mirar-un-trailer-de-libro-aumenta-

un-85-la-predisposicion-de-compra



producciones voluntarias de los usuarios, el tiempo que estos
ven el video y si han interactuado. Estos datos tienen un val-
or relevante, son mayores y menos costosos que las acciones
promocionales en los medios convencionales que basan sus
audiencias en cdlculos estadisticos, no en datos reales.

Estos datos crean cierta expectativa pero las ventas depend-
eran de las tiendas online a las que estén afiliadas, editoriales
y los propios autores; el precio, la tematica y la disponibilidad
del mismo en las tiendas y librerias tradicionales.

Las criticas negativas hacia el Book trailer tienen una incer-
tidumbre ética. Donde, en cierto modo viola la construccion
misma de un libro; la lectura obliga a usar la imaginacién y un
trailer elimina un elemento del proceso imaginativo y poten-
cialmente abarata el medio por el que sugiere una especie de
insuficiencia.

Si bien puede ser verdad, también hay que aceptar que vivi-
mos en un mundo donde la informacién tiene que ser trans-
mitida de una manera cada vez mas breve y estimulante; por
gue las personas estan inundadas en los medios de comuni-
cacion, y no en las librerias. Por lo menos, no la mayoria de la
gente.

Por eso, el propdsito principal de un Book trailer, definitiva-
mente, es llamar la atenciéon, dar a conocer un libro y a su
autor. Los medios tradicionales no evolucionan para satisfacer
las preferencias cambiantes y la gente necesita imagenes en
movimiento para emocionarse o tener curiosidad por algo.
Y si los trailers se siguen produciendo como una herramien-
ta de marketing se puede convertir en una nueva expresion
cinematografica.
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Ediciones Acapulco

Ediciones Acapulco es una editorial que usando el papel
como el mejor soporte de la tipografia y el disefio, produce
objetos que dan forma al pensamiento del artista, utilizando
vieja tecnologia a favor de la perspectiva actual del medio
editorial.

Selva Hernandez es la directora de Acapulco, quien desde
la infancia se involucrd con las librerias de compra-venta de
sus padres, mas tarde estudié comunicacién grafica en la Es-
cuela Nacional de Artes Plasticas e Historia en la Facultad de
Filosofia y Letras ambas de la UNAM. En el dmbito laboral ha
sido editora, investigadora y curadora especializada en la his-
toria del libro en México, asi como Directora de Arte en Galera
Disefio Editorial.

En el 2000 fundé la Asociacién Mexicana de Ex libris1, y actual-
mente divide su espacio profesional en la docencia, el disefio
editorial, la investigacion, y la impresién de tipos méviles en su
taller tipogréfico. En el afio 2011, después de varios afios de
trabajar para diferentes editoriales, museos e instituciones en
Galera, se decidid a crear una editorial propia que siguiera la
tendencia por las pequefias producciones de tipo artesanal y
objetos con identidad propia.

Ademas, las nuevas ediciones independientes son distribui-
das de mano en mano a través de venta directa o de las redes
sociales, permitiendo que los ingresos por la venta vayan di-
rectamente al autor y el editor. Bajo estas premisas se public-
aron los primeros dos libros: Doce a doce, de Pedro Poitevin y

1 Estampas que se pegan en las solapas o en la primera pdagina de los libros para
indicar la propiedad de éstos.

Hechos diversos, de Mdnica Nepote presentados en mayo de
2011 aun con el sello de Galera.

En base a este culto por el objeto libro, actualmente Selva
Herndndez maneja la editorial al igual que en la Edad Media.
Tienen al editor que dirige, el escritor, el que copia los textos,
el que los ilumina, el que hace los margenes, etc., entonces su
equipo de trabajo estd conformado por dibujantes, fanzines,
escritores, poetas, grabadores, disefiadores y tipografos.

Un afo después se publicé Siempre te amaré, de Alejandro
Magallanes que recopila dibujos personales de mas de 100
libretas que eligieron y editaron con nucleos tematicos dividi-
dos con hojas de colores, y textos de Guillermo Sheridan y uno
del mismo Alejandro; que describen el proceso del dibujante
con la libreta en blanco. Este libro fue reconocido con el De-
sign Annual 2013.

A partir de esos afios con cuidado en la tipografia y la con-
cepcidn del libro como objeto, las siguientes ediciones de
Acapulco se dividen en ocho series: serie H (Poesia), serie L
(Libretas), serie J (Juegos), serie RR (a Risar la Riso), serie EA
(Edicion de Autor), serie C (Cuadernos), serie G (Grafica), y
serie N (Narrativa). Dentro del taller de Acapulco se trabaja
directamente con el autor, esto con el objetivo de plasmar
graficamente el contenido. Como parte del disefio se hace el
encuadernado manual, dando al lector una mejor experiencia
con el objeto en si.

Acapulco se interesa en preservar, en cada uno de sus libros,
los valores estéticos y funcionales del arte editorial.



Dedicada a entregar publicaciones de alta calidad de artes
plasticas y literatura, la editorial Acapulco también le da su
lugar al libro considerado como objeto de valor artistico en si
mismo. Por esta razén, en Acapulco se emiten tirajes de 250
ejemplares, asi se tiene la seguridad de que ni uno de sus li-
bros se quede sin lector. Estos autores que colaboran en edi-
ciones Acapulco son dibujantes, artistas y literatos, que com-
parten esta idea del disefio y la forma ligada a la palabra como:
Alejandro Magallanes, Ashauri Lépez, Fernando Carabajal,
Jorge Alderete (Dr. Alderete), Juan Antonio Sanchez Rull, Juan
Carlos Cano, Ménica Nepote, Pedro Poitevin, Rafael Rodriguez
“Pachicléon”, Ricardo Pohlenz y Salvador Ortiz.

Las editoriales con tirajes cortos y visualmente atractivos
como Acapulco, son una de las pocas que pueden sobrevivir
a un futuro en escasez de papel, estos libros como objetos de
deseo prevaleceran a través de los afios. Sin embargo, la edito-
rial reconoce que los libros electrénicos son una gran opcion,
donde el libro se convierte en contenido. Por ello, la misma
editorial pone a disposicion la version digital de todas sus pub-
licaciones, y es entonces que desde el punto de vista de la ed-
itora, se puede crear una mezcla entre la lectura virtual y el
objeto, donde hay esta posibilidad de tener y transformar los
textos e interactuar con el autor.

Libros Editorial Acapulco “La Caspa del Diablo, “Otro Yo”,
“Rapa Nui”, Primaveral, Siempre Te Amaré”, “Velvet”.
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El autor

Salvador Ortiz nacié en el estado de Durango, México; es un
Artista pldstico con maestria en el drea de lengua vy literatu-
ra hispanicas; recientemente titulado del doctorado en Letras
Mexicanas por la UNAM. Ha colaborado con el Conacyt, la
UNAM, y el Fonca de la Universidad de Granada, Espafia.

Ha publicado libros de poesia como: Esquirlas, Editorial
Obranegra, México, 1999; y trabajo de coautor en otros varios
libros de poesia y artes plasticas como son:

El poeta esteta, libro colectivo; Editorial Obranegra, México,
2000; Antologia de jévenes creadores 2000, V/A, Fonca, Méxi-
co, 2000; Eco de voces, V/A, Arlequin / Fonca / Sigma, México,
2004; Circo poético. Antologia de poesia mexicana del siglo
XX (col. Poesia e Infancia), V/A, SM, México, 2003; American
Dream. Artemio Rodriguez, La Mano Press, Los Angeles, USA,
Hong Kong, 2005; 20 afios de poesia. Jévenes creadores del
FONCA, Fonca, México, 2010. También es fotdégrafo y pintor
de formacion independiente como alumno del pintor Cesar
Cordova y del dibujante Ricardo Ortiz Armas.

El tema caracteristico de la obra de Salvador Ortiz se basa en
la belleza del cuerpo femenino en un ambiente hogarefo y
erdtico. Su trabajo en el drea editorial lo ha llevado a desar-
rollar diferentes escritos. Algunos de estos estdn basados en
experiencias personales de su época de becario, algunos otros
de personas a su alrededor y situaciones fuera de lo comun,
que para él tuvieron algun significado digno de compartir.

Autor: Salvador Ortiz
Titulo: “Las medias”
Técnica: Oleo/tela/madera
Medida: 70 x 80 cm
Afio: 2010



Asi mismo, su libro de poemas tiene la misma tematica, las
experiencias de las personas alrededor del mundo y aconte-
cimientos comunes que casi siempre pasan desapercibidos a
los ojos de muchos.

Minima tragedia.
muerto un colibri
sobre la hierba?

De todas estas y otras experiencias también se cred: Primaver-
al publicado con la colaboracion de editorial Acapulco.
Salvador Ortiz tenia una seleccidn de cuentos que habia escri-
to a lo largo de varios afios en Granada, Espaiia.

En la busqueda de su publicacién, contacté a Selva Hernandez
en el 2012, que habia conocido varios afios atras a través del
grabador Artemio Rodriguez. Asi, la directora de la editorial
Acapulco seleccioné de entre una serie de poemas y una nove-
la, esta recopilacién de cuentos que llamo Primaveral, por ser
el nombre de uno de los cuentos mas representativos. Para la
editorial este libro fue el primero que pertenece a la serie N,
por contener sélo narrativa.

Por ello crearon una serie de dibujos representativos para
cada cuento, introducidos en el libro como parte del disefio;
con este concepto del oficio editorial, Acapulco publica Pri-
maveral, una coleccién de cuentos, cuyos personajes, ya sea
que vivan en la provincia o en la capital, pertenecen, en gen-

2 Salvador, Ortiz. “Minima tragedia”. Esquirlas, Editorial Obranegra, México,
1999

eral, a la clase media urbana de nuestros dias o de hace algu-
nas décadas representantes de los acontecimientos cotidianos
extraordinarios.

Primaveral

Primaveral es una antologia de 10 cuentos que fue escrita en-
tre el afio 2000 y 2004. Pese a la antigliedad, estas historias
aun no caducan, son ideas que prevalecen en la conducta y
actividad de la sociedad contemporanea.

De situaciones ordinarias, estas se tornan extrafias y hasta
cierto punto, incémodas, haciendo que el lector se sienta par-
te de ellas. El objetivo de este libro es mostrar personajes que
de diferentes maneras descubren o se dan cuenta de algo que
los hace cambiar; siendo las mujeres las protagonistas en la
mayoria de los cuentos, ya sea directa o indirectamente.

El libro no planea ensefiar, si no hacer notar las personalidades
cambiantes de las personas comunes.

En base al método de trabajo de esta editorial, cualquier artis-
ta puede hacer llegar su obra al editor y tener la oportunidad
de publicar en Acapulco. Por lo tanto, se decidié hacer la pub-
licacién de estos cuentos por su interesante contenido, que
ademds les daba la oportunidad de ser de los primeros libros
sélo de narrativa, asi, ellos pudieron ilustrarlo y disefiar el libro
completo de acuerdo a su propio estilo editorial.
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SALVADOR ORTIZ

El libro estda compuesto de once cuentos:

-”Primaveral”.

El nombre que lleva el libro es la historia de Claudia, un
ama de casa que un dia de compras va junto con su hijo al
mercado, ahi se encuentra frutas, colores, sabores, y con un
vestido que ella desea; es entonces que sin darse cuenta los
pequenos acontecimientos de esa mafana, con una naranja
y un vestido, la ayudarian a cambiar su matrimonio y su vida.
-"Aurora en Alucena”.

Un estudiante confundido, busca por toda ciudad, a su no-
via que constantemente cambia de nombre y de identidad,
hasta llegar a un lugar donde las mismas calles cambian,
descubriendo el secreto de aquella chica misteriosa.

-”"Carlota y las rosas”.

Es la historia de una adolescente admirada por su vecino;
donde él junto con su amiga, cuidan un ramo de rosas que al
compararlas con una mujer le ayudan a entender las reglas de
las relaciones amorosas.

-”Historia de las Gacelas Moribundas”.

Un estudiante que vive en una ciudad donde las gacelas andan
sueltas en las calle; y aprende a poner atencién de todo lo
interesante que se encuentra a su alrededor y que no siempre
nota.

-"En el cielo de San Juan”.

Una mujer que presume ante sus vecinos un acontecimiento ex-
traordinario al montar un burro, sin embargo es victima de burlas.
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-”La Taza”,

Dos mujeres que durante una comida encuentran una taza de
porcelana que les revela secretos de su pasado amoroso.
-”Barbara”.

Un chica que provoca el sacrificio extraordinario de un amante
adolescente y su novio al estar en combate por ella.

-”Un verano con Leslie Mansfield”.

Un adolescente que viaja a los Estados Unidos, donde sin
saberlo es utilizado por una chica para liberarla del hombre
que abusa de ella.

-El Paraiso Perdido.

Un franciscano tomado por la locura tiene un accidente que
transforma su realidad por completo.

-"Sobre la niebla en la bahia”.

Un adolescente que viaja con sus familiares a la playa, donde
descubrird hasta qué punto le es ajeno el amor que creia
hecho para si.

-”Las Alas negras y las piedras de la luna”.

Un nifio que viaja con sus padres para ver las piedras que los
astronautas han traido de la luna, donde diferentes sucesos
entre sus padres y la naturaleza del lugar marcan para siempre
la vida de los personajes.



Anadlisis del proyecto

Las estadisticas de los uUltimos afios segun cifras de la UNES-
CO, muestran que México es el penultimo lugar en consumo
de lectura de 108 paises; en promedio el mexicano consume
menos de tres libros al afio y dedica tres horas a la semana a
la lectura extraescolar.

Esto se debe en parte a la estrategia de difusidn editorial y
fomento a la lectura, sefialando, que se debe estar presente
en todos, o en la mayoria de los medios de comunicacién ac-
tuales para llegar a todo tipo de publico y generar interés.
Hoy en dia, estos medios se dedican al entretenimiento y so-
bresaturacién de informacion, que estd muy poco relacionada
con la lectura. Por ejemplo, Internet es uno de los medios
de comunicaciéon mas utilizados por la sociedad, sin embar-
g0, alin no es totalmente accesible a las personas de escasos
recursos, como lo es la televisidn; por eso estos dos medios
son los mas importantes y requieren de mds imagenes que
fomenten la lectura.

Por otra parte, respecto a las estadisticas del marketing
online se ha comprobado que la mejor herramienta es el vid-
€0, ya que por ser imagen en movimiento, llama la atencién
del usuario y lo obliga a informarse sobre el producto. Por eso,
las editoriales y autores que se han constatado del fenémeno,
han empezado a realizar videos que promocionen sus publica-
ciones; especificamente llamados Book trailers.

Este nuevo concepto por ahora busca aprovechar la accesib-
ilidad que tiene Internet, que a diferencia de la television, la
transmision de estos videos no tiene costo.

Recordemos que, un Book trailer es un video promocional que
es creado para dar un incentivo del libro a publicarse, utilizan-
do imagenes visuales y audio.

Es un spot que contiene informacién fragmentada de la tra-
ma del libro, con el objetivo principal de conectar al usuario
con el producto en promocién, y en segundo termino crear
curiosidad y cierta intriga para llamar la atencién, generando
misterio y apelando a la curiosidad. Estos videos suelen tener
una duracién de un minuto o menos, para aprovechar la viral-
idad propia de la red; los videos cortos y de calidad son una
tendencia en alza que se comparte en los espacios tematicos y
acordes con el publico objetivo del libro.

Internacionalmente el internet es utilizado por personas de
entre los 12 y 40 afios por lo que el contenido que se encuen-
tra en él y la informacion que navega en este medio es apta
para este sector de la poblacién. Ademas, todo archivo que se
suba a esta red mundial es permanente y accesible; por esta
razén la industria editorial ha buscado incorporarse a estos
nuevos medios al formar parte del marketing online con la
creacién de pdginas web, blogs, y unirse a redes sociales para
permanecer vigentes en el mercado.

Ademas, los nuevos medios de difusidon y promocién se de-
ben adaptar a la exigencia del publico y ser constantes en la
informacién que se comparte: imagenes, fotografias, articu-
los, entrevistas, videos, etc.

A pesar de estas nuevas tendencias, algunas editoriales como
Acapulco, aun no cuentan con el recurso del Book Trailer.

La pagina web y las redes sociales tienen constancia y calidad
en su contenido textual y visual, sin embargo el video ayudara
a la estrategia de difusion de la editorial, proporcionando
mayor estatus y dando a conocer la publicacion del libro
Primaveral, que para ellos es el primero en ser completa-
mente literario.
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Esta editorial resalta la importancia del libro tradicional en to-
das sus publicaciones, el disefio de cada libro tiene un propési-
to y un mensaje especifico, ya sea por su contenido, el disefio
de su portada, las ilustraciones, la temdtica, etc.

Pero, la sociedad contemporanea y la nueva lectura, muchas
veces marca al libro tradicional como un objeto de desecho,
una vez que el contenido ya no es necesario y el disefio del li-
bro no ofrece algo mds interesante. Por eso, se dice que la me-
jor y verdadera utilizacién del libro sera la artistica y literaria;
por lo que este tipo de libros aporta en principio la autonomia
gue nos permite construir nuestra biblioteca, y escoger el mo-
mento y direccidn de las texturas; éste conjunto es en efecto,
el retrato de nuestro espiritu, que poco a poco se convierte en
una proyeccion de nuestra propia historia.

Por otra parte, segun la teoria de la creacidn de necesidades
por parte del marketing, los consumidores son facilmente
influenciables y manipulables, al utilizar los conceptos de
necesidad, deseo y demanda. El marketing editorial sugiere
gue el libro puede servir para satisfacer una necesidad de
afecto, reconocimiento o estima; y es importante definir para
qué sirve el libro ademas de diversidn y entretenimiento.

En este caso, Primaveral es un libro que ofrece un objeto de
disefio que satisface esa necesidad de crear una biblioteca,
ademads de su contenido literario; y es importante darlas a
conocer para el publico lector que busca un objeto de lujoy
literatura.

Ahora bien, el objetivo del proyecto es que mediante un video
maximo de 60 segundos, el manejo de las imagenes y sonidos
transmita el mensaje del autor y el objetivo del libro, sin dar a
conocer el final o el texto en si. Y en ningln momento mostrar

una imagen que pueda interferir con su interpretacion de to-
dos los personajes y/o aspectos dentro del texto. Es por lo tan-
to, sélo un aperitivo audiovisual, con el que se dard a conocer
la publicacion en todas sus versiones plasticas, la fecha de su
presentacion, y se pretende que despierte la curiosidad y la
necesidad de adquirir este libro, resaltando las caracteristicas
del libro como un objeto de disefio.

De acuerdo con estas limitantes, el objetivo del proyecto y la
investigacion previa de lo que es un Book trailer, se realizé el
plan de trabajo con los preparativos necesarios para la real-
izacion del video. Este proyecto se basara en el libro impreso
Primaveral, que como ya se menciond, es una antologia de
diez cuentos que relatan diferentes anécdotas de mujeres or-
dinarias cuyas vidas cambian de manera drastica.

El proceso de producciéon comienza con la creacién del guion
literario y el desarrollo de la idea, estableciendo la técnica, du-
racién, herramientas, presupuesto y plan de trabajo.
Posteriormente, la investigaciéon de la direccion de arte basado
en el guién, iluminacién, casting, scouting, y paleta de colores;
Realizacidn de storyboard, pruebas y disefio de produccion
para la filmacién; mas tarde la edicidn y post produccién, para
el render final.



PREPRODUCCION

La pre produccidn es el proceso de disefio, organizacion y
planeacién del proyecto en el cual se delimitan y definen las
caracteristicas que este tendra. Lo importante es adaptar los
recursos y explotar la creatividad para poder tener un resulta-
do de calidad.

Para lograr este objetivo es necesario investigar y definir el
proyecto, tomando en cuenta los recursos técnicos, presu-
puesto, necesidades del libro, objetivo, concepto, creacién y
revision del guidn, asi como previsiones antes de la filmacion
y las soluciones alternativas; todo lo relacionado a la produc-
cién. Terminando la produccién y post produccién, se haran
las verificaciones del proyecto completo, presentandola al di-
rector del proyecto esperando su aprobacién final.

Concepcidn / Visualizacion

Gracias a su disefio artesanal el libro Primaveral tiene la venta-
ja de complacer todos los sentidos del lector. Esto es una parte
esencial a tomar en cuenta para el disefio de produccién; asi
como los recursos con los que se cuenta y adaptarlos para el
proyecto. Esto incluye los requerimientos tecnoldgicos, cono-
cimientos, recursos humanos, y el estudio previo del entorno
en el que se desarrollard dicho proyecto.

Tecnologia: Camara de video, micréfono, iluminacion: lampa-
ras, rebotadores; computadora con el software de edicién de
audio y video: Final Cut, After Effects, Photoshop, Illustrator.
Recursos humanos: Realizador, asesor del proyecto, operador
de cdmara, ayudantes, actores.

Guion literario
El guion literario estd basado en una pequeia seleccidon de
cuentos que considero son los que contienen algo representa-

tivo del libro en su conjunto y por ello a partir de estos se hizo
el Book trailer.

Primaveral es el cuento principal del libro en donde Claudia
disfruta de un dia soleado para ir al mercado con su hijo, quien
disfruta de los colores, las texturas y los sabores de las frutas
del lugar, incluyendo las naranjas; sin embargo, él se niega a
probarla por no querer ensuciarse, mientras su madre impact-
ada reflexiona sobre ello. Creo que el hecho representativo
del cuento, es en donde Claudia decide cambiar algo para ella
misma, iniciando por probar la naranja y ensuciarse, asi con
este sencillo acontecimiento cambiaria algo en su vida. Ella es
el personaje representativo de las mujeres que se describen
en este libro, quienes se arriesgan y cambian su vida.

En el cuento de “Carlota y las rosas” se describe a éstas flores
con la misma esencia que una mujer como seres vivos con pal-
pitaciones y si son lastimados, sangran; ademas el efecto que
causan hacia ellas son impresionantes. Directamente del libro
se dice: “Que son creaciones infalibles para los bienes eréti-
cos”. Entonces, las mujeres y ésta tematica estd presente en
casi todos los cuentos, por lo que la analogia que maneja esta
historia es representativa de todos ellos.

La taza es el objeto y el nombre del cuento que representa
aquellos pequefios objetos que portan un especial valor para
los personajes del cuento, que muchas veces son el incentivo
para sus nuevas reacciones.

En “Aurora en Alucena” se describe una serie de acontec-
imientos extrafios donde una chica cambia constantemente,
lo que lleva a la confusién a su novio. Este cuento representa
a las mujeres jovenes que involucran hombres en sus vidas y
con ellos tener diferentes experiencias extraordinarias.
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(Sinopsis:) Un libro se abre, y de las paginas se forman lineas
de tinta que salen de la estructura del libro; recorren una gran
superficie blanca encontrandose con diferentes objetos.

Las lineas llegan a un espacio con nada mas que naranjas, se
ve a una mujer que toma una de ellas y la prueba, cae una gota
del jugo de la naranja sobre la superficie, y la tinta sigue recor-
riendo el espacio; llega a donde se encuentran unas flores san-
grantes y avanza hasta tocar una taza con café.

Mientras tanto, a la distancia, una mujer camina cruzando el
espacio y las lineas de tinta que llevan de nuevo al libro para
ver su contenido. El libro se cierra, y asi se puede ver la porta-
da de éste con claridad.

Direccion de Arte

El video se produce con imagen real y estética cinematografi-
ca, por lo que la composicidn, el color y los elementos visuales
en escena resaltaran con la iluminacidén y el contraste con el
color del fondo. El objetivo es enfatizar las texturas y el color
de los objetos, fundamentadas en las sensaciones que provo-
ca la lectura y en especial este libro.

La narrativa hara que el espectador viaje en un espacio blan-
co donde se encuentren los objetos que caracterizan al libro
situdndolos en el lugar donde puedan crear su propia versién;
las ilustraciones que se encuentran en el libro se incluiran en
el video, haciendo una animacién en la que saldran del libro
fisico y recorrerdn el espacio en blanco, respetando las formas
y colores originales.

Los props de la produccion como: el vestuario, utileria, ma-
quillaje y hasta efectos especiales fisicos, parecen irrelevantes
en este proceso, pero se debe de tomar en cuenta que el tipo
de zapatos y la mitad del rostro que toma la naranja, son pistas

que dan al espectador datos sobre los personajes del libro;
estos son lo mas neutro posibles, pensando en la sociedad y
moda actual; basados obviamente en los personajes del libro
y la representacién de la mujer basada en un estereotipo, con
elementos caracteristicos de la femineidad.

La paleta de colores define todo del video que, como ya se
especificd, el blanco representa la neutralidad y contraste con
los objetos, asi como una hoja en blanco del mismo libro.

Por ello, éste color se utiliza como base, afiadiendo y respetan-
do los colores del libro en si, como la portaday las ilustraciones
en su interior; asi mismo se afiadieron los colores naturales de
los elementos que estaran presentes en el video, respetando
los colores ya mencionados alterando sélo su tonalidad.




Fotografia

Debido a que el video se narra de forma continua pero con
diferentes cambios de objetos y sonidos; la iluminacién y el
enfoque de la cdmara determinan el espacio y la composicién
de la escena en proceso, para lograr el efecto de continuidad.

Optica y movimiento

La narracion subjetiva se da mediante diferentes puntos de vis-
ta y secuencias continuas; usando un lente abierto para tener
gran profundidad de campo en la mayoria de las escenas. El
dinamismo de la puesta en escena se basa en la mezcla de
travelling y planos fijos, épticos y mecanicos; con movimientos
suaves o rapidos en diferentes escenas.

Luz y color

De acuerdo a la direccién de arte, el estilo de la imagen se car-
acteriza por su nitidez, se utilizé un fondo blanco y luz cdlida
creando grandes contrastes que dan definicién a los objetos
resaltando las texturas, y saturando el color de los elementos.
El estilo luminico del video es neutro, con luz natural, y sin
cambios perceptibles en la intensidad de la luz; con sombras
difuminadas y luz plana. En las escenas con mas elementos
(la mujer comiendo la naranja) cambia des-saturando la gama
tonal; y en el resto de las escenas la iluminacién y el color man-
tienen la intensidad del contraste entre el fondo y el objeto.

Musicalizacién

Con el fin de ambientar el Book Trailer, se buscaron diferentes
melodias instrumentales para que la voz no interfiriera con la
imagen y la percepcién del espectador hacia el mensaje del li-
bro. Por ello se utilizard una melodia, que serd una adaptacion
de la cancion “Amanece”, del grupo Triciclo Circus band.

Triciclo Circus Band es un ensamble originado en el 2009
en la Ciudad de Meéxico conformado por nueve musicos
encargados de crear composiciones originales con un toque
circense, basadas en estilos de musica tradicional de difer-
entes paises como: polka, tango, manouche, vals, balcanico,
oaxaquefia, paso doble, etc. Ademas de la musica, su perfor-
mance callejero y lenguaje visual con caracterizacion circense,
son una parte fundamental y representativa del grupo.

Y aunque su trayectoria es corta se han presentado en una
gran diversidad de escenarios teatrales, centros culturales,
festivales, auditorios, etc., alternando con artistas reconocidos
a nivel mundial.

“Amanece” es una melodia que habla sobre el amor hacia una
mujer, y todo ese cumulo de sensaciones cuando se esta a
lado de la persona amada; este sentir se traduce en manera
de metaforas donde todo es felicidad, todo es perfecto.

Esta adaptacién enfatizara completamente el concepto fe-
menino y su manera de transformar la vida de los demas, en la
forma que se narra en el libro.

En el video los acordes suaves y constantes, la intensidad de
los instrumentos y otros sonidos ambientales haran referencia
a los cuentos que visualmente no se muestran, como los soni-
dos de lluvia, disparos y algunos objetos aleatorios del video
que estardn presentes sin opacar la musica.
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Disefio de la produccién

Es la realizacién manual del proyecto, en el que se producen
las imdagenes correspondientes al plan; se da forma aprehensi-
ble a las ideas. Técnicamente en esta etapa se hacen pruebas
de color, modelos, story board y prototipos.

El coordinador realiza la verificacién y revisién del proyecto,
tomando en cuenta que cumpla con los parametros estableci-
dos en el primer punto.

Durante toda la produccién se realiza la revisidn para su correc-
cidn, ya que por el tipo de técnica (Produccion cinematografi-
ca live-action) resulta dificil corregir algun problema en la post
produccion; asi la verificacidn alterna a la produccién hace el
trabajo mas eficiente y se obtiene un mejor resultado.
Scouting: se utilizd un fondo de color blanco y objetos
pequefos, sin embargo en algunos casos por el tipo de inter-
accion con dichos objetos se requiere de un estudio, adapt-
able a toda la utileria necesaria para la filmacién. En este caso
un set fue la mejor opcidn para poder controlar el espacio mis-
mo y los requerimientos.

Casting: aunque en este proyecto soélo se ven los pies y la boca,
es importante hacer el casting, ya que la edad y las facciones,
son importantes para dar el mensaje apropiado.

Guidn Técnico

El guidn técnico es una forma de organizacién de todo el
proyecto, en el que se describen los movimientos de camara,
encuadres, e iluminacidn de cada secuencia; el guidn técnico
asi como el guidn literario en donde se describe de manera
detallada todo el hilo narrativo de la historia, tuvieron varias
revisiones y correcciones siempre manteniéndose en la ideay
objetivo principal del proyecto.

Story Board

La realizacién del Story Board, es el guidn visual del proyecto
qgue se hace basado en el guidn literario y el guién técnico.
Para el Book Trailer de Primaveral se crearon 10 cuadro  se-
cuencias en un Storyboard tipo historieta, cuyo formato se re-
aliza con recuadros consecutivos de manera andloga a las tiras
codmicas o historietas, asi mismo las indicaciones de sonido se
colocan al pie de los recuadros y la terminologia es la que se
usa en el cine documental o en el cine ficcion.

Este se elaboré en dos partes, a lapiz enfocdndose principal-
mente en describir acciones, encuadres y movimientos de
camara, tiempo estimado, etc.; en la segunda parte se mar-
ca el cambio en esas mismas imagenes. Esta pre-visualizacién
servira de guia durante la produccion.



Guidn técnico

ESCENA TOMA ANGULO MOVIMIENTO DE  ILUMINACION SONIDO MUSICA ACCION PERSONAJE
CAMARA
lsecl 1 Frontal Picada Luz natural “Amanece”  Ellibrose abrey Libro Primaveral
- Camara fija filtro polarizador — Triciclo Circus cambian las
Plano general Band hojas
De las paginas
lsecl 2 Frontal picada Traveling Luz natural S 1 minuto se forman lineas  Libro Primaveral
= horizontal filtro polarizador que salen del y lineas de tinta
Plano general libro
Frontal Traveling recorren la
lsecl 3 - horizontal Luz natural E— # superficie blanca  Lineas de tinta
Plano general filtro polarizador
Frontal Las lineas llegan
2secl 1 - Camara fija Lampara de - - aunespaciocon  Lineas de tinta
Plano general cuarzo-halégeno Il ¥ Il
Frontal Una mujer toma
2sec? 2 - Camara fija Lampara de sz * una de las Mujer,
Close up cuarzo-halégeno Il T j
Frontal Chupa la naranja
2sec3 1 - Camara fija Lampara de ca— * y deja caer una Mujer,
Close up cuarzo-halégeno gota naranjas
Picada Luz natural La gota cae en
3Secl 2 - Cémara fija filtro polarizador — ¢ la superficie y Gotay
Primer plano la mancha mancha de jugo
Picada Las flores
3Sec2 1 - Camara fija Luz natural Gotas, lluvia, " empiezan a Flores,
Primer plano filtro polarizad lampag sangrar sangre
El liquido se
45ecl 1 Cenital Luz natural Se rompe una escurre hasta Lineas de tinta,
- Tild-down filtro polarizador taza i llegar a una flores, mancha
Plano general taza de sangre
5Secl 1 Frontal Luz natural Pies caminando Una mujer pasa Pies de mujer,
- Camara fija filtro polarizador (tacones) % caminando, pares de zapatos
Plano general pasan las lineas
Frontal picada Traveling Luz natural Las lineas de
6Secl 1 - haorizontal filtro polarizador Disparo L tinta liegan al Libro, lineas de
Primer Plano libro tinta
Picada Luz natural
65ecl 2 - Camara fija filtro polarizador — = El libro se cierra Libro
Primer plano
6sec2 Cenital Luz natural Se ve la portada
3 - Camara fija filtro polarizador T— “ de el libro Libro
Primer plano
7secl Frontal Aparece el Logotipo de la
1 - Cdmara fija Digital — “ nombre de la editorial
Plano general editorial
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Story board

Book trailer de Primaveral

=y

Accién: Sobre un fondo rosa se anima el logo
de Primaveral. Le crecen flores.
Musica: “Amanece” - Triciclo Circus Band

Accidn: La mano de la mujer entra a cuadro
y toma la naranja partida y se la lleva.
lluminacién: Luz natural.

Musica: “Amanece” - Triciclo Circus Band

i__ .“_'I'_ e sl

TP/TT. Accién: Fade in, en el libro abierto. TP/TT. Accidn: Se forma la ilustracion del cuento TP/TT.
3 3 Salen lineas rosas del libro, se deslizan en el 5 8 “Primaveral” con las lineas rosas. 3 11
espacio blanco. lluminacién: Luz natural
lluminacién: Luz natural Musica: “Amanece” - Triciclo Circus Band

Mdsica: “Amanece” - Triciclo Circus Band

e —
= |
iy i
TP/TT. Accién: La mujer chupa la naranja que tomé  T.P/TT. Accién: Una gota cae frente a un par de TP/TT.
3 14 y deja caer unas gotas. 5 19 rosas, mas gotas caen y forman un rio, que 6 25
lluminacion: Luz natural se escurre.
Mdsica: “Amanece” - Triciclo Circus Band lluminacién: Luz natural

Musica: “Amanece” - Triciclo Circus Band



Story board

Book trailer de Primaveral

s =

————— - -— - —
Accidn: Las lineas rosas llegan y pasan por TP/TT.
debajo de la taza de café. Formando la 4 29

ilustracién del cuento “Las alas negras y las
piedras de la luna”.

lluminacién: Luz natural

Musica: “Amanece” - Triciclo Circus Band

Accidn:Las lineas rosas llegan al libro, las TP/TT.
paginas se voltean hasta cerrar el libro. 6 45
Iluminacidn: Luz natural.

Mdsica: “Amanece” - Triciclo Circus Band

e

Accion: Un par de zapatos de tacon cambian ~ T.P/TT.
de color y forma, mientras aparecen las 5 39
lineas del cuento “Historia de las gacelas

moribundas”

lluminacién: Luz natural

Musica: “Amanece” - Triciclo Circus Band

=

Soladat Iz
Jeghiewior 9

Laidoxial

ALD\:‘"L-‘I' coe

Accién: Aparecen sobre el libro las otrasdos ~ T.P/TT.
versiones impresas de Primaveral y los datos 15 50
de la presentacion.

lluminacién: Luz natural

Musica: “Amanece” - Triciclo Circus Band

Accién: La muchacha se pone los zapatos y TP/TT.
sale caminando. 5 39
lluminacién: Luz natural

Musica: “Amanece” - Triciclo Circus Band

ACAPULCO

Accidn: Aparece el logotipo de la editorial TP/TT.
Acapulco. 5 55
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Prototipos

Para interpretar a Claudia, (el personaje principal del cuento
“Primaveral”), la modelo debe tener entre 30 y 40 afios, como
se describe en el cuento por ser una ama de casa.

El cabello castafio corto, facciones y color de piel no relevant-
es; usara ropa moderna adecuada a su edad, sin ser conser-
vadora; maquillaje en los labios y mejillas, asi como las uias
pintadas y joyas no llamativas.

La segunda mujer serd de entre 20 y 25 aios, personificando a
las mujeres jovenes en los cuentos “Aurora en Alucena”, “Car-
lota y las rosas” “Historia de las Gacelas Moribundas”, “Bar-
bara”, “Un verano con Leslie Mansfield”, y “Sobre la niebla en
la bahia”, que son donde los personajes mas importantes son
coquetas y las dominantes en la historia.

En este caso, sélo se veran sus piernas, que usaran tres pares
de zapatos de tacén en diferentes estilos (abiertos, cerrados,
sandalias).

La caracterizacién no es de un personaje en especifico, sino
que simbolizan a las diferentes mujeres involucradas en cada
uno de los cuentos de Primaveral como Claudia en “Primaver-
al”, Barbara en “Bérbara”, y la Mama del nifio en “Las Alas ne-
gras y las piedras de la luna”, que son las que principalmente
se describen como las mas coquetas. Los objetos restantes
son especificos y sin alteraciones: de tres a 4 naranjas, rosas
de color rosa, y una taza blanca con café.

3 Ortiz, Salvador. Primaveral “Primaveral”. Primera Edicion, México, D.F: Editorial
Acapulco, 2013.

4 Ortiz, Salvador. Primaveral “Barbara”. Primera Edicidn, México, D.F: Editorial
Acapulco, 2013.

Casting

Mujer 1: Ya que la escena es muy sencilla y especifica, no
requeria de una actuacién en si, por lo que se realizd el cast-
ing buscando una modelo con las caracteristicas mencionadas
anteriormente.

Finalmente se eligié a una mujer de 45 afios cuya fisionomia
asemejara a la de una mujer mexicana, con facciones que sim-
bolizan el estereotipo de una ama de casa coqueta y femenina.
Ella representa no sélo a Claudia si no a los otros personajes
gue no son mencionados explicitamente en los cuentos ya
mencionados.

“-Te ves muy atractiva- le dijo Octavio de pronto.
-éComo?-ella le abria contestado con una sonrisa de no ser
porque e sonaron extrafas sus palabras.

-Si, Pareces... -no encontrd la palabra adecuada.

-No sé. ¢Saliste vestida asi a la calle?” 3

“Habia llegado a quererla; era delgada, muy guapa, con
cierto aire melancdlico en la mirada que me encantaba.
Sucede que hay rasgos de una especie de tristeza sublima-
da que enaltecen la belleza de una chica, como si la aleja-
ran siempre del lugar en donde estad” 4

Mujer 2: Las piernas de la muchacha, se eligieron por la com-
plexion media, la tez blanca y la textura de la piel; dando la
apariencia de juventud.



“En cambio Carlota, dieciocho afios, pelo castafio, formas
rotundas, rostro agraciado, es sin lugar a dudas una mar-
avilla de la naturaleza; por cierto mucho menor que yo,
podria ser mi hija, (...)” °

“Nunca habia concebido la existencia de una piel tan blan-
ca y suave que se ofreciera a su tacto abrumado por la
torpeza, el miedo y el deseo de seguir adelante.”®

Magquillaje

La caracterizacién de las modelos simboliza el estereotipo de
las mujeres descrito en Primaveral; el maquillaje no es exag-
erado, sélo da calidez y viveza al rostro de la modelo, ya que
todos los personajes son naturales e importantes, siendo sut-
ilmente la protagonista de la historia como en “Primaveral”,
“Aurora en Alucena”, “Barbara”, “Un verano con Leslie Mans-
field” y “Sobre la niebla en la bahia”.

“Pero todo esto parecia no importarle a Leslie Mansfield,
ella era naturalmente ella, una chica de ojos claros, cami-
sas cortas, jeans deslavados, sonrisas rosadas, vestida de
azules y rosas, y con una boquita hecha para decir cosas
como you are so cute and lovely, (...)” 7

Por ello, se utilizd un lapiz labial neutro, que hiciera juego con
el tono de piel de la modelo; en las mejillas un rubor claro

5 Ortiz, Salvador. Primaveral “Carlota y las rosas”.. Primera Edicion, México, D.F:
Editorial Acapulco, 2013.

6 Ortiz, Salvador. Primaveral, “Sobre la niebla en la bahia”. Primera Edicion,
México, D.F: Editorial Acapulco, 2013.

7 Ortiz, Salvador. Primaveral, “Un verano con Leslie Mansfield”. Primera Edicion,
México, D.F: Editorial Acapulco, 2013.

rojizo, para un aspecto ligeramente sonrojado.

El esmalte de ufias color rosa, que va de acuerdo a la paleta de
colores, asi como la pedicura que es color verde, con respecto
a la composicién de la imagen en donde aparecerian.

Vestuario

El primer personaje de la chica que se come la naranja, us-
ard una blusa de acuerdo a la paleta de colores; por lo que
se buscaron prendas que tuvieran algin estampado, o adorno
femenino que le diera textura al video sin ser extravagante.
De acuerdo a las opciones encontradas, la blusa elegida no
tiene mangas, lo que le da un toque coqueto; es color beige
con holanes, que dan presencia y femineidad al personaje.

De acuerdo a estas citas de diferentes cuentos del libro:

“Pero hace unos dias habia sentido un impulso semejante
y no pudo contenerse. Entrd, se midié aquel vestido con

el que parecia una jovencita en sus mejores afos y sin
pensarlo lo comprd; aun no habia tenido oportunidad para
estrenarlo.” 8

Zapatos

La joven utiliza, tres pares de zapatos de caracteristicas difer-
entes entre si, pero con la misma estructura; en la secuencia
se sustituiran unos por otros sin moverse, casi pasando des-
apercibidos por lo que el cambio debe de ser sutil.

8 Ortiz, Salvador. Primaveral, “Primaveral”. Primera Edicién, México, D.F: Editori-
al Acapulco, 2013.
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Estos pares, asi como todos los elementos compositivos de la
imagen, respetan la paleta de colores lo mas exacto posible
en la gama tonal; asi como la personalidad cambiante de los
personajes explicando que puede ser cualquier mujer.

“Maria o Carolina habia vuelto a llamarse Aurora algunos
dias, en realidad su nombre habia cambiado en muchas
ocasiones: Angélica, “Barbara”, Ana, Margarita, Angustias,
Carmen, en fin, una multitud de la que no recuerdo todas
las variaciones.” 9

Utileria

Ya que existen diferentes tipos y tonalidades de flores rosas, se
eligié la de color claro, que era la mds adecuada para la com-
posicién de la imagen, ademas de enfatizar el color siempre
caracteristico de la mujer.

La taza descrita en el cuento “La Taza”, es inglesa y de una
época pasada, por lo que ésta debia tener, esa forma y estilo.

“La grieta continuaba hasta el filo mismo de la taza, justo
donde la sefiorita Aurelia apoyd los labios para dar el prim-
er sorbo de café, fue entonces que advirtié la hendidura
en la porcelana y se concentré en examinarla con minuci-
osidad, hasta que not6 que Celia le clavaba una mirada
interrogativa.” 10

9 Ortiz, Salvador. Primaveral, “Aurora en Alucena”. Primera Edicion, México, D.F:
Editorial Acapulco, 2013.

10 Ortiz, Salvador. Primaveral, “La Taza”. Primera Edicion, México, D.F: Editorial
Acapulco, 2013.

11 Ortiz, Salvador. Primaveral, “La Taza”. Primera Edicion, México, D.F: Editorial
Acapulco, 2013.

“(...), igual que el gesto de los hombros que se encogen a
saltitos y que ella recordaba en un cuarto de hotel de Lon-
dres hace quince afios. Juan Carlos compro el juego de seis
tazas y tetera de Wedgwood aquella tarde; fue un regalo
del joven gobernador en gira por el extranjero a su acom-
pafiante, amiga de él y de su esposa.”11

Se buscé una taza blanca con plato que fuera pequeiay ancha
con el mango estilo inglés en base a la descripcion.



Modelo y props
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Materiales y Modelos

Preparar los materiales y recursos para la produccién de acu-
erdo a la técnica, y el plan de produccion.

Fondo blanco: ciclorama. Las tres versiones originales del libro
Primaveral. Dos actores. Utileria: tres naranjas, cuatro rosas
de color rosa, tres pares de zapatos, una taza blanca con café.
Software: Final cut pro, illustrator, photoshop, after effects.
Equipo: Cadmara de video: Nikon D5100, tripie, drill, filtro po-
larizador.

Iluminacion: Se usara luz natural con cuatro rebotadores.

Logistica

Es la planeacién y distribucidn de roles de acuerdo a los pro-
ductores y ayudantes del proyecto, organizacion de todos el-
ementos listos para su realizacion. Revisar que todo este en
orden y vaya de acuerdo a lo planeado.

El equipo de trabajo estd constituido por dos personas,
sin contar a los actores; yo Karla Rosales como directora,
fotégrafa y directora de arte; junto con su ayudante Jorge
Garcia.

Plan de trabajo

El proyecto se divide por cada dia de filmacién, se definen
siguiendo el guién técnico, que ya tiene organizado todo lo
necesario para las diferentes escenas.

Prevision de Riesgos, Limitaciones,

Problemas y Alternativas

En la creacion del escenario el primer problema es el espacio,
para eso se necesita un amplio estudio donde se pueda colo-
car el ciclorama.

Al utilizar luz natural se tiene que pensar en la hora que se re-
alizara la filmacion, de acuerdo al set de filmacion y la posicion
del sol, el horario serd aproximadamente de las 8:00 hasta las
10:00 horas como maximo.

Los materiales necesarios para la filmacién se consiguen un
dia antes maximo para no tener problema en su deterioro.
En el caso de la taza de café es necesario preparar el café al
momento; si alguno de estos sufre algun dano antes de la fil-
macion tendra que sustituirse al momento.

En la mayoria de las escenas se necesitard un ayudante que
opere la cdmara o bien ayude a la intervencién de los objetos
al momento de la filmacién, como es la escena de las flores en
la que se experimentara con las gotas de tinta.

Se necesitaran varios sustitutos de los objetos en caso de er-
rores en la toma: un par de naranjas partidas (ademas de las
que saldran en escena), dos o tres pares de rosas extra.

Los actores se citan con una semana previa, deben ser pun-
tuales con el horario; si no es posible se sustituyen. En la parte
técnica se tiene que revisar todo el equipo con anticipacién y
su correcto funcionamiento, asi como cargar baterias etc.

El equipo de produccion debe estar completo con la directora
Karla Rosales y el asistente.



Titulo de la pelicula:

Fecha 08 Agosto 2013

Primaveral

Director: Decorado:  Ciclorama color blanco
Karla Rosales

Camara: IDEeqr - Exterior /#L- Noche

Nikon D5100
Citar equipo, hora:  8:00 am Comienzo rodaje, previsto hora:  9:00 am

Comenz6 rodaje, hora:  9:00 am

Otros, hora: 8:30 am Observaciones: |a colocacion del ciclorama requiere

un asistente; Limpiar la superficie al termino de cada
escena.

Lugar de citacion: Set, depto 203

Interpretes citados:

Mujer con naranja

Tomas a filmar previstas: Escenas 1, 2, 4,6

Tomas filmadas: Escenas 1,2, 4,6
Suprimidas: Ninguna
Agregadas: Ninguna

Tomas filmadas anteriormente: 0

Tomas filmadas hoy: Escenas 1. 2.4.6

TOTAL A LA FECHA: 4 tomas
Observaciones:

De ser posible repetir la escenaly 6 para
obtener mejores tomas y mas opiones para la
edicion.

Termind rodaje, hora: 11:00 am

Material técnico previsto:
Tripie,Camara, Drill.
Sonido:

lluminacién: Rebotadores

Utileria y accesorios: . . »
Libro “Primaveral” versién de
encuadernado con pasta dura; Cuatro 0 mas naranjas;

Taza con café.

Metraje pelicula asignado:

30 seg.
Metraje pelicula utilizado: 30 min
Movilidad: 0
Comidas: Desayuno

Firma

Titulo de la pelicula:

Plan de trabajo diario

Fecha 09 Agosto 2013

Primaveral
Director: Decorado:  Ciclorama color blanco
Karla Rosales
Cémara: IDEeRQr - Exterior /B#- Noche
Nikon D5100
Citar equipo, hora:  8:00am Comienzo rodaje, previsto hora:  8:15am
Comenz6 rodaje, hora:  8:20 am
Otros, hora: 8:15 am )
Observaciones:
Lugar de citacion: Set, depto 203 Terminé rodaje, hora:  12:00 am
Interpretes citados: Material técnico previsto:
Chica con zapatillas Tripie,Camara.
Sonido:
Tomas a filmar previstas: _Escenas 3, 5, 6
lluminacion: Rebotadores

Tomas filmadas: Escenas 1, 3, 5, 6

Suprimidas: Ninguna

Agregadas: 1 toma adicional en laescenaly 6

Tomas filmadas anteriormente:

Utileria y accesorios: Par de rosas, tres pares de
zapatos de tacon diferentes, las tres versiones del ibro
“Primaveral”

Metraje pelicula asignado:

21 seg.
Tomas filmadas hoy: .
Escenas 3, 5, 6 Metraje pelicula utilizado: 40 min
TOTAL A LA FECHA: 7 tomas Movilidad: 0
Observaciones Comidas: Desayuno

Firma
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PRODUCCION

Realizacién

Una vez que el proyecto es aprobado por la directora del
proyecto, empieza la produccion de imagenes originales para
la ediciéon. Comenzando con la realizacién y adaptaciéon de lo
necesario para la produccién, es decir, fondos, utileria,
vestuario, maquillaje, recopilacién de audio, grabacién de
sonidos, musicalizacién, etc.

Set / Locaciones

Se realizé la produccion del video en el estudio previamente
adaptado para la filmacidn, de acuerdo a la luz y al espacio en
relacidn al tamafio del ciclorama.

Posteriormente se coloca la camara, los rebotadores, y todo
el equipo técnico necesario para filmar; siguiendo el plan de
trabajo y el story board.

Fotografia

Se utilizé la cdmara Nikon D5100 16mpx sensor DX, con lente
AF-S DX NIKKOR 18-55mm, montada en tripié con cabezal tipo
joystick, con el ciclorama de fondo. Se filmé con iso 200 f8,
balance de blancos frio de 34500K.

Antes de comenzar la grabacion, se realizaron varias pruebas
y ensayos con la cdmara, también se revisé que la iluminaciéon
del set estuviera correctamente controlada para no tener er-
rores en la calidad del video.

La configuracion de la cdmara dependia de varios factores: la
calidad final del video en relacidn con el grano y la sensibilidad
de la imagen, ademas del formato; el color y la exposicion de
laimagen de acuerdo a la iluminacién y el contraste de los ob-
jetos a filmar, asi como la profundidad de campo; todo esto se
contemplo para evitar realizar cambios de correccién de color
en post produccion.

La iluminacidn era natural por lo que sélo se requeria la cor-
recta colocacién de los rebotadores para crear las sombras
difuminadas, con el ciclorama colocado frente al ventanal a
las 07:30 am. Sin embargo, ya con todo esto listo al momento
de la filmacidén y los ensayos de cdmara se noto que no eran
necesarios los rebotadores y se trabajo sin ellos.

Filmacion

El primer dia de trabajo se grabaron las escenas 1, 2,4y 6 ;
todo en posicién de acuerdo al guidn visual y guién técnico.
Este dia se requirié la ayuda del asistente para la mayoria de
las escenas: la primera fue en la que se utilizaron hilos para
hacer que el libro se abriera y se cerrara solo, lo que en la es-
cena 6 se cambid por una secadora de cabello, esto para lograr
el movimiento total de las hojas del libro.

Se realizaron varias tomas para obtener el resultado deseado;
al igual que la secuencia en que la mujer prueba la naranja y
deja caer una gota de jugo.

En el segundo dia se filmaron las escenas 1, 3, 5y 6 . Al igual
que en el primer dia, se siguio el plan de trabajo, sin embargo,
algunas secuencias se repitieron para tener mas opciones para
la edicidn.

La tercer escena, fue la que requirié mas trabajo por que sobre
la cartulina se hizo un trazo de agua con un pincel para evitar
gue se expandiera la tinta al caer sobre ella; como en las es-
cenas anteriores se necesitaron minimo 3 tomas diferentes.



POSTPRODUCCION

Ruta de post produccion

Como en la pre y produccién, es necesario tener un plan para
optimizar el trabajo y reducir el deterioro de los archivos, la
ruta de post produccién es por lo tanto, una guia a seguir:

1. Recopilacidn y correccion de graficos para animacion
2. Animacién de graficos

3. Edicion de video secuencias

4. Edicion de audio y video

5. Edicion y corte final

1. Recopilacién de graficos
Se escanearon las ilustraciones directamente de el libro im-
preso, en formato PDF para poder ser vectorizadas en el pro-
grama lllustrator y, posteriormente animadas.

2. Animacién

Se utilizé el programa de After effects para la animacién de las
ilustraciones; que de acuerdo al story board y la composiciéon
de cada escena, se necesitd hacer modificaciones en cuanto a
la posicion, distorsion de la perspectiva y el tamafio de dichas
imagenes.

Una vez realizadas las animaciones independientes de cada se-
cuencia, se hace la seleccién de los videos originales que seran
utilizados para la edicion final del video y posteriormente, la
correccion de color en cada uno.

3. Edicion de video secuencias
La edicion de cada secuencia consiste en unir la animacion con
el video original procurando respetar el story-board de acuer-
do a la composicion de la imagen, afadiendo mascarillas en
los casos necesarios y la animacién del texto.

La postproduccion de la imagen, involucra revisar y corregir
errores de cada escena, determinar por completo los com-
puestos, efectos, y animacion.

Dentro de esta fase, también se hizo la correccion de color y
limpieza de todas las escenas mediante los software Photo-
shop y After Effects. Una vez concluida la post-producciéon de
imagen, musica y sonido se hizo un corte muy cercano al corte
final, con el propdsito de dar comienzo a la etapa de edicion
del disefio sonoro y musica original.

4. Edicion de audio y video

La produccién musical es la melodia “Amanece “de Triciclo Cir-
cus Band, banda que autorizo el uso de la cancién. Entonces,
el punto de partida para la adaptacion de la musica fue la du-
racion del video completo, procurando el ritmo y la melodia
misma con la continuidad en el movimiento y ritmo del video.
También se recopilaron los sonidos ambientales que comple-
mentarian el video; buscando principalmente en diferentes
librerias de audio, todos los sonidos con alta calidad; para ser
afiadidos al termino de la edicién.

5. Edicidn y corte final
Con todos los elementos y video secuencias propiamente ed-
itados y sin errores, se hace la composicién y edicién final del
video tomando como base la musica y el ritmo de la misma;
posteriormente se agregan los sonidos ambientales y se hace
el Render para la exportacion final.
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PRESENTACION

Una vez presentado el Book Trailer directamente a Selva
Hernandez, la directora de la Editorial Acapulco, se subio el
video a Youtube para poder difundirlo en las redes sociales,
anunciando la presentacién del libro. Ademds se mandaron
invitaciones por correo electrénico a las personas que estan
suscritas a la pagina web de la Editorial, anunciando también
la disponibilidad de compra en linea.

Invitacion via correo electrénico.

Por otro lado, el autor Salvador Ortiz también realizd una serie
de invitaciones de manera personal entre familiares y amigos
para asistir a la presentacién de su obra. Ademas el video se
incluyd en su pagina personal como artista, asi como el link
para la compra en linea del libro y el cuento “Las Alas negras y
las piedras de la luna” disponible en PDF para descargar.

1. Canal de Youtube de la Editorial con la publicacién del Book Trailer.
https://www.youtube.com/watch?v=HgqpNWrurZgc
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2. Evento en la pagina de Facebook en la que se publicaron imagenes
con texto del libro Primaveral, asi como el Book Trailer del mismo.

https://www.facebook.com/events/213301422172037/
3. Invitacion via correo electronico.

4. Post del Book Trailer para Primaveral via Twitter .
@LibrosyAcapulco

il
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Es entonces que el 24 de Septiembre del 2013 en la sala de
presentaciones de la Libreria del Fondo de Cultura Economi-
ca Octavio Paz, se realizo la presentacion del libro Primaveral.
Donde el discurso de la directora de Acapulco abrid la present-
acion, seguido del video Trailer y posteriormente comentarios
y lecturas directamente del libro por el mismo autor.

Esa tarde ya se encontraba a la venta el libro en la misma
libreria, y el autor, Salvador Ortiz realizd una breve firma de
autdgrafos para los presentes.

A partir de ese dia, el libro esta disponible para su compra en
cualquiera de las sucursales de la libreria del Fondo de Cultu-
ra Econdmica a través de internet o directamente en la libre-
ria, ademas de los puntos de venta directos con la Editorial
Acapulco.

En cuanto al Book Trailer, |a distribucidn posterior a la present-
acion del libro corre a cargo de la propia editorial, que puede
utilizar el video dentro de otros proyectos y eventos editoria-
les, ademas de el canal de YouTube y la promocién constante
a través de las redes sociales.

5. Presentacion del libro “Primaveral el 24 de Septiembre del 2013
en la sala de presentaciones de la Libreria del Fondo de Cultura
Econdmica Octavio Paz.



ANEXO

Comentario de Salvador Ortiz, autor del libro Primaveral:

Sobre Trailer-book de Karla Rosales

Durante el proceso de publicacion de mi libro de cuentos Primaveral, 1a editora Selva Hernandez me informé que
mi tomo habia sido elegido para elaborar un trailer book que seria parte de la tesis de Karla Rosales. Poco después
me entrevisté con Karla, me explico el concepto y las lineas generales de su proyecto.

Antes de esta experiencia no habia visto un video con las mismas caracteristicas; conocia, en todo caso, anuncios
comerciales que en la television informaban sobre la publicacion de algan libro de gran tiraje y mas cominmente
una coleccion o serie de libros del mismo tema o autor, o incluso algtn sello editorial que se promovia sin hacer
alusion a un titulo en particular. Si bien, algunos de estos anuncios comparten varias caracteristicas con el concep-
to del book trailer, no son del todo iguales a lo que Karla habria de elaborar.

En sucesivas entrevistas con Karla fue preguntandome sobre los cuentos en particular, los motivos, las atmosferas,
los personajes, todo lo relacionado con lo que habia dado origen a mis textos.

Platicamos sobre estas cuestiones en el entendido de que una vez que un texto es leido por otra persona, es ella,

el lector, quien le da su personal configuraciéon imaginativa y conceptual. Existe entonces un dificil equilibrio que
quien elabora un trailer book procura entre su personal carga imaginativa y la posibilidad de ofrecer a cualquier
futuro lector la construccién de su propio universo conceptual. Por otra parte, la editorial Acapulco se caracteriza
por su elaborado diseno y cuidado del libro en tanto objeto estético en si mismo. Un acierto de Karla fue el de
utilizar el disefio de Selva Hernandez como eje principal alrededor del que se desarrolla el Book Trailer, y recurrir
solo a algunas imagenes iconicas que contienen los elementos fundamentales de las narraciones (rosas, zapatos,
naranjas, etcétera).

En todo caso, creo que hay un cierto desfase entre la edad del personaje de la narracién a la que hace referencia
el personaje caracterizado en el video y la edad que yo supongo en el texto. Desde mi punto de arranque como
autor, y en el entendido de que la lectura de Karla pudo tener una interpretacién personal y diferente a la mia, la
caracterizacion del personaje podria ser mas precisa con una mujer de menor edad; una jovencita, si bien ya con
algunos afios de casada, apenas en su segunda década de vida, como suele suceder en la clase media de la provin-

cla mexicana.
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La musica que acompana el video sugiere con buen tino el caracter ritmico continuo y relajado que la prosa de las
narraciones pretende. Por otra parte pienso que, si se tratara de un video para uso comercial, podria abundar en
la informacion verbal y especificar, por ejemplo, de alguna manera, que se hace referencia a un libro de cuentos o
que se puede adquirir en la direccion electronica de la editorial. ..
El video de Karla Rosales signific para mi como autor una forma de apoyo inesperado y benéfico para la promo-
ci6n de Primaveral, por lo que no puedo sino estar muy agradecido por haber tenido la suerte de ser seleccionado
para formar parte de su proceso de titulacion. Resulté ser un aspecto muy interesante de mi experiencia en la
produccién editorial, que ademas me permiti6é considerar mis textos como generadores de conceptos visuales y de
otros aspectos que no habia considerado en el momento de su escritura. Puedo decir también ahora que el Book
Trailer es un recurso que las casas editoriales deberian utilizar como un elemento frecuente en sus politicas de
promocién comercial.
Salvador Ortiz
septiembre de 2014



Imégenes del book trailer, Primaveral

EN EL CIELO DE SAN JUAN

ACAPULCO

EDICIONESACAPULCO.MX
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DVD del book trialer, Primaveral







CONCLUSION

La idea de realizar un book trailer surgié en una tarde con una
literata, mientras platicdbamos sobre un libro nuevo que con-
ocid a través de un canal de video Youtube.

Este era un libro completamente de ilustracién, un libro l-
bum, con una descripcién poco facil de concretar o sintetizar,
asi que me mostro el video, que también le habia gustado y
que impulsé en ella el deseo de comprar el libro.

Entonces, el book trailer es una herramienta que ayuda pro-
mover no sélo al libro sino a todos los involucrados en el pro-
ceso de publicacidn, es un interesante difusor de la lectura,
ademds de ser un proyecto enriquecedor y atractivo para
disefiadores y comunicadores visuales, como lo fue para mi, al
enfrentar los retos de representar al libro sin mostrar el con-
tenido completo.

Es por ello, que en la realizacidon de este proyecto aprendi a
realizar una produccién para una empresa formal, trabajan-
do mano a mano con la editorial Acapulco y con el autor de
Primaveral, que me guiaron en los errores y aciertos de mi
proyecto, y al mismo tiempo, agradecieron que les diera a con-
ocer el book trailer como medio actual para lanzar y difundir
sus publicaciones, puesto que su alcance va mas alla de los
usuarios de internet, pues las librerias pueden proyectar el
book trailer en sus pantallas, o durante los festivales y ferias
del libro, de modo que se amplie el target.

En cuanto a mi book trailer, fue un tanto complicada la produc-
cion; puesto que todo el trabajo de produccidn, guidn, sonido,
direccion, etc. fue completamente mio, y el realizar un traba-
jo de este tipo es bastante complicado. Tuve dudas, errores,
y decepciones que aprendi a sintetizar y resolver para poder
obtener el resultado que esperaba; y asi fue.

Después de ver el book trailer final que realicé a partir de cero,

desde contactar a la editorial, el autor y conseguir todo lo
necesario para la produccion, ver que mi propuesta de video
es aceptada por el mercado es muy placentero.

Entre otras cosas, me mostrd la posibilidad de dedicarme
a la produccién de book trailers para las editoriales que
quieran ser parte de la difusion via internet, y buscar involu-
crarme mas tarde con algun proyecto de la television.

Esto aun es un poco complicado porque como mencioné en
el texto aun hay que lidiar con el hecho de que es un tema
relativamente nuevo y desconocido, por lo que depende de
diferentes factores sociales, econénimos y culturales, que
ayudaran a que se de a conocer mucho mads y asi poder ex-
plotar este medio.

En conclusidn, estoy segura de que el book trailer es funda-
mental para los productores editoriales y visuales que quier-
an desarrollarse y utilizar internet como medio de difusion,
participando en la invasidn informatica con mensajes y videos
gue ayuden a promocionar la lectura apoyandose en las atrac-
tivas variantes que ofrece el book trailer.
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GLOSARIO

Abadias. Monasterio o iglesia regidos por un abad o una abadesa.

Actor. Persona que aparece frente a la cdmara en papeles dramdticos.
El actor siempre representa a alguien.

Analogo. Que tiene analogia o similitud con una cosa
Audio. La reproduccidn electrénica del sonido audible.

Balance de blancos. El ajuste de los circuitos de color en la cdmara para

producir el color blanco con las diversas temperaturas de color de la luz.

Biblidfilos. Persona que colecciona libros, especialmente si son valiosos,
raros o curiosos, o que es amante de los libros y de la lectura.

Brillo. Atributo que determina con cuanta claridad u oscuridad aparece
un color en las pantallas de television monocromas o cuanta luz refleja
un color .

Book trailer Video promocional para un libro; similar a los trailers cin-
ematograficos que promocionan peliculas, series de televisidn, y video
juegos.

Caligrafia. Conjunto de rasgos caracteristicos de la escritura de una
persona, de un documento o de una época

Casting. Proceso de seleccion de actores, modelos, etc.
Codice. Del latin codex, codicis ‘libro’. Libro manuscrito que tiene im-
portancia histérica o literaria, en especial cuando es anterior a la in-

vencién de la imprenta.

Cosmouvision. Es el conjunto de creencias que tiene una persona, las
cuales sirven como filtro a la hora de interpretar el mundo.

Cuneiforme. Escritura antigua de Sumeria, obtenida mediante la
presion de cuiias de madera sobre arcilla blanda.

Digital. Referente a datos en forma de digitos (impulso on/off)
Disefio. Es un proceso de creacidn visual con un propésito. Un buen

disefio es la mejor expresion visual de la esencia de «algo», ya sea esto
un mensaje o un producto.

Dolly. Soporte de camara que te permite mover la cdmara en todas
direcciones.

E-book. Libro electrdnico. Archivo informatico que contiene el texto de
un libro. Hay diferentes tipos de archivos que pueden ser de sélo lectu-
ra o interactivo.

Editor. Persona que prepara un texto para publicarlo; como el encarga-
do en una editorial, el que compila textos y los retiine en una obray el
que corrige y anota un texto antiguo siguiendo criterios filoldgicos.

Elite. Grupo selecto y minoritario de personas, animales o cosas.

Encuadernacion. Parte exterior de un libro encuadernado, hecha de un
material resistente, que cubre y protege el conjunto de las hojas cosi-
das, pegadas o anilladas en el lomo.

Enfoque. Una imagen esta enfocada cuando aparece nitida y clara en
la pantalla, (técnicamente el punto donde los rayos de luz se reflejan
sobre las lentes convergentes)

Entorno.Es lo que rodea a un individuo, sin formar parte de él, por
ejemplo el clima, otros individuos, el relieve, las normas culturales,
religiosas o juridicas, etcétera.

Fonograma. Simbolo grafico que representa un sonido o un grupo de
sonidos, especialmente letra del alfabeto.

Fotografia. Es el proceso de proyectar imagenes y capturarlas, bien por
medio del fijado en un medio sensible a la luz o por la conversién en
sefiales electronicas.

Forma. Un componente de la imprenta, el molde en el que se colocaban
las galeras para imprimir sobre una piedra plana o losa.

Ideograma. Signo grafico que representa un concepto o idea de forma
sintética y no por andlisis de sonidos o formas.

Imagen. La representacion de algo real o imaginario basandose en la
luz y su efecto sobre la vision humana. Puede ser también la represent-
acion que el cerebro humano se forma por otros medios que no sean la
luz y su efecto sobre la visidn.



Imprenta. Es la técnica industrial que permite reproducir, en papel o
materiales similares, textos y figuras mediante tipos, planchas u otros
procedimientos.

llustracion. Fotografia, dibujo o ldmina que se coloca en un texto o im-
preso para representar graficamente lo expuesto, ejemplificarlo o hacer
mas atractivo el resultado.

Jerarquia. Es la forma de organizacion que se le asignara a diversos
elementos de un mismo sistema, que pueden ser indistintamente per-
sonas, animales o cosas, ascendente o descendente, por criterios de
clase, poder, oficio, autoridad, categoria o cualquier otro de tipo que se
nos ocurra, aun siendo el mas arbitrario, pero que tienda y cumpla con
un criterio de clasificacion.

Desde Definicion ABC: http://www.definicionabc.com/general/jer-
arquia.php#ixzz3SvKFfvwe Jeroglifico. Conjunto de dibujos, figuras o
signos ideograficos que seres y objetos de la realidad y tienen un valor
ideogréfico o fonético

Lenguaje. Capacidad propia del ser humano para expresar pensamien-
tos y sentimientos por medio de la palabra.

Libro. Conjunto de hojas de papel, pergamino, vitela, etc., manuscritas
o impresas, unidas por uno de sus lados y normalmente encuaderna-
das, formando un solo volumen: libro de poesia; libro de cocina; libro
ilustrado; libro infantil y juvenil; legalmente, constituye un libro el im-
preso no periddico que tiene mas de 48 paginas.

2 Conjunto de hojas unidas formando un volumen que se rellena con
distintos datos para llevar un registro; suele tener una parte impresa
con blancos para ser rellenados con los datos.

Etimologia: (s. xii) del latin liber, libri. Originariamente significaba ‘parte
interior de la corteza de las plantas’, por ser empleada por los romanos
como papel.

Litografia. Proceso de impresion inventado a finales del siglo XVIII,
empleado especialmente por los perdiodicos, en los que se dibuja un
disefio directamente sobre una piedra blanda o una plancha de im-
presidon de metal que, a continuacidn, se trata con una solucién quimica
que provoca que el fondo repela la tinta de impresion.

Liturgias. Conjunto de practicas establecidas que regulan en cada re-
ligion el culto y las ceremonias religiosas.

Live Action. El término se refiere generalmente a una pelicula son esce-
narios méviles e
isométricos a la filmacion de accion en vivo y tiempo real.

Luz de relleno. Luz direccional en el fondo opuesto de la camara para
iluminar areas de las sombras y reducir la caida.

Luz difusa. Luz que ilumina un drea grande con un haz de luz amplio.
Luz difusa, creada por luces suaves, que producen sombras suaves.

Maquillaje. Cosmético utilizado para realzar, corregir o cambiar la apa-
riencia.

Manuscrito. Forma original de una obra, tal y como fue creada por el
autor. Texto escrito a mano, especialmente el que tiene algun valor o
antigliedad.

Matiz. Uno de los atributos de los tres colores bdsicos. El matiz es el
color por si mismo: e rojo, el verde, el amarillo...

Orfebreria. Arte y técnica de hacer objetos artisticos con oro, plata u
otros metales preciosos.

Pagina web. Una pagina web u hoja electrdnica es una fuente de infor-
macién adaptada para la World Wide Web (WWW) y accesible medi-
ante un navegador de Internet. Esta informacion se presenta general-
mente en formato HTML y puede contener hiperenlaces a otras paginas
web, constituyendo la red enlazada de la World Wide Web.

Papiro. La forma de papel mas antigua, manufacturada en Egipto a
partir de las fibras prensadas de juncos y exportada a través del mar
Mediterraneo.

Pergamino. Superficie de escritura duradera hecha a partir de piel an-
imal secada, raspada y blanqueada, cuyo uso fue muy extendido en la
ultima etapa del mundo romano y el mundo medieval.

Pictograma. Dibujo o signo gréafico que expresa un concepto relaciona-
do materialmente con el objeto al que se refiere.

Pixel. Elemento simple de una imagen (como un punto en una foto de
un periddico) que puede ser identificado por un ordenador. Cuanto
mayor sea la cantidad de pixeles, mayor sera la calidad de resolucion.
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Plano detalle. Plano que muestra el objeto con un encuadre muy cerra-
do y cercano.

Plano medio. Cuando el objeto aparece a una distancia media, Encua-
dre situado entre el plano largo y el plano corto.

Primer plano. La persona, objeto o cualquier parte de éste aparece en
una linea cerrada o con un encuadre muy cerrado.

Props. En una produccién cinematografica, toda la utileria y lo que se
conoce COMO accesorios.

Rococd. Estilo artistico que se caracteriza por presentar ornamentos o
decoracion de inspiracion naturalista de gusto muy refinado.

Saturacion. Atributo que describe la riqueza y la fuerza del color de
acuerdo a la cantidad de distintas longitudes de onda que componen
una fuente luminosa.

Set. Platé cinematogréfico, es decir, el lugar adaptado de acuerdo a las
producciones cinematograficas.

Signo. Objeto, fendmeno o hecho que, por una relacién natural o con-
vencional, representa o evoca otro objeto, fenédmeno o hecho.
Scouting. Eleccion de locaciones para una produccion cinematografica.

Story board. Serie de vifietas con bocetos dibujados que representan la
accion de los puntos mas importantes de la visualizaciéon dependiendo
de la estructura que debe seguir una pelicula, una serie televisiva o un
anuncio; afiadiendo la informacion de sonido correspondiente.

Temperatura de color. Tendencia rojiza o azulada de la luz, medida en
grados Kelvin.

Teologia. Ciencia que trata de Dios y del conocimiento que el ser huma-
no tiene sobre él.

TICS. Las TIC congregan los elementos y las técnicas utilizadas en el
tratamiento y la transmisién de la informacidn, principalmente de in-
formatica, Internet y telecomunicaciones.

Tipografico. Trata el tema de las letras, nimeros y simbolos de un texto
impreso ya sea sobre un medio fisico o electromagnético, tales como su

disefio, su forma, su tamafio y las relaciones visuales que se establecen
entre ellos.

Trailer. Un Trailer es un conjunto de secuencias de una pelicula destina-
do a promocionarla: en el cine pasan trdileres de otras peliculas antes
de empezar una sesion.

Travelling. Otra manera de denominar el deslizamiento fisico de la
cdmara.

Tripode o tripié. Soporte de cdmara con tres patas, que normalmente se
une a una Dolly para mayor movilidad.

Uncial. Tipo de letra de la Alta Edad Media que utilizaba caracteres en
mayusculas, redondeados y separados.

Viral. Que se propaga como si fuera un virus: publicidad viral. Rdpida-
mente, contagioso, etc.

Visualizacion. La conversion mental de una escena a un nimero de ima-
genes clave de televisidn. La imagen mental de una toma. Las imagenes
no necesitan ser secuenciadas en ese momento.

Volumen. Libro tradicional en forma de rollo.

Xilografia. Uno de los primeros métodos de impresion sobre bloques de
madera, en el que la imagen se talla en la madera y se extraen las zonas
que no llevaran tinta.

Zoom. Cambiar las lentes gradualmente de una posicion de angulo es-
trecha o una posicién de angulo ancho mientras la cdmara permanece
inmovil.
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