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Introduccion

En la presente investigacion se realizara un analisis entre los ele-
mentos que intervienen en la elaboracion de los periddicos El
Universal y Reforma tomando en cuenta sus caracteristicas asi
como similitudes y diferencias y con ello brindar un texto de
consulta para disenadores e investigadores del tema. La bibliogra-
fia referente al disefio de periddicos es limitada; en México, exis-
ten muy pocos manuales en los que el diseflador pueda basarse
o consultar para desarrollar un proyecto relacionado con dicho
tema. Se pretende que este texto dé a conocer con un poco mas
de profundidad informacién real de periddicos nacionales.

Considero al periédico como un elemento mas de la vida diaria
de un gran namero de personas; por mucho tiempo mi familia
compro6 periddico todos los dias de diversos contenidos, volvién-
dolo mi contacto con México, con el mundo y con las ideas de
los autores. Todas estas razones me hacen pensar en el periddico
como un medio de informacién escrita del cual se deben estudiar
algunos aspectos como su estructura, contenido informativo, grafico,
entre otros, ya que tiene una estrecha relacion con el disefio y la
comunicacién visual.

Como lo he mencionado anteriormente, a pesar de que el
periddico es un producto editorial de suma importancia, no exis-
ten muchos libros que describan las caracteristicas de ese soporte
de forma concreta. Existen tesis principalmente del periédico
Reforma en las que se abordan brevemente estos temas pero solo
como informacién complementaria a la investigacion central. En
el caso del diario El Universal existe menos informacion que sirva
de consulta para los diseniadores.

A través de la revisiéon de fuentes bibliograficas, hemerograficas,
electrénicas y entrevistas con colaboradores de los diarios El Uni-
versal y Reforma, se pretende realizar un analisis de los elementos de
disefio y de comunicacién que intervienen en el desarrollo de la
elaboracién y producciéon de ambos periddicos. De esta forma se
determinaran sus caracteristicas y se realizard un texto de consulta
para otros colegas.



En el primer capitulo se tratarin antecedentes de la impresion,
la cual si bien es conocida por la mayoria de los disenadores y co-
municadores, no deja de ser la punta de lanza de la comunicacién
masiva escrita, asi como del periédico en México. Esto tiene la
finalidad de dar al lector una idea de la importancia que ha tenido
este medio masivo a través del tiempo en la vida de nuestro pais.

En el segundo capitulo se analizard al periédico como medio
de comunicacioén escrita, describiendo los elementos periodisticos
y de comunicacién que intervienen en su realizacién; ademas se
distinguiran elementos relacionados con el periddico y la forma
en que se desarrolla la noticia, nticleo de cualquier diario.

En el tercer capitulo se asociardn los elementos graficos del
periddico con el disefio y la comunicacion visual desarrollando de
igual forma los conceptos relacionados con la tipografia y el gran
mundo del disefo editorial que es la finalidad de este proyecto.

En el capitulo final se analizara la informacién propia de los
diarios El Universal y Reforma; destacando las caracteristicas de los
elementos de disefio que utiliza cada uno,la identidad que obtienen
con estos recursos y la influencia e importancia que actualmen-
te tiene el diseno editorial de periddicos en el entorno de este
medio de comunicacién y el impacto en los lectores. Al respecto
cabe sefialar que, este trabajo de investigacioén no persigue ser el
documento general de dicho tema, sino una aproximacién mas ttil
para los disenadores, sin otras pretensiones.

Es importante senalar el acceso a la informacién que se tuvo
en este proyecto. Por parte del peridédico Reforma la informacion
fue brindada personalmente por el Lic. Ricardo Del Castillo,
Subdirector Grafico de Reforma, mientras que en el periddico El
Universal no hubo contacto posible con ellos hasta el momento
en que se escriben estas lineas. Por este motivo en algunos datos
concretos solo se brinda una aproximacién propia. Sin embargo, a
nivel grafico El Universal tiene una hemeroteca en linea disponible
en su pagina de internet abierta a todo el ptblico mientras que
Reforma es mis reservada al respecto.









Capitulo |

Evolucion del periodico mexicano



Los soportes impresos han sido de enorme utilidad para la huma-
nidad, el periédico ha sido a lo largo de la historia un conducto
por el cual el ser humano ha encontrado una relacién entre la
actualidad y la informacion, afinandose ésta desde el siglo xx. En
México desde la época Novohispana, en que el peridédico como
medio masivo de comunicacién hace su aparicidén, se han dado
cambios estructurales y de contenido en este soporte, desde los
medios técnicos en que se produce hasta la influencia que ha
adquirido en estos dias.

En este capitulo se abordarin brevemente algunos de estos
aspectos relacionados con la evoluciéon del periddico en México.



1.1 De las primeras publicaciones
nacionales y su influencia
extranjera

El periodismo en México se ha desarrollado hasta alcanzar una
interesante madurez gracias a su piedra angular el periddico. En
México como en la mayoria de los paises del mundo, el periddico
ha formado parte de la cultura, y ha orientado la opinién pablica
de la sociedad. El periddico crea opiniones y tendencias respecto
a los temas de interés nacional e internacional, por ello es funda-
mental en la vida politico social del pais.

Si bien la historia de las noticias impresas existentes en Méxi-
co desde el siglo xv1 es basta y compleja, en este apartado no se
pretende mencionar cada una de ellas sino las mas relevantes por
su importancia historica asi como por su influencia en posteriores
publicaciones.

Después de la conquista, el México virreinal, poco a poco fue
adoptando recursos y nuevas tecnologias provenientes de Eu-
ropa. Un caso singular fue el de Juan Pablos quién estableci6 la
primera imprenta del continente americano en la Nueva Espana;
esta empresa fue desarrollando y evolucionando su funcién hasta
imprimir no sélo libros; asi se comenzaron a reproducir también
hojas volantes con textos informativos que escribian los viajeros
del viejo continente acerca de acontecimientos de relevancia en
Europa y las colonias espanolas.

En el siglo xvi1 se imprimi6 el Mercurio Volante que junto con la
Gaceta General, sucesos de este aio provisiones y mercedes de los reynos de
Espaiia, Portugal y Nueva Espana fueron de las primeras publicaciones
en aparecer propiamente con periodicidad.’

1 Argudin,Y. (1987). Historia del periodismo en México, desde el virreinato hasta nuestros
dias. México: Editorial Panorama. 16 p.
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Ya para el siglo xvir las turbulencias extranjeras no fueron
ajenas a la Nueva Espania, fue asi como las ideas de la Ilustracién®
llegaron a Ameérica y las publicaciones periddicas no fueron la
excepcidn al adoptarlas.

SegtinYolanda Argudin “el 1° de enero de 1722, nace La Gaceta
de Meéxico y Noticias de Nueva Esparia, dirigida y redactada por Juan
Ignacio Maria de Castorena y Ursia, la cual se imprimia cada
mes. Fue éste el primer 6rgano de prensa [...] Constaba de dos
paginas: una, editorial y la otra de noticias de canje extraidas de
informaciones europeas.”

Para comienzos del siglo X1x aparece el Diario de México dirigido
por Carlos Maria Bustamante, en este diario se trataban temas de
religion, decretos, disposiciones, ciencias y artes, entre otros.

En los primeros anos de la guerra de Independencia José Joa-
quin Fernandez de Lizardi publica El Pensador Mexicano diario que
hablaba abiertamente de las problematicas del virreinato asi como
de su sistema de gobierno.

También Miguel Hidalgo fundé el periédico El Despertador Ameri-
cano, 6rgano insurgente que informaba las acciones de este bando que
era también un medio propagandistico para la lucha revolucionaria.

En el tiempo en que los independentistas comandados por
Morelos estuvieron al frente de la lucha se publicaron decenas de
diarios por parte de los realistas y de los insurgentes.

Al terminar la Guerra las diferentes facciones publicaban un
sinnimero de periddicos para justificar y legitimar su causa, sin
embargo debido a las turbulencias politico sociales del pais ninguna
pudo sobrevivir mis alld de algunos afos.

Para 1841 surge el diario El Siglo x1x, de suma importancia para
el México de ese siglo ya que proporcionaba a los lectores textos
criticos e imparciales de los acontecimientos del pais asi como de
los gobiernos nacionales de la época.

2 La Hustracién fue un cmulo de doctrinas del s. xvir desarrolladas en Europa
basadas en la racionalidad del sujeto, con ellas se pretendia dejar de lado pensamientos
magicos y sustituirlos por la razén.

3 Ibidem, 18 p.



Es importante senalar que en este siglo, en México, el nimero
de personas que leia el periddico era mindsculo comparado con
el pueblo que permanecia lejos de las publicaciones, por ello el
publico lector era muy selecto, era éste el grupo social que influia
en la incipiente vida nacional del pais.

Al terminar la guerra contra Estados Unidos aparece El Univer-
sal, diario conservador atribuido a Lucas Alaman, quien fuera un
personaje esencial en la vida politica del pais.

Durante estos afios comenz6 en México la lucha ideoldgica entre
liberales y conservadores la cual fue llevada también al terreno de
los periddicos. Una vez mas, el periddico sirvidé como método de
propaganda e instrumento de adoctrinamiento para la sociedad
que estaba dividida en dos grandes bandos. En este periodo los
intelectuales, tedricos liberales y conservadores plasmaron con sus
plumas ideas que mas tarde se incorporarian a la vida politica y
cultural del pais, abriendo poco a poco la temaitica de las publica-
ciones hacia un ambito diferente a la politica.

A medida que México fue cambiando, paralelamente cambi6 la
politica liberal respecto a la prensa, durante el gobierno de Porfirio
Diaz poco a poco se fue amordazando a los editores y a las imprentas
por lo que el desarrollo de los periddicos se vio detenido gracias
a las técnicas represivas.

Sin embargo, ésto abri6 paso a otro tipo de periddicos que no
se habian visto desarrollados completamente en el México inde-
pendiente como fueron los diarios de oposicion.

En esta época surgieron El Globo, El Pais, Regeneracién, EI Hijo
del Ahuizote, El Nieto del Ahuizote, entre otros. Uno de los mas im-
portantes fue El Imparcial:

“Su material se distribuia en ocho planas de siete colum-
nas, de la siguiente manera: treinta columnas de anuncios,
diez de cables, seis con noticias de comisaria, tres de ‘notas
sociales y personales’, dos sobre la circel de Belem, una

de comercio y finanzas, tres de propaganda de grandes
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empresas, media de agricultura y ganaderia y media de-

dicada a sociedades mutualistas.”*

Asi, en México después de mas de tres décadas en el poder y
represion del régimen porfirista surgié con mas virulencia el des-
contento hacia el presidente Diaz. Fue asi como hizo su aparicién
en el escenario nacional Francisco I. Madero, quién encabezd la
oposicién hacia el régimen de Don Porfirio en el pais. Una vez
mas se usé al periddico como vehiculo para lanzar las criticas
hacia el presidente y su grupo de poder y legitimar su causa tal
como diversos personajes en el pais lo habian hecho a lo largo de
la historia. Un ejemplo de esto fue el periddico El Antirreleccionista
patrocinado por Madero y dirigido por Félix E Palavicini quién
posteriormente fundaria El Universal.

En este momento es importante sefialar que la prensa no fue
centralizada en la capital del pais; en los estados de la repablica
existia también una fiera batalla por la libertad de prensa y surgieron
6rganos informativos en cada estado, por lo que en esta etapa de
la vida nacional la prensa escrita en forma de periddico era parte
ya de la sociedad mexicana.

Una vez que Madero llegd a la presidencia, permitié la total
libertad de prensa, en ella permanecieron las personas que apoyaban
al régimen anterior, y este hecho jugd en su contra al tener a la
mayoria de la prensa en un ataque constante.

En paralelo de las diversas fases y protagonistas de la Revolucion
de México surgieron periddicos apoyando y criticando a las diversas
facciones del conflicto por todo el pais, una de ellas fue El Universal,
periddico que sigue en circulacion en la actualidad y que en 1916
fue fundado por Félix E Palavacini quien seria parte del congreso
constituyente de Querétaro en 1917. En ese mismo afio Rafael
Alducin fundé El Excelsior. De acuerdo con Yolanda Argudin, El
Excélsior fue fundado y presentado como un periédico moderno
en México basado en el Times de Nueva York llegando a ser por
esto el periddico mis importante por algiin tiempo.

4 Ibidem, 148 p.



Después de finalizar el periodo revolucionario surgen perioédicos
que siguen vigentes hasta nuestros dias.

La Prensa aparece en 1928 bajo el apoyo del gobierno y a un
bajo costo,lo que permite que mas gente tenga acceso a este medio
informativo en esos anos.

En 1939 surge Novedades, en 1947 se funda Ovaciones ampliando
el espectro de opciones para el pablico con menos posibilidades.

En los anos sesenta surgen El Sol de México y El Heraldo de
Meéxico, en la década siguiente nacen el Uno mas Uno'y La _Jornada
diarios con clara tendencia liberal en comparacién con los perid-
dicos tradicionales.

1.2 De los primeros métodos
de impresion a las
nuevas tecnologias

Sin duda, la imprenta ha sido determinante en la humanidad, es
un desarrollo tecnoldgico en el que se conjuntan diversos saberes
de la reproduccion de texto o imagen en un sélo dispositivo di-
seflado para facilitar su impresiéon. Al mismo tiempo, el periddico,
ha ido evolucionando de la mano de los métodos de impresion,
por ello es importante hablar de cémo ha sido esta evolucion de
manera breve para asi poder entender por qué la evolucidén de los
métodos de impresién tiene una relacidon con la transmision de
mensajes.

Después de siglos de atraso econémico, social y cultural en que
Europa se vio en la Edad Media y la descomposicion causada por
la desintegraciéon del imperio romano, poco a poco comenzd el
Renacimiento, esto no fue un proceso instantineo sino que gra-
dualmente fue cambiando con la transmisiéon del conocimiento
que por ese tiempo habia estado a cargo de la iglesia. En aquella
época la produccidén de un libro era costosa ya que ademas de los
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materiales, el proceso requeria de varios expertos que demoraban
mucho tiempo con un solo libro. Antes de llegar a la impresion con
tipos moviles, se utilizaron placas de madera en las que se hacian
grabados para después estamparlos en papel, material recién llegado
de China y el cual se fabricaba finalmente en Europa, esto facilito
y abarat6 los costos de produccion ya que se dejaron de utilizar
pieles de animales, pero el verdadero parteaguas fue la utilizaciéon
de tipos moviles en conjunto con una prensa suficientemente
rapida y eficiente para imprimir el papel; este hecho se le atribuye
a Johannes Gutenberg en Maguncia, actual Alemania.

Trabajé por mas de diez anos ideando la manera mas eficiente
de lograr una impresion de calidad que tuviera las caracteristicas de
las realizadas por un escriba.“Gutenberg hizo la eleccion obvia, un
estilo de letra cuadrado, de estructura compacta, usada cominmente
por los escribas alemanes de su época.”

El tipo de letra fue desarrollado primero con un dibujo que se
transferia a una placa metalica que después finamente era golpeada
por punzones hasta lograr la letra, posteriormente se hacia un vaciado
y se obtenia con la aleacién de plomo, estafio y antimonio el tipo
movil resistente que era necesario para imprimir. Este tipo de letra
estaba tan bien trabajada que parecia buena caligrafia.

Gutenberg produjo tinta que colocaba con una bola de piel
en la placa ya formada, que después pasaba a la prensa adap-
tada por él mismo que lograba una presién fuerte y uniforme
en el papel.

Asi comenz6 la impresidn del que oficialmente se conoce como
el primer libro o producto editorial impreso con tipos moviles de
la historia, La Biblia:

“[...] las paginas miden 30 por 40.5 cm, tienen dos co-
lumnas de tipo con un margen generoso entre ellas, que
mide 2.9 cm de ancho. Las primeras nueve paginas tienen

cuarenta lineas por columna, la décima pagina tiene 41

5 Meggs, P. (1991). Historia del diseiio grdfico. México: Trillas. 92 p.
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lineas por columna y el resto tiene 42 lineas por columna
[...] cada pagina tenia lineas con cerca de 33 caracteres
cada una y mas de 2500 caracteres tomadas de una fuente
de 290 diferentes.”®

La invenciéon de la imprenta trajo consigo cambios significativos
en el desarrollo de la humanidad, permitié el facil acceso de las
personas a las ideas de gente con diversas formaciones, nacio-
nalidades y posturas, cambi6 la forma de comunicacién, de una
auditiva a una visual.

6 Ibidem, 95 p.

Imprenta de Gutenberg.
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Maquina de linotipo.

El responsable de intoducir la imprenta al continente americano
fue Juan Pablos quien trajo la primera prensa a México en los pri-
meros anos de la conquista hispana, en ella se imprimieron libros,
papeles informativos y hojas volantes, este tipo de tecnologia con
algunas variantes y mejoras funcion6é en México por casi cuatro
siglos, dandole vida a un sinnimero de publicaciones periddicas de
diversos tipos. Posteriormente el linotipo sustituy6 la composicién
manual permitiendo que el trabajo fuera mas eficiente, econémico
y rapido ya que esta nueva maquina revolucioné una técnica de
varios siglos por un sistema semiautomatico que permitié que los
peridédicos aumentaran el niimero de sus paginas considerablemente.

El linotipo fue fabricado por Linotype, primera empresa en
producirla. Es una maquina mecanica que produce lineas de carac-
teres unidas en un bloque, el operador guia un teclado que envia
a la maquina la sefial de las matrices tecleadas y se colocan por
medio de una cinta. Las matrices son de una aleacién de laton y
se encuentran en un almacén de la propia maquina, de esta forma
las matrices componen lineas de texto de una manera mas sencilla
que la composicién manual.

Otro de los grandes avances en la impresion fue el uso de rotativas,
dejando un poco de lado la impresién tradicional pero retomando
los principios de la prensa de Gutenberg.

Las rotativas funcionan por medio de la técnica de impresion
denominada offset, que funciona por medio de la interaccion del
agua y la tinta con cilindros de impresion. El proceso de impresiéon
consiste en colocar la plancha con la imposicién de las paginas a
imprimir, en un cilindro de la rotativa que se llama cilindro im-
presor, éste se pone en contacto con la tinta y el agua. En las zonas
de la plancha donde hay imagen se deposita la tinta, en el resto
de la misma agua. La plancha con la tinta no se pone en contacto
directamente con el papel, sino que la maquina consta de un cilindro
de caucho que funciona como receptor de la tinta que contiene
la informacién de la imposicién y la traslada al papel. Se utiliza el
sistema de color CMYK para imprimir en el papel, por lo cual se
utilizan cuatro placas de impresion, una para cada color.



En México El Imparcial es considerado el primer periddico en
utilizar una rotativa para imprimir, como lo menciona Thelma
Camacho Martin: “[...] en €l se utilizé la primer rotativa que se
introdujo en México. Para 1907, este diario anunciaba que su tiraje
era de 125,000 ejemplares. Durante mucho tiempo su precio fue
de un centavo.”’

Mientras que Luz del Carmen Vilchis indica también: “(E!
Imparcial) Impreso en una Scott, en diciembre de 1902 utiliz6 a
modo inaugural, tres tintas en su portada al representar una bandera
mexicana y la cabeza en tinta roja.”® Esta fue la constante por todo
el siglo XX, se modernizaron las maquinarias pero siempre siguiendo
el mismo fundamento de impresién, la imposiciéon a mediados del
siglo cambid a la fotocomposicidn y en las altimas décadas al uso
de la computadora como método de armado de las publicaciones.

Sin embargo, con el comienzo de la primera década del siglo
xxI el uso de las computadoras, fablets y dispositivos moviles
ha hecho pensar a algunas empresas que el futuro de la prensa
periddica estd en las ediciones digitales, ya que de esta forma se
aminoran los costos de materia prima, personal e infraestructura.
Un argumento mis es la comodidad con que cualquier persona
puede revisar su periédico en cualquier momento y recibir su
suscripcion en cualquier parte del mundo volviendo mas atractiva
esta idea. En Inglaterra y algunos paises, la crisis econdmica ha sido
tomada como argumento para desaparecer diversas publicaciones
de manera fisica y han migrado a la era digital exclusivamente;
vivimos una época de transicion entre las publicaciones virtuales
y las tradicionales en la cual el tiempo dira si la prensa en papel
desaparece o se mantiene vigente.

7 Troconi, G. et. al. (2010). Diserio grdfico en México. 100 afios. 1900-2000. México:
Artes de México. 32 p.

8 Vilchis, L. (2010). Historia del Diseiio Grafico en México 1910-2010. México: INBA
CONACULTA. 94 p.
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1.3 De las caracteristicas
morfologicas y su composicion

Como se menciond en el punto 1.1 de este proyecto, la historia
del periddico en México ha sido extensa y por ello es importante
para este trabajo elegir algunos de los mas representativos para
hablar de sus caracteristicas. La eleccion de éstos esta basada en su
importancia en la sociedad mexicana en el periodo de tiempo de
circulacion de cada uno de ellos basada en las caracteristicas de los
periddicos con respecto a sus similares.

Las publicaciones periddicas impresas en la Nueva Espafia inician
con la llegada de la imprenta al Virreinato por iniciativa de Juan
Pablos”. En un principio se trataba de papeles informativos que solo
publicaban noticias dramaticas y sensacionalistas, éstas eran similares
a panfletos de la actualidad. Estaban compuestas en un parrafo base
lampara, cuidando que en la composicion se diera la forma de un
triangulo invertido, se hacia uso de calderones y de tipografia ta-
llada en los punzones parecida a la denominada textura. La pagina
estaba bordeada por grabados con diversos motivos destacando los
elementos florales a manera de ornamento.

Posteriormente con el desarrollo de la imprenta en el siglo xvi
se produjeron las hojas volantes que trataban temas tomados de
relatos de viajeros, de acontecimientos del reino y transcritos de
periddicos de la peninsula.

Estas hojas volantes eran composiciones en parrafo ordinario,
en la que se sangraba el inicio de cada parrafo y donde se uti-
lizaban capitulares. La capitular del inicio de cada hoja volante
estaba ornamentada y dibujada, en algunos casos ocupaba en altura
varias lineas de texto, la primera linea que seguia a esa capitular
se encontraba en altas; ya en esta época se usaba tipografia estilo
romana, en algunos casos se colocaban grabados en el contorno

9 TImpresor de origen italiano de nombre Giovanni Paoli, llegd a América en 1539.
Ubico su taller en la capital de la Nueva Espafa a un costado del actual Palacio Na-
cional trayendo consigo el oficio, siendo el primer impresor del continente.



de la hoja, también en ocasiones los titulos se ubicaban centrados
y en altas al inicio de la hoja.

El primero de enero de 1722 nace la Gaceta de México y Noticias
de Nueva Esparia, obra de Juan Ignacio Maria de Castorena quien
la dirigia y redactaba. Fue la primera publicacion periddica, ésta
se imprimia cada mes y aunque sélo se publicaron seis nimeros,
fue novedosa en México. En cuanto a su disposiciéon una pagina
era editorial y otra de noticias extraidas de eventos europeos, tenia
secciones y una de ellas era en la que se informaba acerca de libros
de reciente publicacion.

“Las gacetas constaban de ocho péiginas en las que se
utilizaban capitulares romanas, algunas sin frontispicio
individual. El texto también era romano vy las cursivas

se empleaban como una de sus variantes més notables”"’

En el siglo x1x surge uno de los diarios mas importantes en el
desarrollo del periddico en México. El Imparcial, este diario fue
uno de los primeros que consideraron un criterio editorial basado
en los lectores que lo leian, asi como en la seleccion de imagenes
atractivas para ese publico, fue un peridédico innovador. Como lo
menciona Luz del Carmen Vilchis: “Respecto a las publicaciones
periddicas, un ejemplo procedente del siglo x1x fue El Imparcial
(publicado de 1896 a 1914), considerado por algunos estudiosos
como el iniciador del periodismo moderno y del periodismo in-
dustrializado pues su taller ostentd las primeras rotativas y lino-
tipos del pais”'" El Imparcial media 59 x 42 cm por pagina y la
mancha tipografica 55.4 x 38.1 cm, constaba de siete columnas,
la cabeza del periddico era presentada en una tipografia de estilo
egipcio. Fue innovador al mostrar imagenes en la primera plana y
diagramar con ese elemento las noticias. La noticia principal era
formada con una tipografia romana, mientras que las secundarias

10 Ibidem, 52 p.
11 Ibidem, 94 p.
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eran en fuentes estilo san serif y condensadas, el titulo de la noti-
cia estaba diferenciado del balazo de la noticia por un filete del-
gado con ornamentos, en los costados del cabezal regularmente
presentaba espacios destinados a la publicidad.

En ese tiempo se comenzd a delimitar y a estudiar de una manera
mas efectiva al pablico lector dividiéndolo en dos grupos;la prensa
de elite y la popular, por ello la composicién, impresion, graficos,
anuncios, notas, seleccidon de fuentes de informacién entre otros
eran parte importante en el desarrollo de un periddico afectando
su diseno e impresiéon. Un ejemplo de esto es que la composicion
tipografica para la prensa de elite era mas cuidada y tradicional
mientras que para la popular las imigenes eran el elemento central
en el cual giraba la composiciéon de la publicacion debido a su
espectacularidad.

Después de esto surgieron diversos diarios liberales a la par
de la Revolucién como El Demdcrata que si bien no es un diario
fundamental en la historia del peridédico en México es importante
conocer la descripcion de Luz del Carmen Vilchis quién retrata la
tendencia del periddico a inicios del siglo xx:

“El Demécrata en sus inicios contaba con cuatro paginas
y tenia un formato de 59 x 38 centimetros. No conte-
nia elementos graficos, -fotos, ilustraciones o vinetas- y
presentaba seis columnas de dimensiones variables. Para
junio de 1911, modificé su disefo; la diagramacion cambid
de seis a siete columnas y crecid a doce piginas [...] En
diferentes nimeros de El Demdcrata encontramos variantes
en el disefo de la cabeza principal y en el mismo nombre
del periddico [...] Eso trajo consigo alteraciones de for-
mato y tipografia: fuentes serif del tipo Rockwell Bold
sin kerning, Gotique y Times, siempre centrados, con el

. . 12
precio y los anuncios a los costados.”

12 Ibidem, 97,98 p.



En la primera década del siglo xx surgen periédicos que se
encuentran vigentes hoy en dia y que pueden considerarse con-
temporaneos, sin embargo en los 80 surgen periédicos como La
Jornada con un formato y disefio innovador que rompe con los
periodicos tradicionales en forma y contenido. Presentaba una
diagramacién de cuatro columnas y un tamao tabloide de 29 x
38 cm. Posteriormente aparece en los anos noventa el periddico
Reforma, referente del disefo de periddicos y objeto de analisis de
este trabajo de investigacion.

1.4 La influencia del periodico
en el México actual

El México actual no es el mismo que el de hace 30 afos. El Mé-
xico del siglo xx1 posee una relativa libertad de prensa respecto al
gobierno, lo que le hace atin mas propenso a la dependencia del
capital de los actores de la sociedad.

En el transcurso de este trabajo de investigacion ocurre el pro-
ceso electoral de la presidencia de la reptblica 2012 lo que permite
apreciar de primera mano la influencia que los periddicos tienen
en México actualmente."” Vale la pena mencionar que la prensa
siempre sera subjetiva, estard delineada por diversos factores lo que
sOlo permite al lector conocer la visién que posee y pretende dar el
reportero junto con la linea editorial del propio peridédico marcada
por intereses de la casa editorial.

13 La eleccién presidencial en México fue ganada por Enrique Pefia Nieto de la
coalicion entre los partidos pr1 y PVEM, seguido por Andrés Manuel Lopez Obrador de
la coalicién entre PRD PT y Movimiento Ciudadano, Josefina Vizquez Mota del PAN
quien obtuvo el tercer lugar de las votaciones, mientras que Gabriel Quadri, candidato
de Nueva Alianza, mantuvo el registro de su partido.
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Este tema se desarrollard con mas profundidad en el segundo
capitulo de este proyecto de investigaciéon. Una vez comprendien-
do este fenémeno, es mas sencillo entender el papel que juegan
los periddicos en el México actual. El periddico es un medio de
comunicacién accesible a todo tipo de personas alfabetizadas, la
democratizacién de este medio se dio gracias a la inclusion de
periddicos de bajo costo que a su vez cuentan con noticias mas
impactantes que informativas cuyo publico objetivo son personas
con bajo grado de estudio y nivel socioeconémico.

Esto permite que el rango de personas que tienen acceso a la
compra de un periddico sea mayor, lo cual hace del medio un
atractivo semillero de ideologias e influencias sociales, culturales y
politicas para los ciudadanos.

Parte importante de la influencia de los periddicos en la vida de
México son las plumas de opinion.Ya que la mayoria de la gente
entiende que quien escribe en una publicacién noticiosa es una
persona que posee un punto de vista mas certificado y valido de
la situacién que €l describe. Importante también es la seleccion
de noticias y la periodicidad de tiempo con que se presentan. Esto
es que definida la linea editorial o los intereses particulares de los
diarios, son estos capaces de omitir o distorsionar la informacion
de los hechos reales.

En algunos casos los diarios le dan demasiada importancia y
seguimiento a noticias con respecto a sus intereses o agentes ex-
ternos que dictan la linea a seguir.

Entre otras cosas estos factores dictan la pauta que muchas per-
sonas siguen en su vida diaria ya que lamentablemente el ptablico
lector menos critico es el que predomina en el México actual.

La prensa tiene la responsabilidad de construir la imagen de
Meéxico para sus lectores y por ello son formadores de opinién
en un México con problemas politicos, de narcotrafico, violencia,
corrupciodn, entre otros fendmenos.

La forma de presentar los acontecimientos ha generado y colocado
héroes o desmitificado personajes de la vida politica de México.



En este capitulo se abord6 brevemente el desarrollo del perid-
dico en México y se puso de manifiesto la importancia que tiene
éste en la vida del pais.

En el siguiente capitulo se abordara al periédico desde otro
angulo, el de medio de comunicacion.






Capitulo I

El periodico como medio de comunicacion



Todo desarrollo de un producto de disefio editorial siempre esta
en funcidén de un contenido, es decir, el disenador editorial siem-
pre ponderara la informacién que contiene el texto como prio-
ridad en el disefio.

El desarrollo de los medios de comunicacién masiva permite
a la sociedad mantenerse en interaccién con el mundo al mismo
tiempo que ejercen sobre ella una poderosa influencia, de manera
que es indispensable que las personas encargadas de difundir la
informacién lo hagan de forma responsable y objetiva.

Asi, en el caso de un periddico, el proceso como se construye
la informacion es fundamental para poder establecerlo como un
medio de comunicacién confiable que la sociedad puede consultar
para estar al tanto de lo que sucede a su alrededor.

En este capitulo de manera breve se abordari al periédico como
medio de comunicacion. Asimismo se hablard sobre la conformacion
de un periddico desde la perspectiva del periodismo y de las teorias
que de €l se derivan para de esta forma, contextualizar el proceso
de elaboracién de la informacién en un periddico ya que éste es
el primer paso para llevar a cabo el diseno de cualquier diario.



2.1 Medios de comunicacion

Una de las caracteristicas mas importantes de los seres humanos
es la capacidad de comunicacidn, ésta ha ido evolucionando junto
con el hombre hasta alcanzar umbrales casi inimaginables. Para
que todo esto se desarrollara, fueron indispensables dos eventos
que sentaron las bases en la historia de la comunicacién: la inven-
cién de la escritura y la imprenta.

La escritura permitid tener una mayor capacidad de comunica-
cidn, clara y concisa del hombre con sus semejantes brindandole
una forma de comunicar elementos abstractos y concretos, lo cual
permitié en conjunto con el alfabeto' lograr el objetivo de conservar
el conocimiento y comunicar pensamientos e ideas en documentos
manuscritos, hecho que facilité el desarrollo del hombre. Todas las
culturas capaces de desarrollar la escritura tienen como origen la
misma necesidad apremiante de hacer perdurar la informacién que
de manera verbal permaneceria difusa e individualizada para s6lo un
grupo que fuera capaz de escucharla del emisor, asi como también
de comunicar a otras personas ideas y pensamientos.

La imprenta por otro lado fue un parteaguas en la historia de la
humanidad; si bien gracias a la invencién de la escritura, las ideas y
los pensamientos de los hombres quedaron plasmados en un soporte,
el desarrollo de Gutenberg facilitd el acceso a ellas por medio de
su prensa de tipos moéviles. Sin embargo, este hecho deshumani-
z6 la comunicacién, es decir, muchas personas tuvieron acceso
a informacién de otras sin necesidad de tener contacto directo
con ellas. Estos dos eventos son parte fundamental del posterior
desarrollo de los medios de comunicacion; sin alguno de ellos los

1 La creacion del alfabeto supuso una innovacion para el desarrollo de la escritura, es
una serie de simbolos visuales que representan sonidos basicos. A diferencia de los sis-
temas primitivos de escritura éste reduce los signos a menos de treinta, lo que permite
un rapido aprendizaje y ficil uso.
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medios actuales no tendrian las capacidades ni caracteristicas con
las que cuentan ahora.

Actualmente un medio de comunicacién es el instrumento por
el cual se hace contacto entre emisor y receptor, en €l se establece
un circuito entre emisor, medio-mensaje, receptor o receptores.” Es
por eso que un medio de comunicacién debe cumplir con algunas
funciones para poder lograr completar el circuito comunicativo.
El medio debe difundir el mensaje entre el emisor y el receptor,
debe mediar entre ellos y dar soporte al mensaje.

Existen diferentes maneras y categorizaciones para clasificar a
los medios de comunicacion, algunas pueden ser en funcién de la
tecnologia que la sustenta y otras por los medios de comunicacién
que engloban;lo cierto es que se ubiquen donde se ubiquen, por lo
regular siempre son los mismos medios s6lo que en clasificaciones
diferentes. Adriana Amado” los clasifica en:

Graficos (periddicos y revistas)
Audiograficos (radio)
Audiovisuales (television, cine e internet)

Todos estos también son conocidos como medios masivos de co-
municacién ya que por sus caracteristicas son capaces de llevar
un mensaje a un grupo indeterminado de individuos, es decir, a
diferencia de la comunicacién personal, un medio masivo lleva el
mensaje a todo tipo de personas, de todo tipo de edades y con
todo tipo de ideologias, lo que hace que los medios sean de gran

2 Existe una postura diferente a ésta en la que Gustavo A.Valdés de Le6n en su libro
Tierra de Nadie. Una molesta introduccion al estudio del Diseiio, sugiere que estos nombres
son parte de una teoria basada en procesos técnicos de aparatos en los que se esque-
matiza un emisor, canal, receptor, c6digo, entre otros conceptos y que no reflejan la
capacidad humana del lenguaje encasillando al sujeto en un rol de pasividad ante el
acto comunicativo.

Por otro lado, también menciona que un medio de comunicacién no lleva a cabo
precisamente este acto, pues es unidireccional y no implica una circularidad de infor-
macién entre las partes.

3 Amado, A. (2005). Prensa y comunicacion. Argentina: Editorial Macchi. 229 pp.



influencia en las sociedades de
un mundo globalizado.

Periédicos: Es el medio de co-
municacién masivo mas antiguo.
A pesar de que por su costo se
vuelve mas selectivo que otros, la
influencia de los periddicos sigue
siendo notable, maneja conteni-
dos de actualidad y posee una
credibilidad alta. A diferencia de
la television, la radio o el inter-
net, el peridédico no posee esa
espontaneidad que caracteriza
a esos medios, dicha carencia la
sustituye por la profundidad de Ia
informacién que maneja.“Alexis
de Tocqueville decia que ‘nada
como los diarios para llevar un
pensamiento comtn a miles de personas en un mismo momento.”*

Revistas: Son un medio visual “masivo-selectivo” porque se
dirigen a publicos especializados pero de forma masiva. Mientras
mas especializada es la revista mas cierra su nicho de receptores.
A diferencia de los periddicos su caducidad es mas amplia, son de
lectura confortable y ofrecen una mejor calidad grifica asi como
de impresion.

Radio AM y FM: Es un medio auditivo que lejos de perder
audiencia se fortalece dia con dia,*[...] escuchar la radio ha tenido
un crecimiento paralelo a la poblacién sobre todo por su naturaleza
inmediata, portatil, que engrana tan bien con un estilo de vida

295

rapido™. A cualquier hora estd disponible cualquier frecuencia y

ofrece un costo menor en relacioén a otros medios de comunicacion,

4 Fischer, L. et. al. (2004). Mercadotecnia. Mc Graw Hill. 3* edicién. 360 pp.

5 Lamb, C. et. al. (2002). Marketing. International Thomson Editores. 6* edicion.
(516 pp).

Ejemplo de publicaciones
en Ameérica Latina.
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por su practicidad es muy accesible a todos los niveles socioeco-
némicos y a diferentes rangos de edades.

Television: Es el medio de comunicacidén con mas impacto ya
que combina elementos visuales y sonoros. La idea de presentar
sucesos de forma instantanea en el lugar de los hechos le brinda al
espectador una sensacién de cercania con los eventos, en ella los
horarios estelares son fundamentales convirtiéndolos en momentos
en que gran parte de la poblacién esta frente al televisor, su relativa
accesibilidad hace que los rangos y tipo de personas que hacen
uso de ella lo conviertan en uno de los medios de comunicacion
masiva mas importantes.

Internet: Es el medio de comunicacién masiva de mas recien-
te aparicidn, su caracter primordial es la inmediatez con que se
maneja la informacién. Aunado a esto su globalidad es otro factor
que lo convierte en un medio fundamental en la comunicacién
del siglo xx1. En cuanto a la gente que tiene acceso a este medio
de comunicacion es menor en relacion con la televisiéon y la radio.
Cabe senalar que actualmente el paiblico ha sido un generador de
contenido y ha dejado paulatinamente de ser sélo un receptor de
informacion.

Cine: Este medio de comunicacion quiza es el mis selectivo de
todos y por lo tanto el que menos influencia tiene; el pablico que
accede a él es mas bien limitado ya que no posee la inmediatez de
los otros e implica un gasto mas oneroso respecto a los demas medios
mencionados. Sin embargo, puede generar cambios de conducta
en el espectador a largo plazo por las tematicas mas elaboradas que
en algunos casos representa.

Estos medios de comunicacién masiva por sus caracteristicas
monopolizan la informacién que recibe la gente en todo el mun-
do, por ello el periddico debe considerarse como un elemento
poderoso en la constitucion de la ideologia de la sociedad actual
ya que ayuda de forma continua a crear criterios a los ciudadanos
de todo el mundo.



2.2 La noticia

a noticia es el nacleo del periodismo, “[...] es el género periodis-
La not 1 ntcleo del period 1 iodi
tico por excelencia[...]”® segin Rafael Yanes. Su objetivo es dar a
conocer los hechos que son de interés para las personas consumi-

oras del medio; por lo regular este término tiene muchas defini-
doras del med 1 lar este t t has defi
ciones y es dificil lograr el consenso en una sola, sin embargo, se
puede considerar que la noticia es la construccion de un proceso
de comunicacién entre el reportero y el lector. Segiin Amado, para
el diario Clarin:

“Son noticias los sucesos que la opinién ptblica necesita
conocer por su significacién e impacto sobre la actualidad
cotidiana, la paz externa e interna, la vida social, la convi-
vencia, las costumbres; o porque marcan tendencias que
deben ser detectadas e investigadas. Una noticia no es solo el

.. , . s 7
hecho o el acontecimiento en si, sino una reconstruccion.”

La noticia es entre todos los géneros del periodismo el menos
subjetivo ya que aunque describe los acontecimientos también
conlleva un tipo de jerarquizacién y discriminacion por parte del
reportero; se limita a informar un suceso de la realidad, no expresa
una opinién propia ni una tendencia personal de forma clara sino
que intenta mostrar los fenémenos como ocurrieron sin la valo-
rizacién del autor en gran medida. Tiene la caracteristica de ser de
actualidad, es decir, una noticia es del dia de hoy y su caducidad
es limitada, por ello para que un tema siga siendo de interés debe
estar en continua renovacion.

Pero, ;como se decide qué es noticia y qué no lo es? Existen
en este sentido diferentes posturas relativas a cada autor, pero la
mayoria coincide en que debe ser de interés general asi como de
actualidad. Segin Mauro Wolf, en su libro Teéorias da comunicao,
“[...] la noticiabilidad es la capacidad que tienen los hechos de

6 Yanes, R. (2004). Géneros periodisticos y géneros anexos. Espana: Editorial Fragua. 48 p.
7 Amado, A. op. cit., 27 p.
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convertirse o no en noticia. Cuanto mayor sea el grado de noti-
ciabilidad mayor es esa capacidad [...]”%, esto se mide por lo que
Wolf denomina como valores-noticia que son:

Categorias sustantivas.

Categorias relativas al producto.

Categorias relativas al medio de informacién.
Categorias relativas al pablico.

Categorias relativas a la competencia.

Asl también el ambito de la noticia suele ser muy amplio; debido
a que existen muchos hechos susceptibles a ser noticia, es nece-
sario establecer categorias. Por ello existen diferentes categoriza-
ciones, éste es el caso de la propuesta de Lefiero y Marin quienes
las ordenan en tres grandes categorias:

La afirmacién o negaciéon de un hecho.
Consumacién de un suceso.
La fuente que proporciond los datos.

La noticia afirmativa es aquella que se realizd, no necesariamente
tiene que ser positiva sino mas bien de lo que se habla es de la
accién del sujeto. La noticia negativa es el caso contrario, es la que
da lugar a una accién no realizada o desmentida.

En el caso de la clasificacién por la consumacién de un suceso
existen tres vertientes: noticias de un hecho consumado, noticias
de un hecho futuro y noticias de un hecho probable.

También se puede clasificar a las noticias en lo que respecta a la
fuente que proporcioné los datos: la noticia oficial, noticia extraoficial,
noticia de observacion directa y la noticia de ambiente. En la noticia
oficial, la fuente es respaldada por una institucion; por lo regular
este tipo de noticia es impersonal, es decir, la emite la institucién

8 Pena de Oliveira, E (2006). Teoria del periodismo. Espana: Comunicacion Social. 77 p.



y no un individuo. Por otra parte la noticia extraoficial no tiene
el respaldo de una institucién y regularmente es un trascendido,
un supuesto que por lo tanto tiene menor validez informativa que
una institucional, sin dejar de ser por ello de interés colectivo. En
la noticia de observacion directa, se presenta la vision del reportero
que de manera personal se encuentra en el lugar de los hechos
presenciando el evento. La noticia de ambiente es, como su nombre
lo indica, la que intenta recrear la atmosfera vivida por el reportero;
en ella por tanto, la objetividad del autor pasa a segundo término
ya que lo que interesan son sus percepciones.

Sin embargo, existen otro tipo de clasificaciones mas extensas
por parte de otros autores en donde las noticias se categorizan por
su funcidn informativa, extension, contenido, ambito, entre otras.

Dentro de cada hecho noticioso convertido en noticia existen
elementos que lo conforman como tal; entre ellos se puede distin-
guir: el hecho, el sujeto, el tiempo, el lugar, la finalidad y la forma.

El hecho se refiere a la accién o evento que ocurrid y por lo
que es noticia, el sujeto es quién efectud el acontecimiento o de
quién se habla, el tiempo se refiere al momento en que se dio el
evento, el lugar al espacio en donde se desarrolld, la finalidad es el
porqué sucedié el evento y la forma es el como acontecio la noticia.

Como todo, la noticia conlleva una estructura interna, ésta se
establece de tal forma que el receptor se sienta atraido por la infor-
macién sin que la noticia por ello pierda su objetividad. Una vez
mis existen diversas clasificaciones segin los autores pero por lo
regular ésta es la estructura mas tradicional:la noticia presenta cabezas
y secundarias que existen con la finalidad de que el espectador se
sienta atraido de primera instancia por la informacién; en ellas se
sintetiza en unas pocas palabras la nota completa. La entrada en la
noticia busca ser una pequena introduccién a la nota, es decir, se
pretende que un par de parrafos como maximo sirvan al lector para
conocer las generalidades del hecho noticioso, brindando asi una
sintesis para que el lector conozca de manera rapida el contenido
de la informacién.
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El cuerpo es, como tal, el contenido de la informacidn, al re-
dactar se debe tener en cuenta que la objetividad es la base de la
noticia, asi como también se debe conocer hacia qué publico va
dirigida ya que la informacién puede estar al acceso de todo tipo
de personas y con todo tipo de nivel académico, es por esto que
un lenguaje sencillo es la mejor opcidén para escribir una noticia;
asimismo el concretar la informacién de forma clara y sin rodeos
permite que el suceso sea mas accesible a todo tipo de personas.
Por lo regular se debe de redactar de forma que lo mas importante
quede al principio y al final lo menos relevante, es decir, de forma
descendente.

El remate es la tltima parte de la nota periodistica (es el Gltimo
parrafo) y pretende s6lo mostrar un dato secundario que, por tanto,
es de menor relevancia al cuerpo de la informacion con el cual se
puede cerrar el trabajo periodistico.

Segtin Rafael Yanes existen cuatro estructuras de noticia que
mas bien funcionan como tipos de noticias, éstas son: las comunes,
reportajeadas, multiples y nominativas.

La comun es la noticia tal cual ocurrié el evento noticioso, es
decir, se pretende mostrar de forma transparente; en este caso el
reportero cumple la funcién de un simple transmisor de la infor-
macién. La noticia reportajeada es la que necesita informacion
previa para contextualizar o completar la informacién. La noticia
multiple es la que conecta diversas informaciones en una sola, es
decir, es la unidén de varias noticias en una. La noticia nominativa
es la que recoge las declaraciones textuales de un personaje y en
la cual el reportero solo hace algunas apreciaciones.

La noticia entonces es la base del periodismo y es tan distinta
seglin cada tedrico, que cada reportero y agencia adoptan las de-
finiciones que mas se ajustan a su realidad.



2.2.1 Proceso del desarrollo
de la noticia

Toda noticia comienza con una accion, es decir, antes de ser no-
ticia es un potencial hecho noticioso. La noticia como tal es un
proceso de comunicacion, es decir, cuenta con un emisor, medio,
mensaje y un publico receptor.

Como base de toda noticia se debe de considerar la capacidad
de discriminacién con que cuenta el reportero entre un cimulo
enorme de sucesos, por lo regular para que una noticia llegue a los
receptores tuvo que haber sido previamente analizada y seleccio-
nada entre otros posibles hechos.[...] el proceso de percepcidén e
interpretacioén de la realidad es la parte mas importante a la hora de
reproducir los hechos y testimonios.” Pero existen diversas formas
en las que se puede decidir la publicacién o no de una noticia y en
algunas puede o no influir directamente el reportero. En algunos
casos consiste en evaluar la seriedad y el papel que juega la fuente
de dicha informacién, mientras que en otros estd mas relacionada
con el receptor, es decir, en el grado que puede tener éste de interés
respecto al tema. Esto dista un poco de la propuesta planteada por
Mauro Wolf en su libro Teorias da comunicdo."

Sin embargo, el proceso del desarrollo de la noticia puede dividirse
en los siguientes tres grandes elementos: fuentes de hechos noticiosos,
discriminacidn y redaccidn de la noticia. Si bien de estos temas se
habl6 previamente en el apartado de la noticia, conviene abundar
mis en otras posturas diferentes ya que como se ha comentado, en
la teoria del periodismo existen un sinnimero de visiones.

FUENTES
Las fuentes de informacién son las que permiten que el reportero
pueda basar gran parte de la noticia en ellas, son el origen del

9 Ibidem, 63 p.

10 En el apartado referente a la noticia de esta investigacién aparece una postura
diferente a la presentada en este apartado, por ello se sugiere confrontar ambas.
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hecho noticioso y como tal la raiz de la noticia; se pueden dividir
en dos, segiin Ratl Clauso: en contacto directo con las fuentes y
contacto indirecto con las fuentes. En el contacto directo destaca
la conferencia de prensa, entrevistas y presencia en el lugar de los
hechos, entre otros; este tipo de fuentes requieren que el repor-
tero sea un investigador con intuicién, ya que la transmisién de
los hechos noticiosos depende enteramente de las capacidades del
reportero quien debe ser incisivo y curioso.

Con respecto a las fuentes de contacto indirecto, se pueden
nombrar informacién de archivo, estudios, encuestas, internet,
agencias de noticias entre otras. En éstas, el periodista no necesita,
en la mayoria de los casos, desplazarse de la redacciéon en donde
se encuentra. El internet ha permitido que los periodistas tengan
acceso de manera mas rapida a investigaciones y datos que en otros
tiempos tomaba dias de investigacion; con la tecnologia actual los
periodistas pueden estructurar informacién para una noticia desde
cualquier lugar en donde se encuentre una conexidn a internet.

Segtin Adriana Amado, una fuente siempre debe contar con estas
caracteristicas para poder basarse en ellas al sustentar una noticia:
ser fiable, creible, productiva y autorizada.

DISCRIMINACION DE INFORMACION

MATRIZ INFORMATIVA
Un punto importante en el cual se debe abundar es el proceso de
seleccidn del hecho noticioso a publicar.

Ral Clauso lo divide en dos grandes aspectos: la matriz infor-
mativa y los propios periodistas.

“[...] los periodistas cuentan con una matriz informativa
que viene dada por el fendémeno de la circulacion. Esta
matriz establece en cada momento un buen porcentaje
de la informacién que merece ser convertida en noticia.
Cuando una noticia adquiere dindmica propia en dias

sucesivos de publicacién cumpliendo distintas etapas



de esclarecimiento, se atenta el ejercicio de seleccién
porque los medios y los lectores ya la han validado como

. 11
importante.”

Asi queda claro que los medios son los que hacen la noticia, es
decir, al momento de discriminar cierto tipo de informacién por
mas precisa que sea ésta, siempre existird un sesgo por parte del
medio emisor de la noticia. Regularmente
siguiendo esta linea el periodista debe reci-
clar la informacién y encontrar dentro de
ella hechos nuevos, asi cuando se determina
que las noticias girarin en ciertos ejes, el
trabajo del periodista consiste en recopilar
hechos que estén en torno a esto.

He aqui entonces la importancia y respon-
sabilidad del periodismo en donde con ese
poder pueden instalar en el colectivo de la
sociedad temas y también pueden eliminar
otros. El periodismo puede destruir o ensal-
zar una figura segiin esa matriz informativa,
un ejemplo de esto sucede cuando es tiem-
po de procesos electorales. Aqui también
pueden ubicarse otros factores relacionados
no directamente con el periodista: ideologia

del periddico, intereses econdmicos, intere- La cobertura de un desastre
natural es un buen ejemplo

del desarrollo de una noticia.

ses politicos, etc. que pueden influir en la eleccion de una noticia.

PERIODISTAS
Los periodistas personalmente también hacen elecciones respecto
a lo que es noticia, esto se sintetiza en la clasificacion que propo-
ne Clauso en: ideologias, preferencias, conocimiento del tema e
intencionalidad.

11 Clauso, R. (2007). Cémo se construyen las noticias: secretos de las técnicas periodisticas.
Buenos Aires: La Crujia. 70 p.
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La ideologia es parte del conocimiento y formacién de los pe-
riodistas, es una parte inherente a ellos y permite que con base en
esto se haga una discriminacién de informacion vy asi el periodista
se decante por algiin hecho en lugar de otro.

En cuanto a las preferencias, si bien los periodistas pueden
abordar cualquier tema existen las especializaciones periodisticas,
o incluso se pueden dejar influenciar por gustos o tendencias res-
pecto a otros temas, de esa manera, algunas veces gracias a esto se
da la eleccion de la noticia.

El conocimiento del tema puede ser un factor, en algunas oca-
siones el periodista tiene mayor dominio respecto a otros temas
y conoce los posibles alcances de enfocarse en ese hecho; es por
ello que ésta puede ser otra razoén para elegir un hecho noticioso
en vez de otros.

El caso de la intencionalidad es el mas subjetivo de todos ya que
algunas ocasiones por presiones particulares el reportero opta por
interesarse en una noticia gracias a favores o dadivas, sin embargo,
ésta también puede ser otra forma de seleccién de la noticia.

Cabe senalar que el periodista y la redaccion del periddico lle-
van un constante trabajo en equipo y la opinién de esta Gltima es
fundamental para que las noticias sean publicadas. En la mayoria de
los casos, la redaccion del periddico indica puntualmente qué es lo
que se debe investigar y es en ese momento cuando se conjugan la
matriz informativa y la capacidad de discriminacién del reportero.

REDACCION

Este es el paso que sigue a la discriminacién y en donde se plasma
por completo el hecho noticioso que se convierte en noticia. En
esta parte se debe contar con un estilo para presentar la informa-
ci6n, por ello es de las situaciones mas dificiles para un periodista,
“[...] busca dar, mediante la concision, el mayor nimero de datos
con el menor niimero de palabras.”'? Una forma de lograrlo de
manera mas efectiva y concisa se da escribiendo parrafos breves

12 Lenero,V. et. al. (1986). Manual de periodismo. México: Editorial Grijalbo. 7* edicién.
57 p.



y dando la noticia de forma directa, esto hace que el texto no-
ticioso se diferencie de un texto literario en donde el noticioso
da prioridad a la efectividad y simplicidad de la presentaciéon de
informacién.

Al momento de lidiar con la informacién y tener que sintetizarla
en una noticia, se dan confusiones para los reporteros. En este caso
existen diversas metodologias que permiten asi estructurar inter-
namente la informacidn para presentarla y que contenga todos
los elementos de la noticia. Nunca debe olvidarse que existe una
informacién central que es el nacleo de la noticia y alrededor del
cual debe de girar informacién complementaria.

Una de estas metodologias es la de las “cinco w”” que es muy
tradicional en el ambito periodistico, en ella el periodista se res-
ponde a cinco preguntas: what (qué), who (quién), when (cuando),
where (donde) y why (por qué). Estas respuestas le daran los datos
principales y una forma de estructurar la noticia. Hay que recordar
que la noticia por lo general cuenta con una estructura definida,
ésta se integra por cabezas, secundarias, entrada, cuerpo y remate.

Otra metodologia muy recurrente en el mundo del periodismo
es la de la piramide invertida, en la que se da prioridad a la infor-
macién mas importante y la menos importante queda en la punta
de la piramide, la informacién se ira distribuyendo en la pirimide
por el grado de interés que representa hacia el lector.

“[...] pretende cumplir dos objetivos: el primero y mas
importante es que de esta forma el lector puede infor-
marse de lo mas importante de la noticia con rapidez, si
por cualquier motivo interrumpe la lectura en el cuarto
o quinto parrafo se habri enterado de los aspectos mas
importantes referidos a ese acontecimiento. Si prosigue su
lectura, podrd completar su informacién enterandose de

, R i .. 13
mas matices y profundizando sobre el acontecimiento.”

13 http://recursos.cnice.mec.es/media/prensa/bloque3 (Recuperado el 26 de octu-
bre de 2011).
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De esta forma al haber redactado se completa el proceso de pro-
duccidén de la noticia por parte de los periodistas y su equipo de
trabajo. El paso siguiente a esto es la intervencion de los disefiadores
en el periddico que le daran el acento visual que requiera la noticia.

2.2.2 Géneros periodisticos

Al igual que la noticia, la clasificacion y definicién de los géneros
periodisticos significa un debate entre los tedricos de este tema
puesto que es dificil establecer parimetros debido a lo variable
que puede ser la informacién y la forma de presentarla al pablico.
Asi también la forma en que se redacta es otro factor clave en la
discrepancia de los autores ya que en algunas ocasiones se utilizan
recursos literarios que vuelven muy inestables las categorizacio-
nes y producen debates entre los estudiosos.

“En el periodismo, la primera tentativa de clasificacion la
llev6 a cabo el editor inglés Samuel Buckeley a comien-
zos del siglo X V11, cuando decidi separar el contenido
del diario Daily Courant en news (noticias) y comments

(comentarios).”™*

Existen tedricos que los diferencian por su estructura, contenido
o estilo, sin embargo, todo esto es variable ya que el periodismo
también lo es y necesita clasificaciones distintas.

Siguiendo los principios de Buckeley, existe la clasificacion
anglosajona, que divide los géneros periodisticos en dos grandes
ramas y es conocido como el sistema binario, estos son sfories o
escritos puramente informativos y comments cuyo contenido es
generalmente de opinion.

Algunos autores como Maria Pilar Diezhandino estin de acuer-
do con la clasificacién binaria y en ella sitGa a la informacion, la

14 Pena de Oliveira, E op.cit. 71 p.



entrevista y la cronica como parte del periodismo informativo;
mientras que el articulo, la editorial, el comentario,la columna y la
critica los ubica dentro del periodismo de opinién. Otro partidario
del sistema binario de los géneros periodisticos es Juan Gutiérrez
Palacio, quién opina: “[...] s6lo hay textos para conocer hechos y
textos para conocer ideas”."?

José Marques de Melo'® logré hacer una recopilacién de las
clasificaciones de los géneros periodisticos existentes en el mundo;
por lo regular la mayoria de las clasificaciones siguen un modelo
binario de clasificacién pero con algunas diferencias. Con el estudio
de éstas desarrolld una clasificacion propia:

Periodismo informativo: nota, noticia, reportaje, entrevista.
Periodismo de opinidn: editorial, comentario, articulo, resefa,
columna, crénica, caricatura y carta.

Gracias a los continuos cuestionamientos por parte de los tedricos
surge el modelo latino con la finalidad de ampliar la clasificacion
de los géneros a tres ya que los consideran insuficientes, tal es
el caso de Emil Dovifat, Martinez Albertos y Fernando Garcia
Nurfez quienes los dividen en tres grandes grupos: informativos,
de opinién y amenos. En los informativos sitan a la noticia, al
reportaje y a la entrevista. En el grupo de opinién se encuentran
la editorial, articulos cortos y glosa; mientras que en los amenos
destacan el folletin, la critica y los cuentos. No existe como tal
una clasificacién que pueda considerarse como la Gnica pero si
se pueden considerar algunas generalidades para determinar la
clasificacién de los géneros periodisticos y su ubicacion dentro
de las dos grandes ramas propuestas por José Marques de Melo:
periodismo informativo y periodismo de opinion.

Asi después de conocer las diferentes posturas de los autores se
puede dar finalmente una definicién de géneros periodisticos, la

15 Yanes, R. op. cit. 21 p.

16 José Marques de Melo es un periodista brasilenio y catedratico investigador de
temas relacionados con el dmbito del periodismo.
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cual seria: ““[...] los distintos modelos de mensajes periodisticos que
encontramos en la prensa, y que se distinguen por su estructura

formal, su estilo y sus fines.”"’

2.3 Estructura y funciones
en un periodico

Los periddicos por lo regular tienen una estructura interna en
cuanto a las funciones y puestos que desempenian los integrantes
del equipo de trabajo. En general la organizacién mas basica se
estructura de forma piramidal en la mayoria de los periddicos, es
decir, en la punta de la pirimide se encuentra el director general
y en la base los mandos menos importantes, pero en este tipo de
clasificacion sélo se maneja un organigrama directivo comercial.

Martinez Vega sugiere un organigrama basico de un periddico
respecto a este aspecto.

Director
Subdirector
Redactor Jefe
Jefe de seccidon
Redactores

Para la realizacién de un periddico todos los elementos y personas
relacionadas con la produccién deben de trabajar de forma coor-
dinada para que dia a dia exista la publicacién de los periédicos.
En este caso se puede observar que Martinez Vega deja de lado
la posicion de los diseniadores, editores, reporteros, fotografos, etc.
Sin embargo, en una posterior y mas profunda clasificacion, en-
lista a mas personas en el proceso de la elaboracién del mismo
periddico.

17 Yanes, R. op. cit. 19 p.



Editor

Director

Director Adjunto
Subdirector
Subdirector de informacion
Subdirector de opinién
Subdirector de edicion
Redactor jefe de areas
Editorialistas
Colaboradores

Jefe de seccidon
Redactores

Disefio

Cierre

Esta clasificacion sigue siendo de manera genérica y demasiado
amplia ya que muchas mas personas y elementos son fundamenta-
les para la produccion diaria del periddico. En este sentido, Mon-
tes de Oca hace otra clasificacion en la que engloba en cuatro
puntos las fases de la realizacién de un periddico y por lo tanto a
las personas involucradas en el proceso, estas fases se presentan por
orden de la secuencia de produccién: Proceso General, Proceso
Informativo, Proceso Grafico y Proceso de Produccion.

Proceso General: en esta fase sitGia a cuatro protagonistas principales
que son los disenadores, fotografos, reporteros y editores.

Proceso Informativo: en €l describe el proceso dentro del peridédico
Reforma al realizar una noticia a nivel general. En dicho proceso
interviene el reportero y el editor. Este punto lo subdivide en cuatro
fases, la primera es la sensibilizacion del reportero respecto al tema,
la segunda es la presencia del reportero en el lugar de la noticia, el
tercero se refiere a la revision de la nota con el editor y el cuarto
punto es el envio de la noticia hacia el disenador.

Proceso Grdfico: en €1, como su nombre lo indica, se aborda el
desarrollo visual del periddico, sithia a los siguientes personajes y
departamentos como parte de este proceso: Disenador, Reportero
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3 Demandan a Thalia

Seccion del periddico Reforma.

Grafico, Centro de Escaner, Ilustradores, Foto artistas, Archivo
Fotografico, Departamento de Sistemas y Preprensa.

Por tltimo en la clasificacion aparece el Proceso de Produccion en el
cual participan los disefiadores y el equipo de Preprensa, siendo éste
el paso final en la produccién del periddico antes de la impresion.

En estas clasificaciones se pueden apreciar los diversos factores y
engranajes que necesitan trabajar en conjunto para la produccién
de la prensa escrita.

“Ben Bradlee se muestra convencido de que a un periédico
no se le considera el ‘milagro diario’ asi, por las buenas,
sino que ello es posible porque ‘requiere el talento de un
gran numero de gente trabajando muchas horas con el

mayor esfuerzo.”™®

2.4 Secciones generales
de un periodico

Los periddicos por lo regular cuentan en su gran mayoria con una
estructura interna, que sirve para diferenciar los puntos generales
en que se maneja la informacién. Ademas en la redaccion del pe-
riddico sirve para diferenciar a los reporteros y redactores de cada
tipo de noticia por lo que establecer una estructura es importan-
te para los diarios. Por lo regular todos los periddicos cuentan
con un cuerpo principal, secciones que son independientes a este
cuerpo y suplementos.

Independiente a las secciones, se encuentra un cuerpo principal
de donde se derivan las demas, éste es la parte mas importante
dentro del periédico puesto que en €l se encuentran los datos le-
gales de la publicacion asi como la primera plana y por lo regular
la informacién mas destacada del dia.

18 Martinez, J. (2000). EI periddico: la produccion periodistica en el umbral del siglo XXI.
Madrid: Universidad Europea. 33 p.



La primera pagina de este cuerpo principal, es conocida también
como primera plana. En ella los editores colocan lo que a su con-
sideracion son las noticias mas importantes del diario, con base en
tipografia de mas puntaje y en la ubicacién en el espacio se coloca
la noticia de mas relevancia del dia como encabezado. En algunos
casos se colocan extractos de informacién de otras secciones y
también la fecha asi como el nimero de publicacién del periddico.

Dentro del cuerpo por lo regular las paginas dos y tres son
reservadas para la noticia mas importante y todos los elementos
que la conforman.

“El periddico se estructura en secciones con el propdsito
fundamental de presentar de forma ordenada las noticias.
Cada seccidn agrupa noticias de un mismo tema (politica,
economia, deportes, cultura, etc.), o las informaciones de un

mismo dmbito geogrifico (internacional, nacional,local).”*

Las secciones en el periddico ademas de organizar la informacion
en éste internamente, sirven para que el lector pueda organizar y
discriminar las noticias que son de su agrado.

Asimismo las secciones deben tener una congruencia en la
fecha y dias de publicacién asi como en su ubicacién para no
generar desconciertos en el lector; se debe ademas establecer una
organizacion jerarquica partiendo de las noticias mis importantes
a las que lo son menos.

También existen otras posturas que plantean la organizacién de las
secciones asi como su dias de publicacién basados en intereses externos.
“Los teoéricos de la comunicacién consideran que esa organizacion
sugiere una determinada agenda de las empresas periodisticas aso-
ciada con sus intereses econémicos y las relaciones que mantiene

con el poder.”

19 Ibidem, 35 p.
20 Clauso, R. op. cit. 41 p.
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Por lo general las secciones con que cuentan la mayoria de los
periddicos buscan abarcar los acontecimientos de interés publico
de forma ordenada. Algunas de las secciones mas recurrentes en
los diarios son:

Politica Nacional: Se refiere a los acontecimientos que involucran
a los actores politicos del pais.

Politica Internacional: Trata los acontecimientos que involucran
a los actores politicos del mundo.

Economia: Se refiere a los acontecimientos relacionados a la
economia como la bolsa, finanzas, mercado, empresas.
Cultura: Profundiza las noticias de ambito cultural.

Local: Aborda temas de la localidad o area de mayor influencia
del periodico.

Deportes: Trata temas de indole deportivo.

Sociedad: Se refiere a los hechos de la vida social. También
recoge aquello que no tiene ninguna catalogacién especifica.
Opinién: Es la seccion en donde se encuentran las opiniones
de los colaboradores del periddico.

Asi también existen en algunos casos secciones dedicadas a ni-
fos, de entretenimiento, comida, tecnologia, destinos turisticos,
clasificados, entre otros.

Los suplementos también forma parte de los periddicos, por
lo regular se diferencian de las secciones ya que se presentan
en otro formato al del periddico, se imprimen en otro papel y
se presenta engrapado. En algunos casos la impresion de estos
suplementos se da con la finalidad de cumplir compromisos
politicos o econémicos por parte de los periddicos, en otras
ocasiones la publicacion de estos suplementos es con la finalidad
de conmemorar un hecho o evento especial. Por lo general los
suplementos no estan basados en los lineamientos de disefio del
periddico, es por esto que tienden mds a parecer una revista.



“Una caracteristica de los suplementos que merece ser
destacada es que las informaciones que contienen no es
perecedera como la de la actualidad noticiosa. Es por lo
contrario de caricter explicativo y contextual,y por lo tanto
no esta regida estrictamente por los mismos parametros

que dictan la construccién de la noticia™!

Otro punto importante dentro de las secciones del periddico es
el espacio dedicado a la publicidad en las paginas, la publicidad es
una de las principales fuentes de ingreso de los diarios, ésta por lo
regular se encuentra mayormente en las primeras paginas del dia-
rio asi como también las paginas impares suelen ser las mis usadas
y por lo tanto las mas costosas para la colocaciéon de un anuncio
promocional. Los elementos publicitarios por lo regular van co-
locados en el margen externo de la pagina y continuamente se
busca que dos paginas enfrentadas no presenten una saturacion de
anuncios publicitarios.

En este capitulo se abordé el desarrollo noticioso del periodi-
co dia con dia, pero para que esto se plasme y se dé forma a un
periddico debe ir de la mano con conceptos graficos y de disefio
editorial que se abordaran brevemente en el capitulo siguiente.

21 Clauso, R. op. cit. 37 p.
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Capitulo Il

Elementos de disetio de un periodico



En el capitulo anterior se desglosé el desarrollo de los contenidos
de un periddico, en este capitulo se abordara este soporte desde
otra perspectiva, la de producto grafico, por ello, brevemente se
desarrollaran algunos conceptos béasicos de diseno editorial que
son necesarios para elaborar un periddico.



3.1 El diseno editorial
como base de un periodico

Al crear cualquier tipo de soporte de comunicacién grafica que
conlleve la expresion de ideas basadas en texto escrito debe con-
siderarse como fundamental el uso del disefo editorial.

El diseno editorial es lo que da vida a las ideas del autor, sirve
como vehiculo entre las ideas y el procesamiento de las mismas
por parte del lector.

El disefio editorial no es s6lo el conocimiento relacionado a los
tipos de letra y caracteristicas del parrafo, sino la interaccion entre el
soporte, el autor y el lector. La idea de un buen disenador editorial
siempre sera la de priorizar el texto y la calidad de la lectura del
mismo para asi s6lo servir como un vehiculo placentero del lector
hacia las ideas plasmadas en un documento.

Un documento escrito tiene como finalidad trascender, asi las
ideas del autor no quedan en su mente sino que permanecen vivas
y con acceso a otras personas.

En el caso de una publicacién periddica que funciona todos los
dias, la complejidad del soporte radica en la premura con que se
realiza la edicidén y esta se lleva gracias al diseno editorial.

Los parametros establecidos se basan en una maquetacién realizada
en funcién de la linea editorial del periddico, el papel, formato,
tipografia, tipo de lectores, imagenes, entre otras; las cuales trabajan
en una constante relacién para conformar un producto funcional.
Es por eso que el disefiador editorial es fundamental para la pla-
neacién y desarrollo de la publicacién, de ahi la importancia de
conocer los aspectos que dominan este tema.

Si bien en el disefio editorial la piedra angular es la tipografia,
los demas elementos, como composicion, definicién de margenes,
estilos de parrafo, fotografia, ilustracion, desarrollo de infografia
entre otros deben valorarse en la elaboracion de un periddico. Pese
a estos elementos no debe perderse nunca de vista que el Gnico
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fin del trabajo de un disefiador editorial es hacer de la lectura un
momento simple y comodo que le permita al lector analizar los
conceptos vertidos en las cajas de texto que contienen ideas e
informacion relevantes.

Por todo lo anterior el disefio en un periddico es un aspecto
fundamental del que muchas personas por desconocimiento de
los procesos de produccion no se dan cuenta de la importancia de
este medio de comunicacién para su desarrollo.

3.2 Tipografia

Todo objeto grafico que presente en su contenido un mensaje
escrito esta sujeto a un diseno, un cartel puede ser el ejemplo de
un uso del disefio editorial basico; por otro lado, un libro como
El Quijote representa un reto enorme para un disefiador. Para re-
solver esta situacion un disefador editorial que se precie de serlo
debe conocer la piedra angular de esta rama del disefio que es la
tipografia.

La tipografia es el vehiculo para dotar de voz a las ideas, en
palabras de Bringhurst: “La tipografia es el arte de dotar al len-
guaje de una forma visual duradera y por tanto de una existencia
independiente.”" Por esto la tipografia debe de ser eficaz y simple,
debe tener la capacidad de permitir comunicar ideas manteniendo

1

una belleza estética inherente. Esto se logra gracias a los disenos
de paletas tipograficas que ponderan como objetivo la facilidad de
lectura sin descuidar la belleza de sus trazos.

A esto puede llamarsele funcionalidad, que es un aspecto crucial
en un disefio editorial exitoso. La tipografia y la expresion de ideas
van de la mano, por ello el concepto de tipografia y los ambitos
que abarca son extensos. En este sentido Willberg y Forssman di-
viden a la tipografia en dos dmbitos: la parte técnica entre soporte
y paleta tipografica, incluyendo también la relacién entre ambos,

1 Bringhurst, R. (2008). Los elementos del estilo tipografico. México: EC.E. 17,23 p.
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de una gracia que hace que el lector se sienta invitado a leerla.

En los siguientes puntos de este trabajo se pretende ampliar estos
conceptos que conforman la tipografia y resaltar el papel medular
que juega en un producto editorial como el periddico.

3.2.1 Tipografia y legibilidad

Ya hemos hablado un poco de lo que implica la tipografia en
el disefio editorial, asi como también de todos los ambitos de
estudio de la misma, pero también se ha hecho mencién a la
funcionalidad que debe de tener obligadamente una buena paleta
tipografica como caracteristica intrinseca y principal. Es este pun-
to el que se menciona en este apartado.

Para que un texto sea legible y funcional debe de tener una con-
dici6n basica y obvia, que pueda ser leido; es aqui donde comienza
el concepto de legibilidad y con éste su esencia, la transmisién de
ideas a través de un soporte grafico representado con signos lla-
mados letras; a su vez éstas, letras de una paleta tipografica pensada
para ser leida. Para Felipe Alliende “Leer implica, para el lector, la
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Cola curva

Diagramacion que muestra
las partes del tipo.

Blanco intemo

interpretacion de un conjunto de signos graficos,
traduciéndolos al lenguaje oral y atribuyéndoles
un sentido. El resultado final sera siempre algin
tipo de comprensién de lo leido.”

Sin embargo, esto no es el concepto de le-
gibilidad en si. Existen diversas posturas: para
Gomis la legibilidad consiste en mantener la
atencién del lector y a ayudarlo a captar los
mensajes que pretende el autor. Para Jury:

“La legibilidad es el grado de diferenciacion individual
de las letras, que se han disefiado para que se nos
presenten de forma clara y concisa. Por lo general,
los tipos mas legibles son aquellos que tienen unos
blancos interiores mas grandes, tanto los abiertos

como los cerrados. Esto implica, inevitablemente,

una altura de x mayor. Sin embargo, cuando la altura de
x es grande, los trazos ascendentes y descendentes son
relativamente cortos. Esto no sélo afecta la legibilidad de
los caracteres individuales (y causa confusiones entre pares
de letras como la hyla n,6 la iy la ), sino que también

entorpece el reconocimiento de la forma de las palabras.”

Jury centra su atencién en el concepto de que la legibilidad en la

tipografia esta basada en el disefio del tipo y nada mas, mientras

que Gomis lo plantea como un paso posterior en el que es en el

momento de la lectura cuando se encuentra la legibilidad.

Es Felipe Alliende quien engloba estos conceptos y hace un

estudio con estas dos ideas de lo que considera es el concepto

de legibilidad. “[...] se entiende por legibilidad el conjunto de las

caracteristicas de los textos que favorecen o dificultan una comu-

2 Alliende, F (2002). La legibilidad de los textos Manual para la evaluacion, seleccién y
elaboracion de textos. Santiago de Chile: Editorial Andrés Bello. 2* edicion. 19 p.

3 Jury, D. (2007). ;Qué es la tipografia?. Barcelona: Gustavo Gili. 82 p.
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nicacién mas o menos eficaz entre ellos y los lectores, de acuerdo
a la competencia de estos y a las condiciones en que realizan la

”* Con esta definicién Alliende engloba los aspectos de

lectura.
la lectura y del disenio; al tema que nos interesa le denomina
legibilidad material.

Este tipo de legibilidad es la referente al disefio del tipo y a la
composicion del mismo en el soporte. En esta maneja conceptos

relativos al conjunto de puntos que afectan la legibilidad

TIPOGRAFIA

La tipografia afecta o beneficia a la legibilidad por su caracte-
risticas, es decir, sus trazos delgados o gruesos, patines, formas,
curvaturas, alturas, ascendentes, descendentes, etc., pero también
por la manera en que componen cada uno de los signos con otros
de la misma familia. Es decir, de las caracteristicas intrinsecas de
cada familia depende en una parte de la legibilidad del texto, es
por ello que el disefiador editorial profesional tiene el deber de
escoger la paleta mas adecuada que facilite el trabajo que se debe
realizar posteriormente.

MAQUETACION

Otro aspecto que afecta a la legibilidad es el relacionado con la
maquetaciéon del texto en un formato, es decir, la longitud de
las lineas, interlinea del texto, estilos de parrafo y criterios de je-
rarquia en el texto son factores que mal trabajados y evaluados
pueden volver imposible la legibilidad de un texto.

Otro aspecto que en algunos casos podria parecer externo al
diseniador e incluso a la planeacion de un trabajo son los soportes
materiales, es decir, la calidad del papel, el color y el brillo. Sin em-
bargo, parte de la planeacién de un buen trabajo editorial incluye
los contrastes entre plastas de colores, tipos, margenes, tamafo de
la caja, entre otros.

4 Alliende, E op. cit. 24 p.
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Es este el punto en que es notoria la responsabilidad del disefiador
editorial y el trabajo fundamental que desarrolla en este tipo de
soportes graficos; valorando, jerarquizando y maquetando un proyecto
resulta indispensable su trabajo en el concepto de legibilidad y es
aqui cuando es evidente que el fallo en cualquiera de los ambitos
antes mencionados fractura el concepto de legibilidad en un texto.

3.3 Composicion y
estilos de texto

Entre los conceptos del diseno editorial que se plantean en este
proyecto de investigacidn, el aspecto de la composicidn y estilos
de texto es quizas el mas complejo. Dividimoslo en dos partes
como el mismo nombre del apartado lo indica.

Composicion: se refiere al conjunto de elementos que integran
la pagina o paginas del producto grafico, en el caso de un libro
puede hablarse de las columnas, margenes, folios, colores, interli-
neado, interletrado, entre otros.

En el mundo actual, algunos de estos aspectos van de la mano
con un principio mal comprendido entre economia y disefio. Para
entender esto mejor, hablemos primero de la estructura de la pagina.
Esta se logra definiendo los mérgenes y trae como consecuencia
la formacién de la caja tipografica.

MARGENES

La creacién de los margenes obedece segtin Jorge de Buen a evi-
tar que partes del texto se pierdan al momento de guillotinar,
ocultar imprecisiones de imprenta, dejar un area libre de texto
para manipular la obra y evitar que la encuadernacién o doblez
obstruya la lectura; sin embargo, vale la pena resaltar el uso estéti-
co y de lenguaje que brinda un espacio blanco en un texto. Como
tal, el blanco es un signo que inspira descanso a la vista del lector,



Adrian Frutiger se refiere a él de esta forma:

“Tenemos como vacio, como area inactiva, la superficie
blanca del papel [...], la cual resulta activada por la mera
aparicion de un punto o de un trazo. Ha sido cubierta asi
una pequena cantidad, aunque sea minima, del papel. Este
proceso convierte el vacio en blanco, en luz;se produce un
contraste con la manifestacién de negro. Solo se reconoce
la luz en comparacion con la sombra. El acto del dibujo,
de la escritura, no consiste propiamente en incluir negro

. . 5
sino en sustraer claro, en eliminar luz”

Es por ello que el uso adecuado de los margenes forma una pe-
quena parte de los elementos que en conjunto permiten un buen
disefio editorial, esto sin ser por tanto menos importante.

COLUMNAS

Parte importante de la estructura de la pagina y de ésta como
imagen, son las columnas creadas para eliminar en lo posible las
lineas extremadamente largas y facilitar asi la lectura del usuario.
Sin embargo, mal utilizadas pueden ocasionar mas problemas de
los que pretende solucionar. Ejemplo de esto son los cortes de
palabras y de ideas constantes asi como las lineas abiertas inevita-
blemente necesarias al hacer muy angostas las columnas.

Este tipo de composicion es comunmente usada en revistas y
periodicos. Los folios forman parte también de la composicion
general de la pagina, por lo regular no deben ser muy llamativos
ya que el fin de estos elementos es el de sefializar en la pagina la
ubicacion del lector en la obra.

Ahora pasamos al contenido de la pagina, a la composiciéon
del texto en si. Hay que recordar que todos los elementos en el
disefio editorial, van de la mano, es decir, no podemos hablar de
interlineado de un texto sin antes evaluar el puntaje de la fuente

5 Frutiger,A. (1994). Signos, simbolos, marcas, sefiales. México: Gustavo Gili. 15 p.
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en proporcidén con los margenes establecidos, es asi que se tratara
de explicar de menor a mayor grado de complejidad los elementos
en la composicion de un parrafo brevemente.

COMPOSICION DEL TEXTO

La prosa es el espacio entre letras de un texto, este espacio es dado
por el disenador de la fuente quien basado en ensayos de com-
posicidén de los tipos logra darles distancia adecuada para hacerlas
practicas en un texto. Este elemento solo debe variarse en caso de
necesitarlo, ya que de lo contrario produce un efecto extrafio en
el ojo del lector.

El interlineado va de la mano con la anchura de la columna y
el puntaje del tipo de letra, permite que el lector pueda leer con
mis facilidad ya que se aprecia asi con claridad el inicio y final
de la linea de texto. Este permite que la composicion alcance un
tono gris claro a la distancia y al entrecerrar los ojos, lo que hace
menos densa la composicién y por lo tanto permite al lector una
facilidad mayor para llevar a cabo la lectura, Willberg comenta que:

“La legibilidad de textos con varias lineas estd influida por
la relacién entre los espacios entre palabras y el interlinea-
do. Las palabras de una misma linea deben mantener una
separacién clara entre si. Al mismo tiempo, hay que evitar
que la vista se desvie hacia una linea equivocada. Nuestra
vista no estd preparada para seguir lineas horizontales,
sino para percibir a la vez una superficie mayor. Por ello,

la tipografia debe ayudar en este aspecto.”

Mientras mayor sea el ancho de la columna mayor debera ser la
interlinea y viceversa.

Ahora, es conveniente pasar a la segunda parte de este apartado
que son los estilos de texto, los cuales le dan voz a la obra del autor.

6 Willberg, H. et. al. (2006). Primeros auxilios en tipografia Consejos para diseiiar con tipos
de letra. Barcelona: Gustavo Gili. 30 p.



ESTILOS DE TEXTO

Existen en términos generales cinco estilos de texto, también 1la-
mados tipos de parrafos en los cuales puede englobarse mayormen-
te el disefio editorial y de los que se derivan otras invenciones. Es-
tos son: el parrafo ordinario, francés, moderno, a bandera y apifado.

El parrafo ordinario es aquel en el que todo el texto esta alineado
en sus dos extremos, exceptuando la primera linea que abre con
sangria y la Gltima que regularmente es mas corta y que esta ali-
neada a la izquierda. Este estilo es el mas tradicional de todos, una
buena composicion usando este estilo permite al lector percibir un
bloque de texto mis homogéneo y por ende facilita la lectura ya
que el uso de la sangria al comienzo de cada parrafo, es una sefal
para que el lector ubique su vista dentro del texto y en el inicio de
cada parrafo. Este estilo es recomendado para usarse en textos largos
y en cuyas columnas la anchura no sea poca ya que en estos casos
el espaciado entre palabras suele hacerse mas notorio y forzado.

El parrafo francés es aquel en que se sangran todas la lineas del
bloque exceptuando la primera, este estilo no es recomendado para
textos largos sino mas bien es pensado para numeraciones, listados
y referencias entre otros, ya que al estar la primera linea volada en
relacién a las demas que componen el parrafo permiten agilizar la
identificaciéon de informacién en un texto para el lector.

El parrafo moderno es muy similar al parrafo ordinario; este es
resultado de eliminar el sangrado de la primera linea del bloque
de texto y sustituyendo ese signo por un espacio entre parrafos.
Este tipo de composicidon presenta inevitablemente mas espacios
blancos en el texto y por lo tanto genera al lector ruido al realizar
la revisién de la informacién. Sin embargo, en textos cortos es una
gran opcidn ya que permite diferenciar mas facilmente la serie de
ideas que contienen los textos.

El parrafo a bandera es aquel que alinea de un lado todos los
renglones y deja sin ajustar el lado contrario, es decir que como su
nombre lo indica asemeja la posicién de una bandera sujetada por
un asta. Este tipo de texto es muy comin en el disefio contempo-

P. ordinario P. Modemo
o Aleman

P, Francés P. Espafiol

P.Lampara P. en Base

invertida de limpara

Diferentes estilos de texto.
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raneo, permite en bloques de texto angostos suavizar la dificultad
que representa en el parrafo ordinario la separacion entre palabras,
sin embargo, no es recomendable para textos largos.

El parrafo centrado es un estilo ornamental que no debe ser usa-
do para composicién de textos largos sino para colofones, textos
individuales, entre otros.

Este tipo de composicion imita la figura de un tridngulo inver-
tido en el cual las lineas de texto van decreciendo de tamafio a la
primera linea del texto.

3.4 Reticula

En el siglo xx, los diseniadores tendieron a simplificar sus produc-
tos, es decir, a esquematizar y borrar todo rastro de ornamenta-
ci6n sin sentido que por siglos acompanaba a los textos. La nueva
generacion de disenadores se preocupd por mostrar en su estado
mas puro los textos de los autores. Por ello surgi6 la necesidad de
ajustar los disefios a una reticula que en palabras del propio Mii-
ller- Brockmann considerado el creador del sistema de reticulas y
autor del libro con el mismo nombre es:

“[...] Una superficie bidimensional o un espacio tridimen-
sional se subdivide en campos o espacios mas reducidos
a modo de reja. Los campos o espacios pueden tener las
mismas dimensiones o no. La altura de los campos corres-
ponde a un nimero determinado de lineas de texto, su
anchura es idéntica a la de las columnas. [...] las dimen-
siones de la altura y la anchura se indican con medidas
tipograficas [...] Los campos se separan uno de otro por

un espacio intermedio.”’

7 Miiller-Brockmann, J. (1982). Sistemas de reticulas. Barcelona: Gustavo Gili. 11 p.



La idea de hacer este tipo de estructura para las paginas de un
producto editorial es mantener una proporciéon entre el soporte
y elementos basado en medidas de las mismas lo cual facilita al
diseniador el montado de los elementos. También permite al lector
encontrar proporciones entre el texto y elementos grificos, ritmo
en el soporte asi como unidad en la composicién lo cual mejora
la lectura.

Las reticulas se componen por modulos determinados, esto
gracias a la necesidad y requerimientos del producto grafico. Estos
modulos son el elemento basico de este método. Jorge de Buen
lo define de la siguiente forma:

“[...] cada una de las parcelas en las que se divide la man-
cha tipografica. Los médulos, al igual que las separaciones
entre ellos, quedan definidos segtn los ritmos vertical y
horizontal de la caja, y se hacen evidentes en cada pagina
a través del ordenamiento del texto, de las ilustraciones, los
parrafos auxiliares y de cualquier otra pieza de la obra. Asi
un moédulo debe contener cierto nimero exacto de lineas
de texto y debe estar separado del campo vecino, arriba

o0 abajo, por un nimero también exacto de renglones.”®

Desde los altimos anos del siglo xx algunos disefiadores han in-
tentado romper con la idea de usar reticulas argumentando que el
uso de éstas vuelve mondtona y tediosa la composicién. Si bien
la reticula aporta un orden, no es su uso sinénimo de rigidez en
el disefio.

Al usar como base una reticula bien trabajada permite al disefia-
dor encontrar ritmo, composicién y mejor legibilidad en el texto
ya que las medidas estan perfectamente calculadas.

Es un mito que el uso de reticulas en una composicion sea un
impedimento para lograr un trabajo moderno, es la demostracién de

8 De Buen,J. (2003). Manual de disefio editorial. México: Santillana. 2* edicién. 216,
217 p.
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la ignorancia del manejo y de los conceptos de algunos disefiadores.
La reticula es mas bien una base para lograr un disefio legible y
ordenado, elementos indispensables en un buen disefio editorial.

Existen algunos productos que requieren de una reticula para
funcionary ese es el caso de los periddicos y las revistas. Los diarios
y revistas son publicaciones periddicas, presentan un disefio similar y
unificado constantemente, ésta es una de las principales razones por
las que su uso es fundamental. Otra razén por lo que las reticulas se
utilizan en estos productos es la optimizacion de tiempos y recursos.
Al existir un esqueleto en donde debe mantenerse la informacion
facilita notablemente el trabajo de los disefladores. También le otorga
una identidad a la publicacién gracias a un disefio constante y bien
definido. Estos ejemplos sdlo son parte de las evidencias del uso
de la reticula en este tipo de productos editoriales.

3.5 Color

En este apartado se menciona informacién basica del
concepto de color y de los tres tipos de sistemas de
color mas usados en los productos graficos relacio-
nados con el diseno editorial que son los sistemas
RGB, CMYK y PANTONE, los cuales permiten
que se obtenga un color mas parecido entre la im-
presion y la maquetacidén en una computadora, lo
cual es el fin Gltimo de un proceso de manejo de
color en diseno editorial.

Primero es importante definir al color. El color
no existe fisicamente, es consecuencia de como el
cerebro de los humanos lo procesa desde la vista hasta
el cerebro. El color estd compuesto por longitudes de
onda que permiten a nuestro ojo observarlas.



“[...] el color es pues un hecho de la visién que resul-
ta de las diferencias de percepciones del ojo a distintas
longitudes de onda que componen lo que se denomina
el “espectro” de luz blanca [...] Estas ondas visibles son
aquellas cuya longitud de onda estd comprendida entre
los 400 y los 700 nanémetros; mas alli de estos limites
siguen existiendo radiaciones pero ya no son percibidos

por nuestra vista”™’

El 0jo humano sélo tiene la capacidad de percibir un cierto rango
de la totalidad de la radiacion electromagnética, es por ello que
no podemos observar las ondas de TV mientras observamos un
partido de futbol ya que la frecuencia es distinta a la que el ojo
humano puede percibir. Esto no seria posible sin el ojo y la ca-
pacidad que tiene el 6rgano de ser sensible para los colores verde,
azul y rojo, los cuales con base en combinaciones producen los
demas colores conocidos.

Cuando por medio de la vista podemos distinguir un objeto
es gracias al siguiente proceso: el objeto estd expuesto a la luz,
refleja una porcidn del espectro visible por el ojo y la otra parte es
absorbida por el objeto, posteriormente el ojo humano lo percibe
y por medio de un proceso en el que intervienen dos érganos
llamados bastones y conos producen una interpretacion de la luz
y la descompone en tres colores que son azul, rojo y verde para
posteriormente combinarlos y lograr un amplia gama de tonali-
dades en el cerebro.

Uno de los precursores en el descubrimiento del proceso de
la interpretacion del color fue Isaac Newton quien en 1666 hizo
pasar a través de un prisma luz blanca que se descompuso en los
colores producidos por el arcoiris.

Esta es en esencia la explicacién basica del proceso del color en
nuestro cerebro, pero en el disefio editorial el concepto de color

9 http://reposital.cuaed.unam.mx:8080/jspui/bitstream/123456789/1901/1/
teoria-del-color.pdf. Cuaderno 2 Nociones bdsicas de diseiio Teoria del color. Espana, 3 p.
(Recuperado el 2 de mayo de 2013).
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va mas alla del fendmeno fisico, se refiere a los sistemas de color
establecidos con los que se trabaja para estandarizar la amplia va-
riedad de matices y tonalidades percibidos por el ojo que pueden
ser plasmados en un producto editorial.

Existen como ya se ha mencionado tres sistemas de color prin-
cipales. Tanto el RGB y el CMYK conllevan un proceso teérico
detras que permite llegar a los resultados esperados.

RGB o sistema aditivo de colores. Usa tres tipos de frecuencias de
luz para producir una gama innumerable de resultados conocidos,
por su nombre en inglés R Red, G Green, B Blue.

“RGB es un modelo de color aditivo que se utiliza en las
imagenes digitales y en los monitores de color. Los colores
se definen claramente mediante valores que indican la
combinacién de los tres colores primarios [...] Cuando
los tres colores primarios tienen un valor de 0, las tres
fuentes de luz aparecen apagadas y dan como resultado el
color negro. Cuando se asigna un valor de 255 a los tres
primarios, las tres fuentes de luz se hallan a su maxima
intensidad, lo que da como resultado el color blanco.

Los valores iguales que se encuentran entre 0 y 255, como
R=100 G=100 B=100, son percibidos por el ojo como
un color gris. Con el sistema RGB se pueden generar
[...] aproximadamente 16.7 millones de combinaciones

de colores”."’

El sistema CMYK o sustractivo. Por su nombre en inglés C=Cyan,
M=Magenta, Y = Yellow, K=Black “[...] debido a que las tintas
filtran la luz blanca que incide sobre la superficie, sustrayendo o
absorbiendo todos los colores del espectro, excepto el tono mez-

clado que se desea reflejar”""

10 Johansson, K. et. al. (2011). Manual de produccién grdfica recetas. Barcelona: Gustavo
Gili. 2* edicion. 74 p.
11 Ibidem, 43 p.



CMY son los colores considerados primarios y de los cuales
se pueden obtener las combinaciones para los secundarios y ter-
ciarios. La unién de estas tres tintas CMY no logran un negro
puro y profundo sino un color negro deslavado, es por ello que se
agrega otra tinta nombrada K para darle fuerza al tono negro en
la impresion pero debido a que la letra B estd considerada para el
color Blue en el sistema RGB, se denomina K al color negro en
el sistema CMYK.

El sistema Pantone. Es otra manera de localizar el color adecuado
de un proyecto editorial, es una serie de muestras ubicadas en un
catilogo de tonos nombrados por combinaciones de nimeros y
letras. También conocido como tintas planas, este sistema es usado
para cuando en el impreso se adhieren tintas directas o diferentes
al CMYK, el PANTONE debe ser una tinta s6lo para dispositivos
de salida y tnicamente debe usarse con ese proposito. Existen un
gran namero de tonos y tipos de tinta para este sistema, éste es muy
funcional para homogeneizar los colores entre disefiador e impresor.

3.6 Fotografia y graficos

En el disefio de cualquier producto editorial exis-
te un elemento que visualmente genera diver-
sas posibilidades de interpretacidn, se trata de las
imagenes. Existen definiciones y significantes su-
mamente profundos acerca de este concepto, sin
embargo en este trabajo de investigacion no es la
finalidad resolverlas, sino mas bien desmembrar el
gran concepto de imagen en un producto grafico
que coadyuva con las ideas escritas de un autor para comunicar
un mensaje, por ello el enfoque va hacia las fotografias y graficos
insertos en un producto editorial.

Si bien hace algunos afios, los trabajos editoriales eran realiza-
dos a mano, las fotografias y las creaciones graficas también han

Programas para manejo
de imagenes.
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sufrido esta transformacién tanto en su produccién como en su
incorporacion al diseno editorial.

Hoy la creacién de estos proyectos va directamente ligada a los
programas de gestiéon de imigenes por computadora. Si bien la
fotografia sigue tomandose de una manera similar con las cimaras;
su captura, reproduccion y edicion pasan por medios digitales.

Existen dos tipos de programas de computo disefiados y es-
pecializados para gestionar, editar y producir imagenes: de dibujo
vectorial y de mapa de bits, en torno a ellos y las posibilidades
que ofrecen gira el disenio de imagenes en la actualidad, por ello
también es necesario desglosar los formatos en que se manejan.

Debe senalarse que no importa si la imagen es digital o tradicional
osi el armado del producto grafico se efectia en alguna de las dos
maneras, de cualquier forma es parte de un todo.

La distribucion de la imagen en el disefio del producto puede
ser un punto que facilite o dificulte la transmisiéon del mensaje
por parte del autor.

Para algunos autores, las imagenes y la informacién en general
deben ser la base en la que torna la composicion, es decir, debe
darse un valor similar a las imagenes y al texto y por tanto estos
no deben ajustarse a los efectos graficos.

Wilberg ef.al. mencionan que “Las proporciones de la com-
posicion deben determinarse de acuerdo con los formatos y las
proporciones de las imégenes y no al contrario.”'? Sin embargo,
algunos disenadores valoran mas un aspecto visual general que el
de la propia fotografia como elemento Gnico y unificador de la
composicion. Este trato previo de planeacién de un producto grafico
lo explica muy claramente Bob Gordon al decir que:

“Una imagen, en todos sus aspectos es una contribucién
al mensaje y al tono generales del diseno. Se utilizan para

clarificar, contrastar, destacar y asociarse al texto u otros

12 Willberg, H. et. al. op. cit. 68 p.



elementos, nunca como un anadido gratuito. Escalar, en-
cuadrar las imagenes y decidir el método de presentarlos
[...] requiere un cuidado y una atencién considerables y
deben hacerse también teniendo en cuenta su relevancia
directa respecto al disefio general. Un buen encuadre es
sustancial [...] e influye en el mensaje y en los demas ele-

mentos del disefio”.”

Es por esto que la imagen debe ser tratada en conjunto con el
texto ya que una mala composicidén varia el significado de la obra.
Su composicién en relacion al texto respecto al tema, sus tama-
nos, direcciones, significantes, secuencia temporal, paleta de color
entre otros son factores a considerar al incorporar alguna imagen.

Un ejemplo de esto puede ser la disposicién a destiempo de
un hecho cronolégico, esto puede cambiar el significado de un
texto del cual es parte. También la influencia de una imagen en el
mensaje puede estar determinada por las imagenes circundantes a
ellas. Estos ejemplos s6lo pretenden ilustrar la complejidad del uso
de la imagen en un producto grafico ya que ésta es generadora de
significantes en un texto y como tal debe ser considerada.

Después de hablar acerca de la importancia de las fotografias y
elementos graficos en la composicion, es importante mencionar
los tipos de programas que se encargan de ellos, como ya se dijo
anteriormente son los especializados en mapa de bits y en dibujo
vectorial.

Los programas especializados en mapa de bits basan su trabajo
en pixeles, que son pequenos cuadros de color que componen una
imagen fotografica, cada uno de ellos posee informaciéon que puede
ser modificada, lo cual permite que la imagen pueda ser ajustada
en practicamente todos sus componentes.

Los programas especializados en dibujo vectorial en cambio se
basan en las curvas de bézier, que son puntos que pueden adoptar

13 Gordon, B. et. al. (2007). Manual de disefio grafico digital. Barcelona: Gustavo Gili.
52 p.
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cualquier forma “es una linea definida por una serie de puntos de

anclaje y control”**

,es decir, tienen la capacidad de ajustarse a cual-
quier forma y contorno gracias al centro individual de cada punto.

Estos dos tipos de programas permiten dependiendo de las
caracteristicas de los proyectos, solucionar las imagenes y graficos
en diversos formatos, en este trabajo sélo se pretende mencionar
algunos de los mas importantes.

Formato TIFF Tagged Image File Format, permite una mejor
edicidn de las imigenes en un programa de maquetacion.

Formato EPS Encapsulated PostScript, permite que con este en-
capsulado se gestionen elementos realizados con ambos tipos de
programa, es decir de mapa de bits y de dibujo vectorial.

Formato JPEG Joint Photographic Expert Group, es un formato
de imagen que ocupa poco espacio ya que contiene mucha com-
presién y por lo mismo pierde calidad continuamente, por lo que
su definicién tiende también a ser mala.

Si bien existen diversos formatos mas, no son pensados para
productos editoriales y no es papel de este trabajo desarrollarlos.
Es relevante el trabajo del disenador en este aspecto ya que parte
importante es la calidad con que la imagen se vera en el producto,
es decir, una imagen mal planeada y mal trabajada genera ruido y
distorsion del mensaje que se plantea, por ello es necesario utilizar
el tipo de formato 6ptimo.

Por lo tanto al conocer la importancia en el mensaje de una
fotografia o grafico de un producto editorial, su edicién no debe ser
menor respecto a los demas elementos enumerados en este capitulo
y en ningin momento debe considerarse como un ornamento.

14 Lupton, E. et. al. (2009). Diseiio grdfico Nuevos fundamentos. Barcelona: Gustavo Gili.
26 p.



3.7 Infografia

Si bien un periddico es un abstracto de realidad interpretado por
distintos personajes: autores, reporteros, columnistas, editores, foto-
grafos entre otros tantos, existe un ejemplo relativamente nuevo de
la sintesis de informacién en un periddico, el cual combina graficos
para complementar la informacidn, éste es el caso de la infografia.

Una infografia es la combinaciéon de texto e imagenes sinteti-
zados en un solo contenido. Generalmente es el resumen de una
noticia o tema, presenta un contenido sintético que soporta a los
graficos que con su claridad permiten esclarecer los temas. “La
infografia siempre se basa en imagenes, a las que se acompaiia texto
o graficos. La importancia didictica radica en la facilidad con que
sugiere al lector lo mas significativo de la noticia y los elementos
que lo hacen mas asequible.”"

Como ayudan
LAS REDES
SOCIALES

Facetuock. Iogges. Fickr, YouTube y Toitter forraars
e e M cntoema Dewubr g endfickon ke
rateghd de comanoacke |

= AL

15 http://www.uhu.es/cine.educacion/periédico/12infografia periédico.htm.
Martinez-Salanova, E. (1999). El periddico en las aulas. Andlisis, produccion e investigacién.
Editado en Huelva por el Grupo Comunicar. (Recuperado el 6 de mayo de 2013).

Infografia de un diario.
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Los graficos son parte determinante de la sintetizacién de la
misma, pueden ser mapas, signos, simbolos, esquemas, fotografias,
planos, entre muchos mas. El valor fundamental de la infografia es
lograr gracias a la significacién de los signos transmitir la compleji-
dad de una noticia. Por lo regular las infografias son complementos
de las noticias del periddico, debido al grado de sintetizacién que
pueden llegar a alcanzar; sin embargo, en algunos casos la infografia
suele ser tan completa que por si misma posee la fuerza de ser una
nota independiente, ya que gracias a la abstraccion de ideas y de
graficos se logra un alto grado de claridad en la informacién, la
mayoria de éstas se ordena gracias a la numeracién de las vifietas
que acompanan a los graficos. El uso de las infografias forma parte
de la identidad propia del mismo diario ya que su distribucién,
colores, vinetas y estilo forman parte del todo que significa el
diseno de un periddico en cada publicacion.

En algunos casos la infografia sirve como el elemento que invita
al lector a estudiar la noticia. Es sin duda un elemento moderno
en la historia de los periddicos, gracias a los programas de edicion
y de disefio, los ilustradores y disefiadores pueden realizar trabajos
en menor tiempo que lo requerido afios antes. Por ello poco a
poco la infografia se ha ido ganando un lugar en las publicacio-
nes periddicas como un medio mas de comunicar noticias. Son
célebres estos elementos como apoyo para explicar situaciones de
orden bélico, logistico, deportivo y policiales. Incluso un aspecto
que no atafe directamente al presente trabajo de investigacion es
el uso de este elemento en las paginas web de la mayoria de los
diarios nacionales e internacionales interactuando con el usuario
de manera multimedia.

La capacitad de poder conjuntar texto e imagenes vuelve a la
infografia uno de los elementos mas atractivos de un diario ya que
presenta una opcién mas rapida y clara de entender las noticias,
facilita la comprension de la informacién y es un vehiculo facili-
tador de la noticia.



3.8 Papel

El papel en la industria del disefio editorial es particularmente
importante, es el soporte en el que por lo regular se ejecuta un
trabajo editorial. Desde tiempos remotos el ser humano ha nece-
sitado dejar plasmado en un soporte todos los acontecimientos
que giran a su alrededor, y el papel ha ido de la mano con la
escritura desarrollada por las civilizaciones.

Los sumerios, desarrollaron una escritura cuneiforme, la cual
plasmaron en tablillas de arcilla en las que se tallaban los glifos por
medio de un punzoén.

Los egipcios, desarrollaron el papiro, por medio del cual podian
enrollar documentos y textos gracias a la flexibilidad del mismo
permitiendo asi que documentos quedaran guardados por siglos.

Durante la Edad Antigua y parte de la Edad Media se utilizaron
pergaminos, tipo de soporte en el cual se trata la piel de un animal
finamente hasta dejarla lista para escribir e imprimir en ella.

Después de uno de los mas grandes inventos de la humanidad
como fue la imprenta, se desarrollé toda una industria dedicada
al libro y por ende a los productos impresos, estos por lo tanto
aumentaron en demanda y con ella la materia prima, por eso se
decidi6 desarrollar de manera mas importante la industria del papel.

El papel es un producto fabricado a través de un largo y complejo
proceso constituido por una capa de fibras de celulosa entrelazada;
es un producto cuya materia prima por lo regular es natural. Su
proceso inicia al obtener la pulpa o pasta.

“Hay dos tipos de pasta de papel:la quimica y la mecanica.
La materia prima la componen maderas de pino, abedul
y picea. Los arboles se talan, se sierran, se descortezan y
se trituran. Para fabricar la pasta quimica se extraen las
fibras de celulosa de la madera mediante su coccién con
ingredientes quimicos. En el caso de la pasta mecanica,

la madera se muele para obtener las fibras de celulosa. La

Bobinas de papel en fabrica.
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pasta quimica suele contener una mezcla de pulpa de fibras
largas procedente de coniferas [...] y de pulpa de fibras
cortas procedente de arboles caducifolios [...], mientras
que la materia prima de la pasta mecanica estd compuesta

por fibras de coniferas mayormente de picea.*'

Posteriormente esta pasta que no es sino una gran mezcla acuosa
que se transporta a unas mallas en las que se vierte y se expande
de tal manera que presente uniformidad en la misma para co-
menzar con un proceso similar a un drenado dirigido por el mo-
vimiento ripido de las mallas. Después el soporte es trasladado a
una maquina parecida a una prensa que continta deshidratando
la composicidn al ejercer presion sobre el pliego de papel. El pe-
nultimo paso es el secado del pliego el cual variard dependiendo
de la utilidad y calidad del papel. El paso final y también opcional
es el de acabados, el cual se aplica una vez seco el pliego, este
tipo de acabados pueden ser estucados para una mejor calidad
del papel.

Dentro de este proceso mencionado existen factores que deter-
minan el uso y caracteristicas del papel. Uno de ellos es la direcciéon
de la fibra. “En la fabricacion, la pasta de papel se vierte sobre un
gran colador que se mueve a gran velocidad. Por eso las fibras se
disponen todas en una misma direccién, la direccién de la fibra.”"’

La importancia de identificar esta direcciéon en la fibra de un
papel es que al encuadernar o trabajar paralelamente el pliego en
un impreso, evita la resistencia natural del papel que tiende a doblar
el soporte. Si se utiliza perpendicularmente ofrece esa resistencia
ya que se fuerza al lado opuesto de la direccion de las fibras que
lo componen, esto puede ocasionar que el soporte se lastime o
quiebre y por lo tanto maltrate el producto grafico.

Otra parte importante desarrollada en el proceso técnico de
produccién del papel a considerar es el gramaje, “[...] El peso en

16 Johansson, K. et. al. op. cit. 330 p.
17 Willberg, H. et. al. op. cit. 32 p.



gramos por un metro cuadrado de papel (gm?).[...] Y es la medida
mas comin para definir el peso de un papel”."®

Este dato es util pues permite saber los costos, tamafo y calidad
del papel, ya que entre mas delgado, por lo regular es mas econémico.

El papel por ser un producto hecho con materias primas naturales
tiene tendencia a absorber y liberar humedad, a estas cualidades se les
llaman caracteristicas higroscopicas, que propician también cambios
de tamafo. Este proceso dificulta la impresion y el manejo del papel
en las maquinas impresoras, por ello el papel debe tener cuidados
respecto a la humedad en el ambiente para mantener su estado normal.

El papel al ser el soporte de la industria editorial por excelen-
cia, es fabricado en muchos tamanos, no existe un estandar en las
grandes maquinas productoras de papel en el mundo, el tamano
de los pliegos puede variar dependiendo el pais y las necesidades
del mercado, por ello un disefiador mexicano al hacer trabajos que
se imprimiran en el extranjero debe estar enterado de las medidas
de los pliegos usados en ese pais.

Desde hace algunos afios se han hecho esfuerzos por homo-
geneizar las medidas en una sola variedad de tamafios con mayor
intencién, aunque esta inquietud existia desde el siglo xvrr. Fue
a finales del siglo xx cuando J. Cristébal Lichtenbeg propuso el
sistema DIN para estandarizar las medidas en la fabricacion de pa-
pel, para ello propuso utilizar un rectingulo proporcién V2 cuya
proporcién equivale a 1.414, esta medida se hizo tomando como
base la medida de 1 m?,y al rectingulo resultante se le denomina
A0, a su vez al dividir por mitad el lado largo resulta el A1, el cual
dividido por mitad del lado largo produce el A2 y asi sucesiva-
mente hasta el rectangulo A8, este sistema es utilizado actualmente
y es lo mas similar a un estandar en el mundo de la fabricacién y
desarrollo del papel.

Ahora el sistema DIN ha sido también aprobado y conocido
también como 150 216, la ventaja real y de fondo de manejar

18 Johansson, K. et. al. op. cit. 225 p.
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estandares de medidas es la proporciéon y compatibilidad entre los
papeles, maquinas e impresos, lo cual si bien monotoniza de alguna
medida los productos editoriales, también facilita los trabajos de
productores, impresores, disenadores y lectores.

Si bien en este apartado se mencionaron las caracteristicas del
papel, es importante conocer las variedades de los mismos asi como las
opciones de comunicacién que también brindan al disefio editorial.

3.9 Tipos de papel

En las artes grificas, el papel es uno de los aspectos a considerar
en un proyecto. Por ello, la capacidad de elegir entre los diferentes
tipos de papel es importante. Para un disefiador el seleccionar el
papel, ademais de ser parte del ambito estético representa un ele-
mento mas de comunicacion entre el lector y el autor. Aspectos
como la textura, opacidad, color e incluso el grosor, son signos
que pueden hacer fluir la lectura o dificultarla en los distintos
productos editoriales.

Existen diferentes tipos de papel, pero en este trabajo s6lo nos
ocuparemos de las caracteristicas generales de dos grandes tipos,
los estucados y no estucados.

Papel estucado es el papel que lleva un acabado en su proceso de
fabricacion que rellena las porosidades e imperfecciones naturales
del papel a base de materiales quimicos.

Este tipo de papel es también conocido como couché y dado su
acabado mis fino respecto del papel no estucado puede ser mate
o brillante, el cual es un factor a valorar dependiendo la funcién
del producto editorial en el lector. Un ejemplo de esto puede ser
un libro con demasiado texto, al ser muy brillante puede dificultar
al usuario la lectura del contenido debido a los constantes reflejos
generados por la superficie, en cambio en el ambito publicitario
puede ser conveniente un papel brillante ya que ademas de la
lectura tiene como prioridad otros aspectos graficos.



Es importante senalar algunos aspectos de este tipo de papel,
la intencién de realizar el estucado del papel es principalmente
por dos razones, mejorar la calidad de la impresion y facilitar la
impresion en las maquinas.

Un ejemplo de esto son los papeles llamados de arte, por lo regular
constan de tres capas de estuco, esto es una cantidad considerable,
logrando por lo tanto que la calidad de la impresion sea mis que
optima ya que al tener una cantidad minima de imperfecciones y
menor capacidad de desarrollar la caracteristica natural higroscopica
del papel mejoran el registro asi como la recepcion de las tintas
en el soporte. Este tipo de papel es el mis adecuado para libros
de fotografias, arte, catilogos de productos, entre otros, gracias a la
calidad de los detalles que permite reproducir su superficie.

Los papeles no estucados son, a diferencia de los estucados, mas
naturales, es decir, a excepcion de los aglutinantes poseen menos
sustancias quimicas.

Este tipo de papel es todo aquél que no es estucado, su textura
es mas rustica y entre estos se encuentran los papeles de copiado-
ra, periddico, cartulinas, cartones, entre otros, este papel presenta
mayor dificultad al imprimir ya que al ser su textura mas pura,
por tanto es menos uniforme, también al no tener recubrimientos
sino aglutinantes la tinta se absorbe en el papel de manera menos
uniforme y presenta una mayor dificultad al registrar algunas otras
tintas que requiera el producto.

Por ello este papel es conveniente para tirados econémicos de
pocas tintas, desechables y documentos de oficina ya que también
tiende a envejecer mas pronto de forma natural y a cambiar de
coloracién con el paso del tiempo.

En este capitulo se trataron aspectos del disefio editorial nece-
sarios para desarrollar visualmente un periddico y se enfatizd en
la interaccién de diversos conceptos para desarrollar el producto.
En el siguiente capitulo se abordara el analisis de los periédicos El
Universal y Reforma.
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Capitulo IV

El Universal y Reforma, diferencias y similitudes



A lo largo de este capitulo se brindard informaciéon de ambos
periddicos al mismo tiempo que se intentara desglosar cada una
de sus partes.

Dentro de los temas que se trataran se encuentran los relacionados
con su historia, linea editorial, politica, colaboradores, entre otros.
De igual forma se prestard mas atencién al ambito del disefio que
es uno de los ejes principales sobre los cuales gira esta investigacion
para asi, al final, lograr conocer algunas constantes en el ambito del
disefio de estos diarios.



4.1 Historia de El Universal
y Reforma

La historia de los periddicos El Universal y Reforma es muy dis-
tinta, mientras que uno es un perioédico de inicios del siglo xx, el
otro se encuentra situado a finales del mismo; sin embargo, en la
actualidad ambos son de los mis influyentes en México.

A pesar de que Reforma es un periddico mas reciente, sus origenes
se remontan a la primera mitad del siglo xx con su antecesor El
Norte. Ambos periddicos tienen una trayectoria que los respalda
respecto a sus competidores, asi como también la credibilidad que
dan los anos de publicacion.

EL UNIVERSAL

FUNDACION Y BASES DE EL UNIVERSAL

EL UNIVERSAL, bajo el lema “Diario Politico de la Mafiana”,
naci6é el 1 de octubre de 1916 a iniciativa del ingeniero Félix
Fulgencio Palavicini, quien formaba parte del Congreso Consti-
tuyente de Querétaro.

En la esquina de Madero y Motolinia en el centro de la capital, se
ubicé la primera redaccidn y los talleres del periddico provistos de
una rotativa Goss de cuatro pisos. En ella se habia impreso el diario
“El Pais”. En esta maquina se imprimi6 la primera Constitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos en 1917.

Desde su nacimiento, el diario ligb intimamente su trayectoria
a la defensa de los postulados emanados de la Carta Magna vy se
propuso fortalecer la reconstruccién econdmica, social y juridica
del pais, mediante la aplicacién de un ideario basado en la rehabi-
litacion de la autoridad civil, antirreeleccionismo, apego a las ga-

1 www.eluniversal.com.mx (Recuperado el 19 de septiembre de 2011).
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SEGUNDA SECCION
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La entrevista con Francisco Villa en
su hacienda. Una de las entrevistas
mas relevantes en la historia de

El Universal.
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rantias constitucionales, libertad
de expresion e igualdad juridica
de la mujer.

El surgimiento de EL UNI-
VERSAL revolucion6 la activi-
dad de los periddicos capitalinos
de la época, al contratar los ser-
vicios de agencias noticiosas y
enviar corresponsales propios al
interior del pais y al extranjero.

Por esas fechas fue fundado
EL UNIVERSAL Ilustrado, pu-
blicacién semanal que impulsé
la divulgacion cultural y los es-
pectaculos teatrales.

Su dinamismo editorial lo
llevo a ser el primer diario en
lanzar una edicién vespertina:
EL UNIVERSAL Grafico, el
cual apareci6 el 1 de febrero de
1922. Asimismo, la aparicién de
suplementos como EL UNI-

VERSAL Ilustrado y EL UNIVERSAL Taurino, revelaron al pais
un proyecto perfectamente cimentado que logrd trascender a la

ira de quienes sintieron afectados sus intereses con el nuevo y mis

antiguo 6rgano periodistico que existe en el pais.

En la década de los 20, la redaccién y talleres se mudan a las

calles de Bucareli e Iturbide, respectivamente.

HACIA LA MODERNIDAD

A inicio de 1920, el diario abandona su bandera estrictamente
constitucionalista e inicia la incorporacién de distintos matices

en sus contenidos, que se acrisolan el 1 de agosto del mismo ano,
cuando el diario deja de ser “El Diario Politico de la Manana”



para convertirse en “El Diario Popular de la Mafana”. Sin embar-
go, poco duraria en circulacioén con este lema, dado que en enero
de 1921 adopta el lema de “El Gran Diario de México”, con el
que se le conoce hasta la fecha.

La amplia cobertura de EL UNIVERSAL en los sucesos de
mayor relevancia, complementada con la presentaciéon de destacadas
plumas en sus paginas, le permitié consolidarse como el diario de
mayor oportunidad informativa y de profundos campos de critica.

El 14 de abril de 1923, Félix Fulgencio Palavicini deja la Ge-
rencia y Direccién General del diario para dedicarse de lleno a
su actividad politica. Miguel Lanz Duret asume como Gerente
y José Gémez Ugarte como Director. A la muerte del primero,
en 1940, la Presidencia y Direccidén General pasa a Miguel Lanz
Duret Jr., su hijo.

A partir del 12 de diciembre de 1940, se publican por primera
vez en México las fotografias enviadas desde Europa mediante
Hilo Telegrafico, gracias al receptor Acme con el que contaba el
rotativo. Las fotos procedian directamente de los campos de batalla
de la Segunda Guerra Mundial.

LA ERA DE EALY

A partir del 23 de octubre de 1969, el licenciado Juan Francisco
Ealy Ortiz asume la Presidencia y Direcciéon General de LOS
UNIVERSALES, con lo que inicia una etapa de constante creci-
miento y superacion en materia periodistica y tecnoldgica.

El proyecto del licenciado Ealy respecto al contenido del diario
fue muy claro desde el principio: pluralismo ideolégico, como
manifestacion genuina de la libertad de expresion, en la busqueda
de un pais mas democratico.

Entre 1976 y 1979 se instal6 el sistema Harris 2530, con el cual
las maquinas de escribir fueron sustituidas por computadoras y se
modernizd el sistema de fotocomposicién. El 15 de enero de 1976
fueron inauguradas las nuevas instalaciones de EL UNIVERSAL,
en Iturbide 7, por el presidente Luis Echeverria. Se trataba de un
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moderno edificio de cinco pisos y un entrepiso, que mas de 20
afios después sigue siendo uno de los mas funcionales en su tipo.

E1 20 de enero de 1981 se puso en marcha el sistema electronico
de fotocomposicion: la rotativa Harris 1660 y dos cuerpos mas para
una Harris 1650. EI 26 de septiembre de 1989, EL UNIVERSAL
inaugurd la rotativa Harris 845, con ocho unidades de produccién
y un sistema de secado al horno; la maquina tenia capacidad para
realizar 60 mil impresiones por hora.

Uno de los importantes pasos en el periddico fue el de certificar
a partir de 1990 la circulacién pagada de EL UNIVERSAL, con
lo que se convirtid en el primer diario en tomar esta medida en
México. Para ello contratd a la organizacién estadounidense Cer-
tified Audit of Circulation (CAC). Ademas, publico las cifras reales
de circulacion y venta, lo que no habia hecho ningtn otro diario.

Tras una importante inversion econdmica, técnica y humana,
en junio de 1994 comenzo a funcionar un sistema de paginacién
electronica que represento la automatizacion total de la produccion
del periddico. Asi, se sustituyo la formaciéon manual de paginas
con el programa Hyphen, que permitié agilizar la Gltima etapa de
elaboracién del diario antes de ser enviado a rotativas.

EL UNIVERSAL CONTEMPORANEO

El 26 de marzo de 1996 el licenciado Juan Francisco Ealy Ortiz
y el entonces rector de la UNAM, el doctor José Sarukhan Ker-
mez, firmaron un convenio de cooperaciéon para la publicacién
electronica del diario a través de Internet.

Desde el 1 de abril de 1996, EL UNIVERSAL se convirtid en
un proveedor de servicios para los usuarios de la red. La actualiza-
ci6n de la pagina se realizaba en la madrugada, con cada edicion
del diario.

En 1999, en el aniversario 30 de la Presidencia y Direccién
General del licenciado Juan Francisco Ealy Ortiz, se modificé el
diseno del periddico para mantenerlo a la vanguardia no sélo entre
los diarios del pais, sino entre los cotidianos del mundo. Entre las



innovaciones, destaco la incorpo-
racion de color a la portada y a las
paginas de la primera seccion.

Durante el afio 2000 se introdu-
cen nuevas publicaciones: la revista
semanal Dia Siete, financiada en
conjunto con algunos de los prin-
cipales periddicos del pais y que
aparece los domingos con un tiraje
de 312 mil ejemplares y la seccidon
semanal “Autopistas”.

En octubre de ese mismo ano, el
licenciado Juan Francisco Ealy Ortiz
inaugurd modernas instalaciones y
equipo tecnologico de vanguardia,
con el fin de incrementar la infor-
macioén y los servicios que ofrece EL
UNIVERSAL a través de Internet.

El7 de marzo de 2001 nace EL UNIVERSAL.com.mx, un sitio
en Internet que ripidamente se posiciona como lider en noticias y
en clasificados por su funcional diseno, herramientas interactivas y
actualizacién constante de la informaciéon. EL UNIVERSAL.com.
mx es uno de los sitios en espafiol con mis trafico en el mundo.

EL UNIVERSAL Grifico renueva su diseflo y se convierte a
partir del 18 de febrero de 2002 en el “Primer Diario de la Ma-
nana”. Su renovada imagen y su temprana circulacién, permiten a
El Grafico alcanzar un tiraje mayor a 300 mil ejemplares.

A partir de julio de 2002, EL UNIVERSAL emprende una
nueva etapa en los contenidos y presentacion de sus paginas. La
innovacion, el disefio, la calidez y la audacia en el quehacer pe-
riodistico, son parte de una estrategia que aplica para mantener y
acrecentar su liderazgo en este nuevo siglo.

También como parte de esta estrategia, El Gran Diario de Mé-
xico adquirid tres nuevas rotativas:

Lic. Juan Francisco Ealy Ortiz.
Presidente del Consejo de
Administracion de £l Universal.
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Una Heilderberg para trabajo comercial, modelo M-600, con
calidad superior a las 200 lineas de impresion y capacidad de 40
mil impresiones por hora. Una rotativa de periddico Heidelberg,
modelo Main Stream, con capacidad para 75 impresiones por hora,
asi como una MAN Roland, modelo RegioMAN, con capacidad
para tirar 48 paginas de una seccioén: 32 pueden ir a una tinta y
16 a todo color, con la posibilidad de realizar 70 mil impresiones
por hora.

REFORMA?
La historia del Grupo Reforma comienza a inicios del siglo pasa-
do y esta ligada a la familia Junco de laVega.

Celedonio Junco de laVega comenzd a colaborar en distintos
periddicos y revistas de México, fue el primer editorialista de El
Porvenir,de enero de 1919 hasta abril de 1922, fecha en que su hijo
mayor, Rodolfo Junco Voigth fundé el vespertino El Sol,siendo el
primer diario vespertino de su época en la ciudad. Con el apoyo
econémico de la esposa del Sr. Junco, Maria Teresa Gomez, y los
recursos de la familia Martinez Echartea, se hizo posible el naci-
miento del periddico.

Los cambios politicos en México durante los afios 30 hicieron
peligrar a la cabecera, por lo que Junco pidié ayuda a Luis G. Sada,
entonces figura del Grupo Industrial, quien no sélo consolidé El Sol
sino que fundo otro periddico matutino para la gente del norte, de
donde le vendria el nombre. El Norte aparecid el 15 de septiembre
de 1938, con ocho paginas, a un precio de cinco centavos, y un
tiraje de 15 mil ejemplares. Los 25 anuncios pagados que publico
en su primer namero presagiaban un buen futuro, pero las ventas
tardaron en llegar. Al morir Celedonio Junco de laVega, el 3 de
febrero de 1948, a los 84 afios de edad, se hizo cargo de la empresa
Rodolfo JuncoVoigth. Para poder manternerse en el mercado trajo

2 www.infoamerica.org/grupos/reforma02.htm (Recuperado el 19 de septiembre de
2011).



anuncios del sur de Texas, gracias a lo cual no se vino abajo en los
afos siguientes. En esta primera década de existencia el periodi-
co crecid hasta establecer dos secciones de catorce paginas entre
semana y dieciseis paginas y un suplemento especial en domingo.
Ya para 1988 EI Norte contaba con 88 paginas y dos suplementos
en su edicién dominical.

En 1973 el fundador dej6 la empresa en manos de su nieto
Alejandro, al que sélo le quedaban dos opciones: cerrar el perio-
dico o resurgir. Alejandro Junco da un empuje al negocio familiar
gracias a la renovaciéon de la redaccion con jovenes periodistas y
a la innovacién con la tecnologia de impresion y produccion, de
donde surgié Ramoén Alberto Garza Garcla, quien desde 1973 fue
pilar en la plataforma de despegue de El Norte. Bajo su direccion El
Norte ha recibido diversos reconocimientos al Mérito Periodistico,
tanto nacionales como internacionales.

En 1990 Alejandro Junco se inicia en un nuevo proyecto, el
periédico Reforma. Su intencién de abrir un diario en la Ciudad
de México no fue bien acogida por la competencia, ya que era
la primera vez que algin medio de comunicacién de provincia
decidia introducirse en el drea metropolitana. Reforma nacié el 20
de noviembre de 1993 con la intencién de ser una opcién nueva
y diferente para los tradicionales lectores de la capital, ademais la
inclusion de destacados columnistas brindaba una opcion de mas
pluralidad a los lectores. Esperaban imprimir 35,000 ejemplares de
12 paginas, pero al final del primer afio se habian lanzado 100,000
ejemplares de 84 paginas. Gracias a su decision de circular los
festivos, a diferencia del resto de los diarios mexicanos, el 1 de
enero de 1994, dia de la aparicion publica del Ejército Zapatista
de Liberaciéon Nacional, Reforma se adelant6 a los demas medios
impresos.A lo largo de estos afos, Alejandro Junco ha consolidado
el periddico en la Ciudad de México, y ha abierto otros diarios mas
en Ledn y Guadalajara. Bajo el periddico Reforma se ha formado el
grupo del mismo nombre, que incluye otras cabeceras del pais. En
octubre de 1997 fundé en Saltillo, Coahuila, el peridédico Palabra,
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y el 20 de noviembre de 1998 creé Mural en Guadalajara, Jalisco.
En la actualidad posee también los periddicos: El Sol de Monterrey,
Metro de Monterrey y Metro del Distrito Federal.

4.2 Etica de los periodicos

Los codigos de ética son indispensables en un medio de comu-
nicacién masiva, sin ellos estos medios pueden tomar rumbos di-
ferentes a los planeados y a los permitidos por los dirigentes de
los mismos. Por ello son necesarios en la redaccion y elaboracion
de un periddico ya que la funcidén de éste es informar los sucesos
acontecidos en el pais y en el mundo dia con dia de manera ob-
jetiva. El periodismo implica una gran responsabilidad ya que al
ser parte de un medio de comunicacién masiva logra influir en
un gran namero de personas, es por ello que las opiniones que en
el periddico se plasman deben estar basadas en un cbdigo de ética
interno en cada publicacion. Si bien la libertad de expresion es
una de las garantias fundamentales que promulga la Constituciéon
Politica de los Estados Unidos Mexicanos, ésta debe ejercerse con
responsabilidad y profesionalismo en un diario. Una razén mas
para seguir un codigo de ética por parte de los periddicos es el
apego a la legalidad; de esta forma la publicaciéon pretende no
violentar las garantias individuales de las personas y de las institu-
ciones produciendo asi una sensacidn de credibilidad y confianza
con los lectores.

EL UNIVERSAL

CODIGO DE ETICA

Proposito

El proposito de este Codigo es reflejar claramente ante sus inte-
grantes y frente a sus lectores, el compromiso de “El Universal”

3 www.eluniversal.com.mx (Recuperado el 19 de septiembre de 2011).



de apegarse a principios éticos en su tarea de informar cotidiana-
mente de los diversos acontecimientos en nuestro pais y el mundo.

Aplicacion

El presente Cédigo de Etica es de estricta aplicacién para todos
los reporteros, personal de mesa de redaccién, articulistas, colum-
nistas (en adelante los periodistas de “El Universal”), lo mismo
que para los colaboradores editoriales externos de “El Universal”,
independientemente del medio en el que los respectivos conteni-
dos sean transmitidos.

Mision

“El Universal” considera que su Misién radica en contribuir al
mejoramiento de la sociedad mediante la creacidon, acopio y dis-
tribucion -por todos los canales a su alcance- de noticias, cultura y
entretenimiento de alta calidad. Asimismo, preservar la existencia
de una empresa con responsabilidad social, que procure la satis-
faccion de sus clientes y el desarrollo profesional y humano de sus
empleados. Todo ello basado en la observancia de estandares de
excelencia, al tiempo que crea valor duradero para los recursos de
la compaiiia a través de la inversion y la persistencia en el esfuerzo.

Vision
Es propésito permanente de “El Universal” constituir la empre-
sa periodistica de mayor relevancia en México, cuyos productos
periodisticos sean referencia obligada en el campo internacional,
especialmente dentro del contexto latinoamericano. Tal posiciéon
debe ser conquistada todos los dias, con base en un trabajo de
maxima calidad y en una clara responsabilidad.

La tarea de “El Universal” se halla regida por los siguientes
principios:

I. INDEPENDENCIA
“El Universal”y sus periodistas mantienen su independencia edi-
torial respecto de intereses econdmicos, politicos, religiosos y de
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cualquier otro orden, para estar libre de obligaciones y presiones
que obstruyan su misidn periodistica.

Los periodistas de “El Universal” evitan incurrir en conflictos
de interés derivados de sus relaciones personales o profesionales,
asi como del desarrollo de actividades econoémicas propias que
comprometan su independencia de criterio periodistico o puedan
minar la de “El Universal”.

Los periodistas de “El Universal” con interés en participar en
actividades publicas se aseguran de que éstas no entren en con-
flicto con la imparcialidad de su trabajo profesional. Por ello, no
se involucran en las noticias que ellos cubren.

Los periodistas de “El Universal” no aceptan favores o regalos
de valor significativo, ayudas econdmicas, subsidios o viajes gratui-
tos, facilidades de hospedaje o cualquier otro beneficio personal
proveniente de fuentes informativas.

2. HONESTIDAD

Los lectores de “El Universal” tienen la garantia de que las noti-
cias que se publican en las paginas del diario son imparciales y no
las anima otro fin mas que el interés ptblico.

En funcién de lo anterior:

Los periodistas de “El Universal” no incurren en plagio de
trabajos realizados por colegas u otros profesionales. Los lectores
pueden confiar en que lo publicado en el periddico es trabajo del
autor, y en caso de no ser asi, se especifica en el cuerpo del mismo.

Los periodistas de “El Universal” no graban declaraciones sin
consentimiento expreso del entrevistado.

3. EQUILIBRIO
El equilibrio requiere la presentaciéon de hechos relevantes sin
distorsiones, en su contexto e incluyendo la visién de todos los
actores involucrados en éstos.

Imparcialidad. Tanto el diario como sus periodistas no toman
partido respecto de ningin tema, persona, organizacion, partido
politico o credo religioso.



Contexto. Las noticias son presentadas en un contexto suficiente
y objetivo que permite a los lectores entenderlas mejor.

Puntos de vista opuestos. Los periodistas de “El Universal”
observan la practica cotidiana de recabar los puntos de vista de
los actores involucrados en un debate, conflicto o pugna. Cuando
una de las partes se niega a definir su postura, o resulte para el
reportero imposible recabarla, el diario lo hace del conocimiento
de sus lectores.

Oportunidad de réplica. “El Universal” reconoce el derecho
de las personas, grupos o instituciones a dar a conocer su postura
respecto de noticias y articulos publicados en sus paginas en los
que pudieran verse afectadas su reputacién y fama publica. Los
periodistas de “El Universal”, de igual manera, tendran el derecho
de uso de réplica.

4. RESPETO

“El Universal” y sus periodistas asumen el respeto como divisa
primordial en su interaccién con las personas, las instituciones y
las diversas comunidades.

5. RESPONSABILIDAD

“El Universal” y sus periodistas acttian con responsabilidad en el
ejercicio del periodismo, entendiendo el alto impacto que tienen
los medios de comunicacién en la sociedad. Esta responsabilidad
se expresa, entre otros, en los siguientes casos:

Error. “El Universal” tiene la responsabilidad de corregir todos
los errores importantes de los hechos presentados, y clarificar los
de omision y contexto. Todos los seflalamientos pertinentes sobre
errores son recogidos y procesados a la brevedad.

Respeto ante victimas. “El Universal” y sus periodistas tienen
un gran respeto por las victimas de delito, por lo que no publican
el nombre o cualquier dato que facilite la identificacién de quie-
nes han sido victimas de cualquier clase de ilicito, especialmente
los sexuales.
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6. DECLARACIONES

La reproduccién de declaraciones debe corresponder escrupulo-
samente a lo expuesto por los informantes y reflejar el contexto
en que fueron emitidas.

7. FOTOGRAFIAS Y GRAFICAS
Las fotografias y graficas deben ser fieles representaciones de la
realidad.
Es permisible usar realces técnicos s6lo cuando el trabajo resul-
tante esté apegado a la realidad de la escena o situacidn presentada.
El contenido real de una fotografia no es alterado ni manipulado,
excepto para propositos ilustrativos, en cuyo caso la impresiéon debe
indicar claramente que ha sido modificada

8. FUENTES CONFIDENCIALES
El uso de fuentes confidenciales queda reservado para casos ex-
traordinarios, por el riesgo que esta practica supone para la credi-
bilidad del periddico.

Antes de publicar una informacién de esta naturaleza, los pe-
riodistas de “El Universal” se empefan, por todos los medios a su
alcance, en obtenerla a través de una fuente identificable.

9. PUBLICIDAD

La credibilidad del periddico esta apoyada en una clara separacion
entre noticias y publicidad. Por ello, la cobertura de informacio-
nes y la publicacion de los materiales respectivos no esta sujeta a
criterios de publicidad.

El material producido fuera de la Redaccién con fines de pro-
mocion (“gacetillas” o informaciones pagadas) debe ser claramente
identificado y presentado de tal manera que permita al lector
distinguirlo de las noticias.

10. CONCURSOS Y PREMIOS
Las notas, fotografias y cartones no se publicarin con el propodsi-
to de participar en concursos. Debe evitarse la participaciéon del



periodico en certamenes meramente comerciales, publicitarios o
que atraigan el riesgo de desprestigio para el diario.

II. COMITE DE ETICA

Con el fin de garantizar la observancia de este Codigo de Etica 'y
para brindar a los lectores un mecanismo de interaccién con “El
Universal”, se crea la figura del Comité de Btica, que tendra entre
sus funciones, las siguientes:

Recibir de los lectores solicitudes de correccion o rectificacion
sobre textos publicados, y resolver sobre la eventual publicacién
de opiniones.

Analizar violaciones a los principios establecidos por este Codigo,
y asi como las sanciones correspondientes.

Las demas que determine el Comité respectivo.

REFORMA

EL DECALOGO DE REFORMA

El 3 de diciembre de 1993, Alejandro Junco de la Vega presento
un decilogo en el que basa su oferta editorial, el cual sigue vi-
gente hoy dia.

1. Mantener la independencia.

2. Ser buen depositario del derecho ciudadano a estar in-
formado.

3. Ejercer la libertad de expresidn, indagando y publicando
hechos, datos y verdades de interés publico.

4. Defender los derechos del ser humano, los valores de la
democracia representativa y de la libre iniciativa.

5. Asegurar el acceso de los lectores a las diferentes versiones
de un suceso, a las distintas corrientes del pensamiento y
opinién de la comunidad.

6.  Garantizar el derecho a la réplica objetiva.

7. Abrir los procesos de informacion del peridédico al escru-
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tinio y a la participacidn activa de consejos editoriales de
la comunidad.

8. Respetar el derecho de cada individuo a su privacidad, salvo
cuando este derecho constituya un obsticulo a la difusién
de informacién de interés publico.

9. Diferenciar, en forma identificable para los lectores, el
material editorial y el publicitario.

10. Corregir errores que hayan sido cometidos en sus ediciones.

4.3 Colaboradores

En un periddico, una de las partes mas importantes en la con-
formacién de la informacién son las plumas de opinion. Esto es
fundamental para que las personas logren decantarse por algin
diario ya que las ideas expresadas por ellos forman la percepcion
de la realidad del lector. Por ello es fundamental que un perid-
dico cuente con diversos enfoques y tendencias en cuanto a sus
colaboradores para asi ofrecer a los lectores pluralidad en la infor-
macidén que éstos requieren. En lo referente a los personajes de la
vida periodistica que colaboran en los dos periddicos, la mayoria
cuenta con grandes trayectorias y credibilidad. Hay que destacar
que en algunas ocasiones existen columnas invitadas, pero por lo
general los periddicos tienen definidas sus plumas.

En El Universal escriben: Katia D”Artigues, Jorge Zepeda Pat-
terson, Jean Meyer, Francisco Valdés Ugalde, Cristina Diaz Salazar,
Sara Sefchovich, Maria Elena Morera, José Sulaiman, Mario Cam-
pos, Jorge Luis Sierra, Jacobo Zabludovsky, Lydia Cacho, Manuel
Camacho Solis, Jorge Chabot, Gabriel Guerra Castellanos, Ricardo
Raphael, Ezra Shabot, Héctor de Maule6n, Joel Ortega, Alberto
Aguilar, Maricarmen Cortés, Guillermo Fadanelli, Cuauhtémoc
Blanco, Eduardo Brizio, Miguel Espana, Carlos Loret de Mola,
Salvador Garcia Soto, José Antonio Crespo, Alberto Aziz Nassif,



Javier Corral, Félix Fuentes, Alejandro Encinas, Antonio
Navalon, Rautl Plascencia, Guillermo Osorno, Inés Sainz,
Juan Ramoén de la Fuente, Mauricio Merino, José Carrefio
Carlén, Homero Bazan, Juan Carlos Gabriel, Alfonso Zarate,
Manuel Bartlett, Jests Zambrano, Enrique Berruga, Félix
Fuentes, Rosario Ibarra, Rogelio Ramirez de la O, Rafael
Pérez Gay, Elmer Mendoza, Ivan Pirrdn, Macario Schettino,
Jorge Montaiio, José Sarukhan, Rodolfo Echeverria, Emilio
Alvarez Icaza, Andrés Lajous, Nicolis Alvarado, Hugo San-
chez, Eduardo Valle, Maria Teresa Priego, Porfirio Munioz
Ledo, Silvia Gémez Tagle, Jorge Emilio Gonzilez, Eduardo
Sanchez Hernandez, Ricardo Aleman, entre otros.

Mientras que para Reforma colaboran: Gabriel Zaid, Isa-
bel Turrent, Jorge Ramos, Luis Rubio, Juan Pardinas, Jorge
Volpi, Mario Vargas Llosa, Fernando Von Rossum, Gaby
Vargas, Olivia Nunez, Guadalupe Loaeza, Emilio Alvarez

; Miguel Angel Granados Chapa
Icaza, Miguel Angel Granados Chapa, Alejandro OrtegaTrillo, Jests fallecio en el transcurso de esta
investigacion, siendo en vida uno de
) ) ; los colaboradores mas importantes
Catén, Roberto Zamarripa, Andrés Oppenheimer, David Cameron, del periddico Reforma.

Francisco Javier Gonzilez, Federico Reyes Heroles, Eduardo R.

Huchim, Jorge AlcocerV,, José Ramén Fernandez, Javier Alarcon,

Silva Herzog Marquez, Sergio Sarmiento, Juan Enriquez Cabot,

Jorge Bustamante, Manuel J. Jauregui, Sergio Aguayo, Froylan Lopez,
Roberto Gémez Junco, Lorenzo Meyer, José Woldenberg, Jorge
G. Castaneda, Carlos Elizondo, Antonio de Valdés, Juan Villoro,
Marco Antonio Fernindez Martinez, Paz Ferniandez Cueto, Julia
Carabias, René Delgado, Jaime Sanchez Susarrey, Javier Gonzalez
Garza, Rubén Romero, Félix Fernandez, entre otros.
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Suplemento Dia Siete, durante el
transcurso de esta investigacion
dejo de publicarse.
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4.4 Secciones y suplementos

Los periddicos por lo general estan organizados en secciones, éste
es un rubro que se ha tratado en el capitulo 11, sin embargo se pre-
tende mostrar de manera mas puntual este aspecto en los diarios
analizados y se detalla la variacién del costo de los periddicos los
dias de la semana.

El Universal presenta una constante de lunes a saibado en lo que
se reflere al costo de la publicacidn, éste es de 10 pesos mientras que
el dia domingo tiene un costo de 12 pesos, ya que viene incluido
en la publicacidén un suplemento tipo revista en papel estucado
de nombre Dia Siete.

Bajo esta misma linea Reforma mantiene asi una constante en
el costo de lunes a sibado de 12 pesos, el dia domingo su precio
al puablico es de 15 pesos porque en €l se incluye el suplemento
Top Magazine.

La idea de presentar el periddico en secciones es con la finalidad
de establecer una organizacion con el lector y dentro del mismo
periddico con los autores especializados. Los dos diarios mantienen
a lo largo de la semana una constante en el nimero de secciones
siendo los dias martes, miércoles y jueves los que presentan el menor
numero de ellas. Reforma los martes, miércoles y jueves contiene
seis secciones, El Universal los martes y miércoles cuenta con siete
secciones mientras que los jueves presenta nueve. En domingo es
cuando presentan un mayor numero de secciones, en el caso de El
Universal se publican diez mientras que Reforma publica once, siendo
éste uno de los factores por los que ambos elevan su precio ese dia.

Ya que no todos los dias se publican el mismo nimero de sec-
ciones, existen hard news y soft news, es decir los hard news son las
secciones que se presentan a diario mientras que las soff news tienen
una periodicidad mas limitada.

Entre las secciones diarias de los periddicos destacan por su
similitud las secciones: Nacional, Deportes, Espectaculos, Finanzas
y noticias relacionadas con la capital del pais. Esto es debido a la



importancia de los temas relacionados con estas secciones, ya que no
se pueden dejar de mencionar en los dias de la semana, su funcién
es informativa a diferencia de las secciones semanales que si bien,
tienen la funciéon de informar, también pueden ser vistas como de
entretenimiento o notas de ocasion.

En la seccion principal del periddico El Universal se pueden
encontrar divisiones internas, es decir, aparece la seccién Nacidn,
Opinién y El Mundo. De la misma forma en Reforma la seccién
principal se divide internamente en Nacional, Estados, Opinion,
Internacional y Cultura. El Universal a diferencia del Reforma pre-
senta la seccion Estados de manera individual y no como parte de
la seccidn principal. Cabe destacar que la seccidn principal es mas
grande en cuanto a namero de paginas en ambos periddicos, en ella
se encuentra la primera plana en donde se localiza la noticia mas
importante del dia y la informacién general de las publicaciones.

Las secciones diarias son una constante en los dos periddicos,
sin embargo, cada uno de ellos incorpora otras con la finalidad de
ofrecer una mayor oferta informativa que los distinga de sus com-
petidores, ese es el caso de El Universal con su tradicional secciéon
Aviso Oportuno y de Reforma con la seccion Empresas y El Angel.

El Universal posee una serie de secciones distribuidas en algunos
dias de la semana, éstas son: Tech Bit, Empleos, Estilos, Men,Vip,
De aGltima, Autopistas y Destinos.

TECH BIT: Presenta temas relacionados a la tecnologia, gadgets,
videojuegos y computadoras, estd dirigida a un publico joven y
en ésta se pretende dar a conocer la actualidad de estos temas. Esta
seccidn es incluida los dias lunes.

EMPLEOS: Sigue una linea parecida a la de la seccidén Aviso Opor-
tuno, simplemente que estd enfocada a las ofertas de trabajo. Los
dias de aparicién de esta seccion son domingo y lunes.

EsTILOS: Esta es la seccién destinada al pablico femenino, en
ella se presentan temas relacionados a la moda, ropa, tendencias
de este tipo, entre otras. Tiene su aparicioén los dias jueves, viernes,
sabado y domingo.
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MENU: Consta de informacién acerca de alimentos y bebidas,
en donde se incluyen recetas para su elaboracidon y consejos para
la manipulacién de los alimentos. Aparece los viernes.

vip: Es la que en otras publicaciones se considera como la de
sociales, en ésta aparece informacidén acerca de fiestas, inaugura-
ciones, asi como de las empresas y sus eventos sociales. Aparece
los dias viernes.

DE ULTIMA: Dedicada a la moda, en ella se tratan temas relativos
a esta area como fotdgrafos, photoshoots, nuevos lanzamientos y
tendencias. Su publicacién es el sibado.

AUTOPISTAS: Aborda temas relacionados con la industria auto-
motriz, como el automoévil, accesorios, nuevos lanzamientos y tips
al respecto. Su publicacion es el dia sabado.

DESTINOS: En esta seccidon se abordan temas respecto a viajes,
destinos, tips y rutas para realizarlos. Tiene como publicaciéon
los dias domingos.

Por su parte el periddico Reforma presenta también secciones
diferentes en los dias de la semana. Estas son: Top Magazine, Sociales,
Bienes Raices, DeViaje, E1 Angel, Enfoque, Interfase, Franquicias y
Nuevos Negocios, Buena Mesa, Primera Fila,Viernes Social, Gente
Chiquita, Automotriz, Avisos de Ocasién y Moda. La mayoria de
estas secciones presenta similitudes en la tematica abordada por
El Universal aunque existen secciones que lo diferencian de éste.

TOP MAGAZINE: Es el suplemento del periddico Reforma del
dia domingo, a diferencia de Dia Siete que es de El Universal, el
contenido de éste es de especticulos, aborda temas de la farindula
principalmente internacional.

BIENES RA{CES: En este suplemento se habla de algunos proyectos
de complejos habitacionales, asi como de temas relacionados con
la vivienda, pero principalmente esta compuesta por anuncios de
compraventa de inmuebles. La publicaciéon de esta seccién es el
dia domingo.

EL ANGEL: Esta es la seccion cultural del periédico Reforma, en ésta
se abordan asuntos de interés respecto a este tema, cabe sefialar que



HOMBRE DE ACERO'® CON CORAZON DE POLLO

Top Magazine, suplemento dominical
del periddico Reforma y Cancha, secciéon
deportiva del mismo periédico.

a diferencia del peridédico El Universal, Reforma presenta esta seccién
independiente al cuerpo del periddico. Se publica el dia domingo.

ENFOQUE: Es un suplemento enteramente de politica, en donde
se abordan temas de ese aspecto, en esta seccion se incluyen también
las firmas de columnistas invitados a participar en el periddico.
Aparece el dia domingo.

PRIMERA FILA: Esta es una seccién enteramente dedicada al cine
nacional e internacional en donde se abordan temas relacionados
a éste, aparece los dias viernes.

GENTE CHIQUITA: Pensando en el potencial publico infantil
lector de noticias el periédico Reforma dedica los dias sabado una
seccién a manera de revista a los nifios, donde abordan temas que
pueden ser de su interés.

Entonces se pueden encontrar similitudes en algunas de las sec-
ciones complementarias de ambos, la mayoria tiene su equivalente
en el otro periddico (Tablal):
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Tabla 1. Relacién entre los

dos periddicos y sus secciones.

EL UNIVERSAL REFORMA
Nacional Nacional
Deportes Cancha

Espectaculos Gente
Dia Siete Top Magazine
VIP Sociales
Bienes Raices
Destinos De Viaje
El Angel
Enfoque
Metrépoli Ciudad
Empresas
Cartera Negocios
Tech Bit Interfase
Mentu Buena Mesa
Primera Fila
VIP Viernes Social
Gente Chiquita
Autopistas Automotriz
Aviso Oportuno Avisos de Ocasion
Estilos Moda
Empleos
De Ultima




Asi se puede apreciar que existen pocas secciones que no se

encuentren en ambos y eso hace que el pablico se incline algunos

dias por la compra de cada periddico. Si bien los temas se abor-

dan de manera diferente debido al enfoque de cada periddico, en

general se mantiene una constante en las secciones y en los dias

de publicacion.

Aqui se presenta una relacién entre los dos periddicos y sus

secciones los dias de la semana comprendido entre el 25 de sep-

tiembre y el 2 de octubre del ano 2011:

REFORMA

Domingo 25 de septiembre de 2011 $15.00
SECCIONES: 11 secciones
NACIONAL: principal

CANCHA: deportiva

GENTE: espectaculos

TOP MAGAZINE: suplemento
SOCIALES: sociales

BIENES RAICES: suplemento comercial
DEVIAJE: viajes

EL ANGEL: cultura

ENFOQUIE: suplemento politica
CIUDAD: informacién del Distrito Federal
EMPRESAS: informacién de las empresas

EL UNIVERSAL

Domingo 25 de septiembre de 2011 $12.00
SECCIONES: 10 secciones
NACIONAL: principal
DEPORTES: deportes
METROPOLI: ciudad

AVISO OPORTUNO: anuncios
ESPECTACULOS: especticulos
DESTINOS: viajes

ESTILOS: secciéon femenina
EMPLEOS: empleos
ESTADOS: estados

DIA SIETE: suplemento

REFORMA

Lunes 26 de septiembre de 2011 $12.00
SECCIONES: 8 secciones

NACIONAL: principal

CANCHA: deportiva

GENTE: espectaculos

NEGOCIOS: finanzas

EMPRESAS: Informacién de las empresas
INTERFASE: tecnologia

CIUDAD: informacién de la ciudad
FRANQUICIASY NUEVOS NEGOCIOS:
suplemento especial de negocios.

EL UNIVERSAL

Lunes 26 de septiembre de 2011 $10.00
SECCIONES: 10 secciones
NACIONAL: principal

DEPORTES: deportes

METROPOLI: ciudad

AVISO OPORTUNO: anuncios
ESPECTACULOS: especticulos

TECH BIT: tecnologia

CARTERA: finanzas

EMPLEOS: empleos

ESTADOS: estados

ESPECIALIZATE 2011: suplemento especial
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REFORMA

Martes 27 de septiembre de 2011 $12.00
SECCIONES: 6 secciones

NACIONAL: principal

CANCHA: deportiva

GENTE: espectaculos

NEGOCIOS: finanzas

EMPRESAS: informacion de las empresas
CIUDAD: informacién de la ciudad

EL UNIVERSAL

Martes 27 de septiembre de 2011 $10.00
SECCIONES: 7 secciones

NACIONAL: principal

DEPORTES: deportes

METROPOLI: ciudad

AVISO OPORTUNO: anuncios
ESPECTACULOS: espectaculos

CARTERA: finanzas

ESTADOS: estados

REFORMA

Miércoles 28 de septiembre de 2011 $12.00
SECCIONES: 6 secciones

NACIONAL: principal

CANCHA: deportiva

GENTE: espectaculos

NEGOCIOS: finanzas

EMPRESAS: informacién de las empresas
CIUDAD: informacién de la ciudad

EL UNIVERSAL

Miércoles 28 de septiembre de 2011 $10.00
SECCIONES: 7 secciones

NACIONAL: principal

DEPORTES: deportes

METROPOLI: ciudad

AVISO OPORTUNO: anuncios
ESPECTACULOS: espectaculos

CARTERA: finanzas

ESTADOS: estados

REFORMA

Jueves 29 de septiembre de 2011 $12.00
SECCIONES: 6 secciones

NACIONAL: principal

CANCHA: deportiva

GENTE: espectaculos

NEGOCIOS: finanzas

EMPRESAS: informacién de las empresas
CIUDAD: informacién de la ciudad

EL UNIVERSAL

Jueves 29 de septiembre de 2011 $10.00
SECCIONES: 9 secciones
NACIONAL: principal
DEPORTES: deportes
METROPOLI: ciudad

AVISO OPORTUNO: anuncios
ESPECTACULOS: espectaculos
CARTERA: finanzas
ESTADOS: estados

ESTILOS: seccién femenina
MENU: alimentos y comida

REFORMA

Viernes 30 de septiembre de 2011 $12.00
SECCIONES: 9 secciones
NACIONAL: principal

CANCHA: deportiva

GENTE: espectaculos

NEGOCIOS: finanzas

EMPRESAS: informacién de las empresas
CIUDAD: informacién de la ciudad
BUENA MESA: alimentos, comida
PRIMERA FILA: cine

VIERNES SOCIAL: sociales

EL UNIVERSAL

Viernes 30 de septiembre de 2011 $10.00
SECCIONES: 10 secciones

NACIONAL: principal

DEPORTES: deportes

METROPOLI: ciudad



AVISO OPORTUNO: anuncios
ESPECTACULOS: especticulos

CARTERA: finanzas

ESTADOS: estados

ESTILOS: seccion femenina

FESTIVAL CERVANTINO: suplemento especial
del festival

VIP: sociales

REFORMA

Sabado 1 de octubre de 2011 $12.00
SECCIONES: 8 secciones
NACIONAL: principal

CANCHA: deportiva

GENTE: espectaculos

CIUDAD: informacién de la ciudad
GENTE CHIQUITA: suplemento para nifos
AUTOMOTRIZ: autos

AVISOS DE OCASION: anuncios
MODA: moda

EL UNIVERSAL

Sabado 1 de octubre de 2011 $10.00
SECCIONES: 10 secciones
NACIONAL: principal
DEPORTES: deportes
METROPOLI: ciudad

AVISO OPORTUNO: anuncios
ESPECTACULOS: especticulos
ESTADOS: estados

ESTILOS: secciéon femenina

DE ULTIMA: moda

ESPECIAL DEL 95 ANIVERSARIO: informaciéon

del periddico
AUTOPISTAS: autos

REFORMA

Domingo 2 de octubre de 2011 $15.00
SECCIONES: 11 secciones
NACIONAL: principal

CANCHA: deportiva

GENTE: espectaculos

TOP MAGAZINE: suplemento
SOCIALES: sociales

BIENES RAICES: suplemento comercial
DE VIAJE: viajes

EL ANGEL: cultura

ENFOQUE: suplemento politica
CIUDAD: informacién del Distrito Federal
EMPRESAS: informacién de las empresas

EL UNIVERSAL

Domingo 2 de octubre de 2011 $12.00
SECCIONES: 10 secciones
NACIONAL: principal
DEPORTES: deportes
METROPOLI: ciudad

AVISO OPORTUNO: anuncios
ESPECTACULOS: especticulos
DESTINOS: viajes

ESTILOS: secciéon femenina
EMPLEOS: empleos
ESTADOS: estados

DIA SIETE: suplemento
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4.5 Parametros de diseno
4.5.1 Formato/Dimensiones

EL UNIVERSAL

El formato es de: 52.994 x 29.4 cm por plana. Es un periddico
con un numero extenso de paginas; cuenta con alrededor de 90
en promedio por dia, en algunos varia esta cantidad; los domingos
se incluye por un precio mis alto una revista de otros temas. A lo
largo de los afnos ha variado el nombre y contenido de la misma.
No es un periddico que por sus caracteristicas sea para leer rapi-
damente, sino mas bien para leerlo con detenimiento.



52.994 Cm.

EL UNIVERSAL
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REFORMA

El Lic. Ricardo Del Castillo, Subdirector Grafico del diario Re-
forma, menciona que la medida del periddico es de 52.994 x 29.4
cm por plana. Es un peridédico que a diferencia de otros, es de un
tamafo extenso, cuenta con alrededor de 100 paginas en prome-
dio por dia aunque en algunos varia esta cantidad, es un periddico
que por sus caracteristicas al igual que El Universal es para leerlo
con detenimiento.

El sustrato del periddico es papel canadiense de alta calidad.
Lo compran en el extranjero para no depender del monopolio
nacional manejado por prpsa (Productora e Importadora de Papel,
Sociedad Andnima), el cual podria acarrearle condicionantes, por
ello no deben lineamientos a ningiin proveedor.



52.994 Cm.
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4.5.2 Bandera

EL UNIVERSAL

La bandera/marca/branding esta constituida por el nombre del
periddico y por el emblema tradicional del peridédico que es un
orbe detras de un aguila en vuelo hacia el lado derecho. La tipo-
grafia es pesada, ya que las caracteristicas de este estilo simbolizan
solidez, grandiosidad, poder y personalidad, lo que hace que re-
salte en la plana.

Hay que recordar que El Universal tiene casi cien afios y a lo
largo del tiempo ha renovado su imagen siempre manteniendo la
constante de estos elementos.

La paleta de color consta de azul y negro en diferentes porcen-
tajes. Por debajo de EL UNIVERSAL se encuentran un par de
plecas. En la parte superior se encuentra una pleca azul, ligeramente
debajo de ella una en negro en 30% vy al centro de las mismas el
emblema del periédico. Este a través de los afios no ha variado
significativamente.

Debajo del nombre aparece el lema del periddico, se encuentra
ubicado por encima de las plecas y el emblema.



Debajo del nombre del lado
derecho se encuentra el
cédigo de barras junto con el
precio en color rojo en Volt-

Debajo del nombre del lado
izquierdo se encuentra la
fecha de publicacion en

Volt-Bold. SemiBold.
EL GRAN DIARIO DE MEXICO LI gt $20

DE SEPTIEMBRE DE 2011

MEXICO.DE | 122 PAGINAS

Debajo del nombre del o
periodico se encuentran Al centro de las dos Los datos legales del periodico
dos plecas, una azul y plecas se encuentra el se encuentran en Volt-Heavy
12 otra en ﬁegro al 30 % emblema tradicional del en altas calando la pleca azul
siendo parte de los dis- periodico El Universal. ubicada debajo del nombre
tintivos del periodico Sobre éste se encuentra (todos los datos ubicados

‘ el lema del diario. alrededor del nombre estan en

un puntaje similar).
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REFORMA

La bandera/marca/branding esta constituida por el nombre del
periodico y por el Angel de la Independencia ya que ademés de
la iconicidad de este elemento para los habitantes de la ciudad y
del pais, la Reforma es como movimiento ideolégico y politico
nacional segiin algunos historiadores, uno de los momentos defi-
nitorios de la historia de México. Asi, la Reforma es considerada
un momento trascendental del pais en nuestra actualidad. Otro
factor es que las primeras oficinas del periddico estuvieron un par
de anos sobre la Avenida del Paseo de la Reforma frente al Cine
Latino. Cabe sefialar también que en la Ciudad de México una de
las avenidas mas icOnicas, representativas y bellas es el Paseo de la
Reforma, ésta es referente social para la poblacién de la capital, en
esta avenida se concentra la gente regularmente para manifestarse
por diversos motivos.

La tipografia egipcia es tradicion de El Norte periédico hermano
pionero del grupo. La eleccion de la tipografia estilo egipcio es
debido a su solidez, magnitud, poder y personalidad, lo que hace
que resalte en la plana.

Por debajo de la palabra REFORMA aparece el lema del perio-
dico, todo esto se encuentra ubicado por encima de una pleca roja,
es una greca mixteca calada con la intencién de reforzar la identidad
nacional por medio de la revalorizacién del arte prehispanico. La
paleta de color de la bandera consta de verde, amarillo y negro.



Del lado izquierdo se encuentra la fecha
de publicaciéon en Vonnes en una cara
light, el dia de la semana se ubica en altas
en una cara bold.

LUNES

28 de Jdio
del 2008
México, DF.

Calado en la pleca superior del
nombre se encuentra en Vonnes la
direccion de internet del periédico.

g
| BE | BE | BE | BEF | BE | BE | BE | BE | DE | B | BF | BE | @@ | Pa | @3 |

Debajo del nombre del Al centro de 1a pleca y del
periddico se encuentra nombre se encuentra el Angel
una pleca roja con unas de la Independencia, emble-
grecas caladas, signo ma tradicional del periddico
distintivo del periddico Reforma, con un tratamiento
Reforma. de alto contraste a dos colores,

negro y amarillo. Este divide el
lema del periddico.

Los datos legales del periddico
se encuentran sobre la pleca
roja debajo del nombre (todos
los datos ubicados alrede-

dor del nombre estan en un
puntaje similar y con la fuente
Vonnes igualmente).
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EL UNIVERSAL (TODAS LAS SECCIONES)

4.5.3 Texto

Impulsa EU mayor vinculo
militar en lucha anticrimen

Critican estrategia de
capturar pocos ¢apos y
muchos lugartenientes

Doris Gémora
politica@eluniversalcom.mx
ElComando Norte de seguridad de Es.
tados Unidos sefal6 que “solamente a
través de un esfuerzo concertado, uni-
ficado, enganchando todos los elemen
tos de poder nacional”, se podra com-
batir a las organizaciones transnacio-
nales del crimen organizado.
“Sabemos que México y EU tienen
objetivos de seguridad que podemos
apoyar por medio del aumento deinter

cambio de informacién, de expertos y
colaboracién”, informé el Comando.

Tras la visita de un equipo dirigido
por el general Charles Jacoby, jefe del
Comando Norte, a nuestro pais en dias
pasados, se establecio que ese escua-
dronbuscara “més oportunidades para
construir una relacién de mutuo bene-
ficio entre ambos ejércitos”.

El Comando Norte consider6 el viaje
aMéxico, en el que se tocaron diferen-
testemas, como “unaoportunidad para
fortalecer laya fuerterelacion” entre los
grupos militares de ambas naciones.

Gobierno de Guerrero
confirma plagio masivo
 » ESTADOS F1

Jacoby destaco que “el gobierno me
xicano y los diplomaticos de EU, no el
Ejército, tienen elliderazgoenlasaccio
nes de los militares”.

Del narcotrifico en México, Sylvia
Longmire, ex analista del Comando
Sur, expres6 que el nimero de deten-
ciones de capos es “limitado”, contra-
rio alos arrestos de lugartenientes o je-
fes de plaza. Asegurd que esta estrate
giaocasionala“atomizacién” delos cri-
minales y eleva ladificultad de las auto-
ridades para detenerlos.

NACION A8

SIP y Al condenan muerte
de reportera en N. Laredo
«« ESTADOS F2

cuUerPO DE TEXTO: El UniversalText-Roman 8.6/10 pts. Justifi-
cado sin sangria. Justificado con sangria. Alineado a la izquierda
sin sangria. Alineado a la izquierda con sangria. Un promedio de
6 palabras por linea.

NEGRITAS, PREGUNTA, TEXTO RESPUESTA: ElUniversal Text-R oman
8.6/10 pts.

FIRMA: SohoStd-MediumCondensed 9 pts.
EMATIL: Prensa-Regular 6.5 pts.

PLECA: .5 pts. 55 pts. de ancho.



REFORMA (TODAS LAS SECCIONES)
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como Chomsky,
Glantz ¥ Ledn-Portilla

aMrge Ricarde

La Sevretariade Educacion Pibli.
caclmind Ly Flosofla como nuate-
ria hesica ded Nivel Medio Supe-
rior, cientos de acadénsicos
testaron, la SEF pectificd, incluso
publiod una enmicnda en o Dia
rw[}ﬁcn&hF‘nkmml'l)ﬂﬂ
pere mrnscurTidos dos afos, ma-
tovizs oo filosofia, ética, lgica
yeshiticn no han sdo restitundas
a hos planes de estadi,
En 2009 & Chservatorie Fi-
Ioraifaon dle Mixico (OFM). cren-
x‘--m defender et dlbscipling,

wins descoleondo con mbs

coediciin con L UAM. =3
1 em ocruhire, sungue quere-

en momento
rular dhe ka SEP disge 2 n backey
= actétd de i los voo ol ks

o e e

ABi LO DLID

“Esunmrlra
que el PAN esté en
de toda su tradicidi
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e sver asistizron ¢l dircotor del
Instituto de Imvestigaciones Fi

séiicns de I UNAM, Guillermo

Hurtado, y lu vioeps
I Asociacaim Filosasd
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CUERPO DE TEXTO: Justificado sin sangria. Justificado con sangria.

Alineado a la izquierda sin sangria. Alineado a la izquierda con
sangria. Mercury text G1 Roman 9.6/10 pts. Un promedio de 6

palabras por linea.

NEGRITAS, PREGUNTA, TEXTO RESPUESTA: Mercury text G1 Bold

9.6/10 pts.

FIRMA:Vonnes Bold 7/10 pts. Altas y Bajas. Alineado a la izquierda.

pLECA: .3 pts. Al ancho de la columna.
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4.5.4 Diagramacion

EL UNIVERSAL

En el periddico se presenta una diagramacion general a 5 colum-
nas, pero también se basa en una diagramacion de 6 columnas.
Las variantes que usan en las paginas del periddico con la dia-
gramacioén son muy notorias y es una gran diferencia respecto a
Reforma, el cual es mas constante con las columnas que maneja.

-Diagramacion a 5 columnas.
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-Diagramacion a 6 columnas.
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REFORMA
En el periddico se presenta una diagramacién general a 6 colum-
nas. Existe también una reticula auxiliar a 8 columnas con 112
moédulos compuestos por 8 columnas y 14 alturas.

Cada moédulo estd compuesto por 10 alturas o renglones de
10 pts. En la diagramacién de 6 columnas (1/6)= 12p4= 148 pts.

| I

<1 1englon: (altura) = 10 pts. = 3.52mm.



+Diagramacion a 6 columnas.
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-Diagramacion a 8 columnas.
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-Diagramacion de alturas.
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4.5.5 Elementos de pagina

EL UNIVERSAL

En este aspecto se pretende desglosar brevemente al periddico
El Universal en cuanto a los elementos que integran sus paginas,
haciéndolo de una forma sencilla. En algunas secciones internas
del periddico varian algunos elementos, sin embargo por la ex-
tension de este proyecto solo se enfatizard la seccion principal del
periddico el cual incluye las generalidades mas importantes de los
elementos.

BANDERA: Este apartado se desglosa debido a su importancia con
mas detenimiento en el punto 4.5.2 de este proyecto.

NOTA PRINCIPAL: Esta nota es la mas importante de la pagina, se
compone de Kicker, cuya funcién escencial es ubicar al lector en
la informacién de la nota, Cabeza, Balazo, Firma, Texto, Capitular
y Pases.

Kicker: Volt-Bold 20 pts. Alineada a la izquierda. Color C=63
M=28Y=29 K=22.

Cabeza: Este apartado se desarolla debido a su importancia con
mas detenimiento en el punto 4.5.7 de este proyecto.

Balazo: Prensa-Light 20 pts. Alineada a la izquierda.

Firma: Nombre: SohoStd-MediumCondensed 9 pts. Alineada a
la izquierda.

Correo: Prensa-Regular 6.5 pts. Alineada a la izquierda.

Pleca: .5 pts. 55 pts. de ancho.

Texto: Este apartado esta desarrollado con una mayor profundidad
en el apartado 4.5.3.

Capitular: SohoStd-Light. Capitular de 5 lineas.

Pases: SohoStd-Bold. 9 pts. Altas. Rojo M=100Y=100.

Siempre aparece Cabeza, Capitular y Texto. En algunas ocasiones
aparecen los demas elementos. En el caso de la primera plana
aparece el pase a los interiores.



No hay cabida a presiones: Corte

Calderon
entraal
debate
de aborto

El derecho a la vida

estd juridicamente

tutelado por la ley, expone el Ejecutivo

Jorge Ramos Pérez y Luz Maria Gonzzlez

politica@eluniversal com.mx

1 presidente Felipe Calderon
entrd aldebate sobre el aborto
en el momento que la Supre
ma Corte de Justicia de la Na-
cién proyecta invalidar refor-
mas estatales que establecenel derecho
ala vida desde la concepeion
Ayer el mandatario someti6 a la apro
bacién del Senado modificar los térmi-

nosenque se firmé el Pacto de San José
relativo a la proteccion de la vida.
Cuando México se adhiri6 al conve-
nio, en 1981, formulé una “declaracion
interpretativa” en el sentido de que no
constituye obligacién de legislar para
proteger la vida desde la concepcion.
LaPresidencia inform6 que solicité al
Senado retirar dicha dex i6n conlo
refrendaun compromiso conel
derecho ala vida como unbien juridica-
mente tutelado” por la ley mexicana.

PROTESTAS. Grupos contra el aborto se manifestaron ayer afuera de la Suprema Corte de Justicia

Agreg6que “notiene sentido” mante
ner la declaracion, ya que en la reforma
constitucional del 10 de junio de este
ano se reconocen los derechos huma
nos previstosenlostratados intemacio-
nales de los que México es parte.

Eldirigente nacional del PAN, Gusta-
vo Madero, se congratul6 por la dec
sion de Calderon.

En tanto, Felipe de Jesis Zamora
Castro, subsecretario de Asuntos Juri-
dicos y Derechos Humanos de Gober-

Impulsa EU mayor vinculo
militar en lucha anticrimen

Critican estrategia de
capturar pocos capos y
muchos lugartenientes

Doris Gomora

politica@eluniversal commy

ElComando Norte de seguridad de Es-
tados Unidos sefial6 que “solamente a
través de un esfuerzo concertado, uni-
ficado, enganchando todos los elemen-
tos de poder nacional”, s podrd com-
batir a las organizaciones transnacio-
nales del crimen organizado.
“Sabemos que México y EU tienen
abjetivos de seguridad que podemos
apoyar pormediodel aumentodeinter-

cambio de informacion, de expertos y
colaboracién”, informé el Comando.

Tras la visita de un equipo dirigido
por el general Charles Jacoby, jefe del
Comando Norte, a nuestro pais en dias
pasados, se establecié que ese escua
dronbuscard “més oportunidades para
construlr una relacion de mutuo bene
ficio entre ambos ejércitos”.

El Comando Norte consideré el viaje
a México, en el que se tocaron diferen
testemas, como “unaoportunidad para
fortalecer la ya fuerterelacion” entre los
grupos militares de ambas naciones

Gobierno de Guerrero
confirma plagio masivo
»+ ESTADOS F1

Jacoby destacé que “el gobierno me-
xicano y los diplomiticos de EU, no el
ito, tienen el liderazgo enlasaccio
nes de los militares”.

Del narcotrafico en México, Sylvia
Longmire, ex analista del Comando
Sur, expres6 que el nimero de deten-
ciones de capos es “limitado”, contra
rioalos arrestos de lugartenientes o je-
fes de plaza. Asegur6 que esta estrate-
giaocasionala “atomizacion” de los cri
‘minales y eleva la dificultad de las auto-
ridades para detenerlos.

NACION A8

SIP y Al condenan muerte
de reportera en N. Laredo
«« ESTADOS F2

nacion, eritic6 el proyecto del ministro
Fernando Franco Gonzilez Salas en el
sentido de invalidar las reformas cons-
titucionales de Baja California y San
Luis Potosi que defienden el derecho a
la vida desde la concepeion.

Gonzilez Salas advirtié que en la
Corte no tienen cabida las presiones o
agresiones de ningn tipo.

Editorial: Debate sin polarizar

En la sesién, el ministro Salvador
Aguirre se pronuncio en contra del pro-
yecto. Luis Maria Aguilar, por su parte,
dijo que los estados no pueden definir
en sus constituciones derechos funda-
mentales no previstos en la Carta Mag
na federal. El debate continuard en la
sesion de este martes.

NACION A6 y A7

Escribe; Pedro Salazar Al6

-Nota principal con las
caracteristicas senaladas.

+Nota secundaria con las
caracteristicas sefnaladas.

FERNANDO RAMIREZ | £, (NVERSA
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NOTA SECUNDARIA: Esta nota es la segunda en jerarquia de la pa-
gina del periddico, consta de los mismos elementos que la nota
principal. Lo tinico que cambia entre las notas principal y secun-
daria es la cabeza y el uso de capitular.

Cabeza: Prensa-Light, minimo 1 columna de 3 a 4 lineas 29 pts.
maximo 4 columnas, 2 lineas 43 pts. Alineada a la izquierda.

COMPLEMENTOS: En este caso, regularmente las noticias principa-
les o secundarias requieren de elementos mas esquematizados de
extractos de las noticias para desarrollar de mejor manera la infor-
macion. Este es el caso de Antecedentes, Recuentos, Cronoldgi-
cas, Perfiles, Frases, Listados, Marcadores, Estadisticas y Numera-
lias. La extension de estos complementos puede ser desde 1 hasta
5 columnas.Todos estos complementos manejan generalidades en
cuanto a sus caracteristicas:

Cuando se encuentran fuera del texto como elementos claramen-
te independientes presentan una pleca de .2 cm de altura, color:
C=58 M=36Y=31 K=21, por debajo de ésta, se encuentra otra
pleca de 1 cm de altura, color: C=48 M=19Y=18 K=7.La pleca
inferior se encuentra ligeramente separada de la superior.

En el caso de que el complemento aparezca entre columnas y
siendo este mismo silueteado por el texto se presenta una pleca
negra de .2 cm de altura al ancho del complemento en la parte
superior del mismo.

Titulos: SohoStd-Light en altas hasta 15 pts. Alineada a la izquier-
da. Centrada en la altura de la pleca inferior, calando la pleca.
Texto: Volt-Book/Bold 9 pts. (al principio de cada frase algunas
palabras se presentan en cara bold, siguiendo los mismos parame-
tros).

Vinetas: En caso de contar con ellas se usa un bolo circular. Negro
K=60 y Rojo M=100Y=100.

Numeros: SohoStd-Light 25 pts. (Varian de puntaje dependiendo
las necesidades.) Alineada al centro. Alineado a la izquierda. Negro
K=60y Rojo M=100Y=100.



En el caso de los complementos, de forma regular se utilizan tam-
bién extractos de declaraciones de personajes de la noticia. En
cuyo caso presenta generalidades diferentes que los complemen-
tos anteriores.

Texto: SohoStd-Light 10 pts. Sin sangria. Alineada a la izquierda.
Nombre del personaje:Volt-Bold 8 pts. Alineada a la derecha.
Cargo:Volt-Book 8 pts. Alineada a la derecha.

Comillas: EldoradoDisplay-Roman 195 pts.

En algunas ocasiones aparece con foto de la persona ya sea silue-
teada o en recuadro.

NAVEGADORES: Es la parte que permite ordenar el contenido del
periddico desde las primeras paginas, se pretende que posea un
impacto visual que invite al lector a leer las paginas interiores.
Aparecen de 4 a 7 noticias. Un signo diferenciador por parte de

REMUNERACIONES

SO Ko stkaties Mo s et e Beiara ot ESPANA

O e (S o e mentadas, se contempkd en el 2007 Rodriguez El embajador

',,, L:m' m;, IR * Aumento de vigilancia eloctré- Zapatero gana ). Zermeio gana
nica, aumento de vueles ro tripu-

« En lainiciativa de 2013 los so-  lados o “drones” y slevar al 90% la 9,820 13,223

fcitantes deberdn haber legado al  eficacia de In viglancia. Datacion

2011 A portir de ali hobréunaes-  supuesto para o viglancia fronts- POLONIA

pora do 10 afios con estatus pro-  tiza, pravé ol proyecto do este aho Bronislew Komo-  El representante

P oA o™ Dusvincular alos hjos da indo- rowski percibe de México gana

residuncia cumentados que aspran a

mm ficiarse del Oreom Act y a troba- 3,753 10,460

Un aumento de agentes de la - vinculadas I?sah;ndud fmn—

. nes a

i e - Mésicop i ARGENTINA

del Muro a lo largo de la frontera y la residencia, prevé el proyecto actual Cristina El embajador
Fernadndez, F. del Rio gana

CIFRAS EN DOLARES

4,506 12,164

La espiral de vio-
lencia de México
ha llegado a Esta-
dos Unidos y el
estado de Texas es la zona mas

cercana de combate y frente de -Ejemplos de complementos del periodico.

batalla en este conflicto”

Barry McCaffrey,
ex zar antidrogas en EU
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El Universal es el resaltado de algunas palabras al inicio del texto,
esto es en Volt-Bold 9 pts. Presenta también 2 bolos rojos a ma-
nera de vifieta en los llamados a secciones en Volt-Heavy 11 pts.
En la mitad inferior de la primera plana aparece una pleca roja
flanqueada por dos plecas azules a los costados. En ella aparece la
frase EN INTERIORES en Stainless-Black 14 pts. Centrada a la
pleca y calandola. Los fines de semana se sustituye esta pleca por
una azul sélida donde se coloca SABADO o DOMINGO segiin
sea el caso calandola en Chronicledisplay-Roman 35 pts. En altas.
Alineado a la izquierda o a la derecha. Si bien no existe un aco-
modo tan evidente en El Universal respecto a los navegadores en
la plana, estos dias es cuando mas varia su posicion.

En algunos casos las noticias se presentan dentro de recuadros de
color negro, verde, entre otros en diversos porcentajes para darle
mas impacto visual a los llamados a las noticias.

Cabeza con mas jerarquia: SohoStd-Bold 16 pts. Alineada a la
izquierda.

Cabezas restantes: SohoStd-Light 14 pts. Alineada a la izquierda.
Texto:Volt-Book 9 pts. Alineada a la izquierda.

Seccidén y pagina: SohoStd-Bold 10 pts. Alineada a la izquierda o
a la derecha Regularmente el nimero de la pagina se presenta en
rojo M=100Y=100.

Caben senalar otros aspectos. En algunos casos s6lo aparece una
pequena cabeza con la pagina interna, es decir, sin texto.

Las cabezas pueden variar en color, regularmente cuando no son
hard news. Esto se puede observar en algunas noticias de especta-
culos. Por lo regular existen arreglos visuales que se salen de los
parametros mencionados anteriormente; esto se da en los repor-
tajes propios de El Universal que se presentan como especiales. En
la pagina 2 del periddico aparecen mas llamados a secciones del
periddico, los cuiles presentan las mismas caracteristicas que en la
primera plana.



SABADO

-Navegadores de la primera plana del periddico.

MUERE EL “"REY DEL
HUMORISMO BLANCO"

EN INTERIORES [ ]

AVANZA EN ESTADOS TRANSICION DE AM A FM
La radio hadejadamapmmndahﬂhmfanﬂnranadonal
CARTERA y CULTURA B12 y E12

“LA LUCHA
DE ‘MISS BALA"
APENAS INICIA™

TELESECUNDARIAS
SACAN 10, PESE A CRISIS

NACION A7

SEOLVIDAELDF |
DE LA GENTE PEQUENA

METROPOLI C2

EN INTERIORES al

DosNobel [
asistiran .
alaFIL

o El programa oficial
de la feria de Guadala-

Serecupera la BMV, pero

aun hay resgos: eXpertOS 2.45
¢ ¢ Los mercados financieros se esta- POR QENTO
bilizaran en los proximos dias, debido a la subié este
posibilidad de negociar en el parlamento lunes la Bolsa
aleman un apoyo financiero para Grecia, Mexicana de

B
o
S

jara confirma la charla aunque las especulaciones continuaran, Valores
entre los premios Nobel sefialan analistas CARTERA B1
Mario Vargas Llosa y
“Presunto 50 athitdos y n por
i -
culpable ticipacion de 1,900 edi- Cadena perpetua por

feminicidio: Eruviel

* « El gobernador mexiguense

8ana Emmy toriales CULTURA E12

¢ El documental

JORGE ALVARADO | FL UNIVERSAL

fue premiado en la Una me@bibkom barata yfumonal present¢ ante el Congreso local
categoria de Mejor o En lalista ks "Vas- la iniciativa para aplicar la pena
Investigacion Perio- os” ‘ 3 et a quienes cometan feminicidio o
distica NACION A10 ! Bl'l e CULTURA E12 trata de infantes EDOMEX C6
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EN BREVE: Puede ser vertical u horizontal. Presenta pleca de 1.7
cm de altura color C=42 M=23Y=21 K=8 en la parte superior
y pleca de 2 cm de altura en la parte inferior color C=22 M=9
Y=11 K=0. Las plecas se presentan ligeramente separadas entre
si. En la parte inferior de la columna después de las noticias se
coloca una pleca negra K=100. La frase EN BREVE se presenta
en Fuente SohoStd-Light 23 pts. En altas, alineada a la izquierda.
Cabeza principal: SohoStd-Bold 14 pts. Alineada a la izquierda.
Dentro de pleca inferior.

Cabezas restantes: SohoStd-Light 14 pts. Alineada a la izquierda.
Al inicio de las cabezas se colocan doble diple a manera de vifietas
en SohoStd-Bold rojo M=100Y=100.

Las noticias se separan una de otra por pleca de .7 pts.

REPORTAJE/ CRONICA: En ocasiones pueden faltar algunos elemen-
tos o arreglos visuales. Sin embargo, maneja una serie de gene-
ralidades.

Kicker: SohoStd-Bold. En altas. El puntaje varia dependiendo
la extensién de la informacién. Alineado a la izquierda. Rojo
M=100Y=100.

Cabeza: SohoStd-Light. El puntaje varia dependiendo de la ex-
tension de la informacion. Alineado a la izquierda o centrado.
Balazo: Prensa-Light. El puntaje varia dependiendo de la exten-
si6n de la informacidn. Alineado a la izquierda.
Firma:Volt-Semibold 9 pts. Altas. Centrado.

Texto: Rojo M=100Y=100. Autor: C=58 M=36Y=31 K=21.
Capitular: SohoStd-Light. Capitular de 5 lineas.

FOTO/GRAFICO: Este aspecto por su importancia se desarrolla con
mas profundidad en el punto 4.5.8.



ENBREVE

» EU publica lista
negra de 18 rusos
por violar DDHH

WASHINGTON. Estados
Unidos puso ayer a 18
ciudadanos rusos en una
lista negra por violacion
de derechos humanos, en
ue se prevé po
A ovocar v
to de las tensiones con
Mosci. Los sefialad

s ellos funcionarios o
de algn modo emplea
dos por el goblerno ruso,
son los primeros afecta:
dos por la denominada
“ley Magnitsky”, que san
ciona a individuos liga
dos ala muerte del abo
gado ruso Sergei Mag
nitsky bajo custodia pols
cial en 2009. (DPA)

g

» Argentinos
hacen huelga por
reforma judicial

BUENOS AIRES. B sind:
o de s trabajadores
dela Justicia de Argenti
na convocs
huelga de tres dias para
la proxima semana con.
tra la reforma judicial im
pulsada por el Fjecutivo,
entras que legis!
opositores anunclaron
n firmas pa.
% fremar ¢l polémico o
yecto de ley. La reforma
prevé, entre otras medi-
das, ampliar de 13 219
os del Conse
[n s Magi:!mmm e
o de designacion
destitucion de jueces en
Argentina. (EF]

» Beijing reporta
primer caso por
nueva gripe aviar

BEJJING. La capital china,
Beijing, reporto hoy su

5i6n en que la enferme-
dad ha sido hallada en un
humano fuera del este de
China. EI enfermo, un ni-
0 do siele anos ¢t en
condicin estable en un

nueva gri
pe, la tltima fallecio en
Shanghai. (Reuters)

Enfermeras
sauditas,
bajo acoso

TEXTO SULIMAN AL ASAD « EFE

La profesion sufre los prejuicios
de una sociedad conservadora

IAD.— Rihab entr6.
en la escuela de En
fermeria llena_de.
suenos y conla con

trabajo le permitiria cumplic

una noble misicn,

S5 26 anos,extajoven searte

piente de haber decidido ser

enfermera en Arabia Saudita.
chas de

Elproblema de esta mujer, que
trabaja en un hospital privado,
10 es por un caso aislado, pero
ni ella ni sus companeras se
han aevidoa presentar gucs

enArabia Saudta

naltrato. 2
“Ldpmmﬂd 08 perticaria
més, ya que la noticia llegaria
ditason de flipi-  ciones " de ellas cifras oficiales publl

yoria ce las enfermeras ya tie

nay las sauditas s6lo
en los Gltmos anos en esta

con médicos o pacientes.
Esa reputacion dana sus s

cadas por el diario Al Shar
Awsat, un 5000 delas sauditas

tradas por
por partedela conservadora so-
ciedad saucita, al quese amaal

dentro de los ho Wun

trabajar
otra enfermera, _identifica
como Rasha, de 29 anos.
Ella considera ta
tuacion se genera porque la

dijo

fesi iad requie
re de dl(.’\u’\ tiempo para acos
umbrarse a esto”, senala

Rasha, quien explica que de
ben cubrirse el rostro con un
velo mientras desempenan su
Labor, sef:

venes e renuyen cuando se
enteran de que soy enfermera”
dice Rihab. Muchas terminan
abandonando la profesion.

El ambito médico es el inico

]nrs le manera permanen.
e el acoso verbal y las miradas
sucias de los hombres que visi
tan d hospial”, expicd Rivab.

-En Breve.

tumbrada a que la mujer de-
sempene ese trabajo.

La aplastante mayoria de
las enfermeras en Arabia Sau

-Ejemplo de arreglo visual para reportaje.

en que se permite que la mujer

jaron la profesion en 2011, En
total hay unas 18 mil 911 en
fermeras sauditas en el pais
lgunas enfermeras tienen
el respaldo de sus padres. Co-
mo Salma, uien i e §

te responsables del despresti
00 que sufren las enfermeras,
al publicar noticias sobre “rela

pues la legislacion prohibe la
mezcla de sexos en institucio-
nes, fabricas y tiendas.

“porque
e abierto y cons:

aeme Continga aconséfindo
me y preocupandose por mi".
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REFORMA

De igual manera que con El Universal, en este apartado se pre-
tende desglosar de manera mas especifica los componentes del
periddico para una asimilacién mis sencilla. En algunas secciones
internas del periddico varian algunos de los siguientes datos sin
embargo en este proyecto se enfatizara la informacién de la sec-
ci6én principal del periddico.

BANDERA: Se desglosé este tema en el punto 4.5.2.

NOTA PRINCIPAL: Como su nombre lo indica es la mas importante
de la pagina, se compone de Kicker, Cabeza, Balazo, Firma, Texto
y Pases.

Kicker: Dispatch Condensed Black 18/20 pts. Centrada. Al ancho
del cuerpo de texto (en el caso de las secciones semanales o soft
news la Ginica variante es que se alinea a la izquierda).

Cabeza: Este apartado se desarrolla con mas detenimiento en el
punto 4.5.7.

Balazo: Mercury Text G1 Roman 14/20 pts. Alineada a la izquier-
da. Inicia con vifieta o glifo The Azteca Miscelneas letra “d”, ya
sea rojo M=100 Y=100 o negro K=60 (en el caso de las otras
secciones se usa Vonnes Book 13/20 pts.).

Firmas:Vonnes Bold, 7/10 pts. Alineada a la izquierda.

Plaza y ciudad (si aparece): Vonnes Thin 6 pts. Plaza siempre en
altas. En algunos casos se coloca una firma final a la salida de las
notas. (En el caso de la firma final se utiliza Mercury Text G1
Italic 7/10 pts. Alineada a la derecha con o sin pleca de 3 pts.).
Texto: Este apartado esta desarrollado con una mayor profundidad
en el apartado 4.5.3.

Pase: Dispatch Black 7/10 pts. Siempre en altas. Alineada a la derecha.

NOTA SECUNDARIA: Es la segunda en importancia de la pagina,
consta de kicker o balazo, nunca los dos. Se forma en 2 6 3 colum-



Impulsa proyecto preliminar de reforma a la competencia

Darian golpe
a monopolios

» Intentan evitar
la concentracion
en television

¥ telecomunicaciones
Clawdia Salarar

Bl provecto preliminar de refor-
s constimcional en materia de
telecomurscaciones va contra los
manopolios

La iniciativa considera la
desincomporaciin de activos, de-
rechos ¥ partes de s empress
que concentren mis del 50 por

crentn de b prestaciin de serv-
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nicackones.
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-Nota principal con las caracteristicas senaladas.

re e ¢ nstizuso lle-
waria un pegiss publico de con-

nas. Lo Gnico que cambia entre las notas principal y secundaria
es la cabeza.

Cabeza: Mercury Display Roman, minimo 2 columnas de 3 a 4
lineas 50 pts. Maximo 4 columnas 2 lineas, 62 pts. Centrada
Hard News: Mercury Display Light mismos valores.

Semanales y Gente Vonnes Medium Cond, en Gente centrada y
en Semanales alineada a la izquierda.
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-Nota secundaria con las

caracteristicas senaladas.
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INTERNACIONAL 18 A 21

TABLA O COMPLEMENTO: En este caso regularmente las noticias
principales o secundarias requieren de elementos mas esquema-
tizados de extractos de las noticias para desarrollar de mejor ma-
nera la informacion. Este es el caso de las Side Bars,Antecedentes,
Recuentos, Cronoldgicas, Perfiles, Frases, Viva Voz, Listados, Uno,
Dos, Tres, Marcadores, Estadisticas y Numeralias.

Todas ellas manejan generalidades en cuanto a sus caracteristicas:
Titulos: Dispatch Cond Black altas y bajas 16/18 pts. Centrada o
alineada a la columna segtn sea el caso.

Introduccién:Vonnes Bold Cond 9.3/10 pts. (en caso de que se
utilice).

Texto: Mercury Text G1 Roman 9.6/10 pts.Alineado a la izquier-
da.Vonnes Book Bold Cond 9/10 pts. Alineado a la izquierda.
Numeros: Vonnes Black Cond 18 a 44 pts. Negro K=60 y Rojo
M=100Y=100.

(En Cronologicas, Uno, Dos, Tres).

Dispatch Cond Black 16/18 pts. Siempre en altas. Negro K=60 y
Rojo M=100Y=100.



Les pondrian dientes

Los Grganos dos de evitar practicas
tendrian como funciones:

» Regular conceslones en radiodiu- » Decidir la desincorporacion

SN Y 1lECOMUNICACIoNES ci.'adnm;au eMpIESas para
» Imponer limites a la asegur lac
d\” alde i, » Revocar concesiones B Quenss
» Ordenar medidas para elminar 52 1osistan 3 cumpiir Fesolucionss

s bareras 4 la competencia CONINa PrACHCas Monopolicas

NAVEGADORES: Es la parte que permite ordenar el contenido del
periddico desde las primeras paginas, se pretende que posea un
impacto visual y se ordena de acuerdo a la forma en que aparecen
las secciones en el periddico. Las secciones de 6 o mas paginas
pueden contener un navegador, no tiene mas de 4 lineas, constan
de seccidn-tema, cabeza, texto y pase. Siempre aparecera un lla-
mado a reforma.com.

Secciébn-Tema: Dispatch Black 8/10 pts. Siempre en altas. Alinea-
da a la izquierda. Rojo M=100Y=100.

Cabeza:Vonnes Medium Black Cond. 16/17 pts. Altas y bajas ali-
neada a la izquierda.

Texto: Vonnes Medium 9/10 pts. Altas y bajas alineada a la iz-
quierda.

Pase: Dispatch Black 7/10 pts. Siempre en altas. Alineada a la iz-
quierda. Rojo M=100Y=100.

Fondo: C=10Y=85 K=20 tono al 70, 40, 20%.

Acomodo de navegadores: Columna Vertical: Alto variable. Maxi-
mo hasta 1 columna entera. Minimo 3 pases.

“L” Izquierda: Alto variable: Maximo hasta 1 columna entera. Mi-
nimo 2 pases. Ancho variable: Maximo 6 columnas. Minimo 3
columnas.

“L” Izquierda + pie de pagina: Alto variable: Minimo 1 pase.
Maximo 2 pases.

-Muestra de un tipo de complemento.
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Pie de pagina: Ancho fijo: 6 columnas. Puede llevar hasta 4 pases.
El llamado a puntocom puede llevar foto.

“L” Derecha + Pie de pagina: Alto variable: minimo 1 pase. Maxi-
mo 2 pases.

“L” Derecha: Alto variable: Maximo hasta 1 columna entera. Mi-
nimo 2 pases. Ancho variable: Miximo 6 columnas. Minimo 3
columnas.

“L” Invertida: Sélo se utiliza los domingos.

JUSTIN ™*

ZQUIERE CONTROLAR
AL MUNDO?

REFORMA.COM CANCHA

R an TIRA DE HOY
h’lt.lrﬂ ‘ﬂuj E:rxl::llll -

pratackors b o
o e o aplatrees etemn bk ot
oqupa do beruetbol 1y Bag andedotas deesta

o oo e e

s S

*Muestra de navegadores.



NOTA COMENTABLE: Estas son las notas insélitas que complementan
las portadas del periédico. Constan de Cabeza, Capitular, Texto y
Salida.

Cabeza: Mercury Display Italic, 30/37 pts. Centrada.

Capitular: Mercury Display Roman. Capitular de 3 lineas.
Texto: Mercury Text G1 Roman 9.6 pts. Alineada a la izquierda
con sangria.

Salida: Mercury Text G1 Italic 7/10 pts. Alineada a la derecha.
Ancho de la columna.

NOTA COMPACTA: Son mis cortas que la nota principal y secun-
daria; en contraste con las otras sélo aparecen con cabeza, texto
y firma.

Hard news: Mercury Display Light 30 pts. Minimo 1 columna, 2

a 4 lineas. 42 pts. Maximo 3 columnas, 1 linea. Centrada.

FOTO/GRAFICO: Este aspecto por su importancia se desarrolla con

mas profundidad en el punto 4.5.8.
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-Nota comentable.

+Nota compacta.
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CABEZA DE FOTO: Es una foto que se usa en la portada del periodi-
co, se coloca por la calidad fotografica de la misma.

Cabeza: Vonnes Bold Comp de 2 a 3 columnas 24 pts, de 4 a 6
columnas 36 pts. Negro K=60 y Rojo M=100Y=100.
Lugar:Vonnes Bold Cond 10/14 pts. Siempre en altas.
Texto:Vonnes Book Cond 12/14 pts.

Pase:Vonnes Black 8/14 pts. En altas. Alineada a la derecha.
Crédito:Vonnes Medium 4.5/6 pts.

Pleca inferior: 4 pts.
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-Grafico del periddico.



4.5.6 Tipografia

EL UNIVERSAL

El Universal maneja un set de fuentes muy amplio para producir
el periddico, pero sélo para casos muy especificos como algunos
titulos o simbolos se usan algunas de ellas como Eldoradodisplay,
Stainless, Chronicle entre otras.

Un caso especial es la fuente propia del perioédico para el cuerpo
de texto la cual lleva por nombre ElUniversalText a la que no se
tiene acceso.

Por otro lado maneja una serie de fuentes principales como
Soho,Volt y Prensa para la mayor parte del periddico.

SOHO

Soho es la incorporacion mas reciente a la creciente gama de
fuentes de Sebastian Lester. Esta “gran obra” derivé en una fuente
OpenType. Soho representa 3 afos de trabajo para Lester.

“Como disefiador de fuentes, me preocupo por encontrar for-
mas en las que pueda abordar problemas modernos como la buena
legibilidad en medios modernos y crear fuentes que funcionen
precisa y eficientemente en ambientes demandantes empresariales
y de la industria editorial.”

Las fuentes Slab Serif disfrutan de cierto renacimiento, ofrecien-
do versatilidad para el uso de identidades empresariales, marcas de
productos, texto o display. Con las 40 caras que Soho tiene, brinda
a los disenadores infinidad de posibilidades desde lineas ultra chic
expresadas por los pesos mas ligeros hasta palabras sélidas como
roca hechas con caras mas pesadas.

La amplia gama de glifos incluye ligaduras, mintsculas y versalitas. *

VOLT

La version alternativa de Volt no funcionaba como una San Serif

4 http://www.monotype.co.uk/sohoMF/ (Recuperado el 12 de diciembre de 2014).
Traduccién propia.

143



144

SOHO Schastian Lester
Enormous range ~00/
Delicious Details Modern
Humongous Impact Siab

Variantes de Soho.

autil por lo que se tuvo que reducir a una forma mas convencional
con trazos completamente verticales parala a,b,d, g, m,n,p,q,ry
u. Las terminaciones curvas siguen la forma de las partes redondas.
Unicamente se afiadieron donde mejoraban el problema. Sélo al-
gunas cerca de la linea base y algunas otras en los ascendentes y la
parte alta de la altura x.

En algunos elementos se percibe el trazo de la pluma.

Primero se le llamé Strom (palabra alemana para la electricidad)
ya que el autor se inspird en el estilo del proveedor de energia ale-
man e-on.Asi que ahora se llamaVolt, palabra alemana para voltaje.

Volt se construyd con esta idea. Se tratd de darle cierto dinamis-
mo a letras como la “n” manteniendo la parte superior izquierda
corta y la parte superior derecha alta. Sigue el trazo clasico. Al
convertir la “b” en “d” (con correcciones) el elemento cambia lo
clasico del trazo para darle a la altura x cierto ritmo y contraste.
Sin embargo, para la legibilidad, la altura x pareciera errénea. Para
mejorar esto, se tratd de hacer todas las bajas estaticas y al final se
decidié mantener ambas versiones, una excéntrica y una seria. °

5 http://www.hubertjocham.de/shop/type/sans/Volt (Recuperado el 12 de diciem-
bre de 2014). Traduccién propia.



a b g I I Detalles de la fuente Volt.

PRENSA
Prensa es una nueva fuente de Cyrus Highsmith. Llegd a esta
familia de caracteres a través de un proceso que consiste en “en-
volver las curvas externas alrededor de las internas, creando deli-
beradamente tension entre ellas”, ésta es una técnica encarnada en
Electra en 1935 por el maestro W. A. Dwiggins.
Esta tension es notoria en las itdlicas que se aleja de las formas
tradicionales para crear un balance entre simplicidad y vitalidad.
Entre otros usos, Prensa estd recomendada para periddicos,

revistas y libros. ¢

6 http://www.myfonts.com/fonts/fontbureau/prensa/ (Recuperado el 12 de di-
ciembre de 2014).Traduccién propia.
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REFORMA

Se usan Mercury-Romana, Dispatch-Egipcia, Vonnes-Sans Serif,
The Azteca Miscelneas-para ornamentos. Todas ellas en la totali-
dad de las caras. Son sets tipograficos que pocos periddicos tienen
licencia de usar.

MERCURY TEXT

Es el producto de 9 anos de investigacién y desarrollo. Mercury
text es una familia tipografica de alto rendimiento disefiada para
desarrollarse entre las condiciones mas adversas.

Adn cuando Mercury Display seguia disefidndose, se sospechaba
que muchas de sus ideas se convertirian en una buena fuente para
texto. Las proporciones compactas de Mercury y sus claras carac-
teristicas naturalmente se reproducirian bien en tamanos pequenos
y se imagind que sus angulos puntiagudos y curvas tensas podian
hacer resaltar el texto. Se tuvo la oportunidad de explorar esta
idea en 1999 cuando la cadena de periddicos New Times solicitd
resolver un problema interesante.

Los periddicos son uno de los ambientes mas desafiantes, no
solo porque la velocidad de la maquina rotativa coincide con ho-
jas densas y tinta fina, sino también porque contienen diferentes
tipos de informacién, acomodada en infinidad de maneras que
frecuentemente estin compuestas por algin software y no por
diseniadores. El periddico New Times enfrentaba estos problemas
y uno mas: sus 11 ediciones semanales se imprimian en diferentes
regiones, cada una de las cuales estaba sujeta a diversas condiciones
atmosféricas de prensa. Se pidié que se explorara la idea de una
familia tipografica cuyo disefio pudiera anticipar y neutralizar éstas
a diferencias para que los formatos desarrollados para la edicion de
Phoenix pudieran también ser desplegados en Miami.

En la investigacion con el Instituto Poynter, que culminé en la
fuente Poynter Old Style de Font Bureau (1997) con diferentes
series de caras tipograficas, Tobias Frere-Jones inventé la idea de
“grados”: miembros hermanos de una familia tipografica que

147



148

Variantes de Mercury.

compartia el mismo trazo subyacente pero por su estructura ofrece
diferentes tonalidades de la mancha tipografica en la hoja. A pesar
de los pesos de la familia tipografica que crece progresivamente
mientras se hace mas oscura y pesada. Los grados de la fuente
incrementan en su color sin afectar la composicion.

Por el mismo diseno de la fuente, los grados permiten que todos
los componentes de una composicion se corrijan.

Un afio de prueba asegurd que Mercury Text podria usarse a
pesar de las condiciones mas adversas y en una amplia variedad de
formatos. Sus proporciones eran ideales para usarse en las columnas
de noticias (ofreciendo ventajas al optimizar espacios en cualquier
contexto) y se corrigieron algunas caracteristicas para realizar
proyectos editoriales que se tenian en mente.

Se invirtid otro afio en estudiar mas de 3,800 ejemplos de tipo-
grafia informativa en diferentes publicaciones para asegurar que las

caracteristicas de la fuente incluyeran todos los simbolos graficos y
7

numéricos necesarios para desarrollar cualquier tipo de trabajo.

7 http://www.typography.com (Recuperado el 10 de noviembre de 2013).
Traduccién propia.
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DISPATCH
Cyrus Highsmith cre6 Dispatch en su basqueda de una fuente
estilo egipcio que sirviera como texto y display. Una tensa amal-
gama de trazos basados en un texto mecanografiado, en planos de
ingenieria y trajo sorpresa, poder y energia a la tipografia limitada
a un trazo repetitivo y simple de la ciudad.

Una cara tipografica solida y fuerte disefiada para fuertes trabajos
comerciales.

Dispatch se ve en anuncios de Pepsi, el periddico de deportes
en Argentina Olé, la revista Backpacker, Angolas Desportos y mas.

8 http://www.fontbureau.com/fonts/Dispatch/ (Recuperado el 10 de noviembre de
2013).
Traduccién propia.
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CONDENSED BLACK
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COMPRESSED LIGHT
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Variantes de Dispatch.
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Variantes de Vonnes.

VONNES

Vonnes fue disenada por David Berlow trabajando cercanamente
con Neville Brody en el redisefio de la imagen corporativa para
JimVon Ehire en Macromedia.

Vonnes esta ligeramente basada enVenus de Bauer, 1907-1910.
Berlow expandi6 sus ideas mas alla de las series a 56 fuentes, el
corazén del rediseno el programa de Macromedia fue considerado
como uno de los modelos mas exitosos del diseio moderno por
innovar en companias de vanguardia. FB 2007.

Entre otros usos,Vonnes se recomienda para periodicos, revistas,

libros, imagen corporativa, entre otras. °’

HIERONYMOUS BOSCH GENE

Genius guaranteed

If discovered during the early developmental stages

MMMMMMMMMMMMMMMM

nnnnnnnnnnnnn

9 http://www.fontbureau.com/fonts/Vonnes/ (Recuperado el 10 de noviembre de
2013). Traduccién propia.
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Ejemplo de uso de Vonnes.
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4.5.7 Cabezas (nota principal)
EL UNIVERSAL

TODAS LAS SECCIONES EXCEPTO ESPECTACULOS/
CULTURA/ DESTINOS/ ESTILOS/ MUNDO VIP/

DE ULTIMA/ AUTOPISTAS

SohoStd-Bold. Alineada a la izquierda

tamafio minimo: 2 col. 3 a 4 lineas 65 pts.

tamafio maximo: 3 % col.a 5 col. 2 lineas 70 pts.

ESPECTACULOS ES LA MISMA QUE EN SECUNDARIAS
Prensa-Light. Centrada. Alineada a la izquierda

tamafio minimo: 1 % col. 3 a 4 lineas 29 pts.

tamafio maximo: 4 col. 2 lineas 45 pts.

SUPLEMENTOS ESPECIALES
SohoStd-Bold y SohoStd-Light. En altas. (Arreglo visual depen-
diendo la noticia).



Se divide Corte en
debate por aborto

Narco busca crear
zona de refugio
en Texas, alertan

-Espectaculos/Secundarias.
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REFORMA

12, CIUDAD Y JUSTICIA

Mercury Display Bold. Centrada

tamafo minimo: 2 col. 3 a 4 lineas 68 pts. + 2 pts. de interlinea
tamafio maximo: 6 col. 1 linea 108 pts. + 2 pts. de interlinea.

HARD NEWS

Mercury Display Roman. Centrada

tamafio minimo: 2 col. 3 a 4 lineas 68 pts. + 2 pts. de interlinea
tamafio maximo: 6 col. 1 linea 114 pts. + 2 pts. de interlinea.

GENTE

Vonnes Black Cond. Centrada

tamafio minimo: 2 col. 3 a 4 lineas 70 pts. + 2 pts. de interlinea
tamafo maximo: 6 col. 1 linea 114 pts. + 2 pts. de interlinea.

SEMANALES BLACK

Vonnes Black Cond. Alineada a la Izquierda

tamano minimo: 2 col. 3 a 4 lineas 70 pts. + 2 pts. de interlinea
tamafio maximo: 6 col. 1 linea variable + 2 pts. de interlinea.

SEMANALES MEDIUM

Vonnes Medium Cond. Alineada a la Izquierda

tamano minimo: 2 col. 3 a 4 lineas 70 pts. + 2 pts. de interlinea
tamano maximo: 6 col. 1 linea variable + 2 pts. de interlinea.

SEMANALES LIGHT

Vonnes Light Cond. Alineada a la Izquierda

tamafio minimo: 2 col. 3 a 4 lineas 70 pts. + 2 pts. de interlinea
tamafio maximo: 6 col. 1 linea variable + 2 pts. de interlinea.
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4.5.8 Fotografias

EL UNIVERSAL

En el periddico El Universal se presentan fotos con caracteristicas
importantes, es decir, fotos que impliquen un valor grafico noto-
rio o que ayuden a comprender mejor la noticia.

ESTILOS GENERALES

PALABRA CLAVE
Volt-Bold 9 pts. Siempre en altas. Rojo M=100Y=100.

TEXTO
Volt-Book 10 pts. Alineada a la izquierda.

VINETA
2 Bolos.Volt-Heavy 11 pts. Rojo M=100Y=100.

PASE A INTERIOR
SohoStd-Bold 9 pts. Siempre en altas. Alineado a la derecha. Ali-
neado a la izquierda. Rojo M=100Y =100, negro K=60.

Entre las aplicaciones mas importantes con fotografias son:
Fotocabeza
Fotografia de la portada del periddico presenta cabeza alineada
a la izquierda en SohoStd-Bold 18 pts. En altas Las fotos re-
gularmente aparecen en 3 a 4 columnas. El texto aparece en
Volt-Book 12 pts.

Fotocabeza especial

No aparece diariamente en la portada del periédico. En algunos
casos existen arreglos visuales similares a infografias o graficas
que permiten un desarrollo grafico distinto.



PROTESTAS. Grupos contra el aborto se manifestaron ayer afuera de la Suprema Corte de Justicia

-Fotografia del periédico.

MICPHQTOPRFSS

REFUERZAN GUADALAJARA POR PANAMERICANOS

Mil 500 elementos de la Policia Federal llegaron este fin de semana a la ciudad para fortalecer la
estrategia de seguridad que serdimplementada en la justa deportiva. En los proximos dias se
incorporaran mas policias, informd la Secretaria de Seguridad Publica federal (SSP) NAcION A14

-Fotocabeza.
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E EXCLUSIVA. Enjurio de 1922 "Pancho”

-Fotocabeza especial.

Fotonota horizontal /vertical

Es una imagen independiente sin relacién con otras noticias, el
pie comienza con un encabezado en SohoStd-Bold 18 pts., el
texto en Volt-Book 12 pts. El encabezado se encuentra dentro
de una pleca color C=42 M=23Y=21 K=8 y el texto dentro
de una pleca color C=22 M=9 Y=11 K=0. La fotonota puede
llegar a presentarse hasta en 5 col. En algunos casos las fotonotas
pueden constar de mas de 1 foto segtin las necesidades.

La noticia en foto

Es una imagen independiente, presenta noticias curiosas y se
encuentra ubicada en la pag. 2 del periddico.

Maneja los estilos generales de las fotos.

Cabeza: SohoStd-Bold 21 pts. En altas. Alineada a la izquierda.
Calando pleca en negro K=80.

| UN TESTIGO DE
CAMINO AL SIGLO

Hny,l'nmqsaﬁm.ﬂhhlasaﬂns
P Para entender al tiltimo sigh, hay ]
ANIVersario e o

leerlo en las paginas de El Gran Diario
ELUNIVERSAL deMéxico.
Para celebrar con nuestros lectores,
ELupjyy  hoyles ofrecemos el primer suple-
:—-—..'._" 1 coleccionable: de cin-
coen total, con 95 portadas represen-
S5 tativas de bo.que hemos sido. Este ma-
| T R :

2| iPad. Presentamos ademds materiales
ey 1 PR

s
L cha

dclntﬂﬂwhdeunﬂnnsup:h‘;”
stglo de vida,
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"El Canutila™

PR
WY h..._.'j



Vuelca pipa
en carretera
de Morelos

Una pipa que trans-
portaba gasolina vol-
co la manana de ayer
sobre la autopista La
Pera-Cuautla, a la al-
tura del entronque
hacia Tepoztlan, de-
jando como saldo
una persona calcina-
da y al municipio sin
energia eléctrica, in-
forma Proteccion Ci-
vil. Al momento de la
volcadura, uno de los
tanques sufrio una fi-
sura, lo que inicié un
incendio, que alcanzé
puestos de comida
ubicados a un costa-
do de la carretera

JGRGE MEDINA, | 1. U R

-Fotonota horizontal.
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REFORMA
Sélo se colocan grandes fotos, es decir, fotos con un gran valor
informativo.

No se usan fotos de archivo, deben de ser siempre fotos originales.
Las caracteristicas esenciales que deben de poseer estos graficos
son informativas y estéticas. Informativas porque en si misma una
imagen debe de ser contundente y visualmente certera con la
informacion. Estéticas, como todo recurso visual en el periddico
debe tener concordancia con el disefio, formato y contenido que
le dan esencia a la plana de Reforma.

Regularmente el disefiador procura en la pagina hacer contraste
entre imagenes de dimensiones grandes y pequefas para que vi-
sualmente la plana sea funcional y agradable para el lector.

ESTILOS GENERALES

LUGAR
Vonnes Bold Cond 10/14 pts. Siempre en altas.

TEXTO
Vonnes Medium Cond 9/10 pts. Alineada a la izquierda.

VINETA
The Azteca Miscelneas letra “d” 9 pts. M=100 Y=100 (rojo)
K=100 (negro).

PASE A INTERIOR
Vonnes Black 8/14 pts. Siempre en altas. Alineado a la derecha
(rojo) M=100Y=100 (gris) K=60.

CREDITO
Vonnes Medium 4.5/6 pts.
Alineada al pie y a la derecha.



L

-Fotografia regular de la primera plana.

defebrero,

Las aplicaciones mas importantes con fotografias son:
Fotocabeza:
Fotografia de la portada del periddico, presenta cabeza centrada
en Vonnes Bold Comp en 24 o 36 pts. Color rojo o negro al
60% en el caso de que la foto sea de 2 a 3 columnas se utilizaran
en 24 pts. En el caso de que la imagen sea de 4 a 6 columnas se
usaran en 36 pts. El texto aparece enVonnes Book Cond 12 pts.

Fotonota Horizontal/ Vertical:

Imagen independiente sin relacién con otras noticias, el pie
comienza con un encabezado en Dispatch en altas en rojo, en
negro el lugar donde se tomo la foto, el texto en Vonnes Book
Cond en 12 pts. Pase en mayusculas alineado a la derecha. Pleca
roja en la parte superior del grafico y negra en la parte inferior.
Regularmente ocupa de 2 a 5 columnas.
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5

En s rberas s ro Magalera. o Gobiamo de fa Clutad
canstuy 9 pargues Inesles como parte d los trbos de
sancernienta def cauce uhicac e fa Magdafena Cenraras
Audemds defarehabiltacion de drces verdes, crearon Lrolagites
‘nkoceron baness, juegos inantles, uminrias, botes e
basura y eneiado en ¥ mi mekos cudads.  c1woAD 2

DAN NUEVA VIDA A Ri0

-Fotocabeza.

ATROPELLAN
MICROS LA LEY
Los microbuseros demandan
a la autoridad un aumento a
su tarifa, pero en un ejerciclo
de observacion de REFORMA
s¢ constatd gue los choferes
incumen en kas inegularidades
de siempre: suben y bajan
pasaje en segunda y tercera
filas, circulan con las puertas.
abiertas, no portan placas,
enlre ofras, CIUDAD 1

REFORMA.COM LITEPRIS o)

-Fotonota Horizontal.

Breves Visuales / Tematicas / Miscelaneas / Cronologia Visual:

En una columna, siempre se compone de una serie de fotos con
texto y pies. En cada una de las fotos compuestas por titulo en
Mercury Roman 12 pts. y alineado a la izquierda. Al comienzo
de la columna debajo del cabezal aparece enVonnes Bold Cond
de 10 pts.Alineada a la izquierda una introduccién de las breves.
En el caso de miscelineas se ponen fotografias sin relacion en
cada seccion, de 3 a 6 imagenes. Ambas llevan pleca roja y ne-
gra. En cronologia visual viene una intoduccién en una forma
similar al balazo, basicamente es la misma estructura. En este
caso puede ocupar de 2 a 3 columnas.

RECURSOS FOTOGRAFICOS INDEPENDIENTES

CRITERIOS DE USO SEGUN COLUMNAIJE
Las siguientes relaciones establecen criterios de usos y jerarquias
entre fotos de una misma pagina y las columnas (COL).



onsons | AT | s
6 3a4
> 3
4 2
3 1
VERTICAL +
HORIZONTAL
5V no va sequnda foto
4V 2H
3V 2H
2V 1H
HORIZONTAL +
VERTICAL
6H 5\
5H 2V
4H 2V "1V (*opcidn ideal)
3H 1\
3H 1\

Criterios de uso segun columnaje.
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EL UNIVERSAL
Al igual que en Reforma, utiliza infografias para enriquecer sus
noticias. Siempre manejan un titulo en Volt-Bold en altas, en al-
gunos casos en la misma tipografia pero con un puntaje menor y
en bajas presenta un balazo alineado a la izquierda. Regularmente

utiliza Volt como fuente principal.

4.5.9 Infografias

AMBICIONAN METALES PRECIOSOS

El proyecto de la mina de |la empresa canadiense Esperanza Silver Resources, en Tetlama,
Morelos, busca la obtencion de oro y plata mediante el sistema de tajo abierto

Planean extraer

Dos cerros El Jumil y Colotepec estin

ampresa

Los riesgos: Toreladas de materisles

contaminados permanecerdn on el predio
al irse ka minada

% 2 %
UErnavaco e s
Zona ubana “ Valle de Custravacal
. ¥ Teminco Sapar St
Temxco RioEe do Zaragozn
- |
Fusb Calte o 'M'P“
' cHll
Asropuerto iR @
Mariano Matamoeas .
ol'sTa : - 1k‘°7‘:"°
o
Elmhml o Area an detale
Xochitepec oor £
Ticuman 1= [
Cormro
®

Fuonte Estudo Do Mandestacdn de inpacto Ambsental de Planeactn y Pyoyectos de ingersesia y Ondoner Profewsonsd
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-Infografia de £l Universal.



REFORMA

En el periddico Reforma la colocacién de una infografia va en
funcién de la noticia y del impacto de la misma. No hay un re-
glamento o lineamiento de publicacién en ella. Se elaboran en
conjunto con los fotdgrafos, diseiadores e ilustradores segin los
requerimientos. Las infografias son espontaneas, es decir, no tie-
nen un manual de estilo como otras secciones del periodico. Es
un espacio de creatividad en funcién de la noticia y del impacto
que se requiere brindarle.

Libros vs. e-hooks

Los defensores del libro electronico argumentaran las bondades de tener
toda una biblioteca a la mano; sin embargo, los amantes del olor del
m;inwlhhrmrwlwdn::s - fee 3

Una pila de libros impresos pesa mas

que una de electrénicos, por ejemplo;
12 libros de 200 3,500 libros
paginas pesan caben en el Kindle

DX, que pesa

» Si le pasa algo aun libro
Iimpreso, su costo es menar.

-Infografia de Reforma.
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4.5.10 Primeras planas

EL UNIVERSAL

-Primera plana de £] Universal.

EL UNIVERSAL

EL GRAN DIARIO DE MEXICO NI 1 s20

e oe 200

Revertir proteccion a vida prenatal requiere ocho votos en favor 56.9 mdp

Sedivide Corteen =
debate por aborto ...

casinos
ingresos
récord

11 MINISTROS EN PLGNA
[em—

PROPONE ALDF CONTRATOS

Narco busca crear MATRIMONIALES DE 2 ANOS

zona de refugio
en Texas, alertan

por consignar federales
TUNACION A4

cARTERA
fr=mrery ]



No hay cabida a presiones: Corte

Calderon
entraal
debate
de aborto

El derecho a la vida estd juridicamente

tutelado por la ley,

Jorge Ramos Pérez y Luz Maria Gonzdlez

politica@eluniversal.com.mx

1 presidente Felipe Calderén

entr6 al debate sobre el aborto

en el momento que la Supre-

ma Corte de Justicia de la Na-

cién proyecta invalidar refor-

masestatales que establecenel derecho
a la vida desde la concepcion.

Ayer el mandatario sometié ala apro-

bacién del Senado modificar los térmi-

expone el Ejecutivo

nosenque se firmo el Pacto de SanJosé
relativo a la proteccién de la vida.
Cuando México se adhiri6 al conve-
nio, en 1981, formuld una “declaracion
interpretativa” en el sentido de que no
constituye obligacién de legislar para
proteger la vida desde la concepcion.
LaPresidencia informo que solicitd al
Senado retirar dicha declaracién conlo
cual “se refrenda un compromiso con el
derecho ala vida como un bien juridica-
mente tutelado” por la ley mexicana.

-La noticia principal presenta capitular de 5 lineas.

-Se utilizan de 2 a 4 plecas azules al 40 % para dividir noticias horizontalmente.
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EL UNIVERSAL

P EL GRAN DIARIO DE MEXICO 10 s10

s de diplométicos superan los de max

Emba]adores ganan
mas que presidentes -

Acusan a estados de incumplir
homologacion salarial policiaca

CONSULTE EN LINEA
LA INFORMACION VIAL

+Enlos navegadores se utiliza
SohoStd-Bold. En algunos
casos también imagenes para
enfatizar de 1a 3 noticias
diariamente.

-1 noticia principal, hasta 3 noticias secundarias, 1 reportaje o 1 nota
pequefia o 1 fotonoticia o 1infografia.

-Entre semana la foto o infografia es a 3 columnas el sabado y domingo
puede ser hasta 5 columnas.
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EL UNIVERSAL

EL GRAN DIARIO DE MEXICO 17l $10

UN TESTIGO DE
CAMINO AL SIGLO

b ]
“ e UL RSB
ey S ST |
e
UNIVERSAL & !
——
;g |
S

Paramlhtares
crecenenel
pals alertan

1 narco los us: MUERE EL "REY DEL
H”MO SMO BLANCO™

Senado “negocia”
venta de inmuebles

men sea cancelada concesion del EL VATICANO
Temen sea cancelada concesion del AICM - ELVATICANG
g i e . AOBISPO

-Paleta tipografica de color: azules, grises, negro,
rojo, amarillo y verde.

+Aparecen 2 puntos rojos al comienzo del texto en
algunos llamados; también hasta las tres primeras
palabras aparecen en negras.

-El periddico se encuentra planteado en 5 columnas,
aunque en ocasiones se usan las diagramaciones
alternas.

«El titulo de la seccion de opinidn esta ubicado en
un recuadro con un porcentaje de verde, sequido por
un cuadrado azul. Siempre en la mitad inferior de la
pagina. El dia lunes es el Unico en el que aparece un
extracto de una pluma con fotografia y siempre es la
de Jacobo Zabludovsky.

orioy [l Temen sea cancelada concesion del AICM  EL VATICANO

DESACREDITA

NACION .
‘Saador Garcia Soto 1ng Mot Cruz Semano e n': Dromie Ferminal A OBISPO
o vole iag e Tl prestackon el sencoderesciiey  Snoque s comt el nesgode e aau. - * E|Portavor Federico Lom-
Mari Teresa Priego 114 L e i i
3 po para la reey
Poriio Moz Ledo RS exico (AIC s sistemas dellu.  acion y o e acronaves de s i
S Gomez Tage A5 onacion de  de destello
e B Goreste LTIy e e actin ! 1de unio de 2004” SRS Ao e
e present i €11 de junio de 200 el derecho a la vida
Fouardo Sanchez Hemandez | K15 El mismo AICM reconoce que tam NACION A1l
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EL UNIVERSAL

EL GRAN DIARIO DE MEXICO I i s10

No hay cabida a presiones: Corte

Calderon
entraal
debate

LOS"PELIGROS" l‘
DEL PRESIDENTE |

Impulsa EU mayor vinculo ~ ====~
militar en lucha anticrime

N o beTEOAES
Dos Nobel sy
asistiran ”

a :

+Enla parte inferior de las columnas aparece “EN INTERIORES”. Hay
de 4 a 7lamados de seccion.

-E1dia sabado y domingo aparecen “SABADO”y “DOMINGO” respec-
tivamente en una pleca azul. La ubicacion de esta pleca estos dias
depende de la cantidad de informacion.



REFORMA

Mucren en avisnazo Juss Gamila Mourila y Joad Lol Ssstisgo Vesconcalca en Las Lomas

Tragedia eja dudas

Seeretario
| yamigp

OFIHION ¥ COLUMNAS fomiommmm st e it e, L

«Primera plana de Reforma.
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Excede su gasto
Los Pinos en 28%

» Revela estudio

que, pese a la crisis, A manos AniExh S etk
ll (Gasto en millones de pesos)

al personal de FCH enas i

le suben prestaciones Hoalaenla

p Presidencia durante

la Administracion

REFORMA | Staff de Felipe Calderdn
se ha caracterizado 2000

En la residencia oficial de Los Pi por los elev:

nos no conocen la crisi sobregiros.

La actual Presidencia de Ia “
Repiblica lleva gastados 11 mil L6778
#41 millones de pesos hasta 2010, 1500 " L " i
lo que significa 28 por ciento mas, FUENTE: S0 = 2007 2008 2000 o
en promedio, de lo que le autori-

20 ¢l Congreso, destac estu-
i srado por Edr y
1 Avendaiio, especialis- =
tas del Centro de Investigacion y “No obst: la coleccion “F) Uso y Abuso de
los Recursos Piblicos”, del pro-

Docencia Econdmicus (C tos de la Cue
~ Eldocumento “La Presiden- Pablica, durante |
cin de la Repidblica. Un Apartado istracion se observa un incre-

vecto Public Security Expendi
ture in Mexico, que dc.«.;lrmll.-n:-I
. rig

-Siempre en la nota principal aparece un elemento
grafico adicional para complementar la informacion.

|
REFORMA.COM

de servicios personales se mantie-
ne al alza afio con afo.

Enfatizan que las prestacio-
nes, que en 1999 eran el 45 por
ciento del salario nominal, aho-
ra representan el 274 por ciento
dee ese sueldo.

En cuanto al ntimero de per-
2 oficina de la Presiden-
Repuiblica es de las mds
grandes, de acuerdo con un com-
parativo internacional.

“En comparacion con algu-
nas economias de Latinoameri-
ca el gasto que

ce la oficina
presidencial me:

Ul TEpresen-
ta 50 por ciento mds que ¢l pre-
supuesto de la oficina de Brasil y

et que la oficina
. sefiala el estudio, aun-
que reconoce que las tres direas
comparadas cumplen diferentes
funciones.

De igual forma, ¢l Presidente
Felipe Calderon es el tercer Man-
wrin mejor pagado en un com-
renvmtives waalizadn nore lag investi-

-Paleta de color: verde en porcentajes, negro en
porcentajes, rojo y café en porcentajes.



culacion e b educackia ¥ o
(RIEMS), iniciada por of Gobier  imsisti ] coordinador dcl Obser.  Huriade, v I vicepresidents de  mencado de trabajo, o que nos

na un afio antes, establecio que vatorio Filesafico L s Asnciacm Filosdfica de M- proevcupa o que b educacion me-
eran eustro las dreas discipbna- Al conferencia de promsa oo, Canmen Trischa, quicnes so superior sea integral v gpac o

rias obligatorias: Matemdticas,  de ayer asistieron of direotor del  citardn e apoyo del Podder Ly
Chencim Maturules, Cicncin So-
ciales v Comunicaciin, Humani-
aladess v materias filosbficas, que=
daban fsern (rbajo by decision de
cauda et

Laxcgo de vaias protestas, in
chuida una neunidn de o seoreta-
rios dhrexcucaciin estaalbes, b SEP
rectificd, ¥ el 23 de junia de 2009
publiciel Aamdo $%, que corre-

la decisid : Las . ici i
R o L8 e Para separar las noticias de manera vertical

e limite 8 adicstrar & los jhve-
Insitutor de Lvestigaciones Filo.  btiva Lo revmicn sirvio tombicn. e comao nane de obe®, sostu-
whficns de la UNAM, Guillormo para peescnear Lo drsocidn de la o Trocha

lfﬁ:ﬁﬂaﬁ'&i’.‘;ﬁ;ﬁt’ﬁ; se coloca un filete fino negro a la mitad del
Hu Clenetas Sock . . . ..
que ciula fdseoti, rica, gica medianil, horizontalmente se dividen con
westition) y Comumicacion.

El Ariterdo 483 tenda la fir- una pleca doble.

ma ded Giular de la SEF, Alonso
Lasjamabsioy, paien s ha negade a
reunsirse con o (FM, segin Var-
Fas Lozano, Inchusa, agregd, of
subsecnetario de Educacion Me-
dia Superion, Miguel Angel Mar.
tinez Espinona, ks ha inkormada
que el acuerdi oo sc cumpliri.
=i ex posdble que coma
rie de b estrategia gue o Go-
erma dice tener en contra dd
narcotrdfico no aliente la for-
msciin fikosdfica ¥ humanisai,

REFORMA.COM CENTE!

aclis Guns N Roses,
El enemigo B iel regreso?
estd adentro Liano su casa do. : Se gesta reunion.

los corporativos
afectan a B de cada 10

empresas en
+ grifico animada

-Enlos llamados a noticias, la seccion viene al principio y la pagina al
final del texto.

+Enlos navegadores se maneja la relacion cabeza-texto, excepto en
los relacionados con la seccion Cancha.

OPI N! ()N Y GOLUMNA Carlos Fuentes (18) » Granados Chapa, Ma. Amparo Casar (15) » Silva-Herzog Marquez, Sergio "““BIl uﬁ E ?I IEI]:IIIII I!“'" |[

Sarmiento (16) » Denise Dresser (17) * Andrés O, hei (int. 2) = Capi (Neg. 3)

-La seccion de opinién y columnas siempre se ubica en la parte inferior de la pagina,
consta de 2 lineas siempre, ocupando de 3 a 6 columnas.
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» Phlea Flipo Calderion
pensar en su familia D-l--nwl—

yapogar el ecuerto
o e g

et _‘_',._; | Sabotean la Guelagustza
P = Dan catedra...
de agresmdad

Fian en EU
apaisanos
su casa aqui

o
gy P

Intentan rescate
_conuna bazuca

OPINION Y COLUMNAS

-El periddico se encuentra planteado en 6 columnas.



Palearin por 6 mil plazas

Van a examen
2 los maestros

» P prizmrra vz,
splicaria a profoscres
i prachs skl

Retrasan lios de tierras :
megaproyecto sexenal =

i L b e st e i
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HEF o o SNTE b o i sl b T il s e i b
ok i e i | S T
endebesderis LS,
o T bl YO e S
e gr [EeEeine —
L
e
£ i
A e L D
o R L e = n--'a-\—n.-uu-— TR .
et -

D e T T

TLELIT A
e i

e

s I—laCt.n Comulta estilo PRD s

—
e —— e el eyl — T T4

Atrae Chernobil
turistas extremos

s s & i e

OPINION Y COLUMNAS

-1 noticia principal, de 3 a 4 noticias secundarias, 2 graficos de lunes a sabado.
1 nota principal, hasta 3 secundarias el domingo, esto es porque los navegadores
son mas este dia.
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4.6 Rediseno

Cabe hacer mencién que durante el transcurso de esta investiga-
cién, los periddicos El Universal y Reforma redisefiaron sus paginas.
El primero lo hizo el 6 de octubre de 2014, tras algunos afios de
conservar el mismo diseflo, mientras que Reforma lo llevo a cabo
un afo antes, el 20 de noviembre de 2013 con motivo de su vi-
gésimo aniversario.

El Universal explico, el dia que publicé su nuevo disefio, y en
forma de suplemento del mismo periddico, que entre los motivos
que lo llevaron a redisefiarse estaban la intencién de organizar mas el
periddico visualmente con el fin de mejorar la experiencia lectora.

La finalidad de Reforma, por su parte, era modernizarse y ho-
mogeneizar con las actuales tecnologias; es decir, presentar al lector
la informaciéon de manera similar a las publicaciones digitales que
circulan actualmente.

Segtin Reforma, el redisefio requiri6é varios meses de trabajo
entre planeacion y desarrollo para que finalmente, el mismo dia
del vigésimo aniversario, el periédico pudiera publicarse con un
novedoso acomodo.

Entre las modificaciones que se hicieron, se observa la distri-
bucién tanto de las noticias como de los navegadores, cambio de
tipografias para texto, cabezas, pies de fotos, entre otras.
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En este capitulo se abordaron aspectos de disefio y elementos
distintivos de El Universal y Reforma que los definen como perid-
dicos y como lideres de opinién en el pais, se pretendié desglosar
los aspectos graficos, internos y de composiciéon de cada uno de
ellos de manera simple y sencilla para brindar a través de esto una
herramienta para el lector que funcione como un acercamiento a
estructuras y elementos de disefio que en ocasiones no se aprecian
a simple vista en un producto tan extenso.
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Valoraciones finales

Estas valoraciones finales se plantean gracias al analisis de la infor-
macion recabada.

En cuanto a la historia, El Universal es un periddico que a lo
largo de los afios se ha mantenido del lado de las instituciones, fue
fundado con base en las ideas del Congreso Constituyente de 1917
y esa es la linea que pretende manejar.

Reforma por su parte a pesar de ser un periddico considerado
por algunos como de derecha, en al ambito de las uniones de vo-
ceadores y organizaciones editoriales en México siempre ha sido
considerado como rebelde y transgresor al implementar un sistema
diferente de venta y distribucidn de sus diarios en el Distrito Federal.

El codigo de ética de EI Universal es amplio, detallado y es de
facil acceso, el de Reforma esta extremadamente sintetizado y es
solo para suscriptores.

El Universal asume la importancia de su presencia en el ambito
nacional, por ello facilita el acceso a ediciones pasadas por medio
de su pagina web al puablico usuario de manera menos limitada
que Reforma, en el cual el acceso a la informaciéon es exclusivo
para suscriptores.

En lo referente a los colaboradores, en los dos periddicos existe
variedad de tendencias politicas y sociales, debido a su amplio
espectro de plumas.

Las secciones y suplementos con los que cuentan ambos perio-
dicos son muy similares en contenido, sin embargo, las secciones
que tiene Reforma que difieren a las de El Universal estan pensadas
para un publico de clase media o alta.

Las secciones que tiene por su parte El Universal y que no tiene
Reforma son pensadas para un ptblico mas popular.

Reforma tiene mas secciones diferentes de las que posee El Uni-
versal, es decir, tiene una mayor oferta informativa.

Reforma es siempre mas costoso que El Universal, aunque en
algunas ocasiones tiene menos paginas respecto a su similar.



Los dias de menor despliegue de informacién en ambos perio-
dicos son de martes a jueves, sin embargo, estos dias El Universal
siempre ofrece una seccién mas que Reforma.

En las primeras planas de ambos periddicos se pueden apreciar
de primera instancia algunas diferencias: El Universal luce mas cad-
tico que Reforma, esto es porque no manejan constantemente un
esquema de los elementos que ahi se presentan. En cambio, Reforma
sigue continuamente los mismos patrones de disefio.

La delimitacién por plecas muy finas entre cada noticia da una
sensacion de orden en Reforma, cosa que sucede en menor medida
en El Universal.

Las cabezas se aprecian mas pesadas en El Universal debido a la
tipografia misma, cosa que sucede en menor medida con Reforma
ya que es mis fina y armoniosa en sus trazos.

Las plecas y acentos de color aparecen de forma mas sutil en
Reforma a diferencia de El Universal, donde se aprecian mas pesadas.

Si bien El Universal posee mas espacio en blanco por la utilizacion
de los medianiles sin filetes, luce menos ordenado.

En cuanto a formato y dimensiones, son similares, la diferencia
entre ellos es el papel ya que El Universal usa papel nacional, mientras
que Reforma usa papel canadiense.

Con relacién a la bandera, el branding de Reforma resalta mas
ya que contiene una paleta de color mis extensa que El Universal.
El hecho de que el Angel de la Independencia esté a lo alto de
la misma, genera un contraste notorio respecto a El Universal. En
cuanto a dimensiones son muy similares.

En El Universal y Reforma existen grandes diferencias en cuanto a
su diagramacién, Reforma maneja 6 columnas en todo el periddico,
esto hace que tenga una coherencia visual y orden para el lector.
Mientras que El Universal maneja 5 columnas como diagramacién
base, pero en ocasiones maneja 6 columnas como diagramaciéon
complementaria, lo que en ocasiones provoca en el lector algunas
distracciones, en vez de parecer dindmico en algunos casos da un
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aspecto cadtico, a pesar de que en la teoria este tipo de cambios
proporciona mayor flexibilidad de diseno.

Los dos periddicos son similares en cuanto a puntajes y jerarquias,
pero hay aspectos mas constantes en Reforma que en El Universal
en cuanto a los complementos de las noticias principales y secun-
darias. Es decir, los parametros son seguidos fielmente en todos los
complementos, lo que le da mayor coherencia a la publicacion. Un
aspecto claramente diferenciador son las notas principales y secun-
darias. El Universal varia sobremanera los elementos de sus notas.
Es decir, omite elementos constantemente y se vuelve complicado
encontrar coherencia entre ellos.

Relativo a la fuente utilizada para componer el texto de los pe-
riddicos son muy similares; sin embargo, existen algunas diferencias
notorias, la altura x de la fuente que maneja El Universal es mayor
que en Reforma. Por lo tanto los ascendentes y descendentes son
mas cortos que en Reforma. Este tipo de situaciones en conjunto
hacen que la fuente de Reforma componga mejor el bloque de texto
ya que el equilibrio entre trazos, blancos internos de las formas de
las letras y el ancho de los mismos se agrupen de una forma mas
natural en el parrafo.

En el caso de los navegadores, existe una notoria diferencia entre
ambos y es el reflejo de la comparativa entre ellos. Reforma es mas
ordenado que E! Universal haciendo que las primeras planas tengan
un mayor impacto visual.

El paquete de fuentes de Reforma en el caso de la composicion
de texto es notoriamente mas comodo para el lector al formar una
mancha tipografica mas uniforme, sin tantos blancos que distraigan
al ojo del lector y por ende facilita la lectura. Los encabezados en
las notas principales son mas suaves sin dejar de ser visualmente
igual de poderosos que las egipcias que por naturaleza son pesa-
das. Un caso diferente son las fuentes Sans Serif de ambos, las dos
componen bien textos pequenos como los pies de fotos y ofrecen
un buen contraste de formas cuando se manejan pocas lineas a
tamanos pequenos.



El Universal es mas constante en los estilos tipograficos de los
graficos ya que son los mismos en todas las imagenes a excepciéon
de las cabezas, las cuales suelen variar ligeramente. Por otro lado,
Reforma no utiliza plecas ni calados de color. En general Reforma da
mas aire a la foto y no le roba protagonismo saturandola de plecas.
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Conclusion

Con esta investigacion se puede concluir que, en lo que a historia
se refiere, Reforma es un periddico que a través del tiempo ha
buscado la forma de sobrellevar batallas a las que se ha enfrentado
mostrandose diferente e innovador en algunos aspectos.

En cuanto al periddico en si, Reforma pareciera ser mas completo
que El Universal ya que tiene mayor armonia visual en sus paginas
comenzando por su diagramacion, la cual ofrece una coherencia
constante al lector para brindarle una lectura mas amable. Es impor-
tante tomar en cuenta que éste es uno de los fines mas relevantes
del diseno editorial.

La influencia de Reforma ha sido de gran peso en el apartado
grafico de los periddicos en México. Después de redisenarse, puede
suponerse que impulsé a El Universal a que un afo después hiciera
lo mismo con su publicaciéon. La tendencia de actualizar e innovar
es una constante de Reforma en el producto grafico que presenta.

En un futuro sera interesante observar de cerca el desarrollo
de los periddicos, ya que en el mundo, la tendencia es acercarlos
mas a los lectores por medio de plataformas tecnoldgicas y no por
la via impresa, dado que esto implica un cambio en los costos, la
adopcidn de medidas mas amigables con el medio ambiente, entre
otras razones.

Al finalizar este trabajo de investigacién se puede notar la com-
plejidad y la extension del mismo. Por ser el periédico un tema
tan amplio, se tuvo que delimitar y acortar en muchos momentos
la informacién. Sin embargo, es importante mencionar que, aun-
que no estaba planeado de esta forma, los datos exigieron que la
informacioén se extendiera al resultar el proyecto mas ambicioso
de lo que se pensaba inicialmente.

Una de las dificultades a las que me enfrenté en este proceso
de investigacidén fue el no contar con apoyo de colaboradores de
El Universal, ya que fue imposible concretar alguna entrevista en



vivo y Gnicamente hubo intercambio de ideas por medios elec-
tronicos. Por otra parte, en Reforma el acceso a la informacioén fue
mas amplio puesto que tuve la oportunidad de entrevistarme con
el Subdirector Grafico del periddico.

Otra de las dificultades en las que me vi inmerso fue el tiempo,
ya que éste se reduce al concluir la carrera.

Cabe mencionar y reconocer que la esencia de este trabajo
viene desde los Gltimos semestres de la carrera al cursar las materias
enfocadas al desarrollo de un proyecto de investigacién con miras
a convertirse en una tesis de licenciatura.

Personalmente este trabajo me permitié mejorar habilidades
de investigacidn, discriminacion, sintesis, redaccion, planeacion,
edicidn, entre muchas otras.

Al tener el resultado final, reafirmo que este texto puede ser de
gran utilidad para estudiantes de carreras como Disefio y Comu-
nicacién interesados en el tema de los periddicos.

El tener la experiencia y el conocimiento de este trabajo, en
un futuro puede permitirme elaborar otra investigacion acerca de
los periddicos, ya que la evolucidon que tendrin y que empieza a
observarse con los nuevos redisefios, asi como el interesante debate
que provoca la lectura digital contra la lectura en papel puede darle
un giro interesante al tema.
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