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INTRODUCCION

La siguiente tesis tiene por tematica a desarrollar EI Rescate de los Espacios Publicos
Comerciales. El propdsito de esta investigacion es respaldar la postura de que existe una
mejor estrategia para generar la actividad comercial en un espacio arquitecténico con
caracteristicas innovadoras, y también sobre técnicas que mitiguen la contaminacién de
actual mercado Malibrén, para promover el consumo racionalizado de los recursos
naturales; y para ello es indispensable que los locatarios se desarrollen la comercializacion
de sus productos en areas funcionales con un disefio que esté sujeto a principios ecologicos

e inteligentes, y que el proyecto a realizar sea la prueba vivencial que necesita el usuario.

Las condiciones climaticas cada vez mas extremas requieren soluciones prontas, es por ello
que surge la idea del fomento a practicas menos nocivas en el espacio comercial. Es esta la
razon por la que se propone un edificio comercial que muestre un respeto por el medio
ambiente, que cuente con los espacios necesarios y los materiales adecuados para generar el

menor impacto natural al medio fisico que le rodea.

Los principales problemas que trata de erradicar este proyecto arquitectonico son la falta de
higiene provocada por la escases de espacios para el depdsito parcial de la basura que
generan los locales, las calles y los andadores peatonales se encuentran llenos de
desperdicios de todo tipo, generando plagas no deseadas, malos olores, un aspecto visual
inadecuado para un espacio publico, sin mencionar que la mayoria de las areas que

conforman al mercado necesitan una mejor planeacion en cuanto a funcionalidad espacial.



En este documento se presentaran tres capitulos importantes en la investigacion sobre la
regeneracion de los espacios publicos de tipo comercial. La fase inicial habla acerca de la
Metodologia de la Investigacion, es decir, tener una idea clara sobre el problema social de
los mercados en el puerto de Veracruz en este caso, plantear la posible estrategia que ayude
a resolver las problematicas no deseadas en estos sitios comerciales, que pueden ser
problemas desde la falta de una infraestructura urbana hasta los relacionados con el espacio
funcional de tipo arquitectonico, también se toman en cuenta las metas que se tengan para
esta investigacion, otro punto importante es presentar la justificacién adecuada para que
esta propuesta se convierta en un objeto innovador para la sociedad veracruzana, mejorando
la calidad de vida de los usuarios de este espacio comercial, de la poblacién cercana a esta

area, y toda su infraestructura urbana que le rodea.

La segunda parte continua con el Marco Tedrico, la cual analiza la historia de los mercados
mundiales y nacionales y la evolucion del espacio comercial de acuerdo a las diferentes
necesidades que se presentaron en distintas etapas; también estudia las corrientes teoricas
presentadas por distintos autores y arquitectos y su manera de visualizar la forma del disefio
arquitectonico; asimismo investiga casos analogos que sirven como informacién de campo
para entender cémo resolvieron de manera exitosa los problemas sociales, urbanos y
arquitectonicos enfocados en temas similares al que se plantea en esta tesis, y por Gltimo se
presentan las normativas de construccion necesarias a nivel internacional, nacional, estatal

y municipal relacionadas al mercado.

La tercera y ultima fraccion de este documento trata acerca de la Metodologia del Disefio
Arquitectonico, donde se reconoce el contexto urbano, geografico y social en el que se
inserta el disefio, también se estudia al sujeto al que va dirigido y el que dara uso al objeto
arquitectonico. Al indagar y documentar todo esto, se podran dar soluciones en la etapa
final, el cual esta compuesto por la descripcion total de la propuesta mediante la
elaboracion de planos arquitecténicos y una maqueta final que expone fisicamente el

proyecto terminado.



I.METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

1.1 CONTEXTUALIZACION DEL FENOMENO

La temética que se expondré en este apartado esta enfocada al rescate del espacio publico
comercial, en este caso se abordara en el Mercado Malibran que se localiza en el Municipio
de Veracruz, ilustrando de una manera clara sus caracteristicas espaciales, su estado fisico
arquitecténico y la importancia que implica renovar el sitio donde se realiza la actividad

comercial.

Hablar de la regeneracion de un lugar significa restablecer o mejorar su arquitectura en
general, desde circulaciones tanto peatonales como vehiculares, espacios de los locales,
etc., hasta que recupere un grado de funcionalidad adecuado y se vuelva un espacio que
brinde a los usuarios el confort y la funcion espacial que debe tener, en este caso, un

mercado.

Hoy en dia se aprecia que Veracruz cuenta con una amplia gama de mercados que estan
distribuidos en diferentes puntos de toda la regidn, y de acuerdo a su afinidad por actividad
comercial se encuentran los artesanales como la Plaza de las Artesanias (Fig. 1) y la Plaza
del Malecon (Fig. 2); el de pescaderia La Plaza del Mar (Fig. 3) y entre los mixtos se
encuentran el Hidalgo (Fig. 4), la Plaza de Abastos Boticaria (Fig. 5), Zaragoza (Fig. 6) y el
mercado Malibran (Fig. 7).



Fig. 1.- Mercado Artesanias de Veracruz.

Fig. 2.- Z&calo de Veracruz. Fig. 3.- Plaza del Mar.

Lo que caracteriza a los mercados de los demas centros comerciales es la gran
diversificacion de productos que se venden, los costos que se manejan son mucho mas
accesibles para la comunidad, como ya se coment6 anteriormente, se localizan en diferentes
lugares o regiones del Puerto, generando que las personas tengan mas opciones para
comprar, visitar y tener acceso a diferentes articulos que se venden en estos

establecimientos.



Fig. 4.- Mercado Hidalgo. Fig. 5.- Plaza Abastos Boticaria.

Fig. 6.- Mercado Zaragoza. Fig. 7.- Mercado Malibréan.

Como se puede apreciar en las ilustraciones anteriores, Veracruz tiene un gran nimero de
mercados, sin embargo, aungue todo el dia estan activos, tienen una situacion similar que
los hace deficientes en su funcionalidad espacial, debido a la falta de una planeacion
arquitectonica adecuada; a pesar de esto, se nota claramente que a los usuarios no les
afectan las imperfecciones de estos sitios, ya que diariamente acuden a éstos para comprar

lo que necesitan para sus hogares y consumo diario.



Hasta el momento, se ha explicado el contexto general de los mercados en Veracruz, ahora
se abordard de manera particular el tema de tesis enfocado a uno de los espacios

comerciales anteriormente mencionados, el mercado Malibran (Fig. 8).

Ubicado en el Fraccionamiento Floresta junto a la Laguna Malibran, es un lugar que desde
muy temprana hora se encuentra en servicio, los usuarios, tanto vendedores como clientes,
asisten para realizar sus diferentes actividades. La mayoria de los productos que se venden
son frutas y verduras, lacteos desde leche en embace y quesos frescos. Algunos locales
funcionan como restaurantes de mariscos y fondas de comida corrida, otros se dedican a

reparar accesorios como bolsas para dama y todo tipo de calzado.

Fig. 8.- Estado actual del mercado Malibran.

Otra caracteristica importante son los ciclos urbanos ecoldgicos con los que cuenta, gracias
a la Laguna Malibran, existen algunas especies de fauna silvestre, tales como las tortugas,
iguanas y patos salvajes; aunque es muy escasa la flora, se pueden encontrar algunas como
bugambilias, almendros, palmeras e ixoras, los cuales no solo proporcionan al mercado un
ambiente estético natural, sino también sombras, una mejor ventilacion y el sustento y

preservacion de especies. (Fig. 9).



Fig. 9.- Laguna de Malibréan.

Al poder visualizar y entender el contexto actual de lo que sucede en el mercado Malibran,
es necesario regenerarlo, no basta con que todos los dias esté funcionando, esto realmente
no justifica su razon de existir, la arquitectura en general de un espacio debe de estar ligada

con la funcién que va a realizar.

1.2.- PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Desde un enfoque arquitectonico, la situacion actual que se ve en el mercado Malibran
muestra que no cuenta con areas de esparcimiento adecuadas para el trabajo comercial, y
esto no solo afecta la funcionalidad del espacio, desde el punto de vista econémico también

perjudica los bienes de los comerciantes.

Por otro lado, la imagen ante el contexto social cada vez se deteriora y el interés de las
personas por asistir podria llegar a disminuir, hasta convertirse en lugares totalmente
abandonados.



La inclinacion por aplicar un tema que hable acerca de una arquitectura regeneradora de
espacios publicos abocados al comercio, en este caso al mercado Malibrén, se origina por
las condiciones inadecuadas del espacio en las que se encuentra. Las problematicas que
presenta le impiden otorgar un espacio funcional eficiente, comodo e ideal que logre

satisfacer las necesidades de la sociedad veracruzana.

Este mercado es un vivo ejemplo que transmite un entorno de insatisfaccion generado por
la falta de higiene (Fig. 10), la cual es muy escasa gracias a las enormes cantidades de
basura y desperdicios de comida, también existe mucha acumulacién de agua por la lluvia
generando baches y la destruccion de la calle por donde circulan los autos (Fig. 11).

Fig. 10.- Falta de higiene Fig. 11.- Vialidades deterioradas.

En la Fig. 12 se aprecia un lugar que carece de espacialidad y vialidad para el peatdn, los
clientes no cuentan con un espacio apropiado para transitar, los locales se encuentran muy

juntos evitando una circulacion adecuada entre local y local.



Fig. 12.- Falta de espacialidad tanto peatonal como vehicular.

Por otro lado, se nota claramente una falta del mobiliario urbano, no existen bancas
publicas ni jardineras, y la intensidad de las luminarias es bastante pobre propiciando que
en altas horas de la noche se convierta en un lugar peligroso (Fig. 13).

Fig. 13.- Mobiliario urbano inadecuado.
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Una cuestion negativa desde el punto de vista ecoldgico es que las pocas areas verdes no
estan funcionando como tal, hay escases de arboles en todo el mercado y solo son espacios
contaminados por los desechos, el estacionamiento también presenta problemas de espacio
insuficiente, ya que en las primeras horas del dia cuando empieza la actividad comercial, se
genera un caos vial por la falta de cajones para los vehiculos, no existe un area designada
para los coches de los comerciantes, clientes, o para la carga y descarga de los productos
(Fig. 14).

Fig. 14.-Vegetacidn y estacionamiento insuficiente.

Por ultimo, la regién en donde esta asentado es una zona de riesgo, tiende a inundarse en
temporadas de lluvia o cuando se presenta un fendmeno meteoroldgico, tal es el caso del
evento que acontecié en el afio 2010, por el huracan Karl, devastandolo y dejandolo
inactivo (Fig. 15).
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Fig. 15.- Zona de riesgo por inundaciones.

Arquitecténicamente representa un sitio comercial que no cubre las necesidades espaciales,
no dispone de caracteristicas incluyentes y no tuvo una intencion de planeacién urbana,
debido a que ni si quiera se tomo en cuenta de que la zona en la cual esta asentado es de
riesgo por inundacion. Si se hubiera realizado un analisis mas responsable, los usuarios

dispondrian de un lugar confortable e ideal para sus actividades diarias.

1.2.1.- Delimitacion del problema.

Actualmente, en el 2011, el mercado Malibran presenta una serie de problematicas tales
como falta de higiene, vialidades deterioradas, una movilidad disfuncional, mobiliario
urbano escaso e inadecuada planeacién, ya que se ubica en una zona de riesgo propensa a
inundaciones, provocando la inactividad productiva del mercado.

1.2.2.- Pregunta de investigacion.

¢Coémo lograr que el espacio arquitecténico del mercado Malibran funcione de una manera
mas adecuada?
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1.3.- OBJETIVOS

1.3.1.- Objetivo Principal.

Proponer la regeneracion del Mercado Malibrén en la ciudad de Veracruz.

1.3.2.- Objetivos Especificos.

- Analizar el mercado para conocer todos los problemas de planeacion arquitecténica
que impiden el desarrollo funcional incluyente.

- Encuestar a los usuarios para saber cuéles son las inquietudes, necesidades y problemas
que enfrentan en el mercado.

- Indagar sobre cdmo implementar tecnologias ecoldgicas (techos verdes), tecnologia
inteligente, materiales sustentables tales como los paneles solares, etc.

- Investigar casos analogos que hayan resuelto de manera exitosa una problemética
semejante.

- Consultar con especialistas de rehabilitacion de espacios publicos comerciales o que
tengan conocimientos relacionados con el tema.

- Visitar instituciones y fuentes de consulta para conocer los lineamientos requeridos

para la construccion de un mercado.

1.4.- JUSTIFICACION

Es necesario regenerar totalmente el mercado Malibrdn debido a que no posee una
planeacion adecuada e ideal del espacio. Aunque esta activo desde que comienza el dia
hasta muy altas horas de la noche, tnicamente funciona para cubrir las necesidades basicas
del usuario anteriormente explicadas en la contextualizacién del fendémeno, pero
arquitectonicamente el espacio no estd desempefiando al cien por cierto la funcion que

deberia de ser.
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Los problemas que presenta son la razén principal que justifica la renovacion de la
funcionalidad espacial del mercado, al hacerlo, se podréa obtener un lugar incluyente donde
el usuario pueda tener el confort y servicio que necesita para desarrollar diariamente sus
actividades comerciales, al erradicar las insuficiencias arquitectdnicas anteriormente
explicadas, el nivel de infraestructura y produccién comercial mejorard y la comunidad
tendrédn un mayor interés por acudir al mercado ya que gozaran de un espacio visualmente

atractivo, limpio, moderno y funcional.

1.5.- HIPOTESIS

Mediante la regeneracion del Mercado Malibran, se obtendra un area pablica comercial

incluyente y funcional para todos los usuarios.

1.6.- ALCANCES

Se recabard informacion técnica que demuestre argumentos y bases sélidas sobre la
solucion a las problematicas de funcionalidad en el mercado seleccionado, todo esto estara
relacionado en un analisis histdrico donde se ilustrard graficamente en una linea del tiempo
la evolucion que ha tenido la arquitectura comercial en el mundo y en México. También se
buscaran datos sobre las diferentes teorias que se puedan aplicar en el desarrollo de la
propuesta arquitectonica del mercado, estas corrientes pueden ser el funcionalismo, la

arquitectura ecoldgica, la arquitectura inteligente, entre otras mas.

Se realizara un analisis situacional que estard compuesto de casos analogos donde su
seleccién demuestre que hayan resuelto una problematica arquitectdnica similar, con la
ayuda de una matriz esquemaética, se expondran todos los datos de esos ejemplos
seleccionados, por consiguiente se realizara un enlistado de lineamientos de construccion,
normas, reglamentos, leyes, cédigos, planes, etc., que ayudaran a conformar un programa
arquitectonico completo para el disefio y planeacion de la regeneracion del Mercado

Malibran.
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Con base a toda la informacion recabada y a los fundamentos investigados, se obtendra un
producto final que estard constituido por un analisis de campo del lugar que se pretende
regenerar, se realizara una serie de encuestas a los usuarios y las personas que viven cerca
de la region a tratar, se comenzard a disefiar las primeras propuestas de la forma
arquitectonica del mercado y por consiguiente, este proceso dara apertura a la fase final de
la tesis, que estard compuesta por planos ejecutivos, se realizard una maqueta de conjunto

detallada e iméagenes virtuales que ilustren el proyecto finalizado.

Al finalizar, se demostrara el valor arquitectonico del proyecto en general y la importancia
sobre haber seleccionado el tema de la regeneracion de un espacio publico comercial.

1.7.- CARACTER INNOVADOR

Indudablemente las caracteristicas arquitectonicas van a ser los puntos que transformaran al
mercado Malibran en un espacio comercial Unico en el Municipio de Veracruz, la propuesta
innovadora sera principalmente cubrir los aspectos funcionales del espacio arquitecténico
mediante la regeneracion total del mismo; desde el punto de vista eco-arquitecténico los
locales comerciales generaran su propia energia con la finalidad de que sean mucho mas
amables con medio ambiente, se tomara en cuenta la implementacién de los techos verdes
debido a que proporcionan una mejor aclimatacién del lugar y le dan una imagen mucho

mas ecoldgica a este espacio comercial.

Al regenerarlo con todas estas cualidades de disefio, su infraestructura también mejorara.
La idea principal es presentar a la sociedad veracruzana una propuesta arquitectonica que
no tenga problemas con la planeacion y el disefio del espacio, sino que esté preparada para

solventar cualquier tipo de necesidad y que sea lo mas ecoldgica posible.
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1.8.- REFELXION SOBRE METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

La idea principal de haber desarrollado una metodologia es reconocer que existe un
problema de infraestructura enfocado a la arquitectura, analizar las problematicas del lugar
o del edificio investigado, crear una serie de interrogantes para darle solucion a los
conflictos sociales que provoca una arquitectura que no esta apta para albergar las posibles
actividades que abarcan el programa de necesidades de dicho sitio, en este caso el tema que
se aborda es sobre los espacios publicos comerciales del Puerto de Veracruz, y en
especifico, al mercado Malibrén, que desde el punto de vista arquitectonico, es el mas
afectado de todos los demés mencionados en este capitulo.

Después de haber desarrollado esta parte de la investigacion, se puede percatar con mucho
mas claridad la falta incluyente de funcionalidad de los espacios minimos y requeridos en
los mercados, la falta del mantenimiento de las instalaciones pablicas y accesos que sean

adecuados para todo tipo de persona o vehiculo.

Esta informacion permite reconocer la falta de interés y caracter arquitectonico de los
espacios comerciales y debido a eso, se crea una serie de interrogantes para conocer cual es
la mejor solucidn, desde el enfoque de la arquitectura, a estas problematicas de las cuales

no se les han dado el minimo cuidado ni el interés adecuado.

Para tener un panorama mucho mas amplio de los requerimientos que necesita tener un
disefio sobre la regeneracién del mercado, es de suma importancia conocer los antepasados
y toda la historia de los comienzos del comercio, como eran los espacios donde se
desarrollaban estas actividades publicas, cuales han sido, hasta la actualidad, las normas de
construccion que se regulan y establecen, las posibles teorias arquitectonicas a favor de la
funcionalidad incluyente, la arquitectura inteligente y ecologica y conocer otros proyectos
gue han sido exitosos en el tema de la regeneracion del espacio arquitectonico enfocado a la
actividad comercial, es por ello que el siguiente capitulo dard a conocer estos temas de gran

ayuda para desarrollar el futuro disefio.
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CAPITULO II. MARCO TEORICO

2.1 MARCO DE REFERENCIA HISTORICO

Etimologicamente la palabra mercado se deriva del latin Mercatus: sitio destinado en
ciertas poblaciones a la venta y compra de mercancias. Lugar publico donde concurren

comerciantes y compradores que van a realizar alguna transaccion comercial.

En los primeros afios de la historia de la humanidad no existian mercados o lugares donde
se practicara la actividad comercial como la conocemos hoy en dia, los hombres primitivos
tenian que elaborar sus propios productos, segin sus aptitudes y necesidades que se les

presentara.

Los antepasados sefialaban al mercado como un espacio de lujo. Este empezé como
intercambio a través del “trueque” y con el inicio de negociaciones, en un lugar y fecha fija.
Las personas que se dedicaban a cultivar alimentos, empezaban a tener la necesidad de
lugares que fueran amplios para la exhibicion de los productos, asi que decidieron reunirse
en areas extensas y abiertas para poder tener este tipos de intercambios, lo que pronto se
convirtié en una actividad cotidiana, Gtil y necesaria, debido a esto comenzaban a reunirse
grandes cantidades de distintos grupos de poblacion para realizar sus compras e

intercambios.
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Para lograr esto, se establecieron algunos grupos en lugares cercanos a los templos, por ser
éstos los que atraian mayor nimero de gente, sobre todo en la celebraciéon de fiestas

religiosas.

Aprovechando que usaban estos edificios como punto de reunion social, se colocaban a los
alrededores de los recintos civiles o religiosos, normalmente era aqui donde se organizaban
las reuniones y celebraciones culturales de la época, y al haber un nimero considerable de
personas en un mismo lugar, los comerciantes podian vender sin mayor problema a quien

quisiera comprar.

Asi fueron los primeros indicios de espacios publicos en donde se comercializaba un
intercambio de un producto por otro que tuviera un valor semejante 0 mayor, ya que en las
primeras etapas de la historia de la humanidad no existia la moneda como tal ni su valor en

el mercado.

A través del paso del tiempo, se han dado a conocer muchos hechos historicos importantes
que han explicado por qué el hombre, ha tenido la necesidad de realizar este tipo de
actividades, y el significado evolutivo de los espacios publicos comerciales a nivel
mundial, todas las épocas vividas hasta el dia de hoy han tenido ciertos acontecimientos
gue han marcado pautas importantes en el disefio de los mercados, debido a que las

necesidades del usuario también han ido cambiando.

Hasta la actualidad, los mercados han dejado un valor econémico significativo en los
lugares donde han sido establecidos, la compra y venta de productos ha provocado el
impulso de la infraestructura de los comercios, lo que comenzd con reuniones de
intercambio de productos en los conjuntos religiosos de las épocas antiguas, se ha
transformado en un sistema de relacion comercial a nivel mundial, en donde el enfoque
arquitectonico hacia estos espacios comerciales han tenido un papel relevante por satisfacer
las necesidades espaciales y funcionales de los usuarios, desde la antigiiedad, hasta nuestros

dias.
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2.1.1.- ANTECEDENTES HISTORICOS DE LOS ESPACIOS PUBLICOS COMERCIALES.

2.1.1.1.- Los mercados en la Edad Antigua (Grecia y Roma).

En la Edad Antigua (antes del siglo V a. C.) el mercado se inicié con construcciones
especiales destinadas al intercambio de productos; en Grecia habia un edificio llamado la
Estoa, el cual tenia grandes columnas, y junto a ellas los comerciantes acomodaban sus

mercancias. (Fig. 16).
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Fig. 16.- Vistas en plata y perspectivas de una Estoa.
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Fig. 17.- Estoa, Edificio griego destinado al comercio.

También habia otro edificio conocido como el Agora, se caracterizaba por ser una
superficie amplia y al aire libre de forma rectangular o trapezoidal rodeada de estoas, aqui

se realizaban ciertos eventos de tipo religioso para toda la comunidad. (Fig. 18).

Los comerciantes, al ver que se juntaba una porcion considerable de personas,
aprovechaban esos festivales para realizara sus intercambios y ventas de productos a la

comunidad reunida.*

! Plazola Anguiano, Alfredo, et. al. Enciclopedia de Arquitectura Plazola, México, Plazola Editores, 1998,
Vol. 3, p. 295.
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Fig. 18.- Edificio Agora.

En Roma, en la misma Epoca, la poblacion crecié considerablemente, esto provocé que los
primeros comerciantes se empezaran a establecer en diferentes puntos de la ciudad.
Al principio, se ubicaban en sitios que tenian formas rectangulares y estaban cerradas con

porticos, los cuales daban lugar a la entrada de las diferentes tiendas. (Fig. 19).



21

Las zonas méas comunes en donde se llevaban a cabo la actividad comercial de los
mercados fueron en las ciudades, en los pueblos y puertos en donde descargaban la

mercancia.

Fig. 19.- Forma rectangular de las Plazas y Mercados romanaos.

Las Plazas destinadas a las reuniones y al comercio se le conocieron como foros, los
habitantes podrian vender, intercambiar o comprar los diferentes productos que se

exhibieran en los estantes. (Fig. 20).

Desde los origenes del Imperio Romano, toda actividad que tuviera que ver con la compra-
venta de productos se realizaba en los foros, poco después estas areas se fueron ocupando
para otro tipo de actividades como politicas, entonces existio la necesidad de crear lugares

especialmente para ejercer la actividad comercial.
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Fig. 20.- Foros, lugares publicos para la compra-venta de productos.

Estos primeros mercados tuvieron diferentes nombres y caracteristicas unicas. Entre los
mas destacados se encuentra el macellum, el cual era un edificio con una funcion muy
simple, estaba construido al aire libre y rodeada con un pértico al fondo que era por donde

abrian todas las tiendas. (Fig. 21).

Un ejemplo muy conocido fue el mercado Pompeya, tenia un patio central que media 37 m

por 28 m'y una piscina en el centro de la plaza. (Fig. 22).2

2 Ibidem. p. 297
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Fig. 22.- Pompeya.

También existieron otro tipo de foros, estos eran los mercados trajaneros, se caracterizaban
por ser edificios cubiertos por una terraza que funcionaba como camino y desahogo. Su

posicion de estos mercados estaba adosada a una serie de edificios de forma irregular que
tenia varios pisos con tabernae o tiendas. (Fig. 23).
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Fig. 23.- Mercados Trajaneros.

Uno de los ejemplos méas conocidos es el de la basilica, cubierta con 6 bovedas de crucero
que estaban apoyadas sobre unas ménsulas. Por medio de éstas sobresalian espacialmente
dos de los pisos de tiendas, en el primero se vendia frutas y flores, y en el segundo piso
habian aceites y vinos. (Fig. 24). El nimero de pisos totales eran seis, en los pisos tres y
cuatro se vendian productos traidos del Oriente, el quinto piso era destinado para la sala
congiaria, donde se distribuia el aceite, vino y el trigo a todo el pueblo, y en el sexto piso se

encontraba el area de espaderia.®

Fig. 24.- Basilica.

® Plazola Anguiano, Alfredo, et. al. Enciclopedia de Arquitectura Plazola, México, Plazola Editores, 1998,
Vol. 7, p. 597.
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2.1.1.2.- Caracteristicas de los mercados en la Edad Media.

Durante la Epoca Cristiana, que abarca el S. V, los mercados siguieron conservando las
caracteristicas arquitectonicas, espaciales y organizacion romana del S. V a. C., sin
embargo los espacios destinados al intercambio, venta y compra de productos
evolucionaron su construccion de una manera mucho mas adecuada. Empezaron a usar
muros de mamposteria, arcadas sostenidas por columnas y los techos comenzaron a ser de
boveda. (Fig. 25).

Fig. 25.- Evolucién del sistema constructivo de los mercados romanos.

2.1.1.3.- Los espacios comerciales de los Siglos X al XIV.

Aparecieron dos tipos de mercados con nuevas caracteristicas arquitectonicas, de los
primeros fueron los Zocos, se encontraban ubicados en las ciudades al norte del continente

africano y su establecimiento fue producto de la conquista del imperio blanco. (Fig. 26).

Estaban cubiertos con bdvedas o toldos, y se establecieron en diferentes lugares, una de

estas areas eran los centros de la ciudad junto a la mezquita mayor.
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También se colocaban de forma periddica en el campo o en las villas. A la segunda mitad
del siglo XII se construyé un edificio para zoco en Sevilla, Espafia, contaba con cuatro
puertas enormes, y los productos mas comunes que vendia este mercado fueron las telas,
los sastres y los perfumes, y en el afio de 1176 se establece la Plaza Zocodover, el cual se

caracterizaba por la comercializacion de caballerfas. (Fig. 27).*

Fig. 27.- Plaza Zocodover.

* Ibidem. p. 599.
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Los mas importantes de los siglos XII y XIII fueron el Porte de Clignancourt, en Paris, el
cudl es el méas antiguo que se conoce en toda Europa, este mercado prestaba servicio de
lunes a viernes; el Portobello Road, en Londres, daba servicio toda la semana y aqui se
vendian piedras preciosas, joyas, muebles, relojes, libros y porcelana; esta también el
Rastro, en Madrid, este mercado se dedicaba al comercio de arte religioso espafol y
también de muebles hechos de metal y su actividad fue de sabados y domingo.’

El otro mercado distinguido fueron los Bazares, se concibieron en el Oriente y en Africa
Septentrional y se dedicaban a la venta de distintos productos que tenian un precio fijo.
Fueron caracteristicos por ser espacios comerciales subdivididos de forma cuadrangular y
rectangular, eran conjuntos de tiendas y algunos estaban cubiertos por cupulas, toldos y por

techos abovedados o lisos.® (Fig. 28).

Fig. 28.- Bazares.

% 1dem.

® Ibidem. p. 601.
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Los ejemplos més sobresalientes de bazares fueron el de Damasco y el de Estambul, que se
muestran en la Figuras 29 y 30. El primero se dedicaba a los trabajos de artesania como la

seda trabajada.

Todos los bazares que se desarrollaron en Damasco estaban nombrados de acuerdo a la
actividad que realizaran, por ejemplo encontramos en la historia diferentes tipos: Ali Pach4,
aqui se vendia frutas; an-Nah-hasin, especializado en recipientes de cobre; Midthat Pach4,
objetos de madera; Al-Hamidiyé, objetos de artesania como pipas, vestidos y armas; Al

Bazuriyé, confituras y frutas y el Al-Altarin, perfumes.’

Fig. 30.- Bazar de Estambul, Kapali Carsi.

" Ibidem. p. 604.



29

2.1.1.4.- La Edad Moderna, los nuevos materiales y sistemas de construccion.

Con el paso del tiempo, los mercados fueron adquiriendo cada vez mas valor e importancia
debido al crecimiento de la industria, el lugar donde se establecian se definia a través de
fechas definidas. Otro gran factor que impulsé el desarrollo de los mercados en los siglos
XVI al XVIII fue la aparicion de la moneda, al surgir el dinero se rompe el equilibrio, ain
asi, los mercados seguian formados por locales y la actividad comercial se seguia

generando a traves del intercambio directo entre el consumidor y el comerciante.

Uno de los mercados méas sobresalientes durante el siglo XVI fue el Saint Germain de
Paris. El disefio arquitectonico que poseia permitio una solucion espacial mucho mas
adecuada, tenia un paso central. Las caracteristicas arquitectonicas que lo distinguian fue la

magnitud de las alturas céntricas, resueltas por medio de pisos. (Fig. 31).

= Uelpgney

Fig. 31.- Mercado Saint Germain.

Mas adelante comenzaron a usarse materiales modernos, tales fueron los mercados hechos
con estructuras metéalicas, de la mano surge el hierro, el cual fue considerado el material

esencial en la construccion, ya que el mercado se componia de varias tiendas. (Fig. 32).
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Con la implementacion del hierro en las construcciones de los mercados, se pudo resolver
de manera precisa la altura de las columnas y de la estructura, para que soportaran el peso

de la cubierta, también fue muy dtil debido a que permitié la generacién de nuevas formas.®

Fig. 32.- Estructuras metalicas en los mercados.

A partir de esta nueva tendencia constructiva e implementacién de nuevos materiales de
construccidn, la forma de los mercados fueron evolucionando, por ejemplo en Italia, los
puestos estaban cercados por arcadas recargadas en los distintos puntos cardinales, tenian
nueve crujias, eran de un solo nivel y utilizaban materiales como el granito en los pérticos

toscanos. Ejemplos de estos son el de Quincy Boston y Carne Japelli.

En Paris poseian un pdrtico, las plantas arquitecténicas eran de forma cuadrada con un
patio al centro, se constituian de tres pisos y tenian nueve arcadas. En la parte interior, el
area comercial del mercado se encontraba abajo y el almacén de alimentos arriba.’

8 Op. Cit. No. de nota 2, p. 338.

% Ibidem. p. 340.
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2.1.1.5- Caracteristicas arquitectonicas del siglo XVIII al XX.

En el siglo XIX, los mercados destacan por su solucién arquitectonica y espacial, en Francia se
encuentra uno de los ejemplos mas significativos de estos avances constructivos, el mercado de la
Magdalena, construido en el afio 1824; su disefio arquitectonico se caracterizaba por el uso de las
columnas de hierro fundido, fueron de las primeras construcciones en haber pensado no solo en la

estética visual, sino en la economia de los materiales.™ (Fig. 33).

Fig. 33.- Sistema constructivo con columnas de hierro fundido.

Otro gran ejemplo que vemos es el mercado de pescado Hungerford Fish Market,
construido en 1835, su caracteristica principal fue el aprovechamiento de la luz natural a

través de un techo con un perfil rectilineo.™ (Fig. 34).

% Ihidem. p. 344.

™ Ibidem. p. 346.
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Fig. 34.- Mercado Hungerford Fish.

El tercer ejemplo méas importante de esta etapa contemporanea fue el Gran Mercado de Paris, el
cual se concibi6 en el afio 1853, este se caracterizaba por contar con dos grandes pabellones

comunicados por sendas con cubierta.'? (Fig. 35).

A partir del siglo XX en adelante el mercado comienza a tener una organizacion y se expande a
todo el mundo. En la actualidad, se ha convertido en almacenes y casas comerciales que utilizan
sistemas que son mucho mas rapidos en instalacion y venta de productos, mediante el transporte
eléctrico, el uso de sistemas automaticos, refrigeradores, etc. y unos de los mercados mas
destacados de este siglo fue el Mercado Larrys - Washinton - (1990) de Carlson / Ferrin
Arquitectos.

R e | / e \
Fig. 35.- Gran Mercado de Paris.

2 1dem.
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2.1.1.6- Mercados Mundiales del siglo XXI.

El Mercado Tirso de Molina, disefiado por Iglesis Prat Arquitectos, se concibié como una
gran cubierta que descansa sobre una trama de altos pilares. Como arboles artificiales, los
modulos de la cubierta de 6 x 6 m, definen una planta libre y flexible para la instalacion de

los locales en 2 niveles. (Fig. 36).

Fig. 36.- Mercado Tirso de Molina.

Cada modulo esta conformado por una estructura piramidal invertida con techo traslucido
que genera la iluminacion interior reinterpretando el follaje de los arboles. Un juego de
luces y sombras se produce en todo el interior y dibuja en los volimenes y en el suelo

multiples formas que se multiplican por todo el mercado.*®

13 pastorelli, Giuliano. 25 de Agosto del 2011. Plataforma Arquitectura. Recuperado el 20 de Diciembre de
2011, de http://www.plataformaarquitectura.cl/2011/08/25/mercado-tirso-de-molina-iglesis-prat-arquitectos/
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En el espacio central que recorre a lo largo todo el edificio se disponen rampas y escaleras
permitiendo la relacion espacial entre ambos niveles y logrando que el espacio interior se

entienda como uno solo. (Fig. 37).
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Fig. 37.- Planta arquitectonica.

En el 2° nivel se ubican locales de cafeterias que se abren a la vista hacia el rio Mapocho y
el Parque Forestal. El lugar es abierto y ventilado, amplio y de féacil acceso. En el subsuelo
se ubican servicios higiénicos y recintos de apoyo.

El interior se percibe como un gran espacio que se relaciona entre los distintos niveles y
con el exterior urbano. Las vinculaciones son ordenadas y jerarquizadas segun su escala y
proporcion. Una plaza exterior abierta se regala a la ciudad y articula la conexion con la

pérgola de las flores Santa Maria. (Fig. 38).
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Fig. 38.- Coherencia foral del interior y exterior del mercado.

Otro ejemplo que cataloga a los mercados mundiales del siglo actual es el Edificio Mercado
Municipal y Espacio Publico Rubi, el cual ha sido disefiado por MiAS Arquitectes. Esta en
un lugar central de la ciudad, en una manzana de forma triangular, de la cual toma su
forma. En el lado norte de éste, previamente a la intervencion, habia un espacio excavado

sin edificar y residual, que no era usado.™ (Fig. 39).

Fig. 39.- Mercado Rubi.

¥ portilla, Daniel. 13 de Junio del 2011. Plataforma Arquitectura. Recuperado el 20 de Diciembre de 2011, de
http://www.plataformaarquitectura.cl/2011/06/13/edificio-mercado-municipal-y-espacio-publico-rubi-mias-
arquitectes/
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El proyecto propone la construccion de un aparcamiento soterrado en dos niveles, en el
mismo espacio excavado, conectado con el aparcamiento actual del mercado, y sobre del
cual se define la nueva plaza del Mercado. Incluye la remodelacion de las plantas inferiores
del mercado con tal de integrarlas en estos nuevos niveles de aparcamiento, con instalacion

de camaras frigorificas y espacios para la gestion de residuos.

Esta nueva orientacion del mercado, que se dirige ahora a la nueva plaza, permite pensar en
la construccion de un edificio-fachada a lo largo del frontal norte, y que sera para las

nuevas dependencias municipales y de la administracion del mercado.

Asi, el edificio municipal ocupa todo el frontal y sobrepasa la altura del mercado actual,
desarrollandose en tres niveles, y convirtiéndose en un gran rétulo. En la planta baja, el
edificio incorpora espacios comerciales ligados al mercado existente, y organiza los accesos
principales del mercado y del aparcamiento soterrado. (Fig. 40).

Fig. 40.- Vistas exteriores de la arquitectura.
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2.1.2.- LOS MERCADOS MEXICANOS A TRAVES DEL TIEMPO.
2.1.2.1.- Espacios comerciales en el México Prehispéanico.

En la misma Edad Media, cuando los aztecas se habian establecido en lo que antes se
conocia como el Lago de Texcoco, su principal sustento era la caza de especies como las
aves acuaticas, peces y recolectaban productos de la laguna, y esto les determiné establecer

relaciones de tipo comercial con los pueblos que rodeaban el lago.

De esta manera comenzo lo que habria de llegar a ser el comercio en la ciudad de México
en Tlatelolco, el cual habia sido considerado el mercado mas grande de la época, se
caracterizaba por ser un espacio totalmente abierto y rodeado de portales y se

comercializaban todo tipo de productos.’® (Fig. 41).

Fig. 41.- El comercio en Tlatelolco.

> Op. Cit. No. de nota 12, p. 378.
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Por medio de la implementacion de terraplenes y la construccion de acequias, la superficie
de la isla crecié de tamafio, asi se puso ampliar el comercio, recibiendo productos de los

comerciantes locales para seguir fortaleciendo su propia produccion comercial.

Los productos cultivados en las chinampas dieron paso a la recoleccién de otros frutos, y
los comerciantes vecinos pudieron introducir una variedad de nuevos productos que
impulsaron el desarrollo del mercado. Los mercados que se desarrollaron fueron los
siguientes: el mercado Tlatelolco, ubicado al norte, el mercado Parian, en el centro y el

mercado de verduras por el sur.'® (Fig. 42).

Los materiales que se habian usado en Tenochtitlan eran el adobe y materiales pétreos. El
comercio en la Epoca Prehispanica se consideraba como una actividad religiosa, debido a
esto las calles tenian una orientacién con respecto a la trayectoria del sol, el cual

determinaba todas las actividades.

'8 Ibidem. p. 380.
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Y estos espacios tenian la caracteristica de ser abiertos colocados en frente de los templos o

a veces con un edificio porticado donde se exhibian los productos. (Fig. 43).

Fig. 43.- Tenochtitlan.

2.1.2.2.- El comercio en el México Colonial.

El tipo de material que se usaban en los primeros mercados para la construccién de los
locales comerciales fue la madera, el tejamanil, el petate, las mantas y otro tipo de

materiales no duraderos.

Debido a las condiciones que presentaban los materiales usados en los actuales mercados
de la colonia, se tomaron medidas de cambiar la materialidad de la construccion de los
espacios comerciales por elementos que si perduraran, tales son los casos de la
mamposteria y tepetate, esto con el fin hacer que los mercados perduraran ante un siniestro

como un incendio y los productos estuviesen mejor protegidos.*’

7 Ibidem. p. 385.
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A partir de este punto, se crean los famosos tianguis, que era un mercado modelo con la
influencia oriental de Europa. Mas adelante, la actividad comercial tomé otras posturas
cuando se crean espacios publicos como la alhondiga, los portales, la agrita de depdsito,

plaza publica, las tiendas, los portales, etc. (Fig. 44).

Poco tiempo después, se establece un tipo de lineamiento de construccién de los mercados,
éstos deberian ser construidos de mamposteria y aparte, los propietarios deberian de tener
una patente o licencia que les permitird construir de acuerdo a las reglas y normas

establecidas.

Unos de los mercados mas significativos de esta época fue el Parian, su extension abarcaba
gran parte de la Plaza Mayor, en total tenfa un area de 162,000 m? y su forma era

rectangular.’® (Fig. 45).

'8 Ibidem. p. 387.
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Su composicion estaba agrupada por dos niveles y un acceso que daba directo a la calle, y
habia un espacio especial para un taller de artesania en la planta baja, y el tapanco fue un
area destinada a la vivienda ubicada en la planta alta, en otras palabras, se catalogaba como

lo que hoy conocemos un uso de suelo mixto.

Uno de los acontecimientos importantes que provocd una mejora en el disefio de los
mercados en la época colonial fueron las Reformas de Borbofia, el Parian se trasladd a la
Plazuela de El Factor, y ahi fue donde se establecié un mercado de alhondiga, cajones de
baratillo, carniceria, pescaderia, etc., y con las instalaciones del mercado El Volador y las
de la Plazuela el Factor se mejoré toda la apariencia del mercado el Parian.*®

Fig. 45.- Mercado el Parian.

Después surgieron otros mercados mas, que fueron famosos e importantes en esta etapa: el
mercado de Santa Catarina Martir, el Volador y el de la Cruz. Al llegar al final del periodo
virreinal, los espacios publicos comerciales, llamense mercados y tianguis, se agruparon en

tres categorias:

Y 1dem.



42

1.- Nucleo principal ubicado en el centro de la Plaza Mayor, disponian de dos edificios de
mamposteria y tepetate, se encontraba el Parian con cajones y puestos, los portales

Mercaderes, el de las Flores, la Diputacion y el mercado de El VVolador.

2.- Plazuelas de Santa Catarina Martir, la Cruz del Factor y las Vizcainas, eran otro grupo

de mercados con puestos fijos de cajones y de madera.

3.- Los mercados y tianguis de Jesus, la Cal, Candelaria de los Patos, la Paja, Carbonero,

Burros, Mixcalco y Santa Ana.?’
2.1.2.3.- Los Mercados Mexicanos del Siglo XX.

Los mercados mexicanos son lugares que tienen una gran variedad de productos. Son
establecimientos que actualmente van desde un puesto — fonda — concina econdmica — hasta

un lugar de comida rapida o fast food.?

Entre los mercados mas importantes que surgen en esta etapa contemporanea son:
1.- El mercado de la Merced, México, D.F.: su planeacion consistié en dividir las
actividades en dos grandes naves, al hacer esto se separarian los almacenes, y la funcion de

carga y descarga de productos. (Fig. 46).

Los claros y la cubierta estaban hechos de concreto armado con forma de cafidn corrido, y
que estaban cortados en dos secciones por la cumbrera para dejar un ventanal a los laterales

de manera corrido con el fin de que la luz y la ventilacién entraran al mercado.

2 |bidem. pp. 389, 390.

2! Ibidem. p. 395.
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Fig. 46.- Mercado de la Merced.

2.- El mercado Alcalde, Guadalajara: es un edificio que en su interior los espacios estan
catalogados en forma y espacio de acuerdo al uso que se le diera a los locales, de tal manera
que se obtuvieron espacios internos con diferentes estructuras y dimensiones.? (Fig. 47).
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Fig. 47.- Mercado Alcalde.

2 Ibidem. p. 398.
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3.- El mercado Municipal de San Juan de los Lagos, Jalisco: se caracteriza por tener un
sistema de bovedas de ladrillo las cuales estdn apoyadas en estructuras hechas de fierro que
tienen funcién de columna en un capitel-tragaluz. La actividad comercial se realiza en una

sola planta de forma rectangular y tiene cuatro entradas laterales.?® (Fig. 48).

Fig. 48.- Mercado Municipal.

4.- La Central de Abastos, Celaya: su disefio consta de cinco cuerpos que estan
independientes uno del otro de forma longitudinal, tres bodegas con andenes de carga y
descarga, un espacio menor para la venta y servicios generales como administracion y
béscula, se utilizaron ademas elementos estructurales de facil elaboracion y armado.

Los cinco edificios tienen pendientes a dos aguas y se reduce en longitud conforme al
terreno.?* (Fig. 49).

% Ibidem. p. 401.

? Ibidem. p. 408.
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2.1.2.4.- El comercio mexicano del Siglo XXI.

Santa Fe captO el interés de inversionistas y grupos corporativos para el desarrollo de
nuevos mercados, centros residenciales de alto poder adquisitivo, corporativos, escuelas,

universidades y otros servicios.

El Mercado y Centro Comercial Santa Fe estd compuesto por Dine, Inmobiliaria del Grupo
Desc, Palacio de Hierro, Liverpool, Grupo CAABSA como inversionista y principal
constructor, este espacio fue concebido como un proyecto piloto para dar a la zona (antiguo
tiradero y minas de arena y grava con baja productividad) vialidades, vias de comunicacion,
infraestructura béasica y el desarrollo comercial regional integrado mas importante de
México. (Fig. 50).

R

Fig. 50.- Mercado y Centro Comercial Santa Fé.
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Fue elaborado por el Arg. Juan Sordo Madaleno, con gran experiencia en disefio de
mercados y espacios publicos comerciales. Este proyecto contempla en esencia la estética y

funcionalidad.?®

La estética no solo estd dada por los acabados de lujo, sino por la combinacion de los
mismos en armonia con el juego de la luz y los espacios de sus plazas. La funcionalidad se
observa en la limpia distribucion de los locales comerciales y tiendas departamentales, asi
como en la concentracion del area de servicios, en el subterraneo, lo que da mayor

comodidad, facilidad de maniobra y manejo de tiendas y locales. (Fig. 51).

Durante su edificacién, Santa Fe contribuyé a la construccion de las vialidades
Prolongacion Vasco de Quiroga, Avenida Potosi y el puente-tinel que une la zona de
bosques de las Lomas con el desarrollo de Santa Fe, convirtiendose en el espacio comercial

mas grande e integrado del pais.

% zamudio Espejel, Gusiano. (s.f.). ICONO 14. Recuperado el 20 de Diciembre del 2011, de
http://www.centrosantafe.com.mx/index.cfm?pagina=contenidos_detalle&menu_id=2&submenu_id=6&subs
ubmenu_id=1&idioma_id=1&tipo_contenido_id=2&contenido_id=132&CFID=126806642&CFTOKEN=6
9962421/
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2.2 MARCO DE REFERENCIA TEORICO - CONCEPTUAL

En este apartado se daran a conocer las corrientes arquitectonicas relacionadas con la
tematica de tesis, las cuales ilustraran una serie de conceptos, definiciones y datos tedricos

que han influenciado en todo el mundo las diferentes formas de entender a la arquitectura.

Se explicara de manera muy clara los conceptos de aplicacion de las corrientes
seleccionadas, en este caso seran tres teorias principales que son el Funcionalismo
Arquitectdnico, donde el concepto principal explica que la funcién es lo méas importante en
un espacio determinado y los criterios como la belleza, estructura, forma, etc. llegaran de
manera natural, también se toma en cuenta a la Arquitectura Ecoldgica, corriente teorica
que abarca las ideas del bioclimatismo y la sostenibilidad aplicados en los objetos
arquitectonicos y en relacion con éstas dos se considera a la Arquitectura Inteligente, por su
interés de aportar en un inmueble las tendencias y técnicas constructivas que transformen al

espacio en lugares mas interactivos, seguros y confortables para el usuario.

Se describird una definicién que manifieste su significado y el concepto de cada teoria, de
igual manera a los arquitectos que han formulado sus conocimientos y la manera de como

concibieron a la arquitectura en un determinado momento.

221- LA TEORIA FUNCIONALISTA APLICADA EN LOS ESPACIOS
ARQUITECONICOS.

La Corriente del Funcionalismo Arquitectonico tiene expuesto su concepto de aplicacion en
la funcién que va a ejercer un lugar determinado, puede ser un area que esté totalmente
cerrada o expuesta al aire libre, pero siempre debera cumplir el objetivo y propdsito para el
que fue hecho. Si una zona, sea considerada publica o privada, es ocupada para actividades
diferentes para la que fue disefiada, se dice que ha perdido el uso que lo caracterizaba, por

lo tanto, su razén de existir.
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La definicion de la funcionalidad de espacio arquitectonico comienza a desarrollarse y a
tener sentido desde que el arquitecto-disefiador toma en cuenta, durante la etapa de
proyecto ejecutivo, las actividades a realizar y la utilidad que va a tener dicho sitio, en otras
palabras, se describe a la funcién arquitectonica de cualquier recinto como la justificacion
util y préctica por la cual fue hecho, y la relacién que existe entre ésta y la actividad que

realizara el usuario.
2.2.1.1.- Lo Funcional sublime. La utilidad a través de la belleza.

Existe un gran debate sobre los temas de la forma arquitecténica contra la funcionalidad, y
cual es la que deberia de prevalecer, sin embargo, lo que hace diferente un concepto de otro
es que el primero representa la geometria formal del espacio y el segundo es el uso

particular que va a tener y que lo distingue de los demas.®

Hoy en dia no es considerado inusual que los edificios antiguos meramente funcionales son
atractivos visuales por las nuevas generaciones como obras arquitectonicas de importancia

artistica.

Se nota que aquellos inmuebles que fueron catalogados como obras gigantescas y que en su
momento se usaban para otro fin, actualmente funcionan como restaurantes, lofts, museos o
espacios publicos para eventos culturales, la utilidad que tienen ahora es lo que define su
estética arquitectonica, la forma del espacio queda en segundo término.?’ (Fig. 52).

?® Richardson, Phyllis y Dietrich, Lucas. Grandes Ideas para pequefios edificios, Naucalpan, México,
Gustavo Gili, 2001, pp. 128 — 130.

2T 1dem.



Fig. 52.- Ejemplo de funcionalidad moderna en un espacio antiguo.

2.2.1.2.- Conceptos de aplicacion de la Funcion Arquitectonica.

El concepto de funcionalismo asume un significado disciplinar completo, en cuanto
instituye una relacion determinada entre las partes constructivas de la obra arquitecténica y

al &mbito de la autonomia disciplinar.

Se basa en la utilizacién y adecuacion de los medios materiales en fines utilitarios o
funcionales, que sin embargo puede ser considerado como medida de perfeccion técnica,

pero no necesariamente de belleza.

Las teorias funcionalistas toman como principio basico la estricta adaptacion de la forma a
la finalidad o la forma sigue a la funcion que es la belleza basica; pero que no es
incompatible con el ornamento, que debe cumplir la principal condicién de justificar su
existencia mediante alguna funcién tangible o practica, ya que no es suficiente deleitar a la
vista, sino que también debe articular la estructura, simbolizar o describir la funcion del

edificio, o tener un propésito 0til.?® (Fig. 53).

%8 A. Dols, Josep y Alexander, Chrostopher. Funcién de la Arquitectura Moderna, México, Ed. Salvat, 1974,
pp. 130 — 137.
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Una de las principales aplicaciones funcionales es plantear la conexion sustancial entre la
forma y la funcidn, es decir, no contraponer las exigencias funcionales a las formales dentro
del viejo sistema de valores, sino verlas integradas bajo un nuevo punto de vista y generar

una arquitectura que responda a las necesidades del tiempo moderno.

Fig. 53.- Aplicacion de la funcidn en los espacios arquitectonicos mexicanos.

2.2.1.3.- Tipologia y practica empirica de la funcion de la arquitectura.

El funcionalismo puede ser reconocido como la teoria dominante del Movimiento Moderno
en arquitectura, sin embargo, no sustenta todos los aspectos historicos de la arquitectura

contemporanea.

El estudio de las funciones tiende a construir un complejo de conocimientos dirigidos a la
evolucion de la realidad material, y el momento especifico de dicha transformacion, situada
en el ambito disciplinar se define en la investigacion tipoldgica. Esta se entiende como el
estudio de los aspectos constructivos y tiende a corresponder con un conjunto de
necesidades, las cuales estan enfocadas a la funcion, como un sistema coordinado de

fracciones fisicas de espacio.
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En la l6gica del funcionalismo, el estudio funcional posee un valor importante que resulta
ser el principal instrumento cognoscitivo de la realidad en términos disciplinares.
Como método de conocimiento, el Funcionalismo es prestado por otras disciplinas que

asumen un objeto de estudio mas general.*®

El funcionalismo nos proporciona elementos de utilidad con gran valor para catalogar los
requisitos de un espacio, mediante el anélisis del contexto urbano en general, se pueden

definir los aspectos funcionales que necesitara el usuario.
2.2.1.4.- Desarrollo de la Ideologia Funcionalista en la Arquitectura.

Desde el punto de vista teorico, el concepto de funcion en la arquitectura tiene por objetivo
valorar los requisitos y criterios que expone la cultura arquitecténica contemporanea,
tomando en cuenta las ideas del Funcionalismo desarrolladas en la fase de afirmacién que

se planted durante el Movimiento Moderno arquitectonico.

La primera idea teérica expuesta se le atribuye a W. Morris, el cual afirma: el arte
arquitectdénico, aunque viva o muera, en el futuro debe pertenecer al pueblo y comprender
a todos y ser comprendido por todos, esto quiere decir que la funcion de los espacios debe

responder a las necesidades de las personas que le daran vida Gtil a éstos mismos.*

En las posiciones de Morris y de su discipulo C. R. Ashbee se ven reflejadas las tematicas
que se desarrollaron durante el Movimiento Moderno, y es aqui donde se realizaron los
contenidos basicos que consolidaron al Funcionalismo hacia el interior de la cultura

arquitectonica contemporanea. (Figs. 54 y 55).

2 Ibidem. pp. 44 - 46

%0 Basttisti, Emilio. Arquitectura Ideologia y Ciencia. Teoria y practica en la disciplina del proyecto, Rosario,
Madrid, H. Blume Eds., 1980, pp. 23 — 44.
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Fig. 54.- Williams Morris. Fig. 55.- C. R. Ashbee.

La relacion que existe entre la estructura productiva y solucionar las necesidades en forma
generalizada, se transforma en el punto de importancia y da una definicion dialéctica cuya
racionalizacion determina a la Ideologia Funcionalista, que no solo abarca los conceptos

socioldgicos, sino también en su aplicacion arquitecténica.®
2.2.1.5.- La Belleza, la Formay la Funcién en la Arquitectura.

El arquitecto romano Marco Vitruvio describia a la arquitectura a partir de tres metas
clasicas, y hacia énfasis en que toda obra arquitectonica deberian llevar estas tres posturas:
utilitas, que significa comodidad, confort o utilidad del edificio, venustas, era la belleza
visual que reflejaba el inmueble y, firmitas era la solidez estructural que todo objeto

arquitectonico deberia tener. (Fig. 56)

3! Ibidem. p. 45.

%2 A. Spencer, Nathan (s.f.). Monografias de la arquitectura funcionalista. Recuperado el 01 de Octubre del
2011, de http://www.arquba.com/monografias-de-arquitectura/funcionalismo-2/2011/10/2011/



Fig. 56.- Marco Vitruvio Polion.

Otro arquitecto que expuso sus ideas sobre la teoria del Funcionalismo en la arquitectura
fue Louis Sullivan, quien popularizo el lema la forma sigue siempre a la funcién, con el fin
de enfatizar su creencia de que el tamafio de un edificio, la masa y distribucién del espacio
y otras caracteristicas deben decidirse solamente por la funcion del edificio. (Fig. 57). Esto
significa que si se satisfacen los aspectos funcionales desde el principio, la belleza
arquitectonica y todos los demds caracteres arquitectonicos de ese espacio surgiran de

forma natural >

Fig. 57.- Louis Sullivan: La forma sigue a la funcién.

%3 Op. Cit. No. de nota 30, p. 68.
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222- LA CORRIENTE ECOLOGICA, UN ENFOQUE AMABLE CON LA
NATURALEZA.

La siguiente teoria es la Arquitectura Ecologica, la cual trata de concebir el disefio de los
espacios de manera sostenible a través de la utilizacion de materiales y tecnologias
amables, tratando de aprovechar los recursos naturales que minimicen el impacto

ambiental.

El analisis de la arquitectura sostenible incluye aspectos importantes que tienen que ver con
el enfoque social, econémico y del medio ambiente, por ejemplo: se debe de tomar en
cuenta las condiciones climéticas del lugar donde se planea disefiar, la hidrografia y todos
los cuerpos de agua de la zona, investigar el tipo de ecosistemas que hay para no dafiarlos a
la hora de intervenir, el conocimiento de materiales ecologicos para la construccion, entre

otros mas.

Lo que busca la sostenibilidad en la arquitectura es que disminuya el impacto ambiental de
los edificios, y la manera en que se puede lograr esto es mediante la utilizacion de energias
renovables del sol, aire y el agua, para que las edificaciones puedan generar su propia

energia y minimicen el consumo energético.

2.2.2.1.- Concepto de Sostenibilidad en Arquitectura.

El desarrollo sostenible aborda las necesidades de las generaciones presentes y futuras en
cuanto a los recursos medioambientales. Su definicion trata, segin la Comision Brundtland,
de “lograr satisfacer las necesidades del presente sin comprometer la capacidad de las

generaciones futuras para satisfacer sus propias necesidades ”.

Est6a definicion contiene tres conceptos importantes, el primero se refiere al alcance del
desarrollo sostenible el cual tiene tres dimensiones: la sostenibilidad medioambiental,

economia, y social.
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Otra definicion la da a conocer Norman Foster and Partners: “los edificios tienen que ser
eficientes en cuanto en cuanto al consumo de energia, saludables, comodos, flexible en el

uso y disefiados para tener una larga vida util”.

La Building Services Research and Information Association (BSRIA) define al desarrollo
sostenible como: “la creacién y gestion de edificios saludables basados en los principios

ecolégicos y en el uso eficiente de los recursos”.®*

2.2.2.2.- La relacion formal del consumo energético, el entorno y la ecologia.

El andlisis de la breve historia del movimiento ecologista muestra la comprension de la
importancia del consumo de los recursos en todo el mundo, asi como la integracion de
cuestiones criterios mesurables. La cuestion energética ha perdido su relevancia, sin

embargo sigue siendo el punto de mayor importancia en el desarrollo sostenible.

Otras cuestiones como la salud, aborda como elemento configurador del disefio ambiental.
La sostenibilidad se ha convertido en un marco intelectual que permite reconciliar muchos

marcos se intereses opuestos.*
2.2.2.3.- Desarrollo de la Ideologia Ecologista en la Arquitectura.
Paolo Soleri comienza a disefiar un plan para una serie de centros urbanos compactos que

se extenderian de manera vertical en un mismo espacio en vez de que se extendieran

horizontalmente a lo largo del piso.*

% Edwards, Brian y Hyett, Paul. Guia bésica de la sostenibilidad, Rosello, Barcelona, Gustavo Gili, 2004, pp.
7-29.

% Ibidem. p. 34.

% Muerza Fernandez, Alex. 27 de Enero de 2011. Arcologia, Arquitectura ecolégica futurista. Recuperado el
20 de Didiembre de 2001, de http://www.consumer.es/web/es/medio_ambiente/urbano/2011/01/27/198574.p/
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La expansion urbana sustituye los entornos naturales por nuevas &reas metropolitanas.
Frente a ello, la arcologia crea unos enormes rascacielos con la finalidad de que ocupen el
menor territorio posible para que minimicen su impacto en el medio ambiente. Este término

lo expuso Paolo Soleri en 1970, un acrénimo de arquitectura para la ecologia.*’

La idea principal de Arcologia es aumentar la capacidad de habitantes de un territorio sin
sobrecargar el medio ambiente. La mayor ventaja de este edificio es que proyecta el trafico
a una escala tridimensional, eliminando los vehiculos privados mas contaminantes gracias a
la combinacion de ascensores y transportadores horizontales analogos a los primeros. La
manera en que las personas se mueven en este edificio es horizontal, por eso no existe la

necesidad de usar autos.*® (Figs. 58 y 59).

AN

Fig. 58.- Paolo Soleri. Fig. 59.- Primer ejemplo de Arcologia.

%7 Soleri, Paolo. Arcology: City in the Image of Man. Editorial Cambridge, Mass. MIT Press, 1973. pp. 106 —
114.

% Ibidem. p. 115.
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James Wines, es el fundador y presidente de SITE, proporciona una definicion mas amplia
del disefio ecoldgico. (Fig. 60). Procura la integracion de la informacion social, psicolégica,
y contextual como la base para un nuevo lenguaje arquitecténico. SITE une el disefio de

edificios con el arte visual, el paisaje y la tecnologia ecoldgica integramente. (Fig. 61).

El concepto de ecologia para Wines es un modo de concebir el disefio arquitectonico de
manera sostenible, y busca optimizar los recursos naturales en la edificacion de tal modo

que minimicen el impacto ambiental de los edificios sobre el medio ambiente.

Los principios de la arquitectura sostenible segun SITE tratan de considerar las condiciones
climaticas y aprovecharlas para obtener el maximo rendimiento del inmueble con el menor
impacto posible del mismo. También se preocupa por la reduccion del uso energético como
la refrigeracion en lugares calidos y la calefaccion en zonas muy frias, la iluminacion y
otros tipos de equipamiento. La minimizacion del balance energético global de la

edificacion, abarcando las fases de disefio, construccion, utilizacién y final de su vida Gtil.*

Fig. 60.- James Wines. Fig. 61.- Ross’s Landing Park.

% A. C., Homero. Fundacién Casa del Arquitecto. Herramientas Tecnolégicas. Arquitectura, Ingenieria y
Construccién, Polanco, México D. F., Ed. Impresos y Revistas S.A. de C.V., 2000, p. 59.
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2.2.3.- LAERAELECTRONICAY LA INTELIGENCIA DE LA ARQUITECTURA.

La tercer corriente es la Era Electronica, la cual tiene por aplicacion en la Arquitectura
Inteligente, y esta se define como los sistemas de automatizacion que haran que el espacio,
0 inmueble sea interactivo y responda de manera inteligente a las ordenes de la necesidad
der ser humano, en otras palabras, proporciona una mejor calidad de vida al usuario,
haciendo el espacio mas seguro, dinamico, funcional, amable con el medio, confortable,

etc.

2.2.3.1.- Conceptos de Infraestructura Inteligente.

El término de Intelligent Building, es la terminologia que antecede a la de infraestructuras
inteligentes, expreso un concepto y una filosofia digerible. Una de las definiciones
caracteristicas mas aceptables para la Arquitectura Inteligente es proporcionar al ser
humano la solucion integral a todos sus requerimientos respecto a su hébitat ya sea

doméstico, profesional o de servicios.

En definitiva, el género humano entre vivo y dinamico, requiere cada dia de mejores y
mayores satisfactores en los campos mencionados. Cada dia la arquitectura se esfuerza por
proporcionar espacios mas comodos, seguros, equipado y con los servicios mas
sobresalientes; a la arquitectura le interesa otorgar a la actividad profesional del usuario las
mejores herramientas, sistemas modernos, asi como un soporte oportuno y eficiente. Las
funciones fundamentales con las que toda infraestructura inteligente debera de cumplir son
la maxima economia, la cual esta intimamente relacionada con los consumos energéticos de

todo tipo, electricidad, diesel, gas, etc., siendo esencial el término racionalizacion.**

0 Camacho Carlos, Juan. 12 de Enero de 2009. Arquitectura Inteligente Bioclimatica y Sostenible.
Recuperado el 21 de Diciembre del 2011, de http://www.cccs.org.co/directorio/servicios/2009/01/12/ph/

1 Op. Cit. No. de nota 39, p. 125.
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La seguridad para el entorno, usuario y patrimonio, en esta cuestion se debera desarrollar
un disefio personalizado para cada tipo de proyecto en busqueda de la éptima solucién de
seguridad, ya que no se requiere del mismo concepto para los diferentes espacios

arquitectonicos; automatizacion de la actividad; eficiencia en su operacién y conservacion.

La flexibilidad reviste un interés desde el punto de vista financiero, donde una
infraestructura con minimas inversiones pueda cambiar su giro de utilizacién o bien sea
capaz de adaptarse a nuevas tecnologias, estara en una posicion de mercado mucho mas

ventajosa.*?
2.2.3.2.- Principios de un Espacio Inteligente.

A continuacion se presenta una serie de caracteristicas como puntos principales que debe

llevar todo espacio que se considere arquitectonico-inteligente:

-Flexibilidad del Espacio: es la principal caracteristica de un edificio inteligente, ya que
tiene la capacidad de poder incorporar los elementos necesarios para poder ser catalogado
como inteligente a lo largo de toda su vida util. Este concepto de distingue mediante tres
parametros principales: la capacidad para poder incorporar nuevos servicios de
telecomunicaciones, informacion, seguridad, etc. de forma permanente; la capacidad de
agregar instalaciones especificas en cualquier momento de la vida util del edificio y la
capacidad para modificar la distribucion fisica sin perder el nivel de servicios disponibles.

-Integracion de Sistemas y Servicios: todos los servicios que existen en un edificio se
pueden involucrar en cualquiera de las siguientes areas: de automatizacion, sistemas de
monitoreo y control, seguridad, sistema de ahorro de energia y agua, area de
automatizacion de la actividad, telecomunicaciones, area de planificacion ambiental y

servicios compartidos.

*2 |bidem. p. 127.
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-Disefio Arquitectdnico: estara orientada hacia la creacion de ambiente con un elevado
confort dirigido a estimular la actividad intelectual, sin olvidar que el disefio del exterior es
fundamental para proyectar la imagen de la entidad que ha promovido el desarrollo del
edificio.

El high — tech, abarca los elementos tecnoldgicos que soportan la administracion central del
espacio y que hace posible la integracion de las tecnologias de la informacion. También el
high — touch, que proporciona un ambiente de trabajo confortable en un entorno donde la

tecnologfa es un factor fundamental.*®

-Planificacion de un Espacio Inteligente: es la relacion entre el equipo de disefio y el futuro
usuario de dicho espacio. El Plan Funcional o Programa del Edificio, debe realizarse de
manera concienzuda para que todas las implicaciones derivadas de los objetivos
inteligentes se puedan conocer en sus rasgos principales desde el momento de empezar a

buscar soluciones de arquitectura e ingenierfa para el espacio o edificio.**

2.2.3.3.- Desarrollo de la Ideologia Inteligente en la Arquitectura.

Jaime Lerner abarca un concepto de arquitectura inteligente como una medicina hacia las
ciudades, dice que toda ciudad es un agente de transformacion y que la ciudad no es el
sintoma, sino la cura, pues en ella estan todas las respuestas a la solidaridad: vivienda,
salud, atencion a los nifios, la movilidad. Del mismo modo, privilegia el empleo de varios
medios de transporte (metro, bus, taxi, bicicleta) con la condicion de que no "compitan por

el mismo espacio.* (Fig. 62).

“ 1dem.
* Ibidem. pp. 135 - 136

** erner, Jaime. Acupuntura Urbana. Editora Record, Rio de Janeiro, 2003. pp. 69 - 86.
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En lo relativo al metro, Lerner llama la atencion sobre las dificultades logisticas,
administrativas y econdémicas de su construccion, que no parecen justificar un resultado

analogo al de un sistema de autobuses puntual, completo y bien administrado.

Lo que caracteriza las obras de Lerner con respecto a la arquitectura inteligente es que sus
disefios son planeados de tal manera que las generaciones futuras puedan gozar de espacios
amables donde se pueda habitar, pero al mismo tiempo la actividad del hombre no interfiera
con la naturaleza, al usar medios de transporte que no contaminan, estd aplicando conceptos

inteligentes en la arquitectura.*

Una de sus mas grandes obras como ejemplo de ciudad inteligente ha sido Curitiba, Lerner
se opuso a la construccion del metro, sefialando que las obras paralizarian la ciudad durante
afios, abogando por el contrario por la construccion de la Rede Integrada de Transporte, que
finalmente se impuso. (Fig. 63).

Fig. 62.- Jaime Lerner, Fig. 63.- Sistema de transporte inteligente.

*® |bidem. p. 93 — 95.
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En el concepto de arquitectura inteligente, Toyo Ito propone un nuevo espacio publico: mas
decorativo, mas vivo, mas emocionante, a través de pantallas urbanas, comunidades
urbanas WI-FI, redes sociales conectadas por teléfonos mdviles, comunicacion por audio

y/0 VIOeO, Redes e tra ajo ooperatlvo. 19. .
/o video, Redes de trabajo C ivo.*” (Fig. 64)

Uno de los ejemplos mas comunes y fue donde usé este término fue en MOMA: Museo de
Arte Moderno de Nueva York, aqui se dio a conocer el concepto de Information Art, (que

significa arte informativo) y The Diagramming of Microchips (el diagrama del Microchip).

Ito trata de explica la unién que existe entre la naturaleza y el espacio virtual mediante los
flujos, por ejemplo, en la antigliedad la analogia era que el ser humano circulaba a través de
elementos como el agua o el viento, actualmente, esa circulacion se genera por medio de

redes de informacién — comunicacion.* (Fig. 65).

pantallas urbanas

comunidades urbanas
WI FI

redes de trabajo

o oberati NUEVO ESPACIO URBANO

redes sociales conectadas
por teléfonos moviles

comunidad por
audio y / o video

Fig. 64.- Los espacios publicos transmiten la informacion a través de tecnologias inteligentes.

*" pérez de Lama, José. (2007). Un jardin de Microchips. Recuperado el 21 de Diciembre de 2011, de
http://www.slideshare.net/ibonsalaberria/escritos-toyo-ito-presentation/

*8 Clarke, Isaac. Escritos. 1993. Recuperado el 21 de diciembre de 2011, de http://mcs.hackitectura.net/tikiin
dphp?page=Jornadas+de+Media.arquitectura%3A%3A +como-+el+agua/
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Ito expuso el concepto de que los nuevos espacios arquitecténicos se comportan con un

flujo que llevan y traen informacion, y da una referencia de similitud entre un microchip y
el plano de una ciudad contemporénea.*® (Fig. 66).

R

-

Fig. 66.- Espacios publicos interactivos.

* Op. Cit. No. de nota 47.



Corrientes Tedricas aplicadas en los Espacios Publicos.

2.2.4.- Mapa Sintesis Teorico - Conceptual.

Espacio Publico Comercial

MERCADO

Funcionalismo
Arquitectura Funcional-Espacial

El propésito o funcion que va a tener
dicho inmueble.

- Utilitas (utilidad, comodidad, confort)
- Venustas (belleza)
- Firmitas (solidez)

Primero afios del Siglo XX - Louis Sullivan
- “La forma sigue siempre a la funcién”

- Escuela de Chicago

- 1892: Ornament in architecture

Primero es la N
todo lo demas llega de manera natural.

Estructura del

Principios del Movimiento Moderno:

- Williams Morris: el arte arquitectonico, aunque viva o muera, en el futuro debe
pertenecer al puebloy comprender a todos y ser comprendido por todos.

- C. R. Ashbee: junto con su maestro Morris realiza los contenidos bésicos que
consolidaron al Funcionalismo hacia el interior de la cultura arquitectonica
contemporénea.

Williams Morris C. R. Ashbee

Promueve la creacion y gestion de edificios
saludables basados en los principios
ecologicos y en el uso eficiente de los

recursos.

La ecologia como
indicador clave de Calidad

Sostenible
Econdmica

1970 - Paolo Soleri:

Teorias de la Arquitectura

Arquitectura Ecol6gica
Arg. Sostenible

Sostenibilidad

Medio
Ambiente

Era Electronica

Disponibilidad de los medios técnicos avanzados de
comunicacion, seguridad, confort para el usuario.
Automatizacion de las instalaciones
Integracion de | rvicios en un espacio arquitectonico.

*Equilibrio

*Reduccion de impacto ambiental nentes:

1990 - Toyo Ito:

- Unjardin de Mierochips: Similitud entre un microchip y un plano de una ciudad contemporénea.
- Espacios para la interactividad: 4reas més vivas, més inteligentes, emocionante.

- Arcologia: Este término lo expuso en 1970, un
acrénimo de arquitectura parala ecologia.

Supropésito es aumentar la capacidad de habitantes
de un territorio sin sobrecargar el medio ambiente,
eliminando los vehiculos privados més
contaminantes gracias a la combinacién de
ascensores y transportadores horizontales.

1976 - James Wines:

- SITE: Arquitectura verdaderamente sostenible para el futuro.

- New Wave Organic Architecture: Building art in the age of the
ecology: pone a discusién varios puntos para la arquitectura

Espacio publicos interactivos
Flujos - Energia
Espacios con
st

Jaime Lern

- Acupuntura Urbana: los espacios publicos y las
ciudades necesitan ciertos pinchasos para regenerarlos,
pero al hacerlo se deben de intervenir de manera
inteligente sin afectar otros ecosistemas, con la finalidad
de que funcionen mejory amablemente con la naturaleza.

- Curitiba: ejemplo de ciudad inteligente mediante el
empleo de transportes y tecnologias automatizadas,
recorridosinteligentes para peatonesy ciclistas.
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2.3 MARCO DE REFERENCIA SITUACIONAL

2.3.1.- ESTADO DEL ARTE

En nuestro pais, existen muchos ejemplos que, aunque ya son un poco antiguos, siguen
proporcionando una funcionalidad ideal, debido a que el disefio que éstos guardan, fueron
planeados para abastecer una serie de servicios que otorgarian a la sociedad un espacio
confortable, una iluminacién adecuada para usar la menor cantidad de energia eléctrica, y
una excelente administracion espacial, ya que los puestos — locales se encuentran
distribuidos de acuerdo al producto que van a vender, sin mencionar que muchos de los

mercados mexicanos tienen un disefio que lo vuelve un espacio visual atractivo.

Existen otros ejemplos a nivel internacional como el mercado Santa Cecilia Caterina de
Barcelona y el mercado San Miguel de Madrid, los dos en Espafia, estos mercados
convergen en una misma caracteristica funcional del espacio, poseen una eleccion de
materiales constructivos adecuada a la region, el segundo de ellos logra integrarse a un
edificio antiguo, sin embargo esa relacion entre lo contemporaneo y lo antiguo no afecta la

importancia histérica donde se encuentra ubicado el mercado.*

La relacion que existe entre los casos analogos que se utilizaran en este apartado con la
tematica de esta tesis, es la solucion funcional del espacio donde se desarrolla la actividad
comercial de los mercados, ya que es la principal problemaética que presenta el mercado que
se ha seleccionado para realizar una intervencion que regenere el espacio total, y

transformarlo en un area comercial mucho mas incluyente en cuanto a funcionalidad.

% Lamb, Eleanor. (s.f.) Plataforma Arquitectura. Recuperado el 22 de Diciembre del 2011, de
http://www.plataformaarquitectura.cl/category/arquitectura-comercial/page/2/



67

2.3.2.- CASOS ANALOGOS - PRAXIS ARQUITECTONICA.

2.3.2.1.- Mercado Tirso de Molina.**

Tipologia: Mercado de frutas, verduras y ropa.

Arquitectos: Iglesis Prat Arquitectos — Jorge Iglesis — Leopoldo Prat

Arquitectos colaboradores: Rossana Pecchi — Daniel Rudoff

Ubicacidn: Avenida la Paz esquina Avenida Artesanos, comunas de Independencia y
Recoleta, Santiago, Chile.

Materiales de construccion: hormigén armado y estructura metalica, enchapes de ladrillo
rustico, cubiertas de sombreaderos de Pérgolas en panel metalico perforado, cubierta de
Mercado en paneles de fibrocemento perforado.

Geometria: Euclidiana sobre terreno rectangular.

Superficie del terreno: 14.200 m2

Superficie construida: 8.200 m2

Afio de construccion: 2010 — 2011

Sostenibilidad: Ventilaciones e iluminacion naturales.

Fig. 67.- Vista aérea del Mercado Tirso de Molina.

5! pastorelli, Giuliano. 25 de Agosto de 2011. Plataforma Arquitectura. Recuperado el 21 de Diciembre de
2011, de http://www.plataformaarquitectura.cl/2011/08/25/mercado-tirso-de-molina-iglesis-prat-arquitectos/
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Se concibié como una gran cubierta que descansa sobre una trama de altos pilares. Como
arboles artificiales, los modulos de la cubierta de 6 x 6 m definen una planta libre y flexible

para la instalacion de los locales en 2 niveles. (Fig. 68).

Fig. 68.- Mddulos de la cubierta.

Cada modulo esta conformado por una estructura piramidal invertida con techo traslucido
que genera la iluminacion interior reinterpretando el follaje de los arboles. Un juego de
luces y sombras se produce en todo el interior y dibuja en los volimenes y en el suelo

multiples formas que se multiplican por todo el mercado. (Fig. 69).

Fig. 69.- Juego de luces y sombras.



En el espacio central que recorre a lo largo todo el edificio se disponen rampas y escaleras
permitiendo la relacion espacial entre ambos niveles y logrando que el espacio interior se

entienda como uno solo.

En el 2° nivel se ubican locales de cafeterias que se abren a la vista hacia el rio Mapocho y
el Parque Forestal. El lugar es abierto y ventilado, amplio y de facil acceso. En el subsuelo

69

se ubican servicios higiénicos y recintos de apoyo. (Figs. 70 y 71).
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Fig. 70.- Planta arquitectdnica (baja).
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Fig. 71.- Planta arquitectdnica (2° nivel).
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El interior se percibe como un gran espacio que se relaciona entre los distintos niveles y con el
exterior urbano. Las vinculaciones son ordenadas y jerarquizadas segun su escala y proporcion. Una
plaza exterior abierta se regala a la ciudad y articula la conexion con la pérgola de las flores Santa
Maria. (Fig. 72).

La volumetria exterior busca asociarse arménicamente con la Pérgola de las Flores. Volimenes de
igual altura, modulacién y materialidad forman una sola unidad entre los 3 edificios. Un edificio de
simpleza formal y constructiva pensado para una gran intensidad de uso y como icono

arquitectoénico en un lugar muy significativo de la ciudad.

Fig. 73.- Planta de Conjunto.
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Fig. 75.- Corte Transversal.

Se eligid este caso analogo por la eficiente funcionalidad espacial y la sostenibilidad que
presenta en su interior. En primer lugar, los espacios para los locales estan ubicados de tal
manera que los pasillos de acceso tienen suficiente area de circulacion, esto hace mucho
mas comodo el recorrido del mismo, los clientes pueden disfrutar visualmente del interior
del mercado mientras realizan sus compras, y los espacios son sumamente amplios gracias

a la buena planeacion y colocacion de locales por afinidad.

Otro aspecto importante que hace destacar a este mercado es que el disefio no esta peleado
con el aprovechamiento del aire, el interior del mismo es totalmente fresco gracias a que
todo el inmueble esta dirigido hacia el norte, que es de donde provienen los vientos
favorables de esta zona, y la cubiertas en forma de copa de arbol amortiguan el aire cuando
son temporadas de vientos fuertes, de igual manera la iluminacion juega un papel

importante en el disefio, mas del 90 % del mercado esta iluminado naturalmente.
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2.3.2.2.- Edificio comercial Eder Altzariak.>

Tipologia: Edificio para venta-compra de productos comestibles.
Arquitectos: Ipark Arkitektura+Hirigintza — Ifiigo Imaz + Eneko Plazaola
Constructor: Grupo Ormak

Ubicacion: Senpere kalea 6, Beasain, Gipuzkoa, Pais Vasco, Espafia
Materiales de Construccion: concreto aparente y estructuras metalicas.
Geometria: Euclidiana sobre un terreno irregular.

Afio de construccion: Septiembre 2010-Marzo 2011

M? del espacio total: 10,600 m?

M? de Construccién: 8, 400 m?

Sostenibilidad: iluminacién 6ptima natural.

4o
/

=-

- . o

Fig. 76.- Vista aérea del Edificio Comercial Eder Altzariak.

52 Guitérrez, Catalina. 12 de Julio de 2011. Plataforma Arquitectura. Recuperado el 21 de Diciembre de 2011,
de http://www.plataformaarquitectura.cl/2011/07/12/rehabilitacion-edificio-comercial-eder-altzariak-ipark-
arkitekturahirigintza/
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Es un edificio en constante cambio desde sus origenes. Desde su construccion como villa
residencial, su posterior transformacion instalandose la antigua clinica comarcal San

Miguel, hasta su actual uso como mercado y venta de productos de hogar. (Fig. 77).

Fig. 77.- Edificio comercial Eder Altzariak.

En un entorno hostil, insular rodeado por la red vial, marginado, en tierra de nadie,
acompariado de una edificacion ecléctica, heterogénea y aislada, su ubicacion privilegiada,
a cota elevada respecto al casco, hace de él un punto de referencia en la entrada al
municipio.

Su rehabilitacion esta basado en varios principios arquitectonicos, el primero es la
conciencia de que el edificio debe responder a un uso especifico, que tiene que ver con su

funcionalidad, sin dejar de lado el atractivo como reclamo.

Segundo, el edificio debe ser un episodio que complete la visita del comprador como
elemento vivo y real, en continuo movimiento, con cambios permanentes de colecciones,
capaz de permitir al propietario la adecuada y eficaz exposicién de la idea en venta. La

finalidad es que el cliente pueda sentir un confort visual mientras realiza sus compras.
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No existe una tipologia determinada de como debe ser un mercado. Esto se debe
principalmente al cambio de concepto y de interés en la sociedad. Durante afios el caracter
espacial de este tipo de comercios era estatico y no era selectivo en cuanto al tipo de

productos que se albergaba.

Ahora, se ha diversificado debido a la necesidad de exponer en ellos tipos de locales que
tengan cierta afinidad especifica de acuerdo a las diferentes necesidades del usuario. Antes
eran simplemente distribuciones basicas de cajones o habitaculos que servian para albergar
frutas y verduras, y estos espacios tenian dimensiones y caracteristicas identicas, no existia
afinidad ni necesidades especificas. Hoy en dia se vende un concepto, se exhibe un

concepto, para el que se exige un espacio concreto para cada caso. (Fig. 78).

Fig. 78.- Disefio, formas y recorridos modernos para un mercado.

La finalidad de hacer algo diferente por los espacios comerciales recae en el buen
planteamiento del programa de necesidades dentro del inmueble. No se debe caer en el
error de disefiar un espacio, una fachada, un edificio con el solo objetivo de crear algo bello
nada mas; el objetivo principal ha sido disefiar un revestimiento y unos espacios que

estimulen al usuario y complementen lo expuesto y sobre todo, que funcionen.
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La rehabilitacion abarca la eliminacion de todo tabique en el volumen principal del edificio
y la abertura de un patio central. Con ello, se ha modificado la ubicacion de la
comunicacion vertical creando un segundo patio, abriendo todo el espacio perimetral, hacia

el exterior, permitiendo que la iluminacién natural. (Fig. 79).

Fig. 79.- Patios centrales en los accesos del edificio.

Se consigue de este modo un espacio con un hall principal de triple altura, donde los pilares
estructurales se erigen exentos, protegido por un perimetro de formas retranqueadas, que
permiten generar diferentes espacios, de iluminacion y dimensiones diversos, posibilitando

la creacion de ambientes adecuados para la exposicion y venta de los productos. (Fig. 80).

Fig. 80.- Triples alturas en el interior del edifico.
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Las escaleras principales se sitan en este punto central, repitiéndose en plantas superiores.
Se proyecta un muro no estructural en uno de los laterales del perimetro del patio principal,
marcando el recorrido de la exposicion y diferenciando tanto visual como fisicamente esta

zona de los comedores, bafios y venta de frutas y verduras.

Se amplia la zona de bafios existente hacia parte del actual volumen de planta baja del
almacén, concentrando asi toda la superficie del edificio principal para la venta y
exposicion. El acceso interior a los bafios y al almacén se da por medio de un vestibulo
distribuidor, al que se accede por la parte trasera del muro proyectado. La zona de almacén
se mantiene en la misma zona, con el mismo acceso independiente desde el exterior

ocupando la mayor parte del volumen de planta baja adosado.

En lo que a la planta primera se refiere, también se eliminan los tabiques divisorios
existentes, creando un recorrido perimetral entorno al patio principal, ubicando asi los

diferentes ambientes en las estancias que dan a fachada. (Fig. 81).

Fig. 81.- Planta arquitectdnica (planta baja.)
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Fig. 82.- Planta arquitectonica (primer nivel).
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Fig. 83.- Planta arquitectdnica (segundo nivel).
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Fig. 84.- Planta arquitectdnica (azotea).
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Fig. 85.- Corte Longitudinal.
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par-ekialdeko altxaera ipar-mendebaldeko altxaera

ey I 2 0 =

Fig. 87.- Fachadas del edificio.

Como conclusion se eligié este caso analogo debido al gran éxito que se obtuvo después de
regenerar un espacio que habia sido destinado para otras actividades distintas a la comercial. A
pesar de esto, el disefio guarda en su interior la funcionalidad adecuada para realizar la compra y
venta de productos, transformandolo en un espacio moderno y atractivo a la vista de quienes lo
visitan. La iluminacion natural es uno de los elementos funcionales y sostenibles del inmueble, ya

que utiliza los patios centrales como accesos de luz, iluminando todo el interior del edificio.
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2.3.2.3.- Mercado 16 de Septiembre.*®

Tipologia: Mercado de frutas y verduras.

Disefiador: Fernando Pereznieto Castro.

Ubicacion: Toluca, Estado de México, México, entre las calles: Norte: Paseo de los
Matlatzincas, Paseo Tollocan Nte., Sur: M. Gomez Pedraza, Este: José Maria Pino Suérez,
Oeste: Ignacio Lopez Rayon.

Materiales de Construccion: Lamina de fibra de vidrio, laminas esmaltadas.

Geometria: Euclidiana sobre un terreno de forma triangular.

Afo de construccion: 1974.

M? del espacio total: 23, 559 m?

M? de Construccién del Mercado: 17, 411 m?

Sostenibilidad: aprovecha las condiciones fisicas del terreno para no tener que escavar ni

rellenar y utiliza materiales aislantes-térmicos para el clima frio.

Emilio Rabaza

Pizza Hut =

M. Gome

M. Gomez Pedraza

3omez Pedraza

1S ould "B 9SO

Fig. 88.- Vista aérea del Mercado 16 de Septiembre.

53 Plazola Anguiano, Alfredo, et. al. Enciclopedia de Arquitectura Plazola, México, Plazola Editores, 1998,
Vol. 3, p. 349.



Fig. 89.- Paseo de los Matlatzincas. Fig. 90.- Paseo Tollocan Nte. e Ignacio Lopez Rayon.

Fig. 91.-Calle M. Gémez Pedraza.

El complejo del Mercado 16 de Septiembre ubicado en la zona centro del Estado de Toluca,
México, se realiz6 debido a la gran demanda de la comunidad. La obra abarca grandes
dimensiones con una pendiente notable de una calle a la otra. Su programa incluye una

plaza de acceso, zona de frutas y verduras, area de ropa, alimentos y servicios.

Este mercado fue disefiado por Fernando Pereznieto Castro, y el disefio que guarda
aprovecha el desnivel natural para colocar la zona de alimentos en un segundo piso con
balcon hacia las naves interiores, que a su vez estan escalonadas. Las siguientes imagenes
muestran la forma de las fachadas (Fig. 92) y los cortes (Figs. 93 y 94) para sefialar el
desnivel en el disefio arquitectonico de este mercado.
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I

Fig. 92.- Fachada Poniente (calle Ignacio Lépez Rayén).
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Fig. 94.- Corte B— B’

El clima fue un factor importante en la obra. Se cerraron los edificios y se colocaron
tragaluces de lamina de fibra de vidrio para aumentar la temperatura en el interior. Esto fue
un punto favorable para el confort térmico del edificio comercial, ya que las temperaturas
que oscilan en el estado de Toluca alcanzan un promedio de 2 a 23 °C durante el verano y
de -5 a 13 °C en invierno.
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Debido a esto, fue necesario plantear en el disefio una serie de vanos que tuvieran un
material que funcionara como un aislante térmico (para climas frios), con la finalidad crear
un ambiente confortable mediante la calefaccion natural, de esta forma se ahorraria dinero
en instalaciones de dispositivos de calefaccion y por consiguiente uso de la energia

eléctrica para aclimatarlo. (Fig. 95).

e R

Fig. 95.- Materiales térmicos en la cubierta para la calefaccion natural.

La cubierta principal esta compuesta de dos faldones que caen en forma a dos aguas de
diferente longitud con acabado de ldmina esmaltada. Las fachadas se marcan con lineas
horizontales que juegan con la altura de los cuerpos mas altos, resaltan los accesos con

arcos con los que se logra el equilibrio y la proporcion de los planos.

El disefio de este mercado proporciond a los usuarios tener acceso desde la Avenida norte
(Paseo de los Matlatzincas) con la finalidad de no tener que rodear todo el espacio para
tener acceso al él, esto lo hace funcionar mucho mejor, ya que en sus cuatro fachadas tiene
accesos al interior del mercado, asi como salidas de emergencia, la distribuciéon de los
locales fue muy adecuada debido a que estan catalogados por el tipo de servicios que dan al

usuario, por ejemplo, el mercado esta repartido en 5 secciones importantes, la venta de



frutas y verduras en la planta alta,
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venta y distribucion de ropa-vestuarios, lavado y

preparacion de alimentos (cocinas), y servicios publicos (sanitarios, administracion). Cada

area cuenta con un espacio ideal y apropiado para la actividad que se desempefia, a pesar de

que estd ubicado en un terreno de forma irregular, las formas geométricas se adaptaron de

tal forma que cada seccién anteriormente mencionada funcionan adecuadamente,

refiriéndose al espacio que otorgan al usuario para desempefiar sus compras.

|
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Planta de conjunto

1. Plaza de acceso 2. Frutas y legumbres 3. Ropa

4. Lavado y preparacion

5. Servicios

Fig. 96.- Plano de Conjunto con las distintas secciones que lo conforman.
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Fig. 97.- Vista en perspectiva del acceso principal (calle M. Gomez Pedraza).
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En cuanto a la geometria que se planted en este mercado se puede decir que estd muy
relacionada con las condiciones geogréficas de la zona, a pesar de que el terreno no posee
una forma regular y esta en un desnivel que esta empilado hacia abajo, el disefio geométrico
logré adaptarse mediante una excelente distribucion espacial, esto provoco que no solo
fuera un espacios comercial sumamente funcional, sino que no existio la necesidad de

escavar o realizar algun tipo de relleno para poder edificar este mercado.

Este fue un punto favorable de sostenibilidad, pues el terreno no cambia a la hora de fincar
los primeros cimientos, las condiciones fisicas del lugar no sufrieron algun cambio, el
disefio se adapté a la forma del espacio. La forma geométrica que maneja es euclidiana, las
dos naves de frutas y verduras en la planta superior tienen una cubierta de lamina esmaltada

a dos aguas, sin embargo los muros colindantes e interiores son de forma euclidiana.

J
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w

Fig. 98.- Plantas baja y alta generales.

Se tomo en cuenta este caso anadlogo por la forma en que se asentd al terreno, ya que aparte
de tener una forma irregular, esta ubicado en un barranco, el disefio del mercado no tuvo la
necesidad de tener que rellenar o escarbar para poder construirlo, se adapto perfectamente a
las condiciones fisicas del mismo, y planted cuatro accesos hacia las cuatro fachadas, los

clientes pueden accesar desde cualquier punto o fachada del mercado.



Casos Analogos de Espacios Publicos Comerciales - Mercados.

2.3.3.- Matriz de Aspectos Comparativos.

Nombre del
Mercado

1.- Tirso de Molina

Ubicacion del
proyecto

Materiales de
construccion

Hormigén armado y
estructura metalica,
enchapes de ladrillo

Forma geométrica

Grado de
sostenibilidad

-Aprovechamiento

V

Grado de
funcionalidad

- Planeacion funcional g

Programa
arquitectonico

Frutas y Verduras

Gipuzkoa, Paris Vasco,
Espana

terreno de forma irregular

cualquier punto del
edificio.

Estacionamiento de servicios
Almacén de deposito

oot : de las corrientes de i interi Ropa .
rusn%o, méblertas (cile aire del espacio interior Comida Comerciantes
sombreaderos de : Servicios
pergolas de panel = X ., Estacionamiento Vepdedores

Avenida La Paz esq. Av. metalico perforado, -Illumlnamgnlnatural - Locales de diferente JAa;di‘,l tracis Clientes
- AV. cubierta de paneles al interior de tamafio seglin su ministracion
Artesanos, Comunas de i . ) "5 Refresqueria
» Comu de fibrocemento |p 4000 cobre un terreno | mercado. clasificacion y uso Sanitarios
Independencia y Recoleta, |perforado. de forma rectaneular
Santiago, Chile. g
2.- Mercado 16 de -Accesibilidad total Plaza de acceso
S t b desde sus cuatro Puesto alto para frutas y verduras
cpticmore Lamina d -Aprovecha las st J Bodegas para mayoreo
amina de 1+ | condiciones fachadas principales. Andenes
. . e sz .
fibra de vidrio, o | noturales del terreno. ’ Lavado y preparacidn Comerciantes
: laminas i -Cada drea del t Sanitarios Vendedores
Toluca, Estado de México, México e - Materiales térmicos programa cuenta con Puestos bajos para artesanias Clientes
Norte: Paseo de los Matlatzincas esmaltadas. para el clima frio Q/ un espacio ideal para J Puestos altos para ropa
Sur: M. Gomez Pedraza .. : los servicios que Plaza
Este: José Maria Pino Suarez Euclédlgna SObr.e un { presta Fondas Fernando
Oeste: Ignacio Lopez Rayon terreno de forma triangular Servicios Pereznieto Castro
H Administracion
b - Los espacios son Estacionamiento ¢ hirigintza
= | - Tluminacién éptima Q/ accesibles, dinamicos, %Arzgzi/ols;ui(l);rz Comerciantes
Concreto | natural. se puede apreciar Abarrotes y viveres Vendedores
aparentes, Eevacios abiert visualmente todos Patio de maniobras Clientes
estructura - Lspacios abiertos muy 1 rador Subasta y productores
. (1 bien ventilados. os aparadores y Fri oriﬁz:/op Cargueros
Senpere Kalea 6, Beasain, metalica. - : mostradores desde g . Bod
Euclidiana sobre un Zona de transferencia 0aegueros

Ipark Arquitectura + Hirigintza
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2.4 MARCO DE REFERENCIA NORMATIVO.

La actividad comercial, por su gran diversidad y constante evolucion formal, podria parecer
complicada en su definicion. Como se ha mencionado en el marco historico, los espacios
dedicados a las actividades comerciales, como para compra-venta de productos,
intercambios, exportacion e importacion, etc., se han visto sujetos a la evolucion de las

necesidades y practicas de la sociedad; como todo rasgo cultural estan en constante cambio.

Hoy en dia el desarrollo del quehacer comercial estad contemplado en la legislacién de las
naciones y en los estatutos de las organizaciones internacionales que preceden el

intercambio de productos.

Esto incluye no sélo las formalidades como reglas y normas de construccion para un
mercado, sino aspectos que podrian pasar desapercibidos por una supuesta obviedad, como
por ejemplo: las necesidades que el usuario tiene en un mercado, el destino de recursos para
infraestructura comercial, y los lineamientos de edificacion para espacios publicos

comerciales.

2.4.1 Ordenamiento Juridico Internacional.

2.4.1.1.- The Green Building Council.

Dentro del nivel Internacional esta el Consejo de la Construccion Ecolégica (The Green

Building Council-USGBC), la cual tiene por objetivo principal promover la sostenibilidad

en el disefio, construccién y funcionamiento de los edificios.>*

> Recuperado el 20 de Octubre del 2011 de:
http://www.usgbc.org/
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2.4.1.2.- LEED.

Es la encargada de promover la industria de la construccion de los edificios verdes,
incluyendo materiales medioambientales responsables, técnicas de arquitectura sostenible y

cumplimiento de las normativas publicas vigentes.

Es un sistema para certificar Proyecto, Construccién y Operaciones en edificios que
pretendan ser mas sostenibles. Para obtener la certificacion LEED se ha de conseguir una
serie de puntos asignados a diferentes aspectos relacionados con la eficiencia energética y
la ejecucion del proyecto en las siguientes categorias: parcela sostenible, eficiencia en agua,
energia y atmosfera, materiales y recursos, calidad ambiental interior e innovacion en el

disefio.

Ha desarrollado 6 estandares de calificacion para todos los ambientes construidos: LEED-
NC: Edificios de nueva planta y grandes remodelaciones. LEED-EB: Funcionamiento y
mantenimiento en edificios existentes. LEED-CI: Remodelaciones de interiores. LEED-CS:
Envoltorio y estructura. LEED-H: Viviendas unifamiliares. LEED-ND: Desarrollos de
urbanismo. LEED-ND: Aspectos del crecimiento inteligente, proyecto y desarrollo de

urbanizaciones.>®
2.4.1.3.- EMAS.

Publicado por la Union Europea promulgo, en 1993 el Reglamento (CEE) n° 1836/1993,
establece un programa que tiene por objeto promover mejoras continuas en el
comportamiento ambiental de todas las organizaciones europeas y la difusion de la
informacion pertinente al publico y demas partes interesadas. También es el encargado de

evaluar las edificaciones para uso comercial.*®

> Recuperado el 23 de Octubre del 2011 de: http://www.usgbc.org/DisplayPage.aspx?CategorylD=19
*® Recuperado el 23 de Octubre del 2011 de: Secretaria de Cambio Climético y Medio Ambiente. UGT
Confederal



89

Entre sus actividades de evaluacion se encuentran:
difundir la

medioambiental, al publico y a otras partes interesadas. El objetivo especifico de EMAS es

mejorar el comportamiento

medioambiental, informacion pertinente relacionada con su gestion
promover la mejora continua del comportamiento medioambiental de las organizaciones

mediante:

-La implantacién de Sistemas de Gestion Medioambiental.

-La evaluacion sistematica, objetiva y periddica del funcionamiento de los sistemas de
gestion.

-La difusién de la informacion sobre el comportamiento medioambiental de la
organizacion.

-La formacion del personal de la organizacion, de forma profesional y permanente, que

conlleve a la implicacién activa en la mejora del comportamiento medioambiental.

Tabla No. 1.- Ordenamiento Juridico a nivel Internacional para Espacios Publicos
Comerciales-Mercados.

Nivel Internacional

Componente

Ordenamiento

Juridico

Tematica por

Titulo y/o Capitulo

Apartados, Articulos, Fracciones.

Organizacién

Green Building
Council-USGBC

Disefio Sostenible.

Normativas publicas vigentes.

Norma de

Certificacion

LEED Industria de la | LEED-NC, LEED-EB, LEED-CI, LEED-
Construccion. CS, LEED-H, LEED-ND, LEED-ND
EMAS Requisitos -Andlisis Medioambiental.
del Reglamento | -Sistema de Gestion Medioambiental.

(CE) n° 761/2001

-Auditorias Medioambientales.
-Declaracion Medioambiental.
-Examinacion del Analisis

Medioambiental, el Sistema de Gestion
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Medioambiental, el Procedimiento de
Auditoria y la Declaracion
Medioambiental y hacer validar la
Declaracion Medioambiental.

-Declaracion validada a la Consejeria de
Medio Ambiente de la Comunidad de
Madrid y ponerla a disposicion del

publico.

2.4.2.- Sistema de Ordenamiento Juridico Nacional

2.4.2.1.- Plan Nacional de Desarrollo 2007-2012

EL Plan nacional de Desarrollo tiene como objetivo basico el desarrollo humano
sustentable, en el eje rector nimero cuatro se establecen los objetivos del manejo integral y
sustentable del agua, de la reduccién de gases de efecto invernadero y la reduccion del
impacto ambiental de los residuos. En este mismo Eje se muestran estrategias para alcanzar
el desarrollo e implementacion de sistemas de captacion del agua de lluvia, impulsar la
eficiencia y tecnologias limpias, promover el uso eficiente de energia, promover la

recuperacion de energfa con residuos y el manejo adecuado de residuos sélidos.”’

2.4.2.2.- Programa de Rescate de Espacios Publicos.

El Programa “Rescate de Espacios Publicos” promueve la realizacion de acciones sociales
y la ejecucion de obras fisicas para recuperar sitios de encuentro comunitario, de
interaccién social cotidiana y de recreacion, localizados en zonas urbanas, que presenten

caracteristicas de inseguridad y marginacién.>®

> Recuperado el 25 de Octubre del 2011, de: http://pnd.presidencia.gob.mx/
*% Recuperado el 25 de Octubre del 2011, de:
http://www.sedesol.gob.mx/es/SEDESOL/Rescate_de_Espacios_Publicos
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2.4.2.3.- Programa de Certificacion de Edificaciones Sustentables.

Publicado el 25 de Noviembre de 2008 en la Gaceta Oficial del Distrito Federal, tiene como
objetivo promover y fomentar la reduccién de emisiones contaminantes y el uso eficiente
de los recursos naturales dentro del disefio de edificaciones, tomando en cuenta los criterios
de sustentabilidad y eficiencia ambiental, mediante la implementacion y certificacion de
procesos de regulacion voluntaria y otorgamiento de incentivos econdmicos. Dentro del
apartado 13 se explican los criterios de sustentabilidad que estan enfocados con el manejo
de energia, agua, manejo de residuos, calidad de vida y responsabilidad social e impacto

ambiental.*®

2.4.2.4.- Ley General del Equilibrio Ecolégico y Proteccion al Ambiente.

Publicada en el Diario Oficial de la Federacion del 28 de Enero de 1988. Ultima reforma
publicada DOF 30-08-2011, dentro de sus apartados del Capitulo Ill, tiene por objetivo el
aprovechamiento sustentable a través de la utilizacion de los recursos naturales en forma
que se respete la integridad funcional y las capacidades de carga de los ecosistemas de los

que forman parte dichos recursos, por periodos indefinidos.®

En el apartado V de biotecnologia estipula aplicacion tecnoldgica que utilice recursos
bioldgicos, organismos vivos o sus derivados para la creacion o modificacidn de productos
0 procesos para usos especificos, dentro del apartado X de criterios ecolégicos menciona
los lineamientos obligatorios para orientar las acciones de preservacion y restauracion del
equilibrio ecoldgico, el aprovechamiento sustentable de los recursos naturales y la
proteccion al ambiente, que tendran el caracter de instrumentos de la politica ambiental, y
por ultimo, dentro del apartado XI., que habla del desarrollo sustentable, especifica el
proceso evaluable mediante criterios e indicadores del caracter ambiental, econémico y

social que tiende a mejorar la calidad de vida y la productividad de las personas, que se

> Rescatado el 26 de Octubre del 2011, de:
http://www.paot.org.mx/centro/leyes/df/pdf/GODF/GODF_25 11 2008.pdf
% Rescatado el 26 de Octubre del 2011, de: http://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/148.pdf
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funda en medidas apropiadas de preservacion del equilibrio ecoldgico, proteccion del
ambiente y aprovechamiento de recursos naturales, de manera que no se comprometa la

satisfaccion de las necesidades de las generaciones futuras.

2.4.2.5.- NOM-003-SEGOB/2002.%

Publicada el 12 de marzo del 2003 en el Diario Oficial de la Federacion y elaborada a
través del Comité Consultivo Nacional de Normalizacion sobre Proteccion Civil y
Prevencion de Desastres, tiene como objetivo especificar las caracteristicas del sistema de
sefializacion en materia de Proteccion Civil, que permita a la poblacion identificar los
mensajes de informacion, precaucion, prohibicion y obligacidn para que actle de manera

correcta.

Dentro del apartado 5 se clasifican las sefiales de acuerdo al tipo de mensaje que
proporcionan. Entre ellos se encuentran las sefiales informativas, sefiales informativas de
emergencia, sefiales de precaucion y sefiales prohibitivas y restrictivas, con su color, forma,
simbolo y texto correspondiente. En el apartado 6 se especifican los colores de seguridad,

las formas que deben tener los sefialamientos y la ubicacién de los mismos.

2.4.2.6.- NOM-008-ENER-2001.%2

Publicada el 25 de abril del 2003 en el Diario Oficial de la Federacién y elaborada a través
del Comité Consultivo Nacional, fue elaborada para el uso y preservacion racional de los
recursos energéticos. Establece que limita la ganancia de calor de los objetos
arquitectonicos mediante su envolvente, con objeto de racionalizar el uso de energia en los

sistemas de enfriamiento.

®! Rescatado el 29 de Octubre del 2011 de: WWW.onncce.org.mx
%2 1dibem
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En los apéndices A y B se explica claramente el procedimiento de los célculos del
coeficiente global de transferencia de calor. En el Apéndice D se especifican los valores de

conductividad y aislamiento térmico de los diferentes materiales que se utilicen.

2.4.2.7.- NOM-127-SSA1-1994.%3

Publicada el 20 de junio de 2000 en el Diario Oficial de la Federacion y elaborada a través
del Comité Consultivo Nacional de Normalizacién de Regulacion y Fomento Sanitario,
tiene por objetivo establecer los limites permisibles de calidad y los tratamientos de
potabilizacién del agua para uso y de consumo humano.

Dentro del apartado 4 se establecen los limites permisibles de las caracteristicas
microbioldgicas, fisicas, organolépticas, quimicas y radiactivas de la calidad del agua.
Dentro del aparato 5 se estipulan los tratamientos para la potabilizacion del agua de acuerdo

al nivel de contaminacion que tenga.

Tabla No. 2.- Ordenamiento Juridico a nivel Federal — Nacional para Espacios
Publicos Comerciales-Mercados.

Nivel Federal-Nacional

Componente Ordenamiento Temética por Titulo | Apartados, Articulos, Fracciones.
Juridico y/o Capitulo
Planes Plan Nacional de Eje 4. Sustentabilidad Objetivo 2, Estrategia 2.2

Desarrollo 2007-2012 | Ambiental. 4.1 Agua
Eje 4. Sustentabilidad | Objetivo 10, Estrategias 10.1, 10.2 y

Ambiental. 4.6 10.4
Cambio Climético
Eje 4. Sustentabilidad Obijetivo 12, Estrategia 12.1
Ambiental. 4.1

% Ibidem
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Residuos sélidos

Programa Programa de Rescate | Capitulo 2. Objetivos | Articulo 2.2. Objetivo Especifico.
de Espacios Publicos. | Capitulo 3. | Articulo 3.3. Criterios y requisitos de
Lineamientos. elegibilidad.
Apartados 1y 2.
Programa de Criterios de | Capitulo 13
certificacion de Sustentabilidad
edificaciones
sustentables
Leyes Ley General del Titulo I. | Articulo 3.-
Equilibrio Ecolégicoy | Disposiciones Apartado No. Ill. Aprovechamiento
Proteccion al Generales. sustentable.
Ambiente. Capitulo 1. Normas | Apartado V.- Biotecnologia.
Preliminares. Apartado X.- Criterios Ecoldgicos.
Apartado Xl.- Desarrollo
Sustentable.
NOMs NOM-003- Sefiales y Avisos para | Capitulos5y 6
SEGOB/2002 proteccion Civil.

NOM-008-ENER-2001

Eficiencia energética

en edificaciones.

Apéndices Ay B

NOM-127-SSA1-1994

Limites permisibles
de calidad y
tratamientos a que
debe

agua

someterse el
para su

potabilizacion.

Capitulos 4y 5
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2.4.3.- Sistema de Ordenamiento Juridico Estatal.

2.4.3.1.- Ley que Regula las Construcciones Publicas y Privadas del Edo. de Veracruz-

Llave.

Publicada en la Gaceta Oficial, Organo del Gobierno del Estado de Veracruz de Ignacio de
la Llave, con fecha de 31 de Marzo de 2010, tiene por objeto establecer las bases para el
disefio, realizacion, modificacion y operacion de las construcciones pablicas y privadas en
el territorio del Estado de Veracruz, con el fin de mejorar el nivel y la calidad de vida de la
poblacion urbana y rural de la entidad, mediante el disefio adecuado de las edificaciones en
materia de habitabilidad, funcionamiento, higiene y seguridad estructural; la correcta
integracion de las edificaciones a su contexto conservando el patrimonio arquitectonico,
historico y artistico; y la obligacion de que todas las edificaciones cuenten con los
dispositivos de seguridad y emergencia que garanticen la integridad fisica de las personas

que las ocupan.®*

Dentro de los articulos 41° y 42° menciona que las edificaciones comerciales deberan de
tener un sistema de almacenamiento y eliminacion de basura, ademas de contar con

estacionamiento suficientemente funcional.

2.4.3.2.- Ley de Desarrollo Urbano, Regional y Vivienda para el Edo. de Veracruz.

Publicada en la Gaceta Oficial, Organo del Gobierno del Estado de Veracruz de Ignacio de
la Llave, cuya ultima reforma tiene fecha de 26 de Abril del 2011. Tiene por objeto normar
y regular el desarrollo regional, entre otros, en lo referente a la distribucion equilibrada de
la poblacion y de las actividades comerciales en el territorio del Estado y la proteccion del
medio ambiente, patrimonio cultural y de la imagen urbana de los centros de poblacion y

Zonas conurbadas.

® Recuperado el 30 de Octubre del 2011, de: http://www.veracruz.gob.mx/comunicaciones/files/2011/08/23.-
LEY-QUE-REGULA-LAS-CONSTRUCCIONES-P%C3%9ABLICAS-Y-PRIVADAS-DEL-ESTADO-
DE.pdf
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Mencionan que las reservas territoriales son las que se dedicaran a habitacién y propdsitos
afines, asi como las previstas para el establecimiento de actividades especificas como el
comercio. También habla acerca de la infraestructura y equipamiento urbano para
comercios, los presupuestos regulatorios y las licencias que el propietario debera de tener

para una propiedad de tipo comercial.®®

2.4.3.3.- Ley de Proteccion Civil.®°

Publicada en la Gaceta Oficial. Organo del Gobierno del Estado de Veracruz-Llave el
viernes 30 de junio de 2000, la cual tiene por objetivo cuidar que los diferentes espacios
publicos manejen con responsabilidad los lineamientos de acuerdo a la proteccion del
ambiente. En el articulo 39° estipula la evaluacion del impacto ambiental de los centros de

abasto y comercios.

También presenta una evaluacion acerca de los hornos 0 mecanismos de incineracion de
residuos producidos en mercados publicos, tiendas de autoservicio, centrales de abasto y

los propios residuos producidos en dichas establecimientos.

2.4.3.4.- Reglamento de la Ley que regula las Construcciones Publicas y Privadas del

Edo. de Veracruz — Llave.

Publicado en la Gaceta Oficial de 18 de noviembre de 2010, Num. Ext. 369, menciona los
lineamientos requeridos para espacios comerciales, por ejemplo las condiciones de
funcionalidad de circulaciones horizontales, también menciona que cada mercado debe de
Ilevar un establecimiento médico para primeros auxilios, y las especificaciones generales de

un estacionamiento para el espacio comercial.

% Recuperado el 30 de Octubre del 2011, de:
www.ordenjuridico.gob.mx/Documentos/.../Veracruz/wo60638.pdf

% Recuperado el 30 de Octubre del 2011, de:
Portal.veracruz.gob.mx/pls/portal/.../.LEYPROTECCIONCIVIL.PDF
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En el capitulo I estipula el uso de las vias Publicas y areas de uso comun, en el capitulo Il
menciona las condiciones de Habitabilidad y Funcionamiento de los Edificios para
Comercios y Servicios, en el capitulo Il se mencionan los requerimientos para la higiene,
servicios y acondicionamiento ambiental, en donde las edificaciones de comercio y
servicios con superficie mayor a 450 metros cuadrados deberan contar al menos, con un
excusado, un mingitorio y un lavabo para hombres y un excusado y un lavabo para mujeres,
por cada 500 metros cuadrados o fraccidn para pablico y por cada 15 empleados o fraccion
para empleados y por altimo esté el capitulo VIII que habla acerca de las instalaciones
eléctricas, mecénicas y especiales, tomando en cuenta el nivel de iluminacién de los

espacios comerciales.®’

2.4.3.5.- Reglamento de la Ley de Desarrollo Urbano, Regional y Vivienda del Edo. de

Veracruz-Llave.

Publicado en la Gaceta Oficial del Estado de fecha 2 de mayo de 2007 se cumple con el
mandato constitucional de publicar el Reglamento de la Ley de Desarrollo Urbano

Regional y Vivienda.®®

Uno de sus objetivos principales es proporcionar el desarrollo sustentable ubicando a
Veracruz en un nivel de competitividad global, también fomenta el surgimiento de la vida
civica, la proteccién a las areas naturales y busca controlar los asentamientos humanos
irregulares o en zonas vulnerabilidad, y estipula el cual dice que los conjuntos comerciales

deberan edificarse en predios con una superficie a partir de 5,000 metros cuadrados.

%7 Recuperado el 31 de Octubre del 2011, de: www.segobver.gob.mx/juridico/pdf_regla/vigentes/63.pdf
% Recuperado el 31 de Octubre del 2011, de: www.veracruz.gob.mx/desarrollosocial/
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2.4.3.6.- Reglamento de Mercados para el Estado de Veracruz — Llave.

Publicado el 25 de Abril de 1959, y reescrito el 05 de Octubre del 2006, tiene por objetivo
principal reglamentar las actividades de los comerciantes en los edificios y lugares
destinados por las autoridades municipales para mercados, y prevenir al mismo tiempo el

normal funcionamiento de estos servicios atendiendo al interés publico.

Establece todas las normas, permisos, medidas de espacios de circulacion tanto peatonal
como vehicular, de los cajones para estacionamiento, proporciona también informacion
acerca de las sanciones, de las prohibiciones y de la administracion en general que debe

llevar el mercado.®®

2.4.3.7.- Reglamento de la Ley de Proteccion Civil para el Estado de Veracruz — Llave.

Publicado en el Palacio de Gobierno, Residencia Oficial del Titular del Poder Ejecutivo del
Estado libre y Soberano de Veracruz de Ignacio de la Llave, en la Ciudad de Xalapa el dia
29de abril del afio 2008, tiene por objeto regular la Ley de Proteccion Civil para el Estado
de Veracruz de Ignacio de La Llave a efecto de proveer su exacta observancia en el

territorio estatal.

En el Titulo | de disposiciones generales, del capitulo Gnico articulo 1, se encuentran los
apartados Ill, que habla acerca de las precauciones que uno debe de tomar cuando son
consideradas de alto riesgo, también esta el apartado VI, donde se explica de manera breve
y clara la participacion de los cuerpos de auxilio, y por ultimo el apartado XIV, que brinda

la informacion necesaria para cuestiones de salidas de emergencia.”

% Recuperado el 31 de Octubre del 2011, de: dns.veracruz-
programa.gob.mx/opg/Guia2/.../reglamentos/29.html

"® Recuperado el 01 de Noviembre del 2011, de:
www.uv.mx/.../LEY 226 PROTECCIONCIVIL_VERACRUZ.pdf



Tabla No. 3.- Ordenamiento Juridico a nivel Estatal para Espacios Publicos

Comerciales-Mercados.
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Nivel Estatal
Componente Ordenamiento Tematica por Titulo | Apartados, Articulos, Fracciones.
Juridico y/o Capitulo
Ley Ley que Regula las TITULO QUINTO: | Articulo 41.
Construcciones Publicas | Proyecto Articulo 44.

y Privadas del Edo. de
Veracruz-Llave.

Arquitectonico.

CAPITULO I:
Condiciones de
Habitabilidad y

Funcionamiento.

Ley de Desarrollo
Urbano, Regional y
Vivienda para el Edo. de

Veracruz

Capitulo l.- | Articulos 40, 45y 46
Composicién del

territorio para la

sostenibilidad.

Seccibn Primera.-

Territorios para la

reserva ecolégica

Capitulo IV.- | Articulo 55.
Equipamiento Urbanos. | Articulo 56.

-1V. Infraestructura

-V. Equipamiento

TITULO V.-
Desarrollo de
plantaciones y

reforestacion.

Capitulo I11.

Articulos 36, 38 y 40

Capitulo V.- Conjuntos
habitacionales,

comerciales 'y de
servicios, mixtos,

industriales y turisticos.

Articulo 87.
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Ley de Proteccién Civil.

Titulo 1. Disposiciones
Generales.

Capitulo 1. Obijeto,
Utilidad Publica y los

Concepto Generales.

Articulo 3. Apartado XLV.

Seccion V. Evaluacion del Impacto
Ambiental.

Articulo 39. Apartado XVII.

Titulo V. Proteccion al
Ambiente.

Capitulo 1. Prevencion
y Control de Ila
Contaminacion de la

Atmosfera.

Seccion 1I.
Articulo 144. Apartado II.

Reglamento

Reglamento de la Ley
que regula las
Construcciones Publicas
y Privadas del Edo. de
Veracruz — Llave.

Vias

Plblicas, areas de uso

Titulo Il.
comun y sus
instalaciones.

Capitulo 1.-Uso de las

vias Publicas y areas de

Articulo 9. Apartado II.

uso comdan.

Capitulo Il. | Articulo 77.
Condiciones de | Articulo 78.
Habitabilidad y

Funcionamiento de los

Edificios para

Comercios y Servicios.

Capitulo 11, | Articulo 129.
Requerimientos para la | Apartados Vy VI.

higiene, servicios vy
acondicionamiento

ambiental.

Capitulo VIIIL.
Instalaciones

Eléctricas, Mecanicas y
Especiales. Niveles de

lHluminacion.

Articulo 190.
Il. Edificios para comercios y

oficinas.
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Reglamento de la Ley
de Desarrollo Urbano,
Regional y Vivienda del
Edo. de Veracruz-Llave.

Dictamen de

Factibilidad Regional.

Usos de Suelo.

Reglamento de
Mercados para el Estado

de Veracruz — Llave.

Capitulo 1
Disposiciones

generales.

Articulos: del 1 al 12

Capitulo 1. De los

comerciantes.

Articulos: del 13 al 34

Capitulo V. De las

prohibiciones.

Articulo 35 y todos sus apartados.

Capitulo VI. De la
administracion de los

mercados.

Articulos: del 36 al 43

Capitulo VI
De las sanciones.

Articulos: del 44 al 49

Reglamento de la Ley
de Proteccidn Civil para
el Estado de Veracruz —

Llave.

Titulo 1. Disposiciones
Generales.

Capitulo Unico

Articulo 2.

Apartado Il1. Alto Riesgo
Apartado VII. Cuerpos de Auxilio.
Apartado  XIV.  Salida de

Emergencia.
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2.4.4.- Sistema de Ordenamiento Juridico Municipal.

2.4.4.1.- Plan Municipal de Desarrollo.

Publicado por el Ayuntamiento del Municipio de Veracruz en la Vigésima Primera sesion
extraordinaria del Cabildo, el 29 de abril del afio 2011 hasta 2013 como vigencia, tiene por
objetivo principal proporcionar en el apartado de Acciones la habilitacion de espacios

pUblicos destinados a personas con discapacidades.”

2.4.4.2.- Reglamento de Actividades de Comercio del Municipio de Boca del Rio, Edo.

De Veracruz-Llave.

Publicado en la Gaceta Oficial, Organo del Gobierno del Estado de Veracruz de Ignacio de
la Llave, en fecha lunes 3 de marzo de 2008, en el nimero extraordinario 69. En su

apartado “g” del Articulo 24, estipula los horarios en los cuales un mercado estara sujeto a

prestar servicios a la comunidad Veracruzana.

También menciona en el articulo 21° que los establecimientos comerciales que utilicen en
el giro de sus actividades lubricantes, aceites, quimicos o cualquier otra sustancia toxica o
corrosiva que afecte el medio ambiente y su entorno ecoldgico, deberan observar las

medidas de higiene y limpieza que determinen las autoridades de salud ptblica.”

™ Recuperado el 01 de Noviembre del 2011, de: www.linares.gob.mx/Linares_Plan_Mpal_Desarrollo_2009-
2012.pdf

"2 Recuperado el 02 de Noviembre del 2011, de:
www.veracruzmunicipio.gob.mx/.../pdf/4reglamentos/regCom.pdf
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2.4.4.3.- Reglamento municipal del equilibrio ecoldgico y la proteccion al ambiente.

Publicado en la gaceta oficial del estado, cuya ultima modificacion tiene fecha del 6 de
Junio de 2007. Este reglamento tiene como objeto el cuidado, la preservacion, la
conservacion 'y restauracion del equilibrio ecoldgico, asi como la proteccion, el

mejoramiento del ambiente y la procuracion del desarrollo sustentable.

Dentro de los articulos 8 y 9 se establece que para obtener una autorizacion del proyecto, se
debera presentar una evaluacion del impacto que pueda originar la construccion,
acompafiada de un estudio de riesgo, actividades previstas y medidas de técnicas
preventivas y correctivas para mitigar los efectos adversos al equilibrio ecoldgico durante
su ejecucion, operacidén normal y en caso de accidente.

El capitulo XI menciona el procedimiento a realizar en caso de sustitucion, desarme y corte

de &rboles que ocasione la construccion.”

2.4.4.4.- Reglamento de proteccion civil del municipio de Veracruz

Publicado en la gaceta oficial del estado, cuya ultima modificacion tiene fecha del 6 de
Junio de 2007. Tiene por objeto regular las acciones que en materia de proteccion civil se
lleven a cabo en el municipio y establecer las bases de integracidn, coordinacién y
funcionamiento del sistema municipal de proteccion civil; regular las acciones de
prevencion, mitigacion, auxilio, salvaguarda, y cuanto méas sea necesario, de las personas,
sus bienes, la propiedad publica y el medio ambiente; asi como el restablecimiento y
funcionamiento de los servicios publicos indispensables y sistemas estratégicos en casos de
emergencia y desastre, provocados por riesgos geoldgicos, hidrometeoroldgicos, quimicos,
sanitarios y socio-organizativos o cualquier otro acontecimiento fortuito o de fuerza

mayor."

" Recuperado el 04 de Noviembre del 2011, de:
WWw.veracruzmunicipio.gob.mx/.../4reglamentos/regEqEcoPC.pdf
" Recuperado el 05 de Noviembre del 2011, de:
www.veracruzmunicipio.gob.mx/.../pdf/4reglamentos/regPC.pdf



Tabla No. 4.- Ordenamiento Juridico a nivel Municipal para Espacios Publicos

Comerciales-Mercados.
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Nivel Municipal.

Componente Ordenamiento Tematica por Tituloy Apartados, Articulos,
Juridico / o Capitulo Fracciones.
Plan Plan Municipal de Equipamientos e | Articulo 8.
Desarrollo 2011 - 2013 | infraestructura Articulo 14 y 15.
comercial.
Cap. I11. Acciones.
Reglamento Reglamento de Capitulo I11. Articulo 21.

Actividades de
Comercio del Municipio
de Boca del Rio, Edo.

De Veracruz-Llave

Establecimientos

Comerciales.

Articulo 24. Apartado G.

Reglamento municipal
del equilibrio ecoldgico
y la proteccion al
ambiente.

Capitulo Il. Evaluacion
de impacto ambiental
para el otorgamiento de
autorizaciones de uso
de suelo y licencias de

construccién.

Acrticulo 8.
Acrticulo 9.

Capitulo XI. La
Sustitucion, desarme y
corte de arboles deben
ser aprobadas por el
edil de la comision de

fomento agropecuario.

Articulos: del 59 al 61

Reglamento de
proteccion civil del

municipio de Veracruz

XII.

Requisitos a presentar

Capitulo

en la coordinacion de
proteccion civil para
establecer centros

comerciales.

Articulo 82
Articulo 83
Articulo 84
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2.4.5.- Cbdigos, Guias, Manuales, Tratados y Cartas.

2.4.5.1.- Guia SEDESOL Tomo Il Comercio y Abasto.

Publicado en el Diario Oficial de la Federacion, el 29 de Diciembre de 1976, incluye
reformas a Diciembre de 1986, habla acerca de las caracteristicas del mercado publico
como tal, las caracteristicas de su ubicacion, la cual se recomienda en localidades mayores
de 5,000 habitantes.

Existen para ello, tres alternativas de mercados publicos, que pueden adoptarse como
prototipos para ser aplicados donde se requiera, estos son madulos de 120, 90 y 60 locales
0 puestos; en localidades menores de 5,000 habitantes con requerimientos de mercado

pUblico, pueden instalarse un médulo de 30 locales en un terreno de 920 m*"

Tabla No. 5.- Codigos, Guias, Manuales, Tratados y Cartas a Nivel Nacional.

Nivel Nacional.

Componente Ordenamiento Tematica por Tituloy Apartados, Articulos,
Juridico / o Capitulo Fracciones.
Guia SEDESOL Tomo Ill.- Comercio y | Mercado Publico.
Abasto.

" Recuperado el 05 de Noviembre del 2011, de: www.sedesol.gob.mx/work/.../SEDESOL/.../1/.../Guia



Normas que Regulan los lineamientos de Espacios Piblicos Comerciales - Mercados.

4.4.6.- Mapa Sintesis del Ordenamiento Juridico.

Green Building Council-USGBC
Ordenamiento m
Juridico Internacional
Planes Plan Nacional de Desarrollo

Programa de Rescate de Espacios Publicos

Programas
Programa de certificacion de edificaciones sustentables

Ordenamiento Leyes Ley General del Equilibrio Ecologico y Proteccion al Ambiente

Juridico Nacional

(dmbito Federal)

NOM-003-SEGOB/2002
NOM-008-ENER-2001
NOM-127-SSA1-1994

Gulas SEDESOL - Comercio y Abasto - Mercado Publico

SISTEMA

NORMATIVO

—
-

Planes Plan Municipal de Desarrollo.

Ordenamiento

Juridico Municipal

Reglamento de Actividades de Comercio

del Municipio de Boca del Rio, Edo. De Veracruz-Llave

Reglamento municipal del equilibrio

Reglamentos A " .
ecoldgico y la proteccion al ambiente

Reglamento de proteccion civil

del municipio de Veracruz
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4.4.7.- REFLEXION SOBRE EL MARCO TEORICO.

Es sumamente importante conocer los cuatro puntos estudiados en este capitulo acerca de
los mercados, gracias a la recopilacion de estos datos e informacion de campo, se puede
apreciar que estos espacios han tenido, a lo largo de la historia, muchos cambios y una
evolucion de acuerdo a las nuevas necesidades que van surgiendo, no sélo los aspectos
funcionales, sino también las formas arquitectonicas se han ido adaptando a nuevos

programas que cambian de acuerdo a las diferentes épocas.

Esta informacion ilustra como se manifestaba la actividad comercial en diferentes etapas de
la historia no s6lo a nivel internacional, sino también aqui en México, los comercios fueron
evolucionando gracias a los distintos gobiernos que ha tenido nuestro pais, y estos cambios
no Unicamente provocaron alteraciones radicales en la estructura social, sino en los

espacios y su arquitectura.

Por otro lado, estan las corrientes que han presentado varios autores y arquitectos, y sus
formas de entender la arquitectura. El poder ver cudles eran sus ideas, deja un amplio
panorama para elegir y poder estudiarlas para auxiliarse de ellas, en las nuevas formas de
disefio y construccién, es importante tener a la mano varias opciones y opiniones sobre
cémo aprecian y ven a la arquitectura otras personas que han expuesto sus ideas al mundo,
de esta manera existen varias alternativas para elegir cual es la indicada o la que puede

ayudar en la creacion de nuevos disefios arquitectonicos.

La arquitectura es un arte que no tiene limites, es totalmente libre para imaginar los
espacios internos de cierto inmueble, y aln los exteriores para unificar el contexto urbano
con el proyecto, existen muchos ejemplos de arquitectura para el comercio en el mundo, y
estos sirven cuando se esta realizando una praxis comparativa, en donde se eligen los casos
mas allegados o parecidos a lo que se desea disefiar y posteriormente construir, no se trata
de copiar una idea y plasmarla en otra parte, sino entender por qué esta hecho, para qué o

quiénes, qué funcion cumple y en base a eso se analiza todo lo demas, y toda esa
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recopilacion de datos proporciona una idea mucho mas amplia de que lo que se quiere
realizar. Los proyectos que existen tienen una justificacion de ser, por eso son tan exitosos
y famosos en el mundo, el arquitecto que logra entender el proposito de las obras, puede

generar muchas mas tomando en cuenta la finalidad del por qué existe cierto inmueble.

Por ultimo estadn las normas de construccion que se rigen en el sitio donde se plantea
generar un proyecto. ElI conocer los reglamentos permite tener un amplio panorama de
generar las posibles ideas de disefio y también de los limites a los que debe uno de
apegarse, a veces el planeamiento pueden romper ciertas reglas, siempre y cuando estén
bien justificados y no provoquen cambios drasticos que afecten a la sociedad, a la
naturaleza, etc. Esta informacién proporciona las medidas estandares que debe llevar el
programa de necesidades de un mercado, los permisos, las areas reglamentarias,
infraestructura social, con el propdsito de tener una idea mucho mas clara de hasta donde

puede llegar el proyecto.

Este capitulo muestra una informacion general sobre los mercados, desde la historia de cada
uno de ellos, teorias sobre la arquitectura y las diferentes formas de visualizarla y
entenderla, ejemplos de obras que han tenido éxito como espacios arquitecténicos por su
excelente distribucion, un buen estudio del sitio y un excepcional disefio hasta las
normativas para su construccion. Ahora, con el conocimiento de todas estas referencias, se
puede seleccionar la ubicacién adecuada para proyectar, analizar la informacién adquirida
por los distintos usuarios que ocuparan el mercado, y una serie de entrevistas a especialistas
y expertos que formaran parte de esta investigacion mediante sus experiencias y

recomendaciones para el disefio de la regeneracion de espacios publicos.

Mas adelante se podra describir las caracteristicas perceptuales, funcionales y
dimensionales que tendra esta propuesta, para poder mostrar toda la informacion grafica

gue complete todo el disefio.
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CAPITULO IIl. METODOLOGIA DEL DISENO ARQUITECTONICO

3.1 EL CONTEXTO

En este nuevo apartado se dardn a conocer los aspectos fisicos, urbanos y sociales del
entorno donde se tiene pensado realizar el proyecto de tesis, con la ayuda de tablas se
examinara primeramente en el contexto fisico. Dentro de este subtema se clasifican tres

panoramas de analisis del terreno, la estructura climética, geogréafica y ecoldgica.

Como ha sido expuesto en los capitulos anteriores, el proyecto de tesis habla acerca de la
regeneracion de los espacios publicos comerciales con la finalidad de que pueda cubrir las
necesidades generadas por los futuros usuarios tanto clientes como comerciantes. Debido a
la preocupacion de que estos espacios funcionen de manera adecuada, se realiza un analisis
respecto a los tres aspectos mencionados anteriormente, el contexto fisico, urbano y social,

para conocer todas las caracteristicas a fondo de la zona que se va a tratar.

El contexto habla acerca de conocer hasta el Gltimo detalle el terreno, de esta manera se
podra saber si es apto para abordar la tematica planteada desde el inicio, ya que toda
planeacién arquitectonica debe de estar relacionada a un analisis del sitio, es por eso la

importancia de conocer las caracteristicas del entorno.
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Por medio de este estudio se podra conocer qué tipo de materiales se pueden proponer en su
regeneracion, los aspectos climaticos van de la mano con el tipo de materialidad que se
propone si se desea que el proyecto sea lo mas ecoldgico posible, también dara resultados
positivos acerca de la funcionalidad espacial y de qué manera mejorarla en el interior del

mercado Malibrén para el uso diario de la actividad comercial.

3.1.1 Contexto fisico.

El puerto de Veracruz se encuentra localizado en Golfo de México, sus caracteristicas
fisicas indican que tiene un clima tropical y posee temperaturas periédicamente altas; la
promedio anual es de 25° con una humedad del 75%, esto corresponde a dos causas
esenciales, es un lugar que esta cercano al océano y también posee una amplia temporada

con lluvias.”®

Aunque se encuentre ubicado en la cuenca del Rio Jamapa, la poblacion se ha distribuido
de manera horizontal evidenciando su crecimiento ya que una de las desembocaduras
principales del rio llega a un extremo de toda la ciudad y las grandes aglomeraciones de
gente se encuentran ubicados en zonas que no estan varados o interrumpidos por lagos,

lagunas o rios.

La ciudad de Veracruz estd conformada por los municipios de Veracruz, Boca del Rio,
Medellin y Alvarado, los dos dltimos son los que se encuentran actualmente en contacto
mediante los nuevos fraccionamientos de casas-habitacion que se estan construyendo en el
sur del Puerto. La manera en que uno puede tener acceso a este municipio, es a través de la
salida que da en direccion al noroeste por medio de la carretera federal Veracruz-Xalapa

ubicada cerca de la ciudad industrial y del aeropuerto.

’® pPérez Elorriaga, José Ricardo. Manual de Disefio Bioclimatico para la Ciudad de Veracruz. Puerto de
Veracruz, México. Julio de 2004. pp. 02 - 08.
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Las caracteristicas geograficas del estado empiezan a crecer y a cambiar conforme se va
penetrando en tierra y, por lo tanto, el municipio dispone de caracteristicas topogréaficas

poco variables, considerandolo un territorio mayormente plano.

3.1.1.1 Estructura climética.

El area del mercado Malibran se encuentra ubicado sobre la calle Miguel Aleman, es aqui
donde se encuentra una de sus entradas principales la otra se localiza en el extremo opuesto
en la calle Paseo Floresta Oriente, en estas dos calles también estan sus salidas y el terreno
colinda adyacentemente con las calles Laurel por el Sur y Golfo de California hacia el

norte.”’

Este lugar se caracteriza por estar en una de las areas de mayor crecimiento demografico en
la periferia de la ciudad. Ya que no se aleja mucho de la costa, el clima de esta zona es el

que predomina en toda el area conurbada.

El terreno se encuentra en medio de una barrera de casas a los costados, por la parte colinda
con la laguna Malibran, hacia el oeste con la calle Miguel alemén, estas dos son las

fachadas donde el aire y de la humedad que provienen de la costa penetren facilmente.

A diferencia de otros espacios publicos que no tienen barreas tanto artificiales como
naturales por donde el aire y la humedad llegan sin dificultad, Malibrdn cuenta con dos

fachadas donde penetra libremente el aire y dos que esta controlado por las edificaciones.

En promedio anual, no hay una gran variacion de la direccion de los vientos, puesto que en
la mayoria de los meses las rachas méas fuertes provienen del norte, a excepcion de los

meses de julio, agosto y septiembre.

" Ibidem pp. 10 — 23.
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Durante casi todo el afio las temperaturas son altas, con una ligera excepcion de descenso
de temperatura en Diciembre, Enero y en Febrero. En los siguientes meses, se mantienen

en promedio arriba de los 20°, alcanzando los 30° entre las 10 y 18 hrs.”

La temperatura de la zona también se determina a través del nivel de la precipitacion, la

cual tiene un cambio significativo en los meses de Junio hasta el mes de Octubre.

Esto no significa que no exista temporadas lluviosas en el afio, por eso es necesario
considerar la manera en que podria afectar la escases de un clima confortable para las
actividades que se realicen dentro del mercado y en areas al aire libre.”

Se analizé otro factor determinante para la temperatura, ésta es la humedad relativa, que no
depende de forma directa de las precipitaciones, ya que el clima que predomina en el
mercado es el tropical. Durante la mayor parte del afio, el nivel de humedad relativa se
mantiene en un promedio que esta arriba del 70% durante la mayor parte del afio, con

ciertas variaciones dependiendo de la hora del dia.*°

Por ultimo esté el asoleamiento también es un factor climéatico que consider6 en el analisis,
y como se representa en la primera tabla de este apartado, se puede notar que el terreno
tiene variacién de sombras debido a que las construcciones cercanas a €l le otorgan cierta
proteccion del sol en las primeras horas del dia, pero cuando el sol llega en su recorrido en
los horarios arriba de las 4 de la tarde, la luz del sol le pega directamente debido a que la
fachada oeste (calle Miguel Aleman) esta totalmente abierta y sin ningun obstaculo que

impida el paso directo de los rayos solares.

® Morillon Galvez, David et. al. Modelo para disefio y evaluacién del control solar en edificios. UNAM,
México D.F. Diciembre 2004.pp. 27 — 30.

™ Morillon Galvez, David. Atlas del Bioclima de México. UNAM, México D.F. Octubre 2004. pp. 10 - 36.

% |bidem pp. 37 - 38.
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3.1.1.1.- Estructura Climatica.
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3.1.1.1.- Estructura Climatica - Grafica Solar (Predio)
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3.1.1.2 Estructura Geografica.

De manera mas especifica, la localizacion del Municipio de Veracruz se conforma de tres
aspectos principales, su longitud, la cual esta ubicada a 96° 08", tiene una latitud de 19° 12”
y una altitud de 10 m. con respecto al nivel 0 del mar. La modalidad geografica se
considera como costa debido a la cercania del mar del Golfo de México.®

Se consideran tres modalidades representativas del terreno a tratar, una regional que es la
perspectiva visual mas general de la ubicacion del terreno, aqui se muestran diferentes
regiones que componen al municipio, la siguiente es la ubicacion por zona, aqui ilustran si
la zona en que se encuentra localizado el terreno es una zona urbana, o rural, también se
caracteriza por mostrar de manera mas detallada las calles tanto principales como
secundarias y terciarias que transitan cerca de la zona del mercado, y la tercera es la
perspectiva visual local, que es una vista mas enfocada en el terreno del mercado Malibran
con la finalidad de mostrar las caracteristicas particulares del terreno y lo que sucede

alrededor pero a un rango mas cercano.

Dentro de la estructura topografica general del terreno seleccionado, se realiza un estudio
de las caracteristicas topograficas a partir de tres aspectos fundamentales: primeramente el
aspecto geologico. En él se considera la resistencia del terreno, la cual es de 6 kg / cm2,
esta la estructura de la cual esta, por ser un lugar en una zona urbana, el suelo esta hecho de

pavimento, y por consiguiente, su composicion es meramente rocoso.

El siguiente aspecto a considerar es el hidroldgico y se clasifica en tres puntos de estudio, la
profundidad del nivel freatico es de 10 m, la cercania focoa de agua esta considerada de 1.3
a4 km., y el nivel de permeabilidad del terreno es de 5 cm / hr.

Por Ultimo esta el aspecto orografico con un valor de 17 a 30 m.s.n.m.%

81 Op. Cit. No. de nota 56, p. 36.

8 Ibidem. p. 39.
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3.1.1.3 Estructura Ecoldgica.

Esta parte del analisis del sitio, se compone de tres columnas fundamentales de estudio, el
primero es la Flora del lugar, la cual ésta se subclasifica en tres puntos de estudio, se
considera la vegetacion del paisaje, de acuerdo con la visita de campo realizada, el mercado
cuenta con palmeras cocoteras, las cuales tienen una funcion que proporcionan frutas y
otorgan sombra en el interior del mercado, esta el arbol de almendro, que debido a su
extensa copa de hojas generan una extensa area sombreada y dan sustento a cierta fauna
como ardillas y aves, y también est& el palo mulato, el cual sirve para sustento de la fauna
local.

El siguiente punto de estudio abarca la vegetacion destinada a la proteccion, entre las cuales
el mercado cuenta con dos tipos, la hidra comun y la hierba y pasto alto, tienen la funcion
como barrera protectora que limita el terreno y también son sustento para cierto tipo
especifico de fauna local. Y el ultimo punto se clasifica en la vegetacion de tipo
ornamental, estas proporcionan belleza y un toque estético no sélo al lugar, sino a las areas

cercanas del mercado tal es el caso de la Laguna Malibran.

El siguiente aspecto a considerar en esta estructura es la fauna del sitio, la cual también se
subdivide para su estudio en animales silvestres, entre los cuales estan la iguana gigante,
garrobos patos silvestres y tortugas, el grado de afectacion que dan al ambiente es que
dafan a otras especies, tapan las tuberias, también pueden ser animales que dan mordeduras
a las personas que transitan cerca, y otra afectacion es que son especies que se reproducen

con facilidad generando plagas incontrolables.

Otra clasificacion de animales son las domésticas, entre ellas estan los perros y los gatos
callejeros, y el grado de afectacion con la zona es que dan mal aspecto y dan malos olores,
y la ultima clasificacion son las especies nocivas, tales como los insectos, las ratas y los
mosquitos afectando a la gente con transmisiones de enfermedades, mordeduras y

transmision del dengue.
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El dltimo aspecto son los ciclos ecoldgicos que tiene el mercado, estos a su vez se
clasifican en tres puntos de estudio, el primero habla acerca del grado de contaminacion
que tiene el sitio, en este caso existe ruido generado por los automoviles que circulan cerca
del terreno, el agua se encuentra contaminada por la desembocadura de desechos hacia la
laguna Malibrén, afectando a las especies que lo habitan, también existe una excesiva
contaminacion del suelo debido a las grandes cantidades de basura que se encuentran
regadas por todo el mercado, propiciando enfermedades, malos olores y un aspecto
desagradable en el entorno, y por Gltimo estan los encharcamientos de agua de lluvia en los

baches.

Otro de los aspectos a considerar es la Higienizacidn del medio, dentro de este se considera

la limpieza de las vialidades en un tiempo periddicamente y la recoleccién de la basura.

Dentro de los ciclos de regeneracion ambiental, actualmente no existe ningin programa que
suministre los aspectos ecoldgicos, considerando la falta de agua potable, el aire limpio y la

reforestacion de especies vegetales.
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3.1.1.2.- Estructura Geografica.

3.1.1.3.- Estructura Ecolégica.
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3.1.1.2.- Estructura Geografica.
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3.1.1.3.- Estructura Ecolégica.
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3.1.2 Contexto Urbano.

La traza urbana es la estructura de una ciudad o parte de ella, en lo que se refiere a las
vialidades y a la delimitacion de manzanas o predios, los cuales estan limitados por la via
publica. También se considera como una representacion grafica de los elementos

mencionados para un medio urbano existente o proyecto.®

La forma de la traza urbana del Puerto de Veracruz se caracteriza por ser, en su mayoria,
reticular. Sin embargo, se puede notar que esta ortogonalidad se conserva en la parte central
del Puerto, ya que conforme ha ido creciendo el municipio, se ha ido perdiendo esta forma

de trazar la ciudad.

La mancha urbana de la ciudad de Veracruz ha ido creciendo en la Gltima década de una
manera muy acelerada, ya que se han ido gestando demasiados fraccionamientos de interés

social hacia la parte norte de la ciudad.

La tabla no. 11, que es donde empieza el contexto urbano, se muestra claramente el tipo de
infraestructura con la que se cuenta cerca del predio que este esta analizando, en este caso
al Mercado Malibran, este apartado se divide para su analisis en dos secciones, una es la
encargada de asegurar la existencia de los servicios con los que dispone el municipio, éstos
a su vez se subdividen en 9 servicios, entre los cuales se consideran al agua
primordialmente, los servicios de drenaje, energia eléctrica, las vialidades, si existen vias de
comunicacion, el estado en que se encuentran las calles ya sea que estén de terraceria o
pavimentadas, si cerca del predio pasa algun tipo de sistema o linea de transporte, algun
sistema de recoleccidn de desechos y basura y los servicios de gas, por lo que es claro que
el predio que se esta analizando para el esta tesis si cuenta con todos estos servicios

municipales, puesto que se encuentra ubicado en una zona totalmente urbanizada.

8 Op. Cit. No. de nota 54, pp. 27 — 36.
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También estad una segunda seccion, que es la encargada de observar si cuenta 0 no con los
servicios de apoyo, los cuales tienen una funcion més especifica, que es intercomunicar el

predio a todo el sistema de redes de comunicacion y al municipio en general.

Estos servicios se subdividen para su analisis en 6, y estos son el telégrafo, que en este caso
es el Unico inexistente cerca del rango de anélisis o con el que no se cuenta por el momento
dentro y en los alrededores del mercado Malibran, después esta el correo, el teléfono, la
radio, la television y el periodico, estos ultimos cinco se encuentran distribuidos en

diferentes secciones cercanos al predio.

Otro punto importante de esta tabla sintesis son las caracteristicas de la morfologia urbana,
este aspecto ayuda a identificar un perfil urbano mas claro del contexto y de como es la
arquitectura y los detalles urbanos del entorno, por ejemplo, se realiz6 un estudio de campo
el cual esta apoyado mediante fotografias del predio y en los alrededores para entender el
tipo de color, volumetria y geometria de los diferentes edificios y locales comerciales, en
este caso fue necesario realizar un analisis en el interior del mercado y también se hizo uno
con respecto al entorno urbano, o sea en el exterior, de esta manera se entiende mejor como

esta conformado el perfil urbano del predio y fuera de él.

También cuenta con una seccion de apoyo que permite saber si cuenta o0 no con ciertos
elementos en cuanto a su topologia urbana, si existen monumentos cercanos al predio,
edificios, lotes baldios, jardines y plazas o areas designadas para estacionamiento publico;
y otro aspecto son los valores urbanos del rango de analisis, esta se clasifica si los objetos

arquitectonicos son de tipo monumental, histéricos, sociales, culturales o politicos.

Por ultimo, esta la columna del equipamiento urbano, la cual, mediante una serie de planos
urbanos, se fue designando la ubicacion exacta de cada uno de los aspectos de analisis por
clasificacion, en cuanto a equipamiento estan las areas habitacionales, el tipo de trabajo, la

educacion, la recreacion, las areas de servicio y las areas rurales.
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3.1.2.1.- Infraestructura, Equipamiento y Morfologia Urbana.
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3.1.2.2.- Plano General del Cotexto.
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3.1.3.- Contexto Social.

El Censo de Poblacién y Vivienda 2010 registro que, al 12 de junio de ese afio, residian en
el territorio veracruzano un total de 7 643 194 personas. Comparando esta cifra con los 6
908 975 habitantes del censo 2000, se estima un crecimiento absoluto de 734 219 de

nuevos residentes en el estado.?*

La piramide de poblacién del censo 2010 se ensancha en el centro y se reduce en la base, la
proporcién de nifios ha disminuido y se ha incrementado la proporcion de adultos.

En el afio 2010 la poblacion menor de 15 afios representa 28.3% de la poblacion total,
mientras la que se encuentra en edad laboral, 15 a 64 afios, constituye 64.3%, en tanto que

la poblacion de 65 afios y més representa 7.4% de los habitantes del estado.®®

En el estado de Veracruz, los municipios donde se registran los méas altos promedios de
hijos nacidos vivos de la poblacion femenina de 15 a 49 afios, se localizan en las regiones
serranas de la parte norte y centro de la entidad principalmente, en éstos las mujeres en

edad reproductiva llegan a tener de 2 a 3 hijos.®
3.1.3.1.- Estructura Socioeconémica.

En la tabla No. 14 del Contexto social se muestran las estadisticas de los sistemas
productivos. Para su estudio se dividid en tres secciones, la primera muestra los daros en
porcentaje de los recursos naturales, el cual tiene un valor actual del 2.27 % primario, la
poblacién econdmica llega a un valor de 236, 884 personas, que representa un valor del

55.44 % de los que son mayores de 12 afios.

8 Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. Principales Resultados del Censo de Poblacién y Vivienda
2010. Veracruz de Ignacio de la Llave. pp. 01 — 02.

8 Censo de Poblacion y vivienda 2010.Caracteristicas Demogréaficas. pp. 01 — 21.

8 Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. Perspectiva estadistica Veracruz de Ignacio de la Llave.
Septiembre 2011. pp. 13 —40.
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Se estiman las tasas de empleo y desempleo, que en este caso dio como resultado del
primero un 96 % y el porcentaje de personas que no tienen empleo actualmente es del 2.21
%. En la seccidn de los sistemas productivos, se muestran unas graficas en porcentaje de las
actividades productivas a nivel nacional, por entidad federativa y por ciudad,

clasificandolas en actividades primarias, secundarias y terciarias.®’

Las relaciones de produccién se clasifican en tres areas, la primera en la forma de
organizacion, y las estadisticas muestran que se establece por medio de sindicatos y

camaras.

Los ingresos de la poblacion que muestra la tabla, segun la grafica del INEGE, dice que
hasta el 1 salario minimo mensual equivale un 7.35%, de 1 a 2 salarios minimos mensuales
el 19 74% y méas de 2 salarios minimos mensuales el 64.56%. las formas de
comercializacion de establecen de dos formas, la macro y la microeconomia, la primera

arroja un valor del 47.3 % mientras que la micro es de 21.1%.%

Por ultimo, las fuerzas productivas méas importantes con las que cuenta el puerto de
Veracruz son cuatro, que son los comerciantes y trabajadores en servicio diversos con un
valor del 38.60%, después estan los profesionistas, técnicos y administrativos con el
36.14%, también estan los trabajadores industriales con un 21.82 % y por ser uno de los

puertos méas importantes, se considera el agropecuario con un valor del 2.17%.

¥ Ibidem pp. 42 - 43

% |bidem p.45
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3.1.3.2.- Estructura Social.

El tercer apartado es la estructura y la organizacion social, la cual se clasifican de cuatro
maneras: el vecinal, el cual tienen a un representante que es nombrado el jefe de manzana;
los colonos estan organizados a través de un comité; el comunal también lo representa un

jefe zonal y el gremial se clasifica por colegios.

Por ultimo, en el apartado de origen y crecimiento poblacional, se muestra una tabla y una
gréafica para ilustrar la poblacién arraigada y la que es flotante, y los porcentajes de las tasas
de crecimiento de la poblacion, su movilidad, natalidad, mortandad y el control

demografico.®®

3.1.3.3.- Estructura Sociocultural.

La tabla No. 14 habla acerca del caracter ético que tiene la poblacion veracruzana, la cual
demuestra ser sumamente arraigada a sus costumbres, a sus tradiciones, y no dejan morir lo
que los define como veracruzanos, aungue con una ética muy diversa como sus origenes, el

estado de Veracruz se caracteriza por tener personas honestas, humildes y solidarias.

En cuanto al valor de significacién Veracruz es el sitio que vio nacer el mestizaje siendo
aqui donde se crea un intercambio sin igual de diferentes culturas, entre las cuales
encontramos la indigena principalmente, los negros, los criollos, y mas adelante, con el
advenimiento de las luchas armadas y el establecimiento del Meéxico independiente,
europeos y asiaticos de multiples nacionalidades que lo convierten en una poblacion abierta
a recibir influencias del exterior pero con una gran riqueza cultural y sentido de libertad y
justicia, las fiestas populares constituyen un simbolo de sincretismo cultural del pueblo

Veracruzano.

% Ibidem. pp. 47 — 50.



129

Por consiguiente esta la idiosincrasia, aqui muestra las caracteristicas del comportamiento
del veracruzano, el cual muestra claramente que es una persona alegre, extrovertida, franca

y amables con las demas personas.

El segundo aspecto muestra los hébitos del pueblo veracruzano, entre las cuales se
caracteriza por ser una poblacion que practica el deporte, en las playas o en los diferentes
centros de recreacion deportiva, es muy adictivo al café y uno de los comercios mas
populares es el Gran Café de la Parroguia, normalmente las familias veracruzanas se reinen
los fines de semana, en especial los domingos para dos actividades, ir a misa y tener una

reunion familiar.

Estan las costumbres que se practican en el Estado de Veracruz, entre las mas populares son
el Dia de muertos, el baile del danzon en el zdcalo, las Fiestas patrias, entre otras.

Las tradiciones mas populares que hacen a Veracruz un icono por sus actividades que se
realizan son principalmente las fiestas de Juan Carnaval, las Fiestas de Semana Santa,
Fiestas decembrinas, por ser un puerto, también se celebra con mucha dedicacion al Dia de
la Marina y una tradicion juvenil es ir a ver el primer amanecer de cada afio en el boulevard
Adolfo Ruiz Cortinez.

La cuarta y ultima son las tendencias sociales, entre las cuales destacan las fiestas y la
diversion nocturna, visitar con frecuencia las plazas comerciales, la musica, la danza, etc.

Por ultimo esté el tercer aspecto que se divide en dos ramas de estudio, estan los niveles de
Instruccion que mediante una tabla se muestran los grados de porcentaje del niamero de
alumnos por nada nivel de escolaridad, desde los que no tienen posibilidad de tener

educacion primaria hasta los que se titulan en cualquier licenciatura.

La otra rama es el porcentaje de religiosidad por creencias, entre la cual prevalecen los
catélicos con un 75 % y después siguen los protestantes o cristianos, con un 9.13 %, las

otras son conocidas como sectas o los que son ateos sin ninguna creencia religiosa.
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3.2 EL SUJETO

Cuando se realiza un proyecto arquitectonico se deben de tomar en cuenta muchos aspectos
importantes en su analisis, uno de los principales es gque el objeto arquitecténico cumpla su
funcion de ser y que tenga las caracteristicas estructurales, estéticas y ecoldgicas, para que
pueda ser un espacio completo que brinde el confort necesario para quien lo va habitar y
darle un uso especifico. El otro aspecto que se necesita analizar, son las necesidades que el

usuario va tener dentro de ese espacio.

Para lograr que el inmueble funcione adecuadamente, debe existir una relacion coherente
entre las actividades que realizaran los usuarios y la funcién espacial de dicho objeto. El
analisis del usuario es de suma importancia y se le debe de reconocer como el maximo

especialista del espacio que habitara.

Sin embargo, hoy en dia existen muchas controversias y debates entre arquitectos de cual es
la manera ideal de hacer arquitectura, unos han opinado que la forma del objeto
arquitectonico debe de obedecer a la funcion que va a tener el usuario, otros han dicho que
el disefio de dicho espacio no debe someterse o limitarse por cuestiones de funcionalidad-

actividad a realizar.

Lo cierto es que las necesidades del usuario no se deben de pasar por alto, y si no se toman
en cuenta para la realizacién de cualquier proyecto, no tendra ningin sentido construirlo,
por mas estético, ecoldgico, etc. que sea dicho objeto. El usuario es quien le dara vida util a
los espacios, cada uno de éstos deben de estar previamente planeados con la intensién de

que las personas puedan obtener los resultados que necesitan para su vida diaria.

A continuacion se presentard una serie de datos analiticos describiendo la clasificacion de
los diferentes usuarios con los que cuenta un mercado, y las necesidades que se deben de

cubrir de acuerdo con la actividad de cada uno de ellos.
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3.2.1 Descripcion de usuarios y su relacion con el objeto arquitecténico.

El mercado Malibran tiene una amplia gama de usuarios debido a que es un espacio publico
donde se realizan actividades comerciales diarias. En la siguiente tabla no.15 se mostrara la
clasificacion de usuarios y una breve descripcion de las actividades y la relacion que existe

entre el objeto arquitectonico.

Tabla No. 15.- Descripcidon de usuarios segun sus actividades, necesidades y relacion

con el objeto arquitectonico.

Nombre del usuario: Comerciante — Vendedor.
Actividades que | Es la persona titular del local comercial que se encarga de vender sus productos a
realiza: toda la clientela. La relacion que tiene este usuario con el espacio es el area de
trabajo donde labora, que son los locales comerciales del mercado, y es desde ahi
donde podréa atender a todas las personas que requieran de sus servicios.
Necesidades del - Tener un espacio adecuado y confortable que le permita realizar sus tareas
usuario: diarias.
- Un caj6n de estacionamiento para colocar su carro y no ocupar el de los
clientes o demds usuarios.
- Dentro del local debera tener su propio sanitario para no usar el de los clientes
0 para no tener que ir hasta donde haya uno.
Relacion con el | Los comerciantes son los que usaran los locales para exhibir sus productos y son
objeto los que administraran de la mejor manera cada uno de éstos dentro del local que les
arquitecténico: | corresponde. El mercado necesita tener locales que sean suficientemente
funcionales para que los vendedores puedan ejecutar sus tareas diarias sin ningln
problema.
Nombre del usuario: Ayudante (s) del comerciante.
Actividades que | Es la persona encargada de administrar las ventas totales diarias del local y también
realiza: ayuda al comerciante titular a vender los productos y a atender a los clientes que
lleguen a ese local. La relacion de la actividad que realiza este usuario con el
espacio arquitectdnico es el lugar donde se desempefiara, desde el local comercial

podra prestar sus servicios vendiendo sus productos a la clientela y comensales.



Necesidades del
usuario:
Relacion con el
objeto

arquitecténico:
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-Un espacio con condiciones adecuadas para realizar sus labores diarias dentro del
local.

Los locales comerciales son su area de trabajo, por lo tanto el mercado debera tener
cierto nimero de éstos para poder generar empleo y productividad tanto comercial
como econdmica para el obrero. Al igual que comerciante, este espacio de trabajo

tiene que ser adecuado para que el ayudante realice sus tareas sin problema alguno.

Nombre del usuario: Cliente — Comprador.

Actividades que

realiza:

Necesidades del

usuario:

Relacion con el
objeto
arquitectdnico:

Es la persona que visitara el mercado con la finalidad de realizar sus compras

diarias de los productos que necesite para su hogar. La relacion que existe entre el

cliente y el mercado es que siempre estd en busca de lugares comerciales para

comprar y solventar sus necesidades del hogar. Son espacios publicos donde este

usuario puede encontrar a un precio accesible los productos necesarios para su vida

diaria.

- Un espacio que tenga circulaciones peatonales adecuadas para poder tener
acceso a los diferentes locales del mercado.

- Un lugar de estacionamiento exclusivo para clientes donde puedan colocar sus
autos.

- Un érea de sanitarios publicos totalmente independientes al de los demas
usuarios del mercado.

El mercado es el lugar donde los clientes pueden obtener los productos que

necesitan para su consumo diario a un precio mucho mas accesible que cualquier

otro sitio. Arquitecténicamente el mercado debera contar con un espacio funcional

para la realizacion de las actividades del consumidor.

Nombre del usuario: Guardia de seguridad.

Actividades que

realiza:

Necesidades del

usuario:

Relacion con el
objeto
arquitecténico:

Es la persona encargada de poner el orden y de vigilar que no hurten los productos

de los locales durante todo el dia. Todo comercio u espacio publico comercial

requiere de personas que protejan y vigilen los puestos y locales comerciales, pues

en ellos hay objetos de valor, como ropa, joyeria y comida.

- Una caseta de vigilancia donde pueda guardar todos sus articulos particulares,
con un area de descanso y un sanitario propio.

- Deberéa tener un cajon de estacionamiento privado para colocar su patrulla
después de realizar su inspeccién de vigilancia diaria.

Por ser un espacio donde se maneja mucho dinero y productos, es necesario contar

con este tipo de usuario para que no existan raterias entre los locatarios. En cuanto

al espacio, su caseta deberd tener las medidas estdndares necesarias para cubrir sus
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necesidades espaciales.

Nombre del usuario: Gerente administrativo del mercado.

Actividades que

realiza:

Necesidades del

usuario:

Relacion con el
objeto

arquitectdnico:

Es la persona que se encarga de administrar los impuestos cobrados de la renta de
los locales y también es el que dicta una carta-poder que adjudica la propiedad de
los locatarios. Los mercaos necesitan a una persona que realice la administracion
general para que exista un orden en el mismo, ya que cada local tiene un consumo
energético variado, aparte de las actividades que realizan.

- Un espacio de oficina para guardar todos los papeles administrativos y el

dinero de la renta de cada uno de los locales.

- Deberéa contar con un sanitario propio.

- Uncajon de estacionamiento exclusivo para él y uno mas para su ayudante.
Todo mercado debe de tener una administracion de los locales, donde se lleve una
lista ordenada del dinero de los impuestos y cuantos locales estan en
funcionamiento y cuéles no para poderlos rentar. La oficina del gerente deberd ser
un espacio ideal para que puedan realizar sus tareas de una manera adecuada y sin

problemas de espacio y funcién.

Nombre del usuario: Ayudante (s) del gerente administrativo.

Actividades que

realiza:

Necesidades del

usuario:

Relacion con el
objeto

arquitectonico:

Es la persona que realizar las cartas-poder y ayuda a administrar el dinero de las

rentas de cada local. Se relacién con el lugar ya que una sola persona no puede

llevar la contabilidad general de todos los locales del mercado, por eso el mercado

necesita ayudantes que administren de manera honesta los consumos energéticos,

que lleven las cuotas de recuperacion en orden, para que este dinero pueda

invertirse en reparaciones del mismo.

- De un &rea que esté adjunta a la oficina del gerente para tener una mejor
comunicacion y pueda realizar mejor su trabajo.

- El sanitario puede compartirlo con el gerente.

- Una sala de recepcién para atender a los clientes o a los comerciantes que
necesiten solicitar alguna reunién con el gerente.

Este usuario tiene una gran responsabilidad con el orden de los locales y con su

administracion, ya que el gerente tiene que ocuparse de muchas otras cosas. Es

necesario que minimo el gerente cuente con uno, maximo dos personas que le

ayuden a llevar el papeleo en orden.

El &rea de trabajo del ayudante debera ser confortable y adecuado para que pueda

atender a todas las personas que soliciten ver o hablar con el gerente. El espacio de

la recepcién también debera de proporcionar a los otros usuarios un area de confort
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mientras esperan su turno de cita.

Nombre del usuario: Intendentes de limpieza.

Actividades que

realiza:

Necesidades del

usuario:

Relacion con el
objeto
arquitectdnico:

Son las personas encargadas de mantener las calles, los sanitarios y los pasillos en

perfectas condiciones de higiene. La relacién con el espacio de este usuario es

indispensable si se requiere de un mercado higiénico. Ellos son los responsables de

que el espacio tenga una calidad de higiene y limpieza para que tenga un excelente

aspecto y a los clientes les parezca un lugar apropiado para consumir.

- Un érea especial para guardar los utensilios, productos necesarios para la
limpieza y su uniforme diario.

- Una pequefia oficina para descansar y un sanitario independiente.

- Uncajon de estacionamiento para cada intendente.

Son de mucha utilidad para mantener el mercado en condiciones de salubridad

Optimas y asi evitar enfermedades, malos olores y plagas que dafien la salud de los

demas usuarios.

El espacio de oficina no deberd ser muy grande, pero guardard ciertas

proporciones de un espacio confortable para que el usuario pueda descansar, asi

como también un lugar donde guardar sus herramientas de trabajo.

Nombre del usuario: Intendentes de mantenimiento.

Actividades que

realiza:

Necesidades del

usuario:

Relacion con el
objeto

arquitecténico:

Son las personas calificadas para reparar las calles deterioradas, el alumbrado

publico, sistemas de drenaje y mantenimiento general de los locales. Todo espacio

necesita en ocasiones reparaciones eléctricas, hidrosanitarias, etc., los intendentes

son los encargados de que el espacio del mercado funcione a la perfeccion.

- Un area para guardar las herramientas de uso diario.

- Una pequefia oficina para descansar, con un archivero donde tengan el control
de todos los trabajos realizados en el mercado y un sanitario independiente.

- Un cajon de estacionamiento por intendente exclusivo.

Todos los espacios comerciales necesitan de personal que atienda los problemas de
mantenimiento, debido a la actividad excesiva de clientes y el gran nimero de
usuarios que disponen de un vehiculo para transportarse, los locales y las
vialidades se van deteriorando con el uso diario, las luminarias y el sistema de
drenaje necesitan atenciones periddicas por lo menos dos veces cada afio.

El area donde residira el intendente de mantenimiento deberd ser una oficina no
muy grande pero si con proporciones espaciales adecuadas para su estancia. El

mercado deberd tener una oficina por lo menos por cada intendente.
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Nombre del usuario: Cargadores - transportadores de mercancia.

Actividades que

realiza:

Necesidades del

usuario:

Relacion con el
objeto
arquitectdnico:

La edad minima de los usuarios es de 15 afios, que vienen siendo practicamente los
ayudantes de los comerciantes y los intendentes de limpieza, los demas tipo de usuarios en
promedio son de 25 hasta los 60 afios de edad. Los nifios siempre van acompariados de un

adulto, y no se les permite venderles objetos ni productos nocivos o peligrosos para su

salud.

Son las personas encargadas de transportar todos los productos al mercado, y
llevan un conteo de lo que depositan cada corrida. Se relacionan con el espacio por
dos razones, necesitan un esapcio especialmente para sus camiones donde puedan
descargar los cargamentos, y segundo, si no tiene personal que transporte la
mercancia de otro lugar, el mercado tendria pocos suministros que vender.

- Un érea exclusiva de estacionamiento para carga y descarga de productos, el
espacio debera ser considerado para albergar dimensiones grandes como para
trailers o camiones de uso pesado.

- Un pequefio cubiculo donde puedan comer después de su corrida, y sanitarios
independientes.

Son los que llevan los productos al mercado y tienen un grado de responsabilidad
elevado, pues de ellos dependen las ventas que generara cada comerciante. Si los
pedidos no llegan completos, los comerciantes tendran pérdidas notorias.

El area para los camiones debera ser exclusivo, nadie mas se podra estacionar en

estos cajones, ya que el espacio para éstos no es mucho y necesitan tener un lugar

donde llegar a descargar todos los productos.
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3.2.2 Encuestas a usuarios.

Para poder determinar con mas claridad las inquietudes o necesidades de los diferentes
usuarios que tiene el mercado Malibran es indispensable realizar una serie de encuestas que
sirvan para obtener la informacién que se requiere a una solucién arquitectonica que
responda a las diferentes necesidades del usuario. Realizar una encuesta tiene un valor
técnico conformada por una serie de cuestionamientos verbales o escritos que se le realiza a
las personas con el fin de obtener determinada informacion necesaria para una

investigacion, en este caso es para una intervencion arquitectonica del mercado.

Al conocer qué es lo que hace falta o lo que el usuario necesita en este espacio comercial,
se podra generar una mejor planeacion de cémo regenerar la falta de funcionalidad espacial
del mercado Malibran, con la intension de que los mismos puedan gozar de un espacio

comercial mucho més confortable para la realizacion de sus actividades diarias.

Resultados de las encuestas.

1.- ¢ Con qué frecuencia visita usted al mercado para realizar sus compras del hogar?
Esta pregunta se realiza a los encuestados para conocer el nimero de veces que visitan el
mercado, también sirve para visualizar con mas claridad si el cliente o el usuario se siente

comodo de asistir a estos lugares para realizar sus compras diarias.

- Todos los dias

Tres veces a la semana

- Una vez a la semana

Cada vez que puedo
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Como se puede ver en los resultados, mas persona prefieren visitar diariamente los
mercados para comprar sus productos y articulos necesarios para el uso diario, solo un 30
% prefieren tres veces a la semana y una vez a la semana del total de 23 personas

encuestadas.

2.- ¢ Esté usted satisfecho con los servicios que ofrece el Mercado Malibran?
Esta pregunta es necesaria para conocer las inquietudes, necesidades y en algunos casos

molestias por parte de los clientes cuando visitan el mercado.

- Si, me gusta como esta

Un poco, algunas cosas si
me gustan, otras no

- No, no estoy satisfecho

56 %

La insatisfaccion que provoca diariamente el mercado, por los servicios que ofrece se nota
claramente en los resultados, la basura, las vialidades destruidas, el cableado, los malos
olores, los bafios publicos, el alumbrado deficiente y la falta de mobiliario urbano, son

muestras claras de que el mercado esta deficiente en su funcionalidad.

3.- ¢Le gusta la distribucién de los locales y los productos que se venden en el Mercado
Malibran?

La finalidad de conocer las respuestas a los encuestados es para saber si la zonificacion y
disefio de distribucion de areas fue la adecuada para la construccion de este mercado en

particular.
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- Si, estoy satisfecho (a)

’ ‘ Un poco, mas o menos

- No, no me gusta para nada

La mayoria de los usuarios creen que la ubicacion de los locales y el tipo de producto que
se venden no deberian de ser como estan, segin las encuestas no estdn convencidos del
todo de que haya sido la mejor distribucién, aunque tampoco estan en desacuerdo total, por
lo tanto, se puede plantear dentro de la regeneracion, una mejor zonificacion de areas del
mercado, para lograr satisfacer al usuario y puedan tener mucho mas variedad de productos

en estos lugares.

4.- ¢Estd usted satisfecho con las instalaciones con las que cuenta el Mercado Malibran
actualmente?

La finalidad de es acuarta pregunta fue para saber si es necesario corregir las fallas de

instalaciones hidrosanitarias, eléctricas, instalaciones de drenaje, y de gas.

- Si, estoy de acuerdo

No estoy convencido del todo

- No me gusta nada este mercado
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Es bastante claro que las personas que visitan este mercado no estan convencidos de que las
instalaciones con las que cuenta Malibrpan sean las adecuadas, aunque las opiniones
mayoritarias hayan sido que no saben, es un reflejo de la insatisfaccion de las condiciones
actuales que se ven en el interior del mismo.

Prevalecen un 60 % mas hacia las preferencias negativas de la imagen del mercado que lo
bueno que tiene y que ofrece al usuario, con un 40 % apenas del 100 total.

5.- ¢Cree que sea necesario realizar una intervencion arquitecténica del espacio en el
Mercado Malibran?

Esta es la pregunta mas importante de todas, es la que define claramente si la propuesta de
tesis sobre la regeneracion del mercado Malibran es necesaria para crear un espacio

comercial con mejores servicios y funcionalidad espacial.

Es bastante 16gico que después de revisar las otras cuatro preguntas anteriores, las personas
encuestadas decidieran que lo que hace falta es una regeneracion espacial de todo el
mercado, aunque sea un espacio comercial que brinda diariamente la venta de productos y
los precios sean mas accesibles al usuario, la funcién espacial, los servicios publicos que
ofrece, las instalaciones del mercado, no van de la mano con un buen disefio, y una buena

planeacion arquitecténica.
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Los resultados de haber realizado las diferentes encuestas a los distintos usuarios del
mercado Malibran facilitara los datos para conocer las necesidades que cada uno tiene
respecto a la actividad que realiza en este espacio, también ayuda a proporcionar de qué
manera se puede solucionar arquitecténicamente el espacio comercial para que funcione de

una mejor manera.

3.2.3 Entrevistas.

Estas entrevistas se estan realizando con la finalidad de obtener informacion de personas
capacitadas que hayan tenido la experiencia de haber restaurado o regenerado algln espacio
en particular, y mediante la recopilacion de diferentes opiniones, se lograra desarrollar una
propuesta que solucionara el problema de funcionalidad espacial del Mercado Malibran.

Tabla No. 16.- Primera Entrevista a Arquitecto.

Ficha de Datos

Nombre completo del entrevistado: Karla Mena Hermida

Ocupacion que realiza: Profesionista independiente

Edad: 35 afios

Reside actualmente en: Veracruz

Obras arquitecténicas relacionadas: -Restauracion de la Av. Diaz Mirén

-Regeneracion de la Catedral del Z6calo en

el Centro Historico de Veracruz-Llave.
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1.- ¢ Por qué cree usted que es importante regenerar el Mercado Malibran?

Habria que analizar a profundidad el término regenerar, tal vez estamos hablando
simplemente de una remodelacion aunada a acciones de mantenimiento constantes. En ese
sentido habria que reeducar a la poblacion usuaria, siendo ésta tanto los locatarios y
comerciantes, como los usuarios, porque el grave deterioro que tienen las &reas de
mercados (y cualquier otra area) se debe a la falta de educacién para su uso y
aprovechamiento, y a la ausencia total de acciones de mantenimiento preventivo y

correctivo.

2.- ¢Existe algun programa de restauracion arquitectonico para los espacios publicos

con fines comerciales?

Existe un apoyo por parte de BANOBRAS para ejercer recursos destinados a distintos
rubros de desarrollo urbano, entre los cuales se encuentran los apoyos al comercio urbano.
Estos recursos se pueden ejercer por medio del Ayuntamiento, en el vinculo siguiente
puedes encontrar mas informacion:

http://www.inafed.gob.mx/work/resources/ProgramasFederales/FICHAS/FICHA%206.doc

3.- ¢De qué manera solucionaria usted el problema de la falta de funcionalidad

espacial del Mercado Malibran?

No estoy segura de que se trate de falta de funcionalidad. Dicho mercado es necesario para
el abasto, sin embargo, gran parte del pablico no asiste a él por encontrarse en condiciones
deplorables, percibirse sucio, maloliente, desagradable. Creo que lo que el mercado
requiere solucionar con rapidez es su problema de limpieza y a la par, la educacién de los

usuarios.


http://www.inafed.gob.mx/work/resources/ProgramasFederales/FICHAS/FICHA%206.doc
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4.- ¢ Tiene usted o conoce alguna obra de regeneracion donde se haya resuelto algin
problema similar al del Mercado Malibran?

No son muy similares, pero participé en la restauracion de la Avenida Salvador Diaz Mirdn
con la colaboracion del ayuntamiento de Boca del Rio, su nueva pavimentacion fue hecha
de concreto hidraulico y sirvié para darle a la calle una mayor estabilidad, durabilidad y

remplazar al asfalto comun.

Otra obra que estamos haciendo es la regeneracion de la catedral del centro histérico de
Veracruz, mas que nada se le estd dando mantenimiento a la estructura y algunos retoques

como repello en paredes, losas y nueva pintura.

5.- ¢Qué tipo de materiales constructivos se podrian utilizar para mejorar las

condiciones actuales de dicho mercado con la finalidad de que sea més ecol6gico?

En general, el impacto ecologico del mercado no es tan fuerte, porque no maneja aire
acondicionado (que es una de las principales fuentes que generan desequilibrio ecoldgico
en las construcciones locales), y tampoco funciona por las noches, donde el consumo
eléctrico es mayor. Debe contar con un sistema mas adecuado de desecho de residuos,

porque la descomposicién de los mismos produce olores desagradables.

También se debe solucionar el agua estancada (que desconozco si se debe a fallas en la red
pluvial, azolvamientos o se trata en realidad de drenaje a cielo abierto) que se ubica frente a
algunos locales y que también contribuye a incrementar el mal olor y aspecto del mercado.

6.- ¢Cual ha sido su experiencia personal de haber hecho una regeneracion o

restauracion de un espacio publico?

Rescatar la identidad, la importancia histérica de la catedral, devolverle la calidad de vida

al objeto arquitectdnico sin alterar sus raices historicas, su disefio ni su materialidad.
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7.- ¢Qué cree usted que le haga falta al mercado Malibran para volverse un espacio
comercial que responda a todas las necesidades espaciales, tanto para los clientes

como los comerciantes?

Una remodelacion que por si misma contribuya a que el area se mantenga limpia, y mucha
educacion, y responsabilidad por parte de los usuarios, para mantener el espacio en buen
estado.

8.- ¢ Qué solucidn arquitectonica propondria usted para rescatar al mercado Malibran
de las inundaciones o que no quede deshabilitado por una catastrofe natural de este

tipo?

Algo radical seria subir el nivel de desplante del mismo, pero ello implica volver a
construir el lugar, y una alteracién ecoldgica considerable, si tomamos en cuenta que de
hecho la zona ha sido ya gravemente rellenada, que el mercado y el fraccionamiento en si,
era un gran vaso regulador que no debio autorizarse para la construccion y que actualmente
no hay dinero que alcance para mantener seco un espacio que naturalmente era inundable.

Asi que a mi criterio, lo mas sensato es:

¢Por qué no mejor nos habituamos a pensar el lugar como inundable y disefiarlo pensando
en esa circunstancia? Pensar que una vez al afio, 0 menos, el sitio va a tener que responder
adecuadamente a este evento natural, y el reto del disefiador es que las instalaciones sufran
el menor dafio posible, los comerciantes las menores pérdidas, y que dicho inmueble pueda

retornar a la normalidad o al funcionamiento habitual, lo mas pronto posible.

Resultados de la Entrevista:

La importancia de haber entrevistado a la arquitecta Karla Mena es por la experiencia que
ella tiene de haber hecho obras relacionadas con la temética de la tesis, conocer su punto de
vista y la opinion profesional acerca de lo que hace falta en el mercado Malibran. También
fue de gran ayuda poder conocer los programas federales de BANOBRAS sobre los apoyos

al comercio urbano.
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Tabla No. 17.- Segunda Entrevista a Arquitecto.

Ficha de Datos
Nombre completo del entrevistado: Anahi Yopihua Cancino

Ocupacién que realiza: Docencia, consultoria 'y gestion de

proyectos arquitectonicos urbanos.

Edad: 33 afos
Reside actualmente en: Veracruz
Obras arquitectdnicas relacionadas: -Colaboracién en los proyectos urbanos para el

municipio de Boca del Rio durante Ia
administracion municipal 2001-2004.
-Colaboracion en el proyecto del mercado Plaza
del Mar en Veracruz.

-Colaboracion en el proyecto de remodelacion
del Corredor Urbano-Comercial de Marti en
Veracruz, los Gltimos dos para la administracion
municipal 2004-2007.

1.- ¢ Por qué cree usted que es importante regenerar el Mercado Malibran?

Primeramente, antes de abordar el tema de la regeneracion este mercado en especifico, vale
la pena comentar el papel histéricamente hablando del mercado dentro de la ciudad. Siendo
éste desde la antigliedad, no solo el lugar donde se da el intercambio comercial, sino
también donde se da la interaccion social de los habitantes del entorno.

Partiendo de esto, uno de los aspectos mas importantes a tratar dentro de dicho proyecto de
regeneracion, seria el de dignificar el espacio. En este sentido, se puede hablar de una
propuesta que abarque en primera instancia la re-definicion del modelo funcional de este
espacio publico, reintegrando en €l actividades no solo comerciales, sino también de ocio y

esparcimiento.
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Por otro lado, se debe abordar el tema de una nueva imagen mas limpia y ordenada para
dicho espacio, ya que es a traves de ella la manera en que se puede generar mas atraccion a
la zona y de esta manera reactivar la economia local, y al mismo tiempo generar un sentido
de identidad y apropiacion de dicho espacio por parte de sus usuarios, lo que a su vez

aporta una cohesion social.

Cabe mencionar que es importante conocer el grado de accesibilidad al mismo, entendiendo
por esto no solo las alternativas de recorrido interior que ofrece a los usuarios, sino también
la manera en que se llega a él. ;Son los usuarios residentes de las zonas inmediatas? O
¢Funciona realmente como una central de abastos a la que acuden usuarios de zonas
lejanas? Esto permitird entender el funcionamiento actual y determinar el nivel de éxito o
fracaso que tiene actualmente, para que en base a este punto se pueda ofrecer una propuesta

exitosa no solo a nivel arquitectonico sino a nivel urbano.

2.- ¢Existe algun programa de restauracion arquitecténico para los espacios publicos

con fines comerciales?

La SEDESOL a través de su Programa Habitat, destina recursos para el mejoramiento de
infraestructura y equipamiento que se encuentren dentro de sus poligonos de actuacion. En
este caso habria que revisar si la ubicacion del mercado corresponde a las colonias

marcadas dentro de dichos poligonos.

3.- ¢De qué manera solucionaria usted el problema de la falta de funcionalidad
espacial del Mercado Malibran?

Yo te preguntaria a ti en primera instancia: ¢ Tienes identificadas las razones por las cuales
aseguras que existe una falta de funcionalidad espacial en dicho espacio? En mi opinion, el
problema aparentemente espacial se debe a que el mercado actualmente funciona como un
centro de abastecimiento para mayoristas, por las pocas veces que he tenido la oportunidad

de recorrerlo, me parece que la distribucién y los espacios destinados a las actividades se
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hicieron o se fueron adaptando a las necesidades de los usuarios que llegan a abastecerse de
viveres e insumos en grandes cantidades e incluso requieren de un vehiculo para carga

pesada.

Por lo tanto, es evidente que se ha dado prioridad al automovil sobre el peatdn, y se cuentan
con estrechas calles que conectan el recorrido del mercado en lugar de contar con amplios
pasillos o senderos peatonales. Son realmente pocos los usuarios que van para abastecer su
despensa por ejemplo, y menos teniendo a pocos metros un supermercado de la iniciativa

privada que promete mas confort mientras realizan sus compras.

Con base en esto, lo primero que hay que hacer es identificar en qué medida se debe ofrecer
un espacio para clientes al mayoreo y un espacio para los usuarios clientes al menudeo, ya
que a partir de ahi se podra hablar de una verdadera propuesta espacial y funcional, puesto
que aunque se pueda contar con esta mixtura en la zonificacion, es importante definir las

areas destinadas a ambas funciones.

4.- ¢ Tiene usted o conoce alguna obra de regeneracién donde se haya resuelto algin
problema similar al del Mercado Malibran?

En este momento solo puedo referir a la obra de Enric Miralles por ejemplo, en el mercado
Santa Caterina en Barcelona, donde su propuesta funcionalmente hablando ofrecid espacios
y alternativas libres y adaptables, mientras que la integracion al contexto urbano la logr6 a

través de una fachada envolvente, mediante su cubierta que se mimetiza con el entorno.

Un ejemplo a nivel nacional podria ser el caso del mercado Santa Ana en Mérida, obra de
Enriqgue Duarte Aznar, cuyo principal objetivo era devolver a la gente un espacio

estimulante a los sentidos, invitando al paseo y al descanso para disfrutar del consumo.
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En ambos casos, no se ataca una problematica tan similar como la que se plantea en el
mercado Malibran, principalmente si volvemos al punto de si se trata de un mercado o una
pequefia central de abastos; sin embargo pueden servir de referencia como casos exitosos

del mercado tradicional.

Como experiencia personal, tuve la oportunidad de colaborar en el proyecto de reubicacion
del mercado de Pescaderia de Veracruz, donde se reubicaron a los locatarios anteriormente
situados en un mercado dentro del centro historico de la ciudad.

El objetivo era descongestionar esa zona debido a los conflictos viales y limpiar la imagen
de la zona que se encontraba ya deteriorada, al mismo tiempo que se propondria el edificio
en el que se emplazaba el mercado, como estacionamiento publico, dando oportunidad a
que permanecieran solo locales comerciales gastronémicos en su planta baja para incentivar
la economia local. Sin embargo el verdadero reto estuvo en encontrar el predio adecuado
para mudar a los locatarios de pescaderia y convencerlos de que esto contribuiria a mejorar

tanto su imagen como a su movimiento econémico.

La propuesta arquitectonica del nuevo edificio se tratdé de una solucion sencilla en donde se
contaba con locales perimetrales para optar por cubiertas de pequefios claros, ya que se
contaba con un bajo presupuesto, sin embargo el disefio de fachadas se hizo bajo tendencias
modernas con volimenes simples y limpios que proporcionaran una lectura horizontal y

minimalista.

5.- ¢Qué tipo de materiales constructivos se podrian utilizar para mejorar las

condiciones actuales de dicho mercado con la finalidad de que sea mas ecolégico?

Depende de la solucion arquitectonica que quieras dar, te sugiero que pienses en soluciones
ecoldgicas con respecto a la cubierta, al tratarse de un espacio que requiere de grandes
claros libres, busca alternativas de bajo impacto en el medio ambiente, y ello implica

incluso el traslado de los materiales al sitio.
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Por las caracteristicas del proyecto probablemente concluyas que necesitas soluciones en
concreto o acero. Existen prefabricados para cubiertas cuyos procesos de fabricacion estan

certificados ambientalmente, y ello implica ya una contribucion al tema.

6.- ¢Cuél ha sido su experiencia personal de haber hecho una regeneracion o

restauracion de un espacio publico?

En mi caso, he tenido lo oportunidad de participar un poco mas en proyectos de espacios
publicos abiertos como plazas y parques, sin embargo considero que lo importante con
respecto al tema social siempre es conocer la problematica del contexto urbano en el que se
encuentra inmerso el espacio a tratar, contar con la opinion de los usuarios actuales con
respecto a la imagen que perciben del lugar, y por Gltimo pero no menos importante validar
la propuesta planteada con dichos usuarios, con la finalidad de obtener mejores resultados
sobre la apropiacion del espacio; con respecto al tema ambiental la prioridad serd siempre
tratar de ofrecer mas espacios verdes y peatonales, para romper viejas practicas que

benefician solo al automavil. La ciudad es de las personas, no de sus autos.

7.- ¢Qué cree usted que le haga falta al mercado Malibran para volverse un espacio
comercial que responda a todas las necesidades espaciales, tanto para los clientes

como los comerciantes?

Como mencioné anteriormente, una re-definicion del modelo comercial y una
redistribucion espacial que coadyuve a limpiar "la cara™ que conocemos actualmente de él.
Asi como también una adecuada ruta y puntos de acceso que permitan el ingreso al mismo
de manera confortable y segura tanto para autos como para peatones, ya que actualmente al
estar situado su acceso principal sobre un eje vial tan importante y de circulacion réapida
como la Av. Miguel Aleman, y al no contar con una plaza o espacio de vestibulacion

peatonal, esto influye en el tipo de usuarios que frecuentan el lugar.
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8.- ¢ Qué solucidn arquitectonica propondria usted para rescatar al mercado Malibran
de las inundaciones 0 que no quede deshabilitado por una catastrofe natural de este

tipo?

Debido a la zona en la que se encuentra ubicado, es inevitable el riesgo de inundacion, no
solo por efectos resultantes de los fendmenos meteoroldgicos, sino por tratarse de una zona
baja anteriormente considerada cono humedal. Considero un error el haber permitido la
edificacion en esa zona por administraciones municipales anteriores, sin embargo lo Unico
que se podria plantear es el levantar el nivel lo mas posible considerando las pendientes

necesarias para circulacion.

Otra solucion un poco mas adecuada ambientalmente podria ser el uso de pilotes tipo
palafitos que no requieren relleno, existen muy pocos casos de propuestas arquitectonicas
que han adoptado este tipo de disefio para zonas lacustres, ejemplos rescatables de este tipo

los disefios de Fruto Vivas en Venezuela.

Una solucion més drastica aln seria la reubicacion del lugar, ello dependiendo de los
resultados obtenidos del andlisis tanto urbano como ambiental. Si el diagnéstico arrojara un
resultado que requiera de un espacio mas amplio y ademas observamos que son constantes
las afectaciones ocasionadas por inundaciones, lo mas sano para la propuesta seria plantear
otra ubicacion alternativa que definitivamente mejore las condiciones actuales con las que
se cuentan, pero ello requeriria de un apoyo municipal mas fuerte mediante la donacion de

un predio que cumpla con las caracteristicas requeridas, cosa poco factible.

Resultados de la Entrevista:

Es de mucha ayuda conocer las opiniones de otra arquitecta, ya que pueden proporcionar
nuevas alternativas e ideas para regenerar el mercado Malibran, aunque las dos entrevistas
estén dirigidas a especialistas del tema, tienen maneras diferentes de pensar de dar solucién
a una misma problematica. La intension de buscar nuevas alternativas de solucién para la

cuestion de las inundaciones en el Floresta fue interesante, ya que durante muchos afios esta
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area del Municipio ha sufrido catastrofes de inundacion, dejando inactiva toda la actividad
comercial, sin mencionar las perdidas materiales y productos comestibles, que a fin de
cuentas forman parte del problema de la falta de higiene, ya que todo lo que arrastra el agua
de inundacion, lleva consigo toda la comida, aparatos, y bienes que no pudieron salvarse,
provocando una mayor cantidad de basura que se vuelve cada vez més dificil de controlar.
Al tratar este tema con una especialista se pueden llegar a varias conclusiones como

propuestas de solucion ante este problema inminente.

Tabla No. 18.- Tercera Entrevista a Arquitecto.

Ficha de Datos

Nombre completo del entrevistado: Adolfo Vergara Mejia

Ocupacion que realiza: Arquitecto

Edad: 46

Reside actualmente en: Papantla, Ver.

Obras arquitectonicas relacionadas: Propuesta de reubicacion de vendedores

ambulantes de la zona arqueoldgica el Tajin

1.- ¢ Por qué cree usted que es importante regenerar el Mercado Malibran?

Porque es un espacio con problemas de circulacion, de definicién de areas hiumedas, secas,
de comidas, etc. Actualmente no cuenta con una zonificacion propia de mercado.

Solo se ha puesto una barda para que al menos la visual no sea tan mala, pero es todo lo que
se ha hecho. Se podria vincular de una mejor forma con vaso regulador que tiene junto ya

que hoy en dia lo niega rotundamente.
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De hecho este vaso regulador bien podria ser el elemento de unién entre el supermercado,
el propio mercado Malibran y el velatorio. Esto generaria un espacio urbano mucho mas

grato.

2.- ¢Existe algun programa de restauracion arquitecténico para los espacios publicos

con fines comerciales?

No que yo sepa. En todo caso lo que existen son criterios generales de integracion en
espacios preexistentes, pero muy enfocados a sitios historicos y no es este el caso. No se

trata de una restauracion sino de una regeneracion de equipamiento urbano.

3.- ¢De qué manera solucionaria usted el problema de la falta de funcionalidad

espacial del Mercado Malibran?

Empezando por una zonificacién clara, la vinculacién al entorno urbano mencionada mas
arriba y un replanteamiento de las circulaciones de abasto diferenciadas de las de los
compradores. Estudiar los flujos de circulacién peatonal y la accesibilidad total. Estos
serian desde mi punto de vista los primeros pasos por atacar.

Estudiar las normas de disefio para espacios de mercados y centrales de abasto para conocer
los requerimientos minimos espaciales para un buen funcionamiento. Sin dejar de lado, por

supuesto, las necesidades expresivas propias de la arquitectura.

4.- ¢ Tiene usted o conoce alguna obra de regeneracion donde se haya resuelto algin

problema similar al del Mercado Malibran?

No. Mi experiencia actualmente esta en tratar de resolver un espacio para veta de artesanias
e la zona arqueoldgica el Tajin, Al final se trata de un mercado, pero con unas

condicionantes muy diferentes debido a que se trata de un mercado que se insertara en un
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espacio arqueoldgico, estard en dialogo con la obra de Teodoro Gonzéalez de Lebn y por
otro lado tendré que responder al paisaje circundante.

5.- ¢Qué tipo de materiales constructivos se podrian utilizar para mejorar las

condiciones actuales de dicho mercado con la finalidad de que sea mas ecoldgico?

Pavimentos permeables, sistemas de absorcidn, captacion y utilizacion de aguas pluviales.
Pensar en un tratamiento de aguas residuales mediante lechos de macrofitas o una planta
compacta. Establecer un programa de reutilizacién de desechos sélidos, generacion de
composta, generacion de sombras y limites mediante arbolado y arbustos. Quizé aprovechar

las grandes cubiertas ge se requeriran para instalar fotoceldas.

6.- ¢Cuél ha sido su experiencia personal de haber hecho una regeneracién o

restauracion de un espacio publico?

Trabajé en el proyecto de regeneracién de tres avenidas en la ciudad de Puebla dentro del
programa angeldpolis. Se trataba de generar vida urbana de tal manera que los espacios no
solo fuesen de simple trénsito sino que propiciasen la convivencia barrial. El proyecto se
realizd en colaboracién con el arquitecto paisajista Rafael Mufioz. Lamentablemente no se

construyd debido a temas presupuestales.

7.- ¢Qué cree usted que le haga falta al mercado Malibran para volverse un espacio
comercial que responda a todas las necesidades espaciales, tanto para los clientes

como los comerciantes?

Comodidad para todos los usuarios, a eso me refiero con accesibilidad total. Que se
encuentre mas integrado al entorno y por lo tanto que sea mas transparente o permeable por

asi decirlo.
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8.- ¢ Qué solucidn arquitectonica propondria usted para rescatar al mercado Malibran
de las inundaciones 0 que no quede deshabilitado por una catastrofe natural de este

tipo?

Creo que esa respuesta rebasa el &mbito de la arquitectura. Tendriamos que solucionar la
deforestacion aguas arriba primero y en segundo lugar, generar un sistema de vasos
reguladores urbanos que nos permitan manejar las escorrentias. Preservar a toda costa el
manglar. Creo que esta pregunta rebasa las capacidades de gestion y respuesta de un

proyecto arquitectonico.

Resultados de la Entrevista:
El arquitecto Adolfo Vergara es uno de los pocos profesionistas que realmente ha hecho
regeneracion en lugares comerciales, fue interesante su opinion con respecto al tema de lo

que se plantea generar en esta tesis.

Sus opiniones y experiencias han facilitado aun mas que tipo de propuestas regenerativas se
pueden lograr en el mercado Malibrén, en especial los materiales ecoldgicos que él propone

como parte de una solucion amable con la naturaleza.

Una de las cosas que dijo el arg. fue que hoy en dia disefiar la arquitectura no basta con que
se realicen monumentos que sean atractivos visuales, y la propuesta regenerativa de los
espacios publicos son la oportunidad perfecta de reparar no solo lo visual o lo estético que
haga falta en dicho espacio, sino también agregar todo lo que haga falta, en este caso los
elementos ecoldgicos como paneles solares, celdas fotovoltaicas para el ahorro energético,

etc.
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Tabla No 19.- Cuarta Entrevista a Arquitecto.

Ficha de Datos

Nombre completo del entrevistado: Alejandra Vasquez Teran
Ocupacion que realiza: Catedratico

Edad: 34

Reside actualmente en: Veracruz

Obras arquitectonicas relacionadas:

1.- ¢ Por qué cree usted que es importante regenerar el Mercado Malibran?

Es un espacio comercial y de importancia para la ciudadania ya que cada vez con los
supermercados se va perdiendo el tipo de comercio tradicional donde encuentras productos
frescos y de productores regionales. Los mercados son parte de nuestra cultura y tradicion.

Es una actividad que debe ser dignificada y valorada.

2.- ¢Existe algiin programa de restauracion arquitecténico para los espacios publicos

con fines comerciales?

http://www.iis.unam.mx/pub_elect/zic/beltran.pdf
http://www.transparenciamedioambiente.df.gob.mx/index.php?option=com_content&view
=article&id=142%3Arecuperacion-de-espacios-publicos-manos-a-la-
obrag&catid=53%3Ahabitabilidad&Itemid=433

http://www.veracruzmunicipio.gob.mx/comunicacion/noticia.asp?id=552


http://www.iis.unam.mx/pub_elect/zic/beltran.pdf
http://www.transparenciamedioambiente.df.gob.mx/index.php?option=com_content&view=article&id=142%3Arecuperacion-de-espacios-publicos-manos-a-la-obraq&catid=53%3Ahabitabilidad&Itemid=433
http://www.transparenciamedioambiente.df.gob.mx/index.php?option=com_content&view=article&id=142%3Arecuperacion-de-espacios-publicos-manos-a-la-obraq&catid=53%3Ahabitabilidad&Itemid=433
http://www.transparenciamedioambiente.df.gob.mx/index.php?option=com_content&view=article&id=142%3Arecuperacion-de-espacios-publicos-manos-a-la-obraq&catid=53%3Ahabitabilidad&Itemid=433
http://www.veracruzmunicipio.gob.mx/comunicacion/noticia.asp?id=552
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3.- ¢De qué manera solucionaria usted el problema de la falta de funcionalidad
espacial del Mercado Malibran?

El problema de funcionalidad, debe abordarse desde un punto de vista holistico que
contemple accesibilidad, higiene, confort del usuario, impacto del proyecto a la imagen
urbana, manejo de residuos, e integracion al contexto. Todo esto analizando las necesidades

principales de los locatarios y de los usuarios (compradores, proveedores, etc.).

4.- ¢ Tiene usted o conoce alguna obra de regeneracion donde se haya resuelto algin

problema similar al del Mercado Malibran?

El mercado en la ciudad de Norwich, UK en 2006.

5.- ¢Qué tipo de materiales constructivos se podrian utilizar para mejorar las

condiciones actuales de dicho mercado con la finalidad de que sea mas ecoldgico?

Deberan ser materiales regionales a fin de abatir costos e impacto por transportacion, asi
como aquellos que cumplan con las necesidades de confort térmico y climatoldgicas de la

ciudad.

6.- ¢Cual ha sido su experiencia personal de haber hecho una regeneracion o

restauracion de un espacio publico?

De manera particular no lo he hecho, participativamente a través de trabajo en el
Ayuntamiento, con el rescate de algunos espacios cercanos a lagunas. El regenerar espacios
representa una oportunidad de devolver a la comunidad aquellos espacios que por diversas

razones han quedado desvalorizados y es aprovechar lo existente y potencializar su uso.
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7.- ¢Qué cree usted que le haga falta al mercado Malibran para volverse un espacio
comercial que responda a todas las necesidades espaciales, tanto para los clientes

como los comerciantes?

Cualquier espacio comercial requiere una buena ubicacion, facil acceso, conectividad con
otros espacios de la ciudad, fluidez en el trafico externo y en este caso interno, esto

hablando de como llegar al lugar.

Dentro se tendrd que contemplar el disefio en base a generar espacios confortables que
permitan dignificar la actividad comercial que ahi se realiza, asi como generar una

agradable, facil y comoda experiencia de compra al usuario.

8.- ¢ Qué solucidn arquitectonica propondria usted para rescatar al mercado Malibran
de las inundaciones 0 que no quede deshabilitado por una catastrofe natural de este
tipo?

Inicialmente es a nivel municipal que se tienen que solucionar los problemas de
afectaciones por inundaciones, y el mercado deberd resolver esta cuestion de manera
interna, sobre como se encuentran sus desagues pluviales, pendientes, captacion de aguas
pluviales a manera de reciclarlas, techumbres, pavimentacion permeables, por mencionar

algunas acciones.

Resultados de la Entrevista:
La opinién de la Dra. Teran cuenta bastante, ya que es una persona sumamente preparada
con muchos conocimientos de arquitectura y propuestas de remodelacion y regeneracion a

los espacios abiertos y publicos.
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Ella misma ha entrevistado a otros arquitectos famosos en donde le han explicado que los
espacios publicos son los mas descuidados debido a que las personas no cuentan con
suficiente cultura, educacién, y actitud de cuidar lo que no es de ellos, para esa gente es

mas facil descuidar o manchar la imagen urbana de un sitio que no les cuesta acudir a ellos.

El tema de la regeneracion es muy serio, ya que depende de un buen disefio y una buena
planeacion, y lo que se busca es solucionar los problemas que se enfrentan en dicho lugar,
no tratar de hacer algo novedoso, que impacte para tratar de competir con el contexto
urbano, ya que esto provoca un desbalance de la imagen urbana, y de un estilo

arquitectdnico que identifica un lugar o region.

3.3. EL OBJETO ARQUITECTONICO.

Cuando se habla del objeto arquitectonico que se plantea disefiar, se refiere a la unidad
constructiva que tiene como proposito resolver la necesidad de habitabilidad de las
personas, Yy debe ser un espacio con una finalidad espacial arquitecténica, debe de cumplir
una funcion especifica con relacion a las necesidades que el usuario va a tener dentro de

este objeto.

Por lo tanto, en este apartado se daran a conocer las descripciones de la forma y la funcion
que tendra el producto realizable, se expondran a través de fichas técnicas los materiales
tecnoldgicos que se plantean usar en el desarrollo del proyecto, asi como también las
caracteristicas ergonomeétricas y dimensionales que debe llevar un mercado y por Gltimo se
explicard una breve relacion que tiene el objeto realizable con su entorno y también con el

usuario.
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3.3.1.- Aspectos Funcionales y Formales.

Los mercados son espacios publicos determinados por una funcion especifica que los
diferencia de muchos otros, esta es la de albergar transacciones comerciales entre el
comprador y el vendedor, principalmente de productos como alimentos, ropa y enseres
domesticos.

Fig. 99.- Transacciones comerciales en el mercado.

El objeto arquitecténico debe de responder a las actividades que el usuario va a realizar, si
asi sucede entonces éste cumple los aspectos funcionales por los cuales existe y fue
construido, el comerciante debe de gozar de un lugar confortable donde pueda desarrollar la
actividad comercial diaria, vender sus productos y abastecer su economia, y por otro lado,
el cliente deberéd tener acceso a un espacio donde pueda encontrar los productos para
solventar sus necesidades diarias en el hogar.
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Otro punto importante es que cada objeto arquitectonico tiene cualidades espaciales que
funcionan y responden de diferente manera y un mercado también esta definido por
aspectos del espacio-funcion que debe de llevar; en la etapa de disefio, se deben de tomar
en cuenta las condiciones de confort espacial, tanto para los clientes que deambulan en los
pasillos, como en los locales para que el trabajador o comerciante tengan un area de trabajo
adecuado.

También son importantes los espacios para los vehiculos, ya que éstos no pueden
estacionarse en &reas de carga y descarga de productos, asi como en los cajones designados
a otros usuarios del mercado. El estacionamiento publico debe de cumplir una funcién

especifica.

Fig. 100.- Funciones espaciales del mercado.

Los aspectos formales son los que definen el estilo arquitecténico que llevara el inmueble,
en este caso el mercado, se refieren basicamente a la geometria que definird la forma

volumétrica de los diferentes locales comerciales que tenga el mismo.
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Estos pueden ser la forma y la funcion son principalmente lo que hace que el objeto
arquitectonico pueda identificarse por lo que es, un mercado se diferencia de otros espacios
publicos por el tipo de actividades especificas que se realizan, por la diversidad de
productos que se pueden encontrar, y estas actividades responden a una coherencia formal

arquitectonica del lugar.

El jugar con la forma no impide que el objeto deje de funcionar para lo que fue hecho, el
aspecto formal también va ligada con el tema de actividad de ese lugar, por ejemplo, el
color, en un mercado, es apropiado, ya que se venden muchas cosas, productos y ropaje de
de mucho color, puede ser un elemento que impulse la formalidad del objeto sin que pierda
la funcion de un mercado. En la Figura 101 se notan ejemplos de mercados modernos
donde aplican el tema del color, o donde no tienen temor de experimentar con la forma sin

que estos espacios pierdan la funcionalidad de la actividad comercial.

Fig. 101.- Aspectos formales modernos en mercados mundiales.
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3.3.2.- Aspectos Tecnoldgicos.

La tecnologia y los sistemas inteligentes van ligados a la construccién, pues lo que se busca
es que las edificaciones futuras sean cada vez mas amables, que minimicen el consumo
energeético y disminuya el calentamiento global, hay muchos contaminantes y uno de los
mas conocidos es el crear objetos arquitectonicos que no se responsabilizan por usar
elementos de construccion que aligeren el impacto ambiental o aquellos que no son

consientes de lo que le sucede al globo.

Estos aspectos proporcionan soluciones amables y ecoldgicas en la arquitectura, existen
muchos de ellos, entre los cuales se hablaran de los techos verdes y el impacto positivo que
producen en las casas y espacios donde existe esta cultura y responsabilidad por el medio

ambiente.

Los Techos Verdes contribuyen a que las ciudades estén mas saludables y son una
verdadera y l6gica opcién al momento de considerar el disefio de edificios verdes en zonas

urbanas.®

Se trata de un sistema de capas que incorpora el uso de vegetacion sobre cubiertas de
techos, proporcionando beneficios sociales, econdémicos y para el medio ambiente,
especialmente en areas urbanas. Puede ademas incorporar nuevas tecnologias, tales como
de agricultura urbana o produccion de alimentos, sistemas de reciclaje de aguas o la

instalacién de paneles solares.

% Zuleta, Gabriela, plataformaarquitectura. Recuperado el 26 de Noviembre del 2011, de

http://www.plataformaarquitectura.cl/2011/02/02/en-detalle-techos-verdes/



163

Fig. 102.- Proyectos con techos verdes.

El techo verde busca devolver a los habitantes lo que se perdid en el desarrollo humano,
para lograr un mejor uso de la ciudad, edificios mas eficientes y considerar los ecosistemas
como parte valiosa para nuestras comunidades.

Esta tendencia ayuda a contribuir al mantenimiento ecoldgico en el ambiente urbano, lo que
ha impulsado a ciudades como Vancouver, Chicago, Stuttgart, Singapur y Tokio, a generar

leyes que obligan a cubrir el 20% de las terrazas de los edificios con plantas.

T £ 3 4 it

Fig. 103.- Caso Analogo de Emilio Ambasz.
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Por medio de la utilizacion de terrazas y azoteas para ubicar jardines, se emplea un sistema
compuesto por un minimo de tres capas. La primera capa es de aislacion, la segunda es para

el crecimiento de las plantas y la tercera es de irrigacion.

Principales caracteristicas:

*Logran reducir el CO2 del aire y liberan oxigeno.

*Reducen la cantidad de calor absorbido del sol que luego es liberado por los edificios al
medio ambiente. (“efecto de isla de calor urbano™).

+Aislan los edificios, manteniendo el calor durante el invierno y el frio durante el verano, lo
que permite un ahorro energetico.

*Regulan el escurrimiento del agua ya que retienen las aguas pluviales.

*Permite mejorar el paisaje.

*Favorecen la biodiversidad en el medio ambiente urbano.

*Aislan el ruido exterior.

—\egetacion

—Medio de Crecimiento o Sustrato

= Filtro
: Capa de Drenaje
* - Barrera contra las raices

——Membrana
— Cubierta _
—Espacio para ventilacion

AL AALREAREARA AR ARAA A —-Estructura del Techo
Aislacion
£ ) Barrera de Vapor

— Termmac:on Interior

Fig. 104.- Esquema de Techo verde — Techo convencional.
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Las principales razones para su utilizacion tienen que ver con el ahorro de energia, sus
propiedades como excelente aislador térmico y los beneficios en el control de las aguas

lluvia, lo que justifica econdmicamente su masificacion.

Aislacion Térmica: los diferentes componentes del techo y sus propiedades, contribuyen a
la eficiencia térmica de éste: el hecho de no estar expuesto directamente al sol, la
evaporacion de agua de las plantas y del sustrato (medio de crecimiento de las plantas), la

aislacion adicional y los efectos de la masa térmica.

Se ha comprobado que el techo verde puede llegar a reducir la demanda energética en un
promedio de 66 por ciento al afio. Si bien el funcionamiento del techo en verano es mucho

mas eficiente, en invierno disminuye, aungue sin dejar de aportar beneficios térmicos.

En el grafico podemos comparar el comportamiento de un techo plano con respecto uno

verde, la fluctuacion de temperaturas en el segundo caso es mucho mas estable y

controlada.
Temperature " :
fluctuation (*C)

F AN A AL, -

& o & S o~ & &
& & P .

Time

Fig. 105.- Comportamiento del aislamiento térmico de los techos verdes.
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Control de aguas lluvias: Utilizado en muchos paises por esta razon, el techo verde,
gracias a su capacidad de absorcion de agua, resulta una buena opcidn para mitigar el
impacto de las lluvias y las posteriores inundaciones en la ciudad. El techo absorbe la

mayor parte del agua caida y la libera en forma gradual, mas tarde.

Lo que es absorbido por el techo es liberado luego a la atmdsfera via condensacion y
evapo-transpiracién, dejando los contaminantes en la tierra, mejorando la calidad del aire y
evitando la contaminacion de los cursos naturales de agua. En el grafico podemos comparar

la superioridad en cuanto a absorcidn entre un techo plano comun y uno verde.

Runoff
I/s/ha)

Time (hours) == Fiat roof

= Green roof

Fig. 106.- Representacion grafica de los niveles de absorcién de agua.

Los techos extensivos: fluctdan entre 2 y 15 cm de espesor, y estan disefiados para requerir
un minimo de atencion, tal vez desmalezar una vez al afio o una aplicacion de abono de

accion lenta para estimular el crecimiento.
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Se los puede cultivar en una capa muy delgada de suelo; la mayoria usa una formula
especial de compost o incluso de lana de roca directamente encima de una membrana

impermeable.

Fig. 107.- Clasificacion de los diferentes techos verdes.

Las ventajas de los techos verdes:®*

Los techos enjardinados conducen, en esencia, a una construccion ecolégica y econdémica.
Como se sefiala a continuacion:

«disminuyen las superficies pavimentadas,

* producen oxigeno y absorben C02,

«filtran las particulas de polvo y suciedad del aire y absorben las particulas nocivas,

« evitan el recalentamiento de los techos y con ello disminuyen los remolinos de polvo,

» reducen las variaciones de temperatura del ciclo dia - noche y

«disminuyen las variaciones de humedad en el aire.

% Minke, Grenot. Techos Verdes. Planificacion, Ejecucion, Consejos practicos. Ed. Fin de Siglo. Uruguay,
Montevideo. pp. 09 - 51
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Ademas:

tienen una larga vida Util si es correcta su ejecucion, surten efecto como aislamiento
térmico,

« protegen de los intensos rayos solares del verano a las habitaciones ubicadas bajo el techo,
» reducen el pasaje de sonido del exterior,

evalen como incombustibles y

« absorben la lluvia, por lo que alivian el sistema de alcantarillado.

Y por Gltimo, algo no menos relevante:

« las hierbas silvestres en el techo verde generan aromas agradables,

+ dan alojamiento a insectos y escarabajos,

* son estéticos ¢ influyen positivamente en el buen estado de &nimo y en la distensién de las

personas.

Componentes de la construccion de un techo verde:

Como los pastos no resisten el estancamiento de agua, en techos planos con vegetacion de
pasto deberd preverse una capa de drenaje para encauzar el agua excedente, como se
muestra en la fig. 107. El sustrato es en ese caso de dos capas: la capa superior o capa de
soporte de la vegetacion es de suelo nutritivo y otorga anclaje para el trabajo de las raices, y
la capa inferior, de drenaje, sirve para desviar el agua, pero también para el almacenaje de

ella.®?

Ambas capas son separadas por una capa de filtro, que generalmente consiste en fieltro.
Esta impide que parte del suelo se transforme en barro liquido y se escurra en la capa de

drenaje.

% Ibidem. pp. 55 — 57.
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Para la elaboracion de los nuevos locales comerciales se utilizard un material mucho més
resistente que el ladrillo comun, éste es uno de los méas recomendados en el mercado de la
construccidn, ya que proporciona un trabajo con caracteristicas de ligereza y velocidad de
avance, tiene un acabado estriado para la aplicacion de revestimientos y su colocacién es
igual que el tabique rojo, pero con mayor rendimiento y eficiencia estructural. Este material

es el Novaceramic ladrillo tablmax 10 repellable.*®

Fig. 108.- Ladrillo Tabimax 10 repellable

A la hora de su colocacidn no se necesitan herramientas especiales para cortar el material,
con la misma cuchara con la que untan el cemento para las juntas entre tabique y tabique se
pueden hacer los cortes del mismo.

Se eligi6 este tipo de tabique ya que es un material bastante econdémico y tiene
caracteristicas térmicas que proporcionan en el interior de los locales un ambiente mas
fresco que el tabique convencional, a parte, gracias a los agujeros que tiene en su estructura
la colocacion de tuberias o de varillas es mucho mas fécil ya que no es necesario perforar
las paredes para la colocacion de las demas instalaciones, esto hace que el trabajo sea

mucho mas rapido.

% NMX-C-404-ONNCCE. “Industria de la construccién-Bloques, tabiques o ladrillo y tabicones para el uso
estructural-especificaciones y métodos de prueba”. Recuperado el 28 de Noviembre del 2011, de
http://www.novaceramic.com.mx/fichas-tecnicas/tabimax10.pdf/2011/02/02.
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Fig. 109.- Medidas nominales del Tabimax 10.

En cuanto a sus propiedades mecénicas (Fig. 110), es un tabique que presenta cuatro tipo de
resistencias, una es promedio a la compresion simple, de disefio, a compresion de la
mamposteria y de compresion diagonal de muretes, también es modulable a la elasticidad
de la mamposteria Tiene propiedades térmicas, lo cual es muy oportuno para la
regeneracion del mercado y de los locales, ya que se busca que los materiales que se
apliguen sean lo mas aislantes del calor para que los locales no tengan que usar aparatos

que enfrien el interior de los locales. (Fig. 111).

Fig. 110.- Propiedades mecanicas para mayor resistencia.
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Fig. 111.- Propiedades térmicas para los interiores.

Con la ayuda de los techos verdes y de este tabique térmico se puede lograr que el ambiente
tanto interior como exterior de los locales sean méas frescos y su construccion sea mucho
mas eficiente, ligera y estructuralmente mas resistente, considerando el nivel ecoldgico de

los materiales.

El ladrillo se utiliza como pieza clave en el sistema, pues al penetrar el mortero en las
perforaciones después de colocar las varillas y todos los materiales de la estructura, se
forman las llaves de cortante entre estos, propiciando una mayor resistencia a los

movimientos horizontales.

El siguiente material también ira colocado en los locales comerciales, en las casetas de
policia, en las oficinas de administracion con la finalidad de proporcionarle al usuario una

estancia mas confortable en cuestiones de aislamiento térmico y del ruido.
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El Heat Mirror es un sistema de acristalamiento para el control solar y acustico, el
recubrimiento patentado de la pelicula Heat Mirror ha sido desarrollado y llevado a la
perfeccion como resultado de la avanzada investigacion tecnologica de la industria
electrotécnica y es una soluciéon altamente eficaz para lograr vidriados con un mejor

aislamiento y espacios de mejor calidad y gran confort.*

Heat
Mirror
Film

Fig. 112.- Ubicacion de la pelicula heat mirror.

Es una pelicula de poliéster que esta cubierta de seis a doce capas de dxido de metal y que
permite selectivamente la entrada de la luz solar. La pelicula estd tendida dentro de un
acristalamiento Duovent y el resultado es un practico y eficaz sistema con dos camaras de

aire independientes separadas por la pelicula Heat Mirror.

% Enviromental Building News. Buildinggreen. Recuperado del 27 de Noviembre del 2011, de
http://www.buildinggreen.com/auth/article.cfm/2010/11/10/New-Heat-Mirror-Glazing-for-Commercial-
Applications/
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Esta pelicula es transparente pero refleja la radiacion térmica (IR) y los rayos ultravioletas
(UV) de la luz solar. Esta nueva tendencia tecnoldgica de usar esta pelicula térmica es con
la finalidad de controlar mejor el paso de la luz sin que el calor penetre de manera
contundente, lo que hace es aislar la radiacion solar y solo deja pasar la luz para iluminar el

interior de los locales, oficinas y casetas de vigilancia del mercado.

SUMMER HEAT GAIN
THROUGH WINDOWS
71%

SUMMER WINTER

Fig. 113.- Funcionamiento térmico del Heat Mirror.

De acuerdo con la ubicacién del terreno, tomando en cuenta la trayectoria del sol, sera
necesario que los locales de la fachada oeste (Calle Miguel Aleméan) tengan en sus ventanas
este dispositivo para protegerlos de la radiacidn solar. Durante las temporadas de calor
entre los meses de Abril y Mayo sera donde méas productivo tenga este producto térmico, de
tal manera que el sol de estos dos meses no afectara térmicamente el interior de los locales.
De igual manera en las temporadas de frio en los meses de Noviembre a Enero, las
condiciones térmicas seran favorables para todo el mercado, aunque la fachada oeste sea la
mas afectada por la radiacién solar, todos los locales contaran con el heat mirror para

protegerlos también del frio.
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Fig. 114.- Aplicacion del heat mirror en un edificio de oficinas.

El funcionamiento de este material consiste en la radiacién térmica es reflejada hacia su
procedencia, esto significa que la refleja hacia el exterior en el verano, cuando no se desea
que traspase al interior, y hacia dentro en el invierno, cuando es necesario que el calor se

quede dentro.

De esta manera los costos de refrigeracion en el verano y de calefaccion el invierno se
reducen considerablemente cuando se logra un mejor aislamiento por medio de vidriados

Duovent con la pelicula Heat Mirror.

Se trata de un acristalamiento que con el ahorro de energia, mejora considerablemente la
calidad de los espacios. En el caso de instalacion en comercios, estos acristalamientos
retribuyen la inversion inmediatamente con el considerable ahorro de calefaccion y de
refrigeracion, aparte de que su instalacion en igual a la de una ventana comdn, no se
necesitan herramientas ni aparatos especiales para colocar un Heat Mirror en los locales
comerciales del mercado Malibran.
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El cuarto material que se empleara en la regeneracion del mercado Malibran sera el
concreto hidraulico, para la pavimentacion de las vialidades internas. La finalidad de
incorporar este material es para eliminar los problemas de baches y destruccion vial

ocasionados por las lluvias y la erosién del suelo.®

Con el concreto hidraulico, las calles del mercado se mantendrdn més estables, y su
durabilidad serd mas larga, ya que sus caracteristicas indican que la resistencia es mucho
mayor al peso que carga en el movimiento vehicular diario que el asfalto comdn. Este
altimo es mas econémico, pero periddicamente suele destruirse y se comienzan a generar
huecos en las calles donde se aglomera el agua, charcos contaminados y con el tiempo se

destruyen ya que su eficiencia constructiva no es muy resistente.

El tiempo de vida del concreto hidraulico es mucho mayor y aunque la inversion monetaria
sea costosa al principio, se obtendra una remuneracion con el paso del tiempo, ya que dura
mas y no se necesita estar remodelando o reconstruyendo periédicamente, normalmente el
ciclo vital del concreto hidraulico es de 20 a 25 afios, también depende de las condiciones

del clima, y del uso vehicular diario.

e
Fig. 115.- Aplicacion del concreto hidraulico en avenidas.

% Instituto Mexicano del Cemento y del Concreto, A.C. www.IMCYC.com. Recuperado el 23 de noviembre
del 2011, de http://www.imcyc.com/50/pdfs/50a_PavimentosChih.pdf
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Tabla No. 20.- Clasificacion de Pavimentos de Concreto

Clasificacion Tipo Usos Beneficios Informacién Técnica
Pavimentos | Convencional | Pavimentacién de | Mayor vida Util. Se construye sobre sub-
de Concreto carreteras y | Minimo mantenimiento. base o base.

vialidades Ahorro de energia en | Concreto de 42 a 48

urbanas. luminarias. kg/lcm® de médulo de

Infraestructura Ahorro de combustible. ruptura.

durable. Mayor seguridad en el

frenado.

Las presiones transmitidas a la estructura de terracerias son menores que en los pavimentos

de concreto hidraulico. La calidad del soporte estad dada por el mddulo de reaccion K de la

capa subrasante.

Base o sub-base: Capa de material directamente debajo de la losa que proporciona una

superficie de trabajo estable. Las ventajas del uso del concreto hidraulico con que los costos

del ciclo de vida de este material tengan una mayor durabilidad y una capacidad estructural

mucho mas eficiente que el asfalto convencional.

Fig. 116.- Diferencia entre las presiones ejercidas en asfalto y concreto hidraulico.
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Tabla No. 21.- Diferencias entre el Asfalto y el Concreto Hidraulico.

Asfalto convencional Concreto Hidraulico

Se deteriora con el tiempo Deterioro minimo durante su vida Util

Requiere de reparaciones y recarpeteos | Duracion de 20 a 25 afios

constantes

Alto costo de mantenimiento Mantenimiento minimo

Se deforma su superficie ofreciendo un | Deformacién minima de la superficie

manejo irregular.

Bajo indice de servicio. Indice de servicio alto durante su vida dtil
Mayor velocidad de construccion
Disminucion del costo de operacion
Menor drenaje superficial.
Mayor reflexion de la luz

Requiere menor estructura de soporte.

3.3.3.- Aspectos Dimensionales y Ergonométricos.

Los aspectos dimensionales proporcionan una idea mas clara de las proporciones y medidas
reglamentarias que debe de llevar un mercado con respecto a los locales comerciales,

pasillos de servicio, estacionamiento para autos y areas de carga y descarga, etc.

Cuando se empieza un programa arquitecténico, uno de los primeros pasos es generar una
zonificacion del mismo, ubicar cada area y comenzar a investigar las medidas que deberan
Ilevar cada sitio del programa establecido, si se timan en cuenta las dimensiones necesarias
para las actividades comerciales en un mercado, entonces el usuario no tendra problema

alguno con esa zonificacion.
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En cuestion de un mercado el disefio debe ser en plan libre para que pueda a provechar al
maximo su espacio. La modulacion de la estructura debe considerar la estanteria y las
circulaciones. Las fachadas de cristal (heat mirror) son las mas adecuadas, ya que facilitan

la exhibicion de los productos.

Las areas de oficina necesitan suficiente espacio para un escritorio, silla giratoria,
archivero, calculadora, computadora o maquina de escribir y librero. Se puede completar
con una zona de recepcion, un sanitario, una cocineta y un cubiculo privado. Este se
localiza cerca de los accesos principales para que puedan atender a los visitantes del

mercado.

Los accesos, en caso de ser un espacio cerrado, se considera una entrada con puertas de
vidrio de dos hojas; una para la entrada y otra para la salida, solo en los accesos peatonales.
Cada hoja tendra un ancho minimo de 1.05 m. en caso de que la tienda se proteja con

cortinas metalicas se deben de usar torniquetes.; la caja servira de control de las salidas.*®

En el ultimo caso se levanta una base de ladrillo a 0.90 m y se cierra con vidrio espejo,
dejando una bandeja para que fluya el dinero entre el cliente y el cajero, esto se aplicaria en
cada uno de los locales comerciales. Y se deja una sola puerta de 0.60 m y espacio para caja

de seguridad.

La paqueteria es un espacio opcional. Se soluciona con entrepafios de ancho minimo de
0.30 m o con un mostrador atendido por una persona que controle el ingreso de embases.

En este caso se localiza junto a la bodega de envases.

% Cisneros Plazola, Alfredo. Enciclopedia de Arquitectura Plazola. Editorial Plazola, México, DF. 1998,
Volumen 7. Pp 617 - 621
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La estanteria va en funcién de los productos por exhibir, ya sea a granel o en cajas. En este
caso de utilizan anaqueles y gondolas. Su ancho varia segin su situaciéon y va de 0.20 a

0.85 m. la longitud se modula en 0.80 y 0.90 m.

Fig. 117.- Dimensiones de locales, vistas en planta y alzado.

Los entrepafios se utilizan en los muros. En tiendas de autoservicio el ultimo entrepafio se
localiza a 1.50 m para poder asir facilmente el producto. EI ancho minimo es de 0.22 m. en
tiendas de venta directa se recomienda aprovechar la altura del muro. En cuanto a las
circulaciones se recomiendan un ancho minimo de 1.05m. de preferencia de 1.20 m a 1.80

m. la altura se recomienda una altura minima de 3.00 m. y 6ptima de 3.60 m.
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Los sanitarios, en caso de considerarse hombres y mujeres como empleados, se disefiaran
dos sanitarios, los cuales deberan contar con un pequefio vestidor por si fuera necesario

cambiar de ropa.

Los casilleros se sitdan contiguos a los sanitarios, pueden quedar empotrados a los muros y
son suficientes nichos de 0.50 m de frente por 0.45 m de profundidad. Los cuartos de aseo
deben de ser espacios con suficiente area para que se pueda instalar un fregadero, un
lavadero y armario para guardar cubetas, jergas, escobas, mechudos, jaladores y

detergentes.

Fig. 118.- Distribucion de la estanteria interior de un local.
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Fig. 119.- Zona de comedores publicos.

Fig. 120.- Comedores para locatarios.
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Fig. 121.- Unidad de mayoreo.

Fig. 122.- Dimensiones ergonométricas para pasillos, accesos y salidas.
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Fig. 123.- Medidas ergonométricas para circulaciones.

Fig. 124.- Circulaciones y medidas de los locales en comedores.
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Fig. 125.- Alturas para la estanteria y caja registradora.

3.3.4.- Aspectos Perceptuales.

Por dltimo, estan los aspectos perceptuales o visuales, estos son los que definen la
integracion y la coherencia con la cultura y la manera de pensar de la sociedad con el objeto
arquitectdnico, buscando una relaciéon con el entorno si tratar de afectar o competir con
todo lo que ya esta construido, pero siempre tratando de buscar elementos que sirvan de

enlace.

En este caso, uno de los puntos que se toman en cuenta para integrar el objeto con todo el
conjunto es el tema del color, los mercados suelen ser lugares coloridos y muy Ilamativos
porque dentro de éstos venden muchos productos y articulos de diferentes colores, y no
solo eso, los locales comerciales también tienen esa caracteristica, muchas veces

dependiendo de lo que venden es el color del local comercial.
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Se nota claramente que las casas y las construcciones que existen alrededor cuentan con
una gama de colores que distinguen de igual manera muchos aspectos ideoldgicos de las
personas como su misma personalidad, si el mercado cuenta con un disefio en donde el
color sea un punto fundamental, se logara integrar pacificamente sin que trate de destacar,

al contrario que forme parte de la sociedad.

Fig. 126.- Colores dentro del mercado y en el exterior en casas y comercios.

Otro aspecto visual que se puede notar actualmente es que la geometria de los locales
comerciales estd muy parecida con las formas geométricas de las construcciones que se
encuentran a sus alrededores, como ya se habia analizado en el contexto urbano, tanto el
mercado como todo lo que existe a su alrededor, tiene una forma meramente euclidiana, no
solo las edificaciones y los locales en el interior del mercado, sino la misma traza urbana, si
se puede notar en un plano urbano, el mercado esta integrado con las calles y avenidas que
conectan los exteriores al mismo sin tratar de alterar el orden perceptivo que lo distingue.
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Fig. 127.- Formas euclidianas en locales y construcciones de los alrededores.

Se puede decir que existe una integracion formal geométrica y por lo tanto ningun elemento
cercano trata de llamar la atencion o de marcar algin acento constructivo, la idea es
aprovechar esa cualidad existente y mediante una propuesta regenerativa seguir usando la
geometria que ya tiene el mercado para que no haya alguna competencia de aspectos

formales entre lo que esta fuera del mercado y lo que se encuentra dentro del mismo.

En el mercado se ve claramente que los locales estan distribuidos como si fueran pequefias
manzanas Y todo el conjunto forman una colonia, éstos se encuentran repartidos por ejes y
entre cada uno de ellos hay pasillos, como si fueran las calles y callejones de una micro

ciudad comercial.

Fig. 128.- Geometria de la traza urbana - integracién formal con el contexto urbano.
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Un tercer aspecto perceptual que se distingue y que se puede considerar en el disefio de la
regeneracion del mercado Malibran es el juego de alturas que hay entre los hogares y
comercios que rodean al mismo, es un punto interesante ya que permite que algunos locales
sean mas altos que otros, pero siempre tratar de integrar esa altura doble con alguna altura
de una casa que se encuentre cerca, como Ya se habia hecho la analogia de que el mercado
fuera una micro ciudad, y cada conjunto de locales fuera una cuadra diferente, tratar de
seguir el mismo patron formal de las alturas comunes y doble alturas, se esta manera
también puede crear un efecto interesante de sombras en el interior del mercado, pero si

dejar que éste compita con alguna altura de sus alrededores.

Fig. 129.- Juego de alturas en casas exteriores y en los locales del mercado.
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3.4.- MODELO CRATIVO-CONCEPTUAL.

La idea principal de la regeneracion del espacio que caracteriza al mercado Malibran nace
con la finalidad de ofrecerle al usuario un area, tanto de trabajo como de consumo mucho
méas adecuado, mas incluyente en todos sus aspectos, tales como arquitectonicos,

funcionales, ergonométricos, axionométricos, etc.

Los diferentes tipos de necesidades anteriormente analizadas han corroborado con la
implementacién de crear una nueva forma de entender los espacios publicos comerciales,
dando pie a la creacion de un modelo con caracteristicas creativas y perceptuales, mas
adelante este mismo proceso de experimentar con la forma ayudard a afinar el modelo para
que vaya dejando de ser una idea conceptual y vaya adoptando un caracter mucho mas
arquitectonico y tenga una lectura mucho mas real, como lo pueden ser el tema de los

acceso, de las cubiertas, de las ventanas, etc.

Esta etapa de exploracion, se realiza a través de la creacion de seis modelos
tridimensionales en maqueta, en bases de 30 x 30 cm., se expresan los diferentes conceptos
de disefio basico que sirvan de apoyo para comenzar con una idea general de lo que se
quiere lograr al final. Estos primeros intentos de entender la forma arquitectonica ya mas
enfocados a la creacion de un espacio intencionado proporciona una mejor informacion
fisica, para poder pasar de un plano bidimensional a otro tridimensional, y asi comprender
temas tales como el acceso, la escala, la forma geométrica de los espacios internos y

externos, la lectura del edificio con su entorno, etc.

Esta parte del disefio es muy importante, ya que permite libremente expresar y arrojar las
primeras ideas arquitectonicas y de esta manera dar comienzo a una posible zonificacion
con una funcionalidad especifica de acuerdo al genero y tipo de actividades para lo que se

destina su elaboracion.
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3.4.1.- Mapa Conceptual de Ideas Asociadas.

A continuacion de presenta de manera de mapa mental los tres sustentos tedricos que se
presentaron en el capitulo Il y su aplicaciéon directa en el proyecto. Se recordaran los
sustentos de funcionalidad que debe llevar un espacio comercial, asi como las ideas de
espacios publicos ecoldgicos con los ejemplos anteriormente expuestos. De igual manera
de expondran las ideas de la arquitectura inteligente y cémo afecta de manera positivo
contar con mecanismos que facilitan la accesibilidad para crear un espacio totalmente
incluyente, moderno, atractivamente visual y con una integracion con todo el contexto

urbano que le rodea.

3.4.1.- Ideas asociadas

FUNCIONALIDAD

- Espacios incluyentes para todas las personas.
- Crear una accesibilidad universal
- Recorridos agradables, con una excelente modulacion del espacio
interno, iluminacion, mobiliario urbano adecuado a las actividades
de los clientes y vendedores.

[ | - Acceso direccionado a los cuatro puntos cardinales,
especificamente para el peaton

- Estacionamiento suficiente para vehiculos, asi como motos y

bicicletas.

Espacio Piblico Comercial
MERCADO

ESPACIO INTELIGENTE
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3.4.2.- Iméagenes Desencadenantes.

Como ya se menciono anteriormente, el modelo creativo fue una etapa libre para
experimentar con las ideas arquitectonicas, mediante las cuales permitieron los primeros
objetos conceptuales para entender la forma de la cual va a tener el nuevo edificio del
marcado Malibran. A continuacion se muestran las primeras maquetas donde se expresan
los conceptos tales como la transparencia, la cual es un concepto que arquitectonicamente
se usa normalmente para los accesos de luz y ventilacion en un inmueble, también ayuda
mucho a poder tener una comunicacion de un espacio exterior con un interior y tratar de

que exista una relacién a pesar de que sean distintos.

Fig. 130.- Conceptos de Transparencia.

El siguiente concepto fue unos de los principales y de los que no podrian faltar, ya que la
regeneracion del mercado Malibran consiste en crear un edificio que quede sostenido sobre
una estructura que sirva de soporte para hacer levantar al inmueble y quede totalmente
suspendido en el aire, con la intencion de salvaguardar al mismo cuando suceden los

catastrofes naturales como la inundacién del pasado huracan Karl.
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También una de las principales intenciones de tomar en cuenta este concepto fue porque
todo el edificio necesita un cimiento y un lenguaje estructural que justifique la seguridad y

el soporte del edificio para los usuarios.

Fig. 131.- Concepto de Estructura.

El siguiente concepto fue el color, se tomd en cuenta porque los mercados son espacios
muy coloridos y llamativos por la diversificacion de los productos comestibles que uno
puede encontrar en ellos, ademas, durante la etapa de investigacion del sitio, se notd que el
contexto urbano que rodea al mercado, todas las casas, areas verdes, y negocios que estan
ubicados a los alrededores de la zona de analisis, es muy colorido por la diferencia de
contrastes y tonalidades de los mismos, cuenta con una innumerable cantidad de especies
vegetales que hace de un espacio muy colorido, sin descartar la gama de colores en las

fachadas de todo lo que hay cerca del mercado Malibréan.
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Fig. 132.- Concepto del Color.

El siguiente concepto fue la velocidad, ya que este permite que los espacios puedan
cambiar sus formas sin perder la funcionalidad y la esencia del mismo edificio, este tema
permite que la arquitectura del inmueble tenga una percepcion visual espectacular y sirve
como una pantalla para engafiar el ojo del usuario o del espectador, ya que proporciona
diferentes manejos de escala sin que los espacios interiores pierdan su estructura y su

funcion.

| Velocidad

133.- Concepto de Velocidad.
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El siguiente concepto fue la coherencia formal, este tema permite ordenar diferentes
elementos arquitectonicos que confortan un proyecto, sin importar la forma geométrica de
cada uno de ellos, si a la hora de disefiar existe una relacion entre todos los elementos
volumétricos que componen difio disefio, se puede lograr obtener una lectura mucho mas
ordenada, y coherente con respecto de su acomodo, y no solo eso, sino que se aprovecha

mucho mejor los espacios necesarios para cumplir con todo el programa de necesidades.

Coherencia Formal |

134.- Concepto de Coherencia Formal.

El siguiente y ultimo concepto que se tomo6 en cuenta para la creacién de los primeros
indicios de modelaje es el movimiento, ya que es una idea de disefio que permite la
comunicacion de los espacios y de los volimenes que se plantean dibujar en papel y
posteriormente analizarlos en modelos tridimensionales, estos espacios pueden ser
interiores y exteriores, creando una sensacion visual ligera entre todos los componentes
que estan enlazados en el posible sitio, el tema del movimiento también sirve para crear
recorridos interesantes, que permitan la comunicacion de un area con otro sin perder la

relacién que hay entre todo lo que se proyecta aun teniendo formas geométricas distintas.
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Fig. 135.- Concepto de Movimiento.

3.4.3.- Constructo.

Una vez que se logro reunir toda esta informacion de los diferentes conceptos
anteriormente expuestos, se prosigue a una nueva etapa de disefio de la exploracién de la
forma arquitectonica por medio de una séptima maqueta a la que se le llamo Sintesis | (Fig.
136). El propdsito de crear este nuevo modelo tridimensional fue para reunir todas las ideas
expuestas en los seis modelos anteriores en una sola, sin embargo, este primer intento de
crear un modelo mucho méas completo que los anteriores aun posee un nivel conceptual y a
partir de la nueva idea que surge se obtendria una forma un poco mas aterrizada a lo que se

plantea llegar, una forma con un caracter arquitectonico.

Fig. 136.- Maqueta Sintesis .
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Una vez obteniendo el juego de formas geométricas de la maqueta Sintesis I, se pueden
crear espacios habitables y jugar con la escala humana, de esta manera permite visualizar e
imaginar de qué manera funcionarian los espacios internos con los externos, que relacién
tendria el nuevo edificio del mercado con el contexto que le rodea a esta zona; esta nueva
informacion que proporciona el ultimo modelo realizado da paso a entender la forma desde
una perspectiva arquitectonica, ubicando donde estarén los posibles accesos, de qué manera
se va a construir, cudles van a ser sus materiales, el tipo de cubierta que le protegera del sol,

etc.

Es por ello que se realiza una octava maqueta llamada Sintesis Il (Fig.137), donde la
informacién pasada se actualiza, se modifica de acuerdo a una serie de estudios de
zonificacion, imaginando como serian los posibles locales comerciales y toda la
distribucidn interna de este nuevo edificio para lograr integrar todas las areas y obtener una
justificacion viable y amable de acuerdo al disefio que se planeta en el siguiente modelo

realizado.

Fig. 137.- Maqueta Sintesis II.
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3.5.- ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

A continuacién se plantea la solucion dada ante las necesidades del mercado. Para ello fue
necesario analizar las funciones de los usuarios y proponer distintos espacios que cumplan
con sus actividades. Después de conocer las zonas que compondrian el edificio del nuevo
mercado se reviso la normatividad vista en capitulos previos a fin de ofrecer las soluciones
de funcionalidad de todo tipo, desde accesos universales hasta espacios con medidas

adecuadas para toda la actividad comercial.

El proceso de disefio del nuevo edificio se llevd a cabo a través de la creacion de modelos
que representaban conceptos de disefio, como se expuso anteriormente, por consiguiente se
crean dos maquetas a nivel anteproyecto, la sintesis | y Il, para poder entender aun mejor
las formas que adoptarian los nuevos locales comerciales y todo el plan maestro del nuevo

programa arquitecténico que llevaria el nuevo disefio del mercado Malibran.

El sistema estructural que sostiene a todo el edificio surge de una reticula que se genera
desde la planta de estacionamiento, esta consiste en el trazo de lineas en el sentido vertical
como horizontal, totalmente perpendiculares una de otras, una vez teniendo las
intersecciones se marca sobre la reticula puntos de interseccion donde se colocan los
apoyos de las raves Y la posicion exacta de las columnas. A partir de eso se desarrolla toda

la funcionalidad en el interior del edificio, planta por planta.

Al finalizar el capitulo, se vera el anteproyecto, que es la conclusion aplicada de todo el
proceso previo representado a través de las plantas arquitectonicas, cortes estructurales,

fachadas y maqueta de conjunto.
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3.5.1.- Programa Arquitectonico.

El programa arquitectonico se baso en cubrir las diferentes necesidades para hacer de este
proyecto un espacio incluyente a toda clase de usuario, y crear una armonia entre las

actividades internas de los diferentes tipos de locales comerciales.

Se iniciard enlistando las necesidades de los usuarios para tomar en cuenta todos los
espacios del mercado al momento de que se realice el disefio. Las diversas zonas daran
servicio a todos los clientes y vendedores que comercien en el interior del inmueble. A

continuacidn de presenta cada uno de estos:

- Accesos peatonales.

Debido a que el nuevo mercado Malibrén quedara suspendido, es necesario crear una serie
de rampas que estén unidas con todo su entorno, ya que por medio de éstas el usuario que
llegue a pie, o sea el peatdn, podrd tener acceso al edificio desde los cuatro punto
cardinales, asi no tiene la molestia de rodear hasta llegar a un punto en especifico. No
tendré un acceso principal, las 5 rampas con las que cuenta el disefio del anteproyecto son
iguales. Sus caracteristicas proporcionan una accesibilidad universal para todo tipo de

persona, ya sea que tenga una discapacidad distinta.

-Estacionamiento.

Seré un area destinada a para los usuarios que cuenten con un vehiculo propio, asi como los
locatarios que poseen un automovil. Los cajones del estacionamiento seran previamente
enumerados para poder localizar mejor los autos y para tener un conteo mas ordenado del
numero de vehiculos que entran a esta parte del edificio, con la finalidad de proporcionales

a los clientes una mayor seguridad de sus unidades.
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No s6lo habra un espacio para vehiculos normales, sino que el estacionamiento estara
dividido para vehiculos motorizados (motocicletas) y también para bicicletas, con la
finalidad de crear una movilidad méas ecologica a medios de transporte menos y no
contaminantes. El estacionamiento también contard con una serie de rampas para entrar a la

planta de estacionamiento.

-Locales comerciales.

Serén los espacios donde los clientes podran comprar los productos de toda clase, y tendrén
cierta clasificacion por areas, y depende de la planta arquitectonica en la que estén
ubicados. En el interior del mercado habran locales de comida, zapateria, frutas y verduras,
accesorios para el hogar, aparatos electronicos y electrodomeésticos, etc. La ubicacion de los
diferentes locales sera designada dependiendo de la actividad comercial que presten al

cliente.

-Restaurantes.

Son los espacios que estaran ubicados en la Gltima planta del edificio, con la finalidad de
privilegiar una vista panoramica agradable mientras los comensales dan uso a estas areas

comunes.

-Bafios publicos.

Estos espacios estardn ubicados en todas las plantas arquitectonicas, excepto en el
estacionamiento ni en la explanada, ya que son areas del edificio donde no habréan
actividades especificas como consumir algo, son lugares donde el usuario simplemente
llega para estar un momento y contemplar todo el contexto urbano, en el caso de la

explanada, y en el estacionamiento es solo para dejar la unidad de transporte que utilice.
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-Areas comunes.

Estan conformadas por todos los pasillos, areas de estar, area de comedores, etc. de todo el
edificio, el mayor nimero de espacios comunes estan ubicados en la planta primer nivel,
donde estan los accesos peatonales al inmueble, a partir del 2 nivel s6lo existen pasillos de

servicio y algunas areas con salas launch para descansar.
-Elevadores, cubos de escalera y rampas internas.

Se pueden localizar y tener acceso a ellos desde la planta de estacionamiento. A través de
estas areas el usuario tiene acceso a todo el edificio, y se encuentran en las fachadas
laterales, todo el mercado cuenta con cuatro cubos de escalera con sus respectivos
elevadores, en los dos mddulos que conectan con el cuello del edificio también hay
elevadores en cada una de las esquinas, y en el cuello se intersectan las rampas internas que

sirven de acceso a las otras plantas subsecuentes.

3.5.2.- Andlisis de areas.

Tabla No. 22.- Anélisis de las areas.

ACCESOS PEATONALES
Espacio Superficie (m?)

Rampas de acceso para peatones (5):

-Rampa lado Norte 306.25 m?
-Rampa lado Sur 306.25 m?
-Rampa lado Noreste 306.25 m?

-Rampa lado Sureste 306.25 m?
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-Rampa lado Oeste 306.25 m*
Total de m* de las rampas de acceso peatonal: 1,531.25 m°
ESTACIONAMIENTO
Espacio Superficie (m?)

Cajones de estacionamiento para vehiculos,

motos v bicicletas:

-Area de cajones para vehiculos 8,474.05 m?
-Area de cajones para motos y bicicletas 4, 415.87 m?
-TUneles de acceso (2) 1, 356.03 m?

Total de m* de los cajones de estacionamiento: 14, 245.95 m*
LOCALES COMERCIALES
Espacio Superficie (m?)

Locales comerciales de comida, de venta de

frutas y verduras, zapaterias, electrénicos,

electrodomésticos, accesorios para el hogar,

etc:
-Locales primera planta 4,827.32 m?
-Locales segunda planta 4,195.72 m?
-Locales tercera planta 1,792.57 m?
-Locales cuarta planta 1,792.57 m?
-Locales sexta planta 802.12 m?

Total de m* de los cajones de locales comerciales: 13, 410.30 m®
RESTAURANTES
Espacio Superficie (m?)

Area de comida para los comensales,

ubicado en la sexta planta:
-Restaurante lado Oeste 1, 229.43 m?
-Restaurante lado Este 1, 503.49 m?

Total de m* de los cajones de los dos restaurantes: 2, 732.92 m
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BANOS PUBLICOS

Espacio Superficie (m?)

Areas donde las personas puedes realizar

sus necesidades fisioldgicas. Estan ubicados

en las mismas plantan donde hay locales

comerciales:
-Bafios primera planta 1,539.60 m?
-Bafios segunda planta 1,539.60 m?
-Banos tercera planta 1, 283.00 m?
-Bafos cuarta planta 1, 283.00 m?
-Bafios sexta planta 780.25 m?

Total de m* de los cajones de los bafios publicos: 6, 425.45 m®

AREAS COMUNES
Espacio Superficie (m?)
Pasillos de servicio, areas de estar y
comedores:
Primer nivel 7, 106.56 m?
Segundo nivel 7,390.14 m2
Tercer nivel 7,390.14 m2
Cuarto nivel 7,390.14 m2
Quinto nivel 7,390.14 m2
Sexto nivel 888.29 m?

Total de m? de los cajones de las areas comunes: 37, 555.41 m°

ELEVADORES Y CUBOS DE ESCALERA.

Espacio Superficie (m?)

Son las areas de enlace a todos los niveles

del edificio:
Nivel estacionamiento 223.55 m2

Primer nivel 265.40 m?
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Segundo nivel 265.40 m*
Tercer nivel 307.25 m?
Cuarto nivel 307.25 m?
Quinto nivel 83.70 m?
Sexto nivel 284.64 m?

Total de m* de los cajones de los elevadores, cubos de escalera y rampas: 1, 737.19 m°

TOTAL de m? de construccion de todo el mercado Malibran: 77,638.47 m’

3.5.3.- Diagrama de Funcionamiento.

Para poder ubicar las diferentes areas del nuevo edificio para el mercado Malibran es
necesario realizar un esquema que muestre la interrelacion de cada parte del inmueble. Una
vez que se realiza esta exploracion grafica se puede ubicar de una forma coherente las
diversas secciones del edificio en general. Para empezar con esta experimentacion y
acomodo de las areas, se muestra un diagrama general de pequefios esquemas particulares,

representando cada uno de los elementos que componen al mismo.

acceso
peatonales

locales locales

comerciales comerciales rampas de acceso

vehicular

acceso oty acceso
peatonales Ed |ﬁC|O peatonales

rampas de acceso
vehicular locales locales
comerciales comerciales

acceso
peatonales

Fig. 138.- Diagrama General del edificio.
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El diagrama muestra claramente la ubicacion de los accesos tanto peatonales como
vehiculares. Para el peatdn, se disefiaran unas rampas en forma de brazos que se despliegan
del edificio para conectarse con el contexto, de esta manea los usuarios que necesiten
realizar una compra en el mercado, podran llegar al edificio desde cualquier direccion de
donde vengan (norte, sur, este y oeste), de igual manera, estan los tineles para el acceso de
autos, motos, motonetas, e incluso para bicicletas, estos accesos seran de otra categoria, con
un soporte estructural mucho mas definido debido al peso generado por el movimiento de y

circulacion de autos y demas.

Otro punto que se da a conocer en la Figura 138 es la ubicacion general de los locales, éstos
estaran a los costados del edifico, con la intencion de generar una mayor vista del interior al
exterior, estos modulos en forma de rectangulos que sobresalen del prima principal del
edificio serdn unos bloques totalmente volados, con un soporte estructural adecuado, y
contaran con ventanales para dar una mayor iluminacion y ventilacién al interior del

mercado.

Las plantas arquitectonicas subsecuentes tendran la misma proporcién en cuanto a
dimensiones de los locales comerciales, pasillos de servicio, bafios publicos, etc. Sélo de
manera general se muestra en el diagrama la idea de ubicacion de los locatarios, el
estacionamiento quedara en la primera planta (planta cero), por donde los tlneles estaran

conectados a los costados hacia el estacionamiento,

El mercado contara con dos blogues principales, el primero es el prisma rectangular
principal donde estaran concentrados la mayor parte de las personas realizando sus
actividades de compra-venta de productos; a partir del quinto nivel, que serd una especie de
explanada al aire libre, se podra notar el segundo bloque del mercado, éste quedara
suspendido por una serie de columnas para soportar todo el peso de este segundo bloque.

Aqui estaran ubicados los restaurantes, y también algunos de locales comerciales mas.
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3.5.4.- Zonificacion.

Esta etapa del disefio ilustra una mejor idea para entender la posible ubicacion de cada una
de las areas que conformardn el programa arquitectonico del proyecto. Mediante este
proceso se logra concebir claramente el tamafio de las areas que se desarrollarén, espacios
habitables, de estar, de circulacion y donde se desarrollaran las actividades comerciales, o
sea la ubicacion de los locales. Conforme se vaya afinando el disefio, algunas areas podran
cambiar sus dimensiones con la finalidad de que todas las areas tengan las dimensiones
adecuadas para una mayor funcionalidad espacial. A continuacion se presentara, en la
Figura 139 la zonificacion general del nuevo edificio para el mercado Malibran.

) A o =
B B =D g |
= C - C C C C : ‘
A:AE‘E ) ‘ ‘:
i B B -B !
[ ' A . A L
> Golfo de Tehuanlepec
SIMBOLOGIA
A Accesos Peatonales
B Locales Comerciales
C Edificio general y Area de Restaurantes
D Tuneles de acceso a vehiculos, motos y bicicletas

Fig. 139.- Zonificacion del nuevo mercado Malibréan.
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3.5.5.- Principios de Ordenadores.

Desde el principio del disefio, cuando se generaron las primeras maquetas, el proyecto
habia mostrado gran libertad de interaccion con el contexto urbano, y gracias a la
diversificacion de las formas geométricas, la diferencia de tamafos, el uso del color y la
iluminacion, el tipo de material, etc. la propuesta de la regeneracion del mercado Malibran

fue tomando forma, hasta el grado de generar una serie de posibles ideas constructivas.

Al tener la informacion que proporcionaron todos los modelos anteriormente expuestos, se
generaron los primeros dibujos para entender no solo su zonificacion, sino el enlace

constructivo de todos niveles que llevara el edificio.

La maqueta Sintesis Il fue el indicio de la forma estructural del disefio, a partir de esa
informacion, se generaron todas las funciones internas, los accesos, las dimensiones, la
ubicacion de cada una de las areas del programa arquitectonico; la idea principal era
entender la forma, tener un modelo que representara la posible solucion al disefio, una vez
teniendo una idea formal y geométrica de lo que seria el edificio del mercado Malibran, se
generaron los primeros dibujos a mano alzada para conocer bien la zonificacion y que

cumpliera con la funcionalidad adecuada.

Lo primero que se gener6 fue una reticula en planta, para asi saber donde irian marcados
los puntos de apoyo estructural, la ubicacion de las columnas y en base a eso, ir generando
la funcion de los espacios internos del edificio. Una vez que se generaron las lineas, se
obtuvieron los puntos de interseccién, cada uno esta separado a una distancia razonable,
para que las trabes y todo el sistema estructural no trabajen de mas y el peso de las losas

esté perfectamente equilibrado.

Era importante definir primero la estructura del mismo. A partir de ello se fueron dibujando
las areas de todo el edificio, los locales, los pasillos, bafios publicos, elevadores y escaleras,

rampas peatonales, etc.
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3.5.6.- Anteproyecto Arquitecténico.

En este apartado, se concluye todo el proceso que se llevd a cabo, junto con toda la
informacidn aplicada al disefio, asi como una serie de diagramas, reticulas vistas dan ahora
pie a la presentacion de las plantas arquitectonicas, cortes estructurales, fachadas y la
maqueta final que ilustran de manera clara la forma visual y explicativa de producto

terminado.

Recordando un poco la ubicacion del predio, el actual mercado Malibran se localiza en las
calles Laurel (lado Norte), Golfo de Tehuantepec (lado Sur), Paseo Floresta Oriente (lado
Este), y la Av. Miguel Aleman (lado Oeste). Se decidi6 colocar los accesos peatonales en
forma de rampas para lograr una accesibilidad universal, estos accesos van del edificio
hacia los cuatro puntos cardinales principalmente, cuenta con cinco y dos accesos a
vehiculos, motos y bicicletas para el estacionamiento de las unidades. La Figura 140, que a
continuacion de se presenta, sirve para tener un panorama completo del nuevo mercado y

asi ver la ubicacion y medida de cada espacio que lo conforma.

Laguna de Malbrén

alwau0 Bisalo 03sed

Golfo de Tehuantepec

3 H

Fig. 140.- Planta de Conjunto.

|®



207

La primer planta que se disefio fue el estacionamiento o nivel 0, a partir de este ésta,
surgieron las demas plantas arquitectonicas, aqui fue donde se definid el sistema de soporte
estructural de todo el edificio, en base a eso de genero el disefio del estacionamiento y el
acomodo total de los cajones, asi como la separacion y clasificacion de unidades por areas,
una seria designada a vehiculos y otra a las motos y bicicletas, con la finalidad de enfatizar

una arquitectura amable y responsable al darle importancia a la movilidad ecolégica.

AERsmEE—
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X

1N

Fig. 141.- Planta Nivel Cero (estacionamiento).

A partir de la siguiente planta se encuentran los primeros locales comerciales, y los de
comida en la parte central de las dos secciones de comercio, en este nivel estd la zona de
comedores y también es donde los peatones llegan al edificio a través de las rampas de
acceso. El madulo central del edifico es donde estan las rampas para subir o bajar de nivel.

Fig. 142.- Planta Primer Nivel (locales comerciales y area de comida)
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El segundo nivel es exactamente igual en cuanto a la ubicacién de los locales que estan en
los costados del edificio, la forma geométrica exterior de estos locales permiten que las
fachadas laterales tengan un lenguaje de velocidad, debido a que estos médulos no tienen la
misma longitud. En su interior, se general los primeros pasillos-balcén, enfatizando vistas

panordmicas muy atractivas.

S e

= Esd‘ni‘ni‘ui =3 itk = ,,fﬂm,fﬂ

Fig. 143.- Planta Segundo Nivel (locales comerciales).
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El tercer y cuarto nivel son exactamente iguales, pero con una distribucion de locales
distinta a los niveles uno y dos, de manera que en las fachadas se pueden apreciar los
cambios de ubicacién de los mismos, generando dinamismo y como anteriormente se dijo,
los médulos volados de las fachadas laterales crean un juego de velocidad entre un modulo
y otro.

|
¢
.
" "
iy
i,
y—

i,
v
[ .
-

|
]|
|

*
4 4o
-
o

T i 1L ”‘ | AT
I | Wi ﬁgg 3
= LAY L.

Eud
ity
it |
Lol

ot

Fig. 144.- Planta Tercer Nivel (locales comerciales).
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Fig. 145.- Planta Cuarto Nivel (locales comerciales).

La quinta planta del edificio es una explanada totalmente al aire libre, y a partir de aqui se
puede accesar a los dos bloques que estan por encima del primero, estos dos edificios que
estan sostenidos por las columnas de todo el inmueble son los restaurantes, en la seccion
oeste, por ser mas amplia se colocaron algunos locales comerciales en este moédulo, y en la
otra parte del edificio solo es area de comida.

] ]

: B W
Fig. 146.- Planta Quinto Nivel (explanada-terraza publica).
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Fig. 147.- Planta Sexto Nivel (restaurantes y locales comerciales).
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Por altimo, esta la planta de azotea, aqui se muestra la ubicacion total de todos los locales
comerciales vista desde afuera, asi como los cubos de escalera que permiten el acceso a los
diferentes niveles, de pendiendo en que planta se encuentre el usuario. La Figura 148
enfatiza mucho el tema de la quinta fachada, ya que el juego de volimenes, de formas
geométricas, y de la ubicacion de los elementos que forman al edificio permiten generar
vistas dindmicas no solo en sus fachadas comunes, sino también en su planta de azotea, eso

enriquece aun mas el disefio del mismo.

Fig. 148.- Planta de Azotea.

Las fachadas ilustran idea de la apariencia de todo el edificio y todos sus componentes, y
siempre tratando de buscar unidad y funcionalidad entre cada uno de los elementos que
sobresalen. La colocacion de los locales en forma de bloques volados fue pensada para

contribuir a la iluminacion y ventilacion optima de los mismos y del edificio en general.

= i
| /e N e A
B =SpaaniipnEm et
e 1
\‘g 7777777

Fig. 149.- Fachada Lateral I1zquierda (lado Sur).
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Fig. 150.- Fachada Lateral Derecha (lado Norte).

Todas las fachadas cuentan con accesos peatonales, los usuarios llegan al mercado a través
de rampas que estan ubicadas en cada una de ellas, asesando al primer nivel. La finalidad

de contar con muchos accesos es para darle al usuario una mayor comodidad y entrar al

edificio desde cualquier punto en que se encuentre.

% 5 o 5%

Fig. 151.- Fachada Frontal (lado Oeste).
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Fig. 152.- Fachada Frontal (lado Este)




Para saber méas sobre el
continuacion los cortes longitudinales y transversales. De igual forma que en las platas
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funcionamiento interior de los inmuebles se muestran a

arquitectonicas, se muestra claramente una distribucion clara sobre la ubicacion de los

locales comerciales y toda la ubicacion interna del mercado Malibran.,

Fig. 154.- Corte Transversal 2 — 2.
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Fig. 153.- Corte Transversal 1 — 1
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Fig. 155.- Corte Longitudinal A — A"

Los cortes longitudinales también sirven para mostrar el comportamiento estructural de
todo el edificio, por ejemplo, en las figuras 155 y 156, se muestran los pilotes con los que
cuenta el disefio del edificio y sus dimensiones, para entender mejor la manera de como

esta construido y el comportamiento de todo el sistema estructural del mismo.
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Fig. 156.- Corte Longitudinal B — B’

Por ultimo estd la maqueta final que explica de una manera mas ilustrativa toda la
informacion del proyecto, como el espacio construido y las areas que componen a todo el
edificio del mercado Malibran, sus niveles, su estructura, la escala humana, explanadas,
estacionamiento, etc. Esta maqueta es totalmente volumétrica con el proposito de evaluar
los espacios y la relacion entre cada uno de ellos. En la siguiente Figura 157, de muestra

todo el detalle constructivo del modelo fisico terminado.
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Fig. 157.- Maqueta Final del mercado Malibran.

3.6.- PROYECTO EJECUTIVO.
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3.7.- VALORES ARQUITECTONICOS

Cuando la sociedad reconoce una obra arquitectonica es porque posee propiedades
sobresalientes que la diferencian de otras construcciones. Particularmente esta propuesta
contiene una serie de caracteristicas distintivas. Se refiere al valor que califica como
arquitectura o no a una obra de arte humano integrado por una serie de valores que no
deben se estar ausentes de la misma. Ahora es el momento de analizar los valores utiles,

I6gicos, estéticos y sociales encontrados en este proyecto.

3.7.1.- Valor Util.

La regeneracion del mercado Malibran es atil para la sociedad desde dos enfoques
principales: la primera puede ser lograr una satisfaccion al ser humano dando soluciones
como la funcionalidad espacial incluyente en el area comercial y la otra es atender a
necesidades que van desde tener un lugar limpio e higiénico para realizar actividades de
compra y venta de productos comestibles hasta tener espacios con suficiente dimension

para desarrollar dichas actividades.

De esta forma, se le da un panorama de una idea arquitecténica amable y agradable a los
usuarios de contar con un espacio publico comercial que satisfaga las necesidades
espaciales, funcionales, higiénicas y de infraestructura social, y que el propoésito del
inmueble disefiado no solo resuelva las necesidades del usuario que lo utilizara, sino que el
proyecto impacte de manera positiva a la sociedad, generando nuevas ideas de

construccidn, y disefios funcionales, ecoldgicos, inteligentes, incluyentes, etc.
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3.7.2.- Valor Logico.

La propuesta del disefio sobre la regeneracion del mercado Malibran es altamente
funcional, el cuidadoso analisis de las zonas, la ubicacion optima de éstas y las dimensiones
establecidas por la ley, se conjuntaron para solucionar la forma arquitectonica y espacial del
proyecto del nuevo edificio. La idea que se generé es factible por la geometria empleada,
el sistema estructural que se planted logra solucionar la forma del disefio del edificio, asi
como la seleccion de los materiales de construccion hacen que el proyecto sea mucho mas
ecoldgico al usar cristales que repelan la radiacion del sol, y también permite que el
inmueble sea calido en temporadas de clima frio.

3.7.3.- Valor Estético.

El aspecto visual que brinda el disefio del nuevo mercado Malibran es totalmente innovador
y agradable, ya que la funcion principal logra desempefiarse en un espacio nuevo, con
caracteristicas arquitectonicas que lo convierten en un area comercial renovada, esto
beneficia mucho a la sociedad veracruzana y mas a las personas que viven en cerca de la
zona, ya que la infraestructura, los predios, elevan su valor al tener a la mano
construcciones que no solo prestan un servicio a la comunidad, sino que mejoran la imagen
urbana, su contexto se renueva al tener un edificio que rompe con la monotonia
arquitectonica de todo lo que le rodea, y a pesar de eso, el proyecto no trata de competir o
ser mas importante que todo lo demas, todas las construcciones y el proyecto que se generd
forman un solo contexto social que incitan a las de mas zonas a mejorar sus aspectos

visuales urbanos.

La arquitectura no sélo trata de crear espacios que resuelvan alguna necesidad espacial, o
funcional, también proporciona a la sociedad panoramas visuales atractivos donde el disefio
pueda romper con la linea, norma, idea o la simple forma de pensar sobre cual es la manera
de disefar los espacios deseados, y con una justificacion creativa donde el proyecto que se

plantea genera, no perjudique su entorno social.
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3.7.4.- Valor Social.

A pesar de que el disefio del nuevo edificio para el mercado Malibran no es del todo
sencillo poder construir, la justificaciobn de regenerar este espacio comercial resulta
necesaria por la cantidad de problemas, no solo arquitecténicos, sino también sociales, un
sitio que no fue planeado responsablemente perjudica el entorno social, y mas cuando estos

espacios son destinados a las actividades publicas.

Al analizar esto, se pensé ante todo en un disefio que pudiera responder a los problemas
sociales que genera el actual mercado, y en base a este proceso de investigacion, de
plantean formas de construccion, desde mano de obra local y materiales que sean de la
region, con el propdsito de crear una arquitectura mas eficiente, amable y ecoldgica. Estas
acciones sirven para que la sociedad esté mas integrada al mercado, generando nuevos

empleos y facilidad de la obra arquitectonica.

Por otro lado, el haber interactuado con los posibles usuarios mediante las encuestas y
entrevistar a los arquitectos y especialistas del tema aplicado, amplia el panorama para
resolver las necesidades de los mismos, ubicando a todos en un ambiente totalmente social
de consenso de ideas, o0 sea, que el proyecto que se va a generar muestre el reflejo de lo que
la sociedad veracruzana verdaderamente espera 0 necesita para que la actividad comercial
se desarrolle de una manera mucho mas eficiente en espacios agradables y de buen

funcionamiento espacial.
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3.8.- REFLEXION SOBRE MEODOLOGIA DEL DISENO ARQUITECTONICO.

El método para disefiar aplicado a esta propuesta arquitectonica, consistio en retomar los
sustentos teoricos y el reconocimiento de la morfologia tipica de los mercados, sus
espacios, la distribucion y las zonas que los conforman. Mé&s adelante se procedié a
dimensionar los espacios en base a las normas que se expusieron en las tablas del capitulo
dos en el marco normativo. Después se ubicaron dichas zonas en forma logica segun la

relacién que existe entre cada area planteada en el edificio del mercado.

Con todo el compendio de informacion citada en el parrafo anterior, se realiz6 una reticula
que tuvo el propdsito de localizar, con las medidas permitidas, las diversas areas del nuevo
mercado, buscando también la integracién visual con el contexto urbano. Es por eso que la
mayor parte del disefio del edificio se disefio de manera ortogonal que inherentemente

cumplirian con sus funciones.

Particularmente se hizo hincapié a ocupar lo menos posible del predio para la construccion,
y que de esta forma se le diera la oportunidad al disefio para crecer de manera vertical con
un maximo de seis niveles a fin de presentar un edificio llamativo, comodo, funcional con
recorridos integrados internamente, al tener méas espacio para la actividad comercial, se
generarian mas empleos para comerciantes, y el nivel cero podria ocuparse para algo mas
en un futuro, a parte el inmueble y todos los usuarios comerciantes tendrian sus comercios
asegurados de cualquier catastrofe como una posible inundacion, debido a que el predio es

una zona baja.

Otro punto a destacar es que la apariencia del proyecto obedece a las condiciones climaticas
de Veracruz, y se ve reflejado en la intension de refrescar el interior del mercado, como tal
es el uso ventanales amplios en los locales comerciales, en los accesos peatonales al interior
del edificio, areas verdes y cuidar la ubicacion de los vanos para incluir la ventilacién
cruzada en los pasillos. Las areas ajardinaras contaran con una vegetacion nativa y también

adaptada al clima del puerto, asi como vegetacion en las areas de estar.
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A la hora de disefiar un espacio arquitectonico de este tipo, es importante tomar en cuenta
la interaccion de los usuarios y a la vez la privacidad que requieren los comerciantes de
acuerdo al tipo de actividad comercial que desarrollen. Como puntos de encuentro, el
edificio cuenta con explanadas en los niveles 5y 6, y en el interior del mismo también
existen varios puntos abiertos de encuentro con vistas panordmicas hacia el exterior,
aunado a esto, se intentd de integrar todos los niveles mediante rampas de acceso que

permitiera una circulacion incluyente y mas comoda para el usuario.

aiifh

Fig. 158.- Explanadas y puntos de encuentro social.

El tema del acceso al edificio fue uno de los retos mas importantes del proyecto a resolver,
se tomo en cuenta al usuario con automovil, con moto e incluso con bicicleta, el disefio del
estacionamiento respondié de manera positiva al cubrir la necesidad de las personas con
diferente medio de transporte, este espacio resultdé adecuado para el acomodo parcial de
todas las unidades segun su genero, a través de unos tuneles en forma de brazos colocados
en los laterales del inmueble se puede llegar al estacionamiento, estos accesos estan
direccionados hacia la calle Paseo Floresta Oriente y cada mddulo del edificio cuenta con

uno, de manera que el tréfico de los mismos no crea ningun conflicto de aglomeracion.
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Los accesos al peaton fue otra necesidad a resolver, y se tomd en cuenta a todas las
personas, aun con capacidades diferentes, creando asi un sistema de acceso universal al
mercado. Las rampas representadas en la Figura 160 muestra claramente como los usuarios
gue no cuentan con ninguna unidad vehicular pueden accesar desde cualquier punto donde

estén ubicados.

Py

Fig. 159.- Accesos vehiculares. Fig. 160.- Rampas peatonales

Toda la informacion descrita con anterioridad concluye en el trazo del anteproyecto y
posteriormente en el proyecto ejecutivo. Este Gltimo se compone de las especialidades més
importantes que aclararan la tematica funcionalidad — Ecoldgica — Inteligente, de esta tesis.
Es por ello que se realizaron planos arquitecténicos y estructurales a fin de mostrar un

proyecto resuelto.

En materia de iluminacion, se efectuaron calculos especificos de cada una de las areas para
saber la calidad y el nivel en que penetraria la luz natural, con el afan de ocupar la menor
cantidad posible de watts necesarios y asi poder ahorrar energia eléctrica en el interior del

mercado.
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Ademaés, el edificio al contar con la localizacién adecuada en el predio y una buena
ubicacién de sus ventanales y acceso donde pueda circular el aire y la entrada de luz,
disminuye el consumo eléctrico para aclimatar e iluminar el espacio comercial en las horas
laborales, ya sea desde muy temprano hasta la noche.

Fig. 161.- Localizacion de ventanales y accesos donde entran la luz y ventilacién natural.

Fig. 162.- Imagenes del proyecto terminado.
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CONCLUSION

Para concluir se hara un recuento del aprendizaje adquirido a lo largo del proceso
metodoldgico expuesto en esta tesis. Se explicaran de forma concisa las decisiones tomadas
para fundamentar la propuesta arquitectonica. Al finalizar se hard un analisis de la situacion
actual en México para presentar un mercado regenerado y las posibilidades a futuro que
tiene el disefio funcional-ecolégico-inteligente en esta obra.

Las referencias tomadas para la seleccion del lugar a proyectar fueron la consulta de los
usos de suelo del puerto de Veracruz y la compatibilidad de éstos, al poder conocer las
caracteristicas fisicas del predio y conocer los servicios de infraestructura y equipamiento
con los que cuenta toda el area cercana, se penso estudiar el sitio para presentar una
propuesta de regeneracién de un espacio comercial ya existente, pero ahora con nuevos
espacios comerciales que tuvieran amplias dimensiones para que resultara factible el
establecimiento de un edificio de caracter comercial con todas las caracteristicas
arquitectonicas anteriormente expuestas, con la finalidad de no contaminar el ambiente por

concepto de demolicion de algun establecimiento cercano al predio.

Para poder tener una idea mas clara sobre el disefio del complejo comercial, se observaron
los mercados locales con el objetivo de identificar la forma tipica de estos espacios
publicos, y también para conocer las condiciones espaciales de cada uno de ellos,
identificar problematicas comunes enfocados a la arquitectura del sitio, para entonces tener

una idea mas clara de lo que les hace falta a los mercados y crear uno innovador.
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Para elegir los acabados se aplicaron cuatro puntos importantes de la sostenibilidad: generar
la menor cantidad posible de contaminantes en la fase constructiva, buscar materiales
econdmicos con beneficios térmicos, que fuesen duraderos y que se pudieran adquirir en la
ciudad. El ahorro de agua por captacion pluvial, inodoros de baja descarga y lavabos de alta
presion en los bafios publicos, locales de comida y en los restaurantes, son algunas de las
técnicas a favor de la autosuficiencia y amabilidad por el medio ambiente.

Se han expresado las razones mas importantes que justifican cada decision tomada para la
propuesta. La consulta de los posibles usuarios y con los especialistas a fines del tema
sobre la regeneracion de espacios publicos, fueron dos técnicas de acercamiento véalidos, ya
que en la vida profesional es estrictamente necesario conocer las inquietudes de las
personas y en base a ello dar soluciones arquitectonicas respaldadas u complementadas con

distintas disciplinas y teorias.

La concientizacion en el usuario para que haga un buen uso de las instalaciones del edificio
del nuevo mercado Malibran entregadas por el arquitecto, forzosamente requiere de dialogo
e informacion. Como sociedad se deben de difundir las posibilidades que hay para reducir
la contaminacién y aprovechar mejor todos los recursos naturales que se tengan a la

disposicion. Asi se designaran los esfuerzos hacia un mismo objetivo.

La experiencia que deja haber tomado este tema abre una posibilidad al entendimiento
arquitectonico de otra perspectiva, en donde las teorias empleadas en esta tesis sean los
puntos centrales para crear un edificio totalmente innovador con caracteristicas que lo

hagan unico en la sociedad veracruzana.
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ANEXOS

FORMATO DE ENCUENTA APLICADA A LOS USUARIOS

Encuesta para la realizacién de Tesis de Arquitectura sobre la Regeneracién de los Espacios

Publicos Comerciales de Veracruz.

La siguiente encuesta que usted realizard tiene como finalidad obtener los resultados y la
informacidn necesaria para cubrir las necesidades del usuario en un espacio publico comercial. Por

esta razdn se le pide que llene los datos solicitados y subraye la respuesta que mas le competa.

Ficha de Datos

Nombre completo del encuestado:
Ocupacion que realiza actualmente:
Sexo: Edad: Estado civil: Reside en:

1.- ¢ Qué lugar es el que usted visita para realizar sus compras diarias?

A).- Una tienda de abarrotes.
B).- Un mini-super.

C).- Un mercado.

D).- Una plaza comercial.
E).- Otros.
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2.- ¢ Esté usted satisfecho con los servicios que ofrece el Mercado Malibran?

A).- Si, me gusta como esta.
B).- Un poco, algunas cosas si me gustan, otras no.
C).- No, no estoy satisfecho.
D).- ¢Por qué?

3.- ¢Le gusta la distribucion de los locales y los productos que se venden en el Mercado

Malibran?

A).- Si, estoy satisfecho(a).
B).- Un poco, méas 0 menos.
C).- No, no me gusta para nada.

D).- ¢Por qué?

4.- ¢Estd usted satisfecho con las instalaciones con las que cuenta el Mercado Malibran

actualmente?

A).- Si, estoy de acuerdo.
B).- No estoy convencido del todo.
C).- No me gusta nada de este mercado.

D).- ¢Por qué?

5.- ¢Cree que sea necesario realizar una intervencion arquitecténica del espacio en el

Mercado Malibran?

A).- Si, en lo absoluto.
B).- No lo sé, no lo habia pensado.
C).- No creo que sea necesario.

D).- ¢ Por qué?
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6.- ¢Recorre mucha distancia para llegar desde su casa al Mercado Malibran?

A).- Si, me queda algo retirado.
B).- Un poco, mas 0 menos.

C).- No, no me cuesta trabajo llegar.

7.- ¢Le gustaria trabajar el uno de los locales del Mercado Malibran?

A).- Si, me parece buena idea.
B).- No se me habia ocurrido antes.
C).- Definitivamente no.

D).- ¢Por que?
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FORMATO DE ENTREVISTA APLICADA A LOS ARQUITECTOS.

Ficha de Datos

Nombre completo del entrevistado:
Ocupacién que realiza:

Edad:

Reside actualmente en:

Obras arquitect6nicas relacionadas:

1.- ;Por qué cree usted que es importante regenerar el Mercado Malibran?

2.- ¢Existe algin programa de restauracion arquitecténico para los espacios publicos con

fines comerciales?

3.- ¢De qué manera solucionaria usted el problema de la falta de funcionalidad espacial del
Mercado Malibran?

4.- ;Tiene usted o conoce alguna obra de regeneracion donde se haya resuelto algun

problema similar al del Mercado Malibran?

5.- ¢Qué tipo de materiales constructivos se podrian utilizar para mejorar las condiciones

actuales de dicho mercado con la finalidad de que sea mas ecoldgico?

6.- ¢Cual ha sido su experiencia personal de haber hecho una regeneracién o restauracion

de un espacio publico?

7.- ¢Qué cree usted que le haga falta al mercado Malibran para volverse un espacio
comercial que responda a todas las necesidades espaciales, tanto para los clientes como los

comerciantes?

8.- ¢Qué solucidn arquitectonica propondria usted para rescatar al mercado Malibran de las

inundaciones o que no quede deshabilitado por una catastrofe natural de este tipo?
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