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Céritas de Uruapan A.C. es un organismo pastoral de la Iglesia
Catolica, parte de una confederacidon denominada Caritas Interna-
tionallis, con mds de 162 organizaciones catdlicas de asistencia,
desarrollo y servicio social, que trabajan en la construcciéon de un
mundo mejor para los pobres en 204 paises y territorios.

En México se denomina Céritas Arquididcesis de México, |LA.P. y
es el organismo oficial del Arzobispado de México que presta ayuda
a la comunidad que la solicita, con programas asistenciales y de
promocidon humana y social para quienes mas lo necesitan. Dichos
programas son:

.:Atencion médica

.:Dispensario médico

.:Atencién psicoldgica

.:Clases de pintura textil

.:Bazar permanente

.:Entrega de despensas bdsicas

.:Atencién de casos emergentes como funerales, pasajes 'y
gastos médicos

.:Apoyo a damnificados en desastres naturales

Los fondos con los que cuenta Caritas de Uruapan A.C. son re-
ducidos y aprovechados al maximo para poder mantener vigentes
los programas sociales antes mencionados De acuerdo con el Dr.
Gerardo Segoviano Diaz, presidente del Patronato, la cantidad de
$100,000.00 es un aproximado del dinero con el que han trabajado
en el Ultimo afio. La asociacion se encuentra limitada en sus recur-
sos para seguir manteniendo los servicios y programas que ofrece,
y el nimero de personas beneficiadas es reducido, sin contar que
las instalaciones se encuentran visiblemente descuidadas. Ademas
de eso, indirectamente también afecta aquellas personas de esca-
S0s recursos econdmicos que ven en esta asociacion una alternativa
para cubrir sus necesidades basicas, madres o padres solteros, fami-
lias completas, enfermos, ancianos e indigentes, en su mayoria de la



Introduccion y Problematica

ciudad de Uruapany, en menor proporcién, de las comunidades ale-
danas. En la actualidad se continta gestionando con diferentes em-
presas para obtener mas donativos grandes y continuos. También
se implementd un bazar permanente dentro de las instalaciones de
la asociacién. Respecto del drea de diseno, se ha realizado difusion
entre la comunidad catdlica de Uruapan con volantes, tripticos, dip-
ticos y anuncios en formato tabloide, en el cual mencionan los pro-
gramas que ofrecen y solicitan apoyo en especie o efectivo.

También se establecié una colecta monetaria mediante el “bo-
teo”, la cual se inicia un domingo antes de la Semana Santa, cele-
brando el Dia de la Caridad. Esta consiste en solicitar donativos, los
cuales se depositan en un bote plastico con sellos de seguridad, en
20 colegios de la ciudad de Uruapan, buscando la participacion de
los alumnos y profesores.

A lo largo de esta investigacién se desarrollaran temas sobre la
historia y fundacidon de Uruapan, municipio de Michoacdn, sus ca-
racteristicas generales, sociodemografia, cuestiones econémicas y
de sustento. Hablaremos sobre el significado de pobreza y los tipos
de pobreza que existen y sobre las cuales se realizan esquematiza-
ciones para resolver programas que combatan el razago social del
pais. El capitulo tres sera para hablar sobre la organizacién mundial
de laiglesia catdlica, los origenes de su fundacién, quiénes facilita-
rén su creacion, las dimensiones con las que hoy en dia han llegado
asi como el propdsito de ayudar. El capitulo 4 desarrolla el problema
gue afronta Cdritas desde hace siete anos, la escasez de recursos, de
apoyo de la misma comunidad y el peligro de no poder continuar
ofreciendo sus programas asistenciales en beneficio que aquellas
personas que lo soliciten. Capitulo cinco es el mds extenso de este
documento, donde se menciona cudles son los origenes del disefio,
la definiciéon que otorga la Escuela Nacional de Artes Plasticas, per-
teneciente a la Mdxima casa de estudios de México y las diversas
areas de trabajo en las que se desarrolla el disefio y la comunicacién
visual.
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‘Objetivos

Objetivo General

Difundir y promover Caritas de Uruapan A.C. y asi generar recur-
sos econdmicos para que la asociacidon pueda continuar proporcio-
nando sus programas en beneficio de la comunidad uruapense.

Objetivos Especficos

.. Determinar la situacion actual de las asociacion civil, Caritas
Uruapan

.. Investigar la historia de la beneficencia publica en México y de
Uruapan.

.: Investigar los antecedentes histéricos de Cdritas Internationalis,
México y Uruapan.

.: Determinar el grado de nocién en una muestra de la poblacidn
de Uruapan sobre la existencia de Cdritas y sus programas socia-
les.

.: Recabar informacién referente a campaias publicitarias de
otras instituciones y asociaciones de beneficencia publica.

.: Elaborar un producto de disefio, el cual permita la difusion efec-
tiva y adecuada para resolver y mejorar lo situacion econdmica de
Caritas.
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Situacién geografica

Municipio, ubicado en el estado mexicano de Michoacan de
Ocampo, es uno de los 112 municipios del estado. Esta situado en
la vertiente sur de la Sierra de Uruapan, prolongacién de la de Apa-
tzingan, formando asi parte del eje volcanico; en las latitudes: norte
19° 15/, este 101° 55’, oeste 102° 24’ de longitud oeste del meridiano
de Greenwich y ocupa el 1.62% de la superficie del estado.

Uruapan colinda, al norte con los municipios de Los Reyes, Chara-
pan, Paracho y Nahuatzen; al este, con los municipios de Nahuatzen,
Tingambato, Ziracuaretiro, Taretan, Nuevo Urecho; al sur, Nuevo
Urecho, Gabriel Zamora, Pardcuaro y Tancitaro; al oeste, con Tanci-
taro, Nuevo Parangaricutiro, Tancitaro, Periban y Los Reyes.

En el afio 2005, de acuerdo al Conteo de Poblacidon de Vivien-
da que realizé el INEGI, Uruapan contaba con 279,229 habitantes.
Cuenta con diferentes comunidades, de las cuales las mas habitadas
son Caltzonzin, Angahuan, Capacuaro y Corupo.

Plaza de Los Martires de Uruapan



Uruapan del Progreso

Estatua de Fray Juan de San Miguel
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Huatapera

12

Uruapan, raiz etimoldgica

La raiz etimoldgica de Uruapan aun sigue siendo confusa. Sin em-
bargo existe la versiéon que el ilustre Licenciado Eduardo Ruiz ex-
puso, asegurando que Uruapan proviene de la palabra purhépecha
Urapani, palabra que significa “El florecer y fructificar de una planta
al mismo tiempo”, siendo esta versidn la mas aceptada ya que el Lic.
Eduardo Ruiz llegd a esta conclusién, averiguando entre los indige-
nas contemporaneos de hace mas de un siglo.

Fundacion

Uruapan existia mucho antes de la colonizacién. La historia cuen-
ta que Tangaxhuan, uno de los Ultimos reyes Purhépechas, salié a
recorrer su territorio y realizd visitas a diversas poblaciones, algunas
mas para someterlo a su dominio. Asi pasé por Sevina, Nahuatzen,
Cheran, Paracho, Capacuaro, etc. Le siguié por el sur, y al llegar a
una colina denominada Cherangueran quedd admirado del pano-
rama con el que se hallé. El Lic. Eduardo Ruiz lo describe de la si-
guiente forma: “Era un pedazo misterioso y alegérico del cielo de
los tarascos”.

Fray Juan de San Miguel

En ciencia cierta, el afio que Fray Juan de San Miguel llega a Urua-
pan, no se tiene esclarecido, pero con el recurso de la conjetura, se
insinUa que este personaje, clave para la fundacién, vino a Uruapan
en el afno 1533. Se dio cuenta que exactamente no podia encontrar
sitio mas apropiado para fundar una grande y floreciente poblacién:
Benigno el cielo, tierra exuberante y aguas cristalinas y abundantes.
Fray Juan de San Miguel, bautizé la colonia con el nombre de San
Francisco de Uruapan y convencid a los indigenas moradores a que
regresaran para iniciar la repoblacion, ya que estos habian huido
para esconderse y protegerse en las cuevas y montaiias, del que re-
latan fue el terrible conquistador espafiol Nuiio de Guzman.

Trazd un plano a cordel, realizando avenidas que partian desde el
centro de la nueva ciudad, al centro de la misma, se realizé una pla-



za principal y una iglesia modesta dimensiones. Junto a esta prime-
ra iglesia se edificé un hospital nombrado “La Huatapera” para los
nativos de la zona, el cual siempre estuvo concurrido ya que no solo
atendian a quienes estuvieran enfermos, sino también a quienes lle-
garan, como viajeros que fatigados buscaban un lugar de descanso.

Los nueve barrios

Las familias que se encontraban dispersas, fueron agrupadas por
Fray Juan de San Miguel en barrios que se encontraban a la periferia
de la nueva comunidad. Les enseiid oficios diferentes por barrios;
asi mismo, cada uno tenia su capilla en donde se les ensefiaba el
Evangelio.

1. Los Santos Reyes *

San Juan Bautista

San Miguel Arcangel
San Francisco

La Magdalena

La Santisima Trinidad *
Santiago

San Juan Evangelista *

. San Pedro
Estos se encuentran ya desaparecidos.

FO 0N U A WN

En cada uno, se edificaron las capillas y coros respectivos, aunque
en la actualidad solo se encuentren 6 barrios, que aln mantienen
sus respectivas fiestas patronales. En el lugar los comunitarios eran
reunidos todas las tardes en los atrios de las capillas para que se les
leyera el Evangelio, hacer oracidn y recitar en el coro de la iglesia ya
gue ésta contaba con un érgano que los acompafiaba en los canti-
cos.

Capitulo UNO

Fachada del Templo de Santo Santiago

13



Uruapan del Progreso

Ruinas de la iglesia en Parangaricutiro
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Caracteristicas generales

CLIMA ||| Debido a la creciente deforestacion y sus notables
consecuencias, en Uruapan ha cambiado el clima templado con el
gue se contaba muchos afios atrds. Ahora se tiene un clima cdlido-
templado humedo en la mayor parte del tiempo con lluvias en ve-
rano.

HIDROLOGIA ||| El rio Cupatitzio es la principal fuente de agua
con la que contaba Uruapan; el nacimiento se encuentra en lo que
hoy es el Parque Nacional Barranca de Cupatitzio. Ahi mismo se ubi-
ca en manantial conocido como la Rodilla del diablo, que es donde
brota el agua que lleva en su caudal el rio. Por su camino atraviesa
la ciudad de Uruapan, que vio en éste, gran abundancia y beneficios
tanto para el riego de las hortalizas y para el consumo asi como el
uso humano.

Existen otros rios que se unen al cuerpo del Cupatitzio para final-
mente desembocar en una cascada de casi 70 metros de altura, la
Tzararacua.

VOLCANES | | | La regién de Uruapan se encuentra una zona com-
pletamente volcanica, ademds de que es un area de mds reciente
vulcanismo en México, por lo tanto también es una zona de fre-
cuentes temblores debido a que frente las costas de Michoacdn se
encuentra localizada la Placa de Los Cocos, causal de los multiples
eventos sismicos de la zona.

El Paricutin es considerado un volcadn joven, nacidé a las 17:30
horas el dia 20 de febrero del afio de 1943. Se encuentra a 2,250
metros sobre el nivel del mar y su crater principal arrojé grandes
cantidades de arena vy lapilli, asi como lava; que salié también por
un volcdn cercano llamado Zapicho, que significa “pequefio”, el cual
con su lava cubrié a una comunidad entera.

INFRAESTRUCTURA ||| A lo largo del municipio se cuenta con
144,72 Km. de carreteras, las cuales 51.5 son federales, 72.62 pa-
vimentadas y 20.6 revestidas. A diferencia del medio rural, éstas se
encuentran deficientes debido principalmente a lo accidentado del
relieve y a lo dispersado que se encuentran las localidades, cuentan
s6lo con caminos rurales o terracerias en mal estado. Destacan en la
red troncal, las carreteras Patzcuaro-Uruapan-Nueva lItalia, Zamora-
Los Reyes y Uruapan-Carapan.

Uruapan también tiene un sistema ferroviario de 2 vias de im-



portancia: Uruapan-Patzcuaro y Uruapan-Lazaro Cardenas, que en
la actualidad proporcionan el servicio de carga. Asi como también
en la ciudad se encuentra el aeropuerto “Gral. y Lic. Ignacio Lopez
Raydn, sus vuelos conecta ha la region de la Meseta Purépecha con
la de Tierra Caliente, hacia la costa del Pacifico. Tiene una superficie
de 264 hectareas aproximadamente y su plataforma para la aviaciéon
comercial es de 15,652 metros cuadrados; recibe y tiene salidas a 19
ciudades de la Republica Mexicana: Acapulco, Aguascalientes, Cd.
del Carmen, Cd. Victoria, Cd. de México, Hermosillo, Jalapa, Lazaro
Cardenas, Ledn, Manzanillo, Minatitldn, Poza Rica, Querétaro, San
Luis Potosi, Tepic, Tijuana, Zacatecas. En 2 aerolineas nacionales y
cuenta con una pista de 2,400 m.

El servicio postal registra 135 oficinas ubicadas en las principales
localidades urbanas regionales de Michoacdan pero en el medio rural
se carece de él en una gran proporcion.

Economia

AGRICULTURA ||| Es una actividad que tiene aun fuerza en el
municipio, siendo sus principales cultivos la cafia de azlcar, maiz,
durazno, café, guayaba y hortalizas como jitomate, chile, calabaci-
ta. El cultivo de aguacate se ha desarrollado a tal magnitud que
las hectareas destinadas para su produccién se han extendido hasta
68,000 en el municipio y donde el 28% de la poblacidén se dedicaala
agricultura de este fruto.

GANADERIA ||| La actividad pecuaria tiene una importancia re-
gular; ademas se cria ganado bovino, porcino, caprino, equino, avi-
colay abejas.

Sélo en Uruapan durante el 2005 se manejaron: 7,477 cabezas de
ganado bovino; 6,603 de porcino, 1,310 de ovino, 1, 830 de caprino,
534 de equino, 1,167,525 de aves y 80 colmenas.

INDUSTRIA ||| En el municipio esta representada en un 95% por
micro industrias como son talleres automotrices, taller metal - mecd
nicos, fabrica de produccién de alimentos y fabrica de materiales
para la construccion.

Capitulo UNO

La produccion de aguacates es la principal
actividad agropecuaria del municipio

15



Uruapan del Progreso

Portal en el centro de la ciudad de Uruapan

s
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COMERCIO ||| El municipio cuenta con aproximadamente 1,158
comercios clasificados en 80 giros de los cuales el 11.6% son de
abarrotes, el 8% farmacias, el 6.6% abarrotes con venta de vinos, el
5.7% tiendas de ropa, el 5.1% refaccionarias y accesorios para autos
y aviones, el 4.8% son papeleria e imprentas, el 4.5% de zapaterias
y el 4.3 % de ferreterias.

SERVICIOS ||| La capacidad de estos en la cabecera municipal
son suficientes para atender la demanda, contando con 378 empre-
sas de servicios; cantidad que va en aumento debido a la creciente
demanda turistica que va ganado territorio en Uruapan. Represen-
tandose de la siguiente forma: 15% cafeterias y restaurantes, 9%
hoteles, 7.5% constructoras, 7% de servicios profesionales y el 5%
pensiones y estacionamientos.

Sociodemografia

Se ha mencionado con anterioridad que en el municipio habitan
alrededor de 279,229 mil personas, mientras en la cuidad de Urua-
pan son un poco mas de 238,975 mil; dichas cifras pertenecen a
los resultados del Il Censo de Poblacion y vivienda 2005 INEGI. De
estos mismos datos se obtiene que las mujeres son 124,121 mil y
los hombres 114,854, ligeramente inferior en lo que corresponde a
la poblacion femenil. Esta misma poblacidn se encuentra asentada
en dos zonas: urbana y rural, la primera tienen un asentamiento de
261,721 individuos mientras que la segunda cuenta con 17,508 per-
sonas. Para el afio 2000 la poblacion econémicamente (PEA) activa
en el municipio de Uruapan fue de 92,537 mil personas, de los cua-
les sdlo 1,177 se encontraban desocupados por diversos motivos
como, invalides permanente, jubilados o discapacidades diferentes.
Esta informacion fue tomada del Xl Censo General de poblacion y
vivienda 2000 del INEGI, ya que se encontré la informacién tan de-
tallada del municipio y la ciudad de Uruapan.

En la poblacidon econdmicamente activa, mas de 3,910 trabajado-
res no reciben un ingreso por sus labores, mientras que 11,703 al
menos reciben un salario minimo, 48,563 perciben de 1 - 3 salarios
minimos y una minoria de 2,978 individuos mas de 10 salarios mi-
nimos. Ademas de esto, 146,839 de personas del total de la pobla-
cion, carecen de seguridad social, lo cual significa que se encuentran
sin un programa de pensiones, retiro o atencion a la salud.



Capitulo UNO

Turismo, Huatapera

Es un edificio histérico cuyo origen data del afio 1533, siendo su
fundador Fray Juan de San Miguel. En el albergé durante la época
de la colonizacién a indigenas enfermos, moribundos o cualquier
viajero que necesitaban de un refugio para pasar la noche; donde
ademas se les proporcionaba agua y alimentos. Su nombre de-
riba de la palabra Uandajperakua (regién meseta) Uantajperakua
(region canada y lacustre) que significa “lugar de reunion” o “sitio
donde se puede reunir o llegar”.

Desde 1932 es entregado a la recién conformada Comision de tra-
bajadores del maque, quienes la utilizan para hacer exposiciones de
este arte. En 1999 inicia una etapa de mayor y profunda restauracion
yyaen laactualidad es un museo, denomindado Museo de los cuatro
pueblos indios; cuenta con salas de exposicién permanente y tem-
porales, una sala de consulta y una capilla con un mural del siglo XVI.
En la sala de los Cuatro pueblos se puede admirar la riqueza cultural
de los pueblos a través de sus expresiones artesanales.

Sala de El Maque de Michoacan, es una sala dedicada para ense-
fiar la produccion artistica del pueblo purhépecha, sus diversos
utensilios, materias primas y estilos de los principales centros pro-
ductores del Maque: Uruapan, Patzcuaro y Quiroga.

Dos salas temporales con exposiciones referentes a las costum-
bres, estilos de viday cosmovision de los indigenas.

Su ubicacién es en las calles Vasco de Quiroga esquina Plaza Mo-
relos, en el Centro Historico de Uruapan.

La Huatapera es un centro de recreacion
para muchas familias

17



Uruapan del Progreso

Parque Nacional “Barranca de Cupatitzio”

Es uno de los mayores atractivos turisticos del municipio de
Uruapan, se encuentra ubicado en la parte Noroeste de la ciudad
de Uruapan a 1615 metros sobre el nivel del mar. Anteriormente
habia pertenecido al ilustre uruapense Lic. Eduardo Ruiz; su hija Jo-
sefina Ruiz, lo vendié al gobierno federal, en ese entonces el primer
mandatario de México era Gral. Lazaro Cardenas quien lo decretd
Parque Nacional.

El Parque Nacional, alberga una espléndida y nutrida vegetacion,
fuentes de agua, fauna endémica y su estrella principal, el Rio Cu-
patitzio, cuyo nombre se interpreta al espafol como “rio que canta”,
que lo recorre en toda la drea recreativa del parque

Siendo uno de los principales destinos que visitan los turistas que
llegan a Uruapan, ofrece para ellos un amplio repertorio de fuentes
y puentes entre las cuales se encuentran:

Fuente cola de Pavo Real

Fuente Velo de novia

Fuente de los espejos

Fuente Cutzi (luna)

o . Fuente Xicapati (Arcoiris)
Es uno de los principales atractivos de la

ciudad y solo en el 2008 recibié 717 mil 742 Fuente COpa de Oro
visitantes
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Ademads del rio, el parque cuenta con
numerosas fuentes entre ellas destacan,
El tornilllo, Velo de Novia y

la mds grande Jantzictzic.

Fuente Huriata (del Sol)
Fuente Jantzictzic (Flor de lluvia)
Fuente del tornillo

Los puentes Gdlgota y de los enamorados asi como el Mural
de Manuel Pérez Coronado ilustra escenarios tipicos de la regidn
michoacana como la Costa de Playa Azul, instrumentos y vestuario
tradicionales, las artesanias de Paracho, la imagen del volcan Pari-
cutin y a sus pies el pueblo de San Juan Parangaricutiro y visible-
mente las torres de la iglesia que fue cubierta por la lava del volcén,
también se aprecia una representacion artesanal de Santa Clara del
Cobre y del Barro de Quiroga y al final de este una estampa de la
zona lacustre como Patzcuaro.

Ademas de las fuentes, puentes y rio, el Parque Nacional “Bar-
ranca de Cupatitzio” tiene servicios de cenadores, venta de comida
tipica de la regidn, artesanias, visitas guiadas por nifios de la ciudad
que cuentan por unas monedas, los versos y leyendas de la “Rodilla
del Diablo” y del “Columpio del Diablo”.
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Uruapan del Progreso

Tzararacua

Localizada al sur de la ciudad de Uruapan, a 13 kildmetros dentro
de un bosque mixto de encino y pino, se encuentra dentro del ejido
de Jucutacato pertenenciente al Munipio de Uruapan. Es un lugar
donde se hace una transicion del clima templado a cdlido, donde
el panorama a observar es de bosque circundante de 45 hectareas,
por doquier se ven los escurrimientos de agua que se filtra entre las
rocas y se cuela en el follaje de los arboles.

Durante la epoca de lluvia la cascada luce en su mejor esplendor
luciendo con las orquideas en floracién que destacan entre lo verde
del lugar.

En la Cascada Tzardracua, es posible encontrar todos los servicios, tiene un costo muy acce-
sible y en la Tzardracuita se puede tener mas contacto con la naturaleza

La Tzardracua es una cascada con una caida de agua de aproxima-
damente 40 metros y se puede llegar rentando un caballo en el lugar
(el tiempo de trayecto seria de 25 minutos), o descender los mas de
500 escalones para poder disfrutar del rappel, campismo, comidas
al aire libre, mas la caminata ya realizada.

Unos 20 minutos mas de camino a pie, se encuentra la Tzarara-
cuita una cascada de menor dimension.



Conclusiones

Como ya se habia hecho mencidn, el municipio de Uruapan del
Progreso es una de las principales ciudades que se fundaron en el
estado de Michoacdn, tiene una extensa riqueza cultural ya que aqui
se vivieron gran cantidad de momentos que pasaron a la historia de
México. Dada las estadisticas, Uruapan no se encuentra entre los
primeros numeros de los municipios con marginacién, analfabetis-
mo o desempleo. Existe la desigualdad social muy marcada en esos
pocos numeros que deberian dejar de serlo para que se implemen-
taran acciones sociales a favor de ellos. Asi es como diversas insti-
tuciones de beneficencia publica o asociaciones civiles intervienen
en pro de la poblacidon que los requiera, con recursos que el resto
de la sociedad otorga. Asi después de hablar de datos, estadisticas,
y cifras, se proseguira en el siguiente capitulo a hablar de la historia
de la beneficencia publica, la caridad y la filantropia.

Capitulo UNO
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La Pobreza en México

Pobreza se refiere a la situaciéon de una persona cuyo grado de
privacién se halla por debajo del nivel que una determinada socie-
dad considera minimo para mantener la dignidad, segun Alfonso
Dubois?’. Se vive en una realidad en que la pobreza estd presente
en todas partes. Si de pobreza de condicién estamos hablando, pri-
mero se debe de aclarar que no es lo mismo pobreza que la des-
igualdad de ingresos, estos son problemas diferentes pero lo que se
concierne en este momento es la pobreza y solo se referird a ella.

Pobreza se divide en extrema y moderada. La primera es una
condicidn absoluta, la padecen aquellos individuos que no pueden
proveerse de una alimentacién suficiente que les permita desempe-
fiarse adecuadamente y como resultado de ello, presentan proble-
mas en su salud evidentes, tales como: deficiencias antropométri-
cas debido a una desnutricidn considerable. Estas personas segun
refiere Silva Levy? “Nacen pobres y mueren pobres”. En la segunda
no puede satisfacer necesidades que, dado el nivel de desarrollo
del pais, se consideran bdsicas. Su situacién es fundamentalmente
distinta en el sentido de que su nivel de alimentacion y de salud les
permite aprovechar las oportunidades de educacidn, tener movili-
dad y afrontar mas riegos, por lo tanto su pobreza es relativa. Las
personas que padecen de pobreza moderada, tienen mas oportu-
nidades de progresar con el apoyo que les otorguen los diversos
programas sociales.

En México existe un Consejo Nacional de Evaluacion de la Politica
de Desarrollo Social. Este organismo se encarga de realizar periodi-
camente una medicidn estimable de la pobreza en el pais, y del cual
los estados se basan para planificar y aplicar sus programas sociales.
La informacion que utiliza CONEVAL es la que genera el INEGI en
cada uno de sus censos y conteos de poblacidn y vivienda.

! Lic. en Derecho y Economia por la Universidad Comercial de Deusto y doctor en Economia por la
Universidad del Pais Vasco, en la que es profesor de Economia Internacional y del Desarrollo. Es autor de
varias publicaciones sobre pobreza, bienestar y cooperacion.

2Quien fuera Director de la Unidad de Desregulacién Econédmica y coordinador de asesores de la Secre-
taria de Comercio y Fomento Industrial, y profesor asociado de economia en la Universidad de Boston.
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Los indicadores que se emplean para la medicién de la pobreza
son los siguientes:

. Ingreso corriente per capita.

o Rezago educativo promedio en el hogar.

o Acceso a los servicios de salud.

o Acceso a la seguridad social.

o Calidad y espacios de vivienda.

. Accesos a los servicios basicos en la vivienda.

o Accesos a la alimentacién.

o Grado de cohesién social.

Las de pobreza en México se clasifica en:
o Pobreza Alimentaria

o Pobreza de Capacidades

. Pobreza de Patrimonio

De acuerdo al Mapa de Pobreza y Rezago Social 2005, emitido
por el CONEVAL; a nivel nacional la pobreza alimentaria es de 18.1;
la pobreza de capacidades es de 25.1 y la pobreza de patrimonio
es del 48.2. Nivel estado, Michoacdn se encuentra por arriba de la
media nacional. La pobreza alimentaria se ubica en un 23.3; pobreza
de capacidades en un 30.8 y la pobreza de patrimonio en un 54.4,
En un Uruapan, en pobreza alimentaria 14.6; pobreza de capacida-
des en un 22.7 y en pobreza de patrimonio en 22.7. Todo esto es
sindbnimo de que Uruapan es un estado con muy bajo rezago social
obteniendo un indice de -0.89665, pero Michoacan se encuentra en
el primer nivel de estrato de las entidades federativas respecto a la
distribucion de ingresos monetario per cépita.

Tabla comparativa de pobreza

Alimentaria Capacidades Patrimonial

B Macional
B Michoacan
Uruspan



La Caridad desde sus inicios

Para hablar de la historia de la beneficencia es indispensable
mencionar los origenes que tuvo siglos atras.

La beneficencia tuvo sus inicios con la caridad cristiana, ésta tuvo
una gran manifestacién, debido a que la Iglesia tenia un impresio-
nante poder y libertad entre aquellos que ejercian la fe cristiana.
Esto dio paso a que se produjeran una gran cantidad de obras ca-
ritativas, con el objetivo de sembrar el espiritu cristiano a quienes
ayudaban. Aida Valero Chavez 3, refiere en uno de sus textos, que la
caridad atafie desde los tiempos de Jesucristo, pues éste ensefid a
sus apostoles diversos actos de fe y caridad; divulgando la creencia
en Dios y el amor al préjimo. Este amor cristiano se resume en tres
formas: la ensefianza, la curacién y la alimentacién.

Retomando la historia, en el oriente surgieron los primeros hos-
pitales que brindaban asistencia y refugio a enfermos, ancianos y
huérfanos. Los predicadores persuadian a los ricos para que distri-
buyeran sus riquezas entre los necesitados. Entre otras actividades
estaba de visitar a los presos en las carceles, rescatar a cautivos y la
proteccién de los perseguidos por la justicia quienes se refugiaban
en los templos. Asi también fue el surgimiento de ordenes de mon-
jes que tenian como actividades habituales acoger y auxiliar en sus
hospitales a peregrinos. Uno de los hospitales que se han de men-
cionar, es el de Jerusalén; que existiéo a mediados del siglo XI, donde
obtenian recursos de los mercaderes de Amalfiy tan bien aceptados
por la comunidad asi como la misma estaba agradecida con ellos,
que les retribuyd mucha simpatia y muchisimas limosnas.

La caridad es una cuestidn de la religidn. Es una virtud teologal
gue consiste en amor a Dios sobre todas las cosas y al préjimo como
nosotros mismos. Aida Valero explica, que la caridad es el amor que
busca el bien comun; el brindar ayuda a los necesitados, a los po-
bres y marginados en virtud del primer mandamiento de la religién
catdlica. Se ayuda a otros conscientemente porque en ello se ve la
salvacién eterna de quien lo realiza.

3 Investigadora de la Escuela Nacional de Trabajo Social de la Universidad Nacional Auténoma de Méxi-
co y autora del libro de la Caridad a la beneficencia publica en la ciudad de México (1521-1910)

Capitulo DOS
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Pobreza y la beneficencia

Caridad en México

Como se ha dado a entender en este texto, caridad es sinénimo
de religion — Dios — salvacion; este término solo puede emplearse
cuando nos referimos a la Iglesia catdlica. Por lo tanto la caridad
vino a México con la llegada de los espafioles colonizadores, cuando
los encargados de evangelizar eran los frailes de diversas drdenes,
los Franciscanos, Dominicos y Agustinos. Aida Valero explica que no
solo fueron los religiosos de oficio quienes servian de caridad, sino
los mismos espafioles de cualquier otro oficio ya que la religién al-
tamente catélica se los promovia, pues la caridad es el medio del
cual se obtiene la salvacién espiritual.

Después de la conquista, los espafioles edificaron hospitales en
la ciudad de México, en la que se atendié a ancianos y huérfanos
de todas las castas y razas, fueran hombres o mujeres. Las autori-
dades obligaron a los administradores de los hospitales a que éstos
fueran para los pobres y se recibian Unicamente pago de aquellos
que tuvieran bienes o fortuna. Mas adelante se fundaron hospitales
especializados para enfermos leprosos, mentales vy sifiliticos.

Enfermos mentales del Manicomio La Castafieda

La beneficencia en México

Fueron mds de dos siglos en que las instituciones caritativas de
la Iglesia otorgaron ayuda a los desamparados. En 1861, el enton-
ces presidente Benito Juarez dio fin al proceso de traslacion de las
instituciones caritativas que dependian por completo de la Iglesia,
traslacion que afios atrds se habia estado dando, pero no se habia



completado; instituciones que predominaron durante la época de la
colonia hasta el siglo XIX para convertirlos en instituciones de bene-
ficencia, de las cuales el gobierno se hizo cargo.

Se entendia por institucién de beneficencia, segln el gobierno, a
los hospicios, hospitales, casas de dementes, orfanatorios, casas de
maternidad y todos aquellos que reconocieran por base la caridad
publica, asi como las instituciones educativas, primarias, secunda-
rias y profesional.

Los gobiernos liberales de los afios 1867 a 1876, pusieron en mar-
cha diversas acciones encaminadas a atender el rezago social, ade-
mas de atender y dar una mejor calidad de vida a los expdsitos y
desvdlidos; tratando de llegar a los hogares mas apartados.

La beneficencia, durante el Porfiriato, en un inicio tuvo poca rele-
vancia, pues se llegé a considerar que este tipo de actividades no le
inmiscuian al gobierno federal y se volvié a dejar a manos de la Igle-

Diaz en 1910.

sia, aunque soélo para que las trabajase, ya que el gobierno aun las
mantenia. Mas adelante esa idea cambio positivamente y se crearon
el Hospital General (1905), el Manicomio de la Castafieda (1910) y
varias casas de cunas. Continuando con la historia, durante 1920 se
reorganizo la beneficencia y le fueron otorgados diversos productos
de la Loteria Nacional, con el fin de sostener todas las actividades
gue la beneficencia realizaba. También permitié que los recursos que
se generaban, renovaran los establecimientos de beneficencia que

Capitulo DOS
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Gral. Ldzaro Cdrdenas fue uno de los prin-
cipales impulsores de crear instituciones de
cardcter publico para apoyar a los pobres y
desvalidos.

Ay B “Imagénes de la Locura” es una com-
pilacion fotogrdfica de la vida en el Mani-
comio de La Castaiieda, en el se muestra
como vividn los pacientes en su vida diaria
dentro del instituto.

4Manual de Trabajo Social. Manuel Sanchez Rosa-
do. Pag. 16, linea 16

>Manual de Trabajo Social. Manuel Sanchez Rosa-
do. Pag. 18, linea 30

¢Manual de Trabajo Social. Manuel Sanchez Rosa-
do. Pag. 19, linea 7
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anos anteriores habia desaparecido o empobrecido. La asistencia
entonces comprendia la prestacidon de ayuda econdmica o material
para el socorro de alguna de alguna necesidad inmediata. Durante
el 1936 se renueva el concepto de beneficencia y se enfoca a evitar
las causas de debilidad social, credndose un organismo que tuviera
como fin dar terapia social; principios de los cuales se concretarian
un afio después con la creacion de la Secretaria de Asistencia.

El 1 de enero de 1937 y Lazaro Cardenas como presidente de la
Republica, sefiala que “La beneficencia debia evitar las causas de
debilidad social que presentaban los individuos, pugnando por re-
incorporarlos al proceso de producciéon.”® El 31 de diciembre de ese
mismo afio, el general Cardenas cred la Secretaria de Asistencia
Publica y el Departamento Autdnomo de Asistencia Social Infantil,
el cual se encargaria de los problemas educativos y sociales de los
menores de seis afios. En el afio siguiente la Secretaria de Asisten-
cia Publica incorpord la Direccidn de Asistencia Infantil y la de Asis-
tencia Privada para “ayudar a las personas, familias y comunidades
gue se encuentren presionadas por carencias fisicas, econdmicas y
sociales”®. El presidente Adolfo Ruiz Cortines, cred por decreto el
28 de octubre de 1954 el Programa de Bienestar Social Rural con
dependencia de la Secretaria de Salubridad y Asistencia, cuyo pro-
posito fue el de contribuir al mejoramiento de las condiciones de
vida de la poblacidn rural, promoviendo y coordinando esfuerzos de
las instituciones de los tres niveles de gobierno, con la participacién
organizada de la misma poblacién. Entonces la asistencia social sus-
tituydé la compasién de la beneficencia por comprensién. Se mencio-
na ademads que “la ayuda asistencial debia obrar dentro de lo posible
sobre las causas de debilidad social o econdmica y ser oportuna y
temporal, excepto en situaciones de incapacidad permanente, pero
aun en estos casos se promovia la participacion de los débiles socia-
les para su tratamiento”.® Asi como también se establecio una obli-
gacion por condicion de consanguinidad o situacion legal, de ayudar
a las personas incapaces de valerse por ellas misma ya sean ninos,

enfermos, invalidos, ancianos, de manera parcial o total.
A




Definicion y tipos de Beneficencia

Del latin benefacere hacer el bien o del vocablo latino beneficen-
tia que significa literalmente “virtud de hacer el bien”

El Diccionario Juridico de Harla, lo define como: Actividad hu-
manitaria y altruista del Estado o de los particulares que tiene por
objeto socorrer a las personas que se encuentran en estado de ne-
cesidad, por la ausencia elementos bdsicos para sobrevivir como los
son: alimento, vestido, habitacidn, atencidn médica, apoyos econoé-
micos, etc.”

Beneficencia privada: nombre que se aplica a las funda-
ciones o asociaciones dedicadas a actividades no lucrativas con
fines humanitarios, con fondos provenientes de particulares; los
beneficiarios no pueden ser integrantes del grupo o fundadores, és-
tas deben ser designadas de forma genérica y colectivamente, por
ejemplo: los ancianos, expdsitos o niflos abandonados, huérfanos,
desvalidos, etc.

Beneficencia ptiblica: denominacién otorgada a las institu-
ciones creadas y financiadas por el poder publico , generalmente
descentralizada del gobierno para otorgar atencién a las necesida-
des de los desvalidos que requieran ayuda por sus condiciones de
pobreza.

Loteria Nacional, es una de las principales instituciones de beneficencia en México

7 Edgar Baquieros, Diccionario Juridico Harla, Derecho Civil, vol. uno, México, 1995.
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Pobreza y la beneficencia

Instituciones de asistencia privada

Hablando en un contexto de los sistema de proteccién social, la
beneficencia tiene estos principios rectores:
eSimplicidad

eUniversalidad, Todo individuo puede ser sujeto a recibir aten-
cion.
eResidualidad, Se da prioridad a los grupos mas necesitados.

ePrecariedad, Tiene como labor la sobrevivencia y no el cambio
social.

eGratuidad, La idea es que los beneficios sean gratuitos o de muy
bajo costo.

eDiscrecionalidad, el presupuesto y los programas que se ofre-
cen estan encausados para determinados grupos sociales.

eTransitoriedad, se caracteriza como una forma de proteccién
para la sociedad humana, como una disposicidn que permite amor-
tiguar los efectos de desigualdad.

eAdaptabilidad, emplea diferentes modalidades para otorgar
ayuda.

Beneficencia en ocasiones se utiliza como sindnimo de asistencia,
pero la segunda tiene un rango menor de cobertura y una organiza-
ciéon mas elemental y dispersa.

A B
L ]
SCROPTIMIET
Best for Women
LB AP

CRUZ ROJA
MEXICANA



En la siguiente lista se mencionaran las diversas instituciones de
beneficencia que existen en la ciudad de Uruapan; algunas son aso-
ciaciones civiles, institutos de asistencia privada o sociedad civil.

.: Hogar de ancianos A.C.

.: Caritas de Uruapan A.C.

.: Instituto de Obras sociales

.: Centro de rehabilitacion Adonai
.: Casa-hogar Juan Sandoval

.: Takimundo, Instituto de Educacion especial A.C
.: Comision de Derechos Humanos
.: Hospital civil de Uruapan

.: Club amigos de Uruapan S.C.

.: Club de Leones Uruapan

.: Club Rotario de Uruapan

.: Club Soroptimista de Uruapan

.: Cruz Roja Mexicana I.A.P.

.: Alcohélicos Anénimos LLA.P.

.: Radio Uandarhi

Conclusiones

Tanto la caridad como la beneficencia sea publica o privada ha
existido desde tiempos remotos en la historia de la humanidad. Se
han desarrollado los programas tanto médicos, admisnistrativos y
de investigacion que se llevan a cabo en los diversos organismos o
dependencia en donde se presta la ayuda. En México los estados
de mayor probreza son Chiapas y Oaxaca; Michoacan se encuentra
dentro de un lugar medio pero a nivel municipal, Uruapan junto con
Morelia y Lazaro Cardenas son las ciudades que menos indice de
pobreza tienen. Esta informacién sirve para conocer los indicado-
res sobre cuales trabajaban las asociaciones no y gubernamentales
para combatir la pobreza en el municpio uruapense, como Caritas
de Uruapan A.C. que es un asociacion civil que realiza acciones en
pro del ser humano para ayudarlo a satisfacer las necesidades basi-
cas de alimentacion y seguridad en casos muy contados.
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Indentidad

Caritas es un organismo pastoral de la Iglesia catdlica, que pro-
mueve la reflexion, la formacion el espiritu y el testimonio de la ca-
ridad cristiana vy la justicia social en distintas formas y expresiones,
animando una cultura solidaria con todos los hombres y mujeres,
con una atencion preferencial hacia las personas mas pobres, mar-
ginadas y excluidas. Por tanto las acciones de Caritas estan encauza-
das a mitigar los problemas que una sociedad tiene con las personas
desamparadas y, siendo un organismo pastoral, estd encabezada
por sus pastores ya sea el obispo o el parroco de la iglesia quienes
son los que sirven de guias en promover las diversas acciones en
pro de la comunidad necesita siendo personas que no son devotos
catdlicos, se promueve a la integridad de Caritas para que éste sirva
de mecanismo de insercidn en el cristianismo, ayudando voluntaria-
mente al préjimo y realizando proyectos de muy diversas formas en
gue no sdlo se pueda ayudar al necesitado sino trabajar para ayudar
realizar cambios en la sociedad para que éste no se quede en solo
la asistencia.

A la manera de Jesus, Céritas promueve una cultura solidaria, sin
distincidon de género, etnia, credo, nacionalidad, filiacidn politica o
clase social. La pastoral social no puede hacer estas distinciones, to-
mando esta actitud permanentemente y mas clara en situaciones
de emergencia.

La Iglesia Catdlica define que el amor preferencial no es exclusi-
vo ni excluyente; esto se refiere a que Caritas trabaja con todos los
sectores de la sociedad, a favor de los necesitados, siendo un medio
en el cual exista una comunicacion para distribuir bienes que los que
tienen mas aportan para ayudar a los que menos tiene, buscando
métodos actuales y estando concientes de que la situacion cambia
dia a dia, donde la pobreza, la marginacién o el desempleo aumenta
y lo mismo sucede con el egoismo o la indiferencia.
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Caritas

Vision

Cdritas quiere contribuir a la construccion de la civilizacién del
amor en un mundo:

.: Que sea reflejo de Dios, donde prevalezca la justicia, la paz,
la verdad, la libertad y la solidaridad.

.: En que la dignidad de la persona humana, hecha a imagen de
Dios sea lo mds importante.

.: Donde la mujer no sea marginada, si no que pueda vivir segun
el designio divino que la creo.

.: Donde la esperanza sea accesible a todos.

.: Donde no exista exclusién, discriminacion, ni pobreza que des
humanicen.

.: Donde los bienes de la tierra sean utilizados de mejor manera
a favor de la mayoria.

.: Donde se respete y se cuide todo lo creado.
.. Un mundo en el que todas las personas, sobre todo las mas

pobres, marginadas y oprimidas, como parte de la comuni
dad mundial, estén habilitadas a llegar a la plenitud de su

humanidad.

.: Un mundo reconciliado consigo y con Dios.

Todo esto es posible para la Iglesia y para Caritas ya que se cons-
truye en la tierra del Reino de Dios viviendo la caridad y promovien-

do la justicia y la paz.
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Mision

Contribuir a la dignificacién de la persona humana.

.: Promoviendo la caridad, la solidaridad, la justicia y la recon-
ciliacién de forma orgdnica, organizada y pedagdgica anali-
zando la realidad social.

.: Sensibilizando a la comunidad eclesial y social, articulandose
en forma de red coordinando y animando iniciativas ecle-
siales.

.: Vinculando y operando con otros actores sociales.

.: Impulsando, procesos, programas y proyectos de asistencia, de
promocion, liberacién integral y aceptacién fraterna.

.t 'Y colaborado con la construccién de México con estructuras

sociales, politicas y econdmicas justas.

Todas las actividades que tiene Caritas deben estar al servicio de
la promocién de la dignidad humana pues ésta es el mayor valor que
no debe perderse. Las actividades que realiza Caritas debe irradiar
entre la sociedad, no solo en la organizacion de servicios o presta-
cion de ayudas materiales.

NR%
AN

Caritas de Uruapan A.C.
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de Cdritas Australia

Como inicio la obra

Los primeros movimientos de Céritas los generaron los padres
Paules a finales del siglo XIX, con la fundacion de las organizaciones
dedicadas a las obras de caridad en paises como Francia y Alema-
nia. Estas obras y el contacto cercano que se tenia con el Papa Ledn
Xl sirvieron de inspiracion para el seminarista aleman Lorenz Wer-
thmann, quien fuera estudiante en el Colegio Germanico de Roma.

De vuelta en Alemania y ya siendo sacerdote miembro de la Curia
de la didcesis de Limburgo y luego de Frankfurt, el Padre Werth-
mann empezd a concebir la idea de establecer cierta coordinacion y
unidad entre los grupos y organizaciones que se dedicaban a obras
de caridad. En 1884, al participar en el IV curso de Practica Social
de la Unificacién del Pueblo, el Padre Lorenz compartié su idea con
otros 5 sacerdotes de unificar las organizaciones de caridad. Al afio
siguiente, bajo la misma idea, se formé el Primer Comité de la Ca-
ridad, con el objetivo de buscar la mejor manera de organizar a las
instancias de la caridad en la Alemania Catdlica. Después de 12 aiios
y con la idea concretada, el 9 de Noviembre de 1897, las autorida-
des eclesidsticas de Friburgo y el Arzobispo Primado de Colonia, Ale-
mania; instituyen dicha unién como Caritas, quedando bajo la cus-
todia de los obispos. Asi se crea la primera organizacion Cdritas de
caracter asociativo, para que después esa misma idea fuera tomada
por Suiza en 1901 y posteriormente Estados Unidos lo hiciera con la
fundacion de “Catholic Charities” en 1910. A finales de 1940, la 22.
Guerra Mundial, provocd una severa crisis de refugiados, poniendo
en evidencia la necesidad de una presencia activa y permanente de
la Iglesia en el ambito de las emergencias y accién social, mismos
motivos que hicieron surgir Caritas en la mayor parte de los paises
de Europa.

Caritas Internationalis

En 1947, Monseiior Giovanni Battista Montini, quien luego fuera
el Papa Paulo VI, empezd a trabajar en una instancia internacional
gue coordinara los esfuerzos de asistencia y desarrollo de las orga-
nizaciones nacionales catélicas, con el fin de intercambiar informa-
cion, fomentar iniciativas internacionales y representar a la Iglesia
en su funcidn de asistencia y a favor del desarrollo de los pueblos en
ambitos como la Organizacion de la Naciones Unidas. Logrando con-
cretar en 1950 la “International Conference of Catholic Charities”
(Conferencia International de las Caritas Catdlicas) que para en ese



entonces contaba con 13 organizaciones y en 1957 dicha conferen-
cia cambia de nombre por el de Céritas Internationalis, nombre que
mantiene hasta la fecha de hoy. Cuatro afios mds tarde la Santa Sede
le otorgd Estatutos propios y le encomendd la mision de “Irradiar la
caridad y la justicia”.

Desde ese entonces Caritas Internationalis se ha extendido
por todos los continentes del mundo, integrando en forma progresi-
va a varias Caritas nacionales. En los afios 60’s eran 43 las organiza-
ciones- miembros. En los 70’s fueron 61; 118 en los 80’s y al finalizar
la década de los 90’s sumaban ya 154. Hoy en dia, Caritas Interna-
tionalis cuenta con 162 organizaciones-miembros en 200 paises y
territorios. Y el secretario general de este organismo tiene su sede
en la cuidad de Vaticano.

Caritas en América latina

En 1956 el Consejo Episcopal Latinoamericano (CELAM) resolvio
autorizar al Secretario General de la Conferencia Internacional de
Céritas para fomentar en todos los paises la fundacién de Caritas e
iniciar una coordinacion en forma federativa organizada. Los Monse-
flores que tomaron parte fueron Monsefior Baldelli y Bayer que fun-
gian como presidente y secretario de la Confederacién Internacional
de Caritas. Para impulsar una visidn pastoral de conjunto entre Ca-
ritas Nacionales de América Latina; para favorecer su mutua coope-
racién y su articulacién con Caritas Internationalis, se ha creado el
Secretariado Latinoamericano y del Caribe de Caritas (SELACC). Bajo
este organismo existen la mayoria de los paises latinoamericanos.

Capitulo TRES

Jovenes participando en campaiia con
Cdritas de Argentina
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FEDERACION NACIONAL

7 MEXICANA

Caritas en México

Antes de que se fundara Cdritas Mexicana, en el aino de 1960 ya
se habia creado la primera Caritas de México en la parroquia de San
Miguel de Tacubaya, Arquididcesis de México, fundada por Monse-
for Moisés Ugalde con la autorizacion y respaldo del sefior Arzobis-
po Don Miguel Dario Miranda. Y el 28 de febrero de 1973, Episcopa-
do Mexicano en Asamblea plenaria, tomd el acuerdo de establecer
el México la Cdritas Nacional encomenddndole a la Comisién Epis-
copal de Pastoral Social la tarea de disefar y estructurar dicho orga-
nismo. Asi después de una seria preparacién, los obispos mexicanos
fundaron Céritas Mexicana el 15 de junio de 1973, constituyéndola
como una federacién nacional de Céritas diocesanas bajo la respon-
sabilidad del sefior Obispo Alfredo Torres y de un equipo de obispos
guienes sentarian las bases para su configuracion y su desarrollo.
En 1974 los obispos mexicanos elaboraron la “Instruccién pastoral
sobre Caritas Mexicana” dando impulso a la creacion de las Céritas
diocesanas, de las cuales Caritas Guadalajara se establece en 1975.

En la actualidad existen mds de 60 Caritas en todo el territorio
mexicano, haciendo presencia en los 31 estados de la Republica y el
Distrito Federal.

Caritas en Uruapan

A mediados de 1987 por iniciativa del sefior Cura Gabriel Soldr-
zano, que fungia como Cura de la parroquia de San Francisco; con
autorizacién del sefior Obispo José Esaul Robles Jiménez, inicié la
formacion de Caritas en esta ciudad, para lo cual invité a los parro-
cos de la Vicaria de Uruapany les propuso que mandaran a personas
interesadas en la caridad; obtuvo buena respuesta y las personas
gue acudieron al llamado del Padre Gabriel Soldrzano fueron: Javier
Diaz Espinoza, Carmen Magaiia Torres, Amparo Hernandez, Maria
Bucio Arellano, José Maria Martinez Bustamante, Beatriz Calderdn
Tinoco, Arturo Vidales, Paz Vidales, Josefina Huerta Sosa y Angelita
Troncoso, todos habitantes de la cuidad de Uruapan, quienes acep-
taron trabajar con el Padre Gabriel en la labor caritativa de la Iglesia,
através de la fundacién de Caritas en la cuidad. De estas personas se
integro el primer equipo de trabajo quedando como presidente del
organismo, Javier Diaz Espinoza; Secretaria, Carmen Magana Torres
y tesorero José Maria Martinez Bustamante. En los primeros dias de
enero de 1988 se abrid la primera oficina de Caritas Vicarial en el
local prestado por la parroquia de San Francisco ubicado en la calle
Garcia Ortiz No. 5 colonia Centro, el cual se acondiciond y se inicid



como un dispensario médico, dotando de despensas a personas de
escasos recursos e iniciando la recoleccidn de ropa para consolidar
un bazar. Esta primera oficina estuvo a cargo de Angelita Troncoso
con un horario de atencién de 10:00 a 14:00 horas de lunes a vier-
nes, donde el Dr. Gerardo Segoviano Diaz proporcionaba consultas
médicas las cuales tenian una cuota simbdlica de $5.00 por consulta
incluyendo medicamentos en caso de que hubiera en existencia. En
el area de Trabajo Social colaboraba Maribel Martinez; después se
integraron al equipo de trabajo el matrimonio Marco Ventura y Car-
men Espinoza. En febrero de ese mismo afio, el Obispo José Esaul
Robles bendijo e inaugurd oficialmente las oficinas de Caritas Vica-
rial; también se iniciaron los tramites correspondientes ante la Se-
cretaria de Relaciones Exteriores para constituir Caritas de Uruapan
A. C. donde una vez obtenido el permiso y haber realizado los esta-
tutos de la asociacidn, se constituyd el primer patronato quedando
integrado de la siguiente forma:

Presidente: Javier Diaz Espinoza
Secretaria: Profa. Carmen Magafia Torres
Tesorero: Marco Antonio Ventura Barragan

Vocales: Prof. Rafael Martinez Bustamante, Dr. Gerardo Segovia-
no Diaz.

Quedando registrado con fecha del 27 de abril de 1990 ante el
notario publico no. 22 Lic. César Augusto Gutiérrez Venegas, el pri-
mer testimonio de Caritas de Uruapan A. C. Institucién de Asisten-
cia Privada y el 15 de mayo a las 12:20 horas quedo registrada la
escritura constitutiva de Caritas Uruapan A.C. bajo el libro No. 124
tomo XllI del Registro Publico del Comercio a cargo del Juez Primero
de lo Civil. EI 9 de mayo se solicité ante Hacienda el registro co-
rrespondiente como asociacién civil, obteniéndolo el 9 de julio. Esta
primera oficina funciond hasta 1991. Posteriormente se cambid a
la calle Hidalgo No. 20 donde sé labord hasta 1994. El puesto de
secretaria lo tomé la sefiora Margarita Veldsquez y se continuaron
los primeros programas implementados desde su fundacion mas el
agregado de los bazares navidefios realizado los primeros domingos
de diciembre en la parroquia de Cristo Rey modificando la cuota de
la consulta médica a $20.00. En 1996 hubo un tercer cambio de do-
micilio, hacia la calle Venustiano Carranza No. 42 donde se continua
laborando hoy en dia con el mismo horario inicial. El 26 de mayo de
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ese ano, se declara y autoriza el registro ante la junta de Asistencia
Privada del Gobierno del Estado, la cual autoriza el funcionamiento
de Cdritas de Uruapan A.C. con el registro No. 080. El 14 de junio del
2000 en Asamblea Ordinaria se hizo el cambio de Patronato en don-
de el Dr. Gerardo Segoviano funge como Presidente, la Sefora Silvia
Ventura Barragan como secretaria y como Tesorera la Dra. Fabiola E.
Nava Tapia, que continla trabajando hasta la fecha.

Integrantes del primer patronato que presidieron a Cdritas de Uruapan A.C.

En la actualidad, Caritas de Uruapan A.C. mantiene vigente pro-
gramas y servicios de asistencia social para todo aquel que le sea
canalizado o llegue a las instalaciones de la asociaciéon. Dichos pro-
gramas son:
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Atencidn psicolégica
Consultas médicas

Entrega de despensa basicas
Bazar de ropa y calzado

Atencién de casos emergentes como funerales, pasajes, gastos
médicos

Recoleccion de viveres para apoyo a damnificados en desastres
naturales

Cuentan con 10 personas que les realizan un donativo econémico
cada mes, que hace un total de $ 1.600.00 de ingreso mensual.

Conclusiones

Caritas es una asociacion pequefia pues es poca la gente que acu-
de a apoyarla y mucho mas escasa la que aporta donativos econé-
micos. Anteriormente participaron en diversos eventos y entre los
mas memorables para la gente que lleva afios desempefiandose en
Caritas, se encuentra el de la recoleccién de viveres para los dam-
nificados en Chiapas en 1998 donde lograron juntar con el apoyo
de la comuniddad mas de 2 toneladas que fueron empaquetadas y
enviadas en avidn con apoyo de Caritas Didcesis de Zomora.

Mas sin embargo es una institucion en donde la gente que partici-
pa con ella trabaja para sacarla adelante, con esfuerzo y dedicacién
otorgando parte de su tiempo y no dejar que se cierre una opcion
para los uruapenses de escasos recursos en donde encontrar apoyo
para cubrir sus necesidades bdsicas como personas.

Capitulo TRES
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Introduccion

El disefio grafico ha contribuido en diferentes formas para el apoyo
de diversos organismos no gubernamentales como asociaciones de
beneficencia, Instituciones altruistas publicas, asociaciones civiles;
buscando que a través de la comunicacién, estos organismos pue-
dan resolver necesidades econdmicas o de voluntad.

En este capitulo se analizaron ejemplos de mercadotecnia social,
como campafias de redondeo, colectas, medios de informacion, asi
como los recursos tipograficos empleados, imdgenes aplicadas, y
otros demds elementos del disefio grafico y de la comunicacién vi-
sual para identificar el tratamiento que se le dio al mensaje.

Los ejemplos encontrados provienen de Caritas en México asi como
del continente Europeo y de America Latina, también de otras insti-
tuciones que aplican estos programas y campafias; posterior a esto
se realiza un andlisis general de todos los ejemplos expuestos.

pitulo CUATRO
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¢Qué se ha hecho?

Programa de responsabilidad 0XXO, Cuerpo de Vo-
luntario de Bomberos de Uruapan, A.C.

ESTILO:
Realista

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen Fotografia de un incendio en donde aparece bomberos en
accion sofocando el fuego.

Tipografia Se aplicé una familia tipogréfica sans serif en diversas
modalidades, tanto en normal, bold e itdlica. En diversos puntajes
para hacer diferencia en titulos, subtitulos y bloques de texto.

Materiales y Acabados papel couche delgado, impreso en offset en
cuatricromia.

Color/Textura Los colores empleados son los reglamentarios de la
empresa OXXO, que son el rojo y el amarillo en un tono mostaza, asi
como el negro para el texto.

Formato cartel de 60 x 90 cm en formato vertical y volante de 8 x
20.5 cm en formato vertical.

Contenido mensaje referente al redondeo de centavos para cola-
borar en la ayuda econdmica del H. Cuerpo Volutario de Bomberos
de Uruapan A.C. mencionando en la parte posterior del volante las
actividades que realiza en beneficio de la poblacién.

Describiendolo con un lenguaje sensible y dirigido a todo aquella
persona que realize una compra dentro de estos establecimientos.

ANALISIS:

La fotografia empleada es muy impactante debido a la llamarada
gue se aprecia dentro de la misma. Es agradable, se encuentra ar-
monico pero con las limitantes de que maneja y depende de la ima-
gen de OXXO, a diferencia del Poster,este resuelve de mejor manera
el problema que el volante ya que por su texto es menos atractivo.
Deficiencias en los colores utilizados y la resolucién de el texto prin-
cipal del volante ya que el texto no resalta.
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Desde el afo de 1936, El Cuerpo
Voluntario de Bomberos de Uruapan,
A.C. se ha mantenido en su caracter de

accion de seres humanos que pongan
en peligro la vida o los bienes de
los habitantes.

El Cuerpo Voluntario es de las
instituciones que nos muestran con el
. .8 ejemplo de la actividad desinteresada

£ ’.-q, q que puede hacer cualquier persona a
f - favor de sus semejantes. Gracias a ti
£ y/ podran seguir ayudando a cualquier

| ALY
Tus centavos hoy: S

En OXXO di ;Si al redondeo!

4

Nosotros por
Cuerpo Voluntario de Bomberos
de Uruapan, A.C.

OXX0 na recibe benefica frcales a traves de lan recaudaciones PROGRAMA DE RESPONSABILIDAD 0XX0

Que 13 chentes hacen (on of redondec.

Redondeo: dicembre 2007 - febrero 2008

Cuerpo Voluntario de Bomberos de Uruapan, A.C.
Nicolds Bravo #12, Col. Centro

Uruapan, Michoacan, CP. 60000
Tel /Fax. (452)-524-1494
m bomberosuruapan@prodigy net.mx

TUS CENTAVOS HOY PUEDEN SALVARTE
MANANA

Programa de Responsabilidad Social de
OXXO0

Campaia para el Cuerpo Voluntarios de
Bomberos

de Uruapan, Michoacdn.
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¢Qué se ha hecho?

Campaiia Centavo Solidario

ESTILO:
Es un manejo casual, infantil y realista.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen Se recurre a utilizar dibujos infantiles con apariencia de tra-
zo a mano alzada, proporcionando un aire de realismo. Son 5 caritas
de nifios entrelazadas por un circulo en donde la linea da la aparien-
cia de que son los brazitos de los nifios vistos desde arriba.

Tipografia Se emplean 2 tipografias, ambas son serif; una boldy la
otra medium, En la cuadro de texto que explica el cartél existe una
variacioén para resaltar el programa de ayuda.

Forma predominan las formas circulares en las monedas, las caritas
y el circulo formado por las caritas y en general todo el anuncio esta
realizado a partir del centro de la hoja, con una ligera tensidn hacia
el lado derecho.

Materiales y Acabados papel couche, blanco impreso en offset en
cuatricromia.

Color/Textura predominan los colores célidos y la textura de los di-
bujos es de linea hecha con crayola y la metalica de las monedas.

Contenido E| tratamiento del mensaje es muy sencillo, explicito y
corto. El cual explica la mecanica de la campanfa y el publico es aquel
gue realice compras en los mencionados centros de autoservicio.

ANALISIS:

Es un cartel donde donde existe una armonia entre los colores, sen-
cillo en su concepto, es funcional por lo concreto que describe el
mensaje y resuelve el problema con recursos simples y comunes.
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CON T{__J CAMBIO

AYUDAS A CAMBIAR

LA VIDA DE UN cHIco,

En EKI cada centavo vale. Con la CAMPARNA CENTAVO SOLIDARIO,
dond tu vuelto a Caritas Argentina y colabora con quienes
mis lo necesitan. Con muy poco, podés ayudar mucho.
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CAMPANA CENTAVO SOLIDARIO
Campaiia de redondeo a favor de
Cdritas Argentina.

53



54

¢Qué se ha hecho?

58° Sorteo Caritas Monterrey

ESTILO:
Realista y dinamico.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen La imagen es una representacién digital de una casa y un
vehiculo.

Tipografia Se emplean 2 tipografias, una serif bold y la otra sans se-
rif italica. En los caracteres numéricos se emplea una tipografia sans
serif bold de un puntaje mucho mayor que el resto de los textos.

Materiales y Acabados En este medio el acabado fue un banner
para su publicacion a traves de la red.

Forma El banner tiene forma rectangular en posicién horizontal y
en cada esquina se encuentran 2 bloques una para el texto que se
encuentra delimitado imaginariamente por una figura cuadrada, y la
imagen de la casa de la misma manera.

Color/Textura Se usan colores calidos y sélidos; para la tipografia
se aplicé un rojo que hace resaltar con el fondo blanco del banner.

Contenido Frases cortas y concretas, facilmente legible “Una cadena
de generosidad” hace alusién de que a lo largo de 58 ediciones del
sorteo Cdritas se han unido muchas personas que participen en este
evento.

ANALISIS:

La aplicacion de este disefio fue para un banner, pero el tratamiento
de las imagenes es poco impactante ya que para ser un banner de-
beria de recurrir a mayor movimiento o tal vez mayor contraste en
colores y formas lo cual este presenta notorias deficiencias.

En la resolucidn del problema considero que termina siendo un di-
sefio limpio mas sin embargo le hace falta mas dinamismo.
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18 de abril 2008
58°S ORTEO

L CARITAS
g&iedaa

Permiso SEGOB 5-00914-2007

58. SORTEO CARITAS
Banner publicitario para la red.
Primera escena.

Cumplimos 25 anos formando
una cadena de generosidad

Perrraso SEGOS S-00%14-2007

58. SORTEO CARITAS
Banner publicitario para la red.
Segunda escena.
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¢Qué se ha hecho?

.Y ala Cruz Roja quién le ayuda?,
Colecta nacional 2006

ESTILO:
Caricatura.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen Es la imagen principal representado en caricatura con per-
sonajes comicos, sencillos, y con detalles de esbozo. Los personajes
de esta campaia fueron 2 socorristas-paramédicos, un lesionado y
la muerte. La ilustracion es poco comun en este tipo mensajes, ya
que regularmente se manejan fotografias.

Tipografia El recurso fue una fuente sans serif denominada Arial, y
otra con caracteristicas de una sans serif combinada con los decora-
tivo, pues es mas dindmica y no respeta las lineas bases.

Materiales y Acabados Esta aplicacidon en especial, fue realizada en
papel couche impreso a en cuatricromia sin acabados lustroso.

Color/Textura Célidos combinados en amarillos con verde a excep-
cién del blanco, se recurre al negro para las lineas, los contornos y
la tipografia y por ultimo el rojo que es el color institucional de la
Cruz Roja.

Formato Esta campafa tuvo una gran diversidad de aplicaciones,
tanto impresos, audiovisuales y utilitarias, esta es una aplicacién uti-
lizada en los parabuses cual medida aproximada es de 1.50 x 1.00
metros.

Contenido El mensaje es claro y cuantitativo, se expresa que existe
la necesidad de seguir ayudando con donaciones econdmicas y a la
vez sugiere unirse al movimiento de Cruz Roja.

Mostrando escenas de accidentes o situaciones donde la interven-
cién de la Cruz Roja sea necesaria, y el publico meta es aquel que se
identifique o refleje en cualquiera de las situaciones empleadas.

ANALISIS:

Campafia que cumplié con las expectativas de sus realizadores y del
cliente mismo, tuvo durante el periodo de la campafia, gran acep-
tacidn y por lo mismo buen impacto y esteticamente es agradable y
pregnante. Resuelto de una forma sencilla pero sin perder la verda-
dera intencion del mensaje que es pedir ayuda econdmica.
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Cruz Roja Mexicana

Aplicado en paradero de autobus
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¢Qué se ha hecho?

Llevamos 50 aiios de nada. Caritas Biskaia

ESTILO:
Tipografico

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen Practicamente carece de imagen de apoyo, la Unica imagen
gue maneja es el logo de Caritas de Biskaia en Espafa que son 4 co-
razones que a la vez forman los petalos de una flor.

Tipografia Se aplicé una sans serif bold en mayusculas con una ali-
neacion justificada.

Materiales y Acabados Material textil (playera) impreso en serigra-
fia

Color/Textura E| color del fondo es negro y del texto es en naranja
y blanco sin textura aparente ya que estan impresos en colores sé-
lidos.

Forma Rectangular dado a la alineacién del parrafo.
Formato Segun medidas o tallas de las playeras.

Contenido Tiene un mensaje corto con 2 intenciones, una muestra
en realidad lo que es, el aniversario de Caritas Biskaia y el otro que
todo el tiempo que llevan trabajando es poco con lo mucho q les
falta en realizar y de igual manera responder a todos los agradecie-
mientos que reciben al prestar la ayuda.

ANALISIS:

El publico meta era restringido, considerando los beneficios de la
publicidad en estampado de playeras, es una excelente aplicacién ya
que quienes la portan se identifican como voluntarios de la institu-
cion, ademas de que promocionan la celebracidon de su aniversario
en todo momento que el sujeto porte la playera.



DE NADA.
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50 afios dando la cara
Cdritas Argentina
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¢Qué se ha hecho?

No lo veas todo negro, Céritas Argentina

ESTILO:
Tipografico e iconografico.

RECURSOS
DE DISENO:
Imagen una cruz latina blanca.

Tipografia Apoyado principalmente de un texto con estilo sans serif
en mayusculas y bold.

Materiales y Acabados Es una lona de gran formato impresa en
plottter.

Color/Textura Los colores empleados fueron el negro como fondo
y un amarillo en la tipografia en donde la misma se resalta amplia-
mente del fondo y de su entorno.

Forma rectangular, y el texto esta colocado en una sola linea.
Formato Lona de las dimensiones de un espectacular.

Contenido Mensaje preciso y conciso ya que a través del texto te
deja pensando sobre los problemas o conflictos que se acarrean en
la cotidianidad y con un lenguaje de sencillo pero el mensaje es algo
oculto, no dice explicitamente lo que se quiere transmitir solo para
un publico adulto.

ANALISIS:

Resulta funcional debido a que el Unico recurso gréafico de esta cam-
pafia es la cruz latina blanca, lleva al espectador de que existe otra
posibilidad de no ver todo como problemas si no que existe el apoyo
de la iglesia catdlica.

Es un disefio muy limpio sin fotografias que confundan y es impac-
tante por los colores empleados y mas con el fondo negro. Es po-
sible que en lugares donde exista poca luminosidad no resalte y se
pierda la legibilidad.
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NO VEAS TODO DE COLOR NEGRO
Cdritas Argentina
Fachada de una Iglesia Catdlica.
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¢Qué se ha hecho?

Algo mas que un regalo; Intermém, Oxfam.

ESTILO:
casual, juvenil, realista.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen Recurre a la imagen fotografica de diversos animales y obje-
tos sin poses, mads instantaneo.

Tipografia decorativa y sasn serif, la primera para la utilizacién de
titulos y la segunda para la descripcion y el desarrollo del resto de
la pagina web materiales y acabados pagina web, impresiones en
serigrafia y offset.

Color/Textura Verde pasto, naranja y café, esta mezcla junto con el
fondo blanco da una percepcion de frescura y alegria, el negro para
algunos textos. Existen gran variedad de textura, de los animales, de
papel y otros objetos.

Contenido Un mensaje real con un tinte humoristico dirigido para
un publico joven - adulto que tenga la mentalidad de ser responsa-
bles con la sociedad.

Forma Variedad formas orgdnicas son las que predominan.

Formato Tarjetas y cajas de regalo asi como una pagina web.

ANALISIS:

Es muy agradable a la vista, impactante por su tematica y colorido.
Ademas de resolver el problema de evitar regalos innecesarios, fo-
menta a ayudar mas de 500 proyectos.
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Intermon

Oxfam

Buscar por temas Buscar por precio Buscar por continente También puedes comprar tu regaio

Mo ] [ Todes ] [Tode ] e 902,230 321

En Su cumple.aﬁos. en Su Santo... o porque se lo merece, porque hoy es un dia tan bueno como cualquier otro.
Hay muchos motivos para hacer un regalo y atn mas cuando son regaloS que pueden cambiar vidas.

Recién llegados

" 3 cerditos

EScoge un regalo...
30.00 €

Saca un arma de

la calle
6000 €
. y el dinero de este
regalo Se destinara
a las perSonas que Semillas y
mas lo necesitan fertilizantes
organicos para
una familia
) 150,00 €
Los regalos de esta web son un ejemplo de nuestro trabajo. El dinero de tu compra/donativo se desting a
los fondos genersies de interman Oxfam y no directaments a la compra del producto elegido. Con tu
aporiacion econdmica estaras participando en los mas de 500 proyectos en los gue trabajamos jor e una
“ vivienda para

ALGO MAS QUE UN REGALO
Intermon, Oxfam.
Espaia.
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¢Qué se ha hecho?

Del amor nace la vista, Cinepolis México.

ESTILO:
Sensible, altruista, realista.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen El logo es una combinacién de una ilustracién de un ojo en-
vuelto con un corazén formado por un listén, apoyadose también de
una imagen fotografica de una consulta oftalmoldgica: dos médicos
Yy una paciente.

Tipografia El logotipo aplica una tipografia sans serif bold conden-
sada pero el texto de apoyo recurre a una serif bold también.

Materiales y Acabados El ejemplo presentado es un banner de la
web, la campafia abarca impresién de estampas en ofsset y lonas.

Color/Textura Fondo blanco, contornos amarillo y en el logotipo de
la campaiia rojo y azul.
La textura es realista de un ojo humano.

Forma figuras de personas, figuras inorganicas como la del corazén
y orgdnica como la rectangular y las estrellas.

Formato las estampas autoadheribles son circulares de 5 cm de dia-
metro y las lonas son tipo péndulo.

Contenido El mensaje trata de ser sensible a las necesidades que
presentan las personas de la tercera edad con cataratas e invitan a
que se colabore a través de su programa “De la vista nace el amor”
con un lenguaje en el que intentan relacionarnos. El publico es todo
aquel que consume productos en las dulcerias de los Cinepolis.

ANALISIS:

Este banner en particular no es tan impactante, no demuestra tanta
sensibilidad en el tratamiento de este banner, ademas de que tiene
4 elementos que se encuentran separados, no se encuentran rela-
cionados entre si. Y por lo tanto el problema no se resuelve debido
a que es poco funcional.
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iDéjalos
ver a través

de tu corazdn!

Del amor nace la vista
Cinepolis México
Banner Publicitario
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¢Qué se ha hecho?

Tarjetas y regalos del UNICEF 2007
Coleccion de Navidad.

ESTILO:
Navidefio.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen Campafia que emplea las imagenes de una nifia y de diver-
sos objetos de regalo, estos ultimos con la intencidén de ser regalos
para la navidad.

Tipografia Se aplica una tipografia sans serif normal y bold, le da
una actitud sencilla.

Materiales y Acabados Papel Couche delgado impreso en offset en
cuatricromia.

Color/Textura Tonalidades calidas, un rojo y un crema. Asi como
blanco para ciertas areas de texto.

Forma una linea curva y una recta que divide al cartel en tres partes,
donde predomina la figura de una nifia y diversos objetos con for-
mas orgdnicas e indrganicas.

Formato Vertical para poster o cartel de medidas aproximadas de 60
x 90 centimetros en posicidn vertical.

Contenido Refiere sobre la oportunidad de ayudar a nifios desafor-
tunados adquiriendo productos de la UNICEF en donde el beneficio
es por doble partida. Con un lenguaje sensible y dirigido al publico
jévenes y adultos que estén pensado realizar obsequios de navidad.

ANALISIS:

Es un anuncio de poco contraste, aunque la imagen de la nifia fun-
ciona como punto de atraccidn para leer con determinacidn el resto
de los textos. Los colores son armoniosos, correctos para la época,
es funcional pero sencillo con ligeras deficiencias en las fotografias
de los productos por que no se ven atractivos.
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Coleccion de Nawdad

Tarjetas y Regalos del UNICEF 2007

Snl“n:l Educalnn-n Igualdad, Proteccion u n icef ig‘-’j

ASI LA HUMANIDAD AVANZA

Tarjetas y regalos del UNICEF 2007
Coleccién de Navidad
Poster
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Tu papel es muy importante, Caritas Cancun.

ESTILO:
realista

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen 2 imagenes fotograficas de torres de periddicos por ambas
esquinas del anuncio.

Tipografia Se recurrio al empleo de 2 estilos tipograficos, una sans
serif y otro decorativo, esto le da un estilo agradable, actual ya que
la decorativa es jovial.

Materiales y Acabados Papel revolucién, impreso en offset, escala
de grises.

Color/Textura en realidad las colores son a escala de grises pero no
afecta mucho ya que los periddicos tienen ese color y la textura rea-
lista.

Formato Un cuarto de plana horizontal de 13 x 29 cm

Forma El anuncio es rectangular pero queda dividido en 3 partes, la
primera lado izquierdo torre de periddicos, en medio el bloque de
texto y del lado lado derecho nuevamente la torre de periddicos.

Contenido Se pide la colaboracién de la comunidad para participar
en una campaia de reciclaje de papel periddico y de otros residuos
reciclables con un lenguaje coloquial, haciendo ver la importancia
de la participacion para ayudar a terceros. Dirigido a todo el publico
lector de periddico, regularmente adultos.

ANALISIS:

Dado a que se encuentra limitado en el uso de color, su impacto es
menor pero se compensa por las fotografias que rescatan la aten-
cion, es agradable no le veo deficiencias, ya que proporciona la in-
formacion necesaria y se resolvié de una manera sencilla y practica,
recicla periodico a través del mismo periddico.



Capitulo CUATRO

_Caritas
Cancun
Ayudando a los demaés...

Tu papel
es muy Importante

¥ tu pariddico, libroa, revistas
cartdn, pléstico, pel, chatama
¥ siuminic tamblén.

Camer-frwy e sstaapsas
Cnte oo #7018 Srn B
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Tal. 0 98 &2 X7
Ted. B 98 44 05
L. 9902141580
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Campaiia Tu papel es muy importante
de Cdritas Cancun.

Anuncio de periddico

un cuarto de panel
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Triptico de Caritas Internationalis

ESTILO:
realista

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen en portada se encuentra una imagen fotografica de una
nifia con rasgos africanos.

Tipografia Sans Serif y serif son las tipografias empleadas, la prime-
ra para los cajas de texto y citas textuales; la segunda para titulos y
subtitulos.

Materiales y Acabados impreso en cuatricromia en sustrato de pa-
pel couche delgado y 2 plecas para su dobles

Color/Textura emplea colores frios, en gama de verdes y azules. Y
para realizar contrastes se utiliza el color amarillo en algunas tipo-
grafias.

Forma predomina la forma rectangular, que forma 3 bloques de tex-
to por partes iguales.

Formato triptico tamafio carta 21.5 x 28 cm dividido en tres partes.
En formato vertical.

Contenido El tratamiento del mensaje es descriptivo y cualitativo,
menciona las principales funciones de la asociacion asi como cual
es su terreno de accién, origen y las organizaciones en un lenguaje
sencillo, coloquial, pero dirigido a un publico adulto.

ANALISIS:

Es un Triptico que emplea pocos recursos visuales, y los que utiliza
no son agradables ni tampoco atractivos, es mucha la informacién
manejada y en bloques de textos muy grandes, los colores pueden
ser molestos a la lectura haciendola cansada, pudiendo aprovechar
el cuadro en blanco que quedd en la parte posterior.
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AFTICA

AMEHICA LATING - CARIRE

AMERICA DEL MORTE
O EAMLA

Caritas Internationalis
Triptico informativo
Ciudad del Vaticano
21.5x28cm
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¢Qué se ha hecho?

Si juntos nos comprometemos, crecemos todos.
Colecta anual 2007, Caritas Argentina.

ESTILO:
realista y emotivo

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen Son una serie de fotografias de personas, en donde se cap-
tura su rostro, estas se encuentran juntas formando aparentemente
un corazén.

Tipografia Sans serif bold, para la descripcion del cartel y la mezcla
entre palabras en mayuscula y minuscula.

Materiales y Acabados Papel Couche delgado impreso en cuatricro-
mia.

Color/Textura tonos frios como el blanco y el azul, y para hacer con-
traste pequefios espacions en rojo, colores que pertencen al logo de
Céritas Argentina.

Forma Se encuentra una composicion equilibrada, simétrica, don-
de predomina una forma inorganica como el corazén al centro del
poster.

Formato Poster de 60 x 90 formato vertical.

Contenido Campanfa en la que invita a comprometerse en la ayuda
de otras personas. cuestiona sobre si se cuenta con uno para esa ta-
rea, hace mencidn sobre quien es el promotor de la colecta, cuando
y donde.

ANALISIS:

Es un cartel que recurre a la fotografia para hacer un poco mas emo-
tivo la situacion con las que viven las personas. El corazén formado
por las fotografias no tiene una composicién agradable o armdnica.
Si es funcional, ya explica todas la informacidn necesaria de la colec-
ta y relativamente sin impacto pues es muy pobre el contraste que
tiene, aunque resuelve el problema de una forma sencilla.
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Si JUNTOS nos comprometemos,
crecemos TODOS

- -

Acerca tu colaboracion a Cantas en todo ¢l pais

10 do Junio | Colecta Anual

Si juntos nos comprometemos,
crecemos todos.

Colecta anual 2007,

Cdritas Argentina.

Poster de 60 x 90 cm
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¢Qué se ha hecho?

Un techo para mi pais, Colecta para construir casas
en Peru.

ESTILO:
fotografia y emotivo.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen Una imagen fotografica, donde aparece un panorama de-
solador y desértico donde se aprecia una cama y otros muebles al
aire libre.

Tipografia Se recurrié al uso de dos tipografias, una realizada a
mano alzada, y la otra es sans serif con algunas distorsiones en el
cuerpo de la tipo; que le dan una trama sensible.

Materiales y Acabados Papel Couche delgado impreso en cuatricro
mia.

Color/Textura Se emplean una gama de colores frios y sobrios como
el negro, el gris y el azul; este uUltimo para resaltar algunos datos
como el logo de la campafia.

Forma Resaltan los cuadrados y las lineas irregulares.
Formato Poster de 60 x 90 formato vertical.

Contenido Esta campafa tiene un tratamiento mas sensible en el
mensaje ya que deja ver que existen personas sin el cobijo de un
hogar con un lenguaje mas emotivo y directo. Dirigido a todos los
sectores de la poblacién de Peru.

ANALISIS:

Es un cartel con un buen manejo fotografico, que muestra la cruda
realidad de personas que no tienen una casa y es impactante por
que muestra la necesidad de que se participe en la colecta para la
recaudacién de fondos. Fue resuelto de una forma real y emotiva y
lo mas importante es que si convence al publico dirigido.
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Un techo para mi pais,

Colecta para construir casas en Perd.
Poster de 60 x 90 cm

2007
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50 afios dando la cara, Ayudanos a ayudar.
Caritas Biskaia

ESTILO:
Fotografico

RECURSOS
DE DISENO:
Imagen Se recurre una fotografia de retrato en monocromia rojo.

Tipografia Se aplican dos tipografias, la sans serif es mas aplicada
para los textos y demds informacién necesaria. Una manuscrita para
resaltar el slogan de la campaia “Ayudanos a ayudar”

Materiales y Acabados Papel revolucion impreso en Offset.

Color/Textura La fotografia se encuentra en monocromia en rojo y
el resto del cartel se emplea la combinacién de rojo y negro mas
texto en blanco, que permite el equilibrio.

Forma Un rectangulo a lo alto del anuncio, que se encuentra justifi-
cado hacia la derecha alineado con los textos.

Formato vertical de 15 x 25.4 cm anuncio de periddico.

Contenido El mensaje es descriptivo y cuantitativo, en el expresa las
acciones emprendidas de Cdritas Biskaia a los largo de 50 afios de
labor. El mensaje es sensible y sencillo para todo el publico por que
su finalidad es informar.

ANALISIS:

El uso del color rojo ademas de ser contrastante y muy llamativo,
tiene un alto impacto dentro de los demas elementos que se ubi-
quen en un perididdico, y tomando en cuenta que son los colores
institucionales de Caritas.

Estéticamente es muy agradable y no se sale de concepto ya que el
texto grande en blanco permite equilibrarlo y hacerlo mas limpio.
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50 ANOS

DANDO LA CARA

50 afos de olidaridod,

50 ohes de compromincs,
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50 afios dando la cara,
Ayudanos a ayudar.
Cdritas Biskaia
Anuncio de periddico
15x25.4cm
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¢Qué se ha hecho?

Ayuda a los damnificados del huracan Dean
Caritas, Quintana Roo

ESTILO:
Realista, fotografico

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen Imagenes fotograficas del desastre ocurrido en la zona Maya
de Quintana Roo.

Tipografia Los elementos tipograficos no son muy concurridos, pero
si los que fueron utilizados tienen la informacién necesaria para des-
cribir lo que requieren.

Forma Esta dividido en muchos rectangulos, alineados para la dis-
tribucion

Materiales y Acabados Papel couche, impreso en offset a cuatricro-
mia .

Color/Textura Las tonalidades mas predominantes son los grises en
las fotografias, y se agrega el color rojo para realizar contraste.

La textura es fotografica de diversos elementos.
Formato horizontal de 25 x 60 cm

Contenido Es mensaje es realista, manifiesta la situacién que preva-
lece en la zona afectada por el huracan Dean, donde las familias se
quedaron sin vivienda. Y expresa la necesidad de colaborar para los
damnificados.

El mensaje tiene un tratamiento visual con poca tipografia, para
todo el publico de Q. Roo.

ANALISIS:

El abuso de muchas fotografias hace que pierda una armonia, tantas
imagenes pierden la estética agradable, la Unica fotografia que se
rescata es la que predomina del resto de los demas imagenes. Es
funcional en cuanto a la informacién y resuelve el problema de ma-
nera no tan impactante por el abuso de fotografias.
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"Si todos nos damos la mano,
no habra manos pidiendo pan”

20 mil familias necesitan allmento, porgue perdisrmon

perdieron sus casas vy

5 entregidndolo en
cualguier Parrogula del Estads

Ayuda a los damnificados por el huracan
Dean

Cdritas Quintana Roo
25x50cm
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¢Qué se ha hecho?

Cobija un nifio, Fondos para los nifios de México

ESTILO:
BTL tipografico.

RECURSOS
DE DISENO:
Imagen sin ningun recurso de imagen.

Tipografia La tipografia sans serif, en mayusculas, justificada al cen-
tro.

Materiales y Acabados Papel Revolucion impreso en offset.

Color/Textura Color negro en la tipografia y la textura es la del papel
revolucién del mismo periddico

Formato vertical de 52 x60 cm

Contenido El| sentido de este mensaje es descriptivo, con su texto
te esta haciendo una relacion que lo que tienes en las manos es lo
que los nifios de la calle utilizan para cubrirse. Un lenguaje claro, sin
dobles sentidos, para todos los lectores de este periddico en espe-
cifico.

ANALISIS:

Este disefio a pesar de ser tan sencillo, sin apoyo de imagenes, te
deja ver la realidad de muchos nifios. Tiene la informacion necesa-
ria para apoyar la causa, con una jerarquizacién menor para que lo
Unico que resalte sea el cuadro de texto que se ubica exactamente
en el centro de la doble plana, y percibas la idea del disefio; la forma
recurre a adoptar la forma de las 2 planas del periddico
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ESTA ES LA ONICA COBIJA
DE MILES DE MINOS.
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Cobija a un nifio

Fondo para los nifios de México
Diario de Toluca

Doble plana 52 x 60 cm
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¢Qué se ha hecho?

Ofrezcamos a nuestros hijos un planeta viviente,
Ayudanos a salvar la vida. WWF

ESTILO:
Realista

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen emplea como imagen motivos de la naturaleza como plan-
tas y un oso panda gigante cachorro entre otras especies.

Tipografia Sans Serif normal, bold-italica, e italica.

Forma Se encuentra dividido en cuatro rectangulos de igual medi-
da.

Materiales y Acabados estructura metalica, madera delgada, un oso
panda de fibra de vidrio y una burbuja contenedora plastica.

Color/Textura En el poster son colores cdlidos combinados con una
tipografia blanca en bold y normal.

Formato vertical, medidas no proporcionadas.

Contenido El mensaje es explicito, muestra a la naturaleza en un
solo color, y el mensaje es de “Ofrezcamos a nuestros hijos un pla-
neta viviente, Ayudanos a salvar la vida” donde el oso panda tiene
la intencidn de reforzar el mensaje y se vea que eso es en lo que se
esta contribuyendo.

ANALISIS:

El siguiente ejemplo es singular a los demas, debido a que es un
POP que ademas es un alcancia donde los usuarios del aeropuerto
pueden donar las monedas que les queden después de haber visita-
do Paris, es atractivo debido a que gana la atencidn de las personas
resuelve el de las monedas que llevas como souvenir.
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Ofrezcamos a nuestros hijos un planeta vi-
viente,

Ayudanos a salvar la vida.

WWF

Aeropuerto de Paris, Francia.

POP
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Ayudenos a ayudar, Ejercito de salvacion.

ESTILO:
Realista, crudo.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen muestra un panorama de la calle, donde en esquina inferior
derecha se encuentra la tensidn de la fotografia con un indigente
recostado en el suelo.

Tipografia Sans Serif normal, bold
Materiales y Acabados Papel Couche impreso en Offset de 4 tintas

Color/Textura Se maneja una escala de grises en la fotografia, que
deja percibir lo frio que es el tema.

Contenido Es corto, y complemente en la imagen la necesidad de
ayudar a esas personas como el de la imagen, el lenguaje es claroy
esta dirigido al publico en general.

Formato horizontal de 90 x 60 cm

Forma Formas predominantes las organicas.

ANALISIS:

Como deficiencia importante es que no tiene ningun a informacién
respecto a la asociacién que se estaria ayudando, ni logo, ni direc-
cion o un titulo son datos que deben ser fundamentales para que el
publico tenga confianza para quienes les dan su dinero.
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¢Qué se ha hecho?

El vuelto que suma, Céritas Argentina

ESTILO:
Alegre, dindmico, fotografia.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen fotografia de 3 nifios, esta en escala de grises, recortada y
sobre puesta en un fondo mas alegre.

Tipografia Sans Serif, maneja un estilo dindmico, contrastante en
puntaje y que siguen las lineas curvas de los objetos.

Materiales y Acabados Papel Couche impreso en Offset de 4 tintas

Color/Textura Colores fuertes, sdlidos, calidos como el rojo y ama-
rillo, asi como uno frio para realizar contraste como el violeta que
forman parte de los colores el de la empresa que apoya la causa.

Forma Formas predominantes las organicas.
Formato Vertical de 90 x 60 cm

Contenido El mensaje esta pensado para que el slogan diga practi-
camente como se realiza la mecanica de esta campaiia. “El vuelto
que suma” dice que el cambio que dones serd acumulado, y este
entregado a otra institucidn, el “x3” se refiere a que triplicado por lo
patrocinadores. Dirigido solo el publico que realice compras en esas
tiendas.

ANALISIS:

Un poster el cual los colores no favorecen a la causa, es contrastante
pero es muy estridente, los colores me parecen no son agradables.
Lo funcional se salva por que son tres nifios que presentan o lo que
se puede relacionar el “x3” que en cada vuelto, seran 3 los nifios
beneficiados. El circulo amarillo que se encuentra detras del “x3”
simboliza una moneda. Tiene varios puntos de informacién, por que
resuelve el problema de esta campafa dado el tiempo que durara.
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¢Qué se ha hecho?

Supera tus limites, Cruz Roja Argentina

ESTILO:
Realista, fotografico.

RECURSOS

DE DISENO:

Imagen fotografia de una voluntaria de la Cruz Roja de Argentina,
uniformada y sujetando en un mano una pulcera plastica por la cual
mira hacia el espectador. Esta imagen refuerza lo que maneja el tex-
to.

Tipografia Se manejan tres fuentes tipograficas distintas, donde la
serif es la que apoya el texto, refiriendo a la que esta diciendo la
voluntaria.

Materiales y Acabados Papel Couche impreso en Offset de cuatri-
cromia.

Forma Formas predominantes las organicas e inorganicas como la
cruz.

Formato Vertical de 90 x 60 cm

Color/Textura Azul y rojo colores contrarios que hacen resaltar al
blanco que es para el texto. El rojo es el color institucional de la Cruz
Roja.

Contenido “Veo chicos creciendo felices” es una alegoria de que si
se adquiere una pulcera contribuyes al crecimiento y desarrollo de
grupos vulnerables.

ANALISIS:

Aungque la campafia se llame “supera tus limites” esta no tiene mu-
cho énfasis dentro del cartel, quede relegado aun término menor.
El espacio donde refiere que debe existir un compromiso, pudiera
omitirse, en cambio enfatizar otros puntos de la campafa que son
mas rescatables, la solucién que le dieron al logo de la Cruz Roja no
es agradables ni estético, pues parece un parche colocado, pero en
la fotografia hubo buena solucdn.
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COMPROMETETE.
SUPERA TUS LIMITES!

aves de 2 pulsera “Supera tus limies”
A traves de la pulsera “Supera ¢ e
hagamos que pasen cosas boenas

CRUZ ROJA
ARGENTINA

S, fhone Vi

Supera tus limites
Cruz Roja Argentina
Poster de 60 x 90 cm
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¢Qué se ha hecho?

Conclusiones

Se recopilé mucha inforaciéon respecto a lo que se ha hecho en
cuestién de promocién social para diversas instituciones, se puede
apreciar que es muy comun el uso de campafias de boteo y apor-
tacién puesto que lo que se busca es captar rescursos econdmicos.
Muchos de los medios escencialmente aplicados son el cartél y de
los menos convencionales son el BTL (Below the line) que tienen
menos campo de cobertura pero mas impacto entre quienes lo ven.

Se emplea mucho fotografias del grupo vulnerale y de la institu-
cion beneficiada como son de los nifios de la calle, personas de la
tercera edad, enfermos o animales, dependiendo de la causa.

En cuanto al concepto se manejan predominantemente lo infantil
y lo emotivo, el segundo genera mas impacto por procurar mostrar
al publico dolor y necesidad. Este debe ser muy trabajado para que
no llegue a causar un efecto de desagrado. Este concepto puede ser
excelente para aplicar en este proyecto.
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En una entrevista realizada a la Dra. Luld Nava Tapia, vocal del
patronato de Caritas Uruapan A.C. comentaba que la situacidn de
decadencia econémica de la asociacion se dio cuando la sefiora
Maria Bucio salié del patronato al termino de su periodo de traba-
jo y con ella también salieron diversas amistades que participaban
activamente aportando donativos econémicos de entre $30 a $50
mensuales. Mismos que fueron retirados a la salida de sefiora Bu-
cio. Esto es una percepcion subjetiva, por lo tanto se determino que
para tener una vision de la situacion real de Caritas de Uruapan A.C.
sobre la sociedad de esta ciudad, se realizaron 314 encuentas de
las cuales constaron de ocho preguntas cuyas respuestas nos iban a
proporcionar datos determinantes.

A continuacién se presentan las graficas y la interpretacién de
cada resultado.

¢Realiza acciones de Caridad?

20%
Si

80%

En la pregunta ¢Realiza accio-
nes de caridad?, el 20% de los
encuestados respondieron que
no, y el 80% respondidé que si,
siendo un porcentaje alto aque-
llas personas que realizan actos
caritativos.
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¢Con que frecuencia?

[ unavez
por semana
|| mas de 2 veces

por semana
[ mds de 5 veces

al afio
2 veces al afio

Ese mismo 80% menciona
gue su motivo para dar caridad
es la actidud que les nace al ver
a las personas que les solicitan
ayuda.

.Qué le motiva a realizar actos de caridad?

19%
28%

[ siempre lo
he hecho
me nace
la actitud
[ siento remordimientc
cuando no lo hago

53%
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En si éconoce algun centro u
organismo que briede ayuda a
los necesitados? los encuesta-
dos que respondieron “si” fue
un 25%, y quienes “no” fueron

un 75% cabe necesario mencioa- s Conoce algin centro u organismo que brinde
nar que los nombres mas comu- ¢ 8 8 q

nes fueron DIF y Club Rotario . ayuda a los necesitados?

W Si
No
El total de las personas en-
cuestadas respondiendo a la
pregunta ¢Conoce Caritas de
Uruapn A.C.?, el 73% respondio
de forma negativa y el 27% afir-
mo conocer o ver escuchado de
dicho asociacion. ;Conoce Caritas de Uruapan?
27%
W si
M Na

73%
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El problema

80%

Las acitividades de Caritas son:

20% 27%

0%

bazar

El 27% que respondié cono-
cer Caritas de Uruapan, acerta-
ron en las actividades, aunque
se percato que los encuestados
respondieron a esta pregunta
de forma insegura. El bazar es
la actividad que mds se conoce
entre los individuos que cono-
cen Caritas.

B consultas médicas

M banco de sangre

entrega de

20% despensas
M atencion

psicologica

;Participa en las actividades de Caritas?

20%

Si

Na

El 27% de las personas que
respondieron conocer Caritas
de Uruapan, el 20% dijo si par-
ticipar en alguna de las activi-
dades de las que trabaja la aso-
ciacién. El 80% restante nego lo
anterior.
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Las personas que respondie-
ron si conocer Cdritas y parti-
cipar en las actividades de la
mismas refieron que realizan
aportaciones economicas y en
especie siendo esta ultima el
mayor apoyo y el trabajo volun- ;De qué manera?
tario y el aporte econdmico las
actividades minimas.

0%

Conclusiones

Con los resultados analizados se puede constatar que un mar-
cado porcentaje de la poblacién es la que desconoce de la exis-
tencia de Caritas, a pesar de ser una asociacién con 19 afos la-
borando. Y que lo que mas motiva a los ciudadanos a partiticpar
en actos caritativos con sus semejantes es que les nace la ac-
titud , siendo este resultado un punto para poder emprender
una solucién a la mejora de la situacion econdmica de Caritas.
Por lo tanto el problema real, existe en que existe desconocimien-
to entre la ciudadania de la asociacion lo que genera que exista un
deficit de ingresos econdmicos en Céritas y obligd a que paulatina-
mente se hayan cancelado proyectos que anualmente se realizaban
como bazdres navidefios, desayunos y rifas.

En el capitulo cinco se realizard una descripcion referente al di-
sefio y la comunicacién visual desde las primeras manifestaciones
historicas desde Europa hasta su aparicidon en nuestro pais, inter-
pretaciones del disefio y las diferentes areas en las que se subdivide.

67%

recursos
econdmicos
recursos en
especie

B trabajo
voluntario
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Definicion

El disefio grafico es una disciplina que dio un gran salto en el siglo
XX, poco a poco se ha fortalecido a través de los afios, ganando te-
rreno y el respeto como muchas otras disciplinas tan antiguas como
la arquitectura, por citar un ejemplo.

En la actualidad, especificamente en México; la Escuela Nacional
de Artes Plasticas (ENAP) de la Universidad Autonoma de México,
define al disefio y comunicacién visual como:

“Disciplina que estudia la aplicacién de los procedimientos y el
manejo de las técnicas para la produccion y la investigacion de los
mensajes audiovisuales.”

Funcion del Disefio y la comunicacion visual

La ENAP expresa que la funcién social del disefio y la comunica-
cién visual:

“ ...es la solucién de problemas de interaccién humana que
implican la transferencia de informacion; la vinculacién directa a los
procesos de intercambio de conocimientos mediante: estrategias,
instrumentos, procedimientos, recursos y conceptos propios de los
codigos visuales.”

Esto se refiere a que los disefiadores y comunicadores visuales,
tienen la capacidad de procesar mensajes de cualquier indole para
transmitirla a través de los medios de comunicacion masiva, con re-
cursos tecnolégicos o tradicionales. Esto no sélo incluye mensajes
con cédigos visuales si no también de caracter auditivo ya que exis-
tes diversos medios relacionados con las imagenes y el audio.

28. Escuela Nacional de Artes Pldsticas de la
Universidad Nacional Autonoma de México

ui&%ﬁ-ﬂ!ﬂiﬂﬂf‘iﬂ AUTONDM By,
i s L)

ESCUELA
NACIONAL
DE ARTES
PLASTICAS
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Historia del Disefio y la comunicacion visual

Las primeras manifestaciones del disefio son muy antiguas, pro-
venientes de civilizaciones que se encuentran extintas pero que a
través de diversos objetos que soportaron el pasar de los siglos y
gue en la actualidad se tiene el lujo de conocer, se puede dar cuenta
de que el disefio tuvo unos inicios muy primitivos. En este capitulo
hablaremos de la historia del disefio y la comunicacidn visual a partir
de los libros realizados por los monjes copistas del siglo XlII. De estos
libros, solo disponian los Reyes, papas y demds gente con recursos
extensos; los libros eran caracteristicos por contener ilustraciones
en miniatura y textos copiados letra a letra hechos completamente
a mano, contenian ademas de escenas fantasticas que solo podria
salir de la mente del ilustrador. Todos los que trabajaban en la tarea
de reproducir un libro en esta época, eran personas sumamente ha-
biles en los pinceles, para realizar combinaciones arménicas y debi-
do esto su costo era sumamente alto, por lo tantos los clientes eran
gente adinerada.

Para llegar a lo que se considera la concepcién real del disefio es
necesario remontar hasta el siglo XV, especificamente en el aiio de
1439 en un Maguncia, una provincia de Alemania; vivia un grabador
y tallador de piedras preciosas, Johan Gutenberg cual nombre real
fue Friele Gensfleisch zur Laden zum Gutenberg. A este personaje se
le considera el padre del disefio grafico, pues al desarrollar las tipos
maviles metalicas de impresién, marcé un parteaguas en la historia
de la humanidad, ya que con su trabajo, logré que desde ese en-
tonces hacia adelante, las publicaciones que se realizaban llegaran
a manos de mas iletrados con un costo mas accesible y con grandes
contenidos. El primer libro que imprimié Johan, como le apodaba la
familia, fue la denominada en la actualidad “Biblia de Gutenberg de
42 lineas” en el aifo de 1455. A partir de entonces, las letras impre-
sas dejaron de ser de exclusividad y lujo para una élite. En 1466 apa-
rece el primer anuncio de libros impresos por Heinrich Eggestein.
En el afo de 1476 en Roma, ltalia; se uso el primer misal impreso
con musica impresa. Y hacia 1500 se habian fundado unas 1100 im-
prentas a lo largo de 200 localidades, con 36.000 publicacionesy un
tiraje de 12 millones de volimenes aproximadamente.

Los textos que se reproducian regularmente fueron obras lite-
rarias y cientificas asi como diversos libros populares. La imprenta
avanzo tecnolégicamente y debido a sus grandes posibilidades de
impresion, el disefio también gand terreno; asi fue como se dieron
los primeros indicios de la publicidad, empaque e identidad corpo-
rativa. Continuando en Europa de la edad media, a comienzos del
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Gutenberg Bible. Biblia Latina. Johannes
Gutenberg. Mainz, Alemania, 1454-55.
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siglo XVIII la publicidad iniciaba comercialmente; proliferaron anun-
cios en periddicos, se imprimieron tarjetas comerciales, programas
asi como menus y para el aio de 1754 en Basilia, un hotel mando a
imprimir el primer cartel turistico para anunciarse entre los viaje-
ros. En este mismo siglo se constituye de manera formal el gremio
de los grafistas comerciales, quienes se les considero como los pri-
meros disefiadores de los carteles publicitarios. Debido a que la im-
prenta de Gutenberg hizo econdmica la reproduccion, los periddicos
evolucionaron rdpidamente y fue en estos donde se publicaron co-
mentarios politicos, populares e inclusive religiosos; ya que la Iglesia
utilizé este medio para hacer llamados a sus feligreses, motivando-
los a reforzar su fe catdlica.

Otro sistema de impresidn que vino a contribuir al avance del di-
sefio fue la litografia, en un inicio cuando se invento en el afo de
1796 por Alois Senefelder, se le considero un proceso laborioso y
consiste en dibujar con tintas grasas sobre una piedra caliza plana,
gue en un principio eran traidas de Solenhoten, Alemania; esta pie-
dra debia estar hUmeda para asi cuando se entintara, solo se conser-
vaba la tinta en la zona dibujada con grasa. Se colocaba un sustrato
sobre la piedra y se presionaba con un rodillo o uniformemente,
obteniéndose una reproduccion fiel. Las caracteristicas de la piedra
es que estas contienen un alto porcentaje de carbonato de cal y lo-
gran retener los cuerpos grasos y absorber el agua. Desde enton-
ces la impresién de carteles entrd en una nueva fase de evolucién,
ya que fue posible la reproduccion en cualquier formato, ademas
de que los costos se abarataron y de que se consiguieron una am-
plia gama de matices. El Cartel se integré al mundo contemporaneo
para ofrecer mas posibilidades de comunicacién. Cabe mencionar
gue antes de esto, el cartel ya era conocido en la antigliedad, no
con este nombre, como ejemplos se citan los siguientes: en el 146
a.C. un anuncio egipcio describia la forma corporal y el caracter de
dos esclavos préfugos, donde se prometia una recompensa a quien
los encontrara. El segundo ejemplo data de la época de Herodes El
Grande, se emitid un letrero en griego donde se prohibia en Jerusa-
Ién la entrada de los extranjeros al templo bajo la pena de muerte.

Retornando al curso de la historia, después de la invencién de la
litografia, los artistas aprovecharon esta técnica. Gavarniy Daumlier
fueron los primeros en realizar carteles artisticos y no informativos
como lo fue en un principio. Pero fue Henri Toulose Lautrec quien
influyd notablemente en la elaboracién del cartel moderno, pues
entendidé que ademas de ser artisticos, servian para comunicar de



manera estética y temporal. Ningln otro artista del cartel estuvo
tan acertado en cuanto a la unidad de texto e imagen.

La fotografia fue otra invencién de ese mismo siglo, que trajo
muchos beneficios para el disefio y la comunicacion visual. Joseph
Nicephore Niepce obtuvo una imagen fotografica sobre una placa
metalica cubierta de asfalto sensible a la luz, en 1826. El tiempo
de exposicidon durd mas de ocho horas aproximadamente. Jean Lo-
uis Daguerre mejord la invencion de Niepce y creo el daguerrotipo,
en honor a su nombre, cuyo sistema permitié obtener un positivo
directo, el cual reprodujo en 1837. Esta técnica tuvo mucha popula-
ridad en toda Europa, tal que en 1861 existian sélo en la cuidad de
Paris, Francia; 30.000 fotégrafos profesionales; pero fue hasta los
anos 20 que los disefiadores empezaron a apreciar las virtudes de la
fotografia como un medio de comunicacién, las cuales se mencio-
naran mas adelante.

Joseph Nicephore Niépce y la primera fotografia de 1826

El disefio actual proviene del nacimiento del movimiento artistico
iniciado por William Morris en 1884. Sus ideas se reflejaban en la
impresién y produccion de libros asi como mobiliario, telas y papel
tapiz. Poco después del fallecimiento de Morris; en Paris surgid otro
movimiento de las artes decorativas que venia formandose con los
disefios de Morris; este fue conocido como Art Noveau (arte nue-
vo), cual también fue el nombre de una tienda que abrié en 1895.
Las caracteristicas que tuvo, fue la de un estilo curvilineo, flotantes,
olas o tallos florales. Entrando al siglo XX y culminando la revolucidn
industrial que terminé en 1910; dio origen a nuevas corrientes ar-
tisticas en donde el disefio también tuvo alcance y fue aqui donde
se produjeron las grandes aportaciones al disefio contemporaneo.

Capitulo SEIS
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Caballo y jinete
Carlos Carra 1913

Futurismo

El Futurismo inicid con un poema denominado “Manifiesto del
futurismo” con autoria del poeta Emilio Filipo Tommaso Marinetti,
en el expresaba su entusiasmo por la vida moderna, la velocidad,
la guerra y la revolucidn. El futurismo abarcd areas artisticas como
la poesia, la pintura y en el disefio se empleo sobre la tipografia;
Giovanni Papini participd en esta area y mostré los primeros experi-
mentos de “Tipografia in Leberta”. En 1914 Carlo Carra, publicd las
primeras “Parole in Liberta”; su disefio tipografico acentuaba pa-
rrafos asi como la repeticion de elementos y volumenes; resultaba
una composicién dinamica. Anderga Soffici empleaba letras como
formas vivas y auténomas, colocandolas en diagonal y utilizando ta-
marios en contraste.



El Dada

En los afios de 1916, cuando transcurria la primera guerra mun-
dial, Hugo Ball y su esposa Emmy Hennings inauguraban un cabaret,
“El Voltaire” en Zurich, Suiza; lugar que refugié a centenares de ar-
tista y demas que huian de la represién nazi. En el cabaret Voltaire,
empezaron a reunirse casualmente diversos artistas entre pintores,
poetas, etc. Realizaban discusiones sobre la vida politica de su épo-
ca, y también cuestiones de estética artistica. Fue asi como Tristan
Tzara, inicié un movimiento cuyas ideas era expresar el total rechazo
a todos los valores sociales y estéticos de aquel entonces, recurrian
a la interpretacidn escénica utilizando materiales de desecho, obte-
niendo algo absurdo e irracional ya que sus manifiestos buscaban
impactar al publico. Los dadaistas consideraban no hacer arte pero
sus ideas se propagaron rapidamente por Europa y su trabajo realizd
grandes aportaciones al disefio. Fue en esta época, cuando la foto-
grafia es tomada en cuenta para comunicar en otro sentido, pues se
desarrollo el fotomontaje, que consiste en manipular las imagenes
fotografiadas y fusionarlas mediante yuxtaposicion.

Hubo una nueva revolucién tipografica, como en el futurismo;
usos de collage, disefio de revistas especializadas y de este movi-
miento salieron personajes que dedicaron su vida laboral al Dise-
fio haciéndola una actividad profesional, por citar nombres, Jhon
Heartfiels, creador del fotomontaje politico y Kart Shuwitters, quien
montod su propia agencia de publicidad y realizé diversos disefios
tipograficos. El movimiento llegé a su fin en el afo de 1922 por que
hubo discrepancias entre las personas que dirigian el grupo.
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Ay B) Ediciones de la Revista Dadd

Tristdn Tzara, precursor del Dadd, en Suiza.
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A) Paul Klee
Vassily Kandisky
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La Bauhaus “Casa de la construccion”

Esta es sin duda la mayor influencia mas importante en el disefio
contempordneo. La Bauhaus fue una escuela de artes que se esta-
blecié en Alemania después de la primera guerra mundial. Walter
Gropius fue arquitecto, disefiador, maestro y fundador de la Escue-
la Bauhaus de arte y disefio en Weimar en 1919; Bauhaus significa
“casa de la construccién” y los objetivos de Gropius eran “intentar
establecer contacto con la produccién industrial y formar jévenes
en el trabajo manual y mecanico, simultdneamente asi como en la
elaboracion de proyectos.

Los primeros maestros reunidos por Gropius fueron: Johannes
Itten, Lyonel Feininge, y los que se le unieron Paul Klee en 1921,
Vassily Kandisky en 1922 y LaszIé6 Moholy-Nagy en 1923 asi como
Theo Van Doesburg. Wainer Gropius termind dejando la escuela en
1925 ya que él tenia una idea rigida y formulitica, con esquemas
tedricos exactos, los cuales no iban de la mano con lo que se pre-
tendia aplicar. A la salida de Gropius de la Bauhaus, el disefio grafico
vino a ocupar un papel muy importante en la escuela que lo impul-
s6 Moholy-Nagy, este a su incorporacidn ya habia sido un artista
tedrico con experiencia vanguardista y traia consigo la experiencia
del constructivismo, el dadaismo y el stjil, marcando un nuevo aire.
Dentro de la Bauhaus hubo una seria revolucidn tipografica, ya que
se impartian clases donde se estructuraban nuevas tipografias y de
las aulas de la Bauhaus salié la muy reconocida Futura, disefiada
por Paul Renner en los aifos de 1925-1927. Junto con la tipografia
también se impartié publicidad y creacién de espacios en 1925, que
fueron dos lenguajes de comunicacion visual que la Bauhaus utilizé
e impulsé visiblemente para la renovacion de la grafica publicitaria.
La fotografia entré de lleno en el uso del cartel, definiéndose como
un recurso el cual ofrece amplios y poderosos medios de comunica-
cion; asi mismos los categoéricos controles y variaciones en el disefio
de la tipografia incluyendo el uso audaz del color.
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En 1925 la escuela se trasladé a Dessau y se le denomind “Ho-
chschule fir Gestaltung” (Escuela superior de disefio), con nuevos
profesores: Joseph Albers, Joos Schmidt, Marcel Brever, Hinner
Scheper y Herbert Bayer; este ultimo fue asignado como director de
la seccidn de artes gréficas a la que posteriormente se le cambié el
nombre de Departamento de tipografia y disefio publicitario. Desde
entonces en la Bauhaus el disefio gréfico ya se contaba como una
especialidad. En 1932 la escuela se traslada a Berlin y en abril de
1933 se disuelve.

Como es posible notar, las corrientes artisticas y la Escuela Bau-
haus tuvieron mucho que ver en la formacion del disefio como una
profesién, a partir de esto la fotografia se integré al disefio como
técnica visual y herramienta fundamental para la comunicacién vi-
sual, dando pasoé a extensas y diversas areas de trabajo y a la aper-
tura de nuevas escuelas tanto en Europa como en el continente
Americano.

Fachada actual de la “Bauhaus”
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Swiss School

No fue propiamente una entidad fisica donde se impartieran cla-
ses de disefio, pero se le denomina asi Escuela Suiza, a un estilo
tipografico desarrollado en Zurich y Basilea, Suiza; antes y durante el
periodo de la segunda guerra mundial. Debido a su calidad neutral
durante esa época, los disefiadores que habian salido previamente
de la Bauhaus, pudieron desempefiarse sin represiones en sus tra-
bajos de teorias tipograficas. Ernst Keller, Theo Ballmer y Max Bill
fueron algunos destacados disefiadores de Suiza asi como Adrian
Frutiger y Max Mieddinger en el area tipografica.

Ernst Keller, fue profesor de la Kunstgewerbeschule de Zurich
desde 1918 y tenia una reputacién en Suiza por la excelencia de su
tipografia y su innovador disefio grafico. Theo Ballmer, quien fuera
alumno de Keller, se formo en la Bauhaus y de El se le caracteriza en
enfoque racional combinado con los principios espaciales inspirados
De Stijl para crear un sistema reticular para composiciones.

La Escuela Suiza se caracterizé en los aifos 20’s por hacer uso de
los fotomontajes y nuevas fuentes tipograficas y para los 30’s Max
Bill, ex alumno también de la Bauhaus, introdujo una nueva compo-
sicion asimétrica influida por el constructivismo. Siguiendo en esa
épocay en los 40's, sus caracteristicas fueron el uso de fuentes Sans
Serif, espacios blancos e imagenes realistas; manejaban una estética
reductivista la cual fue precisa, directa y de aspecto funcional. Y fue
con la revista New Graphic Design que salié a darse a conocer en
otros paises extendiendo su estilo rapidamente, la revista aparecio
en 1959. Como se ha mencionado que trabajaron ampliamente enla
tipografia, sus fuentes mas exitosas lo son la Univers creada en 1954
y disefiada por Adrian Frutiger y la Helvetica quien fuera redisefia-
da por Max Mieddinger. En los afios 60’s Karl Gertner y Wolfgang
Weingart experimentaron con composiciones mas expresivas, pero
siempre llevando a cabo el planteamiento de la Escuela Suiza.

Imagen conmemorativa del 50 aniversario
de Helvetica Font
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Institute of design, Chicago

Fundado en 1944 en Chicago, Estados Unidos de Norteamérica
por Laszlé6 Moholy-Nagy quien fue uno de los tantos profesores que
emigraron de Europa por la persecucién del Ejercito Nazi y llegd
a Chicago en 1937 después de que la Associaton of Arts and In-
dustries le propuso organizar una nueva escuela de disefio; New
Bauhaus la bautiz6 Mohaly-Nagy y en ella traté de promover una
cultura de “educacién total”; pero en 1938 fue cerrada debido a
gue la Associaton of Arts and Industries dejé de financiarla al con-
siderar que su programa era demasiado experimental. Sin embargo
Moholy-Nagy la reabria al afio siguiente pero ahora con el respaldo
econdémico de Walter Papecke, presidente de la Container Corpora-
tion of America y con un nuevo nombre, Chicago School of Design.
En 1944 adoptd su actual nombre Institute of Design y a la muerte
de Moholy-Nagy en 1946 pasé a ser un departamento del Armour
Institute que posteriormente fue conocido como lllinois Institute of
Technology y en ese mismo afio, el disefiador Serge Chermayerff es
colocado en el puesto de director que desempenaba Moholy-Nagy.

La escuela tenia desde un principio proporcionar una ensefianza
con enfoque experimental y en la actualidad persigue adn el ob-
jetivo de ampliar las fronteras del disefio y se ha especializado en
aplicar nuevas tecnologias en el proceso de disefio.

Entrada principal del “Institute of Design”
en la ciudad de Chicago.
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Moholy-Nagy, primer director del
“Institute of Chicago”
Fotografiado por Lucia Moholy en
Dessau, 1926
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Diseiio en México

En México, es el primero de los paises de América Latina donde se
reprodujo el disefio. Sus avanzadas culturas Mesoamericanas, como lo
son la Olmeca, Azteca, Maya, Chichimeca, Teotihuacana entre otras,
utilizaban sellos cuadrados, rectangulares o cilindricos para estampar
sobre superficies diversas como las vasijas, el tejido e inclusive la piel.
En la época colonial, después de la llegada de los espafioles, Fray Juan
de Zumadrraga Obispo de México es el autor del primer libro impreso
en América, casi doscientos afos antes de la Biblia de Gutenberg en
Argentina en América Latina.

Fran Juan de Zumarraga habia solicitado al Consejo de Indias en Se-
villa la concesion para establecer una imprenta en el nuevo continen-
te, especificamente en Nueva Espafia y aflos mas adelante a su peti-
cién, uno de los mas importantes impresores sevillanos de esa época,
Juan Cromberger, de origen aleman, enviaba a México a su socio Juan
Pablos, con el compromiso de suministrar de manera gratuita papel,
tinta, tipos, vifetas xilograficas durante diez afios; a cambio exigia el
monopolio de la exportacion de libros a México y Juan Pablos el Gnico
impresor autorizado en todo el territorio.

En el afio de 1543 aparece el primer libro impreso en América “Una
introduccién a la doctrina cristiana” para los indigenas. Durante el si-
glo XVIII lo que se reproducia era basicamente imagineria religiosa y
en 1830 la litografia se ocupaba de las satiras de costumbre y carica-
turas politicas en periddicos similares a los europeos. Gaceta Literaria
y Mercurio Volante fueron de los primeros periédicos mexicanos y del
nuevo continente. En 1798 habia fallecido un solemne grabador de
tipos, el espafol Jerdnimo Antonio Gil, que habia sido enviado a Méxi-
co por el Rey Carlos Ill para fundar la Real Academia de San Carlos y
reorganizar la Casa de la Moneda y la Escuela de Grabadores.

Mas adelante un joven de
diecinueve afnos, José Guada-
lupe Posadas, aprovecha las
habilidades artisticas que desa-
rrollo mientras trabaja como el
ayudante de un litografo y gra-
bador de madera, Trinidad Pe-
droza, que editaba un pequefio
semanario en Aguascalientes.
Ahi aprendid el oficio del dibujo,
litografia, xilografia y la impren-
ta. El semanario se llamaba “El



Jicote” y fue ahi donde aparecieron sus primeros dibujos y carica-
turas. En 1988 Posadas, se traslado a la cuidad de México en busca
de nuevas oportunidades y encontré empleo en una casa editorial
de José Vanegas Arroyo, cual giro de la editorial era la descripcio-
nes de casos raros, relatos de crimenes, milagros, comentarios; con
una publicacién barata para las masas. Posadas se convirtié en una
atraccion para la editorial, resultando el artista ideal para este publi-
co pues comprendia de Posadas el lenguaje plastico claro, conciso
y llano en el que él se expresaba. Ademas de ser artista se le consi-
dero unilustrador y lo que es mds importante un cronista grafico de
todos los acontecimientos de la vida mexicana con una gran sensibi-
lidad a los sentimientos populares. De él se conocen mds de veinte
mil grabados y dibujos realizados a lo largo de toda su carrera hasta
su muerte en 1913.

Otro personaje que participo activamente en pro del disefio grafi-
co en el pais fue Gabriel Ferndndez Ledesma, quien fundd y edité la
Revista “Forma”, una publicacién que aparecid entre los afios 1925
y 1929 patrocinada por la Universidad de México. En 1931, fungid
como director en una de las primeras galerias de arte donde ademas
realizaba catalogos de disefio con gran calidad con cierta tendencia
al Art-Déco vy utilizando caracteres elegantes, simples y modernos.
Miguel Covarrubias, fue un llustrador comercial moderno de la épo-
ca de los afos 30’s y 40’s, se desempefié colaborando en la reali-
zacion de la revista de economia Fortune la cual se vendia en los
Estados Unidos y donde publicd lo mejor de su produccion en las
portadas de dicha revista.

Manuel Prieto es uno de los numerosos espaioles que llegaron
a México pero él en particular vio la necesidad de crear nuevo li-
bros para los jévenes de su pais que comenzarian una nueva vida
en México y asi inculcarles otras posibilidades de expresion. Prieto
fue profesor de disefo tipografico e iba a revolucionar la produc-
cion de disefios destinados a libros, revistas y periddicos; su estilo
fue altamente captado por uno de sus discipulos mas destacados,
el también espaiol Vicente Rojo, que llegd a México en el afio de
1949, destacando como asistente de Miguel Prieto en la Oficina Téc-
nica de Ediciones del Instituto Nacional de Bellas Artes. Durante
varios afios ha participado en el disefio grafico de diversas publi-
caciones culturales como la Revista de Bellas Artes, la Revista de la
Universidad, UNAM, Plural, México en el Arte, periddico La Jornada,
y disefio la portada del libro de Cien afos de soledad de Gabriel
Garcia Marquéz entre otros y es considerado uno de los artistas mas

Capitulo SEIS

Retratos de Gabriel Ferndndez Ledesma,
Precursor del Diseio Grdfico en México
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importantes del abstraccionismo en México, miembro de la llamada
generacion de la Ruptura. En 1951 otros exiliados espafioles Tomas
Expresate y Pepe Azorin fundaron la Imprenta Madero donde Rojo
trabajé en el departamento de disefio y posteriormente como di-
rector artistico que mantuvo hasta 1984.

Un gran cartelista que residia por mds de veinte afos en Méxi-
co fue el espaiol Josep Renau, trabajé como muralista junto a Si-
queiros, elabord unas series de fotomontajes de artisticos como el
The American Way of Life; también disefio para carteles, sellos de
correos y portadas de libros obteniendo premios y reconocimien-
tos en México y los Estados Unidos. Alberto Beltran, estudié arte
aplicado en la Escuela Libre de Arte y Publicidad de México, y artes
graficas en la Escuela Nacional de Artes Plasticas de San Carlos; en
un principio de su carrera, se desempefiaba como ilustrador antro-
polégico y en la realizacion de material didactico de lenguajes in-
dios. Posteriormente mostrd interés por la caricatura politica y se
animé a fundar las revistas politicas co-satiricas “Ahi va el golpe” y
“El coyote emplumado”, laborando ademas en la subdireccién del
periddico “El Dia” y posteriormente fue nombrado director técni-
co de la Escuela Libre de Arte y Publicidad, director del Taller de
la Universidad Veracruzana y director general del arte popular del
Instituto Antropoldgico de Jalapa.

La imprenta Madero fue uno de las primeras que instalé un de-
partamento de disefio, donde laboraba un equipo de disefiadores
como: Rafael Lopez Castro, Bernardo Recamier, Peggy Espinoza,
Germdn Montalvo y Luis Almeida entre otros.

Es preciso hacer mencién sobre el disefio de los Juegos Olimpicos

de 1968 que se celebraron en la ciudad de México este fue realiza-
dos por Lance Wyman.

Vicente Rojo, quien fungié como Director Creativo en la Imprenta Madero



Capitulo SEIS

México ‘68

Durante los Juegos Olimpicos de la Ciudad de México se lleva-
ron a cabo en el afio de 1968 tuvieron como organizadores al Ar-
quitecto mexicano Pedro Ramirez Vasquez, el cual al abarcar el
tema de crear un sistema de informacion y sefalizacion que re-
sulte efectivo para la magnitud de este evento y cuyo publico
vendrian de muchos paises a participar y disfrutar de las Olim-
piadas para eso; Ramirez Vasquez, convocd a disefiadores extran-
jeros en los que figuraron el Disefiador Grafico estadounidense
Lance Wyman y al Disefiador industrial britanico Peter Murdorch.

Wyman, inicié una investigacion para determinar cual seria el con-
cepto que manejarian para la imagen del evento. Sus resultados
fueron la de incorporar lineas multiples repetidas para formar pa-
trones y que el color dinamico seria fundamental en sus planes. Su
trabajo junto con Murdorch, consistié en la realizacion de la imagen
de XIX Olimpiada, un alfabeto, pictogramas deportivos y para even-
tos culturales, los cuales fueron aplicados a un gran nimero de ob-
jetos y medios desde boletos, vallas publicitarias, carteles, mapas,
estampillas conmemorativas, etc.

El disefio de las XIX Olimpiadas en México 1968 fueron un partea-
guas para el disefio en el pais, pues asi como se tuvo la participacién
de disefiadores que venian fuera del pais, entre el equipo que se
formé participaron alumnos y maestros de en ese entonces la uni-
ca escuela de disefio en México, la Universidad Iberoamericana.

-
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o Y i ’“E"ﬂ‘i“,’“f g e Estampillas conmemoraticas de los Juegos
Al Olimpicos celebrados en la Ciudad de Méxi-
XX anummnuvmerme vrPel co en 1968,
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Moddulos informativos en las Olimpiadas A |
del ‘68, Ciudad de México | ) " .""'II by
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Real Academia de San Carlos

En 1779, el grabador espaiol Gerénimo Antonio Gil habia sido
enviado a México por el Rey Carlos lll, con la encomendacién de
mejorar la produccién de la moneda, y establecer una academia
de grabado. Posteriormente Gil, alienta a Fernando José Magingo
quien fungia como superintendente de la Real Casa de Moneda y
asi entre los dos fundar una academia de las nobles artes como en
Espafia. En 1781 iniciaron las clases utilizando provisionalmente el
mismo Edificio de la Moneda en México. Quedd decretado formal-
mente en la Cédula Real el 25 de diciembre de 1783 como Real Aca-
demia de San Carlos de las Nobles Artes. Dos afios después, el 4 de
noviembre de 1785 se realiza la inauguracion de la Academia de las
Tres Nobles Artes de San Carlos de la Nueva Espafia.

Gil es nombrado director general de la academia, y desde Espa-
fia llegaron enviados de la Academia de San Fernando al arquitecto
Antonio Gonzdlez Veldzquez para dirigir la seccidn de arquitectura,
Manuel Arias para escultura, y Ginés Andrés de Aguirre y Cosme
de Acufia como directores de pintura. Mas tarde viene Joaquin Fa-
bregat como director de grabado en [dmina, en 1791 Manuel Tols3
para escultura y Rafael Ximeno y Planes para pintura. Tras la el pe-
riodo de las guerras de independencia, la situacién econdmica de la
academia decayd por lo que se mantuvo cerrada de los afos 1821
a 1824 y cuando Antonio Lépez de Santa Anna sube al trono de la
Nueva Espaiia, la reorganiza en 1843 y tres afios después nueva-
mente vuelven a traerse de Europa directores de pintura, escultura
y grabado con sueldos decorosos, entre ellos Pelegrin Clavé y Euge-
nio Landesio para pintura, Manuel Vilar para escultura, Javier Cava-
llari para arquitectura, junto con Santiago Baggally y Jorge Agustin
Periam para grabado. Se compra el edificio que habian alquilado
hasta entonces.

Capitulo SEIS

Fachada actual de la Real Academia de San
Carlos integrada a la Universidad Nacional
Autonoma de México
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Portal web de la Escuela Nacional de Artes
Plasticas.

Escuela Nacional de Artes Plasticas

Durante el mandato de Benito Juarez, en 1867, dispone de la ley
Organica de la Instruccion Publica, por la que se funda la Escuela
Nacional Preparatoria y Academia de San Carlos se reestablecia con
el nuevo nombre de Escuela Nacional de Bellas Artes. En 1903 se
imparte formalmente la materia de fotografia de donde egresan los
Hermanos Gardufio, siendo sus profesores Alvarez Bravo y Gabriel
Kahlo quienes comenzaron el actualmente extenso acervo fotogra-
fico.

La autonomia que logré la UNAM en 1929 promueve la Separa-
cion de la Escuela Nacional de Artes Plasticas y la Escuela Nacional
de Arquitectura. Alrededor de 1970 se propone a la maxima casa
de estudios de México que se constituya una licenciatura que, en
lugar de llamarse en Artes Plasticas, sea en Artes Visuales, dos afios
después se cred el Posgrado, especificamente la Maestria en Artes
Visuales, la cual derivé en Disefio Urbano o Disefio y Comunicacion
Visual. Durante esa mima década se crearon las carreras de Disefo
Grafico -ahora de Artes Visuales- y la de Comunicacién Grafica, aho-
ra Comunicacién Visual fueron mantenidas en la Academia de San
Carlos hasta 1979, cuando la ENAP se trasladd a sus nuevas instala-
ciones en Xochimilco.

LIDENCIATURA POSGRADO

CURSOS5 ¥
CIPLOMADDOS
-
PARA TITULAGIOMN

FORMATOS CALENDARIO EECOLAR PLANTA DOCEMTE DIFUSION CULTURAL TRAMITES ESECOLARES
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Universidad Iberoamericana

Se le considera a la Universidad Iberoamericana coma la primera
universidad en México que implementd programa educativo para
impartir la licenciatura de disefio, inicié en el afio de 1955 concep-
cion de la idea y para 1957 se habia puesto en marcha el proyecto
de la Escuela de Artes visuales y disefio, dos afios mas tarde, en
1959; cambian de nombre por Escuela de disefio industrial donde
su corriente fue funcionalista dando un alto enfasis en los traba-
jos de taller, siendo su primer director Jesus Virchez Alanis (1961).
En 1963 se reajusta los planes de estudio y la carrera se eleva a gra-
do de licenciatura y en el aifio de 1967, la escuela es invitada a par-
ticipar en el Cédmite Organizador de los Juegos Olimpicos del ‘68 de
Meéxico, dentro del departamento de disefio; participando alumnos
y maestros. Transcurriendo el aio olimpico, se realiza una revisién
y cambios de los planes de estudios que finalizan cambiando la car-
rera de disefio industrial a la Licenciatura de Disefio Grafico.

Cuando la universidad cambia de sede, mudandose a Santa Fe en
el ano de 1988, mejoran los espacios para la Escuela de Disefio Gra-
fico, otorgandoles espacios mas acordes sus necesidades e inician-
do la nueva etapa con la creacion de la licenciatura en Disefio textil.

Diez afios mas tarde, se disefidé y construyd un nuevo edificio
donde actualmente alberga los laboratorios y talleres de disefio
y en el afio del 2004 nuevamente revisan el plan de estudios y se
genera a partir de ello la carrera de Disefo Interactivo para Medios
electrénicos.

En la actualidad continuan el plan de estudios de las 4 carreras:
Diseiio Grafico, Disefio Industrial, Disefio Textil y Disefo Interactivo,
y en donde las instalaciones de la Iberoamericana han sido sede de
numerosas exposiciones, simposium, pasarelas, que han dado un
gran renombre a esta universidad.

Escudo de la Universidad Iberoaméricana,
pionera en consoliadar la licenciatura de
Disefio Grdfico.

Capitulo SEIS

i

LAVERDAD NOS HARA LIBRES

UNIVERSIDAD
IBEROAMERICANA
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Colegio de disefiadores industriales y graficos de
México, CODIGRAM

Es un organismo independiente cuya misién es la de dar certi-
dumbre a los profesioneles de disefio industrial y disefio grafico
mexicano ante autoridades publicas y privadas, industrias y empre-
sas nacionales y extrajeras.

Facilitar a sus miembros, servicios adecuados para facilitar su de-
sarrollo personal.

Asi como de proveer de servicios y de consumo, el acceso a los
servicios que otorgan los disefiadores, para demostrar el valor que
merece esta actividad.

Su unica vision es la de:

“Incrementar el nivel de conocimiento del
disefio, impulsar su desarrollo y su practica
profesional, en todos los ambitos de la vida
cotidiana, elevando la calidad de los produc-
tos y su comunicacion grafica que beneficien
a la sociedad Méxicana”*

Este proyecto inicid en el afio de 1975, que fue conformada por
los primeros egresados de la Universidad Iberoamericana de la Es-
cuela de Disefio Industrial otros de mas personajes no propiamente
disefadores, pero que veian la necesidad de crear este organismo
para fomentar el apoyo a los agremiados en cuestiones culturales,
educativas, legales, sociales y morales.

Emblema del Colegio de Disefiadores Indus- Actualmente ya son mas de 30 afios, 2 libros conmemorativos
triales y Grdficos de México publicados y continuan promoviendo el desarrollo libre y ético de
esta profesion mas alla de estas fronteras.

COLEGIO
DE
DISENADORES

Industriales y Grsficos
de Mexico, A.C

* Mision, vision y propositos del Colegio de Disefiadores Industriales y Graficos de México A. C.
www.codigram.org

122



Areas del diseno

Asi como en otras disciplinas existen especializaciones, el dise-
flo y la comunicacién visual no es la excepcién, y como no esta exc
enta de esto, hemos de mencionar algunas de las ramas en las que
el disefo se divide en la actualidad, en ella se encuentra la identidad
corporativa, fotografia profesional, embase y embalaje, disefio edi-
torial, exposiciones, sefalizacién y multimedia. En cada una de estas
ramas, el trabajo del disefiador es sumamente extenso y diverso a
la vez, por lo que se procederd a mencionar y describir cada una de
estas, las mas comunes en el disefio.

DISENO PUBLICITARIO ||| Si bien, el disefio y la comuni-
cacién visual lo que hace es, entablar un dialogo de mensa-
jes visuales entre el emisor y receptor. A la publicidad se le
conoce como una disciplina que consiste en un sistema de co-
municacién de masas que utiliza todos los canales de los me-
dios masivos en los cuales aplica técnicas psicolégicas y socio-
l6gicas siempre con un fin utilitario el principalmente, vender.
Lo que hace el disefio publicitario es la misma situacidn, con la adi-
cion de que la publicidad entra para persuadir a los receptores con
estrategias de marketing, marcas, productos, consumidores, etc; y
como su fin es el de vender a través de la imagen. El diseio publici-
tario utiliza los todos los recursos audiovisuales existentes como: la
expresion visual, icénica, cromatica, el lenguaje, etc.

Con estos herramientas y el diseiio asi como la comunicacién vi-
sual propiamente dicha, se pretende que se generen anuncios efi-
caces creando “necesidades” para que finalmente esa necesidad se
convierta en la compra de productos o servicios que se estan ofre-
ciendo al mercado

Algunos de los medios utilizados en el Disefio publitario son:
La prensa

La televisidn

La radio

La web

El cartel

El volante

El perifoneo

IDENTIDAD CORPORATIVA ||| La identidad corporativa es un
vehiculo que da una proyeccion coherente y cohesionada de una
organizacion que trasmite en un mensaje visual sin prestar a ambi-
gliedades. Incluye el trabajo de la generacion de un logo asi como
también las especificaciones técnicas de cdmo debe utilizarse, con-

Capitulo SEIS

Ejemplo de diseiio publicitario
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EELGE
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Ejemplo de diseio de envase
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ceptos, combinaciones, tipos de letra, colores, imagenes, la papele-
ria, formatos, vestuario o uniformes incluso el modo de trato hacia
los clientes. Todo lo que una empresa, hace o dice es la identidad
corporativa.

A resumidas palabras, es la personalidad de un organismo o ins-
titucién, teniendo como resultado un manual de identidad o bran-
ding (identidad de marca).

FOTOGRAFIA PROFESIONAL ||| La fotografia entré en el 4mbito
del disefio desde su aplicacion en fotomontajes, pues su capacidad
de captar la realidad objetivamente, dio pie a también usarla en
otras diversas aplicaciones y/o medios de comunicacidn. Existen di-
versos usos de la fotografia dentro del disefio: publicitaria, artistica,
cientifica, documental, cultural, sociales, reportajes y digital. En la
fotografia, el disefiador tiene el recurso de poder manipular las ima-
genes a su conveniencia, creando infinidad de ambientes para que
se fortalezca y sea eficaz la trasmision del mensaje deseado.

ENVASE Y EMBALAIJE ||| En estd area se trabaja para proteger
los productos que se lleven en el interior del empaque. Utilizando
los materiales mas resistentes pero que a la vez contengan disefio
atractivos, ya que el empaque es la carta de presentacién de un pro-
ducto y este tiene que competir con el resto de los productos que
se encuentren en el mismo estante. El disefiador tiene la libertad
de apostar por novedosas formas hasta los mas minimalistas pero
siempre respetando las regulaciones para que este sea autorizado
para salir al mercado.

DISENO EDITORIAL ||| Cuando se refiere al disefio editorial, se
habla de la especializacién en maquetacién y composicion de diver-
sas publicaciones como por ejemplo, libros, revistas o periddicos.
Este trabajo incluye la realizacion de las estructuraciones de los blo-
ques de texto e imagenes, tanto en el interior como en el interior del
documento. El disefiador debe tener en consideracion el concepto
y la salida de la publicacidn; asi lograr que su trabajo obtenga la ar-
monia entre texto, imagen y diagramacion.

DISENO DE STAND ||| Area del disefio del que sus resultados
es una exposicion temporal o permanente de un espacio disefiado



para la promocion de otros productos o servicios. Estos espacios son
aquellos stands publicitarios que se ubican en exposiciones, tiendas,
ferias, restaurantes, etc. En esta drea el disefiador debe tomar en
cuenta aspectos como la exploracidn del espacio, la iluminacién, la
construccién de estructuras asi como la relacién y resistencia de los
materiales.

SENALIZACION ||| Es un sistema de escritura por medio de sig-
nos orientativos de seializacion, este es el concepto de sefialética.
En este ambito el disefiador considera el entorno, la estructura a
sefializar, el usuario, asi como la identidad corporativa, tipos de se-
fales, distancias, colores, ambientes, iconografia y simbologia. Todo
esto es de suma importancia para que la seializacién sea funcional y
no se convierta en un instrumento mas que confunda al usuario; lo-
grando que este se oriente en un entorno desconocido y pueda en-
contrar satisfactoriamente productos o servicios de su preferencia.

MULTIMEDIA | | | Esta rama del disefio es la mas extensa, variable
y novedosa, ya que con el pasar del tiempo, existen nuevas y mejo-
ras en los programas de edicion digital, para la creacion de interfa-
ces, fotografia digital o programas vectoriales, por mencionar unos
ejemplos; propiciando la creacion de efectos especiales y retoque
en areas como la televisién, cine, video o el internet. Tanto en esta
area como en las anteriores, el disefiador no puede quedarse atras
en cuantos a los avances tecnoldgicos que se dan dia con dia, ya que
esto significaria perder la posibilidad de obtener nuevas herramien-
tas para procesar y transformar los mensajes los cuales el disefiador
y comunicador visual esta consagrado a trabajar.

Conclusiones

A lo largo de centenas de afios la comunicacion por medio de
mensajes visuales se dio de manera espontanea entres los ances-
tros, esto continua siendo de la misma manera. El Disefio y la co-
municacioén visual tiende a servir al hombre de estos mensajes a
beneficio de él y de sus necesidades. Ahora es el turno para que por
medio de un recurso de disefio con mensajes visuales previamente
investigados, analizados y aceptados, ayuden a mejorar la situacidn
econdmica por la que atraviesa Caritas de Uruapan, valiendose de
la cantidad numerosa de herramientas tecnoldgicas, mentales y ma-
nuales que existen hoy a disponibilidad del disefo.

Capitulo SEIS

Vicepresidente

Ejemplo de diseiio en la sefialetica

Modelado 3D
ejemplo de Diseiio Multimedia
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apitulo SIETE

Matrices de Solucion

Una Matriz de solucién es una grafica comparativa que nos servira
para que a través de diversas variantes se encuentre una solucion de
disefio y comunicacion visual mas acertada para la necesidad de Caritas
de Uruapan, tanto como para su promocidn y para captar recursos.

Por lo que se procedid a realizar 2 matrices cada una con un fin espe-
cifico. La primera para determinar que medio de comunicacién son los
mas Utiles para la promocion de la asociacion.

Los valores que se tomaron en cuenta fueron los siguientes:

Cobertura: Extension territorial que abarca el medio.

Pregnancia: Se refiere al tiempo que lograra permanecer el anuncio
dentro de la mente del receptor.

Accesibilidad: La facilidad que tendra el receptor para hacerle llegar
el mensaje y la comprensidn de este mismo.

Viabilidad: Posibilidad de llevarse a cabo de acuerdo a las caracteris-
ticas de cada medio.

Durabilidad: Cualidad en la que se hace referencia a la resistenica
del medio en que se va a trasmitir el mensaje aun siendo fisica o virtual.

Costo: El gasto que se va a efectuar para llevar a cabo la realizacion
del mensaje a través de los diferentes medios.

Innovacion: La capacidad que tiene el medio de ser novedoso dentro
de la comunicacién del mensaje.

Vigencia: El tiempo que sera expuesto a la vista de los receptores el
mensaje dependiendo de cada uno de los diferentes medios.

Ya que se tiene idea de cada uno de los valores que se contempla-
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CARTEL

ANUMCIO
EspecTacuLaR

S5POT RADIO
SPOT TV
TRIPTICO

VOLANTE

TRANSPORTE
PUBLICO

BTL
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ron para determinar los medios los que tuvieron mejores resultados
fueron:

El Cartel, Volante, Anuncio exterior en transporte urbano, BTL o
publicidad no convencional.

Medios de comunicacion

COBERTURA PERMAMNENCIA | ACCESIBILIDAD VIABILIDAD CURABILIDAD INNOVACION VIGENCIA

AUA | Medio | AUA | A0 | AMO | bajo | bajo | Medio
Medio | Medio | ALTO bajo ALTO ] ALTO bajo Medio
ALTA | ALTA ALTO ALTA Medio Media Medio Medio
ALT;D. B .#LTD . A.I.'.I'D | .bajf.:b. .;ﬂ.tu | . AI;T#; MEdiﬂl. - ALTO
bajo . bajo | ALTO ALTA Medio | bajo bajo | Medio
Medio i ALTO ALTO ALTA Medio bajo bajo ! bajo
p,.LT,n.,. i ﬂ.[_T.f.J., ALTA . ALTA .ALTD : Médio ;ﬂLLTD . ALTO
. Med,a ik, .‘.B'LT';..... . A.ﬁ—n o MTA. ; mn.-ﬁédi; i ”b.éj.u. ,n.m:r - MTD ;

Cada uno de estos medios tiene la caracteristica de ser altos en
cobertura, permanencia y amplias posibilidades de realizarse asi
como el BTL (Bellow the line) de ser muy econémico pero de alto
grado de pregnancia. Es publicidad directa, de bajo costo y de alto
impacto, esta basada bajo los principios de ser altamente llamati-
va, a un cierto publico en espesifico no masivo y puede ser imple-
mentada en cualquier superficie este medio. Un BTL se apoya de los
medios tradicionales de publicidad haciendo algo no convencional.
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La segunda matriz de solucion es para determinar que recurso es
el mejor para captar donativos econédmicos para Cdritas de Urua-
pan, se contemplan los algunos valores de la matriz anterior agre-
gando: retribucion, esfuerzo, alcance, realizacidn.

Retribucion: Se refiere a lo cantidad que se puede conseguir en
cada una de las opciones.

Esfuerzo: El empleo de esfuerzo o desgaste ya sea fisico o finan-
ciero para llevarlo a cabo.

Alcance: Similar a Cobertura, pero en alcance se toma en cuenta
la cantidad de personas que apoyaran donando.

Realizacion: Que posibilidades tiene para llevarse a cabo.

Captaciﬂn de fondos

COSTOD PERMANENCIA | VIABILIDAD | INNOVACION  RETRIBUCION  ESFUERZO ALCANCE REALIZACION
medio media alto bajo medio alto medio medio
COLECTA
medio e medio nedic alta bajo medio medi
REDOMNDED
medio bajo alta bajo medio medio bajo alta
RIFA/SORTED
; bajo bkajo bajo nedic alto bajo nadio
COMDA alto J i J medi | m
alto bajo bajo bajo medio alto bajo medio
KERMESSE
medio alta media baja medio medio nedic alta
SOUVENIR

Interpretando la segunda matriz de solucidn, se observa que el
redondeo en alguna tienda comercial y la colecta son opciones que
tienen buenos resultados sugun las cualidades de cada una, sin em-
bargo, la primera opcidn no es posible llevarla a cabo ya que Caritas
de Uruapan A.C. no cumple con el requisito de ser una Institucion
de Asistencia Publica, lo cual es indispensable para recibir ese bene-
ficio. Por lo tanto la colecta es la segunda opcién con mayor porcen-
taje de realizacion.

El siguiente paso a seguir es hacer una planificacion de campafia
de promocion.
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:Qué es un brief?

Es una herramienta del proceso creativo. Se basa en investigacion
en el cual se hace referencia de los objetivos que desea alcanzar
el cliente con su marca o producto. En el se explica cuales son las
necesidades y metas para alcanzar dichos ojetivos. Aqui mismo se
incluye costos de produccidn, recursos humanos y materiales.

Necesidad

De acuerdo a los resultados obtenidos de las encuestas realiza-
das, se detectd que dos de los principales problemas de Caritas de
Uruapan es, que la poblaciéon de Uruapan, no tiene idea de la exis-
tencia de este organismo, no sabe cuales son sus programas de cau-
sa social y esto a la vez repercute en que no exista participacién de
la sociedad para otorgar ayuda de recursos econémicos y/o en es-
pecie. Por lo que es necesario analizar los medios graficos posibles
para dar solucién al problema de la Caritas de Uruapan.

Medios que permitan dar a conocer entre los Uruapenses, que es
Céritas y las acciones que llevan a cabo.

Objetivo
Promover a Caritas de Uruapan a través de una estrategia pu-
blicitaria, comunicando sus acciones y necesidades para que la po-

blacién uruapense conozca de ella y tenga el interés de apoyarlos
mediante las diversas formas de hacerlo.

Publico meta

Oscila desde los 17 afios en adelante, ambos géneros sin distin-
cion en su condicion politica, religiosa o social.

Ya que cualquier persona esta en condicién de tener un gesto de
caridad hacia el prdjimo, aun no siendo de la religidn catdlica.

Recursos Humanos

El apoyo viene de la directiva del patronato de Caritas de Urua-
pan, siendo:
.:Presidente
Dr. Gerardo Segoviano
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.:Tesorera

Dra. Fabiola Nava Tapia
.:\Vocal

Dra. Luld Nava Tapia

Asi como de un disefiador de la comunicacidn visual, para la pla-
neacién y formulacién de una estrategias de disefio.

Recursos Materiales

Se cuenta con el acceso del archivo histdrico de Caritas, un equi-
po de computo con software especializado para el tratamiento de
disefio, asi como hadware adicionales, impresoras o scanner, cdma-
ra fotografica, de video y casettes.

Recursos Economicos

Se buscard el patrocinio de parte de la sociedad comercial para
solventar gastos que conlleve la realizacion de la propuesta final.
Hasta el momento se cuenta con 5 patrocinadores del sector priva-
do que absorberan los gastos de impresiéon de medios.

Herramientas del Disefiador
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Enfoques

Conceptual

Se emplearan EMOTIVIDAD, SOLIDARIDAD y DINAMISMO
como elementos conceptuales con lo cual se busca trasmitir un
mensaje que la institucion depende de la sociedad y para que esta
sociedad progrese requiere de este tipo de instituciones.

EMOTIVIDAD, se refiere a generar entre el espectador senti-
mientos que promuevan a la accién de ayudar.

SOLIDARIDAD, puede entenderse como un sentimiento o un va-
lor, en que las personas entienden las circunstancias, se identifican
con ideales o intereses particulares o generales y estas mismos en-
tendimientos generan lazos para reforzar y mejorar a la sociedad.

DINAMISMO, es necesario crear la sensacion de movilidad en
el diseio, procurando complementar junto con la emotividad y la
solidaridad , buscando la participacién de las personas para ayudar
y contribuir con Caritas de Uruapan.

Expresivo

Dinamismo

Figuras curvilineas con grosores distintos, puntas finas y también
redondas.

Tipografias en puntajes diferentes en un parrafo o frases. Colores
pregnantes, atractivos.

Emotividad

Fotografias en B/N, utilizando filtros polarizador para resaltar bri-
llos.

Fotografias: familia en hogar, nifios en un patio o en una calle
desolada, los nifios con aspecto desalifado con vestimentas rotas y
desgastadas.

Frases que despierte el sentimiento de ayuda y caridad para la
cooperacion.

Solidaridad

Elementos unificados con 2 manos entrelazadas, estilizadas, en
un grado de abstraccidn

Funcional

Los formatos para medios impresos a emplear:

.:Anuncio en transporte publico y tiene una medida de 1.83x 1.83
cm en vinil imprimible.

.:Carteles de formato tradicional de 90 x 60 y tabloide en papel
couche en la medida de lo posible economizando las tintas.

.:Volante en papel bond de 14 x 21.5 a una o dos tintas.



.:Cintillo de periddico, impresidn rotativa.

.:BTL aun no definido para su publicacion

.:Un video institucional con una duracién aproximada de 5 a 10
minutos en formato DVD. El tiempo de este video debe ser minimo
para que el publico al cual sea dirigido no llegue a caer es aburri-
miento y mensaje sea visto al 100%

Estrategia de Campaiia

Antes de empezar un proceso grafico, se debe realizar un planifi-
cacion de campafia la cual es un paso importante por que en este se
especifican el publico, tipo de mensajes para el receptor, tiempos de
lanzamiento; asi como otros puntos que se haran mencidn en este
mismo capitulo.

Emisor
En este caso el emisor del mensaje de esta campafia es Caritas de
Uruapan A.C.

Fecha de Elaboracion

La campafia se planifica para una semana antes de las fechas de
llevarse a cabo la colecta que esta programada del 2 al 16 de marzo,
fechas previas a la época de cuaresma dictada por la iglesia catdlica.
Por lo tanto a partir del 23 de Febrero se iniciara la campafia.

Clasificacion de Campaiia

Se clasifica dentro de las campafias de concienciacién cuyo pro-
posito es invitar a la poblacién a participar en la colecta, realizando
donativos y asi como dar a conocer la labor de Caritas de Uruapan
en la ciudad.

Meta
Lograr conseguir el mayor nimero de donativos posibles a través
de la concienciacion de las personas.

Situacion Actual

Hoy en dia Caritas de Uruapan esta pasando por una crisis eco-
ndémica y de voluntarios que no le permite mantener, solventar ni
llevar a cabo sus actividades en beneficio de las personas mas nece-
sitadas de la ciudad de Uruapan.

Capitulo SIETE
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Medio

Volante

Cartel

Anuncio de
Periddico

Anuncio exterior
en transporte publico

BTL
(Bellow the line)

Video promocién social

Objetivo

El principal objetivo de esta campafia es promover la labor de
Caritas para que asi se conozca de sus acciones y comunicar la exis-
tencia de esta asociacion.

Poblacion

El publico meta son todas aquellas personas habitantes de la ciu-
dad de Uruapan de 17 afios en adelante. No hay un limite de edad,
ya que la caridad no tiene exclusiva de edad ni genero, por lo que
serd para ambos generos, sin distincion de posicién econdmica o
social.

Planificacion de Medios
Esta planificacién es una estrategia de exposicion de los medios
elegidos para la campania, el tipo de publico que tiene cada uno vy la

duracion del mismo.

Publico Meta

Se le entregara un volante a
los transeuntes de la zona centro
de la ciudad, centro comerciales
participantes.

Transelntes de la zona centro
alumnos y padres de colegios
particulares, y personas que se
encuentren el iglesias, estable-
cimientos comerciales y clinicas
participantes.

Lectores del Periddico local,
ABC de Michoacan.

Automovilistas y transeuntes

Visitantes del centro comer-
cial Plaza Galerias y usuarios de

Multicinemas.

Dirigido al sector empresarial
de la ciudad de Uruapan

Duracion

Durante el periodo vacacional
de semana santa.

La colocacion iniciara dos
dias previo al inicio a la Semana
Santa, su duracion es imprecisa,
puede, permanecer mas de un
mes dependiendo de la autori-
zacién permitida dentro de los
establecimientos.

7 dias

Un mes

Tres semanas

En el inicio de la semana de
colecta.
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Cada medio tiene una durabilidad distinta, el volante durara lo
que el receptor se tome en tiempo de leer la informacion contenida
decida conservarlo; él cartel durard 17 dias expuesto al publico. El
anuncio de periodico tiene una duracidn de 7 dias de publicacidn,
dentro de las paginas del mismo. A diferencia de los demas medios,
el anuncio expuesto en la parte posterior de un trasnporte publico,
tendra una duracién de un mes, ya que es el tiempo minimo de ren-
ta y asi lo espesifica el contrato de la empresa Publy Replica, lugar
en el cual se solicitd cotizacion.
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Identidad Grafica de 1a Campaiia

Para iniciar con la realizacién de la campafa, se debe empezar
por elegir un nombre para la misma, ademads de que servira para re-
conocimiento dentro del publico en la que se dirija, se buscé que las
opciones cumplieran con los conceptos y comuniquen la necesidad
de Caritas de Uruapan, y siendo que este es una colecta contemplo
agregar esa palabra, por lo que el resultado fue:

“Colecta anual 2009, Caritas de Uruapan”

Debido a que esta colecta se realiza afio tras afio, es necesario
agregar el afio el cual se llevard a cabo, en este caso “2009”.

Slogan

Para reforzar una campafia es necesario un slogan, este es una
frase corta, consisa y precisa que es de mucha utilidad para dar po-
sicionamiento a una campana, la cual se menciona alguna caracte-
ristica particular de la campafia, beneficio del publico, o algun fin en
espesifico.

Los siguientes son slogans formulados para reforzar la campafia
de Caritas:

.: Compartir es caridad
.. Dando y compartiendo

Ejemplo de Slogan en la Campaiia
de Coca-Cola.

MIEVEIE

en el lado C@% de la vida
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.. Ayudando y caridando

.: Caridad es cuestion de ayudar
.. Compartiendo con amor

.. Ayuda con amor

.: Caridad es cuestion de amor

Las cuales se les presento a un pequefio grupo de 20 personas,
para que eligieran el que cumpliera con los enfoques de la campafia,
siendo el mas popular entre ellos:

“Caridad es cuestion de ayudar”

En el se representa el concepto de solidaridad, lo mismo que pre-
senta emotividad.

Tipografia

La eleccion de la tipografia es un paso a seguir para el plantea-
miento de la campafia a realizar, es necesario elegir la tipografia co-
rrecta ya que también a través de esta se trasmitiran los mensajes.

Se debe considerar que deben de tener una buena legibilidad asi
como de ser una familia completa para las diversas aplicaciones de
campana.
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Para esto se hizo un listado de posibles fuentes tipograficas que
cumplan con los requisitos anteriores.

CG Omega
Calibri
Caslo

Kosuka

CASTELLAR

Elegante, con mayusculas de
buen tamario, poca variedad.

Cuerpo suave pero muy del-
gada. Pocas variantes.

Representa elegancia, forma-
lidad y mucha seriedad.

Estilizada, dinamica y con mu-
chas variantes tipograficas.

Tipografia elegante con pati-
nes muy delgados, es muy del-
gada y no cuenta con variantes
entre minusculas y mayusculas.

Se ha decidido por la Tipografia Kosuka tanto para titulos, cajas
de texto y frases, por su calidad, legibilidad y variedad en su familia.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
I"#S%&()*+,-./0123456789:;;<=>7@

A

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
"#$%&'()*+,-./0123456789:;<=>?@

NA_



Logo

Para la plena identificacién de esta campafia es preciso tener un
logo, por lo tanto se inicia el proceso de bocetaje en la cual agrega-
remos los enfoques conceptuales ya dispuestos en el brief.

v d

2
N
RN

A"-"H

La carita feliz es un icono internacional ple-
namente identificable donde se muestra en
3 fases, pretendiendo sefialar que en base a
un proceso y trabajo en conjunto el resulta-
do es la satisfaccion.

o

Las propuesta D es un cubo representando
una alcancia donde las caras visibles son las
tres necesidades que solicita Cdritas y el co-
razén las aportaciones que se realizan.

La solidaridad se representa con 2 dibujos,
estos tienen la silueta circular que forman
la figura de 2 brazos, tocandose y simboli-
zando la unidad.

La silueta estilizada de una persona con
los brazos entrecruzados hacia el centro
forman un corazén, representando amor y
solidaridad.

Capitulo SIETE

J

En este boceto se presenta un corazon for-
mado por tres elementos: una tableta, un
pany un pantalén.

——y, |

,-'"-T_T"- ”~ _i./
[ N

v "‘f" ““\J

o
3\.

\ L
F Pl
/=
Retomamos la figura de un corazon, multi-

plicado por tres, este boceto simula el creci-
miento del corazon en resplandor o etapas.
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El logo que se definid y el cual se empieza a afinares el F

En este mismo se trabajé en
diversas otras posturas, aunque
al final se optd por continuar afi-
nando la del boceto original
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Los elementos de este logo
son la fusion de los bocetos E y
F, los cuales es una una persona
en grado de estilizacién simbdli-
ca con sus brazos entrelazados
hacia su pecho, los brazos al cru-
zarse forman un corazén, el cual
tiene un resplandor que va cre-
ciendo en proporcién.

Vectorizacion de logo

colecta

anual
2009

Prueba tipografica

“’a'ﬁf.gi ® Caritasde
2000 D Uruapan

Caridad es cuestion de ayudar

Caritas de
Uruapan

Resultado final
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Colores del Logo

Se emplearon una gama de los colores institucionales de Caritas
en México, los cuales son el azul y rojo, pero para la campafia se uso
un tono de azul y rojo mas claro, dando en este ultimo un color rosa.

El color azul psicologicamente significa humanidad, la paz y el
progreso, por lo tanto el color azul predomina en el logo de la cam-
pafia ya que el mensaje a trasmitir es que todos se solidaricen para
hacer progresar esta sociedad.

El rosa es un color de alegria, color que complementa acertada-
mente. Este color hace armonia con el azul, por que con su sutileza
calida mantiene el equilibrio entre los colores.

Pantone 307 C

Pantone 1787 C




Logo y variantes

Capitulo SIETE

Para hacer uso de este logo en lo diversos sustratos se presentan
las variantes permitadas para su aplicacion.

El modo RGB es empleado
para la proyeccion y visualiza-
cion de la imagen en monitores.
En este caso para la poryeccion
del video que se realizara.

El modo CMYK es el empleado
por la imprenta: utilizan los colo-
res Cyan, Magenta, Yellow (ama-
rillo) y Black (Negro representa-
do con la letra K) la combinacion
de estos colores son utilizados
para la impresion en medios
como el Offset.

colecta @ (C3iritas de

%7065 88 Uruapan

Canddd es cuestion de a}rudar

Negativo

colecta

Caridad es cuestion de ayudar

colecta @ (Caritas de
anual .
2009 Uruapan
Caridad es cuestiéon de ayudar

RO G124 B195

colecta Caritas de
anual

2009 9@ Uruapan

Caridad es cuestion de ayudar

C100 M20 YO KO

plects Caritas de colecta @ Caritas de
2000 98 Uruapan 2009 88 Uruapan

Caridad es cuestion de ayudar

Positivo Escala de grises
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Elementos decorativos

Como parte de la composicién grafica en los diversos medios se
extrajo el corazdn que se forma en el logo y de este se realizan tex-
turas para la base del disefio, texturas que se forman de diversos co-

_ . - razones en diferentes posiciones y tamafios para que este sea mas
e dinamico como se refirié en uno de los enfoques.

Textura realizada a partir de la repeticion continua del corazon
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Diseiio de Medios

Cartel, en esta aplicacién se aprovecha el espacio para colocar
cajas de texto donde se explique el proposito y finalidades de la
campafia, experimentando las jeraquias de los titulos y subtitulos se
hara que resalten. Tiene una imagen de apoyo, slogan, nombre de la
campafia, direcciones de referencia. Las fotografias que se publican
fueron tomadas de nifios de la localidad, en un ambiente natural. Se
tomaron fotografrias suficientes para elegir de entre ellas las candi-
datas para servir como reforzamiento.

Resultdo final, Cartel

Tu puedes-_
ayudarla’;
é‘n

Etapa de bocetaje, Cartel

I

G WLIL@[
G S s dgcaen abe | Tady o dy Clans |||
Fﬁ , g m o pck S X F’fahuuﬁj:inh }l I

‘I‘ = sdorosared e el
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Resultado final.
Cintillo de periddico

..'mi'ial_' e R e v
"Edm los dias € Am
Se

e c———

"'E,he. |- ﬁp'dfiﬂ51d w‘nm'ﬂ 1 ;I
|-l'~ff,~ | — -.-..: IFI"L{P\.L{PE P = H e : I
fu.r-l'u;i l Porarancd frepone gl o e

i F 8 _

& Ellos F:caesita ade_ti
A "'?"*“'"'-‘- para mmr sonriendt
s aﬁ"' donacmnes @conomicas

= Mnmﬁummﬁmmh -l!'lﬂnm‘!lllﬂl :

Resultado final
Papel revoluciéon
Impresidn rotativa
Una sola tinta
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Resultado final,
volante de 14 x 21.5 cm
Todo color

. . B B

_ cleca @ Ciritasde

- 2009 88 Uruapan
 Caridad es cuesrién de ayudar .

se pregun a _
snrprobara allmento... ﬁ
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Anuncio de transporte publico

En este tipo de anuncios, la informacidn debe ser concreta, debe
de ser minima explicando todo el contenido de forma que las perso-
na que pasen junto a ella puedan leerla en un solo vistazo.

En este caso se describe, el nombre de la campana, el slogan, la
solicitud de apoyo, y el tiempo de duracidn de la misma, teléfono
y direccidn; la imagen de apoyo y como firma el logo de Caritas de

Uruapan.
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Resultado final

Anuncio exterior de transporte publico
1.83x1.83cm

Vinil imprimible

colecta @ Caritas de

oo 88 Uruapan |

Earrdad es cuesrldan de a;qrudar

_:Pabllto sabe
lo/que es

“pasar hambye®

r

Partlapa enla
colecta anual y
coupera con:

, ;_r:f

Del 2 al 16 de marzo 1009

Oficnas de Ciritas mhmwmumn No. nmmmsmm s i

-—.-,_ i & Anuncio de exterior de transporte pu-
- blico montado
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BTL
Bellow the line
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Video de promocion social

Este video tiene una duracién de menos de 3 minutos, esta di-
sefiado para un publico mas exigente en cuanto tiempo y disponi-
bilidad, no demorara mas de esos 3 minutos para saber la funcién
de Céritas de Uruapan en la sociedad y lo importante que seria su
apoyo.

El sector empresarial son posibles candidatos a ser donadores
para Cdritas, en el video tipo entrevista-documental, se tiene como
personaje a un persona del sexo femenino ya en la vejez, que ha
afrontado una situacion dificil por varios afios, ya que es viuda y
tiene dos hijos con enfermedades neuroldgicas los cuales requieren
de medicacién constante y cuidados especiales.

El video tiene un tono sereno, con momentos de emotividad y al-
gunas escenas impactantes, como lo puede ser el encadenamiento
de uno los hijos de la sefiora para resguardar su integridad. El cote-
nido se logré obtener mediante una entrevista que se desarrollo en
el escenario del patio de la casa de la sefiora Irene, fueron preguntas
sobre su vida, hijos y experiencias con Caritas de Uruapan, por lo
que las pautas no pudieron ser marcadas con la previa elaboracion
de un story board. Se encuentra amenizado por musica de instru-
mentos de cuerda con un estilo trovador.

Capitulo SIETE

Inicia el video con una toma Close up al rostro de la prota-
paronamica de un amanecer en gonista
la ciudad de Uruapan Audio: Mi nombre es Irene Es-

quivel Pefa, naci en el rancho de
la Tinajas del municipio de Péri-
ban...

Big close up a los ojos de la
protagonista de un perfil de es-
corzo.

Audio: Cuando mi esposo mu-
rié eso ya hace 16 afios...
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Toma frontal de cdmara uno

Audio: Toda la vida mis hijos
han requerido tratamiento, des-
de que nacid....

Imagen frontal toma medium
close up
Audio: Rubén tiene 40 ...
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Pandeo de izquierda a dere-
cha con close up a los pies.

Audio: El es Jorge Luis tiene
38 afios

Pandeo de izquierda a derecha
con enfoque hacia un retrato
Audio: y el que se murio tenia
50...

Big close up a los ojos de la
protagonista de un perfil de es-
corzo.

Audio: off



Capitulo SIETE

Captura de toma Big close up Captura de toma Big close up Medium close a la protagonis-
a la protagonista casi frontal. a la protagonista de escorzo ta, se aprecia mas el fondo y ella
en escorzo.
Audio: Lo que si me acuerdo Audio: diario, diario... en la Audio: Avena, frijoles, quesito
es Sinogal y Carbamazepina, es mafianay en la noche... y a veces una gelatina...

lo que toman diario...

Captura de toma Big close Toma frontal de cdmara uno Close up perfil izquierdo
up a la protagonista de escorzo
perfil izquierdo. Audio: yo me dedico a cuan- Audio: Cdritas me ha ayuda-

Audio: Con la ayuda de mis do me mandan una lavadita, yo don con la despensa que antes
amistades y con la ayuda de Ca- lavo, yo plancho... a eso me de- me la daban gratis, ahorita ya
ritas de Uruapan... dico... no...
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Captura de toma Big close Toma frontal de cdmara esta- Medium Close up perfil dere-
up a la protagonista de escorzo, tica. cho.
perfil izquierdo. Audio: que envez g acabe, que
Audio: me ayuda, dandome Audio: y le pido mucho a Dios crezca mas, que crezca mas...
ropa para mi nifos, con zapatos que Caritas de Uruapan para el bien de toda la juven-
también... esa es la ayuda... tud y la vejez.

Fade out hacia negro

ey === A e
Caridad es cuestion de ayudar,

Caritasioellruapantarc)

Fade in en negro Fade in en negro Fade in en negro
Logo Caritas de Uruapan, Logo Campaiia del 2 al 16 de marzo

Slogan: Caridad es cuestion
de ayudar.
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Etiqueta para DVD

.‘\.

colecta

Bacte Caritas de
2009 @8 Uruapan

Caridad es cuestionde ayudar

S

[ e

Tu apcyo
\ puede cambiar
&sulhistoria’>”

Caja para video en DVD

Capitulo SIETE

Portada para caja de DVD

Céritas es una institucién de beneficencia social
comprometida con la comunidad uruapense

en otorgar ayuda a las personas de escasos recursos,
apoyandolos para cubrir sus necesidades de
alimento, salud y vestimenta.

Hoy en dia necesita de tu participacién para seguir '

continuando con su noble labor.

Para apoyos econdmicos:
Banco Banamex
Caritas de Uruapan A.C.
76239876

Clabe

399873403

Caritas de
Uruapan 2 *

Caridad es cuestitn deayudar

Caritas de
Uruapan

£1rd1c &5 cuestion de w'.-.hr

colecta
anual

o

“Tu apoyw'l

puedecambiar
sul historia

mxgciﬁ@h@@m

_ Caritas de
2000 #8 Uruapan

Caridad es cuestion de ayudar

R

Tuapoyo
puede cambiar
su‘historia
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Costos y honorarios

Una vez habiendo conluido el proyecto, se ha considerado coti-
zaciones en diversos establecimientos de impresidn en gran y pe-
quefo formtado, sobre diversos sustratos. Son precios neto sin el
impuesto sobre el valor agregado (IVA).

Los honorarios del disefiador se basardn segun las tarifas maneja-
das por el libro “Como y cuanto cobrar del disefio en México” Prime-
ra edicién, por lo tanto los precios a continuacion de los mismos no
se encuentras actualizados y puede variar en un futuro.

Gastos de impresion, instala- S 14,850.00*
cion y renta de medios...............

500 carteles, 2,000 volantes,

7 dias de publicacién en pe-
riédico, un mes de renta de pu-
blicidad movil, renta de espacio
para BTL. 50 DVD's

Honorarios del disefiador vy S 35,500.00
comunicador visual........cccc.......

| o] - | $ 50,350.00

Considerando que el proyecto es para una causa social y cual-
quier apoyo otorgado hacia Caritas de Uruapan es de utilidad. Se
excentaran los honorarios del Disefiador.

*Los costos presentados fueron del afio 2009, en la actualidad
pueden sufrir variaciones.
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‘Conclusiones

Conclusiones de proyecto

Alo largo de la investigacion y realizacion de un proyecto para Ca-
ritas de Uruapan, he podido constatar que existen en la ciudad ins-
tituciones que su Unica finalidad es ayudar a su préjimo, pero esto
se ha visto afectada por diversos factores entre ellos el econémico
gue impiden que la institucidn pueda seguir ayudando a los sectores
vulnerables de la ciudad. Se presenta cual es el origen de organi-
zaciones de beneficencia publica y diversos ejemplos alrededor del
mundo donde el disefio y la comunicacidn visual se encuentre pre-
sente en cada una de ellas.

Se estudid las necesidades reales de Céritas de Uruapan encon-
trandose la problemdtica que la sociedad uruapense desconoce de
la existencia de esta institucion misma que propicia que no cuen-
te con el apoyo de los ciudadanos. Se necesita promoverla, dar a
conocer sus programas y para que ellos puedan seguir ayudando
necesitan de recursos mismos que con este proyecto se pretende
recaudarlos, se busca mejorar las condiciones econémicas para que
la institucidn salga adelante de la crisis en la que se enfrenta. El di-
sefio y la comunicacién visual es una importante disciplina ya que
esta también abarca temas de caracter social, no sélo se usa para
vender y crear necesidades, en este caso se pretende usar para pro-
mocionar y concientizar a una sociedad para que conozcan a Caritas
de Uruapan.

El disefio y la comunicaciéon visual tiene las herramientas para
contribuir a la causa. El disefio junto con la fotografia, teoria del co-
lor, dibujo, disefio multimedia, publicidad, por mencionar algunas;
han sido empleados y aplicados en conjunto para crear este resulta-
do final que es: una propuesta de campafa de promocion con carac-
ter social, utilizando medios impresos y de video; se desarrolld una
imagen que puede ser utilizada afio con afio. Esta imagen es de facil
reconocimiento y alta pregnancia, logrando obtener una campaiia
completa, abarcando los medios de mas alto alcance en la ciudad,
esperando alcanzar las meta planteada en el inicio del proyecto.

Capitulo OCHO
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