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Introduccion

Lo ciudad de Uruapan Michoacdn, se caracteriza por ser una ciudad en
progreso, por sus atractivos turisticos, sus bellezas naturales, su agra-
dable clima, su cultura y su gente, sin embargo como toda poblaciéon va
en aumento, y poco a poco cada ves mds contribuimos al aumento de

este fenomeno que es el calentamiento global.

El Calentamiento Global es un fenémeno complejo y sus impactos a gran
escala son dificles de predecir con certeza. No obstante, los cientificos
tienen cada vez mds informacién sobre la forma en la que este fenémeno
estd afectando al planeta y muchos de ellos concuerdan en que ocurrirdn

consecuencias graves si se continuan con estas tendencias actuales.

Las plantas generadoras de energia a base de carbén, los automoviles, la
quema de basura, el exceso en el consumo de energia, gasolina o gas,
el uso inmoderado de los recursos provenientes de los bosques, entre
ofros muchos factores que propician el aumento del calentamiento global
pueden ser controlados siempre y cuando se tenga la informaccién vy las

medidas adecuadas para llevarlas a cabo.

Una via muy eficiente de informacién para poder llegar de cierta manera
a la conciencia de la ciudadania acerca de lo que trata este fenémeno
y que medidas puede implementar en cada aspecto de su vida para no
contribuir al aumento de este, es el Disefo y la Comunicaciéon Visual, ya
que se encarga de informar y transmitir mensajes y través de un medio
visual llegar al piblico deseado y transmitir el concepto del mensaje de-

seado.

Verds a continuacion todos los aspectos de la ciudad de uruapan, el ca-
lentamiento global, cémo a la ciudad le compete este fenémeno y de qué
manera puede llevar su vida de forma que no aporte al incremento del
Calentamiento Global, asi como lo que el disefio ha hecho por informar a
la humanidad acerca de este problema, en base a esto te propondré una

solucién por medio del disefo ha esta problemdtica.
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Problemdtica y objetivos



Problemdtica.

a escasez de acciones por parte de la po-

blacién  para reducir la generacién de
gases que propician el calentamiento glo-
al.




Objetivos.

General: Especificos:

Promover, por medio del disefio y la comunicacién - Investigar qué es el calentamiento global, carac-
visual, un cambio en la poblacién hacia una actitud  teristicas, causas y consecuencias, para tener am-
responsable con el medio ambiente. plio conocimiento del fenémeno.

- Determinar un medio adecuado para promover
dentro de la poblacién de Uruapan las acciones a
tomar contra este fenémeno

- Evaluar qué se ha hecho en ofros lugares, para
evaluar y determinar el medio adecuado aplicado
al proyecto.
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Uruapan
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Urnapan

ruapan del Progreso es la segunda ciu-

dad mds importante del estado de Mi-
choacdn. Habitado en sus inicios principalmen-
te por tarascos y considerando a Fray Juan de
San Miguel como su fundador debido a su obra
urbanistica que dio inicio en 1534, es en 1831
cuando se constituye como municipio por la Ley
Territorial y, debido a su importancia durante la
guerra de Independencia, en 1858 se le da la

denominacién de Ciudad del Progreso.

De acuerdo con el Conteo de Poblalcién y Vi-
vienda 2005 del INEGI, nuestra ciudad cuenta
con aproximadamente 279,229 habitantes, un
notable crecimiento en infraestructura e inver-
sién de capital en industria e iniciativa privada,
una importante actividad agricola principal-
mente en la fruta de aguacate, por lo que se le
considera la “Capital mundial del aguacate”,
ademds de ser el municipio con mayor activi-
dad turistica en el Estado, después de la capital
Morelia, debido a sus arraigadas tradiciones
como el Tianguis Artesanal de Domingo de Ra-
mos, celebrado durante los festejos de Semana
Santa (considerado el més grande de Latino-
américa) y, a su vez por contar con atractivas
bellezas naturales visitadas constantemente
durante todo el afio por el turismo nacional e

internacional.
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1.1. Urnapan, su nombre, su bistoria.

Muchas son las interpretaciones que se le
han dado a la palabra Uruapan, pero todas las
encuentro muy similares entre sf, la mds aproxi-
mada: “Lugar donde todo florece” debido a que
Uruapan proviene de “Uruapan” y significa, por
lo que se ha traducido “Lugar donde los arbo-
les tienen siempre fruto”. También, el titulo més
merecido es el de “La cuna del Maque”, por su
produccién de bateas, jicaras, méscaras, cajos
y ofros objetos de madera decorados por esta

técnica.

Aunque no haya mucho acopio de datos rela-
cionados con la historia de Uruapan y por lo
mismo, las versiones varian entre si, se le atri-
buye su fundacién a Fray Juan de San Miguel,
debido a su obra urbanistica que comenzd, se-
gun mencionan la mayoria de las fuentes, en
1533 en esta poblacién, no obstante, se reco-
noce que ya existian asentamientos humanos
purépechas desde antes de la llegada de los
espanoles, aunque no era una poblaciéon muy
extensa, de acuerdo con los mapas del reinado

purépecha.

En 1754 el curato de Uruapan se componia de
3 pueblos: San Francisco Xicaldn, San Francis-
co Jucutacato y San Lorenzo, ademds se for-
maba por una rancheria llamada Timaba, la
Hacienda de Carasa y San Marcos; siendo la
cabecera del curato el pueblo de San Francis-
co de Uruapan, el cual estaba compuesto por
9 barrios nombrados con santos patronos. Si-
guiendo el sentido de las manecillas del reloj:
San Juan Bautista, San Miguel, San Francisco,
La Magdalena, San Juan Evangelista, San Pe-
dro y Santiago; en el centro del pueblo el de
la Trinidad y en la zona actualmente conocida

como Los Riyitos el barrio de Los Reyes.

Uruapan en 1822 cuenta ya con Ayuntamiento
Constitucional, y se constituye en Municipio por
Ley Territorial el 10 de Diciembre de 1831; de-
bido a su importancia durante la guerra de in-

dependencia el 28 de Noviembre de 1858, se

le da la denominacién de Ciudad del Progreso.

Ante el asedio del ejército francés sobre la ciu-
dad de Morelia, el 24 de Noviembre de 1863
se decreta el traslado de la capital del Estado a
la ciudad de Uruapan, manteniéndose asi has-
ta el 18 de Febrero de 1867. El 21 de Octubre
de 1865 fueron fusilados los republicanos Arte-
aga, Salazar, Villa Gémez y Diaz Gonzdlez, me-

jor conocidos como Los Mértires de Uruapan.



Uruapan, durante su trayectoria histérica ha

visto pasar diversos personajes ilustres:

- Manuel Ocaranza (1845-1882).- Ex-
celente pintor y artista pldstico, entre sus mds
destacadas pinturas estén: “El retarto de Riva
Palacio”, “Las travesuras del amor” y “el retrato
de Melchor Ocampo”, obras que se encuentran
en Uruapan, Cuba y Parfs, esta Gltima donde
estudié becado por el gobierno de la Republi-
ca.

- Juan Delgado (1830- ).- Se recibié de
educador y formé parte de las fuerzas republi-
canas, durante la invasién de Napoleén I

- José Maria lzazaga.- Insurgente secre-
tario de Morelos, hombre intelectual y liberal,
formé la junta de Zitdcuaro en 1809, apoyé las
causas independentistas. Su casa actualmente
lo ocupa una casa del estudiante, en la plaza
que lleva actualmente su nombre.

- Juan Valle.- Poeta escasamente conoci-

do que canté a Uruapan a mediados del siglo

pasado.

- Francisco Hurtado Mendoza (1937- ).-
Poeta y escritor, cronista oficial de la ciudad de
Uruapan. En 1988 fué nombrado “Miembro de
la Comunidad Latinoamericana de Escritores”.
- Gonzalo Gutiérrez Guzmdn.- Sacerdo-
te catdlico, construyé el Seminario Menor en
Uruapan, fundé la Universidad Don Vasco vy
promovié la construccién del Hospital Civil de
Uruapan.

- Alfredo Mdarquez Campos (1923 - .-
Empresario, promocioné la construccién del
Aeropuerto General Ignacio Lopez Rayén.

- Manuel Pérez Coronado (1929-1970).-
Conocido nacionalmente como “MAPECQO”,
pintor y grabador, sus mejores grabados se en-
cuentran en periddicos y revistas, fue autor de
“Cara al sol”.

- Lic. Eduardo Ruiz (1839-1902 ).- Militar,
Abogado y Escritor, donador del Parque Nacio-
nal que lleva su nombre, autor del conocido
libro “Michoacdn, paisajes, tradiciones y leyen-

n

das”.
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1.2. Poblacion y geografia.

Uruapan se localiza al oeste del estado a
una altura de 1620 metros sobre el nivel del mar,
colindando con los municipios de Charapan,
Paracho, Nahuatzen, Tingambato, Ziracuaretiro,
Taretan, Gabriel Zamora, Nuevo Parangaricuti-
ro, Peribdn y Los Reyes; su distancia a la capital
del estado, Morelia, es de 120 Km.; con una
superficie de 954.17 Km? representando asf el
1.62 % del territorio del estado.

Uruapan cuenta con diversas fuentes hidrologi-
cas como la Presa de Caltzontzin, o Salto Escon-
dido, entre otros rios y arroyos, pero la principal
arteria hidrolégica es el Rio Cupadtitzio, el cual
se origina en la conocida “Rodilla del Diablo”,
atravesando casi todo el Estado hasta conectar-

se con el Rio Balsas desembocando en el Puerto

L&zaro Cdrdenas; por sus caracteristicas geogrd-

ficas el clima de la ciudad es templado y tropical
con lluvias en verano y con temperaturas que os-

cilan entre los 8 a 37.5 grados centigrados.

Los ecosistemas dominantes dentro del muni-
cipio son el bosque mixto con pino y encino y
el bosque tropical con parota y guaje. Con una
fauna conformada principalmente por coyote,
zorrillo, venado, zorra, liebre, tlacuache y pato
por mencionar algunos. Dentro de sus recursos
naturales encontramos una superficie forestal
maderable ocupada por pino, encino y oyamel,
en el caso de la no maderable, matorrales de di-
versas especies y dreas agricolas principalmente
conformadas por huertas de aguacate, frutales
o maizales; ademds, Uruapan cuenta también
con criaderos de Trucha Arco iris, pez valioso por
su sabor, sus nutrientes y su amplia variedad de

posibles platillos y formas de prepararse.

La ciudad de Uruapan cuenta con aproximada-
mente 279,229 habitantes segin el Censo de
Poblacién y Vivienda de 2005, con una tasa
anual de crecimiento del 3.1% anual y una den-
sidad de 263 habitantes por kilémetro cuadra-
do, dentro de la poblacién uruapense podemos
mencionar que 11,772 personas hablan alguna
lengua indigena; dentro de las cuales podemos
mencionar como principales el purépecha vy el
zapoteco. Predominando en el municipio la reli-
gién Catdlica, seguida en menor proporcién por
otfras religiones como la Evangélica y Pentecos-

tés.



1.3. Atractivos turisticos

Como ya mencionaba antes, la ciudad de Uruapan cuenta con grandes

atractivos turisticos tanto de bellezas naturales como joyas arquitecténi-

casy es la segunda ciudad con mdés actividad turistica después de More-

lia en el estado de Michoacdn, entre estos atractivos destacan:

I. La Huatépera. Antiguo hospital cuya fun-
dacién se atribuye a fray Juan de San Miguel,
forma parte de las instituciones iniciadas por
Vasco de Quiroga que fueron eje de la vida
social, educativa y religiosa y asistencial de los
pueblos del antiguo obispado de Michoacdn.

Combina los estilos platerescos y mudéjar, los

1.3.1.- Patio central de la Huatépera.
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finos relieves de la portada de su capilla fue-
ron tallados por manos indigenas. El conjunto
cuenta con un magnifico patio donde sobresale
una cruz atrial asi como una crujia en forma
de “l” porticada, construida con los materiales
tradicionales de la regién: madera, tejamanil,

tejas, piedra volcdnica y cantera.




2. Mercado de antojitos. Todos los platillos de
la regién pueden saborearse en este tipico lu-
gar ubicado a espaldas de la Huatdpera. Las
instalaciones son higiénicas y sus precios acce-

sibles.

1.3.2.- En total ambiente

familiar se puede disfrutar

de unas ricas enchiladas.

3. Templo de San Francisco. Sus origenes se remontan a la fundacién del
conjunto hospitalario que dio origen a la ciudad. Aunque ha sido objeto 1.3.3.- El templo de San

de multiples restauraciones, en la parte posterior conserva una portada  Franciscouno de fos més
representativos de la ciu-

plateresco digno de admirarse. dad de Uruapan.




4. Plaza de los Martires. Localizada
frente al templo de San Francisco,
toma su nombre del monumento allf
erigido en 1893 para honrar la me-
moria de los Mértires de Uruapan.
Cinco republicanos, entre ellos los
generales Carlos Salazar y José Ma-
ria Arteaga fueron sacrificados por

las armas imperialistas el 21 de oc-

tubre de 1865.

5. Museo Municipal Eduardo Ruiz.
Exhibe diversos objetos prehispa-
nicos y de épocas posteriores, asf
como fotografias, impresos, ma-
nuscritos y ofras prendas que per-
tenecieron al historiador y literato
Eduardo Ruiz, nativo de Uruapan. El

museo comparte el edificio con la
Casa de la Cultura de la Ciudad.

1.3.4.- Monumento con-
memorativo a los Mdrtires
de Uruapan.

-




1.3.5.- “El Gélgota”, una
de las numerosas caidas
de agua dentro del Parque
Nacional.

6. Parque Nacional Eduardo Ruiz. Es el Unico parque Nacional en México,
dentro de una ciudad. En él nace el rio Cupatitzio, cuyo significado se forma
del dos vocablos purépechas kupatzini que significa zambullirse, e itzio, en
el agua. Al cuerpo de agua le dan la denominaciéon de “rio que canta”, y
es famoso por la belleza de su flora, sus aguas cristalinas y la leyenda de la

“Rodilla del Diablo” que relatan los nifios del lugar.

7. Mercado de artesanias. Se localiza frente al Parque Nacional, ofrece varie-
dad de objetos de madera maqueada, cesteria de la regién y otras muchas

arfesanias de los poblados cercanos como objetos decorativos, fextiles e

instrumentos musicales, incluyendo las renombradas guitarras de Paracho.




1.3.6.-Vista principal a la
entrada de esta antfigua
fébrica.

8. Fébrica de San Pedro. Esta fdbrica se establecié en el Gltimo tercio
del siglo XIX. Aunque en minima cuantia, continda su produccién textil
en telares y maquinaria que datan de principios del sigo XX. Actual-

mente funciona como Centro de Convenciones.

9. Casa mds angosta del mundo. Registrada en el libro récord Guiness.
Mide solamente 1.40 x 7.70 m. Y actualmente habita una familia den-

tro de la casa.
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10. Presa de Santa Catarina.
Llamada también presa de Cal-
tzontzin a sélo 5 minutos de la
Ciudad de Uruapan, rodeada de
frondosos drboles y flores invita
a gozar de un agradable dia de
campo, asi como remar o cami-
nar por la banqueta que rodea
esta presa de aguas cristalinas.
Después de este paseo podrd
disfrutar de las instalaciones del
balneario “Villa Paraiso”.

1.3.7.- Dentro de la Presa
se pueden apreciar a
numerosos gansos y patos
disfrutando del entorno.




11. La Tzaréracua. Cascada cuyo nombre de-
riva del purépecha y se traduce como cedazo.
Se localiza al sur de Uruapan, rio abajo, a 10
kilometros aproximadamente de la ciudad. Por
su imponderable hermosura y grandiosidad ha
sido y es motivo de admiracién de propios y
extraios. La rodea una exuberante flora que le
suma encanto y se puede llegar a ella disfrutan-

do de un agradable paseo a pie o a caballo.

12. La Tzararacuita. Caida de agua de aproxi-
madamente 16 m, localizada a un costado de
la Tzaréracua, en un bosque de galeria, lugar
entre tierra templada y caliente donde existe
biodiversidad de plantas y animales. De octu-
bre a febrero se pueden observar gran canti-
dad de pato migrante, también nutrias y felinos

silvestres.

1.3.8.- Tras un corto recor-
rido cerro abajo, esta es la
hermosa panordmica que
se aprecia de la cascada.
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Calentamiento Global

Hoy en dia, érealmente hay cambio climdtico? éNos influye?
éAfectard a nuestras vidas o a la de préximas generaciones? Y
écémo afectard?

El calentamiento global es un fenémeno complejo de la atmdsfera
que se ve reflejado en el comportamiento climdtico del planeta, prin-
cipalmente en el aumento de las temperaturas; sus impactos son a

gran escala y son dificiles de predecir con certeza.

Fenémeno que se le atfribuye en la gran mayoria a las actividades
cotidianas o industriales realizadas por el hombre; como menciona
Alicia Rivera, periodista espafiola, en su libro, “El cambio climdtico:
el calentamiento de la tierra”, “empezamos a jugar con fuego, sin
saberlo, hace 150 afos, cuando nuestra civilizacién comenzé a emitir
cantidades ingentes de gases a la atmésfera, y hemos provocado el
calentamiento global de la tierra. Sus efectos se dejardn sentir en las
reservas de agua dulce, la agricultura, la salud, los ecosistemas y los
territorios que alojan a millones de personas. Ahora nos toca enten-
der el problema a fondo, tomar medidas para atenuarlo y preparar-

nos para hacerle frente.”

Las consecuencias de este fenémeno aln son muy inciertas, pero to-
das ellas muy graves, como el derretimiento de los polos causando
inundaciones y un aumento considerable en el nivel del mar, sequias,
heladas, aumento de las temperaturas, destrucciéon de ecosistemas y
por consecuencia de especies animales, aumento de plagas y enfer-
medades, entre muchas cosas més que trataremos a lo largo de este

capitulo.

¢Realmente tendremos que tomar conciencia y tomar medidas res-
pecto de este fenémeno que nos afecta a todos? 2Existen medidas
que podriamos adoptar en nuestras vidas para conservar este pla-
neta? Si bien el mal ya estd hecho y es un fenémeno irreversible, st

podemos hacer algo para prevenir su aumento.
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2.1. Calentamiento y sus causas.

Nuestro planeta estd rodeado por una del-
gada capa de gases denominada atmésfera,
compuesta por nitrégeno, oxigeno, argdn, didxido
de carbono y otros gases en cantidades menores
como helio, neén y xenén. Ademds contiene aero-
soles (particulas) en cantidades variables, depen-
diendo de su origen y concentracién, y vapor de
agua en concentraciones fluctuantes. Este Gltimo es
responsable de gran parte de los fenémenos me-

teorolégicos.

El efecto invernadero se debe a que ciertos gases
en la atmésfera permiten que la mayor parte de la
radiacién solar incidente penetre hasta la superficie
del planeta, mientras que se absorbe y remite parte
de la radiacién infrarroja que el planeta regresa al
espacio exterior. Cuanto mayor es la concentracion
de los gases de invernadero, menor es la cantidad
de radiacién infrarroja que el planeta emite libre-
mente al espacio exterior. De esta manera, al au-

mentar la concentracién de gases de invernadero,

2.1.1.- Las grandes cantidades de Diéxido de carbono que emiten las fabricas son
grandes contribuyentes a este fenémeno del Calentamiento Global.




The Greenhouse effect

GR

se incrementa la cantidad de calor atrapado en la

atmésfera, dando origen a que se eleve la fempe-

ratura superficial del planeta.

De mantenerse constantes las concentraciones de
los gases de invernadero, la femperatura de la su-
perficie terrestre estaria en equilibrio. Sin embar-
go, el desarrollo de las actividades humanas ha
provocado un desequilibrio al incrementar en unas
cuantas décadas las emisiones de componentes
como el diéxido de carbono (CO?2), los clorofluo-
rocarbonos (CFC) y ofros gases de invernadero.

Desde la Revolucién Industrial, la concentracién de
gases de efecto invernadero se ha incrementado,
répidamente, sobre fodo como resultado de las

actividades humanas.

Se define al cambio climdtico como el posible au-
mento en la femperatura superficial del planeta

que se produciria como consecuencia de un au-

2.1.2.- En la gréfica,
podemos apreciar la
dindmica del Efecto

Invernadero.

mento imporfante y rdpido de las concentraciones
de gases de invernadero en la atmésfera (IPCC,
1995). La causa fundamental de este incremento
es la emisién de estos gases provocados por acti-
vidades humanas (antropogénicas) que alteran la
composicién original de la atmésfera, el principal
de ellos el Biéxido de Carbono, la principal fuen-
te de contaminacién por la emisién de bidxido de
carbono son las plantas de generacién de energia
a base de carbén, el consumo excesivo de com-
bustibles fésiles (gasolina), el exceso en el consumo
de energia no renovable, cambios de uso de suelo,
deforestacion, la urbanizacién de manera incons-
ciente, la contfaminacién de los mantos acufferos y
suelos, principalmente por productos como pldsti-
cos, y productos no renovables y si como la quema

de los mismos e incendios forestales.
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2.2, Consecuencias del
calentamiento global

De continuar con estas emisiones de gases
efecto invernadero, las consecuencias en el plane-
ta serfan muy variadas y todas ellas de gran pre-
ocupaciéon y con devastadores efectos sobre la po-
blacién mundial:

- Latemperatura promedio de la Tierra se po-
dria incrementar entre 1y 3.5°C para el afio 2100,
lo que significaria un aumento mayor a cualquier
ofro observado en los Gltimos 10 mil afios.

- El nivel medio del mar podria incrementar-
se entre 15y 95 cm. (la estimacién més aceptada
es de 50 cm.) adicionales para el afio 2100, las
zonas costeras y los pequerios Estados insulares se-
rian los mds afectados; y en caso de que todo el
hielo de la Antdrtida se derritiera, el nivel del mar
aumentaria 125 m. Con un aumento de 6 m. se
inundarfan Londres y Nueva York.

- Aun si se estabilizardn las concentraciones
de gases de invernadero para el afo 2100, las
temperaturas seguirian incrementdndose durante
varias décadas, y el nivel del mar continuaria su-
biendo durante siglos, debido a la larga vida en la
atmésfera de muchos gases de invernadero y a la
inercia térmica de los ocednos.

- Los posibles eventos climdticos extremos
(inundaciones, huracanes, etc.) asociados al cam-
bio climdtico, podrian causar grandes estragos.

- Algunos de los cambios pronosticados in-

cluyen efectos potencialmente perjudiciales, fanto

2.2.1.- El Deshielo de los glaciares, una de las conse-
cuencias del Calentamiento Global.

a la economia como a la calidad de vida, de la
presente y de futuras generaciones, manifestando-
se en problemas de salud, escases de agua y ali-
mentos, asi como en la pérdida de viviendas y en
la degradaciéon de ecosistemas, entre otros.

- Conforme el clima se haga mds célido la
evaporacién se incrementard. Esto causaria un au-
mento de las precipitaciones lluviosas y més ero-
sién. Mucha gente piensa que esto podria resultar
en un tiempo meteorolégico més extremo confor-
me progrese el calentamiento global.

- El calentamiento global modificaria la dis-
tribucion de la fauna y flora del planeta. Ello su-
pondria la expansién de enfermedades de las que
algunos de esos animales son portadores. Tal es el
caso de la malaria, el dengue o la fiebre amarilla,
cuyos vectores son ciertas especies de mosquitos

que habitan principalmente en zonas tropicales.



2.2.1. Vulnerabilidad en México

El Calentamiento Global, como su nombre
lo dice y como ya lo he mencionado, sus efectos
nos afectan a todos, por lo que México no esta
exento a estas consecuencias; este informe presen-
ta los resultados detallados de un estudio que iden-
tifica las zonas, recursos y actividades econdmicas
que registrarian mayor vulnerabilidad ante los efec-

tos potenciales del cambio climdtico.

Ecosistemas forestales:
Los bosques templados serian muy vulnerables;

cerca del 50% de la cobertura vegetal cambiaria.

Recursos Hidrolégicos:
Las cuencas mds vulnerables serfan: Pénuco y Ler-
ma — Chapala — Santiago; y la Peninsula de baja

California.

Industria y energia:
Sectores de alta vulnerabilidad:
Industria petrolera.

Industria eléctrica.

Industria petroguimica.

Zonas costeras:
Zonas de mayor vulnerabilidad:
Tomaulipas (Laguna deltaica del Rio Bravo).
Veracruz (Laguna de Alvarado, Rio Papaloapan).
Tabasco (Complejo deltaico Grijalva-Mezcapala-
Usumacinta).
Yucatdn (Los Petenes).

Quintana Roo (Bahia de Sian Kadn y Chetumal).

2.2.2.- Reduccién de las
reservas de agua, ofra
grave consecuencia.

Agricultura:
Las regiones identificadas como mds vulnerables

serfan el norte y el centro del pafs.

Asentamientos humanos:
Regiones de mayor vulnerabilidad:
Centro (Distrito Federal, estado de México, Gua-

najuato, Jalisco).

Desertificacién:
48.21% de la superficie del pais tendria altos indi-
ces de vulnerabilidad.
Estados més vulnerables:
Aguascalientes, Baja California, Coahuila, Jalis-
co, Colima, Nayarit, Querétaro, Guanajuato, Mi-

choacdn, sonora e hidalgo.

Sequia meteoroldgica:
Estados mds vulnerables:

Norte de Sinaloa, Jalisco, Michoacén, Guerrero,

Oaxaca, Quintana Roo, Campeche y Chiapas.
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2.3. Principales paises responsables del

calentamiento global.

A continuacién te muestro un listado y las
razones por las que son los principales paises res-
ponsables de la generacién de gases efecto inver-
nadero, los 10 mayores contribuyentes al calenta-

miento global:

1) ESTADOS UNIDOS:
Segun la organizacién Greenpace este pais genera
el 33% del total de gases contaminantes que incre-
mentan el calentamiento global. El uso desmedido
gue hace de combustibles fésiles (gas, carbén y
petréleo) en procesos industriales, lo convierte en
el principal responsable. Aunque participd en ne-
gociaciones, no se incorporé al Protocolo de Kyo-
to (Unico mecanismo para contrarrestar el cambio
climético global), ya que afectaba su economia y
no exigia a las naciones en vias de desarrollo la
disminuciéon en los indices de contaminacién que
generaban. Este pafs apoya la disminucién volun-

taria, sin establecerse metas ni plazos.

2) CHINA:
Este pais es considerado como uno de los prin-
cipales productores de carbén en el mundo para
generar electricidad y cemento, de alli que enca-
bece el segundo lugar como emisor de gases con-
taminantes que afectan la atmésfera. Ademdas, la
creciente demanda de productos manufacturados
en ese pais, aumenta su responsabilidad en la pro-
duccién de estos gases. Un estudio realizado por la

Agencia Medioambiental holandesa, asegura que

! © Roberto Bobrow hitpiifgloriamu

2.3.1.- Estados Unidos es el pais con mds responsabili-
dad sobre este fenémeno, debido a sus altas emisiones
de Diéxido de Carbono.

China ha aumentado la concentracién de diéxido
de carbono (uno de los gases responsables del
efecto invernadero) durante el afo 2006, incluso

superando los niveles de EU.

La Unién Europea ocupa el tercer lugar en esta lis-
ta. Las naciones mds contaminantes en la region

son:

3) ESPANA:
El informe, “Inventario anual de gases de efecto in-
vernadero de la Comunidad Europea 1990-2005
e informe del inventario 2007” que fue enviado a
la secretaria de la Convencién Marco de las Na-
ciones Unidas sobre el Cambio Climético (CM-
NUCC) como el documento oficial de la Comuni-

dad Europea sefialé a Espaia como el pais donde



se registré el mayor incremento de las emisiones de
gases de efecto invernadero entre 2004 y 2005. El
aumento de 3,6% en las emisiones de didxido de
carbono se atribuyd principalmente a la produc-
cién de electricidad y calor, a causa de un aumento
en la generacion de electricidad en las centrales

térmicas que utilizan combustibles 6siles.

4) LUXEMBURGO:
Segun la Agencia Europea del medio ambiente, el
aumento de emisiones en Luxemburgo obedecié a
la introduccién de una nueva planta de generacién
de electricidad y calor. Esto le generd para el 2004
un incremento del 10,4% en las emisiones de ga-

ses invernadero.

5) PORTUGAL:
Segun la Agencia Europea del medio ambiente,
la emisién de gases contaminantes en Portugal se

debe al mayor uso de combustibles fésiles en la

generacién de energia para compensar la dismi-

nucién de la produccion de energia hidroeléctrica,
debido a la sequia de los rios. Para el 2004 este
pafs tuvo un incremento del 4,1% en la generacién

de diéxido de carbono.

6) IRLANDA:

El 23 de abril de 2007, veinte organizaciones
irflandesas e internacionales, entre ellas: Concern
Worldwide, Eco-UNESCO, el Consejo Nacional
de la Juventud de Irlanda y Oxfom, emprendie-
ron la campaia “Detenga el caos climdtico” en
ese pais. Con ese movimiento prefenden crear una
normativa que estipule un presupuesto anual de
produccién de carbén (su principal factor conta-
minante) para disminuir en un 3% las emisiones de
gases invernadero. En 2003, 2004 y 2005 Irlanda
emitié 17 toneladas de gases de efecto invernade-
ro por persona al afio, superando ampliamente el
promedio de contaminacién per cépita de la UE:

11 toneladas.

2.3.2.- Paisaje nocturno
en Dublin, Irlanda.
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7) RUSIA
Segun la organizaciéon Greenpace este pais emite
el 17% del total de gases invernaderos en el mun-
do. Un informe realizado por cientificos de la Ad-
ministraciéon Nacional de EU para los Océanos y
la Atmésfera en Colorado, del que se hace eco el
diario The Boston Globe, informé que la quema
de gas emite 400 millones de toneladas de diéxido
de carbono a la atmésfera al afo. Senald como

principal responsable a Rusia.

8) JAPON:
El Protocolo de Kyoto insta a los paises industriali-
zados a reducir sus emisiones de gases de efecto
invernadero, una media anual del 5,2% con res-
pecto al nivel de 1990, durante el periodo 2008-
2012. El objetivo de reduccién para Japédn estd en
un 6%. Sin embargo, las emisiones de diéxido de
carbono en este pais para 2004 aumentaron un

8% con respecto al afo de referencia. Esto obli-

2.3.3.- El exceso del
uso de la energia
eléctrica, otro de los
causantes del Calenta-
miento Global; Tokyo,
Japdn.

ga al pais a alcanzar una reduccién del 14% para
cumplir con el objetivo del protocolo de Kyoto. El
Centro de Prensa Oficial Extranjera de Japén, ase-
gura que para 2003 Japén emitié 1336 millones
de toneladas de gases de efecto invernadero (equi-
valente a diéxido de carbono), un 8% mds con res-
pecto a 1990. En lo que respecta a su origen, el
37,9% procedia del sector industrial (un descenso
del 0,2% con respecto a 1990), el 20,7% del sec-
tor del transporte (con un incremento del 20%), un
15,7% de otros sectores entre los que se incluian
las oficinas y otros complejos empresariales (con

un aumento del 37%

9) CANADA:
Este pais es gran productor de petréleo, carbédn y
gas, responsables de buena parte de los aumentos
de las emisiones. Desde 1990, Canadé ha au-
mentado en un 30% la produccion de didxido de

carbono y otros gases.



2.3.4.- El Taj-Mahal en
India, una de las antiguas
maravillas del mundo.

10) INDIA:
En el Protocolo de Kioto los pafses en vias de desarrollo no estdn obligados a
reducir sus emisiones de gases invernadero. El problema es que cuando estos
paises aumentan sus niveles de vida, también incrementan la produccién de
dichos gases. Una investigacién realizada por la Administraciéon de Informa-
cién de Energia, érgano estadistico del Departamento de Energia de EU esti-
ma que la combustién del carbén, que estd aumentando en Estados Unidos,
India y China, podria sobrepasar al petréleo como la principal fuente de emi-
siones de diéxido de carbono entre 2015 y 2030. El informe asegura que en
cuatro afos, las emisiones de este gas en los paises asidticos con desarrollo

répido, como India y China, sobrepasarén a las de América del Norte.

]

Calentamiento Global
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2.4. ;Qué puedo hacer en mi vida diaria

para combatirlo?

Si bien ya lo habia mencionado, el combate a este fendémeno debe

comenzar por cada individuo, después a nivel familiar y terminar siendo im-

plementado de manera comunitaria; dentro de las acciones a realizar para

combatir o mds bien para evitar o controlar la produccién de CO2 (bidxido

de carbono), siempre que sea posible, observamos las siguientes:

2.4.1.- Un medio para
reducir las emsiones de
CO2, son los focos aho-
rradores.

- Cambiar las bombillas tradicionales por
otras de bajo consumo (compactas fluorescentes,
o LED’s). Las CFL, consumen 60% menos electrici-
dad que una bombilla tradicional, con lo que este
cambio reduciria la emisién de didxido de carbono
en 140 kilos por hogar.

- Poner el termostato con dos grados més
en verano. Ajustando la calefaccion y el aire acon-
dicionado se podrian ahorrar unos 900 kilos de
diéxido de carbono al afo.

- Evitar el uso del agua caliente. Se puede
usar menos agua caliente instalando una ducha-
teléfono de baja presién, y lavando la ropa con
agua fria o tibia.

- Utilizar un colgador/tendedero en vez de
una secadora de ropa. Si se seca la ropa al aire
libre la mitad del afo, se reduce en 320 kilos la
emisién de diéxido de carbono al afo.

- Comprar alimentos frescos. Producir comi-
da congelada consume 10 veces més energia.

- Evitar comprar productos envasados. Si se
reduce en un 10% la basura personal se puede

ahorrar 540 kilos de diéxido de carbono al afo.



- Utilizar menos los aparatos eléctricos; al
menos, los encaminados exclusivamente al ocio.
Desconectar los aparatos de radio, felevision, jue-
gos, efc. A los que no se esté prestando atencién
en ese momento.

- Elegir un vehiculo de menor consumo. Un
vehiculo nuevo puede ahorrar 1.360 kilos de diéxi-
do de carbono al afio si rinde dos kilémetros més
por litro de combustible (lo mejor seria comprar un
vehiculo hibrido o con biocombustible).

- Conducir de forma eficiente: utilizando
la marcha adecuada a la velocidad, no frenar ni
acelerar bruscamente, y en general intentar mante-
ner el numero de revoluciones del motor tan bajo
como sea posible.

- Evitar circular en horas punta.

- Usar menos el automaévil. Caminar, ir en
bicicleta, compartir el vehiculo y usar el transpor-
te publico. Reducir el uso del vehiculo propio en
15 kilémetros semanales evita emitir 230 kilos de

diéxido de carbono al afo.

2.4.2.- los drboles, como
parte de su funcién bésica,
es capturar el Dioxido de
Carbono del ambiente y
por medio de la fotosin-
tesis retiene el carbono y
libera el Oxigeno.

- Elegir una vivienda cerca del centro de tra-
bajo o de educacién de nuestros hijos.

- No viajar frecuentemente ni lejos por puro
placer. Desde hace unos 20 afios el habito de via-
jar en avién se ha extendido de tal forma, y en oca-
siones a precios tan bajos, que las emisiones de
gases debidas a los aviones se han incrementado
en mas de un 200%.

- Revisar frecuentemente los neumdticos.
Una presién correcta de los neumdticos mejora la
tasa de consumo de combustible en hasta un 3%.
Cada litro de gasolina ahorrado evita la emisién
de 3 kilos de diéxido de carbono.

- Plantar drboles. Una hectdrea de érboles
elimina, a lo largo de un afo, la misma cantidad
de diéxido de carbono que producen cuatro fami-
lias en ese mismo tiempo. Un solo drbol elimina

una tonelada de diéxido de carbono a lo largo de

su vida.
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Capitulo 3

Calentamiento Global en Uruapan






Calentamiento Global

y Tv‘ 7}

en Uruapan

Como ya he mencionado, el calentamien-
to global es un fenémeno que afecta a
toda la raza humana; asi, también la ciudad de
Uruapan se estd viendo afectada por este cam-
bio climdtico actual; cabe sefalar también, que
de seguir con este ritmo de crecimiento, noso-
tros estaremos contribuyendo cada vez més en
la generacién de gases de efecto invernadero,
causantes de este problema. Asi que debemos
preguntarnos: 2cémo es que la ciudad estd
contribuyendo a esto?, ¢qué cambios se han
percibido en el clima de la regién? Y, 2¢Cudles

pueden ser las consecuencias?.
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3.1. Principales contaminantes en la ciudad y
accion cindadana ante este problema.

Es muy complicado actualmente realizar
estudios concretos que determinen cudl ha sido el
aumento anual en los indices de gases de efecto
invernadero; por ser un fenémeno de clase mun-
dial, las muestras a tomar para realizar estos estu-
dios deben ser considerables, por lo tanto resulta
por demds complicado realizar un andlisis solo
de la regién Uruapan. Aln asi de realizarse éste,
arrojaria datos poco significativos para determi-
nar cudl ha sido el cambio climdtico en la region;
sin embargo; como mencioné en el capitulo 2,
existen muchos factores determinantes y favora-
bles para el cambio climdtico, factores, acciones,
que se estan llevando a cabo dentro de la regién
de Uruapan.

Sabemos que los érboles absorben el biéxido de

3.1.1.- Las zonas boscosas de nuestra ciudad se han
visto afectadas por la deforestacién.

carbono que generamos por las razones antes
mencionadas, y, gracias al proceso de la fotosin-
tesis, capturan el carbono y liberan el oxigeno,
elemento vital para nosotros los humanos; esto
mantiene un equilibrio ecoldgico en las regiones.
Sin embargo, el cambio de uso de suelo, que no
es sino la tala de los bosques para realizar cultivos
y huertas, saca de equilibrio a la comunidad, ya
que, al disminiuir la cantidad de drea arbolada
en la regién, se disminuye también la cantidad de
captura de carbono.

El municipio de Uruapan ha dado un cambio de
uso de suelo excesivo, ya sea por la gran can-
tidad de huertas y cultivos de fruta que se han
establecido en los UAtimos afos, asi como por la
tala y quema desconsiderada de nuestro montes
alrededor. Tal es el caso del “Cerro de la cruz”, y

aun més grave, el “Cerro de Jicaldn”.




El estudio “Servicios Ambientales, una opcién para el desarrollo sustentable
en la Cuenca del Cupatitzio, Michoacdn” realizado por Hjaime Navia An-
tezana del grupo GIRA (Grupo Interdisciplinario de Tecnologia Rural Apro-
piada A.C.), nos menciona que dicho grupo realizé un balance a mediados
de los afios noventa del siglo pasado, en donde se determiné una tasa de
deforestacién anual de 2,743 hectdreas en la regién conocida como la
Meseta Purhepecha; tomando en cuenta que la meseta tiene una extensién
aproximada de 93,321 hectdreas, podemos ver que la proporcién de la

deforestacién al afo es muy significativa.

Otro factor es el aumento del parque vehicular en la ciudad que se ha dado
ultimamente. Por si fuera poco, existen ciertas horas durante el dia en el
cual se acumulan grandes cantidades de automiviles en comparacién con
los Gltimos 10 afos; por lo tanto se generan demasiados gases, debido a la

combustién de estos autos.

3.1.2.- El aumento del
parque vehicular en la
ciudad de Uruapan, es
notable, principalmente a
las horas pico del dia.



De acuerdo con encuestas realizadas dentro de
la comunidad, de 250 personas que tienen auto-
mévil, tan sélo 81 personas lo utilizan al minimo,
las demds lo llevan a todos los lugares a donde se
desplacen, aun dentro de una ciudad donde las
distancias no son nada comporables con Gua-
dalajara, el D.F o simplemente nuestra capital
Morelia. También nos percatamos del gasto exce-
sivo en la energia eléctrica en los hogares urua-
penses, ya que del mismo nimero de personas
encuestadas, tan sdlo un 15% esta conciente so-
bre ahorrar la energia, ya sea cambiando a focos
ahorradores, evitando tener demasiados apara-
tos eléctricos encendidos a la vez, desconectar sus
aparatos, etc. Asi mismo, dentro de la encuesta,

el 90% de las personas estd de acuerdo en que

si ha cambiado el clima en Uruapan, y no solo

en la regién sino a nivel Estado. Como muestra
cabe mencionar las pasadas granizadas, la pri-
mera en Pdatzcuaro en el afio del 2006 cubriendo
en su fotalidad las calles con capas de granizo
hasta de casi un metro de altura; asi mismo la
mds reciente presentada en Uruapan, Morelia,
Patzcuaro, y comunidades vecinas, el pasado 18
de Noviembre del 2007, dejando damnificados
en la comunidad de Corupo y causando dafos y
asombro en la ciudadania uruapense, ya que en
estas fechas no es usual que se presenten lluvias
y menos granizo, presentdndose un fenémeno si-
milar una semana después; a estos eventos se les
une un sismo a finales del mes de Noviembre,
con epicentro en las costas michoacanas con 5.1

grados en la escala de Ritcher.




Si bien todos estos eventos de los cuales la ciuda-
dania se ha percatado, aun no se da cuenta o no
toma conciencia del porqué de estos fenémenos,
ya que en un sondeo realizado a 100 personas
uruapenses, el 80% conoce o tiene una nocién de
lo que es el calentamiento global, que lo causa o
cuales son sus consecuencias; sin embargo, de
este porcentaje, tan sélo 10% se preocupa por
tomar medidas para disminuir el incremento de

los factores que propician el problema.

3.1.4,5,6,7 y 8.- Fotos de
las granizadas sucedidas
en el afio 2006 y 2007, en
Pétzcuaro , Uruapan, More-
lia y poblados cercanos.
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Capitulo 4

El Diseno






El Diseno

En un mundo que cada vez se expresa y percibe las cosas de un
modo més visual, el disefio y la comunicacién visual se ha vuelto
una actividad humana muy importante y en una herramienta poderosa
para transmitir mensajes que influyen en los comportamientos sociales y
culturales; 2Quién no recuerda una imagen de alguna campafia publi-
citaria?, €quién no reconoce una marca?¢, éexiste alguien que no pueda

recordar un slogan (frase publicitaria) de alguna campafia?

A lo largo de la historia el disefio ha funcionado para expresar mensa-
ies, determinar culturas, simbolizar las emociones, hacer tangible (o mas
bien visible) lo intangible: 2cémo expresar en un icono, una imagen o
en algo que puedes ver y tocar, que tiene forma y color, algo que como
si mismo no lo tiene como un sentimiento o un ideal, o simplemente un
concepto? Pues bien, el disefo se ha encargado de realizarlo a lo largo
de las civilizaciones. Con el paso del tiempo va evolucionando cada vez
mds: desde los primeros asentamientos humanos con las pinturas rupes-
tres hasta nuestros dias, en un mundo donde las imdgenes, lo visual, nos
dice més que mil palabras, en una actualidad donde es casi imprescin-
dible expresarnos con imdgenes, iconos, o cualquier expresion visual,
ahora apoyados con una gran tecnologia, pero al final, el objetivo sigue

siendo el mismo, el de comunicarnos.

Qué es el disefo, cdmo es que se clasifica, con qué dreas cuenta y como
es que se desarrolla actualmente en nuestro pais, son algunos de los

puntos que trataremos en el siguiente capitulo.

61



62

.

cuando se ve un carfel, un anuncio espectacular, el
periddico del dia, el seméforo, efc.

La comunicacién visual se produce por medio de
mensajes visuales, que forman parte de todos los
mensajes a los que estamos expuestos por medio
de nuestros sentidos.

Un emisor emite mensajes y un receptor los recibe,
pero no hay que tener en cuenta que el receptor se
encuentra en un ambiente lleno de inferferencias,
gue pueden alterar o incluso anular el mensaje.
Si, por el contrario, el mensaije llega de manera co-
rrecta al receptor, éste se va a encontrar con otros
obstdculos. Cada receptor tiene lo que puede lla-
marse filtros, a través de los cuales pasa el mensaje
para que sea recibido. Estos filtros son sensoriales,

operativos o culturales y son dependientes de las

4.1. ;:Qué es el diseiio?

De acuerdo con Bruno Munari, artista y dise-
fiador italiano, en su libro “como nacen los obje-
tos”, la comunicacién visual es prdcticamente todo
lo que ven nuestros ojos, desde una planta hasta
las nubes que se mueven en el cielo. Cada una
de estas imdgenes tiene un valor distinto, segin el
contexto en que esté insertada.

La comunicacién visual puede ser casual o inten-
cional; una comunicacién visual casual es aquella
que se nos presenta sin ninguna intencién; es decir,
todo lo que nos sucede de manera espontdnea y
que no tiene un mensaje concreto, dado por un
emisor especffico. La comunicacién casual puede
ser interpretada libremente por el que la recibe;
en cambio, la comunicacién visual intencional es
cuando se persigue un fin especifico y se quiere dar

un mensaje concreto. Ejemplo de esto puede ser

caracteristicas constitucionales del receptor.

A lo largo del tiempo se ha generado una polémi-
ca en cuanto al concepto del disefio, debido a que
muchas personas conciben al disefiador como un
“artista” sin marcar una linea entre un artista plés-
tico y un artista gréfico. Ciertamente, al disefiador
se le puede denominar un artista, debido a que tra-
baja en un entorno creativo con ideas, imégenes y
medios que los implican asf, pero con un obijetivo
diferente: “comunicar”.

El disenador es un proceso de creacién visual con
un propdsito: a diferencia de un pintor o un escul-
tor, el disefio descubre exigencias précticas. Una
unidad de disefio se debe colocar a los ojos del

pUblico y transportar un mensaje prefijado.



4.2. Areas del Disefio

El disefio, debido a su variado campo de accién, se divide en éreas, las
cuales le permiten al disefiador identificarse y especializarse en la o las dreas

que mds le interesen:

1.- La identidad corporativa (o identidad visual).

Es la manifestacién fisica de la marca. Se ™
hace referencia a los aspectos visuales de la identi- 0 08 ‘

dad de una organizacién.

En general incluye un logotipo y elementos de so-
porte, generalmente coordinados por un grupo de
lineas maestras que se recogen en un documen-
to de tipo Manual de Estilo. Estas lineas maestras
establecen cémo debe aplicarse la identidad cor-
porativa; identificando las paletas de colores, tipo-
grafia, etc. Con el fin de mantener una continuidad

visual de la identidad.

4.1.1.- La identidad de una marca o una empresa, es
fundamental para que esta sea reconocida.

N
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2.- El disefio de envase y embalaje.

Todo producto necesita un envase para ser
contenido y transportado. Un punto muy atractivo
de los productos es la versatilidad y funcionalidad
del disefio de su contenedor o etiqueta. Produc-
tos como Coca-Cola se han convertido en iconos

debido al disefio de sus envases, y el diserador

también estd presente en el proceso.

e ——
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3.- Disefio editorial y publicitario.

Se denomina disefio editorial a la maqueta-
cién y composicién de publicaciones tales como

revistas, periddicos o libros.

Por otro lado, hablamos de disefio publicitario
cuando nos referimos a la forma de presentar,
promocionar o anunciar una empresa, producto
o servicio. A lo largo del tiempo han ido surgiendo
diversos métodos de comunicacién, desde los gra-
fitti (que eran pintados en la pared que realizaban
los Romanos para comunicar alguna noticia), los
carteles, los primeros diarios (y més tarde las revis-
tas), hasta la radio y la felevisién.

Este desarrollo de los medios se ve ligado a su vez,
al desarrollo del mercado, los productos, las em-
presas, factores que dependerdn en gran medida

de los diferentes medios.
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= o, w s 4.- El disefio multimedia.
%ﬁ .
Be oo Multimedia es una coleccién de tecnologias

basadas en la utilizacién de la computadora que

BRYAN HARDWICR ABBCCIATES

da al usuario la capacidad de acceder y procesar
informacién en por lo menos tres de las siguientes
formas; texto, gréficas, imagen fija, imagen con
movimiento y audio. Cuando se permite al usuario

controlar ciertos elementos y el momento en que

. deben presentarse, se le llama Multimedia Interac-

T tiva. Si se incluye una estructura de elementos rela-
cionados, a través de los cuales el usuario puede
- e b en navegar, entonces hablamos de Hypermedia.

5.- El disefo web

Es una actividad que consiste en la planifica-

cién, disefio e implementaciéon de sitios web y pa-

“

ginas web. No es simplemente una aplicacién del

disefio convencional sobre internet, ya que requie-
The Fastest
Mac ever

re fener en cuenta cuestiones tales como navega-
bilidad, interactividad, usabilidad y arquitectura de
la informacién, asf como la interaccién de medios

como el audio, texto, imagen y video.

La unién de un buen disefo con una jerarquia bien
elaborada de contenidos aumenta la eficiencia de
la web como canal de comunicacién e intercam-
bio de datos, que brinda posibilidades como el e
. . =
contacto directo entre el productor y el consumidor
de contenidos, caracteristica destacable del medio Mo Hot News from Appie -
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6é.- SeAalizacién

Cada medio de comunicacién tiene un fin
especifico y un mundo de expresién Unico. La se-
falizacién, como medio de comunicacién, es muy
diferente de otros, ya que se encarga de resolver
un problema especffico y es incapaz de resolver

algo para lo cual no fue disefiada.

Soy incapaz de imaginarme un mundo sin sefaliza-
cién. Serfa un completo caos: no sabriamos donde
estamos ni a donde vamos ni por donde vamos.
La sefalizacién nos sirve de guia en nuestra vida
diaria, en nuestro diario andar por este mundo que
cada vez es mds confuso, lleno de anuncios espec-
taculares, letreros, efc. Imdgenes que gritan para

llamar nuestra atencién.

Una de las ramas més importantes son la sefializa-
cién es la realizacién vial, que nos permite no morir
atropellados en una esquina (siendo algo extremis-
ta), gracias a que tfenemos en nuestro inconsciente
que el color rojo nos indica peligro al verlo en un

semdforo.



4.3. El diseiio y Comunicacion Visual en México

En el panorama mundial puede detfectarse
una relacién directa entre el desarrollo del dise-
fo y el grado de industrializacién de un pais. En
México, esta actividad empezd a asumir un papel
importante hace apenas cuatro décadas y recibid
un impulso definitivo en 1968. La Olimpiada de
ese afo convirtié al disefio en un componente de-
finitivo del medio ambiente visual del pafs. Segin
Lance Wayman, disefiador neoyorquino al que se
debe el logotipo de México 68 y la simbologia de
las estaciones 1 del metro, entre otros simbolos,
durante la XIX Olimpiada hubo que desarrollar un
lenguaije gréfico y un sistema de identificacién ca-

paz de hablarle a un grupo multilingual.

A partir de fodo esto el disefio empezé a florecer de
una manera répida y espontdnea, ftomando partes
de aquiy de alla recibiendo influencia de los paises
del primer mundo, de la moda de lo que en su mo-
mento se consideraba como vanguardista, pero a
su vez adaptdndolo para un publico mexicano lle-
no de tradiciones, costumbres, tabUes, etc. Toda
esta mezcla de ideas, cultura y sentido dio como
resultado al “Disefio Grdfico Mexicano”, que hasta
la fecha lucha por tener un lugar digno y de cali-
dad en el competitivo mundo del disefio.

Si bien el disefio se vio de una manera mds im-
portante en México desde los afos 60°s, no se
creb una cultura establecida de lo que significaba
el disefio y como podria ayudar; es por eso que
hasta hoy en dia suele presentarse que muchos

empresarios no busquen el verdadero profesional

y se aboquen ellos mismos, o algn pariente co-
nocido, a la estructura de su propio programa de
comunicacién. No son raros los casos de quienes
en un momento de inspiracion disefan su propio
logotipo, sin investigacién previa. Se puede decir
que esto ha provocado que algunos disefiadores
se subestimen. En un principio se tuvo que mal-
baratar el frabajo, y en la actualidad apenas unos
cuantos cobran como se debe. Las diferencias de
precios entre disefiadores no son buenas ni para
ellos ni para el cliente: el Gltimo puede elegir al
més caro pensando que es mejor, o desdefiar al
barato creyendo que le entregard un mal trabajo,
cuando esta relacién no es en todos los casos di-

rectamente proporcional.

La lucha del disefio por tener un lugar digno, de
alguna manera se debe a que cada vez recibe mds
presién de disciplinas que trabajan con datos de

alguna manera tangibles y cuantificables pero es el

disefio el que utiliza las herramientas de estas dis

(MEXICoGS
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ciplinas para proporcionar una imagen a los pro-
ductos, es el que hace que por medio del ingenio
y la estética se mande el mensaje correcto a los
consumidores o publico a que estd enfocado.

Con lo expuesto anferiormente se puede decir que
el disefio en México es algo que todavia nos pa-
rece nuevo, pero realmente es porque apenas esta
afianzdndose tanto en la visién de nuestros empre-
sarios como del mercado. Con paso lento, pero
seguro, estd tratando de llegar a los mercados que
aln estdn renuentes en cierfo sentido a tener este
tipo de “ayuda”. Esto se debe a que realmente
nunca se ha tenido una perspectiva clara de lo que

significa el disefio gréfico como una herramienta

AR AR AR
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de comunicacién visual y el grado en que puede
ayudar. Esto podemos verlo en nuestra vida dia-
ria, desde la sefialética de la parada de un camién
hasta el disefio de la efiqueta del jugo que nos to-
mamos, el carfel que nos anuncia un evento que
nos inferesa o, simplemente, el periddico que com-
pramos todos los dias; realmente seria una lista in-
terminable si se empezara a nombrar todas las co-
sas en que el disefo participa para su elaboracién.
Como conclusién podemos decir que siempre estd
presente y que cada vez se va ganando mds su
lugar profesional formal, cosa que anferiormente

no se consideraba como tal.
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La tecnologia de impresién a tenido cambios
dramdticos en los Ultimos 5 siglos. Las primeras im-
prentas comerciales en Europa estaban limitadas
a impresiones en papel y tintas hechas a mano,
y prensas lentas y de madera que transferian las
imégenes al papel. Hoy en dia, con la transmisién
electrénica y tecnologia laser, es posible “imprimir”
material simplemente al convertir impulsos electro-
nicos a palabras o imdgenes en un papel.
Imprimir es mucho mds que libros, revistas y perié-
dicos. El proceso también trasfiere imagenes a texti-
les, paquetes, afiches, papel mural, bolsas, efique-
tas, estampillas, billetes, y en resumen, cualquier
superficie que pueda llevar texto o imdgenes.
Historia
A medida que la demanda por libros aumentd, los
duefios de imprentas tuvieron que lograr nuevos
métodos y equipamiento. Desarrollaron prensas
de metal para reemplazar las prensas comunes
de madera, crearon placas de estereotipos y elec-
trotipos para hacer mds cantidades de copias, y
disefiaron imprentas movidas mecénicamente y
entintfadas automdticamente para incrementar la
velocidad de la impresion y su calidad.

No todos los avances en tecnologias de impresion
vinieron de impresores, disefiadores o manufactu-
radores. En 1796 el escritor alemén Aloysius Sene-
felder, en su busqueda por publicar de forma més
barata sus propias obras, desarrollé la técnica de
la litografia. Joseph-Nicephore Niepce, una hacen-
dado francés e inventor, descubrié en los 1820s
que algunos componentes quimicos eran sensitivos

a la luz. Su trabajo marcé los inicios de la tecnolo-

4.4. Metodos de Impresion

gla fotogrdfica, que mas tarde llegé a la invencién
de la fotografia y el uso de procesos fotogréficos
para reproducir imdgenes.

Comenzando con la invencién de la técnica del
offset en los Estados Unidos, una serie de innova-
ciones del siglo XX se convirtieron en producciones
de masa, alta velocidad y economia en la impre-
sién. Composiciéon automatizada, primeramente
desarrollada después de los afos 1920s, dieron un
empuje a la composicién programada de los afos
1950s. Muchas de las méquinas computarizadas
de composicion pueden poner 1,000 caracteres

(letras individuales o simbolos) por segundo.

i

4.4.1.- La prensa de Gutemberg, la primera herramien-
ta de impresién en la historia.
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El equipo de fotocomposicién del futuro podria
facilmente alcanzar velocidades de casi 3,000 ca-
racteres por segundo, o 10,000,000 por hora.

Algunos inventores realizaron fambién impresiones
sin presion, la cual a eliminado la necesidad de
las prensas de impresién. En 1948, dos estadouni-
denses inventaron un fipo de impresién electroes-
tética en la cual el agente colorador no es tinta,
sino un polvo que es sensitivo al impulso de cargos
eléctricos inducidos en una placa. Esta técnica dié
origen a la xerografia y las, ahora muy conocidas,

fotocopiadoras.

4.4.2.- Impresora Léser,
un metodo moderno y
rapido de reproduccién.




Rollos
de papel

Rollos
de tinta

Cilindro de
ilustracion

Cilindro
Offset

©

Cilindro de
impresién

A continuacién, algunos de los métodos mds habi-

tuales de impresién:
*OFFSET

El offset es un sistema de impresién que usa placas
de superficie plana. El drea de la imagen a impri-
mir estd al mismo nivel que el resto, ni en alto ni en
bajo relieve, es por eso que se le conoce como un
sistema planogréfico.

Se basa en el principio de que el agua y el aceite no
se mezclan. El método usa tinta con base de aceite
y agua. La imagen en la placa recibe la tinta y el
resto la repele y absorbe el agua. La imagen entin-
tada es transferida a otro rodillo llamado mantilla,
el cual a su vez lo transfiere al sustrato. Por eso se
le considera un método indirecto.

Las placas para offset por lo general son de metal
(aluminio) pero también las hay de pldstico. Hay
varias calidades de placa que determinan el precio
y el uso que se le da (de acuerdo a su resistencia y
facilidad de reuso).

El offset es el sistema mds utilizado por los impreso-
res por la combinacién de buena calidad y econo-
mia, asi como en la versatilidad de sustratos.
Algunas de las piezas que se pueden imprimir en
offset son:

Volantes, anuncios, posters, contfratos, notas, me-

nUs, tripticos, libretas, etc.

4.4.3.- La imprenta offset,
el método mds utilizado
para la reproduccién
masiva.
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*DIGITAL

Por medio de los programas existentes para “des-
ktop publishing” (Pagemaker, Quark Xpress...) po-
demos seguir todo el proceso de una publicacion
sin la intervencién de agentes externos. Obviamen-
te los costos y el tiempo se reducen en gran medi-
da.

Existen varios tipos de impresoras digitales, los prin-

cipales son:

A. Laser:

La impresora utiliza carga electrostatica con el “16-
ner” o finta en polvo para crear la imagen. Esta
imagen enfonces se transfiere a papel electrostdti-
camente mezclando polvo de tinta seca en un fam-
bor de metal, con el uso del rayo léser. En otras
palabras las imdgenes se crean electrostdticamen-
te mezclando polvo de finta seca en un tambor de
metal, con el uso del rayo ldser. La velocidad de
este tipo de aparatos es muy variable puede ir des-
de 4-20 que seria para impresiones caseras o de
bajo tiraje hasta 4,000 por hora en adelante. Un
punto importante de este tipo de impresoras es la

resolucién de la imagen. Las menos costosas pue-

den dar buena calidad con 300dpi pero se llega
hasta 1,000 o mds.

e

B. Inyeccién de finta:

La informacién digitalizada en una computadora
se usa para dirigir la tinta a través de diminutos
canales para formar patrones alfanuméricos o de
puntos a la vez que rocian la imagen sobre el pa-
pel. En esfos procesos no se necesitan ni cilindros
ni presién. Algunas impresoras de inyeccién de
tinfa usan una sola boca o canal, guiada por la
computadora para oscilar entre el papel y el de-
pdsito de tinta. La impresién por inyeccién de tinta
se ha usado por lo general para imprimir envases
y materiales de empaque. En la industria editorial
algunas revistas imprimen el nombre del suscriptor
directamente en la portada/contraportada y lo ha-
cen mediante este sistema, lo que elimina el uso de
efiquetas o fambién para mandar cartas personali-
zadas dentro de las mismas publicaciones. De este
modo se vinculan de un modo més personal los
publicistas, los duefios de la revista y los lectores.
Algunos ejemplos de revistas que asi se manejan

en Estados Unidos son: Time, Sports lllustrated,

Money y People.




Ventajas:

*Se pueden imprimir materiales delicados o fragiles
*El desgaste de las placas que pegan contra los ci-
lindros de impresién y el papel se elimina.

*Las operaciones de pre-prensa son fotalmente au-
tomdticas.

*Tirajes cortos répidos y econémicos.

*Impresos frente y vuelta en seleccion de color.
*Entrega casi inmediata.

* Magnffica calidad de impresién.

* Personalizacién en texto e imdgenes.

*Para los periddicos, el poder fener las péginas ya
impuestas y formadas digitalmente y mandarlas a
centros de impresion donde se impriman el nmero
exacto de ejemplares necesarios, ya muy cerca de
los lugares de distribucién final es una gran ventaja
que esta tecnologia utiliza.

Excelente para:

* Catélogos con precios e informacién actualizada.
*Formatos y disefios muy versdtiles.

*Hacer mdltiples pruebas de un mismo concepto,

por ejemplo en campafas de publicidad.

*Libros con gran calidad en color.

C. Impresién directo a Placa (CTP- Computer To
Plate):

Se parte de un archivo de computadora, del cual
electrénicamente se hacen las imposiciones. Se ha-
cen pruebas de color digitalmente, de dos lados
y con imposiciones. La placa es expuesta directa-
mente a través de una mdquina digital.

Ventajas:

* Al eliminar pasos, el proceso es mds répido.

*Es mdés facil hacer correcciones de Ultimo minu-
fo.

*Se eliminan los negativos y pruebas de color tra-
dicionales

*El registro es muy preciso.

*Las pruebas son de alta calidad.

*El formato digital permite guardar los archivos y
facilita su modificacién para otros propésitos.

*Se eliminan inconsistencias en la fransferencia del
negativo a la placa (polvo, efc)

*Al ser una imagen de primera generacién se au-
menta el contraste.

*Se tiene un control mds preciso sobre la ganancia

de punto.

4.4.4.- Con los avances
de la tecnologia, son cada
vez mds rdpidas y precisas
las impresiones.

73



* FLEXOGRAFIA

Este método de impresién es una forma de impre-
sién en relieve. Las dreas de la imagen que estdn
alzadas se entintan y son transferidas directamente
al sustrato. El método se caracteriza por tener pla-
cas flexibles hechas de un hule o pldstico suave y
usar tintas de secado répido y con base de agua.
Las fintas para flexografia son particularmente ap-
tas para imprimir en una gran variedad de mate-
riales, como acetato, poliéster, polietileno, papel
periddico, entre otros.

Por su versatilidad éste método se utiliza mucho

para envases.

*HUECOGRABADO

En este sistema de impresién las dreas de la ima-
gen son grabadas hacia debajo de la superficie.
Todas las imdgenes impresas en huecograbado
estén impresas en un patrén de puntos incluyen-
do la tipografia. Esto produce dreas huecas en los
cilindros de cobre. Se aplica tinta a los cilindros y
ésta llena los huecos. Un rasero quita la finta de la
superficie y con una ligera presién la finta se trans-
fiere directamente al sustrato.

El producir los cilindros es muy caro, por lo cual el

huecograbado sélo se utiliza para tirajes largos.



* SERIGRAFIA

Serigrafia es el método de impresién que funciona
a base de la aplicacién de tinta a una superficie a
través de un “esténcil” montado sobre una malla
fina de fibras sintéticas o hilos de metal, monta-
das sobre un bastidor. El esténcil es creado por un
proceso fotogréfico que deja pasar la tinta donde
la emulsidn ha sido expuesta a la luz. La finta se
esparce sobre la malla y se distribuye con un rasero
para que pase por las éreas abiertas y plasme la

imagen.

Es uno de los procesos mas versdtiles ya que pue-
de imprimir en casi cualquier superficie incluyendo:
metal, vidrio, papel, pldstico, tela o madera.

Las mdaquinas de serigrafia manuales se usan para
tirajes cortos o al imprimir en material muy grueso
o delgado. Casi toda la impresion serigrafica hoy
en dia se hace en prensas semi o completamente
automdticas que pueden producir hasta 5,000 im-

presiones por hora.

Algunos tipos de impresiones en serigrafia son:

Tarjetas de presentacién, papeleria corporativa,
hojas y sobres membretados, invitaciones, agrade-
cimientos, recuerdos, tarjetas de felicitacién, parti-

cipaciones, playeras, bolsas, vasos, etc...







Capitulo 5

¢Qué se ha hecho?






cQué se ba hecho?

urante el siguiente capftulo veremos algunos

de los ejemplos mdas relevantes de la parti-
cipacién que ha tenido el Disefio y la Comunica-
cién Visual en torno al problema del calentamiento
global; ejemplos son fomados de diferentes pafses,
ciudades, u organismos, que se han preocupado
por transmitir el mensaje al publico acerca de las
consecuencias fan graves que fiene este proble-
ma de caracter ecoldgico que nos atafie a todo el

mundo.

La mayoria de estos ejemplos son principalmente
carteles, medios impresos, campanas, incluso ac-
ciones de protesta; estos Gltimos no correspenden
propiamente al Disefio y la Comunicacién Visual,
sin embargo, no estd de mds mencionarlos, ya que
es ofra forma de comunicacién y un método mds
para transmitir el mensaje de este gran problema

mundial.
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5.1. Acciones de protesta.

A continuacién podemos apreciar las distintas formas de manifestar-

se en contra del Calentamiento Global, como mencionaba al principio del

capitulo, estos ejemplos no son caracteristicos propiamente del Disefio y la

Comunicacién Visual, sin embargo, segin lo dicho en el capftulo anterior del

Disefio, también estos son ejemplos de comunicacién, por lo tanto no esté

por demds mostrarlos, ya que también transmiten un mensaie.
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5.2. Carteles.

Ahora, entrando en materia de Disefio, co-
menzamos a ver los diferentes ejemplos de varios
carteles realizados por distintas organizaciones

preocupadas por el medio ambiente.

En ellos podemos apreciar que son principalmente
imdgenes o ilustraciones del futuro que nos espera
de continuar sin preocuparnos por el problema del
cambio climdtico; acompafadas de una frase alu-

siva a la imagen mostrada.

En los siguientes ejemplos, podremos ver el uso de
colores frios, principalmente negros, grises, azules,

con excepciones en verdes y cafés, esto para ge-

THE
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nerar mayor impacto en la imdgen y darle un tono
un poco mds cadtico al mensaje que se pretende

transmitir.

En cuanto a la tipografia utilizada (texto), se busca
una limpieza en el disefio, para darle mayor im-
portancia a la imdgen, por lo que son tipografias
serias, sin patines, en su mayoria, son Bold (trazos
gruesos), ya que esto genera mds impacto, a la véz
también vemos que es poco el texto que se utiliza,
con frases directas y de impacto, siempre transmi-
tiendo claro el mensaje: Cuidar el ambiente, hacer
algo para evitar el futuro tan “irreal” que se aprecia

en el disefo.




* Last year, plastic bottles generated
more than 2.5 million tons of carbon
dioxide. Drink tap. tappening.com
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5.3. Campaiias.

Asi como vimos los ejemplos de los distintos car-
teles realizados, ahora veremos varios ejemplos,
también de carteles, pero estos forman parte de
toda una campafia de moda, si, de moda; una
empresa de marca de ropa juvenil de nombre
DIESEL, como parte de su marketing (estrategia
de ventas) lanzé la campaia “Global Warming
Ready” (listo para el calentamiento global), en
donde nos muestra que el problema del calenta-
miento global se puede transmitir de una forma
distinta, con esta publicidad en donde apreciamos
como los modelos (propiamente vestidos con la
ropa de esta marca) se desenvuelven en el futuro
enforno que se presume fendremos en unos afos

debido a las consecuencias del cambio climético.

En cuanto al disefio de esta publicidad, vemos que
aqui los colores son més vivos, més alegres, existe
una variedad mayor en el uso del color, sin em-
bargo, continua la misma linea de darle principal
prioridad a la imagen més alla del texto, ya que el
Unico fexto que aparece en los siguentes ejemplos
s6lo es el nombre de la campaiia, y el logotipo de

loa marca.

En cuanto a la tipografia, se utiliza el mismo tipo de
letra, trazos rectos, sin patines, con la variante de
que esta no es bold o gruesa como la de los ejem-
plos anferiores, sin embargo el mensaje se transmi-

te muy bien y muy claro, dejando que la imagen lo

transmita en su mayoria.







21






5.4. Otros medjios.

Ahora las siguientes pdginas son dedicadas a ofros medios que también se
encargan de transmitir el mensaje acerca del calentamiento global, en donde
el disefio fambién se ve involucrado, tales como el que se muestra a conti-
nuacién, el cual es la pelicula “An inconvenient truth: A global warning” (Una
verdad inconveniente: una advertencia global) de Al Gore, excandidato a la
presidencia de los Estados Unidos, quien después de su candidatura se dedica
a dar conferencias acerca de este problema. En el disefio de la portada de
esta cinta, podemos apreciar el mismo manejo del color muy frio, cadtico,
con el negro y los tonos grises, asi como con el manejo de la imdgen, en don-
de vemos claramente una fdbrica que emana grandes cantidades de humo.
El manejo de la tipografia de este disefio, al igual que los ofros, letras gruesas,
trazos rectos, que causan gran impacto, ain mds con el contraste dado gra-
cias al empleo del color rojo y el blanco, pero a su vez, dando prioridad a la

imégen, que dice més que el texto.

Posteriormente tenemos 2 ejemplos de manuales hechos para aconsejar al
pUblico acerca de las acciones que pueden llevar a cabo para disminuir la
cantidad de gases que originan el cambio climdtico: en estos vemos que el
disefio es mds amigable, esto debido a que las imdagenes, los colores y la
tipografia cambia por completo en comparacién a los anteriores ejemplos, ya
que los colores son mdas alegres, verdes, azules, los iconos, las ilustraciones
son de un estilo mds de caricatura, asi como los textos son de letras con tra-
zos més redondos, con esto, el mensaje fransmitido es otro, mientras que los
anferiores pretenden que rechaces por completo el ambiente que te muestran,
estos te estdn invitando a que actues de cierta forma, por lo tanto deben ser
més agradables para el publico, por eso es que cambia el empleo de imagen,
color y texto que le dan, ya que con esto atraen, en lugar de impactar, invitan

a actuar por nuestro medio ambiente.
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cosas que puedes
hacer para detener
el cambio climatico.

El clima esth camblando. ; Por qué bl na?




Como conclusién, durante este capitulo observa-
mos que el mensaje del calentameinto global, asi
como cualquier ofro mensaje, se puede transmi-
tir de distintas formas, diversos medios, o incluso
puede ser transmitido por diversos rubros (tal es el
caso de la campafia de DIESEL), sin embargo, a lo
largo de estos ejemplos, el mensaije fue el mismo,

“se debe hacer algo”.

En los ejemplos anteriores pudimos observar mu-
chos pardmetros similares tanto en el manejo de
los colores negro, azul, verde, rojo y tonos grises,
que, junto con las imdgenes presentadas, nos
transportaban a un futuro cadtico, el cual era el
objetivo de dichos disefios, sin embargo, a pesar
de ese entorno pretendido, también se pudo hacer
uso de colores e imdgenes mds coloridas, tal es el

caso de la campafia de ropa.

En el manejo tipogrdfico vimos que la gran mayo-
ria se dedicaron a utilizar el mismo estilo de letra,
trazos rectos, tipografias bold, de gran impacto,
asf como textos cortos dando mayor prioridad a

la imagen.

A su véz, pudimos ver estas dos Ultimas excepcio-
nes, en donde el mensaje es el mismo, la reac-
cién esperada del publico es distinta, por lo tanto,
rompen con esos pardmetros cambiando el uso
de imdgenes, colores, incluso una tipografia con
trazos mucho més curvos que nos invita a realizar

algo sobre este problema.

Prueba Contundente del Calentamiento Global

i |

1900~ 1950 1970, 1980, 1990 2006
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Capitulo 6

Brief






Brief

ntes de comenzar con el proceso de disefio
de cualquier proyecto es necesario realizar
el Brief, en el cual se describen todos los aspec-
tos a tomar en cuenta en la realizacién gréfica,
para lograr que esta sea de mayor éxito y vaya
de acuerdo con las necesidades del emisory se

transmita adecuadamente el mensaie.

Este brief consta de diversos puntos a tomar en

cuenta tales como:

- Necesidad.- ¢Qué es lo que se requiere ha-
cer?

- Obijetivo.- 2Qué se espera obtener?

- Péblico Meta.- 2A quién va dirigido el men-
saje?

- Recursos Humanos, Materiales, Econémicos y
de Disefio.- 2Cudles son las herramientas con
gue se cuenta?

- Enfoques Conceptual, Expresivo y Funcional.-
2Cudles son los pardmetros, conceptos o ele-

mentos en los que se debe de basar el disefio?

Esto es un paso importante en todo proceso de
disefio ya que es una guia con la cual se nos
facilita la realizacién gréfica, ademds de ob-
tener un resultado exitoso y de acuerdo a las

necesidades del mensaje.
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6.1. Matrices de solucion.

Para poder determinar la solucién apropiada a la necesidades que mds

adelante se enunciardn, es necesario el uso de una matriz, por medio de la cual

se analizardn las diversas opciones de los posibles medios a emplear en el pro-

yecto, compardndolas entre si de acuerdo a caracteristicas fales como: costo,

permanencia, viabilidad, innovacién, duracién del material empleado y alcance

que este podria tener en el piblico (difusién). A continuacién la matriz realizada

para determinar el medio por el cual se transmitird el mensaje deseado:

Permanencia

Duracion del

Viabilidad Matarial

Innovacian Alcance

vt

vt
v

v
><
><

NN E

N INININ NS

NN NN TN

v
%
v

\|[X] |
NN N

Como podemos ver en el esquema anterior, una
vez considerando las caracteristicas de los posibles
medios, se llega a la conclusién que el medio mds
adecuado para la transmisién del mensaje es a tra-
vés de la realizaciéon de playeras y blusas, ya que
estas son de un costo considerablemente accesible,
gozan de gran permanencia en el publico, por ser
parte de su vestimenta, es altamente viable, porque
a fravés de este medio se puede transmitir el mensa-
ie ademds de ser un elemento de comdn uso dentro

del publico meta establecido, el medio en si no es

innovador, sin embargo el concepto suele ser inno-
vador dentro del manejo que se le da a una playe-
ra, al igual que la permanencia, la duracién de este
medio es alta, debido a que es un producto que es
reutilizable por un lapso considerable y en cuanto al
alcance del mismo, pues es demasiado, pues es un
medio de uso comdn y no es apreciado solo por el
usuario, sino por las demés personas a su alrededor
que pueden apreciar el mensaje dentro de la playe-
ra o blusa; por lo tanto es considerado el medio mds

adecuado para este proyecto.



Una vez establecido el medio empleado, requiere de darle difusion, de hacerle

saber al pdblico el “producto” y su concepto u obijetivo, por lo que es necesario

realizar una nueva matriz para determinar por qué medios se va a dar a co-

nocer esfe proyecto, para esta, se emplea el mismo método que la anterior, se

puntualizan los posibles medios y se comparan entre sf, ahora con las mismas

caracteristicas que la matriz anterior, a diferencia que en esta se agrega un as-

pecto, el impacto ambiental que el medio de difusién podria tener, esto debido

a que el proyecto es de cardcter ecolégico, por lo que las acciones y medios de

este debe ser lo menos dafino al ambiente. A continuacién se muestra la matriz

realizada para determinar los medios de difusién del proyecto:

Costo Permanencia

Duracion del Impacto

Alcance Innovacion

v

v

L~
L’

NN NN

INININIST T .
N |

K|||||\\KF

IIXXI\\\\E

Después de analizar los diversos medios en los que
posiblemente se dard a conocer el proyecto, llego
a la conclusién de hacer difusion estrictamente a
través de medios electrénicos, principalmente in-
ternet, debido a que es un medio de alta perma-
nencia, alcance y duracién, de costo considerable,
pero accesible; ademas por ser un medio actual, y
comUnmente utilizado, ya que es uno de los medios

donde el 47% de sus usuarios son personas de 13

a 24 afos, de acuerdo a un estudio realizado en el
2005 por T1 MSN, una de las més grandes pdginas
de infernet de la actualidad; ademds de un medio
que no genera alto impacto ambiental, por ser una
via electrénica, en la cual no se requieren de im-
presos que implicarian gastos excesivos de papel,
o de otros medios los cuales serian dafinos para el

ambiente.
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6.2. Necesidad.

Comenzando con el brief requerido para este proyecto, encontramos

nuestro primer punto, en donde vemos nuestra:
Necesidad:
Concienciar y activar a la ciudadania de Uruapan sobre lo que es el

Calentamiento Global, y qué cambios puede realizar para no contribuir

a este fenémeno.

6.3. Objetivo.

Con esta necesidad, llegamos a nuestro siguiente objetivo:

Promover un cambio de actitud en las actividades en la vida diaria de la po-
blacién uruapense para, asi, disminuir la generacién de gases propicios para

el calentamiento global, a través de un medio creativo realizado por medio del

Disefio y la Comunicacién Visual.




Para poder determinar el piblico meta adecuado
para este proyecto, se acudié a realizar un son-
deo, una serie de preguntas, asi como pléticas con
diversas personas de esta comunidad, de distintas

edades, nivel de escolaridad y niveles sociales.

En este sondeo se realizaron preguntas como:

- ¢Sabes lo que es el calentamiento global o Cam-
bio Climético?

- 2Sabes que lo ocasiona?

- 2Sabes que consecuencias nos puede traer en el
futuro?

- 2Has notado algun cambio en el clima de Urua-
pan?

- 2Crees que t0 como persona puedes hacer algo
para evitar contribuir en el aumento de este pro-
blema?

- Considerando que este es un problema de con-
secuencias a largo plazo, ¢Quiénes consideras 0
gue son los indicados para comenzar a practicar
una nueva conciencia ecolégica?

- ¢De qué edades aproximadamente los conside-

ras adecuados?

Una mayoria del 80% concuerdan con mucha si-
militud en sus respuestas determinando que; Co-
nocen de modo muy general, el problema del
cambio climdtico y que lo ocasiona, pero que no
saben con exactitud las consecuencias que esto
generaria en el futuro, si no que fan solo tienen en-
tendido que habrd muchos fenémenos y desastres
naturales; por otra parte, un poco mas de este por-

centaje, acierta en su respuesta argumentando que

6.4. Publico meta.

efectivamente han notado cambios en el compor-
tamiento del clima en la ciudad de Uruapan, calor
mas intenso, cambios drdsticos de temperatura,
efc; en cuanto a si saben que hacer para evitar
contribuir al aumento de este fenémeno, acertaron
en responder que ser concientes con la ecologia,
cuidar nuestros recursos y disminuir la emisién de
contaminantes.

Una vez que los entrevistados fueron adentrandose
al tema, se recurrié a las ultimas pregunta en don-
de se les pide la sugerencia, de quien podria tomar
mas accién y conciencia a este problema, para lo
cual la gran mayoria coincidié especificando, que
principalmente la gente joven son los que pueden
tomar mas conciencia, pues ellos son las préximas
generaciones que estardn a cargo de las principa-
les actividades sociales, culturales y econémicas
en la comunidad, por lo tanto seria importante
que fueran ftomando conciencia de este problema,
para asf disminuir la contribucién a este fenéme-
no, ademds de ser estas generaciones las que en
un futuro tendrén mas influencia con generaciones

mds j6venes.

También, en esta respuesta especifican que por ser
generaciones que se encuentran en constante de-
sarrollo y educacién, resulta mas fécil para ellos
adoptar una conciencia responsable con el medio
ambiente.

Asimismo, las respuestas brindadas nos arrojaron
un resultado en el que especifican que estos j6ve-
nes oscilan entre los 13 a los 28 afos, aproxima-

damente.
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PUBLICO META ESTABLECIDO:

Debido a que es un problema actual que
afecta a foda la humanidad, el piblico meta seria
la poblacién de Uruapan Michoacdn en general,
sin embargo, este medio, en base a lo mencionado
anteriormente, deberd fener mas aceptacién por el
publico joven, hombres y mujeres de 14 a 28 afios
aproximadamente, debido a que ellos pueden ejer-
cer més influencia en las demds personas, ademds
de ser generaciones con més interaccién con este

fenédmeno en un futuro cercano.

6.5. Recursos humanos.

Para la realizacién de este proyecto, serd
necesario contar con la participacién de diversas
personas, asi como de organizaciones, ya sea para
el acopio de informacién, o para el desarrollo de
la parte gréfica o la proyeccién y realizacion del

proyecto, entre ellos encontramos:

- SEMARNAT — Fuente de informacién

- Green Peace — Fuente de informacién

- H. Ayuntamiento de Uruapan, Michoacdn —
Eduardo Moreno Mufioz (Direccién de Medio Am-
biente y Recursos Naturales) — Fuente de informa-
cion

- Lucia Jaimes Paredes (Directora TEC de Monte-
rrey Sede Uruapan) — Cursos de emprendedores
para el mejor desarrollo y planeacion estratégica
del proyecto.

- Impresores — Para la impresién de los medios re-
queridos para el proyecto

- Javier A. Velarde Rueda (Disefiador y comunica-

dor visual) — Como encargado general del proyecto



6.6. Recursos materiales.

Para llevar a cabo este proyecto, es indispensable el uso de diversos
recursos materiales, tanto para el disefio y planteamiento del proyecto, como
para realizar o producir el mismo, entre muchos de ellos vemos los siguientes

recursos indispensables:

- Equipo de cémputo

- Material de bocetaje, escaneo e impresién
- Cémara fotogrdfica

- Software de disefio y retoque digital

- Maquinaria de impresién en offset, serigrafia o de fipo industrial

- Automavil
- Textiles




6.7. Recursos Economicos.

Es necesario fener un método de financiamiento o algdn organismo que
apoye con los recursos econémicos necesarios para la realizacién de este pro-
yecto, alin no se cuenta con un recurso especifico, sin embargo, a continuacién

se muestran algunas propuestas:

- H. Ayuntamiento de Uruapan (Direccién de Medio Ambiente y Recursos Na-

turales)

- Programa de incubacién de empresas por el Tecnolégico de Monterrey Sede

Uruapan

- Posibles patrocinios (Gobierno del Estado, organismos de proteccion al medio

ambiente, iniciativa privada)




6.8. Recursos de diseno.

Este proyecto se apoyard en diversas ramas del disefio, para que éste
sea més versdtil y resulte més exitosa la transmisién del mensaie y por lo tanto
la solucién a la necesidad antes mencionada, asi como también se apoyard
en ofras técnicas que serdn de gran ayuda en la realizacion grdfica; las cuales
son:

AREAS:

- Disefio de imagen corporativa

- Disefio editorial

- Disefio publicitario

- Disefio multimedia

HERRAMIENTAS:
- Estilizacién

- Fotografia

- llustracién digital
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6.9. Enfoque Conceptual.

El mensaije requerido por el proyecto para poder lograr su objetivo y asi
cubrir la necesidad, necesita a su vez regirse por una serie de conceptos que
harén que este proyecto sea mds integral y por lo tanto cumpla mejor con las

expectativas, conceptos tales como:

- Dinamismo.- Que se define como “ Energia activa, vitalidad que estimula los
cambios o el desarrollo” o “Capacidad para hacer o emprender actividades
con energia y rapidez”

- Juventud.- “Es el periodo de cambio comprendido entre la pubertad y la edad
adulta.”

- Ecologia.- “Es la rama de las ciencias biolégicas que se ocupa de las inte-
racciones entre los organismos y su ambiente (sustancias quimicas y factores
fisicos). “

- Moda.- “Es una costumbre iniciada por una minoria prestigiada e importante,

que llega a la sociedad y es aceptada por ella”.




6.10. Enfoque Expresivo.

Para lograr transmitir estos conceptos de manera adecuada, se deben
elegir correctamente los elementos, estilos de disefio, colores, imdgenes, for-
mas, efc. que vayan de acuerdo a los conceptos anteriormente mencionados,
después de analizar diversas opciones, se determinan los siguientes elementos
al momento del proceso de disefio:

Dinamismo.- colores vibrantes y sélidos, contraste figura - fondo

Juventud.- formas orgdnicas, trazos curvos y libres, tipografias decorativas, fra-
ses claras, cortas y concretas

Ecologia.- Imdagenes o estilizaciones de elementos relacionados con el temay la
ecologia o la naturaleza, colores verdes, azules, cafés.

Moda.- Estilo de disefio de acuerdo a las tendencias actuales con el manejo
de elementos y composiciones muy elaboradas, libres, asimétricas, elementos
repetitivos, formas geométricas, a la vez, gréficos estilizados de flores y otros
elementos al estilo “vintage” (antiguo) o “estilo grunge” (fondos sucios, desgarro

de imdgenes y tipografias, y el dibujo a mano de ilustraciones y textos), colores

muy llamativos y de alto contraste (fucsia, amarillo, verde limén, etc).




6.11. Enfoque Funcional.

Basdndonos en estos enfoques anteriores,
debemos tomar en cuenta también que el proyecto
sea funcional, para esto, debemos considerar los si-
guientes aspectos dentro del proyecto para que este

funcione:

- Distribucién masiva: que el mensaje sea
difundido a gran cantidad de personas

- Bajos costos de produccién: para que el
proyecto pueda fener mds difusién.

- Que genere expectativa: para que el publi-
co quiera estar al tanto de lo sucedido.

- Que invite a actuar: ya que este es el prin-
cipal objetivo del proyecto.

- Materiales ecoldgicos: para infegrar adn

mdés el proyecto en un cardcter ecoldgico.



6.12. Descripcion de la solucion.

En base a la necesidad anteriormente descrita y para
lograr el cumplimiento del objetivo, considerando
todo lo descrito en este capitulo, el proyecto a rea-
lizar serd el disefo, impresién y venta de playeras,
blusas y articulos de uso comin en la cotidianidad
del publico meta de hombres y mujeres de entre 14
a 28 afios como: gorras, mochilas, morrales, efc. En
los cuales por medio de un disefio que cumpla con
los conceptos de dinamismo, juventud, ecologia y
moda, haciendo uso de colores vibrantes, estilizacio-
nes de la naturaleza, utilizando textos cortos y claros,
empleando los estilos de disefio de actualidad que
son principalmente buscados por el publico meta; se
transmitan mensajes en los cuales se invite al porta-
dor asi como a las personas en su entorno a actuar
a favor de la ecologia, a realizar pequefos cambios
en su vida diaria que disminuyan la generacién de

los gases propicios del calentamiento global.

Estos articulos contardn con una frase acerca de lo
gue puede hacer para cambiar, esta, acompaiada
de un diseno relacionado con un estilo atractivo al

publico dirigido.

Para la difusién del proyecto, se empleardn sélo me-
dios electrénicos, principalmente el internet, esto con
el fin de causar el menor impacto ambiental, debido
al concepto ecoldgico que se maneja, ademds de
ser este medio el més empleado actualmente por
el piblico meta. Este medio consistird en una pé-
gina web del “producto” en donde se hablard mas
a detalle del concepto y obijetivos de este, lo que
es el problema del calentamiento global, que pode-
mos realizar nosotros para evitar contribuir a ello, asf
como una exhibicién y posiblemente venta en linea
de las playera realizadas, sus disefios y demds po-
sibles articulos. A su vez la publicidad por medio de
Banners o anuncios en otras pdginas web que vin-
culen directamente con la pégina; también el envio
de correos electrénicos a los usuarios de este servi-
cio que estén dentro del pUblico meta con anuncios
e informacién de este concepto. Para concluir con
esta difusion, la creacion de un perdil del proyecto en
una comunidad de amigos en las principales pdgi-
nas de este cardcter, pdginas muy populares actual-
mente en las actividades o visitas dentro de la web

de nuestro piblico meta.






Capitulo 7

Solucién grdafica






Solucion grdfica.

Uno vez bien definido el brief, se comienza con
el proceso de disefo, para lo cual es necesario
determinar por un principio la marca de la linea de
playeras que se realizard, asi como su slogan (frase
publicitaria), una véz hecho esto, se comienza con
el proceso de bocetaje de la identidad de la marca;
teniendo ya la marca, se continda determinando los
mensajes que se transmitirdn en las playeras, una
vez hecho esto se procede al disefio de la imagen en
conjunto con las frases ya aplicados en las playeras,
para concluir se llevard a cabo el disefio de los me-
dios de promocién, tales como la pagina web y los

banner, asi como la efiqueta de las playeras.

A continuacién, se mostraré tfodo el proceso antes

mencionado asf como el disefio de los mismos.
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7.1. Nombre de marca y eslogan.

Después de una lluvia de ideas, se eligie-
ron 4 posibles nombres: “Moda Climdtica”, “Revo-
lucién Ecolédgica”, “Ecomoda” y “Planeta Verde”, a
continuacién se hace un andlisis de estos posibles
nombres en donde se consideran aspectos como
descriptivo, original, atractivo, claro, significativo y
agradable, los resultados arrojaron que el nombre
adecuado para esta marca es el de REVOLUCION

1 Moda
‘climatica

2 Revolucion
-Ecoldgica

3.Ecomoda

[T 5 ) B
M| s | e e
w [ |

4 Planeta
“Verde

ECOLOGICA, este nombre surge de la unién de
la palabra “Revolucién” la cual significa cambio, un
cambio dréstico el cual estd hecho para mejorar, y
la palabra “ecolégica”, que es la temdética de este
proyecto, por lo que nos indica que esta marca fe in-
vita a realizar un cambio por la ecologia, a preocu-
parte y adquirir una actitud consciente con el medio

ambiente, el cual es el objetivo de este proyecto.
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Para reforzar una marca, es de gran ayuda manejar un lema publicitario, algo

que quede en la mente del pblico por lo tanto se determiné, basdndonos en el

nombre de la marca y el giro de ésta el siguiente:

Revoluciona tu moda... reevoluciona tu mundo.

El lema publicitario o slogan se propone con el fin de ser claro, sencillo y reforzar

tanto el giro de la marca como su objetivo, destacar la marca, e invitar a cam-

biar tu manera de vestir y asf, fransmitir mensajes que iduscan a un cambio en

tu relacién con el medio ambiente.



7.2. Proceso de bocetaje.

Una vez determinado el nombre de la mar-
ca, se procede a la realizacién del logosimbolo que
la identifique, para esto, es necesario realizar una
serie de ideas llomada “bocetaje”, en este proce-
so, se bosquejan todas las ideas relacionadas con
la imagen que se le dard a la marca: elementos
grdficos, colores, tipografia y composicién del logo-
simbolo; Este proceso es muy importante, pues es
en donde se determina la identificacién gréfica que

va a comunicarse con el publico meta, serd como

lo identifique este; El logosimbolo debe transmitir el
concepto de esta marca, asf como sus valores y mi-
sién, este ademds debe de ser impactante, de facil
reproduccién y de ser posible, de uno o dos colores
para su fécil reproducciéon en distintos medios asf

como la reduccién de costos.

Considerando esto, se comienzan a trazar distintos
elementos y composiciones que se pretendan utilizar

para el logosimbolo:

Para facilitar el proceso de bocetaje, se determi-
nan que elementos se pueden emplear que vayan
de acuerdo al concepto que se necesita transmitir
en la imagen de marca, en este caso, uno de los
elementos mds importante que se puede emplear,
son flechas que denoten el simbolo internacional de
reciclaje como el mostrado a la izquierda, este ele-
mento reforzard la idea de que es una marca eco-
l6gica, uno de los elementos que mds transmitirdn
el concepto, son elementos ftomados de la natura-
leza, en este caso, el mds sencillo de reconocer e
identificar es de una hoja; Entonces, los pardmetros
para comenzar el bocetaje es en base a estos dos

elementos.
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Ya feniendo los parémetros a considerar para comenzar el bocetaije, se realizan

los primeros trazos:

PE VO LUCLDN Eﬁﬂmmch

-

Con estas flechas se busca representar el reciclaje, un En este boceto, se busca representar una planta y en
ciclo en la ecologia, sin embargo, se necesita reforsar lugar de una de sus hojas, el simbolo de reciclaje, aqui
mds el concepto de ecologia. ya se incluye el nombre de la marca.

; "
RevorLucion &odaca R e VO (Y . I'C;N
— ecoldgica—

Esta composicién se hizo pensando en la aplicacién \

en la playera, por eso su formato dentro de un rectdn-

gulo, sin embargo a pesar de presentar las hojas, no Nuevamente, tratando de explotar el recurso del simbolo
estan muy claros los conceptos definidos en el enfoque  de reciclaje, aunque la composicién es buena, el simbo-
conceptual. lo necesita més trabajo de estilizacién, para que no sea

idéntico al original.

REVG Iru.[;u,w

ology 1o,

En este boceto, se refleja el dinamismo que se busca, sin

embargo la curva que sostiene las hojas pesa mds que

el resto de los elementos de la compisicién, ademds de  Trabajando mdés en la estilizacién del simbolo de recicla-

no estar clara su forma. je, se llega a este boceto.
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enmarcando el nombre entre estilizaciones de ramas y

hojas.
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Con esta solucién se busca volver al formato horizontal,

——

Aqui se le logré dar mdés dinamismo a la letra y a la
composicién, sin embargo el concepto aun no queda

claro en esta propuesta.

Las imdgenes anteriores forman parte de la lluvia de
ideas que se realiz6 fomando en cuenta los elemen-
tos a considerar, dentro de todas las distintas ideas,
se elije la mds adecuada para trabajar sobre esa
idea y afinarla hasta llegar al resultado final; de las
anteriores propuestas, considerando la idea, com-
posicién, y los elementos empleados, resulta la me-
jor opcién la composicién mostrada a la izquierda,
ya que combina muy bien los dos elementos, las
flechas de reciclaje que a su vez forman una hoja
y la sencillez en la cantidad de elementos utilizados,
ahora, en base a esta idea, se comenzard a trabajar
en refinar los detalles de la forma de los elementos,
la composicién y a trabajar definitivamente con esta

imdgen hasta llegar al logosimbolo final.
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Definida la idea sobre la cual se va a trabajar, se
procede a darle mejor forma a esta, por lo cual se —
muestra el siguiente boceto, en donde la hoja esta

separada de la tipografia, posteriormente se hace KG' VO L__L)C’; O U

un trazado para darle mejor forma y comenzar a

bocetar con el color, el resultado obtenido se mues- 56 O { ® (,_j ]1._..-# d

tra en las imdgenes de abaijo.

Aqui se muestran los bocetos de la forma, con color
aplicado, sin embargo, esta forma adn no se ve bien
definida, ya que causa confusién para ser interpreta-
da como una hoja, ademds los trazos de las flechas
no estdn del todo afinados, por lo que es necesario
hacer un trazo mas estilizado para darle mayor defi-

nicién a la forma.
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A continuacién, el resultado final del trazo de la for-
ma, como se muestra, ya fiene mds definida la for-
ma de una hoja, las flechas estdn mas estilizadas,
mds notables, la estilizacion de este simbolo ya estd
unificado en sus trazos, se le agrego el elemento de-
bajo, que es el tallo de la hoja, esto con el fin de

definir mejor su forma.

Asf también, en base a los colores propuestos en los
bocetos anteriores, se defini6 el color, imdgen que
se muestra a continuacién; estos dos colores son
elegidos por ser dos de los principales colores con
los que se relaciona a la naturaleza, més adelante
que este complefamente definido el logosimbolo se

verd a defalle la simbologia de estos colores.

Una vez definida la estilizacién, es necesario que se
integre a la fipografia, para definir esta Gltima es ne-
cesaria la realizacion de un estudio fipogrdfico, el

cual se desarrollara a continuacién.

—
s
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7.3. Estudio tipogrdfico.

Para definir la tipografia es necesario hacer
un estudio tipogrdfico, el cual consiste en analizar
las diferentes fuentes que vayan de acuerdo a los
conceptos que se buscan transmitir en la imagen de
marca, estas caracteristicas requeridas ya fueron an-
teriormente mencionadas en el brief, deben ser fipo-
grafias de trazos libres, curvos, que sean dindmica
en su forma, por lo que acontinuacién se muestran

las posibles fuentes:
Reolcion ecolbgio
Revolucion ecoldgica
Revolucion ecolégica
Revolucion ecologica
Revolucion ecoldgica
Revolucion ecoldgica
TRevolucion ecologica
Revolucion eeologiea
Revolugion ecologjca

Revolucion ecoldgica

Una vez feniendo estas posibilidades tipogrdficas, es
momento de compararlas entre si para poder deter-
minar cual es la més adecuada para la realizacién
de la identidad de la marca; de acuerdo a las carac-
teristicas requeridas para este proyecto, las opciones
anteriores cumplen con estas, sin embargo dentro
de ellas, es necesario elegir la més adecuada, una
vez comparando estas fuentes tipogrdficas se elige

la siguente:
Revoluciol ecolodjca

Esta tipografia es elegida gracias a que sus trazos
son curvos, libres, en comparacién con las otras
mostradas esta muestra mds dinamismo, ademds
de que en combinacién con el simbolo reforzaria
mdés el concepto ecoldgico que se busca transmitir

en el logosimbolo.



7.4. Logosimbolo final.

Tras afinar los detalles de forma y estilo y
después de realizado el estudio tipogrdfico, se llega
al resultado aqui mostrado, el cual ya es la identidad
de marca oficial, en el cual se le incluye el simbolo
con la R, de Marca Registrada, contemplando que
en un futuro, esta marca serd regisfrodo, para una

posible comercializacion en masa.

La imagen estd compuesta con una tipografia crea-
da por trazos libres, que connota dinamismo, juven-
tud y da un aspecto ecoldgico, por sus formas orgd-
nicas. El simbolo presentado en la parte superior fue
creado con la infencién de representar por lo que la
marca se preocupa, la ecologia, feniendo asf una
imagen cuyos elementos nos hacen ver la forma de
una hoja, elemento reconocido como simbolo de

ecologia y por lo tanto, de vida; reforzando asi el

VO’ UCion

colodica.

concepto de ecologia que se pretende transmitir.
Esta hoja se forma gracias a la unién de dos flechas
encontradas, con lo que destacamos un simbolo
mds a favor de la ecologia, el reciclaje, un ciclo de
vida y preservacion de ecologia.

Los colores son tomados directamente de dos ele-
mentos de la naturaleza, el agua con el azul y la
vegetacién con el verde, esto nos reafirma la pre-
ocupacién que esta marca tiene por el medio am-

biente.

Con esto, el logosimbolo queda terminado y defi-
niddo como la identificacién de la marca, a conti-
nuacién se procede a realizar una serie de pardme-
tros generales para el uso de este simbolo, el cual se
plasma en un Manual de Identidad, que se mostrard

en las siguientes pdginas de este capftulo.

127



128

7.5. Lineamientos bdsicos.

=

R Volucion

ecologjca.

COLOR DE MARCA

Los colores corporativos son los mds ade-
cuados para colocar en la imagen de la empresa,
por lo tanto no se podré utilizar en la aplicaciones
del logosimbolo otros colores, pues solo éstos refle-

jan las politicas y conceptos de la marca.

Para su aplicacién se deberdn utilizar los colores
Pantone aquf sefialados, en caso de utilizarse dos
o una sola tinta, se podrdn utilizar las variantes que

mds adelante se indican.

Los colores pantone son: Azul Pantone 322 y Verde
Pantone 382, aqui mostrados con sus equivalentes

en seleccién de color y porcentajes de tinta.

ESTRUCTURA

La estructura que se presenta en esta pdgina,
es la forma en que se deben mantener las propor-
ciones de la imagen, por lo que el trazo del logosim-
bolo se basa en esta retficula, que estd formada por
cuadros perfectos  al tamario del cuerpo de X de la
tipografia en bajas, y a partir de ellos se mantiene la
proporcién de los demés elementos.

Pantone coated/uncoated Pantone coated/uncoated
322 382
C: 100 C:29
M0 M:0
Y:33 ¥: 100
K: 35 K:0

T0%
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ecologjca

TIPOGRAFIA BASICA

La tipografia oficial para la marca es la aqui
sefialada, la fuente decorativa “Swing Set BB”, ésta
puede ser utilizada en las aplicaciones o bien com-
binarla con la fipografia auxiliar, para la aplicacién
del logosimbolo solamente puede utilizarse la tipo-

grafia institucional que se presenta en esta pdgina.

TIPOGRAFIA AUXILIAR O COMPLEMENTARIA

Esta fipografia esté propuesta como una
auxiliar para aplicaciones de papeleria, publicidad,
el registro de marca o cualquier otra aplicacién que
sea requerida por la marca, esto con el fin de que
sea de mayor legibilidad que la tipografia decorati-

va que se tiliza en el logosimbolo.

swingSet BB

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUWYYZ
OTHT6TR9 " #5%8/()=:?

abedefshijkimnopqrstuvwyyz
0123436789 ;1" #5%6&/()=¢?

®
Calibri

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 i!"#5%&/()=¢?

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 i !"#5%&/()=¢?
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AREA DE RESTRICCION

El drea de restriccién es el espacio que quedard libre de todo elemento
gue no pertenece al logosimbolo. Este equivale al cuadro que encierra la letra
“e” de “ecoldgica” sefialada aqui, como se muestra en el ejemplo. Esto con la

finalidad de no entorpecer la legibilidad y el manejo del logosimbolo.
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estirar el logo, para cualquier lado cambiar los calores por otros

Re-;o (N

ec cd. e
Modificar el loge para adaptarlo a algin R u

espacio sin respetar la escala

cambiar los colores de lugar

USOS INCORRECTOS

Lo que se presenta en esta pdgina son algunas de las variantes del lo-
gosimbolo manejadas de forma incorrecta. Se recomienda no utilizar ninguna

variable que aquf no se establezca como correcta para ser utilizada.

131



/

- -
RCvolucian RCvol !
ECO Og)’ca 2 tintas eCo 08'(:0 1 tinta
Azul Pantone 322 Azul Pantone 322

Verde Pantone 382

o

1""'" v
R{_volucio
eco'o(dj'ca Escala de

! 1 tinta

ﬁg;ﬁf Verde Pantone 382
(]

40%

VARIANTES DE COLOR

En esta pdgina, se muestran las variantes de color que se le puede
dar al logosimbolo, el cual puede ser en 2 fintas, con los colores oficiales ya
mencionados, o en una tinta, ya sea el azul 322 o el verde 382, asi como una
aplicacién a escala de grises, en donde el azul toma un valor de 100% negro y

el verde con un valor de 40% negro.
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FONDOS AUTORIZADOS

Este logo simbolo de preferencia debe ser
aplicado sobre fondo blanco, pero debido a la va-
riedad de aplicaciones que se le dard a la marca en
las aplicaciones textiles, los fondos podrdan variar en
sus colores. Cuando se utilice el logo simbolo sobre
fondo de color tenue utilizar de preferencia el logo

con los colores originales. En el caso de utilizar un

) B

REvutuc.un EVOIuc:d

ecologjc ecologica.

@,

hEu vfm iof

F{-:‘*t‘-“ 2iCd

RE‘:"O[ uciof
ecologjca

REDUCCION MINIMA

Las reducciones que aqui se presentan son las minimas en que se puede
aplicar el logosimbolo. La reduccién minima de la imagen legal es la sefalada
aqui y La reduccién minima de la imagen publicitaria serd de 2 centimetros

de largo, para evitar tener una imagen demasiado pequefa que no se pueda

leer.

color fuerte en el fondo, hay que utilizar el color del
logo simbolo en blanco o en algunas de las varian-
tes de color aqui presentadas, o bien, dependiendo
del color de fondo puede emplearse el logosimbolo

a un tinta de un color que contraste con el fondo.

d -

Evoluc.dn R Prolucis

ecologjca ecologjca

7,

REVGIUUD f
ecologjca.
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7.6. Mensajes a transmitir.

Una vez realizada la imagen de la marca,
continuamos con el proceso, ahora definimos los
mensajes que debe transmitir la linea dentro de sus

productos, en este caso, las playeras o blusas.

Por ser una marca enfocada al problema del Ca-
lentamiento Global y las acciones que podemos
realizar para no contribuir al aumento de éste, los
mensajes van enfocados a transmitir dichas accio-
nes cotidianas que generarian un cambio a favor de
la ecologia, por lo tanto aqui muestro los mensajes
que serdn transmitidos, los cuales fueron elegidos
por ser las principales acciones a tomar, especial-

mente entre la poblacién de Uruapan, Michoacdn.

MENSAJES A TRANSMITIR:

- Cambia de luz...ahorra energia.- Refirién-
dose a cambiar a focos ahorradores

- Apdgala... cuando salgas.- Recomenddn-
donos apagar la luz al salir de un cuarto

- Desconéctame... si no me necesitas.- Pi-
diendo que desconectemos los aparatos eléctricos
que no necesitemos en ese momento

- Reverdece... planta un arbol.- Conservar
las &reas verdes es de vital importancia para evitar
la concentracién de gases de efecto invernadero

- Déjome... camina mds.- Invitindonos a
disminuir el uso del automdvil

- Bdjale... al agua caliente.- Para evitar el
uso excesivo de gas

- Ciérrale... en cuanto puedas.- Ya que es
de vital importancia evitar el desperdicio de agua

- Reutilizame... cuanto puedas.- Invitando a
reutilizar todo material no biodegradable que pueda
ser reutilizable

- Ayuda... separando la basura.- Al separar
la basura en orgdnicos e inorgdnicos ayudamos a
mejorar el manejo de los desperdicios.

- Una cubeta... para lavar el auto.- Con esto

también se evita el desperdicio de agua.



A continuacién apreciaremos los mensajes
anteriores ya aplicados con el disefio de la imagen
relacionada a ellas, una aplicacién de estos mon-
tados sobre una playera, asi mismo, veremos una
breve descripcién con las imdgenes de donde sur-
gieron las estilizaciones aplicadas en el disefio, asf

como las tipografias utilizadas para dicho disefio.

En estos disefios podremos ver la diferencia de esti-
los en cuanto a imdgenes, estilizaciones y tipografia,
esta variedad de estilos es a causa de que el publi-
co meta necesita variedad en estos para lograr que
sean més atractivos a los diferentes gustos de este
pUblico, ademés de que también se busca adecuar

el estilo con el tipo de mensaje a transmitir.

7.7. Disefio de playeras.

Para estos disefios, tanfo para su aplicacién en la
platera, es muy complicado realizar un estudio del
color para cada caso, debido a que existird varie-
dad en el color de la playera para cada disefio, para

que el piblico tenga mds opciones a elegir.

Sin embargo, especificamos una gama de diversos
colores los cuales pueden ser utilizados de acuerdo
a la temdtica del mensaije, asi como a su combina-

cién en relacién a la playera.
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CAMBIA DE LUZ... AHORRA ENERGIA

En el disefio de este mensaje, se emplea la imagen
de un foco ahorrador, el cual es estilizado de for-
ma representativa, con el fin de que su forma sea
interpretada correctamente por el pdblico, se utiliza
como elemento complementario una figura que si-
mula ser la luz emitida por este foco, la tipografia el-
gida, al igual que la mayoria de los demds disefios,
se utiliza basandonos en los pardmetros anteriores,
buscar una tipografia con frazos curvos, que trans-

mitan dinamismo.

Los colores son elegidos para representar con mas
fuerza que se habla del ahorro de energia, es por
eso que se elige el amarillo, para lograr una combi-

nacién de colores, se utilizan tonos cafés.

Tomando esta imdgen de base, se realiza la estiliza-
cién del gréfico, que para reforzar la idea de ser una

fuente de luz, se le agrega el elemento en forma de

estrella.




Con el grdfico ya definido, se realiza la seleccién de
la letra, en este paso, como ya he mencionado, se
escoge una tipografia de frazos curvos que le dé di-

namismo a la imdgen.

La tipografia elegida es la siguiente:

Cambia de I0z.... ahorTa eflerdja

Una vez aplicada la tipografia al gréfico, el disefio

del mensaje queda como se muestra a la derecha. - ,
Campia de IVZ...
Para dar un mejor ejemplo del resultado final, abajo
'if -
. 1|'f; \\1& "

se muestra el disefio aplicado a una playera.

...dlof g eferdia

Cammpia de IVZ.._
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APAGALA... CUANDO SALGAS

Para este mensaje, me basé en la ilustracién que se
muestra aqui, la frase combinada con la estilizacién
de esta imagen, refuerza el mensaje de apagar la
luz, la tipografia, a pesar de no ser de caracteristicas
curvas, su disefio va de acuerdo con el estilo busca-
do para este disefio, un estilo utilizado comunmente
en los disefios actuales atractivos al piblico meta, al
igual tambien que los elementos que se forman alre-
dedor del apagador de luz, elementos que también

son estilizaciones de hojas, plantas, etc.

Con los tonos morados y lilas se busca llamar la
atencién del piblico meta, ya que son colores fre-

cuentemente utilizados entre la juventud.

Basandose en la imagen anterior, y complementdn-
dolo con los elementos florales que se muestran en

la esquina superior derecha, se logra este grdfico.




Para seleccionar la tipografia de este mensaje, se
tomé en cuenta el estilo del gréfico anterior, por lo
tanto se busco un tipo de letra mds decorativa, trazos
rectos para armonizarlo con la estilizacién.

La tipografia elegida es la siguiente:

APAGAME... CUAMDO SALGAS

Ya elegida la fuente tipogréfica, se aplica al disefio,
para el complemento de la frase, se realiza una com-
posicién de la lefra con elementos florales tomados

del mismo gréfico anterior.

Aqui la muestra aplicada en la playera.

.. CUAMNDO SALGAS

7

e,

w CUANDO SALGAS &

Aﬂr‘(ﬁ-j t Jh;l
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DESCONECTAME...SI NO ME NECESITAS

En este disefo, la estilizacion del frente se basa en la
imagen de este cable, el cual se interpreta como el
de algun aparato eléctrico que fué desconectado, lo

cual es el objetivo de este mensaije.

La estilizacién es a un nivel representativo, ya que
la forma debe ser reconocida ampliamente por el
publico, la letra empleada busca manejar el mismo
estilo que la anterior, los colores son negro, grises y
rojo, en combinacién con el fondo blanco de la pla-
yera, crea un contraste inferesante y llamativo para

el publico meta.

La imagen del despertador del reverso de la playe-
ra se une con el cable del frente, por lo g al ver la
playera en su fotalidad se integra completamente el

concepto del mensaije.

wwra shatiss ook com 85051




En este mensaje, se buscé una fuente que nos re-
forzara el concepto de fratarse de energia, en este
caso, el frazo es difuso, con partes “desgastadas”
dentro de la letra, transmitiendonos el movimiento

de la energia electrica.

Esta es la tipografia elegida en este disefio.

Desconectame. ..
51 no me necesitas

A diferencia de las anteriores, aqui las dos partes
tanto delantera como la trasera, llevan gréficos, por
lo que también se realizb una composicién gréfico -
tipografia cen ambas partes, como se muestra a la
derecha.

...51 no me necesitas
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REVERDECE...PLANTA UN ARBOL

En este disefio, se varia el estilo, ya que esta es una
estilizacién mds abstracta, en donde me baso en
la figura de un arbol, dandole un estilo diferente, a
base de formas curvas, con el follaje formado por
circulos de diferentes tamanos, con un fondo que
simula ser el sol, dandole un panorama positivo a
la accién de plantar un arbol, en cuanto a la tipo-
grafia, se vuelve a utilizar una letra de trazos libres y
curvos, lo cual simula el dinamismo de un arbol al
moverse con el viento, los colores, basicamente se
busca crear un entorno alrededor de un arbol, fonos

verdes y cafés.

En base a la figura del
arbol mostrado arriba, se
llega a la abstraccién de
esta, hasta llegar a la so-
lucién a la derecha, para
complementar el gréfico,
se encierra en un circulo
que a su véz contiene
una estrella, los colo-
res estan basados en la
gama ya antes mencio-
nada y a su vez por ser
los colores propios de la

naturaleza.




Por ser una estilizacién con muchos trazos curvos,
ademds de su composicién que se reduce a un cir-
culo y la naturaleza del mensaje, la tipografia em-
pleada aqui debe ser de rasgos similares, curvos,
trazos libres, dindmicos; por lo que se elige la fuente

tipogrdfica mostrada a continuacién.

Reerdecea plarta in dbol

Para destacar més el mensaje de platar un érbol,
el complemento del mensaje en la parte trasera de
la playera, se refuerza con el gréfico solo del drbol,

como se puede apreciar a la derecha.

wplanta un &bol L
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DEJAME... CAMINA MAS

Para esta playera, me baso en la imagen de este
clasico vehiculo, para lo cual no se necesita mds
para reforzar el concepto del mensaje a transmitir, la
estilizacion se este es bastante representativa; para el
estilo de este disefio, se busca algo mds sencillo en
color y composicién, sin embargo, es uno de los es-
tilos actualmente utilizados en los disefios estampa-
dos en la ropa comunmente utilizada por el publico,
es un estilo en donde la imdgen es lo fundamental,

buscan lo “retro” y utilizan colores contrastes y muy

llamativos, como los empleados en esta playera, es-

tilo que es el que se emplea en esta ocasion.

Buscando darle un estilo antiguo, la estilizacién de nuestra imégen base, es mu-
cho més representativa, haciendo el gréfico con grandes plastas de color y de-

jando los trazos imperfectos que destacan mds el estilo antiguo.




Siguendo el estilo propuesto en este diserio, la letra
debe transmitir el mismo concepto de antiguedad,
asi que se busco una letra que tuviera trazos rectos,
que tuviera un trazo mds pesado visualmente, por lo
que se eligia la siguiente fuente en donde incluso se
manejan elementos decorativos que refuerzan mads

ell estilo.

DRIAVR  OANURIA IAS 4

También la composicién del gréfico - letra se hizo m@ M'E oY Yo"

mds sencillo, esto nos da aun mds la sensacién de

antiguedad o “retro” que se busca. - e s T '
Q239

. BAUA MAS
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BAJALE... AL AGUA CALIENTE

En este mensaije, se busco al igual que el anterior,
una estilizacién clara y sencilla, para variar en es-
tilos, debido a que se busca agradar a todo gusto
entre los jvenes, en esta ocasién se realizé una esti-
lizacién a base de formas geométricas, en contraste
con los demdés disefios, se emplea una tipografia de
trazos mds rectos, para seguir con el concepto de las
formas geométrica, en cuanto al color, es claro que
se necesitan tonos azules y blancos para representar

el agua y el vapor del agua caliente.

Un estilo también preferido por el pdblico joven es la
abstraccién de la figura hasta sus minimos elemen-
tos, como frecuentemente se emplea en las sefia-
lizaciones internacionales con las que estamos en

contacto a menudo.

Por esto, en este grdfico se tomé de base la imdgen
de la regadera tan solo para observar como esta
compuesta, y de ahf realiazr el gréfico que acaba-
mos de ver, complementandolo con los trazos simu-

lando el vapor del agua caliente.



En base al nivel de abstraccién obtenido en el gréfico
y a los trazos de este, se busca un tipo de letra que

vaya de acuerdo con frazos similares, una mezcla de

trazos curvos y rectos, muy geométricos; por lo que

se elige la siguente tipografia.

Bdjale... al agua caliente

Bdjale...

ﬁ

Solo para complementar el disefio y reforzar adn mds
la idea de tratarse de un mensaije referente a reducir
el uso de agua caliente, se hace una composicién

de los elementos representativos del vapor del agua, OI. Q 9 ua ¢ CII. ie ﬁte

con el texto de la parte trasera de la playera.

Y

Bajale...

-..al agua caliente
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CIERRALE... EN CUANTO PUEDAS

Para este mensaie, fué necesaria la combinacién de
varias imagenes y una estilizacion allamente repre-
sentativa de esfas, formando la imagen de una llave
abierta tirando agua, combinada con elementos de
trazos curvos que representan el aguaderramada
por la llave, en cuanto a la tipografia, fambién se
empleo una con rasgos curvos y sueltos que ar-
monicen con la idea de que es agua corriendo, los
colores en tonos azules y grises en el caso de la llo-
ve, contrastando con el fondo beige, que le da alto

realce a la imagen y el texto.

Para la realizacién de esta estilizacién fan represen-
tativa de la llave, me baso en estas tres imégenes a
la derecha, para poder llegar a este nivel de estiliza-
cién fue necesario analizar los brillos y sombras en

las imégenes para dar la textura cromada.




El agua es un elemento libre, lleno de movimiento,
aun cuando parece estar en calma, por eso es q la
letra debe reflejar ese dinamismo, nuevamente, con
trazos curvos, libres, por lo que se elige nuevamente

este fipo de letra.

Ciétele, d agua odlerte
Reforzando la frase y el diserio, el texto de la parte

trasera de la playera cuanto con elementos tomados
wen cuanto pueda

del grdfico frontal, simulando el agua en movimien-

to; abajo, el disefio aplicado en la playera.

y @
.: :'; ” E-ur Wl

4 _J wen cuanto puedas

&

LL— —
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AYUDA... SEPARANDO [A BASURA

En esta ilustracidn, se muestra un bote de basura
destinado al reciclaje de los desperdicios, como se
puede ver en el simbolo de reciclaje sobre el, refor-
zado por las dos flechas a las afueras del bote, la es-
tilizacién del bote es bastante reresentativa, contras-
tando con la estilizacién de las flechas con el efecto
“desgarrado” en el relleno de la forma, con esto se
busca reforzar el concepto del reciclaje de basura,
para contrastar con la imégen y darle fuerza al men-
saje, se emplea una tipografia con trazos rectos, una
tipografia seria, muy legible, como la empleada en

la mayoria de los ejemplos del capitulo 5.

Los colores, en fonos verdes, para reforzar més el
concepto buscado del reciclaje y la ecologia, tanto
en el bote como en las flechas, ademds de ser el co-
lor utilizado en el simbolo del reciclaje, con detalles

en tonos grises para definir mejor la forma del bote.

Este grdfico simplemente se basa en el simbolo inter-
nacional del reciclaje y un bote de basura, para esto,
se busco un bote que fuera facilmente de reconocer
por el pdblico, los elementos fuera del bote, no son
mas que las mismas flechas ampliadas, reforzando

el mensaje de reciclar.




Para este mensaje, se busca una lefra mas clara en
su forma, que sea mas sencilla de leer y llegue répi-
damente el mensaje en conjunto con el gréfico, es
por eso que elige esta tipografiade trazos muy cua-

drados, sin remates en sus terminaciones.

Ayuda... separando la basura

Para que el mensaje sea mas sencillo de transmitir, la
parte trasera de la playera en este caso, no muestra
mas que solo el fexto complementario de la frase.

e

Ayuda o

...Separando la basura

151



152

REUTILIZAME... CUANTO PUEDAS

En este disefio del mensaje, se busca emplear un
estilo mds “vintage” el cual se caracteriza por mane-
jar estizaciones muy representativas decoradas con
formas orgdnicas, flores, plantas, etc. En este caso
particular, se muestra una bolsa, elemento que no es
reutilizada por el publico, a pesar de poder ser reuti-
lizable. En cuanto a los colores se buscan colores
contrastantes, por lo que se utilizé el verde, naranja

y fonos cafés.

La tipografia es mas libre, trazos muy sueltos que

combinan con la imagen mostrada.

Basdndome en la imé-
gen de arriba a la dere-
cha, se logra una estili-
zacién representativa a
base de plastas de color
y variedad en fonos de
este color naranja, para
darle volumen, se toman
nuevamente los elemen-
tos florales para comple-

mentar el disefio.




En base a los elementos curvos aplicados en el gré-
fico, se busca una letra con estas mismas caracterfs-
ticas curvas para armonizar el disefio de este men-

saje.

Ayuda... separando i heasura

Debido a los muchos elementos manejados al frente
de la playera, la parte trasera se deja con solo el
texto, para equilibrar la cantidad de elementos y no

dificultar el enfendimiento del mensaije.
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UNA CUBETA... PARA LAVAR EL AUTO

Para este Gltimo disefio, se empleo un estilo diferente a los demds, pero igual-
mente empleado en la actualidad, en esfe se utiliza una fotografia manipulada
digitalmente, con este recurso se fransmite y refuerza el mensaje de una forma
muy clara, para este estilo también se utiliza una fipografia de trazos rectos, ele-
mentos decorativos florales, en cuanto al color, se emplean tonos contrastantes,

como en este caso, el fondo magenta, la cubeta verde y tipografia amarilla.

Para variar en estilos, se utiliza este recurso, que es
también un estilo aceptado y del gusto del publico
meta, se complementa el disefio con elementos flo-

rales ya usados con anterioridad.




En este mensaje se busca emplear una tipografia
con remates en sus terminaciones, para diferenciar
el estilo en comparacién a los ofros disefios en don-

de se emplear recursos similares.

Una cubeta. paralavar el auto

Aqui podemos apreciar el arreglo del texto en la
parte trasera de la playera y su aplicacién sobre la

misma.

‘iQ-:; 2
Una cubeta..

_para lavar el aulo3ed*
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Como vimos en los ejemplos anteriores, a pesar de manejar diversos estilos en
sus ilustraciones, tipografias y colores, todos se manejan en base a los mismos
lineamientos: la ilustracion del elemento mds representativo del mensaje al fren-
te, acompafada de una o dos palabras que llamen la atencién del piblico, ge-
neralmente en verbo, describiendo una accién; al reverso, la culminaciéon de la
frase, con algln elemento decorativo relacionado con el disefio, acompafnado

en la parte central superior de la playera por el logosimbolo de la marca.

Como se menciona anteriormente, la variedad en estilos de ilustraciéon de las
imdgenes, en la tipografia y los colores, es con la finalidad de tener una amplia
variedad de estilos para poder atraer la atencién de los distintos gustos del po-
blico meta, tratando de emplear los diferentes estilos utilizados con la ropa que

actualmente este publico usa.

Con esto se define el estilo de esta linea de playeras.



Una vez realizada la imagen de la marca,
continuamos con el proceso, ahora definimos los
mensajes que debe transmitir la linea dentro de sus

productos, en este caso, las playeras o blusas.

Con la identidad de la marca y el disefio de los men-
sajes dentro de las playeras, ahora continuamos con
el disefio de los medios por los cuales se les dard
promocién a esta linea, a continuacién se muestran
los principales medios que serdn utilizados, cabe re-
cordar que estos son principalmente medios electrd-
nicos, generalmente internet, a través de la pdgina

web oficial que manejard la pdgina, asi como ban-

ners (espacios publicitarios) dentro de otras pdginas

RCvolucion
ecologjca
S
a* (L= it > ) =
nggm ef wmbiente ,j:f}ﬁ S x";‘__, Reutilizg estq bﬂ!}"y

7.8. Medios de promocion.

de gran audiencia, ademds incluyendo también co-
rreo directo via E-mail a los usuarios registrados en

la ciudad de Uruapan, y comunidades en la web.

Los Unicos medios impresos propuestos son los que
a continuacién se muestran, que serd la bolsa en
la cual se entregue las playeras, al momento de la
compra, asi como la efiqueta de estas, estos me-
dios, por la naturaleza del proyecto y la filosofia que
se manejard en la marca, son hechos a base de
productos reciclados, reciclables y reutilizables, en el

caso de la bolsa mostrada a continuacién.

En esta propuesta, se hace una aplicacién del lo-
gotipo de la marca, se recurre nuevamente a los
elementos florales y se especifica con leyendas y el

simbolo universal, que es un material reciclable.

Revoluciona la moda...
revoluciona tv mundo
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FRENTE VUELTA

Tamarno Real: 5 x 8.5 centimetros.

La etiqueta arriba mostrada, de izquierda a derecha,
frente y vuelta, respectivamente, estd impresa a dos
tintas sobre cartoncillo reciclado, en donde se da
una breve explicacién de la propuesta de la marca
hacia cambiar de actitud con el medio ambiente,
asf mismo, indica el material con el que estd hecha
la playera o blusa, la pdgina web oficial y te invita

a reciclar.



Ahora, para los medios electrénicos a ma-
nejar, comenzamos con el disefio del portal web ofi-
cial que manejard la marca, al entrar al portal nos
encontramos con el “home” o pdgina de inicio, en
el cual se describe la filosofia y de lo que trafa la
marca y su linea de ropa, al extremo derecho, po-
dremos apreciar los vinculos dentro de este portal,
los cuales son 3: Calentamiento Global, en donde
se da un resumen de lo que es este problema ecolo-
gico; Cambia de actitud, en donde nos invita a rea-
lizar acciones y cambiar nuestra actitud a favor del

medio ambiente y por Ultimo, Moda climética, en

PORTAL WEB

donde se propone que se muestren los productos y
disefios que la marca promueve, asi como también
la opcidén de comprar via infernet.

Debaijo de estos vinculos, siempre estard presente la

opcién de volver a la pagina de inicio.

A continuacién se mostrard el diagrama de flujo de
la estructura del sitio web, posteriormente, la pdgina
de inicio y las demés pdginas dentro del portal, a las
cuales se podrd acceder mediante los vinculos antes

mencionados.

Home
www.revolucionecologica.com

Calentamiento
. . Global
Este diagrama de flujo o
nos muestra la estructura

del portal, y como cum-

ple un ciclo, del inicio

Explicacitn del
fendmeno,
COMSECUSNCIas,
soduciones

nos puede llevar a las 3

diferentes secciones que

maneja, dentro de cada
una de estas, nos pode-
mos conducir a las de-
mdés, y a su véz tambien

se cuenta con la opcién,

Moda
Climatica

Cambia de
actitud

LQue puedo
hacer para Catalogo
no contribulr Electrdnico

con el problema?

siempre, de volver a la
pdgina pricipal de inicio

del portal.

QLYY

Home
www. revoluci DHEGDng iCEI Com
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Dentro de la promocién, se propone la
colocacién de Banners (publicidad), dentro de las
principales pdginas de uso cotidiano entre el publi-
co meta, en donde no tome mucho tiempo apre-
ciar el mensaje, por lo que el banner, debe ser de
pocas palabras y que vincule directamente a la pé-
gina web oficial, por lo que solo se manejard una

imagen del producto, utilizada por algin modelo

17

oﬂfidll

\z\\\\ \\_\

BANNER DE INTERNET

BANNERS Y MAIL DIRECTO

que logre que el publico se identifique con él o ella,
la marca, slogan (lema publicitario) y la direccién
web; asi mismo con estos pardmetros se disefia
una imagen que servird para enviar via E-mail a
todos los usuarios del rango de edad del publico
meta que estén registrados dentro de la ciudad de
Uruapan, a confinuacién veremos las propuestas

de estos disefio, banner y mail, respectivamente.
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COMUNIDAD DE AMIGOS EN INTERNET

Por Gltimo dentro de esta promocién, se propone
la creaciéon de un perfil dentro de las principales
comunidades de amigos en internet tales como:
Hi5, Facebook y Sénico; este tipo de pdginas, son
actualmente las mds comunes y de mds demanda
dentro de las actividades en linea dentro del pu-
blico meta al que se pretende llegar, por lo tanto
este medio serd de gran ayuda, ya que dentro de
estos perfiles, puedes contactar personas registra-
das en una ciudad especifica, agregarlos como
amigos, hacer y que te hagan comentarios, subir
fotografias, dentro las cuales estardn por supues-
to los productos ofrecidos, realizar grupos y salas

de charlas, etc.
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Muestra de Banner sobre una pdgina en internet.

Al enviar la invitacién a todos los usuarios de la
ciudad de Uruapan, la marca ya se promociono,
al ver estos la invitacién, ingresardn al perfil, revi-
sardn las fotografias ahi mostradas y se logrando-
se asf la promocién del producto, de ser agregado
como amigo, ya se estd anotando un punto exira
a la promocién, ya que estos “amigos” seguirdn
en contacto con las actualizaciones de la linea de
ropa a favor de la ecologia, y se puedan a la vez
realizar charlas o comentarios de esta nueva acti-
tud, por lo que este se considera un medio més y

de gran proyeccién para la marca.
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Como vimos a lo largo de este capitulo,
fue necesario de un largo proceso para llegar al
resultado final de la solucién gréfica, para esto
tuve que basarme en los pardmetros menciona-

dos con anterioridad en el brief.

La solucién grdfica comprende desde darle
nombre a la marca, el logosimbolo que la iden-
tifique, asi como la determinacién de los men-
sajes a plasmar en las playeras, el disefio de los
gréficos en las mismas y para terminar, el disefio

de los medios de promocién.

También pudimos ver a lo largo del capitulo que
se manejé una diversidad de estilos en cuanto

al empleo de las imdgenes, los niveles de esti-

7.9. Conclusion.

lizacién, color, tipografia,etc. Sin embargo, esta
variedad de estilos siempre se realizarén dentro
de los parédmetros establecidos en los enfoques

conceptuales.

En cuanto a los medios de promocién, por ser
un proyecto ecolégico, se buscaron los medios
procurando no causar impacto en el ambiente,
ademds de ser medios utilizados comunmente

por el publico meta.

Con esto se da por terminada la parte de la so-
lucién grdfica para este proyecto que busca cau-
sar un cambio de actitud en el pdblico en cuanto

al problema del Calentamiento Global.

165






5T\

Capitulo 8
Costos del proyecto
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8.1. Definicion financiera del proyecto y costos.

El proyecto estd destinado a tener el cardcter de
una marca, una empresa como tal, la cual se
dedicard al disefio, produccién y venta de las

playeras antes mostradas.

Para iniciar el proyecto, se buscardn los apoyos
necesarios para la realizacién de esta, por lo
que el proyecto ya se encuentra en un programa
de empresas emprendedoras, cursos que son
impartidos por el Tec de Monterrey, en los cua-
les se brindan asesorias para realizar un plan de
negocios exitoso para la completa realizacién de
la marca; sin embargo, para la inversién que se
necesitard para la realizacién de esta, se busca
meter el proyecto a programas de financiamien-
tos para nuevas empresas, asi como también se
buscard el apoyo por parte de las organizacio-
nes de gobierno en cualquiera de sus niveles,
ya sea municipal o estatal, incluso el apoyo de
inversionistas que se inferesen en este proyecto,
sin embargo también se pretende la inversién de

cardcter personal.

Una vez obtenida la inversién inicial, se comen-
zard con la produccién de las playeras, las cua-
les se tienen contempladas para ser vendidas en
tiendas de autoservicio, tiendas tales como Co-
mercial Mexicana, Soriana, Wall-Mart, etc. Esto

debido a que a pesar de ser un proyecto de ca-

racter local, se pretende llegar a nivel nacional

gracias al alcance de estos establecimientos.

Comenzada la produccién y ventas, las ganan-
cias esperadas, serdn destinadas en diversas for-
mas, dependiendo las condiciones en las que se
obtuvieron los recursos, ya que en el caso de
obtener algln financiamiento, el principal obje-
tivo de las ganancias serd el de cubrir este finan-
ciamiento asi como los gastos de produccién,
promocién, etc. Sin embargo, se propone des-
de un principio, que de lo obtenido, aparte de
cubrir los costos y financiamientos, se establez-
ca un “fondo ecolégico” al cual se le destinard
un porcentaje de estas ganancias para realizar
campanas de reforestacién, limpieza, rehabili-
tacién de dreas naturales, etc. Dentro del mu-
nicipio de Uruapan Michoacén, dejando otro
porcentaje para futuras producciones, después
de destinar estos recursos, el resto se reportard
como ganancia para el duefio del proyecto o los

duefios, segin sea el caso.

Una vez establecido esto, veamos un aproxima-
do de los costos de produccién y promocién que

se pretende para este proyecto.



La impresion de las playeras serd en serigrafia en
seleccion de color, se considera comenzar con
una produccién de 2000 playeras, divididas en
forma equitativa para cada uno de los disefios
realizados tanto para hombre como para muijer,
esto para empezar de manera local y presentar

el proyecto.

El material de las playeras, por el cardcter del
proyecto, serd de 100% algodén orgdnico, ma-

terial amigable con el ambiente.

7.

PRODUCCION:

100 playeras por disefo.

A continuacién, el presupuesto adquirido por
una empresa uruapense de impresiéon de nom-
bre Promoser, mds el costos de las playeras pro-
porcionado por un distribuidor de Guadalajara

de ropa llamado American Cotton:

10 disefios hombre, 10 disefios mujer: 2000 playeras

en total.

COSTOS UNITARIOS:

*Playera 100% algodén - $30

*Impresién Serigrafia en seleccién a color - $15

TOTAL: $45 por playera

TOTAL PRODUCCION: $90,000 por 2000 playeras

* Precios del afio 2008.



Ahora, en cuanto a los medios de promocién, se muestra a continua-
cion los presupuestos de los medios electrénicos elegidos, el costo del
dominio web proporcionado por Intellia Technology y el costo de la pu-
blicidad por banners, sacando un promedio de entre diversas pdginas
web solicitadas:

*Péagina web — registro de dominio (www.revolu-

cionecologica.com): 80 USD binual

Creacién de comercio electrénico: 699 USD

TOTAL DE PAG. WEB por principio: 799 USD

Mantenimiento del dominio mensual: 40 USD

**Publicidad en banner lateral: 180 USD mensual.

TOTAL por Ter mes: 919 USD
Meses subsecuentes: 224 USD

Estos son los principales costos a considerar en
el proyecto, una vez establecido esto se deter-

mina un costo total para iniciar de:

Playeras: $ 90,000
Pé4gina web y banner lateral (o una tasa de

cambio de 13.99 el ddlar): $ 13, 696.21

TOTAL: $ 103,696.21

* Precios del afio 2008.
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Con este total, ya tenemos un aproximado de la cantidad a invertir para
comenzar con el proyecto; ademds de ser un determinante para estable-

cer el precio de venta de cada playera.

Estos costos pueden aumentar o disminuir dependiendo de las decisio-
nes que se tomen a lo largo de la realizacién de este proyecto, son cos-

tos estimados y son mds IVA, por lo tanto, debe de considerarse también

ese factor al momento de fijar el precio de venta.
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Conclusion

La ciudad de Uruapan, es la segunda mds importante del Estado, una ciu-
dad cuyo crecimiento tanto en poblacién como en su desarrollo urbano ha
ido aumentando considerablemente los Ultimos afos, a su vez, las activida-
des cotidianas y econémicas de sus pobladores son cada véz mds propicias
de contaminantes que dafian el ambiente y que favorecen al calentamiento

global.

El calentamiento global también conocido como cambio climdtico, es un fe-
némeno ambiental, el cual se genera debido a la acumulacién de gases en
la atmdsfera los cuales retienen una cantidad mayor de rayos solares de la
necesaria para la vida ideal en el planeta; esto origina que la tierra retenga
mdés calor y por lo tanto se caliente, provocando derretimientos de glaciares
que a su véz generan inundaciones, generando también un desequilibrio

climético y ambiental en el planeto.

La causa de estos gases son atribuidos principalmente a las actividades hu-
manas, actividades infensificadas desde la Revoluciéon Industrial; estos ga-
ses, principalmente el Didxido de Carbono, se origina por la quema de
materiales a base de carbono, como sucede en la mayoria de las grandes
fébricas, asi como el uso excesivo del automévil, las gastos innecesarios de
recurso no revables como el agua, la energia, el petroleo, la deforestacién,
entre ofras actividades cotidianas del ser humano, son los generadores de

estos gases concentrados en la atmésfera, que generan ese fenémeno.

Las consecuencias a este problema, de no actuar de manera conciente, a
largo plazo, son, a grandes rasgos, deshielo de los polar glaciares, inun-
daciones que ocasionardn la desapariciéon y modificacién de la orografia
planetaria, sequias, migracién de especies y enfermedades, entre muchas
ofras consecuencias tanto generales como particulares de cada regién.

En la ciudad de Uruapan es dificil determinar el impacto que ha tenido la
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actividad de su poblacién dentro de este fenéme-
no, sin embargo por ser un problema de cardcter
global, la ciudad de Uruapan también se incluye,
sin embargo, si han sido notorios ciertos cambios
en cuanto al clima, estaciones del afio, asi como
diversas actividades, sobre todo de deforestacién
para el cambio de uso de suelo dentro del muni-

cipio.

El Disefio y la Comunicacién Visual por ser una
profesién dedicada a transmitir mensaies vy llevar-
los de manera adecuada y por los medios ade-
cuados al publico deseado, también tiene relacion
en este problema, ya que haciendo uso de todas
sus dreas del disefo, sus recursos y herramientas,
se puede establecer un medio adecuado por el
cual transmitir el problema e invitar a la poblacién
a tomar conciencia y cambiar sus hdbitos a favor

de la ecologia.

Dicho medio, se ha establecido en este proyec-
to que deberd ser un medio creativo dirigido a
hombres y mujeres de entre 14 a 28 afos, que
transmita los conceptos de Ecologia, Moda, Ju-
ventud y Dinamismo, que invite al publico meta
a actuar conscientemente y que genere un cam-
bio de actitud en la demés poblacién, no solo
el publico meta; este medio también deberd ser
de fécil comprensién, de una distribuciéon masi-
va, que tenga alto alcance y que por su concepto
ecolégico, el medio en si, no sea de alto impacto
al ambiente.

Definiendo asf el medio a crear, se llega a la solu-

cién de proponer una linea de playeras de marca:

“revolucién ecolégica”, en donde se transmitan
mensajes claros, directos, que inviten al portador
y al publico en general a realizar cambios en su
vida cotidiana para evitar el aumento de este pro-
blema; estas frases son consejos, “tips” de que
hacer en tu casa o comunidad para ser ecolégi-

camente responsable.

Para captar la atencién del publico meta hacia
este tipo de temdtica, se establece que las pla-
yeras mencionadas presenten un disefio joven,
moderno, que vaya de acuerdo con las fenden-
cias actuales de la moda caracteristica de este
publico, por lo que los disefios son de acuerdo
a estas tendencias, con estilizaciones de los ele-
mentos bdésicos que refuerzan la idea de la frase a
mostrar, con elementos decorativos propios de los
estilos actuales con formas orgdnicas de flores,
plantas, trazos curvos que representen también la
ecologia; a la vez, aun basédndose en una misma
estructura para todos los disefios, cada uno de
ellos tiene su estilo propio, su personalidad, todo
de acuerdo al mensaje que se transmite en cada

disefo.

Para dar a conocer esta marca de playeras, se
tienen destinados los medios menos dafinos con
el medio ambiente, por lo cual se determina que
toda su difusién serd por medios electrénicos,
principalmente, internet, esto a travéz de una pé-
gina oficial de esta marca, en donde se expliquen
los objetivos de esta, las caracteristicas del calen-
tamiento global, y lo que podemos hacer para
evitar contribuir a este fenémeno, asi como tam-

bién la venta en linea de las playeras.



La comercializacién de esta marca se tiene propuesta realizarla en tiendas
departamentales o de autoservicio, como son Comercial Mexicana, Wall —
Mart, etc. Debido a que a pesar de ser un proyecto que se pensé localmen-

te, puede tener alcance a un nivel mayor como serfa un nivel nacional.

Para la realizacién de este proyecto, se tienen contempladas diversas fuentes
como los programas de emprendedores, inversidn privada o apoyos guber-
namentales; una vez realizado el proyecto, las ganancias obtenidas se re-
partirdn principalmente para cubrir los financiamientos, asegurar la siguien-
te produccién y ademds de la creacién de un fondo ecolégico al cual se le
destinard un porcentaje de estas, con el fin de impulsar la cultura ecolégica
en el municipio, realizar programas de reforestacién, limpia y rehabilitacion

de dreas verdes, etc.

Como podemos ver, un problema de carécter mundial que por supuesto
también nos afecta a nuestro municipio, se puede fomar en cuenta y rea-
lizar algo para solucionar o para crear conciencia en nuestra comunidad;
la finalidad que tengo al realizar este proyecto es que nuestra comunidad,
sin importar famafo o impacto que tenga en el problema, podemos tomar
acciones y conciencia de las cosas, habituarnos a una nueva cultura eco-
l6gica, poner el ejemplo a demés comunidades, como se diria coloquial-
mente, “poner nuestro granito de arena”, tal vez no podremos tapar el sol
con un dedo, pero basta con poner la muestra como municipio, para que
los demds fomen nuestro ejemplo y se forme una gran cadena a favor de un
mundo que nosotros disfrutamos y estamos destruyendo y que nuestros hijos

tal vez no puedan disfrutarlo con la misma plenitud que nosotros.

Comencé este proyecto de tesis con la finalidad de lograr un cambio, de
poner el ejemplo, y de aportar algo a este municipio, a este mundo, que me
ha aportado tanto a mi.

Esperando fuera de tu agrado, no me queda mds que decir, sélo que te invi-

to a que pongamos el ejemplo y ftomemos una nueva cultura ecolégica.
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