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A las mejores compatifas que conozco desde nifia
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existencia: Laure-Alexia, Alan y Gaél
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a tarea del disefiador como especialista en

la matenia grafica debe estar enfocada a la
solucién de un problema y para resolverlo se
vale de elementos indispensables que
intervienen en la realizacion de su trabajo
como lo son la forma, el color, el formato, etc.
y a su vez se apoya en los avances
tecnologicos que dia a dia avanzan y mejoran,
permitiendo asi una mejor calidad y precision
en el desarrollo del mismo.

Otro de los puntos importantes a considerar
en la solucién de un problema grifico es la
necesidad del perceptor, para lo cual es
indispensable visualizarse como tal, siendo
parte importante dentro de la solucion.

El presente proyecto trata del disefio del
Catilogo de Cartas y Publicaciones que dicha
Dependencia gubernamental desea editar para
la promocion y difusion de sus productos
cartogrificos y publicaciones, los cuales
presentan informacion especializada dingida a
Ingenteros Gedlogos, Metalurgistas y demas
involucrados en el mundo geologico-minero,
quienes se dedican a la busqueda de datos
relacionados con la geologia y su
comportamiento y Ciencias de la Tierra,
creando informes que aporten ideas, datos e
informacion grifica y estadistica en esta
matena. Debido a la generacion de
investigaciones, es necesano la creacion de un

catilogo especalizado.




La tesis se compone de cinco capitulos, en el
prmero presento los distintos soportes en que se
desenvuelve el disefio editonal con el fin de
entender su importancia y diferenciar al catdlogo
de otros medios impresos.

El segundo capitulo esta dedicado al
catilogo para definirlo y conocer sus
principales funciones.

El tercer capitulo abarca los elementos y

procesos basicos a considerar en el
disefio editorial.

El cuarto capitulo comprende una breve
histonia del Consejo de Recursos Minerales
para tener un panorama amplio del chiente a
trabajar, asi como el conocimiento de los
productos que esta Institucion genera y edita
para su venta.

El quinto y Gltimo capitulo esti compuesto
por la presentacion de algunas metodologias
de disefio realizadas por distintos autores
para posteriormente aplicar un método
formal en el disefio editonial del Catalogo

de Cartas y Publcaciones 2001-2002 del
Consejo de Recursos Minerales y dar onigen a
un proyecto grafico funcional.

“Para el artista o disertador es msy imporiante ser capaz, de reconocer el trabajo que no estd bien y que ello no le
provogue desabiento. Cuando el artista reconoce esto y no sabe como corregisip, la sinica salida es segur trabajando
basta encontrar la solucion adecuada sin darse por vencido”
R.O. BLECHMAN




Entender la mportanca del Disefio Editonal y diferencar al
catalogo de otros medios mmpresos.



1 disefio editonal no se cred por si
mi es definido como tal en un

PIINCIPIO, SINO qu¢ tiene sus origenes en
una serie de hechos y necesidades que
llevaron al ser humano a crear un sistema
de comuntcacidn. Mis adefante se
muestra de manera breve como fue que
omestros antepasados realizaron poco a
poco las bases para conformar lo que
ahom conocemos como disefio editonal

L1 ANTECEDENTES
“La pecesitad del hombre por
comumicarse se ha visto reflefada desde el

"decrr que los pomexos mdicios de disefio

editorzl se dejan ver en rollos de papiros y
pergammos de aqudla época”! El
contenido de los escotos se referia a
dishota informacion como lo eran bis leyes
que regian a has commnadades, 251 como los
conocmentos de los sabios ancanos. A
contnmacion se descobe ks forma en que d
dmsefio eduortal tiene sus raices

Kl babla, Ia habilkiad humana de
producir sonidos para commumicarse, fue
una de las pomenas formas desacrolladas
por el bombre en su larga evolucén

es d complemento del habla. .asg marcas,
los stmbolos, las mmigenes y las letras
escntas o dibugadas sobwe una superficie
O SUStrato se Convirberon en un
complemento grifico de la palabra
babhadz y del pensamiento no expresado.
“La palabra hablada se encuentra
Jumtada por ka capacadad de memom de

La escritura [levd el esplendor de la
aviltzacion 2 fos pueblos y les permind
preservar el conocimiento, Jas
expenencus y los pensamientos
arduamente logrados.

El desarmollo de la escotura y el lenguage
visual tiene sus mAs remotos oggenes en
migenes sencillas, pues existe una
refacidn estrecha entre el acto de dibujar
imdgenes y el de trazar los signos

de la escaotura.

Estas dos son formas naturales de
commmicar ideas y ef hombre pomitivo
las utlizé como medio elemental para
registrar y transmitr mformacidn.

'CORNEJO Lépez, Alcpndro. Eleseies & simile slibrinl y wt antonsvecdn, Mécco, 1993, 14 pp.
MEGGS, Philip B. Histrie do/ dislle gruifim. B Teilims, México, 1991 562 pp.



Las pictografias evohucionaron —E1. HOMBRE SE curvadas de las primeras
haca Ja escotura. El paleolitico N,BVCI;:I:A;ADB pictografias, se mscobtan en
tuvo la tendenca a suoplificar CREAR PATRONES columnas verticales

y estilizar; algunos petroglifos A~ cuidadosamente formadas.
y pictografias habtan sido )

reducidos al punto de casi parecer letras.
Los sacerdotes y los escribas tenian un
gran poder, pues controlaban los
mventatios de los dioses y del rey Es
probable que quienes admmistraban la
economia con la necesidad de crear
registros hayan contribuwido a que la
escritura evolucionara

Los registros escritos mas antigucs son
las tablillas de la cradad de Uruk, en las
que aparentemente s encuentran
listados articulos de consumo por
medio de dibujos pictograficos de
objetos, acompaiiados de pumeros y
nombres de personas mscnitos en
ordenadas columnas,

Como se observa, el hombre de alguna
u otra manera se vio mvolucrado en la
necesidad de crear patrones y organizar
sus registros, los cuales, lejos de
pretender una apariencia atractiva, se
basaban en la funcionalidad y mejor
estructuracion para poder transmitir
ideas eatre comunidades y poco a poco
a otros pueblos.

En Sumeria por ejetoplo, abundaba la
arcilha, o que hizo de ésta el material
logico para llevar registros; se utilizaba
un estilete de carnizo con la punta muy
affada para dibugar las finas lineas

Tbud, p. 19

“Mas adelante, se cred un sistema de
covadricnla pama contener la escritura en

05 divididos ical y
honzontalmente ™

Alrededor del atio 2800 a.C. los escobas
comenzaron a escobir en lineas
honzontales, de zquierda a derecha y de
arriba hacia abajo. Se organtrzaron
bibliotecas que contenian mdes de
tabhllas con datos sobre religién,
matematicas, histora, leyes, medicina y
astronomia. También ha iteratura florecio

al grabarse en las tablas de aralla poestas,
mitos, himnos, relatos épicos y leyendas.

En Egipto, un tmportante adelanto
dentro de 12 commicacién fue &
desarrollo del paprro, una especie de
papel utihzado para escabir mamuscrtos
La paleta utilizada por el escrba exa un
distntivo ya que el portar esta tabla de
madena, lo rdentificaba como capaz de
podes leer y escabir En vn extremo de iz
tabla se encontraban dos depresiones
donde se colocaban los panes de tnta en
color negro y rojo. Pama fabocar 1a tinta
negra se utilizaba el carbén en una
solucién de goma como pegamento y
para hacer tmta roja se usaba el ocre
mohdo. Se les dejaba secar hasta que se
convertian en parecdos a los achnles
colores de acuarela. A fin de volver la

e ——————




tinta 2 un estado Hquido apropiado
para la escritura, se pasaba repetida-
mente un pincel haimedo sobre el
panedllo de color.

Los egpcios fueron & promer pueblo que
elabord manuscritos shistrados, en ellos, las
palabras y los dibujos se combinaron entre
si para transmitir la nformacidn.

“Alrededor del afio 1580 2.C. Beg6 d uso
de manmusctitos de papro para textos
funeraoos. Con éstos, aim los cudadanos
de medios econémicos modestos podian
proporciomrse, al menos, sendllos papiros
que los acompafiaban en su recorrido al
Bajo Munda™*

El diseiio del formato de los papmos
thustrados egipaios se desarrolld de forma
regnhar Se escnbia en colummnas vetticales
de derecha 2 txquierda sepatadas por rayas;
las unigenes se msertaban entre € texto
Algunas veces se divadia la hop en zopas
rectangulares a fm de separar e texto de las
¢ magen fue estéticamente agradable, ya
que la textura densa de los jeroglificos
dibufados a pincel, contrastaba de
manera eegante con los espacios
abiertos y las plastas planas de color

de la flustracion.

La majestuosa cultura egipcia sobrevi-
vio por mis de tres mil afios; los
jeroglificos, los papiros y los manus-
critos thustrados constituayen su legado
a la comunicacién visual

Ibad, p. 33
*hop/ /wewwcwsmicsvinmbes cam /edane /edi01 him
ity / /wrermardnct/ desgn-odit birol

“Transcurneron mis de diez siglos para
que el papel llegarz 2 Furopa. Gracuas al
mvento del mismo, se faclito ha labor de
los monjes en los monasterios donde
pasaron gran parte de su vida copmando
los textos que conservaban la vieja
sabiduria de los goegos y los egipaos.
Pero ademas con ha llegada del papel se
consiruia el camino para que se
desarrollara la imprenta y Gutenberg
consignieta poneda en funcionamento
alrededor de 1450.”°

Podemos decir que d disefio editomal
realmente constiindo se encoentra en fa
creacon de libro, pues es ahi donde la
escotura se manipula creando colummas,
dividiendo en paginas, doblandolas,
coaéndolas y protegidas por una cubserta.

Este proceso permitid optimizar
tiempos segin avanzaba la tecnologia
basta como lo conocemos ahora

12 QUE ES EL DISENO
EDITORIAL

“Se denomina disenio editoral a la
maquetacidn y composicion de -
publicaciones tales como revistas,
peniodicos o libros. Cada medio, ya sea
un tipo de revista o un periddico
determinado, tiene sus propms
caracterisiicas en cuanto a formato,
composicién, contenido de las paginas
e incluso jerarquia de los elementos.
Debemos saber cOmo vamos a
estructurar la informacién en
el medio.” ¢

_—m 0




“Entendemos el disefio editorial como
el trabajo de crear prezas de difusion
enmarcadas en una clara identidad
tipogrifica, geométoca y cromitica,
que apuntale una ntencién de
comunicacon, que describan un perfil
0 marco acorde con la informacién
que en ellas se publica, que permita su
sucesiva rentihizacion sin perder
sentido ni actualidad.” ?

El disefio editonal puede defmirse de
muchas maneras, pero si existe algo en
en principio, “comunicar ideas o
menszes compuestas de vanos
elementos como textos, plecas,
fotograftas, fustraciones ¢ mcinso
espacios en blanco rdacsonados
medunte una estructhura armonmica en la
que mterviene h combmacion de éstos™®

En e disefio editortal mtervienen vanos
Procesos y aspecios, que en conjunto y

dependiendo de su organizacién
tranSmMItein Uno O Varos mensajes.

El Disedio editorial engloba una sene de

1.2.1 Libro. El hibro puede
defmirse en una manera general como
aquél conjunto de hojas de papel
mnpresas, umidas entre si por medio de
una encvademacién. Sm embargo, su
significado se complera mencionando

que es tn medio mpreso que atberga
una seri¢ de conoamientos y que puede
abordar uno o vanos temas.

GABRIEL
GARCIA
MARQUEZ

El amor en los

e

B wArom ¥ 106 CONDCIMIENTCS QUE UN LIFMO AFCRTA NG HAN SO
SUSTITUIDNS A PESAR DE LAS NOEWAS THONOLOGIAS COMO EL INTERHET.

El libro esti presente en cast todas las
manifestaciones diamas dd mdwiduo
civitizado y es e que le proporaona las
mas veridicas informaciones, los mejores
momentos de esparcuniento y le strve
para estudiar e mstrumse.

Fl libro se caracteriza por

- Plasmar temas especificos con todo
detalle referente a los mismos, lo cual
PIOVOCA que $Ea EXtenso.

- La lectura completa es de manera leata
debido a su extension, pero resulta ser
profunda y completa.

-—

"Toardo de i manods de dormpalio pofctons] Disds dof Siev Niities o ds SEP. Ut proguscie didicbios, 1 Jiene Fernbodez A p. 8
'CORNEJO Lépex, Akjandmn. Ebacets def dicole mkbwialy v sisiiecida, México, 1953, 14 p.



- Puede considerarse como elemento correspondan cada vez mis a las

de formacén y modeto del ser necesidades del educando.

humano ea cuanto a que su efecto

constituye cierta infhiencia en la “Fl disefio editomal en e libro cambta y

actitud e ideas de una persona. varia de acuerdo 2 bas necesidades del
publico perceptor, de su fiahdad e

Principales tipos de libros mncluso de ka economia del editor”?

* BEducatvos. Se consideran como tales
por contener mformacién que colabora ~ Conforme a su estructira el libro est4
en b formacion ensefianza-aprendrzaje formado de las siguientes partes:

del mdwiduo y contdbuyen en su 1. Portada Cara frontal en donde
formacién deairo de la sociedad. podemos encontrar el nombre del

libro, 1a coleccidn, el autor y la
* Didicticos. La ensefianza de este tipo editonal identificada ya sea por el
de libros es de forma cognoscitiva, logotipo o por & nombre escrito
mdependiente de analquier ideologta, es en dicho hugar 12 portada armple
decir, pone al alcance del mdividuo las con ha funadm de dar a conocer al
técmicas, procedimientos y materiales leaor de una forma general, e
para la participacion actva del proceso contenudo de Ia obma pox Jo que es
ensefianza-aprendizaje. Este tipo de mnportante saber destacada y
libros facilita el desenvolvimiento de las aprovechar este €Spacio para atraer
capackiades del lector pues muestra al pabhco lector.
estructuras metodologicas apropradas
segtm el tema a tratar, es decr, 2. Inteniores. Es el conjunto de
conceptos claros, ordenados y hojas que conforman el
bien fundamentados. contenido det libro.
* Informativos: Se les conoce también Segin Lewss John, los mtenores se
como libros culturales pues daa a formnan de elementos tales como:
conocer acontecumientos histoncos, de
sitpaciones, de sujetos, etc. amplando asi 2) Timlo falso
el conoamiento del lector b) Frontis negro

d Portadilla

* Pedagtgicos: Estin dingidos d) Imprenta
espectalmente 2 um maestro u onentador fecha de publcacion
En este tipo de libros se actualizan los €) Dedicatom
programas, contenidos y métodos f) Pigma Blanca
educativos-didacticos con el fin de que g Reconocimientos

‘—.-_—_@

*Tind, 14 p.



B) Pigina Banca
1) Contemdo
) Pigma Blhnca

k) Lista de fhustraciones
) Pigina Blanca

m) Prefaco

n) Paigma Bloca

0) Introduccidn

Otras vamantes pueden ser:
-Portada: nombre del tibro, colecaidon,
autor y ednoral

-Contraportaca: Presentacion del libo o autor

-Pomer hoja: [lamada portadilla, en
donde se repiten los datos de la portada
sélo que topresos en una tinta y en
diferente papel

-Segunda hoja: Requenimientos legales:
edicion, derechos reservados, editonal,
direccion, lugar donde se moprimsd, etc

~Tercer hoja: Indice general y
sucestvamente:

-Introduccidn, capitulo, subcapitulo,

apéndice y bibhografia general.
-Phego de mtroduccitn:

a) Canimla o portada

b) Pdgmas de cortesta

¢} Anteportada

d) Licencias legales

¢) Retmato del autor o gmbado

supletonio
f) Prologo

g Jwcos de prensa
h) Indice

)  Bibliografia

) Fede ermatas

Algumos autores sugieren al fial de los
ordenamientos los apéndices y el
colofén. Los pomeros son tratados
accesonios que afiaden a la obra
conocamientos de tipo complementano;
el colofon por su parte, contene
referencia de la tmprenta, lugar y fecha
de la impresién entre otros datos.

122 Revista. Se puede defmir a
una revista como una publicacidn
penddica (semanal, quincenal o mensual)
en forma de coademillo mucho menos
extensa que el libro.

La revista aborda varios temas o uno en
especial. La funcionalidad de la revista
radica en satisfacer la necesidad del
lector, ya sea ésta de entretenimiento, de
mnformacidon, potictas, o sea anl sea su
cometido; gran parte de su éxto radica
en I forma grifica en que se presente.
Fl contenido de una revista 0o es tan
grande mi tan profundo como el de un
libro pero si con frecuencia mas amena y
ripida de leer

Las publiaciones que se pudieran
considerar como precursoras de la
revista, se remontan a kA pnmera mitad
del siglo XVIII, en que se rmprimian
breves resedias de hibros y autores. En el
siglo XX las revistas flustradas se han

"—Q



muinplicado y constnryen importantes
elementos de mformacion y difusién
cultural. Por dlo, una vez més los
elementos graficos forman parte
importaate en el atractivo de este género.
“A Yo largo del siglo XX, la pubbcacitn
de revistas se fue conzolddando como
activicad altamente centable en todo el
planeta. Probablemente e pais en que
mds revistas se publican en la actualidad
sea Japdn -donde existen varing millares
de revistas distintas-, seguido de los
Estados Unidos. De todas maneras,
debado 2} aumento del costo del papd, ha
tmpresion y i dstibucion y del
surgimiento de i televisibn -que rest6 a
la prensa escnita gran parte de sus
lectores y anuaciantes-, muchas revistas
se cermaron cn lag décadas de 1960 y
1970. Sm embargo, la mayoria de las
revistas espectalizadas y de gran cahdad,
como Seentific Amenican (1845), National
Gegraphic (1888) y _Art in America (1913)

no scusacon en demasia esta giACIon

. n

competityva y sus ventas se han
mantenido a pesar dd dima general de
reduccion del mercada”

Caracteristicas de la revista

1. Teata temas cortos y agiles.

2. Es una publicacién de vida meaor
que 1a del libro.

3. Trata temas vartados pero
concentrados en el interés del
publico lector.

Tipos de revistas
* Populares: En ellas encontramos las

=htip:/ /eewwscenitoomn. Medos mupresos.
“Toud, 14 p

de especticulos, deportivas, religiosas,
de belleza y moda.

* Divulgacién: Se mduyen las politicas,
las mstructivas y las téanicas. En ellas 1a
informacion y datos son de prmmera
mano y de critica razonada.

* “Cientificas: Son las revistas
especialtzadas en el drea de mvestigacion
centifica y las médicas™ !

Partes de las que consta la revista

a) Portada

b) Contemdo

©) Secciones

d) Editonal

) “Ultimas noticias”, formas
utilizadas pama captar la atencion
dentro de la msma publicacon.

La portada en la revista es & elemento
poincipal puesto que nos da referencia al
contenido de la mmsma y forma en aerto
modo la pauta de mterés dd lector

@



Los mteniores estan formados por
elementos compositivos como el texto,
migenes, ammncios, articulos, directorio
y edirorial que pueden vartar su orden
dependiendo del género e incluso el
gusto y estlo de ja misma.

1.2.3 Peri6dico. Fl periddico es
uno de los mis mportantes elementos
dentro del disefio editornl Posee un
estilo propio y es el recopiador de
sucesos de mnportancia de la vida y el
mumndo. Bl penddico transmite notictas e
ideas, su funcién prmapal es la de
comumicar dentro de un mismo contexto
psicoldgico un mensaje con muchas
vagantes en sieni 0, esto de yma
forma rapida, ficl y econéoica

Sevﬂedemamoscomoumﬁpogmﬂz

sencilla y legible, de imagenes, kneas,
lustraciones, espacios, etc. que le

. $-EL UNIVERSAL
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conviene para transmubr Sus mensages ¢
deas organizadas y comprensibles.

Las condiciones bajo las que e disefio de
un periodico se ngen siempre estarin
marcadas como en todo disedio, por las
necesidades y entorno del pliblico lector,
por ejemplo, no es adearado utikzar un
formato de grandes dmmensiones s1 el
piblico perceptor serd el que viajz en un
avidm 0 un autobis, en donde el espacio
es muy reducdo como para poder
mampular comodamente b publicacién.

Formatos del periédico:
sStandard: conoado también como de
8 columnas o0 “Broadsheet”, de

grandes paginas, muy extenso y de
manejo complicado.

«Tabloide: es de menor tamafio, menos
namero de cohrmnas y de manejo similar
al de una revista pero en las dimensiones
supeniores a ésta.



Caracteristicas del peri6édico

1. Peoodicidad

2 Veocdad en la comunicacion

3_ Vanedad en e contenido

4. Bayo costo

5. Rapida sustitucién

6. Corto peniodo de vida

7. Temas actuales

8. Posibikdad de grafismos, fotografias,
lineas, fhustraciones, etc.

Como pudimos ver, el penidico es wmo de
los medios mpresos mas delicados en e

sentido de que la informacién manejada en -

& es muy actualrzada, el trabajo de disefio
muchas ocasiones esti kmirada por
tiempo, por dlo es mportante estar
conscentes de que la manem de presentar
la mformacon requiere de una gran
babilidad y concentracsn.

1.2.4 Folleto. Lo podemos defmir
como una obra que 0o se publica
penddicamente y comunmente tiene
fuenos de cen paginas; es wno de los
mejores promotores, pues goza de
dmanismo, de estética y llamativo por lo
que estas caracteristicas deben de estat
presentes para cumplr con h funcidn de
promover servicios y productos de una
manera eficaz y practica.

“En annto al formato y elabomacién no

existen limites, éstos serin marcados por

el objetivo y necesidades del receptor;
en ocasiones son precisamente los
suajes 0 dobleces especales los que lo
hace atractivos.” 2

El folleto puede ser aprovechado
visualmente tanto como la revista, pues
la necesidad de atraer al cliente con su
presencia da mas alternativas para
poder ser explotado en su totalidad

y presentacion.

La caractetistica prmarpal del folleto es
que siempre debe dar l mformaadn
presentandola de una manera atrachiva y
condisa, justamente o que lo hace
practico para el lector y lamatwvo por su
corta extension.

El producto o servicio presentado en un
folleto capta la atencidn del perceptor
mmediatamente, lo que provoca una
buena seital para vender

_—

ACOLLIER, D./COTTON, B. Disslle pere & anchadicde. Ed. Gustevo Giki, Beroeloos, Espaia, 1992, p. 94



LA VENTA OE PRODUCTOS DB ALGUNAS EMPSESAS S5 HAN FAVORECIDO POR MEDIC DEL
CATALCGO, BL CUAL HACE MAS OOMODA Y FRACTICA 1A ADCOIOCYON DE BIENES O SERVICICS.

No debe caber Ja confusién de lo que es
un folleto 2 yn manoal, msttuctivo o
catilogo, pues es exactamente la
caracteristica del doblez ( puede ser en
forma de diptico, tdptico, en forma de
libro o con un formato de desplegado
especial) y su presentacién lo que lo
distingue de los otros mpresos.

En e caso de folletos de viajes es
necesano mdicar una forma de
dlasificacién utilizando codigos de color,
stmbolos o mapas.

Existen folletos que por el tipo y
cantidad de mformacién es necesaro
engrapardos o cosedos Ver Doblados y
tipos de dobleces. (Capitulo 3, pagina 52.)

1L.2.5 Catilogo. El objetivo del
catilogo es exponer, promovet y
amunciar al igual que el folleto, sin
embargo, existe una marcada diferencia

Slbad, p. 126

entre ambos puesto que el catilogo
expone detalladamente su producto, le
informa al perceptor las cualidades
especificas, ventajas, usos, dimensiones
y en ocasiones hasta precios.

“Fl catalogo no tene kmitantes en
cuanto a temas se refiere; lo mismo
expone productos como muebles, topa,
industruales, hasta viajes y mucho mas.

Su complegdad de disefio serz
dependiendo del producto, del estilo de
Ia empresa y de las necesidades

del consumidor.” **

El producto por si solo nos permite
tener up vatado material de
asociaciones que ayudarin 2l disedio y a
realizar una megor y profunda
mvestigacidn sobre el producto y del
mercado. Se ahondari en el tema e el
capitulo nimero 2.

e ——————————————— )
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1.2.6 Anuncio. Espacio publictario  Fl formato de éstos puede ser vertical u
cuya imaon primordial es propramente horizontal y mmque buscan destacar dentro
aounciar, dar a conocer un prodocto o del espacio, no es convemente romper con
servico de una manera ripida, convincente  d estilo 0 umdad de la pubhicacidn.

y atractiva.
Caracteristica de los anuncios es
Los tzmafios de los anuncios varfae de distingunirse de los demis elementos

un medio a otxo, pero los mas comunes  haciéndose notar en la mayoria de los
son de 1 pagina completa, 1/2 pigina, casos por la carencia de nigidez, y
1/4 de pigina, o de 1/3 de pigina. ripida lectura visnal

i
el Glasiour

1/4 or PAGIMA.



Como otros medios impresos, el
aouncio contiene mformacidn de
magera jerirquica segin la importanca;
se compone de una cabeza 0 una imagen
0 la combinacién de las dos que llevarcin
después la atencién hacia el texto, €
producto, su nombre y fmalmente 2 ha
marca y/o logotipo del ammcuante.

1.2.7 Boletin. “Podemos definido
como un 6rgano de informacion a nivel
miemo perteneciente a una empresa o
bien para un publico selectn” SEl
contenido puede ser algim tipo de
mformacion, articulos sobre novedades,
fotografias, presentaciones, mformes, etc.
Tal contenido puede diferenciarse por
medio de cuzdros, plecas u otros
clementos que 2 menudo son utilizados
en d periddico.

En el disetio del boletn debe de tenerse
bien defimdo d mimero de tipos de letra a
utiltzar para el texto, titulos y subtitulos,
para pies de figuras, mtroducciones,
editomnales, etc

Caracteristicas del boletin
- Por lo regular carece de pastas duras.

- En su impresion el uso de totas se
reduce 2 una, maxymmo dos.

-~ Maobene una constante en tipogmfia, asi
como el papel y las timlares.

- El timje es bajo em comparacién con
el periédico.

*Tbud, p. 98
“ibad, p. 108

ESTE BOLATIN PERTENGCY A LA EMPRESA MICROSINT, BN 1,
S8 DESCTBEN NOTAS QUE SON D TMFORTAMCIA A NIVEL
INTERNO Y TAMEIN VR A LO8 CLIENTES PARA DAR A
COMCOCER UN MUEVO SIETEMA DF TMPRESHER.

- Ocasionalmente utiliza grapas para
umnirse y carece de éstas cnando sus hojas
$ON MUy pOCas.

- Por su disefio, es muy ficil de leer

y manejar.

- Hl formato a utilzar conrim y
recomendado es carta dado que el tamafio
del pliego evita desperdiciar papel
1.2.8 Manual. Lo podemos
definir como un cuadernillo en donde la
funcion especifica es presentar una serie

de pasos, reglas, normas a seguix para
entender un procedimiento.

El contenido de un mammal es mas extenso
que la del folleto, es mas formal y esto se
ve reflejado en a presentacion del posmao.
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MUBSTRA DEL MANUAL DR ONA LAVADORA. N £2. £H MIMCONAN LOS PASCS A SEGUIR FARA USO Y

MARTENIMFENTO DEL. APARATO.

Los mammnles son hechos mas que pama
lectura continna, como un medio de
consulta por lo que cada tema debe ser
elaborado de manera mdependiente y asi
acceder a la mformacion de manera
faal y ripida. Un indice para cada
seccion dentro del manual

armado de un mueble, el usuario quiza
no pueda sostenerlo con las dos
manos, lo que requiere considerar las
distintas formas de encuademnado que
permita mantenerlo abierto sin
pecesidad de ocupar ambas manos y
también el tipo de papel en

faclitarz la identificacsdn del |, yanema EN COMo qUE SETA impreso, se puede

tema, aunado a esto la PRESENTAMOS LAS  pensar en un laminado para
- : : 2 COSAS BS TAN - S

jerarquia de mformacién como Aciitar su limpieza.

debera ser perfecmmentc LO QUE DECTMOS

clara upogrificamente para Conocer y adentrarme en los

que €l lector identifique facilmente la
moportancia de la misoma '¢

El disefio del manual debe estar en
funcdn del uso que se le da, por
ejemplo, hay que tomar en cuenta que
como guia de pasos a seguir en el

“lhad, p. 118

antecedentes del disefio editoral fue
una manera de comprender mejor la
matera y valorar la importancia que
tienen sus origenes para poder
soluctonar un problema editorial
tensendo en cuenta que la escritura
creadora de textos y las formas graficas

—@



de comunicacién son la sustanaa que
dan forma al disefio edstorial

Cabe mencionar que los distmtos
medios mpresos s1 bien tienen una
constante, la cual es comunicar sobre un
soporte que tiene como base algiin tipo
de papel, 1a diferencra consiste en las
necesidades que cubren cada uno de
ellos. Su creacidén esta hecha en funcién,
de un publsico bien defiido y como
consecuencia, Ja manera en que se
estructura su disefio también varia.

CONME N ARTBONS

Considero que anteriormente la El redisefto de muchas pubiicaciones

sociedad era mas senciila y tam- ha sido en respuesta a las

bién las publicaciones, las cuales necesidades cambiantes de los

a pesar de contar ¢con secciones, lectores y actualmente creo que

la organizacién era muy desorde- tomar en cuenta tales necasidades

nada, se encontraban pases (en ef constituye una parte importante

caso de los periédicos) por todos para su éxito. Asi, el trabajo del

lados. No existia diferencia entre disefiador editorial esta dirigido a

notas o articulos. resotver as necesidades de los
lectores quienes regidos por su

Pienso que las publicaciones han entorno o cultura buscan informarse

ido modificando su esquema de de la mejor manera.

trabajo, estdn cambiando sus

actitudes bdsicas sobre lo que Como mencioné anteriormente, la

constituye la noticla y la sociedad en la que vivimos es més

informacién, por lo cual creo que complefa y el aumento de ia

ol Disefio Editorial hoy en dfa es poblacién ha trafdo como

una de las dreas del disefio consecuencia la diversidad ds

gréfico mas solicitada, asf que el ideas entre la gante. Eil mercado,

reto dol disefio editorial astd en las ofertas de todo tipo y la

encontrar qué tipo de organizacién circulacién de productos y servicios

puede comunicaria mejor. han aumentado el nimero de
pubiicaciones.
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Definir qué es un catilogo y sus principales funciones.



1 catilogo es uno de los medios

mmpresos mas tiles para promover
productos y servicios. Su utilizacion, al
igual que los otros surge a partir de una
necesidad y en este caso, el area
comercial es su prncipal aliado. Se ha
transformado para mejorar y comple-
mentar sus funciones. Detallaré aqui Ia
forma en que ha evolucionado.

2.1 BREVE HISTORIA

DEL CATALOGO
“...podemos decir que en sus origenes
fue considerado unicamente como
simple enumeracion, posteriormente, al
tener una funcion comercial se le
consider6 una lista de precios que
ademas tenia descripciones e
tlustraciones destinadas a facilitar Ia
udentificacion y eleccion de los articulos;
actualmente el catilogo ha
experimentado alteraciones...”

El origen del catilogo pricticamente inicta
alpar dela comercializacion y la
necesidad de comunicacién. En breve
mencionaré su histora.

La apanicion de publicaciones periddicas
que no fueran meramente informativa
data del siglo XVIII en forma de
piscatores o almanaques, que se editaban
por afios y en los que se daban datos
utiles sobre el dima, las comunicaciones,
Ia poblacién y otros temas informativos,
junto con prosa literaria y poemas de
breve extension. Su finalidad era
amenizar el ocio de los lectores. También

del XV es Ia mstitucon del semanario o
censor, que induta descripciones de modas
y costumbres, acompaiiadas de critica
social y moral. S1 bien su objeto no era
literario, a veces Ia calidad de sus prosas

. alcanzaba tal caracter.

La primera etapa de la comunicacién fue
probablemente la era de los signos y las
sefiales que se desarroll6 en los inicios
de la prehistoria, anterior al lenguaje.

Los antropologos opinan que el hombre
prehistorico entrd en la era del habla y
del lenguaje alrededor de 40 000 afios
atras. Para el hombre Cromagnon el
lenguaje ya era de uso comun. Hace

5 000 aiios se produjo la transformacion
hacia la era de Ia escritura, la que se
constituyd en una herramienta en el
progreso de la humanidad. Tlegarala
representaciones pictograficas que
reflejaban ideas hasta la utilizacién de letras
que significaran sonidos especificos.

“Los escritores antiguos dieron el
nombre de Catilogo a la enumeracion de
tropas aqueas en el décimo libro de la
Iliada. Las obras atnibuidas 2 Esiodo
tienen una composicion del mismo
género sobre las madres de los héroes.
Los catilogos arraigaron en la poesia
épica y Virgilio, por ejemplo, enumera
las fuerzas de Turno, colocando al frente
de esta lista, una mvocacion a la musa, a
mmitacion de Homero y lo mismo hizo
Sihio Itilico.” 2

JUAREZ Malegin, Norma A. Calilsse de sbwss artictioes de Uniersum, of muses de Ciencias de fa UNAM, México, 2000.

*Tbed, p. 26




“Otro de los mayores

~.EL CATALOGO

extendiéndose luego a las

DEBE CONVENCER X i
logros humanos a favor de AL RECEPTOR DE colonias americanas.
la comunicacién se produjo LA CALIDAD DE SUS

PRODUCTOS...

en el siglo XV con la

aparicion de la imprenta de tipos
moviles que reemplazé a los
manuscritos. La idea fue concebida por
un orfebre, Johann Gutenberg, quien
después de muchas pruebas
descubrié un sistema unico para
hacer los caracteres de imprenta.” ?

Como se mencion6 en el capitulo 1, el
nacimiento del libro ampli6 las
posibilidades de la comunicacion y la
difusion de la lectura y de la escritura: ya
en el siglo XVI las imprentas producian
miles de libros en diversos idiomas.

En el siglo XVII, la publicaciéon de
peniddicos era comin en varios paises
de Europa occidental y se generalizo

*http:/ /wrwrwicarito.com

Se fue extendiendo la
comercializaciéon y a su vez la necesidad
de dar a conocer productos y servicios
de una manera atractiva, ya no fue
solamente una lista de precios, smo que
ademas se le agregaron ilustraciones y
descripciones con el fin de facilitar la
identificacion y eleccién de los articulos.

El catalogo ha ido cambiando a medida
que evoluciona nuestro entorno y
necesidades, ahora se afiade a €l el
caricter de conservacion, mismo que
hizo reformarlo y relacionardo
estrechamente con la lista de precios, Ia
cual en Ja mayoria de los casos sirve de
complemento al catilogo ayudandolo a
alargar su tiempo de vida y bajar el costo.

2.2 DEFINICION

DE CATALOGO
“Por su etimologia significa hista,
registro, memotia o inventatio de
personas, cosas O Sucesos puestos en
orden y siguiendo determinado método.
Si en sus comienzos el catalogo fue
simple enumeracion, hoy ha
expenmentado grandes alteraciones.” *

Debido a la variedad de actividades
artisticas, culturales, cientificas,
comerciales e industriales de la vida
moderna, el catilogo ha ido adquiniendo
creciente importancia y alcanzado una
presentacion de gran lujo en muchos

i | o

‘GROLIER. Encicpedia Esctmds Cambrs, 8 ed., Ed. Grolict, USA, 1978, Tomo 11, p.195



casos. Junto a la enumeracién se
presentan hermosas fotografias, dibujos
e flustraciones de todas clases,
mostrando a veces un conjunto donde
predomma el buen gusto, incluso de
caracter artistico. Los museos de arte
tienen catalogos en donde figuran las
obras expuestas debidamente dasificadas
con arreglo a diversos métodos (por
autores, periodos, escuelas, etc.)

Podemos defmnir al catilogo entonces
como una publicacién en donde el
prncipal objetivo es exponer productos
con e fin de venderdos y promovedos. Una
de sus caracteristicas primordiales es dar a
conocer los productos de manera detallada,
en donde muestre por ejemplo, sus
ventajas, usos, modelos, dimensiones y en
ocasiones hasta el precio.

El Disefio Editortal en el catilogo
surgira de la necesidad del publico
perceptor asi como de las caracteristicas
propias del producto o servicio.

2.3 FUNCIONES
DEL CATALOGO
La funcién especifica del catilogo es la
de exponer uno o varios productos con
el fn de dar informacion valiosa y
detallada acerca del (los) mismo (s)
para vender

El catalogo constituye una herramienta
util para el consumidor ya que le
mformaconptccmonydetz]le

BE-10Y #j:ulmw et
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MIOSTRAR LAS VENTAJAS, USOS, MODELCS, DIMENSIONES Y EN OCASIONES
HASTA EL PRECIO DE LOS PRODUCTCS, SON CARACTERISTICAS
PROPIAS DEL CATALOGO.

También se utthzan para promocionar o
hacer pubkcidad de una empresa,
producto o servicio. Es una forma de
publicidad muy utilizada, por no tener
limitaciones mas que la propma inversion
que se quiera realizar en la edicion, y por
ser un soporte inmejorable para la
presentacién de productos: la calidad del
papel, la posibilidad de utilizar muchas
mmagenes y extendernos en los textos
nos puede permitir crear un producto
verdaderamente atractivo, un escaparate
sobre papel que despierte el interés y la
atenciéon de nuestro publico objetivo.®

Cuando el objeto de nuestro catilogo es
un producto de disefio, de caricter
artistico, de calidad o que representa un
cierto “estatus”, deberemos cutdar




especalmente el soporte, ya que en ningiin
caso puede estar por debajo del nvel que
pretendemos datde a los contenidos.

Deberemos entonoces cuidar tanto la
calidad del soporte como a seleccién de
tmigenes y ha reticula que establezcamos.®

24 TIPOS DE CATALOGO
A causa de ha extensa vaniedad de
actvidades de tipo artisticas, culturales,
cientificas, etc. asi como las caracteristicas
especificas de cada una, € catillogo se
clasifica de lIa siguiente forma:

Cardlogo Comercial
“Este tipo de catilogo permite al
comerciante presentar a los eventuales o
posibles compradores los objetos de su

negocn)enunzspecm mis atractivo.

Bi caTiLoGo COMERCIAL, BN OCASIONES ES ENVIADO A TRAVES DE
CORRESPONDENCIA PARA QUE EL CLIENTE REALKCE SUS COMPRAS Y
ACTGA OOMO ESTRATEGIA DE MERCDOTECNIA BARA AUMENTAR

FUBLICDAD.

Algunas empresas comerciales realizan Ia
mayor parte de su volumen de ventas
por correspondencia y el dieate efectia
su eleccidn sobre un catilogo tustrado,
queoomplemmmpubkamrmnentelas
estrategias de mercado.” ’

Catdlogo Cientifico
“Son un apoyo mformativo de las
diferentes disciplinas que desarrolla Ia
ciencia y pueden tr acompaiiados del
aparato critico que establece la

onginalidad o filiaci6n del texto,
enumerando las ediciones impresas y/o
apuntando las notas histéricas y

diplomiticas que se juzgan pertinentes.”

de Obwan Auticiions do Univarssn, FI Nizweo de Cimcins de ls UNAM, México, 2000.
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* Catélogo Analitico

Como su nombre lo dice, presenta un
analisis del tema a tratar. “Debe
describir los caracteres externos del
documento (materia, escritura, formato,
elementos adicionales), los caracteres
mternos (datos, contenidos, sellos) y
aramstancias de archivo, signaturas,
procedencia, exposiciones, efc)” °

» Catélogo de filatelia

“El término filatelia procede de las

palabras giegas philas, que significa amor'y
atelos, libre de paga. Se localizan por

. orden alfabético de naciones o

cronologico todos los sellos emitidos
oficialmente con mdicacion de su
precio y caracteristicas técnicas. ~ **

Esta aficion ha originado
importantes industrias y comercios,
ademas, constituye una fuente de
mgresos para algunos estados.' Para

los coleccionistas, este tipo de
catilogos es un instrumento de suma
importancia. El ejercicio de la
filatelia desarrolla cualidades de
orden y de cuidado, de pulcritud y
esmero al igual que el espiritu
analitico y de observacion.

* Catilogo Publicitario
El catalogo publicitatio es utilizado
como un soporte complementario de

otros medios de propaganda de algin
producto o servicio. '2

» Catdlogo de Supermercado

En este tipo de catalogos lo
importante es “la rebaja” en los
productos que ofrecemos, entonces el
color se convierte en protagonista
absoluto y las llamadas de atencién se
multiplican por medio de la reticula 2
través de los propios precios

o descuentos.

« Catdlogo Bibliogrifico

o enciclopédico

Es la ordenada enumeracion y
descripcion de los libros de una -
biblioteca, segin su clasificacion

. o colocacion.

“Un catilogo de biblioteca puede ser
metddico si los libros estan descritos
segun el orden de las disciplinas a que
pertenecen; puede ser alfabético s1 en
él se describen los libros en orden
alfabético de escritores, de materias o
de titulos de las obras.” **




En toda biblioteca de alguna
mmportancia debe haber cuatro
catalogos generales:
- Cientifico. Ordenamiento 16gico

de materias.
- Alfabético de autores.
- Alfabético de materias.
- Local o topografico. Necesario para el
servicio intetior, ya que debe ser
expresion de la colocacion de las obras.

Al lado de los catalogos generales,
existen en las principales bibliotecas,
catalogos espediales, de ellos son
ejemplo los manuscritos arabes, del
escorial y los de los manuscritos
orientales del Museo Britanico (1846-71)
de Oxford.

* Catidlogo Estelar

“Se refiere a la Astronomia y es la
relacion, serie o lista ordenada de las
estrellas o cuerpos celestes observados
hasta ahora en que se especifica su
posicion en el firmamento y magnitud,
ademas contiene su nomenclatura y
simbolos. En general estos catilogos
sitven para acumular los conoci-
mientos que los astronomos han
adquirido sobre las propiedades fisicas
de los astros.” **

Los catilogos especalizados en cuanto al

catilogo estelar son: Los catilogos de
Movimientos propios; de Velocidades
Radules; de Tipos espectrales; de
Orbitas de Estrellas dobles; de Estrellas
vanables y de Nebulosas.

* Catilogo Tematico-Musical
“Catalogo de obras musicales en que,
ademas del titulo y otros particulares de
las mismas, se insertan los primeros
compases de la composicion (el tema) o
de los diversos tiempos de ésta.” *°

* Catdlogo de Bellas Artes. “Es una
lista, enumeracion o clasificacion
alfabética o por escuelas de las obras de
arte que constituyen un museo O una
coleccion particular, o de las reunidas
para una exposiciéon o para su venta. Los
catalogos de exposiciones comenzaron
hacia fines del siglo XVII, con motivo
de las celebraciones de las academias de
pintura y escultura y uno de los primeros
catalogos de museos que se publicaron
fue el que dio a luz en 1752-1754 del
pintor y escultor LEPICIE, ordenando y
describiendo los cuadros pertenecientes
a la Corona de Francia.” '

B1 CATALOGO DE BELLAS ARTES PRESENTA COLEQCIONES DE PINTURAS
U OTRAS OBRAS ARTISTICAS At COMO DE EXPOSICIONES.

‘Vw
S Iid. p. 32
“JUAREZ Malsgn, Norma. Tesis Cetdloge de Obras Artisticas de Universem, El Maxsee de Coemcias de le UNAM, México, 2000.




El catilogo ha sido utilizado como
revista, en este sentido debe ser legible,
mformativo, interesante, en ningfin caso
debera parecer una lista fria y poco
atractiva. El mercado de este catilogo es
opulento, seguidor de ]a moda y
graficamente sofisticado, sin embargo,
tiene una funcién mformativa.

Para un mayor impacto y aceptacion, es
recomendable que se realice a color.”

e Catdlogo Interactivo

Internet ha revolucionado los flujos
globales de informacion. Se ha
convertido ripidamente en un medio
de comunicacion.

“Los catalogos interactivos son una
opcién diferente, que compite en precios
con los catilogos mmpresos tradicionales,
afiadiéndoles todas las ventajas de la
multimedia, como son el uso ilimitado

de colores, la mnteractividad, el video, el
sonwdo, en fn, todo un arsenal de
posibilidades para que el usuario se
mvolucre con su trabajo.

Existen algunos catilogos
mteractivos que incluyen también
documentos de bibliotecas externas
asociadas con la red.”’®

* El catilogo colectivo

“Desde hace algunas décadas, las
bibliotecas dirigen parte de sus
esfuerzos a la colaboracién y entre
estos se destacan los relacionados con
los llamados catilogos colectivos,

“Tbid, p. 32
Doy Bitorial y N

Bi CATALOGO COMO HEVISTA REQUIERE DE ESPECIAL ATENCION EN
CUANTO A PRESENTACION Y CALIDAD EN FOTOGRAFIA E IMPRESION.

término que designa a un conjunto de
descopciones de cualquier tipo de
documento, que exista 0 no en una
coleccion o fondo, confeccionadas
segin un plan determinado y
utilizadas con fines de referencia,
propaganda y publicidad.™®

Las bibliotecas mas representativas en
Cuba con catilogos colectivos que
atesoran informacion relacionada con
la salud son la Biblioteca Nacional José
Marti, la Biblioteca Nacional de
Ciencia y Técnica (BNCT) del Instituto
de Informacién Cientifica y
Tecnolégica (IDICT).

e ———])

Cuba/Articulos histonicos.
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Verbo

Entre em contato: (11

) 3313-5214

EL CATALOGO INTERACTTVO ES UNA HERRAMIENTA ACTUAL PUES OFRECE MUCHAS ALTERNATIVAS DE DISEHNO

VALIENDOSE DE LA MULTIMEDIA .

Algunas de estas mstituciones presentan
actualmente sus catilogos en linea, por
ejemplo, Ia Biblioteca Central, disponible
en: http://mntranet.dictuh.cu/ y el
IDICT, nombrado CATCOL, disponible
en: http:/ /www.idict.cu/avanzada.html

En 1969, el CNICM, como centro rector
metodolégico de una amplia red de
bibliotecas y centros de informacion,
establecio la creacién del servicio de
catalogo colectivo en ciencias médicas,
para centralizar la informacién sobre las
colecciones de publicaciones seriadas
dispersas en la red de bibliotecas de la
salud en el pais y estableci6 las politicas
y procedmmientos que fijaban las pautas
para que la comunidad médica cubana
dispusiera de un mecanismo, que
permitiera la bisqueda, localizacién y

acceso a los documentos, mediante un
servicio actualizado, dinamico y veraz,
capaz de favorecer el desarrollo de sus
estudios e investigaciones a los
profesionales y técnicos de la salud, y a
las obligaciones que debfan cumplir las
bibliotecas de informar la disponibilidad
de publicaciones existentes en cada una
de ellas con el compromiso de compartir
sus colecciones para mejorar el setvicio
al usuario.

Es asi como el catalogo también se
clasifica adquiriendo distintos
nombires, los que responden las
necesidades de los usuarios.

El disefio de cada catilogo se enriquece

y apoya en recursos graficos que le
favorecen para hacerdo mas atractivo.

—-—__—_Q




C ONMENEARION

Después de repasar y entender las
funciones de un catélogo, creo que
ademads de ofrecer informacién de
los productos o servicios de una
empresay sus caracteristicas, es
un tipo de publicacién muy libre e
interesante al poder hacer uso de
materiales para su impresién que
lo hacen més atractivo.

Me parece importante sefalar que
el manejo de las imagenes dentro
de un catélogo es el punto clave en
su atractivo visual como parte de
la venta de los productos 0

servicios y creo que la fotografia
es uno de los recursos
indispensables para una buena
ejecucidén del disefio.

Otro aspecto que considero vital en
un catélogo es que las imdgenes
sean coherentes con lo que se dice
de ellas, pues en ocasiones nos
llevamos sorpresas al ver
fisicamente un producto y nos
decepcionamos de lo que parecia
ser. Aunque este aspecto no
siempre dependa de nosotros
como diseiadores.




Elementos y proceses basicos
a censiderar en ¢l Diseiie Editerial

Conocer los elementos necesanios a considerar en
el proceso del Disefio Editonal.



xisten elementos en disefio

editorial que son basicos para
lograr un buen resultado del problema
 a resolver. El formato, la reticula, los
méargenes, el ancho de columna, la
mancha tipogrifica, el color, etc. asi

- COMmO Ofros recursos, son compo-

nentes importantes que darin forma a
la solucién.

de todos o algunos de ellos de tal forma
que en conjunto aporten armonia y generen
una unidad al combmardos. En el presente
capitulo se mencionarin dichos elementos
y la manera en que mejor pueden utilizarse,
asi como los procesos a los que un
medio de esta naturaleza es sometido
para su impresion y acabado.

3.1 FORMATO
En términos editoriales nos referimos al
formato como el soporte en donde se
mvolucran el tamafio y la forma de
una publicacién.

“La mayoria de los fabricantes de papel
cuentan con formatos normalizados
DIN, del mismo modo, muchas de las
miquinas de impresion y cortadoras
tienen las medidas estandanizadas; esto
es una ventaja, pues evita desperdicio
de papel y como consecuencia, el costo
de produccién es menor.

Otra ventaja de utilizar esta estandarizacion
en el formato de papel, es que las
publicaciones como los son revistas o
folletos se conservan mejor por parte del
destinatanio, porque pueden colocarse en
dlasificadores y ficheros”*

A continuacion se muestran los
formatos de la serie DIN. En cada caso,
un formato es el doble del que
inmediatamente le sigue; asi, el formato
A-6 representa el tamaifio doble del A-7.
Esto significa asimismo que si plegamos
un formato DIN volveremos a tener un
formato DIN.

“El pliego es la forma
basica de cualquier
A2 formato. Si se hace un
doblez al pliego, se -
obtendra la mitad de
A1 i )
pliego o folio, que
A ho= o men representa 2 hojas de
AS | prias A2= 420X 54 mm papel o 4 paginas. El
a8 | M= 210X 257 mm pliego al que se hacen dos
A3 o 1oX Hamm dobleces es el cuarto de
z = ;;”: ‘ﬁm pliego, también llamado
Ad Ao= X &2 cuarto, que representa 4
- ™ | hojas de papel u 8 paginas” 2

MOULLER,
Thad, pp 16

Beocknana, Josell. Sistemar de reficutes, Baoelons, Papeiie, Fd. Gustavo Gili, 1982, p. 15




3.2 RETICULA

El uso de una reticula sirve para P —

estructurar tanto el texto como las oy oottt 1 e it e
~ imdgenes y todos los elementos que T e

intervengan en el disefio; marca la e e

posicion de las columnas y de los Lo T ey

margenes a través de lineas verticales y I }

honizontales que son la guia para la i

colocacién de dichos elementos.

Esta estructura la podemos observar _

muchas veces a simple vista y otras, e e e

aunque parece estar completamente ==l = e =

ausente, se encuentra soportando el el o el el el eeel

disefio de un envasado, de un etiquetado =N ER A

de un producto y en las publicaciones = = E|l= = =

que rodean nuestra vida cotidiana, — .“_:'-_d“"" ::‘:"""- =

proporcionando organizacién y T T T T TR

continuidad 2 la publicacién.? —

El identificarla resulta obvio en aquellos _

disefios en donde la abundancia del e = ==

texto la hace visible y en ocasiones nos = 1 "

percatamos de la geométrica base en que | ToEaImESoSL. | EoEITRISnL

se apoya un disedio. el o Ty

Una reticula nos permite la elaboracion

de composiciones muy simples y no por

ello aburridas, hasta las mas complicadas

y atractivas formas en cuanto a
estructura de disefio se trata.

w
PHTEE
T

La reticula es para el diseiiador el
primer elemento del que se vale para
gutarse en la composicion de los
elementos de disefio; el uso de la
reticula ofrece a un diseiio sensaciones
de equilibrio, ligereza, generosidad,
dinamismo, etc.

WY RRE
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,
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*COLLIER, D./COTTON, B. Disalle pens ks axtvedicidn. Ed. Gustavo Gili, Barceloma, Espaiia, 1992



No hay que olvidar que la reticula es producto
de los primeros bocetos o borradores.

El tamafio de la reticula como el de las
columnas estan condicionados en cierta
manera, por el formato de la publicacion
y del anilisis detallado del problema
grafico que se presente y muchas veces
hasta de presupuesto.

Un formato de tamafio grande permite
§icmpre mayor espacio para margenes
mteniores y exteriores, los cuales pueden
aprovecharse como recurso de insercion
de imagenes u otros elementos de apoyo.
También permite un mayor nimero de
divisiones en las columnas.

La reticula mis sencilla es la de una
columna y ésta se puede subdividir en
columnas mas pequedias, lo que puede
generar una estructura muy flexible. Sm
embargo, existen mis opciones que
agregan variedad a la composicion.

St bien, el 4rea de disefio podemos
dividirlo en el nimero de columnas
deseadas, no debemos olvidar que e uso
de éstas es principalmente para el texto
por lo que es necesario tener en cuenta
una anchura adecuada.

La reticula de 3 columnas es considerada
como la 6ptima para los folletos y la
encontramos también en revistas, hojas
mformativas y material publicitatio. Fl
ancho permite la obtencién de columnas
anchas y apropiadas en cuanto a lectura.

Ademas tiene la ventaja de poder
subdividirse y convertirla en 6, aunque
tal opcién no es recomendable para
texto, puesto que el tamafio del caracter
tendria que ser muy pequefio para leerse.
En paginas dobles da como resultado el
uso de hasta 12.

Esta aplicacion junto con la division de
2 columnas con la posibilidad de
extenderse a 4, es la mas comun, pues
permite una composicién equilibrada
dentro de la pagina, con el nesgo de
parecer en Cieftos Casos, COmMpPOsICIones
con poca imaginacion a lo que
podemos contraponer nuestra
creatividad y romper con la rigidez del

codigo visual.

Las reticulas de 4 columnas nos pueden
dar ]a hibertad de dejar una columna
vacia (libre de texto) para los elementos
de disefio y generar espacios blancos
como parte de la composicion.

“Las reticulas de 5 6 7 e mcluso una
pigina doble de nimero impar de
columnas puede dar un estilo*
poOCO comun.

Para poder situar elementos de disefio
de una manera mas libre y generar
sensaciones de elegancia, limpieza y
profesionalismo, es posible acudir a la
combinacién de nimero de columnas
en una misma pagina, pues
conseguiremos crear esa tension visual
dentro del espacio de disefio.” *

MOLLER, Brockmsnn, Joscph. Sistmas de retiodss, Ed. Gustavo Gili, Baroclona, Espadis, 1982, p. 11-13



3.3 MEDIDAS UTILIZADAS

EN LA COMPOSICION
Entre las principales unidades de
medicion dentro de la comunicacién
grifica se encuentran la pica, el punto y
la unidad. Fl tamafio del tipo se mide en
puntos y la longitud de linea en picas.

- La pica. “La longitud o medida de la

“=  linea se expresa en funcién del mimero

de picas o de picas y puntos. Hay 6 picas
en una pulgada (2.54 cm) y 12 puntos en
una pica; por lo tanto hay 72 puntos

. porpulgada™®

* La pica también se usa para medir el
ancho de las columnas, la altura de las
columnas, el tamafio del espacio en
blanco entre las columnas y también los

mirgenes entre la caja y e refine o
* borde de Ia pigina, asi como los
“% tamaiios de las ilustraciones.

EN

1
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La FCA SB UTILIZA PARA MEDIR: EL FORMATO,LOS MARGENSS, EL
ANCHO DE La CAJA, EL LARGO DE LA CAJA, LOS MEDIANILES Y LA
JUSTIICACION DEL TEXTO.

Equivalencias con €l sistema métrico

Pusioe Pubgedes cm mm
% 0069 0TS 1753
1 0138 0351 3505
2 277 0704 T3
3 D415 1054 1.0541
4 o553 1405 1.4046
5 0692 1758 17577
[ 0830 2108 21082
7 0960 2461 24613
8 07 2812 28118
9 1245 3162 31623
10 1384 3518 35154
1 A522 3866 38650
12 1660 4216 42164
Picas

2 3320 A433 84328
3 A0 1.2649 12,6492
4 6640 1.6866 16.6656
5 &300 21082 21.0820
6 8660 25208 252084
7 1620 29515 295148
8 1.3280 33731 33.7312
9 1.4940 3.7048 379476
10 1.8600 42164 42 1640

- El punto. Los tamafios de los tipos
por lo general fluctiian de 4 pts. a 72
pts., aunque algunas miquimnas son
capaces de producir tamaiios que tienen
variaciones de hasta 144 pts. Los
tamafios de tipo que varian de 42 12
puntos son normalmente referidos
como tipo comiin o de texto.

TURNBULL, Avthasr T Commmicaiin gffios, Ed. Tollas, México, 1986, p. 90
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Los tamaiios de tipo para texto usados
con mayor frecuencia van de 6 a 12
puntos y se mcrementan cada vez por un
punto; los tamafios para los tipos usados
en titulares mas comunes son de 14, 16,
18, 20, 24, 30, 36, 48, 60 y 72 puntos.

El punto se usa para medir el
mtetlineado. Si el tipo se compone de 10
puntos con 1 punto de espactamiento
mteriineal, se expresa como 10/11.

Generalmente el tipo de texto se
compone afiadiéndole uno o dos
puntos; las letras de altura x pueden no
requerir espaciamiento.®

- La eme. La eme es un cuadrado del
tamafio del tipo que se esta
compontendo; por lo tanto, una eme
de 10 puntos es un irea de 10 puntos de
ancho y 10 puntos de alto. Ademas de
ser una unidad de espactamiento, la eme
se usa también como medida y cantidad

S

EN LA COMPOSICION TRADICIONAL EN CALIENTE LA EME SE USABA
PRIMORDIALMENTE PARA LA SANGRIA DE LOS PARRAFOS.

Thid, p90

- La unidad. Es una medida de Ia
amplitud de las diversas letras y otros
caracteres, y del espacio entre los carac-
teres y entre las palabras. La unidad se
refiere especificamente a la
fotocomposicion.

Sin espaciamiento

Con espaciamiento

Este SE MIDE EN UNIDADES Y MEDIAS UNIDADES; ABIERTO Y
CERRADO GENERALMENTE SE REFIERE A +12 ¥ V2 MUy ABIERTO Y MUY
CERRADO QUE SE REFIERE A +1 v -1,

- La linea 4gata. Es una medida del
espacio utilizado para anuncios.

El costo de la publicidad con frecuencia
se cotiza de acuerdo con la linea agata
que puede definirse como una columna
de ancho (horizontal) y 1/14 de pulgada
de altura.

3.4 MARGENES O BLANCOS
Los espacios que rodean al texto o
mancha tipografica son llamados
blancos, su fin es proporcionar un
equilibrio visual dando armonia a la
pagina. Ademas de cumplir con una
funcion estética cuentan con una
funcién técnica: evitar el corte del texto
a la hora del refine en la publicacion.

Los blancos bien proporcionados ofrecen
amabilidad a la pagma y porlotantoala
lectura, por lo que se debe evitar el uso de
margenes demastado grandes que
demuestren mal aprovechamiento del

S ———




espacio asi como los blancos estrechos

que ponen en peligro la lectura y buena
apariencia de a misma.’

[
Interiar

i

AQUi 58 MUESTRAN VARIANTES EN CUANTO AL US0O DR MARGENES EN
145 PAGTNAS. LOS MARGENES FUBDEN SER SIMETRIOOS O ASTMETRICOS.

3.5 ANCHO DE COLUMNA
Para determinar el ancho de columna
hay que tener en cuenta tres puntos
mportantes:
1. e tamafio de los tipos de letra
2. la longitud de las lineas
3. el mterlineado

“Basandonos en lo anterior podemaos
determinar el ancho de la columna, pues
esto conlleva a un factor determinante
como lo es Ia legibilidad, que a su vez

 permitiri un ritmo adecuado en k lectura

 evitando asi Ia fatipa al leer lineas demasiado
largas o gasto de energia al tener que leer
con rapidez lineas muy cortas.” ®

Por lo general un material impreso debe
estar pensado en poderse leer a una
distancia de 30 a 35 cm. y con base en
ello se determina el tamafio de los tipos.
Miiller explica:

texto de alguna longind debe haber por
término medio siete palabras por linea ..””°

3.6 MANCHA TIPOGRAFICA
Para lograr una mancha tipogrifica
efectiva es necesario conocer tanto el
material grifico como el de texto con
el que se cuenta. Con estos elementos
se puede calcular adecuadamente el
tamafio de los tipos, la cantidad y
longitud de ellos.

El tener en cuenta la proporcién real
del tamafio de los distintos tipos
agrega exactitud al boceto y por
supuesto al trabajo final.

El numero de paginas con que se
cuente y la cantidad de texto
dispondran el ancho y la altura de la
mancha tipografica; asi, una gran
cantidad de texto necesitara de una
mancha tipografica mayor que cuente a
su vez con un tamafio en la letra
relativamente pequefio y la utilizacion
de margenes discretos. Por el
CORntrario, un texto menos extenso
permitird quiza el uso de imagenes
grandes y tipos mayores y con mayor
mterlineado asi como el uso de
blancos sin temor al espacio.’’

MOLLER, Brockmenn, Joseph Sicsmss de rofiodes, Bd Gustevo Gili, Bascelons, Espaits, 1982, p. 39

Toud, p. 30
*Thid, p. 31
®hid, p. 49




3.6.1 Linea tipogréfica. La
podemos definir como el conjunto de
caracteres que componen palabras y
éstas a su vez forman parte de una
frase o idea y se encuentran apoyadas
en un mismo carril.

Es recomendable que las lineas de
texto no excedan de 60 caracteres
mcluyendo los espacios entre
palabras, en caso de ocurrir lo
contrario es necesario dar mas espacio
en el interlineado para ser legibles y
evitar pesadez en la lectura.!

3.6.2 Interlinea. Se le conoce
mterlineado al espacio o aire que
existe entre linea y linea de texto. Al
igual que otros elementos, el
interlineado hace posible la
legibilidad dentro del texto si es
utilizado adecuadamente.

En ocasiones se comete el error de
usar lineas muy juntas entre si,
provocando confusion en el texto,
ruido y saltos de lectura entre una linea
y otra. Por otro lado, las lineas con
separacion excesiva incurren en otro
problema como es el cansancio y falta
de interés al perder la relacién de ideas
entre la union de una y otra linea.

El uso de mds de tres tipos de letra
con distinto tamaiio es digno de
especial atencién porque el
mterlineado debe ajustarse entre si
para obtener una buena composicion.

Cuando una tipografia se ha espactado
bien, las lineas tiene efectos relajantes y
estimulantes sobre el lector. Una
tipografia en la que los espacios o
mnterlinea se ha reducido en exceso
produce el efecto contrario.

3.7 TIPO
“Se refiere 2 la letra en forma individual,
mcluyendo la figura 0 marca de
puntuacion denommado caracter. Sus
caracteristicas son la forma, proporcion
y peso (llamado también peso de la cara).
Al considerar aspectos de aplicacion
tomamos en cuenta el tamaiio, la
forma, el peso, layout, esparcimiento
y ejecucion.

* Tamailio. Se refiere a la relacién entre
la letra y la supetficie en donde la letra
sera impresa.

Cada medio, ya sea-ua tipo de revista o un periédico,
ticne sus propias caraclaristicas en cosnto a formata,
composicidn, contenido de las péginas, ¢ incluso
jerarquia de los elementos. Competencia: Disciio
Editorial y Disefio Publicitario: El conocimiento o
reflexi6n de algunos puntos de la competoncis, como
_ 1a respuesta del piblico hacis su publicidad y por

_ tanto a su producto, pueden sernos fitil a la hora do

Cadla medio, ya sea un tipo de revista o un
periédico, tisne sus propias caracteristicas en
cuanio a formato, composicién, contenido de las
pdginas, @ incluso jerarquia de los elementos.

. Compatencia: Disefio Editorial y Disefio
Publicitario: £l conocimiento o reflexion de
alguncs punios de Ja compstencia, como la

" respuesta del publico hacia su publicidad y por
tanto a su producto, pusden semos Glil a la hoa
de valorar nuestro trabajo.

PARBGERA QUE UNO DE LOS DOS PARRAFOS DE ARRIBA ES DE MAYOR
TAMARO Y RO ES Asl, L PUNTAJE BS EL MISMO PERO LA DIFERENCIA LA
HACE EL TIPO DB LETRA USADO PARA CADA CASO.

“COLLIER, D./COTTON, B. Disalle pavs &a anstoadicibn. Bd. Gustevo Gili, Baroelons, Bepaiia, 1992 p.20



. * Forma. El estilo o tipo de letra utiizado. ¢ Layout. Corresponde a la disposicion
: que se le da a Ia letra a tratar en alguna
Forma Forma supetficie, en ello intervienen el

. tamafio, la forma y el peso.
* Peso. Se refiere al peso visual del

caricter y basicamente se consideran
tres denominaciones, bold (pesada),
Medmm (mediana o normal) y Light
(igera o delgada). Existen otras
vanantes como la Extra Bold,
Outine y Condensada.

» Esparcimiento. Trata del espacio a
considerar entre letras, palabras
y lineas.

¢ Ejecucién. La letra se dibuja de un
tamafio mayor para después reducirla

i perder algunas fallas
La utilizacion de cada una de estas (yiem.”u
modalidades responde a la necesidad

visual que se pretenda lograr. Debemos tener en cuenta todos estos

Light/Delgada o ligera aspectos, pues la eleccion de los

. . caracteres defmiri aspectos de
Medium/Mediana o normal funcionamiento tales como legibilidad o
Bold/Pesada en su defecto alteraciones de tipo visual.
Extra bold/Muy pesada Existen tamafios de tipografia

o - ; utilizados en el dised
outline/delineada eiorisl  som: 6, 8, 10, 12, 14, 18, 24 y
Condensed/Condensada 36 puntos.

EN ESTAS PAGINAS PODEMOS
DISTINGUIR LA APLICACION DE

' CADA ASPECTO DEL TIPO, COMO
LO SON EL TAMANO, LA FORMA,

. EL PESO, EL LAYOUT, EL
ESPARCIMIENTO Y LA EJECUCION.
* ToDO ELLO TIENE UN VALOR Y
UNA FUNCION DISTINTOS DENTRO
DE LAS PAGINAS.

BCORNEJO Lépez, Alejandro. Ekseostss & dissie aditerial y s antoinatinacide, Miéxico, 1993, pag, 14



Los tipos se clasifican en dos: de titular y
de texto; los primeros se usan para titulos y
subtitulos y su puntaje es generalmente de
30 a 72 pts. sin embargo, puede vartar el
puntaje dependiendo el efecto deseado
sm olvidar que, en estos casos se
sacrfica la estabilidad y en ocasiones la
coherencia de la lectura.

“Los tipos para texto deben ser lo
suficientemente visibles en lineas que
conforman parrafos y frases largas y se
componen de menos de 14 puntos. Hay
que tener cuidado en la eleccion de los
tipos, lo mejor es elegir una familia con
sus diferentes variantes (cursiva, normal,
negrita, etc,)”

38 FAMILIAY
CLASIFICACION
DE LAS FAMILIAS
Una famrita tipografica es el conjunto de
tipos que comnciden en rasgos de disefio
+y son sumilares. Pueden existir algunas
. vanantes pero conservan clertas
'~ caracteristicas que los hace pertenecer
a una familta.

Por sus caracteristicas, las familias se

clasifican basicamente en:

* Romanas o Latinas. Tipos
basados en el alfabeto romano,
expresan clastcismo, tradicion,
religion, debilidad, arte y sutileza.

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
$1234567890

* Grotescas. Esta familia se
caracteriza por no tener adornos,
son los tipos conocidos como “palo
seco” y su estructura original
corresponde al alfabeto dasico
griego. Los tipos de palo seco
sirven para expresar actualidad.

ABCREFGELIKLMNSPOESTOYWXYL
shedefyhijkimnopgrstunncy?
$1234567896

 Inglesas o Manuscritas. Se basa
en la escritura caligrafica y puede ser
muy variada.

ABCDEFGIIKLMNOPIRSTOANXYZ

31231/367830

e Ornamentales o Decorativas.
Estas familias se distinguen porque
el disefio de los tipos se basa en el
estilo de 1a época a la cual hacen
referencia y pertenecen. '

ABCDEFGHE
IRLIENOPD

* “Las egipcias deben su nombre al
romanticismo del Siglo XIX que las
relacioné con los suefios de Napo-
le6n por conquistar Asta. También
son denominadas Mecano, haciendo
referencia al momento de aparicion
de estos tipos, durante el florect-
miento de la Revolucion Industoal,

Tbd, p. 14

*MARCH, Masion. Tipegnafls Crastine. BA. Gustavo Giki, Barcelons, Bspafia, 1989. p.24



pero a diferencia de las romanas
modernas generadas cerca de la
base en la madera y no en el cobre o
hierro. Sus aphlicaciones mas famosas
son los conocidos afiches de circo y
del oeste norteamericano de grandes
cuerpos. La madera no es tan pesada
como el hierro; imaginense el peso
de un tipo de 40 cm de alto.

Las familias del tipo egipcias (Claren-
don, Memphis, Cheltenham) se caracte-
rizan por los siguientes rasgos:

- Tienen senf

- El senif es tan grueso como los
bastones (este es el rasgo que puede
tomarse como distintivo). Puede ser
cuadrado (Lubalin Graph, Robotik) o
bien redondo (Cooper Black).

- Las relaciones entre serif y baston
pueden ser angulares (Memphis) o bien
curvas (Clarendon).

- La direcci6n del eje de engrosamien-
to es habitualmente horizontal.” '

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abodefghnklmnopgrstuvwxyz
$12345678%0 (CuErTENHAM)

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxy=z
$1234567890  (CLARENDON)

Sea cual sea el tipo de letra, sus
caracteristicas deben ser aprovechadas
para expresar un significado cuyo
papel sea el de reforzar el mensaje.

Shitp:/ /werwisopiael et/ secursos/ty

3.9 ESTILOS
TIPOGRAFICOS
El estilo tipografico se refiere a la
caracteristica que poseen los tipos en la
forma de las letras cuando éstas
terminan con un remate o adorno o son
de estilo moderno llamado palo seco.

e Tipos Manuscritos. “Manusctito es
un término que indica un estilo de
caracteres destinado a imitar la
escritura manuscrita o el rotulado a
mano. Estos caracteres tienen un
gran valor de presentacion y
corrientemente gozan de
popularidad para anuncios,
asi como en todas clases de impre-
sos comerciales.” '¢

Cliadvoneridon

e Tipos Goéticos. La denominacién de
tipo gotico indica un modelo de
tipos disefiados y modelados
recordando los antiguos tipos
originales del periodo gético.

También son lamados 4 2de debido a que
emplearon para d contenido escrito, 0 texto
de libros impresos en tiempos pasados.
Actnalmente son utiizados para mmpresos
relacionados con h iglesta donde fueron
por primera vez requertdos.

g. Tipogs @atiros

“COLLIER, D./COTTON, B. Discile pans ks atvedicién. Ed. Gustavo Gili, Bascelons, Espaiie, 1992 p34.



* Tipos Palo seco. Se le llaman asi 2
los tipos que no tienen remate o
adorno al fmal y sirven de distinta
forma que los que tienen remates.
Los de palo seco se usan en textos
cortos y que carezca de una lectura
continua. Ademas son de estilo
moderno y limpio.

5. Modernos

“Los tipos de estilo palo seco requieren
de mas espacio en el interineado para
su legibilidad que los que tienen remate
y refuerzan la alineacion.”

Al elegir los tipos se le adjudica cierta
relacién con el contenido y
proporcionan a su vez parte
fundamental del disefio y estilo.

3.10 FUENTE
El conjunto surtido de caracteres que
mcluye Mayisculas, minisculas,
figuras, nimeros, signos de puntuacion,
fracciones, etc. de un tamafio y cara
particular constituye una fuente. Una
- fuente, ademas de poder vanar en cuanto
- al mimero de caracteres, puede incluir
también caracteres especiales como
simbolos matematicos y acentos
extranjeros.

3.1 TTITULARES Y
SUBTITULARES
Al texto que sobresale de entre el texto
base o general se le nombra titular,
pues destaca por su gran tamaiio, por

bid, p. 54

su disposicion espectal, por el tipo de
letra, etc. y es precisamente el que da
titulo 2 un tema. Sus funciones son:

e Cabeza. Se le nombra asi por ser el
titulo principal del texto y es de
dimensiones mucho mas grandes que
el texto en general.

e Subcabeza. Funcionan para dividir y
destacar los temas principales y sus
dimensiones son de menor tamaiio
que las de la cabeza.

¢ Secundarias. Sirven para enfatizar y
sintetizar, en cierta forma el articulo,
por ello no debe de exceder de
cinco lineas.

e Balazo. Es una llamada de atencion
generalmente antes de la cabeza
principal, en muchas ocasiones se
utiliza en las portadas, como
capitulares o en las paginas interiores
destacadas por algin envolvente.

“Algunas reglas para encabezados

dicen que cuanto mayor sea el tamaifio
de los tipos utilizados, tanto mas
ligero puede ser, y a la inversa, cuanto
menor sea un encabezado, mas grueso
debe ser.

Otras reglas que hacen referencia a
medidas tipograficas dicen que para
titulos se utiliza la misma relacién que
para leyendas, por ejemplo si se adopta
un tripo de 20 puntos con 4 puntos de

_—m o



DEPORTES

chicos

mterlinea o sea 24 puntos, entonces se
alinean 2 lineas de 10 puntos con 2
pts. de interlinea, o sea 24 puntos

- también. Esta relacion especifica-
mente nos sirve para que el campo
reticular que esta siendo utilizado se
complete la relacién, es decir, texto
corrido o letras base y titulares o
letras de resalte coincidan correcta-
mente en el sistema reti 718

S1 se pretende dar unidad al tipo de
letra, los titulares no deberan de ser de
otro tipo que el resto. Esto quiere
decir que no se mezclarin letras de
distintas familias. Los titulares deben
distinguirse claramente por ser en

magnitud mas grande.

Se pueden utilizar recursos como la
letra negra, la cual se diferencia

Y -4

notablemente de 12 normal y de la
seminegra, logrando asi un contraste de
gris en la mpresion y distincién como
titular, asi como agilizar la lectura.

3.12 CONSIDERACIONES
PARA ENCABEZADOS
- La presentacién del encabezado y
del texto en general deben estar
intimamente relacionados con
el mensaje.

- La tipografia de los encabezados
no debe “gritar” pues causa
distraccion e impide ver lo demas.

- Es recomendable utilizar el mismo
tipo de letra en titulares y texto base
o cuerpo de texto con el fin de dar
unidad al disefio tipograficamente
hablando.

*MULLER, Brockmann, Joseft. Sistemts de retfiades, Ed. Gustavo Gili, Baroclons, Bspaiia, 1982, p. 45



- Utilizar recursos como lineas, un
tipo de letra distinto al del cuerpo
del texto o utilizar el encabezado en
negativo lo hacen atractivo siempre
que se adecien al estilo de la
publicacion.

- “Es importante establecer jerarquia
en cuanto al tamaiio y presentacion
de los titulos y subtitulos para
distinguir correctamente la funcion
de cada uno.” **

“Una tipografia en la que se han
espaciado bien las lineas tiene
efectos relajantes y estimulantes
sobre el lector. Un tipografia en la
que se muestra apretada y con poco
espacio provoca cansancio visual y
poco interés para leerse.”

3.13 COMPONENTES

DE LA LETRA
El uso de mis de tres tipos de letra
con distinto tamafio requiere de
especial atenciéon porque el
interlineado debe ajustarse entre si
para obtener una buena armonia y
composicion.

Aunque actualmente los programas
editoriales resuelven automaticamente
problemas de espactamiento como el
mterletraje, intedineado y espacios entre
palabras, entre otras cosas, no esti por
demas hacer mencion de las partes que
la componen y recordar que el uso del
lenguaje técnico dentro de una redaccién
siempre es necesario conocetlo. A
continuacion se enuncia y se muestra
grificamente cada parte de la letra:

-Altura de x. Es la profundidad del
cuerpo central de la letra mmiscula
como por ejemplo a, 1, 1, ¢, etc. basada
realmente en la letra x.

- Ascendentes. La parte de las letras
minisculas que se prolonga por arriba de
halturax Ej. d,bh,ft

“COLLIER, D./COTTON, B. Diselle pavs ks axtoadicidee. Bl. Gustavo Gili, Baroelons, Espails, 1992 p. 48
*TURNBULL, Acthor T, Cammmimibe grffics, Ed. Triles, México, 1986, p. T7



i« Descendentes. La parte de las letras
 mmusculas que se extiende por debajo de
la altura x.

1] » Linea de base. La linea sobre la que
descansan el cuerpo central y las
letras mayusculas.

3.14 ELEMENTOS
COMPLEMENTARIOS,
DE APOYO Y
DECORATIVOS

- Ademas de los elementos bisicos que

.~ intervienen en el diseiio editorial,

= también podemos valernos de otros

- que funcionan de una manera

complementaria, de apoyo o

decorativos, me refiero al folio, a los

pies de figura, orlas, letras iniciales,

bordes, cornisa, entre otros. Ellos

¢ logran que una pagina luzca mas
~ atractiva y dinAmica segin se utilicen.

- Folio

El mamero de pagina individual se
considera uno de los elementos
mnportantes dentro del disefio editorial

« Hueco. Espacio en blanco dentro de
una letra.

- Linea fina. Rasgo delgado de una letra.

» Remate. Rasgo fmal en la terminacién
del rasgo principal de una letra.

al~

Linea base

Husco

TN

DesTacan La OOLOCACION DE LOS ROLIOS FUEDE SER TAN IMPORTANTE
QOMO LO RBCQUIERA EL ESTILO Y LA FUBLICACION.



Existen diferentes estilos: numérico,

romano, decimal, etc.

El folio puede colocarse en distintas
posiciones segin el disefio de la pagina
asi como el espacio en los margenes.
Se le puede dar un caricter dindmico o
estatico dependiendo su colocacién. Por
ejemplo, s1 se sitda al centro de la
mancha tipografica -ya sea en la parte
superior o mferior- carece de
dinamismo; en cambio, si se coloca en
el blanco del corte, da la impresion

de movimiento.

Segin Miiller, se recomienda que el folio
colocado a la izquierda o derecha de la
mancha tipogrifica tenga la misma
separacion entre la mancha y €L, que la
que existe entre columnas.

Vale mencionar que “es poco
recomendable el colocar el folio en los
blancos de corte y el lomo, pues corre
el riesgo de ser poco visible o
cortarse.” 2!

- Pie de figura

Los pies de figura constituyen un

refuerzo para las fotografias e
tlustraciones; permiten relacionar el
texto con ideas que en ocasiones es
mnposible inchuir textualmente.

Los pies de figura deben tratarse de una
manera completamente distinta a la del
texto, es decir, deben poseer un estilo
contrastante que los permita resaltar y

referirse a las figuras. Por ejemplo,
pueden utilizarse el tipo en negrita,
condensada, cursiva, un tamafio
diferente, e incluso un mterlineado
distmto en el caso de pies largos.

La colocacion de los pies de figura se
puede realizar mediante falsas columnas
asi como variar la alimeacion con
respecto al texto principal, por ejemplo,
se pueden utilizar pies alineados a la
derecha, pues por lo regular son textos
cortos y su lectura no se ve afectada por
tal alineacion.

En ocasiones los pies de figura tienen
que enlistarse debido a la gran cantidad
de imagenes que podtian contenerse en

Lt
$ERES
L]

Pl de figats

1, Josefl Sidemas de retfadas, Bd. Gustavo Gili, Baocelona, Espedie, 1982, p. 42




-Orlas

“Las orlas son otro elemento decorativo
o de apoyo en disefio, son utilizadas para
enmarcar una pagma, una tarjeta e
mcluso letras capitulares.” Z A contimma-
ci(')nsemummmmejemplodeoﬂas:
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- Letras iniciales
Las letras miciales o capitulares ademas
de ofrecerle al texto un efecto decorativo
son un punto de atencién, énfasis y de
referencia para iniciar la lectura.
Se caracterizan por su notable tamafio en
comparacion con e resto de la
mformacién dentro de la pagina, el tipo
de las letras miciales vada dependiendo
' del estilo y clase de texto al que esta
dando pie a leerse. A veces pueden
repetirse letras miciales dentro de una
misma pigma para enfatizar y separar
diferentes ideas.

-

f‘,
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==

La presentacién de las letras miciales
responde como ya se menciono, al estilo
y funcién de las mismas. La colocacién
de éstas puede abarcar vanias lineas
dentro del texto y en ocasiones lo largo
de la pagina en donde mis bien se utiliza
como elemento decorativo.

- Cornisas

Las comisas tienen un papel parecido al
pie de pagma, proporcionan informacion
del tema en general pero se caracterizan
por encontrarse en el margen de la cabeza.
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- Lineas y bordes

El uso de lineas dentro del disefio
editoral propone decorar o resaltar una
mformacion, también sirven de guia al
lector para conducido de una pagina a otra.

Funcionan como separador entre
mformacién especifica y es necesario
comentar que su estilo debe integrarse
al disefio en general.

Las lineas pueden variar en grosor e
invariablemente en posicion, la cual
~ dictara visualmente su funcion.

Los bordes por su parte comparten
la funcién de hacer resaltar alguna
palabra, frase o idea.

Se utilizan varantes de recuadros dentro
de una misma publicacion siempre y
cnando e lector pueda distinguir la
funcaén de cada uno, es decit, que pueda
udentificar por ejemplo que cierto tipo de
recuadro es el que encierra notas, otro
dsstinto es para frases cuniosas, etc.

OTRAS SOLUCIONES

OTRAS SOLUCIONES

Pho do ligmrs fule iy shibuithgtadsi Aifs
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OTRAS SOLUCIONES
| -

OTRAS SOLUCIONES

- Vifletas, ilustraciones

y fotografias
Las vifietas son definidas como dibujos o
grificos qoe hacen referencia al tema a tratar.
Las fotografias, al igual que las tustraciones
no siempre son planeadas con respectoala
reticula, por lo que es recomendable
adecuardas a ella procurando utilizar los
campos para mtegrarias imagmariamente
en ella como elementos reforzadores del
texto o decorativos que logran una mejor
presentacion de la pagina.

La pagina puede lucir mas atractiva
cuando se utiliza una fotografia

- silueteada que lo amerita y refleja un alto

impacto visual. Saber elegir el tipo de
imagen es fundamental en la tarea del
disefiador, pues la presentacidn y estilo
de una imagen puede variar por el simple
hecho de estar trabajada en cierta

| , &



La combinacion de la imagen con el
texto siempre debe presentarse con la
finalidad de complementarse uno con el
otro, aunque no quiere decir que las
mmagenes (llimese imagen a vifietas,
ilustraciones y fotografias) no sirvan
como s6lo un elemento decoratvo
dentro de la pagina.

Al elegir una imagen hay que tener en
cuenta el proceso de mmpresion, al igual
que e papel donde se imprimira, pues
estos dos factores son importantes para
una buena nitidez y presentacion.

Asi como los bloques de texto tienen
cierto valor en la pagina y existe jerarquia
entre ellos, las imagenes también
contienen caracteristicas que dejan ver la
mmportancia entre una y otra; para esto,
hay que evaluar y tener el crterio para
identificar cuil ejerce mayor impacto y
peso en la pagma.

“La utilizacion y éxito de las imagenes
no solo radica en la imagen por si sola
sno en la creatividad del disefiador
para saber integrara al contenido y
disefio en general.”

La repeticion de imagenes a lo largo de
un texto puede ser un recurso para
relacionar o ligar un tema con otro.

Las imigenes en escala de grises, asi
como los duotonos tienen tanto valor
como las de color; d efecto dependera del
sentido que se le quiera dar, del contenido
del texto y del disefio de la pagina.

Muchas veces puede aprovecharse una
imagen para encerrar en ella titulos o
texto en calado.

Rodear a la imagen con el texto es otra
técnica para integrarla y darle
dmamismo, sin embargo hay que tener
en cuenta que abusar de este recurso
puede parecer monétono.

La colocacion de una mmagen girada debe
tratarse con especial andado, pues hay que
otientar perfectamente su sentido y efecto
visual ya que el girada iy poco o

®COLLIER, D./OOTTON, B. Disele paes it antvadicidn. Bd. Gustsvo Gili, Barcelons, Espaiis, 1992 p64-68,71.



exagerar en la rotacion, podria parecer
error de posicion.

3.15 CORRECCION
DEL ORIGINAL

Al preparar el original hay que
asegurarse con anticipacion que éste
cumpla con los requisitos necesarios de
precision y detalle, o sea, que se haya
revisado minuciosamente. Las técnicas
basicas para la correccion tradicional del
original son las mismas para revistas,
periddicos, libros o publicidad.
La bl siguiente muestra una serie de
simbolos untversalmente conocidos y
aceptados para hacer este trabajo mas
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EDITORIALES CUENTAN OON £1 CORRECTOR AUTOMATIOO, ES PRACTICO
HACHR ANOTACIONES NO $OLO DE TEXTO SINO TAMBIEN DE DISERO.

sencillo y funcional. “El original a
componerse debe ser mecanografiado
a doble o triple espacio para permitir
realizar las correcciones necesarias y
hacerlas visibles como se muestra

en el ejemplo.

Después de este paso el compositor
utiliza simbolos especiales al margen de
las pruebas para corregir el material
compuesto.” * Este proceso se hacia
antes del boom de las computadoras,
con las cuales el trabajo se ha vuelto
mucho mas sendillo al basarse en
programas que funcionan como
correctores. Sin embargo la revision no

SIS SDEFICADD 1
NANL Som sighes varios (demudes) quo m wilinen |
{ mar on ol taxis con ol fin de resaltar of error |
QuS 25 W & CstTagir. |
| ‘) Quitae, suprimir: hetras, palahons, Enons. |
| * Alrir espasie, dar min blaace entre hetras,
yalahran y phrratos. !
th Corrar eapacie. dissmiulr bisaco, fuster lo |
trus, palalres ¢ interiiase.
| o Nolo sigas o wiiling pora selaler camade
| oy quo ssmgrar ix Nsea. t
] (g8 Combiar ol ordes de dos palabras v ora- |
] clanes. I
nJ Trasutcida do letran. l’
| gy Cumbiar of enden do dos palsbras sin afec- |
| taz & woa tercrn fla del centrol. |
l @ Letra defiada. uo an dal tipo. '
% ? ‘ Alingat yur la darechs o per la ipelerde |\
i fon regpeciivements. {
i __,lT Corrur linena, costidadee, phrruies. 2 do |
{ rechs o iaqalerds, arrite o sbaje, !
| 4 igueler sspacies.
| 7 Cmamliar, pumlisnte. }
| el Vals ls inchada.
o daciin del whryyed |
| Ten Punto y seguido.
NS Poato y aparts.
% Salialicns.
} £} Sugenindicss.
| Marcade ipeltgico
| MOUSGEGE O o vemmie o sl
|
: ﬁ Comgungr s minkersies o byjas. :
| Cosires Compater en cursivas. !
| Negius Companr en segrites. '

*TURNBULL, Arthur T. Comsmicacide guffics, Bid. Triflas, México, 1986, p. 172



queda excenta de ser realizada por un
corrector de estilo, pues siempre existe
el niesgo de otra mterpretacion en el
software y correccion ortogrifica.

Aunque algunos correctores trazan una
linea desde el punto de error hacia el
margen para marcardo, no es muy
recomendable, pues se corre el tiesgo de
perder o borrar dicha linea 'y
malinterpretar el significado.

3.15.1 Célculo del original
Actualmente e calculo tipogrifico no se
usa en la realzzacion de publicaciones, éste
se basa en calcular cuantos caracteres
caben en un determinado espacio y es
necesario para evitar costos elevados y
desperdicio de material; los periddicos, las
revistas y la mayoria de los trabajos
publicitarios realizaban este importante
paso. Sin embargo, el software con el que
hoy en dia se cuenta permite hacer
- pruebas determmando el area para dicho
. fin y ajustando la fuente deseada al
tamafio deseado en dicha area. De
cualquier forma describiré los pasos a
seguir en el calculo tipogrifico segin el
autor Arthur T. Turnbull

“Los titulos que no se adaptan a
determinado espacio deben ser escritos y
COmpuestos una vez mas con una
pérdida innecesaria de tiempo y dinero.
Las dreas de tipograffa comin que no
cumplen con llenar el espacio que les fue
asignado pueden poner en peligro el
efecto de un buen diseiio.”

STbid, p.186

En un penidédico por ejemplo, el tiempo
es un factor importante, dado que es una
publicacion diaria y en cietta forma el
disefio depende de cambios de Gltima
hora, asi que es posible recortar una nota
larga de abajo hacia arriba sin afectar el
sentido de la misma, s1 por el contrario
una nota es demasiado corta se usan
elementos de relleno como lo pueden
ser fotografias o ilustraciones, induso
tablas con datos sustraidos de la nota para
hacera mis practica y lamativa.

El calculo tipografico se basa en e mimero
de palabras contenidas en un centimetro
de columna, el resultado dependera del
puntaje de la letra asi como del mter-
hneado y la amplitud de la columna.

La cantidad de espacio que necesita
una tipografia depende practicamente
del mimero de palabras por
centimetro de columna; esto es ideal
en un periddico, en donde la
columna no varia de tamaiio. Sin
embargo, en los titulares es necesario
hacer un calculo exacto debido al
tamaifio de éstos.

Para llevar a cabo el cilculo
tipografico de una manera mas exacta
y confiable se recurre al conteo de
caracteres (llamese caracter a
cualquier espacio, letra, signo o
numero) por linea.

Este paso se ve afectado de dos
formas segiin se presente el
problema, el primero es encontrar la

HiE _ —0



altura del espacio necesario para un
manuscrito que se ha escrito dentro
de un boceto que se esta realizando o
bien encontrar la cantidad de texto para
Ilenar un espacio en un boceto ya
termimado. En ocasiones dependen de
certos cambios en las unidades de
medicion (de puntos a picas y viceversa);
no obstante, se reduce a dos pasos:

1. La forma mis ficil de saber cuantos
. espacios se necesitan es, buscar la
longitad del original, para ello es
necesario contar el mimero de
caracteres que hay en una linea
promedio del material mecanografiado
y multipkcaro por el niimero de

lineas mecanografiadas.

“Despugs, el nimero de caracteres que
caben en una linea de tipografia se
divide entre el nimero total de
caracteres del articulo para conocer el
nimero de lineas de tipografia
mvolucradas.” %

- Enseguida, se convierten las lineas en
picas multiplicando primero el niamero
~ de lineas por la altura de la linea en

. puntos y obtenemos una respuesta en
puntos. Para convertir puntos en picas
dividmmos entre doce.

En otros casos, la cantidad de espacio
para el original esta hecha de una
manera definitiva dentro del boceto y
solo se escribirin los caracteres
necesarios para llenar este espacio.

*Ibid, p. 187

Para ello hay que medir la amplitud del
area del oniginal para determinar el
numero de picas dentro de cada linea
de tipografia. Posteriormente se usa una
escala para encontrar el nimero de
caracteres a escribir en cada linea de
tipografia, se mude la altura y se
convierte en puntos para dividir entre el
grosor de una linea y encontrar el
nimero de éstas que contendra el area.
Al obtener el namero de lineas y el
namero de caracteres en una linea, se
multrplican los dos para obtener el
numero total de caracteres.

- “Por otro lado, debe definirse la tipogra-
fia, el cuerpo y el ancho y tipo de colum-
na a utilizar. Valiéndose de un catalogo
bay que contar a cantidad de espacios
que entran en una linea de composicién
del ancho y la tipografia deseada.

Ejemplo

En tipografia Century, cuerpo 12, la
cantidad de espacios en una linea de 10
picas es 25.

Ahora,

- cantidad total de espacios del ongmal
total de lineas

- cantidad de espacios por linea de
composicion

Ahora 427/25 = 17,08 = 18 lineas de

realizar toda esta operacidn cada punto y
aparte. Es dedir, averiguar la cantidad de
espacios de un parrafo del oniginal meca-

——@



nografado y dividido por la cantidad de

espacios de |a linea de composicion.

Asi se obtendra el mimero exacto de lineas
de ese parrafo.
Procediendo de esta manera en todo el
libro resulta ademds mis facil la diagrama-
aon de cada pagna, puesto que el contrdl es
| mayor al tener todas las cuentas a la mano.

* Estos calculos son para cuando el texto
. sera en columna justificado a ambos
lados. En el caso de que sea columna
amenicana se le debe sumar un 15% o

- bien realizar la operaciéon basandose en
un promedio de la cantidad de espacios
de las lineas de composicion.

- Para saber el niimero de columnas
debe averiguarse primero la cantidad de
lineas que entran en una de ellas. Para
esto hay que convertir a puntos la altura
de la columna y dividirlo por el interhi-
neado del texto.

Ejemplo

columna de 15 picas de alto y texto cuer-
- po 12/14

Entonces, 1 pica = 12 puntos

15 picas = 180 puntos

Ahora 180 / 14 = 12,85 modificando mi-
nimamente la caja son 13 lineas.

Una vez que se tiene la cantidad de lineas
que entran en la colamna se procede de la
sigulente manera:
Totaldehnas/Totaldehnasporco—
lumna = N°® de columnas

18 /13 = 1,4 lo que equivale a casi una
columna y media.

Thttp:/ /wersrwolkoweb.com.ar/spuntes/ textos / calculo_tipogrefico

- De la misma manera, para calcular el ni-
mero de paginas se divide:

Cantidad de columnas / N° de columnas
x pagina = N° pagmas.

Siguiendo con el mismo ejemplo y supo-
niendo que se decide tener una columna

por pagina, se tendrin entonces

2 paginas” ¥

- 3.16 MATERIALES
El papel es parte del disefio pues es €l que
le dari la presentacion: fimal al trabajo
terminado. Para elegit el papel es
necesario considerar aspectos como el
uso que se le dard, el tiraje, si serd a color o
no, el formato, en ocasiones el costo, etc.

Como regl general, antes de comenzar a
disefiar es necesario tener en cuenta
este aspecto tan importante en el
proceso de disefio.

Actualmente existen un sm fin de papeles
adecuados para diferentes necesidades de
mmpresion, asi como varios acabados
como laminados brillantes o mate que le
dan mury buena calidad al trabajo.

3.16.1 Papel

El antecesor -por llamarlo de una forma-
del papel, fue el papiro, hecho con
delgadas membranas sacadas del tallo de
una planta del mismo nombre.

Se dice que el papel de no que los
chinos mventatron alrededor del afio 100
de muestra era tenia caracteristicas muy
semejantes al de hoy en dia.




PESOS BASICOS Y MEDIDAS DE PAPELES

Clasede
Fopd
Sin ethucer,
camo sige:
; 100 4538 |- - , 3 s - -
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* Mexiia bdsica del papel

“El papel se hace de una gran variedad de
fibras vegetales. Estas fibras de ‘celulosa’
se obtienen de maderas de varias clases,

kino, cafiamo y algodén; de trapos y

también de papel impreso de desecho™®

#KARCH, R. Rendolph. Mo/ d artes grifis, B Tiilles, México, 1976, pp 434,

Existen diversos papeles para
impresion, sus acabados superficiales,
sus grosores y medidas varian y se
adaptan a los distintos
procedimientos.



3.16.2 Medidas del papel.

Es mportante considerar el tamafio del
papel antes de comenzar a definir el
disefio, sobre todo en lo que se refiere
al formato, el ahorro del papel siempre
sera un buen paso para el funciona-
miento del impreso y conllevara al
ahorro tanto de costos como de trabajo
en mmprenta, por lo que es necesario
que el disefiador se mvolucre en este
sentido, conozca y pregunte las medidas
que permite la maquina en donde se
mpomiri el trabajo.

Las medidas del papel para impresion,
estan basadas en las medidas de las
prensas de mmpresion, asi como el
demis equipo que interviene en el
proceso. Asmmismo este equipo se basa
en el tamaifio de los trabajos impresos
como lo son libros, revistas, sobres, etc.

En ocasiones en que la compra de papel
se exceda a los 907 kg, es necesanio
solicitar a la fabrica la creacién  de papel

con medidas especales.

Existe medidas cortientes para surtir a
impresores y litdgrafos, ejemplo de
ello son:

El papel de hilo (bond) de 21.6 X 28 am
(82X 11 pulg). Utilizado principalmente
para impomir membretes para carta, se
corta de papel cuya medida corriente es
de 432X 56 cm (17 X 22 pulg) del que
~ se le puede obtener sm desperdicio.

El papel para libros se hace y surte
en ]a medida de 63.4 X 96.4 cm (25

X 38 pulg) de forma que al plegar
cada hoja resulten dieciséis
paginas de 15.2 X 22.8 cm

(6 X9 pulg).

3.16.3 Hilo del papel
Al encontrarnos ante un trabajo en el cual
sera necesario el plegado, es necesario
tomar en cuenta el hilo del papel

El plegado o doblado del papel siempre
sera mas facil si se toma en cuenta el
sentido del hilo; por ejemplo, un libro
sera mas sencilo de abrirse y cerrarse
siempre y cuando el sentido del hilo del
papel sea respetado; de igual forma, el
papel corrugado se mantendra firme si se
le coloca siguiendo el hilo del papel y asi
evitaremos ¢l “pandeado”.

Por lo general, el hilo del papel se indica
en el paquete del papel por medio de
un subrayado. Por ejemplo: 50 X 65,
nos mdica que el hilo del papel corre en
sentido de los 65 cm.

conocer el sentido del hilo del papel: Por
ejemplo, cortando un pedazo cuadrado y
doblandolo entre nuestros dedos indice y
pulgar tanto en e sentido longtudmal
como en el de la anchura, nos daremos
cuenta que uno de los dos se dobla mas
ficilmente, ése es @ correcto.

Otra prueba conssste en humedecer el papel

pot ambas caras y esperar a que sequen. Fl
papel se doblari en d sentido del hilo.

5 ——



3.17 IMPOSICION otme e
Cuando producen folletos, revistas, libros u
otras publicaciones de este tipo, los
impresores ordinarizmente mprimen P T
varias pagmnas en una sola hoj de papel.

Todas las paginas que serin impresas en umn 1
lado de ha hoja deben ser colocadas de tal L
forma que cuando ambos hdos de a hoja

y encandernada con bas paginas en h secuencia € vi st z
Est i ey o ’ de bs 6 L] 10 7
pagmas recbe o nombre de imposicaon. 1
“Cada hoj impresa y doblada recbe el Ainon s G T, 55 DPRGR Gc3e A £ CABA LADG.
nombre de signatura y constituye una 0 mas
secciones de la publicacion. Cuoalquier %
seccion de una publicacion en a que todas 2
Ias paginas de esa seccion hayan sido j f; fﬁ "1
impresas en una hoja es una signatura”® é
o
3.17.1 Tipos de imposicién. .
- Exste distintos tipos de imposiciones, N
- las cuales serin dependiendo de la 2
prensa, del doblado y encuadernado £ " -3 z v
a realizar, 8 1" 10

COLOR 1

Bésicamente son dos los

tipos de iIDpOSiCiéﬂ- La neposiciéet DE IMPRESION & BLANCO Y RETIRACION O FEENTE ¥ VUELTA
1. La mitad de las pigmas en una T A SCAATRA CrMBAET ES MERESa D CAGA L&D Y LA g £ PSP
signatura es impresa de un lado dela e Do FeTES o TR Y FOALLCS PARA PO CUlTED
de Ia hoja. Este método recibe el mitad de la tirada de la prensa y la hoja
nombre de casado y es el mas usado es volteada después para que las

para gran parte de trabajos. mismas paginas sean tmpresas del lado

opuesto durante la mitad final de la
2. Todas las pagmas de una signatura son ~ tirada. Después se coria la hoja para
tmpresas en un ldo de la hoja parala formar dos signaturas.

" FTURNBULL, Asttaur T. Comuoninnciior gngicn, Edl. Trillas, México, 1986, p. 372



“Dependiendo de como se volteé la hoja
para mmprimir la otra cara, este tipo de
mmposicion tiene tres variantes: la
impresi6n a blanco y retiracién, es
decir, Ia hoja se voltea para que la orilla
1zquierda se convierta en orilla derecha,
pero la onlla del frente (donde va Ia

pinza) queda igual.” *

La impresion a blanco y voltereta: la
hoja es volteada de arniba hacia abajo,
para convertir la onlla trasera en la orilla
de pmza cuando la hoja es impresa en el
segundo lado. En la impresion llamada a
blanco y torsion todas las onilas se
mvierten. Puesto que la impresin a
blanco y retiracién emplea la misma
onlla que esta en la pinza para impresion
de ambos lados, ésta se usa mucho mas
que las otras dos técnicas.

En el primer tipo de mposicion solo
permitiria imprimirse 8 paginas a la vez,
mientras que en el segundo caso, la
prensa setia capaz de mnprimir el doble
(16 paginas a la vez).

3.17.2 Encartes y encajes
Existen casos en que la publicacion
requiere de anuncios o llamados especiales,
en donde quiza el editor pretende resaltar
un anuncio en un papel distinto al resto de
Ia publicacion. Para ello, se recurre al
encarte O encaje, en el primer caso, se
refiere 2 una seccién de dos o cuatro
pagnas adheridas mediante pegamento. La
mayoria de los encartes son de dos
Ppagmas, es decir, de un sola hoja Se le

*Tbid, p. 373
"id, p. 3%

agrega un recubrimiento de pegamento en
una franja delgada en la orilla mterna para
fijar la hoja.

Los encartes no son tan durables como

un encaje, pues no son cosidos, smn
embargo se utiizan mucho.

“En los encajes se trata de la colocacion
de cuatro paginas en torno 2 una
signatura antes de ser encuadernada. La
ventaja de los encajes es que se vuelven
tan durables como la publicacion, sin
embargo, el editor debe estar consciente
de la ubicacion del mismo para que este
no provoque la pérdida de continnidad
dentro de la publicaciéon.” >

3.18 METODOS DE
IMPRESION

El proceso de disefio va mas alli de dar
formato, ]emrqu:zax y distribuir
elementos en una pagina. Este incluye en
Ia parte final al método de impresion,
del cual existen vanantes de acuerdo a
las necesidades del medio impreso en si
mismo y se consideran aspectos
importantes como el tiraje. El método
de impresion mas cominmente utilizado
para tirajes grandes es el sigutente:

3.18.1 Offset tradicional
vs offset digital.
Eantre los afios 1881 y 1906 se cred la
prensa litogrifica offset. La mpresion
en tinta se pasa de una plancha, que
esti ajustada en torno de un cilindro,
a otro cilindro recubierto -de goma,



que es el que realmente da la
impresion al papel.

La prensa de litografia offset traslada
mdirectamente la imagen, tomandola de
un rodillo recubierto con una mantilla de
caucho al papel.

En este tipo de prensa impresora
- rotativa para litografia offset son
posibles grandes velocidades.

Ejemplos tipicos de trabajos hechos con
litografia offset son: los cheques y los
impresos para depositos bancarios; el
material distintivo de las latas de bebidas
y alimentos, impreso en el metal del
envase; etiquetas de papel; libros
mfantiles, en especial los hustrados a
colores; carteles a colores y muchas

- clases de material destinado a publicidad.

Ventajas del offset tradicional

1. Cuando las tiradas de la prensa
son cortas y las flustraciones son
muchas, la litografia offset es
conveniente.

2. Los dibujos a lipiz (crayon) y los
que tienen puntillados y vifietas
delicados o finos, también se
mmprimen mejor bajo este proceso.

3. En comparacion con las prensas
de tipografia se ahorra tiempo en
poner las prensas de offset.

4. Los mpresos rayados, que
contengan muchas lineas y
cuadriculas, son mejor defmidos
st se les estampa en offset.

Yhttp:/ /micprint com/impresion/digital htm!

5. Los medios tonos con varios
matices de tonos grises mcluso
pueden estamparse en
papel rugoso.

Es importante mencionar el método de
impresion offset digital. Offset
sencillamente implica la utilizacién de
un alindro intermedio que transfiere la
imagen de tinta desde su origen en el
cilindro de la plancha al soporte de
impresion final (por ejemplo, papel,
plastico, u otro material).

Ventajas del offset digital

1. En la impresion offset digital no
existen procesos intermedios de
preimpresion entre la creacion
del archivo del documento digital
y el producto final impreso. No
hay lugar para peliculas, ni por
tanto filmadoras, planchas,
dispositivos de exposicion de
planchas y no se utilizan
quimicos fotosensibles por lo
que no quedan residuos no
deseados.

2. Asimismo, no hay ni fase del
arranque de la maquina, montaje
de planchas, ajustes de registro,
ni calibracién de la configuracion
de las tintas. El proceso de
impresion es totalmente digital y
por lo mismo, cualquier imagen
puede ser una imagen nueva,
permitiendo la personalizacion
de la informacién a la medida
exacta del cliente. **



3. La impresion digital tiene por
virtud la mvariabilidad de costo
unitario del ejemplar, se
mmpriman los que se impriman,
siendo solo virtud en el caso de
que la tirada no sobrepase los
mil ejemplares, a partir de los
cuales ya conviene volver a la
maquina de offset.

4. Otras virtudes que ha traido la
impresion digital es la
actualizacién constante e
mmediata del contenido del
libro, si fuera precisa; la
posibilidad del exterminio de las
erratas detectadas a partir de un
ejemplar concreto y disponer de
un catilogo mas amplio, asi
como que los derechos de
explotacién se puedan mvertir
mediante el autor en caso
necesano.

5. Mas ain, se puede personalizar
un ejemplar o una tirada
concreta, por minima que sea, en
el tipo de cubierta, color y
textura del papel, cuerpo de
composicién o mclusiones de
dedicatorias o patrocinios.

Por otra parte, hay algunos problemas
de encuadernacién que no permiten
que un volumen pase mas alla de 740
paginas. Mas inquietante es la
posibilidad del fraude que estas nuevas
maquinas ponen al alcance de
cualquiera. Si es ya clasica la

®http:/ /jsmillan.com/spaso.htm

desconfianza que a veces se produce
entre autor y editor por los ejemplares
tmpresos, esta nueva modalidad, a
medida que se vaya incrementando su
uso, provocara dudas y recelos en
mas de un caso.

La Impresiéon digital se ha
comenzado a desarrollar en América
Latina en los ultimos cuatro aiios,
especiaimente en paises cuya
produccion editorial es mas potente,
principalmente en México, Brasil y
Colombia. IBM confesaba tener tres
maquinas Infoprint 4000 trabajando
en México en enero de 2004 en el
sector de artes graficas, y otras 40
maquinas mas de este tipo en
bancos y otras empresas de gran
produccién también en México. *

3.19 ORIGINALES
MECANICOS Y
ORIGINALES EN
MEDIOS
ELECTRONICOS

“La impresion varia dependiendo del
método que se utilice, para ello se vale
de los originales mecanicos y de los
originales hechos en medios
electronicos y de los cuales es posible
obtener una completa calidad en
impresion. La tarea que se desarrolla
para reproducir fotomecinicamente un
trabajo se le llama origmal mecanico,
dado que se efectita por medio de pasos
fotomecanicos al entrar a una camara.” **

4 .i‘A @
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- Original de linea

Esta basado en la obtencion de un solo
color sélido o plasta en donde no
existen tonos mtermedios.

- Original de tono continuo

Se caracteriza por crear tramas que son
puntos organizados de tal forma que para
obtener un area oscura se conforma los
puntos mas grandes y juntos, en cambio

- para obtener zonas daras, los puntos son
dispuestos mas separados y mas pequefios.

- Original mixto
Incluye oniginales de linea y de tono

continuo.

- Original de separaci6én de color
Es utilizado cuando hay que
reproducir una imagen que tiene
colores lisos; se realiza por medio de la
separacion de colores.

- - Original de seleccién de color

“El proceso destinado a distribuir los
colores que luego han de combinarse
sobre el papel se denomina seleccion y
el método mas utilizado es la tricomia,
constituida por la combinacién de los
colores primarios (amarillo, rojo y

azul), a los que se agrega a veces el
negro (cuatricromia)” 3°

Los originales mecanicos estan
compuetos por simbolos
mdispensables a 1a hora de imprimir;
dichos simbolos equivalen a registros
- de impresion, los cuales incluyen los

referentes al color, al corte, al doblez
como los mas importantes.

3.19.1 Autoedicién y equipo
El avance de la cencia y la tecnologia
han rebasado las expectativas de las
salidas en limpio hechas por medio de
procesadores de palabra. Hoy en dia es
posible realizar practica y efectivamente
un sinnumero de proyectos y trabajos a
través de la creacion de sistemas de
autoedicion, los cuales estan basados en
la combinacion de equipos y
computadoras con programas
especiales con los que se producen
paginas y publicaciones con un
atractivo y alto nivel de cahdad.
Los sistemas de autoedicion
especializados comprenden estaciones
de gran capacidad para almacenar datos
y estin equipadas con pantallas de alta
resolucion, la cual a través de pixeles
permiten observar y distinguir una
imagen en un MONItOL.

Los paquetes de autoedicion agregan
una funcién mmportante en la tarea
creativa, pues éstos permiten la creacion
de pagmnas y publicaciones, asi como el
uso de imagenes digitalizadas para su
manpulacidn en pantalla; es posible
importar textos, archwvos, graficas y edicion
de los mismos para satisfacer las
necesidades de un producto. Entre dichos
paquetes podemos mencionar Adobe In
Destgn, Qark Xpress, Adobe Page Maker,
Adobe Photoshop, Adobe Ilustrator, Free
Hand, etc. La apaniciéon de unpresoras,

EGROLIER. Eniclpedis Lixstrads Coaviere, & ed., Bd. Grohier, USA, 1978, Tomo I, p. 199



escanners 0 maquinas especializadas como
lo son las de fotocomposicidn, al igual
que los paquetes de autoedicién siguen
avanzando para perfeccionarse y
ofrecer buena calidad y mejores
posibilidades de crear o editar una
publicacién u otro trabajo que requiera
este tipo de tratamiento.

3.20 DOBLADO Y TIPOS
DE DOBLECES
Después de haberse concluido el trabajo
de impresion, corresponde el siguiente
paso al encuadernado o acabado.

En la mayoria de los casos el
encuadernado comienza con el
doblado. Algunas veces las hojas
deben recortarse antes de ser
dobladas, aunque es recomendable
evitar este paso.

El tipo de doblez mis comun es el
llamado rectangular o perpendicular; se
utiliza en folletos, libros y revistas. Una
sola hoja doblada una vez se convierte
en una signatura de cuatro paginas;
doblada de nuevo en angulo recto se
convierte en una signatura de ocho
paginas doblada de esta forma debe ser
cortada antes de que las pagmas se
encuentren libres para dades vuelta de
tal manera que permitan leerse las

El doblez francés es una unidad de
ocho paginas hechas con dobleces en
angulo recto y que no se cortan.

=0
=

ACORDEON DE 6§ PAGINAS.

FOLLETO PLEGABLE DE OCHO PAGINA; DOS DOBLECES EN
ANGULO RECTO, LLAMADO TAMBIEN DOBLEZ FRANCES SI BS
IMPRESO DE UN SOLO LADO Y NO BS RECORTADO.

PLEGABLE DE OCHO PAGINAS DOSLADAS EN ANGULO RECTO;
EL PRIMER DOBLEZ ES CORTO.

PLEGABLE DE OCHO PAGINAS, DOBLBCES PARALELOS.
ACORDEON DE OCHO PAGINAS.

PLEGABLE DE OCHD PAGINAS PARALELAS; TRES DOBLECES
UNO TRAS OTRO. :

MAPA PARALELO DB OCHO PAGINAS.

AocorDBON DE 10 PAGINAS.
DosLEZ CARTA DE 12 PAGINAS.

PLEGABLE DB 12 PAGINAS; BL PRIMER DOSLEZ ES CORTO.
FOLLETO PARALELO DE 16 PAGINAS.
PUBGABLE DB 16 PAGINAS.

il o



~ Los folletos de doblez francés a
menudo se usan en trabajos de
publicidad y promocién.

“Los dobleces paralelos pueden ser el
acordeén, en el que cada doblez sucesivo
es paralelo pero vuelto hacta la direccion
opuesta, 0 el uno tras otro en el que
cada doblez tiene Ja misma direccién. Al
igual que el doblez francés estos dos
dobleces no requieren refme.”

3.21 ENCUADERNACION.
TIPOS Y SUS METODOS

Encuadernacion. “Proceso por el cual se
juntan por uno de los dos bordes,
pegandolos o cosiéndolos, los pliegos de
papel que habrin de formar un libro o
cuaderno, cubriendo el conjunto con
unas tapas o cubiertas, que pueden ser
de carton, cartulina, papel, pasta, cuero,
pid o tcla, a fin de preservar las hojas.
Ya en los remotos tiempos biblicos,
Moisés, al escribir sobre pieles de cabrto
al unir las mencionadas pieles por uno de
los extremos mediante tiras de cuera” *

Para elegir el tipo de encuadernacién hay
que considerar :

a) Presupuesto

b) Calidad

c) Cantidad

d) Estlo

¢) Necesudad del usuanio

Las hojas impresas siempre serin
dobladas a registro, esto significa que

quedan exactamente alineadas cualquiera
que sea la forma en que queden los
bordes del papel una vez doblada la hoja.

Las maquinas de plegar actuales
funcionan de una manera eficiente y
rapida. Algunas plegadoras de libros
realizan vanias funciones como
entregar dos pliegos separados de 16
pagmas o msertar uno de ellos dentro
de otro para entregar pliegos de
32 paginas.

Los folletos y cuadernos se pueden unir
con alambre por medio de
engrapadoras o cocedoras de alambre.
Las engrapadoras utiizan grapas ya
hechas, en forma de U mvertida y
pegadas una a otra, y las cocedoras de
alambre utilizan un rollo de este
material. La medida de las grapas
hechas con la cocedora se puede ajustar
para que case con el grueso de los que

se va a encuadernar.

Con las engrapadoras se pueden unir
folletos o cuadernos de un espesor de
seis milimetros como maximo. Las
cocedoras de alambre engrapan libros y
otros impresos en gruesos de hasta dos
centimetros y medto.

Tipos de encuadernacién
e Las encuadernaciones
convencionales se utilizan para hibros
en donde no existirin modificaciones
tales como afiadir o quitar paginas.
Dichas encuadernaciones son:

*TURNBULL, Arthr T. Casnascide grifice, Ed. Trillas, México, 1986, p. 377
#GROLIER. Enciclopedia Dustrada Cumber, 8* ed, Ed. Grobier, USA, 1978, Tomo IV, p. 354



* Engrapado en el canto (0 a

- caballete). Es la forma mas sencilla y
econémica de encuadernacion. Se
emplea en gruesos muy reducidos,
generalmente de 8 a 32 paginas, sin
embargo la podemos observar en
revistas y periddicos de papel delgado.
Muchos folletos de propaganda,

catalogos, programas y otros impresos
son encuadernados por éste método.

* Engrapado lateral. Se puede utilizar
para libros de cualquier grueso que
pueda coserse con alambre o engrapar y
que por lo general es menor a dos
centimetros y medio. Una desventaja de
este método es que el libro no puede

~= quedarse abierto.

* A la ristica. Aunque es un poco mas
costoso que los anteniores, es mucho
mis permanente. El cosido se realiza
con puntadas dobles. Por lo regular las
cubiertas son de una sola pieza formando
la tapa anterior y postetior del libro y va
encolada en el lomo.

* Empastada. Si lo que queremos es
durabilidad y permanencia, el empastado
es el mejor método, aunque por lo
mismo, el mas costoso. Dentro de este
método se pueden utilizar medidas y
cantidad de mimero de paginas deseables,
recomendable para libros grandes y
pesados. Ejemplo de este método lo
observamos en los libros de texto de
bibliotecas, se caracterizan por tener sus
pastas gruesas y recubiertas con tela.

La pasta anterior y el lomo por lo regular
se encuentran estampados con tinta

metilica; una caracteristica esencial es que
el lomo casi siempre es redondeado.

Encuadernaciones de hojas sueltas.
Se caracterizan por permitir afiadir o
desprender hojas, ademas éstas pueden
arrancarse sin perjudicar a las otras n1a
la encuadernacion misma.

No es necesario la impresion de todo e
libro en pliegos y las pagmas pueden
reunirse en €l orden que se desee.

Las encuadernaciones de hojas sucltas en
barnas de tornillo tienen la desventaga de que el
libro no queda plano al abrirse y la borna
encuadermadora queda al descubierto.
“Las encuadernaciones de hojas sueltas en
bornas de tornillo y tapa son parecidas a las
anteriores sOlo que ahora no se ven las
bornas y produce una mejor presentacion.

Las carpetas o tapas con anillas son
comunmente usadas en escuelas y
universidades y permiten afiadir hojas a
la encuadernacién o desprenderlas de
ella. Existe ]a desventaja de no colocar
una grande cantidad de hojas, pues s1 se
excede, las anillas pueden romperse.”

Encuadernaciones mecénicas.
Actualmente este tipo de
encuadernaciones ha tenido gran
preferencia entre el publico, pues
permite encuadernar hojas de distintos
tamafios a la vez. Otras de las causas de
su preferencia es que permite que un

’CO[LIER,D./COTFON,B.DMFIEMBd.GumGﬂLBﬂmbm,m 1992, p. 143



libro quede plano cuando se abre para
leedo. Ademas, son resistentes a tratos
rudos y permiten agradables combina-
cones de color de los maternles de Ia
enanadernacidon. Cada una de sus pagmas
permiten una visibilidad total, sin dejar ni
una parte de la pagina mwvisible

Los encuadernadores de pldstico
que sujeta a las hojas por medio de un
gran mimero de anillas de plastico, éste
dispositivo no se dobla, lo cuoal si ocurre
con los encuadernadores de espiral;
como su nombre lo mdica, estin hechos
. con una espiral de alambre que pasa por

una serie de agujeros pequefios
perforados en las hojas.
Encuadernacién cosida

- permanente

- s una enardernacon de

- libertad en la deccion de cubtertas
de papel, carton o tela

- se adapta a documentos de
cnalquier tamaifio

- costosa

- adecuada pam tiradas muy grandes

Encuadernacién perfecta

- usa cola flexible para fijar las
pagmas al lomo

- 110 es una técnica de ofiana

- los documentos no se pueden abnr
del todo

- adecuada pama cubiertas de
papel o blandas

- sOlo para grandes tiradas

- necesita una macguina especial
- permanente
- madecuada para menos de
cmco hogas
- bastante ripxda para 10 y 20 hopas




- tiradas grandes y pequefias - ampha gama de cubiertas de

- puede adaptarse hasta 200 hoyas andlas disponsbles de venta habitnal
- permite la dasificacién por colores
- se puede etiquetar el lomo Encuadernacién espiral
- el utillaje de encuadernar es caro
Sujeci6n con un lomo de pinza de y permanente
plastico deslizable - los documentos se pueden abnir
- barato y modemo del todo
- dlasificacién por colores - sin linite para el nimero de hojas
- N0 permanente - stn Jomo para colocar
- se pueden afiadir mas paginas mdicaciones
- los documentos no se pueden _
abrir del todo 3.22 TERMINADOS Y TIPOS
- madecuada para mas de 10 a DE TERMINADO
15 hogas El terminado se considera un paso
final como. su nombre lo indica, para
~ Grapado lateral darle mejor apariencia al trabajo o
- grapado de delante a atras como un plus en cuanto a utilizacion
- los documentos no se pueden de la publicaciéon.
abrir del todo
- madecuado para mas de Algunas técnicas de terminado
20 paginas especial:
. Cosido con lomo Troquelado. Utilizado en casos en

- grapado por el doblez central los que son utilizadas figuras como
- rapido, barato, accesible y ficil por ejemplo mapas o contornos un

- permanente tanto asimétricos y poco uniformes.
- aspecto barato Su nombre lo indica, este tipo de
- madecuado para mas de 10 terminados se hace por medio de

a 15 hojas troqueles, lo cuales son semejantes a

los cortadores de galletas.
Encuadernacién de anillas

- adecuado para tiradas cortas “Se hace cierto corte en plecas de

- se pueden afiadir mas paginas acero en las prensas de impresion

- ideal para documentos que estindar cortando sé6lo una o dos
requieren una puesta al dia hojas a la vez. Para ello, la figura

- barato y accesible, de deseada se corta en triplay de 1.9 cm
proceso rapido con una sierra y las plecas de acero

I @



se cortan y doblan para adaptarse a
la forma.” ¥

Las plecas, al ser colocadas en el recorte,
~ son lo suficentemente flosas y elevadas

para hacer el corte deseado con cada
mmpresion de la prensa.

Atriles. Quienes se encargan del
terminado tienen atriles en distintos
tamafios que se aplican a carteles
exhibidores u otros impresos que
se prestan para ser colocados sobre
mesas, mostradores o escritorios.

Estampado. Los disefios como
miciales, sellos y medallones entre
otros, pueden ser puestos en
sobrerelieve en papel u otro
material colocando éste en una
prensa entre un troquel de relieve
(abajo) y un troquel de grabado
(arriba), se le puede aplicar o
no color.

Engomado. Las etiquetas y otros
adhesivos pueden ser pegados a
mano o 2 maquina antes o después
de 1a impresion. Se corren menos
riesgos si se realiza después de
la impresion.

Indices digitales. Proceso de
troquelado que proporciona
tabuladores necesarios en el caso
de indices en agendas, directorios
telefonicos, etc.

Foliadoras. Se refiere al uso de un
aparato numerador con o sin otras
placas y material tipografico.
Pueden numerar consecutivamente
o repetir.

Gofrados. A pesar de que existen
papeles con multiples texturas, el
gofrado es la adicién de cualquier
textura en la impresién mcluyendo
los forros después de la misma.

Este proceso se hace mediante
unos rodillos los cuales tienen
grabado el disefio que se desee.

Perforados. “Los perforados
tienen como finalidad facilitar el
recorte, éste lo podemos observar
en los timbres postales. Se realiza a
través de un volante de perforacién que
se adhiere al cihndro siempre y cuando
la técnica sea realizada en una prensa
de cilindro.” *°

Estriado. Este método, como la
perforacion, tiene la finalidad de

facilitar el recorte o servir como
auxiliar en el doblado.

Aunque trata de ser una ayuda de
recorte, su funcion esta basada mas
bien en no facilitar el desprendimiento.
La pleca aislada s6lo comprime las
fibras haciendo el papel mas durable
en el doblez.

*TURNBULL, Acthwir T. Comeamicacié grbficn, Ed. Trillas, México, 1986, p. 383
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“ CONMENTARTION

El disefio editorial es una forma de
comunicacion mediante el uso adecuado
de elementos y recursos que posea para
tal fin. '

En una publicacién existen dos
sustancias elementales como lo son las
imagenes y el texto, pero sin la
presencia de los elementos gréficos que
en muchas ocasiones se llegaron a
considerar como opcionales, hoy son
esenciales para el diseito de una
pagina, las tablas, las frases, los
mapas, los peffiles, diagramas, etc.

Me parecen tan practicos porque
ayudan a comprender mejor un tema
que sea muy complicado y ofrecen
una alternativa mas atractiva para

la pagina.

Considero importantes algunos aspectos
para el uso de los elementos gréaficos:
- Conocer la informacién
- Jerarquizarios
- Determinar la mejor forma de
comunicar

- Procurar no repetir la
informacién de un articulo
- Tener una lectura independiente

Por otra parte, el método de impresion,
los dobleces y el acabado son de igual
forma importantes, pues aunque
comprenden practicamente la parte final
del proceso, deben ser considerados
desde el principio de un proyecto gréafico,
pues estos aspectos influyen fuertemente
en el desarrolio del proceso creativo.

Me atrevo adecir que el tipo de impresion
lo visualizamos inconscientemente al
imaginar ya las primeras ideas gréficas,
incluso pienso que es bueno proyectario
en la mente antes de proceder a entrar a
los detalles tipogréficos por ejemplo.

Creo que el considerar todo esto
apunta hacia menos incovenientes y
titubeos en el camino; también es
importante puesto que de ello
dependera el manejo de imagenes y
demds elementos que compongan el
diseno de una publicacién.



Tener un panorama amplio del ongen y funciones del Consejo de
Recursos Minerales como diente, asi como el conoctmento de los
productos que esta Instiucson genera.



A:ntm de comenzar con el proceso
etodologico de disefio del
Catilogo de Cartas y Publicaciones
2001-2002 del CRM, foe necesano hacer
una mvestigacidn sobre la Institucion,
pues ello me ayudd a conocer mejor al
cliente, al mercado y sobre todo
amentar las bases para llevar a cabo la
solucién del problema.

4.1 ANTECEDENTES
“Bl Consejo de Recursos Minerales es
un organismo federal que tiene como
funcién poncarpal drvrulgar medtante
mapas y publicadones, ha informacién -
bisica sobre nuestros recursos minerales.  orenias CrmmaLes n. Corsszo bu Racumsos MivGuALE,

Cuando el Consejo de Recursos Pacica, Hoo

Namrales No Renovables (CRNINR) El CRM se desempedd en tres ireas:
eatidad que funconaba como una trabajos de exploracién y evaluacién para
secretada de minas llegd a su fin en las grandes compafitas privadas o

1975, nace el Consejo de Recursos empresas pataestatales medtante
Minerales.” ! Conservaba cierta contratos; consultas para organismos

mdependencia, ya que seguia siendoun  gubermamentales y piblico en genenal; y
organismo pubkco descentralizado, con  la obtendon y difusién de mformacén
personalidad juridica y patomonio basica en cmanto a los recursos
propios; tenia atribuciones patecidas a mimerales del pais.

las que ostentaba antes, como explorar,

amntificar y opinar sobte zonas y Desde fmales del régmen de Cados
sustancras que deberian constituir las Salmas de Gortan (1988-1994), como
reservas mineras pacionales y “preparar  parte de 1a politica de povatizacion de

compilaczones geologico-mmeras bancos paraestatales, el papel del CRM

como base para estudios se onentd a una funcidn sobre todo

metalogenéticos regionales™. 2 mformatva, sin defar totalmeate de lado
el apoyo a Ia pequeiia mdustra. Acorde

A partir de 1994, el CRM qued6 bajo oon esa ousma politica de retirar al

la coordinacién de la Secretaria gobierno de sectores empresarniales e

de Comerao y Fomento Industrial industrales, en 1992 se extinguio la

(SECOFI) COFOMI, dejando tmiczmente un

HHFE @

'STAPLES, Ane Dowstiutitrtds dry srurnins dd cubymein Unn Hiriowris sz dad Coscsie dy Rorswrns Mimcnuls, Pecimacn Higo. 1999, 125 pége.
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fideicomiso con funciones bmitadas A
éste y al CRM se transfinieron parte de
sus proyectos, laboratonos, biblioteca,
archivo y personal

El CRM pasé a ser un servicio geologico
generador de informacién y apoyo que le
permite a su vez 2l sector povado realrzar
sus exploraciones, mterpretaciones,
evallaciones y nuevos descubrnimientos.

El objetivo del CRM de identificar y
cuantificar Jos recursos minerales y
“proporcionar & servicio publico de
mformacién Geolégico-minera lo llevo a
la creaci6n del CEDOREM, el Centro

Tdem p. 62

de Documentacidn sobre los Recarsos
Minerales, el coal estaria ‘encargado de
promover la mnvestigacion para ampliar
el aprovechamsento técnico-mdustrial
de los recursos muoemales’, ‘identificar y
promover la ejecucion de obras de
mfraestructura que propicien el
desarrollo de nuevos distatos mineros’,
‘aportar elementos de juicio’ sobre
concesiones y reservas mineras
entre otras.

La Ley Minera de 1992, en el articulo
36, exigia hacer publicos los trabajos
del CRM:

“_..el CRM estara obligado a rendir un
mforme escrito de cardcter publico
sobre los resultados obtenidos con
motivo de las obras y trabajos...”*

El Centro de Documentacién sobre los
Recursos Minenales {CEDOREM)
responde a este afan de dar 2 conocer
los estudios y exploraciones hechas

Con ¢l cambio de gobierno efectaado
en diciembre de 2000 el CRM depende
de la Secretaria de Economsia.

El CRM ubica sus Ofianas Centrales
en Pachuca, estado de Hidalgo, México
y cuenta ademais con Oficnas
Regionales en once estados de 1a
Repiblica Mexicana, tres Centros
Expermmentales y 2 Centros de
Documentacion.

A —



42 INFRAESTRUCTURA

DE INFORMACION

GEOLOGICO-MINERA

BASICA
La cartografia editada es la expresion
concreta del programa de trabajo mas
ambrcioso y de mayor alcance entre los
que desarrolla achntmente el Consejo de
Recursos Mimerales. A través de é se
generan las cartas geolgico-mineras,
geoquinncas y geofisicas, asi como las

temanicas especializadas, que conticnen
coberturas de dos o mas disciplinas.

Estas cartas se elaboran en escalas

1:250 000 y 1:50 000 y tratandose de
cartografia espectahizada, se trabajan
tambsén en otras escalas Los diferentes
tipos de cartas se complementan entre
si, lo que permite obtener mejores
resultados en las diversas aplicaciones de
las cienctas de la Tierra, como sucede
con la bisqueda y exploraci6n de
recursos minerales.

La cartografia mtegral que actmalmente
desarrolla el Consejo debe ser enteadida
como la representacion grafica de todos
los fenémenos geoldgicos que ocurren
en um region, las rocas que son testigos
de ellos, su geometria, la superposicion
de eventos y sus edades. Es, en otras
palabras, la historia de una fraccién del
planeta representada en un wapa. Lo
mteresante es que esta historia puede ser
lexda por ojos entrenados y con ello ver
mas alla para mterpretas y encontrar los
recursos naturales que el hombre puede
aprovechar mcionalmente. Una carta

geolégico-mmera debe verse como el
producto de la actividad basica que
genera proyectos de exploracién
especificos, al estndtar y entender el
origen de los depostios minerales en un
ambiente geologico global.

La explicaci6n y comprension de la
evohucion detallada de una region, asi
como el ongen de la presencia de los
yaamientos mmerales probados y
probables, son el objetivo pomordial de
estas cartas. De esta manera, el
descubrimiento de nuevos depositos
minerales no depende de la suerte o de
la moversion de grandes capitales, smo
mis bien, del correcto entendimiento y



atmada mterpretacién de todos los
fenémenos geologicos que ocurten en
cierto momento y en determinado lugar,
pedectamente consistentes con las
teotias de ha vectonica de placas y de los
modelos conceptuales de exploracion de
yacimientos. Asi, la cartografia mtegral
es la mas completa representacién de
una estrategia de exploraciéon racional,
productiva, rentable y eficiente.

4.2.1 Cartas geoldgico-mineras

Escala 1:50 000 y 1:250 000
La cart2 geologico-mimera revine los
aSpectos mas importantes y de interés
para el sector minero, por lo que
constituye una nfraestructura basica
para el analisis, la mterpretacién yla
seleccidon de areas susceptibles de
prospeccién y exploraci6n minera a
nivel regional y/o local. Cada carta
mclaye informacién georeferenciada
en fisiografia, litoestratigrafia,
estructural, de alteraciones y de
yacimientos minerales.

La etapa micral de trabajo de gabinete
tncluye la recopilacion, mtegracion y
reinterpretacidn de la mformacién
geologica existente A ella le sigue la
interpretacidn de imagenes de satélite en
forma digital y un periodo de mvestiga-
aon y trabajos en campo. El resultado
del procesamiento de este gran volumen
de mformacion es supervisado y
validado por Comités especializados,

antes de ha digitahzacion y edicidéo
fmales. Con la mtencién de proporcionar
un mejor sexvicio de mformacion
geologica al sector minero, se ha
disefiado una mueva presentacién de
productos, que incluye temas adicionales,
que se presentan en la parte lateral de la
carta principal, segun sean los
requenmientos de los usuanios

4.2.2 Cartas geoquimicas

Presentacién basica

Escalas 1:50 000 y 1:250 000
huﬁhdnddeatebpodcmta&smuy
ampha A partic del analisis geoquimico
de las muestras colectadas en sedimentos
activos de arroyo (malla -80) se puede
obtener una gran cantidad de datos de
concentracién de elementos quimicos,
asi como su dispersién y distribucion en
grandes superfices. De ellos se pueden
definir zonas con posibiidades de
contener depdsitos minenales, de
acuerdo comn las relaciones geolégicas y
geofisicas que logren establecerse a
partir de mformacion existente. El
tratamiento estadistico por percentiles
(porcentaje de que determina la cantidad

ﬁ



del mineral en determinada 4rea)
muestra objetivamente los valores
contrastantes con respecto 2 la media.

Los valores mas altos se sefialan con
tonos de rojo en tres tamafios de
draulos diferencuales, siendo los mas
grandes los que mdican la maxima
concentracion del elemento. Las
muestras se analtzaa por 31 diferentes
dlementos (ICP), editindose 10 de ellos
en otras tantas cartas, dependiendo del
ambiente geologico-minero y su respuesta
geoquimica, aunque generalmente
mdcluyen oro, plata, plomo, zmc y cobre.
La densidad de muestreo es del orden de
una muestra por 35 km?, en escala

1:250 000, y una cada 5 km?, en escala
1:50 000. En este imbsto se cuenta
productos destinados a enrniquecer los
trabajos de exploracidn, brindando al
usmano presentaciones hasta con cuatro
temas adiconales.

El objetrvo es que todo el volumen de
tnformacién que se produce sea

accesible con retativa facilidad para el
sectof munero y pueda utilizado en
forma versatil, eficsente y oportuna. Esta
mformacién no excluye la posibilidad de
moorporar auevos datos, con mayor
detalle, que sean generados en proyectos
de exploracion y/o mvestigacién
desarrollados por quien adquiere la
tnformacién del Consejo.

Esto hace posible que el vsvario pueda
disponer de la informacién en funcién
de la actiidad espedifica que desarrolla
dentro de la geologia minera y, en
general, en cualquier rama de aplicacién
de las dencas de la Tierra.

4.2.3 Imagen de satélite

Presentacion basica

Escala 1:50 000 y 1:250 000
A partir de modgenes de satéite Land Sat
TM, de 1993, se realza un proceso de
COTLE € MSeICHON para CONSHILIr un mapa-
imagen dentro det formato INEGI, en
escahs 1:50 000 y 1:250 000, con su
consecuente georeferenciacién.

[WAGEN DR SATHLITE
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Postetiormente se efectia la
combinacion de bandas, empleando la
mezcla 7-4-1, que para fmes geoldgico-
mmeros se considera que es ]a mas atil,
mostrando coloraciones rojo-naranja,
que xdentifican a los 6xidos de hierro;
verde, para destacar a ba vegetacidn, y
azules~cyan, para los hidroxidos o zonas
con alto contemido de humedad. Sin
embacgo, de amerdo 2 requermmientos
especificos, se puede sohatar la
combinacién de bandas que m4s
convenga a los objetivos del usuario.
Producto disponible anicamente de
acuerdo a las cartas editadas

4.2 4 Cartas magnéticas
Son producto del procesamiento de los
datos generados a partir de
levantamientos 2eTOMAENENCOS Y
permiten obtenet en forma tmdirecta los
rasgos litologicos y estructorales del
subsuelo, identificando zonas favorables
o prospectivas para h localizacion de
yacimientos minerales. En algunos casos
hacen posible Ja deteccion directa de los

depdsitos asoctados a minerales
magnéticos. En ellas se representa con
colores ha mntensidad del campo
magnético total registrado en el avidn a
una altura constante de 300 m en lineas
cada 1,000m, moorporindose también
rasgos toponimicos y coordenadas de
anomalias en el terreno.

Estin disponibles para el profesional
mteresado en escalas 1:250,000 y
1:50,000, con coordenadas de
georeferenciacién y rasgos topomimicos
en las sigentes presentaciones.

425 Combinaciones
de cartas Magnéticas

« Carta magnética de campo total
Escalas 1:50 000 y 1:250 000
La presentacién puede hacerse en mapas
de contomo, en papel bond o
semifotografico. Consisten en mapas de
mtensidad de campo magnético total,
obtenidos de levantamientos
aerogeofisicos. La mtensidad de campo
magnético estd representada por curvas
de isovalores en nanoteslas e mtervalos de
oolores, mdicindose los altos magnéticos
con color rojo y los bajos con azul

La representacion de los cuerpos
magnéticos es dipolar.

Ademis de las respuestas de rocas,
estructuras y, en algunos casos la
deteccion directa de yacomentos
asocrados de fierro, estas cartas permiten

i I-i : m



LCANTA MAGHETICA DH CAMPO TOTAL 2. CARTA MAGNETICA DE CAMPO TUTAL O£ ERLIEVE 2N COLOR O Gits 3. TEXTO GUIA DE LA caxTA
MAGKETICA 4. CARTA MARNETICA DH CAMPO TOTAL ZE00CINGO AL POLO, EN MAPA DE CONTORNO S, CANTA MAGHETICA DE CAMPO TOTAL REDLXINO
A-LPCID, DE YELTEVE EN 00Ok O GRrs 6. CARTA MAGMETICA DE CCRITORNO BN OCLOR DE LA MRIMERA DAINVADA VERTICAL DEL CAMPO TOTAL
FEDUCDO AL FCLD 7. CARTA MAGNETICA DE REUEVE EN COLOR O GRS DR LA PRIMERA DERIVADA VERTICAL DEL CAMRO TOTAL REDUCITO AL POXLO .

wdentificar los cuerpos que poseen
magnetismo remanente. Ao, estin
wdentifsicados en estas cartas algunos
elementos lstomagnéticos y los
estructurales mas obvios. El producto de
la combmacién de este t1po de carta con
el de las cartas de reduccdn al poloy la
pumena derrvada vertical, en contornos
y/o relieve, proporciona diferentes
rasgos estructurales y htoldgicos.

* Carta magnética de campo

total de relieve en color o gris

Escala 1:250 000

Estas cartas tambsén se presentan como
mapas de relieve en color y gos, en papel
bond o semifotogrifico. La intensidad
contrastes deatro de una gama de
colores (o gnses)., en donde los altos se
mdican con rojo y los bajos en azul El
rebeve se obtiene al produdir una
llummacion sobre el mapa, en la

direccién e mdmacién que solicite el
mteresado, en funadn de las tendencias
de las anomahias magnéticas que desee
resaltar. Esta es una representacion
virtual de Ja mntensidad del campo
magnético total, que pertute reakzar las
respuestas para visualizar mejor las
anomahas, tanto de estructuras
regronales como de cuerpos locales.

* Carta magnética de campo total
reducido al polo, en mapa de contomo
Escalas 1:50 000 y 1:250,000 '

Se presenta como mapa de contorno, en
papel bond o simgfotografico, en curvas
de tsovalores, en nanoteslas, con
mtervalos de colores. El campo
magnético representado es producto de
un procesamiento que calcula los datos
de intensidad del campo magnético total
smnulaado que tiene una mclmacson de
90°. Este proceso transforma anomalias
dipolates a anomalias monopolares,

_—m



centradas bajo los cuerpos que las
origman, siplificando la mterpretacion
de los datos. Es aplicable tanto para
tendenceas regionales como para
estructuras locales y la representacion es
verdadera en caso de rocas con

racibn nduce

* Carta magnética de campo total
reducido al polo, de relieve

en color o gns

Escala 1:250 000

Se dispone, igualmente, de representaciones
de mapas de relieve en color o gris, en
papel bond o semifotografico. En este
caso h mtensidad de campo magnético
esta representada en contrastes de color
(o gris), dentro de una gama que va de
azul al ropo, mdicando bajos y altos
magnéticos, respectivamente.

El efecto de relieve todimensional del
mapa se obtiene al producy thmmacitn
en certa direccidn, ka que, funto con el
angulo de mcimacion, se puede
proporcionar a soliciud del usuarnio,
dependiendo del rumbo de los rasgos
estructurales que desee resaltar. A partir ded
analisss de 2 6 mas mapas con diferente
diecadn de fuminacion se obtiene el
mejor tealce de las anomakias presentes en
ha carta. Los mapas mis usuales son los
elaborados con tmmacion de direccién
N, NE, NW y W, con incheacion de 45°.

* Carta magnética de contorno en color de
Ja pumera denvada vertical del campo total
reduado al polo

Esalas 1:50,000 y 1:250,000

Esta carta se presenta con mapas de
contomo de color, en papel bond o
semufotografico y summisira ka
representacion grifica, en curvas de
wovalores e mtervalos de color, de datos
que comesponden a la pomera dervada
vertical (calcatada o gradiente verocal con
nanostelas/metro, la cual se define como la
pendiente o gradsente del campo
magnético en la direccion vertical. Un
mapa de estas caractetisticas realza
anomalias de corta longitud de onda y
suprime los de mayor longitad, que
corresponden a la componente
regional de los datos magnéticos,
permrtiendo analizadas respuestas de
cuerpos relativantente pequefios
emplazados a poca profundidad, asi
como de zonas de crzalla.

* Carta magnética de relieve en color o
gus de la prmera derivada vertical del
campo total reducido al polo

Escala 1:250 000

Se proporciona en mapas de relieve en
color o gns, en papel bond o
semifotogrifico. La obtencién de
mmégenes de relieve , con diferentes
direcciones de fummacdn de la primera
denvada vertical

Tiene la ventajz de que cada mapa
permite realzac las anomalias que son de
poca intensidad; con dos o mas mapas
de diferentes haminaciones es realizar un
buen analisis e la mformacion
magnetométaca, cubniendo hneamientos



magnéticos de diferente rumbo. La
combmacion de este mapa con los de
campo total y reducadn al polo propor-
aona diferentes msgos estructurales y
ltologicos de la geologia de una carta, por
lo que un andlsis completo mvohacrarh has
cartas mencionadas.

4.2.6 Cartas radiométricas
de Alta resolucién

* Modelo digital de elevacion del terreno
(MDE) con una cobertura
magnetométnica de campo total,
reduccién al polo o primera
derivada vertical
Escala 1:250 000
Al modelo digital de elevacion del
terreno, en presentacion relieve, se
adiciopa una cobernira magnetométrica
auya mtensidad esta representada por
voa gama de colores que va del azul al
rojo. Esta cobertura puede ser del
campo magnético total, de reduccion al
polo o de pnmera derivada vertical 1a
ventap de esta representacion &s que las
apomalias magnetométricas se pueden

MARS DB OONTUSNG DE CAMPD MAGNETICO TOTAL

visuahzar espacalmente en el contomo
topogrifico, relacionando la superficie
con las respuestas geofisicas del
subsuelo. La combinacon de éstas y
otras coberturas, como la geologia, la
geoquimica, efc., permiten realizar
mterpretaciones mtegrales en forma
ripida y versatil. Se puede adquinr en
papel bond o semufotogrifico.

= Mapas de contomos de campo
magnético total

Escalas 1:150 000 y 1:250 000
Corresponden a la mformacién
aeromagpética procesada y que no ha
sido editada para su publicacién.'La
informacidn de este mapa, combinada
con la de la trayectora de vuelo,
facilita ]a mterpretacién magpética, ya
que permite realizar zonamientos y
definir tendencias magnéticas,
disciminando 1as que se generan por
la direccién del vuelo. Se presentan en
mapas de curvas de isovalores, en
nanoteslas, como heliogrifica en
blanco y negro.
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4.2.7 Archivos de datos digitales
de campo magnético total

Con los datos diggtales es posible
obtener toda la vaniedad de productos de
este tipo que ofrece la Instiucion,
ademas de estimaciones cuantitativas de
profimdidad de los cuerpos magnéticos.
Estos archivos conticnen las distintas
lineas de vuelo, asi como también las
coordenadas de locahzacion por cada
punto muestra o fiducsal y & canal
de vuelo comprenden lineas normales en
la direcaon N-S y lineas de control en
direcci6n E-W. El formato ASCIT
suministea, para cualquser linea de
referencia, con respecto al irea de
estndio (encabezado), datos en metxos
para las vatables X (ocoordenada UTM
en la dwreccion X); Y (coordenadas UTM
en ka direcadn Y); Z (intensidad de
campo magnético total, en nanotestlas);
NF(mhneroﬁdm:'al) NL (admero de
sohumdosscgtmdalbm.lmﬁodem
hoja formato INEG], o un irea

espedifica defmida por el usuario, y estan
dssponibles en disco compacto, disco
flextble o disco Zsp.

428 Cartas Geolgico-Mineras
y Geoquimicas en
archivos digitales
El uso cada vez mis extendido de
sisternas computacionales en la
aplicacon de la cartografia tematica,
medunnte los sistemas de mformacién
geografica, ha dado lugar a que el
Organsmo esté en capacidad de poner 2
disposicién del publico vsuvario, en
archivos digitales (disco compacto), la
mfonnaaonqucgencmmdxsumos




L. Casra GROLOGICO-MINERA DIGITAL OON BASE DE DHICE
L AOONAL 2. CARTA GBOQUIMICA TXGITAL

El objetivo es que todo el volumen de
mformacién que se produce sea
accestble con relativa facitidad para el
sector mmero y pueda utilizado en
forma versitll, eficiente y oportuna. Esta
informacién no exchiye la posibilidad de
meotporar mevos datos, Con mayor

detalle, que sean generados en proyectos -

de exploracion y/o mvestigaciéon
desarrollados por quien adquiere la
tnformacion del Consejo.

El archivo digital del mapa geoldgico-
minero estd disponible en disco
compacto, en los formaros ARC/INFO
y DXE El tamafio del archivo vada de 6
a 8 megabytes para b escala 1:250 000 y
de 4 a 7 megabytes para la escala

1:50 000. Estan mtegrados los niveles de
mformacion correspondiente a la base
topogrifica; contactos peolégicos;
geologia estructural; yacimientos

Con base en ello & uswario podri utilizar
indistintamente cnalquier cobertura o
combimacion de ellas y también agregar
la mformacion que teoga disponible o
que genere.

La impresion la podei llevar a cabo tanto
en una IMpresora CoOMUN COMO en un
sofisticado plotter, realizando las
combinaciones deseadas de los niveles
de informacién, acercamientos y
esquemas, entre Otros.

La presentacion digital esti disponible en
disco compacio, en formatos ARC/vew
y ARC/INFO. El tatatio del archivo
varia de 5 a 7 megabytes. Coenta con la
integracion de 1a base de datos
refacionad al de los 31 elementos
amalizados (ARC/VIEW).

El vsuano podra mdwr la mformacién
adiconal que genere, asi como modificar
los datos; realizar estadistica geoquirica
de los elementos, modificar la
presentacion de senes de resultados,
combinar elementos & tmprimir las vistas
requeridas 21 tamafio deseado, por medio
de una tmpresora comin o un plotter

&

Carmgeologmo—mmemdigmlconbase
de datos relacional

Esta dispomnible al publico en disco
compacto, en formato ARC/VIEW y/o
ARC/EXPLORER, conteniendo un
archivo que vada en tarsafio de 6a 12
megabytes. Contiene los miveles de
mformacon meegrados de la carta
geolégico-minera basica. Como
mformacion adicional proporciona
tablas en formato DBE, de bases de
datos relacionales onientados



espacialmente 2 objetos, con los
siguientes temas: geologia, geologia
archivo técnico-histonico del Organismo,
muestreo e mfraestructimra.

429 Carta geoldgica de la
Repablica Mexicana

Publicada comjuntamente con el
Inststito de Geologia de la UNAM, esta
carta, 2 escaha 1: 2 000 000, con su texto
exphcatvo, constituye un esfuerzo
notable de compilacién e mterpretacién.
En ella se emplean 76 unidades
estratigrificas, lo que moplscd
unportantes modificaciones cualitativas
en la representaciéon de la historia
geologica de México, respecto a
verstones antedores. El logro central de
esta obra es poner a disposicion del
pubhico mteresado un doaxmento basico
y actmaltzado sobre el conoamiento de
la naturaleza geoldgica del pais, que es
una de las mis complefas, oicas e

4.3 PUBLICACIONES
4.3.1 Boletin técnico
COREMI

Pubhcacién bimestral gratutta del
Consejo de Recursos Mmerales, que
tiene por objeto difundir informacén
diversa de tnterés pana el sector mmero.
Sus péginas contienen articulos técnicos,
mformacién y noticias relacionadas con
actividades de explomacién y explotacén
minera en México y en América Latina,
asi como resefias de eventos mmportantes
efectuados en foros nacionales e
mternacionales y notas relatyvas a
actividades mmeras desarrolladas por el
Consejo de Recursos Mmerales.




4.3.2 Compendios de geologia
y mineria

Con esta nueva senie e Consejo de
Reaursos Minerales pone a disposicién
de los mteresados el producto de
mvestigaciones llevadas a cabo por su
personal técnico en todo d pais. En
algunos casos estos doarmentos son el
producto de anos de mvestigacién y
estudio concentrados en alguna zona
cuyas perspectivas pama la exploracdn
minera lo ameataban. En otros, son &
resuttado de la combinacion de muchas
mvestigaciones 2 lo largo de afios, el
empleo de gran cantidad de mformacién
y la vtlrzacién de las mis modernas
tecnologtas para la elaboracidn de
cattografia geolégico-minerz,
geoquimica, 2eTomagnética y tendtica
especalizada. Los sigutentes sos los

pruneros titalos de la sene.

* Geologta y geofisica de la Reserva
Mmera Nacional
El Barquefio, Guauchinango, Eda
de Jalisco.

* Geologia y yacmientos mmerales de la
Carta Cananea,
Estado de Sonora. Clave H12-5,

- Immn" m’ ju yw
mmplicacion mmera de la zona de
Zihuaranejo, México,

a parur de datos aeromagnéticos.

* Geologfa y geofisica de la Asignacion
Mmera San Pablo, Stnakoa

* Geologia y yacmientos minerales
ZRMN. Pmos Altos, Mpio. de

<&
X
-

Ocampo, Eda. de Chihuahua.

* Geologta y geofisica del proyecto
Cexxo Preto, Durango, México.

* Exploracién aeromagnética por
minerales metilicos en la Mesa Central
de Méxxco.

¢ Cartognfia geologico-mmera y
geoquinica. Tetela del Rio, Guerrero.
Clave E14-C16, Escala 1: 50 000.

* Geologia y geofisica de la Reserva
Minema Naconal Matehuapil,
Zacatecas.

* Geologia y yacimsentos mmerales de la
Carta Colonda Oaxaca. H12-B66,
Escala 1: 50 000, Estado de Sonora.

* Bosquejo histonco del zinc

4.3.3 Monografias
Geolégico-mineras
Esta serie constituye uno de los
proyectos importantes del Consejo de
Recursos Mimerales. A través de ella, el
Organismo contribuye a enriquecer y a
divulgar el conocmiento del potencial
del pais en mateca geologica y minera.
En sus vohimeones por entidad federatva

e ——————————————————————— )



se incluyen mumerosas fustraciones
sobre aspectos geograficos, geologicos y
mmeros y se descrben el medio fisico, la
mfraestructura que apoya la actividad
productiva y la geologta de cada estado
como marco de la metalogenn y de la
actividad minera desarrollada en su
terctono. Como apoyo a la exploacién
minera se aporta l2 mformacion
cartogrifica con que se cuenta,
incluyendo cobrimientos fotograficos
aéreos y de imagenes de satélite
También se mmestz ha estructura de Ja
mdustria minera en los estados y se

Se proporcionan, igualmente, datos
relativos al volamen y valor de fa
produccién minera y se perfilan
perspectivas de desacrollo minero,

denivadas tanto del anihsis de zonas
mineras aCtivas, que cuentan con
factibihdad para constitutrse en ireas
productoras, como de superficies
geologicamente prospectivas y de nuevos
proyectos mineros en desarrollo.

4.3.4 Anuario estadistico
La infonmacién estadistica adquiere una
decistones en & mundo de los negocios
se vinculan cada vez mas a la
disponibilidad y uso eficaz y productivo
de una gran variedad de datos.

-LammmmmmMémm,como
nivel mundial es sensible a las actuales
teadencias de globalizacién econémica,
requiete el zpoyo que de manera répida
puede brindar una publicacién que
contenga informacion bisica y
actualizada de utilizacién frecuente. Este

ANUARIO ESTADISTIC
DE L4 MINTRA SENEAN
199K
BWCION (995




Annario Estadistico la surninistra a través
de datos relatvos a produccién,
exportaciones, mportaciones,
cottzaciones mternacionales y produccién
mumndml para una gran vagedad de
productos, metalicos y no metalicos,
ademds de otros mdicadores utiles sobre
la industria siderfirgica y principal
centros productores del pais.

4.3.5 Directorio de la

mineria mexicana
Esta nueva edicion del Directonio
representa un avance en el esfuerzo del
Consejo de Reairsos Mimerales para
proporcionar a a mdustria un
mstrumento atl Imprescndible en las
empresa, este valioso documento
brinda alrededor de 1 500 referencias
de empresas mineras que operan en
todo el pais, tanto en el campo de los
minerales metilicos, como en el de no
metihcos. Este volumen proporciona,

por estados, datos basicos de gran
utilidad, como ubicaciones precisas de
minas, plantas de beneficio o fundicon
y oficinas, con sus direcciones y
teléfonos, ademas del tipo o tipos de
productos o servicios generados por
la empresa.

Asimismo, presenta los datos
relevantes de mis de 350 empresas
dedicadas a2 summistrar maquinaria,
equipos e msumos a la mdustria
minera y la mformacion basica que
identifica a aproximadamente 400
consultores que operan en discaplinas
o especialidades vmculadas a la
exploracién y explotacién mineras. El
Directorio también proporciona
informacién sobre dependencias
oficiales, organtsmos piblcos y
agrupaciones 0 asociaciones del sector
privado relacionadas con la mineria.

4.3.6 Catilogo de

informes técnicos
Las técnicas de exploracién minera
ban evoluctonado con el paso del
tiempo. Actualmente, las aplicaciones
modermnas, como la interpretacidén de
imagenes de satélite, los
levantarmientos geologicos y los
estudios geoquimicos de onentacion,
los geofisicos aéreos y terrestres o el
andlisis computarizado de datos de
campo y laboratornio, entre otras,
permiten evidenciar depdsitos
minerales ocultos y con ello multiplicar
reservas y proyectos.
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CATALOGO DE INFOSDMES TBONIODS.

En el México de hoy estos avances
pueden ser mejor aprovechados y
complementados gracias a este valioso
volumen, que presenta, por estados, las
referencias basicas de mis de 6 000
expedientes de informes geoldgicos,

geofisicos, fotogeoldgicos, geoquimicos,

de visitas de reconocmiento y de
convenios y contratos de diverso tipo.
La mformacién contenida representa
camnco décadas de trabajo en las que se
acumul6 un rico acervo de mvestiga-
ciones de todo tipo y que solo hasta
fecha muy rectente se ha dado a la lnz
publica, para provecho de 1a mineria

4.3.7 Inventarios de rocas
dimensionables
* Los Granitos de México
El contexto geologico de México
ofrece enormes perspectivas para la
exploracién y explotacién de diferentes

tipos de rocas dimensionmables, entre las

que destacan, por su abundanca, las

graniticas. Bstas constituyen una
opcaén muy atractrva en la rama de la
construccion por su gran vanedad de
colores, texturas, dureza y belleza en
general Este catilogo contiene
fotografias de ejemplares pulidos de
gramito colectados en 211 localidades
de 24 estados de la Republica y para
cada muestra se indica el potencial
volumétrico y sus caracteristicas

petrogrificas.

* Los marmoles de México

Stendo ¢l marmol una roca costalina
fonmada por metamorfismo regional o
de contacto, a partit de caliza densa o de
dolomia, reiine dos condsciones
fondamentales que se presentan con
mucha frecuenca en ha geologia
mexIcana, por loque se puede asegurar

LOS GRANI
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IHVENTARIO DE #0CAS DESENSIONABLES. LCs Gramimos DE Mexioo.
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menor medida, para la mdustoa minero
metalirgica, asi como para ha generacién
de energia en plantas carboeléctricas,
este documento adquiere una espectal
mmportanci, ya que los yacioientos del
estado de Coahuila son achralmente la
imica fuente de carbon coquizable
(catbon que produce mas calor en las
fundidoras de acuerdo a sus
camctegsticas) o siderargico en México.
Los resnltados que presenta este estudio
permiten vishumbrar perspectivas
prometedoras pama el futuro, ya que se
identifica un smportante potencial para el
desarrollo de nnevas reservas, lo que
representa una posibiidad alentadom de
atencion a la demanda maciomal

Inventamo D8 socas Los sisucs 55 D8 MawoD.

que en el pais existe un gran potencial
marmolero. Bl objetivo principal de
este catilogo es dar 2 conocer la gran
vaniedad de marmol que se puede
encontrat en e territono naconal, su
localizacdn, sus pronctpales
caracteristicas y ha wnfmestructura con
que se arenta en cada region. Se
presentan 226 muestras pulidas de
marmol, recolectadas en los
yacimientos y afloramientos mis
conocidos, sin agotar con ello el
potencial marmolero de México.

4.3.8 Inventarios por sustancias
« Inventano minero y exploracion del
carhon en e estado de Coahuila
En virtnd de las pecesidades de un
adecmado abastecunsento de carbon para
Ia mdustrea sidertrgica del pais y, en




* [nvenwzrio de zonas potenciales pam
exploracién por fluorita en & estado
de Coahuila

La destacada presenca mamtenida por
México durante afios en b producaon
de fluonita motivs el desarrollo de un
programa para determinar un mveatario
de zoms potenciales para exploracdn
pof este importante mmeral no metihco
El resultado fue a identificcacidn de 32
areas anomalas susceptibles de contener
depositos, que fueron dasificadas, de
acuerdo 2 su importancia geoldgyca, en
tres gropos de pooridades. Se cabacaron
mis de 500 m4d toneladas, habiéndose
seleccionado 71 lotes y 14 dreas en
donde e ambiente geoldgico y las
evidencias de mineralizacidon son
muy favorables.

Documento de grao utilidad paca
especialistas

4.1.9 Desentrafiando los secretos
del subsuelo. Una historia
conmemorativa del Consejo
de Recursos Minerales

pagmas nos Heva 2 un recornido por
distintas fechas, gsucesos, aramstanctas y
sstuaciones que, en e tanscurso de
para los objetivos de ka institucién bajo
sus diferentes nombres. Asi, las
explonacones y descubnmientos de
yacionentos minerales de gran
mnportanca para & sector; los estadios

1 o DEsmafuNDO Lot sacyaTos DH. U@ 0. UnA HEToRa
COrMBMORATTIA Ol CONs@io DE Recumis MisapaLks

evolutivos de su desarrollo tecnologico;
b creciente cooperacitn téomica,
medtante convenios con Oras
tostituciones nactonales y extranjeras; los
diversos problemas, mduso
presupuestales, que se han tendo que
afrontar y hasta los lamentables
acadentes de tabajo sufridos por su
pe=aonal, son pasajes histoncos que
facilitan comprender, en una forma clara
y sucmnta, los logros mstitucionales
alcanzados durante cinoo décadas.



CONITNEANRITOS

Ei Consejo de Recursos Minerales es
una Instituclén muy valiosa dentro de
nuestro pafs, pues en elia se
encuentra un archivo de importancia
histérica en cuanto a geologla y
minarfa se reflere, por lo que creo que
conoceria a fondo es una buena forma
de entender sucesos que actualmente
ocurren en la naturaleza.

La informacién que el CRM proporciona,
no s6lo s de inerés a especialistas,
pues mantenemas informados de os
tantos fenémanos y desastres naturales
que ultimamente han surgido afectando a
diferentes partes del mundo tlenen sus
antecedentes on ol afan del hombre por
desarrollarse Industrialmente y la mala
utizacién que hemos hecho de los
recursos naturales.



Mcisdelegiay diseie del Catiloge de Cartas
y Publicaciones 26001-2602 del CRM

Conocer algunas propuestas metodologicas de disefio y aplicar un
método formal en el disefio del Catilogo de Cartas y Publicaciones
del Consejo de Recursos Minerales para dar ongen a un proyecto funcional.



2001-2002 del CRM

¢Qué hacemos cuando nos encontrarnos
frente a un problema grafico o cualquier
otro problema de la vida cotidiana?

En ocasiones nos valemos de
conocimientos, de experiencias
anteriores vividas, o buscamos ayuda
de alguien o algo que pueda
facilitarnos salir de dicho problema.

Ongmalmente, y a veces de forma
mconsciente Organizamos en Nuestro
pensamiento qué vamos a hacer primero
y qué después, acumulamos ideas y, si
SOmOS pacientes, NOs tomamos tiempo
para darle la mejor solucion.

Asi como creamos una rutina en
nuestra vida personal, el el disefio
grafico existen diversas formas de
llegar a solucionar un problema y para
ello es necesario abrir un camino, el
cual nos facilite Ia llegar a ella. El
ordenamiento de esos pasos ayuda ain
mas a conseguirlo. Ese método que
aplicamos constituye un proceso, por
€s0 a cuntinuacién veremos el
significado de conceptos como
metodologia para entender lo
importante que es hacer uso de una de
ellas o hacer nuestro propio método a
partir de metodologias de especialistas
en en campo del disefio.

5.1 METODOLOGIA
Metodologia. Ciencia del método.
Conjunto de métodos que se siguen en
una mvestigacion cientifica o en una
exposicion doctrinal. !

Una metodologia es una disciplina
que fundamenta, justifica o respalda un
autor. Es un camino que nos facilita la
solucion de problemas.

Se puede hacer un modelo o método de
disefio para adaptardo a cierto trabajo
o necesidad.

Método

“Conjunto de reglas que deben
observarse para poder alcanzar, con
rapidez y provecho, un fin determinado.
Los métodos coinciden en su esencia y
se diferencian unicamente en su forma,
ya que ésta cambia segun el objeto al
que van dirigidos.” 2

“La actividad de disefiar se convierte en
una serie de acciones sucesivas que, al ser
realizadas mdividualmente o por un
grupo humano, permate llegar a
resultados en el trabajo con mayor
rapidez y seguridad, con economia de
esfuerzo y sobre todo, con un alto grado
de responsabilidad de respuesta.”

“Todo ordenamiento metodoldgico es
un proceso que parte de una srtuacion
elemental manifestada por medio de
una demanda verbal, amparada por
una serte de circunstancias que
apoyan la realizaciéon de un objeto;
por decirlo asi, es la materializacién
de la palabra mediante una serte
progresiva de codificaciones y
decodificaciones, en las cuales se
resume el encargo verbal.”*

m

Diccionano de ta Real Academia fi

*GROLIER. Enciclopedia Iistrada Cumbre, 8* ed., Ed. Grolier, USA, 1978, Tome VIIL, p. 221

OLEA, Oscar. Metodvlogia para of disciie srhoms, arguitecinics, industrial y gréfice. Ed. G
‘Thid

Gilli, barcelons, 1985. 159 p.



Bernd Lobach define la metodologia
como “el conjunto de posibles
relaciones entre los tres procesos
necesarios para la realizacion de
un disefio:

1) Proceso creativo
2) Proceso de solucidon
3) Proceso de disefio

Gui Bonsiepe se refiere a ]a metodologia
como “un conjunto de recomendaciones
para actuar en un campo especifico del
problema-solucién”

Podemos afiadir que la metodologia es
una herramienta necesaria para la
solucion de un problema, pues ella nos
guia paso a paso para resolvero.

problema y el cammo a la solucion
dependera de la complejidad del mismo.
En este proceso mntervienen elementos,
herramientas y cuestionamientos los
cuales seran indispensables durante el
desarrollo de la solucion.

“Los procedimientos sistematicos son
utiles en el campo del disefio, para evitar
acciones arbitrarias o los recortidos
mtuitivos  a través de una basta gama
de posibilidades”

A continuacidon presento algunas
metodologias de distintos autores, en las
cuales podremos observar que, st bien el
fin de éstas es la solucion de un
problema, el proceso varia en cada una y

por lo mismo pueden convenir a
problemas con diferentes caracteristicas.

METODO DE PROYECTACION
DE BRUNO MUNARI

El autor explica cada uno de los puntos
de su método de proyectacion.

- Enunciacién del problema. El
problema que se ha de abordar
puede ser mdicado al disefiador
por la industnia, de acuerdo con
un analisis de las necesidades, o
bien puede ser propuesto por el
disefiador a Ia industra. Se ha de
presumir que el problema esté
bien definido, o en otro caso se
ha de hacer una definicién exacta
del mismo, ya que si se parte de

una manera equivocada todo el
trabajo se altera.

- Identificacién de los aspectos
y las funciones. El problema se
analiza bajo dos componentes
principales: el fisico y el
psicologico. El componente fisico
se refiere a la forma que ha-de
tener el objeto que se ha de
proyectar, y el componente
psicologico se refiere a la relacion
entre el objeto y su usuario. En
lo que se refiere a la parte fisica,
se hace una comprobacién
cultural, historica y geografica
para ver si este aspecto
particular ya ha sido abordado
por otros pueblos o en otros
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lugares. De estas informaciones
se pueden obtener datos que
pueden incluso modificar el
mismo problema.

Limites. De acuerdo con otros
datos que pueden deducirse de
una mvestigacion sobre el iempo
de duracién del objeto (ha de ser
una cosa que se usa o se tira, o
bien un objeto que ha de durar
afios?); sobre si se han de utilizar
partes prefabricadas, por razones
econdmicas; sobre el conocimiento
de reglas o prohibiciones particu-
lares; sobre determinadas formas o
colores, y en fin, sobre exigencias
del mercado (un jabon negro no se
vende, porque parece que ensucta
las manos); se llegan a determinar
los limites del problema. Los ele-
mentos de la proyectacion se han
de identificar dentro de estos limites.

Disponibilidades tecnolégicas.
Se ha de tener en cuenta que el
proyecto se ha de realizar con
materias y técnicas determinadas,
con el fm de obtener el mejor
resultado con el menor costo.

Creatividad. Aqui entra en
esencia la creatvidad del disefiador
Sabe que una creatividad de tipo
artistico, lirico, fantastico, no sirve
para una buena proyectacion,
precisamente porque chocaria con
los limites antes propuestos. No

tiene la menor idea de lo que
puede salir de sus elaboraciones de
datos, hasta que su creatividad no
opere aquella sintesis de los
elementos recogidos, sintesis que
ha de llevar a 1a fusi6n 6ptima de
todos los componentes. Solamente
entonces apareceri la forma global
del objeto a proyectar, forma que
el disefiador acepta como forma
l6gica. De este tipo de creatividad
puede hacer una estética de la
l6gica, que se puede hallar en
otras formas naturales: en las
conchas, en las formas vegetales,
animales, minerales, en las que la
forma es el resultado de
consecuencias logicas.

- Modelos. De esta sintesis creativa
nacen los modelos, al natural o a
escala, segun los casos. Estos
modelos se someten a un examen de
seleccion, por parte de algunos
tipos de usuanios y de los que
quedan, el disefiador elige el mas
sencillo y pasa a proyectar los
detalles para llegar al prototipo.

FASES DEL PROCESO DE DISENO
DE. BERND LOBACH

FASE 1. Analisis del problema
Analisis de la necesidad

Anilisis de la relacién social

Analisis de 1a relacion con el entorno
Analisis del desarrollo historico
Analssis del mercado
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Analisis de 1a funcién

\nilisi :
Analssis de la configuracion
Anilisis de materiales y procesos de
fabricaciéon posibles

FASE 2. Soluciones del problema

FASE 3. Valoracion de las soluciones
del problema

FASE 4. Realizacion de la solucidén
del problema

PROCESO PROYECTUAL DE
GUI BONSIEPE

1. Estructuracién del problema

1.1 Descubrmmiento o deteccion de
una necestdad

1.2 Valoracién de una necesidad

1.3 Definicién de términos generales
del problema proyectual

1.4 Formulaciones particularizadas del
problema proyectual

1.5 Fraccionamiento o subdivision
del problema

1.6 Jerarquizacién de problemas
parciales

1.7 Analisis de soluciones existentes

2. Disefio de proyectacién
2.1 Desarrollo de alternativas
o ideas basicas
2.2 Verificacién y seleccién
de alternativas
2.3 Detallar alternativa seleccionada
2.4 Construccion de prototipo

2.5 Evaluar y modificar prototipo
2.6 Construccién de prototipo
modificado

3. Realizaci6én del proyecto
3.1 Preparar planos técnicos
definitivos para la fabricacion
3.2 Elaboracion de estudios
de costos
3.3 Construccién de disefio
3.4 Fabricacién en setie

5.2 DISENO DEL CATALOGO
DE CARTAS Y PUBLICACIONES
2001-2002 DEL CONSEJO DE
RECURSOS MINERALES.

Teniendo en cuenta la importancia que
tiene el uso de pasos en la soluciéon de
un problema, concluyo que la fnalidad
de emplear pasos ordenados conforman
lo que se llama proceso creativo, por ello
utilicé algunos del autor Bernd Lobach,
pues consideré que los pasos que éste
autor explica, son los que en un
prncipio se presentaron en el camimo
hacia la basqueda de la solucion del
problema grafico encomendado, ademas
revisado algunas otras metodologias,
existen en ellas pasos que son constantes
en el proceso creativo. Dicho proceso lo
dividi en dos con el fin de analizar las
partes de una forma mtegral y
concretamente para mostratle al chiente
la manera a trabajar.

La primera la destiné al anahisis del
problema y la segunda, a la parte creativa
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quedando de la siguiente manera:
1. Analisis del problema
a) Descubmmiento
b) Necesidad
¢) Entomo
d) Funcion
e) Estructuracién
f) Matenales y proceso de
fabnicacién
g Normas o factores

En esta primera parte inchi siete puntos,
los cuales pienso que encierran las bases
e mformacién necesarias que son el
comienzo para conocer bien el contexto.

1. Soluci6én o proceso creativo
2) Seleccién y modificacion
de alternativa

La segunda parte la conformé de la parte
creativa, en la cual mclui los primeros
bocetos e ideas soportadas en la
primera parte del método, asi como en
los conocimientos y justificacion
formal del diseiio.

Desarrollo del proceso metodolégico
1. ANALISIS DEL PROBLEMA

a) Descubrimiento

El actual CRM, bajo distintos nombres y
ahora con el propésito de constituirse en
un servicio geologico mexicano, ha sido
el promotor de las riquezas minerales
nacionales. Al mismo tiempo el CRM
participa en la formacion de

especialistas en ciencias de la Tierra, en
la creacién de fuentes de trabajo y la
generacion de riqueza.

También se aboca a temas tan
novedosos como la cartografia de
riesgos geologicos. Su meta es facilitar el
desarrollo sustentable de la actividad
minera del pais mediante estudios
técnicos, histonas geologicas, cartografia
y divulgacion de mformaciéon centifica.

b) Necesidad

El aumento de investigadores y
geologos en el ramo geolégico-minero
ha conllevado al Consejo de Recursos
Minerales a difundir y vender la
nformacion de la cartografia geologico-
minera, geofisica y geoquimica, asi
como las publicaciones editadas por el
CRM vy haceras accesibles a pequefios y
grandes mineros, a estudiantes de la
Facultad de Ingenieria asi como a
investigadores y cientificos nacionales y
extranjeros. La gran cantidad de matenal
para consulta e mvestigacion han hecho
necesaria la elaboracién de un catalogo
de Cartas y Publicactones que permita al
usuario adquinr los productos que el
Consejo de Recursos Minerales pone a
su disposicion.

c) Entorno

El Consejo de Recursos Mmerales
cuenta con un Centro de
Documentacion e Informacion
(CEDOREM), el cual responde a la
necesidad de conocer los estudios y

m



exploraciones hechas en México. Este
lugar estd conformado por una
Biblioteca mmera, un Archivo técnico,
una Mapoteca, un Centro de computo y
un area de ventas; ésta ultima, encargada
de vender las publicaciones como son:
material cartografico concentrado en
mapas, compendios de geologia y
mineria, las monografias geologico-
mineras por estado de la Republica
Mexicana, mventanios de rocas
bidimensionables, anuarios estadisticos
de la mineria mexicana y el Boletin
técnico COREML

En este contexto se pretende mnchuir el
Catilogo de Cartas y publicaciones del
Consejo de Recursos Minerales.

d) Funcién

El Catilogo de Cartas y publicaciones
del CRM pretende set un medio de
comunicaciéon sencillo y ordenado para
el acceso a los productos de informacion
geologico-minera, estudios, informes y
publicaciones especializadas en el sector
Geolégico que Ia Institucién ha creado
desde que se conformé como tal.

¢) Estructuracién
En orden de mportancia el CRM pone a
Ia venta son los siguientes productos:

Informacion de la Infraestructura de
mformacién Geologico-Minera basica
-Cartas geologico-mineras

-Cartas Geoquimicas

-Imagen de Satélite

-Cartas Magnéticas
-Combmaciones de las cartas magnéticas
-Cartas Radiométricas de Alta resolucion
-Archivos digrtales
-Cartas geologico-mineras y
Geoquimicas en archivos digitales
-Carta Geologica de la Republica
Mexicana
-Boletin Técnico COREMI
-Compendios de Geologia y Mineria
-Monografias Geolégico-Mineras
-Anuario estadistico de la
mineria mexicana
-Directorio de la Mineria Mexicana
-Catilogo de informes técnicos

1) Los granitos de México

b) Los marmoles de México
-Jnventatios de Rocas Bidimensionables
-Inventarios por sustancias
-Libro: Desentrafiando los secretos del
subsuelo. Una Historia conmemorativa
del Consejo de Recursos Minerales.

Este sera el orden en que se
presentaran los productos dentro del
catilogo. Inicalmente se colocara el
indice de los productos y al final de la
presentacion de todos ellos se incluira
el directorio de las Oficinas Regionales
y Laboratorios Expermmentales
distnbuidos en la Repablica Mexicana.
Cada uno de los productos debera
estar representado por material
fotografico proporcionado por la
Institucion, asimismo los textos
correspondientes a cada producto en
donde se mcluyen las caracteristicas
especificas de éstos.

—_—n



f) Materiales y proceso de
fabricacién

El presupuesto con el que cuenta el

CRM esta calculado para impresion en

papel couché mportado Grafische (2

caras) blanco de 135 grs. y pretende ser

del mismo formato y namero de

, .

paginas (24) que su revista mterna
bmestral “Afloramientos”.

La Institucidn cuenta con proveedores
de servicios de pre prensa e imprenta,
quienes cotizan el “Boletin Técnico
COREMI” y Ia Revista bimestral
“Afloramientos”. Por lo tanto 2 ellos se
les ha sohatado la cotizacion de salida
de negativos y a la mnprenta por su
parte, la impresion en seleccién de color

En el apartado siguiente (solucion y
proceso creativo) daré a conocer las
condiciones especificas necesarias en el
proceso de fabocacion.

g) Normas o factores

El dliente a trabajar (Consejo de
Recursos Minerales) tiene
implementadas ciertas normas que han
de cumplirse en la realizacion de sus
publicaciones y el Catilogo de Cartas y
Publicaciones no seri la excepcion.
Estas normas son:

-Mostrar el logosimbolo del CRM en la
portada de cada publicacién o producto
editado por la Institncién, al igual que
el logosimbolo correspondiente a la
Secretaria de la cual depende.

-El directotio de las oficinas Regionales
y laboratorios experimentales debera

incluirse en alguna parte dentro
del Catalogo.

-No exceder de 24 paginas en la
extension del Catalogo.

-El Catalogo debe de contrastar
totalmente 2 la vista del cliente o
usuario en el departamento de ventas
del Centro de Documentacion sobre
los Recursos Minerales y en cada una
de las Oficinas Regionales y
Laboratorios Experimentales, en cuyos
lugares sera expuesto.

-El Catalogo debera ser impreso
a color.

-El Catilogo aumentari el namero de
paginas dependiendo del mcremento
de Cartas o publicaciones nuevas,
editadas por el CRM, norma que se
llevara a cabo hasta nuevo aviso.

-La edicion de textos en la
descripcion de los productos estara
reducida a la simple correccién
ortografica o de redaccibn, pues la
informacién contenida es meramente
técnica y necesaria para la
comprension del usuario.

-La creatividad en el diseiio no debera
ser “pretenciosa” en el entendido de
que lo importante es mostrar

los productos.
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2. SOLUCION O PROCESO
CREATIVO

antenior y el marco en el que se desenvudve
el problema a resolver, procedia la
realizaci6n de las primeras propuestas
creativas solicitando al diente el texto
origmal para realizar las primeras
prucbas y asi tener una visualizacion mas
real a la solucién del problema.

El primer paso en el proceso creativo
fue proponer tres reticulas en las que se
mcluyeron juegos de distintas fuentes para
el texto del catilogo, correspondientes a
titulos, subtitulos, datos especiales y
cuerpo de texto.

Se hicieron las primeras pruebas de disefio,
utilizando en cada una, las fuentes anterior-
- mente sugeridas con diférente tamafio de

Propuesta L.

caja tipografica y usando elementos como
plecas y la simplificacidn de objetos
representatvos de los mvestigadores, por
ejemplo una “pica,” que es la hermammienta
en forma de pico utilizada por los
geodlogos y mineros en sus investigaciones
de catpo; esto, para enfatizar e caracter
geoldgico-minero a que se refiere el
Catilogo, este elemento fue prefenido por
el chiente de entre otros como la brijula, 1a
lampara y el casco de minero.

Tomando dos pagmas como muestra a
ser utihzadas en el Catilogo con las que
pudiera encontrar algunas variantes, hice
la primer prueba. Los margenes de la
pagina se encuentran limitados a ser la
misma medida para el margen superior e
mferior (2.0 cm.), 1.5 cm. para el margen
mtegior y 2.5 cm. para el extenior. La
reticula base fue de 3 columnas con un

Titolos: Swis721LtCn BT de 44/44 pts.

Cartas -
MAGNETICAS

Escalas 1:50 000 y 1:250 000

Datos especiales: Swis721 BT de 9/12 pts.

La utiidad de este tipo de carta es muy amplia. A partir del
andlisis geoquimico de las muestras colectadas en
sedimentos activos de arroyo (malla -80) se puede obtener
una gran cantidad de datos de concentracion de elementos

QUEMICOS.
Carta magnética
de campo total

Cuerpo de texto: Swis721 Lt BT de 9/12 pts.

Subtitalos: Swis721 Cn BT de 14/16 pts.
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Propuesta 2.
Cartas e

P tacién basic _ Datos especiales: Cheltemhn BT Bold de 14/16.8 pts.

Escala 1:50 000 y 1:250 000

La carta geol6gico-minera retine los aspectos més

importantes y de inter€s para el sector minero, por lo

que constituye una infracstructara bésica para el ___Cuerpo de textoc Cheltembn BT de 12/14.4pts.
andlisis, la interpretacién y la seleccién de 4reas

susceptibles de prospeccién y exploraciér minera a

nivel regional y/o local.

Carta magnética

de campo total

Subtitulos: Cheltemhn BT Bold 14/16.8 pts.

Propuesta 3.

CARTAS Titulos: Garsmond Bold de 37/39 pts.
MAGNETICAS

PRESENTACION BASICA Datos especiales: Garamond de 14/16.8 pts. y en altas.
ESCALA 1:50 000 Y 1:250 000

La carta geoldgico-minera retine los

ap s ilnportzmtes y de interé para _ Cuerpo de texto: Garamond de 14/16.8 pts.

el sector minero, por lo que constituye una
mfraestructura basica para el analisis, la
mterpretacion y la seleccion de areas
susceptibles de prospeccion y exploracion
minera a nivel regional y/o local.

Carta magnética
de campo total

_—_—————0

Subtitulos: Garamond Bold de 14/16.8 pts.




Propuesta 1.

Propuesta 2.

Propuesta 3.
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medianil de 0.5 cm. En esta prmer
prueba me basé en la utilizacion de
elementos como: plecas de 1 pt. parala
division de columnas de texto y de 10
pts. de grosor para la separacion entre
uno y otro producto. Los titulos fueron
manejados en letras mayusculas para
resaltar el tipo de Carta (mapa), como se
nombra a estos productos y en altas y
bajas (mayusculas y mindsculas) para
especificar el tipo de producto. También
propuse una cornisa la cual fue seguida
de unos pequeiios cuadros aludiendo a
los productos primordiales para el CRM:
las Cartas. Esta prueba se caracteriza por
Ia presencta de un fondo en color neutro
(arena) para relacionado con la tierra.

En la propuesta No. 2 la reticula fue
hecha con mas vartacion en los
margenes para tratar de darle una
apariencia menos tradicional y dejar
. espacios en blanco; en esta ocasion

correspondieron a las siguientes

medidas: interior 1.5cm, exterior 2.5 cm.,

supenor 3.5cm. e mferior 2.0 cm._,
mantuve los mismos elementos (plecas,
cornisa, cuadros), sin embargo ahora
agregué otro elemento, el simbolo
representativo de registro. El titulo se
manejo en forma vertical del lado
zquierdo de la pagina y se reforz6 con
una barra negra.

Por otra parte, en la prueba No. 3, exclui
practicamente los elementos utilizados
en las dos anteriores y el diseiio se
concentrS en la importancia de las

cartas; éstas las coloqué a manera de
colage y con un efecto de difuminado en
Ia parte superior de la hopa.

1a reticula se compuso en dos columnas
y el titulo lo ubiqué en la parte superior
en mayusculas y subrayado. El folio
vari$ de ubicaciéon respecto a las pruebas
anteriores y esta vez se coloc) al margen
exterior de la pagina. El tipo de
producto se colocd sobre una barra de
color negro para enfatizar lo que el
lector estaria observando. Utilicé
también circulos en vez de cuadros en
las combinaciones cartograficas. Estas
tres propuestas de disefio se mostraron
al cliente mncluyendo en cada una el
respectivo juego de tipografia antes
mostrado.

a) Seleccién y modificacién de
alternativa

Se eligi6 la propuesta que mas gusto al
cliente, por mi parte -y como tarea al fin
de un disefiador- contiué a sugerir la
propuesta que a mi me convencié por
ser la mas funcional y atractiva, la No. 2.

Analizando tanto los elementos graficos
y las propuestas visualizadas como
paginas individuales, se optd por esta
propuesta por varios factores que en
cuanto a estructura y disefio convinieron;
sin embargo se hicieron vartaciones en
cuanto a ha tipografia utilizada, pues la
mancha de texto que ésta represento fue
mis legible y contrastante respecto al
disefio general de la pagina.

'——@



Se comenzaron a realizar los ajustes
NECesanos ¥y catnbios S“geﬂ(' los tambaén
por d chiente.

El formato utilizado para la publicacion,
en este caso, para e Catalogo de Cartas y
Publicaciones del Consejo de Recursos
Minerales fue dado por el mismo diente,
quien proporciono e tamaiio del Catilogo
como condicion espectal; pues éste

pretende ser otorgado al personal mterno
de la Institucion junto con la revista
interna “Afloramientos”, la cnal se presenta
en formato tamafio carta (21.5 cm. X 28.0
cm.), al igual que o namero de paginas (24)
incluyendo los forros).

Siendo la reticuia, la base del disefio
editorial para una organizacion efectiva
de los elementos a utilizar, se realizd

¥
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La gBTICULA MUESTRA LA PAGINA DZUIERDS ¥ LA PAGINA DERBCHA DEL CATALOGO.




tomando en cuenta los elementos con

- los que se contaban para la elaboracion;
se considero la extension del texto, el
matenal fotografico, la distribucién de la
mformacion y el nimero especifico de
pagmas dado por el cliente (24 pags.
mcluyendo los forros). Todo ello
para poder repartir el material
otorgado de una forma organizada,
llamativa y funcional.

Los mirgenes de la reticula fueron
sugenidos en funcidn del analisis de lo
anterior. Margen superior, 33.5 mm;
margen mferior, 21 mm,extenor,ZSmm,
mterior, 15mm. Fue dividida en tres
columnas con un medianil de 5 mm, con
la fmalidad de tener flexibilidad en el
disefio y tener opcion a dividir en dos
columnas, como se vera mis adelante.

La construccion de las paginas teniendo
como respaldo una reticula siempre
conllevara a una buena estructuracion,
rapidez y facilidad en el desarrollo de
cualquier trabajo editorial.

A partir de ella, se comenzaron a
elaborar las paginas, las cuales fueron
antes proyectadas en un “cuadernillo”
para otganizar los productos y reunir
toda la informacion necesaria en el
nimero de paginas ya antes
consideradas, o sea 20 paginas mis
los forros.

La alineacién del texto se eligid
hacia la izquierda para dejar ver

,r -

paginas poco rigidas como las que
puede simular un texto justificado,

ademas de que el lenguaje utilizado en
el texto ya es bastante técnico y por lo
mismo existen palabras poco comunes.

Las mayoria de las imagenes también
se ven encerradas en un cuadrado o
rectangulo por lo que este tipo de
alineacion favorecié mis aun su
eleccion.

La fuente elegida fue Swis721 Lt
BT originalmente de 9/12 pts. para el
cuerpo de texto; aunque esta fuente

De ellos se pueden definir zonas con
posibilidades de contener depdsitos minerales,
de acuerdo con las relaciones geolégicas y
geofisicas que logren establecerse a partir de
informaci6n existente. El fratamiento estadistico
por percentiles muestra objetivamente los
valores contrastantes con respecto a la media.
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es legible en este puntaje e
interlineado para la mayoria de las
personas, se reconsidero el tipo de
usuario a quien esta dirigido el
producto y se revis6 con el cliente, éstos
son en su mayotia —segin datos del
Centro de Informacion y
Documentacion del CRM- personas de
45 afios de edad en adelante, ademais el
Catilogo se realizaria con doble funcion:
la de vender los productos que el CRM
edita, asi como una fuente de
mformacién que sirven para aportar
datos especificos en trabajos para
profesionistas en este campo (geologico-
mmero) y requieren de una lectura
rapida, pese a que los textos contenidos
son de gran extensioén en comparacion a
los de un catilogo comun.

Por ello, se propuso un puntaje un poco
mayor: 9.5/12.5 pts. dando como

TITULOS

TITUL0S

Sabtitwies nara
pablicacienes

Subifinies para
Cartegratia

LA FUENTE IMPACT FUE UTILIZADA PARA LOS TITULOS Y SUBTITULGS,
AQUI SE MUESTRAN LOS TAMAROS MAXTIMOS Y MINTMOS EN CADA CASO.

resultado una mejor percepcion y
legibilidad del texto cumphendo con las
necesidades del usuano.

La fuente Swis721 la elegi como una
buena opcion para éste tipo de
publicacion porque el disefio de la
misma permite que la lectura sea dara y
los trazos, aunque son delgados, no
provocan confusion entre cada uno de
los caracteres, lo que proporciona una
mejor legibilidad.

La fuente es de estlo moderno, pues
carece de patines o remates lo que
define la mancha de texto agregandole
personalidad a la pagina sm ser un
texto visualmente pesado.

Otra de las ventajas de esta fuente es que
permite contrastar con fuentes de trazos
mas gruesos s dejar de perder

elegancia ni personalidad en el producto.

Para los titulos y subtitulos opté por
utihizar la fuente llamada Impact ya que
es una fuente con caracteristicas que
ofrecen mayor mmpacto -como su mismo
nombre lo dice- y de mmedzato remite a
una jerarquia de mayor importancia
dentro del texto.

La fuerza visual que esta fuente tiene
permite para dicho caso, el manejo de la
letra tal cual, sin ser necesanio agregar
sombras o algin otro truco que
obedezca a la manipulacion de su disefio

original; esto ayuda a cumplir en cierto
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sentido a las exigencias del cliente y a la
naturaleza del Catalogo, pues como se
menciono antes, lo importante a destacar
son los productos para su venta.

El contenido del catalogo es bastante
extenso en cuanto a texto se refiere,
presenta en cierta forma, especial
atencion el manejo de titulos y
subtitulos. Por lo tanto, el tamafio o
puntaje de los titulos se manejé bajo el
siguiente Criterio:

Seleccioné el titulo que contuviera el
mayor numero de caracteres y
también el que constara del menor
numero de caracteres.

Con base en esto el maximo puntaje
utilizado seria de 57, considerando
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abarcar s6lo una linea y siendo el limite
para su ubicacién segun la propuesta que
se eligid (verticalmente).

El puntaje minimo a utilizar seria de 30
pts; lo calculé tomando en cuenta el
numero de caracteres contenidos,
legibilidad e impacto visual que causaria
debido a la gran extension y con la
posibilidad de ser manejado a dos lineas
segun fuera el caso.

Enseguida muestro las vanantes de
tamafios explicadas antes.

Para los subtitulos se continué con la
fuente Impact, pero en tamaiio mucho
menor que los titulos 16/16.5 y 12/12.5,
esto por la causa antes explicada

Subtitules para
publicaciones

|
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FIeMPLO DEL USO ¥ TAMARNO DE FUENTE PARA SUBTITULCS EM LAS [0S CATEGORIAS (CAR’I"AS Y PUBLICP.CIONES).
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referente a la longitud de texto. Vale
aclarar que en esta jerarquia dividi dos
puntajes distintos para subtitulos
correspondientes a las Cartas y otro para
las Publicaciones porque, aunque son de
la misma importancia, los subtitulos en
las Cartas obedecen a una repeticion de
hasta cuatro veces en una sola pagina, lo
que visualmente es muy grande para la
cantidad de texto que prosigue a éste asi
que el puntaje se ubic6 en 12/12.5 para
Cartas y 16/16.5 para Publicaciones.

En la informacion del Catalogo
mtervienen datos especiales que se
refieren a la presentacién en que cada
Carta es proporcionada, esto es, las
escalas a las que estan registradas segin
su estudio y cuya ubicacién en el texto
va seguida del titulo correspondiente.
Estos datos especiales, como le llaman, se
caracterizé por ser del mismo puntaje del

cuerpo de texto Swis721 Cn Bt 9.5/12.5
pero con la vamante de ser en “bold” y

condensada, pues es un dato importante
que sugiere ser visible y facil de localizar.

Teniendo ya el formato, elegida la
propuesta de disefio y las fuentes a
utilizar, se hicteron los primeros ajustes.

Opté por centrar el folio a la caja de
texto y ubicado a la mitad del margen
mferior por debajo de la caja para no
mterferir con el cuerpo de texto o la
fotografia, al mismo tiempo que
permite equilibrar el disefio general en
cada pagina.

Puesto que el folio es un elemento
importante en el catalogo para la
localizacion rapida de los productos, la
fuente usada para los folios fue la
Swis721 BT (bold) en 11 pts. Este

EL MUMERO DE PAGINA FUE REFORZADC CON UM ELEMENTO DECORAT

m



tamafio es visto perfectamente y facil
de distinguir. El disefio del Catalogo
de Cartas y Publicaciones del CRM
esta destinado a ser una herramienta
que venda los productos de la
Institucién y por lo mismo, sea parte
del estilo que ésta posee; que
constituya un significado y forme una
unidad a partir de los elementos
basicos como lo son textos e
imagenes, y el uso de aquellos que
sieven de apoyo o decoracion en dicha
tarea. Es por eso que recurri a la
cornisa, la cual informa de una manera
general el tema del Catilogo: Cartas y
Publicaciones del CRM. La fuente para
la cornisa es la misma (Bank Gothic Lt
Bt 9/12 pts.) contenida en el logotipo
de la dependencia gubernamental por
ser parte identificable del CRM.

Utllicé plecas que sirven de complemento al
cuerpo de texto y marcan la division entre
columnas. También se observan al margen
supenor, por encima de la caja de texto ya lo
largo de la misma generando sutileza en el
disefio. En las pagmas par se prolonga la
linea y en las paginas non es utilizada como
un elemento decorativo y a la vez de apoyo
que indica direccién hacia la cornisa, ésta a
su vez se integra a seis cuadros en la parte
superior derecha de la pagina non
simbolizando las seis representaciones
cartograficas que el CRM se basa.

1. Cartas Geoquimicas

2. Cartas Magnéticas

3. Imagen de Satélite

4. Archivos digitales

5.Cartas Radiométricas de Alta resolucion
6.Cartas geologico-mineras y
Geoquimicas en archivos digitales.

k 52"
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LA CORNISA ES UMA FRASE EN LA QUE SE ENGLOBA EL TEMA GENERAL DE UNA PUBLICACION, AQUT
FUE ACOMPANADA DE CUADROS QUE REPRESENTAN LOS 6 TIFOS DE PRODUCTOS BASICOs DEL CRM.
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La repeticion de los cuadros a manera de
sombra “dura” pretendi6 relacionarlo
con el caracter digital y computarizado
mediante el cual se basan los estudios
e imnvestigaciones.

El folio fue apoyado por una “pica”
(instrumento usado cominmente por los
gedlogos y mineros en sus investigaciones
de campo) facilmente reconocido por las
disciplinas que abarca el CRM.

Una de las funciones del Organismo esta
fundamentalmente ligada al registro de
cambios geologicos en México, éste
término se encuentra implicito en cada
Carta y las Publicaciones del CRM, son
también producto de ello. Considerando

este punto importante y tomandolo
como palabra clave en el disefio del
catalogo lo utilicé de apoyo mas que
decorativo aunque funciona de ambas
formas, siendo el elemento constante y
predominante en el disefio.

Este se manejé con el mismo grosor de
las plecas (1 pt) y se combiné en dos
colores contrastantes con el fondo que
cada pagina, por sus caracteristicas
fisicas pudiera presentar: (rojo con
negro; rojo con blanco).

En la mayora de las paginas interiores este
elemento (registro) fue colocado dentro de
12 reticula en la parte inferior izquierda y
dentro de la caja, alineado 2 la base de la
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EJEMPLO DE MANEJO DEL REGISTRO COMO ELEMENTO DE APCYO EN EL CATALOGO DEL CRM.

misma y centrado (a lo ancho) dentro del
recuadro que envuelve a los titulos,
funcionando como entrada al titulo de un
nuevo producto. La ubicacion sélo se
maodifico al centro (a lo ancho y alto del
recuadro) en dos paginas en donde se
ubican las Combinaciones de las
Cartas Magnéticas para enfatizar este
tipo de productos.

Aunque el Catalogo de Cartas y

Publicaciones del CRM

tiene muy definida su on los datos

F I ‘ digitales es
ncionalidad tanto semioss de

estética como de venta | este tipo que ofrece

|—

de productos, se utilizo
una constante en ¢l manejo de texto en
las publicaciones que ahi se editan: la
letra capitular, sirvié de micio o

ARCHIVOS DIGITALES | |
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mtroduccién a la lectura de cada producto an®
abarcando tres lineas a lo alto siendo asi
del mismo tipo que el cuerpo de texto.

A continuacién mostraré la construccion
y disefio de una pagina maestra, la cual
es la que sirve de base al resto del
catalogo, pues contiene los margenes
defmidos, elementos, guias y reticula
sobre la cual se trabajara. A partir de ella
disefié un tipo de pagina que
constantemente se repite en el Catalogo
de Cartas y Publicaciones del CRM. La
composicion se redujo a un acomodo
muy sencillo en cuanto los elementos,
pues solo intervino el producto y el
texto que le corresponde.

Como se puede ver en el esquema
siguiente, el titulo del producto se it
encuentra en forma vertical y centrado 2
en el espacio destinado a €l sobre una
franja negra que antepone al titulo el
elemento repetitivo que forma parte de
la identidad del Catdlogo (el registro). La
imagen se coloc6 abarcando siempre lo
ancho de la caja de texto equivalente al
ancho de las dos columnas de texto
divididas por una pleca de 1 pt.

En el caso de paginas en las que
forzosamente tuviera que ser combinada
una fotografia grande con algunos
subtemas, el disefio continud con el
estilo y respet6 las medidas en
imagenes para subtemas o combina-
ciones de cartas (en el caso de las
Cartas magnéticas).
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La mmagen fue colocada alternadamente
en las pagmas a manera de que al
encontrarse abierto el catilogo,
conservara la armonia y equilibrio en la
composicion, evitando ser monotono.

Asi como se ubicaron paginas base,
también se manejaron paginas que por
su informacién y caracteristicas,
requirieron alguna variante en el disefio y
consecuentemente de una especial
atencion, sin dejar de lado el estilo del
disefio del Catilogo en general, en ellas
se encuentran las siguientes:

- El indice

- La pagina de Infraestructura de
Informacion Geologico-Minera basica,
la cual se refiere a un panorama general
del contenido del catalogo.

- La pagina de combinaciones de Cartas
Magnéticas.

- El directorio (contraportada)

- Portada

Inicié por El indice

Su disefio se hizo utilizando espacios en
blanco y se caracteriza por la alineacién
a la derecha del texto que denomina a
los productos.

Para comenzar a familianzar al usuario
con el disefio y tipo de publicacion
contenida en sus manos, se mantuvo la
constante de la pagina #on en la parte
superior, es decir, la cornisa. De la
misma manera se respeto el folio con su
elemento de apoyo en la parte mferior.




Se trabaj6 con la misma fuente que la
destinada al cuerpo de texto (Swis721

Lt BT) con la diferencia en el puntaje
(12/28 pts. lo mismo para el texto que
para numero de pagina) anteponiendo a
cada titulo un recuadro de color rojo
representativo al elemento que sigue a la
cornisa. Este recuadro es del mismo
tamaiio a los antes mencionados. La caja
de texto abarcé las dos primeras
columnas de la reticula (desde el
comienzo de la caja tipografica hasta el
final de la segunda); la alineacién a la
derecha se hizo con la finalidad de
mantener el simbolo de registro y la
palabra “Indice” (en color rojo) centrada
y en forma vertical como el resto de los
titulos usados en los interiores pero con
la tipografia en altas y bajas para datle
mas soltura a la palabra.
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Los nimeros de ubicacién de paginas se
mantuvieron alineados a la izquierda,
divididos por una pleca de 10 pts.
(mismo ancho de los cuadros) el nombre
del producto y el folio. El espacio en
blanco ocasionado por este tipo de
alineacién y la forma en que fueron
colocados los elementos del indice
permite al lector no mtervenir con sus
dedos en la lectura y localizacién de los
productos al tomarlo entre sus manos,
ademas de proporcionarle caracteristicas
de limpieza y elegancia a la pagina.

La pagina de Infraestructura de
Informaciéon Geolégico-Minera
basica.

Esta pagina requiri6 de un estudio mas
profundo y por lo tanto un trato
especial, El titulo, por ejemplo, cuyo
texto fue bastante largo e imposible
someterlo a edici6én, se mantuvo
colocado en su inicio de forma vertical
(dentro del espacio destinado en la
reticula para todos los titulos) y
continuando en horizontal al margen de
la caja de texto. Las palabras
componentes del titulo fueron
manejadas de color rojo y blanco,
resaltando la primera y la (iltima en rojo
(valores: C 0% M 100% Y 100% y K
0% ) para diferenciarlas del resto y
enfatizar el significado del contenido.

Al ser la pagina introductoria a la
sucesion de productos, fue necesario
dotarla de un “toque” mas llamativo,
para esto me basé en un fondo negro,

m
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A LAS PAGINAS COMPUESTAS §

DEJO UN REBASE DE 5 MM

COMO DEJAR LINEAS BLANCAS
stendo el alto contraste la caracteristica
principal del disefio, para manejar la
tipografia en blanco (calado) y cerrando
al pie y centro de las columnas, con una
fotografia representando la tarea del
geologo o mvestigador haciendo uso de
la Cartografia del CRM.

El manejo de la fotografia aqui usada
fue enmarcada con un filo blanco para
evitar que parte de la cabeza de la
persona ahi fotografiada, se fundiera
con el resto del fondo.

Debido a lo oscuro del fondo, el texto se
us6 en el mismo puntaje pero en negrita
para ser leido con facilidad.

La p4agina de combinaciones

de Cartas Magnéticas

Aunque este tipo de pagina sélo se
presenta en dos ocasiones, cabe
mencionar que requirié de un disefio
distinto pero no fuera de la linea del
resto del catalogo.

En ellas el registro se coloco en el centro
y verticalmente, dentro del espacio para
titulos en la reticula, el titulo o categoria
con un menor puntaje y en altas y bajas,
centrado y casando justamente en el
centro de la palabra “Combinaciones”.

Aqui, las imagenes de los productos
mantuvieron del mismo tamafio entre
una y otra dentro de la pagina y la
disposicion de las que se encontraron al
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lado 1zquierdo de la caja de texto se
justificaron exactamente al comienzo del
espacio destinado a titulos. Sélo este tipo
de productos o subcategorias estuvieron
acompanados de un recuadro del mismo
tamano por debajo de ellos, simulando
una sombra “dura” y ubicada dos
milimetros hacia abajo y hacia la
1zquierda respecto a la fotografia, la
cual mide 3X3 cm. permitiendo
mntroducirse en el texto y haciendo una
composicion dinamica.

El directorio (contraportada)

La palabra “directorio” (Impact de 24 pts.)
fue colocada una linea base por encima y
por debajo de ella para ofrecetle el
mismo espacio a la pleca —en este caso
rebasada- que continga de la portada y al
comienzo del texto.

Birecltorio

Con el fin de mantener continuidad entre
la 1a. y 4a. de forros, el color de fondo fue
el mismo que el de la portada (negro) y el
texto en calado. Este fue colocado
abarcando las tres columnas de la reticula
con la fuente Swis721 Lt BT de 8.5/10
pts. Aqui el puntaje fue menor, el cual
funcioné por la cantidad de oficinas a
incluir Se usé en negritas y altas para la
dmvision de oficinas: Centrales, Regionales y
Centros experimentales; en negritas
también pero en altas y bajas para
especificar el nombre de cada oficina y
normal para el resto del texto.

Al centro de la caja de texto se incluy6 el
simbolo del registro como elemento
caracteristico y de identidad en el disefio
pero en un 45% de negro para no

mnterferir con el texto y la lectura de éste.
I
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La portada

Como sabemos, la portada es un elemento
muy mportante dentro de cualquier
publicacion, pues de ella depende mucho el
éxito que tenga lo que se esté ofreciendo. Fl
disefio de la portada debe dar a conocer de
una forma general o espedifica (segun sea el
caso) el contenido y la finahdad.

Es por eso que la ejecucion de diserio para
la portada del Catalogo de Cartas y
Publicaciones del CRM requirié de un
trato mas directo con el cliente, pues
este punto es muy importante para
continuar y acertar en el disefio.

Después de haber tenido una platica con

el cliente respecto al producto por EN ESTA OTRA SE UTILIZO UNA DE LAS FOTOGRAFIAS EN LAS QUE 6
MUESTRAN LAS CARTAS QUE VENDE EL CRM Y La TIPOGRAFIA UsaDA
TIENE MAS PESO.

Catalogo

GARTAS
PUBLICAGIONES

or Cartas =
Publicaciones

i : . 1 ! "‘ . v
CATALOGO W .-l

PROPUESTA EN LA QUE PREDOMINA EL FONDO EN COLOR ROJO COMO EL  AQUI EL FONDO HACE REFERENCIA AL CARBON, MINERAL CUYAS
COLOR DE BASE DE LAS CARTAS GEOLOGICO-MIMERAS, INVESTIGACIONES E INFORMES SE HAN HECHO MUCHOS EN EL CRM.
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desear obtener y habiendo aprobado el
disefio mterior del Catalogo, se
comenzaron a bocetar las primeras
propuestas para la portada, en ellas se
incluyeron consideraciones importantes
que, de alguna manera englobaron la
necesidad del usuario y la funcionalidad
del Catalogo.

Con el principal material proporcionado
por el CRM, asi como la investigacion
previa y el estudio de los productos a
manejar en el disefio, conclui que el de la
portada debia contener, ademas de
vender, un mensaje importante para el
usuario; necesitaba utilizar una imagen
principal en donde se mostrara el
producto principal (las Cartas) pero que
se hiciera referencia al caracter
geologico-minero de la Institucion,
dejando ver el esfuerzo y trabajo
humano invertido en este tipo

de investigaciones.

A partir de estas observaciones se
realizaron tres propuestas de portada, de
las tres se seleccioné una y se modificd
conforme se avanzoé a trabajar a detalle.

Onginalmente se pensé en un color de
tondo para la portada del Catalogo,
debido a las exigencias del cliente tanto
como las del usuario, se optd en utilizar
colores de alto contrastante para darle
una personalidad elegante, sencilla y
atractiva, que se diferenciara de las
demas publicaciones a las que se
encontraria cerca. Como observamos

atris, las propuestas se hicieron en base
a este requerimiento.

Pensando en que la distribucion del
Catalogo se plane6 para entregarse
también dentro de eventos especiales
como lo son el Dia del Geologo,
presentaciones a nivel nacional dentro
de eventos en las Oficinas Regionales
y demas organizadas dentro de la
Secretaria de Economia.

El color de fondo fue un punto
importante a tratar en el desarrollo
del disefio. Partiendo de la aceptacion
de la propuesta con fondo negro, la
cual caus6 mejor aceptacion entre los
responsables del proyecto como por
el estudio y psicologia del color, el
negro, remite muchos significados,
entre ellos se encuentra la elegancia,
pero también lo propuse por la
relacion existente al carbén, al cual se
hace referencia en una de las
imagenes propuestas por el cliente a
utilizarse dentro de la portada.

Otro de los factores que influyeron
para el uso de un fondo negro fue que,
al revisar las publicaciones que el
mismo Consejo edita, no existe alguna
con dicho color. Por lo general son en
tonos azules y grises.

Se consider6 ademas el color rojo, el
cual responde al uso predommante en
las cartas Geolégico-mineras, que son el
principio de todas las demas.



El elemento decorativo principal se
mantuvo en la portada, pero en esta
ocasion se coloco en la parte superior
1izquierda de la caja base de la reticula, se
justificé partiendo de la mitad del
margen izquierdo de la pagina y
aumento su tamaflo en proporcion,
hasta donde finaliza el espacio para
ubicacion de titulos. Las lineas que
forman parte del simbolo de registro se
prolongaron a lo ancho y alto de la hoja
dando como resultado la continuidad
de la linea horizontal hasta la
contraportada y la vertical hasta el
inicio de la colocacion de la segunda
fotografia inferior.

La palabra Catalogo fue colocada
respetando el micio de la caja de texto de
una pagina interior con la fuente Impact
en 44 pts. en altas y bajas y caladas sobre
el fondo, cuyo tamaiio se lee
perfectamente y no es demasiado
grande como para competir con el
tamano de las palabras principales que
especifican el contenido.

Para ubicar los elementos mas
importantes de la portada como lo son
el Titulo del Catalogo y las imagenes, se
dej6 el mismo espacio del comienzo de
la caja (17.5 cms.) hacia abajo y del
margen mnferior hacia arnba.

Entonces que se abri6é una caja de texto
para la continuacién del Titulo: “DE
CARTAS Y PUBLICACIONES”. La
alineacion en este caso fue centrada

respetando al igual que la palabra
Catilggo 1a linea guia del comienzo de la
caja de texto de paginas interiores, con la
tipografia en altas (Impact de 71/65pts.)
esta medida se basé en cuadrar la palabra
mas larga (PUBLICACIONES) en el
espacio correspondiente a dos columnas
de interiores. Con el fin de darle
dinamismo al titulo, las preposiciones
“DE” e “Y” se usaron en menor puntaje
(37 pts.) y en color rojo como parte del
color contrastante con el fondo y
tomando en cuenta que este color es
menos agresivo a dicho puntaje y legible
en palabras cortas. La palabra “DE” se
mantuvo alineada a la parte mas alta de
la palabra “CARTAS” por ser el iicio
de las palabras clave; la palabra “Y” se
coloco en la base de 1a misma palabra.
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La segunda parte en que se dividio el
Titulo corresponde al afio 2001-2002,
que se coloco debajo de la palabra
PUBLICACIONES con un puntaje
menor (12 pt.) con la fuente Bank
Gothic Lt Bt. Por ultimo la frase: “DEL
CONSEJO DE RECURSOS
MINERALES”. También fue manejada
en altas, centrada pero en una fuente y
puntaje distintos (Swis721 LT Bt de 18
pts.) la cual a pesar de ser parte del
titulo, hace referencia de una manera
mas sutil al nombre de la Institucién ya
reconocida por la presencia del logotipo.

Después de tener resuelta la primera parte
de la portada, se continué con la
colocacién de las imagenes. La imagen
principal constd de un cose #p de una
carta geolbgica acompaiiada de un CD,
reforzando el titulo (las Cartas) y la forma
en que se pueden adquirir (impresas y en
CD) al mismo tiempo.

Esta imagen estuvo justificada dentro del
espacio destinado a la tension visual, en
donde se encuentra la fuerza del mensaje
convirtiéndolo en una unidad. Para evitar
set visto como un bloque continuo en
cuanto a composicion, esta imagen se
colocd a partir del micio de la dltima frase
del titulo (“DEL CONSEJO DE RECUR-
SOS MINERALES”) y, dado que el
encuadre de la misma responde a un
cuadrado, se pudo ajustar hasta el margen
de la caja de la reticula y respetar
paulatinamente la medida entre el comienzo
de la caja y Ja palabra “CARTAS”.

Las imagenes secundarnias fueron
utilizadas para transmitir el caracter del
contenido del catalogo geologico-
minero, el cual esta representado por la
imagen de un paisaje geolégico y otra
por gedlogos dentro de una mina de
Carbon. Se prefirieron estas dos
imagenes y no la de una publicacién
puesto que el producto principal a
mostrar correspondié a la cartografia y
las fotografias destinadas a las
publicaciones no fueron tan
impactantes como lo vimos en las
propuestas antetiores.

La posicion fue alinearlas a 1a imagen
principal tanto al borde supenior como al
inferior de la misma, manteniendo entre
cada una, la misma medida existente
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sentido a las exigencias del cliente ya la
naturaleza del Catalogo, pues como se
menciono antes, lo importante a destacar
son los productos para su venta.

El contenido del catalogo es bastante
extenso en cuanto a texto se refiere,
presenta en cierta forma, especial
atencion el manejo de titulos y
subtitulos. Por lo tanto, el tamafio o
puntaje de los titulos se manej6 bajo el
siguiente criterio:

Seleccioné el titulo que contuviera el
mayor niimero de caracteres y
también el que constara del menor
numero de caracteres.

Con base en esto el miximo puntaje
uttlizado seria de 57, considerando
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abarcar s6lo una linea y siendo el limite

para su ubicacion segin la propuesta que
se eligi6 (verticalmente).

El puntaje minimo a utilizar seria de 30
pts; lo calculé tomando en cuenta el
nimero de caracteres contenidos,
legibitidad e impacto visual que causaria
debido a la gran extension y con la
posibilidad de ser manejado a dos lineas
segun fuera el caso.

Enseguida muestro las variantes de
tamafios exphicadas antes.

Para los subtitulos se contmué con la
fuente Impact, pero en tamafio mmcho
menor que los titulos 16/16.5 y 12/12.5,
esto por la causa antes explicada

W
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INVENTARIOS POR SUSTANCIAS |

EJEMPLO DEL USO Y TAMARO DE FUENTE PARA SUBTHTULOS EN LAS DOS CATBGOR{AS (CARTAS Y PUBLICACIONES).

M



referente a la longitud de texto. Vale
aclarar que en esta jerarquia dividi dos
puntajes distintos para subtitulos
correspondientes a las Cartas y otro para
las Publicaciones porque, aunque son de
la misma importancia, los subtitulos en
las Cartas obedecen a una repeticién de
hasta cuatro veces en una sola pagma, lo
que visualmente es muy grande para la
cantidad de texto que prosigue a éste asi
que el puntaje se ubic en 12/12.5 para
Cartas y 16/16.5 para Publicaciones.

En la mformacion del Catalogo
mtervienen datos especiales que se
refieren a la presentacion en que cada
Carta es proporcionada, esto es, las
escalas a las que estin registradas segin
su estudio y cuya ubicacion en el texto
va seguida del titulo correspondiente.
Estos datos especiales, como le llaman, se
caracterizd por ser del mismo puntaje del

cuerpo de texto Swis721 Cn Bt 9.5/12.5
pero con la varante de ser en “bold” y

condensada, pues es un dato importante
que sugiere ser visible y facl de localizar.

Teniendo ya el formato, elegida la
propuesta de disefio y las fuentes a
utilizar, se hicieron los proimeros ajustes.

Opté por centrar el folio a la caja de
texto y ubicado a la mitad del margen
mferior por debajo de la caja para no
mterferir con el cuerpo de texto o la
fotografia, al mismo tiempo que
permite equilibrar el disefio general en

Puesto que el folio es un elemento
importante en el catidlogo para la
localizacion rapida de los productos, la
fuente usada para los folios fue la
Swis721 BT (bold) en 11 pts. Este

L
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EL NOMERO DE PAGINA FUE REFORZADO CON UN ELEMENTO DECORATIVO.
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~ tamafio es visto perfectamente y facil
de distinguir. El disefio del Catilogo
de Cartas y Publicaciones del CRM
esta destinado a ser una herramienta
que venda los productos de la
Institucién y por lo mismo, sea parte
del estilo que ésta posee; que
constituya un significado y forme una

Utlicé plecas que seven de complemento al
cuerpo de texto y marcan b division entre
columnas. También se observan al margen
supenor, por encima de la caja de texto y a lo
largo de a misma generando sutileza en el
disefio. En las paginas par se prolonga la
linea y en las pagmas won es utitizada como
un elemento decoratvo y a la vez de apoyo

unidad a partir de los elementos que mndica direccion hacia la cornisa, ésta a
basicos como lo son textos e su vez se mtegra a seis cuadros en la parte
imagenes, y el uso de aquellos que supernior derecha de la pagina non
sirven de apoyo o decoracién en dicha  simbolizando las sets representaciones
tarea. Es por eso que recurri a la cartograficas que el CRM se basa.
cornisa, la cual informa de una manera 1. Cartas Geoquimicas
general el tema del Catilogo: Cartasy 2 Cartas Magnéticas
Publicaciones del CRM. La fuente para 3. Imagen de Satélite
la cornisa es Ia misma (Bank Gothic Lt 4. Archivos digitales
Bt 9/12 pts.) contenida en el logotipo  5.Cartas Radiométricas de Alta resolucién
de la dependencia gubernamental por  6.Cartas geolégico-mineras y
ser parte identificable del CRM. Geoquimicas en archivos digitales.

arT L

CATALDGO DE CARTAS Y| AUBLITACIONES J(QM ' ' '
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LA CORNISA BS UNA FRASE BN LA QUE 58 ENGLOBA EL TEMA GENERAL DE UMA PUBLICACION, acut
FUE a00sPaRala DE CUADECS QUE REPRESENTAN LOS 6 TIPCS DE PRODUCTCS BASICOs ner. CRM.




La repeticion de los cnadros a2 manera de
sombra “dura” pretendi6 relacionarlo
con el caricter digital y computarizado
medmante el cual se basan los estudios
e investigaciones.

El foho fue apoyado por una “pica”
(instrumento usado comimmente por los
gedlogos y mimeros en sus mvestigaciones
de campo) facilmente reconocido por las
disciphinas que abarca el CRM.

Una de las funciones del Organismo esti
fundamentalmente ligada al registro de
cambios geologicos en México, éste
término se encuentra implicito en cada
Carta y las Publicaciones del CRM, son
también producto de ello. Considerando

este punto importante y tomandolo
como palabra clave en el disefio del
catilogo lo utilicé de apoyo mais que
decorativo aunque funciona de ambas
formas, siendo el elemento constante y

predomunante en el disefio.

Este se manej6 con el mismo grosor de
las plecas (1 pt) y se combiné en dos
colores contrastantes con el fondo que
cada pagina, por sus caracteristicas
fisicas pudiera presentar: (rojo con
negro; rojo con blanco).

En la mayoria de las paginas mteniores este
elemento (registro) fue colocado dentro de
Ia reticula en I parte inferior izquierda y
dentro de la caja, alineado ala base de la
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EyEMPLO DE MANEJO DEL REGISTRO OOMO ELEMENTO DE APOYO BN EL CATALOGO DEL CRM.

misma y centrado (2 lo ancho) dentro del
recuadro que envuelve a los titulos,
funcionando como entrada al titulo de un
modifico al centro (a lo ancho y alto del
recuadro) en dos paginas en donde se
ubican las Combinaciones de las
Cartas Magnéticas para enfatizar este
tipo de productos.

Awunque el Catilogo de Cartas y
Publicaciones del CRM

tiene muy definida su on los datos
funcionalidad tanto et o
estética como de venta | este tipo que ofrece

de productos, se utihizo
una constante en el manejo de texto en
las publicaciones que ahi se editan: la
letra capitular, survié de inicio o

“ARGHIVOS DIGITALES

1A LETRA CAPITULAR ES CARACTERISTICA DE LAS PUBLICACIONES DEL
CRM, As{ QUE DECIDf INCLUTRLA TAMBIEN BN EL CATALOGO.




mtroduccion a la lectura de cada producto
abarcando tres lineas a lo alto siendo ast

. del mismo tipo que el cuerpo de texto.

A continuacion mostraré la construccién
y disefio de una pigina maestra, Ia cual
es la que sirve de base al resto del
catilogo, pues contiene los margenes
defmidos, elementos, gufas y reticula
sobre la cual se trabajard. A partir de ella
disefié un tipo de pigina que
constantemente se repite en el Catilogo
de Cartas y Publicaciones del CRM. La
composiciom se redujo a un acomodo
muy sencillo en cuanto los elementos,
pues solo mtervino el producto y el
texto que le corresponde.

Como se puede ver en el esquemia
siguiente, el titulo del producto se
encuentra en forma vertical y centrado
en el espacio destinado a él sobre una
franja negra que antepone al titulo el
elemento repetitivo que forma parte de

lan:lcnudaddelCamlogo(elreg:stro) La
nmagen se coloc abarcando siempre lo

ancho de la caja de texto equivalente al
ancho de las dos columnas de texto
divididas por una pleca de 1 pt.

En el caso de paginas en las que
forzosamente tuviera que ser combinada
una fotografia grande con algunos
subtemas, &l disefio continud con el
estilo y respeto las medidas en
nnagencspamsubtemasocombmn—

i

Esqarsia DE LOS 2 PRIMERCS PASOS BN LOS QUE BEAUCE LA
COMSTROCCION DB (A PAGTMA BASICA DL CATALOGO DE CARTAS
¥ puRLICAcionEs 2001-2002 pez. CRM.
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CONTINUACION DEL ESQUEMA QUE MUESTRA LA CONSTRUCCION DE UNA
PAGINA BASICA DEL CATALOGO DE CARTAS Y PUBLICACIONES
2001-2002 peL. CRM.
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La imagen fue colocada alternadamente
en las paginas a manera de que al
encontrarse abierto el catilogo,
conservara la armonia y equilibrio en la
composicion, evitando ser monoétono.

Asi como se ubicaron paginas base,
también se manejaron paginas que por

su informacion y caracteristicas,
requiriecron alguna variante en el disefio y
consecuentemente de una especial
atencion, sin dejar de lado el estilo del
disefio del Catilogo en general, en ellas
se encuentran las siguientes:

- El indice

- La pagma de Infraestructura de
Informacion Geologico-Minera basica,
la cual se refiere a un panorama general
del contenido del catilogo.

- La pagma de combmaciones de Cartas
Magnéticas.

- El directorio (contraportada)

- Portada

Inicié por El fndice

Su disefio se hizo utilizando espacios en
blanco y se caracteriza por la alineacion
a la derecha del texto que denomina a
los productos.

Para comenzar a familnrizar al usuario
con el disefio y tipo de publicacton
contenida en sus manos, se mantuvo la
constante de la pagina non en la parte
superior, es decir, la cornisa. De la
misma manera se respet6 el folio con su
elemento de apoyo en la parte inferior.
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- Se trabaj6 con la misma fuente que la
- destmada al cuerpo de texto (Swis721
Lt BT) con la diferencia en el puntaje

(12/28 pts. lo mismo para el texto que

| para namero de pagina) anteponiendo a

cada titulo un recuadro de color rojo
representativo al elemento que sigueala
cormisa. Este recoadro es del mismo
tamaiio a los antes mencionados. La caja
de texto abarco las dos primeras
columnas de la reticula (desde el
comienzo de la caja tipografica hasta el
fmal de la segunda); la almeacién ala
derecha se hizo con la finalidad de
mantener el simbolo de registro y la
palabra “Indice” (en color 1ojo) centrada
y en forma vertical como el resto de los
titulos usados en los intetiores pero con
la tipografia en altas y bajas para dade
mas soltura a la palabra.
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Los nimeros de ubicacion de pagimas se
mantuvieron alineados a la izquierda,
dvididos por una pleca de 10 pts.
(mismo ancho de los cuadros) el nombre
del producto y el folio. El espacio en
blanco ocasionado por este tipo de
alineacion y la forma en que fueron
colocados los elementos del indice
permite al lector no intervenir con sus
dedos en la lectura y localizacion de los
productos al tomarlo entre sus manos,
ademas de proporcionatle caracteristicas
de limpieza y elegancia a 1a pagina.

La pdgina de Infraestructura de
Informacién Geolégico-Minera
biésica.

Esta pagina requirié de un estudio mas
profundo y por lo tanto un trato
especial, Fl titnlo, por ejemplo, cuyo
texto fue bastante largo e mnposible
someterlo a edicion, se mantuvo
colocado en su micio de forma vertical
(dentro del espacio destinado en la
reticula para todos los titulos) y
continuando en horizontal al margen de
la caja de texto. Las palabras
componentes del titulo fueron
manejadas de color rojo y blanco,
resaltando Ia primera y Ia Gltima en rojo
(valores: C 0% M 100% Y 100% yK
0% ) para diferenciarlas del resto y
enfatizar el significado del contenido.

Al ser la pagina introductoria a la
sucesion de productos, fue necesario
dotarla de un “toque” mas llamativo,
para esto me basé en un fondo negro,




La pAgina de combinaciones

de Cartas Magnéticas

= GEOLOGICO-MINERR Aunque este tipo de pigma slo se
T presenta en dos ocasiones, cabe
menciotar que requind de un disedio
distinto pero no fuera de la linea del
resto del catalogo.

Ea ellas el registro se colood en el centro
y verticalmente, dentro del espacio para
titulos en la reticula, el titulo o categoria
con un menor puntaje y en altas y bajas,
centrado y casando justamente en el
centro de la palabra “Combmaciones”.

Aqui, las imagenes de los productos
mantuvieron del mismo tamaifio entre
" una y otra dentro de la pigina y la

| P
A Las PAGDIAS COMPUESTAS PR T FONDO B sy Torauman, sses AiSPOSicion de las que se encontraron al

DEJO UN EEBASE [E 5 MM POR LADO PARA EVITAR OORNER RIESGOS
COMO DEJAR LINFAS B ANCAS A LA HORA DEL CORTE.
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siendo el alto contraste ha caracteristica 5
principal del disefio, para manegar a
tipografia en blanco (calado) y cerrando
al pie y centro de las columnas, con una i o
fotografia representando la tarea del -
geologo o mvestigador haciendo uso de
la Cartografia del CRM.

El manejo de la fotografia aqui usada I
fue enmarcada con un filo blanco para
evitar que parte de la cabeza de Ia
persona ahi fotografiada, se fundiera
con el resto del fondo.

v

Debido 2 lo oscuro del fondo, e texto se
uso en el mismo puntaje pero en negrita
para set keido con facilidad.
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lado 1zquerdo de la caja de texto se
justificaron exactamente al comienzo del
espacio destinado a titulos. Sélo este tipo
~ de productos o subcategorias estuvieron
acompaiiados de un recuadro del mismo
tamafio por debajo de ellos, simulando
una sombra “dura” y ubicada dos
milimetros haca abajo y haca la
1zquierda respecto 2 ha fotografia, la
aual mide 3X3 cm. permitiendo
mtroducirse en el texto y haciendo una
composicion dinimica.

El directorio (contraportada)

La palabra “directorio” (Impact de 24 pts.)
fue colocada una linea base por encima y
por debajo de ella para ofrecede el
mismo espacio a la pleca —en este caso
rebasada- que continta de la portada y al
comienzo del texto.

Con el fin de mantener continuidad entre
h 1a y 4a. de forros, el color de fondo fue
el mismo que el de la portada (negro) y el
texto en calado. Este fue colocado
abarcando las tres colummnas de Ia reticula
con h fuente Swis721 Lt BT de 8.5/10
pts. Aqui el puntaje fue menor, el cual
funciono por ha cantidad de oficinas a
mcluir Se us en negntas y altas para la
divisidn de ofianas: Centrales, Regionales y
Centros experimentales; en negritas
también pero en altas y bajas para
especificar el nombre de cada oficina y
normal para el resto del texto.

Al centro de la caja de texto se inchuyd el
simbolo del registro como elemento
caractetistico y de dentidad en e disefio

pero en un 45% de negro para no
mterferir con el texto y la lectura de éste.
[
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desear obtener y habiendo aprobado el
diseno mtenior del Catilogo, se
comenzaron a bocetar las primeras
propuestas para la portada, en ellas se
mcluyeron consideraciones importantes
que, de alguna manera englobaron la
necesidad del usuario y la funcionalidad
del Catalogo.

Con el princpal material proporcionado
por el CRM, asi como la mvestigacién
previa y el estudio de los productos a
manejar en el disefio, conclui que el de la
portada debia contener, ademas de
vender, un mensaje importante para el
usuano; necesitaba utlizar una tmagen
principal en donde se mostrara el
producto principal (las Cartas) pero que
se hiciera referencia al caricter
geolégico-minero de la Institucion,
dejando ver el esfuerzo y trabajo
humano 1nvertido en este tipo

de investigaciones.

A partir de estas observaciones se
realizaron tres propuestas de portada, de
las tres se selecciond una y se modifico
conforme se avanzo a trabajar a detalle.

Omnginalmente se pensoé en un color de
fondo para la portada del Catalogo,
debiudo a las exigencias del cliente tanto
como las del usuarnio, se opto en utlizar
colores de alto contrastante para dade
una personalidad elegante, sencilla y
atractiva, que se diferenciara de las
demas publicaciones a las que se
encontraria cerca. Como obsetvamos

atras, las propuestas se hicieron en base
a este requenimiento.

Pensando en que la distribucion del
Catilogo se planed para entregarse
también dentro de eventos especiales
como lo son el Dia del Gedlogo,
presentaciones a nivel nacional dentro
de eventos en las Oficinas Regionales
y demas organizadas dentro de la
Secretaria de Economia.

El color de fondo fue un punto
importante a tratar en el desarrollo
del diseiio. Partiendo de la aceptacion
de la propuesta con fondo negro, la
cual caus6 mejor aceptacion entre los
responsables del proyecto como por
el estudio y psicologia del color, el
negro, remite muchos significados,
entre ellos se encuentra la elegancia,
pero también lo propuse por la
relacion existente al carbon, al cual se
hace referencra en una de las
imagenes propuestas por el cliente a
utilizarse dentro de la portada.

Otro de los factores que influyeron
para el uso de un fondo negro fue que,
al revisar las publicaciones que el
mismo Consejo edita, no existe alguna
con dicho color. Por lo general son en
tonos azules y grises.

Se consider6 ademas el color rojo, el
cual responde al uso predommante en
las cartas Geologico-mineras, que son el
prncipio de todas las demis.
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El elemento decorativo principal se
mantuvo en la portada, pero en esta
ocasion se coloco en la parte superior
izquierda de la caja base de la reticula, se
justificé partiendo de la mitad del
margen izquierdo de la pagma y
aumentd su tamafio en proporcion,
hasta donde fmnaliza el espacio para
ubicacién de titulos. Las lineas que
forman parte del simbolo de registro se
prolongaron a lo ancho y alto de 1a hoja
dando como resultado la contmuidad
de la linea honzontal hasta la
contraportada y la vertical hasta el
micio de la colocacion de la segunda
fotografia mferior.

La palabra Catilogo fue colocada
respetando el mnicio de la caja de texto de
una pagina interior con la fuente Impact
en 44 pts. en altas y bajas y caladas sobre
el fondo, cuyo tamaiio se lee
perfectamente y no es demasiado
grande como para competir con el
tamafio de las palabras principales que
especifican el contentdo.

Para ubicar los elementos mas
mmportantes de la portada como lo son
el Titulo del Catalogo y las imagenes, se
dejo el mismo espacio del comienzo de
la caja (17.5 cms.) hacia abajo y del
margen mferior haca arriba.

Entonces que se abri6 una caja de texto
para la continuacion del Titulo: “DE
CARTAS Y PUBLICACIONES”. La
alneacion en este caso fue centrada

)
f
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respetando al 1gual que la palabra
Catdlggo la linea gum del comienzo de la
caja de texto de paginas iteriores, con la
tipografia en altas (Impact de 71/65pts.)
esta medida se bas6 en cuadrar la palabra
mas larga (PUBLICACIONES) en el
espacio correspondiente a dos columnas
de mteriores. Con el fm de darle
dinamismo al titulo, las preposiciones
“DE” e “Y” se usaron en menor puntaje
(37 pts.) y en color rojo como parte del
color contrastante con el fondo y
tomando en cuenta que este color es
menos agresvo a dicho puntaje y legible
en palabras cortas. La palabra “DE” se
mantuvo alineada a la parte mas alta de
la palabra “CARTAS” por ser el inicio

de las palabras clave; 1a palabra “Y” se
coloco en la base de la misma palabra.
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La segunda parte en que se didio el
Titulo corresponde al aiio 2001-2002,
que se colocod debajo de la palabra
PUBLICACIONES con un puntaje
menor (12 pt.) con Ia fuente Bank
Gothic Lt Bt. Por dltimo la frase: “DEL
CONSEJO DE RECURSOS
MINERALES”. También fue manejada
en altas, centrada pero en una fuente y
puntaje distintos (Swis721 LT Bt de 18
pts.) la cual a pesar de ser parte del
titulo, hace referencia de una manera
mas sutil al nombre de la Institucion ya
reconocida por la presenca del logotipo.

Después de tener resuelta la primera parte
de l1a portada, se continué con la
colocaciéon de las imagenes. La imagen
principal constd de un dose #p de una
carta geologica acompaiiada de un CD,
reforzando el titulo (las Cartas) y la forma
en que se pueden adquurir (impresas y en
CD) al mismo tiempo.

espacio destinado a la tension visual, en
donde se encuentra la fuerza del mensaje
convirtiéndolo en una unidad. Para evitar
aianto a coOmposicion, esta imagen se
coloc) a partir del inicio de h (ltima frase
del titulo (“DEL CONSEJO DE RECUR-
SOS MINERALES”) y, dado que e
encuadre de la misma responde a un
cuadrado, se pudo ajustar hasta el margen
de la caja de la reticula y respetar
paulatinamente la medida entre el comienzo
de la caja y Ia palabra “CARTAS”.

\\.//
-~

Las imagenes secundanias fueron
utilizadas para transmitir el caracter del
contenido del catilogo geolégico-
minero, el cual esta representado por la
tmagen de un paisaje geologico y otra
por gedlogos dentro de una mma de
Carbon. Se prefirieron estas dos
imagenes y no la de una publicacién
puesto que el producto principal a
mostrar correspondio a la cartografia y
las fotografias destinadas a las
publicaciones no fueron tan
mmpactantes como lo vimos en las
propuestas antenores.

La posicién fue alinearias a la imagen
principal tanto al borde superior como al
inferior de la misma, manteniendo entre
cada una, la masma medida existente

———————————————————————




desde la base de la imagen principal a la
destinada para el centro horizontal de

los logotipos; se alinearon también
con el circulo mayor que compone el
simbolo de registro y se les agrego
un marco de 4 pts. a las tres
imagenes (mismo grosor de las lineas
vertical y honizontal que se cruzan en
el centro del circulo) para unir el
conjunto de imagenes a través de
estas lineas, las cuales integran a
todos los elementos, generando
dinamismo y unidad a la portada.

Los logosimbolos se alinearon de la
siguiente manera:
1. CRM a la izquierda de la caja
tipografica de la reticula y tomando
como centro honizontal del mismo, la
base de la caja.

2. Secretaria de Economia a la
derecha e igualmente, centrandolo
horizontalmente a la base de la caja
tipografica.

Después de que cada pagina fue
vista por el corrector de estilo, el
editor hizo una dltima revision para
dar el visto bueno y la autorizacion
para su impresion.

El archivo de las paginas disefiadas, junto
con todas las imagenes utihzadas
(fotografias y logotipos) y las fuentes con
que fue trabajado se presentaran grabadas
en una unidad de disco (CD, zip o Jazz)
especificando el nombre del archivo.

La preparacion de este archivo sera
una copia exacta del archivo original,
por lo que debera ser revisado
perfectamente antes de ser grabado y
entregado a pre prensa para realizar
la salida en negativos.

Las caracteristicas de las imagenes
deberan ser las sigumientes:

-Calidad de resolucién: 300Dpi (Alta
resolucion.)

-Tamafio al 100%

-Trabajadas en CMYK (Cyan,
Magenta, Amarillo y Negro) para ser
impresas en seleccion de color.
-Formato Tiff (mejor calidad en
imagenes fotograficas)

Después de la salida de negativos
correspondera el turno a la imprenta en
donde con antenoridad se tuvieron las
platicas necesamas para saber e tipo prensa
con que cuenta y hacer el tipo de mposicion
que se requiere para la impresion del
Catilogo de Cartas y Publcaciones del
Consejo de Recursos Mmerales.

La mmprenta se encargara de esta tarea, no
sin antes habere presentado un
cuadernillo en el cual e responsable se
basari para la imposicién y sera también
una guia en el surgmiento de dudas
respecto a la formacion del mismao.

El papel a utilizar para la impresién del
Catilogo sera Conché Grafische doble
recubrimiento de 2 caras blanco de 135grs.
(61x91 cm.)
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Debido a la cantidad de fotografias,  doblar dos veces una hoja, convirtiéndola
al uso de lineas finas en el disefio y al  en una signatura de ocho paginas. Por el
numero de tiraje (3000) que numero de paginas que comprende el
comprendera esta edicién, el método  Catilogo (24), se requerira de tres hojas.
de impresion se realizari en offset.

Este es apropiado también por la El tipo de encuadernacién sera a

rapidez que lo caracteriza. caballo, por set la mas adecuada para el
Catalogo, el cual no excede a 32

El doblez sera el mas cominmente paginas, ademas de ser sencilla y

utilizado: el perpendicular; consiste en también econémica.

| 4 & L4 6 91
4 21 8 17 12 13
Frente 1 . . thte 2 o Prente 3
€ [£4 L 81 11 141
2 23 6 19 18 15

Vuelia 1 Voelta 2 Vueha 3
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CUBERTA DEL CSTALOGO (FRENTE) LLAMADA TAMBIEN 1A ¥ 44 DE FORROS. LAS LINEAS INDICAN EL LUGAE
EXACTO DONDE SE REALIZARA EL CORTE Y SE MUESTRA EL REBASE DEL FONDO DEL CATALOGO, EL CUAL ES
NECESARIO, PUES SIEMPRE EXISTE LA POSTBILIDAD DE UN MARGEN DE ERROR AL CORTAR.

CUBIERTA DEL CATALOGO (VUELTA) LLAMADA TAMBIEN 2A Y 3A DE FORROS. SB INDICAN LINEAS DE CORIE,
IGUALMENTE SE APRECIA EL REBASE DE LA IMAGEN QUE OCUPARA TODA LA PAGINA (24 DE FORRCS), Asi
COMO LA PLECA NEGRA UTILIZADA COMO FONDO DEL TfTULO DE LA PUBLICACION.
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CONEENTARTONS '

La realizacién del Catalogo de Cartas y
Publicaciones 2001-2002 del CRM a
través de un método formal, hizo mucho
mas senclllo el proceso de trabajar hacia
el diseiio; los elementos que me propor-
cioné dicho medio impreso, fueron de
gran utilidad puesto que se desprendie-
ron del mismo estudio y andlisis del

problema. El ajustarse a un determinado

ordenamiento permitié realizar con ma-
yor disciplina el proyecto encomendado.

Aunque existieron limites y normas que
sequir en el trayecto, me percaté de que
ese tipo de barreras -por llamarias de
alguna manera- hacen que la investiga-
cion se vuelva méas completay a su vez
marque el camino a seguir para llegar a
un final que satistaga las necesidades
tanto del cliente como de los usuarios,
quienes son, en este caso, las personas
més importantes y a quienes reaimente
servird el Catdlogo del CRM.



En el momento en que tomamos en
nuestras manos un problema grafico,
tenemos la responsabilidad -como
profesionales- de buscar el mejor camino para
resolverlo, el disefiador grafico debe de estar
consciente que en este camino no solo se
encuentra él para resolvero, sino que es
necesanio apoyarse ademas de los
conocimientos teoricos y técnicos aprendidos,
en la participacién de la gente que se
encuentre involucrada en el trabajo (chente,
prensista, editores, correctores, usuanos, etc.) y
saber que dicho apoyo sera una parte importante
en el avance hacia la mejor solucion.

Es importante visualizarse antes que
disefiador, como el usuario del producto o
servicio a construir. Entre mas involucrados
estemos en el problema, mejor y mayores
posibilidades de acierto tendra nuestro disefio.

El disefio editonial ofrece la oportunidad de
poder realizar un disefio tan sencillo o tan
complejo como el disefiador quiera. Facilita,
en cierta forma el trabajo, pues evita caer en
el error de realizar propuestas hechas por
mera intuicion.

El disefio formal es una herramienta que
permite encontrar la mejor soluciéon a un
problema, nos proporciona los elementos
Necesarios para avanzar paso a paso a
resolverlo y sacarle el mejor provecho grafico
sin olvidar que podemos tener muchas ideas



pero la clave se encuentra en tener el caterio
para tomar la mejor decision en la seleccion
de ideas.

Puedo dear que las expenendias obtenidas en el
campo de disefio editonal y en especial de este

El disefio del Catilogo como tesis fue
también un reto hacia mi misma y demostrar
que siempre es posible una solucién acertada
si nos valemos de la mayor cantidad posible
de elementos para conocer a fondo el
contexto en que se encuentre el problema y
saber enfrentar las imitaciones que de una u
otra manera se pudieran presentar.

La satisfaccion y rectificacion de haber
realizado un trabajo con valor y calidad
grifica en el que estan incluidos los
conocimientos basicos de disefio y la
experiencia que por si misma represento el
disefio editonal del Catilogo de Cartas y
Publicaciones del Consejo de Recursos
Minerales, han sido par mi de gran
significado, pues no s6lo me he convenaido
de la importancia de la utilizaciéon de un
método como forma de organizacion en el
disefio, sino que también he aprendido de la
forma en que ven y perciben las cosas

otras personas.

Me dio la oportunidad de conocer y entender
sucesos geologicos y términos técnicos en

w



otra materia, la geologia, que sin duda es
también un apasionante mundo que estudia
parte de los fené6menos de la tierra.

Me permiti6 compartir al mismo tlempo mis
puntos de vista y mi admiracion por el disefio.

Estar en contacto con la tecnologia,
actualizarnos y mantener el espiritu de
busqueda de alternativas graficas nos puede
llevar a la madurez como disefiadores. La
clave de aprender, es no creer que lo sabemos
todo, pues siempre existen nuevas formas de
crear y ésta accion estara hmitada hasta que
NOSOLros queramos.
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