
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO 

"Facultad de Psicología 

LA ENSE&ANZA SISTEMATIZADA DE 
i 

ALGUNOS MEbIOS AUDIOVISUALES 

T E S I S 

que para optar al título de 

LICENCIADO EN PSICOLOGIA 

presenta 

ELSA AIANIS CA VAZOS 

Ciudad Universitaria, México, D.F., Agosto de 1974. 



 

UNAM – Dirección General de Bibliotecas 

Tesis Digitales 

Restricciones de uso 
  

DERECHOS RESERVADOS © 

PROHIBIDA SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL 
  

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal 
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México). 

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y demás material que sea 
objeto de protección de los derechos de autor, será exclusivamente para 
fines educativos e informativos y deberá citar la fuente donde la obtuvo 
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro, 
reproducción, edición o modificación, será perseguido y sancionado por el 
respectivo titular de los Derechos de Autor. 

 

  

 



l. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 

9. 

10. 

11. 

l. 

2. 

3. 

4 .. 

I N DIe E 

Introducción y explicación 

1 Primera unidad: La comunicaci6n 

Enunciaci6n y clasificaci6n de los 
objetivos de aprendizaje. 

Propósito y tipos de comunicaci6n 

Elemento del proceso de la 
comunicaci6n 

El emisor - encodificador 

El receptor decodificador 

El mensaje 

El canal 

Ruido y barreras de la 
comunicaciÓn 

La retroalimentaci6n 

La comunicación interpersonal 

Reactivos para evaluar el 
aprendizaje 

II segunda unidad: materiales didácticos 
no proyectables 

Enunciación y clasificaci6n de los 
objetivos 

Las caricaturas 
943 

Las historietas 

Las ilustraciones y láminas 

I 

Página 

17 

21 

23 

25 

27 

29 

31 

33 

35 

37 

39 

48 

52 

55 

57 



s. Los diagramas 

6. Las cartas o cuadros sin6pticos 

7. Las gr~ficas 

8. Los carteles 

9. Los modelos 

10. . Los dibujos y bosquejos 

11. Las exposiciones y exhibiciones 

12. El peri6dico mural 

13. El pizarr6n 

14. Obras teatrales y sociodrama 

15. Reactivos para evaluar el 
aprendizaje 

l. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 

9. 

10. 

III Tercera unidad: Materiales did&cticos 
proyectables y/o audibles 

Enunciaci6n y clasificaci6n de 
los objetivos 

Descripci6n del proyector de transparencias 

Descripci6n del proyector de fotobandas o 
filminas 

El retroproyector 

El proyector de cuerpos opacos 

El microproyector 

El tocadiscos , 
La grabadora 

La radio 

El proyector cinematogr~fico sonoro 

11 

61 

62 

64 

67 

70 

71 

73 

75 

77 

79 

83 

95 

100 

101 

103 

105 

107 

108 

109 

111 

113 



III 

11. La televisi6n educativa 120 

12. Reactivos,para evaluar el 
aprendizaje 126 

IV Resumen y recomendaciones 140 

V Apéndice 

Estructuraci6n de los objetivos 
de aprendizaje de la Unidad I: 
La comunicaci6n 144 

Estructuraci6n de los objetivos 
de aprendizaje de la Unidad II! 
Materiales did~ctic08 no proyec 
tables 145 

Estructuración de los objetivos 
de aprendizaje de la Unidad IIIt 
Materiales proyectables y/o 
audibles 146 

VI Bib1iograf1a 147 



1 n t r o d u c c i 6 n 

¿Se está realizando la refor.ma educativa en la 

Facultad de Psicología de la UNAN? 

Nuestra respuesta es afir.mativa. Creemos que 

tal innovaci6n ha sido propiciada por: 

- El aumento de la poblaci6n escolar. 

- La elevación del nivel de pre~ación 
individual. 

- La subdivisi6n y espeoialización de 
tareas. 

- Los avances en la ci~ncia y tecnología. 

- La transfor.mación de 108 métodos y 
medios educativos. 

- Otros muchos factores que no podemos 
enumerar en esta introducci6n. 

Entre los numerosos cambios realizados dentro 

de la refor.ma educativa en la Facultad de Psicología de 

nuestra Universidad, destacamos la revisi6n de materias, 

entre ellas la. del área educativa que han sido sistema-

tizadas. 



2. 

El presente trabajo responde a una necesidad con 

creta: sistematizar la ensef'l.anza de la Facultad de Psicolo

gía. 

Entendemos por sistematizar la ensef'l.anzas el re

ducirla a un sistema, o sea, a Wl conjunto de elementos que 

ordenadamente relacionados entre sí, contribuyen a lograr 

determinados objetivos. Y por enser1anzp. entendemos el con

junto de actividades planeadas para formar y organizar las 

experiencias de aprendizaje, y las condiciones medioambi~ 

tales que la favorezcan. 

Por 10 tanto, sistematiz.ar la ensef1anza consiste 

en organizar las actividades del maestro y10a alumnos de 

acuerdo a ciertos principios que permitan conocer las me

tas y resultados de sus actividades, para evaluar 8U vali

dez y rendimiento. 

El sistematizar algunos temas de la materia; Tec 

nolog!a de la Ensef'ianza II (M'todos y Medios Audiovisuales) 

es el. fin primordial de este trabajo. 

etapas I 

1. 

Con el fin anterior, réalizamos las siguientes 

La primera etapa de la sistematización consistió 

La selección de contenidos (temas y subtemas), y 

conductas deseables (objetivos) que se podrían 

lograr al final del curso. 

" 



3. 

Especificamos los objetivos de la materia partien 

do de la pregunta: ¿qué conductas deben realizar los estu-

diantes al finalizar el curso? Las respuestas a esta pregun 

ta dieron lugar a la formulaci6n de objetivos ~e aprendiza-

je. Tratamos de formular los objetivos: 

- precisos (con significado unifor.me), 

- unitarios (que expresen una sola idea) 7 

- claros (con palabras inteligibles), 

- generales (con un nivel adecuado de generalidad): 

- activos (que expresen cambios observables en la 

conducta): 

- valiosos (que realicen las metas de la enseftanza, 

y proporcionen a los estudiantes conductas útiles 

en su actividad profesional)~ 

La elaboraci6n de objetivos per.mite. 

a) al maestro, realizar su labor con una guía ,fle-

xible, que reduce las digresiones y la improvizaci6n, prQ 

porcionándole una visión clara del curso¡ 

b) a los alumnos, conocer objetivamente los alcan-

ccs y limitaciones del curso, y las habilidades y conoci-

mientas que obtendrá al finalizarlo. , 
Como segundo paso, clasificrumos los objetivos 

basándonos en criterios pedag6gicos, l6gicos y psico16gi-

COS. utilizamos para tal propósito la taxonomía del domi-



DOMINIO COGNOSCITIVO * 

'·1.10 6,20 

"h..I(;lo<¡ Evlnencin \nl()rnn .JuIcios Evidtmcla Externa 

I I 

I I 
~,1 () 5,20 5,30 

co",,,,,t. ·",,161"1 H PllIn o conjunto H Deduccl6n de 

Orl',I,,,,1 de oper(lclonell re 1 oct ont'llll 

"bstroctal'! 

I I 

4, '0 4,:!0 4,30 

,I\ ..... ~II SI s no k .) ,l\no41I518 de 1, , AMUslo de 

r:lf'mcntoq I~e'aclonos ~ 
, PrInCIpios¡ de 

Or-gonlzacl6n 

:3,00 
1\r>IICl)ción . 

",'iO 

I )(l""('\l1nl.-lI tór"1 

, .'?O 

1 ni" rr"·'.' I 
., 

,\,' '0" 

::'.10 
r r".-1C'iLJr.C 1 Óf1 

I I 
','11 1.12 
ConQ(;\mlnnto de r>rlndplos IL \ Conocimiento de Teor(all 

y D('n~rn\ \;z,~cloncs , y f'structura!¡ 

T I 

I T I 
I .:' I , . ~~ ~~ 1,2:1 I ,:?4 1.25 

( :O.)(x."""",to 
H 

Cono<:: 1 ml('nlo 

~ 
Conocln,lcnlo 

H 
COnocimiento 

~ 
COnocimiento 

do 110 Tl'nrlnnr\l'I!!I Jo Clll!';lrlcoclones de " de 

r:onvf!'r~": ,,.,t"'l"""i y Scr.lI",,,;lns y Catogor(as Criterios Me todol o<::¡ (a 

I ,,1 "1 

r r l' .11 Conoclmlcmto do 1- Jl.12 Conocimiento de I T"rmlnolo',(11 J' 'l H('cho!'J esper.(fico5 

6,00 

5.00 

4,00 

2.00 

1 .30 

Ul 
e 
~ 
a. 
[ 
o 
U 

o e 
Q! 

"E 
1.20 ~ 

1 .10 

o 
U 



4. 

nio cognoscitivo de Benjamín S. Bloom y colaboradores. La 

taxonomía clasifica el conocimiento ordenándolo jerárquic~ 

mente, desde el proceso del pensamiento más simple (recue~ 

do, reconocimiento), al más complejo que implica a todos 
I 

108 demás (emisi6n de juicios). 
(3) 

La taxonomía de B.S. Bloom comprende 8eia ca-

tegor!asl 

1.00 Conoclmiento, implica el recordar, reconocer 

o evocar hechos, fen6menos, materiales e ideas. 

Se subdivide en tres clases de categorías, 

A) , 1.10 Conocimiento de especificara consiste en 

rec9rdar unidades de información eapecí-

ficas y aislables. Abarca las siguientes 

categorías, 

1.11 Conocimiento de la ter.minologiaz ea 

el conocimiento de sfmboloB espec!f! 

cos, verbales y no verbales. 

1.12 Conocimiento de hechos específicos I 

el conocimiento de informaci6n pre-

cisa, e infor.maci6n aproximada o re-

lativa. 

B) 1.20 conocimiento de los modos y medios para 

trabajar con hecho~ especificosz es el cQ 

nacimiento de los modos de organizar, es 
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tudiar, juzgar y criticar. Abarca las 8i-

guientes categorías I 

1.21 Conocimiento de las convenciones: es el 

conocimiento de las formas características 

de tratar y presentar ideas o fen6menos. 

1.22 Conocimiento de tendencias y secuencias: 

es el conocimiento de los procesos, dire~ 

ciones y movimientos de 108 fen6menos en 

una dimensi6n temporal. 

1.23 Conocimiento de clasificaciones y catego-

rías: es el conocimiento de las clases, 

conjuntos, divisiones y ordenamienws con 

siderados como fundamenta le. o útiles en 

un campo, razonamiento, prQp6aito, discu-

ai6n o problema. 

1.24 Conocimiento de criterios, es el conoci-
I 

miento ue los-criterios mediante 10$ cua-

les se prueban o juzgan 10-8 hechos, prin-

cipios, opiniones o la.conducta. 

1.25 Conocimiento de metodología, es el cono-

cimiento de 108 métodos de investigaci6n, 

técnicas y procedimientos utilizados en 

un campo determinado y los empleados en 

el análisis de problemas o fan6meno~ ~ 

ticulares. 
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C) 1.30 Conocimiento de las universales y abstra~ 

ciones en qn c~po dado I e8 el conocimiea 

to de los principios, ideas, esquemas, e~ 

tructuras, mediante las cuales se organi-

zan los fenómenos y las ideas. Incluye la. 

8structUf8S, teorías y generalizaciones 

que dominan un campo de estudio. Abarca 

las dos siguientes categor!a81 

1.31 conooimiento de 108 prinoipios y genera-

lizacione., ea al conocimiento de las &b~ 

traccionea e8pec!fica. que resumen la ob-

servación da los fenómenos. 

1.32 Conocimiento de teor!as y estructuras. es 

el conocimiento de principios y. generali-

zacione8 y de SUB interrelaciones. 

2.00 comprensión I es un tipo de aprehensión por el 

cual el individuo sabe lo que 88 le comunica y 
I 

usa 108 materiales o Xiea. que se le transmiten. 

Abarca tres categor!a81 

2.10 Traducoiónl es la comprensión que se man! 

fiesta en el cuidado y exactitud con que 

•• parafrasea o interpreta una camunica-

ci6n recibida de un lenguaje a otro. 
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2.20 Interpretaciónz es la explicaci6n o re

sumen de una comWlicaci6n. Implica el .re.

ordenamiento de la comunicaci6n o Wla nu~ 

va forma de enfocarla. 

2.30 Extrapolación. Trata de las estimaciones 

o predicciones basadas en lB comprensión 

de las tenqencias o condiciones descritas 

por la comunicación. 

3.00 Aplicaci6n: es el uso de abstracciones en Bitu~ 

ciones particulares y concretas. Pueden ser 

ideas, reglas, métodos, principios o teorías 

que deben recordarse, comprenderse y aplicarse. 

4.00 Análisis: es el fraccionamiento de Wla comWlica 

ci6n en sus elementos constitutivos, de forma 

que aparezca claramente la jerarquia de las 

ideas, se exprese la relación existente entre 

éstas. Intenta clarificar la comunicación, indi 

car cómo se organiza y la forma de comunicación 

empleada. Se divide en; 

4.10 Análisis de e1ementosI es la identifica

ci6n de los elemento., incluidos en Wla co

municación. 
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4.20 Análisis de las relaciones& trata de las 

conexiones e interrelaciones que existen 

entre los elementos y las partes de una 

comunicaci6n. 

4.30 Análisis de los principios organizadores: 

es el ordenamiento sistemático y estruc

tural que forma la unidad de una 'comunica 

ci6n. Incluye la estructura espl!cita, 1m 

pl!cita, bases, ordenamiento y mecánica 

que hacen de una comunicaci6n una totali

dad. 

5.00 Síntesis: es la reuni6n de los elementos y las 

partes para formar un todo. Implica los proce

sos de trabajar con elementos aislados, partes, 

piezas, etcétera, ordenándolos y combinándolos 

de tal forma que constituyan un esquema Q es

tructura que antes no estaba presente de mane

ra clara. Se divida en: 

S.lO Producci6n de una comunicaci6n única: es 

el desarrollo de una comunicaci6n en la 

cual el ascri tor u orador' se propone trans 

mitir ideas y/o experienoias a otros. 
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5.20 Producci6n de un plan O conjunto propues

to de operaciones: es el desarrollo de un 

plan de trabajo o la propuesta de un plan 

de operaciones que debe satisfacer los re 

quisitos de la tarea dados o creados por' 

él mismo. 

5.30 Deducci6n de un conjunto de relaciones 

abstractas! es el desarrollo de un conj~ 

to de relaciones abstractas par~ clasifi

car o explicar fen6menos o datos particu

lares para deducir af~aciones o relaci2 

nes de un conjunto de proposiciones bási

cas o representaciones simbólicas. 

6.00 EvalJaaci6nz es la formaci6n de juicios sobre el 

valor de las ideas, obras, soluciones, materia

les y métodos según un propósito determinado. 

Incluye juicios cuantitativos y cualitativos. 

Se divide en: 

6.10 Juicios formulados en términos de eviden

cias internas. La evaluaci6n de la exacti 

tud de una comunicación dada, a partir de 

evidencias talea como la exactitud l6gica, 

la coherencia u otros criterios. 
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6.20 Juicios formulados en tér.minos de evi

dencias externas. La evaluación de mato!!. 

riales dados con referencia a criterios 

elegidos o recordados por el alumno. 

Como tercer paso Qrganizamps los objetivos de ' 

acuerdo a la estructura de la materia, para obtener una 

visión de las relaciones de los objetivos entre sí, y 

del curso completo. 

Empleando el método deductivo partimos del ob

jetivo general, desglosándolo exhaustivamente hasta lle

gar a los objetivos particulares. Estructuramos los obj,!! 

tivoB en forma piramidalr en la cúspide se encuentra el 

objetivo general que es el más complejo. Para poder lo

grar este objetivo es n~cesario ejecutar las conductas 

propuestas por los objetivos del nivel inmediato infe

rior, y as! sucesiv~ente hasta llegar a los objetivos 

más específicos que forman la baae de la pirámide. 
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2. La segunda etapa en la sistematizaci6n consisti6 

21 

La elaboraci6n de instrumentos para medir el gr.!, 

do de dominio que los alumnos adquiri.,ron en los 

objetivos especificados. 

Elaboramos WUl prueba objetiva que incluye rea.2, 

tivosl falso-verdadero, completivos, de opci6n múltiple, 

de apareamiento y de ref;lpuesta breve. Los reactivos ~iden 

laa conductas enunciadas en los objetivos.-

A través de la evaluaci6n se puede estimar el 

desempefto real de los estudiantes, y conocer sus fallas; 

asimismo la efectividad de los programas, métodos y re~ 

so utilizados: y apreciar la efectividad del maestro" para 

que mejore su ejecuci6n. 

3. La tercera etapa en la sistematizaci6n consis

tió enl 

El disefto de estrategias y la selecci6n de ~ 

periencias de aprendizaje (situaciones en las 

que' el estudiante interactúa con cierto tipo 

de materiales, métodos ytácnicas que le per

miten alcanzar los objetivos), éstas se deri

van de los objetivos y reactivos que enuncian 

la clase de conducta y,la ejecuci6n manifies 

ta. 
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En el presente trabajo no incluimos las estra-

tegias y técnicas de enseftanza, porque consideramos que 

es el maestro quien debe planearlas de acuerdo con la. ca 

racterísticaa particulares de los estudiantes. 

El segundo propósito de este trabajo es ofre-

ceral estudiante de Psicología educativa, una visión pa-

noriÚnica de: 

La importancia, características y posibilida-

des de utilización de la comunicaci6n como 

proceso, y de los medioa y técnicas audiovisu~ 

les que consideramos de mayor importancia y 

utilidad. 

La informaci6n la dividimos en tres unidadesl 

I La comunicación 

Revisamos 108 propósitos y tipos de la cornuni-

caci6n1 analizamos sus cuatro elementos y los factores 

que 108 integran y exponemos brevemente temas como el rul 

do y las barreras en la comunicación. 

II Materiales didácticos po proyectables 

In~luimos las definiciones, características y 
; 

posibilidades de utilizaci6n de doce recursos visuales 

que el maestro puede utilizar como medio o apoyo en la 

enaeftanza. Loa doce r$Cursoa sonz 



l. Caricaturas 

2. Historietas 

3. I lustraciones y 16minGB 

4. Diagramas 

5. Cuadros sinópticos o cartas 

6. Gráficas 

7. Carteles 

8. Modelo 

9. Dibujos y bosquejos 

10. Exposiciones y exhibiciones 

11. Periódico mural 

12. Pizarrón 

y la obra teatral y sociodrama. 

III Materiales didáctioos proyegtablea ylo 

audibles 

13. 

En esta unidad, describ~o8 las característi

cas y posibilidades de utilizaci6n en la enseftanza de 

8eia aparatos eléctricos de proyección. 

l. De transparencias 

2. De fo tobanda s 

, 3. Microproyector 

4. Retroproyector 

5. De cuerpos opaco8_ 

,. 



14. 

6. Y cinematogr'fica sonora. 

Incluimos tres equipo. para audici6n •. 
( 

l. Tocadiscos 

2. Grabadora 

3. Radio 

y la televisi6n 

No se pretenden agotar los temas anteriores: 

s6lo revisarlos de una forma general. 

Incluimos como primer tema la comunicaci6n que 

es considerada un proceso muy complejo, para estudiarlo 

la dividimos en cuatro elementos. 

l. Emisorz el que inicia la comunicación o dice 
algo. 

2. Mensajez las ideas expresadas por el emisor. 

3. Canal: medio que transmite el mensaje. 

4. Receptor E a quien S8 dirige la comunicaci6n. 

I 

Las relaciones de estos cuatro elementos en-

tre sí, son de especial inter6eporque determinan su 

esencia y existencia. 

para el psic6logo educativo é8 muy importante , 
conocer y comprender el proceso comunicativoporquez 

" I 



15. 

- Se realiza a cada momento Y ea fundamento de to

da relación humana. 

- Influye en las personas constantemente y cambia 

sus actitudes, opiniones, creencias, etcétera. 

- Ee el medio de transmitir la info~ci6n. 

- Determina la existencia del proceso enseftanza-

aprendizaje. Podemos decir que_ enseftar ~s comuni 

c&r. 

Los dos siguientes temas tratados son los me

dios audiovisuales qua actúan ,en el hombre en todo, lugar 

y momento, en la vida diaria, en 108 espectáculos '.y di

versiones. 

Esta influencia que se inicia desde la infan

cia reviste una gran importancia, porque afecta los sen

timientos y desarrolla actitudes. 

Es muy importante para el psic6logo aplicado 

a la educación el conocer los recursOs audiovisuales que 

aportan versatilidad y fuerza al prooeso enseftanza-apr~ 

dizaje, modificándolo profundillIllente alz 

- Poner en contacto directo al estudiante con la 

experiencia de aprendizaje. 

- utilizar el canal peraaptual más importantes el 

ojo. 
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- Reducir la carga verbal de la enseftanza. 

- Paralizar la atenci6n centr'ndola en un estimu-

lo que es representaci6n de la realidad externa. 

- Hacer más real y rica la enseftanza, trayendo al 

salón de clases: lugares lejanos, hechos pasados, 

procesos internos, objetos demasiado pequeftos o 

grandes o fuera del alcance de la persona. 

- Motivar el interés del alumno por el cambio conA 

tante de actividad. 

E.tos factores favorecen la retenci6n y el 

aprendizaje. 



1 UNIDADt LA COMUNlCACION 

Qbjetivos de aprendizaje 

El estudiantel 

l. Evaluará un caso de comunicaci6n a través del análisis 

de los seis elementos que lo integran; de los marcos 

de referencia de emisor y receptor, de la retroalimen-

taci6n y de los factores que tmpiden la fidelidad en 

la comunicación. C.T.* 6.20 

2. . Estructurará una comunicaci6n original con los seis 

elementos. C .T. 5.10 

3. Identificar' en un caso concreto de comunicación cada 

uno de loa seis elementos que la hacen posible. 

C.T. 4 .. 10 

I 
4. Describirá como m!nimo trea marcoa da referencia del 

emisor y del receptor. C.T. 2.20 

5. Explicax-á quá es la retroalimentación. C.T. 2.20 

6. Elaborará cuatro ejemplos originales de las deficien

clas que puede presentar la comunicaci6n C.T. 2.20 

* Las iniciales C.T. significan clasificaci6n taxonómica. 
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7. Explicará el prop6ai to de la comunicaci6n. 

e.T. 2.20 

8. Definirá comunicaci6n. e.T. 1.12 

9. Identificará las dps clases de propósitos comunica ti-

vos en una lista de seis ejemplos. e .T. 1.11 

10. Distinguirá los sei. tipos de comunicación que exis-

ten. e .T. 2.20 

11. Distinguirá el emisor de loa demás elementos de la 

comunicaci6n. 
I 

e.T. 2~20 

12 •• Distinguirá el encodifioador da lo's dem4. elementos 

de la comunicaci6n. e.T. 2.20 

l3~ Distinguirá el mensaje de los demás elementos dé la 

comunicación. e.T. 2.20 

14. Distinguirá el canal de los . demás elementos de la c2, 

municaci6n. e.T. 2.20 

15. Distinguirá el decodificador de los demás elementos 

de la comunicación. e.T. 2.20 

16. Diferenciar' el receptor de los dem&. elementos de 

" la comunicaci6n. e.T. 2 •. 20 
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17. Describirá las barreras físicas, fisio16qicAa, psico-

l6gicas y semánticas en la comunicación. C.T. 1.12 

18. Explicará las habilidades comunicativas del emisor. 

C.T. 2.20 

19. Explicará la8 tres actitudes comunicativas del emisor. 

C. T. 2:.20 

20. Explicará la importancia del nivel de conocimientos 

del emisor. C.T. 2 .• 20 

21. Explicará la influencia del sistema Bocio-cultural del 

emisor en comunicaci6n. C.T. 2.20 

22. Definirá el c6dico •. C.T. 1,.11 

23. Deser ibiráel contenido del mensaje. C.T. 1.23 

24. Describirá la importancia del tratamiento del ~sa-

je. C.T. 1'.12 

25. Explicará tres acepciones de la palabra canal. 

C.T. 2.20 

26. Definirá tre8 habilidades del receptor para captar . , 
el mensaje. C.T. 1.11 
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27. Describir' tres actitudes del receptor frente al pro-

ceso comunicativo. e.T. 1.12 

28. Explicará la importancia del nivel de conocimiento 

del receptor para lograr la comunicaci6n. 

e.T. 2.20 

29. Explicará c6mo influye el sietema socio-cultural del 

receptor en la comunicaci6n. 

e.T. 2.20 
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1 UNIDAD 
LA COMUNlCACION 

Breve desarrollo de 108 temas 

Propósitos de la comunicación. (Objetiv08 de aprendizajes 2, 3 

7, 8) 

El prop6sito bAsico de la comunicación"as in-

fluir en 108 damAs7 es producir un cambio de conducta de los 

individuos a los que nos dirigimos. 

Para estructurar una buena comunicaci6n es nece-

aarioe 

a) definir el cambio de conducta que se desea pro 

ducir: 

b) definir la utilidad que tendrá dicho cambio. 

Sin lo anterior, la comunicación corra el peli-

gro de ser errónea. 

Como toda la comunicación busca producir un cam 

bio de conducta, implica una intenci6n, y para tener concien-

cia de lo que se espera obtener de ella es necesario especifi-

car sus finalidades y objetivo •• , 

Tipos de prop6sitos comunicativos. (Objetivos de aprendizaje: 9) 

Seg6n David K. Berlo(2) existan do 
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p~0pósitos comunicativos: 

a) prop6sito consumatorio: su finalidad es que la 

comunicaci6n cumpla su fin en el momento de rea 

lizarla • 

. b) propósito instrumental: es el que provoca una 

respuesta que sirve de medio o instrumento para 

provocar en el individuo una conducta posterior. 

Tipos de comunicación. (Objetivos de aprendizaje: 10) 

Según algunos autores existen seis tipos de comu-

nicaci6n: 

a) Directa: es la comunicación cara a cara, los indi 

viduos la realizan estando frente a frente. 

b) Indirecta: a través de instrumentos comunicativos 

como: radio, telégrafo, cine, t.v., etcétera. 

e) Unilateral: en este tipo de comunicación hay pocas 

probabilidades de conocer la respuesta que produjo; 

ejemplos: conferencia,' programa de t.v., pelicula, 

etcétera. 

d) Bilateral o reciproca: en este tipo de comunica

ción se conoce con facilidad la ,respuesta que pr~ 
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dujo. Es cara a cara; ejemplo: la mesa redonda. 

e) privada: 8e dirige a un reducido y seleccionado 

grupo de personas; por ejemplo: en una clase o 

conferen-cia. 

f) Pública: se dirige hacia la gran masa de gentes; 

por ejemplo: en un programa de t.v., una pelic~ 

la, articulo pariodistico, etcétera. 

Una comunicaci6n puede present~r s610 tres de es 

tos tipos. Ejemploss 

Una comunicaci6n por teléfono seria: indirecta, 

Dilateral, privada. 

Una conferencia seria: directa, unilateral y pri 

vada .. 

La comunicaciÓn cara a cara: directa, bilateral y 

privada. 

Un programa de t.v.z indirecto, unilateral y pú-

:Olico. 

E~ementos del proceso de la comunicaci6n. 

a.izaje; 1, 2, 3, 4) 

(Objetivos de apren 

La comunicaci6n es un proceso muy complejo, pero 
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para estudiarlo es necesario aislar sus elementos. 

Según David K. Berlo (2) para que exista/el pr2 

ceso de la comunicación es necesario: , 

- Un emisor. Alguien que tenga algo que decir con 

un prop6sito determinado. 

- un mensaje. Las 'ideas traducidas a un código for 

mado por símbolos que expresan las ideas del emi-

sor. 

- Un encodificador. Es el que traduce las ideas a 

símbolos. 

Un canal. Es el medio portador de mensajes del 

emisor. 

- Un receptor. Alguien a quien vaya dirigido el men 

saje, que se encuentra al otro lado del canal. 

Un decodificador. Que descifre el mensaje me-

diante los órganos de los sentidos. 

- La Retroalimentación. O sea una respuesta en sen 

tido inverso, del receptor al emisor. 

El emisor y receptor deben tener características 

comunes sin las cuales no es posible la comunicación. 
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Estas caracter~sticas o marcos de referencia son: 

los campos de experiencia de cada persona; 

- el c6digo que maneja; 

- su ambiente cul t"ural, etcétera. 

~a comunicaci6n es un proceso reversible en donde 

los papeles de emisor y receptor pueden intercambiarse. 

S)lISOR MENSAJE CANAL RECEPTOR 

:~:o ILIDADES CODIGO VISTA HABILIDADES 

.ll.CTITUDES CONTENIDO OIDO ACTITUDES 

CONOCIMIENTOS TRA TAMIENTO OLFATO CONOCIMIENTOS 

SIST&\1.;' SOCIoI EL&"1ENTO S GUSTO S ISTEMA-SOCIOI 

CuLTURAL ESTRUCTURA TACTO CULTURAL 

Los anteriores son los factores que integran a 

cada uno de los cuatro elementos de la comunicaci6n. 

21 emisor encodificador. (Objetivos de aprendizaje: 11, 12, 

18, 19, 20, 21) 

Habilidades. Comunicativas del emisor, son b&si

camente tras: hablar, escribir y pensar. 

Actitudes del emisor, se refieren a los estados de 

&nimo que se tienen antes y después de la comunicaci6n. El 

e~isor tiene tres actitudes que debe tomar 0n cuc~~~ ~l co~u 



nicar: 

26. 

l. Actitud hacia sí mismo: debe ser seguro al comu 

nicar. 

2. Actitud bacia el mensaje: debe comprenderlo y es

tar seguro de su mensaje. 

3. Actitud hacia el receptor: debe ser de aprecio, p~ 

ra que el receptor aprecie y acepte el mensaje. 

Nivel de conocimientos. El emisor debe entender 

el material de manera adecuada, para comunicarse efectivamen 

te. 

También se deben de tomar en cuenta el nivel de 

los participantes o receptores para aprovechar las informaciQ 

roes conexas. 

Sistema socio-cultural. La forma en que se comuni 

ca el emisor está influida por el lugar que ocupa en SU sis

tema socio-cultural, ya que desempefia papeles y funciones, y 

según esto, sus receptores esperan de él cierta conducta en 

el momento en que se comunique con ellos. 

Al comunicarse el emisor debe respetar las creen 

cias y valores del grupo al que pertenece; esto lo obliga a 

desarrollar ciertas formas de conducta que son aceptadas y 

exigidas por su grupo. De esta forma, su sistema socio-cu1t~ 
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ral determina en parte las palabras que elige, el significa 

do que les asigna, los prop6sitos que tiene para comunicarse, 

los receptores que escoge y los canales. que utiliza al trans 

mit¡r au mensaje. 

El receptor decodificador. 

3, 15, 16, 26, 27, 28, 29) 

(Objetivos de aprendizaje: 1, 2, 

Es el elemento más importante de todo el proceso, 

pues a él va dirigido el mensaje y se espera una respuesta 

que manifieste un cambio en su conducta, como efecto de la 

comunicación. 

El receptor decodifica el mensaje que le envia 

el emisor, mediante los órganos de los sentidos. 

Factores gue integran al receptor 

Son los mismos del emisor, pero en sentido opuesto. 

Habilidades. El receptor debe saber escuchar, 

leer, y tener las unidades de pensamiento necesarias para de

codificar el mensaje que le envia el emisor, pero de una mane 

ra satisfactoria •. 

Actitudes. C6mo decodifique el receptor los men

sajes est& afectado por sus actitudes: 
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l. Hacia si mismo. 

2. Hacia el mensaje. 

3. Hacia el emisor. 

De la mfsma forma que el emisor, pero en sentido 

cpuesto. 

Nivel de conocimientos. Si el receptor no conoce 

el c6digo O no tiene antecedentes del contenido del mensaje, 

no puede entenderlo e interpretar~ err6neamente los prop6si

tos del emisor. 

Para que la instrucción se desenvuelva en un ni

vel adecuado, es n~Qesario sondear el nivel de conocimientos 

de los participantes. 

Sistema socio-cultural. La manera en que el re

ceptor recibe e interpreta el mensaje está afectada por su 

posici6n social, creencias, valores, costumbres y hábitos del 

grupo al que pertenece. Esta debe tomarse en cuenta para 

transmitir la informaci6n de diferente manera, según el grupo 

de que se trate. 

La importancia del receptor es un principio fun

damental en la teor1a de la comunicaci6n. Al tomar decisio

nes respecto a los elementos y factores del proceso de la 

comunicaci6n, se debe considerar primero siempre al receptor, 



y al responsable de las fallas que se presentan en la comuni 

caci6n es ,siempre el emisor. 

Hay que ~éner presente que: 

El ~inc~pal elemento del proceso de la comunica-

ción es el receptor. Este y el decodificador pueden ser una 

misma perso~a, o pueden hallarse separados. 

Toda comunicación es ineficaz si el emisor no la 

adecúa a las características del receptor. 

El mensaje. Es el producto verdadero del emisor. 

En la palabra hablada o escrita, el discurso y lo escrito 

son los mensajes. 

Factores gue integran el mensaje. (Objetivos de aprendiza-

j e : 13 , 22 , 23 , 24). 

Son tres: 

Código: es un conjunto de símbolos estructurados 

de tal manera que tienen el mismo significado para al emi-

sor y para el receptor~ por ejemplo: los idiomas. 

Gracias a la cOffiunicación el hombre recibe y 

transmite ideas, y éstas tienen que traducirse en símbolos 

o instrumentos materiales. 

Hay dOs clases de simbolos: 

a) Símbolos naturales; ejemplo: el humo 6clfuego 

simboliza peligro. 
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b) Simbolos convencionales son los creados por el 

hombre; ejemplo: las matemáticas, la escritu

ra, etcétera. 

Los códigos se hallan constituidos por simbolos 

convencionales. 

contenido: Es el material que el emisor seleccio

nó para expresar su propósito comunicativo. 

El contenido del mensaje está constituido por la 

información que transmite el emisor. 

Tratamiento: Es la forma en que la fuente seleccio 

na y estructura el c6digo y contenido de un mensaje. 

Un mismo contenido puede ser traducido a diversos 

códigos, por lo que debe seleccionarse aquél que sea más fa 

miliar al receptor; aun haciendo esto el contenido puede 

ser usado de muy diversas maneras. 

El'tratamiento de un mensaje es muy importante pa 

ra lograr una comunicación eficaz. Se puede tener un conte

nido interesante y un código· apropiado, pero si la estructu 

ración de los elementos no presenta un orden adecuado, la 

comunicación puede perder su efectividad. 

El emisor debe estructurar el código y el conte

nido del mensaje de la manera que más convenga a sus,propó-
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sitos comunicativos. 

Zl canal. (Objetivos de aprendizaje: 14, 25). 

Es el medio por el que se transmite o recibe un 

~ensaje. Está constituido por los órganos de los sentidos. 

ciones: 

En comunicación la palabra canal tiene tres aceE 

a) Mecanismo de uni6n. Se refiere a las habilida

des encodificadores y decodificadoras necesa

rias para establecer una comunicación; ejemplo: 

mecanismos vocales, sistemas musculares de ma

nos, rostro y todo el cuerpo¡ facultades sensQ 

riales. 

Las habilidades encodificadoras son los canales 

por los cuales el emisor escoge entre palabr~ 

hablada o escrita para transmitir sus mensajes. 

Las habilidades decodificadoras son 106 canales 

por los que el mensaje puede ser recibido a tra 

vés de uno o varios de los 6rganos de los sen

tidos. 

b) Vehiculo de transporte. Se refiere a los medios 

pÚblicos de comunicación; ejemplo: te16~ono, 

prensa, radio, cine, t.v. 
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e) ¿ledios de transporte. Se refiere a los elementos 

en los que se desenvuelve el vehículo de trans

porte¡ así, las ondas sonoras se transmiten a 

través del aire. 

Los canales se deben seleccionar con mucho cuidado 

de acuerdo con: 

- El propósito de la comunicación 

- La naturaleza del mensaje 

- Las características del emisor 

- Las características del receptor 

- Las características propias de cada canal. 

El cambio de conducta que se espera obtener en el 

receptor determina en parte la elección del canal. 

Berlo propone algunos puntos para escoger el ca

nal más adecuado atendiendo a la naturaleza del mensaje. 

Es preciso analizar'qué tipos de mensajes de de

ben transmitir oralmente en elaula, visualmente por medio 

de libros, a través de imágenes, y físicamente por medio 

dal tacto. 

El emisor debe considerar por qué canales está 

más capacitado para transmitir sus mensajes,. analizando si 

es mejor comunicador cuando habla, escribe o demuestra algo 

físicamente. 
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Tadbién se toma en cuenta qué canales decodifica 

mejor el receptor. 

Se recomienda no usar más de dos canales para una 

sola sesi6n de ensenanza, porque el cambio de canal renueva 

el interés, pero puede desviar la atención hacia la forma en 

que se presenta el mensaje, desatendiendo al contenido del 

mismo. 

Ruidojbarreras de la comunicación. (Objetivo de aprendiza

je: 6) 

A las deficiencias que presenta la comunicación 

se les llama,ruido. 

Se dice que existe ruido: 

Si el emisor no posee el nivel de conocL~ien~os 

adecuado para transmitir su propósito. 

- Si los receptores presentan actitudes negativas 

hacia el emisor. 

Si el mensaje no ha sido codificado convenient~ 

mente, o si carece de un orden o secuencia ade

cuada. 

- Si la imagen de T.V. es borrosa. 

- Si el instructor titubea al hablar, o su lengu~ 

je es muy elevado. 

A mayor ruido menor fidelidad en la comunicación, 

:! viceversa. 
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Berreras de la comunicaci6~. (Objetivo ce aprendizaje: 17) 

B2rreras físicas: distancia, ~XCeSO o pobr~za ¿e 

luz, tormentas eléctricas, etcétera. 

Barreras fisio16gicas: alteraciones orgánicas. ta

les corno: dolor de cabeza, malestar estomacal, mal funcion~ 

miento de los órganos de los sentidos, etcétera. 

Barreras psicológicas: emociones, actitudes, pre

juicios, etcétera. 

Barreras semánticas o de significado: cuando en la 

comunicación los símbolos qua maneja el emisor no signifi

can lo mismo para el receptor. 

Factores que intervienen en la interpretaci6n de 

un mensaje. 

Son principalmente cinco: 

1. Marco socio-cultural. Los valores de una so

ciedad, posiciones del individuo dentro de 

ella, costumbres, etcétera, influyen en la 

manera de interpretar los mensajes que reci

be. 
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2. Vivencias. Las experiencias pasadas condicio

nan en gran parte la interpretaci6n de un men 

saje; toda persona está influenciada por lo 

que ha vivido anteriormente. 

3. Conocimientos. Las diferencias de conceptos 

entre las personas determinan el significado 

real de los conceptos. 

4. Constitución biológica. Es la consti~~cién 0= 

gánica de cada individuo y la herencia oioló

gicaque presenta. 

5. Constitución psicOlógica. Condicionada por to 

dos los factores anteriores. Los estados emo

cionales que experimente el individuo, actit~ 

des hacia si mismo, hacia el emisor o el men

saje, prejuicios, etcétera, matizan la forma 

en que interprete el mensaje que recibe. 

La retroalimentaci6n. (Objetivo de aprendizaje: 5) 

El recepto~ reacciona ante el mensaje que se le 

ha transmitido en dos formas: 

- positiva: si transforma su conducta de acuer

do con lo previsto por el emisor. 

- Negativa: si el cambio en su conducta no es el 

esperado. 
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Retroalimentación: es la respuesta del receptor 

por la cual el emisor comprueba el mayor o menor grado de 

éxito que obtuvo con respesto de su propósito comunicati

vo; o sea es una nueva com~nicación pero en sentido inver 

so, es decir, del receptor hacia el emisor. Mediante la 

retroalimentación se comprueba el grado de éxito de una cQ 

municaci6n y se descubren sus fallas. 

En general, cualquier tipo de evaluaciones pue

den considerarse como diversas formas de retroalimentación. 

El instructor tiene oportUnidad de realizar múltiples eva

luaciones que le permiten comprobar si sus cursos están 

siendo efectivos. 

Es muy importante obtener la retroalimentación 

lo más pronto posible, pues asi se corrigen los errores de 

comunicación antes de que se acentúen. Cuantas más retro~ 

limentaciones se efectúen, menor es el peligro de caer en 

comunicaciones deficientes. 

El proceso de la comunicación sólo se efectúa y 

completa si existe la retroalimentación, pues toda comuni

cación supone un intercambio de ideas. La comunicación su

pone una interacción constante, un intercambio de ideas 

entre dos o más personas que son, simultáneamente, emisores 

y receptore~ de multitua de mensajes y en los que S~ oper~ 
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diversos cambios de cond~~ta ~endientes a lograr ~.~ uni-

dad .de acción entre las gentes , basada en la comprensi6n 

y respeto de ideas. 

La comunicación interpersonal y el procesamiento ir.terno 

del mensaje en el emisor y receptor. (Objetivo de apren-

dizaje: 5) 

.. (26) , , .. , 
Segun Schranun cuando la comun~cac~on es J.n-

terpersonal, las personas se alternan en sus papeles de 

emisor y receptor. A la respuesta que se da a cada mensa-

je se le llama comunicación en retorno y es importante 

porque indica cómo se están interpretando los mensajes. 

Comunicador Receptor 

Comunicar Percibir 
Cifrar Hensaje Descifrar 

A) Interpretar Interpretar B) 

Descifrar Cifrar 
Percibir Eensaje Comunicar 

Receptor Comunicador 

La respuesta e;;,; la comunicación en retoL:O. 
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Las conaicior.es para que el mensaje provoque la 

respuesta deseada, según schr~~5kon: 

l. El mensaje debe formularse y entregarse de 

modo que obtenga la atención la atención del 

destino. 

2. El mensaje debe empl~ar signos y tener un 

contenido referente a,' la experiencia común 

de la fuente y destino, a fin de transmitir 

el significado. 

3. El mensaje debe despe'rtar necesidad de la 

personalidad en el destino y sugerir algu-

nas maneras de satisfacer esas necesidades. 

4. El mensaje debe sugerir, para satisfacer 

esas necesidades, una manera que sea adecu~ 

da a la situación de grupo en la que se en-

cuentra el destino en el momento en que es 

impulsado a dar la respuesta deseada. 



I UNIDAD; LA COMUNICACION 

REACTIVOS PARA Ev.ALUAR EL APRENDIZAJE DE LOS ALUMNOS 

Reactiyos de opción ;1 múl tiple 

Instrucciones 

39. 

Lea cada una de las preguntas que siguen y escri 

ba una "X" dentro del paréntesis de la opci6n que responda 

o complete, en la forma más ,correcta posible, a la pregun

ta planteada. 

Al material que selecciona. el emisor para expre-

sar BUS propósitos comunica.tivos 88 la llama: 

( Fuente 

( ) Contenido 

( C6digo 

( ) Tratamiento 

Respuesta correcta: Contenido 



La mejor definición de código es: 

( El conjunto da actitudes que tienen en co-

mún emisor y receptor. 

( ) El material que selecciona el emisor al di-

rigirse al receptor. 

La forma en que el emisor estructura un roen. 

saje para mandarlo hacia otra persona que 

lo reciba. 

( El conjunto de símbolos estructurados que 

significan lo mismo para el emisor y el re-

captor. 

Respuesta ,correcta: El conjunto de símbo
los estructurados ••••••••• etcétera. 

Juan invitó a paloma 'al cine y dos horas des-

pués ella le dice: "sí, voy contigo al cine". La conduc-

ta de Paloma es un ejemplo típico de: 

) Interferencia 

( Respuesta afirmativa 

) Retroalimentación 

( Ruido 

Respuesta correcta: Retroalimentación 
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Las habilidades del receptor para captar el mensaje 

son: 

( 12scuchar, leer y pensar 

( ) Hablar, ver'" y crear 

( ) Oír, escribir y sentir 

( ) , Recibir, leer y ajustar 

Respuesta correcta: Escuchar, leer y pensar 

Reactivos completivos 

Instrucciones 

A continuaci6n se presenta una serie de enunciados 

incompletos, en los que faltan una o más palabras. Escriba la 

palabra o palabras que completen el sentido de cada enunciado, 

dentro da los espacios en blanco seffalados para este prop6sito. 

Escriba sus respuestas en forma clara. 

Las actitudes del receptor ~rente al .proceso comuni-

cativo son: 

1. ________________________ __ 2. __________________________ _ 

3. ________________________ __ 

Respuesta correcta: Hacia si mismo; hacia 
el mensaje y hacia el 
emisor. 
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Dé cuatro ejemplos de deficiencias que puede 

presentar la comunicaci6n: 

-~ 

son: 

l .. 

2. 

3. 

4. 

Respuestas correctas: mensaje mal codificado; 
imagen de T.V. borrosa: 
titubeos del instructor 
al hablar; mensaje sin 
orden, etcétera. 

Tres marcos de referencia de emisor y receptor 

l. 

2. 

3. 

Respuestas correctas: Campos de experiencia¡ 
código que maneja: 
ambiente cultural: 
contexto geográfico, 
etcétera. 

/ 



Reagt"ivos de apareamiento 

Instrucciones 

.A_continuaci6n se presenta una lista numerada a la 

izquierda, seguida de otra lista con ejemplos a la derecha. 

Su tarea consiste en relacionar las palabras con los ejemplos 

correspondientes.. Escriba para ello los números: 1, 2, 3, 4, 

5, 6, dentro del paréntesis correspondiente. Utilice cada 

número cuantas veces sea necesario. 

I 

Elementos básicos de 
la comunicaci6n 

l. Emisor 
2. Encodificador 
3. Mensaje 
4. Canal 
5. Decodificador 
6. Receptor 

II 

Ejemplos de los elementos de 
la comunicaci6n 

( ) vista 
( ) Conferencis.ta 
( ) Lector 
e ) Público 
( ) Telégrafo 
( ) Periodista 
( ) Teléfono 
( ) Libro 
( ) Palabra 

Respuestas correctas; 4, 1, 6, 6, 2, 1, 

5,3,·3. 

43. 



Bar::eras de la 
com·.;;.nicaci6n 

l. Barreras~físicas 
2. Barreras fisiológicas 
3. Barreras psicol6gicas 
4. Barreras semánticas 

II 

Ejemplos de barreras de la 
cornunicaci6n 

( ) Prejuicios 
( ) Rayos 
( ) Dolor 
( ) Glow 
( ) Distancia 
( ) Malestar 

44. 

Respuestas correctas: 3, 1, 2, 4, 1, 2 • 

I 

Acepciones de la palabra 
. canal 

l. 101ecanisrno de unión 
2. Vehículo de transporte 
3. Medio de transporte 

.. , 

II 

Ejemplos de las acepciones de 
la palabra canal 

( ) Radio 
( ) Aire 
( ) Escuchar 
( ) T.V. 
( ) Cables 
( ) Hablar 

Respuestas correctas: 2, 3, 1, 2, 3, l. 
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ReaC':ivos de respuesta breve 

Instrucciones 

En'cada uno de los enunciados siguientes se presentan 

algunas situaciones o preguntas a ,las que deberá responder bre-

vemente. Antes de escribir su respuesta asegúrese de haber co~ 

prendido lo que se pregunta o pide. EBcr~ba sus respuestas en 

forma clara. 

Juan desea comunicar a eus padres,que viven en Morelia, 

que se va a casar; para esto les escribe una carta donde les dice: 

"Me caso el 20 de noviembre, espero que nos acompaB.en". Sus pa-

dres reciben la carta y después de leerla tornan el teléfono y 

le dicen, "Nos da mucho gusto, estaremos presentes el día de 

tu boda". 

• En base al texto anterior conteste de manera clara las 

siguientes preguntas: 

1. ¿cuál es el emisor de la comunicación y porqué los 
seleccionó? 

2. ¿Cuál es el encodificador de la comunicación? 

3. ¿Cuál es el mensaje? 

4. ¿Qué canales se utilizaron? 

5. ¿cuál es el decodificador de la comunicación y por qué 
lo seleccionó? 

6. ¿Cuál es el receptor y' por qué lo seleccionÓ? 
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En cada uno de los enunciados siguientes y en los 

anteriores, se plantea una pregunta a la que usted deberá res 

ponder de manera concreta. Antes de escribir su respuesta, ase 

gÜrese de haber compreñdido lo que se pregunta. 

Escriba sus respuestas en forma clara. 

-Estructure una comunicaci6n, elaborando para ello un 

ejemplo. Senale cuales son los seis elementos que la integran, 

los marcos de referencia, la retroalimentaci6n y los errores y 

barreras de dicha comunicación. 

Explique la importancia del nivel de conocimiento del 

emisor en el proceso de la comunicaci6n. 

Respuesta correcta: 

Debe entender el material de manera perfecta para 
I 

comunicarse efectivamente, etc., etc •. 
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Explique en sus propias palabras cÓmo influye el 

sistema socio-cultural del emisor en la comunicaci6n. 

Respuesta correcta: 

Influye en la forma como se comunique el emisor, en 

las palabras que elige, el significado que les asigne, los pro 

p6sitos que tiene al comunicarse, los receptores que escoge y 

los canales que utiliza. 

---
Reactivos de verdadero -falso 

Instrucciones 

A continuaci6n se presenta una serie de afirmaciones. 

Algunas son verdaderas y otras son falsas.' Lea cada una de las 

afirmaciones y determine si es verdadera o es falsa. ~. 
1. juzga 

que la afirmación en cuestión es verdadera, localize la V que 

aparece a la izquierda y enciárrela dentro de un círculo. Si 

por el contrario, considera que la afirmación es falsa,identi-

fique la F y enciérrela dentro de un círculo. 

Para lograr una comunicaci6n eficaz, se debe tomar en 

cuenta el tratamiento del mensaje. F v 
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II UNIDAD: 

MATERIALES DIDACTICOS NO PROYECTABLES 

.. 
Objetivos de aprendizaje 

El estudiante: 

l. EXplicar! en 18 casos concretos de 20 expuestos, 

qué materiales no proyectables se deben emplear 

en cada uno de los casos,1 y el porqué. 

C. T. 6.20 

2. Seleccionar! de acuerdo con los tres criterios da 

dos en clase, una caricatura para utilizarla en 

la ensei'ianza. C.T. 4.10 

3. Analizar~ de acuerdo con los nueve criterios de aná 

lisis estudiados en clase, el contenido de una his-

torieta. C. T. 4.10 

4. Diferenciará de acuerdo con los cinco criterios da-

dos en clase, las buenas y las malas láminas. 

C.T. 3.00 

5. ~eftalar~ dos formas de utilizar los diagramas. 

C.T. 1.12 

6. Describirá las cartas: €\.rbol, ri0, proceso y tabular. 

C.T. 2.20 
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7.' Elaborará de acuerdo a los datos asentados, cinco grá-

ficas. C.T. 3.00 

8. Indicará tres funciones de los carteles en la ensefianza. 

C.T. 2.20 

9., Explicará las seis caracter1sticas de un modelo eficaz. 

C. T. 2.20 

10. Elaborará dos dibujos que ilustren dos temas. 

C.T. 4.10 

11. Disefiará una exposici6n de los materiales audiovisuales. 

C. T. 5.20 

12. Explicará, en sus p;opias palabras, las características 

del peri6dico mural como medio de informaci6n. 

C.T.2.20 

13. Explicar~ cuatro posibilidades de utilizar el pizarrón 

en la ensenanza. C. T. 2.20 

14, Enunciará seis finalidades de las obras teatrales y so-

ciodrama. C.T. 1.12 

15. Explicará, en sus propias palabras" cómo influyen las 

caricaturas en la enseñanza. C. T. 2.20 

16. Describirá c6mo se elabora una buena caricatura. 

C.T. 2.30 

17. Recordará la importancia que tiene el simbolismo en 

las caricaturas. C.T. 1.12 

18. Recordará los dos propósitos generales de las histo-

rietas. c. T. 2.20 
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19. Resumirá en sus propias palabras la importancia de las 

historietas como lectura popular. C.T. 2,.30 

20. Enumerará las tres caracter1sticas principales de las 

,historietas. C.T. 1.11 

21. Definirá "historieta" • C.T. 1."11 

22. Definirá "ilustraciones". C.T. 1.11 

23. Definirá "l~minas". C.T. 1.11 

24. Enumerará. tres características de las ilustraciones. 

'25. Definirtl "diagrama". 

C.T. 1.12 

C.T. 1.11 

26., Nombrará tres características de cada uno de los aiguien 

tes tipos de gráficas: lineas, barras o columnas,c1rc~ 

lo, área y figura sólida y pictórica. 

27. Recordar~ el fin de los carteles. 

C.T. 1.12 

C.T. 1.12 

28. Resumirá las cinco características de los buenos car 

teles'. 

29. Definirtl "cartel". 

C.T. 2.20 

C.T. 1.11 

30. DiseBará dos situaciones didácticas en las que se 

deba utilizar un modelo. 

31. Definirá "modelo". 

C.T. 4.10 

C.T. 1.11 

32. Recordará el prop6sito de los dibujos y bosquejos en 

la ensef'ianza. C.T. 1.12 

33. Reconocerá las siete leyes de la perspectiva. 

C.T. 1.23 

34. Exp1ic~rá los tres prop6sitos que tienen las exposi-
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ciones educativas. C.T. 2.30 

35. Describirá con sus propias palabras qué es una exposi 

ci6n. C.T. 1.12 
~ 

36. ~ecordar~ las dos funciones del peri6dico mural. 

C.T. 1.12 

37. Recordará la principal funci6n del pizarr6n en la en-

se1'1anza. C.T. 1.12 

38. Recordará tres caracter1sticas importantes de una 

obra teatral. C.T. 1.12 

39. Deiinirá "obra tetara1". C. T. l.11 



I1 UNIDAD: 

MATERIALES DIDACTICOS NO PROYECTABLES 

Breve desarrollo de los temas 

Las caricaturas 

carac,terlsticas (Objetivos de aprendizaj e: 1 y 2) 

Una buena caricatura se elabora en torno a u~a 

sola idea, puede emplear la sátira, la exageración, la bur 

la y el humorismo. El humorismo se puede extender hasta 

la ridiculización, sobre todo en caricaturas de temas de 

controversia po1itica. En algunos casos el extenso empleo 

de las caricaturas sobre temas po1iticos y sociales ha da

do a este medio una caracter.1.stica insultante, tipificada 

por ataques personales contra individuos que ocupan altos 

cargos. 

Las caricaturas tienen un gran poder para in

fluir sobre la opinión pública por su condición compacta, 

por BU simplificación, que puede resultar peligroso en la 

ensefianza, y el interés que pueden despertar las ilustra

ciones dibujadas con agudeza y humorismo. 

Las caricaturas son una fuente de informaci6n 

predigerida con un fuerte impac~o visual. Muchas personas 

no leen los editoriales de un ,peri6dico, pero siguen las 

caricaturas; por eso se considera a la caricatura como un 



potente factor en la formaci6n de la opini6n pública. 

Las caricaturas y loe slmbolos. (Objetivos de aprendizaje: 

1, 2, l~) 

Las caricaturas pueden producir efectos durade-

ros debido a que emplean metáforas e imágenes; una metáfora 

puede tener ~ás fuerza que una manifestaci6n directa. 

/ 
Una buena caricatura no necesita palabras ,"' pues 

el simbolismo es el que comunica el mensaje. Las mejores 

caricaturas son las que nos manifiestan su sentido instánt§ 

neamente. 

Una buena caricatura debe tener un fuerte impac-

to emotivo. 

Las caricaturas pueden afirmar un punto de vista, 

exagerando unos elementos y disminuyendo otros. 

Las caricaturas están tajantemente en favor o en 

contra de algo, son juicios; por 10 tanto pueden tener fuer 

za o debilidad como material de ense~anza. Muchas veces 

sus simbolos se aceptan sin critica. Por eso es muy impor-

tante en la ense~anza que los alumnos aprendan a ver las 

paricaturas desde un punto de vista critico •. 

Selecci6n de caricaturas para fines educativos 

Se pueden seleccionar las caricaturas en base a 

tres criterios: 



l. Nivel de exoeriencia 

El significado de las caricaturas debe de ser 

comprensible para la clase en la que debe emplearse, de 

preferencia sobre un tema ya tratado. 

2. Simplicidad 

'Las caricaturas deben de contener s610 elementos 

esenciales, lo cual ayuda al reconocimiento de lascaracte

risticas clave. Es preferible que la ca~ricatura no lleve 

texto, para que el dibujo transmita la idea sin ayuda de pa 

labras. Cuando se 'empleen palabras debe ser de una manera 

clara, breve y directa. 

3. Simbolos claros 

El maestro debe seleccionar caricaturas que ten

gan claridad en el significado simb6lico, ya sean estereoti 

pados o conocidos, o claros y entendibles para el nivel y 

grado de alumnos con que se está trabajando. 

Utilizaci6n de las caricaturas 

,Las caricaturas por su naturaleza atraen fácil

mente la atenci6n y despiertan 'interés; su humorismo puede 

estimular y motivar a los ,alumnos. 

Las caricaturas pueden ilustrar algunos temas 

tratados en clase, y producir un cambio en el ritmo de pre-



sentaci6n de los materiales. 

Las caricaturas hechas por los alumnos pueden 

ser muy útiles y de un alto valor didáctico. 
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Las 'historietas o tiras de dibujos. (Objetivos de aprendi

zaj e: 1, 3, 18, 20 Y 21) 

Las historietas están estrechamente relacionadas 

con las caricaturas, pues son una forma de caricatura en la 

que los mismos personajes r~presentan .una historia en una se 

cuencia de dibujos relacionados, destinados a divertir al 

lector. ,Están formadas por situaciones narrativas continuas. 

La mayor1a de las veces las historietas son humo

risticas, aunque pueden tener otros fines. La historieta 

es prosa dibujada que posee un tipo de mensaje caracter1sti 

co de las sociedades de consumo y dirigido hacia las masas (22). 

Las historietas 'se centran en los personajes de 

modo que el lector pueda fácilmente identificarse con los 

sentimientos y actos de los mismos. Y además, por su breve 

dad y el empleo decolores, retienen la atención. 

Prop6sitos e importancia de las historietas 

El propósito inicial de las historietas fue aumen

tar la circulación de los periódicos. (27) Actualmente sus 

prop6sitos son: 1) Diversi6n y entretenimiento; 2) comer-

cial, o sea vender revistas y cuentos. 



La importancia de las historietas radica en su 

gran difusión entre niffos y adolescentes, y entre adultos 

de bajo nivel cultural, que semanalmente las leen. Su popu 

laridad" puede atribuirse en parte a la necesidad que tienen 

millones de personas de todas las edades por el humorismo, 

la alegría y la diversión. 

Un análisis del lenguaje de las historietas rea 

lizado por Robert L. Thorndike indic6: que un niffo que lee 

un cuaderno de historietas al mes leerá probablemente el do 

ble de las pal~ras por año de las que contiene su libro de 

lectura. La conclusión de Thorndike es que tanto la canti

dad como el carácter del vocabulario, proporcionan al nlffo 

una valiosa práctica en la lectura. (5) 

Entre algunos de los poderosos atractivos "ele

mentales y simult&neos" de las historietas están: 

l. El elemento de acci6n y aventura, sencillo, rápido y 

directo. 

2. El humor tosco y el lenguaje coloquial. 

3. El interés por el delito, unido a la reiteraci6n de 

que "el que la hace la paga". 

4. La universal tendencia humana a la adoración del héroe. 

5. La simplicidad de la psicología y la mora; el final 

nunca llega a estar en duda; los valores son en nlan 

co y negro. 
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Utilización de las historietas 

La técnica de las historietas puede proporcio

nar un método adecuado para comunicar ciertas materias. Se 

puede explotar el potencial de motivaci6n de las historie

tas, para dar un buen impulso inicial a las lecciones; ya 

suscitado el interés, el texto ilustrado puede comp¡ementaE 

se con otros materiales de lectura, pe1iculas, láminas, mo

delos, etcétera. 

¡lustraciones y l:&minas. (Objetivos de aprendizaje: 4, 22, 

23 Y 24) 

Definiciones 

Llamamos "ilustraciones" a todos los tipos no fo

tográficos de reconstrucci6n de la realidad. (pinturas, gra

bados, litografias, etcétera) Y al hablar de láminas, ade~ 

más de 10 anterior, incluimos las fotografias. 

Caracteristicas de las ilustraciones y l~minas 

Se pueden adquirir en gran número y a bajo costo. 

Son un lenguaje universal. 

Producen en el individ~o una impresi6n mucho más real y 

concreta que las palabras. 

Pueden superar las barreras idiomáticas y·cultur~les en 

el mundo. 
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son muy versátiles, pues pueden superar el tiempo y la 

distancia llevando a la clase escenas hist6ricas y lu

gares lejanos. 

son convenient~s para el estudio individual o de peque 

nos grupos. 

Las buenas l~minas deben poseer cinco características: 

l. Buena composición o buena organización total 

La lámina debe tener un centro de interés bien 

definido, al que contribuye a destacar el resto del cuadro, 

usando elementos como: equilibrio, posición y direcci6n de 

la línea, empleo de luz, sombra y color. El foco de aten

ci6n de una lámina casi nunca debe estar en el centro, po~ 

que es m~s agradable a la vista una posición que no sea la 

central. 

2. Color efectivo 

El empleo del color debe ser armonioso y efecti 

va, pues las láminas son más efectivas en comunicar cuando 

son reales los colores. El color también puede servir para 

aumentar el interés. 

3. Técnica eficaz 

La t~cnica es una cuestión altamente individual 

que contribuye al valor comunicativo de una lámina. 
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4. Buen cont~~ste 

Una fotografia debe poseer brillo y vitalidad. 

Cuando en una fotografía hay demasiado contraste se produ 

ce en efectó duro, por lo que se debe buscar el cOLtraste 

justo. 

5. Claridad y nitidez 

La suavidad de foco puede ser eficaz en el caso 

de personas y estados de ~nimo en los retratos. Pero los 

temas instructivos se ilustran mejor con láminas claras y 

nítidas. 

Una lámina n1tida con fuertes contrastes facili 

ta más la exactitud de los detalles, constituye una mejor 

representaci6n de la realidad y es preferible cuando' se em 

plea la lámina como medio de informaci6n y no como medio de 

reproducci6n artística. 

Para sacar el mayor provecho se debe ayudar a 

los estudiantes a leer las fotografías; esto se hace con ay~ 

da de la discusión. 

Al aprender a leer fotografias el alumno apren

derá a mirar juiciosamente no s6lo las fotografías sino Sl 

tuaciones de la vida real. 

Selecci6n de láminas 

Las láminas que Be emplean en la ense~anza deben 
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ser cuidadosamente seleccionadas en base a las siguientes 

caracter1sticas: 

1. Adaptabilidad 

Se obtendrá el mejor rendimiento si la lámina 

relaciona e ilustra el contenido de la lección • 

. 2. Tamaf'!.o 

El tamaffo debe relacionarse con el volumen del 

grupo que la va a estudiar. 

3. Relaci6n de tamaf'!.o 

Debe haber sugerencias visuales en la lámina pa 

ra que el estudiante interprete las relaciones de tama~o y 

espacio. 

4. Valor artístico 

Debe ser llamativo, interesante, y con punto de 

atracción. 

5. Exactitud técnica 

Hay que examinar si la lámina es técnicamente cQ 

rrecta o si omite o distorsiona conceptos importantes, para 

que los alumnos no tengan una visión incompleta o equivocada. 

6. Color o contraste 

Los colores deben ser verdaderos y significativos 

y no deben distraer al espectador. En las láminas en bla~ 

I 

, ca y negro los contrastes deben ser definidos y claros. 
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Utilización de ilust=acio~¿s y l¿~~~as en la e~se~~~za 

Las ilustraciones y láminas se pueden utilizar 

para: 

Traducir si~~olos ver~~les en im~genes visuales defini 

das. 

- Enriquecer la lectura y complementarla. 

- Motivar y despertar el interés en los alumnos. 

- Asignar investigaciones. 

- Preparar informes. 

- Corregir impresiones. 

Recapitular una unidad de estudio y excitar las eillocio~e3. 

Los diaqramas. (Objetivos de aprendizaje: 5, 25) 

Definici6n 

Un diagrama es un dibujo condensado, formado prin 

cipalmente por lineas y simbolos destinados a mostrar las 

interrelaciones, perfil general o caracteristicas fundamenta 

les de un proceso, un objeto o un área. 

Un diagrama es un resumen visual condensado, que 

emplea simbolos para transmitir la informaci6n (26). 

Caracteristicas y utilizaci6n 

Al emplear un diagrama en la clase hay que prese~ 

~arlo junto con el original para evitar confusiones l pues si 

no se comprende claramente, puede impedir la instrucci6n. 



También se debe ensefiar la forma de interpretar un diagrama. 

Los diagramas son completamente diferentes de 

la realidad, por eso hay que aclarar las diferencias de ta 

ma~o cuando éstas son significativas. Un diagrama debe ser 

lo m~s sencillo posible, y cuando es complicado lo mejor es 

hacerlo delante de la clase poco a poco, para que los alum

nos participen en su elaboraci6n, y esto les pueda motivar 

a confeccionar sus propios diagramas como parte de infor

mes o.trabajos de investigaci6n. 

Malter (27) estableci6 que los diagramas y mat~ 

riales abstractos requieren un cuidadoso trabajo básico an 

tes de que se pueda emplear con eficacia en una clase. Los 

diagra~as se prestan mejor para resumen y revisi6n que como 

medio para introducir una lecci6n. 

Las cartas o cuadros sinópticos. 

6 Y 1) 

Definici6n 

(Objetivos de aprendizaje: 

Las cartas son combinaciones de procesos diagra 

máticos y de reproducci6n que tienen como fin hacer visi

bles las relaciones entre los hechos y las ideas claves 

de una manera ordenada y l6gica. Ejemplo: división de cé 

lulas, organizaci6n de la O.N.U. etcétera. 
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Tipos de cartas según su desarrollo y caracteristicas 

1. Carta ~rbo1 

Se desarrolla desde una base compuesta por va

rias raices donde se describe formaci6n, crecimiento, cam 

bios que conducen a un tronco único. Es muy útil para 

mostrar el desarrollo que resulta de la combinación de faE 

tores importantes. Ejemplo: ~rbol familiar, productos de 

rivados de la leche, etcétera. 

2. Carta fio 

La carta rio es una forma invertida de ~rbol que 

sirve para mostrar cómo una gran variedad de elementos se 

combinan para formar un solo producto importante. Ejemplo: 

dependencia de una naci6n de las materias primas de otros 

paises. 

3. Carta proceso o de organizaci6n 

Es útil y apropiada para mostrar las relaciones 

dentro de una organizaci6n. Para hacerlas, se utilizan: ree 

tángulos, lineas, flechas, circulos, etcétera. En el go

bierno y la industria se emplean con frecuencia. Ejemplo: 

organización de la cámara de diputados, pasos por los que 

un proyecto se convierte en ley, etcétera. 

4. Cartas t~~ulares o crono16gicas 
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Sirven para mostrar las relaciones de secuencia 

y utilizan" diversas gráficas. Ejemplo: un horario, una 11 

nea crono16gica histbrica, etcétera. Una buena carta o cua 

dro debe ser f~cil'de ver y leer, o sea que tiene que Ber 

sencilla. 

Las gr€ificas. (Objetivos de aprendizaje: 1, 7 Y 26) 

Definici6n 

Las gr&ficas son representaciones visuales del 

tratamiento diagramático de datos numéricos. 

Tipos de gr~ficas y sus caracteristicas 

l. Gráfica de lineas 

Es la más precisa y exacta de las gráficas: es útil 

para trazar tendencias o relaciones entre dos series de da

tos~ Se debe emplear cuando hay que representar un número 

considerable de datos o cuando éstos son continuos. En es-

te tipo de gráficas pueden usarse curvas, puntos, rayas y cQ 

lores para diferenciar y subrayar algunos datos y darles cla 

ridad y atractivo. 

2. Gr~fica de barras o columnas 

Se pueden leer con extrema precisi6n: son fáciles 

de realizar y sencillas de interpretar. Son apropiadas para 

representar 2 b 3 cuerpos de datos. Hay que tener cuidado 



de no incluir demasiados elementos en una sola grá~ica pa

raevitar cualquier confusi6n o complicaci6n visual. Cuan 

do se utilicen m~s de 3 6 4 barras es necesario afiadir ele 

mentas como el color o las ilustraciones, para hacer la 

gráfica m~s sencilla, comprensible e interesante. 

3. Gr~fica de circulo o circular 

En este tipo de gráficas el circulo representa el 

monto numérico total y cada fracci6n o sector representa un 

porcentaje específico. Con una sola ojeada se puede ver el 

tamaño es~ecifico de cada elemento parcial dentro del total. 

Puede no utilizarse un circulo entero sino la mitad, si así 

resulta el material atrayente. Las gráficas de circulo tie 

nen dos características comunes: 

1) Siempre presentan cantidades totales o enteras. 

2) Sus partes o segmentos son calculados en porcentajes o 

partes fraccionadas del total. 

En las gráficas de circulo siempre deben incluir 

se los números expresados con cifras verdaderas. 

4. Gráficas superficiales y corpóreas o de 

área y figura sólida 

Estas gráficas se emplean cuando se quiere esta

blecer la forma más sencilla entre las comparaciones cuanti 

tativas. En este tipo de gráficas se utilizan figur~s gcc~. 
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, " 

tricas (rectángulos, circulas, tri~ngulos, etcétera) ya 

sean de dos dimensiones (figuras superficiales o de tres 

(cuerpos sólidos). Las más usadas son las formas geomé-

tricas, pero pueden sustituirse por cualquier forma o s1~ 

bolo pict6rico convencional. 

-La limitaci6n de estas gr~ficas es la inexacti-

tud, pues se obtienen impresiones visuales aproximadas y 

no exactas, y se requiere mucha habilidad para ver de una 

sola ojeada si una figura es seis o siete veces m~s grande 

en superficie o volumen que otra. La ventaja es que'nece-

sita poco espacio, es más atractiva yse pueden presentar 

diferencias impresionantes. 

5. Gráficas pict6ricas o en imágenes 

En este tipo de gr~ficas en lugar de columnas se 

utilizan imágenes que son signos convencionales. Se utili-

zan mucho por el gran interés y atracci6n que despiertan. 

Su inventor fue el vienés otro Neurath, que constr~yó si~-

bolos y figuras que llam6~otipos, cuyo propósito fue crear 

un medio de comunicaci6n seguro entre todos los pue~los de 

la tierra, a lo cual deben su popularidad. 

Los isotipos son notables porque se pueden ide~ 

tificar a primera vista. Un barco, una mujer, un hombre, 

una espiga, etcétera, son comprendidos universalmente; es-

tas fisuras son simplii~~~das hasta sus elementos csencial~~, 
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Inconvenientes: No sirven para dar datos muy 

precisos, como otras gráficas. No son tan sencillos de 

leer con una sola ojeada. No se les puede utilizar para 

indicar fraccione~ de un total. 

Los carteles. (Objetivos de aprendizaje: 8, 27, 27 Y 29) 

Definici6n" 

El cartel es una coffibinaci6n de dibujo, color y 

mensaje visual audaces, destinado a atraer y retener la 

atenci6n del transeúnte el tiempo suficiente para fijar en 

su mente una idea importante. (26) 

Los carteles tienen actualmente una función úni 

ca y muy importante entre los medios de comunicaci6n visual. 

Su fin es grabar r~pidamente en la mente del observador 6 

hacerle recordar una sola idea· importante. Por eso el car 

tal debe tener un atractivo visual intenso si se quiere 

que llame la atención, y suficiente fuerza para retenerla y 

comunicar su mensaje. 

Caracteristicas 

Los buenos car.teles deben tener una cualidad di 

námica impuisiva. 

l. Simplicidad espectacular 

LoS rasgos prominentes del cartel, deben sobre-

~alir acrudamente oara atraer la atenci6n. pueden ser unQ 
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fotografia, un dibujo o un disefio notable. 

2. Ser adecuado 

Los carteles deben ser adecuados al tema, pues 

un procedimiento ~mpropio da por resultado una decepci6n 

psicol6gica, que hunde el propósito del cartel. tos cart~ 

les pueden ser dramáticos o utilizar elementos atractivos 

universales, nifios chicos, modelos seductoras. etcétera. 

ta ilustración debe sar adecuada al tema y al propósito. 

3. Texto breve 

Por lo general se usan pocas palabras y las pal~ 

bras clave se hacen sobresalir por el tama~o o color emple~ 

dos. pocas palabras transmiten mejor el mensaje al lector 

que una frase larga. 

4. Atractivo 

Los carteles m~s eficaces son generalmente agrad~ 

bles a la vista. Aunque el tema no sea agradable, los cart~ 

les deben contener buen dibujo, letras bien hechas y color 

atractivo. 

5. Disefio y color 

En la preparaci6n de un cartel los elementos más 

importantes para que sea eficaz son: la buena composici6n, 

el color y la ticnica. Un buen cartel necesita un centro 

de inter~s que tenga fuerza y se imponga. Por eso se usan 

el contraste y el énfasis~ el color da fuerza y atractivo 
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Utilización de los carteles 

Los carteles que se usan en la enseffanza se de

ben seleccionar con cuidado. Hay que recordar que los cart~ 

les comunican el mensaje sin dar detalles, se basan en una 

idea simplificada. El símbolo y el mensaje deben ser com

prendidos instantáneamente; si no, el cartel no cumple su 

objetivo. 

El cartel puede ser usado para crear una atmós

fera de aprendizaje y provocar ~a motivación general. 

Los carteles pueden transmitir información con 

cisa y concentrar 'la atención sobre necesidades escolares, 

vocacionales, etcétera. 

También pueden usarse para enfatizar la impor

tancia de actuar de cierta manera. Ejemplo;"cruce con cui

dado"; "lea buenos libros", etcétera. El uso de carteles 

que produzcan acción debe estar precedido en clas~ de ra

zones de porqué son importantes las acciones sugeridas. 

El cartel no convence; es un recordatorio, pero puede ha

cer recordar de manera convincente. 

Un cartel debe camb:ia rse con cierta frecuen

cia, pues cuando se ve todos los días tiende a convertir

se en una parte del ambiente; cuando pierde su novedad, 

pierde también su principal valor: el poder de atraer la 

midada y fijar una idea. 
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Los modelos, (Objetivos de aprendizaje: 9, 30 Y 31) 

Definición 

Los modelos son representaciones tridimensio-

nales reconocibles de objetos reales. 

características 

Las características que presenta un modelo efi 

caz son las siguientes: 

l. Son tridimensionales 

Tienen las tres dimensiones: profundidad o 

grosor, altura y anchura. Esto hace al ob

, jeto más real. 

2. Reducen o amplían los objetos 

Hasta el tamafto más conveniente para que 

pueda ser observable. 

3. Proporcionan la vista interior 

De objetos que de otra manera son invisi

bles por estar cubiertos. 

4. Se suprime lo no esencial 

Para observar con mayor facilidad lo fun

damental. 

5. Se emplea e1.color y la lectura 

Para acentuar características importantes. 
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6. Pueden ser montados y desmontados 

Por los alumnos. 

utilización de los modelos 

Los modelos son muy útiles para representar co-' 

sas u objetos con los que no podemos tener un contacto di-

recto, por ser: 

- Demasiado grandes (la Tierra), o demasiado 

pequeffas (el átomo). 

- Pertenecientes al pasado. 

- Oculto su funcionamiento interno (oido humano). 

- Construcciones abstractas (triángulo, circulo). 

- Procesos cuya visualización requiere el empleo 

de modelos. 

Los dibujos y bosquejos. (Objetivos de aprendizaje: 10, 32 

y 33) 

En la ensefianza se necesitan dibujos o bosque-

jos sencillos, que ilustren o muestren con claridad un tema 

para que su significado cobre vida ante los ojos de los a1um 

nos. (8) 
I 

Para hacer una explicación efectiva o para usar 

adecuadamente el pizarrón, los dibujos y bosquejos son mu-

chas veces esenciales. 
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No es necesario aprender a reproducir una per 

sona o un objeto, sino solamente a sugerirlo .. Para esto se 

necesita: 

1. Aprender los métodos fundamentales 'del 

dibujo. 

2. Practicar y mejorar la habilidad. 

3. Aprender a ver los objetos desde el punto 

de vista del dibujo. (8) 

Para hacer bosquejos o dibujos 10 mejor es 

aprender a hacer: a) figuras, b) caras, c) objetos: pri-

mero por separado y luego combinándolos en un solo dibujo. 

Las siete leyes de la perspectiva 

Fueron sistematizadas por Bruce Mac Intyre}26) 

y son las siguientes: 

1. Superficie. 

2. Tarnai'1o. 

3. Lineas superficiales. 

4. Superposici6n. 

5. Sombreado. 

6. Densidad •. 

7. Perspectiva. 
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Las exposiciones y exhibiciones. (Objetivos de aprendizaje: 

11, 34 Y 35) 

Definición 

Una exposición es el producto de planes delibe 

~ados bajo cpndiciones dirigidas. Todas las exposiciones se 

planean para comunicar una cosa a la gente fuera de clase o 

para la ense~anza de una materia particular. 

Las exposiciones incluyen una gran variedad de 

recursos: objetos de dos o tres dimensiones, colecciones de 

gráficas, recortes de noticias, fotografías, láminas, etcé

tera, expuestos en .tableros de madera, fieltro o magnético, 

en exhibiciones fijas o móviles. 

propósitos de las exposiciones 

Las exposiciones que tienen corno fin la ense

ñanza, pueden tener tres prop6sitos: 

l. Dar un enfoque y motivación sobre algún tema, 

despertando el interés y curiosidad de los 

alumnos y propiciando así el aprendizaje. 

2. Investigación y corno trabajo en el curso de 

un tema. Para formar en los alumnos el hábito 

de investigar y la experiencia de crear. 
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3. Resumen. Para resumir y así fijar mejor en la 

mente del alumno las actividades que han sido 

completadas y el sentido de ellas. Es una for 

roa de reforzar lo que ha sido aprendido. 

Normas para las exposiciones y exhibiciones 

l. Mostrar una sola idea central, porque muchas dis

traen la atención. 

2. Colocar la exhibición donde seguramente pueda ser 

vista. Hay que buscar el-lugar adecuado por donde 

pase la gente, y la pueda ver. 

3. Una exposición es para verla, no para leerla. El 

mensaje de una exposición debe ser captado de una 

sola ojeada: debe ser visual, claro y llamativo. 

4. Es preferible usar palabras breves y sencillas pa

ra retener la atención y comunicar elmensaje. 

5. Las etiquetas deber ser uniformes y legibles; se 

debe usar un mismo estilo y tamafío de letra, o la. 

escritura a máquina que es muy clara. 

6. El movimiento atrae la atención, pero si se emplea 

mucho, pierde BU atractivo. 

7. Hay que asegurarse de que la exposición esté bien 

iluminada: buscar el contraste y tomar en cuenta 

la hora del día. 
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8. Los colores pueden agregar interés y atraetivo= se 

emplean con tres fines: 

~) Dar espectacularidad en los objetos o rela

ciones de mayor importancia, pues los colores 

intensos atraen la atenei6n y ayudan a clasi 

ficar y diferenciar. 

b) Presentar de un modo verídico y real la info~ 

rnación visual: escenas, vestidos, personas y 

objetos de geografía y ciencia qua en la vida 

real tienen color. 

e) Acrecentar el interés y llamar la atenci6n: 

se pueden emplear combinacione's agr~dables de 

colores, o emplear, el color como parte del di 

seño. 

9. El sonido y los mecanismos pueden agregar atracti

vo: el tocar objetos, apretar botones; jalar mani

jas, etcétera, da espect~cularidad y despierta la 

curiosidad. 

Zl tablero de boletines o periódico mural 

Es un elemento muy importante en el despliegue o 

exhibición de la clase, pues invita a los alumnos a traba

jar creativamente, y los estimula a investigar fuera del 

aula. 



Funciones del periódico mural 

l. Capacita al maestro para introducir nuevos hechos 

e ideas en la clase. 

2. Capacita a'~os alumnos para trabajar como un grupo 

y para compartir la experiencia del aprendizaje. 

El grupo debe participar en la elaboración del pe 

ri6dico mural de varias formas: aportando materi~ 

les e ideas en la planeaci6n y desarrollo de la 

exposici6n; participandp en la elaboración del p~ 

riódico mural y evaluando el rendimiento y apren

dizaje. 

El periódico mural como medio de información 

76. 

Para que el periódico mural sea un medio efee 

tivo de información debe: 

a) atraer y retener la atención; 

b) transferir el mensaje de una forma sencilla 

y clara, que pueda ser visto de una sola oje!:, 

da; 

c) desarrollar la creencia o idea de compromiso; 

d) llevar a la acción o recordar que se tiene que 

actuar en cierta forma. 
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utilizaci6n del periódico rnura¡ 

El peri6dico mural se puede usar para muchos 

fines: todo depende de la capacidad e ingenio de los alum 

nos y maestros, pues puede ser un arma muy efectiva en el 

proceso de la ense~anza. 

El peri6dico mural se puede utilizar, 

- Para poner an~cios. 

- Exhibir los trabajos de los estudiantes. 

- Exhibir carteles y otros materiales. 

- Para even toa a largo plazo. 

- Para proyectos a corto plazo. 

El pizarr6n. (Objetivos de aprendizaje: 13 y 37) 

Se puede considerar elpizarr6n corno un medio 

de demostraci6n, pues el maestro aun sin darse cuenta, lo 

utiliza muchas veces, para demostrar c6mo ocurre o funciona 

algo. 

Las demostraciones van seguidas a menudo de 

un hacer algo por parte del que observa, as! el estudiante 

(observador) participa en la enseftanza. 

características del pizarrón 

l. No hay limitación a los objetos materiales o ideas: 

se pueden demostrar en la misma forma materias y te 

mas completamente abstractos. 
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2. Al enseBar una habilidad se demuestra por medio de 

una actuaci6n guiada o representada en el pizarr6n. 

3. Al demostrar algo en el pizarr6n hay que tomar en 

cuenta todos los factores que forman la comunica

ci6n, para establecer una comunicación real. 

Posibilidades del pizarr6n 

El pizarr6n está instantánea y constantemente a la dis

posición para cualquier demostraci6n y no exige una lar

ga preparación. 

- En el pizarr6n los errores se pueden borrar y el ritmo 

de .la presentaci6n se puede adaptar a cada clase. 

- Se puede obtener un gFado muy elevado de participación, 

pues los alumnos pueden pasar al pizarrón para comple

tar o formar parte de la demostraci6n. 

- El pizarr6n sirve para presentaciones esquemáticas, di

bujos, diagramas, gráficas, etcétera, que 'sirven para 

aclarar conceptos e ideas en la clase. 

- Por su gran versatilidad, el maestro lo puede utilizar 

según sus necesidades específicas y su habilidad. 

utilización gel pizarrón 

El pizarrón no es en sí un material visual, 

sino un vehículo para una gran variedad de materiales vi

suales. Cada maestro la' da significado, puesto que no es-
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-;:á ya confeccionado. El :::.;;:...:. ~~::ón prcpor.:::ic.::;;¡, una c~~.:;,...:'-:."..:.:.-_i-

dad de iniciativa y facu::'-::',;;..:!. creadora, cua."1do s.;;: va ".,·:':'::i·..la-

lizando una explicación o .":;;'-.:' ¿",:.".-:.ost::'ació:-.I.. 

E 1 pizarrón s.::. 

- Ilustrar heches, ideas y ?rc~~~cs. 

Presentar princi~~os ~~ortar'-;:~~I té~inoz, ., . -_ .... 
bras I reglas, def:':-... iciones, resQ"7~~:"'¡es, c:laz.:....~ic~-

ciones, etcétera. 

Exponer exámenes, ~a::eas, anotar lc~ adel~:~c~ 

de los alumnos, e~cétera. 

La demostración. 

Al poner algo en .;1 :;úzarrór. zz hace leSr':"::':'.:: .:... ... .:... 

clase, por eso ~~ ~sa::lo ~ay ~~~ -;:omar én ~ .. ,,,:, .. ,,,--::- ., _ ..... ---- .... -. 

a) el tamaño d.; :":.s letras (6 CI,-;;;;.); 

b) la dimensiór. c.e los espacios I c;¿ue no sc::;::-e
salgan; 

c) la presencia ~e refle:osi 

d) la posiciór. ¿:l relación con e:" ángulo ..:.:.::: v-,-
sión de los alumnos; 

e) la elección ce colores adecuados para o~-;:cner 
buenos contrastes. 

Gbras teatrales y sociodra~a. (Objetivos de aprendi~Qjo: 

14, 38 Y 39) 

Definiciones 

La obra teatral se puede definir corno 1..Ul.a cr<::, 

::, .... atizaci6n tlel griego: ac"Cuar o hacer) de la vid;;., 
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ter o cultura de un personaje o un grupo numeroso de perso-

nas. 

El sociodrruna es una dramatización sin prepara 

ción y ensayos que trata de algún problamade relaciones 

sociales. La importancia del sociodrama radica en el proble 

ma. 

características de la'obra teatral 

- Es una experiencia directa y significativa para el que de

sempeña el papel. 

- Es la reconstrucción de un hecho pasado, la representación 

de un hecho presente ,o la invención de un hecho futuro; es 

algo nuevo y diferente. 

- No tiene restricciones de tiempo y lugar, pues se pueden 

revivir experiencias o hechos pasados en cualquier lugar 

o hechos que se supone pueden suceder en el futuro. 

- Es muy versátil, pues se pueden tratar temas de todo ti

po con diferentes fines. 

Posibilidades 

Las obras teatrales son de gran utilidad en la 

ense~anza, pues impresionandirectarnente al alumno, y le 

proporcionan una experiencia que tal vez de otra forma no 

hubiera podido adquirir. 
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La obra "te.;.;:.::..~::':" c':'i.l.ti ve.. .1;;:" <:,:.:ención pe.;: _"'"' 

.;:.gudización de las ide~.:. y :.a arnoti vi¿a¿ que des¡:üe:::-'~a 

en el espectador. 

Con las obras teatrales se pueden trat~ c~ 

~_ todos los temasi y puea~. co~cucir al diálogo y ~~zc~ 

~~ón de temas, o despertar inquietu¿es en los estuc~~.-

Utilizaci6n 

El sociodrarr.a y la obra teatral pUec.e:-_3.~:':--

vir para muchos fines, e::. t.=e ellos: 

Para inforn:~:.:- a los al'LUlll1.0S o IT'.otivar2.o..:; 

ra que se cO:-.I.".miquen entre sí. 

Para desarrollar habili¿ades. 

- Para presenta:: linea.s de acción y prepa::ar 

al alumno par~ que se enfr~~~e a situac~o-

nes futuras. 

Crear una situación y analizal-la pos~e:::-io~-

mente. 

- Lograr comprer.si6n para los puntos c.e v:".::;;. 

de los demás. 

- Estimular la 9~ticipación y la implic~~~ón. 

- Para facilitar la expresión emocional y cc¡":.-

flictiva. 
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- Aumentar la espontaneidad. 

- Aliviar la tensión emocional. 

- Sensibilizar a los alumnos hacia algún probl~ 

ma. 

Antes da hacer una dramatización, el ~aestro 

debe hacer un análisis p~~ saber si vale la pena roalizar 

la, fijándose metas y al~~os objetivos, y buscar e: t~ua 

más apropiado. 
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REACTIVOS PARA EVALUAR EL APRENDIZAJE DE LOS ALUMNOS 

II UNIDAD 

MA1ERIALES DIDACTICOS NO PROYECTABLES 

·Reactivos de opción múltiple 

Instrucciones 

Lea cada una de las preguntas que siguen y 

esc~iba una "X" dentro del paréntesis de la opci6n que re.-2. 

ponda o complete, en la forma más correcta posible, a la 

pregunta planteada. 

En la enseñanza se considera el pizarr6n principalmente como 

un medio de: 

. ( participaci6n 

Actuaci6n 

Demostración 

) Creación 

Respuesta correcta: Demostraci6n 

"Superficie, tamaf'1o, lineas superficiales, superposici6n, 

sombreado, densidad y perspectiva" son las·leyes de: 

( El dibujo 

) El sombreado 
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E:' ".:.squejo 

¡'é..~,:;;:rspectiva 

Respuesta correcta: La perspectiv~. 

"Representaciones tridimensionales reconocibles de objetos 

reales. 11 La frase anterior corresponde a la definición de; 

) Modelos 

Mapas 

Caricaturas , 

) Carteles 

Respuesta correcta: Modelos. 

"Combinación visual de dibujo, color y mensajes audaces, de.§. 

tinado a atraer y retene~ la atenci6n para comunicar una 

idea. 11 La anterior es 1:-. definición de: 

Respuesta correcta: Cartel 

IIResumen visual condensado que emplea simbo los para transmi-

tir la informaci6n~1 La oraci6n'anterior corresponde a la 



definici6n de: 

.' 

) 

) 

Diagrama 

Carta 

Gráfica 

Historieta 

Respuesta correcta: Diagra~a 

85. 

"Todos loa tipos no fotográficos de reconstrucci6n de la rea 

lidad." La anterior es la definici6n de: 

Lámi'nas 

Carteles 

Ilustraciones 

( Caricaturas 

Respuesta correcta: Ilustraciones 

Los dos propósitos generales de las historietas son: 

Entretenér y divertir 

Vender e ilustrar 

( ) Divertir y vender 

, ( Ilustrar y entretener 

Respuesta correcta: Divertir y 

vender 
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En una buena caricatura se debe utilizar: 

Instrucciones 

La imagen 

) La ridiculizaci6n 

El humorismo 

( Una sola idea 

Respuesta correcta: Una sola ide 

Reactivos completivos 

A continuaci6n se presenta una serie de enu! 

ciados incompletos, en los que faltan una o más palabras. 

Escriba la palabra o palab~as que completan caGa enunciado, 

dentro de los espacios en blanco señalados para este propó

sito. Escriba SUB respuestas en forma clara. 

Explique los tres prop6sitos que tienen las exposiciones 

educativas: 

l. 

2. 

3. 
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Respues~a correct~; Motiva=, despertar ~: ir.te-

rés y la curios~¿~~. 2. Inve~~~g~r y crear. 3. ~~ 

sumir y reforzar lo aprendido~ 

Mencione cuatro formas de ~tilizar el pizarró~ en ~~ ense

fianza: 

l. 

2. 

3. 

4. 

Respuesta correcta: ~. :lustrar temas. 2. Presen~~ 

hechos y principios. 3. Exponer materiales. 4. ~acer 

demostraciones. 

¿Cuáles son las cuatro caracteristicas que debe te~~: el 

peri6dico mural como medio de información? 

l. 

2. 

Respuesta correcta: 

3. 

4. 

Atraer y ma:~t":~'l.er la ate::-~ci6n. 

2. Comunicar el mensaje rápido~ 3. Desarrollar la 

creencia o idea de co~?romiso. 4. Llevar a la acción. 

¿Cuáles son las características que posee un rr~delo efi

caz? 

l. 

2. 

3. 

4. 

5 •. 

6. 
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, 
Respuesta correcta: l. Tridirnensionalidad. 2. Reducci6n 

o ampliaci6n de objetos. 3. Vista interior del objeto. 

4. Simplificaci6n a lo fund~ental. 5. Empleo de color. 

6. Montabilidad. 

¿Cuáles son las funciones de los carteles en la ense~anza? 

1. 3. 

2. 

Respuesta correcta: l. Transmitir informaci6n. 2. Sub 

rayar la importancia de actuar de cierta manera. 

3. Motivar el aprendizaje. 

Elabore una gráfica de barras con los siguientes datos: es-

tudiantes de cosmeto10gía en 1950-200, en 1960-500, en 1970-

2 000. 

Dadas dos caricaturas, seleccionará la más adecuada para la 

ense~anza, explicando el porqué de su elección. 

Respuesta correcta: Seleccionar correctamente 1~ cari-

catura. 

¿cuáles son lastres caracter!sticas principales de las 

historietas? 

l. 3. 

2. 
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Respuesta correcta: l~ Casi siempre san humorísticas. 

2. Se centran en los personajes. 3. Retienen la aten

ci6n por su brevedad. 

De.triba con sus propias palabras una exposición: 

Respuesta correcta: libre 

Disefie dos situaciones de ens~ffanza-aprendizaje en las que 

se deban· utilizar modelos. 

Respuesta·correcta: libre 

¿Cuáles son las cinco características de un buen cartel? 

2. 

3. 

4. 

5. 

Respuesta correcta; l~ Adecuación. 2. Brevedad del 

texto. 3. Simplicidad. 4. Atractivo. 5. Diseño y 

color. 

Nombre tres características de las ilustraciones: 

l. 3. 

2. 
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Respu~sta correcta: l. Son de interpretación universal. 

2. Superan tiempo y distancia. 3. Son útiles en grupos 

reducidos. 

ExPtique con sus p~opias palabras qué es una obra teatral: 

Respuesta correcta: Es la dramatizaci6n de la vida, ca

rácter o cultura de un personaje o grupo de personas. 

¿Cuáles son las seis finalidades de las obras teatrales y 

sociodrama? 

l. 4. 

2. 5. 

3. 6. 

Respuesta correcta: l. Desarrollar habilidades. 2. Presen

tar líneas de acción. 3. Crear y analizar situaciones. 

4. Expresar emociones y conflictos. 5. Propiciar la espon

taneidad. 6. Aliviar la tensión. 

,Reactivos de apareamiento 

Instrucciones 

A continuación se presenta una lista numera-



91. 

da a la izquierda, seguida de otra lista a la derecha. Su 

tarea consiste en relacionar las palabras con' los ejemplos 

o características correspondientes. Escriba para ello los 

nGmeros~ 1, 2, 3, 4, S, 6, 7, etc., dentro del par&ntesis 

correspondiente. Utilice cada nGmero cuantas veces sea ne 

cesario. 

I 

Tipos de gráficas 

l. De lineas 

2. De barras o co 

lumnas 

3. De circulo o 

circulares 

4. Superficiales 

corp6reas 

5. pict6ricas 

y 

Ir 

Caracteristicas de las gráficas 

Siempre presentan cantidades 

totales o enteras 

Se usan para trazar tendencias 

o relaciones de dos seriéS ·dé 

datos 

Son inexactas 

No son precisas 

Son fáciles de realizar y se~ 

cillas de interpretar 

) Pueden representar diferencias 

impresionantes .. , 

Son atractivas e interesantes 

( . Sirven para presentar dos o 

tres cuerpos de datos 

Son las más precisas y exactas 

Sus segmentos son calculados 2n 
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Re~puestas correctas: 3, 1, 4, 5, 2, 4, 5, 2, 1, 3. 

I 

'I'ip)'s de cartas 

l. Arbol 

2. Rio 

3. Proceso 

4. Tabular 

II 

Ejemplo de cartas 

Pasos para convertir un proyecto 

en ley 

Descendencia familiar 

Materias primas de un paia 

Llegadas y salidas de trenes 

Derivados del carb6n 

CÓmo se fabrica un automóvil 

Organizaci6n del gObierno 

p~incipales batallas de la 

~egunda Guerra Mundial 

Respuestas correctas: 3,1, 2, 4, 1, 2, 3, 4. 

Reactivos de respuesta breve 

Instrucciones' 

En cada uno de los enunciados si

guientes se plantean algunas pre9untas concretas a las que 

deberá responder brevemente. Antes de escribir' su respue~ 

ta asegúrese de haber comprendido lo que se pregunta. E~ 
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criba sus respuestas en forma clara. 

Explique con sus propias palabras qué es una historieta. 

Respuesta correcta: Es una forma de caricatura en la c~al 

los personajes representan una historia en una secuencia 

de dibujos relacionados, para divertir al lector. 

Se le mostrarán dos láminas de las cuales usted diferencia 

rá, basándose en 108 cinco criterios asentados, cuál es la 

mejor para utilizarla en la enseffanza. 

Resuma en sus propias palabras la importanCia de las histo 

rietas como lectura popular. 

Respuesta correcta: Libre 

Explique cómo influyen las caricaturas en la enseffanza. 
u 

Respuesta correcta: Son un juicio en favor o en contra de 

algo y muchas veces se acepta sin crítica~ por esto se de-

be enseftar a los alumnos a criticarlas. 

Elabore un dibujo que ilustre la ense~anza por medio de T.V. 

Reactivos de falso-verdadero 

InstruccionE?s 

A continuación se presenta una serie de afirmaci.~) 
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nes. Algunas son verdaderas y otras son falsas. Lea cada 

una de las afirmaciones y determine si es verdadera o fal-

sao Si juzga que la afirmaci6n en cuesti6n es verdadera, 
. 

~QS.alice la V que aparece a la izquierda y enci.érrala en 
.~ 

un circulo. Si por el contrari~ considera que la afirma-

ci6n es falsa, identifique la F y enciérrela dentro de un 

circulo. 

El peri6dico mural capacita al maestro en la ense1'l.anza de 

nuevos hechos ~ ideas y a los alumnos en el trabajo de grupo. 

F V 

Respuesta correcta: V 

El ilustrar y sugerir ideas o cosas son los propósitos de 

los dibujos y bosquejos que se utilizan en la ensefianza. 

F V 

Respuesta correcta: V 

El fin de 108 carteles es despertar en el observador ia cu-

riosidad. 

F V 

Respuesta correcta: F 

Una caricatura perfecta necesita palabras unidas a simbolos 

para comunicar el mensaje. 

F V 

Respuesta correcta: F 
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III UNIDAD: 

MATERIALES DIDACTICOS PRO~~CTABLES Y/O Aü~IBLES 

Objetivos de aprendizaje 

El estudiante: 

l. Seleccionará en ocho casos concretos de diez e.xpues

tos, los aparatos au~itivos, visuales o audiovisuales 

que se deben emplear en cada caso. C.T. 4.10 

2. Explicará seis características de los materia1e s de 

proyección fija. C.T. 2.20 

3. Senalará la finalidad de cualquier equipo de audición. 

C.T. 1.12 

4. Explicará ocho características pedagógicas de la pro-

yección cinematográfica sonora. C.T. 2.20 

5.. Seleccionará en base a los diez criterios asentados, 

ocho de diez formas de utilizar la T.V. educativa. 

c.r;;:. 4.10 

6. Esquematizará en un dibujo los cuatro elementos fW1da 

mentales del proyector de transparencias. 

C.T. 4 .. 10 

7. Esquematizará en un dibujo los cuatro elementos ·funda 

mentales del retroproyector. C.T. 4.10 
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8. Esquematizará en un dibujo los cinco elementos que per 

miten el funcionamiento del proyector de cuerpos opa-

COS. C. T. 4.10 

9. Describirá el material que se utiliza en el proyector 

de fotobandas o filminas. C. T. 1.12 

la. Nombrará los materiales que se utilizan en al proyec-

tor de transparencias. C.T. 1.12 

ll~ Recordará siete características del retroproyector. 

C.T. 1.12 

12. Nombrará tres características del proyector de cuer-

pos opacos. C.T. 1.12 

13. Nombrará tres posibles usos de la proyecci6n fija de 

transparencias y filminas en la enseñanza. 

C.T. 1.12 

14. Enumerará cinco materiales que se puedan emplear en 

el retroproyector. , C.T. 1.12 

15. Enumerará diez materiales que se puedan emplear en el 

proyector de cuerpos opacos. C.T. 1.12 

16. Nombrará cuatro formas de utilizar el retroproyector 

en la ensef'ianza. C.T. 1.12 

17. Identificará las tres partes que integran cualquier 

equipo de audici6n. C.T. 2.20 
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18. Explicará las funciones de cada una de las tres par

tes que integran un equipo de audición. 

CoTo 2.20 

19. Explicará con. sus propias palabras cómo funciona el 

. tocadiscos. C.T o 4.10 

20. Explic~á con sus propias palabras cómo funciona la 

grabadora. C.T. 4.10 

21. Identificará tres de cinco conductas expuestas que 

debe efectuar el maestro al utilizar la radio. 

CoTo 1.25 

22. Explicará cinco requisitos de los discos didácticos. 

C.T. 2.20 

23. Recordará las dos funciones de la grabadora. 

C.T. 1.12 

24. Explicará como mínimo cinco posibilidades educativas 

de la radio C.T. 2.20 

25. Nombrará cuatro características de las grabaciones. 

C.T. 1.12 

26. Explicará qué es la radio. C.T. 2.20 

27. Esquematizará en un dibujo los diez elementos que pe~ 

miten el funcionamiento del proyector cinematográfi-

co sonoro. C.T. 4.10 
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28. Indicará en tres de cinco casos expuestos, cuándo ero 

plear la película en la ensef'ianza. C.T. 2.20 

29. Enumerará diez caracteristicas pedag6gicas de la pe-
, 

licula cinem~tográfica. C.T. 1.12 

30. Explicará la ilusión de mov~iento en las películas. 

C. T. 2.20 

31. Enumerará nueve ejemplos de ,películas escolares de 

ensefianza básica. C.T. 1.12 

32. Enunciará tres tipos de películas de ensefianza com-

plemen tar ia. C.T. 1.12 

33. Resumirá las oCho ' características establecidas por 

wittich para el uso efectivo de la pelícUla instruc-

tiva. C.T. 2.20 

34. Esquematizará en un dibujo los ocho elementos funda 

mentales que permiten el funcionamiento de la T.V. 

C.T. 4.10 

35. Explicará oCho características de la T.V. educativa. 

C.T. 2.20 

36. Explicará los tres tipos de difusión de imágenes de 

la T.V. C.T.· 2.20 
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III UNIDAD 

MATERIALES DIDACTICOS PROYECTABLES Y/O AUDIBLES 

Breve desarrollo de los temas 

Materiales de proyecci6n fija. (objetivos de aprendizaje: i, 

2, 6, 9, 10 Y 13) 

Caracteristicas 

La proyección fija se considera como un medio de 

ilustraci6n y estudio muy eficaz por medio del cual se pue-

den observar indirectamente los objetos incluyendo su forma 

interna, lo que aumenta enormemente las posibilidades de es 

tudio. 

Por las imágenes fijas se pueden observa= los di 

farantes tiempos de un movimiento. 

Es una ticnica colectiva, pues todos los alumnos 

pueden observar desde sus lugares, al mismo tiempo, al docu-

mento proyectado. 

Se obtiene automáticamente la concentraci6n de :a • 

atenci6n gracias a los fenómenos de focalización, ya que la 

pantalla es el lugar más iluminado del salón. 

Las vistas fijas no están limitadas por el tiem-

po, pues el maestro las puede proyectar el tiempo que desee. 

Es muy útil eh el estudio preciso de los deta-
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lles, porque muestra sólo el aspecto estático de los obje-

tos. 

o~rece al maestro un absoluto control sobre el 

material y es una técnica disponible a toda ~ora. 

La proyecci6n comúnmente se divide en: 

"l. Proyección de cuerpos transparentes odias 

c6picas y 

2. Proyecci6n de cuerpos opacos o epidiascópica. 

Descripci6n del proyector de transparencias 

Consta de un espejo c6ncavo que actúa co~o re

flector ante una l~mpara(a) cuya luz pasa a través de una 

~erie de lentes condensadores(b) que captan los rayos y los 

qistribuyen igualmente sobre la diapositiva~ del lente del 

(d) 
objetivo toman la imagen y la proyectan sobre la panta-

lla donde se convierte en una forma visible. Tiene adem~s 

filtros de calorlque absorpen los rayos infrarrojos que 

irradia la lámpara. 

A este tipo de proyección se le llama diasc6p~ 

ca, porque la luz atraviesa el material directamente y lle 

va consigo la imagen a la pantalla. 

El material q~e se usa en este tipo de proyector 

se llama diapositiva o transparenci~1 "~lden comúnmente 



proyector de transparencias 
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5 x 5 cm.: su princip~L caracteristica es que est~ impresa 

en material transparente. Se le llama diapositiva porque 

reproduce loa valores cromAticos del original aegún el or-

den natural. 

Descripci6n del proyector de fotobandas o filminas 

Los principios de operación de este aparato son 

los miamos del proyector de transparencias. Eat& constitui 

do por un espejo O reflector del objeto que se va a proye~ 

tar(b), una lAmpara (a) y lentes objetivos(d), esto da co-

mo resultado la proyecci6n de la imagen sobre la pantalla. 

El material empleado 8S una trama continua de 

pe11cula de 35 mm. que contiene de 10 a 100 fotograf1as o 

imágenes fijas transparentes. 

Caracter1sticas de la proyecci6n de transparencias fotogr&-

ficas y de filminas 

Concentra la_atenci6n del grupo. 

Se pueden hacer fotobandas con todo 10 que estA dibujado, 

escrito, mecanografiado, impreso o fotografiado. 

El equipo y material de proyeCCión es econ6mico y de f& 

cil transportaci6n y manejo. 

Son para observaci6n c~lectiva. 

El material puede aer elaborado por maestros y alumnos. 

El maestro controla casi absolutamente el m.d~o. 
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Este tipo de proyecc16r. permite aislar los diversos 

tiempos de un movimien~o, facilitando una observación 

ms's detallada. 

Cuando el movi~iento es de importancia secundaria para 

la comprensi6n, es de ~ran valor la enseftanza visual 

por medio de estos aparatos. 

Es muy eficaz para comunicar información de hechos y de 

algunas habilidades. 

Utilización 

Las diapositivas se pueden seleccionar sin tomar" 

en cuenta el conjunto para someterlas al an6lisia. 

En la filmina se debe tomar en cuenta el conju~ 

toz el mensaje debe contar m~s que cada imagen en particu

lar. 

La filmina puede servir para: demostrac16n. n~ 

rración, presentación de ~n razonamiento, entrenamiento, 

etcittera. 

La transparencia sirve mejor para la observaci6n 

detallada, discusión, reflexión critica e interrogaci6n. 

Por 8S0 se recomienda que se presenten s6lo cinco o 8e1S 

diapositivas por lección. 

La proyección fija reduce la carga verbal de L\ 

enseftanza y aprovecha el canal m&s importante de percepción 



103. 

que es el visual. 

Al utilizar este medio', el maestro debe ayudar 

a los estudiantes a interpretar lo que,ven durante la pro 

yecci6n. El apreqdizaje debe dirigirse mediante cuestionA 

rios, comentarios, etc~tera,que coloquen al estudiante co

mo interpr~tador y no como simple espectador. 

El maestro debe variar el tiempo de proyecci6n 

de cada imagen, según su importancia y el objetivo que 

se persiga1 y dejar un intervalo entre las im&genes para f~ 

vorecer la reflexi6n y la imaginaci6~. 

Despu's de la proyecci6n se'deba continuar con 

actividades relacionadas con el tema visto, para mejorar la 

memorizaei6n. 

El retroproyector 

Deseripci6n 

Est6. constituido par una fuente de luz o l~mpa

ra (a), una p1atafo'rma (e), la cabeza del proyector y un aspe 

jo. (e) 

La fuente de l~z(a) está debajo de la platafor

ma!C) La luz atraviesa la plataforma (y la diapositiva que 

está colocada en ella) y llega hasta la ca,baza del proyector 

que contiene un espejo, (e) el" cual cambia la direcci6n del 
I . 



Retroproyector 
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rayo de luz y proyecta la imagen amplificada sobre la pan 

talla. 

Las transparencias que se emplean para el retro 

proyector son hojas de pl~stico, papel carb6n, celóf&n o 

acetato, transparente u opaco. Los materiales grlficoB que 

pueden aplicarse a este proyector son ilimitados, el maestro 

puede hacer sus diapositivas sin cuarto obscuro y puede di- . 

bujar o escribir directamente sobre las hojas. 

Caracter1sticas 

a) Es f&cil de manejar. 

b) El maestro ejerce un control comp~eto del g~ 

po, del tiempo de exposici6n y la manipulaci6n del material, 

porque se coloca el aparato en la parte delantera del aula. 

c) La imagen proyectada es clara y brillante y 

puede ser tan grande como se necesite, para que la pueda ver 

todo el grupo. 

d) El maestro puede observar las reacciones de 

SUB alumnos y guiar y controlar su atenci6n. 

e) No se necesita obscuridad total para proyec 

tar. 

f) Es muy flcil hacer el material para proyec-

tarlo. 
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Usando el retroproyector, el maestro puede crear 

las transparencias que se ajusten a sus necesidades didActi 

cas. 

El maestro puede preparar el material con anti

cipaci6n en un rollo de acetato para darle continuidad a 

BU lecci6n, y 10 pasa girando un rodillo que tiene el retro 

proyector. 

Se pueden trazar flechas sobre la transparencia 

para dirigir la atenci6n sobre un detalle7 la flecha se ve 

en movimiento en la pantalla. Para presentar paso a paso 

procesos e ideas complejas se pueden sobreponer transparen 

ciaa complementarias sobre una transparencia base. 

Cubriendo la transparencia con una hoja de papel 

se puede controlar la velocidad de la presentac16n (técnica 

de'revelaci6n progresiva) y evaluar lo aprendido por los 

alumnos. 

Se pueden mostrar objetos tridimensionales desde 

la superficie de proyecci6n del aparato, o las siluetas si 

108 objetos son opacos. 

El proyector de cuerpos opacos 

Descripci6n 

El aparato est& formado por un juego de espejos(d) 
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proyector de cuerpos opacos 
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y de lentes,(b y e) una lámpara incandescente de 1 000 

wats(a), un ventilador para que disipe el calor de la 

lámpara y una charola(c) donde se coloca el material que 

se va a proyecta~. l ~ .. d (a) il i La ampara ~ncan escente um na 

directamente la figura o el objeto plano que ha sido co12 

cado en la charola,(c) la luz se refleja en la figura y los 

rayos a un espejo inclinado(d) donde se vuelven a reflejar, 

y despu6s de atravezar los lentes(e) llegan a la pantalla. 

Durante la proyecci6n las figuras se mantienen en su lugar 

por medio de una placa de vidrio templado que las presiona 

o por cualquier otro sistema de presi6n o succi6n de aire.(f) 

El proyector puede mostrar en la pantalla cual-

quier material no transparente como: láminas, dibujos, fo-

tograf1as, ilustraciones de libros y hasta ciertos ejempla-

res y objetos de poco espesor (2 o 3 cms.) 

El material que se utiliza en el proyector de 

cuerpos opacos es casi ilimitado y de muy poco costo. Casi 

todos los objetos planos comprendidos entre 21 y 27 cms. 

pueden ser utilizados. 

Caracter1sticas 

El proyector es grande y voluminoso, pero su ma 

nejo es muy simple I se coloca el material, se enciende la 

l6mpara, se enfoca y se proyecta. 
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La proyecci6n opaca centra la atenci6n como to

da imagen proyectada y amplia la visibilidad, pues las fi

guras pequeftas se amplifican al proyectarse. 

El sal~n donde se realice la proyecci6n debe 

ser obscuro, porque la imagen proyectada carece de la niti 

dez y brillo de la imagen de una diapositiva o transparen

cia. 

El aparato resulta muy costoso, pero 8S muy 

6til porque puede proyectar una gran variedad de materiales. 

El microproyector 

Objetivo de aprendizajez 1 

Es una forma especializada del proyector de tran~ 

parencias, que reemplaza los microscopios individuales. Si~ 

ve para proyectar platinas microsc6picas y de esta forma el 

grupo puede ver lo que seria visible para un solo alumno a 

la vez, si se observara en el microscopio. 

El microproyector presenta una imagen muy ampli~ 

da del objeto de la platinar y el maestro puede saber 10 que 

~ealmente est&n viendo sus alumnos. El microproyector presenta 

la realidad misma (no una reproducci6n) muy amplificada, lo 

que acapara la atenci6n de los alumnos. 
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Materiales y equipos audibles. (Objetivos de aprendizaje: 

13, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25 Y 26) 

El fin de un equipo de audici6n es, captar ondas 
.. 

sonoras, aumentarlas o amplificarlas y reproducirlas de f0E. 

ma que el o1do humano pueda percibirlas. 

partes y funciones de un equipo de audici6n ' 

Las partes bAsicas de cualquier equipo de audi-

ci6n sonl 

l. Fonocaptor. transforma las vibraciones mec&nicas 

en eléctricas. 

2. Amplificadorz amplia 6 grad6a las vibraciones eléc 

tricas que le envia el fonocaptor. 

, 3. parlantez tran~~;orma las vibracione. eléctricas 

en vibraciones mec&nicas. 

Entre los equipos de audici6n se encuentranl el 

tocadiscos y la grabadora. 

El tocadiscos I su funcionamiento 

En el tocadiscos l,a p6a y la pastilla forma el f2. 

nocaptor, el disco gira, la p6a sigue el surco y la pasti-

lla transforma las vibraciones mec6nicas en eléctricas. Las 

vibraciones eléctricas van al amplificador para su amplia-
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ci6n y luego al parlante ~reproductor) para su transforma-

ci6n en vibraciones de aire que producen el sonido. 

posibilidades y utilizaci6n del disco 

. 
La investigación sobre el empleo de discos en la 

enseftanza ha revelado que son tan eficaces como los m~todos 

de enseftanza convencionales, y que agradan a los estudiantes. 

Un disco, como cualquier material audiovisual, d~ 

be cumplir los objetivos de la enseftanza. Un buen disco de-

berA: 

l. Presentar un número limitado de temas de enseftanza. 

2. Ser concreto en el tema y en la forma de tratarlo. 

3. Ser explIcito y claro. 

4. Presentar un estilo animado. 

5.' Ilustrar principios 6 puntos abstractos. 

6. contener slntesis de f&cil interpretaci6n. 

Con el disco, el maestro posee un medio de sele~ 

ci6n: flexible, variado, infatigable, constante, estimula-

dar de la emoci6n y excelente medio de memorizaci6n. 

La grabadora 

Descripci6n y funcionamiento 

La grabadora desempefta dos funciones: 

1 Reistra el sonido 
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2. Lo reproduce en cualquier momento. 

Al hacerse una grabaci6n, las ondas sonoras son re 

cog~das por un micr6fono y conve,rtidas en una serie de impul 

sos eléctricos que viajan hasta un pequefto imtan, que ordena, 

y toca una cinta que tiene una capa metll1ica: ~Bta recibe y 

conserva las impresiones magnéticas de variable intensidad 

que corresponde a los impulsos originales producidos por las 

ondas sonoras de la voz 6 la m6sica. La cinta pu~de retro-

ceder y emitir inmediatamente. Las invisibles impresiones 

magnéticas excitan la punta imantada y crean impulsos eléc-
, 

tricosque después de ser amplificados activan el diafragma 

del altavoz, para producir ondas sonoras idénticas a las 

emitidas originalmente durante la grabaci6n.(27) 

posibilidades 

Las grabaciones de cintas pueden ser utilizadas 

centenares de veces sin que sufra la calidad da la graba-

ci6n. 

Pueden ser controladas por el maestro, pues son 

una comunicaci6n en ambos sentidos. Permite grabar otras 

fuentes sonoras: radio, T.V., discos para someterlos a un 

anilisis y audici6n repetida. 

Las "grabaciones son muy versátiles, pues se pu~ 

de utilizar cualquier tipo de material, y Be pueden hacer 
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en cualquier parte si se tiene el material adecuado. 

Ha grabadora en la enseftanza 

Cuando el maestro utiliza la grabadora en la cla 

se debe tratar da que la emisión parezca real y natural. 

Cuando se emplea para la evaluación, los sonidos grabados 

deben. reproducir los originales lo mas completamente posi

ble, o sea la grabadora debe lograr la impresi6n de prese~ 

cia o realidad. La grabadora, por su flexibilidad y versa

tilidad, es un medio que puede emplear el maestro constante 

mente como un valioso auxiliar en la enseftanza, cuando se 

le utiliza adecuadamente. 

Antes de usar la grabadora, el maestro debe te

ner en cuenta si es el medio audiovisual mAs apropiado para 

aplicarse en ese momento"y si se puede y debe combinar con 

otro material audiovisual. 

El saber escuchar requiere adiestra~iento, capa 

cidad de concentraci6n y mayor atención. por ello, el m~ 

teria! sonoro debe tener una duraci6n de 10 a'20 minutos 

para que el alumno conserve la atenci6n. 

La radio 

Definici6n 

La radio es la transmisi6n y recepción da sen~ 
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les por medio de ondas electromagn'ticas sin el empleo de 

cables de conexi6n. Tiene el poder de presentar al mome~ 

to gente y acontecimientos de casi todas las partes del 

mundo. 

Caracteristicae 

Inmediaci6n. Se puede escuchar el acontecimie~ 

to en si, casi en el mismo momento en que sucedi6, o un PQ 

co tiempo después. 

Realismo. Se oye la voz del locutor que est~ en 

el lugar de los hechos e influidos por ellos, adem~s de los 

ruidos de fondo. 

Impacto emocional. proporciona la sensaci6n pe~ 

Bonal de la presencia de los actores y puede comunicar una ' 

profunda experiencia emocional. 

Puede salvar las barreras de espacio y de tiempo 

por las transmisiones desde el lugar de los hechos o rela

tos simulados~ 

Es una comunicaci6n en un solo sentido, por lo 

que el maestro no controla el mensaje, y su acci6n pedag6 

gica se debe basar en las actividades previas y posteriores 

a la transmisi6n. Se debe preparar a los alumnos a escuchar 

y hacer posteriormente criticas y comentarios para aplicar 

lo aprendido. 
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El maestro debe tener en cuenta que el mensaje 

del radio es fugaz y por 10 tanto dificil de retener: hacer 

una cr1tica y resumen al terminar el programa. 

Por la Tadio se pueden escuchar clases, conferen 

cias de especialistas en la materia y de los m~jores maes

tros y abarcar un gran número de escuelas. Por los program

mas radiados se puede activar la imaginación de los alumnos 

si se les motiva adecuadamente. Al utilizar la radio el 

maestro debe: enseftar a sus alumnos a escuchar con atención 

para que reciban el mensaje. Por sus caracteristicas la ra 

dio se presta para motivar y estimular a los estudiantes y 

para despertar sus inquietudes y sensibilizarlos ante una 

situación o problema. 

El proyector cinematográ.fico sonoro. (Objetivos de aprendi

zaje: 1, 4, 28, 29, 30, 31, 32 Y 33) 

Descripci6n 

El proyector cinematográ.fico está compuesto por 

dos partesl 

l. La mecánica 

2. La 6ptica. 

El sistema 6ptico del proyector se basa en el mis 

mo principio que el del proyector de vistas fijas. Está com 



Proyector cinematogr~fico sonoro 
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puesto de: condensador {a), reflector (b), lá.mpara de 

750 a 1 000 vatios (c) y lente objetivo (d). 

La parte mec~nica estA compuesta por un motor 
... 

(e) el cual acciona un engrane que hace avanzar la pellc~ 

la en la platina. Ese motor impulsa igualmente un venti-

lador, la bobina receptora (f) y los discos con ruedas den 

tadas por las cuales pasa la pellcula. 

El proyector comprende también, foco de luz con~ 

tante (g) y una célula fotoeléctrica (h) que permiten repro 

ducir el sonido, un amplificador (i) y un altavoz (j). 

El material que se usa para el proyector es la 

pellcula cinematogr&fica que est6 formada por una serie de 

fotogramas, tomados en rápida sucesi6n, revelados y proyec 

tados al ritmo de 24 im~genes por segundo que dan al espec 

tador de ilusi6n de movimiento. La adici6n de unas' bandas 

donde se pueden grabar seftales de sonido 6ptico o magnéti-

co, coordinados con los fotogramas da por 'resultado una pe 

11cu1a sonora. 

Los formatos de pe11cula que se usan actualmen 

te son de 70, 35, 16 Y 8 millmetros. Los que ae emplean 

frecuentemente en la enseftanza son los de 16 y 8, porque el 

35 mm. es muy inflamable y costoso. 
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características de las películas cinematográficas 

Son muy versátiles porque se les puede inter

calar un fra~mento de película. 

-, Son iRsustituibles en los procesos de análisis 

del movimiento. 

Permiten captar la atención de los alumnos con 

centr~ndola en un punto. 

Son útiles en toda ensenanza porque dan una per 

fecta ilusión de vida y realidad. 

Auxilian al maestro, no lo reemplazan. 

Impulsan la autoexpresión, y estimulan la imagi

nación. 

permiten a todo el grupo captar la enBe~anza, y 

facilitan un rápido aprendizaje. 

Por sus recursos y efectos es una gran ayuda en 

la investigación y ensefianza de tipo cÍ8ntifico. 

Le da al maestro la posibilidad de presentar mu

chos materiales en un corto tiempo; y facilita 

la enseftanza de ideas abstractas. 

Los alumnos pueden adquirir una información real 

de hechos, destrezas motoras y conceptos. 

Pueden cambiar o desarrollar actitudes como re

sultado de las experiencias proporcionadas por 

las pellculas educativas que ven. 
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Los alumnos asimilan más r&pidamente, y reti~ 

nen más 10 que aprenden durante un periodo m&s 

prolongado de tiempo. 

Los alumnos pueden sentirse estimulados para e~ 

prender otras actividades instructivas. 

No hay que olvidar sin embargo, que las pe11culas 

establecen la comunicaci6n en un solo sentido, 

y que pueden presentar conceptos incorrectos de 

tiempo y de tamafto. 

~ara que una pelicula influya efectivamente so

bre los alumnos debez 

1. Reforzar y ampliar .los conocimientos , actitudes, 

creencias o motivaciones que posean 108 alumnos. 

2. Ser especifica entre los medios de comunicaci6n. 

3. Relacionarse intimamente con 10 que e8t~n estu

diando 108 alumnos. 

4. Coordinarse con la. edad, nivel lect1vo y madurez 

del alumno. 

5. Transmitir el mensaje visualmente mAs que por me 

dio del sonidq. 

6. Ser significativa y de inter~s para 108 alumnos. 

7. Presentar situaciones desde el llngulo en que las 

contemplan normalmente los alumnos. (Tomas sub

jetivas). 
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8. Desdoblar su contenido de modo suficientemente 

lento como para permitir a los alumnos captar 

el significado integro de la exposici6n • 
.. 

9. Contener técnicas de instrucci6n, incluyendo in 

troducción, exhibiciÓn, slntesie y repetición • 
. 

10. Ser utilizada por el maestro como parte integraQ 

te de la experiencia de aprendizaje. 

ytilización de las pellculas 

Existen dos tipos de pellculas que se utilizan 

en la enseftanzal 

a) Las de enseftanza b~sica y 

b) Las de ense1"ianza complementaria. 

A. Las de ensenanza básica son lasque ilustran un 

tema determinado del programa escolar. Este ti 

po de pel1culas se agrupan en: 

l. Narrativas 1 el relato lo hace la misma cinta. 

Ejemplo: historia, cuentos. 

2. Dram&ticas: tienen mayor contenido emocional, son 

más bien recreativas. Ejemploz literatura. 

3. Expositivas: informa y expone un tema siguiendo 

un estilo. Ejemplo: ciencia. 

4. Cient1fica o demostrativa: aportan datos cienti-

fices para su estudio y análisis. Ejemplo: to-
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5. Enciclopédicas: presentan datos para co~pletar 

un tema cientifico. 

6. Demostrativas: dan'reglas para la ejecuci6n de 

alguna tarea pr&ctica. Ejemplos manejar un 

avión, primeros auxilios, etcétera. 

7. problemAticas: plantean problemas para que los 

alumnos los resuelvan. 

8. Motivadoras: son incentivos para el desarrollo 

'de las actitudesJ emplean todos los recursos fil 

micos. 

9. Art1sticas: desarrollan el gusto y la aprecia

ción art1stica. 

10. Terapéuticas: tratan temas relacionados con la 

medicina y la higiene. 

11. Dibujos animadoss pueden Ber sobre cuaiqu1er te

ma. 

B. Las pe11cu1as de ensef\anza complementaria pueden ayu ... 

dar a ilustrar algunos aspectos de la ensenanza. En 

eate grupo se encuentran. 

1. El documental: se le llama también cortometraje; 

trata de temas sociales, cientificos, geogr~fi

cos etcétera con buenos comentarios y uuena mú 

sieaJ son importantes en la educaci6n porque 

ayudan a formar el criterio de los estudiantes. 



2. NoticieroBs forman parte de los documentales. 

Su fin es llenar una necesidad de información 

directa y liore de comentarios que pueden des 

virtuar los hechos. 

3. pe11culas estimulantess 80n las elaboradas por 

casas comerciales para dar a conocer sus pro

ductos, O las elaboradas por dependencias oficia 

les. 

Empleo eficaz de la pelicula instructiva 

Según witticn (7) el plan de cada maestro para 

el empleo de las películas determina el nivel de realiza

ci6n y aprendizaje de 108 alumnos. 

Para obtener el mayor rendimiento de sus alum

nos, el maestro debes 

Hacer previamente una descripci6n brev~ que cQ 

munica que una impresión general, o produzca 

una disposici6n de ánimo. 

- Pedir a SUB alumnos que estudien las palabras 

y frases difíciles de la grabaci6n sonora. 

Conducir a sus alumnos a la información que se 

presenta en la pelicula, estudiando temas y 

cuestionarios. 

Despu6s de haber hecho todo lo anterior, pasar 



120. 

la pelicu1a, y enseguida hacer una prueba a 

los alumnos. posteriormente, al dia siguiente 

pedir a los alumnos que, 

a) ,coQtesten una aerie de preguntas sobre la 

pellcula, preparadas de anteman07 

b) inmediatamente después, hacer la prueba por 

segunda vez. 

Si desarrollan este plan, el maestro puede au

mentar la eficacia de una pe11cula instructiva, en funci6n 

de la informaciÓn adquirida por los alumnos que la ven. 

La televisi6n educativa. (Objetivos de aprendizaje, 1, 5, 

34, 35 Y 36) 

DescripciÓn y funcionam1ento 

La T.V. es el medio de convertir una escena en 

una imagen electrbnica. Esta imagen es enviada a través 

del espacio, recogida por una antena, y traaladada en un 

duplicado de la escena original a la superficie del cines

copio o tubo fotogr!fico. 

O sea que la T.V. es un medio electromec~nico de 

convertir las formas luminosas en impulsos eléctricos y lu~ 

go en formas luminosas. Treinta imágenes completas en BUCQ 

aiÓn, aparecen sobre la placa de la c&mara y en el tubo c1-
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nesc6pico cada segundo. Esta rapidez da al espectador la 

impresi6n de movimiento. 

El sonido y las im~genes son enviadas al aire 

simult~neamente pQr medio de la radio. Un tubo de la c&

mara registra las formas luminosas y las cambia en impul

sos eléctricos por medio de una placa (A) que es muy sensi 

ble a la luz. Los impulsos o descargas eléctricas son en

viados a una tablilla (B) por medio de un rayo escudriftador 

(C) o barredor que barre la tablilla de arriba a abajo inig 

terrumpidamente, creando una senal continua o mensaje que 

luego es reforzado o amplificado (D) y transmitido al espa 

cio. 

Cuando las sanales son interceptadas por la an

tena receptora (E) y conducidas a un receptor (F), son se

leccionadas, amplificadas y conducidas al cinescopio (G). 

Al ser esparcidas sobre el cinescopio, las va

riaciones de energ1a eléctrica se transforman en luz que 

varia en proporci6n a la fuerza de las correspondientes des 

cargas. Como estas descargas eléctricas chocan contra la 

pantalla del cinescopio en el mismo orden en que fueron sa 

cadas de la tablilla de la c&mara, se reproduce una imagen 

fotográ.fica idéntica. 

Este" proceso ocurre a la misma velocidad: 4 mi

llones de impulsos y 30 im&genes completas por segundo. (26) 
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Tipos de difusi6n 

En T.V. hay tres tipos de difusi6n de im~genes: 

l. Circuito abiertos la red de emisoras püblicas: 

la senal de video se transmite por ondas. 

2. Circuito cerrado de transmisión por cabless con 

siste en un conjunto de receptores y cimaras 

unidos por cables coaxiales en que la senal de 

video se transmite por cable en lugar de hacerlo 

por onda. Es comün en las escuelas. 

3. Circuito cerrado de transmisi6n punto a punto: 

consiste en haces hertzianos de senales recibi

das por receptores especialmente equipados. 

Caracter1sticas de la televisión educativa 

En comparación con el cine, la T.V. puede mostrar 

lo que esté ocurriendo, mientras que la pelicula 

muestra lo que ocurrir6, o sea que la T.V. pue

de emitir en vivo y en directo. 

Permite que se hagan con facilidad rectificacio

nes del original. 

Puede mostrar toda clase de documentos, pues su 

reserva audiovisual es inmensa. 

Crea en el est,udiante la impresi6n de una ensei'lan 

za más personal, pues no se trata de un espect[}culo. 
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mentaci6n inmediata y la comprensi6n de un fe

n6meno. 

Es el medio por el cual se puede participar de 

una experiencia al mismo tiempo. 

Permite distribuir la enseftanza impartida por 

el mejor maes~ro a una poblaci6n mAs amplia. 

Ayuda al profesor d&ndole m~6 tiempo para pre

parar SU8 clases y proporcion~ndole m~s auxili~ 

res audiovisuales que los que existen en una as 

cuela. 

Utilizaci6n de la televisión 

Según algunos autores la T.V. educativa puede ser 

utilizada con mlls eficiencia en los niveles de primaria y se 

cundaria, que en los superiores 1 esto sucede porque los. ni:"" 

aos no necesitan tanto de la enseñanza frente al pkoiesor, 

pues los temas que se les ensef\a no son tan complE:.:,os, y la 

retroalimentaci6n no es tan necesaria como en nive~eB supe

riores. 

La T.V. puede ser eficiente s610 para ensedar 

temas cuyo aprendizaje exige comunicaci6n unilateral. 

El color en la T.V. no mejora el aprendizaje, pe 

.ro puede provocar actitudes favorables hacia la T.V. como 
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medio de enseftanza. 

Los efectos especiales reducen el aprendizaje, 

pues distraen la atenci6n: en cambio, las pausas en un 

programa mejorañ el aprendizaje. 

En la ensefianza de resoluci6n de probiemas, la 

T.V. es m6s efectiva que los materiales escritos. 

Los programas de T.V. vivos, por el reto de lo 

inesperado motivan y despiertan el interés por lo que ocu

rrir'. 

I Durante un programa de T.V. los estudi~~~es no 

deben hacer anotaciones, porque interfieren en E.i. ~.:,)ceso 

de aprendizaje. 

La enseftanza por T.V. en casa, puede s~r c~lcaz 

si no 8e excluyen la competencia e interacci6n. 

por ser la T.V. un medio costoso, no debe usar 

se sin un estudio previo de las posibilidades y del audi

torio. 

Las demostraciones por T.V. se deben hacer a 

trav6a de lo concreto y familiar. 

La T.V. ofrece una visi6n sin6ptica. 

LOS documentos analizados en primer plano ad

quieren un vigor y una nitidez que no siempre tienen en la 

realidad. 
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La T.V. es el medio de comunicaci6n m~B rea

lista (18). Implica un juicio por parte del espectador; 

el actor debe convencer. 

Hay qqe tomar en cuenta que el carActer irrever 

sible de la T.V. obliga a la tensi6n e inmovilidad frente 

al mensaj~. 



126. 

III UNIDAps 

MATERIALES DIPAC'l'ICOS PRQYECTABLES Ylo AUDIBLES 

Reactivos para evaluar el 'aprendizaje de lo. alumnos 
.. 

Reactivos de opci6n múltiple 

Instruccione§ 

Lea cada una de las preguntas que siguen y escriba 

una "X" dentro del par'ntesis de la opci6n qua responda o 

comp~ete, en la forma más correcta a la pregunta planteda. 

Captar ondas sonoras, amplificar las y reproducir-

las para que el oído humano pueda percibirla. 8a el fin des 

( ) La Radio 

( ) La T.V. 

( ) El tocadiscos 

( ) La grabadora 

Respuesta correctas La grabadora 
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El material que se utiliza en el proyector de tran,!!. 

es la: 

( ) Filmina 

( ) Diapositiva 

( ) Película 

( ) Fotografía 

Respuesta correcta¡ la diapositiva 

Las partes que integran cualquier equipo de audici6n 

( ) Fonocaptor, amplificador, parlante 

( ) Registrador, pastilla y amplificador 

( ) Parlante, registrador y fonocaptor 

( ) Amplificador t pastilla y bocina 

Respuesta correcta: Fonocaptor, ampli 

ficador y parlante 

Transforma las vibraciones mecánicas en eléctricas: 

( ) Parlante 

( ) Registrador 

( ) Amplificador 

( )' Fonocaptor 

Respuesta correcta: Fonocaptor 
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El componente que transforma las vibraciones eláctri 

cas en mectnicas se llama I 

{ } Pastilla 
~ 

( ) Parlante 

( ) Amplificador 

( ) Fonocaptor 

Respuesta correcta: Parlante 

¿cuál es la principal funci6n de la grabadora? 

( ) Transformar las ondas eléctricas en acústica 

( ) Registrar y amplificar el sonido 

( ) Transformar las vibraciones mecánicas en elác-

trical!!l 

( ) Registrar y reproducir el sonido 

Respuesta correcta: Registrar y reprodu 

cir el sonido. 
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Reactivos de apareamiento 

Instrucciones 

.. 
A continuaci6n se presenta una lista numerada a la 

izquierda, seguida de otra lista con ejemplos a la derecha. 

Su tarea consiste en relacionar las palabras con los ejemplOS 

correspondientes. Escriba para ello los números 1, 2, 3, 4, 

5, 6, etc., dentro del paréntesis correspondiente. 

utilice cada número cuantas veces sea necesario. 

I II 

"Nombres de aparatos" "Ejemplos de mater ia1e s 11 

~ Retroproyector ( ) dibujos L. 

2. Proyector de cuerpos opacos ( ) Objetos tridimensionales 

3. Microproyector ( ) cortes de hojas 

( ) tejidos 

( ) transparencias 

( ) objetos planos 

Respuestas correctas: 2, 1, 3 Y 1, 3, 2. 
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"Aparatos" "Características" 

l.' Retroproyector, ( ) El material se presenta 

2. Proyector de cuerpos opacos gradualmente 

, ( ) No se necesita obscuridad 
.. 

total 

( ) Puede utilizar muchos ma-

teriales 

( ) El maestro controla a los 

alumnos 

Respuestas correctas: 1, 1, 2,2, l. 

1 11 

"Ti,poa de películas 11 "Ejemplos dre películas n 

l. De enseftanza básica ( ) artísticas 

2. De enseftanza complementaria ( ) terapeúticas 

( ) documentales 

( , ) problemáticas 

( ) estimulantes 

( ) demostrativas 

Respuestas correctas. 1, 1, 2, 1, 2, l. 
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Reactivos de respuesta breve 

Instrucciónes 

.. 
En cada uno de los siguientes enunciados se ,presentan 

algunas situaciones o preguntas a las que deberá responder bre-

vemente. Antes de escribir su respuesta asegúrese de haber co,m 

prendido lo que se pregunta o pide. Escriba sus respuestas en 

forma clara. 

Realice un dibujo o esquema de los 4 elementos que 

permiten el funcionamiento del proyector de transparencias. 

Respuesta correcta: realizar el dibujo 

que se pide. 

Realice un dibujo esquemático de los cinco elementos 

que permiten el funcionamiento del proyector de cuerpos opacos. 

Respuesta correcta: realizar el dibujo 

o esquema 

Explique con sus propias palabras c6rno funciona el 

tocadiscos. 

Respuesta correctal libre 
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Explique con sus propias palabras cómo funciona la 

grabadora. 

Respuesta correcta I libre 

Realice un dibujo esquemático del proyector cinema

tográfico so~oro, incluyendo sus diez elementos m's importantes. 

Respuesta correctaz realizar el dibujo. 

Explique con sus propias palabras en qu6 consiste la 

ilusi6n de movimiento de las películas. 

Respuesta correctal libre 

Realice un dibujo esquemático de los ocho elementos 

fundamentales de la T.V. 

Respuesta correcta: realizar el dibu 

jo correspondiente 
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Reactivos completivos 

Instrucciones 

A continuaci6n se presentan una serie de reactivos 

incompletos, en los que faltan una o más palabras. Escriba 

la palabra o palabras que completen el sentido de cada enun-

ciado, dentro de los espacios en blanco seftalados para este 

prop6sito. Escriba sus respuestas en forma clara. 

¿Cuáles son clnco características de los materiales 

de proyecci6n fija? 

l. 

2. 

3. 

4. 

5. 

Respuesta correcta: l. Son colectivos7 2. Concentran la 

atenci6n automáticamente, 3'. Se pueden observar los di-
. 

ferentes tiempos de un movimient07 4. Se puede observar 

el interior de un objetó, 5. Muestra s610 el aspecto e~ 

tático, etcétera. 
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Las ocho características pedagógicas de la proyecci6n 

cinematográfica sonora son: 

l. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 

134. 

Respuesta correcta: l. Facilita la enseftanza de ideas 

abstractas; 2. Puede cambiar las actitudesl 3. Propo~ 

ciona información real~ 4. Se pueda ·presentar mucho 

material en poco tiempo~ 5. Es ideal para estudiar 

movimiento; 6. Se mejora la asimilaci6n y la retención, 

7. Es comunicación en un 8010 sentido, 8. Puede dar 

conceptos err6neos de tiempo y tamafto. 
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¿Cuáles son los tres tipos de difusión de imagenes de la 

T.V.? 

l. 

2. 

3. 

Respuesta correcta: l. Circuito cerrado de transmisión 

por cable; 2. Circuito abierto; 3. circuito cerrado de 

transmisión de punto por punto. 

¿Cuál es el material que se utiliza en el proyecto de 

fotobandas o filminas? 

Respuesta correcta~ Una trama de película cont1nua de 

35 mm. 

La proyección fija de transparencias y filminas se puede 

utilizar en la enseftanza para: 

1. ________________________ _ 3. ________________________ ___ 

2. ________________________ __ 4. __________________________ _ 

Respuesta correcta~ 1. Presentar un razonamiento~ 2.Demos 

trar) 3. Narrar~ 4. Analizar" etcétera~ 
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Mencione tres formas de utilizar el retroproyector en la 

ensefianzaz 

l. 

2. 
.. 

3. 

Respuest~ correctaz l. Presentar por pasos ideas comple 

jas: 2. Como pizarr6n, con transparencias complementa

rias y base, 3. MOstrando objetos tridimensionales, et

cétera. 

Enumere cinco requisitos de los discos didácticos: 

l. 

2. 

3 • 

. 4. 

5. 

Respuesta correctaz l. Presentar puntos de ensefianza 

breves: 2. Ser concreto en el tema:'3. Ser explicito y 

claro, 4. Ilustrar puntos abstractos, 5. Presentar un 

estilo animado. Contener síntesis de fácil interpretA 

ai6n, etcétera. 



Nombre cuatro características de las grabaciones. 

l. 

2. 

3. 

137 .. 

Respuesta correcta: l. Son unacomunicaci6n en ambos 

sentidos: 2. Pueden oírse y evaluarse de antemano, 3. 

Permiten grabar otras fuentes sonoraB~ 4. Estimulan la 

expresi6n verbal, etcétera. 

Explique cinco posibilidades educativas de la radio. 

l. 

2. 

3. 

4. 

5. 

Respuesta correcta: l. Activa la imaginación por la fal 

ta de imágenes visuales, 2. Es una comunicaci6n unilat~ 

ral, 3. Es de un fuerte impacto emocional, 4. Gran rea

lismo, 5. Inmediaci6n. 
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¿cuáles son las características pedag6gicas de la pelíc~ 

la cinematográfica? Mencione por lo menos seis. 

l. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

Respuesta correcta: l. Es el medio más adecuado para estu 

diar el movimiento; 2. Facilita la enseftanza de ideas 

abstractas; 3. Asimilaci6n y, retenci6n más prolongada; 

4. Puede cambiar o desarrollar actitudes; 5. Se pueden 

presentar muchos materiales en un corto tiempo; 6. Puede 

dar conceptos , incorrectos de tiempo y espacio. 

¿Qu~ es la radio? 

Respuesta ,correcta: Es la transmisi6n y recepción de 

senales por medio de ondas electromagn~ticas sin el em

pleo de cables de conexi6n. 



Explique ocho características de la T.V. educativa. 

l. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 

139. 

Respuesta correcta: l. Emisi6n en directo: 2. Posibili

dad de rectificar el original: 3. Es más personal; 4. 

Se puede mostrar toda clase de documentos: 5. Intervie

ne en todas las etapas del aprendizaje: 6. Distribuye· 

la enseftanza impartida por el mejor maestro, 7. Le da 

más tiempo al profesor7 8. Motiva el inter's por lo 

que ocurrirá. 

./., " 
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RESUMEN y RECOMENDACIONES 

El presente trabajo muestra las etapas en la 

sistematizaci6n de la enseftanza. Elegimos la parte del 

contenido de la materia~ "Tecnología de la enseftanza·llz 

Métodos y medios audiovisuales", que nos pareci6 más in te 

resante, y aftadimos algunos temas. 

La sistematización es el enfoque de la situación 

enseftanza-aprendizaje que organiza los objetivos del maes-

tro y los alumnos de acuerdo con ciertos principios que 

permiten regular, evaluar y mejorar el proceso del apren-

dizaje • . 

Realizamos y aplicamos las tres etapas' de la sis 

tematizaci6n, que son: 

l. Definici6n, estructuraci6n, clasificaci6n y 

organización de objetivos de aprendizaje. 

2. Elaboraci6n de instrumentos de medición 

3. Selección de métodos y medios didáoticos. 

La material del área educativa: "Tecnología de la 

enset1anza II: Métodos y medios audiovisuales", forma parte 

de las materias que, seriadas bajo el rubro de tecnologías 

educativas, muestran el conjunto de conocimientos propios 

de la psicología educativa. Es'te segundo curso de tecnolg 
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gía educativa pretende mostrar el modo y la forma de usar 

con mátodo los recursos audiovisuales en la enseftanza .. 

Los temas que desarrollamos de la materia son: 

1.. La comunicaci6n.. Definici6n. Prop6sitos. 

Elementos. Factores. Ruido. Barreras. 

2. Materiales didácticos no proyectables. Defini

ci6n, características y utilizaci6n de doce re

cursos visuales. El teatro y el sociodrama. 

3. Materiales did'cticos proyectables y/o audibles. 

Descripci6n de características y utilizaci6n en 

la enseftanza de seis aparatos de proyecci6n, 

tres equipos de audici6n y la T.V. 

No pretendimos desarrollar exhaustivamente 108 

temas, s6lo dar una idea general. 

Consideramos que el trabajo presenta las slguien 

LaS ventajas: 

1. Para el maestro: 

a} Sirve como uía O ejemplo de sistematizaci6n 

. de un curso ~ 



b) Sirve como base para la impartici6n de la 

materia donde el maestro aBada o suprima 

lo que crea conveniente. 

142. 

c) Despierta inquietudes por la aplicaci6n de 

108 medios audiovisuales en la enseBanza. 

2. Para el alumno! 

a) Representa una introducci6n y/o visi6n gene

ral al proceso de la comunicaci6n y la utili 

zaci6n en la enseftanza de los medios audiovi 

suales. 

b) Motiva un estudio más profundo de los temas 

tratados. 

e) Presenta una bibliografía para consultas po~ 

teriores. 

d) Es breve y práctico. 

Las limitaciones del trabajo son: 

No sistematizamos-todo el contenido de la materia, 

ni lo hicimos con la perfecci6n que hubiásemos 

querido. 

Por la extensi6n de los temas nos limitamos a 

seleccionar una parte, y otra la tratarnos s610 

super f icialment.e • 



No analizamos detalladamente la trascendencia 

que implioa el utilizar la tmagen en la ense-

ftanza. 

·No incluimos la forma de producir el material, 

que se encuentra detalado en muy buenos trat~ 

dos. 

No pUdimos modificar algunas partes como resul 

tado de la experiencia adquirida al impartir 

el curso. 
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