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Introduccién

La fotografia ha tenido una cvolucién tan fuertc que forma parte de la vida

cotidiana. Se ha 1ncorpomdo de tal manern en la socxedad quc nos topamos con

clla en cualqmer nncon de nuestra e 1stenc1a.

publicidad.




Introduccion

La labor del fotografo pubhcltnno no se limita exclusivamente a la realizacién

técnica de hs fotogrnf"ls niala forma de visualizar los productos o SetVlClOS ya la

aphcacxon de la creauv dad en la: fotograﬁa sino tamblen debe conocer elr

e cxphcan todos los permisos y tequenmnentos que

deben hacerse ante las instancias de gobierno, asi como lo relacionado con

derechos de autor para registrar las forografias.




Introducciéon

El cuarto y tltimo capltulo explxca la tclaclon cntre la agencm de pubhcxdqd yvel

fotogrqfo pubhcxtano.: 'Se propotcxona 1nformnc1on sobrc los antecedentes

apren dieron empxncamente

SES (J\J h'
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Capitulo 1




Fotografia
Publicitaria

1.1. Antecedentes Historicos.

El afio de 1839 sc toma como inicio de la fot‘ograﬁ’a“"cuando Joseph Nicéphore
Niépce y Louis Jaques Mandé Daguerre descubren el procedlmlento de fijar la
imagen de la camara obscura por accién de h propxa luz (1), habian desarrollado un

material fotosensible capaz de registrar una xmagen dxrccta.

Louis Jaques Mandé Daguerrc

Joseph Nicéphore Niepce

A partir de esta fecha se dieron una serie de cambios paulatinos, pero firmes, que
han ido dando la consolid'lcién a esta. _disciplina, ha representado un elemento
artistico para la humamdad un medxo de, c\presar y comunicar senumxcntos

estados de 4nimo, para ‘asi des'u:rolhrsc énel campo del documcntal retrato

publicidad se popularizé en Estados Unidos y Europa, debxdq_a_losavar}cem

.\_‘\ ..




Fotografia
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medios de xmpresxon Los .anuncios cmpleznn a aparecer con fotografias y

reemplazana los d_lbu]os vl las llustraaones.

formade’exp

En México; los'ini
la aparicién d

Mc Cann E,’-'i’

S.A., entre otra

Dichas agenci

publicitarias,’ en
medios, la inve

comola fotograff

En México, cl des'u'rollo fue lento, pero tan pronto Llcgaron los métodos modernos

dc impresién a pzus, los publicistas solicitaron " a los fotégrafos afamados

(retratistas en su mayoria), para que sacaran algunas de las fotografias publicitarias.




Fotografia ‘ '
Publjcitaria El fotégrafo Tuﬁc Yazbek fue el pnmer retratista en empezar en hacer trabajos de
publicidad. Esto se deblo a quc por su esnlo Gnico, era muy solicitado por estrel]as

deciney te'ltro qulenes ‘necesitaban de estudxos fotograﬁcos paralas

s carteles promocionales o los pcnodlcos y tevxstas. Paso

portadas de discos

umco otografo en México que con cm la'

9,’ se dedico apnsidnadarﬁ nte'n a

en locqcxon y en estudxo con’ ayuda ‘de a51st ntes, un cquxpo profesnonal def
iluminacién y camaras profesxonalcs. ‘Asi montan sus eStuleS para dar servncxo a

todo aquel que deseara anunciar un producto o servicio pormedio dela fotograﬂ‘a.

1.2. Definicion y concepto de Fotografia Publicitaria.
"I_as fotografias publicitarias son ilustraciones de temas o sujetos que deben de ser
anunciados, promovidos o vendidos. El tema es cl propio producto o bien, se

ilustra de manera indirecta el producto o servicio, si no es posible hacerlo

< | ||, TECE £OB
_
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Fotografia
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directamente. En cualquier caso, una fotograf’a publicitaria sera uuh7ada para

anuncios, promocién o bxen C\hlbu:lon cn un punto de venta, probablemente

yqnuncxos"(S) '

apareceri reproducxda en catalogos follet s, cattel
: adora prob:u: lo‘

anunciado, unhz nd como modclos.




Fotografia
Publicitaria

consiste sSlo en aplicar la técnica fotogrifica en lugar de la ilustracio’n, sino en la

aphcaclon de otros clcmcntos comola amblentaclon ‘el dxseno la sensuahdnd etc.,

los cuales han ldo desarrollandosc para hacet al producto mas atracnvo y deseable.

Cabe mencion

fotografia para apqur mais el anuncio pubhcxtano.

1.3. Arcas de¢ la fotografia publicitaria.‘v
Existen muchas dreas de la fotografia publicitari

el disefiador grifico, esto dependeri de los

dedicarsea hacer edxtorxal moda e 1ndustr1al o productos archivo, reportes anuales

e ilustracién al mismo tiempo, lo cual lo convierte en un fotégrafo versitil y

TEEG CON
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Fotografia
Publicitaria

cotizado.

Dentro delas dreas mas 1mpottantes de fotogtqﬁa pubhcxtarn encontramos:

a) Fotogmf’a de producto o

producc shot (atuculos pequefios, alimentos,

aparatos elé Pa; pero 1mb1en pucden ser mucbles motocxcletas y hasta

automoviles.

El forégrafo q dedique a esta drea debe ser una persona: muy meticulosa y

detallista, debe estar pendiente de que el producto se vea a la perfeccién, cuidando

arrugas, defectos delos empaques, colores, etc.

TESIR (‘QN
Fr*"w "r‘
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Fotografia
Publicitaria

A veces el fotografo debe de combinar el produéto a forografiar con modelos, hace
la tomaun poco mas comphcad'l porque en ocasiones las pcrson"ts que se requieren

no son profesxonales o son nifios. El fotégrafo debe saber comunicarse bien para

obtener Sptimos resultados.

Foto: Lauro Bautista

Por otra parte, el manejo de la luz es compleja en este tipo, de fotograf‘a porque

hay que hacer resaltar el producto ¢ iluminar bien los modelos. Estos traba]os se

pueden realizar en locaciones o en el estudio, segin sea cl cfecto quc ‘se desee

obtener.

El fotégrafo de producto es contratado por agencias de publicidad, clientes que
desean anunciar sus productos, entre otros. Todos lo coritratan con el mismo
objetivo; desean que mediante la toma fotografica se resalten las cualidades del

producto, de ahi la importancia de cuidar todos los detalles mencionados.




Fotografia
Publicitaria

1.3.2. Fotografia de modas.
También conocida como fotografia "fashion”, se utiliza para mostrar prendas de
vestir o articulos de belleza en folletos, catidlogos y revistas. Este tipo de fotografia

sc realizan con modelos, ya que ellos son los que van a hacer resaltar los articulos.

Foto: Ricardo Espinosa

il

‘Abarca dos. cnmpos _principales: editorial y publicitario. LLa moda editorial

comprende las fotogr'lf'as encargadas por publicaciones periddicas (mnscuhnas

femeninas, de catqctcr gcnem.l exclusivamente de modas e incluso de dxanos) para

utilizarlas en repo ta]cs SOth modqs actu'\les ysu promoclon La moda pubhcxtarm :

abarca las’ fotogt fias; ncargad' por los fabncantes de ptoductos de modas v

géhéias‘ de '_purblicidad.rl'_.q mayon’a de los

ambos campos, los . cuales representan




Fotografia
Publicitaria

Los trabajos se hacen frecuentemente en locaciones, pero también en el estudio.

Todo esto vaa dcpcnder de las caracteristicas especnﬁcas dc Ia tomn fotografica o

del gusto del chentc.

El fotogtqfo de modas necesita controlar a todo un equlpo dc gente profe51onnl

como son:. pexnadoras coordinadores de moda aslstentcs dc foro quc reahcen

cambios dc sets, cnrg'ls y descargas de peliculas p'u.'a las cqmaras asn como t'tmblen

cambios dc 1lumxnncxon.

no muy lucrativo, ya los modélos novatos no tienen la capacidad de pagdr grandes

cantidades dediner

La mayoria de losfotogrqfos de moda‘son gentc con cansma v pcrsornhdad esto

debido a que al tratarcon modelos 1nvoluctar1 une emento muy importante: el ser

humano. Porlo tanto debe mantener una )erarqum pcro al mismo tiempo

necesitan tener una buena comunxcacxon con Su modelo.

1.3.3. Fotografia Industrial.

Son fotografias para anuncios publicitarios de empresas ¢ industiiasgu
i




Fotografia
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realizan en las instalaciones de las mismas. Esto pucde darse por dos situaciones: la
primeraes porque debldo a las C’ltﬂCtCrlSth’lS del ptOduCtO no se pucden realizaren

un estudio fotograﬁc0' ]a seg ‘ ‘d'l es porque cl cliente quiere que se

muestren '11gurns de las car’tctenstlcas o procesos de fabricacion de su producto.

Se utilizan para rcvxstas espccmhzadas, calendarios, libros o reportes anuales de

comparfiias. Son’ utiles parn la medicina, la ciencia, y la sociedad empresarial en

general.

Foto: Jorge Amtmann

Por lo regular, para este tipo de trabajo cl fotdgrafo trata directamente con la
empresa, pero en algunas ocasiones interviene la agencia de publicidad.

Este tipo de traba]o es cansado y en ocasiones hasta riesgoso ya que por lo mismo

se¢ realizan Ias fotograﬁas dcntro de las fabncas o industrias y a veces para poder

lograr un buenn tom1 el fotogr1fo pone en riesgo su integridad.

Ademas se debe realizar una visita anterior para dar una revisién ala zona que se va

{7 TRe| 00w
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Fotografia
Publicitaria

a fotografiar y asi poder analizar la condicién de las miquinas, del inmueble y
uniformes de los empleados, para que se encuentren en las mejores condiciones de

poder ser fotografiados. Eso también va a servir para que el fotégrafo conozca bien

al producto o servicio.

1.3.4. Fotografia Editorial.

En esta drea el fotografo trabaja para revistas, periddicos, lib’ro\_s've >imprcsos
similares. Las fotografias editoriales son publicadas csencialmenté‘vp}‘ar’va in’t;ormm:, a
diferencia de las fotos publicitarias que son usadas para vender productos o
servicios. La fotografia editorial incluye forografia periodistica,- de reportaje,

programas de teatro para publicidad y libros de arte, entre otros. Se trnbaja en

estudio y en exteriores.

Foto: Francisco Olvera
Reyes
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Citas del capitulo 1

(1) Langford, Michel. Iﬂfotqgrzgf'apa:a a paso. pp 8-9.

(2 Revista Léfe. Otofio de 1989. P 120 L

(3) Eastman Kodak. Pro_/é_r.rmﬂal p/)atqgrap/.gy ilustration. p 5

1cia y Obra de Tufik Yazbek. Anu'u:xo 81,

(4) Revista Fotogoom. Aruculo
p 14
©) Ezza:/opedza Kada/& de la falagrq/" a. Torno V,p 596
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El Estudio
Fotogrifico

2.1. Requerimientos para ser un fotégrafo publicitario.
El fotdgrafo publicitario es uno de los proveedores de la agencia de publicidad y
por lo tanto debe de contar con una preparacién académica o autodidacta, un

estudio y un equipo de personas que estén dispuestos a trabajar de una forma

profesional.

Un fotégrafo publicitario, requicre algo mis que talento.‘ Debe de conocer Ia

el npo de 1lum1naclon que requxere cada traba;o,

técnica dcl m'mcjo"de las camaras,

ademas, el profcs onal de esta drea debc tener habilidad de saber codmo, cuando vy

donde vender sus fotografias, rcsolver problemas técnico de dltima hora y sabcr .

presentar los productos o servxcxos de una manera diferén

del consumldo

principio sea
con el mismo:estil
originales (8) .

Cuando un director de arte o un cliente acude a un estudio fotografi

TESIS f’ON




El Estudio
Fotografico

desea ver en el fotégrafo un estilo propio y difetente alos ya vistos, eSto vaa ser que

el cliente lo seleccionea él y no a otro colég'l. Pata d:u:se cuenta de su c%tllo el chente

solicita su port'lfollos de trab'l)o con el cual sé podra aprccmr la tecmca, la buena o

y pueden tener una preparacidn

Fotogrifico de México, el Consejo Mexicano de Fotografia y la compaiiia Eastman

Kodak Company que tiene programas de capacitacién durante rodo ¢l adia,a as
U




El Estudio
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de ofrecer la Maestria en Fotografia.

Ortro requerimiento importante para podcr operar cn este campo y que es de suma
importancia es el dela admlnxstracxon dc un negocxo. Es necesano que el fotografo

contabilice sus gnstos

profesional, ya sc1 cor

COStOSO.
I.a Eastman I clas7 caractcrx’ sticas
necesarias piu.-zf_ ‘
1.-Buena ‘pc;xéo‘ : 7
Buscar maneras dec p_acéi: alos clientes, ser ptécavido’ en laé relaciones, pero
siempre dejando buena 1mp£esi6n.

Es importante que el fotégrafo tenga la habilidad de agradar y convencer, con

{ rn-n ﬂ'rn ﬁQ‘\T ‘
B EN
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El Estudio
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inteligencia -y amablhdqd a sus chentes, porque ésta, pucde ser otra de las

herramxcntas par’x haccr regtcsnt a los chentes.

2.- l\/faduﬂ:? emoci nal

es muy imporrtante, ya que el fotégrafo debe predisponerse para trabajar con base

en una remuneraciéon econémica. Debe de estar de acuerdo ala oferta y: 1
franiasiad
TESIS
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El Estudio
Fotografico

El fotografo debe estudnr ¥ compar’tr su ptecxo con el de otros colegas y asi

justificarsey cobrar lo que su cahdad y servicio ofrezcan a.l chente.

6.- stpombxhdadr.b

a'y que siempre -

Este puntoserefi

un punto.de

entusiasmo.
El ritmo de vid
desde antéé .del
constantéﬁient
conservar su sen
Estos son los sfetc: puntos importantes que se recomiendan ademas de los vistos en

un principio.




El Estudio
Fotogriafico

2.2. Equipo necesario para dar servicio a la Agencia de Publicidad y a otros

clientes.
Un estudio fotogrifico, entre mis equipado y preparado esté para atender a las

diferentes necesidades de los anunciantes y las agencias, tendrd més probabilidades

dec obtener buenos proyectos.

Sin embargo, hay que hacer notar que ent ocasiones un fotdgrafo creativo con buena

2.2.1. Ellocal. :
Es el lugar de trab‘ajio'
que contenga un foro,

bafio, cuarto de utile:

rdé acpéfao él tlpo de’ fdtdg;:aﬁ'

ctos!péquefios no se necesita.de ' un espacio grande,

‘tomas de articulos grandes como automdviles,

muy importante para que el fotégrafo pueda tener espacio y pueda mover su equipo

¥ sus luces mis cerca del sujeto o mas lejos para dar efectos especiales.




El Estudio
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Ortro factor que se debe de tomar en cuenta, es la situacién geografica

del estudio. Esto se refiere a que se encuentre dentro de un drea adecuada y segura

dela ciudad, y que los accesos viales sean faciles.

2.2.2 Las camaras foto;,rsil‘cas.

clase de trabajo encomendado

a)Camarasde3Smm.

Son conocidas como ciamaras dc 35 mm. Estas cimaras son muy versatiles para el

forégrafo que pasa de ser aﬁcxoﬁado profesional.:La cdmara de 35 mm. es. muy

portesde accxon foto rcporta]e

pracnca, ficil de usar y con una

aptan a todo tipo de necesidades y

presupucstos. Siesta ca tilizada;la calidad puede ser muy buena.

Su desventaja es eI tamano‘dc la pehcula cuando se van a hacer grandes

ampliaciones, ademds la falta de control de la perspectiva. Eczo_c.t.mndose.mqme:m

TES[E CON
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Cimara de 35 mm.

Otra de las vent:ijas pai'a el fo 6grafo prdfcsional es su peso ligero; esta cimara se

1
1
h
3




El Estudio
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velocidades de obturacién hasta de 1/30 seg. El fotc’)gtafo que hace muchos
trabajos de locacxon prcﬁere xndxscuublemente esta camar’l ya que puede

m’tnxpular con fncxhdnd Vi co! rap

profesionales.

b) Camaras de formato mediano.
Son conocidas como cimaras 120 6 como 6x4:5, 6\6 Gx7,

Estas denominaciones se deben al tamarfio de la pehcula. A ‘c.lvifcrtéh‘cia‘}de'las' del

formato de 35 mm, estas cimaras almacenqn un negauv mas gtandc y pot lo tanto

son mais pesadas y algo mas complejas.

Se utilizan para las tomas de producto en estudio o locacién, aunque también se

usan con frecuencia para el retrato, fortografia de modas y en algunos casos para

fotograﬁ':;z;xr"q'ux, cto

Gracias al tamafio del negativo, esta pelicula soporta ampliaciones mas grandes que
la de 35 mm. y es por esto que para fotografiar productos, moda o publicidad es

muy solicitada. A veces los anunciantes utilizan una misma Fotograﬁq para

F‘ALLA DE ORIGEN
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diferentes impresos y el tener un negativo mis grande les da mais libertad de

seleccion.

Camara de formato
mediano

Diferencia de tamaiio
entre un negativo

de formato chico

y un formato mediano

Las cimaras de formato mediano poseen lentes mds sofisticados y un mecanismo
mds delicado debido a que en el lente se encuentran tanto el diafragma Como el,

obturador, esto es una venta]a yq que parﬂ el uso det ﬂash se puedc'tomar l'l"f-

Hsselblad, Mamiya, Bfonicay Pentn.\.




El Estudio
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c) Camaras de formato grande.

Existen tres tipos de cimaras de formato gtande y es de acucrdo al tamano de la

pelicula: 4x5,5x7y8x 10 pulgadas. Su venta]a mis imporrante es el tamafio dely

ticnen rival.

Cimara de formato grande

Enfocar estas cimaras es mucho mis complejo que las anteriores. La colocacién de

la cimara en relacién al objeto también es un factor determinante, ya que con los

TESIS CON
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El Estudio
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movimientos que tiene la camara sobrc su propio eje le dan la propiedad del conttol

de la perspectiva.’ Los controles de enfoque y dc perspccuva se encucntran en las

perillas. Esta es la ra?on por la. cunl son’ las camatas mas sohcxtadqs para los trab )os

pubhcxt'u‘los y arquxt

color son sin duda’sup
dela fotogrq i
Debido a Suv“t'orma
un trlpodc p'lr
Dentro de las

cncontramaos:

2.2.3 Los Obje
De todos los ac

objetivo. c

lentes tiene los mismos efectos en cunlquxer formnto.

La funcién del objetivo en una camara es captar los rayos luminosos del sujeto que

TESIS CON
| FALLA D CRIGEN
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se ha encuadrado y concenr.tarlos sobre la emulsién sensible; €n su aspecto externo

es un cilindro metahco cuya cara anterior es la supechxe de un lente y en su cara

postenor tiene una rosca o bnyoncta que permite ados1rlo ﬁrmementc a la camam

objctivos inte
sujeto a retratar

queramos captar,

La distancia foc
cuando éste ests
mayoria de'las

Generalmen

Existe unarelac

imagen del sujeto qu T glstra sobrc la pelicula; a mayor dlstancxa focnl menores

clangulode éapti_xi:ion delaimagen sobre la pelicula.
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De aqui surge la divisidn de los objetivos fotogrificos disponibles en cuatro

grandes grupos en relacion a su distancia foeal:

a) ObjedQOS normales

b) Objetivos gran adgulér.

©) Objetivos telefoto.

S)) Objetivos de foco variable o zoom.

a) Objetivos normales o standard
Su distancia focal puede ser desde 50 mm. con un dngulo de'czi'pta'ciéyn‘ de 55‘?,15:\5::1

de 70 mm. con un ingulo de capracion de 38°.

esde 190 mm.

Dentro del estudio fotogrifico publicit:
uso es muy comiin, porqué como su-nombre:lo

normales, en donde no se requiere dar’ amplitud

acercamientos especiales.

b) Objetivos gran angular.

Su distancia focal puede ser desde 6 mm. con un dngulo de captracién de 180°, hasta

de 35 mm. con una captacién de toma de 62°.
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Tiene dos funciones; La primera sirve para realizat fotografias panorimicas y la
segunda para cuando se tienen equcxos reducidos y porlo tanto no se puede hacer
la toma con un lente normal Las fotograf‘as captadas con este ob;cuvo nos d'ln la

sensaciénde gr’lndcza. i

c¢) Objetivos telcfoto.

una desventaja (segun los usos que se le den a'las fo

idcales para tales fines.

d) Objetivos de foco variable o zoom.
Son aquellos que en un mismo objetivo, su distancia focal puede variar, todo de
TESIS CON %
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acuerdo al fabricante. Puede abarcar desde un ob]euvo gran angular hasta un
objetivo tclefoto. ‘Aun cuando los ob]cuvos de dxsmncxa focal fija seran

1ndxspensables para Fnes especxales de ttnb'l)o los ob;euvos zoom son mucho mads

Jcomo'el tt:lefo o, n

La gran ventajz esidad de estar

deteniendo las’s solotiene
varios.
Existen lent

una mqgnl'ﬁca im

fotografia medlC’l c1enmﬁca y en 'llgun'ls ocasione para anuncios muy espccnles

endonde el cliente desea un acercamiento e\agerado;de su producto.

Loslentes macro vandesde 50 mm. Macro, h'\sta ‘l 50 mm, y pueden acercarse hasta

unadistanciade 15 cm. Y no perder nitidez. La profundldnd de campo es casi nula.

2.2.4 Elrespaldo Polaroid

El respaldo polaroid es un sistema de forografias instantineas que se aplicaala

parte posterior de la cdmara para obtener fotos de prucba al instante.

w5 GO i
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Comtnmente solo las cz’lmaras de formato medio y grande tienen este sistema.

Las hay en blanco y negro y color. La pehcula sc xnsertn enel respaldo yel

fotogr'lfo dlspara la cimara, postcrxormente jala’ de un ‘tu'on la pehcula del

respaldo, esperando nptoxlmad’tment un:minuto

procedxendo despues a’'despegar la forografi:

perspectiva. En muchas ocasiones el cliente fi
que aprueba la toma. Con esto el fotdgrafc

dela foto final.

2.2.5Tripodesy Booms
LLos tripodes sostienen la cimara, laﬁvidg¢s
reflectores. Para el fotdgrafo prdf;:sior');d es
instrumentos de trabajo varios trlpodcs tanto para camaras como p:u:a luces y

reflectores. El boom es el tripié que sostienc hs luces altas que van en direccion de

techo a piso.




El Estudio
Fotografico

2.2.6 Equipo deiluminacién

La iluminacién en la fotografia es otro de los factores determmantes. Sm clla la

imagen no sc podria registrar la pehcuh. Dc hecho. laApalabra fotogr1f‘a sxgruﬁca

cprhcf dc destello

s muy corto pero
agotados por la luz fuerte,
como sucedec

2. La potencia.

mis suficiente para dar a otografo la: opcxon de utilizar pequenas aperturas de

n del destello del flash es corta, el poder es

diafragma. Esto petmlte rcglstrar grandes profundidades de campo-en-situaciones—;

TRRIS CON
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Fotografico normales de luz:.

3. No se calienta.- A dxferencm de la lu7 dc tungstcno dn mucha luz con ‘casi nnda de

Unidades de Flash

5. Consistenda.- El tubo de flash da una luz uniforme y constante durante su larga
vida. A diferencia de la luz de tungsteno que con el tiempo se va haciendo rojiza y

mas débil 1 TS CON
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6. Control.- Con las l:impnrns de flash no es neces:u:io estar moviendo las luces,

alejandolas o acerc:mdolas del mouvo para dar mas o menos canudad de luz.

Gracias a los a}ustes que tracn consxgo los ﬂashcs clecr_romcos se pueden modxfcar

y controlarla canndnd de luz.

7. Duracidn.- Un ‘b‘uexrvlﬂns‘h’




El Estudio
Fotografico

2.2.8. Materiales diversos.

Estos materiales sirven a resolver problema.s tccnxcos v de cualquler otro tipo en el

estudio. A continuacion se presenta una hsta de los mais

S’y té_xturas que sc

7. Cicloramas.- Son fondos de.dife

3. Mdquinas de brimo.- Su:ven p:u:a dar la‘sensacion de frio, humedad o para
efectos especiales con humo, lo conocemos como hielo seco.

4. Pcgamentos: Se usan constantemente para pegar cartones, etiquetas y
materiales diversos.

3. Mdasking tape, dinrex, scofch tape ¥ otros similares.- Son muy utiles para poder

sostener algunos objetos que necesitemos inmovilizar, ademads de pegar los

cicloramas por los lados y mantenerlos sin abolsamientos

TESIS ("OT\T
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Exi

importante soluciéna problemas técnicos.
6. Ldpix graso.: Con estc se marcan anotaciones en el vxdno despuhdo de las

camaras de formato medmno ygrande. .

z. G/Irerma. se meécla on agua ose dc;a parn dar éfectos'de goras de s_li'dbi: en

los vnsos

sise h'tce foto dc hmcntos)

73. Mesas x .mgorte para g mmerta.r. Su‘ven para colocar los objetos

un fondo ﬁ)o o intercambiable.

pcquenos medi

sten un sin numero de elementos indispensables para cada tipo de fotografia,

TESIS COW
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pero estos son en general los mas importantes.

2.3. Equipo fotogriafico Digital.

Los principios bisicos de la fotografia se han mantenido pracucamcnte 1naltcrados

desde susinicios, al experimentar con las propx(.dades fotosensxbles del pla'

Los rapxdos adchntos de

Enla actuahdad todos los cstudlos fotograﬁcos comienzan a uuhzqr las cimaras

digitales, ya que con ellas el trabajo es mais rapido y oportuno para el cliente.

2.3.1 Camarasdigitales y herramientasde trabajo

Existen cimaras digitales en cualquiera de los tres formatos: formato de 35 mm,
formato medio y formato grande. De acuerdo al formato, se obtiene una menor o
mayor calidad, al igual que en la fotografia tradicional. Entre mas grande es el
formato se obtiene mayor calidad porque hay un mayor niimero de puntos o

pixeles, que dan una mejor nitidez a la imagen fotografica. Esto tiene que vercon la
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Estructura de una
camara digital

En las camaras de 35 mm encontramos cn la actualidad, la camara Fuji, modclo
FinePix S2 Pro esta tiene un super CCD, que da hasea 12.1 millones de pixeles.
Existe t1mb1cn una cdmara de 35 mm digital de Kodak, la DCS Pro 14N, de 14.6

millones de px\eles. Esta cimaraesla que mayor calidad proporciona.

Cimara digital de 35 mm.
Kodak m‘odclo DCS Pro 14N

FALLA DE ORIGEN
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En cuanto al formato medio, debido a que estas cimaras tr'tbaj'ln con respaldos, ya

han salido al mercado respaldos dxgxtales pata uuhzm:los en lug:u: de 1'1 pehcuh

igual sucede con las camnras de formato grand que uuh \n 'a plac ‘s dxgl nles.

Dcbido a que la 1magen sc capta dxgltalmente se puede enviara la’ computadora y .

al’manipularse,:

Por e]cmplo' el fotogrqfo_]ose quon C'mgas reqlmo p'u'a la agcncn de pubhmdad
BBDO algunas fotograﬁas que fueron retocadas dlgit’tlmentc, como. se muestr'l en

las siguientes imigenes.

Unidén de tres fotografias
por sisterma digital

para la agencia de publicidad
BBDO.

Anuncio de revista

TESIS CON
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Fotogrifico Las computadoras mas utilizadas para el trabq]o de fotogrnf'a dxgxtal son Ias

Macintosh, ya que este tipode ambxentc es el 1deal par'l manelo dei 1magenes. B

En la actualidad existen cstudxos fotografcos que poseen’ cquxpo dlgltal tanto‘ )

los llamados burds dlglt'lles que realxz:m este traba)o b'x]o Ias ndicacione qu se Ics

den. Estos burds pueden entregar las fotografias en forma dxgu:al, almacenadas en

discos compactos, o impresos en papel fotogrifico o pelicula positi\{a

2.4. El personal del Estudio fotogrifico.

Contar con un equipo de gente preparada para resolver: los’ problemas es

colaboradores que' van a 'd' S

contratan por dia o por: hota

miembros que operanen el e t po completo o contratos pordia.

2.4.1. El asistente.
Serasistente de un fotSgrafo no es cosa ficil, debe tener disponibilidad de tiempo y

TESIS con
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Fotografico capacidad para cntender la técnica fotograﬁca.

Su relacidén es- tan directa con el fotografo quc dcbe de e\xstn: una muy buena

comunxcacxon EI 151stente tlene que. estat pendxentc de todo lo que.se le; puedq -

organizarla pehcula

ofrecer al fotografo y aytidarle’a cargar y descargar la cimar

llevar rcglstros de'la’tomas, empacar.el equipo.cuando la’sesion va'a ser en Iocacxon

se]cccxonar Ios rollo tomados y participar en la produccion

En 1\/[::\1(:0 un buen asistente debe. ternicer.la habilidad de ser. fotografo, mcnsq;ero

cobrador, secretario y productot al mismo tempo. Algunos fotégrafos preparan a

otos’ 'y les

los asistentes a fin de quc sean estos qmene mas adelante:tomen: h

supervision de las tomas.

2.4.2. El mensajero.

Cuando el asistente no se da a basto con el traba)o se contrata duna petson’l que se
lleva los rollos al laboratorio, cobra factur:as va al ‘banco recoge Ios bolctos de lask
agencias de publicidad, hace llcg'lr al chente sus fotograﬁas trqnsport'l el equlpo ¥y
al personal a las locaciones y lleva a reparar las cimaras y equipo en general. Es

necesario que conozca bien la ciudad, ser dispuesto y organizado.

2.4.3. LaSccretaria.
Muchos fotégrafos consideran a la secretaria inneccesaria, porque creen que el
asistente puede hacer las llamadas, las cartas, cotizaciones, facturas y citas. Pero en

< TESIS COV |
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verdad se requiere de alguien capaz que sepa dirigirse a los clientes y tratarlos con

profesionalismo.

Es nccesario que conozca las bases de la fotografia, los precios y los requerimientos

para poder resolver problemas y dar informacién necesaria a los cliente.

2.4.4.Personal contratado por proyecto.

Las tres personas anteriores serfan el equipo humano con el que cominmente.
cuenta un estudio en el amplio sentido de la palabra. Existen otros

intervienen con el fotégrafo directamente, pero que’

7. Estilist

Existen’:d >

to'de la toma con sus

del ‘cabcildl El "estilista de




El Estudio
Fotogriafico

2. Maguillista.-

Se encarga de mnquxll:u: caray cuerpo delas’ o los modelos hacxcndose responsable
siaparece una smperfecc;on en el cutis oene uerpo a fotograﬁar.

3.Productor. -

Meéxico los fot grafos hacen por lo genet’\ sus tr'u:os directos con los chcntcs pero

en otros paises:los agentes son’ muy solicitados por los fotografos. Trabajan por
comisién - y dan el servicio a. varios fotografos siempre y cuando no sean
competencia directa. ”

5. Coordinadores de wioda. -

Trabajan con fotégrafos de moda y se encargan del vestuario y de los accesorios.
Estan pendientes de defectos en la ropa e intervenir en la toma para corregir

detalles imprevistos. Los coordinadores de moda deben de estar al dia con los

TESIS CON
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avances de la moda y necesitan tener la capacidad de hacer combinaciones de ropa y

accesorios.

Para cl fotégrafo también debe de contar con un-directorio decarpinteros,

clectricistas, pintores, etc. para algtin tipo de toma que requieran de este personal.

TESIS ¢
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Citas del capitulo 2

(8) Enrtrevista con el forégrafo pubhcu:ano Get'u'do Kano sepuembre de 1994
(9) Entrevista con Javier Parra Casullo Ledon. Du:ector de Arte de Oscat Lealy

Asociados. Octubre de 1994.

(10) Eastman Kodak. Photo .rtuﬂ’m p/a;mgement P 38

(11) Lovell, Ron'ﬂd et a/ Manua/ cory, pletvv deﬁtogrq/" Za, p 251
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Aspectos
legales

de la
fotografia

Un estudio fotogrifico pubhc:tano opcta como cualquxcr otra empresa y como tal
dene que constituirse; debc reglstrarse ante la Secretaria de Hacxenda y Crédito

Publico, ante la Secretana de la Salud b ante laA’Tesorcna dc su locnhdad Con csto se

pretende hacer constar que el fotograf publicitario no es un ambuhntc que viaja

. El Estucho e€s una empresay

aasu emprcsn.

“ eI fotogr'\fo pubhclmno

om:l fotograﬁca. Es .

c:spccto 31 -cont:atos,

En este c'apx:

parala opex:'lc

se trataran de forma general, cn especial lo que se tef'ete a la partc hacendarn
debido a que es muy extenso y complc)o su proceso, pcro se explicara lo necesario

para tener un conocimiento bésico en cuanto a su forma de realizarlo.

3.1. Formas de Constitucién
Toda persona o personas que quieran poner una empresa, deberin realizar
determinados tramites que las leyes determinan, de otra forma no podran trabajar

como tal. Entre ellos se encuentra el registro ante la Secretaria de Hacienda y




Aspectos
legales

de la
fotografia

Crédito Pablico. Esto se debe a que a que todo negocio que venda un servicio o
producto deberd pagar impuestos. Existen dos f'ormas de constituirse ante esta

sccret'lrn, cOomo persona moral ocomo pcrsona f‘sxca. v

3.1.1. Persona Moral

Las personas morales son “El conjunto de personas fisicas, 'xgx:upadas con un ﬁn

Existen deter
mercantil com

50,000.00. E1

anotar:

® Nombre;na

e Elobjetodela sbdedad. g

® Razdn socialo denomxnacnon (previo haber sido registrado. ‘Eﬂa._sﬂmrn
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de Relaciones Exteriores para verificar que no exista otra empresa en algin

otro pais con el mxsmo nombre de la emprcsa)

e Importe del capu:al soclel asn como la aportacxon de cada socio, ya 'sea en

Exi

importantcs. :

Esta acta tiene un Qétoaéfbximado entre los $8,000.00 y $ 10,000.00 y el tramite

tarda un dempo'de dias hibiles.
Existen diferéntes tipos de sociedades mercantiles:

e Nombre colectivo

® Comanditasimple
TESIS CON
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e Responsabilidad limitada
® Sociedad anénima
e Comanditaporacciones

® Sociedad ’dke :Coppex;:idva

acta en la cual

mercantil.

biada a este tipo de sociedad

Para poder saber que es de capital variable se tendri que aumentar estas palabrasala

TESIS CON
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razon social o denominacién propia de la empresa.

Las mdis comunes para un negocio pequefio son La Sociedad Anénima y

Responsabilidad limitada(14) .

3.1.2. Personas Fisicas

Es aquella que presta sus servicios de manera’ dependxente o ndcpcndxcntc o bxen

Actividad em de esta '1c4ti'vidad,~la‘ persona fisica trabaja igual

que una empres as'mismas obligaciones, por lo tanto su contabilidad es
igual. También podri realizar la contratacién de personal; de ser asi, también deberi

darse de alta ante el‘INFONAV'IT‘ Iy el I.M.S.S. Su facturacién anual debe de ser

TESIS CON
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de la . su facturacidn es menor a cuatro mlllones de pesos y tan sélo debe llevar una
fotografia

Régimen Intermedio.- Es igual que el de la actividad empresarial, lo que varia es que

contabilidad sxmphﬁcada esdecir quc sc reah?a por medio de un hbro deingresosy

egresos. ERE R (R

Honorarios.- Este régimen  es para:personas:fisicas ‘que: realizan’un:
profesional independiente, es decir un determinado servicio. Expide recibos-de

honorarios y su contabilidad es igual que la actividad empresarial.

3.2. Tramites ante la delegacion politica correspondiente
3.2.1 Permiso de uso de suclo

Se tiene que verificar si el local o el rerreno en el que se piense tener el estudio

forogrifico es una zona comercial. 8i es asi, se solicita el permisode usodesucloala
< TESIS (OF
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delegacién, mediante un formato que 1ncluyc el plano de ublC‘IClOﬂ del local. L.a

respuesta a esta sohcxtud puede con51st1r en- la negacxon, por no ser una zona

establecer el negocio. Una vez que se tramirta, trans

obtener el Vo. Bo. del departamento de proteccién eivil

3.3 Otros tramites
3.3.1 Tramites ante la tesoreria
Si ¢l duefio del negocio tiene empleados, debe hacer el registro patronal para pagar

climpuesto de 2% sobre némina.

3.3.2 Tramites ante ¢l IMSS, INFONAVIT y Hacienda.
Los empleados también deben ser dados de alta ante el Seguro Social para pagarla
cuota correspondiente a su salario. Igualmente sucede con las cuotas del

INFONAVIT vy la Secretaria de Hacienda para el pago del impuesto sobre el
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producto del trabajo.

3.4. Contratos, derechos y permisos

Con motivo de proteger tanto su trabajo, como al chcntc y nl estudxo el fotografo

debe de hacer contratos en los que se esupulc cl"uso dc'las—fotogtaf‘ns

por cllas. También se protegen a los modelos y a los que rentan las Iocaqones.

3.4.1. Clausulas para los contratos
Existen en la actualidad un sinntimero de contratos, pero todos en general se basan
TESIS OON
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en las mismas peticiones. Se presentan a continuacién cuiles son los elementos mas
importantes que deben de poseer un contrato:

#”La descripcién y cantidad de las tomas fotogrificas.

#*Las formas de pago, la fecha y la cantidad total.

# Fecha, nombre y direccién del usuario y del fotdgrafo, asi como sus firmas.

3.5. Derechos de propiedad y de reproducciéon

Puede ser que el fotégrafo tenga un banco de imigenes fotogrqﬁcas que desea

poner a la disposicién de las agencias de publicidad, ya sea para alqullcr o venta. Lo

primero que deberi hacer es regxstrar sus fotograf"ts como '1utorxas  suyas. -

Un fotégrafo es autor de'su obra \, como tal; "debe - tegxstrar su tr'lbn;o para'

protegersc contr: COP]

Se debe aclarar

ctica o en'teoria y
aunque el fotégrafo y- ‘es consic do‘'autor ante la ley, sus fotos si son obras y

pueden registrarse.

TESIS NN
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3.5.1. . Qué eselderecho de autor?
I.a Ley Federal del Derecho de Autor, define a los Derechos de ‘Autor, de la
siguiente manera(15): L ‘

Articulo 11.- El derecho de autor es el reconocimiento que hace el Estado en fnvor

El derecho ae u

otorga a los autore

que se encuentren previstas en el articulo 13 de esta Ley. Al efecto, el articulo 13 de

la Ley dice: Articulo 13.- Los derechos de autor a que se refiere esta Ley se
TESIS (OW
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IX. anematograﬁca y demas obras nudxo\rlsuales,

X Programas de radio ¥y telev]slon-

xa. Programas de cémputo;

XII. Fotografica; uobra grifica en serie; ‘ S

XI1L. Obras dearte aplicado que incluyen el De dxseno graﬁco o te\ul y.

XIV. De compilacién, integrada por las colcccxones cie obrﬁs : tnles como las

enciclopedias, las antologias, y de obras u or_ros “ele mentos como las bases de

datos, siempre que dichas coleccxones por'su cleccion o h dxsposxcnon de su

contenido o materlas, consutuyan una crcacxon intelectual.

Las demads obras que por analogia puedan considerarse obras literarias intelectuales

o artisdcas seincluirin en la rama que les sea mis afin a su naturaley
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dc Ia . persona en la Declaracxon Unlvcrsal delos Detcchos Humanos ‘que en su 'u-nculo
fotografia ;

El Derecho dc Autor es reconocido como uno ”de los derechos bésicos de 1'1

27 cstablcce que- Toda persona uenc derecho a f“ Y a p'u-te hbtem nte ‘en 1:1

i ciencias...
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legales
de 1a del Derecho dc Autor no es de nxngun modo hmxt-ttlva pues contm.vendrla el
fotografia :

La enunciacién que se hace de los tipos de obras, en el aru’culo 13 de 1a Ley Federal

principio de protcccxon uruver:snl delas obras del i lngemo humano que sc consagm.

que pfoééde, pc}ry:yblo menosen éafte‘, de su x'-x'atuyr‘ézlcbza
juridica. . , TESIS Mnw
4 FALLA DE .uuEN
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Aspectos
legales

de la
fotografia

Algunos autores, como Leopoldo Agullar suponen que el derecho de autor

correspondeala rnturale/'L delos derechos reales partc dela 1dea que de no cxlsur

relacién de acreedor y deudor en el derecho autor'tl ‘se d prcnde la’ caracterlsnca

segundo, la disp

privilegio - que de
Estado dic"pr"orte ci
por CxItirhd,ﬂla

fenémeno incom

En tcalidaa, e
de Gutié.rfez'
personal. I:s

pnvllcho

diferentecala déil‘os‘

La naturaleza juridica'de 1os derechos de autor, obedece a un elemento sustancial,

que es la relacion que guarda el autor con su obra, que no puede ser transferida, es
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perpetua, inalicnable, indestructible e imprescriptible.

3.5.2. Registrode una obra
Si un fotSgrafo desea registrar sus obras debe de acudir a las oficinas generales del .
“Derecho de Autor’ de la Secretaria de Educacién Pablica. El fotég"i'zi‘fo iﬁ»reséhtarzi

consigo sus fotografias con un titulo ya sea para cada una o para tod"ts y dos copmsr

fotogrificas de todas las obra Las fotogrqﬁ"ls se pueden pegar en as numeradas

y engraparse con)untam t

formato RPDA 02

a llenar:la solicitud 'de

El autor procede: “chxstto dc Ob a’

Solicitud espedfﬁ ajed cxon de hbro o caracterlsucas
grificas v dlS rresp ndxentes por lo que obtendr’l un
recibo y, despues de dos semanas apro\xmnd'tmcnte las obras estarin registradas y

serin dcvucltqs los omglnalcs.

3.5.3. Clausulas para contratos de fotografias con derecho de propiedad
Cuando las obras fotogrificas estin ya registwradas ante el Instituto Nacional del
Derecho de Autor, el fotégrafo tene el derecho a limitar el uso de sus fotografias
para la utilizacién comercial o de cualquier tipo.

Esto significa que ante la ley y como autor de obras fotogrificas, el fotégrafo puede
estipular ante sus clientes que su foto va a ser alquilada por un tiempo determinado

v para ciertos fines, con cl objeto de recibir regalias cada vez que su foto sea

TESIS CON
FALLA DE LwuGEN




Aspectos
legales

de la
fotografia

utilizada. Esto también sucede en el caso de los modelos, locutores o de los musicos
de comerciales cantados quxenes recxbcn regahas por volver a usar su musica o su

voxz ante el pubhco.

En caso. de hacer este’ tipo‘dc-qt')htx‘a‘tofs, el ‘fotégrafo deberi establecer con

precisidn los derechos que-.intenta.vender:a su cliente para que la agencia de

publicidad ucilicé la'imngen para

tan pronto se impriman.

®  Serin claras las formasde pago, la fecha y la cantidad rotal.
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® Fecha, nombrey direccién del usuario y de laagencia de publicidad asi como sus

firmas.

3.5.4. Contratos para modelos

Para los modelos, se deberi especificaren el contm.to lo sxgulente. o

= Nombre del modelo (en caso de ser menor de cdad se dcbera nnc\ar. nombre de
los padres, teléfono y autorizacién conuna ﬁrma en el contmto) ' :

® Edad : '

®= Direccion

Ocupacién

crmlua el ‘uso’ de la

forografia para cualquier fin, esto mouvaba a‘l s‘aa uS'u' de las

forografias. En la actualidad los modelos se protegen paracuidarsu lmagcn

3.5.5. Contratos para locaciones
Cuando las fotografias no sean en el estudio fotogrifico vy deban realizarse en
locaciones, también sc hard contrato que contari con los siguientes datos:

= Nombre del propietario

s  Teléfono —
TPROT FOTART,
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®= Direccidn del predio donde se realizari la sesién fotogrifica
® Ciudad U

®  Declimitar el drea a utilizar, especificando las zonas restringidas

= Los fines publicitarios’

“en’:lugares’
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Citas del capitulo 3

(12)Ley del Impuesto sobre la Renta

(9) Idem

(14) Entrevistaconel Contador Raiil Nava Nava, Julio de 2003
(15) htep://wwnwsep.gob.mx s
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Capitulo 4

El fotégrafo en la
agencia de publicidad
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El
fotografo

en la Se dice que los primeros indicios de anunciar un ptoducto o un serwcxo se
agencla de :

4.1. Antecedentes histéricos de la publicidad

manifestaron al comunicar o informara un piiblico sobrc un aconteclmlento d'ldo.

Hasta donde se conocg, la evidencia mis andgua dc pubhcxdad se dio. hace:mas de

3,000 afios, cuando un antiguo escriba tebano redacto un'an ncio' que se efer_la a la :
fuga y bisqueda de un esclavo(16).

Otras manifestaciones se desarrollar

vez hacian sus

por un chelin(19;

i No pasé mucho tiempo para que aparecieran los rétulos ya de manera mas coman,




El

los cuales se utilizaban para anunciar en las tiendas, h venta de esclavos o

fotégrafo

cn la productos, las luchas entre gladndores y los ]ucgos del cu:co. En los rétulos eran
agencia de :

publicidad mads comunes los slmbolos que las letra Esto se dcblas ue Ia gran mayoria de la

poblacxon era anaJ fabeta

forma impresa al

Existen hlstormdorcs que dqn fechns chferentcs al afio de nqcxmlento del pnmer

anuncio 1mp;cso. }Henry Sampson dice que fue en 1650; sin embargo, Frank'

Presbery sostien que fue en 1625 donde se daba la noticia de la publicacién de un

libro(20).

En elsiglo \VII conla creacxon dela prensa, en Inglaterra, la publicidad comenzéa
tener auge. En los penodxcos va se veian anuncios de producto: café, té, chocolate,

libros, medicamentos, subastas y casas. Para el afio 1610, surgen los primeros

agentes de publicidad en Inglaterra, quienes se dedicaban a comprar v vender
o38Nk
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espacios para estos anunciantes, mas no los redactaban nilos creaban.

La publicidad empieza a desarrollarse paulatinamente hastn nacet una nucva

industria y servicio para los anunciantes llamada *“agencia de pubhcxdad”

4.2. La agencia de publicidad; su nacimiento

1,  aportd sus

pubhcxdad la pnmcta 1u\1har, en donde el anunciante se ayudaba de las ideas,

estrategias conce reativos que la agencia proponia para incrementar su
strategias y nceptos creati q la ag poni n tar sus
Mo aived ru‘\ T
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ventas; y como scgunda, la colocacién de estos anuncios, en los diferentes medios

publicitarios para llcgar a un mayor numero de chcntes o compradores potencmles

al menor costo posxble. i

de cada 1:(::1(23)

A anles del : sxglo \I)\Ay pnncnpxos del XX las conccntr'xcxones urb'm'ls y la
tccnologn 1ndus ial: conr_nbuveron al desarrollo de nucv’ls marcas y la publicidad

empezo a tener cl gmn auge que conocemos hov en dla.

Estos avances, asiicomo el perfeccionamiento de los medios impresos para la
impresiéon de medios tonos, hizo posible que la fotografia se pudiera reproducir por

medio de pantallas a base de puntos de diferentes nm*m.os....[.a..ngonc-nas-d
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publicidad hicieron de esto un servicio - especializado para las empresas que
deseaban aumentar sus ventas y dnr a conocer sus productos al mayor ntimero de

consumidores posnbles de manera mis atracuva. :

rudos xmport’tntes agencias como] \Valtcr

Para 1946 ya existian en l6s Estado

decla palabra. Es de 1r agcncxas que dan setvu:xos dc mcrc1dotecn a,  creay v1d1d

medios, produccxon etc., todo enfocado haciala pubhcxdad

4.3. Breve Hi'stgiria de las agencias de publicidad en México ;

En 1930 se fundan las dos primeras agencias de publicidad en México: Anuncios de
México y General Anunciadora, S.A.

Se da a conocer la primera campafia de publicidad y se publica en el diario “El

corredor del Comercio” la primera tarifa publicitaria.

L.os primeros anuncios que se publicaron fueron en su mayoria de bebidas como
refrescos y cervezas ademas de los anuncios de cigarros e instituciones bancarias.

Con la apariciédn de los grandes diarios en México, la inversién publicitaria ha

_r.._, i P“,-. .
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llegado a ser de considerable importancia tomando en cuenta la situacién financiera

del pais, que a pesar de haber VlVldO epocas cr151s econonucas, los anuncxantes

productores y fabricantes se han percatado de la 1mport’1ncm y Ia 1nﬂuencn dc la

publicidad en sus ventas,y es poreso, aunquc en ocasxones seven en ln nec s:dad de

recortar su presupucsto pubhcxmno tratan de scguxr invirtien ya .que esto

representaria pérdidas en sus ventas(24).

4.4. Definicion de agencia de publicidad

Se podrl'n definirala agencia de publicidnd como un émpresa de caricrer: -

Herber F. Holtje en su libro de P;lb/zatlad deﬁne ala agencm de pubhcldad como

““aquella organizacién que presta servxcxos pubhcxtanos a" quxenes requlcren

asesoria profesional en publicidad”’(26).

4.5. La campaiia publicitaria
Una camparia publicitaria ““es la aplicacién de los recursos publicitarios para

planear, estructurar, implementar, elaborar y difundir, por los medios publicitarios
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idéncos, los mensajes especificos para un piblico objetivo de consumidores y

alcanzar fines determinados’ (27).

4.6. Tipos de campaiia publicitaria
Existen diversos tipos de camparias publicitarias, pero pueden agruparse,

sencillamente, en tres:

Camparias de lanzgamiento: Para productos o scrvxcxos nucvos.

Canmparias de mantenimiento: Para aquellos productos o servlcxos cuy

demanda de compraes snusﬁlctona p'u:a 1a) cmpresa productom.
Camparias de re/an:cam:enta. P:u:a aquellos ptoductos o servicios que han
caidoenla obsolesccncm yalos que se precisa un nuevo enfoque o tratarde

capturar otros mercados de consumidores(28).

4.7. Entrevista con el director creativo de Young & Rubincam

A continuacidn se presenta la informacion proporcionada por el Lic. Javier Parra
Castillo LLeddn, director creativo de la agencia Young &Rubincam, que fue realizada
cl 15 de agosto de este afio. El objetivo de esta entrevista fue realizar una
investigacién de campo que permitiera conocer en la realidad cémo funciona una
agencia publicitaria, y el papel que en cll‘a juegan, tanto el disefiador grifico, como el

fotégrafo publicitario, que puede tener esta misma carrera.

Ias palabras que se exponen son textuales, aunque la informacion se propor io no
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en orden diferente a lo expuesto. Para una mejor comprension del tema, la

informacién se organizé en subttulos,

4.7.1 Datos de 1a agencia de publicidad Young & Rubincam

Es una agencia trasnacional, como_ya son casi todas. De hecho quedan miuy pocas nacionales.
Diganmios, el sistera es muy simiilaren casi todas.

Esta agencia lleva conro dos arios que se volvid parte del griupo WIPP, que son varias eﬂ)})re.ra.r, pero
digarios de publicidad son: Y’olmg e’;" Rubim'aﬂ/, Walter T/Jom.ran, Ogylvi, también estd Lahder

gre es de Diserio Grq/?m e I///qgen C ar;pora/wa, e.rta Bur.ran, q//e es de Rz/az‘mne.r Pub/zm.r -y estd

Gunderman, que es de ﬂ/ar/éetzng dzrecto > toda e.r/o. E.ra serialo’ que mrg/br/ﬂa WY’P en amnla a

cuestiones de pub/zadaa' [y mer:adatetma. También tiene da.r Centrales de Nedios, una de e//a.r es

Media.Age gue trabaja con Young d”Rz/[;mmm.

4.7.2 Estructura de una agencia de publicidad
Engeneral, las agerncias siempre estin divididas en los sigrnientes departamentos:
a) Departanzernto de cruentas
b)  Planeacion estratégica
c) Departamento creativo
d) Produccion
e) Departamento de medios (Centrales de medios)

Departamento de trifico, administraciony finansas
id ..)
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Con la descripcién de cada departamento, se explica el proceso de produccién,

desde que llega el cliente hasta que se hace el anuncio. La informacion que se

expone

a) Departamento de cuentas

b)Planeacion estratégica

Es nngrupo nuevo en las agencias depublicidad, surgi del departamento de cuentas.

- -~ T
TEAG (O
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Este departamento debe conocer miny bien el al consunidor. Explorar muy béen cudl es el perfil
de ese sectoral que se le va a hablar;, qué ne:e.riz{ade.r tiene, qué lo muew:, buscarlo gue se llamarn
“insigths”, que son, conro dice un m”lpanem de la agem‘m. “esas m.ra.r s gre .rabza”m:, pero gue

nadre sabia /Ja.rta gue lo .mpmm.r Ry on /;Im'/Ja.r :o.ra.r que e.rtan en e/ inconscie nte wlez‘tzvo, gue

cuando 24 las ves re _/7 ejadas en un ammaa, Ie crezm 7 lm'u/o. Entom'e.r e/ departa”mzto de

Pplaneacion e.r/rateglra se em'm;ga tle e.ra, de de.r:ubn gHé son los lu/a.r gne mueven a ese seclor.

Y en base a eso se crea un doam/enta en el que tiene gue e.rtarzndent ﬁ:an’a tada la situacion de

w2/ corisu r Erncontrar uni

rrercado y como seria la _/brrmz icis adecuada de  poderle

presenta al cliente para que lo apruebe y ya apraban’a l/qga al dgparta/”enta creativo.

b) Departamento creativo

A nosotros los creativos se nos involucra desde una etapa tem, prmm, para .raber 57 estamos de

acuerdo o si vemos alguna oportunidad, porque a veces: //qgmz e.rtrate;gla - que no hay mucho

donde trabajar, entonces es importante gue. Jte o5 perndi z(e de lo que se estd haciendo,

porque hay cosas a veces gue son :a/;_/b ey estériles o mity obvias.y necesitamos cosas que nos

ayuden a explotarla rreattwdad

Unra vez que lega el trabajo, nosotros de_rarro//a”m.r la creahwdad También tenemos juntas

con el cliente para ver qué es lo gue quiere y después empezantos lo que se //a”/a la Huvia de..
e — e ————— e 5
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Zdeas. Procurando que sea algo interesante, diferentey que esté de acwerdo a la estrategia.
Una vez que se lega al consenso de ideas, las presentanios a veces en guion nada mds o en
“storyboard’’; la revisamios entre todo.r, se Izaten los q/m'le.r fy se le pre.reﬂta al c/tente. A veces al

cliente le gusta, o a veces pzeﬂ.ra gtle Son; zdea.r ”II_I)' arﬂe.\;gada.r, o que dy f Fcilmente puede .

enltenderun nivel em/m/mvm en e_gpe: ﬁm, eﬂtam'e: se /.mcen mad f :armne.r _) yya f ﬂalmenle, una

veg que se apmeba e/ trabq/o, entra

aparla/ﬂenla de praz{m'aon. =

=/ de;aar/amento creatis tme.r re ataa 2 _y art E/ redattor se

encarga de todo el trabajo escrit

montaje, pero a/:ara, con /a //qgada de /a.r compuladara:, ya no se nete.rz_té '}&n(; habilidad -

manual, sino mds bien .raberz/.rarmm mdquina.

¢) Departamento de produccion

-grte iz pue:{etrﬁa’ua’r

E/departariento de prodiccion se encarga de verg
dz 240, _/'otagra_/b ) y

se em'ar;ga de darle servicio

esa idea en algo tangible, ya sea un director de cine,
todas las personas gue ayudan a levar una idea a cabo. Producci
a creativos, todo el tiempo.

Produccion se divide en dos partes: produccion grificay produccicn audiovisual.

FE/ productor debe tener mnucho imiiento de proveedores, de servicios y raj)aadad para
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organizarlas cosas, la cuestion de logistica.

Encontrarlos m_eyare_r preao.r ) Ia ”z_e/m:/brma de .ralm‘m)mr taa’a enel tzempo adea/ada, con un

resultado aptmza, aa’eruar{o al, prz.mpue:to gue p/antea e/ c/zente, asé comro lleuar zm cmztra/ d'e

todo lo que se bl{a. o

Haciendo una ana/o_gza, e/ rreahuo esel b en .y pr dm‘aoﬂ es e/ /”a/a.
Jotdgrafo, el creativo da la :dea ‘e a/aca, se alucina 'y todo” y la :t/e.rtzon’de per.rqgmr los
tiempos y que esté en el momento en que se pidii y como se pidic es re.g)mz.rabt//dad del de

produccion. Supervisa la calidad y los tiermpos de trabajo.

g) Departamento de medios (Centrales de medios)
La tendencia es cada veg mds a manegjar las agencias de medios como grupos aparte. Antes -

eran parte de la misma agencia, pero con la aparicion de las centrales de medios, todas las

corporactones estin haciendo sus propias centrales de medios. Eso les per/;”'te miangar t/iente.ry

de los que a lo miejor uno no tiene la cuenta publicitaria, pero se le levarn /a.r r”edzo.r. Por eyeﬂlpla :

e nuestro caso, ya estdn en offcinas aparte. Aungue son del mismo mr;boratwa, .re ”1 n_e]an
comio agencias tolalmente independientes. ' . ' .

Ya e/ de;oartamento de sedios es un departamento que tiende a de.rapare:er dentro d las
agencias de pub/u‘zdad /3 se dedu'a a un trabajo mds especializado, sobre Ioda con la aparicion
de NMedia P/anmng. Ca” Ja legada de ellos, pues cambiaron la jugada en todos los medios,
porqgue aparte el departamento de medios era como el menos especializado. Normalmente la
gente que empezaba abi era gente que emipegaba cono secrelaria o de asistentes, y era gente sin

una preparacion wids aniplia dentro de este sector.

TESTF (‘(\T\T
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Con la llegada de Media Planning, que era gente smids especializadea con un enfoque mucho nids
de negocio y con planes de negociacion niy agresivos, movieron a todo el mercado, lo obligaron a

crearlas propias centrales de medios en cada agencia.

h) Departamento de triafico, administracion y finanzas
Esti un grupo satélite a todos, qe es el departamento de trifico. NMds que nada se encarga de
Hevar el control de todo el trabajo_y, obviamente, esti toda la parte de Administracion y

Finanzas, que forma parte de toda empresa.

4.7.3 Organizacion de las agencias para atender las diferentes cuentas

Se trabaja por células o por grupos de cuenta, dependiendo el tamario de la cuenta y las
necesidades de cada cliente, por ejemplo, hay clientes que son muy grandes o que son iy
especiales y no les gusta que los creativos se dediguen a otras cuentas, entonces piden grupos
excclisivos, como en el caso de “Colgate”.

En “Cofgate” se trabaja por medio de una cuestion mrltable. Se saca cudnto cuesta el trabajo

de unapersona, en horasy la ngﬁ'ae.rtn/:tﬂra g;/e e.rta a/reden’ar z{e e//a, conio uso de mrateriales,

7 eso la age; Gz .rara xn })arcentq/e qeue seria la

teléfono, luzg, ete; de abt Se saca 11 /nmzera _y

a para “Colgate”, aungue esté

ganancia para /a agenna Yes gente gre excclusi

dentro de la age/:aa' :

y;

Pero bay clientes s gue £7 J or tan demarndantes. Permiten que una

mn otra.r J‘I.I‘tellld.f _)
persona pueda //eLar/;la.r de una sola cuenta.’

Pero también por cuestiones de organizacion y de dimz’mim, wuna persona no puede levar todo,

z?S’I‘_:-‘ '-'”'ESIS‘ TN
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entonces de separan en grupos. Flay un director creativo de grupo, que tiene a su cargo otros

directores creativos que llevan varias cuentas.

4.7.4 El trabajo del fotéografo publicitario en la agencia
Iz agencia contrata a los_fotdgrafos dependiendo del proyecto. Flay proyectos que requieren

sitraciones muy de moda_y hay fotdgrafos muy buenos para esa cuestion del ‘fashion”, o hay

otros que son nids realistas o que son mds especialistas en lo doc tal. Hay quienes se
especializan en interiores, en ‘product shot’, en cormida.
Hay fotggrafos muy versdtiles, pero hay proyectos. qm’ #uno .ral;e que nn _fatogrz_zfo /o pttezle hacer

ety bien, cuando Hevan rmincho retogue, mucha pradm'non, ° qne esen laraaon

Dependiendo el tipo de prayectoy e/, pre.r;gbue.rto,

sé contrata tambzeﬂ al_fotagrqfa.

dtt:amz pre.reﬂla prapue.rta.r de ‘nuevos

Constantermente /qua gente nuera a‘l agem-z

también hay _/btogrzgfér vq

ragonables. ! ]
Uno sabe qué fotégrafo da determinada calidady cuando Hega un fotdgrafo a la agen?ia con el

productor, presenta su trabajo al departamento creativo.

4.7.5 Elretoque digital
E/ retogue puede hacerlo el propio_fotdgrafo o la agencia, todo depende del caso. Hay dertos

trabajos que requieren vids produccion de retogue y digitalizacion, que la fotografia misma.

Flay fotigrafos gue tienen un departamento dedicado al refogue y a la post-produccion, pero
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hay otros que solo te entregan placas y nosotros lo mandanios a_fotdgrafos e.y)en'a/;:{ada.r en
refogue. : ) ‘ : : ‘

Hay cosas que requieren mucho trabajo y dedicacion ﬁa’ré el retoguey bay m.ra;r gé{e .ro}( ;;lx(cha'
mrés sencillas, como algnna sombra o cambio ?{e forndo. Eso /é,/Ja:en'/o.r de._t;)ac/Jb.r de pre-
prensa, que no requieren un gusto especial, o lo puede hacer también la agencia, por cuestiones

de velocidad se hace adentro.

4.7.6 Profesionalizacién del medio publicitario y el disefiador griafico

Es cada veg inenos la gente gue es empirica, es gente que estd mids preparada porgue antes la
gente s6lo tenia secundariay preparatoria, y el hecho de haber estidiado una carrera te da mds
bases y eso ayrda a que sea gente que puede aportar mds en pensarniiento e ideas.

Una cosa que ermipe3o hace 8 6 9 arios agui en NMéxico, fue el concepto de trabajaren dupla, esto

es que la gente de redaccion y de arte, par 74 mp/o, 2 abc_z/} 7 _/zmta.r para de.rarra//ar ldea.c, _y eso

ayudo mucho a la crealwzdad, parqlle  permis 2. quma' '.r _y q: e teﬂgan :

Hna idea consin,

Asntes el diseriador o partmvpaba mricho en'el de.mrra//a creativo, sino que tenia que trabr_z/ar: :

12

won, nz zm t,

con lo que Je dieran, entonces no /Jabm una retr'- oj_z]tmta

Abora la gente de diserio_ya tiene un pam nedis de hempa para pader pem'ar "y partn‘zpar en el -

desarrollo creativo, ya no sdlo gjecitta, pero tarnibién esgente gue cada veg, estd mids prej)arada.

4.7.7 Comentarios sobre la entrevista

Como puede observarse, una agencia de publicidad realiza un trabaio

:‘"i (’\\“
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profesional en el que todos los departamentos se involucran y el trabajo se hace
en conjunto.

Los qspectos mas. 1mport‘1ntes a’ dcstacar y quc ‘tienen relacxo dxrecta con la

dependxcndo‘ d
tipo de forografi:

El fotégrafo’ pubhclmno ttaba,a ~d1tectamentc con’ los- dep'u:tamentos de
produccién y con'los creativos. El departamento de’ produccxon es quien los

contrata y los creativos dan las ideas para la toma de fotografia.

4.8. Entrevista con el fotégrafo publicitario Lauro Bautista
ILauro Bautista es un fotdgrafo que se dedica a la parte comercial de esta actividad.
FHace fotografia de moda, de producto, de industria, etc. Se inicié en la fotografia

como mero hobby, y fue perfeccionindose hasta ser asistente de famosos
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fotografos publicitarios, como Miranda, Nadine Markova, Bilbatta; sin embargo,
aunque trabajaba como asistente, también estaba en busca de clientes propios para

empezar a darse a conocer de manera individual.

4.8.1 Los inicios de un fotégrafo publicitario

Enpecé a trabajaren el permdlm Esto, aungue fite muy chistoso mmo entre dl.lt, porqm: _)/a na tenta :

taba ton. otros _fotdgrafos.

ntes habia trabajado un tiempo

e leno a la fotografia, dejé todo lo

tarjeta en algrin lado.

e




El .
fotégrafo A veces los clientes son un poco conflictivos, no en e/ sentido de que no les guste lo que hago, sino que
en la

agencia de X : .
publicidad lado, pero por lo regular se tardan. Con un cliente que tengo ahorita, lleva 2 semanas decidiendo.

ellos a veces no saben lo que quieren. Una vex gue deciden que les gusts algo, ya estamos del otro
Son un cliente chico, gue no tiene mucho presupuesto, pero a veces hay que ajustarse.
4.8.2 Eltrabajo con agencias de publicidad

La relacidn con las agencias varia miucho de una a otra. INo hay una regla; depende del tipo de

agencia.

Hay como linearmientos dentro de las agencias. Hay a{gzﬂm.r dwm'e toda.r son lmg' serios, mz_/y

e hecho el -

Con la agencia qzle m_e/ar re/m'zaﬂ be /emda es con G, ray d'e 1\ 1z exzm Los trabajos qgre 72 dan son

buenos. Lo iiltimo que /e.r bice _/}teran lma_r mmeraa/e.r, lma.r _/bta ) C'oyr}:.rya‘l\faaorzal

contra la pirateria®. Te ambién les /Je bec/.w jbta.r de cam'lz[a de perro

Es iy comrine en /a agenaa que te d/gmp va a venir un cliente,

onde los productos del otro”,

porque es la mmpe/e;ma, eso pa.m con  lo, ‘IV/ lm‘éa.r par _e/emp/a.

E También be trabajado corn olra agencia pequeria, pero gue tiene una l cantidad de trabaio
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Ellos siempre qm'eren trabajar conmigo; no les gusta trabajar con otro fota:grq/'o. A veces gze no

Ellos ”laﬂe_/an una parte n’e‘ “Corona”, porgue “Corona” se rﬂan_eya con varias agenaa.r, de
acuerdo al pran’m-la. Hidieron un cata/qgo para principios de aro, J e.rto .re /.m:e .reme.rtra/tﬂeﬂte,
para promocionar sus articzlos promocionales. Se van mmbmnda /a.r fota.r parque algunos
productos salen y otros entran. Del catilogo, alrededor de 300 _/btqgraf' as son mm.r, de un total de

7,200 r1cis 0 mzenios.

4.8.3 La relacion con los clientes directos
Lcz mwejor relacion que tengo es con los clientes directos. Igual que en las agencias, a veces hay clientes

dificiles, pero yo prefiero buscar clientes directos. Si sue dan trabajo en agencia, no digo que no, pero

prefiero los clientes directos.

La qgencia es mejor pagada que el cliente a’trecta, pera el t/lente directate p gz en 75 dm.r o a s
Hay.

nuunca te dan adelanto.

7 ade/anta. La.r ageﬂaa.r

z'llente.r qz/e se pagan mntra enln;ga oguete da.

Zardar en un mies.

5 Y es0 es una ventaja. Sirve

Por giemplo, “Uribe”,

25217
acen las:bolsas de “Liverpool”,
etdlicos maquilados, que bacen

o ; ¥ i = X it .
calderas, vaporigadores, etc. También. trabajo para la competerncia, nada mds que ellos bacen

calentadores ca.rera:,' “idroeléctrica”.
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El
4. 8.4 Algunos aspectos técnicos y contratacion de personal

fotégrafo

en la in d En cuanto a la iluminaciin, bay empresas en la que te complicas mucho_y otras gue no. Flay
agencia de : ,
publicidad algunas en que la iluminacion es tan buena, gue puedes tomar las fotos con lug naturaly no tienes

ningiin problemia, o metes nada mis luces de respaldo, pero hay otras en gue hay que iluminar todo.

Estuve sacando fa/o.r en una bodega de Sony,_ y estaba muy a[).ra/ra, entonces tuve que emplear un -

pago portrabajo.

4.8.5. La partc humana de 1a fotografia publicitaria

La fotografia sne gusta porgue disfreto el manejo de la iviagen, de lailuminaciin, pero también estd
el lado bumaro, se conocen muchas personas, muchos lugares y en_fotografia industrial adguieres
mrecho conocirniento de como son los procesos de produccion. Se adguiere mucha cultsra general.
Hay ocasiones también en que sales a tormar folos a provincia y tienes que tomarlas en exterior, pero

st el dia estd mialo, pues no puedes torar la foto, entonces aprovechas para conocer el lugary a la

gente.
@ TESIS CON I
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4.8.6. Comentarios sobre la entrevista

Lauro Bautista es un fotdgrafo publicitario quel ha buscado su proplos esulo como

es normal en la fotografia. Ha tomado fotogrnf’as d modelos ahmentos v de

industria principalmente. Segtin su opinién “teabajar con ag ncns de pubhmdad le

rinde mis ganancia econdmica, pero el trabajo . es mads dxﬁcnl porquc es ‘un

intermediario entre el fotografo y cl chentc ademais el pago es mis t'u:dado y no d1n

adelantos para la produccxon de l

dificultades cu—zndo el mlsmo clxcnte no estd seguro de lo que quxcre.
Este fotégrafo dxsﬁ:um su trab'l]o plenamcntc v también ve el lado hum1no de la

fotografia: conocer personas, lugares y adquirir una cultura general muy amplia.

4.9. Entrevista con el fotéografo publicitario Christian Besson

La entrevista que se presenta a continuacién fue tomada de la pédgina electrénica de
Kodak, y es importante porque expone puntos de vista sobre la forma de trabajo
con las agencias de publicidad y sobre otros aspectos interesantes de la fotografia
comercial.

Christian Besson es una auroridad en fotografia de moda. A principios de los

afios ochenta llegé a México e inicio su trabajo como fotégrafo de fashion.

tro.lqdo a vcces tiecne: que.

|
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Desde entonces ha traba)ado con los modlstos mas famosos y con las modelos

midis cotizadas. Besson planca un poco de como ve, la sxtuacxon del fotografo en

cste momento

Aunque este fotografo sede ! ala fotograf'a de moda da su
opinién sobre la fotograﬁa. pubhcxtana en la cual también ha traba)ndo. Dela
entrevista sélo se retomaron las preguntas y respuestas que tienen relacién

directa con el tema de la tesis.

Luego de veinte aiios en 1a industria, ;cémo ves a los jovenes que
empiezan? ;Qué ventajas ticnen?
Cuando se es_joven uno tiene mucha energia y se quiere comer la vida de lleno. Pero esa es la

Zinica venleja que veo.

.Y las desventajas?

L gran desventaja es que los jovenes no tienen experiencia.

Prefieres la vida ahora, en 1a madurez profesional.

Definitivamente. A pesar de las crisis be tenido mds trabajo abora que antes.

<A qué lo atribuyes?

Me considero nn_fotggrafo clasico. Creo que los clientes buscan cosas clésicas, con buena técrnica.

Nada de efectos especiales y fuegos artificiales...

Flay cosas andaces que tienen impacto. Pero son cosas que no se puedern repetir constantemente,
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porgue se agotan pronto.

Ademas, muchos de los fotografos jovenes no se saben cotizar.

No saben preciar su trabajo. No se saben ubicar; estin regalando si trabajo. 1o grave es que
con tal de conseguir una chamiba estdn matando al mercado. Esto estd muy mal. Se olvidan
que maniana ellos niismos varn a siufrir las consecrencias.

Por otro lado, la computadora les hace sentir quc las cosas son faciles.
Flay jorenes con ciertos conocimrientos de comprtacion y, annqgue no son tan buenos foldgrafos,
creen gue la computadora prede compensar la falta de técnica.

+Se confian?

Claro. Entonces tomran las fotos al aventdn, porgue saben que pueden retocar o corregir en
pantalla. Pero bay una gran verdad que se aplica en este caso al cien por ciento: no se puede
mejorar lo que ya esti becho. Se puede curar, pero no hacerlo mejor. Lo ideal es tomar. Iaﬁia

perfecta en el romento. Por otro lado, el tiempo que se invierte en ramputadora todawa es iy

costoso. A la larga, lo gue se aborran en haras de sesion lo pagan mucho mids caro.

En otras palabras, falta mucha capacitacién. )
Si A muchos les faltan bases serias. Se estin saltando etapas. Creo gue lo mgjor es tener
primero una formacion clisica. I=s comro la miisica: si aprendes buena técnica todo lo demids

Sluye; y nena veg que dosntinas la técnica, te puedes desenvolver de la manera creativa que mds te

apelegra.

<Como ves la relacion con las agenciad de publicidad?

Ya casi no trabajo con agencias. Es mminino lo gie hago con ellas.
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Por qué?
Siento que hay micho tiempo perdido entre que se concibe la idea_y que se realiza. Por otro

lado, el jineteo de dinero es tremendo.

& Cuil fue tu experiencia al trabajar con cllas?

Lo gue recuerdo es que sentia bastante soberbia de su parte, y un cierto desprecio far los
Jotagrafos jovenes. »

Por lo general siento gque las pretensiones no se logran porque hay muchos intermediarios. Se
desvirtiian y se complican innecesariamerte las_folos. Yo creo que entre mids simples se hagan

lus cosas, mejor. Y entre menos gente participe, también mrejor.

-Qué sugicres para mejorar la relacién fotégrafo-agencia?

Lo que seria inteligente es que bhaya comrunicacion entre ambos; y que la gente de las agencias
tenga cuidado de no contratar a un fotdgrafo sélo porque es su cuatacho o porque la va a pedir
una mordida (nun porcentaje) por darle el trabajo.

A los_fotdgrafos se los debe elegir en_funcion del tipo de trabajo que se va a realigar. No todo e/

mundo es bueno para todo; hay especialidades y estilos.

.Pero alguna buena experiencia habra habido con agencias?

i, hace poco tomé una campaiia para Scappino, con la agencia Angusto Elias. Pocas veces me
he sentido satisfecho con el resultado final como en esta ocasion. La verdad, we quito el
somibrero: supieron concretizar el proyecto, lo hicieron todo muy profesionalmentey fie muy

Jucidor.

o +m em—
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4.9.1. Comentarios sobre la entrevista

Aligual que el fotdgrafo Lauro Bautista, Christian Besson reconoce que se pueden

hacer traba]os muy interesantes para las agencias de pubhcxdad pero en gcneral es

prefiere los procedxm entos tr’tdxcxon'lles
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Ciitas del capitulo 4

(16)Rangel, Francisco. Tesis: Situacion actual, prob)ema’ti:a Y accidn de las relaciones
priblicas en las agencias de publicidad en Alexzm, VCJtado por Valdés. Rocio. Tesis: La

efectividad de la_fotografia mﬂzeraal como /Jerramzenla de Ia creatividad publicitaria, p 119

(17) Ferre, Eulalio. Lﬂ pzlblladaa' texto: sy ncgl)ta.r p 29
(18)Wood _]'lmcs T/Je .rtor_j/

do porValdes Rocio. Op. Cit.

(20) Ibid, p 12

(22) Dunn,
(23) Mandel
123

7?,'_1" és,RocxoOp Cit.p

4 Rnngcl Fr:
(25) Blllotou,“
26) Holt]e Herbe FPublicidad, p 6+~~~

; ,ocuk).,aOi)T' Cir. p 125
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(28) 1bid, p 25
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Conclusiones .
La fotografia publicitaria se ha convertido en una parte primordial para solucionar

los problemas visuﬁles encuanto a imngcn se refiere. Es por eso que las agencias de

publicidad recurrcrx a fotografos en dlcha especmhdad para poder realizar laimagen

necesaria Cﬂ el 1nuncxo mpreso.

Existen dreas especificas de unaagencia que tienen relacidn directa con el fotégrafo

publicitario, como lo es el:drea de produccién, que es la que contrata al personal

para la elaboracién de un'anuncio. También ticne relacién directa con los creativos,

que son quienes dan las ideas para la toma fotogrifica.

I.as agencias constantemente cestan requiriendo nuevos fotagrafos con_ideas
0’ TESIS NN
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frescas e innovadoras, pero tambxen saben que un fotogtnfo tradxcxonal esavecesla

mejor opcién cuando la produccxon es clasxca yse busca la mmuma cnhdad

La agencia dcbc ‘cc‘>‘nyt'r'nvt;lr al fotégrafo dcc ‘ado, depcndxendo del txpo de trab'l;o :

solicitado por el client

La rehcxon entre, fot grafo P bhcxtamo y agencia es xndxspensablc, por 1o cual dcbe'

revalorarse y mantencrse en un ambiente de respeto mutuo y reconocimiento del

propio traba;o.

El disefiador grifico es un profesional que tiene la preparacién suficiente para

dedicarse a la fotografia publicitaria, ya que ademis de poseer conocimientos sobre

fotografia, los tene sobre disefio y composicién de imagen, asi como _paquet
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especial para el retoque digital. Debxdo al surgxmxento de la fotografm dlglta.l las

agencias recurren mis a esta tecnxca po su. rapxde y ﬂcxlbxhdad por Io cual los

un “excelente fotégrafo

publicitario.
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