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INTRODUCCION
Para fomemar la cultura deportiva escolar de fa cual se carcce en la mayor parte de las
universidades mexicanas se analizo las necesidades de crear espacios que lleven ese fin al
alumnado con la maxima de mente sana en cuerpo sano” como lo dijera Sdcrates.
Antes de comenzar sc definira el concepto de gimnasio. este es un espacio deportivo en
el se pucden realizar las  diferentes actividades deportivas como  acrobicos, ejercitacion de

los musculos con los diversos aparatos tales como pesas, bicicletas. trotadoras, etc., también

se puede obtener agilidad mental con los diversos juczos de mesa cexistentes (ajedrez,
domino. rumikiub, etc.). ademas de estos gjercitamientos se podria contar con venta de
articulos deportivos y souvenirs.

Actualmente el problema numero uno de la sociedad es la drogadiccion en los alumnos a
diferentes niveles, una manera eficaz de llegar a erradicarto es crear en ellos la disciplina
deportiva. esta les ayudara a rechazar cualesquier forma de adiccion y a fortalecer el caracter
v su espiritu ante las posibles adversidades que como alumnos y como personas puedan
Hegar a enfrentar formando de esta mancera hombres v mujeres profesionistas sanos que seran
el principal legado que la universidad pueda hacer a la sociedad

Dentro de la universidad ha faltado dar promocién a la educacion deportiva esto se pudo
apreciar de manera persanal por ta falta de instalaciones adecuadas para realizar actividades
deportivas que no sean al aire libre. Al contar con un gimnasio se propiciaria a realizar

intercammbios estudiantiles ¥ asi impulsar las actividades deportiva

vy académicas logrando un
allo desempeno hasta alcanzar niveles de competitividad nacional siendo participe la
Universidad Don Vasce A. C. de cstos intercambios superando retos deportivos tanto en el

ambita del desarrollo fisico y mental fomentando ast ta tilosofia de integracion v superacion.




En la presente tesis se analizara dos enfoques para poder conocer ia viabilidad de este
proyccto ' estos enfoques son el tedrico y ¢! practico; en ¢l primero se analizaran dos capitulos
el primero es el de las generalidades y contiene lo siguiente: el concepto de proyectos de
inversion, su devenir historico, los tipos de proyectos existentes; como son los de produccién
de bicnes, de infraestructura, econdmica, y social, se explicara por qué cs importante la
realizacion de estos, las etapas quc se rcalizan para el proceso de evaluacion; la etapa
preliminar permiten conocer las necesidades del consumidor su comportamiento, la etapa de
estudio de prefactibilidad proporciona la bases para la toma de decision, y la Gltima etapa es
la realizacién del proyectos, en la cual se pone en marcha el proyecto, los clementos que se
deben conocer para su cstudio, tales como el estudio de mercado, con el apoyo de ia
mercadotecnia ayudan a conocer los gustos y necesidades del consumidor, este se realiza
mediante investigaciones ya sea por medio de cuestionarios o entrevista directas a la
poblacion; el estudio técnico es otro elemento que determina el tamano y la localizacidén que
se debe tener para establecer un determinado proyecto, el tercer clemento cs el estudio
financiero, en este se describen y analizan los métodos de evaluacion para realizacion de las
proyeccion financieras. El segundo capitulo dedicado a la Universidad Don Vasco A. C., en
el se describira brevemente los antecedentes de la Universidad, su organizacién actual,
representada ademas por un organigrama, su mision y ¢l desarrollo deportivo con que cuenta.

El segundo enfoque es ¢l practico, en el que se toma en cucma lo analizado en la pante
tedrica, se realizara un estudio de mercado, para conocer la demanda e inquietud del
alumnado por tener un gimnasio en las instalaciones de la Universidad, continuando con este
enfoque tenemos el estudio técmico en ¢l cual se determinara la ubicacién para la

construccidn del gimnasio, s¢ realizaran ademas los presupucstos indispensables para tomar




en consideracion el gasto y con cllos dar paso al estudio financicro realizando las
proyeccciones financieras su cvaluacién y asi conocer la viabilidad del proyecto.

De acuerdo a los datos que sc obtengan y al estudio que se rcalice se buscara una fucnte
de financiamiento que permita poner en marcha el proyecto en un futuro. Quiza el maximo
logro de este proyecto sca c¢l contar dentro de la Universidad con una arca que permita al
alumnado tener un mayor desarrollo fisico y mental, ademas de un cambio bosilivo,
eliminando asi el estrés, problemas de drogadiccion y algunos otros problemas que
comunmente ticnen los alumnos de diferentes niveles académicos.. Traeria. como
consecuencia una mgcjor trato Y convivencia social en el desarrollo de sus actividades

cotidianas tanto académicas como personales.

.
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CAPITULO 1
GENERALIDADES

En cste capitulo sc¢ comprendera porque en nuestros dias es necesario e indispensable
planear todas y cada una de las actividades que se van a realizar, esta pia.neacic'm dependera
de la situaciéon en que nos encontremos, asignando de esta manera un pian acorde para cada
una de ellas. Al establecer adecuadamente los planes no solo ayudara a éojntri'buix; al logro
de los objetivos que se proponen alcanzar, ademas los realizara con cﬁc‘lencié y esta dara
paso al éxito. Una sociedad bien estructurada y debidamente planeada no tendra los mismos
problemas quc otra que no los considera.

En el presente capitulo sc explicaran los conceptos del proyecto de inversién, su devenir
histérico, para conocer el por qué de los proyectos de inversion, el anilisis de los diferentes
tipos de proyectos ubicando en su lugar al que corresponde el prescnte proyecto y asi dar
paso al conocimiento de los procesos que se debe considerar para su debida creacién y

correcta implantacion.

1.1. Qué es un Proyecto de Invension
- El proyecto de inversidn sc¢ puede describir como un plan que si se le asigna
determinado. monto de capital y se le proporcionan insumos de varios tipos, podra producir
L;n bien o un servicio, Gtil al ser humano o a la sociedad en general™. (BACA,1995:2)
“Un proyecto de inversion es un plan a largo plazo al cual se le aplican recursos a una
determinada actividad. Este consiste en realizar diversos estudios como son, estudio de
mercado, técnico y financiero para conocer que tan factible es que sc lleve acabo. El

proyecto va encaminado a satisfacer necesidades humanas, mediante la produccion de algin




producto, o bien mediante la prestacion de un servicio obteniéndose asi un beneficio mutuo,

tanto para quien lo ofrece como para quien lo requicre.

1.2;‘!\nleccdenl§s de los Proyectos de Inversion.

El conocer la historia de los proyectos es importante, por medio de ella, pbdemos
conocer en que época se empezaron a realizar y como a un a través del tiempo es de gran
ayuda, por que al cumplir con la serie de pasos a seguir se puede conocer gu viabilidad,
facilitando la decision al responsable de llevar acabo todas las investigaciones pertinentes
para al fin tomar sus conclusiones.

Antes, las inversiones sc rcalizaban de acuerdo a las corazonadas o - al criterio de las
personas haciendo 1o que ellas creian que era lo conveniente, posleﬁomcnte se dio el inicio a
las inversiones plancadas esto surge en el viejo continente. '

£l origen de los proyectos de inversion es ya muy remoio, tienen sﬁ cormi'en:zo er; Rl;lsia,
en el cual surge el control para el proceso de inversiones con la ccntré]izaﬁién ‘e‘stal‘al kque
tuvo debido a la economia nacional que sostenia en esos tiempos. Poco tiempo désﬁué’s otros
paises desarrollados prestaron su atencién en la forma de cémo 56 dirigen 1as eGonomias

planificadas con el unico afan de aplicarlos posteriormente 2. sus respectivos; sistemas

econoémicos y poder contribuir al avance del pais. . . - ¢ :
Después de la segunda guerra mundial en México, Monterrey, I;u.ebla; Guaidalajara;y en
¢l Distrito Federal se empezaron a realizar proyecios para asegﬁrar las’ éyin‘\;ér'siones.
principalmentc las de Estados Unidos y las de Europa. 7
El avance que obtuvo la economia mexicana por el afilo de 1962 fue gracias a los intentos

de capacitacion para la formulacion y evaluacion de los proyectos de inversion gracias al




apoyo brindado por cl Programa Nacional de Capacitaciéon Tecnoeconomica, formalizandose
este en el afio de 1973, constituyéndosc para ¢l programa de inversiones en el ambito rural.

La aparicion del Banco Interamericano de Desarrollo y de otros organismos promoviod la
creacion de nuevos documentos para formular y evaluar los proyectos de inversion.

Tiempo después surgio ¢l Centro de Estudios Monctarios para Latinoamérica, ¢l cual
promovio un documento que serviria de base para cl analisis de los proyectos considerando
el enfoque empresarial.

En el sistema BEconémico Financiero Mexicano sc pretende que la formulacion y
evaluacion de los proyectos de inversion considere las normas que sc¢ requieren para su
debido proceso y plancacion, promoviendo el uso sensato de los recursos que intervienen en

los diferentes scctores tanto poli

icos, sociales como econémicos.
La historia de los proycctos de inversion nos lleva ha retroceder décadas para poder

ubicar sus inicios.

oy
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sten diversos tipos de proyectos. se analizaran tres tipos para su mejor entendimiento.

o8

i

Se dividen en tres tipos; de produccion de bienes, de infraestructura y los de prestacion
de servicios.
1.3.1. Producciéon de bicnes
En este tipo de proyecto sc encuentra ¢l sector agricola, minero. forestal. industrial, etc.
1.3.2. Infracstructura
En este se encueniran dos formas de infracstructura, la economica y la social.
1.3.3. Econdmica

fista integrada por los sectores de energia, transporte y comunicacion.




1.3.4. Social
Aqui se concentran los sectores que poscen el cumplimiento de las necesidades. humanas
como son; educacion, vivienda, organizacion, etc.

1.3.5. Prestacion de servicios
Se basan en los scctores que ayudaran para la realizacion profesional del ser humano, siendo
estos los servicios personales, téenicos, financieros e institucionales.

Despuds de haber analizado los diferentes tipos de proyectos se puede identificar mas

facilmente cl lugar donde sc va a asignar cada tipo de proyecto que existe, ubicando en la

clasificacion de servicios e institucionales el proyecto motivo de esta tesis.

1.4. Importancia de los Proyectos de Inversion

Es necesario hacer una pausa para analizar por qué son importantes los proyectos de
inversion, la cual se explicara en el parrato siguiente. '

En nuecsiros dias la demanda de la  poblacion ha venido creando la necesidad de
construir, producir, crear y difundir nuevas formas de hacer las cosas, y de esta manera

satisfacer las diferentes necesidades humanas, por lo cual es indispensable realizar proyectos

de inversion. mediante estos obtenemos los resultados previos para conocer que tan viable es,
y asi analizando los pros y los contras decidir si llevamos a cabo nuestro proyecto, tal
decision es muy compleja por todos los tactores que intervienen en el proceso de evaluacidn.
toda estimacion que se realiza no siempre se cumple, por lo que es necesario estar siempre
apegados a la realidad, tomando en consideracion un factor entre otros que es muy
importante como la inflacion, la cual siendo bien aplicada nos permiic acercarnos mas a la

realidad

(e Rl bl BV
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Este tema nos da a conocer la importancia de los proyectos dé inversién, es necesario
entenderlo, porque en ocasiones no se le da el valor que merecen, solo se limita planear y a
implantar el proyecto sin percatarse de los pasos que se utilizaron, por lo que la monotonia de

estos contribuye a olvidarse de su esencia.

1.5. Etapas del proceso de evaluacién de los Proyectos de Inversion

En las siguientes ctapas sc explicara como se va a medir el &xito y el'fracaso cuando se
tanza un nuevo producto o servicio a la poblacion. valorando la existencia del r;rcurso que se¢
ticnen en cierto lugar con el fin de permitir su establecimiento.

Estas etapas Analizan y describen ¢l comportamiento  del consumidor “a u%vc's de un
analisis cuantitativo y cualitativo para conocer sus motivaciones y sus ' reréccianesr ha;ia

ciertos estimulos externos que pucden influir positiva o negativamente enla decision -de

adquirir un determinado producto o servicio.
Se representa de la siguiente tforma:

* primera ctapa: perfil o ctapa preliminar

Etapas del proceso de
Evaluacién de los *segunda etapa: estudio de prefactibilidad
Proyectos de inversion »

* tercer etapa: realizacion del proyecto

linar

1.5.1. Perfil o ctapa preli
Es la deteccion de necesidades para conocer en donde hay problema por resolver, de ésta
manera dar paso a la creacion de una idea la cual nos llevara a determinar la necesidad de un

proyecto. se necesita analizar el medio ambiente en que se desarrollara. para estudiar asi las

oportunidades que tracra este proyecto. ke lFere T{;

y i1

FraoiA DE QRIGEN




1.5.2 Estudio de prefactibilidad
Sc tomara. la decisién del proyccto basandose en cl estudio de mercado, situacién que
demostrara que tan necesaria y factible es la implantacion del proyecto.

1.5.3 Realizaciéon dcl proyecto
Es ¢l paso mas importante del proyecto, es poner en prictica todos los planes previamente
establecidos y conocer quec tan factible sera para - :poder témar decisiones sobre su
implantacion.

Todo proyecto Hleva un proceso desde su inicio’ con la concepcion de la idea, continua
con la aplicacion apoyandose con los estudios aplicébles él proyecto y’temﬁ‘n‘a cuando el

proyecto se pone en marcha.

1.6. Elementos del Proyecto de Inversién
1.6.1. Estudio de mercado

Antes de analizar el estudio de mercado es imporiante mencionar que, este representa una
herramienta fundamental en la mercadotecnia. Por tal motivo primeramente se hablara de
algunos conceptos mercado légicos, mencionando que la mercadotecnia es un proceso tanto
administrativo como social en donde los individuos obtienen lo necesario para satisfacer sus
necesidades, con llevan conceptos como demanda, oferta, precio, oferentes, demandantes y
competencia.

Entendiéndose como Demanda: La cantidad de bienes y/o servicios que el mercado requicre
o solicita para buscar la satisfaccion de una necesidad especifica a un precio determinado:
Oferta: como la cantidad de bicnes y/o servicios que un cierto numero de oferentes estin
dispuestos  a poner a disposicion del mercado a un precio determinado. Precio: Es decir la

cantidad monetaria a que los productores estan dispuestos a vender. y los consumidores a

TWSIS CON |
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comprar, un bien o servicio, cuando ia oferta y la demanda estan en equilibric. Este forma
parte importante para inducir a los consumfdorcs a preferir ¢l producto y/o servicio que. se
ofrece;, Oferente: Esta cs»la persona que pone ¢l producto o un servicio en manos del
consumidor;  Demandante: Este es. el consumidor que demanda un bien © un :servicio;
Competencia: como aquella donde se fijan los precios del producto o del servicio en relacion
a los competidores.

Para determinar el precio el costo es un elemento esencial para su ﬁjacic’m, ya que es
indispensable para medir la contribucion al beneficio y para establecer jerarquias enire los
producto y/o servicios.

La mercadotecnia es un ciclo, inicia con la deteccion de las necesidades y descos del ser
humano, al haber necesidad indica que existe un estado de carencia que experimenta todo
individuo. las necesidades generan deseos y cstos dan paso a la demanda, en donde los
individuos se convierten en consumidores potenciales al enconirarse respaldados por su
capital y con libertad para clegir todos aquellos productos o servicios que le ofrecen un
beneficio a cambio de una cantidad especifica de dinero, convirtiéndose estos en costo-
beneficio para el demandante. para realizar estas transacciones se requiere de un espacio
destinado donde asistan los ofercentes v fos demandantes para la compra-venta de los diversos
productos y/o servicios que van a satisfacer las necesidades de ambos, uno al vender y el
otro al comprar haciendo un intercambio de bienes y dincro, este lugar es denominado como
mercado.

En la mercadotecnia interviene la ley de la demanda, la cual tiende a variar en relacion
inversa al movimiento de los precios.

Asi mismo tenemos que la elasticidad de la demanda. es un instrumento el cual permite

medir la sensibilidad del volumen de las ventas. s tatdal m{—.F].
(R aL
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Se ecsquematiza de la siguiente forma:

Cuadro 1.6.1 Ciclo de mercadotecnin

-Inicio- Busqueda de a Descubrimiento
Deteccion satisfaccion del producto o
dela [—| Descos [—*| Demanda servicio en et
necesidad mercado

-Fin-
|——| Transaccioncs »| Satisfaccion de
Intercambio el bien por él la necesidad
b3

Fuente: de Introduccion a la Investigacion de mercados (FISCHER 1993:36)
En este esquema sc explica como se vinculan unas fases con otras para lograr un solo

objetivo, el satisfacer las necesidades de los consumidores

La mercadotecnia es auxiliada por {a administracion, csta sc¢ va a dedicar a lograr los
intercambios deseados con los mercados y con la meta fijada.

lHoy en dia afecta la mercadotecnia a la poblacién en gencral, provocando dudas ¢
incertidumbre sobre los productos y servicios que s¢ adquieren

l.as empresas deben de tener una vision amplia de los posibles problemas a los que se
tiene que enfrentar, empleando planes estratégicos a largo plazo para adaptarse a los
cambios futuros.

Una funcion entre otras es vincular a las empresas que ofrecen sus productos o servicios

con la sociedad, interviniendo al inicio de las transacciones y después de ser realizadas.




El estudio de mercado que es ¢l tema a tratar es la realizacion de .una investigacion de
mercado la cual proporciona las bases suficientes para conocer que tanto se estan cubriendo
las necesidades del consumidor.

Este estudio proporciona la informacion del comportamiento y expectativas del
consumidor y detecta cuales son los productos mas importantes para la empresa. teniendo
asi la oportunidad de conocerlos para poder prestar mas atencion en ellos. En este estudio
interviene la determinacion y cuantificacion tanto de la oferta como de la demanda.

Es necesario realizar investigaciones de mercado. por que gracias a cllas conocemos las
necesidades. gustos y preferencias del consumidor. se disminuyen riesgos  basiandose en la
informacion del pasado y con esta informacion se puede prever situaciones futuras,

valorando dc esta forma las ventajas y las desvemajas de ofrecer un producto  y/o servicio

0til a la sociedad

ey ki -
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Antes de emipezar a explicar el estudio de mercado ¢s Bddddris lnlr"\dl_“c_cu_t_ gmb e

mercado para una mejor comprension del tema

El mercado e¢s un lugar especifico c¢reado para la compra-venta de productos y/o
servicios donde asisten oterentes y demandantes para cumplir con sus fines comerciales.

££1 estudio de mercado es el estudio utilizado para detectar las necesidades, preferencias
v anhelos del  publico. gracias al proceso de investigacion de mercados puede obtenerse
informacién que nos va a permitir tomar decisiones esenciales para la vida de una empresa.

Las investigaciones de mercado se realizan para obtener informacion de diferentes
situaciones. no solamente se utilizan cuando se pretende lanzar un producto o servicio nuevo,
sino que tambien e¢s necesario su uso para conocer ¢l comportamiento de un producio o

servicio va existente

isten diversos tipos de estudio de mercado. los mas conocidos son;,




1.6.1.1. Estudios principales

Proporciona las bases para decidir si es factible lanzar un nuevo producto, despuds de
analizar las preferencias del pablico.

1.6.1.2. Estudios continuos

Proveen informacion del progreso de productos o servicios ya existentes, para saber si

esta funcionando tal como se esperaba.

1.6.1.3. Estudios especificos
Surgen cuando un producio no esta funcionando como se esperaba y con el apoyo de cste
estudio se analizan las causas del mal funcionamiento, para poder establecer la forma como
s¢ va actuar ante este cambio y decidir lo que se debe de hacer para encaminar al éxito un
determinado producto.

1.6.1.4. Estudios suplementarios
Se utiliza como apoyo para detectar sttuaciones especiales, contribuyen y facilitan el
cntendimiento  del comportamiento de un producto

Como se puede obs

var, el estudio de mercado responde a las pregunias que se plantea

¢! encargado de levar a cabo by investigacion, estas preguntas sont jqué producir, para quién.

v cuanto. en donde y a que precio producir?, investizando quienes producen u otrecen lo que

vo pretendo producir, conociendo marcas, precios. lugares v comportamientos de estos.
LLos objetivos de la investigacion de mercados son los siguientes:
e Conocer al demandante del producto o servicio: de esta manera adaptar el producto o
servicio  tomando en consideracion las costumbres v necesidades del consumidor.
e  Reducir los riegos ¢ informar sobre los diversos  acontecimicentos: su  finalidad

es proporcionar informacion  al  oferente basandose en hechos  anteriores  del




comportamiento del producto y saber como manejar esta situacidon en un futuro.

Conocer el proceso de investigaciéon de mercados: este es  complicado, se pueden efectuar
dos formas de investigacion, formal ¢ informal. o

En ambas investigaciones se debera establecer el universo C‘Iue, abarca e informar las
himitaciones que se tengan al respecto.

En el proceso se elabora un breve estudio de la sitvacion actual dcl mcrcado, se procede

entonces a realizar una investigacion informal, la . cual ise. pu::dv. rcalxzar medlante
cuestionarios, agrupando las respuestas clave para proceder a anahmr sus. resultados 5%
determinar si los datos arrojan informacidn Gtil o sies necesana una mvcsugac:én forma.l en
caso contrario que la investigacidén informal arro_u. datos cont‘usos, se procederé a rea.llzar la
investigacion formal. ; s . ,’ S

l.os pasos a seguir en las investigaciones formal e informal se representan con él siguiéme

diagrama..

Cuadro 1.6.2. Proceso de investigacion

Definir ¢l objetivo del
proyecto

Realizar un analisis de la
sitnacion

Efectuar una investigacion
tnformal

o

Lo 'u‘un_'iN v




no

4Se necesita una Fin
investigacion profunda?
Si

!

Planear y realizar una investigacion formal

1. Seleccionar las fuentes de informacidn

2. Scleccionar los métodos de obtencion de

datos

Preparar las formas de obtencion de los

mismos

4. Someter a prucbas preliminares el
cuestionario u otras formas

5. Planear la muestra

6. Reunir los datos

Analizar e interpretar los
datos -

W

Prepara el informe escrito
de la investigacion

L 4

Seguimiento del estudio

Fuente :Revista Administrate Hoy,2000:47

Existen téenicas para realizar las investigaciones tales como:
a) IZl cuestionario: es una encuesta la cual consisie en claborar una serie de preguntas y
aplicarlo a la muestra predeterminada, la encuesta, y el estudio de mercado sc realizara en la
parte practica. 7
b) Observacion: cn esta técnica la persona encargada de la investigacion se dedica a observar

¢l comportamiento de determinado producto y/o se




c¢)  Entrevista: es dirigida y counsisten en establecer conversacion personal con los
entrevistados con la finalidad de conseguir la informacion que se requiere.

En cualquier tipo de investigacién se requerira, determinar el tamafio de la muestra, ya que
en la mayoria de los casos las investigacion se realizan en poblaciones muy amplias, lo cuatl
dificulta la investigacion. Para el estudio que se realiza, la muestra fue determinada con la

siguiente formula:

poblaciones finitas n=6* N p q
e (N-I)+to*pq

En donde:
o= nivel de confianza
N= poblacion
p= probabilidad positiva
q= probabilidad negativa
¢= estimacion del error
n=tamaio de la muestra

Después de haber terminado ¢l estudio de mercado se emitira un informe, sobre el
analisis de la informacion obtenida. Este informe se acompafiara con una base de datos
arrojados por el cuestionario practicado en la encuesta, y estos seran representados por medio
de graficos para su mas facil comprension, asi mismo anotando sus conclusiones, y en su
caso sus recomendaciones.

LLa investigacion de mercados es auxiliar en la direccion de mercadotecnia. v demas
areas, interviene apoyando en la creacion de estrategias mas eficaces, contribuye asi mismo

a decidir como s¢ combinaran las diferentes actividades a realizar




Su importancia radica en ser una valiosa fuente de informacién acerca del mercado,
dando paso a la toma de decisiones y i la creacion ideas con bases mas solidas y veridicas, y
poder disciplinar, controlar y dirigir las acciones a seguir permitiendo su evaluacion.

LLa investigacion de mercados es un instrumento importante para la mercadotecnia,
proporciona una ctapa de plancacion para conocer los diferentes distribuidores y sus
respectivos consumidores. haciendo claras las politicas y planes que se scguiran,

Auxilia  tambi¢n en la scleccion de las alternativas  eligiendo las mas esenciales de
acuerdo al tipo de mercado. ayuda en ¢f control de los resultados de la evaluacion  y en

verificar con los objetivos y metas establecidas

o

ste estudio ayuda mucho para conocer que tan necesario y util va a hacer la inversion

que se pretende realizar.
1.6.2. Estudio técnico

En el estudio técnico se determina ¢l tamafio 'y la localizacion de la élanta mediante la
ingenieria del proyecto y su anilisis administrativo, el objetivo de este estudio es la
determinacion de  la funcion de produccion, la optima utilizacion de los recursos con que se
cuenta para poder ofrecer tanto el bien como el servicio.

En este estudio se analizan las partes que van a formar parte del proyecto, tales como. la
ubicacién del proyecto, el cual busca tener ¢l lugar apropiado para instalar el proyecto.

El tamano del proyecto esta ligado a la demanda y solo se puede aceptar mientras esta sea
mayor al tamano del provecto de lo contrario se correria mucho riesgo para su implantacion.
I.a Jocalizacion del provecio  se representara por medio  de  un croquis,  sefalando

especitficamente ¢l lugar donde se ubicara este
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En este estudio también se analizan las materias primas a utilizar, las cuales son los
materiales que se van a utilizar en ¢l proceso de produccion; la tecnologia, maquinaria y
herramientas y todo utensilio necesario que intervendra para realizar las diversas labores que
requiere el proyecto, el abastecimiento de estos insumos debe tomar en cuenta la cantidad y
su respectiva calidad para obtener asi un desarrollo eficiente de las actividades que van a
intervenir en ¢l proyecto.

I.a mano de obra. cs ia fuente indispensable para llevar acabo cualquier tipo de proyecto
u actividad. esta es ¢l factor humano que intervendra en las diferentes operaciones que se
requeriran tanto para construir las instalaciones apropiadas para cste proyecto, como para su
funcionamicento

Se realizaran proycecciones para cuantificar las erogaciones de la ndémina del personal a
necesitar. siendo estos los apropiados para cubrir el perfil del puesto que se les asigne asi
mismo de las adquisiciones que son necesarias realizar para poner en marcha el proyecto.
Asi mismo incluve el flujo de cefectivo es cual es un elemento Gtil, consiste en la tabulacion

periadica de los desembolsos ¢ ingresos estimados. asociados.

1.6.3. Estudio financiero
En este estudio se describiran los diferentes métodos de evaluacion indispensables para
tomar en cuenta ¢l valor del dinero actual y su valor a través del tiempo, evaluando los
beneficios que pueden generarse.
Este estudio pretende determinar cual es el monto de  los recursos economicos necesarios
para la realizacion del proyecto
En este estudio se elaboran los estados financierogy. los presupuestos

Algunos de los presupuestos a citar son




Presupuestos de inversion o de situacion (inanciera: dependiendo de su naturaleza pueden ser
circulantes, fijos y diferidos, presentando la posicion estatica del proyecto en el futuro, una
vez alcanzados los presupuestos fijos no se permiten los ajustes requeridos por las
variaciones que sucedan, estos son de un solo nivel de actividad, los presupuestos circulantes
son flexibles se elaboran diferentes niveles de actividad y se pueden adaptar a las
circunstancias que surjan en cualquier momento.

Presupuestos de ingresos o de resultados: este tipo de presupuesto estima las posibles
utilidades a obtener en un futuro considerando  los movimientos de los productos o

servicios a realizar. Estos incluyen todas las actividades para futuros periodos, se realizan de

acuerdo a su contenido, resumiéndose en un estudio de pérdidas y ganancias proyectadas. en
estas se incluyen las ventas, produccion, compras, mano de obra y gastos de operacion. Este
presupuesto o estado de resultados es de naturaleza dinamica, muestra las operaciones de una
empresa durante un periodo determinado no mayor a un aiio, sus cifras las cantidades se
representan en torma acumulativa.

Presupucstos de egresos: reflgjan los gastos totales a  efectuar, estos costos incluyen los
costos de produccion, gastos de administracion. gastos de venta y gastos financieros. incluye
el caleculo de partidas y/o rubros que incurren en ¢l balance.

En este tipo de presupuestos se integra por el balance general o situacion financiera, y por el

flujo de efectivo. Ll primero es de naturaleza estatica, en el se muestran representadas las

operaciones ¢n unidades monectarias a una fecha determinada. El sepundo fa la
plancacion y ¢l control de las operaciones de la empresa, permitiendo anticipar los
movimientos de las operaciones, otorgando la oportunidad de aprovechar situaciones que

podrian ser favorables para la empresa




Presupuestos de impuestos: en este presupuesto se analizan las operaciones fiscales a aplicar
en un futuro, reflejando la situacion fiscal del proyecto. S .

Ventajas y desventajas de los presupuestos:

Presemta informacion acerca de la disponibilidad de los recursos para’ poder cumpyli‘r con sus
actividades y continuar con su consecucion.

Se eligen las decisiones que reportaran mayores y mejores beneficios a la crnp‘rcs’a.

Se consideran estandares para la determinacion del presupuesto. tales como la mano de obra,
materia prima o materiales y costos o gastos indircctos.

Se les asigna valor a las actividades realizadas.

Existen diversas 1écnicas de evaluacion, entre las cuales tenemos las siguientes:
Método de lange: es un modelo que se utiliza para fijar la capacidad optima de produccion de
la nueva planta, en ¢l se relaciona la inversion o monto inicial con los futuros costos,
logrando de esta manera ¢l mas bajo costo. realizando  asi mismo combinaciones. para lograr
este objetivo

l_a formula utilizada para lograr ¢l costo minimo cs la siguiente:

n-3

"
Costo 1otal = [W(C)+ X = minimo

donde:
C= costo de produccion
lo- inversion inicial

1== tasa de descuento

t= periodos considerados para el anal .

T T —

L
N
"



La formula expresa que el costo total obtendra su nivel minimo cuando el aumento de la
inversion original se iguale a la suma diminuida de coétos de operacion. Este hétodo es
intuitivo por lo que no evita variaciones.

Mcétodo de escalacion
En este método sc considera la capacidad de los equipos disponibles en ¢l mercado

analizando las ventajas y desventajas de laborar en los diversos turnos e incluso considerando

las posibles horas extras para calcular la maxima produc

Para realizar la evaluacion se pueden considerar los siguientes factores:

Factores geogralicos: tales como el clima. la contaminacién, medios de comuniéacién por
mencionar algunos ‘ ‘
Factores sociales: ligados al ambiente y a la comunidad. L
Factores cconomicos: son  los coslos  necesarios para ‘que l}:lr proyéglo funci0‘l1e
adecuadamente. : : e ‘
Téenicas de evaluacion
VPN: ¢l valor presente neto es cl resultado de restarle a la suma de  los flujos de fondo ola
inversién inicial

Su férmula es:

n -n -n

Y e 1+i) [IIN-VS(1+i) ]=VAN
T

Donde:

" -n .
Y fne(1+i) = es la suma de los llujos de efectivo a valor presente con disminucion en la tasa

minima de rendimiento.
n 0w

Nine(1+i) = Y fhe o
1 vl




TIR= la tasa interna de rendimiento, es las tasa de descuento, en donde el valor presente neto
de una inversion sc iguala a cero. Para calcular la TIR, Es necesario usar los métodos de

tanteo, griafico o con una calculadora {inanciera.

n -n -n

Sfne(1+i) [IIN-VS(1+i) J=VAN=0

]

BETA: es ¢l cocficiente de correlacion. mide el riesgo de una empresa, considerando la tasa

libre de riesgo, 1a tasa de mercado y la tasa de riesgo de la empresa.

P X (Rmzi) (Rj-D)-n_(Rm:zi)(Rj:1)
¥ (Rm-i)" -n [(R'm-i)]"

Donde:
Rm= Rendimiento de Mercado

Rj= Rendimiento de la emipresa

Tasa libre de riesgo
B= coeficiente de correlacion
EZn este tema se analizaron las 1éenicas de evaluacion para los proyectos de inversion, una

ver. conociéndolas facilita su aplicacion.

1.7.

aluncion de los Proyectos de Inversion

La evaluacion de los proyectos de inversion es muy compleja, esto debido a la
intervencion de diferentes disciplinas. como son la investigacion de mercados. las diversas
operaciones que sc realizan para conocer la viabilidad de los proyectos como son las
operaciones contables, de costos, la ingenieria del proyecto. ¢l calculo de las finanzas. v

itan analizar para alcanzar la cfictencia en el desarrollo del

todas aquellas que se nece

proyecto.




EEl resultado de los estudios analizados en cada una de las fases del desarrollo del
proyecto, sirve para tomar la decision pertinente para realizar la inversion del proyecto.

En la evaluacion de los proyectos se toman en cucitan datos, opiniones, juicios de valor,
prioridades, por mencionar algunos, cstos factores son los que determinan la dectsion final
entrando en  constante discusion por la complejidad del proyecto, analizando que tanto va a
favorecer a la comunidad y que tanto al dueiio del proycecto, buscando de esta manera un
cquilibrio justo para lograr los puntos conocidos como costo-beneficio.

Para evaluar. se requicre de no tener excesiva confianza en los resultados del estudio. las

modernas innovaciones son aun  desconocidas por lo que sera nccesario mantenerse al tanto
de lo que sucedera  en un futuro para poder enfrentar los problemas que originen estos
cambios.

£n este tema al estudiar la importancia de la evaluacion de los proyectos de inversion
nos ayuda para conocer (ue tan viable es que se de un determinado proyecto.

En este capitulo se analizaron los diterentes estudios que son necesarios realizar para los
proyectos de inversion, en cllos se¢ observa la cohesion que mantienen, se puede decir que al
darse uno se tiene que dar ¢l otro, estableciéndose asi una estrecha relacion.

Es decir en uno de los estudios se analiza y en los otros se proyecia, para poder dar paso
a la decisidn de implantar un proyvecto.

Al termino de todos los estudios se determina que 1an viable es el realizar el proyecto de
inversion.

En e siguiente capitulo se analizara como se encuentra organizada la Universidad Don

Vasco A. C., lugar donde se pretende establecer el proyecto de inversion.
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CAPITULO 11
UNIVERSIDAD DON VASCO A.C.

En el presente capitulo se describira brevemente los antecedentes del Instituto Cultural
Don Vasco que hoy en dia es la Universidad Don Vasco A.C., como surgio, por que surgid,
quienes lo fundaron, su mision, asi mismo se describird el desarrollo desde su inicio hasta
nuestros dias.

2.1. Antecedentes de la Universidad Don Vasco A. C.

Hace casi cuatro décadas, que surgio el Instituto Cultural Don Vasco, iniciando en una
casa en el centro de la ciudad comenzando con dos grupos de primero de secundaria, esta
creacion fue realizada por dos hombres amigos desde su época de seminarista después de
muchos afios y a su reencuentro llevaron acabo este proyecto con cl objetivo de servir de
apoyo a los estudiantes que esitaban deseosos de continuar sus estudios, brindando  asi un
lugar donde los estudiantes se desarroliaran intelectualmente evitando que e¢stos emigraran a

otras ciudades. dejando atras sus hogares

2l sefor cura José Luis Sahagun de la Parra hombre de gran bondad e inteligencia, junto
con ¢l pbro. Gonzalo Gutiérrez Guzman. ser muy entusiasta y de tacilidad para las relaciones
humanas, contintando con su gran espiritu caritativo consiguieron prestadas a través del
tiempo las instalaciones del seminario menor v de esta manera iniciar labores docentes con
un nuevo nivel de educacion, contando para ¢l aio de 1967 con la preparatoria.

A pesar de la dificil tarea y de  los obstaculos, se dio paso a la universidad para el afio
de 1970 iniciando con la escucla superior de administracion. siguiendo la carrera de
contaduria para ¢l afto de 1977, y asi poco a poco_se fue abricndo paso a las carreras que

cstan vigentes en nuestros dias




1cion actual

2.2.0rg:

'En nuestros dias se cuenta con una Secundaria, con ¢l Colegio de Ciencias y
FHumanidades, nueve carrcras las cuajes se dividen en turno matutino y vespertino, las
primeras se integran por las carreras de Arquitectura, Ingeniceria - Civil y Disefio Grafico, las
segundas por Administracion. Contaduria, Informatica, Derecho, Trabajo Social y Pedagogia,
todas dependientes del Director General vy este por ¢l Rector, que s¢ muestran en el
organigrama anexo (ver fig. 2.2

La Universidad Don Vasco A.CC cuenta con 2800 alumnos aproximadamente.

fistas carreras cuentan con ¢l apoyo de diferentes depantamentos, como son el
departamento  de investigacion, apovando a buscar la respuesta a las incognitas que se
presentan en la universidad. la biblioteca, da servicio a todo el alumnado por medio del
préstamo de libros, revistas. videocasctes. periodicos con el objetivo de que estos se
instruyan de la mejor manera. ¢l departamento de informatica, se encarga de resolver asuntos
concernientes al manejo de las computadoras. el administrativo, se encarga de registrar los
cobros de los alumnos en las diferemes carreras, el departamento escolar muy vinculado con

el anterior s¢ encarga de

a los alumnos en  las carreras correspondientes, el
departamento de prefectura se encarga de tener controlado y supervisado al personal que
integra a la universidad. ¢l departamento de servicios generales, realiza funciones de diversos
tipos por g¢jemplo el mantenimiento de las instalaciones de la universidad y por ultimo el
departamento  de  pastoral. realiza actividades culiurales, tiene actividades variadas
dependiendo de la ocasion,

Fl personal académico y administraltivo con que cuenta la universidad son 305 personas

aproximadamente. distribuidas en los diferentes departamentos




FIG; 2.3, ORGANIGRAMA GENERAL

USIVERSIDAD DOS VASCO A.C,

RECTOR
DIRECTOR
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ORGANIGRAMA GENERAL VERTICAL
Universidad Don Vasco A. C.

Elaboré; Elisabeth Morado Hernindes
Revisd: Rosa Elena Nides Escamilla
Fecha: 10 de Noviembre del 2000
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2.4, Mision de la Universidad Don Vasco ALC.
*Ser una institucion de educacion. torjadora de personas. con una inqucbranmable

robustez de espirita, formadora de jovencs, responsables. generosos. criticos y creativos:

en v destino y reconstructores de la

Conscientes “de su trascendencia en cuanto a su ori

sociedad, desde una amplia y mejor perspectiva™.

2.5 De

-ollo deportivo

LLa Universidad Don Vasco A C cuenta con canchas deportivas para realizar los deportes
de voleibol. basket-balf, v fiubol. estos deportes se han venido practicando desde varias
décadas hasta la actualidad. pero debido al erecimiento del indice del alumnado es necesario
contar con un gimnasio donde sc pucdan realizar diversos tipos de gjercicio para el sano
desarrollo fisico v emocional del alumnado. otorgando un espacio donde los alumnos se
desarrollen tisica ¢ integralmente. desechando todo mal estado de animo vy obteniendo gente
positiva, dejando atras el estres v de esta forma poner en alto ef deporte dentro v fuera de la

ituciones

Universidad,  teniendo la oportunidad  de  participar ¥ competir con otras

cducati

En este capitulo s¢ describio da historia de la Universidad Don Vasco A.C.. su desarrolio
tanto educativo comao deportivo » el lema de ta Universidad

1.os datos sabre los antecedentes de ta Universidad Don Vasco A.C. fueron basados en

un documento interno  que se encuentra en la biblioteca asxi mismo los datos de Ia
organizacion fueron proporcionados por la Subdireccion de la escuela de administracion v

contaduria




Después de haber redactado el presente marco tedrico puedo concluir lo siguiente; para
implaniar un proyecto no es nada ficil , se necesita de gran esfuerzo y entusiasmo para tener
la concentracion necesaria y asi poder analizar los pasos y elementos que se requicren para la
toma de decisiones.

Es necesario comtar con las bases suficientes que nos permitan continuar con el proceso
para una correcta implamacion de! proyecto, el cual es el tema de la presente tesis, y
consiste en un  proyecto de inversion que mediante toda la informacion reunida que ha sido
anteriormente redactada en este miarco tedrico tales como los estudios tanto de mercado,
técnico y financiero asi mismo con las técnicas de evaluacion, permitiran poner en practica
toda csta teoria y proporcionar los datos suficientes para de esta forma analizar y obtener
adecuadamente las proyeccion financieras que nos permitan - afirmar la necesidad de la

implantacion de un gimnasio dentro de las instalaciones de la Universidad Don Vasco A. C.




TUDIO DE MERCADO

Un proyecto cualesquiera que sea su objetivo debera estar basado en una investigacion
analitica de los fines perseguidos, ¢l estudio del entorno y la poblacion a la cual sera dirigido
para con ello convertir un proyecto en algo real y atil ante las exigentes necesidades de una
sociedad cambiante

Siendo de gran utilidad el manejo de las encuestas e investigaciones de campo, para este
proyccto se realizara un cuestionario ¢l cual se aplicara al alumnado con la finalidad de
obtener datos precisos que ayuden a la toma de decisiones para conocer la necesidad de
construir un gimnasio cn la Universidad Don Vasco A. C., este sera aplicado a los estudiantes
de las diferentes carreras, teniendo como objetivo conocer las actividades e inquictudes
deportivas del alumnado

l.a encuestas en este caso se realizaran mediante un cuestionario con preguntas

consistentes sobre  las  actividades deportivas,  aficiones y opiniones personales que la
poblacion estudiantil aportd, dando a conocer la necesidad real - sobre la existencia de un
gimnasio en la Universidad

En este tipo de encuestas se deben considerar todos aquellos aspectos que tienen que ver
con el provecto. todo lo relacionado a un gimnasio particndo desde preguntas que simples y
tlegar hasta las complejas

Para determinar ¢l tamano de la muestra. Se utilizara la siguiente térmula:

poblaciones f{initas n=g*N pg = 1.96* (2800) (.5-.5) = 2689.12 =142
e (N-1)+o 3pq 83(2800-1)+1962(.5-.5) 18874




CUESTIONARIO

EL OBIETIVO DE ESTE CUESTIONARIO ES CONOCER [LLAS ACTIVIDADES E
INQUIETUDES DEPORTIVAS DELL ALUMNADO

CARRERA GRADO Y GRUPO: NO._SAL(')N:
SEXO:FEMENINO MASCULINO EDAD ENTRE 15Y 18 ANOS 19 Y 25

. ‘_QUI‘; TIPO DE EJERCICIO REAILIZAS?

.l) yogi b) natacion ) acrobic dipesas  e) jazze  Dotro ( ¥

2. ;A QUE HORA ACOSTUMBRAS HACER EJERCIC10?

a) entre 7:00 v 12:00 horas b) entre 1600 y 19:00 horas ¢) otro horario (especifica):

3. ;POR QUE CREES QUE DEBES HACER EJERCICIO?

a) estética b) salud ¢) vanidad d) por climinacion de estrés ¢) otra razén:

3..TE GUSTARIA QUE HUBIERA UN GIMNASIO EN LA UNIVERSIDAD?

a) si b) no <) Lpor qu .

s. ;,QUI:: TIPFO DE GIMN ‘E GUSTARIA?

a) deportes en grupo b) deportes individuales

6. ;POR QUFE CONSIDERAS QUE SERIA CONVENIENTE QUE EXISTIERA UN

GIMNASIO EN LA UNIVERSIDAD?

a) para fomemar la cultura det deporte

b) par salud

) para fomentar intercambios estudiantiles

d) para satistacer tus necesidades

¢) para lograr un desarrolio inteyral det estudiantado .

7. ON CUALES DE ESTAS COSAS TE GUSTARIA QUE CONTARA?

a) aderas by locker ¢) con todo lo anterior d) otras (especifica):

8. ; TE GUST ARIA QUE DENTRO DEL GIMNASIO PUDIERAS ADQUIRIR ROPA Y

ACCESORIOS CON EL LOGOTIPO DE LA UNIVERSIDAD?

a)st b)no c¢)por qué?

‘).“QUI_ ARTICULOS TE GUSTARIA QUF SE VENDIERAN?

a) pams b)) chamarras  ¢) tazas d) calcetas ¢) otro (especifica):

10, ; TE GUS TARIA QUE SE CONSIDERARA AL DFPOR'I E COMO UNA

I\IA'I‘ERI;\ DENTRO DL PROGRANMA DE ESTUDIOS?

a)si b)Y no ¢ por que”

11. S EXISTIERA UN G

a) si b) no  ©) cpor qué

12, (DE EXISTIR UN GINMINASIO. CREES PRUDENTE LA EXISTENCIA DE UN

INSTRUCTOR?

b)Y no ) Jpor que?

iIAS DISPUESTO A DAR UNA CUOTA DE RECUPERACION PARA

TENER ACCESO?

a)si b)no c)por que?

14 ..CU: ANTO ESTARIAS DISPUESTO A PAGAR MENSUALMENTE?

a) dg $30 a $40 b)de $40 a $50 ¢) de $50 a $100 d) otra cantidad (especifica):_
*GRACIAS™

IMNASIO. TE GUSTARIA FORMA PARTE DE EL?

]




3.3. Resultados de la encuesta

cuestio N. pregunta

nario

14

13

12

11

10

1

acd

ad

a

a

a3

ab

ac

abde |c

abde |c

abce {ab

ab
b

ab

b

]

a

ab

cd

abcd

a

a

wy

13
14

19
20
21

22

24

25 |bd

33



cuestio N. pregunta

1 12 13 #

10

1

nario

| o

be
c

acd

b

ab
ab

de

abce |c

ab

b

b

a
a

a

abcd

a
a

a
d

bd

26
27

28
29
30
N

32
33
34

35 ihd
36

37

38
39

40
4

42
43
44
45
46
47

48
49
50




cuestio N. pregunta

nario

14

13

12

"

10

1

a

a

a

a

a
a

&l

a

d
a
a

a

a

a

abcd

a

abcd |b

abcd |a

abed |

d

b

a
a

a

b

ab

a

il

abcd

b

ab

ab

b

C

c

5

54

55

50 |b
61

62

63

69
70

I
73
74




cuestio N. pregunta

n 12 13 9

10

1

nario

R

ab

a

C

ab

abce

abce Jo

ab

abe

ab

a

b

b

aL

a

bd

abd |a

bd
bd

abcd ja

a

)
b

b

cd

76
7
8

80

81

82
83
84
85

87

88
89

90

92

93

94

95

99 Jd

100 |f




cuestio N. pregunta

1M1 12 13 1

10

1

nario

bc

ae

ab

a

bd

bd

ab

ab

C

a
9

ab

a
a
a
c
b

a

a
d
d
d

f

101

102 ic
103

105 jcd

107
108
109

10 jed

i

112 ¢

13 Ic

114 jc

115 [c

116

117

18 jc
119

121

122 |d

123 ¢

124 |d

125 |c




cuestio N. pregunta

nario

14

13

12

11

10

1
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3.4. Anilisis de los resultados de la encuesta

Después de haber obtenido las respuestas del cuestionario aplicado al alumnado se realizd una
seleccion de estas dejando para analisis la mas trascendentes.

1. De los ¢jercicios que existen y que se presentan cn esta grafica muestra que ademas de la
practica de yoga, jazz. caminata entre otros la realizacion de ejercicios como los acrébicos y
levantamiento de pesas son los mas asiduos entre la poblacion estudiantil, para realizarlos se
requicre de un gimnasio

2. Con los datos obtenidos se puede constatar que el alumnado tiene la necesidad. de
mantener su cuecrpo saludable, para lograrlo es importante tener y cumplir rutinas cotidianas
de cjercicios que contribuyan a Ia eliminacién de estrés ocasionado por los estudios escolares,
por ol trabajo ¢ incluso por sus propios problemas tanto personales como familiares que al
acumularse provocan actitudes negativas.

3. Como se espcraba casi toda la poblacion estudiantil encuestada esta de acuerdo en que se
construya un gimnasio dentro de las instalaciones de la Universidad. esto demuestra la
demanda que se tiene para la existencia de este.

4. La construccion de un gimnasio en la Universidad. ayudaria a fomentar la cultura deportiva,
el desarrollo integral ¥ ¢l cuidado de la salud en la poblacion estudiantil, sin contar con el
prestigio que cllo daria a  al convertirse en la Gnica Universidad de la Ciudad que contara
con gimnasio, despertando ¢l interes en los alumnos de escolaridad a nivel medio.

5. Para brindar un scrvicio de calidad es necesario contar con todos los elementos necesarios

desayunador, y demas servicios basicos.

para proporcionario tales como regaderas. locke
6. La disposicion de adquirir ropa y accesorios deportivos con el logotipo de la universidad es
un motivante para ¢l alumnado esta es una forma de sentirse parte integrante e importante de

la universidad. ademas que ayudaria a distinguirse en caso de intercambios estudiantiles a los
40
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alumnos de la Universidad Don Vasco A .C. de otras Universidades. LLa venta de ropa,
accesorios y souvenirs serviran para la seccuperacion de costos, asi como también la cuota de
inscripcion y de mensualidad, contribuyendo a mejorar cada vez mas la calidad del servicio,
proporcionando a los usuarios unas instalaciones e instructores eficientes.

7. La incorporacion de la educacion fisica en las matcrias no resulta totalmente aceptada, mas
sin embargo sc puede utilizar la psicologia como medio de convencimiento para. que cl
alumnado acepie la  practica del deporte de mancra libre y responsable, y decida que es
importanie y prudente incorporaria al plan de estudios.

8. La mayoria de la poblacion estudiantil estan de acuerdo de dar una cuota de recuperacion
para tencr acceso al gimnasio, estando conscientes que esto  no solo es para pagar al pcrsqnal
necesario para  brindar un buen servicio sino  que también estas cuotas serviran para el

mantenimiento de! mismo.




n det informe del estadio de Mercado

3.5. Presentaci
Es importante mencionar que la informacion obtenida fue proporcionada dentro de la
Universidad, con jovenes entre los 15 y 25 anos. predominando ¢l sexo femenino, cumpliendo

¢l propodsito de la investigacion de campo.

DATOS:
Total de encucstados 142=100%
Sexo Femenino 87 Masculino 55
Edad 15y 18=51 19 y 25=0]

Después de haber realizado la encuesta al alumnado se concluye lo siguiente.

La construccion de un gimnasio en la UDV, ayudaria a fomentar la cultura en el deporte,
logrando un desarrollo integral v a su vez una salud estable en la poblacion estudiantil, sin
contar el prestigio que traeria consigo al convertirse en la iinica universidad en la ciudad con
estos  servicios, atrayendo entonces no solo el interés del alumnado sino que también
despertaria el intereés de los futuros alumnos.

Los resultados arrojados en 1a encuesta v retlejados en las presentes graficas muestran la
necesidad de tener un gimnasio ¢l cual cuente con un espacio adecuado para realizar los

diversos gjercicios deportivos. por o tanto se puede apreciar que este proyecto es demandado

por ¢l alumnado.

e v~y




HOJA DE DAT
sexo femenino 87
sexo masculino S5

os

edad:entre 15 y 18
edad:entre 19 y 25

¢

No. PREG
GRAFICA 1

GRAFICA 2

GRAFICA 3

GRAFICA 4

L) natacion

¢) acrabic

d) pesas

¢) jazz

) otro

df) pesas. otro

cd) acrobic, pesas
bd) natacion, pesas
anuladas

a) entre 7200 y 1200
b)Y entre (6:00 v10 .00
c) otro

anuladas

4) esictica

L) salud

<) vanidad

ac) estética, vanidad
acd) estética. vanidad. climinacion de
ab) estéti alud

abd) estética. salud. eliminacion de es:
bd) salud. climinacion de estrés
abed) estética. salud. vanidad. elimina
ay si

b)) no

@) para fomentar la cultura del depong
b) para tomentar intercambios estudia
©) para satistacer tus ne
abde) fomentar deporte salud satisticy
abee) fomentar deporte, salud., interca

sidades

abe) tomentar deporte, salud. desarrol
ae) fomentar deporte. desarvollo integ
be) salud. desarroflo intepral

de) satistacer nee | deswrrollo integral
ac) fomentar deporte, intercambios es
be) salud, intercambios estudiantiles
ab) tomentar deportesalud

¢) desarrolio integial

[S I SN

w
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HHOJA DE

S

sexo femenino
sexo masculino 55

DATOS

cdad:entre 15y 18

al
91

GRAFICA 5

GRAFICA o

GRAFICA 7

GRAFICA S

a) regaderas

b) locker

c) con todo lo anterior
a) si

b) no

anuladas

a) si

b) no

anuladas

a) de $30 a $40
b) de $40 a $50
c)de $50 a S100
d) otra cantidad
anulfadas

cdad:entre 19y 25

. i6
15
119
120
19
3
68
72
S

30
45
aa
11

12




GRAFICA 1
TIPO DE EJERCICIO

{f'{:l b) natacién
!
|

8 c) aerdbic

SO |

| O d) pesas !

iOe) jazz

O e

LY dt) pesas, o
otro

‘@ cd) acrobic,
pesas

I

;Obd)

. natacion,
i pesas i
. M nulas) i
i B
i ;

Fuente: Encucsia realizada 2001

Es minima la cantidad de personas que practican tanto
yoga como jazz, es mas usual la practica de natacion,
pesas, de acrdbicos, y de otro tipo de gjercicio.




GRAFICA 2
NECESIDAD DE HACER EJERCICIO
r—mﬁéﬂ)iéstética
|
t
i

B b) salud
DO c) vanidad

O ac) estetica,
vanidad

i B acd) estetica,
vanidad,
eliminacion de
estres

3 ab) estetica,
salud

i # abd) estetica,
salud. |

Fuente: Encuesta realizada 2001

La practica del deporte es necesaria para mantener un buen
estado de salud estable, asi mismo es necesario para elimi-
nar el estrés que se acumula por las diversas actividades --
cotidianas que se realizan.




EXISTENCIA DEL GIMNASIO

Cla) si

i GRAFICA 3
i
|
1
!

E3 b) no

Fuente: Encuesta realizada 2001

El 98% dc los encuestados otorgaron una opinion positiva para
la construccion de un gimnasio.




GRAFICA 4

NECESIDAD DE HACER EJERCICI()’_ P
! [ a) estética

e ey

. B b) salud

! O c) vanidad

[ ac) estetica,
vanidad

M acd) cstetica,
vanidad, :
climinacion
de estres

t 3 ab) estetica, ;
. salud i

Fuente: Encuesta realizada 2001

La mayoria de los resultados de esta pregunta, coincidieron en
preferir la practica del deporte por motivos de salud.




GRAFICA S
ELEMENTOS NECESARIOS

regaderas

{
% b) locker
i

i Oc¢) con todo
', lo anterior

Fuente: Encuesta realizada 2001

Como se presenta en la grafica cs necesaria contar con un gimnasio
bien equipado para practicar los ejercicios mas comodamente.




GRAFICA 6

ROPA Y ACCESORIOS CON
LA U.D.V.

Fuente: Encuesta realizada 2001

Como sec esperaba los encuestados respondieron que les agradaria
el poder adquirir ropa y accesorios de la Universidad Don Vasco A.C.

dentro del gimnasio.

LOGOTIPO DE

i anuladas;
i




GRAFICA 7

INTEGRACION DEL DEPORTE EN EL
PROGRANMA DE ESTUDIOS

HEb) no

O nulas)

Fuente: Encuesta realizada 2001

Tan solo una respucsta afirmativa, obtuvo la mayoria de votos de los -
encuestados para preferir que el deporte se considere dentro del pro-
urama de estudios.




GRAFICA 8
CANTIDAD A PAGAR

Oa)de $30a
$40

Eb)de$40al!
S50 !

Clc)de $50a
S$100

d) otra
cantidad

&8 anuladas

Fuente: Encuesta realizada 2001

La mayoria de los estudiantes estan en disposicion de dar una
cuota de recuperacion para tener acceso al gimnasio.

—




CAPITULO 1V

ESTUDIO TECNICO

4.1. Localizacién del gimnasio

Este gimnasio se va a ubicar dentro de la Universidad Don Vasco A. C., ocupando una
panrte de las canchas deportivas.

El motivo principal de su ubicacion es el integrar a las canchas un espacio mas completo
para practicar los diversos cjercicios deportivos, facilitando de esta forma el acceso directo de
un lado a otro.

Organiziaciéon juridica
EEl tipo de sociedad del gimnasio sera una asociacion civil, porque dependera de la

Universidad Don Vaco A. C. y por lo tanto sera sin fines de lucro.

—y




4.2, Croquis

GIMNASIO

¥
Bl

[11]

f INIVERSIDAD DON VASCO A.C
COMERCIOS CLUB DE u . MARLO
(comereios | b eonesoe ;
{URUAPAN —_—
—3
i (ko

TGS GENERALES

? CALZ BENITO JUAREZ

2 ENTROHOUE CARRETERA
A PATZCUARO

3 CHIAPAS

4 SEMAFORO

S CAMELLONES

6 NEVERIA DON VASCO
7.PUENTE

8. CANCHAS UDV.

¥




4.3. Calendario de 12 obra y requisitos del permiso para construir

Cimentacién 30 dias

Castillos 30 dias
Muros 40
Loza 55
Firmes y piso 25

Requisitos

Copia de las escrituras
Copia del pago predial
Copia del pago de agua
P’resentacion de los planos

Pago def permiso por metro
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4.5. Presentacian del presupuesto de construccion

CONCEPTO

PRECIO

ALAMBRE RECOCIDO 7.834.00
ALAMBRON 13.479.00
APLANADO 70.282.00
ARENA 3.500.00
AZULEJIO 12.000.00
BANXO 45.760.00
CAL 10,000 00

CEMENTO

19.200.00

COLUNNAS

7.260.00

CRISTALERIA

15.997.00

DDALAS 39,348 00
ESCALONLS 1.759.00
FIRN1ES 46.000.00
INPERNIEEABILIZAN 28,800 00
{.O7ZA 167.000.00
NANO DIL OBRA 00
AMAT FLECTRICO [8]¢)
MOSAICO 00
PIEDR A 19,350 00
PINTUIRA 00
PLAFON 32,400 00

PUERTAS

13,000 00

RENTA DI CINIBRA

21.600.00

FABLOUE

73.380 00

TINACOS

11.178 vO

NVARILLAS

14,478 00

NVENTANALLS 23.000 00
NITROPISQ 38,000 .00
ZAPATAS ©.314 00
TOTAL 1.171.576.00
INA ACREDITABLEL 173,737 00

SUMA 1.347.313.00




5.1 Realizacion de la nomina

CAPITULO ¥ ESTUDIO FINANCIERO

NOMINA MENSUAL

PUESTO SUELDO CAS 1SPT 1SS TOTAL
ENCARGADO 3.648.00 35235 159.48 82,89 375798
MANTENDIENTO 25530 35235 106,15 60.16 271927
INSTRUCTOR | 301000 35235 13039 7220 1,139.76
INSTRCCTOR 2 304000 35235 13039 720 3,189.76
INTENDENTE 202646 35235 819] 4813 224878

TOTAL 1426770 176173 608.33 335,59 15,105.83

NOMINA SEMESTRAL

PUESTO SEELDO CAS ISPT 1MSS TOTAL
ENCARGADO 2 SR80D 271410 956 87 49736 154787
MANTENIMIENTO 15,199 39 20014100 03691 360.99 16,315.60
INSTRUCTOR | 15.240.00 21410 78237 13320 1913853
INSTRUCTOR 2 1824000 211410 78237 2320 19.138.53
INTENDENTE 1215878 201410 145 w77 1349266
TT01AL ¥5.726.18 10570.50 364997 201331 90.633.20

NOMINA ANUAL

PUESTO SUELDO CAS 1SPT IMSS TOTAL
ENCARGADO 43.776.00 422820 19131 994,71 15.095.74
MANTENIMIENTO 30,398.78 422820 18 72197 3263119
INSTRUCTOR | 3648000 47820 156173 §66.40 817707
INSTRUCTOR 2 36,480.00 422820 156373 866.40 38.277.07
INTENDENTE 231757 423820 98291 577.54 26,9853

TOTAL 17195235 14100 7,20993 1070 181,266.39




5.2, Presupuesto de aparatos de gimnasio

774

[ farn
i

[

ety

s ey

CONCEPTO MARCA No.PIEZAS | CTO. UNIT, TOTAL
BANCO DECL E INCLINADQ Y LIBRE _ [FITNESS PROACTION 8] 3.043.00 24.344.00
BANCO PARA AEROBIC FITNESS PROACTION 15 174.00 2,610.00
BANCO PARA ALROBIC FITNESS PROACTION 3 M8.00 1,044.00
BANCORECTO FITNESS PROACTION A 30400 6.087.00
BARRA PARA PESAS YARIOS KG. 4.348.00 4.343.00
BICICLETA B FITNESS SP 0f  5.043.00 30,258.00
BICICLETA F1JA PROACTION 5 1.104.00 5.520.00
CAMINADORA DE TRACCION DUNLOP 0] 2.087.00 20.870.00
CAMINADORA ELECTRICA PRO FORMUESL 3 5.826.00 17.478.00
CUATRO ESTACIONES A 21.739.00 43.478.00
ESCALADORA DUNLOP 10[ 160000 16,000.00
MANCUERNAS VARIOS PESOS 17.391.00 17.391.00
PANTORRILLA PARADO Y SENTADQ A 52700 10.434.00
PESAS PARA VARIOS PESOS 2.609 00 2,609.00
POLEA EXTENSION FEMORAL 1 13.043.00 13.043.00
POLEA EXTENSION PIERNA 1] 1304300 13,043.00
POLEA PECHO I 13.043.00 13.043.00
POLIFLEX ABDOMEN 3 201.00 783.00
PRESS EXTENSION PIERNA | 8,696.00 8,696.00
" |SOPORTE PARA PESAS 3 1.130.00 3,390.00
2 [TORSO TONER | 869.00 869.00
TROTADORA DUNLOP 6| 208700 12,522.00
SONIDO ESTEREQ IVC 2l 243500 4.870.00
TELEVISOR 29" Y VIDEQ PANASONIC 41 2.783.00 11,132.00
SOPORTE PARA TELEVISOR 2 043.00 1.286.00
SUMA 285,148.00
IVA ACREDITABLE 42.772.00

SUMA

327.920.00




.
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3.3, Presupuesto accesorios

CONCEPTO MARCA No.PIEZAS | CTO. UNIT. TOTAL

TAPETES 4,348.00
BASCULA 3 25000 750.00
CUADRO DECORATIVOS 10 157.00 1,570.00
ESPEIOS 81 130400 10,432.00
LONA PARA AEROBIC 1] 591300 5.913.00
SUMA 23,0130
IVA ACREDITABLE 3.452.00

SUMA 26,465.00
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5.4 . Requ

tos para el fi

nciamicnte con préstamo bancario

1. Solicitud de crédito

2. Estados financicros

3 Proyccciones tinancieras

4. Consulta del burd de crédito

5. Acta constitutiva

6 Comprobante de domicilio

7 Alta de hacienda

8 crituras

9 Declaracion anual de inpucstos ante hacienda
10 ablecer plazo del préstamo

11 Tasa del préstamo

12 Determinacion de forma de pago




5. Realizacion de ta tabla de amort
PRIMER PRESTAMO

acion

FALLA Di

Vi OF

FECHA AMORTIZACION INTEREN SALDO PAGO
O OIK3I3333333% F.500 000 00
0]-Ene-03 27.500) OO 27.500.00
Ol-Feb-03 27,5003 () 27.500.00
O1-Nar-03 27,5004 00 27.500 00
OF-Abr-03 27500 00 27 500 00
O1-2MMav-03 27500 00 27.500.00
OlJun-03 3750000 27350000
Oj-ful-03 S0.000 00 27 ] 1 430 000 00 T7.500 00
O1-Ae0-03 S0.000 00 5 1400 Gons 0 TOUSNI 33
Ol-S¢p-03 S0.000 O4) [ 13S0 o (1) 75,6060 66
O] -CWr-03 SO.000 OO i) 1,300 0 00
O1-Non-03 50000 00 i3 1. 250 0 G
O1-1c-03 S0.000 00 22916 66 1200 Oes 0t T2O16 66
Of-1"ne-04 30,000 00 22,000 () P IS0 O G0 72.000.00
Ul-Feb-0-1 50,000 OO0 2108333 1. 16O tgas D0 TI.O83 33
02-NJar-0-1 30,000 OO 20 106 O 1050 (s t10) 70166 606
al-Abr-0-4 0.0 00 [ 22000 1 .O00 (i G2 250 .00

O1-Mav-G-3

SO.000 O

QRO OG0 O

¢8.333 33

Ol-Jun-0-3

S0 000 00

QOO OG0 D0

7310 606

al-dul-0-3

30000 00

S5O 000 O0

a6 SO0 00

Ol-ANoo-0d

20 OO0 O

RO G o)

83 33

Ol-Sep-o-

SO000 00

TRO 0w O

C-1 000 OO

O1-Oct-00d

20000 00

FOO O i

G3.730 00

=N ON -]

SO.O00 ()

OGSO O

2. 835 33

Ul-1nc-0-4

SO 000 OO0

T 1o oo

OO O il

0l Ylo on

Ol-Line-0s

SO 000 ()

o o

SR OL )

O 1,000 00

0 -Feb-os

SO000 OO

1 ON3 33

SO0 Oin <)

o0 O83 33

ol-Nar-us

SO0 (KD

oo oo

AS0 0 0

Dl-Abr-os

SO D06 UK

A0 O0e 0

O1-Nfav-03 S0_GHO (X)) IS0 O 0
0l-Jun-us 1LOOG OO 3OO0 O vl
al-Jul-0s SO_000 00 230 0
- T SO W0 OF) 200 (e
Gl-Sep-0s SOt Q0 PR e w
LR @ YO IR SOnin 00 FOO (o oy

O1-Nov-0%

S0, 000 OO

SO Hnt

1.833 33

OF-1he-0s

S0, 000 O

Sl 00

S0.916.06

S00000.00

S91.249.88

2.091.2

19.88




SEGUNDO PRESTAMO

FECHA AMORTIZACION] INTERES SALDO PAGO
G.0IR33333333 500 000 00

O1-Jul-03 D166 66 9,166 606
G160 606 Q166 66
V1066 00 9166 66
O1-0ct-03 9.1606.00 9. 1006 006
O1-Naov-03 QD N106 0O 9166 66
O1-Dic-03 D160 00 O 166 66
Ot-line-04 A1.0060 60 V. 166 6t 458,333 34 S0 833 32
O] b ety 41,0600 G 8,302 77 O GO0 OR 30,0064 33
O2-Nar-0-1 41,600 66 7.038 88 375,000 02 49 305 54
O b-Abr-iny A1 .66 GO 00 333,333 30 48,531 066
01-Mav-04 A1.6006 66 11 291 oo 70 47777 77
O -Jun-04 41,0066 06 22 230,000 04 37013 88
Ol-Jul-04 A GO0 6O 33 ZO8.3353 38 0, 240 OO
Ol-Ago-0-4 060 60 43 1OO.600 72 A5 3480 10
Gl-Nep-04 G000 00 S5 125,000 006 43,722 214
O1-0¥et-0-1 41 0006 GO 00 N3.333 40 43, 958 32
O1-Nov-0-] A 000 00 77 J1.0o0 74 43,194 33
O l-1ic-04 A1.660 74 RO |- 0 Q0 42 330.63
J00,000,00 114.583.23% G13.583.24

Bl pamer prestamo se vealiza el primero de Bnero del 2003 a pagar on 30 meses
con un periodo de gracia de seis meses

t.ox periodos de pagos son de un mes cada uno

[ tasa deinteres es det 2290 anuat

1 segundo prestamo se cealiza 30 de Junio a pagar en 18 meses.
con un periodo de gracia de seis meses

[.os periodos de pagos son de un mes cada uno.

Iz wasa de interes es del 22% anuat




5.6. Realizacion del flujo de cfectiva
ESTADO DE FLUJO DE CAJA DEL 01 AL 31 DEE

ERO DLEL 2003

SALDO INICIAL . 0

NAS

ENTRADAS CON LOS SIGUIENTES

CONCEPTOS :

PRESTAMO 1.500.000.00
OTROS ACTIVOS i

OTROS PASIVOS

VENTAS

SUMNMA DE ENTRADAS 1.500.000.00

MENOS

SALIDAS CON LLOS SIGUIENTE
CONCEPTOS

ADOQUISICIONES
CONSTRUCCION

GASTOS

OTROS ACTIVOS

OTROS PASIVOS

SUDMA DE SALIDAS -

SALDO FINAL 1.500.000.00

TEATE Op i
VALIA DE ODIGEN {




ESTADO DE FLLUJO DE CAJA DE AGOSTO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2003

SALDO INICIAL

MAS .

ENTRADAS CON LOS SIGUIENTES
CONCEPTOS

PRESTAMO

OTROS ACTIVOS

OTROS PASIVOS

VENTAS

SUMA DE ENTRADAS

MENOS

SALIDAS CONT1.0S SIGUIENTES
CONCEPTOS

ADQUISICIONES
CONSTRUCCION

GASTOS

OTROS ACTIVOS

OTROS PASIVOS

SUMA DE SALIDAS

SALDO FINAL

158,969.81

4.719.60
520.000.00

683.689.41

253.021.78
10.608.75
250,000.00

513.630.53

170.058.88




ESTADO DE FLUJO DE CAJA DEL 01l DE ENERO Al
31 DE DICIEMBRE DEL 2004

SALDO INICIAL - . 170,058.88

MAS
ENTRADAS CON LOS SIGUIENTES

CONCEPTOS

PRESTAMO -
OTROS ACTIVOS -

OTROS PASIVOS 11,780.03
VENTAS 1.497.600.00
SUMA DE ENTRADAS 1,679,438.91
MENOS

SALIDAS CON LLOS SIGUIENTES
CONCEPTOS

ADOQUISICIONES -
CONSTRUCCION -

GASTOS 471.345.68
OTROS ACTIVOS 26.479.44
OTROS PASIVOS 1.,100.000.00 -
SUMA DE SALIDAS 1.597.825.12
SALDO FINAL 81.613.79

07




ESTADO DE FLU.JO DE CAJA DEL 01 DE ENERO AL
31 DE DICIEMBRE DEL 2005

SALDO INICIAL 81.613.79

MAS

ENTRADAS CON LOS SIGUIENTES

CONCEPTOS

PRESTAMO -
OTROS ACTIVOS -

OTROS PASIVOS 12.251.23
VENTAS 1.797.120.00
SUMA DE ENTRADAS 1.890.985.02
NNMENOS

CONSTRUCCION -

GASTOS 288,092 88
OTROS ACTIVOS 27.538.63
OTROS PASIVOS 600,000.00
SUMA DE SALIDAS 915.631.51
SALDO FINAL 97535351

721 CON




ESTADQO DE FLUJO DE CAJA DEL 01 DE ENERO AL
31 DE DICIEMBRE DEL 2006

SALDO INICIAL

MAS :
ENTRADAS CON L.OS SIGUIENTES
CONCEPTOS

PRESTAMO
OTROS ACTIVOS
OTROS PASIVOS
VENTAS

SUMA DE ENTRADAS

MENOS
SALIIDAS CON LOS SIGUIENTES
CONCEPTOS

ADQUISICION
CONSTRUCCION
GASTOS

OTROS ACTIVOS
OTROS PASIVOS

SUDMNA DE SALIDAS

SALDO FINAL

975,353.51

12.741.27
2.156.534.00

2.169.285.27

253.896.81

2.890.741.97

. [

ORIGEN

}

69
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ESTADO DE FLUJO DE CAJA DEL 01 DE ENERO AL
31 DE DICIEMBRE DEL 2007

SALDO INICIAL 2.890,741.97

MAS :
ENTRADAS CON LOS SIGUIENTES

CONCEPTOS

PRESTAMO -
OTROS ACTIVOS -
OTROS PASIVOS 13.250.92
VENTAS 2.587.852.80

SUMA DE ENTRADAS 2,601.103.72

MENOS
SALIDAS CON L.OS SIGUIENTES

CONCEPTOS

ADQUISICIONES Z
CONSTRUCCION -
GASTOS 233,266.91
OTROS ACTIVOS 29.785.76
OTROS PASIVOS -

SUMA DE SALIDAS B 264.052.67

SALDO FINAL ) 5.227.793.02

70




5.7.Realizacion de Estados financicros
BALANCE PREVIO AL 01 ENERO DEL 2003

ACTIVO
CIRCULANTE

BANCOS 1,500,000.00

SUMA ACTIVO 1.500.000.00
PASIVO

A LARGO PLAZO
PRESTAMO BANCARIO 1,500,000.00

SUMA PASIVO 1,500.000.00

74



BALANCE GENERAL DEL 01 AL 31 DE DICIEMSBRE DEL, 2003

ACTIVO
CIRCULANTE

BANCOS

IVA ACREDITABLE

CAS

SUMA DEL CIRCULANTE

NO CIRCULANTE

EDIFICIO

EQUIPO DIE COMPUTO

MOBILIARIO Y EQUIPO
DEPRECIACION ACUMULADA EDIF.
ACION ACUM. EQPO.COMP
CIACION ACUM, NMOB. Y EQPO.
SUMA NO CIRCULANTE

SUNMA DEL ACTIVO

PASINVO
A CORTO PLAZO

ISP

INISS

SUMA DEL PASIVO A CORTO PLAZO
A LARGO PLAZO

PRESTAMO BANCARIO
SUNMA DEL PASIVO A LARGO PLAZO

NUDMNA DEL PASIVO
PATRIMONIO

RESULTADO DI EJERCICIOS ANTER.
RESULTADQ DEL LEJERCICIO

SUNMA DEL PASIVO Y PATRIMONIO

170,058 88
228.921.00

10,570.50
409,550.38

1.171,576.00
12,000.00
285.148.00

- 24,407.83
- {.500 00
- 11.881.16
1.430.935.01

1.840.385.39

1.700.000.00
1.700.000.00

1.705.663.52

- 91.367.30

229.189.23

1.840.485.39




LSTADO DE RESULTADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2003

INGRESOS

MENSUALIDADIES
INSCRIPCIONES

SUMA
EGRIESOS

SUELDOS Y SALARIOS
INTERESES 1P

INTERESES P2

GASTOS DIEE OPERACION
DEPRECIACION EDIFICIO
DEPRECIACON EQPO.COM
DEPRECIACION MOB. Y E

SUMIA

UTILIDAD O PERDIDA DEL
EJERCICIO

520.000.00

520,000.00

71,438.50
123.749.98
45,833.30
12.000.00
24.407.83
1,500.00
11.881.16

290.810.77

229.189.23

~
DY



ESTADO DE CAMBIOS EN LA SITUACION FINANCIERA
DEL O1 DE AGOSTO AL 31'DE DICIEMBRE 2003

ORIGENES

UTILIDAD
DEPRECIACION
PRESTAMO

AUMENTOS DE PASIVOS

SUMA DE ORIGENES
APLICACIONES
PERDIDA
ADQUISICION

AUMENTOS DE ACTIVOS
REDUCCION DE PASIVOS

SUMA DE APLICACIONES

BANCO AL INICIO
SUPERAVIT O DEFICIT

BANCO AL FINAL

4,719.60

271.697.82

10.608.75
250,000 00
260.608.75

158,969 .81
11,089.07

170.058.88




BALANCE GENERAL DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2004

ACTIVO
CIRCULANTE

BANCOS

IVA ACREDITABLE

CAS

SUMA DEL CIRCULANTE

NO CIRCULANTIE

EDIFICIO

EQUIPO DE COMPUTO

MOBILIARIO ¥ EQUIPO
DEPRECIACION ACUMULADA EDIF.
DEPRECIACION ACUM. EQPO.COMP.
DEPRECIACION ACUM. MOB. ¥V EQPO.
SUMA NO CIRCULANTE

SUMA DEL ACTIVO

PASIVO
A CORTO PLAZO

1SpT

INISS

SUMA DEL PASIVO A CORTO PLAZO
A LARGO PLAYZ.O

PRESTAMO BANCARIO
SUMA DEL PASIVO A LARGO PLAZO

SUMA DEL PASIVO
PATRIMONIO

RESULTADO DE E
RESULTADO DEL E

CICIOS ANTER.
IRCICIO

SUMA DEL PASIVO Y PATRIMONIO

347.584.73

.171,576.00
12,000.00
285.148.00
- 82,986.63
- 5.100.00
- 40.395.90
1.330.241.41

1.687.826.14

11.241.90
6,201, 0‘

600,000.00
600.000.00

617.443.55

1.687.826.14

FALLA 1 ;f" ORIG
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ESTADO DE RESULTADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL-2004
INGRESOS

MENSUALIDAD . " 1.497,600.00
INSCRIPCIONES ) R

SUDMA :- 1.497.600.00

EGRESOS

SUELDOS Y SALARIOS 178.310.44
INTERESES P I - 203.499.96
INTERIE 59,583.28
GASTOS DE OPERACION 29,952.00
DEPRECIACION EDIFICIO S8.578 80
DEPRECIACON EQPO COM 3.600.00
DEPRECIACION MOB. VY I 28.514.80
SUMA 562,039.28
UTILIDAD O PERDIDA DEL 935.560.72

EJERCICIO




TADO DE CAMBIOS EN LA SITUACION FINANCIERA

DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRIE 2004

ORIGENES

UTILIDAD
DEPRECIACION
PRESTANO

AUMENTOS DE PASIVOS

SUMA DE ORIGENES
APLICACIONES

PERDIDA

ADQUISICIONES
AUMENTOS DE ACTIVOS
REDUCCION DE PASIVOS
SUMA DE APLICACIONES

BANCO AL INICIO
SUPERAVIT O DEFICIT

BANCO AL FINAL

935,560.72
90,693.60

11.780.03

1.038,034.35

26,479.44
[.100.000.00

1,126,379.44

170.058.88
£8.3145.09

81.613.79°

MTOTO Ty
P A

FALLA DE GRIGEI
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BALANCE GENE

ACTIVO
CIRCULANTE

BANCOS

IVA ACREDITABLE

CAS

SUMA DEL CIRCULANTE

NO CIRCULANTE

LEDIFICIO

EQUIPO DE COMPUTO

MOBILIARIO Y EQUIPO

CCIACION ACUMULADA EDIF.
JIACION ACUM. EQPO.COMP.
IACION ACUNMN. MOB. Y EQPO.
\l..\l,\ NO CIRCULANTE

SUMA DEL ACTIVO

PASIVO
A CORTO PLAZO

ISPT

INSS

SUMA DEL PASIVO A CORTO PLAZO
A LARGO PLAZO

PRESTAMO BANCARIO
SUMA DEL PASIVO A LARGO PLAZO

SUMA DEL PASIVO
PATRINIONIO

RESULTADO DI LIERCICIOS ANTER.
RESULTADO DEL EJERCICIO

SUMA DEL PASIVO Y PATRIMONIO

975,353.51
238,086.32
55,423.25
1.268,863.08

1.171.576 .00
12.000 00
285,148 .00
141,565.43
8§.700.00
68.910.76
1.249.5347.81

2,518.410.89

19.137.50
10.557.28
29.694.78

29.694.78

1.070.382.59
1.318.333.52

2,518.410.89

RAL DELOI AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2005

m'r!("f' r“-‘ Ry

FaLLA DE O"I‘”‘E
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ESTADO DE RESULTADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2005

INGRESOS

MENSUALIDADES
INSCRIPCIONES

SUDMIA
EGRESOS

SUELDOS Y SALARIOS
INTERESES P

GASTOS DE OPERACION
DEPRECIACION EDIFICIO
DEPRECIACON EQPO.COM
DEPRECIACION NMOB. Y E.

SUDMNA

UTLLIDAD O PERDIDA DEL,
EJERCICIO

1,797.120.00

1.797.120.00

185.442.86
71.,499.94
31.150.08
58.378.80

3.600.00
28.514.80

378.786.48

1,418.333.52

Y (VAT
el CON

FALLA DE ORIGEN




ESTADO DE CAMBIOS EN LA SI'l‘UACIO.\' FINANCIERA
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE 2005~

ORIGENES

UTILIDAD
DEPRECIACION
PRESTAMO

AUMENTOS DIE PASIVOS

SUMA DE ORIGEN
APLICACIONES
PERDIDA
ADQUISICIONES
AUMENTOS DE ACTIVOS
REDUCCION DE PASIVOS
SUMA DE APLICACIONES

BANCO AL INICIO
SUPERAVIT O DEFICIT

BANCO AL FINAL

1,418.333.52

90,693.60

12.251.23

1,521.278.35

27.538.63
600.000.00
627.538.63

§1.,613.79
893.739.72

975.353.51




BALANCE GENERAL DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2006

ACTIVO
CIRCULANTE

BANCOS

IVA ACREDITABLE

CAS

SUMA DEL CIRCULANTE

WO CIRCUILANTE

EDIFICI0

DUIPO DE COMPUTO

MOBLLIARIO Y EQUIPO
DEPRECIACION ACUMULADA EDIF,
DEPRECIACION ACUNM. EQPO.CONP,
DEPRECIACION ACUM. MOB Y EQPO.
SUMA NO CIRCULANTE

SUMA DEL ACTIVO

PASIVO

A CORTO PLAZO

IspT

INSS

SUMA DEL PASIVO A CORTO PLAZO

A LARGO PLAZO

PRESTAMO BANCARIO
SUMA DEL PASIVO A LARGO PLAZO

SUMA DEL PASIVO

PATRINIONIO

RESULTADQ DE EJERCICIOS ANTER
RESULTADO DEL EJERCICIO

SUMA DEL PASIVO Y PATRIMONIO

2.890,741.97
24294573
79.204.00
3,212.891.70

1.171.576 00
12.000.00
285,148.00
200.144.23
12,000.00
97,425.56
1.159.154.21

4.372.035.91

27.348.92
15,087.13
42.136.05

42,436,035

2.488.716.11
1.840.893.75

4.372.045.91
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ESTADO DE RESULTADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2006
INGRESOS

MENSUALIDADES 2.156,544.00
INSCRIPCIONES -

SUMA 2,156.544.00
EGRESOS

SUELDOS Y SALARIOS 192.860.57
GASTOS DE OPERACION 32.396.08
DEPRECIACION EDIFICIO 58.578.80
DEPRECIACON EQPO COM 3.300.00
DEPRECIACION MOB. Y E. 28,514.80
SUMA 315.650.25
UTILIDAD O PERDIDA DEL 1.840.893.75

EJERCICIO

anlakialFaFativy

- -~
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ESTADO DE CAMBIOS EN LA SITUACION FINANCIERA
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE 2006

ORIGENES

UTILIDAD . 1.840.893.75
DEPRECIACION 90,393.60
PRESTAMO 12,741.27

AUNMENTOS DE PASIVOS -
SUMA DE ORIGENES 1,944.028.62
APLICACIONES

PERDIDA

ADQUISICIONES -

AUMENTOS DE ACTIVOS 28.640.16
REDUCCION DE PASIVOS -

SUMA DE APLICACIONES 28.640.16
BANCO AL INICIO ‘97535351,
SUPERAVIT O DEFICIT 1.915,388.46
BANCO AL FINAL 2.890.731.97

FauLA DE ORIGEN




BALANCE GENERAL DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2007

ACTIVO

CIRCULANTE

BANCOS 5,227,793.02
IVA ACREDITABLE 247,999 51
CAS 103.935.98
SUMA DEL CIRCULANTE 5.579,728.51

NO CIRCULANTE

EDIFICIO 1,171,576 00
EQUIPO DE COMPUTO -
MOBILIARIO YV EQUIPO 285,148.00
DEPRECIACION ACUMULADA EDIF, - 258,725.03
DEPRECIACION ACUM EQPO.COMP. -
DEPRECIACION ACUM. MOB. ¥ EQPO. - 125,940.36
SUMA NO CIRCULANTE 1,072,060.61
SUMA DEL ACTIVO 6.651.,789.12
PASIVO

A CORTO PLAZO

ISpT 35,888 80
INSS 19.768.17
SUMA DEL PASIVO A CORTO PLAZO 55,686.97

A LARGO PLAZO

PRESTAMO BANCARIO
SUMA DEL PASIVO A LARGO PLAZO

SUMA DEL PASIVO

PATRINONIO
RESULTADO DE EJERCICIOS ANTER. 4.329.
RESULTADO DEL EJERCICIO 2,2

3

SUMA DEL PASIVO Y PATRIMONIO 6,651.789.12




ESTADO DE RESULTADOS AL 31
INGRESOS

MENSUALIDADES
INSCRIPCIONIES

SUMA
EGRESOS

SUELIDOS Y SALARIOS
GASTOS DE OPERACION
DEPRECIACION EDIFICIO
DEPRECIACION MO13 Y |

SUMA

UTILIDAD O PERDIDA DEL
EJERCICIO

DE DICIEMBRE DEL 2007

2.587.852.80

2.587.852.80

200,574.99
33,691.92
58.578.80
28.514.80

321.360.51

2.266,192.29




ESTADO DE CAMBIOS EN LA SITUACION FINANCIERA
DEL 0! DE ENERO AL 31 DE DICIEMDBRE 2007

ORIGENES

UTILIDAD
DEPRECIACION
PRESTAMO

AUMENTOS DI PASIVOS

SUMA DE ORIGENES
APLICACIONES
PERDIDA
ADQUISICION

AUMENTOS DE ACTIVOS
REDUCCION DI: PASIVOS

SUMA DE APLICACIONES

BANCO AL INIC1O
SUPERAVIT O DEFICIT

BANCO AL FINAL

2.266.492.29
87,093.60

13.250.92

2,366.836.81

29.785.76
29.785.76

2.890.741.97
2.337.051.058

F.227.793.02




5.8. Criterio de aceptacién-rechazo del proyecto

FILLUJIOS DE EFECTIVO

Dic-03 170.058.88
Dic-04 81.613.79
Dic-05 975.353.51
Dic-06 2.890.741.97
Dic-07 5.,227.793.02
RI= I°N
vi-dp
RIt= 170.058.88

1468724-90693 .0

RI2= $1.613 79

1378030 4-90693 .0

RI3= 075.353.51

1287336.8-90693 ©

R4 2.890.741 97

1196643 .2-90693 O

RIS= 5,227.793 02

110594349 6-90693 6

0.1234

0.0633

2.6138

FeniA DE ORIGEN
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CALCULO DE LA BIETA

Rm Rj i (Rm-i) (lRm-i)° (Rj-1)° [(Rm-i) (Rj-D)]
0.0806 0.1234 0.04 0.04006 0.0016 0 0834 0.0034
0.0806 0.0633 003 0.04006 0.0016 0233 0.0009
0.0806 0815 0.04 00406 0.0016 0.775 0.0315
0.0806 2.6138 0.04 0.0400 00016 2 5738 0.1045
0.0806 5.1492 0.04 0.0406 0.0016 5.1092 0.2074
0.403 $.7647 0.2 0.2030 0.0082 S 5647 0.3477
0.0806 1.7529 0.0400 0.0400 0.0016 17120 0.0695
BETA=  S(Rm-D(Rj-i)-n (Rm-i)(Ri-i)
E(Rm-) -n(Rm-i)*
BETA= (.0695)-(5)(.2030)(8.7:417) -8.8063 43.08%
(.0016)-5(.2030)° -0.2044
CAMP-= i+(Rm-i)i3
CAM= 0400+(.0806-.0400).4308 00574 2.74%
CETES A 28 DIAS MES DE JUNIO DIE 2002 8.06
INFLACION 4%
T =] =
AN 0N
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n

VPN Stne( L+ IIN-VS(1+i)™]
1 2.000,000.00
VIPN= - 170,058.88 /(14.0572)' - 160.857.81
81,613.79 /(i+.0572) 73.021.24
075.353.51 /(1+.0572)° 825.449.65 -

2.890,741.97 /(1+ 0572)* 2.314.002.47
5.227.793.02 /(14 0572)° 3.957.394.90
5.009.100.45
TIR=TI+(T2-T1)* ( VPl )}
VPLI-VP2
INVERSION INICIAL 2.000.000.00

2.000.000.00
139.392.52
54.833.23

170,058 88 /(1+
81.6153.79 A1+

97535351 /(1+22)} 537.133 89
2,890,741 97 /(1+22)" 1.304.878 28
5.227.793.02 A1+ 22)° 1.934.279.50

1.970.517.42

224(0.0572-0.23) * (1970517.42)
1970517.42-5009100 45

224(-. 1628)*(- 6484y~ 3159

~i9
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.9, Cédulas de r
110.

spaldo de la infora
A DE DATOS BASICOS PARA 1.OS CALCULOS

an financic

MENSUAL

SEME

ANUAL

GANTOS

PAPRLEREA SO0 00 3.0 OO 6,000 G0
TELEFO? S00 00 30ty GO OO0 00
| H00 O 3 ) OF) 7.200 00

MATERIAL DELINMPHIZA

SO0 (0

-1 R0ty Of)

GO 00

SUDNLA 2.400.00 13.400,00 28.800.00
PAGO DE AMORTIZACION E INTERESES
PRIMER PRESTAMO
AMORTIZACION INT PAGO

O1-Jun-03

TGS 00 00

TGOS 000 GO

O1-Jul-03

54,000 QO

27200 00

O1-Dic-03

250,000 00

T4 98

77.500 00
73.739 98

0 -Die-041

OO0 Q00 OO0

2003 20m QG

3
RSO3 499 96

O1-1)ic-03 GOU_O00 00 Tlotoa ag G71.199 99
SUDNMA 1.500.000.00 SO1.249.88 2.091.249.88
SEGUNDO PRESTAMO
FIECHA AMORTIZACION INTERES rPAGO

14 03
H-Tul-03

MEREALSALS)

106 606

Ol-ne-0s

o

ERYSESTR

24,009 96

O -1ic-04

200,000 OO

»

GAlo el

S20. 3106 62

SUNMA

J00.000.00

114.583.24

614,583,243

Loox gastos incrementarin de acuerdo a la inflacion estimada del 3% por cada

ano,

v




CEDULA DEINGRESOS

MES Jul-03 Dic-03 Dic-04 Dic-05 Dic-06 Dic-07
INSCRIPCION K000 G0
MENSUALIDADES (0400000 1 52000000 F 1497000001 179702000 215654400 2.587.852.80
SUMA 184.000,00 | 520,00000 |  1,497.600,00 | 1,797,12000 | 2.156,544.00] 2,587,852.80

El cdleulo de fos ingresos es por un costo de $100.00 de inscripcion v S130 00 de mensualidades por 800 personas. Los ingresos
aumentan en un 20% cada afio




CONCLUSIONES

Al haber realizado esta investigacion se concluye que ¢l Proyecto de Construccion de un

mnasio es un plan a largo plazo que al asignarle determinado monto de capital nos va a

ciendo

proporcionar un servicio Gtil para ¢l estudiantado v rentable para la Universidad. satis

cjercicios deportivos. La Universidad al contar con un area especitica de este tipo fomentaria

el habito deportivo tanto en el alumnado como en los tuturos aspirant cumpliendo asi con la

mision de la Ulnivel

dad. la cual es. Ser una institucion de educacion. torjadora de personas.

con una inquebrantable robustez de espiritu. formadora de jovences. responsables. generosos.

criticos v ocreativos. Cansg

ientes de su trascendencia en cuanto g su origen v destino ¥

reconstructores de a sociedad. desde una amiplia v mejor perspectiva. ademas propiciaria la

necesidad en ¢! alumnado por tenes buena imagen, tanto en ¢! plan esiviieoe de salud v

mental Para obtener la informacion fue necesario realizar varias investigaciones las cuales  se

obtuvicron mediante un estudio de mercado  apoyvandose de L técnicas  cuestionario,

observacion v entrevistas, siendo estas Ia base del proyecto

Con las tecnicas mencionadas en el parrafo anterior puedo concluir de manera positiva.
apovando totalmente la idea original teniendo presente los antecedentes. Mision. Poblacion v
Desarrollo  deportiveo asi como  los  resultados de las  encuestas siendo estos claros v

signiti

tivos, permiticndo aprobar ia idea de incrementar de manera porcentual {os costos en

Ias mensuahdades ¢ inscripeton de manera anual.
1 estudio Teenico  del proyecto, le da consistencia a la obra fisica. detiniendo ¢l mejor lugar

pata la localizacion del Gimnasio dentro de la Universidad, inclinandose en el espacio
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ocupado actualmente por las canchas, que le dara vista e inteljés incluso para los fuwuros
estudiantes de fa misma.

De acuerdo al presupuesto de construccion, se puede dpﬁnir la idea del Gimnasio. dentro de la
Universidad como factible al ser un proyecto de in;'crsién que en un‘ plazo considerable dara
resultados ccondomicos.

Un proyecto de Inversion nos permite tener un campo abierto de financiamiento, aceptando la
idea de un préstamo bancario que permite absorber todos los gastos originados como son
Mabiliario y Equipo. Nomina de personal, ctc.

Cabe mencionar cue al aceptar promover y pedir préstamo bancario nuesiro proyecto se
estaria pagando con cl ingreso destinado para ¢l gimnasio tomando en cuenta que es un plazo
de tres anos para saldar i deuda

L estumio nnanciclo apructa la idea de llevar a cabo cste proyecto recuperando la inversion
en un periodo de cuatro afios, esta inversion no seria tan costosa de contar con un espacio el
cual se pudiera adaptar para que funcionara como un gimnasio.

151 préstamo bancario que se pediria es de $2,000.000 pidiendo dos préstamos el primero por
$1,500.000 y el segundo por $500,000, soli'cilz\ndo un periodo de gracia de seis meses para
ambos préstamos. estos se realizarian a una tasa del 22% anual, originando una comision por
el préstamo del 19% por cada uno respectivamente, asi mismo este préstamo origina el gasto de
protocolizacion por $§ 5,000.00 esta informacion  fuce obtenida por la institucion bancaria
BITAL. Este tipo de crédito es un préstamo refaccionario.

En este estudio se claboraron las cédulas necesarias v los Estados Financieros tales como Flujo
de efectivo. IEstado de PPosicion Financiera, Estado de Resultados y el Estado de Cambios en la

Situacion Financicra por un periodo de cinco afios. se realizaron con el fin de conocer la




informacion financicra sobre la cual se va obtener la base para aplicar los indicadores que
determinaran la factibilidad del praoyecto.
L.os indicadores presentaron los resultados siguicntes:

« La Beta es de 43.08% reflejando ¢l rendimiento minimo de la inversion que presenta la
construccion del gimnasio, muestra un alto grado de riesgo y por lo tanto una alia
ganancia ya que la ganancia va relativa al riesgo cntre mayor sca la ganancia implica
mayor riesgo la inversion

« El Valor Presente Neto es de 5.009,100.45 refleja que es recuperable la inversién en un
periodo de cuatro anos. l.os flujos de efectivos de cada afio son suficientes para cubrir
1z inversion inicial. por lo que es rentable el proyecto.

e La Tasa Interna de Rendimiento, es un 32.55% es cl rcndirmircr’n}ow ch genera la

inversion.

De acuerdo a los indicadores antes mencionados se concluye que cl,,proiyccto,e' rentable de
acucrdo ua los datos obtenidos en el estudio de mercado;: en el esmdio'lécniqo y.en el estudio

financieros.

En mi opinion es viable este proyecto - tanto por la inversidn: que se requiere como por el
objetivo que se buseca al tener dentro de la Universidad un’ Gimnasio estando asi a’'nivel de

otras universidades en el ambito deportivo.
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