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Introduccién

Todo producto requiere de una imagen distintiva y una estrategia
para darse a conocer. Las actividades de indole cuttural no son Ia
excepcion; fal es el caso de kas Promociones Cutturales de Verano
que organiza el Museo Nacional de Arte de la ciudad de Mexico
(MUNAL).

Asi. desde 1997 ias Prormociones Culturales de Verano, cuyo objetivo
principal es promover en el publico infantil vy juvenit el acercamiento
vy conocimiento de su patimonio cuttural resguardado en los
diferentes museos y recintos del pais, han requerido de un plan de
difusion basado en una imagen grdfica especiaimente disenada
para representar la temdatica seleccionada en cada ano para dicha
actividad. A lo fargo de seis anos de trabajo consecutivo en las
Promociones. se detectaron dos problemas basicos de
comunicacion grdfica: que kas imagenes graficas no favorecieron el
acercamiento del publico a los recintos culturales con el objetivo del
aprendizaje; vy que algunos de los logofipos disenados para estas
actividades no lograron refiejar la identidad de esta formma de
acercamiento a la cuttura.

Partiendo de los planfeamientos arniba mencionados y que
constifuyen un problema de comunicacidn grafica que recae
especificamente en el tema del logotipo, Ia presente tesis desanolia
una propuesta grética para ka Promocion Cultural de Verano
organizada por el MUNAL en el 2003. En esta imagen se pretende
unificar elementos ciave para lograr proyectar el objetivo de dicho
evento.

Para abarcar de forma ordenada un aspecto temdtico tan amplio,
el contenido se ha estructurado en fres capitulos.

En el capitulo 1 se presenta el antecedente de los mMuseos de arte
en Meéxico, de formma mds especifica del MUNAL: también se
menciona ko funcidn comunicativa y educdtiva de os museos.
como ejempios practicos de dichas funciones se exponen os
programas que ofrece Al publico e! Deparomento de Servicios
Educativos del MUNAL, o anterior ateniza en una descripcidn
detaliada de las Promociones Culturales de Verano actividades de
las cuales suige el problerma que pretende resolver esta tesis.

El capitulo 2 describe el proceso de comunicacién visual y
proporciona el sustento tedrico de los elementos que constituyen
una imagen grdfica como son: mensaje, textura. forma, color,
tipografia, etc. asimismo. en este capitulo se presentan aigunos tipos
de imagen gr&fica.
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Finalmente, el capituio 3 fitulado EFjercicio Creativo, consfituye et
cuempo bdsico de este trabajo v estd dedicado a o descripcion
detaliada de ia aplicacidn detl Modeio Metadologico para Proyectos
Profesionales de Comunicacion Grdafica de ia Mtra. Luz del Camen
Viichis, con la cual se llegd a la propuesta de imagen grdafica finat.

Esta ftesis, ademds de dar Jespuesta a un pioblema de
comunicacion grafica concreto, muesta ias ventajas de conjuntar ia
parte creativa del diser o con e Mmétodo paa conseguir una
solucion, que en el universo de posibilidades. sea una de kas mas
Qadecuadas y eficaces en el alcance de sus objetivos.

Es importante mencionar que ia imagen qQue resulio del proceso que
en las paginas siguientes se presenta serd aplicada a la Promocion
Cuttural de Verano detl 2003.
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El Museo de Arte

1. Antecedentes Histéricos de los Museos de Arte

El origen del museo se encuentra en relacién con el coleccionismo; este,
es una de las actividades mas antiguas; el museo, como lo concebimos
ahora es una institucibn moderna que aparece con los estados
republicanos y parfamentarios. El deseo de coleccionar objetos y cosas
es bastante comuUn, es quizd una de las manias que mas enaltecen a la
especie humana; implica curiosidad, sentido inquisitivo, respeto a los
objetos, conciencia histérica y social.

Pero esto no siempre ha sido asi, aun en 1a Grecia Clasica todavia no
existia una valoracién de los objetos artisticos como testimonio del
pasado histérico, ni el aprecio de la obra por su creador, menos aun la
existencia de un mercado artistico fundamentado en dichos valores.
Estos aspectos aparecen en la época helénica.

Los grandes coleccionistas fueron los principes y al aparecer en el
horizonte de fa Edad Media el concepto de “obra de arte” se inicia por
parte de reyes y sefiores eclesiasticos. Las grandes colecciones artisticas
cumplian un gusto y atendian a una razén politica de prestigio.

Los primeros edificios destinados a resguardar las colecciones se
denominaron cdmaras de/ tesoro, en ellos prevalecia el valor material y
simbélico de 10s objetos; fue en el siglo XV que aparecen unos conjuntos
privados de objetos de tipo profano de los que se valora especificamente
se aspecto artistico. En el siglo XVI estas colecciones se transforman en
cmaras de maravillas en las que objetos curiosos, naturales y
artificiales, son guardados y clasificados en armarios.

En este mismo siglo se abandona definitivamente el antiguo concepto de
tesoro y se integran los elementos arte y técnica, asi, |a idea de
coleccién, contenido, funcién y criterio expositivo evoluciona, 2 esto hay
que agregar la funcién social que se concede a las colecciones, lo que
supera el cardcter privado del coleccionismo.

En el siglo XVII, Francia y Suiza conocen la creacién de los primeros
museos publicos, en este mismo siglo se empiezan a inaugurar salas y
ambientes especiales para una exhibicién mas adecuada de las piezas.?

1 VALDES SAGUES. MARIA DEL CARMEN. La difusitn culiwal en ol Museo: servicios destinados
al gran poblico. Ed. Tres. Espafis. 1999. peg. S y siguierntes

CAPITULO 1 / El Museo de Arte TESIS CON S
FALLA DE ORIGEN




Con el surgimiento de nuevos coleccionistas aficionados a la pintura
proliferan las galerias, en las que ademids se exhibian esculturas, eran
grandes espacios que favorecian fa contemplacién. La especializacion
que se desarrolla durante el siglo XVIII, ocasiona 1a division de algunas
colecciones segin su naturaleza y la creacién de los primeros museos de
historia natural y el surgimiento de los grandes museos de arte a finales
del sigio y durante todo el XIX.

La llustracién, durante el sigio XIX, contribuy6 al nacnm|ento del museo,
abierto a todos y con una dara finalidad pedagégica.?

En México, la idea modema de museo nace a partir de 1a necesidad de
conservar el patrimonio con el derecho de los ciudadanos de conocer
ese patrimonio y beneficiarse con ello, tarea adoptada por el Estado.

El primer museo artistico en México fueron las Galerias de la Academia
de San Carios, que empezd sus actividades en 1781 y ya con sancion de
océdula real en 1783. Siempre ha sido importante en la formacion de un
artista fa posibilidad de ver y aprender de otras obras prestigiadas, y a
ese fin obedecian las Galerias de la Academia, que pronto se abrieron
al piblico y fueron el primer museo artistico del continente americano.?

1.1 Funciones del Mu’.o

El Consejo Inhernacnonal de Museos (ICOM) aprabd 1974 fa siguiente
definicién de museo: “E/ museo es unad insttucion permanente, Sin
inalidad lucrativa, al servicio de la soocedad y de su desarrolio, abierto al
publico, que adquiere, conserva, investiga, comunica y exhibe para fines
de estudio, geeducaavnydeleile testimonios materiales del hombre y

Partiendo de esta definidén, como una de las mas actuales 1
completas, los expertos en el campo de la museologia determinan las
funciones del museo, sin importar el perfil de éste.

El carécter de institucién permanente del museo, lo distinguen de las
expresiones temporales y mas aun, le permiten establecer vinculos de
integracién con su entorno y comunidad, {a funcién conservadora del
museo es una de las acciones principales en el orden de importancia ya
que de la permanencia de los objetos, que son testimonio de 10 pasado y

fuentes de informacién en el ejercicio de 13 investigacién, dependeel
resto de las funciones del museo. Asimismo, la investigacion es
imprescindible ya que por medio de esta es que los objetos toman

2 Bid 1. peg. 55
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sentido al revelarse su significado, ofrece elementos de juicio para
futuras adquisiciones, abre nuevos campos de conocimiento y, sobre
todo, proporciona al museo fundamentos para difundir a la comunidad,
el valor de su acervo.

Dado que el museo no debe ni puede conformarse con resguardar,
investigar y conservar objetos para su conocimiento futuro, éste se ve
obligado, por su valor social, a invertir sus esfuerzos en hacer de su
acervo algo accesible a la socnedad para que sus mlembros puedan
aprovechario con la finalidad de estudio, educacion y deleite.®

1.1.1 Funcién Comunicativa

A pesar de su poca difusion, los museos son considerados hoy en dia -
como medios de comunicacion al igual que la radio, |1a television y otros
medios interactivos; incluso se puede decir que el museo utiliza todos
los tenguajes que caracterizan a cada uno de estos medios, reforzando
asi su potencial comunicativo.

A lo largo de la historia de los museos, uno de los lenguajes mas
utilizados en el proceso de la comunicacion ha sido el visual. A través de
la presentacién de los objetos se ofrecia al visitante la posibilidad de
iniciar una relacién perceptivo-contemplativa, cuyos resultados podian
ser diferentes, de acuerdo con la capacidad de recepcion que los
visitantes tuvieran de 10s mensajes que se deseaba transmitir.

En algunas exposiciones actuales, con una museografia mas enriquecida
por la incorporacién de nuevas técnicas de comunicacion, se busca una
mayor participacién del pablico. Este es invitado a desarrollar todos los
sentidos, desde 1a vista, el oido, el oifato, el tacto y el movimiento del
cuerpo, que refuerzan las transmision del mensaje y convierten at

r en un elemento activo dentro de la exposicion. Esta facultad
comunicativa {e otorga a los museos un fuerte compromiso con la
sociedad actual, totaimente inmersa en los medios de comunicacién, de
manera que, si los museos pretenden seguir siendo actuales han de
utilizar un nuevo lenguaje y establecer un dialogo abierto con una
sociedad cada vez mds pluralista. Sélo asi esta institucién podra
convertirse en un referente cultural, orientada no séio a la conservacién
de su amplio patrimonio, sino también a la difusi6bn de contenidos
cientificos.®

r“*r; CoN \
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6 HERN/ DEZ HERNANDEZ. FRANCISCA. &1 como o de _ Ed. TREA.
Espana, 1998. pag. 87
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1.1.2 Funcién Educativa

E1 papel educativo de los museos crece a medida que se prueban nuevos
métodos de colaboracién y comunicacién con el publico. En el pasado,
los museos funcionaban con base en colecciones: es decir, se montaban
exposiciones para reunir y exhibir colecciones; se hacian publicaciones
para difundir las investigaciones realizadas en tomo a objetos; el
personal profesiona) de los museos consistia en curadores designados
para encargarse de las distintas secciones de las colecciones, clasificadas
generalmente segun disciplinas académicas. Ahora los museos se
orientan cada vez madas hacia el publico: esto es, las exposiciones se
montan para despertar los intereses ya estudiados de grupos
destinatarios especificos; se producen publicaciones para establecer
contacto con sectores particulares del publico, vy hoy en dia la
investigacion misma incluye estudios tanto sobre el puablico como sobre
las colecciones.

A fines del siglo XIX se consideraba a los museos como “universidades
del pueblo”, un lugar donde podian aprender los adultos de bajas
posibilidades. Los colegiales también visitaban los museos y con f{a
introduccién de la escolaridad obligatoria se les acepté como ambientes
apropiados para el aprendizaje.®

Los museos estaban bien ubicados para ayudar en la provision y el uso
de objetos. Los servicios de préstamo llevaban objetos a las escuelas, y
los educadores usaban objetos para ensefiar en los museos. El avance
de métodos educativos progresivos que hacian énfasis en el uso de la
experiencia y de objetos reales, debian haber abierto los museos como
lugares ideales para el aprendizaje, desafortunadamente, estos avances
en los métodos educativos coincidieron con la tendencia de los museos
para desarrollarse como centros profesionales distintivos y auténomos.

El establecimiento de esta distincién significé el alejamiento de los
museos de una identificacibn muy clara con la educacién, o al menos
con una educacién escolar.

La separacion de los museos del mundo de la educacién significé que
aquellos se alejaron de los avances dentro de las teorias educativas
relacionadas con nifios y adultos. Ya en el siglo XX, durante los 60 y 70
la pedagogia dejé de interesarse en el aprendizaje como una serie de
operaciones estdndar ligadas a contextos especificos, para privilegiar la
visién de! aprendizaje como una exploracion de principios. Se
conceptualizé 1a funcién del maestro, enfatlzando su papel de plantear
problemas por encima del de ofrecer soluciones.®

7 El museo del futuro, 1995, pag. 65

8 SMITHE, J.E. 'mEmuRobo'h“ an Fiald C. in England From 1884~,
University of Sheffleid, 1996. pag. 23

9 BERNSTEIN, E. Class, Codes and Control, vol. 1. Londres, 1971. peg. 18

CAPITULO 1 / El Museo de Arte 7 %3S CON N
- FALLA Dﬁ, ORIGEN




Con el desarrollo de teorias de andagogia (educacién de adultos), que
contempla la posibilidad de un aprendizaje a lo largo de toda la vida, el
aprendizaje fue considerado como un modo de vida, como un atributo
de una mente inquieta y una vision activa del mundo.

€l mundo educativo tendia a la diversidad, |a democracia, 1a igualdad y
Ia apertura, mientras que el mundo de los museos Siguié un patron Mmas
antiguo, en el que las relaciones internas continuaron siendo jerarquicas,
las relaciones desiguales entre los curadores y los educadores de
museos dieron como resultado que por o general estos métodos de
aprendizaje no fueran entendidos por los primeros, y las lecciones que
hubieran podido ser aprendidas permanecieran en los salones de clase y
no se aplicaron a las exposncnones ni a otras formas de comunicacion
dentro de los museos.?

Afortunadamente el panorama se fué transformando con la aparicion de
la psicologia educativa, 1a cual se basaba en el conductismo, con su
interés por el estimulo y la respuesta, y por la estructura del medio en
que se desarrolla el aprendizaje. Su principal aplicaciéon tuvo lugar en la
estructura de las exposiciones; se trataba de que el ambiente estuviera
disefiado de forma adecuada, para que los visitantes respondieran y
aprendieran. Sin embargo, este enfoque se preocupaba por el ambiente
dpntro del cual se realiza el aprendizaje antes que por los educandos en
si.

Para los 70, los trabajos de Bruner y Piaget y otros psicologos
educativos que se centraban en el significado que le atribuia el
educando a la situacién de aprendizaje, ofrecié otra alternativa que
influyé en el movimiento de interpretacién en Estados Unidos.?

Durante los 80, la tendencia de los museos a dar relevancia al publico
coincidié con la introduccién en gran escala en las escuelas cuya
curricula estaba orientados al aprendizaje basado en las asistencias a los
sitios, la evidencia primaria y a experiencia. Los museos se
reconsideraron como lugares de lo mas adecuados para brindar los
nuevos requerimientos educativos.

El papel educativo del museo o la galeria puede ser entendido ahora de
manera muy amplia. Abarca la totalidad del rostro publico del museo. La
funcién educativa de los museos se logra mediante una combinacion de
acontecimientos, exposiciones y publicaciones que pueden realizarse
dentro y fuera de ellos. Esta funcién puede abarcar un amplio despliegue
de fenémenos, que incluye actividades estructuradas © informales,
talleres practicos, conferencias, peliculas, conciertos, desfiles de modas,
exposiciones, muestras, publicaciones, videos, teatro, autobuses o
trenes mdéviles, etc.

10w 7.09. 51, TESIS CON
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Cuando se ensefia arte en el Museo no se enfatiza en la acumulacion de
informacién objetiva, sino que, como una de las contribuciones unicas
de la Educacidon Artistica, correctamente encauzada, se permite (a.
interaccién y la experimentacién con una diversidad de emociones,
sentimientos y situaciones.

A través del arte, el sujeto puede adquirir un sentido de individualidad y
confianza en si Mismo, y reconocer que los individuos poseen diferentes
intereses y capacidades, que enfrentan sus experiencias de un modo
muy diverso. Estar consciente de ello, permite al sujeto desarrollar un
sentimiento de respeto y tolerancia hacia quienes o rodean.

Bajo estos princCipios y convicciones, se sustentan los esfuerzos que se
realizan dentro de los espacios museales para contribuir a que dia con
dia la educacidén, a través de! arte, obtenga el lugar que merece al lado y
con la importancia que las materias académicas tienen en los diferentes
niveles educativos.

1.1.2.1 Educacién formal y no formal dentro del museo

“La educacién no formal es un sistema de educacién paralelo al sistema
formal, es una denominacién general y prdctica que incluye toda
actividad educativa organizada, sistemdtica, impartida fuera del marco
del sistema formal, para suministrar determinados tipos de aprendnza)e
a subgrupos concretos de la poblacién, tanto adultos como nifos™2
Partiendo de esta definicidn se pueden mencionar algunos ejemplos
concretos: programas de entrenamiento de extension agraria y
ganadera, tareas 0 campaiias de alfabetizacién, clubes de juventud con
fines educativos, programas comunitarios de formacion en temas de
salud, nutricién, planificacién familiar, cooperativas, entre otros.

A diferencia de la educacién informal, 1a educacién no formal no siempre
cuenta con reconocimiento oficial; tiene objetivos especificos aunque fos
métodos empieados para ello sean variados, por ejemplo: charias,
conferencias, cursos intensivos, cursos por correspondencia, seminarios,
etc.

Las actividades de educacién no formal son, en la mayoria de los casos,
independientes unas de otras, suele ser de corta duracion y su
planeacion se basa en tiempos parciales para promover ia asimilacién de
conocimientos habilidades intelectuales (objetivo educativo
cognoscitivo), para la formacion de actitudes (objetivo educativo
afectivo) y para el desarrollo de capacidades psicomotoras (objetivo
educativo psicomotor)

12 H. COOMBS, PHLIPS. La crisie de la P cth pog. 25
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Su organizacidn esta a cargo de diversos organismos, asociaciones y con
gran variedad de patrocinadores, dan la posibilidad de obtener recursos
de un gran numero de fuentes, tanto de caracter publico como privado, -
e inciuso de los mismos receptores de las actividades, también pueden
usar instalaciones prestadas y apoyarse de personal voluntario.

Con frecuencia los grupos de personas participantes en las actividades
no formales se caracterizan por ser heterogéneos; en cuanto a los
educadores, la exigencia de titulos académicos no es primordial, como
en el caso de la educacion formal; los contenidos de las actividades no
formales son amplios y se caracterizan por su mayor adaptacion a las
personas y zonas donde se van a desarrollar, asi que permiten integrar
contenidos cuiturales que con frecuencia se quedan en el olvido y
menosprecio por parte de los sistemas formales.

El aprendizaje obtenido de estas actividades se evalia por medio de
trabajos practicos, no por medio de exadmenes tradicionales. La
educacién no formal no tiene la facultad de otorgar titulos académicos
pero si certificados.??

A lo largo del tiempo, los museos han sido considerados como espacios
de educacién no formal, sin tomar en cuenta el rico contenido que
pueden aportar para complementar una educacion formal vy
transformaria en una giobal que permita el desarrollo de los individuos.

Tomando en cuenta la dindmica social en la que los museos estan
inmersos, se debe pensar en ellos como parte de una educacién global
donde se integran por medio de actividades educativas, tanto 12
educacién forma! como la no formal. Importante seria establecer un
vinculo formal con la Secretaria de Educacién Publica (SEP) para integrar
la museopedagogia dentro de la curricula escolar.?*

1.1.2.2 Actividades de autoconduccién

La atencién que puede-brindar el Museo al publico estad en relacién a los
niveles internos y externos de informacién. La vertiente interna
considera al visitante del Museo (publico real), mientras que la externa
pretende atender y atraer al publico potencial.

Dos son los medios para proporcionar atencién al publico: la educacién
conducida y la autoeducacién o actividades de autoconduccién.

l"‘r“'i"“i {NON
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o Educacién - -onducida

La educacién conducida contempla como recurso mas usual el de la
visita guiada. Esta procura el acopio de informacién objetiva, sin que por
ello se descuide la existencia de diversos niveles de acuerdo a las
caracteristicas del publico que la recibe.

Esta modalidad contempla un guia que domine la materia, no sélo para
explicar los objetos presentes, sino para ser capaz de establecer

relaciones que vayan mas alla de la exhibicién.
TESIS CON
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Para esta modalidad, no se requiere de la presencia de un guia o tutor -
que acompafie al publico en el Museo, sino que el aprendizaje se
propicia por otros medios.

Uno de ellos radica en la presentaciGn de 10s objetos en la exposicion,
donde el hilo conductor de la muestra debe ser suficientemente claro y
amplio, para abarcar diversos estratos de publico.

£ cedulario

Su funcion bdsica es explicativa y didactica. Suele proyectarse con un
grado de complejidad que va de o general a 1o particular:

e Una cédula de presentacién, donde se incluye el objetivo de ia
muestra, las directrices del guién museolégico y el sentido de ia
presentacién del guitn museografico, cuya extension no suele
rebasar una cuartilla tamaiio carta.

e Cédulas por niicleo temdtico, profundizan en cada uno de los
apartados que conforman la muestra, eludiendo la mencién de
piezas particulares presentes en ef nucleo; su extensién no debe
rebasar una cuartilia tamailo oficio.

e Cedulario particular, para abundar sobre piezas especificas de
importancia relevante en el contexto de 1a exhibicién. Su longitud
idonea serd de media a tres cuartos de una cuartila tamaito
carta.

e Fichas técnicas, que es la informaciéon que acompaiia a todas y
cada una de las obras. Da a conocer el autor, (con su lugar y
fecha de nacimiento y muerte) el titulo de la obra y fecha de
ejecucién, 1a técnica y dimensiones en centimetros. !

15 DE LA TORRE, GRACIELA. La degogica del on Z
1980. pag. 34-40
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Fig.1 Fachada del Palacio de
Comunicaciones y Obras Publicas

Actualmente las propuestas de cedularios en los museos combinan
presentacién escrita con la grafica lo cual hace de las cédulas un
material didactico.

Las publicaciones didicticas

En términos generales estas publicaciones pueden concebirse con tres
propositos fundamentales: introducir al usuario a la sintaxis del lenguaje
plastico, prestar apoyo a las exposiciones temporales y conducir a través
de la exposicién permanente.

Si bien el disefio del contenido debe procurar la obtencién de
informacidn objetiva, mediante textos 0O ejercicios deben estimular la
creatividad, imaginacion, sensibilidad y percepciones del individuo.

Algunos recursos como son el empileo de referencias a la vida cotidiana
del usuario al que estan destinadas la publicaciones y el uso de cierto
sentido del humor aportan buenos resultados en los objetivos que
persigue dicho material.

Ante la falta de recursos humanos a la que se enfrentan las dreas de
atencién al publico de los museos, las actividades de autoconduccion
resultan de gran ayuda para dar respuesta a 13 demanda del publico.

Es en esta modalidad en donde tienen sus origenes algunas actividades
culturales masivas para nifios, como son los ralies, la solucién de pistas y
el empleo de ilbumes de estampillas coleccionables con imdagenes de los
acervos de museos, un ejemplo especifico de actividad infantil en
museos basada en el recurso de la autoconduccién son las Promociones
Culturales de Verano organizadas por el MUNAL, de las cuales se
profundizard en un apartado posterior.

TESIS
1.2 Antscedentes del Museo Nacional de Arte FALI DII}DE COORI.\IIGE]

El Palacio de Comunicaciones y Obras PGblicas

Bajo el régimen porfirista, en 1904, el arquitecto Silvio Contri, de origen
Italiano pero de nacionalidad mexicana, recibe el encargo de construir
el edificio que albergara la Secretaria de Comunicaciones y Obras
Publicas (SCOP), dicha construccién, se concebia desde su planeacion,
como el rostro del éxito del régimen de Porfirio Diaz. (Fig. 1)

El edificio disponia de un drea no muy extensa para su ereccién, en una
de las principales calles de la ciudad antigua, la de Tacuba y por si eso
fuera poco, frente se encontraba uno de los palacios mexicanos mas
importantes, el de Mineria, obra Neocldsica de Manuel TolsS, de ahi la
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determinacién de Contri de remeter I3 fachada del palacio, creando una
pequefia plaza (hoy conocida como Plaza Tolsd) con lo que dio tanto al
Palacio de Mineria como al de Comunicaciones un espacio de desahogo
visual.

La estructura gque sostiene el imponente Palacio de Comunicaciones es
de hierro y concreto armado, su revestimiento estd constituido por
cantera de Xattocan de tono gris oscuro, en cuanto al estilo, se inspira
en el Renacimiento florentino, de corte histérico de gran prestigio cuyo
caracter civil coincidia muy bien con el propdsito de una secretaria de
Estado, aunque ciertamente, no fue con este estilo con el que se
resolvié todo el edificio, Silvio Contri recurrié a otros estilos, logrando
como resultado un estilo ecléctico.

La decoracién del interior, de tendencia barroca, estuvo a cargo de la
casa Mariano Coppedé, de Florencia, y la realizacion de la obra de
fundicion a Pignone, también florentina.

Porfirio Diaz renuncié a la Presidencia y abandoné México cuando el
Palacio esta aun inconcluso, asi que no llegd a inauguraro. Fue
Francisco 1. Madero quien realizé el acto inaugural detl Edificio que diera
testimonio de lo que el régimen porfirista pretendié ser, un reflejo de
solidez de tas instituciones y de! “progreso alcanzado”.

Tanto el Palacio de Comunicaciones y Obras Publicas, como todos los
edificios construidos en este periodo, ilustraban las necesidades det
gobierno y del Ministerio que los realizaba:

a) Ser simbolos del progreso y la paz porfirista.

b) Ser representantes de un liberalismo consagrado en sus
instituciones.

C) Ser sustitutos del pasado colonial, oponiendo a este el triunfalismo
de la independencia.

d) Ser escenografia urbana de los adelantos econémicos y la estabilidad
politica, para atraer capital extranjero. '

1.2.12 Formacién del Museo Nacional de Arte

En los aflos 40 del siglo XX, el Palacio de Comunicaciones y Obras

Publicas albergé un museo nacional que resguardaba todo tipo de

objetos histéricos. Posteriormente, este museo se dividid, dando origen

al Museo Nacional de Historia y al Museo Nacional de Antropologia, sin

embargo seguia haciendo falta un recinto donde el publico pudiera tener

:g v_isién completa de ia produccion artistica mexicana a través de su
ria.

16140 3. pag. 43 TESIS CON
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Tanto el Museo Nacional de Historia como el Nacional de Antropologia se
trasladaron a otros espacios que les fueron asignados y el 14 de julio de
1981 el presidente José Lépez Portillo destina al Museo Nacional de Arte
el Palacio de Comunicaciones, salvo en aquella parte en que Telégrafos
Nacionales tenian sus instalaciones electronicas.

Las autoridades del Instituto Nacional de Bellas Artes en ese momento,
inician el proyecto del Museo y en 1982 se conforma el equipo que
realizé el Museo Nacional de Arte, en apenas cuatro meses, a modo de
que pudiera inaugurarse coincidiendo con la reunidn en México de
ministros de cuitura convocada por la UNESCO.

De entrada se delimitaron dos cuestiones fundamentales: {a pertinencia
de establecer el Museo en el Palacio de Comunicaciones y la definicion
conceptual del propio Museo.

El equipo del Museo entré cuando el Archivo General de fa Nacién no
acababa de desocupario, en marzo de 1981, y tema que hacerlo dado el
corto tiempo de que disponia.

El Museo siguié un desarrollo histérico y al mismo tiempo temdtico, que
facilitara la visita, pero se evitaron excesivos apoyos didacticos (como
cédulas extensas o videos) que distrajeran al espectador; se
establecieron , en cambio, hojas de sala disponibles para el espectador.

Cada quien podia hacer su propia eleccién de recorrido aunque el Museo
establecié desde un principio un programa de visitas guiadas y un
programa de trabajo con nifios, asi como otr2 amplia gama de
actividades paralelas que comprendian conferencias, conciertos,
cineclub, etc. E inicié exposiciones temporales.

Cuando El Museo Nacional de Arte abrié sus puertas en julio de 1982,
contaba con 25 espacios al publico y una exhibicién que comprendia e!
arte prehispdnico, el arte novohispano, la Academia, los artistas viajeros
del siglo XIX, la pintura religiosa, asi como 1a histérica y el grabado, el
paisajismo y el simbolismo del paso entre dos siglos, arte popular, las
escuelas al aire libre y la escuela mexicana hasta la generacién de
Rufino Tamayo. 7

1.2.2 Remodelaciones
En 1982, cuando el Palacio de Comunicaciones fue concedido al Museo

Nacional de Arte, éste se encontraba muy descuidado y en condiciones
deplorables por las diversas modificaciones que habia sufrido en los

17 tbid 3. pag 185 y siguietes r]-b 1S CO?‘I
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cambios de uso, habia que restaurario a fondo, pero no habia nada que
reconstruir; incluso se recuperd el mobiliario original de (a zona de
representacién, disefiado por Coppedé.

La obra de restauracién arquitecténica estuvo a cargo de la Comision
para la Construccién de Escuelas (CAPFCE) bajo la supervision de la
Direccién de Arquitectura y Conservacion del Patrimonio del Instituto
Nacional de Bellas Artes. La restauracién de los elementos decorativos,
incdduyendo herreria, ebanisteria, yeseria y vidrio, y elementos
decorativos fue responsabilidad del Centro Nacional de Conservaciéon de
Obras Artisticas del Propio Instituto.

El proyecto de remodelacion méds reciente comenzd en 1995 bajo la
direcciéon de la maestra Graciela de ta Torre, actual directora. El proyecto
representa una reestructuracién integral que contempla su conclusion en
2006, cuando los procesos que lo conforman hayan sido sometidos a la
debida evaluacién. Dicho proyecto lleva por nombre MUNAL 2000.

1.2.3 Proyecto MUNAL 2000

MUNAL 2000 fue un proyecto con un triple cardcter: museolégico y
museografico; arquitecténico y técnico; y de comunicaciéon social.

Sin duda el MUNAL ocupa el primer lugar en el 3mbito de los museos
mexicanos al ser el Unico que colecciona, conserva, estudia, imterpreta y
comunica el arte mexicano desde el siglo XV1I hasta la década de los S0
y planteamientos formales representados en nuestro arte
contemporaneo.

De primera importancia para et museo fue la posibilidad de proveerio
con las instalaciones de punta y equipo en materia de conservacion y
seguridad para el 6ptimo aimacenaje de la obra y su exhibicion —sea
permanente o en trdnsito-, colocando al museo dentro de ios esténdares
internacionales en esta materia.

Pero iguaimente importante es que, gracias al proyecto MUNAL 2000,
este museo se ha convertido en un paradigma en el ambito internacional
para los museos de arte, al brindar una propuesta de vanguardia en
términos museolégicos y museogréficos.

Esto significa que, si bien ahora el MUNAL despliega su colecciéon en un
recorrido histdrico artistico (con base en tres grandes bioques que
manifiestan procesos histéricos determinantes en la produccién artistica)
como sucede en muchos de los museos de arte, también incorpora a
esta aproximacién histérica otro recorrido alterno.

TESIS CON
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Recientemente algunos museos han optado por una lectura conceptual o
temitica que se renueva periédicamente. De manera semejante, el
recorrido alterno del MUNAL provee de diversas lecturas vy
enfrentamientos al problema artistico, que no es la cronolégica ni la
histérica.

Se trata de las salas monotematicas (espacios que permiten un andlisis
del desarrolio del arte en diferentes épocas, yuxtaponiendo piezas que,
por sus cualidades estéticas, temdticas o técnicas, resulten equiparable)
y de las salas hipertextuales (presentan una obra clave de la coleccion
permanente acompafiada de diversas referencias visuales para su
andlisis, con la intencién de propiciar la reflexién acerca de la relacion
entre el fendmeno artistico y otras disciplinas del quehacer humano), a
renovarse con periodicidad preestablecida (cada dos afios en el caso de
las monotemdticas y dos veces al afo las hipertextuales)

En este sentido, la especificidad y aportacion de MUNAL 2000, es
incorporar y conjuntar en una exhibicion permanente las varias
posibilidades de entender el fenémeno artistico, esto es tanto el discurso
cronolégico y estético, como el diacrénico (con las salas monotematicas)
y 1a resignificacién de las obras (con las hipertextuales) 18

Al elaborar esta propuesta museol6gica y museografica de un recorrido
histdrico-artistico y uno alterno coadyuvd tanto una reflexién inspirada
en la nueva museologia, y por ende a estudios de publico, como el de!
trabajo de 11 curadores.-

Cabe mencionar que la planta arquitecténica del edificio de Sitvio Contri,
arquitecto del Palacio de Comunicaciones y Obras Puablicas, fue 6ptima
para la consecucién del planteamiento, puesto qQue los ejes de
circulacion del Edificio diferencian dos zonas concéntricas, donde el
guidn histérico es el contenedor del guién alterno.

Desde hace algunos afos los museos de arte ponen al dia sus
estrategias educativas y de interpretacién con el fin de tender puentes
entre el espectador y la obra de arte, por ejemplo, las family rooms del
Getty Museum, discovery rooms o espacios ludicos o0 de reflexién en
muchos museos. Comuinmente estos espacios son un apéndice a la
exposicién permanente y versan sobre la coleccién expuesta.

En el caso de MUNAL 2000, también ha sido sensible su contribucién con
las nuevas Salas de Orientacién. Se trata de espacios permanentes
dirigidos al espectador promedio (novato) y de modo tal que proveen al
publico con herramientas vinculadas a la critica, estética e historia de)
arte para la mejor apreciacion y disfrute, no s6lo en referencia at
contenido de Museo Nacional de Arte, sino de cualquier otro museo de
arte; en las Salas de Orientacién se ofrecen estrategias que ayudan en la

18 Folleto informativo del Recormido Alerno MUNAL 2000
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observacién, comprensién, interpretacién y goce de ia obra expuesta, en
ellas, el visitante puede lnteractuar y reafirmar lo que ha visto a lo largo
de su recorrido por el Museo.?

Muchos museos en el ambito internacional poseen salas dedicadas a
coleccionistas, especiaimente donadores. Sin embargo, la innovacion de
MUNAL 2000 radica en ofrecer la sala de Colecciones Especiales ( que
se renueva periédicamente). En ella se pretende reconocer al
coleccionista como mecenas, conservador del patrimonio y generador
del conocimiento del arte mexicano, al tiempo de propiciar 12
accesibilidad a colecciones privadas al estudioso y al publico general.

Es comun que las fundaciones o readecuaciones de los museos se
realicen desde el escritorio. Probablemente la singularidad de este
proyecto ha sido que muchas de sus innovaciones fueron proyectadas
teniendo en cuenta el desarrollo de audiencias y con base a estudios de
publico, traducidos por un equipo interdisciplinario que a arquitectos e
ingenieros, sumé académicos, educadores, comunicélogos, disefiadores
y musedgrafos.

Otra especificidad del MUNAL 2000 radica en sus programas educativos,
que han sido pioneros nNo sélo en el ambito nacional, sino algunos de
ellos adoptados intermacionaimente por ejemplo, El Museo y tos Nifios de
la Calle y sus promociones educativas que han merecido premios
nacionales e internacionales.

En 1997, Atraps wund Estrells en e Centro HMHistdrico, fue
seleccionada del Gold Pro Award of Exceffence de la Asociacion
Mundial de Agencias de Mercadotecnia Promocional por la region de
Latinoamérica.

En 1998, Navegarte /Descubre en /os museos nuevas ritas haclke
ol mard, fue galardonada con el Premio de Excelencia Promocional como
la mejor exponente en la categoria no lucrativa, otorgada por la revista
ADCEBRA y la Asociacibn Mexicana de Agencias Promocionales
(AMAPRO); quienes disbnguoeron de nueva cuenta en 1999, en el rubvo
de FPromocion CuRwal de Ma;orltrpactoennuestropatsalm
cuwerda & ke memorial ™

Actuaimente los programas educativos del MUNAL multiplican su radio
de influencia sobrepasando la comunidad inmediata para extenderse a la
Republica Mexicana.

Finalmente, la mayor parte de los museos en el ambito nacional e
intemacional dedican los esfuerzos editoriales a las publicaciones que
acompafian sus exposiciones temporales y pocos son 10s que han dado

19 informe MUNAL 2000. de Arte, M 1909,
20 iDale ala . P¥ Cuttursl infarvil de Verano 1996.
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luz al estudio catalografico de las propias colecciones, como el MUNAL
que incluso ha merecido premios intermacionales por sus catilogos
razonados y que ahora ya tiene en puerta la tercera de estas ediciones.

1.2.4 Misién y vocacién del MUNAL

En la actualidad, el Museo Nacional de Arte (MUNAL) es una institucion
permanente, sin fines de lucro, dependiente del Consejo Nacional para
la Cultura y las Artes (CONACULTA), a través del Instituto Nacional de
Bellas Artes (INBA).

Migidn:

El MUNAL es lider en la oferta a la sociedad del conocimiento de ia
historia visual comprendida en las fronteras de sSu vocacion,
estableciendo estrategias y programas que permitan un didlogo creativo
y permanente entre la obra y diversos niveles de audiencia, del que se
deriven educacién y goce estético.

Vocacion:

“Coleccionar, conservar, estudiar, exhibir, interpretar y comunicar e} arte
mexicano desde el siglo XVI hasta la década de 1950, y algunas
resonancias de sus temas y planteamientos formales representados en
nuestro arte contemporaneo”.

En este sentido, el Museo Nacional de Arte résguarda en su acervo obras
de arte significativas y brinda una perspectiva global y representativa de
la produccién artistica mexicana.®*

1.2.5 El Departamento de Servicios Educativos

El Departamento de Servicios Educativos del MUNAL tiene como mision
ofrecer al visitante, en su diversidad, una experiencia significativa con la
obra de arte. Para logrario, los programas y acciones se sustentan en
tres principios basicos:

e Conocer y evaluar las necesidades e intereses del publico en funcién
de elevar la calidad de atencién, servicio y de comunicacién.

e« Diseflar estrategias y materiales de interpretacién tanto para fla
coleccién permanente como para exposiciones temporales que motiven
en los visitantes la contemplacién, interaccion, reflexién, andlisis, y
aprendizaje del acervo del museo y temas relacionados con éste.

21 tbid. 19 T 00T
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e Desarrollar nuevas audiencias y formar verdaderos usuarios de los
espacios museales.

1.2.6 Programas Educativos

Para poder alcanzar sus objetivos, el departamento de Servicios
Educativos lleva a cabo cinco programas sustantivos en favor de la
comunidad, estos programas son estrategias de acercamiento del
publico en su diversidad, tienen un objetivo general: brindar acciones
de participacion que permitan al publico apropiarse del museo, al
. experimentar procesos de aprendizaje y de integracidon social.

Cada programa cuenta con objetivos especificos derivados de las -
necesidades y requerimientos del tipo de audiencia al que van dirigidos.

e Museo Escuela.-Dirigido a docentes frente a grupo, estudiantes de
normal, pedagogia y carreras afines.

e £ Museo y /los Niffos de @ Calle.- Dirigido a los nifos, nifias y

en condiciones y riesgo de calle, la atencién a este publico se
brinda a través de: visitas guiadas, talleres de expresion artistica,
circuito de visitas guiadas extramuros.

e Und Canad a3l Arte- Dirigido a adultos mayores jubilados y
pensionados, las acciones que lo conforman son: visitas guiadas y
talieres de expresién artistica.

e Un Museo para Todos.- Dirigido a puablico con necesidades
educativas especiales, personas con discapacidad motriz, visual, auditiva
y mental, sus actividades bdsicas son: visitas guiadas y talleres de
expresiénarti’stnm.

e  Promociones Culturales de Verano.- Dirigidas a publico infantil y
juvenil, se llevan a cabo durante el verano, en colaboracién con
diferentes museos del Distrito Federal e interior de {a republica.

1.2.6.1 Museo-Escuela

Tiene como objetivo brindar a los docentes herram'entas que les
permitan hacer de su visita al museo una experiencia significativa para
sus alumnos, relacionando los contenidos obtenidos en el aula con los
conceptos adquiridos en el Museo.

5 CON
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El programa Museo-Escuela desarrolla cuatro acciones bdsicas para el
cumplimiento de sus objetivos:

o Pre-visitas para docentes

e Circuito de visitas conducidas para maestros

e Seminario El Museo y la Escuela Unidos en la Educacién
e Sala de Consulta

Pre-visita para docentes

Desde 1988, el programa Museo Escuela ha mantenido el proyecto Pre-
visita para Maestros, diseifado especificamente para sensibilizar a l0s-
docentes de los niveles de preescolar, primaria, secundaria y
bachillerato, acerca de la relevancia del Museo de arte como medio de
aprendizaje.

Las pre-visitas son una herramienta didactica diseflada para facilitar al
docente frente a un grupo la obtencién del aprendizaje y por
consiguiente una experiencia significativa por parte de sus alumnos. En
esta se le proporciona la informacién necesaria acerca de una
exposicion, asi como sugerencias de actividades pre, durante y pos-visita
par su adecuada vinculacidon con {a curricula escolar.

Visitas Conducrdas

El objetivo de las visitas conducidas en el Museo Nacional de Arte
consiste en proporcionar a los maestros estrategias que les permitan el
desarrolio de habilidades para 1a apreciacién de la obra de arte, asi como
para hacer significativa su experiencia estética.

El maestro constituye una parte esencial en este proceso al convertirse
en un eficaz y creativo facilitador, por lo que es necesario que conozca a
fondo la herramienta de aprendizaje que representa el museo, asi como
las diferentes opciones tematicas que éste encierra.

El circuito de visitas guiadas tiene lugar en cuatro sesiones de dos horas
cada una donde se abarcan los tres periodos del recorrido histérico
artistico y la exposicién temporal en turno; se ofrece al docente una
. visita guiada por las obras y temas mas representativos de cada periodo,
asi como diferentes opciones de trabajo con los alumnos para que al
finalizar la visita cada niflo haya desarrollado diferentes capacidades a
partir de su experiencia con {a obra de arte.

TESE CON
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Seminario El Museo y la Escuela Unidos en la Educacion

El seminario se lleva a cabo en el Museo Nacional de Arte en
coordinacién con la SEP, a través de la Direccion General de Difusién
Cultural y Actualizacién del Magisterio, quien es responsable de invitar a
las escuelas normales, inscribir a alumnos y mandar la programacién al
Museo.

El seminario estd dirigido a estudiantes de escuelas Normales y de
licenciaturas en Pedagogia y Educacién, su objetivo fundamental es
sensibilizar al futuro maestro sobre el aprovechamiento del Museo de
arte como herramienta de aprendizaje y conscientizario acerca de los

procesos esenciales para desarrollar en los nifos el interés y el gusto
por el arte.

Sala de Consulta

Ubicada en las oficinas de! Departamento de Servicios Educativos, la
Sala de Consulta, tiene como objetivo, servir de apoyo informativo y de
investigacién documental a todo el publico que se interese o necesite
ampliar sus conocimientos con relacién al Museo Nacional de Arte: su
historia, funciones, coleccibén permanente, autores Yy exposiciones
temporales. Al mismo tiempo, cuenta con publicaciones infantiles,
materiales relacionados con la educaciéon artistica y un amplio acervo
cuyos temas se relacionen con otros museos nacionales e
internacionales.

1.2.6.2 El Museo vy 1os Nifios de Ia Calle
El programa El! Museo y los Nifios de |a Calle tiene cono objetivo ofrecer
un espacio alternativo a sectores de la poblacidn socialmente

marginados, en donde reciban los beneficios derivados de la apreciacién
y practicas artisticas.

El modelo de atencién de este sector incluye:

e Visitas Guiadas TEIg nON
- L 1L W <
* Talleres de expresién artistica FALLA DE ORIGEN

e Circuito de visitas extramuros

El MUNAL a través del Departamento de Servicios Educativos y el
programa El Museo y los Niflos de |a Calie han ampliado sus fronteras
siendo un ejemplo para otros paises como fue la inclusion en el
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Programa de Cooperacién Educativa y Cultural entre México y Guatemala
firmada por la Subdireccién de Asuntos Internacionales.

Se han desarrollado actividades y talleres en coordinacién con varias
instancias interesadas en la proteccién de la nifiez desvalida como son:
Espacio de Desarrolio Integral A. C. y Educacién con el Nifio de la Calle
A. C.; un taller de elaboracién de instrumentos musicales por David
Romtvedt, en coordinacién con el Antiguo Colegio de San Ildefonso y
con la participacion de 50 personas entre educadores de calle, nifios y
jévenes de la calle; un talier Concierto de Jorge Lujan, el musico
ambulante; en coordinacién con Alas y Raices a los Nifios del CNCA,
dirigido a nifios, nifias y jdvenes de situacion dificil.

Con el objetivo de darles a conocer diferentes tipos de patrimonio
cultural el programa, El Museo y los Niflos de la Calle inician a una serie
de visitas guiada a otros museos:

e Museo del Palacio de Bellas Arhes‘
e Museo del Calzado el Borcegu

e El mlacigsvzacional TESIS CON
o Museo X Luis Cuevas ATT ¢

e Museo de Arte Moderno A DE ORIGEN
e Museo de la Luz

e Museo Franz Mayer

E! trabajo principalmente se enfatiza en las actividades artisticas de
manera libre y lidica directamente es en los espacios donde habitan los
niftos y las niflas, permitiendo crear una relacién de confianza,
motivando para que mas adelante se visite y realicen actividades en jas
instalaciones del museo.

El esfuerzo realizado en este programa ha trascendido a instituciones
gubernamentales y civiles quienes han solicitado asesoria para aplicar
nuevas metodologias.

1.2.6.3 Un Museo para Todos

Un Museo para Todos tiene como objetivo general ofrecer un espacio
cultural adecuado a personas con necesidades educativas especiales,
propiciando un desarrollo de los wvalores humanos, estéticos y de
apreciacién en las personas con discapacidad motriz, auditiva, mental y
visual mediante la préctica de la educacién artistica.

El! programa trabaja a través de instituciones especializadas que

programan visitas especiales para cada tipo de pUblico. Cada visita ests
diseflada acorde a las necesidades especificas de cada uno de los
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publicos y se implementan talleres post visita, donde los asistentes
refuerzan lo que se exhibe en salas, mediante |2 expresnén artistica.

1.2.6.4 Una Cana al Arte

A partir de 1995, el MUNAL lleva a cabo un programa de apoyo artistico
para adultos mayores denominado Una Cana a! Arte, el cual nacié a
partir de !a necesidad de brindar a la cuantiosa poblacion de jubilados y
pensionados en la ciudad de México un espacio de desarrollo, de
expresién plastica y artistica, asi como de integracion a la sociedad,
utilizando como pretexto el acervo histérico que encierra el Museo.

El programa tiene como objetivo general brindar a las personas adultas
mayores una oferta cultural que ayude a mejorar su calidad de vida,
motivando la construccibn de nuevos conocimientos, la expresiéon
plastica y el intercambio de opiniones y experiencias alrededor del arte
mexicano del siglo XIV al X0X.

Sus objetivos particulares son:
o Dar a conocer el acervo del MUNAL en su totalidad

o Estimular el pensamiento creativo y el ingenio de los participantes en
los talleres de expresion artistica

« Ejercitar las capacidades perceptuales de los parﬁ;:ipantes
.o Propiciar el acercamiento de disfrute del arte
Estos objetivos se logran a través de dos acciones bdsicas:

e Visitas conducidas: A través de visitas realizadas en los tres
periodos del recorrido histérico artistico del Museo.

e Talleres de Expresién artistica: Relacionados con la temética del
Museo, estos talleres trimestrales propician (@ creatividad y
expresion plastico de los participantes del programa, al manipular
diversos materiales y técnicas de representacién tales como hierro
forjado, dleo, acrilico, iépiz y pastel, dando como resultado
trabajos zgriginalos que reflejan el conocimiento dominio de las

{7 7E7% CON
%Mg DE ORIGEN

E -ty del MUNAL

22 infor COn psop por &1 O
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1.2.6.5 Promociones Culturales de Verano

En los aftos de 1997, 1998 y 1999, el MUNAL, .en colaboracién con los
diferentes Museos y recintos culturales del Distrito Federal y el interior:
de s replblica, ‘Hlevaron » cabo las Promociones Culturales de Verano
Alzapa una Estrella en ol Centro Histdrico, Navegarte iDascubre
-an Jos musecs nuevas rutas hacia el mar! y Dale cuerda a ta
smamoria, logrando atender, en los tres afios, a un total de 37,000
niflos y jévenes de entre 6y 15 afios y sus familias.

‘Debido al éxito y .a {8 buena recepcién por parte del publico y de fos
museos participantes, en el afo 2000 se lievd a cabo la promocion Lo
Gusrdianes de ke Fistoris. En esta ocasion se invith a 91 museos de
13 -estados de ia Repiublica Mexicana; para brindar a 38,700 nifios 1a
qportunidad de acercarse y conocer {0s recintos participantes, y realizar
diferentes actividades educativas: rallies, visitas guiadas y espectéiculos

Tabe ‘meancionar que estas Promociones Culturales de Werano, han sido

por e CONACULTA; a través del programa Alas y '‘Raices a los
Nifios, e INBA y el Instinto Nacional de Antropologia e Historia {INAH);
asicomdwersasempvesaseinstimcionsmter&dasen la educacion
He 'los nifios y jovenes mexicanos.

Esta experiencia, .Iigadaahnmmdotnmlawimmlyahcduadéna
raviés del patrimonin, ‘'ha fomentado ia colaboracidn ‘interinstitucional de
.ﬂhlerssrﬂepenﬂendas.pcﬂmns y privadas, .a favor de la nifiez mexicana
y de su sensibilizacidn en tomo al conocimiernto, apreciaciin y
CONServacion -del patrimonio cultural: —
T251S CON

- Objetivo FALLA DE OQORIGEN

mmmm&VetanOWmmomMmbrd
pisblico iinfanti! y juvenil ia oportunidad de conocer 'los diferentes museos
y recimos cutturales el pais, al mismo tiempo Jde favorecer ia
wvaloraditn, enriquecimienp s inmeraccién con su patrimonio cultural.

o Justificacin

- Las promociones ofrecen a niflos, jovenes y familias, diversas
actividades que formmentan walores y actitudes que ayudan a forjar un
mundo miés justo ‘y préspero para tndosuunnndolosmmeosyel
memlwnomediosdemmunhdéndems Cada

e propone dar seguimiento al .conocimiernto 'y apropiacion del
p&hmioporpamdelpublmml Juvenit y familliar, vinculando los

intereses de estas audiencias .con temas como ja entided ¥y
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diversidad cultural; motivando el andlisis y reflexién respecto a la
importancia de |a convivencia entre culturas. Es por elio que cada afio se
incrementars la oferta de atencién.

o Mechnica

Planeacion

Amtes de dar a conocer el proyecto al publico, el Museo Coordinador
General (MUNAL) a través de! Departamento de Servicios Educativos
plantea metas y objetivos especfficos a alcanzar, se determina un
nombre y se disefia una imagen distintiva para la promocién (proceso
que dura alrededor de dos meses)

Obbencion de fondos

Debido a la falta de presupuesto del museo se recurre a diferentes
instituciones plblicas, privadas y patrocinadores, los cuales colaboran
con dinero, especie o a través de convenios que facilitan 1a realizacién
de {a actividad (1 mes)

Convocatorid 8 Museos y Recintos

Una vez definida |a temdtica, metas e imagen de ia promocién el Museo
Coordinador General invita a participar a diferentes museos del D. F. e
interior de la republica, se especifican los requerimientos prindpales
para llevar a cabo la actividad en cada museo, por ejempio: minimo de
personal que se requiere, condicién de acceso gratulto a participantes,
etc. (2 semanas)

Confirmacion de Museos

Con conocimiento del proyecto, los museos confirman su participacion

por medio de una carta compromiso en (a cual se obligan a seguir los

l(igeamlento:delapmmodondsdeeumdohastalacutdlsiéndeau
semanas

_w*m

De acuerdo a la capacidad de l0s museos se designa un Museo
Coordinador y Supervisor de Circuito en el D. F. y un Museo Coordinador
Estatal en provincia con su respectivo Museo Supervisor, el resto de loa
museos se les considera Museos Participantes. Tanto el Museo
Coordinador como el Supervisor y el Participante tienen funciones
especificas para efecto de organizacién (1 semanas)

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Cwrso de capaatacyon

€1 Museo Coordinador General brinda un curso de capacitacion para las
personas que tendrdn contacto directo con el publico durante la
promocién, en el curso se da a conocer l0s objetivos de la actividad, su
mecénica y desarrollo asi como especificaciones del proceso de
inscripcién y entrega de premios (una sesién de 3 horas)

Cuando el Museo Coordinador General tiene todos los materiales en sus
instalaciones (guia de autoconduccién é cuademillos, credenciales de
inscripciéon, carteles, volantes, calcomanias, papel para pista, diplomas y
premios, cuadernillos de registro, cuademillos de comentarios y
sugerencias, sefializaciones, displays y formatos de registros y control de
materiales) se procede a distribuirlos equitativamente a cada circuito y
estado participante, ahi el Museo Coordinador se encargara de hacerto
llegar a cada Museo Participante, antes de la inauguracion de la
promocién (1 a 3 semanas)

Elaboracion de Pistas

Cada museo participante elabora y disefia sus propias hojas de trabajo
“Pistas” de acuerdo a su acervo y tomando en cuenta los diferentes
niveles de edad de los - participantes, siguiendo los lineamientos y
pardmetros proporcionados por el Museo Coordinador General (2
semanas) :

Preparacion

Previo al inicio de {a promocién los museos participantes designan un
espacio visible y accesible para la colocacién del médulo de atencién, el
cual identifican con carteles y display de la promocién, ademés
identifican las obras elegidas para realizar las pistas por medio de una
seflalizacién, 1a cual es colocada cerca de la pieza artistica, se informa de
la actividad al personal del museo (policias, custodios, taquilla y
guardarropa), (3 dias)

Desarrollio

Posterior a su inscripcién, los niflos y sus familias tienen la oportunidad
de visitar los museos participantes en toda ia republica. En cada uno de
ellos resuelven una serie de actividades o pistas, previamente disefiadas
para las diferentes edades, las cuales al finalizar su visita por cada
Museo, le dan derecho a una calcomania que deben pegar en la guia de

autoconduccién.
‘TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Al concluir su recorrido por los museos participantes los nifios pueden
recoger un reconocimiento de participacion y un premio sorpresa.

Se realizarén evaluaciones al principio y al término de la promocion para
valorar el nimero total de personas atendidas, el publico asistente y la
calidad de los servicios brindados: pistas de todos los museos,
contenidos def cuadernillo guia, espectaculos infantiles, etc.

Elaboracicon de Inforrme

Se recopilan las cifras de nifios inscritos en todos los centros de
inscripcién, se conjuntan los datos obtenidos en las evaluaciones
iniciales y finales, se elabora un reporte fotogrdfico y se elabora un
informe final de resultados, e! cual se hace llegar a cada museo
participante e instituciones colaboradoras asi como a los patrocinadores.
Estrategia de difusion

o Rueda de prensa en el Museo Nacional de Arte

« Promocién en programas de televisién y radio

» Carteleras infantiles en la prensa, asi como en los espacios dedicados
a los niflos en los diferentes medios de comunicacién

« Insercién en la pagina web de CONACULTA

« Disefio e insercién de publicidad en Internet

« Distribucién de carteles en los espacios del metro, museos, centros
cul‘l;urales, librerias y puntos de reunidn infantil mas importantes del
pa

e Espectaculares en las principales avenidas de la ciudad

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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o Promociones realizadas™

Afo: 1997

Promocién: Atrapa una Estrelia en @l Centro Histérico
Lugar: Cantro Histédrico

Museos Participantes: 25

Niftos inscritos:7,300

Aho: 1998

Promocién: Navegarte iDescubre en 108 Mmuseos nuevas rutas
. hacis et mart

Lugar: Centro Histérico

Museos Participantes: 18

Nifos inscritos:9,700

Alo: 1999

Promocién: Dale cuerda a la memoria
Lugar: D.F. y Provincia

Museos Participantes:31

Nifios Inscritos:20,200

Afto: 2000

Promocién: Los Guardianes de la Historia
Lugar: D.F. y Provincia

Museos Participantes: 93

Nifios inscritos: 38,700

Afo: 2001
Promocién: Imaginarte iHay un museo cerca de ti

Lugar: D.F. y Provincia ‘
Museos Participantas: 23S
Nifios inscritos: 61, 200

Alo: 2002

Promocién: Encaminarte en 100 afios de clencia ¥y arte
Lugar: D.F. y Provincia

Museos Participantes: 295

Mifios inscritos: 68,000

*Informacién proporcionada por el Departamento de
Servicios Educativos del Museo Nacional de Arte.

TESIS CON
FAILA DE ORIGEN
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Soporte Tebrico de
una Imagen Grafica

Fig. 2 Proceso de comunicaciéon

2. Proceso de comunicacién visual

Se define la comunicaciéon visual como “todo aquelio que ven nuestros
o0jos™?3, esta puede ser casual o intencional.

La comunicacién visual casual puede ser un fenémeno natural que nos.
advierte un cambio de estacién en el afio, por ejemplo, mientras que 1a
comunicacién visual intencional pueden ser jas pinturas rupestres
encontradas en cuevas.

Bruno Munari menciona que la comunicacién visual puede ser
examinada bajo dos aspectos: el de la informacion estética y el de la
informacién practica. Por informacion estética se entiende un mensaje
que nos informe de las lineas arménicas que componen una forma,
mientras que la informacién préactica puede ser una sefial de trafico.

Asimismo, la comunicacién visual se produce por medio de mensajes
visuales, que forman parte de ia gran gama de mensajes que impactan
nuestros sentidos sonoros, térmicos, dindmicos, etc. (Fig. 2)

De este esquema se entiende por ruidos a todas aquellas interferencias
del ambiente en que se proyectard el mensaje, por ejemplo, una sefial
roja en un ambiente en el que predomine la luz roja quedara casi
anulada. Por otro lado, cada receptor tiene algo que se podria llamar
filtros, por l0s cuales pasa el mensajes; para el caso del filtro sensorial
se menciona el siguiente ejemplo: un mensaje basado exclusivamente
en el lenguaje cromdtico se ve afectado o anulado para un receptor
dalténico, por la presencia de filtros operativos un mismo mensaje serd
analizado de diferente manera por un nifio que por un adulto; el filtro
cultural permitird al receptor percibir solo aquelios mensajes que
pertenecen a su universo cultural.

23 MUNARI, BRUNO. Disef\o y Comunicacion Visual. Ed. Giki. Bar 1996. pag. 79
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2.1 Discurso

La autora Luz del Carmen Viichis en su libro “Disefi0 Universo de
Conocimiento. Investigacién de Proyectos de la Comunicacién Grafica™*
menciond que en ja comunicacion gréfica se pueden establecer los
siguientes tipos de discursos:

Discurso publicitario
Discurso

g
|

Es el tipo de discurso educativo el que por sus caracteristicas se
considera para los fines que persigue este trabajo.

Se menciona que el discurso educativo integra las relaciones de las
imégenes disefladas oon finalidades de comunicacion didéctica
enfocadas a la ensefianza formal 0 ensefianza informal, 1a respuesta de
los preceptores se encuentra en la modificacion tangible de conductas.
Este tipo de discurso estd comprendido por los siguients elementos:

e Emisores intemos: docentes, capacitadores, promotores,
informadores, lideres de opinién.

e Receptores: desde 2 vertiente formativa serian todos aquelios
agentes participes de un proceso ensefianza-aprendizaje, desde
la vertiente informativa, no hay claridad en grupos especificos.

Contervdo de los mensajes

etc.)

en términos de comprension de sus contenidos y la respuesta a los
mismos entendida como modificacion de 1a conducta, Ia retérica de la

24 VILCHIS, LUZ DEL CARMEN. Dasfie L de C Ed. Claves Latincemericanas
Ménico, 1908. pag. 46
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informacién, que pretende enterar o0 dar noticia de algo a los receptores,
no tiene intenciones de modificar la conducta de éstos.

2.2 Género

Se considera al género como la idea que permite concebir las diversas
manifestaciones discursivas del diseio de 1a comunicacion grafica en una
taxonomia de medios organizados por sus caracteristicas fisicas y sus
condiciones de configuracion, produccién y reproduccion.

Esta concepcién facilita diferenciar los objetos que constituyen lo
disefiado en la comunicacién grafica (libro, cuadernilio, volante, cartel,
sefiales, etc.) dasificAndolos en alguno de los diversos géneros.

Tipos de géneros:

Género editorial

Género paraeditorial

Género extraeditorial

Género ornamentat

Género narrativo lineal

Género narrativo no lineat
Género informativo o indicativo

ELIS CON
1A DE ORIGEN

Es éste UGltimo en el que incurre el objeto del presente trabajo, sus
caracteristicas son las siguientes:

Género informativo o indicativo

Comprende aquelios objetos impresos de diversos materiales como
soportes de impresién, cuyo disefio gréfico se basa en imagen,
proporcionan informacién aunque no incluyan texto, suelen utilizar el
recurso de la representacién simbdélica y su permanencia es de largo
plazo, suelen tener una proximidad media con el receptor. En el se
encuentran: imagen institucional o empresarial, identidad corporativa,
sistemas de _identificacién, sistemas de seflalizacién, sistemas
museograficos.>

2.3 Cédigo

El cédigo define y clasifica los conjuntos de elementos pertinentes con
base en los cuales se forma el sistema de comunicacién gréfica,
mediante |la combinacién segin las reglas bdésicas prefijadas; los
elementos pertinentes de fos c6digos se denominan signNos y Sus propias

25 Wid 24. peg. 48
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ocondiciones posibilitan la articulacién de mensajes, asi mismo, la
atteraciéon de uno conlieva la modificacién de otro y por consecuencia se
altera el sentido de ia comunicacion.

Tipos de c6digos:
o A
tanto l0s esquemas formales abstractos (plecas, contornos,

Comprende
llamadas, etc.) como los elementos formales figurativos (dibujos,
ilustraciones, vifetas, etc.) que integran un disefo.

Cda¥go cromdtico

Son los esquemas de color que son adjudicados a un determinado
disefio, se caracterizan por la eleccion de la intensidad, del valor
dindmico, de la legibilidad por comtraste con los colores ambientales, de

la luminosidad, de ia reflexién y las condiciones semdanticas por las que
los colores tienen referencias culturales de sentido muy especificas.

CoadVgo Lipogrdfico

Se refiere a todos l0s textos caracterizados por la elecciéon de tamao,
valor, grano (trama uniforme o0 interferencia blanco/negro bien
identificadas), forma y onientacién de los caracteres. Incuye {a eleccién
de signos (letras gruesas o bien delineadas) © de configuraciones
estr;x:turadas o estilizadas (letras infantiles, casuales, pop, manuscritas,
etc. )

Coligo fotogradfico
Comprende todas las imdgenes fotograficas (originales o manipuladas)

que se caracterizan por las tomas, encuadres, escalas, grados de
definicién, tramados y grados de iconicidad.

2.4 Gramitica visual

Es aquelia que designa toda forma de organizadén de signos que un
disefiador realiza para configurar nuevas unidades de sentido, es el
despliegue de las posibilidades sintacticas de la forma implicando
obligadamente sus interrelaciones semanticas y pragméticas. Determina
O propone aquellos procedimientos de relacion de los oc6digos de la
comunicadén gréfica, integra:

FAT 1. Dn. ORIGEN

28 bid 24. pag 50
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Articulacidn

Basada en dos principios, el de diagramacién como apoyo principal
donde descansa la organizacion de los elementos formales; y el de-

, Que parte de la jerarquizaciéon espacial del disefio
dependiendo de las condiciones del formato.

Vilchis define dos tipos de articulacién:

e Articulacion formal: en la que intervienen el alfabeto visual
(formato, textura, color), los elementos: dimensionales (escala,
proporcion y dimension) y estructurales (perspectiva, direccion,
simetria, regularidad, yuxtaposicion, interposicion,
secuencialidad, agrupamiento).

e Articulacion conceptual: considera las leyes de composicion
definidas como normas que condicionan las relaciones existentes
entre los elementos estructurales, algunas de estas leyes son: de
perspectiva, de continuidad, de figura-fondo, de semejanza-
igualdad, asi como los valores de la estructura (armonia, ritmo,
equilibrio, unidad, etc.) y las caracteristicas semanticas (sutileza,
integridad, audacia, actividad, atraccién etc.)

Tconicidad

Definida como el nivel de realismo de una imagen en comparaciéon con
el objeto que ella representa.

Figuratividad

Se refiere a los nombres con que se designan los valores de
representacién de la forma de objetos o seres de! mundo conocidos a
través de la percepcion visual. ¥

TESIS CON

RS -
2.5 Mensaje Fall.A DZ ORIGEN
“Mensaje es cualquier secuencia de sefiales que, pertenecientes a un
conjunto definido de sefiales conocido de antemano, permite la aparicién
de algun cierto orden en la sucesién. A partir del orden de esa sucesién
es posible expresar o representar algo distinto (independientemente de
lo que sea ese algo)™®

El mensaje visual puede descomponerse en dos partes: una es la
lnf-orln.dén propiamente dicha, que lleva consigo el mensaje que se
quiere transmitir, para el caso del problema grifico que nos ocupa la

27 ibid 24.pag. S
28 MARTIN SERMNO MANUEL. Teoria de ia C UNAM, Méxi 1992. pag. 87
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informaddén ya esté determinada, la imagen gréfica que se desarrolla en
el siguiente capitulo debe informar al receptor de un evento, definido
como Provnocidn Cultural de Versno 2003.

2.6 Teoria de la Informacién

“Los postulados de la Teoria de la Informacion consideran el transporte
de sefiales y la medida de Ia complejidad como cﬁtenos utimos de los
que depende la posibilidad de transmitir mensajes”.

Los aspectos de los procesos comunicativos que interesan a la Teoria de
la Informacién son:

e Definir la cantidad de informacién que puede contener un flujo
de mensajes

e Determinar el conducto fisico o redes de comunicacién, por la
que pueda fluir rapidamente mas informacion a mayor niUmero
de destinatarios

e Determinar la forma de organizacién de secuencia de las sefales,
que permita facliimente - una identificacion precisa de los
mensajes

o Definir los efectos que puede producir la distorsion de las sefiales
(producida durante su trayecto) en dlcha identificacién de
mensajes

.La Teoria de la lnformacién sirve para medir y verificar las condiciones

ideales para la emisiéon de mensajes, dichas condiciones requieren:

1.- Que el numero mds reducido posible de seflales se ajuste la
mayor cantidad de mensajes diferentes posible

2.- Que se seleccione el canal mas apropiado para hacer circular més
‘inforrmmacion y al mayor nomero de usuarios

3.- Que se construya el codigo més rentable para el mayor numero
posible de mensajes y con @ menor ambigiedad en su
determinacion

4.- Que se limiten al minimo los riesgos de la distorsion y del ruido en
la transmision *

La segunda parte del! mensaje es el soporte visual, esto s, el conjunto
de elementos que hace visible el mensaje: A textura, /a forma, la
estructura, e/ modulo, el movimiento.

£ T TE5S CON J
By }&U’ DE ORIGEN
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Fig. 4 Productos de papel amate

2.6.1 Textura

Wucius Wong define |a textura como: “pequefios trazos o figuras en
distribucion bastante uniforme que cubren la superficie de una figura,
Pueden ser ligeramente irregulares o estrictamente regular&s

“La textura es el elemento visual que sirve frecuentemente de “doble”
de ilas cualidades de otro sentido, el tacto. Pero en realidad la textura
podemos apreciaria y reconoceria ya sea mediante el tacto o mediante la
vista, o mediante ambos sentidos.”

Asi la textura puede ser visual o tactil.

e Textura visual: este tipo de textura es de origen bi-dimensional,
puede ser percibida por el ojo siempre que este tenga la
capacidad para hacerio, y al mismo tiempo evocar sensaciones
tactiles.(Fig. 3)

e Textura tictil: es el tipo de textura que ademds de ser visible al
0jO se puede apreciar con la mano, la textura tictil se eleva
sobre la superficie de un objeto bi-dimensional y se acerca a un
relieve de un objeto tri-dimensional. 3°

Por ejemplo una hoja de papel amate siendo bi-dimensional presenta

una textura tactil. (Fig. 4)
"'"E"*S CON
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2.6.1 Forma

“La forma puede transmitir una amplia gama de cualidades, desde la
simplicidad a la sofisticacién, del conformismo a la originalidad... la
forma no necesita ser original o inusual”. 34

Por otro lado Bruno Munari distingue dos tipos de formas: formas
orgénicas, 1as cuales se encuentran en manifestaciones naturales, por
ejemplo, Yy las geométricas , destacando las formas bdsicas como el
circulo, el cuadrado y el tridngulo equildtero.

La forma esta intimamente ligada a la linea, elemento del cual se
profundizara mas adelante.

31 WONG, WUCIUS. F detD Ed. GilN. B 100S. pag. 119
32 A. DONDIS, DONIS. La de ia €d. GMiL 1992 pag. 70
33 ibid 32. pag. 125

34 SW, ALAN. y g. Ed. Gili. 8 1981, pag. 20
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Las lineas rectas estructuran tridngulos, cuadrados y otras formas de
contornos rectos, las lineas curvas generan circulos, évalos y elipses; {a
unién de ambos tipos de lineas puede generar formas orgaénicas.

Las formas basadas en lineas rectas como el triangulo suelen evocar -
sensaciones frias y pesadas, aunque no por ello dejan de ser dindmicas,
mientras que ias formas basadas en lineas curvas son generalmente mas
atrayentes, agradables y flexibles.

€l mismo Alan Swann en su libro Bases del Disefio Gr#fico® sugiere ia
experimentacién con diversas formas en el proceso creativo, esbozar
numerosas variaciones y permitir que jlas mismas formas digan cuales
son mds atractivas para 1os objetivos buscados.

Importante serd que la forma que se elija para resolver el problema
gréfico que se desarrolla en esta tesis sea determinada de acuerdo a
algunas consideraciones que se deberdn analizar con respecto a 1a serie
de productos en que se aplicard, por ejemplo, un botén promocional ©
una camiseta.

ro s W":‘ﬂ
u‘r
o
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O
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2.6.3 Composicién DE ORIGEN

“El proceso de composicion es el paso més imporhanhe en 13 resolucion
del problema visual”.®

Componer significa proyectar, organizar y disponer sobre un soporte y
un formato determinados los diversos elementos que integran un
impreso, masa de texto, ormamentacién, ilustracién, margen y blancos, y
que de todo esto resulte una unidad.

Un elemento importante a considerar en la composiciones el drea y
formato del que se dispone, la imagen que aqui se pretende desarrollar
tiene aplicaciones en diferentes formatos, por o que se requiere de
gran versatilidad para lograr que la aplicacién sea factible.

2.6.4 Médulos -

.“formas idénﬁcas o similares entre si, que aparecen mas de una vez
eneldiseﬁo

El empileo de médulos favorece la creacién de la armonia en el disefto,
el uso de mddulos de gran tamafio en pequefias cantidades aporta al
disefio un aspecto simple y audaz, por el contrario, médulos pequefios

gswmn.m.au“uuuno L €d. G Ga#i. B 2001. pag. 12
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Fig. 19

utilizados en gran cantidad pueden dar como resuiltado una textura
uniforme. (Fig. 16y 17)

2.6.4 Reticulas
“Lineas lienas O de puntos verticales y honmntales espaciadas
regularmente para colocar las formas en una composicién”.3®

El uso de una reticula en el diseflo facilita el ordenamiento de los
elementos compositivos. “La aplicacién del sistema reticular se entiende
como una voluntad de orden, de claridad...”.

Un método muy utilizado para crear reticulas es el de la seccién durea,
que se presenta a continuacién.

2.6.5 Seccién Aurea

Para lograr un efecto estético agradable en Ia composicion es necesario
disponer del espacio en forma ordenada por medio de un cakulo
matemdtico conocido como regla aurea o seccién durea. Este cdiculo se
basa en contemplar un espacio rectangutiar como dividido, a grandes
rasgos, en terceras partes, tanto vertical como horizontaimente. Al
colocar los elementos principales del disefio sobre una de estas lineas,

se cobra concnencua del equilibrio creado entre estos elementos y el resto
del disefio.*

Procedimiento:

e Se traza, con una regla, una linea AB. Se divide en dos
longitudes iguales. Se coloca 1@ punta de un compds en B y se
traza un circulo de Y para hallar el punto C. (Fig. 18)

e Se traza una linea de A a C y, con la punta del compés en C, se
traza un arco que, partiendo de B, s encuentre con la linea ACy
cree el punto D. (Fig. 19)

TR CON \
l
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38 Ibid 24. peg. 348
39 MULLER-BROCKMAN, JOSEF. Si de Ed. G, B: 1982.
peag. 10
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e Se coloca la punta del compds en el punto A y se traza un arco,

o partiendo de D hasta AB, para crear el punto E. (Fig. 20)
A/E<I 8
l_/// e Se ha dividido AB en las proporciones de la regla durea. Se

prosigue con estas divisiones para dividir el plano de la imagen
tanto horizontal como verticaimente, obteniendo asi las
proporciones que ayudan en la composicién del diseiio.

Fig. 20 Cualquier longitud de linea puede dividirse en las proporciones
de la regla durea.

. . 2.6.7 Color
Se considera al color un elemento fundamental en todo mensaje visual,

ya que es una de las experiencias visuales mas penetrantes que todos
tenemos en comun.

Dondis*' analiza el color desde tres dimensiones que pueden definirse y
medirse:

El matiz

Es el color mismo o croma, hay mas de cien, cada uno tiene
caracteristicas propias, hay tres matices primarios o elementales:
amarillo, rojo y azul. (Fig. 5)

La saturacion

Se refiere a la pureza de un color respecto al gris. El color saturado es
simple y ha sido siempre el favorito de 1os artistas populares y 10s niilos,
dato que se tendra muy presente en las pruebas de color de 1a imagen
grifica que se desarrollard. Los colores menos saturados son sutiles y
tranquilizadores. (Fig. 6)

La luminosidad

Se refiere al brillo, que va de Ia luz a la oscuridad. (Fig. 7)

‘ Dado que la percepcién del color es la parte simple mas emotiva det
proceso visual, tiene una gran fuerza y puede emplearse para expresar y
Peligro reforzar la informacién visual.
Fig. 8

El color no solo tiene un significado universalmente compartido a través
de la experiencia, sino que tiene también un valor independiente

41 Ibid. 32. pag. 67-69
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Fig. 9@

Fig. 10

Fig. 11

Fig. 12

Fig. 13

informativo a través de los significados que se le adscriben
simbdlicamente. (Fig. 8)

En ocasiones el empleo del color se ve limitado por el presupuesto
destinado al disefio de una imagen, afortunadamente para este proyecto
No se cuenta con esta limitante.

Alan Swann*? proporciona ailgunas consideraciones respecto al uso del
color en el diseflo grafico:

e El uso del blanco sobre un tono pastel crea un efecto delicado.
(Fig. 9)

e Los colores fuertes como el amarillo predominan sobre los que
los rodean. (Fig. 10)

2.6.8 Tipografia

Los tipos de letras sirven para muchos propdsitos y constituyen un
elemento importante de cualquier disefio. “Puesto que el estilo de la
tipografia es el primer elemento con el que se hard su identificaciéon, su
seleccién debe preceder a ciertas consideraciones, por ejemplo, ciertos
tipos se han caracterizado por su facil adaptacién y legibilidad, esto los
hace tradicionales”. *?

Tipos de letras:

Serifs 0 con patines: presentan un trazo terminal de breves lineas
extendiéndose desde los extremos superior e inferior de los rasgos de
algunas letras.

Uno de los mejores ejemplos es 1 Times New Roman. (Fig. 11)

San serifS o palo seco: carecen de trazos terminales y su terminacion es
siempre el cuerpo de ia letra.

un buenejemplodetgograﬁaen palo seco es la Arial. (Fig. 12)

Luz del Carmen Vilchis™ menciona que como tipografia las letras pueden
tener diversas funciones:

Caligrdfica: representacién de 1a escritura manual. (Fig. 13)

Legibie: presenta el texto continuo caracterizado por su éptima lectura.

42 Ibid. 35. pag. 32
43 ibid. 34. pag. 22
44 Ibid. 24. pag. 58
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Fig. 14

Fig. 15

Fig. 24

Fig. 31

Formal: presenta el texto como la configuraciéon de una idea como la
poesia concreta. (Fig. 14)

Simbdifica: asociada a un significado convencional, como los logotipos.

Ornamental: usa los caracteres como un elemento morfoldgico como las
capitulares. (Fig. 15)

La tipografia es un vehiculo con grandes posibilidades comunicativas.

2.7 Tipos de Imfgenes Gréficas

Como de lo que se trata en este capitulo es sustentar tedricamente los
elementos estructurales de una imagen grafica, los cuales contribuyen a
la eficacia de ésta, a continuacién se describen los tipos de imagen
grifica para que posterior a su andlisis se decide bajo que clasificacién
se presentard el producto final de esta tesis.

2.7.1 Simbolo

Se puede definir al simbolo como una imagen o figura que representa un
concepto moral o intelectual por alguna semejanza que el entendimiento
percibe entre ese concepto y la imagen, dicho de otra manera, “un
simbolo es un signo de sustitucién que representa una idea abstracta”.*s

Un simbolo, a diferencia de 10s signos es netamente grifico ya que el
simboio debe expresar por medio de su forma su contenido. (Fig. 24)

Algunos logotipos han retomado simbolos comunes, logrando un gran
posicionamiento y convirtiéndose al mismo tiempo en otro simbolo, tal
es el caso de la marca de articulos deportivos NIKE.

2.7.2 Marca

“Se trata de signaturas sobre bienes de toda clase, cuyo destino es el
mercado... pueden cohsiderarse también como signos comerciales o
mercantiles”.*®

Una marca es el nombre, simbolo, razén social, figura, letra, palabra u
otra seflal que el fabricante pone a los productos de su industria para
distinguirios de sus competidores o similares, asi, Ia marca funge como

45 FRUTIGER, ADRIAN. Signos, sl 3 Ed. Gustavo Gili. Barcelona. Pag. 176
48 Ibid. 45. pag. 254
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aval de calidad y valor del producto; por lo general deben ser
registradas oficialmente. (Fig. 31)

Algunas funciones de UnNs® Marcs son:
e Diferenciar a uno y otro producto
e Certificar la calidad de dicho producto mediante {a marca
e Estar protegido por las leyes en caso de plagio de un iema o del
producto mismo
Una marca puede ser tanto simbolo de garantia de un buen producto;
como de rechazo por parte del publico, sin embargo, eso ya depende de

la calidad del producto y de la buena 0 mala publicidad que se haya
hecho alrededor de dicho producto.

2.7.3 Sefial
“Se define como un signo o simbolo que expresa una indicacién™ , las
sefiales deben ser ficiles de distinguir y pueden llevar o no tipografia
haciendo con ello notas aclarativa.
Se puede decir que las sefiales son indicaciones no verbales.
Tipos de sefiales:

dan anuncios sobre posibles peligros, utilizan
pteferem:emente colores naranjas, verde y amarilio. (Fig. 25)

Informativas: proporcionan cierta informacién sobre algin sitio o
servicio, generalmente utilizan el color blanco y el azul. (Fig. 26)

Prohibitivas: como su nombre o indica, prohiben hacer determinadas
accones 0 dan restricciones sobre el lugar en donde se encuentran, los
colores usados Son Negro, rojo y blanco. (Fig. 27)

A su vez, estos tipos de sefiales pueden ser:

Mdvikes: indican al espectador trasiadarse hacia un lugar o &rea
determinados. (Fig. 28)

47 COSTA, JOAN. Sefisittica. Ed. Ceec. Barcelona, 1900. pag. 125
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Fijas: indican al espectador que se encuentra en un sitio determinado.
(Fig. 29)

Emevrgendia: indican ia ubicacién de servicios médicos, teléfonos, comreo,
etc. (Fig. 30)

Una sefial puede estés constituida por tres diferentes tipos de cidigos:
e Cébdigo icHnico o pictograma.
e Co6digo linglistico o texto (este queda limitado al uso del idioma).
s Cédigo cromdtico o color.

Asi por ejemplo, para que sean daramemnte idemntificadas se wutilizan
colores predefinidos para cada tipo de sefial, para ello hay oddigos de

A diferenda de una marca, la cual se coloca sobre un sustrato y cuyo
objetivo principal es quedar grabada en | memoria del espectador, la
sefial se ubica en un espacio o lugar que le confiere un significado y su
objetivo es provocar una reacdén inmediata.

2.7.4 Logotipo

“€1 logotipo puede definirse como la versién grifica estable del nombre
de marca”.

Es un signo que debe identificarse con alguna empresa, institucén o
Myquedebesermamoddoencnalquiefslﬁoenqueapam,

seradenﬁslosﬂdmmmﬂedbleparasegwfwm
Su MISI6N en cuaiquier medio en que se aplique y a cuailquier tamafio

En el contexto de {a imagen institucional, Norberto Chévez clasifica al
logotipo, nombre de la institucdén e imagotipo ©omo signos
identificadores bésicos.

Algunas consideracionas para crear un logotipo son:

e Presemtar el nombre de la empresa, institucién o compaltia de
forma originat

48 CHMAVEZ, NORBERTO. La Ed. G Gill, Bar 2001. pag. 43
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e Convertir las iniciales del nombre de |a empresa en un simbolo, a
muchas empresas que tienen un nombre (argo se les conoce por
sus. iniciales

e Disefiar una imagen con la suficiente fuerza visual para atraer la
atencion del observador y que ademds resulte fécil de recordar

e El inconveniente de este método es el gran desemboiso que hay
que realizar para que el publico se familiarice con el logo, o cual
lirita su aplicacién a empresas grandes que pueden permitirselo

e Combinar simbolo, marca, icono o signo con tipografia

e Crear un signo que represente el mercado o los productos de 1a
empresa .

En la fase inicial hay que procurar reducir todas las opciones a unas
pocas posibilidades. Hay que pensar en |2 reproduccion del diseflo:
deberd imprimirse en blanco y negro, en un tamafio pequefico y en
cualquier papel. Los l0gos aparecen en membretes de carta, en facturas,
en vehiculos, etc.

Hay que imaginar todo tipo de situaciones en las que pueda aparecer el
logo y no olvidar que deberia cubrir las necesidades actuales y futuras
de la empresa, todo ello permitird eliminar los disefios que No funcionen
al ser representados en distintos medios.

Para una institucién el tener una marca comercial identificable resuita

imprescindible como garantia de calidad de todo jos productos que
lleven su signo de identificacién.

Al momento de crear un logotipo primero hay que ver la imagen que la
empresa ha estado utilizando, si no hay, el disefiador tiene total libertad

para crear una Nueva imagen corporativa, pero por lo general siempre
se utiliza un simbolo gréfico.

Si la imagen es conodda por el puablico no conviene desecharia por una
nueva, es més adecuado efectuar una serie de cambios lentos y
mdualesqueseadaptznalapersonaﬂdaddelaempresaypermnaque
los clientes se acostumbren a la nueva imagen.”®

La otra opcién seria transformar el disefio bé&sico simplificindolo y
dértdolemapaﬁetﬂannsacu.nl ya sea volumen, cambio de colores,

TESIS CON
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Fig.

21

. 23

Cabe agregar que los logotipos que se han mantenido a lo
afios (esto a pesar de las modas y tendencias) sin duda se debe a que
su mensaje es claro y directo.

Tipos de logotipo:

Mixto: son nombrados de manera més apropiada como imagotipos que
integran tipografia y un signo no verbal que posee la funcién de mejorar
las condiciones de identificacibn al ampliar los medios, “su unico
requisito es que sean memorizables y tengan una gran capacidad de
diferenciacién respecto al resto”. (Fig. 21)

Tipografico: se forma con el nombre o las iniciales de la empresa, es Ia.
representacién méas apegada a la definicién de logotipo.
(Fig. 22)

Iconografico: es aquel logotipo que solo contiene un simbolo. *°
(Fig. 23)

TESIS CON
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S0 Ibid. 48. pag. 51
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CAPfTULO

Ejercicio Creativo

3. Modelo Metodoliégico para Proyectos Profesionales de
Comunicacién Gréfica

El presente capitulo se basa en el Modelo Metodoldgico para Proyectos
Profesionales de Comunicacién Grafica®® el cual se divide en tres grandes
bloques: COMPRENSION DEL PROBLEMA, FORMULACION DEL PROYECTO Y
PLANTEAMIENTO DE SOLUCIONES. A Su vez, estos bloques se componen
de varios puntos que en su desarrollo proporcionan los elementos y
sistemas adecuados para 1a obtencién de un producto éptimo.

Se considera que las metodologias pueden ser modelo 0 apoyo para que
el diseflador encuentre vias para realizar soluciones tal vez innovadoras,
pero también, es cierto que no existen teorias infalibles o guias exactas
para la accién creativa; porque cada artista grifico tiene su propio
método para resoiver eficazmente su problema, es por ello que en el
dsan'ollodedid\amemdologlaseoorsderépemmmodm
algunos puntos del tercer bloque.

La metodologia original propone que el PLANTEAMIENTO DE SOLUCIONES
se desamrolle en los siguientes pasos:

Solucién concaptaanl
Cddigo morfoiégico
Coédigo caomdtico
Cédigo tipografico
Cdédigo fotogréfico
conceptual

Bocetaje
Solucién formal
Diagramacion
Articulacion formal T%315 CON

Revisién parcial FALLA DE ORIGEN
macién

Opti
Revisiéon final

S1 bid. 24. Pag. 143 - 153,
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Solucién final

Aprobacién

Imdgenes finales

Realizacién material del medio
Distribucién

Evaluscién dei disefio TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

e Estudio cuantitativo
e Estudio cuslitativo
e Valoracion final

Cabe aclarar que por la naturaleza del proyecto se modificard el proceso
de ia Solucién Final, especificamente en el punto que aborda la
Realizackdn material del medio, dicho punto se cambia por la Propuesta
de aplicacion de |la imagen y el punto de Distribucidn se omite; ademds,
se agregan algunos puntos por considerarse necesarios para el buen
desarrolio de la imagen.

Asimismo, l1a Evaluacién del disefio se lograrad con la valoracién de los
sinodales presentes en el examen profesional con relacién a la identidad
gréfica final.

3.1 COMPRENSION DEL PROBLEMA

El problema de comunicacién es detectado por el érea de Servicios
Educativos del Museo Nacional de Arte de la ciudad de México.

3.1.1 Origen del problema
Shtuacion actual del problema:

En un tiempo en que todo producto requiere de una imagen distintiva y
una estrategia para darse a conocer, ias actividades de indole cultural
no permanecen al margen. Tal es el caso de las Promociones Culturales
de Verano gque organiza el Museo Nacional de Arte en colaboracién con
e} Instituto Nacional de Bellas Artes y el Consejo Nacional para la Cuitura
y las Artes a través del programa Alas y Raices a los Niftos y 1a Direccién
de Ciudadanizacién y Vinculacién Estatal.

Desde 1997, las Promociones Culturales de Verano, cuyo objetivo

principal es promover en e! puiblico infantil y juvenil el acercamiento y
conocimiento de su patrimonio cultural resguardado en los diferentes
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museos y recintos de su ciudad, han requerido de un plan de difusién
basado en una imagen grifica especialmente disefiada para representar
la temética seleccionada en cada afio para dicha actividad. Esta imagen
es aplicada en una guia de autoconduccion o cuadernillo, diploma de -
participacién y diferentes productos de difusidn como cartel, volante,
parabus y camiseta.

Definicion de la necesidad:

e Se requiere el disefio de una imagen que distinga ia promocién
cultural de verano entre (a oferta cultural en el periodo
vacacional

e La promocién cultural de verano requiere una imagen que le
permita posicionarse en el publico

e Se requiere una imagen cuyas caracteristicas den crédito a la
institucién que convoca

e Se necesita una imagen que favorezca el acercamiento del
publico infantil y juvenil a los espacios museales

e Dado que la actividad se lleva a cabo en recintos que albergan

- aoervos de distinto género artistico (fotografia, grabado,
escuitura, pintura, etc) se requiere una imagen que manifieste de
alguna manera esta diversidad artistica con 1a cual se encontrard
el participante

Circunstancializacion:

Las Promociones Culturales de Verano han sido organizadas por el
Museo Nacional de Arte desde 1997, para su realizacién se ha requerido
del apoyo del CONACULTA y de la participacién de varios museos del
Distrito Federal y en fos {itimos cinco aflos también de algunos museos
de provinda.

tes del problema Gl OO
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Estado previo:

e Con el propésito de reconocer el esfuerzo de los participantes en
todas las promociones se otorgaron diplomas y regalos
sorpresas, que iban desde un dulce hasta una camiseta con el
logo de la promocién; esto propicié que los nifios se inscribieran
en la actividad séio por obtener el regalo, sin importaries el
conocimiento y la edgeriencia adquiridos, por o tanto, el

acercamiento de nifios y jévenes a I0s museos
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El MUNAL ha definido que la promocion del 2003, ademds de
propiciar que los nifos y jovenes visiten 10s museos, destaque los
diferentes acervos que se exhiben en los recintos culturales del
pais; sin embargo, no se ha determinado el titulo de la actividad
del 2003

Ademas, el MUNAL busca un crédito como institucidn
organizadora, el cual se manifieste en la imagen que distinguira
la promocién de éste aiio

Soluciones anteriores:

Aunque los logotipos de las promociones eran diferentes, se
conservé (a frase “Promociones Cufturales de Verano” en los
impresos de difusion cada afio

Se tratd de mantener una misma estrategia de difusién que
contemplaba difusién en radio, TV y medios impresos

Cada una de las Promociones anteriores contaron con un nombre
e imagen diferente relacionada con ia temdtica que adoptd Ia
promocioén

Se buscaba patrocinio de particulares para el pago del diseflador
del logotipo

Secuencialidad:

En general, los logotipos de las promociones se caracterizaron por ser
disefios infantiles, dibujos con contornos gruesos y colores llamativos, a
continuacion se presentan los logotipos de las promociones:

TESIS CON
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3.1.3 Contexto del problema
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Factores que afectan a kb necesidad: i “‘J
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Debido a que las promociones requieren det apoyo de diferentes
instituciones para su realizacion se debe manejar con diplomacia
un crédito particular a la institucién organizadora

La imagen de las promociones requiere ser lo suficiente accesible
a un rango de edad un tanto amplio (6 a 15 aflos)

El mensaje se dirige a personas de una gama cultural muy
amplia, asi como niveles socioecondmicos diferentes

Recursos:

A pesar de que no hay un titulo especifico para la promocion del
2003, se cuenta con Ia siguiente informacion:

L J
-

La institucién que convoca en el MUNAL

El objetivo general de ias promociénes: propiciar el acercamiento
de‘slos niftlos y jévenes mexicanos a los recintos culturales del
pai

El tema para el 2003 sera: “Diversidad de espacios museales en
México”

La actividad esta dirigida a nifios y jévenes mexicanos
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e Para la difusiéon de las Promociones se cuenta con el apoyo de
diversos medios de comunicaciones como instituciones y
dependencias gubernamentales

e La impresiéon de los productos de difusion has sido de gran
calidad, 10 cual es digno de ser retomado en actividades futuras

e Los materiales impresos generalmente son distribuidos
eficazmente a todos aquellos lugares en donde se realizard la
promocion, por mensajeria y paqueteria

Restricciones espacio temporales:

e La imagen que resuite de este proceso se utilizara en l(a
promocién de verano 2003
e Como su nombre lo indica Ia Promocién Cultural de Verano se
lleva a cabo solo en la temporada vacacional de verano (segun el
calendario escolar de la SEP), por lo que su difusion debe
comenzar minimo una semana previa a la inauguracién de la
actividad y es suficiente con que permanezca hasta una semana
antes de qQue concluya, 10 que constituye un tiempo aproximado
de 4 semanas
e En el caso de los parabus estos son sometidos a una constante
rotacién de mampara cada semana
e Los carteles que se colocan en los museos participantes, centros
deportivos y recintos culturales permanecen en exhibicién segun
el criterio en cada lugar
TN T "( ~ %
T »;; 5 COM

3.1.4 Condicionantss del satisfactor FALLA Di OMGEN

Mensaje:

Aungue no hay un titulo bien definido para la promocién, el logotipo
debera contener la frase “Promocién Cultural de Verano 2003”
Intencionalidad:

-A corto plazo.- informar a los nifios y jévenes mexicanos que se llevard
a cabo {a Promocién Cultural de Verano 2003

-A mediano plazo.- propiciar que los niflos y jovenes mexicanos
conozcan los diferentes museos y recintos culturales del pais

-A largo plazo.- recordar a los participantes que la Promocién es una
alternativa para visitar los museos de su ciudad
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Emisor extemo.

Museo Nacional de Arte

Emvisor interno:

Instituto Nacional de Bellas Artes y el Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes a través del programa Alas y Raices a los Niflos y la Direccién
de Ciudadanizacion y Vinculacion Estatal

Receptor:

. Nifios y jévenes mexicanos de entre 6 y 15 aftos de edad

3.2 FORMULACION DEL PROYECTO

TESIS CON
3.2.1 Estudio del receptor FALLA DE ORIGEN

Factores fisicas:

e La promocién cultural de verano es abierta todos los niftos de
entre 6 y 15 afios de edad que vivan cerca de l0S museos y
|'e1|:ituntosl participantes, de cualquier nivel socioeconémico y
cultura

o Preferentemente que sepan leer y escribir o cuenten con el
apoyo de otra persona que los ayude a realizar las actividades

e Que cuentan con las facultades fisicas e intelectuales para
realizar actividades como dibujos, adivinanza, participacién en
conciertos etc.

Factores psicoldgicos:

El pdblico al que se dirige la promocién presenta las siguientes
caracteristicas psicolégicas:

Muestran inquietud por aprender y conocer cosas nuevas
Son activos

Les gusta realizar actividades al aire libre

Esperan recibir un reconocimiento por su trabajo
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Factores altwales:

Tiene nivel escolar desde primaria hasta secundaria o primer
grado de bachillerato

No acostumbran visitar 105 museos 0 recintos culturales

Tiene pocas opciones de entretenimiento en su periodo
vacacional

Solo visitan los museos cuando tes piden una tarea en la escuela
Tienen poco desarrolio en educacion artistica

e Concben a los museo como lugares para aduitos o gente

importante
e NO estan dispuestos a gastas dinero en una actividad cultural

3.2.2 Determinacién de ia comunicacién gréfica
Definicidn del disanso grafico:
Se requiere un discurso educativo ya que se espera que 1a respuesta
de j0s receptores sea una modificacion tangible de conductas, esto es,
que aprendan a visitar con frecuendia los museos.

o “Visita los museos”

e “Hay diferentes tipos de museos”™ :

e “Los museos son lugares para aprender y divertirse”
Definicion de género:

La propia estrategia de difusién recae en el género informativo o
indicativo por las ventajas que éste aporta.

e Un logotipo de gran impacto y cuyo mensaje es claro
e Aplicado a cuademilio, dipioma, cartel, volante, parabus y
camiseta

Definicidn de estilo:
- Se requiere un estilo infantil-juvenil, colorista e inventivo que impacte
tanto a niflos de 6 aflos como a jovencitos de 15, considerando lo
siguiente:

e Las imSgenes que se seleccionen deben relacionarse con las

experiencias del! receptor vy de acuerdo a su nivel de
conocimiento
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e Aunque nuestro publico meta suele elegir con independencia, es
conveniente apelar al sentido de responsabilidad de los adultos,
ya que de ellos dependerd en gran medida la participacion de
los nifos y jévenes en las promociones

3.2.3 Factores técnicos
Sistermnas de impresion o integracion:

Debido al tiraje de los materiales que se imprimen, el cual es superior a

30,000 ejemplares de cada producto, la impresién del disefio tanto del

logatipo como de los productos editoriales se realizard en offset, por lo
. cual se debe considerar:

e Que los colores de pantone utilizados por el impresor se ajusten -
a los seleccionados por el diseffador

e El tipo de papel empleado favorezca la fidelidad de los colores y
sea lo suficientemente resistente

e Que los originales estén completamente digitalizados, con
extensiones y versiones compatibles con las que suele emplear el
impresor

Condiciones operalivas y rmatenafles:
Para prever cualquier imprevisto es conveniente considerar:

o Que generaimente los soportes de impresién son donativo de
alguna papelera, por ejempio Lumen, es decir, el papel no
siempre es el que el disefiador propone

e Que los archivos digitales se entreguen con tiempo suficiente
para poder corregir cualquier error

e Anexar a los archivos digitales las fuentes empileadas y toda
aquella informacién que se considere necesaria

e Solicitar pruebas de color previas a la impresién final

o Calibrar el equipo de computo del disefiador con el del impresor,
si es necesario

e Es conveniente que el disefiador supervise el proceso de
impresién y mantenga comunicacién con el impresor

e Presentar un dummy detallado

1y CON }
ft.d.u“‘ ’ ORIGEN
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3.2.4 Conceptuacién
Mensaje:

En este caso NO se requiere elaborar un mensaje porque ya estad dado,
éste tiene la finalidad de informar al receptor que hay una promocién
cuftural, que se lleva a cabo durante el verano del afto en curso y es
para nifios y jévenes mexicanos

Expresion verbal del mensaje:
El texto que acompafia al logotipo debe decir “Promocién Cultural de

. Verano 2003”

Para el caso de los impreso de difusién se manejan las siguientes ideas: -

Texto base: (frase por definir cuya idea es “'isita 10s museos”™) y
Promocién Cultural de Verano 2003

Texto de anclaje: Este verano conoce tus museos

Texto informativo: Si tienes entre 6 y 15 afios inscribete en:
Texto secundario: iHabrd sorpresas, actividades y espectéaculos!
Textos legales: El Consejo Nacional para la Cultura y las Artes

3.2.5 Previsualizacién de! concepto

Imagen principal:
La imagen que identifica el nicleo del mensaje principal es el museo
Imdgenes secundarias:
Las imégenes que tienen relacién con ia visualizacién del mensaje son:
e Cultura
e Verano
e Arte .
o Diversién r Q' C Py
e Nifos ON
e Jévenes ,1",“.'

' 3.2.6 Semantizacién det concepto
Nive] de verndicoion:

Se puede emplear un nivel 100% veridico ya que:

g5
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e Como promocion ofrece a los participantes entrada gratuita a ios
MuSeos y reconocimiento por su participacion

e Como actividad cultural garantiza adquisicibn de nuevos
conocimientos y aprendizaje

e Es de verano porque se lleva a cabo en los meses julio-agosto

Definicion del sentido:

o Sentido principal: “todos los nifios y jovenes mexicanos pueden
visitar y conocer 10s museos y recintos culturales de su estado”

e Sentido secundario: “en el verano se pueden visitar los museos”™

e Sentido emotivo: “los museos son divertidos”

Temporalizacion:

El mensaje contiene dos asemtamientos temporales, el primero es el
verano, este es invariable y el segundo es el afio de realizacion de la
actividad, en este caso e afio cambia para actualizarse

Evaluacion ética:

La reaccén ante el mensaje en cuestion reporta al receptor tanto
ventajas como desventajas.

Verntajas:

e Una opcién de actividad en el largo y muchas veces abumrrido
periodo vacacionat

e Aprendizaje y diversion

e Visita a diferentes lugares

e Una experiencia que favorece el cambio en la concepcién de los
museos por parte de los niftos y jovenes

Desventajas:
- la participacién es gratuita implica certa inversion de
dinero, en el trasiado, por ejempilo
e La dindmica de (as promociones no favorece un real

superficiales
e Las politicas de seguridad dentro de algunos Museos contrastan
con la oferta de diversion

TE3IS CON
FALLA DE ORIGEN
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3.3 PLANTEAMIENTO DE SOLUCIONES
3.3.1 Solucién conceptual

Con base en la informacién asentada anteriormente se considera
conveniente que los elementos morfoldgicos sean:

e Museo, representado en alguno de i0s siguientes elementos:
fachada o muro con obra artistica

e Verano, representado con sol o colores vistosos

o Niffos y jovenes

e Diversion, representada con expresiones faciales o corporales
alegres

e Con un elevado grado de figuratividad

Conviene el uso de tonos cilidos que remitan al verano, Sin omitir
contrastes, asi como aprovechar la saturacién en su maxima expresion,
el amarillo puede aportar al diseflo un cardcter alegre, el purpura
favorecera la connotacién del arte, por ejemplo. Conceptualmente se
propone el siguiente esquema:

COLOR CONNOTACION

Alegria, diversion,
juego, movimiento.

Arte, cultura, pintura,
emocion.

wl be, jw:
peligro, prevencién.

FALLA DR ORIGEN
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Conviene que la tipografia presente las siguientes caracteristicas:

Legibilidad a distancia y en reduccién
Informalidad

Asociada a los trazos infantiles o los graffiti
Que no compita con la imagen

Que se integre a la imagen

Que sea dindmica y atractiva al espectador

Promocion Cutltural de vVerano 2003
Kristen ITC

Promocién Cultural de Verano 2003
Berlin Sans FB Demi

Promocién Cultural de Verano 2003

Chiller

¢ Tipografia elegida

De esta propuesta tipogréfica se decide que la fuente més conveniente
es 1a Kristen ITC, ya que reune las caracteristicas antes mencionadas.

Promocién Cultural de Verano 2003

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Fuente: Chiller

Promoeitn Cultural de Verane 2003

30 pts

Promoeién Cultural de Verano 2 003
Promoeion Cultun;sde Veraro 2003

26 pts

Promoeion Cultural de Verane 2003
24 pts
Promoeion Cultura! de Verane 2003
22
Promoeién Cu’hunﬁe Verane 2003

20 pts
Promoeién Cultural de Verane 2003
18 pts
Promeeicn Cultural de Versne 2003
16 s
Promoceicn Cultural de Versno 2003
14 pts
‘Pramecicn Cultura! de Versne 2003
12 ms
Premerisr Culturs! de Vevane 2003
11 pts
Proeerién Caltuen! de Vevene 2003
10 pts
Promeciin Calturs! de Yevora 2005

9 pts
Prosmriin Coltural de Yovre 20073
8 ms

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Fuente: Berlin Sans FB Demi

Promocién Cultural de Verano 2003
Promocién Culturcl de Verano 2003
Promocién Cultunnl de Verano 2003

16 pts
Promocién Cultural de Verano 2003

14 pts
Promocién Cultural de Veraono 2003

12 pts
Promecién Cultural de Verane 2003
11 pts
mc@:“.mu
10 pts
Premecién Cultural de Verans 3008
9 pts

es
8 pts
- 2008
pts

I.LIE CON

| aiid DE ORIGEN
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Fuente: Kristen ITC

Promocién Cultural de Verano 2003

20 ps
Promocién Culturat de Verano 2003

18 pts
Promocién Cultural de Verano 2003

Promocion Cult::rp:l de Verano 2003
Promocion Cult::r‘: de Verano 2003
Promocion Cultﬁr‘:i‘de Verano 2003
Promocion Cuttlc:rpa?de Verano 2003
Promocion CuI:t.nr':‘lsde Vcran6 2003
Promocion Cum;”usdc Verano 2003

TESIS CON
{ FALLA DE ORIGEN
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Caddigo fotogrdfico:

Se debe recordar que el sector infantil y juvenil se inclina por las

imégenes que presentan un alto grado de figuratividad y tendencia a la
caricatura

Articulacidn conceptual:

Clara integracién imagen-tipografia

Predominio de imagen sobre tipografia

Destaque de los conceptos no verbales “museo”, “diversion”,
“nifos”

Orden de aparicién de los conceptos: nifios y jovenes, diversion,
museo y verano
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Liuvia de ideas
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La lluvia de ideas se bass en los conceptos proporcionados en fa previsualizacion del

concepto.

En esta etapa se seleccioné uno de los bocetos burdos, se buscaba proyectar los conceptos

de: cultura, verano, arte, diversion, nifios, jévenes, paseo.
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Mediante este ejercicio a nivel de boceto se definié la morfologia vy se acenté lo definido
como cédigo fotogréfico, es decir, se considerd que la imagen mostrara un alto grado de
figuratividad y tendiera a la caricatura ya que esto favorecia I3 identificacién con el publico
meta.

Se desarrolia esta propuesta por 10s siguientes motivos:

Los personajes se aprecian como nifios de diferentes edades, con los cuales se puede
identificar el publico meta

Contiene elementos que remiten al amplio campo de las arte, lo cual hace referencia a
la participacién de museos de diferente indole

Connota alegria, diversién, dinamismo

Sugiere tanto la actividad a realizar como la experiencia que se desea proporcionar al
participante: diversiéon

Los personajes se refieren a que pueden participar nifios y nifias

Evoca asociaciones con fa cultura y la diversién

Es de estilo juvenil-infantil

Es susceptible de realizarse en trazos infantiles

El empleo de un filete negro proporciona continuidad con las imdgenes de Promociones
anteriores
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3.3.2 Solucién formal

Diagrarnacion

pAa
7z
A \\ _ 1
4 VA / =¥ ~
_~ / %4& "
1l / . \’\1\ \D
1 / / \\[\\
/

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

El soporte reticular tanto de :la imagen como de las aplicaciones de ésta en diferentes
‘productos de difusién es lIa seccidn aurea, ya que se considera uno de los métodos que
permiten mayor armonia en el disefio.
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Se recurrio a la geometrizacién como apoyo para conservar la proporcion de los elementos.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Del trazo geométrico se regresa al figurativo dando a la linea un efecto de plumén
Se eliminarfrtam algunos &ngulos rectos, procurando evitar connotaciones agresivas y lograr
unestiloi ntil.

Se agregan elementos como cAmara fotogrdfica, pincely cufia de grabado

Se detallan los rasgos de l0s personajes y se definen los limites de sus vestuarios

_TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Seintegra la imagen con la tipografia seleccionada en la definicién del cédigo tjpogréﬁéo.

En esta etapa se detecta que el concepto de “museo” es débil por lo que se decide integrar
a unade las alternativas un fondo alusivo a los museos.
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Revision parcia/

Cutcurat de Verano 2003

Conjuntamente con las autoridades correspondientes del Museo
esta atemativa cuyo proceso fue supervisado y aprovado 3

£l elemento del fondo representa |3 fachada de un museo, aunque en realidad estd
inspirada en ia fachada del Museo Nacional de Arte, dicho elemento hace 1a referencia a la

promotora del mensaje, asimismo, proporciona al disefio mayor contundencia
reforzando ia idea de una actividad relacionada con los museos.

Nacional de Arte se elige

La fachada def museo se coloca desfazada hacia la derecha con el propésito de equitibrar

1a imagen ya que el personaje izquierdo proyectan un peso visual con tendencia a la
izquierda.

TESIS CON
 FALLA DE ORIGEN
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optimacion

Promocion Cultural de Verano 2003

Como parte de la optimacién se decide dar un tratamiento diferente al fondo para
resaltario, sin permitir que compita con la figura.

TESIS CON
Prueba de reducci6n FALLA DE ORIGEN

g g

Se aplica reduccion a 1a imagen para verificar que no se pierdan detalles.
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Prueba de contraste

Promocion Cuteural de Verano 2003

Promocion Culturaf (16 Verano 2004

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN
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Propuesta de color

Amarillo

Magenta

Promocién Cultural de Verano 2003

CAPITULO 3 / Ejercicio Creativo
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Propuesta de colo en duotono

Promocién Cultural de Verano 2003

CAPITULO 3 / Elercicio Creativo
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Propuesta en seleccién de color

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Revision final

S22-1 CVS S51-3 CVS S$325-5 CVU

NEGRO 100%

H385-10CVvU : S t H675-8CVU

S302-1

H150-1 CVU S214-2 CVS
H2902 CVU

Se elige esta propuesta de color por l0s siguientes motivos:

A diferencia de las propuestas a una tinta y duotono, la riqueza de color permite al disefio
mayor impacto visual

El contraste entre tonos calidos y frios hacen una imagen mds interesante

Se procura un alto nivel de saturacién para lograr un efecto de dinamismo, manteniendo
un equilibrio en el nivel de luminosidad

Se evita el uso de textura visual que corra el riesgo de perder detalle en la reduccién
Se utilizé el PANTONE Process Color Sistem

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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3.3.3 Solucién final

Aprovacion

Promocién Cultural de 2003

Imagen final

P4

Promocion Cural de Verano 2003

TESIS CON

Se detallaron algunos elementos como: F.E*_LLA DE ORIGEN

Se alineo la terminacion de los personajes para permitir una mejor legibilidad del texto

Se agregé detalle al cabello del personaje central para mejorar su aspecto y evitar que su
cabellera se confundieracon una boina

Se eliminaron algunos espacios vacios generados por los nodosy filetes
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Aplicaciones

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Cartel

Consejo Nacional para la Cultura y las Artes

conNnocCce
N> oy,

v

Promocién Cultural de Verano 2003

Si tienes entre 6 y 15 aifios inscribete gratuitamente en:

Distrito Federal
Museo Nacionat Museo Nacional Muaso Nacional
de Culturas Populsrea d.monobg:."- e A
HAPIE2B0, Col. Dl Carfran, Coymachn Passo de i Retorrre y n Tacubmse, Cantro Heaorico
interior de la Repdblice

informats en 8! Inatitirto de Cultura de tu sstado

33



Werior de uli.nua

Especificaciones: s

Q
»
T4 . p]
Area de Logotipo: 40% del tamaiio real del cartel 24 A\ DE ORIGEN

Formato: horizontal

Impresion: seleccion de color

El tipo de papel de todos los impresos esta sujeto al donativo del patrocinador
correspondiente

13



Cuadernillo

1553 CON

ETAJ..’A DE ORIGEN
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Verano

HoNn Cuteural
Yikrar

UCe

3' TE51S CON
FALLA DE ORIGEN

E

Especificaciones:

Area de Logotipo: 100% del area total del cuademillo,
considerando aire exterior

Caracteristicas: logotipo a todo color

Formato: horizontal

Posicion: centrada con peso descendente
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Diploma

f\ra/«b\razsa

Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
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Especificaciones:

Aplicacion propuesta para diploma de 21.5cm x 149cm
Formato: horizontal
Posicion del logotipo: centro superior
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Volante

COMACULTA - INBA - 1N A+
Adms y Buicwe » las rifme

] Sibenes antre 6y 15 efios inacribets gratutaments en: B Fntronata del
3 e Musen Nucional
e Arte

Distrito Federat
Mueeo Nacionsl
de Cutturas Populsrea

Museo Nacional
de
Puesc de la Relorma y Gandhi a/n

Anwopologia
3
=
k Museo Naciona!
! )
= 1Ry KN
Tacubat, Cantro Hamsnoo E .u LT
2 SE€ie
E Pt
de la R

Informate en el
instituto de Cuttura de tu estado
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Especificaciones: SIS CON
Aplicacion propuesta para volantes de 28cm x 7cm T’I‘L—A' DE ORIGEN

Por politicas de la institucidon el volante no requiere e} texto legal
Formato: vertical
Impresion: a una tinta
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Playera

Frente

Vuelta

__TESIS CON
Especificaciones: _EA-Y*L{\‘- DE ORIGEN

El logotipo se debera imprimir en 1a parte central superior de la parte trasera de
la playera, el frente se destina para el logo del patrocinador, en el area indicada.
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Conclusiones

Et disefio de una imagen institucional requiere de una minuciosa
recopilacién de informacién de tipo histérica, contextual y tedrica para
encontrar las pautas formales y conceptuales de dicha imagen.

Se puede decir que el logotipo como imagen institucional presenta un
mayor grado de complejidad ya que conlleva dos funciones, la primera
distinguir al producto, sea una actividad, un bien o un servicio; y la
segunda, proyectar el caracter de la institucién generadora.

La competencia entre las actividades culturales y las de simple
entretenimiento por ganar publico puede ser determinada por una
campaiia de difusién eficaz, més aun cuando esta se ve apoyada por una
imagen cuyo mensaje visual es claro, comtundente y atractivo.

Se puede visualizar que el producto final de esta tesis favorecera el
objetivo de la Promocion Cultural de Verano 2003.

El disefio de la comunicacién grafica no es el resultado solo de la
creatividad o buen gusto del disefiador del mensaje, sino producto de un
meticuloso andlisis del problema y una responsable aplicacién de
conocimientos que indican los elementos que por si MisMoOSs proyectaran
el mensaje deseado.

Sin duda, el empleo de una metodologia garantiza una solucién eficaz
ante el problema de comunicacidon gréfica, sobre todo cuando se trata de
una metodologia completa, vigente y con un fuerte sustento tedrico. Al
respecto del Modelo Metodolégico para Proyectos Profesionales “Hacer el
disefto”, es grato encontrarse con bibliografia actual, que rescatando las
teorias que han sido base de! disefto por décadas, propone herramientas
valiosas en el campo de la comunicacién grifica como es dicho modelo.

Hoy por hoy, los comunicadores y disefiadores grificos pueden establecer
un buen vinculo entre la teoria y la préctica a través de los medios

computarizados y no necesariamente representa esto un tope a la -’

creatividad. )
En el desarrollo de esta tesis, un factor determinante que facilité el flujo

de informacién es el hecho de que el problema de comunicacién grafica a
resolver surge de una necesidad real.
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Por ultimo, es importante mencionar que en el proceso de realizacién de
este trabajo se evidencd que el titulo con el que se presenta no

comresponde precisamente al resultado final ya que et logotipo dlseﬂado
serd utilizado Unicamente en el 2003 y por otro lado hay que recordar
que las imégenes tienen caducidad y son susceptibies de transformacién.

En todo caso el titulo apropiado es: “Disefio del logotipo para la
Promocién Cultural de Verano 2003 organizada por el Museo Nacional de
Arte”
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