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Introduccion

Desde hace algunos arios el disefio
gréfico haido adquiriendo una mayor impor-
tancia ya que desde Ja antigiedad, el objeti-
vo de su estudio ha sido satisfacer necesida-
des especificas de comunicacion mediante
una configuracién y estructuracion
sistematizada de mensajes visuales.

El campo de accion del disefiador es
bastante amplio y la importancia que tiene
dentro de Ia sociedad es insustituible, con-
forme avanza el tiempo se han abierto mas
opciones, no solo en las grandes ciudades
como en un principio lo fue, ahora a tomado
mayor fuerza al ser reconocido en el ambito
nacional a través de todas sus areas las cua-
les son: El diseno editorial, envase y embala-
je, la sefalizacion, identidad corporativa, el
disefio publicitario y ahora también el dise-
fio audiovisual.

. Gracias al disefio grafico se han po-
dido resolver problemas de indole social,
econdmica, politica y cultural, se ha contri-
buido con campaiias de concientizacion re-
ferentes a las drogas, la educacion, la delin-
cuencia y la conservacién del medic am-
biente.

En el aspecto cultural el disefio gra-
fico forma parte esencial, al apoyar con cam-
panas de difusién y promocion de exposi-
ciones pictdricas, casas de la cultura institu-
ciones de arte, etc. Ademis colabora con la
identidad grafica de negocios pequefios, me-
dianas y grandes empresas las cuales con-
tribuyen con la economia del pais.

Precisamente la identidad grifica
corporativa serd la base y el punto de parti-
da de este proyecto, en el cual se abordara
la problematica que tiene la institucién cul-
tural MAPECO, de la carencia de una iden-
tidad corporativa y de su difusion en la so-

. ciedad.

TES[S GOV
PALLA DE ORICEN




TESIS CON
s FALLA DE ORIGEN

Diseno Grifico

|a. Parte
Investigacion
g

llustracién Nadia Nuclco Pinén

i
!



Sl

il :
v e

W
P

e
At}
\l',

7
iR

)

[t e IR
< HELE
e

¢
i b

:
i1g
t 5
Lormas

-y
A
b b

1%



Capitulo |

Problematica y Objetivos




Problematica y objetivos
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Taller Escuela de
Artes y Artesanias
MAPECO

Interior de [a institucion
MAPECO
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.- Dentro de la ciudad de Uruapan

Michoacan, se encuentra ubicada una de las
pocas y mas importantes instituciones de
arte en la region. El taller escuela de artes
plasticas MAPECO, el cual lieva el nombre
de su fundador, Manuel Pérez Coronado,
famoso pintor michoacano, forjador de una
nueva generacién de artistas.

Desde hace treinta afios la escuela
MAPECO, ha brindado apoyo y conoci-
miento a todos y cada uno de los alumnos
con aptitudes para realizar esta actividad
artistica. :

Ha forjado el talento de un sin nime-
ro de excelentes exponentes tanto de la pin-
tura michoacana como del dibujo, grabado
y escultura entre otros. De todas las activi-
dades artisticas que se imparten en ef taller
escuela, se organizan cursos permanentes,
talleres de verano, exposiciones internas y
foraneas asi como subastas; gracias al am-
biente amigable y bohemio que se vive
dentro, se forman grupos para tomar clases
de danzén o teatro impartidos por los mis-
mos alumnos, quienes aparte de contar con
aptitudes para las artes plasticas, tienen in-
quietudes por el baile y fa actuacion.
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Enlaactualidad estainstitucion se en-
frenta a varios problemas; uno de ellos es
que la gran mayoria de la sociedad uruapense
no sabe de la existencia de la escuela
MAPECO vy los que saben de ella, no tienen
una claraidea de los eventos o labores que
serealizan dentro y fuera de ella, abarcando
en otras regiones o municipios del estado
de Michoacin.

Otro de los problemas cotidianos del
lugar, es la falta de recursos econdmicos para
obtener mobiliario y mantenerlo en buen
estado, ya que el existente lleva muchos
afos al servicio de los alumnos por lo que
se encuentra en condiciones deficientes pro-
vocando incomodidad y desagrado en las
personas que acuden a tomar algin taller.

Por otro lado, la construccién en ge-
neral se encuentradeteriorada, las paredes,
la pintura y todos los elementos que la con-
forman, se muestran vencidos por el paso
de los afios. Aunque de alguna manera el
personal docente encargado del funciona-
miento del taller artistico, han podido resol-

" ver estos inconvenientes de tipo econdmi-

co, sosteniendo a la escuela a flote, junto
con la valiosa cooperacion de alumnos y per-



sonas allegadas al lugar, organizando expo-
siciones colectivas de obras de arte trabaja-
das por ellos mismos para ser subastadas o
rifadas con el fin de obtener récursos eco-
nomicos. Sin embargo esto no ha sido sufi-
ciente paramantener al taller a un nivel eco-
némicamente basto.

Anexando a esta problematica, que la
difusién y promocién de MAPECO, es nula
y gran parte de la sociedad ignora que el
lugar existe y que sus cuotas son bajas.

Con todos estos antecedentes pode-
mos ver que las necesidades o carencias
que acontecen en este lugar, son por de-
mias obvias.

Es asi como el objetivo que se ha
planteado para ayudar a combatir estos pro-
blemas son como primer punto: proporcio-
narle a MAPECO, una identidad gréfica
institucional, con el propésito de que mues-
tre en esencia lo que es el taller escuela, una
identidad que sea funcional, original y que
tenga impacto visual. Una vez realizada, se
disefiara una campaiia promocional para di-
fundir y promover a la institucién de mane-
ra funcional y pregnante en la sociedad.

-] ('DA;

Mural en la escuela MAPECO
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Traducido al espafiol desde su voz
Nahuatl, Michoacan quiere decir muy gene-
ralmente «lugar de pescadores» y mas di-
rectamente es Michihuacan, la palabra des-
compuesta y traducida significa: michi: pes-
cado, huaca: posesion, an: lugar. “lugar de
los que poseen pescado”. ( Sudrez) como
significado més completo de esta palabra.

Aunque la regién michoacana tiene
una superficie de 59,864 km2., solo cuenta
con un poco mas de 200 km. de costaen el
pacifico.

Nuestro estado supera en extension
auna tercera parte de algunas naciones del
mundo como son: Bélgica, Andorra, Alba-
nia, Costa Rica, Dinamarca, El Salvador,
Monaco y Puerto Rico entre otros.

Michoacan cuenta con ciertas cuali-
dades climaticas, la mayoria de las tierras
michoacanas no son tropicales ni calurosas,
la altura sobre el nivel del mar las hace mas
bien templadas y en ocasiones frias.

El paisaje michoacano es de dificil cla-
sificacién, ya que tiene un amplio repertorio
de muestras de diferentes ambientes. Sin
salir de este bello lugar se pueden apreciar
lugares con caracteristicas similares de casi
todo el mundo, a excepcién de suelos y ma-
res de tipo polar, lo tiene todo.

La economia en el estado se basa en
la agricultura, ganaderfa, silvicultura, pesca
y artesania, el estado estd comunicado por
vias terrestres y aéreas, las cuales cada dia
se amplian y mejoran para facilitar el acceso
a sus principales centros de atractivo turis-
tico.

20
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Como podemos ver Michoacan tiene
mucho de que presumir, por la localizacion
y morfologia se encuentra ala mano unam-
plio material para la explotacién artesanal y
artistica, ya que sus paisajes, fa amabilidad y
sencillez de la gente, su arquitecturay tradi-
ciones, son verdadero motivo de inspiracién
paralos artistas plasticos y artesanos de toda
la regidn michoacana. ’




EL ARTE EN MICHOACAN

La actividad artistica en el pleno sen-
tido de la palabra abarca fondo y forma
desechando la idea de que el arte sélo se

aprende conforme a reglas, ya que quedaria
en un plano muy superficial reduciéndolo so-
lamente a su parte exterior, mecénicay téc-
nica; por supuesto que la forma es impor-
tante, ya que el arte se tiene que objetivizar
pero debe de ir acompaiiado del fondo o

21
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contenido que es el elemento que le da sen-
tido, ésta es la parte interior y viva; es el
resultado de [a actividad espontanea def es-
piritu; la fuerza inteligente; fuerza que pro-
yecta, sensibiliza, ensefia y transforma, de-
nuncia, cuestiona y refleja la vida misma.

De esta forma el arte adquiere ver-
dadera significacién y se reconoce como una
creacion del espiritu y este como parte subs-
tancial del ser humano se objetiviza a través
de sus obras transformandose en una ten-
dencia fundamental de nuestra naturaleza.

En el interior del estado existen talle-
res de arte, instituciones oficiales o particu-
fares, casas de fa cultura etc., que promue-
ven a actividad de las artes plasticas.

Son numerosos los artistas plasticos
de Michoacan, algunos de ellos son: Luis
Sahagtin, Antonio Servin, Angel Zamarripa,
Alfredo Zalce originario de Patzcuaro
Michoacin que realizo obras con un gran
contenido artistico.

Mural en el Palacio de Gobierno en Morelia



El maestro Zalce trabaj6 en apoyo al
desarroilo de la plastica michoacanay suen-
sefianza ha sido muy importante ya que cuen-
ta con muchos discipulos, entre los que des-
tacan: Juan Torres y Francisco Rodriguez de
Morelia, Rogelio Naranjo. Luis Sahagin de
Sahuayo que con su '
obra pictérica ha
dado famaanuestro
estado, Manuel
Pérez Coronado
originario de Urua-
pan, mejor conocido
como MAPECO,
quién dotado de una
serie de dones artis-
ticos, impulsé a ar-
tesanos y forjo una
nuevageneracion de
artistas en todo el
estado de Michoa-
can.

Autorretrato
Alfredo Zalce

TESIS COK
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ESCUELAS DE ARTE EN
MICHOACAN

La principal actividad artistica se encuentra centralizada en
Morelia, dada suimportancia como capital del estado de Michoacén,
su nimero de habitantes y su tradicién cultural.

En esta ciudad existe el CEDART “Centro de Educacion Ar—
tistica ™ Miguel Bernal Jiménez, dependiente de la SEP. 'a través
del Instituto Nacional de Bellas Artes. Esta institucion ofrece a nivel
secundaria y preparatoria, una formacién en la que, ademas de las
materias necesarias a cursar en estos niveles, sustenta sus progra-
mas en disciplinas artisticas capacitando a sus alumnos como ins-
tructores de arte, con conocimientos generales para su formacién.

Por su parte el IMSS también cuenta con talleres libres parala
ensefanza del dibujo y la pintura donde acuden personas de diver-
sas edades y ocupaciones. '

A su vez el ISSSTE cuenta con un centro cultural donde da
servicio a sus derechohabientes con talleres de pintura, dibujo y
algunas manualidades por mencionar algunos. :

En el estado se encuentran varias escuelas de arte particula-
res con diferentes enfoques de la educacion visual, algunas ofrecen -
cursos integrales que ponen énfasis en la relacion que existe entre
las artes plasticas con el teatro, la danzay la musica.

2



Hay ademds escuelas de arte parti-
culares que ofrecen cursos de dibujo y pin-
tura con el fin de lucrar y atienden la educa-
cién como un jugoso negocio aunque la en-
sefanza resulte mediocre. De la misma ma-

Muml‘ en la Casa de la Cultura de Morelia
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nera hay talleres que realizan una labor per-
severante aln con pocos recursos o falta

de apoyo eintegran gente interesada en la
creacién plastica.

Fuera del dmbito de las instituciones
oficiales y particulares existen algunos talle-
res independientes de pintores o artistas gra-
ficos que compartiendo necesidades e inte-
reses, trabajan y aprenden juntos, no en una
clase propiamente dicha, sino en la experien-
cia laboral directa, donde la practica hace al
maestro.

La Escuela
Popular de Bellas
Artesde la UMSNH
(Universidad Mi-
choacana de San Ni-
colds de Hidalgo)
junto con laCasade
la Cultura de la ciu-
dad de Morelia, son
delos espacios artis-
ticos mas importan-
tes en la capital del
estado en nuestros
dias.

C

Asi mismo en Uruapan (segunda ciu-
dad mas importante de Michoacén), se en-
cuentra la Casa de la Cultura y el Taller -
escuela de Artes Plasticas y Artesanias
MAPECO donde se imparten cursos y ta-
lleres relacionados con las artes plasticas,
siendo éstas dos de las principales institu-
ciones de arte en el municipio.

Escuela de artes
plasticas




Escuela Popular de Bellas
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ESCUELA POPULAR DE
BELLAS ARTES

El 30 de agosto de 1996 el H. Conse-
jo Universitario de 1a UMSNH, aprueba la
creacion de la licenciatura en arte con cua-
tro lineas de formacion; teatro, danza, ma-
sica y artes visuales, esta Gltima con termi-
nales en pintura, estampay escultura. De tal
manera que los licenciados en artes visuales
contribuyan al arte y cultura de nuestra so-
ciedad, a través. de propuestas plasticas fun-
damentadas en la parte técnica, formal y
conceptual bajo una expresidn personal. Para
esto, la motivacion y la practica son impor-
tantes al igual que el desarrollo de la imagi-
nacién, sensibilidad y creatividad de manera
que la formacién de cada uno de los inte-
grantes lo lleve a la apreciacion y expresion
artistica total.

Una de las alternativas que presenta
como institucion para la sociedad aparte de
la licenciatura en artes visuales es que cuen-
ta con talleres libres para nifios jovenes y
adultos pero sin reconocimiento ante la SEP.

24
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Ademés de exposiciones conferencias
y eventos culturales que ofrecen constante-
mente. :

Dentro de los objetivos que se ha
planteado lainstitucion parael 'b_uc_i'\,f‘uncio-' .
namiento de |a misma es por supuesto pro--
porcionar al alumno conocimientos teérico -
précticos, lo cual lo lleve a una formacion’. -
integral dentro del campo del arte. Desa-
rrollar en cada uno de los aspirantes a la es-
cuela, capacidades psicomotrices, de apre-
ciacién percepcion y creatividad. Pero so-
bre todo que al culminar los estudios en la
licenciatura en artes visuales ocupen un buen

- lugar con capacidad de competicién en el

Ambito artistico.

Interior de la institucién



Casa de la Cultura en
la capital michoacana
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CASAS DE LA CULTURA

Para las casas de la cultura, el arte se
enfoca a un nivel ocupacional y de valores
artisticos, con funcion educatjva y de apre-
ciacién. El objetivo principal de estas orga-
nizaciones culturales, es el de capacitar ala
gente en las diferentes actividades artisticas
que se imparten en cada una de ellas.

Otro de los obje-
tivos es el de dar
apoyo a grupos ar-
tisticos para dar a
conocer su pro-
puestaante la socie-
dad. -

Las casas delacul-
tura brindan a sus
comunidades res-
pectivas varias alter-
nativas de estudio y
de aportacion cultu-

Casa de la Cultura en Uruapan Michoacan
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ral a su gente, ya sea organizando confe-
rencias relativas al arte, el teatro, la musica,
etc.

Por lo general también se imparten
talleres relativos a las artes plasticas, en al-
gunas otras dependiendo de la magnitud de
la ciudad ofrecen nuevas y variadas alterna-
tivas a la comunidad, como cursos de danza
folklorica, literatura, msica, teatro etc.

Cada una de ellas cuenta con perso-
nal o docentes involucrados en estas activi-
dades artisticas, capacitados para transmitir
sus conocimientos a todo el que acuda a es-
tos espacios culturales. Precisamente esta es
una de las caracteristicas de las casas de la
cultura, que pueden ingresar todo tipo de
personas con lainquietud de involucrarse en
el campo artistico.

Como podemos ver las alternativas en
materia de arte para todos los michoacanos
son bastas y variadas, todo depende del ob-
jetivo o las expectativas de cada aspirante.
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Taller Escuela de
Artes Plasticas MAPECO
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Vista panordmica de la
ciudad de Uruapan

En el afio de 1533, Fray Juan de San
Miguel que seguia de cerca la obra pacifica-
dora de Don Vasco de Quiroga fundé la ciu-
dad de Uruapan. Trazd calles, plazas, los ba-
rrios de San Francisco, San Miguel, San Juan
Bautista, San Pedro, Santiago y San Juan Evan-
gelistay la Magdalena, cada uno de estos ba-

TESIS CON
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rrios contaba con capilla, patrono y cementerio.

El municipio de Uruapan esta ubicado en la sierra central de
Michoacan en la vertiente sur de la meseta tarasca, se localiza a 62
km. de Pétzcuaro, a 124 km. de Morelia y a 392 km. de! Distrito
Federal.

Uruapan es una ciudad donde abun-
dan flores y frutos de variadas especies,
goza de una temperaturaintermedia con llu-
vias desde mediados de mayo a mitad de
octubre.

Es un espacio geografico, lleno de tra-
diciones y costumbres, rodeado de bellos
paisajes, bosques, cerros, extensas y verdo-
sas huertas de aguacate, nacimientos de
agua, y junto con las incomparables condi-
ciones climaticas y la sencillez de su gente
hacen de esta ciudad un lugar inigualable.

Dentro del dmbito cultural fas escue-
las de arte en la ciudad de Uruapan han ido
evolucionando poco a poco. Actualmente la
Casadela Cultura es uno de los centros cul-
turales mas importantes, por medio de ella
se han dado a conocer nuevos artistas, ten-
dencias, estilos, técnicas etc. La Casade la
Cultura imparte talleres de danza, dibujo,
pintura, musica, teatro entre otros, por su-



puesto los aspirantes son todos aquellos que
gusten del arte, con iniciativa y muchas ve-
ces con vocacién artistica para cualquiera de
estas actividades. Entre ellos figuran nifios,
adolescentes y adultos.

En este espacio cultural se presenta
un gran nimero de expositores y conferen-
cistas, con diversos temas culturales, todo
esto con el principal objetivo de involucrar a
la comunidad uruapense en el apasionante
mundo de fa cultura.

Otra de las instituciones culturalesim-
portantes de la ciudad es la que fue fundada
en honor a una de las personalidades con
mas relevancia y trascendencia en las artes
plasticas en Uruapan, e pintor y grabador
Manuel Pérez Coronado, que desde sus ini-
cios como artista estuvo dispuesto a ense-
fiar y compartir lo aprendido con todos la
ciudadania michoacana.

MAPECO, organizé y cred algunos ta-
lleres de arte plastico dentro de la ciudad,
las cuales tuvieran como principal actividad

Vista panorimica de
la ciudad de Uruapan
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el arte grafico y el apoyo alos artesanos con
el objetivo de inculcar en el pueblo el arte y
ala vez una vocacion para la supervivencia.

La interminable labor artistica que di-
fundié en Uruapan y toda la regién michoa-
cana, sembré en todos y cada uno de sus
alumnos, el amor por las artes plasticas, de
tal manera que ain después de su muerte,
contindian con su incesante labor de la en-
sefianza artistica, en el Taller Escuela de Ar-
tes Plasticas y Artesania "MAPECO ™.

Parque Nacional "Barranca del Cupatitzio™
Uruapan



Manuel Pérez Coronado

Hijo de Ramén Pérez Espinosa y
Felicitas Coronado Rubio, fue el tercero de
cinco hermanos. Nacié en Uruapan
Michoacan el 24 de junio de 1929:

Realiz6 estudios primarios en la es-
cuela Vasco de Quiroga y secundarios en la
primera escuela secundaria de Uruapan la
E.S.EU. No. I. Fue un nifo curioso, travie-
5o, inquieto, que desde entonces mostraba
aptitudes artisticas y su gran habilidad para
el dibujo.

Termind sus estudios de secundariaen
el afio de 1946, sefialando su vocacion por
las artes plasticas.

En el afio de 1947 parte a la ciudad
de México donde ingresé ala Academia San
Carlos y estudié dibujo, pintura y grabado.
Alli conocié al gran pintor michoacano
Alfredo Zalce, quién le ensefié muralismo y
lo ocup6 como ayudante de dibujo pintura
etc. Un ejemplo de ello es el mural que se
encuentra en el Hospital Civil de Uruapan
Michoacan.
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Tiempo después y con un amplio co-
nocimiento adquirido en las artes plasticas,
regresé a la ciudad de Uruapan donde fun-
d6 la escuela de pintura José Guadalupe Po-
sada, bajo la direccion del profesor Francis-
co Moreno Duarte.

Radicé un tiempo en Patzcuaro
Michoacin donde el maestro Alfredo Zalce
lo recomienda en el CREFAL para que ilus-
traralibros y ensefiara dibujo, ademas puso
en conocimiento la técnica del grabado en
forma econdmica para todos los jovenes que
desearan ingresar a su estudio. Ahi mismo,
en el CREFAL escribe e ilustra su libro de-
nominado “Huachito y los viejitos™ con cua-
renta y siete grabados al lindleum incluyen-
do algunos en colores. '

Esta edicién manifiesta su sensibilidad
artistica compleja, donde entrega un men-
saje educativo revolucionario en México, al
servicio del artista, a las ideas y promocio-
nes didacticas por medio del dibujo y la le-
yenda. :

“Huachito™

Pintura al oleo
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Realizé alrededor de catorce murales
artisticos en diferentes partes de Michoacan
y algunos otros estados entre los que se en-
cuentra: Villahermosa, Coatzacoalcos, Ciu-
dad Hidalgo, Veracruz, Nueva Italia, Lombar-
dia, Caracuaro, Apatzingan, Taretan etc. Via-
j6 por Francia, Italia, Espafia, Inglaterra, Es-
tados Unidos, Cuba, etc. En este tltimo dié
conferencias sobre las corrientes artisticas,
la estética y la pintura, buscando en sus via-
jes temas nuevos para sus obras artisticas y
populares de pintura.

Manuel Pérez Coronado se decia un
“esclavodelaluz” trabajaba en exceso, ma-
nejaba todas las técnicas de dibujo, pinturay
modelado, sobresaliendo en el grabado.

Era un cazador de paisajes a los que
aplicaba su estilo lleno de movimiento, fuer-
za y colorido. Uno de sus lugares favoritos
fue el Rio Cupatitzio, fuente inagotable de
su inspiracién.

“Puente de! recuerdo”

MAPECO
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Boceto puente “Los
Cedritos”Parque Nacional
MAPECO




“Migue! Hidalgo y
Costilla™

FALLA DE ORIGEN
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En sus viajes hpﬁ la Republica Mexica-
na dio a conocer el grabado en «cera pa
na» para hacer carteles rapiday
mente. " . .

Una de sus dltimas obras es “Zapa- - v
ta” de gran calidad plastica y de gran conte-

nido ideoldgico en la interpretacién del cau-
dillo y mértir surefio, que luché por la re-
particién equitativa de la tierra.

MAPECO preocupado siempre porla
ensefianza de las artes plasticas creé una
escuela en Patzcuaro, Michoacan; la Escuela
de Bellas Artes en la Universidad “Juirez”
de Tabasco y fue profesor de la Universi-
dad Michoacana en la Escuela Popular de
Bellas Artes.

En Uruapan impulsé el estudio de la
pintura, el grabado y el dibujo, obteniendo
resultados positivos, ya que muchos jovenes
cuentan ahora con amplios conocimientos
acerca de las artes plasticas. Uno de ellos
fue Benjamin Garcia Duarte que en un prin-
cipio se dedicaba a la agriculturay después

“Zapata” Grabado
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automovilistico en

Figura de un viejito danzante

0

comenzd a estudiar con Manuel Pérez Co-
ronado, mas tarde se hizo cargo del Taller

- Escuela de Artes Plisticas y artesanias hoy

* Ademds de sus labores desarroliadas
también fue miembro del Partido Comunis-
ta Michoacano, logrando darle una reorga-
nizacién total. También fund6 en compaiiia
de otros jovenes intelectuales de la region
el periddico “"Avance™. '

MAPECO se

cas6 en Patzcuaro
Michoacan alos 22
anos de edad en el
afio de 1952 con
Aurora Ruiz, tuvo
cinco hijos.

Muri6 el 30
de diciembre de
1970 en accidente

Apaseo el Alto (Ira-
puato).




Grabado al finoleum MAPECO
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MAPECO Y SU IDEAL

“Este contacto diario con medios tan atrasados econémica-
mente y culturalmente, me hizo comprender mas afondo faimpor-
tancia que ha tenido y sigue teniendo el arte grafico de la estampa,
en el desarrollo espiritual de nuestros pueblos, que son desgracia-
damente semicolonias con todos los agravantes econémicos: en ellos
dicho arte abarca logra alcances inapreciables.

Verdaderamente creo que no podemos darnos el lujo de te-
ner academias en donde se practique el arte por el arte, sino el
conocimiento aplicado a las grandes necesidades de nuestro tiempo
que nos esta dictando un drama humano que no tiene nada de me-
tafisico.

El estudiante de arte, debe percatarse de su habilidad manual
y aficién, habra que darle mafana un oficio o profesién tan digna
como todas.

La finalidad del Taller Escuela, es la de preparar diariamente
al estudiante, con miras de un trabajo retribuido acorde a las nece-
sidades urgentes del medio, entrando de lleno en las actividades de
un taller como estudiante y participando en trabajos que requieran
responsabilidad, las horas de estudio académico estaran sujetas al
tiempo que reste del trabajo de base. Indiscutiblemente que un Ta-
ller Escuela de este tipo debe contar con una biblioteca, pues de
otra manera no habria oportunidad de pasar al artesano al arte
intelectual que requiere este arte.

33



Necesariamente tienen que ir unidos
en estrecho meritaje, los estudios manuales
con estudio de la consulta de un libro; ade-
mas no puede carecer de una pequefia im-
prenta, que le sirva de instrumento de ac-
cion cultural en la cual se impriman ilustra-
dos, pequeiios folletos, ademas de conferen-
cias que signifique la produccién regular y
propicie una entrada economica, segura y
constante.

Por eso comprendi la necesidad de
que en cada pueblo y ciudad hacen faita Ta-
lleres Escuela y asi sin fijarme en los “mo-
nos con tranchete” de faindiferencia, la ca-
lumniay laignorancia, me lance alaaventu-
ra que (serfa un rotundo fracaso) segiin los
mas entendidos; de establecer el Taller -es-
cuelade graficay pintura confiando mas que
en todo, en la calidad humana del grupo de
inquietos muchachos, que en buena horacon
su presencia, fueron el motivo determinan-
te de que se estableciera este modesto rin-
cén de trabajoy estudio” (Manue! Pérez Co-
ronado).

TESIS CON
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NACE EL TALLER
ESCUELA MAPECO

La ensefianza fue una de sus mis gran-
des preocupaciones, transmitir sus conoci-
mientos, ensefar y que existiera gente que
ensefiara y a la vez estudiara las artes plasti-
cas.

Escultura en chatarra

C0

Por tal razén, MAPECO se dioalata-
rea de elaborar estatutos parala creacion de
una nueva escuela: el Taller Escuela de Ar-
tes Plasticas y Artesanias. Ademas de la pre-
paracién de material humano dentro de fa
plastica y la organizacién de artesanos mas

destacados de la ciudad y del estado de
Michoacan.

Después de fa primera escuela forma-
da por Manuel Pérez Coronado denomina-
da “José Guadalupe Posada™ y la primera ge-
neracion de alumnos, trabajé con otros jo-
venes como: Benjamin Garcfa Duarte joven
con talento artistico que trabajaba en una
granja antes de conocer a Manuel, quién le
transmitié conocimientos artisticos y o em-
pled como ayudante personal en sus viajes,
con la préctica y los conocimientos adquiri-
dos en los recorridos al lado del maestro,
llega a ser un ayudante eficiente, aprende a
manejar el equipo de soldadura y encuentra
una forma de expresion plastica y manifies-
ta su sensibilidad haciendo escultura con
chatarra, ademas se convierte en un graba-
dor y pintor con gran éxito.

Otro de los jévenes alumnos de
MAPECO fue Mario Herrera Quintero.



Estudié en la escuela préctica de Antinez en el valle de
Apatzingan, cumpliendo los deseos de sus padres, sin embargo el
queria ser pintor y de esta manera se integré a la nueva generacion
de alumnos de Manuel Pérez Coronado.

Jestis Miranda Quintero y Javier Palmerin son dos més de los
alumnos de esa generacidn, este ltimo sobresali prontamente en
dibujo realizando paisajes en claroscuro a lapiz con drboles muy de-
tallados y excelente manejo de la perspectiva.

Mario Herrera
Oleo sobre tela

¢
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Para fograr el proyecto que MAPECO habia planeado era ne-
cesario conseguir un terreno Yy el financiamiento para la construc-
cién del edificio que seria el nuevo Taller Escuela. Desgraciada-

mente no logra la construccion ya que muere en diciembre del afio
de 1970.

No obstante el grupo de jévenes alumnos se dieronala tarea
de continuar con el ideal de MAPECO vy siguieron impartiendo sus
conocimientos de las artes plasticas a un naciente grupo de alum-
nos.

Aunque eran pocos, su entusiasmo por trabajar se manifesté
en fa continuacién de las labores culturales de la escuela. Graciasala
motivacidn y conocimientos que recibieron de MAPECO. Logrando
asi la continuacion del Taller Escuela de Artes y Artesania.

Jardin de! Taller Escuela MAPECO
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Taller Escuéla de Artes Plésticas
y Artesanias MAPECO 0

En un principio la Escuela de Artes El grupo de maestros estaba confor-

Plasticas y Artesanias "MAPECO™, cumplia mado por Benjamin Garcia D. Javier

su funcién en el domicilio particular del  Palmerin Jesis Miranda y Mario Herrera
maestro Manuel Pérez Coronado, enlaca-  Quintero, todos ellos conocedores y practi-

lle Purepechas {que actualmente lleva su  cantes de las artes plasticas gracias al maes- .~ -
nombre) en fa colonia la Magdalena de esta  tro Manuel y con gran entusiasmo paracon- -
ciudad de Uruapan. Més adelantey debidoa  tinuar con fa labor de MAPECO. Asi mismo ;. -
problemas econémicos se cambié alacalle  en el aiio de 1975 se obtubo el edificio des- -
Juan Delgado, donde el pago de larentadel " tinado para el Taller Escuela de Artes " Plas- i
focal era cubierto en parte conuna peque-  ticas que actualmente es conocido como

fia colaboracién de la PresidenciaMunicipal  MAPECO, en honor al gran maestro de las

y la ayuda de algunos particulares. artes plasticas. La licencia para ocupar el

Rafael Sosa “El Golgota™

g"%«*.‘:

Escuela de Artes
Plasticas
MAPECO




edificio fue otorgada por el H. Ayuntamiento de la ciudad de Uruapan,
actualmente el Taller esta ubicado en fa colonia Revolucién.

La herramienta con la que se contaba en un principio era una
sierra circular para trabajos de carpinteriay una prensa plana que se
compré de manera colectiva. Existe también un telar que estuvo
funcionando en los afios 80" s, ademds una méaquina de soldar para
la realizacién de escultura en chatarra, propiedad del maestro Ben-

jamin Garcia Duarte que en los inicios del taller y por varios afios
fue el encargado del mismo.

Actualmente el funcionamiento del Taller Escuela de Artes
Plésticas se encuentra en manos del Sr. Samuel Diaz Gaona quien
cursé hasta el 5to. semestre de filosoffa en la UMSNH en la capital
del estado.Tiempo después incursioné en el terreno de las artes
plasticas, siendo un excelente exponente de la pintura michoacana y
el grabado con cierta influencia del estilo del maestro Manuel Pérez
Coronado.

Dentro de las actividades que hoy se realizan en el Taller Es-
cuela son: Dibujo en tinta china, lapiz, carboncillo, pastel, Pintura en

acrilico al oleo, acuarela y gouaché; grabado, escultura, modelado y
tallado en madera.

Samuel Diaz Gaona.
Oleo sobre tela.
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Oleo sobre tela
Cecilio Carlos
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Entrelos docentes que imparten cla-
ses en esta institucion se encuentra: Eugenio
Villicafa, Victor Quincosa, Enrique Sedefio,
Ma. de Jests Baltasar, Felicitas Lépez V.
Claudia Moreno, Lourdes Lépez, Rafael Sosa,
Noe Martinez Y el propio Samuel Diaz
Gaona. Todos ellos prestan sus servicios gra-

tuitamente al taller y por el gusto y la satis-
faccién que llevan consigo al impartir cada
unade sus clases:

Muchas han sido las'pe'rsginas que se
hanintegrado a este equipo de trabajo para
aprerider esta actividad y al mismo tiempo
sacar a flote y expresar su pensamiento, su
espiritu y su sentir en cada una de sus obras .
plasticas.

Algunos otros han conduidoyasueta- -
Pa en esta institucion con cierta experiencia
en el manejo del arte plastico. Algunos de
ellos con gran importancia en el ambiente
artistico son: Mario Herrera, Cecilio Carlos,
José Alfredo Rico, Eugenio Villicaia, Arnulfo
Guerrero Toral, Francisco Delgado y
Reinaldo Garcia entre otros.

Como toda organizacién cultural tie-
nen varios objetivos, el principal por supues-
to es que exista un mayor y mejor espacio
donde [os integrantes de fa escuela puedan
realizar sus obras y crear talleres de tipo
artesanal como la cerdmica, ademés de la
creacion de un auditorio que afa vez funcio-
ne como sala de exposiciones.
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Gracias al entusiasmo y dedicacién de
los iniciadores y de los que hoy en dia con-
forman este Taller Escuela, ha cumplido ya
30 afios de constante labor social y cultural,
el ideal del maestro Manuel Pérez Corona-
do ha rendido frutos, un breve resumen de
las actividades y eventos que ha realizado la
institucién hasta la fecha, es el siguiente:

Ao largo de todos estos afos el Ta-
ller Escuela de Artes Plasticas MAPECO, rea-
lizé alrededor de 20 exposiciones entre co-
lectivas e individuales, dentro y fuera de
nuestro estado como Zamora, Guadalajara,
Patzcuaro, Morelia, Tingambato, Apatzingan,
Uruapan y México por mencionar algunos.

En conjunto, los docentes y alumnos
han mantenido ia tradicion de realizar el pe-
riédico de calaveras con motivo de la cele-
bracién de dia de muertos afo tras aio has-
ta la fecha.

Han participado en toda una serie de
eventos culturales y sociales como los pro-
gramados para las fiestas patrias en el mes
de septiembre y enlaferia del aguacate des-
de su comienzo en Uruapan, han realizado

una serie de homenajes al maestro Manuel

Portada del periédico
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de calaveras
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Pérez Coronado. Asi como conferencias

acerca de Jas artes plisticas o semblanzas

de MAPECO, algunos de estos conferencis-

tas han sido: Tomas Rico, Samuel Diaz G. '

Benjamin Garcia D. el Dr. Arturo Pérez Co-

ronado, el pintor Alfonso Villanueva Manzo . Exposicién del Taller Escucla
etc. Estas conferencias han sido impartidas ' MAPECO
tanto fuera como dentro del Taller.

Por otro lado entre alumnos y maes-
tros de laMAPECO han impartido una serie
de talleres en diferentes lugares de la region
como la antigua fabrica de San Pedro, a casa
hogar Juan Sandoval, la casa de la cultura de
Calzontzin, asi como en varias escuelas pri-
marias de la ciudad para todos los nifios que
forman parte de ellas.

Han realizado cursos de verano orga-
nizados por el DIF Municipal con talleres de
pintura, modelado, muralismo etc., dedica-
dos también a todos los infantes que acuden
al lugar.

De la misma forma han dado conti-
nuidad a los talleres de verano de pintura,
dibujo, grabado entre otros dentro de la
misma escuela, con el fin de recibir a todo
aquel que quiera entrar en e arte plastico.




Funcion del Taller Escuela

MAPECO

EN EL ASPECTO SOCIAL,
CULTURAL Y ARTISTICO

El Taller Escuela ofrece conocimien-

tos de técnicas y formas nuevas de expre-
sion artistica que contribuyan al arte y la cul-
tura de nuestra sociedad.

Estainstitucion tiene profundas raices
de caracter social ya que nace como necesi-
dad de crear un espacio para la libre expre-
sién en el campo de las artes plasticas y
artesanias con arraigo en nuestra region y
estd dedicado principalmente a todas las
personas que conforman la comunidad
uruapense, por supuesto todos con ja mis-
ma oportunidad de pisar el umbral del cam-
po artistico y cultural en base a los diferen-
tes talleres y actividades que brinda la es-
cuela.

Otro aspecto social importante es el
que mantiene hacia el exterior, participando ,

o apoyando a grupos de colonos, estudian-
tes movimientos populares etc; con trabajo
grafico como son la elaboracién de mantas
murales y carteles.

TESIS CON
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Culturalmente hablando, la MAPECO
se encarga de la ensefianza de las artes plas-
ticas dentro de la ciudad de Uruapan en base
a los diferentes cursos normales o talleres
de verano. Ademas trata de rescatar las ac-
tividades artesanales.

En el transcurso del afo realizan una
serie de actividades culturales como: un pro-
medio de ocho a diez exposiciones pictéri-
cas, colectivas e individuales; un periédico
de calaveras con motivo de la tradicional ce-
lebracion de muertos en Michoacén. Parti-
cipanala vez como jurado calificador en cer-
tamenes de artes plasticas; los alumnos del
taller participan en eventos culturales nacio-
nales o estatales consiguiendo importantes
lugares que ponen en alto la Escuela y por
consiguiente nuestra ciudad.

En el aspecto artistico y como institu-
cién de arte, se parte de una ensenanza cla-
sica en el sentido de que el alumno desa-
rrolle su propia identidad e interprete los
fendmenos y formas de la naturaleza de
nuestra sociedad, siempre con el cuidado de
respetar la individualidad expresiva de cada
alumno, esto permite que nuevas genera-
ciones exploren terrenos del arte vanguar-

41

dista, buscando técnicas corrientes y formas

. de expresion artistica.

Obviamente en el Taller Escuela de
Artes Plasticas MAPECO, existe la entera li-
bertad de que el alumno desarrolle su pro-
pia identidad e interprete esa realidad des-
de su punto de vista y sensibilidad.

Alumno trabajando
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Disefio Grafico

Disefio: viene del italiano «disegno»
que significa: trazo, dibujo, , delineacion.

Grifico: se refiere a todo aquello
que se relaciona con el arte de representar
los objetos, figuras, signos caracteres por
medio de lineas o dibujos.

i

FALLA DE ORIGEN

TESIE CCH

'
!

'

El disefio grafico es la disciplina que
pretende satisfacer necesidades especificas
de comunicacién visual, mediante una con-
figuracion y estructuracion sistematizada de
mensajes con gran valor significativo parasu
entorno social, basado en herramientas ba-
sicas como el color, la tipografia, la forma,
textura, entre otros.

Los disefiadores graficos son perso-
nas de caracter creativo, capaces de pro-
porcionar ideas precisas para resolver pro-
blemas de comunicacién visual. Para esto el
disenador debe documentarse, investigar e
involucrarse en todo lo referente al proble-
ma planteado y por supuesto debe de co-
nocer profundamente las técnicas graficas
para una solucion exitosa al proyecto.

El objetivo principal del disenador
gréfico es el de persuadir al piblico, con el
fin de obtener una respuesta positiva al fi-
nal del trabajo realizado.

Esto dependera de la capacidad del
disefiador para planear y seguir una meto-
dologia que le indique los pasos a seguir co-
rrectamente, ademas de elegir la combina-
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cion de elementos graficos funcionales y ade-
cuados para resolver el problema de comu-
nicacion visual. ' :

Hoy en dia el disefio grafico se ha
convertido en una industriade expansion o
méas bien en una profesion en expansion.

Existe una demanda de disefio cada
vez mayor en cualquier parte del mundo,
actualmente los profesionales del diseno gra-
fico se encuentran en un mercado de com-
petencia, donde el que muestre tener ma-

" yor calidad y talento, obtendrd mayores
oportunidades de laborar.




Antecedentes del

Diseno Grafico

cn los tiempos de la prehistoria hace
40,000 afios en Africa y Europa, el hombre
de las cavernas comenzé a pintar escenas
de cazay de guerra, signos de fecundidad y
muerte a base de carbén, pigmentos natu-
rales etc., demostrando asi su interés por
comunicarse. A este primer tipo de comu-
nicacién se le conoce como ideografia.

Mucho tiempo después el sistema
de escritura desarrollado por los fenicios,
supuso un avance espectacular en los siste-
mas de comunicacién humana, con la inven-
cién del alfabeto. Con esto se marca el ini-
cio del disefio ya que fue utilizado original-
mente por los artesanos y amanuenses.

Con el paso del tiempo fue exten-
diéndose el uso de la palabra escrita y con
esto aument? la necesidad de organizar co-
rrectamente el material realizado, que jun-
to con los lentos métodos de reproduccién
dieron pie al surgimiento de alternativas fun-
cionales apareciendo entonces la imprenta
de tipos moviles creada por Gutemberg en
siglo XV marcando un cambio radical pues
esto supuso la disponibilidad de libros y fo-
lletos en grandes cantidades.

La litografia hizo dei siglo XVI el punto de partida del disefio moderno, en esa
época aumentd de manera extraordinaria la cantidad de material impreso.

Ante la situacién y como reaccién contra la escasa calidad de produccién, en Fran-
cia William Morris, artista y escritor socialista, fundé en Kelmscott Press una imprenta don-
de se reproducian libros bellos con acabados de calidad. Morris se inspiré en la ornamenta-
cién medieval y en las formas vegetales creando disefios naturales.
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Un contemporéneo de Morris fue
Aubrey Beardsley quien combina varias
ideas de personalidades de esa misma épo-
ca con estilos de estampa xilografica japo-
nesa, trabajandolas én blanco y negro con el
fin de subrayar el contraste entre lo natural
y geométrico. '

Bearsley junto con Rickets, otro im-
portante disefiador de esa época pertene-
cieron al movimiento modernista.

Uno de los primeros seguidores de
este movimiento modernista fue el pintor
Henry Tolouse-Lautrec quien logré fama
realizando carteles sobre la vida-nocturna
de Paris. Otro movimiento que influyé en el
disefio grafico o mas bien estilo de decora-
cién fue el Art Nouveau, nacido en Francia
einfluenciado en parte por el arte japonés,
concedia enfésis en la linea como gesto ex-
presivo y apreciaba el valor del espacio en
blanco balanceado asimétricamente.

No obstante una de las influencias
mas importantes fue la Bauhays. Asi como
viene considerandose a Gutemberg el inven-
tor histérico de la tipografia, igualmente se

TESES CON
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tiene que considerar el papel general de la
Bauhaus como referencia convencional ge-
neral de la moderna historia de la arquitec-
tura, el disefio industrial y el disefio grafico.

La Bauhaus fundada por Walter
Gropius en Alemania en el afio de 1919, in-
trodujo ideas innovadoras en el disefio gra-
ficoy otras dreas de la creatividad, suinfluen-
cia adin se detecta en muchas practicas tipo-
gréficas en uso.
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En esta escuela el disefio grafico
no se incluyd como asignatura oficial, hasta
que en 1923 Laszlo Moholy se incorporé a
la docencia, pudiendose constatar la singu-
lar evolucion que suftieron las publicaciones
y los carteles de lainstitucion en esta época.
Herbert Bayer es quizd uno de los

- disenadores graficos mas brillantes de la

Bauhaus, fue profesor de tipografia y técni-
ca publicitaria por algunos afos. Lalabor que
llevé a cabo la Bauhaus rindid frutos. En el
disefio graficorealiz6 latareade ordenar una
actividad desordenada, invistiendola de una
metodologia que la convirtié en una discipli-
na profesional especifica. Ademas se consti-
tuyé como parametro obligado de toda es-
cuela de disefio posterior.

Una figura importante de los afios
treinta fue ef tipografo alemdn Jan Tschichold,
adoptando ideas de la Bahuaus, crea un es-
tito propio al incluir fotografias en disefios
en los que hasta entonces solo se habian uti-
lizado ilustraciones.

En los afos cincuenta en Suiza se
desarrolla lo que se llamé Estilo Tipografico



TISS COF |

| FALLA DE ORIGEN 5

Internacional en base a ideas de Tschichold,
uno de los tipos mas utilizados en la actuali-
dad y surgido de este movimiento es la
univers, proporcionando legibilidad y orden
en los textos. ’

Entre tanto el disefio grafico se ha-
bia desplazado de Europa a Nueva York y
todo Estados Unidos donde comenzaron a
surgir otros estilos de disefio de tal manera
que lo que importaba era la originalidad,
presentando la informacién de manera mas
abiertay directa pero expresando a la vez
sus propias ideas, cambiando técnicas como
el collage, fotomontaje, caligrafia y simbo-
los; dando pie al surgimiento de la Escuela
Norteamericana de Expresionismo Grifico.

El diseno gréfico en los afos sesen-
ta se caracterizé por unamayor insistencia
en los elementos simbdlicos y una concien-
ciamds universal. Los lemas contrarios al sis-
tema se convirtieron en motivos dominan-
tesde carteles creados para protestar con-
tra la guerra, la represién, el machismo y
otras injusticias sociales de ese tiempo.

En los setentas aparecid en Suiza
un movimiento post moderno que plante6
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un Estilo Tipogréfico Internacional incorpo-
rando espontaneidad y retomando efectos
visuales de disefio norteamericano. Ademas
se permitieron cambiar de familia tipografi-
ca a medio texto, aumentaron la separa-
cién entre letras y disefaron nuevos tipos
de respuesta a la tecnologia.

Es asi como los limites del disefio




grifico se han ampliado para cubrir necesi-
dades tanto tradicionales como en grandes
compaiifas industriales y agencias de publi-
cidad. Ahora con la era de las computadoras,
el disefio grafico colabora con un'gran avan-
ce en el mundo de la comunicacion visual y
la publicidad, convirtiéndose cada dia en un
total desafio, yadesde las dos décadas pasa-
das el paisaje de la comunicacion visual a
cambiado dramiticamente. Han surgido
nuevas tecnologias que han facilitado nue-
vos modos de expresion; de laimpresién a
la television, CD-ROM, el WEB y otra can-
tidad de experiencias.

Este nuevo paisaje a afectado a la
forma y substancia del disefio grafico. De-
manda nuevos planteamientos, mas solucio-
nes de disefio y talentos multiples.

Anteriormente el disefio grafico
resolvia los retos de la comunicacién. Aho-
ra debido a la convergencia de la tecnologia
y el comercio, los retos de la comunicacién
visual tienen que ser resueltos en el contex-
to de retos globales mas grandes.

viantes
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Diseno Grafico
en México

Una muestra elocuente de la capa-
cidad pléstica y de abstraccién, se encuen-
tra en el México prehispanico, en los jero-
glificos que representan una localidad o un
gobernante.

MADRID=1923
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Mas adelante con la llegada de laim-
prenta en el México colonial, un elemento
de gran importancia en la ilustracion de li-
bros y hojas sueltas es el grabado. El impre-
sor seleccionaba y combinaba la tipografia
con elementos icdnicos.

Los carteles taurinos muestran
tambien un ejemplo de disefo virreinal que
sobrevive hasta nuestros dias. Otras expre-
siones del disefio gréfico se encuentran en
letreros de establecimientos comerciales,
muy atractivos visualmente e insitadores, en
los aimanaques y periédicos cuya elabora-
cién artistica es influenciada por el rococé.

Con el desarrollo de la produccién

industrial en la segunda mitad del siglo XIX,
se elaboran gran cantidad de libros y etique-
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tas, empaques y otros impresos que distin-
guen claramente el producto que ofrecian.

Esto significé un empujén para el di-
sefio que aiin seguia influido por las produc-
ciones europeas.

Uno de los disefiadores mas desta-
cados del siglo X1X fue Casimiro Castro, con
gran habilidad para el dibujo, la pinturay el
grabado. llustrd libros, hizo letreros comer-
ciales y anuncios en cromolitografia.

En el dltimo cuarto del siglo, josé
Guadalupe Posada, se dio a conocer como
flustrador y disenador, a élse le deben gran
nimero de anuncios, portadas de libros, eti-
quetas, cancioneros y otros trabajos comer-
ciales.




En los afios veinte, la expresion gra-
fica recibe nuevas influencias. Las principa-
les aportaciones para una transformacién del
lenguaje visual vienen desde el movimiento
muralistay del campo del grabado.

En el campo del disefio comercial se
empieza a hablar de los «dibujantes publici-
tarios» dando paso a la apertura de acade-
mias particulares para su formacién.

Otra personalidad destacada es el
pintor Francisco Cornejo, director artistico
de la revista México, quien introdujo temas
pintorescos en la publicidad inspirados en
motivos mayas y aztecas.

En el afio de 1937 un grupo de gra-
badores de la liga de escritores y artistas re-
volucionarios, fundd el taller de grafica po-
pular, donde se elaboraban carteles, peri6-
dicos y folletos antifascistas. En medio de ese
auge de propaganda politica, Diego Rivera
en el afio de 1938 funda el Taller de Carte-
les y Letras dentro de la Academia de San
Carlos. Poco después se transforma en la
carrera de dibujo publicitario.

En 1948 el artista escendgrafo y pro-
pagandista politico Miguel Prieto, realiza el
disefio de México en la cultura, suplemento
del diario novedades. Junto a €l se capacita
un joven interesado en el disefio grafico, Vi-
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cente Rojo, que en 1956, después de la
muerte de Miguel Prieto substituye y desa-
rrolla las ideas del maestro hasta convertir- .
lo en un estilo propio y original.

Es asi como en esta década, se
independiza en materia de diseiio, utiliza al-
tos contrastes, mezcla fotografia y dibujo,
persigue imagenes insolitas y utiliza un nue- -
vo estilo tipogréfico.

En 1968 el disefiador neoyorquino
Lance Wyman, encabeza el equipo de dise-
fio que trabajé con la simbologia de los XIX
Juegos Olimpicos. Ademas se encargé de la

_sefalizacion y logotipo del metroy sus es-

taciones, con lo que ejerceria unainfluencia
perdurable en la grafica mexicana.

El movimiento estudiantil de 1968,
genera una grafica que parodiabalos simbo-
los olimpicos y a la vez creaba expresiones
nuevas y particulares. Estudiantes de artes
plasticas y algunos otros de diferentes ca-
rreras, se dedicaban aelaborar en condicio-
nes artesanales, innumerables en los que se
empleaba todo recurso visual. Esta nueva
grafica generé un disefio contestatario, sur-




giendo una nueva comunicacién visual de no-

table valor persuasivo y de gran valor estéti-
co.

§
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Cartel de
Rafael Lopez Castro

En este mismo aio, la universidad Iberoamericana crea la
licenciatura de disefo grafico, entre sus docentes figuraban docen-
tes del comité olimpico.

En la década de los setenta se funda la carrera de disefio
gréfico en las Universidades Auténoma de México, Auténoma Me-
tropolitana, Andhuac, Auténoma de Guadalajara y del Estado de
Hidalgo.

Para ese entonces el disefio grafico habfa adquirido cierto
reconocimiento en México, surgiendo entonces en el afio de 1975,
¢l CODIGRAM (Colegio de Disefiadores Industriales y Graficos de
México) el joven gremio de disefiadores se propuso la tarea de
vincularse con su medio de trabajo y los profesionales de! disefio
en el ambito internacional.

En 1982 se admiti6 al disefio gréfico como expresién artis-

- tica al presentarse en el Museo de Arte Moderno, una amplia ex-

posicion del grupo Madero, entre las personalidades del disefio que
participaron se encontraba: Vicente Rojo, Luis Almeida, Maria
Figueroa, Efrain Herrera, Victor Kerlow, Rafael Lépez Castro,
Germén Montalvo, Pablo Rulfo y Fernando Vergara entre otros. En
ellos se rendia homenaje a los profesionales de esta disciplina.

Es asi como el disefio grafico en México se ha manifestado,
la aportacion que ha dado al desarrollo y crecimiento de la econo-
mia al pais es cada vez mayor.
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Gonzilo Tassier en
los 80°s

TELMEX

Entre los simbolos mis reconocidos, disefiados en su mayo-
ria por mexicanos estan: el del IMSS, estilizado por Jorge Canales
Romo, los de Pemex y Cerveceria Cuahutemoc se deben a Design
Center, dirijido por Gonzdlo Tassier, el del Canal | 1de Maria Elena
Lépez,el de Alpura, Comercial Mexicana son de Graham Edwuard,

el de Teléfonos de México de Hugo Cesar Hen verfas, ¢l de Inverlat
de Carmen Nuiio.

La mayoria de las Universidades del pais cuentan ya con la
carrrera de disefio grafico 6 comunicacion visual, dando pie al surgi-
miento de nuevos talentos en este campo.

Ahoralos retos del disefiador grafico del 2000 tanto mexi-
canos como de cualquier parte del mundo, es relacionarse amplia-
mente con los nuevos programas de computo para el disefio grafi-
co, ya que con la aparicién del Internet, todo negocio empresa 6
negociante, busca promoverse en él lo que permite al disefiador
grafico abarcar esa drea con el disefio de paginas WEB.

- Comeraal
mexicana
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Metodologia del disefio

La efectividad del disefio gréfico es considerada como una
forma de solucionar problemas de comunicacion visual. Para esto
es necesario seguir una serie de procedimientos que ayudaré a la

mejor solucién, garantizando la mejor respuesta y la mas apropia-
da al problema.

Esta metodologia se basa basicamente en tres etapas: in-

vestigacion y andlisis, proceso de diseiio e implementacién del dise-
no.

ETAPA NO. | INVESTIGACION Y ANALISIS

Antes de comenzar a diseiiar es necesario detectar el pro-
blema, realizando un andlisis de las deficiencias, carencias y necesi-
dades que tiene la empresa, negocio o establecimiento existente o
por existir.

El objetivo de la investigacion es determinar que tipo de
estructuray que clase de estilo visual requiere el establecimiento o
producto.

Investigar que es el producto o servicio y como se percibe.

Geografia

Demografia: caracteristicas del consumidor

Psicologfa: como piensa el consumidor.

Modelos de los medios de comunicacion

Modelos de compra/uso

Competencia principal

Beneficios para el consumidor

Semblanza de la empresa desde historia, politicas en las
que se rige, caracteristicas, personalidad, ventajas competitivas,

posibles clientes, infraestructura, hasta recursos econémicos y hu-
manos con los que cuenta la empresa.

Esta primera parte es de gran importancia para poder con-
tinuar con la etapa no. 2 ya que esto nos va a dar la pauta a seguir
delimitando que es lo que se va a hacer y los requerimientos para
solucionar el problema

ETAPA NO. 2 PROCESO DE DISENO

Una vez conceptualizada la investigacion correspondiente
del establecimiento o producto, se prosigue con el proceso de dise-
fio en el cual se realizan varios puntos.

Lluvia de ideas: toda una serie de bocetos de ideas instantineas
relativas al tema.

Bocetos preliminares: consiste en la eleccidn de las mejores opcio-
nes de lalluvia de ideas.

Bocetos finales: Afinacion del disefio elegido con todos los detalles
de calidad total, tipografia, color, composicion y demds listos, para
presentar al cliente.

Retroalimentacion con el cliente: En este punto se presentan las
opciones del paso anterior de manera formal, con el fin de que el
cliente elija el disefio final.

ETAPA NO. 3 IMPLEMENTACION DEL DISENO

En esta tercera y (ltima etapa se procede con la utilizacién
del disefio para sus distintas aplicaciones, articulos promocionales,
carteles , establecimientos, volantes y en todos los medios de co-
municacién promocional que se requieran.
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DISENO EDITORIAL

El disefio editorial es una de las
areas del disefio grifico mas grande e inte-
resante, éste consiste en dar vida propia a
un conjunto de texto e imagenes en base a
elementos a seguir como son: Tipografia,
reticulas, formato, fotografia e ilustracion.

Dando lugar a diferentes trabajos de
acuerdo al contenido de la informacién, ala

TESIS CON
FALLA DT ORIGEN

El disefio editorial es un drea que no
tiene limites en la creatividad de un
disefiador, ya que la cantidad de textos exis-
tentes en el mundo y la inmensa variedad
de temas, hacen del disefio editorial una veta
inagotable de oportunidades para todo
disefiador grafico.

idea que se tengay dependiendo del tipo de \ T —,’!\S g
publicacién que se trate, ya sean libros, re- | A : i RS} I\;‘U‘f\].] 3
vistas, periédicos, folletos sobre productos, | UM MY et ANTIGUOS ‘:

vacacionales, catdlogos de exhibicion etc.

El disefio editorial es el alma de cual-
quier publicacién a realizar, es quién le da
vida, por esta razén el disenador grafico
debe tener pleno conocimiento en tipogra-
fia, composicion, reticulas etc., y por supues-
to estar en constante comunicacién con el
editor o escritor.

Disefio de libros y
revistas
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SENALIZACION

La sefializacién tiene como finalidad conducir y orientar a
un individuo dentro de un contexto, ya sea arquitectdnico, urbano
turistico o vial (caminos y carreteras), asi como proporcionarle las
indicaciones precisas e inmediatas para que su respuesta sea co-
rrectay segura, especialmente en los casos en que se requiera que
lainformacion se presente para satisfacer una necesidad especifica,
como su desplazamiento hacia un lugar determinado, su desempe-
fio en zonas de trabajo, su esparcimiento y sebre todo en situacio-
nes de emergencia, predeterminando sus acciones para disminuir
riesgos o confrontaciones de cualquier tipo.

Las senales hacen mas que simplemente dirigir o identificar.
Pueden promover, informar, advertir, decorar, prohibir, inspirar con-
fianza, animar, impresionar. Pero lamentablemente tambien pue-
den confundir, enfurecer, perturbar, exasperar y desfigurar.

Por todo esto un disefiador grafico
debe realizar una profunda investigacién an-
tes de realizar cualquier sistema de sefali-
zacion y recordar que una sefal exitosa no
solo calma las presiones del dia a quienes la
usan, sino tambien enriquecen nuestras vi-
das y de paso al ambiente.

Seiiales Preventivas

DD

Sciales Restrictivas

Senales Informativas

- 7}t
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ENVASE Y EMBALAJE

El envase es un vehiculo y un medio de comunicacién entre

el producto y el consumidor. El color, la textura, la formay la super-

ficie del envase, comunican mensajes sobre el producto a nivel
subliminal y muchas veces sobre el consumidor seleccionado.

Por su parte el embalaje va de la mano con esta area profe-
sional, es un contenedor de expansion unitario o colectivo, usado
para proteger la mercancia durante todas las rudas etapas de distri-
bucidn, las funciones que cumple son varias e importantes, prime-
ramente es la de unificar productos, éstos pueden ser homogéneos

TESIS CON
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o heterogéneos. Otra es |a de proteger el envase contraimpactos,
caidas, vibraciones, humedad, polvo, lluvia, etc. y la de exhibicion,

‘en el caso de algunos productos.

E! disefio de envase y embalaje es una gran alternativa para
el campo de accién del disefiador grifico. Basicamente lo que se
tiene que hacer es pensar en una forma del envase, un material que
sea funcional y muy importante echar a volar laimaginacién y crea-

“tividad al propor-

cionarle una tipo-
gralia, grafico oima-
gen, ya que el obje-
tivo primordial es
precisamente el de
persuadir sutilmen-
te motivando al
consumidor para
que adquiera el
producto.
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IDENTIDAD CORPORATIVA

Laidentidad corporativa es la esen-
cia visible de una institucion o corporacién.
La identidad unificada y controlada en sus
aplicaciones es una herramienta invaluable
para proyectar unaimagen positiva, tanto in-
terna como externa. clientes, empleados, so-
cios y piiblico en general.

La identidad visual puede funcionar
bien para un negocio pequefio o de gran
magnitud. Hoy en dia cualquier organismo
social requiere de una identidad corporati-
va que le permita darse a conocer ante el
publico, estar a nivel competitivo respecto
a otras empresas o negocios.

La identidad corporativa es una de
las areas mas amplias del disefio gréfico que
representa grandes alternativas de desarro-
llo profesional.
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DISENO PUBLICITARIO

Todo disefio gréfico es por su pro-
pia tendencia una forma de publicidad, car-
teles , identidad corporativa, disefio de pro-
ductos, folletos, tarjetas, ments, espectacu-

lares, articulos promocionales, prensa, car-
tel, etc. Todo esto constituye una expresion
y son un importante factor para laforma en
que el consumidor percibira, el producto
servicio o acontecimiento.

Todo lo relacionado con lo anterior
funciona como un elemento publicitario,
actualmente nos enfrentamos a una explo-
sion de los medios de comunicacién que
bombardean con nuevos productos y cam-
pafias publicitarias que dia con dia el indivi-
duo esta expuesto a unos 500 mensajes pu-
blicitarios de los cuales solo algunos produ-
cen cierta impresion, todo depende del tipo
de anuncio y el grado de creatividad que
contenga. Por esta razén es necesario que
al disefar cualquier anuncio, éste permita
que se entienda facil y rapidamente.

Para lograrlo se requiere que el
disenador conozca a fondo aspectos gréfi-
cos mercadolégicos y de comunicacion.

En esta extensa area del disefio gra-
fico, el profesional del disefio puede traba-
jarindependientemente o en una agenciade
publicidad, que son organizaciones comer-
ciales que planean y elaboran publicidad para
toda organizacién social, ya sea empresa, ins-
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titucion negocio etc. Donde su Gnico pro-
posito es presentar un mensaje publicitario,
que flame la atencion de maneraintelegible.
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MEDIOS AUDIOVISUALES través de estos medios tienen un gran im-
pacto y una respuesta efectiva. £l més re-
El cine y {a televisién son medios de entretenimiento popu-  ciente de los medios audiovisuales es el de
lar, mil-ones de personas en todo el mundo cuentan conun aparate  multimedia, plasmar las ideas en papel es lo
televisi /o. que eraen un principio el disefio grafico, esto
ha quedado atras debido a la difusién alcan-
Por su parte en el cine, cada afio se producen un sin niime-  zada por los nuevos productos multimedia,
ro de peliculas, dependiendo de la compaiifa cinematogréfica, loque  los cuales han logrado que estas imégenes
ocasiona un incremento en el nimero de espectadores. yano sclo seimpriman sobre una superficie,
sino tambien se visualicen en un monitor, lo
Para llegar a tremendos auditorios los anunciantes se gastan  que libera a los disefiadores de las limitacio-

hoy en dia, millones de pesos en publicidad televisiva o cinemato-  nes de los medios impresos.

gréfica.

Una de las mayores ventajas de estos me-
dios, es que llega al auditorio de forma total, gra-
cias a que utilizan la vista, el sonido, color y movi-
miento. La publicidad tanto en cine como en tele-
vision es especialmente efectiva para posicionar un
producto o servicio en el gusto del espectador.

&
En relacién con el equipo de produccién SOLDIERS
. Lo ) ENCrTYTYm
ya seade cine o television, el disenador gréfico rea- ‘
liza una indispensable labor, ya que esté capacitado Yecaidii ;

para realizar desde entradas de peliculas o de cual-

W e it AT ARS8 7 LS

quier programa televisivo(titulos, créditos, subti- o TREREE

tulos etc.), carteles, anuncios, fotografias y story P :-‘~'; o
. : oy St b

boards, con el propésito de persuadir al especta-  Animacién tridimensional Story board ) ?; v

dor ya que los mensajes publicitarios enviados a  en llustrator utilizado en cine i i L
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Laidentidad corporativa tiene como  y calidad distintiva para el reconocimiento
objetivo desarrollar un programa visual que  de los productos y de quienes lo fabrican.
contenga la esencia de la empresa 6 institu-
cién, las cuales tienen un estilo propio, mis- La marca es el principio mismo de
mo que se busca que exista enlamentede  laidentidad corporativa:
todos los que conforman tal organizacion y
proyectarla hacia fuera por medio de faiden-
tidad corporativa.

Las cualidades y caracteristicas que
debe contener el disefio de identidad cor-
porativa a realizar son primeramente; la
funcionalidad para poder difundirla en muy
diferentes soportes; ungrado de nivel com-
petitivo en el medio en que se va a difundir
y otro aspecto importante es que resista el
desgaste temporal. Esto se traduce en la
creacion de formas, figuras, colores y un
concepto que proyecte laidea de laempre-
sa, provocando impacto y una alta capaci-
dad de memorizacién acerca de la persona-
lidad de la organizacién en el piblico.

La identidad corporativa esta fuer-
temente relacionada con lamercadotecnia,
la publicidad y las relaciones publicas.

Cronoldgicamente la identidad vi-
sual aplicada en las actividades productivas
nacié con la marca, sefial material de origen
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LA MARCA

Es el medio esencial por el que la
empresa se manifiesta visualmente. Para la
empresa, una marca de fabrica es una cosa
extremadamente valiosa, esto justifica los
esfuerzos que se adoptan para tenerla pro-

tegida legalmente

de la imitacién o el

mal uso por parte
" de terceros.

El disena-
dor se encuentra
ante un gran reto
al realizar una mar-
€a,'ya que éstas son
un producto de su
tiempo, las cuales
muchas veces que-
dan sobrepasadas
por las tendencias
cambiantes y las
modas.
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La marca constituye un elemento
referencial de orientacién en la localizacion
de un producto entre muchos otros, lamar-
ca se incorpora a si mismo, a la comunica-
cion publicitaria por la que alcanza una gran
difusién que la incorpora al substrato cul-
tural.

La marca es magnificada por la ac-
cién de la publicidad asociada a mensajes
altamente motivantes por lo que en ella
deviene un elemento de persuasién en la
estrategia de la empresa. Lamarcaes la for-
ma primaria de la expresién de la identidad
corporativa,

El disefiador gréfico debe conocer
los tipos de marcas disponibles para resol-
ver problemas visuales de la identidad cor-
porativa.

Una de las dlasificaciones mas sim-
ples y bésicas de lamarca es: Logotipo, Sim-
bolo, Logosimbolo y tipografico.



LOGOTIPO

Disefio basado en una o varias pala-
bras que se componen de tipografia Gnica-
mente.

Son signos memorizantes que re-
presentan a la institucion y a actividad labo-
ral que realizan.

El logotipo es la sefial de identidad
por excelencia, el disefio de logotipo ideal
contiene una sola palabra y entre mas corta
mejor, para evitar confusiones.

Los soportes de material de repro-
duccion de las aplicaciones del logotipo son
de gran diversidad, ya no solo es papeleria
institucional, sino tambien edificios, vehicu-
los, uniformes, publicidad en medios impre-
s0s, television entre otros.

La funcién del logotipo, es la de dis-
tinguir, memorizar, identificar, asociar etc.,
ellogo, marca 6 simbolo son el medio por el
cual las empresas diferencian sus productos
y las dan a conocer. .

FALLA DE QRIGEN

TESIS COH

Para disefiar logotipos efectivos, el
disefiador grafico debe dominar el tema de
tipografia..

McKenna & Company

-

SIMBOLO

El simbolo es el elemento fundamental en fa
identidad corporativa, ya que contiene un
alto potencial expresivo capaz de represen-
tar a lainstitucién en su totalidad. ~ +

Estos deben ser simples y preg-
nantes lo que ayudara posteriormente a su
reproduccién y aplicacion en el sistema de
identidad.




TIPS PARA DISENAR
SIMBOLOS

1. Asociacién positiva.- El simbolo debe
representar lo mejor de la empresa o pro-
ducto.

2. Facilidentificacion.- Debe ser facil y ra-
pidamente reconocible y recordable.

3. Unidad.- Debe ser percibido como una
solaimagen.

4. Adecuado nivel de abstraccion.- El sim-
bolo debe llegar al nivel de captacion de su
publico en especial. Simbolos muy abstrac-
tos, pueden ser confusos y caros, con un
menor grado de abstraccién generalmente
se logra mejor comunicacion.

5. Reduccion.- E! simbolo debe estar di-
senado para aguantar reducciones hasta de

dos centimetros o menos, checando que .
no se pierdan detalles o cause problemas de _

impresion.

6. Un color.- Debe de funcionar en unasola
tinta por razones practicas y econémicas. Se
pueden incluir mas colores pero el disefio
no debe depender del color para tener éxi-
to visual.

7. Espacios negativos y positivos.- Es re-
ferente a la relacion figura-fondo, cuidar los
espacios blancos y plastas para disefar un
simbolo,

8. El peso visual.- Un simbolo con mayor
peso visual ofrece mas contraste hacia los
elementos gréficos que lo rodean. Un sim-
bolo mis ligero transmite un mensaje mas
débil y se limita a su efectividad.

9. Fluidez.- Es mejor que los espacios blan-
cos fluyan dentro del simbolo en vez de que-
dar atrapado.

10. Direccién.- La direccién de un simbolo
siempre debe ser hacia arriba y hacia delan-
te, hacia la derecha que hacia la izquierda.
I'l. Limitacion.- Se refiere al uso y combi-
nacién de recursos visuales dentro de un
mismo disefio, para no causar confusién o
indigestion visual.

WWF
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LOGOSIMBOLO

Este tipo de marca se compone de
tipografia e imagen, es considerado como
el recurso mas comuin dentro de la identi-
dad corporativa, ya que de la composicién
del logotipo y el simbolo se obtiene unare-
presentacion mas global de la empresa.

Un buen logosimbolo debe tener
basicamente cinco caracteristicas: impacto
visual, originalidad, funcionalidad, estéticay
simbolismo.

L 7
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TIPOGRAFICO

Imagen compuesta por letras, inicia-
les, siglas etc., las cuales funcionan como un
simbolo, son legibles y practicos, aunque -
puede ser costoso y para su dilusion sc cn- -

frenta a una gran competencia visual: <70

Una marca tipogréficaes lomasre- =
comendado para una organizacidnenlaque - =1
el nombre es demasiado grande y rigido. En- . -

tonces se recurre ala utilizacion de un con-
junto de iniciales con caracter distinto a tra-
vés de la adopcion parcial de un logotipo
atractivo.

'-@D%B




MANUAL
DE IDENTIDAD

Un manual es una guia de consulta
que presenta paso a paso todos los aspec-
tos tedricos y practicos del tema que se tra-
te. En este caso en el manual de identidad
corporativa se encontraran perfectamente
especificadas todas las soluciones fundamen-
tales de las cuestiones de la personalidad
gréfica de la empresa.

El contenido del manual es deter-
minado respecto al plan que se ha trazado
para crear y desarrollar el programa y por
tanto el conjunto de caracteres que se ha
especificado anteriormente.

Abarca también los elementos basi-
cos del sistema de identidad, asi como la ex-
plicacién de cémo han sido creados los sig-
nos de identidad de la empresa y su
fundamentacion. Otro aspecto a considerar
que conforman el manual es el modo co-
rrecto de reproducirlos y aplicarlos en los
diferentes soportes.

Debe contener ademés un vocabu-
lario coloquial, tanto para disefiadores como
para todo tipo de usuario de modo que sea
perfectamente comprendido, ya que serd
distribuido entre los directivos, jefes de de-
partamento y demas personas responsables
de los principales medios de comunicacion.

El contenido del manual es de ca-
racter orientativo y dependiendo de las ne-
cesidades de la empresa puede ampliarse o
utilizar solo una parte.




ety

El contenido basico de un manual
de identidad corporativa esta formado
por:

Presentacion

Introduccion

Objetivos del programa
Vocabulario

Los signos de identidad -
Logotipo

Simbolo

Uso de colores

Colores institucionales
Estructura visual de la identidad
Tipografia institucional
Tipografias complementarias
Formato

Elementos graficos
Aplicacion

Papeleria institucional
Publicaciones institucionales
°  Publicidad

Seializacion

Rotulacién de vehiculos
Uniformes

Muestra de material normalizado

TESIS COV
FALLA DE ORIGEH

El manual juega un papel importan-
te dentro un programa de identidad corpo-
rativa ya que de él depende la correcta apli-
cacion y reproduccion de toda la publicidad
y de laidentidad de la empresa.
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TIPOGRAFIA

La tipografia es una de las herra-
mientas del disefiador en la identidad cor-
porativa. La eleccion del tipo y de la manera
en que se usa en el material impreso, puede
ser un factor visual caracteristico. ‘

Hoy en dia existe una cantidad con-
siderable de fuentes tipogréficas de las cua-
les cada una tiene un uso determinado. Al-
gunas son recomendadas para texto y otras
para titulares, por ejemplo: Las tipografias
para texto son regularmente de peso nor-
mal, de palo seco o serifs, fuentes claras y
sencillas que invitan a [a lectura del texto.

Cada fuente tiene sus propias carac-
teristicas particulares con sus diversas va-
riaciones en peso, altura, inclinacion y tama-
fio. La eleccion de la fuente depende de las
caracteristicas de legibilidad que contenga,
debe ser llamativa, de modo que al ser lei-
da, el mensaje sea correctamente decodifi-
cado por el receptor y que éste quede enfa
mente del mismo.



La mayoria de las identidades cor-
porativas tienen tres tipos de fuentes como
maximo y un niimero ilimitado de gradacio-
nes, ya que demasiadas variantes de fuentes
perjudicarian el reconocimiento instantdneo
de laimagen tipogrifica de la identidad cor-
porativa.

Se debe considerar los tamaiios en
que se puede utilizar la fuente, asi como la
justificacién e interlineado. Por otro lado, es
necesario especificar el sistemade donde fue
sacada la fuente y el sistema de medicion a
que pertenece.

La eleccion de la fuente es un aspec-
to importante cuando se desarrolla el estilo
de la institucién ya que debe proyectar un
mensaje de acuerdo a la imagen corporati-
va.

abcdefg hijklmniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ

abcdefg hijklmniAopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ

Las tipografias sans
serif conotan
modernidad, dinamis-
mo y orden.

abcdefg h-iiklmnﬁopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ

abedefg hijklmniiopgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ

Las tipografizs serif
connotan elegancia y
tradicion.
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. TESIS CON

EL COLOR

El color es un fendmeno 4ptico con fuerte efecto asociativo
y psicolégico es por esto que juega un papel importante dentro de
los simbolos y logotipos.

Es un componente primario del estilo de una empresa ayu-
da a reconocer y asociar por ser un elemento clave que caracteriza
a una institucién. El color representa un desafio para el disefiador,
éste es el de expresar con éxito la conceptualizacién de la institu-
cion al realizar la identidad corporativa.

Los aspectos basicos del uso de los colores son la visibili-
dad, pregnancia y psicologia. La visibilidad del color baja en medida

en que se asocia con otros colores, los colores de mayor impacto
son:

Negro sobre blanco
Negro sobre amarillo
Rojo sobre amarillo
Rojo sobre blanco
Verde sobre blanco

FALLA DE ORIGEN

Blanco sobre rojo
Amarillo sobre negro
Blanco sobre azul

0

El color esta cargado de informacion
y es una de las experiencias visuales mis
pregnantes que tenemos en comin. Cons-
tituye una valiosa fuente de comunicadores
visuales. '

Cada color tiene una connotacién

" diferente, la cual s debe tener presente a

la hora de determinar un color para el
logotipo. Algunos colores y su connotacién
son:

° Rojo.- Color de actividad y dinamismo, ex-
presa entusiasmo y vitalidad, es exaltante y
agresivo. .
° Amarillo.- Es un color calido, luminoso, qui-
ta seguridad y es volatil,

° Verde.- Color equilibrado, pasivo, evoca
tranquilidad, libertad y vegetacion.

° Azul.- Denota calma, relajacidn, combate
latension y los nervios, es el color defa pro-
fundidad, proporciona sensacién de seguri-
dad.

° Blanco.- Exagera la pureza, color neutroy
vacio.



COMPOSICION

En fa resolucion de un problema vi-
sual, el proceso de composicion es lo mas
importante. Los resultados de las composi-
ciones marcan el propésito y el significado
de la propuesta visual y tienen fuertes
implicaciones sobre lo que recibe el espec-
tador.

Al momento de plantear un mensa-
je por medio de graficos, hay que tomar en
cuenta con mayor cuidado la forma en que
el publico receptor percibe tales elementos
para asf buscar un significado. El resultado
serd la composicion, la idea del disenador.

EQUILIBRIO

Lainfluencia psicalogica y fisica mas
importante sobre la percepcién humana es
la necesidad de equilibrio. El equilibrio es la
referencia visual mas firme y fuerte del hom-
bre, es el estado opuesto al colapso.

Los tipos de equilibrio en una composicion
visual son:

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Equilibrio axial.- Significa el control de atrac-
ciones compuestas per medio de un eje cen-
tral explicito (se vea o no se vea).

Equilibrio radial.- Es el control de atraccio-
nes opuestas por rotacion alrededor de un
punto central, un esquema radial debe te-
ner movimiento giratorio. El equilibrio ra-
dial se aplica en especial en proyectos deco-
rativos y arquitectonicos (telas, mosaicos
etc.)

Equilibrio oculto.- Es el control de atraccio-
nes opuestas por medio de unaigualdad sen-
tida entre las partes del campo. No utiliza
ejes explicitos ni puntos centrales.

Difiere en un principio del equiiibrio
axial y radial en dos aspectos: La ausencia de
ejes reales o centros focales acentla la
relatividad de todos los elementos del cam-
po.

El segundo implica elementos opues-

tos cuyas diferencias son mas acentuadas que
las similitudes.
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ESTILIZACION

Una estilizacion debe funcionar como marca o logotipo
institucional, sus dos funciones fundamentales son: primeramente
distinguir a la empresa, el producto o servicio, la segunda es dife-
renciar lo anterior de otros similares y hacerlo de modo apropiado
atractivo y capaz de quedar legalmente protegido.

Una estilizacién puede ser de gran utilidad para planes de
promocidn a largo, corto y mediano plazo durante el cual debera
reforzar la idea del producto en dado caso.

Algunas formas o tipos de estilizacién son:

Silueta: figura o fondo (positivo - negativo)

Delineado: grabado, grosor de linea, cerramiento.
Sintetizar rasgos: los més importantes.

Cerramiento: partes separadas pero visualmente unidas.
Anchura: textura.

Caricatura: Estilo propio.

Existen tres niveles de estilizacion.
Reprensentacion: Fotografica, ilustraciones.

Simbédlica: Estilizado, delineado, rasgos simplificados.
Abstracto: Maxima simplificacion, se conserva solo la idea.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

La estilizacion presenta un amiplio
campo de aplicacion debido a que es utili-
zado como un elemento independiente en
el caso de un logotipo, una caricatura o una
figura y esto es porque su esencia de co-
municar no se ve alterada con respectoata
idea que representan y quieren dar a cono-
cer.

7



FOTOGRAFIA

El desarrollo de la fotografia supuso una revolucién com-
pleta para fas artes visuales. El estatuto del artista y su relacién con
lasociedad fue totalmente subvertido; su especificidad irremplazable
se vio alterada para siempre por culpa de este nuevo método de

obtener imagenes capaz de registrar mecanicamente cualquier de-
talle .

Es asi como [a fotografia se ha convertido en una herra-
mienta mas para el diseiiador a la cual recurre constantemente,
para realizar gran cantidad de trabajos referentes a la publicidad y
edicion. La fotografia tiene presencia y autoridad, ademas de enri-
quecer visualmente a un articulo, dependiendo el tratamiento que
el fotdgrafo le dé segin las especificaciones del disefador, ya que es
el que decide que tipo de foto va a utilizar.

productos

Fotografia de

TESI OV
ALLA DE ORIGEN

Existen tres tipos de fotografias:

Fotografia de campo: Se toma a personas u objetos tal
como se encuentran en su medio, sin alteraciones.

Fotografia de banco: Esla foto o archivoala cual el disefiador
puede tener acceso pagando los derechos correspondientes.

Fotografia creativa: Es la que el disefiador crea de acuerdo
a los requerimientos de su mensaje o producto.

La fotografia digital es actualmente otra de las herramientas
mas usadas del disefiador ya que permiite retocar, modificar y hasta
mostrar algo irreal, enfatizando colores, texturas, formas, y un sin
fin de efectos especiales en ellas.

Fotografia con
retoques digitales.
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Campafia Promocional

Las campaiias promocionales tie-
nen la finalidad de dar a conocer a una insti-
tucién, servicio, evento 6 producto. Basada
en una serie de esfuerzos promocionales
construidos alrededor de unaideaotemay
disefiados para alcanzar una meta determi-
nada.

La promocidn, es un ejercicio de in-
formacién y persuasion e influencia sobre
el publico. Por medio de la publicidad se
toma la decision de como y donde prome-
cionar el producto o servicio, esto es deter-
minado por el piblico al que va dirigida.

El tipo de producto o servicio, la

naturaleza de los clientes el mercado meta,
y la cantidad de dinero con que se cuente,
influirdn en la eleccién de los dlferentes
medios promocionales. .
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TESIS COY

| FALLA DE ORIGEN

La imagen de un producto o servi-
cio, es algo intangible, es ahi donde la publi-
cidad y la promocion toman un papel indis-
pensable. No es posible imaginar el domi-
nio del mercado de muchas marcas reco-
nocidas sin sus respectivas campaiias publi-
citarias y promocionales.

Sin duda alguna, la publicidad vy las
campafias promocionales son la mejor ma-
nera de crear y fortalecer una imagen de

marca.



MEDIOS DE
COMUNICACION
PROMOCIONAL

Para cualquier campaiia de tipo
promocional se requiere el uso de los me-
dios impresos, los cuales son todos los que
mediante las técnicas de las artes gréficas se
estampa el mensaje.

Los medios impresos que ayudan a
la promocidn de eventos, servicios o pro-
ductos, abarcan un amplio campo para el
- disefiador, entre los cuales se encuentran
cartel, prensa, folleto, volante.

NuevoFord Sable 2(11)

Totalmente redisenado

PRENSA

Es un medio informativo publicita-
rio de mayor alcance y circulacién, su fun-
cién es informar al consumidor sobre suce-
sos locales, nacionales y extranjeros. Su re-
produccion es de forma rapida y econémi-
ca.

La publicidad en prensa tiene mu-
chas modalidades, de acuerdo con el tama-
fio de los anuncios, tamafios que a su vez
dependen de 1a flexibilidad de cada periédi-

€O en concreto.

Un anuncio puede ser de doble pa-
gina, pagina completa, etc., El costo varia en
funcidn del tamafio del anuncio, cierta colo-
cacion especial e incluso su colocacion en
una fecha determinada.
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REVISTA

La revista es un medio en el cual un
anunciante tiene mayor duracién, por lo cual
resulta un movil promocional eficiente. Los
consumidores de revistas muchas veces las
coleccionan, por esto es importante tomar
en cuenta las fechas y vigencias del anuncio
0 mensaje.
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CORREO.DIRECTO

Cualquier forma de publicidad impresa que se mandaal clien-
te potencial por correo, es publicidad de correo directo. Tarjetas,
cartas, circulares, folletos y catalogos son algunas de las formas de

este medio mas utilizadas. Muchas compaiiias lo utilizan ademds de
otras formas de publicidad.

Los objetivos del correo directo son principalmente, llamar
la atension, provocar interes y deseo, convencer y llevar a la accion.

Los anunciantes consideran que este medio es efectivo por las
caracteristicas con las que cuenta, como son:

° Tienen un toque personal

? Puede dirigirse a un plblico o area selecta

° Facilita comprobar los resultados

° Puede elaborarase de muchas formas.

° Es una forma eficaz de obtener clientes y promover rela
ciones amistosas con los mismos.

VOLANTE

Para realizar un volante se requiere de un buen disefio y
frase que logre captar el interés piiblico al que se le otorga. De no
ser asi, corre el riesgo de ser destruido y no leido.

Los tamafios de un volante son de tamano media carta u

seglin la cantidad, generalmente se usan dos tintas utilizando un pa-
pel barato. En el se exponen conceptos con fines de propaganda o

publicitarios, su rapida circulacién entre el piiblico, hace del volante
un mejor comunicador.

- FOLLETO

Se trata de una pequeiia publicacion en forma de libro no
encuadernado, que refuerzala publicidad o promocion de un servi-

cio, evento o producto describiendo sus caracteristicas de funciény
calidad.

Su forma es variable diptica, triptica y hasta en for-
ma de libro pequefio.

oficio, vertical u horizontal, pueden ser impresos en offset é serigrafia
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CARTEL

El cartel es un elemento importan-
te dentro de la publicidad ya que se puede
colocar en cualquier parte (paredes, esca-
parates, columnas, autobuses, camiones etc.)
por esto es facil de verse por cualquier pea-
ton o automovilista.

La esencia de una buena promocién
através del cartel, es comunicar el mensaje
por medio de imagenes poderosas facilitan-
do la informacion directamente.

El cartel es «un grito en la pared»
que conversa, sugiere o invita a los consu-
midores a elegir un producto, servicio o par-
ticipar en algiin evento. Las funciones que
debe cumplir un cartel son:

°  Captar la atencion del publico.
Proporcionar informacion directay re-
tenerla en la mente del espectador.

El mensaje debe ser rapido y eficaz sin
que se detenga a leerlo.
°  Debe guiar al lector a través de laima-
gen tipografica grande, pequefia y colores
impactantes.

o

La funcién, mas importante del cartel
es que siempre da a conocer algo {produc-
tos, servicios, eventos etc.) una propuesta
o simplemente un pensamiento.

Esasiqueun cartel debe contener:

¢ Sencillez para no crear confusiones en el
espectador.

° Impacto visual, que sea capas de retener

la mirada dejando una idea clara y precisa
en el lector.

° Equilibrio y armonia entre el texto eima-
gen, forma y color.

Histolre do Uimmigeanion en France au 20 sitele
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ARTICULOS : Algunos articulos premocionales basicos son:
PROMOCIONALES Calendarios, pueden ser de pared, escritorio o bolsillo

Agendas, carpetas, boligrafos, llaveros, playeras, gorras, ceniceros
Una de las tareas mas importantes del disefiador después  entre otros. -

de haber realizado la identidad grfica, es la implementacion de la
imagen en articulos promocionales, ya que todos y cada uno de ellos
constituyen un medio de publicidad.

Cada articulo promocional es diferente y se busca en elios
de maneramuy especial, la originalidad. Los articulos promocionales .
son muy variados y se fabrican en materia-
les diversos: plasticos de todas clases, ma-
derade diferente calidad, telas, papeles, cris-
tal etc.

Algunos productos promocionales
son de uso cotidiano, otros para.consumo,
y finalmente se producen articulos que pres-
tan servicios a varias personas a la vez du-
rante un periodo determinado como los ca-
lendarios.

n




TELEVISION

La forma més usual de dar a cono-
cer los productos o servicios, es el spot co-
mercial, pelicula rodada con fines publicita-
rios y transmitida en los bloques estableci-
dos con un fin determinado. La televisién es
el medio de comunicacion mas comun, ya
que conjuga imagen, sonido, iluminacién
efectos y escenografia.

La television es de gran alcance y
poder extraordinario, capta la total partici-
pacion del publico, tiene grandes ventajas
sobre otros medios ya que la difusién del
mensaje es simultanea llegando a millones
de espectadores.

La television es el medio més ade-
cuado para anunciar productos de consu-
mo masivo, aunque los costos son elevados
pero confiere prestigio a los anunciantes.

Secuencia para comercial
de telvision

TESIS CON_
¥auLA DE ORIGEN

ESPECTACULAR

La eficacia del cartel ha sufrido modificaciones y ha dado
lugar a nuevos medios de publicidad como “el espectacular.”

Este nacié con la ne-
cesidad de los anunciantes
para que su cartel se viera
mas y con mas facilidad des-
de diferentes puntos de vista
y largas distancias, comenzan-
doausarlos en los muros cie-
gos de los edificios, después
se ubicaron en azoteas, sali-
das o entradas de la ciudad,
para darle mas eficacia al
mensaje.

Por sus caracteristi-
cas, un espectacular comuni-
ca e informa de manera fécil
y sencilla por sus caracteris-
ticas, ya que contiene un
maximo de ocho palabras, se
puede leer a gran distancia,
contiene un alto impacto vi-
sual y poseen mayor resisten-
cia a la intemperie.
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‘Métodos de impresién

ook

Se le llama impresion a cualquier
ténica mediante fa que se obtienen nitidas
reproducciones de textos e imagenes de-
positando mecanicamente tinta sobre un
soporte adecuado (generalmente es pa-
pel) mediante matrices especiales y con
las maquinas adecuadas.

Los manuales de identidad corpora-
tiva generalmente se imprimen en offset,
por la razén de que muchas veces son ti-
radas de poco volumen de impresidn.

OFFSET

Laimpresion offset se basa en mu-
chos principios de la litografia; utiliza tres
cilindros de contacto entre si, dando como
resultado unaimpresion directa. Lasuper-
ficie que reproduce la imagen es tratada
por algunos quimicos, para hacerla recep-
tiva al agua y repelente al agua.

0

Los cilindros humidificadores lievan hasta la plancha el agua
la cual solo es recibida por las partes no impresoras; otro cilindro
aplica la tinta siendo depositada unicamente en las partes a imprimir
para después ser transferidas al cilindro de goma yfi i nalmente al
papel. :

Este tipo de impresion de utiliza en gran, cantldad pam |m-3 :

primir libros, revistas, periédicos catilogos, tar]etas ethuetasvyanun-'
cios.

Es uno de los métodos mas utilizados, ya que propbrci_oha
gran calidad y rapidez de impresién, es econémico y versitil dando
la posibilidad de imprimir en hojas de papel continuo, logrando un
tiraje de hasta 3,500 hojas por hora.




SERIGRAFIA

Es considerado como el cuarto sis-
tema de impresién debido a su difusion e
importancia, antiguamente fue utilizada para
la impresion de tejidos.

Este proceso consiste en hacer pa-
sar la tinta a través de una malla montada
sobre un bastidor de madera. La malla se
prepara quimicamente con un material
fotosensible que posteriormente se hace
impermeable e inherente a los solventes
para bloquear las partes que no se van a
imprimir de manera que por las partes que
va a pasar la tinta quedan libres.

Laimpresion se realiza manualmen-
te apoyando el bastidor sobre el soporte que
se va a imprimir, ya que es una técnica ver-
satil que se puede adaptar casi a cualquier
superficie, como metales, cerdmica, papel,
madera, textiles, vidrio o cualquier otra su-
perficie plana.

Hoy en dia existe una gran varie-
dad de tintas que dan acabados més brillan-
tes, mates o transparentes.

Es una de las técnicas mas baratas
debido a que los costos fijos son muy redu-
cidos, ademas, es adecuado para la impre-
sion de cortos tirajes en papeleria, articulos
promocionales etc. '

La plantilla se hace a
través de positivos en
tinta o pluma, se
prepara la malla
quimicamente con
material fotosensible.

Se enmascaran las
areas de no impresion
y se pasa la tinta por la
imagen de la plantilla
con una cuchilla de
caucho.

Se produce la imagen
impresa.
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HUECOGRABADO

Este método consiste en hacer inci-
siones en una plancha metdlica de cobre,
acero o zinc; se entinta toda la plancha y
después se limpia, de modo que solo queda
tinta en el interior de las lineas grabadas. La
impresion se hace con una presion fuerte
para que el papel entre en contacto con los
surcos entintados. Durante la impresién las
celdillas se rellenan de tinta y se imprimen

sobre el soporte. Esta caracteristicaeslaque’

diferencia la matriz de este sistema de im-
presion, de la matriz tipogréfica (en relieve)
y la matriz offset (en plano).

La reticula del huecograbado esta
formado por pequeiios cuadros armados en
lineas paralelas, lo que da a las celdillas del
cilindro la forma de pequefios recipientes.
Si se imprime una linea diagonal a la longitud
del cilindro, quedaré impresa una linea que-
brada, semejante a una escalera, esta es una
limitacion del huecograbado, dificulta la re-
produccién de dibujos lineales y de textos,
sobre todo cuando los caracteres son muy
claros.

Es por eso que es el sistema ideal
para laimpresion de revistas profusamente.
ilustradas, como revistas de arte, que apro-
vechan la suavidad, la profundidad y la tex-
tura de sus terminaciones y no requieren de
mucho texto.

Planchas de
huecograbado, hay
tres tipos
(arriba)planchas
convencionales que
tienen células del
mismo tamarfo y
profundidad variable.

(centro)Planchas de
superficie y profundi-
dad variable, con
células de tamafio y
profundidad variable.

(abajo)Planchas de
transferencia directa
de superficie variable,
células de la misma
profundidad pero de
distinto tamaiio.
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EL PAPEL

Al final del proceso creativo la elec-
cidn del papel en el que se va a imprimir el
disefio, es de gran cuidado e importancia,
ya que su correcta eleccion puede hacer mas
vistoso el disefio y proporcionarle calidad al
ser reproducido y por el contrario, puede
tambien llevarlo al fracaso aunque sea un
buen disefio.

El papel se clasifica en:

Papel fino de escritura.

Papel para impresion de libros y periédi-
cos.

Papel de envoltura y embalaje.

Cartones y papeles varios.

Uno de los problemas mis usuales
que se presentan con el papel es la hume-
dad; esta hace que el papel se dilate, se con-
traiga, se deforme, se manche etc. Cuando
se dilata el poro es mas abierto, varian los
registros, pierden resistencia y pierden cali-
dad al aplicar los colores.

El hilo de grano o papel, es otro de
Jos problemas, esto se refiere a la direccién
de la textura, se debe tomar en cuenta al
momento de imprimirse o doblarse.

Las marcas de agua es uno mas de
los problemas mas comunes en la utilizacién
del papel, éstas se forman en é| durante el
proceso de fabricacién y se aprecia en el
papel al ponerlo a contra luz, por lo general
solo lo tienen los papeles finos.
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Dependiendo del grosor y peso se
le llama:

Papel.- hojas de poco gramage, utilizadas en
correspondencia, papelerias, hojas de libros
y publicaciones.

Cartulinas.- Son un poco mds gruesas que
el papel, se usan en cartel, anuncios, tarje-
tas de visita.

Cartoncillo y cartén.- Son més gruesos, se
usan en cubiertas de libros, cajas y embala-
jes. o

Otros tipos de papeles son: los
estocados que tienen una cubiertaen lasu-
perficie del papel esta pueden ser brillantes,
mate o refractaria.

" Reciclados: son papeles especiales hechos

4 mano.

Gofrado: Contienen un estampado en el
papel para dar el aspecto de hilo tejido.

Otros aspectos que influyen en la
eleccion del papel son el presupuesto, apli-
cacion, el publico lector al que va dirigido el
producto, el tipo de trabajo grafico y efecto
estético requerido y el método de impre-
sién.



Publicacién con
acabado barnizado.

ACABADOS

Todo material impreso requiere de una proteccion o dece-
racién del mismo, algunas técnicas de acabado son:

Plastificado.- Protege la superficie inpresa con una pelicula trans-

parente y brillante de plastico para evitar la humedad y facilitar la
limpieza.

Barnizado.- Sustancia liquida transparente, protege de raspaduras
o cualquier otro maltrato. Este sistema de proteccion es més eco-
némico que el anterior.

Perfilado.- Corte de formas complejas basado en cuchillas metali-
cas, se realiza a través de las prensas litograficas.

Imposicion.- Es la distribucién ordenada de las pagi-
nas en el pliego.

Redondeamiento de cantos.- Se hace durante el per-
filado, su funcion es meramente decorativa.

Plegado.- Consiste en pasar el pliego sobre un lecho
plano en el que hay una ranura, donde una cuchilla
de borde redondeado, empuja el pliego que pasa
entre un par de cilindros que doblan por lalinea pre-
cisa.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Publicacion con
acabado plastificado.




Conclusion

El arte es un producto sociocultural
del hombre y para el hombre; libre,:(nico'y

estético.

En ella intervienen infinidad de re-
cursos técnicos, habilidades intelectuales y
psicomotrices. La finalidad y caracteristica
de todo artista plastico, es proyectar su indi-
vidualidad, su estilo y manera de expresion
al realizar su obra de arte.

A lo largo de esta investigacion he-
mos analizado [o anterior en funcion y obje-
tivos del Taller Escuela de Artes Plasticas
«MAPECO» para con sus alumnos.

La importancia que representa esta
institucion para la sociedad y su labor en el
campo artistico es insustituible.

Actualmente con el avance de nues-
tra sociedad es indispensable hacerse iden-
tificable, mediante un concepto grifico y es-

tético, ya que de no ser asi, se tienen pocas

posibilidades de sobresalir ya sea una per-
sona, empresa, negocio o institucion. -
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Por taf razén hemos concretado que

- el camino mds correcto a segir para lograr
. el objetivo del proyecto planteado, es el di-
~sefio grafico y para este proyecto en espe-

cial una de las arcas mas adecuadas del di-
seiio para realizarlo, es la identidad corpo-
rativa. Siendo el objetivo de diseiio grifico
resolver necesidades de comunicacion visual
basado en una estructuracién y sistematiza-
cion de mensajes para su medio social y por
medio de esta area, proporcionar una ima-
gen a toda organizacion social, enesle caso
al Taller Escuela Artes Plasticas MAPECO,
con apoyo del drea de promocion y publici-
dad para difundirla. Una identidad que le dé
ese reconocimiento y fama por el que ha lu-

chado dia a dia desde sus inicios.
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Introduccion

Basado en la investigacion realizada

. anteriormente, tanto del taller Escuela de Artes
. Plasticas MAPECO en su totalidad, como del
; Disefio Grafico y el importante papel que juega

hoy en dia en nuestra sociedad, se procedié a
elaborar la identidad Grafica Institucional de ésta
escuela, contenida en el manual que se presenta
en esta segunda parte de! proyecto.

En ¢l sc encuentran las especificaciones
de manera clara y sencilla para la correcta

. aplicacién de la imagen de la Institucién, ademas

una serie de lineamientos basicos de disefio a
seguir, como son: Tipografias, formatos colores,
simbolo- etc.,, asi como todas las soluciones
fundamentales de las posibles aplicaciones de la

. Imagen institucional.
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Capitulo 5

Proceso de Disefio
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Proceso de-Disefio

© ey

Para comenzar con la elaboracién del
proyecto después de haber detectado la
problemitica, fué necesario plantear y
seguir una serie de pasos para la
correcta solucion del mismo. Uno de
los puntos "clave” es definir el objetivo o
la finalidad del proyecto.

-Implementar una Identidad a la
Institucidn

-Difusién de fa Escuela en la sociedad
uruapense

-Obtener mayor participacion por parte
de la gente

-Proporcionarle cierta formalidad al
lugar :
-Consolidar a la
imagen

Institucién con la

Otro de los puntos importantes es la
conceptualizacién, lo que significa que
debe contener elementos graficos
caracteristicos del Arte Plastico, ademas
de una buena composicidn llena de
fuerza, equilibrio y dinamismo, por
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supuesto sin olvidar los aspectos
importantes que todo buen logosimbolo
debe contener:

- Originalidad
-Simbolismo

- Impacto visual
- Estética

- Funcionalidad

Es asi como surgieron entoces varias
propuestas de las que poco a poco
fueron surgiendo algunos elementos
gréficos e ideas concretas.



Simbolo

Aqui se muestran algunas de las principales ideas para el simbolo
en las que se emplearon varios elementos graficos, desde objetos
de dibujo y pintura, fachada del Taller Escuela de Artes hasta el
aspecto humano. El elemento por si mismo debe representar y
comunicar lo que es [a Institucién, por tal razén es muy importante
que sea un elemento grifico de trazo sencillo, ficil de
comprender.
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Tipografia

En la eleccion de tipografia se deben
tomar en cuenta varios aspectos
importantes, obviamente uno de ellos y
el més importante es la legibilidad, las
tipografias Garamond es un buen
ejemplo de ello, trazo sencillo de fuste
grueso y stiles: terminaciones que
denota y representa ~acertadamente el
lugar.

M‘apeto

a) Chiller Let

MAPECO

b)Marigold

9

O('D(;D

TRSIS CON L
FALLA DE ORIGEN

Casablanca

Mapeco |

c) Gaze
d) Garamond

Mapeco

e) Caslon

Mapeco



Composicién

Estas son algunas de las primeras ideas
“de logotipo en las cuales se combina la
tipografia y el simbolo, tratando de
encontrar una composicion arménica
apoyéandose en otros elementos gréficos
como lineas, cuadrados, circulos y
algunas combinaciones tipograficas, de
esta etapa de bocetaje resultaron ideas
interesantes pero aun sin concretar.

B
Mapeco

Tofier Escuela de M Arfes PlGsticas

Ma
pe
CO

Ny

Tatler Esculy,
de Artes Plisticas

M'a eco Mapeco |

Taller Escuela {de Artes Plasticas Artes PlGslicas

Taller Eseneln de Aries Plisticas
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En este segundo apartado se muestra algunas otras
ideas de las que furon surgiendo entonces, elementos
gréficos més representativos del arte plastico, asi como <)
tipografias y"‘c’éfpposiciones interesantes. Artes Plisticas

M
Co

Taller Escuela de = go —}
as

L Artes Plasticas e Blistic

96

En el boceta d) surgid entonces una imagen més
concreta que contiene un simbolo y una composicién
tipografica mas creativa y dinimica.

Para concretar con la imagen de identidad, se afiné
este boceto anexando unas lineas y un nuevo acomodo
tipografico, lo que reforzé y equilibré la imagen de
identidad del Taller Escuela de Artes Plasticas MAPECO.

a)

U
©
=

o

3

U

7
43

z-
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Color

Respecto al color se determiné desde un
principio que seria en uno o dos colores por el
aspecto econdmico, no hubo mayor complejidad
para su eleccion y de entrada se eligié el negro y
el terracota ya que juntos denotan el aspecto
ristico, caracteristico de este Taller de Arte
Plastico.

PANTONE 160 CV

PANTONE Proces Black CV

Taller Escuelo d
L Artes Pldsticas
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Papeleria Basica

En el disefio de una serie de aplicaciones de la
imagen institucional, (la papeleria), surgid una
primera idea, en la cual se muestra el logotipo en
positivo. En la composicion del disefio en general
se manejan juegos de lineas, cuadrados y algunas
de las tipografias auxiliares (Franklin Gothic) de
peso regular en combinacién con una de las
tipografias institucionales (Avangarde BK BT)
ubicando algunos textos verticales donde se
buscaba en si, un disefio de papeleria dindmico,
creativo y diferente, a lo visto anteriormente y
tomando en cuenta primordialmente, el aspecto
econdmico, se disend en una sola tinta {negro).

Tallet Escuela de 3
L Artes Plasticas

Enubano Zapata No. 170
Cul. Btk idn

Uisapan Mich. Maaico.

Tarjeta de Presentacion

‘ él Samuel DiazESzgrv‘."i,\‘ :\ l
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— Ates Pacas . E
iaitsnonl 5
Emikano Zapata No 170 Cal. Revolucdn = 3
o
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£3
-
2
£
L
2
g
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2
5
\nJln.-.lu. O
L Ares Pidsticas

Hoja membretada
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Otra de las ideas para el disefio

7’ 7/
r3 2 . // III
de la papeleria basica, es la que se Sobre 5o
presenta en esta pigina donde se 7/// S A
aplico el logotipo en fondo negro K S
(negativo) esto le proporciond al / —
disefio de la papeleria en general, / ‘
mayor presentacién, mas fuerza y i
equilibrio y junto con los elementos ;
graficos y las tipografias utilizadas - J
anteriormente, hicieron de este 3
boceto el elegido para la papelerfa g
2. 3
basica. g
Emitana Zapata to. 170 Col. Rewoliién - 5
~ I/
r’ 7’
s 9
Ve 2
/7 2
o <l-’ / g
N =y
4 Samuel Diaz Gat J / 5
Encargady, / g
N [}
Q — 2
CO .
Toler Escue @ de
— Arfes Plasticas
Emiliano Zapata No. 170 -
Uruapan Mich, México. Col. Revalucidn — Antes Podicos
Emiliano Zapata No. 170  Col. Rewttucion
Tarjeta de Presentacion Hoja membretada
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Publicidad

Para la publicidad del Taller Escuela de
Artes Plasticas MAPECO, se analizaron
varios aspectos importantes previos al
disefio, algunos de ellos fueron por
ejemplo: el lugar donde se llevaria a cabo la
publicidad (Uruapan Mich.), el presupuesto
y el tiempo que duraria la publicidad. Asi
pues, se procedié al realizar el diseno de un
anuncio en prensa, volante, cartel, folleto y
un maédulo de informacion el cual estaria
ubicado en puntos estratégicos de la ciudad
de Uruapan. En este proceso de disefio de
1a publicidad, comenzamos con el disefio
del volante.

. -

En este primer boceto para el - -
volante se utilizé la imagen en negativo
en la parte superior del formato vertical
y con los demas elementos graficos y la
informacion se busco un acomo central.
Esta idea se desechd ya que faltaba adn
mas informacion, y algo que reforzard la
composicion en general.

PRSI

PRESSE

A
N

igw bicuena o
«— Artes Piasticas

jVen y descubse tu
sensibilidad artistical

Cunsy ke,
Pintura
Grabado
Dibujo

Escultura

R b fapetarm 110000 b ven
wugon
== Waon thfomien
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L—Antes Pidsticas

iVen y descubre tu
sensibilidad artistical
: Ck;!;lvuﬁllﬁ: !
Pintura
-4 Grabado
. Dibujo
Escultora .

ot s Soetot g e e

% :
riupen [N A s 37D Imphrin
e

thaspan bt

En esta segunda idea se utilizd fa
imagen en positivo, se anexé mis
informacion y un nuevo acomodo de
las lineas como elemento grafico, sin
embargo no se llegd a concretar, ya
que seguia vacio y con falta de
impacto.



Volante

En el disefio del volante elegido se
empled el logotipo en negativo en la parte
central del formato vertical, el simbolo en
trama negro 30% se utilizé para reforzar el
disefio en general del volante, para los
textos informativos se emplearon las
tipografias auxiliares (Casablanca y Franklin
gothic) y la Avangarde BK BT. En base a
esto y otros elementos graficos como las
lineas se comenzo a disefiar logrando una
agradable composicion de este medio
publicitario.

.‘{Chsesvhlle!esde: Pintura
Grahado
Dibujo

Escultura

. Fco

Taller Escueia de

L Artes Plasticas

jVen y descubre tu
sensibilidad artistical
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Al publicarse junto con otros anuncios, el
disefio debia ser alin més que atractivo, difrente a
todos los demas para llamar a atensién del lector
. Es asi como se logré una variante de disefio
sobre fondo negro, utilizando- el logotipo de Ia
Escuela de Arte MAPECO en positivo y junto
con la informacién adecuada y el juego de lineas,
bocetar la composicion del anuncio anezando la
trama en negro 30% que refuerza totalmente el
disefio. El resultado final es dlaro, sendillo y

1Ven y descubre
scasibilidad artistic

Basado en el primer boceto, se realizd
una version sobre fondo blanco, el

Ciases v la ees de . : agradable. ’ resultado fue nulo, ya que se necesitaba
. ; ; ; ] o algo mis original y por supuesto con
P mntura iy . - S . mayor impacto visual.
Grabado } o - N
- | T
Dibuo . [
i \
Escultura— -, i

e oens Pibtura mviomse  Pinlra // 3

15.5cm. Grabado . Grahado {\/ i
N Dibugo Dibujo

Escoltuna Escultuna

19.L

o Etmio i
L—Ates Piaslicos

11.5cm.

En este boceto se jugd con el fondo en negro,
por lo tanto la imagen institucional se utilizé en
positivo, el diseiio lo completa fa informacion
necesaria respecto a fa escuela. El boceto no fue
elegido ya que a pesar del contraste que contiene
le falta impacto visual algo que reforzara y llenara
el disefio del anuncio en prensa en general.

i wete T w peceds doawnoler 1A
Daldater ATRteas ya2 12 o0 3
ses A0 veane 0 en Y clases
Petmales de hemet 3 AP o Sus
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En esta idea se manejé una composicion
central utilizando la imagen en positivo y
sobresaliendo en tamaiio, se jugdé con
otros elementos grificos como el margen
irregular, el resultado fué nulo por falta de
armonia y estética mas que nada.

Cirmss ¢ lomes.

Piotura
Grabado

Dibujo

Escultura

e

Tofier Escuelo do }
L_Artes Plasticos

En este segundo boceto la imagen se
proyecta en positivo, donde se trabajé y
se puso especial atensién en la
composicion  del disefio en general,
definiendo ademis el formato vertical y en
una tinta

jVen y descubr
seasibilidad artidtical

|k 4

Escusia dn

L Artes Pidsticas

| Pintura
Crabado
Dibujo
Escultura

-
R 153
et S 1
Koy e

103

Para esta tercera idea [a imagen se proyectd en
negativo, respetando la composicién anterior con
lo cual le daba mayor presentacion, a pesar de eso
se le anexd el simbolo como fondo en trama,
reforzando el disefio final. dando como resultado el
boceto final que se muestra en la siguiente pigina.

iVen y descubre
scasibilidad artistica!

—

4CO

Tate’ Eicueia de

— Artes Plashcas

Pintura

Grabado
Dibujo
Escultura
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Unificando el disefio de toda la
publicidad impresa se sigui6 con el
formato vertical, utilizando los mismos
elementos graficos y las mismas tipografias
(Franklin Gothic, Casablanca y Avangarde
BK BT ), textos informativos asi como el
slogan "Ven y descubre tu sencibilidad
artistica”. Ef simbolo en trama negro 30%
y el logosimbolo en negativo de la Escuela
en primero y segundo plano son
completamente identificables.

60 cm.
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jVen y descubre tu
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Folleto

En esta pagina se muestra uno de los bocetos de el
folleto, donde se maneja la imagen institucional en
positivo, en la parte central y una pleca decorativa en
negro en la parte inferior. De este boceto se tomo la idea
final de la parte exterior del folleto, proporcionando
especial atencién en la composicion final.

El arte es un producto iVeoy dﬁcu
soclocultural del seasibilidad a
hombre y para el

hombre, libre, tinico y
estético. Enella
Intervienen Infinidad
de recursos técnicos,
habllidades
intelectuales y

T Escusia o
L Ades Plasticas

FuOPG- YiERoOC 8-

Para el boceto de Ia parte interior se utilizé una de fas obras de
Manuel Pérez Coronado como fondo y la informacion
correspondiente acerca del taller asi como la misma pleca
decorativa en la parte inferior, a pesar de eso la idea se desechd
ya que la composicion final se mostraba retacada y con falta de
estética,

jVen y descobic tu
seasibilidad artistical”

Clopes y fotess ce verorm de-

Piatif
Gribado
Dibujo -

Escultiira

o -
Emittano 2apata wo 170 Lo Revpwcion
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Folleto

Medio de publicidad muy importante, ya
que en él se puede ampliar totalmente la
informacion de esta institucion, desde quién
fué Manuel Pérez Coronado, todo lo que
ofrece la Escuela, hasta un plano de
ubicacién etc.

Para el disefio de folleto surgio laidea de
realizar dos ejemplares relativamente
diferentes, un disefio dirigido para
adolescentes y adultos y otro especial para
niftos, en donde se manejan caricaturas en
linea y una composicién un tanto mas
informal en el disefio, con el objetivo de
hacerlo mas divertido e interesante para
clios.

En esta pagina se muestra el disefo final
de la parte exterior del folleto, el formato
tamano oficio y la dnica tinta utilizada
(negro) que fueron pensados para optimizar
recursos econdmicos al reproducir este
medio de comunicacién.

FALLA DE ORIGEN

TESIS CON

17.cm

£l arte es un producto
sociocultural del hombre y
para el hombre, libre, Gnico y
estético. En ella intervienen
infinidad de recursos
técnicos, habilidades
intelectuales y psicomotrices.
El ienguaje visual contiene
ese elemento expresivo el
cual se aplica a través de el
razonamiento.

“Ar.LGtaro Cndunas
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En este apartado se muestra la parte
interior del folleto, disefio en el cual se
buscé una composicién limpia, sencillay a
la vez dinimica y agradable, un tanto
formal ya que va dirigido a adolescentes y
adultos, conservando por supuesto, el
estilo de diseiio de toda la publicidad
impresa.

[

Interior

iVen y descubse tu

' N

Claiat y lokintat de vwrano da:

Pintaf
" Grabido
Dibiis "

Escultura.

El Talter Escuela de Artes
Plasticas MAPECO, nombre que
recibié en memoria del famoso
pintor michoacano Manuel Pérez
C do. Para é!,1a

era una de sus mas grandes
preocupaciones, transmitir sus
conocimlentos, ensefiar y que
existiera gente que ensefiara el
maravilloso mundo de las artes
platicas.

Do bunes s sébadoew
Emlliano Zapata Na. 170 Col. Revolucion

scasibilidad aristich, N /
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Folleto 'Infan',_c_il

i

En el folleto infantil se jugd con lineas curvas
para restarle seriedad al diseiio, asi como se
anexé una caricatura en linea en la parte interior
del folleto para obtener algo mas divertido y
dindmico, se utilizé el mismo formato y tamaio.

Esta idea se anuld ya que contenia demasiados
elementos en la parte exterior y faltaban mas
dibujos animados tanto afuera como en el interior,
asi como una mejor composicion de los
elementos, fijindose como objetivo un disefio
sencillo, agradable y ficil de entender para el
piblico a quien va dirifido. Es asf como se disefid
una segunda idea la cual fué elegida como boceto
final que se muestra en la siguiente pigina.

Aqui se muestran algunas de las caricaturas
que forman parte del diseiio final del folleto
infantil, el estilo a linea de trazo sencillo con
actitudes amigables y con acciones acordes al
dibujo y a la pintura con la intensién de captar la
atension del nifo.

-
TESIS CON |

.. TESIS GOV

FALLA DE ORIGEN

Exterior

" nosotros .y oprende a
dibujor tu mascola, fu
casa tu escuela o lo que
fu quieras, oprenderds
fomtién o pinter como
los grondes artistos,
visitanos a cualquier hora

iAmiguito! . ven  con -

FALLA DE ORIGEW |

iVen y descubrg/tu
scosibifidad artjstical

El Taller Escucta de Artes
Plasticas MAPECO,
nombre que recibié en !
memoria  del  famaso
pintor michoaccno Manuel

e

Eacuria de .
L—Artes Piasticas

Pintusa: -
" Ghibido
Dibuja: =

.. Escultun
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En esta pagina se muestra el resultado final del
folleto infantil, (parte exterior) al cual se le anexd una
caricatura en linea en la parte superior central,
relacionada con el arte, ademas de toda la
informacion correspondiente con el tipo de letra
adecuada (comic sans). Contiene ademas el mapa de
ubicacién, el disefio en general se muestra claro,
sencillo con una buena composicién de los elementos
gréficos y la informacion.

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

Exterior

/ |gunul ven con nosotros y eprende

/“ dibujar te mascota, tu casa tu

/cscucla o lo que tu quieras, oprenderds

— también o pintar como los grandes
artistas, visitanos a cualquier hora del
dia y de lunes a sdbado en el Taller
Escuela de Artes Pldsticas MAPECO,
quien fué un famoso pinter Michoacano
que es reconocido hasta nuestros dias
no solo en nuestro estado sino en
varias partes del mundo.

Rasstmes T &
Feiaveiot

v J Jena Bomwro flows

i Pynong
Pror: Ores Monosa.

Acnen 08 10 Me
2. mun Somers o

€Emftano Zopola

MAPECO wu2
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-17.cm En este apartado se puede ver el
S boceto final de la parte interior del folleto

l‘—' ; " infantil, en donde las caricaturas en linea
. o E e : complementan acertadamente el disefio en

general, para el plblico al que va dirigido, el
resultado es limpio, divertido y agradable,
ya que contiene solo los elementos
necesarios.

Pin‘tura' L
Grabado
Dibujo

Escultora

1!.-“;‘4».- [T rts
»

~ C L_)\
El Toller Escucla de Artes Pldsticas
MAPECO, nombre que recibié en memaria
del fanoso  pintor michoacane Manuc!
Pérez Coronado. Para &, la enseanza era
una de sus més grondes preocupocianes,
tronsmitir sus conocimientos, ensefiar ¥
que existiera gente que enseiiora el
maravilloso mundo de las artes platicas.

~22cm.

Do ines 4 12bada sn. .
Enultiane Zapata No. 170 Col Revolucion

Interior " . e e e
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Modulo de Informaciodn

En esta pagina se pueden ver algunos bocetos para el
moédulo de informacion, los cuales fueron descartados
ya que no cumplian con los requisitos requeridos
(accesibilidad de traslado, cuestion econdmica,
estructura sencilla, etc. ) en el caso del primer boceto
se utilizaba material de mas, tanto alo alto como alo
ancho asi como los laterales totalmente cerrrados.

1.70cm

ot Excusio o
L—Astes Pigsticas

..

En otro de los bocetos se logré utilizar
menos material con una estructura diferente,
pero carecid de un aspecto muy importante,
el disefio, el cual lo hace ver muy simple, Sin
embargo en base a este boceto se logré cf
resultado final ol cual se muestra en la
siguiente pigina.

4CO

lier Escuela do
L Arles Plasticas



El mddulo de informacién donde las
personas entran en contacto directo para
resolver cualquier tipo de duda acerca
de la institucion, de aqui la importancia
de su realizacion, donde se proporcione
al interesado folletos, volantes y los
articulos promocionales de la escuela. La
estructura y disefio es sencillo (armazon
de madera forrado de triplay para
trasladarlo ficilmente de un lugar a otro),
el logosimbolo va ubicado en la parte de
enfrente en sus colores institucionales,
respecto a los laterales son reservados
paa pegar publicidad  de  cualquier
informacién o evento del taller.

:

2

Publicidad

Q

Tallet Escuela de

L—Artes Plasticas
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Manual de Identldad Institucional | 0

El manual de identidad institucional esta disefiado
en base a uno de los elementos decorativos del
logotipo (las lineas), cada pégina de este manual 3) Carpeta de argollas forrada de plastico.
contiene una composicion de diseho diferente, todo
esto con el fin de hacerlo mas dinamicoo y original de
tal forma que al lector le sea divertido leerlo.

Las tipografias que se utilizarén son las denominada
(Avangarde BK BT) de peso regular, por su disefio
sencillo y legible, asi como la familia de la (Franklin).

Este manual contiene los lineamientos basicos de
disefio, para cada una de las aplicaciones del logotipo
del Taller Escuela de Artes Plasticas MAPECO, por tal
raz6n debe ser impreso en papel resistente de buena
calidad y contenido en un material de las mismas
caracteristicas. El formato del manual es horizontal
tamafio carta, papel brillante de maxima calidad Portada
especial para impresoras de injeccién de tinta, que

Separador
sera el método de impresién del manual.

Cada una de las paginas ira dentro de una mica de
plastico que van contenidas a su vez en una carpeta de . 1
argollas tamafo carta, de pléstico grueso forrada de il r
polietileno delgado para protegerlas de la humedad, Manua‘ m"""la l
del polvo o de manchas de cualquier liquido. Se onal

reproducira solamente un manual para el encargado
de esta Institucion.

H3
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THSS COF
FALLA DE ORIGE:

Introduccion —

£l objelivo de este manual de Identidad
Cosporativa es el de especificar en él clara y
sencilomente a conecta oplicacion de la
imagen instilucional de el Taller Escuela de Arles
Plasticas MAPECO.

En su inlelior se encuentan una selie de
lineamientos a seguir como el color, la tipogratia,
los elemenlos decoralivos el simbolo, elc, asi
come todas las soluciones tundamentales de las
posibles aplicaciones de la imagen institucional.

émgl

17
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imagen deidentidad

IO

Taller Escuela de

L Artes Pldsticas

0],

Imagen de ldentidad

El diseio de la Imagen Inslilucional de! Taller
Escuelo de Ates Plasticos MAPECO, esla
bascdo en uno de los elementos mds
reconocidos del arte plastico, el pincel, del
cual se hizo ung estilizacion en plasla sobre
un fondo con eslilo giabado, ya que esla
Inslitucidén es reconocida principalmente por
la ensefianza de estas dos 1écnicas, la pintura
y el grabado.

la composicion lipogrdfica a sy vez,
proporciona fuerza, equilibrio y dinamismo.
Las lineas, representan los azos con los que
fodo arilista comienza a plasmar sus ideas en
una supetficie. Asi mismo e! color fue
seleccionado por o que denola cada uno
de ellos, como seiiedad por parte del color
negio y el aspeclo arfesanal y tislico por
paite del color ferracota.

118
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.. | FALLA DE ORIGEN

Simbolo

El simbolo de esta institucion fue elegido en base a

. uno de 105 elemenios mas representativos del arte,
el pincel, que junio con el estiio grabado que tiene
como fondo, hacen de este simbolo el ideal paia
idenliticar este Taller Escuela ya que generalmenie se
caracteliza por la enseiianza de la técnica del
grabado y la pintuta.

Ia
¢
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Imagenen Blancoy Negro

Taller Escuelo d

L— Artes Pldsticas

imagen Blanco y Negro

En esla pdgina se puede apreciar el logosimbolo en un
solo color comprobando asi su funcionalidad v el grado
de estética que conliene, ya que fodo buen logolipo o
logosimbolo debe cumplir con estds dos caraclesisticas,
plincipalmente.

120
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Tipografia Institucional

Lo G.lrlmond BK BT
o Abcdfghljkhnnno

.*rAu(nl, HIKIM“
 ;fNNOPORblUVW

: : . XYZ E

; i L 123456789

s : P ", C%Y- B &

[ Las fipogratias que conloiman el logosimbolo son las
denominadas Garamond BX 81 y Avangarde BD BL
Estas lipografias gozon de una caracterisica ’
| ! imporlante que es la legibilidad, por esta 1azon se
H debe 1espetar el tipo de lelfra sin deformacion alguna.
Anexando a o anterior, que la lipogiatia al igual que
\ : el simbolo es elemento de identiticacion.

123456789
"i;C%O- S &

Avant Garde MD BT

obcdfghuklmnno
pgrstuv - i

wXxyz
ABCDFGHUKLMNN
OPQRSTUVW

Xyz .

L(O

. i21
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FrnkGotht TC Hv BT l

abecdfghijklmnio
pqrstuv

wXxyz
ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVW

XYz

123456789
"2i;0%*-$&¢

FrokGothl TC Hvit BT |

abcdfghijkimniio
pqrstuy

wXyz
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUYV
WXYZ

123456789
*21;0%*-$ &

Tipografia Auxillar

[ FrnkGotin TC BT |

abedfghijkimnio
pgrstuyv )
wxyz
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUV
wXxXyz

123456789
"2i;C%7-$&¢

Casablanca Antique |

abcd(ghx,klmnno
pqtsluv
wxyz.

:ABCDEFGHUKLMN

‘NOPQRSTUV
WXYZ i
123456789

J:C%8G;

abcdfghijkimnfio
! pqrstuv
[ wxyz -
| ABCDEFGHIJKLMN
ROPQRSTUV -
! WXYZ
.123456789:3'
L "2icg%®-$ac

-1C0 .
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AA\ﬁJpgcrde Bk BT I

abcdighijkimnio

pqrstuv
wXyz

ABCDEFGHIJKLMN

NOPQRSTUV
WXYZ

123456789
"?1:G%° - S&¢

Garamaond Light Condensed

abedfghijklimndio -

pyrsiuy.
wxyz

ABCDEFGIIJKLMN

Norg RSTUY

wXYZ -
l 234567 8')

las tipogratias auxiliores son para emplearse en Ios dllelentes ophcocnones del logoslrnbolo

Tipografia Auxiliar

mond

abedfghijklmnio
I\(lrstuv

wxyz

ABCDEY (»llljl\l MN
NOPQRSTUV ’
wWXYZ

123456789

"G S&e

“Garnmond I'T CF

abcdfghijkimndo
pqgrstuv

: NOPQESTUV.
Clwxyzios

como por ejemplo enla pubhcndad en ptensa, volante, Ia leduccion del folleto,” cartel y Ios
ailiculos promocionales. Asi como en la papeleria basica.

i

€O |,
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Colores ————— .- S

s

C O
Taller Escuela de

Artes Pldsticas

- PANTONE

160 CV c o

__
Proces Black cv K 40 1K 100

=

(2]

o
<=0
coo©

Colores

El color foima parle esencial de loda imagen
corporaliva, para su deleminacion, se fomaron en
cuenta las coracleristicos del establecimiento asi
como el aspeclo econdmico. Tenemos entonces, la
imagen en solamente dos lintas, el terracola y el
negto.

El color de cada elemenio que conforma el
logosimbolo se deleimina en base a lo funcién que
desempeiia cada uno de ellos.

£l color lenacola por ejemplo, representa lo
fradional, lo istico, lo artesanal. Por su parle el
negro, representa la seriedad con ‘que lodos estos
afos ha kabajado esta inslitucidn. La conjugacidn
de estos dos colores proporcionan  un equilibiio y
conliaste ala imogen.

Ma
o,
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Taller Escuela de 3
Artes Pldsticas

UCO

Talles Escuela de i
L Artes Plasticas

Variantes de color

Taller Escuela de

L Artes Plasticas

El logosimbolo solo se podid aplicar en su
combinacién original el negro PANTONE
{Proces Black) y el tetracota Pantone (160)
y a su vez en un solo tono de cualquieta
de los dos colojes.

Coino se muestra en esle apariado.

125
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Varlante autorizada

Logosimbolo

Taller Escuela de

Artes Pldsticas

Uno vatianle aulosizada del logosimbolo se ha
disefiado en formalo  hotizonlal, misma que se
podid ulilizar solamenle en casos de extrema
necesidad, cuando Ia imagen original no se adapla B lﬂ
a cleifas oplicaciones por su forma o lamaiio. o ?Z].

@Q) 10
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Taller Escuela de

L Artes Plasticas

Uruapan Michoacin

. Vorionteautorizada

Logasimbolo

la segunda vatianle confiene el nombre del lugar donde se
encuentia la inslitucién, la cual serd uliizada cuando se
mande informacion a olros lugares en Ja  popeleria basica
principaimente. Esla es una imagen de introduccion por lo que
no {ué necesario disefiar olras disposicionespara no provocar
confusidn en las personas de la ciudad.

Taller Escuela de

Artes Plasticas

Uruapan Michoacin

My

oD

n
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Usos Incomrectos

Usos incorrectos

A conlinuacién se muestron los usos incorreclos que pudieran llegor a realizarse en el
logosimbolo, lo cual afeclaria la buena imagen de la Institucién y deformaria su
Idenlidad Coporaliva. Eslo podia tioer como consecuencio  problemas de
idenlificaclén de la imagen de ta inslitucion por parie del pablico.

Por esta razén, bajo ningun molivo o circunsiancia, el logosimbolo deberd aplicarse
deformado, condensado, cambiar fanto fipogratia, composicién o color, @ menos que
no halla sido especificado el los variontes de color y variantes de logosimbolo
permitidas.

128
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] Condensar © delormar

7 ot
L Ades Plagicos
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I e Esc ek do 4
L Ades Pigsticas

e} Seporoi chementos

b} Qurkas eluments

Tatier Ecpelod /‘

Wé‘

Anes Plosncas

Ma
F ado
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L-Artes Plasticas
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) Condetisar o deformat

Usos incorrectos

= Usos Incorresios
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{ LArles Plaslicas

) Combior de color

’
, Talles Excpelr e -

/'—‘— Arles Pigslicas

__Usos_Incorrectos
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Taller Escuela de

L Artes Plasticas

Scm.

Escala de Reduccion

i
4C0

Escala de Reduccion

ﬂgu;l

(Pery
L—Artes Plasticas

" 25em.

AC

Tatic: Escucks de
L._ Artes Pasticas

¢
0

4cm.

La funcionalidad en el disefio grdlico es
uno de los principates aspeclos a fomar
en cuenig, la reduccidn minima en
cualquiera de las  aplicaciones
tequeridas es de 2.5cm de ancho, la
cual aguania a la peifeccion sin
mostrar alteracion olguna ni falla de
legibilidad.

i

77 Manual de ldentidad Institucional
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cm

lem ’ e
C O
Taller Escuela de
L Artes Pldsticas
1cm
Area de restriccion
Para cuando la imagen sea aplicada en prensa, coleles, fachadas elc., o en
cualquier espacio de publicidad compartlido, el drea de restiiccion es la que se
muestra en esla pagina. Es importante respelarla para proyeclar una imagen mds
claig, fimpia y con mayor legibilidad.

1.5cm

O

=

132

Manual de Identidad Institucional




' Taller Escuela de |

RN

ALIURA DE "A" de Artes = 1x.

El uso de la telicula ayuda a guardar los espacios enfre los

R elemenlos que contorman un conjunto de grdficos, en este -
caso sevild paia conservar las proporciones planteadas
otiginalmenle para el logosimbolo, - con ia inlencuon de no
allerar su forma y composicion.

i LArtes Plogtlccs

" Manaal de Identidad Institucionat

i Esta 1eficula es muy util para la oplu:ucnun de la imagen en \ ""[

H fachadas aiquitectonicas o en cualquiet superhc:e de ‘}'-

? Hivs

grandes dimensiones. . ((( )
RIS ]7

i

1

'

'
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Eondostdelc o

Los londos de color permitidos poro presentar la imagen en ias
diferentes oplicaciones requetldas son las que se nuieshan en esle
apatlado. Junto con su apficacién en negative sobie tondo negro.

Tater Escuela de

— Arles Piasticas

i

‘ Taller Escuelade = B ":*‘ ﬁ 43
Lo L-Artes qu_slycgis 53 ma
Koo
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L Arles Pldsticas

Tatler Escuela de

I Artes Plasticas
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\~’ Texturas

q)

i o ' e

¢o ¢

Jo l}fl 30 Mé
A v Bl g

]l“) Jl(.()
By W

Las texuras, son ulilizadas generalmenle para reforzar ia imogen de la institucion, éslas son disefiadas en base al
logosimbolo y en tonalidades mds claras con ei fin de emplearlas como fondo © como elemento decorativo segin

sea el caso.

b)

g~

=
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Papeleria Baslca_)

Una de las aplicaciones del logosimbolo que
consiantemente son ulilizadas en toda inslilucion
son las emplecdas en papeleria, como son:
forjetos de presentacion, hojas membretados y
sobres ya que eslo causa una buena imagen y
presentacion, sea cual sea su destino,

En las siguienles pdginas se muesiia el disefio
redlizado paia lales oplicaciones, los pardmetios
a seguir para su aplicacion son simples, solo hoy
que respelar los colotes, lamoiio y disefio
presenlado en cada una de las aplicaciones.

22 .
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. | Unuapan Mich México

U pd

Tater Escueia ce CO
— Arfes Pldsticas

Samuel Diaz Gaona

Fnearpado

Envliaoo Zagata Bo, 170
Lol. ilolin

9cm

i

Tarjeta de presentacion

. Scm
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10.5cm

Emilano Zapata Mo, 170 Cof. Revolucidn

| uniapan Mich. Maxica

2uem
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. 27.8cm

"
o
Einhano Zupals Ho. 170 Col. Rusulos din

21.5cm

<Hn]u membretada

to—)
S&Eas

25

141

Manual de Identidad Institucional



TESIS COV
FALLA DE UiGEN

Articulos Promocionales

B disefio de arliculos promocionales es imporlante poique
constituye parle indispensable de la publicidad de 1o
Institucion, dejondo un recuerdo fangible en el publico, los
aiticulos  disefiados  son:  playeras, gomas, libielas,
sepatadotes y ieglas. Los colores permitidos para imprimit
cualquiera de eslos articulos son tarracota y el negro, sobre
fondos de color blanco,en el caso de la playera y las
gomas.

L Arfes Pldsticas

tEmitano Zopata No. 170C0l. Revolucion

Uruapan Mich.

rm’e

Toller Escuela de
L_Artes Pldsticas

tmilono JoprsoNo 170 Col. Revokackin

O&
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~

|
! 0 T Plyeas——— _ e _ L e
1 -

Los colotes permilidos paia lo impiesion de este

! arliculo promocional son los dos colores originales, .
el terracota 6 el negro, siempre sobre tondo bianco. ,
La lécnica de impiesion es serigiafia. Respelando-el . . B

]

! disefo tanto de la parle liontal como la rasera. )

i | e
| ot ln\-?ﬁ O

!
i . - t—Artes Pidslicas

D ) ' o -
) . Fiente

. : :;m‘tw o ‘ ql
Espalda e e} J@‘ »

Urueoan Mich. México

143

Manual de Identidad Institucional . e . o I




[ .}Tl % B T

timsrrn oot

2.

fl disefio de este arliculo promocional
puede reproduciice sobie madera, melal o
pldslico fransparente y blanco, con tinta de
colot negio o lerracota. Ullizando la
vailante aulorizada del togosimbolo en su
reduccion minima de 1.5 cm. de allo y
colecado en el exiremo izquierdo de la
tegla. Al igual que los demds arliculos
promocionales, la lécnica de impiesion es
serigtalia.

28
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Las dimensiones del cuadeino de notfas
son de (21.5 cm. x 14 cm.) el toimaio es
hotizontal, paia el disefio de la portada
se ulilizé la composicion tipogralica det
logosimbolo de la Escuela sobre fondo
negio. En el caso de los separadores se
ulilizd e} mismo conceplo de disefio con
el fin de unilicarlos, los tipogratias
auxhares que se ulilizan en el caso de
ambos articulos son {a avAvangarde BK
BT y ia Franklin Gothl de peso regular para
direcciones o cualguier fexlo requerido,
las dimensiones de fos sepatadores son
de (18cm. x 4 cm).

Articulos Promocionales

@ owicooae
° Anes Pldsticas

21cm.

Q
g
%

2

2

£
9

2
c
8
a
[
2
=]

14cm.
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El Taller Escuela
de Artes
Plasticas
MAPECO

nombre que
recibié en
memoria del
famoso pintor
michoacano

‘o' bic.eo g
Artes Piasticas

Emilione lapata no 110
Uruapon e Mésico Col Revowcion
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Publicidad

Acluaimente loda Inslilucién u organizacién requiete de
publicidad para darse a conocer o hacerse piesenle dentro
de una sociedad, en este caso paia el Taller Escuela de
Aules Plaslicas MAPECO, se ha disefiado un volante, anuncio
en prensa, follelo y carlel los cuales solo se podign
repioducir en una linta {negro).

¢0

3
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El volanle es un medio de comunicacion
eficaz y rapido. El formato es verical, sus
dimensiones son 14 x 21.5 cm. el mélodo
de teproduccion es ofisel.

i,

_. Clases y lateres de: Pinlura

Crahado

Dibujo

Escultyra

de
L Artes Pldsticas

iVen y descubre tu
sensibilidad artistical

En este lugar podrés desarrollar tus
habilidades artisticas, ya sea en sus
cursos de verano o en sus clases

21.5cm
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———p—————Prensa

la piensa o5 uno de los medios
publicilarios de mayor alcance y
circulacion. Aqui se muestia el disefio
det anuncio en un foimalo verlical de
11.5 cm x 15.5 cm., en fondo negro
para atiaer la vista del lector. '

j ’},U' 1

S

)
C
ACO

Toller Escuela de
L Artes Pldsticas
g

Caases y laleres ge

Pintura
Crabado
Dibujo
Escultura
Er este rugar podras desarrorar lus
nabiidades aristcas. ya sea en s.s

Cursos de verano o €7 5us Ciases
normaies de lunes a 5abado en sus

11.5cm.

e |
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Al igual que el follelo conseiva su
fomalo veilical y diseiado pora

Imprimitse a una linla,
ptimordiaimente para  cuidar el
aspecto econdmico, -

El logosimbolo en negalivo y su
ublcacién hacla la detecha en lo
parle supetior, son el piimer punio de
alensién anle el especladoy, asi como
el slogon *Ven y descubte i{u

25cm.

iVen y descubre tu
sensibilidad artistical

Taller Escuela de

L— Artes Pldsticas

Manual de Identidad Institucional

sensibilidad arlistica® como un punto 60cm.
extra de interés, ademds de fodo lo P
que ofrece la inslitucion. Como fondo,
el smbolo en color gris 20%, :
tebasado de aniba abgjo. paia : Closes y lofiares deo:
teforzar la imagen y oblener un :
equllibrio en general, P'm ura
Las dimensiones del formalo son de
60cm. de allo por 25 cm. de ancho, Gl’ abado
sobre papel iusliolito por su calidad Db .
aceplable y econémico. la técnica ' 1 U]O
de impresién es offsel. :
: Escultura
S Y =5
0 Do [l el
kY N -
150



(

~—

0] (e 50

Vet

’ S
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Folleto-

Su formalo es verlical, para proyeclar
uniformidad, Las dimensiones son de
17cm. de ancho (desdoblado) por 22cm.
de alio, en papel bond, famafo oficio,
de donde se opliene dos, Impresos ya
sea en sergiafia o para  oplimizar
ecusos en folocoplas, ya que su disefo
en una finla (negro} lo peimite.

la porlada esta compuesta por un
elomunio decoralivo en negro iebasada
do anibxa abajo pxua daile fuoiza y llevar
1a mirads tacia ot logasimbolo de ka
Instituclon. €n el Inlerior se muestia una
pintuia de Manuel Pérez Coronado como
muestia def eslilo por el que el Taller ha
sido Influenclado y un pequefoa fexlo
referente a quién fue este gran pinlor y lo
que aclualmenie oliece la escuela.

17.cm

35

El arte es un producto
sociocultural del hombre y
pata el hombre, libre, tnico
y estético. En ella
Intervienen infinldad de
fecursos técnicos,
habilidades intelectuales y
psicomotrices.

Ellengunje visual contiene
ese elemento expresivo el
cual se aplica a través de el
razonamiento.

=
-
u
[
-~
3
9
A
[V}
o
-
=]
PS

sensibilidad artistical

| emam—m B evmmv— )
Av 13500 Contan
(2

2 Jewn Romers Horet

@
| Hlco

Escumia do .
L—Arles Plasticas

ot

[LIRTRT Michoac ar

22cm.
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jVen y desculne tu
sensibilidad artistical

Manual c'e Identidad Institucional

ot y toleres e vwrona o
Pi—i{turaf}’fei
~ Gaibalo
D}bu;o‘i%il
" Escultura:
El Taller Escuela de
Artes Plasticas
MAPECQ, nombre
que recibio en
memotia del famoso
pintor michoacano
Manuel Pérez
Coronado. Para él,
JE Emitans Sopets Ha, 110 Col Aevclucin
@ 36
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rnlleto

VAm gt ver con nosatras y aprende &
dbupar tu mascats, 1u casa tu escuck
0o que fu queeras, oprenderds tanbiéa
o potor como ket grondes artisias,
viitones @ cualqueer horu del dia y de
ke a sitads en elfalier Excuela de
Artes Pdstcas MAPLCO, quuer ful un
fonose pator Muhoxera que €3
recormcdo baste  mastros dias no
solo en rwestro estodo sina en

vornss porctes slel ol

l—-Anes Plasticas

Lhioyns Mo nxcan ! wchoacon

Esta institucion ofiece cursos a foda ka poblacidn
Uruapence, desde nifios, adolescenles y adultos.
Por tal 1020n, se muestia en este aparlado, el
disefio de un folleto dilijido especialmente a los
infanles, el cual conline informacién acerca de la
Instituckdn asi como aigunas coilcatuas paia
lamar la atensién del nifio y a ko vez se slenta
identificado. El objetivo es oblener un disefio un
fanto informal y dindmico, el formato es vestical y
sus dimensiones son de 17cm x 22cm.

Pintura
» Grabado
Dibujo

i Escultura

1 Tallor Excuela da Artes Plastucas MAPECO,
Mombre que recitd oo mewms dil Ponass
prtor michoscara Slonal Peres Cormede
Pers ol s onmienss ere wna de me mas
grondes prescuparemet  trmnimne we
Cumcimentes entrier § g turtucn quste
4 onvrt o mara - e b
artes patcas

153

Manual de Identidad Institucional




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Un anuncio en poste ubicado en la parte
fionlal de la Inslilucion, sobte la acera es el

S

38

ideal pata o identificacién del lugar, el cual 65 cm. ‘°"°'E‘_°“z:1;: Plasticas J
se vea g varos mehos de disiancio. las . :
dimenciones del anuncio son de 1.80cm. de N N
cltuio, 1o supeificle donde va roluada lg :
Imagen es de 65cm. x 65cm. _ De iures 0 sabace :
El logosimbolo se oplica sobre fondo negro AN ciasan y wteres de ;
{en negativo) acompaiiado de la informacién Pioturs Escultura Grabado Dxbuyo i
necesaria como los lalleres que ofiece la " . ” |
escuela y el horarlo. S o / L / N\
N H
\ :
/ )
(.// 1.80cm.
J
|
i
1.64cm, \
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Modulolde
Inrermmeeion

odulo de Informacion

Parle lalerat

En este espacio se podid obsequiar a las
personas loda la infoimacion  necesaia
acerca del taller, ademads funcionaid@ como
un punto de venta especiticamente paia los
articulos utilitarios de la institucion.

El espacio disefiado para pegat publicidad
impresa de la inslitucidn o alguna olia
oiganizacion en este modulo, son las parles
lotetales en lo parte bajo, tespetando la
paite fontal yo que de olia manera
bloquearia lo imagen de identidad de la
oscucla,

i
I

«;'«D 39

4

70cm.
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Infichna Dom

odulo de Informacién

-~y

Para una comunicacién mas direcla con las personas
de la ciudad, se ha disefiado un moddulo de
intormacion donde el interesado podia preguniar y
aclarar sus dudas acerca de la Escuela.

El modulo se podid llevar a cenltos de reunidn de la
sociedad, como el cenlro de la ciudad, La Comercial
mexicana, y Soriana.

Lo eshhucluia es de madeto, foitada con |nplcy
delgado. los dimensiones son de 2m. de alluig,
1.10cm de fienle y 70 cm. de fondo. El logotipo serd@

N

30cm,

1.60cm.

o . Toller Escuela de
rofulado  ulilizando los colotes de lo Idenlidod L_ o
{lenacola y negio). Artes Plasticas
i
e 1.10cm. -
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- -~~~ Materlal de Reproducclon - - - - -~ ‘('(())'

Taller Escuela de Tallet Escuela de

L_Ares Pigsticas L_Adfes Plaslicas

=)
OaES

k& -oa K §:

Taller Escuelo de . N Tallet £scuela de A . Toller Escuela de L
L_Artes Pigsticas - L Artes Plasticas L—Ares Pldslicas
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ll‘:ﬁ%

L—Antes Pidshicas

rﬁ

. umbcuiode
L—Artes Plaslicas

L Artes piastcas

rl‘ﬁ

L—M s Plashicas

|—Axx s Plasticas ¢

M

l—Anes Plastcas -

’cﬁé‘

I—Nles Pastcas

H

l—An s Plasticas

B

l—Anes Pasticas

Tk

|—Anes Piasticos

M

T Eic :
‘—An s Plasticas
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Presupuesto

Un aspecto importante a tomar en cuenta
desde el comienzo del proyecto fue precisamente
el econémico. En esta pagina se muestran los
costos de la publicidad impresa y los articulos
promacionales, los cuales se redujeron en un buen
porcentaje gracias al disefio realizado en una sola
tinta, cabe sefialar que esta cotizacién es de 1999.

CARTELES
Cantidad  Precio
200 $765
300 $800
VOLANTES
Cantidad Precio
200 $450

TESIS CON
FaiLA DB GRIGEN

Prensa:
$1500.00 x | semana (todos los dias)

ARTICULOS PROMOCIONALES (Incluyendo costo de impresion)

Cantidad  Precio

Playera:

| $50.00
Goma:

| $3.00
Regla:

I $4.00
Libreta (notas):

| $6.00
Separador:

| $2.00
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Conclusiones

i A lo largo de estos anos el disefio grafico ha ido tomando una
gran fuerza e importancia en nuestra ciudad, al ser mas
necesitado y reconocido por la comunidad uruapense,
(comercios, instituciones, organizaciones etc.).

E aqui fa importancia de su estudio y mas ain de llevarlo a la
practica para poder trabajar en favor de la comunicacién visual.

gratificantes del disefio grafico, fa identidad corporativa, ha
proporcionado una solucién al Taller Escuela de Artes Plasticas
MAPECO en base a la investigacion realizada de la importancia y

" En este caso una aportacién en una de las dreas mas
l trascendencia de esta institucién cultural.

| " Actualmente y desde sus inicios de la institucion realizan una
}' gran labor en nuestra ciudad, ya que existen pocos lugares que
| ofrecen conocimientos de el mundo de las artes plésticas.
f Con la dedicacién al estudio del disefio grafico en todo este
tiempo, se ha podido llevar a cabo este proyecto, buscando
. siempre la aplicacién correcta a la problematica de esta Ecuela
: ' en especial y asi compartir los beneficios que otorga el Diseno
| Grafico en muchas de las dreas de| desarrollo humano.
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