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Introducción 

Desde hace algunos años el diseño 
gráfico ha ido adquiriendo una mayor impor
tancia ya que desde la antigüedad, el objeti
vo de su estudio ha sido satisfacer necesida
des específicas de comunicación mediante 
una configuración y estructuración 
sistematizada de mensajes visuales. 

El campo de acción del diseñador es 
bastante amplio y la importancia que tiene 
dentro de la sociedad es insustituible, con
forme avanza el tiempo se han abierto mas 
opciones, no solo en las grandes ciudades 
como en un principio lo fue, ahora a tomado 
mayor fuerza al ser reconocido en el ámbito 
nacional a través de todas sus áreas las cua
les son: El diseño editorial, envase y embala
je, la señalización, identidad corporativa, el 
diseño publicitario y ahora también el dise
ño audiovisual. 

Gracias al diseño gráfico se han po
dido resolver problemas de índole social, 
económica, política y cultural, se ha contri
buido con <;:ampañas de concientización re
ferentes a las drogas, la educación, la delin
cuencia y la conservación del medio am
biente. 

En el aspecto cultural el diseño grá
fico forma parte esencial, al apoyar con cam
pañas de difusión y promoción de exposi
ciones pictóricas, casas de la cultura institu
ciones de arte, etc. Adem~s colabora con la 
identidad gráfica de negocios pequeños, me
dianas y grandes empresas las cuales con
tribuyen con la economía del país. 

Precisamente la identidad gráfica 
corporativa será la base y el punto de parti
da de este proyecto, en el cual se abordará 
la problemática que tiene la institución cul
tural MAPECO, de la carencia de una iden
tidad corporativa y de su difusión en la so-

. ciedad. 
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D~tro de la ciudad de Uruapan 
Michoacan, se encuentra ubicada una de las 
pocas y más importantes instituciones de 
arte en la región. El taller escuela de artes 
plásticas MAPECO, el cual lleva el nombre 
de su fundador, Manuel Pérez Coronado, 
famoso pintor michoacano, forjador de una 
nueva generación de artístas. 

Desde hace treinta años la escuela 
MAPECO, ha brindado apoyo y conoci
miento a todos y cada uno de los alumnos 
con aptitudes para realizar esta actividad 
artística. 

Ha forjado el talento de un sin núme
ro de excelentes exponentes tanto de la pin
tura michoacana como del dibujo, grabado 
y escultura entre otros. De todas las activi
dades artísticas que se imparten en el taller 
escuela, se organizan cursos permanentes, 
talleres de verano, exposiciones internas y 
foráneas así como subastas; gracias al am
biente amigable y bohemio que se vive 
dentro. se forman grupos para tomar clases 
de danzón o teatro impartidos por los mis
mos alumnos, quienes aparte de contar con 
aptitudes para las artes plásticas, tienen in
quietudes por el baile y la actuación. 
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En la actualidad esta institución se en
frenta a varios problemas; uno de ellos es 
que la gran mayoría de la sociedad uruapense 
no· sabe de la existencia de la escuela 
MAPECO y los que saben de ella, no tienen 
una clara idea de los eventos o labores que 
se realizan dentro y fuera de ella, abarcando 
en otras regiones o municipios del estado 
de Michoacán. 

Otro de los problemas cotidianos del 
lugar, es la falta de recursos económicos para 
obtener mobiliario y mantenerlo en buen 
estado, ya que el existente lleva muchos 
años al servicio de los alumnos por lo que 
se encuentra en condiciones deficientes pro
vocando incomodidad y desagrado en las 
personas que acuden a tomar algún taller. 

Por otro lado, la construcción en ge
neral se encuentra deteriorada, las paredes, 
la pintura y todos los elementos que la con
forman, se muestran vencidos por el paso 
de los años. Aunque de alguna manera el 
personal docente encargado del funciona
miento del taller artístico, han podido resol
ver estos inconvenientes de tipo económi
co, sosteniendo a la escuela a flote, junto 
con la valiosa cooperación de alumnos y per-



senas allegadas al lugar, organizando expo
siciones colectivas de obras de arte trabaja
das por ellos mismos para ser subastadas o 
rifadas con el fin de obtener recursos eco
nómicos. Sin embargo esto no ha sido sufi
ciente para mantener al taller a un nivel eco
nómicamente basto. 

Anexando a esta problemática, que la 
difusión y promoción de MAPECO, es nula 
y gran parte de la sociedad ignora que el 
lugar existe y que sus cuotas son bajas. 

Con todos estos antecedentes pode
mos ver que las necesidades o carencias 
que acontecen en este lugar, son por de
más obvias. 

Es así como el objetivo que se ha 
planteado para ayudar a combatir estos pro
blemas son como primer punto: proporcio
narle a MAPECO, una identidad gráfica 
institucional, con el propósito de que mues
tre en esencia lo que es el taller escuela, una 
identidad que sea funcional, original y que 
tenga impacto visual. Una vez realizada, se 
diseñará una campaña promociona! para di
fundir y promover a la institución de mane
ra funcional y pregnante en la sociedad. 

1 
n:s1s co~ 
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Mural en la escuela MAPECO 
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Traducido al español desde su voz 
Nahuatl, Michoacán quiere decir muy gene
ralmente «lugar de pescadores» y más di
rectamente es Michihuacan, la palabra des
compuesta y traducida significa: michi: pes
cado, huaca: posesión, an: lugar. ··1ugar de 
los que poseen pescado··. ( Suárez) como 
significado más completo de esta palabra. 

Aunque la región michoacana tiene 
una superficie de 59,864 km2., solo cuenta 
con un poco más de 200 km. de costa en el 
pacífico. 

1 

Nu~stro estado supera en extensión 
a una tercera parte de algunas naciones del 
mundo como son: Bélgica, Andorra, Alba
nia, Costa Rica, Dinamarca, El Salvador, 
Monaco y Puerto Rico entre otros. 

Michoacán cuenta con ciertas cuali" 
dades climáticas, la mayoría de las tierras 
michoacanas no son tropicales ni calurosas, 
la altura sobre el nivel del mar las hace más 
bien templadas y en ocasiones frias. 

El paisaje michoacano es de difícil cla
sificación, ya que tiene un amplio repertorio 
de muestras de diferentes ambientes. Sin 
salir de este bello lugar se pueden apreciar 
lugares con características similares de casi 
todo el mundo, a excepción de suelos y ma
res de tipo polar, lo tiene todo. 

La economía en el estado se basa en 
la agricultura, ganadería, silvicultura, pesca 
y artesanía, el estado está comunicado por 
vías terrestres y aéreas, las cuales cada día 
se amplían y mejoran para facilitar el acceso 
a sus principales centros de atractivo turís
tico. 
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Como podemos ver Michoacán tiene 
mucho de que presumir, por la localización 
y morfología se encuentra a la mano un am
plio material para la explotación artesanal y 
artística, ya que sus paisajes, la amabilidad y 
sencillez de la gente, su arquitectura yº tradi
ciones, son verdadero motivo de inspiración 
para los artistas plásticos y artesanos de toda 
la región michoacana. 
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EL ARTE EN MICHOACAN 

La actividad artística en el pleno sen
tido de la palabra abarca fondo y forma 
desechando la idea de que el arte sólo se 

aprende conforme a reglas, ya que quedaría 
en un plano muy superficial reduciéndolo so
lamente a su parte exterior, mecánica y téc
nica; por supuesto que la forma es impor
tante, ya que el arte se tiene que objetivizar 
pero debe de ir acompañado del fondo o 
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contenido que es el elemento que le da sen
tido, ésta es la parte interior y viva; es el 
resultado de la actividad espontánea del es
píritu; la fuerza inteligente; fuerza que pro
yecta, sensibiliza, enseña y transforma, de
nuncia, cuestiona y refleja la vida misma. 

De esta forma el arte adquiere ver
dadera significación y se reconoce como una 
creación del espíritu y este como parte subs
tancial del ser humano se objetiviza a través 
de sus obras transformándose en una ten
dencia fundamental de nuestra naturaleza. 

En el interior del estado existen talle
res de arte, instituciones oficiales o particu
lares, casas de la cultura etc., que promue
ven la actividad de las artes plásticas. 

Son numerosos los artistas plásticos 
de Michoacán, algunos de ellos son: Luis 
Sahagún, Antonio Servín, Angel Zamarripa, 
Alfredo Zalee originario de Pátzcuaro 
Michoacán que realizó obras con un gran 
contenido artístico. 

Mural en el Palacio de Gobierno en Morelia 
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El maestro Zalee trabajó en apoyo al 
desarrollo de la plástica michoacana y su en
señanza ha sido muy importante ya que cuen
ta con muchos discípulos, entre los que des
tacan: Juan Torres y Francisco Rodríguez de 
Morelia, Rogelio Naranjo. Luis Sahagún de 
Sahuayo que con su 
obra pictórica ha 
dado fama a nuestro 
estado, Manuel 
Pérez Coronado 
originario de Urua
pan, mejor conocido 
como MAPECO, 
quién dotado de una 
serie de dones artís
ticos, impulsó a ar
tesanos y forjó una 
nueva generación de 
artistas en todo el 
estado de Michoa
cán. 

Autorretrato 
Alfredo Zalee 
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ESCUELAS DE ARTE EN 
MICHOACAN 
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La principal actividad artística se encuentra centralizada en 
Morelia, dada su importancia como capital del estado de Michoacán, 
su número de habitantes y su tradición cultural. 

En esta ciudad existe el CEDART ··centro de Educación Ár~ 
tística ·· Miguel Bernal Jiménez, dependiente de la SEP. a través 
del Instituto Nacional de Bellas Artes. Esta institución ofrece a nivel 
secundaria y preparatoria, una formación en la que, además de las 
materias necesarias a cursar en estos niveles, sustenta sus progra
mas en disciplinas artísticas capacitando a sus alumnos como ins
tructores de arte, con conocimientos generales para su formación. 

Por su parte el IMSS también cuenta con talleres libres.para la 
enseñanza del dibujo y la pintura donde acuden personas de diver
sas edades y ocupaciones. 

A su vez el ISSSTE cuenta con un centro cultural donde da 
servicio a sus derechohabientes con talleres de pintura, dibujo y 
algunas manualidades por mencionar algunos. 

En el estado se encuentran varias escuelas de arte particula
res con diferentes enfoques de la educación visual, algunas ofrecen · 
cursos integrales que ponen énfasis en la relación que existe entre 
las artes plásticas con el teatro, la danza y la música . 

22 
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Hay además escuelas de arte parti
culares que ofrecen cursos de dibujo y pin
tura con el fin de lucrar y atienden la educa
ción como un jugoso negocio aunque la en
señanza resulte mediocre. De la misma ma-

Mural en la Casa de la Cultura de Morelia 
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nera hay talleres que realizan una labor per
severante aún con pocos recursos o falta 
de apoyo e integran gente interesada en la 
.creación plástica. 

Fuera del ámbito de las instituciones 
oficiales y particulares existen algunos talle~ 
res independientes de pintores o artistas grá
ficos que compartiendo necesidades e inte
reses, trabajan y aprenden juntos, no en una 
clase propiamente dicha, sino en la experien
cia laboral dfrecta, donde la práctica hace al 
maestro. 

La Escuela 
Popular de Bellas 
Artes de la UMSNH 
(Universidad Mi
choacana de San Ni
colás de Hidalgo) 
junto con la Casa de 
la Cultura de la ciu
dad de Morelia, son 
de los espacios artís
ticos más importan
tes en la capital del 
estado en nuestros 
días. 
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Así mismo en Uruapan (segunda ciu
dad más importante de Michoacán), se en
cuentra la Casa de la Cultura y el Taller -
escuela de Artes Plásticas y Artesanías 
MAPECO donde se imparten cursos y ta
lleres relacionados con las artes plásticas, 
siendo éstas dos de las principales institu
ciones de arte en el municipio. 

Escuela de anes 
plásticas 



Escuela Popular de Bellas 
Artes Morelia 
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ESCUELA POPULAR DE 
BELLAS ARTES 

El 30 de agosto de 1996 el H. Conse
jo Universitario de la UMSNH, aprueba la 
creación de la licenciatura en arte con cua
tro líneas de formación; teatro, danza, mú
sica y artes visuales, esta última con termi
nales en pintura, estampa y escultura. De tal 
manera que los licenciados en artes visuales 
contribuyan al arte y cultura de nuestra so
ciedad, a través de propuestas plásticas fun
damentadas en la parte técnica, formal y 
conceptual bajo una expresión personal. Para 
esto, la motivación y la práctica son impor
tantes al igual que el desarrollo de la imagi
nación, sensibilidad y creatividad de manera 
que la formación de cada uno de los inte
grantes lo lleve a la apreciación y expresión 
artística total. 

Una de las alternativas que presenta 
corno institución para la sociedad aparte de 
la licenciatura en artes visuales es que cuen
ta con talleres libres para niños jóvenes y 
adultos pero sin reconocimiento ante la SEP. 

2'1 
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Además de exposiciones conferencias 

y eventos culturales que ofrecen constante
mente. 

Dentro de los objetivó~ qúe se ha 
planteado la institución para el buen fundo" 
narniento de la misma es por sup.uesto próc 
porcionar al alumno conocimient~s-tcóri¿o 
prácticos, lo cual lo lleve a una formación · 
integral dentro del campo del arte. Desa
rrollar en cada uno de los aspirantes a la es
cuela, capacidades psicomotrices, de apre-· 
ciación percepción y creatividad. Pero so
bre todo que al culminar los estudios en la 
licenciatura en artes visuales ocupen un buen 

· lugar con capacidad de competición en el 
ámbito artístico. 

Interior de la institución 



Casa de la Cultura en 
la capital michoacana 
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CASAS DE LA CULTURA 

Para las casas de la cultura, el arte se 
enfoca a un nivel ocupacional y de valores 
artísticos, con función educatjva y de apre
ciación. El objetivo principal de estas orga
nizaciones culturales, es el de capacitar a la 
gente en las diferentes actividades artísticas 
que se imparten en cada una de ellas. 

Otro de los obje
tivos es el de dar 
apoyo a grupos ar
tísticos para dar a 
conocer su pro
puesta ante la socie
dad. 

Las casas de la cul
tura brindan a sus 
comunidades res
pectivas varias alter
nativas de estudio y 
de aportación cultu-

Casa de la Cultura en Uruapan Michoacán 
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1 
ral a su gente, ya sea organizando confe
rencias relativas al arte, el teatro, la música, 
etc. 

Por lo general también se imparten 
talleres relativos a las artes plásticas, en al
gunas otras dependiendo de la magnitud de 
la ciudad ofrecen nuevas y variadas alterna
tivas a la comunidad, como cursos de danza 
folklórica, literatura, música, teatro etc. 

Cada una de ellas cuenta con perso
nal o docentes involucrados en estas activi
dades artísticas, capacitados para transmitir 
sus conocimientos a todo el que acuda a es
tos espacios culturales. Precisamente esta es 
una de las características de las casas de la 
cultura, que pueden ingresar todo tipo de 
personas con la inquietud de involucrarse en 
el campo artístico. 

Como podemos ver las alternativas en 
materia de arte para todos los michoacanos 
son bastas y variadas, todo depende del ob
jetivo o las expectativas de cada aspirante. 
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Uruapan 

Vista panorámica de la 
ciudad de Uruapan 

En el año de 1533, Fray Juan de San 
Miguel que seguía de cerca la obra pacifica
dora de Don Vasco de Quiroga fundó la ciu
dad de Uruapan. Trazó calles, plazas, los ba
rrios de San Francisco, San Miguel, San Juan 
Bautista, San Pedro, Santiago y San Juan Evan
gelista y la Magdalena, cada uno de estos ba-

TESIS CON 
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rrios contaba con capilla, patrono y cementerio. 

1 
El municipio de Uruap¡m está ubicado en la sierra central de 

Michoacán en la vertiente sur de la meseta tarasca, se localiza a 62 
km. de Pátzcuaro, a 124 km. de Morelia y a 392 km. del Distrito 
Federal. 
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Uruapan es una ciudad donde abun
dan flores y frutos de variadas especies, 
goza de una temperatura intermedia con llu
vias desde mediados de mayo a mitad de 
octubre. 

Es un espacio geográfico, lleno de tra
diciones y costumbres, rodeado de bellos 
paisajes, bosques, cerros, extensas y verdo
sas huertas de aguacate, nacimientos de 
agua, y junto con las incomparables condi
ciones climáticas y la sencillez de su gente 
hacen de esta ciudad un lugar inigualable. 

Dentro del ámbito cultural las escue
las de arte en la ciudad de Uruapan han ido 
evolucionando poco a poco. Actualmente la 
Casa de la Cultura es uno de los centros cul
turales más importantes, por medio de ella 
se han dado a conocer nuevos artistas, ten
dencias, estilos, técnicas etc. La Casa de la 
Cultura imparte talleres de danza, dibujo, 
pintura, música, teatro entre otros, por su-
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puesto los aspirantes son todos aquellos que 
gusten del arte, con iniciativa y muchas ve
ces con vocación artística para cualquiera de 
estas actividades. Entre ellos figuran niños, 
adolescentes y adultos. 

En este espacio cultural se presenta 
un gran número de expositore~ y conferen
cistas, con diversos temas culturales, todo 
esto con el principal objetivo de involucrar a 
la comunidad uruapense en el apasionante 
mundo de la cultura. 

TESIS CON 
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Otra de las instituciones culturales im
portantes de la ciudad es la que fue fundada 
en honor a una de las personalidades con 
más relevancia y trascendencia en las artes 
plásticas en Uruapan, el pintor y grabador 
Manuel Pérez Coronado, que desde sus ini
cios como artista estuvo dispuesto a ense
ñar y compartir lo aprendido con todos la 
ciudadania michoacana. 

MAPECO, organizó y creó algunos ta
lleres de arte plástico dentro de la ciudad, 
las cuales tuvieran como principal actividad 

Vista panorámica de 
la ciudad de Uruapan 

29 

el arte gráfico y el apoyo a los artesanos con 
el objetivo de inculcar en el pueblo el arte y 
a la vez una vocación para la supervivencia. 

La interminable labor artística que di
fundió en Uruapan y toda la región michoa
cana, sembró en todos y cada uno de sus 
alumnos, el amor por las artes plásticas, de 
tal manera que aún después de su muerte, 
continúan con su incesante labor de la en
señanza artística, en el Taller Escuela de Ar
tes Plásticas y Artesanía "ºMAPEco··. 

Parque Nacional ··Barranca del Cupatitzio .. 
Uruapan 



Hijo de Ramón Pérez Espinosa y 
Felícitas Coronado Rubio, fue el tercero de 
cinco hermanos. Nació en Uruapan 
Michoacán el 24 de junio de 1929: 

Realizó estudios primarios en la es
cuela Vasco de Quiroga y secundarios en la 
primera escuela secundaria de Uruapan la 
E.S.F.U. No. 1. Fue un niño curioso, travie
so, inquieto, que desde entonces mostraba 
aptitudes artísticas y su gran habilidad para 
el dibujo. 

Terminó sus estudios de secundaria en 
el año de 1946, señalando su vocación por 
las artes plásticas. 

En el año de 1947 parte a la ciudad 
de México donde ingresó a la Academia San 
Carlos y estudió dibujo, pintura y grabado. 
Allí conoció al gran pintor michoacano 
Alfredo Zalee, quién le enseñó muralismo y 
lo ocupó como ayudante de dibujo pintura 
etc. Un ejemplo de ello es el mural que se 
encuentra en el Hospital Civil de Uruapan 
Michoacán. 
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Tiempo después y con un amplio co
nocimiento adquirido en las artes plásticas, 
regresó a la ciudad de Uruapan donde fun
dó la escuela de pintura José Guadalupe Po
sada, bajo la dirección del profesor Francis
co Moreno Duarte. 

Radicó un tiempo en Pátzcuaro 
Michoacán donde el maestro Alfredo Zalee 
lo recomienda en el CREFAL para que ilus
trara libros y enseñara dibujo, además puso 
en conocimiento la técnica del grabado en 
forma económica para todos los jóvenes que 
desearan ingresar a su estudio. Ahí mismo, 
en el CREFAL escribe e ilustra su libro de
nominado ··Huachito y los viejitos·· con cua
renta y siete grabados al linóleum incluyen-
do algunos en colores. · 

Esta edición manifiesta su sensibilidad 
artística compleja, donde entrega un men
saje educativo revolucionario en México, al 
servicio del artista, a las ideas y promocio
nes didácticas por medio del dibujo y la le
yenda. 

..Huachito .. 
Pintura al oleo 
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Realizó alrededor de catorce murales 
artísticos en diferentes partes de Michoacán 
y algunos otros estados entre los que se en
cuentra: Villahermosa, Coatzacoalcos, Ciu
dad Hidalgo, Veracruz, Nueva Italia, Lombar
dia, Carácuaro, Apatzingan, Taretán etc. Via
jó por Francia, Italia, España, ,Inglaterra, Es
tados Unidos, Cuba, etc. En este último dió 
conferencias sobre las corrientes artísticas, 
la estética y la pintura, buscando en sus via
jes temas nuevos para sus obras artísticas y 
populares de pintura. 

Manuel Pérez Coronado se decía un 
··esclavo de la luz .. trabajaba en exceso, ma
nejaba todas las técnicas de dibujo, pintura y 
modelado, sobresaliendo en el grabado. 

Era un cazador de paisajes a los que 
aplicaba su estilo lleno de movimiento, fuer
za y colorido. Uno de sus lugares favoritos 
fue el Río Cupatitzio, fuente inagotable de 
su inspiración. 

··Puente del recuerdo
MAPECO 
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Boceto puente -Los 
Cedritos .. Parque Nacional 

MAPECO 
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.. Miguel Hidalgo y 
Costilla .. 

En sus viajes por I~ República M.exica
na dio a conocer el gráoad~ e~ «Cera parafi
na» para hacer carteles rap:l?~ {económica-
mente. .., .·. ,~;'}<;·,: ... · 

Una de sus última5 ob'~· es .°'Zapa
ta .. de gran calidad plástica y de gran conte
nido ideológico en la interpretación del cau
dillo y mártir sureño, que luchó por la re
partición equitativa de la tierra. 

MAPECO preocupado siempre por la 
enseñanza de las artes plásticas creó una 
escuela en Pátzcuaro, Michoacán; la Escuela 
de Bellas Artes en la Universidad .. Juárez·· 
de Tabasco y fue profesor de la Universi
dad Michoacana en la Escuela Popular de 
Bellas Artes. 

En Uruapan impulsó el estudio de la 
pintura, el grabado y el dibujo, obteniendo 
resultados positivos, ya que muchos jóvenes 
cuentan ahora con amplios conocimientos 
acerca de las artes plásticas. Uno de ellos 
fue Benjamín García Duarte que en un prin
cipio se dedicaba a la agricultura y después 

comenzó a estudiar con Manuel Pérez Co
ronado, más tarde se hizo cargo del T.iller 
Escuela de Artes• Plásticas y artesanías hoy 
.. MAPECo-· :.; 

• · 1: ~· 

Adeniás de sus labores desarrollad;is 
también fue miembro del Partido Comunis
ta Michoacano, logrando darle una reorga
nización total. También fundó en compañía 
de otros jóvenes intelectuales de la región 
el periódico ··Avance ... 

MAPECOse 

casó en Pátzcuaro 
Michoacán a los 22 
años de edad en el 
año de 1952 con 
Aurora Ruíz, tuvo 
cinco hijos. 

Murió el 30 
de diciembre de 
1970 en accidente 
automovilístico en 
Apaseo el Alto (lra
puato ). 

.. Zapata .. Grabado Figura de un viejito danzante 
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Grabado al linoleum MAPECO 

TESIS CO~r 
FALLA DE OR1GEN 

MAPECO Y SU IDEAL 

1 
··Este contacto diario con medios tan atrasados económii:a

mente y culturalmente, me hizo comprender más a fondo la impor
tancia que ha tenido y sigue teniendo el arte gráfico de la estampa, 
en el desarrollo espiritual de nuestros pueblos, que son desgracia
damente semicolonias con todos los agravantes económicos: en ellos 
dicho arte abarca logra alcances inapreciables. 

Verdaderamente creo que no podemos darnos el lujo de te
ner academias en donde se practique el arte por el arte, sino el 
conocimiento aplicado a las grandes necesidades de nuestro tiempo 
que nos está dictando un drama humano que no tiene nada de me
tafísico. 

El estudiante de arte, debe percatarse de su habilidad manual 
y afición, habrá que darle mañana un oficio o profesión tan digna 
como todas. 

La finalidad del Taller Escuela, es la de preparar diariamente 
al estudiante, con miras de un trabajo retribuido acorde a las nece
sidades urgentes del medio, entrando de lleno en las actividades de 
un taller como estudiante y participando en trabajos que requieran 
responsabilidad, las horas de estudio académico estarán sujetas al 
tiempo que reste del trabajo de base. Indiscutiblemente que un Ta
ller Escuela de este tipo debe contar con una biblioteca, pues de 
otra manera no habría oportunidad de pasar al artesano al arte 
intelectual que requiere este arte. 
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Necesariamente tienen que ir unidos 
en estrecho meritaje, los estudios manuales 
con estudio de la consulta de un libro; ade
más no puede carecer de una pequeña im
prenta, que le sirva de instrumento de ac
ción cultural en la cual se impriman ilustra
dos, pequeños folletos, además de conferen
cias que signifique la producción regular y 
propicie una entrada económica, segura y 
constante. 

Por eso comprendí la necesidad de 
que en cada pueblo y ciudad hacen falta Ta
lleres Escuela y así sin fijarme en los ··mo
nos con tranchete .. de la indiferencia, la ca
lumnia y la ignorancia, me lance a la aventu
ra que (sería un rotundo fracaso) según los 
más entendidos; de establecer el Taller -es
cuela de gráfica y pintura confiando más que 
en todo, en la calidad humana del grupo de 
inquietos muchachos, que en buena hora con 
su presencia, fueron el motivo determinan
te de que se estableciera este modesto rin
cón de trabajo y estudio·· (Manuel Pérez Co
ronado). 

NACE EL TALLER 
ESCUELA MAPECO 

La enseñanza fue una de sus más gran
des preocupaciones, transmitir sus conoci
mientos, enseñar y que existiera gente que 
enseñara y a la vez estudiara las artes plásti
cas. 

Escultura en chatarra 
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Por tal razón, MAPECO se dio a la ta
rea de elaborar estatutos para la creación de 
una nueva escuela: el Taller Escuela de Ar
tes Plásticas y Artesanías. Además de la pre
paración de material humano dentro de la 
plástica y la organización de artesanos más 
destacados de la ciudad y del estado de 
Michoacán. 

Después de la primera escuela forma
da por Manuel Pérez Coronado denomina
da ··José Guadalupe Posada·· y la primera ge
neración de alumnos, trabajó con otros jó
venes como: Benjamín García Duarte joven 
con talento artístico que trabajaba en una 
granja antes de conocer a Manuel, quién le 
transmitió conocimientos artísticos y lo em
pleó como ayudante personal en sus viajes, 
con la práctica y los conocimientos adquiri
dos en los recorridos al lado del maestro, 
llega a ser un ayudante eficiente, aprende a 
manejar el equipo de soldadura y encuentra 
una forma de expresión plástica y manifies
ta su sensibilidad haciendo escultura con 
chatarra, además se convierte en un graba
dor y pintor con gran éxito. 

Otro de los jóvenes alumnos de 
MAPECO fue Mario Herrera Quintero. 
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Estudió en la escuela práctica de Antúnez en el valle de 
Apatzingán, cumpliendo Jos deseos de sus padres, sin embargo el 
quería ser pintor y de esta manera se integró a la nueva generación 
de alumnos de Manuel Pérez Coronado. 

Jesús Miranda Quintero y Javier Palmerín son dos más de los 
alumnos de esa generación, este último sobresalió prontamente en 
dibujo realizando paisajes en claroscuro a lápiz con árboles muy de
tallados y excelente manejo de la perspectiva. 

Mario Herrera 
Oleo sobre tela 
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Para lograr el proyecto que MAPECO había planeado era ne
cesario conseguir un terreno y el financiamiento para la construc
ción del edificio que sería el nuevo Taller Escuela. Desgraciada
mente no logra la construcción ya que muere en diciembre del año 
de 1970. 

No obstante el grupo de jóvenes alumnos se dieron a la tarea 
de continuar con el ideal de MAPECO y siguieron impartiendo sus 
conocimientos de las artes plásticas a un naciente grupo de alum
nos. 

Aunque eran pocos, su entusiasmo por trabajar se manifestó 
en la continuación de las labores culturales de la escuela. Gracias a la 
motivación y conocimientos que recibieron de MAPECO. Logrando 
así la continuación del Taller Escuela de Artes y Artesanía. 

Jardín del Taller Escuela MAPECO 
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Taller Escul~la .. de· .Artes Plásticas __ , 

~JI y ArtesanJas MAPECO 

Rafael Sosa - El Golgota -

En un principio la Escuela de Artes 
Plásticas y Artesanías ""MAPECO .. , cumplía 
su función en el domicilio particular del 
maestro Manuel Pérez Coronado, en la ca
lle Purepechas (que actualmente lleva su 
nombre) en la colonia la Magdalena de esta 
ciudad de Uruapan. Más adelante y debido a 
problemas económicos se cambió a la calle 
Juan Delgado, donde el pago de la renta del 
local era cubierto en parte con una peque
ña colaboración de la Presidencia Municipal 
y la ayuda de algunos particulares. 

Escuela de Artes 
Plásticas 

MAPECO 
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El grupo de maestros estaba confor
mado por Benjamín García D. Javier 
Palmerín Jesús Miranda y Mario Herrera 
Quintero, todos ellos conocedores y practi
cantes de las artes plásticas gracias al maes
tro Manuel y con gran entusiasmo para con-·.·. 
tinuar con la labor de MAPECO. Así mismo 
en el año de 1975 se obtubo el edilicio des-

. tinado para el Taller Escuela de Artes Plás-
ticas que actualmente es conocido como 
MAPECO, en honor al gran maestro de las . 
artes plásticas. La licencia para ocupar el 



edificio fue otorgada por el H. Ayuntamiento de la ciudad de Uruapan, 
actualmente el Taller esta ubicado en la colonia Revolución. 

La herramienta con la que se contaba en un principio era una 
sierra circular para trabajos de carpintería y una prensa plana que se 
compró de manera colectiva. Existe también un telar que estuvo 
funcionando en los años 80' s, además una máquina de soldar para 
la realización de escultura en chatarra, propiedad del maestro Ben
jamín García Duarte que en los inicios del taller y por varios años 
fue el encargado del mismo. 

Actualmente el funcionamiento del Taller Escuela de Artes 
Plásticas se encuentra en manos del Sr. Samuel Díaz Gaona quien 
cursó hasta el Sto. semestre de filosofía en la UMSNH en la capital 
del estado.Tiempo después incursionó en el terreno de las artes 
plásticas, siendo un excelente exponente de la pintura michoacana y 
el grabado con cierta influencia del estilo del maestro Manuel Pérez 
Coronado. 

Dentro de las actividades que hoy se realizan en el Taller Es
cuela son: Dibujo en tinta china, lápiz, carboncillo, pastel, Pintura en 
acrílico al oleo, acuarela y gouaché; grabado, escultura, modelado y 
tallado en madera. 

Samuel Díaz Gaona. 
Oleo sobre tela. 
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Oleo sobre tela 
Cecilia Carlos 
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Entre los docentes que imparten cla
ses en esta institución se encuentra: Eugenio 
Villicaña, Víctor Quincosa, Enrique Sedeño, 
Ma. de Jesús Baltasar, Felicitas López V. 
Claudia Moreno, Lourdes López, Rafael Sosa, 
Noe Martínez Y el propio Samuel Díaz 
Gaona. Todos ellos prestan sus servicios gra-
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tuitamente al .taller y por el gusto y la satis
facción que llevan consigo al impartir cada 
una de sus cla5es. 

Muchas han sido las personas que se 
han integrado a este equipo de trabajo para 
apreñder esta activi~ad y al mismo tiempo 
sacar a flote y expresar su pensamiento, su 
espíritu y su sentir en cada una de sus obras 
plásticas. 

Algunos otros han concluido ya su eta
pa en esta institución con cierta experiencia 
en el manejo del arte plástico. Algunos de 
ellos con gran importancia en el ambiente 
artístico son: Mario Herrera, Cecilio Carlos, 
José Alfredo Rico, Eugenio Villicaña, Arnulfo 
Guerrero Toral, Francisco Delgado y 
Reinaldo García entre otros. 

Como toda organización cultural tie
nen varios objetivos, el principal por supues
to es que exista un mayor y mejor espacio 
donde los integrantes de la escuela puedan 
realizar sus obras y crear talleres de tipo 
artesanal como la cerámica, además de la 
creación de un auditorio que a la vez funcio
ne como sala de exposiciones. 



Desarrollo y trascendencia 
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~ -s~~.¡;~ ·, Portada del periódico 
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Gracias al entusiasmo y dedicación de 
los iniciadores y de los que hoy en día con
forman este Taller Escuela, ha cumplido ya 
30 años de constante labor social y cultural, 
el ideal del maestro Manuel Pérez Corona
do ha rendido frutos, un breve resumen de 
las actividades y eventos que ha realizado la 
institución hasta la fecha, es el siguiente: 

A lo largo de todos estos años el Ta
ller Escuela de Artes Plásticas MAPECO, rea
lizó alrededor de 20 exposiciones entre co
lectivas e individuales, dentro y fuera de 
nuestro estado como Zamora, Guadalajara, 
Pátzcuaro, Morelia, Tingambato, Apatzingán, 
Uruapan y México por mencionar algunos. 

En conjunto, los docentes y alumnos 
han mantenido la tradición de realizar el pe
riódico de calaveras con motivo de la cele
bración de día de muertos año tras año has
ta la fecha. 

Han participado en toda una serie de 
eventos culturales y sociales como los pro
gramados para las fiestas patrias en el mes 
de septiembre y en la feria del aguacate des
de su comienzo en Uruapan, han realizado 
una serie de homenajes al maestro Manuel 
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Pérez Coronado. Así como conferencias 
acerca de las artes plásticas o semblanzas 
de MAPECO, algunos de estos conferencis
tas han sido: Tomas Rico, Samuel Díaz G. 
Benjamín García D. el Dr. Arturo Pérez Co
ronado, el pintor Alfonso Villanueva Manzo 
etc. Estas conferencias han sido impartidas 
tanto fuera como dentro del Taller. 

Por otro lado entre alumnos y maes
tros de la MAPECO han impartido una serie 
de talleres en diferentes lugares de la región 
como la antigua fábrica de San Pedro, la casa 
hogar Juan Sandoval, la casa de la cultura de 
Calzontzin, así como en varias escuelas pri
marias de la ciudad para todos los niños que 
forman parte de ellas. 

Han realizado cursos de verano orga
nizados por el DIF Municipal con talleres de 
pintura, modelado, muralismo etc., dedica
dos también a todos los infantes que acuden 
al lugar. 

De la misma forma han d~do conti
nuidad a los talleres de verano de pintura, 
dibujo, grabado entre otros dentro de la 
misma escuela, con el fin de recibir a todo 
aquel que quiera entrar en el arte plástico. 
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Exposid6n del T.1llcr Escuda 
MAPECO 



Función del Taller Escuela 
MAPECO 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 'I 

EN EL ASPECTO SOCIAL, 
CULTURAL Y ARTÍSTICO 

El Taller Escuela ofrece conocimien
tos de técnicas y formas nuevas de expre
sión artística que contribuyan al arte y la cul
tura de nuestra sociedad. 

Esta institución tiene profundas raíces 
de carácter social ya que nace como necesi
dad de crear un espacio para la libre expre
sión en el campo de las artes plásticas y 
artesanías con arraigo en nuestra región y 
cslá dedicado principalmente a todas las 
personas que conforman la comunidad 
uruapcnse, por supuesto todos con la mis
ma oportunidad de pisar el umbral del cam
po artístico y cultural en base a los diferen
tes talleres y actividades que brinda la es
cuela. 

Otro aspecto social importante es el 
que mantiene hacia el exterior, participando 
o apoyando a grupos de colonos, estudian
tes movimientos populares etc; con trabajo 
gráfico como son la elaboración de mantas 
murales y carteles. 

~, .· 

Culturalmente hablando, la MAPECO 
se encarga de la enseñanza de las artes plás
ticas dentro de la ciudad de Uruapan en base 
a los diferentes cursos normales o talleres 
de verano. Además trata de rescatar las ac
tividades artesanales. 

En el transcurso del año realizan una 
serie de actividades culturales como: un pro
medio de ocho a diez exposiciones pictóri
cas, colectivas e individuales; un periódico 
de calaveras con motivo de la tradicional ce
lebración de muertos en Michoacán. Parti
cipan a la vez como jurado calificador en cer
támenes de artes plásticas; los alumnos del 
taller participan en eventos culturales nacio
nales o estatales consiguiendo importantes 
lugares que ponen en alto la Escuela y por 
consiguiente nuestra ciudad. 

En el aspecto artístico y como institu
ción de arte, se parte de una enseñanza clá
sica en el sentido de que el alumno desa
rrolle su propia identidad e interprete los 
fenómenos y formas de la naturaleza de 
nuestra sociedad, siempre con el cuidado de 
respetar la individualidad expresiva de cada 
alumno, esto permite que nuevas genera
ciones exploren terrenos del arte vanguar-
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dista, buscando técnicas corrientes y formas 
. de expresión artística. 

Obviamente en el Taller Escuela de 
Artes Plásticas MAPECO, existe la entera li
bertad de que el alumno desarrolle su pro
pia identidad e interprete esa realidad des
de su punto de vista y sensibilidad. 

Alumno trabajando 
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Diseño Gráfico·(· 

Diseño: viene del italiano «disegno» 
que significa: trazo, dibujo,. delineación. 

Gráfico: se refiere a todo aquello 
que se relaciona con el arte de representar 
los objetos, figuras, signos caracteres por 
medio de líneas o dibujos. 

TESIS CON 
FALLA DE ORiGEN 1 

El diseño gráfico es la disciplina que 
pretende satisfacer necesidades especificas 
de comunicación visual, mediante una con
figuración y estructuración sistematizada de 
mensajes con gran valor significativo para su 
entorno social, basado en herramientas bá
sicas como el color, la tipografía, la forma, 
textura, entre otros. 

Los diseñadores gráficos son perso
nas de carácter creativo, capaces de pro
porcionar ideas precisas para resolver pro
blemas de comunicación visual. Para esto el 
diseñador debe documentarse, investigar e 
involucrarse en todo lo referente al proble
ma planteado y por supuesto debe de co
nocer profundamente las técnicas gráficas 
para una solución exitosa al proyecto. 

El objetivo principal del diseñador 
gráfico es el de persuadir al público, con el 
fin de obtener una respuesta positiva al fi
nal del trabajo realizado. 

Esto dependerá de la capacidad del 
diseñador para planear y seguir una meto
dología que.le indique los pasos a seguir co
rrectamente, además de elegir la combina-
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ción de elementos gráficos funcionales y ade
cuados para resolver el problema de comu-
nicación visuai. · · 

~ ' ,_ . "' 

Hiyd,~~~"'.~í~,~f di~·~ño gráfico se ha 

convertido en uria industria de expansión• o 
más bien en una profesión en expánsióri. · 

Existe una demanda de diseño cada 
vez mayor en cualquier parte del mundo, 
actualmente los profesionales del diseño grá
fico se encuentran en un mercado de com
petencia, donde el que muestre tener ma
yor calidad y talento, obtendrá mayores 
oportunidades de laborar. 



Antecedentes del 1 Diseño Gráfico 

::n los tiempos de la prehistoria hace 
40,000 años en Africa y Europa, el hombre 
de las cavernas comenzó a pintar escenas 
de caza y de guerra, signos de fecundidad y 
muerte a base de carbón, pigmentos natu
rales etc., demostrando así su interés por 
comunicarse. A este primer tipo de comu
nicación se le conoce como ideografía. 

Mucho tiempo después el sistema 
de escritura desarrollado por los fenicios, 
supuso un avance espectacular en los siste
mas de comunicación humana, con la inven
ción del alfabeto. Con esto se marca el ini
cio del diseño ya que fue utilizado original
mente por los artesanos y amanuenses. 

Con el paso del tiempo fue exten
diéndose el uso de la palabra escrita y con 
esto aumentó la necesidad de organizar co
rrectamente el material realizado, que jun
to con los lentos métodos de reproducción 
dieron pie al surgimiento de alternativas fun
cionales apareciendo entonces la imprenta 
de tipos móviles creada por Gutemberg en 
siglo XV marcando un cambio radical pues 
esto supuso la disponibilidad de libros y fo

lletos en grandes cantidades. 

La litografía hizo del siglo XVI el punto de partida del diseño moderno, en esa 
época aumentó de manera extraordinaria la cantidad de material impreso. 

Ante la situación y como reacción contra la escasa calidad de producción, en Fran
cia William Morris, artista y escritor socialista, fundó en Kelmscott Press una imprenta don
de se reproducían libros bellos con acabados de calidad. Morris se inspiró en la ornamenta
ción medieval y en las formas vegetales creando diseños naturales. 
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Un contemporáneo de Morris fue 
Aubrey Beardsley quien combina varias 
ideas de personalidades de esa misma épo
ca con estilos de estampa xilográfica japo
nesa, trabajandolas en blanco y negro con el 
fin de subrayar el contraste entre lo natural 
y geométrico. 

Bearsley junto éon Rickets, otro im
portante diseñador de esa época pertene
cieron al movimiento modernista. 

Uno de los primeros seguidores de 
este movimiento modernista fue ei pintor 
Henry Tolouse-Lautrec quien logró fama 
realizando carteles sobre la vida-nocturna 
de París. Otro movimiento que influyó en el 
diseño gráfico o más bien estilo qe decora
ción fue el Art Nouveau, nacido en Francia 
e influenciado en parte por el arte japonés, 
concedía enfásis en la línea como gesto ex
presivo y apreciaba el valor del espacio en 
blanco balanceado asimétricamente. 

No obstante una de las influencias 
mas importantes fue la Bauha11s. Así como 
viene considerandose a Gutemberg el inven
tor histórico de la tipografía, igualmente se 

TESIS CON 
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tiene que considerar el papel general de la 
Bauhaus como referencia convencional ge
neral de la moderna historia de la arquitec
tura, el diseño industrial y el diseño gráfico. 

La Bauhaus fundada por Walter 
Gropius en Alemania en el año de 1919, in
trodujo ideas innovadoras en el diseño grá
fico y otras áreas de la creatividad, su influen
cia aún se detecta en muchas prácticas tipo
gráficas en uso. 
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En esta escuela el diseño gráfico 

no se incluyó como asignatura oficial, hasta 
que en 1923 Laszlo Moholy se incorporó a 
la docencia, pudiendose constatar la singu
lar evolución que sufrieron las publicaciones 
y los carteles de la institución en esta época. 
Herbert Bayer es quizá uno de los 

· diseñadores gráficos mas brillantes de la 
Bauhaus, fue profesor de tipografía y técni
ca publicitaria por algunos años. La labor que 
llevó a cabo la Bauhaus rindió frutos. En el 
diseño gráfico realizó la tarea de ordenar una 
actividad desordenada, invistiendola de una 
metodologia que la convirtió en una discipli
na profesional específica. Además se consti
tuyó como parámetro obligado de toda es
cuela de diseño posterior. 

Una figura importante de los años 
treinta fue el tipografo alemán Jan Tschichold, 
adoptando ideas de la Bahuaus, crea un es
tilo propio al incluir fotografías en diseños 
en los que hasta entonces solo se habían uti
lizado ilustraciones. 

En los años cincuenta en Suiza se 
desarrolla lo que se llamó Estilo Tipográfico 
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Internacional en base a ideas de Tschichold, 

uno de los tipos mas utilizados en la actuali
dad y surgido de este movimiento es la 
univers, proporcionando legibilidad y orden 
en los textos. 

Entre tanto el diseño gráfico se ha
bía desplazado de Europa a Nueva York y 
todo Estados Unidos donde comenzaron a 
surgir otros estilos de diseño de tal manera 
que lo que importaba era la originalidad, 
presentando la información de manera mas 
abierta y directa pero expresando a la vez 
sus propias ideas, cambiando técnicas como 
el collage, fotomontaje, caligrafía y símbo
los; dando pie al surgimiento ·de la Escuela 

Norteamericana de Expresionismo Gráfico. 

El diseño gráfico en los años sesen
ta se caracterizó por una mayor insistencia 
en los elementos simbólicos y una concien
cia más universal. Los lemas contrarios al sis
tema se convirtieron en motivos dominan
tes de carteles creados para protestar con
tra la guerra, la represión, el machismo y 
otras injusticias sociales de ese tiempo. 

En los setentas apareció en Suiza 
un movimiento post moderno que planteó 
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un Estilo Tipográfico Internacional incorpo

rando espontaneidad y retomando efectos 
visuales de diseño norteamericano. Además 
se permitieron cambiar de familia tipográfi
ca a medio texto, aumentaron la separa
ción entre letras y diseñaron nuevos tipos 
de respuesta a la tecnología. 

Es así como los límites del diseño 

GLAS~R 
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gráfico se han ampliado para cubrir necesi
dades tanto tradicionales como en grandes 
compañías industriales y agencias de publi
cidad. Ahora con la era de las computadoras, 
el diseño gráfico colabora con un·gran avan
ce en el mundo de la comunicación visual y 
la publicidad, convirtiéndose cada día en un 
total desafío, ya desde las dos décadas pasa
das el paisaje de la comunicación visual a 
cambiado dramáticamente. Han surgido 
nuevas tecnologías que han facilitado nue
vos modos de expresión; de la impresión a 
la televisión, CD-ROM, el WEB y otra can
tidad de experiencias. 

Este nuevo paisaje a afectado a la 
forma y substancia del diseño gráfico. De
manda nuevos planteamientos, más solucio
nes de diseño y talentos múltiples. 

Anteriormente el diseño gráfico 
resolvía los retos de la comunicación. Aho
ra debido a la convergencia de la tecnología 
y el comercio, los retos de la comunicación 
visual tienen que ser resueltos en el contex
to de retos globales más grandes. 
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Diseño Gráfico 
en México 

Una muestra elocuente de la capa
cidad plástica y de abstracción, se encuen
tra en el México prehispánico, en los jero
glíficos que representan una localidad o un 
gobernante. 

TESIS CON 
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Mas adelante con la llegada de la im
prenta en el México colonial, un elemento 
de gran importancia en la ilustración de li
bros y hojas sueltas es el grabado. El impre
sor seleccionaba y combinaba la tipografía 
con elementos icónicos. 

Los carteles taurinos muestran 
tambien un ejemplo de diseño virreinal que 
sobrevive hasta nuestros días. Otras expre
siones del diseño gráfico se encuentran en 
letreros de establecimientos comerciales, 
muy atractivos visualmente e insitadores, en 
los almanaques y periódicos cuya elabora
ción artística es influenciada por el rococó. 

Con el desarrollo de la producción 
industrial en la segunda mitad del siglo XIX, 
se elaboran gran cantidad de libros y etique-
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tas, empaques y otros impresos que distin
guen claramente el producto que ofrecían. 

Esto significó un empujón para el di
seño que aún seguía influido por las produc
ciones europeas. 

Uno de los diseñadores más desta
cados del siglo XIX fue Casimiro Castro, con 
gran habilidad para el dibujo, la pintura y el 
grabado. Ilustró libros, hizo letreros comer
ciales y anuncios en cromolitografía. 

En el último cuarto del siglo, José 
Guadalupe Posada, se dio a conocer como 
ilustrador y diseñador, a él se le deben gran 
número de anuncios, portadas de libros, eti
quetas, cancioneros y otros trabajos comer
ciales. 



En los años veinte, la expresión grá
fica recibe nuevas influencias. La5 principa
les aportaciones para una transformación del 
lenguaje visual vienen desde el movimiento 
muralista y del campo del grabado. 

En el campo del diseño comercial se 
empieza a hablar de los «dibujantes publici
tarios» dando paso a la apertura de acade
mias particulares para su formación. 

Otra personalidad destacada es el 
pintor Francisco Cornejo, director artístico 
de la revista México, quien introdujo temas 
pintorescos en la publicidad inspirados en 
motivos mayas y aztecas. 

En el año de 1937 un grupo de gra
badores de la liga de escritores y artistas re
volucionarios, fundó el taller de gráfica po
pular, donde se elaboraban carteles, perió
dicos y folletos antifascistas. En medio de ese 
auge de propaganda política, Diego Rivera 
en el año de 1938 funda el Taller de Carte
les y Letras dentro de la Academia de San 
Carlos. Poco después se transforma en la 
carrera de dibujo publicitario. 

,,,.. ... -·--. 
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En 1948 el artista escenógrafo y pro

pagandista político Miguel Prieto, realiza el 
diseño de México en la cultura, suplemento 
del diario novedades. Junto a él se capacita 
un joven interesado en el diseño gráfico, Vi-
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cente Rojo, que en 1956, después de la 
muerte de Miguel Prieto substituye y desa
rrolla las ideas del maestro hasta convertir- . 
lo en un estilo propio y original. 

Es así como en esta década, se 
independiza en materia de diseño, utiliza al
tos contrastes, mezcla fotografía y dibujo, 
persigue imágenes insólitas y utiliza un nue
vo estilo tipográfico. 

En 1968 el diseñador neoyorquino 
Lance Wyman, encabeza el equipo de dise
ño que trabajó con la simbología de los XIX 
Juegos Olímpicos. Además se encargó de la 
señalización y logotipo del metro y sus es
taciones, con lo que ejercería una influencia 
perdurable en la gráfica mexicana. 

El movimiento estudiantil de 1968, 
genera una gráfica que parodiaba los símbo
los olímpicos y a la vez creaba expresiones 
nuevas y particulares. Estudiantes de artes 
plásticas y algunos otros de diferentes ca
rreras, se dedicaban a.elaborar en condicio
nes artesanales, innumerables· en los que se 
empleaba todo recurso visual. Esta nueva 
gráfica generó un di~eño contestatario, sur-



Cartel de 
Rafael López Castro 

giendo una nueva comunicación visual de no
table valor persuasivo y de gran valor estéti
co. 

1 
En este mismo año, la universidad Iberoamericana crea la 

licenciatura de diseño gráfico, entre sus docentes figuraban docen
tes del comité olímpico. 

En la década de los setenta se funda la carrera de diseño 
gráfico en las Universidades Autónoma de México, Autónoma Me
tropolitana, Anáhuac, Autónoma de Guadalajara y del Estado de 
Hidalgo. 

Para ese entonces el diseño gráfico había adquirido cierto 
reconocimiento en México, surgiendo entonces en el año de 1975, 
el CODIGRAM (Colegio de Diseñadores Industriales y Gráficos de 
México) el joven gremio de diseñadores se propuso la tarea de 
vincularse con su medio de trabajo y los profesionales del diseño 
en el ámbito internacional. 

En 1982 se admitió al diseño gráfico como expresión artís
tica al presentarse en el Museo de Arte Moderno, una amplia ex
posición del grupo Madero, entre las personalidades del diseño que 
participaron se encontraba: Vicente Rojo, Luis Almeida, María 
Figueroa, Efraín Herrera, Víctor Kerlow, Rafael López Castro, 
Germán Montalvo, Pablo Rulfo y Fernando Vergara entre otros. En 
ellos se rendía homenaje a los profesionales de esta disciplina. 

Es así como el diseño gráfico en México se ha manifestado, 
la aportación que ha dado al desarrollo y crecimiento de la econo
mía al país es cada vez mayor. 
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Gonzálo T assier en 
los ao·s 
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Entre los símbolos más reconocidos, diseñados en su mayo

ría por mexicanos estan: el del IMSS, estilizado por Jorge Canales 
Romo, los de Pemex y Cervecería Cuahutemoc se deben a Design 
Center, dirijido por Gonzálo Tassier, el del Canal 11 de Maria Elena 
López,el d.e Alpura, Comercial Mexicana son de Graham Edwuard, 
el de Teléfonos de México de Hugo Ces!1r l:lcrrerfas, el de lnvcr lal 
de Carmen Nuño. · 

La mayoría de las Universidades del país cuentan ya con la 
camera de diseño gráfico ó comunicación visual, dando pie al surgi
miento de nuevos talentos en este campo. 

Ahora los retos del diseñador gráfico del 2000 tanto mexi
canos como de cualquier parte del mundo, es relacionarse amplia
mente con los nuevos programas de computo para el diseño gráfi
co, ya que con la aparición del Internet, todo negocio empresa ó 
negociante, busca promoverse en él lo que permite al diseñador 
gráfico abarcar esa área con el diseño de páginas WEB. 

53 

Comercial~ 
mex1cana\.c,~ 



Metodología del diseño 

La efectividad del diseño gráfico es considerada como una 
forma de solucionar problemas de comunicación visual. Para esto 
es necesario seguir una serie de procedimientos que ayudará a la 
mejor solución, garantizando la mejor respuesta y la más apropia
da al problema. 

Esta metodología se basa básicamente en tres etapas: In
vestigación y análisis, proceso de diseño e implementación del dise
ño. 

ETAPA NO. 1 INVESTIGACIÓN Y ANÁLISIS 
Antes de comenzar a diseñar es necesario detectar el pro

blema, realizando un análisis de las deficiencias, carencias y necesi
dades que tiene la empresa, negocio o establecimiento existente o 
por existir. 

El objetivo de la investigación es determinar que tipo de 
estructura y que clase de estilo visual requiere el establecimiento o 
producto. 

Investigar que es el producto o servicio y como se percibe. 
Geografía 
Demografía: características del consumidor 
Psicología: como piensa el consumidor. 
Modelos de los medios de comunicación 
Modelos de compra/uso 
Competencia principal 
Beneficios para el consumidor 
Semblanza de la empresa desde historia, políticas en las 

que se rige, características, personalidad, ventajas competitivas, 

1 
posibles clientes, infraestructura, hasta recursos económicos y hu
manos con los que cuenta la empresa. 

Esta primera parte es de gran importancia para poder con
tinuar con la etapa no. 2 ya que esto nos va a dar la pauta a seguir 
delimitando que es lo que se va a hacer y los requerimientos para 
solucionar el problema 

ETAPA NO. 2 PROCESO DE DISEÑO 
Una vez conceptualizada la investigación correspondiente 

del establecimiento o producto, se prosigue con el proceso de dise
ño en el cual se realizan varios puntos. 

Lluvia de ideas: toda una serie de bocetos de ideas instantáneas 
relativas al tema. 
Bocetos preliminares: consiste en la elección de las mejores opcio
nes de la lluvia de ideas. 
Bocetos finales: Afinación del diseño elegido con todos los detalles 
de calidad total, tipografía, color, composición y demás listos, para 
presentar al cliente. 
Retrqalimentación con el cliente: En este punto se presentan las 
opciones del paso anterior de manera formal, con el fin de que el 
cliente elija el diseño final. 

ETAPA NO. 3 IMPLEMENTACIÓN DEL DISEÑO 
En esta tercera y última etapa se procede con la utilización 

del diseño para sus distintas aplicaciones, artículos promocionales, 
carteles , establecimientos, volantes y en todos los medios de co
municación promociona! que se requieran. 
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Areas del ;Diseño: .. 
Gráfico 

DISEÑO EDITORIAL 

El diseño editorial es una de las 
áreas del diseño gráfico más grande e inte
resante, éste consiste en dar vida propia a 
un conjunto de texto e imágenes en base a 
elementos a seguir como son: Tipografía, 
retículas, formato, fotografía e ilustración. 

Dando lugar a diferentes trabajos de 
acuerdo al contenido de la información, a la 
idea que se tenga y dependiendo del tipo de 
publicación que se trate, ya sean libros, re
vistas, periódicos, folletos sobre productos, 
vacacionales, catálogos de exhibición etc. 

El diseño editorial es el alma de cual
quier publicación a realizar, es quién le da 
vida, por esta razón el diseñador gráfico 
debe tener pleno conocimiento en tipogra
fía, composición, retículas etc., y por supues
to estar en constante comunicación con el 
editor o escritor. 

Diseño de libros y 
revistas 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

El diseño editorial es un área que no 
tiene límites en la creatividad de un 
diseñador, ya que la cantidad de textos exis
tentes en el mundo y la inmensa variedad 
de temas, hacen del diseño editorial una veta 
inagotable de oportunidades para todo 
diseñador gráfico. 
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SEÑALIZACION 

La señalización tiene como finalidad conducir y orientar a 
un individuo dentro de un contexto, ya sea arquitectónico, urbano 
turístico o vial (caminos y carreteras), así como proporcionarle las 
indicaciones precisas e inmediatas para que su respuesta sea co
rrecta y segura, especialmente en los casos en que se requiera que 
la información se presente para satisfacer una necesidad específica, 
como su desplazamiento hacia un lugar determinado, su desempe
ño en zonas de trabajo, su esparcimiento y sobre todo en situacio
nes de emergencia, predeterminando sus acciones para disminuir 
riesgos o confrontaciones de cualquier tipo .. 

Las señales hacen más que simplemente dirigir o identificar. 
Pueden promover, informar, advenir, decorar. prohibir, inspirar con
fianza, animar, impresionar. Pero lamentablemente tambien pue
den confundir, enfurecer, perturbar, exasperar y desfigurar. 

itSlS COJ 
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Por todo esto un diseñador gráfico 
debe realizar una profunda investigación an
tes de realizar cualquier sistema de señali
zación y recordar que una señal exitosa no 
solo calma las presiones del día a quienes la 
usan, sino tambien enriquecen nuestras vi
das y de paso al ambiente. 

Señales Restrictivas 

Señales Informativas 
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ENVASE Y EMBAU\JE 

El envase es un vehículo y un medio de comunicación entre 
el producto y el consumidor. El color, la textura, la forma y la super
ficie del envase, comunican mensajes sobre el producto a nivel 
subliminal y muchas veces sobre el consumidor seleccionado. 

Por su parte el embalaje va de la mano con esta área profe
sional, es un contenedor de expansión unitario o colectivo, usado 
para proteger la mercancía durante todas las rudas etapas de distri
bución, las funciones que cumple son varias e importantes, prime
ramente es la de unificar productos, éstos pueden ser homogéneos 

TESIS CON 
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o heterogéneos. Otra es la de proteger el envase contra impactos, 
caídas, vibraciones, humedad, polvo, lluvia, etc. y la de exhibición, 
en el caso de algunos productos. 

El diseño de envase y embalaje es una gran alternativa para 
el campo de acción del diseiiador gráfico. Básicamenle lo que se 
tiene que hacer es pensar en una forma del envase, un material que 
sea funcional y muy importante echar a volar la imaginación y crea-

. tividad al propor
cionarle una tipo
grafía, gráfico ? ima
gen, ya que el obje
tivo primordial es 
precisamente el de 
persuadir sutilmen
te motivando al 
consumidor para 
que adquiera el 
producto. 
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IDENTIDAD CORPORATIVA 

La identidad corporativa es la esen
cia visible de una institución o corporación. 
La identidad unificada y controlada en sus 
aplicaciones es una herramienta invaluable 
para proyectar una imagen positiva, tanto in
terna como externa. clientes, empleados, so
cios y público en general. 

La identidad visual puede funcionar 
bien para un negocio pequeño o de gran 
magnitud. Hoy en día cualquier organismo 
social requiere de una identidad corporati
va que le permita darse a conocer ante el 
público, estar a nivel competitivo respecto 
a otras empresas o negocios. 

La identidad corporativa es una de 
las áreas más amplias del diseño gráfico que 
representa grandes alternativas de desarro
llo profesional. 
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f ALLA DE ORIGEN 1 
DISEÑO PUBLICITARIO 

Todo diseño gráfico es por su pro
pia tendencia una forma de publicidad, car
teles, identidad corporativa, diseño de pro
ductos, folletos, tarjetas, m~nús, espectacu-

lares, artículos promocionales, prensa, car
tel, etc. Todo esto constituye una expresión 
y son un importante factor para la forma en 
que el consumidor percibirá, el producto 
servicio o acontecimiento. 

Todo lo relacionado con lo anterior 
funciona como un elemento publicitario, 
actualmente nos enfrentamos a una explo
sión de los medios de comunicación que 
bombardean con nuevos productos y cam
pañas publicitarias que día con día el indivi
duo esta expuesto a unos 500 mensajes pu
blicitarios de los cuales solo algunos produ
cen cierta impresión, todo depende del tipo 
de anuncio y el grado de creatividad que 
contenga. Por esta razón es necesario que 
al diseñar cualquier anuncio, éste permita 
que se entienda fácil y rápidamente. 

Para lograrlo se requiere que el 
diseñador conozca a fondo aspectos gráfi
cos mercadológicos y de comunicación. 

En esta extensa área del diseño grá
fico, el profesional del diseño puede traba
jar independientemente o en una agencia de 
publicidad, que son organizaciones comer
ciales que planean y elaboran publicidad para 
toda organización social, ya sea empresa, ins-
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titución negocio etc. Donde su único pro
pósito es presentar un mensaje publicitario, 
que llame la atención de manera intelegible. 
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MEDIOS AUDIOVISUALES 

El cine y la televisión son medios de entretenimiento popu
lar, mil·ones de personas en todo el mundo cuentan con un aparato 
televisi m. 

Por su parte en el cine, cada año se producen un sin núme
ro de pdículas, dependiendo de la compañía cinematográfica, lo que 
ocasiona un incremento en el número de espectadores. 

Para llegar a tremendos auditorios los anunciantes se gastan 
hoy en día, millones de pesos en publicidad televisiva o cinemato
gráfica. 

Una de las mayores ventajas de estos me
dios, es que llega al auditorio de forma total, gra
cias a que utilizan la vista, el sonido, color y movi
miento. La publicidad tanto en cine como en tele
visión es especialmente efectiva para posicionar un 
producto o servicio en el gusto del espectador. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

través de estos medios tienen un gran im
pacto y una respuesta efectiva. El más re
ciente de los medios audiovisuales es el de 
multimedia, plasmar las ideas en papel es lo 
que era en un principio el diseño gráfico, esto 
ha quedado atrás debido a la difusión alcan
zada por los nuevos productos multimedia, 
los cuales han logrado que estas imágenes 
ya no solo se impriman sobre una superficie, 
sino tambien se visualicen en un monitor, lo 
que libera a los diseñadores de las limitacio
nes de los medios impresos. 

En relación con el equipo de producción 
ya sea de cine o televisión, el diseñador gráfico rea
liza una indispensable labor, ya que está capaGitado 
para realizar desde entradas de películas o de cual
quier programa televisivo(títulos, créditos, subtí
tulos etc.), carteles, anuncios, fotografías y story 
boards, con el propósito de persuadir al especta
dor ya que los mensajes publicitarios enviados a 

Animación tridimensional 
en lllustrator 

Story board 
utilizado en cine 
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La identidad corpor~tiva 
TESIS COfiJ 

FALLA DE ORIGEN 

La identidad corporativa tiene como 
objetivo desarrollar un programa visual que 
contenga la esencia de la empresa ó institu
ción, las cuales tienen un estilo propio, mis
mo que se busca que exista en la mente de 
todos los que conforman tal organización y 
proyectarla hacia fuera por medio de la iden
tidad corporativa. 

Las cualidades y características que 
debe contener el diseño de identidad cor
porativa a realizar son primeramente; la 
funcionalidad para poder difundirla en muy 
diferentes soportes; un grado de nivel com
petitivo en el medio en que se va a difundir 
y otro aspecto importante es que resista el 
desgaste temporal. Esto se traduce en la 
creación de formas, figuras, colores y un 
concepto que proyecte la idea de la empre
sa, provocando impacto y una alta capaci
dad de memorización acerca de la persona
lidad de la organización en el público. 

La identidad corporativa está fuer
temente relacionada con la mercadotecnia, 
la publicidad y las relaciones públicas. 

Cronológicamente la identidad vi
sual aplicada en las actividades productivas 
nació con la marca, señal material de origen 

y calidad distintiva para el reconocimiento 
de los productos y de quienes lo fabrican. 

La marca es el principio mismo de 
la identidad corporativa: 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 1 

LA MARCA 

Es el medio esencial por el que la 
empresa se manifiesta visualmente. Para la 
empresa, una marca de fabrica es una cosa 
extremadamente valiosa, esto justifica los 
esfuerzos que se adoptan para tenerla pro

tegida legalmente 
de la imitación o el 
mal uso por parte 
de terceros. 

El diseña
dor se encuentra 
ante un gran reto 
al realizar una mar
ca, ya que éstas son 
un producto de su 
tiempo, las cuales 
muchas veces que
dan sobrepasadas 
por las tendencias 
cambiantes y las 
modas. 
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La marca constituye un elemento 
referencial de orientación en la localización 
de un producto entre muchos otros, la mar
ca se incorpora a sí mismo, a la comunica
ción publicitaria por la que alcanza una gran 
difusión que la incorpora al substrato cul
tural. 

La marca es magnificada por la ac
ción de la publicidad asociada a mensajes 
altamente motivantes por lo que en ella 
deviene un elemento de persuasión en la 
estrategia de la empresa. La marca es la for
ma primaria de la expresión de la identidad 
corporativa. 

El diseñador gráfico debe conocer 
los tipos de marcas disponibles para resol
ver problemas visuales de la identidad cor
porativa. 

Una de las clasificaciones más sim
ples y básicas de la marca es: Logotipo, Sím
bolo, Logosímbolo y tipográfico. 



LOGOTIPO 

Diseño basado en una o varias pala
bras que se componen de tipografía única
mente. 

Son signos memorizantes que re
presentan a la institución y la actividad labo
ral que realizan. 

El logotipo es la señal de identidad 
por excelencia, el diseño de logotipo ideal 
contiene una sola palabra y entre más corta 
mejor, para evitar confusiones. 

Los soportes de material de repro
ducción de las aplicaciones del logotipo son 
de gran diversidad, ya no solo es papelería 
institucional, sino tambien edificios, vehícu
los, uniformes, publicidad en medios impre
sos, televisión entre otros. 

La función del logotipo, es la de dis
tinguir, memorizar, identificar, asociar etc., 
el logo, marca ó símbolo son el medio por el 
cual las empresas diferencian sus productos 
y las dan a conocer. 

--, 
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FALLA DE ORIGEN 1 1 
Para diseñar logotipos efectivos, el 

diseñador gráfico debe dominar el tema de 
tipografía .. 

McKenna.~ Company 

RGll 
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SIMBOLO 

El símbolo es el elemento fundamental en la 
identidad corporativa, ya que contiene un 
alto potencial expresivo capaz de represen
tar a la institución en su totalidad. · 

Estos deben ser simples y preg
nantes lo que ayudará posteriormente a su 
reproducción y aplicación en el sistema de 
identidad. 

~ius 
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TIPS PARA DISEÑAR 
SIMBOLOS 

1. Asociación positiva.- El símbolo debe 
representar lo mejor de la empresa o pro
ducto. 
2. Fácil identificación.- Debe ser fácil y rá
pidamente reconocible y recordable. 
3. Unidad.- Debe ser percibido como una 
sola imagen. 
4. Adecuado nivel de abstracción.- El sím
bolo debe llegar al nivel de captación de su 
público en especial. Símbolos muy abstrac
tos, pueden ser confusos y caros, con un 
menor grado de abstracción generalmente 
se logra mejor comunicación. 
5. Reducción.- El símbolo debe estar di
señado para aguantar reducciones hasta de 
dos centímetros o menos, checando que 
no se pierdan detalles o cause problemas de . 
impresión. 
6. Un color.- Debe de funcionar en una sola 
tinta por razones prácticas y económicas. Se 
pueden incluir más colores pero el diseño 
no debe depender del color para tener éxi
to visual. 
7. Espacios negativos y positivos.- Es re
ferente a la relación figura-fondo, cuidar los 
espacios blancos y plastas para diseñar un 
símbolo,. 

8. El peso visual.- Un símbolo con mayor 
peso visual ofrece mas contraste hacia los 
elementos gráficos que lo rodean. Un sím
bolo más ligero transmite un mensaje más 
débil y se limita a su efectividad. 
9. Fluidez.- Es mejor que los espacios blan
cos fluyan dentro del símbolo en vez de que
dar atrapado. 
1 O. Dirección.- La dirección de un símbolo 
siempre debe ser hacia arriba y hacia delan
te, hacia la derecha que hacia la izquierda. 
11. Limitación.- Se refiere al uso y combi
nación de recursos visuales dentro de un 
mismo diseño, para no causar confusión o 
indigestión visual. 

WWF 
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LOGOSIMBOLO 

Este tipo de marca se cpmpone de 
tipografía e imagen, es considerado como 
el recurso más común dentro de la identi
dad corporativa, ya que de la composición 
del logotipo y el símbolo se obtiene una re
presentación más global de la empresa. 

Un buen logosímbolo debe tener 
básicamente cinco características: impacto 
visual, originalidad, funcionalidad, estética y 
simbolismo. 

!.,\ 

LloéLULA 

COl.ORTEC 

CAT 
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TISIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

TIPOGRAFICO 

1 
Imagen compuesta por letras, inicia

les, siglas etc., las cuales funcionan como un 
símbolo, son legibles y prácticos, aunque 
puede ser costoso y para su difusió1i se en
frenta a una gran competencia visual. 

Una marca tipográfica es lo más re
comendado para una organización en la que 
el nombre es demasiado grande y rígido. En
tonces se recurre a la utilización de un con
junto de iniciales con carácter distinto a tra
vés de la adopción parcial de un logotipo 
atractivo. 
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MANUAL 
DE IDENTIDAD 

Un manual es una guía de consulta 
que presenta paso a paso todos los aspec
tos teóricos y prácticos del tema que se tra
te. En este caso en el manual de identidad 
corporativa se encontraran perfectamente 
especificadas todas las soluciones fundamen
tales de las cuestiones de la personalidad 
gráfica de la empresa. 

El contenido del manual es deter
minado respecto al plan que se ha trazado 
para crear y desarrollar el programa y por 
tanto el conjunto de caracteres que se ha 
especificado anteriormente. 

Abarca también los elementos bási
cos del sistema de identidad, así como la ex
plicación de cómo han sido creados los sig
nos de identidad de la empresa y su 
fundamentación. Otro aspecto a considerar 
que conforman el manual es el modo co
rrecto de reproducirlos y aplicarlos en los 
diferentes soportes. 

Debe contener además un vocabu
lario coloquial, tanto para diseñadores como 
para todo tipo de usuario de modo que sea 
perfectamente comprendido, ya que será 
distribuido entre los directivos, jefes de de
partamento y demás personas responsables 
de los principales medios de comunicación. 

El contenido del manual es de ca
rácter orientativo y dependiendo de las ne
cesidades de la empresa puede ampliarse o 
utilizar solo una parte. 
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El contenido básico de un manual 
de identidad corporativa esta formado 
por: 

o Presentación 
o Introducción 

Objetivos del programa 
o Vocabulario 
o Los signos de identidad 

Logotipo 
o Símbolo 
o Uso de colores 

Colores institucionales 
o Estructura visual de la identidad 

Tipografía institucional 
o Tipografías complementarias 

Formato 
o Elementos gráficos 
o Aplicación 
o Papelería institucional 
o Publicaciones institucionales 

Publicidad 
o Señalización 
o Rotulación de vehículos 
o Uniformes 
o Muestra de material normalizado 

TESIS CON 
FALLA DE OPJGEN 1 

El manual juega un papel importan
te dentro un programa de identidad corpo
rativa ya que de él depende la correcta apli
cación y reproducción de toda la publicidad 
y de la identidad de la empresa. 

-
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TIPOGRAFIA 

La tipografía es una de las herra
mientas del diseñador en la identidad cor
porativa. La elección del tipo y de la manera 
en que se usa en el material impreso, puc<lc 
ser un factor visual característico. 

Hoy en día existe una cantidad con
siderable de fuentes tipográficas de las cua
les cada una tiene un uso determinado. Al
gunas son recomendadas para texto y otras 
para titulares, por ejemplo: Las tipografías 
para texto son regularmente de peso nor
mal, de palo seco o serifs, fuentes claras y 
sencillas que invitan a la lectura del texto. 

Cada fuente tiene sus propias carac
terísticas particulares con sus diversas va
riaciones en peso, altura, inclinación y tama
ño. La elección de la fuente depende de las 
características de legibilidad que contenga, 
debe ser llamativa, de modo que al ser leí
da, el mensaje sea correctamente decodifi
cado por el receptor y que éste quede en la 
mente del mismo. 
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La mayoría de las identidades cor
porativas tienen tres tipos de fuentes como 
máximo y un número ilimitado de gradacio
nes, ya que demasiadas variantes de fuentes 
perjudicarían el reconocimiento instantáneo 
de la imagen tipográfica de la identidad cor
porativa. 

Se debe considerar los tamaños en 
que se puede utilizar la fuente, así como la 
justificación e interlineado. Por otro lado, es 
necesario especificar el sistema de donde fue 
sacada la fuente y el sistema de medición al 
que pertenece. 

La elección de la fuente es un aspec
to importante cuando se desarrolla el estilo 
de la institución ya que debe proyectar un 
mensaje de acuerdo a la imagen corporati
va. 

abcdefg hiiklmnñopqrstuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ 

abcdefg hijklmnñopqrstuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ 

Las tipografías sans 
serif conotan 
modernidad, dinamis
mo y orden. 

abcdefg hijklmnñopqrstuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ 

abcdefg hijklmnñopqr~tuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ 
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Las tipografü.s serif 
connotan elegancia y 
tradición. 
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EL COLOR 

El color es un fenómeno óptico con fuerte efecto asociativo 
y psicológico es por esto que juega un papel importante dentro de 
los símbolos y logotipos. 

Es un componente primario del estilo de una empresa ayu
da a reconocer y asociar por ser un elemento clave que caracteriza 
a una institución. El color representa un desafío para el diseñador, 
éste es el de expresar con éxito la conceptualización de la institu
ción al realizar la identidad corporativa 

Los aspectos básicos del uso de los colores son la visibili
dad, pregnancia y psicología La visibilidad del color baja en medida 
en que se asocia con otros colores, los colores de mayor impacto 
son: 

Negro sobre blanco 

Negro sobre amarillo 
Rojo sobre amarillo 

Rojo sobre blanco 
Verde sobre blanco 

Blanco sobre rojo 
Amarillo sobre negro 
Blanco sobre azul 
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El color esta cargado de información 
y es una de las experiencias visuales más 
pregnantes ~ue tenemos en común. Cons
tituye una valiosa fuente de comunicadores 
visuales. 

Cada color tiene una connotación 
diferente, la cual s~ debe tener presente a 
la hora de determinar un color para el 
logotipo. Algunos colores y su connotación 
son: 

0 Rojo.- Color de actividad y dinamismo, ex
presa entusiasmo y vitalidad, es exaltante y 
agresivo. 

0 Amarillo.- Es un color cálido, luminoso, qui
ta seguridad y es volátil: 

0 Verde.- Color equilibrado, pasivo, evoca 
tranquilidad, libertad y vegetación. 

0 Azul.- Denota calma, relajación, combate 
la tensión y los nervios, es el color de la pro
fundidad, proporciona sensación de seguri
dad. 

0 Blanco.- Exagera la pureza, color neutro y 
vacío. 



COMPOSICION 

En la resolución de un problema vi
sual, el proceso de composición es lo más 
importante. Los resultados de las composi
ciones marcan el propósito y el significado 
de la propuesta visual y tienen fuertes 
implicaciones sobre lo que recibe el espec
tador. 

Al momento de plantear un mensa
je por medio de gráficos, hay que tomar en 
cuenta con mayor cuidado la forma en que 
el público receptor percibe tales elementos 
para así buscar un significado. El resultado 
será la composición, la idea del diseñador. 

EQUILIBRIO 

La influencia psicológica y física más 
importante sobre la percepción humana es 
la necesidad de equilibrio. El equilibrio es la 
referencia visual más firme y fuerte del hom
bre, es el estado opuesto al colapso. 
Los tipos de equilibrio en una composición 
visual son: 

TESIS CON 
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Equilibrio axial.- Significa el control de atrac
ciones compuestas p9r medio de un eje cen
tral explícito (se vea o no se vea). 

Equilibrio radial.- Es el control de atraccio
nes opuestas por rotación alrededor de un 
punto central, un esquema radial debe te
ner movimiento giratorio. El equilibrio ra
dial se aplica en especial en proyectos deco
rativos y arquitectónicos (telas, mosaicos 
etc.) 

Equilibrio oculto.- Es el control de atraccio
nes opuestas por medio de una igualdad sen
tida entre las partes del campo. No utiliza 
ejes explícitos ni puntos centrales. 

Difiere en un principio del equiiibrio 
axial y radial en dos aspectos: La ausencia de 
ejes reales o centros focales acentúa la 
relatividad de todos los elementos del cam
po. 

El segundo implica elementos opues
tos cuyas diferencias son mas acentuadas que 
las similitudes. 
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Equiiibrio axial 

1 

Equilibrio oculto 



ESTILIZACION 

Una estilización debe funcionar como marca o logotipo 
institucional, sus dos funciones fundamentales son: primeramente 
distinguir a la empresa, el producto o servicio, la segunda es dife
renciar lo anterior de otros similares y hacerlo de modo apropiado 
atractivo y capaz de quedar legalmente protegido. 

Una estilización puede ser de gran utilidad para planes de 
promoción a largo, corto y mediano plazo durante el cual deberá 
reforzar la idea del producto en dado caso. 

Algunas formas o tipos de estilización son: 

Silueta: figura o fondo (positivo - negativo) 
Delineado: graba~o. grosor de línea, cerramiento. 
Sintetizar rasgos: los más importantes. 
Cerramiento: partes separadas pero visualmente unidas. 
Anchura: textura. 
Caricatura: Estilo propio. 

Existen tres niveles de estilización. 

Reprensentación: Fotográfica, ilustraciones. 
Simbólica: Estilizado, delineado, rasgos simplificados. 
Abstracto: Máxima simplificación, se conserva solo la idea. 

TESIS CON 
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La estilización presenta un aniplio 
campo de aplicación debido a que es utili
zado como un elemento independiente en 
el ca!;o de un logotipo, una caricatura o una 
figura y esto es porque su esencia de co
municar no se ve alterada con respecto a la 
idea que representan y quieren dar a cono
cer. 
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FOTOGRAFIA 

El desarrollo de la fotografía supuso una revolución com
pleta para las artes visuales. El estatuto del artista y su relación con 
la sociedad fue totalmente subvertido; su especificidad irremplazable 
se vio alterada para siempre por culpa de este nuevo método de 
obtener imágenes capaz de registrar mecánicamente cualquier de
talle. 

Es así como la fotografía se ha convertido en una herra
mienta más para el diseñador a la cual recurre constantemente, 
para realizar gran cantidad de trabajos referentes a la publicidad y 
edición. La fotografía tiene presencia y autoridad, además de enri
quecer visualmente a un artículo, dependiendo el tratamiento que 
el fotógrafo le dé según las especificaciones del diseñador, ya que es 
el que decide que tipo de foto va a utilizar. 

Fotografía de 
productos 

TESIS CON 
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Existen tres tipos de fotografías: 

1 
Fotografía de campo: Se toma a personas u objetos tal 

como se encuentran en su medio, sin alteraciones. 
Fotografía de banco: Es la foto o archivo a la cual el diseñador 

puede tener acceso p;ig;indo los derechos correspondientes. 
Fotografía creativa: Es la que el diseñador crea de acuerdo 

a los requerimientos de su mensaje o producto. 

La fotografía digital es actualmente otra de las herramientas 
más usadas del diseñador ya que permite retocar, modificar y hasta 
mostrar algo irreal, enfatizando colores, texturas, formas, y un sin 
fin de efectos especiales en ellas. 
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Fotografía con 
retoques digitales. 



Campaña-.P.f~~Ocional 
TESIS CON 

FALLA DE ORIGEN 1 
Las campañas promocionales tie

nen la finalidad de dar a conocer a una insti
tución, servicio, evento ó producto. Basada 
en una serie de esfuerzos promocionales 
construidos alrededor de una idea o tema y 
diseñados para alcanzar una meta determi
nada. 

La promoción, es un ejercicio de in
formación y persuasión e influencia sobre 
el público. Por medio de la publicidad se 
toma la decisión de cómo y donde promo
cionar el producto o servicio, esto es deter
minado por el público al que va dirigida. 

El tipo de producto o servicio, la 
naturaleza de los clientes el mercado meta, 
y la cantidad de dinero con que se cuente, 
influirán en la elección de los diferentes 
medios promocionales .. 
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La imagen de un producto o servi
cio, es algo intangible, es ahí donde la publi
cidad y la promoción toman un papel indis
pensable. No es posible imaginar el domi
nio del mercado de muchas marcas reco
nocidas sin sus respectivas campaii<1s publi
citarias y promocionales. 

Sin duda alguna, la publicidad y las 
campañas promocionales son la mejor ma
nera de crear y fortalecer una imagen de 
marca. 



MEDIOS DE 
COMUNICACION 
PROMOCIONAL 

Para cualquier campaña de tipo 
promociona! se requiere el uso de los me
dios impresos, los cuales son todos los que 
mediante las técnicas de las artes gráficas se 
estampa el mensaje. 

Los medios impresos que ayudan a 
la promoción de eventos, servicios o pro
ductos, abarcan un amplio campo para el 
diseñador, entre los cuales se encuentran 
cartel, prensa, folleto, volante. 

~SIS CON . 
rALLA n~ OR1GE!1 ~JI 

PRENSA 

Es un medio informativo publicita
rio de mayor alcance y circulación, su fun
ción es informar al consumidor sobre suce
sos locales, nacionales y extranjeros. Su re
producción es de forma rápida y económi-
ca. 

La publicidad en prensa tiene mu
chas modalidades, de acuerdo con el tama
ño de los anuncios, tamaños que a su vez 
dependen de la flexibilidad de cada periódi
co en concreto. 

Un anuncio puede ser de doble pá
gina, página completa, etc., El costo varía en 
función del tamaño del anuncio, cierta colo
cación especial e incluso su colocación en 
una fecha determinada. 

REVISTA 

La revista es un medio en el cual un 
anunciante tiene mayor duración, por lo cual 
resulta un móvil promociona) eficiente. Los 
consumidores de revistas muchas veces las 
coleccionan, por esto es importante tomar 
en cuenta las fechas y vigencias del anuncio 
o mensaje. 
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CORREO. DIRECTO 

Cualquier forma de publici~ad impresa que se manda al clien
te potencial por correo, es publicidad de correo directo. Tarjetas, 
cartas, circulares, folletos y catálogos son algunas de las formas de 
este medio más utilizadas. Muchas compañias lo utilizan además de 
otras formas de publicidad. 

Los objetivos del correo directo son principalmente, llamar 
la atensión, provocar ínteres y deseo, convencer y llevar a la acción. 
Los anunciantes consideran qtJe este medio es efectivo por las 
características con las que cuenta, como son: 

0 Tienen un toque personal 
0 Puede dirigirse a un público o área selecta 
° Facilita comprobar los resultados 
0 Puede elaborarase de muchas formas. 
0 Es una forma eficaz de obtener clientes y promover rela 

dones amistosas con los mismos. 

VOLANTE 

Para realizar un volante se requiere de un buen diseño y 
frase que logre captar el interés público al que se le otorga. De no 
ser así, corre el riesgo de ser destruido y no leído. 

Los tamaños de un volante son de tamaño media carta u 
oficio, vertical u horizontal, pueden ser impresos en offset ó serigrafía 

según la cantidad. generalmente se usan dos tintas utilizando un pa
pel barato. En el se exponen conceptos con fines de propaganda o 
publicitarios, su rápida circulación entre el público, hace del volante 
un mejor comunicador. 

·FOLLETO 

Se trata de una pequeña publicación en forma de libro no 
encuadernado, que refuerza la publicidad o promoción de un servi
cio, evento o producto describiendo sus características de función y 
calidad. 

Su forma es variable diptica, triptica y hasta en for
ma de libro pequeño. 

75 



CARTEL 

El cartel es un elemento importan
te dentro de la publicidad ya que se puede 
colocar en cualquier parte (paredes, esca
parates, columnas, autobuses, camiones etc.) 
por esto es fácil de verse por cualquier pea
tón o automovilista. 

La esencia de una buena promoción 
a través del cartel, es comunicar el mensaje 
por medio de imágenes poderosas facilitan
do la información directamente. 

El cartel es «Un grito en la pared» 
que conversa, sugiere o invita a los consu
midores a elegir un producto, servicio o par
ticipar en algún evento. Las funciones que 
debe cumplir un cartel son: 

Captar la atención del público. 
º Proporcionar información directa y re
tenerla en la mente del espectador. 

El mensaje debe ser rápido y eficaz sin 
que se detenga a leerlo. 

Debe guiar al lector a través de la ima
gen tipográfica grande, pequeña y colores 
impactantes. 

TESIS CON 
f ALLA DE ORIGEN_ 

La función, más importante del cartel 
es que siempre da a conocer algo (produc
tos, servicios, eventos etc.) una propuesta 
o simplemente un pensamiento. 

Es así que un cartel debe contener: 

0 Sencillez para no crear confusiones en el 
espectador. 

0 Impacto visual, que sea capas de retener 
la mirada dejando una idea clara y precisa 
en el lector. 

0 Equilibrio y armonía entre el texto e ima
gen, forma y color. 
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ARTICULOS 
PROMOCIONALES 

Una de las tareas más importantes del diseñador después 
de haber realizado la identidad gráfica, es la implementacion de la 
imagen en artículos promocionales, ya que todos y cada uno de ellos 
constituyen un medio de publicidad. 

Cada artículo promociona! es diferente y se busca en ellos 
de manera muy especial, la originalidad. Los artículos promocionales. 
son muy variados y se fabrican en materia-
les diversos: plásticos de todas clases, ma-
dera de diferente calidad, telas, papeles, cris
tal etc. 

Algunos productos promocionales 
son de uso cotidiano, otros para.consumo, 
y finalmente se producen artículos que pres
tan servicios a varias personas a_ la vez du
rante un periodo determinado como los ca
lendarios. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Algunos artículos prnmocionales básicos son: 

Calendarios, pueden ser de pared, escritorio o bolsillo 

~JI 

Agendas, carpetas, bolígrafos, llaveros, playeras, gorras, ceniceros 
entre otros. 

a e 
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TELEVISIÓN 

La forma más usual de dar a cono
cer los productos o servicios, es el spot co
mercial, película rodada con fines publicita
rios y transmitida en los bloques estableci
dos con un fin determinado. La televisión es 
el medio de comunicación más común, ya 
que conjuga imagen, sonido, iluminación 
efectos y escenografía. 

La televisión es de gran alcance y 
poder extraordinario, capta la total partici
pación del público, tiene grandes ventajas 
sobre otros medios ya que la difusión del 
mensaje es simultánea llegando a millones 
de espectadores. 

La televisión es el medio más ade
cuado para anunciar productos de consu
mo masivo, aunque los costos son elevados 

pero confiere prestigio a los anunciantes. 

Secuencia para comercial 
de telvisión 

TESIS CON 
FfuU DE ORIGEN ~I 

ESPECTACULAR 

La eficacia del cart¡¡?I ha sufrido modificaciones y ha dado 
lugar a nuevos medios de publicidad como ··el espectacular:· 

Este nació con la ne
cesidad de los anunciantes 
para que su cartel se viera 
mas y con más facilidad des
de diferentes puntos de vista 
y largas distancias, comenzan
do a usarlos en los muros cie
gos de los edificios, después 
se ubicaron en azoteas, sali
das o entradas de la ciudad, 
para darle más eficacia al 
mensaje. 

Por sus característi
cas, un espectacular comuni
ca e informa de manera fácil 
y sencilla por sus caracterís
ticas, ya que contiene un 
máximo de ocho palabras, se 
puede leer a gran distancia, 
contiene un alto impacto vi
sual y poseen mayor resisten
cia a la intemperie. 

' 

¡--- •• -- . 
i . ' 
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Métodos de impresión 
\,'. ~ 

-•A'··'· 

Se le llama impresión a cualquier 
ténica mediante la que se obtienen nítidas 
reproducciones de textos e imágenes de
positando mecánicamente tinta sobre un 
soporte adecuado (generalmente es pa
pel) mediante matrices especiales y con 
las máquinas adecuadas. 

Los manuales de identidad corpora
tiva generalmente se imprimen en offset, 
por la razón de que muchas veces son ti
radas de poco volumen de impresión. 

OFFSET 

La impresión offset se basa en mu
chos principios de la litografía; utiliza tres 
cilindros de contacto entre sí, dando como 
resultado una impresión directa. La super
ficie que reproduce la imagen es tratada 
por algunos químicos, para hacerla recep
tiva al agua y repelente al agua. 

TESIS CON 
_FALLA DE ORIGEN 1 

Los cilindros humidificadores llevan hasta la plancha el agua 
la cual solo es recibid~ por las partes no impresoras; otro cilindro 
aplica la tinta siendo depositada unicamente en las partes a imprimir 
para después ser transferidas al cilindro de goma y finalmente al 
papel. ' 

Este tipo de impresión de utiliza en gran cantidad para im
primir libros, revistas, periódicos catálogos, tarjetas, etiquetas y anun-

• ~. •'• • •V • 

dos. 

Es uno de los métodos más utilizado~. ya que proporciona 
gran calidad y rapidez de impresión, es económico y versátil dando 
la posibilidad de imprimir en hojas de papel continuo, logrando un 
tiraje de hasta 3,500 hojas por hora. 



SERIGRAFÍA 

Es considerado como el cuarto sis
tema de impresión debido a su difusión e 
importancia, antiguamente fue utilizada para 
la impresión de tejidos. 

Este proceso consiste en hacer pa
sar la tinta a través de una malla montada 
sobre un bastidor de madera. La malla se 
prepara químicamente con un material 
fotosensible que posteriormente se hace 
impermeable e inherente a los solventes 
para bloquear las partes que no se van a 
imprimir de manera que por las partes que 
va a pasar la tinta quedan libres. 

La impresión se realiza manualmen
te apoyando el bastidor sobre el soporte que 
se va a imprimir, ya que es una técnica ver
sátil que se puede adaptar casi a cualquier 
superficie, como metales, cerámica, papel, 
madera, textiles, vidrio o cualquier otra su
perficie plana. 

Hoy en día existe una gran varie
dad de tintas que dan acabados más brillan
tes, mates o transparentes. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Es una de las técnicas más baratas 
debido a que los costos fijos son muy redu
cidos, además, es adecuado para la impre
sión de cortos tirajes en papelería, artículos 
promocionales etc. · 

La plantilla se hace a 
través de positivos en 

tinta o pluma, se 
prepara la malla 
quimicamente con 

material fotosensible. 

Se enmascaran las 
áreas de no impresión 
y se pasa la tinta por la 
imagen de la plantilla 
con una cuchilla de 

caucho. 

Se produce la imagen 
impresa. 

80 

1 • 



: '•:· TESIS CON 
: FALLA DE ORIGEN ; ~,-, .~ . 

r " , ,. ·. 
'• . . : 

··-.. 

HUECOGRABADO 

Este método consiste en hacer inci
siones en una plancha metálica de cobre, 
acero o zinc; se entinta toda la plancha y 
después se limpia, de modo que solo queda 
tinta en el interior de las líneas grabadas. La 
impresión se hace con una presión fuerte 
para que el papel entre en contacto con los 
surcos entintados. Durante la impresión las 
celdillas se rellenan de tinta y se imprimen 
sobre el soporte. Esta característica es la que · 
diferencia la matriz de este sistema de im
presión, de la matriz tipográfica (en relieve) 
y la matriz offset (en plano). 

La retícula del huecograbado esta 
formado por pequeños cuadros armados en 
líneas paralelas, lo que da a las celdillas del 
cilindro la forma de pequeños recipientes. 
Si se imprime una línea diagonal a la longitud 
del cilindro, quedará impresa una línea que
brada, semejante a una escalera, esta es una 
limitación del huecograbado, dificulta la re
producción de dibujos lineales y de textos, 
sobre todo cuando los caracteres son muy 
claros. 

Es por eso que es ~I sistema ideal 
para la impresión de revistas profusamente 
ilustradas, como revistas de arte, que apro
vechan la suavidad, la profundidad y la tex
tura de sus terminaciones y no requieren de 
mucho texto. 

Planchas de 
huecograbado, hay 
tres tipos 
(arriba)planchas 
convencionales que 

tienen células del 
mismo tamaño y 
profundidad ".ariable. 

(centro)Planchas de 
superficie y profundi
dad variable, con 
células de tamaño y 
profundidad variable. 

(abajo)Planchas de 
transferencia directa 
de superficie variable, 
células de la misma 
profundidad pero de 
distinto tamaño. 
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EL PAPEL 

Al final del proceso creativo la elec
ción del papel en el que se va a imprimir el 
diseño, es de gran cuidado e importancia, 
ya que su correcta elección puede hacer más 
vistoso el diseño y proporcionarle calidad al 
ser reproducido y por el contrario, puede 
tambien llevarlo al fracaso aunque sea un 
buen diseño. 

El papel se clasifica en: 

Papel fino de escritura. 
Papel para impresión de libros y periódi
cos. 
Papel de envoltura y embalaje. 
Cartones y papeles varios. 

Uno de los problemas más usuales 
que se presentan con el papel es la hume
dad; esta hace que el papel se dilate, se con
traiga, se deforme, se manche etc. Cuando 
se dilata el poro es mas abierto, varían los 
registros, pierden resistencia y pierden cali
dad al aplicar los col~res. 

El hilo de grano o papel, es otro de 
los problemas, esto se refiere a la dirección 
de la textura, se debe tomar en cuenta al 
momento de imprimirse o doblarse. 

Las marcas de agua es uno mas de 
los problemas más comunes en la utilización 
del papel, éstas se forman en él durante el 
proceso de fabricación y se aprecia en el 
papel al ponerlo a contra luz, por lo general 
solo lo tienen los papeles finos. 
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Dependiendo del grosor y peso se 

le llama: 

Papel.- hojas de poco gramage, utilizadas en 
correspondencia, papelerías, hojas de libros 
y publicaciones. 
Cartulinas.- Son un poco más gruesas que 
el papel, se usan en cartel, anuncios, tarje
tas de visita. 
Cartoncillo y cartón.- Son más gruesos, se 
usan en cubiertas de libros, cajas y embala
jes. 

Otros tipos de papeles son: los 
estacados que tienen una cubierta en la su
perficie del papel esta pueden ser brillantes, 
mate o refractaria. 
Reciclados: son papeles especiales hechos 
amano. 

Gofrado: Contienen un estampado en el 
papel para dar el aspecto de hilo tejido. 

Otros aspectos que influyen en la 
elección del papel son el presupuesto, apli
cación, el público lector al que va dirigido el 
producto, el tipo de trabajo gráfico y efecto 
estético requerido y el método de impre
sión. 



Publicación con 
acabado barnizado. 

ACABADOS 

Todo material impreso requiere de una protección o decp
ración del mismo, algunas técnicas de acabado son: 

Plastificado.- Protege la superficie impresa con una película trans
parente y brillante de plástico para evitar la humedad y facilitar la 
limpieza. 

Barnizado.- Sustancia líquida transparente, protege de raspaduras 
o cualquier otro maltrato. Este sistema de protección es más eco
nómico que el anterior. 

Perfilado.- Corte de formas complejas basado en cuchillas metáli
cas, se realiza a través de las prensas litográficas. 

Imposición.- Es la distribución ordenada de las pági
nas en el pliego. 

Redondeamiento de cantos.- Se hace durante el per
filado, su función es meramente decorativa. 

Plegado.- Consiste en pasar el pliego sobre un lecho 
plano en el que hay una ranura, donde una cuchilla 
de borde redondeado, empuja el pliego que pasa 
entre un par de cilindros que doblan por la línea pre
cisa. 
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Conclusión 

El arte es un próducto socio.cultural 
del hombre y para el ho1nbre, libre,.(mico y 
estético. , ,., · 

En ella intervienen infinidad de re
cursos técnicos, habilidades intelectuales y 
psicomotrices. La finalidad y característica 
de todo artista plástico, es proyectar su indi
vidualidad, su estilo y manera de expresión 
al realizar su obra de arte. 

A lo largo de esta investigación he
mos analizado lo anterior en función y obje
tivos del Taller Escuela de Artes Plásticas 
«MAPECO» para con sus alumnos. 

La importancia que representa esta 
institución para la sociedad y su labor en el 
campo artístico es insustituible. 

Actualmente con el avance de nues
tra sociedad es indispensable hacerse iden
tificable, mediante un concepto gráfico y es
tético, ya que de no ser así, se tienen pocas 
posibilidades de sobresalir ya .sea una per
sona, empresa, negocio o institución. · 

,'·\ 

' ~· 

-. i f -........... -.'..¡ t 

Por tal razón hemos concretado que 
el camino más correcto a segtiir para lograr 
el objetivo del proyecto planteado, es el di
seño gráfico y para este proyecto en espe
cial una de las áreas más adecuadas del di
seño para realizarlo, es la identidad corpo
rativa. Siendo el objetivo de diseño gráfico 
resolver necesidades de comunicación visual 
basado en una estructuración y sistematiza
ción de mensajes para su medio social y por 
medio de esta área, proporcionar una ima
gen a toda organi1A1ción social, en·este caso 
al Taller Escuela Artes Plásticas MAPECO, 
con apoyo del área de promoción y publici
dad para difundirla. Una identidad que le dé 
ese reconocimiento y fama por el que ha lu
chado día a día desde sus inicios. 

84 

1 



Falta Página . 



TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

---~----------------·---

Diseño Gráfico 

· 2a. Parte 
Aportación 



.. ~· .. ' :·· 



Introducción 

Basado en la investigación realizada 
anteriormente, tanto del taller Escuela de Artes 

, Plásticas MAPECO en su totalidad, como del 
. Diseño Gráfico y el importante papel que juega 

hoy en día en nuestra sociedad, se procedió a 
elaborar la Identidad Gráfica Institucional de ésta 
escuela, contenida en el manual que se presenta 
en esta segunda parte del proyecto. 

En él se encuentran las especificaciones 
de manera clara y sencilla para la correcta 
aplicación de la imagen de la Institución, además 
una serie de lineamientos básicos de diseño a 
seguir, como son: Tipografías, formatos colores, 
símbolo· etc., así como todas las soluciones 
fundamentales de las posibles aplicaciones de la 
Imagen institucional. 
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Capítulo 5 
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Proceso de Diseño 
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Proceso de;"Dise.ño; 

.. ...... -i . .:.~~1 

Para comenzar con la elaboración del 
proyecto después de haber detectado la 
problemática, fué necesario plantear y 
seguir una serie de pasos para la 
correcta solución del mismo. Uno de 
los puntos "clave" es definir el objetivo o 
la finalidad del proyecto. 

-Implementar una Identidad a la 
Institución 
-Difusión de la Escuela en la sociedad 
uruapense 
-Obtener mayor participación por parte 
de la gente 
-Proporcionarle cierta formalidad al 
lugar 
-Consolidar a la Institución con la 
imagen 

Otro de los puntos importantes es la 
conceptualización, lo ~ue significa que 
debe contener elementos gráficos 
característicos del Arte Plástico, además 
de una buena composición llena de 
fuerza, equilibrio y dinamismo, por 
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1 
supuesto sin olvidar los aspectos 
importantes que todo buen logosímbolo 
debe contener: 

- Originalidad 
-·Símbolismo 
- Impacto visual 
- Estética 
- Funcionalidad 

Es así como surgieron entoces varias 
propuestas de las que poco a poco 
fueron surgiendo algunos elementos 
gráficos e ideas concretas. 



Símbolo 

Aquí se muestran algunas de las principales ideas para el símbolo 
en las que se emplearon varios elementos gráficos, desde objetos 
de dibujo y pintura, fachada del Taller Escuela de Artes hasta el 
aspecto humano. El elemento por sí mismo debe representar y 
comunicar lo que es la Institución, por tal razón es muy importante 
que sea un elemento gráfico de trazo sencillo, fácil de 
comprender. 
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Tipografía 

. o rafia ~~ deben En la elección de t1p g. s aspectos 
vano 

tomar en cue~ta te uno de ellos y 
obv1amen . ºd d las importantes, es la legib1h a , 

el más import¡¡nte -- es un buen 
· Garamond .. d fuste tipograf1as . o sencillo e 

·. 1 de ello, traz . s que 
ejemp o • . ' .· terminac1one 

so y sutiles- . · damente el grue ·eiíta· - acerta denota y repres 
lugar. 

a) Chiller Let 

MAPECO 
b}Marigold 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Casablanca 

Mapeco 
e) Gaze 

JVlapecD 
..-.... 

Mapeco 
e) Caslon 

Mapeco 
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Composición 

Estas son algunas de las primeras ideas 
de logotipo en las cuales se combina la 
tipografía y el símbolo, tratando de 
encontrar una composición armónica 
apoyándose en otros elementos gráficos 
como líneas, cuadrados, círculos y 
algunas combinaciones tipográficas, de 
esta etapa de bocetaje resultaron ideas 
interesantes pero aún sin concretar. 

1 

T~lkr ht·url:I 
de Artes Plásticas 

/v1APECO 
T1dlcr Em1dn 1!t Al In rLiJlic.u 
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En este segundo apartado se muestra algunas otras . 
ideas de las que furon surgiendo entonces, elementos 
gráficos más representativos del arte plástico, así como 
tipografías y ~or;nposicione~ int~re_santes. 

En °el boceto . .ó) s1:1.rgió entonces una imagen más 
concreta que e:·aniiene un símbolo y una composición 
tipográfica más creativa y dinámica. 

Para concretar con la imagen de identidad, se afinó 
este boceto anexando unas líneas y un nuevo acomodo 
tipográfico, lo que reforzó y equilibró la imagen de 
identidad del Taller Escuela de Artes Plásticas MAPECO. 

a) 

Taller Escuela de 

L Artes Plásticas 
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Color 

Respecto al color se determinó desde un 
principio que sería en uno o dos colores por el 
aspecto económico, no hubo mayor complejidad 
para su elección y de entrada se eligió el negro y 
el terracota ya que juntos denotan el aspecto 
rústico, característico de este Taller de Arte 
Plástico. 

PANTONE 160 CV 

PANTONE Proces Black CV 
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Papelería Básica 

En el diseño de una serie de aplicaciones de la 
imagen institucional, (la papelería), surgió una 
primera idea, en la cual se muestra el logotipo en 
positivo. En la composición del diseño en general 
se manejan juegos de líneas, cuadrados y algunas 
de las tipografías auxiliares (Franklin Gothic) de 
peso regular en combinación con una de las 
tipografías institucionales (Avangarde BK BT) 
ubicando algunos textos verticales donde se 
buscaba en si, un diseño de papelería dinámico, 
creativo y diferente, a lo visto anteriormente y 
tomando en cuenta primordialmente, el aspecto 
económico, se diseñó en una sola tinta (negro). 
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~I 
~~~~~~~/'/1,__~~~~~~~~~-Otra de las ideas para el diseño 

de la papelería básica, es la que se 
presenta en esta página donde se 
aplicó el logotipo en fondo negro 
(negativo) esto le proporcionó al 
diseño de la papelería en general, 
mayor presentación, más fuerza y 
equilibrio y junto con los elementos 

gráficos y las tipografías utilizadas 
anteriormente, hicieron de este 
boceto el elegido para la papelería 
básica. 
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Publicidad 

Para la publicidad del Taller Escuela de 
Artes Plásticas MAPECO, se analizaron 
varios aspectos importantes previos al 
diseño, algunos de ellos fueron por 
ejemplo: el lugar donde se llevaría a cabo la 
publicidad (Uruapan Mich.). el presupuesto 
y el tiempo que duraría la publicidad. Así 
pues, se procedió al realizar el diseño de un 
anuncio en prensa, volante, cartel, folleto y 
un módulo de información el cual estaría 
ubicado en puntos estratégicos de la ciudad 
de Uruapan. En este proceso de diseño de 
la_ publicidad, comenzamos con el diseño 
del volante. 

, 
1 
1 
' 

En este primer boceto para el 
volante se utilizó la imagen en negativo 
en la parte superior del formato vertical 
y con los demás elementos gráficos y la 

información se buscó un acomo central. 
Esta idea se desechó ya que faltaba aún 
m;ís información. y algo que reforzará la 

composicion en general. 

,·-,,. 
\ ,' / 
\ \, ¡ 

\ 

i Veo y descubre tu 

stosihilid1d llliSlici! 

Ci.nmwl.Jlleie1de. 
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¡Veo y dmuhrc tu 
stosibilid1d 111istio! 

Cbe1vU....1d.9: 

Pin tu u 

·. Cnb1do 
·Dibujo 
Escuhun . 

En esta segunda idea se utilizó la 
imagen en positivo, se anexó más 
información y un nuevo acomodo de 
las lineas como elemento gráfico, sin 

embargo no se llegó a concretar, ya 
que seguía vado y con falta de 
impacto. 



Volante 

En el diseño del volante elegido se 
empleó el logotipo en negativo en la parte 
central del formato vertical, el símbolo en 
trama negro 30% se utilizó para reforzar el 
diseño en general del volante, para los 
textos informativos se emplearon las 
tipografías auxiliares (Casablanca y Franklin 
gothic) y la Avangarde BK BT. En base a 
esto y otros elementos gráficos como las 
líneas se comenzó a diseñar logrando una 
agradable composición de este medio 
publicitario. 

--·? 
/. / 

// ,/ 

· ·.·,.'ClasesyToneresde: Pinlur~. i 
1
/ / , -... . I 

Grah•do \, '·/¡' 
Dibujo 
Escultura '...___, 

I~~ 
Taller EscuelO de 

LArtes Plásticas 

l 
¡Ven y descubre tu 

sensibilidad artística! 

f119'!t"k1f110'dri1...,.1lfQl\11.,.l>dodad ... ••tl<tor1, 
Jlll"•"fll"'tufl"ld, __ D ... witll• ... -.,,.~~ 

........ ~.,_l.,.lliltffl~JWl!"'ll'l~-~D 

"""""'••"l'olflt"•"'"" .. " 

:-~; IU' "12 ' 
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Prensa 

1M~ 
Taller Escuela de 

LArles Plásticas 

11.Scm. 

Al publicarse junto con otros anuncios, el 
diseño debía ser aún más que atractivo, difrente a 
todos los demás para llamar la atensión del lector 
. Es así como se logró una variante de diseño 

sobre fondo negro, utilizando· el logotipo de la 
Escuela de Arte MAPECO en positivo y junto 
con la información adecuada y el juego de líneas, 
bocetar la composición del anuncio anezando la 

trama en negro 30% que refuerza totalmente el 
diseño. El resultado final es claro, sencillo y 
agradable. 

En este boceto se jugó con el fondo en negro, 
por lo tanto la imagen institucional se utilizó en 
positivo, el diseño lo completa la información 
necesaria respecto a la escuela. El boceto no fue 
elegido ya que a pesar del contraste que contiene 
le falta impacto visual algo que reforzara y llenara 
el diserlo del anuncio en prensa en general. 
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Basado en el primer boceto, se realizó 
un."l versión sobre fondo blanco, el 
resultado fue nulo, ya que se necesitaba 

algo más original y por supuesto con 
m.iyor impacto visual. 

\"\ ''":\ 
\ \. / 
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Pintura / ;~'\ \ 
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[
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En esta idea se manejó una composición 
centro! utilizando la imagen en positivo y 
sobresaliendo en tamaño, se jugó con 
otros elementos gráficos como el margen 
irregular, el resultado lué nulo por falta de 
armonía y estética mas que nada. 

Pintun 
Grabado 

Dibujo 
Escultun 

11~ 
Toller Escuela do 

LArtes Plásticos 

En este segundo boceto !> imigen se 
proyecta en positivo, donde se trab.ijó y 
se puso especial atensión en la 
composoc1on del diseño en general, 
definiendo además el formato vertical y en 
una tinta 

¡Veo y dcscubt 
sensibilidad u11§Íica! 

I~~ ............... 
LAl!es Plásticas 

Ca.ylllill"9'ld9 

Pintura 
Grabado 

Dibujo 
Escultura 
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1 
Para esta tercera idea la im:lgr.n se proyectó en 

nrgativo, r r.spr.t:lndo l:t compo!>ici6n :mtct ior con 
lo cual le daba mayor presentación, a pesar de eso 
se le anexó el símbolo como fondo en troma. 
r~íorz:mdo el diseño final. dando como resultado el 
boceto final 9ue se muestra en la siguiente página. 

¡Ven y descubre 
sensibilidad utistica! 

e~'~* 

-~---¡ Pintura 

1 

Grabado 

Dibujo 
Escultura 



TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Unificando el diseño de toda la 
publicidad impresa se siguió con el 
formato vertical, utilizando los mismos 
elementos gráficos y las mismas tipografías 
(Franklin Gothic, Casablanca y Avangarde 
BK BT ), textos informativos así como el 
slogan "Ven y descubre tu sencibilidad 
artística". El símbolo en trama negro 30% 
y el logosímbolo en negativo de la Escuela 
en primero y segundo plano son 
completamente identificables. 

60cm. 
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Folleto 

En esta página se muestra uno de los bocetos de el 
folleto, donde se maneja la imagen institucional en 
positivo, en la parte central y u.1a pleca decorativa en 
negro en la parte inferior. De este boceto se tomó la idea 
final de la parte exterior del folleto, proporcionando 
especial atención en la composición final. 

El arte es un producto 
sociocultural del 
hombre y para el 
hombre. libre. único y 
estético. En ella 
Intervienen Infinidad 
de recursos técnicos. 
habilidades 
Intelectuales y 

¡Ven y dcscu / 
scnsibilid1d • 

rY~ 
hrlPollCtelcldlt 

LArtes Plásllcos 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Para el boceto de la parte interior se utilizó una de las obras de 
Manuel Pérez Coronado como fondo y la información 
correspondiente acerca del taller así como la misma pleca 
decorativa en la parte inferior. a pesar de eso la idea se desechó 
ya que la composición final se mostraba retacada y con falta de 
estética. 

:·.\, 

.l.~.~'.~ :: •. ! 
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Folleto 

Medio de publicidad muy importante, ya 
que en él se puede ampliar totalmente la 
información de esta institución, desde quién 
fué Manuel Pérez Coronado, todo lo que 
ofrece la Escuela, hasta un plano de 

ubicación etc. 

Para el diseño de folleto surgió la idea de 
realizar dos ejel)1plares relativamente 
diferentes, un diseño dirigido para 
adolescentes y adultos y otro especial para 
niños, en donde se manejan caricaturas en 
línea y una compos1c1on un tanto más 
informal en el diseño, con el objetivo de 
hacerlo más divertido e interesante para 

ellos. 

En esta página se muestra el diseño final 

de la parte exterior del folleto, el formato 
tamaño oficio y la única tinta utilizada 
(negro) que fueron pensados para optimizar 
recursos económicos al reproducir este 

medio de comunicación. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

El arte es un producto 
sociocultural del hombre y 
para el hombre, libre, único y 
estético. En ella intervienen 
infinidad de recursos 
técnicos, habilidades 
intelectuales y psicomotrices. 
El lenguaje visual contiene 
ese elemento eipresivo el 
cual se aplica a través de el 
razonamiento. 

1 :<b 
uwPan -;;---

U1uapan M1o;hoacón 
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En este apartado se muestra la parte 
interior del folleto, diseño en el cual se 
buscó una composición limpia, sencilla y a 
la vez dinámica y agradable, un tanto 
formal ya que va dirigido a adolescentes y 
adultos, conservando por supuesto, el 
estilo de diseño de toda la publicidad 
impresa. 

Interior 

TiSlS co~ 
YALLA DE OlUGtN 

.. 
,;' .:· t~· l :' . 

¡Ven y descubre tu -~. / / 
sensibilidad artístic( \! / 

El Taller Escuela de Artes 
Plásticas MAPECO, nombre que 
recibió en memoria del lamoso 
pintor mlchoacano Manuel Pérez 
Coronado. Para él, la enseñanza 
era una de sus más grandes 
preocupaciones, transm!Ur sus 
conocimientos, enseñar y que 
eilstiera gente que enseñara el 
maravilloso mundo de las artes 
pláticas. 
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Folleto 1 nf antil 

En el folleto infantil se jugó con líneas curvas 
para restarle seriedad al diseño, así como se 
anexó una caricatura en línea en la parte interior 
del folleto para obtener algo más divertido y 
dinámico, se utilizó el mismo formato y tamaño. 

Esta idea se anuló ya c¡ue contenía demasiados 
elementos en la parte exterior y faltaban más 
dibujos animados tanto afuera como en el interior, 
así como una mejor composición de los 
elementos, fijándose como objetivo un diseño 
sencillo, agradable y fácil de entender para el 
público a quien va dirijido. Es así como se diseñó 
una segunda idea la cual fué elegida como boceto 
final c¡ue se muestra en la siguiente página. 

Ac¡uí se muestran algunas de las caricaturas 
c¡ue forman parte del diseño final del folleto 

infantil, el estilo a línea de trazo sencillo con 
actitudes amigables y con acciones acordes al 
dibujo y a la pintura con la intensión de captar la 

atensión del niño. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

i~miguito! ven con 
nosotros y aprende o 
dibujar tu mascota, tu 
cosa tu esa.ida o lo que 
tu quieras, aprenderás 
tombn:n o J1i111ur tomo 
tos grondes artistas, 
visitanos o cualquier hora 

IOB 

-------·--, 
TESIS CON l 

FALLA DE ORIGEN j 

El Taller Escuela de Artes 
Plóst1ccs MAPECO, 
nombre que recibió en 
mcmono del famoso 
pintor midKJOcano MO"JUC1 

1 

P.i~iur.i· 

Chbido 
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En esta página se muestra el resultado final del 
folleto infantil, (parte exterior) al cual se le anexó una 
caricatura en línea en la parte superior central, 
rdacionada con el arte, además de toda la 
información correspondiente con el tipo de letra 
adecuada (comic sans). Contiene además el mapa de 
ubicación, el diseño en general se muestra claro, 
sencillo con una buena composición de los elementos 
gráficos y la información. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

7 /, 
~./ 

,-, i 
( ' ¡niguito! ven con nosotros y aprende 

\ 
¡ dibujar tu hlll'$Colo, tu casa tu 

¡escuela o lo que tu quieras, aprenderás 
'- también o pintor como los grandes 

artistas. visitonos o cuaJquier hora del 
dio y de lunes o sábado en el Toller 
Escuelo de Artes Plásticos MAPECO, 
quien fué un famoso pintor Michoocono 
que es reconocido hasta nuestros días 
no solo en nues1ro estado sino en 
wrias partes del mundo. 

1 
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17. 
.. / .. I·· 

Interior 

'• 

El Toller Escuelo de Artes PIO.sticClS 
MAPECO, nombre que recibió en memoria 
del foinoso pintor mich~ano Manuel 
Pércz Coronado. Poro él, la cnscñanro ero. 
uno de sus mós grandes preocupaciones. 
trmsmitir sus conocimientos. cnScñnr y 
que cxistiero gente que cnScñora el 
rnarnvilloso ml#1Clo de las artes plóticos. 

Pintura 

Grabado 

Dibujo 

Escultura 

0. ...... •WiWdOH. 
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En este apartado se puede ver el 
boceto final de la parte interior del folleto 
infantil, en donde las caricaturas en línea 
complementan acertadamente el diseño en 
general, para el público al que va dirigido, el 
resultado es limpio, divertido y agradable, 
ya que contiene solo los elementos 

necesarios. 



Módulo de Información 

En esta página se pueden ver algunos bocetos para el 
módulo de información, los cuales fueron descartados 
ya que no cumplian con los requisitos requeridos 
(accesibilidad de traslado, cuestión económica, 
estructura sencilla, etc. ) en el caso del primer boceto 
se utilizaba material de más, tanto a lo alto como a lo 
ancho así como los laterales totalmente cerrrados. 
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l ~I 
En otro de los bocetos se logró utilizar 

menos m;itcri;il con una cstructur.1 diforcntc. 
pero ~rcciá de un aspecto muy importante, 
el diseño, el cual lo h•ce ver muy simple, Sin 
embargo en base a este boceto se logró el 
resultado linal el cual se muestra en la 

siguiente página. 
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El módulo de información donde las 
personas entran en contacto directo para 
resolver cualquier tipo de duda acerca 
de la institución, de aquí la importancia 
de su realización, donde se proporcione 
al interesado folletos, volantes y los 
artículos promocionales de la escuela. La 
estructura y diseño es sencillo (armazón 
de madera forrado de triplay para 
trasladarlo fácilmente de un lugar a otro), 
el logosímbolo va ubicado en la parte de 
enfrente en sus colores institucionales, 
respecto a los laterales son reservados 
p;u a l'"l!ª" p11hlirid.1d ele cualquier 
información o evento del taller. 

Publicidad 
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Manual de Identidad Institucional 

El manual de identidad institucional esta diseñado 
en base a uno de los elementos decorativos del 
logotipo (las líneas), cada página de este manual 
contiene una composición de diseño diferente, todo 
esto con el fin de hacerlo más dinámicoo y original de 
tal forma que al lector le sea divertido leerlo. 

Las tipografías que se utilizarón son las denominada 
(Avangarde BK BT) de peso regular, por su diseño 
sencillo y legible, así como la familia de la (Franklin). 

Este manual contiene los lineamientos básicos de 
diseño, para cada una de las aplicaciones del logotipo 
del Taller Escuela de Artes Plásticas MAPECO, por tal 
razón debe ser impreso en papel resistente de buena 
calidad y contenido en un material de las mismas 
características. El formato del manual es horizontal 
tamaño carta, papel brillante de máxima calidad 
especial para impresoras de injección de tinta, que 
será el método de impresión del manual. 

Cada una de las páginas irá dentro de una mica de 
plástico que van contenidas a su vez en una carpeta de 
argollas tamaño carta, de plástico grueso forrada de 
polietileno delgado para protegerlas de la humedad, 
del polvo o de manchas de cualquier líquido. Se 
reproducirá solamente un manual para el encargado 
de esta Institución. 

a) Carpeta de argollas forrada de plástico. 

Portada 

Separador 
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Manual de Identidad Institucional 

: .. ..,: TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

El objelivo de este manual de ldenlidad 
Coiporativa es et de especificar en él clara v 
sencillamente la conecta aplicación de ta 
imagen insliluclonat de et !alter Escuela de Artes 
Plóslicas MAPECO. 
En su inle1ior se encuent1an uno se1ie de 
lineamientos a seguir como et color, la tipografía, 
los elementos decoralivos el símbolo, ele, así 
como todas las soluciones fundamentales de las 
posibles apticaciones de la imagen institucional. 
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Imagen de Identidad 

El diseño de la Imagen lnslilucional del Taller 
Escuela de Afies Pláslicas MAPECO, esla 
basado en uno de los elementos más 
reconocidos del afie plóslico, el pincel. del 
cual se hizo uno eslilización en plasla sobre 
un londo con esiilo gmbado, ya que esla 
lnslilución es 1econocida principalmenle por 
lo enseñanza de estas dos lécnicas, lo pintura 
y el gmbado. 
la composición lipogrólica a su vez. 
proporciona fuerza, equilibrio y dinamismo. 
las lineas, representan los !rozos con los que 
lodo orlíslo comienza a plasmar sus ideos en 
una supe11icie. Así misma el color fue 
seleccionado por la que denola cada uno 
de ellos, como seriedad por parle del col01 
negro y el aspeclo a1lesanal y 1úslico pm 
parle del color lenacoto. 

~JI 



, 
i 
1. 

.. ···\ 
······ 

-

TESIS CO~T 
.FALLA DE ORIGEN 

rv 'tl-c . 

n 
' ·--~ .. ... ' I 

~ .... 

,U lJfüJ. ! J(i_, --- ll \ 

' 1 
; 

/ 
Símbolo 

íl 
Símbolo 

1 símbolo de esta lnsliluclón lue elegido en base a 
uno de los elemenlos más representativos del arle, 
el pincel, que junio con el eslilo grabado que liene 
como londo, hacen de este símbolo el ideal pa1a 
denlificar este Taller Escuela ya que gene1almenle se 
cmacle1iza por ta enseñanza de ta técnica del 
91abado y la pintum. 
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Imagen en Blanco y Negro 

Manual de Identidad Institucional 

' ~ ' ~' 

Taller Escuela de 

L Artes Plásticas 

Imagen Blanco y Negro 

TESIS CON 
FALLA D~ ORIGEN 

En esta página se puede apreciar el logosímbolo en un 
solo color comprobando así su funcionalidad y el grado 
de estética que conliene, ya que lodo buen logotipo o 
logosimbolo debe cumplir con eslós dos caroclerfstlcas, 
principalmente. 
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Tipografía lnsUtucional 

Gar.1mond BK BT 
abcdfghijklmnño 
pqrsruv 
wxyz .. ·. .• 
A Ü C Ó 1i G 111 J K L 1\I 
NÑOPÓRs~1:livw 
XYZ 
123456789 
"?i;~%;•.$&l 

las lipogralias que conlormon el logosimbalo son las 
denominadas GOJamond BK BI y Avangorde BD Bl 
Estas hpografías gozan de una característica ' 
imporlanle que es la legibilidad, por esta razón se 
debe 1espe1or el tipo de lelra sin delOJmacion alguna. 
Anexando a lo anterior, que la hpogmlia al igual que 
el simbolo es elemento de identilicoclón. 
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FrnkGothl TC Hv BT 

abcdfghljklmnño 
pqrstuv 
WX)'Z 

ABCDEFGHIJKLMNÑ 
OPQRSTUVW 
XYZ 
123456789 
"?i;~%•·$&L 

FrnkGothl TC Hvlt BT 

abcdfghljklmnño 
pqrstuv 
WX)'Z 

ABCDEFGHIJKLMN 
ÑOPQRSTUV 
WXYZ 
123456789 
"11;~%•·$&L 
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Tlpografia Auxiliar 

~~J--1 [ FrnkGof11I TC BT 

abcdfghiJklmnño 
pqrstuv 
wxyz 
ABCOEFGfflJKlMN 
ÑOPQRSTUV 
WXYZ 
123456789 
"71;~%ª•$1rl 

C1.,bbnc• Antiquc 

•hcdlghijklmnño 
pqrstuv 

wxyz . 
ABCDEFGHIJKLMN 
ÑOPORSTUV 
WX·YZ 
123456789 
0 ?¡:<;:% 1 1JS6¿ 

122. 

Comic Sans 

obcdfghijklmnño 
pqrstuv 
wxyz 
ABCDEFGHIJKLMN 
ÑOPQRSTUV_ 
WXYZ 
123456789 
"?i;<;%ª·$ &l 

~ 
WJ6 

1 
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(~':'9~garde Bk BT 1 

obcdfghljktmnño 
pqrsluv 
wxyz 
ABCDEFGHIJKLMN 
ÑOPQRSTUV 
WXYZ 
123456769 
"?1;<;:% 0 ·$&l 

1 G:ir.111101111 1.i~ht (!lll•l~ú."::'I 
:1hcilíghijkl11111iio 
)ll)fSI UV 

WX)'7. 

AllCll El'li 11 IJ K l.M N 
ÑOl'l}l!STllV 
\\'XIZ 
1 ~J'i'ií178 1J 
~! i ;r;'.· .. •C$/\¿ 

Tipografía Auxiliar 

-, 
[c;-~,--~-~-o-nd--

a b ctl f g h i j k l m n 1i o 
jl<JrStUV 

\V X}' Z 

.1llCDEFG11 IJ KI.MN 
NOl'QltS'I'UV 
WXYZ 
123~56789 
"? i; e; iyu :a. S & ¿ 

. I G:11:1mond rr cr 1 

:1bcdfghijklmnño 

p <) rs 1 ~· v 
w,xyz 
ABCDEFGlllJKI.MN 
NOl'IJI(S'I'lJV 
WXYZ 
Í .(i ;¡ ·5 67 H ~ 
"?¡;<_:-x;•,$&¿ 

los t1pog1alios auxiliaJes So.n pa10 emplearse en tos diferentes aplicaciones dél logosimbolo -----------liw~Jl 
como 1>01 ejemplo en la publicidad en piensa. volante, la redacción del lollelo, crulet y los (Ni()~ 
01liculos promocionoles. Asi como en la papele1ia bó~ca. ~,.IUI 7 
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Colores-----------

~ l\1él 1 ~co 
Taller Escuela de 

LArtes Plásticas 

- PANTONE 

160CV 

- Proces Black cv 
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I~ 
o 
60 
60 
40 I~ 

o 
o 
o 
100 

Colores 

rtSlS CON 
[A1i:l DE ORIGEN 

El color louna porle esenciol de lodo Imagen 
corporativo, para su delermlnoción, se tomaron en 
cuenlo las coraclerislicos del esloblecimlenlo as! 
como el aspeclo económico. Tenemos enlonces, la 
lmogen en solamenle dos linios, el letracola y el 
negro. 

El color de cada elemenlo que conforma el 
logosímbolo se dele<míno en bose a lo !unción que 
desempeña cada uno de ellos. 

El color le<racola poi ejemplo, represento lo 
lradional, lo rús!lco, lo arlesonol. Por su porle el 
negro, represenlo la seriedad con 'que tocios estos 
años ha lrobajado eslo ln~iluclón. lo conjugación 
de estos dos colores proporcionan un equilibrio y 
conlra~e a la lmogen. 
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I~~ 
Taller Escuelo de 

LArtes Plásticas 

ltni\'Jél 
l~co 

Tallm Escuela de 
LArtes Plásticas 
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\: 
Vañanles de color 

ltB~él 
lfmco 

Toller Escuelo de 

LArtes Plásticas 

El logosimbolo solo se podrci aplicar en su 
combinación miginal el negro PANTONE 
(Ploces Block) V el lerracola Panlone (160] 
V a su vez en un solo tono de cualquiera 
de Jos dos colores. 
Como se mueslra en este apartado. 
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Variante autorizada 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

J_ogosJm.~l.,,_o ______________ ~ 

Uno vorianle aulcxizoda del logosímbolo se ha 
diseñado en l0<molo hotizonlol, mismo que se 
podtá ulilizm solamente en casos de exltema 
necesidad, cuando la imagen 0tlglnal no se adapta 
o cletlas aplicaciones p0t su lotmo o !amaño. ~~r~ 

__________ ,ce;~) 10 
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~U D.E'ORIGE1l 

·-·-·----·-·--\,!~ri~~!~ ?~!º!!~ª~
lo osimbolo 

La segunda varianle contiene e1 nombre del lugar donde se 
encuentia la ins1ilución, lo cual será utilizada cuando se 
monde información a otros lugares en Ja papelería básica 
principalmenle. Esla es una imagen de inlladucción por la que 
no fué necesa1io diseñar olras disposicionesparo no provocar 
conlus16n en las personas de la ciudad. 

Taller Escuela de 
LArtes Plásticas 

llrua¡m1 Michoacán 
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Usos incorrectos 

TES1~ CON 
VhLLA DE ORIGEN 

A conlinuaclón se muestran Jos usos Incorrectos que pudieran llegar o realizarse en el 
logoslmbolo, lo cual oleclarla lo bueno Imagen de lo lnslilución y delormaría su 
ldenlidad Coiporaliva. Eslo padria traer como consecuencia problemas de 
ldenlilicaclón de la imagen de lo lnsliluclón pcx parle del público. 
Por eslo rozón, bojo ningún rnolivo o clrcunslonclo, el logosímbolo deberó aplicarse 
delormado, condensado, cambiar lanlo lipogrolia, composición o color, a menos que 
no halla sido especilicado el las varianles de color y variantes de logosimbolo 
permilidas. 

I~~r-
«::;({)) 12 
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oJ ConOOrua' o do:llrmai 

/ 

/ ' 
' 

/t . ~ / \/ 

" 1 . ~.co 
'./ b'e¡!CIEIJOO 

L Artes Plá11icas 

.
1

-llB (Me 
... ~ Co 
Tnllor Escuelo do • 

. L- Artes P.lásticas 

/ 

/ i 

,ltll\1él 
/ 1 fQlco 

/Toller Escuela do 

.' 7Arle~ Plásticas 

/ 

Usos Incorrectos 

(!]J 
@ 
(!'i) 
d 

~~@.l 
__ c1c°""""""_º_""'"'""' ___ _J((~~~ 

.____;:___J 13 
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Tall'!r Escuela fjc 

(. L~rles Plásticas 
1 •• • 

oJ Cambiar de cokx 
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: Lf\rlcs Plásticas . / . 
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Escala de Reducción 

1~r 
Taller Escuela de 

LArles Plásticas 

Scm. 

Manual de ldculidad hmi1ucional 

Escal01 de Reducción 

rM~ 
Taller Escuela de 

'-Arles P1ósticas 

4cm. 
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2.Scm. 

La funcionalidad en el diseño grálico es 
uno de los principales ospeclos a lomar 
en cuenla, la reducción mínimo en 
cualquiera de las apticaciones 
requeridos es de 2.Scm de ancho, la 
cual aguanla a la perleccrón sin 
moslrar alleración alguna ni !olla de 
legibiüdad. 

~I 



lcm 
-·----··~ ·-·-·---

l ~ e 

~· 
;, 

1 

1 
1 

~ 

1 
1 

lcm 1 

~ 
1.5 cm 

~ co l~ 

~ t 
Jaller Escuela de 
.. L Artes Plásticas 

1 cm 

Area de restñcción 
Para cuando lo imagen seo aplicado en piensa, cmleles, fachados ele., o en 
cualquier espacio de publicidad compmlido, el á1eo de 1esllicclón es lo que se 
muesho en esto página. Es lmpO!lonle 1espelmlo pmo p1oyeclm uno Imagen más 
clmo, limplo y con moyo1 legibilidad. ----·---------IL 
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F~~Ll\ DE ORIGEN 
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··~.:::~· ........ . '·.f. 
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1 

Ma . pe-
~ CO 

Taller Escuela de . 
· LArtes ·Plásticas 
! 
1 L 

. i J ._J_~_L 
AlllRA DE W de Arles "" 1 x. 

El uso de la relicula ayuda a guardar los espacios enlre los 
elemenlos que conforman un conjunlo de g1ólicos, en esle 
caso servuá pma conserva• las propmciones planteadas 
01iginalmenle pa10 el logosimbala, con la Intención de no 
ollem1 su 101ma y campa~ción. 'l\.IT 
Esta 1t:licula es muy ulil para la aplicación d~ la imagen en J..~r.i,(Jl 
lachmlas arquileclónicas o en cualquiei supe1t1cie de - t:lt.· 
gmndesdimen~ones. -------~-----------------i (0a; 
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Ta1le1 Escuela de 

-Arles Plásticas 

Manual de ldcntid::d Institucional 

¡ .... , . --

l
e o 
M O 
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K 100 

los londos de color permitidos poro presenlor la imagen en las 
dilerenlc-s opllcaclones rc-quc-rldm son las quo sn nurnshnn nn oslo 
oporlado. Junio con su apllcacl6n on nogallvo solJ1" loruJo llC'\JIO. 

ne o H M 40 
{,y 80 
f··' K O 
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eo 
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y 80 
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y 30 
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TESIS cm1 
~FALLA DE ORIGEN 
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1M~ 
Taller hcuela de 

t.-Arle~ Plásticas 
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M 40 
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a) 

b) 
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' 
L_ " 

los lexluras, son ulilizadas generolmenle poro 1ef01zor lo imagen de lo institución, éslas son diseñadas en base al 
logosimbolo y en tonalidades más claras con el fin de empleo1las como fondo o como elemento decorativo según 
sea el caso. · 
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Uno de las aplicaciones del lagasimbalo que 
consioniemenle son utilizados en lodo inslilución 
son las empleadas en papelería, como son: 
lorjelos de presenioclón, hojas membrelodos y 
sobres yo que esto causo uno bueno Imagen y 
presenloclón, seo cual seo su deslino. 
En las siguienles páginas se muestro el diseño 
realizado pato lales oplicoclones, los p01ómetros 
o seguir poro su aplicación son simples, solo hoy 
que respetar los colores, tamaño y diseña 
presenlado en cada uno de los aplicaciones. 
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Emibrm Zapata No. 170 c.oi. RevolucOn 

24cm 
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21.Scm 
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27.8cm 
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El diseño de crlículos promocioncles es lmp01lcnle porque 
constiluye parle Indispensable de lo publicidad de la 
lnsliluclón, dejando un recuerdo tangible en el público, los 
orlículos diseñadas san: playeros. gamos. librelcs, 
separadores y regios. Los colores permilidos poro Imprimir 
cualquiera de estos artículos son lorrocolo y el negro. sobre 
fondos de color blanco.en el coso de lo playero y las 
gomas. 

rYr 
toller Escuela de 

LArtes Plásticos 
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rY~ 
Talle• Escuela de J 

LArtes Plásticas J 
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Playeras-----

los colores pe1milidos para la impresión de este 
articulo promocional son los dos colores originales. 
el tenacota ó el negro, siempre sobre tondo blanco. 
La lécnlca de lmp1e~ón es se1ig1afia. Respefando·e1 
diseño fonio de fa pa11e flonfol como la l1asera. 

Espalda 

o 
] 
::; 

~ 
:¡ 
¡¡ 
o 
:J lin*Jngl1iput..1U,, 11U 
:5 Col hvoklc& 
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Reglas 
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El diseño de este arliculo promoclonal 
puede rep1oducirce sobre modera. melal o 
pláslico hansporente y blanco, con tinta de 
color negro o terracota. Ulilizanda la 
variante autorizada del togosimbolo en su 
reducción mínima de 1.5 cm. de alfo y 
colocado en el extremo Izquierdo de ta 
regla. Al Igual que tos demás articulos 
promoclonales, la lécnica de Impresión es 
serigratía. 

144 
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Las dimensiones del cuademo de notas 
son de (21.5 cm. x 14 cm.) el formato es 
horizonlal. para el diseño de la portada 
se utilizó la composición lipogrólica del 
togosimbolo de la Escueta sobre fondo 
negro. En el caso de los separadores se 
uhlizó el misrr.o concüplo de diseño con 
et hn de unificarlos, las tipografías 
au;t1ilares que se ulllizon en el caso de 
ambos orliculos son lo ovAvangarde BK 
BI y ta Franklin Golhl de peso regular para 
dirocclones o cualquier le•lo requerido, 
las dimensiones do los sepamdoms son 
de (1 Bcm. x 4 cm.). 

Manual de ldcntidJd lnstitucianal 

Artículos Promocionales 
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·~ . TESIS CON 
-: FALLA DE ORIGEN 

Publicidad 

Acluolmcnlo lodo lnsliluclón u 01gonlzoclón 1oqule1e de 
publicidad po10 dmse a conocer a hacerse presenle dentro 
de una sociedad, en esle casa pma el Taller Escuela de 
Afies Plóslicas MAPECO, se ha diseñado un volanle, anuncia 
en piensa, lollelo y cmlel los cuales solo se pod1án 
1ep1oduci1 en una linio (neg10). 

147 
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El volanle es un medlo·cie comunicación 
eficaz V rápido. El formato es verficol sus 
dimen~ones son 14 x 21.5 cm. el rnét~o 
de reproducción es oflsel. 

~r---32 __ 
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Closesyto•eresde: Pintura 

Grahado 
Oibujo 
Escultura 

:~r 
Taller Escueo de 

LArtes Plásticas 

¡Ven y descubre tu 
sensibilidad artística! 

En este lugar podrás desarrollar tus 
habilidades artísticas, ya sea en sus 
cursos de verano o en sus clases 

ErnllianÓZ1Íiat.ano.l10CDl.Re.oluc.o.. 
.--~~ 

, . 
.. •',• 

14cm. 
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~---Prensa 

1 a prensa os uno do los medios 
publiclla1ios de maya alcance y 
circulación. Aqui se mueslra el diseño 
del anuncio en un tormalo verlical de 
11.5 cm x 15.5 cm .• en tondo negro 
para atraer la vista del leclOI. · 
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1Y~ 
Taller Escuela de 

LArtes Plásticas 

15.5cm. 
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Cartel_'-
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... : ; 

Al Igual que el follelo conservo su 
f0<malo verllcol y diseñado poro 
Imprimirse o uno linio, 
prlmardiolmenle poro cuidar el 
ospeclo económico. -
El logosimbolo en negolivo y su 
ubicación hacia Jo derecho en Jo 
parle superi0<, son el primer punto de 
ofensión ante el espectador, así coma 
el slogan 'Ven v descubre lu 
sensibilidad orlislica• como un punlo 
exlro de Interés, además de lodo lo 
que ofrece lo ln~ituclón. Como fondo, 
el simbolo en color gris 20%, 
rebosado de arribo abajo. paro 
reforzar lo Imagen y obtener un 
equilibrio en general. 
los dimensiones del formato son de 
60cm. de alfo por 25 cm. de ancho, 
sobre papel luslrotilo por su calidad 
oceploble y económico. lo lécnico 
de Impresión es offset. 

34 
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60cm. 
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25cm. 

¡Ven y descubre tu 
sensibilidad artística! 
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(J([¡l][\c~~c]) -- · ·---- ··--·-· 17.cm----------

-------Folleto-----

Su formalo es vertical, para proyectar 
unllormidad. Las dimensiones son de 
17cm. de ancho (desdoblado) por 22cm. 
de olio, en papel bond, tamaño oficio, 
de donde se opliene dos. Impresos ya 
sea en serig1alia o para oplimlzar 
rocui:.o~ c:n lolocoplas, ya que su diseño 
en una lmla (neg10) 10 permite. 
ta poilada esta compuesta por un 
olomonlo deco1allvo on negro rebasada 
110 rnut>u nllolo puia do1lu luo1za y llover 
la mhudu huckl ul logo~mbokl dtJ kl 
lnstlluclón. En el lnlerlor se mueslla una 
pintura de Manuel Pérez Coronado como 
mueslra del asirlo por el que el Taller ha 
sido lntluenclado y un pequeóo te:do 
1ete1enle o quién fue este gran pintor y lo 
que aclualmenle ol1ece la escuela. 

Manual de Identidad Institucional 

---------~------

El arle es un producto 
sociocultural del hombre y 
para el hombre, libre, Unico 
y estiUco. En ella 
Intervienen infinidad de 
1ecursostlicnicos, 
habilidades intelectuales y 
psicomotrices. 
El lene,uaje visual contiene 
ese elemento e•presl~o el 
cual se aplica n través de el 
nuonamiento. 
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LArles Plásllcas 
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El Taller Escuela de 
Artes Plásticas 
MAPECO, nombre 
que recibió en 
memoria del famoso 
pintor michoacano 
Manuel Pérez 
Coronado. Para él, 

rt--=-"----36 __ _ 
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Inferior 

¡Ven y 1lcsLUfoc lu 

scnsibilid¡d ulistiu! 

Pi~tura::io 

.-. G~abado 

Dibujo·:\ 

Escultura• 
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-------Folleto-.----

.,.,...,111&-c ... rmMl""JOll"rd&O 
dobu.rrt .. -.i111.tuCG1Aluu.i:..:lco 

•"'q..ctuquocl"lll.apn:ndcrds11nbién 
• p.,,_. ,_ In gnirdois G1"1is111:1. 
•••1-•c~r._.ddd'.ardc 
kn:s • ~ 1•clfalltr Exi-~ de 
Artt1 Pliktcu MAf\CO ...... ful. .., 
,_ ... ,..., .. Mw.ho.x- q..c u 

r.con1uJo l"lllO .... n111s dios no 

solo rn hllU1ro Htodo sino rn 
....... 1'l"•'""'1r1 ....... 1 .. 
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Esla institución ofrece cursos a lodo kl población 
Uruapence. desde niños, adolescenles y adullos. 
Por lal razón. se muestra en este apa1tado, el 
diseño de un lollelo dirijldo especiolmenle a los 
lnfanles, el cual conline información acerca de la 
lnstlluclón así como algunas cadcaturos pcua 
Uamar la ofensión del niño y a la vez se sienta 
identifJCado. El objetivo es obtener un diseño un 
lanlo lnlormal y dinómlco, el formalo es verlical y 
sus dimensiones son de 17cm x 22cm . 

UlolW(-lodoArtHPIM•"'*'M""lCO 

-- ... ""'' ........ _.. 4d ,_ .. ,...,. ... _.__ .._, ...... """~ ....................... _ ... __ ,,...i.. ,..., .. __ , ,,...._, ... ... ·-·-·· ......... , ............ ,...'" 
... --- d -·- _.., .... ... ............. 
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Un anuncio en poste ubicado en lo parle 
fronlal de lo Jnsllluclón, sobre kl acera es el 
Ideal poro lo ldenllficoclón del lugar, el cual 
se veo o varios melros de distancio. las 
dlmenclones del onuncJo son de 1.80cm. de 
o\lu10, lo superficie donde va roluloda lo 
Imagen es de 65cm. x 65cm. 
El logosímbolo se aplico sobre londo negro 
(en negalivo) acompañado de la Información 
neceso1k:I como los talleres que ofrece la 
escuelo v el horario. 
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Modulo de Información 

Parle laleml 

En este espacio se pOdró obsequiar a las 
pe1sonas lodo la inl01mación necesC1ia 
aceica del·Jaller, ademas tunclonaró coma 
un punto do vonla ospt..oeiticamcnlo pcua los 
crliculos ulilitarlos de lo institución. 
El espacio diseñado para pegar publicidad 
lmp1esa de la 1nst1tución a alguna aira 
ocganlzación en esle módulo. son las pa1les 
lato1ales en Ja pa1le boja, respetando la 
pa110 l1onlal ya que de aira manera 
bloqueacia la imagen de identidad de la 

]fií.~l:~'cuclo. 
J!l~t'.! 
~}()) 39 . 
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Modula de In armacl6n 

Para una comunicación mas dlrecla con las personas 
de la ciudad, se ha diseñado un módulo de 
Información donde el Interesado podrá pregunlar y 
aclarar sus dudas acerca de la Escuela. 
El módulo se podrá llevar a cenlros de reunión de la 
sociedad, como el cenlro de la ciudad. la Comercial 
mexicana, y Soriana. 
la eslruclura es de madera, forrada con lrlplay 
delgado. las dimensiones son de 2m. de anura, 
1.1 Ocm de frenle y 70 cm. de fondo. El logolipo será 
rolulado ulilizando los colores de la ldenlidad 
[lenacola y negro). 
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Toller Escuela de 
LArtes Plásticas 
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Presupuesto 

Un aspecto importante a tomar en cuenta 
desde el comienzo del proyecto fue precisamente 
el económico. En esta página se muestran los 
costos de la publicidad impresa y los artículos 
promocionales, los cuales se redujeron en un buen 
porcentaje gracias al diseño realizado en una sola 
tinta, cabe señalar que esta cotización es de 1999. 

CARTELES 
Cantidad 
200 
300 

Precio 
$765 
$800 

VOLANTES 
Cantidad 
200 

Precio 
$450 

TESIS CON 
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Prensa: 

1 
$1500.00 x 1 semana (todos los días) 

ARTICULOS PROMOCIONALES (Incluyendo costo de impresión) 
Cantidad Precio 

Playera: 
1 $50.00 

Goma: 
1 $3.00 

Regla: 
1 $4.00 

Libreta (notas): 
1 $6.00 

Separador: 
1 $2.00 
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Conclusiones: 

A lo largo de estos años el diseño gráfico ha ido tomando una 
gran fuerza e importancia en nuestra ciudad, al ser mas 
necesitado y reconocido por la comunidad uruapense, 
(comercios, instituciones, organizaciones etc.). 

E aquí la importancia de su estudio y más aún de llevarlo a la 
práctica para poder trabajar en favor de la comunicación visual. 

En este caso una aportacton en una de las áreas más 
gratificantes del diseño gráfico, la identidad corporativa, ha 
proporcionado una solución al Taller Escuela de Artes Plásticas 
MAPECO en base a la investigación realizada de la importancia y 
trascendencia de esta institución cultural. 

Actualmente y desde sus inicios de la institución realizan una 
gran labor en nuestra ciudad, ya que existen pocos lugares que 
ofrecen conocimientos de el mundo de las artes plásticas. 

Con la dedicación al estudio del diseño gráfico en todo este 
tiempo, se ha podido llevar a cabo este proyecto, buscando 
siempre la aplicación correcta a la problemática de esta Ecuela 
en especial y así compartir los beneficios que otorga el Diseño 
Gráfico en muchas de las áreas del desarrollo humano. 
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