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2. INTRODUCCION

El porgué es 1mportante anallzar el temaj

't_lai propledad

inté;ec:ual'éémﬁrehdefdoé;réﬁéé'@tﬁﬁéipales: a propledad

'induétfialfy>e1 derecho de ‘autor.

2.1. CONCEPTOS PRIMARIOS DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

La propiedad industrial atiende
principalmente a la proteccién de las invenciones, marcas de
fabrica o de comercio, dibujos, modelos industriales y sobre

" todo ia,:epresién dé,la competencia desleal. = Actualmente se
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Y han surgido nuevas

" estos - conceptos

n: materia:de propiedad industrial, como serian

avisos y nombres

‘etc...que serdn objeto de

‘otros en. »ccbarh‘ceptgs_f'imp;ort'a‘nt s

daptar’ condiciones ' generales
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En principio, creo necesario citar un

concepto _génerél y bésico para la gran mayoria de las

legislaciones mundiales:

. 2.1.A. INVENCIONES

Es una idea nueva que permite. en. la

7 préctida;la‘solﬁéién;de un problema determinado en la. esfera.

_‘expedid ”p'

_invencién:y por’e




utilizéndds 

2.1.B. MARCAS

SQn 31gnos que 51rven para dlstlngulr los

la marca.

2.1.C. DIBUJOS O MODELOS INDUSTRIALES

Son los aspectos ornamentales de un

utilitario, que pueden estar constituidos por




dos o-. tres dJ.mens:Lones, 51n - estar- basados"

elementos de

de:5 a 15 afios.

2.1.D. COMPETENCIA DESLEAL

La represidén de tal actitud consiste en
acacar actos de los competidores industriales o comeréiales
que son contrar:.os ‘a. los buenos - usos y costumbres, .como

podrian ser ‘las sxgulentes.

actos que pud:.eran crear. confus:l.én con el

a)
b) a
los

productosq-‘l ‘actividad industrial o

comercial del{"k:oinﬁeﬁidor ;



“indicaciones susceptibles de . -induciral

faﬂi‘iéécién, .

la aptiﬁud ‘en el

11



3.

LEY DE MARCAS INDUSTRIALES Y DE COMERCIO DE 25

3.1.

DE AGOSTO DE 1903

CITAS AL PIE DE PAGINA

gDIARIO OFICIAL 'E

ARTICULO 2.
DIARIO OFICIAL DE 25 DE AGOSTO

1903.

ARTICULO 7.
DIARIO. OFICIAL DE 25 DE AGOSTO

1903.°

ARTICULO 8

'DE AGOSTO

. DIARIO OFICIAL DE 25 DE AGOSTO

 ARTICULO 15"

DIARIO OFICIAL DE 25  DE AGOSTO

1903.7

DE

DE

.DE

‘DE

DE

12



Con estaeley se trataron de subsanar ‘las

def1c1enc1as que

'1889, por decreto

‘lineamlentos

'eétabieceria

;Don Porflrld

'camerclo, el 25 de;Agosho de 1903.

3.2 PRINCIPIOS RECTORES

En su primer articulo, la Ley definia la
Marca Industrial y de Comercio como ““el signo o dénomihaéién

caracterlstlca Y pecullar usada por el 1ndustr1al agricuitbﬁ

o comercmante, en los articulos que prod'c con. el

su.proqede cia’

fin de 31ngular12arlos,y deno;

La Méréaceravapllcaﬁie 456;6 a  productos

o bienes producidos.



'de Marcas, algunas de 1as

de esta Ley, “el

'anos, ) deb:.endose renovar al térmlno de ese perlodo. M:Lentras;

‘no- se llevara a cabo dlcha renovac:.on, el mismo n.nteresado,,

Artfculo 2. : ) : . . '

14




no tendria accién-penal en contra' de los- que indebidamente,

usasen o falsificasen la Marca.

la obligacién

comerciantes

que -

necesario

: Arefculo 7.
* Artfeculo 8.




: abrev1atura 5“M.;Ind Rgtrda. ,'ofbien i Marca e’ Comerc1o

1'Reglstrada’ o su abrevlatura

"“M de C Rgtrda.

- legalizado®

”de' una Marca
'1nd1ca01ones'de 1

hublere sidoiregistrada con anterlor:.dads

El artlculo 16.' complementé la nulldad,

odia ser solicltada por cualquler persona

“18;yvhasﬁa

*Artfculo’ 1l
Art{culo:15




1 artlculo 18 hablaba de multa de c:.en a

dos m:.l pesos y uno o dos afios de prisidn, e :anlusn.ve una.u

ot:ra" a"jUJ.c::.o del Juez, por poner a los.efec os que se‘

esto menor y

o"una u

17



‘Se hablaba en el "ar'i-;icu:ld 22 de " 1a

agravante de 'cuarta, clase,, cuando enﬁblds“;dqsﬂ]casos

antefigfes, la: Marca se hublera registrado en 1a Ofiéina de’

‘Patentes,

etiquetas, - etc

puslere.
de uno a- dos

O una,u

E*aquel que habia *cometldo ‘el nuevo delito.

‘acusaba, antes de que hubleran transc rri



cualqulera de los delJ.t:os de que hablaba la Ley, y"a'uriqué' Velr'
anterlor dellto se hublera referldo a. ot:ra Marcafdlstlnta de

aquella ‘a que se contrajese '1 nuevo delito

reincidente, por-la

" establecido




'entregaran todas las Marcas :Lnstrumentos del del:.t:o, qué.se

el aseguram:.ento deilo ‘bjetos anterlores, segﬁn el articulo

30.

El que'sol:l.cltase el aseguramlento,;

éﬁe ‘hace

- ’referencia.

Conforme al articulo ‘.:'36“,‘ " las

controverslas‘penales y civiles que se susc:.tasen por ‘la

20




aplicacién de la Ley, .y en’las queryséio se llegasen ‘a afectar

intereses de particulares,  serian  jueces .competentes, los

- jueces del orden cominque corre_spo}ndiesén‘

21




las clrcunstanclaa y procedlmlentos necesarlos “para apllcar

los prlnClplos y dlsp051ciones ya establec1dos.

indudable,

regulac16n

‘:se espec1 1can
1mportante al de
sus Varlantes,;

hablaba de  reincidencia

tomara en cuenta que:fueran’Marcas: diferentes. en'cada unoc.

22



4.

ARTICULO 3.
DIARIO OFICIAL

1928.

. ARTICULO 7.: i
.DIARIO OFICIAL

1928..

.ARTIcuno 14.

__DIARIO OFICIAL'

1928.

‘;ARTICULO 36%

1DIARIO VOFICIAL '

1923. i

,ARTICUﬂO 112.

DIARIO OFICIAL‘

1928

DE 27 DE JULIO DE 1928

DE

DE

DE

DE.

PE

CITAS AL PIE DE PAGINA

27

27

"5

27

27

DE

' DE

DE

DE

DE

JULIO

JULIO

JULIO

JULIO

JULIO

LEY DE MARCAS Y DE AVISOS Y NOMBRES COMERCIALES

DE

DE

DE

DE

DE

©23



~1928,

ARTICULO 119»TRANSITQRIO.

DIARIO OFICIAL. DE 27 DE JULIO DE

'ARTICULO 123, 124 Y 125.

DIARIO OFICIAL DE 27 DE "JULIO . DE

‘1928.4

24




A la Ley de Marcas Industrlales y “de

na*serié de .

Comercio de 25 de Agosto de 1903 le s;gulero

" ;Decretos,'Reglamentos, Acuerdos y dlspOs;C ones:que: aportaron

nuevos elementos a 1la leglslac16n = ve ,Prpp}edad

X Industrlal

entonces

Calles. 




4.2. PRINCIPIOS RECTORES

Entre las innovaciones méas 1mportantes de~

este ordenamlento tenemos la adopclén de un” ‘nuevo: 51stema'

“las ‘razones

de Marca.

.lo que se podia comprender dentro del_concept




Eor p;rimerai'vez se otorgd a].:‘Estado el

derecho 'y faculli:ad“ ‘de  exigir el uso obligatofié de 1las

Marcas®.

. s Articulo 3.
7 Artfculo 7.

27




atendlendo a los elementos gque hayan 51do reservados, puedan

confundlrse.

v1genc1a' del
‘registro,

" ‘contados

" solicitud;

éiopiedad'

‘'se enumeraban, de

-~ se’“‘conservaron:.las

2 ey anterxor,1 de

Art(:ulo
At:!culo



aéuerdo a laé cuales, la nulidad: del reglstro era procedente

gnién'éaréccer

a demandar

e’i'una’‘Marca, Nombre o Aviso

demandar ]gd1c1a1ment¢ .313‘

jrévdéacién.

Tal como lo senalaba el articulo 60,'si

la declaracxén admlnlstratlva quedaba firme, el Departamenté

25




de 1la Propledad Industrlal la haria del conoc1m1ento de ‘la

Procuradurla General de la Republlca,,para‘que se ejercitara

la accién- penal correspondlente.

recurrida,%y la a#téfidéd jud

oficio, haria.la consigna

: J‘Se"' determlnaba i’ el rlférincipio‘ -,de
supletorledad del C6d190' Penal ghz el .Articulo 88, que

establec1a que cuando se: comet1era un dellto ‘o un




la que no 'se’ hablara 'en .la Ley, y; cuya '§eha fésﬁuviése,

sefialada en el Codlgo“Penalwdel Dlscrlto Federal

todo 1lo relativo
faltas, grados de

requnéabll;

" toda’' sentencia

expedientes

:_establecia el

procedlmlento para los ju1c1os ‘del orden penal.,

31




'.La. suscanc1ac1on “del’ procedlmlento -se

haria gde, “dlsposxciones :relativas,.qdef

,Cod;QO', de ‘Prbcediﬁientos

Ley,

respectivas.j

tres ultlmos articulos transitorios

grogaba;lavLey‘de_L903, y ‘se facultaba al Poder'

Articulo 12,
g Az:ieulo 119 T:auaitorio. :

32




Ejecutivo para expedir las disposidiones'reglaﬁentarias de’la

12

Ley'™”°.

Marcas, '‘Avisos.:

'~Hnueétros dias

Se establec:o la obllgaclén de _usar- la

1eyénda Hecho en Mexlco":en los productos elaborados en’ e1

paié.

'de'>delito:

marcaria;

anterior; desglosar. ' claramente.

2 Avrzicu‘lc‘a 123




‘Inclusive er la_ propla Ley de 1903,» 1a que estaﬁleéiaf"

_penalldades y multas y habla una remlslon espec1al al Codlgo‘ 

Penal solo en- el bas deflos\deilfodvno‘ménq;oﬂados;eﬁ la.-

propla‘Ley, pero que 51 tuv1e an una atenc 6n espec1 1

imulticiténgcédlgo



comin, 'y en’ consecuencia, asi deben 'ser consideradas para el
grado del ‘delito 'y por ende castigadas _con privacién’ de

“libertad.

35




5. LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL DEL 31 DE

DICIEMBRE DE 1942

5.1. CITAS AL PIE DE PAGINA

1.- ARTICULO 105, FRACCION XIV.

DIARIO OFICIAL DE 31 DE DICIEMBRE DE°

1942.

2.--'ARTICULO 119.
3=
e e 4.-

' DIARIO OFICIAL DE 31 DE DICIEMBRE DE
1942, o ‘ ‘

36



fSéguﬁ 1a exp@éiéién delho;iVos;séstaiLey

’5.2. PRINCIPIOS RECTORES

En esta Ley se consideraron diversas

innovaciones en lo que a Propiedad Industrial se refiere.

Se consignaron reglas

/registros :‘marcarios:de’forma::tal,

ntrada enivigor de esta Ley se

éoﬁtemp;ég“”eﬁglgs_;ég_s;acidhes sobre propiedad industrial,

37




la prohlblc'én del 'reglstro ‘como Marca, de . palabras de

1enguas vivas: extran]eras

amblén ‘se negaba el regxatro de Marcas
: : frases‘

f‘amparar,

’éstricﬁas- para’

mercancias

o- sobre ;lésf

k;dualiaﬁées dg’;g‘

‘ =aque11as Marcas

aisladamente, a: menos que estuv1esen comblnados o acompaﬁados

B Aregeilo. 108, fraccion XIV.

38




de elémentos tales,‘ : como 51gnos"o' denom1nac1ones que

idamente’ ‘por -

.que

ordenamlentos para regular su reglstro ante 1a Secretaria de

Martscuto) 12870

39




Economia Nacional.” ~ En el articulo 175 de és;ak ﬁey,r_ se

reglstro de transmisién “de

estableci6 la limitacién del.

alguha

fisiqa'“

extranjera, e

calidad;

:  Ga¢eta de: 1la
ubllcarse todos, aquellés

e Propledad Industrial’®.

Del articulo 184 al arcSculn 188.
‘ucule V!I

40




4 El“Réglahéntbbde éstéiteyifué’promﬁlgado

observancia ei;31 de Diciembre de_1942,T

Yy con eatas dlsp051c1ones sé regu16<la aplicacién'ide 1a’ Ley‘

de la misma £ ché

elacionen .

las ‘necesidades

;séyreformé la

El.: 31 de’ Diciembre 'de’i1953
Yy sefialando las

contener ; los articulos



juegos. ' olimpicos;"™ "~ -ademé&s;:i""'se:‘’'hicieron ’:diversas

modificacignésvazlalLéy a’fiﬁidefséncibhéffel,uéo}indebido de

los conceptos antes ‘citados

minaciones

_ de Junio"
de 1964

‘México: se;compro

deglarééién de:  Falsificacién

~-Marca’
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Seria necesario un previo examen de

noveda.dparé la declaracién, conforme al articulo 192.

arciculo 193 . establecia, que si

la Marca exam:mada no. tuv:.era

reglstro 'anterlor que deba
declarac:.én de Imltac:.én,

cuanto a la Marca examlnada,

;la' .

.administrativa’

Marca que 'se

"emplee en 1a forma .ens.que haya s:.do' reglstrada,‘no podrén;

ksollcltarse respecto de ellas ‘declaracs.ones de Imltac10n o

" Uso Ilegal }cdnf relac:.»ép Marca reglstrada :'con

a3
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anterioridad. Todo esto’ seglin lo dispuesto en el articulo

198. .

El articulo 199 determinaba que 1lo

‘Isenalado en el artlculo 198 kno t:em.a apllcac:ldn cuando se

t:ratara de" Marcas reglstradas 81n‘examen de novedad y sin

perj uicio.de .‘terceros

De
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iﬁltacién de.. la 1egalmente reglstrada, de tal modo que

vcon51deradas ambas en conjunto ‘o atendiendo a los elementos

de" que‘ésta ultlma hayan 51do reservados, puedan confundirse

‘,una con otra

“imprescres' olosamente fabriguen
mitacién de . alguna

 1égalmente, y'ai

‘casos  que - se
consentimiento

venda, ponga en

Lo

45
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después de haber alterédd, ustituldo o suprimido parcial o

totalmente la Marca reglstrada colocada en los articulos

manera cualquier

La penabque se lmpondré seré de pr1516n

~de tres dias a un aﬁo, y multa de dlez a. mll pesos,go una.

sola de estas penas.

penas,_al que:hic er

ya

‘,?énda,;péﬁéa ’




obligatorlas,

}Marcas,:este

“una:sola'd

47



- “Segin;i‘el’ érﬁi&hip';264
perseguir . cualquiera’: ; delit

capitulo, corresponde

o Asociaciones d

a1 ‘Judgador co

esto

v-pu

:”coﬁsiderq:que éSta;ﬁey~es,cqnc

que a delitos marcarios se refiere: . no se defin

P .piéméhCe



ningin delito, pero se ‘establece claramente ~ la situacién

ilegal y. 'sus penalidades.

49




6. LEY DE INVENCIONES Y MARCAS DE 10 DE FEBRERO DE
1976

6.1 CITAS AL PIE DE PAGINA

| 1.- EXPOSICION DE MOTIVOS. PRESENTADA POR
EL LICENCIADO. JOSE CAMPILLO SAINZ ANTE EL H. CONGRESO DE LA

UNION.

- PRESENTADO  CON 'EL .PROYECTO DE = LEY DE

INVENCIONES Y MARCAS DE 10 DE FEBRERO DE ‘1976

DIARIO 'OFICIAL DE ‘10 DE FEBRERO DE

1976

3.- 7 ARTICULO 91,  FRACCION. III.
"DIARIO OFICIAL DE 10 DE FEBRERO DE

1976.

4.- " ARTICULO 91,.FRACCION VI.
. DIARIO OFICIAL DE 10 DE FEBRERO DE

1976.

50




'v1976.

1976

.ARTICULO

ARTICULO"9117éRAéCIbN‘XIII

DIARIO : OFICIAL DE 10 DE FEBRERO

ARTICULO 105 .

DIARIOVOFICIAL DE 10 DE FEBRERO

ARTICULO‘112.

DIARIO'OFICIAL DE 10 DE FEBRERO

‘ 1976

"_SEGUNDO PARRAFO.

DIARIO -\OFICIAL DE 10 DE FEBRERO

ARTICULO 140 o

'DIARIO OFICIAL DE 10 DE FEBRERO

1976.

DE

DE

DE

DE

DE

51
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En atencidén al momento histérico por el

que atravesaba el pals, y en ejercicio de las facultades que

la Const1tuc16n de laiyRepublica, otorga al Ejecutivo para.

nt r‘s de'los partlculares, las necesidadgs»del:»




domlnac16n ,por.‘ los; ‘paisés

desarrollados, ~1én : desarrollof
Susf'd

conforme
internacionale

1n1c1_t1va introduce una

se.

u onerosa,

: reglstrada

licencia’’

Marca. por

terceros’

carece - gdez /1nstrumentos
‘permltlr ‘el -’'uso de una Marca

‘rYeclame el interés piblico y el titular‘de. 1a
'mlsma se niegue a concederlo'’. ' ' v

sxposxcién de motivos presentada por el Licenciado José Campillo Sainz ante el H. Congreso
. de. la un!.dn.‘

.53




Tamblen‘,‘sé'- hace‘f meﬁcién {‘al' uso

. obllgatorlo de los reglstros marcarios y-a ‘la p051b111dad de

"que se obligue al uso de una sola Marca para todos aquellos
productos o serv1cios de un mismo titular, destinado a un

mlemo f1n y substancialmente iguales.

6.2. PRINCIPIOS RECTORES

Esta Ley conserva en general algunos de,

‘los prlanpios fundamentales de la anterlor Ley‘de=P opiedad‘

 Industria artfculo.

y de ' acuerdo’ .al-

e | 1976 contle e “‘importantes

'lnnovac1ones i@he’_fia‘ d1stinguen dentro “del’ " panorama

"klegmslatlvo 1nternac1onal.“ﬁ"




Se contempla la “proteccidén- hacia - las
Marcas de servicio, lo cual en - las: anteriores  leyes no se

habia ‘considerado®®.

a . que’:
sociales;:

servicios'axl

una. Marca cuand

piblico o de: uso:comin:eh’México

. registro, como:Marca,’.de/ simples colores en.forma aislada,

etras y nlimeros aislados a menos de

asi como el _empleo de’;

TESIS CON
| FALLA DE ORIGEN

" artfeulo 91, fraccién 111,

N, - 55




que - vayan ' acompafiados de elementos’ tales  como :signos. o

“distintive®.

denominaciones, que les den un carédcte:

los préd\.{ctqé .o

xico o en cualquier

pafiol’, se establecié que
de 1lenguas vivas
artificiosamente de modo que

porsuigrafismo;o.fonética parezcém voces extranjeras cuando

'],a'\’.r'Marca se.‘solicit ara:aplicarse a articulos o servicios

las . denominaciones

..o ‘lugares que se

caractericen: iertos . productos, para

. “Con-esta prohibicién,
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de
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.Tampoco ‘es - registrable “la traduccién  a

otros. idiomas de las ‘palabras. no registrables

un: afio  para

presente . su

‘el examen; de
Marca: ‘prop

objetable;

¥ B refculs 105,
B arefculo 112




La renovac16n por falta de ‘uso de una_

que

Marca, en el caso

productos o

itular especule o haga

'hsg.inaeﬁidd,ehgel,p ecio calldad ‘de un producto o servicio

59




ampai'ado por la Marca, en detrimento del publico o de  1la

economia del pais®

- conforme. "",_-af;iQUio 117, ‘el kt':'it':}zrlar;’: de’

correspondiente, el uso efectivoide

Indust:r:.a‘ Yy ‘Comerc:Lo, y prev:.ene adem

Ax:ticulo 150, segundo p&:tafo
Atticulo 140 - ; .
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de ugo obligatorio

el articulo 125 de

para declarar por

personasv fis;gasv

establecidos,~v

marcarlos,w,el’

Titulo’ 'Décimo Inspecc1ones,

competencxa desleal
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. Enuncia,
los  siguientesactos

. ‘confusién.a:iot

Q) SOk Que ‘se"prestan~ servicios o se venden

‘productos’

“bajo’autorizacién, 'licencias. o normas ''‘de un

° tercero.
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“El afﬁic@lezliﬁdetérhiha los delitos:

I.

.por - -una 'pa;énte.

consentimiento

los produc
presente’
‘féspec;o‘ u

k_oﬁtaﬂrégistrada




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

: VI.‘ Ofrecer en venta o poner en circulacién

‘productos prOCEQLdOS por una ‘Marca registrada, después de
' ,'haberv alterado, sustlt_u:.do R suprimido parcial o totalmente
ésta. ‘ :

He dent:ro de la .yzor_xan. gé_ogréf_idg qﬁe‘-.

de la’ Procu:'x"adgti"i_‘a: ‘Gekxjery:a‘i de la':Reptblica
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‘Se. establecia que el perjudicado por

cualquiera de. las ihfracciones o delitos, podria demandar del

o los aut:ores dely'mlsmo, la. reparacién y el pago de los dafios

Y per3u1c1os sufrldos, segﬁn lo establecido en el articulo

establecfa que 1las

clausuras y el arrest:w podi n:’ :.mponerse, ademids de la multa o

sln que ésta se hub:.ere J.mpuest:o..

Seria procedent:e la clausura defln:.t::.va,

cuando el establec:_m:.ento haya sido clausurado temporalmente :




por dos veces y dentro deél lapso de dos' afios,” si dentro' del
vmis'm_b ‘se .reinciden en :la:infraccién.. -'El arresto, en los

casos de persistenciaenla infraccién. .

los

penalidades de' las

ellas ‘se calif

inciones, 'sino .que  supon

’Eddgg ellos:

66
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7.

LEY DE FOMENTO Y PROTECCION DE LA PROPIEDAD

INDUSTRIAL DE 27 DE JUNIO DE 1991

7.1. CITAS AL PIE DE PAGINA

1.- ARTICULO 92.
DIARIO OFICIAL DE 27 DE

1991.

2, - ‘ARTfCULOS ‘93 Y 94.

J,DIARIO OFICIAL DE 27 DE.

}1991

3.- 'ARTICULO 106
fDIARIO OFICIAL; DE - 27 DE
1991

4.~ }ARTICULO 2.

ajDIARIo OFICIAL: DE. 27. DE

FDIARIO OFICIAL DE 27 DE
1991.

JUNIO

JUNTIO

JUNIO

JUNIO

JUNIO

DE

DE

DE

DE

DE

67




ARTICULO ‘142.

DIARIO OFICIAL

1991:

ARTICULO 151.

* DIARIO ~OFICIAL

10.~

1991.

ARTICULO '156..
DIARIO  OFICIAL:

1991, i

ARTICULO 214.

DIARIO OFICIAL"

1991,

ARTICULO 224"
DIARIO . OFICIAL'

1991,

DE

DE

DE

BE.

- DE

27

27

27

27

27

DE

: DE

DE

DE

DE

JUNIO

- JuNio

'JuNIO

' JUNIO

“JUNIO

DE

“DE

DE

DE

DE
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Promulgada por el Lic. Carlos Salinas de

Gortari en 1991..

7.2. PRINCIPIOS RECTORES

El titulo cuarto de la misma, denomxnado"

“De las Marcas Y de los Avisos y Nombres Comerciales'

senalaba 1n1c1almente que ‘el derecho al  uso exclu51vo de una'

Marca consiste ‘er

exclusivo ‘dé’la misma;

‘‘Pueden - 'constituirse . como - Marca. los

siguiéﬁéeéféignoé:wm"“m
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I, . : .. Las denomlnaciones Y 'figuras visibles,

suf1c1entemente dlstlntlvasp

susceptlbles de 1dent1f1car los
~productos : £ “ de

éplicarse)

o .razones sociales;

aféicuio\éiéﬁiénte

tercero hubiere em ezad usaxr la Marca con anterioridad a'”

?}la fecha en: que fue sollc1tado el reglstro o del prlmer uso_

”fdeclarado en esa: sollc1tu

Tam oco produciré efectos el reglstro de

una Marca', contra ’-que,_ comerciallce,‘

 }d1str1b_y “adqgiera;ofuse

l:producto al que ‘se apllca la

: m Artfculo 92.°
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Marca registrada, luego que dicho producto hubiera sido
introducido licitamente en el comercio por el titular de la
Marca registrada o por la persona a gquien le haya concedido

licencia.

La ‘exclusividad que deriva en Favor -del

titular,” por el’ regist: e’ una 'Marca,  tiene' ‘efecti

todo,el'territ rio nac

estableéimient

derecho. a’

clientela

ey Artfculos 92 y. 93,

7



bases preclsas para determlnar dlcha zona.‘ El criterio mas
.la

se

a Gaééta;'lohqué'hace~preshmif

diez afios, y pueden’ renovarse

la misma,vcomprende el derecho' 1 uso exclusivo:@ei hoﬁbre

comerc1al

Respecto al reglstro -dev las Marcas, es

.tajanteyla ley en el sentido de que en los ejemplares de 1la

Marca que se presenten para el mismo, no deberén aparecer

: palabras o leyendas que puedan engafiar o inducir a error al

publico. 'Y en Marcas innominadas, palabras que constituyan o

puedan constituir una Marca.

Regulaba también el caso de que la Marca

fuera solicitada a nombre de dos o mas personas, con la que

#® artsculo 106.

72



se debian ,présentar al ~momento - de 1a solici‘t{.lhd,.freglas, sobre

nacional,’ tal’como’fue r trada.o con: modificaciones que no

‘alteren. sus caracteristicas esenciales.,

: fact‘_.ti“t:iag:les a la

dec a:r;a'r» el registro 'y u "ébliga:orio de

producto o servicio;

¥ Artfculo 122.
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TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

conductas generalizadas que ahi se encuentran, cosa que no es

ni con mucho dificil?®.

-la caducidad de un registro,

~cuando la Marca X'LO sea usada durante tres afios consecut:.vos

serv1cios para los, que fue reglscrada.

todo, la segu;idadfde

ranquicia)
cuando con la lzce C ansmitan

conoclmlentos técnlcos,

‘0 'se’ .proporcione. a’ técnica,

* artfculo 129,
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para que la persona a quien se concede pueda'producn.r o

vender blenes o prestar servicios de ‘maner ~un1»fo_rme 'y “con

" los. <. métodos . operativos, comerc:.ales 'adrﬁinisti‘_é.';iVos
k éstablecidos, por el . titular
mantener la calldad, prestlg;

serv1c1os ‘a los que ésta d

rec1onal para ;laf

Ilcencza otransmisién de‘derechos por el 1nteres publico. Y

aunque fundando'y motlvando debidamente la negatlva,,se puede

Se estipula que el regiétfq 'd una . Marca

nulo,-’cuando se ha otorgado en

3 artseilo 142
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falsos; que se hubiera otorgado por error,. inadvertencia o

diferencia de apreciacidn; o el obtenido.de . mala fe’?.

' i'tiiulvar’,de la

a . que’ conceda

entre- otras:

c,ost:umbr‘e:s

3 prefeulo 151
3 Arefculo 186, -
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protegldos por Una Marca registrada sin que lo est:en, » usar

“una Marca parec:l.da en grado de confusién. a otra registrada,

para amparar 1os mlsmos o similares productos o serv:.c:.os-
intentar o 1ograr el propéslto de desprestlgia

servicios o el ,establec:.rnier}to de otro,; gt;:._

Un punto ‘que - se puede' ébﬁsidefar muy

1mportante es, que para la determlnac:.én de sénciories habia

"que \:oma ‘en cuenta-

M Ar:(culb l21'l B
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1. El cardcter intencional de la accién
2. Las condiciones _econémicas del
infractor.

3. La - gravedad y el o perjuicio

ocasionado.

Creo que-est 5persénaliza‘315delito en.

i"tal y como se encuentr c;plflcado en la ley y hace queV

‘el Juzgador tenga que actu

- ante~e1'mlsmo

'paia losi'de

entak o poner' en
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venta ‘o poner en circulacién los productos o - servicios

anteriores, etc,..

: ”lv:ambvi'é,n,_\_‘ :;qué

“el pago ’de‘_" Ei:aﬁds.""'ry

Federacién, para:. conocer iestos: delitos

que - 8610’ s'e"‘-'éf‘ cten orese: o

: Ley - “sobre::

'I'ef:jﬁoﬁiégi" \

. Regi'amle'h'tcs , de

s  ESTATESIS NO SALE
ST NE LA RIBRLIOTREC A
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Consxdero 'que ésta, vfue, ﬁhé ley " que

rebrodujo flelmente

fantecesora,»‘slmplemente adaptéf

"algunos cambios substanc1ales a: su; cuerpo, e

1ntrodujo procedlmlent s b551 o.vde tramltaclon.
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8. EL CONVENIO DE PARIS COMO CARTA MAGNA

Es de observarse, que dentro de las
Convenciones y Tratados Internacionales, encontramos paises
capit:al:.stas o de economia la.bre, paises de economia més

'planlflcada (] controlada por el Estado y paises de rég:.men

socialls a. o comunlsta.~ Todos

adopté dﬁréht:e‘ ;

- Internac:Lonal de

.instrﬁ‘meknt'os similares. La palabra

"pueblos que de c:.udadanos y extranjeros.

Después de un trabajo preparatorio

»;realjizvado en 1873 y 1878, el Convenio fue redactado en una
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firmado, con

¥ ‘dn ‘Protocolo Estadcs

rFlnal

ad1c1onal,

perfecc10nar sus
1a de Roma de 1886L

Bruselas de 1897 y' 1900,

alcance Juridlc o es del Conveniop de ‘una

parte, y 1os efectos econémlcos de’ otra, y en consecuenc1a el

Bélgica. Brasil, Espaia, sl Salvador, Frahcin. dua:em'ala, ICaliéx,’ ﬁaiées Béjos, Portugal,
Serbia y Suiza.

Depoaicuton al mismo uampo instrumantos dn adhea!én Ecuador, el Raino Unido Y Tdnez.
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miembros,. ‘siempre’. que estén ““domiciliados''' o 'tengan un.

~“establecimiento’

ndustrial- o comercial -efectivo:

=>elftei:\‘_i'itrforio d sLa 1r{terdépenden’cia :

genéricas.
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§. Restricciones . respecto. .a = los ' ' registros de”

representantes de 'los propietarios.de las marcas.
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Internacional::

Industrial,

por

ello que’

Proteccidn’

rnacional,. por 1lo

“la” ' ‘Convencién

la "Pfdp‘iedad'
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8.1. MARCO JURIDICO INTERNACIONAL EN LOS QUE

MEXICO ES PARTE EN MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

1. Convenio de Paris para la proteccién de la Propiedad
Industrial.

Adoptado en el Acta de Estocolmo en 1967.

Vigente en México desde el 26 de julio de

1976.
2. Tratado de Nairobi sobre 1la Proteccién del simbolo
olimpico.
Firmado el 26 de septiembre de 1981.
Vigente en México desde el 16 de mayo de
1985.
3. Acuerdo de Viena por el que se establece una
ciééificaéién Internacional de los elementos

fighrativos de las marcas de 1973.

Adoptado el 12 de junio de 1973.
Vigente en México desde el 26 de enero de
2001.

4, Arreglo de Niza relativo a la clasificacidn
internacional de productos y servicios para el
‘registro de marcas de 1957.

Adoptado el 15 de junio de 1957.
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S.

6.

7.

Vigente en México desde el 11 de marzo de

-.2001.

Tratado de 'Libre Comercio de América del Norte entre

Canad&, Estados Unidos y México

Tratado de

Firmado el 17 de diciembre de 1992.
Decreto aprobatorio publicado en el DOF
el 8 de diciembre de 1993.

Decreto promulgatorio publicado en el DOF
el 20 de diciembre de 19393.

Vigente en México desde el 1 de enero de
1994.

Libre Comercio entre los Estados Unidos

Mexicanos y Costa Rica.

Tratado de

Firmado el 5 de abril de 1994.

Decreto aprobatorio publicado en el DOF
el 21 de junio de 1994.

Decreto promulgatorio publicado en el DOF
el 10 de enero de 1995.

Vigente en México desde el 1 de enero de
198S.

Libre Comercio del grupo de 1los tres

. integrado por México, Colombia y Venezuela.

Firmado el 13 de junio de 1994.
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Decretovapfobétbrio publicado en el DOF
el 16 de diciembre de 1994.

«Déc#eto éréﬁulgatorio publicado en el DOF

el

/de ‘enero de 1995.

‘Vigeﬁte}én-uéxico desde el 1 de enero Qde

8. Tratado”’dé:;lefé‘ Comercio entre los Estados Unidos

MexicéndéiyﬂiéfRepﬁblica de Bolivia.
: I Firmado el 10 de septiembre de 1954,

Decreto aprobatorioc publicado en el DOF
el 28 de diciembre de 1994.
Decreto promulgatorio publicado en el DOF
el 11 de enero de 1995.
Vigente en México desde el 1 de enero de
1985,

9. Tratédov de Libre Comercio entre el Gobierno de 1los

Es;édos Unidos Mexicanos y la Repiblica de Nicaragua.

Firmado el 18 de diciembre de 1997,
Decreto aprobatorico publicade en el DOF
el 26 de mayo de 1998.

Decreto promulgatorio publicado en el DOF

el 1 de julio de 1998.
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10. Tratado de

Mexicanos 'y

°1998. - .

Vigence en México desde el 2 de julio Qde

kLibréhﬂcdmerCio entre los Estados Unidos

ia[ﬁepdblicakde Chile.

" Firmado el 17 de abril de 1998.

:Décre;d. aprobatorio publicado en el DOF

el 30 ‘de diciembre de 1998.

11, Tratado' de

Europea.

12. Tratado de

'Mexicanos y

‘Décretd promulgatorio publicado en el DOF
el 28 de julio de 19989.

Vigence en México desde el 30 de julio de
1999.

Libre Comercio entre México y la Unién

Firmado el 23 y 24 de febrero de 2000.
Decreto aprobatorio publicade en el DOF
el 6 de junio de 2000.

Decreto promulgatorio publicado en el DOF
el 26 de junio de 2000.

Vigente en México desde el 1 de octubre
de 2000.

Libre Comercio entre los Estados Unidos
el Estado de Israel.

Firmado el 10 de abril de 2000.
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Decreto aprobatorio publicado en el DOF

el 2 de jumio de 2000.

léatorio publicado en el DOF
gnioide 2000.
lGigehté gn:h;xico desde el 1 de julio de
‘:é§66:“
13. Tratado -de’ Libre C§mercio entre los Estados Unidos

Mexicénos,'Guatemala, Honduras y El1 Salvador.

Firmado el 25 de junio de 2000.

Decreto aprobatorio publicado en el DOF
el 19 de enero de 2001.

Vigente en México desde el 1 de enero de
2001.

14. Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos
Mexicanos y la Asociacién Europea de Libre Comercio.

Firmado el 27 de noviembre de 2000.
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9. DEFINICION DE MARCA.

a) : Rodriguez y Rodriguez nos da el siguiénte

conéep‘to.'_ “La Marca es la seflal externa que es usada por un

.’comerc:.ante para dlst:mgu:.r los productos por - él elaborados, -

vendidos o distrlbuldos, de manera que el adqulrente pueda_.'

[ 'ne'l'ui;'ei’

) c)

Marca, en cuanto derecho a‘

derecho de prop:.edad qu
que, por lo t:anto, t.1

llamada Propledad Inmaterla

92




d) . : ! Yves Saint-Gal, autor francés,—'éosﬁiene

que en. el plano jurldlco la Marca puede ser: d flnida como un

93




h) Do e B Alfonsé Giambrocono considera que  1la

Marca,  ““es cualquler s:l.gno distintivo aplicado al producto o‘:

que sea en grado tal,‘

fljado en- relac16n al producto,

Corado pér su

Renato

,hallan en el mercado" .

3y T SR Mascarefias, autor espanol, afi'rma‘fqﬁe' la -
Marca - es un szgno que se usa para d:.st:.ngu:.r en el mercado,-

"los productos o los servzcios de ‘una. empresa de los productos

o serv:.c:.os de las ot:ras empresas" .

serv1c1os ,de ‘la’“misma naturaleza: que ‘se comerc1a11cen a: un

' .'tlempo" .
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Ay i Baylos Corroza indica que:

a . individualizar

'dé_ unéﬂ empresa determlnada

un fproducto o un servicio

9.1 AUTORES LATINOAMERICANOS

““;a;’Méfda ‘es:

conszderado ‘en " su

sindivi ualidad ‘gino en cuanto ejemplares de una serle".

a) Jesis M. Carrillo Ballesteros y Francisco

Morales . Casas, en Colombia, definen a la Marca como ““un

"Costa Rlca, deflnen a la Marca como
utlllce para distinguir en

serv1c1os,de otros''.

mercanciasr

. para
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c) L Eduardo Vizquez Martinez, en Guateméla,

da el siguiente concepto de las Marcas: ~“son los signos o

“término Marca  para

-vsimiklar'es} los productos fabricados o _'vex"idiéés

medios materiales que sirven para sefialar y. distinguiride’ los

empresa’’.’

objetos 1 prodﬁoi&oé
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‘mencionadas’y otra que, adoptando la tesis'mixta ya indicada,

enfoca-la esencia de la Marca en funcién de la clientela''.

9.2. GENERALIDADES DE LAS MARCAS

Bisicamente se aplican en traténdose de

personas fisicas o morales ( empresas comerciales ) dedicadas

a’ la fabrlcacion y venta de diversos productos o que prestan

“'desarrolla una lealtad hacia'ta

marcas:
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9.2.a. MARCAS NOMINATIVAS

Que son aqguellas marcas gque identifican
un producto'q servicio a partir de una palabra o un cénjunto

: de palabras i ‘Estas marcas deben dlstlngulrse fonét:lcam nte’

“no . ; | o P . con marcas que pertenezcan a

‘de”’Bu’ misma especie o clase®

. productos o servicio

9.2.b. MARCAS INNOMINADAS

Son figuras o logotipos que diferencian

visualmente a una marca:

L.‘ 39

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN |

3 NIKE, Son combinaciones de letras que configuran la marca en sfi,
?" Se trata de un logotipo o signo ca;actaria:ico de la marca.
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9.2.c. MARCAS MIXTAS

Las marcas mixtas, son el resultado.de .la

combinacién de otros tipos de  marcas, siendo’:qu

mayorfia de los: casos' son combinaciones de’:palabras . con

disefios o logotipos,

8.2.d. MARCAS TRIDIMENSIONALES

Corresponden a la forma de los productos
o sus empaques, envases o envoltorios, siempre y cuando sena
caracteristicos Yy los distingan de productos de su misma

clase, - eés ‘decix, c rresponden: a ‘cuerpos con 3 dimensiones,

como’ botellas; empaques, .cajas,  estuches, etc...

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

'w.sé trata de marca mixta porque redne una marca nominada y una marca innominada.
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9.2.e. MARCA COLECTIVA

Cuando una marca es reglstrada por una
asocxacmén (<] sociedad de productores o en general por ‘varias

personas que,qu1eren diferenciar su producto o .servicio.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN |

*!'se trata de una botella registrada y como tal se trata de una marca tridimensional.
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10. CONCEPTO DE MARCA EN LAS DIVERSAS LEGISLACIONES

MUNDIALES

Considero que seria de gran valor
ilustrativo 'la presentacidén del concepto marcario tal: y como

aparece en los ordenamientos de otras naciones:

©10.1. EUROPA

"BELGICA. - ““Se considera como Marca de
Fébfica" o de Comercio, tode signo que sirva para"distinguir
los productos de - una ' industria, o los" ’objetos\ de  un

comercio!''.

Ley de lo. de Abril de 1879 concerniente
a las Marcas de Fabrica y de Comercio
modificada por Decreto Real de 29 de

Enero de 1935.
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BULGARIA. -

‘pertenecientes';al Estado, a

_organizaciones ' sociales . est&n

fantasia, ~“combinaciones =particulares de

vy palabras, envolturas originales,etc...

Decreto relativo a las Marcas de fabrica

y de Comercio del 12 de Febrero de 1952.

CHECOSLOVAQUIA. - "*A fin de que 1las

empresas puedan distinguir sus productos o mercancias, de

otros productos de la misma especie, facilitando de este modo
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a - los compradoréé “la élecciéh;' y certlficar exterlormente

Atamblén su responsabllldad en cuanto a la calldad de los

productos, podrén proveerse de una Marca deposmtada.' Podran

ser” dep051tadas

.palabras,' 1mégenes, y otros slgnos de

super£1c1evy_de-volumenih

Ley s8obre Marcas y Modelos, de 28 de

Marzo de 1952.

ESPANA. - ““Se entiende por Marca todo

signo o medio material cualquiera que sea su clase -y forma,
'que slrva ‘para sefialar y dlstlngulr de los" slmllares,'los

productoa de la 1ndus:r1a, el comercxo y el trabajo'h

Estatutos sobre la Propiedad Industrial,

de 22 de Mayo de 1931.

FRANCIA. - ““Son consideradas como Marcas

de ‘Fébrica‘ y de Comercio, los nombres bajo . una: forma i

‘distintiva, las denominaciones,<emblemas,’monogramas

estampados, vifietas, relievesL-1etréé}7cifras,.envolturas 4
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todo otro signo que sirVa'para distinguir los productos de

una fébrica o' los objetos de un: comercio!'’.

: Ley sobre las Marcas de Fabrica y de

Comercio de 23 de Junio de 1857.

GRAN BRETANA. - ““La Marca es -un signo

que se. usa ‘© que se pretende usar. en relac;én con, mercancias,

fzrma, palabra, letra, numero o

AAcualquierfcdmbidaé 6n'de los mismos'!'.

Ley de Marcas de 1905, reformada en 1938.

ITALIA. - ““Quien ha registradp en . -la

forma establec1da por la Ley una nueva Marca,;c¢hstituid :bo:

B fque5éé;5.tegistiaqéi!
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ST

Real Decreto No. §29{del21‘de Junio de
1942. Nuevo Cédigo’ Civili ~ Art. 2569

(Deréchb de Exclﬁsi@i&é@ff’] 

-~

SUECIA. -
que lleve a'éab6 un hegocio de” manufactura o manoide_oﬁfa, d

que sg'dédi ﬁ ' a’ icultu cic tra .

Ley de Marcas de 5 de Julio de 1884.
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10.2. PAISES LATINOAMERICANOS

ARGENTINA. - “Podréan usarse como Marcas

de fébrica, de comercio o de agricultura, lae denomlnaclones

vde los objetos ° los nombres de las person

Ley No. 3975 de Marcas de F&abrica, de
Comercio y de Agricultura de 23 de

Noviembre de 1900.

BOLIVIA. - “"Se entiende por Marca, todo

signo, ‘emblema o denominacidn caracteristlca y'pecullar, cOn

los objetos de un comercio,g

'las industrias agrlcola, forestal _ganadera y extractlvas.
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Ley General de 15 de Enero de 1918 sobre
Marcas Y registros 'jiﬁdustriales Ty

Comerciales.

.sirven para‘

BRASIL.- ““Las - Marcas.

dlstlngulr productos o mercaderiasfﬁ

enalar las-

fabricadas. o producidas por

Cédigo de Propiedad Industrial promulgado

por Decreto-Ley No.7903, de 27 de Agosto

de 1945.
COLOMBIA. - ~~Podran usarse como
Mafcas de fabrica, de comerc1o y, agrlcultura, las

»denom1nac1ones de los objetos o. 109 mbi es de-. las personas

bajo una forma partlcular...y cualqul" otrof'51gno que

‘revista novedad y con el qug VQE” quiera lestlngulr la
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manufactura de una fébrlca o 1ndustr1a, los objetbs de ‘un

comercio ° ~los, productos: na01onales de las industrias

.agricolas o extractivas”.

Ley ‘31 del 28 de Febrero de 1925 sobre

'pioteccian a la propiedad industrial.

COSTA RICA.- ““Se entiende . por Marca,.w

todo signo, envase, envdltura,‘ emblema ‘o nombre espec1al,’“

cualquiera que sea su clase

yagriculto:es _éue-Vféhriquen,
negocienl o produzcan articulos o productos de la misma

' l“espec1e".jv

Ley de Marcas No. 559 de 24 de Junio de

1946.

CUBA. - ““Se entiende por Marca todo

signo o medio material, cualquiera que sea su clase y forma

destinado a seflalar o distinguir de sus similares, los
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productos de la industria, el comercio, la agricﬁltura y el

trabajo''.

Ley de Propiedad Industrial de 4 de Abril

de 1936.

CHILE.- “~“Bajo la denominacién  de Marca

VECome:éial se,cbmprende_todo signo espe¢ial y ca:acter;g;ido

' que 'sirva para-distinguirjlos’productos de:una industria

fotograffa o dibujo cualquiera; o

estos diversos signos con cierto

cardcter de novedad''.

Decreto-Ley niumero 958, de 8 de Junio de

1931, sobre Propiedad Industrial.

ECUADOR. - ““*Marca es todo . signo,

emblema, palabra, frase o designacién especial 3%
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'caracteristlca, usada para dist:ingliir artfculos y denotar su

procedenc:.a .

Una Marca puede conslstlr en todo 1o que

"no este p oh:.b:n.do por esta Ley, Yy que sirva para distinguir

unos art:iculos de or_ros, idénticos o semejantes, pexo de

dlferente procedenc:.a .

Ley de Marcas de Fiabrica, de 21 de

Septiembre de 1928,

EL_SALVADOR. - ““Se considera una Marca

de 'F‘ébri'ca{ o de Comercio, cualquier signo con que. se
'dlstlnguen los produccos de una fébrica, de la agricultura, o

: ,los objetos de un comercio''.

Ley de Marcas de Fabrica de 22 de Julio

de 1921.

GUATEMALA. - ““Son Marcas -los signos. °

denominaciones usados por los industriales, comerciantes vy
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agricultores con el fin- de . identificar los articulos que

producen o expenden, y establecer su procedencia u origen''.

Ley de Marcas, Nombres Y Avisos

Comerciales de 31 de Diciembre de 1924.

. 'HONDURAS. - ““~se cobsidefa‘ Marca de -

Fébrlca o de Comerc1o, todo signo, emblema e nombre espec131

‘us articuloa

i :misma.especie

Ley de Marcas de Fidbrica de 14 de Marzo

de 1919.

NICARAGUA. - ““Marca de Fé&brica o de

* Comercio es el signo, nombre o dibujo aplicado a un producto
-industrial, agricola o mercantil, para advertir al pﬁblico su
procedencia, clase o condlclon Yy dlferencmarlo de los demas

de su misma espec1e o clase".
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Ley de Marcas de Fabrica y Comercio de 21

de Noviembre de 1907.

PANAMA. - ““Entiéndase por Marca de

Fébrica, cualquier palabra, frase o signo, o comb1nac10n¥de
estos elementos, empleados para dlstlnguir ) determlnar;th

'producto espec1a1 destlnado a.la 1ndustr1a o. al comerclo,‘-y,

SLgno, ‘o

prorp Marca‘ 'fiéb palabra, frase 10 

'comblnac16n»de dlchos elementos, usados para dlstlntlvos dé

: un articulo de “rc1o, ‘destinado a una persona ° casa‘

comerc1al{';

cédigo Administrativo, Titulo VIII,

Marcas de Fabrica y de Comercio.

PARAGUAY.- ““Son Marcas de Fébriéa .5:'de .

Comercio, las denominaciones de 1los ob]etos o de‘los nombreS'
de las personas, bajo una forma partlcular
3_monogramas, los grabados o estampados‘

+ relieves,  las letras o ‘n mero

envases o envoltorios de lo$~quet




con que se quiera distinguir los artefactos de una f&brica o

los objetos de un comercio!''.

Ley de Marcas de Fabrica y de Comercio de

6 de Julio de 1889.

PERU. -

“‘persona o - sociedad

industrial puede solicitar y obt egistro oficial de

las denominaciones:ide lo

; ' Ley de Marcas de 19 de Diciembre de 1892.

REPUBLICA DOMINICANA. - “*Todo industrial

o comerciante, puede amparar los articulos o mercancias de su

- fabricacién o comercio por medio de Marcas especiales, para

13-




distinguirlos de ‘los demis articulos semejantes de origenes

distintos.

.. Comercio

ntivos que,”
erjuicio 'de todos’ los:
comercial, podran usarse

grabadas ~“mismos o en los envases o

" envolturas que los .contengan''.

Ley Nimero 1450 de 26 de Abril de 1911
sobre Registro de Marcas de Fdbrica y

Nombres Comerciales e Industriales.

URUGUAY. - ““Podridn usarse como Marcas

las denominaciones de 1los objetos o© los nombres de . las

personas. ‘bajo .una’. ‘forma

‘particular, ' los.  ~emblemas;

osg grébédés

-monogramas;

ganadera'’
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Ley de Marcas de'Féb:icé, de Comercio y

de Agriéultura,de 4;dé;bc‘uﬁfe_de.1940.

. VENEZUELA.-".

) comprendeftqdo'siéng, figura,

a’ novedosa, -
usadé;f' distinguir

articdldé'qﬁé

Ley de la Propiedad Industrial de 29 de"

Agosto de 1955, .

10.3. OTROS PAISES

INDIA. - ““La Marxca se -ha.:definido .como
un signo que se usa o que se pretende usar, en relacién con
mercancias, con el propésito’ de. . indicar .en’ el campo

1 .
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comerc1a1 una relac16n entre 1os objetos y la persona que
tenga derecho :a‘usar 1a Marca, ya sea como propletarlo o como
-usuarlo reglstrado, ‘eon o sin la 1ndicac16n de la* 1dent1dad

de esa persona'ﬂ

Ley de Marcas ( No. V) de 1940,

CANADA. - “Marca es el slgno usado por,

- una: persona con. el propésito de d;stingulr' mercancias o:'

serv1c1os,kmanufacturados, vendidos, alquilados o ejecutados:i

por. de las’ mercancias o servicios
"manufact rados,, ~vendidos, alquilados, o - ejecutados por

. otros "

Ley de Marcas y Competencia Desleal de 14

de Mayo de 1953.

ESTADOS UNIDOS. - ““Marca: El término

Marca incluye cualquiera Marca Industrial, Marca de. Servicio,

Marca Colectiva o Marca de Certificacién cqn'de é hd’afser;ﬂ

registrada de conformidad con esta Ley, esté:’

’ Marca = industrial: Marcas'
Industrial incluye cualquier palabra, ihéhbré,w’simbolo ‘©
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dibujo, :b"'cualquiera combinacién' de lc')s' mismos', adoptados o

usados- por un fabrlcante o comerciante para J.dentlf:l.car sus

articulos y d:.stlngulrlos de los manufacturados o vendidos

por otros o




grupo colectivo U organizacidn, e incluye Marcas ‘que ‘se usan |

para indicar . afiliacién en un sindicato, asociacién u otra

“organizacidén''..

Ley de Marcas de Fabrica No. 489 de 1946

(LANHAM) .

HAITI.- “*Todo fabricante industrial,

comerciante ‘o sociedad tiene el derecho de distinguir sus

.mercancias’ioproductos por - medio. de. Marcas -especiales :de*

{fébtiéavo d

 k‘dibujos

_-ornamentales, : palabras o nombres'de fantasia, retratos, y en
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'general todo f‘signd" o denom1nac16n espec1a1 | que los

ffabrlcantes, 1ndustr1ales, comerc;antes o- socledades adopten

titulosf

_o inscrlpc1ones que,~51n'estar sobre 1os articulos sujetos a-

'1avventa, son la denomlnaclén partlcular, adoptada por casas

.de negodicg, de serv1c1os y por las compafifas''.’

Ley del 16 de Agosto de 1954 sobre las

Marcas de Fabrica y de Comercio.
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11. FUNCIONES Y FINALIDAD DE LA MARCA

El estudlo de los conceptos doctrlnarlos
Y legales de diferentes pai es y de diversas épocas, pqne de

se

puede - hacer una clasificacién sistemiticaide. las funciones de .

la Marca:
a. Funcién’de Distincién
. e Procedencxa
Func1on Soc1a1 o.de: Garantla de Calidad.
E. ' Func16n‘de Propaganda
11.A. FUNCION DE DISTINCION
Resulta esta funcidén de 1la naturaléza
misma de la Marca. La Marca sirve, ante todo - dice Martin

Achard -, para distinguir un producto de otxo producto, -del .



mismo género, ya sea que é&ste Gltimo lleVe otra Marca © que

' no lleve ninguna.

En camblo, otros autores Eenalan que‘]
i

'Marca.

11.B. FUNCION DE PROTECCION

Desde el punto de vista del titular de la

Marca,‘-ésta- tiene por objeto, protegerlo,

_competldores. :Permlte al productor que sus ro 't‘s éi§an

‘en el mercado y que pueda contro a.

Gracxas a la Marca, el,comprador tendré

un medio de entrar en relacxén con el productor,'no4po’que la
'Marcaalndlque 51empre el nombre de éste ultlmo, sino porque‘

facilita, por lo menos la forma de encontrarlo.
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1l1.C. FUNCION DE INDICACION DE PROCEDENCIA

Esta es la esencial finalidad de la Marca

en el concepto clisico legal de la misma, en tanto que se

. emplea prlmord{almente para A,dar a;L. p:obable comprador una

“"indicacién sobre la procedenci gt productos.
sroveniencia de
~“las ' mercancias; el signo
: 'diét‘:ixljl_t;:.,vp fdncién

:-ifz_dijyidli"al r aricter, la Marca puede

onsumidore:

‘ctm'o'ce'r el



(pfodqéﬁb'gﬁe sal

los,.  consumidores
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pertenecer “a ‘una. Marca‘ reconocida;::conlleva una exigencia de -

que beééf c:ié :

de’ una‘misma Marca, no sélo-al’c idor en general, 'sino ‘al
productor, que con ello. mantiene sus niveles. de ventas en

cada producto.

11.D. FUNCION SOCIAL O DE GARANTIA DE CALIDAD

Al tratar de la finalidad de 1la Marca,

ésta es considerada como una garantia para el consumidor _y:.

para el fa,brikcant'e,-‘, el consumidor, ;p‘o;ql_ze’ esta :

" asegurado: de qu

a p}o_bésito de

mprar ciertos

sino  su calidad''.

se:basa’en el uso y la’‘experiencia, y no sobre
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la Ley, 1a cual jamas obllga a un produccor a mantener la

calldad de ‘éusi productos iPor; lo general el  publico

consumldor‘considera que .artxculos qublertos por -la’ misma

Marca,

g neral del publxco a no 'ser,

r‘eﬁééﬁédpnaobrasla p:qcedéﬁcia de las mercancias.

 11.F. FUNCION DE PROPAGANDA

La atraccién de la clientela se opera.en
forma dlrecta por el conocimiento que el piiblico tiene de 1os

'articulos,‘ precxsamente por medio de la Marca que los

identifica 81 de ‘una - manera e pecif1 a e 1nmed1ata, la

fina idad ‘deila. Marca cons;ste en ldentificar las mercancias,

procedencia,
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constituye .a su vez un modo de llamar al consumidor, es un

yéhiculo de’reclame.

- ‘para :el!. empresario; e

competidores

mercancias:de’aquell

géfantia’dé;éﬁiflrm yudar’‘en’la progagaddaw
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" Entre’ los. factores . que | determinan” la

funcién  publicitaria’ de ' las - mercancias, encontramos 'ciertas

circunstancias. de ‘_he i’xo,
ejemplo, su. originalidad

eleccién de laé-}p'al‘réb?ras

sin-la  otra’

"/ proteccién
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12. REGISTRO DE LA MARCA

La persona que fabrique o produzca, asi

como los comerciantes que deaeen denotar la procedencia de

.presentar en

Industrial. o 1a

Secretaria,vcon?;qs;él
1. todos. . los’

ejgmplaréé.

2. . se
ndebldamente»aprobada‘

,Dlarlo Of1c1a1 de

»Eropledad Industrlal

2 Arefeoulo 5 del ,R'evgl‘.am la‘Ley.de.la p:_.';apiédnvd 'Indﬁ_nr.ﬂal.
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Y 'en duplicado, cuando no se requieran

formas oficiales.-

3L . Conlos ;anékds.’necesariosf leglbles y

 mecanografiados, impresos ualquxer medio.

de ‘recepcién.i

pago..

7. L = Cuando se- exhlban documentos ‘escritos en

;idioma distinto;léi-'espaﬂol 4sei_deben__acompanar'~con las

' correspondientes. traducciones

9.: R v La ”lega112a01on de los documentos que

provengan del extranjero,
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TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

;‘E‘l : Instituto no podrd desechar las

promocicnes. en’ que-se<haya omitido alguno de los anteriores

" requisitos; Sy : re i al solicitante o

i promovente, _ xhibidos ‘en un plazo miximo

‘43 articulo 7 del ‘Reéglamento de la Ley de la Propiedad Industrial

130




Ademas de los anter:.ores requ:.s:.t:os, la

sol;\.cltud debe senalar

Senalar el nombre, denomlnaclén o razon

,qui 1,_; asi como 1a 'nacional:l.dad' y dOmlClllO del"'tltular

En realldad

‘Vtramlt:e :'para el-”‘regn.stro de ? una: Marc

no’ dééeéharé 1

que 1a autoridad,

H artsculo 8 del Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial
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12.1. IUS EXCLUENDI

Después de efectuado el Trémlte de
inscripcién , se concede un certificado o titulo de marca'
reglst:rada al ticular por el término de- 10 anos,; renovable

:Lndef.'LnJ.damente por perlodos J.guales

12.1.A. ASPECTO POSITIVO

Tal titulo da derecho exclus:.vo ‘a su
t:.tular para “su utlllzacn_én en el mercado con el fln de
designar 1os productos o servicios para lo: que ha sido

= 'conced:.do y utlllzarla a los efectos publicitarios:

XII.1.B. ASPECTO NEGATIVO

No obstante, la auténtica fuerza de: las -

marcas reside en la capac:.dad que posee su dueno en 'kprohlblr.

» determ:.nados . actos de los compet:.dores,i d:.str bu dOres,

comerc:.antes," en tm'a ‘palabra: la facu tad de exclulr a; los’
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demds, ‘promoviendo acciones penales y civiles contra quien

lesione sus derechos.

12.2. VENTAJAS DE UNA MARCA REGISTRADA

1. Al registrar una marca se extiende la proteccidén de la
misma a toda la Replblica Mexicana.

"u'til"iza'r el

El  derecho .de . simbolo o MR el cual

en
de. ' bienes que se

.
8.
9_.‘:"?
10, L
1,1:',.

12,

13.
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13. PROTECCION AL PUBLICO CONSUMIDOR

En un. mercado de competencia imperfecto,.
como lo son la mayoria  de los. mercados actua

intereses bA&sicos del cohs m
disponer de homogeneidad

el ‘mercado. -En: otras. palabx

éda_d : ‘Ir‘ldu‘st:ryial ?

intéreses ‘del

leyes de maxcas, si bien

orientadas en solucién de conflictos
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horizontales - entre competidores,  también permiten ‘evitar 1la.

“induccién’: al ‘error :: consumidor:. :impidiendo el

registro o e

]desafrdlib)'

entre’

para beneficio final del
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paises se tomo en prlnc1plo la'

alternatlva de venta de productos 51n marca alguna, 51tuac;6n

;pfédqctb

Todo esto resulta 1ndudab1e
que la marca desempena un papel importanc151mo ‘en’” la defensa

_del consumldor.
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14. NOMBRES DE DOMINIO VS. MARCAS

Los adelantos técnicos, como es . normal, se

:anticiparon a los cambios leglslatlvos. '_'

dominio, - a diferencia

sistema virtual




publicitarios y otras con fines comerciales, pero todas para

identificar productos o servicios.

14.1. BREVE DEFINICION DE MARCAS Y DOMINIOS

Las marcas no son sino signos que
‘identifican .a “los. productos que circulan en el " ‘mercado.

sirve: CAmbién’ paf&_bidéptificar. elnrqxiggn.'de'

‘servicios
e “incluso:'de* evocacién. .de

que se dedi

‘doﬁdenno_hay‘ Qgéfeé

lo representen,
nmatefial, auﬁéue no
acién bidiménsionéi a

‘de redes.

aactual, de polo de traccidén

138
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CBLl. desarrollo de Internet " llevo a la

nece51dad de que los Estados tuvieran la potestad de conceder

sus proplos : registros‘de domlnio'“, unos de’prlmer”nlvel’

como seria

nlvel

.ocupado.

" populares’

;pertenecial»'

‘ Praplamente

Anombre de domlnlo es. un 1dent1f1cador det n Numero IP, que

define’ 1a dlrecclén o' 19callzac1onx~de' hn"serv1dor ‘en
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,internét'.f-' ‘Lo ant:erior como’ una :'fo':;'n{a"'de' simplificar 'la

: manera én i locallzan los'i servicios..y! productos.

: of rec:.dos

en 1a cantldad de v1s:.tas LY tra X

e efect:uan, el :Ldent::l.flcador o elemento diferenc:.ador

'jdel'négocio en internet es el elemento mas valorado.

14.2. MARCAS Y DOMINIOS COMO ACTIVOS DE LA EMPRESA

De un mundo dominado por el comercio de

materias primas y bienes ‘transformados, se ha pasado..a un

mundo domlnado pox la tecnologia yvlas 5f1nanzas, ‘dondé' i.‘;s :

.}:ransacc ones la humanldad se

,=:ealz.zan sobre bienes’ tqtalménte .:.nrnat_:e:iales .

S La Marca Marlboro fue recientemente valorada en 42.000 millones de délares.
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,repreéentan derechosﬂ_monetarlos ‘ae contenldo claramente

: economlco 7

: derlvados,

todavia, de suflcient

juridicos’de las.
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14.3. MARCAS VS NOMBRES DE DOMINIO

MARCAS NOMBRES DE DOMINIO

Proteccidén nacional Accesibilidad Mundial

Proteccidén por categorias No se egpecializa por
categorias

Conflictos - resueltos por|Sistema uniforme de resolucién

Tribunales Nacionales de conflictos ( UDRT )

14.3.A. APUNTES SOBRE LA REGULACION DE LAS MARCAS

1l4.3.A.a. CARACTERISTICAS

- Su proteccidén es de cardcter nacional y ha de obtenerse

por pais,:observindose, no obstante, timidos avances-en.

la - extensid - acuerdos internacionales -




-  Los confliét:_os entre ‘marcas - se resuelven' ante " los

tribunales - del pals :donde"" ~é§, haya susc:.tado N _”]:a"

difi’c'ul‘ta'd ’sa.n perjulc:.ov de ‘que- se observe un. marco'—f
més - ampllo ,',"a través ‘de'f. ordenes : 3udic1a1es
transnac;onales 'y los tribunales con competencia

supranac:.onal“ .

14.3.B. APUNTES SOBRE LA REGULACION DE DOMINIOS

- Los nombres de dominio accesibles a los particulares y
empresarios, son los gque técnicamente se denominan

dominiocs de segundo nivel, y se registran bajo

determinadas grandes categorias:

'"'cémo gon los Triﬁunaien ‘de Marca Cdr}\unii:arsa de‘:odoia Yy cada_ unoc de J:oa paiaes de la unién
Europea, cuyas decisiones tienen.el valor de cosa juzgada.en'todo el territorio comunitario.

143




sen - actividades comerciales

-domlnlos de primer nivel nac;onales, ‘conoc1doe como CCTLD,

freconoc;dos bajo la norma IS01366, con la terminacidén que,

i

.het"A‘aquellos dominios:que

quellos administrados por las naciones Y terrltorios :

” baJo digha;nqrma, les sea propia‘’

14.3.B.a. CARACTERISTICAS

- Accesibilidad mundial.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

- . No. éspecializacién, vya que desde todas las categorias

de prlmer anEI Y desde cualquler nombre de dominio,

"ua quler tlpo de 1nformac16n, sobre

fo‘servicios.«

££. fpa‘r; Fx‘ancia,' etc., .
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- Los conflictos que se - plantean p'i.,xecyién}.}sui‘g‘ir, de 1la’

siguiente forma:

“ha’ sido-iutilizada

“'dominio

** pueden convivir, por ejemplo, ‘‘internet.com’' e "1n:e:net.eé", a'-,non\Sfe :de‘ distintos
titulares, y ello puede dar lugar a conflictos de accesibilidad,  scbre todo si se efectia
una bisqueda de un determinado dominioc de segundo nivel, sin conocer su primer nivel.
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d) ' Entre marcas idénticas o

parecidas en grado de confusidn,
que  se utilizan en internet para
promocionar o comercializar

produc'ﬁbs ‘o seryiéioé, iy . que’;

pertenecen

en ‘paises:di

- Como. forma de resolucién :de

entidad ‘a la que el ‘be:.e"rnov': de

del sistema,. ‘cedi6 la

o 9 La Organizgcién Mu
. ida’ como
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2. " y e definir que tlpo de uso  de una ‘marca en

comercial .‘en

21 a ecuado

»para mantener una’ marca que esté,SLendo usada en
.Internet, frente a una eventual accién de caducidad

en algln territorio en donde figure registrada.

14.4. NATURALEZA JURIDICA DEL NOMBRE DE DOMINIO

1. No se puede dar un dominio en propiedad. La mayoria de-

los Estados . dlsponen sus derechos de  propiedad gnbigs‘

Const1tuc1ones ‘como uns

: garantla

:sdlo 1a' Ley:;
propledad
'1;m1tac1one

social:

_2.El,nomﬁre a

que?éi;défechd
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Ej:' si una pern‘ona )zegis:ti'é el abminiﬁ monza. con‘\ 'ﬁaré vender - helados ' 3 el titular de la
. marca Monza de veh!culos mcorizadon, no tendr!a el darecho de- 1nvocar el registro: mazcario
‘por dicho uso. - L : PP ST oS
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i
H
t
H
i

caso citado anteriormente, que por obvio de repeticiones

se omite citar aqui, de mcdonalds.com.

14.5. NATURALEZA DE LOS SERVICIOS DE REGISTRO

Desde sus origenes internet ha funcionado
en forma desregulada, siendo ' los 'asuntos de nombres de
dominio estructurados .y :coordinados través . de

- organizaciones sin’fines’de

~ de identidad pudie

‘Uno

evitar el' potencial; caos: en

‘dominio,  mi

organizacione
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solicitud 'de,asignacivon* y' serd ‘por ellos aceptada, 'Iéualquie‘r M
. gsentencia jﬁxdiqiélw o varbit:x‘él . de . autoridad o :‘tribunal

_competente, sin-ulterior pronunciamiento.. '
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15. CONCLUSIONES

15.1. CONCLUSIONES HISTORICAS

Los cambios generados con el transcurso-

del  tiempo,. _has sido correlat::.vos e

internacionales.

prot ccién en materla Marcaria.

pro’ de’una adecua

» 15.2. CONCLUSIONES GENERALES

Resulta evidente la trascendencia de una :

efectiva reglamentacidén marcaria, en el entendido de quer .
cualquier 'Violacién a la misma, afecta cons;derablemem:e al'
prop:.et:ar:.o y al consumidor final, gque puede

error Yy adququ.r lo gque en realldad




“pirata'', - viendo ' asi mermada la - calidad e  inclusive

cantidad del prdduétovqlser?icibidistinguido'con la‘migma7

‘competencia
_categéricamente’ desastroso

;i '+ resulta ser el consumidor.’.
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