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INTRODUCCION.

La esencia de la mercadotecnia consiste en que una empresa debe producir lo que puede
vender. La mercadotccnia requiere de una evaluacién de las necesidades del consumidor a
través de la investigacion (!c mercados y de la orientaci6én de todas las actividades de la
cmpresa hacia la satisfaccion de esa necesidad.

Para lograr la decision del consumidor hacia el producto, la empresa debe diversificar
recursos, mejorar la presentacion y calidad del producto, fijarle un precio atractiva, situarlo
en los canales apropiados de distribucién y promoverlo por medio de una magnifica
campaiia de publicidad.*

La plancacién de la mercadotecnia debe guiarse por la mision y objetivos de la
organizacién. Consta de S etapas:

1.- Anilisis de Ia situacién.

L.a funcién de la investigacién de mercados es ayudar al empresario agropecuario a reunir
la informacién que nccesita para adoptar las decisiones mds sensatas, le proporciona las
perspectivas cn ¢l mercado de los productos que producen o que piensan producir, que
producir, cuando vender, donde vender, cuales canales de distribucién utilizar, en que
forma vender, como mejorar las oportunidades de venta.®

Consiste en estudiar los factores internos y externos de una empresa,’

2.- Fijacién de objetivos de la mercadotecnia.

El objetivo de la mercadotecnia es la determinacién de lo que se desea alcanzar mediante
las actividades mercadologicas y se relacionan estrechamente las estrategias de la
compaiifa.?! La estrategia de mercadotecnia es el punto clave de un plan de accién para
utilizar los recursos de una empresa con el fin de alcanzar sus metas.*’

3.-Seleccién del mercado.

Debe elegirse el mercado que tenga amplia demanda para los productos que producira la
empresa, por eso es necesario que el ganadero conozca las preferencias de los diferentes
mercados potenciales en donde le serd mds ventajoso colocar sus productos.




Cuando un producto es utilizable por distintos tipos de consumidores, conviene segmentar
el mercado en grupos de clientes con caracterfsticas comunes, que tienen deseos, poder de
compra, ubicacion geogrifica, actitudes de compra o hibitos de compra parecidos, los
cuales reaccionardn previsiblemente de forma similar ante las acciones marketing, 4>-4%
4.-Mezcla de mercadotecnia.

Es el término con que se describe la combinacién de cuatro elementos que constitu)jcn el
niclco esencial o herramientas del sistema de mercadotecnia que la empresa usa para
alcanzar sus objetivos de marketing en ¢l mercado meta. Esos cuatro clementos son:
producto, precio, plaza y promocion.

5.- Evaluacion de resuitados o control.

Se lleva a cabo un disefio de cvaluacion para que en forma periddica analice los resultados

dc cada operacién.?!

El objetivo de este trabajo es ofrecer una alternativa en la produccion porcina que se ve
gravemente afectada por:

El tratado de libre comercio que México ha firmado con Canad4, Estados Unidos y Europa,
afirmé el Pte. de la Unién Nacional de Ganaderos, Gustavo Torres que para que los
ganaderos nacionales puedan competir internacionalmente necesitan tener las mismas

circunstancias de estimulos fiscales créditos y aranceles.> ¢

La cancelacién de la norma oficial de importacién de cérnicos.5!

El déficit de la balanza comercial ganadera asciende a mil 700 millones de doélares afirma
{a Unién Nacional de Ganaderos.®'

El posible IVA a los alimentos, deprimiria el mercado ganadero y los pondria en desventaja
ante los productos de importacion.®"

El abandono de los productores en la actividad pecuaria, antes eran 1 millon de
productores actuaimente son 800 mil, apunté la Confederacion Nacional Ganadera que se
necesitan recursos para capacitar a los productores, introducir nueva tecnologia, formar

cadenas de comercializacién para que los productores obtengan beneficios.**




En nuestro pais la porcicultura depende en gran medida del precio de los cereales los cuales
forman la base de los alimentos balanceados para cerdos, abarcando hasta un 70% del costo
de produccion.

Por estas razones sc¢ pretende la cria  del cerdo peldn mexicano en condiciones agro-
silvopastoriles, seleccionando el estado de Yucatan en virtud de las condiciones favorables
para esta crianza en cuanto a clima, suclo, recursos alimenticios nll-ernalivos como; una
gran varicdad de arbustos, arbolcs forrajeros y fauna silvestre. El principal factor es contar
con la existencia de un tipo genético con adaptacion a esta forma de produccion.

Segan la FAO la pérdida de diversidad genética merma nuestra capacidad para mantener y
mejorar la produccién y productividad pecuarias y la agricultura sostenible, y reduce la
aptitud para hacer frente a nucvas condiciones. La disminucion de éstos recursos atentan
directamente contra las estrategias de seguridad alimentaria mundial. %

L.a posicion competitiva de la empresa en el mercado meta serd fuerte, podra realizar
acciones independientes sin poner en peligro su posicion ante sus competidores. La fuerza
reside en el tipo de cria y explotacion del cerdo pelén mexicano en condiciones agro-
silvopastoriles, cuidando el bienestar animal, siendo este sistema de producciéon
sustentable, asi la empresa tendrd la oportunidad de contribuir en la economia del
consumidor ofreciendo un producto de alta calidad sanitaria a un precio menor que Ia

competencia.



1.-VISION

SER UNA GRANJA RECONOCIDA POR SU
PRODUCTIVIDAD TECNOLOGIA Y SERVICIO.



2. -MISION

CONTRIBUIR A LA ALIMENTACION DE LAS FAMILIAS,
PROMOVIENDO LA EXPLOTACION AGRO-SILVOPASTORIL
OFRECIENDO ALTERNATIVAS SIN AFECTAR LA ECOLOGIA.
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3.- VALORES

e EL BUEN SERVICIO ES LA PIEDRA ANGULAR DE TODA EMPRESA

¢ COMPROMISO CON EL MEJORAMIENTO DE LA SALUD Y
NUTRICION DEL PUEBLO MEXICANO

e LA HONESTIDAD RESIDE EN PROPORCIONAR CALIDAD Y SANIDAD
DEL PRODUCTO.

e PUNTUALIDAD EN LA ENTREGA DE PEDIDOS

e EL RESPETO AL VALOR TRADICIONAL




IL.- ENTORNO EXTERNO

A.- PROBLEMAS DE MERCADO

1.-DESCRIPCION DEL MERCADO MUNDIAL

1.1.-La produccién | ia mundial en 1998 estaba integrada de manera

siguiente:

35 % de la producci6n son aves.

31 % dc la produccién es carne de cerdo.

16 % de la produccién es ganado bovino lechero.
9 % de la produccion es ganado bovino de carne.
3 % de la produccion es acuacultura.

6% de la produccién son otros.'?

1.2.- Producciéon mundisl de carne de cerdo

Tomando como referencia los principales paises entre 1994-1998 la
produccién mundial de carne de cerdo se ha incrementado en un 18%
al alcanzar 83.6 millones de toneladas.

Siendo los paises mas productores China en un 38% (37.8 millones de
toneladas) Unién Europea y E.U.A. 5.6% del total de la produccion

mundial.

En 1998 la produccién de carne de cerdo en México significo el 1% de la

produccién mundial, cquivalente a 0.9 millones de toneladas.?®



1.3.- Comercio internacional de carne de cerdo.

El mercado de exportacién

Dinamarca y Canad4, los 3 juntos absorben el 55% del mercado

internacional.

En las importaciones Japén el es principal pais en absorber el 36% del

mercado, le siguen Rusin y E.U.A. que de manera conjunta tienen el

31% del mercado.

Meéxico aparcce como un demandante significativo con 75,000 toneladas

para 1998.

Principales paises exportadores en 1998:

E.UA.
Dinamarca
Canada
Polonia.
Francia.
Otros.
Total

Principales paises importadores en 1998.

Japén

Rusia
E.U.A.
Hong Kong.
Meéxico.
Otros.

Total
26

internacional es dominado por E.U.A,

565 miles de toneladas en canal

430
400
240
135
781
2,571

735 miles de toneladas en canal

344
300
244
75
343
2,041
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1.4.- Consumo per capita de principales paises consumidores de carne de cerdo.
. El consumo per capita en paises seleccionados en 1998 cuya poblacién
consurna mds de 50 kilogramos al afio son:
Dinamarca, Espafia, Hong Kong y Alemania.
. Canada tuvo una cifra de 34.8 per capita anual.

. E.U.A. 29.3 Kg. de consumo de carne de cerdo per capita anual.?®

Tabla No. 1
Consumo per capita de carne cerdo en el mundo
Kg./habitante/afio
Pais 1992 1993 1994 1995
Dinamarca 66 50 49 -
Bélgica 49 52 54 49
Espaifia 50 51 52 54
Polonia 54 54 47 50
Alemania 48 50 49 51
Canadd 33 32 33 35
E.U.A. 29 32 30 29
China 22 23 25 31
Japén 16 16 16 16
México 9 9 10 10
Anuarios aconteoct porcino 1992-1994; FAO 1995




2.-DESCRIPCION DEL MERCADO EN MEXICO

2.1.- Produccién de carne de cerdo.

Hasta 1998 la porcicultura aporta el 25% de la produccién total de

carne ¢n México, siendo el m’xmgro 18 en la produccién mundial.

En 1998 la produccion de ganado porcino cn pie Nacional fué de
1°231,538 ton. con un precio de $10.48 por kilogramo con un valor de la
produccion de $12°911,983 .00

En 1998 la produccién de ganado porcino en camal fué¢ de 960,689
toneladas con un precio de $15.89 por Kg., con un valor de la
produccién de $15°260,844 miles de pesos.

En 1998 cl total de ganado porcino sacrificado fuc de 11,854 cabezas.

En 1998 el peso unitario de ganado porcino en pie fué de 98 kilogramos

en promedio.

En 1998 el peso unitario de carne de cerdo ecn camal fué de 75 Kg. en

promedio.

En 1999 la poblacién dc ganado porcino en México fué 15'747,833
cabcezas.

En 1999 Ia produccién de carne de cerdo fué de 970 miles de toneladas.

En el afio 2000 la produccién de carne de cerdo fué de 980 miles de

toncladas,>* %

10



2.2.- Importaciones de ganado porcino en México.
La importacion de cerdos en 1994 fué de 160,685 cabezas.

En 1995 por consccucncia de la crisis bajé a 3,405 cabezas decayendo en

un 97.8% de la importacién.

La importacién dc carne fresca refrigerada, congelada se redujeron en

57.6% y 56.8% cn comparacién con las importaciones de 1994.

La importacién de despojos comestibles y pieles de 1994 a 1995 se
redujeron en un  29.7% y en 1996 estas crecieron en un 13.8% en
comparaciéon a 1995, siendo México en este renglon el cliente mas

importante para los E.U.A.2®

Tabla No. 2
Importaciones de porcinos y sus derivados
Unidades : animales, cabezas, otros, miles de toneladas.
Concepto 1993 1994 1995 1996
ANIMALES: 31,847 179,411 8,504 37,972
Pie de cria 14,199 18,726 4,799 5,097
Abasto 17,648 160,685 3,405 32,875
CARNE FRESCA 629 93.1 39.4 42.6
REFRIGERADA
CONGELADA
DESPOIJOS 123.4 128.7 92.7 105.5
COMESTIBLES
PIELES
PREPARACIONES 3.1 3.1 1.8 1.8
Fucnte: Conapor, con infarmacion general dc Aduanas, SHCP

20

11




2.3.- Consumo per capita.

El consumo de carne de cerdo en México fué de 10 Kg. al aflo hasta
1996 y cn los afios 80°s fu¢ de 20 kilogramos. n

El consumo per capita de embutidos de carnes frfas en México esta
ereciendo, cn 1994 fué de 8 kgs. *°

2.4.- Tecnificacién de la porcicultura en México.
Sc inicia la tecnificacion en 1970 sin desaparecer cl traspatio para
eficientar los procesos productivos, ecquiparar  los niveles de
rentabilidad con los otros paises integrados de la siguiente manera:
40% del sector tecnificado.
35% del sector semitecnificado.

25% del sector de baja tecnificacion.’®



3.-MERCADO POTENCIAL.
3.1.- Anilisis de Ia oferta competitiva.
3.1.1.- Estadistica pecuaria de ganado porcino en el Estado de
Yucatsin.
En el aflo de 1998 la produccion de ganado porcino en pie fué
95,150 toneladas con un precio de $10.12 por kilo, con un valor de

la produccion de $ 962,999 miles de pesos.

En 1998 la produccion de camne de cerdo en canal fué de 76,672
tons. con precio $13.54 por Kg. con un valor de la produccién de
1°’038,447 miles dc pesos.

En 1999 el volimen de la produccion en canal de ganado porcino
fué de 83,118.4 tons. con un valor de la produccion de 1°271,239.3

miles de pesos.

En 1998 los animales sacrificados con un total de cabezas de 893.
En 1999 los animales sacrificados de ganado porcino fué de
1°189,263 cabezas.

En 1999 la poblacién de ganado porcino fué de 1°185,650 cabezas

ocupando el 4/0. lugar a nive! nacional.

En 1998 el peso unitario de ganado porcino en pie fué¢ 107 Kg.

En 1998 el peso unitario de la carne de cerdo en canal de 86 Kg. 5
Precio unitario en Canal en Rastro local esde $ 14.00

Precio unitario de cerdo supremo en pic en granja esde $13.72
Precio de cerdo supremo en pie en la ciudad de México es de

$ 14.80 %

Precio del cerdo de importacion hasta junio del 2001 esde
$£9.93

13



Precio del cerdo de E.U.A., importacion al D. F. con cuota

compensatoria: $17.49 3

[l voliimen de la produccién porcicola estatal ocupa el 4/0. lugar a
nivel nacional.®*

El volimen de la produccién porcicola en cl estado de Yucatin
ocupa l/er. lugar en productividad hasta el afio 2000.

El estado de Yuecatdn cxporta ganado porcino principalmente a
Japén, la porcicultura cn el estado representa cl 41% del total de 1a
produccién ganadera teniendo un elevado desarrollo genético de
las especies bovinas y porcinas.

En ¢l cstado existen un total dec 292 gramjas porcicolas

considerando algunas vacias.?®



3.2.-Anilisis de la demanda en el estado de Yucatén.

3.2.1.- Aspectos sociodemogrificos del Estado de Yucatén.
. Un total de viviendas en el afio 2000 de 372,086,
. La tasa de crecimiento dc la poblacion es del 2% de 1990-2000.
En 1990 - 1362,940 habitantes.
En 2000 -1°655,707 habitantes.(49.1% hombres y 50.9% mujeres)
. Poblacién econémicamente activa 57.4% , estudiantes 35.5%.
. Poblacién econdémicamente activa segin nivel de instruccién.
Sin instruccién 10 %
Primaria incompleta 25.6%

Primaria completa  18.1%

Secundaria 27.9%

Media superior 8.4%

Superior 10 %

. Poblaci6n segtin ocupacién

Agricultura-ganaderia 17.5%

Mineria 0.4 %

Construccion 8.4%

Comercio 16.7%

Industria manufacturera 18.1%

. Ocupaciones

Artesanos y obrcros 18.0%

Agropecuario 17.4%

Comerciantes 11.9%

. Migracion

No migrantes 83.8% nivel nacional  5/0. lugar.
Inmigrantes 15.5% nivel nacional 27/o. lugar.
29, 30, 33,




3.2.2.- Aspectos econémicos

. Tasa de desempleo abierta.
1999 2.2%
2000 2%
]
- Salario minimo ~ $35.87 diarios.>

En ¢l aspecto econémico la poblacion de Yucatin depende de una
fuerza de trabajo de 368,000 trabajadores, casi uno de cada 3 habitantes
desarrollan actividades productivas. La tercera parte se encuentra
ocupada en las actividades agropeccuarias, 43.6% se¢ encuentra
distribuido entre industria y servicios, y del porcentaje restante, se
desconoce el sector de la economia en la cual desempefia su ocupacion

principal.

Con cxcepcién de la rama dedicada a la claboracién de fibras duras,
la actividad industrial estd orientada a la produccion de bienes de
consumo inmediato, sobresalen las industrias alimenticias, de bebida y

del vestido.

Las principales empresas industriales con que cuenta el Estado de
Yucatan son; segin los datos de la Seccretaria de Planeaciéon las
siguientes: Cordemex, Cerveceria Yucateca S.A., Industria Salinera
S.A., Cementos Maya S.A., Cia. Embotelladora Peninsular S.A., Cia.
Embotelladora del Sureste S.A., Productos de Harina S.A., Galletera
Palma —-Gamesa S.A., Hidrogenadora Yucateca S.A.

Del total de superficie del estado aproximadamente 4°337,900
hectéreas, se considera que 1°128,000 hectdreas, estdn destinadas a la

actividad agricola.



Hasta el afio de 1983 la superficie sembrada era de 824,307 hectéreas,
803,606 hectéreas de temporal y 27,701.11 hectareas de riego.

La actividad pesquera se desarrolla a lo largo de los 378 kilometros de
litorales con que cuenta el estado, los cuales se distribuyen y comercializan
en ¢l mercado local y nacional.

Los principales puertos cuentan con congeladoras. *

Turismo

Aspecto de suma importancia para ¢l desarrollo econémico del estado, en
et que ha pucsto atencién el gobierno e inversionistas privados.

Se ha observado que en los meses de julio, agosto, noviembre, y diciembre,

hay una notable corriente turistica en ¢l estado.

Visitantes a zonas arqueologicas: Nacionales 1°119,407 personas.
Extranjeros 817,748 personas. 2> 30

3.2.3.- Medio ambiente fisico.

El Estado de Yucatan esta situado en el extremo norte de la peninsula del
mismo nombre, en el sureste de la repiblica Mexicana. Se encuentra
comprendido entre los paralelos 19° 29’ y de 21° 37’ latitud norte y los
meridianos 87° 32’ y 90° 25’ longitud oeste. Tiene una superficic de 43,379
Kilémetros cuadrados que equivale a 2.21% del total del territorio dc la
nacion.

Su clima es cdlido subhimedo con temperatura anual fluctuante entre
24.6 y 27.7 ° C en promedio.

Su division politica lo conforman 106 municipios, siendo su capital la
ciudad de Mérida.

La constitucion del terreno de toda la peninsula es de tipo calcdreo y
pedregoso. ¥



El tipo de suelo estd compuesto principalmente por; rendzina (roca caliza),
regosol (natural suelto como roca), litosol (delgado espesor 10 cms.
descansa sobre roca) cn general es llano con ligeros desprendimientos
montaiiosos llamados sierra alta y sierra baja.

Se encuentran manantiales subterrdneos cuyas aguas desembocan en los
mares, se¢ les llama cenotes o grutas,

Al finalizar la primavera caen lluvias generalmente moderadas que se
aprovechan para las siembras. Se les denomina Huvias orientales. Las lluvias

son mus abundantes en el sur y menos frecuentes en las costas.

Las costas estin baifladas por aguas del Golfo de México. Son playas muy
bajas constituidas por bancos de arcna, submarinos o visibles, que dificultan
la navegacion.

El litoral del Estado comienza desde el estero de Celestaim que se
encuentra al oeste junto a los limites con el Estado de Campeche; termina
cn el extremo oriente con el Rio lagartos justo en los limites del Estado de
Quintana Roo.

La extensién del litoral es de 378 kilometros que representa un 3.80% del

total de litorales de la Republica Mexicana,

La peninsula de Yucatdn ha sido afectada con la expansion ganadera a
partir de 1950, con el desarrollo de una ganaderia comercial a gran escala,
cuando el pais fue afectado por fiebre afiosa; el Estado se dedicé a producir
pie de crin para reponer el inventario ganadero nacional con ganado cebii,
que indujo a la implantacion de praderas artificiales, lo cual di6 inicio a la
deforestacion de vastas zonas, las cuales eran ocupadas por selvas

tropicales. *



Los sitios de productividad forrajera y coeficientes de agostadero para

cada tipo de vegetacion en base a la metodologia SARH-COTECOCA.

La sclva mediana Superennifolia en ¢l sur del estado, se considera
una de las zonas mas productivas con una produccion de 3,305.369 Kg. de
materia seca por hectérea.

[.a sclva alta subperennifolia, localizada en la parte sur de Campeche,
ha sido intensamente sometida a la produccién de praderas forrajeras.

La sclva alta perennifolia al suroeste de Campeche dedicada a la
actividad ganadera con dominancia de pastos introducidos.

La selva mediana subcaducifolia en la parte sur del estado produce
2,487.374 Kg. de materia scca por hectarea.

La sclva baja caducifolia en la parte noreste de la peninsula con una

productividad forrajcra de 600 a 2000 Kg. de materia scca por hectarea.

La fauna local desde tiempos prehispanicos se compone de;

pecaries(Tayassu tajacu) armadillo (Dasypus nonovemcinctus), venado

(odocoileus virgini y americano), tlacuache (Didelphys spp),
mono aullador (Allouatta villosa), mono arafia (Ateles geoffroyi) conejos
(Sylvilagus spp), pavo de monte (Meleagridis ocelote), pavo comin
(Meleagridis gallopavo), Chachalaca (Ortalis vetula ), perro doméstico
(canis familiaris ) utilizados como fuente de alimento.

Felinos como el puma (felis concolor), el jaguar (Felis onca ), zorra gris
(Urocyon cinereoargenteus), tortugas (Cheloniidae spp), utilizados como

ornamentos. 2



3.2.4.-Variables motivacionales

EXISTEN MITOS SOBRE LA CARNE DE CERDO.
Es una carne que produce obesidad.
Contienc cisticercos. .
Pucde ser uno de los agentes princil;alcs de enfermedad de Aterosclerosis
Sc crian en sistemas de poca o nulo saneamiento.*'
EL PRECIO DE LA CARNE DE CERDO.
f2sté por debajo de la came de res y de ovino en €l mercado.
LA CARNE DE CERDO SE PUEDE UTILIZAR EN DIFERENTES
SUBPRODUCTOS.
Tocino, jamén, chorizo, longaniza, salchicha, carnitas, chicharrén, cueritos,
manteca. ctc.
LA GENTE COME POR PLACER.
La came de cerdo es de textura suave, jugosa, olorosa, sabrosa, y se utiliza
en la mayoria de los platillos tradicionales yucatecos y mexicanos.
SE OBTIENE EL BENEFICIO DE LA NUTRICION.
Es un almacén de proteinas, vitaminas, minerales, grasa; una porcién de
carne de cerdo magra de 100gr. guisada proporciona mas de la mitad de las
protelnas que necesita un adulto diariamente.’® Posec menor cantidad de

sodio y mis potasio en comparacion con la carne de bovino y de pollo.Sz

EL COLESTEROL DE LAS CARNES.
La camne de cerdo contienc menos colesterol que la carne de ovino, bovino,
camarén, hucvo, mantequilla, leche, gueso.
Su grasa es mas digestible que la de ovino y bovino, la cual es aprovechada
en su totalidad en el organismo como fuente de energia.*!

MERCADO

La came se vende en todas las carnicerias urbanas y rurales.
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3.2.5.-H4bitos de consumo
El consumo per cdpita anual de came de cerdo esde 11 kg,
El 69 % de los yucatecos todos los domingos comen cochinita pibil.
En las fechas del dia de muertos consumen. tamales, pibes con came
de cerdo.
En navidad y nochebuena comen picmz; de cerdo.
En la mayoria dc los restaurante, bares, loncherias, taquerias se venden
platillos a base de carne de cerdo.
El 60% de los habitantes del estado consumen carne de cerdo 3 veces por

semana siendo de mas alta incidencia en el ambicente rural.
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4.-MERCADO META

Comercio al por menor de animales vivos

21 establccimientos  y 63 personas ocupadas.

Comcrcio al por menor de la carne

1,474 cstablecimientos y 2,256 personas ocupadas

Comercio al por menor de visceras de ganado crudas y semicocidas
11 establecimientos y 12 personas ocupadas.

Comercio de productos alimenticios al por menor en supermercados
225 establecimientos y 2,100 personas ocupadas.

Comercio de productos alimenticios

22 establecimientos y 109 personas ocupadas .

Servicio de restaurante y fondas

585 establecimicntos y 3,725 personas ocupadas.

Servicio de cocinas econdémicas y establecimientos que preparan comida para
llevar 896 establecimientos y 2,662 personas ocupadas.

Servicio de loncherias, torterias y taquerias

1,044 establecimientos y 2,590 personas ocupadas.

Servicio de cantinas y bares

488 establecimientos y 1,179 personas ocupadas.

Servicio de hoteles de lujo

8 establecimientos y 680 personas ocupadas.

Servicio de hoteles econémicos

139 establecimientos y 3,108 personas ocupadas.

Servicio de hospedaje y casas de huéspedes y Deptos. amueblados
34 establecimientos y 79 personas ocupadas.

Fabricacién de aceites y grasa animales comestibles

61 unidades econémicas y 772 personas ocupadas. Restaurante, bares y

centros nocturnos 3,871 establecimicntos y 12,343 personas ocupadas.
31, 32, 34,
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5.-MERCADO DISPONIBLE.

e De 1'655,707 habitantes del estado aproximadamente 993,424.2 consumen
carne de cerdo considerando ¢l 60% de la poblacion.
e Consumicndo 3 veces por semana en promedio de 500 gr. por familia seria

igual a 1'490,136.3 Kg. de carne de cerdo  por semana.
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B.- PROBLEMAS TECNICOS MEDICOS Y PROFESIONALES.
1.-CONDICIONES DE SANIDAD EN EL ESTADO DE YUCATAN.
La peninsula de Yucatan se encuentra libre de Fiebre Porcina Clasica y Aujeszky.'*
[mportan pic de cria de Canadd (en el que se han encontrado anticuerpos vacunales
qc PRRS) con 292 granjas porcicolas considerando algunas vacias, se ha desarrollado
E;,:umdo reproductor hibrido, logrando con esto un floreciente mercado de
exportacion de ganado porcino principalmente a Japon.?®
Los esquemas sanitarios incluyen programas a nivel de granja individual en los
que intervienen. S.A.G.A.RP.A., S.S.A.
Vacunas que se aplican regularmente:
Destete y cngorda:- ninguna.
Pie de cria, cerdas: Triple: Parvo-crisipela —leptospira
(15 dias antes del parto)
Porcilis Mycolplasma.
Porcilis coli.
Sementales.- cada 6 meses: Triple: parvo-erisipela-leptospira.
Porcilis Micoplasma.

Porcilis coli.?®

Medidas dc control de enfermedades para el ganado porcino.
Establecimiento de casetas de vigilancia zoosanitaria en las entradas de las
principales carreteras al Estado:
Carretera # 180 Campeche —Mérida.
Carretera #261  Bolonchen Camp.- Sayil Yuc.
Carretera # 295  Xtobil Yuc.
Carretera # 184  Ztucacab Yuc.
Carretera # 180 X can Yuc."
Estas son las principales vias de entrada al estado de Yucatan, en las que se realiza un

estricto control zoosanitario verificando la introduccién de productos, subproductos,
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alimentos de origen animal y empaques de los mismos. Teniendo como destino la
incineracion los procedentes de aves y porcinos principalmente.

Scgun la Ley Federal de Sanidad Animal (1996).

Titulo segundo. Capitulo V. De la movilizacién importacién y exportacién.
Articulo 21, 22, 23, 26.

Titulo tercero . Capitulo 11 de la Verificacion.

Articulo 44.- Verificacion aleatoria con certificado zoosanitario . Comprobar normas
oficiales en materia de sanidad animal.

Articulo 47.- Puntos de verificacién zoosanitaria .37
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2.- FUNCION DEL MEDICO VETERINARIO EN LA PRODUCCION PORCINA.

1.~

Prictica privada.- Existecn pocos Médicos Veterinarios especializados en

cerdos.

.- Empresas.- Los Médicos Veterinarios son empleados por empresas

propictarias de granjas de engorda, ciclo comp._lelo, para atender los problemas
médicos y zootéenicos, y por los laboratorios que ¢laboran productos para la
sanidad porcina.

21 niunero de Médicos Veterinarios empleados en el mercado de la came y

en la inspeccion de los rastros oficiales tipo TIF se ha incrementado.

.- La Secrctaria de Agricultura Ganaderia Desarrollo Rural, Pesca y

Alimentacién cucnta con Médicos Veterinarios, la necesidad de desarrollar
métodos de laboratorio, para el diagnéstico o confirmacién del diagnéstico de
muchas enfermedades porcinas.

Asi mismo ¢l Conscjo nacional de Porcicultores Mexicanos (CMP). La
asociacién Ganadera Local de Porcicultores de Mérida, el Comité de Control
y Erradicacion del Célera Porcino en Yucatin. La Unién de Porcicultores
Ejidales de Yucatan cuentan con Médicos Veterinarios que estudian a los
cerdos.

Investigacién.-En la Universidad Auténoma de Yucatdn existen Médicos
Veterinarios  que tienen cargos docentes y realizan investigaciones  sobre
zootecnia y enfermedades que afectan a los cerdos. El uso del cerdo en la
investigacion biomédica se ha incrementado lo cual abre mas oportunidades
para ¢l Médico Veterinario.

Los laboratorios de IMUTRAN empresa de biotecnologia, una filial del
gigante farmacéutico Novartis, con basc en las afueras de Cambridge, ha
desarrollado una raza de porcinos transgénicos, con la esperanza de que cl
cuerpo humano no rechace sus 6rganos y cuenta con 2,000 cerdos en sus

granjas, 863
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Existen productos y subproductos farmacéuticos derivados del cerdo que se
utilizan ecn la salud del hombre que provicnen principalmente de las gliandulas
adrenales, sangre, vesicula biliar, corazoén, intestinos, ovarios, pancreas, hipofisis

bazo, estémago y tiroides. ¥

3.- INFORMACION CLINICA DEL CERDO.
3.1.- Constantes fisiologicas.
Temperatura corporal: 39 °C
Punto critico inferior 38.4°C
Punto critico superior 40 °C

Pulso cn reposo: 70-80 por minuto

mayor ¢n animales jovenes (200-280 en lechones recién nacidos).

Frecuencia respiratoria: 20 a 30 por minuto en reposo al8°C,
50 por minuto en animales jovenes.
15a35 por minuto en animales viejos.
3.2.-Constantes hematicas.

Hematocrito  0.42 (0.37 a 0.46) /1.
Eritrocitos 7.0 (6.5 a 8.0 11t
Leucocitos  18.0 (100 a 23.0) /1.
Plaquetas 400.0 (250.0 a 700.0) /1.
Hemoglobina 14.0 (1.0 a 14.2) g/dL

3.3.-Requerimientos de temperatura ambiental.
Cerdas y verracos adultos 18 ° C individual sin cama.
12 °C en grupo con cama.
Lechon recién nacido y lactante 26y 30°C.
Lechén recién destetado 22y 26 °C.dependiendo de la edad que
fueron destetados.
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Animales en crecimiento y engorda 22°C.
Cerdos en terminacién 90 Kg. 18°C.

Por cada grado centigrado que disminuya la temperatura ambiente en cerdos de
20 a 90 Kg. aumenta ¢l consumo de alimento 25g. diarios aumentando el costo de
produccién . Si no se proporciona cl alimento extra, por cada grado centigrado
menor pierden 11 gr. diarios de peso y tardan 11 dias mas en llegar al peso de 90
K.

3.4.- Reproduccion:

Madurez sexual de la hembra: 7 meses con 18-20 mm de grasa dorsal.

Ciclo estral: poliestrica no estacional.

Periodo cstral: 21 dias.

Duracién del pro-estro: 2 dias.

Duracion del estro: 48-72 horas.

Tiempo de ovulacion: 40 horas post-inicio del estro.

Duracién del metaestro: 2 dias.

Duracién del diestro: 2 dias.

Duracion de la gestacion: 112-116 dias.

Duracion de la lactacion: 21 dias.

Partos por afio por cerda: 2.2 a 2.5

Tasa de fertilidad: 80 a 90 %

Tasa de paricién: 95 %

Tasa de repeticion: 5 % de los cuales: 2% de muerte cmbrionaria.
2% de abortos.
1% de muerte de cerdas.

Reemplazos de hembras de pie de cria: 20% anual.

Intervalo destete-monta: 7 dias .

Tiempo de productividad: 6 partos (hasta 3 —4 afios dc edad)

Niimero dc cromosomas: 38 (2N)

Clasificacién histolégica de la placenta: Epiteliocorial.
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Clasificacién anatémica de la placenta: Difusa.

Madurez Sexual del macho: 8-9 meses.

Volumen de cyaculado del cerdo: 150- 200 cc.

Concentracién de espermatozoides: 2,000-3,000 millones /ml.

Tipo de pene: punta fibroelastica en espiral.

Implantacién del escroto:  transverso, inguinal cerca del cuerpo.

Duracion del apareamiento: 5 minutos.

Sitio de cyaculacién: cuello y utero.

Nuamero de eyaculaciones hasta el agotamiento: 3
Nimero de montas por semana: hasta 3

Ticmpo de productividad: hasta 4 aflos de cdad.

3.4.-PRODUCCION .
3.4.1.-Parametros productivos.
Lechones nacidos totales: 10-14 por cerda.
Lechones nacidos vivos: 9- 10 por cerda .
Lechones nacidos muertos: 2 %
Momias: 1 %.
Lechones destetados: 90 %
Mortalidad en lactacion: 10%

Peso al nacer: 1 al.5Kg. > %
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Tabla No. 3

3.4.2.-Ganancia dc peso segun cantidad y tipo de alimento, edad,

temperatura ambicntal, y espacio que ocupa el cerdo en confinamiento de

razas mejoradas con alimentos purina. **

Edad en dias [ 2] 42 77 126 154

Etapa Lactancia_[Destete | Desarrollo [Crecimiento | Finalizacion
Peso en|6.260 13.000 |32.600 72.900 102.700
kilos

Ganancia 1.960 2.800 4.3000 7.000 7.800
scmanal  ¢n

kg

Consumo 1.120 3.320 8.800 20.850 26.800
scmanal  en

Kg

Conversion | 0.519 1.186 2.049 2.979 3.436
alimenticia

semanal  en

Kg.

Tipo de|Fase 1 Fasc2 |Fase Fase Engorda
alimento Iniciador | Crecimiento
Semanas cn|4 6 1 18 22
edad

Temperatura |30 °C 26 °C 25°C 22°C 22°C
Gptima

Espacio cn|0.15m?> [0.35m? [0.50m®  [0.90 m’ 0.90m’
metros
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3.5-EXAMEN GENERAL.
3.5.1.- Alojamiento de los animales:
Tipo de organizacién de instalaciones, temperatura ambiental,
ventilacion, drenaje, tipo de piso, bebederos, tipo de alimento.
3.5.2.- Aspecto, postura, comportamiento, estado de las carnes del grupo de
1

animales.

3.5.3.- Constantes fisiologicas,
3.6.-EXAMEN POR APARATOS Y SISTEMAS ( en casos especiales).

3.7.-OBTENCION DE MUESTRAS

3.7.1.-Sangre.-deben extraerse de la vena yugular, cava anterior o de la
orcja.

3.7.2.-Leche.-luego de 1a inyeccion de oxitocina , lavar ubre previamente .

3.7.3.-Nasal.-con hisopos estériles largos.

3.7.4.-Tonsilas.- aplicar el acial en el hocico, recoger la muestra con
hisopos.

3.7.5.-Vaginal.- tomar la muestra con la ayuda de un espéculo ¢ hisopo
estéril.

3.7.6.-Orina.-tomar la muestra a mitad del chorro en frasco estéril .

3.7.7.-Heces.- recoger en frasco estéril con un abatelenguas estéril las heces
de la parte de arriba de lo que cayd en el suelo .

3.7.8.-Raspado de picl.-ccra del oido para acaros, con hisopo estéril para

bacteriologfa.”’
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4.- PRINCIPALES ENFERMEDADES DEL CERDO

4.1.- Enfermedades virales.

4.1.1.- Parvovirus porcino.

Localizacién geogrifica: mundial.

Etiologia: parvo virus porcino DNA.

Signos: infertilidad menor de 80%, camadas reducidas, fetos
momificados, nacidos muertos, rctorno irregular del celo, muerte fetal
o los 67 dias post-infeccion, reabsorcion a los 3-5 dias post-infeccion
y raramente abortos.

Edad: jovenes y primerizas.

Diagnéstico de laboratorio: prucba de ELISA, inmunofluorescencia,
aislamiento del virus.

Diagnéstico clinico: por el nimero de abortos, disminuye hasta 80% la
fertilidad; nacidos vivos abajo de 8, aumenta el 5% los nacidos
muertos, momias hasta 1.5%.

Via de entrada: oronasal o venérea.

Prevencioén y control: vacuna con virus muerto inactivada 2 scmanas
antes del servicio, 3 semanas antes del parto; primerizas 8 semanas
antes del servicio; verracos cada 6 mescs. Proporcionar membranas
fetales y deyecciones a hembras destetadas y primerizas.

Aclimatizacién de animales de nuevo ingreso. El virus es susceptible a
hidréxido de sodio e hiperclorito de sodio y formaldehido.

Erradicacion : no se puede.

Salud piiblica: no hay.' "%
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4.2.- Enfermedades bacterianas

4.2.1. - Leptospirosis

Localizacién geogriifica: mundial.

Etiologia: Leptospira interrogans serovariedad pomona.

Factor predisponente: portador sano, agua de bebida contaminada con orina
de roedores (ratas), épocas de lluvia.

Edad: todas las edades

Incidencia: 5%.

Signos: fiebre de 40 °C, diarrea, ictericia, alta mortalidad, signos nerviosos.
Trastornos reproductivos: aborto solo en primerizas.

Diagnéstico: exdémen de orina en microscopio de campo oscuro, pruebas

serologicas, aislamicnto, histopatologia.

Via de entrada: oral, venérea, abrasiones en la piel, nasal.

Prevencion y control: eliminar portador sano, control de fauna nociva (ratas,
ratones), limpieza y desinfeccion de las instalaciones, aplicacion de
bacterina una semana antes de la monta y 15 dias antes del parto.
Terapéutica: Oxitetraciclina (Emicina /LA 1 ml = 200mg.) via IM dosis
unica de ! ml por cada 10 Kg. de peso vivo, proporcionando 20 mg. de
antibidtico por Kg. de peso vivo.

En lechones menor de 10 Kg. de peso aplicar por por via subcutinea,
menor de 2 Kg. de peso vivo aplicar hasta 0.5 ml.

Salud publica: el hombre adquiere la enfermedad por la ingestion de agua
contaminada o por piel; produce ictericia febril, nefritis y se manifiesta 4

dias post-infeccion,'- 1% 22 33. 57. 59
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4.2.2.-Colibacilosis

Sin6nimos: diarrea blanca, enlechados, empachados, enfermedad del edema.
Localizacion geografica: mundial.

Etiologia: Escherichia Coli, cepa K88ac, K88ab, K99 habitante normal del
intestino.

Edad: de 0 a 4 dias se presenta la forma septicemia, de 3 a 4 semanas
diarrea, en lechones destetados se manifiesta la enfermedad edematosa.
Signos: en lechones no hay ficbre, presentan diarrea acuosa amarillenta con
leche sin digerir, caquexia muertes repentinas, deshidratacion, pérdida de
peso.

Mortalidad: menor del 20%.

Diagndstico: por las condiciones de sanidad de la granja, por los signos,
serologia para identificar el germen, cultivo y aislamiento, histopatolégico.
Via de entrada: oral.

Factor econdmico: costo de tratamiento y animales con retraso cn el
crecimiento.

Prevenci6n y control: a las cerdas; 2 aplicaciones de vacuna inactivada
(toxoide y los antigenos purificados de: K88ab, K88ac, K99 y 987P de
cepas enteropatégenas de E. coli) 3 semanas antes del parto con intervalo
de 15 dias.

A los lechones bacterina 2 aplicaciones, probidticos como: lactobacilos y
levaduras, dar suero de sangre de cerdas viejas 3 a 5 ml por via oral (la
sangre puede producir intoxicacién), administracion de vinagre al 10% 3 a 5
mi via oral a recién nacidos esto acidifica el medio, disminuye la
proliferacién de bacterias y favorece la absorcion.

Limpieza y desinfeccion de las instalaciones.

Terapéutica: Ampicilina (ampicilina purina) de 2 a 7mg. por Kg. de peso
vivo, equivalente a | ml. por cada 10-20 Kg. de peso corporal, cada 8 a 12
Hrs. por 4 dias.
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Oxitetraciclina (Emicina /LA 1 ml= 200mg) via IM dosis tnica de 1 ml. por
cada 10 Kg. de peso vivo, proporcionando 20 mg. de antibiético por Kg. de
peso vivo, en lechones menor de 10 Kg. de peso por via subcutinea,
menor de 2 Kg. de peso vivo aplicar hasta 0.5 ml.

Electrolitos via oral, Vitaminas solubles y glucosa.

_S_u_l_ué _puiblica: los animales pucden servir de reservorio y diseminadores del
agente infeccioso (en los productos y subproductos). En el hombre los
factores de colonizacién son; CEFA 1 Y CFA 2. El papel de los animales en

la epidemiologia no sc ha determinado atn, '+ '3 14-53.57.59

4.2.3.-Salmonclosis

Localizacion geogrifica; mundial.
Etiologia: Salmonella cholerae suis, S. typhimurium, S. typhisius. no forma

partc de la flora normal del intestino del cerdo. Como contaminante
ambiental en canales de aguas negras descubiertas, fecalismo al aire libre de
humanos, bacteria altamente resistente a los antibidticos.

Factor predisponente: materia prima de origen animal como: cerdos

muertos, gatos, reses y perros que son utilizados para harina de carne como
alimento para cerdos. Todos los productos cdmicos son un medio excelente
para la salmonella por la proteina que contiene.

Edad: a cualquier edad, principalmente al destete.

Signos: presentacion aguda; fiebre, conjuntivitis, diarrea verdosa fétida,
caquexia, deshidratacion, debilidad del tren posterior, puede haber muerte.
Presentacion hiperaguda; fiebre, diarrea amarillo mostaza, caquexia, puede
haber cianosis en orejas, trompas y partes bajas, hemorragias petequiales en
piel difusas.

Forma septicémica; muerte stibita 100%, ficbre de 40.6°C a 41.7 °C.

Forma entérica aguda; con diarrea acuosa amarillenta.

Forma entérica crénica; con emaciacion y fiebre intermitente.

Mortalidad: el 100% en animales débiles.
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Diagnoéstico de_laboratorio: Histopatolégico, aislamiento ¢ identificacion del
germen. Es importante distinguir el diagnéstico entre Fiebre Porcina Clésica
y Salmonelosis.

Diagnostico_diferencial: entra dentro de las enfermedades rojas del cerdo
como: pasteurclosis, erisipela, peste porcina, ficbre porcina y salmonelosis.
Via de entrada: oral. )

Factor predisponente: portador sano que es introducido a la granja, cuando el
cerdo ingicre alimento de origen animal y agua contaminada.

Factor econdémico: los cerdos contaminados no son aptos para el consumo
humano y la mortalidad de los cerdos que produce la enfermedad.

Prevencidn y control: vacuna viva atenvada de S. typhymurium, disponibles
en el mercado, limpieza y desinfeccion de las instalaciones, cocer alimentos
de origen animal que se proporcionan al cerdo, clorinar el agua 300-500 mi
por 9,000 litros de agua, usar filtros industriales, sacrificio de animales
enfermos, crradicacion de fauna nociva, utilizar tapete sanitario.

Erradicacién : eliminacién de animales de reemplazo infectados y tratados.
Terapéutica: Ampicilina (ampicilina purina ) de 2 a 7mg por Kg. de peso
vivo, equivalente a 1 ml. por cada 10-20 Kg de peso corporal, cada 8 a 12
Hrs. por 4 dias.

Sulfamidas (sulfamin-p) cada ml contiene: sulfametoxazol 100mg y
trimetoprim 40 mg, administrar por via [IM 5.0 a 10.0 ml.

Salud publica: produce zoonosis en el hombre y es la més difundida en el
mundo. Se adquiere por ingestion de alimentos mal cocidos de origen

animal en las variedades que no son especificas de especie. Los serotipos
adaptados a una especie animal suelen ser menos patégenos para el hombre,
a excepceidn de 8. Cholera suis que produce una enfermedad grave con

cuadro septisémico. 113, 22, 53,51, 59
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4.2.4.-Neumonia enzodtica

Localizacion geografica: mundial.
Etiologfa: Mycoplasma hyopneumoniae. Fam. Mollicutes, procariota, no

posce pared celular, comensal de vias respiratorias, digestivas y genitales.
Edad; afecta a todas las edades pero se manifiesta en lactancia y destete.
Signos: muerte repentina, tos seca, respiracion abdominal o brinco, lesiones
articulares no supurativa, caminan con patas rigidas, postracion, fiebre,
retrazo cn ¢l crecimiento.

Factor eccondmico : retraso en el crecimiento y el costo del tratamiento.
Factor_predisponente: introduccidén de portador sano, hacinamiento de los
animales, cambios bruscos de temperatura, baja ventilacion, tension, se
manificsta regularmente en época de frio y de lluvia.

Morbilidad : s¢ difunde ampliamente.

Mortalidad: menos del 10%.

Diagndstico: por los signos que manifiesta el enfermo (ausencia de fiebre),
serologia, histopatoldgico.

Diagnéstico diferencial: Es dificil diferenciar, Enfermecdad de glasser y
pleuroneumonia.

Via de entrada: nasal.

Prevencién y_control: no introduccion de portador sano, todo dentro todo
fuera, disminuir el hacinamiento, eliminar puercas vicjas, vacuna inactivada
2 semanas antes del parto, sementales cada aiio.

Terapéutica: Oxitetraciclina (Emicina /LA 1 ml = 200mg) via IM dosis
unica de | ml. por cada 10 Kg. de peso vivo, proporcionando 20 myg. de
antibiotico por Kg. de peso vivo, en lechones menor de 10 Kg. de peso por
via subcutanea, menor de 2 Kg. de peso vivo aplicar hasta 0.5 ml.

Tilosina (Tilosina 1 ml. = 20 g.) aplicar por via IM 2 ml. por cada 50 Kg. de
peso corporal cada 24 Hrs. por 2 dias.

Tiamulina (Dynamutilin extruder 25% fumaratohidrogenado de tiamulina
250 g.) con una dosis de 800 g. por tonelada de alimento por 10 dias.
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Dar tratamiento a las hembras durante 3 semanas antes del parto, 2 semanas
en gestacién y 1 scmana en lactacion. En lechones desde el inicio de la
alimentacién y 3 scmanas post-destete.

Erradicacién: no hay, sélo control, introducir hembras de reemplazo
negativas, climinar puercas vicjas.

Salud publica: no hay, '+ 13223357

4.2.5.-Erisipela porcino

Sin6nimos: mal rojo del cerdo, roscola, enfermedad de los diamantes.

Localizacién geografica: mundial.

Etiologfa: Erysipelothrix rhusiopathiae.

Edad: a todas las edades.

Signos: aguda; ficbre, anorexia, cianosis en orejas, trompa, partes bajas,
hemorragia en picl en forma de rombos de 4 cms. Aproximadamente, en
cualquier parte del cuerpo.

Blanca; artritis, inflamacién amorfa en piel sin hemorragia.

Hiperaguda; fiebre, problemas respiratorios, hemorragias en picl

petequiales.

Cronica; necrosis de orgjas, lesiones articulares y retraso en el crecimiento,
puede presentarsc por la aplicaciéon de tratamientos inadecuados o por
vacunas vivas.

Factor predisponente: época dc lluvia en la que proliferan los mosquitos, por
contacto con animal enfermo, por piojos.

Factor econémico: depende del diagnéstico oportuno, costo del tratamiento,
retraso en el crecimiento.

Mortalidad: aguda, blanca e hiperaguda puede legar al 100%.

Diagnéstico: por los signos, época del afio.

Via de entrada: por picadura de mosquito.
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Prevencién y countrol: aplicar bacterina en el hato reproductor, en los meses
de abril a junio (época de Huvias) 7 dias después del parto. Eliminar charcas.
Terapéutica: Penicilina G procaina a razén de 44,000 UI/Kg. peso corporal
por via IM por 4 dias.

Antinflamtorios no corticosteroides como Neomelubrina
(fenildimetilpirazolona metil-amino metasulfonato sédico 1ml = 500mg.)

por via IM o IV, 10 a 30 ml por animal excluyendo hembras gestantes.
Safud publica: el hombre es un huésped accidental, la adquiere al manipular
cerdos vivos enfermos o la carne contaminada en el rastro, incluyendo
pescado. Entra el agentc  por via cutdnea produciendo lesiones critematosas
y edema de color violiceco alrededor de una herida  conociéndose como

enfermedad erisipeloide. !+ '3 22 33, 57, 39

4.3.- Enfermcdades parasitarias.
4.3.1.-- Protozoarios
4.3.1.1.- Entamoeba suis
Localizacién geografica: cosmopolita.
Caracteristicas: se encuentra en ciego y colon.
Signos: diarrea como consecuencia de enteritis.
Diagnéstico : observacién microscéopica de quistes en las heces.
Via de infestacioén: oral, por beber agua contaminada.
Profilaxis: climinacién periédica de deyecciones, limpieza y
desinfeccion de las instalaciones.
Periodo_de incubacion: variable.
Periodo de pre-patencia: 2-10 dias.
Patencia : meses.
Terapéutica: Metronidazol 30-50 mg. Por Kg. de peso corporal
por via
oral por S dias.
Salud publica: la infestacién del hombre es posible. *2 4°
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4.3.2 .- Nematodos
4.3.2.1.- Verminosis del estémago

4.3.2.1.1.- Hyostrongylus rubidus y trichostrongylus axei.

Localizacién geogrifica: cosmopolita.

Caracteristicas _de_la esp_t;‘cic: hematéfago e hist6fago, ciclo directo,
tamaiio de 7mm a 1.2 cm, larva ; infestante.

Signos : emaciacion, anemia, heces sanguinolentas.

Diagnastico: deteccion de huevos en heces.

Via de infestacion: oral, por ingestion de larva 3 en el forraje.

Factor ccondinico: disminuye la produccion.

Epidemiologia: es comiin en cerdos que se crian en pradera.

Profilaxis; limpieza y desinfeccion de las instalaciones, en caso de

T. Axei los rumiantes y caballos actitan como fuente principal.

Periodo de incubacion: 10-13 dias.

Prepatencia: 3 semanas.

Patencia: aiios.

Terapéutica: ver cuadro anexo de antinematédicos.

Salud publica: ¢l hombre puede infestarse con 7. colubriformis,

vitrinus. ¥ %7

4.3.2.2.- Verminosis del intestino delgado

4.3.2.2.1.-Asaris suum
Localizacién geogrifica: cosmopolita.
Caracteristicas del género: longitud hasta 40 cm se aloja en
el intestino delgado, ciclo directo cjerce accion; expoliatriz,
mecénico obstructiva, irritativa y traumdtica, antigénica,
bacterifera, produce migracion a higado y pulmén, la fase

infestante es la larva ;.
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Edad : cerdos jovenes de 3-5 meses.

Signos: trastornos intestinales, anemia, emaciacion, tos,
hipoproteinemia, hepatitis, ictericia.

Diagnéstico: deteccion de huevos en heces.

Via de infestacién: oral por ingestion de larva 2.

Profilaxis: climinacién periédica de las heces.

Control: dificil por la naturaleza adhesiva del huevo y su
longevidad cn la tierra (5 afios).

Periodo _de incubacion: 4 dfas.

Prepatencia: 8-9 semanas.

Patencia: 2-3 ailos.

Terapéutica: ver cuadro anexo de antinematédicos.

Salud piblica: se encuentra en estrecha relacion con el

A. lumbricoides t1amto una especic como otra pueden

infestarse de manera accidental, 42 4% 37

4.3.2.2.2.-Globocephalus urusubulatus

Localizacién geograifica: cosmopolita.

Caracteristicas del género: parasita sobre todo al jabali
(se cree existen cruzamientos del cerdo pelén mexicano con
jabali), su longitud es de 6- 8 mm, vive en el intestino
delgado, ciclo directo, larva; infestante, ejerce accion:
expoliatriz, hematofaga, antigena, bacterifera.

Signos: subclinicos, trastornos intestinales, anemia.
Diagnéstico: deteccion de huevos en heces.

Via de infestacion: oral o percutinea por larva ; libre.
Profilaxis: eliminacion periddica de heces.

Periodo de incubacion: variable.

Prepatencia: de 4-5 semanas .

Terapéutica: ver cuadro anexo.
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Salud piiblica: no hay.

4.3.2.2.3.- Strongyloides ransomi

Localizacién geografica: cosmopolita.
Caracteristicas de la_especie: el cerdo esta parasitado por la

generacién de hembras partogenéticas, que viven en la mucosa
del intestino delgado, miden de 3-5 mm, ciclo directo, fase
infestante larva; que penetra en piel y migra a pulmoén por
vasos sanguincos y linfiticos.

Signos: generalmente cn animales jovenes, tos, neumonia,
anorexia, emaciacion , catarro intestinal, anemia.

Diagnéstico: deteccion de huevos con larvas en heces.

Via de infestacion: percutanea, pre-natal y por calostro en
lechones.

Profilaxis : eliminacién de heces, limpieza y desinfeccion.
Perfodo de incubacién: 1 dia.

Prepatencia : 6 dias.

Patencia . 3 - 4 meses.

Terapéutica : ver cuadro anexo.

Salud publica: no hay. 2. 49

4,3.2.2.4.-Macracanthorinchus hyrudinaceus
Localizacién geogrifica: cosmopolita, en clima tropical y
subtropical.
Caracteristicas __del_género: acantocéfalo gigante, penetra la
mucosa del intestino delgado, longitud de 10 a 45 cm., ciclo
indirecto, el hospedador intermediario son larvas de

escarabajos, los cerdos se infestan ingiriendo cualquier estadio

de la larva del escarabajo, ejercen accion expoliatriz, mecanico

obstructiva, traumitica e irritativa.

2




Signos: trastornos intestinales inespecificos, calambres
musculares, peritonitis.

Diagnéstico: deteccién de huevos, formas adultas en heces .

Via _dc infestacién: oral por ingestion de hospedadores
intermediarios infectados.

Profilaxis: en el campo no cs posible.

Perfodo de incubacién: variable de 6-12 semanas.

Prepatencia: 8-12 semanas.

Patencia: afios.

Terapéutica: ver cuadro.

Salud_publica: el hombre pucde infestarse. > 49. 57

4.3.2.3.- Verminosis del intestino grueso
4.3.2.3.1.-Trichuris suis.
Localizacién geogrifica: cosmopolita.
Caracteristicas__del género: apariencia de litigo, alcanza una
longitud de 4.5 a 5.5. cm,, ciclo directo, penetra en la mucosa
del colony ciego.
Signos: catarro intestinal, diarrea, anemia, retardo en el
crecimiento, animales nerviosos.
Diagnéstica: deteccion de huevos en heces.
Via de infestacién: oral.
Profilaxis: en el campo no es posible.
Periodo de incubacién: variable de 6-7 semanas.
Prepatencia : 6-7 semanas.
Patencia: 4-6 meses.
Terapéutica: ver cuadro anexo.
Salud publica: 7. suis tiene 6 cromosomas y 7. trichiura
que parasita al hombre tiene 4 cromosomas, el hombre no

se logra infestar. 4% 4% 7
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4.3.2.3.2.- Oesofagostomum dentatum

Localizacién geogrifica: cosmopolita.

Caracteristicas del género: alcanza una longitud de 10-14 mm,
ciclo directo, fase infestante larva 3, penetra en la submucosa
del colony ciego formando nédulos.

Signos: diarrea, anemia, retardo en el crecimiento, reduccién
en la productividad, disminuyen los nacidos, menor peso al
nacimiento, escaso desarrollo y conversion alimenticia.
Diagnéstico: deteccion de huevos en heces.

Via de infestacion: oral, ingestién de larva ; en el alimento.
Profilaxis: en el campo no es posible, la larva infestante tiene
lugar entre abril y noviembre.

Perfodo de incubacién: variable de 4-7 dias.

Prepatencia: 5 semanas.

Patencia: afios.

Terapéutica: ver cuadro anexo.

Salud publica: no hay. 42, 49, 57

4.3.2.4.- Verminosis pulmonar

4.3.2.4.1.- Meiastrongilus; elongatus, pudendotectus , salmi,
cofusus.

Localizacion geogrifica: cosmopolita.

Caracteristicas del género : alcanza una longitud de 1.5a5
cm, ciclo indirecto, fase infestante larva 3, hospedador
intermediario lombriz de tierra, viven formando nddulos en los
bronquios pequeflos y medianos.



Signos: engrosamiento de los ganglios linfaticos del
mesenterio (migracién), tos, bronquitis, neumonia, perdida de
peso.

Diagnéstico: deteceion de huevos en heces, prueba serologica
en heces. )

Viade infcsmcién:l oral, ingestiéon de larva 3 en hospedador
intermediario.

Profilaxis: en el campo no es posible.

Periodo de incubacion: 10-12 dias.

Prepatencia : 28 a 32 dias.

Patencia: | ailo.

Terapéutica: ver cuadro anexo.

Salud_publica: puede infestarse con M. Pari. 42, 49, 57

4.3.2.5.-Verminosis muscular.

4.3.2.5.1.- Trichinella spiralis

Localizacién geogréfica: cosmopolita.

Caracteristicas del género : el adulto alcanza una longitud de 4
mm, del intestino pasan al sistema linftico, vena cava,
corazon, distribuyéndose las larvas de 800-1000 micras en
masa muscular; en diafragma intercostales maseteros, linguales
etc. El estado adulto y larvario se desarrollan en el mismo
huésped.

Signos: enteritis catarral, miositis, miocarditis, meningitis,
encefalitis.

Diagnéstico: biopsia post-morten de la carne de cerdo en
rastros con el triquinoscopio. Método de digestién artificial,
ELISA.
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Via de infestacion: oral, ingestion de carne de cerdo cruda

con larvas, ingestion de cadaveres de ratones o desperdicios de
matadero, ingestién de heces con larvas.

Profilaxis: no alimentar a los cerdos con carne cruda, el calor a
58.3° C mata las larvas. La congelacién a —15 © C las larvas
mueren ¢n 10 dias, en trozos de carne menor de 15 cm.
Periodo de incubacién: 5 dfas.

Prepatencia : 9-11 dias.
Patencia:  afios.

Terapéutica: en los cerdos no se da tratamiento porque la
deteccion se realiza en el rastro.
Salud publica: el hombre puede infestarse al consumir carne

cruda de cerdo contaminada. a2, 49, s7

4.3.3.- Formas larvarias de céstodos
4.3.3.1.- Forma larvaria: quiste hidatidico.
Forma adulta: Equinococcus granulosos.
Localizacién geografica: cosmopolita.
Caracteristicas__ del género: E| £ Granulosus es un pardsito que
prefiere al perro  como hospedador definitivo, el verme adquiere una
longitud de 2.5 a 6 mm. Los hospedadores intermediarios son: el
cerdo, rumiantés equinos, y el hombre.
Signos: cuando se encuentra en aparato digestivo puede ocasionar;
hepatomegalia, trastornos digestivos, ascitis, cuando se aloja en
pulmén produce disnea y tos.
Diagnéstico: ELISA en cerdos, diagnostico en heces de perros de
la granja.

Via de infestacion: oral, ingestién de huevos de E. Granulosus

eliminados de las heces del perro.

Profilaxis: desparasitacién de perros en la granja.
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Periodo de incubacion: afios.

Prepatencia : dc meses a aiios.

Patencia: afios.

Terapéutica: en cerdos no se proporciona tratamiento, el diagnéstico se
realiza en rastro.

Salud_publica: el hombre pucde infestarse al ingerir huevos en heces
de perro contaminadas con E. granulosus y desarrollar la fase larvaria

de quiste hidatidico.4z, 49

4.3.3.2.- Cysticercus cellulosae

Localizacion geogréfica : cosmopolita

Caracteristicas _del género: la forma adulta es un céstodo llamado
Taenia sollium vive en el intestino delgado del hombre.

La fase larvaria se localiza en masa muscular, ojos y cerebro del

cerdo y del hombre.

Signos: en el cerdo es subclinica, puede haber parilisis de la lengua,
rigidez muscular, encefalitis, coroiditis, iritis.

Diagndstico : inspeccion sanitaria de la canal del cerdo en rastro.

Via de infestacion: cuando ¢l hombre y el cerdo ingieren huevos de
T. sollium presentes cn heces de humano.

Profilaxis: desparasitacién de! hombre, evitar fecalismo humano al

aire libre.

Periodo de incubacién:1 semana.

Prepatencia: 2 meses.

Patencia: afios.

Terapéutica: en cerdos no se proporciona tratamiento.

Salud _publica: el hombre puede infestarse al ingerir carne cruda de
cerdo contaminada con cisticercos, adquiriendo la enfermedad de

teniasis.
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Asi como autoinfestarse  por via oral al ingerir alimentos

contaminados con heces de humano con huevos de taenia sollium.
42, 49

4.3.3.3.- Cisticercus tenuicollis.

Localizacién geogréfica: cosmopolita.

Caracteristicas__del género: la forma adulta es un céstodo llamado
Taenia hydatigena siendo su hospedador definitivo el perro y se aloja
cn el intestino delgado.

La fase larvaria se encuentra en el higado, mesenterio y epiplon de
cerdos.

Signos: hepatomegalia, trastornos digestivos, ascitis.

Diagnoéstico: s¢ detecta en rastro en los higados de cerdos con con
cisticerco tenuicollis de hasta 6 cm.

Via de_infestacion: oral, ingestion de huevos de 7. hydatigena
climinados de las heces del perro.

Profilaxis: desparasitacion de perros en la granja.
Periodo de incubacién: 1 semana.

Prepatencia: 2meses.

Patencia: afios.

Terapéutica: no se proporciona al cerdo.

Salud_publica: et hombre puede infestarse al ingerir huevos de

T. hydatigena contenidas en las heces del perro y desarrollar la fase

larvaria lamada E. granulosus, alojindose principalmente en higado.
42,49
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Tabla No. 4
Farmacos antinematdédicos.

Nombre | Férmula Via Dosis Indicaciones
comercial
Febentel | Fenbendazol | oral Lechones antes del | Nematodos
Susp. destete 1 ml. gastrointestinales y
al 10% tenias,
Cerdimix | Oxibendazo! | Oral 1 Kg./Ton. Asacaris suum, T.suis
1.5g cn Dc alimento Ocsofagostomum ssp.,
alimento 15 p.pm. H. rubideus, S. Ransomi,
huevecillos, larvas y
adultos.
Dectiver | Ivermectina | subcutanea | 300 meg. Etapas maduras ¢ inmaduras
10g, /Kg.p.v. Asacaris suum, T.suis
Oesofagostomum ssp.,
H. rubideus, S. Ransomi
Metastrongylus ssp(adulto)
S. dentatus.
Haematopinus suis,
Sarcoptes scabei var. Suis
Cerdas gestantes 7-14 dias
antes del parto, sementales 2
veces al afio. No ticne efecto
contra céstodos y
tremitodos.
Lombrin | Piperazina oral Iml/Kg.p.v. Ascaris suum, Oxiuros,
22 g. Uncinaria
Mcbezan | Mcbendazol | oral Destete:1Kg./Ton. | Antihelmintico de
10 de Alimento. ampli "
H. gestantes: mplio espectro
4.5Kg./Ton.
de ali )
733
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4.4.-Hereditarias y congenitas

4.4.1.- Atricosis

E! caracter de carencia de pelo es dominante sobre pclaje normal, con
penctrancia  incompleta, por lo que los heterocigotos pueden ser
identificados a simple vista. )

Esta anormalidad también puede ser provocada por deficiencia de yodo.
4.5.-Otras cnfermedades

4.5.1- Envencnamicnto por nitritos y nitratos

Definicién: la ingestion de nitritos o nitratos provoca gastroenteritis, disnea,
debilidad, cianosis y muerte.

Incidencias.- sc manificstan cn forma de brotes en cerdos en pastoreo.

Etiologia y patogenia: la actividad microbiana puede convertir los nitratos

presentcs en ¢l pienso en nitritos. Los nitritos estin disponibles para el
cerdo en el agua de drenaje de 8000-10,000 ppm. La resorciéon de nitritos
provoca metahemoglobina produciendo muerte por anoxia .

Signos: taquipnea, taquicardia, sialorrea, poliuria, midriasis, opistétonos,
convulsiones.

Patologia : canal y sangre color pardusca, serosas con petequias, edema,
enfisemna, gases de diéxido de nitrégeno color marrén en estomago.
Diagnéstico: prucba de Nitur, se analiza contenido intestinal mezclado con
cloroformo.

Tratamiento : azul de metileno por via endovenosa 1-2 mg./ Kg. p.v. ¥’
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C.- OPORTUNIDADES

La produccién porcicola mundial de carnes es de 227 Mill. de toneladas, de ese total
88.4 Mill. corresponden a carne porcina posicionandola en primer lugar en cuanto a
produccién y consumo (39 %). %°

Sustituir Ia importacion con produccién nacional y utilizar la capacidad ociosa de

terrenos con fauna y flora nativa.

El estado de Yucatdn se encuentra dentro del territorio en una zona libre de fiebre
porcina clisica y ademas de utilizar ¢l mayor namero de rastros tipo TIF. A nivel

nacional contribuye a las exportaciones de came de cerdo en un 12.3%, 226

Es uno de los estados de mayor productividad de carne de cerdo con un costo de venta
mayor $12.48 Kg. 2 permitiendo que se reduzca el costo de produccion utilizando el

método de explotacion silvo-pastoril.

La carne de cerdo cuenta con ventajas competitivas muy marcadas con relacién a
otros tipos de carne siendo la principal el sabor, ventaja que hay que explotar al

maximo, seguida ademds por ¢l aspecto precio.

El cerdo es un animal de ficil transporte, se reproduce en poco tiempo, se espera 2.4
partos por aiio con un nimero de lechones de 20 por cerda por aflo, su alimentacién

es econdmica utilizando la flora y fauna regional, inclusive desperdicios alimenticios.

Este tipo de came es indispensable en la gastronomia yucateca por su sabor, olor y

textura.

La carne del cerdo pelén mexicano s comparable con la del cerdo ibérico del cual se
obtienen los mejores jamones del mundo, representando el 30% de la poblacion de

cerdos en el pais.’s ¥
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L.a cria del cerdo pelén mexicano permite un crecimiento de la empresa por ser un
producto de innovacién, con menor carga de vacunas, antibiéticos en comparacién

con las otras razas.

Desde el punto de vista nutritivo una porcién de carne magra de 100 grs. guisada
proporciona mas de la mitad de las proteinas que requiere un adulto diariamente,

Asf como 103% dc tiamina, 37% de vitaminas Bs y By, 35% de hierro, 9% de
calorias requeridas, fuente de aminodcidos como lisina treonina y triptéfano. Es alto
cn fésforo, potasio, magnesio, manganeso, zinc y bajo en sodio, el higado contiene

cobre, hierro, zinc y manganeso. 39.52

Posee menos dcidos grasos saturados que la carne de bovino y ovino por lo que
implica menor riesgo para la salud del consumidor. Ademds contiene menos

colesterol que la mantequilla, queso, huevos y muchos pescados. 6.4t

Su grasa cs muy digestible por lo que es aprovechada en su totalidad en el organismo
como fuente de energia. Cabe seiialar que dos grandes paises como China y Japén con
un alto consumo de cerdo, su incidencia en enfermedades cardiacas se encuentra entre

las mas bajas.
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III. ENTORNO INTERNO
A.- DESCRIPCION Y SELECCION DEL PRODUCTO.

Fué Herndn Cortés quien introdujo el cerdo ibérico a México en el afio de 1521.

Los cerdos indigenas mexicanos descicnden de cerdos del tipo ibérico, céltico y
napolitano, llevados a México después de la conquista, provenientes de Cuba y
Jamaica. Estos cerdos se mezclaron entre si junto con cerdos de tipo asidticos (Sus
vittatus), los cuales fucron licvados a la Nueva Espafia por su ficil transporte y
alimentacion, perdiéndose o diluyéndose los grupos originales y distribuyéndose por
todo el territorio, principalmente por las regiones costeras del sur de México. En 1903
se inauguro el ferrocarril a Ciudad Judrez y Laredo, cuando se importaron los primeros
cerdos Puroc 'y Poland china y se inicio el mestizaje.*®

" 65 raza ibérica subraza

Posiblemente fué ¢l “Sus scrofu variedad mediterraneus
negra lampifa que se cncontraba en Cdrdova y en las riberas de Guadiana en
Extremadura, resalta su conformacién, precocidad y calidad de la carne, alcanzando

pesos al aflo de 100 Kg. y llegando a los 300 Kg. en la edad adulta.*®

Dolicocéfalo, perfil subcéncavo, gran diametro dorso-esternal, excelente
conformacién musculosa de las regiones de la espalda, muslo y pierna; orejas grandes y

dirigidas hacia delante, y un cardcter fenotipico de posesioén de mamelias. *¢

El cerdo es un animal ungulado que pertenece al orden de los artiodictilos con
numero par de dedos, (hay algunos cjemplares del cerdo peléon mexicano que son
sindactileos, o pata de mula que se encuentran en fa costa del pacifico mexicano),
familia de los suidos.

Juntos con los pecari y los hipopétamos, integran el suborden de los paquidermos o

queromorfos; el 1/er. dedo esta ausente el 2/0 y el 5/0. estan reducidos.
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CLASIFICACION ZOOLOGICA DEL CERDO DOMESTICO
Reino: animal
Subreino: metazoa
Phillum: vertcbrata
Subphillum: chordata
Clase: mamalia
Orden : ungulados
Suborden: artioddctilos
Familias: hipopotamidos: hipopétamo
pecari
suidos (cerdos verdaderos)
Género: Sus
Sus scrofa  variedad  ferus (Europa)
Sus scrofa  variedad  mediterraneus ( peninsula ibérica )

Sus striatosus viltatus (Asia)
38, 39

EL CERDO PELON MEXICANO:

Su caracteristica principal cs la falta de pelo en toda la superficie de la piel, con un
color gris pizarra o negro total con arrugas en la region maxilar, abdominal y del
cuello; por su color de piel no se observan casos de fotosensibilizacion o eritema solar.

Esta carencia de pelo facilita en el rastro la tarea de pelado, basta un poco de agua
caliente para que se desprenda la cuticula de la picl.

Cabeza.-Tamafio medio, frente angosta, hocico recto de tamaflo medio, maxilares
abultados y con arrugas.

Orejas.- Anchas y colgantes dirigidas hacia delante, cubriendo parcialmente los
0jos.

Ojos.- de color negro.

Cuello.- Corto, ancho, y musculoso en la unién con la cabeza y el cuerpo, con

papada en las regiones lateral e inferior.
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Cuerpo.-Tamafio medio, ancho, redondeado y voluminoso, perfil convexo
siguiendo una linea curva que va desde la base del crédneo hasta la implantaciéon de la
cola.

Cola.- Dirigida hacia abajo, mide de 0.15 a 0.20 metros de largo.

Vientre. Con arrugas, con la tendencia de acumular grasa.

Miembros.- De tamaiio medio en relacion con el cuerpo. Los machos tienen una
alzada de 0.75 a 0.80 m,, las hembras de 0.65 a 0.70 m., con una longitud de 1.40 a
1.50 m.

Prolificidad.- Son prolificas, de acuerdo con cl nimero de tetas que son en
promedio 8 tenicndo el mismo nimero de crias, las cuales en su mayoria alcanzan el
destete y su desarrollo total.

Canal.- Poseen gran capacidad de sintesis de lipidos que se refleja en canales con
clevada cantidad de grasa. Este tipo de canales son muy apreciados en el sureste de
México, como en la peninsula de Yucatdn, para la realizacién de guisos tipicos.

Rusticidad.-Son animales de gran rusticidad adaptados a las condiciones del medio
ambientc en que viven, por estas caracteristicas son explotados en  pastoreo en las
comunidades rurales con poca ¢ nula tecnificacion.

Consume una gran cantidad de plantas forrajeras, raices, tubérculos, semillas,
residuos industriales, larvas crisalidas, lombrices, saltamontes, ratones etc.

Su apetito es voraz, pueden absorber hasta 45% de su peso en materia seca.
Mediante la masticacion, extraen los jugos de la planta, en el ciego tienen una flora
bacteriana que fermenta la fibra cruda, produciendo un metabolito final, acidos grasos

volatiles. °

El cjercicio que realiza ¢l animal en pastoreo produce un jamén de color rojo mas
intenso que otros cerdos, debido a que el misculo se enriquece con hemoglobina, esto
traducido a calidad, la canal de estc animal es de alta calidad segin las
investigaciones de SEGHERS HYBRID en cuanto a color, acidez, capacidad de
retencion de agua (Meat Quality Index).
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La acidez de la carne, tomando como medida el PH, esta estrechamente relacionada
con la glicolisis anacrébica post-mortem, asociados con las condiciones de musculo
palido, y exudativo, y ¢l misculo seco firme y oscuro.

En lo que cabe cn este punto el cerdo pelén mexicano consume abundante forraje
verde, por lo que esta dieta es rica en tocoferoles, los cuales protegen al misculo
rclurdundb la glicolisis anaerébica, la oxidaciéon excesiva asi como el enranciamiento
de los jamones.

Con lo que respecta a grasa, ésta es blanda por responder al alto contenido de
acidos grasos monoinsaturados, ademis el nimero de células adiposas y su didmetro
es mayor, ¢ %

Posee resistencia natural contra fiebre porcina clasica, afecciones neumoénicas e
intestinales. Ademas son resistentes a ectopardsitos, como sarna. 39

Conducta.- Las hembras son agresivas cuando tienen sus camadas, después se
vuelven apacibles.

Caracteristicas reproductivas del cerdo pelon mexicano.

Las hembras pueden quedar gestantes durante la  lactacidn con un  indice de
fertilidad del 90%, cosa que no ocurre en las cerdas en confinamiento de las razas
mejoradas.

No cs frecuente que ocurran partos distécicos  por la actividad que desarrollan en
pastorco. La lactancia dura en promedio 11 semanas .El nimero de partos/cerda/afio

variade 1.06 -2.7 *¢78
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B.-DESCRIPCION DE LA EMPRESA .
1-UBICACIONDELAEMPRESA W

T | TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




2.~ FUERZA DE TRABAIO.
e Personal administrativo.- 1 contador, 1 secretaria.
e Personal técnico.- 1 Médico Veterinario Zootecnista.
e Personal operativo.- 4 trabajadores con estudios minimos de¢ primaria,
La fuente de la mano de obrg serd; contratada y en ocasiones familiar.

La forma de pago: cs fija.

ORGANIGRAMA

El sistema de organizacion es lincal o militar, la autoridad y responsabilidad s¢
transmitc por linca recta para cada persona.
Direcciéon M.V.Z.

Con(ador4 > Secretaria

Personal operativo
Almacén alimento

Personal operative Personal operativo Personal operativo
Area de maternidad Area de sementales Crecimiento
y finalizacién

Datos del organigrama.

Nombre de la empresa: “El paraiso™

Actividad que define: Porcicuitura

Nombre del funcionario que la realiz6: P.M.V.Z. Lilia Brito
Fecha de formulacién julio 2001-07

Aprobacion del director.---------~---—-eee-
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3. - MEDIOS DE PRODUCCION
3.1. - Ef activo territorial lo conforman:
Cuatro hectdreas de terreno con flora y fauna nativa, bardeada con cerco
vivo y alambre de cocoite (arbol que llega hasta los 15 metros de altura
con flor morada, hojas trifoliadas, sicmbra vegetativa y por semilla, requiere
5 meses para cstablecerse, con una sobrevivencia del 90 %, se puede utilizar
como forraje conteniendo un 20% de proteina cruda).
Con camino de terracerfa a 5 Km. de distancia de la carretera principal

Meérida —Celestium Yucatdn.

3.2. —El activo inmobiliario lo conforman:
3.2.1. — Areas descubiertas_con cobertizos.
e Area de sementales, aguajes, bebederos, comederos, manga de
mancjo (1 hectirca).
e Arca para hembras reproductoras y crias con casetas para parto,
comederos, bebederos, aguaje, manga de manejo (1 hectdrea).

 Area de embarcadero con rampa.

 Area de estacionamiento.

e Arca de crecimiento y finalizacién con; bebederos, comederos,
manga de manejo. (1 hectérea).

3.2.2.- Salas cubiertas_con sistema de ventilacién natural.

e Administracion.

e Almacén de alimento.

eCuarto de procesamiento de alimento.

e Cuarto de herramientas y mantenimiento.

eBaflos y sanitarios.

3 enfermerias.

o2 casetas para el cuidador.
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3..3. - El activo de explotacion lo conforman:
3..3.1.- Animales reproductores
e 115 cerdas reproductoras.
e 5 sementales.
3.3.2.- Camiones de transporte:
* 1 Camién tipo troton de 2 cjes.

e 2 Camionetas Estacas largo 2 puertas con redilas.

3.3.3.- Otra_magquinaria.
e | Bombade agua de 5 caballos de fuerza.

4. - FACTOR FINANCIERO

4.1.-_Autofinanciamiento o financiamiento interno.

El productor va a proporcionar el recurso econémico para solventar
las necesidades de la empresa en un inicio.

4.2.- Financiamiento cxterno.
En caso de no poder sustentar la produccion se hara uso de un
crédito Bancario ajustindose a la legislacion bancaria del pais * Ley
General de Crédito” , “Ley de Operaciones, Instituciones y Titulos

de Crédito”, “Ley General de Crédito Agricola”.?

5. — SUMINISTROS .
El municipio cuenta con alumbrado piblico, teléfono, agua potable, policia y

transito, mantenimiento y conservacion de mercado, parques, jardines y

panteoncs.

6. — SELECCION DEL PROCESO TECNOLOGICO
Investigacién y analisis para seleccionar el proceso de produccion que nos va a

proporcionar mas beneficios.
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6.1. ~Programa de mancjo.
Alcanzar en un plazo de 3 afios una poblacién de 115 cerdas
reproductoras y 5 scmentales a 2.3 partos por afio por cerda, con un total
de 230 partos al afio, con 19.16 partos por mes, dando un total de 172.4
nacidos vivos por mes, menos un 5 % de muertos en lactancia resultan

160 cerdos para abasto mensual.

Tabla No.5
Pardmetros reproductivos esperados en el
cerdo pelon mexicano en condiciones
_agro-silvopastoriles con supervisién sanitaria.

Total de cerdas montadas al afio | 115
Total de partos al afio 230
Partos por mes 19.16
Tasa de fertilidad 95 %
Tasa de paricion 90 %
Tasa de repeticiéon 5%
Abortos 2%
Mucrte embrionaria 2%
Muerte de cerdas 1%
Lechones nacidos por cerda 9
Dias de lactacién 40
Tabla No. 6

Pardmetros productivos esperados en el cerdo pelén mexicano con
supervision sanitaria en condiciones agro-silvopastoriles.

Animales Anual| Mensual | Porcentaje
Nacidos totales 2070 [172.5 100 %
Nacidos muertos 10 0.8 05 %
Nacidos vivos 2060 |(171.7 955 %
Muertos en lactancia 103 8.3 5 %
Destetados 1957 | 163 95 %
Muertos en crecimiento y finalizacion 8 0.6 0.4 %
Cerdos que salen a rastro 1949 162 94.15 %
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6.2.- Flujograma de produccion.

Las cerdas en celo serdn trasladadas a los corrales del scmental para ser servidas y se
identificaran con el nimero del semental, registrando los datos en ¢l expediente de la
hembra.

Los lechones serdn dcslqtndos a los 40 dias y trasladados al corral de crecimiento y
finalizacion, previa sclcccié;l de reemplazos. Al cabo de 150-180 dias salen a rastro.
6.3.~ Programa de sanidad.

Se llevard a cabo ¢l calendario de vacunacion aceptado por las autoridades
competentes en ¢l Estado de Yucatan. La desparasitacion cs de vital importancia en este
tipo de sistema, por lo que se efectuard al hato reproductor 2 veces al afio y los de

cebamiento cada 3 meses con Ivermectina 300 meg. / Kg. p.v. Tratamiento con

Hipoclorito de sodio en los aguajes cada mes. 33
6.4. -Programa de alimentacion.
6.4.1, - La alimentacién de origen vegetal estard comprendida de flora silvestre, la cual es

utilizada por los campesinos al criar a sus cerdos en traspatio, y son las siguientes:

Tabla No.7
Principales especies forrajeras consumidas por

los cerdos en ¢l Estado de Yucatin. 2

ESPECIES NOMBRE COMUN
Abutilon trisulcatum Xtaman chiich
Brosimum alicastrrum | Ox 6 ramén
Zea mays Xi im o maiz
Cucurbita moschata Pepita menuda
C. pepo Pepita gruesa
Ficus cotinifolia Alamo o copo
Ipomoea muricata Japol
Ipomoea nil Tsd ots kab
Melothria pendula Sandia_kaan
Partenium histerophorus | Altanisa
Pennisetum ciliare Zacate bafalo
Sida acuia Chichibé
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Tabla No.8

Disponibilidad de especies forrajeras en el periodo primavera-verano, de acuerdo a su

fenologfa.

Familia y especie Forma Parte Animal que la Lugar de
biolégica utilizada consume colecta

Annona reticulada arbusto fruto Cerdo Solar
Ehretia tinifolia arbol fruto Cerdo Solar/monte
‘Carica papaya arbusto parte aérea | Cerdo Solar
Jacaratia mexicana arbol fruto Cerdo Solar
(hancte)
Parthenium hicrba parte aéreca | Cerdo Ruderal
histerophorus

Melothria pendula enredadera fruto Cerdo Albarrada
(sandia kaan)

Malpighia punicifolia arbusto fruto Cerdo Monte
Malachra alceifolia hicrba toda Cerdo Solar
Citrus aurantium arbol fruto Cerdo Solar
Muraya paniculata arbusto flor, yemas | Cerdo Solar
Talisia olivaeformis arbol fruto Cerdo Solar
Manilkara achra arbol fruto Cerdo Solar
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Tabla No. 9

Disponibilidad de especics forrajeras en ¢l periodo otofie-invierno, de acuerdo a su

fenologia que consumen los cerdos. 2

Familia y especie Forma Parte Lugar de
biolégica utlizada colecta
Wedelia hispida (sajum) hierba toda Solar/milpa
Ipomoea batatas (camote lis) hierba fruto Milpa
7[)():1100(1 crinicalix  (itzakil) enredadera toda Milpa/solar
Ipomoca muricata (faponil) enredadera toda Albarrada/solar
Ipomoca il (tso ats kab) enrcdadera toda Milpa
Ipomoed triloba (cruz ak) enredadera toda Milpa
[ Merremia aesyptia (xkan ak) enredadera toda Milpa
Citrudlus lanatus (sandia) enredadera fruto Milpa
Cuciirbita moschata (chaay kuum cnredadera fruto Milpa
calabaza)
Cucurbita pepo  (ts‘al /ealabaza) cnredadera fruto Milpa
Euphorbia heterophylla (jochalk'ak ) | hicrba toda Milpa
Manihot esculenta Cranitz (yuca/tsim) | hierba fruto Milpa
Galactia striata bejuco toda Albarrada/milpa
Pachyrrhizus aerosus cnredadera toda Ruderal
Hibiscus rosa-sinensis arbusto flor,yema Solar
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Tabla No. 10

Especies forrajeras durante todo el afio de acuerdo a su fenologia que consumen los

cerdos ¢n ¢l Estado de Yucatan. 2

Familia y cspecie Forma Parte Colecta
biolégica utilizada
lLeucaena Leucocephala (huaxin) drbol hojas, yemas | Solar/monte
Pithecellobium dulce arbol hojas, yemas | Solar/monte
Senna uniflora hierba toda Solar
Stizolobium pruriens bejuco partc aérea Solar
Abutilon trisulcatum hierba toda Solar/ruderal
Hibiscus rosa-sinensis arbusto toda Solar
Malvaviscus arboreus arbusto  partc aérea Solar
Sida acuta burn hicrba toda Solar/ruderal
Brosimum alicastrum Swartz arbol partc aérea Solar
Ficus cotinifolia (alamo) arbol hojas Solar/monte
Clitrus reticulata blanco(mandarina) arbol hojas Solar
Muralla paniculata (limonaria) arbuslo toda Solar
Melicoccus bijugatus arbol  partc aérea Solar
Serjania gonivcarpa Radik bejuco toda Solar
| Guazuma wlnifolia Lam arbol parte aérca Solar
Zea mayz (xiim /maiz) hicrba fruto Milpa
Pennisetum ciliare hierba toda Solar
Panicum maximun jag hicrba toda Solar
Eleusine indica hicrba toda Ruderal
Bothriochloa pertusa hierba toda Ruderal
Cnidoscolus chayamansa (chaya) arbusto hojas. yemas | Solar
Acalypha seleriana Greenm hierba toda Ruderal
Acalypha diversifolia hierba toda Milpa/solar
Acalypha_arvensis hierba partc aérea Ruderal
Cyperus _haspan hierba toda Milpa/ruderal
Melotria_pendula (sandia kaan) enredadera toda Solar/atbarrada
Eupattorium pycnocephalum hierba toda Solar/ruderal
Cleome gynandra hierba toda Solar/ruderal
Bursera simaruba arbol parte aérea Monte/solar
Enretia tinifolia arbol parte adrea Solar/monte
Asclepias curassavica hierba toda Solar
Xanthosoma yucatenense (makal k| hicrba toda Rudcral
wuch)
Annona purpurea anona morada) arbol parte aérea Solar
Spondias purpurea (ciruela | arbol parte aérca Solar
campechana)
Spondias bin (ciruela de ) __|arbol parte aérea Solar
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6.4.2.- La alimentacion scra completada con productos de origen animal, puesto que el
cerdo es omnivoro. Se dispondrd de una hectdrea para la cria y explotacion de fauna .
silvestre como: sapos, zarigueyas, conejos, tlacuache, chachalaca, iguana, pavo de

monte, cte. Otra fuente de alimento son los desperdicios de pescaderia y cerveceria. “

6.5.- Recursos humanos: La granja trabajara con 7 opcradores. para desempeiiar las
funciones necesarias.
6.6. —Recursos materiales:

e Los materiales para la construccion de cobertizos, se realizaran a base de palos de
arboles nativos con techo de paja, paredes de lodo, piso de tierra y cimientos de
piedra y ccmento.

e En drcas cubicrtas como; la administracion, cuarto de herramientas, almacén de
alimento y cuarto de procesamiento de alimento sera de bloque, cemento, varilla y
piso de cemento.

* Instalacion de tuberia de poliducto para tomas de agua y chupones.

e Instalacion de tapetes sanitarios de cemento en la entrada de cada corral, y un vado

sanitario a la entrada de la granja.

e [l cerco de toda la granja, se basara en cerco vivo con alambre.

e Material de mantenimiento: la herramicenta nccesaria segiin como sc presenten las
necesidades.

e Material de curacién: de acuerdo a las necesidades (jeringas, gasas, desinfectantes,
algoddn, suturas, hojas de bisturi, antisépticos, etc.)

e Material de proteccion de los trabajadores: Laza trompa, gafas, guantes, overol,
botas, caretas, mandil, gorras; de acuerdo al nimero de trabajadores y actividad.

e Material de limpicza: escobas, cubetas, rastrillos, machetes, cepillo, trapos,

mangueras, aspersores, detergente, cloro, formol etc.?
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6.7. - Equipo necesario:
Mesas de trabajo, peroles, refrigerador, cstufas de gas butano, lamparas de keroseno,
cucharas cuchillos, sierra, carretilla, palas, picos, sacabocados, tinacos, mesa de
exploracion, escritorio, jaula para observacion, instrumental quirirgico, archiveros,

libreros, vitrinas, sillas, computadora, impresora cte.

7.- MERCADEO

El producto terminado es ganado porcino en pie de aproximadamente 80 Kg. de
peso vivo, con un promedio de vida de 150- 180 dias, a un precio unitario de $ 9.00 a
$11.00, cuyo destino es mercantil, es decir todo lo que produce se vende.
Se tratara de eliminar intermediarios, el producto se ofrecera directamente al mercado

meta. En ocasiones la empresa trasladara ef producto al rastro y de ahi al comprador

adicionando ¢l costo de éste servicio.
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C. - FUERZAS

Caracteristicas del animal; se aprovecha las caracteristicas del cerdo pelén
mexicano genotipicas y fenotipicas en cuanto a rusticidad al medio ambiente,
resistencia a diferentes enfermedades como fiebre porcina cldsica, neumonias y
digestibilidad de forraje.

Mano de obra; utilizacion de una minima cantidad de mano de obra: 1
trabajador para ¢l mancjo de 50 cerdas.

Instalaciones y alimento; las instalaciones utilizadas seran las minimas

indispensables y con material ristico, no se proveera de alimento comercial
puesto que la produccion serd en un sistema agro-silvopastoril, considerando la
fauna y flora silvestre nativa.

Costo- beneficio; el sistema de produccion se hace sustentable mandando al
mercado carne de bucna calidad sanitaria a un precio menor que la competencia.

Capacitacion del personal; con la capacitacion se obtiene un maximo
rendimicnto.

Conocimientos técnicos; la dirigente de la cmpresa tiene conocimientos

técnicos para la crianza de animales con titulo profesional.

Organizacién; con un bajo nimero de clementos indispensables.

Autosuficiencia; no dependera de productos comerciales como hormonas,
antibiéticos, alimento comercial, sustancias quimicas para el drenaje y vacunas.

Ubicacién del terreno: ubicado en una zona rural, con disponibilidad de

terreno, libre de fiebre porcina clasica, aujeszky, y lo mas alcjado de la
poblacioén.

Zona turistica; la demanda aumenta por considerarse una zona turistica.
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D.- DEBILIDADES

Abastecimiento de agua.

Enfermedades parasitarias externas.

l.a seguridad de la zona o lugar.

Mcdios de transporte.

Ambiente financicro.

Ambiente politico de criadores de cerdos.
Problemas de consanguinidad .

Dependencia de crédito bancario.
Resistencia al cambio.

IEscasos ejemplares en el Estado de Yucatdn.

Competencia desleal por cvasion fiscal y sanitaria.

Falta campafia de promocién y difusién de la carne del cerdo pelén

mexicano.

Impredecibilidad de cobro y excesivos plazos de pago.

Importaciones de carne de cerdo fresco proveniente de Estados Unidos de

Norteamérica.
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IV.- OBJETIVOS, ESTRATEGIAS Y ACCIONES
A.- OBJETIVOS
1.- Alcanzar en un término de tres afios una produccion de cerdos para abasto de 160

animales mensuales.

2.- Aumentar la demanda de la carne del cerdo peldn mexicano, considerando la ley
de la demanda, al ofrecer ¢l producto en el mercado meta a un precio unitario de
$9.00 ¢l kilogramo en pie, siendo el de la competencia de $13.72.

3. - Obtener ¢l prestigio y la reputacion de la granja.

4.- Colaborar con la investigacion cientifica sobre los rendimientos productivos y

reproductivos  del cerdo peldn mexicano.

5.- Capacitar al personal operativo para incrementar la eficiencia productiva y

reproductiva del  cerdo pelén mexicano con un minimo de mano de obra.

6.- Aprovechar las caracteristicas naturales del cerdo pelén mexicano estableciendo

un sistema de pastoreo flexible para obtener una produccion maxima y sostenida.

7.- Contribuir al mejoramicnto ambiental favoreciendo el ecosistema de las

unidades biéticas nativas.
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1. - Aumentar el ni o de ¢j

B.- ESTRATEGIAS Y ACCIONES

¥ 'CS.

Para poder comercializar ¢l producto se necesita aumentar la poblacion de animales

reproductores, ser introducido al mercado y satisfacer las necesidades del consumidor.

Actualmente se encuentran escasos cjemplares cn el Edo. de Yucatan, considerandose

porcina clasica y aujeszky. 2

¢l 3% del total de la poblacion de cerdos y en peligro de extincion. Aunado a la falta de

posibilidad de introducir animales de otros estados por considerarse una zona libre de fiebre

Realizar un programa de mancjo en el cual, se inicia la produccién con 12 cerdas y un

semental, comprados cn en la zona del Estado de Yucatan. Previa selecci6n, tomando cn
cuenta lus caracteristicas fenotipicas, de comportamiento y rusticas.
Tratando de reunir en lo que cabe la pureza del animal, alcanzando en el término de 3 afios

una poblacién de 115 cerdas reproductoras y 5 sementales.

Tabla No.11

Actividades productivas y reproductivas que se¢ llevardn a cabo durante el primer ao

de produccion.

Sc inicia la granja con 12 cerdas y un semental_considerando 2.5 partos al aiio.

Pardmetros considerados

Porcentaje | Total de animales que se obtendrin al terminar el primer afo

roduccion.

| Cerdas montadas al inicio del afio. _} 100 % 2 cerdas

Tusa de fertilidad 90 % .40 cerdas J/er, Ciclo.
| ‘Tasa de paricion 95 % .26 cerdas 1/er. Ciclo

Tasa de repeticid. 5%

Lechones nacidos por cerda 100 % lechones  por Ciclo
| Total de lechones nacidos 100 % 212.38 lechones
| Lechones nacidos mucrtos .5% .06 lechones al aiio
| Lechones nacidos vivos 99.5% 211.32 lechones  al_afio
| Lechones cn lactancia 5 % .56 al_afio
| Lechones destetados 95 % 200.76 lcchones al ado

Mugcrios en crecimicnio y 0.4% 0.8 lcchones al afio

finalizacion

Cerdos _terminados

94.1% 199.96 lechones al aito

Cerdos que salen a rastro 35% 69.98 al ano
Machos scleccionados para 5% 9.99 machos
sementales

Hembras scleccionadas para 60% 119.97 hembras
reproductoras

Hemb lecci das de 6 meses | 30% 59.98 hembras
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De las 59.98 hembras, considerando un 5 % que no sean aptas para reproductoras
quedan 58.98 las cuales durante 1 mes se hard hincapié en su alimentacion,

proporcionando un “flushing” antes de la monta, vacunando y desparasitando.”*

"abla No. 12 .
Actividades productoras que sc llevaran a cabo durante el segundo afio de
produccion.
Sc inicia_con 69.24 cerdas.
Pardmetros considerados Porcentaje | Total de animales
Cerdas montadas 100 % 69.24 cerdas
‘Tasa dc fertilidad 90 % 62.31 cerdas
Tasa de paricion 95 % 59.20 cerdas
‘I'asa de repeticion 5%
Lechones nacidos por cerda 100 % 9 lechones
‘Total de lechones nacidos al afio 100 % 1,225.44 lechones
Lechones nacidos muertos 0.5% 5.63 lechones
Lcchones nacidos vivos 99.5% 1,219.80 lcchones
L.echones muertos cn lactancia 5 % 60.29 lechones
Lechones destetados 95 % 1,115.88 lechones
Mucrtos cn crecimicnto y finalizacién 0.4% 4.63 lechones
Cerdos terminados al afio 94.1% 1,111.25 lechones
Cerdos que salen a rastro 35% 388.93 machos
Machos seleccionados para sementales 5% 55.56_machos
Hembras seleccionadas para reproductoras | 60% 666.75 hembras
Hembras scleccionadas de 6 meses 30% 333.37 hembras

De las 333.37 hembras seleccionadas que tendrin 6 meses en ese ailo, considerando
un 5 % que no sean aptas para reproductoras, quedan 316.70 las cuales durante 1
mes se hara hincapié en su alimentacién proporcionando un “flushing™ antes de la

monta, vacunando y desparasitando.
Tomando en cuenta un 10 % de posible pérdida por muerte o incapacidad

reproductiva de las hembras con las que se inici6 (64.24) en este afio quedan:
62.3 hembras.

72




Sumando :

H. secleccionadas de este afio 316.70
H. que iniciaron el 2/o. afio + 62.30
H . que nacicron el primer afio y estén cn edad de reproduccion + 54.00
Total de hembras 433.00
TERCER ANO

Al iniciar el tercer aiio la granja sc encuentra en condiciones de vender cerdos para

abasto y poder sustentar la produccién y la demanda del mercado meta.

2.~ Posicionamiento del producto.

Basadas en ¢l consumidor.

El consumidor yucateco tienc una gran predileccion por la carne de cerdo y sus
subproductos.

Basadas en la competencia (precio).

La carne del cerdo pelén mexicano sc colocara en el mercado a un precio menor de
$9.00 Kg. en pie, siendo el de la competencia de $13.72. avalado por el costo de
produccién el cual es menor.

Basadas en la imagen social.

La carne del cerdo pelén mexicano destaca por las condiciones en que sera criado

en un sistema agro-silvopastoril, utilizando un minimo de medicamentos, sin

estrés, obteniendo como producto final carne de cerdo de alta calidad sanitaria y

sin deterioro del medio ambiente.

Basadas en caracteristicas del producto.

La carne de cerdo es una fuente de proteina animal, exquisito sabor, textura suave,

olor apetitoso, precio accesible etc.

Basadas en las ventajas que tiene su uso.

La carne de cerdo se utiliza en la gran mayoria de los platillos tradicionales

mexicanos y yucatecos, su grasa s de mayor digestibilidad y contiene menos

colesterol que ¢l huevo, mantequilla, comparado con otras carnes rojas.
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Basadas ¢n relacién costo-bencficio.

El precio del cerdo pelén mexicano es menor comparado con las cames de cerdo de
razas mejoradas, bovino, ovino, caprino.*®
Publicidad,

Es la técnica que comprende todas las actividades, mediante las cuales se dirigen al

publico mensajes visuales u orales, con el propésito de informarle e influir en él
para que compre mercancias o servicios, o se incline favorablemente hacia ciertas
idcas instituciones o personas.?'
La publicidad contribuye a crear la utilidad o ¢l servicio de la posesion del lugar y
del tiempo, puesto que informa a los consumidores que existen los productos que
necesitan y que pucden adquirirlos en un lugar y tiempo especifico. Puede ayudar a
seleccionar y robustecer ciertos valores y necesidades inhercntes a la eficacia del
producto; puede operar dentro los limites de la cultura para crear nuevas
expectativas al consumidor.
Socialmente la publicidad puede contribuir a la educacion del piblico en general, a
elevar el nivel de vida, a facilitar el gjercicio de la libre eleccion, estimula la
comunicacién masiva al proporcionar servicios esenciales a los consumidores.
Pasos de una campaiia publicitaria
1.- Identificar y analizar ¢l grupo meta de la publicidad.- El grupo meta de la
publicidad sera dirigido principalmente a las madres de familia que son las
que toman las decisiones en la compra de alimentos.
2.- Determinar los objetivos de la campaiia.- Se busca incrementar las ventas y
aumentar el conocimiento del consumidor sobre el producto y la empresa.
3.- Fijar el presupuesto.- Dependiendo del medio, frecuencia y tiempo.
4.- Especificar el enfoque o tema .- El tema gira alrededor de la salud del
consumidor asi como el costo-beneficio.
5.~ Elegir los medios.- Se tomara en cuenta el drea o mercado que se desea
abarcar, la gente a influir, caracteristicas, ventajasy desventajas de cada
medio. Los medios que se elegiran son masivos como; radio, television,

periddicos, revistas y exhibiciones exteriores.
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6.- Elaborar la programacion.- En basc a los hibitos del consumidor (en cuanto
a medios), eficacia del medio utilizado y los costos del medio.
Televisién.-Medio masivo de gran alcance y penetracion, llega a todos los
estratos sociales y econdmicos del pais, comunican mensajes completos que
penctran por la vista y oido.
Prensa.- Esta compuesta por periddicos y revistas. Los periéc;icos mucha
gente lo lee a diario. Las revistas presentan alta selectividad socioeconémica
mejor impresién y prestigio.
Radio.- Bastantec cconémico en comparacion con otros medios, mayor
difusion, gran audicncia y alto grado de captacién.?!
e Promocién de ventas.
Tiene como objeto producir un incremento de las ventas, mediante acciones de
promoci6én como; ferias, exposiciones, demostraciones.*®
e Distribucidn.
Cobertura del mercado.- Tomando en cuenta el tamaiio y valor del mercado
potencial que se desea abastecer; en un inicio sc utilizaran intermediarios, los cuales
reducen la cantidad de transacciones que se necesita para hacer un contacto en el
mercado, solventan el problema de distancia geogrifica, estimulan las compras y
surtido teniendo una cobertura mas amplia.*
Aunque este hecho elevaria el costo final hasta el consumidor.
Control y costo.- Cuando la granja se encuentre en condiciones de tener una
inversion mas fuerte, se utilizaran canales de distribucién mas cortos; adquiriendo
un mayor control para sostener una fuerza de ventas por medio de un programa de
comercializacién directa del producto, pudiendo disminuir los costos y aumentar la

satisfaccion del cliente.!
3.-Registro de la granja “El paraiso”.

Para llcgar a ser lideres dentro del mercado se necesita proporcionar al consumidor un

producto de alta calidad sanitaria y de rendimiento.
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Se someterd a las reglamentaciones dispuestas por la Ley de Legislacion sobre propiedad
industrial, transferencia o tecnologia ¢ innovacién .Registrando la granja “El paraiso™ en la

Sceretarfa de Comercio y Fomento Industrial para obtencr exclusividad.*

4.~ Estudio del cerdo pelén mexicano.

Por ¢l medio en el que se ha criado este animal, sin apoyo técnico y sanitario, los indices
productivos y reproductivos, son poco prometedores, las camadas sélo alcanzan 8
lechones por cerda, con bajo peso al nacimiento, lento crecimiento, tendencia grasa, bajo
rendimicento en la canal,’

Trabajando ¢n coordinacion y colaborando con personajes que estan interesados y estudian
al cerdo pelon mexicano como: los M.V.Z. MarilG alonso, Danilo Mendez, Profesor e
investigador Sicrra Vazquez, ¢l Dr. Victor Manuel Casas Pérez director del CIEEPASP
de la FMVZ UNAM, en Chapa de Mota Edo. de Mex. y otros, con apoyo de CONACyT
(Conscjo Nacional de Ciencia y Tecnologia).

Intercambiando conocimicntos profesionales vinculados con la produccion porcina como:
GITP (Grupo de intercambio tecnolégico de explotaciones porcinas)

ACONTECE (Agrupacién de consultas en tecnologia de cerdos)

GIDESPORC (Grupo para la Investigacion y Desarrollo de sistemas de Produccion
Porcina a Campo)

Para conocer y estudiar los recursos genéticos, considerando su potencial como animales
puros, claborar un programa de selecciéon, demostrar que las razas locales pueden ser tan
productivas como las razas mejoradas, proporcionando un miximo rendimiento al mejorar
sus condiciones ambientales, de saneamiento y de alimentacion, explotando sus

caracteristicas naturales.

S.- Capacitacion y adiestramiento del personal operative.

A principios del siglo apareci6 en los Estados Unidos un movimiento llamado
“Administracion Cientifica ** encabezado por F. Taylor y otros ingenieros industriales, los
cuales veian como aspecto fundamental en las empresas la bisqueda de la eficiencia.

Dentro sus aportaciones s¢ mencionan:
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1.-Estudio de tiempos.
2.-Estudio de movimientos.
3.-Sistema de incentivos.
4.-Valoracion de tareas.
5.- Oficinas de scleceion.
6.-Adicstramicento de los trabajadores.
ADIESTRAMIENTO.
Es proporcionar destreza en una habilidad requerida, casi sicmpre mediante una practica
mas o menos prolongada de trabajos de cardcter muscular o motriz.
Tipos de adicstramientos:
1.- Induccion.
2.-Adiestramiento dentro de la empresa.
3.- Escucla vestibular,
4.- Escucla gencral de la organizacién.
INDUCCION
El objetivo de este adiestramiento es acelerar la adecuacion del individuo al puesto, al jefe
y a la organizacién en general, sus politicas, reglamentos y beneficios que adquiere como
trabajador.
Consta de 3 partes:
e Informaci6n introductoria proporcionada en reuniones individuales o de grupo a
través de una persona de la gerencia de personal.
e Informacién proporcionada por el supervisor.
e Entrevista de ajuste varias semanas después de que el trabajador haya estado en el
puesto.
ADIESTRAMIENTO DENTRO DE LA EMPRESA
Su objetivo general es mejorar la produccion, sus pasos son:
e Determinar un programa de produccion.
e Elaborar un plan especifico.
e Desarrollar dicho programa, basindose en 3 lineamientos:
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Uso del principio multiplicador; consistente en adiestrar a las personas que ha de enseiiar a
otras, los que a su vez irdn enseflando a repetidos grupos.

Uso del principios de proyectar labores, consistente en desglosar labores de manera que las
opcraciones menos especializadas puedan ser llevadas a cabo por téenicos practicos en
una operacion, en lugar de utilizar la versatilidad de un maestro, es decir uniformar la
instruceion.

ESCUELA VESTIBULAR.

Su objetivo es enseiiar rapidamente los rendimientos de la labor especificaa laque vaa
dedicarse ¢l nuevo trabajador; este tipo de adiestramiento convienen a organizaciones que
ticnen necesidad de grandes cantidades de personal nuevo para la ¢jecucion de un nimero
reducido de clases o especies diferentes de trabajo.

ESCUELA GENERAL DE ORGANIZACION,

E2s un tipo mds amplio que la escuela vestibular; se ocupa de dar adiestramiento técnico,
aunque tambicn brinda cursos destinados a proporcionar al personal la informacién
necesaria para sumir mayores responsabilidades.

Sc ocupa del adiestrumicnto y desarrollo.

6.- Establecer un sistema de pastorco flexible.

El sistema de pastoreo se define como la manipulacion del ganado para obtener una
produccién maxima y sostenida .

La flexibilidad del pastoreo es una habilidad para aumentar o disminuir su carga animal
cuando esto sca necesario.

La utilizacion de una gran variedad de especies arboreas y arbustivas forrajeras es una
innovacion en la produccién de ganado vacuno, ovino, y caprino, tratando de sustituir los
pastizales, obteniendo el beneficio de una mayor biomasa en menor superficie de terreno
encontrindose entre ésta, forraje que consumen los cerdos y que es altamente
aprovechada.

El cerdo es un animal con un apetito voraz, puede absorber hasta el 4.5 % de su peso vivo

cn materia seca, mientras que los demas animales domésticos no pasan del 3 al 3.5 %.
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Gana mas peso durante ¢l ccbamiento en proporcidn a su peso vivo. Come casi toda clase
de plantas, semillas, frutas, rafces, residuos industriales larvas crisdlidas, lombrices,

saltamontes, ratones, esquilmos agricolas, desperdicios de cocina etc.’®

7.- Mejorar el ccosistema

il mejor sistema de produccion de carne es aquel que contemplando el bienestar animal y
los operarios que lo mancjan, produce carne de maxima calidad y valor, con el menor costo
posible, generando alta rentabilidad y permanente al inversor y no afectando al

ccosistema ni a la comunidad circundante.

Al producirse de mancra extensiva, evita la acumulacién de heces, ademas la composicion
de éstas son menos contaminantes para el manto fredtico, siendo el del Estado de Yucatdn
muy superficial, *%

I cultivo de especies vegetales leguminosas nativas enriquecen la tierra, las cuales son
fertilizadas por las deyecciones del cerdo, que rascan y hozan la tierra evitando su

compactacién. *

ESTA TESIS NO SALF
»  DE LA BIBLIOTECA




TABLA No. 13

ESTADO DI RESULTADO DE LA GRANJA PORCICOLA “ EL PARAISO”
Del 1/o de Enero al 31 de Diciembre del 20001

1 2 3 4
Ventas totales 000,000.00
Costo de ventas :
Materin prima $ 200.00
Mano de obra $13,000.00
Gastos indirectos $ 1,000.00
$14,200.00
Compras totales $50,000.00
$64,200.00
Utilidad bruta $£000,000.00
Gastos de operacion:
Gastos de venta
Consumo de luz eldetrica $ 1,000.00
Noémina $49,000.00
Agua entubada $ 500.00
Teléfono $ 3,000.00
Combustible $ 1,500.00
$55,000.00
Gastos de administracion
Papeleria $ 500.00
IMSS (30 % de la nomina) | $18,600.00
Depreciacion $ 7,204.00
$25,804.00
Gastos financicros
Interés bancario $000,000.00
$145,004.00
Utilidad neta $000,000.00
Impuestos $200.00
$145,204.00
Utilidad $000,000.00
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VI.- CONCLUSIONES.

LA CRiA DEL CERDO PELON MEXICANO, EN CONDICIONES AGRO-
SILVOPASTORILES, ES UNA ALTERNATIVA PARA OBTENER UNA
PRODUCCION AUTOSUSTENTABLE, APROVECHANDO SUS
CARACTERISTICAS DE RUSTICIDAD, UTLIZANDO LOS COMPONENTES
BIOTICOS DE LA REGION, LOGRANDO SATISFACER LAS NECESIDADES DE
ALIMENTO DEL PUEBLO MEXICANO, A UN COSTO MENOR QUE LA
PORCICULTURA DESARROLLADA EN SISTEMA INTENSIVO ALTAMENTE
TECNIFICADA, Y SIN DETERIORO DEL MEDIO AMBIENTE.
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GLOSARIO DE TERMINOLOGIA EN MERCADOTECNIA

BALANCE.-Es como una fotografia de la situacién patrimonial de la empresa en un
momento determinado, presenta un resumen valorado de todos los bienes y derechos
(activo), asi como todas las deudas y obligaciones (pasivo) de ésta.

CALIDAD.- Es ¢l conjunto de caracteristicas del articulo o servicio que potencialmente
puede satisfacer las necesidades o descos del cliente. Es una de las armas mias efectivas
para la consolidacién de una empresa.*

CANAL DE DISTRIBUCION.- Es el procedimiento que se sigue para trasladar la
propiedad de un producto o scrvicio desde el almacén hasta el consumidor por medio de los
intermediarios.?’

Son los cauces por los cuales se distribuyen los productos hasta el consumidor final.}

COMUNICACION.- Es ¢l proceso en ¢l cual un individuo ( el comunicador) transmite
estimulos para modificar la conducta de otros individuos (comunicados).*

COMERCIALIZACION.-Es ¢l proceso en el que se realizan actividades de compra
venta que orientan al flujo de bienes y servicios del productor al consumidor, para
satisfacer sus necesidades y por ende cumplir con los objetivos de la empresa.*?

1 desarrollo de todas las actividades involucradas en el flujo de biencs y servicios,
desde la produccion pecuaria inicial hasta el punto en que los productos se encuentren en
manos del consumidor final. *

COSTO DE PRODUCCION.-Son todas las operaciones rcalizadas desde la
adquisicion de la materia prima, hasta su transformacién en un articulo de consumo o de
servicio, integrado por 3 elementos: materia prima, mano de obra y gastos indirectos de
produccion.'®

COSTO DE VENTA DEL PRODUCTO.- Considera las comisiones a los
vendedores, gastos de transporte, costo de produccién, de administ;acién, precios de la

competencia, oferta y fa demanda del producto. '*
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COSTO.- Sirve de guia al empresario para determinar cual puede ser la combinacién
de productos mas rentables y los gastos en que se puede incurrir sin afectar los beneficios.?'

L.a suma de esfucrzos y recursos que se han invertido para producir algo util. Es una
inversién recuperable, generalmente se presenta en el activo.'”

COSTO DE DISTRIBUCION.- Son los gastos que tienen como origen la distribucién
fisica dcl producto como: fletes, acarreos, almacenaje, la publicidad, sueldos de agentes
vendedores, comisiones, descuentos en ventas.?!

COSTOS FHIOS.- Son los costos necesarios al inicio de las operaciones de una
empresa y que s¢ mantienen constantes en los diferentes niveles de produccién a corto y
mediano plazo, como son los salarios de los ejecutivos, los alquileres de locales, los
intereses, cte.?!

COSTOS DE INVERSION.-(a largo plazo). Estos son maquinaria edificios, sistema
x:lc.zl

COSTOS INDIRECTOS DE PRODUCCION.- Son los formados por aquelios gastos
que no pucden ser rapidamente asociados con el producto (herramientas, depreciaciones,
combustible, energia, supervisores, técnicos, papeleria, renta, lubricantes etc.). Accesorios
para la transformacién de la materia prima.'*?'

COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA.-Son los costos de los trabajos
especializados o no, de los trabajadores que estan relacionados dircctamente con los
materiales que comprenden el producto terminado.?!

COSTOS DE OPERACION.-Son todos aquellos que se originan por la administracién
de la empresa, por ejemplo; inventarios, mano de obra, seguros etc. 2

CREDITO.- Proviene de la palabra creere que significa tener fe en. Es el cambio de
una prestacion presente, por una contraprestacion futura, 3!

DEMANDA .- Es la cantidad de producto que un consumidor estd dispuesto a comprar,
a un precio y en un tiempo determinado. Ley dc la demanda: “Al aumentar el precio de un
producto, bien o servicio, varia inversamente proporcional con el mismo, es decir, si

aumenta el precio de un producto disminuye la cantidad de consumo™. 2'+%!
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EMPRESA.- Em-ir, prendere — tomar, es ir a tomar (clientes) destinada en ir a tomar
clientes (protegido). Es una unidad de produccién de bienes y servicios para satisfacer un
mercado de necesidades humanas. *3

EMPRESA GRANDE.- En México, es aquella que pueda tener un mimero
aproximado de 1,000 trabajadores. *°

EMPRESA FAMILIAR O ARTESANA.- Es aquella empresa en la que el mismo
ducfio controla directamente y sin jefes intermediarios un grupo muy reducido de
personas. ™

EMPRESA MEDIANA.- Es aquella que se encuentra entre los mirgenes de 80 a 500
trabajadores. ™

EMPRESA PRIVADA.- Busca la obtencién de un beneficio econdmico mediante la
satisfaccion de alguna necesidad general o social, *°

EMPRESA PUBLICA.- Tiene por objeto o finalidad prestar servicios. Satisfacer una
necesidad de cardcter general o social, pudiendo obtener o no beneficios.*

ESTRATEGIA.- Proviene del vocablo gricgo “estrategos”, que significa general y sc
puede interpretar como el arte de los gencralcs.” Formulacién de estrategias es el conjunto
de decisiones que deben adoptarse para mejorar la posicion competitiva de la empresa. **

ESTRATEGIA DE EMPRESA.- Es el modo en que la empresa pretende ganar dinero
a largo plazo. (Porter, 1980). 7

ESTRATEGIA DE MERCADO.- Identifican los mercados que deben servirse y la
linea de productos y servicios que deben generarse con base a una evaluacion del entorno,
los recursos, y los objctivos de la empresa. 3

GASTO.- Es un desembolso no recuperable, que sc aplica directamente a resultados.**

IMPUESTO.- Toda prestacion cn dinero o en especie quc el Estado fija
unilateralmente y con caracter de obligatoriecdad a todas aquellas personas que la ley seiiala
como generadoras del crédito fiscal. Trae implicito los siguientes elementos:

1.- Pago que el Estado obliga a erogar a los ciudadanos sin ninguna objecién y sin
pedirles parecer.

2.- Erogacion que puede efectuarse en dinero o en especie.’!
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IMPUESTO SOBRE LA RENTA.- Es el impuesto que se cobra a las personas que
obtienen ingresos (dinero) por su trabajo.

1.- Los que provengan de la realizacion de actividades comerciales, industriales,
agricola, ganadera o de pesca (personas morales).

2.- Los que obtengan las personas fisicas. )

3.- Los que obtengan las asociaciones y socicdadcls de caracter civil, *!

INDUSTRIA EXTRACTIVA.- Es aquella que tiene por objeto obtener producto de la
propia naturaleza como: ganaderia, agricultura, pesca, mineria.'?

INFLACION.- Es cl proceso de aumento en el nivel de precios, expresado en la
pérdida del poder adquisitivo del dinero y mas especificamente del salario. 2%+5!

INSUMO DE BIENES.- Implican el costo de combustible, papeleria, fertilizantes,
alimentos, medicinas, desinfectantes, antisépticos, vacunas. '*

INSUMO DE SERVICIOS.- Implica el costo de alquiler, seguros, intereses de los
créditos, energia cléetrica, teléfono, agua entubada. '

INTERMEDIARIO.-Son grupos independientes que se encargan de transferir el
producto del fabricante al consumidor, obteniendo por eflo una utilidad y proporcionando al
comprador diversos servicios. 2

INVESTIGACION DE MERCADO.- Es un proceso sistemitico de recopilacion e
interpretacion de hechos y datos que sirven a la direccién de una empresa para la toma
adecuada de decisiones y para establecer asi una correcta politica de mercado. *?

MARCA.- Es el signo distintivo de las mercancias (logotipo) que sirve para diferenciar
a un producto o servicio de otro similar.2"+*?

MAYORISTA.- Son aquellos comerciantes que realizan intercambios de productos
para revender o utilizarlos en sus negocios. %'

MEDIO AMBIENTE.- Es el conjunto de fuerzas exogenas que actian sobre la
empresa, las cuales el empresario no puede modificar. Estas son: medio ambiente fisico,
factores econbémicos, sociales, politicos y tecnolégicos.

MEDIOS DE PRODUCCION.- Son bienes duraderos que conforman el activo fijo de
la explotacion, son inventariados y son:

Activo territorial.- formado por terrenos, caminos, drenajes, plantaciones de riego.
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Activo inmobiliario.- constituido por construcciones, cercas, casetas, edificios.

Activo de explotacion.- formado por animales reproductores y de trabajo, maquinaria y
equipo, camiones de transporte. *

MERCADEQ.- Es cl destino que ticne el producto terminado de la empresa y puede
ser: De subsistencia.- todo lo que produce lo consume.

Transitoria.- parte lo consume y parte lo vende.

Mercantil.- todo lo que produce lo vende.

MERCADO.- Es el lugar donde ocurren demandantes y ofertantes, en el cual se
ofrccen bicnes y servicios en el que ocurren transferencias de propiedad tomando en
consideracion el tiempo y precio del producto. **?

MERCADO DISPONIBLE.- Conjunto de consumidores que necesitan de un producto
o servicio, al que realmente tiene acceso la empresa, cuentan con los recursos econémicos y
que consumen el producto, °

MERCADO META.- Porcion de mercado disponible que desca tomar la empresa
sustentado por sus estrategias.'”

MERCADO POTENCIAL.- Conjunto de consumidores que necesitan un producto o
servicio (total de la poblacién humana que conforman un zona o region). '°

MERCADOLOGO.- Agente de marketing que interviene en la venta, en las entidades
de bienes, servicios, experiencias, eventos, personas, lugares, propiedades, organizaciones,
informacién ¢ ideas. *¢

MERCADOTECNIA.- Es aquella actividad humana dirigida a satisfacer necesidades,
carencias y deseos a través de procesos de intercambio (Phillips Kotler). !

Es el proceso de planeacion, ejecucion y conceptualizacion de precios, promocién, y
distribucién de ideas, mercancias y términos que crean intercambios que satisfagan
objetivos individuales y organizacionales (American Marketing Asociacion, 1985). 2t

MEZCLA DE MERCADOTECNIA.- Es el conjunto de herramientas de marketing
que la cmpresa usa para alcanzar sus objetivos de marketing en el mercado meta y son:

producto, plaza, precio, y promocion, *¢
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MINORISTAS.- Son aquellos comerciantes cuyas actividades se relacionan con la
venta de bienes y/o servicios a los consumidores finales; normalmente son duefios del
negocio que atienden. 2!

MISION.- Sc identifica por la razén de ser de la empresa y se corresponde con los
resultados que persiguc con cardcter permanente, con las siguientes metas generales:

Beneficio continuado para lograr la supervivencia y ofrecer un producto que cubra la
necesidad de la sociedad. 172!

OBJETIVOS.- Son los fines a lo que pretendemos llegar, hacia los cuales se dirige la
actividad mercado. '

OFERTA.- Cantidad dc producto que se desea vender a un precio y un tiempo
determinado. Ley de la oferta.- “a menor precio la cantidad ofrecida disminuye”. >2!

ORGANIGRAMA.- Es la grdfica que demuestra la ecstructura interna de la
organizacion formal de un empresa, sus relaciones, niveles jerarquicos y principales
funciones que desarrollan, 3

PEQUENA EMPRESA.- Segin el nimero de trabajadores, es aquelia que de ordinario
tienc un namero aproximado de 40 a 50 trabajadores, esto implica necesariamente
establecer un nivel de jefes intermedios. >°

PLAZA.- (distribucion). Identifica el mercado como el lugar geografico en el que
ocurre un encuentro entre la oferta y la demanda.

PRECIO.-Valor en dinero en que se estima a un producto o servicio. Para el
consumidor y el vendedor significa el valor de una ganancia en el intercambio de bienes y
servicios, 724

PRODUCTO.- Es ¢l articulo o servicio con ¢l que se satisface la necesidad o el desco
del consumidor. Es un conjunto de atributos tangibles o intangibles, que el comprador
puede captar como ofrecimiento de satisfaccion de necesidades, es decir el comprador
compra satisfactores de necesidades. 2"+ 43
PROMOCION.-E| conjunto de la actividades realizadas por la empresa para atraer y

congquistar la demanda de los consumidores. Es la que lleva el producto al cliente 2"+

87




PROMOCION DE VENTAS.- Esta relacionada con la creacién, aplicacién y
diseminacion de materiales y técnicas que complementan y apoyan a la publicidad y a la
venta personal. *3

PROPAGANDA.- Es cl conjunto de técnicas y medios de comunicacién social
tendiente a influir con fines ideolégicos el comportamiento humano. *

PUBLICIDAD.-Es el conjunto de técnicas y medios de comunicacioén dirigido a atraer
la atencién del publico hacia el consumo de determinados bienes o la utilizacién de ciertos
servicios. Iis la que lleva al consumidor hacia los productos, 2'+4?

S5.AG.A.R.P.A.-Sccretaria de Agricultura Ganaderia Desarrollo Rural y Pesca.

S.8.A.-Sccretaria de Salubridad y Asistencia.

SEGMENTACION DE MERCADO.-Es cl proceso mediante el cual se identifica o se
toma a un grupo de compradores homogéneos, es decir se divide el mercado en varios
submercados de acuerdo a los diferentes descos de compra y requerimientos de los
compradores. 2!

SELECCION DEL PRODUCTO.- Investigaciéon y experimentacién para que el
producto cumpla con las exigencias del consumidor. Disefio del producto en cuanto a
calidad, sanidad y precio, andlisis y seleccion del producto animal que sea mas adaptable a
la regién, producto adaptable al micro hdbitat, producto mas rentable, resistencia o
susceptibilidad del animal a las enfermedades, andlisis del producto que ya existe en la
region, caracteristicas fisicas, comportamiento reproductivo, nutricién, mortalidad,
morbilidad. >

SERVICIO.- Es el esfuerzo adicional en que se afiade algo mas a lo que
convencionalmente o tradicionalmente se ofrece. **

SISTEMA.- Es ¢l conjunto de procedimientos y técnicas. '

SOCIEDAD.-Unién moral de hombres que en forma sistemitica coordinan sus medios
para lograr un bien comtin, *

SUMINISTROS.-Son los insumos dc absorcion ripida y pueden ser: insumos de
bienes o insumos de servicio. **

TECNICA.-Son los medios para superar las dificultades, es decir la aplicacion de lo

practico. '*
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USUARIO.-Son las personas quc consumen o utilizan el servicio. 43
VENDEDOR.-Deriva de vender, del latin - vendo que significa venir y dare que
significa dar, es decir ven y dame. Es la persona que efectia la accién de vender algo,

ofrecer y traspasar la propicdad de un bien, o la prestacién de un servicio a cambio de un
precio establecido.

|
|
|
\
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