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INTRODUCCION

La radio como medio de comunicacién, desde sus inicios ha tenido como
proposito fundamental el difundir hechos, circunstancias e informacioén para
que la sociedad esté enterada de lo que acontece a su alrededor, por esta razén

podemos considerar a la radio como un instrumento transmisor de la cultura.

A través del cumplimiento de sus tres principales funciones: informar, educar
y entretener,! la radio se ha convertido en un poderoso medio que se ha
desarrollado al mismo ritmo que la propia sociedad. Este medio de difusién,
también ha proporcionado pariametros de conducta a la audiencia sobre como

formar y dirigir su propia vida.

En el ambito mundial la radio es un medio de comunicacién importante y con
amplia trascendencia social, por lo cual es necesario reflexionar sobre el
significado y el uso social que se le ha dado en la configuracién de una parte

importante de nuestra cultura.

El presente trabajo tiene como principal objetivo hacer un estudio directo de
tipo exploratorio o de acercamiento a la realidad social, particularmente sobre
la radio cultural, desde su organizacién, contenidos, desarrollo, caracteristicas

y problemas de sus emisiones en la ciudad de Meéxico, tomando en

! Romo Gilli, Ma. Cristina, d i6n al imi v prictica de la radio, 3a. impresi Mé
Ed. Diana, Mayo de 1990, p, 25.




cuenta el desarrollo que este medio ha tenido y las limitaciones ante las que
se ha encontrado como consecuencia de que el Estado apoyé el surgimiento
de la radio comercial, por lo que deseamos comprobar con ello la siguiente

hipétesis:

El posible estancamiento de la radio cultural en la ciudad de México se debe a
que el Estado ha dado prioridad al desarrollo de la radio comercial

minimizando la importancia de la radio cultural.

Por esto tomamos en cuenta lo que Rail Rojas Soriano dice acerca de una
investigacién directa, que es aquella en donde la informacién se obtiene
directamente de la realidad social a través de técnicas como la observacién,
investigacién documental en monografias, bibliografias, hemerografias y
algunos documentos existentes sobre el tema, las herramientas de la

investigacion documental sirven de apoyo a la investigacién directa.?

En nuestra investigacion emplearemos técnicas de observacién ordinaria,
entrevistas estructuradas e informantes clave,? con la finalidad de cumplir los
objetivos establecidos y con los cuales se estructurardn cada uno de los

capitulos, ademas de comprobar la hipétesis antes citada.

? Rojas Soriano, Raul, Guin para 13 i i i i 18" edicién, México, Ed. Plaza y
Valdés, Agosto de 1996, p.32.
? tbidem, pp. 33 y 34.




Desde sus inicios la radio se inventd como reflejo de una sociedad necesitada
de entablar comunicacién y obtener informacién como fue el caso de los
marinos que pasaban mucho tiempo en altamar y que constantemente

viajaban a nuevas tierras.

Esta necesidad permanece hasta nuestros dias motivo por el cual la radio
como medio de comunicacion sigue existiendo, es decir, que la sociedad
sigue precisando de la informacién y de mantener comunicacién con otras

personas.

Para poder comprender el amplio mundo de la radio y su importancia, es
necesario conocer el significado de ésta y las necesidades que ha cubierto
para la sociedad. En el primer capitulo de este trabajo, se analizan los
conceptos y antecedentes mas importantes con respecto a la comunicacion

radial, considerando la etapa de su invencion y el surgimiento de ésta.

Este marco nos permitird conocer la relacién de la radio con la sociedad, asi
como también el concepto que existe para definir a la radio de caracter

cultural y sus principales funciones.

Cualquier medio de comunicacion existente dentro de una sociedad debe
seguir leyes que lo rijan, y por lo tanto, en el segundo capitulo hablaremos del
desarrollo de esta legislacidn con base en las necesidades que han tenido los

medios y la propia ciudadania.




Se describiran las distintas leyes que han existido en nuestro pais desde 1926,
en materia de radio y televisién, ademas de los cambios mas importantes que
se le han hecho a través de los afios. Asimismo, se hablara de la centralizacion
de la industria radiofénica, del derecho a la informacion y de la regulaciéon

actual de la radio.

Con base a esta reglamentacion, se abordara el tema sobre los elementos que

determinaron el factor cultural de la radio en la década de los 80°s.

Antes de definir a la radio cultural es necesario entender como cultura “el
espacio vital donde se conjugan las habilidades creadoras de los hombres, sus
formas de expresién, pensamiento, accidon y participacién, donde se
manifiestan, las creencias, organizaciones y técnicas; donde el hombre no
sdlo es un receptor o consumidor de manifestaciones, sino un creador
renovador y beneficiario”, * es decir, que cultura se refiere a todo aquello

que el hombre crea en un tiempo y un espacio determinado y que contribuye
al desarrollo de la sociedad.

Hay que precisar que la cultura esta conformada por diversos factores sociales
que en su conjunto rigen a los miembros de una sociedad. Donde estan
consideradas las pautas de conducta, las cuales se refieren a los esquemas que

debe cumplir y llevar a cabo el ser humano que sea y que quiera ser miembro
de dicha sociedad.

* Romo Gilli, Ma. Cristina, La otra radio: Voces débiles, voces de esperanza, México, IMER, 1990, p.
107,



Profundizar en las distintas concepciones de cultura, es el tercer capitulo de
este trabajo donde nos centramos en evaluar los elementos considerados
como parte de cualquier cultura y de la difusién que se le hace a este tema en
la radio, a través de las estaciones de cariacter cultural. Asimismo, es
importante analizar el papel de la radio comercial en los Gltimos aflos y las

limitaciones que han tenido las emisoras culturales y educativas a

consecuencia de ello.

Puesto que el tema central de este trabajo es la radio de caracter cultural
definimos a este tipo de emisoras como aduellas que “existen para prestar un
servicio publico sin fines de lucro; son propiedad del Gobierno Federal, de los
gobiernos de los estados, municipios, universidades y otras instituciones

educativas oficiales, y estan subvencionadas por dichas entidades™.*

Estas emisoras son educativas e informativas ante todo y a través de su

contenido, deben buscar ser interesantes para los radioescuchas.®

Este capitulo es la columna vertebral del presente trabajo, puesto que en €l se
analiza la importancia de la radio de caricter cultural para la sociedad
mexicana que, dia con dia, se ha hecho mds compleja y el nimero de sus

problemas ha aumentado en gran consideracion, por lo cual, en este tipo de

* Vilar, Josefina, et al, El sonido de la radio, Ensayo teérico p ico sobre p

edicion, México, Ed. Plaza y Valdés, UAM Xochimilco, 1988, p. 129,
® tdem.



emisiones ha encontrado un verdadero amigo dispuesto a satisfacer sus

necesidades educativas, culturales, sociales y de entretenimiento.

Es indispensable resaltar las distintas tendencias que han surgido en la radio
como los programas hablados, la participacién de la audiencia en éstos y los
programas de analisis que buscan la reflexiéon de los radioescuchas respecto a

temas que son de interés social, econdmico y politico.

En el cuarto capitulo se analiza la programacién de las dos principales
estaciones de radio cultural de nuestra ciudad, Radio Educacién y Radio
Universidad, las cuales en las Gltimas dos décadas han luchado por mantener
la atencion y al mismo tiempo, satisfacer las necesidades comunicativas de la

propia sociedad mexicana, sin tener realmente una gran audiencia.

El estudiar a ambas emisoras nos permitira conocerlas en su organizacioén
intema y en los cambios que han hecho en los contenidos de sus emisiones.
Asimismo, se hablara de los problemas que han tenido que enfrentar desde su

aparicion en el cuadrante en la década de los 20°s, hasta la etapa que han
vivido en los ultimos afios.

Para efectos de completar este trabajo de investigacion decidimos llevar a
cabo una encuesta para encontrar un panorama real de la aceptacion o rechazo
que tiene la radio cultural en la ciudad de México. Los resultados obtenidos,

asi como las conclusiones a las que llegamos se exponen en el quinto y ultimo
capitulo.




La radio por ende es un medio de difusién que cuenta con una gran
aceptacidon en todos los niveles de la sociedad. Actualmente mantiene una
actitud de servicio hacia el publico radioescucha, teniendo como metas
principales ofrecer la programaciéon que la audiencia requiere o desea

escuchar.

La radio cultural, considerada como la “Otra Radio”, por Cristina Romo, es
ahora el medio de comunicacién que estudiaremos en este trabajo,
considerando su posicién mostrada ante su audiencia y a las necesidades de

comunicacion de la propia ciudadania mexicana.

La radio cultural fue creada con el objetivo de incrementar el nivel educativo
¥y capacidad de reflexion de los radioescuchas, por medio del contenido de los
programas asi como proporcionar un espacio para la difusion de los diversos

trabajos de investigacion.

En el presente trabajo analizamos la continuidad de la radio cultural a lo largo
de su historia, su aportaciéon y lo que significa para nuestra sociedad.
Paralelamente, tratamos de rescatar este tema, a veces relegado o poco

considerado debido al apabullante acaparamiento de la radio comercial.
Hablar de la riqueza de la radio que ofrece una opcién inteligente, que no

considera al piablico como un simple consumidor de productos sino como una

persona sensible y pensante, es hablar de la radio cultural.

Vil




CAPITULO I. MARCO HISTORICO Y CONCEPTUAL

La radio como medio de comunicaciédn masiva, es uno de los instrumentos
adecuados para difundir informacion, cultura y entretenimiento, ademas de

llegar a la poblacidn en general en el momento que ésta lo desee.

Con el paso del tiempo, la radio ha evolucionado en todos los aspectos, desde
el Ambito histdrico y conceptual, hasta su estructura intermna. Como medio de
difusiéon cumple con distintas funciones, ya sea informar, educar, entretener o

emitir anuncios publicitarios de algun producto o servicio.

El mensaje en la radio es inmediato y simultaneo, debe ser claro, sencillo y
conciso para que el radioescucha entienda el contenido con sélo oirlo una vez.
Debe emitirse de manera interesante para lograr captar la atencién del
radioescucha y asi, aprovechar el poder de sugestion del medio. El locutor es
el que da la sensacién de que se dirige personalmente a cada radioescucha,

estableciendo una relacion de empatia.

La ventaja del mensaje de la radio es que esta al alcance de todos los sectores
de la poblacion en sus diversas manifestaciones: radio comercial,
experimental, cultural y comunitaria, independientemente de la posicién
economica y social de los radioescuchas. Muestra de ello es que desde su
creacion a la actualidad han aumentado las estaciones dentro del cuadrante.

“A octubre de 1996, son mil 47 estaciones concesionarias y 108



permisionarias en la Republica Mexicana”.! La principal diferencia entre una
estacion concesionaria y una permisionaria, es que la primera responde a
cambios mercantiles, mientras que la segunda labora a través de un permiso,

sin que sus fines sean de lucro.

Dia con dia las emisoras se han preocupado por ir especializando mas el
contenido de sus programas y su tiempo al aire es cada vez mas amplio. Esta
nueva estructura en su programacion se ha llevado a cabo por las necesidades
de informacién y esparcirniento de la sociedad, “en la Republica Mexicana

existen 15 millones 218 mil 821 radios en los hogares™.?

En el desarrollo de los siguientes capitulos, se pretende ejemplificar la
funcién de la radio dentro del lapso 1970-1996 en su aspecto cultural y su

desarrollo mismo en la Ciudad de México.

1.1. CONCEPTO Y ANTECEDENTES DE LA RADIO

Existen varias definiciones sobre el concepto de la radio de acuerdo a
diversos autores. Para este trabajo de investigacion consideramos que es un

medio masivo de comunicaciéon que envia el mensaje a través de seiiales

; En Citras, Revista E/ universo de la radio, México, Vol.1, No. 3, Otofio de 1996, p.84.
Idem.




sonoras a distancia, en una forma dispersa y unidireccional; cuyos objetivos
son informar, educar y entretener al publico receptor, y que actualmente
transmite una programacion tan diversa que puede llegar a todos los sectores

de la poblacién sin importar el tiempo y el espacio.

Dennis Mc Quail, por ejemplo, define a la radio de la siguiente forma: tiene

un nimero de caracteristicas que son basicas para su formacioén:

® Un alcance generalizado

e Un contenido publico

e Une al emisor y receptor con un mismo mensaje
e Los receptores no se conocen entre si

e Una estructura técnica compleja para llegar al receptor.?

Por otro lado, Marshall McLuhan define a la radio "como un medio orientado
hacia las necesidades individuales de un publico generalizado en distintas
horas del dia y con una programacién dirigida a todos los receptores que

tienen también diversas actividades".*

Dentro de las principales funciones de este medio estan: informar, educar y

entretener o divertir,® con la caracteristica de ser inmediata y de gran alcance

3 Mc Quail, Dennis, Caracter de loa i de comy, ) _masiva Ed.
Diana, p.30.

“ MclLuhan Marshall, La Comprensién de log medios como las extensiones del hombre,
México, Ed. Diana, 1973, p.58.

® Romo Gilli, Ma. Cristina, introduccién_al conocimiento v préctica de la radio, Op. Cit. p.
2s.



como medio de difusién, a través del cual se pueden incluir mensajes
publicitarios ya que es un método efectivo de comunicacién auditiva que
sirve como enlace entre un numero infinito de personas y llega a cualquier

individuo sin importar su condicién econémica y social.

La radio tiene una posibilidad infinita de difundirse, ya que al ser meramente
auditiva, no tiene limites en su mensaje y puede captarse de forma voluntaria
e involuntaria. Cabe mencionar que un radioescucha, al recrear en su mente lo
que percibe por la radio, puede interpretarlo como su capacidad educativa,

social y persuasiva se lo permita.®

La radio nacié por satisfacer la necesidad de comunicarse a distancia, como
en el caso de los marinos, donde la radio era necesaria para comunicarse

desde tierra firme con los barcos en altamar.

Uno de sus precursores, el italiano Guillermo Marconi, en la ultima década
del siglo pasado realizé diversos experimentos. En 1894 logro que sonara una
campana a distancia en su laboratorio, basdndose en la propagaciéon de las

ondas electromagnéticas descubiertas por Hertz cuatro afios antes.

Marconi se dirigié a Inglaterra —donde el uso de la radio seria
fundamental— para mostrar al imperio britanico la nueva conexién sin hilos,

ya que fortaleceria su flota maritima gracias a una mejor comunicacion.

€ Vilar, Josetina, et al, Op. Cit. p. 25.



Después de varios intentos por patentar su invento, Marconi logré enviar una
sefial a través del espacio el 2 de junio de 1897, logrando fama y
reconocimiento en Europa al comunicar a dos embarcaciones con la tierra a

una distancia de 5 y 16 kilometros.

El New York Herald de los Estados Unidos, invité al italiano Marconi a
Norteamérica, donde fundé en 1899 una compaiiia dedicada a la explotacion

de su patente radiofénica, la cual 20 afios después formaria la Radio

Corporation of America (RCA Victor), una de las pioneras en este ambito.

Marconi continué sus experimentos con la radio y en 1903 captdé noticias
emitidas desde Inglaterra y Canada, al estar a bordo de una embarcacion en

altamar, iniciandose asi el proceso informativo de la radio, al dar a conocer
situaciones de interés general.”

Los trabajos realizados por Marconi hasta esa época, eran calificados como
una emision telegrifica, entonces, el fisico canadiense Fessenden, logré por

primera vez transmitir la voz a una distancia de 1600 metros en el afio de
1901.

Fessenden adquirié experiencia durante su estancia laboral con Edison, lo
cual le facilité su desarrollo profesional al canadiense, y por ende, el

perfeccionamiento de los resultados de los experimentos efectuados por

7 Mc Quall, Dennis, Op. Cit. p. 32.



Marconi. Fessenden logré que la onda electromagnética fuera continua y que

la voz recorriera una cierta distancia por medio de un detector mas sensible.®

Después de esto, Fessenden pudo enviar una emisién que contenia musica y
también una voz, la cual fue captada por unas embarcaciones que se

encontraban cerca del litoral canadiense.

Esto marcé el inicio del proceso lucrativo sobre el funcionamiento de la radio;
era ahora una transmision comercial, pero no todos compartian la opinién de

Fessenden al respecto.

Por otro lado, Lee De Forest mejoré los estudios del canadiense y comenzo a
transmitir musica con el fin de alegrar a los marinos durante sus viajes en
altamar., Fue el primer creador de una transmisiéon a control remoto en la
historia de la radio, con la participacion de Enrico Caruso que se encontraba

en la Opera House de Francia.

Con este tipo de emisiones, se inicié el proceso de fabricaciéon de radio
receptores en el ambito comercial, aunque era necesario utilizar audifonos

para recibir el mensaje.

Hasta esos momentos la radio so6lo habia servido como medio de
comunicacion entre la marina y la aviacién —la cual estaba iniciando— Sin

embargo, fue el ruso Samoff quien cambié la expectativa de la radio al estar

® Idem.



en contacto con el Titanic en el momento exacto del accidente transmitiendo

informacion sobre el suceso.® Fue entonces cuando la radio se convirtié en un

medio de comunicacion social.

Samoff indicé que la radio era un aparato de comunicacion colectiva y que la
fabricacién de aparatos receptores era fundamental para fomentar la industria

de la radio como tal, aunque todavia no se conocia el alcance y magnitud de

la radio en esa €poca.

El conflicto bélico entre Alemania y Estados Unidos propicié que el gobiemo
estadounidense expropiara las emisiones experimentales argumentando que
su uso era exclusivo de la milicia. Después fueron devueltos a sus duefios

originales quienes perfeccionaron sus aparatos con innovaciones

desarrolladas durante la guerra.

Cada continente desarrollé con su modo a la radio, de acuerdo a sus

necesidades y capacidad tecnoldgica en esos ailos, siendo finalmente la
KADKA de la Westinghouse quien inicié la radiodifusién, después de que la
Radio Corporation of America (RCA), no consider6é viable la propuesta de

Sarnoff sobre el uso de la radio como medio colectivo o social.

La Westinghouse fabricé en serie los radicreceptores al percatarse del gran
mercado con el que podrian contar. La KADKA, el 2 de noviembre de 1920,

® De Fleur, Melvin, Teorlas de Ia comunicacién masiva, Buenos Aires, 1970, p.78.
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fue la primera emisora legalizada y autorizada para transmitir. Se iniciaba

entonces la radio masiva reglamentada.

El 4 de noviembre de 1912 nacié en Inglaterra la British Broadcasting

Company (BBC), otra empresa precursora de la radio que sigue funcionando

actuaimente.

En Estados Unidos se otorgaron 670 autorizaciones por parte del gobierno
para establecer estaciones de radio, lo que gener6 transmisiones en cadena y

una proyeccién de este medio como una industria potencial en el ambito

mundial.

1.2. SURGIMIENTO DE LA RADIO EN MEXICO

La primera emision radiofénica en México, se le atribuye al Ingeniero
Constantino de Tamava hijo, originario de la Ciudad de Monterrey, Nuevo
Ledn, el 9 de octubre de 1921, quien logr6 transmitir desde su ciudad de

origen, el primer programa radial.




Tarnava durante su juventud desarrollé el primer aparato transmisor en el
pais, gracias a su habilidad adquirida en la electrénica, después de estudiar en

Estados Unidos ingenieria eléctrica y de su interés por la radio experimental.

El periddico El Universal, gracias a Félix F. Palaviccini acordé invertir capital
en el area radiofénica, junto con empresarios como Raual Azcarraga
Vidaurreta, quien se dedicaba a los servicios de estacionamiento en la
alameda —uno de los pioneros de este tipo que funcionaban en la ciudad—
ambos visionarios grupos industriales que buscaban siempre nuevos campos

donde invertir.

Dichos grupos empresariales formaron la emisora La Caja de la Radio, en
1922. Posteriormente hizo lo mismo Martin Luis Guzman, entonces director
del Periédico El Mundo. Durante esta década, también se funda la estacion JH
que posteriormente da origen a la CYB de la Compaiiia Cigarrera *“el buen

tono” y que hoy opera con las siglas XEB.

A partir de entonces la radio se dedicé a difundir principalmente programas
musicales y radionovelas, es decir, su programacién se basaba en el

entretenimiento dejando en un segundo plano a la informacién.

Una de las primeras estaciones fue la XEQ fundada en 1938, que transmitié
programas musicales durante el dia, abarcando varios géneros de musical.

Siempre presentd sus programas mediante la aparicion de marcas reconocidas



incluso utilizaba la siguiente frase: “La XEQ, una emisora al servicio de
usted, el comercio y la industria nacional™.'®

Con esta estructura, el propdsito de la radio se orienté hacia el
entretenimiento, pues el informar y educar no eran una prioridad; en ese
momento la publicidad era fundamental, como lo es en nuestros dias, para el
financiamiento de la radio. Sin embargo, las radiodifusoras no pueden dejar
de cubrir el aspecto cultural que el gobierno les exige para poder transmitir,
por 10 que con programas como “Los Nifios Catedraticos™, “El DRIQ” y la
“Campaiia Cultural XEQ”, esta emisora pretendia cubrir el aspecto educativo

y cultural de la radio, aunque eran capsulas de menos de un minuto de
informacién."!

Los industriales trataron de justificar que la radio si cumplia con sus
funciones educativas y de informacién gracias al contenido que tenian los
comerciales de ciertas marcas, como es el caso de Colgate y Palmolive, con

cuyos anuncios la poblacién aprendié a lavarse los dientes y a baifiarse con
jabon.

La XEX por su lado, inici6 sus actividades el 30 de octubre de 1947, con una
actitud reformadora de la moral, ya que sanciond varias melodias como

‘“amorales”, las cuales eran difundidas en otras emisoras —como “Aventura”

2 Mejia Prieto, Jorgae.,.
'Y Idem,

México, 1972.
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de Agustin Lara, por ejemplo— donde aparecié como principal locutor

Alfonso Sordo Noriega, ex-trabajador de la XEQ.

Otras estaciones, como la XEFO de! Partido Nacional Revolucionario
(actual PRI)'? y la XEOY del Grupo Radio Mil iniciaron sus transmisiones

radiofdnicas en 1942,'* aunque sélo difundian noticias de interés publico.
q

Finalmente, la radio mexicana caracterizé su programacion por las
radionovelas principalmente, las cuales se transmitieron de forma continua de
1940 a 1955 y le dieron un toque draméﬂco al estilo radiofénico. Era el de
mayor auge entre el publico receptor en esa €poca, al servirle de

entretenimiento para la poblacion en general.

Desde los inicios la radio comercial ha sido lucrativa con programacién de
entretenimiento logrado gracias a la variedad de su programacién tanto en su
contenido informativo como musical, mientras que la radio cultural ha
buscado atraer a su audiencia sin fines de lucro, buscando “la difusién de la

cultura, la educacidn, la orientacién o el deporte no profesional™.'*

' Farnsndez Christlieb, Fétima, Los medios do_difusién masiva en. 8" icion,
México, Ed. Juan Pablos, 1990, p. 91.
'* Sosa Plata, Gabriel v Esquive! Villar, Alberto, Las mil v una radios, México, Ed. Mc Graw

Hill, 1997, p. 7.
' Vilar, Josstina, et al, Op. Cit. p. 30.
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1.3. MODALIDADES DE LA RADIO EN MEXICO

En el transcurso del desarrollo radiofénico en México, la radio ha tenido
diversas manifestaciones, tal es el caso de las estaciones experimentales,
culturales o educativas y comerciales. Todas estas funcionan mediante un
permiso o concesion otorgado por la Secretaria de Comunicaciones  y
Transportes (SCT), en un espacio determinado en alguna frecuencia, ya sea
AM, FM u onda corta y en base a la Ley Federal de la Radio y Televisién, la

cual rige este ambito.

La penetracion de la radio comercial es mayor que cualquier otra, ya que a
través de su programacion, busca satisfacer las necesidades y exigencias del
publico consumidor, al mismo tiempo que trata de cubrir las necesidades
publicitarias de la iniciativa privada, fortaleciendo asi los intereses

economicos de las empresas.

En cambio, la radio denominada experimental es utilizada por aficionados a la
materia o estudiosos en el drea, las cuales transmiten emisiones en un espacio
otorgado por la Secretaria de Comunicaciones para realizar sus actividades de

manera no lucrativa y transmitir por un tiempo establecido.

Este tipo de radio se manifiesta principalmente en pequeifias comunidades y

en escuelas dedicadas a impartir la materia, ya que se utiliza para



experimentar y conocer el funcionamiento de la radio como industria, desde

su produccién en si, hasta su difusién en publico.

En cuanto a la radio cultural o educativa , su principal objetivo es fomentar el
interés por la cultura, dirigiéndose a todos los sectores de la poblacién. Para
efectos de esta investigacidon nos referiremos al surgimiento de las diferentes

estaciones culturales que transmiten en la ciudad de México.

En primer término, la Secretaria de Educacion Publica, cred Radio Educacién

en 1923, destinada a emitir programas que reforzaran la funcién educativa de

dicha institucién.

La segunda radiodifusora cultural que surgié fue Radio Universidad, bajo la
manutencién de la Universidad Nacional Auténoma de México, en 1937, con

el objetivo de difundir el pensamiento universitario y la cultura generada en

tomo a la propia Universidad.

Sin embargo, no solamente las instituciones dedicadas a la educacién fueron
las Gnicas interesadas en este tipo de emisoras. El Estado creé el IMER,
Instituto Mexicano de la Radio en 1983, “como un organismo descentralizado
de la Secretaria de Gobernacién, con personalidad juridica y patrimonio
propio™.!* Dentro de los objetivos de su creacién se encuentran el de operar,

de manera integrada, las diversas entidades relacionadas con la actividad

'* lbidem, p.130.
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radiofénica pertenecientes al Gobierno Federal, administrando y operando asi,
a las emisoras estatales. Asimismo, produce los programas radiofénicos
relacionados con la transmision de informacion referente al Estado o de corte
oficial, que son transmitidos en todas las radiodifusoras del pais con duracién
de 30 minutos.'® Dichas capsulas son identificadas como espacios de cortesia

patrocinados por RTC (Radio, Television y Cinematografia).

Después de describir los antecedentes histéricos de la radio y definir el
concepto de la radio cultural en si, podemos continuar en el siguiente capitulo
con la descripcién de la reglamentacion estipulada para legislar este medio en

nuestro pais.

** idem.
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CAPITULO II. REGLAMENTACION DE LOS MEDIOS

La reglamentacion de los medios, se hizo indispensable, a partir del constante
crecimiento de los mismos, los cuales necesitaban normas y leyes que los
rigieran. El Estado es el encargado de promover esta legislacién segun el
articulo primero de la Ley Federal de Radio y Television, que dice
“corresponde a la naciéon el dominio directo de su espacio territorial y, en
consecuencia, del medio en que se propagan las ondas electromagnéticas.

Dicho dominio es inalienable e imprescriptible™.'”

La leyes que rigen los medios de comunicacién en México estin vigentes
desde 1923. Como cualquier legislacién, ésta se ha modificado con el paso
del tiempo y con las necesidades e intereses de la sociedad. Este conjunto de
disposiciones juridicas en materia de comunicacién masiva surge,
“generalmente, de la ley fundamental de cada nacién, Constitucién o Carta
Magna, toda vez que en la misma existe, cuando menos, un articulo que se

refiere a la libre expresién de las ideas.!®

A esto debemos agregar el derecho que tiene la sociedad a estar debidamente
informada, es decir el “derecho a la informacién™, el cual es una garantia

social de suma importancia.

'? | ey Federa! de Radio y Televisién, Diari ficig) la F racién, México, 19 de enero de
1980, p.3.
'* Vilar, Josefina, et al, Op. Cit. p. 137.




Actualmente el articulo 6° de la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, senala lo siguiente: “la manifestacion de las ideas no sera objeto
de ninguna inquisicién judicial o administrativa, sino en el caso de que ataque
a la moral, los derechos de tercero, provoque algin delito, o perturbe el orden
publico; el derecho a la informacién serd garantizado por el Estado™.'?
Con respecto a la libertad de prensa, queda manifiesto en el articulo 7° de
dicha Constitucion que: “Es inviolable 1a libertad de escribir y publicar
articulos sobre cualquier materia. Ninguna ley ni autoridad puede establecer
la previa censura, ni exigir filanza a los autores o impresores ni coartar la
libertad de imprenta, que no tiene mas limites que el respeto a la vida privada,

a la moral, y a ia paz publica. En ningin caso podra secuestrarse la imprenta
como instrumento del delito™.2°

Como se puede observar, esa “libertad de expresidén™ tiene sus limites
respecto a la vida privada, a la moral y a la paz pablica. Por lo cual estos
articulos constitucionales pueden, en momentos en los que se considere

necesario, facultar al gobiemo para censurar y/o penalizar a cualquiera de los
medios de comunicacién.

Sin embargo, la indiferencia del gobiemo ante el crecimiento del monopolio

'® Congtitycion Politica de log & uUnidos
2 bidem, Art, 7°.

Febrero 1996, Art.6°.

16



electrénico generd una tensa situacién a finales de los 70°s, por lo cual urgia

que el Estado reformara de algin modo el control de los medios.

Las disposiciones generales que en materia de legislacion dictdé el gobiemo

desde 1926 se han madificado, pero contienen cierta normatividad que a
continuacién analizamos.

2.1. LEYES EN MATERIA DE RADIO Y TELEVISION
HASTA 1970

Desde el gobierno de Plutarco Elias Calles hasta el de Luis Echevenié, el

Estado de México ha expedido tres tipos de leyes para normar a las industrias
de Radio y Television y estas son:

1) De cardcter técnico
2) De cardcter facultativo

3) De caracter limitativo

17



2.1.1. LEYES DE CARACTER TECNICO

Las leyes de caracter técnico se refieren a todas las disposiciones que el
gobierno emite, en relacion al espacio aéreo que pertenece a la nacién y que

es ocupado por las industrias de radio y televisiébn para emitir sus

transmisiones.

Estas disposiciones juridicas técnicas “surgen de la necesidad que tiene el
Estado de reglamentar el funcionamiento de una industria como la radio y la
television, que para propagar ondas electromagnéticas requieren del espacio
situado sobre territorio nacional, el cual, segun la fraccién [V del articulo 42

de la Constitucién es propiedad de la nacion™.?!

Durante el gobierno de Plutarco Elias Calles, se expidié en 1926 la “Ley que
regula las transmisiones de radio en México™. El propésito de su creacién fue

organizar el funcionamiento de los medios de difusién que utilizan el espacio

aéreo de la nacidén y que necesitan transmitir con una frecuencia asignada.

Posteriormente se promulgd en 1931 la primera “Ley de Vias Generales de
Comunicacion™, la cual normoé los servicios de anuncios comerciales por

radio, en conexién con la Red Telegrafica Nacional.

2! Fernandez Christlieb, Fatima, Los medios de ditusidén masiva en Méxicg, Op. Cit. p.109.
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2.1.2. LEYES DE CARACTER FACULTATIVO

Las disposiciones juridicas facultativas son aquellas mediante las cuales, ¢l
Estado “concede privilegios a las industrias de radio y televisién”, ya sea por
la posiciéon hegemonica de dichas industrias en lo referente a la radiodifusiéon
internacional o porque después de un periodo de negociaciones con los

industriales, el Estado se ve obligado a legislar a favor de la empresa

privada.?®

El primer antecedente de estas leyes se remonta a 1929, con el decreto que
aprueba la “Convencién Radio Telegrifica Internacional” publicada en el
Diario Oficial el 24 de mayo del mismo afio. Asimismo, en 1938 se aprobé

“El Convenio Regional Norteamericano de Radiodifusion™.

En el sexenio de Miguel Aleman, se promulgaron algunas leyes de caracter

facultativo:

e Decreto del 19 de febrero de 1948 que aprueba la Convencién
Internacional de Radio Comunicaciones,, firmada el 25 de septiembre

de 1948 en Rio de Janeiro.

22 Ferndndez Christlieb, F&tima, Lg_industria_de |a radio v televisién. Gestidn v desarrolio,
México, No. 3, Vol. I, Juan Pablos Editor, Julio - Septiembre de 1988, p. 119.
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e Decreto del 25 de febrero de 1948 que aprueba el convenio interino
para regularizar el uso de la banda normal de radiodifusion en la regién
norteamericana. Se promulgé el 17 de marzo de ese mismo ario.

® Acuerdo intemacional sobre radiodifusién por altas frecuencias
firmado en México en 1949 y publicado en el diario oficial el 21 de
junio de 1951. Decreto del 22 de junio de 1951 que aprueba el acuerdo

anterior.

Estas disposiciones, en su mayoria, fueron el resultado de convenciones

internacionales organizadas por asociaciones privadas de tipo internacional

2.1.3. LEYES DE CARACTER LIMITATIVO

Este tipo de disposiciones limitativas las dicta el Estado para enmarcar el drea
de accién de la radio y la television mexicana. En este rubro de leyes, se

establece la “Ley Federal de Radio y Television de 1960, dicha legislacion

fue la primera en normar el uso de la radio y la televisién.

Es en esta ley, en la cual se especifican los requisitos para otorgar las

concesiones y motivos para la cancelacion de las mismas, asi como las
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condiciones que existen para las transmisiones en algiin idioma extranjero y
los limites en lo que a propaganda comercial se refiere.
promulgada en 1960, es

El cumplimiento de dicha legislacion,
responsabilidad fundamental de: la Secretaria de Gobernacion y la Secretaria

de Comunicaciones y Transportes.

La primera de ellas vigila y controla, por la via del monitoreo, que el
contenido de los mensajes radiofoénicos se ajuste a las normas existentes en la
materia e igualmente garantiza el pleno cumplimiento de los derechos

constitucionales en el Ambito de la comunicacién y de las demas leyes y

reglamentos referentes a la radiodifusion. También a la Secretaria de
Gobernacién le compete la coordinacion y el funcionamiento de las

estaciones del Gobierno Federal.

Por su parte, la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, es la encargada
de que las emisoras se ajusten a los lineamientos técnicos, desde su previa

instalacién hasta su funcionamiento y se mantiene permanente a través de

inspecciones periddicas.

Asimismo, esa dependencia tiene la facultad de otorgar, o en su caso revocar,
concesiones y permisos para la instalacién de una emisora de radio,

asignandole la frecuencia respectiva en Amplitud Modulada (A.M.),

Frecuencia Modulada (F.M.) u Onda Corta (O.C.).



También determina la naturaleza y el propésito de las propias emisoras, las
cuales podran ser segun el Articulo 13° de la Ley Federal de Radio y

Television:

e comerciales, cuando tengan un fin eminentemente lucrativo a través
de la venta de su tiempo de transmisién, por lo que se les otorga una

concesion (emisora concesionaria)

e oficiales, las cuales son administradas y operadas ya sea por el
Gobiermno Federal o por los Gobiernos Estatal y Muncipal (emisora

permisionaria)

e culturales, administradas y operadas por universidades o casas de

cultura e instancias gubernamentales (emisora permisionaria)
e de experimentacién, utilizada por aficionados a la materia o

estudiosos en el drea (emisora permisionaria).

Parte de las disposiciones que contiene esta Ley, se orientan a legislar sobre
los contenidos de las emisiones, mientras que otras lo hacen sobre Ia

operacion técnica.
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Dentro de los principales aspectos que considera esta ley se encuentran los

siguientes:

a) Seifialar a la radio y television una funcién social, lo cual se
establece concretamente en el Articulo 4°, el cual sefiala que “la
radio y la televisidn constituyen una actividad de interés publico,
por lo tanto, el Estado debera protegerla y vigilarla para el

debido cumplimiento de su funcién social”.>

b) Dar libertad a las empresas que manejan los medios para sus
tarifas con la autorizacién gubermental correspondiente, lo cual
se establece en el Articulo 53 que dice “La Secretaria de
Comunicaciones y Transportes fijard el minimo de las tarifas a
que deberan sujetarse las difusoras comerciales en el cobro de los
diversos servicios que les sean contratados para su transmision al
publico™.?*

c) Separar y clasificar las funciones del Estado en materia de

comunicacidon.

d) Destinar el tiempo de la propaganda comercial, el cual, segan

el Articulo 42, no excedera del cuarenta por ciento del tiempo

23 Lay Federal de Radio y Televisién, Op. Cit. Art. 4°.
4 ihidem, Art. 6°.
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total de transmisién, asi como regular la frecuencia de los

comerciales.

Concretando, la Ley de 1960 establece las obligaciones y derechos de los

concesionarios que a continuacion se seflalan:

a) Cumplir una funcién social.

b) Transmitir en cadena nacional y en forma gratuita los

boletines y mensajes emitidos a la poblacion mexicana.

c) Anunciar previamente al auditorio los prograrmmas no aptos

para niiios.
d) Utilizar de manera obligatoria el idioma espaiiol.

e) Acatar las observaciones que por escrito le entregue la

Secretaria de Gobemacidon.

f) Evitar la publicidad engaifiosa y exagerada.

Asimismo, dicha Ley especifica las siguientes obligaciones y derechos del
Estado:

a) Promover programas de orientacién al ciudadano.
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b) Proteger la radio y la television.

c) Dar facilidades a las estaciones para que puedan ser captadas
en el extranjero y asi divulgar nuestra cultura, fomentando asi el

turismo y las relaciones comerciales.

d) Dictar las normas técnicas necesarias para la operacién de las

estaciones.

2.2. LOS MEDIOS Y LA REFORMA DE 1976

Durante el gobierno del licenciado José Loépez Portillo, se esbozé su
programa de gobierno en 1976, el cual contenia la reestructuracion del
aparato estatal mediante una reforma administrativa que “procuré respaldarse
en un personal idéneo, eficiente, honesto y que se propuso fortalecer la
organizacion republicana respetando y robusteciendo las funciones legislativa

¥ judicial, asi como los derechos regionales derivados del régimen federal™.?*

Respecto a la radio y la television, la Ley Orgdnica de 1976, definié cuatro

Secretarias de Estado relacionadas con los medios de comunicacién. Dos de

2% Carrillo Castro, Alej o, La_ reforma administrativa _en Méxi Méxi Ed. Porria,

1980, p. 134.
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ellas ejerciendo funciones de control y las dos restantes, con una intervencion

secundaria.

Las secretarias con funcién de control son la Secretaria de Gobernacion, la
cual esta a cargo de vigilar el contenido de las transmisiones y de administrar
las estaciones radiofénicas y televisivas pertenecientes al Ejecutivo Federal; y
la Secretaria de Programacion y Presupuesto (desaparecida en la actualidad),
la cual vigilaria y controlaria financiera y administrativamente la operacién de
los organismos descentralizados y las instituciones que explotaran bienes y
recursos de la naciéon. Puede decirse que aqui entrarian las entidades que

utilizan el espacio aéreo para la transmision de mensajes radiofénicos o

televisivos.

Asimismo, las dependencias que tienen la vigilancia secundaria son la

Secretaria de Educacion Publica y la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes. La primera estd encargada de vigilar las emisiones de la radio y

television y la segunda es la encargada del aspecto técnico de las emisoras y

otorga concesiones y permisos.?®

En resumen, la Ley Organica de la Administracién Publica Federal de 1976,

reforzo la regulacién del Estado en los medios de comunicacién, de forma

mads orgdnica y funcional.

* Ley Orgénica de la Administracién Publica Federal, Diario Qficial de_la Fedaracion, México,

29 de Diciembre de 1978, Art. 58, fraccion 29.
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2.3. LA CENTRALIZACION DE LA INDUSTRIA
RADIOFONICA

Con la anterior reforma administrativa de 1976, anunciada por José Lopez
Portillo, todo indicaba un cambio fundamental en la injerencia del Estado en
los medios de comunicacién; los cuales, esencialmente radio y televisién,
estaban en manos del monopolio radio-televisivo que desde la creacién de
estaciones transmisoras se forjé bajo la proteccion de los grandes consorcios

norteamericanos.

Es necesario hacer una sinopsis histdrica sobre la radio, para poder entender
la influencia de estos grupos en el desarrollo de este medio en México y el

papel que ha jugado en la centralizacion de esta industria.

En 1931 se funda la XEW, filial del consorcio Radio Corporation Of America
(RCA) que mediante su divisién radiofénica, National Broadcasting
Corporation (NBC) instrumenta el modelo comercial americano sustentado en
la venta de espacios de transmisién para la insercién de anuncios
publicitarios. Se debe destacar la participacion de Emilio Azcarraga
Vidaurreta, ya que el fue una persona importante en la penetracion de las
emisoras norteamericanas en nuestro pais. Ese mismo afio XEW-NBC

anuncia la apertura de 15 estaciones mas en la provincia.
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A la par de este ingreso de cadenas norteamericanas al pais, se consolidaban

diversas asociaciones de radiodifusores encaminadas a unificar las estaciones

radiofénicas presentando grupos fuertes y competitivos frente a las

transnacionales.

Bajo esta perspectiva, en 1937 se cred la Asociacion Mexicana de Estaciones
Radiodifusoras (AME) y la Asociacién Mexicana de Estaciones
Radiodifusoras Comerciales (AMERC); esta tltima como una seccién de la
Camara Nacional de Comunicaciones y Transportes, antecedente directo de la

Camara Nacional de la Industria de Radio y Television.

Para 1938 la Columbia Broadcasting System (CBS) inaugurd, la cadena XEQ
con su primera estacion en la capital y 15 estaciones mas en el interior de la
Republica. En 1945, las dos grandes cadenas mencionadas anteriormente se
fusionaron, creando asi, la Organizaciéon Radioprogramas de México con mas

de 30 estaciones en el pais.

En las posteriores décadas, el avance de la radio se caracterizé por la apertura
de nuevas estaciones en el interior del territorio nacional; las que tenian
origen independiente se vieron incorporadas rdpidamente a las diferentes

asociaciones y consorcios, los cuales se expandieron de forma desmesurada,

provocando una centralizacion de la radio en unos cuantos grupos

minoritarios que controlan desde esa época el desarrollo de la radio nacional.
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En el transcurso de los afios, los medios de comunicacidon adquirieron un
lugar relevante en los sectores académico y politico de México. En el caso
particular de la radio, basindonos en la informacion disponible, se puede
argumentar que las investigaciones relacionadas con este medio, demostraron

una tendencia ascendente por parte de la audiencia para escuchar este medio a

partir de los afios sesenta.?’

Esto es importante, puesto que coincide con la Ley Federal de Radio y
Televisién, promulgada en ese mismo afio (1960) y que aparentemente
pondria en riesgo el que las emisoras; cumplieran con las funciones y
requerimientos alli sefialados. Ademas de que como se ha mencionado, los
grandes consorcios temian que el “tesoro” que la radio comercial habia

encontrado desde sus inicios, al atraer a la audiencia, se perdiera como

consecuencia de la Ley establecida.

2.4. LOS CAMBIOS EN REGLAMENTACION DE LA RADIO
DE MEXICO (1977-1980)

Los monopolios de la radio y la televisién se fortalecieron durante la

indecision y la falta de una politica informativa bien definida por parte del

37 Rebeil Corella, Ma. Antonieta. et al, Perfiles_del cuadrante, Experiencios de Ia radio, 1

edicién, México, Ed. Trillas, 1989, p. 220.
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Estado. Durante el gobierno de Luis Echeverria, ¢l mismo amenazdé a los

medios de comunicacién con cancelar concesiones y reducir el caricter

comercial de las transmisiones. Esta advertencia hecha por el entonces
presidente, s6lo condujo a los medios a tomar un rumbo anticultural y
antinacional.?®

De este hecho surge la preocupaciéon del Estado por establecer una nueva
relacién con los empresarios de la industria de la comunicacién, sin embargo,
el constante cambio de directivos y la desaparicion y creacion de organismos
gubemamentales, restaron credibilidad a la administracion, ante los grandes

emporios.

Finalmente en 1980, dentro de los cambios legislativos propuestos para
aclarar la situacién, tanto con los empresarios como con la ciudadania, inicié
el proceso de reglamentacién del derecho a la informacién, a consecuencia de
la adopcién de la terminologia y conceptos informativos del informe final de
la Comisidn Internacional para el Estudio de los Problemas de Comunicacion,
llamado: Informe Mc Bride, hecho por el presidente José Lépez Portillo y

firmado el 6 de agosto del mismo afio.?®

Dicho informe respaldado por la UNESCO, mostré el panorama de los
medios de informacion; destacé el problema de financiamiento y la basqueda

de formas no comerciales de comunicacion.

2* Farnandez Christlieb, Fatima,_Los medios de difusign masiva en México, Op. Cit. p. 225.

2* jdemn.
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No obstante, aunque la presencia internacional de México abogd por una
democratizacién de los medios y la instituciéon del derecho a la informacién a
toda la poblacién, la realidad fue otra; la iniciativa privada recibié atin mas

concesiones y el proyecto de Ley fue cancelado.

Por otra parte, la participacion de algunos sectores independiente en las
audiencias publicas, la apertura al dialogo manifiesta en éstas y la existencia
de un debate, sentaron las bases que conduciran a los medios electrénicos,
sobre todo a la radio, a la biasqueda de la pluralidad, revelandose como un
foro en el cual podrian expresarse libr.cmente las opiniones de los mas
diversos sectores de la sociedad, siendo esta la directriz de muchas estaciones

¥ grupos radiofénicos en la década de los 80°s.

Sin embargo, se tomé en cuenta que el derecho a la informacion ofrece una
gran oportunidad y representa un factor social, para que todo el pais en sus
distintos sectores, econémicos y educativos, tenga acceso a la cultura, a los
conocimientos en el arte, en la literatura, en las ciencias a través de los

diversos temas que puedan contener las emisiones radiofénicas.
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2.5. ELEMENTOS QUE DETERMINAN EL FACTOR
CULTURAL DE LA RADIO (80°S)

Las diferencias entre una emisora cultural y una comercial son extensas, tanto
ideolégica como radiofénicamente hablando. Entre éstas encontramos las de
cardcter econémico, que quizis es el principal motor para que existan buenas

producciones en el cuadrante.

También podemos destacar que en lo referente a su contenido, en muchas
ocasiones no hacen falta recursos econdérmicos, sino gente preparada que esté
comprometida con una sociedad, como por ejemplo, Radio Universidad, que
desde sus inicios se ha preocupado por difundir las expresiones artisticas,

culturales y cientificas de sus propios alumnos y docentes.

En las dos décadas previas a los 80°s, las politicas gubernamentales en
materia informativa pretendieron fortificar el aparato estatal en lo referente a
la expansion de medios informativos como en una ampliacién del poder de

decision por la via juridica.

Dichas pretensiones estuvieron lejos de consolidarse lo cual facilité el

encubrimiento econémico-politico del monopolio de los medios de

ip ite la television, dando pie a los cuestionamientos

i6n, prir

de las organizaciones sociales sobre la legalidad en los medios de difusién.
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Cabe destacar que como lo hemos mencionado antes, el gobierno no da una
definicién en cuanto a la cultura que deben difundir los medios. En esta
concepcién deberian entrar las caracteristicas primordiales en cuanto a las

cualidades de dicha cultura.

Sin embargo, los elementos que han determinado el factor cultural en la
década de los 80°s han estado influenciados por algunos sectores que tienen
participacion directa o indirecta en este medio de comunicacién, dichos

sectores son los siguientes:

a) Sector informativo: Compuesto por representantes de los

principales medios de comunicacién a escala nacional y regional.

b) Sector de partidos politicos: Compuesto por los partidos de

oposicién y del gobierno.

c) Sector de la opinién piblica: Compuesto por sindicatos,

asociaciones profesionales, educativas y universidades.

Se debe tomar en cuenta la definicion que el gobiemo da sobre las
radiodifusoras culturales, las cuales en México, “son las que prestan un
servicio publico sin fines de lucro”.?® Este tipo de emisiones no pueden

dedicarse a halagar el gusto ficil de la mayoria de la gente, porque deben ser

30 vilar, Josefina, et al, Op. Cit. p. 129,
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ante todo “educativas e informativas, entendiendo éstas funciones como el

servicio publico que deben cumplir™.?!

A la dificultad de informar y educar adecuada y oficialmente, hay que afiadir
un problema que afrontan las radiodifusoras culturales: realizar este trabajo de
forma amena para capturar a las mayorias que estin acostumbradas a

encontrar en la radio un medio sencillo de entretenimiento.

En el capitulo cuarto de esta investigacion, describimos las funciones y
objetivos de dos de las difusoras de nuestro pais, ubicadas en la ciudad de

Meéxico, con el propésito de que diferenciemos c6mo han adecuado éstas, el

concepto cultural y la legislacién en este rubro.

En México, como en otros paises, se cuenta con una politica de comunicaéién
radiofénica integrada a la politica de comunicacion social del Gobierno de la
Republica y en ello se sustenta la creacidon de organismos especificos en
materia de radio. Esto sucede con el Instituto Mexicano de la Radio (IMER),
fundado en 1983 como organismo descentralizado de la Secretaria de

Gobemacién, con personalidad juridica y patrimonios propios.

Bajo esta perspectiva, se debe considerar que los elementos que determinaron

el factor cultural, en la década de los 80°s, a parte de los sectores

anteriormente seifialados, son en su mayoria, la constante necesidad de la

3t ibidem, p. 129,
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ciudadania por mantenerse informada y encontrar en algin medio de
comunicacién, en este caso en la radio, un espacio que le pueda ayudar a

incrementar su cultura e informacién.

“En la década de los 80°s la radio, se vio determinada por la movilizacién de
las organizaciones sociales en busqueda de canales de expresidon propios y un
crecimiento desmesurado de la tecnologia informativa hacia nuevas formas de

privatizacién™.3?

Al mismo tiempo el Estado tuvo problemas por garantizar la estabilidad
econdémica en México, lo que orillé a la sociedad civil a buscar medios de
expresion por los cuales pudieran ser atendidas sus demandas. Fue asi como
la radio experimenté una drastica transformacioén colociandose como el medio

de comunicacion con mayor servicio publico en el pais.

Algunos sucesos ocurridos en la capital del pais durante esa década,
reivindicaron la funcién de la radio de servicio publico, sobre en todo tres

acontecimientos:

En primer instancia, la pauta la dio el lanzamiento del Sistema de Satélites
Morelos, lo cual permitié a las organizaciones radiofénicas transmitir sus
sefiales a toda la Republica e incluso a otros paises, consolidando asi la

importancia de 1a Radio.

32 Fernandez Christlieb, Fatima, Los medios de difugién masiva en Méxice, Op. Cit. p.30S.
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El segundo suceso mas relevante, y que quizas fue el que marcé el auge de
una funcion menos comercial y de servicio a la comunidad, fueron sin duda,
los sismos del 19 y 20 de septiembre de 1985. Esto lo podemos afirmar
puesto que al haber vivido tales hechos recordamos la ardua labor de la radio
que aiin con falta de electricidad en la ciudad, permitié comunicar a

autoridades entre si, familias que se encontraban dispersas en zonas de la

capital o de la misma Republica.

Es imposible olvidar la funcién desempeifiada por la radio y la televisién, pero
principalmente la primera fue una gran ayuda para toda la sociedad, al ceder
los espacios de entretenimiento a la solicitud de ayuda para los damnificados

que perdieron sus hogares o que no encontraban a sus familiares.

Finalmente el tercer acontecimiento, fueron las elecciones de 1988, pues en
este periodo uno de los candidatos a la presidencia de la Reptublica Mexicana,
después de la caida del sistema en ¢l conteo riapido de las votaciones,
Cuauhtémoc Cardenas tomd bastante fuerza en sus discursos y fue invitado
por varias estaciones radiofénicas a expresar sus ideas y opiniones respecto al
Partido Revolucionario Institucional (PRI) considerado del Estado y al cual
pertenecieron €l y su padre, en afios anteriores. Es decir, que la radio ofrecio
conjuntamente con otros medios de comunicaciéon pero ésta con mayor

fuerza, una nueva perspectiva del pais, prepariandolo hacia la transicién

democratica.
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2.6. REGULACION ACTUAL DE LA RADIO

En la actualidad la regulacién de la radio no ha variado, sin embargo su

estructura si, ya que se ha dejado de lado la importancia de ser un medio de

servicio publico para convertirse en un medio comercial.

De 1978 a la fecha, las estaciones de caracter cuiltural no han aumentado y
pese al auge que ha tenido la necesidad de expresion por parte de los

radioescuchas, el nimero de radiodifusoras en este rubro no se ha extendido.

Rail Cremoux en su libro: La legislacion mexicana en radio y television,

menciona que en 1978 *“._.existian en México 793 estaciones comerciales y

s6lo 36 de las llamadas culturales... De hecho sé6lo son 20 las emisoras

registradas en la columna de culturales™.*? Esto es a nivel nacional.

“Sin embargo, a s6lo menos de dos décadas de estos datos, se ha notificado

recientemente por la Asociacién de Radiodifusores A.C., que en el Distrito
Federal existen 64 emisoras, de las cuales 56 son comerciales y 8

culturales™.>*

lpvigion. M i Ed. UAM, 1989, p.

** Cremoux, Radl, La r on radio v

26.
3¢ Direccion General de Estadistica. Medgicion de suditorio de radio v teievision en st Disuite

. México, 1985,
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En lo concerniente a la autorizaciéon de concesiones para establecer una
radiodifusora, la Secretaria de Comunicaciones y Transportes establece en su
reglamento capitulo VI, respecto a servicios de radiocomunicaciones lo
siguiente: ‘*‘Servicio de Radiocomunicaciones Autorizado; Servicio
concesionado o permisionado de radiocormunicaciones especificandole una o
mas frecuencias asignadas con su respectiva potencia, en un area geogréifica
de servicio, con un horario de operacién y demais disposiciones y parametros

especificos o la clase de servicio de que se trate”.?*

Este reglamento también estipula la radiodifusion de sefiales pagadas y
recibidas por usuarios determinados. Es decir, cuando una radiodifusora

vende su produccion a usuarios que pagan por escuchar ciertas estaciones, en
el caso de Multiradio Digital, perteneciente a Multivision.

Por otra parte, se toman en cuenta los servicios de radiocomunicacién por
satélite, para los cuales existen permisos que se pueden conceder, que
permiten la conduccién de seifiales entre puntos determinados, mediante el
empleo de uno o varios sistemas de satélites. También se pueden conducir

simultineamente en un sentido de una sefial desde un punto determinado,
hacia un conjunto de puntos de recepcion especificos.

A partir de este reglamento se puede establecer que las personas que estén
interesadas en montar una radiodifusora, tienen varias ventajas en cuanto a la

transmision que pueden abarcar y el auditorio al que pueden llegar.

** Reglamento de la Secreraria de Comunicaciones v Transportes. Capftulo VI, p. 7.
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Es decir, que pese a los constantes cambios que se Je hicieron a la Ley Federal
de Radio y Televisién, éstos no se han concretado por parte del Estado y sin
embargo, han estado cambiando las funciones primordiales de este medio de

comunicacidén, que inicié con una funcidén social, con espacios de servicio

publico y ahora se dedica a comercializar el espacio.

Este medio de comunicacién, al igual que la television como medios

electrénicos, han crecido en las ultimas décadas en cuanto a publicidad,

dejando a un lado sus principales objetivos: informar, educar y entretener.

Este hecho ha sido muy notorio ya que la sociedad civil ha encontrado

espacios en los que puede expresarse y sin embargo, son pocas las

radiodifusoras que estan destinadas a difundir la cultura.

Después de conocer la reglamentacién de la industria de la radio en México,

es preciso conocer la funcién cultural que tiene este medio, por lo que se

analizara en el siguiente capitulo.
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CAPITULO . LA DIFUSION CULTURAL Y LA RADIO EN
LOS 90°'S

La radio en esta década se ha transformado considerablemente, colociandose
como el medio de comunicacion con mayor participaciéon social. En la
actualidad este medio se mantiene con funciones especificas y con
bilidades sociales definidas.

resp

Ante el innegable atractivo de la television, del video y sus potencialidades de
globalizacion, un medio que tiene como caracteristicas lo personal, intimo,
comunitario y cotidiano pareciera poco atractivo. Sin embargo, son
precisamente esas caracteristicas las que permiten que la radio adquiera una

importancia en el mundo actual y en el mundo por venir.

Asimismo, este medio de comunicacién ha creado nuevas tendencias en sus
producciones como consecuencia de la necesidad de expresién que tiene la
audiencia en los Gltimos afios. Es innegable que la radio comercial se ha
incrementado y que esta satisfaga la necesidad de entretenimiento de la
audiencia, la cual dia a dia es mayor, puesto que los radioescuchas buscan el

entretenimiento que ofrecen los medios de comunicacién.

Estos aspectos son los que actualmente han llevado a la radio a un desarrollo

desmesurado en todos sus ambitos y en especial a considerar al radioescucha



como un interlocutor participe en las emisiones radiofénicas en las que se

exponen temas de relevancia social.

3.1. LA CULTURA Y SU DIFUSION EN LA RADIO

Para poder comprender la funcién cultural que tiene la radio, se debe entender
el término cultura como el “espacio vital ‘donde se conjugan las habilidades
creadoras de los hombres, sus formas de expresién, pensamiento, accién y
participacion, donde se manifiestan las creencias, organizaciones y técnicas:
donde el hombre no sélo es un receptor o consumidor de manifestaciones.

sino un creador renovador y beneficiario™.*®

Estas ideas y creencias no sélo se refieren a determinada época o lugar, sino
al conjunto de valores de cualquier sociedad. Al hablar de cultura no
solamente se refiere a las costumbres, musica o arte de una sociedad, sino a

los aspectos sociales, econémicos y politicos con los que se relacionan.

La cultura para cualquier persona debe ser un factor que le ayude a internarse

en los sucesos que acontecen en su tiempo y en su espacio. Por esta razén, la

3 Romo Gilli, Ma. Cristina, La otra radio; Voces i voces de esperanza, Op. Cit.
P.107. N
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cultura abre caminos al difundirse en la sociedad incrementando sus

conocimientos educativos.

En distintas ocasiones el término cultura es considerado como un grupo de
ideas que tiene la élite. Sin embargo, la cultura debe entenderse como un

instrumento al que tiene acceso la sociedad en comin.

Se puede entender como cultura todo aqueilo que exalte el desarrollo de una o
mas personas a través de los acontecimientos y factores que influyen en otras
personas. Lo cultural no debe entenderse tinicamente como el egjercicio del
arte, la literatura o del conocimiento histérico; mas bien se trata de todo
aquello sobre lo que descansa nuestra propia condicion en el tiempo y

espacio.

3.1.1. EL DESARROLLO DE LA RADIO CULTURAL.
HASTA LOS 90°S

Después de definir el término cultura, es indispensable recordar la funcién de

la radio de caracter cultural, la cual es prestar “‘un servicio puablico sin fines de
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lucro™?? segun la Ley Federal de Radio y Televisién. En esta ley no se

especifica que se entiende por cultura.

Es importante mencionar los cambios que ha tenido la radio cultural en
Meéxico para evaluar su desarrollo desde sus inicios hasta la década de los

90°s.

José Vasconcelos concibié el modelo de la radio cultural como una via de
comunicacién que alentaba la intencién educativa. Sin embargo, “a pesar del
formidable impulso original, los entusiasrﬁos fueron insuficientes. Una radio
educativa sin contenidos pedagdgicos, con problemas politicos, financieros y

sin oyentes no tenia mucha viabilidad”.?*

Con el desmesurado crecimiento de radiodifusoras de caracter comercial, lo

mas cultural que se transmitia eran los programas de competencia de
conocimientos, memorizacion de hechos o la presentacion de conciertos y
obras musicales ilustradas con la biografia de sus autores. No obstante que
este contenido desalentaba a la audiencia, los programas educativos atraian su

atencién aunque nunca completamente.

Ante estas circunstancias en Ia época de los 40°s, la radio cultural paralizé sus

transmisiones como consecuencia de que el piiblico radioescucha centraba su

27 vilar, Josefina, et al, Op. Cit. p.129.
3% pPj Orozco, Luis Ernes:o. Citado por Lidia Camacho en Eronteras, rumbos, sintonlas_v posibilidades
1a_radi de C. No. 45, Fundacién Manue! Buendia,
Agosto —~ Octubre de1996, p.40.
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atencion en los programas de la radio comercial que difundia radionovelas y

programas musicales.

Para los 70°s, la radio cultural renace gracias a la funcién social que este
medio retomé con el movimiento estudiantil de 1968, el cual empezd a

levantar a la sociedad de la pasividad en que vivia.

Este hecho fue uno de los acontecimientos que ayudé a la radio cultural a
incrementar su audiencia, ya que el publico radioescucha mostré su interés
por conocer su propia historia y las circunstancias que guiaban la

transformacidn del pais.

Actualmente los contenidos de las producciones radiofénicas culturales se
basan en las tematicas de orientacién, cultura, educacién, informacién,
complementadas con entretenimiento y musica ajena a la moda, pero que
ofrece al radioescucha una variedad de programaciéon y una alternativa

diferente en radio.

Como medio de comunicacion, la radio dispara la imaginacién, establece una
comunicacién mas directa, inmediata e instantianea con el receptor buscando

establecer una intercomunicacion.

La radio ha estimulado al auditorio a participar, “hacer radio es otra cosa. Es

establecer comunicacion, es crear sentido en comun; es considerar al receptor



vy al emisor como interlocutores”.?® Por lo tanto, la radio de cariacter cultural, a

la vez que busca incrementar el nivel educativo, también ofrece al

radioescucha la oportunidad de expresar sus ideas, denuncias y de recibir
orientacion.

La identificacion colectiva de la audiencia con los factores de caricter

cultural y social
misma. Esta identidad puede ser tangible en tanto seamos capaces no sélo de

de la radio es lo que fomenta el sentido cultural en ella

sentirla, verla o escucharla, sino de compartirla.

Al difundir la cultura por la radio se intenta difundirla con mas personas y que
a la vez ellas la compartan con la sociedad, logrando asi una identificacién

con los problemas actuales, costumbres y tradiciones del pais.

El desarrollo de la radio cultural en los 90’s sin duda se ha incrementado,
como consecuencia de los diversos sucesos acontecidos en el pais. Aun
cuando no nacidé como un foro para la politica o para la economia, si cumple
con su funcién cultural al detallar los factores que van determinando la vida
cultural de la audiencia, por lo tanto, los temas referentes a hechos politicos,
sociales y econémicos se difunden en este tipo de emisiones.

Es por ello, que en esta década, la radio cultural ha cambiado su

programacién, tomando en cuenta que un gran namero de radioescuchas

3®* Romo Gilli, Ma. Cristina, S adio, vigen ! umbratl gl !, Revista £/ Universo
de /a Radio T, México, Vol. I, ARDF, Primavera de 1996, p.28.
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necesitan un foro de expresidon para comentar sobre sucesos que inestabilizan
a la propia cultura, pues debido a varios factores, como la apertura del
comercio con Norteamérica, han ocasionado que se ponga en peligro la

autenticidad de las raices mexicanas.

Se debe considerar que el gobierno de Carlos Salinas de Gortari (1988-1994)
se interesé en las relaciones internacionales y poco se ocupd del aspecto
nacional, incluyendo los valores del pueblo. Esta situacion ocasioné el olvido

del aspecto educativo a nivel nacional.

La radio cultural trata de ayudar a la audiencia a encontrar una autenticidad en
sus raices, es decir, lograr una identificacién con los hechos que la rodean,
incluyendo su historia y sus tradiciones. Para lograr una mayor participacion
de la audiencia, se auxilia de la forma en que emite sus mensajes, “una radio
cultural es aquella que se abre a la participacion de nucleos sociales cada vez
mas extensos, al mismo tiempo que es capaz de establecer los términos de una

amplia credibilidad en la inmediatez de su estructura y su discurso™.*®

Errédneamente se pensaba que las radiodifusoras de cardcter cultural estaban
destinadas a difundir musica clasica, obras de teatro, criticas de cine,
biografias de musicos, poetas, pintores o escultores y que sélo tenian acceso a
este tipo de programas personas con un alto grado de cultura. Sin embargo, se

ha demostrado que la radiodifusién cultural pretende dirigirse a la audiencia

“Lépez Vemm, Fellpe El sgnx-go cul itural de la radio, Un medio genuinamentea social, Revisra
de . No. 42, Afio 8, Noviembre de 1995 - Enero de 1996, p. 8.
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en general, con la intencién de que €ésta se interese en generar una

identificacién con su propia cultura.

El cardacter cultural de la radio seguira incrementindose, aiin cuando existan
nuevas tendencias en este medio de comunicacién y pese a que el propio pais
inserte en su vida cotidiana costumbres de otros paises, como consecuencia de
los constantes intercambios comerciales que han surgido en esta década, ya

que la propia sociedad busca preservar los valores, costumbres y tradiciones.

La audiencia busca satisfacer sus necesi;iades de expresion y por ello ha
encontrado en los programas de informacidn, un nuevo aliado para resolver su
problematica. Ante esta situacion, vuelca sus emociones en denunciar o en
preguntar sobre temas que al resto de la audiencia le interesa escuchar. Por
esto, la radio cultural presta sus servicios de orientacién, en forma
especializada, es decir, que existen programas conducidos por especialistas en

el tema.

Es necesario que en la radio cultural los conductores de este tipo de
programas sean cultos, no sdélo con talento, ya que es importante que al

exponer un hecho lo realice un conocedor del tema.
En la actualidad en Meéxico, coinciden dos elementos que han ayudado al

desarrollo de la radio: por un lado el caracter tan peculiar de este medio, cuyo

sustento primordial es el discurso, es decir, el hablarnos y escuchamos sin
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mas intermediarios que el lenguaje que todos usamos; y el que la sociedad

estd cada vez mas dispuesta a hablar.

Si la propia sociedad tiene esa necesidad de expresion, asimismo tiene la
necesidad de transmitir a las generaciones venideras todas sus costumbres y
tradiciones para no perder el propio origen cultural. Es decir, que en la radio
cultural, la audiencia ya ha encontrado un espacio de expresion, ahora sélo le
resta ayudar a la radio cultural a difundir en mayor medida la autenticidad

mexicana.

Algunas radiodifusoras de caracter comercial han incluido en sus emisiones
programas de caricter social, en los cuales exponen la problematica actual;
sin embargo se alejan del aspecto cultural. Claro esta, que esto sucede porque
aun cuando la audiencia ha recibido este tipo de emisiones por parte de las
emisoras comerciales, éstas no abandonan su principal objetivo que es

entretener y vender productos.

Cabe seilalar que las emisoras de cardacter cultural que existen en México, son
dependientes de universidades, del Estado o en algunas ocasiones de
organismos civicos. En este aspecto podemos considerar a dos de ellas que
tienen mayor presencia a nivel nacional: Radio Educacién y Radio
Universidad ; en estas emisoras se han exaltado en su mayoria el valor

educativo que deben manejar como medio de comunicacion.
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La funcién educativa de la radio ha buscado ser un auxiliar significativo en
nuestro pais *...la radio en los paises subdesarrollados, con una tasa de
analfabetismo considerable, resulta ser no solamente el primer medio de
informacién, sino también la fuente fundamental para la adquisicién de

conocimientos...”. %!

La radio cultural tiene varios aspectos que hemos analizado hasta el momento
por los cuales se ha logrado mantener y lo tratara de hacer en futuras décadas,
puesto que el alto indice de poblacién se va incrementando y las necesidades
de un pablico tan extenso precisari de mz;yor cultura que le permita entender
los contextos histéricos y actuales que vayan surgiendo en la sociedad, en
cualquier tiempo y lugar. Por lo tanto, la funcién cultural de la radio, aqui,
ahora y en el futuro es terminar con aquello que no intervenga a preservar la

cultura del propio pais.

3.2. NUEVAS TENDENCIAS

La radio como medio de difusién ha evolucionado segun las necesidades de la
sociedad. A partir de la década pasada la participacidon social del auditorio se

ha incrementado como consecuencia de los distintos sucesos acontecidos en

“' Romo Gilli, Ma. Cristina, Intr IOn al cor iento vy prictica de ia radio. Op. Cit. p.26.
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el pais, y ha encontrado en la radio un foro de expresién para comentar,

preguntar o solucionar la mayor parte de su problematica.

Los cambios en el aspecto tecnoldgico como son la implantacion de la sefial a

través de los satélites, asi como también las nuevas tecnologias de
Radiodifusién Sonora Digital, han permitido a la radio tener mayor difusiéon y
llegar a lejanos puablicos. Este hecho ha propiciado que la gran audiencia a la

que se llega, desee encontrar en este medio un espacio para expresar sus

demandas y denuncias.

Ante este hecho, la programacién de la radio mantiene un espiritu de apertura
y de acceso a sus actividades a todos los grupos que conforman la poblacién,
que participa cada vez mas, en forma reciproca con programaciones y
transmisiones eminentemente pluralistas, que se adecuan a los requerimientos

de todos los niveles sociales de México.

La radio siempre ha estado consciente de su compromiso con la sociedad y de

participar en ella activamente, para ello se han creado radiodifusoras

especializadas con formatos y programacion destinados
ofreciendo a sus radioescuchas

a los diversos

sectores poblacionales, programas de

orientacion social, médico, legal y laboral, entre otros temas.

Son varias las transmisiones que ofrecen noticieros con informacién veraz y

oportuna, que apoyan a gquienes se transportan en la ciudad para una mejor
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fluidez de triansito, orientan acerca de las condiciones atmosféricas y calidad

del aire, ademas de que ofrecen musica en sus diferentes géneros.

La vocacién social de la radio frente a los problemas que aquejan a nuestra
nacidn, se destaca ain mds, por ejemplo, en crisis politicas y econémicas con

la amplia difusién de los acontecimientos, la opinién de los afectados y la

discusion e interpretacion de los analistas en cada uno de los temas
involucrados. Esto incrementa significativamente el alcance y la penetracion

de las campaiias en favor de los mis diversos aspectos de nuestra convivencia

cotidiana.

En situacién de emergencia, la ciudadania sabe que las radiodifusoras son
pieza clave y en donde se han requerido, han servido de enlace para la
comunicacién instantanea. Esta ayuda de la radio, se evidencié mias que
nunca durante los terremotos del 19 y 20 de septiembre de 1985, cuando la

radio, a la par de la sociedad civil, dejé a un lado su actividad cotidiana para

dedicarse apoyar a la poblacion afectada.

Es decir, que el factor social que se ha desarrollado en las nuevas tendencias,
surgié desde décadas anteriores, pero en los 90’s éste se ha consolidado, pues

la sociedad busca nuevas formas y emisoras que le brinden la oportunidad de

expresion.

La actividad radiofénica se ha convertido, sin lugar a dudas, en uno de los

principales medios de comunicacién social con que se cuenta para informar,
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concientizar y orientar a la opinién ptblica acerca de los asuntos que gravitan

en el interés nacional.

ia ha fc do el desarrollo de la radio, ya que ésta como medio

La ciudad
de comunicacion, debe estar al pendiente de satisfacer las necesidades que la
audiencia tiene. Este punto ha llevado a que dentro de las nuevas tendencias
se establezcan otro tipo de emisoras: universitarias, gubermamentales y de
comunidades indigenas. Estas tendencias vislumbran un interés por la
sociedad y por su bienestar, es decir, que las nuevas modalidades establecen
en sus programas un canal de comunicacién con la audiencia, ain cuando la

radio comercial limite su intencion de servir al publico oyente.

Esta nueva radiodifusion se ha visto afectada de diversos modos por las crisis
en restricciones presupuestarias y por el dominio de la censura que no han

dejado presentar nuevas alternativas frente a la radio comercial.

Entre los puntos mas importantes que busca rescatar Ia radio se encuentra el

fomento al uso correcto del idioma, la integracién de la familia como base de
dos los sectores y estratos de ]la misma y la sana

la iedad, el respeto a t

convivencia humana.

La radio opera con base en algo mas intimo y méis poderoso: el lenguaje y el
xinensaje. El lenguaje es en ¢l que se asienta la base de la cultura y el mensaje
es la clave para que la audiencia se logre identificar con el tema tratado y por

lo tanto, participe mas.
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Asimismo, la radio provoca en la audiencia una relacién personal gracias a la
cualidad del sonido de ser introyectado, es decir, a la posibilidad de que quien

escucha, recree el mensaje de acuerdo con sus experiencias, vivencias e

historia.

Este medio de comunicacién “en circunstancias histéricas estables, es decir,
no de insurgencia revolucionaria, se inscribe en la vida cotidiana de la
comunidad, en donde se realizan sus transmisiones de una manera mas
discreta y mas constante que la television o la prensa, porque al carecer de la
fascinaciéon propia de la mirada, libera los cuerpos de sus perceptores y les
permite llevar a cabo otras actividades al mismo tiempo que atienden a dichas
transmisiones”.*?

Ante esta perspectiva, cabe destacar que en esta década, la misma audiencia
encuentra en la radio un foro de expresién, entretenimiento y cultura, en el
que no es necesario estar frente a él o dedicarle mucho tiempo, pues en el

propio automévil se pueden escuchar los programas que se emiten.

La radio ha encontrado otro método por el cual agradar a la audiencia, el

esparcimiento, ya que en la mayoria de sus programaciones se incluye la

muisica.

“2 vilar, Josefina, et al. Op. Cit. p. 28.
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Las nuevas tendencias han respondido a la audiencia en cuanto a la
informacioén de todos los ambitos: politica, economia, seguridad, redes viales,
sociedad, cultura y educacion. Esto se ha logrado gracias a que son varias las

estaciones destinadas a la difusidén de noticias de cualquier indole.

La radio en esta década ha abierto sus espacios a la sociedad y ha encontrado
respuesta por parte de ella, con lo cual su principal funcién, comunicar se ha
ido incrementando y a la vez ha ayudado a la sociedad a despertar de la
pasividad a la que la queria llevar el Estado. Este hecho se verifica al tener
dentro de la programacién radiofénica, programas de debates politicos. Este

servicio nacié a partir de las elecciones presid iales de 1988 y a partir de

esa fecha, se ha incrementado el interés de la audiencia por conocer mas sobre

las diversas corrientes politicas del pais, creando un espacio abierto y plural.

Asi, podemos observar que con el paso del tiempo la radio ha ido abriendo
camino para la libertad de expresién de la sociedad, a la cual, segin el

Articulo 7° de la Constitucidén, todos tenemos derecho.

3.3. LA RADIO COMERCIAL

La radio comercial es la que mayor difusién ha tenido a lo largo de la historia

de este medio de comunicacién. Desde sus inicios, hace mas de 70 aiios, esta
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radio ha sido impulsada, manejada y orientada por profesionales mexicanos y

estd reconocida como una de las mejores industrias radiofénicas del mundo.

La fisonomia comercial de la radio se desprende de su estructura, ya que este
tipo de emisoras estan “autorizadas a transmitir anuncios y cobrar por ellos.
Concedidas a particulares, personas fisicas o morales (insistentemente
mexicanas) que pueden hacer con ellas casi lo que les venga en gana...”™? Al
igual que otros medios de comunicacidn, la radio abre espacios para la
publicidad y, por esa via, se sustenta de los ingresos provenientes de

comerciales transmitidos dentro de una reglamentacién y normalizacién

existentes.

Nuestra nacion, siendo un pais en crecimiento, ha desarrollado su mercado
interno aunque limitado en momentos como el actual. La demanda de bienes
Yy servicios ha requerido de los medios de comunicacién que permiten, de una
manera eficiente, comunicar mensajes de tipo comercial a la mayor cantidad

de consumidores.

Actualmente la radio es una de las formas mas eficientes de comunicar
mensajes. La practica de la publicidad comercial a través de este medio,
contribuye al crecimiento y desarrollo de muchos pequefios, medianos y

grandes negocios, ya que a través de la radio se dan a conocer una gran

*? Romo Gilli, Mas. Cristina. La otra radio: Voges débiles, voces de esparanza, Op. Cit. p. B.
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cantidad de productos y servicios que la gente aspira a tener o disfrutar, para

satisfacer sus propias necesidades.

La radio a través de estos espacios que vende, promueve el desarrollo
comercial del pais difundiendo mensajes creativos acerca de productos,
servicios y establecimientos, que son la base del desarrollo econémico y de

creacion de empleos.

La dificil situacion econémica por la que ha atravesado el pais en los ultimos
afnos ha tenido un impacto importante en la radio comercial, en algunos casos
se generd una descapitalizacién de esta industria, por 1o que éstas se han visto
obligadas a ofrecer planes para la compra de espacios publicitarios que
resulten atractivos para los anunciantes, para que no se detenga la cadena de

oferta y demanda.

La radio comercial ha sido un medio de entretenimiento al ofrecer diversas
corrientes musicales y noticias, asi como también eventos deportivos y otros

géneros de interés general.

Este tipo de emisoras apega sus transmisiones a los hechos de que la sociedad
es libre y por lo tanto, los hombres que la integran pueden elegir recibir la
informacién que necesitan a través de cualquier medio. La comunicacién
radiofdnica, considerada como un proceso, puede establecerse si por un lado
existe un derecho individual a expresarse, y por el otro, esta el derecho social

a informarse.
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Estas estaciones muchas veces se ven obligadas a congeniar con los intereses
de sus clientes y a halagar los gustos de su auditorio. Por ello contratan o
realizan estudios de mercado que les permiten conocer los habitos de

comportamiento de su puablico.

El nimero de las radiodifusoras que emiten su seiial en nuestro pais, cada vez
se va ampliando, “de acuerdo con informacioén de la Camara Nacional de la
Industria de la Radio y la Televisién de junio de 1995, el universo de la radio
en México lo constituye un total de mil 155 emisoras; mil 47 concesionarias y
108 permisionarias, de las cuales 787 estan en la banda de Amplitud
Modulada y 368 en la Frecuencia Modulada”.**

Ante estos datos podemos determinar que el universo que ocupa la radio
comercial es muy amplio, y por lo tanto, este tipo de emisoras pretenden en
ocasiones, facilitar su tarea por lo que destinan gran parte de su trabajo a la

programacién musical.

La participacién de artistas del gusto de la audiencia y la difusién de su
musica ayuda a que los propios anunciantes, comercialicen sus productos en
mercados ya segmentados en cuanto a gustos y motivaciones. Por esta
situacion, la funcion de diversién y entretenimiento de la radio es explotada

en todas las emisoras de caracter comercial.

“* Solis Leree, Beatriz, Breve dia: v m litana. Revista Mexicana de
Comunicacién. México, Numero 42 Noviembre de 1995 Enevo de 1996, p. 9.
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La radio se ha dividido en distintas modalidades de acuerdo a las

caracteristicas que le sugiere el propio auditorio, por lo que la radio cultural
no ha podido desarrollarse a la par de la comercial, ya que gran parte de los
radioescuchas, no demandan programas dedicados a la divulgacién de la

cultura.

La funcién cultural que ejerce la radio o que debiese ejercer, es un tema
importante de aplicar a un caso concreto. Por esta razdn, en el siguiente
capitulo analizamos a las dos emisoras culturales de mayor trascendencia en

México, Radio Educacién y Radio Universidad.



CAPITULO IV. ANALISIS DE LA PROGRAMACION DE LAS
DOS CADENAS RADIOFONICAS CULTURALES DE LA
CIUDAD DE MEXICO

Es importante analizar el contenido de las emisiones radiofénicas de caracter
cultural, para poder comprender su importancia y desarrollo, estudiados en el
capitulo anterior. Es por ello que en este apartado haremos un anailisis de los
antecedentes de Radio Educacion y de Radio Universidad, asi como lo

referente a la programacion de ambas.

Estas emisoras establecidas para incrementar el nivel de educacion y divulgar
la cultura entre los mexicanos, han tenido importantes cambios en sus
emisiones con la finalidad de ser radiodifusoras con contenido atractivo para
la audiencia y preservar valores, costumbres e incrementar el nivel cultural de
los mexicanos. Sin embargo, los esfuerzos realizados hasta el momento, no

han fructificado en una radio cultural exitosa.

En primera instancia conoceremos a Radio Educacion, organo desconcentrado
actualmente, de la Secretaria de Educacion Publica, pero instituida por ella en
sus inicios. Repasaremos sus objetivos como emisora cultural, asi como su

trayectoria y la barra de programacién con la que cuenta.
En segundo término hablaremos de Radio Universidad, como la otra

radiodifusora cultural existente en el Distrito Federal, haciendo también un

analisis respecto a sus antecedentes y la programacién que emite.
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Este analisis nos ayudara a conocer las principales caracteristicas de estas
radiodifusoras en la Ciudad de México, asi como los intentos por mantenerse

en el cuadrante tras el incremento y constante desarrollo de las radiodifusoras

de cardcter comercial.

4.1. RADIO EDUCACION

La presencia de Radio Educacion en el cuadrante, ha buscado ser una
magnifica herramienta en la educacion de la sociedad mexicana. Desde sus
inicios el Ministro de Educacion, el maestro José Vasconcelos, visualizé la
necesidad de utilizar los medios de comunicacion para incrementar el nivel
educativo y cultural de los mexicanos, por lo que solicité autorizacion al

gobiermo del Presidente Alvaro Obregén para utilizar una estacion radiofénica.

Tras una larga espera, la Secretaria de Educacién Publica (SEP), obtuvoel 15
de julio de 1924, la autorizacion correspondiente para operar una estacién

transmisora de radio, la cual fue inaugurada el 30 de noviembre del mismo

ano.

A partir de esa fecha, dicha estacién fue identificada con las siglas CZE

“Cultura y Educacidén™ y aparecié en el 560 del cuadrante con un modesto

alcance de cinco mil waits de potencia. El horario destinado a sus
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transmisiones era de escasas dos horas (de 18:30 a 20:30) de lunes a viernes,

con una ampliacion de 60 minutos los siabados.

Su programacion se basaba en la difusion de lecturas pedagégicas y
conferencias sobre asuntos educativos, asi como boletines meteorolégicos,
consejos de agricultores, clases de cocina y audiciones musicales y de artistas
contemporaneos. Al mismo tiempo esta estacioén era vocero de las actividades
politicas del gobierno, sobre todo cuando se constituyé el Partido Nacional

Revolucionario, actualmente el PRI.

Radio Educacion, contaba con un aparato transmisor Western, que le permitia
mantenerse al aire y ser escuchada por la sociedad capitalina. Esta
radiodifusora, se establecio bajo la direccion de Maria Luisa Ross, quien fuera
profesora de la SEP.

En la Conferencia Internacional de Comunicacidon, celebrada en Madrid en
1928, a México se le asignd la letra X como distintivo de sus emisoras, por lo
cual la CZE cambié de nombre por el de XEFC.

Hasta ese tiempo la emisora se mantenia en el cuadrante como una buena
opcién para escucharse. Sin embargo, el desmesurado crecimiento de la radio
comercial, especialmente con la aparicion de la XEB y la XEW se empezd a
acallar la esperanza de la radio cultural, por lo que dejé de transmitir durante

algun tiempo.
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En 1933, se instituyd la XFX en el 610 del cuadrante, sustituyendo a la XEFC,
dirigida por Agustin Yaiiez. E! repertorio cultural que tenia esta emisora en su
programacién se componia de noticiarios, programas de orientacién médica,
emisiones infantiles, clases de primaria, capsulas culturales y adaptaciones

radiofénicas del teatro universal hechas por el escritor Rodolfo Usigli.

Este proyecto y su mision terminaron en 1940 cuando se convirtié en Radio

Gobernacion y dejé de pertenecer a la SEP, con lo cual cesaron las

transmisiones y se clausurd la estacion.

En los 50’s, se tratd de restablecer las emisiones contando con una pequeiia

oficina de radio, dos estudios y sus respectivas cabinas de grabacion, ubicadas

en el edificio de la propia SEP.

Sin embargo, fue hasta 1968 cuando la emisora surgié de nuevo,

convirtiéndose definitivamente en Radio Educacién con las siglas XEEP en el
1060 de Amplitud Modulada. Dicha emisora contaba con unos cuantos
locutores e igual namero de micréfonos y sus instalaciones estaban ubicadas
en Av. Circunvalacioén esquina con Tabiqueros. Su horario de transmision era

de 7:00 a 14:00 horas y de 18:00 a 22:00 p.m. y el 90% de su programacién

estaba destinada a 1a musica.

La intencién de Radio Educacion era convertirse en un instrumento difusor de
clases de primaria (Radio Primaria), pero apenas se lograba captar la sefial en

algunas zonas del D.F. y el supuesto sistema de ensefianza consistia en
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simples transcripciones de los libros de texto gratuitos que eran leidos por

profesores de la SEP.

Para la década de los 70’s, la emisora adquiere un mayor impulso dando lugar
al acuerdo 21 de la Secretaria de Educacién Puablica (22 de noviembre de
1978), el cual define su caricter de organismo desconcentrado de la misma
Secretaria y opera las estaciones XEEP, en los 1060 Khz en la banda de
Amplitud Modulada y la XEPPM, en el 6185 Khz de onda corta en la banda

intermacional de 49 metros, de la que la propia Secretaria es permisionaria.

La emisora era dirigida por el periodista Miguel Angel Granados Chapa y su
programacion desde ese entonces hasta la fecha busca satisfacer a todo tipo de
publico a través de programas educativos, culturales, didicticos (en una menor
proporcion), con un horario de transmisién que se amplié hasta cubrir las 24

horas del dia.

Radio Educacién se fortalecié también en su infraestructura, puesto que se
construyé la planta de transmisién con su respectiva antena y transmisor de 50
mil watts de potencia. En 1978 se inauguré el edificio donde actualmente se

ubica en Angel Urraza No. 622, Colonia del Valle, en la Ciudad de México.

En diciembre de 1988, Radio Educacion se incorporé al Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes (CNCA), reforzando con ello su tradicional
identidad como instrumento de apoyo y difusién a la creatividad artistica.
Ademads, se amplid su vinculacién con las instituciones del subsector cultural

del gobierno.

63



4.1.1. RADIO EDUCACION Y SU ORGANIZACION
INTERNA

La organizacién y la mision interna de Radio Educacién buscan consolidarla
gracias a la calidad de sus emisiones. A continuacion describiremos sus

principales objetivos, perfil y la funcion que cumple hacia su audiencia.

Radio Educacién, se concibe a si misma, como *‘un vehiculo de comunicacion
entre los distintos sectores de la sociedad civil y el Estado. Su programacioén
reestructurada a partir de 1989 con base en los hibitos radiofénicos y
necesidades de informacion cultural y recreacion de los habitantes de la ciudad
de México, se caracteriza por la diversidad tematica, pluralidad de ideas, el
uso de formatos para radio novedosos y una programacién musical que
incorpora géneros ¢ intérpretes de distintas €épocas y paises, conservando su
papel de difusor de la miisica popular mexicana que no tiene cabida en otros

v 45

espacios del cuadrante

Dentro del perfil de Radio Educacién, se estipula el producir y transmitir
programas educativos y culturales, expresando asi la pluralidad étnica,
regional y cultural de la Republica Mexicana. Esta meta se ha cumplido,
Ppuesto que en su programacion el 52% de ella esta destinada a este rubro; el
12.9%% se refiere a transmisiones de caracter informativo, periodistico y de

orientacioén social; en tanto que otro 19% es destinado al debate del acontecer

Diciembre de 1996, p. 2.

“* Radio E 1. D ito



nacional e internacional y el 16.1% restante, se orienta a la difusiéon de
conciertos en vivo, a las expresiones actuales de nuestra cultura musical o al

acompafiamiento de los radioescuchas por la noche.
Como radiodifusora cultural, Radio Educacidn tiene los siguientes objetivos:

a) Apoyar, a través de la radio la ensefianza a cargo de la SEP,

especialmente la ensefianza abierta.
b) Promover y difundir programas de interés cultural y cientifico.

c) Transmitir programas que tiendan a elevar el nivel cultural de

la poblacién y que fomenten la propiedad del idioma nacional.

d) Promover la radiodifusiéon cultural no lucrativa y establecer
intercambios con instituciones encargadas de difundir las
manifestaciones artisticas y culturales en el pais y en el
extranjero.

e) Contribuir en su campo con el programa de cultura 1995 - 2000
del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes.

Para cumplir estos objetivos, la emisora realiza las siguientes funciones:

e Operar las emisoras XEEP (1060 Khz AM.) y XEPPM (6185 Kh=z
O.C.), en la banda internacional de 49 metros.
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o Integrar y administrar la fonoteca de Radio Educacion.

& Proveer asistencia técnica y de produccion radiofénica a las emisoras

no lucrativas del! pais que asi lo soliciten.
e Difundir programas de informacion y analisis.

e Promover la investigacion cientifica y técnica en materia de

radiodifusion.*®

Como tareas basicas Radio Educacion tiene por cumplir: la transmision de
programas que logren satisfacer las necesidades de informacion, orientacion y
recreacidn de su auditorio, asi como lograr la reflexion publica sobre la
realidad social, de tal manera que la propia emisora mantenga su papel de

vanguardia en la difusion cultural.

4.1.2. LOS PROGRAMAS EMITIDOS POR RADIO
EDUCACION EN LA ACTUALIDAD

El establecimiento de objetivos y funciones dentro de la emisora, ayuda a

buscar que la calidad de los programas sea la que atraiga a cierto auditorio, por

48 |bidem. p.3.




1o cual, a continuacién conoceremos datos relevantes sobre la audiencia y las
propias producciones emitidas por Radio Educacién, en colaboracién con

otras instancias culturales.

Para el anilisis de esta informacion recurrimos a la Lic. Maria de la Paz
Herner, subdirectora de Produccion y Planeacién de Radio Educacidén quien

nos auxilié en la obtencién de datos sobre este trabajo.

A partir de 1978, Radio Educacién cambié su programacidon y su horario de
transmision, pero fue hasta 1989 cuando el buen desempeiio de las propias
emisiones se acrecento, gracias a la colaboracién de otras instancias culturales
como el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CNCA), quien ademas

atrajo a otros departamentos del mismo caracter y con la misma funcién.

Radio Educacién tiene concebido el quehacer cultural como “un conjunto de
acciones de convenios, por lo cual esta emisora ha buscado en todo tiempo la
coordinacion con las diferentes instancias culturales en la consecucién de sus

propdsitos, particularmente las que dependen del CNCA™.*7

En el periodo comprendido entre 1989 a 1994, Radio Educacién mantuvo en
el aire un promedio de 70 series dirigidas a los diferentes segmentos de la

audiencia utilizando en la produccién criterios de pluralidad.

47 Hemer, Maria de la Paz. Subdirectora de Produccién en Radio Educacion, Entrevista con,
Diciembre de 1996.
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Mediante la suscripcion de convenios, se realizaron destacadas series de
coproduccién, con las que se reforzo el perfil plural, variado y de alta calidad
de Radio Educacién, al mismo tiempo que se otorgd a las entidades
participantes la posibilidad de difundir sus objetivos por medio de la radio.

En este sentido se menciona el trabajo radioféonico desarrollado en el periodo
1989-1994, con distintas instituciones culturales destacando series
radiofénicas como “Divagarte” y ** Matices del Vitral”, cuyo contenido era de

caracter informativo sobre temas noticiosos del dia.

Por otra parte, la Direccion General de Culturas Populares a través de sus
series “Flor y Canto de los Pueblos™ y “Lucha Reyes: Triunfo o Fracaso™,
entre otras, exaltaba la importancia de las raices mexicanas, es decir, las
tradiciones y costumbres de las culturas prehispanicas a través de los grupos
indigenas existentes en el pais hasta la fecha.

El Fondo de Cultura Econémica, con sus series: “Bauil de Pergaminos™ y
“Vamos al Fondo”, pretendia inculcar el gusto por las obras editadas por esta

editorial, sintetizando libros y en otras ocasiones, adaptando radiofénicamente
obras literarias.

El Instituto de Antropologia e Historia inforrmaba en emisiones como
“Antropologia: boletin al aire”, “Diez de los veinte” y “Diez de los treinta™,

sobre objetos encontrados o datos antropoldgicos referentes a distintas etapas
historicas.



El Instituto Nacional de Bellas Artes, a través de sus programas “Educacién
Artistica™ y la transmisién de los conciertos de temporada de la Orquesta
Sinfonica Nacional desde el Palacio de Bellas Artes, cumplia con su objetivo

de difusién artistica en esta emisora.

Por su parte, el Fondo Nacional para la Cultura y las Artes, buscaba a través
de sus emisiones “Perfil de creadores™ y “De cuerpo a cuerpo”, exaltar la

creacion artistica a través de las bellas artes y la divulgacién de cultura

folklorica y conternporinea.

Asimismo, el Programa Cultural de las Fronteras, por medio de sus emisiones
“Meéxico de mis andanzas™; “Frontera joven™, “En los linderos de la nacion™ y
“Bordando la frontera”, en sus contenidos reforzaba la identidad nacional y
reflegjaba parte de las experiencias obtenidas por quienes cruzan la frontera

para ir a trabajar a Estados Unidos de América.

El Seminario de Estudios para la Cultura con su emision *“La costumbre de los
dias”, promovia la conservacidon de las tradiciones y costumbres de los
pueblos de los distintos estados del pais, mientras que el Programa Cultural
“Tierra Adentro”, con su emision del mismo nombre, basaba su contenido en
experiencias en poblados existentes en la Repiblica Mexicana, que tienen
poca difusién cultural. Por su parte, la Unidad de Producciones Audiovisuales,
con su programa “Bienal de Videos”, trataba temas referentes a las imdgenes y

sonidos exaltados en audiovisuales y cintas con material de calidad.
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Entre las instituciones que no pertenecen al CNCA destacan: El Colegio de
Economistas, la Comisién Nacional de Derechos Humanos, el Consejo
Consultivo de la Ciudad de México, el Consejo Nacional de Ciencia y
Tecnologia, el Gabinete de Estudios de Opinion S.C.,, el Grupo
Interdisciplinario de Sexologia A.C., el Instituto Nacional Indigenista, la
Secretaria de Salud, la Universidad Pedagogica Nacional y otras mas con las

que se llevaron a cabo coproducciones radiofonicas afines a sus objetivos y
funciones.

Por lo que respecta a los estados de la Republica Mexicana, se propiciaron
intercambios de materiales y otras acciones en materia de capacidad
radiofénica. Gracias a estos intercambios, series de reconocida calidad fueron
ampliamente difundidas en distintas regiones del pais, por radiodifusoras
culturales, estatales y universitarias.

Todas estas coproducciones se dieron gracias a los 174 convenios establecidos
con las instituciones antes mencionadas, asi como también a través de un
programa de promocién cultural, realizado por la Secretaria de Relaciones

Exteriores en el que se involucraba a mas de 200 radiodifusoras de otros
paises.

Es decir que durante el periodo de 1989 a 1994, Radio Educacién buscéod
invariablemente los equilibrios tanto de la programacion hablada en relacion
con la musical, como de las distintas tematicas entre si de tal modo que la
variedad, equidad y jerarquia en la distribuciéon, junto con la participacion de

las instituciones culturales, abriera paso a la atraccidén de mayor audiencia.
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Durante dicho lapso de tiempo, la radiodifusora transmitié de manera
ininterrumpida 51,841 horas y realizé la produccién de mas de 22,500
prog.rarnas para difundir a través de la XEEP en el 1060 del cuadrante.
Asimismo, en la XEPPM en el 6185 del cuadrante de onda corta, invirtié a
partir de 1994 un total de 4,000 horas en la emisién de contenidos orientados a
la audiencia internacional y 120 horas en la produccién de programas

especializados.

Bajo este panorama, se dio el cambio motor para el desarrollo de la
radiodifusora, con lo cual se establecieron en conjunto con las instituciones
convenidas, el perfil basico de la programacioén, asi como el contenido de las
emisiones. Es por ello que en los ultimos aiios Radio Educacién ha
desempeiiado un pape! como medio de comunicacién destinado a la difusién
cultural, sin dejar que los cientos de emisoras comerciales mermen o paralicen

su desarrollo.

Es decir, que la radiodifusora retomo su principal misién: educar, sin olvidar
las otras dos funciones que tiene como medio de comunicacién: informar, y
entretener. Es asi como en relaciéon con, las tematicas, la tendencia fue
privilegiar la informaciéon y el entretenimiento, enseguida las categorias de

orientacién y educacién.

En el aspecto informativo, Radio Educacién otorgé prioridad a los mecanismo
y las estrategias encaminadas a un mejoramiento sustancial de sus servicios
informativos. Prueba de ellos es el noticiario transmitido en esta emisora
“Pulso”, el cual desde sus inicios y hasta la fecha ha tenido diversas
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modificaciones de estructura y tiempo, con el propésito de dotarlo de

elementos que, sin demérito del prestigio alcanzado por su objetividad e

independencia, de criterio.

A continuacion presentamos la programacion actual de Radio Educacién:

El inicio y cierre de transmisionces se realiza con el Himno Nacional

-
Mexicano.

e HIL (Hora Local) UTC (Tiempo Universal Coordinado).

e Entre cada programa se transmite musica mexicana de todos los

géneros y épocas; y sclecciones de masica latinoamericana.

LUNES

Pulso

‘Musica
“¢en concret
De puntitas

[Elcirco
Elcucnto corto
] edores de futuro
Guias de fornsteros
‘México de mis andanzas

apoamericana

Pulso 2
Letra y miisica por América Latina

E- locutor
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MARTES

e e

18:00 00:00 Pulso 1
e

Daltos para una

Haccdores de futuro

Guia de forasteros

Todas las voces
Dejemos de ser pacicnies

Musica

MIERCOLES

Pulso 1

From a corner of Mcx
“Estampas radiofénicas de México
Datos para una historia 20n No cscrita

Comunicacién 6185

E- locutor

Vaoccs en concreto

"~ J{ El cuento corto
“Hacedores del futuro
Pulso2
 México dc mis andanzas

Joyas de 1a literatura hispanoamericans

Musica
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JUEVES

Pulso 1

Dejemos de scr pacientes

Letra y Musica por América Latina

From a corner of Mexico
Estampas radiofénicas

Pulso 2

El cucnto corto
Hacedo

(Guia de forasteros

 de futuro

Musica

| Joyas dc 1a literatura hispancamcricana

Todas las voces

Dejemos de scr pacientes

Letra y musica en América Latina

From a corncr of Mexico

Estam pas ra

fonices de México
Datos para una historia aun no escrita
Comunicacion 6185
Pulso 2

Voces en concreto

Jl-)e puntitas

El circo

El cuento corto




‘#lacedorcs de futuro
Guia de forastcros
“México de mis andanzas

[21:00 03:00 [l Joyas dc Ia literatura hispanoamericana

] 22 ~ "} 04:00 N Todas las voces T

23:00 Dejemos dc scr pacientes S
[00:00 Lctra y musica por América Latina
01:15 From a corner of Mexico R
02:00 -
"03:00 09:00  J Datos para una historiz ain no escrita
0-3:00 “J[10:00 N Comunicacion 6185 S

DOMINGO

Voces cn concreto
e puntitas

£l cuenio corto
Hacedores de futuro
Guia de forastcros
México de mis andanzas
Joyas de Ia literatura hispanoan:
Todas Ias voces S
Dcjcmos de ser pacientes
Letra y Musica por América Lating

— [ Musica
Estampas radiofonicas
Datos para uny historia aun no escrita
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En lo referente a la funcién de entretenimiento se encuentran programas como
“Voces interiores™, “Palabras de jazz, “El terror con nosotros”, “Brasil,

brasileiro™, **Corazones exiliados™, “Asi son todas”, “Radio Freedom™, “Radio

novelas infantiles”, *“Notiloco™, “Cachivaches™, *“Mi album musical™,

“Soneros”, “Los sonidos del desvan™, “Desde aca los chilangos™ y “Arriba el
norte”, entre otros, los cuales abordan temaditicas sobre todo musicales, con
distintos géneros como Rock, musica de antaiio, con baladas, sones, por otra

parte se emite musica cldsica con conciertos grabados en vivo y tocada por

orquesta y sinfénicas en los tltimos tiempos.

Con lo anterior podemos determinar que la variedad en la programaciéon de
Radio Educacién, ha ayudado a que esta sea escuchada por un auditorio

xtenso. “Desde 1991 a la fecha se ha incrementado el auditorio, pasando del
5% al 7% de los entrevistados que saben precisar la frecuencia de la estacion;

y de 19% a 25% quienes declaran conocer su existencia™.*®

Segin el grupo de edad, 1a audiencia de la emisora es de 16 a 235 aiios el 22%;
de 26 a 35 aiios, el 23% de 26 a 45 aifios el 25% de 46 a 55 afios el 15% y de

55 a mas, el 15%.

Dentro de las preferencias del auditorio de Radio Educacién, destacan los

programas musicales en primera instancia, seguidos de los programas

informativos y por ultimo los culturales. La opinién de la propia audiencia es

muy importante para Radio educacion, por lo cual se ha mantenido informada

“¢ Radio Educacion, Documento Interno, Rubnica, México, Agosto de 1996, p.1.
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cada afio de las caracteristicas, preferencias y motivaciones de su auditorio,

por medio de evaluaciones de la opinién pablica.

La buena integraciéon de su estructura intema y de la variedad de sus
producciones ha permitido que Radio Educacién haya tenido un buen
desarrollo a partir de 1978, es por ello, que en la actualidad, en sus dos
transmisoras, la del 1060 de A.M., v la de 6185 de onda corta, la calidad de
sus emisiones y el apoyo educativo y cultural que puede ofrecer a través de
ellas, la mantiene en el gusto de la audiencia, la cual dia con dia se incrementa

vy la existente se sigue manteniendo.

4.2. RADIO UNIVERSIDAD

A pesar de que la industria de la radiodifusion inicia sus transmisiones, bajo
un caricter comercial, en los afios veinte la inquietud de José Vasconcelos de
utilizar a la radio como un medio para educar, desperté en Don Alejandro
Gémez Arias, catedritico y gran actor de la lucha de la Autonomia
Universitaria, el interés por establecer un medio en el que el pensamiento
universitario y la difusién de toda la cultura que se estaba generando alrededor

o en torno a la Universidad se extendiera a toda la poblacién.*®

*® Estrada, Manuel, Director de Produccion de Radio Universidad, Entrevista con, Marzo de 1997,
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La vision cultural que poseia Don Alejandro Gomez lo llevo a considerar que
una radio de ese caracter seria “la contraposicidén a la radiodifusion que se
venia dando desde 1926 con las primeras radiodifusoras comerciales, en

particular la mas potente en esos tiempos, la XEW™.*°

Asi y bajo la manutencion de la propia Universidad Nacional Auténoma de
Meéxico y del propio Estado, nacid el 14 de julio de 1937, Radio Universidad,

segunda emisora cultural registrada en la Ciudad de Meéxico.

Su aparicion en el cuadrante se dividio en dos frecuencias:
1) XEXX en el 1970 Kilociclos de Amplitud Modulada.
2) XEYU en el 31.25 metros de onda corta.

Cabe destacar que Radio Universidad se instauré en una etapa de cambios
econémicos, politicos y sociales dentro del pais, lo que no mermé su aparicion
pero si apoyo su idea de ser un medio que enlazara las ideas de los
universitarios respecto a los cambios que el pais enfrentaba, con los de la

propia sociedad.

En sus inicios, Radio Universidad transmitia de 4 a 5 horas diarias en forma
experimental puesto que se carecia de presupuesto y de equipo que permitiera

mantener la emisién diaria por mas tiempo.

5° Estrada, Manuel, Entrevista con.
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El perfil que se pensé para esta mdlodlfusomnwersnano y cultural era
distinto al de Radio Educacién ya que, aun cuando se pensaba en ser una
emisora distinta a las de caracter comercial, su principal objetivo era tomar de
las grandes artes cada uno de los elementos que le sirvieran a la radio para
extenderla no sdlo a los universitarios; de alli la idea de incorporarse a la

frecuencia de onda corta.

Todas las ideas que tenia el fundador y director de Radio Universidad, Don

Alejandro, estaban sustentadas en los tres preceptos que rigen a la UNAM:
1) La docencia
2) La investigacidon
3) La difusién de la cultura®!
: Su interés por defender dichos preceptos lo hizo analizar la poca experiencia
con la que contaban aquellos que formaban Radio Universidad en lo referente
a la produccién radiofénica, pero sabia que contaban con los elementos

culturales para difundir buenos contenidos.*?

Dentro de los contenidos de las primeras transmisiones, se difundieron “Los

conciertos de la Orquesta Sinfdonica de la UNAM, el trio y los coros de la

%' Estrada, Manuel, Entrevista con.
%2 Estrada, Manuel, Entrevista con.
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Escuela Nacional de Musica™.*? Estos, dentro del género radiofénico de

programas musicales.

Respecto a la literatura, se crearon emisiones que retomaron tres elementos:

Dar cursos de literatura, hacer lecturas comentadas y las radiocomedias. Este

ultimo elemento logré producir obras radiofénicas, escritas y leidas por los

propios universitarios.

Es decir, que desde su creacion, Radio Universidad, en particular, Don
Alejandro Gémez, estructurd la programacion tomando en cuenta el difundir
la capacidad artistica de los propios estudiantes, demostrando también la

participacion del personal docente, en la guia del aprendizaje de los alumnos.

Con la intencién de fomentar la participacién creativa y oral de los
universitarios, se abrieron espacios al aire en los cuales pudieran expresar sus
inquietudes e ideas. El anico requisito que se les pedia a los participantes era
que fueran reconocidos dentro de la Universidad, ya fuera en forrma académica

o social.

Asimismo, se destiné un espacio radiofénico dentro de la emisora, para hacer
ciclos de postgraduados, en los cuales, los propios estudiantes exponian su
trabajo ante la sociedad durante un periodo de dos meses. Esta participacién
les contaba con valor curricular, lo que era mas atractivo para los egresados.
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Es necesario aclarar, que atn cuando Radio Universidad inicié con dos
frecuencias, una en Amplitud Modulada y otra en onda corta, actualmente
también la encontramos en Frecuencia Modulada, por lo que ahora son tres ya

las frecuencias:

1) XEUN en el 860 de Amplitud Modulada, con una potencia de 45,000

watts.

2) XHUN en el 96.1 de Frecuencia Modulada y con 50,000 watts de

potencia.

3) XEYU en el 9600 Khz de onda corta de la Banda Internacional con

31.25 metros.

Actualmente Radio Universidad es subsidiada por el Estado, quien le entrega a
la propia Universidad Nacional Auténoma de México, cierto presupuesto y a

la vez ésta lo divide entre sus dependencia de acuerdo a sus necesidades.

Cuando alguna institucién cultural o altruista patrocina algun espacio
radiofénico de la emisora universitario, del 100% de dicha cantidad sélo el
60% es transferido a la emisora y el otro 40% es destinado a otras

dependencias de la misma Universidad.

En Radio TUNAM laboran 140 personas en las tres distintas instalaciones de la
difusora, de esta cantidad de trabajadores, sélo 40 de ellos, es decir, el 2% del



total. esta en el area de produccién radiofénica y el otro 80% restante,

pertenece al area administrativa.

Es poco creible que no exista mayor conocimiento sobre los antecedentes de
nuestra radiodifusora y sin embargo asi es, por lo que a continuacion
hablaremos de datos mas recientes y sobre los cuales nos hablé en entrevista
el Licenciado Manuel Estrada, director de produccién de Radio Universidad,
quien ha laborado en ella desde hace 18 aiios.

4.2.1. RADIO UNIVERSIDAD EN LAS ULTIMAS DOS
DECADAS

A diferencia del perfil con el que se inicié Radio Universidad, en la actualidad
este se ha modificado como consecuencia de la situacién econémica, politica y
social que vive el pais, las necesidades de la propia sociedad y por el avance

tecnolégico que se ha dado.
Dentro de los principales objetivos que tiene la emisora universitaria estan:

e Establecer una interrelacién o una comunicacién permanente con la

comunidad universitaria.
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Elevar la calidad de vida de los habitantes, principalmente de los que

viven en la Ciudad de México.

Presentar otro tipo de trabajo comunicativo en contraparte con lo que

estamos acostumbrados la mayoria de los radioescuchas.

La experimentaciéon en un medio de comunicacién, ya que es la

forma de profesionalizar el trabajo radiofénico y presentarlo de forma

estética.

Proponer acciones concretas, a través de la produccion de emisiones

que proporcionen servicios a la comunidad.**

La misién de la emisora hacia su audiencia en estos momentos, es semejante a
la de los inicios de sus transmisiones, *“difundir la cultura generada al interior
de la Universidad Nacional Autonoma de México, asi como el pensamiento de
sus estudiantes y el conocimiento. Es decir, todo aquello que se genera al
interior de la UNAM como manifestacién cognoscitiva e inclusive cultural”.>®

Asi, para lograr cumplir con su perfil, misién y objetivos. Radios Universidad
busca constantemente el producir programas - de alta calidad educativa.y
cultural, que les permita ser una de las dos radiodifusoras culturales de la

Ciudad de México que ofrezca variedad y atractivo para su audiencia.

Manuei, Er
=8 cfr Gaceta UNAM. Organo mforrnativo de la UNAM, p.10.
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4.2.2. PROGRAMAS QUE EMITE RADIO UNIVERSIDAD

“Desde tiempo atras, casi desde sus inicios, se ha considerado que esta
emisora es elitista porque difunde * la alta cultura, es decir, las
manifestaciones artisticas generadas por los propios universitarios, en lugar de
transmitir programas de cultura popular, los cuales tienen poca cabida en esta
emisora™.’®

Esta idea de elitismo, ha creado opiniones por parte de la audiencia o de otras
cadenas radiofénicas, de que la emisora esta dirigida solamente a las personas
que entienden estos contenidos; sin embargo, podemos decir que al contrario
de esta conceptualizacién, Radio Universidad pretende, a través del contenido
de sus programas, ayudar a qQue la audiencia incremente su nivel cultural

respecto a variados temas.

Para seleccionar dichos topicos a tratar en las emisiones radiofdnicas de Radio
UNAM, el Lic. Estrada nos comenta que primero generan un acercamiento
con el publico radioescucha de esta emisora a través de invitaciones que se les
hacen para que llamen, envien cartas o en si se comuniquen a Radio
Universidad para que expresen sus necesidades de comunicacién y a la vez los

productores conozcan sus inquietudes.

*¢ Estrada, Manuel, Entravista con,




Es decir, que al detectar las propias necesidades y problemas de la audiencia,
se estructuran los contenidos de los programas de Radio Universidad, que a
diferencia de las primeras transmisiones, ahora no sélo se le da espacio a las
manifestaciones culturales sino también a las necesidades de los

radioescuchas.

Aunque se desconoce el perfil del pablico radioescucha, se abordan tematicas
con disefios y producciones, acordes con lo que se detecta a través de la
participacion telefénica o escrita por parte de los escuchas. “Para llevar a cabo
las propuestas radiofonicas y las propuestas de acciones concretas, uno de los
objetivos de la radiodifusora es necesario sumergirse en el mundo del publico.
Solo asi se detectan las necesidades de comunicacion de la poblacién que nos

escucha™.’’

Cabe sefialar que el director de produccién considera que la audiencia de la
emisora estd conformada por: académicos, artistas (que desarrollan alguna
actividad relacionada con las bellas artes) y gente que tiene un nivel cultural

alto. Por lo tanto, sus necesidades de comunicacién son referentes a temas

culturales, sociales, econémicos y politicos que se generen en el pais.

Sin embargo, también considera que hay piiblico infantil que forma parte de
esa audiencia, por lo que existen producciones destinadas a los pequeifios

radioescuchas.

%7 Estrada, Manuel, Entrevista con.
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Como podemos observar a través de la opinién del Lic. Estrada, pese a que no
se conocen con certeza las caracteristicas del publico oyente de la emisora
universitaria, si se esta al pendiente de sus necesidades y se piensa que de
acuerdo a éstas se esquematizan sus caracteristicas u ocupaciones, que ayudan

a crear las emisiones.

Y puesto que estas producciones se caracterizan por tener contenidos sobre
todo culturales, se ha llegado a pensar que esta radiodifusora * no se acerca a
un publico que no ha tenido acceso a una manifestacién cultural”’® Sin
embargo, desde hace cinco afios se han dado cambios estructurales
precisamente en la barra de programacion, buscando que a través de
programas con contenidos necesitados por la propia audiencia, ésta pueda
acceder a cierto tipo de informacién o servicios que la UNAM ofrece desde
afios atras y a los cuales no se les habia dado difusion.

Dentro de las caracteristicas de los programas se encuentran: musicales,

programas de opinion, infantiles, literarios, informativos y de capacitacion.

En los de caracter musical se encuentran actualmente dos de las series mas
antiguas de Radio Universidad: “La Guitarra en el Mundo” y “Panorama de
Jazz”. La primera de estas series se mantiene bajo la producciéon y locucion
del Maestro Juan Helguera, desde hace 30 afios, presentando todo el material y

novedades de la musica cldsica para guitarras; y la segunda se inicié, también

b Manuel, E i con.
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hace 30 afios, bajo la produccién de Juan Lépez Moctezuma y actualmente

esta al cargo de Roberto Aymes.

Antes de continuar con el analisis
paréntesis para presentar la barra

Universidad:

de la programacion, cabe hacer un

de programacion actual de Radio

PROGRAMACION DE RADIO UNAM

96.1 Mhz. F.M.

HORA LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
México | GMT L ' l l
7:00 14:00 Rubrica
7:10 14:10 1diomas
iciario Radio Franci T lLasr r B
7:30 14:30 Internacional internacionales
de México r Muasica
8:00 15:00 Radio UNAM informa
8:30 15:30 Piaza Publica (cn vivo)
Espacio Musica
9:30 | 16:30 | Universitario ™M C Mu Marinero en
tierra
17:30 Musica Musica Musica
19:00 | Dialogo juridico icria en C o Las voces de la | Brijula en mano
(en vivo) Marcha (cn vivo) § Fiscal (en vivo) | salud (en vivo) (cn vivo)
20:00 Masica Sinfonfas Masica
divididas
21:00 Musica
22:00 Radio UNAM informa
22:30 Concierto vespertino
24:00 | Por el sendero Muisica en Notas sobre
de los libros imagenes notas
24110 Musica Musica
24:30 |
24:45 N Esta semana
Musica Musica OFUNAM
E———
1:00 En el espacio y Hacia una Tiempo de
1:30 tiempo nucva musica [ Los libros ticncn audioteca
la palabra
2:00 Panorama del Jazz
3:00 Radio UNAM informa
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20:30 3:30 La guitarra del La frontera del Clérigos, Pensamiento
mundo siglo jug! y N ical en la
trovadores historia
21:30 4:30 Musica Musica perdida La musica en | Masica perdida
1a vida Concierto
330 | Elcroardela En Ia noche de OFUNAM
serpiente Mauasica los tiempos
6:00 Musica Musica
7:00 Revista Cultural Europea de Radio Francia Internacional
8:00 Himno Naci L (fin de isi
RADIO UNAM 96.1 Mhz. F.M.
HORA SABADO DOMINGO
Meéxico GMT
7:00 14:00 Rubrica
7:07 14:07 Idiomas Musica
7:45 14:45 Entre pics y cabeza
El rincon de Jos nifdos
8:00 15:00 Goya deportive Con tantila cicncia
Dcl tingo al tango
16:00 Cartclcra cinematografica
16:07 Sube y baja (en vivo) Hola Luis
17:00 Hola Luis Domingo 7
18:00 Musica
19:00 I.a voz dc Ia expericncia (6n vivo)
20:00 Bucn Provecho Concierto OFUNAM
21:00 El croar de la serpiente
21:30 Musica
22:00 Querido scilor
22:30 Clérigos, Juglares y Trovadores
23:00 Panorama de Jazz
23:30 La guitarra en €] mundo
0:00 Radio Etiopia
0:30 Musica
1:00 La voz del tintero
1:30 Ex — perimento Pensamicnto musical en 1a histocia
2:30 Mhusica Tiempo de audioteca
3:00
3:30 El blues inmortal
3:30 Opera Musica
5:00 La hora nacional
23:00 Musica
1:00 Himno i 1 (fin de la isi
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RADIO UNAM

860 Khz. AM/9600 Khz.

HORA LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES
Mxico | GMT
7:00 14:00 - Rubrica
7:10 14:10 Idiomas
7:30 14:30 Las relaciones Muisica
Noticiario Radio Francia Inter 1 inter 1 Tnicraccion
de México académica
8:00 Radio UNAM infarma
8:30 Plaza publica {cn vivo)
9:30 acio ATgumcntos (cn Nomento Temas de noestia
universitasio intermacional vivo) econémica (en historia {en vivo)
10:00 Chiapas vivo)
10:30 0 Muosica expediente Voces de la ‘América de) forie E1 milenio por
11:00 | 18:00 ’_'anu'n_—':ca ol abierto (en democracia venir {en vivo)
Helmer vivo) (en vivo) Musica —_
11:30 Musica Marinero en licrra
12:00 Dislogo juridica €n Ci ltorio Las vocesdce la Brijulacn
{cn vivo) marcha {cn vivo) | fiscal (en vivo) salud (en vivo) | mano (en vivo)
13:00 20:00 Musica
14:00 21:00 Las ciencias
agticolas en Musica
Déxico P L. st Alaluzde 1a
14:15 | 21:15 ] Lacicnciaal dia cu::)s}:s?d csl"n'l"ssi“'c;sc?u "ie"’“z:h‘ Conocimientos y
T3:30 | 21:30 Ta cicneia de? g 3 clencia Desarrolio (en
ingcnio vivo)
14:45 21:45 En la ciencia
22:00 Radio UNAM informa
22:30 Pcnsarlo lo Cartelera Cinematogratico
diferente Goya deportivo [ EI vielo del canto Musica
-0 Masica Una crénica de americano Tor ol sendero de
Masica Ia democracia los tibros
16:30 | 23:30 Ta voz del (en vive) Tos biencs
tintero terrenales (sn
e Alas y raices Yivo)
17:00 0:00 Tibliotcca de Musica Ta cicncia desoe
voces Las ondas de)
17:30 0:30 Musica Querido seilor Sercgala cascajo Vasos chopo (en vivo)
18:00 1:00 El blues comunicantes Cosas do
inmortal Saint John's Wood Radio Etiopia (en vivo) Brasil
The Dealles
19:.00 2:00 Panorama de Jazz
20:00 3:00 Radio UNAM informa
20:30 3:30 La guitarra del La frontera del Clérigos, jugtarcs Meclomania P'ensamiento
mundo siglo y truvadores musical cn fa
historia
21:30 | 430 Musica Musica perdida Tamusicaenta | Masica perdida N N
b Concierto diferido
22:30 5:30 Tl croar de Ta Musica En la noche de 108 OFUNAM
serpicnte ticmpo:
23:00 6:00 Musica Musica
0:00 7:00 Revista Cultural Europea de Radio Francia Intemacional
bt - -
1:00 8:00 Himno Nacional
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RADIO UNAM

860Khz. AM/9600 Khz.
0O.C. Banda Internacional de 31 Mts.

HORA SABADO DOMINGO

Meéxico GiM

7:00 4:00 Ruibrica

7:07 tdiomas Musica

745 Entre pies y picza

8:00 Goya deportivo El rincon de 1os nifos

8:30 Con tantita ciencia

8:35 Del ingo al tango

9:00 Canclcra cincmatografica

2:05

Subc y baja (en vivo)

T1o1a Luis (€n vivo)

10:00

Hola Luis (¢n vivo)

Domingo 7 (en vivo)

Mausica

La voz de la expericncia

Concicrto OFUNAM en vivo

Bucn provecho

(control remoto)

El anaqucel

Cien anos de Tango

Masica Caminos de Tango
En las alas de )a Trova yucateca
C y C i La misica quc hace la diferencia
Musica Opera,
Musica en imagencs
La hora nacional
Alma dc concreto
Musica
8:00 Himno (fin de la ision)
Cfr. En Internct hitn:/fsvm w unam.imx/s Infor ida en 1997,

Con la anterior informacién se ha podido observar que en lo concemiente a la

difusion musical, transmitidas en el 860 de A.M. y en la frecuencia de Banda

Corta, se dedican 50 horas semanales a las emisiones musicales de un total de

126 horas a la semana de transmision, lo que representa el 39.69% del
contenido general de Radio UNAM.
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En Frecuencia Modulada se destinan 73 horas semanales a la musica, lo que
representa el 57.94% del total de las 126 horas transmitidas semanalmente. Es
decir, que uniendo el total de horas musicales emitidas en las tres frecuencias,
son 173 tomando en cuenta que algunos programas se comparten en las tres

frecuencias y otros son exclusivos de A.M. o F.M. segun sea el caso.

Los programas de opinién, como Plaza Publica o los de servicios a la
comunidad y de caracter social en A.M. se difunden en un total de 30:30 horas
semanales lo que representa ¢l 24.20% del total de las transmisiones. Por
ejemplo, Ingenieria en marcha, el cual cubre la necesidad especifica de
aprender a dar mantenimiento o construir una casa habitacién con materiales
que el propio radioescucha puede conseguir de la propia naturaleza y

utilizarlos para la obra de construccién.

En F.M. estas emisiones representan sélo el 10.31% del total de 126 horas, es
decir, que son 13 las horas semanales que se difunden de este tipo de

programas.

Respecto al género informativo, en Amplitud Modulada, los noticiarios
representan el 7.54% del total emitido semanalmente, es decir, 9 horas con 30
minutos. Y en Frecuencia Modulada son 7 las horas destinadas a este género

siendo el 5.55% representado.

En lo referente a la cultura son 30 horas con 30 minutos las que se destinan a

este rubro, teniendo contenidos con topicos sobre literatura, poesia, danza,
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cinematografia, idiomas, entre otros. Esto es en Amplitud Modulada y

representa el 23.80% del total transmitido.

En cuanto a F.M. se transmiten 27 horas de programas culturales, abordando
temas: literarios, de poesia, cinematografia, pintura, idiomas y deportes entre
otros. Estas horas representan el 21.43% del total de la transmisién semanal.

Los programas infantiles representan el 4.77% con 6 horas semanales en cada
una de las 3 frecuencias, lo que significa el porcentaje mas bajo de todos los

tépicos tratados en la emisora, pero los de mayor raiting, “tanto por su calidad
como por el tipo de comunicacion que establece™.*®

Dentro de esta categoria infantil se encuentran “Subec y Baja™, el cual recibe de

60 a 70 llamadas durante la hora de emisién. Asimismo, esta “Entre pies y

pieza” que es un programa que hace ejercitar a los nifios; también

encontramos “Hola Luis” que dura una hora; “Con tantita ciencia™ el cual
aborda temas de divulgacién cientifica para nifios”, “Del tingo al tanto” y “El

rincén de los nifios™.

En estas producciones infantiles se elaboran convocatorias para que los niiios
participen escribiendo sobre algin tema que les llame la atencidn, asi como
también para que graben alguna cancién y la envien a la emisora, o se les
regalan pases para que vayan a los distintos eventos culturales dedicados a los

nifos, en los que se atienden problemas que pueden tener los nifios como la

** Estrada, Manuel, Entrevista con.
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violencia en la familia. Este tipo de programas se transmiten 6 meses

consecutivos y descansan dos por falta de presupuesto.

En lo que respecta a la musica, en estas producciones se abordan distinto
géneros como la clasica (principalmente la generada por los propios

universitarios), el jazz, el blues, el rock, el bolero y el tango.

Por otra parte en los programas hablados y de opinién, se abordan temas
particularmente los que tratan de los problemas nacionales y actuales; por
ejemplo, la salud. Cabe destacar que “no se trata de curar sino de prevenir
enfermedades™.®® Asimismo, se habla de temas sobre economia, corrupcion,
falta de empleo, entre otros. Los programas de opinién son el pan de cada dia
como lo dice el director de producciéon de esta emisora, ya que estos no han

buscado el renovarse con nuevas formas de produccion.

En lo que se refiere a los programas de servicios a la comunidad se trata de
orientar al ptiblico sobre cémo puede tener acciones concretas que pueda

emprender la audiencia, tanto econémica como facilmente.

Y en los programas informativos se mantiene a la audiencia enterada de lo que
sucede en el pais y en el mundo entero por Jo que se tienen dos tipos de
emisiones, una de informacion nacional (“Radio UNAM informa”) y otra de

noticias internacionales (“Noticiario de Radio Francia Internacional” y

“Enfoque Internacional”).

® Estrada, Manuel, Entrevista con.
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Como hemos podido observar, Radio Universidad, es una de las emisoras
culturales, que al igual que Radio Educacién, ofrece un contenido muy
variado e interesante en su transmisién. Sin embargo, sufre la misma situacién
presupuestal que no le permite estar a la vanguardia ni en produccién ni en

tecnologia.




CAPITULO V. ANALISIS DE LA ENCUESTA Y
CONCLUSIONES

En los capitulos anteriores expusimos tanto el marco legal como histérico de la
radio, en particular de la radio cultural, enfocado a dos emisoras de la Ciudad
de México, Radio Educaciéon y Radio Universidad, analizando su historia asi
como su programacion actual. Sin embargo, para efectos de completar este
trabajo de investigacién, decidimos llevar a cabo una encuesta que nos pudiera
dar un panorama real de la situacién de la radio cultural en nuestra ciudad en

los altimos tiempos, especificamente el caso de Radio Educacion.

5.1. DETERMINACION DE LA MUESTRA

La determinacién de la muestra se obtuvo de acuerdo a la férmula para
estudios sencillos presentada por Raul Rojas Soriano ¥ que se aplica cuando

existen las siguientes condiciones:

a) La poblacion objeto de estudio grande ( mayor a 10,000 casos ).

b) El cuestionario que se aplica es reducido.
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c) Las alternativas de respuestas son mutuamente excluyentes, por
ejemplo, Si o No; Bueno o Malo; Adecuado o Inadecuado, en la
mayoria de los casos.

La férmula es la siguiente:®!

n=2Z® pgqg
Ez
En donde:
Z = numero de unidades de desviacién estindar en la distribucién

normal que producira el nivel deseado de confianza.

Para una confianza del 95 %

Z=1.96

p q = se refiere a la variabilidad del fenémeno estudiado; en este caso es

igual:
p=.5
q=.5

*' Rojas Soriano, Raul, Op. Cit. p. 188.
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E = Indica el grado de error o diferencia maxima entre la medida

muestral que se esta dispuesto a aceptar, en este caso es del 5 %%

Sustituyendo:

m=(1. 2 .05 -0 =

(.05 )
n= 84)(.25)=
.0025
n= ,9604=

.0025
n=384.16

Como el tamaiio de poblacién en la Ciudad de México es de 8 millones 489
mil 7 habitantes, segiin cifras proporcionadas por el INEGI del censo de 1995,

se utiliza el factor de correccién finito y la muestra anterior 384 se denomina
entonces muestra inicial donde:
n=_nNeo

1+n, -1
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Sustituyendo:

8’ 489, 007

n= 384 =

1.0000451

n=383.98

Lo anterior nos indica que para obtener resultados reales de la encuesta

requieren recabar 384 entrevistas.

5.2. APLICACION DE LA MUESTRA

Las condiciones en las que se aplicaron las encuestas fueron las siguientes:

v~ Personas mayores de 18 afios. Esta edad fue determinada con base a los

datos obtenidos durante la entrevista que tuvimos con directivos de Radio

Educacién, los cuales sefalaron que el publico al que va dirigida su

programacion abarca todas las edades. Sin embargo, hacen énfasis en la
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importancia que han tomado actualmente los programas dedicados a los nifios,

los cuales tendrian que ser analizados en un trabajo especial sobre radio
infantil,

¥ Vivir en la Ciudad de México, no importando la zona en la que habiten o
laboren.

v Se aplicaron las encuestas de manera aleatoria sin importar si el
entrevistado tenia disponible o en su poder algin aparato receptor. Por lo
tanto, la pregunta acerca del habito de escuchar radio forma parte del

cuestionario y da lugar a un resultado tabulable.

¥ Punto importante es el conocer la ocupacion del radioescucha de la emisora

para obtener un panorama mas completo que permita ser utilizado para otros
fines.

v Para observar el posicionamiento quc tienen las diversas emisoras que
forman el cuadrante se pidid a los entrevistados mencionar las cinco

principales estaciones de radio que escuchan.

¥ Las encuestas fueron realizadas durante los meses de agosto y septiembre
de 1997.




¥ Para que la muestra fuera realmente representativa se eligieron diversos
lugares como: supermercados, universidades, avenidas como Insurgentes y
Reforma, oficinas de organismos publicos y del sector privado, cines y centros

comerciales.

El cuestionario aplicado se encuentra en el Anexo 1.

5.3. PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS.

El presente reporte constituye una exposicién breve de los principales datos

obtenidos con la aplicacién de las encuestas.

Desde sus inicios, 1a radio se inventd como reflejo de una sociedad necesitada
de entablar comunicacién y obtener informacién como fue el caso de los
marinos que pasaban mucho tiempo en altamar y que constantemente viajaban
a nuevas tierras. Esta necesidad permanece hasta nuestros dias motivo por el
cual, la radio como medio de comunicacidn sigue existiendo, es decir, que la

sociedad sigue precisando de la informacién y de mantener comunicaciéon con

otras personas.

La radio provoca en la audiencia una relaciéon personal gracias a la cualidad

del sonido de ser introyectado, es decir, a la posibilidad de que quien escucha,
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recree el mensaje de acuerdo con sus experiencias, vivencias e historia. Es un

vehiculo de difusién hacia un publico de cualquier condicién social
educativa.

o

Asimismo, la radio es un medio eficaz para informar de manera inmediata y
simultanea, sin que exija demasiado esfuerzo por parte del receptor, solamente
escuchar, lo cual le permite al mismo tiempo realizar otro tipo de actividades.

Ademas, no debemos olvidar la amplia cobertura con la que cuenta este medio
de comunicacion.

Con la siguiente tabla vemos representados los resultados concernientes a la
primera pregunta donde indica que el 90% de la muestra representativa
escucha radio, siendo muy bajo el porcentaje de los no radioescuchas. Esto
nos ratifica la importancia de la radio como medio de comunicacién masiva
gracias a sus funciones: informar, educar y entretener o divertir, con la
caracteristica de ser inmediata y de llegar a cualquier individuo sin impeortar

su condicidn econdémica y social.

ESCUCHAN RADIO

si
8%

-]
°\° .

92%




En la Ciudad de México, existen 64 emisdras, de las cuales 56 son

comerciales y las 8 restantes se dividen entre culturales, experimentales y
comunitarias.

A lo largo de las ultimas décadas, la batalla por el auditorio de la radio
adquiere intensidad dia con dia, y no es para menos, el ser escuchadas por mas
personas significa para las emisoras privadas la posibilidad de obtener una
mayor participacién en cuestién de inversién publicitaria, lo que ha
significado una gran competencia para la radio cultural.

El universo de la radio en México lo constituye un total de mil 155 emisoras;
mil 47 concesionarias y 108 permisionarias , de las cuales 787 estan en la
banda de Amplitud Modulada y 368 en la Frecuencia Modulada. Cada una de
estas emisoras ha diversificado su programaciéon para que hoy en dia,
podamos sintonizar emisiones que satisfacen cualquier gusto ya sea con
programas informativos, una completa barra noticiosa, programas deportivos,

aquellos dedicados a la mujer o simplemente, emisiones musicales.

Con los resultados de estas encuestas, se obtuvo el siguiente posicionamiento
de las estaciones de radio mas escuchadas, tomando en cuenta las dos
primeras opciones mencionadas por cada entrevistado.
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Estaciones de radio mas mencionadas WRadio Red 35,

OUniversal Stereo

18%
+ COWFM 129,
Radlo UNAM Sterec Cien
Radio Férmula P
"%

Radio Red OMix FM  11%
5%

ElRadio Joya 8%

B Radio Férmula

9%

Universal Sterec . O Radio UNAM
1% 3%
@ Stereo Clen 4o,

Como podemos observar, la estacién que cuenta con mayor auditorio es Radio
Red, la cual se ha destacado por ser pionera desde hace mas de 25 afios, en los
informativos, los cuales después de los sismos del 85, se volvieron el pan
nuestro de cada dia, ¥y en la mayor parte de las emisoras que forman el

cuadrante surgen cada vez mas programas de este tipo.

Cabe resaltar que estos programas han ampliado sus transmisiones a tener no

solo la emision matuting, sino que también cuentan con ediciones del medio
dia, de la tarde y de la noche.

Parece que este es el tipo de emisoras preferidas por los radioescuchas ya que

tres de las estaciones mas mencionadas siguen este formato. Podemos
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mencionar que tal vez por la velocidad con la que suceden los hechos tanto en
nuestro pais, como en el mundo, es un factor importante en el éxito de dichas
emisiones. Ademads que la informacién vial que todas proporcionan es de vital

importancia para el ritmo en el que vivimos actualmente.

En segundo plano tenemos las radiodifusoras dedicadas a transmitir
programacion musical combinada con intervenciones de sus locutores, los
cuales en su mayoria tienden a ser jévenes y programan musica preferida por

este mismo sector.

Escuchan Radio Educaciéon

si
8% osi
8%
mNO
92%
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Como podemos observar en esta grifica €s muy bajo el porcentaje de

radioescuchas asiduos a la emisora, siendo sélo el 8% de la muestra

encuestada.

Al recabar esta informacién, observamos que la audiencia de Radio Educaciéon
no es significativa en comparacion con el porcentaje de las personas que
escuchan radio, incluso algunos de los entrevistados dijeron no conocer la

ubicacién de dicha emisora.

La penetraciéon actual de Radio Educacién en el publico es menor en
comparaciéon con datos recabados con anteriores encuestas realizadas en
agosto de 1991, por el gabinete de estudios de opinién SC (GEO) bajo el

patronato de esta emisora.

Si analizamos la siguiente grafica podemos observar que el ptiblico de Radio
Educacién tiene una composicion bastante heterogénea. En todos los grupos
de entrevistados (estudiantes, trabajadores del sector privado, amas de casa,
jubilados, trabajadores auténomos y trabajadores pablicos) hay radioescuchas.
Sin embargo, resalta el alto porcentaje en el gremio de los jubilados, lo que
nos indica que Radio Educacién tiene un publico generacional y con una
fidelidad a la estacién muy alta, en contraste con la opinién que tienen los
directivos de dicha emisora, con respecto a que su auditorio es principalmente

Jjuvenil.
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Perfil ocupacional del publico de Radio Educaciéon
B Estudiantes 16% -

Trabajad
r: >ajadores B Trabajadores del
auténomo 10% Estudiantes s or privado o,
19% 16% J iy
Trabajadores del O Amas de casa

~ - s sector privado 6%
f& B 10%
& Jubilados 39%
Amas de casa

6%

[ Trabajadores

Jubilados
auténomos 440,

39%
W Trabajadores
Pablicos 10%

El estudio de las edades en el segmento en que Radio Educacién tiene mayor
penetracion, es decir los jubilados, se muestra en la siguiente grifica,
comprobindose lo que aseveramos anteriormente, que el publico de Radio
Educacién es gencracional, destacando que las edades en las que predomina

dicha emisora es de 56 a 60 afios siendo el 45% del total encuestado.
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Edad del pablico asiduo a Radio Educacion

@45 - 50

61 - en adelante 16%
10%

45 - 50
16%
a5t - 65

29%

W56 - 60
45%

51 - 55
29%

061 - en
adelante
10%

Lo anterior resulta muy importante, no soélo por conocer o demostrar que
cantidad de¢ audiencia tiene Radio Educacién y buscar una justificacion de su
estancia en el cuadrante {No! Nuestro principal objeto de estudio es la radio
cultural en la ciudad de México, es cntonces que las cifras son mas que
numeros, porcentajes y tablas, es la demostracion de que la radio, desde sus
inicios y hasta la actualidad, ha mantenido su principal objetivo: ser un medio
de comunicacion que ditfunde hechos y aspectos relevantes para la sociedad,
cumpliendo con cllo sus tres principales

funciones: informar, educar y
entretener.
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Como medio de comunicacién, la radio dispara la imaginacién, establece una
comunicacidn mas directa. inmediata e instantinea con el receptor buscando

establecer una intercomunicacion.

En nuestro pais, Constantino de Tarnava establecié la primera radiodifusora
en Monterrey, Nuevo Ledn en 1921, bajo el nombre de Notre Dame. A partir
de esa fecha, la radiodifusién empez6 a ser una nueva forma de comunicar a la
sociedad mexicana brindando entretenimiento e informacién general, pues

antes solo existia la prensa.

Es entonces que con el nacimiento de la radio, se inicia un gran emporio
industrial de éxito, como lo pudimos corroborar en nuestro trabajo de
investigacion ya que, tan sélo en la ciudad de México el 90 por ciento de la
poblacion escucha radio.

Desde sus inicios, con la unién de capitales extranjeros con nacionales, las
emisoras proliferaron rapidamente en toda la republica mexicana y el

gobierno, al visualizar, este gran poder que se consolidaba, legislé su
funcionamiento.

El alcance obtenido por la radio despertd el interés de utilizar este medio de
comunicacion, no solo para el entretenimiento e informacion del publico, sino
para transmitir también programas culturales, lo que da origen a dos tipos de
radio: la comercial y la cultural, aunque con el paso del tiempo, se han abierto

nuevas formas de emisoras como la experimental y la comunitaria.
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Puesto que el tema central de este trabajo es la radio de caracter cultural,
definimos a este tipo de emisoras como aquellas que existen para prestar un
servicio publico sin fines de lucro, aunque en la Ley Federal de Radio y
Television no se especifica que se entiende por cultura. Son propiedad del
Gobierno Federal, de los gobiernos de los estados, municipios, universidades
y otras instituciones educativas oficiales y estian subvencionadas por dichas

entidades.

Asi, surgen en nuestro pais dos opciones, Radio Educacién y Radio
Universidad. La primera nace en 1924, a iniciativa de José Vasconcelos, con
el objetivo de reforzar la funcidn educativa de la Secretaria de Educacion

Publica y como un poderoso auxiliar pedagégico del maestro.

Arftos mas tarde, surge en 1937 Radio Universidad, con la misién de dar a
conocer a la sociedad en general, el quehacer de la Universidad Nacional
Auténoma de México, tanto del sector estudiantil como el de la docencia e

investigacion.

Este tipo de emisoras son educativas e informativas y buscan interesar a los
radioescuchas a través de su contenido, por lo tanto no pueden dedicarse a
halagar el gusto ficil de la mayoria de la gente, porque deben cumplir tanto
con las funciones de informar, educar y entretener, como con la de brindar un

servicio publico.



Su tarea es dificil ya que deben realizar este trabajo de forma amena para
captar a las mayorias que estdan acostumbradas a encontrar en la radio un

medio sencillo de entretenimiento.

5.4. PERSPECTIVAS Y CONCLUSIONES DE LA RADIO
CULTURAL EN LA CIUDAD DE MEXICO

Junto a sofisticadas tecnologias de comunicacién y a casi ochenta afios de
haberse instalado en la vida cotidiana de la humanidad, la radio permanece

como un medio de comunicacién vigente con funciones especificas.

La radio, como se ha mencionado a lo largo de este trabajo, es un medio de
comunicacién rapido, instantineo e inmediato de mensajes de cualquier indole
que llega a un auditorio heterogéneo y que informa, educa y divierte al

radioescucha.

La radio cultural fue creada con el objetivo de incrementar tanto el nivel
educativo, la capacidad de reflexién de los radioescuchas a través de los
contenidos de los programas, asi como para proporcionar un espacio para la
difusion de diversos trabajos de investigacidon.
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Analizando los resultados que arrojaron las encuestas que realizamos para este
wrabajo de investigacion, podemos mencionar que la radio de este caracter no
lleva a cabo acciones que cumplan sus objetivos, ya que el nivel de audiencia

que presentan es muy bajo.

No es que juzguemos si realmente su programacién tiene o no éxito, lo que
ponemos en duda es que los directivos de ambas emisoras aseguraron que sus
emisiones estaban enfocadas al auditorio juvenil y el resultado de las
encuestas indica todo lo contrario, que la audiencia asidua a sus transmisiones
es mayor de 45 aiios, lo cual indica que el perfil de su programacion no es el

indicado.

Tal vez ambas emisoras deberian acercarse a las distintas instituciones
interesadas en la difusién cultural de nuestro pais para ofrecer otro tipo de

programas que acaparen mayor auditorio.

Bajo esta perspectiva, estas radiodifusoras pueden elaborar coproducciones-
con instituciones dedicadas a la cultura, especialistas en areas como la musica,
la danza, el teatro, la pintura, la literatura, el cine, la arquitectura, la historia o
las propias culturas indigenas existentes en México, pero hasta el momento,
s6lo ha sido exitoso en Radio Educacién y en menor medida en Radio

Universidad.

La radio cultural esti en el camino para consolidarse como un medio de

comunicaciéon que preserve las costumbres y tradiciones, pero no debe
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quedarse como un simple preservador de la cultura, al contrario deberian
luchar por ganar un lugar en el gusto del puiblico gracias al contenido y

calidad de sus emisiones.

Deben luchar por quitarse la imagen de que una estacion cultural es aquella
que solamente se dedica a transmitir muasica clasica, sino tener la imagen de
que realmente estan incrementando el nivel cultural del auditorio a través del
gusto por las bellas artes, desarrolladas en nuestra nacion, las cuales poco a
poco se van quedando en el olvido, como consecuencia del desmesurado

crecimiento del pais y el vertiginoso desarrollo que ello implica.

El hecho de que sean instituciones educativas y culturales quienes
investiguen, produzcan y dirijan las transmisiones convenidas con las
emisoras de este cardcter, implica que sean dichas instituciones quienes,
siendo especialistas en cada tema, le den el debido uso y enfoque a la
informacién que se ha de difundir, para que asi, la audiencia conozca el tema y

lo comprenda.

En la actualidad es indispensable que las emisoras culturales sean las
portadoras de mensajes educativos y de orientacién, puesto que la propia
ciudadania asi lo requiere como parte de una evolucién encaminada a
aprovechar los propios recursos histéricos, naturales y actuales de México y

de sus habitantes.
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Sin embargo. es importante destacar el papel de la radio en el desarrollo de la
sociedad ya que a través de la evolucién misma de su programacién y
anuncios publicitarios, comenzando con las radionovelas, la musica y
actualmente con programas informativos y de servicio a la comunidad, marcan
patrones y modelos de conducta que han sido parte del comportamiento de la

sociedad.

Cabe recordar que durante la década de los 30°s los comerciales radiofénicos
de Colgate y Palmolive recordaban al radioescucha que tenia que limpiarse los

dientes y utilizar jabon en el baio.

Por otra parte, el desarrollo de los programas informativos, comenzando con
Monitor en Radio Red hace mas de 25 aiios, y teniendo su auge en los sismos
de 1985, han cambiado la manera en que el radioescucha se mantiene
informado, por lo que estas emisoras culturales se han visto en la necesidad de
modificar sus propios noticieros para estar en la vanguardia y seguir los

patrones que el mismo publico ha establecido.

La lucha dia con dia por el auditorio es cada vez mayor, las estaciones
comerciales copian los patrones unas a otras por la falta de creatividad de
formatos de produccién. Esta batalla por la audiencia de la radio significa para
las emisoras obtener ganancias economicas con la publicidad, de ahi que las
estaciones estén en permanente disputa por la programacién mas atractiva y
por contar con la participacion de locutores que tengan reconocimiento y

audiencia propia.
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Un caso latente es el de Tomas Mojarro, quien después de tener uno de los
programas con mayor rating en Radio Universidad, fue contratado por la XEQ
del Grupo Radiépolis (Televisa), es decir que ni siquiera una empresa como
Televisa puede sustraerse a la guerra entre las radiodifusoras por el auditorio.
Sin embargo, Radio Universidad logré demostrar que con poco capital se

puede lograr producir programas de éxito que compitan con los grandes

consorcios.

Esta es una debilidad que debiera ser aprovechada por la radio cultural,
tratando de encontrar un tipo de programa 'que Ilame la atencion del publico y
que al mismo tiempo lo oriente y eduque, que funcione de tal manera que
cumpla con su objetivo y que para el radioescucha sea casi imperceptible y se
logren vencer los prejuicios por escuchar las estaciones de este cardcter.

Uno de los grandes adelantos que han logrado estas emisoras es la

segmentacion de su publico, con lo cual se logra una desmasificacién del
auditorio. Estructuran su programacion de acuerdo a las necesidades y
caracteristicas de la sociedad. Entonces, posiblemente en todo el universo de
radioescuchas, existen personas con caracteristicas similares que buscan
escuchar ese tipo de programas. Por ejemplo, las amas de casa que buscan
programas de orientacion en el hogar, a diferencia de otras que buscan recetas
de cocina, o los jovenes que desean escuchar programas de orientacién sexual

en vez de escuchar emisiones de musica como el rock.
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Esta segmentaciéon permite que la propia audiencia escuche y participe en las
emisiones que mas le convengan a sus intereses y gustos, por ello, las
radiodifusoras culturales estan planeando, estructurando y disefiando
constantemente sus programaciones con la intencidn de que estas satisfagan
las necesidades de la audiencia que cada dia son diferentes. Sin embargo, hace
falta llevar a cabo un gran esfuerzo de penetracién en el auditorio para darse a

conocer sobre todo con su publico objetivo, es decir, el juvenil.

Asimismo, la apertura para la retroalimentacién con los radioescuchas en las
emisiones de analisis social, econdémico o politico, permite que la audiencia
encuentre un foro de orientacién y en ocasiones de denuncia. Esto agrada a la
sociedad, puesto que es escuchada por un medio de comunicacion que tiene
interés y tiempo para escucharla, lo que actualmente las propias dependencias

o autoridades correspondientes no pueden llevar a cabo.

En la ciudad de México se originan 22 programas informativos matutinos,
segin datos de Tere Vale, protagonista de uno de ellos y propietaria reciente,
junto con su esposo Miguel Gonzalez Avelar. El 68.59 por ciento de quienes
se informan por este medio, segin datos de la agencia Nielsen, atienden los
noticiarios de la mafana, mientras sélo el 16.68 por ciento oye los de
mediodia y un porcentaje todavia menor, el 14.73 por ciento, sintoniza los de

la tarde-noche.*?

®? Granados Chapa, Miguel Angel, Batalle en Ia radio, Plaza Pablica. F
Agosto 11 de 1997, p.21-A.
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Por lo tanto, consideramos que las perspectivas de la radio cultural para los
préoximos afios, la acercan a ser un foro de expresion de cientos de ciudadanos
que desean ser escuchados en sus necesidades, principalmente culturales y

educativas, pero que a la vez son distintas por el lugar o las condiciones de

vida que tienen.

Ante esto, se puede prever que la radio de los préximos tiempos, sera mas
abierta, tratara todo tipo de temas, sera menos temerosa al abordar los asuntos

que afectan directamente tanto a hombres, mujeres, jovenes, viejos, obreros,

campesinos, politicos, religiosos y comunidades en particular.

La radio cultural, tiene un importante objetivo para nuestro pais, puesto que
los programas de caracter turistico, histérico, regional, musical e idiomas
ayudan a que los mexicanos nos identifiquemos mads con nuestro pais, en estos
tiempos en los que las distintas naciones, a través de sus productos o servicios,
estan ingresando a México. Sin embargo, por muy buen contenido que tenga
un programa, mientras no se difunda, no lograra su objetivo de mover al

publico a la accién.

La difusion de temas culturales como la literatura, la masica, la arquitectura,
la pintura, la escultura u otras expresiones anis;:icas, permite que Jas diversas
genecraciones de artistas y sus obras, sean conocidas por toda la sociedad,
valorando con ello su trabajo y a la vez, fomentando la inquietud de expresion

de los jovenes y niflos. Con la cifra encontrada de una baja audiencia para
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Radio Educaciéon demuestran que estos propdsitos se cumplen sélo con el 8

por ciento del total de radioescuchas en la ciudad de Meéxico.

La temnatica desarrollada particularmente de Radio Educacién, sobre las
caracteristicas de los distintos grupos indigenas pertenecientes a diferentes
culturas prehispanicas desarrolladas en nuestro pais, exaltando sus artesanias,
costumbres, tradiciones y forma de vida, entre otras cualidades, busca que_le
permita a la audiencia conocerlos y a su vez, valorar las raices mexicanas. El
reto es conseguir una mayor audiencia y que sean mas los radioescuchas que

reciban datos culturales.

Es de suma importancia considerar lo que la radio cultural puede ofrecer,
puesto que su objetivo fundamental es ayudar a la audiencia a incrementar su
cultura y educacion, dandole herramientas que le permitan destacar y afrontar
las nuevas costumbres de paises extranjeros, que se insertan en la vida de los

mexicanos.

Por otro lado, el aprovechamiento de los distintos avances tecnoldgicos en
materia de comunicacion, puede ser de vital importancia para el esparcimiento
de la radio y en especial el de la radio cultural, ya que permitiria escucharse en
regiones del pais en las que hasta hace poco tiempo no podia ingresar, gracias
al uso satelital,. Es por ello, que se puede decir que la calidad en la seiial,
aunada a las necesidades de la audiencia, pude lograr una cobertura nacional

en todas sus transmisiones.
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La radio cultural podria ingresar en los hogares de miles de mexicanos como
un medio para concientizar a las futuras generaciones de la necesidad de tener
mayores beneficios educativos y culturales a través de un medio de
comunicacion tan importante como lo es la radio, y no solamente obtener
entretenimiento, el cual desde hace casi ochenta afios, ha venido explotando la
radio comercial como su principal funcion comunicativa con propésito de la
venta de espacios publicitarios sin buscar elevar el nivel cultural de los

radioescuchas.

Las diferencias entre una emisora cultural y una comercial son extensas, tanto
ideolégica como radiofénicamente hablando. Entre éstas encontramos las de
cardcter econdmico, que quizas es el principal motor para que existan buenas

producciones en el cuadrante.

En lo referente a su contenido, también podemos destacar que en muchas
ocasiones no hacen falta recursos econémicos, sino gente preparada que esté
comprometida con una sociedad, como por ejemplo, Radio Universidad, que
desde sus inicios se ha preocupado por difundir las expresiones artisticas,

culturales y cientificas de sus propios alumnos y docentes.

El problema cultural en México (entendida en todas sus manifestaciones), se
origina sin duda desde la ensefianza escolar que se recibe en nuestro pais ya
que carece de principios basicos sobre la expresién artistica en todos los

rubros.



Por ello Radio Educaciéon y Radio Universidad, han tratado desde distinto
punto de vista a la cultura en sus programas, pero siempre han tenido como
principal propésito el difundir un entretenimiento que eduque e incremente el

nivel cultural de la sociedad.

Consideramos que la radio cultural es un importante medio de comunicacién
que pretende acercar a radioescuchas con distintas costumbres, ideas y
sentimientos, pero que tienen en comin el gusto e interés por todas las
manifestaciones de la cultura, que debe buscar incrementar el ntmero de

radioescuchas y obtener resultados satisfactorios con su auditorio.
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ANEXO 1

Cuestionario aplicado para llevar a cabo la encuesta aplicada en el capitulo V.

ENCUESTA
EDAD:
ESCOLARIDAD:
OCUPACION:
1.-¢ Escuchas radio? si NO

2.-¢ Qué estaciones escuchas? Menciona 5.

3.-¢ Escuchas radio educacion? si NO
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