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INTRODUCCIÓN 

Si a_lguna vez nuestra atención ha 
sido atrapada por cualquier tipo de impreso 
exhibido en algún puesto de revistas o 
periódicos, nos habremos dado cuenta de la 
importancia que ha sido para nosotros en 
ese momento recibir oportunamente 
información acerca de recientes 
investigaciones científicas, nuevas 
aplicaciones tecnológicas, o sirnplemente 
datos o det<=illes sobre eventos de nuestro 
interés; peliculas. conciertos. cursos, 
conferencias o c:.<:posiciones. Uno de los 
documentos escritos que nos proporcionan 
este tipo de información es la revista, y 
aunque entre una de sus princip3les 
funciones es la de informar. tarnb1én puede 
llegar a crear vínculos entre diferentes 
grupos de la sociedad con intereses afines o 
complementarios (a nivel científico, 
intelectual, recreativo, ele.) por lo tanto; 
decimos que la revista. además de informar 
también comunica. La revista también se 
utiliza como recurso didáctico en la 
enseñanza de diversos temas 
(manualidades, ar.es. oficios). 

La gran versatilidad de la revista le 
ha permitido ser uno de los rnedios 
comunicativos e informativos más utilizados 
a nivel interno u externo tanto en 
organizaciones particulares como públicas: 
facultades, asociaciones civiles, empresas, o 
escuelas. Podemos decir que la accesibilidad 
en Ja producción de una revista, abre las 
espéctativas tanto para diseñadores gráficos, 
así como para cualquier otra persona que se 
interese en llevar a cabo cualquier tipo de 
revista. 

Hemos considerado la gran 
importancia que tiene dentro del disefio 
gráfico el conocer y dominar cada uno de los 
procesos necesarios para realizar una 
publicación e identificar en forma global y 
especifica la totalidad de las actividades y su 

interacción. 

Esto, en otras palabras, significa 
tener una rnacrovisión y una mlcrovisión de 
cualquier empresa que iniciemos. 

El tener una rnicrovisión abarca las 
conceptualizaciones o bases teóricas 
fundarnentales; en el caso de diseño editorial 
comprende el conocimiento de los elementos 
que intervienen en la composición, 
conocirnif:;1lto de teoría y psicología del color 
y de In fonn"1., principios de relación y orden 
en los elernentos formales de las cJtferentes 
public.3cionc.s así corno la correc:t.oJ ~p!icación 
de éstos principios para realizar el disef\o 
final. 

La macrovisión, en el ejercicio del 
diseño editorial es adquirir el conocimiento 
de la planeación. organización y producción 
de una publicación. Esto implica visualiz~u 

las estrategias de mercado, estrategias 
editoriales comunicativas, nspectos 
organizacionales y legales. etc. 

Conocer y aplicar únicarnentc las 
b3scs teóricas fundarncntales (rnicrovisión) 
nos hace excelentes técnicos, sin embargo. 
ef conocirniento de <Jmbos aspectos 
(macrovisión y rnicrovlsión) nos hace 
profesionales con un enfoque preciso de 
nuestro trabajo. 

El presente n-18tcnal 1 nforrnativo 
abarca aspectos de plzi.nc<Jción y producción 
en el proceso de editorial de una revista, se 
visualizan aspectos particulares y generales 
y la finalidad e~ bnndar al estudiante de 
diserio gráfico o a las pcrson3s que se 
interesen en la realización de publicaciones, 
unLJ guia sobre los <ispcctos necesarios pilra 
ejercer profesion¡;::¡lmente el diseflo editorial. 
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CAPITULO 1 

DEFINICIONES Y ANTECEDENTES DEL DISEÑO GRÁFICO. 

íL 1.1 DEfH~ICIO=N=E=S===================:J=="] 
Definimos algo siempre que 

deseamos fijar con claridad y precisión, yo. 
sea el significado de palabras, la naturaleza 
de una cosa o bien, el conjunto de normas 
establecidas que rigen determinado 
organismo. 

En éste caso es importante asentar 
prirneramente la acepción relativa a \os 
términos Diser1o Gráfico, con la finalidad de 
entender el vínculo existente entre diseño 
gráfico, diseño editorial y la revista como 
producto E:!ditorinl. 

"'[=-=======~=~~=1~·=1~.1=DEFINICIÓN DE DISENO GRÁFICO 

Para realizar un estudio respecto a 
las actividades que desempeiía un diseñado-r 
gráfico en el aspecto productivo de un país, 
en este caso México, procederemos a 
interpretar: ¿qué es el diseño gráfico? para 
ello examinaremos algunas definiciones 
existentes_ 

Enrie Satué se refiere al diseflo 
gráfico como .. un conjunto de operaciones 
técnico-proyectuates las cuales son 
necesarias para elaborar un tnodelo singular 
y lograr así una determinada inforrnac.íón 
visual."1 Al objeto de dotar al diseño de la 
mayor cantidad posible de atributos eficaces, 
comprensibles y persuasivos pr:ira la fácil y 
completa percepción de su mensaje es oigo 
que hay que considerar razonab!e1nente con 
independencia del rnedio técnico ernpleado 
para obtener el número de copiGs desE:adas. 

Posteriormente, ul rnisn10 autor 
señala que: 

.. el disef"io grñfico ha sido 
condicionado desde el siglo XV por el 
proceso de evolución tccnológic2 ... hasta el 
punto de fomentar implícitamente la idea de 
que se trata de una de tas llnmad3s artes 
gráficas o, rnás ~ropi3.íncntt:?, de la industria 
de la impresión." 

En et libro titulado Las artes plásticas 
en México, editado por ta UNAM y cuyos 
datos posteriormente damos definen al 
diseñador gráfico co1no "¡)qué! que se ocupa 
de los objetos de dos dirncnsiones o pinnas, 
por ejemplo: tejidos y telas estampadas, 
car1eles, portadas de libros. rótulos y seflales 
de tráfico. " 3 

Esta idea es reforzada por Arthur T. 
Turnbull. quien en su libro Lo cornunicación 
gráfica, expresa que todo diserio implica 
comunicación y así la define: 

"La comunicación gr~tic<1 es el 
proceso de transmitir por medio de irn3genes 
que, 9eneraln1ente estan en una superficie 
plana."4 

Literalmente p:rocccJercrnos a definir 
cada palabra: 

DISEÑO: "Proyecto que tiace un nrtista o el 
técnico de ciertos objetos de uso que serán 
fabricados en seric" 5 

GRAFICO: Procedé del t¿.rznino griego 

grafos, que sianifica escribir o grabar. 

·¡-~·:··E;;·~¡~··s:~;1·~~-... j~:¡ c1: se ri·:¡ ·:~;-.;~>·i·~·.~·;:··;¡~·.:,.-;¡~~-·.~:;~:~:·~~~·;.~-~-:~~-L:~, ·>;~~·-~:;~;·~-;t~~·:.~:~~·-(~·-~··;¡~:;;.~.:··r:_·¡·;;~x;:¡·d·.· í.!d /'1, 1ia1va. 19g:-;. p:-1g. 9 

2.- Ibidl.!111. p;'1g. 1 O 
3.- Las arres pldsticas i.•n .\!Jx1cu. !\.1Cx.ico. cd. UN . .t\.f\..1. 1988. pag. 55 
.! - ..-"' ... r1hur T. T::;-::!::.:!L CfJn!!!f!.•(. o:~·!f.'.'! ._ .... :;!ic:-:. !'-'!O::·:-·~r_·r>. •?d Trill;~'. 1 qon. p:l~: 2 ::¡ 

s.~ f_)fcCJrJ•/[W/I) F1.'LJc/up~··< 1i<••.1f.J::1. P.:Hcclo11;1 [·~p:l!::l. }'J 1)0. p:'q!. 1~1 



Estructuramos la siguiente definición: 

El diseño gráfico es un proyecto que 
el artista o técnico escribe o graba de ciertos 
objetos que serán fabricados en serie. 

Una definición literal como la anterior 

nos muestra las funciones que, 

originalmente desempeñaba el diseñador 

gráfico. Sin embargo, considerando la 

importancia de la evolución tecnológica 

notaremos hasta qué punto ha evolucionado 

y continúa evolucionando la función del 

diseñador, simultáneamente con la nueva 

tecnología. No obstante. el diseño gtáfico 

independientemente de fot.. recursos 

continúa tecnológicos implementados 

teniendo corno principal objetivo comunicar e 
informar. 

Por lo tanto definiremos básicamente 

al disef'lo grcjfico como el conjunto de 

técnicas, operaciones o métodos utilizados 

para realizar un proyecto de objetos cuya 

finalidad será la de transmitir n1ensajes, de 

ésta manera la tecnología será determinante 

en la realización de las operaciones o 

métodos que utilizará el diseñador gráfico. 

Actualmente 

de las funciones 

disei'íador gráfico: 

podemos informarnos 

desempeñad3s por el 

"Es el profesional que satisface las 

necesidades de cornunicación visual 

mediante la configuración, estructuración y 

transmisión de rnensajes significativos, de 

una forma eficaz. expresiv9 y <::i:::iccu;:1d<=l ;:J un 

3 

determinado medio social; valiéndose de 

signos, señales y símbolos, colores, formas· 

sonidos y la relación entre ellos" .6 

Algunos autores hacen énfasis en 

que se trata de una actividad básicamente 

bidimensional (véase notas 3,4). 

Considerarnos al diseñador gráfico 

con el profesionalismo suficiente que le 

permita configurar, estructurar y transmitir 

rnensnjes para lograr un objetivo 

comunicativo; de modo que. dentro de este 

proceso se ubicara como el proyectista que 

al renlizar los planos de ejecución sobre una 

superficie plana (generalmente sobre pap.el) 

Ja concretización del diser1o puede aplicarse 

en forma tridimensional y n gran escala, 

cumpliendo así su propósito cornunicativo. 

Bruno Munari, en su libro El arte 

como oficio, considera. al di.scfü1dor un 

proyectista dotado, de un sentimiento 

estético que desarrolla en diferentes 

sectores: diseflo industrial, diseflo visual, 

discfío gréifico y diseño de investiaación. 

Un diseí1ado1 gr.3fico. a.demiis de 

conocer los elen1entos c1e cJiseíio (espacio, 

línea, valor tonál. volurnen, textura y plano), 

principios de diseno { rclélción. transición, 

repet:ción, oposición. etc y p;iran1etros de 

cornposición, detJer<i tener l:.1 habilidad de 

conocer y ubic::::lr sus funciones a 
descrr1per)ar dentro del proceso 

comunicativo. el 

cont1nunción 

cual sP describe a 

C01'!TEXTO 
Er:.lSOR. r,r.ENSAJE or=STIN/'..TARIO 

CÓDIGO 

:t:::. ·:-· .. ·,,'¡, l :) r ):, -'- , '. t ')'_,'.¡ 



EMISOR: es quien genera determinados 
mensajes mediante la aplicación adecuada 
de un código, con ta finalidad de est;ibfecer 
relación cornunicativa con el receptor. 

RECEPTOR: es el individuo que recibe el 
mensaje, ya sea en forma acústica o visual, 
lo interpreta de acuerdo al código que 
tambíén le es conocido y lo descifra o 
decodifica. En el receptor se genera una 
respuesta, según la cu<11 se puede medir la 
efectividad de la cornunicación. 

CÓDIGO: es el conjunto de clen10ntos y 
reglas convcnc1011aies e5t;iblccidas en 
cualquier lenguaje p<:H?. orittn1i:z<~r l:I p¡oceso 
comunicativo. 

fr'IENSAJE: es e! princiral objc!ivo Ge !:J 
comunicación Es aquello que necesit<1 ser 
expresado (por el emisor) y decodificado (por 
el receptor), generalmente se expresa 
mediante ideas o conceptos. 

4 

Dentro del proceso comunicativo 
anteriorrnente expuesto el diseñador gráfico 
n•.J desempeña el papel de e1nisor, sino de 
estructurador de n1ensajcs rnediante el 
correcto uso del lenguaje visual; de modo 
que :"ti participar en una parte del proceso 
comunicativo, su labor depende bá5icarnente 
de los canales de comunicación y recursos 
disponibles. por lo tantn; las aclividades 
realizados por el diseñador gré'ifico no se 
darán en forrna aislada. 

Para concluir definiremos al diseño 
gr<Hico corr10 el conjunto de oper.,ciones o 
método5o que. n1edi::i11te el apro¡--:ii.?ldo u~.o del 
lc·nguaje ~ré3fico, nos pc-n;11te c!ñbornr un 
proyecto de objetos que cu1nplon fines 
ccn1un1cativos. 

La tunción específica del disefiador 
gráfico estará determinada por el medio 
comunicativo donde esté inn1erso_ Es así 
como la versatilidad de los medios de 
comunicación darán origen a las divisiones 
que se hacen en el campo del disefío gráfico. 

íL 1.1.2 ÁREAS DEL DISEÑO GRÁFICO. ::J 
El diseño gráfico se ha dividido en 

diversas ramas, las cuales se han 
especializado en sus propias formas de 
comunicación_ Cada área presenta 
variaciones en Ja rnetodología de ti abajo y el 
único factor que tienen en común es que han 
de ser "Visualmente eficaces y 
dinámicamente creotivas" 7 

Algunas cspec1alid(idcs dentro del 
diseño gráfico son las siguientes: 

+ Publicidad 
+ Ilustración 
+ fv'ledios audiovisuales 
• Empaque, envase y ernbalaje 
• Diseño editorial. 

PUBLICIDAD: 

La publicidad es ei conjunto de 
acciones y medios empicados para divulgar 
noticias o información de tipo comercial, con 

el propósito de atraer compradores. Este 
conjunto de acciones se refieren al diseño 
cornercial. que cuenta con diversidad en 
soportes como son el cartel, anuncio en 
diversos n1ed1os, cntálogos, etc_ 

ILUSTRACIÓN: 

El recurso de la ilustración como 
apoyQ básico para curnplir los objetivos 
con1unicativos del disefío gráfico le llevan a 
emplear diversas técnicas para la ejecución 
de imágenes como son el grabado, píntura, 
vif'leta, fotografía, ilustración digital o 
~ualquiP.r otra imagen que sirve de apoyo a 
la transmisión de un rnensaje. De modo que 
el diserl~dor que se aboca o la ilustración 
sC:>ra el rec:lizador de estas imágenes y 
ademés, quien decida lo técnica de 
re:Jlización rnás apropiada para la irnpresión 
y mecfios en que se utilizarán. 



MEDIOS AUDIOVISUALES: 

Los medios audiovisl!ales 
con1prcnden el desempeño dentro del 
manejo de la imagen cinética o fija 
acornpañada de sonido. 

EMPAQUE, ENVASE Y EMBALAJE: 

Las actividades relativas a el 
en1paque, envase y embalaje, consisten en 
acondicionar externamente mercancías 
diversas para ser alrnacenadas. conservadas 
o enviadas al destinatario; este 
acondicionamiento re<iuierc de: 

a) El conocimiento de n1atcriales para 
construir contenedores apropiados para 
conservar y trRnsportar los productos. 

b) La labor de acondicionamiento externo 
también abarca el diseño de la presentación 
(formas, colores, tipografía, secuencia 
gráfica, etc.) en función del lugar donde será 
exhibido el producto. 

e) Presupuesto disponible y técnica de 
impresión. 

DISEÑO EDITORIAL 

El término edición se deriva del 
verbo latino édere, que significa sacar a la 
luz. Propiamente. editar designa a la acción 
consistente en difundir o publicar una obra, 
periódico, revista, folleto, rr1apa, disco etc. a 
través de la imprenta o cualquier otro medio 
mecánico. 

Aunque la edición, en fnedios como 
radio y televisión, designa a la terminación, 
perfeccionan1iento o postproducción de 
programas filmados o radiofónicos; a nivel 
de material impreso se h<i conceptualizado 
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diferente. 

El diseño editorial consiste en 
curnplir objetivos comunicativos mediante la 
planeación, estructuración y realización 
de mensajes visuales, así como la 
adecuada aplicación del lenguaje visual en la 
organización de textos, titulares, 
ilustraciones, fotografias, plecas, grrifismos o 
mancha impresa, contragrafismos o espacios 
en blanco y secuencialidad en las paginas. 

El diseño editorial es Ja orgr1nización 
de ideas dentro de un espacio blanco 
(péigin8) en forrna con1prensible. Es un 
tre.bajo donde co11junlé.Hnente participan 
dibujantes, diserladores. tipógrafos e 
impresores. 

El diseñador recibe la información 
procedente del redactor y corrector de estilo, 
acompañada de imágenes y 
especificaciones, de manera que organiza 
éstos elementos, enfocados a dirigir los 
procesos de pensamiento del lector y cun1plir 
el objetivo informativo. 

A la orozinización de los elernentos 
dentro de la pagina o rnaquetación, seguirá 
el estilo que sustente lé"! publicRción dentro 
del mercado; sin embargo, puede a:-marse la 
página creativamerite, proponiendo nuevas 
distribuciones del espacio. 

El discr10 editorial se ha f3vorecido 
por las aplicaciones contenidas en paquetes 
editoriales de con1putac1ón. con funciones 
especificas para la edición cJe docun1entos, 
como scin d1sciío de página, ñcceso a 
fuentes t1pogr<.1f1cas de diverso puntaje, 
efectos especiales. impresión de i1naaenes 
provenientes de cintas de vídeo etc. 

e:=·=~ 1.2 ANTECEDENTES - ~ -. --~~=-~-=:::-::J 

El lenguaje escrito ha evolucionado 
através de la historia de la humanidad, cada 
una de las fases de éste desarrollo a sido 
significativo rnr<l la evolución de los medios 
impresos. 

Pcua logro.r unzi rn::iyor comprensión 
de los procesos que hc:m ido conforrr1ando lo 
que hoy conoccn1os con10 disf..~iio edttorial, 
procederen1os a esqucmat1z~tr brcvernente la 
evolución ,je los niedius irT1presos, 8SÍ como 
de lél escritura (principctl lcngu::--iJC u~ilizrldo en 
la revista). 



Fernando Curiel, divide a la cultura 
occidental en cuatro culturas con1unicativas 
de acuerdo a su evolución.ª 

• cultura oral 
• cultura escrita 
• cultura impresa o tipográfica 
• cultura electrónica 
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1.2.1 CULTURA ORAL 

El surgimiento de la cultura oral se 
ubica en el período prehistórico (2.000.000-
6.000), anterior a todo documento de 
carácter histórico. La prehistoria, aunque 
forma parte de la historia carece de 
testimonios escritos o sus códigos de 
escritura aún no han sido descifrados. 

Se conoce de las actividades 
realizadas por pueblos antiguos por los 
instrusnentos encontn1dos en sus mora.düs, 
tumbas, utensilios de uso don1éstico, armas, 
piedras grabadas o pintadas, huesos 
humanos, etc. 

Los grandes progresos en la etapa 
prehistórica fueron el lenguaje, el fuego, la 
do1nesticación de animales. el cultivo de la 
tierra, etc. 

A esta etapa corresponden los 
primeros intentos comunicativos corno son 

las pinturas rupestres encontradas en 
España, Bélgica, Austria y Dinamarca. 

1 ~ji~~' ll 
1 . . - (

1 

1 

L -
FIGURA 1 Pinturas rupestres encontr3das en 
Altarnira España. 

e:""-=-=~=======~~====_1_._2_.2=c=u~L TURA ESCRITA 

lniciarernos por definir qué es ta 
escritura, palabra proveniente del término 
latín scriptura y se refiere a la forma de 
representar gráficamente el lenguaje 
mediante sírnholos (ideograrnc:is) o signos 
(letras). 

La historia de la escritura inicia hacia 
3000 a. C.9 y es curn1do los dibujos 
figurativos adquieren un tratarnicnto de 
estilización y georne:rización, es el ca.n1bio 
del pictograma a ideograma. 

La irnportancia de la escritura radica 
en establecer la tr8.nsición de la prehistoria a 
la historia. ya que los documentos escritos 
han pern1itido reconstruir en forma 
aproximada parte del pasado. 

Dentro de la cultura escrita se han 
establecido divisiones de acuerdo al nivel de 
perieccionatniento del código e111p\eado, el 
cual ha sufrido un proceso evolutivo para 
formar lo que anora conocemos como 
alfabeto 

ESCRITURA SINTÉTICA 

La primera et3p;::i de \3 escritur<:l es la 
µ¡·e-escritura o cscritur~ sfntéttca consistente 
en i.1 tr.<1nscripc1ón del pen~:Jrnic:nto sólo 
cubre scclores linlitalios de 13 experiencia y 
no se d<.1 la con1binación c10! lcnuuaje. 

a) Lcnc;uaie rnncn1otecr1ico: es 
todo recurso cornunicc.tivo que se utiliza con 
la finalidad de increrncnt_3r la rne1noria o 

·-r-~·~·1·:::·1 ... r .. , ... ~ ·.:.:,:, •:"·.7,'!:.'.·•t·•.1.'-·,_l ::~..::,~~· l')::•:.r,:1¡:. """'·; 
') - :\;11d:~1L· de T11~;:1r<) e ¡.._~~~1::. ·:1_,-,. .. _..,..- :i,: lt.:ll~L cd L"::i-.·..;;~.1<..!:.d d..: P.i!-.:rllll"' ~" 



crear una memoria artificial; estos recursos 
comunicativos primitivos que constituyen la 
pre-escritura pi...;eden ser objetos, como los 
que a continuación se mencionan: 

Los quippus o cuerdas de diversos 
colores en las cuales se realizaban nudos 
con diverso significado. El uso de los quippus 
se atribuye a pueblos peruanos. 

Los wampum de los indios 
iroqueses eran collares o cinturones tejidos 
con fibras vegetales o tiras de pieles de 
animales adornados con diversos objetos, 
dichos instrumentos se en1plearon como 
moneda o para estipular contratos. 

Los stikrnessages o palos 
mensajeros que los antiguos australianos 
usaban para transrnitir órdenes o noticias. 

b) La pictografía : es la segunda 
fase en la escritura sintética, se utilizan los 
dibujos figurativos (pictogramas), y cada uno 
de los cuales equivale a una frase. La 
pictografía se diferencia del símbolo por 
representar tan sólo el elernento natural 
simplificadO, sin juicio crítico o irónico . 

.. La píctografía no tiene ningún 
carácter sistem;!¡tico pero ha constituido una 
etapa importante de la prehistoria del 
lenguaje escrito."10 

L ______ _ 1 

____ J 
FIGURA 2 Pictograrna tornado del códice de 
rJlendoza. 
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ESCRITURA ANALfTICA 

La primera etapa de la escritura 
analitica es ideográfica, la segunda fonética 
(silabario y alfabeto); esta segunda etapa 
facilita la combinación del lenguaje, ya que 
tas unidades de expresión son manipulables. 

a) escritura ideográfica; el uso del 
ideograma ejemplifica clararnente a la 
escritura analítica, dado que puede 
representar un signo lingüístico, una palabra 
o un morfema. En el ideograma existe mayor 
grado de abstracción y menor grado de 
iconicidnd que en el pictograrna. 

Ejemplos de escritura ideogrática 
son la escritura cuneiforme, los jeroglificos 
egipcios, la escritura China y el sistcrna 
numeral rJ'iaya. 

@ @?E .:.~ : .; ~l 
(fil@ '' .. = :¡ 

\~~G ... = .-·G, 
lt> ,_:¡ 

1~ ~ ~ ,~;;.':-@ 
\~ 1$~ ~-)f't'l ~~' 
~ .;...<~ ~ v:::2~~"° 

L ___________ ·-- -- ___ \ 
FIGURA 3 Ejer.1plo de: ldeogrilrn<i. sisterna 
numeral Maya. 

b) cscrituri1 fonética: consiste en 
representar ~]ráficrtmentc sonidos. voces y 
palabras La primer.?\ cldpa de la escritura 
fonética fue silábica (un s¡gno P•:.ua cada 
silaba). Posterior1nente, los Fenicios 
estructuran el primer alfabeto fonótico (1,000 
a. C.) signo-letra, el cu<::i! c:xpresó el sonido 
elernental que r;¡,:1c!u!;1 In gr:rcF~nta tlu1nana. 



Los griegos retomaron el alfabeto 
fonético y lo perfeccionaron: separaron 
vocales de consonantes y completaron 24 
letras, cambian la dirección en la escriturH, 
del sistema sinistrórsum fenicio (dirección 
derecha- izquierda) al dextrorso (dirección 
izquierda derecha). 

Los griegos involucran en el aspecto 
forrr1al de las letras los cánones de simetría y 
armonía y sustituyen los ángulos agudos de 
las letras fenicias por ángulos rectos. 

LOS MANUSCRITOS 

Durante la Edad Medio (s. V-XV) los 
escritos se realizaban en forma manual en 
los monasterios. los cuales fun~ían como 
centros donde los monjes realizaban la labor 
de copistas (o pendolistas) y reproducían 
gran cantidad de escritos a rnano o 
manuscritos. En una sala de los monasterios 
llamada scriptóriun1, se producían algunos 
ejemplares de una obra, el lector la 
pronunciaba en voz ;ilta, a la vez que varios 
amanuenses o copistas ejecutaban el escrito 
que, posteriormente se revisnba, corregía e 
ilustraba. 
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Los crisógrafos aplicaban oro en los 
dibujos de letras iniciales, frisos y otros 
adornos. 

Los iluminadores o miniaturistas eran 
personas encargadas de aplicar el color a los 
adornos, iniciales o cabeceras. 

En su aspecto material el desarrollo 
del manuscrito se vio ligRdo tanto a ta 
evolución de diferentes soportes como al 
desarrollo de los medios de fijación (tintas). 
Gramaticalmente la producción y lectura del 
manuscrito. tanto en monasterios como en 
universidades dependió de 13 ora\ldad, es 
deci1·, los recursos de puntuación y 
redacción, aparecieron pcster iorrnente con el 
uso de la imprenta. 

Con el aspecto fornlnl del rr1;inuscrito 
surge la caligrafia (arte de dibujar la lefra) 
propia en escritos importantes, carátulas o 
portadas de libros, o letras capitulares. 

Hncia el siglo XIII en Europa se 
comienzan a ulilizar las letras grabadas en 
n1adera o nict<:il (cobre o cinc) conocidas 
como tipos. 

l,,,L===-====~~~===-1=.=2~·=3=C=U=L=T=U=RA IMPRESA o TIPOGRÁFICA. "~"·===~ ~ :=-===i 
La ctap3 de la comunicación impresa 

se establece con el uso de la impronta, 
basada en los tipos móviles metálicos y 
acreditada a Johan Gutenberg de Alemania, 
aproximadamente en el aflo de 1440. Este es 
el punto de partida para la comunicación 3 

través de medios impresos a gran escala; sin 
embargo, diez siglos antes de Cristo en 
China ya se conocía Ja impresión mediante 
bloques de madcr..q y también el uso del 
papel. 

En el siglo XVII se desarrolla la 
litografía, la fotografía en In segunda mitad 
del siglo XIX y posteriormente, en el siglo XX 
el sisten1a de reproducción impresa conocido 
como offset . el cual reúne principios de la 
litografía tanto como de la fotografía. 
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1.2.4 CULTURA ELECTRÓNICA. 

La era electrónica se caracteriza por 
el incremento en los estudios referentes a la 
circulación de cargas eléctricas en gases, 
sólidos y en el vacío, así como el control y 
aplicación de éstos fenómenos a solucionar 
necesidades del hornbre. La electrónica se 
aplica en diversos campos; el de nuestro 
interés principal es la informátic<::r, 
destacando la importancia que ha tenido la 
computadora a grandes niveles 
comunicativos 

P..unque los primeros intE"n~as por 
procesar y almacenar información se 
remontan al siglo XV!! con Blais Pas.c2l y a 
finales del siglo XIX co11 Herman Hol!eriUl, es 
hasta la década de los cincuenta cuando 
surge la primera generación de 
computadoras. Las primeras computadoras 
q~~c. surgen en los años cincuenta util1z3n 
bulbos, por lo que son demasiado grandes. 
con poca capacidad de almncenamiento, alto 
consumo de energía y uso del alfabeto 

nurnénco. En la década de los 60s, las 
computadoras cuentan ya con transistores y 
ensarnbladores; utilizan el alfabeto nun1érico 
y cuentan con un sistema operativo 
rudimentario. Hacia 1 970 los circuitos 
integrados proporcionan ventajas como 
reducción de costos, menor consumo de 
energía, menor tamaño y sistema operativo 
rnás completo. Los circuitos integrados a 
gran escala. aplicados en la década de los 
octlentn, incrementnn la ve!ocid3d de las 
c.ornputadoras: además. surgen paquetes de 
rrograrnoción. niejores lenguajes y 
minidiscos. En la década de los noventa se 
irnplementa la voz en las cornputadoras así 
co1no la posibilidad eje conversar 
directarnente con ellas. 

En el s:glo XX, antes de la Segunda 
Guerra Mundial, ocurre la mezcla de las 
cuatro culturas comunicativas. Destaca la 
oralidad, nuevamente irnµlementada en 
diversos Qrtículos electrónicos. 
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1.2.5 CRONOLOGÍA DE LOS MEDIOS IMPRESOS ~ 
.~~~~~~~~~~--=-'! 

El apartado siguiente se exponen en form<=i esqu~·n1n11ca y breve la relación en aplicación 
de materiales, técnicas y lugar donde tuvieron origen lo~. dc·scubrirr;ientos relativos a la indJstria 
de la impresión. 

CRONOLOGiA EN LOS MEDIOS IMPRESOS 11 

AÑO TIPO DE 
ESCRITURA 

C. idcoor~tica 

TÉCNICA 

pintura y grab<'."ldo 

SOPORTE 

papiro y picdr~ 

CULTURAS O PAÍSES 
DONDE INICIA 

Eciipto 3000 a. j ¡:iictográfica e 

-3ü06d- 1 ----s-1l~a-b_i_c_a __ -+-¡-1i_n_tu--.-a-y_g_r_zi_b_o_d_o_~-"-.r-c-il-L:-1y_p_ic--d-r<-,.--t--S-u rne ríos, Bnbilonio.s, 

C. Asirios. 
1300 a. alfabética pintura y grabado ~nc1l!a y piedr8 fenicios 

C. 
s. X 

S. XV 

s. XV 

s. XVII 

s. XIX 

5. XX 

Alfabética 

Alfabética 

Alta bética 

Alfabética 

Alfabética 

Alfabética 

pluma con 
inclinación de 30 a 

40 arados 
regla y compás 

Imprenta con 
caracteres 

movible, xiloaratía 
Litografia, pluma 

con ounta fina 
rotativas 

fotograb.r1do 
(offset). 

computadora 

Es publicación todo aquél producto 
editorial que se produce y difunne con la 
finalidad de dar a conocer cierta informBción 
destinada para cumplir objetivos 

El término libro tiene su origen en la 
palabra líber que es una película finisin1a 
que los Egipcios obtení~n de una planta 

pergan1ino y papiro 

papel, irnpresos 
comerciales 

papel, impresiones 
comerciales 

papel, impresos 
cornerciales 

Italia 

Italia 

Roma. Venecia 

Inglaterra. Italia 

libros, diarios. Inglaterra 
revistas y \ 
pPriódicos 

p.apel, impresos 1 E.E.U.U. 
con1ercinles, libros, 

diarios, revistas, 
periódicos 

predeterminZ!.dOs Aunque existen infinidad 
de publicaciones solarnente expondremos 
aquellas de rnayor ree\evancia como son; el 
tibro. revista. periódico y folleto. 

llamada p.:>piro con l.:? fin21iidad de fonnar 
rollos que sirvieran corno soporte para 
escribir. A lo largo del rollo de papiro se 

j(I 



escribía en columnas alineadas, ésta fue la 
primer forma de un libro, que, inicialmente se 
denominó volumen (del latín vólvere; 
envolver). debido a que tos dos papiros eran 
enrollados por sus dos extremos en cilindros 
de madera, en un cilindro se escribía el título 
y se guardaban en cajas llamadas scrfnium. 

En la actualidad, el libro se 
constituye por un conjunto de hojas de papel 

Es una publicación periódica, 
generalmente ilustrada. Su contenido 
consiste en presentar artículos sobre 
diversas materias o una área específica. 

Se ha comprobado que tas revistas 
de mayor venta dan importancia al diseño 
individual de cada uno de sus artículos: en 

Es una publicación in1presa cuyo 
contenido son noticias y artículos sobre 
diversas materias. Su publicación puede ser 
diaria, se1nanal o mensual y el contenido 
noticioso es actualizado a los sucesos que 
ocurren. El material inforrnativo para facilitar 
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unidas entre sí: cosidas, enQrapadas o 
pegadas. Las hojas pueden estar impresas 
por un sólo lado (página) o por ambos lados. 
El envolvente del libro se denomina 
cubiertas (portada y contraportada) que, 
además de ser el material más grueso y 
resistente que las hojas interiores cumple la 
función de presentar la información relativa 
al contenido del libro o datos del autor. 

este tipo de revista se integra el contenido 
inforn1ativo de cadn articulo con el diser1o de 
página. 

Se ha comí)robado que, en la 
n1ayoría de los casos, las revistas líderes en 
ventas dan mayor importancia al estilo que al 
contenido. , 
su localización suele dividirse en secciones 
informativas y en algunos periódicos 
recurren a una sección adicional publicada 
semanalmente y que se conoce corno 
suplemento. 

IL 1.3.4 FOLLETO :Jl 
Es una obra impresa cuyo contenido 

varia entre 5 y 48 páginas, sin contar las 
cubiertas. El material utilizado para su 
producción puede ser desde papel bond, 
couche, cultural, etc.; o bien, cartulinas 
adecuadas para el sistema de impresión. 

El folleto es un recurso muy utiliz.ado 
en las agencias de viajes cuyo objetivo es 
comunicar una imagen de valor para vender 
servicios; cumple funciones informativas, 
publicitarias y persuasivas. 
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CAPITULO 2 

DEFINICIONES Y ANTECEDENTES DE LA REVISTA. 

La revista es un recurso infonnativo 
que en todo país juega un papel muy 
in1portante para la difusión de sucesos, 
eventos, dcscubrin1ientos y proyectos cuya 
trascendencia afecta en mayor o menor 
proporción la economía a nivel nacional 

La revista, como actualmente se 
publica es el resultado de todo un proceso que 
a través del tiempo a tenido que sufrir para 
cubrir las necesidades momentáneas y así 
llegar a constituir un reflejo econórnico, cultural 
y social. 

2."1 DEFINICIÓN DE REVISTA 

Etimológic.:imente la palabra revista se 
deriva del ténnino revisar. 

La palabra revisar o pasar revista .se 
entiende como dar una segunda vista o realizar 
un examen cuidadosamente. 

La palabra revista, en su acepción 
actual está tomada del idioma inglés: review 
que, entre otros significados es .. el exan1en 
crítico de una obra"1 

; sin duda inicialmente la 
revista coñstituyó un medio infonnativo y 
posteriormente fue adquiriendo autonomía y 
funciones específicas: .. La revista anticipa, 
presagia, descubre, polemiza ... La revista es 
vitrina y cartel"_ 2 

La revista se caracteriza por ser una 
pubficación impresa, su periodicidad puede ser 
semanal, quincenal, mensual, bimestral o 
semestral y cuenta con infonnación ilustrada de 
diversos temas. 

" ... se asemeja al libro al proveer de 
noticias con calidad y valorduradero". 3 

La revista tiene algunas carncterísticas 
del periódico como son: informa noticias 
recientes y trascendentales: clasifica la 

La revista presenta vQrins 
caracteristicGs como son: p~ríodo de edición y 

información a través de secciones; usa 
ilustraciones y fotogrnfias. También las tiras 
cómicas, que en algunas revistas se publican. 
fueron recursos utilizados 1r1icialrnente en 
periódicos y actualmente continlJan usándose 

No está por ciernas mencionar la 
comparación que realiza William O'wven, 
1 eferente a la forma de revista : "una revista es 
más flexible que un libro y más rígida que un 
periódico; tiene mayor periodicidad que un libro 
y menos que un periódico y tiene una estructura 
híbrida de material de lectura en serie". 4 Editar 
una revista tambión implica en prornedio un 
menor costo en tien1po y dinero rcspeclo r:i Ja 
edición de un libro. 

Po::1emos incluso relacionar los 
objetivos de la revista con los de la publicid<Jd 
"en cuanto a que se pone gran atención en su 
atractivo visual" 5

: como ejemplo, cabe 
mencionar a las revistas de- relaciones pUblicas, 
de bienes y servicios, de publicidad, etc., 
aunque la rnayor parte de las revistas utilizan la 
pubticidad con10 uno de los principales 
patrocinadores y sus1entadorc.s d-2 la misma. 

contenido, !o cu~I d.J L:;i:1 p~uta para su 
clo..sificación: 6~L:i vaiL:-u.::'• c:-i c2d:l país, debido 

1.- (j,.an Laruu.'·'1..· f ·11n·._ ·1·.,,J/, Tomo 35_ I3;ir,_don;1. J 1)S l. p;"ig. l 082ll 
2.- lbidi.:tn. p;'tg. 111821' 
3.- Artlmr T. Turnhull. C~om11111cacuJ11 Cr1iJica. i\kxico D F .. cd., Trilla:-.. l 1Y>U, ¡üg. 295 
-~ _. '.' . .-i!!:~:!~l Cr.;·.:.:n. !.··: ·, ·: · • '.'. · }'""; 1 ~·: • ':. •• :, ; ••• : •• i. ·:._·. ;__·:'. .-:: ~· í ·'" • • G i q i. 1 '.~': ! i ·:·!:..' i :'í. 
5.- .. \nl111r T T11r11l'11ll. ( ·,.,,,..-,,.icur·irl1; tir/i:/, a. :dé,1c~·· D F .. i..:d. Trill:1:-;. 1'..J'):J. P,í:_: 2').:" 



a que la idiosincrasia del público consumidor es 
diferente y depende de el nivel económico. 
cultural y social existente donde se edite la 
revista. Aún dentro de un rnis1no país, la 
población se dividirá en estratos sociales a los 
cuales se dirigen determinadas publicaciones. 
Asimismo, la infraestructura también será 
detenninante en el tipo de revistas que se 
publiquen. 

Las revistas se publican siempre bajo 
un mismo nombre: por su periodicidad se 
clasifican generalmente en: revista semanal, 
quincenal o mensual. 

13 

El contenido de la revista permitirá 
seleccionar el tipo de lectores interesados en 
detenninada publicación, considerando las 
lnquietude::s, intereses, nivel intelectual. gustos 
y deseos del público consumidor (detemlinado 
por el previo estudio de mercado) se realizará 
el diseño de revista conveniente (adecuado a la 
información) y la publicidad adecuada. 

Las revistas se pueden clasificar de 
diferentes maneras, un ejemplo de clasificación 
por su contenido es el siguiente: 

----------====~=~~=====~ 

2.2.1 REVISTA DE INFORMACIÓN GENERAL 

En éste tipo de revista predominan 
artículos informativos acerca de temas actuales 
y diversos como pueden ser nuevas 
aplicaciones y descubrimientos tecnológicos o 
científico, juegos de entretenimiento, reportajes 
, entrevistas a personajes relevantes (de la 
política, científico o medio artístico). 

"Es la que aparece bajo un mismo 
título, con una periodicidad regular hasta de un 
máximo de tres veces por semana. dirigida a 
un público lector indeterminado y que inserta 
reportajes, información y comentarios sobre 
hechos o temas de actualidad referidos a 
aspectos varios de la vida nacional e 
intemacional".6 

2.2.2 REVISTA MUSICAL 

"publicación periódica dedicada a 
temas relacionados con la rnúsica". 7 En la 
revista musical podemos encontrar varios 

géneros rT1usicales dirigidos a distinto público. 

2.2.3 REVISTA DE NEGOCIOS 

Aquella cuyo contenido se dedica al 
sector industrial, cornercial y de servicios, cuyo 
material de redacción se enfoca totalmente a 
cuestiones empresariales y financieras. 

La revista El irnpresor es una 
publicación mensual al servicio de las artes 
gráficas. se distribuye principalmente en la 
ciudad de México y es un ejemplo de revista de 
negocios. 

[ 2.2.4 REVISTA DE REVISTAS -:Ji 
Generalmente su rcriodicidad es 

semanal y su contenido se enfoca a resumir lo 
más importante de la que se ha publicado 
anteriormente en varias revistas o diaTios. 

················································ 
ó.- i!;nado H. D:.:: L;1 i..-!c-1:1. r1;, 'l(J/!(U"i" u':~ la 1-:'01!1!/f/IC U(:(;,,_ Totno rv, c.:! Lirnusa. ~-kxico. l 994-, Pág. 263 
7 .- Jbidcn1. pág. 26'7i 
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2.2.5 REVISTAS ESPECIALIZADAS 

Publicación que se hace de temas 
concretos. específicos y con un nivel de 
profundidad extenso y detallado, por lo que se 

Son publicaciones con temas de 
interés general como informática, mecánica, 
e!ectrónica. etc. Requieren que el rúblico lector 

requiere que el lector cuente con conocimientos 
generales a cerca de las temáticas expuestas. 

cuente con un grado amplio, de conocimientos 
acerca del contenido. El nivel de complejidad 
utilizado en la terminología es medio. 

2.2.7 REVISTA ESCOLAR 

Aborda temas de carácter didáctico en 
forma ilustrativa y específica. " ... tiene e~ 

formato tradicional de un libro".8 

2.2.8 REVISTA NOTICIOSA JI 
"emplea encabezados al estilo 

periodistico" y su contenido aden1ós de ser 
informativo presenta análisis y comentarios 
realizados por diversos periodisté1s y escritores 
sobre diversos temas. 

Un ejernp!o de revista de infonnación 
general es la revista Proceso. la cual se pubiic.:i 
semanalmente en el Distrito Federal desde 
1976 hasta la fecha. Lii niayorla de sus 80 mil 
ejemplares se distribuyen pnncipc.1lmente en l<.1 
ciudad de México. 

Conocer e identificar cadd una de tas 
partes formales que constituyen una revista asi 
como su función, se hace ncces<1rio rara toda 
persona en el ámbito de disefio editorial. La 

·-···················-·· 

Debido a que existen diversos factores 
característicos que agrupan por sus similitudes 
a las revistas, no podemos delimitar 
estrictamente una clasificación definitiva, 
debido a que ésta se incrementará de acuerdo 
a la edad, sexo, nivel económico social y 
cultural de el público lector. así, existen 
diferentes tipos de revistas juveniles, infantiles. 
femeninas. varoniles, etc. 

msnipulación de dichos elementos sin llegar a 
dificultar la c..1ptación del mensaje dependerá 
bi?sicarnente de! conoclmicnto y uso que de la 
revista tenga el diseñador. 

::;.- Arthur T. Turabull. c.~m:.u:icacIGll (JI l~fiL:i. i\.lC.XlCCI. D.F .. de. Trlila'.3. l ~·~'º· p~íe;. ::•::5 
9.- lbícl~rn. p:íg. 295 
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2.3.1 DEFINICIÓN DE PÁGINA 

Podemos definir la página corno cada 
[~do impreso de una hoja, pudiendo ésta 
corresponder a un libro. revista, cuaderno. 
periódico o cualquier otro escrito. 

Gerard Btanchard afirnia que "una 
página puede ser definida como un plano 

rnensurable"1 º (que se puede medir), dentro del 
cual se sitúan un conjunto de elementos 
impresos que también son medibles. La 
disposición de éstos elementos dentro del 
espacio es conocida como composición. 

2.3.2 ELEMENTOS DE UNA PÁGINA 

Básicameí"'te encontramos tres tipos de 
elementos dentro de una página de revista: 

Textos impresos 
Imágenes 
Espacios 

La relación existente entre los 
elementos anterionnente mencionados debe 
ser proporcional y equilibrada, de manera que 
en conjunto resulte ser una composición 
estéticamente agradable y funcional; sin 
embargo, antes de abordar las reglas y 
lineamientos de composición, necesitamos 
conocer la importancia y función de cada 
elemento_ 

Imágenes-, 
Espacios ...,. 

1 ~~ 

"V =~~ 
1 '·-···"' - ::·«;( ·- ·.· .: . : . . .. . 1 

_____ ---=---~~=s impreso~------·---------_\ 
FIGURA 5 Elementos cie una págir.a 

·-··-···············"···-· ............. ··-···· 

TE'.'TOS IMPRESOS 

a) Cabecera: es aquella que "curnple 
el mis1no fin que el título impreso en la cubierta 
del libro o al principio de un an.1:::u\0"11

; identifica 
a ta revista y da algunos datos significati\lOS 
acerca de la publicación_ La cabecera se ha 
convertído en un símbolo de identificación y a 
menudo el mejor agente de ventas de una 
revista_ Es un elemento de la portada. 

b) Títulos: los tl:ulos después de la 
imagen tsi la hay) tienen supremacía dentro de 
la página. " ... es la expresión, en poCRs 
palnbras. de lo más destaca.do de la noticia". 12 

Los títulos son útiles po.ra inducir hacia 
el rnens<:!je concreto y é1tra0r l;:i atención del 
lector. El tratan1iento que se les de respecto al 
tamaño, peso, ancho y posición, determinarán 
cuál es la not<l más importante 

e) Subtitulas: son textos de menor 
JerBrquía que los titulas, cjan una introducción 
1nás detallada pero breve y concisa. Por lo que 
s:..J té.'lmaílo y pe:so ~-.eran 1ncnores ~i los 
corr8spondientes al titulo. 

d) Ladillos : ··son peque[~os títulos que 
se intcrc.._""'ilan en la infoni-iación para destacar 
las partes rn<-'i.s in1portantes de el!a".n 

e) Pie de foto : son no~<:-:.s exp:lcativas 
cicGrca de \35 in•.:-'lgcncs que a.parecen en la 
revista: se pucdG-n distinguir ccm un grosor 
cii:-~tinto ;::ll texto b.'."1Se. S! J¿¡ in!.'." . .J:?n y el texto Se 

10.- Gl.!rard Blanchatd. L~-; Letra, Espai"'l~1. cd CE/•.C ~.A .. 1 ~;9<•_ Po.i!_!. 1-t 1 
11.-A.lbcrto .-\.. Suttón. Conup.:·ujn .\ lun_(,.·rc1n!l d~ 1111 {'L'·11ubl..". l\.1adnd E.sp;1f1;l_ i..:d. RlALP. l'Jú3_ púg. 

312 
12.- \Villimn Ü\\"cn_ D:scí;o de r1..Tl.'-las. i'.kxico, cd. Gus1avo Gilli. 1991. P:·1g_ :!5-i-
13.- Alb:::rtc A S:.111on. t-c1:ccr:::::1n y~·cnJ~"cuon 1.-!c w; ¡-c1·:n:ftcn, :·.1:.::.!rid E::;p~11t:~. ;:d. P-L\.LE .. l'Jci3_ p~·:g 

256 



1 

1 

ubicaran en diferente sitio, se debe mantener 
una relación numérica entre Brnbos. 

f) Texto en general: es in1portante el 
adecuado manejo de grandes bloques de texto, 
ya que de éste depende In legibilidad de la 
página, así como un agr8dable y funcional 
diseño de la misma. El estilo del tipo, su cuerpo 
y el espacio entre líneas y el margen son los 
factores que determinan la 1néincha tipográfica. 

Gerard Blanchard establece dos 
variables desde el punto de vista del lector en 
relación c.:on el texto: la tipolectura y la 
tipovisión. La primera, "pase1 E:n prirner lugar 
por el estadio de percepción glob~I de una 
forma que corresponde a. 13 propin na!ur3lez:a 
del texto"14 La tipografia se convierte en 
imagen figurativa p:Jréi \ogr.~Jr contr2stes más 
eficaces, derivados de las teorias lttera1ias y de 
18s imágenes retóricas. 

Al contrario de Ja tipolectura "la 
tipografía publicitaria, se propone, como ftrimer 
objetivo. la búsqueda del impacto visual" 5 y se 

16 

define como tipovisión porque su naturaleza es 
la de atraer visualmente. 

g) El folio: nos indica el orden de 
pé'!gmas, pudiendo ser de tipo numérico o 
explicativo: el folio numérico se coloca a la 
cabeza. al pie de la página, a los extremos o 
centrado. El folio explicativo, además del 
núrr1ero, lleva una explicación que puede ser el 
nornbre de l::i revista o título de la sección. 

Las páginas derechas corresponden a 
números nones y las izquierdas a números 
pares; lo.s que van en blanco no se folian. 

/1) Citas y notas: Otros textos 
adicionales son las citas y nolas, las cuales se 
ubican regularmente al final de la página o 
capítulo; se distinguen mediante nú111eros 
arábigos o letras y la constitución de su 
tipografía debe ser de menor jerarquía a Ja 
empicada en el texto. 

a) Cabecera --------------,---RE v.1.~. !".~,~ 
b) Títulos 
e) Subtitulas ------d) Ladillos---------~ 

Existen razones de semiótica para el 
tratamiento específico de cualquier in1agen, sin 
embargo, nosotros abordaremos solamente 
generalidades y ventajas que proporciona cada 
procedimiento. 

El uso de fotoortJfías e ilustraciones, o 
COJTIO lo denomina A. Sunon "e/ pen·odismo 
gráfico" se inicia con "la invención de las 
tramas de puntos en 1880 y su adaptación a las 

planchas curvadas estereotípicas en las rápidas 
rotativas"16 

No obstante, el rnismo autor afirma 
que las primeras ilustraciones que aparecieron 
en los periódicos r.o estaban relacionadas con 
la noticia, sino mós bic:n eran 2nuncios 
atractivos, que posteriormente se co:nprobó, 
ejercían extrnordinaria influencia sobre la gente 
mediante su impacto visual, motivándola a Jo. 

14.- Gcrard Blanchar<l. l.a Le;ra, Espafla. cd. CEAC S.A .. 1990, P:ig. l-14 
15.- fbídcm, p:ig. 144 
16.- Ai~c.:o ... ~~. ~nt!Ói1. ,~-L'll::'.:·,-~~;1(;, .. y ~·t'_ ''0'~-· .. :_.c lÓI.' de ,'{/,' r:·r:r.>d:c U, r'vl.1ú: !<l E=.p:!1l.: ed. ?~!:\.LE .. } ')(,:_:::._ P:i.g 
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compra de dicho periódico o revista. 

Podemos considerar que la imagen en 
el diseño de la página de revista .s.e manipula 
de dos fonnas: mediante la fotografía o 
mediante Ja ilustración. Sin embargo las 
funciones que conlleva son: 

"producir una interacción narrativa 
entre imágenes. organizándolas de manera que 
creen significados en sus relaciones con el 
texto, o bien, como una secuencia de 
hechos".17 

Por lo tanto. mediante el in1pacto visu3J 
no sólo se ilustrará, sino tarnb1en .se lnfonTiará 
al crear un concepto unificado entre imagen y 
texto. 

La ilustración es consic1erada 
individualizada y subjetiva, " ... su mensaje es, 
por lo general, indirecto y retórico".18 

La ilustración proporciona comentarios, 
ambiente o emoción; revela el pensamiento 
mediante el uso de la metáfora a través de 
caricaturas, viñetas, gráficos etc. La ilustración 
"debe hacer algo que la ciencia objetiva o la 
fotografía no pueden hacer".19 

La ilustración suele emplearse 
mayormente en el diseño para revista de temas 
abstractos como son las revistas que requieren, 
en su mayoría de Id rnanipulación en las 
imágenes: ejemplo de ello son las de 
informética, revistas infantiles, revistas 
didácticas. de temas complejos, revistas que 
incluyan estadísticas o gráficas, como pueden 
ser las relacionadas con economía o temas 
empresariales y otras más. 

La itustración reóasada, es aquella 

17 

que se extiende ocupando el margen y es 
cortada por la guillotina al refinar las hojas: este 
recurso genera dinamismo en la página, 
ade1nás de usarse con mayor frecuencia en 
revistas juveniles. 

i 

-----~------_J 
FIGURA 7 flustrélc1on rcb3sad.?1. 

ESPACIOS 

Los espacios o blancos son el soporte 
o í'lrca dentro de lo pógina que no se in1prime, 
también se definen como contragraflsmos y son 
el elemento negativo de una páginé'l impresa. 

La imdgen y texto constituyen el 
e!en-iento positivo, grafismo o negro en una 
composición. 

Los espacios pueden ser de diferentes 
tipos: los blancos interiores a los signos o letras. 
ci espaciado entre renglones o interlineado y 
los espacios mnrgina!es. 

2.3.3 TIPOS DE PÁGINAS 

Podemos considerar dos tipos de 
páginas, determinadas por su ubicación y, por 
lo tanto, su func¡onalidad·. las exteriores y las 
interiores. 

Las p<:lginas externas o exteriores son 
conocidas corno: prirr1era de forros o portada y 

cuarta de tOrTOS o contraportada. 
Las p3ginns int0rio10s son· la ~;egunda 

de forros y Ja tcrci:!ra de forros en cuanto a las 
cubiertas. Otras páginas intc:riores in1portantes 
son la primera página, l.'.3 página editorial, las 
paginas centrales en revist.:1 cnurapr:ida o a 
caballo y el indice o !Jumario. 

17:~·-\\;iúi~~-111 Owcn. FJr., .. :f:o ,¡,.re\'¿.;~:~.:· ~;·~~·i~:.:,. cd. G~~·~·~~;-~:~··cúiú ... "J"<}y l .··¡;;~·~.··2·;in 
l ~.- lbidcn-r. pjg. 200 
19 - Jbídctn. p;'1g 200 



PAGINAS EXTERIORES 

a) Portada o prin1era página 

La revista, cuaiquiera que sea su 
contenido o tipo de público lector, mantiene 
ciertos linear11ientos fijos que consideramos 
como elementos constitutivos externos del 
cuerpo de la revista. así corno de tos interiores 
de la misma. 

Lo primero que vemos de una revista 
es la primera página, portada o "ventana cJe 
muestra".20 A través de ella se ganan confianza 
y lectores, debido a que se destacan los más 
importantes artículos. se dan tos fundamentos 
tipográficos del resto de ia revista y sobre todo, 
muestra la identidad o personalidad de la 
misma. 

Hay quien opina que "la rnejor portada 
de la revista es la mernorable. Ja que se 
recuerda"21

, y rncjor aún, quien opina que la 
mejor po:iada es la que se vende. 

Hay quien da a la portada el destino de 
hasta el 40º/o de la tirada de la revista; por ello 
se enfatiza en el estudio adecuado para la 
correcta realización en la prcs.;;:ntación de una 
revista. 

El diseño de po:tada de revista , 
además de atraer Ja atencióri del lector. debe 
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cumplir con una segunda función,· que es la de 
crear un contexto mediante el uso apropiado de 
im3oencs, gráficos, tipografía, formatos y color. 

Las in1ágenes que comúnmente 
presentan en la portada las revistas juveniles, 
femeninas, de política o interés general, suelen 
ser rostros o cuerpos que, en la mayoría de los 
casos "buscan refleJ:r las aspiraciones físicas y 
sociales del lector". 

Las revistas de interés general suelen 
colocar en la portada alguna irnagen fotográfica 
o ilustración relacionada con el tema más 
importante. Las revistas de deportes, 
musicales, finanzas o modas. adoptarán 
portadas con fotografias de actividades 
recientes o personajes destacados en la 
materia. 

Observamos que otras revist:"1s, como 
las especializadas, técnicas y cientificas 
recurren a la portada ilustrada con fotografías 
an1plificadas, creando un tipo de surrealismo 
fotográfico y así captan la atenció;i. 

Independientemente del estilo que sign 
detenninada editorial y de los recursos 
económicos que disponga para lcgr.-:u una 
portada funcional y diferente en cada número, 
es importante considerar que "el .jiseño de 
portada revela interes8ntes características 
nacionales"73

, por lo t;:into, el estudio del 
contexto es determinante. Estudios realizados 
revelan que, por ejernplo, los Italianos 
muestran un uso imaginativo de logotipo e 
itnagen; los franceses tienen preferencia por 
rnodelos de cuerpo entero; los ingleses, por los 
rostros y los japoneses, por el torso y cabeza. 

Ei disef'lo de portad3 de revista cstara 
detenT1inada por factores externos y factores 
internos. Los externos seran todos aquellos 
factores ternporales y espaciales que in1luirán 
en el proceso de diseño (contexto). Los factores 
internos concien1en más específicamente a los 
requerimientos técnicos. como pueden ser 
fonnato, pape!. y sisterna de fCJffilt=lCión y 
reproducción o impresión. todos éstos 
determinados por el presupuesto y tiempo 
disponibles. 

·ió:·~··.~¡-¡;~·n;;··_~\.·_· · s ~ ~-; t;; 1·;: · ( --~~J, ;·(· ~:j·~~ -~-/ :. ~-; -_~:- ~--(·;~~-;~:;,-~ ~-~:~·;· ;;~: ·-;~~-;·¡;~:~~~:~·;ú"~~~~-.- -·~ 1~~-ct~j ·ct· ·E:'~-p~~-tl~;-~ ·~a·. ··rli ·;\i. P: i ·¡)e; 3~- -i~-~-; g_ .. ·· 
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.- \Vil1i:11n Owcn. f/1_,L•ilu dt- '"'\'tsta, cd. Gustavo Gilli. 1991. p~lg 189 
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b) Cuarta de forros o contraportada 

Es la parte posterior de la cubierta de 
una revista, opuesta a la portada 
{contraportada). Publicitariamente es funcional, 
ya que se considera el punto de atención más 
importante después de la portada y por lo 
regular se utiliza como sección de anuncios en 
las revistas. Por servir de protector a las 
páginas interiores, las cubiertas suelen ser de 
un papel o cartón con mayor resistencia que el 
papel interior. además de mejorar en gran 
medida la presentación. 

PAGINAS INTERIORES 

a) La segunda y tercera de forros 

Son la páginas interiores que 
conforTTlan las pastas o cubiertas de una 
revista. Su función es proteger, envolver y dar 
una presentación a 13 revista. Son lugares 
estratégico, después de la portada y 
contraportada, para la ubicación de mensajes 
publicitarios o carteles en promoción. 

b) Primera página 

La primera pZigina en interiores es 
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aquella que encontramos enseguida de la 
primera de forros; hay quien afirma que "la 
primera página requiere de una atención 
especial porque es la ventana e.Je muestra". 24 

En las diversas revistas utilizan la 
primera página interior para presentación, 
página editorial, directorio, índice o sumariE>, o 
bien para algún anuncio publicitario. 

e) Directorio 

Es un espacio destinado a mencionar 
los créditos en ta elaboración de la revista. 
Suele escribirse en esta pagina el número. 
volumen, año, Jugar y fecha de edición, así 
como los nombres del editor, director 
cornercial. coordinador editorial, colaboradores. 
diseñadores, fotógrafos, nombre de la 
institución (si es el caso), lugar de impresión y 
otros datos adicionales. 

Además, en el directorio se anexan 
aspectos y datos de tipo legal como son 
periodicidad, número de registro, certificado 
lir:itud de contenido, certificado licitud de título, 
derechos de autor si es distribuidora nacional e 
internacional, dirección, teléfono, fax y 
Rclaracion~s acerca del contenido. 

1.- Título de la Publicación. (igual al registrado en la Constancia de Derechos de Autor) 
2.- Fecha de Impresión y Periodicidad. 
3.- Número de Certificado de Licitud y Titulo. (En Trámite) 
4.- Número de Certificado de Licitud de Contenido. (En Trámite) 
5.- Domicilio de la Publicación. 
6.- Nombre y Dornici!:o de la ln1prenta. 1 

· 7.- Número de Reserva ar Títuio en Derechos de Autor. (En Trámite) 

1

18.- Nombre Completo d. el Editor. Respo. ns.:ible designado en f3 Solrc1iud. 
9.- Nombre y Dorniciiio del Oistnbuidor. 

EJEMPLO: 1 
1 OM, es una publ1c8ciof1 n1ensual, edit<ida po7medios especializados, S. A. Mar r-.llediterráneo # 236, j 

11 Col. !\.1éxico, C. P. 11420 Ed:tor Responsable r.ILAR.TIN PAEZ. Núrnero de Certificado de licitud de] 
! TítuL.:- (En Tr2mite). Núrnero de Ce:iificndo de Licitud de Contenido (En Trámite), Numero de Reserva ¡i 

~
Título en Derecf1os de .A.utor (En Trámite). Gistribu1do por !a Unión de Voceadores, Despacho ¡ 
erardo Flores, Serapio ~~c:idon # 87, Col S3n Rota<::!. Ir..¡ ;esos ELl'T, RepUblica de Brasil J2, 1 
spacho 2, Col Centro. r~·10x1co, D. F. 1 

1 

---~~~~--~--~--~-~---~~~.~~~~.-~~.--~~~~-~~--~~·~-~~~~---.-~~---~-~--~~~-~--! 
FIGURA 9 Requisitos de Ley que d~be cubrir el Directono de una Publíca.ción. 

---t.- .~"'~lt.:n0 _....._ SuEon. 
:;,n-; 



d} Indice o sumario 

Es una lista ordenada de los temas, 
secciones y artículos que se abordan en una 
rovista y sirve como guía para una rápida y 
eficaz localización dentro de la misma 
mediante la foliación de las páginas. 

e) Página editorial 

Es el espacio dentro de una revista a 

20 

través del cual se mantiene un vínculo más 
directo con el lector. Inicialmente, era el editor 
propietario quien escribía la página editorial: 
actualmente, contiene artículos de varias 
personas; esto depende del estilo de la revista. 

En el contenido de la página editorial 
se pueden incluir artículos explicativos, algunos 
grabados, caricaturas u otro material de 
especial interés para los lectores. 

C..,=========~2.4 REPASO HISTÓRICO DE LA REVISTA EN MÉXICO 

El contenido, así como la forma de la 
revista , en cada país ha sido reflejo de una 
realidad socioeconómica de su tiempo. Los 
avances tecnológicos son detenninantes para 
el nivel cultural que alcance cada país y 
viceversa; el nivel cultural de la población de 
cada país influirá en la tecnología que se 
desarrolle. La importancia de conocer el 
proceso histórico de un producto (en este caso 
la revista), nos permite ubicarlo, conocerlo y 
relacionarte con el entorno histórico como son 

personajes, sucesos y fechas relevantes. 

Es importante especificar el porqué la 
delimitación en éste periodo. Sin duda, la 
trayectoria de las publicaciones periódicas (en 
éste caso la revista) en México, así como en 
cualquier parte del mundo, ha estado 
fuertemente vinculada y determinada tanto por 
el desarrollo tecnológico de la época, como a 
por l~s corrientes artísticas y filosóficas 
imperantes. 

2.4.1 ÉPOCA COLONIAL 

Hernos delimitado et período histórico 
a partir de la época coloníal dado a que fue a 
partir de entonces cuando los medios impresos 
empezaron a tomar forma, dado el arribo de la 
imprenta a México. No obstante, reconocemos 
que durante el período precolombino se inició el 
desarrollo de la primera fase de escritura en 
México conocida con10 e!:>critura sintética 
(véase capitulo 1), consis1ente en el uso de 
pictogramas e ideogr3rnas asentados en 
códices, grabados y pinturas. 

El arribo de la imprenta a !\/léxico 
ocunió durante la época virreinal y fue 
"gestionada por Fray Juan <..ie Zu1n8rr3ga en 
1533".25 

Posteriormente. en el año de 1536, el 
italiano Juan Pablos establece en la ciudad de 
México, en "la Casa de las Can1panas" cerca 
del zócalo, la primera imprenta en el continente 

Americano. Por lo misrno, .Juan Pablos es 
conocido como el primer impresor en México. 
El objetivo fundamental de instalar la i1nprenta 
fue difundir el cristianismo: prueba de e?h es la 
reproducción de "La Breve y más 
Compendiosa Doctrina Cristiana en Lengua 
~1exicana y Castellana•.2G; por cargo de Fray 
Juan de Zumarraga. 

Los primeros grabadores fueron 
indiaenas, que !:>eguían instrucciones de 
espafio!es, por lo cual el disef1o de las 
iniágenes muestra clcn1entos reto1nados de 
culturas prehispánicas y europeas; es mejor 
conocido como Arte lndocrisfiano o tequítqui, 
posteriormente ''En el s:•]lo XVI 1 !as relaciones y 
volantes vivieron un Dpogeo.. En el siglo 
siguiente ... se dio la aparición de l3s ptirneras 
gacetas y mercurios".27 

25.- T~~-¡~~~~-i.nt. N.esum._·n gn~fic.o de la h/ ... :~-¡;ria del arte 1:11 .\lt~xic.o. !\k:...ico. cc.l. Gust:1'\·0 Gtlli. l ':J86. p¡lg. 
133 

:::!6.- Revista. Contexto Gráfico. nún\. .1:0. febrero de 1996. púg. 12 
.27 .- t:a:rin Bohrn:in:i. .\f~·c//¡ ,,. de·: n.·u:u:u ::;:'n_'11: y s:s:(_ n;.7<.: ;,U-;Jr1.>t~ti/\ ''·' e 11 .1· /,:_\ /r • ·. :"/!·.::.-.i:..o. t..:.:..! .·\ii:inz:.i:. 

l~rnr~ •. p;·i~ r~J 
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l .. l==-===========~·2.4.2 ÉPOCA INDEPE._r=~~D=l-E~N-T=E===~~===========~ 
La ideología puhl!cada hasta 1821 

había sido de insurrección (en gacetas, 
periódicos y volantes) hasta que en 1812, el 
Virrey Venegas suspende lrt libertad de 
expresión y encarcela a pe1iodistas como 
Femández de Lizardi. 

DL1rante el siglo XIX los medios 
impresos se benefician grande1ncnte por la 
aplicación de las prirneras litografías realizadas 
en el año de 1826 por los italianos CIRivela 
Linatti y Guspas Franchini; quienes habían sido 
trasladados a rv1éx1co con la fin.z.lidvd de 
enseñar la técnica de reproducción litográfica. 

En el ario de 1847 se de~l;;:.ic3 corno 
grabador Gobnel Vicente Gaona (P1chcta), 
quien ilustra el periódico "Don Bul!e Bulle" 
publicado en Yucatán. 

El grabado como recurso ilustrativo, 
tanto de periódicos como de gacetas, cobra 
importancia a tal grado que en el año de 1853 
se contrata al grabador profesional George 
Periarn de Londres, con la finalidad de impartir 
clases de grabado en el colegio de San Car1os 
(fundado en 1783). 

Entre los más connotados discípulos 
de Periam destacan: Miguel Pacheco, Luis G. 
Campe, Antonio Orellana, Valeriana Lara y 
otros más. 

Otro destacado grabador mexicano ha 
sido José Guadalupe Posada Aguilar, quien 
además de realizar litografía comercial y 
estampas religiosas colaboró en el periódico El 
jicote (1870). En León GuanajuéltO participó en 
la realización de los diarios El popular y El 
amigo del pueblo así corno en la revista La 
patria /lustrada (1863-1887). 

Fundó los periódicos La Gaceta 
Literaria, El Centavo Perdido y Le; Casera y 
colaboró en las siguientes revistas: 

Revista de /\'1óxico, El padre Cobos, 
El teatro, Nuevo siglo, El boletín, El argos, 
La patria, El Ahuizote, El /Jijo de/ A/Juizote, 

28.- Jbídc1n. p;:ig. ú 1 

Don Cf;epito, Fr;_::,y Gerundio y El Fandango. 
Guadalupe Posa fue ciutor de 
aproximadamente quince rnil grabados. 

Desde 1850 ya 5e pcriilaban los 
primeros estilos de revista "El primer periódico 
con carácter de revi~-ta llamndo Iris ... se dirigia 
a mujeres y publicó la prin1era caricatura 
política".~ 

El periódico es ccnsiderndo antecesor 
de la revista y es hasta 1869 cuando la 
corriente ideológica interes.:.ida en asp1,0::ctos 
culturales crea un estilo de revistas más 
especializado y es precisamente en ese rnismo 
ano (1869) cuando Ignacio l\/lanuel Altamirano 
inicia la publicación de grandes revistas 
literarias mexicanas, entre ellas ""El 
Renacirniento''29

• Comienza a definirse, dados 
los recursos estilísticos y de contenido la revista 
ilustrada. Para llevar a cabo tal proyecto, 
Altamirano reunió a escritores de todas las 
tendencias y emprendió la tarea de sumar las 
inteligencias para construir lo que en aquel 
tiernpo se nombró reconstrucción nacional. 

Posteriom1entc surgieron otras 
publicaciones literarias con10 la Revista Azul 
dirigida por Gutiérrez Nájera y Carlos Díaz 
Dufoo; su periodicidad fue sernanal y se publicó 
de 1894 a 1896. " Se le considera el primer 
órgctno de modemisrno".~0 
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La Revista Moderna fue una 
publicación literaria pulJlicada quincenalmente 
entre 1898 y 191 O fundada por Bernardo Cauto 
Castillo contenía gran nún1ero de vifietas 
realizadas por Julio Ruelas. contemporáneo de 
Posada. Esta publicación era un tanto elitista ya 
que principalrnente se dirigía a escritores. 
poetas y artistas. 

No obstante, el aspecto político 
existente en México también influyó en la 
aparición de revistas y periódicos con 
tendencias criticas hacia el sistema 
gubernamental. 

"'Una de l.as revistas de oposición n1ás 
importante fue Regeneración, fundada en 
1900"31 cuyo contenido manifestó una 
resistencia contra la rcetección de Portirio Oíaz. 

Surgieron además otras revistas 
dirigidas a sectores más especificas como 
fueron .. El álbum de la mujer .. y .. Puros 
Cuentos".22 

Hacia 191 O se funda la revista titulada 
Revista de Revistas cuyo contenido es de 
carácter general. A partir de 1918 dich3 rev1stn 
sufre un importante carr1bio en el diseño, por la 
valiosa participación del c.arico.tunsta 
veracruzano Ernesto García Cabral, quien 
además de sus Cc3riC.3turas. llegó a ilustrar gran 
número de portadas e imáoencs interiores. 

En fechas próximas a 1923 el grabado 
inicia su decadencía debido a lo apnrición de la 
fotografía y su aplicación al grabado, para 
ilustrar revistas y periódicos. 

Se considera que "es en los años 
veinte cuando está en plena efervescencia la 
evolución mexicana de las a11es"", y es 
precisamente en ese periodo (1920·1924) 
cuando en la plástica se da el mura\ismo 
mexicano con tendencias nacionalistas. Estas 
tendencias nacionalistas repercutieron en el 
diseño de revistas, ya que se recurrió n 

22 

ilustraciones de murales, dibujos de indígenas y 
gran colorido característico del folklore 
nacional. 

Ltl revista México Moderno fue la 
primera revista literaria que apareció después 
de la revolución y se ocupaba de la alta 
cultura"24 (1920-1927);se publicó en la ciudad 
de l\lléxico entre agosto de 1920 y junio de 
1923, fue dirigida sucesivamente por Enrique 
González, Manuel Toussaint y Agustín Loera y 
Chávez. 

Entre el período cornprendido de 1925 
y 1929 se edita la revista "Forrna"', fundada por 
Gabriel Femández Lcdczma, quien es 
considerado co1no: "El prirner creador 
verdaderamente moderno dispuesto a poner su 
talento al servicio del Diseño 
Gráfico ... consagrándose en la creación de 
catálogos de dise11o de excepcional calidad ... 
se aprecia en éstos catálogos la infiuencia de 
temas Art-Déco, alejado de la tendencia 
nacionalista mexicana."35 

En ·J 930 se crea un nuevo género de 
divu!gaclón popular conocido como el de 
'"paquines··~ que son revislas ilustradas de 
periodicidad semanal, o tiras cómicas. En la 
publicación de historietas dibujadas se 
popularizo n personajes como Mamerto. El 
chuparnirto, Don Catrnino y Chirrín. 

De 1932 3 1936 \legan a México un 
gran nllmero de cspafioles. exiliados después 
de la guerra civil cspaf10\a, quienes 
representaron LJna nueva posibilidad de 
expresión y de e:-:.li!o p3r a el disel10 gráfico 
mexicano. 

Entre ellos destacan rvltgue\ Prieto y 
Vicente Rojo. En 1940 r-.1\lgue\ Prieto funda la 
revista Rornance, dirigida hacia los cspar1oles 
exiliados en fv1éxico. tnrnbién reR!iza el diseno 
de las ediciones del lt'-JBA (1947). 

31.- Karin Bhotnann . . \!1.-·d10 \ (¡,. ( u/lllllllCUCIÚll .\ .•,J.\{,'l}/(jS 11~f.n"J11lUl\"tJ.\ l'!1 \Jt"·.u:. 11. i\.1i..:.-.:1ce>. cd /\ltan:r-<l. 
1986, p~·1g. (,X 

32.- ibí<lc1n. p;íg . .11 
33.-Toussaint. Rt•s11nJL·11 (irdfico de ia llistor:a de .'1ft."·_\:1cu. !\léxico. cd Gusta-.;o Gillí. 1986. p:ig. 135 
3.+.- tv1oisés CJchoa Campos. J\.,·.\·elfa histc)rica del pcrioc/ismo mex1c:a110. !\.kx1co, de:. Porrúa. S.A., 1968, 

p<ig. 182 
~5.- Enriqt:!.c S¡itu.:. L'.:! drs..-Ft,J ~n~ffcu d~·.wit' s:rs nrígcn ... :s hasta n11estrc•s <liu~·. E<..p·u1:~. ed .·\.H..anza, 19R8, 
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Otra revista sumamente importante 
dado su contenido literario y cultural fue Tierra 
nueva; revista editada bimestralmente por la 
UNAM desde enero de 1940 a diciembre de 
1942. Entre los principales colaboradores 
podemos mencionar a Ali Chumacera, Jorge 
González Durán, José Luis Martínez, Leopoldo 
Zea, Emilio Abreu Gómez. Raúl Anguiano, etc. 

En 1951, otros exiliados españoles 
(Tomás Expresate y Pepe Azorin) fundaron lo 
que posteriormente sería la farnosa i111prenta 
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Madero, la cual tuvo trascendenéia debido a 
que fue la primera industria gráfica mexicana 
en instalar un d~partamento de diseño, dirigido 
hasta muy recientemente por Vicente Rojo. 

PosteriorTTiente se fonnó el grupo 
Madero integrado por destacados diseñadores 
corno Rafael López Castro, Bernardo 
Recamier, Peggy Espinoza, Gennán Montalvo 
y Luis Almeida integran el departarnento de la 
industria gráfica_ 

2.5 SISTEMAS DE COMPOSICIÓN DE TEXTO :=IJ 
~~~~~~~~~~ - ~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

La composición consiste en "unir las 
letras, tas palabras. las líneas y lns frases de 
que está fonnado el tex1o."3

G Para designar el 

mismo procedimiento se emplean términos 
como parar o levantar el texto. 

Los sistemas de composición se pueden clasifiCc."1r de la siguiente fonna: 

COMPOSICIÓN MANUAL COMPOSICIÓN 

COMPOSICIÓN MECÁNICA 
ELECTRÓNICA 

Con tipos móviles Editoras personales 

(En frío) En caliente 

Linotipia 1 Monotipia 

Con caracteres transferibles 

(En frío) En frío Uso de computadoras 

Fotocomposición 

1 
Dactilocom-

posición 

FlGURA 11 Sistemas de compos1c1ón de texto 

2.5.1 COMPOSICIÓN MANUAL 

COMPOSICIÓN M.Q.NUAL CON TIPOS MÓVILES 

Como su nombre lo indica, consiste en 
el acomodamiento de tipos sueltos para formar 
palabras, párrafos y página:; necesarios en la 
impresión. Este proceso se ejecuta 
manualmente. 

El material base es el tipo. que consiste 
en un paralelepípedo de metal, fonnado por 
una aleación de plomo, íJfltimonio y estaño. 
Éste tipo, cuya altura varía de acuerdo a cada 
país; lleva en su parte superior el carácter a 
imprimir (letra, signo de puntLJación o cifra) en 
relieve y al revés. 

>6.- Gcrard Blanchard. !.a f.t'/ra. Esp;lt\J. cd. CEAC S.A. 1990, p:.lg. 30 
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FIGURA 12 pa1ies de un tipo 
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El ojo es la cara grabada en relieve, 
cuya superticie hace la impresión. E/ hombro 
e~ !a base en que se asienta el ojo. El eran es 
una muesca que sirve de guía para posicionar 
correctamente ta letra en el componedor. E/ pie 
c.onsiste en dos proyecciones que hay en la 
base del cuerpo y sirven de guía para entintar 
el tipo. 

La composición con tipos consiste en 
colocarlos en un utensilio conocido como 
carnponedor. uno a uno hasta formar una línea 
completa. También se dan espacios entre 
líneas, letras y palabras mediante el uso de 
bloques con medidas a escala y se expresa en 
unidades de puntos y picas. 

SISTEMA DE 1 UNIDAD DE 1 UNIDAD DE PAISES DONDE SE UTILIZA 
MEDICIÓN MEDICIÓN EN MEDICIÓN EN LA 

LONGITUD DEL TIPO AL TURA DEL TIPO 
Métrico decimal 

1 
1 cícero - 4.51 mm 

1 

Sistema basado en 1 1 pica - 4.20 mm 
1 la pulgada 

(25.4 mm) 1 

FIGURA 13 Sistemas de n1cd1c1011 

El componedor utilizado puede ser 
graduado para dar mayor precisión al texto, el 
cual se guarda en soportes rectangulares, 
llamados galeras, cuando se ha concluido su 
ordenamiento. En la actualidad este sistema de 
composición de texto se utiliza en diversas 
imprentas para fonn<::ir e imprimir textos cortos 
como impresos de volantes. tarjetas, 
invitaciones etc. 

1 pta. - 37 mm Europa, pa11e de América central 
y_ del sur. 

1 p'..o. - .35 mm Paises de habl.:-:i. inglesa 

COMPOSICIÓN CON MANUAL 
CARACTERES TRANSFERIBLES 

Son letras. signos o imágenes 
autoadhesivos que se transfieren hacia la 
superficie donde se necesita el texto: ésta es 
una labor lenta, pero útil para trabajos de poca 
extensión. 

L==== 2.5.2 COMPOSICIÓN MECÁNICA 

Evidentemente, en este tipo de 
composición se utilizan máquinas y el trabajo 
que se realiza puede ser en caliente o frío. 

COMPOSICIÓN EN CALIENTE: 

Al industrializarse la producción del 
papel e incrementarse la velocidad en las 
prensas de imprimir, así como el auge que tuvo 

el periódico en el siglo XIX, se hizo necesaria la 
mecanización en la composición. Esta consistió 
en reunir mecánica1nente las matrices, en las 
que se inyectaria metal en fusión antes de 
volver al circuito de composición. 

Existen dos sistemas de composición 
en caliente: linotipia y monotipia. 



a) Linotipia 

Inventada por O. Mergenthaler en 
1886. El componedor ordena el original 
p;.Jlsando sobre un teclado: las matrices 
pulsadas se agrupan en la máquina y al 
completar la linea se funde el lingote. 

b) Monotipia 

Inventada por Tolber Lastan en 1892. 
Ésta máquina fundía y componía tipos 
individuales y móviles (idénticos a los de la 
composíción manual). A diferencia de la 
linotipia, se fundían los caracteres individuales: 
esto penTiitía que las correcciones fueran más 
rápidas. ya que no había necesidad de fundir la 
linea completa. 

La máquina monotype está compuesta 
por el teclado y la fundidora. Para cada letra se 
requiere una matriz, la cual se coloca en 
posición de fundir el número de veces que se 
requiera. 

Posteriormente, hacia 1930 con la 
te/ecomposición se empezó a utilizar un 
sistema de composición a distancia para las 
linotipias. El proceso de telecomposición 
consistía en producir información mediante 
perforaciones en cintas, cuyos orificios 
correspondían a las letras del alfabeto y signos 
de puntuación, que a través de un distribuidor 
se traducían a impulsos eléctricos y éstos se 
enviaban por teléfono o radio 8\ destinatario. 
quien traducía los impulsos y forTTiaba una cinta 
peñerada igual a Ja primerLl. Después, la cinta 
perforada instalada. en I~ linotipia, producía los 
bloques de líneas terminados. De ésta manera 
la tecnología ha pennitido automatizar cnda 
vez más los proce~os de con1posición. 

COMPOSICIÓN EN FRÍO 

La compo~ición en frío utiliza 
caracteres planos: prescinde del metal y de la 
fusión de éste. Consta básicamente de un 
teclado que. en el 1nomento de pulsar una tecla 
produce un carácter inmediato. Se divide en 
dos sistemas: fotocomposición y 
dactitocomposición. 

25 

a) La f'otocamposición 

Es et sistema de componer textos 
mediante la fotografía de las letras, símbolos o 
signos. Estas máquinas fotocomponedoras 
emplean como matrices signos traslúcidos 
sobre fondo opaco, que a través de diversos 
procedimientos, obtienen el texto en papel o 
película fotográfica. 

Las primeras fotocomponedoras 
producían alrededor de 12,000 signos por hora. 
Posteriort11ente, entre los a1íos de 1944 y 1947, 
ingenieros en telecomunicaciones mejoraron el 
sistema mediante un disco portador del 
negativo de los signos, el cua! giraba a gran 
velocidad frente a un nasti electrónico activado 
con el paso de la letra, previamente registrada 
por el componedor. 

La aplicación de la electrónica 
básicamente comprende: la unidad de las 
matrices. un sistema óptico que pennite los 
cambios de tamaño de los caracteres y la 
proyección de éstos sobre un[! supeñície 
sensible ( película o papel surgida de un 
receptáculo impermeable él la luz). 

En el sisten1a de fotocomposición se 
utilizan también las fototitu\adoras a través de 
las cuales se producen títulos o textos cortos 
mediante el ensamblaje rnanual de las 
matrices; ya s&a que se trabaje por contacto o 
en rT)odo sen1ejnnte ;:i las mnpliadoras 
fotográficas. 

b) La dacti/ocornposicíón 

Éste tipo de cornposición es obtenida 
mediante m8quinas que funcionan 
similanTiente a una n1óquino. de escribir. Los 
estilos tipográficos son interC<.'lrnbiables y 
pueden ser esferas o marg.::.ritas. Su calidad de 
composición no puede competir con la obtenida 
a través de la fotocon1posición o la 
composición en calienh.!. Las máquinas de 
dacti\ocomposición actualmente se encuentran 
en desuso en el proceso dl'.! formación de texto. 
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2.5.3 COMPOSICIÓN ELECTR~Ó~N~l_C_A __ =~-----~~~=~ 
Básicamente consiste en el empleo de 

una máquina electrónica (computadora) para 
realizar la composición del texto, y en sí, de 
todo un documento, ya que el uso que se le ha 
dado actualmente. abarca todos los carnpos del 
desarrollo humano, sin omitir el diseiio editorial. 

Como mencionamos anteriorniente 
una computadora es una máquina electrónica 
diseñada para recibir infonnación (datos), 
procesarla mediante un esquema 
predeterminado (programa) y '3irn.:icenarla para 
después proporcionarla al usuario. 

La aplicación de la tecnologia 
computacional al diseño grAfico se inicia con la 
creación de actividades específicas de 
autoedición publicación electrónica, 
compuedición o autoedición electrónica. Sin 
embargo, éstos términos no se refieren a un 
programa; síno rn<:'is bien a un sistema complejo 
de usuario, equipo y programa (Hardware y 
software) unidos se han denon1inado el DTP 
(Desktop Publishing) que literalmente se 
traduce corno publicaciones de escritorio y 
funcionalmente involucra desde la generación 
de texto. a la inserción de imágenes va1iadas 
hasta la obtención del producto final que puede 
ser un volante. un per-iodico o cunlquler otro 
documento impreso_ 

ASPECTOS DEL DTP (Desktop Publis/Jinq) 

El OTP es considerado como una 
fusión de la tecnología corn¡xitacionar con las 
artes gráficas; o bien, la automatización en los 
procesos de fo1Tnación de texto, irné'lgenes, 
gráficos, diseilo, rnont<1je y preparé1ción de 
originales para su reproducción. 

Seis aspectos proporcionan los 
sistemas electrónicos par;:i crear una página: la 
edición de texto, entrada del texto, importación 
de imágenes para editarlas, creación y 
composición de páginas, despliegue de la 
página en pantalla y salida del documento. 

a) Ventajas 

Las ventajas en el uso de DTP 
cotnparativamente con las métodos 
1radicionnles son: 

Se elimina el cálculo tipográfico. 
obteniéndose el producto final con mayor 
precisión en menor tiempo. 
Se evita el retecleo que hay al 
mecanografiar el texto y al con1poner la 
tipografía. 
El proceso de bocetaje y diseilo de página 
(layout) se realiza directamente en la 
pantalla. 
HRy posibilidadr=s de hacer can1bios de 
última hora con mayor rapidez. 
Mejor calidad en Ja presentación de 
rnaquetas dummies ccn texto y color 
aproximados ;i loe:; propuestos. 
Reducción de tiempo en el ¡j,rrnado de los 
originales (paste up ). 
lrnpresión inme:diat~ de originales 
rnec-~nicos. 

Posibilidad de reuti!lznr el trabajo. 

b) Desventajas 

Altos costos del equipo especializado para 
DTP. 
Caer en soluciones prefabricadas. 
Depender de la corriente eléctrica. 
Posibilidad de perdeí mfonnación al no 
grabar la información. 
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CAPITULO 3 

BASES TEÓRICAS PARA EL DISEr-;Jo DE REVISTA 

Es indispensable que, además de 
conocer todas y cada una de las partes que 
conforman una publicación periódica como una 
revista. conozcamos también los principios de 
relación y orden que nos pennitan crear un 
diseño armónico y funcional, para no cometer 
el error de sobrepasar el mensaje con la forma, 
dadas tas grandes oportunidades en la 
manipulación de im3genes 

Abordaremos definiciones relativas al 
área de diseño gráfico, y que en el diseño 
editorial es fundamental su conocimiento, 

Corno afirmara Harold Evans: "El ideal 
es que el periodista- diseñador esté dominado 
por la idea de expresar una función, pero que 
tenga, al mismo tiempo una sensibilidad ante 
principios estéticos de unidad. proporción y 
armenia'' .1 

Es obvio que esta sensibilidad requiere 
de conocimientos fundamentados en las 
matemáticas y geometría, para asi conformar 
el aspecto r.cscional de éstos p1incipios. 

aplicación y evaluación de alcances. Éstos 
elementos son los caracteres, el papel y 
relaciones proporcionales entre ambos. 

3.1.1 TERMINOLOGÍA UTILIZADA EN LA INDUSTRIA DE LA IMPRESIÓN 

Con la finalidad de evitar confusión por 
la incorrecta aplicación de los términos relativos 
a la industria de la impresión y del diseño 
gráfico. hemos considerado precisar 
definiciones, clasificaciones, medidas 
establecidas y algunos otros datos relativos a 
los elementos del diseño. 

Un autor define el tipo como "la letra o 
carácter tipográftco". 2 

Este término se aplica a la pieza 
metálica que contiene en relieve una letra o 
cualquier otro signo, destinado a reproducirse 
mediante el sistema de impresión tipográfica 
(ver figura 12). 

. -
Los tipos y grabados en relieve, una 

vez entintados, se transfieren medi<:mte presión 
sobre el papel o soporte a impri1nir. 

Aunque actual1nente el s1sterr1a de 
impresión tipográfica ha !:,ido casi desplazado 
por nuevos sistemas de irnpreslón como el 
offset, o mediante impresoras láser; la mayoría 
de los términos ernpleados en tipografía han 
trascendido hastél nuestros dias. 

CARACTER 

~I término c.:Jráctcr se emplea para 
designar lu figura o forma dt.· un signo 
alfabético de cualquier sistema de escritura, es 
bidimensional y comprende tanto a letras como 
a ~ignos de puntuación 

·········································-····················· ··························· 
1.- Horold E"·;i.ns. D1sel1n .i· cr;mpaginnción de la pro1sa diaria, ?\'I=xico. 1984. cd. Gustavo Gjlli. p:i,g. 12 
2 .- Antonio TU.bnro e Jvana: Ti¡m:.!rafla, Italia, cd. Unin:rsidad di: Palcrn10. 1 ~)94, pág. 93 
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CLASIFICACION DE LOS CARACTERES 

a) La figura de los carácteres determina su clasificación en redonda, cursiva, negrita, versal y 
versalita. 

redonda 

cursiva 

negrita 

VERSAL Y VERSALITA 

b) Por sus trazos los carácteres pueden ser recta, circular, semicircular y mixta 

1.- Recta __ N 

2.- Circular . --º 
3.- Semicircular ... C 

4.- Mixta..... .O 

e) Por su gracia o serif 

1.- En gota ........ . .................. r 
2.- En botón..... . ................... r 
3.- En bandera .......................... r 
4.- En pico o gancho .................. -Y 

·3·_·~--E~;;¡~¡;~-~~-·M·~·;;_¡·;~·.--x~~--~·¡;~~·,p·~;;/;;Jó~--~;,-·;~~~-;;;:¡;~~:g;:ó;;~·;;.~··;:·i:!~-~~-~¡~;;·;:··¡;d·.-·o;;·~--a;;·~·~-~~··1·97«;-:·pág:··z-s············· 

~-- Tbfdcn1. p:íg 172 
5.- lbídcn1. p~ig. 178 



EL RENGLÓN GRAFICD: 

Al agn:par los caracteres en palabras y 
frases existen zonas definidas por cuatro líneas 
limítrofes imaginarias: 

a) Astas ascendentes o rasgos; son 
las porciones de las letras minúscula que 
sobresalen a la altura de las X. 

b) Altura de la X o núcleo central; es 
el espacio vertical que ocupan las minúsculas 
(sin contar los trazos ascendentes y 
descendentes) o las versalitas. 

La X se usa para medir esta altura, 
porque sus cuatro extremos tocan un punto de 
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las líneas imaginarias que limitan ese espacio 

e) Linea de base; es el punto de 
referencia principal de las tetras mayúsculas y 
minúsculas, donde inician los trazos 
descendentes. 

d) Astas descendentes; porción de 
las letras minúsculas o los números de algunas 
familias alfabéticas que se ubican debajo de la 
línea de base. 

Estas lín~as varían según sea el diseño 
de las diferentes familia. 

a) b) e) d) 

FIGURA 14 El renglón grafico 

FAMILIA 

.. es el conjunto o colección de 
caracteres de los distintos cuerpos y series que 
son del mismo estilo, han sido obtenidos a 
partir del mismo diseño básico y tienen el 
mismo nombre".3 

La familia comprende series o 
variantes de acuerdo a la densidad, color o 
forma (redonda. cursiva. fina, negréJ, 
seminegra. ancha. estrcchR.) que presenten los 
caracteres. 

Alguna~ de \35 farnilias rnás cornunes 
son Bodoni, Univers, G::lran1ond, Futura, etc. 

"es ta fonna o características 

peculiares de un alfabeto o grupo de 
c.o1racteres".4 

Los estilos de los carácteres son 
determinados por las tendencias artísticas 
imperantes en una deten11inada época. así 
como también por el desan-ollo tecnológico_ 

Aunque existen diversas 
clnsific.aciones hemos considerado la 
c\3sificación de estilos propuesta por 
Thibaudeau5 en 1924 , la cual se fundamenta 
en los elen1entos constitutivos de la letra: el 
asta y el remate o terminal. No obstante, la 
clasificación anterior de estilos solamente 
comprende los bó.s1cos: romano antiguo, 
romano moderno, C;:jit:)Clo y p2lo seco, sin 
embargo, adicionarernos otros estilos como son 
el gótico, de escritura y de L1ntasí?.. 

-i·: .. E~-~·¡~i-¡~~~¡.;··r.::;~~-~·;i¡1.·/~~-·¡.~·;;~~/;;;.~:;:~¡-;;;~-·~;,·¡-:i~~:-~·;:;~~-·gráficas 1, Barcelona. cd. Don Bosco. 1970, pÚ!;. 2R 
4.- Ibídc111, púg. 172 
5.- Ibidc1n. p~í.g. 17}) 
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ESTILO ASTAS REMATES Y SERIFS O EJEMPLOS 
GRACIAS 

Romana Antigua moduladas con Triangulares y unidos a las Hc1111¿111 
(1465) ligero contraste astas 

Romana moderna o fuerte contraste Filiformes Rectos y finos Times Nc\v Rmn~u1 
Didona (s_ XVIII) claroscuro 

Egipcia unifonnes o cortadas en ángulo de igual 
(1820) modulados grosor o mayor que el de las Boolcrnan Old Sty!e 

astas 

grosor uniforme, 
Paloseco (s. XIX) puede ser lineal 

Century Gothic o modulada no existen 

Se inspira en los 
Gótica caracteres Angulares, conocidos como 

J!.líncnln medievales de remate en 'diamante 
los siglos XII y 

XIV 

Imita la caligrafía de diversas 
De escritura manual forTTias l§''Ue4d Scr.¿/d 

Elaboradas y 
De fantasía decoradas de de diversas formas l!Cra•••i:tclocio 

distintas maneras 

FIGURA 15 Estilos básicos, cuadro obtenido riel libro Típograaa, Antonio de Tubaro e /vana. ed. 
Universidad de Palenno. 

"es cada una de las variedades dentro 
de una misma familia: redondo, cursiva, negra. 
estrecha, ancha, etc."6 

La amplitud es el ancho de espacio 

6.- lbídc111, p:..ig. 173 

que ocupa una letra en relación con la altura de 
la misma. "si su altura es X. la amplitud debe 
ser el 80°/o de X"7

. La arnplitud determinará el 
ancho de la letra. 

7.- Antonio de Túbaro e Ivana, Tipografla, Italia, cd. Un;,·crsidad de PaJcnno, 1994, pág. 52 



AMPLITUD RESPECTO A LA ALTURA 

40 º/O 
60 °/o 
80 º/Ó 

100 % 
120 º/O 

FIGURA 16 Misma fuente de la figura 15 

La relación existente entre el ancho de 
tas astas respecto a la altura se conoc~ corno 

lNTENSIDAD 

5 °/o 
10 °/o 
15 º/o 
20 °/o 
25 C/o 

30 °/o 

FIGURA 17 Misma fuente de la figura 15 

Las inclinaciones de las letras respecto 
al eje vertical generan las redondas o rectas y 
las cursivas o inclinadas. Se considera que "la 
inclinación a 12 grados es la rnás co1recta para 
expresar la fonna cursiva de un caractcr" _8 

La mayoría de familias presentan dos 
versiones ortográficas: las minúsculas o bajas y 

8.- Ibídem, pág. 54 
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SERIE 

Estrechísima 
Estrecha 
Nom1a\ 
Ancha 

Anchísima 

intensidad y las variantes generan la sigLJiente 
gama serial. 

SERIE 

Clarísirno 
Claro 

Nom131 
Negrita 
Negra 

Supernegra 

las mayúsculas, altas o versales. Algunas 
f'1milias poseen otra versión ortográfica 
especial que son las versalitas. tetras 
mayúsculas cuya altura corresponde al ojo 
n1edio de las minúsculas; es decir, a la altura 
que e.stfls últin1as tienen sin ascendentes ni 
descendentes .. 
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~ 
1 ~ .... 

~~~~~~~=~~~~ 

FIGURA 18 Relación de porcentaje entre el grafismo (mancha) y el contragrafismo (espacio blanco). 
Misn1a fuente de Ja figura 15. 

CUERPO DE UNA LETRA 

Mes una medida que define la 
proporción del carácter. Está calcul3do en 
ptintos tipográficos o milímetros" .9 

El cuerpo es "la distancia entre la cara 
anterior y oosterior del tipo". 10 

En el renglón gráfico, el cuerpo 
corresponde al espacio cornprendido entre la 
línea de astas ascendentes y la línea de astas 
descendentes. 

Recordemos que. en el sistema 
Francés Didot 1 punto equivale a .37 mm. y en 
el sistema Anglosajón pica, 1 punto equivale a 
.35mm. 

A continuación se ejernplifica algunas 
seiies de ta familia romana con variación en et 

--·············--·-······ 
9.- lbídcn1. p;:íg. 54 

tarnafio de cuerpo. 

í-::·,rn;~¡¡;¡ dit: ¡Jtl!ilo,:::; 

F~uru;·1ni1 doct: punto:--· 
F(or~1td1Lt C'Cdcircc plllllos 

Horncind diecLc:;ei::: punl os 

Es importante aclarar que, el estilo de 
la familia puede hacer que el ojo de las letras 
varie, aunque el cuerpo sea el mismo. 

VENTAJAS EN EL USO DE FORMATOS: 

.. Se llama forTilato al tamaño de un 
libro o impreso que adopta una fonna 
deterrninada por sus dimensiones y por su 
posición" .11 

10.- Euniciano l\.1artin. La compo . .,-f.:·ir'n1 en las artes gráficas l. Espail.a, cd. Dm! Bosco. 1970_ p;.~g. 10 
11.- Ibídcrn. p:lg. ::; 9 I 



La elección del formato de una revista 
o cualquier otra publicación, la mayoría de las 
veces, está detenninada por los tamaños de 
hojas o pliegos de papel existentes en el 
mercado; a su vez , el tamaño de los pliegos de 
papel corresponde a la capacidad de entrada 
en las máquinas de impresión y acabados. 

El papel también es fabricado en 
bobinas, aunque éstas se utilizan en tirajes muy 
grandes, como son periódicos o revistas de 
amplia circulación. 

Las ventajas de usar fomiatos 
nonnalizados son: 

Simplifican los tamaños de los impresos desde 
la tarjeta al cartel mural. 

Reducen costos, dan orden y uniformidad. 

Hacen posible la producción en serie 

Penniten el máximo de aprovechamiento de la 
capacidad de las n1áquinas. 

Aseguran la fi3cil venta de los productos. 

Facilitan el aprovisionamiento y la exportación. 

Reducen el C<.'1pital inmovilizado. 

Facilitan el atmaccnarniento y arct1ivado. 

Casi eliminan los cortes al refinar el papel. 

Hacen más racional la elección de fonnatos y 
cálculos de presupuestos. 

Ofrecen la posibilidad de hallar fi3cilrnente 
bolsas, sobres y otros productos adecuados a 
los fomiatos nonnalizados. 
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FORMATOS DE PAPEL NORMALIZADOS 

Las diversas publicaciones, adoptan 
fonnatos que aprovechan al máximo los 
pliegos de papel producidos en el mercado 
nacional e internacional; comúnmente, 
corresponden a Jos siguientes tamaños: 

A: pliego menor o fonnato para ocho 
cartas 57 X 87 cms. 

B: pliego menor o formato para ocho 
oficios 70 X 95 cms. 

A: Pliego menor 57 X 87 cms 

Son múltiplos de tarnaí10 e<:1rta 21.5 X 28 

Fonnato 1/2 carto.: cabe 16 veces en un pliego 

Formato 1 carta: cabe 8 veces en un pliego 

Formato doble c.:-u1a: c.:1be 4 veces en un pliego 

Fonnato 4 cnrtas: c2bc 2 veces en un pliego. 

B: Pliego rnaycr 70 X 95 cms. 

Son múltiplos de tamal10 oficio 21.5 X 34 

Formato 1/2 oficio: cabe 15 veces en un pliego 

Forrnato oficio: cabe 8 veces en un pliego 

Formato dob\e oficio: cnbe 4 veces en un 
pliego 

ForITlato 4 oficios: cabe 2 veces en un pliego 

Otras variantes soff 

21.5 X 33 (8 }~" X 13'') 

21.5x35(8%"x14") 



34 

A• 

A"- A-,, 

A, As 

"• ~ B 

FIGURA 19 Serie de fonna!os 

TIPOS DE PAPEL 

Los tipos de papel que comúnrnentc se 
emplean en la producción editorial son el papel 
bond. pipsa y revolución; para elaboración de 

trabajos mas finos los papeles 
Justrolito y cultural. 

couché, 

PAPEL BOND COLICHE O LUSTROLITO CULTURAL 
(UNA O DOS CARAS) 

MEDIDAS 57 X 87 57 X 87 57 X 87 
70X95 70X 95 70X 95 
55 X 86 

1 

61X90 
57 X 72 

1 61X81 
GRAMAJE 43 gr.1m- 30 gum-_ 75 gr./m-

·120 gr.Jm0 100 gr./m: 90 gr./mº 
135 ar./m-

PESO 24 y 80 Kg. 40 y 80 Kg. 

1 

37 y 44.5 Kg. 
COLOR azul, cariario, verde, rosa y blanco crema 

blanco --uso papeleria, libros, revistas, debido a l.:i supertlcic lisa se 

1 

libros y revista 
volantes y folletos utiliza en trabajos finos, 

selección de color para 
revistas, trípticos. portadas. 

FIGURA 20 Caractenst1cas de los papeles nias usados 



CLASIFICACIÓN DEL PAPEL 

Un papel se clasifica de acuerdo a la 
calidad y cuerpo, éstas características 
dependerán de la concentración de encolado y 
pigmentos utilizados en su producción. La cara 
óptica se determina por el acabado y 
reflectancia que la superficie presente. Los 
factores antes mencionados penniten la 
siguiente clasificación. 

a) alisado: es un papel muy áspero y 
rugoso, no apto para imprimir por tipografía, 
fotograbado directo ni caracteres de perfiles 
muy finos. 

b) satinado: el papel ha sido 
planchado y abrillantado por la presión de 
cilindros. Sirve para realizar impr~siones de 
selección de color y tramas finas. 

e) estucado: También conocido como 
couché, contiene finas particulas minerales 
como son yeso, caolín. etc., que tapan la 
porosidad y rugosidad. haciéndolo apto para 
imprimir fotograbados directos de trama fina. 

EVALUACIÓN DEL PAPEL 

a) Medidas son los fonnatos 
disponibles en que se elabora el tipo de papP.I. 

b) Gramaje: e! gramaje es el peso del 
papel en gramos por metro cuadrado. 

Ejemplo 48 gr. I mt' 

e) Peso : depende de la materia que 
conforme determinado papel, así coino del 
proceso de fabrtcac:ón del mismo. El peso 
también depende de las dimensiones de la 
hoja. 

d) Color : considera los colores y 
diversos tonos en que se trabaja dicho papel. 

e) Uso se deben conocer las 
aplicaciones y usos que se 1€.s dan a los 
diversos tipos de papeles con base en tas 
características fisicas que presentan, como son: 
porosidad, brillo y transparencia. 

En la elección del papel influyen 
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directamente el costo, el procedimiento de 
impresión, la conveniencia de un determinado 
grosor de la publicación, la inserción de 
grabados o tramados y la naturaleza de la 
superficie adecuada, tanto al rnétodo de 
impresión como al tipo de irnágenes que se 
reproducirán. 

Al realizar los cálculos de cantidad y 
costo del papel, se deben consultar las tablas 
que contienen la descripción de los diversos 
papeles en existencia (nombre del papel, 
gramaje, medidas, color y características), las 
cuales son generalmente proporcionados en las 
grandes abastecedoras de pé:tpel. 

lnicia!rnente. se deben conocer los 
datos cuantitativos referentes a la obra que se 
va a imprimir. como son el número de páginas, 
tamaño y número de ejeinplares de Ja tirada. 
También deberán considerarse las condiciones 
cualitativas, como clase, color, tono y acabado 
superficial. Asimismo, es importante considerar 
el presupuesto de que se dispone, por ejernplo: 
se requiere imprimir una revista de 48 páginas 
a dos tintas interiores y 4 tintas en Ja portada 
(en selección de color) con un formato carta y 
un tiraje de de 50,000 ejcmpl3res. 

Si en un pliepo de 57 x 87 crn. cnben 8 
páginas tarnar)o carta, por cada lado; 
obtenemos 16 páginas en 1 pliego. 

Necesitan"!rnos 3 plief1os por revista, 
porque 16 x 3:;; 48. 

Y en totu! 150,000 pliegos, impreso 2 
veces cada lado excepto la portada. 

Sobrélnte o Aumento : se conoce como 
aumento o sobrante al papel que se añade con 
la finalidad de prevenir errores o percances y 
para realizar !as pruebas en las máquinas de 
reproducción. 

En algunos pé!íses con10 Espafla de 
acuerdo a las nonnas <Jenerales de 
contratación, distribución, y venta se utiliza 
hasta un 1 OS'O del total de papel como sobrante; 
en !\/léxico igualmente se ha adoptado este 
porcentaje aunque r'ldrnite variaciones. Por 
ejen1pto cuando es rnuy corta lil tirada debe 
aumentar el sobrante. 
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3.Z PROPORCIONES Y RELACIONES EN LA COMPOSICIÓN : :J! 
Para llevar a e.abo una composición en 

et espacio de la revista, que es la página es 
necesario que identifiquemos los elementos 
gráficos básicos como son: te>..-to, imágenes 
(fotografías, vifietas o ilustraciones), y gráficos 
(plecas, señaladores folio etc.); el espacio 
disponible dentro de la página y las reglas de 
composición que pennitan crear un diseño 

armónico, estético y funcional basado en 
principios geométricos o matemáticos. Debido 
a las condiciones necesarias anteriom1ente 
sefia\adas, en el apartado siguiente exponemos 
algunos métodos geométricos o matemáticos 
para obtener proporción áurea y composiciones 
estáticas o dinán1ic..as aplicadas a la distribución 
de elementos dentro de la página de revista. 

e==~ 3.2.1 DEFINICIÓN DE PROPORCIÓN ] 
La proporción ha sido definida como: 

"la relación de medidas y tamaños -es la 
primera cualidad que necesita toda figura para 
ser estética''12

, la proporción es una cualidad 
que se presenta cuando; entre dos dirnensiones 
diferentes se establece un principio de relación 
o razón que las vincula. esta relación es el 
cociente entre ambas. 

Vamos a ejemplificarlo dentro de la 
página. 

El área o espacio en blanco que 
comprende la página, mejor conocido como 
contragrafismo. es una de las dimensiones. 

Los grafismos, confonnados por el 
texto y las imágenes (fotografías o 
ilustraciones) integran la segunda dimensión 
que, al ubicarta dentro de un espacio dado 
(página), delimitará los espacios marginales, de 
interlinea e intercolumna. 

La dimensión existente entre grafisrnos 
y contragrafismos se establece medi::Jnte et uso 
de escalas numéricas, operaciones 
matemáticas o bien. procedimientos 
geométricos . 

TIPOS DE PROPORCIÓN 

De acuerdo al principio de relación que 
utilicemos se establecerán tres tipos de 
proporción distintas. 

a) Proporción de escala: se obtiene 

12.- lbidcn1. pág. 19-1 

mediante el enipleo de un escalírr1etro o 
1nedidas a escala. 
Ej.: 2:3 como 3:6 

b) Proporción matemática: es 
obtenida mediante operaciones aritméti~s-

e) Proporción gráfica o geométrica: 
se determina mediante et trazo de diagonales y 
métodos geométricos. Un ejemplo de la 
proporción obtenida mediante trazos 
geométricos es el rectóngu\o dinamico raiz: de 
2. que en páginas posteriores se muestra. 

Ln proporción se considera como una 
condición importante, que debe cump\ir una 
composición para ser esteticE1 y E'lnnónica. 

El uso de 12 proporción aurea es 
considerada súmarnente importante. tanto en el 
diseño corno en las artes plóstic.:ls 

P.ROPORCIÓN ÁUREA 

Se dcilne corno· Co1lar una linEa en 
dos partes desiguales, pero de manera que el 
segmento tViAYOR se<"! a TODA línea como el 
menor lo es al mnyor".n 

La relación de proporción especificada 
se esque:natiza en base .J\ .11Jrnero óureo y se 
representa con la letra 1nayüsculrt griego. (t> 
(PHI ) como símbolo de proporción áurea, 
sección áurea, o relación áurea. 

Respecto a b proporción <iurca Pablo 

13.- Tosto P.:lblo. Ln compu.,iuún óurca en las artcsplósticas. Argentina. cd. Hachcttc S.A .. 1983. pág. 10 



de Tosto expresa lo siguiente: "El número crea 
orden, el orden ritmo. el ritmo engendra 
armonia ... ".14 Y, posteriormente aflrnia: "El 
número par produce simetría, que es ritmo 
igual, monótono; el número impar produce 
asimetría. ritmo discontinuo, variado, inestable. 
El "Número de Oro" produce equilibrio 
armónico de proporciones perpetuas". 

Leonardo de Pisa o Fibonacci fue un 
matemático Italiano (1170) que aclaró el origen 
del Número de Oro. así como de la proporción 
áurea. 

FIGURA 21 Representación de la proporción 
áurea. Del libro: La composición áurea en las 
artes plásticas, Pablo de Tosto, ed. Hachette, 
S.A. 
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NÚMERO DE ORO 

En la serie de números naturales 1, 2, 
3, 4, 5. 6, 7, 8, 9, Existe una relación constante, 
monótona. Si se hace aditiva la serie, de 
manera que cada tér.nino sea la suma de los 
dos números anteriores, obtendremos una serie 
asimétrica y armónica. 

1, 2, 3, 5, 8, 13, 21, 34, 55, 89, 144, 233 ... 

Si representamos la serie de números 
en forma fraccionaria obtenemos lo siguiente: 

1 /1 ' 112, 213, 315, 5/8 ... 

Donde al partir de la unidad 
representada en fracción, el numerador de la 
fracción siguiente es igual al denorninador de la 
anterior, y su denominador es igual al resultado 
de la suma del numerador y el denominador de 
la fracción anterior. 

Esto genera una serie infinita que, a 
partir de la octava fracción 21/334, si dividimos 
el denominador por el nurr1erador obtenemos 
una cifra constante aproxlmadamente de 
1, 618 cuyo inverso es ,618, el cual se 
considerado el Núrnero de Oro. 

'ºEl número de oro es el símbolo de la 
relación constante y annónlca entre magnitudes 
d!ferentes".15 

Las magnitucJes en proporción áurea se 
aplican a líneas. figuras ~1eométricas y cuerpos 
poliedricos, siendo utilizable en el disefío 
gráfico para distribuir 1-onnatos y realizar 
cualquier distribución de e\e1nentos en algún 
espacio o fonnato. 

3.2.2 CLASIFICAC[~N DE RECTÁN_GULOS: 

La clasificación que se hace de los 
rectángulos considera el principio de relación o 
razón existente entre el lado mayor y el lado 
menor. 

Existen dos 
rectángulos que son 
dinámicos. 

14.- lbídcrn. p~'lg. l O 
15.- Tbídcn1. p~·,g. 10 

grandes grupos 
los estáticos y 

de 
los 

RECTÁNGULOS ESTÁTICOS 

Se considPra11 rect8ngu\os estáticos 
.:.:;que~los en que la r:izón o cociente existente 
entre an1bos lados se expresa mediante un 
número racional. ya sea entero o fracción y se 
dice que S\JS lados son conrnensurables. es 
decir, que !a unidad n1inirna conocida como 
módulo se encuentra en arnbos lados un 



número exacto de veces. 

Un ritmo estático conferirá a nuestro 
diseiio .. un aspecto de aplomo, estabilidad, 
perenidad".16 

L _______ -------- -·--
FIGURA 22 Rectángulo estático 

RECTÁNGULOS DINÁMICOS 

El tém1ino dinámico se refiere a 
potencia, o sea elevar a un número X 
detenninada cantidad. 

En los rectangulos dinámicos la 
relación entre sus lados se expresa mediante 
un número irracional, por lo tanto el cociente no 
es exacto. 

En los rectángulos dinámicos la 
relación de proporción entre sus lados no es 
conmensurable si se expresa en números 
racionales; sin embargo, al definir la relación 
con números in-acionales sus lados sí son 
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conmensurables. 

Dentro de los rectángulos dinámicos se 
clasifican algunos de los rectángulos 
armónicos y el rectángulo áureo. 

La construcción de un rectángulo 
consiste en la aplicación de métodos, ya sea 
geométricos o matemáticos, para generar los 
lírnites que lo conformarán. 

La descomposición de un rectángulo 
consiste en realizar seccionamientos espaciales 
dentro del mismo, mediante líneas o figuras 
geométricas. La ubicación y dimensión de las 
líneas que seccionan el rectángulo, está dada 
por puntos generados dentro de la figura, los 
que determinan trazos geométricos. 
fraccionando el área en submúltiplos o bien, por 
c.31culos numéricos. 

FIGURA 23 Rectangulo Dinámico 

3.2.3 LA PROPORCIÓN EN EL FORMATO DE PÁGINA . 

Un fonnato de página es el área de la 
misma, así como su posición respecto a los 
ejes vertical y horizontal. 

Existen formatos conv'encionales; pero 
primordialmente, éstos se eligen con un fin 
utilitario. La forma rectangular ha sido 

16.- Ibidcm. pág. 14 

. - . 

rnayormente usada para todo tipo de 
publicaciones. 

Sin duda se tia considerado para fa 
estandarización que. de acuerdo a la psicología 
de la forma, el forrnato rectangular vertical nos 
remite a la ncción , dependiendo igualmente de 



qué tipo de rectángulo (estático o dinámico) sea 
utilizado ; este tema se tratará pos1erionnente. 

Generalrnente, los fonnatos dt: r~vista 
se encuentran predeterminados por la 
nonnalización en los pliegos de papel. así como 
por las dimensiones que aceptan las máquinas 
impresoras. Las variantes en tamaños. por 
tanto, se definen en sL1bmú!lip\os de pliego. 

Sin embargo. no esta de más llacer 
mención de los formatos DIN. (Oas lst Nonn, 

F0'-10 
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"esto es normal") establecidos por Alemania en 
1992, cuyo uso se ha dado, principalrnentc, en 
publiG.3ciones europeas. 

Tic:::> son las reoJas en que se basa el 
sistema de non,1a!ización de tamaños cuyo 
fund;:unento es el si~tema métnco decimal: 

a) Los fon-natos se obtienen pa11iendo por la 
n1itad el irnncdiato superior. 

~=~~~~---~~------¡¡ 

¡. 

1 
! 

CUA'lTO 1 

1 

---~---·--------·------------------J Figura 24 División del pliego 

b) La relación entre sus lados es constante 
donde; 

el lado menor : lado mayar 6 1: .. ,,r2 

e) El forrnato básico es un rectRngulo de un 
metro cuá.drado de superfic¡c. Uonli2 la relación 
1: raíz. de 2, es 18 rc!:-!c..:ión e:~tre el lado de un 
cuadrado y su diagonal quG es í .~ 14 y se 
representa así: 

1: 1,414 
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FORMATOS DIN 

Las rn~didas de las seríes A. B. y e de los forrnato::: e:~~ .sen las siguientes: 

DENOMINACIÓN SERIE A nun 

o 841X1189 

1 594 X 841 

2 420 X 594 

3 ; -~)o.' 420 

4 210x297 

5 148 X 210 

6 105 X 148 

7 74 X 105 

8 52x 74 

9 37 X 52 

10 26 X 37 

Figura 25 Senes A, B, C, de formatos DIN. 

FORMA TO RAÍZ DE 2 

Se obtiene la diagonal del cuadrado 
que sirve como base; y ésta determina el lado 
mayor del rectángulo, el lado menor es igual al 
lado del cuadrado. 

SERIE B mm SERIE C mm 

1000 X 1414 917x1297 

707 X 1000 648 X 917 

500 X /0/ 458 X 648 

3S3 X 500 324 X 458 

250 X 353 229 X 324 

176 X 250 162 X 229 

125x176 114X162 

88 X 125 81 X 114 

62x 88 57 X 81 

44x62 

31X44 

--.~, 1 

,. 1 ' 1 

// : .................. , 1 

O '·u 
0 

1 
FIGURA 26 Obtención del fom1ato raiz de dos 



FORl\'TATO TERNARIO 

Dada la relación 2:3 (donde la unidad 
corresponde a un rr1ódulo cuadrático) para 
definir cada lado. 

FORMATO AUREO 

1) Geométricamente se obtiene partiendo de un 
cuadrado. 

2) Se localiza la mediana vertical del 
cuadrado. 

3) Se traza la diagonal desde el punto de 
intersección de fa mediana con el cuadrado 
(punto A) hasta el ángulo opuesto del cuadrado 
(punto B). 

4) Con el radio AB (igu2, '.-::. -fiaponal) se 
intercepta la prolongación dei ,.:<~o lh.... , , ~'"' 

partiendo de A. 

5) El segmento mayor del rectángulo se limita 
por los puntos CD. 

Hernos comíJrobado de manera 
objetiva que las dimensiones de página 
conocidas como "carta y oficio" de n,rlyor uso 
en fv1éxico no correspo:<ci~n a ninguno d0 los 
formatos antes expuestos. 

Aún así pueden ser aplicables ( !os 
far.natos norn1¿:i!iz2do, ternario y áureo) al 
definir Jos espa~ics rno.rginales o Breas de 
distnbución de los gráficos con la finalidad de 
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1 1 1 1 1 L ________ -___________________ !_ 
FIGURA 27 Forn1z:to k·rr.::inc1 

FIGURA 28 Fon11ato é·;ureo 

lügrar proporcion8r las distribuciones de textos 
e irnagc"nes 

a) Proporción áurcil de una línea 
(metodo georr.étrico) 

1} Trnz¿:¡¡ una pc..,.rpcndicular desde e: extremo B 

2) Con orir:ien en B y radio 1 obtener O 



3) Unir A con D 

4) Con origen en D y radio 11 seccionar la recta 
AD en el punto E 

5) Haciendo origen en A y con un radio 111, 
seccionar la recta AB en el punto C. La recta 
AC es el lado mayor y CB el lado rnenor. 

11 

.~!I 
-------~,~';xE/ i!f 

.,.~11--r ' -~--~_:11·¡ 
•/z. e e. 

p5 : 
------· -- _____________ ¡ 

FIGURA 29 Proporción ?.urea de un~ line1:1 

b) 
rectángulo 

Proporción áurea de un 

En el fomiato de una revista. 
comúnmente rectangular, es posible obtener la 
distribución de elementos mediante áreas en 
proporción áurea. 
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DADO EL LADO MAYOR 

1) Se obtiene la división áurea de una recta. 

2) El lado mayor resultante se toma como base 
para construir un rectángulo por el método 
anterior. 

FIGURA 30 Obtención de un rccté3ngulo aureo 
m0diante el lado mayor 

e) Obtención del recttingulo aureo 
rnatem.:iticarncnte. 

Cuando necesit~rnos obtener el lado 
may·or basta multíplicar el la•jo rnenor por f = 
1.618. 

S1 por el contrario, el lado may~r es el 
que conocemos se multiplica por 1/f ::= .618 y se 
obtiene el lado menor. 
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CAPITULO 4. 

PLANEACIÓN Y PRODUCCIÓN EN EL DISEÑO EDITORIAL 

Toda acción de planeación implica 
trazar o proyectar el plan de actividades lo 
cual incluye recursos, posibilidades y 
alcances antes de llevar a cabo cu<:llquicr 
empresa. En sí, la planeación es el proceso 

que se debe realizar antes de iniciar 
cualquier actividad. La producción 
corresponde a las actividades que realiza el 
ser t1umano con el objeto de obtener o 
comc1cializar bienes. 

4.1 PL~._r-.'!::/\CIÓN GENERAL 1 
La inforrr1ación respecto 81 cc)ilJUnto 

de actividades neccséll"i3s p8rG llc-v2r .:J. cabo 
una adecuada plane~cfón y pro:iucción 
editorial se 2.bordcn d[' 111zH1cr.:: ir:~~, cr::ncr2! 

en e:stc aparto.do, y.:::; que post.:::11ormente se 
ampliarán todos ~'!.quclfo.s puntos que 
conciernen dircctarnente a la labor del 
d'' - ~dor . 

.. r~~=======4~-~1~-~1=P=L~A-N=E=A~C IÓN PARA LA PRODUCCIÓN GENERAL 

El proceso editorial comprende tanto 
a la planeación como a la producción y se 
establece en los siguientes pasos: 

1.- Definición de la publicación: consiste 
en estudiar las políticas de la crnpresa u 
organismo. objetivos comunicativos. 
estrategias editoriales y características de 
contenido de la publicación. 

2.- Investigación de mercado: es el 
conjunto de datos informativos acerca de las 
expectativas que tiene el producto editorial 
respecto a otros productos existentes en el 
mercado. 

3.- Costos y presupuestos: consiste en 
realizar una evaluación de los recursos 
económicos, tecnológicos y humanos con los 
cuales se dispone p<:lra iniciar y realizar dicho 
proyecto. 

4.- Características de fil fJ:: .. ,cacH:;n: se 
est<.l.b!ecen los lincr!micntos tanto de 
contenido (tipo de put.::icidad, infor.n;:,ción 
que curnpla con los objetivos t:ditorialcs), 
como de la estructura (aspecto gráfico o de 
diseño, rrcscn!2dón). 

5.- Proceso de d;scr1c: BccetaJc burdo: 
es el bosquejo gencrr.lrnentc re;::lizado 

prirnero rnanun~rnente el boceto preliminar, 
y que sirve t' · :1 esquernatizar en forma 
rápida. la propuesta de diseño, 
posteriormente se realiza e/ boceto 
comprensivo el cual es rnás elaborado y se 
realiza tanto de la portada como de páginas 
interiores. El boceto final es la base para 
construir lo que finalmente será el dummy. 

El Dumn1y es la visualización del 
discílo, con10 quedará finalmente. 

6.- Obtención del original: ésta etapa 
consiste en realizar el diseño en positivo 
(plasta negra sobre fondo blanco). para 
obtener, posteriorrnente la ptnca en negativo 
n0ccsaria para la reproducción. 

7.- Obte.'1ción de neg;::tivos: es la placa que 
se obtiene en una película de acetato, en la 
cual se regi~tra l<:l imaaen inversa del original 
nlecélnico. 

8.- ln1prcsión: c-;n~-i~;tc ·en I;: realización del 
proce:;o de i;.q-::·cs:c;n 

9.- Acabados.: cc!nprende el trabajo de 
dob!2r, cno:-apar o pCQélr, p!2stific~r (si se 
requiere) y el corte final. 

10.- Entrf?[..'a de n1aterial: 
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11 

4.1.2 PROPUESTAS PARA ORGAN!ZAClÓN EÑ EL Pf-.!OCESO DE ELABORACIÓN DE UNA lj 
REVISTA. , 

'""'---==-=----~-=---=----=--...,__~"'="""=----.--=-~=::..-===---~-==-==-=---=-~ 

La planeación consiste en la 
visualización global de todas y c3da una de 
las fases del proceso de claboré'lci6n e.Je una 
revista y, con base a esta visualizé'tción. 
trazar un proyecto de realización. Este 
proyecto conlleva una disposición de las 
actividades y orgúnización bas.<1dos en una 
secuencia lógica o en datos experimentales. 
La planeación. adem<1s de darnos un mayor 
control snhre el tr<J.bajo. evito quP ha,·1amcs 
gastos inncccs;:."".:íios: -

"La pl;_•nc~:ción cuid,Jcios:i de la. 
producción irnp1 es~i da lugnr a ahorros en 
costos"., 

Al consider~H !a import.:incia en la 
secuencia de las f21ses y actividades en el 
proceso de planco.ción hemos considerado 
oportuno hacer mención de las propuestas 
que algunos autores hacen al respecto. 

PROPUESTA 1 

La primera propuesta 2
, que aborda 

el autor Antonio Abad Sánch~z en su libro; 
fl/!anual del dise11ador, seii;ila. básicarnente 
tres aspectos. 

1.- Planeación orgnnizéltiva 

2.- Proceso de diseño 

3.- Ev2luación del proyecto 

PLANEACIÓN ORGANIZATIVA 

Contactar ¿:¡,f cliente mediante: 

1.- a.nuncios de Cffl¡:::lcos en 
periódicos 

2.- anuncios. de pro)1ectos 
3.- sección 2r:i2rilla 
4.- parientes y nmigos 
5.- bo!sa de trabnjo 
6.- trabajos re~liz2dos 

cdccudcJ~mcnte con 3nte:-ioridad 

······ ................ . 

Al í)f(-!Supucstar el trabajo preguntarse: 

1.- in1pcrtnncia económica del cliente 
2.- alcance del proyecto 
3.- imagen rJel cliente 
4.- nivel de producción d¿J diseño 

Ccr.tratar el trabajo: 

1.- intcq:::reta.r :,:·rn11nos legales 
(contratrir un 2bogo.do) "El ccintrato es la 
voluntad de las partes" 

Organizar el trélb<J.jo: 

"'t.- organizar cornpras 
2.- dividir el trabajo 
3.- programar el trabajo 
4.- especificar y evalu3r cómo se 

quieren las cosas 
5.- supervis3r el tr·<Jbajo 

PROCESO DE DISEf:tO 

EVALUACIÓN DEL PROYECTO 

Formas de control: 

1.- forrnaio !iempo (métodos de 
proqramación y adn1inistración por objetivos) 

2.- formato dinero (registro de 
ingresos y egresos) 

Archivo: 

1.- Al fi11é-1li2n1. evalu2r y seleccionar 
(bocetos, modelos. apuntes, planos, 
fotogr3fias, etc.) 

2.- Archivar lo re:evantc y 3na!izar el 
por qué de lo in11-2nscendente r-ar3 no 
volverlo a repetir. 

3.- Rcvis::::r en el archivo bocetos, 
apuntes y fotografías con las que contamos 
y que se puedan aplicc.r <11 célso que estamos 
estudiando. 

. ·\1 ............. ·-.L.::..:_,..;,_; . .,,.., .. : .. ,; . .:4: .. :. : .. ' ..... ,--;;;,.'ut, :.:..::.~ .. ._, r;.r· .. ~ .. 1. L.:.-......... ~. !'.J'-1:'.'. ¡-: __ :; .. _,, 
2.- l!~id:;!!1. 1;i~ l '"} 
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• Resumen: publicitario o editorial. 

PROPUESTA 2 
1 ~- Documento que permite localizar 

rápidamente: Proveedores, alcances 
técnicos, resultados concretos de logros y/o 
fallas en Ja administración. 

La propuesta anterior es aplicabl~ a 

En la propuesta dos (figura 38), 
presentamos un diagrama de flujo para la 
real1zac1ón específica de una publicación. 

cualquier tipo de diseño: industrial, 

* Tamafio. 

OEFINICION DE LA5 CARACTERISTICA 
FISICAS DE LA PUBLICACION 

* Nunlcro de Paaino~ oe l~-i Publicacion * Cantídad de Foto9rnf1n~ n RPprorllic•r By tJ, y a Color 
* Tipo de Papel {en lntc-r1orcs y c-n Portada) * Numero tht Tintn.!!., Acab~rlos Especialf•s "" Portacta ,. lnteriorP"* Tiro1jc e C<intida.-1 d·• Cjr.·r.1:~1.,r<_··· :i R<-·produ<:•r«; .... 
'* F"orma de Acoi~'ldc.> y t:n::::u:iOornado c!P 1.1 Punl1cac16n. 

COTIZACION DE IMPRC:t;ION 

-t Tn::-. 0¡::.ciorics (r,,;ni•.,c! 
* Vistl;ir a C~cJa ProvccUnr 

1 

1 

SELECCION DE IMPREtHA l 

DEFINICION DEL CONTE~JIDO l 

l 
PUULIC!DAD 1 SI 

t.JO 1 

ASIGNACION OE FOTOGRAFIA 
O ILUSTRACION 

A51GN.\CION DE CAOA 
ESCRITO A SU /",.UTOR 

* Huslrnr o FotognJfln "* Revelar e ln1prlmir Fotc.ogr.1fió\:. 
* Hnccr llustrac1oncs. 

l 

* Decidir Estilo:. p<lra Tltulos, 
Te>:to-: 't' Pi1..•'. d•' r-C'tn 

.. Escribir. 

RECOPILAR INFORt.~ACIOt.J EXISTEN ORIGINALES 

f COITAR ) 

r r-t: 1.'ISAR l 
1--f ----j 

L 
1 

CAPTURA ELECTf~O~~ICA DE LA INFORMAC/ON 

J. 

EL. .... P-ORhCIOtJ OC ORIGINALES 
DE PUEJLICIDAD 

.,.. O:!>clio. 

...- IJu·.tr,1cic>r1 "* Te~to 

SI 

01$ld~O Gh/\.FICO 
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1 

DISEÑO GRAFICO 

Colu1nnas por Ptiglnn. 
M;::inch~ de Tc,.to. 

il. Bordes. Plectts o Terminaciones de Artículos. 
Tipograflo:; de Te.etas. 

"* Fotograrins o llustrncionc5 y Etcctos. de 
Rellenado. 
Pantalla!; y Pcrc<':nli1jr.s de llnprcs¡on paro 
lns Tlnt.--!'>. 

FORMACIOFJ ELCCTRONICA 

Fornl.:ción E.l~ctr onic.-i de Ptigln••r. de 1.1 
Pub!i.:;nc1on 

* C0>pt~•rn Eluctronica de Fotografius u 
llush;-ic1on<-~s. (Scilnn) . 

..,,. l111pr ..,~ ''"'" de F1·urb.)~ r;,-, la í'u!Jl1cació11. 
* CorrcccionPS * Soliclt.1r lnforn-.:-ic1on Sobre el Equipo Donde 

se va o lrnprimir. 

1 

REVISION DEL CLIENTE l 

NEGATIVOS DE ALTA RESOLUCION 

l 
PRUEBAS DE COLOR 

IMPRESION 

*' E,..plicaci6n de lrnprc:.lón. 
* Produccion de Placns. * Densidad de Plncus . 
..¿- Corte de Pnpcl. * Vcrif1c:lr Ocns:d.idcs en Pruebas de Color. 
* Producción e:., lnoprc!>lón. 

SI ( 

l 
1 

l 

SI 

NO! 

* Gud1otmado de P..i.pt!I. ANALl$t$ 'f CRITIC/, 

.l. 
AUiORIZACION 

CORRE: CClONES 

.J. 
J\UTORIZAC!ON 

CORRECCIONES 

DE LA PUGLICACIOtJ ~ 

.___ _ ____, 1 
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1 

j 
l 

t 
1 

AC.t..BADOS Ef.~?AQUE ------[ DISTRIGUCION 

FlGURA 31 Revista Contexto Gráfico. Núm. 32, no·.1ie111brc í 995. p.89. 12. 
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PROPUESTA 3 
La siguiente propuesta está 

fundamentada en datos proporcionados por 
diseñadores que ejercen el diseño editorial, 
esto con la finalidad de precizar en forma 

global tanto la planeación como Ja 
producción y así cornprobar la secuencia de 
actividades. 

CARACTERISTICAS 
DE LA INFORMACION 

PUBLICIDAD 

POLITICAS DE EMPRESA 

(Pública o Privada) 

PLANEACION 

PROOUCCION 

PLi~NEACIOtJ 

DE PHODUCCIOtJ 

INVESTIGJ'.CIOfJ 
DE MEC1CAOO 

COSTOS Y 
PRESUPUESTOS 

DISEÑADOR GRAFICO 

(Independiente 
o ;is.alu.rindo) 



INFORMACION ARTICULISTA 

* Artículos. 
*Indice. * Publicidad. * Editorial. 

FIGURA 32 Proceso editorial. 
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~--~~-P-R~º~º~u...-c_c~'-º~N~~~~ 

l 
DISEÑO GRAFICO 1 

PLANFACION EN EL DISEÑO 

* Bocctajc. 
Y.. o.sr.f10 de Portada. 
-.l. Di:;cllo de lntcnore>s 
-.r Du1nrny. 
* OrJg1nal Mecánico 

(Fonnnc1ón de plocgo: 
Fo11n~;to l:I c~1ballo 
o Pcg.:1do) 

l 
NEGATIVOS 

(Fotolito) 

Llncns, Medios Tonos. 
Scpnrnclón o Selección de 
Color. 
Prucb:'ls de Color 

* Prucb.-is de Rollo. * Pruebas e-Je Kro1n.-:ilin1~. 

l 
J r,~ PRES 1 O N 

'* Nu1ncro uc Pt1gi11a~ 
* Nu1nero de T•nL~:<> 
w Tipo Uc• P•1P•'I p:-,r;: lntrnort_•s 

y Extcrion::i. 
* Rc-!JÍ5lros. * Nurncro d<' Ejc·n;;·l;lF.._•'.:. 

l 
1,c;....0-:..oos 

* Dobles. 
'f.· P!:·'..tifir.;.do 
.,¡. Engr~>¡:;¡,;.i,-:; ü ri ~;:.dC> 

* Corte- F1nnl 

~----lt:=E:N:=T:R:E:G:A::D:E::M:A:T:E:R:IA::L::J 
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[_. ========-4=.2 PLANEACIÓN PARA LA PRO-DUC-CIÓN DEL DISE~O 

El proceso de dise1lo in,plica las 
faces sucesivas que conllevan a la 
realización de un proyecto. 

El diseiiador, aden13.s de conocer las 
diferentes etapas. debe saber coordinarlas 
p~ra tener control en el trnbajo; desde el 
concepto o la idea. hasta l.n plnneación, 
realización y adccu;:¡da producción y 
reproducción final. 

El Cünccpto o id•:?Cl !.>C ..:1L·tcrrni:1a por 
lo siguiente· 

¿Qué es e/ objeto a discfl;:ir? 
Df:finir sis~ tr~t:~ d<: un lito~·o, rt"-'ÍStn. 

folleto, volante, rilQl1Uéil, cartel. catalogo. 

• ¿Para qu ... -., se requiere dic/10 artículo? 
Dete11ninar los objetivos a corto, 

mediano o largo plazo que deberá satisfacer. 

BOCETAJE BURDO 

Consiste en realiznr composiciones 
esquematicas mediante dibujos rápidos. 
para visualizar algunas representaciones del 
concepto. En este tipo de boceto, se 
recornienda establecer la relación con el 
tamaño real, para seleccionar las posibles 
opciones en la ubicación y proporción de 105-
elementos dentro de la página. 

También se plantea el nún1ero de 
columnas posible en que dividirá !a retícula; 
la familia y el cuerpo de la fuente en el te>..-to 
base, títulos y subtitulas. 

El tiempo en el prnceso de bocetaje 
se ha reducido consideréJblemcntc mediante 
fa aplicación de los paquetes 
cornputacionales d8 ;;utoedición. 

¿A quién se dirígirél el mensaje o 
111ensajes? 

Consider3r el perfil dP la población 
medi~nte d<=1to5 relativos a l.::i ednd prornedio, 
nivel socioeconón1ico, nivel académico e 
intereses y nficioncs. 

-Rcquerirnientos del diseño 
propuestos por ef cliente co1no son 1an1año 
del diseño, ca!1dnd del papel, núrnero de 
tintas, tir.:i.je total y otros d2~0<:- n1.'.ls; t8.1nr.iién 
es rrnponantc s<1hcr s1 ~··.>'.t~.:te t:n U1s!~t10 

pr t-:. re· o ~e c:ucnta e D\/:.·~n ki;_¡c::µci o irn.:::.gen 
de la ~rnpresa (rcc.:1t.J2(:,c'n de rnatcríé1!); o 
bien, si el nroyecto .sera cornpletarnente 
n11evo. 

-Una vez determinados tales 
a.spectos se elabora él presupuesto. y se 
establecen tlernpo!> de entrega. 

Después se procede él bocetar. 

BOCETO COMPRENSIVO 

Este proceso se inicia cuando, con 
base en el bocetaje burdo se han elegido 
algunas opciones de distribución; por lo 
tanto, sobre las alternativas seleccionadas se 
refin<?i el diseño. definiendo el formato de Ja 
púgina, los nitirgcncs y la reticula. 

Los e!cn1entos que van a integrar la 
p3gi;1a 5c sirnu:an con lín:::3s, o con el mismo 
texto. parn 1orma.r la rr1ancha tipográfica, 
rnicntr;Js que J¡_i.s irn<"~g8nes se representan 
con recuadros. 

B'~--CETO FINAL 

Se re:c:.liza ccn t·ase en el disefio 
so::::lcccionado. Se c.s!cula el número total de 
pñginas de acuerdo con fa cantidf.id de texto 
e im.Sgencs. El diseñe se ajustará 
consider~ndo las necesid2dcs y lirnitaciones 
cccnórnicas. 
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L 4.2.2 DUl\~l\/iY ====]] 
Es el prototipo que se realiza con In 

finalidad de visualizar el diseño cornpleto de 
la obra, una vez conclu!do el trabajo. 
Primeran1ente el dumrny se realizará (en el 
caso de una revista) empicando el papel en 
que se va. a imprimir; se procede a indicar el 
número de páginas, la distribución entre ellas 
y su ubicación; así se determina el nürnero 
de veces que se dob!.:1rá c3da pliego. 

Cuando la revista es de1nZ!siéldo 
extensa y se d¡11cu:t0 la cornpi:-,sicíón r:~~uin~ 

Consiste en abordar el conjunto de 
procedimientos necesarios para realizar la 

p~1 p3atna, es conveniente recurrir a la 
cJi:igr¡rn1.:1..-::ión de lé-ls misrn~s a una escala 
n1enor poro n1ostrar el aco111odo de texto e 
i~agen. 

Los forros deberán presentarse sobre 
el material que se e1np!Eari1 en la producción 
definitiva, así como las ilustraciones, 
tipografia y color, que deben s~r lo más 
aproximados posihle a corno se verá el 
diseño final. 

producción en serie del disciio editorial o 
dummy. 

IC 4.3.1 OBTENCIÓN DE ORIGINAL MECÁNIC=º===~=====~::Jl 

Una vez concluido el dummy del 
diseño, es necesario la obtención de placas 
en negativo, mediante las cuales se 
transporta la imagen a cualquier sistema de 
impresión, con procesos químicos de 
fotograbado. Los negativos se obtienen al 
fotografiar los originales mecánicos sobre 
placas de acetato trasparente. 

DEFINICIÓN DE ORIGINAL MECÁNICO 

El original mectinico es el resuaado 
del proceso de ensamblar la tjpografia e 
ilustraciones (o en su defecto, la ventana) 
correspondientes al diseño, sobre un soporte 
plano (cartón o C.2.rtulina de preferencia)_ Las 
zonas que se irnprimirán se plasmarán en 
negro y el soporte debera ser blanco. 

Una reproducción de alta calidad 
depende en gran porcentaje de la exactitud 
en la elaboración e indicaciones en el original 
mecánico. 

CLASIFICACIÓN DE ORIGINALES 

Los originales mecánicos se 
realizarán dependiendo de las características 
que presente el dlseiio y el tipo de 
reproducción a ernplear. 

Se consideran 5 tipos de original 
mecánico: 

- Original de línea 
- Original de tono continuo 
- Original mixto 
- Original para separación de color 
- Original para stde:cción de color 

a) original de línea 

Es el rnancjo de un color sólido o en 
plasta, cualquiera que sea (letras puntos 
linees o cualquier tipo de figura sólida) sin 
tonos intermedios, y que por razones 
fotográficas re!acioriadas con el proceso de 
impresión, en el original se representan en 
plasta de color negro o rojo sobre fondo 
blanco. 



El original de línea no es adecuado 
para la reproducción de dibujos sombreados 
o fotografías. 
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FIGURA 33 Original de linea. -

b) original de: tono continuo 

El originéll de tono continuo tiene 
tonos intermedios que se funden visL1almente 
para formar la imagen. Para reproducir un 
original de tono continuo el impresor debe 
descomponer la imagen en puntos de medio 
tono (puntos que tienen densidad uniforme 
pero distintos tamaríos). Los puntos más 
grandes cubren mayor área y representan las 
zonas oscuras. los puntos pec;ueños cubren 
menor área y representan las zonas claras, 
los puntos de tamar"io medio representan los 
tonos intermedios. 

El medio tono se obtiene rnediante 
una pantalla de contacto, en una pü.lícula de 
alto contraste para artes gráficas, de modo 
que la irnogen se registra corno puntos 
negros de diverso t.::!.rT13f"10 sobre fondo 
trasparente. 

51 

,_ 

FIGURA 34 Original de tono continuo. 

e) originales rnixtos 

Los originales mixtos tienen 
características de originales de línea y de 
originales de tono continuo. Se obtienen con 
pantallas de medio tono y se reproducen 
como si fueran originales de línea. 

d) original para separación de color 

Cuando la in1agen que necesitamo5 
reproducir presenta colores lisos se requiere 
obtener un clisé para irnprirnir cada color por 
separado. El original mecánico de una 
ilustración para separación de color se 
realiza de la siguiente manera: 

1) En el soporte o base plana se 
indican los registros, las líneas de corte, 
dables, rebase si los hay . 

2) Posterionnente las partes que se 
imprimirñn se realizaran en mancha de color 
naranja o negro sobre la misma base. 

3) Se rcalizariin camisas con sus 
respectivos registros, coda una de las cuales 
corresponder~ a un color diferente. 

. 4) En cada cc.m1sn se especificará el 
numero de ¡::.hontone, cc.:or, o bien el 
porcentaje de color b8sico (magenta, cyan y 
amarillo). 



FIGURA 
color. 
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35 Original para separación de 
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e) original para selección de color 

Los origina1es para reproducir en 
selección de color son generalmente 
fotografías o ilustraciones a color. 

La imagen a reproducirse deberá 
colocarse en 13 posición requerida dentro tiel 
original e indicar en una can1isa adicional si 
deberá ser nmplificada, reducida o se ese es 
su tamé.lño real para la reproducción. 

Los métodos para obtener los 
negativos en la selección de color pueden 
ser mediante la tricromia o cuat:icromia, o 
bien, con el uso de un c!i~:posilivo electrónico 
conoc1do corno sco.nner 81 cu3I realiza el 
~islamiento de los colores (Cyan, é:lmaritlo, 
magenta y nG'gro ) autorniiticamente 
mediante el registro de sus porcentajes. En 
temas posteriores ampliaremos la 
in1· :;nación al respecto. 

4.3.2 OBTENCIÓN DE NEGATIVOS (fo!olito) ___________ :J 
a) definición 

Consiste en la toma fotor.:¡r3fica (en 
cámara de fotomecánica) d•..-: 1 original 
mecánico sobre una película de acetato, 
obteniendo así el inverso de la imagen 
original conocido como negativo. Sirve para 
obtener negativos de originales para rncdios 
tonos o selecciones de color. 

b} negativos de línea 

Se obtienen al registr;ir 1ncdiante un 
proceso fotomectrnico un orioinol de línea 
(sin gradación tonal). 

Adernás del equipo fotográfico y de 
revelado, se hace neces:irio conocer ticn1pos 
de exposición para obtener negativos con 
una calidad de contrnste adecuada, para 
evitar el mir:; , :'I de errores en 121 cl.:ihoración 
de las lárnin2::..: de impresión. e) ncg~:_.·._·os a·e rnc:dio í:cno 

El procc.so p2:.::--. 18 c::;tL..ilCÍÓll de 
negativos de medio te.no es 8!1álogo al 
proceso para ncootivos de linea. La variación 



consiste en fotografiar el original mecánico a 
través de una retícula que descompone la 
imagen en puntos muy pequeños en las 
zonas claras de la ilustración y puntos dP. 
rr.ayor tamafio en las zonas oscuras_ La 
densidad de la trama genera la gradación de 
tono. Este tipo de negativos se utilizan 
cuando necesitnmos reproducir fotografías. 

d) negativos para po/icron1ías 

Para reproducir los originales a color 
o policromías, se inicia con la selección de 
los colores prirnarios que contiene la 
ilustración y se obtiene un<i n1.3!riz diferente 

IJEGATIVO DEL COLOi' 

magenta 
arnarillo 

cyan 
negro 

La adición del color negro enfatiza el 
contraste en los valores y es utilizado como 
uno de los cuatro colores prirnarios en las 
cuatricromías. 

Para obtener las películas 
correspondientes a cc.da color (cyan, 
magenta, amarillo y negro), es necesario 

COLOR 
Amnrillo 

Azu!-cyan 
Magenta 

Neo ro 

Cada color distinto de la ilustración 
representa una entrada a 18 móquina: esto 
es, las veces que el papel o materiDI de 
soporte será introducido en la máquina de 
impresión. y se debe a que cada tinta se 
imprime independientemente. 

SCANNER 

E! scanner es un dispositivo de la 
computadora que permite obtener resultados 
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para cada color. 

Los colores básicos son tres: rojo 
mayenta. amarillo cromo y azul cyan_ 

Para reproducir en offset un original 
a color (pintura, fotografía, diapositiva), se 
extrae o selecciona de la irnagen el 
porcentaje de magenta, amarillo, cyan y 
negro que contiene. Por ejemplo, para 
obtener el negativo del color magenta que 
existe en una ilustración o fotografía, se 
realiza una placa fologrélfica (de la imagen), 
interponiendo un filtro del color 
complernentario. (en este caso, el 
cun1pk:n1entario Uel n1é-::genta es el Vi;!rde). 

FIL.TROQUE SE Ef.~PLE/ ... 
verde 

rnorado 
rojo 

arnarillo 

sorT1eterlas a un sistemQ de fragmentación 
de la irnagen en puntos o líneas (trama) y la 
densidad se mide por cm=' 

En la reproducción de cuatricomía o 
tricromía los puntos deben tener una 
inclinación distinta entre si para evitar el 
efecto de "moiré" o StJperposición. 

ANGULO OE INCLINACION 
90 GRADOS 
75 GRADOS 
15 GRADOS 
45 GRADOS 

sirnilé3res a la selección de c.:olor de trrcron1ía 
y CLJ8.tricromía. Realiza el análisis o lectura 
de Ja imagen punto por punto: ia imagen se 
descornpone en lns tres tones prin 1a1 ius 
(cya.n, amarillo y niagcntéJ, el ordenador, 
sirnutt(meamcnte c8/culn <..:f cu<::rto calor que 
es el negro. Las intensidades respectivas de 
Ci:Jda color se traducen en seriales eléctricas 
o a un rayo láser para insolar la película o 
b\en, para tramar/a mediante un sistema de 
pzrtición del rayo_ 
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lb.~~~~~~~~~~~~~~~~~~4~.3..;.;.3;..,;1~1PRESIÓ_~~J~~~~~~~~·~~~~~~~~~:Jl~ 
Literalmente, el término impresión 

designa la "marca que deja una cosa sobre 
otra".3 Aunque actualmente la acción de 
impri1nir implica el uso de alta t8cnologia, en 
su sentido más primitivo poden1os 
remontarnos a los primeros est.:in1pndos que 
consistían en ideogramas l3brados en 
materiales diversos con10 son l.;i rnadera, el 
barro o la piedra. 

En el proceso de impresión es 
necesarie> consider<J.r tres elcn1cn:os: 

Lo que se v<::t a irT1pri1nir 
L<3 tecnoloai'"1 que \.'d a ser utillz:::dzi 
El soporte de irnrnesión 

En la prirnera etapa se consideran el 
boceta_ie, la preparación de originales y las 
placas de impresión. 

El segundo punto comprende los 
principios en los que se sustenta el sistema 
de impresión (en óste caso offset) y 
finalmente el soporte de impresión utilizado. 
En publicaciones, el principal soporte gráfico 
es el papel, del cual se ha escrito en 
capítulos anteriores. 

TIPOS DE IMPRESION 

En forma glübal se hará mención de 
las formas básicas utilizadas actualmente 
para imprimir. 

a) impresión en relieve 

La supe1iicie elevada contiene la 
imagen de aquello que va a rcproduclrsc, la 
que una vez entintada, se pone en contacto 
con la superficie imprimible para transferir la 
imagen. 

El procedimiento tipográíico es el 
más antiguarnentc usado. Sl!S 2nh.:ct:dcntes 
se hallan en los grabo.dos con 1nadern 
hechos en Japón y Corca (siglo VIII).; las 
xilografías realizadas en Europa (siglo XIV) y 
la imprenta de Gu\emberg (siglo XV). 

11 
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FIGURA 37 Impresión en relieve. 

b) impresión en /Jueco 

Ei área correspondiente a los 
grafismos está vacía en la plancha. En el 
momento de la reproducción, se entinta toda 
la superficie y se limpian las partes no 
grabadas (correspondientes a los 
contragrafismos en la irnpresión). 
posteriormente se presiona el papel contía la 
plancha para fijar la imagen. 

En este sistefT1U de impresión rneJor 
conocido como huecograbado se ha 
implementado el mecanismo de un rodillo 
giratorio que contiene la rnatriz y da rnnyor 
velocidad a la producción (rotograbado): 
empleado principa!n1ente en 1.:-i reproducción 
de periódicos y publicaciones de grandes 
tirajes. 



FIGURA 33 lrnp1es:ón en tu1ec0 

cJ impresión en plano 

No existe d¡ferencia de nivel entre la 
parte imprimlb/e y Ja no imprimible 
(grafismos y contragrafismos); la separación 
de ambas superficies. para su reproducción 
se realiza mediante diversos métodos como 
son la serigrafía, la litografía, la impresión en 
offset, etc. 

serigrafía 
Se interpone, entre la tinta y el papel, 

un n1aferial bloqueador que sólo pcrmit.e el 
paso de la tinta en las áreas a imprimir. 

litografía 
El término litografía p:-ocede del 

sufijo lito. que significa piedra. ya que e/ 
primer material utilizado para dibujar o 
grabar fue la piedra calcórea, posteriormente 
AIOis Senefelder (1796), experimentó con 
materiales como son e/ aluminio, cobre. zinc, 
etc .. para realizar litografía se fundamenta 
en el principio de repulsión existente entre el 
agua y la tinta (de consistenciu aceitosa); las 
partes impresoras retienen la tinta grasa y 
rechazan el agua; las partes no impresoras 
retienen el agua y rectl'-lzan /a tinta. 
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offset 

Se conoce como impresión "offset" 
aquella que se realiza a partir de una 
supeñJcle plana. en donde los elementos a 
imprimir. se separan del resto de Ja 
supeñicie mediante tratarníentos químicos. 
que favorecen la adherencia de la capa 
impresora hacia la tinta, así como la 
retención de agua del resto de Ja plancha. 

La plancha, plac.3, ltimina litográfica 
o lámina de offset es una superficie plana, 
que puede ser de n1.'.ltcr~.:-ires como el 
alurninio o el cinc; o bien. de papel 
recubierto por una pelicula n1et21ica, cartón 
plastificado. papel electrostiltico, etc. 

proceso de la ilnprt..•sión offset 

Básicamente, el sisterr.~1 offset opera 
mediante el mecanismo de tres cilindros: el 
cilindro de placa o hase de rnatriz, el cilindro 
de mantilla y el cilindro de impresión o 
contra. 

1.- El cilindro de placa base o matriz 
es aquel que· sostiene la pfaca de impresión. 
la cual h<:i sido obtenida por procesos 
fotoquímicos_ 

La placa matriz es mantenida 
hUmeda por una fuente de agua y entintada 
por un rodillo. 

2.- El cilindro portamantilla contiene 
una cubierta de hule o caucho que recibe la 
imagen impresa de la µlaca y la transfiere a 
un tercer cilindro //arnado cilindro de 
impresión. 

3.- Cilindro de irnpresión o contra: 
sujeta el papel y lo presiona contra el cilindro 
de c<Jucho para transferir IG imagen hacia el 
papel. La placa matriz nunca entra en 
contacto con el papel. 



Ventajas de fa impresión en offset 

Aunque actualmente se han 
auto1natizado varias funciones de mando en 
Jas máquinas offset, como son el proceso de 
impresión. preentintado, limpieza. registros 
cromáticos y de corte, aún no se ha 
reemplazado el principio de impresión (que 
el ;:-;gua y el aceite se repelen). 

Podría decirse que, 
independientemente de Jos sisternas de 
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impresión láser, aún no se han podido 
desplazar las ventajas que ofrece el sistema 
offset en cuanto a calidad. cantidad y costos 
en la producción de medios impresos. 

Las ventajas son las siguientes: 

Las letras impresas µ1 esent~n una 
di5tribución de tinta uniforn1e (aún en 
áreas grandes). los bordes presentan una 
buena definición. 

Pennite irnprin1ir sobre superticies 
diver-s<Js corno ~r.m p2pcl pl8s1ico o 
c.nrtón. 

Buena calidad de impresión en originales 
de linea y selección de color. 

Velocidad de impresión en algunas 
máquinas; "de hasta 40 mil revoluciones 
por minuto"."' 

Al pr0Clucir un rnayor tiraje se reducen 
COS10~. 

Algunas maquinas offset tienen integrados 
sistemas de compaginación y acabados 
(suaje, doblado. engrapado). 

4.3.4 ACABADOS 

Los acabados son el conjunto de 
acciones que se realizan al finalizar la 
reproducción impresa y que consisten en dar 
et material final. tamaño y forma requeridos. 

~stas acciones pueden implicar la 
plastificación de la portada, el dobles, el tipo 
de engrapado o cosido y el corte o refine 
final. 

L 4.3.5 ENTREGA DE MATERIAL J 
Consiste en hacer llegar a los 

destinatarios, ni cliente directo o a tos 
distribuidores principales ta cantidad de 
P!oducto editorial terminado y empacado. 

Una vez verificadas las condiciones de 
entrega se firma de mutuo acuerdo y se da 
por concluido el tr2to (salvo algunas 
observaciones posteriores). 
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4.4 FUNCIÓN DEL DISEÑ.O.DOR GRÁFICO EN EL PROCESO DE ELÁBORACIÓN DE UNA 
REVISTA 

Vamos a abordar por último el 
aspecto fundamental en el ejercicio 
profesional del diseño gráfico corno es el 

perfil del 0specto forrnativo así como de la 
importan:: que representa. 

4.4.1 PERFIL DEL DISEÑADOR GRÁFICO. 

Es conveniente, para determinar las 
funciones especificas del discC1ador gráfico 
citar algunas opiniones 81 rP~rrrto. 

Harold Evans .:::.firm¡l ta tarea 
principal de todo diser1ado1 tipogr{if1co, 
diseriador grñfico, dibujante de n1aquetas o 
como quiera que se denon1ine a si n1ismo, 
debe ser la presentación (es decir. 
comunicación) del mensaje que se le confía 
ya sea ta portada de un libro, una nota de~ 
revista ... en la forma más simple, directa. 
ordenada y efectiva que sea posib\e". 5 

Y, posteriormente expresa: 

"El ideal es que el periodista 
diseñador esté dominado por la idea de 
expresar una función, pero que tenga ( a1 
mismo tiempo ) una sensibilidad ante 
principios estéticos de unidad, proporción y 
armonía". 6 

Interpretarnos lo siguiente: 

El diseflador gráfico debe ser capaz 
de expresar mensajes cuya función 
comunicativa se cumpla, mediante la 
aplicación correcta de principios teóricos de 
estética (unidad, proporción, armonía. etc.). 

Sin embargo, debido a los avances 
tecnológicos en todos los i:lmbitos, no 
podemos pasar por alto este nuevo requisito, 
que implica el conocimiento, uso y dominio 

Una de las principales 
preocup3ciones. en el rnomento de elegir 
una carrera. es la perspectiva laboral 2 nivel 

de la tecnología para lograr un desempeño 
profesional. Asin1ísmo, es de suma 
irnportancia el conocirnicnto administrativo 
requerido para cuz~~quicr tipc• de~ empresa. 

Por lo tanto llen1os de considerar 
fundamentales tres aspectos forrnativos 
necesarios en todo disc:dlt1cior. 

1.- Aspectos teóricos con bases 
científicas y de estética. 

2.- Conocimiento y rna.nejo de la 
tecn::::fogía aplicada al diser1o. 

3.- Aspectos administrativos 
aplicados al desempeño profesional. 

La fcrn1~¡cion teórica lrnplica 
principios de orden científico y estético que 
le dan al diseñador el conocirnicnto sobre lo 
cual sustenta el ejercicio de Sll profesión. 

El conocimiento y manejo de 
recursos tecnológicos es Ja herramienta 
básica que facilita 81 trabajo reduciendo 
costos y tiempos de ejecución. 

La administracion es el punto qüe 
abordaremos mas amplian1cnte en lo que 
resta de este capitulo; consiste en el 
conjunto de acciones cuya finalidad es dirigir 
y cuidar de los intereses propios o ajenos. 
Este conjunto de acciones comprende 
metodologias organi2'.<itivas de trabajo, así 
co1no aspectos leQales. 

profesional. 

Sabemos que t12y profesiones cuya 



actividad principal se desarrolla dentro de la 
industria, y por lo mismo, presenta 
obstáculos mayores para ejercer 
independientemente, va que el objeto de 
trc:tbajo en si, gira en torno de un sistema 
compiejo de tecnologia. 

El acceso a equipo electrónico, 
aplicado a la industria editorial, ha facilitado 
al diseñador gráfico el desempeño 
independiente. inc1ementando así la 
saturación en el mercado de trabajo. por lo 
cual se requiere una constante preparación 
del disefíador gráfico. para !:Stnr 8iempre a 
nivel competitivo. 

DESEMPEÑO DEPENDIENTE O 
ASALARIADO: 

Son las personas cuya forrnación 
académica ha sido en el ámbito del diseño 
gráfico y que prestan sus servicios a 
empresas públicas o particulares por un 
determinado tiempo, por lo cual se les asigna 
una cantidad fija de dinero como pago. 

Generalmente, ésta modalidad en la 
disciplina del diseño gráfico, es remunerada 
con un salario a nivel de técnico. 
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principalmente en empresas particulares. ya 
que las actividades desempeñadas van 
desde ilustrador, formador de originales 
(manualmente o en computadora). dibujante, 
corrector de negativos. fotógrafo. impresor, 
etc. No por ello negamos que existan 
algunas posibilidades de desarrollo en el 
desempeño profesional dependiente. 

DESEMPEÑO INDEPENDIENTE 

Consiste en el conjunto de 
8Ctividades laborales que realiza una 
personét o grupo de personas cspeci¿jíizadas 
en Diseño Grafico para satisfacer los 
requerirnientos de un cliente o una empresa. 
Estas actividades no tienen periodicidad fija 
y se cobran rnediante cantidades variables 
de dinero. 

En el desempeño independiente, el 
disefrndor gráfico debe, además de cubrir los 
aspectos formativos teóricos de diseño y uso 
de la tecnología, tener la infraestructura 
necesaºria para iniciar su desempeño, y sobre 
todo, lineamientos de trabajo, organización 
en cuestiones administrativas a!:;í como de 
un capital fijo para cubrir toda la serie de 
gastos que implica iniciar cualquier empresa. 

r:: 4.4.3 PLANEACIÓN DE TIEMPO Y ACTIVIDADES 

Hay quien afirma que los dos 
factores que controlan los proyectos son el 
tiempo y el dinero. 

"El tiernpo vale tanto como et dinero 
o como el material, es un bien no 
renovable". 7 

Necesitarnos jerarquizar actividades 
y establecer los tiernpo para realizar cada 
actividad. La jerarquización, consiste en 
dividir aquellas actividades sobre las que 
tenemos control, de lús qL1e no dependen de 
nosotros. 

a) Actividades controlables: 

-Organización de con1pras 
-Obtención de infor1Tiación 

-Tiernpo 0proximado de bocctaje 
-Tiempo aproximado de la captura de 

información y realización de diseño 
-T1ernpo de edición 
-Obtención del original n1ccánico 

b) Actividades externas o no 
controlables: 

-Tiempo aproxim<"ido tn la obtención 
de negativos 

-F\:evis:Ón de f)rue:bas 
-Tiempo aproxirnado de in)presión 
-Tiempo aproxirr1ado de armado 

Es importante tnmbién, considerar y 
estipular fechas de entrega de inforn1ación y 
material con el cliente. asi corno de revisión 
y aprobación del trabajo. 



Con base en estas actividades, es 
preciso realizar un calendario donde se 

7:;ri~ rrsrs 
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registraran fechas y horarios de realización. 

"--=-=======4_.4 ___ 4_A_S_P=ECTOS LEGALES Y ADMINI_S TRA TIVOS_ 

a) Docun1entación de un proyecto 

Un documento es todo aquel escrito 
que ilustra sobre algún suceso; también hace 
constar declaraciones que especifiquen 
hechos, derechos o ucuerdos; mediante la 
papelería se realiza el registro y control de 
actividades. Es importGnte conocer 1<1 función 
y estructura de la docun1cntación. 

El manejo y uso adecuado de J<:i 
documentación en el aspecto ndministroHvo 
de un trabajo ofrece las siguientes ventajas: 

1.- Constatar la fecha y condiciones 
de un acuerdo. 

2.- Dar legalidad a fas actividades o 
acuerdos. 

3.- Permite un manejo planeado y 
control en fas actividades. 

4.- Reduce tiernpos y costos. 

Es importante considerar tanto el 
contenido como la forma en Ja elaboración 
de cualquier documento escrito, dado que es 
nuestra carta de presentación. Los 
documentos de mayor uso para el 
seguimiento de trárnites administrativos son: 

1.- Carta; es todo documento escrito 
que espern respuesta y que es ernpleado con 
Ja finalidad de transrnitir información. Tanto 
el emisor como el destinatario pueden ser 
una persona o una asociación. 

Los datos que debe llevar una carta 
son: men1brete, fecha de elaboración, 
destinatario. vocati•:c. introducción, cuerpo o 
argumento, despediG_:, antefirn1a, iniciales ( 
A. A. / m. c. a.). con copia para (c. c. p.), 
anexos y referencia. 

2.- Memorándun1; se utiliza para dar 
;nformación sin esperar respuesta. 

R.- Ibídcrn. p~1g ..;~ 

3.- rJiinuta; es In lista de acuerdos a 
que se- llegó en un.:i junt8. 

4.- Orden del día; listado de los 
puntos a tratar en una junta. 

5.- Cotización; es la estimación del 
costo de un trühajo (3 ;-:1vL·I pr..!rsc..nal). 

6.- Presupuesto; es la estimación 
del costo total de un trabajo, aden1ás de 
especific.nr condiciones y formas de pago. 

7.- Contrato; es la formalización 
legal de un comprorniso planteado en un 
presupuesto. 

8.- Fianza; garantía de un trabajo. Es 
aquella cantidad de dinero que se deja corno 
garantia para el cumplirniento de una 
obligación. 

9.- Reporte; documentú informativo 
acerca del estado actual de un proyecto. 

10.- Papelería especializada; son 
los docun1entos relacior:üdos con el proyecto 
a n~alizar y que llevan un dist.:!rlo cornUn 
(calcon1anías, fctostiiticas, senos de gorr1a, 
machotes, tarjct3s de presentación. p;;.::pel 
para c~;rtas. papel para not.:1~ i?tC.) 

11.- Agenda; es el documento en el 
que se establece una orgc:niz.;;1ci6n y 
distribución de act1vid3des en bélse a fect13s 
y horarios. 

Existen otro tipo Ge ds~11mentos mas 
específicos, que se cla.boro.n, prmcip2lrncnte 
cuando se t:-ata de un trabajo libre 
"freelance"' ... "el docurT1cnto inicial debera ser 
entregado 21 diseiiador, junto con el contrato 
y la cRrta forn1al de acuerdo· .6 

Es posible prescindir de la carta 
forn1al de acuerdo, debido a que en el 



contrato se asientan datos más precisos 
detallados y convencionales acerca de las 
circunstancias y condiciones de trabajo. 

CONTRATO 

En el contrato se debe especificar lo 
siguiente; 

Honorarios: se estipulan las cantidades 
que se cubrirán y las etapas en que se 
deberán pagar. 

Costos por carnbio de documentos. 

Gastos que serán reembolsados. 

Derechos de autor. patente o propiedad 
del diseño. 

Posiblemente, la confidencialidad de la 
información. 

a) 
proyecto 

Documentos iniciales de 

Los documentos iniciales de cada 
diseño, deberán contener los siguientes 
aspectos: 

Portada 

Nombre del diseñador 
Nombre de la revista 
Descripción de la revista 
Lista de secciones que contiene la revista 
Nombre, dirección y cargo de la persona 
que firma et documento 
Lista de personas que reciben copias 
Fecha 

Introducción. La introducción 
cumple la función de informar a todo el 
equipo de trabajo acerca de los alcances, 
objetivos y estrategias para la realización de 
la revista, además de servir como 
recordatorio para la serie de entregas de 
material. 

9.- lbíd!!n1. pág. 52 
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Meta. La meta es la razón de la 
actividad de diseño y se debe expresar en 
tCrn1inos claros: asimismo debe ser corta y 
espec1f1ca. En toda ernpresa Ja meta 
principal es el incremento en las utilidades y 
en la productividad, por lo cual deberán 
analizarse una serie de estrategias válidas 
que la compañía pueda adoptar. 

Información útil: 

De personas; es conveniente enlistar por 
nombres, teléfonos y c;:unos a las 
personas a quienes (:;\ C...:1::.,cllódo1· dr.bcrá 
recurrir durante su tr¿:bnjo También 
puede hacerse una descripción breve de 
su estatus y su espccialidnd, así con10 de 
los horarios en que se le puede localizar. 

Facilidades: es preciso acordar y 
estipular las facilidades que la campariia 
puede proporcionar al diseflador respecto 
a equipo, información y trabajo. 

Antecedentes y productos élctuales; el 
diseñador es informado sobre el contexto 
en que desarrollar3 su trabajo. Es 
importante conocer la tiistoriéJ de 
productos recientes y dcter111inar las 
caracteristicas que los hicieron triunfar o 
fallar. Definir et r8ngo actual del producto 
dentro del rncrcado y especificar datos 
concre1os sobre el costo de IR línea de 
trabajo ac\ual, su precio cie venta, así 
como las ventajas y desventajas en la 
producción y ctistritJución. Estrategias 
pub\ici1arias que se han utilizado y 
estrategias public1tar1<1.S que se proponen: 
Predicciones respecto ci los ::1!cances e 
influencins de \<:! cornpetencia. Toda esta 
ínformación ~Hnplia 1.:1 cantidad de datos 
del disef1é.1dor respecto al producto y su 
entorno. 

lnvestiq?.ción ele 1nercado· la 
investigación cic rncrc...-:do proporciona 
informRción Linicn. c¡l;e indica un curso 
definido de acción, p3ro:; la realización de 
todo un proyecto. El discñador-
administrador deberá sintetizar sus 
conceptos d<::: rcferenciz:. mós impo1tantes, 
para dirigirlos hacia e! cump\in1iento de 



las metas planteadas. 

Calendario; después de la 

Ejemplo: 

FECHA 1 ETAPA 

18- octubre- 1996 1 

15 noviembre 1996 2 

El calendario no sólo controla el 
avance del proyecto, sino que sirve como 
recordatorio para las personas que forman el 
equipo de trabajo. "El calendario es la base 
contractual sobre la que el cliente y el 

9.- Ibídem, pág. 52 

61 

información general, se indica ei calendario 
de diseño, como una lista de fechas con 
anotaciones de las actividades a realizar. 

ACTIVIDAD 

El proyecto se inicia, el dise1iador es inforrnado. 

Revisión del avance y correcciones. 

diseñador acuerdan trabiljar"'. 9 Cada 
modificación provocará un retraso y el 
contrato deberá ser revisado y 
reestructurado, así como las fechas de 
entrega. 
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e o N e L u s l o [-.! E s 
EL diseoo gráfico es sólo una pa11e del 
proceso comunicativo y es de surna 
Importancia que el profesional en Diseño 
sea consciente tanto de su función dentro 
del proceso comunicativo así corno de la 
totalidad del proceso. 

Si el diseñador gráfico. además de 
dominar las técnicas gráficas, conoce. 
valora, y aplica los principios 

administrativos y legales concernientes a 
su labor. el desempeño se optimara, 
fé'lvoreciendo su ejercicio profesional 
independiente. 

Es importante incluir, como aspectos 
formativos, los administrativos, legales y 
de mercadotecnia, en los programas de 
estudio de la carrera de diseño gr~fico. 

1 
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