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INTRODUCCION "

Si alguna vez nuestra atencion ha
sido atrapada por cualquier tipo de impreso
exhibido en algun puesto de revistas ©
periddicos, nos habremos dado cuenta de la
importancia que ha sido para nosotros en
ese momento recibir oportunamente
informacion acerca de recientes
investigaciones cientificas, nuevas
aplicaciones tecnoldgicas, o simplemente
datos o detalies sobre eventos de nuestro
interes, peliculas. conciertos. cursos,
conferencias o exposiciones. Uno de los
documentos escritos que nos proporcionan
este tipo de informacién es la revista, y
aunque entre una de sus principales
funciones es la de informar, también puede
llegar a crear vinculos entre diferentes
grupos de |la sociedad con intereses afines o
complementarios (a nivel cientifico,
intelectual, recreativo, eic.) por lo tanto;
decimos que la revista, ademas de informar
también comunica. La revista también se
utiliza como recurso didactico en la
ensefanza de diversos temas
(manualidades, artes, oficios).

La gran versatilidad de la revista le
ha permitido ser wuno de los medios
comunicatives e informativos mas utilizados
a nivel interno u externo tanto en
organizaciones paniculares como publicas:
facultades, asociaciones civiles, empresas, o
escuelas. Podemos decir que la accesibilidad
en la produccion de una revista, abre las
espéctativas tanto para disefiadores graficos,
asi como para cuaiquier otra persona que se
interese en llevar a cabo cualquier tipo de
revista.

Hemos considerado la gran
importancia que tiene dentro de! disefo
gréafico el conocer y dominar cada unc de los
procesos necesarios para realizar una
publicacion e identificar en forma global y
especifica la lotalidad de las actividades y su

interaccién.

Esto, en otras palabras, significa
tener una macrovisién y una microvision de
cualquier empresa que iniciemos.

El tener una microvisién abarca las
conceptualizaciones o bases tedricas
fundamentales; en el caso de disefio editorial
comprende el conocimiento de los elementos
que intervienen en la composicion,
conocimienio de teoria y psicologia del color
y de la forma, principios de relacién y orden
en los elementos formales de las diferentes
publicaciones asi como la correcta aplicacion
de éslos principios para realizar el disefo
final.

La macrovision, en cl ejercicio del
disefio editorial es adquirir el conocimiento
de la planeacion, organizacion y produccion
de una publicacién. Esto implica visualizar
ltas estrategias de mercado, estrategias
editoriales comunicativas, aspectos
organizacionates y legales, etc.

Conocer y aplicar unicamente las
bases tedricas fundameilales (microvision)
nos hace excelentes tecnicos, sin embargo,
el conocimiento de ambos aspectos
(macrovision y microvision) nos hace
profesionales con un entoque preciso de
nuestro trabajo.

El presente material informativo
abarca aspectos de planeacion y produccion
en el proceso de editorial de una revista, se
visuealizan aspectos particulares y generales
y la finalidad es brindar al estudiante de
disefo grafico o a las personas que se
interesen en la realizacion de publicaciones,
una guia scbre los aspectos necesarios para
ejercer profesionalmente el diseno editorial.



CAPITULO 1

DEFINICIONES Y ANTECEDENTES DEL DISERO GRAFICO.

{ 1.1 DEFINICIONES

Definimos algo siempre que
deseamos fijar con claridad y precision, ya
sea el significado de palabras, la naturaleza
de una cosa o bien, el conjunto de normas

En éste caso es importante asentar
primeramente la acepcién relativa a los
términos Diseflo Grdfico, con {a finalidad de
entender el vinculo existente entre diseiio

establecidas que rigen determinado grafico, disefo editorial y la revista como
organismo. producto editorial.
i 1.1.1 DEFINICION DE DISENO GRAFICO I

Para realizar un esludio respecto a
las actividades que desempeiia un disefador
grafico en el aspecto productivo de un pais,
en este caso México, procederemos a
interpretar: csqué es el disefio grafico? para
ello examinaremos algunas definiciones
existentes.

Enric Satué se refiere al diseno
grafico como "un conjunto de operaciones
técnico-proyectuales las cuales son
necesarias para elaborar un modelo singuiar
y lograr asi una determinada informacion
visual.”" Al objeto de dotar al diseio de la
mayor cantidad posible de atributos eficaces,
comprensibles y persuasivos para fa facil y
completa percepciéon de su mensaje es algo
que hay que considerar razonablemente con
independencia del medio técnico empleado
para obtener el nimero de copias deseadas.

Posteriormente, el

mismo
sefiala que:

autor

“el disefio grafico ha sido
condicionado desde el siglo XV por el
proceso de evolucion tecnoldgica... hasta el
punto de fomentar implicitamente la idea de
que se trata de una de las liamadas arntes
graficas o, mas ?ropismcnw. de la industria
de la impresién.”

1.-Enric Satuc.
2.- Ibidem, pig. 10

3.- Las artes pldsticas er
4 - Anthur T. T . Co fice
5.- Diccionario Bnciclop:

En el libro titulado Las artes plasticas
en Meéxico, editado por fa UNAM y cuyos
datos posteriorrmente damos definen al
disefador grafico como “aquél que se ocupa
de los objetos de dos dimensiones o planos,
por ejemplo: tejidos y telas estampadas,
cateles, portadas de libros, rétulos y senales
de trafico."®

Esta idea es reforzada por Arthur T.
Turnbull, quien en su libro La comunicacion
grafica, expresa que tedo diseno implica
comunicacion y asi la define:

“La comunicacién gratica es el
proceso de transmitir por medio de imagenes
que, generalmente estan en una superficie
plana .

Literalmente procederemos a definir
cada palabra:

DISENO: “Proyecto que hace un artista o el
técnico de cicrtos objetos de uso que seran
fabricadecs en serie”

GRAFICO: término

grafos, que significa cscribir o grabar.

Procede del

griego

HUCSIFON (2o

\féxicu, Néxico. ed. UNAM. 19SS, pdg. 55
4 ico, ed Trillac, 1000 pae 25
C1UD0, pap. 381 "




Estructuramos la siguiente definicién:

E! disefio grafico es un proyecto que
el artista o técnico escribe o graba de cierios
objetos que seran fabricados en serie.

Una definicion literal como la anterior
nos muestra tas funciones que,
originalmente desempefnaba el disehador
grafico. Sin embargo, considerando ta
importancia de la evolucién tecnolégica
notaremos hasta qué punto ha evolucionado
y continia evolucionando la funcion del
disefiador, simultaneamente con Ia nueva
tecnologia. No obstante, el disefio grafico
independientemente de fos recursos
tecnoldgicos implementados continaa
teniendo como principal objetivo comunicar e
informar.

Por to tanto definiremos basicamente
al diseflo grafico como el conjunio de
técnicas, operaciones o métodos utilizados
para realizar un proyecto de objetos cuya
finalidad sera la de transmitir mensajes, de
ésta manera la tecnologia sera determinanie
en la realizacion de las operaciones o
meétodos que utilizara el disefiador grafico.

Actualmente podemos informarnos
de las funciones desempefiadas por el
disefiador grafico:

“Es el prefesional que satisface las
necesidades de comunicacion visual
mediante la configuracion, estructuracion y
transmision de mensajes significativos, de
una forma eficaz, expresiva y adecuada a un

3

determinado medio social; valiéndose de
signos, sefales y simbolos, colores, formas™
sonidos y la relacién entre ellos”.®

Algunos autores hacen énfasis en
que se trata de una actividad basicamente
bidimensional (véase notas 3,4).

Considerarnos al disefiador grafico
con el profesionatismo suficiente que le
permita configurar, estructurar y transmitir
mensajes para tograr un objetivo
comunicativo; de modo que, dentro de este
proceso se ubicara como el proyectista que
al realizar los planos de ejecucion sobre una
superficie plana (generalmente sobre papel)
la concretizacion del disefio puede aplicarse
en forma tridimensional y a gran escala,
cumpliendo asi su proposito comunicativo.

Bruno Munari, en su libro E! arte
como oficio, considera al disefador un
proyectista dotado, de un sentimiento
estético que desarrolla cn diferentes
sectores: disefio industrial, disefo visual,
disefio grafico y disofio de investigacion.

Un disenador grafico. ademas de
canocer los elementos de diseno (espacio,
iinea, valor tonal, volumen, textura y plano),
principios de diseno ( relacion, transicidon,
repeticion, oposicion, etc...) y parametros de
composicion, debera tener la habilidad de
funciones a
proceso

conocer Yy ubicar sus
desempenar dentro del
caomunicativo, el cual se describe a

continuacion

CONTEXTC

I ElLISOR

MENSAJE

DESTINATARIO |

cCODpIGC




ENMISOR: es quien genera determinados
mensajes mediante !a aplicacion adecuada
de un cdédigo, con ta finalidad de establecer
relacién comunicativa con el receptor.

RECEPTOR: es el individuo que recibe el
mensaje, ya sea en forma acuslica o visual,
o inlerpreta de acuerdo al cadigo Qque
también le es conccido y lo descifra o
decodifica. En e! receptor se genera una
respuesta, segun la cual se puede medir la
efectividad de la comunicacion.

CODIGO: es el conjunto de elementos y
regias convencionaies establecidas en

cualquier lenguaje para optimizar ¢l proceso
comunicativo.

MENSAJE: es e! principal objetivo de o
comunicacion . Es aquello que necesita ser
expresado (por el emisor) y decodificado (por

4

Dentro del proceso comunicativo
anteriormente expuesto el disefiador grafico
no desempefa el papel! de emisor, sino de
estructurador de mensajes (mediante el
correcto uso detl tenguaje visual, de modo
que al participar en una parte del proceso
comunicativo, su labor depende basicarnente
de los canales de comunicacién y recursos
disponibles, por o tantn; las aclividades
realizadas por el disefiador grafico no se
daran en forma aisiada.

Para concluir definiremos al diserio
grafico como el conjunto des operaciones o
meétodos que. mediante el apropiado uso del
lenguaje arafico, nes permite claborar un
proyecto de objetos que cumplan  fines
cemunicativos.

La tuncion especifica dei disefiador
grafico estara determinada por el medio
comunicativo donde esté inmerso. Es asi

el receptor), generalmente se - expresa
mediante ideas o conceptos. como la versatilidad de los medios de
comunicacion daran origen a las divisiones
que se hacen en el campo del disefio grafico.
[ 1.1.2 AREAS DEL DISENO GRAFICO. i

El disefio grafico se ha dividido en
diversas ramas, las cuales se han
especializado en sus propias formas de
comunicacion. Cada area presenta
variaciones en la metodologia de trabajo y el
anico factor que tienen en comuan es que han
de ser “Visuaimente eficaces y
dinamicamente creativas™’

Algunas especialidades dentro del
disefo grafico son las siguientes:

Publicidad

ltustracion

Medios audiovisuales
Empaque, envase y embalaje
Disefio editorial.

* e e

PUBLICIDAD:

La publicidad es ei conjunto de
acciones y medios empleados para divuigar
noticias o informacidén de tipo comercial, con

1 Suaan, Coerre s

el propésito de atraer compradores. Este
conjunto de acciones se refieren al disefio
cornercial, que cuenta con diversidad en
soportes como son el cartel, anuncio en
diversos medios, catalogos, etc.

ILUSTRACION:

El recurso de la ilustracién como
apoyo basico para cumplir los objetivos
comunicativos del disefio grafico le Hlevan a
emplear diversas técnicas para la ejecucion
de imagenes como son el grabado, pintura,
vifleta, fotografia, ilustracién digital o
cualquier otra imagen que sirve de apoyo a
la transmisién de un mensaje. De modo que
el disehador que se aboca a la ilustracidén
sera el reatizador de estas imagenes y
ademas, quien decida ta técnica de
realizacion rmas apropiada para la impresion
y medios en que se utilizaran,

1. 1990, pig.




MEDIOS AUDIOVISUALES:

Los medios audiovisuales
comprenden el desempeno dentro del
manejo de ia imagen cinética o fija

acompaiiada de sonido.

EMPAQUE, ENVASE Y ENMBALAJE:

Las actividades relativas a el
empaque, envase y embalaje, consisten en
acondicionar externamente mercancias
diversas para ser alinacenadas, conservadas

[} enviadas al destinatario; este
acondicionamiento requiere de:

a) E! conocimiento de materiales para
construir contenedores apropiados para

conservar y transportar los productos.

b) La labor de acondicionamiento externo
también abarca el diseiio de |la presentacion
(formas, colores, tipografia, secuencia
grafica, etc.) en funcién del lugar donde sera
exhibido e! producto,

¢) Presupuesto disponible vy
impresion.

técnica de

DISENO EDITORIAL

El término edicion se deriva del
verbo latino édere, que significa sacar a la
luz. Propiamente, editar designa a ta accion
consistente en difundir o publicar una obra,
periddico, revista, folleto, mapa, disco etc. a
través de la imprenta o cualquier otro medio
mecanico.

Aunque la edicidon, en medios como
radio y television, designa a la terminacion,
perfeccionamiento [s] postproduccion de
programas filmados o radiofénicos; a nivel
de material impreso se ha conceptualizado

diferente.

El disefio editorial consiste en
cumplir objetivos comunicativos mediante la
planeacién, estructuracidn y realizacion
de mensajes visuales, asi como la
adecuada aplicacion del lenguaje visual en la
organizacion de textos, titulares,
ilustraciones, fotografias, plecas, grafismos o
mancha impresa, contragrafismos o espacios
en blanco y secuencialidad en las paginas.

El disefio editorial es la organizacion
de ideas dentro de un espacio blanco

{(pagina) en forma comprensible. Es un
trabajo donde conjuntamente  participan
dibujantes, disefadores. tipografos e
impresores.

El disefador recibe la informacion
procedente del redactor y corrector de estilo,
acompanada de imagenes Yy
especificaciones, de manera que organiza
éstos elementos, enfocados a dirigir los
procesos de pensamiento del tector y cumplir
el objetivo informativo.

A la organizacion de (os elementos
dentro de la pagina o rnaquetacion, seguira
el estilo que sustente la publicacion dentro
del mercado; sin embargo, puede armarse la
pagina creativamente, proponiendo nuevas
distribuciones del espacio.

El disefio editorial se ha favorecido
por ias aplicaciones contenidas en paquetes
cditoriales de computacidon, con funciones
especificas para la edicion de documentos,

como son disefio de p&agina, acceso a
fuentes tipograficas de diverso puntaje,
efectos especiales, impresién de imagenes

provenientes de cintas de video etc.

1.2 ANTECEDENTES

E! lenguaje escrito ha evolucionado
através de la historia de 1a humanidad, cada
una de las fases de éste desarrollo a sido
significativo para la evolucion de los medios
impresos.

de los procesos que han ido conformando lo
que hoy conocemos como diseno editorial,
procederemos a esquematizar brevemente la
evolucion de los medios impresos, asi como
de la escritura (principal lenguaje utilizado en
la revista).



Fernando Curiel, divide a ia cultura

« cultura oral .
occidental en cuatro cultugas comunicativas + cultura escrita
de acuerdo a su evolucion. + cultura impresa o tipografica
« cultura electronica
I 1.2.1 CULTURA ORAL J

El surgimiento de la cultura ora!l se
ubica en el periodo prenistérico (2.000.000-
6.000), anterior a todo documento de
caracter histdrico. La prehistoria, aunque
forma parte de la historia carece de
testimonios escritos o sus codigos de
escritura aun no han sido descifrados.

Se conoce de las actividades
realizadas por pueblos antiguos por los
instrusmentos encontrados en sus moradas,
tumbas, utensilios de uso doméstico, armas,
piedras grabadas o pintadas, huesos
humanos, etc.

Los grandes progresos en la etapa
prehistérica fueron e} lenguaje, e} fuego, ia
domesticacion de animales, el cultivo de 1la
tierra, etc.

A esta etapa corresponden los
primeros intentos comunicativos como son

las pinturas rupestres encontradas en
Espana, Bélgica, Austria y Dinamarca.

FIGURA 1 Pinturas rupestres encontradas en
Altarnira Espana.

i 1.2.2 CULTURA ESCRITA i

Iniciaremos por definir qué es la
escritura, palabra proveniente del término
latin scriptura y se refiere a la forma de
representar graficamente el fenguaje
mediante simbolos (ideogramas) o signos
(letras).

La historia de la escritura inicia hacia
3000 a. C. y es cuando los dibujos
figurativos adquieren un {ratamiento de
estilizacion y geometrizacion, e¢s el cambio
del pictograma a ideograma.

L.a itmportancia de la escritura radica
en establecer la transicion de la prehistoria a
la historia, ya que los documenios escrilos
han permitido reconstruir en forma
aproximada pare del pasado.

- Anton

crsidnd de Palvrmo, Tord

Dentro de la cultura escrita se han
establecido divisiones de acuerdo al nivel de
perfeccionamiento del cdédige empleado, el
cual ha sufrido un procesc evolutivo para
formar (o que &ahora conocemos CcoOMmo
alfabeto.

ESCRITURA SINTETICA

L.a primera etapa de la escritura es ia
pre-escritura o escritura sintética consistente
an ia transcripcion del pensamiento, solo
cubre seclores limitados de ia experiencia y
no se da la combinacion detf lenguaje.

a) Lenguaje mnemoteécnico: es
todo recursc comunicativo que se utiliza con
la finalidad de incrementar la memoria o




crear una memoria artificial; estos recursos
comunicativos primitivos que constituyen la
pre-escritura pueden ser objetos, como los
que a continuacién se mencionan:

Los quippus o cuerdas de diversos
colores en las cuales se realizaban nudos
con diverso significado. El uso de los quippus
se atribuye a pueblos peruanos.

Los wampum de ios indios
iroqueses eran collares o cinturones tejidos
con fibras wvegetales o tiras de pieles de
animales adornados con diversos objetos,
dichos instrumentos se empilearon como
moneda o para estipular contratos.

Los stikmessages o palos
mensajeros que os antiguos australianos
usaban para transmitir érdenes o noticias.

b) La_ pictografia : es ta segunda
fase en la escritura sintética, se utilizan los
dibujos figurativos {(pictogramas), y cada uno
de los cuales equivale a una frase. La
pictografia se diferencia de! simbolo por
representar tan solo el elemento natural
simplificado, sin juicio critico o irdnico.

“LLa pictografia no tiene ningun
caracter sistematico pero ha constituido una
etapa importante de la prehistoria del
lenguaje escrito.""?

N
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FIGURA 2 Pictograma tomado del codice de
flendoza.

ESCRITURA ANALITICA

La primera etapa de la escritura
analitica es ideografica, |a segunda fonética
(silabario y alfabeto); esta segunda etapa
facilita la combinacion de! lenguaje, ya que
las unidades de expresion son manipulables.

a) escritura ideografica; el uso del
ideograma ejemplifica claramente a fla
escritura analitica, dado que puede
representar un signo lingiistico, una palabra
o un morfema. En el ideograma existe mayor
grado de abstraccion y menor grado de
iconicidad que en el pictograma.

Ejemplos dec escritura ideogratica
son la escritura cuneiforme, los jeroglificos
egipcios, ia escritura China y e! sistema
numeral Maya.

FIGURA 3 Ejemplo de ideograma, sistema
numeral Maya.

b) escritura fongtica: consisie en
representar graficamente sonidos. voces ¥y
palabras. La primera ectapa de la escritura
fonética fue silabica (un signo para cada
silaba). Posteriormente, los Fenicios
estructuran el primer alfabeto fondético (1,000
a. C.) signo-letra, el cua! cxpresd el sonido
elemental que modula Ia garganta humana.

T e e AN ,..~,‘f(-;;r'




Los griegos retomaron el alfabeto
fonético y lo perfeccionaron: separaron
vocales de consonantes y completaron 24
letras, cambian la direccion en la escritura,
dzi sistema sinistrérsum  fenicio (direcciéon
derecha- izquierda) al dextrorso (direccién
izquierda derecha).

Los griegos involucran en el aspecto
formal de ias letras los canones de simetria y
armonia y sustituyen los angulos agudos de
las letras fenicias por angulos rectos.

LOS MANUSCRITQOS

Durante la Edad fMedia (s. V-XV) los
escritos se realizaban en forma manual en
los monasterios, los cuales fungian como
centros donde los monjes realizaban la labor
de copistas (0o pendolistas) y reproducian
gran cantidad de escritos a mano o
manuscritos. En una sata de los monasterios
llamada scriptérium, se producian algunos
ejemplares de una obra, el lector Ila
pronunciaba en voz alta, a la vez que varios
amanuenses 0 copistas ejecutaban el escrito
que, posteriormente se revisaba, corregia e
ilustraba.
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Los crisdbgrafos aplicaban oro en los
dibujos de letras iniciales, frisos y otros
adornos.

Los iluminadores o miniaturistas eran
personas encargadas de aplicar el color a los
adornos, iniciales o cabeceras.

En su aspecto material el desarrollo
del manuscrito se vio ligado tanto a la
evolucion de diferentes soportes como al
desarrollo de los medios de fijacion (tintas).
Gramaticalmente {a produccion y lectura del
manuscrito, tanto en monasterios como en
universidades dependid de la oralidad, es
decir, los recursos de puntuacion Y
redaccion, aparecieron posteriormente con el
uso de la imprenta.

Con el aspecto formal del manuscrito
surge la caligrafia (arte de dibujar la letra)
propia en escritos importantes, caratulas o
portadas de libros, o letras capitulares.

Hacia el sigic Xl en Europa se
comienzan a ulilizar las letras grabadas en

madera o mctal (cobre o cinc) conocidas
como tipos.

‘L 1.2.3 CULTURA IMPRESA O TIPOGRAFICA. “ﬂ

ta ctapa de la comunicacion impresa
se establece con el uso de la imprenta,
basada en los tipos moviles metdlicos y
acreditada a Johan Gutenberg de Alemania,
aproximadamente en el ailo de 1440. Este es
el punto de partida para la comunicacién a
través de medios impresos a gran escala; sin
embargo, diez siglos antes de Cristo én
China ya se conocia la impresion mediante
bloques de madera y también e! uso del
papel.

En el siglo XVil se desarrolla la
iitografia, la fotografia en la segunda mitad
del siglo XIX y posteriormente, en el sigio XX
el sistema de reproduccién impresa conocido
como offset , el cual redne principios de la
litografia tanto como de la fotografia.



L

1.2.4 CULTURA ELECTRONICA.

La era electrénica se caracteriza por
el incremento en los estudios referentes a la
circulacion de cargas electricas en gases,
solidos y en el vacio, asi como el control y
aplicacion de éstos fenomenos a sclucionar
necesidades del hombre. La elecirénica se
aplica en diversos campos; el de nuestro

interés principal es la informatica,
destacando la importancia que ha tenido la
computadora a grandes niveles

comunicativos.

Aunque los primeres intentos por
procesar y almacenar informaci
remontan al siglo XVl con Blais Pascal y a
finales del siglo XIX con MHerman Hollerith, es
hasta ia década de los cincuenta cuando
surge Ia primera generacion de
computadoras. Las primeras computadoras
que surgen en los afos cincuenta utilizan
bulbos, por lo que son demasiado grandes,
con poca capacidad de almacenamiento, alto
consumo de energia y uso del alfabeto

numerico. En la década de los 60s, las
computadoras cuentan ya con transistores y
ensambtadores; utilizan €l alfabeto numeérico

Yy cuentan con un sistema operativo
rudimentario. Hacia 1970 los circuitos
integrados proporcionan ventajas como

reduccién de costos, m=snor consumo de
energia, menor tamafo y sistema operativo
mas completo. Los circuitos integrados a
gran escala. aplicados en la década de los
ochenta, incrementan ta velocidad de tlas
computadoras: ademas, surgen paquetes de
programacion, mejores lenguajes Yy
minidiscos. En la década de los noventa se
implementa la voz en las computadoras asi
coimo ia posibilidad de conversar
directamente con ellas.

En el siglo XX, antes de fa Segunda
Guerra Mundiat, ocurre la mezcla de las
cuatro culturas comunicativas. Destaca ia
oralidad, nuevamente implementada en
diversos articulos electronicos.
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i 1.2.5 CRONOLOGIA DE L.OS MEDIOS IMPRESOS Ji

E! apartado siguiente se exponen en forma esquematica y breve la relacidon en aplicacion
de materiales, técnicas y lugar donde tuvieron origen los descubrimientos relativos a la industria

de la impresion.

CRONOLOGIA EN LOS MEDIOS IMPRESOS™

ANO TIPO DE TECNICA SOPORTE CULTURAS O PAISES
‘ESCRITURA DONDE {NICIA
3000 a. pictografica e pintura y grabado papiro y piedra Eaqipto
C. idcografica
30C0a. ! sijabica pintura y grabado arcilla y piedra Sumerios, Babilonios,
c. ASirios.
1300 a. alfabética pintura y grabado arcilla y piedra fenicios
C.
s. X Alfabética pluma con pergamino y papiro italia
inclinacion de 30 a
40 grados
s. XV Alfabética regia y compas papel, irnpresos italia
comerciales
s. XV Altabética imprenta con papel, impresiones Roma, Venecia
caracteres comerciales
movible, xilogratia
s. XVl Alfabétlica Litografia, pluma papel, impresos tnglaterra, ltalia
con punta fina comerciales
s. XIX Alfabética rotativas libros, diarios, Inglaterra
revistas y
periddicos
5. XX Alfabética fotograbado papel, impresos EEU.U.
(offset), comerciales, libros,
computadora diarios, revistas,
pericdicos
i 1.3 PUBLICACIONES EN EL DISENO EDITORIAL v |

Es publicacién todo aquél producto
editorial que se produce y difunde con la
finalidad de dar a conocer cierta informacion

destinada para

cumplir

objetivos

predeterminados.

Aunque existen infinidad
de publicaciones solamente

expondremos

aquelias de mayor reelevancia como son; el
libro, revista, periodico y folieto.

1.3.1 LIBRO

B}

El término Jfibro tiene su origen en la
palabra fiber que es una pelicula finisima

que

los Egipcios obtenian

de una planta

11.- Antanio de Tuhviroe e vann Tipog

llamada papiro con
sirvieran

rollos que
escribir. A lo

largo del

a, i 111‘:}

ed Uiy ;rs;'-d;!d de Paler um_”l;)‘;

la tinaiidad de formar
como sopornie  para

rcllo de papiro se




escribia en columnas alineadas, ésta fue la
primer forma de un libro, que, inicialmente se
denomindé volumen (del fatin volvere;
envolver), debido a que los dos papiros eran
enrollados por sus dos extremos en cilindros
de madera, en un cilindro se escribia el titulo
y se guardaban en cajas lamadas scrinjum.

En la actualidad, el libro se
constituye por un conjunto de hojas de papel
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unidas entre si: cosidas, engrapadas o
pegadas. Las hojas pueden estar impresas
por un soélo jado (pagina) o por ambos lados.
El  envoivente del libro se denomina
cubiertas (portada y contraporiada) que,
ademas de ser el material mas grueso y
resistente que las hojas interiores cumpile ia
funciéon de presentar ta informacién relativa
al contenido de! libro o datos det autor.

L

1.3.2 REVISTA

Es una publicacion periddica,
generaimente ilustrada. Su contenido
consiste en presentar arliculos sobre

diversas materias o una area espccifica.

Se ha comprobado que las revistas
de mayor venta dan importancia al disefiio
individuat de cada uno de sus articulos: en

este tipo de revista se integra ¢l conlenido
informativo de cada articulo con el disefio de
pagina.

Se ha comprobado que, en la
mayoria de los casos, las revistas lideres en

ventas dan mayor importancia al estilo que al
contenido.

1.3.3 PERIODICO

Es una publicacién impresa cuyo
contenido son noticias y articulos sobre
diversas materias. Su publicacidon puede ser
diaria, semanal o mensual y el contenido
noticioso es actualizado a los sucesos que
ocurren. El material informativo para facilitar

su localizacion suele dividirse en secciones
informativas Yy en

algunos periddicos
recurren a una seccion adicional publicada
semanalmente y Qque Se conoce como

suptemento.

1.3.4 FOLLETO

Es una obra impresa cuyo contenido
varia entre 5 y 48 paginas, sin comntar las
cubiertas. E! material

wilizado para su
produccién puede ser desde papel bond,
couche, cullural, etc.; o bien, cartulinas
adecuadas para el sistema de impresion.

Wy

P

3 i

A

I

El folleto es un recurso muy utilizado
en las agencias de viajes cuyc objetivo es
comunicar una imagen de valor para vender
servicios; cumple funciones informativas,
publicitarias y persuasivas.
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CAPITULO 2

DEFINICIONES Y ANTECEDENTES DE LA REVISTA.

La revista es un recurso informativo

que en todo pais juega un papel muy
importante para la difusion de sucesos,
eventos, descubrimientos y proyectos cuya

trascendencia afecta en mayor o menor
proporcién fa economia a nivel nacional

La revista, como actualmente se
publica es el resultado de todo un proceso que
a traves del tiempo a tenido que sufrir para
cubrr las necesidades momentaneas y asi
llegar a constituir un reflejo econdémico, cultural
y social .

2.1 DEFINICION DE REVISTA

Etimologicamente la palabra revista se
deriva del término revisar.

La palabra revisar o pasar revisia se
entiende como dar una seqgunda vista o realizar
un examen cuidadosamente. -

lLLa palabra revista, en su acepcion
actual esta tomada de! idioma inglés: review
que, entre otros significados es “el examen
critico de una obra™ ; sin duda inicialmente la
revista constituyd un medio informativo y
posteriormente fue adquiriendo autonomia y
funciones especificas: La revista anticipa,
presagia, descubre, polemiza... La revista es
vitrina y cartel”.?

La revista se caracteriza por ser una
publicacion impresa, su periodicidad puede ser
semanal, quincenal, mensual, bimestral o
semestral y cuenta con inforrmacién Hustrada de
diversos temas.

“...se asemeja al libro al proveer de
noticias con calidad y vaior duradera".?

La revista tiene algunas caracteristicas
del periodico como son inforrma noticias
recientes y trascendentales; clasifica la

informacion a través de secciones; usa
ilustraciones y fotografias. También las tiras
comicas, que en algunas revistas se publican,
fueron recursos utilizados  inicialmente  en
periddicos y actualmente contintian usandose

demas mencionar la
comparacion que realiza William  Owen,
referente a la foma de revista : "una revista es
mas flexible que un libro y mas rigida que un
periddico; tiene mayor periodicidad que un libro
y menos que un pericdico y tiene una estructura
hibrida de material de lectura en serie”.* Editar
una revista también implica en promedio un
menor costo en tiempo y dinero respecto a la
edicion de un libro.

No esta por

Podemos incluso relacionar los
objetivos de la revista con los de la publicidad
“"en cuanto a que se pone gran atencion en su
atractivo visual"®; como ejemplo, cabe
mencionar a las revistas deo relaciones publicas,
de bienes y servicios, de publicidad, etc.,
aunque la mayor pane de las revistas ulilizan fa
pubilicidad como uno de los principales
patrocinadores y sustentadores de la misma.

2.2 CLASIFICACION DE LA REVISTA

La revista presenta varias
caracteristicas como son: pariodo de edicidn y

1.- Gran Larausse Universal, Tomo 33, Barcele
2.- Ibidem, 10820
3

caontenido, 1o cual da
P

iasificacion; ¢sta va

una pauta para su
n cada pais, debido

- Arthur T. Turnbull, Corenicacicn Grafica, México D.F.ed., Trillas, 1990, pag. 295
A Craven, I . ‘ . faeve 3N 1R : ‘
Avthar T Turabndb, € ovsiosicacicn: Cirafice, Wid~ico DD F.oed, Trillas, 19 20s




a que la idiosincrasia dei publico consumidor es
diferente y depende de el nive! economico,
cultural y social existente donde se edite Ia
revista. Aun dentro de un mismo pais, la
poblacion se dividira en estratos sociales a los
cuales se dirigen determinadas publicaciones.
Asimismo, la infraestructura también sera
determinante en el tipo de revistas que se
publiquen.

Las revistas se publican siempre bajo
un mismo nombre; por su pericdicidad se
clasifican generaimente en: revista semanal,
quincenal o mensual.
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El contenido de la revista permitird
seleccionar el tipo de lectores interesados en
determinada publicaciéon, considerando las
inquietudes, intereses, nivel intelectual. gustos
y deseos dei publico consumidor (determinado
por el previo estudio de mercado) se realizara
el diseiio de revista conveniente (adecuado a la
informacion) y la publicidad adecuada.

Las revistas se pueden clasificar de
diferentes maneras, un ejemplo de clasificaciéon
por su contenido es el siguiente:

i 2.2.1 REVISTA DE INFORMACION GENERAL

En éste tipo de revista predominan
articulos informativos acerca de temas actuales
y diversos como pueden ser nuevas
aplicaciones y descubrimientos tecnolégicos o
cientifico, juegos de entretenimiento, reporiajes
. entrevistas a personajes relevantes (de la
politica, cientifico o medio artistico).

"Es la que aparece bajo un mismo
titulo, con una periodicidad regular hasta de un
maximo de tres veces por semana, dirigida a
un publico lector indeterminado y que inserta
reportajes, informacién y comentarios sobre
hechos o temas de actualidad referides a
aspectos varios de la vida nacional e
interacional”.®

il 2.2.2 REVISTA MUSICAL

"publicacién penddica dedicada a
temas relacionados con la musica™’ En la
revista musical podemos encontrar varios

geéneros musicales dirigidos a distinto pablico.

i 2.2.3 REVISTA DE NEGOCIOS

Aquella cuyo contlenido se dedica al
sector industrial, comercial y de servicios, cuyo
material de redaccion se enfoca totalmente a
cuestiones empresarniales y financieras.

La revista &/ impresor es una
publicacion mensual al servicio de las aries
graficas, se distribuye principalmente en la
ciudad de México y es un ejemplo de revista de
negocios.

i 2.2.4 REVISTA DE REVISTAS

Genzralmentle su  periodicidad  es
semanal y su contenido se enfoca a resumir lo

mas imporante de la que se ha publicado
anteriormente en varias revistas o diarios.

6.~ Ignucio H.

7.- Ibidem, pig. 263

1V, cd Limusa,

Niéxico. 1994, Pag. 263
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2.2.5 REVISTAS ESPECIALIZADAS

J

Publicacidon que se hace de temas
concretos, especificos y con un nivel de
profundidad extenso y detallado, por lo que se

requiere que el lector cuente con conocimientos

generales a cerca de las teméaticas expuestas.

L

2.2.6 REVISTAS TECNICAS

Son publicaciones con temas de
interés general como informdtica, mecanica,
electronica, etc. Requieren gue el publico lector

cuente con un grado amplio, de conocimientos
acerca del contenido. El nivel de complejidad

utilizado en la terminologia es medio.

i 2.2.7 REVISTA ESCOLAR

)

Aborda temas de caracter didactico en

forma ilustrativa y especifica. “..tliene e}

formato tradicional de un libro™.®

L

2.2.8 REVISTA NOTICIOSA

"emplea encabezados al estilo
periodistico™ y su contenido ademas de ser
informativo presenta analisis y comentarios
realizados por diversos periodistas y escritores
sobre diversos temas.

Un ejemplo de revista de informacion
general es la revista Proceso. la cual se pubilica
semanalmente en el Distriloc Federal desde
1976 hasta ta fecha. La mayoria de sus 80 mil
ejemplares se distribuyen principalmente en la
ciudad de México.

Debido a que existen diversos factores
caracteristicos que agrupan por sus similitudes
delimitar

a las revistas, no podemos
estrictamente una clasificacidon  definitiva,
debido a que ésta se incrementara de acuerdo
a la edad, sexo, nivel economico social y
cuttural de el puablico lector, asi, existen
diferentes tipos de revistas juveniles, infantiles,
femeninas, varoniles, etc.

i

Conocer e identificar cada una de las
partes formales que constituyen una revista asi
como su funcidon, se hace necesario para toda
persona en el ambito de diseno editorial. La

manipulacion de dichos elementos sin llegar a
dificultar 1a captacion del mensaje dependera
basicamente de&t conocimiento y uso que de la

revista tenga e! disefiador.

S.- Arthur T. Turabuli, CT:/
9.- Ibidem. pig. 295

TG Gragica, MeNICo.

D.F., de. Trii

as, 1950,

13
¥
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2.3.1 DEFINICION DE PAGINA hi

Podemos definir la pagina como cada
lado impreso de una hoja, pudiendo ésta
comresponder a un libro, revista, cuademo,
peridédico o cualquier otro escrito.

Gerard Blanchard afimma que "una
pagina puede ser definida como un plano

mensurable™® (que se puede medir), dentro de!
cual se sitGan un conjunto de elementos
impresos que también son medibles. La
disposicion de éstos elementos dentro det
espacio es conocida como composicion.

2.3.2 ELEMENTOS DE UNA PAGINA I

Basicamente encontramos tres tipos de
elementos dentro de una pagina de revista:

e Textos impresos
« Imagenes
« Espacios

La relacion existente enire los
elementos anteriormente mencionados debe
ser proporcional y equilibrada, de manera que
en conjunto resulte ser una composicion
estéticamente agradable y funcional, sin
embargo, antes de abordar las reglas vy
lineamientos de composicién, necesitamos
conocer la impostancia y funcién de cada
elemento.

. Imagenes

e Espacios i

cses
- »

NI}
* Textosimpresos

FIGURA § Elementos de una pagina

11.- Alberto A Suuon, Coricepeion

A confeccion de i poriadico, Madnd Espana. ed. RIALP, 18635,
312

12.- William Owen. Diésciio der
12.- Albeonie AL Suton, Concepar
256

TETOS IMPRESOS

a) Cabecera: es aquella que "cumple
el mismo fin que el titulo impreso en la cubienta
del libro o al principio de un aniculo™'; identifica
a ta revista y da algunos datos significativos
acerca de ta publicacién. La cabecera se ha
convertido en un simbolo de identificacidén y a
menudo el mejor agente de ventas de una
revista. Es un elemento de la portada.

b) Titulos: los titulos despuées de la
imagen (si la hay) tienen supremacia dentro de
la pagina. "..es la expresion, en pocas
palapras. de lo mas destacado de la noticia™."?

Los titulos son utiles para inducir hacia
el rmensaje concreto y atracr la atencion det
lector. El tratamiento gque se les de respecto al
tamano, peso, ancho y posicion, determinaran
cual es la nota mas importante.

c) Subtitulos: son textos de menor
jerarquia que los titulos, dan una introducciéon
mas detallada pero breve y concisa. Por lo que
su tamailo y pesc seran  menores G los
correspondientes al titulo.

d) Ladillos : "son pequeios titulos que
se intercalan en la infommaciéon para destacar
las partes mas imponttantes de ella™.®

e) Pie de foto : son noias explicativas
acerca de las imagenes gue aparecen en ia
revista, se pueden distinguir con un grosor
distinto al texte base. Sila imc ny el texto se

vo Gilli, 1991, Pag. 254

readien, Bindrid Espu



ubicaran en diferente sitio, se debe manlener
una relaciéon numeérica entre ambos,

) Texto en general: es imponante el
adecuado manejo de grandes blogques de texto,
ya que de éste depende la legibilidad de la
pagina, asi como un agradable y funcional
diseno de la misma. El estilo del lipo, su cuemo
y el espacio entre lineas y el margen son los
factores que determinan la mancha tipografica.

Gerard Blanchard establece dos
variables desde el punto de vista del lector en
relacién con el texto: la tipolectura y la
tipovision. La primera, "pasa en primer lugar
por el estadio de percepcion globa! de una
forma que corresponde a la propia naturaleza
del texto™ La tipografia se convierte en
imagen figurativa para lograr contrastes mas
eficaces, derivados de las teorias literarias y de
las imagenes retéricas.

Al contrario de la tipolectura "la
tipografia publicitaria, se propone, como aner
objetivo, {a busqueda de! impacto visual"” y se
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define como tipovision porque su naturaleza es
fa de atraer visualmente.

g) El rofio: nos indica € orden de
paginas, pudiendo ser de tipo numeérico o
explicativo: el folio numérico se coloca a la
cabeza, al pie de la pagina, a los extremos o
centrado. El folio explicativo, ademas del
namero, lleva una explicacién que puede ser el
nombre de la revista o titulo de 1a seccion.

Las paginas derechas comresponden a
nidmeros nones y las izquierdas a nameros
pares; 1as que van en blanco no se folian.

h) Citas y notas: Ofros textos
adicionales son las citas y notas, las cuales se
ubican regularmente al final de la pagina o
capitulo; se distinguen mediante nameros
arédbigos o letras y la constitucion de su
tipografia debe ser de menor Jerarquna a la
empleada en el texto.

a) Cabecera
b) Titulos

c) Subtitules — —
d) Ladilios

\ e) Pie de foto

/f) Texto en general
g) Folio
e h) Citas y notas

FIGURA 6 Elementos de texto en la revista

IMAGENES

Existen razones de semidtica para el
tratamiento especifico de cualquier imagen, sin
embargo, nosolros abordaremos solamente
generalidades y ventajas que proporciona cada
procedimiento.

Ei uso de foiografias e ilustraciones, o
como o denocmina A. Sulton "el! pernodismo
grafico” se inicia con "la invencion de las
tramas de puntos en 1880 y su adaptacién a las

14.- Gerard Blanchard. Le Leira,

15.- fbidem, pig. 144

16.- Aibcrio AL Suusn, Ton
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planchas curvadas estereotipicas en las rapidas
rotativas"’

No obstante, el mismo autor afirma
que las primeras ilustraciones que aparecieron
en los periddicos no estaban relacionadas con
fa policia, sinc mas bien eran  anuncics
atractivos, que posteriormente se cornprobd,
ejercian extraordinaria infiuencia sobre la gente
mediante su impacto visual, motivandola a la




compra de dicho periédico o revista.

Podemos considerar que la imagen en
el disefio de la pagina de revista se manipula
de dos formas: mediante la fotografia o
mediante la ilustracion. Sin embargo las
funciones que conlleva son:

“producir una interaccién narrativa
entre imagenes, organizandolas de manera que
creen significados en sus relaciones con el
texto, ©_ bien, como una secuencia de
hechos™.*”

Por lo tanto, mediante el impacto visual
no solo se ilustrara, sino también se informara
al crear un concepto unificado entre imagen y
texto.

La ilustracion es considerada
individualizada y subjetiva, "...su mensaje es,

por lo general, indirecto y retérico™.’®

La ilustracién proporciona comentarios,
ambiente o emocién; revela el pensamiento
mediante ei uso de la metafora a través de
caricaturas, vifletas, graficos etc. La ilustracion
"debe hacer algo que la ciencia objeliva o la
fotografia no pueden hacer”.

La ilustracion suele emplearse
mayommente en el diseno para revista de temas
abstractos como son las revistas que requieren,
en su mayoria de la manipulacién en las
imagenes: ejemplo de ello son las de
informatica, revistas infantiles, revistas
didacticas, de temas complejos, revistas que
incluyan estadisticas o graficas, como pueden
ser las relacionadas con economia o temas
empresariales y otras mas.

La ilustracion rebasada, es aquelia
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que se extiende ocupandoc el margen y es
cortada por la guillotina ai refinar las hojas: este
recurso genera dinamismo en la pagina,
ademas de usarse con mayor frecuencia en
revistas juveniles.

FIGURA 7 llustracion rebasada.

ESPACIOS

lLos espacics o blancos son el soporte
o area dentro de la pagina que no se imprime,
también se definen como contragrafismos y son
el elemento negativo de una pagina impresa.

La imagen y texio constituyen el
elemento positive, grafismo o negro en una
composicion.

Los espacios pueden ser de diferentes
tipos: los blancos inleriores a ios signos o letras,
e espaciado enlre renglones o interlineado y
los espacios marginales.

i 2.3.3 TiPOS DE PAGINAS

- I i

Podemos considerar dos tipos de
paginas, determinadas por su ubicacion y, por
io tanto, su funcionalidad: las exleriores y las
interiores.

Las paginas extemas o exteriores son
cenocidas como: primera de forros o portada y

cuaria de forros o contraportada.

Las paginas interiores son: la segunda
de forros y l1a tercera de forros en cuanto a las
cubiertas. Otras paginas interiores impontantes
son la primera pagina, 1a pagina editorial, fas
paginas centrales en revista engrapada o a
caballo y el indice o sumario.

17.2William Ow
18- Ibidem, pig
19 - Tbidem, pag. 200




FIGURA B Paginas de forros

PAGINAS EXTERIORES

a) Portada o primera pagina

ta revista, cuaiquiera que sea su
contenido o tipo de publico lector, mantiene
ciertos lineamientos fijjos que consideramos
como elementos constitutivos extemos del
cuerpo de la revista, asi como de los interiores
de la misma.

Lo primero que vemos de una revista
es ja primera péagina, portada o "ventana de
muestra”.®® A través de ella se ganan confianza
vy lectores, debido a que se destacan los mas
impontantes anticuios, se dan los fundamentos
tipograficos dei resto de ia revista y sobre tedo,
muestra fa identidad o persenalidad de la
misma.

Hay quien opina que "la mejor portada
de la revista es la memorable, la que se
recuerda™®’, y mejor atn, guien opina que la
mejor poitada es la que se vende.

Hay quien da a la portada el destino de
hasta el 40% de la tirada de {a revista; por clio
se enfatiza en el estudio adecuado para fa
correcta realizacion en la presentacion de una
revista.

El diseiio de pontada de revista |,
ademas de atraer la atencion dei lector, debe
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cumplir con una segunda funcién, que es la de
crear un contexto mediante e! uso apropiado de
imagenes, graficos, tipografia, forrnatos y color.

Las imagenes que comunmente
presentan en la portada las revistas juveniles,
femeninas, de politica o interés general, suelen
ser rostros o cuerpos que, en ta mayoria de los
casos "buscan reﬂe;zar las aspiraciones fisicas y
sociales del lector”.

Las revistas de interés general suelen
colocar en la portada alguna imagen fotografica
o ilustracion relacionada con el tema mas
importante. Las revistas de deportes,
musicales, finanzas o modas, adoptaran
portadas con fotografias de actividades
recientes o personajes destacades en ia
matena.

Observamos que otras revistas, como
las especializadas, técnicas y cientificas
recurren a la porlada ilustrada con fotografias
amplificadas, creando un tipo de surrealismo
fotografico y asi captan la atencidn,

independientemente del estilo que siga
determinada editorial y de los recurscs
econdmicos que disponga para lograr una
portada funcional y diferente en cada numero,
es importante considerar que el dJdisefio de
portada revela interesantes caracteristicas
nacionales"®, por lo tanto, el estudio del
contexto es determinante. Estudios realizados
revelan que, por ejemplo, los Italianos
muestran un uso imaginativo de logotipo e
imagen; los franceses tienen preferencia por
modelos de cuerpo entero; los ingleses, por los
rostros y ios japoneses, por el terso v cabeza.

Ei disefo de portada de revista estara
determinada por factores extemos y factores
intemos. Los exlernos seran todos aquellos
factores temporaies y espaciales que influiran
en el proceso de diseno (contexto). Los factores
intemos conciemen mas espccificamente a los
requerimientos  técnicos, como pueden ser
formato, papel. y sistema de fornacion vy
reproduccion o impresion, todos  éstos
determinados por el presupuesic y tiempo
disponibles.

Alberto

307

- Suttén, Concepei

voconfeccion de ur periodico, Madri

d Espadia. ed. RIALP, 1963 pag.

21.- William Owen, Disxeno de reovisea, ed. Gustavo Gilli, 1991, pig. 189

- 1bidein,
- Ibide
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b) Cuarta de forros o contraportada

Es la parte posterior de {a cubierta de
una revista, opuesta a fa portada
(contraportada). Pubilicitariamente es funcional,
ya que se considera el punto de atencién mas
importante después de la portada y por lo
regular se utiliza como seccidén de anuncios en
las revistas. Por servir de protector a las
paginas interiores, las cubiertas suelen ser de
un papel o cartén con mayor resistencia que el
pape! interior, ademas de mejorar en gran
medida la presentacion.

PAGINAS INTERIORES

a) L.a segunda y tercera de forros

Son la paginas interiores  que
conforman las pastas o cubiertas de una
revista. Su funcién es proteger, envaolver y dar
una presentacién a la revista. Son lugares
estratégico, después de fa  portada y
contraportada, para la ubicacion de mensajes
publicitarios o carteles en promocion.

b) Primera pagina

La primera pagina en interiores es
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aquella que encontramos enseguida de la
primera de forros; hay quien afirma que “la
primera pagina requiere de una atencion

especial porque es la ventana de muestra”.?*

En las diversas revistas utilizan la
primera pagina intefdor para presentacion,
pagina editorial, directorio, indice o sumarie, o
bien para algun anuncio publicitario.

c) Directorio

Es un espacio destinado a mencionar
los créditos en la elaboracion de la revista.
Suele escribirse en esta pagina el namero,
volumen, afio, lugar y fecha de edicion, asi
como los nombres del editor, director
comercial, coordinador editorial, colaboradores,
disefadores, fotografos, nombre de la
institucion (si es e} caso), lugar de impresién y
otros datos adicionales.

Ademas, en el directorio se anexan
aspectos y datos de tipo legal como son
periodicidad, numero de registro, certificado
licitud de contenido, certificado licitud de titulo,
derechos de autor si es distribuidora nacional e
intermacional, direccion, teléfono, fax y
aclaraciones acerca del contenido.

1.- Titulo de la Publicacidn. (igual al registrado en la Constancia de Derechos de Autor)

2.- Fecha de Impresion y Periodicidad.

3.- Numero de Cenrificado de Licitud y Titulo. (En Tramite)
4.~ Numero de Certificado de Licitud de Contenido. (En Tramite)

5.- Domicilio de la Publicacion.
6.- Nombre y Domicitio de la Imprenta.

7.- Nomero d2 Reserva al Tituio en Derechos de Autor. (En Tramite)
8.- Nombre Complcto del Editer Responsable designado en fa Solicitud,

9.- Nombre y Domiciiio de! Distribuidor.

EJENPLO :
OM, es una publicacion mensual, edilada por medios especializados, S. A. Mar Mediterraneo # 236,
Col. México, C. P. 11420, Editor Responsable MARTIN PAEZ, Numero de Certificado de Licitud de
Tituic (En Tramite), Numerc de Certificado de Licitud de Contenido (En Tramite), Numero de Reserva
al Titulo en Derechos de Autor (En Tramite). Distribuido por fa Union de Voceadcres, Despacho
Everardo Flores, Serapio Rendon # 87, Col. San Rafag!l. Impiesos ELIT, Republica de Brasil 22,
Despacho 2, Col. Centro, IWMéxico, D. F.

Sunon. 4




d) Indice o sumario

Es una lista ordenada de los temas,
secciones y articulos que se abordan en una
revista y sirve como guia para una rapida y
eficaz localizacion dentro de la misma
mediante la foliacién de las paginas.

e) Pagina editorial

Es el espacio dentro de una revista a
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través dei cual se mantiene un vinculo mas
directo con el jector. Inicialmente, era el editor
propietario quien escribia la pagina editorial:
actuaimente, contiene articulos de varias
personas; esto depende del estilo de la revista.

En el contenido de {a pagina editorial
se pueden incluir articulos explicativos, ailgunos
grabados, caricaturas u otro material de
especial interés para los lectores.

L

2.4 REPASO HISTORICO DE LA REVISTA EN MEXICO il

El contenido, asi como ta forma de la
revista , en cada pais ha sido reflejo de una
realidad socioceconomica de su tiempo. Los
avances tecnolégiceos son determinantes para
el nivel cultural que alcance cada pais vy
viceversa; el nivel cullural de la poblacion de
cada pais influira en la tecnologia gque se
desarrolle. La imporancia de conocer el
proceso histérico de un producto (en este caso
la revista), nos permite ubicarlo, conocerio y

personajes, sucesos y fechas relevantes.

Es importante especificar el porqué la
delimitacion en éste periodo. Sin duda, la
trayectoria de las publicaciones peridodicas (en
éste caso la revista) en México, asi como en
cualquier parte del mundo, ha estado
fuertemente vinculada y determinada tanto por
el desarrollo tecnolégico de la época, como a

por las comrientes artisticas y  filosoficas
relacionarlo con e! entomo historico como son imperantes.
il 2.4.1 EPOCA COLONIAL I

25.- Tousss

Hemos delimitado el periodo historico
a partir de la época colonial dado a que fue a
partir de entonces cuando los medios impresos
empezaron a tomar forma, dado el arribo de la
imprenta a México. No obstante, reconocemos
que durante el periodo precolombino se inicid €l
desarmrollo de la primera fase de escritura en
México conocida como escritura sintética
(véase capituloc 1), consistente en el uso de
pictogramas e ideogramas asentados en
codices, grabados y pinturas.

E! ambo de la immprenta a México
ocumio durante la época vimeinal y fue
"gestionada por Fray Juan de Zumarraga en
1533".2°

Posteriormente, en el ano de 1536, el
itatiano Juan Pablos establece en la ciudad de
Meéxico, en "la Casa de las Campanas” cerca
del zécalo, la primera imprenta en el continente

Americano. Por o mismo, Juan Pablos es
conocido como el primer impresor en Meéxico.
El objetivo fundamental de instalar ia imprenta
fue difundir el cristianismo; prueba de el es la
reproduccion de “La Breve y mas
Compendiosa Doctrina Cristiana en Lengua
Mexicana y Castellana’™® por cargo de Fray
Juan de Zumarraga.

Los primeros
indigenas, que seguian instrucciones de
espafioles, por lo cual el disefo de las
iméagenes muestra elementos retomados de
culturas prehispanicas y europeas; €s mejor
conocida como Arfe ndocristiano o tequitqui,
posteriormente "En el siglo XVI1! 1as relaciones y
volantes vivieron un apogeo... En e! siglo
siguiente... se dio la aparicion de las primeras
gacetas y mercurios™.?’

grabadores fueron

nt. ;e K
133

26.- Revista. Contexto Grafico. ninm.,

27.- Harin Bohmann, Afodios de o

1986, pav 1

anen grafico de la historia del arte

33, fcbrero de 1996. pag. 12

hE

i, el Adianza,
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i 2.4.2 EPOCA INDEPENDIENTE i
La ideologia publicada hasta 1821 Don Chepita, Fray Gerundio y El Fandango.

habia sido de insurreccién (en gacetas, Guadalupe Posa fue autor de

periédicos y volantes) hasta que en 1812, el aproximadamente quince mil grabados.

Virrey Venegas suspende la libertad de

expresién y encarcela a periodistas como Desde 1850 ya se perfilaban los

Femandez de Lizardi.

Durante el siglo XIX los medios
impresos se benefician grandemente por la
aplicacion de las primeras litografias realizadas
en el afo de 1826 por los italianos Clavela
Linatti y Guspas Franchini; quienes habian sido
trasiadados a México con fa finalidad de
ensenar [a técnica de reproduccion litografica.

En el aiio de 1847 se desiaca como
grabador Gabriel Vicente Gaona (Picheta),
quien ilustra el periddico "Don Bulle Bulle”
publicado en Yucatan.

El grabado como recurso iustrativo,

tanto de periodicos como de gacetas, cobra
importancia a tal grado que en el ano de 1853
se contrata al grabador profesionai George
Periam de Londres, con la finalidad de impartir
clases de grabado en el colegio de San Carlos
{fundado en 1783).

Entre los mas connotados discipulos
de Periam destacan: Migue! Pacheco, Luis G.
Campe, Antonio Orellana, Valeriano Lara y
otros mas.

Otro destacado grabador mexicano ha
sido José Guadalupe Fosada Aguilar, quien
ademdas de realizar litografia comercial y
estampas religiosas colabord en el perddico &/
jicote (1870). En Ledn Guanajuato paricipd en
la realizacion de los diarios £/ popular y El
amigo del pueblo asi como en la revista La
patria llustrada (1883-1887).

Fundo los penoddicos La Gaceta
Literaria, El Centavo ferdido y La Casera v
colabord en las siguientes revistas:

Revista de México, El padre Cobos,
El teatro, Nuevo siglo, EI boletin, EIl argos,
La patria, £/ Ahuizote, El hijo del Ahuizote,

primeros estilos de revista "El primer peridédico
con caracter de revista llamado Iris... se dirigia
a mujeres y publicé la primera caricatura

politica".®®

Ei periddico es censiderado antecesor
de la revista y es hasta 1889 cuando la
corriente ideoldgica interesuda en aspectos
cullurales crea un estilo de revistas mas
especializado y es precisamente en ese mismo
afio (1868) cuando lgnacio Manue! Altamirano
inicia fa publicacion de grandes revistas
literarias mexicanas, entre elias “El
Renacimiento"®. Comienza a definirse, dados
los recursos eslilisticos y de contenido ia revista
ilustrada. Para llevar a cabo tal proyecto,
Altamirano reunié a escritores de todas las
tendencias y emprendid la tarea de sumar las
inteligencias para construir lo que en aguel
tiernpo se nombro reconstruccion nacional.

Posteriormente surgieron otras
publicaciones literarias como /a Revista Azul
dirigida por Gutiegrrez Najera y Carios Diaz
Dufoo; su pericdicidad fue semanal y se publico
de 1894 a 18856. " Se le considera el primer
6rgano de medemisimon.*®

REVISTA AZUP

O eavTiws 0E L CRERSTA KTOUT

FIGURA 10 Revista Azul

29« Moisés Ochoa Cuampos: Kesena ljstorica del poriodismo piexicano, MNéxico, de. Pormin, S.A, 1968,
pig. 109
A0 Tluimborio Musiesno, iccronnil nciclupddioo doe Menvizo, LF . cdl Andeds Leoon. LW

par. 1710




La Revista Moderna fue una
publicaciéon literaria publicada quincenalmente
entre 1898 y 1910 fundada por Bemardo Couto
Castilio contenia gran nimeroc de vifielas
realizadas por Julio Ruelas, contemporaneo de
Posada. Esta publicacién era un tanto elitista ya
que principalmente se dirigia a escritores,
poetas y artistas.

No obstante, et aspecto politico
existente en Meéxico también influyd en la
aparicion de revistas y periodicos con
tendencias criticas hacia el sistema
gubemamental.

"Una de las revistas de oposicidon mas
importante fue Regeneracion, fundada en
1900"*'  cuyo contenido  manifestd  una
resistencia contra la reeleccion de Porfirio Diaz.

Surgieron ademas otras revistas
dirigidas a sectores mas especificos como
fueron "El &lbum de la mujer” y "Puros

Cuentos™. 2

Hacia 1910 se funda la revista titulada
Revista de Revistas cuyo contenido es de
caracter general. A partir de 1918 dicha revista
sufre un importante cambio en el disefio, por la
valiosa participacion del caricaturista
veracruzano Emesto Garcia Cabral, quien
ademas de sus caricaturas, llego a ilustrar gran
numero de portadas e imagenes interiores.

En fechas proximas a 1923 el grabado
inicia su decadencia debide a la aparicion de la
fotoyrafia y su aplicacion al grabado, para
ilustrar revistas y periodicos.

Se considera que "es en los afios
veinte cuando esta en plena efervescencia la
evoluciéon mexicana de las artes™, y es
precisamente en ese periodo (1920-1924)
cuando en la plastica se da el muralismo
mexicano con tendencias nacionalistas. Estas
iendencias nacionalistas repercutieron en el
disefiio de revistas, ya que se recurmio a

31.- Karin Bhomann, MMedios
1986, pag. 68

32.- ibidem. pig. 31

33.- Toussaint,
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ilustraciones de murales, dibujos de indigenas y
gran colorido caracteristico det foiklore
nacional,

La revista México Moderno tue la
primera revista literaria que aparecié después
de la revolucion y se ocupaba de la alta
cultura"®* (1 920-1827);se publicd en la ciudad
de Meéxico entre agosto de 1920 y junio de
1923, fue dirigida sucesivamente por Enrique
Gonzalez, Manuel Toussaint y Agustin Loera y
Chavez.

Entre el periodo comprendido de 1925
y 1929 se edita la revista "Forma"”, fundada por
Gabriel Femandez Ledezma, quien es

considerado comao: “El primer creador
verdaderamente modemo dispuesto a poner su
talento al servicio del Disefio

Grafico...consagrandose en la creacion de
catalogos de diseiio de excepcional calidad...
se aprecia en éstos catalogos la influencia de
temas Art-Deéco, alejado de Ila tendencia
nacionalista mexicana.”®

En 1830 se crea un nuevo género de
divulgacion popular conocido como el de
“paquines’”, que son revistas ilustradas de
perodicidad semanal, o tiras comicas. En la
publicacién de histonetas dibujadas se
popularizo a personajes como Mamerto, El
chupamirto, Con Calarino y Chirrin.

De 1932 a 1836 liegan a Mexico un
gran numero de espanoles, exiliados después
de ia guerra civil espaiola, quienes
representaron  una nueva posibilidad de
expresion y de eslilo para el disepfo grafico
mexicano.

Entre ellos destacan Wiguel Prieto y
Vicente Rojo. En 1940 Miguel Prieto funda fa
revista Romance, dirigida hacia los espafioles
exiliados en México, también realiza el diseno
de las ediciones del INBA (1847).

o, Mexico. ed. Allanza,

vsrenen Grafico de fa historia de Aexico, México. ed. Gustavo Gilli, 1986, pag. 1535

34.- Moisés Ochoa Campos. ewena historica del periodisinoe mexicano, Meéxico, de, Porraa. S A 1968,

pag. 182
25.- Enrique Sawus, KV divefto ord
Pl 401

cxde sus origences Fasta muiestros dias, Espaiia, ed. Allanza, 1988,



Otra revista sumamente importante
dado su contenido literario y cultural fue Tierra
nueva; revista editada bimestralmente por la
UNAM desde enero de 1940 a diciemnbre de
1942. Entre los principales colaboradores
podemos mencionar a Ali Chumacero, Jorge
Gonzélez Duran, José Luis Martinez, Leopoido
Zea, Emilio Abreu Gémez, Raul Anguiano, etc.

En 1951, otros exiliados espafioles
(Tomas Expresate y Pepe Azorin) fundaron lo
que posleriormente seria la famosa imprenta
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Madero, la cual tuve trascendentia debido a
que fue la primera industria grafica mexicana
en instalar un departamento de disefio, dirigido
hasta muy recientemente por Vicente Rojo.

Posteriormente se formd el grupo
Madero integrado por destacados disefiadores
como Rafael Lopez Castro, Bernardo
Recamier, Peggy Espinoza, German Montalvo
y Luis Almeida integran el departamento de la
industria grafica.

f 2.5 SISTEMAS DE CONMPOSICION DE TEXTO

La composicién consiste en "unir las
letras, las palabras. las lineas y las frases de
que esta formado el texto.”™™® Para designar el

mismo procedimiento se emplean términos
como parar o levantar el texto.

Los sistemas de composicidon se pueden clasificar de la siguiente fonmna:

COMPOSICION MANUAL

COMPOSICION MECANICA

COMPOSICION
ELECTRONICA

Con tipos moviles
(En frio)

En caliente

Editoras personales

Linotipia

Monotipia

Con caracieres transferibles
{(En frio)

En frio Uso de computadoras

Fotocompaosicion

Dactilocom-
posicién

FIGURA 11 Sistemas de composicién de texto

H 2.5.1 COMPOSICION MANUAL ' ] )

COMPOSICION MANUAL CON TIPOS MOVILES

Como su nombre lo indica, consiste en
el acomodamiento de tipos sueltos para formar
palabras, parrafos y paginas necesarios en la
impresion. Este proceso se ejecuta
manualmente.

El material base es el tipo. que consiste
en un paralelepipedo de metal, forimado por
una aleacién de plomo, antimonio y estano.
Este tipo, cuya allura varia de acuerde a cada
pais; lleva en su parte supenor el caracter a
imprimir (letra, signe de puntuacion o cifra) en
relieve y al revés,

36.- Gerard Blanchard, Za lewra.
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pana. ed. CEAC S.A.. 1990, pag. 30
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FIGURA 12 partes de un tipo
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El ojo es la cara grabada en relieve,
cuya superficie hace la impresién. El hombro
es< !a base en que se asienta el ojo. Ef cran es
una muesca que sirve de guia para posicionar
correctamente la letra en el componedor. Ef pie
consiste en dos proyecciones que hay en la
base del cuerpo y sirven de guia para entintar
el tipo. .

La composiciéon con tipos consiste en
colocarios en un utensilio conocido como
carmmponedor, uno a uno hasta formar una linea
completa. También se dan espacios entre
iineas, letras y palabras mediante el uso de
bloques con medidas a escala y se expresa en
unidades de puntos y picas.

SISTEMA DE
MEDICION

UNIDAD DE
MEDICION EN
LONGITUD DEL TIPQ

UNIDAD DE
MEDICION EN LA
ALTURA DEL TIPO

PAISES DONDE SE UTILIZA

Metrico decimal 1 cicero = 4.51 mm

1 pto. = 37 mm

Europa, parte de America central
y del sur.

Sistema basado en

1 pica = 4.20 mm
la pulgada
(25.4 mm)

1 plo. = .35 mm

Paises de habla inglesa

FIGURA 13 Sistemas de medicion

£l componedor utilizado puede ser
graduado para dar mayor precision al texto, el
cual se guarda en soportes rectangulares,
ltamados gateras, cuando se ha concluido su
ordenamiento. En la actualidad este sistema de
composicién de texto se uliliza en diversas
imprentas para formar e imprimir textos cortos
como impresos de volantes, tarjetas,
invitaciones etc.

COMPOSICION CON_MANUAL

CARACTERES TRANSFERIBLES

Son letras, signos [¢] imagenes
autoadhesivos que se transfieren hacia la
superficie donde se neocesita el texto; ésta es
una labor lenta, pero Qtil para trabajos de poca
extension.

2.5.2 COMPOSICION MECANICA I

Evidentemente, en este tipo de
composicion se utilizan maquinas y el trabajo
que se realiza puede ser en caliente o frio.

COMPOSICION EN CALIENTE:

Al industdalizarse la produccidn del
papel e incrementarse la velocidad en las
prensas de imprimir, asi como el auge que tuvo

el periodico en el siglo XIX, se hizo necesara la
mecanizacion en la composicion. Esta consistié
en reunir mecanicamente las matrices, en las
que se inyectaria metal en fusion antes de
volver al circuito de composicion.

Existen dos sistemas de composicién
en caliente: linotipia y monotipia.



a) Linotipia

Inventada por O. WMergenthaler en
1886. EI componedor ordena el original
pulsando sobre un teclade: las matrices
pulsadas se agrupan en la maquina y ail
completar la linea se funde el lingote.

b) Monotipia

inventada por Tolber Laston en 1892.
Esta maquina fundia y componia tipos
individuales y moviles (idénticos a ios de la
composicion manual). A diferencia de la
linotipia, se fundian los caracteres individuales;
esto permitia que las correcciones fueran mMas
rapidas, ya que no habia necesidad de fundir ia
linea completa.

La maquina monotype esta compuesta
por el teclado y ia fundidora. Para cada ietra se
requiere una matriz, la cual se coloca en
posicién de fundir el namero de veces que se
requiera.

Posteriormente, hacia 1930 con la
telecormnpasicion se empezé a dtilizar un
sistema de composicion a distancia para las
linotipias. ElI proceso de telecomposicion
consistia en producir informacion mediante
perforaciones en cintas, cuyos orificios
correspondian a las letras del alfabeto y signos
de puntuacion, que a través de un distribuidor
se traducian a impuisos eléctricos y éstos se
enviaban por teléfono o radio al destinataro,
quien traducia ios impulsos y formaba una cinta
perforada igual a la primera. Después, ia cinta
perforada instalada en la linotipia, producia los
bloques de lineas terminados. De ésta manera
la tecnologia ha penmitido automatizar cada
vez mas los procesos de composicion.

COMPOSICION EN FRIO

La compesicion  en  frio  utiliza
caracteres planos; prescinde del meta! y de la
fusion de éste. Consta bdasicamente de un
teclado que, en el momento de pulsar una tecta
produce un caracter inmediato. Se divide en
dos sistermas: fotocomposicion Yy
dactiiocomposicion.
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a) La fotocomposicion

Es el sistemma de componer textos
mediante la fotografia de las letras, simbolos o
signos. Estas maquinas fotocomponedoras
emplean como matrnices signos trasltcidos
sobre fondo opaco, que a través de diversos
procedimientos, obtienen el texto en papel o
pelicula fotografica.

Las primeras fotocomponedoras
producian alrededor de 12,000 signos por hora.
Postericrmente, entre los anos de 1944 y 1947,
ingenieros en telecomunicaciones mejoraron el
sistema mediante un disco portader del
negativo de los signos, el cua! giraba a gran
velocidad frente a un flash ejectrénico activado
con el paso de la letra, previamente registrada
por el componedor.

La aplicacién de Ja electronica
basicamente comprende: la unidad de las
matrices, un sistema Jdptico que penmite los
cambios de tamafo de los caracteres y la
proyeccion de éstos sobre una superficie
sensibte ( petlicula o papel surgida de un
receptacuto impenmeable a la luz).

En ¢l sistema de fotocomposicion se
utilizan también las {ototituladoras a traveés de
las cuales se producen titulos o texios cortos
mediante el ensamblaje manual de las
matrices; ya sea que se trabaje por contacto o
en modo semegjante a las ampliadoras
fotograficas.

b) La dactilocomposicidon

Este tipo de composicidon es obtenida
mediante maquinas que funcionan
similamrmente a una maquina de escribir. Los
estilos tipograficos son intercambiables vy
pueden ser esferas o margaritas. Su calidad de
composicién no puede competir con la obtenida
a través de Ia folocomposicion o la
composicion en caliente. Las maguinas de
dactilocomposicion actualmente se encuentran
en desuso en el proceso de formacion de texto.
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i 2.5.3 COMPOSICION ELECTRONICA ]

Basicamente consiste en el empleo de
una maquina electrénica (computadora) para
realizar la composicion del texto, y en si, de
todo un documento, ya que el uso que se le ha
dado actualmente, abarca todos los campos del
desarrollo humano, sin omitir el diseno editorial.

Como mencionamos anteriomente
una computadora es una maquina electronica
disefiada para recibir infonmacion (datos),
procesaria mediante un esquema
predeterminado (programa) y aimacenaria para
despueés proporcionarla al usuario.

La aplicacion de la tecnologia
computacional al disefio grafico se inicia con la
creacion de actividades especificas de
autoedicion publicacion electronica,
compuedicion o autoedicion electronica. Sin
embargo, éstos téminos no se refieren a un
programa; sino mas bien a un sistema compliejo
de usuario, equipo y programa {(Hardware vy
software) unidos se han denominado el DTP
(Desktop (Publishing) que literalmente se
traduce como publicaciones de escritorio y
funcionalmente involucra desde la generacion
de texto, a la insercion de imagenes variadas
hasta la obtencion de! producte final que puede
ser un volante, un periodico o cualquier otro
documento impreso.

ASPECTOS DEL DTP (Desktop Publishing)

El DTP es considerado como una
fusion de ia tecnologia computacional con las
artes graficas; o bien, Iz automatizacion en los
procesos de formacion de texto, imagenes,
graficos, disefio, montaje y preparacion de
originales para su reproduccion.

Seis aspectos praporcionan los
sistemas electronicos para crear una pagina: {a
edicion de texto, entrada del texto, imporntacion
de imagenes para editadas, creacion vy
composicion de paginas, despliegue de la
pagina en pantalla y salida del documento.

a) Ventajas

Las ventajas en el uso de DTP

comparativamente con las métodos
iradicionales son:
e Se elimina el calculo tipografico,

obteniéndose el producto fina! con mayor
precisidon en menaor tiempo.

« Se evita el retecico que hay al
mecanografiar el texto y al componer la
tipografia.

« El proceso de bocetaje y diseio de péagina
(layout) se realiza directamente en la
pantalla.

« Hay posibilidades de hacer cambios de
aitima hora con mayor rapidez.

- Mejor calidad en la presentacién de
maquetas dummnies con  texto  y  color
aproximados a los propuestos.

» Reduccién de tiempo en el armado de los
originales (pasie up ).

» mpresion inmediata de
mMecanicos.

« Posibilidad de reutilizar ¢l tratajo.

originales

b) Desventajas

= Altos costos del equipo especializado para
DTP.

« Caer en soluciones prefabricadas.

« Depender de la comiente eléctrica.

« Posibilidad de perder infonmacién al no
grabar la informacién.
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CAPITULOGC 3 ‘ |

BASES TECRICAS PARA EL DISENO DE REVISTA

Es indispensable que, ademas de
conocer todas y cada una de las partes que
conforman una publicacién periddica como una
revista, conozcamos también 1os principios de
relacion y orden que nos permitan crear un
disefio ammdénico y funcional, para no cometer
el ervor de sobrepasar el mensaje con la forrna,
dadas tas grandes oportunidades en la
manipulacidn de imagenes.

Comeo afirmara Harold Evans: “El ideal
es gue el periodista- disefador esté dominado
por la idea de expresar una funcion, pero que
tenga, al mismo tiempo una sensibilidad ante
principios estéticos de unidad, proporcion y
armonia”.?

Es obvio que esta sensibilidad requiere
de conocimientos fundamentados en las
matematicas y geometria, para asi conformar
el aspecto racional de éstos principios.

i 3.1 CONCEPTOS |

Abordaremos definiciones relativas at
area de diseifio grafico, y que en el disefio
editorial es fundamental su conocimiento,

aplicaciébn y evaluacidon de alcances. Estos
elementos son los caracteres, el papel y
retaciones proporcionales entre ambos.

Il 3.1.1 TERMINOLOGIA UTILIZADA EN LA INDUSTRIA DE LA IMPRESION I

Con ia finalidad de evitar confusion por
fa incorrecta aplicacion de los téminos relativos
a la industia de ia impresion y del disefio
grafico, hemos considerado precisar
definiciones, clasificaciones, medidas
establecidas y algunos otros datos relativos a
ios elementos del disefo.

TiPO

uUn autor define el tipo como "la letra o
caracter tipografico".?

Este termino se aplica a la pieza
metalica que contiene en relieve una letra o
cualquier otro signo, destinado a reproducirse
mediante el sistema de impresion tipografica
(ver figura 12).

Los tipos y grabados en relieve, una
vez entintados, se transfieren mediante presion
sobre e! papel o soporte a imprmir.

Aungue actualimente el sistema de
impresion tipografica ha sido casi desplazado
por nuevos sistemas de impresidon como el
offset, o mediante impresoras taser; la mayoria
de los téerminos empleados en tipografia han
trascendido hasta nuestros dias.

CARACTER

1 t¢rmino caracter se emplea para
designar la figura o forma de un  signo
alfabético de cualquier sisiema de escritura, es
bidimensional y comprende tanto a letras como
a signes de puntuacion.

1.- Harold Evans, Diseilo v campaginacion de la prensa diaria, NMéxico, 1984, cd. Gustavo Gilli. pig. 12
2.- Antonio Tubaro ¢ Ivana: Tipozrafia, Italia, cd. Universidad de Palermo. 1994, pag. 93
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CLASIFICACION DE LOS CARACTERES -
a) La figura de los caracteres determina su clasificacion en redonda, cursiva, negrita, versal y
versalita.
redonda
cursiva
negrita

VERSAL Y VERSALITA

b) Por sus trazos los caracteres pueden ser recta, circular, semicircular y mixta

N

1.- Recta ..

2.- Circular ............ O

3.- Semicircutar C

- Mixta ..o D
c¢) Por su gracia o serif
1-Engota ... r
2.-EN BOLON..o.iovs e by
3.~Enbandera..........cccceeeinnnenn I‘

4.- En pico o gancho..

3.- Euniciano Martin, La composicion en ias artes grgficas /, Barcelona, cd. Don Bosco, 1970, pag. 28
4.- fbidera. pig. 172 _
5.- Ibidem. pag. 178



EL RENGLON GRAFICO:

Al agrupar los caracteres en palabras y
frases existen zonas definidas por cuatro lineas
limitrofes imaginarias:

a) Astas ascendentes o rasgos; son
las porciones de las letras mindscula que
sobresalen a la altura de las X.

b) Altura de la X o niicleo central;, es
el espacio vertical que ocupan las mindsculas
(sin contar los trazos ascendentes Y
descendentes) o las versalitas.

ta X se usa para medir esta allura,
porque sus cuatro extremos tocan un punto de
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las lineas imaginarias que limitan ese espacio

¢} Linea de base; es el punto de
referencia principal de las letras maytsculas y
minusculas, donde inician los trazos
descendentes. .

d) Astas descendentes; porcion de
Ias fetras minudsculas o fos numeros de algunas
familias alfabéticas que se ubican debajo de la
finea de base.

Estas lineas varian segun sea el disefo
de las diferentes familia.

e

. —

a) b)

FIGURA 14 Elrenglon grafico

FAMILIA

“es el conjunto o coleccién de
caracteres de los distintos cuerpos y series que
son del mismo estilo, han sido obtenidos a
partir det mismo disefo basico y tienen el
mismo nombre”.?

La familia comprende  series o
variantes de acuerdn a la densidad, color o
forma (redonda, cursiva, fina, negra,
seminegra, ancha, estrecha.) que presenten los
caracteres.

Algunas de las familias mas comunes
son Bodoni, Univers, Garamond, Futura, etc.

ESTILO

“es la forma [e] caracteristicas

peculiares de un alfabeto o grupo de
caracteres™.®

tos estilos de los caracteres son
determinados por las tendencias artisticas
imperantes en una detenminada época, asi
como también por el desarroilo tecnoldgico.

Aunque existen diversas
clasificaciones hemos considerado la
clasificacion de estitos propuesta por
Thibaudeau® en 1924 , la cual se fundamenta
en los elementos constitulivos de la letra: el
asta y el remate o terminal. No cbstante, la
clasificacion anterior de estilos solamente
comprende los romano antiguo,
romano modemo, egr cio y psalo seco, sin
embargo, adicionaremos otros estilos como son
el gotico, de escritura y de fantasia.

- Euniciano Martin, La composicién en las artes grdficas 1, Barcclond cd. Don ‘Bosco. l‘)7() pag. 28

4. Ibidem, piyg. 172
5.- Ibidem. pig. t78
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ESTILO ASTAS

REMATES Y SERIFS O
GRACIAS

EJEMPLOS

moduladas con
ligero contraste

Romana Antigua
(1465)

Triangulares y unidos a las
astas

Rotnan

fuerte contraste
claroscuro

Romana moderna o
Didona (s. XVII)

Filiformes Rectos y finos

Times New Roman

Egipcia uniformes o cortadas en angulo de igual
(1820) modutados grosor o mayor que el de las Bookman Old Style
astas
grosor uniforme,
Paloseco (s. XIX) puede ser lineal
o modulada no existen

Century Gothic

Se inspira en los

Goética caracteres

medievaies de

fos siglos Xl y
XV

Angulares, conocidos como
remate en diamante

tmita la caligrafia

De escritura manual

de diversas
formas

Elaboradasy
decoradas de
distintas maneras

De fantasia

de diversas formas

Hle-aaepasanckacio

FIGURA 15 Estilos basicos, cuadro obtenido
Universidad de Palerrmo.
SERIE

“es cada una de las variedades dentro
de una misma familia: redondo, cursiva, negra,

estrecha, ancha, etc.”®

La amplitud es el ancho de espacio

del libro Tipografia, Antonio de Tubaro e lvana. ed.

que ocupa una letra en relacion con la altura de
la misma. "si su altura es X, la amplitud debe
ser el 80% de X. La amplitud determinara el

ancho de la letra.

6.~ Ibidem, piag. 173

7.- Antonio de Tubaro ¢ Ivana, Tipografia, llalia, cd. Universidad de Palermo, 1994, pag. 52 -
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S ANMIPLITUD RESPECTO A LA ALTURA

"SERIE

40 %
60 %
80 %
100 %
120 %

Estrechisima
Estrecha
Normmal
Ancha
Anchisima

FIGURA 16 Misma fuente de la figura 15

La relacion existente entre el ancho de
las astas respecto a la altura se conoce como

intensidad y fas variantes generan la siguiente
gama serial.

INTENSIDAD SERIE
5 % Clarisimo
10 % Claro
15 % Normmat
20 % Negrita
25 % Negra
30 % Supernegra

FIGURA 17 Misma fuente de la figura 15

L.as inclinaciones de las letras respecto
al eje vertical generan las redondas o rectas y
las cursivas o inclinadas. Se considera que "ia
inclinacion a 12 grados es la mas corecta para
expresar la forma cursiva de un caracter”®

La mayoria de familias presentan dos
versiones ortograficas: las minusculas o bajas y

las mayusculas, altas o versales. Algunas
familias poseen otra version ortografica
especial que son las versalitas, letras
mayusculas cuya altura corresponde al 0jo
medio de las minusculas; es decir, a la altura
que estas ultimas tienen sin ascendentes ni
descendentes..

8.- Ibidem, pag. S4
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SLARISIMO CLART NOBMAL
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FIGURA 18 Relacion de porcentaje entre el grafismo (mancha) y el contragrafismo (espacio blanco).

Misma fuente de la figura 715,
CUERPO DE UNA LETRA

“es una medida que define la
proporcién del caracter. Esta calculado en
puntos tipograficos o milimetros"®

El cuerpo es "ia distancia entre la cara
anterior y posterior del tipo™."®

En el rengldon grafico, el cuerpo
corresponde al espacio comprendido entre la
linea de astas ascendentes y la linea de astas
descendentes.

Recordemos que, en el sistema
fFrancés Didot 1 punto equivale a .37 mm. y en
el sistema Anglosajon pica, 1 punto equivale a
.35 mm.

A continuacion se ejemplifica algunas
series de la familia romana con variacién en et

tamafo de cuerpo.

cmnna dies punitos
Romana doce puntos
Romana calorce puntos

Romnana diecizéls purnios

Es importante aclarar que, el estilo de
fa famifia puede hacer que el ojo de ias ietras
varie, aunque el cuerpo sea el mismao.

VENTAJAS EN ElL USO DE FORMATOS:

“Se llama formato al tamafio de un
libro o impreso que adopta una fonma
determinada per sus dimensiones y por su
posicién'ﬁ"

o Tbidem, pag, 54
10.- Euniciano Martin, fLa compuosic
11.- Ibidem. pag. 391

B en las arres grajicas 1, Espaiia, ed. Don Bosco, 1970, pdg. 10
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il 3.1.2 PAPEL I

La eleccidon del formato de una revista
o cualquier otra publicacién, la mayoria de las
veces, estd determinada por los tamafios de
hojas o pliegos de papel existentes en el
mercado; a su vez , el tamaifo de los pliegos de
papel! corresponde a la capacidad de entrada
en las maquinas de impresién y acabados.

El papel también es fabricado en
bobinas, aunque éstas se utilizan en tirajes muy

grandes, como son periddicos o revistas de
amplia circulacion.

tas wventajas de usar formatos
normatlizados son:

Simplifican los tamafios de los impresos desde
la tarjeta al cartel mural.

Reducen costos, dan orden y uniformidad.
Hacen posible la produccion en serie

Pemmiten el maximo de aprovechamiento de la
capacidad de las maquinas.

Aseguran ia facil venta de los productos.
Facilitan el aprovisionamiento y la exportacién.
Reducen el capital inmovilizado.

Facilitan el almacenamiento y archivado.

Casi eliminan los conles al refinar el papel.

Hacen mas raciona! la eleccion de formatos y
calculos de presupuesios.

Ofrecen la posibilidad de hallar facilmente
boisas, sobres y otros productos adecuados a
los forrmatos normalizados.

FORMATOS DE PAPEL NORNMALIZADOS

Las diversas publicaciones, adoptan
formatos que aprovechan al maximo los
pliegos de pape! producidos en e! mercado
nacional e intermacional; comunmente,
corresponden a los siguientes tamanos:

A: pliego menor o fonmato para ocho
cartas 57 X 87 cms.

B: pliego menor o formato para ocho
oficios 70 X 95 cms.

A: Pliego menor 57 X 87 crmns.

Son multiplos de tamaino carta 21.5 X 28
Fonmato 1/2 canta: cabe 18 veces en un pliego
Formmato 1 carnta: cabe 8 veces en un pliego
Formato doble canta: cabe 4 veces en un gliego

Formato 4 cartas: cabe 2 veces en un pliego.

B: Plieqgo mayor 70 X 95 cms.

Son multiplos de tamaino oficio 21.5 X 34
Formato 1/2 oficio: cabe 18 veces en un pliego
Formato oficio: cabe 8 veces en un pliego

Formato doble oficio: cabe 4 veces en un
pliego

Formato 4 oficios: cabe 2 veces en un pliego
Otras variantes son:
21.5x 323 (8" x137)

21.5x 35 (8 2" x 147)
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e~ A
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Az Az
Aq AS
e A7
A8
FIGURA 19 Serie de formatos
TIPOS DE P_APEL
Los tipos de papel que comunmente se trabajos mas finos los papeles couché,
emplean en la produccién editorial son el papel lustrolito y cultural.
bond, pipsa y revolucion, para etaboracion de
PAPEL BOND COUCHE O LUSTROLITO CULTURAL
(UNA O DOS CARAS) -
MEDIDAS 57 X 87 57 X 87 57 X B7
k 70X 85 70 X85 70X 95
55 X 86 61 X 90
57 X72
681 X 81
GRAMAJE 43 gr/m” 80 gr./m-_ 75 gr./m”
120 gr./m* 100 gr./m” Q0 gr./m*
135 gr./m-~
~PESO 24 y 80 Kg. 40 y 80 Kg. 37 vy 44.5 Kg.
COLOR azul, canario, verde, rosa y blanco crema
blanco
uso papeileria, libros, revistas, debido a la superTicic lisa s libros y revista
volantes y folletos utiliza en trabajos finos,
seleccion de color para
revistas, tripticos. portadas.

FIGU!'RA 20 Caracteristicas de los papeles mas usados




CLASIFICACION DEL PAPEL

Un papel se clasifica de acuerdo a la
calidad Yy cuerpo, estas caracteristicas
dcpenderan de la concentracion de encolado y
pigmentos utilizados en su produccion. La cara
6ptica se determrmmina por el acabado vy
reflectancia que la superficie presente. Los
factores antes mencionados permiten la
siguiente clasificacion.

a) alisado: es un papel muy aspero y
rugoso, no apto para imprimir por tipografia,
fotograbado directo ni caracteres de perfiles
muy finos.

b) satinado: el papet ha sido
planchado y abrilantado por la presiéon de
cilindros. Sirve para realizar impresiones de
seleccion de color y tramas finas.

c) estucado: También conocido como
couché, contiene finas particulas minerales
como son yeso, caolin, etc., que tapan la
porosidad y rugosidad. haciendolo apto para
imprimir fotograbados directos de trama fina.

EVALUACION DEL PAPRPEL,

a) Medidas : son los fomatos
disponibles en que se elabora el tipo de papel.

b) Gramaje : el gramaje es el peso del
papel en gramos por metro cuadrado.
Ejemplo 48 gr. / mt-

c) Peso : depende de la materia que
confornme determinado papel, asi como del
proceso de fabricacién dei mismo. El peso
también depende de las dimensiones de la
hoja.

d) Color : considera los colores y
diversos tonos en que se trabaja dicho papel.

e) Uso : se deben conocer las
aplicaciones y usos que se les dan a los
diversos tipos de papeles con base en las
caracleristicas fisicas que presentan, como son:
porosidad, brillo y transparencia.

En la eleccidon del papel influyen
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directamente el costo, el procedimiento de
impresién, la conveniencia de un determinado
grosor de la publicacién, la insercién de
grabados o tramados y la naturaleza de la
superficie adecuada, tantce a! método de
impresion como al tipo de imagenes que se
reproduciran.

Al realizar los calculos de cantidad y
costo del papel, se deben consultar las tablas
que contienen la descripcion de los diversos
papeles en existencia (nombre del papel,
gramaje, medidas, color y caracteristicas), las
cuales son generalmente proporcionados en las
grandes abastecedoras de papel.

inicialmente, se deben conocer los
datos cuantitativos referentes a la obra que se
va a impnrnimir, como son el nidmero de paginas,
tamafo y numero de ejemplares de la tirada.
Tambieén deberan considerarse las condiciones
cualitativas, como clase, color, tono y acabado
supericial. Asimismo, es imporntante considerar
el presupuesto de que se dispone, por ejemplo:
se requiere imprimir una revista de 48 paginas
a dos tintas interiores y 4 tintas en la portada
{en seleccidén de color) con un formato cata y
un tiraje de de 50,000 ejemnplares.

St en un pliego de 57 x 87 cm. caben 8
paginas tarnafic carta, por cada lado,
obtenemacs 16 paginas en 1 pliego.

Necesitaremos 3 pliegos por revista,
porque 16 x 3 = 48,

Y en total 150,000 pliegos, impreso 2
veces cada lado excepto la portada.

Sobrante o Aumernto : se conoce como
aumento o scobrante al papel que se afiade con
la finalidad de prevenir errores o percances y
para realizar las pruebas en las maquinas de
reproduccion.

En alguncs paises como Espana de
acuerdo a las nommnmas a=znerales de
cantratacion, distrbucion, y venta se utiliza
hasta un 10% del total de papel como sobrante;
en México igualmente se ha adoptado este
porcentaje aunque admile variaciones. Por
ejemplo cuando es muy cora la tirada debe
aumentar el sobrante.
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171732 PROPORCIONES Y RELACIONES EN LA COMPOSICION

Para llevar a cabo una composicion en
el espacio de la revista, que es la pagina es
necesario que identifiquemos los elementos
graficos basicos como son: texto, imagenes
(fotografias, vifietas o ilustraciones), y graficos
(plecas, sefaladores folio etc.)); el espacio
disponible dentro de la pagina y las reglas de
composicion que permitan crear un diseiio

arm(’)n.ico, estético y funcional basado en
principios geomeétricos o matematicos. Debido
a las condiciones necesarias anterormente
sefialadas, en el apartado siguiente exponemos
algunos métodos geométricos o matematicos
para obtener proporcion aurea y composiciones
estaticas o dinamicas aplicadas a la distribucion
de elementos dentro de la pagina de revista.

3.2.1 DEFINICION DE PROPORCION Ji

La proporcion ha sido definida como:
"la relacidn de medidas y tamafios -es la
primera cualidad que necesita toda figura para
ser estética™?, la preporcion es una cualidad
que se presenta cuando; entre dos dimensiones
diferentes se establece un principio de relacian
o razén que las vincula, esta relacidn es el
cociente entre ambas.

Vamos a ejemplificario dentro de la
pagina.

El area o espacio en blanco que
comprende la pagina, mejor conocido como
contragrafismo, es una de las dimensiones.

Los grafismos, conformados por el
texto Y las imagenes (fotografias o
ilustraciones) integran la segunda dimension
que, al ubicara dentro de un espacio dade
(pagina), delimitara los espacios marginales, de
interlinea e intercolumna.

L.a dimension existente entre grafismos
y contragrafismos se establece mediante el uso
de escalas numericas, operaciones
matematicas o bien, procedimientos
geométricos .

TIPCS DE PROPORCION

De acuerdo al principio de relacidén que
utilicemos se estableceran tres tipos de
proporcion distintos.

a) Proporcion de escala: se obtiene

mediante el empleo de un escalimetro o
medidas a escala.

Ej.: 2:3 como 3.6

b) Proporcion matematica: es
obtenida mediante operaciones aritméticas.

c) Proporcién grafica o geomeétrica:
se detlermina mediante el trazo de diagonales y
métodos geomeétricos. Un  ejemplo de la
proporcion obtenida mediante trazos
geomeétricos es el rectangulo dinamico raiz de
2. que en paginas posteriores se muestra.

La preporcién se considera como una
condicion impontante, que debe cumplir una
composicion para ser estética y arrnonica.

El uso de la proporcion durea es
considerada sumamente importante, tanto en el
disefio como en las artes plasticas.

PROPORCION AUREA

Se deiine como " Cortar una linga en
dos partes desiguales, pero de manera que el
segmento MAYOR sea a TODA linea como el
menor lo es al mayor™.*?

La relacién de proporcidon especificada
se esquematiza en base al namero aureo y se
representa con la letra imayuscula griega <
(PH! ) como simbolo de proporcion aurea,
seccion aurea, o relacion aurea.

Respecto a ta proporcion aurea Pablo

12.- Tbidem, pag. 194

13.- Tosto Pablo. La composicion aurca en las artes plasticas, Argentina, ed. Hachette S.A

1983, pag. 10



de Tosto expresa lo siguiente: “El nimero crea
orden, el orden ritmo. el ritmo engendra
armonia...”. " Y, posteriommente afirma: “E!
namero par produce simetria, que es ritmo
igual, monoétono; el numero impar produce
asimetria, ritmo discontinuo, variado, inestable.
El “Numero de Oro” produce equilibrio
armaonico de proporciones perpetuas”.

Leonardo de Pisa o Fibonacci fue un
matematico Rtaliano (1170) que actard el origen

del Niumero de Oro, asi como de ia proporcién
Aurea.

o]
FIGURA 21 Representacion de ia proporcion
aurea. Del Iibro: La composicion durea en las
artes plasticas, Pablo de Tosto, ed. Hachette,
S.A

-
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NUMERO DE ORO

En la serie de naimeros naturales 1, 2,
3,4, 5, 6,7, 8,9, Existe una reiaciéon constante,
monotona. Si se hace aditiva la serie, de
manera que cada término sea la suma de los
dos numeros anteriores, obtendremos una serie
asimetrica y anmonica.

1.2, 3,5 8,13, 21, 34, 55, 89, 144, 233...

Si representamos la sere de numeros
en forma fraccionaria obtenemos lo siguiente:

1, 12, 2/3, 3/5, 5/8...

Donde  al partir de la unidad
representada en fraccion, el numerador de la
fraccion siguiente es igual al denominador de la
anterior, y su denominador es igual!l al resultado

de ta suma del numerador y el denominador de
la fraccion anterior.

Esto genera una serie infinita que, a
partir de la octava fraccidén 21/334, si dividimos
el denominador por el numerador obtenemos
una cifra constante aproximadamente de
1. 618 cuyo inverso es .618, el cual se
considerado el Ndamero de Oro.

“£1 numero de oro es el simbolo de la
relacion constante y anmonica entre magnitudes
diferentes”.””

l-as magnitudes en proporcion aurea se
aplican a lineas. figuras geometricas y cueipos
poliedricos, siendo ulilizable en el disefio
grafico para distribuir jormatos y realizar
cualquier distribucion de elementos en algun
espacio o formato.

3.2.2 CLASIFICACION DE RECTANGULOS

La clasificacidon que se hace de los
rectangulos considera e! principio de relacion o

razon existente entre el lado mayor y el lado
menor.

Existen dos grandes gQrupos de
rectdngulos que son los estaticos y los
dindmicos.

i

RECTANGULOS ESTATICOS

Se consideran rectanguios estaticos

aquellos en gue ta razén o cociente existente
entre ambos lados se expresa mediante un
wamero racional, ya sea entero o fraccion y se
dice que sus lados sonh conrnensurables, es
decir, que !la unidad minima conocida como
modulo se encuentra en ambos lados un

14.- Ibidem, pag. 10
15 - Tbidem, pag. 10




numero exacto de veces.

Un ritmo estatico conferira a nuestro
disefio “ un aspectio de aplomo, estabilidad,
perenidad”.*®

FIGURA 22 Rectangulo estatico

RECTANGULOS DINANMICOS

El termino dinamico se refiere a
potencia, o sea elevar a un nomero X
determinada cantidad.

En los rectangulos dinamicos la
relacién entre sus lados se expresa mediante
un nimero irracional, por o tanto el cociente no
es exacto.

En los rectangulos dinamicos la
relacion de proporcién entre sus lados no es
conmensurable si sSe expresa en numeros
racionales; sin embargo, al definir la relacién
con numeros imracionales sus fados si son
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conmensurables.

Dentro de los rectangulos dindmicos se
clasifican algunos de los rectangulos
ammoénicos y el rectangulo aureo.

La construccion de un rectangulo
consiste en la aplicacion de meétodos, ya sea
geométricos o matematicos, para generar los
fimites que lo conformaran.

La descomposicion de un rectanguio
consiste en realizar seccionamientos espaciales
dentro del mmismo, mediante lineas o figuras
geomeétricas. La ubicacion y dimensién de las
lineas que seccionan el rectangulo, esta dada
por puntos generados dentro de la figura, los
que determinan trazos geometricos,
fraccionando et area en submilitiplos o bien, por
calculos numericos.

FIGURA 23 Rectangulo Dinamico

i 3.2.3 LA PROPORGION EN EL. FORMATO DE PAGINA. |

Un formato de pagina es el &rea de la
misma, asi como su posicién respecto a los
ejes vertical y horizontal.

Existen formatos convencionales; pero
primordiaimente, éstos se eligen con un fin
utilitario. La forma rectanguiar ha sido

mayormente usada para todo tipo de
publicaciones.

Sin duda se ha considerado para la
estandarizacion que, de acuerdo a ia psicologia
de la forma, el fonmato rectangular vertical nos
remite a la accion , dependiendo igualmente de

16.- Ibidem. pag. 14



qué tipo de rectangulo (estéatico o dinamico) sea
utilizado ; este lema se tratara posteriormente.

Generaimente, Ios formatos de revista
se encuentran predeterminados por fa
normalizacion en {0s pliegos de papet, asi como
por las dimensiones que aceptan fas maquinas
impresoras. Las variantes en tamafios, por
tanto, se definen en submulliplos de pliego.

Sin embargo. no esta de mas hacer
mencion de los formatos DIN, (Das /st Normn,
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‘esto es normal”) establecidos por Alemania en
1982, cuyo uso se ha dado, principalmente, en
publicaciones europaas. -

Tics son las reglas en que se basa ol
sisterma de nonmalizacion de tamanos cuyo
fundamento es el sistema metrico decimal:

a) Los farmatos se& obtienen partiendo por la
mitad el inmediato superor.

FOLIO

CUARTO

oCTAVD 160

322 547

Figura 24 Division del pliego

b) La relacidn entre sus lados es constante
donde;

el tado menor : lado mayor 6 1: v 2

c) El fonmato basico es un rectanguio de un
metro cuadrado de superficie. donde 1a relacion
1: raiz de 2, es la relacion entre el (ado de un
cuadrado y su dizgcnal que es 1,414 y se
represerta asi:

1: 1,414



FORMATOS DIN

Las medidas de las series A, B, y C de los fortnatos DN son las siguientes:
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DENOMINACICN

SERIEA mun

SERIEE mm

SERIE C mimn

0 841 x 1189 1000 x 1414 917 x 1287
1 594 x 841 707 x 1000 648 x 917
2 420 x 594 500 x 707 458 x 648
3 I T xd420 2563 x 500 324 x 458
4 210 x 287 250 x 353 229 x 324
5 148 x 210 176 x 250 162 x 229
6 105 x 148 125 x 176 114 x 162
7 74 x 105 88 x 125 81 x 114
8 52 x 74 62 x 88 57 x 81
<] 37 x 52 44 x 62
10 26 x 37 31 x 44
Figura 25 Series A, B, C, de formatos DIN.
FORMATO RAIZ DE 2
Se obtiene la diagonal del cuadrado 1
que sirve como base; y ésta determina e! lado
mayor de! rectangulo, el lado menor es igual al
lado del cuadrado.
e
Ve 1o~
’ ~
rs t ~
? I ~
, . ~
. i N
1 >

FIGURA 26 Obtencion del formato raiz de dos
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FORMATO TERNARIO

Dada ta relacion 2:3 (donde la unidad =
comresponde a un mddulo cuadratico) para
definir cada lado.

FIGURA 27 Formalo ternario

FORMATO AUREO

1) Geométricamente se obtiene panriendo de un

cuadrado.

2) Se localiza la mediana wvertical det

cuadrado. ey v
e f‘\ 1

3) Se traza la diagonal desde el punto de ,/ s\ :

interseccién de fa mediana con e! cuadrado V4 ! AN

(punto A) hasta el angulo opuesto del cuadrado ll 1 A :

(punto B). s : \\ 1

4) Con el radio AB (iguc. . '= -iagonal) se : i

intercepta la prolongacion dej &30 ue. Tt

pariiendo de A.

5) El segmento mayor del rectangulo se limita FIGURA 28 Fonmats aureo

porlos puntos CD.

7

Hemos comprebado de manera lograr proporcionar las distribuciones de textos
objeliva que las dimensiones de pagina e imagenes
conocidas como “carta y oficio” de mayor uso
en México no corresponden a ninguno de los

formatos antes expuestos. a}) Proporcién durca de una linea

(metodo geométrico)
Audn asi pueden ser aplicables ( ios
formatos nommalizado, temario y aureo} al 1) Trazar una perpendicular desde el exiremo B
deiinir los espacics marginales o areas de
distnbucién de los grafices con la finalidad de 2) Con origzen en B y radio | obtener D



3)yUnirAconbD

4) Con origen en D y radio |l seccionar la recta
AD en el punto E

5) Haciendo origen en A y con un radio lil,
seccionar la recta AB en el punto C. La recta
AC es el lado mayer y CB el lado menor.

FIGURA 29 Proporcion aurea de una linea

by Proporcion durea de wn
rectangulo

En el formato de una revista,
comunmente rectangular, es posible obtener la
distribucién de elementos mediante areas en
proporcién aurea.
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DADO EL LADO MAYOR
1) Se obtiene la division durea de una recta.

2) El lado mayor resuitante se toma como base
para construir un rectangulo por el metodo
anterior.

?
|
i
|
i

a
I
1

FIGURA 30 Obtencion de un rectangulo aureo
mediante el lado mayor

c) Obtencion del rectangulo aureo
matemdaticarmente.

Cuando necesitamos obtener el lado
mayor basta multiplicar el {ado menor por f =
1.618.

Si por el contrario, el lado mayor es el
que conocemos se multiplica por 1/f = 618 y se
obtiene el lado menor.
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LI AEPITULO 4

PLANEACION Y PRCDUCCION EN EL DISENO EDITORIAL

Toda accidén de planeacion implica
trazar o proyectar e! plan de actividades lo
cual incluye recursos, posibilidades vy
alcances antes de llevar a cabo cualquier
empresa. En si, la ptaneacion es el proceso

que se debe realizar antes de
cualquier actividad. La produccion
corresponde a las aclividades que realiza el
ser humano con el objeto de obtener o
comercializar bienes.

iniciar

Il 4.1 PLANEA

ClOMN GENERAL

La informacion respecto al conjunto
de actividades neccsarias para llevar a cabo

en ¢ste apanado, ya que postorormente se
ampliaran todos aqguellos puntos que

una adecuada planeacion  y produccion conciernen directameante a la labor del
editorial se abordan de mancra muy general dir - "ador.
Il 4.1.1 PLANEACION PARA LA PRODUCCION GENERAL i

El proceso editorial comprende tanto
a la planeacion como a la produccidén y s
establece en los siguientes pasos:

1.- Definicién de la publicacién: consiste
en estudiar las politicas de la empresa u
organismo, objetivos comunicativos,
estrategias editoriales y caracteristicas de
contenido de 1a publicacion.

2.~ Investigacién de mercado: es el
conjunto de datos informativos acerca de las
expectativas que tiene e! producto editorial
respecto a otros productos existentes en el
mercado.

3.- Costos y presupuestos: consiste con
realizar una evaluacién de los recurses
economicos, tecnologicos y humanos con {os
cuales se dispone para iniciar y realizar dicho
proyecto.

4.- Caracteristicas de ia p::....cacicén: se
establecen les lincamicntos tanto de
contenido (lipo de publicidad, inforimacidon
que cumpla con los objetivos ediloriales),
como de la cstructura (aspecio gréafico o de
disefio, presentacion).

5.- Proceso dc discric: EBcocetaje burdo:
es el boesquejo gencralmente realizado

primeroc manualmente el boceto preliminar,
y que sirve p..'a esquematizar en forma
rapida, Ia propuesta de disefio,
posteriormente se realiza el boceto
comprensivo el cual es mas elaborado y se
realiza tanto de la portada como de paginas
imMeriores. E/ boceto final es la base para
construir lo que finalmente sera el dummy.

&l Dummy es la visualizacion del
disefio, como quedara finalmente.

6.- Obtencion del original: ésta etapa
consiste en realizar el disefio en positivo
(plasta negra sobre fondo blanco), para
obtener, posteriormente la placa en negativo
necesaria para la reproduccion.

7.- Obtenicién de negativos: es la placa que
se obticne en una pelicula de acetato, en la
cual se regisira la imagen inversa del original
mecanico.

8.- Impresién te ‘en la reatizacion del
proceso de iy

9.- Acebados: comprende el trabajo de
doblar, engrapar o pegar, plastificar (si se
requicre) y el conte final.

10.- Entrega de material:
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REVISTA.

" 4.1.2 PROPUESTAS PARA ORGANIZACION EN EL PROCESO DE ELABORACION DE UNA “

La planeacion consiste cn ia
visualizacion global de todas y cada una de
las fases del proceso de eclaboracicn de una
revista y, con base a esta visualizacion.
trazar un proyecto de realizacion. Este
proyecto conllava una disposicion de las
actividades y organizacién basados en una
secuencia loégica o en datos experimentales.
La planeaciéon, ademas de darnos un mayor
contro! sohre el trabajo. evita gue haagamos
gastos innecesarios:

“La  plancacio cuidadosa  de la
produccion impresa da tugar a ahorros en
costos™.”

Al considerar la importancia en la
secuencia de las fases y actividades en el
proceso de planeacion hemos considerado
oportuna hacer mencion de las propuestas
que algunos autores hacen al respecto.

PROPUESTA 1

La primera propuesta 2, que aborda
el autor Antonio Abad Sanchez en su libro;
Manual del diseflador, sefala, basicamente
ires aspectos.

1.- Planeacion organizativa
2.- Proceso de disefo
3.- Evaluacion del proyecto
PLANEACION ORGANIZATIVA
e Contactar al cliente mediante:
1.- anuncios de empleos en
periddicos
2.- anuncios de proyectos
3.- seccidn amariila
4.- parienles y amigos
5.- bolsa de trabajo

6.- trabajos realizados
adecuadamente con anterioridad

= Al presupuestar el trabajo preguntarse:

1.- importancia econdmica del cliente
2.- alcance del proyecto

3.- imagen del cliente

4.- nivel de produccion del disefio

e Contratar el trabajo:

FIHNOs legales
contrato es la

F.- interpretar
{coniratar un abogado)
voluntad de las partes”

= Organizar el trabajo:

1.~ organizar compras

2.- dividir el trabajo

3.- programar el trabajo

4.- especificar y evaluar comao se
quieren las cosas

5.- supervisar el trabajo

PROCESO DE DISENCO
EVALUACION DEL PROYECTO
« Formas de controi:

1.~ formato tiempo (métodos de
programacion y admin:stracion por objetivos)

2.- formato dinero (registro de
ingresos y eqgresos)

« Archivo:

1.- Al finalizar, evaluar y seleccionar
(bocetocs, modelos, apuntes, planos,
fotografias, etc.)

2.- Archivar o relevante y analizar €l
por qué de lo intranscendente para no
volverlo a repetir.

3.- Revisar en e! archive bocetos,
apuntes y fotografias con las que contamos
y que se puedan aplicar a2f caso que estamos
estudiando.




*« Resumen:

1.- Documento que permite localizar
rapidamentle: Proveedores, aicances
técnicos, resultados concretos de logros y/o
fallas en la administracion.

La propuesta anterior es aplicable a
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publicitario o editorial.

PROPUESTAZ2

En ta propuesta dos (figura 38),
presentamos un diagrama de flujo para la
realizacion especifica de una publicacion.

cualquier tipo de disefio: industrial,
r DEFINICION DE LAS CARACTERISTICA
FISICAS DE LA PUBLICACION
Tamaho.

T332 1

Numero de Paginas ae ta Publicacion
Cantidad de Fotografins o Reproducicr By N, y a Color

Tipo de Papet (en Interiores y en Portada)

Numero de Tintas, Acabados Especiales un Portada e Interiores.
Tiraje o Cantidad d2 Clem A Reproducirse

Forma de Acabado y Encu o e ta Publicacion.

COTIZACION DE IMPRESION

+ Trec Ogpciones (dtinime)
Y Visitar a Cada Proveeidor
¥
I SELECCION DE IMPRENTA ]
L J
¥
[ DEFINICION DEL CONTENIDO ]
| SO—
L PUBLICIDAD j“'
HO l
1
v

ASIGNACION DE FOTOGRAFIA

-

ASIGNACION DE CADA

O ILUSTRACION

ESCRITO A

54 AUTOR

* Dccictir Estilon

mara Titulos,

* llustrar o Fotografin
* Revelar e Imprimir Fotogrifi
w Hacer llustraciones.

!

RECOPILAR INFORMACION

1

[
|-
r COITAR
C

(T

I
[ R'I_‘.:SAR
[ - J
f AUTORTZAC#ON ]
L J

]

Texton y Pien de Foto
= Lscribir J

v

! EXISTEN ORIGINALES ]
L —J
HO

& st

.

ELABORACION DE ORIGINALES
Of PUBLICIDAD

» Diseno. * Fotografia. }

* Teosrto J

* luutracion

CAPTURA ELECTRONICA DE LA INFORMACION l

C

J

x
DISERD GRAFICO

U
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DISENO GRAFICO

* oARFEE

Columnas por Pagina.

Manchn de Texto.

Bordes, Plecas o Terminaciones de Articulos.
Tipografins de Texlos.

Fotografias o llustraciones y Etectos ae
Rellenado.

Pantalias y Peorocentajes de lmpresion para

Ins Tintas.

FORMACION ELECTRONICA

L2 T I ]

civn Electronica de Paginns de la

ro Electronica de Fotograliss e

ciones (scann).

tinpresion de Prucbas de la Publicacion.
Correcciones

Solicitar Informacion Sobre ¢l Equipo Donde
se va o Imprimir.

1

i

T

REVISION DEL CLIENTE

u_J

i

NEGATIVOS DE ALTA RESOLUCION

r—

PRUESBAS DE COLOR

tMPRESION

AR AN

Explicacidn de impresidn.
Produccion de Placas,
Densidad de Plncas.
Corte dc Papel.

Verificar Densidades cn Pruebas de Color.

Produccion de Impresion.
Guillotinado de Papet.

sif AUTORIZACION
1
3 t
j Nol ‘(
J
l L CORRECCIONES
L —J
= 3
sif AUTORIZACION ]
1
‘L L 2
) NC’ +
i 1
. L CORRECCIONES j
C 3
ANALISIS Y CRITICA
OE LA PUBLICACION B ———
C 3

ACABADOS

= PAQUE l [=2)

TRIDUCION

FIGURA 31 Revista Contexto Grafico, Nim. 32, noviembre 1925, pag. 12.



PROPUESTA 3

La siguiente propuesta esta
fundamentada en datos proporcionados por
disefiadores que ejercen el diseho editorial,
esto con la finalidad de precisar en forma

47

global tanto Ia planeacion como la
produccidén y asi comprobar 1a secuencia de
actividades.

POLITICAS DE EMPRESA

(Publica o Privada) ,

CARACTERISTICAS INVESTIGACION
DE LA INFORMACION DE MERCADO
L {. J
N\ 3 /
[ PLANEACION J
4
COSTOS Y
[ PUBLICIDAD PRESUPUESTOS ]
C J
+
r PRODUCCION ]
| -t i |
3 .
- DISENADOR GRAFICO
DISENO r € °
EDITORIAL <— (Independientc
j o asalurindo)
L.
PLANEACION
DE PRODUCCION
N




INFORMACION ARTICULISTA

a8

* Articulos.
* Indice.

* Publicidad,
* Editorial.

—

PRODUCCION

l .ﬁ DISERO GRAFICO |
| § J

FIGURA 32 Proceso editorial.

-

PLANFACION EN £L DISENO

LRSS

Bocetaje.
Disecito de Portada.
Discho de Intertores

Duimimy,

Orlginal Mecanico

{(Formacion de plicgo:
Formata o Caballo
o Pegado}.

v

NEGATIVOS
(Fotolito)

4%

Lineas, Medias Tonos,

Separacién o Seleccion de
Color.

Pruebas do
Pruebas de
Pruebas dc

Cotor.
Rollo.
Kromaline. ]

hd

IMPRESION

LS

L3

Numero ae
Numerc de

interiores

Registros. J

Numero doe Ejemjriares,

s

ACABADOS

L4

[EEY"

Aificado
Engrapasds ©
Corte Final.

[

l ENTREGA DE MATERIAL ]
J

C
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I 4:2 PLANEACION PARA LA PRGDUCCION DEL DISERO I

El procesc de diseino implica las
faces sucesivas que conilevan a la
realizaciéon de un proyecto.

El disefiador, ademas deo conocer las
diferentes etapas, debe saber coordinarias
para tener control en el trabsjo; desde el
concepto o la idea. hasta la planeacion,
realizaciéon y adecuada produccion y
reproduccion final.

£1 concepto v idea se Jetermina por

lo siguiente:

e _Qué es el objeto a discFfar?
Definir si s2 trata de un libro, revista,
folleto, volante, manual, cartel, catalogo.

e Para qu: serequiere dicho articulo?
Determinar los objetivos a corlo,
mediano o largo plazo que debera satisfacer.

s A quién sec dirigird el mensaje o
mensajes?

Considerar el perfii de la poblaciéon
mediante daios reiativos a la edad promedio,
nivel socioeconémico, nivel academico e
intereses y aficiones.

-Requerimientos det disefio
propuesios por el cliente como son famafio
del diseno, calidad del! pape!l, numero de
tintas, tiraje total y otros datos mas; también
es unportante saber s« te un disedio
crevic o se cuenta © algun logolipo o imagen
de la empresa (recalia 1 de material), o
tien, si el proyect sera complietamente
fluevo,

s

-Una vez determinados tales
aspectos se clabora el presupuesto.y se
establecen tiempos de entrega.

Después se procede a bocetar.

P
b
N

L

EOCETAJE T

BOCETAJE BURDO

Consiste en realizar composiciones
esquematicas mediante dibujos rapidos,
para visualizar algunas representaciones del
concepto. En este tipo de boceto, se
recomienda establecer la relacion con el
tamafo real, para seleccionar las posibles
opciones en la ubicacion y proporcién de ios
elementos dentro de {a pagina.

Tambien se plantea el numero de
columnas posible en que dividira !a reticuta;
la familia y el cuerpo de la fuente en el texto
base, titulos y subtitulos.

El tiempo en el proceso de bocetaje
se ha reducido considerablemente mediante
la aplicacion de los paqueles
computlacionales de autoedicion.

BOCETO COVMIPRENSIVO

Este proceso se inicia cuando, con
bhase en el bocetaje burdo se han elegido
algunas opciones de distribucion; por lo
tanto, sobre las alternativas seleccionadas se
refina el disefio, definiendo el formato de la
pdgina, los méargenes y la reticula.

Los elementos que van a integrar la
pagina se sirnulan con linegas, o con el mismo
texto, para formar la mancha tipografica,
mientras que las imagenes se representan
con recuadres.

-CETQ FINAL

Se rezliza con base en el disefio
seleccionado. Se calcula el nomero total de
paginas de acuerdo con la cantidad de textc
e im&genes. E! disefic se ajustara
considerando las necesidades y limitaciones
economicas.
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4.2.2 DUNMY

— J

Es el prototipo que se realiza con la
finalidad de visualizar el disefio completo de
fa obra, una wvez concluido el trabajo.
Primeramente el dummy se realizara (en el
caso de una revista) empleando el papel en
que se va a imprimir; se procede a indicar el
namero de paginas, la distribucién entre ellas
y su ubicacién; asi se determina el numero
de veces que se doblara cada pliego.

Cuandoe la revista es demasiado
exlensa y se diticuita la composicion pagi

por pagina, es conveniente recurrir a ia
diagramacion de las mismas a una escala
menor para mostrar el acomodo de texto e
tmaaen.

Los forros deberan presentarse sobre
el material que se empleara en la produccion

definitiva, asi como las ilustraciones,
tipografia y color, que deben ser lo mas
aproximados posible & como se verda el

disefio final.

F=

A LA REPRODUCCIO!N!

i

B

Consiste en abordar el
procedimientos necesarios para

conjunto de
realizar la

produccién en serie del

dummy.

diseno editorial o

4.3,1 OBTENCION DE ORIGINAL MECANICO

Una vez concluido el dummy del
disefio, es necesario la obtencién de placas

en negativo, mediante las cuales se
transporta la imagen a cualquier sistema de
impresion, con procesos quimicos de

fotograbado. {Los negatives se obtienen al
fotografiar los originales mecanicos sobre
placas de acetato trasparente.

DEFINICION DE ORIGINAL MECANICO

Ei original mecanico es el resuitado
del proceso de ensamblar tfa tipografia e
ilustraciones (o0 en su defecto, /a ventana)
correspondientes al disefio, sobre un sopore
ptano (carton o cartulina de preferencia). Las
zonas que se imprimiran se plasmaran en
negro y el soporte debera ser blanco.

Una reproduccion de alta calidad
depende en gran porcentaje de la exactitud
en la elaboracion e indicaciones en el original
mecanico.

CLASIFICACION DE ORIGINALES

Los originales mecanicos se
realizaran dependiendo de las caracteristicas
que presente el disefio y el tipo de
reproduccidn a emplear.

Se consideran 5
mecanico:

tipos de originat

- Original de linea

- Originatl de tono continuo

- Original mixto

- Original para separacion de color
- Original para selcccion de color

a) original de finea

Es el manejo de un color sdélido o en
plasta, cualquiera que sea (letras puntos
linees o cualquier tipo de figura sdlida) sin
tonos intermedios, y que por razones
fotograficas relacionadas con el proceso de
impresion, en el original se representan en
plasta de color negroc o rojo sobre fondo
blanco.



£l originat de linea no es adecuado
para la reproduccion de dibujos sombreados
o fotografias.

- l_
FIGURA 33 Originat de linea.

b) original de tono continuo

El original de tono continuo tiene
tonos intermedios gue se funden visualmente
para formar ia imagen. Para reproducir un
original de tono conlinuo el impresor debe
descomponer la imagen en puntes de medio
tono (puntos que tienen densidad uniforme
pero distintos tamafos). Los puntos mas
grandes cubren mayor area y representan las
zonas oscuras, los puntos pequefios cubren
menor area y rcpresentan las zonas claras,
los puntos de tamano medio representan {os
tonos intermedios.

E! medio tonc se obtiene mediante
una pantallia de contacto, en una pelicula de
alto contraste para artes graficas, de modo
que la imagen se registra como punios
negros de diverso tamaiio sobre fondo
trasparente.
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FIGURA 34 Original de tono continuo.
¢} originales mixtos

lLos originales mixtos tienen
caracteristicas de originales de linea y de
originales de tono continuo. Se obtienen con
pantalias de medio tono y se reproducen
como si fueran originales de linea.

d) original para separacion de color

Cuando la imagen que necesitamos
reproducir presenta colores lisos se requiere
obtener un clisé para imprimir cada color por
separado. El original mecanice de una
ilustracibn para separacién de color se
realiza de la siguiente manera:

1) En el soporte o base plana se
indican los registros, las lineas de corte,
dobles, rebase si los hay .

2) Posteriormente las partes que se
imprimiran se realizaran en mancha de color
naranja o negro sobre ia misma base.

3) Se realizaran camisas con sus
respectivos registras, cada una de las cuales
correspondera a un color diferente.

4) En cada camisa se especificara el
nGmern de phantone, color, o bien el
porcentaje de color basico (magenta, cyan y
amarillo).



FIGURA 35 Original para separacion de
color.
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e) original para seleccién de color

Los originales para reproducir en
seteccion de  color son  generalmente
fotografias o ilustraciones a color.

La imagen a reproducirse debera
colocarse en la posicidn requerida dentro Yel
original e indicar en una camisa adicional si
debera scr amplificada, reducida o se ese es
su tamafio real para la reproduccion.

Los métodos para
negativos en la selecci
ser mediante la tricromia o cuatricromia, ©
bien, con el uso de un disposilive elcctronico
conocido como scanner el cual realiza el
aislamiento de los colores (Cyan, amarillo,
magenta y negro ) awtomaticamente
mediante el registro de sus porcentajes. En
temas posteriores ampliaremos ta
int:rmacton al respecto.

obtener ios
n de color pueden

I 4.3.2 OBTENCION DE NEGATIVOS (fotolito)

a) definicién

Consiste en la toma fotoarafica (en
camara de fotomecanica) det  originat
mecanico sobre una pelicula de acetato,
obteniendo asi el inverso de la imagen
original conocido como negativo. Sirve para
obtener negativos de originales para medios
tonos o selecciones de color.

bJ negativos de Ilinea

Se obtienen al registrar mediante un
proceso fotormecanico un original de linea
(sin gradacién tonat).

Adermas del equipo fotografico y de
revelado, se hace necesario conocer tiempos
de exposicién para oblener negativos con
una calidad de contraste adecuada, para
evilar e! mini.:.o de errores en la claboracion
de las 1aminas de impresion.

c)} negativeos de medio tcno

E] procesoe i ta cilencion de
negativos de medio {ono es anélogo al
proceso para negativos de linea. La variacion




consiste en fotografiar el original mecéanico a
través de una reticula que descompone la
imagen en puntos muy pequeics en las
zonas claras de la ilustraciéon y puntos de
mayor tamano en las zonasS oscuras. La
densidad de la trama genera la gradacién de
tono. Este tipo de negativos se utilizan
cuando necesitamos reproducir folografias.

d) negativos para policromias

Para reproducir ios originales a color
o policromias, se inicia con la seleccion de
los colores primarios que contiene la
ilustraciéon y se obliene una matriz diferente
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para cada color.

LLos colores basicos son tres: rojo
magenta, amarillo cromo y azul cyan.

Para reproducir en offset un origina!
a color (pintura, fotogratia, diapositiva), se
extrae o selecciona de la imagen el
porcentaje de magenta, amarillo, cyan y
negro que contiene. Por ejemplo, para
obtener el negativo del color magenta que
existe en una ilustraciéon o fotografia, se
realiza una placa folografica (de la imagen),
interponiendo un filtro del color
complementario, (en esle caso, el
complementarnio del magenta es el verde).

WNEGATIVO DEL COGLONR

FILTRO QUE SE EINPLEA

magenta verde
amarillo morado
cyan rojo
negro amariflc

La adicion del color negro enfatiza el
contraste en los valores y es utilizado como
uno de los cuatro colores primarios en !as
cuatricromias.

Para obtener ias peliculas
correspondientes a cada color (cyan,
magenta, amarillo y negro), es necesario

scmeterlas a un sistema de fragmentacidn
de la imagen en puntos ¢ lineas (trama) y la
densidad se mide por cm” .

En la reproduccion de cuatricomia o
tricromia los puntos deben tener una
inclinacion distinta entre si para evitar et
efecto de "moiré" o superposicién.

COLOR ANGULO DE INCLINACION
Amarilio 90 GRADOS
Azul-cyan 75 GRADOS
Magenta 15 GRADOS

Negro 45 GRADOS

Cada color distinte de la ilustracion
representa una entrada a la maguina; esto
es, las wveces que el papel 0 material de
soporte sera introducido en la maquina de
impresién, y se debe a quc cada tinta se
imprime independientemente.

SCANNER

E! scanner es un dispositivo de la
computadora que permite obtener resultados

similares a la seleccion de color de tricromia
y cuatricromia. Realiza el analisis o lectura
de la imagen punto por punto; ia imagen se
descompone en los tres {oihics primatios
(cyan, amarillo y magenta, el ordenador,
simultinearmente calcula ¢l cuarte color que
@s el negro. Las intensidades respectivas de
cada color se traducen en sefiales eléctricas
o a un rayo laser para insoclar la pelicula o
bien, para tramarla mediante un sisiema de
paricidn del rayo.
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I 4.2.3 IMPRESION 1

Literalmente, el término impresiéon
designa la "marca que deja una cosa sobre
otra”.®* Aunque actualmente la accién de
imprimir implica et uso de alta tecnologia, en
su sentido mas primitivo podemos
remontarnos a fos primeros estampados que
consistian en ideogramas labrados en
materiales diversos como son la madera, el
barro o la piedra.

En el proceso de impresion es
necesario considorar tres elementos
- Lo qgque se va aimprimir
= La tecnclogia que va a scr utilizada
« El soporte de impresicn

En la primera etapa se consideran el
bocetaje, la preparacion de originales y las
placas de impresion. .

El segundo punto comprende los
principios en los que se sustenta el sistema
de impresidon (en éste caso offset) vy
finalmente el soporte de impresion utilizado.
En publicaciones, el principal soporie grafico
es el papel, del cual se ha escritlo en
capitulos anteriores.

TIPOS DE IMPRESION

En forma gluobal se hard mencion de
las formas basicas utilizadas actualmente
para imprimir.

a) impresion en relieve

La superficie clevada contiene la
imagen de aquelio que va a reproducirse, la
que una vez entintada, sc pone en contacto
con ia superficie imprimible para transferir la
imagen.

El procedimiento tipograiico es el
mas antiguamente usado. Sus antecedentes
se hallan en los grabadecs con imadera
hechos en Japdén y Corea (sigle Vi, las
xilografias realizadas en Europs (siglo XiV) y
1a imprenta de Gutemberg (sigio XV).

FIGURA 37 Impresidon en relieve.

b) impresién en hueco

El area correspondiente a |os
grafismos esta vacia en la plancha. En el
momento de la reproduccion, se entinta toda
la superficie y se limpian las partes no
grabadas {correspondientes a ios
contragrafismos en ta impresion),
pasteriormente se presiona el papel contra la
plancha para fijar la imagen.

En este sistema de impresion mejor
conocido como huecograbiado se ha
implementado e! mecanismo de un rodiilo
giratorio que contiene la matriz v da mayor
velocidad a la produccion (rotograbado);
empleado principalimente en la reproduccidon
de pericdicos y publicaciones des grandes

tirajes.
s L

T :

- Diccionarin Enciclopédico ltusirade ALFA, pag. 602
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FIGURA 38 Impresion en hueco.

<€) impresion en plano

No existe diferencia de nivel entre la
parte imprimible y la no imprimible
(grafismos y contragrafismos); la separacion
de ambas superficies, para su reproduccion
se realiza mediante diversos metodos como
son ta serigrafia, la litografia, la impresidon en

offset, etc.

e serigrafia
Se interpone, entre la tinta y e! papel,

un material bloqueador que sdélo permite el
paso de la tinta en las areas a imprimir.

e Jitografia
El término litografia procede del

sufijo /ito, que significa piedra, ya que el
primer material utilizado para dibujar o
grabar fue la piedra calcdrea, posteriormente
Aldis Senefeider (1798), experimentd con
materiales como son el aluminio, cobre, zinc,
etc., para realizar litografia se fundamenta
en el principio de repuisién existente entre el
agua y la tinta (de consistencia aceitosa),; las
partes impresoras retienen la tinta grasa y
rechazan el agua; las partes no impresoras
retienen el agua y rechazan la tinta.
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» oOffset

Se conoce como impresién “offset”
aquellta que se realiza a partir de una
superficie plana, en donde los elementos a
imprimir, se separan del resto de la
superficie mediante tratamientos quimicos,
que favorecen la adherencia de la capa
impresora hacia la tinta, asi como la
retencion de agua del resto de la plancha.

La plancha, placa, lamina litografica
o lamina de offset es una superficie plana,
ser de matericles como el
o bien, de pape!
caraon

que puede
aluminio o el cinc;
recubierto por una pelicula metalica,
plastificado, papel electrostatico, etc.

proceso de fa impresion offset

Basicarmente, el sistem: offset opera
mediante el mecanismo de tres cilindros: el
cilindro de placa o hase de matriz, el cilindro
de mantilla y el cHlindro de impresion o
contra.

1.- El cilindro de placa base o matriz
es aquel que sostiene ta placa de impresion,
la cual hu sido obtenida por procesos
fotoquimicos.

La placa matriz es mantenida
htimeda por una fuente de agua y entintada
por un rodillo.

2.- El cilindro portamantilia contiene
una cubierta de hule o caucho que recibe la
imagen impresa de la placa y la transfiere a
un tercer cilindro Illamado cilindro de
impresion.

3.- Cilindro de impresion o contra:
sujeta el papel y lo presiona contra el cilindro
de caucho para transferir la imagen hacia el
papel. La placa matriz nunca entra en
contacto con el papel.
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FIGURA 39 linpre
Ventajas de la impresion en offset

Aunque actuaimente se han
automatizado varias funciones de mando en
las maquinas offset, como son e! proceso de
impresion. preentintado, limpieza. registros
cromaticos y de corte, auin no se ha
reemplazado el principio de impresion (que
el agua y el aceite se repelen).

Podria decirse que,
independientemente de los sistemas de
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impresién taser, aun no se han podido
desplazar las ventajas que ofrece ei sistema
offset en cuanto a calidad. cantidad y costos
en la produccion de medios impresos.

Las ventajas son las siguientes:

« Las letras impresas presentan una
distribucion de tinta uniforme (aun en
areas grandes), los bordes presentan una
buena definicion.

- Permite imprimir sobre superficies
diversas corno  son  papel. plastico o
cartén.

« Buena calidad de impresién en originales
de linea y seleccidn de color.

- Velocidad de impresion en algunas
maquinas, “"de hasta 40 mil revoluciones
por minuto™.?

« Al producir un mayor tiraje se reducen
CcOostos,

Algunas maquinas ofifset tienen integrados
sistemas de compaginaciéon y acabados
(suaje, dobtado, engrapado).

4.3.4 ACABADOS

Los acabados son el conjunto de
acciones que se realizan al finalizar la
reproduccion impresa y que consisten en dar
el material final, tamano y forma requeridos.

Estas acciones pueden implicar la
plastificacion de la portada, el dobtes, el tipo
de engrapado © cosido y el corte o refine
final.

i 4.3.5 ENTREGA DE MATERIAL

b

Consiste en hacer llegar a los
destinatarios, 2l cliente directc o a los
distribuidores principates ta cantidad de
producto editorial terminade y empacado.

Una vez verificadas tas condiciones de
entrega se firma de mutuo acuerdo y se da
por concluido el trat (salvo ealgunas
observacicnes posteriores).

4.- RBevista £/ lr’,'v."r;:“

2. febrero de 1996, pag.
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“ .. 4.4 FUNCION DEL DISENADOR GRAF]

CO EN EL PROCESO DE ELABORACION DE UNA
REVISTA )

Vamos a

il

abordar por ualtimo el perfil del aspecto formativo asi como de la
aspecto fundamental en el ejercicio importanc que representa.
profesional del disefo grafico como es el
i 4.4.1 PERFIL DEL DISENADOR GRAFICO. i

Es conveniente, para determinar las
funciones especificas del disefador grafico
citar algunas opiniones at respecto.

Harold Evans afirma  “.1la tarea
principal de todo disefiador tipografico,
disefiador grafico, dibujante dec maquetas o
como quiera que se denomine a si mismo,
debe ser la presentacion (es decir,
comunicacion) del mensaje que se te confia
ya sea la portada de un libro, una nota de”
revista... en la forma mas simpie, directa.
ordenada y efectiva que sea posible”™.

Y, posteriormente expresa:

"El ideal es que el periodista
diseiflador esté dominado por la idea de
expresar una funcién, pero que tenga ( al
mismo tiempo ) una sensibilidad ante
principios estéticos de unidad, proporcién y
armonia”.®

interpretamos lo siguiente:

El disefador gréafico debe ser capaz
de expresar mensajes cuya funcion
comunicativa se cumpla, mediante la
aplicacion correcta de principios tedricos de
estética (unidad, proporcidén, armonia. etc.).

Sin embargo, debido a ios avances
tecnolégicos en todos los ambitos, no
podemos pasar por alto este nuevo requisito,
que implica el conocimiento, uso y dominio

de la tecnologia para lograr un desempefio
profesional. Asimismo, es de suma
importancia el conocimicnto administrativo
requerido para cualguicer tipe de empresa.

Por lo tanto hemos de considerar
fundamentales tres aspectos formativos
necesarios en todo disenadyor.

1.- Aspectos tedricos
cientificas y de estética.

2.- Conocimiento y manejo de Jja
tecncologia aplicada al disenio.

3.- Aspectos administrativos
aplicados al desemperio profesional.

con bases

La formacion tcorica implica
principios de orden cientifico y estético que
ie dan al disenador el conocimiento sobre lo
cual sustenta el ejercicio de su protesion.

Etl conocimiento Y
recursos tecnolégicos c¢s la
basica que facilita el trabajo
costos y tiempos de ejecucion.

manejo de
herramienta
reduciendo

La administracion es el punto que
abordaremos mas ampliamente en lo que
resta de este capilulo; consiste en el
conjunto de acciones cuya finalidad es dirigir
y cuidar de ios intereses propios o ajenos.
Este conjunto de acciones comprende
metodologias organizativas de trabajo, asi
como aspectos legales.

1

|

Una de

las principales
preccupaciones. en el

momento de etegir

una carrera, es la perspectiva laboral a nivel

profesional.

Sabemos que hay profesiones cuya

J




actividad principal se desarrolla dentro de la
industria, vy por lo mismo, presenta
obstaculos mayores para ejercer
independientemente, va dquc el objeto de
trabajo en si, gira en torno de un sistema
compiejo de tecnologia.

El acceso a equipo electrdnico,
aplicado a la industria editorial, ha facilitado
al disenador grafico el desempeno
independiente, inctementando asi ia
saturacion en el mercado de trabajo, por lo
cual se requiere una constante preparacion
del disefiador grafico. para estar ciempre a
nivel competitivo.

DESEMPERO DEPENDIENTE O
ASALARIADO:

Son las personas cuya forrmacion
académica ha sido en el ambito del disefio
grafico y que prestan sus servicios a
empresas ptblicas o particulares por un
determinado tiempo, por lo cual se les asigna
una cantidad fija de dinero como pago.

Generalmente, ésta modalidad en la
disciplina de! disefio grafico, es remunerada
con un salario a nivel de iecnico,
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principatmente en empresas particulares, ya
que las aclividades desempefiadas van
desde ilustrador, formador de originales
(manualmente o en computadora), dibujante,
corrector de negativos, folografo, impresor,
etc. No por ello negamos que existan
atgunas posibilidades de desarrollo en el
desempefio profesional dependiente.

DESEMPENO INDEPENDIENTE

Consiste en el conjunto de
actividades labcrales que realiza una
persond o grupo de personas especidiizadas
en Diseno Grafico para satisfacer los
requerimientos de un cliente o una empresa.
Estas actividades no tienen periodicidad fija
y se cobran medianie cantidades variables
de dinero.

En el desempeiio independiente, el
disefiador grafico debe, ademas de cubrir ios
aspecios formativos tedricos de diseilo y uso
de la tecnologia, tener {a infraestructura
necesaria para iniciar su desempefo, y sobre
tedo, lineamientos de trabajo, organizaciéon
en cuestiones administrativas asi como de
un capital fijo para cubrir toda la serie de
gastos que implica iniciar cualguier empresa.

4.4.3 PLANEACION DE TIEMPO Y ACTIVIDADES

Hay quien afirma que los dos
factores que controlan los proyectos son el
tiempo y el dinero.

“El tiempo vale tanto como el dinero
o como el material, es un bien no
renovable™.”

Necesitamos jerarquizar actividades
y establecer los tiempo para realizar cada
actividad. La jerarquizacién, consiste en
dividir agquelias actividades sobre las que
tenemos control, de tas que no dependen de
nosotros.

&g) Actividades controlables:

-Organizacion de compras
-Obtencion de informacion

7.~ Antanio Sbod Singt

nai el disciigdor, Mixico D.F., ed. UAN,

-Tiempo aproximado de bocetaje
-Tiempo aproximado de la captura de
informacion y realizacion de disefio

-Tiempo de edicion
-Obtencion del original mecanico

b) Actividades
controfables:

externas o no

-Tiempo aproximade ¢n la obtencion
de negativos

-Revision de prucbas

-Tiempo aproximado de impresion

-Tiempo aproximado de armado

£s importante también, considerar y
estipular fechas de entrega de informacion y
material con el cliente, asi como de revisidn
y aprobacion del trabajo.

1993, phig. 14



Ccon base en estas actividades, es
preciso realizar un calendario donde se

SAUR BE Li  wmiBLGTECE

ZoT?  TESIS NO OFBE
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registraran fechas y horarics de realizacion.

— 4.4.4 ASPECTOS LEGALES Y ADMINISTRATIVOS |

a) Documentacion de un proyecto

Un documento es todo aquel escrito
que ilustra sobre algun suceso; también hace
constar declaraciones que especifiquen
hechos, derechos o acuerdos;, mediante la
papeleria se realiza el registro y control de
actividades. Es importante conocer la funcion
y estructura de ia documentacion.

El manejo y uso adecuado de la
documentacion en el aspecto administrativo
de un trabajo ofrece las siguientes ventajas:

1.- Constatar la fecha y condiciones
de un acuerdo.

2.- Dar legalidad a las actividades o
acuerdos.

3.- Permite un manejo plancado y
control en Ias actividades.

4.- Reduce tiempos y costos.

Es importante considerar tanto ei
contenido como la forma en la elaboracion
de cuaiquier documento escrito, dado que es
nuestra carna de presentacion. Los
documentos de mayor uso para el
seguimiento de tramites administrativos son:

1.- Carta; es todo documento escrito
que espera respuesta y que es empleado con
la finalidad de transmitir informacion. Tanto
el emisor como el destinatario pueden ser
una persona o una asociacion.

t.os datos que debe llevar una cana
son: membrete, fecha de elaboracion,
destinatario, vocative, introduccién, cuerpo o
argumento, despedid antefirma, iniciales (
A. A./ m. ¢. a), con copia para (c. ¢. p.),
anexos y referencia.

2.- Memorandum; se utiliza para dar
informacion sin esperar respuesta.

3.~ Minuta; es la lista de acuerdos a
que se¢ llegd en una junta.

4.- Orden del dia; fistado de los
puntos a tratar en una junta.

5.- Cotizacion; es la estimacion del
costc de un trabajo (2 nivel porsonal).

6.- Presupuesto; es la estimacion
del costo total de un trabajo. ademaéas de
especificar condicicnes y formas de pago.

7.- Contrato; es lIa formalizacion
legal de un compromiso plantcado en un
presupuesto.

8.- Fianza; garantia de un trabajo. Es
aquella cantidad de dinereo que se deja como
garantia para el cumplimiento de una
obligacién.

9.- Reporte; documento informativo
acerca del estado actual de un proyecto.

10.- Papeleria especializada; son
los documentos relacionados con el proyecto
a realizar y que llevan un disefio comun
(calcomanias, fctloststicas, selios de goma,
machotes, tarietas de presentacion. papel
para cartas, papel para notas «21c.)

11.- Agenda; es €l documento en el
que se establece una organizacion vy
distribucion de acltividades en base a fechas
y horarias.

Existen otro tipo de dooumentos mas
cspecificos, que se elaboran, principalmente
cuando se trata de wun trabajo libre
“freelance” ..."el documen!to inicial debera ser
entregado al disefiador, junto ccn el contrato
y la carta formal de acuerdc”.

Es posible prescindir de ia carta
formai de acuerdo, debido a que en el

8.- Ibidem. pig. 35



contrato se asientan datos mas precisos ,
detallados y convencionales acerca de las
circunstancias y condiciones de trabajo.

CONTRATO

En el contrato se debe especificar o
siguiente:

e Honorarios: se estipulan las cantidades
que se cubrirdan y las etapas en que se
deberan pagar.

« Costos por cambio de documentos.
« Gastos que seran reembolsados.

« Derechos de autor, patente o propiedad
del disefio.

« Posiblemente, la confidencialidad de la
informacion.

a) Documentos iniciales de
proyecto

Los documentos iniciales de cada
disefio, deberan contener los siguientes
aspectos:

Portada

Nombre del disefiador

Nombre de la revista

Descripcion de ta revista

Lista de secciones que contiene la revista
Nombre, direccion y cargo de la persona
que firma el documento

Lista de personas que reciben copias

= Fecha

Introduccién. La introduccion
cumple ta funcién de informar a todo el
equipo de trabzjo acerca de los alcances,
objetivos y estrategias para la realizacion de
1a revista, ademas de servir como
recordatorio para la serie de entregas de
material.
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Meta. La meta es la razén de la
actividad de disefio y se debe expresar en
terminos claros; asimismo debe ser corta y
especifica. En toda empresa 1a meta
principal es el incremento en las utilidades y
en la productividad, por lo cual deberan
analizarse una serie de estrategias validas
que la compalfia pueda adoptar.

Informacién util:

« De personas; es conveniente enlistar por
nombres, teléfonos y  cargos a las
personas a quienes ¢l disefiador debera
recurrir durante su  irabajo También
puede hacerse una descripcion breve de
su estatus y su especialidad, asi como de
ios horarios en que se le puede localizar.

« Facilidades: es preciso acordar y
estipular las facilidades que la compaiiia
puede proporcionar al disefador respecto
a equipo, informacion y trabajo.

e Antecedentes vy productos actuaies; el
disefiador es informado sobre el contexto
en que desarroliaréa su trabajo. Es
importante conocer la historia de
productos recientes y determinar las
caracteristicas que los hicieron triunfar o
fallar. Definir el rango actual del producto
dentro del mercado y especificar datos
concretos sobre el costo de la linea de
trabajo actual, su prccio de venta, asi
como las ventajas y desventajas en la
produccion v distribucidn. Estrategias
publicitarias que se han utilizado vy
estrategias publicitarias que se proponen:
Predicciones respacte a les alcances e
influencias de la competencia. Toda esta
informacion amplia la cantidad de datos
del disefador respecte al producto y su
entorno.

e |Investigacién de mercado; ta
investigacién cde mercado proporciona
informacidén tnica. gue indica un curso
definido de accidn, para la realizacion de
todo un proyecto. &l disefiador-
administrador debera sintetizar sus
conceptos de referencia mas impartantes,
para dirigirios hacia e! cumplimiento de

9.- Ibidem. pag. 52



las metas planteadas.

61

informacién general, se indica el calendario
de disefio, como una lista de fechas con

Calendario; después de ia anotaciones de las actividades a realizar.
Ejemplo:
" FECHA ETAPA ACTIVIDAD
18- octubre- 19396 1 El proyecto se inicia, el disefiador es informado.
15 noviembre 1896 2 Revision del avance y correcciones.

El calendario no sodlo controla el
avance deil proyecto, sino que sirve como
recordatorio para las personas que forman el
equipo de trabajo. “El calendario es la base
contractual sobre la que el cliente y el

disefiador acuerdan trabajar.® Cada
modificacién provocara un retraso y el
contrato debera ser revisado y
reestructurado, asi como las fechas de
entrega.

9.- Ibidem, pig. 52
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CONCLUSIONES

EL disefio grafico es sdlo una parte del
proceso comunicativo y es de suma
importancia que el profesional en Disefio
sea consciente tanto de su funcion dentro
del proceso comunicativo asi como de la
totalidad del proceso.

Si el disefiador grafico. ademas de
dominar las técnicas graficas, conoce.
valora, y aplica los principios

administrativos y legales concernientes a
su labor, el desempefio se optimara,
favoreciendo su ejercicio profesional
independiente.

Es importante incluir, como aspectos

. formativos, ios administrativos, legales y

de mercadotecnia, en los programas de
esiudio de la carrera de disefio grafico.
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