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Heay que razonar con los nilos

Quiza pucda asombrar que
recomiende razonar con los niflos y  sin
embargo rno puedo dejar de pensar que es la
unica marwra en que iy que comporiarse con
ellas. Entiersden las razones desde que saber
hablar y si1 no me equivoco, gusian de ser

e como  cr bl descle
mucho artes de 1o que sucle imaginarse. Se
rata de una especie de orgullio que hay que
desarrollar en ellos y del que hay que servirse
tanto como sea posible, a modo de poderoso
nstr para duciries.

John Locke
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INTRODUCCION

La icacion esta cstrech vi lada a una lidad global Los
avances tecnologicos permiten al muy di poco a poco las
fromeru de los paiscs sc rebasln por lcuerdos comerc-nlu. politicos, intercambios de
infor y a nivel dial. Vi un do de interrclaci que
afecta todo lo existente en el phneu

El caso de las iales no pa a csta realidad, por lo que este
fenémeno hace cada vez mis importante la interdisciplinariedad, las relaciones dec las

ipli del . En este tnbnjo se analiza una de las ::unemes entre
Rcacion y odi ion. Hoy en dia no es i con i los | de una
c-myolr-,nlmcnoscnelusodeluc:m:ocu.le-dtmdeesdhombrey:us
relaciones el objcto de dio Los limites no son son los actores sociales los que

le dan sentido.
El sujno como un ente cmxncnlm»cmc social, recibe una influencia

per de en el bi |y extr lar, siendo en este ultimo

unpomnle el je de los di de de masas, por lo que considero

10 surjan pr en donde las ci ias de ln i6n aporten clementos

para cl Alisis de j y las ci ias de la ed: dagogi que se

articulen y concreten con una finalidad e desarvolio e- et mifio de h.tnhdldu
comunicativas que Je permitan ser un i yYunr P critico de j

Como emisor es importante que d nifo aprenda a expresar sus ideas,

necesidades, intereses y deseos a través de jes que lo q En su papel dc

receptor sc requiere cnscilar a los nifios a exponerse criticamente a los mensajes,
especialmente los de los medios de comunicaciéon masiva, provocar que se pregunten sobre
el contenido de lo que ven y escuchan, reconozean la intencién de quien emite el mensaje, y
lograr que lleguen a ser selectivos de programas con calidad de contenido

Existen trabajos que han wi lado las ci i de la i ion y la

edncamon, en la gencralidad de los casos en la prictica docente de nuestro pais, esta
|} sc ha bido como la incorporacién de la tecnologia en ¢l aula, mediante el

uso de los rncdlos audnowsulles como apoyo al proceso enschanza-aprendizaje Estoy

ida de que la dn "

ser dida con un i mucho mas

amplio.

Estc trabajo aborda una vision de la comunicacion educativa como una puesta
en comvin de idcas en ¢l acto de ensciar y de aprender. Una forma de relacién social donde
el alumno participa para lograr el desarrollo de hnbnluhdcs comunicativas, es decir, hlbllldld

para hablar, escribir, leer, escuchar y pensar ante el d boli
audiovisual.




La participacion impli que el al no es polo terminal del proceso
comunicativo sino parte activa del rmsmo Es la puesia en practica de rclaciones distintas en
el aula. Una l'omu de esta participacion consiste en incorporar al nifio desde la edad

en exper ias que le permitan reflexionar sobre el significado de los
que recibe y en otras en las que clabore y difunda otros nucvos mensajes producto de su
creacion.

Una concepcion de alumno no sélo como receptor pasivo, sino como un
emxsobcncodnﬁudor que participa en la di y confr ién de ideas, seleccion y
ion de para crear jes, y un recep d dificador que retraduce

un mensaje y le da una forma y un sentido

El desarrollo de un pensamiento critico. Creativo y expresivo en el nifio,
requiere de un proceso gradual que hay que favorecer en la tarea educativa cotidiana desde
edades tempranas No se nace siendo critico ni se logra serlo al término de Is educacion
preescolar. SI los mnos aprenden de los medios por su relacion con ellos, también pueden
quc lc permitan pensar sobre los mensajes de los medios.

Es a !a escuela, la cducacion formal, a qulen con'esponde -surmr esta

responsabilidad de desasvollar en los nifios habilidades as, €n copar con
la fnmnhn Sl ia educac:én desca cumplir con una funcion social debe incorporar, entre otras,
d a cste objeti desde el nivel preescolar, acorde a los

qu
intcrescs, caracteristicas y formas de pensamiento de esta edad

Con ello quiero poner énfasis que una alternativa al orden comunicacional

ig esta en la edi ion, al crear progresi una cuhun de ia comumc.lc-én mas
que pretender un cambio radical en la estructura de la progs comercial i ! o aun
en la creacién de programas cducativos de alto xmputo No podcmos permitir que mientras
los niflos se divierten viendo television o apr que les repite la
radio, presenciemos una pérdida de valores y de identidad cultural, aunado a un creciente

desco de consumir

En este !r;bnjo sc analiza Io slgunenle en el primer capitulo. el concepto de

i ] y su | on con la ed Enel do, se hace referencia al papel de

los medios de comunicacion de masas en la sociedad actual, y su influencia en los nifos

precscolares; y por ultimo, en ¢l tercer capitulo, sc presenta la propuesta de :strlleg:u para

que la educacion responda al reto actual de desarrollar habilidades comunicativas, en el

marco de un pensamicnto reflexivo que permita al sujcto, encarar los retos que el fin de
milenio exige

Este tr i responde a la idad en primer lcnmno de evidenciar el

por qué la comumcaclon y la educacién son disci estrech 1ad. no hay
sin i y a su vez la educacion pos:bllnu una mejor comunicacion

Logrnr que dos o mas interlocutores comprcndm las ldeas que se transmiten
que sec trad en compartidos

Yy construyan
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sobre los val ., dici 4 brimi y apr que ¢l hombre ha tenido a lo
largo de su cxlsxcncm. conlleva un necesario compromiso de los profesionales de ambas

disciplinas, por hacer dc! acto de educar, un vivo reflejo del acto de comunicar
En segundo témino, hablar de los nifos p lares y Ia infl
reciben de los medios de comunicacion de masas, cspecialmente la television, obedece
inquictud de hacer de 1a tarea ed iva una resp ante llo que el hombre requicre
saber para enfrentarse al mundo actual
Creo en una educacion en la vida y para la vida, y los mensajes de los medios

de comunicacion masiva son parte importante de este mundo en el que los nifios interactian
y sobre e cual tiecnen que nprcnder No pur:de wslaynnc ia importancia de educar en Ia

. con el que el nifio establece un contacto

comp ion y el jo del |

permanente.

Y final POT Qué prop 7 La experiencia de 18 afos de

i la realidad de la practica docente cn los Jardines de Nifios, y de

xnb._;nr en la actualizaciéon de profesoras de educacion precscolar, me ha llevado a
sobre aquellas herrami que requicren para poder lograr avances cn la

formacion de los niflos.

No basta con reconocer una probicmatica y senstbilizar para que la tarea
educativa la transforme, se requicre de un trabajo sistematico que parta de una delimitacion
del fin quc sc persigue; es decir, de los alcances formativos que se pretenden en el nifio; y
después, de ideas concretas de qué y como trabajarlo. No un qué y un como acabado ¢
intransformable; si propuestas que gencren comprension, andlisis, discusioén, y den paso al
despliegue de la creatividad e inventiva de! docente

Mi compromiso con los nidos prmcolucs. me ha llevado a realizar las
do los conocimi de

propucstas que presento en cste bajo de i

ambas discip comi ion y edu 10 para pl alrllesms que permitan

favorecer paulatinamente ¢l desarrolio de habilidades para emitir y recibir mensajes . en el
de un social icativo como en el que hoy en dia nos encontramos

inmersos.

Cito al inicio de cada capitulo un fragmento dcl texto El valor de educar de

Fermando Savater, filosofo contemporaneo que a mi juicio, expone con precision ideas que
permiten comprender el sentido con el cual debe concebirse el acto de enseitar y de aprender

hoy en dia.



£l aprendizaje a  ravwws Je la
comumcac:on con los semejantes y Jde la
transmision deliberadka &e pautas, técrmicas,
walores y recwerdos es proceso mecesario
para llegar a adquirsr la plena estatura
Mumarna. Para ser hombre no basta con
nacer, sino que hay también que aprender.

Ferrmardo Savater




CAPITULO1
COMUNICACION EDUCATIVA
1.1 ; QUE ES COMUNICAR ?

La comunicaci €s un p-' ipio universal de mlmelactbn a mulnpla mveles
biolées i cold e ol 162 :
>, ete. E
poner en comun® (). yel término comun nos remite a varios elementos

En el ambito de las relaci hi ia i iéon impli un de
[ . de inter i de ideas, de inter io de significad Los irmi y Ias
1aci son bi. los P de un proceso interaccionan, es decir,

cada uno de ellos influye sobre los demas

La comunicacion es una forma de relaciéon dialogi libre, ] y reciproca
entre quien emite y quien recibe un Se iende por dialogicidad un dialogo mutuo, una
situacion de intercambio entre dos a mas sujetos basada en un proceso horizontal

La hori lidad en la comuni ion es dida como una forma de relacion
donde ambos participantes en ¢l acto comunicativo tienen las mismas posibilidades de emitir y
recibir j en un inter bio igual, donde se establece un circuito de reciprocidad

Una vez definido el co pto de icacién, me interesa poder contrastar dos

tedricas a sus el )s ¥ a sus factores determinantes Por un lado, la

plameada por David K Berlo, teorico funcionalista, y por el otro. los expuestos por Mabel Piccini,
quicn los conccpluahz- a la luz de una pedagogia de Ia comumcac-én Cabe aclarar que en este
sentido mi interés no cs confrontar el pto de i6n, ese ya lo he planteado, sino sus
elementos y factores.

Berlo ) define como de la 1 ién h Una FUENTE, es
alguna persona o grupo de personas con un objetivo y una razén para poncrsc en COmunicacion
La fuente requicre expresar sus ideas, necesidades y propositos, es decir, sus significados a través
de un MENSAJE Este menslje es el resultado de la traduccion de ideas en un CODIGO , un

de si A quien realiza esta tradi 10 sc le d
ENCOD[FICADOR Emisor y encodlﬁcador puede ser la misma persona, traduce sus ideas, sus
sus P en un leng; este acto es denominado encodificar

Una vez establecido ¢l mensaje se requiere un CANAL definido como el medio, ¢l
portador, el conducto del mensaje. A luves de este canal el mensaje llegara a un nuevo elemento,
el RECEPTOR, el bl de la 1la persona a quien se dirige ¢l mensaje.

(1) Jaime Goded. A o la UNAM, México, 1976, pdg. 135
(2) David K Berlo. ﬂm_h_mm_lﬂod. El Alenco. Argentina, 1979, pag. 25,




Asi como la fuente ita un di d. para traducir sus propdsitos en
mensajes, para expresar ¢l propésitc en un codigo, al receptor le hace falta un
DECODIFICADOR para mlerprcﬂr. retraducir , decodificar el mensaje y darle forma que sca

utilizable por el r El d i dor cs ¢l dc faculiades sensoriales ¢ intelectuales
del receptor.

Los (r dificador, dificador, no deben considerarse como cosas
scparadas. la misma persona difica y di difi j

La fidelidad es la lidad que iza la opti icacion. Un

dificador de alta fidelidad cs aquel! que exp con precisi sus significad Un r

d: ificador de alta fidelidad es aquel que interpreta ¢l mensaje con esa misma.precision. Bedo
nos dice que cxisten diversos factores que pueden afectar la fidelidad de la i6én, y son:

-) Hlbﬂdldn ! # Son idas como la capacidad det individuo,
ia idad las her les que le permiten realizar ciertas tareas o resolver

problemas Segun Berlo, existen cinco habilidades comunicativas

Hablar y escribir son habilidades encodificadoras, leer y escuchar son
decodificadoras. La quinta es crucial tanto para encodificar como para decodificar: el
pensamiento. Existen otras habilidades encodificadoras como la pintura, ef dibujo, la gesticulacion,
ctc.

En Ia fuente encodlﬁcadora ¢l nivel de habilidad comunicativa determina de dos
0 En prund término, [a capacidad en lo que respecta a los

1a fidelidad de la
Proposi e de la co ecs decur. tener cl.\ndad en lo que queremos
¥y en do lugar la capacidad para que expresen csa intencion
Esto signi tener p i claros y jar el codi del lenguaje para poder encodificar
estos p i reflcjand lo que queremos cormunicar

. este debe poscer la capacidad para leer,

En relacién al decodificador r
escuchar y pensar, de lo contrario no :sun en condiciones para recibir y decodificar los mensajes
que Ia fuentec dor ha tr; id

8) Las actitudes: Estas afectan la comunicacion por lo menos de tres formas
distintas: En primer luglr las acutudes jdas con a si mi Estas tienen que ver con
Ia o do lugar, la aclnud hacia ¢l tema que sc trata, ¢l contenido
del maul;c es decir, el valor que se le da a dicho tema, y en tercer lugar, las actitudes tanto del

hacia el P como del hacia el emisor.
. lo

) Nivel de Comocimiento: Es la informacion, el dominio que se tiene del tema
que se sabe, lo que se ha aprendido sobre el contenido a comunicar , o bien sobre lo que se nos

esth comunicando.



d

d) Sistema Sociocultural: Ni la fucnte ni ol r P s€ sin estar
influidos por el social y cul ] en el que estan inmersos Familia, nivel cultural, estrato
economico, 1ol que se desempeita, tipos de actividades que realizan, creencias, valores, formas de
conducta aceptables por su cultura (normas), ctc

La mayoria de los determinantes claves de una comuni ion impli las rel,
entre las caracteristicas de la fuente y las del receptor La relacién entre sus niveles de habilidad

comunicativa, sus niveles de y los ales a los que ambos
pertenccen, harin o no de su icacion algo efecti

En el caso del do se d difica un je, se hacen infe en
cuanto al propdsito de Ia fuemc. sus habilidades icativas, sus itud su grado de
conocimiento y pouc:bn a p.nnr de referemu perlonlles Que tienen que ver también con las
habilidades . las el al del propio P

Mabel Piccini por su lado, nos dice que la comunicacion se da en diferentes

Los hos y las si en que se produzca un acto de comunicacién

definen las dlverus formas que los lmerwnblos asumen y los tipos de relacion social que en ellos
se producen; es decir, son regidos por "contratos de intercambio”™ )

Se iende como de inter bio el tipo de relacion que se bl entre
los interd 1t segun su si ion social y su forma de relacionarse.

De este modo i inter bi icati que no siempre implican la
posibilidad de respuesta directa, como los que se bl por ejempl do se ha un
discurso. Sin embargo, pueden existir icativas como la propia escucha o actos no

verbales. En este hecho comunicativo existe una estructura cambiante y discontinua, ya que uno
de los polos del proceso comunicativo no se encuentra en el mismo nivel de igualdad para poder
responder al mensaje

Piccini afirma que <l acto comunicativo cs el resullldo de cteﬂu condxcloncs de
produccién y también de cicrtas di de d di de determi por
diversos factores

- Capacidad. -
- Experiencia Cultural
- Relacion social entre los sujetos participantes

- Procesos psiguicos

(3) Mabe! Piccint. idnala e la Trillas, México, 1990, pig 74




A partir de la intervelacion de estos clementos, se generan complejas redes de
lnlernwén :ocul culturnl cognoscmva y psiquica, y se¢ producen simectrias o asimetrias
en las formas comunicativas de los actores soc--le: El
hombre en este senndo es considerado un sujeto, porque pucde r S€ COMOo per a
un espacio social relacional que perfilara su propio lenguaje € intercambio.

6

“Segun el discurso y l- s-luaclén que lo deﬁnl. las ici de pr
pueden remitir a c-cno npo de rel. by P 1 v-nuble: entre interiocutores:
culturales, P de raj c i instituci I, etc

Para efectos de este trabajo i bién lo que Piccind plantea en

lacion a las P ias de los sujetos para comunicarse, las que homologa a capacidades y

conocimientos que van mas alla del propiamente linguistico, es decir, hacia capacidades que se
con los asp culturales y comunicativos

Nos dice que sn blen o m)clo _posee regias 1 isti que le H un
de L or i iéxica y de 1a | poscc una serie de
de inter: ion € inter bio determinadas por actos de su \nda comunitaria, grupal,
bjetiva, afecti prod ‘..e(c.yqueson' que se en sus p
ivos A cstos si les d des o P i

Estas P ivas d den de una seric de razgos que dnfcr:m:s
de la

grupos hnn ndqumdo en su desarrollo cuitural e hxsiénco Estos dos
la L forman parte iva de su culf . En este id :zhnbhdc

yla
una competencia cultural ligada a los sistemas cognoscitivos y de u:c:én de ciertos grupos

Cuando se alude a la exi ia de una ia comunicativa , se trata de hacer
ver que son kabilidades que forman parte de pmnmomos h:s(éncos de memorias, de saberes, de
sentidos diversos que adquieren las convi v las €ticas y pragmaticas cotidianas, es
decir, interacciones simbolicas

Aunque las posturas teoncas se contrap en ala li ion de lo
i i la funci li iderandola desde el lugl.r de la respuesta ante ¢l
lo del je, y la ped. ia de la comuni i como una form.l de relamon bhorizontal),

existen coincidencias en torno a cicrtos factores que inciden en una

que

En ambas, sc¢ habla de habilidades Berlo las ctrcunscnbe solo al plano linguistico,

sln anblrgo. no deja dc reconocer que sobre éstas afe factores J actitudes hacia si
das con lo que Piccini planlea como esa scrie de convenciones de

interaccién que aluden a actos de la vida intrasubjetiva, psiquica del sujeto

(4) Mabel Piecini . Badem. pig 86



Actitudes hacia el ido y itudes hacia el r ptor, nivel de
sistema sociocultural, que tienen que ver con lo que Piccini dice respecto a la experiencia cultural
y la relacion social como el origen de asimetrias linguisticas, culturales ¢ ideologicas

Al contrastar cstas teorias no pr do h
i6n desde Iquiera de estos dos angulos nmphca el desarrollo de
hmula; (Berlo las i como determi dc ia fidelidad de la ién y Piccini
como 1 icati ). Que permitiran al hombre ser un ente activo, participe en
pr de icacid

Algunos otros tedricos de la i han r do ya la panticipacién del
receplof como emisor sugiriendo lérmmos oomojeed back, 13y FAMIREC ), como la respuesta o
ion entre los suj par €n un acto comunicativo

A modo de conclusion podemos afirmar que.

-La comunicaciéon es una forma de reiacion dialogi libre, i y reciproca
entre quicn emite y quien recibe un mensaje
-La ificidad de la icacio i en las relaci que bl los

seres, relaciones quc determinan el tipo de mensaje (sus caracteristicas formales y su alcance
significativo) el tipo de medio y el tipo de resultado

F.u. fonm de rclacnon csta dclcrrmnada por factores psiquicos, sociales,
y ivos de ambos interlocutores, los que

-Es neccuno poslblhlu cxpcncnc:u en los individuos que les permitan el
desartolio de estas b para cxprcsnrsc a través de distintos lenguljes
(gestual, oral, yiﬁco y audiovisual) que lo bién para exp se cri
ante los mensajes, dondce la reflexién sobre el contenido de lo que ven y escuchan, los lleve a

o ido y la i idn que portan. No se nace sabiéndolo, hay que aprenderio

(5) Roberwo Apmnici. (comp.) La oducacién para los medios de comunicacidn. A L
Nacional, México, 1996, pig. 47.
(6) Jcam Clomthicr, citado pos Agustin Garcia * Los mexhos para 1a comunicacion educativa® cn tadem. pég. 37.



1.2 SENTIDO Y SIGNIFICADO DE LA COMUNICACION EDUCATIVA

Una vez delimitado cl de idn pasarcmos ahora a analizar el de
educacion, con la idea de ir conformando ¢l sentido que adquiere ef término comunicacién
educativa.

Sir los les y filosofi en tomo a la educacion, a ésta se
le atribuye la funcion de posxbnhlu el deunollo umegr;l y armonico de todas las facultades del ser
humano para que cjerza p sus des vistas como’ n

~ Las facultades para adquirir conocimi para ¢l anilisis y la reflexién critica

- E} fortalecimi dela 4 ia de la 4 lidad

- El uso de un idioma comun
- El conocimiento y la prictica de 1a democracia
- El reconocimicento del valor de la justicia

Actitud smul o

- que a la investigacion cienti ¥y tecnologica

- El impulso a la creacion artistica

- La adquisicion de los valores y los bienes de 1a cultura universal
- La practica del deporte

- La conciencia sobre el aprovechamiento de los recursos naturales

- La practica de actitudes solidarias y positivas hacia el trabajo, el ahorro y el
bicnestar

El logro de los fines de h educacnon. conlleva la necesidad de cornprendcr desde
una perspectiva de proceso y de rei les la tarca ed iva, donde la comunicacion
también como proceso y como forma de relacion, es una idad imperiosa para la existencia
misma de Ia educacion.

(7 SEP, Anticulo Tereero C i Y Loy Goneral de SEP, 1993, pdg 50,

10




La educacion es un proceso social que concientiza y prepara al educando para
transformar los diferentes niveles de realidad, en ese proceso adquicre el conocimiento de las leyes
d, der, aprende a

gencrales del universo, aprende a convivir con sus como ap

resol .los.. bl que se Je p en la idi “dela vida y a dar respuesta a las
idades que la iedad le d

El reto de la educacion del mlio de hoy es preparario para adaptarse a cambios

de ar frente a si capaz de

répidos. para quc sea capar
comprender los valores esenciales del espiritu humano en un medio ambicnte propncudor de
valores contrarios, de autoafiftmarse como ser individual y social, sin caer en el estereotipo de

seves humanos uniformes, pasivos ¢ irreflexivos

Vistas desde esta perspectiva, la i ¥
esfuerzo comuan, para hacer realidad la transformacién del hombre a través del proceso educativo.

término couumcac:én

la ed i6n se j en un

Es de esta l'orm.l que adquiere sngmfudo el
EDUCA'HVA Ia comunicacién como rel i libre y
la ed iGn como resp a Ila for del hombre, ante las necesidades

y
histGricas de una sociedad como la actual
La comunicacion ecducativa es un proceso ubicado en las relaciones que se

establecen en la accion pedagoégica, s en el proceso de comunicacion dialdgica en el que se
relacionan c interactian educandos y educadores. En ésta se da la relacion maestro-alumno como
d y

un dialogo organizado en tomo a los fines y los idos de 1a donde
educando se alternan en los papeles de r P y segun los diferentes momentos de la

accion pedagogica.
"Acto comunicativo que €s un acto r
y un oyente-hablante en un determinado contexto, hecho que en el ambito escolar se traduce como
o blcn del maestro-alumno,

Ia puesta en contacto, ya sea, del . del alt
con un fin comunicativo especifico en ¢l proceso cnseihnu-nprcndmje

dialéctica entre un hablante

La PARTICIPACION sc convierte en una forma de interaccion y cooperacion
democritica, creativa ¢ md.lgndor. de alumnos y maestros, que intcgra en tormo a los lincamientos
gencrales de la accion ped la sobre P de forma y contenido,
comprometiéndolos cn la toma de decisiones y en la basqueda de r del

conocimiento.

a las interr:

(8) Gabricl H:mtn-tz “Un pumo de vuu sobwe la comunicacitn educauva® cn CODICE. Roevista Locturas
Mcduco, s/afio, pég. 31.
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En i icacio d iva se hace ia una redefinicion de los roles de

nador 7 all 1fe fo dc la teadici 1, de aqucl élogo donde ¢l

Maestro es un emisor autoritario que imp imi e i 1 criterios y valores,

lpoyindosc en |l fucrza quc le conﬁcfe el si lar, y el al un ente pasivo que debe
P afir alos recibid

Estas nocioncs deben desaparccer para abrir paso a una tarca compartida, en la que
DO se cjerza ya la persuacion. como accion unilateral, sino el mutuo convencimiento, donde se
cambic el autoritarismo por la participacién.

La especnﬁc:dnd de cada de ] i en las que
b los mu 1 que d 1 el tipo de mensaje, de medio y de resu.ludus Enla
iva los cl formales y et ido final det on a los

enla 1, tradici |

En el autoritarismo en el aula los mcnsajes :on elaborados en funcion del impacto,

del cfecto que pueden lograr en ¢l receptor; ea la i
enrd Ila percepcé y servir de elpmné- individual o grupal.

£n ¢l primero se cierra el camino a la interpretacion de determinado tema, ofrecen
versiones rigidas, no criticables, em Ia da, los jes estdn en fi ém ded tema, incitan
alap al did alapr dizaciéd

E! autoritarismo refucrza los |uglres comunes, facilita una interpretacion a fin de

que No se vaya mas alli; en Is iva, se ap s 1a crestividad, a Ila
espontancidad, s 1a ruptura de lo dado por sabido.

El autoritarismo busca una sola resp en la I 6 d iva se abre
el horizonte a Ia pregunta.

Si bien la ped ia como disciplina del conocimi inculada dir ala
educlcnén. hn estudiado lu formas de interaccion cn la y ha do la idad de
lad idad en la relaci au'lvesdc,_ p as como la didactica critica y la
pedagogia operatoria 110), 1as ciencias de la bién una alternativa para gue

1a comunicacion se constituya a la vez que en practica, en objeto de estudio.

Ello hacc necesario  instaurar espacios de reflexidn-accion en tomo a la
problemati icativa, y €3 en este scnlldo en el quc habra que reconocer ¢l potencial
transfc dor de los pr. der P y de jes via la intervencion pedagogica,

(9) Danicl Prcto ~La cOmo cn CODICE. m pag 23
(10) Revisese a : Porfirio Moran Oviedo “La criuca™ en
E dc la Ed Germka, México 1986, pigs. |9l-2l3 Tomol




Yy Il pmlclpnclén de los propios suj r es Es en los procesos de recepcion y
de donde se significa la icacio i como objeto de estudio

Si cn ¢l apartado anterior se cstablecio un contraste en relacién a la
conccpclon de hlbllld‘dcs comumunvas segun dos tcorias, en cste momento sc precisara el
que en este trab

l.a realidad en que vivimos cs una sola. cs (ou.l sm ernbugo d hombre la ha
ﬁwncnlldo a fin de cstudiarla, creando di P
ciencias exactas, etc

De la misma forma el lenguaje cs una capacidad reprs iva total Rep!
en tanto que nos valemos de simbolos o signos para repr i ya sca en
forma oral, mimica. grifica,visual, auditiva, plastica, etc

®... el Lengwaye Total es un hecho, una lidad E! hombre actual, gracias a los
medios de comunicacion de masas, dispone no sol del lenguaje de las palab para poder
expresarse y comunicarse, sino de otro mucho mas rico y mas oomplqo d lame de las

lab de los idos y de la i Lo que verdaderamente se imp ., como fi de

lodl accion ed i 1o que la ilumina y guia, cs la conciencia previa de este hecho.” an

Al hablar del desarrollo de babilidades comunicatives hay quec considerar el
desarrollo en el individuo de las P para el jo de estos diversos lenguajes, no solo
la palabra oral y escrita, sino también la imagen y el sonido

Hablar de comunicacién cducativa umphcun entonces ¢l desartollo de estas
habilidades en un sujeto con historia, con una cultura propia, con un modo de pensar, ser y sentir,
con un bagaje de experiencias de comunicacion y con un cumulo de informaciéon recibida a través
de los medios masivos, que en ¢l marco de una relacion dialogica, libre y horizontal en ¢l aula,
participe con ¢l docente en aprender dé y en 1a comunicacion Ello le permitira

-E difi yd difi j es decir, traducir ideas en lenguajes y lenguajes
en ldeos, €n un proceso de accion critica, reflexiva y constructiva, que nmphque 1a busqued: de
infor el bio de p de vista, discusiones, la 1 y de
elementos visuales y auditivos, una cooperacion como un acto vol i0, una cofresp bilidad

en la tarea, donde la decisidon ya no es arbitraria, ni una minoria decide para la mayoria

"Enlai i tidad ed iva cada el dquiere una ion diferente
Es en este terreno donde alcanza pleno sentido Ia posxblhdnd de mensajes de conformacién
alternativa, 1a desestructuracion, la eliminacion de los recursos caracteristicos del autoritarismo

(11) Anoinc Vallct, citado por Agusiin Garcia Maulla "Los mcchos para 1a O . en
Aparici. op_CIL pég 56.



Solo aqui cobra importancia la lectura critica, la claboracion grupal de mensajes, 1a
discusion sobre los prejuicios y estereotipos™ a1

~Cultivar ia cxpreslén di un baj i Ati lo cual significa el

dec las isticas de diversos medios y la pru:uca de la comunicacién a través de

ellos I.os elancnlos de esta expresion en Ia cscucla son la palabra y la imagen. Hay que aprender
. . elaborar, d brir fonms y colotu. todo ello para la creacién y difusion
de jes prod de una partici dividual y grupal. Profesores y alumnos como

dores, li d flexi criticas

-Realizar 1a lectura y anilisis formal de textos y de imigenes que permita cuestionar
o profundizar el sentido que portan €3os signos. E.l(e anilisis posibilita compfobnr Ia musleneu en
ciertos términos, d uso de tal color con tal 2 la car i de los
w el anpleo de figuras retoricas destinadas a reforzar un solo sentido, los detalles
i ién de las i a fin de pasar una versiéon de cOmo y donde
dc-mvuetvm s Vldl los personajes, etc.
-Ayudar a der las dificacs Ias il de la i de 1a
musica, de la articulacion entre lo verbal, lo visual y lo eacrito

-Enscflar a transferir; una vez capudos lo- pnnc:plos rclevnmes de la conﬁgumclon
de los mensajes, propiciar que estos P ser dos a nucvas y
asi ejercer Ia critica por si mismo permanentemente.

El anilisis de menu)es flcahu el desanollo de habilidades comunicativas, facilita la
algo, es capaz de criticario, de hacerlo de

expresion. Quien es capaz de d ar

otra manera. Hay que crear en el esp dor filtros citi que le permitan analizar la imagen
formas gati de ipulacion, es decir, ir mas alli de las apariencias a sus

contenidos.

"En el mejor de los casos, incidir en pricticas liberadoras y emancipadoras alli
donde corresponda que ocurran, alli donde clda uno de nosOtros busca su espacio para encontrar,
& su vez la posibilidad de desarrollos cog: ivos tanto i como activos®. a»

A modo de conclusion podemos decir gue

En el mundo actual sc hace cada vez mis necesario procurar mejores niveles de

icacion cn el p dizaje, cada vez mis profundos y eficaces. El mundo
necesita respueuu cnucas que lleguen ala hbre expresion, a I- creatividad, a la
constructiva, en de ¢ en T iecndo los id
verticales y unilaterales en relaci hori les de participacic Itipol
(12).-Danicl Prieto Castilio. Di Y Edicol, México, 1980, pig 175,

(13) Makhe) Piccini, op. cit. pig. 100.
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El desarrollo dec las habilidades comunicativas para pensar y encodificar mensajes y

para recibirlos y decodificarlos desde una perspectiva cnuca. sc consumyc en una alternativa de
comunicacion educativa que hui seres con mayor d de d de andlisis, de busqueda
de alternativas. que P or por i iccion y no por
pasividad y obediencia lbsolul.

Solo de esta manera podran hacerse realidad los principi filosofi que se

plantean como fines de la educu:lén <l logro de flcullldes para ldqumr conocimicntos, analisis y
reﬂc:uén crincos el fortal de una de lidad, ¢! uso de un idioma
dec la d ia, la adquisicion de valores como la justicia y Ia

lolerancu. y el impulso a l. creacién artistica.
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1.3 EDUCACION Y COMUNICACION
LOS RETOS ACTUALES DE LA ESCUELA

La informatica, la realidad virtual, 1a tclcvision, los éli de H ion, la
fibra Optica, bl en gran dida las caracteristicas culturnlcs de la soc:edld que vvve los
ultimos momentos del siglo XX y la llegada del nuevo mil d. i

Lo que significaron cl libro, el pcnédu:o y la radio para la vida couduna en décadas

anteriores, lo significara Ia television y la P para las nue Bener

En Ila iedad poranca Ia la ha perdid el papel i en la
transmision y distribucion de infor i6on. Los dios de comuni de masas, en especial la
television, se encuentran a lo largo y ancho del plancta y al alcance de las gramdes mayorias

Penctra ofreciendo un abundante bagaje de informaciones en los mas variados ambitos de Ia
realidad.

Los jes de los dios han lidado un poder informatico a nivel de

| lela que infunde compor i valores ideologicos, culturales y estilos de vida, y

al terminar 1a cducacion basica los nifios han pasado mas horas ante esta escucla que ante los
libros, ¢l macstro y el pizarron

estos ulti la pr de os es y de lemas
publicitarios que lo trivializan y estercotipan por ¢! plucer de ser: no es nadka persoral; no
comabars con m astucia: es un wjo, pero creo que lo valgo: . estrenando? jno!, vel rosua; y a
usted, jn0 le gusta la lana?.

El podcr del lenguaje visual csta abncndose lcrrtno sobre los lengua)es wverbales. y
han

Las capacidad flexi son st bstituidas por la r:zon de un agente externo que
habi h, dores pro de un delo tr 1 y ahistérico. Estamos
thendo ecste fin de snglo el paso de la letra impresa en papel a los signos reproducidos,
dos, al ¥ dos en una Jla El niffo ilega a la escuela con un
abundante capnnl de informaciones y con poderosas y acriticas preconcepciones sobre los
dife bitos de la realidad
Los fr de infor ion varada que recibe el nifio y los efectos cognitivos
de sus experiencias e interacciones sociales en su medio, van crcando en forrnx sutil e
lmpu'eeptlble para el propio nifio. incipi pero arraigad logi: con las
que P su realidad y toma decisi resp. nsufor‘madeactu:r e
(14) Se empica ¢l 1érmino dcologia cquiparado a senuido coman, 1deas y mas v
» tanio por como por
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Los mcnu‘es que Ios niftos a diario reciben a traveés de los medios, se orientan a la
inculcacio o a Iquier precio, mas que a gencrar una reflexién racional y

un contraste cnuco de pareceres y propucstas (s

Es justo sobre cste terreno en el que sc hace i0 que se trad: en una
P ;

Sin embargo, cuando se habla de comunicacion educativa en la mayoria de nucstras
cacucias en México, se hace referencia al uso de la television o de los dcm.is medios, con el
objetivo de propiciar algun aprendizaje jo, es el po de la ] iva al que se¢
circunscribe en forma prictica su concepcion

Se enfatiza la pr P porque e d incorpore a la tarea educativa ef uso
de videos, pellculn. filminas, sonoramas, etc., a fin de lograr un mejor aprendizaje sobre ciertos
contenidos, sm embargo, se unhun desde una perspectiva tecnicista, COmo recursos técnicos,
pero que no iden en la dina icativa del aula.

En este trabajo. no se pretende cuestionar la eficacia de tales recussos en la tarea
de las rel. que se

educativa; creemos, como ya sc¢ ha citado anteriormente, que dep
establezcan entre los sujctos que se enfrentan a estos medios audiovisuales, (en este caso el

maestro y los alumnos), que exista o no comunicacion, y si ésta €s 0 no educativa
L.lsol-y. ia de una pelicula en ¢l aula no garantiza por si misma la
i 3 si s co pla una actitud autoritaria de un docente que define el tipo
de mensaje, condiciona y espera cierto tipo de respuesta especifica en sus alumnos.

soporte tecnologico maodifica solo

“El cambio del soporie impreso por el
extemamente ¢l discurso pedagogico, pero no hace otra cosa sino la de cumplir una funcion
reforzadora de Ia que realizan los demas medios, incluido el libro escolar * e

Al hablar aqui de la comunicacion educanv- como un reto de la escucla mexicana

actual, se pl en el ido de que una fi 5n para el desarrolio de habilidades

comunicativas que permitan al mifo una reflexion raci I, un co critico de pareceres y
propuestas apoyado en la logica de Ia diversidad

El desarrollo gradual y progrcsno de estas habilidad: pcati permitira una

des y dos de¢ actuacion, a traveés de un

ion per de los co
intevcambio de ideas, de un tipo de relaciones en el aula y en la escucla, y de experiencias de

aprendizaje para lograr nuevos modos de pensar y hacer

mar la Sa e,

(15) Conmilicse a Jos¢ Gimeno Sacristin y Angel 1. Pérer Gomez. G
Madnd, | .
(16) Roberio Aparici. 9p it pég 16.
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Cabe aclarar aqul que no hablamos de un cierre de fr a los inter ios de
i 1 que hoy en dia marcan las waclensnm de este fin de siglo,

d: que la d ion formal, que dec a una

1 i6 de id para al 1a fo ion del

educando (cs decir, la que sc imparte on las escuclas), pa’manczcl ajena al camulo de mensajes

que a diario reciben los niflos a través de diversos di P los de ion de
masas.

Es neccsario trabajar desde la ed o lar en la lidacion de una

id d personal y 1 I, de vllorcs culturales propnos. pv:varu al nifio para enfrentarse ante

las diversas infor i con herr de y das en cxvena-cau de lo

que le s propio, para que a partir de ¢llo, se enfrente a lo que no le es y pueda asumir una postura
critica que |0 lleve a determinar qué acepta 'y como lo acepta

Asimismo es necesano que estas htrrnmnemu no se arcunﬂ:nban sélo al
nptcndmje del lmg\uje oral y escnlo. sino it al que req
un proceso do para leer i y iCarse hién a través dc ellas.

Lecrias no solo implicara la descripcion o enumeraciéon de sus elementos, sino
reconocer ¢l significado que puede haber en cllas, ¢l uso de una imagen u otra, su ordenamiento, la
aparicion de c-crlo upo de perscmu por cjemplo, etc Es decir, analizar coOmo estan construidos

i

los yel P en su construccion

Pr se desde p (POr qué siemprc aparecen personas esbeitas y rubias?;
qué lugar en los dios y en los jes los que no asi 7, ,por qué las personas
indigenas no aparecen en Ielcvision" y cuando aparecen, (cOmo sc les presenta”

Los di de i ion emiten ) organizad y jerarquizad que
puedcn influir en la forma en que un mdlvlduo decodifique 1a realidad y los | fe ial
Las ima son signos prod: para tr. itir deter d j Es

nuestro tclo en la escucla mexicana de hoy considerar esta nucva forma de llfnbetmr a los
hombres y mujeres, hoy niflos y nifas que habran dec enfrentar tareas cada vez mis complejas, en
un do de inter bio de i < infor i a nivel dial

" Asi como deci que un individua esta alfabetizado en la lectoescritura cuando
puede leer y escribir con el fin de entender la realidad, diremos que esta alfabetizado
audiovisualmente cuando haya pasado por un proceso de concientizacion que le permita leer los
medios y expresarse con y a través de cllos con el fin de decodificar y codificar los fenémenos
comunicacionales de su entorno” a7

17 Radem. pig- 14,
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Existen a nivel internacional diversas experiencias en 1o qQue se denomina
educacién para los i de i i6 con las que se ha pretendido incorporar esta
alfabetizacién audiovisual. Es H aqui pl 1 citas que defi lo que se pucde
entender por educacion en materia de comunicaciéon

La primera es del Conscjo Internacional de Cine y Television de Ia UNESCO, de 1973

Por ed de on cabe der el h
ensailanza y ef aprendizaye de Iot modios ch de y do
fos quo se considers parte iNtegrantc dn una esfera de conocumuantos espac:ﬁu
auu'nomamlataomymh P a dife de su camo
para la y el aprend: an otras esfe del

como las matemiticas, la ciencia y la geq;raﬁa asy

En 1978 una reunién de expertos de la UNESCO amplié esta definicion

Se de por od: G on todas las formas de

ol ap der y a todos los mveles y en toda circunstancia, la Histona, 1a

G il y la | de los medios de comunicacin Como artes
practicas y tecnicas, asi como el lugar que ocupan los medios de caﬂurucacu!l -| la
socodad, su fepercusion social, las de la od la
la o1 fi o0 que prod en ¢l modo de percibir, el papel del trabajo

cnsador ¥y ¢l acceso a l1os modios de comunicacion (19

En 1989 sc definc alfabetizacion audiovisual como l: capamdad de decodnﬁw
analizar, evaluar Y. comumwse en una variedad de formas Esto sigr que jo
d destrezas y actitudes en funcion de las mull-ples fomms de
comunicacion cercanas a su CoOntexto o)

Australia, Escocia, Canada. Chile, Estados Unidos, EspnﬂL Brasil, Argcnnnn. y
Alemania son paises en Ios que sc han dado en diferentes formas, ala ede
en los dios de com en algunos casos integradas al cumculo oblngllono. en otros,
como materias optativas, y cn otros mas, vinculadas con proyectos de educacién popular o
educacién de adultos

Australia se encucentra a la vanguardia en la ensefianza de los medios de

ccmumcacmn. forma partc del curricutum obli io de la la primaria y secundaria, su
bj ha sido P ar a los estudi para el desarrollo de un, pensamiento autonomo y
critico sobre los jes que 1r i tos di de Incluy el alisis de

mensajes de los medios y los puntos de vista que ofrece cada medio

( 18) CEA_ C dc ch ncan ¥ Meoxtios de C Cumbxc
Intcrmacional de Educacion. Méxco. 1997, mg 41

(19) Ragem . piig 41 .

(20) Rotwcto Apanci. gp_cil, pag. 13.



Canada también ha desarrollado un curricul bli io que p de que sus
alumnos comprendan el tipo de conslrucc-on que rcprescnla un documento audiovisual, cl

contexto en el quc ha sido producido, su icito ¥y su caracter institucional
En Espafa, Ia nucva Lcy de Educacion ha incorporado en la cducacion primaria y
sccundlru dc mancra transversal, idos para la reflexiva y critica de los medios de
. En daria los al pucd elegir matcrias optativas como Ffrocesas de
Comumcacion, Imagen y bxpresion, v Comumcacton Awdiovisual,
En Lati érica la de los dios de i i6n se caracteriza por
una sevic de iniciativas vinculadas sobre todo con la ed ion de adul y la ed i6n popul.

En Brasil, ¢l Programa de Itcn-ru Cnnca de la Comuricacion raomn las idcas de
Paulo Freire ¢ integra P de y dios de i6n. Se centra
en cl anidlisis de Ia i ién como proceso y la i ion como pr

El Centro de Indagacion y Expresion Cultural y Artistica de Chile, ha desarrollado
un programa de recepcion activa de la television, dirigida a ngemcs educativos, grupos de base,
formadores y planificadores Acorde a las caracteristicas de los d ios, sc
de exploracion de 1a recepeion activa de television, creacion de juegos y unidades de lr;bljo

Algunos grupos de cdi ié lar siguen dologias de lisis b das en
las propucstas de Mario Kaplun de Uruguay "El analisis de los dios lo integran a un proyecto
global de educacion que vincula teoria y pucuca, realizando una lectura critica y trabajando

conceptos como codigo, signos, ido y id ado
Asimismo el Plan Der es un programa de edh 1on para la fc ion critica del
T P desdc la infancia, desarrollado en Uruguay, Brasil, Paraguay y Republica Dominicana

Cabe mencionar también que s¢ han desarrollado otras experiencias como las del Centro
Bellannlno de Jcsuitas de Santiago de Chlle y la de Francisco Gutiérrez en el Instituto
1 icano de Ped ia de la Comuni en Costa Rica an

El Instituto Latinoamericano de la Comunicacion Educativa (1L.CE), con sede en
México, propuso a la UNESCO la realizacion de un pro)eclo denominado Drtarrollv de una
metodologia Jde apoyo para la formulacion de curricula 1a a la ed
destinados a la autoformacion en el analists y evaluacion Jde mwua/e: difurndidos a rrm“s— e los
medios masivos de comurucacion. ( DEMAFOCCEB)

Este proyccto pretende que a través de la implementacion de una curricula

complcmemanl. el nifio de edu i6n primaria adquicra el desa.rrollo de capacidades para
S€ CT alos jes de los dios de i Duranie de
1986, se realizo en la ciudad de México el Simposio Inter ] lylaR ion Inter ! 1 de

Expertos, de paises como Canada, Costa Rica, Espaia, Meéxico y Peru, para enriquecer las
propuestas de su diseiio.

21) Nademn. pebg.- 11.



La informacién que obtuvimos indicé que en 1988-89 sc claborarian Ias unidades ¥

materiales lrnprsos y nudlowsullcs para ser utilizados por alumnos y docentes en la escucla, asi
como para la cap acid . que se aplicarian cn una fase de experimentacion, a fin

de validar 1a expeniencia y poder ¢ dar su imp ién
En México, la Universidad Pcdagognca \I-clonal produjo en 1994 un curso para

lpoyu la formacion de los maestros en el de las 1é de la
p ala i desarrollo maxcnal ltimedia pr itivo, que propici en los
la idad del bio en sus pra ] ivas con los medios. Estas propucsias

deberian traducirse en actividades concretas que ¢! macestro pudiera realizar, con la intencidon de
invitario a pasar de un papel dc idor de dios y jes al de disefiador y constructor

El mfoque educativo de este proyecto plantea por un lado, la formacion y

fi a6n del i0. para intcgrar a su practica docente los recursos y estraiegias que hoy

en dia utilizan los medios de comunicacion, y por otro Iado, superar ll vulon mnnnnenllxu en el
uso de los medios en el aula para abordar la prod: i6n y 1 e Esto
pondera trea posibilidades de aplicacion didactica de los dios en la como fi de

como obj de estudio y como técnica de investigacion

Es importante considerar que en estc proyecto ya se realizan ciertos

planlumxcmos, donde se reconoce que una func:én sustantiva que el doccme d:bc asumir, cs
propiciar des criticas y cr en sus reco do el p mador

de los procesos de recepeion via la intervencion pedagogica y de los mi j r ptores

"Es en los pr der pcion donde se ifica el id icativo y se
le da sentido al intercambio informativo y desde donde ¢l ed dor puede difi losr fead
del proceso de apropiacion de los idos y referentes mediaticos™ (xz)

Sin embargo, aunque desde 1994 fue discflado este curso, todavia no ha
trascendido a la generalidad de docentes de educacion basica de este pais, y por ende, no se
observa ésto como realidad en las aulas

En sepu'embrc de 1996 la Secrctaria de Educacion Publica disefio el Programa de

Edds e para los Med : desarrollo de la vision crinca. (PEM), estructurado en siete ejcs
1a ion, vamos a conocer a nuestros ] los di de
blicidad, y Ali de los di Sus idades estan

masiva, la radio; -1a television, la p
dirigidas a nifios de 5° y 6° grado de primaria (23

A dc
México, 1996, pig 12, (Vol. )



A lr:ves del PEM se prclendc que ¢l niflo. conozca, viva y se lpfoplc del proceso

dela i ap da 1a esp dad de cada uno dc los medios, participe en una dnmm:ca
i de ) 16 plique los principios de cada medio a su realidad \
riti los jes de los di Enla lidad ¢l PEM se encuentra a prucba demro del

proyecto piloto que opera cn planteics de cducacion primaria de la Subsecretaria de Servicios
Educativos para ¢l Distrito Federal

Mientras tanto, los nifos continuan consumiendo a diario largos espacios de tiempo
frente al televisor, y en la gencralidad de las cscuclas, los medios siguen siendo un recurso

didactico mal apr: hado. C idero importante pasar del discurso al hecho, de la teoria a la
priactica, de la sensibilizacion, a las pr de estr didacti . no_ s6lo para
niftos de primarnia, sino bién para los pr lares. La capacidad para 5 e de un

proceso gradual de desarrollo que debe favorecerse permanentemente en el ser humnno acorde a
las caractristicas de su periodo evolutivo.
El j ial los de los medios de comunicacion

masiva, no Jo inicia el nifio hnsu los once © doce aflos, entonces, valdria la pena preguntarse ¢, hay
que esperar hasta entonces para proptcxu que los nifios se detengan a pensar en aquellos mensajes

que a diario iben? Estcy de que no, las formas de abordario y los alcamces
for--nvm deberln ser di en los pr lares, los alumnos de primaria, secundaria, ctc.;
pero no luy

“El perfil del espectador critico no debe
académicos sobre los medios y sus mcnsajes sino debc de conlemplu la demostracion de
habilidades criticas, junto con un de d: transferible al hogar y
escenarios cotidianos donde el nifto se¢ expone a dichos medios* aa

No podemos esperar a que el d: i bir la d
como algo que i 1i una par 1ogi sl no se lc dan ideas concretas de como
aplicarla en el aula. Es en este sentido que esta investigacion propone una serie de cstratcgias
didicticas especificas a nivel de la educacion preescolar, que hagan posible formar seres con
habilidades para enfrenterse a la idianidad de los j ios de los medios de comunicacién
masiva y los de otro tipo de medios, desde un lugar diferente, lcjano al de la recepcion pasiva y
acritica

“Hoy por hoy la cscucla es una de las pocas instituciones donde puede desarrollarse
un espacio alternativo para ia reflexion y creacion de mensajes que no refuercen los estercotipos
que ofrecen los medios de comunicacion de masas. Para ello se requiere que el estudio de los
medios sea reconocido como una necesidad desde dlfct:nles frentes, donde no solo la

administracion o los maestros deben informarse y s Sino bién la familia y la
sociedad en su conjunto”. (zs)
(24) ILCE. L icano die 1a Ci 6 DEMAFOCCED Y

Simposio México, 198K, pdg 24
{25) Roberio Aparnci. op cit, pég. 17
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Los modelos brindados por los
nada difi 1

y/ J las bamdas callejeras, las
sectas  inmtegristas o los  movimientos
politicamente violentos y itartas oferias

arr a la cds n en un
terreno  que no puede abaradonar sin
negarse a si misma.

Fermarxio Savater
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CAPITULO SEGUNDO
LOS NINOS PREESCOLARES, LOS MEDIOS, LOS MENSAJES.

2.1 PAPEL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS EN LA SOCIEDAD
ACTUAL

Los di de i O sc culctcnun este fin de ng!o por ser
instrumentos difusores de los valores domi del si que el
conmumo indiscriminado y a gran escala de productos, de objctos, de ideas y de formu de vida.

El hombre contemporaneo esta siendo constantemente bombardeado por una serie
de mu)e- que cn apariencia solo o distracn, lo entretiencn y lo divierten. El comenido de estos

mensajcs se organiza con base en una lcy la de aquell que p fos equipos de
emision.

Los medi sc¢ han ituido en Enti industrias culturales, que son
distribuidas cn todo ¢! planeta por un grupo de monopolios. duefios dc las tecnologias de
P atica y L

La informacion ¢s controlada por este numero reducido de es iada a
todos los rinconcs del plancta y penctra sin resi alguna multiples paises, imp las diversas
fonnl, culturales propias y genera pr-cnca: similares a nivel mundial, como el consumo de

prod . ia ha de cierto tipo de misica. el uso de lenguajes, ropas,
diversiones, etc.

Eslas nunu pr-cllcas conviven y se interrelaci en las iedad, con las
cL religi y politicas propias, gencrando asi sociedades policulturales

Los medios y sus proplcunos s¢ plantecan como objetivo central el lucro, son

=" que do diversion y Ob cstas g
de la prodi de di i I Progr i6n y todas sus d i son p d
para har y ia ion de cstas audi i i que ¥

plrednn para venderlas a los anunciantes

En este sentido, ¢l publico €s una resultante de 12 lcy de 1a oferta y la demanda, se
le reduce a comprador y se le investiga en consecuencia. No ¢s un ser humano con problemas, de
lo que sc trata es precisamente de persuadirio para que compre, es una pieza esencial para cl buen
funcionamiento del mercado

El poder de per: ion de los dios esta inti rel do con ct
dc u'nigm y sonidos, p;ra hacer pasar como i 1 idad dificados y
dos. Los di pan de repr i y no de realidad

Las eslruc(uras audnov-sulles nctum de la misma mancra que las estructuras
4

pr g1 de determinados signos y codi; . asi
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como a través de pricticas concretas dentro de iales particul El jo de

ciertos cédi y su ph de ifi ds origen a determinad P
ideotogicas de la reatidad

De esta forma crean mitos y euereonpol que uenenn P i de & e
E das y Los homb vivos se cosas, y las cosas viven o dan

mmummmmmmwdem Elmdnwd:nmmmor.yhmjere-unbomloobnlo
decorativo, que con poca ropa puede hasta la de cubi de hielo, y
qué mejor, si ese modelito de mujer es lo més parecido a Barbie.

Estereotipos tales como las podves son g dels bas ricos sarn
inseligerses y extiosos, losmmmmlarylatnbmsl!rw:. se convierten en un modo
natural de pensar, hablar e incluso brorear acerca de ciertos grupos sociales.

Otros de los ipos que los jes de los dios crean en el receptor y &
los que d son {os sigus )
- Los problemas s resuehen a wrawts del dinero o ia /e Pouk ballero es don
dirnero y que addemds, puede haber e sin
- O dete do prou b por arte de magna la felicidad, el éxito, el
poder, el pressigio, la belleza y el amor.
- El fin justifica los '/ ern este do la ag la empl, wanto los bueras como los
- Las gwerras, la L iay la p son algo tnevitable.

Determinan como deben ser Jos hombres y coOmo las mujeres, como se relacionan,
eémodebmeompotum como deben tratar los padres a sus hijos, qué es el noviazgo, qué es ol
matrimonio, qué es ¢ amor, qué es la felicidad, como se logrs y quienes la obtienen.

- Sobo las mujeres bellas, esbeltas y de prefe rubias, ser autm. 7

- Urnz Buena madve sufre, llora y se sacrifica por sus hijas.

- El aswor se de dando obj og do direro.

~ Cuarndo la mujer trabaja lo hace generalmente en labores subordirsadas. El jefe debe ser un
hombre.

- Urs buwers padre es ¢! que da a su familia una casa, cosas.

-La mujer siempre die wrr hombre para resolver sus probl

(1) Comsilscse a Alicia Molina y Marths Alcocer. La seicvision v iae pifies. CONAPO, México, 1986 .
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~ La mujer casada s6lo debe ocuparse Jde las labores del hogar, mientras que el hombre resuelve
los problemas del mursdo.

- El hombre admirable, activo y atractivo 1oma decisiones. se arriesga y stempre gara. Es rico y
Jurio con las coxas que posee, tiene ambién mujeres.

De esta forma los niflos tienden a compmr S persona, a sus padres y la vida de su

familia, con la que p 1a tel ion. Tambié a tomar como héroes n personl)el de sznes
televisivas y proyecurse cn elios, y no sodlo los niflos, e
dult que se id con popularcs y personajes de telenovelas.

En la Cumbre Inter i ! de Ed & lizada en la ciudad de Mé en
febrero de 1997, se resumio el poder de los di - especial (a television - lando las
siguientes caracteristicas:

- Es un poder informitico que tr ite valores ideologi y culturales con una gran cficacia y

atractivo. Sus mensajes ofrecen una visidn del mundo y un estilo de vida.

- El poder del lenguaje de la tclevision, csencialmente visual, esta gnnlndo 1a b-ulla a los
lenguajes mdnc:onlles, los orales y los escritos El lenguaje vid gico esta d
je del texto imp en papel

El lenguaje del futuro es ¢l audiovisual que transmite la pantalla clectronica. La
dinamica del movimiento €s mas atractiva que la del texto

Es por esto, que hoy en dia no representa dificultad alguna observar a los niflos
pasar horas frente al televisor, mirando los divernidos programas, que qmzj hayan v\sto vnnns
veces antes, o bien sustituyen la programacion televisiva por los fa electr

como ¢ Nintendo

Este tipo de infor desafia fund a dos instituci la familia y
1a escucla en su funcion central de formar a las nucvas generaciones

La television por o, d de su per i durlnte medio siglo en los
hogares, adquiere un poder de persuaclon y i ion que en es contrario a las
enseflanzas de los padses y los l’l\lcsll’os. i for i legitimadas a traveés de la historia
como las transmisoras de valores, as, desy

Los mensajes televisivos no fomentan cn el nifio un p 1. cientifi
y objetivo, sino mis bien un p g y super n;eno a las teyes de 1a naturaleza
y la sociedad.

{2) CEA. C de Amencanos. y Meodhos d¢ C Cumbre

de Edwcaion, México, 1997. pag. 21.



Sin embargo la television sucle ser vista como un medio atrayente, bduerno y
deslumbrnme Las clascs populares suelen perc:bnrla como vchnwlo de modermidad, de progreso,
de dad, que p el do a través de di

Por otro Indo no pod:mos negar que pese a los intcreses comerciales de los
di i profe de la i que i hoy en dia, bnndnr mensajes que se
i en un vehiculo de expresion y confr de p p en la prensa
y la radio.
No desd las ibilidades que los dios de icacio
masiva proporcionan: su apwdld narnuvl. su poda' de sed ion, e do de sofi T
tecnologica del que nos hacen P pes, ¢l “ente” polemi en el que se han convertido.
Por algo la gente los ve ¥y los y cllo ponde a la gratifi que de ellos obtienen:
informacion, diversion, i o simpl 'dgo que hacer o "alguien * con quién
estar.

Ante este papel que juegan los modemmos medios de comunicacion de masas, habra
que vincular el placer y la critica, proponiendo alternativas dirigidas a fortalecer al receptor, mas
que intentar un cambio radical en la estructura comercial de los medios

"Es evidente que en la iedad porinca los son importantes
cs Yy diadores del social. La P idn de los di dos en que
los £ 1a rcalidad, de las i que utilizan y de las ideologias que impr
sus reprmnuciones, dcbenn dc ser una exigencia pama todos los ciudadanos actuales y futuros de
una sociedad democratica *

d

(NC 3 alen “La ion de la i 1° en Roberto Aparici. (comp.) La
¥ F México, 1996, pig. 30.
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22 LOS PREESCOLARES Y LA INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION DE MASAS

Los dios de i ion en México estan dos en un eBio grupo
dcl'nnnhqumonopohunhtdewnbn.dmd:ohprmuyelmwey\moveenl-
comunicacién

un medio de poder y enriquecimiento.

En este fund, . de la inft ia de la television en los
nﬂonprascohns.pormelm«hollquem.yot iempo per Si bien f
hnd‘c este medio es >do en menor ida que aquél que les p vivads aj

ymloq\nmeﬂo--mmnwonmme

Respecto s 1a prensa, el nifio lar 0o ha dido al ap ; de la

hammmnmmmﬁnﬂmmnedmd:pm“mymdmmm

con las i que son publicitarias. En el caso del cine,
m.yorcon-umnhmdehspd&ammmmdewnt Disoey, y en la mayoris de Sos casos, e3
a través de videocassettes para ser vistos on ls television

Cdnndnrunqwqueel&:fmdh,bhrwbrelo-mﬂo.yIold'eclo-deh

television; se perfilark en rel que yer elm’uuodehpoblménpteucohr
lo-n!lo-quedcmud.nymumnlmo ¥ en los j de niflos oficiales de ia
de Ed Publi con >

(a lo largo de la-mdemmwohmnnh
podzdo!ulerunwonmeeruno.

Mh.bhrdeirﬂuencin.nopodmanlopﬂncomumwh.nmeh

misma para todos los niflos Asi como en o o anterior habl de un sujeto con historia,
conmuwhunprmconunmododcpcnw seY y sentir, con un bagaje de experiencias en
COMUNICACHON y COn un cu lo de infor e,

a través de los medion, es en este mismo

semtido, en el que i nos al niftio p t p-npoderhnbhrdelaumuatcudelo;
medios de comunicacion de masas

Desde esta perspectiva, retomaremos la ides de Masterman, qulen dwe que el
significado de un texto no se encuentra Ginicamente demtro del mi: ni en sus sino en
1a imeraccion emre ambos. o)

El consumo de medios se realiza de pecifica de do con diferencias
1 rolu y d ec. Los significad que p los textos de los medios
son intic iados por las dienci. mbmenenswmm es decir, los

individuos rmaon.n segun su propio marco de referencia personal, familiar y social, que les
permite percibir y retener en forma individual y selectiva los contenidos.

(8) ILCE. Len Mastcrmae, citsdo ca DEMAFOCCEB. y
g 61.

ILCE. Méaco 1988,
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D¢ esta forma las audiencias construyen significad fectu una
i q! idos a los que prestaran atencion, acorde al uso o gratificacion que
para cllos represente.
No existe h idad en la poblacion infantil que se enfrenta a los medios, por
dlo cabe esperar que estos influirdan dnfercnclnltneule en los niffos, dcpendnendo de una serie de
comdicionantes; por lo que no pod como P y
sumisos.
Loquedpodemo-nﬁnnnrcsqueh blacion pr L llegn-h la con un
de . principal ision, y que el uso

acervo h de
ymﬁcaﬂbnpnnnp‘lqoehneedeeﬂneshdnmﬂmnomm menos
concientemente, aprendder i o - P a este
medio.

Porwmcommu.enelhopr hldevméﬂoalpaunluwmponune.
historias y den Jo que es d 30 0 importante. De csta

manera puede mﬂuu- poderosamente en la educacion de l0s nifios.

Creemos que para poder hablar con ob,euv:d‘d sobre lo que se evalia como
en los que ésta vive

efectos de un medio sobre X pobl, es i0
cotidianamente. Entre mas ha sea Ia relacion a las disti lidad. historias y culturas,
mayor validez tiene una spreciaci un juicio que al respecto se diga
Atendiendo a esta ideraci6on, la infh i de ia (elcvulén en los precscohres
que en este ‘,‘ se p €s pr ! de diversas ir
..enelquesedeannoﬂmlocmﬂondelosqueh.blln. queh.ln

Que
tenido ta oponumdnd de interactuar con cllos y sus padres, en €303 contextos especificos.

En el proyecto DEMAFOCEBB e ndhh quc en relacién con los efectos de los
di i de en los nifios, la in lizada apoya la i ia de
influencias importantes en la forma en la que perciben, puctnnny:ecomporun Los efectos se dan
tanto en los renglones socioafectivos. como en los cognoscitivos.

di cspecificas que

Asimismo, enfatiza que existe un j de
detorminan el grado dc unpuno que los medios qcrccn en o nifio. La tendencia observada es que
los niftos més P ia de los seran:

Los mis pequefios, los de menor mvel de denrrollo los que se exponen al medio
mbsveee-gned dio, los per uummelyecmxénuoo.mubqos.
de

aquellos con quienes los padres interactuan poco los que tienen
recreativas limitadas y los que manifiestan poca comprension de los medxo- ¥y sus técnicas. (3)

(5) Imdcxn, - phg 17 y 18.



De los anterior se fuye que cl imp de los dios en los niftos dependera de
variables como:

* la edad

* el nivel de desarrollo itivo y

* ¢l contexto sociofamiliar

®tipoy itud de exposicion a los
* funcioén mediadora de los padres ()

Si confrontamos cstas caracteristicas con las de la pobhcnén pree:cohr que asiste a
los jardines dc nifios oﬁcule& podremos damos cuenta de que todas las para
ser objeto de importantes infh de los jes de los di & de i i

Sus edades van de los 4 a los 6 afos, por ende el grado de desarrollo cognoscitivo
y socioafectivo e€s menor al de niflos mayores, ya Que éste desarrolio es un proceso complejo que
no ocurTe por si solo, sino que es cl resultado de 1a maduracién biolégica y de la inter i6n del
nifio con su medio ambiente

Es logico que a menor edad corresponde umb-en un menor nnml de desarrollo, ya

que tanto ¢l aspecto biolégico, como las posibilidades de exper tas y de rel con el mcdlo
natural y social son mas limitadas.

En relacion con el tiempo de icion al medio, un sondeo realizado por un
grupo de d del nivel p: lar durante nwzo de 1997, (donde entrevistaron a 600 nifos y

aplicaron una encuesta a sus padres respecto al tiempo que los nifios ven ia television,) reveld que
el promedio oscila entre 2 y 9 horas diarias, segun afirmacion de los propios padres Este dato es
significativo si consideramos que son 3 horas las que los nifos asisten diariamente al jardin de

nitos .9

{6) Estas a los rufios de pnmana. va que cHIic PIoyecilo csid dingydo a ¢ anvel

mslnelnb‘r‘ownmupu*nmaphcabluaIocmlk-tlm\tlpmln

(7) SEP. Programa e Educacion Procacolar 1992, México. 1992, pig 7

(8) Cabe aclarar aqui quc no cxiste una relacion honzontal entre edad ¥ ruvel de desarrollo, \:qn&.-p:xtcsm

ultimo, entre otros factores, de las expenencias a las que ¢l supcto se haya cnfrentado y que pucdan haber gencrado

cn ¢l avamces stgnificativos . Podra haber mfios de a misima odad, con menof 0 mayor grado de desarrolio a parur

dc s nguera que el les haya

(9) En relacion a la informacién quc sobre cstc sondco sc preschlard, no se cita fucnte documental debedo a quc la

cmtrovista a los nuifios y 1a cncucsta a los padres dc familia fuc producto de un curso de actualizacion magisteral

mhmmncm‘u\ieﬂelwﬂintmﬁoﬁ quc coordind duranic marzo de 1997 Para cfectos de csta
ichos y los cacnios de las macstras, y realid un analims y

de la
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Sin embargo, pudo demostrarse que Ia mfonmmén .ponada por los padres, no

coincidié del todo con la manifestada por los nifios. al ser estos sobre cuales
programas de television habian visto el dia anterior, resulto un listado que rebasaba en tiempos al

declarado por sus padres Parcciera ser que existe una tendencia a negar Jos tiempos rcales de
exposicion de los nifos al medio

Los niftos afirmaron ver Ia television antes de ir a la escucla y al regresar de clla
Coincidi en iderar a las caricaturas como los programas favoritos y a telenovelas como
Luz Claria entre los que a diario ven Declararon tanto padres como nifios en la gencralidad de
los casos, que ven la television en compafia de sus hermanos, lo que nos lleva a inferir que

también en nifios de mayor edad se dan tiempos de exposicidn similares

Al preguntirscies lo que consideraban aportaba la television a sus hijos, se
encontraron opinioncs divididas, hay quiencs consideran que nada constructivo, pero los

entretienc:
~Naks bueno pero no tengo tiempe de jugar con él o hacer otra cosa.
i6 que reciben mensajes de violencia

Aproxi d un 30% r
- AMalas /b Salsos 1/ venalg yax hnct.
- Vot mcis yeonla lidad de lo que hacen los monos lo quicren hacer ellos,

como wvolar como Supermar.

En contrapartida hubo opini que cito
- xer mas listo, ingquieto vy preguniar mucho,

- a conocer los colores y les ensefian cuenitos y d hacer cosias,

- les abre un poco mas la menie ,

- comocimientas, a_ ugar y ¢ IVIr con ofras pe 3

- conocern 1o que pasa en lugares del mundo,
- les aymda a tener ejemplos de 10 que no deben hacer.

= les desprerra la
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Estos resultados coinciden con los obtenidos en otras i i i lizad,
sobre ¢l mismo tema en afios anteriores, cn diversas instituciones del nivel precscolar (o

En rclacion al contexto social, cultural y economico de tas familias de los nifios
objeto de esta investigacion, podemos afirmar que aproximadamente un 70% de estas familias
tienen un nivel cultural bajo, existen padrcs y madres que no aaben leer y escribir, otros cuentan

con estudios de educacion basica, primaria o secundaria y pocos son profcswmstu en su mayoria
son trabajadores asalariados, y con

TECUTSOs Es fr que b
padres trabajen dejando a Ios nifos a cargo de familia extensiva,(abucios, tios, primos, hermanos
mayores, etc.) y por ende sus posibilidades de participacion en actividades recreativas y culturales
son muy limitadas (1)

Respecto al papel de mediacién de los pad.ra de fumha_ en a genefal:dld de los
casos es inexistente. El bajo nivel cultural y sus apr

permiten poder cuestionarse lo que cllos y sus hijos ven en television.

no les

Al solicitar a las docentes del grupo que realizd el sondeo, que nos hlbllfln de lo
que a su juicio consideraban como influencia de la television en el

p de
los nifios, mencionaron:
10y C s y otros
ke, s iy, £ Tesis, UPN, Miéxsco, 1981
Enwnmmmlu&pm que, fuc Que al a los padres sobre coOmo
creian gque influia 1a

dc sus hijos, un 64 25% afinnd que cn forma posiuva, contra
un 35.7% que 1a calfico dc n:pu\:

Al analizars La infor il “los.

paxtres mo
cSta pregunta por su beyo m\!l no 1la comprcndicron. dando clios un n::uludn Posativo. peto cabe hacer mencion
Que 1a respucsta nos 1kva a darnot cucnta de QUE N0 LICNcEn ConCicncia ¥y capacidad de juicio para deshinddar o
o quc cnla de sus hijos °( Pag 56)

Entre los dr w ext3 que cl 52% de los padres croe guc 1a t€lcvision apoya 1a cducacion do
sus hijos. Un 84% dc los mifiox de que sc ie los pr en television, un 71% posce
Jugucics de los que o anuncian ¥ Que la tielevisidn es utilizada como monoda de camine para condicionar alguny
conducta cn los oufios.

Mmmmq‘cls7ﬂ-klmmmmmmtw 1 las, aunque la del
70.5% son las cancaturas Un 54% vc 1a 1elcvision con sus hermanos, lev.umsusm ¥y pocos son los casos

1 »0dos.

dc s casos Teputen

{11} La informacion quc adqui sc rcpwu. ha s1do obterida durante ¢l anilias de divenos diagnosiicos verudos por
Yy del v en su anual dc ratmo dc! aclo cxolar 1996-97. Este
ucl 1a del trabeno de lodo €l ciclo cxcolar El deagndstico

on dc 1a

cn la que extd inscra ¢! planicl. incluyendo la de los padres de
hmlutmmﬂn-qxaelanm enire otros datos




La influencia de la television en mi grupo se ve reflejaks primordialmente en sus juegos: los

nifdos quieren ser luchadores y las midas tmitan a las estrelias del momento (Tauana, Luz
Clarna, la siremia, eic.). El recreo se Je

e en ursa 10n de lucha libre y de convivio
artistico.

- Se¢ manifieswa en la agresividad, en su forma de hablar y actuar, quieren solucionar con
/ los f1. con sux

- Confurden a los mos sobre los valores y formas de conducia socialmente acepitables.

- La televisionr se convierte en ¢l centro de sus comversaciones; platicar en pequeos grupos de
la programacion.

- La violencia, la agresividad y la falia Jde valores no permite otra cosa a los mas sina imitar
esta serie de comductas sociales deformadas, que se ven reflejadas en el plantel escolar. No
respetan las reglas establecidas dentro del salon, en ocasiones se arrebawan ¢l material o se lo
arrojan con el fin de lastumar y después se burlan de quien sufrio los goipes.

= Necesitarn urd mouvacion consiante para que se interesen v realicen juegos creanvas.

- Al formar equipos y poneries nombre ocupan los del futbol o algun persongie del momenio.
Siento que el murdo que rodea a mis mos gira alrededor de la television, lo que esta
acabardo can el desarrollo de su pensamiento, creanvidad e invensiva.

- Marufi dos de discr a sus comy as por ¢l color de la piel, ya que los
estereonpos de la television son blancos y de ojos cluros.

- Juegan a ser guerreros, luchadores o hasta ladrones, cubriérudose el rostro con xu suéter para
gue no los reconozcan.

- Juegan a “matarse”.

-~ 8¢ jck fican con per 3jes comao Jorge Campos o Luis Garcia, sor sus ilolos.
- Se pelean por jugar con la mubeca Barbie que hay cn el salon.
- Durante sus jucgos libres los nifios representan partes de las telenovelas, hablan de ellas.

- Se interesan por la trama de las telenovelas y le dan gran importancia como si fuera algo real.

- Quieren ser personajes de las caricaturas.
- Me piden que sonria a la cimara porque ya me "cacharon™
- Ultilizan palabras que se manejan en programas televisivos.

- Las nifas al jugar arreglan su ropa para parecer que traen grandes escotes y faldas cortitas.
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= En actividade s de dibuyo o expresion hbre, dibujan a los personafes de la television.
~ En los juegzos quicren ser el malo, ya que es el que gana o el mas fuerte.

- Mo dicen "o e 1o que te bLste” cuando les digo que 1o vi un programa x sobre el
que me pregurian.

ad

Estas afirmaciones ev:dcncun con clnndad quello que pod ar como
ia influencia de los di P la television en los nifos preescolares Incorporan
estilos de o dos de relacion social y estereotip a partir de aquetlo que observan en la

pantalla

Vale la pena citar aquella frase popular de que la television no educa, pero los
nifos si aprenden de ella. Aprenden todo esto que las propias educadoras refieren, maestras que
conviven a diario con estos niflos y niflas, que sc enfy a estos pr ¥ que requieren
alternativas para poder trabajar desde la {a, en Ia lidacion de una cultura que permita a
los alumnos, decodificar y llevar a la reflexion los mensajes que reciben

A modo de conclusion retomaremos las ideas de Kathleen Tyncr quien nos plantea
una seric de conceptos clave de la cd ion para los dios de Hon. (11 Sobre éstas y
otras ideas mas, hnbra que consln.ur estrategias didacticas concretas que pertnitan contribuir a
crear ios di en las rel en los jucgos, en el lenguaje, en el hacer cotidiano de
los nifios y nifias preescolares de cste pais

-lLos mcnsa)es de los i son comuni es decir, son
constr i id claboradas, no son “reales™ i imitar 1a realidad. El
€xito en su claboracién consiste en su aparente naturalidad, por lo tanto

Hay quec hacer que a través de la intervencion pedagégica, los mifios los vean
“extrafios” y problemiticos, como algoe no natural que €3 necesario cuestionar.

~Aunque los mensajes de los medios no son rcales, pueden modelar nuestras
actitudes, conductas c ideas sobre €l mundo Si no hemos tenido una experiencia directa con

pcrsonas. lugxres O cosas, y Ia ion de que sab algo acerca de todo ello,
en infor de los di es que los medios nos han construido una

forma de rcalidad
A través de 1a inter ién pedagogi habriéi que cuestiomar la culturs
audiovisual y L] os nifioy a p ¢ ind Ia realidad y confrontaria con Ia

informacién mediada.

12) Consultesc a Kathlecn Tyner “Conceptos clave de 1a cducacion para los madios de comunicacidn® en Roberto
. 0p_CIt. pdgs. 35-37.
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idad paslvu uun culndo se observa el televisor, la
do sc trata de

-Las di ias no son
mente esta trl.ba)lndo Pl!‘l darle ido a la infor
modemos de ritmo rapido Apr:ndemo: a averiguar ios cédigos y los
3 i de los y a “leer” de alguna manera ¢! mensaje. El gusto sobre el
contenido y forma de los documentos audiovisuales cambian a medida que se avanza de cdad, los
anunciantes lo saben y tratan de liegar al pablico como individuo y como audiencia
A través de la intervencién pedagégics habré que ayudar s los nifios a darse
cuenta de cOmo ocurre su interaccién personal con los medios, y a reflexionar sobre ef modo

en que ofras persoaas utilizan estos medios.

-Los di de i i0 iva son una industria que garantiza a jlos
anunciantes que un cierto numero de i veran los ios y serin objeto potencial
para la venta de sus productos. La publicidad dirige la ind ia de los di el articulo que se
compra y se vende es [a audiencia.

A través de la intervenciéon pedagégica habré que re con ef
a los dios como ind iay modo en que estdn vi lados a los noy
sistemas econémicos, paras que conozcasm que las decisiones econémicas, influyen em los

que
-Los medios no son objetivos, el conlcmdo de un produclo audiovisual que
prﬂenda ser objetivo puede ] licita o valores ¢ idcologi Casi todos los
idos de los dios modemos mantienen un sfasus quo social o “venden” un estilo de vida
consumista.

A lnvﬁ de Ia ullervcnnén ped.géglc- hnbri qut lun.r ] lo- niflos  _pars que
bran los de ismal y

estrategias para educar en los valores.

-Los medios han alterado de modo Arrcvcrslblc ln v:slon de lu modemas campafas

i no solo i vender productos, sino bi ideas y
sobre la salud pr Las logias de los di hnn alterado la conduc!l. la famnlla yel modo
de usar el lxempo libre. Los ios i legi y refc p y
potiticos.
A través de la inter ion pedagégica habri que ta percepcion del
nlu--o acercs de los inles y politi de los [, do ¢l modo en que
iar las tanto p L como iak
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La practica cn la produccion y el ilisis de ibilitara el desarrolio de

habilidades ivas que ayudaran bi¢ por qué no, a disfrutar desde otro lugar, de
flo que difunden los dios de i 10! , a poder apreciar su produccion artistica,
;s proeu: lecmw su vision creativa, a cntender que la forma y ¢l contenido estan
di y a d brir que cada medio tiene su propio codigo, sus

i6n, pero una cosa diferente es

convencionalismos y sus formas de i
entenderlo, y otra es quedar simplemente asi, arrapado en los medios.



lLa capacidad de apwernder estd hecha
algurnas

e  muchas pregurias y  Jde
resy de b s pe les y rno o
Jartl 1, dec s 4

crlna; »V puesta en cwestion cn lugar &
obediencia satisfecha con 1o comunmente
establecido. Fn ura polabra, de actividad

per el ¥y nunca de
aceplactdn pasirva de los conocimientos ya
keglutidos por el gue éste dep

en la cabeza obsecwerne. D modo gque lo
importante ... es ensehar a qprernder.

Ferrawsdo Savater
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CAriTULO 111

PROPUESTA DE ESTRATEGIAS PARA EL DESARROLLO DE HABILIDADES
COMUNICATIVAS EN EL NINO PREESCOLAR

3.1 LA DIMENSION SOCIOCULTURAL DE LA ENSENANZA

Este apartado estara centrado en exp ', P tedricos sobre el
aprendizaje, que dan primacia a la cul yala i ¥ que an h: prop de
estrategias de intervencion pedagogica para el desarrollo de habilidad vas ecn el nifio
preescolar.

Una educacion adecuada debe ser reflexiva, sensible a 1a posibilidad de diferentes
tipos de comprensién on la relacion maestro alumno, donde se dé prioridad a la relevancia y menos
al control, sustentada en una base social, cultural y cormunicativa de Ia accion y el aprendizaje

Las diversas tcorias pedagogicas sobre todo en los altimos afios, han considerado
los apories que la psicologia ha realizado en tomo al aprendizaje, para pasar de un énfasis en qué y
cOmMo sc enschia, a considerar quién y como aprende. En este siglo han surgido mulhpl:s lineas ¢
investigaciones que nos han venido a dar cuenta de como ¢l h dqui

ecel

Una de ellu. la psicologia cognitiva, incluye a tcdricos como Piaget y Vygotsky, y

con ellos idores on aport. que hoy en dia siguen vigentes cuando se encara
<l problema del aprendlujc

Este trabajo no pretende realizar una exhaustiva revision tedrica. Por una parte,
pretende  delimitar  aqucllas caracteristicas que desde una perspectiva comstructivista nos
permitan comprender el proceso enscianza aprendizaje, por otra, cnfatizar los elementos
sustnnuvos de una !eon- en cspecml que en cste marco (cons\mcnv‘sll) aborda el aprendizaje
bajo una d Itural, cuyo exp mis sobr Ji es Lev Vygotsky

El constructivismo idera que cf apr cs el resultado de una construccion
personal del sujeto, a partir de experiencias en las cuales pone en juego sus capacidades y las

amplia (y; es decir, el individuo aprcnd: a través de su propia accion y reflexion al interactuar con
el mundo natural y social

En este id. el es un proceso cvolutivo, donde los nuevos
di. tienen ©n constr previas, el niflo no Hlega magicamente a €l en cierto
momcmo de su vida, sino que lo construye paulati en un gradual y progresivo
(1) Rosario Ovicga y otros. *C 1smo ¥ escolar® en revista Cero on Conducta. ado 11,
num 42-43, Midxico, agosto dc 1996, pdg. 58
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Estos p lados d. h, llas ideas de la tr que ideraba
al sujeto como un ente pasivo y como una tabla rasa sobre la cual se vertian informaciones para
quc ¢ las hiciera suyas, planteando cn contrapartida, la necesidad de la accion de ese sujeto para
aprender. Sc aprende lo que se comprende

A través de |a educacion escolar 1o que se construye son capacidades relacionadas
con et conocimiento y uso de contenidos culturales donde otras personas, con mas experiencia
cultural, facilitan dicha construccion.

Bajo esta perspectiva, se busca Iogrnr a través de Ia wda escolar un pensamiento

auténomo. a partir ded dislogo y la toma de Un no es aquél
que 3610 posee un cumulo de informaciones, sino el que ha ndqmndo herrumenlu que le pd'rnllen
a aprender, y a utilizar esos idos culturales ap para la de

probi de la vida idi
Una de esas herrami; in ye el | je. Vygotsky coluidan al lenguaje
lidad y que estructuras

(el con)unlo orgnmz‘do de signos que nos representa la
de l- nc‘uwd.nd yscologxca, como la Mrrumeml de

Oli ). como ¥
repr ion y reflexiéon que regula la i l y las rel con los demas. “Las
her i son la ia de la inteli A"
Cuando el niflo es pequefio, las lincas de desarrollo del p i yell
son ind di ., existe un p preverbal y un lenguaje preu’nel:clull Dicho de otro

modo, c:uslc un pensamiento que no se pucde hablar y un lenguaje que NO externa pensamientos.
desi arse jamas. El

Sin embargo estas lineas se unen tempr para no
pensamicnto se hace verbal y el lenguaje se lmelectulhu es decir, las ideas se manificstan en

palabras y las palab nos remi aideas, a p
"El mas significati en el curso del desarrollo intelectual, que da luz a

las formas mas pur de la inteli i pracuca y absuncu es cuando cf lenguaje y

{a actividad practica, dos lincas de desarroilo 1 P convergen®.o)

Es justo en este sentido donde radica la importancia que Vygotsky le da al lenguaje
El ltﬂB‘ﬂjc, los s:gnos son hcrranucmu simbolicas que nos pcn'rulcn pensar acerca de algo, pero

sin p no tendria ni ido. Sin 1 sin her
imboli el H ] seria imposible, un | je sin i ion, sin ificad
seria inadmisible
La dela ILCE, Méxacn, 1996,

(2) Lev Vygouky citado en Adnan Meds
phg 43,
() Dadkem . pag . 48.
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Segun Vyg y. los instr de diaciéon los proporciona la cultura, el
medio social. Pero la adquisicion de los signos no consiste sélo en tomarjos del mundo social
externo, smo qQue es neccsarno mlenonwlos lo cual exige una scric de transformaciones o
P P logi El lengusje es un instr que se cjercita en dos niveles, el plano social
i Picologi en las relaci con los otros, sirve como medio de comunicacion, en el plano
intrapsicologico, sirve como medio de reflexién; en este Gltimo plano es donde se interioriza.

Como herrami de rep ion y reflexién nos permite pensar sobre el pensar,
esto quiere decir, construir significados de las ideas que nos son transmitidas por el entorno social
En este -amdo el lenguaje es uno de los instrumentos simbolicos mas lmponmlu que permite Ia

ién de los simbolos que caracterizan a una cuhltura El L permite repfr ia
realidad y pensaria. "Aprender, interiorizar un lengusje es aprender, interiorizar una cultura® ),
comprender €3 aprender de esa cultura.

Como vehiculo de comuni ion el | je nOs permite establecer contacto con la
sociedad, con la cultura;, nos permite una convivencia bumans

En ¢l lenguaje se genera, Vive y sc transmite esia cuhura A través de la apropiacion
que hacemos de simbolos y signos relativos a normas, cs, y
.cu!udes. sc realiza el proceso de integracion a la sociedad y se gesta el pensamiento de ese
indivi . Ese p nO surge por generacion espontineca, sino que su desarrolio y
contenidos se dan a partir de las relaciones con otras personas, no es un gencrador de simbolos,
sino consecuencia de ellos

"Para comprcnder el Icnguaje de los otros, no es suficiente comprender las
1nb

P es ] u p Pero incluso esto no es suficiente, también

deb las motivaci El lisis p légico de una expresion no esta completo
hasta que no sc alcanza ese plano® ()

Al ser el lenguaje una herrami de repr i6n y reflexion que media la

ividad i ! ] y las relaci con jos demas, y tener una naturaleza sociocultural, habra que

pensar desdc la Optica educativa, 1a necesidad de hacer cada vez mas rico en el sujeto este
lenguaje, no sélo el verbal y escrito, sino el sonoro y el visual, y estos unidos también en aprender
del y con €l lenguaje audiovisual

Gracias a la apropiacion del lenguaj d del do, al lcer y prend,

conocemos, y con cllo desarrollamos ¢l pensamiento, a\ un proceso donde Ios conocimientos que
POSCEmMOs nos permiten acceder a otros nuevos.

(4) [ndem, prbg. 138
(5) Lev Vygousky. E ¥l Quinto Sol. Méxaco, 1994, pig. 195,
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Habria quec hacer también del lenguaje una herrami del
pcns-lmlcmo Mucho se habla dcl leng\uje cscnlo en términos de comprension, sin embargo, no se
la del 1 | con este énfasis en la comprensién

Pareciera ser que en el lenguaje escrito si es importante porque nos permite
lproyurno! de una ouhun tener un pensamiento no solo capaz de der, sino de

para no dar todo como dado y sabido. Ahora, rupec!o nl
lcng\n;e ludlovuud 1, no (cndnlmos que considerar lo mismo?, o se da por hecho que debemos
Jeer este | de

Si a través de la educacidon escolar se construyen capac-dnde- relmonndns oon L
conocimiento y uso de contenidos culturales, (no habria que
con el conocimiento y uso de los contenidos culturales que nos transmiten los menssjes de los
medios?

Si sélo debemos responder segun la intencién de quien los emite, entonces jdénde
esth ¢l pensamiento autdonomo? La confrontacion entre estas pr ylosp lados sobre la
importancia que tiene el lenguaje como hermamienta para ef desarrollo del pensamiento, podran
damos la respucsta.

Otro de los conceptos de Vygotsky que ha tenido grandes repercusiones en Ia
educacion, es el dc zoua de desarrolio préximo, que es uno de los que mis ha interesado a
psicologos y pedagogos hoy en dia.

“En la actualidad es cada vez mis manifiesto ¢l importante acopio de experiencias,

i ensayos, cronicas y libros sobre la aplicacion de las ideas vygotskyanas

ll terreno educauvo Este rcnov-do interés ha dado lugar a una verdadera erupcién de
vygotskyfilia o vygotskologia *

La gama de esludnos es muy lmphl. s Vygolsky qwen las une y vertcbra Sc ha
ido adoptando el término para ifi alosi d d

€3 que se
dentro de los cianones relativos e este enfoque. (Luis Moll, 1992; Rogoff y Wertsch, 1984 y 85,
Del Rio, Alvarez y Werntsch, 1994, Edwards y Mercer, 1994, entre otros).

La zona de desarrollo proximo es la dlsuncxa entre el nivel real de desarrollo de un
sujeto, d do por la idad de resolver indep un prob vy el nivel de
desarrollo potencial, deternunldo a través de lar lucién de un probl: bajo la guia de un
adulto o mediante la colaboracion de un compaficro mas capaz.

(6) Adnian Medina . op it pig 117.
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Vygotsky scialaba que casi todo el aprendizaje humano se gesta con la mediaciéon
de mis En este ido se revalora ¢l papel de la cnseflanza “La unica bucna
cnn!hnu esla quc se adclanta al desarrollo”. () De esta manera lo que el nifilo pucde hacer hoy
con 1a ayuda de 10s otros, lo podra hacer mafiana por si solo Son las relaciones con estas personas
mas las que posibili un desarrollo mas alla del nivel actual

El lrnbn)o en lu zona de deslrrollo proximo se centra en ¢j cambio del plano
interpsicologi at i €s un de iaci sobre los sigeificados det
eatorne.

La escucla es ¢l espacio que media entre maestros y alumnos, y que permite que

ambos sc apropien de las comprensi del otro La zona de desarrollo proximo es una propiedad

ial ap dizaje, pu Que permite que una serie de procesos cvolutivos internos sean

de ife se, pero solo do el nific estd en interaccion con las personas que lc

rodean. Una vez que sc han internalizado estos pr ., 3¢ ierten en el prop del
desarrollo del nifio

Un aprendizaje no es en si mismo un desarrollo, pero la correcta organizacion del
aprendizaje del nifio conduce al desarrolio intelectual, activa todo un grupo de procesos y esta
actividad no podria producirse sin el aprendizaje. El aprendizaje jala al desarrollo

La distancia que existe entre lo que las personas pueden descubrir o comprender
cuando se les presenta algo frente a cllas y 1o Que pueden generar por su propia cuenta es la zona
de desarrollo proximo, en este sentido el proceso evolutivo de desarrollo va a remolque del
proceso de aprendizaje

La zona de desarrollo proximo es la Iminacidén y si is de la H
vygotskyana del desarrollo como aprop on e internali ion de los instr
proporcionados por el entomo sociocultural.
Para Li este pl i 1} emos al de las ideas
que Edwlrds y Merc:f. scguidores dcl penumlenlo vygolsk)nno han fuido en un reci
inv 5n sobre las rel. de comu ion cn el aula entre macstros y nifios de

1a escuela britanica.ay

Su perspectiva sobre el pensamxcmo yia comprens:on humanas ticne como base la
comunicacion. El saber y ¢l p son in y culturales. Nos hablan de
un comecimiento :omp-rlido. construido a través de la actividad y ¢l discurso conjuntos

(7) Lev Vygotsky, citado en [wdem. pag. 121
(8) Edwards Derek y Neil Mercer. El conocimicnto compartido, Pasdos, Espada, 1994,



Mediante el discurso y la accidn conjunta dos o mas personas constituyen un
cuerpo de conocimiento comun, que se convierte cn la base contextual para Ia comunicacién
posterior. El es el comun de los hablantes invocado por el ducuno Es
necesuio que en el aula exista una ion de significad Una 5 para
Qué quiero dcclr. qué digo y que enncndcn los mﬁm de 30 que quxse
dear Trnba;lr soble eslu interrogantes imp a un acef partido,
una negs de sig: dos compartidos

“La organizacion social y e} desarrollo de ividad un bhueco

dentro del cualt el nifio puede desarrollar andlisis creativos noveles . un mpeé (zona de desarvollo
Proximo) es un dialogo entre el niflo y su futuro, no es un didlogo entre el nifio y el pasado de un
adufto®. v

Unlvez Lizado este i 1, a3 modo de conclusidn,

ias de alisi que me permitan cpraur cbmo. tas ;das deu:nus
anteriormente, soporian en el ambito pedagégico este trabajo de &
conceptos sustantivos que he venido mancjando a lo largo de los distintos capitulos:

Por icaciden Edacati

Cuando en cste trabajo se habla de ¢ i i va, se alude a la -de‘ de
siguificados compartidos en el aula La comunicacion se enmarca preci = en la.‘ 1.
de los sujctos; maestro y alumno, para comprendeﬂc. para ! un an de
significados, en una actividad aria para tir la cultura

Las relaciones soclllcs son Ia basc del desarrollo y regulacién del pensamiento, por
elio se requiere un tipo de rel en el ambi que posibilite 1a escucha, la
actividad. 1a reflexién y el intercambio comun, 1¢jos de una postura autoritaria y sdlo informativa.

Habilidudes Comunicativas

Si bien la ge is del lenguaje sc a en las rel crre los padres y el
mﬂo Ia ndqu-sncnon y domu-uo de numeTosos si imboli sc den de formal y
enla do los d como s de esta APropiacd

(9) Gnffis y Colc, citado cn [adoin. pég. 183,
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Los si imboli p un significado, son las her i que regulan la
ividad intel f. E] dominio de las herrami junto con el desarrollo org,imco. seran los
factores que determinen las posibilidades de desarrollo del pensamiento

El dominio de esos s &l es lo que en esta investigacion se entiende
oorno llbﬂid.del comunicativas Si bien Vygotsky le dio un peso especial a los signos
ad 6 los que no lo son, tales como los gestos. Ins seihs etc., es dear
1odo aqudlo que conlleva una | iva. En esta i de
total que luye las audiovisuales que bién son si imboli que llevan
esa misma intencion de comunicar

Alconces formatives

La enscilanza debe ser correlanv. n 1a clasc de aprendizaje que q logren los
estudiantes y de la clase de que d que dqui y donmu Siempre se
orienta a lo nuevo, no sc p bl lo blecido, ni lograr una habilidad que ya se tiene

adquirida, sino que s proyecn hacia aquellas no consolidadas

Es en un cspacio interpsicoldgico en el que ocurren transformaciones para que el

nifio ldqum habilidades que antes no tenia. La delimitacién de cuiles habilidades se ldqunnrin.

los ab formativos o propésxlos » Iogru La negociacion en este espacio

interpsicolégico se dara a través de la d di y cs decir, ideas en lenguajes y

lenguajes en ideas, ya quc éstas son habilidades que no hemos consolidado. Hay que cnsedar para

desarrollarias cn una forma sistematica y con fines explicitos, desde que el nifo llega a la escuela, y
esto ocurre en la educacion preescolar

Por ello en esta i i ion se pl 1 formativos cn relaciéon at
habilidad i para cl nivel preescolar

desarrollo de

No se pretende lograr un g i critico y litico a los 4 0 5 afos de cdad,
pero. si caminar hacia ¢l Este p es ltado de una construcciéon plulalina_ no se
al plir .X" afos, sino que evoluciona gadual y_progresivamente. Hay

que senur bases para esa construccion, y ello le p al nivel pr
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Estrategias de inter p

El dominio se adquiere a través dc la esperiencia que tiene ¢l sujeto en el mundo
social, donde Ia ayuda de otros mas capaces sal/a ¢l desarrollo. En este trabajo sc entiendc a esas
experiencias que /ultn. como el conjumo de directrices que Yy las estr para ef
desarrollo de h as en el pr ]

Es en la escucls donde habrl que partir del desarrollo actual del nifio, para avanzar
en ia zona de desarrollo p y y habilidades comunicativas, a través de la
intervencion pedagogica

La zona de desarrollo proximo es un espacio de negociacién donde al menos un
nifo © un adulto mis competente parncup- conjuntamente con otro niftlo Mmenos competente. Este

esla

Es ahi donde hnbri que ensefiar a los niflos a pensar el do del
mdlovtsual a 2! en i a los que recibe, a significar su contenido, a
brir la i i6n que & icar, el ido para ¢l cual fueron hechos; todo con Ia

ayuda deceate. Este pensar poco a poco sustentara al pensamiento critico en edades mayores.

Situaciones interpsicolégicas en preescolar podran ser intrapsicologicas después. La
D ble seria que se iniciara antes. desde que

riqueza sociocultural debe p en pr
el nifilc nace, cn su entorno familiar. Sin embargo, para la escucla debe ser una obligacion
proporcionar €sa riqueza sociocultural

d en la iacion, en las

Las relaci interp d A i
diversas intcracciones de los nifios con otros nifios, de la maestra con los nifios y los niflos con la

macstra, de los nifos con sus padres en una forma creativa que estimule sus posibilidades

. licard i sobre ¢! ido de los j har lo que
plcnun entre Sl. crw juntos mcnsajes que incorporen lo diovi }. C ji ion, accion,
cr en cl ! y con el lenguaje total Las relaci interp 16

ibilitaran otras i logi donde el niflo pucda pensar sobre los mensajes por si mismo,

sn 1a ayuda de los otros
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3.2 PROPUESTA DE ALCANCES FORMATIVOS V¥V DE ESTRATEGIAS PARA EL
DESARROLLO DE HABILIDADES COMUNICATIVAS EN EL NISO

PREESCOLAR

En esta propuesu. los nlcances l‘ormnuvo: d las habilid
que se espera que el niftlo pr do que en este nivel educativo deberan

semarse ias bases que pcnmun acceder al des.-rrollo de nuevas habilidades de manera natural y
en P lodu cilas como producto de un trabajo permanente y
ico de inter ion p
Una habilidad se conforma por la suma de ues dememos capacidad, hibito y

1. de

conocimianto, respecto del procesc a scguir para Ia das tareas, m este
caso m de hnb;ltdldu comunicativas que tienen que ver dir con Ia apropi de
un DOt el audiovisual, como una hcrramienta para deurrolhr un

pensamicnto reflexivo y critico a través de la lectura y escritura de textos auditivos, visuales y
fiowvi

progr
dand

Entendemos a Is lectura como un acto de de significad y ala
escritura COmMo un acto que permite vnlcrse de un Iengua;e {de un oonjumo organizado de signos)

para rep y ideas, p y

ALCANCES FORMATIVOS

Que el nilko pr i habilidad para:

A iar Jos d diovi les como textos que pueden ser objcto de comentario, ser

y leidos
Realizar una lectura de textos audiovisuales que le perrmu “reconocer €l contenido que portan;
diferenciar entre lo que el dor ha pr di y su visiéon personal de los hechos, y
comparar un comtenido dado con la informacion procedente de otros medios, personas o
experiencia propia.

Ser un receptor participativo capaz de dar respuesta a los mensjes que recibe que permita:

Incrementar la tendencia a disfrutar de q de mayor
Dismimuir el grado de realismo atribuido a ciertos contenidos
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Disminuir la credibilidad adscrita a ciertos mensajes tclevisivos

Actuar como icador y dor, utili do el k je audiovisual para externar ideas,
P
y

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION PEDAGOGICA

Las ias de inter d. e ienden como el j de
directrices a seguir en todo el proceso de lectura y escritura audiovisual, para onnx los alcances
formativos. Estas comprenden

a) Una propuesta de contenidos

b) La definicion de experi

- pr en los milkes

c) El establecimiento de criterios gemerales que or

is participacién ded d.
d) Propuesia de actividsdes pars abordar los contenides con nifios preescolares

) El establccimiento de criterios geaerales que ori
familia

la partici i6m de los padres de

La prop esta di da para ser factible de instr se en di
contcxtos socioculturales, ya que se pensd como integrante de la curricula del nivel preescolar, y
é‘tﬂ tiene un caracter nonnanvo a nivel nacional. Tanto en el contexto urbano como en el rural

Yy se propone partir de aquellos immediatos al nifio, a su alcance y con los
que interactua cotidianamente

Los idos que se pr pm €] desarrollo de habilidades
comunicativas, han sido estructurados con base en cinco cjyes de analisis planteados a través de
preguntas, y que son los que articulan toda la prop Estos id uran vnhdos  para el
trabajo sobre cualquicr texto auditivo, visual o audiovisual pr i de ya
sean de comunicacién masiva, o bien de cualquier otro medio.
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CONTENIDOS

1 2 3 L4 5
JQuidn lcw dOué y como JOwé lenguaje <Con qué lo £&A quidn se
pradiuce y prara representan? utilizan? producen? dirige y cdemo se
14 dirige?
A de los C ido de los Mancjo de Tecnologias y Audiencias
medios j 1 para écni parala
producir produccion
significados
a) Centeaidos:

L.- ; Quién los produce ¥ para qué? ( Agestes de los medios)
1.1 Intereses que motivan la produccion de mensajes’ de tipo social y econémico
1.2 Laprogramacioén como estrategia de mercado

1.3 Lapublicidad como prod que genera ganancias

1.3.1 E: i, licitarias: io centrado en producto o en consumidor.

1.3.2. Técnicas de persuacion recurrir 8 la ciencia, a expertos, apoyo cn actores, apoyo en
situaciones familiares o historias que enganchen; producto en accion como agente magico.

2.- (Qué y cOmo repe (C ido de los jes)

2.1 i lidad plicitas ¢ implicitas en el ido de los diovisual

22 Lai COmO repr ion de la lidad (relacion entre i y realidad).

23 Em ipos y sus ias (a quién se utiliza para representar y a quién presenta)

2.4 Valores que cxpresan los mensajes.

2.5 La repeticion de patrones (qué jes se repi insi y de cuiles no hablan).

2.6 Papd del en la interrelacion de ima para la construccion de significados.
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aje wtilizan?® (Caracter en e jo de o8 o
&, de significados)

3.1 Ellenguaje de la prensa ( periodico, historietas, revi , carteles, fc las, ctc.).
3.2 Elilenguasje de la television.

3.3 El lenguaje radiofénico

3.4 Ellengusje cinematogrifico

4.- ;Con qué lo prod ? { T Sogias y pars Ila p de

41 La togia en disti dios de icacié

4.2 Técnicas al alcance de todos.

L- ¢ A quidn se dirige y cdmo se dirige? ( Andiencias)

51 La ion de di i como gocio (Como sc identifi y y las
audiencias).
52 La p ion como ®wia para la de di i ( tclenovcelas,
noticiarios, caricaturas, series juveniles, ctc.)
5.3 Lapublicidad y su relacion con la i6n de audi
Recomendsaciones pars cf trabajo de los coatenidos:
Estc pl i de i pond mbs a una prop que organiza y
scula di sobre 1a P ion del | i . que = una pretension de
que la prictica educativa agote todos los idos aqui exp Elio imp ia tal vez varios

ciclos escolares ; pero no 36lo es0, sino que, vistos como contenidos a cubrir, perderian el caracter
de o commnicativo para convertirse en asignatura.

Es por ello que esta propucsta contempla un trabajo interactivo con la realidad de

los w. en el emorno circundante del nifio; de sus necesidades cducativas, donde Ia tarea
idos que pond: I ias caracteristicas del nifio y a las
de ms reslidad. La fr ia y profundidad en su 2 perndera preci de esto.
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Lo importante del baj dagogico no
abardarlos con un sentido que vermnu una apr iacion del

el desarrollo de las habilidad ,r das en los

en cubrir id sino en

1, es decir,

formativos.

LCOmMo podria el nifo intentar comprender las caracter intereses omi
tipo de audiencias de un medio impreso, cuando en sy entormo social sdlo existe 1s radio?
Em

pecemos por este medio y sus mensejes y elio permitira el acercamiento progresivo y gradual a
otros medios y a otros mensajes.

Slll dd o0 cs icacion, pod: aprender sobre el lenguaje audiovisual

bién al el ap izaje obtenido sobre lquicr Otro asp de la realidad, como ia

salud, el comercio o fas ciencias en general. H. de la | Y ) diovi l una
u:uwdadmmﬂeynouﬂonlgondwnlolunhotnnooumnmm

b) Esperiencias a promever es los niflos:

Descubrir el universo de imagenes que e rodea para poder gozarias, interrogarias o ignorarias.
Discutir sobre los propios hibitos y preferencias de exposicion y uso de medios.
Discutir sobre aquelio que consideran se aprende © no de los medios.

activa y colecti i dicvi 1

- Descubrir su por qué y para qué

- Anticipar significados

- Descubrir diferentes tipos de r ante un mi texto

- Descubrir 1as caracteristicas que tienen en los textos audiovi )

- Diferenciar cntre realidad y fantasia

Descubrir mecanismos de narracion para emocionarnos o interesamos

- D brir la edicion en los &

Acercar al nifto a disti d i vi V! sonotas y audiovisuales, como textos artisticos y
icati fotografi wdeos. programas radiofonicos, programas televisivos).

Experimentar peliculas y videos de vanguardia o documentos de otras culturas.
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Decidir y seleccionar individual y colecti a y cémo # los en

lenguaje audiovisual.

Experimentar diferentes modos de hacer textos incorporando el isual y
(rasica, efectos, voz)

€) Criterios generales que ovienten la participacién docente:

Este apartado tiene como poponlo dcﬁmr los criterios que debe considerar el
d: para la realizaci® de las activid que el desarrollo de habilidades

en ¢l nifo p

Reconocer en el nifo un emisor-receptor en desarrollo

d

El trabajo con textos audiovisuales debera alentarlo a . tomar
formar criterios de juicio. de seleccion, de valor, con una actitud critica que le permita mirar con

Debe existir una adecuacion entre Jo que sc cnseiic a los nifos y las demandas

reales del entorno inmediato, entre 1o que sabe y lo que va a aprender, partir de las necesidades
ch ¥ y de la relacion de los niflos con los mensajes y los medios en su cotidianidad.

Realizar las ividades en el del juego, pues cs el lenguaje por excelencia
del nifto p lar. Ello implica que las idades deben ser portadoras de sentido, donde no sea
un Aacer por hacer, sino un hacer que pen'mu descubrir, explorar, formular hipdtesis, confrontar
ideas y saberes, experimentar técnicas ¢ innovar materiales

Las actividades se ituyen en el espacio para la cr para la receptividad,
para la creatividad ¢ imaginacion a través de Ia lectura y escnitura con €l lenguaje audiovisual

El trabajo con los textos audiovisuales tendra como marco suscitar la reflexion y el
intercambio de ideas y significados y no para imponer una lectura "correcta” de ellos No condenar
los mensajes, sino verlos criticamente

d) Actividades para abordar los contenidos con nifios preescolares:

Las actividades que aqui se presentan son sélo propuestas y estin sujetas a
enriquecimiento y/o transformacion a partir de las necesidades educativas, el tipo de medios y
mensajes con los que interactuan los niflos en sus respectivas comunidades y los recursos

materiales con los que se cuenta.
Constituyen ideas que permiten abordar los contenidos en una forma comunicativa,
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con ¥ pl a para los p es

ACTIVIDAD: COLECCIONEMOS IMAGENES

Proponer al grupo fi una colecccion de ima con las que jugarian cn distintos momentos.
Proporcionar a los nifos revistas y solicitaries traigan otras de su casa. Pedirles que seleccionen Ias
imagenes que mis les gusten y las recorten. Al concluir realizar una conversacion grupal para que
los niflos expliquen por qué las seleccionaron y qué fue lo que les gustd de ellas.

LPor qué seleccionaste éstas y no otras?

LQué crees que te quiere decir ests imagen”?

(Para qué crees que la habrin puesto ahi?

(Cuailes les gustaron mas a los nifos y cuiles a las niflas?;  por qué?
(En qué se parecen las imagenes quc les gustaron mas a los niffos?

LEn qué se parecen las que seleccionaron las niftas?

(Hay alguien parecido a ti cn las imagenes que recortaste?

£CO6mMo son las personas que aparecen en ellas?, , qué tienen en comun?
(Por qué crees que las personas que son asi aparecen cn las revistas?

Las respuestas que los nifios den a las distintas preguntas sa'\nran como marco para la discusion

grupal. Lo importante es que ¢l nifio d bra los di ] que aparecen en las
imagenes y sc detenga a pensar en ellos.
Clasificar las imd diendo a dife iterios:

de su leccion. El d

Proponer a los niftos rcalizar otra actividad con las ima
organizark al grupo en equipos. Les pedira a los niffios que reunan todas las imagenes gue
seleccionaron los integrantes del equipo. Les propondra organizarlas poniendo junto lo que va
Junto, 8 fin de que los nfbos establezcan el criterio sobre el cual las clasificaran. Solicitara
expliquen cual fue dicho criterio (si  por color, idad de ek etc.). Reflexi
con ellos sobre los distintos agrupamientos:

(Por qué las pusicron juntas?
LEn qué se parecen?



LEn qué son diferentes?
Explicar a los niflos que ahora el doccme les dira Ia caracteristica por la cual separarias. Dar

distintos criterios para que las dondc ap: niflos, nifias, hombres.
mu;cres. abuelos, o bien en las que predomine determinado color, (rojo. amarillo, azul, etc).
en cilas ] y di i

Dar un nuevo criterio: Las imagenes que anuncian y las que no.
LCémo podemos identificarias?

(Qué es un anuncio?

(Para qué se hace?

(Cuiles anuncios te gustan?

JPor qué te gustan?

(DoOnde haz visto anuncios?

(Compras lo que te dicen ahi?, (por qué?

Coordinar la discusion de los nifos a fin de que |} a identi el card ial de los
anuncios. Permitir que exploren las imigenes encontrando aquell i} indicadores de quec
el texto es publicitario. Es importante no cormregir a los nifios si sel 1 on alguna i que
no sca publicitaria, esto dara oportunidad para hacer nucvas reflexiones que les lieven a

rias. Es probabl bién que clijan solo aquellas en las que aparece el producto, sin
embargo existen ouu en las cuales se alude a él sin mos(rnrlo. el doccnle les enscfiara alguna de
cllas, con la intencion de que se den ta de que exi itarias que no presentan
ei producto, pero que en cllas hay otros elementos que nos permiten comprcnder que son anuncios

publicitarios.

Una vez agrupadas, trabajar sobre las que anuncian Pedir que traten de identificar las que se
encuentren enmarcadas en cuadros; en las que ap formas redondas o circulos y en las que
aparecen triangulos.

(En qué se parecen los anuncios en los que aparecen estas figuras?.
tPor qué crees que sca asi?
LQué crees que te quicren decir?

(Cuales de estos anuncios crees que son para mujeres?; jcuiles para hombres? y jpara nifios?

Es importante posibilitar que los propios nifos en las resp a través de una
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observacion d ida de los i El d

podra apoyarlos, haciendo ver la relacion entre

las ﬁgum que e r1! y el de poblacion a la que se dlngcn I’or qemplo las formas

a lo fe ino y los tria 1 ! para aj , dando idea
de hben.d Lo importante aqui no es el que el nido uprenda a determuur con exu:!nud el tipo de
publico ll que va dmg:do un mcnu)e. sino que vaya apr alal de las i

¥y qQue fueron i das con una i i al d e

a obscrvar ciertos aspectos que tal vez en otro no haya piad
invitar a los niflos a conslruu' una historia con los anuncios seleccionados, que tenga la intencion
de emitir un al publicitario, para lo cual podran recortarias y sgregar pinturs,
dibujo, o cualquier otra técnica de expresion grifico- plasti

Jugar @ hecer nuevas fosos con los foios

Esta actividad s una varigntc mis para poder trabajar con los nifios los anuncios comerciales.

de su coleccs de ima 1a de un anuncio, el que mas les guste, hacer énfasis quec
nos debera gustar el anuncio como tal, y no confundir la preferencia hacia el producto que se
anuncia.

Solicitar a los niflos expliquen por qué les gusto, interrogarios

(Qué crees tu que dice?

{COomo lo sabes?

¢Qué titulo le pondrias? ao

(La imagen que observas se parece a la realidad?, (, en qué?

¢{Cémo creen des que habra do estas fotos?

Coordinar la discusiéon dc manera tal que sc permita a los niftos plantear todas sus hipotesis al
respecto.

les si han do alguna vez una l‘ologr;ﬁa y si conocen las camaras que se emplean
pan a cllo. El docente llevara una para ampliar la experiencia, permitiendo que observen a través del

(10) El nifio identificard qué cs un ttulo en la mecida en que actividades dondc
anticipen el titulo de cucntos, fabulas, Icyendas. ctc.. a partir de las imigenes de cStos toX108, O bicn de cscuchar la
floctura © hacocr 13 narracion de clios.
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visor las d de la realidad que hay en el aula. (11) Posibilitara que obscrven 1a rcalidad
desde disti dres. b do que sc refl en:
¢ Qué ocurrinia si tomaramos una foto de un lugar cn desorden en el aula y dijéramos que asi es

todo nuestro salén?

LY si tomaramos una foto de los nifos mas altos del grupo y dijéramos que asi son los niflos de
este grupo?
(O qué pasaria s tomaramos sélo fotos de nifias ¥y dijéramos que éstos son los niffos que
participan?
A partir de las respuestas de los niflos levarios a d

de la  realidad, pero que no son la idad, y que dep i del fra de que
presenta una imagen pucde interpretarse el sentido de lns cosas de manera diferente.

Discfiar con los nifios “ciémaras fotogrificas™ que tengan vuor ( b;nun con cajas de canbn a las
que sc les haga un orificio rectangular), y tratar de captar di de la
Podriamos llevarios a descubrir encuadres que al ser traducidos en imagen podrian falsear la

realidad de lo que cs ¢l jardin de nihos. Como por ejemplo, una planta seca, un bote de basura, o
una pared despintada Si solo tomaramos estas imagenes , cOmMoO pensarian otras personas que cs

nucstra escuela?

brir que las i repr una p‘ne

A partir de estos descubrumicntos, volver a las ima de ios y
¢ Creen que estas imag: nos una realidad ) o solo un pedacito de realidad
como vimos al i tomar fotografias?

¢ Las habran acomodado para hacemos creer algo?
(Quién creen Que haga cstas imagenes y para qué las hara”
LEn qué se parecen o no de la realidad?

LCOmo las podriamos cambiar para hacer otras nuevas imagenes?

(11) Para esta actividad podra solicitar ¢l apoyo de los padres de familia por si alguno tuvicra alguna cimara
aungquc ya que lo 3 quc los mifios pucdan mirar por cl visor y hacer distintos

encuadres.
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Invitar a los niflos a hacer nuevas imagenes con cllas. Discflar otras “camaras fotograficas®, sélo el
visor a través de rectingulos con un orificio ( también rectangular), que les permita seleccionar

ciertas partes del anuncio publicitario que cligicron.

Pedirles que o disti de Ia i y reflexi con cllos
(Se ve diferente sin todos los demuas elementos que la rodean?
partes ( dres) del io, los recorten y

Indicarics que marquen con algun color di
elaboren imagenes que den un mensaje diferente al inicial del anuncio comercial. Es impornante

que el docente establezea una interaccion cercana con jos nifios para ayudaries, de ser necesario.
si las d. de di manera e

Qné otra cosa podemos decir uulmnndo esus Yy
otros el como

Al firalizar, realizar una conversacion grupa! para que los niflos “lcan” los mensajes elaborados
por sus compafieros y confronten si esa idea fue la que intentd transmitir el nifio que disetd tal
imagen. Llevarlas a casa para que {os nifios las presenten a algun familiar y les pidan interpretarias
para ver que mensaje comprenden. Discutir sobre ello y reflexionar que fue lo que ayudd o no a

que se entendicra su mensaje

“Leer” fouografias familiares:

Solicitar a los nifos lleven fotografias de su familia, y realizar una “lectura® de 1o que nos dicen
esas imigenes. Compararias con las de anuncios comerciales

(En qué se parecen?

<En qué son diferentes?

(Tienen significado las fotos?

«Nos dan idea de una realidad pl o bi¢n de un pedacito?

Resulta interesante para los nifios d brir a sus p oS en bi isti ala la,
bién se enriq a el trabajo, si el d lleva al fotos suyas en otros contextos, y les

permite que comparen la imagen da en el contexto escolar, y cuil en otro que pudicra ser muy

distante a la “formalidad” con la que los nifios acostumbran verlo (como en traje de bnllo o en

short, reali do tarcas d: ) Ello pefmmnalmﬁo sc al de una i ya

lo que éste puede influir para
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ACTIVIDAD: El. JUEGO DEL DETECTIVE

Esta actividad es una variante que permitira a los nifos d brir la i i6n de los
publicitarios y realizar una lectura de textos visuales.

Proponer a los niflos jugar al detective.
Qué hace un detective?

(Coémo lo saben?

(Dénde han visto detectives?

¢(Han jugado alguna vez a cllo?

Invitar a los niflos & jugar a los d i que b 5 blicitarios en su

Podrin elaborar gon’u lupas y cuademilios _para regns(rlr ms observaciones. Acordar
como 7 dicho registro, B o r do I ip

con\cfcmles.

Realizar un recorrido por la comunidad para = descubrir” los ios publicitarios: qué publici

¥ qué entendemos que “dicen” an

Al regresar al salon de clase, organizar la informacion y reflexionar sobre lo que encontraron: f

oDe qué prod hay mas ios?
¢Por que crees que existen tantos? :

iPor qué crees que los habran puesto ahi?

¢ Quién crees que los puso”
oPara qué los puso?
(En qué lugares encontramos mas?

4Qué pretenden decirmos con esos mensajes?

(12) Deberan ser registrados Lodo tipo de Que sc desde los hasta
. volanics que 1engan cRe fin. Para cste trabmpo solicitar ¢l apoyo de los padres dc familia, que pucdan realizar el
m@mdmywammnmend registro. El&xau:ttu’ialumurmwm

sonas donde cxastan mayor
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¢ Ta qué piensas de cllo?

(Qué figuras habia en ellos? (hombres, mujeres, nifos, objctos, etc )

LAIguno sc parece a las imagencs de la coleccion?

De los productos que vimos anunciados, jcuiles compras ti7?, json en rcalidad como los viste en
el anuncio?, ¢, por qué”?

LEn cuantos de los anuncios que encontramos habia artistas que haz visto antes en la television?
LPor qué crees que aparczcan ahi?

LTe fue dificil saber qué producto anunciaban? , ;. por qué? an
Para concluir el juego del d ive, se podra clab

los p de la i
investigacion.

munlqueml'orncnlratode
ynlospcdreldefumlucngenef;l sobre los = hallazgos™ de la

Asimismo podra claborarse pr d. cial (por c} lo, haciendo notar el poco valor

alimenticio de la comida chatarra) y colocarla en aqucllos nuos de la comunidad donde hayan
detectado mayor cantidad de publicidad.

Sobre la pista de un anuncio.

Esta actividad pretende que el nifo descubra algunas de las caracteristicas de una campaia
publicitaria.

El docente propondrn al grupo scguxr la pm. de un solo producto y encontrar todas las formas
en que ¢ste es p do enlos d

Seleccionara con los nifios el prodi ai y los org

dividan 1a tarca de basqueda en los diferentes medlos (rudlo
espectaculares, volantes, ctc )

ip para que se
lelcwslén, revistas, anuncios

Estableceran scmqlnus y dlfzfcneus en las fmms encontradas y con base en ellas podran crear

a cstas y asi, di una P sobre algun
contenido que les parczca interesante comunicar

{13) En con csla I . el doiberd toner que Lene como que los
niftos q-ue dondc no Tos px todas que se
hayan ala de jque 18 custe gran canadad de
mﬂpmmhpﬂnmunmnmmd ymocnel “Solo una muyer sabe e

Poder curativo de un vestado nucvo™ como mensaye principal, y:olucnnnm El Palacio de Hierro.
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ACTIVIDAD: ; QUE DICE UN PERIODICO?

A través de esta actividad, se busca que los niftos reconozean algunas de las caracteristicas de este
de los <l les que porta

medio y realicen una "lectura” de al
E! docente propondra al grupo trabajar sobre un periddico

cConocen los periddicos? S
(Para qué sirven? bac T/l' TF’J "S h’ 7 D-’:Bg
SALIR  BE A SidLIGTECA

LEn tu casa los utilizan?
LC6mo los utilizan?

R de la partici|
raer penbdaco: de su casa .
Organizar al grupo en cquipos y pedirles que conjuntamente revisen un periodico y busquen qué

informacién les puede brindar.

de los nifios el sentido que para ellos tiene este medio. Invitarios a

Al lo ob ido en cada po; et d
- Ios elemenlos de los que pudicron oblencr dichas mformaaén, poubdluri que los nifos
b las de un periédico, asi como la p 1 de diarios

(deportivos, policiacos, etc.)

Se sugicre que el ] i \ notas y las lea al grupo, para que los niflos
reconozcan algunas de las caracteristicas del lenguaje de este medio

Invitar al grupo a recortar de un periodico todas las imaigenes y seleccionar de cllas las que son
anuncios. Diferenciar sus caracteristicas. (Qué contienen?; ,qué nos dicen unas y qué las otras?

iPodriamos realizar un nuevo periédico utilizando estos materiales?

(Qué informariamos?
<CO6mMo nos pueden servir estas imagenes para decir lo que queremos?
¢ Tendriamos que discllar otras nuecvas?
<Con qué podemos hacerlo?

(Podriamos p imag
Organizar al grupo en cquipos y pedirles que elaboren un periodico.

de nuestra coleccion?; jcuales?, para decir qué?.
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Es imponante que el docente interactiie con los nifios para que las imigenes o dibujos que se
i ! una i i6 icativa.

Yy
iPor qué la pusicron ahi?; ,qué quicren decir con clla?

Al concluir intercambiar los periodicos cntre los distintos equipos y tratar de significar los
mensajes. Posibilitar la ion entre qui los realizaron y las ideas comprendidas por los
lectores.

Invitar a que uno de los niflos de cada cquipo lleve el periddico claborado a su casa, y lo dé a
"leer” a algun familiar y al dia siguiente plnllque ll grupo lo que esa persona compraldn‘) de los
n\enn;es Reflexionar con los niftos como las personas
de un mismo texto.

A plnlr de estec lrabqo, pregunur a los nifios si conocen cOHmMo se hace un periddico y proponeries
. [ una visita a un diario para que los nifios tengan oportunidad
de entrevistar a Ios rcporl:(os. conocer las salas de red y la inaria utilizada para la
impresion. Si no existe esta oportunidad solicitar la colaboraciéon de Ios padres de familia para
poder acercar al nifo a esta informacion a través de revistas, libros o cualquier otro material que
contenga ilustraciones.

Puede enriquecerse la cxpcnencu al claborar nuevos pcnbd-cos , utilizando sencillas técnicas de
impresiéon como los sellos, ef grafo, el gel grafo, la scrigrafia o el uso de papel carbén

Lo importante €3 que los textos que en cllos se vierta, una i 6 icativa, que
haya sido produclo de un trabajo de mdlglclon en el que jueguen a ser reporteros en su

idad, y que d bran en la or on de los el visuales, una berramienta que les
permite construir significados.

ACTIVIDAD: 1.OS CARTELES
Adivina qué dice exte cartel:

Esta actividad tiene como proposito fundamental, ¢} que los nifios anticipen el significado de un
texto visual, y que descubran el papel del contexto en la comprension de dicho significado.

El docente presenta a los nifios un cartel cubierto con diversos trozos de papel que oculten por
completo la imagen. Plantca a 10s nifios que deben intentar adivinar qué dice. ae

(M)E:lmpnanleq:knmnosm:h:nclmmdcemum“mmlolmwmmw
sino las a parur de podrd hacerlo
también con Lex10s cacnios
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Destapa una a una las nmjgene: ¢ invita a los niflos a externar sus hxpotesn: en relacion al
cad de

contenido del texto. Los sobre los indicadores que les prop a fr
imagen para poder ] H y qué relacion estin i entre un f: y

otro.

quita los papeles restantes y los invita a

Una vez que los niftos d bricron el

significarlos a partir de ese contexto

la um nuevo cartel. ¢ Qué dird?

He legado

Esta actividad tiene como propoésito ¢l que los nifios descubran diferencias entre la propaganda y
la publicidad, y observen cémo en ambas pucde ser utilizado un personaje del medio artistico
como clemento para persuadir,

El docente seleccionara un texto, donde se utilice a un artista conocido por los niflos, en un
mensaje no publicitario

Presentar el texto a los niflos y preguntaries (Qué creen que diga? A partir de sus respuestas
volver & cuestionar:

(Por qué habran puesto esc personajc ahi”?

(En qué otros lugares lo han visto?
donde aparezca?

(Existe al| i en

LPor qué creen que pusicron a . ¥ no a mi?

{a, en este el cartel?

(Por qué creen que llegd a la

El docente coordinara la discusion grupal para que los nifios reflexionen sobre ¢l impacto de estos

artistas sobre cllos y sobre otra poblacion (hermanos, papas, etc.). (Por qué les gusta? ;qué de lo

que hace les atrac? (para Que crees que lo hace? cgana dinero con lo que hace”.

De scr posibh /! i algun ji blicitario donde aparezca ¢l mismo personaje, e invitar

a Ios nifios a pensar sobre el rol que desemp:m en esc nuevo texto visual. Ayudarios a que
isticas entre estos dos tipos de texto.
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ACTIVIDAD: ;QUE VEMOS EN LA TELEVISION?

El docente organizara una conversacién donde pregunte a los nifios: (Quién vid 1a television ayer?
y (qué vieron? Les propondri observar juntos un programa de television para poder descubrir
algunos aspectos que este medio nos presenta (1)

Organizara al grupo en equipos para lizarlo reli do las sigui tarcas

-Medir los tiempos de transmision del programa y de los anuncios comerciales. Proporcionar a los
niffos un crondémetro o un reloj con scgundero para que con apoyo de los padres de familia,
algunos niftos midan el tiempo del programa, y otros el de Ia publicidad.

-Identificar qué productos sc anunciaron
-Contar las veces quec se repitié el mismo anuncio
-Identificar las caracteristicas de los personajcs quc aparecen en los anuncios
En al ido del progr
las isti de los “bx " y los "malos” ( cO6mMo se les presenta)

-Identificar de qué trata [a historia

tdentifi si hubo probl . cOmMo se 1 y quién los resuclve
Al concluir el progrnma . orgamznr 1a informacion en trabajo conjunto, niflos,
doccme y padres de fi J que permitan a los niflos comprender la
i6n. Por ¢ 1o, utilizar codigos para el registro, realizar grificas, o elaborar dibujos que
pueden ser apoyados con i de revistas, para ilustrar lo observado.
SABRITAS PEPSI COCA COILA SONRICS
20 & 0 000 LA AL d DSBS AAAAAA
7 4 8 6

(15)El pucde pe <l en videoo a los mfios. Se sugicre
qnm—-yw-JOmn..yqndpwumuumalum:mnm.lmmhal‘mpn Serd
neccsanc solicitar ¢l apoyo de 10s padres de famulia para cota acuvidad.




COMERCIALES

l.oo..o PROGRAMA e & o6 &6 o o
M— —

Con base en estos registros reflexionar con los niffos:
de tr ision de ios?

LPor qué creen que exista tanto tiemp
LA Quién se dirigen los anuncios que observaron? ( segmento de audiencia)

POr qué piensan que pasan tales i do tr iten este progr ?

¢Por qué creen que repitan X veces el mismo anuncio?

o ?

({Como son las per que ian los pr
(Ustedes creen que sea verdad lo que dicen?, ,por qué?

Proplcnrque {os niflos r ia relacié emrela.n 87 10 itida y el de
a quien se dirige, reflexd en la rep como ecstrategia pubhenwu. reconozcan la

presencia de estercotipos en las personas que se¢ emplean para anunciar, y deriven Ia intenciéon
explicita ¢ implicita de provocar el consumo de 1a audiencia

En al ido del progr
"7, (COmMo a los “malos”? y (qué piensan ustedes de ello?

(Como repr alos "t
<Creen que esto es real?
Consideran que cra la inica forma de haber resuclto el problema?
+Cémo podria hacerse dc otra manera?

(Les parecié interesante? ;por qué?

El docente recuperara todas las pos:blel respucstas que los nifios den a estas preguntas,
rescaundo n:peclo: de tipo vak que se ON €N €3€ progr y lo llcvan a que
jas (en ese ) pleadas para * har” a la

Esta di ion puede g
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Las sefenovelas:

Es importante recuperar csta progr ion y izarla con los nifios, considerando los criterios
antes dexcritos. En este tipo de mensajes habra que licvar a los nifios a descubrir:

La telenovela como una forma que tiene [a television de contar historias.

Lo que ahi se dice no es real
il el papel que se adjudica a los hombres y a las

Lap ion de p
mujeres, y a los pobres y los ricos

Los valores que transmiten.

Las estr ias parm * * al pabli
Posibilitar que anticipen el final de las historias.
El futhol

Se propone scleccionar 20 min. de un partido, transmitirlo y parar varias veces la imagen a fin de
que los niflos d bran todos los ios comerciales presentes:

idad en i ios que rodcan la cancha, cintillas, etc.)

Qué creen gue diga aqui? ( publi
(Qué nos querran decir con “sweda_furbol”, “come futbol”y “toma Coca cola”™
en los cortes comerciales con la publicidad permanente

C. ar los i0s que se

durante el parntido:
(Son los mismos productos los que se anuncian?
(A quién se dirigen estos anuncios?

¢ Quién los presenta?, ;para qué?

¢Por qué los jugadores tienen publicidad en sus

Investigar como se hace un programa de televisidn :

El docente coordinara y participara con los niflos en un trabajo de i i ion qQue responda a
esta pregunta, para lo cual se le propone

d V] lecci do textos que cuenten con el

Realizar con los nifios una i
apoyo de imagenes.
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De ser posible vunur un estudlo de television y entrevistar a las personas que ahi trabajan, o
invitar a la aalg r do con el medio para platicar con los nifios

Discfiar un programa de television

Determinar el upo de progrum y el pubhco al que sera dirigido. No se requiere el respeto a los
en los les, bien puedc disefiarse un noticiero para nifios

pal

{a infi HOn j do a ser reporteros

F o a los os de y/o a los padses de familia.

Si alguno de los padres o d con una de video, el filmar el programa y luego
wverio en Ia television constituira una experiencia mas rica para los nifios

ACTIVIDAD: DISENAR UN PROGRAMA DE RADIO

El propéulo de esu actividad es acercar a los nifios a ll radio como medic de comunicacién
masiva, descubrir su | jey el ido que nos 3

El doceme seleccionard un progrnmn de radio ( pmlendo de lo que. Ios nifios escuchen en casa), y

prop al grupo lo colectivamente refl doenlo ey

&A quién se dirigen esos locutores?

Qué nos dicen?

iQuiénes son?

cDénde estan?

(Por qué nos cuentan eso?

(Se transmiten comerciales?

&A quién se dirige este programa?

(16) Es imponantc conocer qué saben 108 niflos sobre csic mexhio y qudé hipdicsis tienen en relanéo a como se

mknlmw y:qnmdmnumnosmwmmmmulmmatlm
o fos si cs asi, sevd incluso, quec un radio

vieyo, mp:hmaummu\ﬂm

65



LQué otro tipo de p han hado?

Rectomar las respuestas de los niflos a estos pl i y prop les otras act

mas:

Descubrir cdmo se hace un programae de radio:

Reali una i con 1

Visitar una estacion radiodifusora

Grabar una col ion de idos del bi (canto de pajaros, agua que cae, claxon de un carro,
el s0nido de una campana, el de un timbre, etc.)

Grabar distintos tonos de voz (de niflas, de nifios, de adultos) y compararios

Hacer diferentes tipon de programas de radio:

Seleccionar el tipo de programa que harin

Descubrir sus caracteristicas

Crear cl i del progr liénd de todos los recursos auditivos que hagan
comprensible el mensaje

Crear mensajes sonoros sin voz

& Qué dicen las canciones?

El d lecci A uns ion, de las que communn\en(e escuchan los nifios por la radio.

Invitara a! grupo a harla colecti P que le permitan posibilitar que los

nifios piensen on ¢l contenido de 1a letra:

L Qué significa eso que cam6?

Tu, (qué picnsas de ello?

LA ti te ha ocurrido lo que dice la cancion?

. Te gusta esa cancion? ;por qué?



ACTIVIDAD: CREAR UN SONORAMA o

El docente propondra al grupo observar un sonorama sobre X tema que intecrese a los nifios, y les
invitara a claborar un documento audiovisua! de este tipo

Scleccionar grupalmente ¢l tema y qué dirin sobre ¢él. Pucde aprovecharse ¢l contenido trabajado
durante otras actividades donde hayan efectuado alguna investigacion

do para cllo dibujos sobre papel albanene, insertandoios en los

Di. las diapositivas oct
para diapositivas que sc den en las casas fotograficas
Reali la bacié H do y bi do con los idos de su &

Editar el sonorama a fin de quc exista una sincronia entre ef audio y las fotografias

ACTIVIDAD: LOS MENSAJES EN EL CINE

Rﬂpemo a este medio, se propone 1 las experi i P en las anteriores actividades

para L] ido de sus j Eld podra pr a los niftos un fragmento de
licula donde d i se las itudes de los per j el tipo de probl que se

preaenun las soluc-oncs tratar de anticipar ¢l final de la pelicula, que cambicn la historia con un

desenlace dlferenle. que descubran la presencis de la masica y como ¢ésta es utilizada para crear

ciertas cn el esp dor, etc

de la pelicula y dr izarlo, o bien crear un

Pueden realizar un cuento con base en el ar
ugumenlo du'zrznle y jugar a filmar una pelicula, donde S€ cOonstruyan escenarios, se ocupen

cir enla idad, se realice ¢l vestuario, etc

Sc puede acercar a los mﬂos a la realidad de este medio, prop una
1, la pr ia de persona rel da con el medio que les platique sobre cémo

sc hace ¢l cine, también se pucde mostrar ¢cOmo sc pueden rcalizar ciertos cfectos y
experimentarios (neblina con hiclo seco, diseflo de maquetas que en la toma parezcan reales, Huvia
con una manguera, viento con un ventilador, etc.).

an s un en cl quc sc

imigencs que ¢ proyeclan.
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) Criterios gemerales que o ia partici i6m de los padres de familia:
R a la partici i6n de los pad de familia, ya se han aportado algunas idcas en el
desarrollo de las actividades; sin embargo es importante enfatizar lo siguiente:

en los pad la reflexié mlotnoulo-comemdo-quelol

Es io que el d 8
niflos observan en los ios y las ias que de ello, se puede ducir en sus
de los ki ién a su

Si los padres participan en las ividades para i los

vez se in for do como P criticos

La participacion de los pad deber ser permanente en el desarrollo de las actividades. Ello no

unphaquelmquemtodosmdmhdw-nouempo sino que de acuerdo con sus
invitaryeles a imeractuar con sus hijos en este trabsjo en Ia escuels. o bien

ocupaciones, podra
realizar algunas tareas en casa sobre anilisis de mensajes

iben ia reatidad

Scrk mecesario que exista un respeto a las formas en que los pad
La participacion de los padres de familia no debera en ningin momento limitar la espontaneidad y
expresividad en los nifios.
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