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l..:1 orcn~a nacimrnJ \ /;1-. camp:trl:is oolílicílS de 1•19..J 

INTRODUCCIÓN 

Los medio~ masivos de comunicación se han con\·ertido durante fas Ultimas dos 

décadas, en fbrmudores de la conciencia .social. Dentro de ellos se puede crear Jo que sea; 

desde Ja nueva imagen de un poJitico. hasta la de un país compJcro. 

En l\.fCxico. particularmente, Jos medios masivos de comunicación han jugado un 

papel muy importante en la poJitica durante Jos Ultimas años. ¡.QuiCn a fin de cuentas, creó 

la nueva imagen de un Carlos Salinas después de Jos sucesos de 1988?, ¿quién dio cuenta de 

su "exitoso .. modelo económico en .1\.féxico, y ayudó a que f'ucra legitimado por el pueblo 

mexicano·). "quiCn nos rrajo hl imagen de un subcomandante /\farcos. ¡1J cual casi podíamos 

tocar de Jo ccn.:ano que se sentía?. ¿quién mostró a un PRD agresivo. irrespetuoso y torpe 

en la polírica"?. Todos estos acontecimientos. han sido dados a conocer por los medios 

masivos. de comunicación de tal tOrma que la ciudadanía rermina por creer Jo que se Je 

inf"on1ia a ti1er.ü'l de la repetición con que se es manejada. 

Los medios no son democrático. si por democracia se entiende Ja panicipación de 

todos en las decisiones importantes. Menos aún, denrro de una sociedad que está en proceso 

de lran.sicion, en donde las cstn1cruras anriguas todavía pesan y las nuevas no estil.n definidas 

en su totalidad. 

Ademits hay que recordar que Jos medios. como todo grupo con un peso social. 

tiene intereses particulares, Jos cuales definen Ja linea a .seguir en l<t inf'ormación, Ja 

presentación y Jo suceprible de ser o no publicado. 

Dentro de la gran amplitud que se denomina como medios masivos. consideramos 

que los medios impresos, en panicular Jos diarios, cuentan con un mayor márgcn de 

posibilidades al momento de elegir la intOrmación, debido principalmente a dos cuestiones. 
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En primer lugar cuentan con 1ncnos público si los comparamos con la tclevision o la radio, y 

por ello pueden publicar asuntos que no se pueden manejar tan fácilmente en radio o en 

televisión~ en segundo lugar no cuentan con un tiempo determinado para exponer la 

información. y tienen la posibilidad de extenderse con la Unica limitación de la cantidad de 

pap~J i.:on que se cuente 

Dicho Jo anterior. para la realización de este trabajo se del.'.idió tomar sólo l<t prensa 

escrita por varias razones. en primer lugar por ser un tnedio de mayor acceso para su 

investigación. en segundo lugar por tener un mayor campo de selección. ya que no se revisó 

la prensa mexicana en su totalidad sino sólo tres diarios de circulación nacional. y finalmente 

por una cuestión ya mencionada en el púrratO antc:rior. una mayor circulación de 

información, asi como distintos linca1nientos para tratarla 

Los diarios que se seleccionaron para este trahajo lheron los siguientes. La 

.!ornada. El Nacional y Reforma. Por otra pune los partidos políticos elegidos fueron. el 

Panido Acción Nacional (PAN). Partido de la Revolución Dcrnocrútica (PRO) y finalmente 

el Partido Revolucionario Institucional (PRI) 

Se decidió trabajar sólo con estos tres panidos politicus debido al peso político con 

que cuentan dentro de Ja sociedad mexicana. sólo estos pnnidos cuentan con la estructura y 

con posibilidades reales de llegar al poder. los partidos restantes no cuentan con un apoyo 

real de la ciudadnnia. ademas de carecer del financiamiento suficiente para poder crecer o en 

el último de los casos ninntencrsc con10 instituto polttico 

La selección de los diarios se hizo en función de los partidos pohticos elegidos. 

Nuc.stra hipótesis para la realización de este trabajo quedó de la siguienta manera: La 

Jornada contaha dentro de sus articulistas, asi como de su consejo editorial intelectuales. 

acadén1icos. periodistas. etc. que estaban o están dentro de las tilas opositoras al gobierno. 

por lo tanto es un diario que de manera global apoya al l>RD. El 1Vaciorwl es un diario que 

nació como organismo informativo del .. primer .. PRI. es decir del PNR. en 19:!9. y ello ha 
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marcado la información que publica y cómo la publica, así como tambiCn la que omite: 

tinal111cntc el diario Rt'.[orma es el diario más joven con respecto a los dos anteriores. se creó 

en 1993 a iniciativa de otro diario importante pero loc<1l. El Norte. publicado en el estado de 

Nuevo León. el cual se consideró con una tendencia de apoyo al PAN 

De los diarios mencionados sólo se revisaron las editoriales. para ver de cuál era la 

infOrmación que se tomaba como la más importante adt.!'más de revisar el trato que st:: le 

daba. y las notas informativas, para analizar cuál era el partido politico que más veces se 

mencionaba. y también ver el trato que se le otorgaba. 

La campaña política de 1994 empezó prácticamente desde noviembre de 1993, al 

ser elegido el entonces candidato del PRI, Luis Donaldo Colosio y finalizó en agosto de 

1994. tres días antes de la elección, es decir el 18 de agosto de ese año. Sin embargo, 

ocurrieron tantos hechos importantes durante ese año, que las distintas campañas politicas 

no fueron el tema principal en la prensa: es por ello que sólo se decidió hacer la revisión 

periódica de algunos mt:ses en función de la importancia politica para la campaña, de este 

modo se seleccionaron los meses de l.!nero. marzo, mayo y agosto y explicaremos por qué. 

El primero e.le enero los mexicanos nos desayunamos con la noticia de la 

.. aparición .. de una guerrilla en Chiapas, el entonces secretario e.le relaciones l.!X:tcriores, 

:\1anuel Camacho Salís. fue designado comisionado para la paz y la reconciliación en 

Chiapas. a partir de este momento Chiapas y el propio l\.1anucl Camacho Salís, tornaron una 

importancia mundial. a tal grado que comenzó a manejarse la posibilidad de un cambio de 

candidato por parte del PRI. 

Durante el mes de marzo se siguió manejando la posibilidad del cambio de 

candidato en el PRI, pero hubo tres hechos que marcaron este mes. El primero füe el 

festejo. durante la primera semana de marzo. de un aniversario más del PRl. ese día Luis 

Donaldo Colosio leyó un discurso que para muchos medios reflejaba un cambio en el rumbo 

político del país al plantear la llamada "sana distancia" del PRJ con el gobierno. El segundo 
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y tercer suceso importante se dieron durante la tercera semana del mes, en el cual el 

entonces comisionado para la paz y la rcconciliución en Chiapas dio una conferencia de 

prensa en la cual ncgaha toda posibilidad de que CI llegara :t ocupar d lugar de Luis Dunaldo 

Cnlosio: al c..lia siguiente el candidato era asesinado en Lomas Taurinas durante su campaña 

por· Ja presidencia de la H.cpública. Para fines del mismo ntcs se elegía a Erncstc' Zedilla 

Poncc de Leon corno candidato del PRI 

Durante el mes de n1ayo ocurrió un hecho sumamente importante para la campai'ia 

política en !\léxico, el dia 12 se dio por primera vez en !'Vféxico un debate entre los tres 

principales contendientes por la presidencia de la República Este acontecimiento provocó 

distintas reacciones de los medios. por una parte se consideraba que el debatc había se había 

dado bajo unas condiciones rnuy estrictas. lo cual no habia permitido un debute real entre los 

candidatos, sino solamente una exposición de su ideario político. por otro lado se tomó 

como un avance en la democratización del país, al considerar que por primera vez tres 

candidatos a la presidencia de Ja República habían estado en condiciones igualitarias en un 

medio de comunicación tan imponante como Jo es la tdevision 

Agosto fue el lJllimo mes de campaña política. los cierres de campaña se 

presentaron de distinta manera dentro de los medios impresos. la guerra de las encuestas se 

dio durante este mes dentro de las más distintas tbrmas Y finalmente el día de la elección 

ganada por cl ahora presidente Ernesto Zedilla Poncc de León 

El trabajo que se vt!r:i. a continuación está dividido para su estudio en cuatro 

capítulos. el primero es: La prensa en los inicios de la sociedad mexicana. el segundo: La 

prensa y su función política; el tercero: los medios masivos de comunicación y las elecciones 

de 1994 en l\.1Cxico~ y finalmente el cuano denominado: La prensa en las campañas 

electorales de J 994. 

En el primer capitulo se hace un somero recorrido histórico de la prensa rnexican~ 

desde su nacimiento hasta nuestros dias. tratando de esta manera de explicar un poco el 
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recorrido de ésta por las distintas etapas por las que ha pasado nuestro pais. y llegar a 

entender el momento actual de Ja prensa en l\.1éxico. 

Dentro del segundo capitulo. analizamos Ja imponancia de la prensa dentro del 

.;imhito politico y la manera en que Csta se ha descn"\"Uelto corno critica o con10 apoyo a los 

distintos rcgimcnes; asi como el manejo de la propaganda politica y los iniciadores en 

Europa. 

El en tercer capitulo. hacemos una comparación entre la información proporcionada 

por distintos medios masivos de comunicación como lo son la televisión. la radio y la 

prensa, de tal modo que podamos tener una visión general de cón10 se manejaron los 

distintos medio~ ante los mismos acontecimientos 

Finalmente en el capítulo cinco se analizaron La Jornada. El Nacional y Refonna 

de los n1eses ya descritos con anterioridad, en donde se resaltan dos puntos básicos, uno: Ja 

revision cualitativa. ver lo que se dijo y cómo se dijo. y dos: la revisión cuantitativa. cuántas 

veces se habló de cada uno de los partidos en los distintos diarios. 

s 
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La p,.cnsa 1mcmn:1I y las camn:11las polilicas de !')94 

l. LA PRENSA EN LOS INICIOS DE LA SOCIEDAD MEXICANA 

1.1 INTRODUCCIÓN 

Al hablar sobre la comunicación uno se remite a los años más lejanos cwmdo esta 

no se daba precisamente a través de la palabra escrita, ni siquiera de l:i palabra hablada. En 

la llamada Edad de Piedra. los primeros hombres se comunicaban por medio de jeroglíficos, 

esto cs. dibujos y signos que representaban generalmente un plan de caza o de cambio de 

habitar, y aunque ello ha permitido a los hombres de el siglo XX conocer un poco más a 

cerca de su vida, Jo cieno es que dichos jeroglíficos tienen diverso significado para nosotros 

que para los hombres de aquellos tiempos. La cultura. la "civilizacion", así como infinidad 

de cuestiones de ila vida "moderna" no nos pcrn1iten que estos signos tengan el mismo 

significado para nosotros despuCs de tamos millones de años 

Cuando nos darnos a Ja tarea de hablar sobre la comunicación de masas habría que 

hacer. en principio. una explicación de nuestro objeto de estudio, ya que al hablar de 

comunicación podernos tocar inumerables aspectos en rcl.ación a la sociedad. desde los 

rrnnsportcs (tren. avión. barco. auto, cte.) hasta cuestiones más antropológicas o 

psicológicas como puede ser la comunicación entre los primeros hombres por medio de 

iconos. el lenguaje de Jos animales o entre los humanos. 

El significado más antiguo de esta palabra puede resumirse como la transmisión de 

ideas. informaciones y .actitudes de una persona hacia otra 1 

Los medios de comunicación tienen o deben tener como tarea primordial: el 

informar de una manera veraz sin subjctividades2 Pero debido a que la prensa como medio 

1 \\'1lli:ut1s. R;1.\ n1omJ Lo\ 111nlio.\· dr c·r11flUflicacitJ11 .w1cial. Ba,.cdona. l•J7M, Pcninsula. p. 1 S 
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de inforn1ación tiene una gran fuerza social y politica3 . esta tarea a la que llamamos 

primordial se da muy pocas veces al menos en lo que a Mt!xico se refiere. "consideramos 

que históricamente la fi.Jnción de Ta prensa mexicana ha sido la de ser vocero de grupos de 

poder. consideramos a la gran prensa de 1::1 ciudad de !\·ft!xico como un conjunto de 

c"lr!!anos que jl..'rnrquiLan las creencias e infonnaciones. gcncr;id;:1s o adrnitidas por quienes 

tienen determinado poder politico o cconomico, para dirigirlas cotidianamente a un público 

lcctor."4 

A pesar de lo anterior la prensa es la que da mayores posibilidades de pluralidad en 

relación ce m la televisión o Ja radio Debido a ello "en todos los paises. los gobiernos 

intentaron frenar el desarrollo de la prensa porque diticult<Jba el ejercicio del poder, de modo 

que el ingenio de los legisladores creó un arsenal de leyes, reglamentos y disposiciones 

di\"ersas para restringir la libt.!'nad de prensa y dificultar Ja difüsión de los periódicos ..... 5 

La prensa en i\.1Cxico y en el mundo cuenta con una tradición de siglos La imprenta 

fue el medio de difusión mas importante desde el siglo XVI en Amt!rica y hasta la fecha ha 

seguido ocupando un lugar primordial dentro de las distintas sociedades. En !\.fCxico el papel 

de la prensa hu jugado un papel distinto de otros paises En un principio se comenzó a 

gestar Unicamente como un medio por el cual transmitir y difundir ideas políticas, era 

básic;1mente una prensa ideológica dirigida por pequeños gnipos de poder 6 

:: Sin c111bargo h:i~ que 1cncr cfaro qoc. al 1ncnos en lo que a c1cncms sociales ~e refiere, la ObJelJ"idad nunca 
se logra de 1naner;1 101at, o corno d1ria el n1acstro Luis Gon:.-...;:llcs y Gon;.ülcs :il h;ihlar de su disciplin;1. la 
lustona: .. la ob_rcli\ 1dad no existe. pero para hacer l11s1orm hay que hacer como st c ..... 1sl1cra .. 
'De todo!> los n1cd1os 111;1s1vos de cmnun1cación con los que cucnw 1:1 ciudadania n1cs1cana la 1clcvis1ón es Ja 
<lllC rn:is ;1dcp1os tiene con un 7•J'!í• . s1,.::u1éndole la prcns.1 esenia con 1111 ..JI'!;, .\" la n1dio 1:on un 36o/. •. 
Cu' arn1b1a~ ~ .-\.~ociados. S C ~F1nancüun1c1110 y medios. UrJ..:c 1nfun11.1r". en V1•=: y Voto, l\.1é ..... ico. abril 
l'J•n. 1111111 2. pp :?X-JI 
~ Fern:indc.-: Chnslllcb. Fa1i111a. Lo.• 111e1Jio.'< rtul.\ii·a.1· dt! «or1111111caciá11 ,.,, .\lé.tu·o. f\1é.,1co. l9M2. Juan 
J';1blos, p. 1 \ 
< Albcrl. Pierre. //l.ltoria dr.• la f'Tt'll.l"ll. ~1adnd. RIALP. 1990. pp -'5-Ji.. li.:ol C1c11c1a~ de la l11JOrn1ación) 
" En este punto podemos h;1ccr rcfcrcncl:I al 1:-imoso pcnod1co Rt·¡.:enc'r"cir>n d1r1g1do por los hcrn1anos 
Flore.'> !\.l:igón 
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La industrialización favoreció diversos campos. y uno de ellos füc d económico. lo 

cual pernlitió que el periódico. de ser un producto caro y escaso. pasara a formar parte de la 

cotidianeidad de Ja sociedad. al ver reducido su precio y en aumento su tiraje 

La ciudad de l\fexico es una de las partes del mundo en donde se da la mayor 

cantidad de publicacionc.s periódicas. Lan1entablcmcntc no se puede dar un núrnero exacto 

dc1 tirnjc sin caer en contradicciones. Según el Directorio de :\.tedios lns diarios en ~1Cxico 

tienen un tiraje de hasta tres millones. sin embargo un estudio realizado por Raúl Trejo 

Dclarbrc nos dice que el tirajc de la prensa alcanza un total de 750 mil ejemplares. En este 

estudio Trcjo Dclarhre nos dice que "sólo La Prensa. llega a 100 mil l..·jcmplares. cuatro 

están entre SO mil y 1 00 rnil. diez tiran menos de 1 U mil La de'" olucion de diarios en el 

Distrito Federal es cercana. en muchos casos, al 50 ~a d resto se vende como periódico 

viejo para ser reciclado" 7 

Est•1 infurmacion tambicn nos muestra los índices de lectura dentro de la población 

del D F .. cuando se tiene un tiraje de 750 mil ejemplares de los cuales casi d 50 o/o es 

devuelto significa que sólo 325 mil ejemplares son los vendidos. en esta ciudad 

7 SchoiJct. :\fauricto. "Cuál es la circulación real de:: la prensa en l\.fC.xico'". en Kitu;co. m.im J. enero-marzo 
l'J'>2. pp. 5•J-t.O 
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1..2 LOS INICIOS DE LA PRENSA 

La historia de la prensa propiamente dicha, empieza en el siglo XJI. en Occidente. 

con la aparicion de las noticias. que eran hojas manuscritas. Las sustituyen las ocasionales. 

que eran hojas volantes que difundían principalmente noticias políticas Estos medios se 

desarrollaron primordialmente en Grecia y Roma. en donde los gobernantes controlaban Ja 

información de tal modo que sólo le hadan llegar al pueblo la información que ellos 

deseaban. Para la Cpoca foudal el medio noticioso cambia para convertirse en información 

oportuna para los poderosos. esto es, se encarga una relación de Jos hechos n1its importantes 

de In región a un c.-onista que elabo.-a copias manuscr-itas wnto par-a feudales como pr-incipes 

y hasra banqueros 

La prensa tomó lm carácter- masivo al descub.-irsc la imprenta. sin cmbar-go no fue 

esto lo único que ayudó a la masific<lción de aquella. sino tambien el desarrollo del 

transporte y del servicio postal y son estos elementos en conjunto los que hacen del diario 

una prensn periódica "Los primeros peri6dicos imprt=sos aparecen en 1493 en fbrma de 

;,1lrnanaqucs. En 1 609 aparece en Estrasburgo una de las primeras gacetas semanales. En 

1 r,3 J nace el primer gran periódico francCs: La Ga=:.etre de 771éophrasre Renaudot". 8 

Fue en los Estados absolutistas. como Francia. en donde se dio el desarrollo de In 

prensa. pues el gobierno se dio cuenta de la utilidad de las publicaciones periódicas como 

cirganos de influencia al servicio de la política de ellos mismos. Sin embargo al pasar a la 

democracia las sociedades exigen que Cstn se dé en todos Jos sentidos y una de ellas en la 

libertad de prensa. Es aqui en donde los diarios pasan a ser verdaderas tribunas politicas.Es 

precisamente en el siglo XVI 11. en Francia. en que se gestan grandes cambios en la prensa. 

"'·\h:irc..-. Bni-ujas. Enrique et al. Ciencia.o; dr la Co1n11nkacuJ11.1\tc.x1co. UNAM. J•.nr •. p. 72 
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Con los nuevos inventos que se dieron en Europa y Estados Unidos, la prensa pudo 

desarrollarse y ser un rncdio más accesible además de tener más prcsenc1<1 visual al poder 

tener en sus hojas fotografias. "En 1814. Niepcc. inventó la fotografi<1 en París. abriendo 

paso al fotograbado y al silrnigrabado; t~cnica5 que facilitaron la aparicion de la prensa 

ilustrada~: de Jos periódicos de cntrctcnin1iento En 181 h fue instalada la primera rnilquina 

de hacer papel. t.~n Pittshurgh. Norteamérica. En 1849, el francCs '.\.fnrinoni inventó en París 

la rntativa qut.• lleva su nnn1brc. que tiraba 6 000 ejemplares por hora En 1 880 se inició el 

uso del f0tograbad0: en 1 884 aparecio el sistema de impresión offser En 1 895, Karl 

Klictsch inventó en Praga el huecograbado rotativo y en 1889 1'1stvoni transmitio el primer 

1ncnsa1c a través del i;anal de Ja l\1ancha" 9 

A partir de la revolución industrial el periódico deje" de ser un medio de 

cClmunicación restringido para pasar a ser un n1cdio masivo de comunicación 

El primer diario de tipo popular. es decir, aquel que tenia un precio bajo por 

número y no por suscripción anual ti.Je el Ne1v York Su11. !->alio a la venta el 3 de septiembre 

de 1833 dirigido por Benjamin H. Day 

Para la primera mitad del siglo XX se dan nuevas técnicas para el desarrollo de Ja 

prensa. "En 191 O se creó el offset hueco. En 1CJ21 el francés Bchu invento la transmisión de 

fotografias por radio mediante el 'belinógratO' En 1951 se creo t:n los talleres \\'igag 

(Berna). Ja rotativa más grande del mundo para impresión en hueco grabado. " 10 

El manejo de la prensa es distinto en c;ida pais En los Estados Unidos. por 

ejemplo, la prensa es local. ejemplos claros de este tipo de periodismo es el Ne\v York Times 

o el \Vasltingron Posr. los cuales han alcanzado una gran importancia politica y económica. 

'' ldcm p 7..J 
to ldc111 p. 77 
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Argentina es otro caso que cuenin b<isicamentc con prensa de tipo local. 

Chile tUc el c..~jcmplo nü1s claro de diarios conlrolados por una junta militar, sus 

diarios mas imponantcs como El .A-fercurio. 1-a Segunda y las Últinias Noticias estuvieron 

ha jo su mando desde el golpe ele Esiado de 1971 

l\.,lt!xico es Ja cara opuesta de los diarios locales. la prensa con mayor relevancia 

co1no El llniw!rsal, el E\·cé/sior, La Jornada o el Financiero son de tipo nacional. Los 

diarios de tipo local no tienen un desarrollo determinante para la politica nacional, sin 

embargo lwy sus excepciones como El Norte de 1\.-1ontcrrcy. 
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1.3 LA PRENSA EN J\,U:;x1co 

La prensa en ~Jéxico cuenta con una tradición de siglo.", de hecho <1qui .se estableció 

In primera in1prenta que t!.Xi.stió en América en el año de 1 538 que a Sll vez tiie fundada por 

.luan Pablos. un hombre de origen it<lliano que "Jrnbia firm.ado un contrato con el impresor 

sevillano Juan Crombcrger para establecer una sucursal de su taller en j\.féxico." 1 1 En esla 

imprenta y por solicitud del "primer Obispo de fvféxico. Fray Juan de Zumúrrag;a. Juan 

Pablns imprirnió la Breve y 11u·is co111pe11diosa doctrina cristiana en IP11g11a 1nexicana y 

rasrellana."12 Esto íue en 1539 Sin embargo se sabe que en 1532 o 1535 se imprimió Ja 

Escala espiritual para llegar al cielo de San Juan Climaco aunque no se cuenta con 

ninguno de Jos ejemplares. 1 3 

Oc esta tOrma O<.ls damos cuenta que Jos primeros impresos en An1erica sirvieron 

como un instrumento de evangelización; tiempo después se vería la importancia de este 

instrumento como medio de comunicación. 

El primer papel suelto de carácter iníorrnalivo impreso en AmCrica habló sobre un 

terremoto ocurrido en Guatemala, y que a la letra decia: "Relación del espantable terremoto 

que agoza nuevamente ha acontecido/ en las Yndias en una ciudad llamada Guatimala/ es 

cosa de groide admiración/ y de grande cxcmplo para que Todos nos cnmCndcmos de 

nuestros pecados/ y estemos aprescibidos para cuenda dios fücrcrc servido de no llamar." 

'' Albcn. Pierre. Jliston·a de la .. Op cll. p. J so 
I:! lbidem 
11 1bidcm 
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Este fue el p.-imc.- papel suelto de canicte.- informativo impr-cso en América en 

1541. 14 En este mismo año comienzan a surgir- las hojas sueltas u hojas volantes, que son 

considcrndas por- los historiadores como los gCrmcncs del periodismo a pesa.- de que 

aparccian de manera csponidica 

Ou.-antc prácticamente todo el siglo XVII se imprimieron algunas hojas sueltas que 

tenninaron por llamarse Gazetas, estas impresiones son el antecedente de lo que hoy 

conocemos como pr-cnsa. pues daban infor-n1es de distinta índole, en un pr-incipio 

funcionaban para dar avisos sobre hechos sob.-enaturalcs, catilstr-ofcs. cte. sin embargo 

pr-onto se vi<.." su imponancia en el Umbito político. lo cual provocó que los diarios fueran 

ve.-daderas trincheras de ideas politicas. 

"Aunque en l 666 aparece el pr-imc.- papel infor-mntivo con el nombre de gaceta 

<Ga::.eta llenera{). no fue sino hasta 1722 cuando Juan Ignacio Castorena y U.-súa 

Goycneche inicia el periodismo regula.- en la Nueva España. con la fundación de la Gaceta 

de A1é.xico y Noticias de Nueva Espafla. la que tenia una pe.-iodicidad de un mes y se 

publicó durante seis meses." 15 

Fue hasta el siglo XVIII y el XIX en que la pr-ensa y por ende el periodismo 

comienzan a tomar fbrma. las gazetas pasan a la historia., la última sería la Gazeta de 

Literatura de México. cuyo último nUme.-o sale a la luz en el año de 1705 

Ou.-ante estos años aparecieron dia.-ios como el Diario Literario de México. el 

Mercurio Volante, Asuntos Varios sobre Ciencia .v ,..1nes, la Gaceta, y Gacetas de 

Literatura de Mé.r:ico. 

14 Rnil': Castai1eda. l\1aria del Carmen. La pren.'ía. pasado y pre.wmte en Alé:cic,,, México. UNAM. 1987. p. 
12 
'' Alvan:I'. l3nra.1a~. Cit•11cia.,· ,/e la ... Op. cit. p. H5 
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En estos ni'ios d tipo de lector se identificaba claramente, em criollo, culto, 

perteneciente a la aristocracia. El resto de los habitantes de 1<1 Nueva Espai'la no tenian 

acceso a los diarios por diversas situaciones, como el 41fto precio de la prensa o por el hecho 

de ser analfabetas 

En 1805 aparecería el primer diario en l'vféxico, que se llamariu precisamente asi: 

Diario de J&,ft:'xico. no obstante sufriria las mismas presiones que a lo largo de los años han 

sufrido otros medios de comunicución: "El primer periódico diario que aparece en nuestro 

pais. es ya testigo de la violación a la libertad en cuestión. JosC Ruiz Costa editor del Diario 

<ÍLJ Mén"co. es separado de la redacción y perseguido por publicar el tipo de ideas que 

justamente estaban exp..-csamente pt!rmitidas por las leyes vigentes las ideas politicas. Cabe 

señalar que éstas se oponían generalmente a las versiones oficiales y solian encaminarse a 

reflexionar sobre la conducta politica de gobernantes y gobernados "16 En este diario 

dejaron ver su tinta gente como Carlos Maria Bustamantc, Andrés Quintana Roo y Jacobo 

de Villaurrutia. todos ellos personajes importantes en Ja historia independentista de nuestro 

pais. 

En todas las sociedades y en todas las épocas el periodismo constituiria un freno 

para el ejercicio del poder. puesto que fue precisamente en los diarios en los que se llevaron 

n cabo las luchas ideológicas 

Para Jos inicios del siglo XIX y al manifestarse en la Nueva España el deseo de 

independizarse de España los diarios comenzaron a ser las tribunas desde donde se apoyaba 

o se criticaba la acción insurgente El Despertador Americ<lno ( 181 O) es el primer diario 

insurgente. fündador de Ja prensa de denuncia, fue fundado por l\tiguel Hidalgo y Costilla en 

Guadalajara. 

lí. Fcrnandc.r. Chnstlicb. F:i1ima Lo., 1m.•1/io.1: 1/t' diji1.,·iiJn nu1.\i\,n 1•11 /J.féuco. /\.1C:..1co. Juan Pablos. llJK2. p. 

"' 
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Durante el imperio y los inicios del centralismo ( 1821~18] 5) los diarios que 

formaron nacieron por y para los grupos politicos existentes. pcriódicns como· La Gaceta 

/lnperial de ft·féxico. de corte iturbidisrn y La Á¡:uila Mexicana. vocero del grupo masón de 

los ,.·orkinos, son un ejemplo del tipo dt! public¡1ciones de esta época "La Constitución de 

Cftdiz. jurada en !\1éxico en l 8:21. defendía d derecho a expresarse. no ohstante. las 

persecuciones a los periodistas de oposición se hicieron constantes. La prensa aún se 

f'abricaba de una manera artesanal y los tirajcs eran bajos. siendo el promedio de 500 

cjcmplarcs."17 "Seglln el Directorio de Periódicos de la América Latina. en )882 existían 

en I\1éxico 665 periódicos: 28 diarios, 147 semanarios, 81 quincenales. 6 trimestrales, 32 

mcn~ualt:s ;.· 1 l CJ :-in periodicidad tija "18 

Desgraciadamente en estos tiempos en que inicia la consolidación del periodismo 

tambiCn. ~· parnlelamcnte. se da la censura gubernamental. El Cosmopolita ( 1837-1843) era 

un diario federalista "por lo que sus redactores fücron acusados de subversión al dictarse el 

bando del 8 de abril de 1 839. que eliminó Ja libertad de prensa." 1 9 Otro ejemplo es El 

Estandarte 1Vaciona/ ( 1843-1845). diario crítico, por lo cual dejó de publicarse al recibir la 

represión oficial. 

Es también durante el siglo XIX. pr-ecis01mcnte durante la epoca de la Retbrma 

( 1854-1861) en que nace el periodismo satírico, ejemplo de esto son- La Espada de Don 

Silnplicio ( 1855-1856); Ja Pata de Cabra ( 1 SSS); El tfo Cuala11das ( l 857); La Orquesta 

( 1861-1877) y la Aladre Celestial ( 1861) 

Diarios comCl El Siglo XIX (liberal). El Afonitor Republicano (liberal), El Tiempo 

(conservador) y El Unfrersal (conservador). representan una clara muestra de que los 

diarios 1Ucron vcrdareros medios de comunicación a través de los cuales se expresaban las 

17 Áh"arc.t. Ban11as. Enrique el al. Ciencia.\· <le la ... Op. cll. p. Xh 
l1'1 ldcru p. •10 

1•1 Rui;- Ca:.1'11lcda. r..1ari:"1 del C<1rmct1. Lu fJU'll.\U . ... Op. cu. p 5'1 
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ideas de Jos partidos liberal y conservador. Aunque en esta época había un alto índice de 

analfohetismo se tenia la costumbre de leer el periódico en voz alta en las calles. de este 

modo todns las personas que asi lo deseaban se enteraban de los últiinos acontecimientos 

nacionales 

Durante la segunda mitad del siglo XIX y la primera del XX existieron dos 

periódicos sumamente importantes para la vida politica y social de nuestro país. estandartes 

de la prensa radical, estos eran: El Hijo del Alzuiz.ote (1855-1902) y Regeneración (1900-

191 ó). Por algún tiempo en cada una de estas publicaciones estuvieron al frente Jos 

hermanos Flores J\..1ngón, de hecho al ser Regeneración un periódico sumamente radical y 

sufrir sus editores la persccusión por parte del gobierno porfirista. la publicación tuvo que 

hacerse en lugares fuera del país, primero en San Antonio Texas y posteriormente en San 

Luis l\.lissouri. 

A finales del siglo XIX se comienza a dar un nuevo periodismo. el periodismo 

defensor de los derechos fen1cninos, como La Comuna, el periodismo para niños. como Los 

Chiquitines y El Periquito~ así como periodismo para obreros. como El Hijo del 

Trabajador. La Abeja. El Desheredado y La lluelga 

En 1 876 Porfirio Diaz sube al poder, la prensa no sufre de acoso por el propio 

Estado sino hasta que Diaz se fortalece en el poder; '' ... los periodistas fueron perseguidos y 

encarcelados y las imprentas clausuradas. El gobierno puso en práctica un medio sutil para 

controlar a la prensa: la subvención. lo que acarreó que la mayoría de la prensa 

burocratizara y convirtiera en un medio propagandístico de la clase en el poder. ·•20 

Durante la época de la Revolución cada uno de los distintos gobiernos mantenía 

una prensa incondicional; ejemplo de esto son diarios como Nue .. ·a Era de corte maderista; 

:=o Al\"•ln:/ Bar:iv1-.. Ennqni.: ..:1 ;il. Cin1ci<u 1h' ILI . . Op. cit. p. x•J 
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El Imparcial, El Noticioso Merica110, El P~us. La Tribuna y The Mexica11 llerald de conc 

dclahuesnistn, y El Co11.rtitucio11alista que apoyaba a Carranza 

Para el siglo XX las cosas cambiaron radicalmente. Después dd Jin de la Segunda 

Guc1n1 l\1undial. y al calor de los nuevos acontecimientos. los diarios rncxicanos se dieron a 

la tarea ya no de 111amencr luchas ideológicas como antaño, sino de convertirse en medios 

puhlicistns. mas que de información El Unfrersal y el Exrélsior. periódicos surgidos 

durante la Primera Guerra l\1undial fUeron de los primeros en integrarse a este nuevo n1odo 

de hacer periodismo. 

Pero no todo cambió para los diarios de lvtéxico. la falta de libenad de imprenta así 

cuma la censura han sido constantes con las cuales han tenido que convivir los diarios. En 

19:!9 el diario E\·célsior sufrió un ataque mits a la libertad de expresión El hecho füe que el 

E..\ct.;l.rior se opuso a la iniciativa gubernamental en materia religiosa a tal punto que en 1929 

" ... con fondos del gobierno foderal y a nombre del empresario regiomontano Federico T. de 

Lachica. adquirió el periódico y puso fin a las protestas contra los Acut:rJos de 1929 

lirmados por Pones Gil y el Obispo Pascual Dia.z. 

Posteriormente en el periódico sobrevino una lucha por la dirección. ya que en ese 

puesto había quedado temporalmente f\.1anuel L. Barragá.n. Aunado a esto surgió una crisis 

cconó1nica y un <.;onnicto laboral que dcscmhocaron en una huelga y en el cierre del 

periódico en junio de 1931 "21 

Durante este ano también se dio otro acontecimiento imponante en el medio 

pcriodistico. Para 1929, mismo año de la creación del PNR~ se crea el periódico El 

Nacional Revolucionario. 6rgano oficial del PNR. 

:1 Fcrn;índc?. Chn~tlicb. F'o:itima. Lo.~ medios de difusiú11 mu.\·fru en Afé_u'co. l\..lé:'l:ico. Juan Pablos. 19H2. p. 
21 

18 



Lu urcns.-1 n:1c1on:1I y las c:u11p:11las polilic:1.; de JfJ'J..J 

En todas las constituciones que ha tenido nuestro país de alguna u otra lbrma hacer 

referencia a Ja libertad de prensa e imprenta_ Sin embargo esta ha qued<1do nuliticada una y 

otrn vez con Jos hechos. Prueba de ello son el diario No1•cdades en Ja Cpoca de l\1iguef 

Alemán Valdcis o E.rcélrior duninte el gobierno de Echeverria Alvarez.:?2 

Los diarios mús antiguos. y que todavia cuentan con una circulación a nivel 

nacional son El 011h•ersal. diario que se formó con subsidio del gobierno en 1916, y 

Et:cé/sior. que tUnciona como cooperativa y que nació en 1917. 

A partir del gobierno de las "instituciones" existe otro hecho imponantc para la 

prensa en l\fé."ico. El JO de septiembre de 1935, siendo presidente el general Léizaro 

Cárdenas. se crea Ja Productora e Imponadora de Papel. S. A. (PlPSA). las causas de su 

creación, en palabras del propio Lázaro Cárdenas. fiJeron las siguientes: 

Con toda justificación. las empresas editoras de periódicos hun venido solicitando 

que eJ Gobierno Federal intervenga para corregir /os inconvenientes de Ja situación actual. 

que deja por completo en manos del monopolio produclor de papel Ja fijación del precio de 

este anículo, en renninos de que para elevarlo. no se <Hiende a otras considcr¡¡cioncs que las 

dictadas por el espíritu de lucro de Jos productores. No es posible permitir que subsista 

semejante estado de cosas. ya que con nada se favorecen Jos intereses nacionales. sino antes 

hicn se detiene el nddanto de nuestra· cultura. EJ Gobierno Federal. en ralcs condiciones, 

esta obligado a buscar J¡1 fbrma de poner coto a Jos excesos de un monopolio industrial. 

Con este propósito deberá formarse una institución capacitada para llevar a cabo 

las operaciones comerciales de importación y compraventa que se requieren para impedir 

los abusos del monopolio existente. sin más propósito que el de fbmentar. mediante el 

aharatamicmo del papel. Jos diversos aspectos de la obra cu/rural que con la imprenta cabe 

rc¡1Jizar. ":!J 

~~Ver Lc1lcro. V1cc111c. Lo.\· pent1dh·t11x 
~ 1 Fcnt:indc.r. Christhcb. F:i1i111;1 Lo.1· 111t•dius de ,/ijioitjn .. Op cit. p .. 1-' 
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La fOrmación de PIPSA no fue sólo esto. tambiCn se dio como un método müs de 

control. de esta manera los diarios que atacaban al gobierno tenían ciertas "dificultades" 

pnra conseguir papel. Hay que hacer hincapié en que el presidente del Consejo de 

Administración de PIPSA es el secretario de Gobernación en turno. 
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1.4 LOS 1\-IEDIOS 1'\IASIVOS EN LA ACTUALIDAD 

EJ postmodcrnismo ha traido consigo diversos camhios en la forma de vida de Jos 

hombres~ en estos tiempos prácticamente no necesitamos salir de casa para satisfacer 

nuestras 1nás mínimas necesidades. así tenemos por ejemplo que para comprar una pizza 

no hace tñJta müs que una llamada telefónica. lo mismo para cualquier otro aniculo que se 

venda por medio de la televisión. la compra de boletos para algún evento tambien son 

,-cnclidos vía tclcf6nica y. para no ir más lejos la tclcvision es el medio mas utilizado para 

conocer los hechos politicos, sociales o económicos que suceden en el mundo 

Lu nueva arerm del quehacer politico se encuentra en los medios de comunicación. 

La conmoción internacional que causó la Guerra del Pc!rsico. asi como la candidatura de 

Ross Perot en los Estados Unidos. no hubieran sido posibles sin el concurso activo e 

intenso. de la televisión "Los rnass-Jnedia centran Ja atención en cienas cuestiones. 

Construyen imagenes públicas de las fibruras politicas Presentan constantemente objetos que 

!-iugicrcn en quC debedan pensar. quC deberian saber y qué debcrian sentir los distintos 

individuos Además. en su manera de dirigirse a la audiencia va implicado un mc!todo 

apropiado de contemplar la poJí!ica. J\1ediante los m~1teriales que seleccionan. los medios 

pueden darnos la semejanza de 'un conocirni~nto' del mundo polirico, cuando la mayoría no 

tenemos sino el niás indirecto de Jos conocimienros respecto a Jo que ocurre en gencral"_.24 

Pero para entenderlos. no basta con decir que los medios electrónicos son 

apabullantes y determinantes en su influencia social. Jo mismo que se capacidad de 

movilización política. Es preciso reconocer sus rasgos principales. entre ellos. el 

nutorital'"Ísmo Unos cuantos producen mensajes para que •.can conr,cidos por muchos más y 

por su frecuente inaccesibilidad. no todos pueden, aunque quieran. panicipar en los medios. 

:!4 De /\.1orilf:ilS. ,\.1J!;Ucl ( Ed ) Soc10/oxfa de la co111unicacitJn dt• 11u1.•a•·. B:1rcclona. l 'JXS. p . .f46-J.f 7. 
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Ese es un reclamo que existe Jo mismo en Europa occidental que en los Estados Unidos o, 

desde Juego, en nuestro pais. 25 

Durante la campaña para las elecciones federales de agosto de 1994 se dio por 

primera vez en nuestro país un debate entre los tres principales candidatos a Ja presidencia 

de la República26, se llevó a cabo por televisión y sólo de csla manera pudo ser 

presenciado a nivel nacional este debate histórico. Lamentablemente no toda la campaña 

r>olitica disfrutó de este medio. "La t'Ormula para que los panidos registrados tengan 

presencia en T. V. y radio sigue siendo igual a Ja legislación anlerior: 'Del tit=mpo total que 

le corresponde al Estado en las frecuencias de radio y en los canales de televisión. cada 

panido político dislrutará de 15 minutos mensuales en cada uno de estos medios de 

comunicación.' En comparaciUn con Jos tiempos de transmisión de Ja televisión y Ja radio, 

los quince minutos mensuales a que tienen derecho Jos panidos políticos son unn auténtica 

miseria. En nuestro pais, hasta 1989, existian 588 estaciones de TV- incluyendo repetidoras

y 950 de radio. Posteriormente se han otorgado varias docenas de concesiones mas, que no 

incluimos en esta evaJuación . 

. 2!1 S:m1iugo Becerra. Antonio. "/\.1cdios p;ircialcs. reglas insuficientes". en Foro para la reforma elec:t(Jra/, 
t.-trmoria. MCxko. IFE. 1993, pp. 7.J-7M 
2 6 Estos eran. por d Partido Acción Nacional: Diego Fcmández de Ce\.odlos: por el Partido Revolucionario 
Institucional: Ernesto Zcdillo Poncc: de León y por el Panido de la RC\.·olución Dcmocr•ilic.,: Cuauhlémoc 
Coirdcnas Solór ... ..:1no 
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''JJ~,,...Df./l.UfÍ><"~ ¿...._ !'';)., du.io,,. ¡,,.'.'v."J :Ü./~r~Í,;;~ r.o-n. 1"ni u«/.a. 
'.>WJ,.j"lr~ d_N_,.._,-¡~ ."J, ; Jf'\.",º"'l.,.Jr~ ' 

11. LA PRENSA Y SU FUNCIÓN POLÍTICA 

La prensa f"ormalmente se constituyó como un medio en donde se hadan "escuchar .. 

Jos distintos miembros de la sociedad con cieno poder politice. Como lo füeron, y lo son: 

los grupo!i politicos, los grupos empresariales, los grupos de presión y la Clitc gobernante. 

"Las diversas fOrmaciones políticas, panidos, ligas o clubs. buscan, también por su parte, 

dirigir la infbrmación en forma que les favorezca. Y esto se nota rnás cuanto que Ja prensa 

fue. en primer lugar y esencialmente. pan id aria y expresión de pan idos o tendencias políticas 

y porque. además. los grupos políticos tienen necesidad de captar la opinión por Jos medios 

más masivos de comunicación y por los rn•is expeditivos que Ja propaganda de persona a 

persona y de pu en a en puerta ... 27 

En d siglo XVI. hacia 1 556, "Felipe II dictó una real orden .según la cual se 

disponia que 'nuestros jueCt!'S y justicias de estos reinos no con.sientan ni permitan que se 

imprima ni venda libro que trate de materias de Jndia.s., no tcnicndc1 especial licencia 

despachada por nuestro Consejo Real de Indias. y hagan recoger. recojan y remitan con 

brevedad a él. todos los que hallaren. y ning:Un impresor y librero los imprima. tenga ni 

venda. bajo pena de doscientos mil maravedies y perdimiento de la impresión e instrumento 

de clla."28 

:: 7 Full1c1. Jo .. cph La 111ji•rmacúJ11 hoy_\' r!I dertxho a la iftformacúín. S;:1111;:1ndcr. Sal Tcrrac. 1972. p. 491. 
Col /\lundo 1"uc\·o 
;:1e Z;1111101u. Edu;udo A; Bisc:iro. nca1ru: R. Re.fJHlfl.Hlhilidru/ dr l<H tflt•dio,1 dt• f'rl'll.W.I. Buenos Aires. 
A,.1rc;1. J•J•)l. p -1 
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Para el año 1560 se creó el Santo Oficio de la Inquisición, la cual ordenaba que 

"ningún libr·cr-o ni n1crcadcr de libros. ni otra persona alguna de cualquier estado ni 

condición que sea. traiga. tenga. ni venda ningún libro ni obra impresos o por imprimir de las 

que sean vedadas '.'-' prohibidas por el Santo Oficio de la Inquisición so pena de muerte y 

perdimiento de todos sus bienes. y que tales libros sean quemados públicamente ... :?,CJ 

Durante el siglo XVIII, en la Declaración de los Derechos del Hombre y del 

Ciudadano se señala "la lilire comunicación de los pensamientos y de las opiniones es uno de 

los derechos n1ils preciados del hombre: todo ciudadano puede. por lo tanto. hablar, escribir. 

imprimir libremente, pero responde por el abuso de esta libenad. en los casos determinados 

por la ley." 

P0r su parte. en los Estados Unidos. aunque no se hizo una declaración tan formal 

en Francia, si se dieron libertades en la prensa que quedaron plasmados en 

documentos locales como la constitución estatal del estado de Vir!!inia. en donde se decía: 

La libertad de prensa es uno de los grandes baluartes de la libertad que no puede ser 

C(1activamente restringida por gobierno despóticos".lO Los periódicos tOrmaron una 

conciencia política en la lnglat~rra y Francia del siglo XVIII Era el único medio que tenía la 

sociedad de la Cpoca para enterarse de los asuntos que se volvcrian públicos 

Esto era la prensa llamada ilustrada, en Francia. pero el tiempo pasa y con ello el 

µran desarrollo industrial que se vivio primeramemc en lnglatcra y posteriormente en 

Francia. en donde tambíCn afectó al periodismo. Toda producción se generaba ahora en 

masa. y el gobierno liberal que había pugnado por la libertad de prensa se había establecido 

ya como Estado. Esto no significaba otra cosa que "el poder politico estaba en manos de la 

clase que luchú por su reconocimiento y que. entonces. pugnará por conservarlo .. J 1 

:•'lhidcm 
'° ldc1n p. h 
'I ldi.:111p.:!1 
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El periódico fünciona en un primer momento como Ja "voz" que lleva las cosas que 

privadas (las reuniones parlamentarias, de Jos panidos politios. de las asociaciones 

politicas). ni ri.mbito de lo público; lo cual determina un cambio dentro de Ja sociedad. pues 

el ptiblico se cunvicnc a su vez en el crítico de la política de su país. Va no se habla de 

··sense of peopf,,, ni menos de la opinon vulgo1r o co1111no11 Public opi11io11 se dice ahora; 

ella se fbnna en Ja discusión pública, luego de que el público, por medio de la educación y Ja 

información, haya sido puesto en condiciones de formarse una upincin tUndada. ..3~ 

Según Ben.Jugo Gómcz de la Torre en .su libro /-./011or y libenad de expresión: 

"Asentado c..-1 Estado liberal. en buena medida se diluye la vinculación (entre) libertad de 

expresión -critica política- y se abre un proceso de restricción de la libertad de expresión, 

protagonizado. Jo que no es extraño, precisamente por aquella clase que luchó por su 

reconocimiento (. ). el desarrollo tecnológico y Ja concentración de Jos medios de 

infbrmación en mano de los detentadores del poder económico convierte. en huena medida, 

a la Jibcnad de exprt:sión en una libcnad meramente formal .,33 

A mediados dd siglo .XVIIJ en Inglaterra. t:S cuando d periódrc..:n llega a se:r el 

llamado "cuano poder'' Es con la gran cantidad de revistas y diarios. que Ja prensa se 

conviene en un organo critico de un público "políticamente raciocinantc" "EJ grado de 

desarrollo de Ja publicidad se mediará de ahora en adelante de acuerdo C(,)n el nivel de 

disputa ente el Estado y J¡t prensa ... 34 

Los diarios de opinión aparecieron con la Revolución Francesa y desempeñaron en 

din un papel activo Sin embargo. a medi.1dos del siglo XIX los diarios todavia seguían 

siendo caros. dado el tiempo que se requería para su impresión y distribución "Se difundía 

i:: J.bbcrrnas. Jdr¡.;cn. 1-li.ltonu y (r111a1 di• la op11litin púhlicu. Dan.:clo11a. l'JX:?. G11s1;no 0111. pp. 1«1:?-103 
11 Górnc...: de la Torre, Bcrdu.go. llo11or .v Liln•rtad Út' 1•.rpr1• .... hí11. C1lado por Za11110111. Edu:1rdo A.~ Bi~'lrO, 
Bc:itn;: R. Rr.1po111ahi/id1ul .I·· 101 111t•d10.1· dr prtF.•11.111. Suenos Aires. As1rc.:1. l •J•J1. p. c.5 
1"' f-1¡1hcn11:1~. J11r1!1.'.ll l/i.1t1J1it1yeriti111 dt• la 1•pt11iú11 ptihlin1. Barcelona. l'JX:?. De Gu ... 1:1vo Gili. pp. 'Jf..97 
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sobre todo por suscripciones y éstas eran un signo de riqueza. El diario costaba S centavos 

cuando la jornada de trabajo se pagaba .JO centavos. ( ) " De hecho los primeros circulas de 

lectura que existieron. se dieron básicamente para abaratar costos; las incipientes 

comunidades de suscripción estaban destinadas a abaratar la nhtcncion del diario.JS 

Postenorn1en1c ocurrio lo que ya se dijo en parrafbs anteriores respecto a la 

industrializaciór. y a la masificación dd diario El diario moderno debe su existencia. 

entonces. h<lsicantentc a los siguientes factores 

<1) ftl\'l'flción de la rorarh.·a. lo que aumentó Ja tirada ~· disminuyo el precio 

b) Uti/i:::.ació11 de la publicidad. Jo que aportó nuevos recursos 

e) Rapide:: en la disrribució11. el ferrocarril. el automóvil y el avión. pcrimitieron transponar 

los ejemplares a todas panes en un tiempo mínimo 

d)Rapidt:.:. en la información. eJ telégrafo reemplazó a la paloma mensajera; se 

t:tH1st1tuycron grandes agencias de infi.lrmación. 36 

Asi se creó la prensa moderna. cuyo bajo precio y presentación Ja hacen un 

mstnuntmto popular y una potencia de opinión. pero al misnto tiempo que aumentó su tirada 

y por ende su influencia. los diarios se convinieron en ''negocios" sometidos a Ja 

servidumbre del capitalismo o del Estado. y dependieron de agencias de inf"ormación que 

tambit!n estaban controladas "Pero. simultáneamente. amen del analisis económico puro. las 

modernas empresas period1sticas asumen un control de la realidad. por los rnecanismos de 

selección del material que incluyen en su medio Esto llevará. por un lado. a modificar el 

contenido sustancial: de una prensa 'ilustrada'. que privilegiaba el foro libre de las ideas. y se 

I'." H:1bcn11;1~. Juq;cn Hi.,toria y cr/t1ca <Ir !u opínic'Ht pUhlica. B."ln:clon~1. l •JX:!. Gusta\ o G1l1. p lll'J 

u. Donu:n.H:h Jc:1n-!\lnnc La propa¡.:arula pu/ftica. Buenos Aire!>. EIJDEAA. l •JM<• p 1 •-1.a 
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transitnra a una prensa 'di;! masas', que ha de privilegiar una determinad-. infon11aci611 de /u 

realidad aparentemente objetiva. destinada al consumo masivo. Y esto ha de ser así porque 

mediante determinada infOrmación de los hechos .se logra conformar en el público un 

determinado modo de i•alorar la realidad. Lo cual nos conecta con la función ideológica de 

la infbrmación ... 37 

17 Znnnoni. Edu;udo A: Bhca..-o. Bcalri.I! R. Re.o:¡mn.w1hilidad de ¡,n· ... Op cil. pp. 22·23 
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"C"l,.&_.ar,, fa, i.,'fflf/vi~".ti;•'T~ rt,,, r .... 1ut~1,1r.t'"i~t<J, lj· u{~jA.L".Ín,, tA'T'1.6-

W'tr ,.,..~ ~ ¡,,..Jü,,.t•v~rr.n- ~ /.Ni.,y,/, ri.Í ·mv.;rr~ lllft~ e.ót 

d "1!-".cn-11i4m't.n. &ó.'.tcr.. rÍ,;;, &v.. p";A"J.p<~ 

lo/1.ild..v.1.n,.,,. 

2.1 LA PROPAGANDA POLÍTICA 

La propaganda política no nació precisamente en el siglo pasado. de hecho se 

considera que Jos griegos ya la conocian y hacían uso de ella. Napoleón era un convencido 

del manejo de las masas para la victoria en una batalla. Los ideólogos del siglo XVIII usaron 

libelos. libros y aun una enciclopedia para una propaganda revolucionaria de efecto seguro. 

Sin embargo. el precio del libro lo hacia objeto de lujo reservado a una elite y los plazos de 

impresión retrasaban forzosamente la actualidad de folletos o panfletos menos costosos. De 

esta manera el mejor vchiculo para la propaganda política fue el diario Ya Hegel decía que 

la "lectura del diario 1..•s la plegaria rnatutina del hon1brc moderno" 

Todos sabemos que uno de Jos má..xin1os lideres en cuestiones de manejo de irnagen 

y propaganda fue Goebbcls Dcnu-o de la dictadura facista de Hitler. "la propaganda 

hitlerrana echa sus raíces en las zonas mas oscuras del inconsciente colectivo. exaltando la 

pureza de la sangre. los instintos elementales de crimen y de destrucción. remontándose. 

mediante la cruz gamada. hasta la más antigua mitología solar: por otra. utiliza 

sucesivamente temas diversos, y aun contradictorios. con la sola preocupación de orientar a 

las muchedumbres en la perspectiva del momento "38 

0• Do111c11ach. Jcan-l\.taric. La propa)!a111/a ... Op cit. p 17-1K 
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En esos momentos. cuando el libro todavia t!'S costoso sigue siendo un instrumento 

básico denlro de la propaganda politica. piénsese por ~icmplo en la imponancia que mvieron 

en su momento libros como el Manifiesto comunisra. pero es el periódico el mejor medio 

por el cual transmitir las ideas 

En ellos la inforn1ación sietnprc llevaba una carga ideológica, la noticia ya no era la 

simple relación de Jos hechos, sino que tenia que conducir a los lt:ctorcs a experimentar 

cicnas emociones y sentimientos al leer el diario. como lo hacia la propaganda hitleriana, ella 

"se sirvió sistcnláticamcntc de la noticia como medio para dirigir los cspiritus. Las 

'infi:1rn1uciones' impon.antes no se daban nunca en bn1to Cuando aparecían ya estaban 

preparadas, cargadas de un potencial de propaganda Un ejemplo de esto lo da la manera 

<.:lllll(l la prensa alemana presentó una huelga declarada en los Estados Unidos. y que nos 

refiere \Valter J lagemann. No se decia: 'los huelguistas rechazaron un laudo arbitral de 

Rt,osvelt'. sino 'los huelguistas responden con un rechazo del laudo arbitral a la estúpida 

politic<i social de Roosveh' .. 39 Como se alcanza a apreciar las noticias vienen ahora con 

una carga de adjetivos que pro\'ocan en el lector reacciones que. obvian1ente, esperan Jos 

lideres de la propaganda politica 

A panir de que c:I Estado liberal se establece como poder político estable y se olvida 

de las luchas por Ja libcnad de expresión que ellos mismos tuvieron que sufrir, y por otra 

parte se da. con la industrialización Ja m.asificacion de lns diarios. el Estado comienza a ver a 

la prensa como un faclor imponantc dentro del man~jo de rnnsas. Es decir. el diario no sólo 

sirve para difundir ideas, sino para manejar Ja intbrmacilln y también. e.por qut! no-:', Jos 

ideales politicos de los individuos. Esto es la propaganda politica. "1\.fcnción especial merece 

la lipulogia de la informacion persuasiva, cuyas tres manifoslaciones capitales son la 

puhlicida<I, la propaganda y las relaciones plib/icas. La primera opera en el dominio de Jos 

productos y de los servicios para estimular en el pUblico el deseo o la necesidad de los 

1'J /d.:n1 p :"iX 
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mismos. con fines con11!rcialcs; Ja propaganda. en el campo de las ideas y de Jos programas. 

aspirn a su divulgación sugestiva e interesada. 

La propaganda y Ja publicidad constituyen los dos aspectos rmis imponantes del 

cstlicrzo realizado por el hombre para condicion;ir Y' c.:on1t·0Jar las opiniones y el 

componamiento de Jos individuos en Jos campos ideológico y comercial. procurando que las 

respuestas a Jos mensajes infOrmativos no sean fruto de una libre decisión de Jos 

destinatarios. sino que vengan predestinadas por los propios sujetos ernisurcs 

Tanto la prnp<ig:anda como la publicidad. ;idcrnús de desplegar una tlinción 

infhrmativa. ejercen una presión psicológicu sobre el público destinatario_ Aspiran. no sólo a 

dar a conocer. ;-;ino a influir en fa opinión pública para provocar actitudes y comportamientos 

concretos en el rnayor núrnero posible de personas. Para conseguir estos propositos, se 

desarrolla una ¡1cción sobre la inteligencia, Jos instintos. los scnrimicntos _v hts pasiones del 

publico, ;:1 través de un lt:ng:uajc especifico. cuyas caracteri~ticas esenciales son Ja 

simplifirarión de las ideas (imponancia del slogan). Ja repetición de mensaje. la naturaleza 

ronrreta de Jus razonamientos. y la capacidad para suscitar r11rocio11es . .. 40 

Según los expertos la propagand¡t es "en la _icrarquia de los poderes del 

toralitarismo moderno la que ocupa. innegablemente. el primer puesto, antes que la policia." 

"La propag:<tnda es una tentativa pura ejercer influencia en 101 opinión y en la conducta de la 

sociedad. de n1anera que las personas adopten una opinión y una conducta determinadas." 

"L¡i propaganda es el lenguaje destinado a Ja masa Empica palabras u otros simbolos a los 

cuales sirven como vehiculo la radio. la prensa y la cinematogrntia. La finaJidad del 

propagandista es ejercer influencia en Ja actitud de las milsas en puntos que están sometidos 

a la propaganda y que son objeto de opinión ... 4 1 

·'" XJfri1 J-h:r¡¡s_ Jorge La infarmucitin. A11ált.1b· de una liherrad fru.,rr,u/u. Bar~clo11:1. Edirorml Hisp.:100 
Europea. l '.J72. pp . .lO-_-:¡ 1 
·H Propa¡:tHIU, e 01111rt1111ii:arion and public opi11io11. Princcuton Cirado por Do111cr1:1ch. Jc:1n-l\t11ric. La 
propa¡<a11da políticc1. Buenos Aires. EUDEDA. JIJXf>. p. J.16 

JO 



; 

l. 
j 

( 

L:i prensa rwciowrl v la-. c;11npa1las polílicm;; de l 'J'J.J 

Según Jcan-Marie Domenach en su estudio .sobre la propayanda política dice que: 

"La propaganda puede compararse con la publicidad en cuanto tiende a crear, transformar o 

confirmar opiniones y usa algunos de Jos medios propios de Csta: pero se distingue de ella 

porque persigue un fin politico y no comercial Las necesidades o las preferencias que 

suscita Ja publicidad están c.~ndcrezadas a un producto p<inicuh1r, mientras que la propagunda 

sugiere o impone creencias o reflejos que a menudo moditican el con1ponamicnto, el 

psiquismo y aun las convicciones religiosas o filosóficas. La propaganda. por consiguiente, 

influye en Ja actitud fundamental del ser humano En este sentido puede companirsela con la 

educación; pero las técnicas que empica habitualmente y, sobre todo, su designio de 

convencer y subyugar, sin forma. Ja hacen su antítesis. "42 

4 ::: Domcnach. Jc;m-l\.farie. Lu propuxa1kla ... Op cil. p. J 3li 
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2.2 EL l\IANE.10 l>E INFOR,"'1ACIÓN COi\10 ARi\IA POLÍTIC,, 

La inforn1ación en necesaria para la vida cotidíana de la sociedad en general. Para 

planear las vacaciones se necesita saber si hay algún lipo de manifcstacion o cstú bloqueada 

alguna carretera. para circular por la ciudad necesitamos saber las vias que se encuentran 

mús congestionadas y qué otros accesos podernos tornar para llegar a nuestro destino y para 

votar neccsitan1os conocer las propuestas de los diversos candidatos. "sin infbrmación. el 

hombre es un ser aislado del mundo. a la deri\.a. a 111erccd de los vientos atizados por el 

poder o por la demagogia. La necesidad de la información es absoluta. ,,4] 

Sin embargo esta inforn1ación. que como ya dijimos es nccc:.-oaria para cualquier 

individuo. está alineada a ciertos intereses. Son tantas las noticias que se generan alrededor 

del mundo que resulta imposible el que cualquier medio de comunicadón nos mantenga al 

tanto de estos hechos. a esto hay que agregar que se selecciona la información. no en cuanto 

que es mas impnnantc. sino que le quieren dar a conocer a la opinión pública. "Los 

regímenes liberales. otorgan la confianza. al n1enos tenrican1cnte. al juego csponlúnco de la 

opinión púhlica. dejando arnplio margen de libertad a los informadores. In que no supone sin 

embargo. que los gobernantes no faciliten su alicuota parte de información. ni que renuncien 

de buena voluntad a 'educar' a la opinion pública en lo que se rdicrc a los grandes problemas 

de interés general 

En todos los casos. la información responde a una necesidad politica oficialmente 

reconocida. ,,44 

41 J\.1ontalb:in Va.1.q11c.-:. f\1anucl. b(fornU' .~ohr,· /a informaáán. Barcelona. Fontm1cll;1. l'J7.5. p. 2.57 
..!.l Follicl, Joscph. L.u illji.Jr1ru1cici11 Izo.\.· y el derecho u la itlj'ormaciún, S¡mlandcr, Sal Tcrrac, 1'>72, col. 
NUc\O t\.11111dn. p .50 
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Los grupos políticos son los que müs y mejor manejo tienen de la información. 

"Con relación •• la prensa escrita o hablada. las fonnacions polrticcts obrarán mils o menos 

como Jos grupos de presión. intimidando. corrompiendo. persuadiendo No se privan de 

nada. La intimidación puede. incluso. en su caso llegar muy lt.:jos. porque a las exigencias de 

In ideología y del bien común se las puede recubrir con proc.::edimientos menos delicados y 

más violentos ( ... ) Los perÍ(ldos electorales otorgan a ócnos dio:irins vai.:ilantcs un equilibrio 

transitorio. sus cajas vacias se comunican con las cajas negras de las fi.lrrnacioncs politicas a 

c;unbio de una actitud 'comprensiva' para ciertos candidatos y menos cornpn:nsivn para sus 

rivales. de forma que Jos cornunicados de los unos aparezcan en un buen Jugar e íntegros. 

mientras que los otros serún mutilados. impresos en pt!qucños canu.:tcrcs y casi relegados a 

las tinieblas interiores Aunque hay que preguntarse ¿lec el lector medio tales 

comunicados'.1"45 

l\.tás alla del manejo de información por panc de nuestra elite política y de los 

propios medios. está también el hecho de la comerci.1lizacion de estos medios Los diarios. 

por ejemplo, t:stún envueltos en un circulo vicioso, por una parte tienen como fi.rnción 

inJbrn1ar sobre distintos acontecimit!ntos sociah:s. políticos y cconomicos a sus lectores y 

por otra panc deben de buscar publicidad par¡t financiarse. a Jos lectores por su pane no k~ 

impona demasiado el tipo de publicidad que tenga el diario. y el empresario por J;:1 su:va debe 

de anunciarse en un diario que rcalmenh! se venda y que por lo tanto difunda su producto 

".-\sistimos en todo Occidcnrc a un fenómeno de: cor11erciali::.ariú11 dt' la noriria. l . ) con10 

si se lr<1tasc de una mcrc<incia 1nás. que puede negociarse con el criterio utilizado para la 

adquisición de una prenda de vestir o un articulo de consumo. 'ComcTci.alización' que. ( ... ) 

supone utilizar un criterio \.'oalorativo donde el idilio principesco o el divorcio de un cantante 

tienen mayor interCs 'informativo' que los muertos por hambre en el mundo, los problemas 

humanos que una huelga acarrea a miles dt! familias .... ..Jó 

1
• ldcru pp l.".:?-1'."• 

4 '' l'\10111;1lba11 Val"quc .... l'\J;11111cl '1!(i:lruw .1ohrt' . . Op c11. p. 2J 
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"in., rÍ.4ftruv:-rdú¡i.--«:.,,,,,_ :h, !~L '<.-u:h .. .Jn:1qfn. ,...ó- [,G.<rl;'d~ 

.,;,.,,.,_pt,.,, w .. •.ll(-.•. p-.·,~.-o.1J.·. /,,, ·i'.i.CJ<.o.o:-~ulul,. 

f'~Yr:J.",,•r-.<.';- c1~- •,u,.~ ·,·.rJ,,...,;ladr.·,',',, r.J, ~r~ •..u,",, r-f,.<~ o.-

{..,-,u;u'J/<-'!., '...!"' ... *~ ,'·'-•<.t.'....L,,r_.· •J.;, ,i '.:l';J.'ff~U"'o- r:Ü;_, ~ 

f,.,-.u:ih-r;u .. , r/...~, [<1·. · ... ·.&i.1.~· .. -.. j, ":.>•i.o.uh.·n ~~ J, nU.d 
r.o-murue.aJ...tt.'('j. 1f fn :-~;l-L'":.<[a<.ffi.~ . ..,.....,·mi.'' 

111. LOS J\IEDIOS J\IASIVOS DE COJ\IUNICACIÓN Y LAS ELECCIONES DE 

1994 EN i'\.IÉXICO 

Hemos decidido incluir en nuestro estudio este capítulo sobre fos otros dos grandes 

medios ademas e.le la prensa. debido primordialmemc a su innegable imponancia. ¿Quien 

puede negar. por ejemplo. la significación del debate. para bien o para mal. entre tres de Jos 

nueve ..:andidatos a la presidencia en mayo de 1994''· este hecho logró para Diego Fcrnández 

de Cevallos lo que ninguna campaña propagandística hizo en el rcsro de la campaña para 

ninguno de los candidatos. En este sentido fue la televisión la que más puntos logró o negó 

en favor de un candidato u otro 

Dentro de los medios masivos de comunicación existen grandes diferencias. tanto de 

difusión como de apoyo a los distintos candidatos P.or ejemplo. dentro de Ja prensa que se 

revisó siempre hubo tendencia a favorecer al candidato del PRI. aunque el diario La Jornada 

trató de magnificar las acciones del candidato del PRO, cs:to no sucede en la televisión, 

independientemente de que sea Televisa o Televisión Azteca la que esté transmitiendo la 

información, se inclinaron prácticamente de manera invariable por el candidato del PRJ. 
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Para analizar Ja situación de Ja televisión y la radio durante Ja carnpaña política 

tornarnos co1110 referentes varios estudios. La Aradenlia M~~rira11a de Derechos H111na11os 

en coordinación con Alia11;:.a Cfrica. Obsen'ación /994 realizaron un detallado estudio 

sobre el componamicnto tnnto de 24 lloras de Televisa corno de //echos de Televisión 

Aztccu y de manera menos detallada d noticiero l:.:11/ace de canal 1 1. Para (Jsted de 

l\.lultivisión; Al despertar de Televisa y Muchas Noticia.o.-, tambicn de Televisa. Para la radio 

tomó búsicamcnrc ¡\,fnnitor de Radio Red. 

También se tomaron en cucnla invt!stigncioncs como lct realizada por la Organización 

<le Naciones Unidas (ONU) titulada Análisis del sistema electoral mexicano. J\,Jisión técnica 

de la ONU 1994. qui.: dio un pequeño repone al respecto de los medios de comunicación en 

relación c(1n las campañas politicas. 
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3.1 LAS LEYES EN LOS l\IEDIOS 

rara las elecciones federales de 1994 nn se contó con medios de comunicación que 

informaran de una manera imparcial. A pesar de que dentro del Código Federal de 

Instituciones y procedimientos Electorales (COFIPE) se formalizan las relaciones entre 

medios como la televisión y la radio con los partidos, la realidad es otra muy distinta. Los 

articulas del COFIPE que van de 4:! al 48 son Jos relativos a las regulaciones entre medios y 

partidos. pero de todos ellos son dos Jos que a nuestro parecer son los nü1s importantes~ el 

44 y d 46, que a la letra dicen así. 

Articulo 44 

1 - Del tiempo total que le corresponde al Estado en las frecuencias de radio y en los canales 

de tclt!'vision, cada partido politico disfru1arcí de 15 mi11u1os n1ensuales (si los programas 

fueran a diario serian 30 segundos por dia) en cada uno de estos medios de comunicación. 

2 - La duración en las transmisiones será incrementada en períodos electorales. para cada 

partido político, en forma proporcional a sufuer::.a electoral 

Articulo 46 

1 .- La Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos determinará las fechas, los 

canales. fas estaciones y los horarios de las transmisiones. Asimismo, tomara las 

previsiones nccesaTias para que la programación que corresponda a los partidos politices 

tenga la debida difusión a traves de la prensa de circulación nacional.47 

·P lnslltuto Fcdo;;rill Elcctor¡\I C'fi(/i¡.:ft F~,ft:rµ/ Lfl' fnsfUUf:ifHW,\" -'" Pron•dum,·1110.\· E/,•,·rort1il..•s, IFE. !\.léxico, 
pp •I-•:? Lasc11rsl\assondc la;1utora. 
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De esta mancrn. quedan en decisión de la ley las maniobras dentro de Jos medios de 

comunicación. En de un pais como l\1éxico en donde se está luchando por Ja autonomía de 

las instituciones no se puede permitir que t!-stas decidan sobre los medios. en favor o en 

contra de cualquier partido politico En primer lugar, los 1 ~ minutos mensuales que se les da 

a los partidos políticos son insuficientes para int"Ormar a los c.::iudadanos sobre sus estatutos. 

plataformas electorales. etc. 

Esto se trata de salvar con el punto dos del artículo 44 en donde se dice que durante 

períodos electorales se incrementará el tiernpo de acuerdo con la fi.Jcrza electoral. Esta ley 

entonces le da más tiempo al partido dectoraln1ente mas fuerte· d PRI, mismo que goza de 

las complacl."ncias de Televisa. de diarios como El Nacional y que legalmente cuenta con el 

mayor financiamiento del gobierno Finalmente dentro del articulo 4<> en el punto uno se 

dice que la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos serú la que determinará 

~obre los horarios. canales. etc. lo cual les permite colocar al partido que decidan en un 

horario de triple A. el cual. como sabemos es el mejor horario. y el mús caro Y a los demñs 

partidos en horarios de antes del medio día o incluso de madrugada 

i\ continuación mostraremos cuadros respecto a los horarios y los costos en las dos 

cadenas de televisión mexicanas. para darnos una idea de los gastos por campaña que 

tendrian que hacer los partidos politicos si se hubieran decidido por una campaña en este 

medio. 
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TARIFAS DE ANUNCIOS COMERCIALES EN DOS CANALES DE TELEVISIÓN 

EN MÉXICO EN NUEVOS PESOS (ABRIL DE 1994) 

Cnnal 2 de Tele-,.·isa 

Tien1po llornrio A llorario .AA.A 

(de 00 hrs. a 17 hrs) (de 17 a 24 hrs.) 

costo en cortt! costo dentro costo en corte 

del programa 

:!O" 71.000 81.000 141.000 

.10" 106,500 121,500 211.000 

...JO" 142,000 162,000 282,000 

óO'' :!13.000 243,000 423.000 

Canal 13 de Televi!lión Azteca 

Tiempo 

20" 

30" 

40" 

60" 

Horario A 

2,700 

4,050 

5.400 

8,100 

Horario AA lforurio .A.AA 

5.500 11.000 

8,250 16.500 

11.000 2:?.,000 

16.500 33,000 

corte dentro 

del programa 

165.000 

247,000 

330,000 

495,000 
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Nota: Dentro de Televisión Azteca d horario A está determinado de la siguiente manera: 

Lunes a viernes de 6;JO a 15:59; sábados de h·JO a 12:59 y domingos de 6·.JO a 9:59. El 

hor-ario AA es como sigue: Lunes a viernes de 16:00 a 17:59 v de 23:O1 a 1 .00 Af\.1~ sábados 

de 13:00 a 14 59 y de 23 00 a J:OO A!'\:f y domingos de 23:00 a 1 00 A!\1. El hornr-io Ai\A 

cs. Lunes a viernes de 18.00 a 22:59; sábados de 15·00 a 22:59 y domingos de 10:00 a 

Fucnrc· "Tarifas y Datos· i\ledios audio visuales" No 142. junio de JlJ94 248 y 252. 

Publicación trimestral de !\lcdios Publicitarios i\1exic¿tnos 

Como se ha visto. las leyes no ayudan mucho a la equidad dentro de Jos medios de 

comunicación. es por ello que en febrero de J 994 los partidos politicos en conjunto con el 

1 nstituto Federal Electoral propusieron a la Cit.mara Nacion;:1l de la Radio y Ja Televisión 

nueve puntos. Jos cuales son: 

Objetividad· La intormación que se transmita en los noticieros sobre;: las actividades de las 

campañas políticas debe ser objetiva, esto es. evitar la infi."lrnutción que tienda a favorecer o 

perjudicar a algún candidato o partido, omitiendo la cditorialización de las notas 

infOrmativas. 

C~1Jidad uniforrnc en el 1nanejo de h1 inforniación· Que los concesionarios difundan las 

noticias de las actividades de fas campañas electorales atendiendo a un principio de 

unifOrmidad en el protocolo y calidad de la información para lodos Jos panidos, con el 

propósito de lograr equidad. El tiempo y el contenido deberán rctlc_iar puntualmente las 

acciones de cada candidato en sus jornadas proselitistas. 

Posibilidnd de adnraci6n: La Comisión de Radiodifüsión :->ugerira que frente a las noticias 

que los panidos consideren que no reflejan fielmente el acto. dato o hecho informado. 

tengan la posibilidad de aclarar con información precisa la noticia dada 
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Sr-cción Mípc-cial dc- las campaf1a.s políticas: <)ue en los not1c1ern!'- se establezca una 

-.eccion c~pcci:il p.sra la uan~m1;<,.1on de not1c1as rclau .. -a..., a la.5- acttv1dades de las campañas 

r)nflt1ca!. [)e ... t:r pn .. 1hlt.·. ~e transmita en un hor;1no ÍlJO v pre" iamcnte anunciado. y sin que 

.. e n1c:;¡-,·k· .. 11n 'ltra .... 1nf1lrm:ic1nnt."s de índole d1\.cr .... 1~ tales Cllmo guerra. i..:atastrofes. 

t..lcponc .... c-.pc.._t~1cllll•" c"cnto-. de nota rnJa. entre: l•tro~ 

:\lunrjn 11.*flllilali" o rn lo'\ tirrnpo.'\ dr" lransmisión: Alcanzar c:qu1d..td en Jos tiempos de 

transnu~H•n di..· la!<. 1ntl1rm~tc1one~ ...:nrre'>p<lnd1entt!'~ <t cada partido~ sus candidatos 

hnpor1;1ncia tfr 1 .. noliC"ia: Para el ~lrdcn en l.:t prc!.c-ntac1llfl de la 1nf1..lrmac11 .. ln relativa a las 

c;:unpañ.1.-... l.t c·l1n11,1 ... ,n 'u~1crc 101n•u \."n cuenta la 1mpl•nanc1.i. rcpercu~1on. contenido y 

ak·Jncc de l.1 ri.1tic1.t de- tal rnanr:ra que ha:va un.1 cvaluai.:1on :--cna ;.: cqullatn. a para todo .... los 

Jlilt'IH..ll" .. 'lJ' CillldHJiltll .. 

H.C'~pon .. :.1hilid~d dr loo¡¡ partido"> politico.. ~ dr In.. mrdio'." dr comunicación 

rlrctróuico-.: Lo~ pan1dn:-. a.sun1cn Ja re...,pnn:-;.ab1lidad de informar oponunamente sobi-e el 

dc,¡irfl1llu d\.· l.1.., .1 .. :1" abd\.·!'> dr: !'>ll' cand1d:Ul" en can1pafi~1. 111cd1antL· hnli..·11nC"s de prensa u 

l•tr''' 1ncdh1-. qu\.· Cl•n.-.1d\.·ran (:-.1c1 con ... cn1t.·ntt!'..., Pt•r ~u pane. l(l~ cconce~ronarios. en la 

1ncd1da dL· In p<1...,1hlc. d1fundiran_ ~1n d1 .... t1nc1on alguna_ lo:' comumcad0s enviados por los 

E .. prcifif'~•c.·iOn dr la!" infornutcionr'." norkiosas pac.otdas: Con 1niras a mejorar la 

cred1h11idad de la infórmacu.""n transmitida. se .... ugicrc que!' lo:-; concesionarios aclaren por 

\.·ualqu1t:r r11cd1<' l' tc:-.;n1\.·;1_ cuando dctenn1nado pr0gran1a o contenido aparentemente 

lll't11.:n1:-.l' :-.c tr.1ta (!'>IC) de una 1nserc1on pagada Sin embargo. la Com1s1on de Radiodifusión 

l'H'f'l'Oc que en I<• .. -.p .. 11:-. l' ..:.ipsula:o- pnlnl(1~·il1nales dt" lo:-; p.in1dos. se at>stenga de añadir la 

colct11l.i dt.• que !'>t.• tr.it..i de "r11cnsa1c pJ~ddl'l por el pan1do p .. 11Jt,.;o"' 
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Respeto u la vida pri'\.•at.la: La información no debe asociarse con la vida "privada de los 

candidatos contendientes. funcionarios y representantes partidistas 48 

Estas nueve propuestas fUcron hechas el 14 de fobrcro de J 994, cuando las campañas 

para las elecciones federales apenas iniciaban. pero las intenciones en eso quedaron. los 

111edios masivos de comunicaciOn no fueron equitativos a la hora de informar 

·0 • Rt'filrlfUI. 27 de febrero de 1 •.1•J4 
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3 .. 2 EL ANA LISIS. DE LAS ELECCIONES FEDERALES l>E 1994 DESDE 

LOS l\IEDIOS DE COl\lUNICACIÓN i\-tASIVA EN i\IÉXICO 

Corno ya rnencionamos antcrion11cnte la Academia 1\.1cxicana de Derechos Humanos 

coordinación con Alianza C1vica. Ohscrvación 94 hizo una revisión de los medios 

masivos de cornunicacion en cuanto a su equilib1 io inforn1atiV(l hacia los pan idos políticos 

en la campaña electoral de 1994. Este estudio se hizo a partir de enen>'"' y finalizó en julio 

dd rni~mo aí10. se dividió en seis informes. los cinco primeros sobre los noticieros 

televisados y el último sobre noticias en radio y prensa 

En la prin1cra parte el estudio se baso en la infnrrnación proporcion.-.da por los dos 

noticieros mas importantes dentro de la televisión 24 lloras. de Televisa y l/1.•chos de 

TdevisiOn Azteca. para darnos una idea de los dueños tanto de Televisa como de Televisión 

Azteca citamos a Damcl ~loreno "Uno. Emilio Azcarraga. el Tigre. es el hombre más l"ico 

de Amc!rica Latina. dueño de Tdevisa. una empresa en constante expansión. con influencia 

en :\.mcrica Latina y Estados Unidos El otro. Rical"do Salinas. apenas se estrena en d 

negocio. una vez que ;.1dquirió lmcvisión Uno cs. y asi lo dice. abicnamcme priista. el otro 

fue de los primeros que llegó a felicitar a Luis Donaldo Colosio el día de su destape. Ambos 

controlan al lJ~ por ciento de la audiencia televisiva Ellos deciden, crean, inlluycn. destruyen 

1n1agcncs y fi1mas .,...¡l) 

Estos fllel"on los empresarios que a travcs de sus noticieros, llevaron a millones de 

hogares la información a cerca de las campañas políticas de los distintos panidos políticos. 

• Aunque íonnahncntc la canipai\a politlca 1111c1ó en ruar Lo. esta había y;:1 con1c1u ... ado en cncr-o Ver: aniculo 
)'.JO dd COFIPE 
4'J '.\1orenc>. Da111.:I ''Tu:rnpo~. 111cdios '.'- panidoc;:", en Rt'forTTu1. :?7 de febrero de I''"-' 
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Adcmús de que. como ya se ha visto, las dos grandes empresas que contl"olan el 

medio televisivo esta lidereada por empresarios que apoyan al PRI y que dentro de sus 

noticieros. como se vera mús adelante, ohtuvo un porcentaje mayor de tiempo y de 

cobertura en cuanto a sus dos inmediatos oponentes. PA.N y PRD. si habría que reconocer 

que los programas r·calizados por los partidos politicos para que se difundan dentro del 

tiempo donado por la Secretaría de Gobernación para el conocicmiento de la ciudadania de 

sus estatutos. proyectos económicos o sociales, cte. son malos, no cstún realizados en 

fünción de captar Ja atención del público. 

Algunos partidos. como el PAN. aceptan que su campaña en medios electrónicos no 

es del todo efectiva. "Los panistas ( ... ),reconocen que su camparla no cstú diseñada para los 

medios electrónicos. Prt=fel"imos ( .. ) organiznr un acto en la noche. para qut! acuda nuestra 

clientela. aunque ello nos cueste no apal"ecer en los noticiarios nocturnos. que hacerlo mas 

temprano y correr el riesgo de ver menos gente. En el PAN. incluso. no tiene asesores que 

apoyen el trabajo en n1cdios electrónicos ni han hecho algún estudio sobre su penetración en 

ellos."SO 

La presencia, como cualquier publicista nos lo pndri;i afirmar. es sumarncntc 

imponantc dentro de cualquier terreno de competencia. sin embargo el PRO no lo cree así y 

por lo tanto ha sido una de sus grandes fallas dentro de los medios. especialmente el de la 

T.V. "Los perrcdistas reconocen que su candidato presidencial 'tiene m.:·ls fluidez en Ja 

prensa escrita C)Ut! en los medios electrónicos' Rechazan. empero, que sea culpa de ellos. 

Ciirdenas. por cjt=mplo. 'no debe cambial" para aparecer mejor o mús tOtogenico' Los 

perredistas no han contratado empresas externas para evaluar su penetración. aunque han 

hecho estudios parciales. apoyados. 'por nuestros propios simpatizantes' Estos medios los 

consideran prioritarios. pero la responsabilidad central de su mal uso se la atribuyen a los 

propios medios .. 51 

111 1hidcm 
~ 1 lh1dc111 
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Aunado a lo anter-ior tenemos que los medios en gener-al se inclinaron por t'"avo.-ecer 

al pr-iísmo. en el informe que dieron las Naciones Unidas respecto a los medios en las 

campailas se dijo lo siguiente· 

"127 .. .-\ün cuando en el cuer-po del presente IntOrmc no se haya hecho n1cnción expresa ;:1 la 

cue!stión c..lcl tratamiento de la información r-clativa al proceso electoral, por pane de los 

medios de comunicación social, conviene reseñar que dicho trntamicnto resulta muy 

determinante en el discurrir del proceso electoral. Ello hace necesario que se den las 

suficientes garantias de objetividad e imparcialidad. así como de no manipulación de la 

infhrmacic'in. relacionada tanto con los actores políticos de carúctcr partidista como de Jos 

candidatos que panicipun en la contienda. La consecución del logro anterior debe estar 

presidida por Jo principios de objetividad e imparcialidad, en d tratamiento de la 

intC.irmación. ¡1sí como por el del reconocimiento de los derechos constitucionales de recibir 

int"Ormación y de infonnar libremente. La cuestión en principio no resulta sencilla de 

resolver, n1áxime en un sistema de medios de comunicaciOn como el 1ncxicano en el que 

prcvalt.'.'ce la actividad privada sobre la pública. No obstante lo anterior. dado que en d 

proceso electoral están en juego intereses públicos de carácter gcncr-al. estos últimos deben 

prevalecer sobre los privados, siendo aconsejable que se establezcan las normas necesarias 

que permitan detc.-minar cuándo los medios t:,cilitan información y cuando su opinión 

editorial esttl predeterminada, debiendo estar presidida la información que se facilite por los 

principios de objetividad y equidad entre todos Jos actores políticos que panicipen en el 

proceso 

"128. La misión ha recibido, en el transcurso de su trabajo, comentarios y alegaciones sobre 

la profünda desigualdad que existe en las emisiones de televisión entre las noticias y 

apariciones relativas al panido en el gobierno y sus candidato. con respecto a lo que se 

difunde de otras candidaturas y panidos. Este hecho. si bien no comprobado mate.-ialmentc 

por Jos integrandes de esta misión, introduce un elemento de incquidad en cJ proceso, aún 

cuando no existan disposiciones legales que establezcan tal equid;.1d en el caso de los medios 

privados de difusión al dar termino a Ja misión, se ha sabido que una de las emisoras 
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televisivas del país hot ofrecido tiempo gratuito en condiciones igualitarias a Jos panidos 

políticos, lo cual contribuye a solucionar el problema ... 52 

En todos los medios masivos de comunicaciOn el gran pt=rdedor fue el PAN. 

11rúcticamrltc siempre el PRI y el PRD tuvieron mas privilegios por parte de los medios dt! 

comunicación que este panido. Aunque por otra panc también habria que mencionar que si 

bien el PRO gozó de mayor espacio que el PAN dentro de los medios. los comentarios que 

se hicieron al respecto no siempre gozaron de la objetividad, sobre todo en 1<1 T. V. Existen 

muchos formas de analizar por ejemplo en la T V. el privilegio de que gozó el candidato 

priista. Su imagen así como su voz siempre salía en los noticieros, además de que se le daba 

más espacio dentro de los comentarios del locutor en cuestión No así pnra el PAN y el 

PRO. 

Según el monitorco de la Academia l\-1cxicana de Dt=rcchos Humanos y Alianza 

Civica a 24 /-foras y Hechos durante Jos meses di! enero a abril de 1994: "En la distribución 

total del tiempo los partidos son tratados de manera relativamente equitativa EJ PRJ y sus 

candidatos ocupan cerca de 1 1 horas Jo que significa un 43 '% de las 25 horas con 13 

minutos y 1 O segundos que dedicaron los noticieros de Jos dos canall!S a la contienda 

electoral.( ... ) la desproporción entre el candidato del PRJ y los del PAN y PRO brinca a 3.5 

a 1 y de 6 a 1 frente a los otros candidatos. ( .. ) el tra1amiemo extraordinariamente 

privilegiado que .se otorgó a Ernesto Zedilla Ponce de Lt!on. En un sólo mes. del 29 de 

marzo al ::?9 de ubril, recibió el mismo tiempo dedicado a Luis Donaldo Colusio en tres 

meses y dos ve:ccs mús que Diego Fernú.ndcz de Cevallos y Cuauhtémoc Cúrdcrrns 

Otro hecho que ilustra el tratamiento privilegiado otorgado a Zcdillo es que d día en 

que se transimitió su nominación. 24 Horas Je dedicó 37 minutos 14 segundos, incluidos Jos 

21 minutos 40 segundos que tardó el discurso que pronunció durante su aceptación de Ja 

candidatura. El noticiero //ecltos le dedicó 21 minutos 3::? segundos a noticias relacionadas 

~.:! Anú/i.\"i.,· df•I .\l.1U•11u1 t•lc'crora/ 111exin1110. f\.flsión 1Cc111ca de la ONU J •J'J.f. pp . .ix-i•J 
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con su nominación y 3 minutos 56 segundos al discurso de toma de protesta de Zedillo. Para 

dimensionar estas cifras el tiempo que 24 Horas le otorgó a Zedilla el din de su nominación 

casi sumó el total del tiempo dedicado por los dos noticieros al candidato del PARM. 

Alvarez Pérez Treviño, en cuatro tneses."53 

DISTRIBUCIÓN DEL TIEMPO HACIA PARTIDOS POLÍTICOS Y CANDIDATOS 

EN MÉXICO EN DOS NOTICIEROS NOCTURNOS DE LA TELEVISIÓN. 

ENERO-ABRIL~ 1994 

Nnticit.•ro PRI PAN PRD 

24 Horas lh 24:01 43:56 54:58 

Hechos 2h 20:34 53:36 34:33 

Total Jh 44:35 lh 37:22 lh 30:01 

Noticiero LDC EZP DFC ces 

24 Horas 2h 11 :54 lh 55·30 58:.53 54:06 

1-fechos lh 38: 18 lh27AI 53:32 54:10 

Total 3h50:12 3h 23: 11 lh 52:25 lh 48:16 

~·1 Acosta Vaherdc. ~t1,.;ucl Angel y Parra Rosales. LuL Paul;i. ú1s el1•ccio1w.\·fedt>rule.v tic• /994 en Atr;cico 
\l').:IÍll hu- 1101ici1•rtH 24 /lor11v dt• T1•h•\i.w1 y /l1•t:ho.\ de• Trlt•l1.\IÚll A.::t1•ca (t'lll'ro-al,ril dt• /094). 1'.1<t'.\-O de 
l')'J4. Un an;ilis1s de conlcrudo rcaliL.ado por Ja Acadcn1ia ~lc.x1cana de Derechos Jhun:mos en coordin;1ción 
-.on Alia1v·a Ch 1c:1. Obscn.·.1cinn 'J-l 
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Tietnpo PRI PAN PRD 

Total IOh 57:58 3h 29:47 3h 18 17 

Nota: El tiempo total para cada partido se obtuvo de sumar d tiempo del partido politico y 

más el de su candidato a la presidencia (t:n el caso del PRI se sumaron los tiempos de Luis 

Donaldo Colosio + Ernesto Zedilla Ponce de León) 

Los espectadores de T. V. casi nunca tomamos en cuenta los manejos de información 

que hacen las cadenas tclevisorns Por ejemplo. nunca nos percatamos de si para tal o cual 

noticia nos dan la voz y la i1nagen o sólo la voz o viceversa. pcn.1 estos rnancjos Jos conoce 

hicn la T.V y por ello en el estudio realizado poi'" la Acadcntia l\lexicana de Derechos 

1-luntanos en 1..'.olaboración con Afümza Cívica tun1bién se hiZll un análisis de cómo se dieron 

las informaciones de las distintas campañas. 

Dentr-o de esta nueva vertiente de la investigación. nuevamente hubo tendencia a 

privilegiar al candidato del PRI. según este análisis la "maner-n postencinlmente menos 

distorsionantc de tratar a un cntl'"evistndo es incluyendo simultáncan1cnte su voz y su imagen. 

Cuando sólo aparece la imagen y un locutor- es quien na.-ra lo que el entrevistado dijo. crece 

la posibilidaü de un manejo intcnc1onado del asuntu."54 

qlhidcln 
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CARACTERÍSTICAS DE LAS NOTICIAS PRESENTADAS POii DOS 

NOTICIEROS NOCTURNOS DE LA TELEVISIÓN HACIA LOS PARTIDOS 

POLÍTICOS 

ENERO-ABRIL 1994 

Cnnal 2 PRI PAN PRO 

Vnz e imagen 18 11 9 

Cita e imagen 14 JO 5 

Sólo voz o o o 
Sólo irnagen 7 4 6 

Sólo cita 13 5 

Tot•1l 52 26 25 

Cunnl 13 PRI PAN PRO 

Voz e irnngcn JO 20 26 

Cita e imagen IS 7 4 

Sólo voz o o o 
Sólo imagen 4 o 3 

Sólo cita 26 9 10 

Total 75 36 43 

48 



La prensa nacional y lm¡ c¡unpaJ\as noli1icas de l 1J•J.J 

Fuente: Anil.lisis de contenido de las noticias relacionadas con el proceso electoral de 1994 

presentes en la programación de los noticieros nocturnos 24 Horas de Televisa y Hechos 

CnnteriorrnC!'ntc Desde l\1éxico. Noticias) de Televisión Azteca 

Como ya analizarcmcis mús adelante. las ca111pailas pulitic;1s no se dieron co1no tales, 

decir. el tiempo durante el cual legalmente se dt!'sarrollaron las distintas campañas Jo 

Clcuparon los candidatos mas para tener una guerra de adjetivos calificativos entre ellos que 

pura conseguir el voto de la ciudadanía. Para ello mostraremos lo que según la ley electoral 

deben de ser las campañas políticas y también la intbrmacion de la investigación realizada 

por la Academia de Derchos Humanos y Alianza Civica y así poder comparar Jo realizado 

por los partidos. Según el Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales 

(COFIPE) en el punto de las cantpañas electorales indica lo siguiente: 

Artículo 190 

1 Las campafias electorales de los panidos politicos sc iniciarún a partir de la fecha de 

regisu-o de candidaturas para Ja elección respectiva y concluirán tr-es días antes de la 

elección 

Artículo 182 

1. La campaña electoral. para los efectos de este Código, es el conjunto de actividades 

llevadas a c¡1bo por los partidos políticos nacionales, las coaliciones y Jos candidatos 

rcgist.-ados para la obtención del voto. 

2. Se entienden por actos de campaña las reuniones públicas, asan1bleas, marchas y en 

general nquellos en que Jos candidatos a voceros de los partidos políticos se dirigen al 

electorado para promover sus candidaturas. 
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3. Se entiende por propaganda electoral el conjunto de escritos, publicaciones, imágenes, 

grabaciones, proyecciones y expresiones que durante la campafüt electoral producen y 

difunden los panidos políticos, Jos candidatos registrados y sus simpatizantes, con el 

propósito de presentar ante la ciudadanía las candidaturas registradas 

4. Tanto la propaganda electoral como las uctividades de campana a que se refiere el 

presente articulo. deberán propiciar la el-posición. de.i·arrollo _v discusión ante el 

electorado de los progranws y acciones fijados por los partidos politicos en sus 

dor11111e11tos básicos y. panic11larn1e11lt.'. en la platafor111a electoral que para la elección en 

cuestion hubieren registrado .. 55 

Lo anterior es con el deseo de ver que tanto se cumplieron estos artículos en función 

de las campañas políticas que vimos en 1994, el discfü"I de las campañas de los diversos 

candidatos políticos estaba encaminada a otros aspectos que el de convencer a la cíudadania 

que eran la mejor opción de gobierno. 

Por parte del PRO su campaña se basó. en la ..:rítica constante a toda:-; las acciones 

del gobierno, así como a asegurar a la población que se c:;taba fraguando un fraude 

dcscornunaf_ El PAN durante todo el sexenio de Carlos Salinas de Gonari se adjudicó el 

centro politico y con10 tal su discurso se basó en la paz y el respeto, asi como cn ataques 

politicos tanto al PRO como al PRJ. 

Finalmente. el PRI tan1biCn manejó el discurso de los últimos ailos en donde ha 

tratado de convencer a a la ciudadanía de su transf"ormación democrática, repitiendo su 

lucha por la democracia. 

Pero esto no f"ue sólo culpa de los partidos o de Jos candidatos sino tambien de la 

televisión que con su información nos proporcionó sólo una versión de la campaña. La del 

~· C'ód1J::n F..:t.kr:il di.: l1i.-.111ucioni.:s y Proccd11111cn1os EJ..:c1or;ili.:s. IFE. l •J'J.J pp. 1 ::;r,-1 ~7 
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pr-íismo. Solamente de enero a abril de 1994'. Colosio primero y Zedilla después aparecieron 

"23 veces cada uno en Ja presentación de Ja emisión (de 24 Horas) mientras que Fernández 

de Ccvallos, Cúrdenas, Aguilar Talamantcs, Pércz Trcviño. J\,fadero, y Gonz<ilez Torres sólo 

aparecieron en una sola ocasión. Entre el candidato del PRI y los otros candidatos hay una 

desproporción de 46 a uno·•.<:i6 

IMPORTANCIA DE LAS NOTICIAS PRESENTADAS POR DOS NOTICIEROS 

NOCTURNOS DE LA TELEVISIÓN HACIA LOS CANDIDATOS 

PRESIDENCIALES. ENERO-ABRIL DE 1994 

Cnnal 2 LDC EZI' DFC ces 

Presentacion 

de la emisión 23 23 

Ampliación 

presentación 23 24 3 2 

Relacionada 

presentación 12 26 2 2 

Sin relación 

presentación 56 15 37 46 

Total 114 88 43 51 
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Cnnnl 13 LDC EZP DFC ces 

Presentación 

de la emisión 15 10 7 4 

.·\.mpliación 

presentación 16 20 7 3 

Relacionada 

presentación 7 5 5 

Sin relación 

presentación 44 20 43 45 

Total 76 57 62 57 

Fuente: análisis de contenido de las noticias relacionadas con el proceso electoral presentes 

en la programación de los noticieros nocturnos 24 lfora.r de Td~visa y Hechos 

(anteriormente Desde Mé.xico. Noticias) de Televisión Azteca. 
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NÍJJ\IERO DE VECES EN LAS QUE SE CONOCIÓ EL PUNTO DE VISTA DEL 

PARTIDO SOBRE LOS TE.i'\IAS 1,f.-\.S ll\1PORTANTES. ENERO-ABRIL DE 199.a 

C;uull 2 PRI 

Chiapas 3 

Asuntos 

Electorales 29 

Asesinato de 

Colosio 2 

Debares s 
Tt:ma!" e.Je 

Campana 30 

Total 69 

Ca11nl 13 PRJ 

Chiapas 20 

Asuntos 

Electorales SI 

Asesinato de 

Colosio 2 

Debates 2 

Temas de 

t:ampaña IS 

4 

13 

o 

19 

37 

PAN 

IS 

22 

6 

PRD 

2 

11 

o 
3 

IS 

31 

PRO 

16 

22 

o 

7 
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Totnl 101 46 49 

Fuente; Análisis de contenido de las noticias .-eJacionadas con el proceso electoral de t 994 

presentes en la programación de los noticieros nocturnos 24 Horas de Televisa y Hechos 

(anteriormente Desde f\..1Cxico, Noticias) de Televisión .Azteca. 

Para el mes de mayo la situación cambió un poco. La transmisión de noticias se hizo 

n1ás equitativa entre los partidos Revolucionario Institucional y de la Revolución 

Democrática. no así para el Partido Acción Nacional que siguió teniendo una muy baja 

t.-nnsmisión en comparación con el candidato priísta y perrcdista. Aquí tenemos que hacer 

mención al hecho de que en varias ocasiones el PRO ha contado con un porcentaje mayor de 

tiempo en televisión. sin embargo esta información ha sido no pocas veces en contra del 

partido o de sus miembros, sobre todo desde Televisa. 

DISTRIBUCIÓN DEL TIE!\IPO llACIA PARTIDOS POLÍTICOS Y CANDIDATOS 

E:'< MÉXICO EN DOS NOTICIEROS NOCTURNOS DE LA TELEVISIÓN. 2-27 DE 

MAYO DE 1994 

Noticiero 

:!4 Horas 

Hechos 

Total 

PRI 

O: 17:06 

0:44:42 

1:01:48 

PAN PRO 

17:06 0:::?7:44 

20:49 0:41:49 

37:54 1 :09:33 
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Noticirro EZP DFC ces 

:?4 Horas 0:45:18 0:29:35 0::?6.0C) 

Hechos 1.14.59 0:55:37 0:37 04 

Total 2 00:17 1:25:12 103:13 

Nota: el tiempo total para cada partido se obtuvo de sumar el tiempo del partido político y 

(sic) más el de su candidato a la presidencia. 

Fuente: .t-'-nálisis de contenido de las noticias relacionadas con el proceso electoral de t 994 

presentes en la programación de los noticieros nocturnos 24 lloras de Televisa y Hechos 

(antcrionncnte Desdt> Mé.t.ico Noticias) de Televisión Azteca 

En junio la situai;ión no mejoró para el PAN, seguía siendo. dentro de los tres 

partidos mayoritarios. el menos agraciado por el medio televisivo como podemos ver en el 

siguiente cuadro. 

DISTRIBUCIÓN DEL T1Ei\.1PO PARA PARTIDOS POL..iTICOS Y CANDIDATOS 

EN MÉXICO EN DOS NOTICIEROS NOCTURNOS DE TELEVISIÓN. 30 DE 

i\.IAYO A 30 DE .JUNIO DE t 994 

rnrtidos 

:?4 Horas 

Hechos 

Total 

PRI 

10'25" 

59'26" 

lh09'5:?." 

PAN 

2'18" 

:?.5'31" 

27'4C)" 

PRO 

22'06" 

35'16" 

57'22" 
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Candidatos 

24 Horas 

Hechos 

Total 

EZP 

lh04'09" 

lh.:?8'56" 

2h33'05" 

1--i n..-ens.i nacional ' 1:1-. can1nm\:is politicas de t 99..i 

DFC 

14'18" 

47'56" 

lh02'12" 

ces 

:?0''.?3" 

SR'IO" 

lhl8'33" 

Nota. Debe considerarse que el 6 de junio se transmitió una entrevista en el estudio 

Pablo Emilio ?\.1adcro en el noticiero Hechos. que por fallas técnicas no pudo grabarse. 

Nota El tiempo total para cada partido se obtuvo de sumar el tiempo del panido politico 

mas el de su candidato a la presidencia. 

f'ucnti:: análisis de contenido de las noticias relacionadas con el proct"So electoral de 1994 

incluidas en los noticieros nocturnos 24 Horas de Televisa y llechos de Televisión Azteca. 
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CARACTERÍSTICAS DE LAS NOTICIAS PRESENT,\DAS SOBRE PARTIDOS 

POLÍTICOS POR DOS NOTICIEROS NOCTURNOS DE TELEVISIÓN. 30 DE 

Cnnnl2 

Voz e imagen 

Cita e imagen 

Sólo voz 

Sólo imagen 

Sólo cita 

Total 

Canal 13 

Voz e imagen 

Cita e imagen 

Sólo voz 

Sólo imagen 

Sólo cita 

Total 

PRI 

5 

7 

o 
o 
o 

12 

l\IA YO A 30 DE JUNIO DE 1994 

PAN PRO 

2 8 

2 

o o 
o o 
o 2 

3 12 

PRI PAN PRD 

14 11 13 

5 2 4 

o o 
o o o 
o o 2 

25 16 18 

Fuente: Anñlisis de contenido de las noticias relacionadas con el proceso electoral de 1994 

incluidas en los noticieros nocturnos 24 Horas de Televisa y Hechos de Televisión Azteca. 
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NÚMERO DE VECES E~ QUE SE CO!\'OCIÓ EL PUNTO DE VISTA DE LOS 

PARTIDOS SOBRE LOS TEMAS MAS IMPORTANTES EN DOS NOTICIEROS 

NOCTUR:-óOS DE LA TELEVISIÓN. 30 DE !\IAYO A 30 DE .IUNIO DE 1994 

Canal 2 PRI PAN PRD 

Tt!mas electorales 7 3 9 

Temas pt1I en g.ral 15 5 14 

Temas económicos o 
Temas ~aciales o o 
OtTos temas 2 o 2 

Total 26 8 26 

Canal 13 PRI PAN PRD 

Temas clectoJ""ales 48 20 32 

Temas poi. en gJ""al. 10 10 9 

Temas econñmicos 2 5 2 

Temas sociales 4 2 

OtTos temas 7 6 o 

Total 71 43 44 



l. 
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Fuente: Análisis de contenido de las noticias relacionadas con el proceso electoral de 1994 

incluidas en los noticiarios nocturnos 24 .Floras de Televisa y 1-IL·clws de Tt:lcvisión Azteca. 

Julio fue el último mes de Ja investigación realizada por In i\:\.101-t y AC. sólo hasta 

este mes el PAN obtuvo un margen mayor en la televisión que el PRI o el PRO Ya para esta 

última fase se integró al estudio el noticiero Enlace de canal 1 1 

DISTRIBUCIÓN DEL TIEMPO PARA PARTIDOS POLÍTICOS Y CANDIDATOS 

EN MÉXICO EN TRES NOTICIEROS NOCTURNOS DE LA TELEVISIÓN. 1-15 

DE .JULIO DE 1994 

Noticiero PRI PAN PRO 

24 l-loras 00'00" 04'03" 00'00" 

Hechos 26'58" 39'28" 07'00" 

Enlace 05'26" 07'23" 07'52" 

Total 32'24" 50'54" 14'52" 

Noticiero EZP DFC ces 

24 Horas 09'11" 02'45" 07'12" 

Hechos 30'47" 07'42" 13'31" 

Enlace 23'41" 10'01" 15'12" 

Total l h03'39" 20'28" 35'55" 
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El amilisis que se hizo de la .-adio con respecto al de la T. V. fue mínimo, sólo se 

tomó en cuenta la emisión de Monitor de Radio Red y el tiempo durante el cual se hizo la 

investigación es tambiCn reducido. del 25 al 29 de julio de 1994. 
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l'r~ LA PRENSA EN LAS CAI\.1PAÑAS ELECTORALES DE 1994 

4.1 INTRODUCCIÓN 

1994 fue un año lleno de situaciones inesperadas para la gran mayoría de los 

mexicanos Todos cspcrúbamos de ese año algo distinto. campañas políticas con promesas 

que jamás serian cumplidas. acusaciones de Cuauhtémoc Cti.rdcnas al padrón electoral, al 

PRI. etc , ;.u.:usacioncs a su vez de Diego Fcrnández de Ccvallos a Cuauhtémoc Cti.rdcnas y a 

Porfirio ~1uñoz Ledo por su pasado en el PRL y el final muy parecido a los anteriores las 

votaciones ganadas por el candidato del PRl con una considerable distancia de 

nponenti:=s. Cuauhtémoc Cardcnas llamando a n1anifcstacioncs contra el fraude, etc .. etc Sin 

en1bargo todo fue muy distinto ese año 

El primero de enero de 1994 los mexicanos nos despertamos con la noticia de que 

to<lavia existían las guerrillas en nuestro país, en el estado de Chiapas. al sur de l\.1Cxico, se 

hahia estado gestando un grupo arnmdo que el prin1cro de cm:ro salio a luchar por "su 

dígniUad pisoteada durante más de 500 años" El Ejércit{l .i':apatista de Libcraci6n Nacional 

(EZLN) nos recordó que no podíamos ingresar' al pritner mundo con un país en las 

cnnc.liciones del nuestro. 

El li.1turo pohtico del pais cambió en menos de una semana_ desde ese 111on1cnto 

todo mundo hablaba del EZLN y el multicitado subcomandante ~fo.reos. Hubo incluso 

algunos que quisieron aprovechar el momento politico c.lcl EZLN para salir beneficiados 

como el candidato a la presidencia por el partido del Frente Cardenista de Reconstrucción 

Nacional ( FCRN ). Rafael Aguilar Talamnntcs. que decidió iniciar su campaña presidencial 

precisamente en el mismo lugar en donde días antes se había dado a conocer el EZLN: San 

Cristóbal de las Casas. 
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Es lógico suponer que desde este momento y posteriormente por otros problema:-> 

políticos igual de graves. la~ campañ¡1s electorales pnsaron a un último plano en los medios 

masivos de comunicación y por ende en Ja sociedad 

/\ n1cdiados del 1nismo mes de enero se comenzó a manejar l;.1 posibilidad de un 

cambio de candidato presidencial por parte del panido que ha estado en el poder por más de 

CJO años el PRJ 1\lanuel Camacho Solí!-. ex Regente de la Ciudad de I\léxico. así como 

lmnbiCn una de las personalidades que n1as cerca estuvo de oblcncr la c¡tndidatura a Ja 

presidencia por el PRI, fue de~ignado como Comisionado para lc1 Paz y la Reconciliación en 

Chiap<ts. esta situación lo colocó en la mira no sólo del país sino del mundo. Chiapas Je dio a 

f\..1anuel Ca macho Solís la campaña política que deseaba el propio candidato del PRJ. Luis 

Dormido Colosio 1\--lurricta 

En enero, '.'-' gracias a la "autonornía" dc que goz<1n nuestras instituciones. el 

cnlum..:cs presidente de la República, Carlos Salinas de Gortari. le dijo al PRJ y a la sociedad 

qut.· "uo se lucieran bola"". Luis Dona Ido Colosicl f\..lurricla scguiria siendo el cundidaro del 

PRI 

Pero ahl no terminó el problema interno de ese partido. el .:?J de marzo su candidato 

a Ja presidencia rnuría en Lomas Taurinas a causa de dos balazos. uno en el crri.neo y otro en 

h1 parle b;ija del ahdúmcn Nuev¿1mcntc las can1pañas políticas hrillaban por su ausencia. el 

tema de la muenc del c¡mdidato del PRI era L .... '\. nota Lo único que trasccndio acerca de las 

c<1n1p;1i'H1s políticas f""ue que tanto Diego Fcrnandez de Cev.11los. candidato a la presidencia 

por el Panido Acción N<1cional (PAN), como Cuauhtérnoc Cárdenas Solórzano. candidato a 

la presidencia por el P11rtido de la Revolución Demm.:rútica (PRO). suspendi<tn sus 

rc~pcctivas camparlas has.la que se designara a un nucvp c:mdidato por parte del PRJ. Desde 

c~c rnorncntll ~· hasta el .:!9 de marzo. dia en que Ernesto Zcdillo Poncc de León. ex 

cnordinadtlr de '-'<Hnparla de Luis Dllnaldo CoJosio :\.furrieta. protestó como candidato a la 

presidencia del PRJ. Jos diarios se dic:ron a la tarea de e~pl.."i.:ular !-.nhre quién habia sido el 
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autor intelectual de la mucne del ca11didato priista. así como predecir quién sería el nuevo 

candidato por este instituto politico. 

Si en algún momento los candidatos -que no su campaña- fueron mits imponantes 

que el EZLN o el autrlr del homicidio de Luis Donaldo Colosio. fue el día doce de mayo. 

Este día se televisó el mal llamado debate entre tres de los nueve candidatos a la presidencia 

de la República. Por el PAN: Diego Fernándcz de Ccvallos; por el PRI: Ernesto Zedilla 

Pnnce de León y por el PRO: Cuauhtémoc Cárdenas Solórzano 

l\.1encionamos líneas arriba que lo importante fueron los candidatos y no sus 

1..:ampañas debido a que el día posterior al debate los diarios no hicieron un análisis de lo 

propuesto por- cada candidato. sino de quién habia ganado el encuentro. se hacían encuestas 

para. decir quit!n había ganado el debate. se hablaba de Ja "bravura" e.le Diego Fernández de 

Ccvallos. pero no de sus propuestas. 

De los diarios r-evisados se pueden apuntar algunos scílalamicntos; se decidió 

analizar La Jornada. el Reforma y El Nacio11al como medios que. dado su esquema tanto de 

articulistas como de reponeros, apoyaban al PRO. ul PAN y al PRI respectivamente. Esto se 

pudo constatnr en gran medida respecto a El Nacional. que no pocas veces apoyó las 

decisiones del PRI o bien. al ser obvio que el candidato priista saldr-ia mal librado en una 

crónica objetiva. como la del día posterior al debate. este diario se limitaba a publicar lo 

importante que había sido el debate o lo que decían los diar-ios extranjeros al respecto. 

La Jor11ada cuenta dentro de sus aniculistas con varios miembros del PRO y 

cnticos del PRI, una mucstrn de ello son los aniculistas i\.1arcos Rascón. Rosa Albina 

Garabito que peneneccn al PRD y un académico muy crítico del PRI como lo es Luis Javier 

Garrido. Debido a ello. y también a la linea seguida por el diario. el pi:riódico tiende a 

engrandecer las acciones llevadas a cabo por el PRO. 
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Sin emhargo hay que admitir que respecto al Reforma no fue así. debido a sus 

nrigcnC"s. a partir del diario de Nuevo León, El Norte, y al apoyo ciudadano que tiene el 

PAN en la zona norte del puís, se consideraba que t!stc diurio traturia de apoyar al PAN. 

pero no füe así; sus artículos, la editorial que une a un número considerable de intelectuales 

con diversa idcologia y sus reportajes en general trataron de mantener una objetividad 

dentro de su medio hacia las campañas políticas Si bien no hubo una gnm cuntidad de 

información al respecto, debido principalmente a la cantidad de páginas que se Je asigna a la 

sección nacional. así como la importancia que este diario da al reportaje gráfico, si hubo 

buena intOi-nmción. con ami.lisis, estadísticas y fotografias 

Otro punto de gran significancia dentro de nuestros medios impresos es la 

importancia que éstos le dan a las noticias nacionalt!s vertidas en diarios extranjeros. sobre 

todo los de Estados Unidos. Esto es importante señalar pues tal parece qut: los problemas y 

las encuestas solamente son reales. verdaderas. creibles. si aparecen impresos en los diarios 

estadounidenses. La gran mayoría de nuestros diarios tienden a publicar algún articulo del 

New York Times o del Washington Post. debido a la confiabilidad con que éstos cuentan 

dentro de la ciudadanía. no asi los medios mexicanos. 
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4.2 ENERO 1994 

En enero de 1 994 se iniciaron formalmente las campuñas políticas de los candidatos 

a la presidencia. a pesar de que éstos habían sido elegidos con anterioridad, y de modo 

informal se había dado una pre campaña. los principales candidatos u contender por la 

presidencia de la Rcpüblica empezaron su campaña en encrn El movimiento armado en 

Chiapas pudo ser un buen momento para hacer crítica~ al enemigo y sacar a relucir 

propuestas para la pronta solución del problema, sin cmhargo los candidatos se quedaron al 

margen de la situación y permanecieron como simples espectadores al igual que la gran 

mayoría de la sociedad. 

El entonces candidato del PRl a Ja presidencia de la República. Luis Donaldo 

Colosio Murieta, "reconoció que el conflicto de Chiapas tiene sus raíces en la miseria y pidió 

realizar nuevos esfuerzos para compartir la riqueza".57 Diego Fernándcz de Ccvallos por su 

parte dijo que "Es evidente la responsabilidad de todos los gobernadores de Chiapas, y del 

aparato del gobierno nacional que desde hace tres cuanos de siglo ha resultado incapaz de 

dar respuesta válida a las demandas de la población ( .. ) Advirtió que el gobierno de 

ninguna manera debe negociar la paz social con los gn1pos criminales que están dctrá.s del 

1novi1nicnto violento y sanguinario y que armaron a los campesinos" .58 Por su parte 

Cuauhtétnoc Cárdenas hizo el siguiente comentario respecto a Ja lucha armada en Chiapas: 

"En l\.-1éxico habrá un levantamiento mas grave que c1 de Chiapas si en las próximas 

elecciones no se repeta la voluntad popular. declaró Cuauhtémoc Cárdenas al diario La 

Vanguardia. 'Habrci problemas si en las elecciones de agosto vuelve a haber fraude como en 

1 Q88, el pueblo no aguanta otra burla. No pido ni llamo a la violencia. pero si no se repeta 

:57 L.11 Jonuu/11. 15 enero l'J•J-4 
~" Rc1ilrnta. ;'>enero l•J•J4 
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el voto. muy a mi pesar. puede haber una insurreccion mas grave que la de Chiapas'. 

expresó"' 5CJ 

No hubo propuestas ni nada que se acercara a una expresión politica más sólida y 

1.:stna:tur;;1da L.:1s can1pañ.:1s. nunque ya habian arrancado fórmaln1cnti:. no i:xistian. ni para la 

prcn~a. ni par~1 la ~ociedad. y ni siquiera para los candidatos 

Solo La Jornada y El l'1acional dieron espacio a \as noticias que se g.enir:raban en el 

Instituto Federal Electoral (IFE) respecto a tiir:mpos para la campaña en medios masivos de 

con1unicacion con10 la T '\.' y el tinancian1icnto para cada uno de los panidos con registro 

político "L;:1 tcli:visión pnvada. h:1an los consejeros. 'ya no tiene' tiempo disponible para otro 

panido que n<'l ~ca d PRI Y si lo tuviera. c;1da minuto en hPrario comercial costaria 429 

m1llone~ de "·icjos peso~ 

Aun si los panidos pudieran financiar su promociun 1dcv1sÍvil 'no hay tiempo'. insistió el 

legislador panista ( ):\1ui\o7. Ledo tomó la palabra para proponer que el 1 :!. 5 por ciento del 

tiempo de transmisión que lus concesionarios de radio y televisión deben entregar por ley al 

Estado se utilice para compensar 'los enormes desequilibrios existentes' La mesa no tomó la 

propuesta" 00 

Para mediados de enero y ante el papel que estaba desempeñando en Chiapas el ex 

precandidato a la presidencia de la República. l\1anue1 C'mnacho Sohs. se inició un rumor en 

relación al cambio de candidato presidencial por parte del PRl. ~1anuel Camacho Solís por 

Luis Donaldo Colosio Entre cslO!> dos personajes se comcnzo a dar una lucha politica que 

ti.Je motivada en muchos sentidos por la prensa nacional. Sin c1nbargo todo quedó en rumor 

y h1 Ultima semana de enero el entonces presidente. Conlos Salinas de Gortari. nos sacó de la 

duda con su ya famosa frase "no se hagan bolas. el único candidato del PRI es Luis 

Donaldo Colo!>io " 

~,, Rc•fur1'Ul. '.:!:::!enero 1 <1''-' 
•·" La Jor11all11. X enero l'J'J-' 
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4.3 I\IARZO 1994 

El cinco de marzo se registraría como candidato formal ante la Secretaría de 

Gohcrnación Luis Donaldo Colosio Murrieta. lo cual no garantizaba un cambio de última 

hora. o dcspuCs de realizado el registro Ante este temor en el diario El Nacional se 

publicaba las siguientes declaraciones del abanderado del PRI. "Colosio dijo que no cree en 

las soluciones de 'iluminados' e hizo algo inusitado realizó una visita de cortesia al 

gobcrn¡ulor de esa entidad. Francisco Barrio Terrazas. de extracción panista. Se trata de un 

acto de civilidad que bien podrian emular otros aspirantes presidenciales " Y de paso hablar 

mal del PAN· "Diego Fcr-nández de Cevallos. cual adinerado empresario, aseguró que 

con1prará tiempo en las televisaras pr-ivadas del pais para debatir por dos hor-as con sus 

pr-incipalcs contendientes a la presidencia, PRI y PRO. y ya 'si nos sobra dinero', agr-egó. 

(.:ntnprariarnos m;is tiempo para debatir con el .-esto de los partidos "61 

Lo anterior no seria ninguna sorpresa en cualquier país con una cultura política 

dcmocrútica. de hecho en los Estados Unidos. que es considerado como una república 

democrática. los candidatos presidenciales costean sus propias campañas politicas. El 

Nacional. por ejemplo. no publicó entr-e sus pilginas la cantidad de dincr-o que se lo 

otorgaría al PRI pura su campaña electoral. 

En La Jornada. al respecto del cambio de candidato. se dijo· "Parece dificil. que no 

imposible. el relevo de Colosio l\1ur.-ieta. pese a que su campaña. igual que la mayoría de los 

candidatos pr-esidenciales. se vio cmpequei\ecida con Jos acontecimientos del primero de 

enero en Chiapas Sin embar-go. en el sistema politico mexicano st! cree que una eventual 

sustitución del actual aspirante significar-la el r-t=conocimiento de que no sólo en la Secretaría 

de Gobernación Iris cosas no se hicier-on bien. sino que la decisión mas importante del 

'' 1 E/,'\'uc:umul . .:!111:1rl'u !•J•J.i 
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rCgimcn. fue la incorrecta. lo que al reconocerse. dejaría al Ejecutivo saliente en una 

posición de franco retroceso." 

Aunque La Jornada tiende. no siempre. pero sí con frecuencia. a engrandecer al 

PRO. en el mismo aniculo se menciona lo siguiente· " la candidatura de CuauhtCmoc 

Cúrdcnas Solórzano. frente a la debacle del PAN y los tumbos del PRI, parece ser la linica 

que camina con fuerza propia. Cárdenas Solórzano se convierió de golpe y porrazo, a partir 

del printcro de enero. en el único de los candidatos presidenciales que mostró congruencia 

con una realidad que dio a conocer durante cinco años y que pocos quisieron cscuchnr ..... 62 

El cinco de marzo se cumplió un año mas de vida para lo que en su momento fue el 

PNR (Partido Nacional Revolucionario), y que hoy conocemos con el nombre de Partido 

Revolucionario Institucional (PRI). Luis Donaldo Colosio fue la figura máxima durante este 

evento que se llevó a cabo en el monumento a la Revolución Despues de esta 

conmemoración los periódicos que hemos venido analizando desarrollaron sus ideas 

respecto al discurso hecho por Colosio i\.1urTicta~ definitivamente las percepciones de los 

distintos diarios fUcron notablemente diferentes. mientras que el Reforma y La Jornada 

analizaban las frases en que Colosio proponía una reforma del poder, El Nacional hacia una 

nota del más puro estilo de la sección de "sociales". 

El discurso de Colosio durante los festejos del h5 aniversario del PRI fueron 

tomados, por no pocos periodistas. como el segundo inicio de campaña de Colosio. 

La Jornada. con un discurso más mesurado. divulgaba lo siguiente: "En un discurso 

caracte.-i:zado por afirmaciones implicitas y explícitamente autocríticas. tan inusuales como 

plausibles. el candidato presidencial del PRI habló de la necesidad de que se establezcan los 

itmbitos de acción de su partido ( ... ) y de las instituciones públicas Asimismo. Colosio 

•·2 J.n Jornocla. :'\ 1nai-.1"0 l'J'J4 
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scf\aló la procedencia de una 'reforma del poder' 4uc delimite con precisión las atribuciones y 

las soberanias del Legislativo y del Judicial con respecto al E1ccutivo En tercer Jugar. el 

cnndidato priista reiteró su compromiso con el establecimiento de mecanismos de 

calificación electoral que aseguren la imparcialidad y la transparencia. y se manifestó a favor 

dL• la prcscnc1a de ()bscrv.1dnrcs intcrnac1onoilcs en !ns C(Hnicios de agnsrn .. [JJ 

El ,Vacional no hizn mención del discurso de Colnsio. pero si hablú del PRJ y del 

fcstc.10 en gc:nc-ral y corno se ntcncionó antes. fUc una nota rnás de "sociales" "La primavera 

c.Jcl 'J4 se o:mticipó. Eso lo ve uno en la floración temprana del café, de las higueras. Y sí. es 

cieno La prir11aver¡1 es Ja anunciación de lo nuevo que renace Hoy se inicia otra jornada en 

la luch;1 por la conslrucción del l\1éxicu nuevo 

El acto de cdchración del PRJ. serla mejor decir. el acto de entierro del sexagenario partido 

de E:-otado :v. sirnultáncamiente, de concepción de un agrupamiento político nuevo; el acto 

tUc, por la fonna muy ;:Uractivo (. ) Cada uno de los mús de 40 mil participantes llegaba por 

donde le c1..,rrespondrn en un flujo constante. La asistencia !->Upcró las previsiones de los 

organizadores 

1 Dio!'> mio' Las edecanes son un primor de muchachas~ las escogieron de concurso. No sé 

1..·úrno pueden n1ctersc todas ellas completas en esos jeans Aca. Gucs, Levis y las blancas 

playeras con un discreto COLOSJO bordado cerca del corazón nadie puede dejar de 

l<CrJas n64 

La nota más importantes durante las semanas que le siguieron al discurso 

pronunciado por Colosio fue el análisis de lo que había dicho el candidato. Las notas 

informativas y la editorial trataban de desatar los nudos del poder dentro de las palabras del 

c¡mdidato. mientras unos aseguraban que "Luis Donaldo entro al fin al debate de los grandes 

problemas nacionales. "65 Otros aseguraban el rompimiento del PRJ con el gobierno· "Hubo. 

f•' L" .Jor11ada. 7 rnar-..t.o t•J•J-4. 
'•4 El ,'\'uc1011ul. 7 1nar-.-:o 199-4. 
•·"' f_,1./onuula. 11 ni;ir,.o l'J'J-4 
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si, un clarísimo pronunciamiento en favor de una clara independencia entre el PRI y el 

gobierno. "66 

En este punto es imponame hacer notar que Luis Donaldo Colosio y Manuel 

Canrnchn Solís tl1eron la noticia más importante durante el primer trimestre de 1 CJCJ4. Luis 

Dona/do Colosio por ser el candidato del partido que ha gobernado desde hace müs de 60 

años el pais; además de haber hecho. segün los propios diarios. uno de los discursos más 

explosivos de los últimos tiempos durante el 65 aniversario del PRL C¡1macho Solis por ser 

miembro del circulo político de poder y al mismo tiempo permanecer dentro del juego 

pnliticn. haciéndole sombra al candidato gubernamental desde su puesto como mediador 

entre el gobierno y el EZLN en Chiapas. 

De alguna manera La Jornada le siguió brindando un lugar al PRD dentro de sus 

púginas. sólo que esta vez fue para sacar a relucir los desacuerdos entre el presidente 

nacional del PRO. Porfirio Muñoz Ledo. y el candidato a Ja presidencia por el mismo 

pHrtido. Cuauhtémoc Cardenas. en cuanto a los resultados finales de la reforma electoral. Se 

dieron en La Jornada artículos pocas veces vistos en el diario. haciendo una critica al PRO. 

" El enfrentamiento pUblico entre el candidato presidencial Cuauhtcnmc Cúrdenas y el 

presidente nacional del PRD. Porfirio J\..1uñoz Ledo. en torno a los alcances de la tercera 

retOrma electoral del sexenio. es francamente lamentable y ominoso Ciertamente hay 

razones históricas para Ja desconfianza cardenista, pero en este caso el csceptisismo llegó al 

extremo. Parece confirmar la versión de que. se ofrezcan las condiciones que se ofrezcan. el 

candidato pcrredista veril su fortaleza mas en la m<1r-ginacinn in!'>ti1ucional que en la 

integración de una suerte de pacto. "67 

Para el 23 de marzo por Ja mañana todo parecía indicar que las "aguas volver-ían a 

su cauce". l\fnnuel Camacho Solis dio una conf"ercncia en Chiapas. en la cual aseguraba que 

'·"El /1/acio1ttJI. 13 rnar..-o l 91J..a 
'"•7 L1 Jonuula. 2 1 1nar/.o l 'J•J..J. 
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"no desea ser candidato presidencial a cualquier costo, ni rnmpoco aspira a un sitio en el 

Senado de la República". esto significaba de algún modo que no quería desbancar de la 

candidatura a su compañero de partido ni buscaba ser candidato por otro partido politico; 

pero Luis Donaldo Colosio fue asesim1do esa misma tarde en Lomas Taurinas 

Al día siguiente del asesinato La Jornada se limitó a condenar el asesinato. En El 

Nacional no se hizo ninglln análisis politico de la situación e.le l\1c!xico. las elecciones y del 

propio PRI después del asesinato de Luis Donaldo Cnlosin Tanto la editorial como las 

notas informativas se dedicaban a "unirse a la pena que embar.ga a l\1éxico" y a decir lo que 

muchos periodista~ ya habían dicho sobre Colosio, claro, después de su mucnc. "hombre 

integro y honesto." 

A partir de su n1uerte C'olosio comienza a ser la ''victima" de la antidemocracia en 

l\1éxico "Luis Donaldo Colosio simplemente no tuvo la nponunidad de manifestar su 

posición personal sobre el momento critico qut: vive d país La violenchl política que 

li..tgazmente ha atravesado con brutalidad la geografia de l\.lt!xico ( ) le quito la vida a un 

hombre decente. siempre leal "68 

A los tres días del asesinato del candidato del PRI se comienzan a manejar en La 

Jornada nombres µara sustituirlo. ".. importantes grupos empresarü1lcs y Televisa parecen 

inclin::trse ahicrtamcntc por la candidatura e.le Ernesto Zedilla Poncc de León. ( ... ) Sin 

cmhargo para muchos priistas Zedilla carece de la t!xpcriencia politica indispensable (nunca 

ha ocupado cargo algun0 de elección popular) y su eventual nominación significaria 

mantener abierta la disputa entre los grupos colosistas y camachistas ( .. ) otro de los que ha 

empezado a mover sus piezas es el lidcr del CEN priista. Fernando Ortiz Arana. quien ya 

recibe apoyo de cuadros medios de ese partido( .. ) se le atribuye el papel de aglutinador de 

los gn1pos colosistas y ca machistas ( .. ) 

"'' l.H .lonuu/a. 25 111:1rzo l 'J'J-' 
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Ct'n insistencia y sin mas carta que su. experiencia en los vericuetos del sistema político 

mexicano. Fernando Gutierrez Barrios ha comenzado a ser nombrado con insistencia. 

principalmente por la preocupación de diversos grupos que observan un distanciamiento 

entre el poder civil y Jos mandos militares. "69 

,.,., l.-<1 Jon1r11fa. 26 mar/o (IJ94. 
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-l.4 1"1A YO 199.& 

E1 mes de mayo representó prácticamente el único n1cs de campaña real para tres 

candidatos a la presidencia. Un medio masivo de comunicación como lo es la T.V. emitió el 

debate en vivo. lo cual significaba tener con un tiempo dividido por partes iguales a tres de 

los nueve candidatos a la presidencia de la República en un debate que para muchos no fue 

tal. El Reforma publicó en su editorial lo siguiente: "Esteban !\1octczuma. representante de 

Ernesto Zcdillo. afirmó categórico que este será el primer DEBATE entre candidatos 

presidenciales que se da en la historia de f\.1éxico. pero aquí es donde resulta pertinente hacer 

la aclaración sobre lo que significa la palabra 'debate'. El diccionario lo define como una 

'-='onticn<la. altercado o discusión. Etimológicamente 'debate' comparte raiz con palabras 

como combate. abate o rebate. Bueno pues a pesar de lo que diga el representante del 

candidato pri1sta lo que presenciaremos en l O días NO SERA precisamente un debate, más 

hien sera una PRESENTAClON Slf\.1UL T ANEA. No habra rCplicas directas a lo que alli se 

diga. más bien ( .. ) habrú una primera ronda en 1a que los candidatos harán afinaciones a las 

prcvias declaraciones n70 

El tema primordial dentro de los diarios era el ddmte. en los diarios se escribió 

sobre los anteriores debates en Estados Unidos n Francia. sobre quC temas se deberian 

analizar. El diario Reforma publicó una lista de temas para que sus lectores eligieran los que 

~e deberían analizar en el debate. El 2 de mayo se decidieron hls condiciones formales para 

que se llevara a cabo este evento. seria el l 2 de mayo a las 2 l horas 

En el diario El Nacional. no se desaprovechó ningún momento para 

menospreciar al candidato del PRD y enarbolar las virtudes del candidato priista. Un dia 

después del acuerdo cntrt= los representantes de los partidos politicos para realizarse el 
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debate el 12 de mayo se publicaba en El Nacional lo siguiente. "Hasta ahora todo ma.-cha 

hicn pa.-a la .-calización del debate cm.-e los candidatos Ernesto Zcdillo Poncc de León. 

Diego Fe.-nández de Cevallos y CuauhtCmoc Cárdenas Solórznno. Ya hay hora -nueve de la 

noche- y día -12 de mnyo- para la celebración del debate y Jo único que falta dctini.- es el 

lugar. Las tres partes han reiterado su disposición a participar, pero no ha:-.' que dcs1.:artar la 

posibilidad de un cambio de Ultima hora que podriil venir del candidato pcrredista. 

Cuauhtemoc Cárdc-nas. Si hien el representante del PRO en las platicas. Adolfo Aguilar 

Zinser. ha jurado que no se echará para at.-ás. no sería la primera vez que Cñrdcnas dejara 

colgado de la brocha a su panido ... 71 

Una semana antes del debate todos los momentos de campaña de Ernesto Zedilla 

eran reseñados en El Nacional. no así con los otros candidatos. \/camos lo distinto que 

fueron tratados Diego Fernandez de Cevallos y Cuauhtémoc Cardcnas Solórzano en 

contraposición con Ernesto Zedilla Poncc de León en una mismo nota de este diario 

"Fcrnández de Cevallos ha venido dedicando su tiempo a preparar d debate. ( . ) Cárdenas 

ha estado haciendo lo mismo. Tambien recibió ayer un l..':omtmicadCl del subcomandante 

Márcos. que lo invita a participar en un encuentro con los inlcgrantcs del Ejército Zapatista 

de Libcracion Nacional, en Chiapas. ( .. ) Zedilla ha venido lrabujando normalmcnlc en su 

oficina de la sede nacional de su panido, consciente de que la preparación y la seguridad las 

dan los años de carrera política y no lo que se pueda aprender 48 ó 24 horas antes del debate 

de este dia El martes to<lav1a realizó un acto de 1.:an1paña con discapacitados 

Hoy, pcrmanecerú en su domicilio particular. y por la noche. acompa1l•1do de su familia. se 

trasladara al musco ..\! concluir el debate. convivir::·1 con sus con1pañcros en una verbena 

popular que se realizara en la explanada de la sede del PRI. Al día siguiente iniciara una gira 

de trabajo por Colima. etc ... "72 

En un folletín cspcctal de las elecciones El 1Vacional publicaba una fotogrnfia de 

cada uno del los tres candidatos con su historia escolar y politica. t:n un espacio en donde los 

7 1 El l\'ncituu1/. ~ 1na~o l•J•>-t 
7 :::. El l\'aármnl. 12 ma~o l'J'J-' 
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buenos adjetivos sobraban para el candidato del PRJ lo llamaban el "J\.1ás joven". a Diego 

Fcrmindcz de Cevallos y a Cunuhtémoc Cardcnas no les ponían nada 

Al dia siguiente del debate. el l J de mayo. El Nacional tenía en su primera plana 

dccl:tracioncs tales corno Ganó la Dcmocracia: H1s1órico. serio y democrático debate. 

Consen~o: Ganador. el Pueblo de 1\..1éxico En sus diversos articulos y esl.'.uestas que publicó 

ese día daba a Zcdillo como ganador del debate "Ernesto hizo gala de cordialidad. aguantó 

los embates. no se dejó atrapar, ( ) CuauhtCmoc criticó y criticó. repitio y se repitió. Lo 

mismo y siempre lo mismo. Diego: él como es con una novedosa capacidad de concreción. 

el apasionado p:.inista con un cuerpo de ofertas muy asimil.ado ... 7:; 

Por su parte el Reforma daba como ganador a Diego Fernández de Cevallos. 

"Como mago que saca del sombrero de copa conejos y listones. Diego mostró a cuadro la 

historia de Cárdenas en el PRI, y la imagen de Zedilla antes de ser candidato. Bailoteó en el 

encordado, hizo chistes. golpeó. machacó. con la derecha a Cárdenas y tocó varias veces 

con la izquierda al doctor Zedilla. Y no desaprovecho los escasos minutos a cuadro para 

proponer su cambio 'sin mentiras' y el aviso de que si llega a Presidente ya tendremos 

Guardia Nacional. Era d f\.tohammed Ali de San Juan del Río." 

"( .. ) Fcrnilndcz de Ccvallos resolvió acudir pcrsonalmcnh!. y no ser repr cscntado, en las 

plúticas que acordaron el formato y el sentido del debate Alguna ventaja le dió esa decisión. 

pues por usi decirlo conocia más directamente que sus adversarios J;.1s reglas a que debían 

atenerse. su propia idea del debate fue la que se impuso Fui: el Unico de los tres que planeó 

una estrategia de cnfrcntatnicnto. La ducumentacion que llevaba consigo ( ) era un arma 

contundente. ( ... ) 

Desprevenidos. tomados por sorpresa. los otros dos participantes reaccionaron lentamente. 

Parecieron previamente casados con la idea de que harían sólo exposiciones paralelas. y 

aunque manifiestamente:: disponían de un arsenal de armas analogo al desplegado por 

-:- 1 E/ ,\'acionu/. 1:1. 111;1'.\ll l•J•J-l 
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Fernúndcz de Ccvallos, quisieron usarlo tardíamente. Y como nunca segundas partes fueron 

buenas .. " 

"El impetuoso don Diego Fernández de Ccvallos hizo gala de sus bien conocidos dotes de 

orador y polemista que sin duda le permitieron capitalizar en su favor d debate El y sus 

estrategas entendieron cnn más claridad que sus contendientes lo que es un debate. y cómo 

clirig:irlo en su favor. Don Diego fue claro. directo, contundente. filoso y sarcastico, 

habilidades fündamentales para un polemista. Diego tuvo también el buen tino de no dejar 

sin responder una sola de las alusiones o acusaciones que se le hicieron. Quizás no siempre 

sus argumentos fueron convincentes para todos. pero desde luego. es fundamental no dejar 

nada sin contestar. en vez de aceptar con el silencio lo que se le imputa 

( . ) el candidato perrcdista se vio reiterativo en la acusación que hizo a Ernesto Zedilla de 

no hnher actuado como secretario, en contra de la corrupción, pues insistió en ello en más 

ele una ocasión· ese tiempo pudo haber sido utiJi7_,,,.do para hacer otro tipo de ofensivas 

optimizando sus espacios Dedicó demasiado tiempo y concedió demasiada importancia a 

una simple broma hecha por Zedilla al gremio de taxistas. en rclacion a una cerveza que 

estos le ofrecieron, y que quiso disitnular con10 sidra!. Fue un cucstionamiento sohrc algo 

totalmente intrascendente, por lo que quizás eso le quitú puntos a Cárdenas. y no a Zedilla 

( ... ) el gran perdedor. a mi juicio, fue Ernesto Zedilla. Trató de evitar el debate hasta donde 

pudo. ( .. ) No contestó a casi ninguna de las acusaciones. criticas o explicaciones que se le 

hicieron o pidieron, las pocas qut:: respondió, en general, las respondió mal. El reclamo que 

hizo a sus adversarios de no capitalizar la muerte de Colosio. fue un autogol. pues ti.Je 

precis.l.mcnte lo que él intentó hacer con esa aclaración Salvo dos o tres ocasiones, actuó 

corno si no existieran sus oponentes .. 74 

Como se mencionó anteriormente, el debate file el único momento en que los 

candidatos brillaron con luz propia, aunque no todos gozaron de este privilegio. los llamados 

"partidos pequeños" tuvieron su propio debate un día antes en las instalaciones del Instituto 

Federal Electoral ((FE) y al cual nadie le dio mayor importancia 

74 Refúrmu. 11 ma)-o l 'J'J~ 
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Para la gran mayoría de los diarios el debate fue un factor importante dentro de la 

campaña política. pero lamentablemente füc el único que llamó Ja atención de la sociedad. 

4.5 AGOSTO 1994 

En agosto de este año se dio otro evento político que dejó en segundo Jugar 

nuevamente a Ja yn finalizante campaña politica. Este hecho fue: la Convención Nacional 

Democrática (CND). con\"ocada por el EZLN y la cual ocupó grandes espacios dentro de la 

prensa nacional. El .:? 1 de este mes se llevaron a cabo las elecciones federales. por lo tanto 

Ji.Je el último mes con qut! contaron los partidos políticos para hacc..·r su cumpaña politica 

En el diario La Jornada se dio un equilibrio entre las notas de los tres panidos 

políticos que se han venido analizando (PAN, PRI y PRO), pero siguió de J.1 misma tOrma 

de como sc habia venido manejando para con el resto de los panidr>s, es decir. 

prñcticamente no cxistlan en el expectro politice nacional. ~· aunque se contaba con este 

equilibrio en noticias hacia los tres partidos políticos las informaciones scguran pcrmeilndose 

de adjetivos calificativos. buenos para el PRD y maJos para el PAN y el J>RJ Por ejemplo. 

en una gira prosclitiMa del panista Diego Fcrnández de Cevallos en i\lerida. Yuc:it<in se 

decía que "No logro colmar Ja plaza grande de l\.1Crida". del priista Ernesto Zedilla Poncc de 

León se dccia. "En el cicre de la campaña presidencial de Zedillo en Chihuahua el acarreo 

fi1c discreto. porque donde el PRI es oposición, como en esa entidad. no hay muchos a 

quiénes acarrear" Sin embargo para el PRD se decía lo siguiente del candidato presidencial 

en un mítin realizado en Ensenada. Baja California. "Por hoy. Timntco Ramón dcjO de 

percibir 2 1 pesos en la pizca de tomate. 

Después de pensarlo una semana, decidió tomarse el dia y asistir al mitin de Cuauhtémoc 

Cárdenas. 

Timorco t.•s zapotcco y trabaja en el Valle de San Quintín de las 5 de l.a mañana a las 5 de la 

tarde Al salir de Ja labor va a la barraca de cartón que le sirve como techo y por Ja noche 

escucha el mar. Esa es su rutina. 
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El. como muchos oaxaqucños. ha sido deponado varias veces del 'otro lado'. cuando ha ido 

en búsqueda del dóla.-. Por ello, finalmente cuenta. 'me quedé aquí. pero ya van muchos 

111cscs que no veo la fan1ilia' 

Hny dice que pasa hambres y que a veces quiere regresar 'a la tierra' 

r:>:.1 101 impresión de que se siente 'encasillado' y que pasa _jornadas lan duras con10 las de 

principio de siglo. 

No tiene seguro social ni para él ni para la familia -no cuenta su antigucdad-. mucho menos 

el lnfonavit '¡,Qué es eso?'. dice ante las prestaciones sociales. y no sólo de derecho a la 

alimentación. 

Timoteo es uno de k1s 800 trabajadores agrícolas que acudió a escuchar al candidato 

presidencial del PRO, al borde de la carretcr-a. 

Desde d templete cuatro lideres perredistas le hicieron a la cantada. A cape/la se echaron La 

ra11ció11 mil:tera. a pesar de lo desafinado emocionan a su püblico. 

Fueron a la reunión porque saben que sera muy dificil que otro candidato presidencial venga 

hasta aqui a casi dos semanas de las elecciones. Cuauhtémoc los visitó en 1988. Ningún otro 

aspirante presidencial los ha escuchado ... 75 

Los puntos imponantes durante el mes de agosto. no fueron. ni con mucho, las 

distintas campañas politicas; cuya acción empezaba a finalizar. sino otros aspectos que se 

encontraban en derredor de esta. como lo eran ta observación electoral el día 2.1, asi corno el 

conteo rápido que se llevaría a cabo por varias instituciones. desde diversos partidos 

politicos, pasando por ONG's. como Alianza Cívica. hasta el propio Instituto Federal 

Electoral (IFE). 

En el diario El Nacional se manejó el discurso por la paz.. que habiu venido 

manejando durante su campaña el candidato priísta. En este diario se hacia referencia a que. 

en caso de haber transtornos, éstos serian provocados por el PRO. 

7 "1 /.Al Jornada . .'.'i- ;:1gosto l<J<J-' 
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Agosto fue. dcnlro de El Nacional. el mes que más referencias se hicieron a Ja paz 

y a la hucna s11tiación económica del país Adcn1ús se publicaron artículos sin firn1a en total 

.apoyo al PRI Uno de ellos era el titulado "PRI. de 1.:ara al futuro y de frente a la 

competencia electoral el 21 de agosto". ni siquiera estaba en itálicas corno inserción pagada 

:v cnntaha con una plana completa en paginas 1ntcnorcs. una P•lr1c dL·c1a .tsi "Es un PRI -

ctuno lo ase~ura su dirigente nacmnal- en pie de lucha. entusiasn1ado, de cara al futuro y dc 

frente a una competencia electoral. convencido y organizado para la victoria. en medio de 

las nuevas condiciones electorales que dan iguald<1d de oponumdadcs a todos los panidos 

politicos y que. lcj<lS de cun\'crtir:-.e en un manto protector 1.:01110 se conccbia anteriormente. 

ahora se son1ctc: al veredicto popular en un proceso clf."cloral donde las autoridades son 

autnnomas• y con amplia panicipación de ciudadanos indcpcndicnlcs. lo que se ha dado en 

llamar 'la ciudadanización'" 76 

79 

~ :::s 
/::1 
.._;;;;:~ 

Otro hecho que ncontcció al rededor- de las elecciones fi.Jcron 

encuestas. cada diarin publicaba diariamente cncucslas realizadas 

~ 
la guerra de f::¡ !!!!J!I 
por distintas ~ 

organizaciones. empresas o por el propio diario como tUe el caso de Refornra Esto no 

ayudó mucho pues los resultados de estos estudios a veces daban tendencias totalmente 

diforentcs 

Otra guerra que continuó fue por la veracidad del padrón electoral. sólo hasta que 

una comision de la ONU dijo que el padrón dcctoral mexicano era conJiablc. la ciudadanía y 

el PRD Jo act:ptó Esta comisión calificó <11 padron como de una "cfe,:ada confiabilidad" En 

estos momt.."ntos el PRO quedo sin su bandera de lucha en contra de l<1 confiabilidad del 

padrón. que lmhia sido precis<1mcntc el de las hon1oni1nias 

El día 1 J de agosto füe el cierre de campana en el zocalo capitalino del PAN y del 

PRO La Jornada colo..:n fi.lfografias de ambos eventos que ocupahan toda la prin1t.."ra plana. 

• Solo el entonces pnrm:r director del IFE. E1111lio Cl111a;.frt1c. es d.,;J PRI. v dcspucs de dcscmpcrlar este 
e;1r¡.!<• lúe J.:.l•h..-:111ad<lr lfi::I F,1;11..ln d.: ~1c,1c::o rx•r el PRI ..\..:1ual111cn1c es ~i:c::rc1ano de Gohcrnacion 
-,. El ,\,iu·1"""'· c. a,.:os10 1 •1•1.¡ 
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Se hicieron reseñas de ambos cierres. en donde nuevamente se vieron las preferencias de La 

Jornada. El del PRO: "Sunió efocto el llamado directo de Cuauhtémoc Cárdenas en cada 

mítin. en cada acto. Le cumplieron. Acudieron miles a la movilización. Lo llenaron hasta el 

tope. El quedó satisfecho. sin alardes. Se dejó corcar por la -ahora si- multitud de 

multitudes ( ) No cabían La Plaza de la Constitución cst.;1h.<1 colmada. 

Vt:nidos Uc los 32 estados del país. pero principalmente del Distrito Federal y del Estado de 

J\1Cxico, ( . ). Asitieron al llamado que su Jidcr politico les habia venido haciendo 

pcrsonahnentc de n1ítin en mitin. '¡No sornas acarr~adosl', es la frase que se convierte cada 

día en lema de los opositores perrcdistas y de los demás panidos que decidieron ir con ellos 

en esra contienda." Para el PAN: "A las 17:55 horas llegó el candidato panista al Zócalo. 

Con los acordes del Ciclo andaluz. Diego Fernilndez de Cevallos panió de Ja puerta de 

cuadrillas, ante un cielo encapotado que presagiaba tormenta y menos de tres cuartos de 

plaza (. ) 

Continuó con sesgos izquicrdosos y habló de la propuesta re,•o/ucin11aria del PAN: 'De 

nuestro Indo hubo siempre confianza. seguridad. decision, porque el carnbio que 

proponemos es de verdad revolucionario y humano, el cambio pacifico y democrático .... 77 

El 14 de abril fue el cierre de campaña de Ernesto Zedilla y la reseña del evento 

dentro de La Jornada fue la siguiente: "Bajo los pies del priismo. la estructura comenzó a 

ceder. Parecía una vieja estructura, una estructura de década~. r-.tuy cerca de aJJí. parado 

sobre Ja misma estructura. desplegando una oratoria frí:1. congelada. Ernesto Zedilla se 

dirigía a la multitud llevada al centro histórico de 1\1Cxico .. 7 s 

Quizá el diario que menos espacio dio a las campañas fue el Reforma debido 

principalmente a que la noticia que acaparó mñs espacio fue la Convención Nacional 

Democnitica. Lo que se manejó de las campañas fue en función de la via pacifica el dia de 

h1!'> elecciones. aunque dedicó diariamente una página al PAN. PRJ y PRD~ como en los 

77 Lo Jon1uda. l ..J agosto 199~ 
":'¡oc/,¿¡ Jornada. 1 :'i :igosto J •.J').J 
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otros diarios los panidos minoritarios prácticamente no existian. Las encuestas por pane del 

Reforma siguieron public3.ndose de manera continua, pues este diario ha tenido desde un 

principio un manejo a cerca de la estadística para cualquier hecho político o social. 

A panir del dia 12 de agosto el diario hizo un recuento de las porpuestas del PRI, 

PAN y PRO. Así como tambien un llamado a los indecisos y probables abstencionistas al 

voto. 
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LAS ELECCIONES VISTAS POR LA PRENSA (ANALISIS CUANTITATIVO) 

Enero La Jornada 

PAN PRI PRO 

A FAVOR 5.7 9.6 69.9 

EN CONTRA 27.7 42.3 3.0 

NEUTRO 66.6 48.0 27.2 

Mar-zo La Jornada 

PAN PRI PRO 

A FAVOR 6.6 11.6 68.1 

EN CONTRA 73.3 48.8 2::?.7 

NEUTRO 20.0 39.5 9.0 
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Mayo La Jornada 

PAN PRI PRO 

A FAVOR 34.6 10.4 67.7 

EN CONTRA 30.7 52.2 6.4 

NEUTRO 34.6 33.3 25.8 

Agosto La Jornada 

PAN PRI PRO 

A FAVOR 14.2 o 74.0 

EN CONTRA 52.3 77.I 11.1 

NEUTRO 33.3 22.8 14.8 
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Enero El Nacional 

PAN PRI PRO 

A FAVOR o S0.4 o 

EN CONTRA 13.3 o 88.8 

NEUTRO 86.6 19.5 1 l. 1 

Marzo El Nacional 

PAN PRI PRD 

A FAVOR 8.3 73.5 o 

EN CONTRA 16.6 o 59.0 

NEUTRO 75.0 26.4 40.9 
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Mayo El Nacional 

PAN PRI PRO 

A FAVOR J:?..9 68.9 o 

EN CONTRA 29.0 1.7 72.9 

NEUTRO 58.0 29.3 27.0 

Agosto El Nacional 

PAN l'RJ l'RD 

A FAVOR )8.1 JO.O o 

EN CONTRA 45.4 o 70.0 

NEUTRO J6.J 70 JO.O 
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Enero Reforma 

PAN PRI PRD 

A FAVOR 18. I 5.8 18.7 

EN CONTRA o 17.6 o 

NEUTRO 81.8 76.4 81.2 

Marzo Reforma 

PAN PRI PRD 

A FAVOR 11.I 13.7 20.0 

EN CONTRA 11.1 27.5 33.3 

NEUTRO 77.7 58.6 46.6 
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Mayo Reforma 

PAN PRI PRO 

A FAVOR 71.4 JO.O 9.0 

EN CONTRA 7.1 50.0 36.J 

NEUTRO 21.4 20.0 54.5 

Agosto Reforma 

PAN PRI PRO 

A FAVOR JJ.3 9.0 25.0 

EN CONTRA 8.3 9.0 8.3 

NEUTRO 58.3 81.8 66.6 
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TOTAL DE MENCIONES POR DIARIO Y POR PARTIDO POLÍTICO 

Lt1 Jorn1ult1 

A FAVOR EN CONTRA NEUTRO 

P.·'l.N 17.2 43.2 39.5 

PRI 8.4 55.3 36.1 

PRD 69.9 9.7 20.3 

El Nacional 

A FAVOR EN CONTRA NEUTRO 

PAN 10.2 26.4 63.2 

PRI 69.6 0.6 29.6 

PRO o . 70.5 29.4 
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Refor1t1t1 

A FAVOR EN CONTRA NEUTRO 

PAN 37.7 2.2 60.0 

PRI l:?.3 26. t 61.5 

PRD 18.S 18.S 62.9 

PORCENTAJE DE MENCIÓN DE LOS PARTIDOS POR DIARIO 

La Jornada 

MENCIONES PORCENTAJE 

PAN 81 21.7o/o 

PRI 113 30.5 º/o 

PRD 178 47.8 º/o 
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MENCIONES PORCENTAJE 

J>AN 69 

PRI 168 53.3 o/o 

PRO 78 24 8% 

Reforma 

MENCIONES PORCENTAJE 

PAN 46 27.5 o/o 

PRI 67 40.2 o/o 

PRO 54 32.3 % 

!...,, __ ~~----~,.. .. · .. ~·-.... , _ _,..., ....... ~.~..._ ... _.._ ... ..__....,__ ... ______ .,_. ____ ... ~--·---·---------· 
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l\IENCIONES EN TOTAL DE LAS CA1\1PAÑAS POR DIARIO 

MENCIONES PORCENTAJE 

LA JORNADA 352 42.7% 

EL NACIONAL 304 36.9% 

REFORMA 167 20-4 % 
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CONCLUSIONES 

ºLa objetividad. como ya lo dijo el maestro Luis Gonzálcz y Gonzci.lcz. no existe, 

pero hay que hacer como que si... toda vi a mils dentro de los medios masivos de 

comunicación que es donde la mayoría de los ciudadanos recurre al momento de necesitar 

información sobre algün hcL:ho en particular. Un punto importante dentro de las 

caracteristicas que se necesitan para ser considl!rado un ciudadano. es poder contar con 

información veraz y oportuna en los medios masivos de comunicación de su país. de tal 

modo que la información. respecto a cualquier arca en la que se decide profündizar. es un 

derecho de todo ser hun1ano. y Jo necesitamos no sólo para conocer el mundo que nos 

rodea. sino para elegir lo que mejor nos convenga y eso solamente se puede dar dentro de 

una sociedad plural y abierta. en donde no se nos considere menores de edad 

En México. como en d mundo entero, los medios masivos de comunicación estitn 

sujetos a una serie de intereses politices. económicos y sociales. de los grupos de interés. del 

aparato gubernamental y hasta de la propia ciudadanía. dentro de los cuales se debe de 

manejar a discreción la infonnación a publicar si no desean colocarse en serios problemas 

En l\•1Cxico. sin embargo, este hecho suele ser un lugar común dentro del periodismo 

1994 fue un año poco comün en la vida de los mexicanos. no sólo por las elecciones 

presidenciales que se realizaron en ese año, sino porque el pais tuvo que convivir con los 

desgarramientos al interior del sistema politico que si:! dio por medio de asesinatos. y 

rebeliones. lo cual trajo consigo desconfianza y temor por parte de los ciudadanos hacia las 

instituciones que han conformado este pais desde hace casi setenta años 

Dentro de este marco. los medios masivos de conumicación. y en especial los diarios 

que se revisaron para este trabajo, no lograron incorporar a la ciudadanía en el proceso 

electoral que se vivió en ese año. Unos de Jos objetivos de las campañas politicas es. además 

de que la gran mnyoria de Ja gente conozca al candidato propuesto por x partido, convencer 
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a la mayo.- cantidad de per-sonas y grupos de presión sob.-e la viabilidad de sus propuestas 

pc1liticas, sociales, cultur-ales y económicas, ¡t fin de ganar futur-os votantes y apoyos 

sociales. sin en1ba.-go otros sucesos que acontecieron dur-antc el rnismo lapso de tiempo 

dcspjar-on a las campañas electorales de su imponancia dentro de los medios imp.-csos. 

Tnmhién habr-ia que agr-cgar que los 111ismos p.-irtidos políticos hic1er-on lo propio. pues se 

dejaron llevar por- los acontecirnientos y dejaron las propuestas <le: c.-impaña a un lado, lo 

cual coadyuvó a que las campai\as r-esultar-an más una serie de n.:cr-iminacioncs por- pane de 

los candidatos que una campana política prepositiva. 

La r-evisión de tr-es distintos dia.-ios nacionales nos ayudó en el conocimiento de los 

1ncdio::. impresos en i\1éxico. La Jornada es un diar-io que se creó el 19 de septiembre de 

198...J ptlr una serie de periodistas del unomásuno. entre los objetivos principales par-a la 

fOrmación de este diario se dijo que se queria contribuir a la fucha ··por la defensa de la 

soberania y la independencia nacionales y la solidaridad con la lucha de otros pueblos por 

hacer realidad esos pr-incipios; por el diario ejercicio y el .-espeto irrcstricto a las garantías 

individuales y sociales que recogen las leyes fundamentales de !\1Cxico~ por el compromiso 

con las necesidades y demandas de los trabajadores del campo y de la ciudad, así como de 

la~ mayorías marginadas del pais. por la democratización de la vida pública, el 

ensanchamiento <le la pluralidad política ... " Según el propio diario La Jornada sería un 

diar-io que ··ofrecerá abundante inform.ación breve, asi como reportajes y entrevistas, 

documentos y crónicas de contexto ( .. ) Un diario que dt! voz a quienes no la tienen."' 

El 1Vacionaf, füc cr-cado el 1 o de mayo de 1929 como el diario oficial del entonces 

PNR. El Nacional, que entonces se llamaba El Nacional Revolucionario. fue fonnado 

básicamente como apoyo a la campaña del entonces candidato a la presidencia por este 

instituto politice: Pascual Oniz Rubio 

Finalmente el diario Refonna fue creado en 1993 por el diario El Norte. Entre sus 

aniculistas se encentran personalidades como: :Vfiguel Angel Granados Chapa, Rafael 

Siegovin. Isabel Pérez Turrent. entre otros. 
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Cada uno con su respectiva visión editorial así como la de sus articulistas dieron a 

sus lectores visiones distintas de un solo hecho social; La JornaLla dio un gran apoyo al 

PRO. El Nacional. al PRI y por Ultimo d Reforma f"uc el de mayor imparcialidad entre los 

partidos políticos contendientes. Lo que sigue son Jos puntllS ;.i los que se llegó despues de la 

revisión de los di.arios ya mencionados. 

De la revisión de 823 notas informativas y editoriales se desprende que los diarios 

revisados, es decir. La Jornada. El Nacional y el Reforma. no !'ion medios objetivos ante 

situaciones de orden político como lo fücron las campañas de 1 q9..¡ para la presidencia de la 

República. Tanto La Jornada como El Nacional fueron evidentes en el apoyo a su grupo 

politico: el PRO y el PRI respectivamente. Sin embargo no fue así con el Refor1na. que en 

un principio lo habiamos considerado un medio que apoyaria al PAN 

La Jornada es el diario que más información manejó dentro de sus páginas durante 

la campaña politica para Ja presidencia de la República; sin embargo esta información fue 

elegida a modo de favorecer los intereses de un grupo politico y disminuir el de otro: el del 

PRO y el del PRI respectivamente. De las 823 notas informativas y editoriales La Jornada 

publicó un total de 3 52 que da un 42. 7o/o del total revisado. 

El de El Nacional es un caso especial. pues nació como órgano int"Orrnativo del 

entonces PNR y por lo tanto no ha sido capaz de ser un órgano infc1rmativo independiente. 

Este diario es quizú el menos confiable. de los tres dianas revisados. en cuanto a 

información politica se refiere. pues tiene una linea muy marcada a favorecer o esconder, 

según sea el caso. información sobre el PRJ. 

El 1\'ario11al ocupn el segundo lugar en cuanto a cnntidatl de infonnación ~obre las 

campañas politicas del PAN. PRJ y PRO se refiere. del total de infonnacion analizada este 

diario publicó un total de 304, entre notas informativas y editoriales. lo cual dio un 
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porcentaje de 36.9%, aunque lamentablemente Ja información contenida era b<i.sicamente a 

favor del PRI. 

Por su parte el Refornw es el que menos infonnación política tiene, publicó 167 

nota.s informativas y editoriales. lo cual dio un :!O 4º/l•. pcrn la poca que contiene es, mas 

objetiva que la de los otros dos diarios revi.sados. Además de (1ue fi.1e el único diario que de 

alguna manera. trató dt: hacer panicipes a sus lectores de el único momento en que las 

campañas electorales ocuparon el primer plano a nivel nacional. dun.1ntc el tnes de mayo el 

diario Reforma publicó dentro de sus páginas un cuestionario con los temas tnás relevantes a 

nivel nacional. de tal forma que los lectores eligieran los temas mas interesantes para ellos y 

los enviaran por correo al diario, posteriormente el Reforma publicó cuáles eran los temas 

que la ciudadanía pedía se discutieran durante el dcbatie 

Por otra partt! el PAN füc el partido menos mcnciom1do en los medios analizados. 

no asi e1 PRI y el PRO. aunque Cste Ultimo ha peleado mucho su imagen t!n los medios, que 

al menos en El tVacional ha sido muy golpeada. Quizá esto de alguna manera se deba a que 

los grandes antagónicos en la esfera política son el PRI y el PRO. no así el PAN que ha 

llegado a tener importantes acuerdos con ambos partidos políticos 

En general las campañas de 1994 se vieron deslucidas en los medios revisados por 

acontecimientos ti.Jera de su alcance. como lo fueron. primero· el lcvantanlicnto armado en 

Chiapas (enero); segundo: el asesinato del candidato del PRI (marzo); y por Ultimo la 

Convención Democrática Nacional (agosto). 

Si bien de estos sucesos no füeron responsables en ningUn monlcnto los propios 

panidos politicos tampoco lograron transmitir. por medio de sus discursos y principios 

pciliticos durante la campaña electoral. confianza dentro de la ciudadanía para lograr un 

acercamiento a las propias campañas. 
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Lo que resta por decir. es que en México todavía nos falta mucho para llegar a la 

democracia en todos los ámbitos. ya sea politico, social o económico. Los medios masivos 

de comunicnción no son democriuicos. Jos partidos politicos y las elecciones tampoco lo 

son. Según algunos intelectuales en J 968 iniciamos la transición a la democracia, otros 

prefieren decir que cmpt!ZÓ en 1988, yo me quedaría con la frase de José Antonio Crespo: 

"Estamos en transición a quien sabe qué ... " 

96 



La prensa n¡1cion;1I \ l;-as ca111pa11ao; nolitic;1s de l•J•J-1 

BIULIOGRAFÍA 

ACOSTA VALVERDE. !\1iguel Angel y PARRA ROSALES. Luz Paula. Las elecciones 

ft><lt•rales <11.-• 199./. en 1Wéxico según los nolicieros 24 /-loras de Tele .. ·isa y /-lechos de 

Tele .. ·isión A:;teca (enero-abril de 1994). Academia Mexicana de Derechos Humanos

Alianza Cívica Observación 94, 1994 

A.GUA YO QUEZADA, Sergio et aJ. Las elecciones federales en /Vlé:cic-o según los 

noticieros 24 lloras de Televisa y /-lechos de Te/e\'isió11 A;:teca, (30 de 111ayo a 30 de 

junio de 1994), Academia Mexicana de Derechos Humanos-Alianza Cívica, Observación 

94. 1994 

.~'\.LOERT. Pierre. Historia de la prensa. Z\fadrid, 1990. RIALP. (col. Ciencias de la 

información) 

ALVAREZ BARAJAS, Enrique et al. Ciencias de la Comunicación, J\.ft!xico, 1976, 

UNAM. 

COVARRUBIAS y Asociados, S.C. "Financiamiento y medios. Urge informar", en Voz y 

Voto, !\1éxico, abril l 993, núm. 2 

DE f\tORAGAS, l\.1iguel. (Ed.}. Sociología de la comunicación de ma.•fflS, Barcelona. 

Anagrama. 1985. 

D0f\1ENACl-I. Jcan-1\.1arie. La propaganda política. Buenos Aires, EUDEBA~ J 986 

FERNANDEZ CHRJSTLIEB. Fil.tima. Los medios masivos de comunicación en México, 

Mexico, 1982, Juan Pablos 

97 



L:1 prcns.-1 nac1on:1f \' l:1s c:unn:-.i:1s poli1ic·1s ds r•J•J..i 

FOLLIET, Joseph. La información hoy y el derecho a la i11for111arió11, Santander. 1972, 

Sal Terrae, (col. Mundo nuevo) 

HABERJ\.f.AS. Jlirgcn. Historia y crfticn de la opinión públira, Barcelona, Gustavo Gili, 

pp 

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL. Código Federal de Instituciones y 

Procedimientos Electorales. México. IFE. 1990. 

,'\..fONT ALBAN V AZQUEZ, Manuel. Infonne sobre la üiformacirin, Barcelona, FontaneJJa., 

1975 

/\fORENO, Daniel. "Tiempos, medios y pan idos", en Reforma. 27 de febrero de J 994 

RUIZ CASTAÑEDA, María del Carmen. La prensa. Pasado y presente en México. 

i\tJéxico, 1987, UNAJ\..J. 

SANTIAGO BECERRA, Antonio. "Medios parciales. rcgJ.-1s insuficientes", en Foro para la 

reforma electoral. Menwria, J\.1éxico, IFE. J 993 

SHOIJET. l\fauricio. "Cuál es Ja circulación real de la prensa en J\..Jexico". en Kiosco, 

J\'léxico, enero-marzo J 992, núm. 3 

\VJLLIAMS. Raymond. Los medios de comunicación social. Barcelona, 1978, Península. 

XIFRA HER.AS, Jorge. La infbrmación. Andlisis de una libertad frustrada, Barcelona. 

Edilorial Hispano Europea, J 972. 

98 



La prensa n:icmn:il ,. las c;1mpmlj1S oolh1c:1s de J 99.J 

ZANNONI, Eduardo A.; BJSCARO. Beatriz R. Responsabilidad de los medios de prensa • 

. • Buenos Aires. Astrea. 1 993 

llEl\IEHOGH.AFÍA 

La Jornada. enero de 1994 

El 1Vacio11al. enero de 1994 

El Reforma, enero de 1994 

La Jornada. marzo de 1994 

El Nacional. marzo de 1 994 

El Reforma, marzo de l 994 

La Jonuula. mayo de 1994 

El Nacional, mayo de J 994 

El Rc'forma. mayo de 1994 

La Jornada. agosto de 1994 

El Nacional. agosto de 1994 

EL Refornza. agosto de 1994 

99 


	Portada
	Índice
	Introducción
	I. La Prensa en los Inicios de la Sociedad Mexicana
	II. La Prensa y su Función Política
	III. Los Medios Masivos de Comunicación y las Elecciones de 1994 en México
	IV. La Prensa en las Campañas Electorales de 1994
	Conclusiones
	Bibliografía



