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Obijetivos

OBJETIVOS GENERALES:

Elaborar el manual de uso de la marca Vital Quality™ mediante el empleo del Corel DRAW

4.0,

Dar una explicacion preliminar de las caracteristicas generales del Corel DRAW 4.0., asi
como el empleo de sus herramientas, barras de menu y comandos, aplicados al disefio de la

marca.

Mencionar el procedimiento de disefio paso a paso en el Corel DRAW 4.0. De los
elementos de la marca Vital Quality™ etiqueta del liquido para hacer niebla Vital Air®, asi como-

los elementos anexos al envase, diseno y aplicacién de los s_oportes graficos.
JUSTIFICACION DEL TEMA:

El propésito de este trabajo es mostrar, mediante el emplecgj‘del Cbrel DRAW4 O" ‘EI

disefio de un manual de uso para Vital QualltyTM y el dlseno de Ia marca Vltal Air® dando al :

mismo t|empo una exphcacnon general pero de gran ut|l|dad para el empleo del Corel DRAW 4 0

Esto es debido a que el empleo de las computadoras en muchas ramas profesnonales
como en el disefio graﬂco, han sido un paso evolutivoy tecnologlco que debe ser conSIderado de
gran importancia, ya que las computadoras se han convertldo en una poderosa herram|enta e
trabajo. En el caso del disefio gréafico, el saber emplear al menos este programa de dlse :
permite al disefiador hacer lo mismo que se Iogra con- estllografos y escuadras por ejemplo i

hacerlo de igual forma e inclusnve con mayor\ premsmn, y _sobre todo mayor_; )r_apldg_/z.y«calldad,;:cqr;\_;"f
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este tipo de programas. Por otra parte, el Corel DRAW es de un costo bastante accesible en el
caso de que se tenga un equipo de computo PC, que ademas es mucho méas econémico que el

sistema Macintosh que es el que se emplea en labores de disefio a nivel profesional.

Es elemental que el disefiador de hoy, esté informado de las ventajas que trae consigo el
empleo de las computadoras, de lo contrario quedara estancado como profesionista. La
computacion permite al disefiador abarcar un campo de accién mas amplio y desarrollarse hoy

en dia como un profesional, lo cual es elemental, si se quiere trabajar y tener éxito.




2.6 Fundamentacion del disefio de la marca.
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Introduccion General

INTRODUCCION GENERAL:

El objetivo principal de este trabajo es alentar al disefiador gréfico para que éste se
introduzca en el empleo de la computacion como herramienta de trabajo; especificamente en el

empleo del paquete Corel DRAW! 4.0.

En este paquete de disefio se ha basado en su totalidad |a elaboracién de este trabajo y
constituye una muestra de las ventajas que trae consigo entrar al mundo de la computacion. El
campo del diseno grafico ha sido inundado en el mercado de computo, por innumerables
paquetes de disefio de muy distintas clases, desde lo mas sencillo hasta complejos programas
de animacién en tercera dimension como el estudio Strata para sistemas Macintosh, y de igual
manera en otras ramas afines como la arquitectura, la ingenieria que requieren de programas que
manejen graficos, como el Autocad, que de igual manera les facilita su trabajo y que también
pueden ser usados por el disenador grafico e industrial. Estos avances tecnoldgicos
lamentablemente son muy costosos, pero en la actualidad el profesionista que no esté

actualizado en cuanto a paqueteria esta totalmente atrasado y sin posibilidades laborales.

Por medio del Corel DRAW! se hara un manual detallado indicando los procedimientos
de disefio paso a paso a manera de un instructivo técnico, por medio del cual ser'é_‘ posible
redisefar el conjunto de elementos que integran la marca Vltai Quality™. Es gratiﬁcante‘pa‘ra el
disefiador el poder transportar sus ideas a la pantalia y editarlas pbr‘ medio de esto‘sq‘p_rogramas y
observar resultados asombrosos, qué de igual manera pueden trazarse direct_am;enteven‘él p’épel, |
pero con el inconveniente de que se necesitaria mucho tiempo, Mediantejla.éombutadora es
extraordinario ver como puede ser editado un texto"ol cualquier figura, dimensionarla, rota’kla.

deformarla, aplicarle efectos especiales, colorearla, casi tan rapido como se leen estas lineas. -
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Introduccion General

CAPITULO 1, IDENTIDAD CORPORATIVA.

En este capitulo se abordaran las especificaciones necesarias para disefiar una
identidad carporativa, definir iqué es? y sefalar los elementos que la integran., qué elementos
son aplicables para, la microempresa a diferencia de una macro empresa. Y, por qué la

necesidad de una identidad carporativa.

CAPITULO Il. DESARROLLO METODOLOGICO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA DE VITAL
QUALITY™

Resena la evolucion de Vital Quality™ como microempresa, como es que surgen sus
dimensiones y su rubro de trabajo. Las necesidades que surgen dia con dia y como

consecuencia la creacidn de su identidad corporativa.
CAPITULO lIl. REALIZACION DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA DE VITAL QUALITY™

Especifica el conjunto de elementos que se integran para formar el envase del
producto, las caracteristicas de los envases que seran empleados y el embalajé del producta. -
También se hard mencién de los elementos de papeleria tales como facturas, tarjetas de
presentacion, hojas membreteadas y sobres que fueron disefados asl como lo‘s“ articulos

publicitarios propuestos para el uso de la empresa.

CAPITULO IV. CAPACIDAD DE DISENO DEL COREL DRAW! 4.0

-~

Estudia el paquete de disefo Corel DRAWI Como principal herramienta de 'trabajd, 34

explicando cada una de sus herramientas y comandos aplicados al disefio de la identidad -

corporativa de Vital C)uality"m

CAPITULO V. MANUAL DE USO PARA LA IDENTIDAD CORPORATIVA DE VITAL QUALITY™

En este capitulo se dan las instrucciones necesarias para la realizacion de cadaunade . * <

los elementos que integran a la marca. Se analizan y justifican las familias topograficas




Introduccion General

empleadas, de la misma manera se justificara el patrén cromatico, y los elementos que
conforman el empaque, los soportes graficos y publicitarios, propuestas para los medios de
impresién, porcentajes de minima reduccion y maxima ampliacion del logetipo, asi como
materiales y medios de impresion sugeridos para la reproduccion de las etiquetas del producto
Vital Air®,
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Capitulo 1 Identidad Corporativa

1.1 DEFINICION DE MARCA

Historicamente el empleo de marcas o nombres de marca surgieron ante la necesidad
de dar una identificacion propia a los productos, de esa manera, se empezaron a marcar los

productos de acuerdo con la marca propia de cada fabricante.
Las marcas en un principio fueron muy sencillas, bien podria ser la huella del pulgar,
una cruz, en fin, pudieron ser infinidad de signos y simbolos, hechos al azar, pero que les

conferfa a los productos un distintivo propio ante otros productos similares.

Asi bien, la definicion de marca es la siguiente: “Las marcas son los medios por los

cuales los comerciantes distinguen sus productos o servicios de los que ofrecen otros."'

Las marcas a su vez se dividen en dos grupos principales: nombres de marca e
imagenes de marca,

El "Nombre de Marca”, cominmente llamado sélo como “marca”, es un nombre

cualquiera con un tratamiento grafico bidimensional “logotlpo”, que se dlferencta entre muchos o |

otros, ya sea por sus caracteristicas topograflcas trazos grafucos dlstsntlvos forma color textura :

elementos iconicos adicionales, etc.?

La “Imagen de Marca” es la representacion icénica o logotipo. de los nombres de
marca, ‘ |

'Ejemplo de ello son la coca-cola, ford, kellog’s, etc., que utilizan un nombre de marca

cori un tratamiento grafico y tipogréﬁco que logra su distintivo propio. én‘té los demas ndmbres 'de o

marca que estan dentro del mercado podria ser IIamado como una marca compuesta va que es ‘

tanto eI nombre de la marca como la i |magen de marca de la misma

' COMO DISENAR MARCAS Y LOGOTIPOS, John Murphy / Michael Rowe. Ed. G:G:, Barcelona’ 1988, pp 6 oQue son
las marcas y Iogot|pos'?

2 john Murphy, Op. Cit., pb 6

i
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De modo que la marca se ha convertido en un elemento indispensable dentro de un
aspecto general que es la comunicacion. La marca funge como un elemento identificador de un
comerciante, producto o servicio; dicha identificacion pretende otorgar a cualquier organizacién
un nivel de calidad, de valor, saber que se trata de un producto o servicio que tiene que
responder adecuadamente ante el consumidor para poder mantenerse dentro del mercado. La
marca tiene como finalidad entrar en el gusto del consumidor, esto se lograra con un buen disefio
y también de un buen praducto, por lo tanto se podrian dar algunas caracteristicas generales

acerca de las marcas,

Debe ser capaz de identificar un producto, servicio u organizacion,

Debe lograr diferenciarlo de otras.

Debe comunicar y conferir al consumidor el sentimiento de seguridad y respaldo, -

Debe estar dentro de las normas juridicas correspondientes para garantizar su legitimidad.

La marca asi se define como:

“Las marcas y logatipos, son los medios por los cuales las organizaciones comunicany

distinguen sus productos servicios, sirven, tanto a los intereses de los propietarios co‘mb a las -
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necesidades de los consumidores. También esta claro que son, para sus propietarios, un fuerte

incentivo para mantener la calidad."

Otros aspectos que deben ser cuidadosamente estudiados en el momento de crear
una marca, es poder disenar una marca duradera, que se mantenga en el gusto del consumidor y
no se vea afectada por los cambios de estilos en el disefio. La duracién de una marca depende
de que esta sea empleada adecuadamente siguiendo sus especificaciones contenidas en su

manual de identidad o diseno,

Es imposible hacer una marca de duracién ilimitada y claro que es necesario
redisefarla de vez en cuando si asi lo requiere; es responsabilidad del disenador abstenerse de
hacer cambios bruscos en el redisefio de cualquier marca debe apegarse lo mas posible a las
caracteristicas que tenga la marca como forma y color. Esto debe tenerse muy en cuenta por que,
para retener una marca en la memoria del consumidor y que el la recuerde, es necesario mucho
tiempo, por lo tanto, si una marca es redisefada constantemente y sufre bcambios bruscos.-en su
apariencia, no podria ser memorizada como un ldentmcador claro para el consumldor Para el

desarrollo de una marca se debe tener una estrategia de dlseno como la siguiente:

Proceso Habilidades necesarias de disefio

Desarrollo de una agenda de diseno Conceptual

Acopio de informacion sobre las necesidades | Analitica

del cliente

Desarrollo de conceptos 0 modelos de disefio | Modeladora / creativa

Presentacidn y justificacién de soluciones Técnica / interpersonal

Aplicacion de la solucién elegida Técnica’

¥ John Murphy , Op. Cit., pp. 6
* John Murphy , Op. Cit,, pp. 6

13
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1.2 NECESIDAD DE IDENTIDAD

“La identidad del sujeto institucional constituye un sistema de mensajes complejos que
pueden manifestarse en todos y cada uno de los componentes de la institucion, desde los
creados y utilizados especificamente para identificarla, hasta aquellos elementos no

esencialmente signicos, pero que connotan rasgos y valores de identidad.”

Como se menciono en el capitulo anterior, la marca es necesaria para el acto
comunicativo del emisor hacia el consumidor, que es el receptor. La marca es el medio por el
cual se hace esta union del emisor hacia el receptor, sin ella el emisor, propietario o fabricante de
algn producto se veria imposibilitado para promocionar su producto. La identidad del producto,

es otorgada por la marca al distinguirlo de entre muchos otros.

El desarrollo de una identidad corporativa de una empresa es fundamental hoy en dia
para poder salir al mercado, simplemente desde el punto de vista legal una empresa debe estar
registrada bajo un nombre corporativo, esto requiere en un principio de un nombre de empresa,
nombre de casa o nombre de servicio para dicha institucion; segundo, de acuerdo al ramo al que
se dedique, en este caso a la elaboracién de un producto como Vital Quality™, también debe
registrar sus productos y debe aunar al registro la etiqueta o imagen del mismo Segdn las leyes
implantadas por la secofi (secretaria de comercio y fomento i_ndustriél)i en la que se debe

diferenciar si es:

¢ "“Registro de marca.

¢ Registro_de marca colectiva

¢ Registro de aviso comercial

¢ Publicacion de nombre comercial

E indicar |a clase de empresa:

¢ Marca industrial

5 LA IMAGEN CORPORATIVA, Chavez, Norberto, Cap. 4 Pg. 41

14
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e Marca comercial

e Marca de servicios"°

Asi mismo la identidad se convierte en un bien material, el cual puede ser vendido,
comprado, etc., Ademas se esta protegiendo dicha marca o identidad como una propiedad, que
si en determinado momento es imitada por otra, al tenerla dentro de un registro, se tienen todas

las leyes a favor para garantizar la legitimidad y propiedad de la misma.

La identidad es tanto una necesidad como una ventaja, es un requisito comercial y

legal de cualquier empresa registrada como tal.
1.3 IMPORTANCIA DE LA MARCA COMO SOPORTE PUBLICITARIO
Primeramente empezaremos por definir ¢ Qué es soporte publicitario ?

El soporte publicitaric es cualquier objeto que lleve impresa determinada marca, es un
elemento publicitario que por minimo que sea, esta cumpliendo con la funcion de comunicar e
informar al consumidor. La variedad de ellos depende de la imaginat:ién del disefiador o del
publicista, bien puede ser desde una cajetilla de cerillos hasta un gran anuncio publicitario. La
marca como primer elemento de la publicidad o de la cual se esta haclendo la publicidad,
requiere a su vez de muchos otros elementos que son los articulos promocionales, los cuales son
soportes graficos de la marca. Todo este tipo de publicidad es aplicada al punto de venta, stand
publicitario o display descritos mas adelante en este capitulo. L

El empleo de este tipo de publicidad implica una estrategia comercial para llamar la
atencién dei consumidor, el mismo producto, lleva una etiqueta en la que se muestra en primer
lugar el legotipo o marca, y una serle de adjetivos cualitativos y calif_icativos, que de manera sutil ‘
siguen promocionando y haciéndole publicidad al producto; lo que se busca en este caso es
lograr un efecto en el consumidor, quizas sea un mensaje pauiatino, pero que en déter_mihado

momento llega a tener un efecto en el consumidor.

® Datos contenidos en la Solicitud de registro de marca e ia SECOF

18
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Lo primero que llama la atencion del consumidor, y es lo primero que ve, es la forma, el
tamano, el color, la textura, etc.,, Todas estas caracteristicas forman la imagen global del
producto, y en el disefio de una marca se deben tomar en cuenta estos aspectos, para poder
lograr un buen disefio. La parte visual mas importante del producto es la etiqueta y en segundo
lugar la contra etiqueta, las cuales ademas de llevar un diseno vistoso tienen que cumplir con la
informacién necesaria hacia el consumidor, segun las normas legales aplicadas a los productos,

tenemos entonces que la imagen del producto, actiia como un soporte publicitario del mismo.

Otro aspecto importante es la caracteristica del logotipo que se tiene o se quiere

disenar, saber esto sera de gran utilidad para darle el enfoque adecuado al producto.

Los logotipos o marcas se han agrupado de acuerdo a caracteristicas linglisticas y
graficas de los mismos.

Caracteristicas 'inguisticas:

Nombres simbélicos: Hacen alusién al nombre de la institucién mediante una imagen
literaria.

& M

NISSAN

Nombres patronimicos: hacen alusién a la institucion mediante el nombre del . =

fundador o alguna personalidad clave del mismo.

- 16
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WESSAINT/AURENT

McDonald's
=

Nombres toponimicos: a diferencia del anterior, es alusivo al lugar de origen de dicha

institucion.

TR TELMEX &3 Banamex

Con?cial Y(\

Mexicana TV AZTECA

Nombres genéricos: derivan de un nombre corporativo, generéndose una rama o
arbol genealdgico de dicha corporacion o nombre paterno en nombres que fdnétICamenté tieneh ’
similitud con el tronco comln, o bien se derivan de alguna palabra o Ietra pnncipal del nombref

corporativo, .

En el caso de Vital QualltyTM se ha aplicado esta denvacion dentro de otros productos .

que fabrica, agregandoles el prefljo ‘vital" que es su sinénimo de cahdad vital.
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VITAL QUALITY™
VITALCLEAN | Glicco
L (s
VIT,
GEN :
VITAL

SOCIO BIOL OGiA

Otro claro ejemplo de nombre genérico es el de los productos fabricados por la |
Kimberly Clark de Mexico los cuales utilizan como prefijos la palabra "k" y “kleen” en algunos de
ellos.

Klmberly Clark

-

CARACTERISTICAS GRAFICAS:

Logotipos solo con el nombre Este tipo de logotipo lleva Unicamente un 'tratamie'hto -

grafico en la tipografia, lo que hace un logotipo, debe ser por lo regular un nombre sencmo

generaimente de una sola palabra para que no pierda intensidad el tratamlento grafico.

N8
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Micresoft Colgate
g@ﬂ/z
SONY BACARDI

CHANEL SEARS
SEIKO Panasonic

VISA JELEOQ
Campbilli

ngotipos con nombre y simbolo: En este tipo de logotipos generalmente se tiene un -
nombre breve, reforzado con un simbolo visual. Ambos, el texto y el simbolo forman parte del :
logotipo; ademas de éste son muy parecidos entre sf los logotipos asociativos y los que llevan .él U
nombre en version pictérica. Todos ellos acompanan el logotipo con un élementd-gréfico‘

independiente a la tipografia. También llamado imagotipo.

TELEVISA

i

Volkswagen .—::.
0 e B
OCITIZEN ATeT
- Bayer ¢4 s

aeromexico 4¥ %

Wrioneer MINOLTA
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Imagotipo: "Al nombre y su forma grafica -logotipo- suele sumarse con frecuencia un
signo no verbal que posee la funcion de mejorar las condiciones de identificacion al ampliar los
medios. Se trata de imagenes estables y muy pregnantes que permiten una identificacion que no

requiera lectura, en el sentido estrictamente verbal del termino."”’

wid

{gm\k R W A
%@alpura a- d:i-a;o "S

R &

El imagotipo aparte de constar de un logotipo con las caracterféticas topograficas, de
color, forma, textura, etc., Que sean, tiene ademas un icono un signo o un simbolo, que puede
representar o no alguna semejanza con el nombre. Es frecuentemente iJsado, pues es una
manera facil y efectiva de diferenciar a los logotipos de la gran cantidad de ellos dentro del

mercado.

Otra caracteristica importante acerca del imagotipo es que no necesariamente tiene

que ser un logotipo y un icono, también puede ser Gnicamente el icono , que podria representar

LA IMAGEN CORPOTRATIVA, Chévez, Norberto & 2torat G G. . 33 edicién, México 1994, Cap. 4 Pg. 51

20
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en algunos casos a los logotipos abstractos, esta diferencia es apreciable cuando el logotipo es
puramente abstracto, esta utilizando un simbolo, y por el contrario, los iconos tienden a ser mas

realistas.

Logotipos con iniciales: Estos logotipos son un tanto dificiles de emplear, debido a
que tienen ciertos puntos en su contra, es dificil darles una imagen grafica y hacerlos distintos por

completo a otros, debido a que las iniciales pueden ser las mismas de un pals a otro pero tener
diferentes significados

()

{{mennm|
e
‘i::!!!!ii"
=
=y
&

m

“Nombre, logotipo e imagotipo pueden denotar -por via»verbal, tipogréfica e icénica- la’k

misma nocidn, en cuyo caso generaran el grado mas alto de redundancia o por el contrario

podran aportar tres referencias distintas, con lo cual el mensaje total surgira por articulacion de
tres mensajes parciales distintos. De modo anélogo, en el plano retdrico lo verbal, lo tipograficoy -
lo iconico puede configurarse mediante estilos que oscilen de la méxima similitud al ‘méximo -

contraste."®

® LA IMAGEN CORPOTRATIVA, Chavez, Notberto, Editorial. G.G. , 34 edicién, México 1994. Cap. 4 Pg. 60
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Otro punto de importancia para el producto portador de una marca es el lugar donde
se va a poner al alcance del consumidor, este lugar es llamado técnicamente como punto de

venta stand publicitario o display.

¢Qué es un punto de venta?

*...Un punto de venta, comprende todos los ingredientes graficos que hay en el local.
La identificacion clara del articulo, los signos que describen o la sefalizacion que dirige, los
indicativos de precios y los anuncios de ofertas, el etiquetado de los productos e, incluso los
marbetes colocados en el borde de las estanterias deben considerarse componentes del punto
de venta. Ademas, el tratamiento del espacio ser4 tal que permita cambiar los articulos de sitio,

modificar seguin la temporada fa fisonomia de la tienda.,.”®

1.4 IDENTIDAD CORPORATIVA EN MICROEMPRESAS.

En este apartado se plantearan las caracteristicas de la microempresa, sus
necesidades, posibilidades y fimitaciones, para realizar una identidad corporativa di‘seﬁ‘ada'

especificamente para una micro empresa. A diferencla de las microempresas, las empresas o

DISENO DE ESCAPARATES Y PUNTOS DE VENTA, Cliff Statford. Editorial G.G. Barcelona 1993, Pg}G
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macroempresas son grandes emporios que pueden invertir en complejos aparatos publicitarios vy

de disefo para realizar su identidad corporativa.

En Mexico el plan nacional de desarrolio industrial 1979-1982, definié a la pequefa
empresa como aquella empresa con recursos monetarios no superiores a 200 veces el salario
minimo anual del distrito federal.

Una nueva subdivision se propuso en México en 1985, a partir de la aprobacion del
decreto del programa para el desarrollo integral de la industria mediana y pequefa, con el objeto
de fomentar dichas instituciones, ya que deben ser tratados de diferente manera que una
macroempresa. Esta nueva division incluye a la microempresa (industria artesanal 6 menor que
pequena). Literalmente una empresa no es micro ni macro pero adquieren dicha identidad o
diferencia cuando se comparan entre si.

Las variables que identifican una microempresa de una macro son principalmente tres,

que a su vez se subdividen en otros factores que son necesarios para diferenciarias entre sf; '°

A) Insumos - recursos de [a empresa:

* Numero de personas ocupadas - _
o Empleo de trabajadores asalariados y no asalariados y de familiares
¢ Estructura del personal |

¢ Remuneraciones

« Capital contable

s Capacidad financiera

+ Sistema de produccién y forma que adopta el proceso de’trabbajo _ |

‘Numero de personas que aportan el capital

B) Estructura organizativa: e
« Numero de personas que tienen a su cargo la direccién y gestién administrativa y que ‘toman_ _f
las decisiones principales | ' | ‘ e

""LAMICRO, PEQUENA Y MEDIANA INDUS TRIA EN MEXICO Y LOS RETOS DE LA COMPETITIVIDAD, Salvador -
Garcla de Ledn Campero, Editorial DIANA, México 1993 Cap. 2 Pg.27-29 (variables de estratificaciéh)
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e Grado de relacion del propietario con los empleados ( si es que los hay ), proveedores y

clientes

C) Producto - mercado:

o Capacidad para generar utilidades
¢ Valor de la produccién

¢ Valor de las ventas

s Tipos de productos elaborados

¢ Nivel de predominio en el mercado
¢ Numero de clientes

« Sector al que pertenece: moderno, tradicional, formal, informal, de bienes de consumo, etc.

De acuerdo al resultado de la valoracion de los elementos anteriores, el programa para

el desarrollo integral de la industria mediana y pequefia en México, define como microempresa a:

"Las empresas que ocupen hasta 15 personas y el valor de sus ventas netas sean

hasta de 30 mil nuevos pesos al afo.""

De acuerdo con estas caracteristicas empresariales, el disenador debe dirigir su trabajo.

hacia las necesidades especificas de la empresa, en este caso especifico, de una microempresa,

Por el contrario en las grandes empresas se tienen gran diversidad de sopones‘gréficd‘s como' ey

toda la papeleria, desde tarjetas de presentacnon, hasta elementos arqunectomcos transporte y ’
personal que deben llevar la imagen de la empresa. Es logwo pensar que una mlcroempresa_v

carezca de-varios elementos a los que se puede aplicar el disefio de una identidad, por lo que se__» :

tienen muy pocos elementos come sopertes del diseno, generalmente unicamente se tratara de la

papelerfa de la empresa, y en a!gunos otros casos se tendra transporte de la empresa y personal~ i

uniformado, aplicaciones arquitecténicas. Esto no obstacuhza Ia Iabor del disenador para
proponer todos los objetos a los cuales sea apllcada la |magen de la empresa pues existe o

siempre la posibilidad de ampliacion de una empresa

'" LA MICRO, PEQUENA Y MEDIANA INDUSTRIA EN MEXICO Y LOS RETOS DE LA COMPETITIVIDAD Salvador ,
Garcia de Ledn Campero, Editorial DIANA, México 1993 Cap. 2 Pg.32
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CAPITULO 2.

DESARROLLO METODOLOGICO DE LA IDENTIDAD
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2.1 METODOLOGIA DE PROYECTACION DE GU!I BONSIEPE

Se eligi6 la metodologia de Gui Bonsiepe por resultar la mas adecuada para el desarrallo
de la identidad corporativa de Vital Quality™ por la sencillez de su proceso metodaldgico. Otras
metodologias requieren de otros datos, que demandan otro tipo de estudios o por el contrario

carecen de datos necesarios para el desarrolio del trabajo.

La seleccion de la metodologia se efectud a partir de la revision de las siguientes

metodologias, en orden de importancia:

-—

. Metodologia de proyectacion de Gui Bonslepe.

N

. Metodologia de rediseno de Christopher Jones.

w

. Disenoy comunicacion visual de Bruno Munari.

4. Proceso creativo (método de disefo) de Bernard Lobach

o

. Modelo general del proceso de disefio de la UAM Azcapotzalco.
6. Disefar programas de Karl Gerstner,

En sintesis la metodologla de Gui Bonsiepe consta de tres gr_andeé_étapas\c':omo::é' _

continuaciéon se muestra;

A) ESTRUCTURA DEL PROBLEMA

- A-1) problema

A-2) analisis del prablema
A-3) objetivos |
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B) DISENO

B-1) Desarrollo de ideas

B-2) Seleccion de ideas

B-3) Construccion y evaluacién de la idea
B-4)

) Realizacion de la idea o prototipo
C) RELIZACION

C-1) Elaboracién del dummy
C-2) Métodos de produccion
C-3) Costos de produccion

C-4) Posibles modificaciones
2.2 ANTECEDENTES DE VITAL QUALITY™

Vital Quality surglé como una microempresa a principios de 1990, ante la necesidravd
de apoyar a una empresa anterior llamada “Proteo”, la cual se dedicaba en un ‘princlpio a ia '
iluminacion - de fiestas, durante un periodo de 1980 a 1989; posteriormente, Proteo fue
adquirlendo prestigio y aumenté su equipo de iluminacién, logrando de esta manera participar en
eventos de mayor importancia, llegando a introducirse en el teatro y a colocar equlpos .d'e'. ”

iluminacion permanentes.

La marca Vital Quality surgié a principios de 1990, a rafz de la fabricacién de su‘ _propib -
liquido de niebla que era utilizado por Proteo en sus eventos de iluminécién.vya que los liquidos
nacionales son de muy baja calidad y pueden dafar las mé’qu“ina's! generadoras de niebla; por

otro lado estan los liquidos de importacion que resultan ser de un costo' mucho mas elevado y

por lo tanto incosteable. Asi fue como surgié Vital Air. después _de'haber eIabOrabd'o Una‘férmula, fe

propia, que es biodegradabie y no dana el organismo del ser humano, a diferencia de la iﬁayorla ‘v %

de los liquidos de manufactura nacional.
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Posteriormente, este liquido se fue vendiendo a pequefios negocios de iluminacion y al
ver su creciente demanda se penso en la posibilidad de crear una marca propia para el liquido

que fue Vital Air fabricado por Vital Quality como nombre corporativo.

La empresa Vital Quality'™ hoy en dia se dedica Unicamente a la fabricacion y
distribucion del Vital Air, por lo tanto, sus necesidades de darle una imagen al producto han
aumentado, teniendo ahora una nueva imagen, y miras hacia el empleo de diversos soportes

graficos para |la marca.
2.3 NECESIDADES ACTUALES DE VITAL QUALITY™

Vital Quality como microempresa necesita de una identidad corporativa que |a respalde,
asi como una marca para el producto que elabora; es de suma importancia para la empresa ya
que sélo de esta manera podra tener una imagen ante el consumidor, y solo asl podra competir

con productos de su mismo tipo que estan dentro del mercado.

Vital Quality™ esta en constante competencia; con otros productos del mismo tipo,
algunos de manufactura nacional pero la gran mayoria de ellos son de importacion, todos ellos
con una imagen propia, por lo tanto Vital Quality™ debe tener su propia marca para competir
con los otros productos y estar al mismo nivel; por esta razén, Vital Quality™ requiri6 del
redisefio de su marca. La etiqueta tenia bastantes deficiencias en su disefio, y Se habia erhpieédo
un método de reproduccion inadecuado, que era la serigrafia, la cual no brindaba la calidad -
necesaria al producto para poder ser aceptado por el consumidor. La imagen que tenfa el
producto, era la de un producto de manufactura poco profesional y de no ser un“.producto

confiable.
2.3.1 METODOLOGIA APLICADA:
A) ESTRUCTURACION DEL PROBLEMA:

A-1) Problema: Redisenar la etiqueta actualmente usada por Vital Quality™ para el bpro’ducto Vital
Air®. ' ' '
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A-2) Analisis del problema: La etiqueta actual no tiene la aceptacion necesaria dentro del gusto
del consumidor. Vital Quality se percato de éste problema como resuitado de constantes avisos
por parte de los consumidores del Vital Air®, de que la etiqueta aprecia estar despintandose, lo

que hacia parecer al producto como viejo y en mal estado.
Se determinaron las siguientes apreciaciones acerca de la etiqueta:
¢ Se encuentra un disefio muy limitado en cuanto al tratamiento del los iogotipos, y del conjunto

de elementos que conforman la etiqueta. La contra etiqueta, presenta falias en cuanto a la

Informacién al consumidor.

VITAL QUALITY.....
P APPSO RN NEW IMPROVE LIGUID TO SUPPLY FOG MACHINES
L —_— Neys richer, \hicker lormida,
R Now canlents nan-laxic elen

Al ingredienia bio-degradable,

Plue, & has the grastast smeils.

DMECTIONS

Shake can wed gnd hold uprighht during use

2/ nw a b ' Claan the fog mechine's deposite, with watsr
. . balore Use he VITAL AIR, and enjoy it.
‘ | INGREDIENTS :
| ) ¢ ./ P ' Water, AL 39, Petiecthisinii aicohols,

Fiagines wih SR 107muls, na
vherningl Woshate lor anaiysn
WARNINGS

' ' Hot mix with athear tiewidar prod ucts.
i ' O et girastin, !
00 rot 110s u lampertawe tdove 150 °C
00 "ot ¥oe NN W19 f e
R Koog ot o reash 0f chiddren
' R A S \

o 1Ry

» Se presentan fallas de impresion en la etiqueta.

A-3) OBJETIVOS:

'« Conservar al maximo el disefio de logotipo Vital Quality™.

+ Redisenar completamente el logotipo para el nombre del producto Vital Air®.

o Reacomodary ajustar el rendimiento de todos los elementos dentro de la ethdeta.
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B) DISENO:

B3-1) DESARROLLO DE IDEAS:

o Mostrar la aplicacian del logotipo con diferentes familias topograficag, forma, y color.

s Aplicar al nombre de marca logotipos de distintas clase

iconicos,

B-2) SELECCION DE IDEAS

as junto con la aplicacion de elementos

Dentro de la creacion y disefio de cualquier elemento gréfico, en este caso la etiqueta

para el liquido productor de niebla Vital Air®, se debe iniciar el diseno por medio de la creacién

de bocetos. Los bocetos iniciales para la etiqueta careclan en un principio de la imagen

corporativa, era su inicio; asi que se partieron de ideas principalmente aplicaclas para los

logotipos de Vital Quality™ y del liquido Vital Air®.

Las siguientes propuestas de diseno fueron las que se realizaron desde los inicios de

Vital Quality™ como microempresa:

‘%

v

anﬁ! Qm}h “Mh%wwm ™

POt Gr KNS Brotiscte
W Pntasetonal iuapla

1o wnmsutmm mm‘un

mh lﬁ ot
l;‘sml ’;lwmﬁm i

jﬁfé‘!ﬁa% Q. gﬁrﬁxgﬁ%ﬂf . £N:\!’.:;ma¢::nrnl Wévlu
ST R Wital ﬁm ey
e Ho(i‘l Ekmi" B

Boionniarl Srodaeh

P

. : EAURE:
N By e k

to Biatnsnioam Fropin

¥

e
o) My - .

MR b a0 W wmﬁ fi&amixwwm
3 : Profepstaont Prodiain
B lenu itntal Pongie

FASE 1: BOCETAJE TANTO PARA LA MAHCA \'Q I'Al QUAUTV

COMO PARA EL. NOMBRE DEL PRODUCT 0 VITAL AIR
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RANK i‘!/\Nl( FOR BANK
[ FASE 2 |

En la tercera fase de propuestas para la imagen de la etiqueta, y de las marcas, se llego
a lo que serian las ideas principales y a partir de ellas comenzar el proceso de refinamiento de

los logotipos y disenio de la etiqueta;

HHLQUTY,... VIIALQUALITY..... -

VAR S e ' ' R e
NI - . TR .

VITAL QUALITY o ////,V/ QM////’& |

4 R R R T
it

W ""\[ LAIR S
[ Fases
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B-3) CONSTRUCCION Y EVALUACION DE LA IDEA

El ejemplo anterior fue la primer imagen de lo que era la etiqueta del Vital Air®, como ya se
ha mencionado anteriormente esta etiqueta carecia de la calidad necesaria para adentrarse atin
mas en su mercado para posteriormente llegar a la propuesta final de la etiqueta que es el tema

de este trabajo.

Las dos primeras propuestas de disefio, carecian de unidad y de estilo, tenian demasiados
elementos en tipografia secundaria que rompian con la estética del disefio. En la segunda
propuesta de diseno los colores rojo y amarillo ho eran aptos para el tipo de producto y la imagen

era poco sugerente para tratarse de un liquido productor de efecto de niebla.

La tercer propuesta, seleccionada por la empresa, contenfa la unidad estructural, que se
deseaba dar al producto, la combinacion de colores azules éobre fondo blanco lo hacfan ver
fresco, ya que gran cantidad de productos similares, pero de baja calldad, tienan aromas muy
fuertes para disimular el olor a quemado de algunos ingredientes no recomendables para éste |
tipo de productos, como es la glicerina pura. | | |

Para el rediserio de esta etiqueta inicial se tenia como primer objetivo cambiar la imagen -

del logotipo Vital Air® por completo. Las siguientes fueron las prbpuestas de _diséﬁo p’ara"el S
logotipo del Vital Air®. | 8

En la primera etapa, los bocetos consistieron en el juego y combinaciones de di's‘fihtas :

familias topograficas con las variantes mas comunes como son la aplicacién de estnlos cursuvos P

bold, condensados, etc., Con el propdsito de eliminar la trama del logotupo mlc:al
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ZURICH (UNIVERS) SWISS (HELVETICA) Z2apf Humnst (OPTIMA) HUMANIST 521 (Gill Sans)
VITAL 2 = \VITAL A7 VITAL Al | VITAL =07
VITAL : \?mVITAL JEIVITAL AR | VITAL 207
VITAL 25 \VITAL AR\ VITAL AR | VITAL 205
BAUHAUS BAHAMAS) CLARENDON AVANT GARDE AMERICANA

VITAL Al viTan Ao VITAL AIRIVITAL 1R
VITAL ﬁJUU%; viTaL 215 | VITAL AR VITAL AIR
VITAL 5| vitar 205 VITAL AR vITAL AuR

También se modificaron fa inclinacion de las letras para lograr una imagen modulada del

logotipo:

VITAL AIR [VITALAIR [VTTALAR

NITALAIR | UITALAR \ITALAR

VITALAIR | NITALAR |\ITALAR |

La segunda etapa de bocetaje consistio en la creacién de diferentes tipos de Idgotipy‘os del .

nombre del producto:

-,

VITALAIR | ¥iTaL aim| Yok

1 FOG BANK

| VITALAIR |

VITAL 2R | VITAL Al

NI

170G LaARNIK

vVITALAR |




Capitulo 2 Metodologia

OVrma AR | V/TAL AR | VITAL AR | VITAL AR

FOG BAar-i

@ v | V2l e | VITAL 412

FOC BAaMNIK FOG BANK

VicdL 417

OO BAr

VITAL VITAL VITAL
FOG !ANK FOG B_AI\IK FOG BANK
VITAL VITAL im ma
FOG BANK FOG BANK FOG BANK

1
$F EEE= T EEE= O EEE=
FO® BANK FOG BANK FOG BANK
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B-4) REALIZACION DE LA IDEA O PROTOTIPO

La eleccidn final fue a partir de la primera fase de bocetaje con la familia tipografica
Zapfthumnst Bt cursiva, con la palabra “VITAL" en plasta y la palabra "AlR" en oul-line y con la

unidn de la palabra “FOG BANK" como se puede observar directamente en la etiqueta:

?i/f?',gég h( \W /r’i

L s

.V{

o

| v

,!t!

AR

VITAL BIOLDGICAL FLUID TO SUPPLY FOG MACHINES

COUTENTE: 1IN TONKL KGO FRITARLE N
FLUREM TS WHH ELTRA DURATOR FEAANT,

NTAMIARIT Hsd OQOHE BRUMILD
[ AN

DURECTIINS: €120 THE 2 00 U RS G b St VATAL CLBANA® e Oh (R0
VITAL AR® | TEE A0 O IN EVERY LEVEL CHANGEL W THE GLPITENT BEFDRE ALTVE
VIRKS UMY SYETEN

INGREDIENT: UASYBAAK MOLLLULAR COME ()ll‘"lllx {0 DECOATUELEY; RINSTILLCD
WATER WITLESUEANING ATATIGESY MST USRGE G ELESAENTA FOH THE EAURNE GIELL
tal ANBLIMED; WOT GaGUTY SRUSTURAL FORMIBA REDTHICIED BY TVE GREE
SIBIMLATDNY EPECT 10 Lk AND RCOUNIE ¢ Bk B 1 VARG QUMY
TESTIHO LAR).

AWABMINGE: G0 LOT MY Vit OFHER. COMAR RROVAKTIL O WUV BYONE A
TEMPERAVURT AWOVE 1535 00 MAT 113 HEAR FRE 04 B ARG D HOT MICIHERME,
KEEY OUT FIEACH UF CHIRDAEN,

STRADE MARK by the VITALQ Cerp, inc.

OO0

1.2416C 8DA 12H

C) REALIZACION:

=

LT

DENSITY LEVEL

31415)

C-1) PRESENTACION DEL DUMMY DEL PRODUCTO VITAL AIR® |
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C-2) METODOS DE PRODUCCION

El medio de impresion idoneo para la reproduccion de las etiquetas del producto Vital

Air®, es el de la impresion en offset. Es indudable la calidad que brinda el offset en comparacién

con otros medios de impresiéon como la serigrafia, y como segundo punto, los costos de

reproduccion disminuyen notablemente al imprimir tirajes grandes, aproximadamente de unas

cinco mil etiquetas.

La serigrafia fue empleada en los inicios de este producto, obteniendo buenos resultados,

pero a medida que el producto se introducia mas y mas en el mercado, los requerimientos de

calidad de su imagen aumentaron y se opto por imprimir las etiquetas en offset.

C-3) COSTOS DE PRODUCCION

Para la impresién de las etiquetas del Vital Air®,se preparo un original mecénico

incluyendo tres juegos de etiquetas (etiqueta frontal y posterior del envase) de 1,5y 6 Iitrbs.

Costos de impresion (enero de 1996):

P./unitario

Cantidad Concepto Total Otros- R,
1000 Juego de etiquetas para el |$0.60 c. Cada [$2,000,00. - " |Impresion eh’ofrfset
Vital Air, | juego. fpbr‘sﬂe‘pérécic'ir.}vd'é* ik
(planilla) |color Btintas).
1000 Planilla con cinturén de $0.08 c. $1.000.00° Impresion en offset A
calidad Cada cinturén. | | por separacion de-
| | colar (2 tintas). _
1000 Envase de 6 Its. Dé $4.00 $4.000,00 h' Envaée"de‘po‘liefilenok ’
A $5.00 e dealtadensidad |
| : capacidad 6lts,
1000 Envase de 1 It $1.00 $1000.00 '

Envasede polietileno |~

de altadensidad |

capacidad 1.1t
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Como resultado de la tabla anterior se tiene un precio total aproximado de etiquetas y envase:

Envase de 6 Its, De Vital Air: Total: $ 4.68

Envase de 1 It. De Vital Air: Total: $ 1.68

o Estos precios no incluyen |.V.A. ni costos de materia prima, fabricacion, envasado y transporte
del producto.

C-4) Posibles Moditicaciones:

Durante el empleo de la marca Vital Quality™ dentro del mercado, esta ha sido modificada
una sola vez, no es conveniente modificarla nuevamente, ya que lo que se trata de lograr con una
marca es que el consumidor la retenga en su mente 'y la asocie con un producto determinado.
Por el contrario, el nombre del producto, Vital Air®, se ha modificado en diferentes ocasiones, en
la primera cambio de manera considerable; en la segunda fue un paso de mejor est'ructuraclén de

ja imagen entera de la etiqueta y pequenas modificaciones en la etiqueta posterior.

Es posible hacer un nuevo cambio del logotipo del nombre del producto, siasilo reqqieré‘
el fabricante, como posible medio publicitario al incorporar elementos adicionales a la etiquéta
como por ejemplo, "Nuevo Vital Air®“, con un nuevo disefio del logotipo y po.dré‘emp|earéé o
alguno de los logotipos sugeridos al inicio de las fases de redisefio del nombre del produéto.'p

bien, uno nuevo,

Sin embargo, no es aconsejable hacer modificaciones de la.imagen en cortos periodos de.
tiempo; como se menciono anteriormente, es necesaria la fijacion y asociacién de la imagen del. -

producto en la mente dei consumidor.
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2.4 PROPUESTAS DE DISENO DE LA MARCA VITAL QUALITY™ MEDIANTE EL COREL
DRAW!

Despues de la presentacion de los bocetos, el primer paso a seguir fue el redisefio de
ambos logotipos, el de Vital Quality™, y el nombre del producto Vital Air®. Como soportes parala
etiqueta se tenian los envases, de un litro, cinco litros y el tercero para la presentacion de seis
litros. Para los envases de 5y 6 litros se empleara la misma etiqueta. Unicamente cambliando la

cantidad que indica el contenido neto del producto.

Debido a que la primera etiqueta del producto presentaba insuficiencia de datos para el
consumidor, era necesario en primer lugar, incluir todos los datos correspondientes para el

instructivo del producto con el fin dar una imagen completa y de mayor calidad.

HIALOUUTY...

NEW INPADVE LIGUMD TO SUPPLY FOQ MACHINER
G Now ichar, hickac ormua.
Now corbpats non-ioxic slements
AV ingredients bio-segiadable.
Fiu, # hap the gremeet amefs.
DIMECTIONS
Shaka can welt and hold uprighhl during use

2/ mn B A ¥ Clasn the fog mechine’s depotite, with water
¥y B batore usa the VITAL AIR, and anjoy iI.
INOREDIENTS i
0 s Waes. A, 30, Pelshiiric s kabois
R
0t e vl ey Sl ket s
»lmlll o On st ciners.
v Do ot veve of Mgt abeve 153 °C-
0 06 nal ot Anay 9 o oo
u' Koot 0 Mach of chMiw
( X

En la nueva etiqueta se reallzo una mejor distribucion de los elementos dentro del formato

de la etiqueta, dando asi mayor importancia al nombre del producto.
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2,5 PROPUESTA DEFINITIVA DE LA MARCA MEDIANTE EL COREL DRAW!

La imagen final elegida tanto por el cliente como por el disenador fue la siguiente:

Wil QuaLTy™ )| [ ALl vmeoury )

FOG BANK

! VITAL BIOLOGICAL FLUID TO SUPPLY FOG MACHINES

CONTENTS: NOK-TOXIC: NONIRRITADLE. NON-GONTAMBANT, HON OZONE BREAKER
ELEMENTS, WITH EXTRA DURATION PERMANENCE ON Al

i

i

P

|

H ® DIRECTIONS: CLEAR THE FOB MACHINE'S DEPOSITE WATH VITAL CLEAN i* BEFORE LSE
VITAL AIR? 1 TQ 10, OR IN EVERY LEVEL CRANGE. ADD THE CONTENT BEFORE ACTIVE
YOUR FOG SYSTEM
INGREDIENTS: EASY-BEAK MOLECULAR COMPONENTS (BIO-U EGRADABLE ), BILIS NLLED
WATER WITH CLEA? NG ADITIVES HOT BENCENIC ELEMENTS FOR THE EXCLUSIVE SMEL L.

J NOT ANILLIMED: HOT 1OXICITY STRUCTUIAL FORMULA RESTRICTED By THE QALE

1

!

|QRUGATORY RESPECT 10 UPE AND ECOLOGY / RULED BY THE WIALOS QUALITY
TESTING LAB).

F O G B AN K WARNINGS: DO NQT MIX WITH OTHER SIMILAR PRODUCTS. 0O HOT GTORE AT

TEMPERATLRE ABOVE 1809, DG NOT USE NEAR FIRE QR FLAME. DO NOT HCINERATE

KEEP QUTREACH OF CHILDREN.
I— ot .

*TNADE MARK by the VITAL-Q Corp. Inc.

| i

DENSITY LEVEL
I P STOTATo
10203745

L2416C 80A 12N

y

~

2.6 FUNDAMENTACION DEL DISENO DE LA MARCA

En el nuevo diserio de la marca el objetivo principal era dar mayor énfasis al nombre del
producto (VITAL AIR) y dar una mejor distribucion de los elementos dentro de la etiqueta, ya que
en la anterior el puntaje de los logotipos, era muy pequeno por lo que se estaba desperdiciandd

mucho espacio en la etiqueta que podria ser aprovechado.

El tamafio de la etiqueta debla de ser el mismo que la-anterior ya que el envase seguia
siendo el mismo de un litro; poco tiempo después se introdujo un nuevo envase de cinco litros en
el cual se acomodo la misma etiqueta. Se pudieron hacer nuevos cambios especificos para ese

tanque pero por razones econdmicas del cliente se mantuvo la mlsma ethueta

Como primer objetivo de la redistribucién en el redisefio de los elementos, era evitar el
desperdicio de papel para entonces poder mejorar la imagen del producto. Lo primero que se
realizo, fue la caja tipografica para las instrucciones del producto que ahora son mas especificas;

no se podia dividir simplemente a la mitad el papel, por que el puntaje del texto tendria que ser
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por lo menos de 6 puntos aproximadamente, lo cual provocaria muchos errores de impresion por

Su pequene:. ( s punos. )

Una vez acordado el puntaje optimo para las labores de impresién se aunaron a la
etiqueta los dos logotipos que la integran, Vital Quality y Vital Air en su extremo superior; en el
extremo inferior izquierdo de la etiqueta se colocaron posteriormente la razén social de la
empresa (by the VITAL-Q Corp. inc.) y el cuadro indicador del nivel de densidad del producto. En
el extremo inferior derecho el cadigo de barras. Posteriormente tanto el texto como los logotipos,
la razén social y el codigo se enmarcaron con un recuadro de esquinas redondeadas, con el

propésito de darle mayor atraccion y unidad una vez pegadas en el envase.,

Ahora ya se tenia el tamano para la cara principal que resulto de 125 x 11 cm .,

Espacio mayor al que se tenia en la primera etiqueta que erade 9.5x 11 cm.

En el siguiente paso era forzoso aplicar un cambio al logotipo de Vital Air pues estaba
ocasionando dos problemas: el primero y el mas importante, era una falla al imprimir la etiqueta,
pues el tramado del logotipo era muy cerrado para poderse imprimir con serigraffa generando
tapaduras en la malla y por lo tanto, resultand.o una impresion defectuosa. El segundo problema
era por consecuencia del primero, al resultar una impresion bo'vrr'osa, el logotipo daba fa
apariencia de estar despintandose y de ser viejo y ademas, fue queja de algunos d‘e‘ los clientes‘
del producto. Entonces la idea principal de darle una apariencié vaporosa al logatipo fue

descartada inmediatamente. R N

En la propuesta final se decidié dar una imagen de mayor calidad y frechra-_que_se

consiguid al cambiar el logotipo y tipogratfia anteriores por la familia tipogféfica Zapfhumnét Bt

bold cursiva . La frescura es lograda por medio del color azul de la tipografia y el b‘!énco-del s

envase; el out-line de la palabra Air le da mayor ligereza al logotipo pues de lo contrario resultaria
algo pesado, y tomando en cuenta las labores de impresién para qL_le ningun elemento pudiera

quedar mal impreso,

El pequenio slogan "Professicnal Products to Professional People” fue eliminado vpues‘ ‘

era un estorbo visual para la marca y ocasionaba una aglomeracién de elementos que en .
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determinado momento apretaban al logotipo. Debido a las facilidades brindadas por el empleo
del Corel DRAW, ahora se podia hacer un manejo tipografico muy amplio, coma por ejemplo,
estirar horizontal y verticalmente el texto a voluntad del disenador, esto permitié dar a la palabra
'fog bank' ya no solo una funcion descriptiva del producto, sino pasar a ser parte integral de la
marca, Se coloco como una linea de base para la palabra Vital Air funcionando como un

elemento estabilizador del logotipo Vitat Air.

De igual maodo en la cifra del contenido neto del producto, se aumento el puntaje para su

facil identificacion pues se tienen presentaciones de cinco y seis litros de Vital Air®,

Tanto el marco de las instrucciones como las dos lineas al extremo de la cara principal,

funciocnan como elementos caontenedores del texto en el envase.

La marca principal Vital Quality™ no podia sufrir un cambio radical, por dos razones:
aspectos legales y segundo, la aceptacion del comprador por la marca y él producto eran buenos
y por lo tanto sclamente debfa ser mejorado en algunos aspectos. A diferencia del primer logotipo
el segundo es mas legible y no presenta ningun problema para ser impreso; en el primero el
logotipo aprecia ser una sola palabra y presentaba problemas para imprimirse por tener
elementos de trazos demasiado delgadoes. Finalmente se agré_gérori las siglas TM a Vital Qkuality y.
el simbolo ® a Vital Air, ambos necesarios legalmente para el p_(oducto.fF-inaImehte‘ se obtho“'una‘_ a
etiqueta bastante agradable con todos sus elementos j(jstifiéados, el kp’untaj'é en I\‘a},médida _
optima; no hubo desperdicios de espacio ni aglomeracio’n' de elementos y se anticipb all'dsw
problemas que suelen presentarse al imprimir. | ' ;

Posteridr al redisefio de la marca, fueron introducidos dos nuevos énvése_s deun 1t
5y 6 Its, Para los cuales no se presento ningun inconvéniénte paf‘a usar el misfno ‘forfnatovdé.lé*
etiqueta ‘ ’ R B

gt
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ELEMENTOS ANEXOS A LA MARCA:

Ya que no se trata solo de un envase y una marca, sino que es un producto que esta
dentro de un mercado y que tiene que cumplir con ciertos requisitos legales, fue necesario

disenar algunos elementos que trabajaran conjuntamente con el envase del producto.

Un envase, debe estar sellado para garantizar la autenticidad de su contenido; en un
principio se le coloco al envase un cinturdn de seguridad en la tapa, similar al que llevan las
botellas de vinos y licores, ya que resulta muy costoso el ponerle una tapa que esté sellada desde
su envasado, Para realizar este cinturén se penso en una banda impresa en papel coche mate

autoadherible.

El primer cinturén de seguridad que se disefio, no se adaptaba al disefo de la etiqueta;

este cinturdn llevaba impresa una cadena y la leyenda Vital-Seal.

Después del diserio de la nueva etiqueta se decidié cambiar este cinturén por otro que

llevara impreso el logotipo Vital Quality a manera de mosaico a todo lo largo de la banda.

VITAL QUALITY * VITAL QUAUTV WAL QUAUTV WITAL QUAUTV WITAL QUAUW VITAL QUAUTY VITAL QUA[ITV
WITAL OUAﬂTY VITAL QUATIT QUAUW ~ WITAL QUALITY ™ VITAL QUALIT QUALITY ™ Vi VITAL QUALIT QUA[ITY VITAL QUALIT QUAIIIY " VIM[ QUAIITY £

-t e

Como se puede observar, el nuevo cinturdn de calidad es mas delgado, Io cual impllca ~
un ahorro de papel para el fabricante. El cinturén que se usaba anterlormente era Impreso en-

serigrafia y el nuevo en offset en planlllas

a2
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2.7 LOS ESTILOS VISUALES DENTRO DEL DISENO Y LAS ARTES.,

Un estilo de disefo tiene como finalidad, lograr una intencion determinada aplicada a una
imagen, en éste caso por medio del disefo grafico. Es sin duda, una tarea dificil la de clasificar o
colocar a manera de casillas a toda imagen. Lo que si es posible es poder analizar e indicar las

tendencias visuales, o artisticas que posee una obra visual.

Un estilo visual puede definirse como: "Se considera al estilo visual como una categoria o

clase de la expresién visual conformada por un entorno cultural total."’

Asi bien, un estilo es solamente una influencia y no un control del disefo, esto contribuye
a entender a relacion existente entre lo que es el estilo propio, pero que posee influencias de tipo
cultural, y asi mismo, éstas influencias y bombardeo de estilos y corrientes de disefio pueden dar

como resultado la combinacion entre ellas o inclusive fa creacion o resultado de algo innovador.

“El resultado final es una expresion individual ( o a veces colectiva ) dirigida por todos o la
mayor parte de los factores mencionados, pero influida principal y profundamente por lo que esta
ocurriendo en el entorno sacial, fisico, politico y psicoldgico, entorno que es crucial para todo lo

que hacemos o expresamos visualmente. "2

A lo largo de la historia se han podido relacionar las obras de disefio y artisticés_éreadés' :

por el hombre en cinco categorias amplias del estilo visuai:

¢ Primitivo e Clasico ' ¢ Funcional

¢ Expresionista o Embellecido

"LA SINTAXIS DE LA IMAGEN, Introduccidn al alfabeto visual; Dondis D., Angela, Editc}r,ial Gustavo Gili, Barcé[oh’a :
1976, pp. 149 ‘ ' ( A
Dondis D., Angela, Op. Cit., pp. 153

R
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PRIMITIVISMO:

El arte y diseno primitivista, son esenciaimente sencillos en sus formas y colores,
empleando principalmente los colores primarios. Busca la simplicidad; su principal intencién es
dar un significado basico a la imagen, basado en el empleo de los simbolos, los que lo relaciona
aln mas con el desarrollo de la escritura como expresion visual. El resultado es una imagen, un

icono o un lenguaje visual que todos pueden entender.

Las tecnicas primitivistas son:

¢ Exageracion o Simplicidad o Irregularidad
» Espontaneidad e Economia o Redondez
e Actividad e Plana s Colorismo

Para ejemplificar el estilo pueden ser aplicados diferentes tratamientos graficos a un

logotipo para cambiar la intencion de éste:

\ITAL Quaul

roG BANK

a4
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EXPRESIONISMO:
El expresionismo tiene cierta relacion con el primitivismo, sdlo que el primero es
intencional y el segundo natural. “El expresionismo usa la exageracién deliberadamente para

distorsionar la realidad.”®

Se relaciona principalmente con una gran espiritualidad e intensidad de sentimientos. Este

estilo se relaciond de manera directa durante el periodo Gético del arte.

Las técnicas expresionistas son;

¢ Exageracion o Espontaneidad ¢ Actividad

¢ Complejidad ¢ Discursividad ¢ Audacia

¢ Variacion » Distorsion ¢ Irregularidad
¢ Experimentalismo ¢ Verticalidad

Aplicando el estilo a la marca Vital Quality™ el resultado son tipografias toscas de estilos o

trazos muy gruesos.

% Dondis D., Angela, Op. Cit., pp. 157
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CLASICISMO:

"En su forma mas pura, es estilo clasico se inspira en dos fuentes. En primer lugar, esta
influido por un amor a la naturaleza, idealizada por los griegos hasta alcanzar el grado de una

super realidad."

Dentro del clasicismo se cred la Seccion Aurea, conocida también como Numero de Oro
cuyo valor es 0.618. “Se rige por una férmula matematica de relacion entre dos magnitudes que
corresponden a los dos segmentos determinados sobre una recta por la proyeccion sobre la

misma del pentagono regular™®.

Dicha proporcién fue y es empleada en obras de arte y en el disefio como reticulas para la

justificaclon de los elementos.

A 0 B -G

P

La Imagen anterior muestra la secclén aurea del extremo A - B hacia el punto C'fo'rmando“

un rectangulo aureo. Bien puede formarse a partir de un cuadrado perfecto o de un tridngulo

rectdngulo. En la figura anterior se puede observar del punto 0 al punto B la base del triangulo ;

rectangulo. -

*Dondis D., Angela, Op. Cit., pp. 159 , _
* ENCICLOPEDIA SALVAT, Salvat Editores, S.A. Tomo 10 ORDO-PROT. Barcelona 1971, pp. 2507
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El la siguiente ilustracion se muestra a partir de un pentagono la seccién aurea en los
segmentos "m" y "M".

5 m
/r \\ 5
© / e \ ,
\ o \\ // M
\ N . /
\ A
A / \\ /
/
\ / \\ /
/o \
[ Y
m_m+M 1 _.1.618
M M 0.618 1

Grecia y Roma fueron la cuna del Renacimiento, que significa el renacer de la tradicidn
clasica,

Las técnicas Clasicas son:

» Armonfa ’ » Simplicidad
¢ Representacion + Simetria

+ Convencionalismo . Organizécién
¢ Dimensionalidad . Coherencia |
+ Pasividad e Unidad

La tipografia con serif (patines) es un buen ejemplo de lé _é?mbnfa,' di‘mensidna‘}lidady,ﬂ L

simplicidad y coherencia, en este caso representado Vital Quality con vla'fa’_milla Americana BT

BLD.

|
i
]
:
;
;
{
L
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Por ejemplo, aplicar el rectangulo aureo al

disefio de un alfabeto seria un alfabeto con

raices y tendencias clasicistas.

EL ESTILO EMBELLECIDO:

“El estilo embellecido es el que insiste en suavizar las aristas con tecnicas visuales

nB

discursivas que producen efectos célidos y elegantes.”” Su escuela representativa es el Barroco.

Las técnicas del estilo embellecido son:

o Complejidad ¢ Profusién
» Exageracion e Redondez
. Audacia « Detallista
e Variedad o Colorismo
. Acti\)idad « Diversidad

El refinamiento de la escritura del siguiente ejemplo es un indicador claro de algunas de

las técnicas del estilo embellecido.

% bondis O., Angela, Op. Cit., pp. 161
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FUNCIONALISMO:

“El estilo funcional es la busqueda de belleza en las cualidades tematicas y expresivas de

la estructura subyacente basica que hay en cualquier obra visual.””

Su metodologia se basa en considerar la economia la funcionalidad y la utilidad; su
escuela representativa es sin duda alguna la Bauhaus, la cual pretende obtener el maximo
funcionamiento de un material o espacio. “El programa de la Bauhaus retorné a los fundamentos,

a los materiales basicos y a las reglas basicas del disefio."®

Las tendencias funcionalistas son:

« Simplicidad . Simetria !

¢ Angularidad ¢ Abstraccion

¢ Coherencia : . Secuéncia!idad -

¢ Unidad » Organizacion

« Economia * Sutilidad | | SR
« Continuidad o Aguzamiento = B | : A

¢ Monocromaticidad

Los estilos de ambos logotipos, como se puede observar no tienen complicacién alguna'y.
su apreciacion resulta ser facilitada por su forma y apariencia simple. .~ "

VITAL QUALITY

” Dondis D., Angela, Op. Cit., pp. 163
® Dondis D.. Angela, Op. Cit., pp. 165
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2.1.2 LA MARCA VITAL QUALITY ™ ASOCIADA A LOS ESTILOS VISUALES

La marca Vital Quality™ pertenece o puede ser asociada con el estilo funcionalista pues
los motivos de su diseno fueron principalmente conservadores en un sentido econdmico,

forzando al disefiador o al mismo disefio a crear una imagen de estilo simple

Tanto la marca Vital Quality™ como la del producto Vital Air®, emplean un solo color, el
color azul en dos tonalidades (Pantone Reflex Blue y el Pantone Process Blue) sobre fondo
blanco, y para la tipografia secundaria el color negro. La presentacion de la tipografia dentro de la
etiqueta es de forma clara, precisa y sencilla, empleando una familia tipografica de trazos muy

legibles, y el espacio de papel se aproveché al méaximo

Dentro de las técnicas funcionalistas se pueden emplear algunas de ellas para justificar el

por qué se asocia a este estilo:

Simplicidad: El disefio de los logotipos, y la presentacion de ellos dentro de la etiqueta es

bastante sencilla y clara.

« Secuencialidad: La secuencia esta dada por dos aspectos, el cromético y el lingtifstico que

refiere el prefijo o género "Vital” para cada uno de los pfoductos'dé Vital Quality™.

¢ Unidad: Todos los elementos dentro de la etiqueta estan justificados y enmarcados dé.}méner'av
uniforme y coherente con el objeto de aprovechar al maximo el espacio y lograr ‘la mejor
presentacion. o

¢ Economia: El disefio a sido planeado para que resulte ser econdmica su reproduccion; en -

imprenta, suaje, papel, etc.

¢+ Monocromaticidad: Un disefio que contiene demasiados colores o que sea rep’roduoid.o‘p‘of

“medio de seleccidn de color (cfan, magenta, amarillo y negro) resulta mucho més costoso que-

un diseno monocromatico o de dos o tres colores..
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CAPITULO 3

REALIZACION DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA DE VITAL
QUALITY™
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3.1 ENVASE, EMPAQUE Y EMBALAJE.
Definiciones basicas de envase:

Envase o envase primario: “es el objeto que contiene directamente a un producto, mismo

que guarda, protege, conserva e identifica ademas de facilitar su manejo y comercializacion."’

+ ‘Envase. M. (sustantivo masculino) accion y efecto de envasar./ Reciplente en el que se

conservan y transportan ciertos _géneros. / com. (comercio) embalaje de articulos de

comercio para conservarlos o transportarlos.

o Empaque. M. Accién y efecto de empacar./ Materiales que forman la envoltura y armazon de
los paquetes.

» “Paquete. (del fr. Paquet.) M. Llo o envoltorio bien dispuesto y no muy abultado de cosas./
Conjunto de cartas o papeles formando mazo, o contenidos en un mismo sobre o cubierta."®

Al envase se le anexan a su vez, lo que puede llamarse un envase secundario 0 empagque,
que contiene uno o varios envases primarios, Por ejemplo, la Caja de cartén de uné botella, y un -
envase terclario o embalaje que sirve para proteger al producto alo largo de la cadena comercual '

esto es, su transporte y manipulacion. El embalaje puede ser de cartén 0 madera

Dentro del mundo de la produccion y envasado de productos exlsten varios materlales :
que son empleados para la fabricacion de distintos - tipos de envases segun sean los
requerimientos del o los productos a envasar, Estos materlales son princupalmente de cuatro,
tipos: de vidrio, plastico, metal, papel o cartén. o

El material mas empleado hoy en dia es sin duda el plastico, sus. vénta]as de emple'o.
sobre de los otros materiales, son superlores Los plasticos ademas. ofrecen la capamdad de ser e

moldeados mediante procesos térmicos en su fabricacion, a bajas temperaturas. y sth

' EL MUNDO DEL ENVASE, UAM Azcapotzak:o aspectos mercadologicos para el dlsaﬁo de un anase Pg 90
2ENCICLOPEDIA SALVAT DICCIONARIO SALVAT EDITORES S.A., Barcelona 1971 Tomos 5, 10
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propiedades fisicas y quimicas son muy Utiles en la produccion, envasado y embalaje de multitud

de productos como sdlidos, liquidos y gaseosos.

El envase del Vital Air®, de polietileno de alta densidad (hd-pe o pe-ad) para sus dos
presentaciones de un litro y seis litros, es un plastico muy versétil por sus caracteristicas y
capacidad de almacenar ciertos productos quimicos. El polietilenc de alta densidad es de origen
sintético, “formado por un procesoc llamado polimerizacion, que consiste en |a union de varias
moléculas llamadas mondémeros, Esta unién se realiza por medio de un catalizador; un

compuesto de éste tipo se lama polimero."®

Material: Propiedades: Aplicaciones:
Polietieno de alta densidad|e Transparente. e Envases para alimentos,
(pead) e Muy hermético al vapor de| bolsas de leche, articulos
agua , técnicos (Vital Ar®),|
e Muy resistente al frio. embalajes,

¢ Buena rigidez y resistencia al
impacto.

o Sensible a alcalis y acidos.

Para sefalar las principales caracteristicas de los plasticos, a continuacién se pyresent‘a’ el
siguiente cuadro conteniendo las caracteristicas generales, fisicas y quimicas de los envases de .
plastico. | i

CARACTERISTICAS GENERALES DE LOS PLASTICOS:

Baja densidad: | Debido al bajo peso e‘specifico de ldrspl‘éstigosh,ﬂl* S
los envases disefiados en estos materiales | -

tienen enormes ventajas" tanto en su. costo : :

original como en los costos de transporte y/|

¥ EL MUNDO DEL ENVASE, UAM Azcapotzalco. Seccién Plasticos, pg 44-45.
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almacenamiento.

Flexibilidad:

Pueden soportar grandes esfuerzos sin fractura 'y
recobrar su forma y dimensiones originales

cuando la fuerza es removida,

Resistencia a la fatiga:

Algunos plasticos tienen un comportamiento
satistactorio a la fatiga que los hace muy aptos
para resistir esfuerzos dinamicos tales como

dobleces.

Bajo coeficiente de friccion:

La interface plastico/plastico o plastico/metal
presenta bajo coeficiente de friccion lo que

puede eliminar el uso de lubricantes.

Baja conductividad térmica:

Los plasticos tienen un alto coeficiente de
alslamiento térmico lo cual puede ser ventajoso
para controlar variaciones de temperatura

extremas,

Resistencia a la corrosion:

Son altamente resistentes a la humedad,
oxigeno, acidos débiles y soluciones salinas.
Algunos plasticos tienen alta resistencia a los

solventes.

Resistencia al impacto:

Por naturaleza, los: matenales plésncos tienen

buena resistencia al impacto, que en algunos

casos puede ser mejorada medlante _I’
Incorporacion de aditiVOs P

Propiedades dpticas:

Hay - materiales plastlcos transparentes,.

: translﬂcidosydpabos. Esta propiedyéd*puédé ser bR
facnmente modmcada medlante la adlmon de :

| pigmentos dlspersos o colorantes.

Integracion del diseio:

Los procesos de produccmn y Ias propiedades
del plastico ofrecen la posibllidad de dlsenar y

manufacturar un sin fm de formas pohfunctonales TR

sinla necesidad de ensamblaje posterlor.

Economia:

Tomando en. cuenta su densidad, la. materia S
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prima del plastico es relativamente econémica.

Higiene: Un disefio adecuado del envase en cuanto a
materias primas y hermeticidad hacen a los
envases plasticos altamente higiénicos.

Seguridad: El usuario de un objeto de plastico dificilmente

puede sufrir cortaduras y otras lesiones. Como
todos los materiales, los plasticos tienen
limitaciones, en muchos casos presentan serios
inconvenientes para su utilizacion. Las

principales son:

Baja resistencia a temperaturas elevadas:

Las temperaturas extremadamente altas pueden
llegar a fundir el material plastico, con la

consecuente perdida de sus propiedades.

Baja resistencia a los rayos ultravioleta y a la

intemperie:

Este comportamiento  puede - mejorarse
marcadamente incorporando aditivos | !
aproplados. ‘

Deterioros en la superficie:

La mayorfa de los plasticos pueden rayarse con

objetos duros.

Resistencia variable a la abrasion:

Esta caradter_fstvica‘ d,epen‘de«dle- las exactas| .

condiciones de. usb, y varia de ex_é’elehte al

pobre, -

Flamabilidad:

Todos los plasticos: son  combustibles, sin

embargo, el grado ‘d’e': cdmb‘us't‘iéhv.dépénder’de 3
varios factores tales como la ‘co‘mposic:ién",del" C
plastico, la ‘temper‘a’tura oy ‘elV“'ti‘ér‘hpd_!_déf ‘j
exposicién al »,'caldr:' La adit;iéh' de agentes
antiqombu,stible;'s pUedé'fernédiar!"veUSta{ sntuaclon "

Deformacion térmica:

Los plésticos cambian su dimensién con los|
camblos de temperatura en un rango bastante|

alto. .

Orientacion:

Las largas moléculas de los plasticos tienden a|-

alinearse en la direccion en que fluye el material| -
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durante el proceso de produccion, Este efecto es
similar al de la veta de la madera, El material es
mucho mas resistente a lo largo del grano que a

través de el.

Menor vida de anaquel:

En relacion con el metal, por ejemplo, Ia vida de
anaquel de las tapas y envases de plastico
puede ser menor, debido a que se deteriora con
mas facilidad.

Esta es la presentacion final de los dos envases del Vital Air® en sus presentaciones de
1000 y 6000 ml. En envases de politileno de alta densidad,

EMPAQUE O ENVASE SECUNDARIO:

El empaque fue disefiado para que funcnonase para ambos envases, bien puede ser

guardado un envase de sels y cinco litros o cuatro envases de un litro, El material empleado para o
el empaque es cartén micro-corrugado. Este tipo de cartén cormgado es resistente al ser_ i

empleado en cajas que albergan envases de cierto peso en este caso funcionara con cuatro yf Lt

* EL MUNDO DEL ENVASE, UAM Azcapotzalco, pgs. 56-57,
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sels litros. Ademas de su rigidez, el cartén micro-corrugado puede ser normal o recubierto de una
capa de papel satinado, similar al papel coche brillante que brinda mucho mayor presentacion al

producto, pues el empaque mismo, también funciona como medio publicitario e identificador de
la imagen del producto.
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Estd imagen muestra en este caso el desplegado de la ‘aja para el envase de seis htros., '
Para la de un litro y cinco litros unlcamente camblara la Ieyenda que indica la cantldad en -

mililitros, o bien contenido neto.

Los colores empleados en empaque y en los embalajes para el producto Vital Air®, son

los colores corporativos para la i’magen de Vital Quality™, y Vital Air{@, los '_'coIOres‘Pahto’ne’:‘ Réﬂe)( e

Blue C, Process Blue C y, Process Black C. |
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PANTONE REFLEX BLUEC

PANTONE PROCESS BLUE C

............... PANTONE PROCESS BLACK C

La continuidad visual del empaque, esta marcada por dos plecas que se encuentran en
su parte superior, las cuales llevan los dos colores distintivos de la marca Vital Quality, el
Pantone Reflex Blue C, y el Pantone process Blue C. Los colores en este caso también fungen
como Identificadores visuales de la marca, se trata de provocar una relacién de ambos colores
con la marca.

et m
I u*mwnmmﬂww.

e

)“

, 1’
F L

A

§,@a f/g ,f / / /// n* ///w w

600m. | sooo_ml.l'
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EMPAQUE Y EMBALAJE

- Lafuncion del empaque y del embalaje es fundamentalmente Ia de proteger al producto

que contiene, contra factores externos y condiciones chmatlcas. -

Dentro de los materiales que se usan el mas comun es el carton corrugado debldo a
que sera sometldo a usos rudos y por lo tanto no serfa conveniente invertir demasiado dlnero
en algo que sera desechado, : i
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El cartén corrugado es un papel hecho con pasta de celulosa quimica al sulfato, y tiene la
caracteristica de ser muy resistente a los esfuerzos mecanicos. Dentro del proceso de armado de
un embalaje se encuentran los adhesivos los cuales para el cartdn corrugado son fabricados con
productos quimicos que carecen de toda flexibilidad, aun cuando se utilicen en capas muy
delgadas. El adhesivo mas comln es el almidon de maiz con tapioca. Existen sin embargo, otros
adhesivos con diferentes caracteristicas como flexibilidad o resistencia a la humedad. La
caracteristica que otorga rigidez al cartdn corrugado es la manera en que esta armado. Consta de
tres partes: dos hojas o caras externas y una parte interna denominada flautas o corrugado que
2s |a parte ondulada del carton.

La resistencia de este tipo de materiales dependera de el numero de caras y/o flautas que
tenga, asf tenemos varios tipos:

o Estructura tipo “a": formado por una sola cara y corrugado. Se conoce como corrugado
medio,

B FLAUTA O
~ CORRUGADO

CARA

o Estructura tipo “b": contiene dos caras y e corrugado. Es el cartén corrugado clasico o

denominado corrugado sencillo.

CARA.

CORRUGADO O FLAUTA.

e Estructura tipo “C". doble corrugado. Esta formado por tres caras y dos partes internas de
flautas. |
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CARA
FLAUTA
CARA
FLAUTA
hoo. CARA

o Estructura tipo “d": triple corrugado. Formado por cuatro caras y tres partes de corrugado .

—— CARA

FLAUTA ol
 —— CARA

FLAUTA -
—— CARA

FLAUTA '
— CARA

Dependiendo del tamafio de la flauta, si es mas estrecha tendra mayor resistencia y por
consiguiente sera un poco mayor su precio ya que se consume mayor cantidad de papel para
fabricar flautas mas estrechas. Este es el caso del micro corrugado, que realmente sigue siendo

un cartén corrugado normal pero la diferencia es que sus flautas son muy estrechas.
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MICROCORRUGADO.

A CORRUGADO
NORMAL,

El estibado, que es la accién de colocar un embalaje sobre de otro, es una caracteristica
que admiten este tipo de cartones. En el caso del embalaje para el Vital Air®, el cartdn micro
corrugado ofrece muy buena resistencia al estibado, Considerando para ello un - estibado no
mayor de cuatro cajas estibadas debido a que el peso que soportara la caja (nferior serd de 18
kg. De peso, esto si estan colocados en un anaquel inferior, En el caso del envase de sels litros,
Para la caja que contenga los envases pequefos de un litro (4 por caja)‘ el estibado pddré_ ser
hasta de seis cajas estibadas. Estos caleulos han sido probadds para ‘mant‘en‘er &l mejor éspec}o
posible del embalaje del Vital Air®, hay que considerar que si el cartén llegase a humedeserde, '
perderla de inmediato todas sus caracterfsticas y vpor lo tanto no es adécuado- el estibar
demasladas cajas. | | |

EJEMPLO DEL :
ESTIBADO PARA LOS
EMPAQUES DE VITAL
A|R®

VLA LS
‘,s\ e’
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En el caso de que se coloquen las cajas en un anaquel intermedio o superior tendra que
considerarse la resistencia al peso, que tenga el anaquel, ademas de la altura, no es

recomendable en este caso el colocar mas de dos cajas por nivel.

YpLQuuy” | IALQUALTY®
VITALAIR VITALAIR

FOG BANK [FOG BANK

6000 mk 6000 m,

m

NIALQuUALITY" WL g wury” WAL QUUI’V N WAL gmtm"

VITALAIR WITALAIR WITALAIR WITALAIR

WAL QUALITY "

VITALAIR

HIAL QUALITY"

FOG BANK

VITALAIR

WIAL QUALITY™

BOG BANK

FOG BANK [FOG BANK [FOG BANK [FOG BANK

00 won oonk | oo

WTAL QUALITY

—

VITALAIR VITALAIR"

FOG BANK

Para transportar el producto, las cajas conteniendo el Vital AIr® deben'ser guardadas en -

un embalaje secundario el cual podra contener mas de una caja con el producto,

del produéto:

Para el Vital Air® se emplea una caja de cartén cdr’rugado en la cua‘lise""g’uaidan‘ 12 cajas
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El estibado en este caso, permite apilar mas cajas dependiendo de la combinacion entre

ellas, para incrementar su resistencia al peso asi se tienen diferentes combinaciones:

_—~—22 NIVEL DE ESTIBA

/._19 NIVEL DE ESTIBA.

De esta manera se logra estibar varios niveles de cajas conteniendo el producto, pero
nuevamente hay que considerar cuantas cajas son y cuanto peso sera aplicado al transporte que

se utilice, por ejemplo, desde una camioneta como la “combi” hasta el vagdn de un tren.

3.2 ETIQUETA Y CONTRA ETIQUETA

La etiqueta es el medio identificador del producto, ademas puede ser un factor -

determinante para que un producto sea comprado, yé que la etiqueta proyecta diréctamente la -

imagen del producto y sl es mala su apariencia, no le llamara la atencién al comprador.

La etiqueta se encarga de informar al consumidor acerca del producto de sus )

caracteristicas, instructivos y formas de usarse, y aspectos legales requeridos en todo producto
que sale al mercado. ’ ‘

Los materiales que se emplean para hacer ethuetas pueden ser de muy variadas clases
dependiendo de la creatividad del disefiador, tipo de envases, y claro esta el presupuesto del

fabricante; pero si duda alguna el material mas usual y econémico es el papel

b

i
;
.
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CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS ETIQUETAS Y PROCESO DE ETIQUETADO:
e Etiqueta frontal:

Es la que contiene la imagen o logotipos de la marca de fabrica y el nombre del producto.
Es la cara principal que se muestra al consumidor. Generalmente se acompafa de una etiqueta
posterior; es la que contiene toda la informacion necesaria acerca del producto, asi como
aspectos legales y codigo de barras del mismo.

Sl el producto es de procedencia extranjera, debe llevar una etiqueta anexa a la que ya
trae el producto, con la traduccion al espafiol acerca de la informacion legal, ingredientes y.
caracteristicas del producto.

* Etiqueta envolvente:

Este tipo de etiquetas rodean totaimente al envase, sobreponiendo ‘su's‘, extremos para

hacer una costura previamente engomada, o bien, engomando el propio envase. Elemplo de éste

etiquetado son las latas de verdura en consetva o sopas instantaneas.
o Fajas retractiles:

Se trata de un cilindro impreso hecho de material fleXIbIe, generalmente pohetlleno 0

similares que se ensancha o estira con maquinaria especial y se coloca en el envase, ai quutar Ia;;j-, A

maquina, la etiqueta se contrae y queda fijada al envase, sin que sea necesario ningun tipo de L e

adhesivo, Este tipo de ethuetas es frecuentemente usado en envases de naranjada '
o Etiquetas de presién;

Este tipo de etiquetado es el mas comun por su sencillez al aplicarlas se trata de ethuetas --:

impresas en papel autoadherible. En la industria se aplican con aparatos qua succmnan al vacio T

la etiqueta, del papel encerado que es su soporte y, la expulsan por medio de aire a preslon se‘. Sy
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adhiere al envase y por medio de unos cepillos con cerdas se presiona y fija definitivamente Ia
etiqueta.

¢ Esmaltado sobre vidrio:

Los colores se aplican directamente en el envase mediante la serigrafia; la impresién final
se realiza flameando la botella en un horno con temperaturas entre 500 y 600 °C, esto funde el
esmalte sobre la botella.

La gama de colores disponibles es amplia y también se puede hacer trabajo de tonalidad
y lineas.

o Gofrado;

Las botellas de vidrio y de plastico, pueden ser gofradas (estampadas en seco) en el
proceso de moldeo, lo cual substituye la etiqueta. La apariencia sera similar a lo que es un alto o
bajo relieve. Este proceso es muy utilizado en botellas para perfumes.

¢ FEtiquetas sensibles al calor:

Se usan termoplasticos adhesivos y pegamentos sintéticos que se activan al caléntér_se. i
Se usan sobre todo en la industria farmacéutica por su alto grado de limpieza y re“sis'tehcia:aliw E
agua. | | | Rt

-

Termoplasticos: “En estos plasticos ya no hay reaccion pueden molde;arse. pueden ser' S

reutilizados mediante su granulacmn y su posterior proceso de remoldeo. Esta reutilizacion esta;ﬂ i

limitada por la degradacion que Ios materiales sufren durante su procesamiento.'f? ,

Un ejemplo de este tipo de plasticos es el polietileno de élta denéidad utiliiado domo . 'j
envase del Vital Air®. : ' S

¥ EL. MUNDO DEL ENVASE, UAM Azcapotzalco, Pg 55 PLASTICOS.
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e Transferencia en caliente:

Con éste proceso, se aplica directamente un diseno de etiqueta al envase, de plastico o
vidrio.

“El diserio de la etiqueta se imprime al reverso de una cinta que ha sido tratada con una
capa de laca; la bobina se carga en una maquina que automaticamente avanza y posiciona la
etiqueta para transferirla a los envases; se apoya la etiqueta y la cinta de trasferencia sobre el

envase con una platina (o placa de presién) ya caliente.”®

¢ Etiquetado en el molde:

“Quiza la técnica nueva de etiquetado mas Interesante de los Ultimos afos sea el

etiquetado en el moide o iml. Desarrollado iniciaimente en los estados unidos, las maquinas iml

usan manos de robot para colocar una etiqueta de papel en el molde del envase justo antes de

que los envases de plastico preformados (que son pequehos tubos) sean insenados y soplados

en el molde. Las etiquetas impresas por litografia o grabado suelen llevar un recubnmiento de
sellado al calor en uno de los lados, el cual es activado por el tubo de‘plasticocallente. Es_t_e He

activamiento retardado del adhesivo de la etiqueta es importante para evitar que las etiquetas se

enganchen entre ellas en el mecanlsmo de alimentacion.””

Las ventajas que ofrece este moderno sistema de etiquetado ‘son" insuperables‘en .
comparacion a los sistemas anteriores. Las etiquetas no se. pueden despegar mecanlcamente 0. :
por humedad, no se arruga nl se dobla todo esto mantiene en perfecto estado Ia aparlencta del SR

envase por mucho tiempo. El primer producto que salié al mercado con esta caracterfstica fue eI L

shampoo marca head & shoulders.

e |mpresidn directa;

® EL MUNDO DEL ENVASE, UAM Azcapotzalco, Pg. 137 ETIQUETAS Y ETIQUETADO.

PACKAGlNG DISENO, MATERIALES Y TECNOLOGIA. Sansino, Steven. Ed. G.G. Pg. 73 ETIQUETAS Y NP

ETIOUETADO

. 66 v
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Se trata de disenos sencillos de dos o tres colores que son impresos directamente en los
envases por medio de la flexografia. Actualmente se pueden obtener muy buenos resultados por

este método y se logra una buena imagen a un costo accesible siempre y cuando se trate de
tirajes cortos.

La etiqueta para el Vital Air® esta impresa en papel coche mate autoadherible; muy similar
alo que se usa en el etiquetado a presion.

Las etiquetas estan impresas en una planilla que contiene tres juegos de ethuéta‘s'de 1,5

y 6 Its., suajadas con medio corte.

El suaje es un molde, que sirve para cortar en este caso las etiquetas. El suaje esta hecho
de una cinta metalica flexible afilada por uno de sus cantos; esta cinta se amolda de acuerdo al

contorno de las etiquetas, una vez terminado el suaje se fija a una base de madera que

posteriormente se coloca en una maquina suajadora, que es similar a una prensa, en la cual se_
coloca el suaje, baja el suaje y corta el papel.

El medio corte consiste en suajar Gnicamente el papel engomad;; y dejar intacto el ;SOporte ;
de papel encerado. : , -
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3.3 SELLO DE GARANTIA
Los productos que entran a una cadena comercial deben ser protegldos por sus
fabricantes contra falsificaciones, violaciones, perdidas, etc., De los productos, para ello se han

ideado infinidad de sistemas que garanticen la autenticidad y buen estado de los productos.

Entre ellos tenemos las tapas, son fabricadas du (nu, Jiversos materiales, por ejemplo :

Metalicas: aluminio y hojalata.

Plasticas: polietiléno, polipropileno, poliestireno, etc.

Naturales: corcho, hule.

De vidrid.

Sus funciones dependeran del producto al que seran destinadas lnvuolables a prueba de
ninos, irrellénables, vertedoras, dispensadoras. Los sistemas de seguridad son muy leersos pero‘ .

los mas comunes consisten en:;

A. Anillo anclado al envase: El elemento de seguridad consiste en una anillo de plastico o metal, = :
segun el material del que esté hecho la tapa, ubicado en la base del cuerpo dela tapa y ﬂjado o

a ella por pequenas secclones o ufas; al momento de girar la tapa el anillo se rompe

B. Anillo anciado retirable: Consiste en un pequeno cinturdn que hay que desprender de’ la tapa i

para poder abrirla. Los envases de naranjada usan mucho este tipo de sello
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—— Anillo anclado
retirable

C. Engrane anclado a la tapa: Esta tapa es muy versatil, para instalarla solo se requiere roscar la
tapa y listo, Esta fabricada con una anillo similar al del inciso “a." Pero éste va fijo a la tapa. El
anillo lleva en su parte interna una fila de pequenas lengtlietas que al momento de abrir Ia tapa
rompen el anillo. El envase por su parte tiene un engrane que hace la contra para que funcione
este sistema.

El envase del Vital Air® emplea esta tapa en sus envases de 5y 6 litros.

-Engrane anclado

Sellos de garantia:

El mas com(n de ellos esta fabricado de papel, peliculas plasticas o papel de estario, se
pegan ala boca del envase. Pueden ser impresas con la marca del prOducto. Légicamente este -
tipo de sellos requiere de maquinatia especlahzada paraser cniocwo y de grandes volumenes de

envases, y por consigulente. grandes sumas de dinero.

Otro tipo de sello como el que se emplea en el Vital Air®, consiste en un clnturon de papel 3
adhesivo, que se adhiere al cuello de la botella cruzando por la tapa. Generalmente este clnturon

también esta Impreso con la marca del producto.
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Por ultimo otro tipo de sello consiste en fajillas similares a las etiquetas mencionadas
anteriormente, fabricadas de peliculas encogibles al calor (pvc, polietileno de baja densidad o :
polipropileno) la fajilla también puede ser impresa y se coloca en la parte superior de la botella ,
abarcando el cuello y la tapa de la botella, posteriormente se lleva a un horno y por la accién del

calor el material se encoge y queda firmemente adherldo al envase..

, Pelicula de
PVC
encogible al .
calor.

-

Todos estos elementos hacen imposible el consumo del producto sin antes romper los
sellos, tapas y peliculas. '

3.4 PAPELERIA

Para una micro empresa, sus necesidades de papelerffa se reducen al minimo

indispensable para que esta lleve a cabo sus labores cotidianas de trabajo. Los elementbs de
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papeleria para Vital Quality™ son facturas, papel membreteado, sobres membreteados y tarjetas
de presentacion.

VITAL QUALITY™

Equipos y servicios relacionados con el teatro, cine y el arte.
Castlile #58 Col. San Relaal Azcapotzaico, México D.F C.P. 02010 Tele, 754-51-4D 352-48-92 Fax 754-51-49

NOMBRE; Juan Carlos Cruz Elorza.
DIRECCION: R.F.C. CUEJ700412B15
COLONIA: SECOFI No. DE REG.
CIUDAD: DE M. 090010200302

Detancs y psgaemos nconaccnaimats por sl
PagNe marcant, of 34 e A oraen de.
MM Ciop GuI Elorty S condaad de NS
Woote dal Saa0 Y/o maroancia eckade & mi
(Cussle) NtMA 3aTacriln

AEQISTRO Harwmon o8 iagos sn Minko O.F., ol pressnte pagard
casyé inlesset & a20n ded % saiwe is
canbaed Rachas & paBr da i vencimiama

LOS FRODUCTOS ESTAN GARANTIZAOS
FOR EL FABRICANTE, HO SE ACEPTAN
NES,

IMPORTANTE: Para ' dauddacisn de seta tacture,
Supicamas sxieniel chaque & nambie ge Juan Cardos
Criiz Borta.

Las facturas estan impresas en offset, a 3 tintas en papel bond original y tres copiasy, enun
formato standard de 21 cm. De ancho por 23.1 de altura. |

Las hojas membretadas estan impresas igualmente en papel bpnd, en offset con los
colores ‘repfesentativos de la Imagen de Vital Quality™. |gualmente los soblres tamafio carta estén"
impresos con las mismas caracteristicas anteriores, La gaiidad del papel debe_ ser buélhay Ut‘iklizyar
papeles con peso aproximado de 50 kg. En adelante, pues los papelés de. mehbr'*pes_o‘tiénen o
poca presencia y se maltratan con facilidad. | " ' »
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e

EQUIPOS Y SERVICIOS RELAGIONADOS CON L TEATRC CINE Y EL ARTE. |

Caatilia #58 Col. 841 Ralsel Azcapolzaleo, Ménico D F. G.P. 02010 Toie. 754-61-40 362-48 02 Fax T64-61-40 .

Las tarjetas de presentacién estan impresas en serigraffa con tintas marca Sénchéz' tipo

serilustre, Esta tinta es la mas empleada en tarjetas de presentacion por tener muy buena',

adherencia al papel, acabado brillante y permiten dar realce a la tinta empleando una- pel[culaf‘ £

llamada cromalane que tiene un determinado espesor que da el realce a la tinta; ademas de dar’
un mejor acabado a la impresion, '

3.5 SOPORTES Y ARTICULOS PUBLICITARIOS

Los soportes o articulos publicitarios son medios de comunicacién con los cuales las - - -
empresas o microempresas tratan de llevar una relacion amistosa con el consumidor y tamblen, PRI

hacerse publicidad por medio de ellos. El articulo publicnano es un objeto no vendibie, se trata deiiii

pequenos obsequios que dan las empresas, ya sea a sus cllentes dlstlngundos o para darse a
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conocer al publico. Hay una gran variedad de ellos y existen establecimientos que se dedican
exclusivamente a su venta e impresién. Los articulos Publicitarios son muy variados, boligrafos,

llaveros, encendedores, agendas, pequefas muestras del mismo producto, etc., En fin, pueden

usarse tantos objetos posibles segln la creatividad del disenador y seglin sea el desembolso de|
fabricante,

Boligrafos
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Para la empresa Vital Quality™ se han propuesto como articulos publicitarios, boligrafos,
encendedores y llaveros, son faciles de conseguir, no son costosos, y son facilmente grabados o

impresos por medio de la serigrafia,

Como complemento a los productos se propone el disefno de un triptico informativo sobre
las caracteristicas de los distintos niveles de densidad del Vital Air®, asi como sus aplicaciones
practicas.

Dicho triptico podra ser colocado junto con los envases al alcance del comprador, de
manera que éste tenga la libertad de tomar uno gratuitamente y obtener mas informacién acerca
de los productos y articulos de limpieza como el vital clean*.

Es recomendable que €l triptico sea impreso mediante offset con seleccion de color y en
papel coche brillante, posteriormente barnizado al finalizar la impresién del triptico. El barnizado

tiene como finalidad proteger la superficie de papel, ademas de darle mayor p'resengia;‘

También podra ser plastificado el papel, pero estas caraéterfstlcas en 'cuanto ala
presentacion del triptico seran consideradas por el presupuasto de la empresa ya que estos
acabados plastificados, barizados y selecciones de color implican un fuerte gasto
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Grado suficients para recepcidn y manifesteckin de
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4.1 INTRODUCCION AL COREL DRAW 4.0.

CORELDKAW/

The Best in Graphics

El Corel DRAW, es un programa versatil de manejo de texto y de gréficos resultando ser

una herramienta de gran utilidad para el disefiador grafico, ya que es uno de los principales
programas de esta clase, para computadoras PC. Ademas, ha reemplazado en gran medida el
trabajo manual que solia hacerse, reduciendo el tiempo del mismo, costos y en bastantes

ocasiones mejorando Ios resultados finales del trabajo.

Desde otro punto de vista, resulta ser tan sencillo ef manejo del Core/ DRAW que cualquier
persona es capaz de usarlo. La pantalla del Core/ DRAW esta disefiada de manera que el usuario,
tenga accesibles las herramientas mas usuales de trabajo. La llamada caja de hérramientas.
Representados en ella estan los iconos de las herramlentas como el puntero, laplz, texto, etc. Y
en el extremo superior de la pantalla y como en todas las aplicaciones (programaS) que trabajan
bajo el ambiente Windows, se encuentra una barra de menus Cada uno de los menus contnene

una Ilsta desplegable, que a su vez, contiene otras funciones de la aplicacion.

En este manual de identidad corporativa citaremos como ejemplo a la yerélén 4.0 del Corel

DRAW y partes de la versién 5.0. Esto no indlca, que este trabajo no pueda realizarse en otras

versiones del mismo programa, ya sean anteriores a la versién 4.0 o posteriores a la misma, Es

dificil hablar de una versién en especial puesto que en el transcyrso.de este trabajo 'salie'ro‘n' al
mercado la version 5.0 del Core/ DRAW empleada también para este trabajo y Ia verslon 6.0 que.
trabaja Unicamente bajo el nuevo sistema operatlvo Windows 95 Es loglco que cada nueva

version de un programa contenga mejoras en su funcionamiento y nuevas caract_ensttcas. este,es‘ ER

el caso de la versién 6.0 del Core/ DRAW que por ejemplo, contiene un modulo de que'l‘édo en g

tercera dimension, y asl cada una de las versiones tiene nuevos comandos que las hacen
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mejores a las versiones anteriores. El Unico inconveniente que podria presentarse es que de una
version a otra cambian de nombre las familias topograficas o en el peor de ios casos que

substituyan unas familias topograficas y pongan otras nuevas.
ASPECTOS GENERALES ACERCA DE LAS CARACTERISTICAS DEL COREL DRAW!.

Entrando en materia de disefio y abocandonos al objetivo particular del trabajo, se dara
una descripcion paso a paso y algunas otras opciones que ofrece el Corel DRAW. El tema que
abordaremos sera principalmente el manejo de texto, De antemano suponemos que cualquier -
persona que decidiera emplear este manual de uso, debe de poseer ciertos conocimientos
fundamentalmente del ambiente Windows para poder familiarizarse con algunos conceptos que
seran empleados a lo largo de esta explicacién, Mediante una pequefia introduccidn al respecto

nos daremos una idea de lo que se puede hacer.

Las capacidades de gestion de textos de Corel DRAW permiten afadir y manipular texto
con facilidad. La herramienta "A” dispone de un menu lateral con opciones pafa introducir dos
tipos de texto, (artistico y de parrafo) y una gran variedad de simbolos. Es pQSIble introducir texto
directamente en la pantalla o0 mediante una ventana de dialbgo. ‘

También se pueden aplicar efectos y transformaciones especiales al texto, de i:a”kmisma '
manera que a cualquier otro objeto de Corel DRAW. Y, mientras.no sea convertido a curvas, el

texto seguira siendo evitable independientemente de su nivel de distorsion.: -

Entre las opciones de formato que se pueden modificar en el texto, podemo§ cvitarv‘elf‘t SRR

tipo de letra, su tamafio en puntos y el espaciado. Es posible camblar el formato de los caracteres Lt

a medida que se introduzcan.

« u I
ﬁm‘{\ m\\j\ B\B\.\B\t\.h
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Squae?21CnBT
Square721Dm

{7 Swis721 B BT
i Swis?21 BKCn BT
Oy Swis721 BKEx BT
Swis?21 BOUI BT
Swis?21 BkAnd BT

W Sws?21 Cn BT
Swis?21 ExBT
| T Swis?21 Hy BT
: T Swis721 LLBT
Swis721 LICn BT
By Swis?21 LIEXBT
' Swia?2] Md B

Las opciones de formato disponibies para el texto de parrafo permiten:

Hacer que el texto fluya en columnas y entre vifietas. :

Crear listas con marca de parrafo.

Decidir los tabuladores y sangrados. ' .

Separar automaticamente las palabras por sflabas,

Otras funciones para el texto artistico son: ' R o

-

Ajustar el texto en torno a los objetos.

Ajustar el texto a un trayecto. (linea, curva, elipse, etc.)

Extraer el texto de un dibujo, editarlo en un procesador de texto y volver a Incluirio en la

imagen.

Ademas del texto se emplearan otras funciones 'elementaiesv del Corel DRAW como son

las herramlentas de dibujo, de relleno, filete, reglas, convertir a curvas, estirar y reflejar, etc. Que.

fueron empleadas para el disefio de los diferentes elementos que integran la etiqueta.

H
1
H
i
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4.2 HERRAMIENTAS

Pantalla de trabajo:

La pantalla del Corel DRAW estd integrada por todos los elementos nativos de
Windows, asf tenemos el borde de las ventanas, controles para minimizar, maximizar o cerrar la
ventana o programa activo, barra de titulo, barra o linea de estado, barra de menus, barras de

desplazamiento horizontal y vertical de la pantalla, ventana de edicion o area de trabajo y caja de
herramientas.

Barra de Titulo Controles de Minimizar,

Barra do Menuss ‘ | Restaurar y Cerrar la Pantalla

Linea de estado—""_

Caja de Herramlentas/
Persianas/

Pagina Imprimible,

Ventana de Dibujo
o)
Area de trabajo

Reglas

Paleta de Colores

- Barras de Desplazamiento

Daremos una explicacion acerca de la caja de herramientas que es una patte |
importante del Corel DRAW, asf mismo, se daran indicaclones de otros tépicos también de’gr‘anp i

utilidad. | e

8i
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CAJA DE HERRAMIENTAS:

En la siguiente ilustracién se muestra |la caja de herramientas del Corel DRAW 5.0 , ala
izquierda la caja de herramientas como normalmente se ve en la pantalla de trabajo y a la
derecha, de manera desplegada mostrando todos los elementos que posee cada una de las

herramientas, representadas en forma de iconos.

4.2.1 HERRAMIENTA DE SELECCION O PUNTERO:

el puntero se utiliza para seleccionar los objetos que se quieren modificar, como por

ejemplo, agrandarlos, reducirlos, girarlos y moverlos. Una vez seleccionado o seh’SiblIizado el

objeto, se pueden utilizar los comandos de los menus y/o las herramientas.

SELECCION DE OBJETOS:

§ Hay tres formas paravSeIeccionar objetos; dependiendo de las necesidades del trabaj_o:_ .

1. Seleceion de un solo objeto: para seleccionar un objeto basta con colocar el puntero

sobre &l contormno del objeto y pulsar el botén izquierdo del mouse. Cuando el objeto ha sido -
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seleccionado, apareceran a su alrededor ocho pequenos cuadros negros que se denominan
puntos de destaque. Una vez seleccionado el objeto podran ser aplicados todos los efectos del
Corel DRAW. Para deseleccionar un objeto basta con pulsar en cualquier espacio en blanco de la
pantalla.

E B N
:DTCE)SO- u
|

Otra modalidad de seleccién es hacer una doble pulsacién en el contorno del objeto;

apareceran unas pequenas flechas curvadas, las cuales permiten girar manualmente ai objeto y
darle efectos de reflejo.

=P

2. Seleccién de varios objetos: para seleccionar varios objetos de manera ‘precisa. es

necesario presionar la tecla shift y sin soltarla, ir eligiendo cada uno de los objetos,

3. Seleccién en marco: una manera rapida dé seleccionar varios objetos es. pulsando el

boton del mouse y sin soltarlo pasar diagonalmente por los objetos deseados, se ira marcando

un recuadro azul de lineas punteadas que indlcara que objetos han sido selecclonados

-

TEXTO
TEXTO
TEXTO
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4.2,2 HERRAMIENTA DE EDICION DE NODOS:

También llamada herramienta de forma, tiene distintos empleos segun sea el tipo de
objeto. Al seleccionar la herramienta el cursor o puntero cambia a una punta de flecha, de igual
modo se seleccionan los objetos y aparecen los nodos a lo largo del contorno del objeto, una vez

que éste ha sido convertido a curvas (Ctrl+q).

Mediante los nodos podemos cambiar la forma de los objetos al sobreponer la

herramienta en cualquiera de los nodos y arrastrandolo.

TEXTQ

Para el texto tenemos dos opciones: La primera es al seleccionar el texto normalmente

con la herramienta de forma, apareceran dos flechas y un nodo pafa cada caracter. Esta funcién.

llamada KERNING sirve para modificar el espacio entre caracteres y el vln'terlin“eyado.

- TEXTOTEXTO,

La segunda opcién es cambiar la forma de los caracteres med_ianté los nodos, para .

activar esta funcién es necesario seleccionar el texto con el puntero, en el menti organizar activar

convertir a curvas y seleccionar la herramienta de forma, de esta manera podremqs trabajar -

libremente con el texto artistico.
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Para rectangulos y cuadrados, redondea las esquinas y en elipses y circulos crea arcos

y sectores circulares. Al convertir los objetos a curvas se cambia la forma de estos objetos.

4.2,3 HERRAMIENTA DE ZOOM:

Como su nombre lo indica se trata de un zoorn para agrandar o disminuir la vision en la
) pantalla de trabajo.

Visién aproximada del tamafio de los objetos.

i
i
i
P

1 Visién de todos los elementos dentro de la pantalla,

Vision completa de la pagina.

:“\f.“v85¢’ b
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4.2.4 HERRAMIENTAS DE DIBUJO:

i

Lapiz

Sirve para dibujar rectas y curvas a mano alzada.

Ademas contiene las siguientes tres funciones:

1. 1 Para dibujar rectas y curvas en modo Bezier que es mediante |la conexién de puntos o
nodos. Esta herramienta es muy utit cuando es necesario dibujar objetos complejos.
2. Para dibujar lineas de cota. Las lineas de cota miden automaticamente

un area determinada, por ejemplo la longitud de un rectangulo o las dimensiones: de un

empagque para un producto. Asi se logra dibujar de manera precisa y a escala los objetos.

esquema, o un dibujo técnico.

Para dibujar rectangulos y cuadrados. Con esta herramienté;blen‘ se puedén dibuja’f
cualquier rectangulo o bien presionando la tecla “ctrl” (control) mientras s‘,e‘ dib'uja, se obtiene

un cuadrado perfecto.

Para dibujar elipses y circulos. De la misma forma que Br'_i'el anterior la t.é.dla‘cm S‘i’r\'/e'f,  ' g
para dibujar circulos perfectos. | ' - : ‘ ;

Para dibujar llamadas. Son muy ttiles para hacer indicaclones con texto en un = i
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4.2.5 HERRAMIENTA DE TEXTO:

Al hacer una doble pulsacién en el icono de herramienta de texto, apareceran dos
iconos mas. El primer icono es para el emplec del texto artistico, mediante esta opcidn las
palabras o juegos de caracteres pueden ser transformados. En la version 5.0 del Corel DRAW,
debe mantenerse pulsado el boton del mouse para acceder al ment lateral de los iconos que
representan a las herramientas.

e segundo icono es el de texto de parrafo, sirve para anadir bloques largos de
texto en: anuncios, folletos y otro tipo de trabajos que usen el texto frecuentemente, tales como
labores de disefic editorial, a diferencia del texto artistico que se utiliza principalmente para
disenos libres que incluyan texto.

El tercer icono sirve para la creacion de simbolos incluidos en la biblioteca de
Corel DRAW. |

4.2.6 HERRAMIENTAS DE RELLENO

Las dos ultimas herramientas son para aplicar un contorno especifico a los objetos asi
como el relleno de los mismos. Ambas funcionan cuando el objeto esta seleccionado. Cada una’

de ellas contienen otras funciones como atributos y color.de las lineas asf como atributos del-

~ relleno, degradados, relleno con texturas bitmap, porcentajes de négrd, etc.

Ventanas de dialogo de la herramienta de relleno:

&
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Por su parte las lineas 0 filetes también cuentan con posibilidades de color y diferentes

atributos de linea, forma de la pluma, angulo de |a pluma, terminaciones de la linea, etc.

SRS ISR

4.3 MENUS Y COMANDOS:

Todos los programas que funclonan bajo ambiente Windows o MS-DOS, cc_mtlenen una
barra de mends, cada uno de ellos contiene una lista desplegable de comandos, jos cuales sirven
para ejecutar acciones cotidianas como guardar, guardar como, cortar, pegar, edicion de la

pagina, imprimir, etc., Y comandos especificos de cada programa.

En el Corel DRAW la barra de menus contiene los siguientes elementos:
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A) Archivo: Contiene funciones generales como guardar el trabajo activo abrir un documento ya

existente, imprimir,

B) Edicidn: Permite manipular los documentos y trabajos activos recortandolos y copiandolos en
el portapapeles de Windows, y posteriormente pegarlos en la ventana del programa. Estos
comandos permiten colocar de manera temporal en la memoria de la computadora el trabajo

activo y puede ser pegado en otra aplicacién como por ejemplo texto o dibujos.

C) Ver: Los comandos del ment ver presentan opciones de la apariencia de la pantalla, la caja de
herramientas y simulacidn en pantalla completa del trabajo activo, reglas, paleta de colores y el
tipo de colores (Pantone, Focoltone, Trumatch, etc.).

D) Disefio: En general se trata de controles acerca de la configuracion de la pagina, insertar y
borrar paginas ajustes de las lineas de guia y rejilla.

E) Organizar: Sus comandos se encargan de manipular las caracteristicas de los objetos de
trabajo, como agrupar, combinar, soldar, orden de los objetos entre distintas capas
superpuestas, de manera que un objeto se pueda colocar por enfrents de otro y moverlos:
entre si.

F) Efectos: Se trata de efectos especiales como por ejemplo extrusioné_s, perspectivas, mezclas

entre dos o mas objetos, etc.

G) Texto: Los comandos de este ment se encargan de la edicion de todos los tlpéé-fde texto
incluidos en un trabajo, asf como un corrector ortogréfico el cual dependera de la version del
Corel DRAW, ya sea en espaiiol o en ingles. S se trata del programa en ingles sera imposiblé -
corregir textos en espafiol. | s

H) Especial: Se trata de preferencias y configuraciones de los sist‘emas_métric‘os, (decimal, ingles, - gp e

picas, puntos, etc.), Y otros valores numéricos aplicables a las-regl‘as,"mover objetos con las. -

flechas del teclado de la computadora, colocacién de la reproduccién de objetos, etc. e
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) Ayuda: Generalmente todos los programas contienen un men de ayuda el cual comprende
en ocasiones el manual del programa, tutoriales, y respuesta rapida en pantalla a las dudas
que se puedan presentar acerca de las herramientas y los comandos de los menus asi como

de los elementos de la pantalla

4.4 REGLAS Y LINEAS GUIA:

Corel DRAW incluye un conjunto de ayudas al dibujo que son a la vez eficaces y faciles de
usar. Hay un par de reglas movibles que sirven de referencia visual para situar los objetos, una
rejilla ajustable para alinear los objetos y lineas guia no imprimibles que se pueden situar en
cualquier lugar de la pagina con el fin de alinear los objetos a ellas, pues encajan en la lineas guia

como si se tratara de imanes.

Las lineas guia son lineas no imprimibles que ayudan a alinear los objetos en cualquier
lugar del 4rea de trabajo. Funcionan como imanes, cf(f;é'al acercar un objéto 0 texto a ellas se
pega y el objeto queda colocado perfectamente en un lugar especifico del trabajo. Se pueden

sacar ilimitadamente vertical y horizontalmente, y pueden ser colocadas confdrme a valores

numericos. Mediante la caja de dialogo lineas de gula, en ella se pueden mover, afadir, eliminar ‘ i

una o eliminar todas, esta ultima funcién soio es posible en Ia version 5.0 del Corel DRAW.

Para sacar una linea de gula basta con pulsar el botén }d‘el‘ mouse:SObr‘e‘;un‘a de las
reglas y jalar, al realizar esta accion, veremos que aparece unalinea p’unteédé de b‘dlo_r ‘azuylj ys'e
coloca en el lugar deseado Unicamente soltando el botdn del mouse. Para ajustar humériCamen_te o
las lineas gula es preciso usar el comando ajustar lineas guia en el mend dl;éﬁd. ‘A‘p’ar'ece‘rbé un’ari.

ventana de dialogo en donde podremos introducir valores 'numérlcqs? especificos para’ I[a'j_

colocacion de la linea gula a partir de los puntos cero de las reglas, en diferentes’SiStemas de.

medicion. Para activar O desactivar las lineas guia se debe seleccionar el comando activar ;

(lineas guia) del meny disefio, otra manera sencilla de acceder al cuadro de daalogo de las

lineas gufa es hacer una doble pulsamon del mouse sobre cualquier linea de gufa
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CAPITULO 5

MANUAL DE USO PARA LA IDENTIDAD CORPORATIVA DE VITAL
QUALITY™ |
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5.1 PROCEDIMIENTO TECNICO EN EL COREL DRAW 4.0. PARA EL TRAZO DEL CONJUNTO
DE ELEMENTOS QUE INTEGRAN A LA MARCA VITAL QUALITY™

Entrando en materia de diseno y avocandonos en el objetivo particular de este trabajo
se daré una indicacion paso a paso del disefio de la etiqueta de vital quality™, asi como de los
elementos anexos, utilizando para ello el Corel Draw 4.0. También seran mencionadas sus
equivalencias cuando asf sea necesario en Corel DRAW version 5.0., Ya que el funcionamiento es

muy similar entre ambas versiones.
5.1.1 RETICULA:

El empleo de una reticula en cualquier trabajo de disefio es necesaria para lograr
equilibrio, estructura y unidad de los elementos graficos que se estan disefando. El disefador
tiene la libertad de ajustar su trabajo a la reticula Cjue mejor se adapte a sus necesidades. La
reticula o red de trazo no es mas que la conjuncion de elementos verticales, horizontales y

diagonales dispuestos unos respecto de otros conforme a medidas exactas o proporciones ya

establecidas como la proporcion aurea, que convengan para acomodar texto, fotografias, titulos,

etc, El empleo de la reticula ya sea muy rigida o muy Iibre‘dépendera del trabajo que se es‘te“ :
realizando, sin embargo, esto no significa que el diseﬁo;tengav que ser slempre regido por una.
reticula, en ocasiones una reticula puede dar resultados muy rigidos y frios y si lo que 'se busca
es una imagen llbre y suelta, la reticula debera planearse con cuidado y puede constar. solo de
algunas lineas cuidadosamente dispuestas dentro del area de trabajo. Es lmportante jugar con el ’

espacio y con los elementos que forman parte de el.

-

La reticula empleada para el disefio de Ia etiqueta de Vital C)ualityTM esta formada por una Sy S

red de modulos de cinco milimetros por fado que sirvio para acomodar los eiementos de manera S

equilibrada dentro del formato del papel.

Primero se debe trazar una cuadricula formando modulos de 5 mm., abarcando el area iy

total del tamano de la etiquetade 12.5x 11 cm. La reticula sera la misma para la ethueta frontal y.
la etiqueta posterior,” |
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Trazo de la reticula:

e Se debe empezar por trazar un cuadrado de 12.5 x 11 cm que es el tamaro de la etiqueta.

¢ A continuacion deben ajustarse los puntos cero de las reglas en el extremo inferior izquierdo
de la etiqueta.

e Trazar una linea vertical y otra horizontal en los extremos de la etiqueta y duplicarlas cada una
con un espaciado de 5 mm. Para duplicar las lineas se beben oprimir las teclas Ctrl +d, cada
vez que se presione la letra “D” sin soltar la tecla control “Ctrl” se crea un duplicado de la linea

y se duplica hasta que llegue al otro extremo de la etiqueta.

¢ Para ajustar la medida en que se coloca el duplicado, hay qu'e éi_eglr e’lvcomando‘prve,‘fe‘r‘eh‘t;i‘as} ,
del menu especial; en la caja de dialogo ajustaremos colocar duplicado ya sea horizontal o
vertical a 5 mm. ' s |
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¢ Una vez obtenida la reticula se agrupa (Ctrl+g) y en la persiana de capas pondremos el
nombre reticula y se bloquea dicha capa, También se puede poner como lineas de gulfa en la
perslana editar capas, se mueve la capa en donde se encuentra la reticula (capa 1) a la capa

de lineas gula (guias).

» En la persiana de editar capas podemos dar las opciones que sean necesarias como visible,
no imprimible, bloqueada, cambiar color, etc. o

5.1.2 MARGENES:

La colocacion de los margenes puede ser incluida en otra capa (margenes) para evitar

editar algln otro elemento. El margen esta formado por un recuadro de esquinas redondeadas, el
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filete aplicado es de 1.5 mm. Este margen sera aplicado tanto a |a etiqueta frontal como a la
etiqueta posterior.

» Trazar un cuadrado 5 mm. Hacia adentro de los extremos de la etiqueta.

¢ Aplicar filete de 1.5 mm. Es preciso aplicar escalar con Ia imagen en la persiana de pluma,
para que el filete no pierda sus dimensiones si la imagen es ampliada o reducida
posteriormente,

* Recordemos que sl un filete no se escala con la imagen, si se le reduce tendra el mismo
grosor una vez reducido y perdera la proporcién,

* Redondear las :squinas con la herramienta. de nodos ;»g y tirar de una de las esquinas
deforméndolo cinco milimetros hacia uno de los lados, automéaticamente cada una de las
cuatro esquinas es distorsionada. ' v

%

i
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5.1.3 ETIQUETA FRONTAL:

Tanto la marca principal Vital Quality™ como el nombre del producto, Vital Air®,

fueron realizados con la misma familia tipografica:

« Zapfhumnst Bt negrita cursiva del Corel DRAW. Ei grado de inclinacion de la negrita cursiva

no fue satisfactorio por lo que se le dio una inclinacion de -21 grados en sentido haorizontal.

ZapfHumnst BT ZaptHumnst BT Bld Zapm':‘;'”:-"“ 8T
i

ZapfHumnst BT 8id
lalic

1" §%cs/J **0

ZapiHumnst BT Bid

ABCDEFGHIJK  ABCDEFGHIJK  ABCDEFCHIJK ABCDEFGHIK
LMNNOPQRS  LMNNOPQRS  LMNNOPQRS IMNNOPQRS
TUVWXYZabc  TUVWXYZabc  TUVWXYZabc TUVWXYZabc
defghijkimniio  defghijkimnio  defghijkimniio  defghijklmniio
parstuvwxyz12  pqrstuvwxyz12  pgrstuvwxyz12 — pqrstuvwxyz12
34567890.,:;2¢  34567890.,:;%¢ 34567890.,:;¢¢ 34567890.,:;2¢
H"$%&/0* 22 1"$%&//()**2 1"$%&/)()**0a

ZapfHumnst 8T Bid
Htalic

Halte (@ 21 :

ABCDEFGHIJK ABCDEFGHIYK
IMNNOPQRS IMNNOPQRS
TUWXYZabc ~ TUVWXVZabe
defghijklmniio defehjiglmmio
) pgrstuvwxyz12 parstuvwiyzi2
34567890.,:; % 24567890, %

!iull$%&//()**0§ //’”(K’%&//[)**oa | : ,

Para trazar el logotipo Vital Quality, ejecutar los siguientes pasos:.

o Escribir la palabra Vital Quality y seleccionarla.

« Seleccionar la familia tipografica Zapthumnst Bt negrita a 38 puntos. (no poner filete),
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VITAL QUALITY

¢ En el menu efectos seleccionar el comando girar e inclinar. Dar inclinacion horizontal de -212.

En Corel DRAW 5.0 entrar a la persiana de transformar.

VITAL QUALITY

o Corregir el puntaje a 38 ptos.

¢ En el menu efectos seleccionar estirar y reflejar. Estirar horizontalmente 80.7%. En Corel

DRAW 5.0. En la persiana de transformar.

VITAL QUALITY

¢ El puntge final sera de 37.2 ptos. Debido a que los efectos aplicados, cambian el puntaje final
de la tipografia. ' o

Para hacer las dos plecas necesitamos colocar lineas guia formando' un ‘recténgulo de

65 x 1.8 mm. En segulda trazar el rectngulo correspondiente. Para hacer la punta aﬂlada del .

extremo derecho es necesario convertir a curvas el rectangulo y tirar del nodo Inferior derecho 3
mm. Hacla la izquierda. Para realizar la segunda pleca solamente se dupllca la prlmera y se a]usta ot
manualmente como se muestra en la siguiente ilustracién, |

6,53 cm

B
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Las siglas “TM" son de la familia tipografica Swiss 721 Bt (helvética) de 7.0 puntos y va alineada

con la linea de base superior del logotipo.

La colocacion de la marca Vital Quality dentro de la etiqueta se muestra en la siguiente

ilustracion:

[
|
--W_ e
10,08 mm | g
asgemm
L 16,87 mm |
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-
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e

w«aﬂaw&&ma&wmmwmnw a:aumm“\wm¢ RSN, k*“

%‘M A R

NOTA: La justificacion de los elementos de la etiqueta frontal, no ha sndo basada en su
totalidad en encajar perfectamente dentro de los espacios modulares de Ia retlcula Se ha
empleado en el caso de logotipo Vital Quality™ para separarlo a5 mm, con respecto del margen

y lo mismo se aplica para la palabra que indica el contenido del producto (6000 ml:); ambos

elementos ha sido justificados al centro de la etiqueta me‘dllante', el comando kalmear-»d»el Corel

DRAW. en el caso del conjunto de elementos Vital Air® Fog Bank Ia reticula se a empleado para |

dejar un espacio de 1 cm. entre el margen y el logotipo.

El simbolo ®, se ha justificado dentro de 5 mm del centimetro de separacién como se '~

muestra en la figura.

i
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VITAL AIR, FOG BANK:

El logotipo del producto Vital Air fog bank, lo tomaremos como un solo objeto
formado por tres elementos a razdn de que se ajusto a una caja tipografica de 10 x 3.5 cm al
centro de la caratula, justificada dentro de la reticula, dejando un espacio de 1 cm. con respecto

al margen o recuadro exterior de la etiqueta.

! N |
— Sl ——— —— ¥ —,,,

(R P44

zd |

2,29 ¢l

3,51 cml

)

: 9,14cm !
} 9,46 cm I
10,01 cm

Empezaremos por colocar la caja tipografica (rectangulo), correspondiente a cada uno -

de los elementos del objeto, para justificarlos finalmente dentro de la etiqueta

Seguir los siguientes pasos:

Trazar la primera caja de 5.31 x 2.29 ¢cm. que corresponde a la palabra “vifal".

*

Elegir texto Zapthumnst Bt negrita a 99 ptos.

“VITAL

Inclinar texto horizontaimente a -212 grados

Convertir el texto a curvas (Ctrl+Q).

100 -
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o Ajustar el texto a la caja tipografica. (5.3t x 2.29 cm.). Nota: “Para ajustar el texto dentro del
area elegida, es necesario colocar lineas de guia en los extremos del area para que el texto se

escale perfectamente y solamente hay que seleccionar el texto y jalar los puntos de destaque
para ajustarlo al area determinada.”

VITAL

o Aplicar relleno de color negro sin filete.

Para la palabra "Air", trazar una segunda caja de 3.93 x 2.29 cm. dejando el espaclo
correspondiente o intercaracter, entre ambas cajas. El intercaracter es el espacio que queda
entre una letra y la que sigue. ’

Para trazar la palabra “Air”:

Elegir texto Zapthumnst Bt négrita a 96.6 ptos.

Aplicar filete negro de 0.7 mm. Y relleno de color blanco, marcar en el recuadro escalar conla '
imagen en la ventana de edicién del filete. '

Inclinar el texto a -212,

Convertir el texto a curvas (Ctrl+Q).

BT
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* Ajustar el texto a la caja tipografica (3.95 x 2.28).
Wi

* Introducir el simbolo ® con |a familia tipogréfica Swiss 721 Bt normal a 9.0 ptos y un circulo de

4.4 X 4.4 mm. Con un filete de 0.7 mm, Finalmente selectlonar la letra “r" y el circulo para
alinearlos “Ctrl+A" centro a centro,

[

Nota: “al inclinar el texto, es Posible que igualmente se inclinla forma de la pluma y dara un
aspecto diferente a la tipografia, por lo que sera necesario ajustar nuevamente la pluma a su valor
por defecto, o si se prefiere inclinar primero el texto y posteriormente aplicar el filete de 0.7 mm."

El toque final, tanto para el logotipo Vital Quality™ como péra Vital Air®, es endyerézarj’ g
las lineas de cada uno de los caracteres mediante la herramienta de ediéién de nodos y con la-

ayuda de las lineas gufa. Previamente el texto ha de ser convertido a curvas como se menciono
en los puntos anteriores, -

En la siguiente Hlustracion S muestra el texto sin convertirlo a curvas 'y con la

herramienta de edicién de nodos. Como se puede ver lo tnico que es posible hacer es aplicarla

funcién del Kerning, mover cada caracter por separado y cambiar sus caracteristicas como ey

tamano en puntos, familia tipografica, etc.

102
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VITAL QUALITY

off

e o

Por el contrario si el texto ha sido convertido a curvas deja de tener todas las
propiedades de una fuente tipografica para convertirse en un objeto, un simple dibujo que puede
ser deformado en todos los aspectos, como el que nos interesa, que es enderezar cada una de
las lineas que conforman los caracteres, esto es posible mediante la edicién de los nodos, cada

uno de los caracteres es ahora un dibujo susceptible de ser modificado en sus nodos, como se
muestra en la siguiente ilustracién:

i

Cada uno de los pequenos cuadros que vemos en la imagen son los nodos, entre ellos
tenemos segmentos de linea que se manipulan facilmente con la herramienta de edicién de
nodos y la persiana edicion de nodos:

En la persiana edicién de nodos, tenemos todas las opciones que se ven en la ﬁgura E
como agregar o eliminar nodos, convertir a flnea o a curva los segmentos de linea, etc Para la
transformacion que llevaremos. a 'efecto, pnmero se colocaran todas las lineas gufa que sean

necesarias y en seguida se eliminaran los nodos que sean innecesanos, dos 0 més nodos que se

108
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encuentren en medio de dos nodos exteriores en este caso como ejemplo los que se encuentran

dentro de los circulos de la siguiente imagen:

Para eliminar los nodo se seleccionan uno a uno o en conjunto de la misma manera
que se selsccionan los objetos solo que en este caso es con la herramiehta de edicién de nodos.
Una vez seleccionado el nodo, éste se torna de cola: n::jc y para eliminarlo o eliminarlos se
hace clic sobre el signo “-" (menos) en la persiana edicion de nodos o bien;o'prir'nir la tecla
“SUPR" o "DEL" en el teclado de la computadora. '

En la sigulente ilustracién podemos rotar como se han eliminado los nodos que no nos.
serviran, Prosiguiendo, se debe hacer un clic sobre cada uno de los segrhéntqs de 'll'nea, y
aparecera un pequefio dirculo negro, o que nos indicara que el segmento esta s‘eléc.cl‘o‘hado\'y“a,
continuacién en la persiana edicién de nodos hacer clic en "a linea”;. aUtbméticamenté el
segmento se convierte a una linea recta. Esto se debe hacer en todos los segmentos de Iine.é;que»"‘ g
requieran ser convertidos a lineas rectas. ' B ' L

104
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En el caso del ejemplo anterior de las letras "v" e “i", después de eliminar los nodos es
posible seleccionar todos los nodos de ambas letras y convertir a linea todos los segmentos de

un solo clic. En la siguiente ilustracion podemos apreciar la diferencia entre la letra normal y la

C VITAL QUALITY
VITAL QUALITY

En este ejemplo que es la parte superior de la letra “t" se puede notar mas clara la
diferencia:

Para la palabra "fog bank’, trazar una tercera caja tipogréfica de 9.14 x 0.62 cm. con un
interlineado de 0.6 mm. con respecto a las dos cajas superiores. La alineacién de la palabra "fog -
bank” es con respecto a la linea de base de las palabras Vital Alr. '

Seguir los siguientes pasos:

¢ Elegirtexto Humanst 521 Bt normal a 25 ptos.

FOG BANK

o Estirar o escalar el texto horizontalmente a 219 % en la persiana transformar.

T wsbgr u

105 ‘_
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s Convertir el texto a curvas (Ctrl+q).

o Ajustar el texto a la caja tipografica.

o Nota: “También es posible mover los objetos mediante las flechas de desplazamiento del
teclado y se puede ajustar el movimiento en el menu especial el comando preferencias,
encontraremos empujar en donde introduciremos el valor numérico y medida métrica

deseados. Por ejemplo 1.0 milimetros para un movimiento muy fino y preciso.”

Finalmente se deben de justificar los tres elementos, dentro de una ultima caja tipografica

de 10 x 3.5 cm. como se muestra en la siguiente ilustracion:

SRR 4 2

106
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Por ultimo para la indicacion del contenido del producto en mililitros, (1000, 5000 o 6000
ml.) Seguir los siguientes puntos:

s Elegir texto Swiss 721 Blk Bt normal a 47.0 ptos.

6000 ml.

+ Estirar verticalmente el texto a 195.2 %

6000 ml,

¢ Justificar el texto dentro de la reticula 5§ mm. por encima del margen en la parte inferior de la

etiqueta y justificado o alineado al centro de la misma.

5.1.4 ETIQUETA POSTERIOR :

Seguimos ahora con la etiqueta posterior; el instructivo del _prdductc_ﬁ. Aquf' :
agregaremos los logotipos de Vital Quality y Vital Air, haclendo una reduccién de ellos al 58%

para Vital Quality y al 38% para Vital Air y cambiar los simbolos ™ y ® por un asterisco.

-

Seguir los siguientes pasos:
+ Duplicar (Ctrl+D) los logotipos Vital Quality y Vital Air.

s Reducir cada uno mediante el comando estirar y reflejar del men( efectos, introduciendo los
valores horizontal y verticaimente de: 58% para la palabra Vital Quality y un valor de 38% para
la palabra Vital Alr. | | |

107
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* Para poner e| asterisco, desagrupar ambos logotipos (Ctrl + u) para poder eliminar ™ y ®,

Agregaremos entonces en |a misma posicién un asterisco de la familia Swiss 721 de 16 puntos
para ambos logotipos.

IKL’ | .: ™ ?- ' il
AL ELUIDITO SUBRLY FO i j

* Nuevamente agrupar cada uno de los logotipos (Ctri+g).

* Escribir ol titulo del instructivo con la familia tipografica Swiss 721 Bt negrita a 11.4 ptds. '

i VITAL BIOLOGICAL FLUID TO SUPPLY FOG MACHINES

-108
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Swis 721 BT Swis 721 BT BLD

ABCDEFGHIJ ~ ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQR KLMNNOPQR
STUVWXYZab STUVWXYZab
cdefghijkimnfi  cdefghijklmnn
opqgrstuvwxyz  opqrstuvwxyz
1234567890.,: 1234567890.,:
PUMS%RE/() 5268 %&//()

**0a *%0a

¢ Introducir el texto del instructivo en una caja tipogréfica de 10.5 x 4.7 cm. mediante la

herramienta texto de parrafo con la misma familia Swiss 721 Bt a 7.0 ptos., Con la opcién

justificar para que el texto quede justificado en sus extremos izquierdo y derecho:

" ONTENTS: NON-TOXIC; NON-IRRITABLE; NON-CONTAMINANT; NON-OZONE BREAKER
ELEMENTS; WITH EXTRA DURATION PERMANENCE ON AIR. TR

DIRECTIONS: CLEAN THE FOG MACHINE'S DEPOSITE WITH VITAL CLEAN I* BEFORE
USE. -
VITAL AIR* 1 TO 10, ON EVERY LEVEL CHANGE. ADD THE CONTENT BEFORE ACTIVE
YOUR FOG SYSTEM,

INGREDIENTS: EASY-BREAK MOLECULAR COMPONENTS (BIO-DEGRADABLE);
BIDISTILLED WATER WITH CLEANING ADITIVES. NOT BENCENIC ELEMENTS FORTHE
EXCLUSIVE SMELL. NOT ANILLINED; NOT TOXICITY STRUCTURAL FORMULARESTRICTED |~
BY THE O.RL.E (OBLIGATORY RESPECT TO LIFE AND ECOLOGY/ RULED BY THE VITAL— o
Q'S TESTING LAB). -

fibes

WARNINGS: DO NOT MIX WITH OTHER SIMILAR PRODUCTS. DO NOT STOREAT i
| TEMPERATURE ABOVE 1502 C. DO NOT USE NEAR FIRE OR FLAME. DO NOT INCINEFIATE inob
KEEP OUT REACH OF CHILDREN.

:“1‘09' |
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En la siguiente ilustracion se muestra la colocacidn del titulo y texto del instructivo:

10,11 mm % ! 105,00 mm gi

{ ' VITALAIR® VAL QUALITY*

FOG BANK

VITAL BIOLOGICAL FLUID TO SUPPLY FOG MACHINES

CONTENTS: NON-TOXIC; NON-IRRITABLE; NON-CONTAMINANT; NON-OZONE BREAKER
ELEMENTS; WITH EXTRA DURATION PEAMANENCE ON AIR.

DIRECTIONS: CLEAN THE FOG MACHINE'S DEPOSITE WITH VITAL CLEAN I1* BEFORE USE
VITAL AIR* 1 TO 10, OR IN EVERY LEVEL CHANGE, ADD THE CONTENT BEFORE ACTIVE
YOUR FOG SYSTEM,

: INGREDIENTS: EASY-BREAK  MOLECULAR . COMPONENTS  (BIO-DEGRADABLE);

47,35 mm : BIDISTILLED WATER WITH CLEANING ADITIVES. NOT BENCENIC ELEMENTS FDR THE
: : EXCLUSIVE SMELL. NOT ANILLINED; NOT TOXICITY STRUCTURAL FORMULA RESTRICTED
! 8Y THE OR.L.E. (OBLIGATORY RESPECT TO LIFE AND ECOLOGY / RULED BY THE VITAL
; : Q'S QUALITY TESTING LAB). :

WARNINGS: DO NOT MIX WITH OTHER SIMILAR PRODUCTS. DO NOT STORE AT
TEMPERATURE ABOVE 150% DO NDT USE NEAR FIRE OR FLAME, DO NOT INCINERATE,
KEEP OUT REACH OF CHILDREN.

o En el espacio Inferior seran colocadas las leyendas “*TRADE MARK” con Ia‘famlili'a tipografica f
Swiss 721 Bt a 7.9 ptos. Y “by the VITAL-Q Corp. Inc.” , iguaimente con la misma familié_
; tipogréfica pero a 10.0 ptos. Asf mismo se ‘encuentra el espaclo para el cédigo de barras -

(simulado en este caso) y una tabla en donde se indica el nivel de densidad del Vital Air®.
Para trazar la tabla de nivel de densidad seguir los siguientes pasos:
« Escribir el texto “DENSITY LEVEL” con la familia tipografica Zapthumnst Bt negfita a13.8ptos.

o Trazar un recuadro de esquinas redondeadas de 4 x 1 cm.

: o Escribir los niimeros del uno al cinco en la misma familia tipografica a 15.6 ptos.
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¢ Hacer las divisiones correspondientes para cada uno de los nimeros y las casillas para los
circulos. Las lineas tanto del recuadro como las que lo dividen tienen un filete de 0.25 mm.

Para trazarlas es Importante usar la reticula y las lineas guia para colocarlas debidamente.

+ De ser necesario la palabra density level puede ser ajustada manualmente para que encaje
exactamente dentro de la reticula.

5.2 ANALISIS TIPOGRAFICO

Hablar de tipografia es entrar en un tema que bien puede ser motlvo de todo un
estudio, existen numerosas familias topograficas asi como vanacuones de las mismas, como boid, - |
itélica, condensada, extendida, etc. El empieo de la tipografia en un disefio obedece pnmero_a
una fase de investigacion y principaimente de bocetaje para poder visuélizar un ndmb‘ré;de“una ‘
marca o un logotipo con diversas familias topograficas. '

Es Importante compaginar tanto el color que se aplicara como el soporte en'“el qUe'sev ‘
imprimira dicho nombre o logotipo. La personalidad de las letras, depende de su color, tamafo

familia tipografica, elementos que lo rodean, ademés del espacio donde 'Se'encuentra‘ la

intencidn de un juego de letras que conforman una palabra tienen la finalldad de comunicar algo oy

por medio de la imagen, asi por ejemplo, una palabra pequefia en un espamo grande sera como ; |
un susurro, es timida e ingenua, por el contrario sl el mismo nombre lo agrandamos podra ser un :
grito que llame la atencion del espectador. y cambiando sus colores y familia tlpograﬁca se podra o
camblar la intencién del mensaje. ' ' ’

A
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4
o ]
% :%5
5 2
3 2
2 A
A

i
e
P s

En el ejemplo anterior se puede notar la diferencia de la intencién de una misma
palabra con diferentes tratamientos.

En el caso de Vital Quality™ y Vital Air® la meta era en primer lugar mejorar la imagen -
del logotipo Vital Quality sin que éste cambiara demasiado. Se debfa conservar el mismo tipo de

letra. En un principio se utiizo Ia familia tipogréfica “Tzigane” del mecanorma paré ambos

iogotipos. _
Tage |
ABCOEFGHIJKIN
MOPORSSTTUVA
WYi/A@abedee
) Il klmnopqrr
d uvixy el
ISt 17315676,
JOEEHNES0LNE

El propésito del cambio de esta familia tipograﬂca fue debldo a fallas de |mpresion En" RS

un principlo la etiqueta fue impresa en serigrafia por lo que se tenian problemas con Ias Iineasc e
muy finas de esta tipografia. | R

La familla propuesta para los nuevos logotipos fue la Za:pfhumr'llst_ Bt co‘mo‘(ya's»é ha S
visto anteriormente, ' RO

: “2  ’::, ‘. i
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Zap{Humnst BT Bid ZapfHumnst BT Bld
Italic Italic (a -21°)

ABCDEFGHIJK ABCDEFCHIYK
LMNNOPQRS LMNVNOPQRS
TUVWXYZabc TUMWXYZabc
defghijklmnno defehijklinnrio
pqrstuvwxyzi12 pq/'sﬂ/ma}/zfz
34567890.,:;2¢ 34567890, .,

WSRO mga e

Como puede verse, ambas familias topograficas son similares, estan formadas por

elementos gruesos y delgados que se integran en el cuerpo de las letras,

VITAL
717

La Tzigane es un poco condensada, esto significa que ve_rticalmehte tlende a ser mas
alta y delgada lo que dificulta apreciar la marca adecuadamente, resulta ser poco ,Iegiblé a
distancia, sus trazos gruesos predominan a distancia y se pierden de \ilstal los Lfrazdstdelgédqs. N
Por el contrario, la Zapfthumnst Bt, resuita ser mas proporcionada ‘ytgn‘t.d ve(tl‘éal} ~como
horizontalmente, sus elementos son un poco mas grues‘,os por lo que se fadllita:la lectdra de los |

logotipos. En la siguiente ilustracién se muestra la diferencia entre ambos logotipos

VITAL QUALITY

ZAPFTHUMNST

71418 Ql/AlII Y

TZIGANE

13
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La familia tipografica Tzigane, posee elementos demasiado gruesos que se
contraponen a los elementos delgados como es el caso de la letra “T". Como resultado se tiene
un logotipo muy pesado, las dos plecas son igualmente pesadas y la separacién entre ellas es el
mismo grosor del filete, lo que lo hace ain mas pesado; por el contrario, se pretende lograr con
la imagen del producto, la ilusién de dinamismo vy ligereza, ya que el producto, recordemos es
para producir efectos de niebla.

El nuevo logotipo resulta ser dinamico, el cuerpo de las letras es equilibrado, al ser
inclinado mas de lo que es normalmente en su tipo italico, da la sensacion de correr, reforzada

esta accion con las dos plecas inferiores.

Para el nombre del producto Vital Air®, en un principio también fue realizado con la

familia tipografica Tzigane, y ademas estaba formado por una trama de puntos en degradado,

HITALAIR 1

El motlvo por el que se redisefio el logotipo para Vital Air fueron sus 'pro‘blemas‘p‘ara ser

impreso, la trama generalmente se tapaba y quedaba una impresion defectuosa. El nuevo disefo . -

del logotipo hace referencia al nombre genérico, la palabra vital y la palabra Air en c_)"ut;l.ine otorga.
al logotipo Ia ligereza deseada, y la frescura de la combinacién de los colores azul en sus dos
tonalidades y el blanco del papel. | '

-
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5.3 TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Como apoyo en el disefio de cualquier etiqueta se debe tener una tipografia o las que
sean necesarias diferente a la de los logotipos, su funcidn es principalmente informar al
consumidor acerca del contenido del producto, instructivo, etc.

Una tipograffa secundaria debe ser totalmente legible pues contendra informacion
importante acerca del producto. Por ejemplo en los productos que sean daninos a la salud deben
ser resaltados del texto en general de la etiqueta, con colores llamativos y si el producto es
altamente toxico debera ser introducido en un recuadro y generalmente se utiliza un craneo para
resaltar aiin mas el peligro.

Si se emplease una tipografia con patines, de estilo moderno o demasiado pesada en
un puntaje pequeno resultarfa poco legible: ' ‘

INGREDIENTS:  EASVEREAK  MOLECULAR COMPONENTS (BIO-DEGRADABLE); - " Swlss 721 BT
BIDISTILLED WATER WITH CLEANING ADITIVES. NOT. BENGENIC ELEMENTS FOR THE

EXCLUSIVE SMELL. NOT ANILLINED; NOT TOXICITY STRUCTURAIL FORMULA RESTRICTED

BY THE OA.LE. (OBLIGATORY RESPECT TO LIFE AND ECOLOGY / RULED BY. THE VITAL:

Q'S QUALITY TESTING LAB).

INGREDIENTS:  FASY-BREAK ™ MOLTCULAR . COMPONENTS - (HO-DEGRADANLE),
BINISTILLED WATER WTTH CLEANING ADITIVES, NOT BENCENIC FLEMENTS FOR THE
FXCLUSIVE SMELL. NOT ANILIINED; " NOT - TOXICTTY STRUCTURAIL FORMULA

- RFSTRICTEDN BY THE O.R.I.E. (ORBLIGATORY RFSPECT TQO | IFF AND FCOLOGY / RULED BY .
UHE VITAL-Q'S QUALITY TESTING LAS).

NGRLDCNTS CAS W.RC\.LAR CM’MNT: (BODLARADABLC), BOGTLILD \VATI'.D. -
WITH CLEANNG NXWD BUNCTNC CLEAC,NT:: FOR T CXCLUSME SMeLL. NOT -
ALIED, NOT TOXATY STRLUCTURAL FORMULA RESTRICTED BY TI ORLE. (GBAGATIRY
RESPLCT TOLFR AD RCA LY /RUILADBY TR VITALAZ'S QUALITY TLATNG LAB)

INGREDIENTS, EASY-BREWR MOLECUUAR (OMPONBNTS (BIO-DEGRUMBIR), BIDISTILLED WATER
WITH (LEANING ADITRBS, NOT RENCENIC ELAMENTS RO THE EXCLUSIVE S 1. NOI ANTLINED,
NOT TOMICITY STRUCTURAL FORMRILA RESTRICTED BY THE OLLE. {MJGWIIY MT n UFE
AN ECOLOGY ' KIALED BY THE VITAL-('S GiLiTy IMT/M u8). . .

mll EABY-BREAK Mcu.ncu.u COMPONENTS - (IRID-
DEORADABLE); RDISTILLED WATEM WITH CLEANING ADITIVES.
NOT BENCENIC FLEMENTS FOR THE EXCLUSIVE SMERL. l\ﬂ'l‘
ANRLLINED; NOT TOXICITY BTRUCTURAL FORMULA RBATRICTED
BY THE Q.ALE (OBUOATOAY RESPECT TO LIME AND RCOLOOY /
AULED AY THR VITAL-G'S QUALITY TESTING LAB).
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La tipografia secundaria en una etiqueta frontal no debe llamar demasiado la atencién del

espectador, generalmente se emplea con puntajes pequenos en los bordes de las etiquetas.

En el ejemplo de la caja de zucaritas de kellogg's, podemos encontrar tres tipografias
secundarias :

¢ Con 8 vitaminas esenciales y hierro
» Hojuelas de maiz escarchadas

¢+ Tigre tofio* (marca registrada)

¢ Cont. Neto 460 g

o El asterisco y la letra “k" (en el extremo mferior |zqulerdo de la pa!abra zucaritas) son tamble'n,
tipografia secundaria, ’

Para la etiqueta posterior del Vital Air® se escogié la familia ‘tipo"gréﬂda Swiss 721 Bt
(Helvética } del Corel DRAW. Es una tipografia sin patinés y de trazo regtj!ar el cuer‘po de las
letras es del mismo grosor en todas sus partes y resulta ser totalmente !egible aun- en puntajes“ .

muy pequenos ademas no provoca errores en la lmpresion
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Swis 721 BT Swis 721 BTBLD =~

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQR
STUVWXYZab
cdefghijklmnf
opqgrstuvwxyz
1234567890.,:
2611"'$%8//()

*%0a

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQR
STUVWXYZab
cdefghijkimnn
opqrstuvwxyz
1234567890.,:
;2611 $%&//()

*40a

5.4 PATRON CROMATICO

El empleo del color en la tipografia es una herramienta Util para el disefiador, pues “..,
Las variaciones y combinaciones dentro del espectro pueden emplearse para modificar nuestra
percepcion del material visual. De modo similar, una variacion en el tono (la denSidad relativa de
un matiz determinado) puede suponer una diferencia, y resulta il cuando hay restricciones

presupuestarias.”’

Son bien conocidas las propiedades y efectos del color ante la percepcién humana,
pero aunque no se puede probar cientificamente que los colores tengan propiedades propias, si
poseen caracteristicas y efectos asociativos al ser humano, puesto que en los a'nim!a"le:s, yklosb
insectos se ha comprobado que la percepcion del color es totalmente'distinta“a la del hombre,
Pero el color asociado al ser humano lo afecta fisica y psicoiégicaménte. por ejemplo los colores
célidos provocan sensacion calor, son dinamicos. En sus diferentes tonalidades pueden provocar
calmay serenidad; por su parte los colores frios como su mismo nombré_ lo dice dan’ la sensacién, ‘
de frio, limpieza, pureza, etc. La combinacién entre ambos bandos puede resultar tamblén en un _
disefio interesante al combinar los colores adecuados. Cabe sefialar que es precisb cuidar la

asociacion entre espacio, fondo, color y tipografia. Un disefio que posea demasiados colores.

' TIPOGRAFIA CREATIVA. Marion, March, Editorial Gustavo Gili S.A. de C.V. Utilizacién del Color Pg. 36 -

~}17
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podré disminuir la importancia del texto y se podra perder dentro de la imagen global, habra que

combinar distintos niveles de saturacion, filtros y matiz del color para que no afecte la tipografia.

Existe también la asociacion simbolica del color, ante las tradiciones humanas, por
ejemplo los colores plrpura intenso estan asociados con la religion catélica y cristiana, otras
religiones quizas posean otros colores asociados a esta actividad. Los colores verde en todas sus
tonalidades evocan a la naturaleza, la vida y la salud. Los colores amarillos y rojos se asocian al

sol, la luz, la fuerza creadora de la vida.

La asociacidn psicoldgica del color responde a la reaccién humana hacia los colores,
se trata de reacciones fislcas de cuerpo humano como ia dilatacion de la pupila, es la percepcién
de los colores debido a su espectro, unos llegan primero que otros debldo a su longitud de
honda. Por ejemplo: colores rojos intensos e iluminacion roja provoca en el ser humano
excitacion y alteracion de sus sentidos, por efemplo, los centros nocturnos; los colores naranja y
algunos tonos de verde provocan el hambre, los tonos pastel, rosa, azul, verde; ete., Provocan
tranquilidad.

También se ha creado la asociacién del color en cuanto a los productos, han sido .

asoclados los colores a determinados productos para sugerir sus C:ualidadéS, por ‘éje'mplo,lo_'s :
colores azul y blanco se asocian con productos de limpieza por su aparlencia hlgi‘énlc’a:y freSca, :
los tonos amarillos y ocres, a una gran cantidad de productos derivados dé' Ids ce?eal'es;,f‘ asf bien
podemos ver que el empleo del color es toda un rea del disefio y que exuge que Ios colores sean

bien aplicados para provocar en el consumidor el efecto deseado

por ello se eligieron las combinaciones de dos tonos de azul, sobre fondo blanco para los

logotipos y para la tipografia secundaria el negro.

La aplicacién del color en relacién -a la impreslon de las etiquetas Y ‘de cualqwer B

proceso de impresion por medio del offset, se rlge a partir de una gufa’ universal de colores
llamada guia Pantone (Pantone matching system). Esta gula ofrece al rededor de mil colores y

sus combinaciones entre ellos para obtener toda una gama de tonos. Tamblen hace Ia diferencua : '

; “118"

El color para Vital Quality tiene como objetivo dar una.imagen de frescura y. blimpiezka,‘;”_‘ R
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entre colores barnizados (coated colors) y colores sin barnizar (Uncoated colors) a ello obedecen

las siglas “C” y “u” al final de cada nombre de un color Pantone.

Los colores empleados para la imagen corporativa de Vital Quality™ y para el nombre

del producto Vital Air® son los siguientes:

PANTONE REFLEX BLUE C

PANTONE PROCESS BLUE C

PANTONE PROCESS BLACK C

5.5 APLICACIONES DE LA MARCA EN DIFERENTES S(;PORT‘ES GRAFICOS

Un soporte grafico es cualquier objeto que lleve imprésa una marca o Iogotipo. y tiken‘e‘ _
como fin, el distinguir el nombre de una empresa de muchas otras, Dentro de los so‘péljne's |
graficos se puede hacer referencia a un gran numeto de ellos y claro, su éantidad dependefévde >~
las dimensiones de la empresa. T A3 T

Dentro de los soportes graficos se pueden mencionar los artlculbs¢publicitariqs,» los

articulos de papeleria, articulos de trabajo como oberoles y cascos e Inclusive medios de

transporte,

La aplicacién de la marca Vital Quality™ se ha sugerido sea aplicada en loé si‘guie"n't‘.e‘sf‘ e o

soportes.

A) Articulos publicitarios: Como se menciono en el capitulo tercero se emplearan plumas,

encendedores, y llaveros, impresos con la marca y el teléfono de dicha empresa. Por razones

de presupuesto estos articulos no representan un gran gasto adicional para"la'__’empresg{j son . fEe et

e
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econdmicos y faciles de conseguir. La empresa podra emplear sin embargo, cualquier otro

articulo publicitario que desee, siempre y cuando cumpla con los lineamientos de disefio y
color de la marca.,

B) Articulos de papeleria:
s Factura

s Hojas membretadas

o Sobres membreteados

¢ Tarjetas de presentacién

C) Medios de trabajo:

o Transporte

Si llegase el momento en el que la empresa aumentara sus dimensiones laborales,
podra serle necesario el empleo de algin medio de transporte para movilizar sus productos.
Para ellos se presentaran dos opciones, la primera es una conversién de un volkswageh sedan
a una pequefa camioneta de reparto mediante el recorté de parte del toldo del automavil y la-
posterior colocacion de una caseta hecha de fibra de vidrio. Este medio de transporte es muy
comln hoy en dia pues resulta ser mas econdémico que' un tranépérte,“de | mayores
dimensiones, que vendria a ser la segunda opcién, como por ejemplo un pequerio camion o
una Pick-Up. | ORI
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VITAL QUALITY

e ———

5.5.1 PAPELERIA
Para trazar la factura de Vital Quality™ seguir los siguientes pasos:

¢ Iniciar el trabajo trazando un rectangulo de 21.5 x 23 cm. que-es el tamano de papel.

o Trazar la reticula de mddulos de 5 mm. Por lado en toda el area de papél

¢ Por medio de las lineas guia trazar margenes a 1 cm. del borde del papel hacia ad_enti'o. :

o Colocar el logotipo Vital Quality™ en la esquina superior izquier}d‘a dejando un _e‘spapio de 1 |

cm. con respecto de los bordes del papel y escalarlo a un tamafio de 12 cm.

-wm - 42002.mm . R
-_——"-‘-” R ‘ “‘ » -
9.80mm fors s R S !

....__.]'_--

1 A AY i
erdgmm || N0 WL

L

1 (TAREIACE IS ok St N D S ot oo : Foc ool Sk 00 SO
[ i :

* A continuacién escribir el siguiente texto con la familia Swiss 721 Bt a 20 2 ptos guip_os 1
servicios relacionados con el teatro, cine y el arte. Y la direccion: Castilla #56 Col. San’
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Rafael Azcapotzalco, México D.F. C.P. 02010 Tels. 754-51-49 352-48-92 Fax 754-51-49
igualmente con la familia Swiss a 11.0 ptos. Justificar manualmente si es necesario para ajustar

como se muestra a continuacion:

_;.,._.-. R ; : ; -

R uuws y..t:érvrcl G Fal ac Fiados ganiel teatr i i
....‘...cgndmeéa.pol smmumcmmcc\ Mbnéoﬂ RGP, mmq rwuw #IRABR. '\Tzwm«g

3
10}
FU)

insertar el cuadro en el que sera impreso el folio de la factura y la fecha.

Trazar el cuadrado de 6 x 3 cm. de esquinas redondeadas.

Para sombrear los renglones en que irn las paiabras, dia, mes y ano trazar prlmero un cuadro '

- para la palabra factura, aplicar el relleno de negro al 30%, redondear Ias esquinas. y convemrlo

a curvas, Una vez convertido a curvas se elimina alguno de Ios nodos infenores de cada,

esquina. Se debe ajustar nuevamente conforme a las lineas de guia y se tendra la siguiente
figura: | n

Igualmente se procedera para cada uno de los segmentos. En Corel DRAW 5 es mucho mas
sencillo realizar esta operacion: ‘ o
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e Después de haber trazado el cuadro y redondear las esquinas se traza un segundo cuadro

que rebase los extremos del primero, provocando una interseccion de ambos:

[ ]

* Seleccionar ambas figuras y en el mena organizar seleccionar el comando interseccion,
aparecera la siguiente figura:

I e

. Autométlcamente se crea la figura que se necesita, que es la mterseccién entre ambas flguras. i
Para el renglon de en medio basta con trazar un rectangulo, aplicar el relleno y Iisto. |

« Nota: Las Iineas gula del Corel DRAW en ocasicnes no suelen ser exactas, al parecer se’
ajustan en numeros nones. Por e]emplo si se introduce un valor de 4, 00 mm., aparecera comokf o

- 3.99 mm. -

e Latipograffa es dela familia t|pograf|ca Swiss 721 Bt negrita ¢ alz.4 ptos para ia palabra factura S
Con un intercaracter de 100%. Para colocar el espacio del intercaracter hay que abrlr la  ' _‘ .
perslana atributos del caracter (ctrl+t). Una vez dentro de la persuana en la pane nnfenor‘ _' ;
donde dice espaciado, el caracter sera puesto a 100%. SRR SRR ‘  '- ’
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I Squed

I StaceaoB55 BT

' Swir721 BCnOWBT

N Swis?21 B BT
Swit721 BAnd BT

# Swis721 Bk BT
Swis721 BkCnBY

“# Swis721 BRExBT
Swn721 BkOUBT
Swi72) BhAnd
Swa721 Cn BT
Swis721 ExBT

Swir?21 UCn 81
Swis721 LIEX BT

F ey FACTUR

2003 SN b

o Ajustar o espaciar el intercaracter igualmente puede hacerse con la opcion del Kerning, pero

se tendra menos control en cuanto a la precisién. También se puede determinar una area para
agrandar el espacio del intercaracter justificado mediante las lineas de gula. Una vez ajustado
es espaciado del texto justlficarlo al centro del rengién, seleccionando ambos objetos y
alinearlos (Ctrl+a) centro a centro.

Las palabras dfa, mes y afio seran a 10.2 ptos. Igualmente con la familia Swiss 721 Bt negrita

justificados al centro de cada casilla.

En seguida trazar un recuadro de 12.5 x 3 cm, con un filete de 0.25 mm. en d'on’de‘ "sev
encontraran el nombre, direccion, colonia y ciudad del cliente. Sera aplicada a ’familiavSw‘iss
721 Bt negrita a 11.8 ptos,

Todas las lineas que seran aplicadas en el disefio dela factura, tendran un grosor de 0.25 mm.
Para aplicar este valor como filete predeterminado, aplicar este yaIOr enla persiaha de plumay -
sin ninglin objeto selecclonado pulsar el botén aplicar en adelante todas las lineas que sean
dibujadas tendran este grosor.
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o A continuacion trazar otro recuadro de esquinas redondeadas de 6 x 2.5 cm. en donde se

incluiran los datos concernientes al registro federal de contribuyentes a un puntaje de 14.3
ptos con la familia Swiss 721 Bt normal:

Juan Carlos Cruz Elorza,
R.F.C. CUEJ700412b15
SECOFI NO. DE REG.
DE M.I. 090010200302

o Trazar un cuadro de 19.5 x 7 cm. cinco milimetros por debajo del cuadro anterior 'yv't'razvar un g
segundo cuadro de 19.5 x 0.8 cm. con un relleno de negro a 30% en dondeyselnfcltiiréngla, A

cantidad, clave, descripcion, precio unitario y total.

« En la patabra descripcién aplicar un espacio de intercaracter de 245% con la fémi:liva'_Swiss‘ 721 |

Bt negrita a 7.8 ptos. Cada una de las palabras.

{25
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1
sagmm

Las palabras precio unitario seran justificadas al centro mediante la persiana atributos del

caracter.

Enseguida trazar un recuadro de 7 x 3 cm. en donde se anotaran. subtota| VA Yy total Aun-
puntaje de 18.0 ptos con la familia Swiss 721 Bt negnt%Colocarlo por debajo del cuadro

anterior y colocarlo en ia esquina inferior derecha como se muestra a continuacion:

- -

El relleno para la zona sombreada sera igualmente de negro al 30%.
5 mm. Por debajo del recuadro se anotara la siguiente leyenda a 10.0 ptos con justlﬂcacmn a

la izquierda:
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LOS PRODUCTOS ESTAN GARANTIZADOS
POR EL FABRICANTE, NO SE ACEPTAN
DEVOLUCIONES.

* Alaizquierda de este recuadro traza otro de 8 x 5 cm. en donde se anotara la forma de pago o

pagare de la factura.

Debemos y pagaremos incondicionalmente por este
Pagaré mercantil, el dia de a la orden de,

Juan Carlos Cruz Elorza, la cantidad de $

Importe del servicio y/o mercancia recibida a mi

(nuestra) entera satisfaccién,

Haremos los pagos en México D.F.;, el presente pagaré
Causara intereses a razén del % sobre la

Cantidad insoluta a partir de su vencimiento, v

Importante: Para la liquidacién de esta factura,
Supllcamos extender cheque a nombre de Juan Carlos

Cruz Elorza.

con'las medidas de8x5 cm.

Trazar un cuadro de 8.3 X 5 cm. que servira para colocar dentrb de éi~ al te)d’ddél 'paga‘re‘

Justificar primero Gnicamente el texto 1 cm. a la izquierda del cuadro que contlene subtotal _
etc., :

Seleccionar ambos ob]etos y justificarlos centro a centro (Ctri+a)

Finalmente alineado a la linea izquierda del margen se dejara el espacno correspondiente para‘ :

la cédula del registro federal de contribuyentes que esta formada por un ’rgyctan‘gulo» ’a,es‘ca‘la' |
del original de 27.51 x 50.01 mm. ‘ SRR i

BT/

Para escribirlo se empleara la herramienta de texto de parrafo y se trazara Ia caja tlpograflca ey
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.....
Tt Debemos v pagammos ircohdi¢iona|nfemé por dste

| pagars-marcaniti eratarde; A T o6 de]
Huain.Garlos- Gl E g, -} cantidad- de- TR
Jmpone del servicio
Inuestra) e e

Mo mercarcia rcibi
msptlsfacqnn. i :
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Esta es |a presentacion final de |a factura:

VITAL QUALITY"

Equipos y servlclos relaclonados con el teatro, ciney el arte,

HOMBRE; Juan Carlos Criz Elarza,
DIRECCION: 1+ RFGC. CUEJ700412B15 -
COLONIA: SEGOFI No, DEBEG.
CIUDAD: DE M.1. 080010200302

¥ pegaame
uw‘ vwmd ol g4 4o

et Canos Cna Exozs, e canlided de MS__
T e em o (et (nwwt)
artan Aatisiaccitn

Arc.

Haremon lob pagos oa Wivks OF. o prasents pagerd |
caupaid réuroess s re2dn el % 100i8 16 Lartdad .
ntokAs & DAt 49 41 ventTeanta Los p&%mﬁi;gy»g 02;]‘"“1:'[‘)03
POR EL FABRIC, NO 8E ACEPT
IMPOATANTE: Pars I8 ikqscactn te saly Mctrs,
supicamos n!m.u\m A sambee e Juan Catos OEVOLUCIONES.
Can oas

Caastilts #88 Col. 8an Rafssl Azcapotzsico, Méxica D.F. C, ﬂ 02010 Tols. 764-31-48 352-48-92 Fax 784-5149
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Para el disefio de la hoja membreteada y el sobre, se empleara el mismo membrete.:

EQUIPOS Y SERVICIOS RELACIONADOS CON EL TEATRO, CINE Y EL ARTE.

Castilla #56 Cal. San Rafael Azcapotzalco, Méxica D.F. C.P. 02010 Tels. 754-51-49 352-48-92 Fax 754-51-49

La primer linea de texto corresponde a la familia tipogréfica Swiss 721 Bt normal a 15.8

ptos., La pleca de color Pantone Reflex Blue U y la ultima linea de texto sera de la misma familia a
11.0 ptos.

El logotipo Vital Quality™ sera escalado horizontalmente 133.1% a partir del logotipo

que se uso para la etiqueta. Para el sobre el logotipo sera el mismo que para la etiqueta.

Tanto la hoja membreteada como el sobre, llevaran un margen general de 1 cm. La
colocacion de los elementos del membrete se muestra a continuacion:

LR iEQU POSY
R S T U R ]
-_.§--'gr___" _____ i.. Castilla #56 Ci
e B ;

_..3.-.";-.-.}--:1991zn.n;i ....................

La colocacién del logotipo Vital Quality™ para la hoja membreteada es la siguiente:

' ' . B .
10,01 mmy 10003 am ¥

UAllT -
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Para el sobre es la misma sélo que en la parte superior izquierda:

t
10,01 mm! 75,23 mm !

10,01 mm

t
1
1

17,09 mm

Esta es |a presentacion final de la hoja y sobre membreteados pasa la empresa Vital Quality™ ,

WITAL QUALITY™

\\
\\
\

\
=

\

EQUIPCS Y SERVICIOS RELAGIONADOS CON EL TEATRO, GINE Y EL AﬁTE.
Catla 054 Col. S Rateal Azcapotsalco, Mivkca D.F G B 62010 Faw, 7548146 362402 Fax TSER1 10
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Posteriormente para el disefio de la tarjeta de presentacion se eligié el tamafo standard

de 9 x 5 cm. y una reticula formada por médulos de 3x 5 mm.:

La justificacion del texto dentro de la tarjeta de presentacion se muestra en la siguiente

ilustracion:

SWIS 721 BT

VITAL QUALITY™

Equipos y Serviclos Relacionados con el Teatro, Cine y el Arte.

Juan Carlos Cruz Elorza.

SWIS 721 BT 8,6 PTOS.

7.0 PTOS.

__SWIS 721 BT CURSIVA
11.0PTOS, .

DIRECTOR GENERAL
Castilla No. 56 Tels.: 754-51-49°
Col.'San Rafael Azcapotzalco, 352-48-92 .
México D.F. C.P 02010, - Fax: 754-51-49
N
N -
SWIS 721 BT
7.0 PTOS.
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Presentacion final:

i ————

VITAL QUALITY"

Equipos Y Servicios Relacicnados con ol Teatro, Cine y el Arte.

Juan Carlos Cruz Elorza.

DIRECTOR GENERAL
Castilla No. 56 Tels,: 754-51-48
Col. San Rafael Azcapotzalco, 352-48-02
México D.F. C.P. 02010. Fax: 764-51-48

5.5.2 ARTICULOS PUBLICITARIOS

Se emplearan plumas, encendedores, ¥ laveros, impresos con la marcay el teléfon_o de
dicha empresa, Por razones de presupuesto estos articulos no representan un gran gasto
adicional para la empresa, son economicos Y faciles de consegunr La empresa podra emplear sin
embargo, cualquier otro articulo publicitario que desee, snempre y cuando cumpla con los

lineamientos de disefio y color de la marca.

Boligrafos

L it e T T
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Encendedores

Liaveros

5.6 MINIMOS DE REDUCCION Y MAXIMOS DE AMPLIACION DEL LOGOTIPO
Dentro de los procesos de reproduccion de la imagen y marcas de la empresa se

deben cuidar los tamanos de reduccién y ampliacién de las marcas para que estas no plerdan
calldad.

Se tomaran como punto de partida los logotipos que se encuentran dentro' de la
etiqueta, ' ‘
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Para el logotipo de Vital Quality™ no se podra hacer una reduccién menor de dos

veces el 50% de reduccién a partir del original:

X o
50% VITAL QUALITY"
T wrALouALITY"

50%

| VITAL QUALITY™

ORIGINAL
AL 100%

Para los propdsitos en jos que se requiera ampliar el logotipo, no habra ninguna

restriccion en su porcentaje de ampliacion,

De igual modo estos valores deberan ser aplicados a cada una de las mercas derivadas
de Vital Quality™,

5.7 USOS CORRECTOS E INCORRECTOS DE LA MARCA

Para el cuidado de una imagen corporativa 'y los nombres de marca que se deriven de.
ella es necesaria su correcta aplicacion en los diferentes soportes graflcos que sean utllizados La L

aplicacion arbitraria de la marca puede deteriorar la imagen dela empresa por ello se proponen v g
los sigmentes puntos: ' :

o Los coldres empleados en ia marca deberan ser siempre los mismos, no podran usarse -

variaciones del color ni variaciones tonales,

+ Las marca deberé conservar la linea horizontal en papeleria y ethuetado. unicamente se podra S
poner de manera diagonal en medlos de transporte y en embalajes por la razon de ganar i o
espacio y aumentar ia vnsnbiﬂdad de la marca en el medio exterlor o :
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WITAL QUALITY"

¢ Asi mismo el nombre del producto Vital Air® no podra cambiar en su combinacion cromatica,

forma, tamario y ubicacién dentro de Ia etiqueta, a menos que se trate de redisenar
huevamente la etiqueta,

o la colocacuon de elementos adICIona!es dentro de la etiqueta, por motlvos de promocuon [¢ el

motivo que sea no deberan tapar de manera exagerada los elementos dela maroa.
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o La justificacion de los elementos dentro de los formatos de etiqueta y papeleria no podran
cambiar de lugar dentro del formato. La causa esta en que el logotipo puede ocasionar un

desequilibrio visual dentro del formato.

WITAL QUAUT N WAL QUALITY™
\/
v
ﬁ?\lm‘ ¥ REIVIIO8 RELACIOIADOS CON EL FAVM CINE Y EL AR TE EOLPOR \:mmocs PELACIONADOS CON EL TEATRO, CNE ¥ EL AATE:
: o El ejemplo izquierdo muestra como el propio logotipo si se ubica del lado derecho ocasiona

que la vista se salga fuera del papel.

¢ No se emplearan tramas de ningun tipo para propositos propios de la empresa como es la

} propia etiqueta, articulos publicitarios y soportes graficos.

| WITAL QUALITY™ )
A NN U NN NNUNNNNNANNUNNAANNRRRR N : Fi §

f; R T o e Gy e §iu ..*, T i

| VIIAL QUALITY
| . , : ‘

%

Podran aplicarse todos los logotipos a manera de clisé, en los soportes que asf o
requieran como por ejemplo en agendas, : |

- VIALQUALITY"

YL
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5.8 PROPUESTA PARA MEDIOS DE IMPRESION

Vital Quality™ en sus inicios como microempresa comenzd imprimiendo sus etiquetas

mediante la impresion por serigrafia.

La serigrafia es uno de los medios de impresion que resulta mas econdmico en una
temprana etapa de reproduccion de algun producto u objeto impreso, debido a que los utensilios

de trabajo son pocos y tienen un costo bastante accesible.

Un equipo de serigrafia sencillo consta de un marco de serigraffa, El marco, es
propiamente un bastidor hecho de madera, que lleva engrapada una fina tela de nilon bien
tensada. Esta tela es una malla y el numero de hilos por pulgada varia de acuerdo a la calidad de

impresién, asl se tienen mallas de 90 puntos o hilos por pulgada, de 120, 300, etc,, Y asi, una

mas cerrada sea una malla (de un puntaje mayor) seran mas las probabilidades de que se tape la

malla y resulte una impreslén defectuosa.

El segundo utensilio necesario para hacer serigrafia es el rasero, se trata de una tira de

hule montada en un maneral; su funcién es la de correr la tinta a través de Ia malla: Los raseros

se venden de varias medidas en base al tamafio del marco de serlgraﬂa que. puede ser desde un o

marco pequeno para imprimlr tarjetas de presentacion hasta un marco para imprlmlr carteles '

Tercero, se requlere de tintas para serigraflfa. Existe una gran variedad de ellas de a '
cuerdo al SOporte que las recibira, papel, metal, tela, vidrio, plastlco. etc.. Cada una de ellas t|ene :
caracteristicas fisicas y quimicas que reaccionan con el soporte brmdado mayor adherencta, brillo :

y otras caracteristicas proplas de cada tipo de tinta.

Finamente accesorios basicos como un soporte con blsagras para el marco de.'»

serigrafia, solventes para las tlmas peliculas fotoaenslbles, emulsiones, bloqueadores de

esténclles (malla), estopay una bata, que servira para proteger laropa -




Capitulo 5 Manual de Uso VITAL QUALITY

El proceso de elaboracion de un esténcil para impresion en serigrafia es a partir de un
positivo. El positivo es Ia fotografia en pelicula kodalith del disefio que sera impreso. La serigrafia
se basa en elaborar un negativo en la malla a partir del positivo, y al imprimir la imagen sera

nuevamente un positivo.

POSITIVO NEGATIVO MARCO DE IMPRESION
SERIGRAFIA

Para imprimir en serigraffa, se debe aplicar a |a malla una pelicula fotosensible que se
adhiere mediante una emulsion, también fotosensible. Una vez seca esta preparacion se debe
retirar una mica que es el soporte de la pelfcula La imagen en positivo se sobrepohe en Ia maila y
se expone a una luz intensa, E! tlempo de exposlcion a la luz variara de acuerdo a las
proporciones de preparacion de la emulsién y del tipo de foco que se utllice.

Las zonas expuestas a la luz se queman y quedan fuadas a la malia, mientras qua las
que han sido cubiertas por el calor negro del positivo { fas letras o mativo del positlvo) no dejan
pasar laiuz y no son quemadas. Una ves expuesto ei esténcil, se procede a revelarlo mediante un
chorro suave de agua. Las partes de emulsién que ho han sido que’mddas se caen y el resultado
es una imagen en negativo del diserio ariginal. | '

La serigrafia sin embargo, no ofrece un aito grado de calidad de la imagen y los tirajes

de impresion deberan ser cortos debido a que la emulsion se deteriora por la accién de las tintas,
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los solventes y el constante ir y venir del rasero sobre de la malla. También resuita ser un proceso

lento si se trata de imprimir millares de etiquetas.

El medio optimo de impresion que se utiliza actualmente por Vital Quality™ para la
reproduccion de sus etiquetas, es la impresion en offset, El offset resulta ser un medio econdmico

de impresién cuando se trata de imprimir tirajes largos, y lo que es mas importante es su alta
calidad de impresion.

La impresién en offset se basa en el principio de que la grasa (tintas) y el agua no se
mezclan, Se trata de una placa de aluminio revestida con un material fotosensible que ha pasado
por un proceso muy similar al de la serigrafia, ademds, esta formado por dos zonas, una que

recibira la tinta y otra zona, la que no sera impresa es receptiva de agua y repele la tinta.

Las maquinas de offset constan de varios rodillos, unos que entintan la placa y otros
que humedecen las zonas no imprimibles. La impresién se realiza de manera indirecta, el rodillo

que contiene la placa es entintado y la imagen pasa a un rodillo recubierto de hule que reproduce
la imagen en el papel. '

Rodillos de entintar

Entrada de papel : L
#}emmnmm Cilindro porta placa - -
- / Cillndro forrladd de gom'a' :
,{- : ' § N

Cilindro de / F rw R

impresion .._"_\ "‘""_"7"‘ 4 < }. Imagen Impresa
Cilindro de e

transferencia al > 2y

papel

'3139  !
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Los dos factores que lo hacen el medio idoneo para la reproduccién de cualquier medio
impreso son su calidad y la rapidez de impresion, como valor minimo una magquina pequena de

offset imprime mil ejemplares tamano carta a una tinta en tan solo una hora.

El offset ofrece la posibilidad de crear imagenes a todo color mediante la superposicion
de cuatro tintas o colores, el cian, magenta, amarillo y negro. La combinacion entre ellos y en
diferentes tramados dan toda la gama de colores.

La seleccion de color es el proceso que sufre una imagen para separarla en estos
cuatro colores, y por lo tanto se obtienen cuatro negativos de la misma imagen pero cada uno
representa un color, La separaciéon se basa en un tramado de la imagen a base de puntos con
una angulacion predeterminada entre cada trama.

Si se observa mediante un aumento una fotografia de una revista a color, se observaran

pequefisimos puntos que forman una especie de roseta, cada punto de la roseta corresponde a
la angulacion de cada color.

En la siguiente imagen se encuentran los angulos a los que va inclinada cada una de
las tramas pertenecientes a cada uno de los colores:

140 -
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452 Negro

¥
*
.o

‘ KA
SOTSRSISINENS 1050 Magenta
K FT 31
¥ $
e
3
¥ 752 Clan

e 902 Amarillo

Otro método de impresién en offset es mediante Ia separacion.de color. En este caso lar ‘
imagen que sera impresa, consistlra tnicamente de plastas sélidas de color Que pueden ser . ‘.
impresas una por una, Este método es aconsejable cuando se tiene un dlsenc con pocos.
colores, por el contrario aunque el disefio constara de varios colores supongamcs ochc, I__»

aconsejable sera imprimirlo mediante seleccion de color pues se reducira a cuatro cclores usados . -
para obtener los ocho colores iniciales,

Hay que senalar que mientras mas colores tenga un diseno Impresc por. separaclon de‘ :
color se incrementara su costo, ' ’ ’

Todo disefio que sea lievado a impresién debe de a,JIicarse aun origmal mecanicc El
original mecanico es el medio por el cual se obtienen los posltivcs Y negatlvos medlante un
proceso de fotograltia para poderlo reproducir, Los originales para !a lmpresién de !as ethuetas .

del producto Vital Air® son tres, uno por cada color mediante el procesc de separacion de cclcr

En Corel DHAW la tarea de separar cada color es muy sencma Al disefar Ics elementcs e

de la etiqueta hay que apllcarles sus colores definitivos (Reflex Blue Process Blue y Prccess N
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Black) en la pantalla de impresion del Corel DRAW se tienen una serie de opciones de separacion

de color y de seleccion de color:

-

1114 AP ERIAL

e v A, oy by

IXRess,

VITALASE

£000nk

:

L Swe i< (L1

Como se puede observar en la persiana la parte donde indica, Separacibnes, se
encuentran resaltados los colores de la etiqueta ( Black, PANTONE Reflex Blue CV, PANTONE
Process Blue CV) que seran separados de forma automatica y se imprimirén en este caso, tres

hojas pertenecientes a cada uno de los colores elegidos.

La impresora automaticamente cambia a negro los colores de cada separacion, por lo

que la impresion resulta totalmente nitida.

En seguida se presentan l0s originales mecanicos de las tres separaciones de color de

la etiqueta. En este caso la impresion en Offset sera en plasta de color por lo que no son

142



Capitulo 5 Manual de Uso VITAL QUALITY

necesarias los cuadros de porcentajes de tramas en blanco y negro y color que usualmente se

emplean en selecciones de color, unicamente son necesarios los registros de corte e impresion.

¢ Separacion PANTONE Process Black C :

A

4 ]
tjt PANTONE PROCESS BIACK C

®

.

YITAL BIOLOQICAL FLUID TO SUPPLY FOOQ MACHINES |

GCONTENTS: NONTOIG mmmu mmvmw NN OMONE BEAREA
ELTVENTS WITH DXTRA DURATION PERMANE!

MR CLEAN THE 200 NACHMES WGVM‘MMI&“WI BRFORE
wl V"AL AT 10 M OR N leV LEVEL GHNGL. ADD T CONTENT BFCAE
ACTAE VR FG BYRTEM.

‘W“ EAVAREAN  MOVECIAAR  COMPOMENIS mm
BIDMTLLED WATER WITH CLEANING ADFIVES. 30T BENCENIC ELEVENTS FOR THE
EYCLLAME SMSLL WO T ANLLNED; NO TOXIGITY BTRUCTURAL FORMULA RESTHC! R
LAGLISY ] M'M REAPELT 10 LUFE AND ECOLOWY / MAED WY NHE VTAL
Q8 OUASTY TEBTING LA

WANMINGS; OO 0T MK WD OTHER S'MILAR PROOLIGTS DO NOT STOAE AT
TENMPERATUNE ABOVE 1800 00 NOT UBE NEAR FIAE OR FLAME. DO NOT. INCINERATE.

STRADE NARK Dy the VITAL-Q Caep. Ine, ENSITY LEVEL

e

124180 S0A 12Ni
"

b
e

' Plancha: | de 3

» Separacion PANTONE Reflex Blue C :

QB [ PANTORE REFLEX BUJE

®  vimouaury

WITALAIR

D@

‘ Plancha: 2de 3

VITALAIR® v QUAIITY' :
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¢ Separacion PANTONE Process Blue C .

(“B l PANTONE PROCESS BLUE C l \E

FOG BANK

FOG BANK

o o
G} ‘ Plancha: 3da 3 | G} )

| ¢ Por ultimo es necesario hacer un original mecanico para el suaje, que es lo que recortara la
' etiqueta sobre la linea punteada. B

oo

cle
=




Conclusiones

CONCLUSIONES:

Se espera que el presente trabajo sea de utilidad para la comunidad de estudiantes de
Disenio Gréafico de la ENEP Acatlan, y para cualquier persona interesada en el area del Disefo
Gréfico, y de la computacion aplicada al disefno. El contenido del trabajo se ha presentado de una

manera precisa, ilustrada y de facil comprension para que su consulta resulte ser agradable.

También se desea despertar en el estudiante de la carrera de Disefno Grafico el interés
por adentrarse en el empleo efectivo de la computacion y del software aplicado al diseno como
herramienta de trabajo. En este trabajo practico, se presentan el Corel DRAW! en sus versiones
4.0y 5.0; es uno de los programas de vectorizacién y disefio mas comunes dentro del mercado y
en el area del disefo, pero las expectativas del disefiador con respecto a la tecnologia de la
computacién son enormes, existen numerosos programas: de modelado en tercera dimension,
retoque fotografico digital, multimedia, video, animacion, etc., que utilizados de manera conjunta
nos dan los medios para realizar trabajos de alta calidad. El diseno en restirador ha pasado hoy a
un segundo plano y es nuestro deber personal y profesional capacitarnos dentro de esta rama del

Disefio Grafico.

Es necesario cambiar un poco la manera tradicional de hacer disefio, en este trabajo se
presenta una alternativa tecnoldgica, o bien una nueva propuesta de lo que tradiclonalmente un
manual de uso implicaba, como el diserio de reticulas y el evmp!eo de trazos geométricos para
justificar el disefio y para posteriormente poderlo hacer nuevamente Hoy en dia un manual de- :
uso puede basarse en una programa como el Corel DRAW en este caso v, estar contenido enun
diskette en el cual se almacenan todos los datos necesarios acerca del Iogotipo o motivo de-
disefo, soportes de aplicacion, minimos y maximos de reduccion y de ampliacién, patronesb
cromaticos basados en la gufa PANTONE, etc. Aunado a todos estos elementos esenciales de un

manual de uso se pueden incluir las fuen‘as topograficas que se emplearon en el disefo, en el

mismo diskette o en varios. Por otra parte la techologfa dlgltal emplea leel'SOS formatos de b

informacion, basada en el nombre del archivo y una extension o clave aslgnada a un software

especifico, en este caso la extension o formato del Corel DRAW es* cdr donde "*" es el nombre' o

del documento y “.cdr” es la extension del programa Corel DRAW. Asf existe una gran variedad 54

de formatos en los cuales se puede guardar una archivo o documento para posteriormente.

(o

145




—

Conclusiones

mandarlo a imprimir en Offset, rotulacion por computadora en vinilo, impresion lasser, etc. La
gran variedad de formatos ofrece compatibilidad en distintos tipos de software, con la finalidad de
podes accesar a la informacidén de un archivo o documento a partir de diferentes programas de

diseno.

Otro ejemplo tecnoldgico actual es la seleccién de color o Pre Prensa digital en la cual
por medio de un archivo guardado en un diskette, se hace la seleccion de color de manera
digital, que es lo que actualmente se utiliza para las labores de prensa, en resoluciones de 1400 o
2400 DPI (Dots per inch o Puntos por pulgada), las cuales de manera directa imprimen en
peliculas fotograficas para sacar el negativo de la imagen para pasarlo a las maquinas de Offset;
a diferencia del método antiguo de seleccidn de color que era por medio de camaras fotograficas
en las que se empleaban filtros especiales para bloquear y dividir los colores de una imagen y
poderlos separar en CMYK (Cyan, Magenta, Amarillo y Negro), aparte de esta labor de separacién
se empleaban placas tramadas a base de pequeffsimos puntos a diferentes angulos de
inclinacién para formar una roseta de puntos que combinados, crean la ilusidn de todos los

colores de una fotografia, -

La manipulacién digital de imagenes o fotograffas también ha sido favorecida por los
avances tecnoldgicos y programas de retoque digital como el Adobe PHOTOSHOP, el cual ofrece
una vastisima gama de posibilidades en cuanto a la manipulacién: del ‘colo‘r de una imagen,
aplicar efectos especiales, filtros, montajes, transparencias, ajuste del brillos y contraste, balance
del color, variaciones de color, en fin las herramiéntas que ofrecen los softwares aplicados al
diseflo son muy bastas pero requieren de creatividad por parte del diseﬁador»‘y_ del de{nibv'tbfal
de éstas herramlentas de trabajo. | B SRR

Tras la elaboracion de este trabajo, las experiencias adquiridas ‘han_ slgniﬁqadof un paso

adelante, en cuanto al manejo de un producto y.del disefo del mismo. Son muchos los aspectos: 2

que hay que analizar para la creacién de la imagen de un producto, iniclando en la busqueda de
productos similares para poder visualizar y poder mejorar la imagen de un nuevo producto con

respecto a los que ya existen en el mercado.
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En la fase de reproduccion o de impresion de una etiqueta hay muchas maneras de
conseguirlo, la primera y la mas facil, y también la mas cara, es llevar la imagen en un diskette a
una imprenta que ofrezca el servicio de negativos por computadora y listo, pero el resultado son
presupuestos enormes de varios miles de pesos. En segundo lugar existen magquinarias
especializadas para etiquetar de manera automatizada los envases de un producto, a partir de
rollos de papel plastico o papel plastificado en el cual se encuentran las stiquetas ya impresas en
los diferentes medios de etiquetado. Claro que estos procesos de impresion y de etiquetado solo
pueden ser utilizados por las grandes empresas Como tercera opcion y la mas acertada para una
micro empresa es, que uno mismo se encargue de aspectos previos a la impresion de una

etiqueta:

s Buscar selecciones de color, negativos, etc., en el lugar que ofrezca los mejores precios y
también el la impresidn en offset es necesarla una prueba de color para previsualizar de
manera muy precisa, lo que seré la imagen final ya impresa en offset,

« Comprar uno mismo el papel y mandarlo a cortar a las medidas necesarias, para entregarlo ya
listo a la imprenta. Cabe sefalar que en la etapa de disefio hay que planear el tamafio de papel
que se va a utilizar para aprovecharlo al maximo y no téner demasiado desperdicio de papel, lo
que se traduce en perdidas monetarias.

¢ Finalmente buscar un buen taller de imprenta.

o Todos estos puntos ayudan a disminuir el costo total de la impresion de una .etiqu_éta, “avl "

eliminar todos los procesos intermedios que uno mismo puede hacer.

En cuanto a los resultados obtenidos a partir del redisefio de la etiqueta del Vital Air, la '
empresa Vital Quality ha logrado mantenerse dentro de un mercado no muy amplio a pesar de |

tener que competir con productos importados, que no siempre’su’el‘eh ser los mejor, basicamente:

son més caros que los naclonales, Gracias a la calidad de los productos que ofrece Vital Quality

ha logrado desplazar a algunos de los productos de importacion lo que se traduce en gananc_la '

de clientes
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GLOSARIO

Bitmap: Método de dibujo en computacién por medio de pequefios cuadros llamados pixeles.

¢ Bold/ Negrita: Variante de las letras en la que se presentan de un tono mas obscuro.

o Caracter: En tipografia se denomina caracter a una sola letra.

¢ Clic: accion de pulsar un botén del mouse o ratén.

* Comando: Los comandos son instrucciones o acciones aplicables dentro de un programa de
computo,

¢ Control: Tecla del teclado de la computadora que en conjuncién con otras teclas sirve como
forma abreviada e inmediata de accionar un comando.

o Cursiva / Itdlica: Variante de las letras en la que se presentan de forma inclinada hacia la
derecha. v

o Emulsion: Mezcla de dos componentes utilizados en serigrafia que dan como resultado una
pasta fotosensibie.

o Escalar: Accion de estirar, ampliar o reducir un objeto en Corel DRAW,

o Esténcil: Una vez preparado el negativo para imprimir con la malla de setigrafia se le
denomina esténcil.

¢ Filete: Nombre que se les aplica a las lineas y contorno de Ios objetos en Corel DRAW.

¢ Formato: Tamafio de papel, '

¢ Icono: forma sintetizada de un simbolo o imagen.

o Intercaracter: Espacio que existe entre dos caracteres,

* Interlineado: Es el espacio entre lineas-de texto.

e Justificar: Accién de alinear una columna de texto o lineas de texto ya sea a Ia derecha,
izquierda, centro o alineado tanto a la izquierda como a la derecha (]ustificado)

. Kerning Método en Corel DRAW y en otros paquetes de d!seno que siwe para cambiar el
intercaracter e interlineado del texto, y mampulacion de los atnbutos de los caracteres de i
manera individual. ‘

¢ Logotipo: Es la unién de varios elementos tipograficos e iconlcos.

¢ Meni: elemento de un programa de computo que contiene a su vez alos comandos

« Mouse: Dispositivo periférico de la computadora que sirve para desplaZarse»dentr_o deun

programa y poderlo usar.
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Nodo: Elemento que posee todo objeto en Corel DRAW, y que sirve para modificar las lineas
de un objeto. En el caso del texto sirve para aplicar el Kerning

Oftset: Método mecanico y parcialmente automatizado de impresion por medio de rodillos
Original mecanico: Guia por medio de la cual se obtienen los positivos y negativos del dibujo
u original para ser reproducido mediante offset o serigrafia.

Pantalla: En Corel DRAW se les denomina pantallas a las cajas de dialogo de algunos
comandos. También se les denomina pantallas al area de trabajo de un programa.

PC: Se le denomina PC a los equipos de computacion personales.

Pegar: En computacion, es la accién de insertar un objeto ( texto o dibujo) previamente
mandado de manera automaética al portapapeles, dentro de un programa.

Persiana: En Corel DRAW, son pequenas cajas de dialogo por medio de las cuales se pueden
editar los colores de los objetos, filete, opciones de impresion, etc.

Porta papeles: Espacio en el que se almacenan de manera temporal dentro de la
computadora los objetos que han sido cortados o copiados mediante un menu como “editar”
en la mayoria de los programas.

Puntos: Medida que se asigna en tipografia al tamafo de las letras.

Cortar: Accion de quitar y poner en el portapapeles un objeto ( texto o dibujo) de un
programa. , ,
Seleccion de color: Método por medio del cual una imagen se sintetiza para dividirla -
generalmente en cuatro colores (cymk) para su impresién en offset, Al combinar los colores
tramados se obtienen como efecto visual por la superposicion de los buatro ‘colores'.v todos los |
colores de fa imagen | Lo
Separacion de color: Método por medio del cual se hace una separacion de plastas solidas

de color-para su impresion y reproduccion.

Serigrafia: Método manual de impresion por medio de la transferencia de tinta al papel o e

soporte que sea utitizado, a través de una fina malla de nilon. . o
Shift: Tecla del teclado de la computadora que principalmente sirve al igual que las maquinas .
de escribir, para escribir en maylsculas. También ‘tiene otras funciones, dentro de los

programas en combinaclon con ofras teclas y determinadas acclones.

Software: Se les denomina asi, a los programas, paqueteria o aplicaciones usados eh las

computadoras. ( Corel Draw, Photoshop. 3D Studio, Page Maker, Word, Freehand, IIUstrat"o‘r',
Quark X Press, Soft Image, Life Way, etc )
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Texto de parrafo: En Corel DRAW, forma del texto que se presenta dentro de una caja
tipografica, la cual puede presentarse a manera de columnas o vifietas.

Tipografia: Se le denomina a las familias o tipos de letras.

Vectorizacion: En computacion se les denomina a los programas de disefio y dibujo que
funcionan a base del empleo de lineas en lugar de pixeles. La unién de cientos de liheas
forman los objetos y rellenos de los mismos.

Ventana de dialogo: En Corel DRAW son las pantallas de acceso a los comandos; dentro de
ellas se encuentran las opciones de ejecucion de un comando.

Vital Air: Producto que sirve para emitir un vapor hecho a base de alcoholes y derivados de la
glicerina que sirve para fabricar el efecto de niebla, utilizado en los espectaculos para hacer
resaltar la iluminacién y dar amblentacion a un escenario ‘

Vital Clean: Liquido empleado para limpiar los conductos de las maquinas generadoras del
efecto de niebla,

Vital Gen / Vital Bios: Rama de Vital Quality™ encargada de estudios genéticos y bloldgicos,
asf como del control de calidad de los productos de Vital Quality™,

VltaI‘Gllceo: Praducto de glicerina envasada por Vital Quality™, para en empleo humano.

Vital Motors: Anticangelante para automotores fabricado por \_/ital Quality™,

Windows: Ambiente de trabajo que provee recursos a diversos programas (Software) para su

operatividad y mfanejo de informacion,
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