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INTRODUCCION~-

~1 Comercio exterior de México, ea un tema que no 

se ha abordado lo suficiente dentro del marco de los estudios 

de la Geografía de México, por lo cuál pretendo hacer un peque

fto bosquejo de varios aspectos importantes dentro del marco del 

Comercio exterior mundial y de México y en especial sobre 2as 

actividades del reciente Instituto Mexicano del Comercio Exte-

rior, que tiene entre sus mucha.a finalidades favorecer y diver

sificar nuestro comercio exterior con orga.niemoe, fuera de la 

orbita de loe E.U., lo cuá:L vendría a favorecer en varios as

pectos a nuestra econom.ía. Una de las razones seria lograr 

menos dependencia econ6m.ica de loe E.U. y mayor libertad para 

ampliar nuestra economía y fundamentarla en tratados de ayuda 

t~cnica y económica con otros países europeos, latinoamericanos, 

a.eiaticoa, africanos y de Oceanía. 

En otra parte de este eatudio, menciono algunos datos 

sobre nuestro comercio exterior con Australia y Francia, ya. que 

considero que son dos países que en un futuro no muy lejano nos 

proyectaran dentro de un mercado internacional, ya que son re

preaentati voe de dos regiones geográ:ricaa:Oceanía y Europa~ 

e- :. :J ~~e ~~v 
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LA GEOGR.AFIA DEL COMERCIO EJcr'ERIOR 

La Importancia. que reviste a.ctua1mente la Geo
~:ia del Comercio Exterior es indiscutiblemente, debido a que 
constituye una parte del estudio de la Geogra.f:ia Econ6mica, y 
esta "dltima enfoca su estudio a todas las actividades producti
vas que iirl'luyen en la. fisonomía de la supe~icie de la. tierra.. 

La moderna Geogra.f:ia es en general por natura
leza dinámica, porque la iní'luencia del hombre modifica las 
relaciones entre los habitantes y la superficie de la Tierra, 
con gran rapidez en loe ultimoa tiempos. 

Para Leonardo Mart~ Echeva.rr:ia, el campo de la 
Geo~:ia Econ6mica abarca. el "Es t:udio de la. relación exiete:ote 
entre loa factores físicos y biol6gicos, creadores de los re
cursos naturales y la circunstancia Econ6m.ico-Social y t~cnicas 

detennine.ntea, en definitiva., de la. producci6n y distribuci6n 
de loe artículos comerciales o de simple consumo por el hombre." 

La. actividad comercial se inicia cuando el hom
bre, disponiendo de excedentes de producción, los intercambia 
con su.a vecinos, ya sea en forma de tru.~que o utilizando moneda. 
En función de eu desarrollo y muy eepecia1mente de loe medios de 
transporte disponibles, este intercambio se realiza inicia1.mente 
a corta dist:::.ncia, pero va creciendo ha.ata ser regional, más 
tarde nacional y cuando rebasa lee frontera.a, se convierte en 
Internacional. 

El monto del comercio internaciona.1. de una n.e.ci6n 
está formado por la. suma del valor de sue importaciones y expor-
tacionea. Con mucha frecuencia estas cifras se toman como repre
sentativas de la situación econ6mica de un paí.s. Indudablemente 
que ea un dato importante como referencia, pero no puede utili
za~ee indiscriminadamente, porque induce a1 observador a graves 
errores. 
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Examinando l.oe pa.i:eee con un val.or de comercio 
exterior per capita muy a.1to, encontraremos que ee trata de pe.J'.aee 
con indudable desarrol.lo econ6mico el.evado, en l.os que por su 
poeici6n geográfica, l.es fal.ta una. serie de productos que tienen 
que traer de regiones muy distantes; y para. compen.aar el.l.o, han 

desarrol.l.ado la producci6n de aquel.l.os recursos natural.es o mer
cancías industriales que pueden elaborar. Tal es el. caso de Ro
l.anda, Suecia, Noruega, Australia, de Canadá, etc. 

La. mayor parte de los autores están de acuerdo 
que l.oe factores funda.mental.es que infl.uyen en el comercio e:rte
rior, son l.oe siguientes: 

l.. Diferencia en l.as condiciones del. medio 
2. Diferencia en su desarrollo económico 
3. Diferente distribuci6n de la densidad de 

poblaci6n. 
4. Los medios de transporte. 

El primer factor, ea importante en cuanto que 
ea definitivo y pe:rma.ne:á.ee. Un país que tiene grandes recursos 
natural.es, que pueden ser minera.lestcarb6n, hierro, petr61.eo), 
o el.evada producción agrícola, será potencialmente un exporta
dor que hará l.legar sus excedentes al exterior, siempre que he.ya 

medios de t:ra.naporte y no tenga consumo suficiente. Un país con 
gran riqueza en fuerza motriz, es potencial.mente o puede ser un 
gran productor de productos manufacturados. 

La. desigual distribuci6n de la densidad de pobl.a
ci6n en el mundo y también del. nivel de vida de l.oa habitantes, 
eetabl.ecen situaciones de contra~te que favorecen o estorban al 

comercio internacional. Una zona de recursos natural.ea abundantes 
o de al.ta producción industrial, si tiene baja o corta pobl.aci6n, 
tendrá grandes excedentes; pero también sucederá lo mismo si a 
pesar de que exista numerosa población, ~ata tiene un bajo poder 
adquisitivo que l.e impide comprar un gran vol.umen de loa produc-
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toa ma.nlrl'actu.ra.doa y debido a e11o resu:Lta.n sobrantes. Como 
ca.so de1 primero habrá que señalar a Suecia y de1 segundo a la 
India. 

Los medios de transporte son u.n factor definitivo 
para que pueda realizarse e1 comercio inte:rnacionai. Los países 
que disponen de r1'.os navegables, de amp1ioa 1itorales, lagos, 
etc.• están potenci,:.lmente en condiciones :t"avorables a.J.. desarro1lo 
del comercio; pero aque~los otros que han hecho fuertes inversio
nes, construyendo ce.naleG,ferrocarriles, ~~c.,también d.1.sponen 
de condiciones ventajosas que estimulan el comercio. El aprove

chruniento de 1as condiciones favorables p~ra el transporte, ha peE_ 
mitido que zonas potencialmenteproductora~ de materias primas en 
ei momento en que disponen de a1guna comunicaci6n econ6mica hacia 
el exterior, se conviertan en ár0as productoras y a ia vez gene
radoras de comercio internaciona1. 

Las tarifas del transporte han sido factor de 
eat:ímulo de1 comercio, pues productos de bajo valor unitario no 
pu.ed--n ser transportados a grandes distancias mientras e1 flete 
es caro; pero u.na vez que con los medios modernos de transporte 
ea posib1e abaratar 1os fletes, se amp1ía la zona en que podría 
ser transportado u.n grupo de artícu1os, ta.n abundante como los 
granos, el petr61eo, etc. 

Las condiciones po1íticas también tienen decisiva 
i~1uencia en el comercio exterior, porque pueden facilitarlo o 
cstorbar1o, segWi la actitud que los gobiernos tengan. Los aran
celes que pagan 1a3 ~ercancías a1 entrar o salir de un país, si 
son. bajos, estim:u.la.rán el comf.::rcio; si non elevados, pueden 

reducirlo o hasta 11egar a su completa su.presi6n. 
En 1oa últimos años se ha desarrollado u.na fuerte 

tendencia naciona1ista para proteger el proceso de industria.J..iza.
ci6n de algunos países y es muy comtin que se establezcan arance-
1ea que impiden 1a entra.da al país de productos manufacturados 
en e1 exterior, que hag=i competencia a 1oe que se producen en ia 
incipiente industria que se está desarro11ando. 

:sn cambio, en lo que respeta a materias primas. 
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no hay obst~cuJ..os en lo genera.1, sino, por el contra.r io, se 
estimuJ..a y se favorece el desplazt=ú.ento de ellas a loa centros 
de conzumo. 

En té=inoa generales, los pa:íaes tratan de equi.!_i
brar el valor de sus compras con el de sus ventas. ~i estas -6.J.tima.a 
son menores, se provoca un desequilibrio en la balanza comercia.1. 
Cvn el fin de evitar los perjuicios que este desequilibrio pro
voca en el cambio de la moneda y en eenernl en la situaci6n finan

ciera del pa:ís, loa gobiernos con :frecuencia toman algunas dispo
siciones restrictivas para :frenar, reducir y hasta impedir el 
comercio internacional en algunos d~ sus aspectos. Puede usarse 
el procedimiento de establecer elevados aranceles o :franca.mente 
de prohibir las importaciones como un medio de nivelar la balanza 
comercial. 

En México, de!Jde hace varios años, se ha observa.
do la pol:ítica de suprimir las importaciones innecesarias o de 
lujo y sujetar a permiso previo a un grupo selecto de importaciones, 
a fin de reguJ..arlaa. 
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COMSRCIO EXTERIOR MEXICANO--PANOR.AMA ECONOMICO 1970. 

De a.ig-6.n tiempo a esta parte se ha cGtado ad
virtiendo cierto desasosiego en torno del comportamiento-del 
comporta.miento probable en el futuro-de 1a econonúa mexicana. 
Y no ee, por supuesto, que las tasas de crecimiento del pasado 
i.nm.ediato-incllÚdo el año 1970-hayan dejado de ser satisfactorias 
y saludables. O que la economía mexicana haya dejado de crecer. 
Y eao ca desconcertante. ::Se na creci.do a un ritmo punto menea que 

deseable-para muchos, principalJ~entt: los pol:íticos demagogos, lo 
rue; se sigue creciendo. Sin embargo en.todos 1os sectores de 1a 

poblaci6n podemos notar una inquietud manifiesta, una preocupa
ci6n muy notoria. ¿Por qué ? 

Si se cala un poco más hondo en el asunto, pr.2. 
bablemente no fuese muy difícil acercarse a este planteamiento: 
las áreas de inquietud parecen estar referidas al temor que sus
citan ciertos desequi1ibrioe pre en.tes en la economía y en el 

comercio exterior(también parte vertebral de la economía) mexi
canos. Y es que con extrema facilidad ae cae en la inocencia de 

considerar que el desarrollo supone un crecimiento arm6nico y 
bien equilibrado, cuando la realidad es muy diferente, ya que, 

principaJ..mcnte en el reng~6n agropecuario el sistema de produc
ci6n es obsoleto. Por esto se afectan la industria y el comercio, 
haciendo necesarias las i..~portaciones en muchos produaotos de 

los que somos ricos. 
Con todo, resultaría Úti~ y oportuno el hacer 

un estudio preliminar de lo que aconteci6 durante 1970 en el 
ámbito de la economía mexicana (lo hago porque de 1970 son loa 

-dltimos aatoa de comercio exterior q•e poseo, sería interesante 
observar los efectos que el nuevo (?) gobierno- cuo.n.do menos el 

nuevo gabinete-ha provocado en l~·. economía) .Hagamos hablar a loa 

hechos. 
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El interesado en las cosas de nuestra. economía 

recuerda. quizás que en 1~70 la~ inquie~des de que ae habla. se 
manifestaron con mayor fuerza.(y a6.n m.á.s en 1~71 con el alza de 
precios en el azúcar y el impuesto sobre los artículos de lujo); 
en parte, tal vez, porque se tuvo la impresión de que aquellos 
desequilibrios-externo,regional y en el ingreso- se irían agra
vando al correr e.L año, y en p•irte porque se pensó que la sucesión 
presiaencial implicaría, entre atrae co~aa, la reVieión de J..a 
política ecanómicu en su conjunto.(como efectiv..:..mente sucedió) 

Así, en el curso de.L aBo, e.L estudio de la indus
tria, el turismo, el sector agropecuario y el de3~rrollo desequi
.Libra.do de .L2s distintas regiones del país fueron sometid.aa,en 
reuniones de estudio, organizc-.d.as para esos e'1:ec"tos, a a..n.ális:i.e 

concienzudos. ?specialistas de todos los niveles examina.ron el 
comporta.miento histórico de esos campos y sectores de l~ econo
m.ía, y propusieron una amp.Lia gama de medidas encaminadas a con

formar las nuevas políticas.~sa í'u.6 la tónica en 197U. 
Por o·t;ra parte, parece que el cambio de poderes 

federales, que so.1..:!a originar una cantracci6n en la í.nversi6n 
privada; que la pre~encia interna y externa de fen6menoa :ln.fla.

cionarioa; la di.Lataci6n de J..a brecha comercial, y las expecta
tivas de myores costos p~ra .1..as empresas-piénsese en la nueva 
legisJ..aci6n laboral-nicieron temer un retraimiento en la lenta. 
pero segura :marcha normal de la economía.~ 

Sin embargo, todo sucedió- para ·bien- fuera. de 
J..o previsto, puede esti:marse que la inversión nacion.aJ.. se í.ncre

mentó en un lU-J..2% sobre e.L nivel de 1969. El gobierno, con una 
participación cercc.na. al 40% de la. inversión nacional bruta fija., 

aigui6 dedicando grandes partidas a la creación y fortalecimiento 
de la :ln.fracstrueture. económica y social del pa..:!a, con a.tenei6n 
especial a algunas zonas más reze.gadaa(po1ítica que sigu.i6 con 

el nuevo gobierno y su ~lan Huieot) 

A pesar de todos los eafuerzoa que hicieron •1 
gobierno, los inversionistas privados y loa Ca.lllpesinos, debido 
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a la inela~ticidad de la oferta de origen agrícola y a la 
adversa climatología, el año pasado la producci6n en México 
decreci6 notablemente; la fijaci6n de precios elevados a pro
ductos estratég~cos(como el acero;n6teae la influencia estado
unidense, la especu.laci6n que se desat6 a finales de año, y las 
relaciones de nuestra economía con la de los países más indus
trializados, principal.mente con Estados Unidos, viene registran
do una persistente in.:flaci6n que se torn6 más aguda en 1970. 

Y por culpa de todo esto, baj6 aún más 
la supuesta estabilidad que había car~cterizado la marcha de la 
economía mexice.na los ultimos aiios. :C:l índice de precios, según 
el :Banco de México registr6 un aumento de 6.0~·~ en 1970, sien
do que la anterior década el aumento mayor fue en 1960 con 5 % 

Lo peor del caso fue que lo que m~s subi6 de 
precio fueron los artículos de consumo popular, 'specialmente 
los alimentos, loa cuales registraron un. aumento del 12. 2~:~ sobre 
el nivel del año anterior, lo que pondría nerviosos a los econo
mistas hasta el más pintado,y, niendo los alimentos lo más 
comprado que hay, fue lo que más se resinti6 por parte del pueblo. 
A esto debemos agregarle el descenso de la producci6n agrícola. 

:sn el reng16n del comercio exterior- que es 
el que se supone importamás en este trabajo-Las exportaciones 
y las importaciones ofrecieron y siguen ofreciendo un panorama 
muy poco des~able. De acuerdo con las cifras preliminares de la 
Direcci6n General de ~stadística, las ventas se estancaron en 
el pe:r1:odo enero-noviembre(es el texto oricial porque la verdad 
disminuyeron 0.6%) y las importaciones crecieron exorbitadamente 
(un ala.rmante J..8. 2-J; de aumento). ~:ato nos qui ta un poco la in

dependencia econ6mica. 
Las materias primea tuvieron mucho que ver 

en el congelamiento de las exportaciones. Algunos de los com
ponentes del grupo de productos agropecuarios, principalmente 
de productos ~grícolas, y los provenientes del sector minero, 



suí'rieron una recaída en su.a ventas durante J..970. EJ.. origen 
debe bu.3caree en el ámbito interno de la producci6n, por J..o 
que hace a los productores agrícolas, y en la.a condiciones ad
versas de loa merca.dos del exterior, en lo que toca a J.oe mine-
ra.J.ee. En especia]. el comporta.miento deJ. sector 
agr:(coJ.a, que m.anifest6 un crecimiento muy moderado, en 1970 (por 
eJ.. pésimo año 1969) infJ.uy6 en fo:rma. dominante en J.os resultados 
de J.a balanza comercia].. ~ato vaJ.e sobre todo para el algod6n, 
trigo, :f'rijoJ., ma:(z, aernilla. de sorgo y algunos oleag:inosa.a 
(ca.si nada) 

La. superficie destinada al cultivo del al
god6n disminuy6 nuevnmente. Esta vez la reducción fue de casi 
128,000 hectáreas (de 553,000 en 1969-70 a 425,000 en 1970-71). 
Se eati.m.a. un.a baja muy considerable en la producci6n, esperándo
se solamente l.42 millones de pacas. El a.J.god6n es uno de loa 
productos mexicanos que más se e:xportan. EJ.. gobierno ha ideado 
un programa para incrementar la producción porque eet~ llegando 
e. niveles ala.=antes. Si el programa. se cumpJ..e(J.o que serla un 
miJ.e.gro) ee esperará una producci6n de má8 de 2 millones de paca.a 
y un niveJ. satisfactorio de e:xportaciones. Ku.chas eeperanz~a 
y poco trabajo ea eJ. panorama. 

Ea esnciaJ.mente la baja tangrande en eJ.. 
algodón, lo que explica la be.ja en la exportaci6n de loe productos 
e.gr!coJ.a.s, diaminuy6 23% 8n 1970 comparándola con l969(que tam
bién fue mal año). La. participaci6n misma del sector agropecuario 
decreci6 en 1970, a pesar de que en ganaderla y pesca tuTi:m.os 
un buen año en general. 

En eJ. grupo de loa productos mineros, la 
i.n:f'lu:ancia de le.e cotizacionea en loe mercados internacionales 
fue dominante y determinante. EJ. despJ.ome de precios en e..J..gunoa 
de eJ..1.os hizo bajar deJ.. J.4.7 al 13.4% el conjunto de export~cio
nee totales. Sin embnrgo, las exportaciones de :manu:f'ac"tu.ra.s 
ofrecieron un perfil bastante estimulante aunque se debiJ..it6 eJ. 
ritmo, porque subieron 4. 2;~ con respecto e..J.. afio anterior, mientra.a 
que en 69 subieron 16.9~ 
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Itrl'ortuna.damente, el a.1god6n no anduvo solo 
en su postraci6n. Lo a.compañ6, entre otros productos, el ma~a 
piedra de toque de nuestra agricultura., llegando aJ.. co:L4o de 
importarlo, mientra.a en 1969 exportamos 43.6 millones de dólares. 
En 1970 export~·..moa 15, 000 d61area e import==os 40 millones. Tam
bién en otros cerea.J..ea-esta. vez por m~yor d~manda interna-dismi
nuy6 nuestra exportaci6n o aument6 la importaci6n) 

=i café, segundo producto en la exportación 
nacional, a1ca:nz6 a aumentar sus ventas un buen 14.8% por otra 
parte los precios se man.tuvieron elevados por el d~scenao de la 
producci6n brasileBn. 

~l tomate se sit~o en 32.7 millones de d6lares 
en 1970 (enero-noviembre), u pes~r del mantenimiento de las 
restricciones norteamericanas al toma.te. ~1 nivel de sua ventas 
fue de 32.l:S ;; más alto que en los primeros once meaes de 1969. 
Por otra parte, hubo aumentos significativos en hortalizas (24.2%) 
y tabaco en re.roa ( 23.6>) 

El alza en las ventas de manganeso (34.5%),bia
mu.to(30. 2j':.), zinc(24.8/o), plomo a.finado(lS.1;-0) y plomo en barras 
ll..2.4~), tampoco logr6 compensar la baja sufrida por el azufre, 
el cobre y el :nercurio, _n lo que h' .ce a1 grupo de minerales. 
Por el 1,do de lc.s ma.nuf::.cturas, ca.~das considerables en mieles 
i.ncrista.lizadas(-42.5%,hilezas o hil..os de h"'n0qu6n(-37.5,o), to
lu.eno o xilueno (36.¿o), ;;zul..ejoa o mo.,aicos(-35.5;~), y tubos 
de hierro o a.cero(-31.4:~), entre otros, influyeron para que su 
tasa. de crecimiento perdiera dinnmismo~ a pod .. ;a.r d..:: las mayores 

ventas en prendas de veatir(7ó.l~) que fueron más en 1969, partes 
y piezas para m'5.quinas y e.paratoa(43.4/,), manuf<Cctur:'\s de hene
quén(41.6~), etc. 

Vayamos ahor <el c·mpo de las import' cienes. 
Su excepcional crecimiento s~ explica. en párte por l~s compras 
e.,__--tr~ordin'-'-r!.as de algunos productos a~cola.a y de m,,terias 
primas de uso indu.stri:?l que "'"' r02lizm:ron en 1970. 

-. 
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De hecho, 6atos fu0ron :los renglones de mayor crecimiento en e1 
a.flo: grasa.a o a.cei t:~a animn1ea o vegetales ( 204. 3%), a"'<mi11a.s 
o frutc.s olec.ginoaa.s (157.13t),cha.ta.rra.(66.6)l>),c.:.rea1ce(62.7%) y 

:leche (42.9%) 
Le. necesidad d3 cubrir 1u demad•a interna. de 

a..l.gunos productos a.gr~co1a.a que dejaba. insa•j;afecha la. produc
ci6n de1 21'10 2nterior, oblig6 a hacer importaciones de cerea..l.ea 
(ma.~z) y de oleaginooas. E11o dete:rmin6 que :loa ccrea1es se -
convirtis:rn, en 1970, en nue.:tro sexto reng16n de importaciones, 
11egn.do sus compra.a a. un nivel. d-~ 61. 3 mil.1.ones de d61a.res( enero
noviembre) .Ea más, cerea.les, a.ceitea y grasa.a, oleaginosa.a y cha
tarra.sumaron en conjunto l.30 mi11onea de d61ares, para. represen
tar cerca de 6% de nuectra.s compras al. ext~rior. 

Hay que r-cconoc<:>r y consignar, 3i.n. embargo, que 
:los increm~ntoa en loJ r~nglones más importntes de1 cuadro de 
i.mportciones-ma.quin:eie y equipo, driva. en lo e3encia..l. del creci
miento del oectorinduotrie1 y de :le po:I.~tica de fomento e esta. 
actividad. La Planta. induotrie1 de1 pa.~s sigue dependiendo.. para. 
su expnsi6n,, de bienes intermedios y de ca.pi tal que a.~ no se 
producen internamente. 

La.a importaciones de :máquinas, a.para.tos o arte
factos mec~nicos lleg6 a. 476 millones de d6la.res(8.9% de aumento 
en enero-noviembre de 1970, con relei6n a..l. mismo :lapso de 1969); 
:la.o de máquineo u objetos destina.dos a. usos electr6nicos, a. 151.3 
mil1oncs (9.6%); las de partea de a.utom6viles para. el tra.n.aporte 
de per2ona."'• a. 90.3 millones (12.J..~); la.e; de productos de :f'u.ndi

ci6n de hierro o a.cero,e. ·r2.2 millones (32.'t%), a 132.l millo
nes de d6la.rea (4.b%) 

Un hecho significativo que merece ser destacado 
es e1 dinamismo singu..1.ar que durante 1970 mostrsuGm. las impo~ 
taAtlllDzl.ea del sector pdb1ico- EJ.. Monto de sus compra.a se sit"&il 
en 50?.7 millones de d6larea durante los primeros once meses, 
35.1% por arriba. del mismo la.peo de un año antes. La magnitud 
de su crecimiento llamo 1a atenci6n sobre todo porque en enero
noviembre de 1969 esas importciones crecieron 3.5 ~ con res~ecto 



.;; 
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a igua.1 perlodo de 196~. Su participaci6n en 1aa importaciones 
totales aubi6 de 16.ti~ en 1969, a 22.7 en 1970. 

La Importaci6n privada,. por su parte, as
cendi6 a 1722.3 millones de d61~re.;esto ea, 14% más que en 
1969. 

El comercio intrazona1 presenta caracterla
ticas semejantes aletargamiento-relativo en e1 caso de la 
ALALC de 1aa exportaionea e importaciones dinrunicas. Al 31 de 
octubre, nuestras ventas a la zona ha.b~an 11egddo a 7ó millones 
de d61area, frente a compras por 50.2 millones. ~1 saldo positi
vo, de 2?.~ mil1onea de d61area, ea 11.1% menor que el auper
ávit( 29 mi11onea)1ogrado en 1969. Y es que el crecimiento de 
1a::; exportaciones :f'ue muy 1ento(4.1%), mientras que e1 de 1as 
importaciones r0au1t6 rc1ativamente acelerado(14.2~) 

A manera de una apreciaci6n muy preliminar, 
q~záa :f'uesc válido formular el supuesto d.e que bajo .i!ias presio
nes ~1acionarias y el persistente desequilibrio negativo de 1a 
baJ.anza del comercio, -~s la forma en que 
área de producci6n. 

está estructurada el 

"~1 industrial :f'ue, desde 1uego,. e1 sector 
menos afectado por nituacion a problemáticas. Su comportamiento 
en 1970 puede considerarse satisfactorio. No ea diffci1 que 
haya. crecido entre b.5 y 9% en lo que respeta a 1aa manufacturas. 
En cuanto a la construcción y a la energía eléctrica, es proba
ble que hayan mantenino una tasa de crecimiento de alrededor del 
10%, mientras que e1 aumento en la producción petrolero. puede 
suponerse en cerca del 9~- S6lo la mine~a pareci6 nabar perdi
do dinamiamo de1 año anterior, en virtua de la dura situación 
de 1oa mercados internaciona~ea. 

Como el sector manufacturero se ha~la a la 
vanguardia del desarro~lo económico del país y constituye, por 
eso mismo, uno de loa más sólidos punteiea en la modernización 
4e la economía, no sorprende la preferente atención que se le 

concede. 
Reauita muy norma~. en consecuencia, que 
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durante 1970 no hayan escaseado los acontecimientos tendientes 
a despejar de obstácu.1.oa e1 ce.mino de 1a actividad industrial. 
Fueron cuestionados loe efectos de proteccionismo; se 11ev6 
a primer plano La necesidad de descentra~izar la industria; se 
habló de adoptar en el futuro cri~erios de productividad y efi
ciencia para apoyar el desarrollo de la industria, y fue aef1.a1ado 
e1 imperativo de establecer empresas orientadas a la exportaci6n. 

Una apreciaci6n preliminar, considerando 
los datos quedel comercio exterior se conocen y se comentaron 
en otro lugar, hace suponer que el ingreso turístico neto de 
1970 podría financiar alrededor de la quinta parte de 1a brecha 
comercial. Esta proporci6n, indudablemente menor que 1a de1 
promedio de los -dltimos diez affos, será así por dos razones: 
Porque el déficit comercial se elev6 a un máximo sin precedente, 
y porque 1970 no :f'ue para el turimno un aí'lo eapeciaJ.:m.ente bumuo. 
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INSTITUTO MEXICANO DEL COM'":RCIO EXTERIOR. 

Comenz6 a ge~tarce hace J..5 affos; en aquell..a 
época se present6 el proyecto pnra une. nueve. secrete.r:!e. de es
te.do, "La. Secrete.r:!e. de Comercio Exterior", sin embargo este 
proyecto no pudo nunca. J..J..evm:rse a cabo, pues el comercio exte
rior depend:!a de la '."ecrete.rle. de Haciende., ·;ecrete.r:!e. de I.ndu::itri" 
y Comercio, Sec~etar:!e. de Rel..aciones y de J..e. Secretar:!a de le. 
Defensa(Transportes mar:!timos) y el proceso de desnombramiento 
de J..as diferentes secretar:!as para formar la nueva, tomaría 
varios sexenios, siendo un esfuerzo indtil. 

I.E.P.E.S. fue el organismo que se ocup6 
de darl..e soluci6n del problemahe.ce rel..ativru:nente poco tiempo 
( 2 affos ) Todo un contingente humano altamente calificado se 
ocup6 de J..a creaci6n de un org,uiismo para el.. comercio exterior 
que cu.mpl..:1.era con J..e. :!.=portante labor de fomentar le.a exportacio
nes de productos nacional.es y de compil..ar J..as importaciones. 
Se cre6 el.. Inati tute Kex:lce.no del Comercio Exterior, siendo 
un orgal:lia:mo consultivo y :t'e.cul..tativo pero no ejecutivo, J..o que 
J..o hace idee.1. para el.. momento actual en la vida econ6mice. y po-
1:1'.tica de Kéxico. 

En su organ:1.ze.ci6n el Instituto está dirigi
do prim.eraaente por consejo administrativo que se forma con J..os 
sigu.:1.entes aecretrr:Loa de eat•do~ 

Secretario de Industria y Comercio 
Secretario de Relaciones Exteriores 
Secretario de Haciende. 
Secretario de Jl!a:rina 
D:1.rector del.. Banco de Comercio Exterior 
Director del.. Banco de México 
Director del.. Instituto K:.:xicano del.. Comercio 

Exte:r:1.or-
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~y adom~s a1.gu:nos otros miembros en ei. 
consejo que vm:r!an, como los mismos s~cretrrioa, ea decir, e1. 
consejo está libre de admitir como consEjero a cualquier per
sona que juzgue nececoaria. 

Después del consejo, viene como autoridad 
máxima, el director del Instituto(Director General)que se en 
carga de dirigir las 4 direcciones que bajan en jer-arqu.!a y 

que a continu.aci6n detallo. 

a) Direcci6n de Promoción Internacional.. 

K•tá :formada por un director y jefes de loa 
diferentes dep8.rtamentos. Su mi:_,i6n ea l.a promoción de lo"' 
productos mexicanos en aqueJ_los pa.:!ses en los que se ve posibi-
1.ida.des o en los que ya. s~ tiene intercmmbio comercial. Para. 
realizar su misi6n cuenta con los siguientes depsrtamentos. 

l. R~preaenta.ntes en el extranjero o agre
ga.dos comerciales de instituto en las diferentes emb•-· ja.das• su 
tra.b~jo consiste en una. serie de actividades para promover y 

continuar los lazos comacinlP.scon loa diferentes pa.:!aes-
2- Consejeros Comerciales. Personas que 

aeffalan a los diferentes empreoas las mejores condiciones que 
pueden tomar para. lograr mejores producci6nes,. a.s:íi como indican. 
:Las condiciones de mercada, :forma de aprovechar al máximo las 
instala.cione8 para. producir m~s. etc. 

3. Departamento de Ferias y Exposiciones_ 
Orguniza :ferias para motivar en el extranjero los productos 
mexicanos, mostrando su calidad, sus precios, etc. 

4. Misiones Comerciales. GrupQs de personas 
que visitan diferentes países para establecer relaciones comer
ciales, o para reafirmar y pulir las que ya. están establecidas. 
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b) Dirección de Promoción Naciona1. 
SU fin ea orientar J..as diferentes fa.sea de 

1a producci6n naciona1, sus departamentos son: 
1. Impu1so a 1aa Empresas. Se ayuda mediante 

1a intervención de personal.. tecnicamente ca1ificú.dO dé1 propio 
instituto, a 1a.a empresas pequeñas y en rlaa de desarrol..10 •. 

2.Departa.mento de E3tudios Económicos. 3e 
encarrga. de estudiar todo 1o concerniente a ia producci6n y a1 
mercado nacional.. mediante 1as f6rmuJ..as de 1e eata<li:atica moder-
na-

3- Departamento de P1etea y Tra:a.aportea.Contro-
1a eat2d:1aticn.s y acuerdoa con 1os diferentes ramas de1 trans
porte en M6xico (camiones, ferrocarr:i.:Les. puertaa y amb.:..rcacio:nes ).. 

c) Dirección de ~ervicioa de Exportaci6:n. 
Como 2u nombre 1o indica es por •ecti;o de ~ata 

direcci6n por donde se ca.na:LizaA 1todas J;as exportaciones de 1a 
iniciativa. priv8d.u de1 pa.:1s-

Se divide en loa siguientes depart<:Aentoa: 
1. Centro de In.fo:rma.ci6n. ES ~uiza.a e1 depar-

temento central de1 Insti~"tto; su actuaci6n se concreta como 
sigue: Auxilia a 1os exportadores sobre: 
a) E1 Conocim:iento de 1os mercados extran;Jeroa_ 
b)Laa formas de financ:l. .o.mie:n"to que disponen como exportadores 
c)Hacer1ea saber cuá~es son 1oa et5t:1mu.J..oa gubern.2llle:nt~1ee, etc. 
d)Loa reg1amentos n'-1cion"1ea e internncionaJ..ea que existen a 
cero~ de 1a ca1idad y empaque oue ae exp1ica.n a 1os proClucto
res para exportnr sus productos. 
e) Loa procedimientos a seguir pa.rn. resolver 1oa ~eren.tea pro.

blemaa comercin1ea. 
f)Se1ecci6n de 1os ce.n.R1Ps de distribuci6n en e1 extrnn.;Jero • 
ta1Ps como comisionistas. 
g} Los medios m~3 a.decu dos Rara ei transporta de 1es merc=i.
c:1as entre M~xico y otros p~:1aea. 
h) L·.·. forma más adecuada para que 1oa exportadores pa.rtic:t.11ea 
en 1..P.s feri~s y expoe~cionea ±nternacio:nalee. 
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2.- Departamento de Ae1etenc1a Técn1ca. Para 

un mejor logro de la.o exportac1onee de acuerdo a 1a produoc16n 

nacional. 

3.-Departa.mento ae Dia.gnóeLico a. la. Empresa.. cuan

do una empresa io aol~c~ta, ea env~an expertos para señal.ar en 

donde ha.y errores en eL prcceso productivo. 

4.-Departa.mento de Publ1cec1onee.Controla toda.e 

1as publ1cac1onee hechas por el 1nst1tuto(or1entadora.e, eetud1o 

de mercados, etc. 

5- Departa.mento de Re51strc e Interca.mb1o Compen

sado. Este de?artaillonto tiene doa aspectua, ei primero es el de 

dar y controlar un nWnero que aa da a cada exportador, necesa

rio para cuaLqu~er comercio ex~ericr, e1 segundo es ei de compen

sar l.ae a.ct1v1dadee comerc1alee, a.e!. por ejempl.o s1 !•1éx1co expcr

t~ tornüs para A~enania, ha.ce un conven1o para venderie ~1 pro

p1o Méx1co, tanta.e tonel.aaa.e de cA.ma.r6n al año y, de ésta. 1·orma. 

J...a be.Lanza co~nercia.l. alemana poco :J. poco se 1.rE! bal.anceando. 

D1recc16n de Pla.nea.c1ón y Estudio. 

Eeta. d1recc16n traca.Ja. en una rorma. un1r1cada.. Ea 

1a. encarga.da. de sentar eobre 1a.e ba.ees presentes para. el deea.r

roiio ruturo ae l.ae act1v1da.deo comerc1a.l.ee del Inst1tuto oon 

Crga.n~emoe semejantes en otros pa.~ses y con Áas org~n1zac1onee 

Interna.c1onaiee como el Ea.neo ~ntera.mer1cano de Desarrollo. 

A su vez eat~ d~rección se ocupa ae L~ p~anea

c16n del desarr0l1.o y la. expane16n del prop1o 1nst1tuto. 
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Exl.ate dentro del. lnstl.tuto una organl.zacl.ón 

que dependl.endo de l.a aubdl.reccl.6n general., no ea una dl.reccl.6n, 

al.no una aeccl.ón hasta el.arto punto l.ndepend1ente. 

El. Centro de Dl.seño. 

Se ocupa de dl.senar los dl.rerentes empaques y 

presentacl.onea de l.oa productos mexl.canos de export~cl.6n. 

Está rormaao pcr dl.senRdcrea l.ndustrl.al.ea y 

personal. en todas l.as ramas del dl.seño. 

El. esquema. de la orga.n1z,.cl.On de.L l.natl.tuto 

Mexicano del. Comercl.o Exterl.or ea como al.gua: 

Con se Jo de A.dm1.n.1..aT..rac1ón 1 
J 01.rector Genera.1 \ 

Dl.reccl.6n de Pro
moc l.6n Internacl.ona.L 

y Expoal.cl.one 

Dl.reccl.ón d 
Promocl.6n 
Nacl.onal 

Impulso a las 
Emp:raaaa 

Eco-

Fletes y 

Fu.ne l..onam1.en-c.o 
ael. .1.netl."t.uto 

l.onea Comercl.alea 'I ra.naport.e 
Dl.agnéet1co a l.ae 
Empr..sa.a 

Publ.l.cacl.onea 

Regl.etro de Intercambl.o 
Compeosaao 

Loe rl.nes del. Inatl.tuto son prl.ncl.pa:l.mente el. 

de promover l.as exportacl.ones de todos l.oa campos de l.a produccl.6n 

Mexl.canc, desde arteaan~as n~ata maqul.nar1a pesada, el.n deecul.dar 

~X~~ 
~- i.ll!. ¡'.;;¡ M.. 
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por supuesto ia. expcrta.cl.6n de materl.as orl.~as, ~ero tratando 

de que. poco a poco. va.ya.n d1.s:n1.nuyend.o estos tl.l.t1.moa y a.u~raea"L!l.OO.O 

~ae exportac~ones de productos elaborados, procurando 1LpcrLar úni-

camente io que e1 pa~s no pueda produc1.r; 1ograr un balance co~er

ci~~ con ios pa~aes de tai roanera que nuestra bai~nza comercia~ 

eel:.é equl..Ll.cra.da para prcducl.r bonef"l.cl.os pEr.r>. J..<.•E pa:!ses con qu:1.enee 



EL CCMERCIC FR-'l.!.~C0-t~.EXIG.UK EN l.969. 

l..- Máx:1.co. es el. pr1.nc1.pal. cl.:1.ente de Franc1.a 

en l.a Am~r1.ca La.ti.na. 

La pr:1.mera .:Srden pase.a". baje: el ~-irc tccol.o f":1.nanc:1.e

ro de l.968 • sobre todo en re:Lt>.c1~n al ?-'.etro, perm1.t1.6 en l.969, 

un crec1.m:1.ento ré.p:1.do de l.as ventas :f"ra.ncesas que paa~ron de 32C 

m:1.ll.ones d•-' f"rance>" en lS6e, a. 465 m:1.ll.onea en este afie. (un aumen

to de 45~). ::.,!;,,:1.co rué por esto el. pr1.mer cl:1.ente de Franc1.a. en 

Amér:1.ca La.t:1.na. 

Las 1mporta.c:1.cnea :f"ro.nceso.s prcven:1.·~ntes c;e 1'.éx:1.co 

progresaron muy déb:1.lmente, pnsc.ndo de 14.::> e. 1.49 r.,1.1."cnes de -

rrancoa o sea, un au~ento del 5~. 

La. d1.f"erenc:1.a a ravor de Franc1.a. alcanz6, en l.969, 

l.a c1.:f"ra reccrd de 316 m:1.l.lones de francos. 

(ver cuadro Nº l.) 

C1.ncü prcductoa representaron más del. 70 ~ de l.a.e 

compras rranceaas: ástaa son, en ortlen:a1god6n, nzurre, café, 

me.l'.z y !l'ercur:1.o. 1\ peaa.r de un aumento muy sens:1.bl.e, l.os produc

tcs I!'.n::u!"c ctura.doa representaron todavía meno'° del. 5~ del. conJun-

te. 

I.aa compra.a de a.l,god6n :f"raca.sHron grand"'.'n:ent.e en 

l.969(tr.áe del. 5c:;.~). a. pesar de1. hechc, de 'lUe 1.i.l. b"""'""'.,_ ::~c<;e;r,c 

n:ex:1.ca.na. f'ue buena, e:1.n embu.rc;o, Fre.nc:1.H ún:1.cnmente compr6 

20,184 tonel.a.das, contra 43,P55 que compr6 en l.966. 

La.a :1.mportac1.ones de a.zuf're ruerc.n 1.1.G,CC.L tonE-lada.s 

en l.969; eon más baJr?.s en re1-ac:1.c:'.~1 de l.S6f', en .,,:¡_ c:ue las compras 

l.l.egaron a 228,CCC tonelada.a. En l.97C la.e compras de azufre a M6-
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x:1cG ser~n probnb1emente nu~as, a:1endo Franc:1a a part:1r de esn 

f"echa expcrtudcr~· üe cerca de m:11.J.6n de tcne1adaa por año. 

Lns cc-mprns de caf'é y mercur:1o ta.mb:1én ven en 

descenso y hu"t:o pocE>s ccmpra.s de a.zll:ca.r a. l':éx:l.co en 1.969. 

Se puede ::> . .::,re .::::~-r 'ln s ~:.1._:u l .;:·:i.1_ ~ ~ cf:f if: rvac 1.c. nea: 

Hubo :1.mporta.ntes compras de scya (22,C•CC tonel.adas ). 

Ca.s:1 desa.parec:1eron l.as :1mpcrtac:1ones de p:1e1es brutas de rept:1-

J.eo y tcrtu¡:ns. 

Ceee de :1~pcrtac:1ones de artesanía.a mex:1canas. 

Le.a :1.mpor~nciones de artícuJ.os text:11es quedaron muy baJa.s. 

La.a de productos ma.nura.ctura.dos de J.a. :1ndustr:1a. "'"""~nic>1 ;¡ eléct::.•J. 

ca.• eon l.a.a m.d'.a s:1..mb6l.1.ca.s, paoand o s .1.n er!:!bn.r:,:.c de 5~, ce<... francos 

en 1968. a. 572,ccc en J.969. 

3. La.a Exportac:1ones Francesas a Méx:1co 
(ver cuadro :'!º 2) 

Los bienes por equ:1po de maqu:1na.r:1a. y de la s:1d~ 

rurg:1a. repre>.entan ª"'- l.S69, e1 e5<;; de las exportac:1ones f'ra.ncesa.s 

bac:1e. J.:éx:1.co. Los vagones del. Metro representan s6lc el. 22"". del. 

tota1 de 1as venta.e, está muy c1a.rc que est~s resulthU~z se LJcCen 

pr:1.ncipal.mente al protocol.o f":1nanc:1erc f'irmadG en 1~6e. 

1..Productos a.1:1ment:1c:1os. 2% de 1'•B venta.e 

f"'ra.nceeaa, qui.tanda el. cognac; este sectc...r actuvc en desco::i!:.:'·· 

2. Productos quím:1cos. Aumentaron lns ventas 

~rnnceL~~ en 3c~. Ia quím:1.ca oreánica. representa más de la 3a.. 

parte del tota.J... 

3. Pa.pe1. cartones y artfcu1os. -..>are. 1.a.. li.1.:..rer:!a. 

Desde que ee 1.nsta16 l..arousse en J! .. é:xlcc.i. Lnce 4 c..fír:s. 1&.e venta.e 

rrancese.a de 1:1.bros progresaron. 
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4- Text11es y veat1dos. En este sector. 1as ven

ta.e estlÚl estancada.e_ la zona 11.bre de T1Junne., don.de 1os ves

t1.doc y laE te1a.e cont1nuan entran.do 1:1.bremente, ost~n muy 

1.ncur1c1entemente explorados por Frs.nc1a. 

5. Produntoa S1derúrg1coe. Muy déb11 producc16n 

de las ventas (5~} 

Lee env1os prev1etoa en e1 contra.to pe.ra el Metro; 

parece q_ue ~ate déb11 progreso se debe a. la penur:1.a mund:1.a1 de 

productos e1derilrg1coa. sobre todo de a.lee.c1c.•nes espec1.a.les. 

En este sector. el deP~rro11o de 1e s~derurF-~Ca 

n•e::x :1.cana. deb:ú>. conduc1r a. que en l..oa pr6::x 1moe años b.ayn un dese~ 

ao de ~a.e venta.a de barras. parr11ee y tubos de acüro e3.mplea. 

Por el.. contra.r:1.0 0 la venta. de a1-ee-c1onos e<::;>cui.vlea deberlÍ cre

cer muy ráp1damente 0 en :f'unc16n de l~ dc~enda muy ruerte provo

cada por el.. desa.rrol..lo de l.a.e 1..nduatr:1.a.e 1:1.gera.e. eob:re todo la. 

1nduetr:1.a. autcmov111at1ce y art~culoe para el hogar. 

6- Meta.leo d1versos y ut1ler1.D.. Progreso eene1-

bl..e(m4a del.. 7~) Son sobre todo la.e venta.e de n~quel.. y ut11er~ 

que ba.n a.umenta.do-

7- y.J!qu1nae. aparatos y me.qu1na.r1.a mec:!n:1.ca.. ann 

aumente.de en 17~ sobre la c1rra. de 1968; este sector repre~entn 

el 25~ de la.e venta.a de Franc1a a. Méx1co. El and:l1.e1.e detallado 

de esto apa.rece en 1oa :reng~onea a1gu1entes: 

a.. M.a.ter1n.1 te::xt1::!... Progreso de SC~ en un merca.

do de expans1én cc:n la ccm:pe~.enc1a eapai'iola. muy ruerte. Un Muy 

1mpcrtante esruerzo de la promoc16n aer:1.a. neceear:1.a 0 porque Ké

x :1.cc he compre.do ai extranjero. on 1969, cerca de 95c m1llunes 

de ~r"nccs de este t1po de la 1ndustr1a te::xt1::!... y FrunciR únic~

mente le vend16 10 m1L1ones de rra.ncoa. 
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b. Ea.latas. I.a.s ventas subieron de 85 millones 

de rrnncos en 196$ desde lr. inets.1a.ci6n de la f~brica SNR - SKF, 

en Puebla.. 

c. !-:~quinas para eetad:1'.etics.s y computa.dora.e. 

Aucento de la.e venta.e de un 5C~ en 1969. Se trata esencialmente 

1..a~ ?1.eze.e: Ce repuesto y computa.dora.a de:·t:1.na.da.s a la cc..~npa.!'!.:!a. 

ru:.i-G éle México. 

d.P.errs.mienta.e. La.a ventas en e8te rengl6n 

llega.ron a. 22 millones de francos en 1969. 

El mercado mexicano sobrepasa. de loe 2GG millo 

nas de !'re.neos y 1.c::: e.lerrr>nes, principal. vendedor de México en 

este ren3l6n, representan el 25~ del merca.do. 

La insuficiencia. de cana.lee comercia.lee rrs.nce

eee ee ca.ro.cter:!aticc. La Instl:'.lt'ci6n en México de cierta.e maqui

nar~a.e de herra!!!l.ento.s~ como "Ma.nurh1.n" y "Erna.1.u-somua." deb!'a.n 

permitir el aumento sensible de la.e ventas francesa.a u partir de 

1.97C. 

e. V.a.quinaria. de induetriaa extractivas y aser

raderos. !.E-s ventas en este rengl.6n se han cuadruplicado desde 

1967. Hay que señalar la impl.antaci6n de "Pocl.in" y "Yumbo", que 

deb~a.n tener una. consecue::icia i..n:pcrtante de C,.,,.:.:.:":'rrc.l~c.i de 1ae 

venta.e éle ese material. 

f. !-'.a.quinaria pe.re. ingenice.Ningdn contrato se 

firmó en lugar que loe que se ha.b:!an firma.do en el cuadro del 

prctocnlo de 1963; lE'.e expcr1.e.c1ones en este rengl6n debio.n ha

ber baJ~dc ecnE1blcrrente. 
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8. Ma.ter:1.a.1ee y equ:1.poe electr:1.coe. La.e venta.e 

1"ra.nceea.e de 1a. Com:1.s:1.6n E'..,dera.1 de EJ..ectr:1.c:1.dE.d en e1 cuadro 

de cr6d:1.tos para.lelos a la BID, han si.de s:1.mb61:1.ccs. 

E1 equ:1.po de Faces Hertz:1.anae para. la. Secretará 

de Comun:1.cac:1.onee está práct:1.ca.mente term:1.na.d~, pero muy :1.mpor

tantes proyectos est~n actua1ocente en curse de nee~c1ac1onee. pa

ra. e1 telércno y la telev:1.s:1.6n, nu1 co~c rada.rea para la. a.v1.s.c:1.6n 

c:1.v:1.1 mex:1.ca.na.. 

En 1970 algunos equ:1.poe electr:1.coe y electr6n:1.cos 

ElU'?l.et?:enta.rl.cs ccn env1.ados a ·M~::z:1.co para e1. Metro. 

9. V.ater:1.ales para rerrocarr:1.1ae. Loe env:1.oe erec

tua.doe para. el Metro. 1P3 vagones y máqu:1.ne.s se h:1.c:1.eron en 1969, 

perm:1.t:1.eron 11ega.r a 1a. c:1.1"ra. record de 108 m:1.11onee de rrancoe 

en totn1 537 coctee deberán ser entrag~doe antes de1 1º de JU1:1.o 

de 1..971 por "Br~esonaau 11y"I..otz" y 1a "CIM.T'1
• 

Por otra parte se puede pensar ra.zonab1emente que 

de aqu~ a. 1976 un rr.~n:1.rr.c de un centenar de coches eenCn entrega.dos 

cada año a. I-:é:x :1.co, y loe prob1ema.e de 1":1.na.nc:1.a.m:1.ento correspon-

u :1.entes pueden tener una. eoluc:1.6n. 

10. Coches, autom6v:1.les y rera.cc:1.ones para a11oa. 

La.e re1"a.cc:l..ones ;:>::>.ra e1 tc.vnt:<Je en ::éx:1.co de 1oe Rena.uJ.ts repre

sentan pcr e1 memento cercn de 6C m:1.l1cnes de rrancoa, 12~ de1 

tote.1 de 1a.e exporta.c:1.ones 1"rance·ea.s. U.e prev:1.e:1.onee para 1970 

es que .s.e a.uff.entc.rd'n. 

11. Av:1.onee y He1:1.c~pteros. Cuatro "Al1cuettes" 

~e entrega.ron a. Méx:1.cc en 1969. Ctroe ped:1.d~s est~n en curso de 

:1"a.br:1.ca.c:1.6n en Fra.nc:1.a. Por el contrar:1.o n:1.nguna compa.~~a. de 
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a.v1.a.c1.6n n:.ex1.cnnn l:= ccn:prndc a.vi.enes rranceaea y no ha. ha.b1.do 

n1.ngun 1.ntentc Ue comprar e1 "Concorde". 

12. Barcos. Un contra.to rué 1'1.rmado e1 1969 

para. la venta de draga.a para. el M1.n1.ater1.o de ; .. :e-r1.na. t-:e:x i.ca.no: 

35 m111onea de rre.ncos e/una.. U1. entrega. de una tercera. está en 

eatud1.o. 

13.Ape.ra.tos de Med1.o1.6n y 6pt1.coa. I.Aa venta.a 

estuv1eron estancadas, a pesnr do ics ecruerzoa de 1a e~poa1c16n 

técn1.ca. rrnncesn de 1968. 

14. Zqu1.poa hoap1.ta1ar1.oa. IAa exporta.01.onea 

rre.nceaa.s pasaron de 591.,COO rranoos en 1968, a. 882,ccc en 1969. 

pero a1 se ve que e1 merca.do mex1.cano es de 5C n:.1.1lones de 1'ranccs 

n:.~s o menoa,e1 1uga.r que ocupa Fra.nc1.a. en este ren~16n es a1.mb611.co• 
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-----------T A B L E A U No. 

IMPORTATIONS EN PROVENANCE OU MEXIQUE 
(Milliers de francs) 

PROOUITS ALIMENTAIRES 

dont café> 
ma1s 
su ere 
ahrnents pour b~tail 
(tourteau• de so1a) 

PROOUITS MINERAUX 

dont soutre 

PRODUITS CHIMIQUES 

dont n1crcurt.• 
horn1oncs 

MATIERES PLASTIQUES, CAOUTCHOUC 

PEAUX. CUIRS, MAROQUINERIC 

PAPIERS, CARTONS. ARTICLES 
DE LIBRAIRIE 
ARTICL[S EN BOIS 

TEXTILES ET VETEMENTS 

dont coten 
manufacturk 

METAUX .ET LEURS OUVRAGES 

dont b1smuth 

PRODUITS MANUFACTURES DES 
INDUSTRIES MECANIQUES ET 
ELECTRIQUES 

OIVERS 

1968 

22.010 

7.611 
7.964 
2.118 

48.216 

47.904 

9.296 

4.431 
2.655 

240 

4.320 

871 

46.959 

44.175 
2.784 

476 

58 

9.5'54 

.... 

1969 

31.303 

7.227 
6.044 

.13.308 

24.141 

22.241 

12.205 

4.987 
1.846 

460 

1.425 

205 

68.565 

65.SSS 
2.680 

3.834 

2.820 

572 

6.290 

~ 
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T A e L E A u No. 2 ------------

EXPORTATIONS FRANCAISES VERS LE MEXIQUE 
(Milliers de francs) 

1967 1968 
PRODUITS ALIMENTAIRES 35.283 13.883 
dont poudrc de la1t 28.300 5.568 v1ns et sp1ntucu• 4.572 4.863 
PRODUITS MINERAUX 179 204 
PRODUITS CHIMIQUES 24.303 23.873 
dont inorgan1ques 1.341 1.534 orga111qucs 7.627 7.655 

n1at1eres colorantes et 
extra1ts tannants 2.~19 2.582 
huile~ essent1elles. 

parlumer1e 7.428 8.589 

MATIERES PLASTIQUES 
CAOUTCHOUC 6.566 3.193 
PEAUX. CUIRS 
MAROQUINERIE 1.713 1.609 
BOIS ET OUVRAGES EN 8015 
VANNERIE 204 1.069 

PAPIERS, CARTONS 
LIBRAIRIE 3.551 B.043 
dont l1vres 2.182 3.097 journaux, revues 349 377 

cuate de cellulose 3.383 

TEXTILES ET VETEMENTS B.402 8.437 

dont sextiles synthétiques 2.335 2.681 
et art1f1c1els 
v~t~ments 779 1.083 

VERRE ET OUVRAGES EN VER RE 
PIERRES. BUOUTERIE 3.828 3.892 

32 

1969 

7.393 

5.897 

152 

30.940 

2.430 
11.299 

3.677 

8.501 

3.958 

l.898 

1.377 

7.151 

3.149 
491 

1.534 

B.671 

3.114 

1.437 

3.777 
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PROOUITS SIOERURGIQUES 

dont éléments de voies 
ferrées (métro) 

tubes acier 
feu1llards acier 
to1les acier 
prof1lés ac1er 

AUTRES METAUX ET 
LEURS OUVRAGES 

dont out1 llagc 

MACHINES. APPAREILS ET 
ENGINS MECANIQUES 

dont moteurs 
pompes pour liquides 
pornpes a a1r, 
compresseurs 
échanceurs pour industrie 
alin1enta1rc sucreries) 
apparc1ls de lcvage 
(transporteurs mécaniques 
cont1nus) 
machines d"extraction 
et de foraee 
(pelles mecaniques) 
matér1e1 text1le 
machines·out1ls 
machines stat1stiques. 
ordinateurs (Bull) 
autres n1ach1ncs 
(Bra1sseurs automatiques) 
Robinettene 
roulement:s a b1lles (SNR) 

MACHINES ET EQUIPEMENTS 
ELECTRIQUES 

dont générateurs et nloteurs 
(redresseurs sccs. etc.} 

fours élt.ctr1ques 
appareils de télécommunica· 
t1on. téléphonc, microondes. 
radar 
s1gnahsat1on 
appare111aee pour c1rcu1ts 
électriques 
flls et c.::Sbles 
1solatcurs 

MATER EL POUR VOIE FERREE 

dont wagons métro 

VOITURES AUTOMOBILES ET 
PIECES DETACHEES 

dont CKD Renault 

BATEAUX. AVIONS 
hél1copteres 

OPTIQUE. HORLOGíRIE 
1NSTRUMENTS DE MESURE 

lnstrument!lo de mesure 

1967 

22.307 

3.199 

2.834 
2.553 
2.387 
2.102 

2.363 

716 

48.406 

507 
"2.048 

3.937 

3.392 

1.199 

1.122 

4.024 
1.724 

13.004 

1.524 
2.645 
3.312 

45.947 

1.847 

226 

26.049 
160 

9.530 
280 

18 

3.200 

37.468 

32.829 

9.507 

3.341 

1968 

28.998 

12.205 

839 
1.747 
1.889 
6.099 

2.550 

"l.195 

96.608 

729 
827 

8.266 

4.641 

7.797 

1.785 

6.001 
31.172 

a.001 

5.813 
1.322 
6.670 

55.764 

6.233 

1.467 

25.882 
3.861 

9.119 
2.186 
1.872 

6.837 

3.403 

45.595 

38.036 

1.465 
1.465 

13.886 

3.936 

1969 

30.380 

7.010 

2.443 
3.858 
5.348 
7.308 

4.298 

1.618 

113.117 

1.226 
1.846 

2.763 

10.736 

13.803 

4.730 

9.151 
22.033 

11.997 

8.705 
3.397 
8.507 

57.258 

12.752 

2.232 

19.748 
3.931 

11.423 
1.994 
1.461 

108.411 

103.865 

62.964 

56.704 

4.341 
4.341 

14.162 

5.717 



INTERCAMBIO COMERCIAL FRANCIA- MEXICO 

exportaciones de francia a méxico 

PRODUCTOS Tonel•d•• 

TOTAt. 

Pequ.-tes poat•l•t. 

leche en po""o 
P•t.radot. d• mar cof"lg•ledQa. en9uol•a 

~· ar,big• · ... 
Carn•t. o pescados enlatados 

l•g~bres o fn.•••• enlatad•• 
Letea elimenticiea diversa& 

Berros refracterooa 

Bebidas. liquidoa alc:oh61.,:o• 
Proch,.cto• quimicoa '"or9iin1cot. 

Producto• quimicoa org.in•coa 

Prodvc.toa fan .. •..:éut1co1 

E•TteCtO. pera curto• y colo•entea 

Aceites •••n<••les. produ<tot. de- ~11.-.ra 

Mal.,rias •lbu"'inoid.-1 V P-99•"'.-"'º' 
Producctos fo1ogrjf.co' v Conc-"'••09rjf,.;os 

Produ<.10• d•w•rso' de- las indull•••t. qui"'•C•t. 

""'-•••••• pl6"icas . .,. ,., •pl•C•<:1on•t. 

C•uc;ho "•'"''ª' o s•ntrh< o. y '"'' •Pl•cac10nC't. 

Papplat. y c••lon.-1. v sus epl1cac1on•s 

Aniculos de l1brC'ria v ª''•• C)•af·~•' 
..... lo• m•t•t•COS 
Artic;ulot. d.- lene 

s.< . ..,. 

19.009 
132 
22 
•7 
12 

6 
1.!IOO 
1.3A9 

1.898 
1.1A8 

5 
556 

73 

•62 .. 
218 

1.266 ... 
23 

83 
217 
215 

23 

1 9 6 7 
Velo.- en 

1.000 F. 

260.178 

36A 

28.22.5 
1.174 

70 
393 
179 

23 
130 

8.936 
l.lAl 
7.627 

362 
2 c19 

7.428 
932 
908 

3.166 

• 060 
706 

1 583 
2D' 
777 

2.77• 

7•• 

1 • 6. 
Valor .n 

To.._1 ....... 1.000 F. 

.5.5.'9'32 319.932 

365 
3.717 5.548 

337 2-•79 
27 06 
27 190 

2 21 
162 563 

1.600 1A2 

•.1163 
1.885 1 . .53 .. 
1.4.59 7.65.S . •17 

635 2.582 
~ 9.58'> 

•07 1.125 

76 '-"'~ 
10. •1• 
631 2.521 
9• 672 
22 1.370 

608 1.069 

2.3<1.5 A.123 

2'2 3.920 
J 177 

13 ..... 



Tel•s ••pe<l•I•• 
llonct•••• .. 

PRODUCTOS 

V•Hido y • ..,., -c•..orio. •n t•I• 
Prende.-(•. tr•poe, •nr•Z•• 
Obras •" pO.d•• o e.manto, •m•anlo 

Producto. c••imico• 
VidrOo, obras en ..,idrio . 

Prod~ow slden:.rgi<cn • 

Artóculoa en cobre ... 
Artículos en n;q..,.I 
Artlculo• •n •lut"lnio 
H.rr•m-nl••. •1ticulo1 de cuchill•d• 
Obr•• div••...,1 en ....-1al•• c0n1un•• 
Miquin.a,, •P•••IOI, ••t•feclo• rnecinoco. 
Miqui~• y ap.relos •l•cr .. co•. o par• vso •l.-c:nónico 
M•t•ri•l•a P••• ..,¡• f••••• 
AutQfO'OÓv1l•1. l••<I<>•••. P••a•• 

lnsuyrnentos d• ""·;,,;e• .. 

J019.,.I••. ert1culoa ~·· d•poH•• 
VariPS • 
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Ton.la.da• 

103 

15 
3 

10• 
70 
•O ... 

10 ... 55 
3 

19 
3 

2' 
15 

2 ... 87 
3 357 
2.'951 
5.303 

,. 
• 

1 9 6 7 
v.ior .,.. 
1.000 F. 

972 
1.183 

'31 
779 

uno 

161 ... 
1.900 
1.928 

22.:107 

1.059 
171 
716 
299 

....... oo 
45.9•7 

3.200 
37.•68 

197 ., 
7.006 
1.3•0 

361 .., 
291 
303 

1 9 6 • 
Valor •n 

T-ladas 1.000 F. 

21 728 

10 t.032 
15 616 

897 
1.083 ., .. ., 

1'6 1.05-4 

1.1193 
23 073 

220 
161 

19 60• .. 1-195 

22 3'6 
A.793 <IJ6.608 
2.711 55.70A 
2.5'98 6.837 
5 '9•9 A5.59.S . 2.37'9 

11 .. 
11' 12.359 

6 1.165 

• 362 
17 

2 32' 
'33 
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exportaciones de méxico a francia 

TOTAL •• 

Carne• y menuda con>••ribl•s 
langosras •ni•'"•• 
Mtel 

PRODUCTOS. 

Proch.•Cfos dh•·••:o.os d• oriQen anim•I 
Ajo . 

Mala ........ . 
S.mlll•• de SO<"go 
S......ill•• ol•agh~<n•• 
Matet"la• ..,•g•t•I•• para H•n••r .... 
C•ra v•o•l•I •n bnllo 
~Ve., 

F•ut•• •n con••rv• 
A.ll'ufre •n bruto . 
M;n•f"al d• tuno--t•no 
M.-n;urio 
NUnH:, ••• 

litargirio 
C°""p.-•10. Mtere>ckl.ca. 
Hornoon.a• cortOco•uH•nal•• . 
Caucho nelUf'al . 

PI•'-• 
P•l•ferla bruta 
Madef"a. •nóculo. an mad.ra 
Anlcuto. da e-.pan•rÓa y de mimbr• 
Ankulos d. librerla y an•s Q••focas 
Te•til•• •lnt4h<.o. y artific••'-• a la c:ontinua 
Algodón en bf°ut'O • 

Anlculos de •'1;iod6" 
F;bf"as M•til•• w•gctal•s d,..,..,, ... 
Vestidos y •<<•ao•lo. ,J. v••Tido •n t•las 
Aníc:ulos conf~cion•do• .. n t•las 

Productos carámic:a. . 
Vidrio. ar11culos d. viduo 

Po.dras o•""'••. metale, p•a-c:;osos 
Man.da• ... 
Cobre .. 
•is.muto en bf"uta 
Artó'culo• dlw•f"•os •n ,,....,.,.,. corn....-a 
JUog,,_, __ ¡ .... gos .... 

Ob¡etos cM- •~•• y d. co&.<dón 

T-t.d•• 

335 .... 7'9 .. 
ISS 
33 

532 
23 

1.517 
82.151 

SIS 
2•1 
880 
se 

10.159 ... 
217.789 .. 

30 
SS 

1S -
103 

3 
7 

20 ... 30 
7 

31 

11 

2 
23 

1 • 6 7 
V•lor •n 
1.000 F. 

16"'.616 . .. ... 
96 

2.605 
203 

6.956 
2 ... 762 ... 

2'S 
4.231 

3•7 
1.776 

203 
«.9 .. 0 

3.029 
•2 
76 

1.795 
1.346 

100 
3.058 

130 
277 

SS 
177 

• 
61.53 .. 

10 .. .. 
IS 
17 

16 
90 
39 ... 

1.100 
75 

1 • 6 o 
V•lor •n 

T-1.dao• 1.000 f. 

279.391 , ... 1.913 

20 163 
77 1.251 

220 2"2 
87 656 ... 

IS7 
1-619 7.611 

19.689 7.96" 
768 26A .. U7 
976 A.863 
•S 270 

11.956 2-'"ª 
3 13 

229.717 ... 7.9()..C 

21 281 
so ..... 31 

102 136 
53 7S 

1.165 
2.139 .. 220 

07 3.686 
1 603 .. 250 

21 268 .. 
332 1.870 

13.371 ...... 175 

365 ... 
37 10 

77 
11 78 ... . 'º' 18 

163 
19 , .. 
17 1.901 

2 60• 
12 

,., 
" 221 

130 
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Francia: Economía 
• - CORC"tcC.A. 

e;, ..... !- . ......,_;. •• 
Zon..- productor- dr trico 

C•ntrOfll "·inkol-
• Fruta• ,, bortaliz
Y Cría dti:' sanado 

O Qu-o 
~ lnduatriaJ1 dr la alimrntación 

+ C'onAtrucC'ión dr 11~·ionC'9 
O Aluminio 
ft FahrkaciUn d• automú" ilrft 
.. Industria química y 

Materialll"a pli111,1i.-011 

S lnduatria de rnatrriaJ eHctrico 
y c-le<"t•únko 

a !\"IC'talurgi• 7 c•n.alr•cc.i.ó• de 
miil&aln-

A Matc-rial fers9•lario 
O Caud10 
~ Aatlllero• na•al-
Q AcC"rrríaa.. alto• horn

)11( ."-rtlC"ulOR de caer9 

O PC"rfumea 
! Vidrio 

&> Te.ztn- (t.eJkl09. <lile ~ ........ '" 
alcodO... alar .. .Ut.ft.ic-) 

I lnd .. trla de la •o4• 
i Yaclml_t_ d• pe~ 

• o 
!;& 

8.-fi-rj ... 
e- aatural 
Eaer•ía alÓnlka (ccntroim 
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CCMERCIO AUSTRALIANO-~...EXICANC. 

Introducci6n. 

LA econom!a de Austra1ia depenrle principa1-

mente de eu producción ganadera y ngr!co1a. Actua.:Lmente e1 ingre

ec promedio anua1 por habitante ea de 1,745 dol.a.rea, tres veces 

superior ai de Má:x ico. 

Comercie E:xtericr. 

En 1969 Auetra1ia vendi6 a1 mundo mercancias 

por va1or de 4,221 ~i11onee de d61aree, y aue compra.a rueron por 

4,55e mi11onee de d61aree, obteniendo un aa1do desravorab1e de 

337 mi11onee de d61area. 

Su comercio lo realiza principal.ment. con 

pa!sea deaarro11a.doe, destacando e1 Reino Unido, Suec1&, Su1~, 

Fre.neic e Ita1ia, dentro de1 Mercomun Europeo. 

Exportaciones 

En 1969 eus ventas de 1an& y tr1.go represen

taron casi un 33~ de sus expcrtacicnes tota1ea. Dentro de sus 

exportaciones risurnn:equipcs de transporte, maquinaria no e1áe

trica, manuraeturae de meta1 y aparatos e1&ctricos~ 

Impcrtncionea 

I.As compras que han tenido mayor To1umen en 1oa 

~1timos nfios, h.nn sidc lAe ce maquinarias no e1,etrica y equipo de 

transpcrte. Son importantes tambi'n sue adquisiciones de petré-

1eo y sus der~vadoe. manuracturas text11es. Ull[qu~na.s y c~~rctos 



e1eotr6n1.ooe y a.rtícu1os ma.nuf'acturadcs cJ ivernes. 

De menor cuantía. son eus compra.a de ce.f'6. 

t6. ce.ce.o. me.ter1.e.s quím1.oe.a. madera. y paste., hule crudo y 

tn"t-c ce. 

Fclítioe. Comerc1.e.1. 

En Auatre.1ia. solo· Be requiere licencia de 

1.mporte.ci6n para 1os artícu1os de n1umin1.o en bruto. pedacer~ 

y deeperd1.cios de ali=inio, máquina.a de exca.vaci6n y equipo 

manuai de segun.da mano. veh~cu1u8 us~dcn Ue cuatro ruedas, y 

ciertas prende.a de vestir de ~nl~a. 

?re~erenc~a Aranceiar~a. 

Auetre.1ia inetituy6 un sistema de pref'erncie.a 

e.re.ncele.riae, con la f'ina.l.idad de auspiciar las 1.mporte.cionee 

de productLe me.nuf'ncturadoa y artesanales procedentes de países 

en desarrollo. 

Este.e pref'erenc1.e.a eon de doe t1.pos genere.-

les: J..a primera e.p11.ce.b1e a me.nuf'e.cture.e y aemima.nuf'ncturaa 

específ'1.cna ccn 11.mite.oionea cua1ite.tive.e. para oe.l.vagua:rdar 

la industrie. dom6atica; le. segunde. ee concede a productos ea

pecíf'ieoa hechos a me.no, mediante impcrte.ci6n libre de impueatoe 

y sin 1imit.aci6n de cuete., considerando que óstce e.rt1.cu1oa -

no compiten con eua produetos. 

I.Ae exportaciones de M6xico a Auatre.11.e. no 

he.n aumenta.do en f'orme. conaid1Bra.b1e, posiblemente porque no se 

ha. nprcvecr...ado e.é!ecueda.mente el e1.etema. e.uatral1.e.no de pref"ere.n 

c1.a.e, como vemos en 1e. tabla. a1.guiente: 

Afio 

1965 

1966 

l.967 

Mil.lonas de pesos 

32,493 

41,846 

51,719 

• 



Año 

J.968 

J.969 

_. 
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M1J.J.onaa da pasos 

34.361!1 

39.394 

Estas eT-portac1ones se encuentran poco d1-

vers1r1cadas y~ qua s6J.o dos pr~uuctoas el azuf're en estado 

natural. y ai ai~cc~n en rama, 1ntegran cas1 el 9G~ del. total. 

max1cano a ese pa~a 

Aunque al. val.ar da J.as exportac1ones ha s1do 

reduc1do, ha.y otros productos:artef'actos de on1.x, case~na, 

barro, h1e~ro, paja y bamb~. as~ como ec~b~eroa de pa1ma o 

¡:>aja, v1dr1o o cr1staJ. x"nut"acturado, ace1te esenc1a.J. de J.1-

m6n,y teJ.as de algod6n de teji.do J.1so, cuya exportac16n ba 

ten1do ci.erta cont1nu1dad a J.a f'echa. S1n e'l1ua.r,so, eJ. bajo 

n:1.ve1 de e3te i.nt.ercamb:1.o puede :1.n ....... rement.arse a1 !:e to".Ila en 

cuenta J.a mod1f'1c'l.c16n en J.a. ta.r1f'a arc.nceJ.ar1a de AustraJ.1a, 

y por otra. parte, el eet~bJ.ec1m1ento da un s1stema prererenci.al. 

arance1ar1o en ravor de países en desarro~ia. 

Actu~l~~nte hay s6J.o tres productos de ioa que 

:~ ![,,; 1co ha exportad o a. r..ustra. 11<>-aombreos de pa lllla o pa.j a, v1dr1o 

o cr1staJ. ~a.nuf'acturado y te1a.s de ~J.5od6n de tej1do J.1so-que 

co1nc1den con su 11st2 d~ productos sujetos a tratam1entoa -

pret·qrenc1al. Estos ?reductos t1enen una part1c1pa.c16n 1ns1s

n1f'1ca.nte dentro de J.as expcrta.c1onea tata.les de Méx1co 3 d1-

cho paj'.s. 

Todc Lo antar~or. demuestra el escaso prcvecr.c 

"US ha s1gn1f'1c~do para. ~éx1co el ec~'bJ.ec1m1ento del. a1stema 

auotral1ano de pref'erenc1a.a y J.a. neces1da.d, con cnnaies comer

c1aJ.ee ~aecuados y un~ opcrtuna d~vu]_~ac16n, de '~~antar a1 
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el. 1.ntercamb1.o comerc1.&l. c~n Auetral.1.a. 

ALGUNCS PRODUCTOS INCLUIDOS DENTRO DEL SISTEMA PREFERI!:NCIAL 

AUSTRALIANO QUE KEX.ICO TIE!rE PCSIBILIDADES DE EXPORTAR. 

e l.a.e1.:r'1.cac1.6n 
Producto 

Tratn.--n.1.ento 
Pre f'erenc 1.a l. 

Cuota anual. 
(:n1.l.es de pesos) 

17.C4.900 Con1'1.t.er!a. 
etc. 

25.15.990 On1X L1.bre 

29.39.000 

32.0l..l.CO 

41.. 02·. ioo 

Cl.oruro de 
Magnes1.o 

Ubre 

Hormonas. etc. L1.bre 

Extracto de quebracho-L1.bre

P1.el.ee de Ternera-L1.bre-

55.05.91.l. H1.l.oe de al.go- L1.bre 
d6n para. coser 

EX.55.o6.900 Al.godonee mercer1.zl!l.doe-L1.bre
para l.a venta al. 

55.07.ooc 

58.02.900 

59.05.000 

7c. r~.9io 

70.2l..OOO 

82.01.220 

82. 00. l.OC 

A2.09.l.l.O 

84.51..0CC 

menudeo 

aa.en de a.l.god6n-L1.bre

Al.:r'ombrae de Lana.- 5< 
etc. 
Redea de Mal.l.e. L1.bre 
de mecate 
Art!cul.oe de L1.bre 
Cr1.etal. 
Art!cul.oe de L1.bre 
V1.dr1.o 
GUadaftaa .xache- L1.bre 
tes ycuch1.l.l.os 
Al.1.:nen1-.oa p1.cadoe-L1.bre 

cuch1.l.l.os en Gral..-L1.bre 

M'qu1.nae de escr1.b1.r-L1.bre 

i.4ccc.ooo 

2io.coo 

70.000 

700.000 

560.000 

i.oso.ooo 
70.000 

l.40.000 

l.40,COO 

.... 200.000 

i. 820, occ 
770.000 

420,000 

70.000 

700.oco 

l.,l.90,0CO 

3,5co,ooo 

~ ·-
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PRCDUCTCS I'.-:?CRTADOS DE AUSTRA.I.-IA 

Productc.s 

Lana rendimiento 85~-19,908 

lana rendimiento 75~19.315 

lana rendimiento 65"1.- 15 

Arenas o paciric~nte3 136 

Al.eod6n ain ~epit~ 

Manur~ctura de tripas 
y vejigas o tendones 

Tel.6:C'onos 

Leche en polvo 

Mantequil.I.as 

at"iladoras 

vá.!.vulaa de comando 

179 

otros 263 

1967 

·1a.9a2 

16,92C 

I.4 

13cs 

l.16 

74 

l.2 

l.47 

l.4l. 

5ó 

54 

732 

(en miles de d6lares) 

197C 

22,600 

2c.1co 

l.6 

l.45 

2C9 

69 

l.O 

200 

185 

47 

45 

768 

-



Productos 

A.zurre 

A1gcd6n. 

Cnl.X 

Aga. ta. 
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Ace:1.te de L:1.m6n 

Pa.rte para. a.v:1.ones 

Sombreros de pa.Ja 

V:1.dr:1.o o cr:1.stal. 

Tal.a.a de a.l.3od6n 

Mercur:1.o 

Brea. 

Máqu:1.na.s mecán:1.ca.s 

Na.Cl. 

l.963 

2.csi 

4l.5 

4 

2 

5 

l.6 

62 

7 

4l. 

79 

(en 

1967 

4. l.38 

3,432 

90 

4l. 

14 

l. 

9 

96 

l.92 

20 

4 

l.l.O 

l.48 

m:1.l.ea de d6l.ares) 

l.970 

11. 288 

l.8 • Cl.O 

l;j7 

40 

l.B 

2 

l.9 

l.25 

2l.O 

l.9 

7 

l.70 

l.Bl. 
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CCNCLUSIONES 

Con este pequeño estudl.o, no pretendo ana.ll.zar 

todo el. probl.ema del comercl.o exterl.or de M6xl.co, pero al. CU&_B 

do menos anall.zar algunos de sus aspectos rundamentaies, para 

lo cuál me atrevo a Tormular las al.guLentes augerencl.aa. 

En pr1.mer terml.no dotar de mayor equl.pa.ml.en

to a los ?rLncl.palee puertos mexLc~nos. 

Et'ectuar un pian para el conoc:1..ml.ento de 

nuestras pos1b1ll.de.dea de comercl.o con organl.emos de otros 

contl.nentea • prl.ncl.pal.,11ente con eurlllpeos y latl.noamerl.canos. 

Coordl.ns.r nuestra actLvl.dadea econ6ml.cae, 

para ordenar de una manera más ra.cl.ona.1 nuestra exportacl.onea 

e l.mportacl.ones. 

Ampl.l.ar y crear nuevas áreas de comerc1o 

l.nterno, para abaatecl.ml.ento de l.aa pr1nc1pales ol.udadea d•1 

pa~s y recurrl.r 1.o menos peal.ble a un aomerc1o exterl.or de 

l.mportnal.ones de ciertos productos manuracturadoa y mater1aa 

pr1.mas,que pueden ser de autoabaatec1Ja1ento. 

Aumentar nuestra cail.dad de productos manu

ractura.dos para exportac16n, no con publl.c1de.d"Lo Hecho en Me; 

x l.ao es U bl. .. n hecho"• sl.no con c&ll.dad, para 1.o cuál ast1mo 

necesarl.o 1.aponer normas de cal.l.da.d pare. estos producto• manu

racturadoa. 

Renl.l.zar un estudl.o geogrtf:r1co-econ6ml.co de 

1.oa prl.ncl.pales mercados externos • l.nternos en los que exl.ste 

poal.bl.ll.dad para real.l.zar ventas por nuestro pa~a. para lo -

cuál ea neceaarl.o que se tome en cuenta a .. conoml.staa, 5e6gr&

ros, aocl.ologos, etc. 



El. Ge6graro podr~a 1nriu1r de una manera con

e1dera~l.e, ~ux1l.1adó~ de l.ae c1ae1r1cac1onee geoecon6m1cae de 

nuestro pa~e y de otras reg1oues del. mundo, para l.o cuál. po

demos contar con 1nrormac1onea como iae que presenta el. Ge6-

graro _'\.ngel. Baeeo-Ls Pa.tal.l.a, en sus estud1ooa dz l.a D1v1a16n 

Econ6m1ca Reg1ona.l. de M6x1co. 

Todas estas cona1der~c~onea. las he erectuado 

part1endo de un aenc11l.o ana.l.1a1e de nuestro comerc1o exter1or, 

pero se debe tener en cuenta, que este t1po de estud1oe puedan 

ser l.a base para establ.ecer y determ1na.r conceptos mas ampl.1oa 

que pueden ser apl.1cadoe dentro do1 campo del. Comerc1o Inter

na.c1onal. y Nac1onal.. 

f· -
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