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INTRODUCCION———

Z] Comexrcio exterior de México, es un tema que no
8e ha abordado Jo suficiente dentro del marco de los estudios

de la Geograffia de México, por lo cufl pretendo hacer un pegque-—

fio bosguejo de varios aspectos Iimpoxrtantes dentro del marco del
Comercio exterior mundiel y de México y en especial sobre 2as
actividades del reciente Imnstituto Mexiéa.no del Comexrcio Exte-
rilor, que tiene entre sus muchas finalidades favorecer y diver-—
sificar nuestro comercio exterilor con organismos, fuera de 1la

orbita de los E.U., lo cuidl vendrfa a favorecer en varios as-—

pectos & nuestra econcmfa. Una de las razones seria lograr -~
menos dependencia econdmica de los E.U. y mayor libertad para
ampliar nuestra economfa y fundamentarla en tratados de ayuda
técnica y econfSmica con otros pafises europeos, latinoamericanos,
aniaticos, africanos ¥ de Oceania.

En otra parte de este eatudio, menciono algunos datos
sobre nuestro comexcio exterior con Australia y Francia, y2 que
considexro que son dos pafises que en un futuro no muy lejano nos
Proyectaran dentro de un mercado intermacional, ya que son re—

presentativos de dos regiones geogréficas:Oceania y Europa.
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LA GEOGRAFTIA DEY, COMERCIO EXTERTIOR

La Importancia gque reviste actualmente la Geo—
graftin del Comercio Exterior es indiscutiblemente, debido a qgue
constituye una parte del estudio de la Geograffa ZEconémica, ¥y
esta tiltima enfoce su estudio a todas las actividades producti-
vas gque influyen en la fisonomfa de la superficie de 1la tierra.

La moderns Geografia es en genersl por natura-
porque la influencia del hombre modifica las
relaciones entre los habitantes y la superficie de la Tierra,
con gran rapidez en los ultimos tiempos.

Para Leonardo Martin Echevarrfa, el campo de la
Geografias EconfSmica sbarca el "IEstudio de la relacién existente
entre los factores fisicos y biolSgicos,

leza Ainémica,

creadores de los re-
cursos naturales y la circumatancias EconSmico—-Social y técnicas

determinantes, en definitiva, de 1la produccién y distribucién
de los articulos comerciales o de simple consumo por 1 hombre.”
Ta actividad cormercial se inicias cuando el hom—
disponiendo de excedentes de produceidbn,
con sus vecinosa,

bre, los intercambia

ya sea en forme de truegque o utilizando moneda.
En funcibn de su desarrollo y muy especialmente de los medios de
transporte disponibles,

este intercambio se realiza inicielmente
a corta distoncecise,

pero va creciendo hasta ser regional, mfs -
tarde nacionasal y cusndo rebhasa les fronterxras,

se convierte en
Intermacional.

El monto del comexrcio internacionsal de una nacidn
estf formedo por la suma del valor de sus importaciones y expor-—
taciones. Con mucha frecuencila eatas cifras se toman como repre—
sentativas de la situacibén econémica de un pafs. Indudablemente

que es un dato importante como referencia, rero no puede utili-
zawse indiscriminpadamente,

porque induce al observador a graves
errores.
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Examinando los pafises con un valor de comercio
exterior per capita muy alto, encontraremos que se trata de pafses
con indudable desarrollo econémico elevado, en los gue por su
posicibn geogrifica, les falta una serie de productos que tienen
que traer de regiones muy distantes; y pare compensar ello, han
desarrollado la produccidn de aguellos recurso0s naturales o mer—
cancfaeg industriales que pueden elaborar. Tal es el caso de Ho-—
Janda, Suecia, Noruega, Australia, de Cenadf, etc.

La mayor parte de los autores estfin de acuerdo
que los factores fundamentales gque

influyen en el comercio exte—
rilor, sSon loa sigulentes:

l. Diferencie en las condiciones del medio

2. Diferencia en su desarrollo econfmico

3. Diferente distribucibédn de la densidad de
poblacibn.

4. Los medios de transporte.

El primer factor, es importante en cuanto gque
es definitivo y permanemge. Un pafs gque tiene grandes recursos
naturales, que pueden ser minerasles{carbdn, hierro, petréleo),

o elevada produccibdbn agricola, seréd potencimalmente un exporta-—
dor que haréd llegar sus excedentes al exterior, siempre que haya
medios de transporte y no tenge consumo suficiente. Un pais con
&ran rigueza eén fuerza motriz, es potencialmente o puede ser un
gran productor de productos manufacturados.

La desigusl distribucibén de la densidsed de pobla-
cién en el mundo y también del nivel de wvida de los habitantes,
establecen situaciones de contracte que favorecen o estorban al
comercio internacional. Una zona de recursos naturales abundantes
o de alta produceciédn industrial, si tiene baja o corta poblacidn,
tendrd grandes excedentes; perco también sucederd lo mismo si a
pesar de que exista numerosa poblaciébn, &£sta tiene un bajo poder
adguiaitivo gue le impide comprar un gran volumen de los produc—
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tos manufacturados y debido a ello resultan sobrantes. Como
caso del primexro habri que sefialar a Suecia y del segundo a la
Indiae

Los medios de transporte son un factor definitivo
para que pueda realizarse el comercio internacional. Los paises

que disyponen de rfos navegables, de amplios litorales,

leagos,
etec.,

estén potencizlmente en condiciones favorables al desarrollo
del comercio; pero aguellos otros gque hen hecho fuertes inversio-—
nes, construyendo canales, ferrocarriles, e .c., también disponen

de condiciones ventajosas que estimulan el comercio. E1 aprove-—
chamiento de l1as condiciones favorables vara el transporte, ha perxr
mitido que zonas potencialmenteproductoras de materias primas en
el momento en gque disponen de alguna comunicacién econdmica hacia

el exterior, se convierten en drcaes productoras y a la vez gene—

radoras de comercio internacional.

Las tarifas del trensporte han sido factor de
estimulo del comexrcio, pues productos de bajo valor unitario no
pued.n ser transportados a grandes distancias mientras el flete
es caro: pero una vez que con los medios modernos de transyporte
es posible abarataxr los fletes, se amplfa la zona en que podria
ser transportado un grupo de artfculos, tan abundante como los
granos, el petrbleo, etc.

Las condiciones polfticas también tienen decisiva
influencia en el comercio exterior, porgue pueden facilitarlo o
estorbarlo, seglin la actitud gue los gobiermos tengan. Los aran-
celes que pagan las mercancfas al entrar o salir de un paifls, si
son bajos, estimularin el comercio; si son elevados, pueden
reducirlo o hasta llegar a su completa supresibn.

En los filtimos afios se ha desarrollado una fuerte
tendencla nzazcionalista para proteger el proceso de industrializa-
cifn de algunos pafses y €3 muy comfin que se establezcan srance—
les gue impiden le entrada al pafs de productos manufacturados
en el exterior, que hagen competencia a los que se producen en la
incipiente industria gue se estf degarrollando.

n c¢ambio, en lo gue respeta a materias primass
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no hay obstéculos en lo general, sino, por el contrar io, se

estimula y se favorece el desplazzmiento de ellas a los centros
de consumo.

In términos generales, los pafses tratan de eguili
brar el valor de sus compras con el de sua ventas. Zi estas @Gltimas
son menores, se provoca un desequilibrio en la balanza comercial.

Con el f£in de evitar los perjuicios gue este desequilibrio pro-

voca en el cambio de la moneda y en general en la situscién finan-
ciera del pafs, los gobiernos con frecuencia toman algunas dispo—
siciones restrictivas para frenar, reducir y hasta impedir el

comercio internacional en algunos d¢ sus aspectos. Puede usarse
el procedimiento de establecer elevados aranceles o francamente

de prohibir las ilmportaciones como un medio de nivelar la balanza
comercial.

En México, desde hace varios afios, se ha observa—
do la politica de suprimir las importaeciones innecesarias o de

lujo ¥y sujetar a permiso previo a un grupo selecto de imporxrtaciones,
a £fin de regularlas.
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COMIRCIO EXTERIOR MEXICANO——PANORAMA ECONOCMICO 1970.

De alghln tiempo a esta parte se ha estado ad—
virtiendo cierto desesosiego en torno del comportamiento—del
comportamiento probable en el futuro—de la cconomfia mexiéana-

Y no es, por supuesto, gue las tasas de crecimiento del pasado
inmediato-inclufdo el afio 1970-hayan dejado de ser satistactorias
¥y saludables. O que la economfa mexicana haya dejado de crecer.
Y eso cs desconcertante., Se na crecido a un ritmo punto menos que
deseable—~para muchos, principalmente los politicos demagogos, lo
fue; se sigue creciendo. Sin embargo en. todos los sectores de la
poblacién podemos notar una inguietud manifiesta, una preocupsa-
cibn muy notoria. ;jPor gqué ?

Si se cala un poco méds hondo en el asunto, Pro
bablemente no fuese muy diffcil acercarse a este planteamiento:
las freas de dinquietud parecen estar referidas al temor gque sSus-—
citan ciertos desequilibrios pre entes en la economfa y en el
comercio exterior(también parte vertebral de la ecconomfa) mexi-—
canos. Y es que con extrema fecilidad se cae en la inocencia de
considerar gue el desarrollo supone un crecimiento arménico y
bien equilibrzdo, cuando la realidad es muy diferente, ya gue,
principalmente en el rengibfn agropecuario el sistema de produc-—
cifn es obsoleto. Poxr esto se afectan la industria y el comercio,
haciendo necesarias las importaciones en muchos produxtos de
108 gue somos ricos.

Con todo, resultarfa Atil y oportuno el hacer
un estudio preliminax de lo que acontecid durante 13970 en el
&mbito de la economfa mexicana (1o hago porque de 1970 son los
Gltimos acatos de comercioc exterior gme poseo, serfa intexresante
observar los efectos gque el nuevo (?) gobierno- cuando menos el
nuevo gabinete-ha provocado en 1l economia).Hagamos hablar a los
hechos. ’
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El interesado en las cozas de nuestra economia
recuerda quizéds que en 1970 lasg inguietudes de que se habla sae

manifestaron con mayor fuerza(y afin mAs cn 1971 con el alza de

precios en el szlcar y el impuesto sobre los articulos de 1ujo);

en parte, tal vez, porque se tuvo la impresibmn de que agquellos

desequilibrios—~extermno, regional y en el ingreso— se irfan agra-—
vando al correr el =aiio,

¥ en parte porgue se pensd que la sucesibn
presidencial implicaris,

entre otras cosas, la revisidn de la
polftice econémica en su conjunto.(como efectivimente sucedis)

Asi, en el curso del afio, el (studio dec la indus—

el sectoxr agropecuario y el desarrollo desegqui—

1ibrzde de lz3 distintas regiones del pafs fueron socmetidas, en
reuniones de cstudio,

concienzudos.

trima, el tuvrismo,

organizrdas para esos efectos, a anflisis
Tspecielistas de todos l1os niveles examinarom el
comportamiento histérico de esos campos y sectores de la econo-—
mfa, y propusieron una ampliaza gamsa de medidas encaminadas a con—
formar las nuevas politicas.Zsa fué la t8nica en 197TV.

Por otra parxrte, parece que el cambio de poderes
federanles, gue solfsn originar una cantraccibn en 1la inversibn
privada; gque la presencia interna y externa de fenlmenos infla-
cionarios; la dilzatacibdn de La brecha comercial,

¥y las expecta—
tivas de myores

costos pura 1as empresas-—-piénsese en la nueva
legisltacifn Llaboral—-hnicieron temer un retrzimiento en la lentsa
pero segurs mercha normel de la economfiae

Sin embargo, todo sucedib- para bien- tuera de

puede estimarse que 1z inversibén nacional sSe incre-—
mentd en un 10—-12% sobre el nivel de 1969.

10 previsto,

1 gobiexrmo, con una
participacién cerccna al 40% de la inversién nacional brute fija,
siguié dsdicando grandes partidas a la creacibn y fortalecimiento

de la infraestructura econémica y social del pafs, con atencibn

especial a algunas zonas més rezegadas(polftica que siguid con
el muevo goblerno y su Plan Huicot)

A pecsar de todos los esfuexrzos que hicieron el

gZobierno, los inversionistas privados y los campesinos, debido
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a la inelasticidad de la oferta de origen agricole y a la
adversa climatologie,

decreci$ notablemente;

el afio pasado la produccibn en M&xico

la fijacién de precios elevados a pro—

ductos estratégicos(como el acero;nbtese la influencia estado—

unidense, la especulacidn que se desatd a finsales de afio, ¥ las

: relaciones de nuestra economfes con la de los pafses mds indus-—

: trializados, principalmente con Istados Unidos, viene registran—
do una persistente inflacidn que se tornd més aguda en 1970.

Y por culpa de todo esto, bajd afin méis
la supuesta estabilidad gue habfe caructerizesdo le marcha de la

) economfa mexicena los ultimos =aijios. 51 Indice de precios, segln

el Banco de México registr§ un aumento de 6.075 en 1970, sien-

do gue la anterior década el aumento mayor fue en 1960 con 5 %
Lo peor del caso fue que lo que méAs sublé de

precio fueron los artfculos de consumo populsaer, -specialmente

los alimentos, los cuales registraron un aumento del 12.2/5 sobre

el nivel del gfio anterior, lo gue pondrfa nerviosos a los econo—

mistas hasta el méds pintsdo,y, sSiendo 1los alimentos lo més
comprado gque hay,

fue lo gque més se¢ resintil por parte del pueblo.
A =2sto debemos agregarle el descenso de la produccidédn agricola.
™n el renglédn del comercio cxterior— que es
el qQque se supone importamds en este trabajo—Las exportaciones
¥ las importeciones ofrecieron y siguen ofreciendo un panorama
muy poco descable. De acuerdo con las cifras preliminares de la
Direccién General de stadfstica, las ventas se estancaron en
el perfodo enero—noviembre(es el texto oficial porgue la verdad
disminuyeron 0.6%) y las importaciones crecieron exorbitadamente
(un alarmante 18.2% de
dependencia econlmica.
Las materias primas tuvieron mucho gque ver
en el congelamiento de las exportaciones. Algunos de los com—
ronentes del grupe de productos agropecuarios, principalmente
de productos agfficolas, y los provenientes del sector minero,

aumento).”sto nos quita un poco la in—
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sufrieron una recafda en sus ventas durante 1970. E1l origen

debe buscarse en el é&mbito interno de la produccién, por lo

que hace a los productores mgricolas, ¥y en las condiciones ad-
versas de los mercados del exterior, en lo que toca & los mine-
rales. ™ especial el caomportamiento del asector
agricola, gque manifests un crecimiento muy moderada. en 1970 (por
el pésimo afio 1969) influyS en forma dominante en los resultados
de la balanze comexrcial. Zsto vale sobre todo para el algoddn,
trigo, frijol, mafz, senilla de sorgo y algunos oleaginosas
(casi nada)

La superficie destinada al cultivo del al—-
godén disminuy$ nuevamente. Ista vez la reduccién fue de casi
128,000 hectéfreas (de 553,000 en 1969-70 a 425,000 en 1970-71).
Se estima uns baja muy considerable en la produccién, esperéndo—
se solamente 1.42 millones de pacas. E1 algodSn es uno de los
productos mexicanos que méAs sSe exporxrtan. El gobiermo ha ideado
un programm pare incrementar la produccidén porque estf llegando
a niveles alarmantes. Si el programa se cumple{lo que serfa un
milagro) se esperard una produccién de més de 2 millones de pacas
Yy un nivel satiafactorio de exportaciones. ¥Muchas esperanses
Y poco trabajo es el panoramsa.

¥s esncialmente la baja tangrande en el
algodén, lo que explica la baja en la exportacién de los productos
agricolams, disminuy8 23% e¢n 1970 comparéindola con 1969(gue tam-—
bién fue mal afio). La participaciédnm misme del sector agropecuario
decrecid en 1970, a pesar de gue en ganadexis y pesca tuvimos
un buen =zaiio en general.

En el grupo de los productos mineros, la
infJumncia de las cotizaciones en los mercados internacionales
fue dominaente y determinante. El desplome de precios en algunos
de ellos hizo bajar del 14.7 al 13.4% el conjunto de exporxrtocio-
nea totales., Sin embargo, las exportaciones de manufacturas -
ofrecieron un perfil bastante estimulante aungue sme debilité el
ritmo, porgque subieron 4.2 con respecto al afio anteriox, mientras
gque en 69 subieron 16.9%

-t s s A A m ameA .

-
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Infortunademente, el algodén no anduvo solo
en su postracién. Lo acompaiib, entre otros productos, cl mafsa
piedra de toque de nuestra agricultura, llegendo al colno de
importarlo, mientras en 1969 exportamos 43.6 millones de AdAélares.
En 1970 exportimos 15,000 délares e importomos 40 millones. Tam-—
bién en otros cereales—esta vez por mcyor demanda interna—dismi-
nuy8 nuestra exportzciédn o aumentédé la imporitacidn)

Z1 café&, scgundo producto en la exportaciébn
nacional, alcanzé a aumentar sus ventas un buen 14.8% poxr otra
Parte los precios Se mantuvieron elevados por el descenso de la
produccién brasilefia.

1l tomate se¢ sitdo en 32,7 millones de dS8lares
en 1570 (enero—novienmbre), a pesor del manitenimiento de las
restriccliones norteamericanas al tomate, X1 nivel de sua ventas
fue de 32.8 5 mé&s alto gque en los primeros once meses de 1969.
Poxr otra parte, hubo sunentos significativos en hortalizas (24.2%)
Yy tabaco en rcma (23.6.5)

El mlza en las ventas de mangeneso (34.5%), bis—
muato( 30.2%), zinc(24.8%), plomo afinado(l8.1l%) y plomo en barras
(12.47%), tampoco logré compenser la baja sufrida por el azufre,
el cobre y el mexcurio, -n lo gque h:.ce al grupo de minerzles.
Poxr el 1l:-do de 1lzs mznufzcturses, caidas considerables en micles
incristalizadas(—-42.5%,hilezas o hilos de hencquén(—37.5..), to-—
lueno o xilueno (36.Z..), =zulejos o mo.aicosa(—-35.55%), y tubos
de hierro o amcero(-31.4%), centre otros, influyeron para que su
tasa de crecimiento perdiera dinomismo, a pwsax d: las mayores
ventas en prendas de vestir(75.173) gque fueron méds en 1969, pertes
¥y Dpiezas para mfquinas y esparatos(43.475), manufacturas de hrene—
quén(41.6%), etc.

Vayamos ahoxr 1 c - mpo de las import: ciones,
Su excepcional crecimiento se explica en parte por 1lzs compras
extrzordinnrias dc algunos productos agrfcolas y de mr:terieas
primas de uso industrisl gue se realizearon en 1970.
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De hecho, &stos fucron lo:s renglones de maoyor crecimiento en el
afio:grasas o aceit:os animnles o vegetales (204.3%), szmillas

o frut:.s olecginosas (157.1%),chatarra(66.6%),c-reales(62.7%) ¥
leche (42.9%)

Xz necesidad dz cubrir lz demmrdda interna de
algunos productos agrfcolas gque dejaba insastsfecha la produc—
cifn del =flo cnterior, obligéd a2 hacer importaciones de cereales
(mafz) y de oleaginosas. Tllo determind que los ccreales se -
convirtiern, en 1970, en nue.:tro sexto renglén de importaciones,
llegndo sus comprasa a un nivel d: 61l.3 millones de dflares(enero-—
noviembre).Es més, cereales, aceites y grasas, oleaginosas y cha—
tarrasumaron en conjunto 130 millones de d8lares, para xepresen—
tar cerca de 6% de¢ nuestras compras al exterior.

Hay que rcconocer y consigner, 3in embargo, que
los increm-ntos en los renglones mAs importntes del cuadro de
importciones—maguinria y equipo, driva en lo esencial del creci-—
miento del sectorindustrial y de la polftica de fomento a esta
actividad. La Planta industrial del pafs sigue dependienda, para
su expnsifmn, de bilenes intermedios y de capital gue afin no se
producen internamente.

Las importaclones de mAguinas, aparatos o arte—
factos mecfnicos llegbd a 476 millones de d8lares(8.9% de aumento
en enero—noviembre de 1970, con releidn al mismo lapso de 1969);
las de mfgquinas u objetos destinados a usos electr8nicos, a 151.3
milloncs (9.6%); las de pertes de automSviles para el transaporte
de personas, a 90.3 millones (1L2.1,5); las de productos dec fundi-
cifn de hierrc o acero,a 72.2 millones (32.7%), & 132.1 millo—
nes de a8lares (4.8%)

Un hecho significativo que merece sexr destacddo
es el dinamismo singuler gque durante 1970 mostrmran las impor—
taktores del scctor pblica. E1 Monta de sus compras se sithf
en 50%.7 millones de d&lares durente los primeros once meses,
35.1% por arriba del mismo lapso de un afio antes. La magnitud
de su crecimiento l1llamo la atenciédn sobre todo porque en enero-
noviembre de 1969 esas importciones crecilierom 3.5 % con respecto
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a iguel perfodo de 1968. Su participaciédn en las importaciones
totales subid de 16.8% en 1969, a 22.7 en 1970.

La Importacién privada, por su parte, as—
cendid a 1722.3 millones de déluresg;esto es, 14% més que en
1969.

El comercio intrazonal presenta caracterdis-
ticas semejantes aletargamiento—relativo en el caso de 1la
ALAIC dAe las exportalilones e importaciones dindmicas. Al 31 de
octubre, nuestras ventas a la zona habfan llegddo a 76 millones
de d8lares, Ffrente a campras por 50.2 millones. 71 saldo positi-
vo, de 25.5 millones de dblares, es 11.1% menor gue el super—
Avit(29 millones)logrado en 1969. Y es gue el crecimiento de
las exportaeciones fue muy lento(4.1%), mientras que el de las
importaciones rcsultd rclativemente acelerado(l4.:2%)

A manera de une apreciacibp muy preliminar,
quizfs fuesc vAlido formular el supuesto de que bajo ¥as presio—
nes inflacionarias y el persistente dcscquilibrio negativo de 1la
balanzae del comexcio, <=8 la forma en que eatd estructurada el
frea de produccibén.

¥l industrial fue, desde luego, el sector
menos afectado por situacion s problem&ticas. Su comportamiento
en 1970 puede considerarse satisfactorio. No es dificil que
haya crecido entre 8.5 y 9% en 1o que respeta a las manufacturas.
En cuanto a la construccidédn y a la energfa eléctrica, es proba-—
ble que hayan mantenido una tasa de crecimiento de alrededor del
10%, mientras que el aumento en la produccibm petrolera puede
suponerse en cerca del 9%. $56lo la minerfa parecid never perdi-
do dinesmismo del afio anterior, en virtuda de la dura situacién
de los mercados intermacionaltes.

Como el sector manufacturero se halla a la
vanguardiae del desarrollo econémico del peis y constituye, por
eso mismo, uno de los mAs s86lidos puntales en la modernizacidn
de la economfa, no sorprende la preferente atencién que se le
concede.

Resuita muy normal, en consecuencia, que
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durante 1970 no hayan escaseado los acontecimientos terndientes

a despejar de obstéiculos el camino de la actividad industrial.

Fueron cusstionados los efectos de proteccionismo; se llevd

a primer plano is necesidad de descentraitizar la industria; =se

habld ae adoptar en el Ffuturo criterios de productividad y efi-—

ciencia para epoyar el desarrollo de la industria, y fue sefinlado
el imperativo de establecer empresas orientadas a la exportaciln.

Une apreciacifn preliminar, considerando
los datos quedel comercio exterior se conocen y se comentaron
en otro lJugar,

hace suponer que el ingreso turfistico neto Ade
1970 podrfa financiar alrededor de la guinta parte de la brecha
comercial. Esta proporcién, indudablemente menor gue la del
promedio de los Bltimos diez afios, serd asf{ por dos razones:
Porgue el déficit comercial se elevd a un médximo sin precedente,
¥ porque 1970 no fue para el turismo un efio especialmente busneo.
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INSTITUTO MEXICANO DEL COMTRCIO EXTERIOR.

Comenz8 a geutarce hace 15 afios; en aguella
€época se presentS el proyecto pera una nueva secretarfa de es—
tado, "La Secretarfa de Comercio Exterior”, sin embargo este
proyecto no pudo nunca llevmrse a cabo, pues el comercic exte—~
rioxr dependfa de la “ecretaria de Hacienda, ecretarfe de Inductriec
¥ Comercio, Sectetarfa de Relaciones y de la Secretarfa de 1la
Defensa(Transportes marf{timos) y el proceso de desnombramiento
de las diferentes secretarfas para formar la nueva, tomarfa
varios sexenios, siendo un esfuerzo indtil.

I.E.P.E.S. fue el organismo gque se ocupd
de dsrle solucién del problemuhace relativamente poco tiempo
( 2 afios ) Todo un contingente humano altamente calificddo se
ocups de la creacién de un orgr:nismo para el comercio exterior
gue cumpliera con ls importante labor de fomentarxr las exporxrtacio—
nes de productos nacionasles y de campilaer las importaciones.
Se cref el Imnstituto Mexicaeno del Comercio Exterior, siendo
un organismo consultivo y facultativo pero mo ejecutivo, lo gque
lo hace ideal para el mamento actual en la vida econfémica ¥y po—
14tica de Mé&xico.

En su organizacién el Instituto estd dirigi-

do primeramente poxr consejo administrativo que se forma con los
siguientes secretxrios de estddo:

Secretario de Industria y Comexcio
Secretario de Relaciones Exteriores
Secretmric de Hacienda

Secretario de Marina

Director del Banco de Comercio Exterxrior
Director del Banco de México

Director del Instituto Miuxicmano del Comexcio
Exterior.
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Hgy adem&s algunos otros mivmbros en el
consejo gque vmrfian, como los mismos s-cretmrios, es decir, el
consejo estd libre de =2dmitir como consejero a cualguier per—
sona que jucgue neceasaria.

Después del consejo, viene como autoridad
mé&xima, el director del Instituto(Director General)que se en —
carga de dirigir las 4 direcciones gue bajan en jerarquia y
que & continuacién detallo.

2) Direcciédn de Promocidédn Internacional.

E::t4 formada por un director y jefes de los
diferentes deportamentos. Su misién es la promociédn do los
productos mexicanos en aquellos pafises en los que se ve posgibi-
lidades o en los que ya sc¢ tiene intercmmbio comercial. Para
realilzax su misién cuenta con los siguientes dep:zrtamentos.

1. Representantes en el extranjero o agre-—
gados caomerciales de instituto en las diferentes emdbujedas, sau
trabgjo conzaiate en una serie de actividades para promover y
continusr los lazos comarislescon los diferentes paflses.

2+ ConsejJjeros Comerciales. Personas gue
seficrlan a los diferentes empreszas las mejores condiciones gue
yueden tomar paras lograr mejores produccidbnes, asf como indican
las condiciones de mercada, Torma de aprovechar al mé&ximo las
instelacionew para producir m#s, etc.

3. Departamento de Ferias y Exposgsiciones.
Orguniza ferias para motivar en ¢l extranjero los productos
mexicenos, mostrando su calidad, sus precios, etc.

4, Misiones Comercianles. Grupes de personas
que visiten diferentes pafses parz establecer relaciones comer—
ciales, o para reafirmar y pulir las que ya estdn establecidas.
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b) Direccibdn de Premocidn Xacional.

Su fin es orxrientar las diferentes
la produceciédn nacional, sus departamentos smon:

1. Impulso a las Empresas. Se ayuda mediante
la intervencidén de personal tecnicamente calificado del propio
instituto, a las empresas pequefias y en vias de desaxrollo.

2.Departamento de Eztudios Econbémicos. 3e
encmrga de estudiar todo lo concerniente a la producecibn y al

mercado nacional mediante las £Srmulas de le estadistica moder—
e —

fases de

3. Departamento de Pletes y Tramsportes.Contro—
la estzdisticns y acuerdos con los diferentes ramas del trans—
porte en México (camiones, ferrocarriles,

‘'¢) Direccidédn de Servicios de Exportacibm.
Como =su nombre lo indica es por medio de &sta
Aireccién por donde se canazlizam $odas las exportaciones de 1la
iniciativa priv:z=da del pais.

Se divide en los sigulientes depertzmentos:

l. Centro de Informacibén. ES gsuizas el depar-—
temento central del Instituto; su actuacién ase concreta como
sigue: Auxilie 2 los exportadores sobre:

a) E1l Conocimiento de los mercados extranjeros.

b)Las formas de fLinanci smiento que disponen camo exportadores

c)Hacerles saber cudles son los ewtimulos gubern-mentales, etc.
d)Los reglamentos nucionrles e internacionamles gue existen a
cercz de la calidad y emprque gue
res para exportar sus productos.
e) Los procedimientos a scguir parz
blemas comerciales,

s8¢ explican a los producto-—

resolvear los diferentes o~
f)SeleccisSn de los cenales de distridbucién en el extrmnjero ,
tales como comislonistas.,

&) lLos medios m*3 adecu dos para el trunmsporte de les mercan-
cfas entre México y otros pnifses.

h) L formze mfis zdecuada para que los exportadores participex
en lerg ferins y exposiciones internacionales,

puertas y embuarcaciones),
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2.~ Departamento de Asistencla Técnica. Para
un me jor logxre de las exportacicnes de acuerdo a la produccidén
nacional.

3.~-Departamento de Diagndstico a la Zmpresa. Cuan-—
do una empresa lo solicita, se envian expertos para sefialar en
donde hay errores en el Prc¢cesoc productlvVo.

4. -Departamento de Publicacicnes.Controla todas
las publicacilones hechas por el instituto(orientzdoras, estudilo
de mercados, etc.

5. Departamento de Reglstrc e Intercambilo Compen-—
Bado.Esate departauento tiene dOB'ASpectuB, el primero es el de
dar y controlar un nitimero que se da a cada exportador, neceasa—
rlo para cuslquier comercloc extericr, el segundo es el de cowmpen-—
sar las actividades comerclales, asil por ejemplo si Méxlco expor-
ta tornos parza Alenanla, hace un convenlo para venderle a2l pro-
pio México, tantas tonelaaas de camarén al afic y, de dsta ftorma
la bajanza comercial alemana poco i poco se 1rd balanceando.

Direccién de Planasacidn y Estudio.

Esta direccidén travaja en una forma uniflcada. Es
la encargada de sentar sobre las bases presentes para el desar-
roilo ruturo de l12s actividades comerciales del Instituto con
Crganfsmos semejantes en otros paises y con las organizaclones
Internacionales como el Bancco Interamerlcano de Desarrollo.

A Bu vez esta direccldn se occupa de l1la planea-—

cién del desarrnllo y la expansidén del propiloc instituto.
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Existe dentrc del Ilnstituto una . organizacidn
qQque dependlendo de la subdireccliédn general, no es una direccidén,
silno una secclilén hasta clerto punto independiente.

El Centro de Diseiio.

Se ocupa de dilseriar los direrentes empaques Yy
preasentaciones de los productos mexicanos de exportacidn.

Estd formado pcr disernadcres industriales y
personal en todas las ramas del dlsefio.

El esquema de la organizacion del instituato
Mexicano del Comerclo Exterlior es como salgue:

I Consejo de Admlnlstraclénl

]erector Generall

r--{subdmrecclén General.}
—r— |

Direccién de Pro- Direccién ddjbDireccidén|Direccidénd fFentro
mocidén Internacional Promocién de Servi- de Pla- de
Naclonal clos ae Ex ]| neacidn Disediol
[ portacién ¥y estu-]
dlo
Representantes en Impulso a las Centro de Expox~ clone
lel extranjero Empresas Informacldén
1 » o T
Consejeros comer-llzstudlos Eco-] [Ssimtencia Funclonamiento
ales némicoe Técnica a la del imnstituto
portacidén
liprlae ¥y ExXposiciloner 4—
> = Fletes Yy Diagndéstico a laa
lﬂ;gionea Comercilales Iransportue s Empresas ]
- IPubllcaciones]
- ——
Registro de Intercamblo
Compensaao

Los finea del Imstituto son principalmente el
de promover las exportaclones de todos los campos de la produccidn
Mexlcana, desde artesanias haata magquinaris pesada, sln desculdar
BERESI RS TR
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por supuesto la expcrtacién de materias vriaas,

pero tratando

de que, poco a poco, vayan disminuyendo estos Utltimos y auwcearanac
ias expocrtacilones de productos elaborados, procurande lipcrtar dni-
camente lo que el pals no pueda producilr; lograr un balance coner-—

clz21 con los paises de tal manera gque nuestra balanza comercial

esté equliiprada para prcduclr teneficilcs pern 1loe pafses con quilenes

tratemce, lograndoe iusimente

tLenelicice para Méxilco.



-19-
EL CCMERCIC FRAWNCOG-MEXRICANC EN 1969.

l.- Médxico, es el principal cliente de Francia
en la América Iatina.

La primera Srden pasads bajJe el »ritocolo financle-

rec de 1968, sobre todo en relacidn al Metro, permitisd en 1969,
un crecimiento rdpido de las ventas francesas que paszaron de 328
millones de Trancos en 1C€8,

to de 4577).

a 465 millones en este afic (un aumen-

£y 1co fud por estoc el primer cliente de Francia en
Aumédrica latina.

Ias lmportacicnes francesas prcvenlentes de Mé&xico
progresaron muy dévillmente, pascndo de 142 a2 14% w:il.cnes de

francos © se&a, un aunento del 57,

Ia cdiferencla a favor de Francila alcanzé, en 1969,

la cifra reccerd de 316 millones de francos,

2. Impcrtacicnes francezas pruvenliertes de México.

(ver cuadro N° 1)

Cincou prcductos representaron m€s del 7C % de las

compras franceaas: &datas son, en orden:algoddn, azufre, cafdé, -

wmalfz y mercurlec. A pesar de un aumento muy sensible, los produc-—

teas monufscturedos representaron todavfa menos del 5% del conjun-
tc.

Ias compras de nlgoddn fracasaron grandecuente en

1969 (xds del 5C3), a pesar del hechc, de que Llu& baz2an ceseche -

rexicana fue buena, sin embargo, Frencils dnicocmente comprd -

2C,184 toneladas, contra 43,P55 que ccmprd en 1l966.

Ias lmportacicones de azzufre fuercn 116,0(L touneladas

en 1969; son mds bajes en relacldn de 196F, ern e¢i cue las compras

llegarcn a 228,CCC toneladas. En 197C las compras de azufre a Mé-
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Xlce zerdn probablemente nulas, slendo Francia = partir de eso

Techa expcrtueders de cerca de milldn de tcneladas por afio.
ILas ccmpras de cafd y mercurio tambidn ven en
descensc y huto pocss ccupras de azdcar a Mdxico en 196G,

Se puede =2zrezsar 1ns =i ulsntas crhrervacicnes:
Hubo Amportantes cowpras de scya (22,CCC toneladas ).
Casil desaparecleronr las impcrtaciones de pleles brutas de repti-
les y tcrtugas.
Ceese de iAxpcrtacicnes de artesanfas mexicanas.
Ias Amportacicnes de articulos textlles gquedaron muy bajas.
ILas de prcductos manufacturadce de la industria mecfnica y elédciri

ca, eon las mds simbdlicas, pasandc sin embargc

en 1968, a 572,CCC en 1969.

d= 5P, C francos

3. ILas Exportaciones Francesas a México
(ver cuadro I°

Los bienes por equipo de maquinaria y de la silde

rurgia repre:zentan en 1¢69, el 85% de las exportaciones francesas

hacie ¥éxilco. Los vagones del Metro representan sflc el 227 del

total de las ventas, estd muy clarc que estus resultadecsz se decten

principalmente al protocole financlerc firmadc en 1968,

1.Productocs alimenticilos. 2% de l2s ventas

francesas, quitando el cognac; este sectcer estuvec en descenoce.,

2. Productos quimlcos. Aumentaron las ventes
frencesee en 3C%. ILa qufmica orgdnice representa mdAs de la 3a.

parte del total.

3. Papel, cartones y artficulos parac ia litreria.

Desde que se 1nstaldé larousce en Méxilcou, lnce & ofcs, lee ventas

francesas de libros vrogresaron.
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4. Textlles y vestidos. En este sector, las ven-—

tae estdn estancadas. la zon2 1libre de Tijuane, donde los ves-—

tldcc ¥y lae telas continuan entrando libremente, estdn muy -

Aincuficlientemente expleorados por Francila.

5. Productos Siderdrglcos. Muy d€bll produccidn
de las ventas (5%)

I1cs envlicas previstos en el contrato para el Metro;

parece que &ste débill progreso se debe a 1la Ppenuria mundizsl de

PpProductos silderdUrglcos, sobre todo de alezciounes especilales.

En este sector, el desarrcllo de la siderurgica
wexicena debifa conduclr a que en los prdéximos afios haya un descen

s80 de las ventas de barras, perfiles y tubos de aceroc simples.

Por el contrarilo, la venta de azlezciones eucpecicnles deberd cre-—

cer muy rdpldamente, en funcién de 1l demanda muy fuerte provo-—

cada por el desarrollo de 1las industriass ligeras, sobre todo la

industria autcmovilistice y ertficulos para el hogar.

6. Metales diverscs y utileric. Progreso sensl-

tle{mfa del 70%) Son sobre todo las ventas de niquel y utlleria

que han aumentado.

T- ¥fquinas, aparatcs y maquinaria mecdnica. Iian
aumentadce en 179 zo0bre la cifra de 1968; este sector reprezenta

el 257 de las ventas de Francla a México. EY andlisis detallado

de esto aparece en los renglones sligulentes:

a. MKaterlal textil. FProgreso de 5C% en un merca-—

do de expansilén ccn la competencila espafiola muy fuerte. Un Muy

impcrtante esfuerzo de la promocién seria necesaria, pcocrque Ké&-

xicc he compredo al extranjero, en 1969, cerca de 95C millones

de Tr~nccs de este tipo de la industria textll, ¥y Francla tnice-

rente le vendid 10 millones de francos.
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b. Balatas. Las ventas subleron de 85 millones
de francos en 196¢ desde le insetalacidn de la rfdbrica SNR -~ SKF,
en Puebla.

c. M£guinas para estadfsticas y computadocras.
Aumento de las ventas de un 5C% en 1969. Se trata esencialmente
las piezes de repuesto y computadoras de:tinadas a lz ccmpafifa
Puii—-CG de Méxilco.

d.FEerramientas. Las ventas en este rengldén -
llegaron a 22 mlillones de francos en 13969.

E1 mercado mexicano socrepasa de los 2C0 millo
nes de francoce y lcc clerpnes, principal vendedor de Mé&xilico en
este renzidén, representan el 257 del mercado.

La Ansuficiencila de canales comercilales france-
ses es8 caracterfstice. Ia Instelecidn en México de cilertas maguil-
naries de herramientas, como "Manurhin" y "Ernalu-Somua' deblan
permitir el aumentc sensible de las ventas francesas 2 partir de
1e7C.

e. Maquinariae de industriass extractivas y aser-
radercc. 1z ventas en este rengldén se han cuadruplicado desde
1967. Hay que sefialar la 1lmplantacidédn de "Poclin'" y "Yumbo", que
debfan tener una ccnsecuencla impcrtante de Cez-~r1rcllo de las
ventas de ese materlial.

f. Maquinarile parc ingenics.Ningdn contrato se
firmdé en lugar que los que se kabfan rfirmadoc en el cuadro del
prctocnlo de 1963; isuw exporteciones en este rengldén debian ho-

ter Ttajlerdc cencslblcrente.
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8. Materiales y ecuipos electricos., Las ventas
Tfrancesas de la Comilisildn Faderal de Electricided en el cu=adxo

de crédiltos paralelcs a la BID, han sidc szimbdSliccs.

El squlpo de Faces Hertzlanas para la Secretaria

de Comunicaciones estd prdcticamente terminada, pero muy impor-

tantes proyectos estdn actualmente en curasc de neguclaciones, pa-
ra 8l teldéfcno y la televisidn, ausl comc radares para la aviacidén

clivil mexicansa.

En 197C algunos equlpos electricos y electrdénicos
suplerentarics czcn enviados a México para el Metro.
9. Materianles pera ferrocarriles. Los envios efec-~
tuados para el Metro. 183 vagones y m#£quines se hicleron en 1969,
pPermlitilieron llegar a la cifra record de 1CE millones de francos
en total S37 coch.es deberdn ser sntregrdos antes del 1° de julio
de 12971 por "Brissoneau®y"iotz" y la "CIMT".

Por otra

de aqul a 1976 un minimc

parte se puede pensar razonablemente que

de un centenar de coches serdn entregados

cada afic 2 México, y los problemas de financiamilento correspon—

dlentes pueden tener una solucidn.

10. Coches, automéviles y refacciones para ellos.

ILas refacclones para el mentije en 1l€xiceo de los Renaults repre-
sentan por el mementc cerca éde 6C millcnes de francos, 129 del

total de las exportacionesg francesas. las previsiones para 1970

es cue ce aurenterdn.

1l. Aviocnes y Helicdépterce. Cuatrc "Allcuettes"”

ee entregaron a Mdxicc en 1969. C(tros pedidcs estdn en curso de

fabricaclidén en Francla. Por el contrarlc ninguna compafifa de
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aviacldén mexicana l.a compradc avicnes franceses y no ha habido

ningun intentc de comprar el "Concorde".

12. PBarcos. Un contrato fud firmado el 1969
para la venta de dragas para el Minlsterilo de iiarina lex icanos
35 millones de francos c/una. ILa entrega de una tercera estd en
estudlo.

13.Aparatos de Medicidén y Sptilcos.

Ilas ventas
estuvieron estancadeas,

a pesar de lcs esfuerzos de la exposicidn
tédcnica francesa de 1962,
14. Zquipos hospiltalarios.

Ias exportaciones
francesas pasaron de 591,C0C francos en 1968,

a B82,CCC en 1969,
pero 81 se ve que el mercado mexicano es de SC wmilliones de Tfrancce

rde o menos,el lugar que ocupa Francia en este renglén es siambdlico-~
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TABLEAU No. 1

IMPORTATIONS EN PROVENANCE DU MEXIQUE
{Milliers de francs)

1968
PRODUITS ALIMENTAIRES 22.010
dont café 7.611
mais 7.964
sucre 2.118
alhiments pour bétail —_—
(tourteaux de soja)
PRODUITS MINERAUX 48.216
dont soufre 47.904
PRODUITS CHIMIQUES 9.296
dont mercure 4.431
hormones 2.655
MATIERES PLASTIQUES, CAQUTCHOUC 240
PEAUX, CUIRS, MAROQUINERIE 4.320
PAPIERS, CARTONS, ARTICLES
DE_LIBRAIRIE
ARTICLES EN BOIS 871
TEXTILES ET VETEMENTS 46.959
dont coton 44.175
manufacturés 2.784
METAUX ET LEURS OUVRAGES R 476
dont bismuth —_—
PRODUITS MANUFACTURES DES
INDUSTRIES MECANIQUES ET
ELECTRIQUES s8
DIVERS 9.554

1969
31.303
7.227
6.044
13.308

24.141
22.241
12.205

4.987
1.846

460
1.42%

68.565
65.885

3.834
2.820

572
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- TABLEAU No. 2
EXPORTATIONS FRANCAISES VERS LE MEXIQUE
(Milliers de francs)
¢ 1967 1968 1969
&
A PRODUITS ALIMENTAIRES 35.283 13.883 7.393
H dont poudre de lait 28.300 5.568 —
ke vins et spintueux 4.572 4.863 5.897
PRODUITS MINERAUX 179 204 152
H PRODUITS CHIMIQUES 24.303 23.873 30.940
i
§ dont inorgamigues 1.341 1.534 2.430
] orgamiques 7.627 7.655 11.299
i matieres colorantes et
b extraits tannants 2.419 2.582 3.677
i huiles essentielles,
parfumene 7.428 8.589 8.501
K MATIERES PLASTIQUES
H cAOUTCHOUC 6.566 3.193 3.958
H PEAUX, CUIRS
MAROQUINERIE 1.713 1.609 1.898
‘ BOIS ET OUVRAGES EN BOIS
H VANNE 204 1.069 1.377
H PAPIERS, CARTONS
£ LIBRAIRIE 3.551 8.043 7.151
dont livres 2.182 3.097 3. 149
journaux, revues 349 377
ocuate de cellulose —_ 3.383 1. 534
TEXTILES EY VETEMENTS 8.402 8.437 8.671
dont tfextiles synthétiques 2.338 2.681 3.114
et artficiels
vétements 779 1.083 1.437
VERRE ET QUVRAGES EN VERRE
PIERRES, BIJOUTERIE 3.828 3.892 3.777

32

¥
i
H
t
H
4
:
i
g
¥
i
:
i
L
i
%




-

PRODUITS SIDERURGIQUES

dont dléments de voies
tferrées (meétro)

tubes acier
feuillards acier
toiles acier
profités acier

AUTRES METAUX ET
LEURS OUVRAGES

dont outillage

MACHINES, APPAREILS ET
ENGINS MECANIQUE

dont moteurs
pompes pour liQuides
pompes a air, -
compresseurs
échangeurs pour industrie
atimentaire sucreries)
appareils de jevage -
(transporteurs meécaniques
continus)
machines d'extraction
et de forage
(pelles mecaniques)
matériel textile
machines-outils
machines statistiques,
ordinateurs (Bull)
autres machines
(graisseurs automauques)
Robinetterie
foulements a billes (SNR)

MACHINES ET EQUIPEMENTS
ELECTRIQUES

dont générateurs et Mmoteurs
(redresseurs secs, etc.)
fours électriques
appareils de télécommunica-
tion, téléphone, microondes,
radar
signahksation
apparesllage pour circuits
électniques
fils et cables
isolateurs

MATER EL POUR VOIE FERREE
daont wagons métro

VOITURES AUTOMOBILES ET
PIECES DETACHEE

dont CKD Renault

BATEAUX., AVIONS
héhcopteres

OFPTIQUE., HORLOGERIE
INSTRUMENTS DOE MESURE

Instruments de mesure

48.406
2,338
3.937
3.392

1.199
1.122

4.024
1.724

13.004
1 524
645

3 312

45.947
1.847

226
26.049
160

9.530
18
3.200

37.468
32.829

9.507
3.341

1968
28.998

12.205

839
1.747
1.88

6.099

2.550
“1.19%

96.608

729
827

8.266
4.641

45.595
38.036
1.465
1.465
3.886
3.936

113.117

1.226
1.846

2.763
10.736

13.803
4.730
9.151

22.033

11.997

19.748
3.931
1 l 423
94

l 461

108.411
103.865

62.964
56.704
4.341
4.341)

14.162

5717 /




INTERCAMBIO COMERCIAL FRANCIA - MEXICO

exportaciones de francia a meéxico

s0gUn estadistices francesas

4 -
1967 1968

Valor en Valor an
PRODUCTOS Toneladas 1.000 F. Toneladas 1.000 .
TOTAL ... . . 54.804 260.178 55.932 eee32
Paquetes postsias - — 364 — 385
Leche =n potvo ... . 19.009 28.225 3717 S5.548
Peicador de mar (onglludo- 132 1.174 337 2479
rhbige 22 70 27 88

a7 393 27

2 V7o 2

® 23 162

- 1.500 130 1.600

1.349 8.936 Ba7

1.898 1.34) 1.885

Productos 1.148 7.627 1.459

Producios farmecéuticor ... . . ....... s 362 )

Extracros pars curtic y colorantes 556 2 a19 635

Aceites erenciales. productos de betlers 73 7.428 5
Materies albuminoides v pegamentos . 462 932 487 1125
Producios fotogréficos vy tinemarogréficos £ 908 76 1.459
Producios divarsos de las induitries Quimicas 218 3186 134 ars
Materias plisticas, y su  apbcaciones .. 1.266 5 860 &3 2.521
Caucho natursl o wnteico, y aus splcaciones 156 706 o4 &72
Pictes v cueros . 23 1583 22 1370
Madera, aniculos en maders . B3 204 s08 1.069
Papelas y cartones. v sus aphcaciones . 07 777 2345 4123
Articulos de libreria vy artes graticas s 2774 242 3.920
Hilos metsiicos . L . . e N - ° 3 177

LA..:W-‘“ de tana . .. . e .. 23 744 E




1967 1988
Valor en Valor en
PRODUCTOS Tonelsdas 1.000 F. Toneladas 1.000 F.
Tentites no a ta e . 103 972 Eal 728
terciopele, pasamaneris . [ 182 w0 1.032
Telss wspecinles e . 15 431 18 &8
PPN e a 779 4 avr
Venido y sus sccesorios en tela 2z 1020 3 1.0e3
Prenderis, trepos, eire RN 105 307 52 (1}
Obras en piedrs © camanto, am 70 161 a 207
Productos cer$micos 40 859 146 1.054
0, obras en vidrio . . 645 1.900 427 1999
Piedras gemas, matales pr - 1.928 - 1.893
Productos sidercrgicon . 10.455 22307 232,073 28.998
Articuios en cobre 3 76 114 220
Articulos en niquel . 19 1.059 3 161
Articulos en aluminio 3 (241 19 s04
_—_—E e 25 718 S4 1198
Obras diverses en me . . s 299 22 338
. 2.487 48.406 4793 96.608
. 2387 45.947 2.7 55.764
[T . . 2.951 3.200 2.598 6.837
Avtoméviles, actores. pie . 5.303 37.468 5949 45.595
Navegacitn . w7 ° 2379
e o 2 4 n 42
Inssrumenios de 6ptics. medida, médicoquirdrgicas 75 7.806 e 12.359
Relojecia .. . 1.340 & 1185
Inssrumentos de mosica .. B Y ETY) s 362
articutos para deportes 3 @9 17 266
2 791 2 324
. — 203 - 433




exportaclones de meéxico a francia

seguin esssdisticas franc

PRODUCTOS

Carres y menuda com:

Lengostes enteras

Cera vegetal en bruta
Azvcer ...l
Frutes en conserva
Azufre en bruto . .. ...,
Mineratl de tungstenc
Mercurio ...
Minio .
thergirio
Compuesios heteraciclicon
Hormonas corticosurranales . . . .
Caucho natural ...
Piales
Paleteria bruts .
Maders, articulos en maders .. .
Articutos de wspartarie y de mimbre
Articulos de librerie v artes grificas .
Textiles sintéticos y ertificiales 2 la continue
Algodén en brute
Articulos de algodén

. vegersles diverses

Tocados ....... ..
Plumas y plumén . ..
Estatuilies de piedrs y otros Ar'kuloﬂ de pl.dr.
Productos cerdmicos
ric, articulos de -
imdires gemas, metaley preciosos
Moreds

Cobre ...
Bismuto en brute

T Articulos diversor en me o|u comunes
Juguetes, juegos

Tonelades
335.479

14
155
33

532
3
.57
8215

NN=N

wl-a

i1

1967

Valor en
1.000 F.

164.810

149

184
L2
2.60s
203
6.956
24.762
149
245
422
347
1.776
203

Tonalades
27939

77
220

ar
218
1819
19.689
768

a1

45
11.956

3
228.717

13371

1968

Valor an
1.000 F.

141.913

1863
r.281
292
656
o84
157
7.61
7.964
264
147
4.863
270
2.148
3
47.904
281
4.4

132
241
221

l:DJ
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CCOMERCIO AUSTRALIANO-MEXICANC.

Introduccidn.

Ia economfa de Australia depence principal-
mente de su produccidén ganadera y agricola, Actualmente el ingre-
ec promedio anual por habitante es de 1,745 dclares, tres Vveces

superior al de Méx1lco.

Comexrclo Extericr.

En 1969 Australila vendid al mundo mercancias
por valor de 4,221 rillones de dSlares, y sus comprsas fueron por
4,552 millonee de d8lares, obtenliendo un saldo desfavorable de
337 millones de délares.

Su comercio lo realiza principalmente con -
pafises desarrollados, destecando el Reinoc Unido, Suecia, Suiza,
Francile e Italia, dentro del Mercomun Europso.

Exportaciones

En 1969 sus ventas de lana y trigo represen-
taron casil un 33 de sus exrvcrtacicnes totales. Dentro de sus
exportaciones ficuran:equipce de transporte, maquinaria no eléc-—
trica, manufacturas de metal y aparatcos eldctricos.

Impcrtaciones

ILas compras que han tenido maycr volumen en los
dltimos afios, han sidc las de maqulnarias no eldctrica y equlpo de
transpcrte. Son jlmportantes también sus adquisicicones de petré-

leo y sus derivados, manufacturas textiles, mdquinas y oharctos
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electrénices y articulos wmanufacturadcs diverscs.

De menor cuantfia son sus compras de carfé, H
té, cacao, materilae qufmicas, madera y pasta, hule crudoc y

tarccco.
Pclftica Comercial. :
En Australilazs soclo se requiere licencila de

impocrtacidn para los artiIculos de aluminic en brute, pedaceria

¥y desperdicios de aluminio, mdqulinas de excavacidén y equipo !
manual de segunda mano, vehfculous usndes de cuatro ruedas, y 3
clertas prendas de vestlr de malia.

Preferencla Arancelaria.

Australia instituydS un sistema de preferncias
arancelarias, con la finalildad de euspiciar las importeciones
de productcs manufacturados y artesanales prccedentes de pafses
en desarrollo.

Estas preferencias son de dos tipos genexra-—
les: l1la primera aplicable a manufacturas y semlmanufacturas
especificas ccn limitacliones cualitativas, para salvaguerdar
le industria dcoméstica; la segunda se concede a productos ea—
pecificos hechos a mano, mediante impcrtacidén libre de lmpuestos
¥y 8in limitacién de cucta, considerando que €stca articulos

no compiten con sus produstos.

Ias exportaciones de Méxilco a Australila no
han sumentado en forma considerable, posiblemente pcrque no se
ha aprcvechado sedecusdamente el silstema australiasanc de preferen

cins, como vemos en la tabla sliguilentes

Afio Millones de pesos
1965 32,493
1966 41,846

1967 51,719
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Afio Mlllones de pesos
1968 34,368
1969 39,394

Estas exportaciones se encuentran poco dl-

versificadas ya que s8dlo dos prcductos: el azufre en estado

natural y el aigcdSn en rama, integran casl el 907 del total

mexilcanc a ese pais

Aunque el valor de las exportaciones ha sido

reducido, hay otros productos:i:artefactos de onix, casefna, -

barro, hierro, paja y bambdi, asi como scmbraroas de palma o

paja, vidrio o cristal rTenufacturado, aceilte esenclal de 1i-

adn,y telas de algoddn de tejido liso, cuya exportacidn ha

tenido clerta continuidad a la fecha. Sin esmvargoe, €1 bajo

nivel de eate intercambio puede in.rementarse sl ce toma en

cuanta la modificacidén en 1a tarifa aresncelarla de Australie,

¥ por otra parte, 21 sstableclmlento de un sistema preferenclal

arancelario en favor de paises en desarroilo.

Actusnlmante hay sdlo tres productos de Los gque

“€3x1co ha exportado a Austrzalia-—socmbreos de palma o paja, vidrilo

o ecristal manufacturado y telas de 2alzoddn de tejido liso-gue

coinciden con su listez 312 precductos sujetos a tratamlentos -—

pretarencial. Estos productos tienen una participacidén insig-

nificante dentroc de las expcrtaclones totales de México a dil-

cho pais.
Todcec lo anterior, demuestra el escasoc prcocvechc

~ue ha siznificndo para ~éxico el ectaiblecimientc del sistema

auptralianc de preferenciass y la necesidad, con canales comer-

clales adecuados y una opcertuna divulzacidn, de zuilantar el




ol intercamblo comercial

ALGUNCS PRCDUCTOS INCLUIDCS DENTRC DEL SISTEMA PREFERENCIAL
AUSTRALIANC QUE MEXICC TIENE PCSIBILIDADES DE EXPCRTAR.

Clasificacidn

—-X5—

con Australia.

Trataunlento Cuota anual
Producto Preferencial (mniles _de peaoa)

17.C4.900 Conftiteria, 20% 1,4CcCC, 000
etc.

25.15.990 Coniax Libre 210, CCO

28.30.900 Cloruro de Libre T0, 00O
Magnesio

29.39. 000 Hormonasa, etc. Libre 700, OO0

32.C1.1C0O Extracto de quebracho-lLibre-— 560, 000

41.02,1C0C
55.05.911

EX.55.06.9CC

55.07.00C
58,C2.900
59.C5. 000
7C.13.910
7c.21L.C00
82.01.220
82.08.10C
82.09.110
84.51.0CC

Pieles de Ternera-Libreo-

Hilos de algo- Libre
aén pars coser

Algodones mercerizados-Libre-—

para la venta al
menudeo

Gasa de algoddn—-Libre-—

Al fombras de
etc.
Redes de Halle

Langs,- 5%

Libre
de mecate
Articulos de Libre
Crilstal
Articulos de Libre
vidrio
Guadafias ,Mache - ILibre
tes ycuchlllos

Aliment.os plcados-Libre
Cuchillocs en Gral.-~Libre

Mfquinas de escribir-Libre

1, 050, 000
70, 000

140, 00O

140, CCO
&, 200,000
1,820, 0CC

T70, 000

420, 000

70, 000

T0C, 0CO
1,190,CCC
3,5C0, 000

]
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PRCDUCTCS IYPCRTADOS D= AUSTRALIA

Productcs 1965

Lana rendimiento 835%-.19,9C8

Lana rendimiento 75%-19,315

ILana rendimiento 657-
Arenas o pacificantes
Algoddn sin pepita

Manufactura de tripas
¥y vellzas o tendones

Teldéfonos

Leche en polvo
Mantequlllas
arfiladoras

vdlvulas de comando

otros

15
136
179

263

1967
18,982
16, 92C
14

138

116

T4

12
147
141

732

(en mlles de Addlares)

197¢C
22,60C
2C, 1CC
16
145
2C9
69

1C
200
185
47
A5
768
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PRODUC TUn SAPLLATADCS A AUSTRALIA

Precductos

Azufre

Algcddén

Cnix

Agata

Aceite de Limdén
Parte para aviones
Sombrerocs de paja
Vidrilic o cristal
Telas de alzoddn
Merxrcurilc

Bresa

Mdquinas mecdnlcas

NaCl

1963

2,C51
415
5

2

(en milles de d&Slares)

1967

4,138
3,432
=e]

41
14

1

9

96
192
20

110
148

197C

11,288
8,cro
u7

40

18

2

19
125
210
19

17¢C
181
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CCNCLUSICNES

Con este pequeifio estudilo, no pretendo analizar

todo el problema del comerclo exterilor de Méxilco, vero sl cuan

4o menos analizar algunos de sus aspectos Tfundamentales, parsa

1o cudl me atrevo a formular las sigulentes sugerenciasa.

En primer termino dotar de mayor equipamlen—
to a los principales puertos mexicanos.

Efectuar un plan para el conocimiento de
nuestras posldbilidades de comercic con organismos de otros

continentesa, principaitente con eurtpeocs y latinocamericanose.

Coordinar nuestra actividades econdmicas,
para ordenar de una aaners mis racional nuestra exportaciones
e importaciones.

Ampliar y crear nuevas Hreas de comercilo

interno, para abastecimlento de Llas principales ciudades del

pafs y recurrir 1o menos posible & un comerclo exterior de
lmportaciones de clertos productos manufacturados y materias

pPrimas,que pueden s6xr de autoasbastecimilento.

Aumentar nuestra calidad de productos manu-—

facturados Dpars exportacidén, no con publicildad”lLo Hechoc en MeS

*ico estd blem hecheo”,sino con calidad, para lo cudl estimo

necesarilo imponer normas de calidad para estos productos WANU-
facturados.

Realizar un estudio geogrdfico-econdmico de
los principales mercados externos e interncs en los que existe

posibilidad pars realizar ventas por nueatro pais, para lo -

cudl es neceaario que se tome en cuenta a econcmisatas, gedSgre—
fos, Boclologos, etc.




El Gedégrafo podrfa influlr de una manera con-
sildera¥vle, auxliliado:- de las clasificaciones geoceconfmicas de
nuestro pafs y de otras regiones del mundao, para lo cudl po-
demos contar con informaciones como las que presenta el Ged-
grafo Angel Bassols Patalla, en sus estudios dz la Divisidn
Econémica Regional de México.

Tcdas estas consideraciones, las he efectuado
partiendo de un senclllo anallﬁls de nuestro comercio exterior,
pero se debe tener en cuenta, gque este tipo de estudilos pueden
ser la base para establecer y deterumlinar oconceptos mas amplios
que pueden ser aplicados dentro del campo del Comercilio Inter-—

nacional y Naclional.
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