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" PARA EL SENTIDO COMUN, EL ACTO LITERAR:O ES EL 

PROTOTIPO DEL ACTO DE COMUNICACION" 

R?!:iert L, Escorpi t. 1966 

l, OBJETIVOS DEL ESTUDIO 

Lo ~oca presente se ha caracterizada por el extraordinario dese~ 

rrollo de los medios d·? comunicoci6n, 

Nuestro vida y muchos rosgos de riuestro car&cter obedecen a la 

influencia de T •Y.,' rodio, cine, revistas, peri6dicos y libros; 

por nombrar los m6s importantes, Cado uno de los medios menclo• 

nados juego Jn papel decisivo en el mundo de COMUNICACION 

que nos envuelve, 

SI deseamos anticiparnos a lo importancia que los medios de .comu-

nicaci6n tendr6n en las pr6ximos dAcados, basta con mencionar que 

para el ai'lo 2, 0001 la fundoci6n Ford estima que la poblac16n .del 

mundo alcanzar6 los 7,000 millones, México en los pr6xlmor2o· 

anos dJpllcar6 su poblad6n; en 1990 seremos 100 millones las mexl 

conos. Todo parece Indicar que los medios moslvos de comunicaci6n 

serán la herramiento decisivo en la lucho contra el onolfabetlsmo1 

El uso adecuad:> d3 esos medios focilltar6 los prop6sltos de educar 

e_~r51..!!_b_e!~ al hombre, Aqur el libro en particular puede de5em-

pei'l:>r un popal principal eo el proceso educacional del pueblo de Mé~lco, 



El libro de dlfusi6n mosivo, est.S Impreso on papel corriente pero 

i·JradJble, s6lldn1ente •?n:uJdernJ<:lo •?n rOstica, coi JOJ :u!:iierta 

d~ color, cosi siempre ilustrado, Su tirado nunca es inferior a un:is 

d·2cenas d~ miles de ejemplares y puede ser adquirido camino del 

trabajo, en el puesto d•3 per16dlcos, lo far¡mclo o lo tiendo de de-

portomentas, a precios verdaderamente populares. 

El Licenciado en Administración de Empresas puede sondear e inves-

tigar él fen.Smena de la lectura, apoytindose en t~cnicas como la 

investigaci.Sn documental, la im;estlgaci6n ds mercados, el muestreo 

estadrstfco, las relaciones humanas, la economra y otros ciencias, 

En el estudio que presentamos es nuestro objetivo general, el profun-

dlzor conocimientos sobre lo industrio editorial, el comercio librero 

y primordialmente el lector, con sus htibltos, preferencias y necesida-

des. 

Sobre el lector es importante conocer sus posotlempos, htibitos y fre-

cuencla de lectura. Temas y autores favoritos, R~tenci.Sn en memoria 

de editoriales y caracterrsticas del libro como objeto que le llaman la 

otenci6n. Opln16n en cuanto a precios, librerras y otros puntas d' 

venta, 

S.:>bre las librerras es importante conocer su oplni6n respecto o los 

puntos antes menclonod•)S, Asr como lo• sistemas de ;.oleccit.n,. promo-

ci6n, distribuci.Sn y vento de libros. Igualmente desde el punto de 

visto del comercia~te .:i\itc.ie1· u.io :rftica .:le lo! editoriales y la 
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funci6n que debe desempenJr el estado en relacll!n con el libra, 

Conocer, finalmente, lo oplni~n de los editoriales sobre los temas 

mencion:id~s, el nilmero da trluloi editados en 1971, tirojes, reed'-

ciones, traducciones, exportaciones y alcance de sus .at~lo9os, 

Los antecedentes, metod:ilogra, resultado y conclusiones se Incluyen 

en el presente estudio, con el deseo y la espe.ranzo de que sean de 

alguna utilidad poro aquellos que dentro de su campo da activld·Jd 

puedan apoyar al libro como medio de comunicacllSn de masas, 

2, O ANTECEDENTES 

2, 1 ANTECEDENTES DEL LIBRO. 

La oporiclGn del libro en su primero formo parece corresponder 

a los comienzos d~I primer mileri:> ontes d~ lo eroCriltiono. "Blblos" 

en griego, es lo fibra interior de ciertas plantos, principalmente el 

papiro;" Liber", en latrn, es la capa fibrosa situodo deba¡o da lo 

corteza de los 6rboles, 

Lo pdmerc etop:i fut la del Volumen. Cortado en folios y cosidos 

d~spu&s en cuod·unos, produjo el Codex, que pres~nto ya lo dis~ 

posicil!n en 'páginas corocterrsticas del libro moderno, 

Mientrm que antes lo lectura slSlo estaba ol alcance de peiionos. 

instrurd.Js, ya en el Siglo XIV empezaron a leer nuevos sectores 
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da lo sociedod, Esos lectores, nobles o burgueses, mercaderes o 

magistrados, no quarran '1ue se emplease el Latrn en lo vido 

cotidiana, Querran obras t&cnlcas, pero tambl8n obras d~ esparcl• 

miento y de imaglnaci6n escritas en buena letra romance, Así 

surgi6 la novela, cuyo auge precipit6 la nuevo mutaci6n del libro: 

ro da lo imprenta, 

Surgido en Maguncia en 145·4, el libro impreso, surgi6 en Am&rlca 

hacia 1530, precisamente en MSxico; el Virrey de Nuevo Espoflo 

Antonio de Merdozo, mand6 llo!'1ª' al lombard·o Juan Pablos o 

Glovanni Paoll, para imprimir el catecismo en N6huatl, 

En el pensamiento revolucionarlo de 1848, el libro llega a ser un 

srmbolo fundamental, Se sabe ya que el camino de la llber.tad 

pasa por los conquistas culturales, 

En Inglaterra d•!!de 1885 aparecen impr<?slones populares de obras 

de calld0ld a precios que oscilan en torno o seis peniques y con 

tiradas que ascienden a decenasd1! miles de e!emplares, Nace 

uno nueva mutaci6n: el libro de bolsillo. 

Asraporeci6 ese nuevo libro que desd·! 1950 ha ::<:>nqulstodo el 

mundo, siendo su precursor Sir Allen Lano de la empresa 'editorial 

"Penguln", Hay reimpresiones d0i "grand~s &xi tos", tombl&n obras 

editadas por primera vez, Hay obras cl6sicos, novelas de moda, 

·manuales t&cnicos1 abras cientl'ficos e incluso obras d~ consulta, 

diccionarios o repertorios, Ll'l va ·iedod es extroardino-la. Un 
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cot6lo90 norteamericano ofrecfo en 1961 mGs d~ 11 1 000 tftulos 

en venta de "libros de bolsiLlo", 

2,2 SITUACION DEL LIBRO EN EL MUNDO, 

Paro examinar lo sltuaci6n del libro en el mundo y posteriormente 

comparar con los rndices de M~xico, nos uiendremos a la deílnl-

ci6n aprobada por lo UNESCO en Noviembre de 1964: Un libro 

es uno publicocl6n impresa no peri6dlca, que consta como mrnl-

mo d·~ 49 p6ginos sin contar los de cubierto, exclurdas las publi-

caciones con fines publicitarios y aquellas cuya parte m& Impar'." 

tente no es el texto, 

A su vez, existen diferentes tipos de libros de acuerdo con su 

contenid~. R?bert Escarplt en su obra "Lo Revolucl6n del Libro", 

nos se!!~lo .tres closlflcaciones. de interAs: al libro obieto, el 

libro funcional y el libro literario, 

El libro objeto suele tener tres usos que nunca se dan aisladamente,· 

sino que se entrecruzan y se combinan hasta el lnílnlta, Puecte ser 

una inveBi6n, un elemento de decorocl6n o un "status symbal". 

El libra funciono! se presenta como tal y su intenc16n utilitaria na 

d6 lugar o equrvocos, Considerando num&ricomente, representa 

lo parte m6s importo~te de lo edlci6n mundial: el 75% aproxima-

damente de !os tl'tulos publlcodos cod' ano y oproximad.¡mente 

lo mismo proporci6n de lo tirado global, 
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CUADRO A EVOLUCION DEL PORCENTAJE DE 

Pars 

Alemania (Rep. Fed,) 
Alemania Oriental 
Espana 

LIBROS FUNCIONALES 

Estadas Unidos de Am6rl ca 
Franela 
llalla 

. Jap6n. 
Parses Ba¡os 
Reino Unido 
U,R,S,S, 

1938 

75 

? 
60 
70 
80 
? 
? 
55 
75 

1952 

70 
75 
50 
55 
65 
70 
75 
50 
65 
70 

1962 1964 

75 75 
80 75 
60 70 
60 75 
60 65 
65 60 
75 70 
70 75 
65 70• 
85 90 



,·· 

En el rengl6n de los llbros funcionales se dispone sobre todo de 

lnformacl6n sabre libros de texto, que son a su ve:t los m6s Im-

portantes. 

El libro funcional responde a una demanda técnico que es f6cfl do-

terrni nor, definir, evaluar. El riesgo se reduce al m6ximo y no es 

necesario correrlo do nuevo mientras subsiste la demanda. Los tr-

tulos tienen, por consiguiente, uno vida eomerclal mucho más 

larga. 

Asr se explico, por uno parte, que la tirada de obras de ese tipo 

sea mucho mlis elevado que la de una obro !iterarla y, por otra1 

que la reimprM!lln se hago can m6s freeuencia y en proporc!one.s 

más conslderobles. 

la tirada media de los libros en el mundo es de unos 11, 000 ejem-

plares por trtulo, 

Como lo sei'lalobo en 1961 Edward E. Booher, editor. norteamericano 

especializada en este ramo, el libro de texto, o seal el manual que 

contiene los te><los en que el prof.,,or basa su ensenanza oro!, est6 

en vras de de;aporlci6n, El libro de te)(tO es un marco a la vez 

demasiado rfgido y estrecho. No se adopta a las cuatro grandes 

coraclerTsticas de la ensellanza de nuestra &poca: 

al la exponsi6n y el cambio de los conocimientos fundamen-

toles. 7 
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b) ol aumento necesario e Incontrolable del nOmero de 

alumnos y estudiantes, 

c) la necesidad de sustlturr la fonnaci6n escolar de una 

''l!llte" por uno educacl6n ponnanente que pennlta 

aprovech.:ir todas los aptitudes, 

d) el empleo slstem6tico de las tlicnlcas audiovisuales de 

comunicacl6n como medios auxiliares de la ensei'lanza, 

El libro literario es la obra que na es un Instrumento sino un fTn 

en ~r. Es literatura la lectura no funcional, la que satlsíace una 

necesidau cultural no utilltorla. Para el sentida cam!in, el acto 

!iterarlo es el prototipo del acto de comunlcacl6n, 

La evolución (1952 - 1964), de la producc16n mundial por tl'tulos 

nos ofrece un excelente panorama por parses o bloqves culturales y 

llngUrstlcos. 
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Afgonht6n 
Allxinto 
Alem.anlo (Ri:p. Fed,) 
Alem.anla orli:ntol 
Aroblq Saudita 
Argentina 
All$tralio 
Austria 
86l9!<:a 
Btrmonia 
Bro:¡ll 
Bulgaria 
Bunsndl 
Camboya 
CO'llerún 
Conod6 
Cell6n 
Coreo (Rop. de) 
Costa Rica 
Culxi 
Checo1lovaqt.1io 
Chile 
Chino contlnental 
China (Taiwon) 
Chípte 
Dinamarca 
El Solvodor 
Espalla 

CUADRO B 

PRODUCCION MUNDIAL POR TITULOS 
(t;volucl&. de 1952 a 1964) a 

60 (t963) 
98 S7t 

13.913 21.481 
4.310 (1953) 6,540 

321 
4,257 3,323 

6'0 1,793 
3,179 3.557 
4.610 3,465 

82 (1951) 330 ( 1960) 
3.208 3.911 
2,031 3,716 (1961) 

392 (1953) 159 
·'1-8 

684 3.600 
268 l,969 

1.39:l 3.720 
164 

615 (1953} 736 
5.837 B.703 

1.040 
2.507 26.414 (1958) 

4'0 2.625 

2.186 4. 157 
139 

3.4551 12.2432 
Estad04'. Unidos dG Am6rlca 11.840 21.904 
Etlopra -.l., 178 (1961) 
Filfpinos 195 (1953) 595 (1963) 
Finlandia 1.748 2.646 
Fronda 11.954 13.282 
Ghontt 269 (1963) 
G111cfa 1,016 1.277 
Guatemala 70 11953) 500 
Guinea 4 (1963) 
Haltr 106 (1961) 
Honduras 189 
í·fon-Kotig 

60(1963) 
464 

25.204 
S,594 

3.319 
2.379 
3,594 

3,668 --
5, 133 (l 963} 
3.436 

29 
193 (1963} 

3,000 
1,488 
2.459 

13 (1963) 
509 (1963) 

8,533 
1.577 

so.lloo (ev.) 
3.095 

170 
4.658 

75 (1963) 
15.540 
28.451 

621 
3.540 

13."479 
315 (1963) 

1.320 
90 (1963) 
5 

39 

437 

' 
.-,~ ... -•. ~~:!'<:'.~¡~y;.,&~ 



Pars 1,952 1962 1964 
~.,-- ... --~-,'!"!"'---~---- ... "!'"'!'':" ... -~----· ....... .,.o.;.,.._ ... ~-:-, .. '-*:"-... --~ ... ~---------,~~ .... ""'!. 

H1.mgrro 3.J~ s.~6 4.?851 
lndla 18,252· ll.506 13,12.a 
l~QnC$ia 778. 869 (1961) 791 (l~) 
l~ak 248 (1953) 1.43. (1959) 286 
1.rón 3.91 (1~4) 569 (1961), 60Q (ev,). 
Id onda 149 217 17Q 
l$londlo 420 579 5l3 (1963) 
Israel 822 (l950) 2.532 (1961) 3,000 (ev,) 
ltofü1 B.949 8.797 9.000 (ev,) 
Jop6n 17,306 22.010 24.049 
Jordania 162 (1963) 162 (1%3) 
Kenla 98 70 (1963). 
l<:uwelt 161 (1963) 158 
Lo0$ 52 
Ll'bano 396. ~1950) 402 350 
Liberia 4 (1960) 
Libia 5 (1960} 
lu><embvr¡¡o 420 134 (1961) 121 
Modo9oocar 164 
Matasia 338 494 
Marrvec:os 100 161 (1961) 
Mé><ic:o 3.760 4.661 
M6naco 104 38 76 
Mongolia 352 
Nfcarogva 122 (1947) 
Nigeria· 262 (1963) 159 
Noruega 2.704 3,340 2.792 
Nueva Zelanda 327 1.212 1.624 
Parstt1 Bofos 6.728 9.674 10.026 
Pakistlin 1.7'if! 1.545 
Panamá 22 
Peró 702 791 9-46 
Polonio 6.632 7.162 8.260 
Portugal 4.T53 4.461 5.728 
Reino Unido de Groo Bretona o 
Irlanda áel norte, 18.741 2!i.079 26.123 

Rept5blrea Arabe Unida 654 (1953) 3.294 2.656 
RepGblieo Dólllinicana fT5 (1949) 71 (1963) 71 (1963) 
Rhodesia 369 75 
l!í.idn'da 5.381 7.359 6.090 
!Wmanfo 23 
Se!it!gaf 67 
S 1 éfro le<> no 48 42 
Singapur 237 
Sud6frléd 83-4 1.289 (1963} 1.444 

ICI 



Pars 1952 1962 1964 
---~-----------------------------------------------------------"·------------

Sud6n 83 (1963) 83 (1963) 
Suecia 3.28á 5.472 6.602 
Suiza 3.245 5.633 5,470 
Tallandla 3.953 1.397 (1961) 4.083 
Tanzania 75 
Tónez 56 (1953) 107 
Turqura 2.447 4.842 5.744 
Uganda 70 65 
U, R,S,S, 43.135 79.140 78.204 
Uruguay 217 194 
Venezuela 338 (1961) 743 (1963) 
Vietnam 936 1.515 532 
Yugoslavia 5.184 5,637 8.019 

a Cuando faltan los datos de 1952 6 1962 se indican los cifras correspondientes 
al ai'la m6s próximo, que figuran en tales casos entre par,ntesls. 

Cifra no revisada 

2 Cifra revisada retro:ictlvomente (anteriormente 9,556), 

ev, Cuando faltan datas, damos una evaluacl6n cuando result<:i posible o reprodu• 
cimas las cifras del ella m6s cercena. Eo tal caso, la fecho de referencia va 
indicada entre par~nt01ls. 1963 puede valer tanto para 1962 como para 1964. 

Fuente: Unesco. 
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Cabe mencionar en el cuadra anterior lo notable sup_remocra de fa 

U, R, S, S, con el primer lugar, osr como el lugar nOmero 23 

correspondiente a México dentro del total mundial y el segundo 

latinoamericano durante el a~o de 1964, Las cifras de todos los 

parses lotinoamerl~onos deben complementarse con el consumo de 

tl'tulos procedentes de Espofta, principal exportador de libros hacia 

nuestro Continente, 

Una estadtstlca mundial de Inapreciable valor, la constituyen len 

bloques lingllisticos, agrupados por el nGmero de tr'tulos, Diéhos 

bloques constituyen el punto de part!d1J de los corrientes literarios, 

ol volumen de troducclónes y fo que se ha dado en !lomar colonia~ 

llsmo intelectual. 
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Producci6n mundial 
llloqv• Inglés 
Blo:¡u• olem6n 
Sloqu• espanol 
Sloque frances 

Total "e fo; cuatro bloques 

CUADRO C Los Bloques Lingufstlcas 

1952 
nOmero do Porcentaje 
trtulos 

250.000 100 
32.000 12,8 
25.000 10,0 
14.000 5,6 
14.000 5,6 

85.000 34 

1962 
Número de 

Tftulos 

350.00~ 

55.000 
35.000 
20.000 
15.000 

125.000 

1964 
Porcentafe Número de 

Tf'tulos 

100 300.000 
15,7 69;0()9 
10,0 39.000 
5,7 28.000 
4,3 18.000 

35,7 154,000 

Porcentaf• 

100 
18, 1 
10,3 
7,4 
4,7 

40,5 

a Lo cifra de 350 para 1962 - lo mismo que lo de 380.000, que es la calculada poro 1964-, corresponde solan;ente_ 
a los datos comprobod01 e incluidos en los cuadros que se publican en este libro, Los estimoci_ones dé lo Un.seo, en lo 
que respecta al total general de tl'tulos en el inundo entero son: 360, 000 trtulos poro 1960, 375,000 poro 1961,385,()()() 
poro 1962 y 400.000 para 1963, · ·· 



Otro por5metro mundial de importancia, es lo tirada media, que 

en 1962 se estim6 en unos 13,000 ejemplares por tf'tulo, lo que 

di6 una producci6n total de 41 500 millones de ejemplares en ese 

ano. 

Lo producci6n y el consumo d~ los libros literarios d~penden sobre 

todo de la estructura polftica, porque son actividades voluntarios 

que indican que determinadas persones, escritores o lectores, 

necesitan determinada tipo de comunicaci6n. 

Conforme o las .estadtsticos de I~ UNESCO, en el ai'lo de 1962 

se produjeron en Mtixico 690 tl'lulos literarios, que representaron un 

1 S"Ai de la edici6n total. En ese mismo al'lo el porcentaje de libros 

literarios editados por Gran Bretaña fu~ 32".b, Suecio 32%, URSS 

10%, EUA 33%, Espol'lo 39% y Argentino 57 %. 

En opini6n de Robert Escarpit, los dos componentes de las fuerzas 

que animan. la vida del libro son los siguientes: 

1) Lo Existencia o lo Falta de una maso de poblaci6n instrurda, 

econ6micamente acomodado y poll'ticomente influyente. Esa 

meso formo, la porte esencial del pliblico que lee y constituye 

el medio en que se forman los escritores. Los porses como la 

Rep. Fed. de Alemania, Francia, el Reino Unido, la URSS y 

m6s recientemente los Estados Unidos de Am8rica, son verda-

deros zonas de alta presi6n literaria. Su poblaci6n lectora es 

tanto m6s exigente en cuanto m6; instrutd~ y tMto rn6s influ-

14 
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. . 

yente cuanto mSs numerosa, 

2) La variedad o uníformidod de los gustos y actitudes de la po• 

blc~i6n que lee, sea cual fuere su Importancia num4rlco, Po-

demos hacernos una idea aproximado de esa variedad, dividiendo 

la producc16n total de tl'lulos de un pafs por el nCmero de sus 

habltant~ • 

15 



CUADRO D PRODUCCION (Por Título) por mlll6n 
de Hobitantes • 

Pars 1952 

Israel 750ª 1.150 
Suiza 645 995 
Dinamarca 504 893 
Noruega 812 857 
Parses Bajos 673 820 
Suecia 469 724 
Checoslovaquia 455 628 
Finlandia 427 587 
Portugal 461 500 
Austria 558 499 
Hungrío 341ª 495 
Reino Unido 375 469 
Rumania 158 394 
Alemania (Rep. Fed. l 290 392 
Bt.lgica 512 376 
Espana 119 310 
Yugoslavia 305 299 
Francia 242 270 
Polonia 265 237 
Jap6n 199 231 
u.R.s.s.b 188 195 
Canadá 47 193 
Turqura 111 166 
Italia 206 162 
Argentina 237 155 
Estados Unidos. de Américo 74 117 
México 114 101 
ClifñOContinentol 5C 39d 
India 47 25 

a Cifras de 1950. b Unicamente lib'O$ puestos en venta, s Evoluaci6n. 
d Cifras de 1958, 
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LAS BARRERAS INTERNACIONALES DE LA LECTURA 

Los d·JS obstáculos m6s evidentes son el analfabetismo y la dlversidod 

de idiomas, 

Se considero que uno persono tiene una actitud cultural aut6noma 

a partir de los quince anos. De acuerda con lo anterior, la pobla-

ci6n lectora potencial del globo (1965), se calcula en 1200 millones 

de hombres, o sea, el 40% de la poblaci6n mundial 

LA TRADUCCION, 

La traducción representa en tl'lwlos el 10% aproximadamente de lo 

producci6n mundiol.SegOn el INDEX TRANSLATIONUM en 1960 

se publicaron 31, 384 traducciones en los 44 parses cuya producc16n 

total fu~ de unos 310,000 trtulos durante e~mismo olio. 

El 75% de las traducciones del mundo proceden de una de las grandes 

lenguas literarias: el lngl6i, el nJso, el franc~s o el alemlin. Sltua-

c16n que no hci variado desde 1950. Al lngl6s corresponde el 34% 

al rusa el 16%1 al frene& 13% y al alemlin el 10"/o, 

Un panorama completo, sobre la sltuaci6n mundial, Incluyendo a 

México se observa en el cuadro E 
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CUADRO E 

LA TRADUCCION .EN EL MUNDO (cifras brutas de 

1960 sobre 44 países ). 

Países truc.luctares Total lngll>s Ruso Francés Alem6n Otras 
--------~------------------" _________________________________ ..._ _______________ 

U.R.S.S. 5. sosa 663 2.541 186 298 1.820 
Alemanla b 2.958 1.321 323 . 527 4 783 
Checoslovaquia 1.548 110 405 76 119 838 
Italia 1.513 583 45 440 227 218 
Francia 1.425 678 65 43 206 433 
Espana l.416 651 13 305 220 225 
Estados Unidos de Amt.rlca 1.294 5 168 428 286 407 
Paises Bajos 1.269 750 29 143 220 127 
Suecia 1.075 6/J7 33 74 109 192 
Jap6n 976 579 73 166 132 26 
Bélgico 874 420 17 119 177 141 
Yugoslavia 849 190 88 121 122 328 
Polonia 803 186 172 106 100 239 
Portugal 797 202 12 143 28 412 
Na ruega 761 562 6 30 33 130 
Suiz.Ó 677 288 11 126 110 142~ 
Dinamarca 666 355 14 ,,.., 73 167 ·" lndla 618 262 47 28 14 267 
Finlandia 618 298 17 36 77 190 
Rumania 595 26 247 26 34 262 
Bu\g,rio 548 24 296 19 31 178 
Israel 532 237 21 38 52 184 
Brasil 464 210 19 120 35 80 
Argentina 421 203 10 77 55 76 
Reino Unido 411 7 15 126 69 194 
Turquía 400 151 17 85 41 106 
Hungría 398 64 119 69 71 75 
Rep. Arabe Unida 306 234 11 31 6 24 
Coreo (Rep. de) 233 147 19 28 30 18 
Grecia · 192 107 18 4-4 11 12 
México 173 116 5 17 9 26 

;. Islandia 134 50 2 10 18 5~ 

Ceil6n 110 58 8 3 o 41 
Albania 108 6 66 8 3 25 
Austria 103 62 3 22 o 16 
Irán 102 79 3 4 3 13 
China (Taiwan) 100 83 2 a 3 4 
Canadá 53 29 o 8 2 14 
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Sud6frlca 52 28 o 4 7 13 
Indonesia 50 18 2 1 2 27 
Vietnam (Rep. del ), 49 22 o 25 2 o 
Chile 42 16 3 8 6 9 
Birmania 35 27 o 2 o 6 
Paklst6n 29 24 o o o 5 

Total 31,384 10.808 4.958 3.965 3.050 B.603 

a Esta cifra se reduce a 2. 957 si se excluyen los 2.541 traducciones dol ruso, gran 
parte de las cuales se destinan al mercada interior. 

b RepGblica Federal de Alemania y Alemania Oriental. 
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" UN ERROR QUE POR INADVERTENCIA VEO 
COMETER CONSTANTEMENTE A QUIENES SE 
DEJAN GOBERNAR POR MAXIMAS GENERALES, 
ES APLICAR LOS PRINCIPIOS DE UNA MANU-
FACTURA DE TEJIDOS A LA EDICION DE UN 
LIBRO, " 

Diderot, 1767, 

2.3 LA INDUSTRIA EDITORIAL EN MEXICO 

Editar es publrcar por cualquier medio de reproducción gr6Fica un 

libro, revista. folleto historieta, perl6dico o mapa. Entre los ob-

jetos .de la edicllln antes mencionados existe una relaci6n de com-

petencia e incompetencia. El pe;illdlco habla en extensUSn y el 

libro en profundidad. la revista participa del perilldlco y el libro, 

El perilldlco y la revista tienen en comOn la adscripclBn a ciertos 

lapsos, a ciertas fechas, En cierto sentida son ·transitorios. 

Por su impacto e importancia dentro del pueblo de Mt.xico, la hls-

!arieta y revista son tratadas en un capl'tulo especia! del estudio, 

salvo dicho caprtulo al referimos a la Industria Editorial lo haremos 

siempre en t~rminos del libro, 

Lo Industria editorial ocupa· al vigt!simo lu;;¡or entre las cien princi-

pales del· pafs (v!iase cuadro F). Se ha convertida en uno de 

los renglones importantes de nuestra balanza de pagos. SegOn puede 

apreciarse en el cuadro G •. 
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CUADRO F EDICION DE LIBROS EN MEXICO 
(Miies de Pesos) 

1960 1965 1970 Incremento 
60.; 70 

-----------------------------------------------
Num, Estableclmlentos 77 1'12 250 225.% 

Personal ocupado 1,569 4,500 5,966 280 % 

Capital Invertida (mil,.s) 761 907 692,472 999,255 1,200,% 

Prod, bruta total 9-4,«9 504,228 709, "ª 651 % 

Rem. al trabajo 19,402 67, 192 121, 187 525% 
personal, 
Materias primas y auxl-
liares consumidas (miles) 26,421 86,370 116,345 3-40% 

FUENTE: Censo industrial 1960, para datos de 1960 

Censo Industrial 1965 poro datos de 1965 

1970 proyecciones estimadas, lnvestlgacl&n directa, 

21 



Cuadro G - BALANZA COMERCIAL LIBRERA (cifres en miles) 

· Enero-Octubre 197Q 

I, TOTAL GENERAL, 

Ceaoepte1 

Total lxportacioa•• 

Tetal Iaportacion•• 
SALDO FAVORABLE 

Dt K6xico a Eapafta 

Valer M,N, 

• 182,967,8o6 

151,120,71+1 
1 31 ,81+7,065 

Dt Espafta a H5xic• 72,562,489 
SALDO DESFAVORABLI 1 59,908,J27 

•a=====:ms:• 

Dt K6xioo a EE. uu. 8,775,926 

De 11, UU, a H6xic• 38,955.992 
SALDO DESFAVORABLE 1 30,180,066 

••:1=::::11==='=• 

........... 
II, TOTAL CON LA A.L,A,L.C, 

Concepta Valor H,N, 

Exportaciones Total•• 1 124,305,4o7 

Importaciones Total•• 15,588,358 
SALDO FAVORABLE $ 108,717,049 

... 
Fueatti Orici.na de Comercio Exterior, D,G,E,, S,I.C, 

Elaboraci6a H6xico Econ6mico 1 H6xico Induatrial, 
Didsi6n PYPAH, 

.. • 1 
1 

\ 
.l. 
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Sin embargo 101 primeros informes sobre el perfodo Enero/Octubre de 

1971 nos indican que el salcio en la boonza comercial fu& desfavora-

ble en 109,5 millones de pesos, Respecto del allo anterior las 

exportaciones totales de llbros disminuyeron en un 34% en tanta 

que las importacionM. se incrementaron en un 52% , Esto segOn 

informes recientes de lo almora de la Industrio Editarla!. 

La industria editorial mei<lcana depende notablemente de sus expor-

taciones a los comunidades de habla espa,,ola. Espana, AmCrlca 

del Sur y Am4rica del Centro representan un gran mercado; · 

Uno apreciacl6n cercana o los lect,ores potenclal6" latlnoameric:a., 

nos, consiste en ana!lzar a las odultos alfabetizados mayores de 15 

ona1, tratand~ de distinguir los s.icrores cor. h6bitos culturales, o 

sea aqu~llos cuya alfabetlzaci6n real les permite leer y obtener de 

lo lectura olgón provecho, En el cuodro H podemos apro-

ciar los rndlces culturales lationamericonos e partir de los adultos 

clfobetlzados con cifras a 1960, 

El mercado mexicano de lectores potenclolm puede c:olculorse !Obre 

bases símllcres,, examinando los ólt!mos rndic6'1 sQbre ol nivel cul-

tural, conforma aparece en el cuadro 1. 

El escoso nOmero d~ llbrerras, mol distribuidos en la RepObllco 

Mexicana no logro cubrir las outgntlcas nece$Ídades de distrlbucidn. 

Del total d~ líbrerros que se encuentran en el O .F ,, el 90%· se 

aglomera en el centro dg la ciudad, En el interior d~ lo reptlbllca 

23 



CUADRO H 
INDICES CULTURALES DE LATINóAMEtUCA 

Parses Alfobo Poblaci6n Adultos % estudian % en ciuda- Matrrculas Matrrculas Pablacilln Bibliotacas 
tízodó; adu 1ta. Alfobe- tes univer;T des de mas primarios secundarios Rural ~~glstrados 

tlzados. lorios por de 201 000 en miles en mil~ % 
millar, habi ton fes; _____ ,_, ... _..,_,..,,.._,.. ___ ,,., __ .,. __ ,.._,.. ___ ,.. ______ ~ ______ .,. ____ ,,.. __ ..,. ___ .. ,. ______ ._..,. __ ... _,.. _____ ~·----------- ... -----............. ----· ....... ,..; 

Argentino 87 15,000#000 15,000,000 7.7 48 2,623 777 37.5 319 
Bolivia 32 2,450,000 775,000 2.0 20 307 41 66,4 48 
arasil 51 46, 000, 000 23,460,000 1,2 20 6,094 830 63.8 495 
Colombia 56 10,000,000 5,600,000 1.0 22 1,312 155 63.7 198 
Costa Rica 79 774,000 735,000 3.9 18 155 26 66.5 60 
Cubo 76 5,000,000 3,800,000 3.9 37 787 69 43,0 145 
Ch lle 79 5,300,000 4,200,000 3,9 45 1,026 167 40.1 90 
E~uador 56 2,900,000 1,600,000 1,4 18 490 48 71.5 52 
El Salvador 39 1,750,000 675,000 o.s 13 236 23 63.5 27 
Guatemala 29 2,575,000 750,000 0.1 11 229 20 75.0 45 
Honduras 35 l,325,000 460,000 0.7 7 136 10 71.0 21 
Mgxico 57 23,500,000 13,400,000 0.9 24 4, 106 270 57.4 272 
Nicaragua 38 l,000,000 375,000 0.7 15 126 10 65.1 15 
Panamti 70 725,000 600,000 2,6 22 141 30 64.0 3? 
Parogvay 35 1,225,000 370,000 1.3 15 275 19 65.4 22· 
PerO 42 7,400, 000 3, 100,000 1,8 14 1, 154 133 64.6 101 
Puerto Rico 75 1,706,000 1,279, 875 42 
Repóblica Do-
minicana 43 2,000, 000 860,000 1.2 11 422 20 76.2 17 
Urugu<Jy 85 2,000, 000 1,700,000 5.2 50 296 64 96 
Venezuela 52 4,600, 000 2,400,000 l,3 31 647 52 46.2 101 

..., 
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Analfabetos 

Poblocllln de 15 oilos Alfabetos 
y mÓt 27,987,838 17,414, 675 

CUADRO 1 
NIVEL CULTURAL, LECTORES POTENCIALES EN 

MEXICO 
A B e 

10,573, 163 

Estudios Primarios 4,884,988 
~tudlos S11cundorios 227,310 
Prevococional 8,7« 
Vocacional 10,820 
Preporntoria 20,f!62 
Comercial 691783 
Normal 48,069 
Profesional 64,418 
Elpeclol 
No consto clase di, 

40,361 

fltudlos 12,079,320 

10,573, 163 16,964,308 490,367 

A, representa aquella$ penonas que no ;aben leer. 

B, Incluye aquella; penonas que. sabe" leer, pero que cabe suponer, por lo 
elemental de sus estudl0$1 que moctrorlln tendencia o hacerlo s61o con 
peri&licos, revisto y novelos popular~. 

C, incluye oqvellas personas que por 111 nlvfll Intelectual medio o superior 
constituyen el grupo formado por fos que leen libros y por los que 
podrían leerlos si quisieron. 



contamos algunos en Monterrey y Guodolajaro, El obrero, el 

empleado popular y el oficinista no encuentran en el camino 

del trabajo o su caso, un punta de venta que los ayude a ad-

qulrír el llbro. 

Finalmente y para nuestra propio satisfacei6n la gran moyorra 

de los estudios del libro en México ~encionan como un grave 

problema, la carencia de estudios del mercado, que permitan 

observar objetivamente los fen6menos y concluir sin prejuicios sobre 

las posibles soluciones, 

PRECIOS, DESCUENTOS Y CONDICIONES. 

Un brev6 examen de los castos d·¡) distrlbuci6n nos pennitlr6 ona• 

!izar el problema del precio. Lo pr6ctlco general de lo indLBtria 

editorial 'mexicana, consiste en la vento por agente o comisionista 

al cual se le paga un 8% sobre el neto de focturo, Al librero 

le corresponde un descuento del 35% al 40"k sobre el precio del 

libro, Incluyendo algunclS COSO$ un 3% por pronto pago. Conslde-

rondo lo totalidad. de descuentos antes menciaiodos, del 100% del 

precio unlcomente le quedo al editor un ·5<1Yo paro costos y utill-

dades, 

INTERVENCION DEL ESTADO EN LA INDUSTRIA EDITORIAL Y 
LA EDUCACION. 

La lntervencl6n gubernamental en lo industrio edltorlol mexicona 
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se ha presentada hasta ahora a trov& de lo Secretarra de Edu-

caci6n Póbllco por medio de la Direcci6n General de derechos 

de autor y de lo Comisi!ln Nacional de libros de texto gratuitos, 

Para los efectos de este estudio s61o nO'I ocuparemos brevemente de 

los trabajos da la Comisi6n Nocional de libros de texto gratuitos, 

creado con bose en los siguientes principios fundamental!IS: 

la dispuesto por las fracciones VI y VII del artrculo 3o, de lo 

Canstituci6n, en el sentido de que lo educacién primaria que 

imparte el Estado, adern&:s de obligato.-ia, debe ser 9ratulla. 

Lo Camisi6n inlcill stn labores en el al'lo de 1959, De lnmedlolo 

procedlé a convocar a escritom y pedagogO'I mexicanos, con el 

objeto de que participaran en un concurso paro elegir los llbros 

y cuadernos de trabajo, p<Jro los alumnos y los lnstructivO'I para 

los rnaestl'O$ que se dobertan usar en los seis ¡¡rodas de educaci6n 

primaria, 

La soluci6n a los problemas de autor, impresl6n1 eloboracl~n do 

portadas e ilustraciones etc., ho signl'1cC!do una muy importante 

lnversi6n de capitales, Desde su !nielo hasta concluir el ano l 963, 

la inver.;i6n pGbllca olconzobo la cifro de 65 mlllonos do pesos. 

El total por oílO d~ libro$ de texto t cuadernos de trobajo dlstri-

buidos ha sid:i el siguiente: 

1960 
1961 
1962 

17 millones 
20 millones 
21 millones 

1963 
1964 
1966 

2'4 mlllones 
32 millones 
46 millones 
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INSTITUTO MEXICANO DEL LIBRO: 

Fundado en 1946, el Instituto Mexicano del Libro es uno oso-

clocl6n clvll que agrupo o editores, distribuidores, autores e 

Impresores, encuadernadores y lít69rofos de la Repllblica Moxl-

cono, Siendo su principal objetiva lo unidad gremial, y el apoyo 

de lmpu lso al gobierno en lo relacionado con el libro en general 

y en particular con el mexicano, actuando asimismo como un or-

ganismo de consulto, representante y defensor de los intereses de 

la industria y el comercio lib1eros, 

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRiA EDITORIAL: 

La Cámaro se constituylS en 1964 y est& Integrado por personas 

mtcas o morales dedicadas o la edicM~, publicacl.Sn, divulgoci6n 

y produccl6n de libros, perilSdícos, revisten, cuentos, novelos y 

obras de .difusldn cientffico, cultural, t~cnico o recreativa, 

Es un organismo de car~cter pObllco, aut6nomo de d\.lrocld~ inde!!_ 

nido, at1torizado paro constituirse como tal por la Secretarra de 

lndvstrio y Comercio. El ortfculo So de sus estatutos consigna sus 

obfetivos. Sin embargo no tiene objeto reproducirlos hoblgndono¡ 

percatado de la falto de unl6n e interés de 1us agremiados y el 

abandono en que se encuentran sus actividades. Basta con leer su 

Informe de actividades de 1970 pora fonnarse un juicio sobre esta 

lnstitucldn, que en realidod represento par\:ialmente o los editoN>s 

de historietas y revistas. 
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" POR LA ESCRITURA FUE POSIBLE ARCHIVAR 
LA COMUNICACION, POR LA IMPRENTA SE 
LOGRO SU DIFUSION Y DESDE 1700 HASTA 
NUESTROS DIAS, LA HISTORIA DE LOS MEDIOS 
DE COMUNICACION ES EN GRAN PARTE LA 
HISTORIA DE LA PREMSA." 

Raymond Wllliams 

2,4 MEDIOS DE COMUNICACION GRAFICA. LECTUAA DE CUENTOS, 
PERIODICOS Y REVISTAS EN MEXICO, . 

El ramo editorial en particL1lar, se L1bica dentro dol romo da co• 

mL1nlcociones groflcovisuales, que a su voz forma porto del gran 

concepto: Comunicaciones, 

Mucho se ha discutido y escrito sobro la competencia entre los 

medios masivos de comunicaci6n, N, rodio, cine / tel~funo, tclG· 

grafo, prensa, etc,, Marshall Mcluhon el mdxirno exponente de 

medios masivos, afirma que el libro d~saporacer!i ante la corriente 

de comunicaci6n electr6nico oudlovlsual. 

Por su complejidad, no consideralTlos posible el tratar dentro de 

este estudio las diversos relaciones entre los madl0$ de comunica-

ci6n 9r6ficos y el res to de los med.os, entro IOI cuales do?staco 

la televisi6n como un símbolo muy Mpeci al do nuestra tiempo. 

Un enfoque de mercodo y entorno econ6mico-soclal, na puede 

prescindir el exSmen general de los medios de eornunleáel6n gr6fica, 

Paro lo cual proponemos tres puntos do vista: SJ competencia, su 

complementaci6n y $U ~ransici6n " enlace, 
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MEDIOS EN COMPETENCIA. 

Dentro de los medios de comunicaci6n grMlca, se distinguien el 

libro, la revista, el perl&!ico o cuento y la fotonovela. Estos 

cinco princlpoles se compiten entre' sf en cuanto a su funci6n 

general. 

MEDIOS EN COMPLEMENTACION, 

Se complementan en cuonto o su func16n especffica de entretener¡ 

informar o cultivar, Ast tornamos contacto con la actualldod 

leyendo los perfodicos; buscamos un, compendio de inter~ general 

especializado en uno revisto sobre polrtlca o ovloci6n Y, profundi-· 

zomos un temo o novela por la lectura de un libro. 

MEDIOS DE TRANSICION O ENLACE, 

Aquellos distintos al libra constituyen el gtinero llamado de subli-

teratura o lnfraliteratura, pues utilizan una serie sumamente limita-

do de lemas y procedimientos similore; a lo literatura infantil. que 

corresponden º· un grado menor de madurez sicol6gico, 

POdrramos establecer uno comporacl6n entre lo compleildad crecie;! 

te d_e asimilar una palabra, una oraci6n, un p6rrafo, un texto, 

contra lo costumbre de leer una fotonovela, un cuento o his.torieto, 

una revista, un peri6dlco, hasta llegar al libro, Es cuest16n de desarrollar 

un h6blto de lectura, siempre y cuando la dosis de amenidad no reste 

el inter~s por el tema, 

Por lo anterior consid~ramos que dichos media se .~ompiten, se .:omple• 
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mentan y sirven de puente o enlace, Situaci6n que el administrador 

debe tener en cuenta al hacer estudio del mercado, 

El fen&ieno de lecturo de cuentos e historietas en México, reviste 

caracterrsticas tan extraordinarias, que no es posible examinar los 

h6bltos de lectura de llbros sin haber hecho un breve an~llsls de 

la lectura f&ci 1 o ligera entre nuestro pueblo, 

El cuadro J nos proporciono Interesante lnforrnaci6n sobre este 

ramo Industrial mexicano, 

En el cuadro K pueden estudiarse las princlpales revistas que circulan 

en México, según informes de rnedios publicitarios mexicanos o navle~ 

bre de 1970. 
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CUADRO 

EDICION DE PERIODICOS Y REVISTAS EN MEXICO 
(MILES DE PESOS) 

Incremento 
1960 1965 1970 69 - 70 

Núm Establecimientos 261 444 536 105.4% 

Pe.rsonal Ocupado 10,691 12,486 13,384 25.2% 

Capital invertí c!o 469,093 646, 735 735,659 56.8% 

Prod, Brutti.. total 643,370 1, 079,329 1,297,309 102. Oo/o 

~em .. al trab, Personal 162, 861 221, 743 251.184 54.3% 

Materias primas y oux, 

consumidas 254, 192 378,031 439, 951 73.1% 
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CUADRO K 
PRINCIPALES REVISTAS EN MEXICO 
(Excluidas las de chistes, historietas 

y fotonovelas) 

---------------· ·-----------------------------------------------.......... _____ ...... _____________________ _ 
TITULO PERIODICIDAD CONTENIDO CIRCULACION 

Alanna $emanal general 789 735 
Alerto 398 000 
Areno de Box y Lucho deportivo 63 000 
lluenhogar (1 ) men~ual femenina 70 036+-
Caballero mensual masculina 125000 
Claudia mensual femenino 119 236+ 
Columnas Quincenal general 43 381 
Confidencias semanal femenina 108 625 
Contenido mensual general 130 8124-
Crinolina mensual fem~nina 85 000 
Diner1s Club mensual turrstica 48 000+ 
Dos. El y Ella mensual general 85 000 
· Feminid<J<les mensual femenina 75 000 
Gente quincenal general 50 000 
Hay semanal general 25 000 
Impacto semanal general 37 000 
Jueves. de Exc~lslo· semanal general 27141 
Kena quincenal femenina 103 298 
La Familia quincenal general 130.00() 
La Familia Cristiano mensual general 66 642+ 
Lectura para Tcxfos mensual general 112 500 
Mana na semanal general 4'2 833 

. Mctc6nica Popular (1) mensual mecGnica 42.417+ ... ... 



"' ... 

TITULO 

Poli era 
Pop 
¿Par Qug? 
Revista de Revistas 
3elecciones d• Reoder1s Digest (1) 
Siempre 
Sucesos para Todos 
Tiempo 
Tim8 lnternotionol (1) 
Ultimo Moda 
Vantdodes Continental (1) 
Visi6n (l) 

+ Circulaci6n certlflcad·1. 
1 1 ) Edilarloles exlranfcrat. 

PERIODICIDAD 

semanal 
quincenal 
quincenal 
semanal 
mensual 
semanal 
semanal 
semanal 
semanal 
mensual 
quincenal 

CONTENIDO CIRCULACION 

general 105 óoo 
general 75 000 
general 50 000 
gener9I 30 000 
general 400 000 + 
general 120 000 
general 90 000 
general 24 125 
general 85 956 
femenina 110 000 
femenina 128 803 
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LA LITERATURA FACIL EN MEXICO, 

Un informe especial, publicado por la revisto Exponsl6n {Vol, 11, 

No, 49) en Diciembre de 1970 revel6 el importante papel que 

como nedio de comuni cacilln masiva representan los "hlstorletm 

cllr1Jicas". Considerados hoy en día en "puente entre la alfab~ 

tizacilln y la culturo." 

HISTORIA 

En 1934, se estoblec!ll la Editorial de Francisco Zoldl que titulll 

su primero historieta "Poq11rn" / vino despu6s el "Chamaco" de 

lgnoc!o Herrerfos¡ el "Peprn", de Jos~ Garcro Volseca y mlis tarde 

"Memfn Pingu'ln" / de Guillermo de lo Parro, los cuales est6n 

considerados como punto de partido de lo historieta mexicano. 

En el afio do 1970 se estimll uno publicacilln mensual de unos 28 

millones de ejemplares de aproximadamente 600 tipos de historieta~, 

o un precio media de un peso el ejemplar. Son mos d~ 800 los 

distribuidores de revistos en el pafs y de ellos depend~n miles de 

voceadores y sub-distribuidores, pues los revistas y demiSs publico~ 

clones perilldicos llegan inclusive o las roncherfos, muchas de las 

cuales na disponen todavía de las facilidades que proporciona la 

ener¡¡ra · ellktrico, en ord•?n ,fo comunicoci6n e infonnoci6n de !a 

comunidad, 

Los lectores representan uno impresionante masa en namero y hete-

rogeneidad puesto que van desde un niMo de primaria e incluso pre-
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escolar es, hasta los que siguen curias superiores, 0$f como un 

gran nOmero de obreros que sin medios econ6micos o tradlcl6n 

cultural para poseer una biblioteca o comprar llbros, t!eMn gran 

Inquietud por leer en fomia sencilla y amena, con im6genes a todo 

color. 

La Editorial Meridiano, S, A., opina que la revista c&nlca ~urge 

en el mundo entero y tiene un gran pOblico en pafses como !talla, 

Francia y los Estados Unidos, pal'ses can un nivel cultural m&I. alto 

que el nuestro. Asegura que su labor es eminentemente social 

poniendo como ejemplo a "Los Supermachos" tftulo que "ademlls 

de lo crl'\lca social, transmite lecciones de saclolo¡¡fa en forma 

accesible a las masas, utilhando su. lenguofe, Finalmente, aflmo' 

que su pGblico lo constituyen principalmente estudiantes, profesores 

y bur6cratas. 

Editorial Posada, S, A. defiende igualmente su producto como "un 

puente entre la cinematografra y la 11 teratura". La historieta "Los 

Agachados" aparece semanalmente con 100 mi 1 ejemplares. Otros 

de sus trtulos con mel10$ l!xlta son "Wafles Moíle5 11
1 "El Zurdo", 

y "La Garrapata", 

Editorial Senda, 5, A. que publica ~ntre otros tl'\ulos la lotonovela 

"LlndJ" can un tiraje promedio cl .. 120,000 ejemplares semanales, 

considera encontrarie dentro de un g8nero menor en la literatura, 

al que llama "gr61ico-literaria". La Direccl6n de esta editorial 
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opina que en gran medida se ha menospreciado lo capacldaddtl 

Pueblo mexicana para captar la calidad de lo que lee y la Onica 

fonna de demostrar lo contrario, es entreg6ndole obras cada vez 

m6s elevadas sin dem&rito de su sencillez, para que vaya reduciendo 

el material que lo embrutece, 

Edito ro de Argumentos (EDAR), S, A, posee el tl'tulo de m6s ~xlto 

de la repOblica mexicana y quiz6 del mundo: "L6grimas, Risas y 

Amor", tira 1,200,000 ejemplares semanales. 

En toda! EDAR tira de B a 1G millones de ejemplares mensuales de 

sus tl'tulos, entre los que se encuentran: "Lo Doctora Coraz6n" 1 

"Memrn Pingúrn", "El Viejo" y unC1 coleccl6n de mini-historias, 

"Aunque el rrn de la historieta es distraer sanamente, priva en esta 

editorial la idea de enscflar algo", dicen. 

En Mexico, la Secretorfa de Educac16n Pública ha utilizado este 

Hpo de ediciones para difund'r asp<iclos o >ectorcs de lo ~ue consti-

tuye el acervo cultural de nuestro pueblo. Tal hizo cuando edlt6 

lo revista Rel6mpago, dirigida por el histpriodor y antrop6logo Cons-

tantino R6bogo. 

Ediciones Latinoamericanas, S, A. senolo que el COMIC est6 con 

siderodo no solo por los editores, sino por organizaciones como la 

ONU y lo UNESCO como el medio mas importante de nuestro tiempo, 

m6s que lo T, Y,, d•3bido ci que 1 lega o un mayor nOmero de sectores 

de lo pobloci6n. 
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El "follotrn" aunque considerado un arte menar de la llteretura1 

ensen6 a leer a· los f1anceses, 

"Torres 8odet", sel'ialai Ediciones LutlnoamerlccmaG; S. A, ·~o

naci6 publlcamente que lo historieta habfa hecho más par la olfo-

betlzaci6n que las programas gubernomental1!$, pero ahora observa• 

mos que no establee!& la siguiente etapa, que o un reclen olfobe• 

tizado no pued<? posarsele de libro de texto -·gratuito o de un comlc 

a los cl&icos, a no ser que Aste Oltlma sea realmente un puente 

hacia la cultura superior a troves de la creacl6n del h.!blto de la 

lectura entre el pueblo, lo culturo debe administrarse en dos is, 

pues la historieta ante todo es divertimento, esa es lo que trata de 

hacer el tl'tvla "Tradiciones y leyendas de la Colonia", en vez del 

tipa de historieta eminentemente cultural y donde ruvleron un gran 

fracaso econ&iico como fu6 "Extranos Capnulos do la Historia". 

El Comic en M~xico, cuenta can alrededor dti 5 millones de lectoras 

semanalmente, considerando un promedio de cinca lectores. por ~!"'"' 

piar, Opina el director do Edltorial Posada, S. A, 

Hace nueve aflos EDAR edif6 un tnula netamente cultural que llam6 

BlagrafTa1 Selectas, su publlcad6n durd 4 ª"os· La Doctoro Coroz&n 

ha 1enldo publicandose po• m6s d• 13 allos y L6grimos, Risas y Amar 

cumplicS 9 oílos en el mercado, 

Editorial Novara ha mantenido sv tl'tulo Epopeya que desarrolla grand• 
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Sucesos de la Historia Univ&rsal, Otros trtulos de orlentacl•n 

educacional son "Leyendas de Amirica'', "Grandes Vicies", "Muje-

res Célebres" y "Estrellas del Deporto". 

Actualmente Mexico ocupo el segundo lugar en prcductores da hlsto-

rielas despu~s de los EE,UU, 

Se empiezo o vislumbrar la Importancia de esa "Sub-Literatura" a lado 

de la buena literatura, Sin embargo, entre ellos existen vfnculos 

numerosos, algunos formes literarias como lo cumGdia, lo novela y 

lo concfon se consideraron en,d.iterminados momentos de su historio 

como sub-literatura y solo "ascendieron de categorfo" / cuando 

ascendieron sus lectores. 

En los Estados Unidos despu~s de un siglo de predominio, lorevisto 

Ilustrado ha tenido que ceder su lugar al libro y grandes empresas 

como Ufe y Readei\Digest, han Iniciado la proclucci6n de libro 

aplicando los mismos mt!tod"s de prod•Jcci6n en ;¡rJn escala, que 

fueron la base do su anterior t!xito. En 1960 se calculaba que 

se vendron l mlll6n de ejemplares de "Libro de Bolslllo" diariamente 

en aqu$1 pars. 

3. METODOLOGIA 

3, 1 REVISION DE OBJETIVOS 

, E 1 primer poso de nuestro investigoc i6n fu& profundizar cono-

cimientos sobre: 

o) Hábitos. del lector 
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b) Tl'tulos, Ternos y Autores. 
c) Precios, Descuentos y Cr~dito 
dj lmogen Edi torio! 
e) Produccl6n y Distribuci6n del Libro 
f) Actitud y Criterio de Editoriales y Libreros, 

Bosados en la investigaci6n documental directa, el estableclmlenta 

de hlplitesis y lo encu6$ta para su verHlcoci~n. 

3,2 INVESTIGACION DOCUMENTAL. 

Como se han mencionado en los capn-ulos antecedentes, se proce-

di6 a revisar la infarmaci6n disponlbl.e sobre esto problema. 

Se obtuvil!ron los principales par&netras y eslodtstlcos mundiales de 

la UNESCO, 

Se estudiaron dos tesis profesionales recientes 1obre Industria edito-

rlal en Mbxico y los medios masivos de comunlcac16n. Se consultd 

la infarmocl6n esladtGtica de la C6mora Nacional de la Industria 

Editorial al flnal!zar 1970. Finalmente se eshJdili la lnformaci6n 

sabre praducci6n y consumo do historietos, revistas y parl6dlcos en 

México. 

Todas las fuentes de lnformaci6n aparecen en la blbllografl'a. 

3,3 DETERMINACION DE LA MUESTRA 

Lo lnvestigacilin documental nos permitl6 establecer algunas hlpli-

tesis Indispensables paro la reollzocl6n de la muestra, 

Nuestro unive~o de poslbles lectores esl~ representado por todos los 

olfobetizodos mayores de 15 anos, edad en la que se estima haber 

logrado cierta independencia y criterio. 
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Sin embargo, conociendo el hecho de que lo gran· mayorra de 

nuestro pueblo no tiene el hilbito de la lectura, consideramos un 

esfuerzo sin resultados el Intentar una muestra al azar. De la 

cual obtendrramos una confirmaci6n de la falta del h~blto y en 

consecuencia, una incapacidad para contestar los cuestiones espe-

cializadas de preferencia y crltorlo editorial, 

So hizo indispensable presumir lo existencia de grupos de lectoros, 

con base en los requerimientos culturales de su posldlin profesional, 

preparatoria a de propia suporaci6n, 

Con base en lo poblaci6n estudiantil del D. F. y los requerimientos 

del estudio, el departamento de matem6tica aplicado y muestreo es-

tadístico de la Facu ltacl de Comercio y Admlnlstrac!6n recomend6 

un muestreo basado en la siguiente estructura: 
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Arquitectura y Artes Pl6stlcas 

Ecanomra 

Medicina y Biologra 

lngenierfa, Qu!\nlca y Matem&tlcas 

Fllosofra y Ciencias Polttlcas 

Derecho 

CorMrcio t Administraci6n 

Profeslonlstas 
Pasantes 

Profesfonlstas 
Pasant<'S 

Profeslonlstas 
Pasantes 

Profeslonlstas 
Pasantes 

Profeslonistas 
Posantes 

Profeslonistos 
Pasantes 

Profeslonistos 
Pasantes 

Total Profesianlstas y Pasantes: 

Preparatorias Incorporadas 
Preparotorias Oficiales 

Autorldactas 

Llbrerras 
Editoriales 

· Total Preparatorlanos 

Total General de lectores: 

TOTAL 

Muestrea 
R~al 

30 
60 

30 
60 

33 
40 

fil 
71 

32 
64 

33 
58 

32 
_.1Q. 

670 

151 
200 -m 
2t4 

1,235 =···· 32 
22 1;-m-
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Considerando la ,d iversidJd de doto$ a investigar dentro de lo 

muestra; el consultar en estadrstica nos recomend6: Tomar las 

cifras como tentativos, a reserva de examinar las tendencias 

en las tabulaciones parciales y en su caso aumentar lo muestra 

cuando hubiere altos fndices de dlspersl6n en los resultados. 

3.4 DISEF10 Y PRUEBA DE CUESTIONARIOS 

A la luz de los objetivos de la investigacl6n, se formularon los 

Interrogantes de la encue~to, 

lrici cimente se plantearon dos alternativos: 

a) El cuestionario directo, a resolver por el lector, 

b) La recolecci6n por entrevista, entregando al lector una tabla 

de posibles respuest·as, 

511 dise~aron ambos cuestionarios, se proboron y rediseñaron hasta 

obtener el modelo definitivo, 

El tomona de lo muestra, presencia de preguntas sabre imagen o 

libre asociaci6n y el tiempo de soluci6n, que conforme a, las prue-

bas resultt de 15 minutos en promedio, nos inclin6 por el cuestio-

nario directo que adem~s constituye uno pruebo de fidelidad por 

estor resueltos por cado lector, librerra o editorial, 

En el diseHo se tomaron en cuento dos grandes grupos de preguntas: 

o) Preguntas de auto evaiuaci6n, preferencias e imagen; con 

tendencias de opreclaci!Sn subjetivo, 

b) Preguntas d·3 verificacH'>n inrnecliato o cruzadJ;1 sin ::br lu¡¡or 

o lo "'Subjetividad· o al enga~o. 



Finalmente se di6 preferencia o los preguntas cerradas para lo 

mue~tra de lectores y se deloron alguno5 preguntas abiertos en 

busca del criterio de los librerías y editoriales, 

Se incluye a continuacl6n los cuestionarlos definitivos utllfzados en 

la encuenta, 
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO 

ESTUDIO SOBRE LOS HABITOS DE LECTURA Y LA IMAGEN DE 
LAS EDITORIALES EN MEXICO 

1. • Podría decirnos de entre loR siguientes cu6.les son sus dos pasatiempos 
favoritos : (Favor de marcarlos con una "X") 

() Cine () Viajar 
() Fiestas y reun!o.nes () Estudiar 
() Teatro () Charlar tomando ca!6 
() Labores manuales () Ver T.V. 
() Lectura de libros () Escuchar música 
() Practicar un deporte () Otros ¿ cuUes? 
( ) Léctura ligera 

2.· Con que frecuencia lee usted el per!odico 

( ) Una o dos veces por semana 
( ) Casi diario 
( ) Diariamente 
( ) Casi nunca, no tengo tiempo 

3. • Con que frecuencia lee usted libros ? 

( ) Una vez a Ja semana 
( ) Casi nunca, no tengo tiempo 
( ) Espori\dicamente, una vez cada dos o tres meses 
( ) Diariamente 
( ) Los linea de semana 
( ) No leo libros 
( ) Dos o tres veces por semana 

4. • CuU es el libM que está leyendo actualmente (o el último que ley6) 

Recuenla usted el autor ? 
Recuenla usted la editorial ? ___ ¿cu6.l es ? 
Recueros usted el color de Ja portada?·---- ¿cufil es?------
Le pertenece el libro ( ) sí ( ) no 
SI su respuesta es negativa, ¿·de quién es? : 
( ) De una Biblioteca ( ) De un amigo ( ) De un familiar ( ) otro __ _ 
SI su. respuesta es positiva : 
CuAnto pag6 por él ? A crédito 
Recibió algún deécuento ? De cuanto 
D6nde compró el libro ? 
Por qué lo compr6 ah{ ? 
El precio del libro le parece : 
( ) muy barato ( ) caro ( ) barato ( ) muy caro () justo 
Por qué lo compró ? 

CuAndo empez6 a leerlo ? 
Ha tenido oportunidad de acabar de leerlo ( ) sí ( ) no 
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5, • Cuáles son sus dos temas Cavoritos de lectura ? 

() 
() 
() 
() 
() 
() 
() 
() 
() 
() 
( l 
( l 

Libros de Economía 
Novela de Guerra 
Libros de Sociología 
Biograf!as 
Libros de Historia 
Novela Policiaca 
Libros de Arte 
Temas de Política 
Libros de Filosofía 
Novela del Oeste 
Literatura Universal 
Libros de Psicología 

() 
() 
() 
() 
() 
() 
() 
() 
() 
() 

() 

Novela Costumbrista 
Libros sobre Sexo 
Novela Histórica 
Temas de Administraci6n 
Libros de Derecho 
Literatura Mexicana 
Novela Rom[intica 
Libros Técnlcos 
Temas Religiosos 
Libros de Polémica o 
Crítica Social 
Otros 

G.· En los dos temas senaladoa anteriormente, ¿ cuáles son sus autores favori· 
tos? 

7, • Está usted satisfecho cor. el tiempo que actualmente le dedica a la lectura ? 
( ) si ( ) no 

Si su respuesta es negativa, que le impide leer mbs ? 
(Senale las dos ra~ones mlis importantes) 

( ) I.,o problemático de ir a una librería 
( ) La poca tranquilidad de mi casa 
( ) El cansancio después del trabajo 
( ) La falta del tiempo 
( ) El coBto de los libros 
( ) La flojera 
( ) Los libros se venden de contado y yo neceslto crédito 
( ) Los libros son demasiado largos 
( ) No se que leer 
( ) La falta de costumbre 
( } No encuentro libros de mis autores favoritos 
( ) Otras ¿ cuáles ? 

8, • Independientemente del contenido, referente a ln presentación de cualquier 
libro, que características le llaman más la atención. SEI'<ALE DOS POR 
FAVOR: 

() 
() 
( l 
( l 

Cubierta del libro 
Tama1lo del libro 
Tamano de let1·• 
Que tenga ilustraciones 

() 
() 
() 
() 

Tipo de papel 
Calidad de la impresión 
Encuadernación 
Otras ¿cuáles?-----
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9. - Podría usted mencionar tres editoriales ? 

10.- A continuación encontrar§. usted un listado de diferentes tipos de libros, si 
usted los relaciona con alguna ed!tor!.al, anótela en el reng16n respectivo, 
de no ser aeí1dejelo en blanco, 

a) Libros baratos 
b) Libros de economía 
e) Libros cal-os 
d) Libros bi6n presentados 
e) Libros de cambio social 

o polémica 
f) Libros de texto 
g) Libros técnicos 
h) Libros de rellgi6n 

U. - Al escuchar usted el nombre "Fondo de Cultura Bcon6mica11
, que le sugiere? 

marque con una "X" loa dos mfla Importantes 

() 
( l 
() 
() 
() 
() 

Libros de filosofía 
Libros de texto 
Libros de cultura popular 
Libros de bolsillo 
Libros l'llros 
Libros de economía 

Datos sobre el entrevistado 

() 
() 
() 
() 
() 

Libros elevados 
Libros de cambio social 
Libros caros 
Libros baratos 
Otros ¿cuáles? 

Ednd _____ Ocupacl6n _________ Grado Escolar ____ _ 



UNIVERSIDAD NACIONAL AUTINOMA DE MEXICO 

ESTUDIO SOBRE LC.S HABITOS DE LECTURA Y LA.IMAGEN • 

DE LAS EDITORIALES EN MEXICO 

1, Cualcl son en su oplnl6n los dos prlnclpalo1 llmliaclonos o lo lectura de libros en Mblo'? 

( ) Le cuosta tr:ibajo al lector Ir o lo llbrorfa 
( ) El lector no !tone un lugar apropiado para loar 
( ) El hombro actual no lbno tiempo 
( ) Len libros son cero. en Móxlco 
( ) El mexicano os fto¡o poro laer 
( ) Dlftcultod poro otorgar ~I cr6dlto 
( ) Falta da dlfusl6n o informac16n sobr3 101 tomas que sa ~dltan 
( ) Follo dol h6blto d·J la l<Jcluro 
( ) Falto da l•mos do lntar.ls 
( ) Otros ¿ cuáles?------------·-------

2. Qua hac~ ustod cuando no tiana un llbro quo solleltan? 

3. lndapondlontemcnto del cont~nldo, r3fornnto o la pro1<,ntocl6n do cuolqu1°r llbro, quo 
.caract•rislleos I~ llaman m6t la atención al público? saftale dos por favor: 

{) 
() 
() 
() 
{) 
{) 

cubforta de( libro 
T oma~a d3J Jlbro 
Tamano da letra 
Tipo da papo( 
Qua tango llustraclones 

() 
() 
() 

Calidad da la lmpresl6n 
Encuodomacl6r1 
Otras? Cualoi:_, __ 

4. lndlqwnos ma<cando con una "X" le< dos factoras prlnclpolos qua toma on evento para -
solacclonar las llbros quo vondará: 
( ) Exlto ~n otros pol'3s 
( ) Már93Ms d• utllldod 
( l Sollcltudos d>I ~úblicc 
( ) Exlto on otras llbrerros. 
( ) Epeca dJll ano 
( ) Recibe caló(ógcs o visitas oc a!)'3ntes d'l las Jdltcrlala1 

5. Cémo prcmuov.; ust•d la VJnta dJ sus llbrM7 McrquJ les des més lmpcrtontJs: 

( ) Haciendo promoción dlr.:cla 
( ) Exhlbl.indC' "" oparadcr 
( ) Anunciando en Rodlc o T, V. 
( ) Anuncfond~ on Per16dlcos y ravhtos 
( ) Haciendo ofertas d3 promcclén 
( ) Otros?------------·-----------
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6. Cuáles son los dos l<>mas do facturo de mayor v"nto P.n su nopcclo? 

() libros do oconomra 'l l ibrcis scbh~· nx.:-
() Novelo {) Tomas d• administración 
() libros da sociolopra {) Ubres do d1rochc 
( l 81ofrafTcs () L itJ10:1.11a lwi1:;<;ccna 
() Libros de historio () libros lácnlcos 
() Libros d9 ort~ () Tamcs dlplosos 
( l Te mas poi rtl cos () l ibros d• pd ~mices c crN ca 1cd el 
() Ubre; d.J fllosofio () C'trcs ? cualos? 
() l lterotura.Univarsal () -------
() -----libros d• pslcclopfo ---- --------·--

7. Quó pcrcalllojs da 1u1 vantos JI e cr.Sdltc? 

-------------------- - -------·--
B. En orde11 dJ impcrlcnclo l'lllolo sus slsl>mos d• vonto: 

AulO"prvlclc 
Mc,tr~d~r 

Corr10 
( Otrcs? 

9. ?n guo dio d" la 1<1mono acud3 m6s póbllcc a w libmia? 

' ----------------- -·--·--·-·--·----------------------------- ---
1 O. Exisl• un mas de mayor vonto? Si No C úal gs? 
11. Qu§ opina ustld d1 fa dfstribucl6n -¡¡;;-¡¡¡;orminodo tipo d~ libros ypii6llcorkn0í"col1cdo. 

nabbs, por modio do puestos do p1rl6dlccs? 

( ) Ccmpohnclo desleal 
( ) NcvAdad posaj3ro 
{ ) 8onófica, desarrollo al marcado del llbrc 
( ) Dssplozar6 a lo llbr"ia on volúmon 

I?. Cuál debo s>r la funclén dP.I ~stcdc on nloclén ccn •l librc 0 Mc•qu1 les drs mci1 Impar 
tcntils. 

( ) . Editor o befo costo 
( ) Apcyar en lo dlfusl6n del libro 
( ) Rospatar lo llbre compotoncla 
( ) Ctras? Culi!JS? -----------

13. Mnncicne los des odltorlalos qu• so dlstlnou'n pcr: 

Surtir cportunom•nl~ 1 • 7.--- ---- -·----· 



Focllldodes d• cr:ldlto 1 • . ?.::::::-==-----------··------
~~~º;f'u'bt:~:~odos ~ :-_-_-_-_-_-_-_-_-_-_-_ -----:-=_------_-_-_-_-_-::_-_-
Mayor labor cultural 1. ____ _ 

?. 

Proclos boles 1. ?.----
Estor !l"nondo m~rcodo 1. _____ _ 

?. 

Thndan o d,sopcrocor 1. ?.------·-------------
14. A contlnucc.lrn ~ncontro;6 1&hd un listcclo ~. dlforontns tipos da libros <I ust•d les·~ 

bclonc c"'1 denme a~ltorlal, :n6tolc on .;I ,,nglén rospJctlvo, do no ser osF, defelo en 
blanco. · 

o) Libros barotos 
b) libros de econcmra 
e) Libros cmrot 
d) libros bióri prosontodos 
e) libros de cambio social 

o polémico 
f) Libros de texto 
G) Libros técnicos 
h) Libros dnallgl6n 

.. f 
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.2Q. ::¡_ b t"T o Q1 ~ l ES 
UN!VER. !DAD NACICNAL AUTCNC MA DE tv'EXICC 

EoTUDIC SCBRE Le: HABITCó DE LECTURA y LA IM.AOEN 

DE LA· E D!TCI~!ALE .. EN &.EXICC 

l. - ¿ Culle• •on en su opinión las DCS principale llmltac\onec. a la lectura de 
libros en México ? - · 

( ) Le cueota lnbajo al lector ir a la librería 
( ·¡ El lector no tiene un lugar apropiado oara leer. 
( ) El hombre actual no tiene t\err.po 
( ) Lo• libro; aon caro en MExlco 
( ) El rr.exicano e,. flojo para leer, 
( ) Dlllcultad para otorgar el crédito. 
( ) Falta de dlfu& l6n o lnlorrr.acl6n sobre lo' torra; que se editan, 
( ) Falta del h'blto de la lectura, 
( ) Falta do tema, de \nteréo. 
( ) (tras. ¿ Cuále ? -----------------------

z.- Podría marcar en orden de i.rrportane\á to, ~ temu que dlstingue.n a 
. u Editorial? 

) L.ibro; de econoll"ía 
) Novela 

( 1 Libro .. u~ : U-.:\Olo&fa 
( ) Biografías 
( ) .Libro, de historia 
( ) Libro: de arte 
( ) Tetra• oolítlcoa 
( ) libro; de filosofía 
( ) Literatura univ•r,al 
( ) Libro: de polco logra 
( ) Libro• :obro rexo 

3 ... ¿ Cu&le .t. ,;On }a., OC!" caro.cterístlca -
apoyar el lnteré; por ;u lectura? 

) .:::ubi,•rt' del l\bro 
( ) Tarr año del .libro 
( ) Tam;i.ño de b letra 
( ) Ti?o de oapel 
( ) Cue te.nga ilu•tudonc 

{ ) Tema' de admlnhtraci6n 
{ ) Libro! de derecho 
l j l.~t~r.J.t.uti\. n .... x~c.;.n.;i. 
{ ) Libro' técnico· 
( ) Temas religlo·.o• 
( ) libros de po1'mico. o crítica social 
( ) Libro< de texto 
( ) e tro• no clasificado:. • .:::u,le.? 

prineloalec on •l libro, que deb~n 

( ) .::>lld'd d< l~ lrr.¡ire•i6n 
( ) Encuadernacl6n 
( ) (tra• ¿Cu6le.;? _____ _ 

g 



"·· ¿Cuálc• :o:i los DC! cr\terloo bát\co.; que tom" en cuenta para :"1ecclonar 
l!>~ nuevo.-i título~ que editará 7 

··---------------------

s ... ¿C6mo oromu.::vc u·,ted l·'l vr.nt:i de· u:. tftulo~'? M~rqua la': OC!; n"lá-: u·un-
le.:. 
( ) Ho.clendo promocl6n dlrect:> 
( ) .Anunc\nndo en nndlo o T.V. 
( ) :Anunci~ndo en Peri6dlcoe '! F.•vi~tas 
( ) F.>cicndo oferta• de promoci6n 
( ) C tra'" ¿ Cujj.l~ , ? 

ó •• En al >lio de 1971, cuitl~r. fueron sus tlraje< por ejemplar (Anote· en unid"· 
de.;) 
MAX!MC: ------
~dNIMC' 

PP.\.?:EDIC·------

7. • Cué facilldadeo de croldlto otorg•n al llbºrero? 
( ) 30 día o 
( ) JO·a 60 dfn• 
( 1 !'~'ta 90 dfos 
( ) Má• de 90 dí» 

a •• ~urt<>n º'tede .. libro. para vonta en conslgnacl6n? ( ) se 
( ) No 

En ca•o aflrm"tlvn ¿qué porcentaje les representa? ----"' 

9 ... En orden de i.mportancia, sen.ale .u~ st~tcmae de vento.~ 

( ) Por ngante 
( ) Por libre.río• propia, 
( ) Por cet6.logo-correo 
( ) Pue>to= de pe rlódlcoa 
( ) C.tro:. ¿Cullk.7 ________________ _ 

10.• ¿Cuó o¡:!n:> u•ted de ta dirtrlbucl 6n de libro., a travh de puc<to¡· de 
~orl6dicos? 
( ) Nowdad oo ,i>jer3 ( ) :oir.!'lcmcnta b distrlbucl 6n 
( ) Dosplazo.r! n 13 librorfa en volumen 
( ) !.~ ~est3 catcgorín i>I libro ( ) Ctra•: ¿ :::uál ? _____ ..;.... 

h 



ll. - Cuál duvc -le er la Cunci6n del E t~do en rel:lción con el libro? 
Mnrque la; DC~ más irr oortante 

( ) Editar a bajo costo 
( ) Respetar la libre competoncla 

lZ, • ¿Cuánto.> nu,¡ivo~ título u edit6 en 1971 
¿ CuántoJ tftuloé reeditó en 1971 
¿Cuántos nucvoc t{tulos estima 
editar en l 97< 

) Apoyar a la dl!uslón d!i!l libro 
) Ctra.;, ¿Cuálc~? ______ _ 

13. - ¿ Cué porcentaje de u•, tftuloo editado~ en 197 l !ueron traducido• de 
otro~ idiomas? (Puede nproxlmnr) 

14.- ¿Cué porcentnje de ,u producci6n exporta: ______ % 

lS.-Cons\dera ueted que el libros Ita :!do desplazo.do en ~u~ !unclonoe ~or el 
cine, la radio y la T.V. 

( ) '. r 
( ) No 

¿Podrfa an,pllar en conceptos su re~puestn?: ____________ _ 



3.5 PROGRAMA DE TRABAJO 

Para facilitar el mone¡o do dot0$ se elobor6 un cot6logo de lo 

muestra y un cat61ogo de entrcvhtodores, mismo que se utlllz6 

paro control y codificocl6n del trabajo en todos sus etapas. 

Con basa en los integrantes d~ equipo, se osignaron cuotas ds 

entrevistos o cuestionarios o realizar, tonto de lectores como de 

librerfos y editoriales; nombr6ndose un coordinador paro cocl".I 

grupo. 

Los entrevistadores que fueron en lo cwl totalldod del trobo¡o 

los mismos sustentantes, nos entrenamos mediante la propio rer,o-

luci6n de un cue!tlonarfo y el reposo de los condiciones en que 

deberfo ser resuelto on CiJanto o: no consultor o otro persono o 

fuente de informacl6n; ante lo duda o lgnoranc:la, pasar o lo 

presunto Inmediata; insistir en lo seriedad do lo encuesto y la 

necesidad do obtener respu0$las sinceras. 

Se elobor6 un c:alendorio de trabajo a·bose d'l dos reuniones 1emo-

noles filos. En coda seii6n, $e revisaba y crltlcabo la lnfarmacl6n. 

Se actualizaba el· "corte de encuestas" y se asignaban nuevas tar-

en funci~ del avance logrado. 

3.ó TABULACION DE RESULTADOS Y ARCHIVO DE ANTECEDENTES. 
0

Termlnodo el trabajo d~ campo, se procedi6 a follar los cuestlanori01, 

concentr&nd0$e lo ínformocl6n en rt~~umenes parciales y totales, La 

etapa anterior resulta lo mos loborlosa y pesado del estudio, Hecho 

45 



'.-e_ ... ,-...·>--.;·.-'-'>..---· 

debido principalmente o la falta de experiencia en progromacian 

y de un equipo auxiliar dll co'mputo electr6nico, Por lo que reco-

mendomos en estudios de este tipo, uno mayor planeoc16n de lo re-

colecci6n de datos, desde el dísello mismo del cuestionario, Los 

papeles da trabo¡ o; archiva antecedente, quedaron como sigue: 

a) Cuestionarios por segmento de lo muestra 
b) Resumenes por segmento 
e) Sumarlas totales 
d) Gr6flcas y cuadros en borrador. 

Este archivo antecedente, ha sido entregado a la Facultad de Comercio y 

Admínistraci6n, como aptindice del trabo¡o. 



GRAFICA l .• ~ HA SITOS DEL LECTOR 

FAlTA DE HABITO DE LECTURA 

FALTA DE OIFU$10N O INFORMACION 

LOS LIBROS 5011 CAROS 

EL MEX.ICAHO ES l'LOJO PARA lEER 

LE CUESTA TRAIA.10 IR A Ll!RERIAS 

" 

FALT 4 Of; TIEMPO (D'l•)Y CANSANCIO ( 17'/,) 

EL HOMBRE ACTUAL HOTIEHE TIEMPO 

ijO EttCUEHTRO MIS FAVORITOS 

FALTA Df. TEMAS DI! IHTUE 5 

FALTAN TEMAS DE IHTERES 

DIFICULTAD PARA OTORGAR CREDITO 

OTRAS ( FALTA DE CREDITO) 

OTRAS ( !AJO NIVEL CULTUU L) 

FALTA DE UN LUGAR l'ARA LEER 

POCA TRANQUILIDAD EN MI CASA 

NO CONTESTARON 

LECTORES 

EOITORIA LES 

LIB~ERIAS 

PRINCIPALES LIMITACIONES A LA LECTURA EN MEXICO 
COMPARACION DE RESPUESTAS DE LECTORES, LIBRERIAS Y EDITORIALES 

e•/. 
1!!% 
............... 20% 

7% 

.. 

Ese. 1: 250 



GRAFICA 2.-HABITOS DEL LECTOR 

LECTURA DE LIBROS 

PRACTICAR UN DEPORTE 

ESCUCHAR MUSICA 

VIAJAR 

e 1 HE 

FIESTAS Y ilEUtuONES 

L~CTURA LIGERA 

ESTUDIAR 

LAOORf5 MANUALES 

CHARLAíl TOMANDO CAff 

Te: A T no 

VER T.V. 

NO CQHTESTAROH 

PASATIEMPOS FAVORITOS MANI FESTAOOS 
RESPUESTAS DE LECTORES 

19'/, 

-------, 

ESTA UO. SATISFEC:HfJ C,ON f.l TIEMPO 
QUE LC OtOIC.A A LA lECTURA 

20 '/, 
CSTA SATISFECHO 

Ese. 1:25 

3!l '/. 



ORAFICA 3.-HABITOS DEL LECTOR 

,-------
! 
t 01. .. RIAMEIHE 

i 

1 

i1 
li 
li 

I' 
\' 

CASI DIARIO 

1ÓlVECES POR SEMAN.\ 

CASI tlutlC,\ 

NO CCNH,.S,TO 

DIARIA.MENTE 

26l VECES A LA Sflo:AHA 

ESPORA 01 CAMENTE 

FINES OE SE.MANA 

1 VEZ A LA SEt'4MlA 

CA 51 HUNC,A. 

NO LEO L! 0RO 5 

tlO CONfé.STO 

LECTURA 
DE 

Ll BROS 

FRECUENCIA DE LECTURA DE PERIODICOS 
FRECUENCIA DE LECTURA DE LIBROS 
RESPUEST 5 DE LEC ORES 

Ese. 1:2so 
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GRAFICA 4,_ HABITOS DEL LECTOR 
¿POR QUE COMPRO EL LIBRO QUE ESTA LEYENDO ACTUALMENTE? 
RESPUESTAS DE LECTORES 

Es c. 1: 200 l 
36 •/, 

TEMA NECESIDAD RECOMEUOAtlOH AUTOR CURJOSIOAO TITULO COLECCIOt• 



GRAFICA 5.-HABITOS DEL LECTOR 

51 

"º 

oe:. UN AMIGO 

BIBt..IOTECA 

Ol ROS 

NO CONtESTO 

U BROS PROPIOS O AJ E NOS 
RESPUESTAS CE LECTORES 

11 'I• 

, •¡, 
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GRAFICA 6.-HABITOS DEL LECTOR 
CARACTERISTICAS DEL LIBRO COMO OBJETO QUE Af'OVAN ELINTERES 
POR LA LECTURA 

RESPUESTAS DELECTDRES 1 LIBRERIAS V EDITORIALES 

CU 81ERTA DEI. ll llf'lO 

CALIDAD DE LA HHRESION 

TAMARO OE LETRA 

QUE TEtlOA 1 LU$TUA.CIOHES 

TA.MAR°O DEL L 1 BRV 

TI PO DI:: PAPf\. 

EHCUADERNACIOH 

NO COHTE5f ARON 

~WMWI :::;,','.'.'.:, • 
f2:ffif;§§@§iJ lE~_:_s _________ , _. 

Ese. 1:250 

10 IS 25 '/. 20 



90 

88 

70 

so 

40 

··30 

-f 20 

10 

GRAFICA 7._HABITOS DEL LECTOR 
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PORTADA, EL AUTOR V LA EDITORIAL DEL LIBRO QUE ESTABAN LEVENOO 
EN LA EPOCA DE LA ENCUESTA 

RESPUESTAS OE LECTORES 
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COLOR OE LA PORTAOA AUTOR 

RECOROO º"' RECOR:)O 

Ese. 1;500 



GRAFICA 8,_ HABITOS DE.L LECTOR 

L 1 BRERIAS V PUNTOS DE VENTA EN QUE FUE ADQUIRIDO EL LIBRO QUE SE ESTABA LEYENDO 
EN LA EPOCA DE LA ENCUESTA 

LIBRERIA DE CRl51Al 

PORRUA 

1---------------.---------------------......121,7'/, 

LI SR ERI A UNl'/ERSITARI A 

SAN ROR~l'S 

CIRCULO OE LECTCRES 

AURRERA 

ZA PLANA 

VENDEDOR AMBULANTE 

LI ORE RIA DE ESCUELA 

FONDO DE CULTU~A ECCNONICA 

P 'J E R TO CE L t 1/ E P r,... t 

P:JEsro DE PS.RIODICO 

L l a íl E R 1 A DEL so r A ~l o 
PALACl('l DE HIERR 

AMERICAN BOOK S Ta·. f.:_ 

LIBRER1.L. BRITAN -CA 

Lll3RERIA GAN r 1 

3 1 GL. J')RAIJA 

M E T íl O 

l!BRERIA lNTEílNA.C!ONAL. 

LIBRER!h AGUILAR 

1.ll!RERIA LE?'RAN 

LISRO HO G >R 

LtBRERth PLATEROS 

PUESTOS CE LIBROS USADOS 

6ESTABLECIMIENTOS ~ENCIOIJAOOS J VECES 

S ESTABLECIMIENTOS MENClmMDOS 2 VECES 

!----------....---- 7,2 '/. 
5.4 •¡, 

1----------~ 

5.4 '/. 
4,7'/, 

1----------14,7'/. 

4,1 '!. 
3.S '/. 

2.3 •¡, 

1.4'/, 
1.4'/, 
U% 
1.3'/, 
1.3 'lo 

1.1'/. 
1.1'/. 
1.0'/. 

0.7 '/. 
0.7'/, 
o. 7'/, 
O. 7 '/, 
0.7'/, 

3 '/. 
2 '/, 

9.5'/o TIPO DE ESTABLE CIMENTO 

Ese. 1:100 

1 • 
Hi ll ,3 t. 18 l'J 2U 21 ll ll 



GRAFICA 8,_ HABITOS DEL LECTOR 

LIBRERIAS V PUNTOS DE VENTA EN QUE FUE ADQUIRIDO EL LIBRO QUE SE ESTABA LEYENDO 
EN LA EPOCA DE LA ENCUESTA 

LIBRERIA DE CRISTAL l------------------.-----------------------l21,7% 
P') R R U A 

LIBRERIA U~IYERSlTARlA 

SANBORN'S 

CIRCULQ DE LECTCí'ES 

AURRERA 

ZAPLA.tlA 

VEtlDEOOR AMBULANTE 

LIBRERIA UE ESCUEL' 

FONDO DE CULTURA ECCNOHICA 

;:i•JERTO DE lfYEPfl"l. 

PúE.SfC CE PERIOOICO 

L 1 B RE R l A OE l SO í ANO 

PA~ACtO DE HIE~R~ 

AtH.íllCAN BOOK STORE 

LIBRERIA BRITAt~lCA 

LIBRERI A GANO 1 

3 1 3 L t ") R f. .i..\ A 

M E T R O 

LJBRERIA !NTER~l.\Cl".)t..¡AL 

Lll!IRERIJ. .AGUILAR 

t.l13RERIA LETRAN 

LIBRO HOGAR 

L16RERIA PLATEROS 

PUESTOS ~E LIBROS USA DO 5 

6 ESTABLECIMIENTOS MENCICNAOOS J VECES 

5 ESTABLECIMIENTOS MENCIONADOS 2 VECES 

53 E5Tlll3LEC!MiENT(IS "°'ENC!0NAOC"S 1 VE! 

1----------.,---- 7,2 •¡, 
5.4 '/. 

4.7'/, 1-----------i -.1·1. 

2.3 '/, 1-----r 2.2 •/, 

2.0'/. 
1.4'/. 
1.4 '/. 
1.3'/, 
1.3'/, 
1.3'/, 

1.1'/, 
1.1'/, 
1.0'/, 

0.7 •/, 
0.7'/, 
0.7'!. 
0.7'/, 
0.7'!. 

3 '/, 

2 '/. 

1 1-j 

9 '/, 

9,5'!. T 1 PO DE ESTABLECIMENTO 

Ese. 1:100 

1-1 
10 :J I" 15 1; 'ª ,. lO 21 l2 ll 



GRAFICA 9.-HABITOS DEL LECTOR 
¿POR QUE LO COMPRO EN El ESTABLECIMIENTO QUE MENC 1ONO1 

RESPUESTAS DE LECTORES 

CO~OOIO.AD CASUALIP.4.0 CLll:.tHE SlmtiOO 0AJ0 Pi1E.CJO ESPt:Clhl.ISTAS RECDHl!.H- NO 
OACIOH CONTl.lilAA 

Eic a 1 a t:IOO 



GRAFICA 10,_HABI TOS DEL LECTOR 

OIC.IEMBRE 

SEPr IEMBRE 

OIAS DE LA SEMANA, MESES O TEMPORADAS 
DE MAVOR VENTA 
RESPUESTAS DE LIBRERIAS 

IERnJRA DE CURSOS Y TfMPCRADA ESCOt..A.R 

NOVIEMBRE 

A BRI l 

1 MARZO 

! 
JU N ICi 

A(, 0 STO 

OCTUBRE 

"º COHfESfARON 
o 

SADAOO 

INOISliNTO 

l U NE S 

MIER('~llS 

M A R f [ S 

NO CONTES1AR0N 

OIJ.S OC LA SP.tAHA 10 o llJ 50 &o·~ 



CUADRO 11 
TITULOS, TEMAS Y AUTORES 

(TITULOS DE OBRAS LEIDAS EN LA EPOCA 
DE LA ENCUESTA. 

( Respuesto de Lectores) 

Profeslonistos 
Trtul0$ y Prepara- Auto• 

Pasant~ Torlanos. dldactas TOTAL 
-----------------~-------------------~------------------------·----------~------

Cien Anos de Soledad 22 a 1 31 
El Mono D01nudo 10 10 3 23 
Papill6n 10 4 5 1, 
El Retorno de los Brujos 9 5 2 16 
Un Mundo Feliz 10 3 2 15 
Los de Abolo 4 9 o 13 
El lobo Estepario 5 4 4 . 13 
El Padrino B 4 1 13 
Demlon 4 6 2 12 
El Elogio de la Locura 1 9 o 10 
lo Isla de los Tres Sirenas 10 o o 10 
lo Noche de Tlotelolco 3 7 o 10 
El Tercer Ojo 3 4 3 10 
Profec:fas de la Gran Pirámide 7 1 1 9 
Los Funerales de Mam& Grande o a o B 
Asr hablaba Zaratustra 4 l 1 6 
la Biblia 4 o 2 6 
Clases Soclales o 6 o 6 
Don Quijote de la Mancha 3 3 o 6 
Fausto 4 l 1 6 
Los Miserables 3 2 ' 6 
Popo! Vuh o 6 o 
Tiempo Mexicano 6 o o 
Dlálogos de Platón 1 3 1 
Historia Verdadera de la Conquisto 
de lo Nueva Espana 2 o 3 5 
Los Hilos de Sánchez 1 4 o 5 
Lo Madre l 2 2 s 
Morfo o 5 o s 

~ --.. Narraciones Ex.traordlnarias 2 3 o s 
Sinhue El Egipcio 2 3 o 5 
Aereopuerto 1 3 o 4 
Coraz6n del Hombre 3 l o 4 
Desairo .<\merlcono 3 1 o 4 
Discurso del Método 2 2 o 4 
Laberinto dei lo Soledad 3 1 o 4 
Napoleón 2 2 o .4 
El Profeta 3 l o 4 

1,7 
.. 



Profesionlstas y Prepara- Auto-
Trtulos Posantes larianos. dldaclas. TOTAL 
-----·------------------------------------------------------------------------
El País de las Sombras o 4 o 4 

·; El Retrato de Dorian Gray 1 2 1 4 
Summerhill 2 2 o. 4 
Saber Ver la Arquitectura 4 o o 4 
Antropologra de la Pobreza 2 1 o 3 
oras de Guardar o 3 o 3 
El Arte de Amor 1 2 o 3 
La Divina Comedia 2 1 o 3 
Exodo 2 o 1 3 
Ensayos sobre el Neocapilollsmo 3 o o 3 
Historia de México 1 2 o 3 
El Hombre 1 2 o 3 
la lllada 2 1 o 3 
Los Mil y Una Noches 1 1 1 3 
Madame &ól Vary 2 1 o ~ 
Pabellón del Cancer 2 1 o 3 
El Prrnclpe o 3 o 3 
Los que Vivimos 1 1 1 3 
Shldartha 1 2 o 3 
Los Siete Minutos 2 1 o 3 
La tro Tula J 2 o 3 
Administración de Personal 2 o o 2 
El Aleph 2 o o 2 
La Busca 2 o o 2 
La Cludcdela 1 o 1 2 
La Caverna de !os ·Antepasados o 1 1 2 
El Criterio o 2 o .2 
La Caldo 1 1 o 2 
la Carreta • 1 1 o 2 
El Comino de lo Vida 1 1 o 2 
Foúche' 2 o o 2 
Lo Guerra y la Pa;i: 1 1 o 2 
lo Hora 25 1 1 o 2 
El Hombre Mediocre 2 o o 2 
Los H ennanos Karomazov 2 o o 2 
lnterpretcíel6n de los Suenos 1 1 o 2 
la Isla de los Hombret Solos 1 1 o 2 
lnv~tlgacl6n de Operaciones 2 o o 2 
Leve Story o 1 1 2 
La Mamo o 1 1 2 
La Mento Humana o o 2 2 
Memorias de Poncho VIiia 1 o 1 2 
Miiio 18 1 1 o 2 



Tftulos Profaslonistas 
y Prepa- Auto-

PCl$antes torianos, dldactos, TOTAL 
------------------------------------------------------------------------------
Muiercltas 1 1 o 2 
La Muerte de Artemlo Cruz 2 o o 2 
El Manlflesto Comunista 2 o o 2 
Médico de Cuerpos y Almas 2 o o 2 
Nuevo Trogicomedics o o 2 2 
Le Na1t1ec o 1 l 2 
Novelas de le Revolucl6n Mexicana o 2 o 2 
La noche de los Tiempos 2 o o 2 
Obras Completas (S, Freud) 2 o o 2 
El Pozo de la Soledad 1 1 o 2 
Postdata 1 1 o 2 
Q V VIII 2 o o 2 
Rayuola 1 o 1 2 
Revol;ic:l6n Interrumpida 2 o o 2 
Lo Rd>ell&n de los Colgados 2 o o 2 
la Túmbo 1 1 o 2 
Teorra Ec:on6mico de Reglones 
Subd~arrcl ladas 2 o o 2 
La Verdad o 1 1 2 
Las Viales de Gulllvor 1 1 o 2 
Yisl&n de lo~ Vencidos l 1 o 2 
Zona Sagrada l l o 2 

Trtulos Mencionados una 595 
sola Vez 

,, í 
; 



GRAFICA 12 ·-T ITULOS, TEMAS V AUTORES 
TEMAS FAVORITOS DEL LECTOR 

RESPUESTAS DE LECTORES AGRUPADAS EN CUANTO A 5ll" 
CARACTERISTICA LITERARIA O FUNCIONAL 

N.O V E L A 

l~~~~~;;;;~~.9'/. ---- 1"/o 

CAMBIO SOCIAL V PO!.EMICA 

LIT. UNIVERSAL 

HISTORIA 

BIOGR.lFIA5 

FtLO~QflA 70'/, 

A R r ít 

P O ~ 1 T 1 C A 

LIT, MEXICAUJ. 

t ~ o 

REUGIO!>O S 

PSICOLOlllA 

LISlltOS TECHICO!io 

E.CO:iOMIA 

:iOCIDlOGIA 

AOMIHISTRACIOH 

ti!. 11 E C u O 

O T RO S 

NO COtHESTARON 

Ese. 1:200 

10 20 
• • 0 • TEMA 

•.•.•.•.• FUNCIONAL 'lo 



GRAFICA 13._TITULOS,TEMÁS V AUTORES 

¡-----------

\ N O V E ' A 

A R T E 

LIT MEXICANA 

S E ll O 

HIStOAIA 

BIOGRAflAS 

F11.osor1A 

PCL~"'41CA O tRITti.:A SOCIAL 

JEMAS POLITIC.OS 

LIT.UtllYE~~Al 

RELIGIOSOS 

llBRüS. TECn1cns 

e:::.oNOHIA 

PSICO~OGIA 

A O M r l. 1 .; 1 íl A. C 1 O ~~ 

·rEMAS DE MAYOR VENTA 

RESl"UESTA DE LlBRERIAS AGRUPADAS EN CUANTO A SU 
CARACTERl5TICA LITERARIA O FUNCIONAL 

20'/, 

SS'/. 

20'/, 

45 '/. 

TEMA LITERARIO NOTA LA ENCUES.TA "º CUBR10 CUJUS OE LECTORES, 
AUT·~-Stfi"/!:lJ5 y Tll::NC.:.~ r-E C(.PJn.:\·~·1·~~ 

Ese. 1:200 

---, 
•¡, 



GRAFICA 14,_TITULOS, TEMAS V AUTORES 
TEMAS QUE DISTINGUEN A LAS EDITORIALES 

RESPUESTAS DE EDITORIALES AGRUPADAS EN CUANTO A 
SU CARACTERISTICA LITERARIA O FUNCIONAL 

¡-~-O~ EL A 

1 LIT. UNIVERSAL 

1 

1

1 

L::::: ::L~T~ITC!.OS 
LIBROS Of. HISTORIA 

1 

Bl00RAFIA5 

RELIGIOSOS 

FILOSOFIA 

1 ti FA t'i 1 1 l. E 

T E X T O 

TECN1COS 

E C O lt O I< 1 A 
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GRAFICA 15._ TITULOS,TEMAS V AUTORES. 
CUADROS COMPARATIVOS Cl€ TEMAS FAVORITOS DEL LEC TM 
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CUADRO 16 
TITULOS, TEMAS Y AUTORES 

(AUTORES FAVORITOS) 
Resp11esta de L~ctore< 

Prof&slonistos 
Autor y Prepara· Auto-

Pasantes. torianos, did~etas. TOTAL 
------------------------------~--------------------------------------------
Freud Sigmund :n 14 4 51 
Framm Erleh 38 9 2 49 
Fuentes Carlas 29 6 3 38 
Gorda Márquez Gabriel 20 11 4 35 
Mr1rx Karl 25 5 2 32 
Dasto¡·avski Fedor 13 B 6 27 
Hesse Honnann 11 7 B 26 
Poz Oetavio 15 9 2 26 
Cervantes Saavedra M. (de) 7 11 6 24 
Wallaee lrving 11 6 ~ 23 
Shokespeore Willlam s 6 B 22 
Zwel¡ Stefon 8 6 7 21 
Azuela Mariano 6 13 1 20 
Rulfo Juan 10 4 3 17 
Wlldo. Osear 5 3 8 16 
Ludwing Emll 4 6 5 15 
Somuelson Paul 14 o 1 15 
Ponlatowska Elena 3 10 l 14 
Guzm6n Martrn Luis 6 4 3 13 
Sartre Jean Paul 5 4 3 12 
Tobtói Le6n 8 3 1 12 
Beequer Gustavo Adolfo 6 4 l 11 
Plat6n 4 6 1 11 
Hugo, Vletor 7 2 2 11 
Lewls Osear 5 5 o 10 
Nervo Amado 1 9 o 10 
Poe Edgar Allan 2 4 4 10 
T raven Bruno 5 3 2 10 
Coldwell Taylar 6 o 3 9 

· Cortazar Julio 8 1 o 9 
Dlaz del Costilla Bemol 4 2 3 9 

·'j, Engels Federico 3 5 1 9 
Maendel Ernest B 1 o 9 
Skinner 9 o o 9 
Veme Julio 2 4 3 9 . 
Altamirano lgaaelo M. 3 4 l 8 
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Autor Profeslonlstos 
y Prepara- Auto-

Pasantes torianos• dldac:tas, TOTAL 
------------------------------------------------------------------------------
Balzac Honarato (de) 5 1 2 8 
Gaethe Johann Wolf9an9 4 3 1 8 
Rampa Lob,ang 2 4 2 B 
Recosen Siche11 Luis 5 3 o B 
Alligherl Dante 4 1 2 7 
Borrego Salvador 4 3 o 7 
Camus Albert 5 o 2 7 
Gorkl Máximo 5 2 o 7 
Hem!ngway Emest 3 4 o 7 
Hornera 3 2 2 7 
Huxley Afdaus 7 o o 7 
Kafka Franz 6 O. 1 7 
Keynes John Moynard 7 o o 7 
Pallares Ed.iardo 7 o o 7 
Reyes Panc:e 5 o 2 7 
Spota Luis 3 2 2 7 
Uris León 2 2 3 7 
Waltari Mlka 2 4 1 7 
Y6nez Agustrn 2 4 1 7 
Bradbury Ray 2 4 1 7 
Durkhelm Emll o 6 o 6 
Garcra Maynes 2 4 o 6 
Glbral Jalil G. 2 3 1 6 
Gonz61ez Casanova Pal>lo 3 3 o 6 
Marcuse Herbert 3 2 1 6 
Powefs Louis 4 2 o 6 
Puzo Mario 3 2 1 6 
Terry G. 5 o 1 6 
Arlst6teles 1 2 2 5 
Bergler Jac:ques 2 3 o 5 
Cronin .A. J, 4 1 o 5 
Kant Emmanúel 3 2 o 5 
Le Carbusier Eduardo 5 o o 5 
Mllls Wright 3 1 1 5 
Monsivais. Cario> 1 3 1 5 
Ortega y Gasse't 4 o J 5 
Papplnl Geovonni 4 1 o 5 
Russel Bertrad 3 1 1 5 
Saint Exupi"Y Antaine (del 5 0 o 5 
T agore Rabi n Dranath 2 1 2 5 
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Profesionistas 
Autor y Prepara- Auto-

Pasantes torianos. di doctas, TOTAL ----.. ___ --.. ---··---------------------------------------......... __ .. _ -----------.......... 
Tel lado Corin 2 o 3 5 
Twain Mari< 3 1 1 5 
Urquizo Francisco L. 3 1 1 5 
West Morrls 3 1 1 5 
Dlckens Charlos 2 1 2 5 
Buck Pearl 3 o 1 4 
Cruz Juana lnes (de la ) 1 2 1 4 
Chordain 1 3 o 4 
Modariago Salvador de 1 3 o 4 
Dumas Ale!andro 2 1 1 4 
Foyol Henrl 3 o '1 4 
lsaacs Jorge o 4 o 4 
Lenln V, l. 3 1 o 4 
Sionley Esle 4 o o 4 
S6crates 1 o 3 4 
Siivia Yerzo1 JesOs o 1 3 4 
Vargas Lioso 4 o o 4 
Zamora Francisco 4 o o 4 
Brown Carter 3 o o 3 
Borges ·Jorge Luis 3 o o 3 
Cese~o Jo16 Luis 3 o o 3 
Cossía Vlllegos Daniel 2 o 1 3 
Charpentler Louls 1 1 1 3 
DorÍO Rub&n o 2 1 3 
Flemlng Ion 2 1 o 3 
Fuanle Rom6n de la. 2 1 ci 3 
Greene Grohom 2 1 e 3 
Hegel Federico 1 2 o 3 
Jung 3 o o 3 
Lowrence O. H, 3 o o 3 
Marol'l6n. Gregario 2 1 o 3 
Neruda Pablo 2 1 o 3 
Pt.rez Gald6s Benito 1 1 1 3 
Rand Hynn 3 o o 3 
Revueltas Jost. o 3 o 3 
RauHeau Juan Jacobo 2 1 o 3 
Trueba Urbino Alberto 2 1 o 3 
T rotsky Le6n 3 o o 3 
Vaiconcelos Jos6 2 1 o 3 
Vender Mecer Peter 1 1 1 3 
Vlrgilio 2 o 1 3. 
Wolf Warner 2 1 o 3 
Asturias Miguel Angel 2 o o 2 
Addler Alfredo 1 1 o 2 
Astolfi o 2 o 2 
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Profeslonistos 
Autor y Preparo• Auto-

Posantes, torlanos. di doctas, TOTAL 
-----------------------·------------------------------------------------------Aguilor Monteverde Alonso 2 o o 2 
Alom!Sn Luces 1 1 o 2 
Quolst Michel 1 1 o 2 
Aquino Tom!Ss (de) 2 o o 2 
Ali cott Mo, Luisa o 2 o 2 
Alford 1 o 1 2 
Appendinl Ido o 2 o 2 
Bolgos O'Hol 2 o o 2 
Burgoa Ignacio 1 1 o 2 
Daubb Maurice 2 o o 2 
De Ja Cueva Mario 2 o o 2 
Descartes Rene l 1 o 2 
Drucker Peter 2 o o 2 
Spinoza 2 o o 2 
Fern!Sndez Justlno l o 1 2 
Fern6ndez Arena Jos& A, 2 o o 2 
Fuentes Mares Jos& l o l 2 
Fus todo Celso 2 o o 2 
Gonz6lez ObreglSn Luis l 1 o 2 
Gunder Frank l 1 o 2 
Gueva~ (Che) 2 o o 2 
Henderson Silvia 2 o o 2 
Hlcks 2 o o 2 
Hill Napole6n l l o 2 
Hitler Adolfo l l o 2 
Hltchcack Alfred ::i 2 o 2 
Jayce James 2 o o 2 
Junco Alfonso o 2 o 2 
Kolsen Hans 1 1 o 2 
Kusnetz 2 o o 2 
Kotler 2 o o 2 
Krlshnomurti 1 o 1 2 
Lewis Slnclair 2 o o 2 
León Felipe 2 o o 2 
Navarrete lfigenio. de 1 1 o 2 
Lovecraft 1 1 o 2 
Luger Kelth 1 1 o 2 
Lepp bmance 2 o o 2 
Lapa de Vega Felix o 2 o 2 
Mazo Francisco de lo 2 o o 2 
MéLuhan Marshall 1 1 o 2 



Profesionistas 
Autor y Prepara- . Auto-

Pasantes torianos. di doctas, ITOTAL ---- ... --.. ---...... -- .. -..... -------- _,.. ____________ ----- .............. ---.. ------·----............ -------
Mo,ris Desmond 2 o o 2 
Montonilll 2 o o 2 
Moto Solazar o 2 o 2 
Nietzsche Federicb 1 1 o 2 
O'Danell Cyrel 2 o o 2 
Portillo le6n o 1 1 2 
Robinson Juan 2 o o 2 
Rotterdam D1Erasmo o 2 o 2 
Schaums 1 1 o 2 
Son lag 2 o o 2 
Stone lrwin 1 1 o 2 
Unamuno Miguel de 1 1 o 2 
Rojina Villegas 2 o o 2 
Wiener Norbert 2 o o 2 
Welston 2 o o 2 
Wilson Lowronce o 1 1 2 
Young 2 o o 2 
Zea lx>poldo 2 o o 2 
Zolá Emilio o 2 o 2 

Autores Nombrados 1 vez 224 71 44 339 



CUADRO 17 
TITULOS, TEMAS Y AUTORES 

(Recuerda el autor del Libro que está Leyendo?) 
Respuesta de Lectores 

Profesionlstos 
AUTOR y Prepara• Auto• 

Pasantes torlonos, dldactas, TOTAL 
Garcfa f&rquez Gabriel 25 15 1 ;¡¡ 
Morr!s Desmond 11 8 4 23 
Hesse Herman 11 4 6 21 
Wdlace lr1Jn9 14 5 1 20 
Puzo Mario 11 6 2 19 
Rompa Labsang 5 8 4 17 
Huxley Aldous 11 3 1 15 
Azu.Jlo Mariano 4 10 o 14 
Fuentes Carlos 13 1 o 14 
Charrler Hen~i 7 4 o 11 
Paz Octavio 7 2 o 9 
Poniatowsko Elena 3 6 o 9 
Roterdom Erasmo (de) 1 8 o 9 
Dostolevtky Fodor 7 o 1 8 
Freud Slgmund 6 2 o 8 
Lewls Osear 2 6 o 8 
Nietzche Federico 5 2 l a 
Salschenlzyn Alexondr 4 4 o 8 
Urls Lean 5 2 1 a 
Benavldes Rodol fo 4 2 1 7 
Fromm Erlch 5 2 o 7 
Wllde Osear 3 2 2 7 
Ceivantes Soavedro Migue! (de) 3 3 o 6 
Goethe Wolfgong 5 1 o 6 
Holbwach o 6 o 6 
Hugo Vlctor 3 2 1 6 
Waltarl Mlka 2 4 o 6 
Guzm6n Martrn Luis 2 o 3 s 
Platón 1 3 1 5 
Poe Edgar Allan 2 3 o 5 
Zwelg Stephan 4 1 o s 
Bergler Jacques 2 l 1 • Camus Albert 2 2 o 4 
Cornegle Dale 3 o 1 .. 
Caldwel Toylor 2 2 4 
Descartes ftenato 2 2 o .. 
Ofoz del Castillo Bern~I 2 o 2 4 
Glbrol Jaltl Glbran 3 1 o .. 
Homero 2 1 1 .. 
Kolosimo l'eter 1 2 1 • 
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Profeslonfstas 
AUTOR y Prepara· Auto-

Pasantes tarian0$, 'didactas. · TOTAL 

Moqulavelo Nicolas 1 3 o 4 
Ortega y Gasset JosA 2 o 2 4 
Rand Ayn 3 1 o 4 
Spota Luis 3 1 o 4 
Sartre Jeon Paul 1 2 1 4 
T raven Bruno 2 2 o 4 
Verne Julia 2 2 o 4 
Zevl Bruno 4 o o 4 
A$turlas Miguel Angel o 2 1 3 
Cronln J. A. 2 o 1 3 
Cartazar Julio 2 o 1 3 
Gonz61ez Blackaller Ciro (l 3 o 3 
Gorkt Maxima l 1 l 3 
lsaacs Jorge o 3 o 3 
Kr!snl1arnurtl 2 1 o 3 
Marx Carlos 2 1 o 3 
Powells louis 1 1 1 3 
Sklnner B F 3 o o 3 
Wo¡rnack John 3 o o 3 
Zetlna Barbara 3 o o 3 

Mencionados dos veces 33 11 6 50 

Mene ionados una vez 194 91 37 322 
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GRAFICA 18.-PRECIOS 1 DESCUENTOS Y CREOITO. 

RESPUESTAS DE LECTOR ES SOBRE CREDITO V 

~·1. 

D!SCUf.NTO 

10 .,, 
OE:SCU E NTO 

DESCUENTOS RECIS 1 DOS, 

¿RECIBIO CREDITO? 

EN l A E N e u E s 1 A ,,, \.. r a R l R 1 As' tll Ot 2? 

ESTAOlEClf..tlENTOS, CONTESTAROU NO 

VENO~N A Cllt:.t"lfQ, 

¿flECiBIO tJESCUENTO? 



ORAFICA 19._PRECIOS, DESCUESCUENTOS V CREOITO. 
¿CUANTO PAGO j>OR EL LIBRO? 

RES PUESTAS DE LECTORES. 

'/. Ese. 1:200 

30 

&•/, 

. . 
14% 

1 
I, 

I, 
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GRAFICA 20,_PRECIOS, DESCUENTOS V CREOITO. 
lEL PRECIO DEL LIBRO OUE LE PARECE? 

DPINION DE LECTORES. 

ES CALA 1:·no 



CUADRO 21 
IMAGEN EDITORIAL 

(Podrra Usted Mencionar Tres Ec'itoriales?) 
Respuesta de Lectores 

Profesionistas 
Editorial y Propara- Auto 

Pasantes. torlanos, dldactas. TOTAL 
------------------------·----------------------------------------------------
Porrva 210 207 61 476 
Fdo,Cultura Econ6mlca 260 77 36 373 
Diana 112 67 45 224 
Agullor 128 21 37 186 
Siglo XXI 113 35 6 154 
Salva! 56 58 26 140 
Bruguera 44· 54 21 119 
Novara 40 52 26 118 
UTEHA 85 10 14 109 
Herrero 39 20 11 78 
Esposo Calpe 21 35 4 60 
Universitaria 38 12 4 54 
Gri¡albo 30 11 10 51 

• McGraw Hill 39 5 1 45 
Era 35 9 o 44 
Cumbre 19 9 15 "3 
Paidos 27 9 4 40 
Esfinge 9 26 1 36 
Trillas 23 5 2 30 
CECSA 21 6 2 29 
Buenos Aires 14 4 6 24 
Joaqurn Mortiz 20 3 o 23 
~am6n Sopena 8 5 9 22 
Interamericano 14 4 2 20 
Labor 10 2 7 19 
Llmusa-Wllay 11 4 4 19 
Jus 6 12 1 19 
Nuestro Tiempo 11 6 o 17 
La Prensa 5 7 3 15 
Posada o 14 1 15 
Siglo XX 1 o 2 14 
Ateneo 9 1 2 12 
Patria 7 2 3 12 
Rotativa 6 6 o 12 
Selecciones del fteaders D, 2 4 6 12 
Sep~n. Cuantos o 12 o 12 
Hermes 6 o 3 9 
Losada 6 1 2 9 
Alianza 4 4 o 8 
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Profesionlstm 
y Prepara- Auto-

Editorial Pasantes torlanos. didactm, TOTAL 

Penguin 8 o o 8 
Acr6polis 4 1 2 7 '· crrculo de Lectores o 7 o 7 
Kapeluz 1 2 4 7 
Fernandez Editores 3 4 o 7 
Sudomerlcana 6 1 o 7 
Gonzólez Porto 3 o 3 6 
Gustavo Gili 6 o o 6 
Del Valle de Mhico 3 o 3 6 
Andrade 6 o o 6 
Jackson 3 o 3 6 
Austral 6 o o 6 
Prensa Médica 6 o o 6 
Time-U fe 3 1 2 6 
Progreso (México) o 3 2 5 
Bar1a 1 4 o 5 
Extemporoneos 2 2 1 5 
Rialp 3 1 1 5 
Once 
Editoriales mencionadas 4 veces 27 9 8 44 
Dleciacha mencionadru 3 27 20 7 54 
Veinilclnco 11 2 26. 18 6 50 
Setenta y nueve mencionadas 
1 vez· 43 30 6 79 
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GRAE'ICAZl LRESPUESTA DE LECTORES 
i.RECtlERDA LA EDITORIAL OE,L LIBRO QUE ESTA LEVEN DO ACTUALMENTE? 

10 2'0 JO 40 Sb o o 9b 
10•1, FONDO DE e ECO NO M 1 e A 46 

Es c. 1:400 
9•/. O 1 A N A 39 

7•/. P C R R U A 32 1---------------' 
4 •/. S 1 G L O X X 1 20 

t..•1. S A L V A T 20 

4 •1. E R A 

3 •r, A G U 1 L A R 
!-------' 

14 

3 "/, 5 R U G U E R A 

z•¡, PLAZA JAN.ES 

2 '/, U N 1 V E R S 1 TA R 1 A 
I:=:==::' 

2'/, R O T A T 1 V A 

2'J, é:IRCULO DE LECTORES 

2 •¡, 5 U O A ¡.o E P. 1 (A N A 

2 'lo G R 1 J A l B O 

2 '/, H E R ;:¡ E R O 
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1'/, ESPASA CALPE 
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1 '/, 1 R 1 L L A S 

S•1. 5 Edi toreosMenc.ionad0!7.(4 veces) 20 

'fo/.11Editores.Menc.ior1odo~(3veces. 33 

31.7 .. 14 

(.1 v~z 
(2veces)1~:=:=:==::=~.'..'.:~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~:--~~~~~---====::::::::::::::::::::J 

19'!.90 .. 90 
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GRAE'ICAZ! A_RESPUESTA DE LECTORES .. o ·• 
lRECUERDA LA EDITOR 1 AL DEL LIBRO QUE ESTA LEVEN 00.ACTUA LM EN TE? 
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2ª/.Se!ecciones Readers Di ge s"t 
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CUADRO 22 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros Baratos con Alguna Editorial.) 
Respuesta de Lectores 

Prolesionistas 
Editorial y Prepara- Auto-

Pasantes torlanas, didactas, TOTAL 
----------------------------------------------------------------------------
Fando de Cultura Ecan6mica 137 35 11 183 
Salvat 42 44 17 103 
Parrua 36 46 5 87 
Nava ro 30 14 10 54 
Diana 18 13 12 43 
La Prenso 17 14 2 33 
Universitario rn 6 6 25 
Siglo XXI 18 1 2 21 
Bivguera 4 11 3· 18 

· Esposa Calpe 1 8 1 1(} 
Sepan Cuantos o 10 o 10 
Navarro 1 7 1 9 
Pengu!n 7 o o 7 
Rotativa 5 2 o 7 
Buenos Aires 5 o o 5 
Po idos 4 1 o 5 
Era 4 o o 4 
Selecciones del Reader Dlgest 1 1 2 4 
Arquero 3 o o 3 
Crrcul o de Lectores o 3 o 3 
Editora Nacional 3 o o 3 
Herrero 2 1 º· 3 
Sigla XX 2 o 1 3 
R:m6n Sopena 2 o 1 3 
Allanza 1 1 o 2 ... 
Cumbre 2 o o 2 
Fonda de Cultura Popular 2 o o 2 
Ateneo 1 o l 2 
Austral 2 o o 2 
Lazada 1 1 o 2 
Jaaqurn Mortlz 2 o o 2 
Patria o 1 l 2 
Progreso (Mexico) l l o 2 

25 Mencionadas 1 vez 17 6 2 25 

4 
~" 
~ 
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CUADRO 23 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros Baratos con Alguna Editorial) 
Respuesta de Llbrerras 

~2~~LL'!!------------------------------------------'.lí. 
Fondo de Cultura Econlimica 21 

Solvat .a 
Epoca 5 

Porrua 5 

Ateneo 5 

Nacional 5 

Universitaria 5 

Diana 3 

Siglo XXI 3 

Novo ro 3 

Bruguero 3 

Casa Unida de Publicaciones 3 

Ladder Books 3 

SEP 3 

Tor 3 

.Miro Paz de MascO 3 

No Contestaron 19 
~o 
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CUADRO 24 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Editoriales que se Distinguen por sus 
Bajos Precios), 

Respuesta d~ Ubrerras 

Editorial 
Fo;ido Cu 1 tu ro EconiSm i co 
Editora Nacional 
Universitario 
Epoca 
Porrua 
CECSA 
Esposa Calpe 
Thor 
Ateneo 
Siglo XXI 
Joaqurn Mortiz 
Libros Tl?cnicos 
Libros Literarias 
Editorial Mir 

· Plazo Janes 
Representaciones y Servicios Tticnlcos 
Salvot 
Caimx Editor~ 
Ram6n Sopena 
Diana· 
Coso Unido de Publicaciones 
Edltariol Tell 
Aguifor 
Dimsa 
Pelicons 
Fontana 

Na Contestaron 

% 
12,5 
9,3 
7.8 
6,2 
4.6 
4.6 
3.1 
3.1 
3.1 
3.1 
3.1 
1.5 
1.5 
1.5 
1.5 
1.5 
1.5 
1.5 
1.5 
l,5 
1.5 
1.5 
1.5 
1,5 
1.5 
1.5 

17,0 rorr 
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CUADRO 25 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros de Economfo con Alguno Editorial) 
Respuesto de Lectores, 

'. Profesionlsfos 
Edito·iol y Prepara- Auto-

Posantes torlonos didactos, TOTAL 
------------------------------------------------------------------~-----------;'-

Fondo de culturo Econ6mica 209 56 21 286 
Porrua 10 14 3 27 
Siglo XXl 8 3 4 17 "<' 

UTEHA 7 5 o 12 
Universitario 7 3 1 11 
Aguilar 7 1 1 9 
Nuestro Tiempo 3 2 o 5 
McGr(ffl Hill 4 o o 4 
CECSA 1 1 1 3 
Ero 2 1 o 3 
Novo ro 2 o 1 3 
Américo 2 o o 2 
Bruguera l o 1 2 
Cumbre 1 1 o 2 
Diana l 1 o 2 
Eca 2 o o 2 
Herrero 1 o 1 2 
Salvat o o 2 2 

17 mencionados 1 vez 6 9 2 17 
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CUADRO 26 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros de Economfo con Alguno Editorial) 
Respuesto de Librerros 

Editorial % 
--------------------~~---------------~----------·---
Fondo de Culture Econ6mico 

Aguilor 

Pcrruo 

Universitario 

Oxford Universit)' Press 

No· Contestaron 

70 

6 

3 

3 

3 

15 
'fOOll, 



CUADRO 27 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros Coros con Alguna Editorial) 
Respuesta de Lectores 

Piofesionistos 
Editooial y Prep~ra- Auto-

Posantes, torianos. did<Jctos, TOTAL 
-------------------------------------------------------------------------------
Aguilor 99 17 16 132 
Porrua 29 13 2 44 
UTEHA 31 1 4 ~6 
Fondo de Cultura Econ6mlca 9 6 2 17 
Diana 4 8 3 15 
McGraw Hill 14 o o 14 
Selecciones del Reoder~ Dlgest 1 10 o 11 
Herrero 5 4 1 10 
Saivot 7 2 1 10 
Esposa Calpe 7 2 o 9 
lnteramed cona 7 o 2 9 
B rug•J<Úo l 5 2 8 
Era 8 o o 8 
Grijalbo 6 1 1 8 
Time·Life o 8 o 8 
Cumbre 1 3 2 6 
Siglo XXI 6 o o 6 
Trillos 6 o o 6 
CECSA 3 2 o 5 
Jackson 1 o 4 5 
Barso 3 1 o 4 
Joaqurn Mortiz 3 o o 3 
Ski ro 3 o o 3 
Ro;,,6n Sopena 1 o 2 3 
Ateneo.· 1 l o 2 
Fondo de Culturo Popular 2 0 o 2 

· Grolier 2 o o 2 
Gustavo Gili 2 o o 2 
Hennes 1 o 1 2 
Labor 1 o 1 2 
Larousse 2 o o 2 
límusa-Wiley 2 o o 2 
Nova·o 1 o 1 2 
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Editorial 

Pe Idos 
Plaza Janes 
Prensa M~dica 
Siglo XX 
28 Mencionadas 1 vez 

Profes ion islas 
y 

Pasantes, 

1 
o 
2 
2 

15 

Prepara-
Tarlanos, 

1 
2 
o 
o 

11 

Auto-
didactas. 

o 
o 
o 
o 
2 

TOTAL 

2 
2 
2 
2 

28 



CUADRO 28 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros Caros con Alguna Editorial,) 
Respuesta de Librerras, 

Editorial o/o 

Aguilar 24 

Diana 9 

Grl(olbo 6 

lnteramerlcana 6 

CECSA 6 

Labor Mex. 3 

Litera Mex 3 

Gonz61ez Porto 3 

Salvo! 3 

Jackson 3 

Harcort-Broce 3 

Thames & Hudson 3 

McGraw Hill 3. 

Cardenas 3 

No Contestaron 22 
~ 
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CUADRO 29 

IMAGEN EDITORIAL 
(Relacione Libros Bien Presentados con 

'. Alguna Editorial.) 
Respuesta de Lectores • 

Profoslonlstas 
Editorial y Prepara· Auto· 

Pasantes. torlanos, dldoctas. TOTAL 
------------------~------------------·-----"----------------------------------

Agullar 75 11 20 106 
Porrua 23 23 4 50 
Fondo de Culturo Econ6mlco 25 14 2 41 
UTEHA 29 3 1 33 
Diana 9 20 2 31 
Siglo XXI 21 6 o 27 
Time-Llfe 9 9 2 20 
Salvat 8 2 2 12 
Era 9 2 o 11 
Espo:sa-Calpe 5 2 3 10 
Universitario 9 1 o 10 
Sruguera 4 3 1 8 
Cumbre 4 1 3 8 
Grlfalbo 4 3 1 8 
McGrow Hill 7 o 1 8 
Umusa-Wlley 6 o 1 7 
Crrculo de Lectores 1 5 o 6 
R.::imón Sopena 3 2 1 6 
CECSA 1 2 2 5 
Jockson 2 o 3 5 
Joaquín Mortlz 3 2 o s 
Selecciones del Reader\ Dlgest 2 3 o s 
Trillas 5 o o 5 
,Grolier 2 o 2 4 
Herrero 2 2 o 4 
lnteiamerlcona 3 1 o 4 
Sklra 4 o o 4 
Alianza 1 2 o 3 
Borsa 2 1 o 3 
Del Valle de M'6xico 1 o 1 2 
Internacional o 2 o 2 
Labor 2 o o 2 

,; Nova ro 2 o o 2 
Po idos o 2 o 2 
23 mencionados vez 12 8 3 23 
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CUADRO 30 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros Bien Presentados con 
Alguna Editorial ) 

Respuesta de Librorfas 

~~~2~~1------------------------------------------~-
Aguilar 15 

Trillas 9 

Era 9 

Herrero 6 

Porrua 6 

Avandaro 3 

Diana 3 

UTEHA 3 

Labor Mex. 3 

Casa Bautista de Publicaclone1 3 

PI azo & Janes 3 

Fondo de Cultura Econ~mica 3 

Epoca 3 

Pocket Boak 3 

Thomes & Hudson 3 

L, de Caralt 3 

Sex~Barral 3 

Ed. Técnica 3 

No Contestaran 16 
-rw~ 
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CUADRO 31 
IMAGEN EDITORIAL 

; {Relacione Libros de Cambio Social o Pol~mica 
con Alguna Editorial 
Respuesta de Lectores 

Profeslonistas 
Editorial y Prepara- Auto- TOTAL 

Pasantes torlanos. dldactas. 
------------------------------------------------------------------------------
Siglo XXI 80 24 9 113 
Fondo de cultura Econ6mica 43 21 6 70 
Era 10 4 o 14 
Porrua 6 8 o 14 
Universitaria 11 2 1 14 
Nuestro Tiempo e 1 1 lCi 
Aguilar 4 o 2 6 
Si¡j:¡ XX 3 o 3 6 
Cumbre 2 1 2 5 
Diana 1 2 2 5 
Fondo de Cultura Popular 4 o o 4 
Grijalbo 2 1 ' 4 
Buena Prensa 3 o o 3 
Extemporaneos 2 1 o 3 
Herrero 2 ' o 3 
Posada l 2 o 3 
Hermes 2 o o 2 
Jaaqurn Mortiz 2 o o 2 
Ram6n Sopena o 1 l 2 
Sacloecon6ml co o 2 o 2 
UTEHA 2 o ó 2 

1 B mencionados l vez 9 5 4 18 
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CUADRO 32 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros de Cambio Social o Polémico 
Con Algunas Editoriales, ) 

Respuesta de Ubrerros, 

Editorial 

Siglo XXI 

Era 

Grijolbo 

El Colegio de México 

Joaqurn Mortiz 

Nuestro Tiempo 

Hoppe' & Row 

fondo de Cult. Econ6mica 

% 

35 

12 

6 

3 

3 

3 

3 

3 

32 No Contestaron 
ToQllk 

70 



CUADRO 33 / IMAGEN EDITORIAL 
(Relacione Libros de Texto con Alguno Editorial,) 

Respuesta de Lectores 
... ...-~ 

Profesionistos 
Editorial y Prepara- Auto-

Posantes torlanos, dldactas TOTAL 

Porruo 145 102 32 279 Herrero l6 6 7 29 Fondo de .Culturo Econ6mico 23 2 o 25 Progreso (México) 3 20 1 24 McGraw Hill 18 2 1 21 UTEHA 13 o 2 15 Universitario 7 5 l 13 Trillos 7 2 1 10 A9uilor 8 o 1 9 
Esfinge o 9 o 9 Llmuso Wiley 6 2 o B Fern6ndez Ec'i to res 1 4 2 7 lnteromerl cano 6 1 o 7 Patria 6 l o 7 CECSA 4 2 o 6 SEP l 4 1 6 JUS 1 4 o 5 Po idos 4 o o 4 
Cumbre 3 o o 3 Diann 3 o o 3 Solvot 3 o o 3 Argentino 1 1 o 2 
Ateneo 2 o o 2 Ero l l o 2 
Fondo de Culturo Popular 2 o o 2 Grifolbo 2 o o 2 
Gustavo Gil! 2 o o 2 
labor 2 o o 2 
Novo ro 1 o l 2 
Prensa Médico 2 o o 2 Time:.. u re 2 o o 2 
14 mencionados l vei: 8 4 2 14 ~. 

71. 
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CUADRO 34 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros de Texto con Alguna Editorlol,) 
Respuesta de Librerías 

% 52!.t~r!.aJ ____________________________________________ _ 

Porrua 45 

Herrero 13 

Tri lbs a 
Patria 3 

CECSA 3 

Umusa Wiley 3· 

Longmans 3 

Cultural Mexicana 3 

Reverte 3 

No contestaron 16 
mof{, 
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CUADRO 35 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros Técnicos con Alguna Edltoriol). 
'· . Respuesta de lectores 

Profesionistos 
Editorial y ·Prepara• Auto-

Pasantes torlanos, didactas TOTAL ____ ... _______ ..... ________ .., ___ ... ________________________________ , _________________ 

McGraw Hill 41 6 2 49 
UTEHA 36 4 7 47 
Porrua 21 13 5 39 
Fondo de Cultura Econ6mlca 23 4 1 2B 
CECSA 16 3 5 24 
Umusa Wiley 13 2 16 
Aguilar 9 o 1 10 
Universitaria 9 1 o 10 
Herrero 7 1 1 9 
Diana 5 2 1 a 
Sal vol 3 2 o 5 
Tbcnica Cientrfica 1 3 ¡ 5 
T rlllas 5 o o 5 
Andrade 3 o o 3 
Gustavo Gili 3 o o 3 
lnteramorlcana 3 o o 3 
John Wllwy 2 1 o 3 
Labor 1 1 1 3 
Po idos 3 o o 3 
Bruguero 1 l o 2 
Del Valle de México · 2 o o 2 
Griiolbo 2 o o 2 
Patria 2 o o 2 
Schaum's 2 o o 2 
Ramón Sopena 1 1 o 2 
Tecnos 2 o o 2 

25 mencionados 1 voz 9 12 4 25 
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CUADRO 36 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros T6cnicos con Alguna Editorial) 
Respuesta de Llbrerfos, 

Editorial 

CECSA 

Llmu$a Wllcy 

McGraw Hill 

Gonz61ez Porto 

Ed, T6cnlca 

Gustavo Glli 

Paramlmbo 

Trillas 

Cloc 

Herrero· 

El Cano 

Longmans 

Dlano 

Marcombo Boixrleux 

Reverte 

No Contestaron 

% 

32.5 

10.0 

5 

5 

5 

2.5 

2.5 
2.5 

2.5 

2.5 

2.5 

2.5 

2.5 

2.5 

2.5 

17.5 
.100'"% 
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CUADRO 37 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros de Religi6n con Alguna Editorial), 
Respuesta de Lectores 

Editorial 

Ediciones Paulin~ 
Progreso (M&xlco) 
llúena Prrmsa 
PornJo 
Don Bosco 
Poi dos 
Jus 
Rlalp 
Fdo. Cultura Econ6mica 
Aguilar 
Bac 
r,T; D. 
Acrópolis 
Diana 
Sociedad 81blica 
Acr6polis 

23 Mencionadas 1 vez 

Profesionistos 
y 

Pmantes 

18 
6 

13 
8 
4 
o 
5 
5 
2 
1 
2 
o 
2 
1 
2 
2 

9 

Prepara~ 

torlonos, 

6 
16 
1 
6 
1 
6 
1 
o 
1 
1 
1 
2 
o 
1 
o 
o 

12 

Auto-
didactas 

5 
1 
3 
o 
2 
1 
o 
1 
1 
1 
o 
1 
o 
o 
o 
o 
2 

-r 

TOTAL 

29 
25 
17 
14 
7 
7 
6 
6 
4 ,. 
3 
3 
3 
2 
2 
2 
2 

23 

75 
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CUADRO 38 
IMAGEN EDITORIAL 

(Relacione Libros de Relígi6n con Alguna 
Editorial,) 

Respuesta de UbrerTos 

Editorial 

Paulinos 

Pocketbook W. Square 

Latinoamericano 

Argentina 

Hé1-oes 

Bueno Prensa 

Cosa Boutlsta de Public:oclones 

Don Bosco 

Estelo 

Poblet 

Mundo Libre 

Ed, Cat6ltco 

No Contestaron 

% 

7 

3 

3 

3 
•, . 

3 

3 

3 

3 

3 

3 

3 

3 

60 
JOOSA> 

76 



CUADRO 39 
IMAGEN EDITORIAL 

(Mencione Edltorioles que se distinguen por su 
,·,"' Mayor Labor Cultural, ) 

Resouesto de Librerros 

.. Edltoriol % 
----------~----------~-----------------------------
Fondo Cultural Econ6mica 29.0 

Universitario 18,7 

Siglo XXI 1T .o 
Porrua 9.3 

Fernl5ndez Editor1i1 3,1 

Era 3, l 

Dl&gerun 1.5 

Grijolbo 1,5 

Avondoro J,5 

Ediciones Certeza 1,5 

Caribe 1,5 

Brlt6nlco 1,5 

Interamericano 1.5 

Colllns 1.5 

Representantes y Servidas Tllcnicos 1.s 
CECSA 1.5 

... Diana 1,5 
Manuól Moderno 1,5 

No Contestaron 7,8 
!'00% 
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CUADRO 40 
IMAGEN EDITORIAL 

(Mencione Editoriales que se Distinguen por Estar 
G~nando Mercado) 

Edltodol 

Slglo XXI 
Limuso Wiley 
Grijalba 
CECSA 
Fondo de Cultura Econ6mlca 
Trillas 
Universitaria 
Porruo 
Bruguero 
Herrero 
Solvat 
Ateneo 
Jo~qurn Mortiz 
Sudamericana 
Cosa Bautista de Publlcoclones 
Caribe 
Dlmsa 
Corgiu 
Pan Boaks 
Mir-Paz Moscó 
Relaciones Culturales 
Extempor~neos 

No Contestaron 

% 

9,4 
9.4 
7.9 
7.9 
7.9 
6.3 
6,3 
4.~ 
3.2 
3.2 
3.2 
1.5. 
1,5 
1.5 
1.5 
1.5 
1,5 
1.5 
1.5 
1.5 
1,5 
1.5 

14.0 
Tml1b 

7a 



CUADRO 41 
PRECIOS DESCUENTOS Y CREDITO 

(Relacione Editoriales que se Distinguen por 
Facilidades de Crt.dllo.) 
Re~puesta de Librerfas. 

Editorial 

Fondo de Cultura Econ6mica 
Sigro XXI 
McGrow Hill 
Diana 
Prentlce Hall 
John Wlley 
Gonzólez Porto 
Reverte 
Bruguero 
Sopena 
Brit6nlco 
Era 
Esposa Calpe 
Aguilar 
Grljalba 
Avandaro 
Cosa lkiutisto de Publicaciones 
Edlt Vida 
Valle de México 
México Lee 
El Cano 
No Contestaron 

% 

9.6 
4,8 
4.8 
4.8 
3.0 
3,0 
1,6' 
1,6 
1,6 
1.6 
1,6 
1,6 
1.6 
1,6 
1.6 
1,6 
1.6 
1.6 
1,6 
1.6 
1.6 

46.0 roo-o.r 



CUADRO 42 
IMAGEN EDITORIAL 

(Mencione Editorioles que se Distinguen por 
Mayores Utilidades paro el Librero), 

Respuesta de Librerías, 

Editorial % 
---------M----~---------~~--~-----------~----------
Diono 
Grl!albo 
Fondo Cultura Econ6mica 
CECSA 
Epoca 

.Edltla 
Biblomex 
81b, Palomar 
Sopeno Argentina 
Mol!no , 
llruguero 
El Ateneo 
Prenti ce Hall 
McGrow Hill 
México Lee 
Ram6n Sopena 
Editora Nocional 
Unlve~itaria 

John Wlley 
Hennes 
Ava;,daro 
Casa Bautista de Publicaciones 
Lo Aurora 
Manual Moderno 
Val le de México 
Dimso 
Sígnet 
Bontam 
C01ta Amlc 
Kapelusz 
,Reverte 
lon!jmans 
Penguln Books 
Joaqurn Mortlz 
lnteromerlcana 

No Contestaron 

18,8 
6,3 
6.3 
4.7 
3.1 
3.1 
1.6 
l.6 
1.6 
1.6 
1.6 
1.6 
1,6 
1.6 
1.6 
1.6 
1.6 
1.6 
1.6 
1.6 
1,6 
1.6 
1.6 
1.5 
L5 
1,5 
1.5 
1.5 
1,5 
1.5 
1.ii 
1.5 
1.5 
1.5 
1,5 

12.5 
100% 
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/ GRAFIC A 
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GRAFICA 44,_PRODUCCION Y DISTR1BUCION DEL LIBRO. 

-

-
--50 

--40 

--30 

-

-
--10 

lCUANTOSNUEVOS TITULOS EDITO EN 1971? 
lCUANTOS TITULOS REEDITO EN 1971? 
i.CUANTOS NUEVOS TI TU LOS ESTIMA EDITAR EN 1972? 

25 

MEDIANA 

NUEVOS TITULO$ 

EN 1 9 7 1 

R A N G O 
164 

48 

.. 

MEDIANA. 

R!EOITAOOS 

EN 1 9 7 1 

R A N ú O 
18 1 

60 

f 5! 1 M ACION 
NUEVOS TITUlOS 

A EDITAR EN ¡gjl 

R A N G O 
1. 8 1 

Et e, · · .. :r: 



/ GRAFICA 45°-PRODUCCION V Dl!>TRIBUCION DEL LIBRO, 
COMPARACION DE: PRODUCCI ON TOTAL,TRADUCCIONES V 
EX PORTACI ONE S 

2500 100 .,. 
2448 

2000 

1500 

T OTH DE 
TITULOS 
EDITAD05CMUESTRAJ 

1 9 7 1 

10•1. 

1 713 

TOOUCCIONES 
DEL TOTAL 
MUESTREADO 

111) 1 

40 .,, 

979 

EAPORTACION 
DE. TO TA L 
MUE5TRE ADO 

1 9 7 1 

N O T A EL INDICE DE TRADUCCIONE5 

MÍJN DIAL ES DEL 10 '/• • 

E se. 1 ;2000 



CUADRO 47 
SISTEMA DE VENTAS 

Se~ale sus Sistemas de Ventas • 
Respuesta de Editoriales y Librerías. 

Editoriales Librorras ---------------... -------------.. -----... ··----------.... -............... __ _ 
Mostrador 

Por Agente 

Librerfa Propia 

Por Ca t~logo • Correo 

Auto Servicio 

Distribuidores - Moyoreo 

TelAfono 

CUADRO 
SISTEMA DE VENTAS 

52% 

27% 

14% 

7% 

Tli08lo 

Surten Ustedes Libros para Vento en Consignac!6n? 
Respuesta de Editoriales, 

sr surten llbros para su venta 

en consignacl6n 50 % 

No surren libros paro su vento 

en consignaci6n 

53% 

24% 

10% 

4% 

1% 
IW"T 

50% 

NOTA: Una sola Editorial maneja el 80% de sus ventas sobre la base 
de conilgnoci6n. 

91 
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GRAFICA 'ª·-SISTEMAS OE VENTA. 

¿cOMO PROMUEVE LA VENTA OE SUS LIBROS? 

RESPUESTA DE EDI TORIALE$ Y LIBRERI AS. 

'' .,. 

APARADOq 

iDITORIALfS 

DE 
PAOllOCfON 

~A O 1 O 
y 

TUU1510H 

Est, 1;300 



CUADRO 49 

ACTITUDES Y CRITERIO, EDITORIALES Y LIBRERIAS 

Indique dos factores que toma en cuenta para Seleccionar 
1 os llbros que vender6 
Respuesta de llbrerras 

' Solicitudes del público 44% 

Recibe Cat6lo9os o visitas 
de Agentes de Edltorlalos 28% 

Epoca del Al'lo 11% 

Extto en Otras Paises 8% 

M6rgenes de Utilidad 6% 

Exlto en otras Librerras 3% 
100%""" 

82 



CUADRO 50 
A<;IJTUDES Y CRITERIOS. EDITORIALES Y 

LIBRERIAS. 
(Criterio Básico paro Seleccionar Nuevos Trtulos) 

Respuesta de Editoriales. 

Enfocado al Tema 

EnÍoi;~ ~I _Mercado 

Enfocado al Autor 

Enfocado o Intereses Educaclonale$ 

Enfocado al precio 

Enfocado a la Experioncia Anterior 

No Contestaron 

29".ii 

27% 

16% 

9% 

5% 

5% 

Nota: Reproducimos textualmente los conceptos expresados por las 
Editoriales: 

EDITORIAL 

a) "Temes de Actualidad" 
b) "Obras fundamentales de los diferentes colecclones." 

2 a) "La experiencia adquirida respec'to de mercados para poder 
venderla." 

b) "La categorío del autor y la derivada del anállus .. de la 
obra y del tema que troto." 

3) a) "DemandJ del mercado." 
b) "Interés por el fibra," 

4) a) "Medio en que se venderá." 
b) "Precio accesible al medio." 

5) a) "Calidad." 
b) ''Navedoo" 



6) a} "Que se mantenga dentro de los lineamientos de la Iglesia 
cat611ca en cuanto a moral, verdad hist6rlca1 etc." 

7) o) "Que contenga un mensaje paro el lector Infantil." 
b) "Editor ol menor costo posible ~I libro," 

0) a) "El lnteris en el mercado de habla espallola,," 
b) "Temas que hacen falta en idioma espallol," 

9) a) "Necesidades del mercado." 
b) "Cupo del mercado (mercada potencial)." 

10) a) "Tema:• 
b} "Autor," 

11) a) "Que el contenido de la obra sea pedag6glco y did6ctico." 
b) "Que el autor tenga un preltiglo reconocido tanto por los 

maestros como por la misma Secretarra de Educacl6n PObli 
ca. 

12) a) "Mercancra de fScll adquisici6n," 
b) "lnter& en el trtulo." 

13) a) "El autor. 11 

b} "Calidad de la obra." 

14) a} "Las necesidades del mercado." 
b) "Poner en manos del lector los Oltlmos y m!ls recientes cono 

cimientos· cientrficos y técnicos, 

15) a) "Que los libros tengan coma base principal 10$ rt1erccdos, len 

16) 

necesidades del mercad.:>," 
b) "En base a los traducciones de otros parses, caracterrstlca muy 

empila, Amplitud de criterio de su exposici6n eri el libro." 

a) "Mercado." 
b) "Actualidad." 

17) a) "Que satisfaga las necesidad;" de determinados sectores acad&mié:O$ 
y pnofeslonales. 

b) "Que el autor sea preferentemente mexicana a en su defecto 
latino-americano." 



CUADRO 51 
ACTITUDES Y CRITERIO, EDITORIALES 

Y LIBRERIAS. 
(Ha sido Desplazad~ el Libro en sus Funciones por el 

Cine, Radio y Televlsi6n?) 

SI 

NO 

29% 

71% 
~ 

NOTA: Reproducimos textualmente los conceptos expresados por ocho 
Editoriales que ampliaran su respuesta, 

1) "El nlvel culrural e lntelecf\Jal de nuestra medio es considerablemente 
ba¡o, consecuentemente, la gente toma como pasatiempo los programas 
funestos de la T. Y,, el cine, etc, lo que origina que el 90% de la 
poblac.f6n prefiero ver o hacer otros actividades que leer." 

2) "El libro es absolutar.1ente insustituible por otras medios de comunicacMn 
de la cultura por lo permanencia lllmltado de las creaciones culturales 
que encierro, por la posibilidad mayor de deleite y asimi laci6n del mensa( e 
que encierra cado obra y por la univel$alldad de autores y de temas que 
coda vez aumento el incremento d~ su praduccl!ln." 

3) "Han propiciado un aumento en su desarrollo despertando lnter!s." 

4) "Los otros medios de dlfusl!ln y el libra se complernentan tonto pedog~l
camente como en el aspecto de entretenimiento, Por lo menos osr de berra 
ser, aunque la falta de h6blto de lectura hoce que en ciertos medios sf 
lo desplace," 

5) "El libro no ser6 desplazado nunca s!llo se debe educar al pdblico y darle 
infonnacl!ln," 

6) "No han sido desplazados, lo verdad e'! que se lee bien poco." 

7) "La radio y la T, Y, apoya la culturo. En otros tiempos cuando la T ;y, 
no' lenta televidentes se lcto m&." · 

8) Todos se complementan. Una pe1$ono inquieta, Svlda de conocimllinto 
con esprritu d;i investigaci6n, no discrimino ninguno de estos medios. Pod·e 
tener preferencia por alguno de ellos; pera no mes," 
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CUADRO 52 
ACTITUDES Y CRITERIOS. EDITORIALES Y 

LIBRERIAS, 
(Cual Debe ser lo Funci6n del Estado on Relaci6n 

al Libro ?) 
Respuestos de Librerías y Editoriales. 

Editorial'" 

Apoyar a la Dlfusl6n del Libro 54% 

Respetar la Libre Competencia 22% 

Editar a Bajo Costo 15% 

Subsidio a las Editoriales 7% 

Otras 2% 

No Contestaron 

~ 

Librerfas 

40.6% 

20.3% 

28.2% 

6,3% 

4.6% 

·mo.mr 

86 . ~· 
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GRAFICA 53.-ACTITUOES V CRITERIO. EDITORIALES, LIBRERIAS 
OPINION SOBRE lA OISTRISUCION DE LIBROS POR MEDJO·Df: 
PUESTOS DE PE.RIOOICOS. 

RESPUESTA DE EDITORIALES V LIBRERIAS. 

8. 

COl<PETUNtlA l! RtSa MGYEOA D 
GULUL, C4Tf&ORIA PU4JEAA. 

llMITADA. 
Y ~OLO l'J\ftA 
LISRO UPE-
C: lid. f s. 

Bl:ffí!l'"IC A, 
DU•RAOl,l..A 
(L MtRC4!>0 
DEL LISRG. 

Al C. I • R Q. 

O PI N 1 OH ES O E 5 FA Y ORA 8 LE S OPINIONES FAVORAflLES 

tOllORIALES 



5, CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

5, l SOBRE LOS HABITOS DEL LECTOR. 

El problema medular es lo falto del hllblto de la lectura entre 

los mexicanos. el lector no reconoce conscientemente su falta 

de costumbre, dlsculptindose con los respuestos de "falta de tiempo" 

o "Cansancio despul!s del trabajo", 

L'l ComparocMn de tres criterios diferentes (lectores, flbrcros y 

editores) permite lo correcto oprecfacflln de 105 problemos. Pri-

mordialmente el ramo librero oplnlS sobre todos las cuestiones con 

mayor obfetivftlad, 

El segundo problema a abordar es la falto de dffusllln o lnformacMn 

sobre 1 os temas que se edito.1. 

Es notable Gue un 7% de los lectores reconozco lo poca tranqui-

lidad en su cosa, recomendamos el fomento de centros de lectura 

en espacios abiertos, compatibles en lo dfstraccllln fomllfar, Comple-

mentariamente las empresas y otras instituciones deben fomentar el 

establecimiento do cent~ de lectura o prpestomo de lfbros al tra-

bajador. 

En el ejercicio de autoevaluacilSn el lector mostrll poca c~acldod 

de outocrTtica y un deseo evidente de ocultar h~bltos indebidomento 

considerados como denigrantes como la T, V, El llnfco ·segmento que 

responclilS con sinccrldod, fu& el de los jllvenes preparatorlonos que 

mencionaron el "escuchar m6slco" y "practicar deportes" / como 

fJ7. 



principales pasatiempos, 

Considerando la calidad d<i lo impre1i6n como un concepto general, 

los editores deben enfocarse hacia el tamaílo de lo letra y las por-

todas llamativas y principalmente los ilustrocion~ en apoyo del in-

teriis por la lectura, La letra pequeíla predispone al lector, El 

uso de colores vivos y temas amenos realizados por un especloltsta 

en diseno gráfico, serra determinante en lo motfvaci&n al comprador. 

En la etapa de transici8n de la revista al l!bro de dlfusi6n masivo 

se deberlin utilizar las Ilustra.iones, como ayuda visual en descargo 

de los textos, para aquellos que no han desarrol lodo aOn ol. hlibito 

de lo ll'cturo, 

El lector ha adquirido la costumbre de comprar sus llbros en tiendas 

de departamentos, autoservicios, clubes especializados y finalmente 

puestos de pertg¿icos, aunque la librerra continlle como líder de 

venta~. La falta de distribuc!6n adecuada propicl~ el fen6meno 

anterior, 

Una sola empresa· con su red de. sucursales en toda la ciudad disfruta 

del 22% de las ventas, Por otra porte ol s~bado es para los .libre-

ros el dra de mayor venta, Nuestra recomendaclen es: hacer llegar 

el libro al pueblo. 

5.2 TITULOS, TEMAS Y AUTORES, 

México vive una etapa• de colonialismo intelectual trpica de los 
-.r 

parses de baja presi~n literaria, Un 70-ló do la edici6n mexicana 
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proviene de traducciones, cuando el fndlce mundial es del 10%, 

De entre los 1 O trtulos m6s lerdos encontramos solamente un autor 

mexicano de principios de siglo; Mariano Azuela con su obro "Los 

de· Abajo". En el sitio # 12 "Lo Noche de Tlate.lolco" de Elena 

Ponlalowska, nos sugiere el nacimiento de un cllma de libertad 

polftlca indlspensoble poro el desarrollo de oste tipo de libros que 

es dl6logo entre el pueblo, 

La Psicologra y la Soclologra son los temas de mayor novedad, 

Los dos primeros autores mencionados como favoritos son Slgmund 

Freud y Erich Fromm. Mientras que los fndices promedios mundiales 

de libro<! funcionales se aproximen el 7'!/'/o lo encuesta revel& que 

un 59'% d,~ lo produccl&n se dedica a esos temas, situoci6n que 

debe examinarse considerando, que ol estudio no abarco lo producc16n 

y dlstribucl6n de libros de texto gratuito, osr como el efecto de la 

lmportaci6n de libros espai'loles, 

Predomin6 lo literatura sobre el libro funcional o de texto, debido 

o la l!poco en que se desorrol 16 lo encuenta, en los meses de No-

viembre, Diciembre y. Enero, fuera de los perfodos escolares. 

5,3 PRECIOS, DESCUENTOS Y CREDITO. 

Pelear un descuento del 10% en la compra, es ya un hSblto que se 

incremento principalmente por pagar en efectivo, 

Los ventas o crS<llta siguen siendo limitativas de las operaciones 

cuyo precio amerita el Financiamiento como las enciclopedias y 
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colecciones, 

Para el lector el precio de los libros es justo o barato, Lo es 

en su opini6n porque un 50% de la muestra hebra pagado menos 

de $50, 00 en su Oltima compra y porque adem6s la frecuencia de 

lectura es muy baja, Considerando el libro coma un objeto de 

consumo cotidiano-necesaria y com¡xiiSndala con los precias en 

otros paises, concluimos q•Je el libro en Mllxica es caro, 

El libro en México puede ser miSs barato, mediante la producci6n 

masiva, en grandes tiradc! de libros sencillos, empastados a lo 

r<istlca y presentados en forma atractiva, con uno amplia c1)bertura 

de distrlbuci6n para sor adquiridos a bajo precia, Basta con recor-

dar que el promedio mundial de ti rajes en 1964 era de 14, 000 eje~ 

piares por tl'tulo; cuando en M6xica conforme o la encuesta la ti-

rado media a 1971 es de 4000 ejemplares, 

5,4 IMAGEN EDITORIAL. 

Aunque le resulta difrcil al lector recordar la editorial de la obra 

que estl\ leyendo, si existe una clara imagen de editoriales por· tipos 

de llbros, Las opiniones d~ lectores y libreros fueron coincidentes 

en la mayorra de los cosas. Interpretamos esa imagen como una 

coracterTstica competitiva en la mayorra de los casos y cpmo un 

srntoma de su estrategia de direcci6n en otros. 

Por el hecho de ind.ilr nombres de editoriales que se encuentran en 

el mercado mexicano, no consid-eramos prudente al pretend.,r conclu-

siones que pudieran favorecer o perjudicar un negocio determlnodó, 
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5.5 PRODUCCION Y DISTRIBUCION DEL LIBRO. 

Continóa la carrera ascendente en la edic16n de nuevos trtulos 

que incrementan la variedad tem6tica' tan importante para soste.n ar 

·nuestros exportaciones y satisfacer lo demanda del mercado Interno, 

evltondó en lo posible el soldo desfavorable en que incurrl6 nuestro 

balanza comercial librero dorante 1971. 

Editoriales y libreros deben combinar sus esfuerzos paro utilizar los 

medios de comunicaci6n masivo con objeto do difundir los remas 

que se editen• y lo Formo de adqulrirlos. De otro modo, quedarra 

el libro como privativo do los mlnorfas favorecidas con lo educod6n. 

El libro en México no es un me<llo de comunlcac16n de masas, solo 

podrá serlo cuando las editoriales est~n conscientes d.¡ la rea!idad 

d~I mercado con objeto de planear y programar su producci6n en 

grandes tlrajes a bajo precio cuyo consumo est6 asegurado por el 

conocimiento de los hábitos del lector, los temas y autores favoritos, 

los precios, condiciones y sistem01 de distrlbucl~n cdecuados. 

5.6 FUNCION DEL ESTADO. 

El estado debe apoyar .o los editoricles en lo difusi6n del llbro 

brindando su tiempo en T, V,, Rodio y otros medios, Debe procu-

rar el subsidio a los ediciones masivos dd temas culturales, Debe 

vigilar los efectos que las publicaciones del crimen y delito causan 

en lo actitud de los millones de lectores que n01 reporto el cuadro "K". 

Por !iltimo, el estado debe continuar editando los libros de texto 
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gratuitos, 

5,7 CONCLUSION FINAL. 

El libro no ser6 desplazado por otros medios de comu~icocllln, 

Todos ellos se complementan. Nuestro misl6n es hacerlo oseen -. 
der o todos los niveles de nuestro pueblo, 

;:' .. 
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