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Introduccion
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Larihporcancia de esta empresa, y el crecimiento que ha
//;/)ZWX = - o tenido, me ha motivado a realizar mi trabajo, tratando-
Coy Y - - .

\ﬁf\\\ rL¢ \ ) ) . de mejorar con ello la imagen corporativa de la empresa

Transportes Frailescanos.

Para ello ha sido necesario investigar con detenimiento
lo que es signo, simbolo, logotipo, identidad corporati
va, imagen corporativa, aplicaciones, ect., con estos -
elementos me di a la tarea de disefiar una nueva imagen-
corporativa, que realzara a la empresa mds ampliamente,
d&n&o a conocer sus actividades que en este caso es el-

transporte de carga.




Los elementos de wn Signo 7

El Punto ~ Es la unidad grafica mas pequeda.

La Linea — Son puntos ordenados sobre una recta con
intervalos regulares.

Horizontal y Vertical — La horizontal es una medida
concreta. La vertical, simbolo del ser viviente que cre-
ce hacia arriba,

La Curva — Hay dos tipos de curvas; la geométrica y
otra ¢l resultado del movimiento de la mano del dibu-
jante,
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Sucesibn y Ritmo — Una serie de lincas permitan por
repeticion con espaciado regular, una visualizacion de
un concepto ritmico,

Simetrla y Asimetrfa — Simetrfa; correspondencia
exacta entre las partes de un campo. Asimetria; lo que
no es simétrico.

La linea oblicua — Una oblfcua siempre ser juzgada en
relacibn con la horizontal o vertical més proxima.




Los signos basicos

I} cuadrado — La imagen de este signo es inquietante,
su forma tomada como fondo, es ideal para seiales.

El tridngulo — Con base horizontal da la impresidn de
estabilidad, sobre el vértice, mis activo, con la vertical
definida por dos puntas, direccional.

[l circulo — se ha convertido en simbolo de movimien-
to.

La flecha — Cuando dos lineas ablicuas convergen ¢n
un 4ngulo, de alguna manera se crea la impresion de
movimiento o de direceion,

La cruz — Debemos referirnos a esta figura como signo
de los signos.




De [a representacion al simbolo

La imagen — Esuna representacion, lo que capta o cree
captar ¢l ojo humano.

El esquema — Dado un objeto real, un suceso, un lance
cualquiera, el tratar de describirlo, no s6lo con palabras
o de manera que sus componentes puedan ser aprecia-
dos y analizados,

El plano — Entendemos por plano la segmentacibn vi-
sible de un espacio o la estructuracion visual de una se-
cuencia temporal,

La alegorfa ~ Constituye la muestra abstracta alegori-
ca, Ejemplo: El cuerno pletérico de frutos (la de rique-
za y abundancia).




Simbolos graficos e ' 5
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ser abstractos, aun as{ tienen relacién con el objeto vi-
sualmente,
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De la imagen al signo — El proceso de estilizacion del
objeto.
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Interpretacion dz las serales 6
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Interpretacion de las seiiales — Se clasifican en: de pro-
hibicion absoluta, de prohibicion restrictiva, de prohi-
bicion ilustrativa, también hay schales instructivas,

La forma de escudo — La mayoria de las senalizacio-
nes con significado prohibitivo puede tratarse del cua-
drado, El triingulo es de cardcter informativo.

El color - Ll rojo fue elegido como color mis signifi-
cativo.

Los pictogramas — Son comprensibles en todo el mun-
do. Hablan por sf mismo,

Ideograma — Signo que representa ideas, cualidades.




La apariencia de una imagen 4
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Ll aspecto de una imagen depende del contraste entre
¢l dibujo y ¢l fondo.

Blanco y Negro — Constituye el contraste bidimensio-
nal por antonomasias y simboliza los opuestos, oscuri-
dad y claridad,

Colores — La oposicién méixima entre fondo y signo se
consigue mediante el empleo de colores complementa-
r10s.

Semitonos — Entre blanco y negro media una dilatada
escala de prises,

Estructuras — El contraste no depende sblo del claro-
oscuro, sino que puede resaltar también de variaciones

‘en la estructura de las superficies.




Introduccion imagen corporativa 8

Imagen Corporativa.— Las impresiones producidas o
creadits por una empresa como resultado de sus
politicas, productos, publicidad, programas vy
puersonal. listo es probablemente ¢l término mal
entendido en el planteamiento de comunicaciones,

Identidad Corporativa,.— Los elementos visuales y
verbales a través de los cuales una compaiifa hace
saber quitn es, qué es lo que se hace y vende, todos
plancados y disenados con el fin de comunicar en
una forma mas consistente, mis efectiva y mas
econdmica,

Logotipo

Procedimiento de composicibn que consiste en reunir
no letrus aisladas, sino varias letras o hasta palabras
fundidas en un sola caricter,




Imagen e identidad 9
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' Logotipo — Es el nombre autorizado de una empresa
reproducido en un tipo de letras estandarizado, Fre-
cuentemente se usia como la firma oficial o acompaiia.
da del simbolo.
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Imagen corporativa — Es la expresion reflejada de fa
politica personal y forma de operar de una corpora-
ciébn, impartida a empleados y pablicos.
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) Identidad visual ~ Es la parte de la imagen en la cual
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su sistema visual no es una comunicaciébn verbal
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Condliciones bgsicas del [ogo 70
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Cualquicr logotipo para ser vélido como tal, debe reu-
nir estas condiciones bésicas:

a) efecto sobre la memoria

b) relaciéon con lo que anuncia

¢) Eficacia visuul

d) Belleza grafica,
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El boceto — En este emboza el artista la idea, estudisn-
dola, rectificindola en detalles y concentréndola para

pasarla una vez resuelta, a la cartulina o cartén defini-
tivo,
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Como crear un logo y una imagen 11
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Como se crea un logotipo,

Buscando ideas, dindole vueltas, modificindolas, reto-
chndolas, seleccionando las mejores, incorporando a las
seleccionadas, elementos aprovechables de las desecha-
das, apurdndolo todo al miximo.

Como crear una imagen,

La imagen puede ser: un dibujo simbélico, una letra o
la combinacibn de ambas para obtener el logotipo.

n e -

; Estos elementos hay que saberlos manejar:
e o e o T+ irracn pas st s o ¢ st ot o a) dimensiones y proporciones,
ek e st e 7 A a0 b) Juegos préficos.




Matriz geométrica y tipografia 2
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En toda obra de arte existe una base geométrica oculta
que es como un esqueleto de la composicién y todos
los bucnos conjuntos han sido establecidos sobre estas
lineas bésicas, equilibrando luego 1a estructura con los
valores de tono.

Tipograffa — Son los tipos de letras seleccionados y au-
torizados para la impresion de materiales grificos y
ayudan a establecer y mantener un aire de familia.




Aplicacion imagen corpcrativa 13
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Doénde se encuentra la imagen corporativa?
En todas partes, en todos los espacios relacionados con
un producto o servicios determinados,

Papelerfa de la empresa — en ello la imagen, junto con
1a direccibn y otros detalles, méis o menos variables, es
practicamente ¢l (nico elemento a manejar, se tiene
que tomar en cuenta:

a) tamanio de la imagen

b) lugar de colocacion,




Operaciones de simplificacion
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quedandose sblo con lo esencial, -
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olivetti
clivetti

Un sistema para evitar que un logotipo pueda pasar de
moda, ¢s proceder a una simplificacibn de elementos,




Modernizacion de mearcas antiguas 15
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Con frecuencia una imagen corporativa muy conocido,

mediante el cua! se identifica de inmediato un produc-

to, se ha quedado anticuado; la empresa se decide mo-

dernizarlo.

Existen dos soluciones:

a) cambiarlo por completo

b) modifichndolo, conservando sus caracteristicas esen-
ciales,

En la primera se corre ¢l peligro de destruir la imagen
anticuada, pero conocida ya.

La segunda, consigue que la imagen siga siendo recono-
cida por su pablico, que casi no se da cuenta del cam-
bio.




Forma y variaciones de la letra 16

La anchura - Los tipos para textos, presentan en su
990f0 anchos normales, ¢n tanto que los propios de
variantes desviacionistas, suelen aplicarse a mensajes
breves, como titulos, leyendas o entradas de enciclo-
pedias, ete.

La paleta de letra — Las explicaciones precedentes
acerca del gran namero de variaciones posibles en la es-
critura sea en grosor, ancho o inclinacibn, sefalar un
fendbmeno que pucda considerarse tipico de la edad pu-
blicista de la sepunda mitad de nuestro siglo.

El grueso — El grosor del trazo vertical corresponde al

e A St K NP R A YT IS - trazo bhsico, llamado barra.




El color y su imfluencia

El color ~ Es un factor valioso en todo medio publici-
tario, ya que sirve para anadir vida a cstos, aumentan-
do su poder de atraccibn, interés y relieve,

Los colores se clasifican en: Primarios, binarios, tercia-
rios, cromatico.

Visibilidad — El orden de legibilidad y el grado de visi-
bilidad de un color sobre otro, siempre dentro de la
misma area de extension es Ja sipuiente:

amarillo
blanco
blanco
blanco
azul
blanco
verde
rojo
negro
negro
rojo

negro sobre
verde sobre
rojo sobre
azul sobre
X blanco sobre
H oo e
negro sobre
blanco sobre
4 amarillo sobre
k. amarillo  sobre
verde sobre
ig negro sobre
&-SWQ?

s

Z/




Medidas de papeleria 18

sobre carta 16.5x 9.3 cm tarjeta presentacion 8.8 x Scm -
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Aportacion
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Tomando en cuenta la investigacion anterior, me di a la tarea de realizar una campaia que diera a conocer la empresa
Transporte Frailescanos, cuya imagen corporativa estaba constitufda de la siguiente manera: Por un cfrculo atravesado por

una franja o lfnea, encontrindose dentro de ambas la tipografia. La imagen es muy sencilla, no lieva color y no daa
entender la funcién real de la empresa,

Yo traté de mejorarlo utilizando color y plasta y asi dindole firmeza, realce y asociacién con la actividad de la empresa
Transportes Frailescanos.

Utilicé el color azul turqueza, porque el trabajo que se realiza es al aire libre, entre la carretera y el azul del cielo, que da
sensacion de libertad, firmeza.y seguridad. La imagen se compone de una T y una F unidas a la cabina del camion en forma
estilizada dando la sensacion de un camién en movimiento.

En la parte inferior sc encuentra la tipografia que es tipo itdlica, negra, un poco pesada, y da la idea de movimiento,

En si toda la imagen corporativa es dindimica y asocia a la empresa con su actividad.

R
R




imagen corporativa S 27

\ILESCANOS

SERVICIO DE CARGA VILLAFLORES. CHIAPAS.




Original y matriz

FIRAL Zf SCANOS

SERV/C‘/O DE CARGA VILLAFLORES. CHIAPAS.




- Estudio del color Lo - 23

rojo carmfn azul :

BT CRELD - amarillo verde
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rojo : café

. naranja . gris”




Uso incorrecto de la imagen

ETRANSPOnTES
S5 FRAILESCANOS

<] TRANSPORTES
FRAILESCANOS

no poner textura

_ no modificar ¢l tamaiio de la tipografia

,?7FANSPQRHB
FRAILESCANOS

RANSPOR TES‘
AILESCANOS

TRANSPORTES \ \
FRAILESCANOS\..

no desproporcionar la imagen

no cambiar el color

no cambiar el sentido de la imagen




Papeleria
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Localizacion de rutas
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