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INTRODUCCION

“disefo es ordenar secuencias y rela-
ciones para solucionar problemas, es-
pecialmente de comunicacion visual”,

debido a la falta de informacién sobre
la carrera de licenciatura en diseho
grdfico se realizé como trabajo de tesis
un folleto informativo el cual dard una
amplia vision de lo que a ésto se refiere,
sus aplicaciones, su campo actual de
trabajo en mexicoy su método de estu-
dio dentro de la Universidad Auténoma
de Guadalagjara.
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_ ARTES GRAFICAS
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"HISTORIA DEL DISENO GRARICO”

es paralela a la del arte e llustra-
clén. ha ganado importancia hasta
et 8. XX, al facititarse la reproduccion.
& Disefio Grdfico tiene su origen en la
necesidad del hombre por comuni-
carse.

"DIFERENCIA ENTRE DISENO Y ARTE”

el diseno da una informacion que
debe persuadir ala audiencia.elarte
cambia o Intensifica la percepcion
que tiene cada uno de la realidad.

“ORIGENES DEL DISENO GRAFICO"

al principio dominaba la palabra
escrita, ahora domina la imagen por
ser esta la respuesta al problema de
comunicacién. en México nace a
partir de las olimpiadas de! 68.






“DISENO GRAFICO”

diseno es la ordenacion, composi-
cién y combinacion de figuras vy
formas. el diseno grdfico satisface
una necesidad. se ha expandidocon
el desarrolio de la publicidad.

“EL COLOR”

el color es provocado porondasde
diferentes longitudes y con diferente
ndmero de oscilaciones que deter-
minan la vierdad de tonos. causa
efectos psicoldgicos y fisiologicos en
el hombre.

“"EQUIPO DE DISENO”

comprende una gran variedad por
ejemplo: idpices, plumas, grafos, esti-
légrafos, marcadores, regias, planti-
llas, pantallas de color, escuadras,
compxaces, pinceles, mesa de dibujo,
efc.






"PASOS PARA EL DISENADOR”

1. enfrevista con el cliente.

2. vender su idea.

3. inspirar confianza.

4. llevar muestras de trabajos.

S. hacer bocetos a lapiz.

6. calcular gastos y tiempo.

7. decidir materiales, colores, etc.
que se van a usar.

8. ya aceptada la idea hacer un
dummy.

9. buscar fotografias sies necesarlo,
10. hacer o mandar hacer ilustra-
ciones.

11. armar originales.

12. mandar imprimir,







APLICACIONES
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“FOLLETO"

impreso que no consta de bastan-
tes hojas para formar un libro, sus usos
varlan, pero en general son para
mandar algln mensaje o dar infor-
macién. los requisitos son: buenacali-
dad de impresidn. buen diserio. buen
encabezado. busnas Hustraciones o
fetos. formato original.

"CATALOGO”

publicacién que lista articulos a la
venta de uno u otro establecimiento
comercial. se usa para dara conocer
mercancia.
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“LIBROS”

para su realizacién hay que tomar
en cuenta: tipografia e impresion.
formato, portada, contenido. tipo de
papel. acomodo de ilustraciones.

“LA ILUSTRACION”

es el sentimiento, el foco de aten-
cién de un anuncio; es la estampa,
grabado o dibujo que ilustra un libro,
revista, cartel, etc. su fin es adornar.

“"PUBLICIDAD EN REVISTAS”

el sostén de toda revista es su pu-
blicidad. es de las mds eficlentes por
la targa vida que estas tienen.,
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“"LOGOTIPOS”

forma caracteristica que distingue
una marca o nombre de empresa o
producto. es la simbolizacién abs-
fracta de una letrq, silaba, palabra,
etc.

“SENALIZACIONES”

son indicaciones, instrucciones o
guias en un idioma grdéfico, el idioma
universal que es entendido por todos.
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CAMPO DE TRABAJO
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"POSTERS”

pueden ser artisticos, publicitarlos,
Informatlvos o decorativos. se impri-
men en offset o serigrafia, puede ser
fotografia o ilustracién.

“CARTELES”

anuncio que se fijla en un espacio
publico, suobjetivo puede servender,
ensenar, decorar, anunciar cine, etc.

“PORTADA DE DISCOS”
las portadas de discos requieren de
un buen diseno grdfico para lograr

una identificacién del publicoconun
disco especifico.
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“"EMPAQUES”

es el material que envuelve a otro,
este debe tener caracteriticas pro-
pias para cada producto y para lo-
grar una identificacién.

“IDENTIDAD CORPORATIVA"

imagen de un producto que se
presenta al publico, debe de recono-
cerse entre los demds para identifi-
carse consciente e inconsclente-
mente.

“ETIQUETA”

es el rétulo, marca, sehal o marbete
que se coloca en un objeto o mer-
cancia para identificacién, valora-
cidn, clasificacion, etc.

21
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“PUBLICIDAD"

es la divulgacion de noticias o
anuncios comerciales para atraer
posibles compradores y expectado-
res. es una respuesta a la expansién
del comercio.

“ANUNCIOS DE TELEVISION”

la tv es un campo importante para
el disenador gréfico, puede trabajar
en produccién, anuncios (pubiici-
dad), escenografias, carteles, efc.

“PRENSA”
el campo de tiabajo en la prensa,

para el disenador grdfico, estd en ti-
pografia, fotografia, publicidad, ilus-
traciones, originales, etc,
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"ESTRUCTURA DE LA CARRERA DE
DISENO GRAFICO EN LA UAG”

estd dividida en: seccion de teoria;
de disefno y de técnicas. duraciéon: 8
semestres. estd dividad en 62 mate-
rias. requisito: bachilierato. el estu-
diante de disefno grafico debe tener:
capacidad creadora y sensibilidad
artistica. facilidad para manejarcon-
ceptos abstractos. habilidad para
comprender los principios mecani-
cos.

27






MATERIAS
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"HISTORIA DEL ARTE”

12 y 2° semestre. se adquinrd una
visidn general de las grandes corrien-
tes artisticas.

“TEORIA DEL CONOCIMIENTO"

12 y 22 sem. se dard a conocer las
leyes y procesos del origen y desarro-
llo del fendmeno del conocimiento,
relacionandolo con la disciplina del
diseno.

“TALLER DE REDACCION"

12y 22 sem. se reafirmaran los cono-
cimientos gramaticales y del lengua-
je. se motivardlaimaginacion enfren-
tadndose al texto e imagen.
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“DIBUJO”

12y 42 sem, se desarrollard la capa-
cidad de percepcidn visual y habilli-
dad manuai para transformar en ex-
presién pldstica una realidad.,

“PRINCIPIO DE ORDEN GEOMETRI-
Cco”

12 y 22 sem. se conocerdn y mane-
jarén los elementos geométricos, asi
como su relacién con el plano y el es-
pacio tridimensional.

;%]FSSZTORES HUMANOS DEL DISE-

12y 22sem. se tendra conocimiento
y se aplicard la anatomiaq, ergome-
tria, antropometriay biomecdanica en
el campo del disefio grdfico.
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“"FACTORES ECONOMICOS PARA
EL DISENO”

32y 42sem. se tendrd conocimiento
de leyes y categorias que determi-
nan el movimiento y el desanollo de
la economia y politica de las relacio-
nes humanas, y su relacién con el
diseno. -
“HISTORIA DEL ARTE Y DISENO”

3?2 y 42 sem. se otorgard@ unag vision
histérica y cronolégica del desarrolio
del arte y disciplina del disefo desde
el principio de la escritura y compo-
sicién hasta la apreciacién y cons-
clencia estética.

“TALLER -DE DISENO"”

12 a 82 sem. se tendrd conocimien-
to tedrica y practicamente para la
realizacidn de mensajes visuales a
través de los diversos medios de co-
municacion.
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“"SERIGRAFIA"

método de impresidn que consiste
en reproducir imagenes por medio
de pantallas en un bastidor de mao-
dera o metal con una malla tenzada
de nyldn, seda o terylene. su uso es
mds comercial que artistico.

“TALLER DE SERIGRAFIA"

1%y 22 sem.
se harén practicas con esta técnica
de impresion, su realizacién en serie
y se planteard su importancia en el
campo del disefio gréfico.

“FOTOGRAFIA”

ayuda al disefador grafico alograr
su objetivo, comunicar su originall-
dad y sentimiento. en la publicidad
se usa igual o mds que la llustracién,
por ser tan facil su reproduccion.
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“"PSICOLOGIA”

32 y 42 sem. se dardn a conocer las
motivaciones de orden psicolégico
en la percepcion y en las diferentes
necesidades de la comunicacion
visual.

"TECNICAS DE REPRESENTACION
GRAFICA"

32 y 6® sem. se capacitard para
el manejo y comprension de diversas
técnicas de representacion gréfica
haciendo énfasis en cada una.

“TEORIA DE LA COMUNICACION"

32y 42 sem. se tendrd conocimiento
de la teoria de la comunicacion en
su estructura simple, como la tingisti-
ca y su realizacién con las manifes-
taciones artisticas.

39
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“TEORIA DEL ARTE Y DISENO”

5 y &° sem. se darG visidn general
del desenvolvimiento historico del
fendmeno artistico en su totalidad,
cubriendo los periodos y cambios
mds importantes.

“LABORATORIO DE FOTOGRAFIA”

3% y 42 sem. se habilitard al uso de
equipos fotogrdficos, técnicas y pro-
cesos; se entenderd la relacion en ias
diferentes dareas del disefo grafico,

"SEMINARIO DE ANALISIS DE LA
REALIDAD NACIONAL"

52 y 62 sem. se dard una visién ge-
neral de los problemas del pais, se
analizard ia actividad del disefiador
dentro del Gmbito nacional.

41
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“SEMIOTICA”

52 y 6° sem. se darGn a conocer,
comprender y aplicar los diferentes
sistemas de signos utllizados para
transmitir un mensaje.

“TECNICAS DE IMPRESION"

52 y 62 sem, se tendrd capacidad
para manejar y aplicar las diferentes
técnicas de reproduccidon gréfica,
desde las mds rudimentarias a las
mds modernas.

“"GENESA”

52 y 62 sem. se obtendrd una vision
general de las leyes y conceptos de
la forma, su uso, su aplicacién para
crear, atender o solucionar cualquler
disefio.
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“TECNOLOGIA PARA EL DISENO”

72 y 82 sem. se ensenardn los tipos
de sistemas técnicos modernos que
pueden usarse para transmitir dise-
Aocs, asi como sistemas analtico-
l6gicos, cibernéticos vy de compu-
tacion.

“INVESTIGACION DE CAMPO PRO-
FESIONAL"

5% y 62 sem. se realizardn trabajos
de investigacién para conocer el
diseno gréfico y sus funciones dentro
del campo profesional.

‘SEMINARIO DE TESIS”

72 y 82 sem. se tendrd asesora-
miento en el trabajo de tesis dentro
de la escuela para facilitar asi el
grado de licenciatura y de forma
inmediata concluir los estudios.
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“LABORATORIO. DE TELEVISION"

72 y 82 sem. se tendrd conocimiento
del proceso de realizacion, aspectos
técnicos y creativos, asi como la
importancia a nivel informativo,
comercial y educativo.

"LABORATORIO DE CINEMATO-
GRAFIA”

72 y 82 sem. se conacerd el equipo,
técnica y proceso de filmacion, asi
como las posibilidades del disefiador
grafico dentro de este campo.

“LABORATORIO DE AUDIOVISUA-
LES” .

72 y 82 sem. se conocerd y aplicard
el manejo correcto de las técnicas
audiovisuales en el campo de la
promocién publicitaria, educativa,
tecnoldgica y cientifica.

47
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“DISENO GRAFICO”

disenar es un acto humano funda-
mental, se origina por la necesidad del
hombre por comunicarse. se le ha lle-
gado a confundir con el arte, pero estos
dos buscan intereses diferentes; el dise-
no debe persuadir y el arte cambiar la
percepcion que se tiene de la realidad.

anteriormente la palabra escrita era
lo mds importante dentro de los medios
de comunicacidn, pero ahora es dife-
rente, la imagen es la que domina por
lafacilidad para entenderse, sin tenerse
que limitar a un idioma. esto es lo que
produce el nacimiento del diseho gra-
fico en el siglo xx.

'FORBA

=

en méxico la carrera de diseno gré-
fico es relativamente nueva, nace a
partir de las olimpiadas del 68, al mane-
jarse todo un sistema de signos y simbo-
los.



se puede definir el disefho gréfico
como el ordenar, combinary componer
figuras y formas, a la vez es ordenar se-
cuencias y relaciones para solucionar
problemas y satisfacer necesidades; es-
tablece puentes entre diferentes idio-
mas.

al disehar se descubre, inventa, defi-
ne, programa, coording, relacionag, une,
proyecta, soluciona, implementa, eva-
lba e imagina para resolver un mensaje.
los medio elementales para un disefo
son la tipografia, fotografia e ilustracion.

el estudiante de diseho grafico debe-
rd, al concluir sus estudios, utilizar a la
perfeccién el lenguaje visual, inventary
poner en uso su creatividad. entre otros,
uno de los objetivos de la escuela es el

formar profesionales capaces de co-
municar visualmente en forma efectiva,
socialmente responsables y conscien-
tes de la influencia del disefio grdfico
en el desarrollo de la vida humana, de
sus actividades y del medio ambiente.,



“CAMPOS DE TRABAJO
PARA EL DISENADOR GRAFICO”

en:
- agencias de publicidad
- cadenas de tv
- estudios de diseno grafico
- productoras cinematogrdficas
- editoriales
- empresas periodisticas
- companias discograficas
- imprentas
realizando:
- imagen corporativa
- catdlogos v folletos
- logotipos




- carteles

- publicidad para ventas

- simbolos y sighos

- comerciales para tv

- revistas

- grabados

- serigrafia

- portada de discos y cassettes
- rétulos

- senalizaciones

- diseno textil

- envases y etiquetas

- escenarios

- fotografia

- carteleras cinematograficas

- informacién visual - prensa .

- timbres y monedas - anuncios exteriores

- portada de libros - publicidad en general




“ESTRUCTURA DE LA CARRERA
DE DISENO GRAFICO EN LA UAG”

se divide en tres secciones:
- teoria
- diseNo
- técnicas

duracién: 8 semestres
(62 materias)

requisito: bachillerato




“MATERIAS”

HISTORIA DEL ARTE

12y 22 semestre
se adquirird una visidon general de las
grandes corrientes artisticas.

TEORIA DEL CONOCIMIENTO

12y 22 semestre

se conocerdn las leyes, procesos,
origenes y el desarrollo del fendmeno
del conocimiento y su relacién con el

disefo grafico. se afirmardn conocimientos por me-

dio de lectura, andlisis y critica de tex-

TALLER DE REDACCION tos, motivandose a la solucidon de texto
12 y 22 semestre e imagen.




PRINCIPIO DE ORDEN GEOMETRICO

12 y 22 semestre.

se comprenderdn y manejardn los
elementos geométricos, tanto planos,
como en el espacio fridimensional.

DIBUJO

12 a 42 semestre

se trabajard sobre la percepcion vi-
sual y habilidad manual para transfor-
mar en expresion pldastica una realidad.

FACTORES HUMANOS DEL DISENO . . , - .
tria, ergometria y biomecdnica, asi co-

12y 29 semestre ) mo el uso de los factores humanos en el
se aplicara la anatomia, antropome-  diseno grafico.




TALEER DE SERIGRAF!A

12y 2° semestre
se hardn prdcticas con esta técnica de
impresion, su realizacion en serie y se
planteard su importancia en el campo
del disefo grdfico.

TALLER DE DISENO

1°2 a 8° semestre

en teoria y en prdctica el alumno
Oprendero a realizar mensajes visuales
a través de distintos medios de comunl—
cacién.

HISTORIA DEL ARTE Y EL DISENO

32y 42 semestre
se dard una visién hlsforlco cronologn—

ca del desarrollo del arte y el diseno,
desde el principio de la escritura hasta
la actualidad.




FACTORES ECONOMICOS PARAEL DI-
SENO

3%y 4° semestre

se conocerdn las leyes que determi-
nan el desarrollo y movimiento de la
economia politica de las relaciones
humanas, y su relacién con el diseno.

TEORIA DE LA COMUNICACION

32 y 4° semestre

se conocerd esta teoria en su estruc-
fura simple. la linguistica y su relacion
con el disefio y manifestaciones artisti-
cas,

ESTA TESIS %0 peeg
BE L& wLIeTEC

Saliz

PSICOLOGIA DEL DISENO

32y 4° semestre
se conocerdn las motivaciones psico-
l6gicas de la percepcién y su relacién



con las diferentes necesidades de la
comunicacion visual,

TECNICAS DE REPRESENTACION GRA-
FICA

32 g 6° semestre
- .se dardn a conocer diferentes técni-
cas usadas dentro del disefo vy se hard
énfasis en cada una de ellas como en
suU Mmane;jo.

LABORATORIO DE FOTOGRAFA

32 a &6° semestre
se aprenderd a usar el equipo foto-
grafico, prdctica y tedricamente, asi

10

como el proceso de revelado, efectos
especiales, cuarto obscuro, efc. y su im-
portancia dentro del disefo grdfico.




TEORIA DEL ARTE Y DISENO

52 y 62 semestre

se dard una visidn general del desa-
rrollo histdrico del arte como totalidad,
sus periodos y cambios importantes.

SEMINARIO DEL ANALISIS DE LA REALI-
DAD NACIONAL

52 y 6° semestre

se verdn en generallos problemas del
pais en todos sentidos, y dentro de esto
se analizard el papel de! disehador en
la actualidad.

SEMIOTICA . . <
sistemnas de signos como codigos de la
52 y 62 semestre comunicacion visual y su uso para la
se hard un estudio de los diferenfes transmisidn de un mensagje,
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GENESA

52 y 62 semestre

se estudiard la forma, sus leyes y con-
ceptos, su uso para la solucién, crea-
cién o entendimiento del disefo.

TECNICAS DE IMPRESION

52 y 6% semestre

se aprenderd tedrica y practicamen-
te el manejo y aplicaciéon de diferentes
técnicas de impresion grdfica.

INVESTIGACION DEL CAMPO PROFE-
SIONAL

52 y 6° semestre
se hardn trabajos de investigacion

12

del diseno grdfico dentro del medio
profesional, conociendo el desempeno
de sus funciones.




SEMINARIO DE TESIS

72 y 8° semestre
se asesorard en el frabagjo de tesis

dentro de la escuela para asi facilitar’

la obtencién de la licenciatura al con-
cluir los estudios.

TECNOLOGIA PARA EL DISENO

72y 8° semestre

se verdn los sistemas técnicos moder-
nos para transmitir disenos, asi como el
uso de sistemas cibernéticosy de com-
putacion.

LABORATORIO DE AUDIVISUALES
7°y 8¢ semestre

se conoceran y aplicaran las técni-
cas de audiovisuales relaciondndolas
con su aplicacién en el diseno grdfico.
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LABORATORIO DE CINE

7° y 8° semestre

se conocerd el proceso de realiza-
cién, aspectos técnicos y creativos,
asi como la importancia del disefiador
grdfico dentro de esta drea.

LABORATORIC DE TV

7° y 8° semestre

se tendrd conocimiento del equipo,
técnica y procesos de filmacion, su
lenguaje y las posibitidades para el
disefddor dentro de este campo.

14
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