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CONTRIBUCION AL ESTUDIO DE LA OFERTA, DE 
MANDA Y PRECIO DE LOS PRODUCTOS AGROPE7  
CUARIOS. 

Ma. Mercedes Ortiz Segura. 

ASESORES: ' 
M. V. Z. Alfredo Aguilar Valdés 
M. V. Z. Francisco A. Alonso Pesado. 

RESUMEN 

En el ámbito de la Economía existe una 
infinidad de temas, siendo Oferta, Demanda y Pre—
cio, uno de los tópicos más importantes, sobre to—
do en lo que respecta a Microeconomía. 

La tesis consta de los siguientes aspec- 
tos: 

DEMANDA. La demanda de un determi 
nado producto puede definirse como las diferentes - 
cantidades que los consumidores estarán dispuestos 
y en condiciones de adquirir, en función de los di—
ferentes niveles de precios posibles, en determina—
do periodo de tiempo. La demanda es una función 
que va a depender de: población, ingreso, precio - 
del bien considerado, precio de los bienes sustitu—
tos, etc. Las leyes de Engel explican la forma - 
corno influye el ingreso sobre la demanda. La Blas 
ticidad precio de la demanda es un indicador que ex 
presa la r elación que existe en un cambio de la 	-7  
cantidad demandada ante un cambio en el precio del 
bien, Para obtener la elasticiad arco de los bienes 
se utiliza una fórmula descrita posteriormente y — 
cuando el resultado es mayor a uno se considera 
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que es elástica, cuando el resultado es menor que 
uno se considera que es una demanda inelástica y -
cuando el resultado es igual a uno se trata de una 
demanda unitaria. Las proyecciones de la deman-
da se hacen por diferentes procedimientos, según -
el bien de que se trate, es un procedimiento que -
sólo sirve para productos de consumo, bienes inter 
medios y de capital. 

OFERTA. La oferta de determinado - 
producto puede definirse como las diferentes canti-
dades que los productores estarán dispuestos y en -
condiciones de ofrecer en el mercado, en función - 
de los diferentes niveles de precios posibles, duran 
te determinado periodo de tiempo. La ley de la -
oferta y demanda se enuncia como sigue: Si la can 
tidad demandada excede a la cantidad ofrecida el -
precio tiende a subir y al subir el precio la canti-- 
dad ofrecida tiende a aumentar. Si la cantidad ofre 
cida excede a la cantidad demandada, el precio tien 
de a bajar y al bajar el precio, la cantidad deman-
dada tiende a aumentar. La oferta es una función 
que va a depender de: precio en el mercado del — 
bien a considerar, costos de producción del bien a 
considerar, el precio de los cultivos alternativos, -
etc. La reacción que un cambio de precio produce 
en la cantidad ofrecida se mide y se expresa por - 
la elasticidad de la oferta. Se determina la elasti-
cidad de ].a misma manera que en la elasticidad de 
la demanda. 

PRECIO. En la formación y variación -
de los precios influye el factor monetario (dinero), 
o sea, la unidad en que se representa el precio. -
Si esa unidad fuera invariable no habría problema, 
pero como casi todos los gobiernos han generaliza- 
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do la práctica de aumentar las cantidades de mone-
da circulante, el valor del dinero varia. Conviene 
serialar que se designa como una época de deflac-
ción cuando hay un ascenso en los precios. Duran 
te este periodo el ascenso del nivel de precios es-
general, por lo cual el poder adquisitivo del deman 
dante se deteriora. 
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II INTRODUCCION 

El precio es la expresión irrevocable de 
las leyes de la oferta y de la demanda. Para mu-
chos, esta afirmación tantas veces escuchada abar-
ra  todos los problemas de una economía. Aunque -
una generalización de tal orden carezca de significa 
do, los precios son realmente vitales en una econo 
mía de libre iniciativa pues ellos orientan a millo-
nes de personas y de empresas que se dedican a -
actividades económicas importantes y organizadas, 
sin que haya interferencia gubernamental en sus -
actuaciones. 

Los flujos fundamentales de la produc- - 
ción y del ingreso que unen entre si a las unidades 
de producción y a las unidades familiares formando 
innumerables operaciones económicas interdepen—
dientes, son posibles por la utilización de la mone-
da y están orientadas por el sistema de precios. 

Los precios mediante los cuales se nego 
cian los bienes y servicios producidos por un sisteT-
ma >  económico, constituyen la expresión monetaria - 
de sus valores. 14a moneda interviene como deno-
minador común de valores, permitiendo que todas -
las transacciones se realicen con base en los pre-
cios de bienes y servicios. Ahora, surgen las pre 
güntas: ¿Qué es lo que determina el valor de un - 
bien? ¿De qué elementos dependen los valores atri-
burdos a los bienes y servicios negociados normal-
mente? 

Aunque aparentemente simples, las res-
puestas a estas preguntas causaron grandes contro-
versias entre las diferentes escuelas del pensamien 
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to económico. Para David Ricardo, considerado co 
mo uno de los más profundos expositores del pensa 
miento clásico inglés, el valor de un bien podría -
expresarse en función del trabajo necesario para ob 
tenerlo. La exposición ricardiana del valor-trabajo, 
se unió al grupo de las teorías objetivas, llevando 
el análisis del valor al terreno de la oferta y de -
los costos de producción. 

Las teorías objetivas expuestas inicial- -
mente por Ricardo y después expuestas nuevamente 
por los socialistas del siglo XIX, pretendían que el 
trabajo empleado en la obtención de bienes debía 
considerarse como el principal elemento determinan 
te de su valor. 

Con el surgimiento de las escuelas mar-
ginalistas en la segunda mitad del siglo XIX, la teo 
ría ricardiana del valor-trabajo fue blanco de pro-
longada polémica. El alemán Heinrich Gossen, el 
inglés Stanley Jevene, y sobre todo los austriacos 
Menger, Wieser y fü;hm-Bawark desviaron los aná-
lisis del valor hacia el terreno de las teorías subje 
Uvas, Contrariando el planteamiento de Ricardo y 
de los socialistas, ellos consideraron que la esca—
sez relativa de los bienes y su utilidad, sumadas a 
las escalas de las preferencias individuales, son -
los verdaderos determinantes del valor. 

El enfoque de las teorías subjetivas lle-
vó el análisis del valor al terreno de la demanda. 
Sus determinantes ya no estaban en el terreno de -
la oferta y de los costos de la producción, sino en 
los del benefirqo -variable de la cual resulta el. va-
lor que los individuos subjetivamente atribuyen a - 
los bienes y servicios disponibles en el mercado. 
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Las controversias entre las concepcio- - 
nes objetivas y las subjetivas hicieron que surgiera 
un tercer planteamiento iniciado por Stuart Mill y -
posteriormente profundizado por Alfred Marshall -
-dos exponentes de la teoría económica pre-keyne--
siana. En la séptima edición de sus Principios de 
Economía Política, Stuart Mill expuso en 1871, 	-
una tercera concepción del valor, reuniendo los en-
foques objetivos y subjetivos. "Para que un bien -
cualquiera tenga algún valor -escribió Stuart 
deben satisfacerse dos condiciones. Primero, debe 
representar alguna utilidad, destinarse a algún fin, 
satisfacer alguna necesidad. En segundo lugar, pa-
ra que tenga valor, además de corresponder a una 
utilidad, su obtención debe haber tropezado con al—
guna dificultad económica". 

Sin embargo, Marshall vino a rechazar 
tanto la posición clásica como la neoclásica, ya -
que para él, la demanda (basada en la utilidad) y -
la oferta (basada en los costos de producción) eran 
igualmente indispensables para la explicación del va 
lor, y por consiguiente, de los precios del mercado. 

Estas observaciones llevan finalmente a 
admitir que el valor y, por tanto, el precio de los 
bienes y servicios, está determinado por las condi-
ciones de la oferta y de la demanda. El mecanis—
mo elemental de los precios, sobre todo en merca-
dos de competencia perfecta, está subordinado a la 
interacción de estas dos fuerzas. 
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III MATERIAL Y METODOS. 

Para cumplir con los objetivos plantea--
dos, fue necesario reunir el material adecuado y -
preciso, el cual fue recopilado en diferentes ofici--
nas gubernamentales y bibliotecas de las siguientes 
instituciones: 

1. Instituto Mexicano de Comercio Exterior (IMCE). 
Biblioteca Central y 
Departamento de Tecnología y Calidad. 

2. Secretaria de Agricultura y Recursos Hidráulicos. 
Dirección General de Economía Agrícola. 
Subsecretaría de Ganadería. 
Dirección General de Programación y Presupues 
to. 

3. Secretaría de Programación y Presupuesto (SPP). 
Dirección General de Documentación y Análisis. 
Dirección General de Estadística. 
Dirección General de Programación. 

4. Universidad Nacional Autónoma de México. 
(UNAM). 
Biblioteca Central. 
Biblioteca de la Facultad de Medicina Veterinaria 
y Zootecnia (FMVZ). 

Además de complementarse con datos re 
copilados en libros de textos y folletos técnicos, 
los cuales se encuentran detallados en la bibliogra—
fía. 

El método utilizado fue el de investiga-- 
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ción bibliográfica mediante un análisis y estudio de 
la relación Oferta, Demanda y Precio. 
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IV DESARROLLO. 

1. DEMANDA. 

En primer término hay que definir que -
es Demanda, "las cantidades que están dispuestas a 
demandar una determinada población ante diferentes 
niveles de precio, esta demanda debe tener respal-
do de compra". 

Es importante analizar el término res- - 
paldo de compra, es decir, es la demanda efectiva 
para determinado artículo, entendiéndose como de--
manda efectiva aquella población que tiene el sufi- - 
ciente dinero para comprar ese bien (en este caso 
productos agropecuarios). Aunque existan necesida 
des para cierta población de algún bien y no tienen 
el respaldo económico, la economía no considera a 
esta demanda, la cual recibe el nombre de Deman-
da Potencial. 

A.  medida que aumenta e]. precio de los 
productos agropecuarios, la demanda efectiva por -
este producto va disminuyendo, es decir, el precio 
y la cantidad demandada varían en razón inversa. -
Debe aceptarse un precio más bajo a medida que -
aumenta la cantidad ofrecida por varias razones a -
saber: 

1. Por razones fisiológicas, un hombre puede con—
sumir un número de litros diarios, es decir, que 
tiene un límite fisiológico, por lo tanto, no pue-
de estar consumiendo en forma indiscriminada, 
lo que conduce a un límite de demanda. 

2. Por razones de gusto, no todo el ingreso o gran 
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parte de éste lo va a canalizar en comprar pro-
ductos agropecuarios, sino que diversifica sus -
compras en otros productos. Suponiendo que un 
hombre tiene una capacidad en su estómago para 
3 litros de leche se reservará parte para consu 
mir leche y lo restante para ingerir carne, hue 
vo, frijol, verduras, etc. 

3. Por razones económicas, como se ha menciona-
do a 'medida que aumenta el precio de la leche. 
la  cantidad demandada por este producto disminu 
ye y viceversa a medida que disminuye el precio 
la cantidad de litros de leche demandados aumen 
ta, se puede granear dando por resultado la cur 
va de la demanda. 

En la gráfica No. 1 se muestra que — 
cuando el litro de leche cuesta $8.00 el consumo -
por familia es de 250 ml. , en cambio, cuando el -
litro de leche cuesta un peso el consumo de leche 
es de 2,500 mililitros. Este ejemplo es válido pa-
ra una familia con recursos escasos, en el que el 
precio sensibiliza al demandante en forma con,iide-
rabie. Pero cuando una familia tiene un alto nivel 
de ingresos, se comportar- en forma diferente, es 
decir, aunque el precio sea relativamente alto com 
prara lo necesario para cubrir sus requerimientos, 
y aunque el precio baje la familia seguirá compr-- , _ 
do lo mismo, ya que no tiene caso el seguir com—
prando más debido a razones fisiológicas. (3). 



$ 0,0b 

1.60 
9.00 
1.10 

rr. 
P. 00 
1.3o 

t.00 

;;I: 1..30 
, 1.0o 

kl.fo 
Cf) 4.00 

J.50 
$-1 
r 

1.50 

X.00 
1,60 

1.00 

;.r.  510 
14 .5 00 

11 

Y 

riFt.tYin NO, 1 

210 	S o o }50 	hoo I L00 1500 1150 1000 uso 1,1110 
MITTTTTROS 

MILILITROS DE LECHE 



12 

1.1. FACTORES QUE INFLUYEN EN LA DEMANDA. 

La demanda es una función que va a de-
pender o estará en función de la población, del in—
greso, del precio del bien considerado (leche), del 
precio de los bienes sustitutos, del precio de los -
bienes complementarios, etc., por lo que se podría 
ejemplificar a la demanda de la siguiente manera: 

D = f (Pi, Ps, Pc, Y, G, Po, etc.) 

donde D es igual a la demanda, P1 el precio de la 
leche, Ps  precio del bien sustitutivo, Pc  precio del 
bien complementario, Y ingreso, G gustos, hábitos 
y costumbres, Po  población. Se empezará por es—
tudiar a la población que es el factor más importan 
te de la demanda, 'si a un incremento de la pobla-
ción no corresponde un incremento de la producción, 
el consumo per capita por mililitros disminuye. Se 
deduce que la producción de leche debe crecer a una 
tasa igual a la de la población, lo cual no ocurre -
en México. 

Dentro del factor población se pueden 
distinguir 2 elementos que van a influir sobre la -
demanda de la leche, y son: la estructura por eda— 
des y el tamaño de la familia. 	cuando un país es 
joven como el nuestro, su población requiere de - 
alimentos con un contenido proteico de alta calidad, 
la leche es uno de estos alimentos. Además, Mé—
xico es un pais con una población alta de niños y -
jóvenes, siendo esta una característica de los pai—
ses con altas tasas de crecimiento. (3). 

En una población joven, la población - 



13 

económicamente activa es relativamente pequeña. -
Esta situación está determinada por una mayor can 
tidad de niños y además la madre (que en países -
desarrollados irrumpe en el trabajo engrosando las 
filas de trabajadores) tiene que quedarse en casa 
con los pequeños, dando por resultado una menor -
población económica activa. (3). 

Así pues, en una población relativamen—
te joven los ingresos por familia serán más bajos -
debido a que se distribuye en un mayor número de 
personas además de que la oportunidad para aumen 
tar este ingreso se ve menguado por la estancia de 
la madre en el hogar, esto da por resultado que -
las proteínas más caras no sean de fácil acceso a 
las familias. 

1. 1. 1. INGRESO PER CAPITA. 

Para explicar la forma de como influye 
el ingreso sobre la demanda de los productos pecua 
Hos, se debe tornar en cuenta las Leyes de Engel 
que dicen: 

la. "A medida que el nivel de ingreso 
es mayor, la proporción de este que se gasta en -
alimentos es menor, en consecuencia cuando el ni- 
vel de ingreso es bajo la proporción del ingreso 
que se gasta en alimentos es mayor". 

Eje tplo: si una persona gana $20,000.00 
el. 25% de este ingreso lo va a canalizar en la - -
compra de alimentos, el otro porcentaje lo va a ca 
nalizar en vestido, vivienda, bienes suntuarios, etc. 
En caso contrario si otra persona gana $7, 000. 00 -
el 71.41  de 8118 ingresos los canaliza en la compra 
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de alimentos y lo que resta se canaliza para otros 
satisfactores. (6). 

2a. 'A medida que crece el ingreso la -
estructura en la demanda de alimentos se altera". 

Ejemplo: Cuando los niveles de ingreso 
son bajos los alimentos consumidos son los que con 
tienen en mayor .cantidad hidratos de carbono y la - 
provisión de calorías se realiza a través de cerea—
les como maíz, trigo, arroz; tubérculos como papa, 
yuca, etc. En forma contraria, a medida que los 
niveles de ingreso aumentan, los alimentos consu-
midos son los llamados alimentos protectores que -
contienen proteínas de alta calidad, por ejemplo: -
carne, leche, huevo, etc. (6). 

Se considera que el consumo per capita 
de los alimentos agropecuarios va a estar en fun—
ción del ingreso per capita de la población, este se 
puede representar de la siguiente manera: 

Cp 	f (Y/P), en donde Cp  es el consumo per capi- 
ta; Y/P el ingreso per capita, y en este caso la va. 
riable es dependiente del consumo. 

Existen tres métodos por los cuales se 
va a determinar ese consumo según sus ingresos, 

lo. llamado "series históricas" se dise-
ña escogiendo a un número determinado de familias 
a los cuales se les sigue en sus gastos de alimen—
tos de acuerdo a su ingreso, por lo que en la mees 
tra se elegirá familias de diferentes ingresos repre 
sentativas de los estratos sociales existentes en el 
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país, dando por resultado el nivel de consumo de -
productos agropecuarios. Las inconveniencias que 
presenta este método es contar con el apoyo de es-
tas familias por lo que su seguimiento se dificulta, 
Este método se construye colocando en una colum-
na los ingresos per capita de cada familia (el con--
junto de familias con un rango de ingreso va a dar 
el estrato social) y en forma paralela al ingreso 
por familia se tiene el consumo per capita, para 
posteriormente graficarse. 

2o. llamado cross section o corte y pun 
ta, el cual estudia las variaciones en el tiempo (en 
un solo momento), este método es muy usado ya -
que a cada estrato social corresponde un consumo, 
este método se facilita porque los datos se encuen—
tran registrados en las series estadísticas de las -
dependencias oficiales. 

No. DE FAM11  . PESOS CONSUMO DE 
LECHE 

ESTRATO 
ESTRATO II 
ESTRATO III 
ESTRAID IV 

Se deduce que a determinado nivel de in 
graso (representado por el estrato social se tiene - 
un consumo determinado. 

3o. por último, el método más cómodo 
es el de estimar el consumo de los productos agro 
pecuarios de acuerdo al ingreso de un país que - -
tenga características parecidas al nuestro. 
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Es importante hacer notar que cuando -
el ingreso per capita de la población tiene un incre 
mento o decremento, la curva de la demanda de -
los productos agropecuarios se desplaza ya sea ha-
cia la derecha o hacia la izquierda, cuando el incre 
mento aumenta la curva de la demanda se desplaza-
rá hacia la derecha de igual forma cuando disminu-
ye el desplazamiento de la curva será hacia la iz--
quierda (estos desplazamientos se dan en las coor-
denadas cartesianas graficando las curvas de deman 
da). 

Ejemplo, a un precio constante (P1) de 
un litro de leche y, con un ingreso representado -
por la curva D D se comprará O Qi, a ese mis- - 
mo precio Pi pero con un decremento del ingreso -
representado por la curva D' D' se comprara O Q 
lo cual es menor que O Qi7 pero cuando el ingreso 
aumenta, el desplazamiento de la curva será hacia 
la derecha representada por p2  D2  y se comprará 
O Q2 manteniéndose el precio del litro de leche -
constante. (Gráfica No. 2). 

Es importante mencionar que cuando el 
incremento del ingreso llega a ser significativo, el 
comportamiento del demandante sobre los productos 
inferiores (maíz, leche, tubérculos, etc.) es dife—
rente. Las leyes de Engel explican este comporta-
miento, a mayor nivel de ingresos la proporción -
que se gasta en alimentos es menor, canalizándose 
un mayor porcentaje del ingreso en bienes superio—
res. (6, 9). 
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GRAFICA NO. 2 
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Por lo tanto, cuando el ingreso aumenta 
en forma considerable la curva de demanda por los 
productos agropecuarios se desplazará en sentido -
inverso. (4). 

1.1.2. PRECIO DEL BIEN SUSTITUTO. 

Es otro de los factores que va a influir 
sobre el consumo de determinado bien, cuando se -
incrementa el precio de un determinado producto -
mantequilla) y permanece constante el precio del - 
bien sustituto (margarina), la demanda se desplaza-
rá hacia el bien sustituto. 

Ejemplo: si el precio de la mantequi- -
11a se incrementa, la población que demanda este - 
bien desplazará su consumo hacia el bien sustituto 
que en este caso será la margarina, y su precio 
permanece constante. (Gráfica No. 3). 

En la gráfica, se observa que conforme 
aumenta el precio de la mantequilla, el consumo de 
la margarina aumenta; cuando cuesta la barra de -
mantequilla $5, 00 el consumo de margarina estará 
representado por 1. barra, cuando la barra de man-
tequilla cuesta $9.00 el número de barras de marga 
ring consumidas por familia estará representada por 
4 1 /2. Esto mismo ocurre cuando se aumenta el 
precio de la carne de res y la demanda se desplaza 
hacia un bien sustituto (ejemplo: carne de pollo) --
considerando que el precio del bien sustituto es - -
constante. 
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1. 1.3. PRECIO DEL BIEN COMPLEMENTARIO. 

Otro de los factores que influye sobre la 
demanda de un bien determinado es cuando se incre 
menta el precio del bien complementario, por ejem-
plo: el consumo del azúcar con respecto al café, es 
decir, que la demanda del café va a estar influen—
ciada indirectamente por el precio del bien comple-
mentario, que en este caso, es el azúcar. (Gráfi-
ca No. 4). (2). 

En la gráfica No. 4 se considera que el 
eje de las abscisas representa el precio del azúcar, 
en caso de un aumento del precio del azúcar el - -
consumo del café disminuye y viceversa cuando el 
precio del azúcar disminuye el consumo del café -
aumenta. Por otro lado, el eje de las ordenadas -
representa el consumo de café, se observa que es-
te es mínimo (una unidad) cuando el precio del azú 
car es de 10 unidades, se representa en la gráfica 
por medio del punto L. Cuando el precio del azú-
car es de 1.5 unidades, el consumo de café es de 
9 unidades, este punto está representado por la le-
tra Li, (2). 
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1.1.4. GUSTOS, HABITOS Y COSTUMBRES. 

Estos factores van a influir sobre la de-
manda, algunos de ellos en forma constante a tra-
vés de un largo periodo mientras que otros persis-
ten solamente en ciertos días y épocas del año, sin 
embargo en estos factores el ingreso no influye, -
por lo que se crean diferencias en los deseos de -
los consumidores con un nivel de ingreso igual, pre 
sentándose ciertas variaciones de la demanda de - 
una región a otra sobre épocas distintas. (3). 

México es peculiar por su regionaliza- - 
ción, lo que representa una amplia gama de plati- - 
llos que modelan un patrón de demanda de ciertos 
productos agropecuarios. Además, nuestro pais es 
sumamente religioso (según datos de 1970 el 96.5% 
de la población es católica) lo qm propicia que en 
ciertas épocas del año como es la semana santa y 
los viernes de cada semana durante esta misma tem 
porada, se presenta una gran demanda de pescado, 
leche y huevo, lo que modifica el consumo de pro—
ductos agropecuarios. (3). 

Los hábitos alimenticios es otro de los 
factores importantes que influyen sobre la demanda, 
por ejemplo: a pesar de que la carne de conejo es 
una fuente sustancial de proteínas no es aceptada -
por amplios estratos de la población, lo que reper-
cutió en el mercado de tal forma que algunas em- -
presas dedicadas a la explotación del conejo quebra 
ron. 
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1. 1. 5. POBLACION 

Otro factor que incide sobre la demanda 
de los productos agropecuarios es la población. La 
clasificación de la población es en rural y urbana, 
se considera que una población tiene categoría de -
urbana, cuándo film. de' 2, 500 habitantes en adelan-
te y si esta cifra es inferior se considera que es 
rural. México en el año de 1970 contaba con - 
28, 309 000 habitantes que representaban el 58. 7% 
de la población urbana y 19, 916 000 habitantes que 
representaban el 41. 3% de la población rural, en -
el año de 1960, la urbana estaba compuesta por - -
17 705 000 habitantes que representaban el 49.3%. 
(12). 

La razón urbana rural tiene gran signifi 
cado para el mercado de los productos agropecua-
rios, y se produce cuando la persona se moviliza -
del campo a la ciudad modificando sus hábitos ali—
menticios originando un patrón de demanda para -
ciertos productos. 

Esta razón urbana rural presenta un 
comportamiento que evoluciona hacia una mayor con 
centración urbana, dando por resultado una mayor -
demanda de productos ricos en proteínas, cualida—
des más grandes de frutas y verduras y menos de 
frijol y chile. Se consume mucho más leche, car-
ne y huevos y aún de aceites vegetales que las fa—
milias en el campo. Este comportamiento está da-
do porque en términos generales el ingreso que se 
percibe es mayor en la ciudad que en el campo, 
además las propias actividades en la ciudad dernan- 
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dan una dieta rica en proteínas y menos calorías -
(hidratos de carbono). Además, México es un país 
con una tasa de crecimiento poblacional aproximado 
de 2, 9% anual, esta población está representada - 
por una alta proporción de niños y jóvenes que re--
quieren de proteínas. (12). 

El mecanismo que se utiliza para calcu-
lar la tasa de crecimiento poblacional anual está de 
terminado por la siguiente fórmula: 
	1 

kVF/VI - 1 x 100 que recibe varios nombres co-
mo tasa de crecimiento, tasa acumulativa o tasa de 
crecimiento geométrico. En esta fórmula "n" sigui 
fica el número de períodos, VF el valor final y VI 
el valor inicial, ejemplo: la población en el año de 
1960 era de 34 923 000, para el año de 1970 conta 
ba México con 48 225 000 habitantes, en este caso 
elvalor final es de 48 225 000, el valor inicial es 
34 923 000 y el número de períodos es igual a 10, 
substituyendo se tendría: 

T. C. C. = 10  

 

48 225 000  - 1 x 100 

     

\34 923 000 

T. C. P. anual = 3.28 

Existen otras fórmulas para obtener la -
tasa de crecimiento lineal, pero como la población 
no tiene este comportamiento no se utilizan. 
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1.2. PROPENSION MARGINAL A CONSUMIR 

La propensión marginal a consumir indi-
ca la cantidad en que se incrementa el consumo ante 
un aumento en la variable ingreso, esta PMC está -
representada en la gráfica No. 5. 

La propensión marginal al consumo se -
considera como la relación enlia cual el consumo 
va a estar en función de la variable ingreso; en la 
gráfica No. 5 se representa un incremento del in- - 
greso (L Y) de una unidad y el incremento en 
el consumo (L C) se traduce en 2 unidades. 

Lo anterior se representa de la siguien- 
te forma: P. M. C. = A c / 	y. Se substituye to-
mando los valores de la gráfica No. 5 y se obten—
dría P: M. C. = 2/1  = 2. Es decir, que en el mo-
mento en que se incrementa el ingreso en una uni--
dad, el consumo se incrementa en 2 unidades. - 
(6, 9, 15). 

En este caso se mide la relación en un 
segmento de la curva representado por los puntos 
A A. Si se mide la propensión marginal al consu-
mo en el punto representado por la letra B de la -
Gráfica No. 5, en este caso la tangente de la recta 
coincide con la tangente de la curva, por lo tanto, 
se está hablando de derivadas. Se representa de -
la siguiente manera: 

P.M.C. -  i\  
Z\ y 

dC 
dY 	donde d es la derivada. 
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1.3. ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA. 

Los distintos bienes se diferencian se- - 
gún el grado en que su demanda aumenta al bajar -
el precio, por ejemplo: cuando baja el precio del -
trigo, este no influye en forma enérgica sobre la -
demanda, y por lo tanto, no disminuye el nivel de 
compras, sin embargo una baja considerable en el 
precio de los automóviles significaría un mayor es-
timulo en la compra de éstos. (8). 

En el primer caso se trata de una de- -
manda inelástica y en el segundo caso de una de- -
manda elástica. La elasticidad precio de la deman 
da es un indicador que expresa la relación que — 
existe en un cambio, de la cantidad demandada ante 
un cambio en el precio del bien. Esto se puede 
representar de la siguiente manera: 

Q2 Q1 

Ep =  -Q2  + Q1  
P2 PI 
p2 	(1) 

En donde "Ep" es elasticidad precio, 
'02" representa la mayor cantidad de unidades de- -
mandadas, "Q1 " la menor cantidad demandada, — 
"P2" es el precio menor del bien y "Pi" es el pre 
oto mayor del bien, con esta fórmula se obtiene la 
elasticidad arco de los bienes; cuando el resultado 
es mayor a uno se considera que es elástica, cuan-
do el resultado es menor que uno se considera que 
es una demanda inelástica y cuando el resultado es 
igual a uno se trata de una demanda unitaria. 



Por lo tanto: > 1 demanda elástica 
<1 demanda inelástica 
= 1 demanda unitaria. 
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1. 3. 1. DEMANDA ELASTICA. 

Cuando se presenta una reducción real - 
en el precio puede provocar un aumento en las can-
tidades demandadas dando como resultado un valor - 
superior a la unidad, se está hablando de una deman 
da elástica. 	Ejemplo: 

Q2 = 10 	P2  = 2.50 

Q1 = 	2 	P1 = 6.50 

Q2 	Q1 
Fórmula: Q2 + Q1 

P2 " P1 
10 	- 2 

Substituyendo: Ep  10 	4- 	2 .66  - 	1.5 
2. 50 - 6. BO •447k 
2. 50 4- 6. 50 

En este caso se considera que es una -
demanda elástica, ya que e]. resultado es mayor -
que uno, estos valores se representan en la gráfica 
No, 6 en la que se observa la curva característica 
de la demanda elástica. Es importante hacer notar 
que la elasticidad asf obtenida es la llamada Arco -
ya que  se obtiene del segmento de la curva 13-13. 
>9 Debido a que la elasticidad precio de la deman-

da es siempre negativa se omite el signo. 
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Conforme la curva tenga una mayor in—
clinación hacia el eje de las abscisas, esta será -
más elástica. Y si la curva aparece paralela a - 
dicho eje se trata de una elasticidad infinita. Grá-
fica No. 7. 

La carne de res presenta una demanda - 
de tipo elástica para cierto estrato social, ya que -
la cantidad demandada disminuye más que proporcio 
nal al incremento del precio, y viceversa cuando 
el precio disminuye la cantidad demandada aumenta 
más que proporcional a esa disminución del precio. 

Los bienes con demanda elástica son 
aquellos que tienen substitutos y que representan 
un porcentaje alto del gasto, como por ejemplo: 
los bienes suntuarios. 
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4 + 2  
▪ 1 - 8 

1 + 8 

Q2 - Q1/ Q2 + Q1 
EP - P2 	Pli P2 + Pl.  

(1) 
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1.3.2. DEMANDA INELASTICA. 

Un aumento o disminución significativo -
del precio no va a influir sobre el demandante en -
comprar una mayor o menor cantidad de bienes, es 
decir, que los cambios de precios son más propor-
cionales a los cambios en la demanda, un ejemplo 
típico de demanda inelástica es la sal, aunque se -
incremente o disminuya el precio en forma conside 
rable, la cantidad demandada oscilará en un rango 
estrecho. En términos generales los bienes inferio 
res como por ejemplo: maíz, trigo, tubérculos, - -
etc. son inelásticos ya que no tienen substitutos y -
la proporción que representan en el gasto es baja. 
Gráfica No. 8. 

Utilizando los valores de la gráfica No. 
8 y substituyéndolos en la fórmula antes citada se 
obtiene el siguiente resultado: 

4 - 2 	2 

.33 
771.  

.42 

.42 es menor que uno por lo tanto, es -
una demanda inelástica. 

Tanto en la demanda 
la inelástica se puede medir su 
ticidad en un punto determinado 
se muestra en la gráfica No. 9. 

elástica como en - 
inelasticidad o cias 
de la curva s  como 
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En este caso, se habla de Elasticidad -
Punto, y la fórmula por la cual se obtiene el resul 
tado que indica si es elástica o inelástica es la si—
guiente: 

dQ/ Q 
E. d. = 	dP/ P 

Esta variación está indicando la relación 
que existe en la variación infinitesimal de la canti—
dad demandada ante una variación infinitesimal en -
el precio del bien, es decir, cada punto de la cur—
va C C' tendrá una elasticidad punto diferente. 

1.3.3. ELASTICIDAD INGRESO. 

Es una medida simple que mide la rela-
ción que existe entre el cambio en el consumo de -
un producto o grupo de productos y los cambios en 
el ingreso por persona o por familia. Ejemplo: -
el resultado de esta relación para productos agrope 
cuarios en el año de 1963 fue igual a 0.35, lo que 
significa que con un aumento del 1% en el ingreso, 
el 35% se canalizó para la compra de bienes agro-
pecuarios. En otras palabras, el consumidor gas-
to el 35% de cualquier aumento en su ingreso en -
la compra de bienes agropecuarios y lo que resta, 
o sea un 65%, lo canalizó en la compra de otros -
bienes y servicios. (2). 

En caso de que los resultados de la re—
lación consumo ingreso sean negativos, esto signifi 
caria que cuando el ingreso se incrementa el consu 
mo ha disminuido, y por lo tanto, se corroboran -
las Leyes de Engel. En el año de 1963 el maíz, -
frijol y otras leguminosas, así como el chile fresco 
mostraron coeficientes negativos. 
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La elasticidad ingreso se puede determi 
nar por la siguiente fórmula: 	 — 

C2 - C1/ C1 
	Ey =Lci c 

Ey = Y
2 - Y1/ Y1 
	

L.Y Y 

donde 	= incremento; c = consumo; y = ingreso. 

Ejemplo: con un ingreso per cápita de $1, 000.00 se 
consumen 600 ml. de leche per cápita (se hace hin 
capié en que parte de este ingreso se canaliza a 1j.  
compra de leche, y lo restante para cubrir otro —
tipo de necesidades), al incrementarse el ingreso a 
$2,000.00 se consumira 800 ml. de leche. Substitu 
yendo estas cifras de acuerdo a la fórmula, se ten 

•••••11,  

dr á: 

E 	- y  800 - 600/ 600 
r  

.33 33% 
2,000 - 1,000/1,000 1 1070  

Se concluye que con un aumento del 100% en el in—
greso, un 33% de este se canaliza para la compra 
de leche. (4, 5, 7). 

1.4 LA UTILIDAD IVIAllGINAL Y LA DEMANDA 

La utilidad marginal o utilidad que re- - 
presenta la intima unidad de un producto para un in 
dividuo es determinante para su demanda. Ejemplo: 
el primer vaso de leche para una persona sedienta 
representa una utilidad marginal muy alta, porque -
satisface plenamente su sed; el segundo vaso va a -
representar una satisfacción menor por lo que la — 
utilidad marginal es igual a cero ya que no le satis 
face, por lo tanto, no lo bebe. Conforme se va 
incrementando 	unidades va decreciendo la utili 
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dad marginal, por lo tanto, la demanda por estos -
productos también es menor, aunque el producto se 
mantenga al mismo precio. Cuando el precio se ele 
va para determinado bien (leche) solamente lo com-
praran aquellas personas que tienen el suficiente po 
der adquisitivo. 

1.5 LAS CURVAS DE INDIFERENCIA. 

Se habla de curvas de indiferencia en la 
demanda, cuando la utilidad marginal que represen-
tan diferentes bienes y servicios es la misma. Le-
es indiferente al consumidor demandar el mismo --
bien, ya que le proporciona la misma utilidad mar-
ginal y cuesta lo mismo. Es por esto, que en las 
curvas de indiferencia la publicidad influye en for—
ma considerable siendo determinante en la elección 
de un bien por otro. (Gráfica No. 10). 

En este caso, una familia compra 2 kg. 
de carne de res (A,C, y D. F) por ser mayor su 
utilidad marginal, pero en lugar de comprar un - 
3er. kg. de carne de res (G, I) comprará su ler. 
kg . de carne de pollo (B,C), y le será indiferente -
comprarse un 3er. Kg. de carne de pollo (H,I) o - 
un 5° Kg. de carne de res (J,K) ya que tienen la -
misma utilidad marginal. En la realidad es dificil, 
si no imposible, cuantificar los grados de utilidad - 
que tiene un bien para determinada persona. La — 
gráfica solo sirve para mostrar esquematicamente -
la conducta usual del consumidor en la elección de 
algunos artículos. (8) 

1.6 DEMANDA DERIVADA 

Parte importante de lo que produce una 
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economía no consiste en bienes de consumo final, -
sino en materias primas (bienes intermedios) que -
provee el sector primario (Agricultura, Ganadería, 
Silvicultura, Pesca) al sector secundario (Industria) 
para su elaboración. La demanda de estos bienes -
intermedios se comporta en esencia, de la misma -
manera que la demanda final, lo que permite elabo 
rar curvas de demanda de tipo derivada como forra
je s. 

La demanda de bienes de consumo va a 
generar la demanda de bienes intermedios, esta in-
tima se llama demanda derivada. 

Ejemplo: si se incrementa la demanda —
de abrigos o sweaters producidos de lana de borre-
go, esta Intima será demandada por el fabricante -
de abrigos al productor de lana, el cual demandará 
a su vez borregos productores de lana. (5). 

1.7 PROYECCION DE LA DEMANDA. 

Las proyecciones de la demanda se ha—
cen por diferentes procedimientos, segdn el bien de 
que se trate, es un procedimiento que solo sirve -
para productos de consumo, para algunos bienes in-
termedios y para bienes de capital. Para bienes -
de consumo existen varios métodos como el. de ex—
trapolación de la tendencia histórica, el cual Se par 
te del supuesto de que la demanda en un futuro va-
a presentar el mismo coi lportamiento que en el pa-
sado. 

El procedim iento más simple es el de -
zado lineal y se aplica cuando la demanda de un 
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bien presenta un comportamiento regular (lineal), -
se adapta una recta a los puntos que se encuentran 
esquematizados en las coordenadas cartesianas y -
una vez elaboradas la recta se extrapola la tenden—
cia presentada. 

Una variedad es el trazado de semipro - 
medios y se aplica en forma gráfica, pero la repre 
sentación de los puntos (expresión de la demanda - 
pasada) presentan quiebres irregulares en el cuadran 
te de las coordenadas cartesianas. 

Ejemplo: existen dos intervalos con un -
comportamiento lineal diferentes, una vez que se ha 
determinado el valor promedio de cada intervalo, se 
traza una recta que una a los promedios de cada in 
tervalo, esa recta se continua y de al' se obtiene 
los valores de la demanda futura. (Gráfica No. 11). 

Otro procedimiento para proyectar la de 
manda va a estar dada en función de la elasticidad—
del ingreso la cual se multiplica por el aumento del 
ingreso per cápita anual a este resultado se le su-
man el de la tasa de crecinitento anual de la pobla 
ción. 

Ejemplo: la elasticidad del ingreso va a 
ser de 2, es decir, Os una elasticidad totalmente - 
elásticapor lo que se está refiriendo a un bien de 
lujo, el ingreso per cápita crece al 3% anual y la - 
población crece al 2.5% anual, La fórmula es la si 
guiente: 	NY x NI' 	P; donde NY representa la 
elasticidad ingreso; NI) es el ingreso per cápita y P 
es la tasa de crecimiento poblacional. 
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Substituyendo: D = 2.0 x 3.0 + 2.5 
D = 6.0 + 2.5 	= 8.5% 

La demanda por determinado bien crece 
rá. a un 8.5% anual. (6) 

2. OFERTA. 

El concepto de oferta no se refiere a la 
existencia fija de un producto o mercancía, sino a-
una serie de cantidades que serían ofrecidas en de-
terminado mercado en respuesta a las variaciones -
de precio. Asi' como la curva de la demanda indica 
como a diferentes precios se demandan determina--
das cantidades (esta curva es descendente ya que —
conforme al precio disminuye la cantidad demanda—
da aumenta), la curva de oferta representa las can 
tidades que los productores o vendedores estan dis-
puestos a vender a diferentes precios, esta curva es 
de tipo ascendente ya que conforme aumenta el pre 
eje la cantidad ofrecida o vendida aumenta. La cur 
va de la oferta se representa en la Gráfica No. 12—. 

Cuando el producto cuesta 3 unidades los 
productores estan dispuestos a ofrecer nada más 3 
unidades representados por el punto 	cuando el - 
precio del articulo vale 6 unidades los productores 
se ven estimulados por el precio, desembocando es 
te comportamiento en un incremento en la produc—
ción de bienes o servicios en 7 unidades, represen 
tados por el punto l3, y por último cuando el pro-7 
dueto vale ll unidades el productor estará dispuesto 
a producir once unidades. Cuando el previo por el 
bien x baja en forma considerable, tendrán menos -
incentivos los productores para realizarlo y trata- 
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rán, en cambio, de producir algún otro producto cu 
yo precio sea más atractivo. 

De este comportamiento lógico, se des—
prende la ley fundamental de la oferta "el precio y 
la cantidad ofrecida varían en razón directa", es —
decir, a mayor precio mayor producción y vicever-
sa. 

Ejemplo: el agricultor "A" tiene la op—
ción de producir de acuerdo a las condiciones clima 
tológicas: caria de azúcar, maíz y pina lógico que 
el agricultor "A" sembrará y cosechará aquel que -
tenga un precio mayor en el mercado, cuando el --
precio de un bien es alto esta indicando que es es—
caso y por lo tanto tiene un mayor valor para la so 

•11.1.1, 

ciedad. 

La oferta en su conjunto va a estar dada 
por la producción interna del pai's, más las importa 

11.1••• 

ciones de productos hechos por el pars. 
O = P + M  

donde O es igual a la. oferta; P es la producción na 
cional y M son las importaciones. 

2.1 FACTORES QUE INFLUYEN EN LA OFERTA. 

Si bien el precio es el principal factor -
que influye sobre la oferta, no es el único, sino --
que existen otros que van a influir por lo tanto, la 
oferta va a estar en función de, o a depender de, el 
precio en el mercado del bien a considerar (P1), a 
los costos de producción del bien a considerar 	-- 
(c i ), el precio de los cultivos alternativos (A2), el 
costo de pro&hu 	de los cultivos alternativos(C2), 
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el estado tecnológico (T), los sucedáneos (S), capa 
cidad de financiamiento (C. F. ), etc. , por lo tanto :— 

O = f (P1, C1, A2, C2, T, S, C. F., etc.). 

Cuando los costos de producción son ma 
yores y la utilidad disminuye, el productor cambia 
hacia cultivos más redituables debido a costos de -
producción menores, por ejemplo: si los costos de 
producción del marz son mayores que los costos de 
producción del sorgo el agricultor producirá más -
sorgo que marz. 

Cuando el margen de utilidad por precio 
de venta es mayor en el cultivo alternativo que en-
el cultivo a considerar, el oferente producirá el pri 
mero, el estado tecnológico al influir en los costos.  
y en el tiempo de la producción de un bien, influirá 
en su oferta, la aparición de sustitutos de un bien-
hace variar la oferta del mismo. 

El ingreso del productor va a estar deter 
minado por el precio del producto menos los costos 
del mismo, por lo tanto, Y = C 	P, donde Y es - 
igual al ingreso, C igual al costo y 13  el precio del 
bien, el margen de utilidad puede estar dado o por 
mayores precios al mercado o menos costos de pro—
ducción, para obtenerlos influye la tecnologfa, si -
los rendimientos suben los costos unitarios bajan, 

2.2 ELASTICIDAD DE LA. OFERTA. 

La inclinación de las curvas en el eje -
de las coordenadas vari'a segdn del producto de que 
se trate y de su elasticidad. La reacción que un - 
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cambio de precio produce en la cantidad ofrecida se 
mide y se expresa por la elasticidad de la oferta. 

Para determinar las elasticidades de la 
oferta se usa la fórmula: 

Q2 - Q1 

E. 
	Q2 + Q1  

P2 P1 
P2 + PI 

Con esta fórmula se está obteniendo la -
elasticidad Arco de la oferta, cuando el resultado -
obtenido en la fórmula es menor que uno se trata - 
de una oferta inelástica, cuando es mayor que uno -
es una oferta elástica y cuando es igual a uno es — 
una oferta unitaria. 

2.2.1. OFERTA ELASTICA 

Si el cambio relativo de la cantidad ofre 
cida es mayor que el cambio relativo del precio se.  
trata de una oferta elástica. (Gráfica No. 13). (4) 

Substituyendo los valores en la fórmula anterior: 

	

11 - 3/ 11 + 3 	0,57 	1,14 E o  

	

9 - 3/ 9 + 3 	0,50 

En este caso la oferta es elástica ya ••• 

que es mayor que uno. 

2.2.2 OFERTA IN E LA STIC A. 

Si el cambio relativo de la cantidad -
ofrecida es menor que el cambio relativo del precio 
se trata de una oferta inelástica. Gráfica No. 14.(4). 
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Substituyendo los valores en la fórmula ya expresa-
da anteriormente, se obtiene el siguiente resultado: 

2 - 1/ 2 + 1 	1/3 	.33 ............. = 
6 - 2/ 6 + 2 	4r8 	.50 

este resultado es menor que uno, por lo tanto, se -
trata de una oferta inelástica, si se analiza la grá-
fica la variación o cambio relativo en el precio es 
mayor que el cambio relativo en el producto, es --
decir, si el precio varía de 2 a 6 unidades y la -
oferta de 1 a 2 unidades, la variación en el precio 
es de 4 unidades y en la oferta 1 unidad, 

Es importante hacer notar que la curva 
presenta en cada punto una elasticidad diferente, -
para obtener la elasticidad punto de la curva se uti 
liza la ,  siguiente fórmula E0. dQ 	P donde d es la 

dP • Q 
derivada, Q la cantidad y P el precio. 

Conforme la curva de la oferta se incli-
ne más hacia el eje de las ordenadas se tratara de 
una curva más inelástica. (Gráfica No, 15). 

2.3 FACTORES CON TROLA13LES E INCONTROLA—
BLES, 

Dentro de la oferta existen factores con 
trolables y factores incontrolables. 

Los factores controlables son la tecnolo-
gra, los precios de distintos recursos (humanos) e -
insumos, las calidades y disponibilidades de los re 
cursos e insumos. 

Los factores incontrolables van a estar - 
determinados por condiciones climatológicas, costum 

.66 
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bres, hábitos de productores, expectativas y facto -
res institucionales que inciden sobre la producción-
de un bien. (3). 

Estos factores van a influir en cambiar 
la oferta, hay que distinguir este cambio de los - -
cambios que se suceden en la misma curva, cuando 
se habla de un cambio en la oferta se refiere a un 
desplazamiento en la curva ya sea a la izquierda o 
a la derecha. Gráfica No. 16 (6) 

A un precio de 7 unidades en el punto A 
se ofrecen 5 unidades y media, a ese mismo precio 
pero produciendose algunas modificaciones en los — 
factores tanto controlables como no controlables, -
las unidades ofrecidas serán 8 representandas en el 
punto C; las variación no solamente se da en un - -
solo sentido, sino en los dos como se aprecia en la 
Gráfica No. 16, y así en el punto B las unidades -
ofrecidas seran 3 a un precio de 7, esta variación-
estará dada por los 2 tipos de factores. 

Cuando se habla sobre el cambio en la -
misma curva, e s el precio lo que hace cambiar la-
cantidad ofrecida. (Gráfica No. 17). A un precio -
de 3 unidades las cantidades ofrecidas serán 3, a -
un precio de 5.8 unidades la cantidad ofrecida será 
de 6.7 unidades. 

En una sequía (que es un factor incontro 
lable) afecta la cantidad de forraje, y por lo tanto, 
la producción de leche, lo que produce un desplaza 
miento de la curva hacia la izquierda representada 
por la letra P3. (Gráfica No. 18) 

Si se incrementa el capital en un establo 



R 

D 

52 



A 

8- 

E 

6- 

5 

- 

3 	 

53 

41i-1 441141> 
1.2.3 	'1.5 	49, 9945x  

CANTrriAD OFRECIDA 



54 

lechero (animales de alto registro, ordeña mecáni—
ca, alimentos balanceados, etc.) la producción au-
mentará produciendose un desplazamiento de la cur 
va hacia la derecha. 

2.4 ELASTICIDAD A CORTO PLAZO Y LARGO PLA 
ZO 

Elasticidad a corto plazo. Es la cantidad 
adicional de un producto que pueden poner los oferen 
tes con los recursos que disponen (tierra, capital, -
mano de obra y espíritu empresarial) que cuentan -
en el momento en que el precio estimula o desesti-
mula al oferente. 

Elasticidad a largo plazo. Es aquella - 
en la cual los cambios en la oferta se pueden efec-
tuar mediante la modificación de los recursos pro - 
ductivos disponibles que implican la construcción, -
compra o contratación de factores adicionales a la 
producción. Ejemplo: el ganado productor de carne 
de res, en el que se requieren años para incremen 
tar dicha producción, además de necesitar pie de - 
cria, la cual va a empezar a producir carne des-
pués de cierto tiempo. (8) 

3. LEY DE LA OFERTA Y LA DEMANDA. 

Esta ley explica una relación de causali-
dad entre oferta, demanda y precio, es decir, la -
oferta y la demanda influyen sobre el precio, como 
el precio influye .sobre la demanda y la oferta, La 
ley de la oferta y demanda se enuncia como sigue 

Si la cantidad demandada excede a la — 
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cantidad ofrecida el precio tiende a subir 
y al subir el precio, la cantidad ofrecida 
tiende a aumentar. Si la cantidad ofreci 
da excede a la cantidad demandada, el 
precio tiende a bajar y al bajar el pre—
cio, la cantidad demandada tiende a au—
mentar. (8) 

En el mercado libre, el mecanismo de -
los precios iguala tanto a la demanda como a la —
oferta en forma flexible e irrpersonal, cuando la de 
manda excede a la oferta, a la larga esta mercan:: 
cia aumenta su producción, y cuando la demanda -- 
disminuye obliga a la oferta a producir menos. 

En el caso de paises subdesarrollados, -
tanto el propio subdesarrollo como la existencia ge 
neralizada de..monopolios y oligopolios impide que el 
mecanismo de los precios opere en esta forma y -
sean aprovechados al máximo los recursos escasos. 

4, LA FORMAcION DE LOS PRECIOS 

Existe una interrelación estrecha entre -
oferta, demanda y precio, tanto la cantidad deman—
dada como la cantidad ofrecida dependen del precio. 

Cuando se compra un bien, el precio — 
que se paga por el producto es igual al precio que-
recibe el oferente, por lo tanto, el precio de la 
oferta es igual al precio de la demanda. En un — 
mercado perfecto la intersección de las dos curvas 
van a dar el precio, es decir, es una competencia  
perfecta.  

Para que exista competencia perfecta 
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deben darse las cuatro condiciones de la competen-
cia pura (homogeneidad del producto, la pequeñez - 
de cada comprador o vendedor con relación al mer 
cado, ausencia de restricciones individuales y movi-
lidad de bienes y recursos) más una quinta condi-
ción que cada unidad económica en los precios de--
ben ser conocidas inmediatamente por los comprado 
res, quienes comprarán al menor precio. En la 
competencia perfecta el producto siempre se enfren 
ta a una curva de demanda perfectamente elástica.—  

En un mercado de competencia perfecta 
los precios regulan la producción, la distribución y 
el consumo de bienes y servicios. (5) 

4.1 INFLUENCIA DEL PRECIO DEL MAIZ CON LA 
CARNE DE CERDO. 

Los precios de la carne de cerdo estan 
sujetas a una buena cosecha de marz, esta interre 
lación opera de la siguiente manera: cuando la ofer 
ta de maíz es buena por lo que los procicultores au—  
mentan el número de erras alimentándolas mejor; - 
esto repercute en una mayor producción de cerdos -
al cabo de uno o dos años, al existir una mayor --
oferta de carne, de cerdo el precio de éstos tende-
rá a bajar desestimulando al porcicultor a producir 
menos erras, al hacer esto disminuye otra vez la -
oferta de cerdos su precio aumenta y nuevamente —
se inicia un nuevo ciclo. 

4.2 INFLUENCIA DEL SARCO EN EL PRECIO DE 
CARNE DE CERIX) Y POLLO. 

Si se incrementa la producción de sorgo 
incrementará el de los alimentos balanceados y- 
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si estos se incrementaran se incrementará la carne 
de pollo y de cerdo. (Gráfica No. 19). 

A un precio de 7 unidades se demanda--
rán 6.5 unidades de sorgo, si se incrementa la pro 
ducción de sorgo representada por la curva O', O' 
la cantidad demandada aumentarla a 8.5 unidades y 
el precio bajaría a 5 unidades representado por el-
punto B. Si la cantidad de sorgo aumenta y se ven 
de a un precio menor influirá directamente sobre la 
producción de alimentos balanceados, el cual se pro 
ducirá en una mayor cantidad. 

A un precio de 5.1 unidades se produci-
rá 6 unidades de alimento concentrado, si se estimu 
la la oferta a un precio de 4.1 unidades se deman: 
darán 8.8 unidades de alimento concentrado, si este 
aumenta, el aumento de carne de pollo y cerdo tarn 
bién aumentará ya que dispone de mayor alimento 7 
a un precio más barato. (Gráfica # 20). (5) 

Como se puede verificar se produce más 
pollo representado en la curva O' C' P' YC' a me-
nor, precio, por lo que las cantidades demandadas -
serán de 8 unidades, 

4.3 EL TEOREMA [)E TELARAÑA. 

Este teorema es aplicable sobre todo en 
el caso de productos agropecuarios, en el que la — 
oferta no puede aumentar una vez que se ha inicia-
do, el ciclo productivo. Por el contrario, la pro—
ducción si puede reducirse mientras el produco no -
sea llevado finalmente al mercado, ya sea dejando -
una parte de la cosecha sin levantar (café, algodón, 
etc.) o sacrificando crías. 
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Para que el teorema tenga aplicación se 
deben de dar las siguientes condiciones: 

1) Que la producción este completamente determina-
da por la reacción de los productores ante los -
cambios de precio, en condiciones de competen-
cia pura (en la que éstos hacen sus planes de -
producción futura en el supuesto de que los pre 
cios actuales no cambiaran y de que sus planes 
no afectaran al mercado). 

2) Que, una vez hechos los planes, la producción -
no pueda ser cambiada antes de transcurrido — 
cuando menos un periodo completo. 

3) Que el precio sea fijado por la oferta disponible. 

El teorema estudia las elasticidades re-
lativas tanto de la oferta como de la de la deman-
da. Cuando la oferta es más inelástica que la de- -
manda se trata de una fluctuación convergente. Ejem 
plo: se trata de un ciclo productivo de 10 artos para 
ganado productor de carne, en el cual se requieren 
6 arios para que la oferta baje de precio y 4 arios -
para que se incremente ante un estimulo en el pre-
cio. 

Suponiendo que se trate de un precio muy 
bajo (Pi), este precio tan bajo esta. dado por una -
gran oferta (Qi) con este precio tan bajo la cantidad 
demandada excede a la cantidad ofrecida. Seis arios 
después del punto inicial Qi  Pi, la cantidad ofreci-
da habrá descendido a Q2 , como la cantidad ofreci-
da es menor a la cantidad demandada, el precio pau 
latinamente tiende a incrementarse (P2) este incre-
mento en el precio desestiniulará a la demanda pero 
estimulará a la oferta, de modo que 4 años - 
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después la cantidad ofrecida será Q3, en este mo-
mento la oferta excede a la demanda, por lo que — 
nuevamente tiende a bajar el precio de la oferta, -
conforme baja el precio la cantidad demandada au-
menta (P3). Diez años despues se llegara a Q5 P5. 
(Gráfica No. 22). (2, 5). 

Cuando la oferta es más elástica que la 
demanda, la fluctuación tiende a ser divergente. - -
Empezando con una oferta moderadamente grande, -
la cantidad demandada estará representada por P1  - 
que es menor a la cantidad ofrecida Q2, por lo tan 
to, el precio tiende a bajar y la cantidad demanda:: 
da se incrementará P2, a este precio el productor 
tiende a limitar su oferta Q3  y asr sucesivamente .-
(Gráfica No. 23). (5). 

Nótese que la linea de la telaraña se ale 
ja progresivamente del punto de equilibrio, de esta 
situación inestable se deduce que el precio llegará-
a cero por lo tanto se deja de producir. Es proba 
ble que este comportamiento lo manifieste el café:: 
(2, 5). 

4. RELAC1ON ENTRE PRECIOS Y COSTOS. 

iN través de varios años, el precio me—
dio recibido por algunos productos agropecuarios de 
ben ser igual o mayor al costo medio de producción 
con el fin de que los productores sigan produciendo 
de otra forma se desestimula la producción. Para 
el cálculo de costos intervienen insumos tales como 
interés de capital que va a incidir en forma conside 
rabie sobre los costos totales de producción, por 
lo que el precio se puede mantener por abajo del -- 
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costo de producción., además de este insumo inter - 
vienen aproximadamente 30 más, esta cifra varía -
de acuerdo a la empresa y a la explotación. (3) 

4.5 LOS PRECIOS Y COSTOS EN LA PRODUCCION 
AGROPECUARIA. 

En términos generales es difícil sacar -
un costo de producción exacto en las empresas in—
dustriales, pero la situación se complica más en -
las empresas agropecuarias. Generalmente cada — 
finca o empresa agropecuaria se dedica a la produc 
ción de varios cultivos: arroz, trigo, alfalfa y pro-
ducción de leche, etc. 

¿Cómo pueden calcularse los costos de producción -
de una finca que produce trigo y algodón si algunos 
insumos (mano de obra, maquinaria, renta del te- - 
rreno, etc.) intervienen en la producción de ambos? 
el especialista en costos debe asignar un porcenta—
je arbitrario a cada empresa, dado por la experien 
cia de cada uno de los insumos que intervienen 	 - en- 
ambos cultivos. (3) 

4.6 PRECIOS Y COSTOS TANTO INDUSTRIALES, -
COMERCIALES Y AGROPECUARIOS. 

Es importante hacer notar que el indus-
trial como el comerciante deben cubrir sus costos - 
de producción y comercialización en un periodo cor 
to o sufren bancarrota. 

Ya que este tipo de empresa mantiene -
una relación alta entre 131113 ventas y el capital inver 
tido. Asi una pequeña pérdida por unidad vendida:: 
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generará grandes pérdidas en solamente un año. El 
fabricante y el comerciante tasa sus productos por 
encima o igual al costo de producción, si le pagan 
menos que éstos, no realizará ninguna venta. 

En términos generales el productor agro 
pecuario tiende a vender la totalidad de los produc-
tos agropecuarios (condicionado por la producción - 
crclica y lo perecedero de los mismos) al precio -
que los compradores desean pagar, ejemplo: exis- -
ten infinidad de pequeños productores de maíz que -
no tienen los suficientes medios para llevar su pro_ 
dueto de la zona de producción a CONASUPO ya que 
carecende costales, camiones, básculas, etc, ori-
ginando una dependencia con el intermediario, el --
cual le compra el mai'z a un precio inferior al de -
garantía. 

Por otra parte, los industriales producen 
solamente las cantidades que habrán de vender a los 
precios que cubren sus costos más una ganancia adi 
cional. (3). 

4,7 DESVENTAJAS DE LOS PRODUCTOS AGROPE-
CUARIOS PARA. FIJAR, SUS PRECIOS EN RELA 
CION CON LOS PRODUCTOS INDUSTRIALES. — 

Se sintetizarán en tres grupos, que son-
los siguientes: 

PRIMERO. Los productores agropecuarios requieren 
de uno o muchos años para cambiar sus programas 
de producción. El productor de aves para engorda 
requiere de un espacio Mico para la instalación de 
una granja relativamente pequeña, asi' corno una ma 



66 

yor tecnificación en su granja, canales de comercia 
lización específicos para la especie, no asi el pro7  
ductor de ganado de carne de bovino explotada en -
forma extensiva con una capitalización y tecnifica—
ción mínima y canales de comercialización diferen-
tes, estos elementos hacen sumamente dificil que el 
avicultor cambie su programa y se dedique a bovino 
cultor productor de carne de res aunque en el su- -
puesto de que el precio de venta de la carne de res 
fuera lo suficientemente atractivo para que las utili 
Jades fueran considerables. Del mismo modo, el - 
empresario de bovinos productores de carne de res 
requerirá de varios años para modificar el progra-
ma de producción, aunque en un instante dado, el -
precio de venta de la carne de pollo fuera lo sufi—
cientemente atractivo para definir que esta empresa 
es más lucrativa que la otra. Es decir, la reac—
ción al cambio de precio se hace muy lentamente -
por lo que cambiar de actividad se hace también 
lento. 

Los productos de la fábrica son elabora-
dos en forma ininterrumpida y no en forma estacio 
nal como sucede con los productos agropecuarios, 
aparte la época de producción en la industria es --
corta, lo que posibilita la adecuación de la oferta -
rápidamente de acuerdo con la situación de la de- -
manda. 

Esta adecuación ágil trae como resultado 
mayores utilidades para el industrial, y esto no es 
posible para el productor agropecuario ya que se — 
puede dar el. caso, que el precio de venta del bien 
(carne de res) sea muy alto pero la oferta no reas_ 
dona ante este precio ya que la engorda de los ani. 
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males se encuentra a la mitad de su ciclo, O se - 
puede presentar el caso contrario, en el momento -
de finalizar la engorda el precio de venta es dema-
siado bajo, el productor se ve obligado a vender ya 
que el seguir engordando el ganado para un precio -
futuro mejor le traeri'a mayores costos, la conver - 
sión alimente-carne es óptima hasta determinado --
peso, posterionmente ésta se va deteriorando dando 
por resultado un mayor consumo de alimento y una 
menor producción de carne aumentando los costos -
de producción y disminuyendo las utilidades. 

SEGUNDO. Los productos industriales son durables 
y susceptibles de almacenarse, la gran mayoría pre 
sentan naturaleza no perecedera. Por lo tanto, la 
empresa industrial puede mantener el stock de pro-
ducción en almacén. Cuando los precios sean infe-
riores al costo de producción se almacenarán y una 
vez que el comportamiento del mercado sea favora-
ble para el productor (mayor precio del bien), éste 
sacará su producto para la venta. No sucede lo --
mismo con los productos agropecuarios, ya que la 
gran mayoría son perecederos, es decir, su vida - 
dtil es corta, Por lo tanto, el lapso de almacena—
je es corto, obligando al productor una vez cosecha 
do o alcanzado el peso requerido del animal para -
niereado, aunque el precio de venta sea inferior a -
los costos de producción. 

Es importante la función de transforma-
ción que realizan las fábricas encargadas en el pro 
ceso de algunos productos agropecuarios para darles 
una mayor vida dtil, por ejemplo: los duraznos en - 
almibar aparte de aumentar su calidad por el pro--
pio proceso les confiere una mayor vida dtil y así 
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se pueden manejar en mejor forma de acuerdo a --
las fluctuaciones del precio. 

TERCERO. La producción industrial puede aumentar 
se o disminuirse rápidamente, existen procesos pro 
ductivos automáticos que pueden regular la produc--: 
ción. El fabricante al limitar su producción (la li-
mita porque el mercado no esta en condiciones de -
pagar un stock de producción cuando la empresa 
esta a toda su capacidad), disminuye sus costos 
grandemente porque los costos fijos son por lo regu 
lar una pequeña parte de los costos totales en las 
empresas industriales. Por el contrario, en las em 
presas agropecuarias los costos fijos inciden en for 
ma considerable sobre los costos totales, esto nos 
limita el frenar el proceso productivo, aunque ésto 
no sea ni rápido ni fácil frenarlo, (3). 

4.8 LA LEY DE UN SOLO PRECIO. 

Si existe un alto grado de competencia en cierta re 
gidn, se forma una geográfia de precios dentro de -
una área que incluye el centro de consumo y las re 
giones para abastecer a dicho centro. Las diferen-
cias de precios de un mismo producto van a estar - 
dadas por el transporte y manipulación. Si no exis 
ten obstáculos al comercio, dicha situación se man-
tendrá. Si los precios son altos en cierto lugar, -
esto influirá para que un numero mayor de produc 
tores ofrezcan sus productos, no así' los comprado-
res que se desplazarán hacia mercados con precios 
más bajos; con una mayor afluencia de productores  
el mercado se satura de productos, por lo tanto, - 
el precio de éstos baja, en cambio, en el mercado 
donde existe una demanda que exceda a la oferta, 
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los precios tienden a incrementarse de manera que 
los oferentes acudirán a este lugar y la demanda -
se desplazará hacia mercados donde el precio del -
producto es bajo hasta que la relación de equilibrio 
se establezca otra vez. (3,8). 

4.9 PRECIOS FIJADOS ADMINISTRATIVAMENTE. 

En ciertos parees no todos los precios -
se ajustan a la Ley de la Oferta y la Demanda. Al 
gunos gobiernos no permiten la operación de un mer 
cado libre, ya que fijan precios de garantra (para -
los campesinos), más altos que los precios en equi 
librio con el fin de estimular la producción. En --
México se fijan estos precios a productos tales 
como el maíz, frijol, arroz, cebada, soya, ajonjo - 
li,girasol, etc. con el fin de promover el incremen 
to de su producción. (10). 

El maíz tiene un precio de garantra con 
el fin de restituirle al productor las utilidades per-
didas por el constante incremento de los costos de 
producción, retornarle el poder adquisitivo deterio - 
rado, y por el creciente aumento del costo de la vi 
da. (10). 

En cuanto a la respuesta de la produc—
ción a los cambios en el precio de garantra de este 
producto se encuentra que a un incremento del 67% 
en los precios, que resulta del establecimiento de -
un precio de garantía de $562.50 y $940.00 por to-
nelada en los arios de 1956 a 1963 respectivamente, 
se logra un fuerte incremento en la superficie cose 
chula al pasar de 5'460,000 hectáreas a 8'287,000-
hectáreas en los anos de 1956 a 1966 respectivamen 
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te, superficie que representa un incremento del --
58.1% desarrollándose a una tasa media anual del -
6% en este perrodo. (10). 

Por otra parte, la producción crece a -
una tasa media anual de 11%, a pesar de 4'382,000 
toneladas en 1956 a 9'271,000 en 1966. Este consi 
derable incremento puede considerarse como una era 
ra respuesta por parte de los agricultores a los -7  
precios de garantia que se establecen en Ocho pe—
rrodo. (10). 

Esta reacción favorable por parte de los 
productores de maíz logra no solo evitar importacio 
nes por más de 810,000 toneladas que se efectuaron 
en los años de 1.957 y 1958, sino que además se ge 
neraron excedentes que permitieron la exportación - 
de poco más de 1'000,000 toneladas en promedio en 
los años de 1965-1969. (10). 

Asimismo, se localiza en el año de 1966 
a 1973 un período de desestrmulo en la producción- 
de maíz debido que 	mantuvo el estado un pre-
cio nominal por tonelada de $940.00 y a la baja en 
términos reales de 11671,00 por tonelada, es decir, 
el proceso inflacionario incide sobre el precio 'no—
minal que era de $940,00 de tal manera que se de-
teriora el poder de compra, lo que viene a repre—
sentar que esos $940.00 son $671,00 en relación al 
año base. (10). 

Estos $671.00 reales provoca una rápida 
caida de la producción, convirtiendo al pals de ex--
portador a un fuerte importador de este alimento a 
partir del ano de 1973, cuando se importaron - 
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1'145,000 toneladas en 1977, esto a pesar del incre 
mento en los precios de garantía habidos de 1974 a 
1977 con un precio real de $706.0Ó por tonelada - - 
promedio que resulta inferior al que recibieron los 
agricultores en un periodo de estimulo a la produc-
Cldn que registra de 1956 a 1966, lo que explica la 
lenta reactivación del producto. (10). 

Para fijar un precio de gatantra de tipo 
administrativo, hay que tomar en cuenta el precio -
del bien final, en este caso la tortilla, ya que si -
se eleva en forma considerable el precio del maíz, 
el poder adquisitivo del consumidor se deteriora de_ 
bido a que el precio de la tortilla se incrementa. - 

Se debe tomar en cuenta, además, el --
precio internacional del maíz ya que si éste es me 
nor al del precio nacional se incrementará la expor 
tación y se desesti.mulará la producción nacional, o 
si existe control sobre este producto por parte del 
gobierno para su importación, el productor produci 
rá excedentes, los cuales estarán subsidiados y el-
estado perderá dinero por la venta de este producto 
debido a que el precio nacional es más bajo que el 
internacional, estos milperos rojos los absorbe el - 
4stado de ahí el nombre de subsidio. 

Otro parámetro a considerar es el de --
los costos de producción, en cuanto a su análisis, -
se toman los diferentes niveles tecnológicos con que 
se produce el maíz, encontrando que el costo de — 
producción de éste en el ciclo de Primavera-Verano 
1977 al ciclo Primavera-Verano 1978 se incrementó 
en un 18.8% segiin datos del Fideicomiso de Estu—
dios de Desarrollo Agropecuario (FFilDA). (10), 
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Estos costos deterioran en un 275% las -
utilidades del productor, aunado al constante incre -
mento del costo de la vida que fue del 18% aproxi—
madamente, se toma esta información con el objeto 
de incrementar la producción, restituir y mantener 
el poder de compra de los campesinos y/o agricul-
tores, por lo que se propuso normar el estableci—
miento del precio de garantra del ciclo Primavera—
Verano 1978 el rango de $ 3,350,00 y $ 3,400.00 - 
por tonelada. (10). 

Sin embargo, estas acciones no revocan 
las leyes económicas. De hecho, las instituciones 
responsables de la fijación de precios de garantra -
deben considerar los efectos económicos de sus ac-
ciones, así corno establecer, coadyuvando a la poli~ 
tica de precios de garantra, políticas de comerciali 
zación, crédito, etc. Es decir, para que funcione: 
el precio de garantra, aparte de lo ya mencionado, 
es necesario establecer canales de comercialización 
ágiles evitando un intermediarismo abrumador que -
es quien se lleva las ganancias. 

Si el agricultor no cuenta con el trans—
porte, y por otro lado, la institución oficial es de—
ficiente en sus canales de comercialización y su in-
fraestructura tanto de acopio, transporte, almacena 
je, etc. no llega a la totalidad de los productores,—
éstos se veran en la necesidad de vender al interme 
diario a un precio menor al de garantra, obteniendo 
la utilidad al intermediario que vende a un mayor -
precio que el de garantra, 

Existe otro factor que va a influir en el 
precio de los bienes agropecuarios, como; (10). 
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4.10 FACTORES MONETARIOS . 

Los períodos tanto de deflacción como -
de inflación son un ejemplo de efectos drásticos y -
privación creados por condiciones monetarias. Con-
viene sefialar que cualquier época de precios rápida 
mente descendentes se designa como una época de 
deflación. Asimismo, una época de precios ascen-
dentes se denomina como de inflación. Durante —
este período el ascenso del nivel de precios es ge - 
neral, por lo cual el poder adquisitivo del deman--
dante se deteriora. (3) 

En la formación y variación de los pre-
cios influye el factor monetario (dinero), o sea, la 
unidad en que se representa el precio. Si esa uni-
dad fuera invariable no habría problema, pero corno 
casi todos los gobiernos han generalizado la prácti-
ca de aumentar las cantidades de moneda circulan—
te, el valor del dinero varia. (3, 15). 

Fisher enunció este fenómeno a través - 
de una ecuación, en la que M es moneda, V veloci 
dad, P precio y T cantidad. 

MV.PT 

Cuando varía en mayor proporción tanto la cantidad 
de moneda (M) asi' como su velocidad (V) hará va—
riar el precio de los artículos si estos no aumentan 
en la misma proporción que la cantidad y la veloci 
dad de la moneda. En la medida que la emisión 7 
la velocidad aumenten más que proporcional al au—
mento de mercancías, el precio de éstas será ma—
yor. 
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Estos factores inciden en tal forma que 
el valor de la moneda difiere de un año a otro, di-
ficultándose un valor real de las mercancras, la — 
economra utiliza algunos mecanismos que desinflan -
esos precios, los cuales se les denomina precios -
constantes. El mecanismo para obtenerlos es el si 
guiente: se toman los precios del año base, este 
año debe presentar características particulares (la-
variación de precios durante ese año fue mrnima, -
estabilidad económica, etc.). Una vez que se toma 
el año base, se deflecciona (se desinfla) el precio - 
de los artrculos de año ya sea anteriores o posterio 

~Mb 

res al año base. (3, 15). 

5. OFERTA Y DEMANDA DE ALGUNOS PRODUC- -
TOS PECUARIOS. 

Cuadro No. 1. Población y Producción -
de Ganado Bovino 1972-1980. Se observa un incre-
mento de la población bovina de 2.9% promedio anual 
y de animales sacrificados de 5.0% promedio anual. 
Hubo un aumento en el valor de la disponibilidad de 
carne en canal de 7.3% promedio anual, sin embar-
go, la disponibilidad per chita solo aumento 3.5%-
promedio anual. El aumento en los precios conlle-
va a la pérdida del poder adquisitivo del consumi—
dor, por lo que se limita la adquisición de carne -
de bovino aunque esta carne sea muy requerida por 
el consumidor. (11, 12, 13, 14). 

Cuadro No, 2 Población y Producción -
de Ganado Porcino 1972-1080. Es notorio, en este -
caso, el aumento en el porcentaje de animales sa—
crificados del. 9.4% promedio anual. Ademas, se -
incrementó la demanda de ganado porcino, o sea, 



75 

hubo un aumento de la población en un 5.1% prome 
dio anual, lo que se puede atribuir sobre todo a la 
actividad de las granjas tecnificadas y semi-tecnifi 
cadas que logran una alta productividad. La dispo-
nibilidad per cápita subió un 6.8% promedio anual. 
(11, 12, 13, 14). 

Cuadro No. 3. Población y Producción - 
de Ganado Caprino 1972-1980. En México hay una 
demanda de ganado caprino por regiones, por ejem 
plo en la zona norte se consume en forma de cabri 
to, en el centro se industrializa la leche de cabra 
en cajeta, sin embargo, no ha habido un aumento -
notable en la producción de carne ya que hubo un -
incremento de 1.13% promedio anual, ni en la pobla 
ción que fue de 0.54% promedio anual, inclusive la 
disponibilidad per cápita descendió a -2.7% prome—
dio anual, lo que puede considerarse como que ha - 
habido una restricción en su producción debido a -
que no tiene una gran demanda. (12, 13, 14). 

Cuadro No. 4. Población y Producción -
de Ganado Ovino 1972-1980. En el caso de ganado - 
ovino existen datos controversiales, por un lado — 
existe una demanda especifica como es la barbacoa 
loe domingos y en forma de lana para sweaters, --
casimires, etc., y aunque ha aumentado la pobla—
ción en un .89% promedio anual ha habido importa-
ciones significativas sobre todo en los años de 1974, 
1975 y 1977, pero en los dltimos 3 años descendió 
notablemente hasta un promedio de 16.4% promedio 
anual de importaciones. Sin embargo, la produc—
ción de carne aumentó .15% promedio anual y los -
animales sacrificados un .90% promedio anual, pero 
la disponibilidad per cápita disminuyó en un -3.5% 
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promedio anual. (12, 13, 14), 

Cuadro No. 5 y 6 Población y Producción 
avícola (pollo, gallina y guajolote) 1972-1980. La -
población de guajolote que tuvo un incremento del -
5.1% promedio anual al igual que el de pollo y ga—
llina que aumento en un 4.9% promedio anual tuvie 
ron también un incremento similar en la población -
y en la producción de carne que fue de 8.% prome-
dio anual. Aunque hay una variación ligera en la - 
disponibilidad del guajolote (3.6% promedio anual) -
con respecto al de pollo y gallina (4.6% promedio -
anual). En México hay una marcada preferencia --
hacia la carne de pollo, el huevo y en menor grado 
el guajolote. (11, 12, 13, 14). 

Cuadro No. 7. Producción Lactea 1972-, 
1980. México es un pass que tiene una gran pobla 
ción de lactantes, nirios y jóvenes y en menor cante 
dad adultos, lo que convierte al país en un gran - - 
consumidor de leche. Aunque ha habido un incre—
mento en la producción láctea bovina de 4,14% pro-
medio anual y de 2.4% promedio anual de leche de 
cabra no ha sido lo suficiente para abastecer la de 
manda de este producto. Hay un déficit de 1.7% - 
promedio anual en la disponibilidad per cápita, lo - 
que conlleva a una gran importación de leche. (11, 
12, 13, 14). 

Cuadro No. 8 Producción, Importación - 
y Exportación de Miel de Abeja 1072-1980, Existe 
un incremento en la producción de miel de abeja de 
4,8% promedio anual al igual que el de su valor -
que se incrementó en un 4.8% promedio anual, por 
lo que hubo un aumento en la exportación de miel 
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de abeja a 45.% promedio anual, aunque no se ha -
podido satisfacer la demanda interna. (12, 13, 14). 

Cuadro No. 9 Producción de pieles de -
ganado bovino, ovino, caprino y conejo 1972-1980. 
Tradicionalmente se demanda la piel de bovino --
para calzado, chamarras, etc., y como consecuen-
cia ha habido un incremento tanto en su valor como 
en su producción de un 4.3% promedio anual; la -
piel de ovino en un 4.3% promedio anual en su pro 
ducción y de .92% promedio anual en su valor; la -- 
piel de ganado caprino tuvo un aumento en su pro—
ducción de 1.4% promedio anual y en su valor en - 
1.4 promedio anual. Hay que hacer hincapié en que 
en los últimos años se ha venido realizando una in-
tensa campaña en relación a la producción de cone-
jo, sobre todo en la industrialización de su piel, — 
provocando un incremento notable en la producción 
de 36.4% promedio anual. (12, 13, 14). 

Cuadro No. 10. Exportaciones de gana--
do bovino, porcino y pieles de bovino 1972-1980. El 
ganado bovino ha sido generalmente la especie que 
se ha exportado en mayor cantidad (en pie), esto -
obedece a que los ganaderos en la parte norte del -
país y sobre todo en época de segura ha tenido pro 
blemas en alimentar al ganado por lo que se ve en 
la necesidad de exportarlo al vecino para. Por otro 
lado, los rastros 	sacrifican en ocasiones -- 
ganado bovino de calidad y esta carne se manda a -
los Estados Unidos. En general, se ha disminuido 
la exportación de ganado bovino en pie a -5.9% pro 
medio anual, de porcino en canal a -7.6% promedi-J 
anual y de piel de bovino a-5.9% promedio anual. -
(11, 12, 13 y 14). 
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Cuadro No. 11 Importación de ganado --
ovino, leche, lana, semen de bovino 1972-1980. An 
teriormente se citaba el hecho de que México es ur-i: 
pai's de gente joven (lactantes, niños) los cuales re 
quieren de grandes cantidades de leche, y esta no 7  
es producida en esas cantidades, por lo que se rea 
lizan importaciones, las cuales se han venido incre 
mentando en un 8.5% promedio anual. Por otro -
lado, en nuestro país existen fábricas de casimires 
que se exportan y cuya manufactura requiere de —
grandes volúmenes de lana, los cuales no s e han -
podido satisfacer debido a que la población ovina no 
ha aumentado en esa proporción, por ello se impor 
ta lana limpia, la cual se ve incrementado en un -
9.5% promedio anual, pero la importación de lana - 
sucia ha disminuido en un -10.% promedio anual. - 
Por último, para mejorar el ganado bovino del país 
es necesario realizar cruzas con ganado bovino de 
alto registro, esto conlleva la necesidad de impor—
tar semen de bovino, el cual se ha incrementado en 
un 26,3% promedio anual. (11, 12, 13, 14). 

Las cantidades descritas en los cuadros 
son estimadas, o sea, que es lo que se esperó ob-
tener en el año de 1980, por lo tanto, es compren-
sible que las cantidades reales alcanzadas en ese -
año sean diferentes, por ejemplo: en el caso del --
sector porcícola las cifras estuvieron muy por deba 
jo de lo estimado para ese año. 
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V DISCUSION 

la. La elaboración de esta tesis aporta el instru- -
mental básico para que alumnos relacionados - 
con la Economía y Administración e interesados 
en ellas, entiendan el comportamiento de las — 
variables que intervienen en el mercado así - 
como sus interrelaciones. 

2a. El tema discutido en la presente tesis aporta -
,material de interés ya que se aboca al estudio 
de éstas variables en el área pecuaria, sector 
que en pocas ocasiones ha sido abordado bajo -
este criterio. 

3a. La tarea fue singular ya que la implantación -
de la parte teórica de las variables hacia el -
sector pecuario incluye cierto grado de dificul-
tad, debido a que no hay la suficiente bibliogra 
fi'a que aborde el tema. 

4a. En la actualidad el Estado requiere de Médi- -
cos Veterinarios Zootecnistas que manejen te--
mas relacionados con lo abordado en la tesis, -
porque cada día el mercadeo de los productos -
pecuarios se vuelve más costoso debido a la ba 
ja productividad regional. 
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VI CONCLUSIONES 

1. Existe en nuestro país (al igual que en el resto-
del mundo) demanda y oferta de productos pecua 
ríos (carne de bovino, cerdo, pollo, leche, etc.) 

2. Dos de los factores determinantes que influirán 
sobre la demanda, sobre todo en México, son: -
el ingreso real y el factor poblacional (en Méxi-
co, existe .un crecimiento poblacional de aproxi-
madamente 2.9% anual con un alto porcentaje de 
jóvenes y niños. 

3. En un mercado libre, el mecanismo de los pre-
cios iguala tanto a la demanda como a la oferta 
en forma flexible e impersonal, cuando la deman 
da excede a la oferta el precio se incrementa 7 
a la larga esta mercancia aumenta su producción 
y cuando la oferta excede a la demanda los pre_ 
cios bajan, lo que determina en un futuro el - 
producir menos. 

4. Para que exista un mercado de competencia per 
fecta deben darse las siguientes condiciones: 
a) homogeneidad del producto. 
b) la pequeñez de cada comprador o vendedor 

con relacidn al mercado. 
e) ausencia de reestricciones individuales. 
d) movilidad de bienes y recursos 
e) que cada unidad económica en los precios de 

be ser conocida inmediatamente por los comr 
pradores, quienes comprarán al menor pre—
cio. 



93 

5. Los productos agropecuarios con respecto a los 
productos industriales tienen ciertas desventajas 
para fijar sus precios debido a que: 
a) los productores agropecuarios requieren de -

uno o muchos años para poder cambiar sus -
programas. 

b) los productos agropecuarios son perecederos, 
por lo cual su almacenaje debe ser por corto 
tiempo, y los productos industriales son no -
perecederos, o sea, durables y susceptibles - 
de almacenarse, este almacenamiento esta en 
función del precio, asi cuando el precio es —
bajo, los bienes durables (por lo regular los 
industriales) pueden almacenarse esperando - 
espectativas futuras de precios más altos, en 
cambio, los bienes con vida lid' corta no se 
pueden almacenar provocando la venta de es-
tos a precios bajos. 

c) la producción industrial puede aumentarse o -
disminuirse rápidamente ya que los costos fi—
jos son por lo regular una pequeña parte de -
los costos totales. Por el contrario, en las -
empresas agropecuarias los costos fijos inci—
den en forma considerable sobre los costos to 
tales frenando asi' el proceso productivo. 

6. Algunos gobiernos (México) no permiten la opera 
cidn de un mercado libre, ya que fijan precios - 
de garantía más altos que los precios en equili—
brio con el fin de estimular la producción. 

7. En la formación y variación de los precios influ 
ye el factor monetario (dinero), o sea, la unidad 
en que se representa el precio. 
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8. En el periodo 1972-1980 hubo un aumento en la -
población y la disponibilidad per cápita en ganado 
bovino, porcino y avícola (pollo, gallina y guajo 
lote) pero disminuyó en el ganado ovino y capri; 
no. 

9. Existe un déficit en la producción láctea lo que 
conlleva la importación de leche. 

10. La producción de miel de abeja se ha incremen 
tado por lo que se ha realizado exportaciones de 
grandes volúmenes. 

11. Se ha intensificado la producción de conejo, y -
sobre todo, en la industrialización de su piel - 
provocando un incremento notable. 

12. Se disminuyó la exportación de ganado bovino en 
pie, porcino en canal y piel de bovino en los ‘11 
timos años. 

13. Las importaciones de leche, lana sucia ylo lim-
pia y semen de bovino se han incrementado, 
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