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I RESUMEN

En el d&mbito de la Economia existe una
infinidad de temas, siendo Oferta, Demanda y Pre-—
cio, uno de los tépicos méas importantes, sobre to-
do en lo que respecta a Microeconomia.

La tesis consta de los siguientes aspec-
tos:

DEMANDA. La demanda de un determi
nado producto puede definirse como las diferentes -
cantidades que los consumidores estar&n dispuestos
y en condiciones de adquirir, en funcién de los di—
ferentes niveles de precios posibles, en determina--
do perfodo de tiempo. I.a demanda es una funcién
que va a depender de: poblacifn, ingreso, precio -
del bien considerado, precio de los bienes sustitu--
tos, etc. Las leyes de Engel explican la forma -~
como influye el ingreso sobre la demanda, lLa elas
ticidad precio de la demanda es un indicador que ex
presa la relacién que existe en un cambio de la -
cantidad demandada ante un cambio en el precio del
bien, Para obtener la elasticiad arco de los hienes
se utiliza una férmula descrita posteriormente y -
cuando el resultado es mayor a uno se considera




que es elastica, cuando el resultado es menor que
uno se considera que es una demanda inelAstica y -
cuando el resultado es igual a uno se trata de una
demanda unitaria. Las proyecciones de la deman--
da se hacen por diferentes procedimientos, segin -
el bien de que se trate, es un procedimiento que -
s6lo sirve para productos de consumo, bienes inter
medios y de capital.

OFERTA. La oferta de determinado -
producto puede definirse como las diferentes canti--
dades que los productores estaran dispuestos y en -
condiciones de ofrecer en el mercado, en funcién -
de los diferentes niveles de precios posibles, duran
te determinado periodo de tiempo. La ley de la -
oferta y demanda se enuncia como sigue: Si la can
tildad demandada excede a la cantidad ofrecida el -
precio tiende a subir y al subir el precio la canti--
dad ofrecida tiende a aumentar. Si la cantidad ofre
cida excede a la cantidad demandada, el precio tien
de a bajar y al bajar el precio, la cantidad deman-
dada tiende a aumentar. La oferta es una funcién
que va a depender de: precio en el mercado del - -
bien a considerar, costos de produccién del bien a
considerar, el precio de los cultivos alternativos, -
etc, [La reacciétn que un cambio de precio produce
en la cantidad ofrecida se mide y se expresa por -
la elasticidad de la oferta, Se determina la elasti-

cidad de la misma manera que en la elasticidad de
la demanda.

PRECIO, En la formacién y variacién -
de los precios influye el factor monetario (dinero),
o sea, la unidad en que se representa el precio.

51 esa unidad fuera invariable no habria problema,
pero como casi todos los gobiernos han generaliza-




do la préactica de aumentar las cantidades de mone-
da circulante, el valor del dinero varia. Conviene
seflalar que se designa como una época de deflac~ -
cién cuando hay un ascenso en los precios. Duran
te este periodo el ascenso del nivel de precios es -
general, por lo cual el poder adquisitivo del deman
dante se deteriora.




II INTRODUCCION

El precio €s la expresién irrevocable de
las leyes de la oferta y de la demanda. Para mu-
chos, esta afirmacién tantas veces escuchada abar-—
ca_todos los problemas de una economia. Aunque -
una generalizacidn de tal orden carezca de significa
do, los precios son realmente vitales en una econo
mia de libre iniciativa pues ellos orientan a millo--
nes de personas y de empresas que se dedican a -
actividades econdémicas importantes y organizadas,

sin que haya interferencia gubernamental en sus -
actuaciones.

Los flujos fundamentales de la produc- -
cién y del ingreso que unen entre si a las unidades
de produccién y a las unidades familiares formando
innumerables operaciones econémicas interdepen- -
dientes, son posibles por la utilizaciébn de la mone-
da y estin orientadas por el sistema de precios.

Los precios mediante los cuales se nego
cian los hienes y servicios producidos por un siste-
ma econdmico, constituyen la expresién monetaria -
de sus valores, L.a moneda interviene como deno--
minador comin de valores, permitiendo que todas -
lag transacciones se realicen con base en los pre--
cios de bienes y servicios. Ahora, surgen las pre
guntas: ;Qué es lo que determina el valor de un -
bien? ;De qué clementos dependen los valores atri-
bufdos a los bienes y servicios negociados normal-
mente ?

Aunque aparentemente simples, las res-
puestas a estas preguntas causaron grandes contro~
vergias entre las diferentes escuelas del pensamien



to econdémico. Para David Ricardo, considerado co
mo uno de los més profundos expositores del pensa
miento clasico inglés, el valor de un bien podria -
expresarse en funcién del trabajo necesario para ob
tenerlo. La exposicién ricardiana del valor-trabajo,
se unié al grupo de las teorias objetivas, llevando
el anilisis del valor al terreno de la oferta y de -
los costos de produccién,

Las teorias objetivas expuestas inicial- -
mente por Ricardo y después expuestas nuevamente
por los socialistas del siglo XIX, pretendian que el
trabajo empleado en la obtencién de bienes debia -
considerarse como el principal elemento determinan
te de su valor.

Con el surgimiento de las escuelas mar-
ginalistas en la segunda mitad del siglo XIX, la teo
ria ricardiana del valor-trabajo fue bhlanco de pro--
longada polémica. El aleméin Heinrich Gossen, el
inglés Stanley Jevene, y sobre todo los austriacos
Menger, Wieser y Bohm-Bawark desviaron los ané-
lisis del valor hacia el terreno de las teorfas subje
tivas, Contrariando el planteamiento de Ricardo y
de los socialistas, ellos consideraron que la esca--
gez relativa de los bienes y su utilidad, sumadas a
las escalas de las preferencias individuales, son -
los verdaderos determinantes del valor,

Fl enfoque de las teorfas subjetivas lle-
v6 el anédlisis del valor al terreno de la demanda,
Sus determinantes ya no estaban en el terreno de -
la oferta y de los costos de la produccién, sino en
los del beneficio -variable de la cual resulta el va-
lor que los individuos subjetivamente atribuyen a -
los bienes y servicios disponibles en el mercado,



Las controversias entre las concepcio- -
nes objetivas y las subjetivas hicieron que surgiera
un tercer planteamiento iniciado por Stuart Mill y -
posteriormente profundizado por Alfred Marshall -
~-dos exponentes de la teoria econdmica pre-keyne--
‘siana, En la séptima edicién de sus Principios de
Economia Politica, Stuart Mill expuso en 1871, -
una tercera concepcién del valor, reuniendo los en-
foques objetivos y subjetivos. '"Para que un bien -
cualquiera tenga algin valor -escribibé Stuart Mill-,
deben satisfacerse dos condiciones. Primero, debe
representar alguna utilidad, destinarse a algin fin,
gatisfacer alguna necesidad. En segundo lugar, pa-
ra que tenga valor, ademds de corresponder a una
utilidad, su obtencién debe haber tropezado con al--
guna dificultad econdémica''.

Sin embargo, Marshall vino a rechazar
tanto la posicidn clasica como la neoclisica, ya -
que para &l, la demanda (basada en la utilidad) y -
la oferta (basada en los costos de produccién) eran
igualmente indispensables para la explicacién del va
lor, y por consiguiente, de los precios del mercado.

Eistas observaciones llevan finalmente a
admitir que el valor y, por tanto, el precio de los
bienes y servicios, estid determinado por las condi~
ciones de la oferta y de la demanda. FEl mecanis--
mo elemental de los precios, sobre todo en merca-
dos de competencia perfecta, estd subordinado a la
interaccién de estas dos fuerzas.
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III MATERIAL Y METODOS.

Para cumplir con los objetivos plantea--
dos, fue necesario reunir el material adecuado y -
preciso, el cual fue recopilado en diferentes ofici--

nas gubernamentales y bibliotecas de las siguientes
instituciones:

1. Instituto Mexicano de éomercio Exterior (IMCE).
Biblioteca Central y

Departamento de Tecnologia y Calidad.

2. Secretaria de Agricultura y Recursos Hidraulicos.
Direccién General de Economia Agricola.
Subsecretaria de Ganaderfia.

Direccién General de Programacién y Presupues
to.

3. Secretaria de Programacién y Presupuesto (SPP).
Direccién General de Documentaci6tn y Anilisis.
Direccién General de Estadistica.

Direccién General de Programacidn,

4, Universidad Nacional Auténoma de México.
(UNAM).
Biblioteca Central.
Biblioteca de la Facultad de Medicina Veterinaria
y Zootecnia (FMV2Z).

Ademés de complementarse con datos re
copilados en libros de textos y folletos técnicos, -

los cuales se encuentran detallados en la hibliogra-
fia.

El método utilizado fue el de investiga--



cién bibliogréafica mediante un anilisis y estudio de
la relacién Oferta, Demanda y Precio.




IV DESARROLLO.
1. DEMANDA.

En primer término hay que definir que -
es Demanda, ''las cantidades que estan dispuestas a
demandar una determinada poblacién ante diferentes
niveles de precio, esta demanda debe tener respal-
do de compra''.

Es importante analizar el término res- -
paldo de compra, es decir, es la demanda efectiva
para determinado articulo, entendiéndose como de--
manda efectiva aquella poblacién que tiene el sufi- -
ciente dinero para comprar ese bien (en este caso
productos agropecuarios). Aunque existan necesida
des para cierta poblacién de algin bien y no tienen
el respaldo econbémico, la economia no considera a
esta demanda, la cual recibe el nombre de Deman-
da Potencial,

A’ medida que aumenta el precio de los
productos agropecuarios, la demanda efectiva por -
este producto va disminuyendo, es decir, el precio
y la cantidad demandadn varfan en razén inversa., -
Debe aceptarse un precio méis bajo a medida que -~
aumenta la cantidad ofrecida por varias razones a -
saber:

1. Por razones fisiolégicas, un hombre puede con-—
sumir un nimero de litros diarios, es decir, que
tiene un limite fisiol6gico, por lo tanto, no pue-
de estar consumiendo en forma indiscriminada,
lo que conduce a un limite de demanda.

2. Por razones de gusto, no todo el ingreso o gran
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parte de éste lo va a canalizar en comprar pro-
ductos agropecuarios, sino que diversifica sus -
compras en otros productos. Suponiendo que un
hombre tiene una capacidad en su estébmago para
3 litros de leche se reservard parte para consu
mir leche y lo restante para ingerir carne, hue
vo, frijol, verduras, etc.

3. Por razones econédmicas, como se ha menciona-
do a'medida que aumenta el precio de la leche.
la cantidad demandada por este producto disminu_
ye y viceversa a medida que disminuye el precio
la cantidad de litros de leche demandados aumen
ta, se puede graficar dando por resultado la cur
va de la demanda.

En la gréfica No. 1 se muestra que - -
cuando el litro de leche cuesta $8.00 el consumo -
por familia es de 250 ml., en cambio, cuando el -
litro de leche cuesta un peso el consumo de leche
es de 2,500 mililitros. Este ejemplo es valido pa-
ra una familia con recursos escasos, en el que el
precio sensibiliza al demandante en forma con.ide-
rable. Pero cuando una familia tiene un alto nivel
de ingresos, se comportar- en forma diferente, es
decir, aunque el precio seua relativamente alto com
prara lo necesario para cubrir sus requerimientos,
y aunque el precio baje la familia seguird comp:
do lo mismo, ya que no tiene caso el seguir com-
prando més dehido a razones fisioldgicas. (3).
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1.1. FACTORES QUE INFLUYEN EN LA DEMANDA.

L.a demanda es una funcién que va a de-
pender o estari en funcién de la poblacidén, del in--
greso, del precio del bien considerado (leche), del
precio de los bienes sustitutos, del precio de los -
bienes complementarios, etc., por lo que se podria
ejemplificar a la demanda de la siguiente manera:

D=f (Pl, Ps, Pc, Y, G, Po, etC.)

donde D es igual a la demanda, P el precio de la

leche, Pg precio del bien sustitutivo, P, precio del
bien complementario, Y ingreso, G gustos, hébitos

y costumbres, Py poblacién. Se empezari por es-~
tudiar a la poblacién que es el factor mAs importan
te de la demanda, 'si a un incremento de la pobla--
ciébn no corresponde un incremento de la produccién,
el consumo per capita por mililitros disminuye. Se
deduce que la produccién de leche debe crecer a una
tasa igual a la de la poblacidén, lo cual no ocurre -
en México.

Dentro del factor poblacién se pueden
distinguir 2 elementos que van a influir sobre la -
demanda de la leche, y son: la estructura por eda-
des y el tamafno de la familia, Cuando un pais es
joven como el nuestro, su poblacién requiere de -
alimentos con un contenido proteico de alta calidad,
la leche es uno de estos alimentos. Ademaéas, Mé--
xico es un pals con una poblacién alta de ninos y -
jovenes, siendo esta una caracteristica de los paf--
Aes con altas tasas de crecimiento. (3).

En una poblacidén joven, la poblacién - -
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econdmicamente activa es relativamente pequefia. -
Iista situacién esti determinada por una mayor can
tidad de nifios y ademis la madre (que en paises -
desarrollados irrumpe en el trabajo engrosando las
filas de trabajadores) tiene que quedarse en casa -
con los pequefios, dando por resultado una menor -
poblacién econémica activa. (3).

Asi pues, en una poblacibén relativamen-—
te joven los ingresos por familia serin més bajos -
debido a que se distribuye en un mayor nimero de
personas ademis de que la oportunidad para aumen
tar este ingreso se ve menguado por la estancia de
la madre en el hogar, esto da por resultado que -
las protefnas mas caras no sean de ficil acceso a
las familias.

1. 1.1, INGRESO PER CAPITA.

Para explicar la forma de como influye
el ingreso sobre la demanda de los productos pecua
rios, se debe tomar en cuenta las l.eyes de Engel
que dicen:

la. "A medida que el nivel de ingreso -
es mayor, la proporcion de este que se gasta en -
alimentos es menor, en consecuencia cuando el ni-—
vel de ingreso e¢s bajo la proporcién del ingreso -
que se gasta en alimentos es mayor'',

Ejemplo: si una persgona gana $20, 000.00
el 26% de este ingreso lo va a canalizar en la - -
compra de alimentos, el otro porcentaje lo va a ca
nalizar en vestido, vivienda, bienes suntuarios, etc,
IIn caso contrario si otra persona gana $7,000.00 -
el 71. 4% de sus ingresos los canaliza en la compra
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de aliment:s y lo que resta se canaliza para otros
satisfactores. (6).

2a. 'A medida que crece el ingreso la -
estructura en la demanda de alimentos se altera'.

Ejemplo: Cuando los niveles de ingreso
son bajos los alimentos consumidos son los que con
tienen en mayor cantidad hidratos de carbono y la -
provisiéon de calorias se realiza a través de cerea~
les como mafz, trigo, arroz; tubérculos como papa,
yuca, etc. En forma contraria, a medida que los
niveles de ingreso aumentan, los alimentos consu- -
midos son los llamados alimentos protectores que -
contienen proteinas de alta calidad, por ejemplo: -
carne, leche, huevo, etc. (6).

Se considera que el consumo per capita
de los alimentos agropecuarios va a estar en fun~ -
cién del ingreso per capita de la poblacibén, este se
puede representar de la siguiente manera:

= f (Y/P), en donde C, es el consumo per capi-

ta; Y/P el ingreso per capita, y en este caso la va
riable es dependiente del consumo.

Existen tres métodos por los cuales se
va a determinar ese consumo segin sus ingresos,

lo. llamado "series histéricas' se dise-
fla escogiendo a un nimero determinado de familias
a los cuales se les siguc en sus gastos de alimen--
tos de acuerdo a su ingreso, por lo que en la mues
tra se elegird familias de diferentes ingresos repre
sentativas de los estratos sociales existentes en el



pais, dando por resultado el nivel de consumo de -
productos agropecuarios. Las inconveniencias que

presenta este método es contar con el apoyo de es-
tas familias por lo que su seguimiento se dificulta.
Este método se construye colocando en una colum--
na los ingresos per capita de cada familia (el con--
junto de familias con un rango de ingreso va a dar
el estrato social) y en forma paralela al ingreso -
por familia se tiene el consumo per capita, para -
posteriormente graficarse.

20, llamado cross section o corte y pun
ta, el cual estudia las variaciones en el tiempo (en
un solo momento), este método es muy usado ya -
que a cada estrato social corresponde un consumo,
este método se facilita porque los datos se encuen-
tran registrados en las series estadisticas de las -
dependencias oficiales.

No. DE FAMI' IFESOS CONSUMO DE
LECHE
ESTRATO 1
ESTRATO II
ISTRATO IIT
ESTRATO 1V

Se deduce que a determinado nivel de in
greso (representado por el estrato social se tiene -
un consumo determinado.

Jo. por altimo, el método méas cbdmodo
es el de estimar el consumo de los productos agro
pecuarios de acuerdo al ingreso de un pafs que - -
tenga caracteristicas parecidas al nuestro.
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Es importante hacer notar que cuando -
el ingreso per capita de la poblacién tiene un incre
mento o decremento, la curva de la demanda de -~
los productos agropecuarios se desplaza ya sea ha-
cia la derecha o hacia la izquierda, cuando el incre
mento aumenta la curva de la demanda se desplaza-
ra hacia la derecha de igual forma cuando disminu-
ye el desplazamiento de la curva seri hacia la iz--
quierda (estos desplazamientos se dan en las coor--

denadas cartesianas graficando las curvas de deman
da).

Ejemplo, a un precio constante (P;) de
un litro de leche y, con un ingreso representado -
por la curva D D se comprard O Q1, a ese mis-~ -
mo precio Pj pero con un decremento del ingreso -
representado por la curva D' D' se comprara O Q
lo cual es menor que O Ql, pero cuando el ingreso
aumenta, el desplazamiento de la curva seri hacia
la derecha representada por Dy Dg y se comprara
O Qp manteniéndose el precio del litro de leche -
constante. (Grafica No. 2).

Es importante mencionar que cuando el
incremento del ingreso llega a ser significativo, el
comportamiento del demandante sobre los productos
inferiores (mafz, leche, tubérculos, ete.) es dife-~-
rente, Las leyes de Engel explican este comporta-
miento, a mayor nivel de ingresos la proporcibn -
que se gasta en alimentos es menor, canalizdndose
un mayor porcentaje del ingreso en bienes superio-
res., (6, 9).




GRAFICA NO. 2

DE LECHE

-

¢ LE UN LUTRU
<
=4

R ET
h AP R

Tan
<

7
4] ' Q x

SANTI VAL JITROG UENANDADGE

117




18

Por lo tanto, cuando el ingreso aumenta
en forma considerable la curva de demanda por los

productos agropecuarios se desplazari en sentido -
inverso. (4).

1. 1.2, PRECIO DEL BIEN SUSTITUTO.

Es otro de los factores que va a influir
sobre el consumo de determinado bien, cuando se -
incrementa el precio de un determinado producto
mantequilla) y permanece constante el precio del

bien sustituto (margarina), la demanda se desplaza
ri hacia el bien sustituto.

Ejemplo; si el precio de la mantequi-
lla se incrementa, la poblacién que demanda este
bien desplazari su consumo hacia el bien sustituto
que en este caso sera la margarina, y su precio
permanece constante. (Grafica No. 3).

En la grafica, se observa que conforme
aumenta el precio de la mantequilla, el consumo de
la margarina aumenta; cuando cuesta la barra de -
mantequilla $5, 00 el consumo de margarina estara
representado por 1 bharra, cuando la barra de man-
tequilla cuesta $9.00 el ndmero de barras de marga
rina consumidas por familia estari representada por
4 1/2, FEsto mismo ocurre cuando se aumenta el
precio de la carne de res y la demanda se desplaza
hacia un bien sustituto (ejemplo: carne de pollo) --
considerando que el precio del bien sustituto es - -
constante,
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1. 1. 3. PRECIO DEL BIEN COMPLEMENTARIO.

Otro de los factores que influye sobre la
demanda de un bien determinado es cuando se incre
menta el precio del bien complementario, por ejem-
plo: el consumo del azlcar con respecto al café, es
decir, que la demanda del café va a estar influen--
ciada indirectamente por el precio del bien comple-
mentario, que en este caso, es el azicar. (Grafi-
ca No. 4). (2).

En la grafica No. 4 se considera que el
eje de las abscisas representa el precio del azicar,
en caso de un aumento del precio del azicar el - -
consumo del café disminuye y viceversa cuando el
precio del azicar disminuye el consumo del café -
aumenta. Por otro lado, el eje de las ordenadas -
representa el consumo de café, se observa que es-
te es minimo (una unidad) cuando el precio del azd
car es de 10 unidades, se representa en la grafica
por medio del punto L. Cuando el precio del aza--
car es de 1.5 unidades, el consumo de café es de
8 unidades, este punto esti representado por la le-
tra Lgq. (2).
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l1.1.4. GUSTOS, HABITOS Y COSTUMBRES.

Estos factores van a influir sobre la de-
manda, algunos de ellos en forma constante a tra--
vés de un largo periodo mientras que otros persis-
ten solamente en ciertos dias y épocas del afio, sin
embargo en estos factores el ingreso no influye, -
por lo que se crean diferencias en los deseos de -
los consumidores con un nivel de ingreso igual, pre
sentdndose ciertas variaciones de la demanda de -~
una regién a otra sobre épocas distintas. (3).

México es peculiar por su regionaliza- -
cién, lo que representa una amplia gama de plati- -
llos que modelan un patrédn de demanda de ciertos
productos agropecuarios. AdeméAs, nuestro pais es
sumamente religioso (segin datos de 1970 el 96.5%
de la poblacién es catblica) lo que propicia que en
ciertas épocas del afio como es la semana santa y
los viernes de cada semana durante esta misma tem
porada, se presenta una gran demanda de pescado,
leche y huevo, lo que modifica el consumo de pro--
ductos agropecuarios. (3).

J.os habitos alimenticios es otro de los
factores importantes que influyen sobre la demanda,
por ejemplo: a pesar de que la carne de conejo es
una fuente sustancial de protefnas no es aceplada -
por amplios estratos de la paoblacién, lo que reper-
cuti6 en el mercado de tal forma que algunas em- -

presas dedicadas a la explotacién del conejo quebra
ron,
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1. 1.5, POBLACION

Otro factor que incide sobre la demanda
de los productos agropecuarios es la poblacién., La
clasificacién de la poblacién es en rural y urbana,
se considera que una poblacidén tiene categoria de -
urbana, cuando tieme. de 2, 500 habitantes en adelan-
te y si esta cifra es inferior se considera que es -
rural, México en el afio de 1970 contaba con - -
28,309 000 habitantes que representaban el 58.7% -
de la poblacién urbana y 19, 916 000 habitantes que
representaban el 41.3% de la poblacién rural, en -
el afio de 1960, la urbana estaba compuesta por - -
17 705 000 habitantes que representaban el 49, 3%,
(12).

La razbén urbana rural tiene gran signifi
cado para el mercado de los productos agropecua--
rios, y se produce cuando la persona se moviliza -
del campo a la ciudad modificando sus hA&bitos ali--
menticios originando un patrén de demanda para -
ciertos productos.

Esta razén urbana rural presenta un -
comportamiento que evoluciona hacia una mayor con
centracién urbana, dando por resuliado una mayor -
demanda de productos ricos en proteinas, caniida--
des mAs grandes de frutas y verduras y menos de
frijol y chile. Se consume mucho méis leche, car-
ne y huevos y aun de aceites vegetales que las fa--
milias en el campo, Este comportamiento estd da-
do porque en términos generales el ingreso que se
percibe es mayor en la ciudad que en el campo, -~
ademdas las propias actividades en la ciudad deman-
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dan una dieta rica en proteinas y menos. calorias -
(hidratos de carbono). Ademéis, México es un pais
con una tasa de crecimiento poblacional aproximado
de 2, 9% anual, esta poblacién esti representada -
por una alta proporcién de nifios y jévenes que re--
quieren de proteinas. (12).

El mecanismo que se utiliza para calcu-
lar la tasa de crecimiento poblacional anual estd de
terminado por la siguiente f6rmula:

n\]VF/VI - 1 x 100 que recibe varios nombres co-

mo tasa de crecimiento, tasa acumulativa o tasa de
crecimiento geométrico. En esta férmula 'n'' signi
fica el nimero de perfodos, VF el valor final y VI
el valor inicial, ejemplo: la poblacién en el afio de
1960 era de 34 923 000, para el afio de 1970 conta
ba México con 48 225 000 habitantes, en este caso
el valor final es de 48 225 000, el valor inicial es
34 923 000 y el nimero de perfodos es igual a 10,
substituyendo se tendria:
T.C.C. = 1048 225 000 - 1 x 100

34 923 000

T, C, PP, anual = 3,28

Existen otras férmulas para obtener la -
tasa de crecimiento lineal, pero como la poblacién
no tiene este comportamiento no se utilizan,
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1.2. PROPENSION MARGINAL A CONSUMIR

La propensién marginal a consumir indi-
ca la cantidad en que se incrementa el consumo ante
un aumento en la variable ingreso, esta PMC estid -
representada en la grafica No. b.

La propensién marginal al consumo se -
considera como la relacién enlla cual el consumo ¥
va a estar en funcién de la variable ingreso; en la
grafica No. 5 se representa un incremento del in- -
greso (/N Y) de una unidad y el incremento en -
el consumo ( /2 C) se traduce en 2 unidades.

Lo anterior se representa de la siguien-
te forma: P.M.C. = AN\c/ 2 y. Se substituye to-
mando los valores de la grafica No. 5 y se obten--
dria P,M.C, = 2/1 = 2. Es decir, que en el mo--
mento en que se incrementa el ingreso en una uni--

dad, el consumo se incrementa en 2 unidades, - -
(6, 9, 15).

En este caso se mide la relacién en un
segmento de la curva representado por los puntos
A A. 5| se mide la propensién marginal al consu-
mo en el punto representado por la letra B de la -
Gréfica No. 5, en este caso la tangente de la recta
coincide con la tangente de la curva, por lo tanto,
se estd hablando de derivadas. Se representa de -
la siguiente manera:

dC
P.M.C. = VANE: = Iy donde d es la derivada.
INY |
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1. 3. ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA.

Los distintos bienes se diferencian se- -
gun el grado en que su demanda aumenta al bajar
el precio, por ejemplo: cuando baja el precio del
trigo, este no influye en forma enérgica sobre la
demanda, y por lo tanto, no disminuye el nivel de
compras, Sin embargo una baja considerable en el
precio de los automéviles significarfa un mayor es-
timulo en la compra de éstos. (8).

En el primer caso se trata de una de- -
manda inelastica y en el segundo caso de una de- -
manda elastica. La elasticidad precio de la deman
da es un indicador que expresa la relaciéon que - -
existe en un cambio, de la cantidad demandada ante
un cambio en el precio del bien. Esto se puede -
representar de la siguiente manera:

Qy - Q1
Ep = -QZ + Ql

Pz + Pl (l)

“n donde "Ep'" es elasticidad precio, -
'Qy'" representa la mayor cantidad de unidades de- -
mandadas, "Q;" la menor cantidad demandada, - -
"Py" es el precio menor del bien y "Py" es el pre
cio mayor del bien, con esta fé6rmula se obtiene la
elasticidad arco de los bienes; cuando el resgultado
es mayor a uno se considera que es eldstica, cuan-
do el resultado es menor que uno se considera que
es una demanda inelistica y cuando el resultado es
igual a uno 8e trata de una demanda unitaria,
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Por lo tanto: > 1 demanda eléstica
<1 demanda inelistica
= 1 demanda unitaria.

1.3.1. DEMANDA ELASTICA.

Cuando se presenta una reduccién real -
en el precio puede provocar un aumento en las can-
tidades demandadas dando como resultado un valor -
superior a la unidad, se estd hablando de una deman
da elastica. Ejemplo:

Qg = 10 Py = 2.50
Q = 2 Py = 6.50
Q2 - Ql
Férmula: Ep = Qg + @
Py - Py
10 - 2 66
Substituyendo: Ej = 10 + 2 =~1-;1-—4-- = 1,5
2. 50 - 6. 50 » Bk
2.50 + 6.50

En este caso se considera que es una -
demanda eléstica, ya que el resultado es mayor -
que uno, estos valores se representan en la grifica
No, 6 en la que se observa la curva caracteristica
de la demanda eldstica. Is importante hacer notar
que la elasticidad asf obtenida es la llamada Arco -
ya que se obtiene del segmento de la curva B-R.
*[ Debido a que la elasticidad precio de la deman-
" da es giempre negativa se omite el signo.
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Conforme la curva tenga una mayor in--
clinacidén hacia el eje de las abscisas, esta serd -
mds eldstica. Y si la curva aparece paralela a -
dicho eje se trata de una elasticidad infinita. Gréd-
fica No. T.

La carne de res presenta una demanda -
de tipo eldstica para cierto estrato social, ya que -
la cantidad demandada disminuye mds que proporcio
nal al incremento del precio, y viceversa cuando -
el precio disminuye la cantidad demandada aumenta
mds que proporcional a esa disminucidn del precio.

Los bienes con demanda eldstica son -
aquellos que tienen substitutos y que representan -
un porcentaje alto del gasto, como por ejemplo: =~
los bienes suntuarios,
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1.3.2. DEMANDA INELASTICA.

Un aumento o disminucién significativo -
del precio no va a influir sobre el demandante en -
comprar una mayor o menor cantidad de bienes, es
decir, que los cambios de precios son mAs propor-
cionales a los cambios en la demanda, un ejemplo
tipico de demanda ineliastica es la sal, aunque se -
incremente o disminuya el precio en forma conside
rable, la cantidad demandada oscilarid en un rango
estrecho. En términos generales los bienes inferio
res como por ejemplo: maiz, trigo, tubérculos, - -
etc. son ineldsticos ya que no tienen substitutos y -
la proporcién que representan en el gasto es baja.
Grafica No. 8.

Utilizando los valores de la grafica No.
8 y substituyéndolos en la férmula antes citada se
obtiene el siguiente resultado:

4 - 2 2
Qy - Q1) Qg + @ 4 + 2 6 .

Ep = 5, B, + P = 1-8 "7

2 - Pyl Py ] 1 + 8 )

(1)

.42 es menor que uno por lo tanto, es -
una demanda ineléastica.

Tanto en la demanda eldstica como en -
la ineléstica se puede medir su inelasticidad o elas
ticidad en un punto determinado de la curva, como
se muestra en la gréfica No., 9.
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. En este caso, se habla de Elasticidad -
Punto, y la fé6rmula por la cual se obtiene el resul
tado que indica si es elastica o inelistica es la si-
guiente:

dQ/_Q
E.d = dP] P

Esta variaci6én est4 indicando la relacibén
que existe en la variacién infinitesimal de la canti~
dad demandada ante una variacidén infinitesimal en -
el precio del bien, es decir, cada punto de la cur-~
va C C' tendri una elasticidad punto diferente.

1.3.3. ELASTICIDAD INGRESO.

Es una medida simple que mide la rela-
cibn que existe entre el cambio en el consumo de -
un producto o grupo de productos y los cambios en
el ingreso por persona o por familia. Ejemplo: -
el resultado de esta relaciébn para productos agrope
cuarios en el afio de 1963 fue igual a 0.35, lo que
significa que con un aumento del 1% en el ingreso,
el 35% se canalizdé para la compra de bienes agro-
pecuarios. En otras palabras, el consumidor gas-
to el 35% de cualquier aumento en su ingreso en -
la compra de bienes agropecuarios y lo que resta,
o sea un 656%, lo canaliz6 en la compra de otrog -
bienes y servicios. (2).

En caso de que los resultados de la re-
laci6n consumo ingreso sean negativos, esto signifi
carfa que cuando el ingreso se incrementa el consu
mo ha disminulido, y por lo tanto, se corroboran -
lag Leyes de Engel. En el afio de 1963 el maiz, -
frijol y otras leguminosas, asi como el chile fresco
mostraron coeficientes negativos.
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La elasticidad ingreso se puede determi_
nar por la siguiente férmula:

c, -Cl ¢c; By =Aeclc
By =Y, - ¥,T ¥, AY Y

dondeA = incremento; ¢ = consumo; y = ingreso,

Ejemplo:; con un ingreso per cdpita de $1,000.00 se
consumen 600 ml, de leche per cdpita (se hace hin
capié en que parte de este ingreso se canaliza a la
compra de leche, y lo restante para cubrir otro -
tipo de necesidades), al incrementarse el ingreso a
$2,000.00 se consumira 800 ml. de leche. Substitu_

yendo estas cifras de acuerdo a la fdrmula, se ten_
drd:

800 - 600/ 600 _ .33 _ 339

BY = =5 000-1,000/1,000 1  T00%

Se concluye que con un aumento del 100% en el in—

greso, un 33% de este se canaliza para la compra
de leche. (4,5, 1),

1.4 LA UTILIDAD MARGINAI. Y LA DEMANDA

I.a utilidad marginal o utilidad que re- -
presenta la iiltima unidad de un producto para un in
dividuo es determinante para su demanda, Ejemplo:
el primer vaso de leche para una persona sedienta
repregenta una utilidad marginal muy alta, porque -
satisface plenamente su sed; el segundo vaso va a -
repregentar una satisfaccidn menor por lo que la —
utilidad marginal es igual a cero ya que no le satis
face, por lo tanto, no lo bhebe., Conforme se va -
incrementendo 125 unidades va decreciendo la utili




37

dad marginal, por lo tanto, la demanda por estos =~
productos también es menor, aunque el producto se
mantenga al mismo precio. Cuando el precio se ele
va para determinado bien (leche) solamente lo com-

praran aquellas personas que tienen el suficiente po
der adquisitivo.

1.5 LAS CURVAS DE INDIFERENCIA.

Se habla de curvas de indiferencia en la
demanda, cuando la utilidad marginal que represen-
tan diferentes bienes y servicios es la misma. Le -
es indiferente al consumidor demandar el mismo --
bien, ya que le proporciona la misma utilidad mar-
ginal y cuesta lo mismo. KEs por esto, que en las
curvas de indiferencia la publicidad influye en for--
ma considerable siendo determinante en la eleccidn
de un bien por otro. (Grdfica No. 10).

En este caso, una familia compra 2 kg.
de carne de res (A,C, y D, F) por ser mayor su
utilidad marginal, pero en lugar de comprar un - -
der, kg. de carne de res (G, I) comprard su ler.
kg, de carne de pollo (B,C), y le serd indiferente -
comprarse un 3er, Kg. de carne de pollo (H,I) o -
un 5° Kg, de carne de res (J,K) ya que tienen la -
misma utilidad marginal. En la realidad es dificil,
8i no imposible, cuantificar los grados de utilidad -
que tiene un bien para determinada persona., La —
gréfica solo sirve para mostrar esquematicamenie -
la conducta usual del consumidor ¢n la eleccidn de
algunos articulos., (8)

1.6 DEMANDA DERIVADA

Parte importante de lo que produce una
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economia no consiste en bienes de consumo final, -
sino en materias primas (bienes intermedios) que -
provee el sector primario (Agricultura, Ganaderia,
Silvicultura, Pesca) al sector secundario (Industria)
para su elaboracién. La demanda de estos bienes -
intermedios se comporta en esencia, de la misma -
manera que la demanda final, lo que permite elabo_
rar curvas de demanda de tipo derivada como forra
jes.

I.a demanda de bienes de consumo va a
generar la demanda de bienes intermedios, esta il-
tima se llama demanda derivada.

Fjemplo: si se incrementa la demanda -
de abrigos o sweaters producidos de lana de borre-
go, ecsta dltima serd demandada por el fabricante -
de abrigos al productor de lana, el cual demandard
a su vez borregos productores de lana, (5).

1.7 PROYECCION DE LA DEMANDA.

l.ag proyecciones de la demanda se ha--
cen por diferentes procedimientos, segun el bien de
que se trate, e¢s un procedimiento que solo sirve -
para productos de consumo, para algunos bienes in-
termedios y para bienes de capital, Para bienes -
de consumo existen varios métodos como el de ex~—
trapolacién de la tendencia histdrica, el cual se par
te del supuesto de que la demanda en un futuro va-
a presentar el mismo comporiamiento que en el po-
gado,

El procedimienio mds simple es el de -
trazado lineal y se aplica cuando la demanda de un
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bien presenta un comportamiento regular (lineal), -
se adapta una recta a los puntos que se encuentran
esquematizados en las coordenadas cartesianas y -
una vez elaboradas la recta se extrapola la tenden-—
cia presentada.

Una variedad es el trazado de semipro -
medios y se aplica en forma grdfica, pero la repre
sentacién de los puntos (expresién de la demanda -
pasada) presentan quiebres irregulares en el cuadran
te de las coordenadas cartesianas. -

Ejemplo: existen dos intervalos con un -
comportamiento lineal diferentes, una vez que se ha
determinado el valor promedio de cada intervalo, se
traza una recta que una a los promedios de cada in
tervalo, esa recta se continua y de ahi’ se obtiene -
los valores de la demanda futura. (Grédfica No., 11).

Otro procedimiento para proyectar la de
manda va a estar dada en funcién de la elasticidad
del ingreso la cual se multiplica por el aumento del
ingreso per cdpita anual a este resultado se le su
man el de la tasa de crecimiento anual de la pobla_
cidn.

Ejemplo: la elasticidad del ingreso va a
ger de 2, es decir, es una elasticidad totalmente -
eldstica por lo que se estld refiriendo a un bien de
lujo, el ingreso per cdpita crece al 3% anual y la -
poblacidn crece al 2,5% anual, La {f&mula es la si
guiente: D = NY x NP 4 P; donde NY representa la
elasticidad ingreso; NI* es el ingreso per cdpita y P
es la tasa de crecimiento poblacional.
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1

Substituyendo: D

00 + 2.5
D 5

2.0 x 3
6.0 + 2,

U

= 8.5%

La demanda por determinado bien crece_
rd a un 8,5% anual, (6)

2. OFERTA,

El concepto de oferta no se refiere a la

existencia fija de un producto o mercancia, sino a-
una serie de cantidades que serian ofrecidas en de~-
terminado mercado en respuesta a las variaciones -
de precio. Asi como la curva de la demanda indica
como a diferentes precios se demandan determina--
das cantidades (esta curva es descendente ya que —
conforme al precio digsminuye la cantidad demanda-—
da aumenta), la curva de oferta representa las can_
tidades que los productores o vendedores estan dis-
puestos a vender a diferentes precios, esta curva es
de tipo ascendente ya que conforme aumenta el pre

cie la cantidad ofrecida o vendida aumenta, La cur
va de la oferta se representa en la Grdfica No. 12,

Cuando el producto cuesta 3 unidades los
productores estan dispuestos a ofrecer nada méds 3
unidades representados por el punto /\, cuando el -
precio del articulo vale 6 unidades los productores
ge ven estimulados por el precio, desembocando es
te comportamiento en un incremento en la produc--:
cién de bienes o sgervicios en 7 unidades, represen
tados por el punto B, y por dltimo cuando el pro-':
ducto vale 9 unidades el productor estard dispuesto
a producir once unidades, Cuando el precio por el
bien x baja en forma considerable, tendrdn menos -

incentivos los produciores para realizarlo y trata- -
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rdan, en cambio, de producir alguin otro producto cu
yo precio sea mds atractivo.

De este comportamiento ldgico, se des
prende la ley fundamental de la oferta ''el precio y
la cantidad ofrecida varian en razdn directa', es —

decir, a mayor precio mayor produccidén y vicever-
sa.

Ejemplo: el agricultor "A" tiene la op- -
cién de producir de acuerdo a las condiciones clima
tolégicas: cana de azdcar, maiz y pifia 1égico que -
el agricultor "A" sembrard y cosechar4d aquel que -
tenga un precio mayor en el mercado, cuando el -~
precio de un bien es alto esta indicando que es es-—

caso y por lo tanto tiene un mayor valor para la so
ciedad.,

La oferta en su conjunto va a estar dada
por la produccidn interna del pais, mds las importa
ciones de productos hechos por el pais,

0=P+M

donde 0 eg igual a la oferta; P es la produccidén na
cional y M gon las importaciones.

2.1 FACTORFES QUE INFLUYEN EN LA OFERTA,

oi bien el precio es el incipal factor -
que influye sobre la oferta, no e¢s el inico, sino --
gque existen otros que van a influir por lo tanto, la
oferta va a estar en funcidn de, o a depender de,el
precio en el mercado del bien a considerar (Pl), a
los costos de produccién del bhien a considerar --
(Cy), €l precio de los cultivos alternativos (Ag), el
cogto de produceidn de los cultivos ulternat.ivos((32),
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el estado tecnoldgico (T), los sucedéneos (8), capa_
cidad de financiamiento (C.F.), etc., por lo tanto:

0 =f(Py, C;, Ay, Cy, T, S, C. F., etc.).

Cuando los costos de produccién son ma
yores y la utilidad disminuye, el productor cambia
hacia cultivos mds redituables debido a costos de -
produccién menores, por ejemplo: si los costos de
produccién del maiz son mayores que los costos de
produccién del sorgo el agricultor producird mds -
sorgo que maiz,

Cuando el margen de utilidad por precio
de venta es mayor en el cultivo alternativo que en-
el cultivo a considerar, el oferente producird el pri
mero, el estado tecnoldgico al influir en los costos
y en el tiempo de la produccién de un bien, influird
en su oferta, la aparicién de sustitutos de un bien-
hace variar la oferta del mismo,

El ingreso del productor va a estar deter
minado por el precio del producto menos los costos
del mismo, por lo tanto, Y = C - P, donde Y es -
igual al ingreso, C igual al costo y P el precio del
bien, el margen de utilidad puede estar dado o por
mayores precios al mercadoomenoscostos de pro--
duccidén, para obtenerlos influye la tecnologia, si -
los rendimientos suben los costos unitarios bajan,

2.2 ELASTICIDAD DE LA OFERTA.
La inclinacién de las curvas en el eje -

de las coordenadas varia segin del producto de que
se trate y de su elasticidad, I.a reaccién que un -
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cambio de precio produce en la cantidad ofrecida se
mide y se expresa por la elasticidad de la oferta.

Para determinar las elasticidades de la
oferta se usa la férmula:

Qy - @

Qg + Qy
2
Py + Py

Con esta férmula se estd obteniendo la -
elasticidad Arco de la oferta, cuando el resultado -
obtenido en la fédrmula es menor que uno se trata -
de una oferta ineldstica, cuando es mayor que uno-

es una oferta eldstica y cuando es igual a uno es -
una oferta unitaria.

E, =

2.2.1., OFERTA ELASTICA

Si el cambio relativo de la cantidad ofr_g:_
cida es mayor que el cambio relativo del precio se
trata de una oferta eldstica. (Gréfica No. 13). (4)

Substituyendo los valores en la férmula anterior:

g, AL - 3/ 11 4+ 3 _ 057 | 4

En este caso la oferta es eldstica ya -~
que €8s mayor gue uno,

2.2.2 OFERTA INELASTICA,

5i el cambio relativo de la cantidad -~ -
ofrecida es menor que el cambio relativo del precio
se trata de una oferia ineldstica. Grdfica No, 14,(4),
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Substituyendo los valores en la férmula ya expresa-
da anteriormente, se obtiene el siguiente resultado:

2 -1/ 2+1 _ 1/3 _ .33 _

este resultado es menor que uno, por lo tanto, se -
trata de una oferta ineldstica, si se analiza la grd-
fica la variacién o cambio relativo en el precio es
mayor que el cambio relativo en el producto, es =--
decir, si el precio varia de 2 a 6 unidades y la -
oferta de 1 a 2 unidades, la variacidn en el precio
es de 4 unidades y en la oferta 1 unidad,

Es importante hacer notar que la curva
presenta en cada punto una elasticidad diferente, -
para obtener la elasticidad punto de la curva se uti
liza la- siguiente férmula E.=dQ . P donde d es la

P Q
derivada, Q la cantidad y P el precio.

Conforme la curva de la oferta se incli-
ne mds hacia el eje de las ordenadas se tratara de
una curva mds ineldstica, (Grdfica No, 15),

2.3 FACTORES CONTROLABLES E INCONTROLA~
BLES,

Dentro de la oferta existen factores con

trolables y factores incontrolables, B

l.os factores controlables gon la tecnolo-
gia, los precios de distintos recursos (humanos) e -
insumos, las calidades y disponibilidades de los re
CUPBOR € insumos. -

L.os factores incontrolables van a estar -~
determinados por condiciones climatoldgicas, costum




=

c o~ O

\0

o 15).

3

50

yq 5 é ¥
CANTIDAD OFRECIDA



o1

bres, hdbitos de productores, expectativas y facto -

res institucionales que inciden sobre la produccién -
de un bien. (3).

Estos factores van a influir en cambiar
la oferta, hay que distinguir este cambio de los - -
cambios que se suceden en la misma curva, cuando
se habla de un cambio en la oferta se refiere a un
desplazamiento en la curva ya sea a la izquierda o
a la derecha. Grdfica No. 16 (6)

A un precio de T unidades en el punto A
se ofrecen 5 unidades y media, a ese mismo precio
pero produciendose algunas modificaciones en los -
factores tanto controlables como no controlables, -~
las unidades ofrecidas serdn 8 representandas en el
punto C; las variacién no solamente se da en un -~
solo sentido, sino en los dos como se aprecia en la
Grdfica No. 16, y asi en el punto B las unidades -
ofrecidas seran 3 a un precio de 7, esta variacidn-
estard dada por los 2 tipos de factores.

Cuando se habla sobre el cambio en la -
misma curva, es el precio lo que hace cambiar la-
cantidad ofrecida., (Grdfica No, 17. A un precio -
de 3 unidades las cantidades ofrecidas serdn 3, a -

un precio de 5.8 unidades la cantidad ofrecida serd
de 6,7 unidades,

En una sequia (que es un factor incontro
lable) afecta la cantidad de forraje, y por lo tanto,
la produccidén de leche, lo que produce un desplaza
miento de la curva hacia la izquierda representada‘
por la letra P3. (Grdfica No, 18)

i se incrementa el capital en un establo
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lechero (animales de alto registiro, ordefia mecdni~—
ca, alimentos balanceados, etc.) la produccién au--
mentard produciendose un desplazamiento de la cur
va hacia la derecha. -

2.4 ELASTICIDAD A CORTO PLAZO Y LARGO PLA
Z0

Elasticidad a corto plazo. Es la cantidad
adicional de un producto que pueden poner los oferen
tes con los recursos que disponen (tierra, capital, -
mano de obra y espiritu empresarial) que cuentan -
en el momento en que el precio estimula o desesti-
mula al oferente.

Elasticidad a largo plazo. Es aquella -
en la cual los cambios en la oferta se pueden efec-
tuar mediante la modificacidn de los recursos pro -
ductivos disponibles que implican la construccién, -
compra o contratacidn de factores adicionales a la
produccidn. Ejemplo: el ganado productor de carne
de res, en el que se requieren aflos para incremen
tar dicha produccidn, ademés de necesitar pie de -
cria, la cual va a empezar a producir carne des- -
pués de cierto tiempo. (8)

3, LEY DE LA OFERTA Y LA DEMANDA,

Esta ley explica una relacidn de causali-
dad entire oferta, demanda y precio, es decir, la ~
oferta y la demanda influyen sobre el precio, como
el precio influye gobre la demanda y la oferta, La
ley de la oferta y demanda se enuncia como sigue :

Si la cantidad demandada excede a la =~ -
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cantidad ofrecida el precio tiende a subir
y al subir el precio, la cantidad ofrecida
tiende a aumentar. Si la cantidad ofreci
da excede a la cantidad demandada, el -
precio tiende a bajar y al bajar el pre—
cio, la cantidad demandada tiende a au—
mentar., (8)

En el mercado libre, el mecanismo de -
los precios iguala tanto a la demanda como a la -
oferta en forma flexible e imp ersonal, cuando la de
manda excede a la oferta, a la larga esta mercan-—
cia aumenta su produccién, y cuando la demanda -~
disminuye obliga a la oferta a producir menos.,

En el caso de paises subdesarrollados, -
tanto el propio subdesarrollo como la existencia ge_
neralizada de.monopolios y oligopolios impide que el
mecanismo de los preclos opere en esta forma y -
sean aprovechados al mdximo los recursos escasoSs.,

4, LA FORMACION DE 1LOS PRECIOS

Existe una interrelacién estrecha entre -
oferta, demanda y precio, tanto la cantidad deman-
dada como la cantidad ofrecida dependen del precio,

Cuando se compra un bien, el precio -~
que sc¢ paga por el producto es igual al precio que-~
recibe el oferente, por lo tanto, el precio de la -
oferta es igual al precio de la demanda. FEn un -~
mercado perfecto la interseccidn de las dos curvas
van a dar el precio, es decir, es una competencia

Eerfecta.

Para que exista competencia perfecta -
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deben darse las cuatro condiciones de la competen -
cia pura (homogeneidad del producto, la pequefiez -
de cada comprador o vendedor con relacién al mer

cado, ausencia de restricciones individuales y movi
lidad de bienes y recursos) m#s una quinta condi- -
cién que cada unidad econdmica en los precios de-~
ben ser conocidas inmediatamente por los comprado
res, quienes comprardn al menor precio, En la -
competencia perfecta el producto siempre se .enfren
ta a una curva de demanda perfectamente eldstica.

En un mercado de competencia perfecta
los precios regulan la produccidn, la distribucién y
el consumo de bienes y servicios, (5)

4,1 INFLUENCIA DEL PRECIO DEL MAIZ CON LA
CARNE DE CERDO.

Los precios de la carne de cerdo estan
sujetas a una buena cosecha de maiz, esta interre -
lacidén opera de la siguiente manera: cuando la ofer
ta de maiz es buena por lo que los procicultores au
mentan el nimero de crias alimentdndolas mejor; -
esto repercute en una mayor produccidén de cerdos-
al cabo de uno o dos anos, al existir una mayor --
oferta de carne, de cerdo el precio de éstos tende-
rd a bajar desestimulando al porcicultor a producir
menos criasg, al hacer esto disminuye otra vez la -
oferta de cerdos su precio aumenta y nuevamente -
se inicia un nuevo ciclo,

4.2 INFLUENCIA DEL SARCO EN EL. PRECIO DE
CARNE DE CERDO Y POLLO,

Si se incrementa la produccidn de sorgo
se incrementard el de los alimentos balanceados y -
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gi estos se incrementaran se incrementard la carne
de pollo y de cerdo. (Grdfica No. 19).

A un precio de 7 unidades se demanda--
rdn 6,5 unidades de sorgo, 8i se incrementa la pro
duccién de sorgo representada por la curva 0', 0'
la cantidad demandada aumentaria a 8.5 unidades y
el precio bajaria a 5 unidades representado por el-~-
punto B. Si la cantidad de sorgo aumenta y se ven
de a un precio menor influird directamente sobre la
produccidn de alimentos balanceados, el cual se pro
ducird en una mayor cantidad. -

A un precio de 5.1 unidades se produci-
rd 6 unidades de alimento concentrado, si se estimu
la la oferta a un precio de 4.1 unidades se deman-
dardn 8,8 unidades de alimento concentrado, si este
aumenta, el aumento de carne de pollo y cerdo tam

bién aumentard ya que dispone de mayor alimento y
a un precio mds barato. (Grdfica # 20), (5)

Como se puede verificar se produce méds
pollo representado en la curva 0' C' P' YC' a me~
nor precio, por lo que las cantidades demandadas -
serdn de 8 unidades,

4,3 EL TEOREMA DIZ TELARANA,

Iiste teorema es aplicable sobre todo en
el caso de producios agropecuarios, en el que la ~
oferta no puede aumentar una vez que ge ha inicia-
do, el ciclo productivo, Por el contrario, la pro-—
duccidn si puede reducirse mientras el produco no -
sea llevado finalmente al mercado, ya sea dejando -
una parte de la cosecha sin levantar (café, algoddn,
etc.) o sacrificando crias.
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Para que el teorema tenga aplicacidén se
deben de dar las siguientes condiciones:

1) Que la produccién este completamente determina-
da por la reaccidn de los productores ante los -
cambios de precio, en condiciones de competen-
cia pura (en la que éstos hacen sus planes de -
produccidn futura en el supuesto de que los pre
cios actuales no cambiaran y de que sus planes
no afectaran al mercado).

2) Que, una vez hechos los planes, la produccién -
no pueda ser cambiada antes de transcurrido -
cuando menos un periodo completo.

3) Que el precio sea fijado por la oferta disponible,

El teorema estudia las elasticidades re-
lativas tanto de la oferta como de la de la deman--
da. Cuando la oferta es mds ineldstica que la de- -
manda se trata de una fluctuacién convergente. Ejem
plo: se trata de un ciclo productivo de 10 afios para
ganado productor de carne, en el cual se requieren
6 afios para que la oferta baje de precio y 4 afios -
para que se incremente ante un estimulo en el pre-
cio,

sSuponiendo que se trate de un precio muy
bajo (Pj), este precio tan hajo esta dado por una -
gran oferta (Q() con esie precio tan bajo la cantidad
demandada excede a la cantidad ofrecida. Seis afos
después del punto inicial Q; Py, la cantidad ofreci-
da habrd descendido a Q9, como la cantidad ofreci-
da es menor a la cantidad demandada, el precio pau
latinamente tiende a incrementarse (P,) este incre—
mento en ¢l precio desestimulard a la demanda pero
egtimulard a la oferta, de modo que 4 anos -~
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después la cantidad ofrecida serd Q3, en este mo--
mento la oferta excede a la demanda, por lo que -
nue vamente tiende a bajar el precio de la oferta, -
conforme baja el precio la cantidad demandada au--

menta (Pg). Diez afos despues se llegara a Q5 Pe.
(Gréfica No. 22). (2, 5).

Cuando la oferta es més eldstica que la
demanda, la fluctuacidén tiende a ser divergente, -~ -
Empezando con una oferta moderadamente grande, -
la cantidad demandada estard representada por P, -
que es menor a la cantidad ofrecida Qg, por lo tan
to, el precio tiende a bajar y la cantidad demanda-
da se incrementard P,, a este precio el productor
tiende a limitar su oferta Qg y asi sucesivamente .-
(Grdfica No., 23). (5).

Ndtese que la linea de la telarafia se ale
ja progresivamente del punto de equilibrio, de esta
situacidn inestable se deduce que el precio llegard -
a cero por lo tanto se deja de producir. Es proba

ble que este comportamiento lo manifieste el café. -
(2, 5).

4,4 RELACION ENTRE PRECIOS Y COSTOS.

A través de varios afios, el precio me-
dio recibido por algunos productos agropecuarios de
ben ser igual o mayor al costo medio de produccidn
con el fin de que los productores sigan produciendo
de otra forma sge desestimula la produccidn, Para
el cdlculo de coslos intervienen insumos tales como
interés de capital que va a incidir en forma conside
rable sobre los costos totales de produccidn, por -
lo que el precio se puede mantener por abajo del -
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costo de produccidn, ademés de este insumo inter -
vienen aproximadamente 30 mds, esta cifra varia -
de acuerdo a la empresa y a la explotacién. (3)

4.5 LOS PRECIOS Y COSTOS EN LA PRODUCCION
AGROPECUARIA,

En términos generales es dificil sacar -
un costo de produccidén exacto en las empresas in--
dustriales, pero la situacién se complica mds en -
las empresas agropecuarias. Generalmente cada -
finca o empresa agropecuaria se dedica a la produc
cién de varios cultivos: arroz, trigo, alfalfa y pro:
duccién de leche, etc.

,Cdémo pueden calcularse los costos de produccién -
de una finca que produce trigo y algodén si algunos
insumos (mano de obra, maquinaria, renta del te- -
rreno, etc,) intervienen en la produccién de ambos?
el especialista en costos debe asignar un porcenta—
je arbitrario a cada empresa, dado por la experien
cia de cada uno de los insumos que intervienen en-
ambos cultivos, (3)

4.6 PRECIOS Y COSTOS TANTO INDUSTRIALES, -
COMERCIALES Y AGROPECUARIOS.

Es importante hacer notar que el indus-
trial como el comerciante deben cubrir sus costos -
de produccidn y comercializacién en un periodo cor
to o sufren hancarrota, B

Ya que este tipo de empresa mantiene -
una relacidn alta entre sus ventas y el capital inver
tido. Asi una pequefia pérdida por unidad vendida,~
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generard grandes pérdidas en solamente un afio. El
fabricante y el comerciante tasa sus productos por
encima o igual al costo de produccién, si le pagan
menos que éstos, no realizard ninguna venta.

En términos generales el productor agro
pecuario tiende a vender la totalidad de los produc-
tos agropecuarios (condicionado por la produccién -
ciclica y lo perecedero de los mismos) al precio -
que los compradores desean pagar, ejemplo: exis- -
ten infinidad de pequefios productores de maiz que -
no tienen los suficientes medios para llevar su pro_
ducto de la zona de produccidn a CONASUPO ya que
carecen de costales, camiones, bdsculas, etc, ori-
ginando una dependencia con el intermediario, el =~-
cual le compra el maiz a un precio inferior al de -
garantia,

Por otra parte, los indusiriales producen
gsolamente las cantidades que habrdn de vender a los
precios que cubren sus costos més una ganancia adi
cional, (3).

4,7 DESVENTAJAS DE LOS PRODUCTOS AGROPE-
CUARIOS PARA FIJAR SUS PRECIOS EN RELA
CION CON LOS PRODUCTOS INDUSTRIALES.

Se gintetizardn en tres grupos, que son-
los siguientes:

PRIMERO. Los productores agropecuarios requieren
de uno o muchos afos para cambiar sus programas
de produccidn, El productor de aves para engorda
requiere de un espacio fiBico para la instalacidén de
una granja relativamente pequefia, asi como una ma



66

yor tecnificacién en su granja, canales de comercia
lizacidn especificos para la especie, no asi el pro-
ductor de ganado de carne de bovino explotada en -
forma extensiva con una capitalizacidn y tecnifica- -
cién minima y canales de comercializacidn diferen -
tes, estos elementos hacen sumamente dificil que el
avicultor cambie su programa y se dedique a bovino
cultor productor de carne de res aunque en el su--
puesto de que el precio de venta de la carne de res
fuera lo suficientemente atractivo para que las utili
dades fueran considerables., Del mismo modo, el -
empresario de bovinos productores de carne de res
requerird de varios afios para modificar el progra-
ma de produccién, aunque en un instante dado, el -
precio de venta de la carne de pollo fuera lo sufi--
cientemente atractivo para definir que esta empresa
es mds lucrativa que la otra, Eg decir, la reac--
cidn al cambio de precio se hace muy lentamente -

por lo que cambiar de actividad se hace también -
lento.

Los productos de la fdbrica son elabora-
dos en forma ininterrumpida y no en forma estacio
nal como sucede con los productos agropecuarios, -
aparte la época de produccidn en la industria es --
corta, lo que posibilita 1a adecuacidn de la oferta -
rédpidamente de acuerdo con la situacién de la de- -
manda.

Esta adecuacidn dgil trac como resultado
mayores utilidades para el industrial, y esto no es
posible para el productor agropecuario ya que se -
puede dar el caso, que el precio de venta del bien
(carne de res) sea muy alto pero la oferta no reac
clona ante este precio ya que la engorda de los ani
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males se encuentra a la mitad de su ciclo, O se =
puede presentar el caso contrario, en el momento -
de finalizar la engorda el precio de venta es dema-
siado bajo, el productor se ve obligado a vender ya
que el seguir engordando el ganado para un precio -
futuro mejor le traeria mayores costos, la conver -
sién alimente-carne es 6ptima hasta determinado --
peso, posteriormente ésta se va deteriorando dando
por resultado un mayor consumo de alimento y una
menor produccidn de carne aumentando los costos -
de produccién y disminuyendo las utilidades.

SEGUNDO. Los productos industriales son durables
y susceptibles de almacenarse, la gran mayoria pre
sentan naturaleza no perecedera. Por lo tanto, la -
empresa industrial puede mantener el stock de pro-
duccién en almacén. Cuando los precios sean infe-
riores al costo de produccidn se almacenardn y una
vez que el comportamiento del mercado sea favora-
ble para el productor (mayor precio del bien), éste
sacard su producto para la venta. No sucede lo --
mismo con los productos agropecuarios, ya que la
gran mayoria son perecederos, es decir, su vida -
ytil es corta, DPor lo tanto, el lapso de almacena-
je es corto, obligando al productor una vez cosecha
do o alcanzado el peso requerido del animal para =
mercado, aunque el precio de venlta sea inferior a-
los costos de produccidn,

Es importanie la funcidn de transforma -
cién que realizan las fdbricas encargadas en el pro
ceso de algunos productos agropecuarios para darles
una mayor vida udtil, por ejemplo: los duraznos en -
almibar aparie de aumentar su calidad por el pro--
pio proceso les confiere una mayor vida ftil y asi
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se pueden manejar en mejor forma de acuerdo a --
las fluctuaciones del precio.

TERCERO. La produccidén industrial puede aumentar
se o disminuirse rdpidamente, existen procesos pro
ductivos autométicos que pueden regular la produc—
cidn., El fabricante al limitar su produccién (la li-
mita porque el mercado no esta en condiciones de -
pagar un stock de produccién cuando la empresa - -
esta a toda su capacidad), disminuye sus costos =~
grandemente porque los costos fijos son por lo regu
lar una pequefia parte de los costos totales en las -
empresas industriales., Por el contrario, en las em
presas agropecuarias los costos fijos inciden en for
ma considerable sobre los costos totales, esto nos
limita el frenar el proceso productivo, aunque ésto
no sea ni rdpido ni fdcil frenarlo, (3).

4,8 LA LEY DE UN SOLO PRECIO.

Si existe un alto grado de competencia en cierta re
gidn, se forma una geogrdfia de precios deniro de -
una drea que incluye el centro de consumo y las re
giones para abastecer a dicho centro. Las diferen-
ciag de precios de un mismo producto van a estar -
dadas por el trangporte y manipulacidén, Si no exis
ten obstdculos al comercio, dicha situacién se man-
tendrd., Si los precios son altos en cierto lugar, -
esto influird para que un nimero mayor de produc -
tores ofrezcan sus productos, no asi los comprado-
res que se desplazardn hacia mercados con precios
mds bajos; con una mayor afluencia de productores
el mercado ge satura de productos, por lo tanto, -
el precio de éstos haja, en cambio, en el mercado
donde existe una demanda que exceda a la oferta, -
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los precios tienden a incrementarse de manera que
los oferentes acudirdn a este lugar y la demanda -
se desplazard hacia mercados donde el precio del -
producto es bajo hasta que la relacidn de equilibrio
se establezca otra vez. (3, 8).

4,9 PRECIOS FIJADOS ADMINISTRATIVAMENTE.

En ciertos paises no todos los precios -
se ajustan a la Ley de la Oferta y la Demanda. Al
gunos gobiernos no permiten la operacién de un mer
cado libre, ya que fijan precios de garantia (para -
los campesinos), mds altos que los precios en equi
librio con el fin de estimular la produccidn., En -
México se fijan estos precios a productos tales -~
como el maiz, frijol, arroz, cebada, soya, ajonjo-
li, girasol, etc. con el fin de promover el incremen
to de su produccién. (10).

El mai?% tiene un precio de garantia con
el fin de restituirle al productor las utilidades per-
didas por el constante incremento de los costos de
produccidn, retornarle el poder adquisitivo deterio -

rado, y por el creciente aumento del costo de la vi
da, (10).

En cuanto a la respuesta de la produc~ -
cién a los cambios en el precio de garantia de este
producto se encuentra que a un incremento del 67%
en los precios, que regulta del establecimiento de -
un precio de garantia de $562,50 y $940,00 por to-
nelada en losg anos de 1956 a 1963 respectivamente,
se logra un fuerte incremento en la superficie cose
chada al pasar de 5'460, 000 hectdreas a B'287,000
hectdreas en los afios de 1856 a 1966 respectivamen
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te, superficie que representa un incremento del -~
58.1% desarrolldndose a una tasa media anual del -
6% en este periodo. (10).

Por otra parte, la produccién crece a -
una tasa media anual de 11%, a pesar de 4'382,000
toneladas en 1956 a 9'271,000 en 1966, Este consi
derable incremento puede considerarse como una cla
ra respuesta por parte de los agricultores a los - -

precios de garantia que se establecen en dicho pe--
riodo. (10),

Esta reaccidn favorable por parte de los
productores de maiz logra no solo evitar importacio
nes por mds de 810,000 toneladas que se efectuaron
en los afnos de 1957 y 1958, sino que ademds se ge
neraron excedentes que permitieron la exportacidn:-

de poco mds de 1'000,000 toneladas en promedio en
los afios de 1965-1969, (10),

Asimismo, se localiza en el ano de 1966
a 1973 un periodo de desestiinulo en la produccidn -
de maiz debido que - mantuvo el estado un pre-
cio nominal por tonelada de $940,00 y a la baja en
términos reales de $671,00 por tonelada, es decir,
el proceso inflacionario incide sobre el precio no- -
minal que era de $940,00 de tal manera que se de-
teriora el poder de compra, lo que viene a repre--
sentar que esos $940.00 son $671,00 en relacidn al
aflo base, (10).

Estos $671,00 reales provoca una rdpida
caida de la producecidn, convirtiendo al pais de ex--
portador a un fuerte importiador de este alimento a
partir del afo de 1073, cuando se importaron -
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1'145,000 toneladas en 1977, esto a pesar del incre
mento en los precios de garantia habidos de 1974 a
1977 con un precio real de $706.00 por tonelada - -
promedio que resulta inferior al que recibieron los
agricultores en un periodo de estimulo a la produc-
cién que registra de 1956 a 1966, lo que explica la
lenta reactivacién del producto. (10).

Para fijar un precio de garantia de tipo
administrativo, hay que tomar en cuenta el precio -
del bien final, en este caso la tortilla, ya que si -~
ge eleva en forma considerable el precio del maiz,
el poder adquisitivo del consumidor se deteriora de
bido a que el precio de la tortilla se incrementa.

Se debe tomar en cuenta, ademds, el --
precio intexrnacional del maiz ya que si éste es me
nor al del precio nacional se incrementard la expo}_:
tacién y se desestimulard la produccidén nacional, o
si existe control sobre este producto por parte del
gobierno para su importacién, el productor produci_
rd excedentes, los cuales estardn subsidiados y el
Rstado perderd dinero por la venta de este producto
debido a que el precio nacional es més bajo que el
internacional, estos nimeros rojos los absorbe el -
Egtado de ahi el nombre de subsidio.

Otro pardmetro a congiderar es el de -
los costos de produccidn, en cuanto a sgu andlisis, -
se toman los diferentes niveles tecnoldgicos con que
se produce el mai%, encontrando que el costo de -~
produccidn de éste en el ciclo de Primavera-Verano
1977 al ciclo Primavera-Verano 1978 se incrementd
en un 18,8% segin datos del Fideicomiso de Estu- -
dios de Desarrollo Agropecuario (FEDA). (10),
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Estos costos deterioran en un 275% las -
utilidades del productor, aunado al constante incre -
mento del costo de la vida que fue del 18% aproxi-
madamente, se toma esta informacién con el objeto
de incrementar la produccién, restituir y mantener
el poder de compra de los campesinos y/o agricul -
tores, por lo que se propuso normar el estableci- -
miento del precio de garantia del ciclo Primavera—
Verano 1978 el rango de $ 3,350.00 y $ 3,400.00 -
por tonelada. (10).

Sin embargo, estas acciones no revocan
las leyes econdmicas. De hecho, las instituciones
responsables de la fijacidn de precios de garantia -
deben considerar los efectos econdmicos de sus ac-
ciones, asi como establecer, coadyuvando a la poli
tica de precios de garantia, politicas de comerciali
zacién, crédito, etc. Es decir, para que funcione-
el precio de garantfa, aparte de lo ya mencionado,
es necesario establecer canales de comercializacidn
dgiles evitando un intermediarismo abrumador que -
es quien se lleva las ganancias,

Si el agricultor no cuenta con el trang--
porte, y por otro lado, la institucién oficial es de~-
ficiente en sus canales de comercializacidn y su in-
fraestructura tanto de acopio, transporte, almacena
je, etc. no llega a la totalidad de los productores,
éstos se veran en la necesidad de vender al interme
diario a un precio menor al de garantia, obteniendo
la utilidad al intermediario que vende a un mayor -
precio que el de garantia,

Existe otro factor que va a influir en el
precio de los hienes agropecuarios, como; (10),



4,10 FACTORES MONETARIOS.

Los periodos tanto de deflaccién como -
de inflacién son un ejemplo de efectos drdsticos y -
privacién creados por condiciones monetarias. Con-
viene sefialar que cualquier época de precios rdpida
mente descendentes se designa como una época de -
deflacidn., Asimismo, una época de precios ascen~
dentes se denomina como de inflacién, Durante -~
este periodo el ascenso del nivel de precios es ge-
neral, por lo cual el poder adquisitivo del deman- -
dante se deteriora. (3)

En la formacién y variacién de los pre-
cios influye el factor monetario (dinero), o sea, la
unidad en que se representa el precio, Si esa uni-
dad fuera invariable no habria problema, pero como
casi todos los gobiernos han generalizado la prédcti-
ca de aumentar las cantidades de moneda circulan--
te, el valor del dinero varia. (3, 15).

IFisher enuncidé este fendmeno a través -
de una ecuacién, en la que M es moneda, V veloci
dad, P precio y T cantidad,

MV =PT

Cuando varia en mayor proporcidén tanto la cantidad
de moneda (M) asi como su velocidad (V) hard va--
riar el precio de los articulos si estos no aumentan
en la misma proporcién que la cantidad y la veloci
dad de la moneda. En la medida que la emisién y
la velocidad aumenten méds que proporcional al au--
mento de mercancias, el precio de éstas serd ma—
yor.
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Estos factores inciden en tal forma que
el valor de la moneda difiere de un aflo a otro, di-
ficultdindose un valor real de las mercancias, la -
economia utiliza algunos mecanismos que desinflan -
esos precios, los cuales se les denomina precios -~
constantes. El mecanismo para obtenerlos es el si
guiente: se toman los precios del ano base, este --
afio debe presentar caracteristicas particulares (la -
variacidn de precios durante ese afio fue minhima, -
estabilidad econdmica, etc.,), Una vez que se toma
el afio base, se deflecciona (se desinfla) el precio -
de los artifculos de afio ya sea anteriores o posterio
res al afio base. (3, 15). -

5. OFERTA Y DEMANDA DE ALGUNOS PRODUC- -
TOS PECUARIOS,

Cuadro No, 1. Poblacidn y Produccién -
de Ganado Bovino 1972-1980, Se observa un incre-
mento de la poblacidn bovina de 2.9% promedio anual
y de animales sacrificados de 5.0% promedio anual,
Hubo un aumento en el valor de la disponibilidad de
carne en canal de 7.3% promedio anual, sin embar-
go, la disponibilidad per cdpita solo aumento 3,5% -
promedio anual., El aumento en los precios conlle-
va a la pérdida del poder adquisitivo del consumi- -
dor, por lo que se limita la adquisicién de carne -
de bovino aunque esta carne sea muy requerida por
el consumidor, (11, 12, 13, 14).

Cuadro No, 2 Poblacidn y Produccién -
de Ganado Porcino 1972-1080. Es notorio, en este -
cago, el aumento en el porcentaje de animales sa--
crificados del 9.4% promedio anual. Ademds, se -
incrementd la demanda de ganado porcino, o sea,
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hubo un aumento de la poblacién en un 5.1% prome
dio anual, lo que se puede atribuir sobre todo a la
actividad de las granjas tecnificadas y semi-tecnifi

cadas que logran una alta productividad. La dispo-
nibilidad per cdpita subié un 6.8% promedioc anual,

(11, 12, 13, 14),

Cuadro No. 3. Poblacién y Produccién -
de Ganado Caprino 1972-1980. En México hay una
demanda de ganado caprino por regiones, por ejem
plo en la zona norte se consume en forma de cabri
to, en el centro se industrializa la leche de cabra
en cajeta, sin embargo, no ha habido un aumento -~
notable en la produccién de carne ya que hubo un -~
incremento de 1,13% promedio anual, ni en la pobla
cidn que fue de 0.54% promedio anual, inclusive la
disponibilidad per cdpita descendid§ a -2.7% prome-—
dio anual, lo que puede considerarse como que ha -
habido una restriccién en su produccidén debido a =~
que no tiene una gran demanda. (12, 13, 14),

Cuadro No. 4., Poblacién y Produccidén -
de Ganado Ovino 1972-1980, En el caso de ganado -
ovino existen datos controversiales, por un lado -~
existe una demanda egpecifica como es la barbacoa
los domingos y en forma de lana para sweaters, --
cagimires, etc,, y aunque ha aumentado la pobla~- -
cidn en un .89% promedio anual ha habido importa -
ciones significativas sobre todo en los anos de 1974,
1975 y 1977, pero en los ltimos 3 anos descendid
notablemente hasta un promedio de 16.4% promedio
anual de importaciones, BSin embargo, la produc- -
c¢ién de carne auments ,15% promedio anual y los -
animales sacrificados un ,80% promedio anual, pero
la disponibilidad per cdpita disminuydé en un -3.5%
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promedio anual., (12, 13, 14),

Cuadro No. 5 y 6 Poblacién y Produccidn
avicola (pollo, gallina y guajolote) 1972-1980, La -
poblacién de guajolote que tuvo un incremento del -
5.1% promedio anual al igual que el de pollo y ga—
llina que aumento en un 4.9% promedio anual tuvie
ron también un incremento similar en la poblacién -
y en la produccién de carne que fue de 8,% prome-
dio anual. Aunque hay una variacidén ligera en la -
disponibilidad del guajolote (3.6% promedio anual) -
con respecto al de pollo y gallina (4.6% promedio -
anual), En México hay una marcada preferencia --
hacia la carne de pollo, el huevo y en menor grado
el guajolote. (11, 12, 13, 14).

Cuadro No. 7. Produccién Lactea 1972-.
1980, México es un paiB8 que tiene una gran pobla
cién de lactantes, nifios y jévenes y en menor canti
dad adultos, lo que convierte al pais en un gran -~
consumidor de leche, Aunque ha habido un incre- -
mento en la produccidn ldctea bhovina de 4,14% pro-
medio anual y de 2,4% promedio anual de leche de
cabra no ha sido lo suficiente para abastecer la de
manda de este producto. MHay un déficit de 1.7% -~
promedio anual en la disponibilidad per cdpita, lo -
que conlleva a una gran importacién de leche, (11,
12, 13, 14).

Cuadro No., 8 Produccidn, Importacidn -
y Exportacién de Miel de Abeja 1072-1980, Existe
un incremento en la produccidn de miel de abeja de
4,8% promedio anual al igual que el de su valor -
que se incrementd en un 4,8% promedio anual, por
lo que hubo un sumento en la exportacidn de miel -
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de abeja a 45.% promedio anual, aunque no se ha -
podido satisfacer la demanda interna. (12, 13, 14).

Cuadro No. 9 Produccidn de pieles de -
ganado bovino, ovino, caprino y conejo 1972-1980.
Tradicipnalmente se demanda la piel de bovino --
para calzado, chamarras, etc., y como consecuen -
cia ha habido un incremento tanto en su valor como
en su produccidén de un 4.3% promedio anual; la -
piel de ovino en un 4.3% promedio anual en su pro_
duccidén y de .92% promedio anual en su valor; la -
piel de ganado caprino tuvo un aumento en su pro--
duccién de 1.4% promedio anual y en su valor en -~
1.4 promedio anual, Hay que hacer hincapié en que
en los dltimos afios se ha venido realizando una in-
tensa campafia en relacidn a la produccién de cone-
jo, sobre todo en la industrializacién de su piel, -~
provocando un incremento notable en la produccidn
de 36,4% promedio anual. (12, 13, 14).

Cuadro No,., 10, Exportaciones de gana--
do bovino, porcino y pieles de hovino 1972-1980, El
ganado bovino ha sido generalmente la especie que
se ha exportado en mayor cantidad (en pie), esto -
obedece a que los ganaderos en la parte norte del -
pais y sobre todo en época de sequia ha tenido pro_
blemas en alimentar al ganado por lo que se ve en
la necesidad de exportarlo al vecino pais. Por oiro
lado, los rastros T.l.F, sacrifican en ocasgiones --
ganado bovino de calidad y esta carne se manda a -
los Estados Unidos, En general, se ha disminuido
la exportacién de ganado bovino en pie a -5,8% pro
miedio anual, de porcino en canal a -7.6% promedio

anual y de piel de bovino a-5.9% promedio anual, -
(11, 12, 13 y 14).
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Cuadro No, 11 Importacién de ganado -~
ovino, leche, lana, semen de bovino 1972-1980, An
teriormente se citaba el hecho de que México es un
pais de gente joven (lactantes, nifios) los cuales re
quieren de grandes cantidades de leche, y esta no -
es producida en esas cantidades, por lo que se rea
lizan importaciones, las cuales se han venido incre
mentando en un 8.5% promedio anual. Por otro -
lado, en nuestro pais existen fdbricas de casimires
que se exportan y cuya manufactura requiere de -
grandes volimenes de lana, los cuales nose han =~
podido satisfacer debido a que la poblacién ovina no
ha aumentado en esa proporcién, por ello gse impor
ta lana limpia, la cual se ve incrementado en un -
9.5% promedio anual, pero la importacién de lana -
sucia ha disminuido en un -10.% promedio anual. -
Por \ltimo, para mejorar el ganado bovino del pais
es necesario realizar cruzag con ganado bovino de
alto registro, esto conlleva la necesidad de impor—
tar semen de bovino, el cual se ha incrementado en
un 26,3% promedio anual., (11, 12, 13, 14),

Las cantidades descritas en los cuadros
son estimadas, o sea, que es lo que se esperd ob-
tener en el afio de 1980, por lo tanto, es compren-
sible que lag cantidades reales alcanzadas en ese -
ano sean diferentes, por ejemplo: en el cago del ~-
gsector porcicola las cifras estuvieron muy por deba
jo de lo estimado para ese afio. -
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V  DISCUSION

la, La elaboracidn de esta tesis aporta el instru- -
mental bdsico para que alumnos relacionados -
con la Economia y Administracidn e interesados
en ellas, entiendan el comportamiento de las —
variables que intervienen en el mercado asi =~
como sus interrelaciones.

2a. El tema discutido en la presente tesis aporta -~
material de interés ya que se aboca al estudio
de éstas variables en el drea pecuaria, sector
que en pocas ocasiones ha sido abordado bajo -
este criterio,

Ja. La tarea fue singular ya que la implantacién -
de la parte tedrica de las variables hacia el -
sector pecuario incluye cierto grado de dificul -
tad, debido a que no hay la suficiente bibliogra
fia que aborde el tema, -

4a. En la actualidad el Estado requiere de Médi~ -
cos8 Veterinarios Zootecnistas que manejen te- -
mas relacionados con lo abordado en la tesis, -
porque cada dia el mercadeo de los productos -
pecuarios ge vuelve mds costoso debido a la ba
ja productividad regional, -
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CONCLUSIONES

Existe en nuestro pais (al igual que en el resto-
del mundo) demanda y oferta de productos pecua
rios (carne de bovino, cerdo, pollo, leche, etc.)

Dos de los factores determinantes que influirdn

sobre la demanda, sobre todo en México, son: -
el ingreso real y el factor poblacional (en Méxi-
co, existe un crecimiento poblacional de aproxi-
madamente 2.9% anual con un alto porcentaje de
jovenes y nifios,

En un mercado libre, el mecanismo de los pre-
cios iguala tanto a la demanda como a la oferta

en forma flexible e impersonal, cuando la deman
da excede a la oferta el precio se incrementa y
a la larga esta mercancia aumenta su produccidn
y cuando la oferta excede a la demanda los pre

cios bajan, lo que determina en un futuro el - -
producir menos.

Para que exista un mercado de competencia per_

fecta deben darse las siguientes condiciones:

a) homogeneidad del producto,

b) la pequefiez de cada comprador o vendedor
con relacién al mercado,

c¢) ausencia de reestricciones individuales,

d) movilidad de bienes y recursos

e) que cada unidad econédmica en los precios de
be ser conocida inmediatamente por los com-

pradores, quienes comprardn al menor pre- -
cio,
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5. Los productos agropecuarios con respecto a los
productos industriales tienen ciertas desventajas
para fijar sus precios debido a que:

a)

b)

c)

los productores agropecuarios requieren de -~
uno o muchos afios para poder cambiar sus -~
programas.

los productos agropecuarios son perecederos,
por lo cual su almacénaje debe ser por corto
tiempo, y los productos industriales son no =~
perecederos, o sea, durables y susceptibles -
de almacenarse, este almacenamiento esta en
funcidn del precio, asi cuando el precio es -
bajo, los bienes durables (por lo regular los

indusiriales) pueden almacenarse esperando -
espectativas futuras de precios mds altos, en
cambio, los bienes con vida til corta no se

pueden almacenar provocando la venta de es-
tos a precios bajos,

la produccidn industrial puede aumentarse o -
disminuirse rdpidamente ya que los costos fi~
jos son por lo regular una pequefla parte de -
los costos totales. Por el contrario, en las ~
empresas agropecuarias los costos fijos inci=-
den en forma considerable sobre los costos to
tales frenando asi’ el proceso productivo, B

Algunos gobiernos (México) no permiten la opera
cién de un mercado libre, ya que fijan precios =
de garantia mds altos que los precios en equili~
brio con el fin de estimular la produccidn.

En la formacidn y variacién de los precios influ
ye el factor monetario (dinero), o sea, la unidad
en que se representa el precio.
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En el periodo 1972-1880 hubo un aumento en la-
poblacidn y la disponibilidad per cdpita en ganado
bovino, porcino y avicola (pollo, gallina y guajo
lote) pero disminuyd en el ganado ovino y capri-
no,

Existe un déficit en la produccidén ldctea lo que
conlleva la importacidn de leche.

La produccidn de miel de abeja se ha incremen

tado por lo que se ha realizado exportaciones de
grandes volumenes,

Se ha intensificado la produccidén de conejo, y -
sobre todo, en la industrializacién de su piel - -
provocando un incremento notable.

Se disminuyd la exportacién de ganado bovino en

pie, porcino en canal y piel de bovino en los 1l
timos afos.

L.as importaciones de leche, lana sucia y[/o lim-
pia y semen de bovino se han incrementado,
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