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EL DISENO €5 CREACION... LLEVAZLO A CABO ES TODO UN PRVILESIO.

Ly MAGEN DE UM PEODUCTO £S5 EL HOTOR PEIMNCIFAL QUE iMPULSA A
LA cOMPRA DE ESTE; POR ELLO, BESULTA MUY INTERESANTE
ENFERENTARSE ANTE TAL DEMANDR, PORQUE ESTA, A SU vEZ, DE VUELVE
UN FUECSTE 2ETO.

LosRAL UN EXATO SRAFICO, CUYR COMNSECUENCA SE PERCIBE EM LA
PESPUESTA DEL CONSUMIDOR, HWACE QUE EL DISCRADOE TENSGA EN SUS
MANOS UMA FUERTE RESPONSABILDAD PORQUE DE EL DEPENDERZA
CASI POE COMPLETO, EL RUMBO QUE TOME EL PEODUCTO.

ES POR ESTO, QUE ME ES MUY SATISFACTORIO EL ESTAR ANTE UM
PROYECTO TN ATEACTIVO: LA TARED DE CREAL UNA IHMASEN, QUE EN
ESTE CASO SE CEFIECE A UNA UNEA DE FILAS, OUE CESUELE DE UN
CAMBIO 2ADICAL PARA SU MEJORAMIENTO Y POSICGEON EN EL MESCADO,
AST COMO PR2A OBRTENEE EN UN FUTURO CERCAND, UN MOTORIO
LDERAZED EN EL COMPO DE LA ENEZESIA PORTATIL

BEACIAS A ESTE PROYECTO PUEDD CONFIEMAR ALGO QUE SiEMPREE e
CREDO: (A CREATWVIDIAD EN EL {IOMBRE EXISTE COMO PRRTE DE SU
MATUZALEZD, ¥ S FERMITTMOS oUE LA 2AZ0n AUNADA A LOS
SENTIMIENTOS TRADAIEN CONIUNTAMENTE, NOS SERA POSIBLE
ALCANZAZ CUMLQUEES META

AGSEADEZCO LA COABORACION DE MUCIINGS PERSOMAS, QUIENES
EEACAS & SU DISFONIBILDAD ¥ CONOCMIENT OS, COMPLEMENT AN




E HICIEEON POSIBLE LA CULMINACION DEL PROYECTO. AL UC. iIBNACIO GiL
GAEDITCH (| M FPADRE ), PRIMEZAMENTE, PORGOUE SN EL JaMAS
HUBIERA SIDO POSBLE UESGAR LASTA DONDE AHoRA ORSULLOSNMENTE
ME ENCUENT 20, TEMBIEN For LA APORTACION CONSTANTE DE IDEAS Y
FOR CONTACTARME CON LA EMPRESH VARTA 54 DE CV, A CUYO
Di2ecToR GenveER2AL EL ING. SERGIO LEPAWKA, IGUALMENTE NERADEZCO
SU COOPERACON £ INTERES.

A Mi PEQUENA PERC MUY VALIOSA FAMLid: Mi MADRE, Mi LIERMANO v,
COMO ¥ MENCIONE, Mi PADZE; 6ERACIAS POR SU APOYO ¥ PACIENCIA.
A MiS PROFESORZES, ESPECIALMENTE A ROBERTO MOSNIEER, Mi
DIRECTOZ DE CALRERA ), POR ESTARZ ARUI DE PRINCFIO A FiN, AL
FROF, JUAN ANTONIO MADEID, DIZECTO2 DE £5TA TESIS, A MIS AMisoD
FOZ SU SOLDAZIDAD | €ARLA RABCHINSKY, NEATRIZ 02DONEZ,
WIMEMADE ACHD, BOZING GA200A FPOE SU APOYO INCONIICIONAL ) v A
TODA AQUELLA GENTE QUE DE ALEUNA MANERA PAZTICIPO EN ESTE
TRABAID. G2ACIHRS.

-

FPELO M FPRINCIFAL ASEADECIMIENTO ES PREA TNOS, A QUIEN DEDICO
COM TODO M AMOZ ESTA TESIS. G2ACAS A EL ESTOY AUl 20DEADA
DE GENTE MAZAGLLOSA. TO SABES cUANTO TE AMO SENOE.




CUANDO SE TIENE LA FACILIDAD Y EL ACCESO A BEALIZAZ PROVPUESTAS
BASADAS EN LOS cONOCMIENTOS QUE SE AN ADQUIRIDO v QUE A SU
VEZ, SATISEACEN NECESIDADES, NACE UMA OFPOETUNIDAD, MISHMA QUE
DERE SE2 AFEOVECHADA AL MAXMO,

El DISENADOZ BRAFICO CREA PARA SU ENTOSNO, INCLUYENDOSE & Si
MISHO, PROVOZCIONANDO BENEFICIOS ¥ CONTRIBUYENDO
FPOSITWVAMENTE CON LA SOCEDAD. ES ASI COMO SE LOSRA UM
PLANEACION: DETECTANDO NECESIDADES Y PEOFPONIENDO SOLUCIONES,

VAETA SA DE cv ES UNG COMPANNIA ALEMANA QUE SE CRED EN 1688;
EM PRINGIFIO SE DEDCASA A LA FABZICACION DE ACUMULADOZES
PORA CENTRALES ELECTRICAS Y TRAMINS; POSTERIORMENTE, EN 1826
ADQUIRIS LA EMPRESA LIDER EN EL MEEZCADO DE LAS ViLAS SECAS, DE
MOMBEE PETRIX AEMISCHE FABZIK AG. DESDE ENTONCES, VARTA FUE
EVOLUCIOMANDO NOTABLEMENTE PONIENDO EN MAZala LA PRODUCCION
DE COMPONENTES PLASTICOS PRA2A LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ, DE
COMPUTADOEZAS v DE MUESLES, :

LoS PRoDUCTOS vA2Ti SE VENDEN EN MAS DE 120 FPAISES, SIENDO LA
EMPEESHA MAS DWELSIFICADA MUNDIMENTE EN EL AP0 DE LA
EMESSIA PORTATIL

Lo EMPEESA SE ESTABLECO EN MEXICO CoM FABRICA Y OFICINAS, N
1460, COMEZCIALIZANDO LA (NEA DE FPilLAS ¥ BATERIAS ZINC-CARBON
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ES ASI COMO * ASUILA NEGEA *, QUE FUE MODIFICADA WACE TRES
ANOS, NOMINANDOSE = ASUILA DORADA *, TIENE 6 ANOS EM EL
MEZCADO CON IBUAL GRAFISMO Y, CIESTAMENTE, MUY SIMILA2 NOMBRE.
PO2 ELLO ESULTA MECESAZO UN CAMBIO: VIVIMOS UNA EFPOCH QUE

BUSCA ESTAZ SIEMPEE A A VANGUARDE, EN MOVIMIENT O CONSTANTE,
EN EVOLUCIEN, MEICEA, ACTUALIZACION, ETC.

DADA LA EXISTENCIA DE ESMAS MECESIDADES, vARTA OFTO POR DEINZ
ATERAS " ASUILA DORADA " , CREANDO, EN SU LUSAR, = LONGUFE
CUVOS PEODUCTOS SESUIRAN SIENDO LOS MISHMOS, ANADENDOLES
MAvO2 CALDAD (| DUBACION | v, CLASO ESTA UNA IMASEN MUy
DISTINTA E INNOVADO2A,




PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 ANTECEDENMTES DEL P20BLEMA

LA LIVEA DE PilAS " AGUILA NESCA ", TIVG PRAETICIFACION EN EL
MEZCADS DURANTE 56 ANGS, APROGMADAMENTE.

MANTEMIENDOSE EM EL PEIMEZ (USMAE EN SU 2AMO DUSANTE 33 ANOS,
ASUILA NESGRA ENCAUZARG SU CONSUMO TANTO AL SECTOR RURAL
coMo AL UREANGD, USICANDOSE EN ELLOS, EN LOS MWELES SOCio

ECONOMICOD MEDIO ¥ MEDIO-BAIO, PRINCIFPALMENTE.

e L
2 xg agzﬁ&-&gmm Q“
5

LOS SIBUENTES 18 ANOS FUEZON PASA ASUILA NESEA UN TANTO LEiL

DECADRENTES: EL FEODUCTO SUFEIA UNA Bda EN SUS VENTIAS

e sshi«v#wg-%
MIENTRAS QUE OTRAS MARCAS SUBIAN CAFPIDAMENTE, DESFLAZANDOLA \ di
DEL LUGMA2 EN EL QUE Solin ESTAE.

ES vALIDO AFIZMAZ QUE LA SOCIEDAD MEMCANA TIENE COMNOCIMIENTO
DE ESTE NOMBEE QUE B AvaNZADO A Lo A2s0 DE LOS Alos,
DANDOSE A CONOCER EN LAS SENER2ACIONES CONTEMPOENJIEAS, POE
Lo GUE SE HNBLA DE UNA MAZ0A CUNMA EXISTENCIA D 2ECONOCIDA,

EN JUNO DE 1656 ASUILA NES2A ADQUIERE UN NUEVD PERO MUY SiMiLAZ
NOMBEE: ASUILA DOSADA. ESTA TEANSFOZMACON IMPLICA TAMBIEN EL
ColoEZ DE LA FiLa (| DOZADO ) ¥ LA INNOVACION DE TENEZ UN 30% HAS
DURACION. EL CAMBIO SE DEBE A LA BUSAUEDA POE UBICA2SE

MUEVAMENTE EN UN SITI0 FAWOEZABLE A NWwEL NRACIONAL: ES PO2 ESO

—— T ——— -




GUE SE PENSSO QUE EL MEIOE cAMING PAED LOSEARLO E2A
INAEOVANDE, FPEOVOCONDO TEAMNSEOEMATIONES | Mo MUy EADICALES |
GQUE TUVIEEAN UN TOGUE DE MODERNIDAD Y DE vANESUAZINA,

1.2 DEFIMCION Del PROBLEMA

A PESAR DEL cAMBIO, ASUILA DORADA CONTINUD EN EL
ESTANCOMIENT O, INCLUSO, LAS vENTAS QUE ASUILA NESEN WA TEMA,
DECAYERON, ESTO SE DERE PRINCIFALMENTE A LA COUESION ENTEE UM
MNOMBEE v o200, ¥ POR Lo MISHO, A LA ASocindion DE ELLOS ANTE
EL CONSUMIDOZ, ISNOEANDO SUIZA A TEANSFOSHMACION, DEBDO &
GUE ES SUTIL, UN TANTO DESIL AL OCURIZ ESTO, 5E COMGERTE EN UN
NOMBEE DE MAZCA COMNOCIDO POlE SIHPLE COSTUMBRISHO, PORGUE
SENCIULAMENTE ESTA PRESENTE, EXISTE, POR EL LIECID DE SOBEEVIVIE
TRAS ALSUNAS DECADAS | ASUILA NESEA ) . PERO LA REALDAD ES
NOTORiM: SE TEATA DE UNA MAZCA POR CUYO MNOMBZE £ MAGEN
CAZECE DE UM FUTURZO PEOMETEDOR, DE UNG PROSFECTVA HWACA EL
DESARRZOLLO, A MEIORD: NI SIQUIERA PERHANECE ESTMASBLE, vid EN
DESCEMNSO, DEGIDO A A EXISTEMCYA DE OTEAS MAZCAS EN COMNTINUG
CAMBIO QUE POSEEN FPEOFPUESTAS MNOMIMNATIVAS Y DE MASEN MAS
VAN GURAZTISTAS.

AUNADO A Lo ANTERIOR, ES NECESARIO OFRECES AL USUARZIO DE LAS
FilAS v BATERIAS UNA IMASEN QUE COMPRENDA NO SolAMENTE EL
ASFECTO ATRACTIVOVISUAL, SINO TAMBIEN QUE LE BRINDE CONFIANZA
v HMUCHOS oTEOS FRCTORES HMAS QUE DEBEN ESTAS iMPUCITOS
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DENTZO DE Lo QUE OBSESVA EN EL PERODUCTO : ".. LA MALEN ES ALGO
HAS Y ALGO DFERCNTE cOrPARARS coN N HERO PEScS - MIRADAS [

NO SE LMITA A CAPTAR LAS ATENCIONES, SINO QUE TAMBIEN
PRETEMDE SisNIFICAZ. " (1)

ES PoR ELLO QUE TEAS INNUMERABLES ESTUDIOS, LA EMPRESA VIARZTA
5S4 DE Cv, FARZICANTE DE ASUILA DO2ADA, LA DECDIDO BZiNDAR A
ESTA INEA DE FiLAS UN CAMBIO 2ADICAL,

EL PROVECTO DE iNNOVACION CONSISTE PRECISAMENTE EN BOMPEES
ESQUEMAS: 5€ OBSERVA UNA ACTITUD INDIFERENTE POR PARTE DEL
HMERCADO ANTE UN PRODUCTO QUE HA SIDO ESTABLE POR TANTO
TIEMPC: UA CARECIDO DE MODFICACIONES, CAYENDO EN CIEESTA MEDIDA,
EN LO INTEASCENDENTE. " LOMGLIFE ", @UE £5 LA CONIUNCION DE DOS
PALABEAS ANGLOSAIONAS AUE SIENIFICAN " LAREA VIDA =, ES EL
NOMBRE QUE VARTA ELSIHO PAZA SU INNOVACION, PARA PEOVOCARZ
UNA NOTORIEDAD; SU26GE COMO UNA BESPUESTA, COMO UM
SATISEACTOR QUE SE PRESENTA, CONSECUENCIA DE A NECESIDAD DEL
CAMBIO. LOS PRODUCTOS SERAN LOS MISMOS, AUNGUE Con UM
AELEGADO DE cALDAD v CLALO ESTA, DE UNA NUEBVA IMASEN.

PERO LONGLUFE CARECE DE Dicla iMASEN: REQUIERE DE UNA DISTINCION
BRAFICA QUE L0 ACOMPIAIIE, QUE PEEMITA HACER DE ESTA UNA LiNeA

1) FIERRE MARTINEAU. LA PUBLICDAD v LA IMASEN | EDIT.

CENACIMIENT O, MEXICO, 1981, PAS. st




CUA EXISTENCIA SEA NOTORIR, SE UAGA PRESENTE EN EL MEZCADOD,

1.3 UBICACION DEL PROBLEMA

UNS FilA €S UNMA FUENTE DE ENEESIA PORTATIL £S5 UM DISPOSITIVO
COM UM SISTEMA QUE COMVERTE LA ENELEIR QUIMCA | CONTENMID EN
SUS MATERWMLES ACTVOS ) EN ENERSIA ELECTRICA

LA FilA ES UM DISFOSITIVO ELECTROOUIMICO AGLIAR Pasn EL
FUNCIOMAMIENTO DE EQUIFOS ELECTRICOS DE USO DOMESTICO,
OFICINGS © INDUSTEZIAS, SE USHA PRINCIFALMENTE EN : TELEVISORES
POZTATILES, BADIOS, SLABADORAS, CALCHADOS2AS, UNTESNAS,
JUBUETES, REPRODUCTORAS, CELOIES, LAMPRARNADS, SISTEMAS DE
ALAZMA, COMPUTADOEAS, WALKMANS, EQUIPOS MEDNCOS, TELEFOMNOS,
ETC.

LA Fila €S UM ELEMENTO QUE SE CONSUME A MEDIDR QUE SE USA. LAS
UTILIZACIONES MAS INTENSAS LA ASOTAMN CON MAYOE EAFPDEZ.

EN 1368, ALETANDED VOLTA ELABORO LA PRIMEEZS PilA, QUE EN
COMPREACION CON LA QUE oYy TEMNEMOS 2ESULTA INEFICIENTE.
HMUCHOS SIGUIEEON DESPUES DE EL CoMa GEORSE LECLANCIIE EN 1568 Y
SASSER, EN 1858, QUIENES SE OCUPAZON DE MEIOERAZ EL WVENTO

BUSCANDO (A MAYOR CAPACIDAD DE CAREA, MAyoR2 DU2ACEON v
EEDUCTIEN DEL TR,

LA DIFERENCIA ENTERE UNA PilA v UNA BATERLIA 2ADICA BASICAMENTE
EN LOS VOLTIOS, LAS DIMENSIOMNES [ TAMAND | ¥ PESC.




VARTA ES FABRRICAMNTE DE MAS DE 1500 TIFOS DE FILAS ¥ BATERIAS
| FPREn DIFECENTES USOS. LA EMPRESA EN MEXICO SE DEDICA
FUNDAMEMTALMENTE A LA IMPOSTACION DE PilAS ALCALINGS, PILAS
FREA LELOT, BATERIAS DE USo coMUN, BATELIAS FAZA TELEFONOS
CELULAZES v VIDEOCAMARAS, LAMPAZAS Y LINTEZNAS. |SUALMENTE,

i LLEvA & CABO LA FABZICACON ( EN MEXICO | DE PiLAS v BATERIAS
I ZINC-CAZBON CUYO NOMBEE DE MAECH ES, PRECISMMENTE, ASUILA
DERADA.

LAS FILAS v BATERIAS AsUila DORADA SON DE DIFERENTES TRAMANOS
v MoDELOS:

FiLAS: MoD. 301, - TAMANO C

MOD. 3020 - TAMANIO D

MOD. 3oot - TAMAND B4
MOD. 3022 - TAMANO 6F22
BATERIAS : MOD. s20-B MEDIANA CON BOZNES
MOD. s20-2 MEDIANA CON RESORTES

HoD, 6o GZANDE COM BOEMNES




131 CLASIFICACION v TwoS DEL PRODUCTO

LA PilA EN Bi PUEDE SEE COMSTRUIDA EN MUCHAS FORMAS Y
|  CONFIBURACIONES. LAS MAS COMUNES SON CiLINDRICAS v
PRISHMATICAS ( CUADEZADAS ), SE CLASIFICAN EN PRIMARZIAS v
SECUNDAZINS.

FiLAS PEIMARIAS - SON LAD QUE UMNA VEZ CONSUMIDA SU ENERSIA, Y
MO ES POSIBLE VOLWER A BECAREAZLAS.

FilAS SECUNDARIAS - SOM AQUELLAS QUE, UNA VEZ QUE LA ENERSA
ES COMSUMIDA, PUEDEN SER EZECARSADAS MEDIANTE UN DISPOSITIVO
APROPIADO,

i EN EL MERCADO MEXICANO SE OFZECEN CUATRO TiFoS BASICOS DE
Filas:

FilAS COMUNES: SOM LAS DE MAYOR USO v DE MENOE COSTO. IDEALES
EN APARATOS Y CONDICIONES QUE EXIGEN BAIO CONSJIMO DE
ENE2GIA, PUES SU COMPOSICION INTERNA ESTA DISENADA PAZA USOS
DE coSTOS FPECIODOS DE TIEMPO V¥ CON DESCARSGAS NG MUYy ALTAS.

FilAS DE TERABATD PESADO: SON GENEZALMENTE IDENTIFICADAS COM
LA LEYENDA ZiNC-CHLOZIDE, HEAVY DUTY © SERVICIO PESADO. TIENEM
ENTRE UN 30% ' UM so% MAS DE RENDMIENTO QUE LA PilA
ANTEZIOR FUNDAMENTALMENTE A CAUSHA DE MODIFICACICINES EN LAS




MATERIAS PEIMAS. SU PRECID £S5 TAMBIEN PROFPORCIONAMENTE MAS
AlTO QUE LAS PILAS COMUNES,

MOTA. ESTE €5 EL TiPO DE Pild AL QUE PERETENECE " LONSGLFE -

FiLAS ALCALINAS: SOM LAS INDICADAS CUANDO SE RPEQUIEZEN AlTAS
CORRIENTES SOSTEMDAS DE ENERSIA SN SUFRIE SEZiA PECDIDA DE
CAPACIDAD. IDEAL PAEA USAZ EN APREATOS QUE TIENEN MOTORZ O
QUE EXIGEN SUMINISTE2AR ALTA ENEZSIA EN FORMA INTECMITENTE v
2AFIDA COMO EL CASO DE FLASLES O LAMPARAS DE EMESGENCIA.
ESTO LE PEEMITE DURAR ENTRE TEES v OCUD VECES MAS QUE LAS
PiLAS CORBIENTES. SU SISTEMA DE CONSTRUCCION EViTA EL CHORRED,

FILAS ESPECIALES: A MEDIDA QUE SE DESAZZ0ULA LA TECNOLOEIA SE
VAN EEQUIRIENDO NUEVOS DISENOS DE FilAS GUE SATISFASAN AS
DISTINTAS NECESIDADES. tiov DR EXISTEN FILAS PARA 2ELDIES, PARA
AUDIFONDS PARA PERSOMAS COM PEOBLEMAS DE OiDO, PREA

FOTOSEAFIA, PAZA cALCUADORAS, PACA COMPUTADODZAS, PREA
TELEFONOS, ETC.

132 SELECCION DEL PeoDUCTO

PAZA CEALIZARZ UNA BUENA ELECCION EN LA ADRUISICION DEL
PRODUCTO, ES INDISFENSABLE LEER LA INFORMACION QUE (OS5
FABZICANTES DE APARATOS v EQUIFOSDEBEN INSCRIBIZ cON
BESFECTO AL TiFPD Y TAMAND DE FPiLAS O BATERIAS QUE CEQUIERANM
CADA UNO DE ELLOS PARA SU USO.

FPOE NORMAS WTEZMNACIONALES v FOE LA NOZ2MA MASCONAL DE




CAlDAD DE FPIiLAS SECAS " NOM-T-60 ", ES OBLGATORID EL MARCADO
DE TODNAS Y CADA UMD DE LAS FiLAS © BATEZING QUE 56 FABEiCNM,
COM LA INFORMACON SUSICIENTE QUE ORIENTE AL CONSUMDOE:

- NOMBREE DEL FABZICANTE YW/O IMFOZTADOE

TAMARND v WO
- TENSION NOMINAL VOITS

- INDICADOEES DE POLARIDAD (), ( - )

Lo LEYENDA = LECLD EN MEXICO = O DATOS DEL IMPORTADOR.
- SELLO DE NOEMA ™ NOM *
- FECHA DE FABRICACION EN CLAVE

- LEWENDAS PRECAUTORS | CUANDO SE EEQUIEEAN )

A CONTINUACION, SE MUESTEA UNA TABLA DONDE SE 2ELACIKNMAN LAS
MOMEMCLATUZAS DE LOS TAMANOS DE LAS FilASy BATERZIAS MAS
COMUMES, CON SUS VOLTAIES NOMINALES, TANTO DE NOBMA NACIONAL
[ NOM }, COMO INTERNACIONAL ( iEC ) .
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FiLAS FTINC-CARBON FilAS HEAY DUTY FiLAS ALCALINAS vOoLTAIE

TAMARD  TAMARG

Wl iEC
D 2205
c 1S
faral 2e5
uFD [A=S 2
LF2D LF25-2
6Fz2 GFzz

TAMARO TAMARNO | TAMARIO TAMARO | NoMiNAL

MO iEC MNOA iecC MOHSES
o =kl C Lz 2.5
c 2ur e L2 1¢, 1.5
faral 2eF faral tee | 1.5

I! 5FD o2zg &FD hLE.?E-Zi' G.o
&FzD uF25-2 i 6FaD  WlZas2 | 6.0
GF22 &F22 | GLE2 67 [ S=d -] j 8.0

GUIA PAEZA EL MEIOR AFPROVECHAMENTO DE FiLAS

EN LA TABLA SISUIENTE S€ DESCEIBE LA AFLCASION DE oS
DIFERENTES TIFPOS DE Pil/AS PRA USARSE EM LOS DISTINTOS EQUTFOS
v APARATOS PAZA OBTENER EL MAXIMO DE APEOVES BHENTO.

- i v



APLCACION

T *| | | |

e e

EXCELENTE
=

SUPERIOR BUENO
S 5]

MOTA: CADNA MARCA DE FiLAS TIENE SU PROVIO ESTILO DE
FABRICACION. EN EL CASO DE VARTA SE UriliZA A Tecvolosia iDez
v ADICIONALMENTE SE Colach UN FOREO DE ACERD QUE PROTESE EL
PEODUCTO Y EL EQUIPOEN QUE ES UNLIZADO CONTEN EL DETERIOED
PEOPIO DE LA PilA POR LAS REACCIONES QUIMICAS INTEECNAS QUE

FPRODUCE LA ENESEIA.




LaE Pilas DEBEN TEMEZ UM SEWO DE SECURIDAD; ES UN DISPOSITivo
QUE GREANTIZA AL USUAZIO QUE EL PRODUCTO ESTA TOTAUMENTE
MNUEVO EN EL MOMENTO DE ADUIRIZLO,

1.4 CBIETIWVOS

HARENDO DETECTADO EL PROBLEMM PEAL ¥ LAS CAUSHS DE ESTE, SE
PROPONEN ENTONCES LOS SIBUIENTES OBIETWVOS DE SOLUGCION AL
CEEARZ UNA IMASEN PREa LOoNSLIFE.

] - CREAZ PROPUESTAS DE DISENG ADECUADAS Y OPTIMAS PrEn

EL NUEVO NOMBEE, CON EL FIN DE LOSRAZ UNA UMION ASMOMNIOSA
ENTZE ESTE Y LA IMBGEN.

- INCLUI2 EM LA PROPUESTA ELEGDA TODOS ¥ CADA UNO DE LOS
ASPECTOS REQUERIDOS, PRARA CUMPLIZ LA FUNGION DE SolUCIONAZ
CUALQUIER NECESIDAD, Y ADEMAS OBTEMER SATISFACTORES EXTRAS,

- CONSESUIZ, EN BASE A LA PEOVFUESTA CREADA, LA ATEACCION
v NOTORIEDAD NECESAZIAS ANTE EL CONSUMIDOR, PA2A aUE EL
FPEODUCT O SE UBIUE EN EXCELENTES POSICIONES DE VENT

- LOBSEAL QUE EL DISENO CREADO NO SOLO CUMPLA SU FUNCION,
SNG QUE SATISFASA M UM fo0% TIANTO A LA EMPRESS, COMO AL
UsuaZio Del PRODUCTO,




AL EXISTIR UNG NOTORIA NMECESDAD PO CHBIAE THANT O NOMIMNATWVA
COM O ELARICAMENTE UNG LINEA DE PRODUCTOS DE PILAS v
BATERIAS, DADO QUE ESTHA LEFPORTARA UM DEFICIT EN SU COMPEA O
ADQUISICION, PEOVOCADO UIZA, POR EL ESTANCAMIENTO DE MASEN
DUZANTE DECADAS EN EL MERCADO, ENTOMNCES SE DEBEEA
PRESENTAR UNA PROPUESTA GRAFICA, QUE ADEMAS DE ARMONIZAZ
COMN EL MUEVD NOMBZE | PREVIAMENMTE ELESIDD ), DEBERA EXPRESHL
MOLTIPLES CURALIDADES, TALES CoMa: MODERNIDNAD, CAMBID,
VRNSUAZDIA, INNCVYACION, MOVIMIENT O, ENEREIR, cALDAD, erc
ICUALIDADES PROFIAS DEL PRODUCTO | Y, CON TODO ELLD, CAPTURAR
LA ATENCION v ATE2ACCION DEL CONSUMIDORZ, COMO FACTOR BASE
PAen Los2a2 UN ASCENSO EN SUS VENTAS.

LA IMAGEN DE UN PRODUCTD ES EL MOTOR PiNCIFAL QUE IMPULSA A
LA COMPEA O ADAUISICION DE ESTE. LOSEAE UN EXTO SRAFICO, CUYA
CONSECUENCIA SE PERCIBE EN LA RESPUESTA DEL ENTORNO DEL
PEaDUCTO, HACE QUE EL DISENADOE TENSA EN SUS MAMNOS UNA
FUEETE ZESFONSABILIDAD, POSQUE ES DE EL DE QUIEN DEPENDEZA
CASH POR COMPLETO EL 2UMBSD DE Dico PRODUCTO.

EL PROPOSITO DE LA MASEN DE IDENTIDAD, COMNSISTE EM [LEVAZ M SU
MAXMIMO LA IDENTIFICACION DE UN PRODUCTO, COMO EN ESTE CASO £5
LONSBUFE, COMUNICANDO EFCAZHMENTE LA IMASEN PARA ATEAER AL
PUBLICO, FRCTORE SUMAMENTE IMPOETANTE, v QUE SN ESTE,
SIMPLEMENTE NO LABZIA PEODUCTO.

LA iMAsEN DE IDENTIDAD DE UN BIEN O SERVICIO REFRESENTA Ul




e i———

INSTRUMENTOD DE MERCADED MPRESCINDIBLE v vALIOSO DEMNTEO DEL
AMBENTE ACTUAL DEL COMERCIOD, QUE SE CRARACTERIZA PO SEE MUY
COMPETITIVO ¥ SUIETO A CAMBIOS 2ARPDOS.

EL FRACTOE DE CAMBI0 CONTRISUYE A IMPONEZ (A NMECESIDAD DE
REEXAMINAE, SISTEMATIZARE, PECFECCIONAE O MODIFICAL LAS
MEGENES DE IDENTIDAD VISUALES EN FIAVOR DE SUS PRODUCTSO.

ENM VISTA DE LOS cAMBINS ACELEZADOS QUE SUFREN LOS PECDUCTOS
MUEVOS ¥ LOS v EXISTENTES, DE LA MANEZA COMO SE UTILIZAN, v DE
LOS TIPOS CAMBINBLES v EN PLENA EXPANSION DE ACTWIDADES
EMPRENDIDAS FO2 RS coMPANING, SE PRESENTA LA NECESIDADR DE
EEVALUMAZ LAS IDENTIDADES VISUALES EXISTENTES.

| e
EN EL MERCADED ACTUAL, LA COMUNICACION ViSUAL 2EPRESENTA UNA e L

e
FORHMA DA VEZ MAS IMPOSTANTE PAEA coMERcialiZmg, it




VARTA S DE CV

21 ANTECEDENTES DE VIARTA 5.4 DE CV

VASTA FUE FUNDADA EN 1867 POR2 ADOLF MULLA, EN HANNOVES,
ALEMANIA, INICIALMENTE ORIENTADA HACIA ACUMULADORES PREA
CENTEALES ELECTEICAS Y TRMWIAS, QUE EN 1426 ADQUIRIO LA
COMPANTIA PETEIX CUEMISOIE FRABENE, A5, LIDER EN EL CAMPO DE LAS
PILAS SECAS. A PARTIE DE ENTONCES, ¥ CcON UNA EXPLOSIVA TASA DE
CRECIMIENTO VARTA PUSO EN MAZIHA UNA FPUTANTE DIVISION: VARTA
PLASTICO, QUE ABORDA EXTOSAMENTE LA PRODUCCION DE
COMPOMNENTES PLASTICOS DE ALTA CALDAD FPARA USOS EN INEENIESIA
AUTOMOTZiZ, FABZICAS DE COMPUTADOEZAS E INDUSTEIAS DE MUESLES.

A PEINCIFIOS DE (A DECADA DE LOS CiNCUENTA, VASTA ESTABLECD en
KELKLIEM, ALEMANS, UN LASORATORIO CENTEAL DE WNVESTIGACIEON
COMO EXPRESION DE UNA PoliTich DE OBSERVACION,
EXFPESIMENTACION v DESAZREOLLO PROERZESVS ORIENTADO A
OFTIMIZAR LAS BATERZIAS Y LOS PROCESOS DE PRODUCCION, ASI
COMO A ABZIE EL CAMNG PARA PROYECTOS FUTUZOS,

LOS PRODUCTOS vASTA TIENEN FRESENCIA EN MAS DE 120 PAISES
ALPEDEDCHZ. DEL MUNDO, DISTINSUIENDOSE Pol SU 6200 vAZIEDAD, Lo
GUE LA CONVIERTE EN LA COMPANIA MAS DIVERSIFICADA A MVEL
MUNDIAL EN EL CAMPO DE (A ENEZSIA PoerAril; De mul Su Lemn
ARTH, OS5 EXPERTOS EN PILAS © .




VAZTA ES ACTUALMENTE (A EMPRESA LIDER2 EN EL MERCADO DE PilAS
Y BATERIAS DE EUZOPA. ESTO SE DEBE A QUE CUENTA CON LA MAS
HMODERNA TECNOLOGIA, CAPAZ DE PLODUCIZDESDE UNA BATERIA
MINIATUZA PAZA USO MEDICO, UASTA GIGANTESCOS ACUMULADORES
PRAZMA SUBMARINGS ATOMICOS v CENERADORES DE ENERSIA
EMPLEADOS EN SATELTES ESPACINES.

ACTUALMENTE, vARTA ESTA DESAZEZOLANDD LOS MAS AVANZADOS
SISTEMAS, TALES COMO EL PEEFECCIONAMENTO EN EL USO DE LA
ENERSIA SOLAR, LA GENERACION DE ELECTRICIDAD A TEAVES DE
HDROGENO ¥ EL APROVECUAMIENTO DEL PODER DEL VIENTO.

Lo coMPAlln SE ESTASLECTS EN MEXICO cON PLANTA DE PRODUCCION
Y OFRCINGS, cCOMEZCALZANDO LA MARZCA ° ASUILA NESZA °, FAMOSA
EN EL MEZCADO DESDE LA DECADA DE 14is.

EL 19 DE JUNIO DE 194, " ASUILA NESEA * ADQUIRIO UN NUEVO PERO
MUy SIMILAZ NOMBDEE: " AsUILA DORADA =,

RECENTEMENTE, LA EMPEESA A IWNT2OTUCIDO SU FilA ALKALING
VIAETA, IMPORZTADA DE ALEMANIA

22 PECURSOS EconiMicos

VAETA 5.4 DE C¥ €5 UNA &2AN EMPREESH, CUYO EECONOCIMIENT O SE
DERE A SU MEZCADD MACIONAL E INFTESNACIONAL, & QUE CUENTA CON
TEECE MiL EMPLEADOS, A QUE OPEZM EN MAS DE CEN PRAISES, A QUE
PRODUCE UN vOLUMEN SUPEZIOZ A DAS Ml MLLONES DE UMIDADES, A




LAS OPERACIONES DE ALTO NIVEL CIENTIFICO QUE EN ELLA SE MOANEXN
PREA A PRODUCCION Y, CLARO ESTA, A SUS VENTAS.

EN MEXICO, VRAZTA ES CONSIDESADA COMO UNG EMPZESA MEDIAMA
PORGQUE TIENE SOLAMENTE 38 EMPLEADOS A SU SESVICIO Y SUS
VENTAS EN ESTE PAIS SOMN, EMN PR2OMEDID, DE 113 MILLONES DE FPESOS
ANUALES.

El PRESUPUESTO QUE VARTA SiA DE CF ASIBNA A LONELFE,
AFOETUMADAMENTE NG ESTA RESTRINGDO, PUESTO QUE TODA
AUTORIZACION ¥ APOYO ECONOMICO VIENE DIECTAMENTE DE ALEMANIA
| EMPRESH MATEiZ ), DOMDE SE CEPORTAN ATAS FINANZAS v UNA
INFRAESTEUCTUZA PAZA PERMITIZ QUE CUuAloUIEs PROVECTS | DE
INDOLE CORZESFONDIENTE A LA EMPREESA ) SEA LLEVADO A CABD CON
LA MAS ALTA CAliDAD.

b
G
S
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LA EMPRESA MANEIA (OS5 NOMEROS COMO INFORMACION CONFIDENCIAL,
SiN EMBAZE0 ADVIEETE CONTAZ. CON LOS RECURSOS NECESAZIOS

POAEMA LA REALZACON DEL PROYECTO, Wid QUE EGTE £S5 PRECIHAMENTE
UNO DE LOS MAS IMPOZTANTES DENTRO DE LA PRODUCCION DE vASTA

NO SE ESCATIMAN RECURSOS ECONOMICOS, PUES VARTA MANETA e
ESTANDAZES INTERNOS DE ELLOS, DESTINADOS ESPECIALMENTE AL B
DISENO DE CUALQUIER IMAGEN DE PRODUCTO. ES POR ELSTO QUE NO et
SE PRESENTA LMITANTE ALSUNA, YA QUE €S LA PROFIA EMFRESA LA
DUE SE ENCAZSA DE OS5 MEDIOS DE PRODUCCION v MATEZIAL
ADECUADO, SiN SAC2IFICAZ LA CALDAD Y DISENO DE SUS PRoDUCTOS.




2.3 IMASEN ACTUAL

LA iMASEN DE AQUILA DOZ2ADA CAZECE DE cOMPLETIDAD v SE FPUEDE
DEFINIZ MUY BEEVEMENTE: LA TIPOSEAFIA QUE MANETD ES UNIVERSE
BOLD, EN ALTAS, DE COLOZ NESZO. LAS PALABREAS * ASUILA = v "
DOEADA " ESTAN UBICADAS UNA SOBEE LA oren, DE AliNEACION
CENTZ2ADA CON U ESFACIO DE 2MM, ENTRE Sl ( EN LA Fita ). EL
LosoTiPo DE vARTH, QUE CONSISTE EN UN CUAD2ADO AZUL, EN EL QUE
ESTA IMPLUCITO UN TEIANGULO AMARILLD, FORMANDO ENTOMCES TRES
TRIANSULOS | DOS AZULES v UNO AMAZILLO ) v BAIO EL &l NOMBSE

" WAZTA T, DESTACA FPOR ESTAR EN LA PAZTE SUPEZIOR DEL NOMBZE
" ASUILA DOEADA " v CON UN MAaYoR TaMaio,

T
o i
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i

e

El SIMBROLO DISTINTWVEO DE ASULA NESEA AUN ESTA PRESENTE PERO
EN UM TAMARNO 2EDUCDO. CONSISTE EN UN ASULA DE Colo@ MESRO,
CUYA COMPOSICION £S5 SENGILLA, CON TEAZOS PECTOS ¥ CUBYOS, CoM
(A5 ALAS EXTENDIDAS v LA CABEZA PERFLADA, SOBEE EL OUTLINE
MNESZO DE UM CUADEADO, DE MENORE TAMANO QUE &L AsUiLA

EL FONDO ES DORADO. f




LAS PiLAS VAZTA ASUILA DOEADA, ESTAN DISENADAS CoN  MODERNA
TECNOLOEIA v OFZECEN AL CONSUMIDOR. IIASTA UN 30% MAS DUSACION
GUE UNA FILA CoMON, SON ESVFECIALES FPARA 2ADIDS, ERARADORAS,
JUBUETES, LINTERNAS, ETC.

CREACT ERISTICAS:

. MAVYOEZ DUEACIOMN POE SUS COMPONENTES ENERSETICOS

. EXCLUSWVO SISTEMA AMNTIDERZ2AMANTE QUE BEDUCE EL CHOEZED
Y LA OXADACEON.

T T

. CONTACTOS ANTICOZROSVOS GUE EVITIAN LA OXDAGON v
FESMITEN UNA PEEFECTA TE2ANSHISION DE LA ENECSIA ELECTEICA

-

e
S

i
g

. SELLO DE GARANTIA

e T e
sk el

. GARANTIA TOTAL COMTRA EFECTOS DE FABRICACION
2.4 COMPETENCIA | ANALISIS BEAFICO )

Ay DOS IMPORTANTES EMPRESAS UE, JUNTO CON VRARTA,
COMPARTEN EL ME2CADO DE LAS PiLAS FiINC-CRAZBOM EN MEXICD;
AMBAS SUFERAN EL PROMEDIO DE VENTIAS DE ESTA PRIMERA, v SOM
EVEREADY | EM PRIMEZ [UGAZ ) v EMA%-0-vAC | EN SESUNDO LUGAR ).

LOS NOMBREES DE SUS MAZCAS EN LA LUNEA ZINC-CARBON, SO,
EVEREADY - " POWER PLUS " . EAY-O-ViAC - " SUPERCELL "

. :;ﬁ_s,&_},wov.;.,:.
e R e




Y, COMO YA €S SABIDO, VIRETA- " AGULA DORADA ", PROXIMAMENTE
" LOWELFE .

PAZA ANALIZAZ UNA HMAGEN, EN BASE A LAS CARACETRISTICAS QUE
LA COMPONEN, ES NECESAZIO COMNOCEZ LOS PUNTOS DE ViSTA DE
DIFERENTES INDIVIDUOS { CONSIDERADOS ESFECTADORES |, PARA ASI
LosEaR QUE LoS JUICIOS PRECONCEBIDOS SEANM Lo MAS CERTEROS
POSIBLES. POE TANTO, FUEZOMN ENCUESTADAS 10 FPER2SOMAS,
ESCOSDAS AL AZME EM UNA TIENDA DE AUTOSERVICIO | K-M2T,
AZBOLEDAS ), CUYAS EDADES ARAMZCAN DESDE LOS 18 HASTA LOS 6o
ANOS APROXIMADAMENTE. LOS NWELES SOCIO-ECONOMICOS DE ESTAS
PELSONAS PESMANECEN EN (A MOSMA DE MEDIO. SUS OFINIONES
FPESMITIERON LESAZ A UNA CONCLUSION SATISFACT ORI

SE ADVIETIO LA NECESIDAD DE CALIFICAR. CADA IMASEN, EM BASE &
PUNTAIE SENALADO, CON SUS RESFECTIVOS PARAMETEOS:

o~ NO CUMPLE FUNCION ALSUNA

1- EL CUMPLIMIENTO ES PORZE v CARENTE DE BUEN GUSTO
2CUMPLE ESCASAMENTE SU FUNGOM, SN SE2 ATr2ACTivo.
3- CUMPLE SU FUNCION. NGO DESTACHA

& CUMPLE SU FUNCION. RESULTA ATEACTWVO

5 CUMPLE SU FUNCION. €S EXCELENTE




.

IBUALMENTE, SE RESIRA FOL LOS SIGUIENTES CONCEPTOS, A LOS oUE
SE ANCHA UNG DECVE DEFMNICION CoN EL Filv DE ESCLAEECER
cUALGUES DUDA

ESTILO SEAFICO: 5 UN CONIUNTO DE CRAEBACTERES ICONOSRARICOS,
TECMICAS FISUEATVIAS, ETC. DEFENDE DE UNA EFPOCH, UNA SOCEDRAD O
UNG CULTURA,

ORIGINALIDAD: CUALDAD QUE DESIGNA ORIGEN. SE EXCLUYE LA
MITACION. SE LE PUEDE CONSIDEZAZ ALEO INEDITO, UNICO, PROFIO.

IMPACTO VISUAL: CUALIDAD GUE FPOSEE ATEACTIVEO, PEOVOCHA
HMPEESION. LOSERA RETENER LA ATENCION DE UN iNDWIDUO,

MEMOEIA SRAFICKA: SE LOSER S2ACIAS AL IMPACTO VISUAL PO2 MEDIO
DEL ESTURIO © BEN, INDUCIDE MOMENTANEAMENTE.

LESIBILIDAD: S2AD0 De SMPLICIDAD PREn LaosAe el ENTENDIMIENT O
EN LA LECTUSA,

ESTETICA: PROFO DE LA BELLEZA, LA AERMONIA v EL EQUILBSIO.

EXPRESWVIDAD: CAFPACDAD DE LOSEAE LA COMUNCHACION TENTO
OEIETIWVA COMO SUSIETIVAL

HMENSAJE: FOSISILIDAD DE EXPRESION, DE EMISION HACIA UN 2ECEPTOZ
CURLUNEEA,




COMPOSICION: MANERA EN LA QUE DIFELENTES ELEMENTOS FORMAN UN
ToDo.

FORMPe FIGUEA EXTERIORZ DE LOS CUERPOD,
TIPOSRAFIA: ESTILO DE LETE2A CoM SU RESVFECTWVA FUENTE.

LUSTEACION: EEAEADD SRAFICO. SE LOS2M OO INNUMERABLES
TECMICAS.

COLOR: SE WACE EL ESTUDID DE ESTE ANALIZANDO SU FUNCION, Si
ARMONIZA CON EL ELEMENTO DISENADO, SU FUEEZA Pol Sl Solo ¥
CONIUNTAMENTE CON OT205 ELEMENTOS,

A CADA PERSONA LE FUE OTORGADA UNA HOIA ConN EL COMNTENIDSD
ANTERIOZ | PRRA TENEZ NOCION DE LOS CONCEPTOS EMPLEADOS ),
AST COMO UNA HOTA EN LA QUE SE EXFPONEN UAS TEES #MAGENES

| DE LS DIFERENTES MAZCAS ), LOS COMCEPTOS A CALIFICAZ v LOS
PARAMETZOS DE EVALUACIEON.

ESTA SESUNDA HOTA ( LA DE CALFICACION ) ES COMO SE MUESTRA &
COMNTINUACION




Basdndnic en las sizulentes calificacinones, obaerva las fres imapenes que sc presentan ¥ aplica a ellas el

mimern e considerss mas adecaado pars coda conceplo.

- Xo cumple Tunchin akpuna,
- El cumplimiento ¢ pobre.
Y. Cumple su Tuncitn cscasamenie, sin ser stractiho.

3- Cumple su Tonchin.

4- I.'_'urn.plr si funciin, ez atmactiva.
5- Comple sn fancn. o8 enoelente,

IMAGEN

Failn grafico
Orriplnalidad
Tmupacto visioal
Memaria prifica
Legibliidad
Esfitira
Expresividad
Alensaje
Cmyposdciiin
Furma
Tipgralia

Unifverae Hold

Fulur

Hnidi Tinthic
Nyt rackm
odior

Durado v nepr

Rafu ¥ amarille
Aaul ¥ rojo

Aguila Dorada

[ IR THEETT

Power Plus

I TIN T

Supercell

R




EN BADE A LAD CALFICACIONES OBTENIDAS, SE CBTUIWD QUE:

ALIFICACIONES

CALIFICACIONES

ESTILO GRAFICO

o

AELA POWEE <SUPERCELL
DOEADA PlUS

IMPACTO ViSUAL

AUl POWERZ SuPE@CEl
DOoORADN TUS

eALIFICACIONES

EALIBICACIONES

ORIGINALIDAD

AU
DO

FLLS

POWEE <CUPERrEelLl

HMEMORIA GRAFICA

AEUILA
DA

mmrac~; L e
e sl T
—iE
|- =t nirasg . -
e e e e
POWER  Cure@oell
Lo




CALIFICACIONES

SALIFICACIONES

LEGIBILDAD

LA POWER SUPEZCELL
LOEADA FLUS

EXPRESIVIDAD

ASUL POWER  SUPERCELL
DORADA  PLUS

cALIFICACIONES

SALFICACIONES

ESTETICA

AEULA

POWEE  Cure@celL
DORADA  PLUS

HMENSAJE

POWES  SureEcEll
PlUS




ALIFICACIOMNES

COMPOSICION

roen

eALIFICACIONES
t

Ad

]_
|_
-
ASUILA FOWEE CUPEECELL ASULA
BOSRDA FUS TORAD
iLUSTRACION

CALFICACIONES
e

AGUILA
T HE2 AT

FOWER CQUPeERcELL
FLUS

FOWEE  CuPERCELL
FLUS
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TEXTUALMENTE, EL ANALISIS QUEDO DE LA SISUIENTE HANERD:

MNOTR: LOD RESULTADOS OBTENIDOS SOM SLOBALES, £S5 DECIE, POE

PROMEDIO GENERZAL, A PARTIE DE LAS ZESPUESTAS PRARTICULARES,
LO6RANDO AS] ESTADISTICAS BEALES.

MAGEN

ESTILO BRAFICO 3 3 2
ORISINALIDAD 3 2 2
MPOACT O VIS 2 3 1
MEMORIA GEAFICA 3 2 3
LEGTBHILIDAD A 4 3
ESTETICA 3 3 2
EXPEESVIDAD 2 G 3
HMENSAIE 3 3 3
COMPOSICION 3 4 3
FO2MA 3 3 3
TIPOGEAFIN

UNIVERSE BOLD v

FUTURA v
BANKEOTHIC i




LUSTEACION 4 3 3
COLoE

DORADO ¢ NEESRO v~

2odo v AMARillo v

AZUL ¥ ROTO T

COMO COMCLUSIEN EN BVASE A LO ANTERIOR, SE PEALIZO EL SiSUIENTE
AALISIS,

- BAY-OVALC, CON SU LINEA SUPERCELL, OBTUIWO EL PUNTAIE MAS
BAJO ( 33 PUNTOS ACUMULADOS ). ESTO SE DEBE A QUE SE MANTING EN
A NORMA DE LA PUNTUACION 2 ¥ 3 ( CUMPLIMIENTO DE FUNCION ESCASO,
CARENTE DE ATEACTIVO GENEEAL Y, CONSECUENCIA DE ELLO, Si
DESTACAMENTO ALSUNG ).

- EVEREMADY, COM FOWER. FLUS v vidl2 TR, CoM ASUILA DOEADM,
L LNEA A REDISENAZ ), OBTWIEEON iSUAL PUNTAIE, AUNGOUE EN DISTINTA
DISTEIBUCION EVALUATIVA. AMBAS SE MANTUVIERON ENTRE EL 3 v EL ¢ DE
LA PUNTUACION, PO L0 QUE SE cONCLUYE ol LAas DOS LINEAS FPOSEEN
MAGENES ATEACTIVIAG, SiN DER EXCELENTES.

COMN ESTE ANALISIS, £6 PROPIO AFRMARSUE SE DETECTA UNG CRAZENCIA

\ DE MPACTO, O2ISINALIDAD v MUCHOS ATEIBUTOS DISTINTVOS PRRa U
DISERO DE LINEA DE FilAS v BATERlnS, caveENDO EN Lo POBREMENTE

‘ ESTETICO.

v - Frem e mm s e
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25 PUANES PROMOCIONALES, A FUTURO Y DURACION DEL USO

LasS UTiLDADES DE UN NESOCIO EN EL CORTO Y LAREO FLAZO ESTAN
ASOCIADAS AL LOS2O v MANTENIMIENTO DE UN ALTO VOLUMEN DE
VENTAS DE LOS PRODUCTOS QUE SE MANEIAN,

EN MEXICO, LAS PiLAS SON UN PRODUCTO POFPULAZ v DE CONSUMO
HMASIVE v LO SERAN MUCHD MAS EN UN FUTUZO CERCANG, DADO EL
BR2AN DESAZROLLO QUE LA TECNOLOSIA MUNDIAL VIENE MOSTRANDO EN
GRAN VARIEDAD DE EQUVPOS QUE UTILIZAN Pilas.

LAS FilAS SE ENCUENTRAN EN MAS DEL €% DE LOS ESTABLECIMIENTOS
DE VENTA DE PRODUCTOS AL PUBLICO, v CADA VEZ COMN MAYOE
FRECUENCHA EN ALEUMOS CAMALES ESTECALIZADOS COMO SON LS

FAZMACIAS ¥ ALMACENES FOTOSRAFICOS, GUE LAS iINCLUYEN DENTRO DE
SU OFERTA No2Mal o POsLco.

EN VISTA DEL AUSE DEL PRODUCTO, ES SUMAMENTE INDISFENSABRLE
LLEVAR A CABO DIVERSOS AETICULOS PROMOCIONALES PRENA SU VENTA

-EL MATEZIAL PUBLICITAZIO EN LOS PUNTOS DE VENTA, COMO LAS
CENEFAS, CARTULINAS v CARTELES, £S5 UN FACTOR MUY MPOSTANTE
DE MEMORIFICACION DEL PRODUCTO AL CONSUMIDOZ.




|
|

|

PROMOCIONNZL M,

LS vEUICULOS QUE TRANSPFORTAN (S PEOoDUCTOS DE LA Lines,
DEBELAN COMTENEZ LA MASEN DE ESTA, COMO UN FPUNTO BASICO PRen




=
SELA NECESASIA LA CEEACIKON DE UN FOLLETO TRIFTICO, CoN EL Fiy DE

D2 A CONOCEZ PEEVIAMENTE LA INTRODUCCION DE LOMELFE AL
HEZCADO

LONGLIFE | LONGLIFE | LONGLIFE

e

DEBE TAMBIEN ELABSOEARSE UNG CAA / CUAROLA PRRa LA cobocadion,
EMPAGUE ¥ EXUIBICION DE LAS wilAS, QUE SE VENDEN EN CONIUNTO DE

26 PIEZAS.




LA EMPRESA VARTA 5.4 DE Cv, AL SUSERIR LA INTRODUCCION DE LA
LiNea LONELIFE, COMO SUPLEMENT O DE ASUILA DORADA, PRETENDE
OBRSERVAL | UNGA VEZ ACEPTADO EL PROYECTO ) EL COMPORTAMIENT O
DEL CONSUMIDOR ANTE LOS PRODUCTOS DE DicHa LINES; LA EMPRESA
HANEIA COMO PERIODO DE TIEMPO PRUERSA, UN LAPSO DE § MESES,
MISMOS QUE DEBERAN ABRECAR DESDE EL CONOCIMIENTO DE LA NUEVA
LINEA MITE EL USUARIO DE ESTE TwWe DE PRODUCTO, HASTA LA COMPEA
O ADGQUISICION DE ESTE, HABIENDOSE LABITUADD EL CONSUMIDORZ A LA
EXISTENCIA Y CUALDADES DE LoNsLIFE EN EL ME2CADO,

QUEDA ENTONCES LA DURACION DEL USO, COMO UN FACTOR DEPENDIENTE
DE A BESPUESTA DEL USUAZIC © CONSUMIDORZ ( TE2AS EL PERIODO
PRUEEA ). POR ELLO, LOS PLANES A FUTURO QUE vARTA TIENE PA2A
CON LA UNEA LONSLFE, SE RESIRAN EN S2AN MEDIDA A PARTIZ DE AS

OBSERVACIONES REFECENTES AL ASCENSD ESPERZADO EN LAS VENTAS
DEL FPrRODUCTO.

SiN EMBOAESO, AL TENEZ COMO EXPERIENCA QUE EL ESTANCAMIENTO
DURANTE DECADAS DE UNA LINEA DE PRODUCTOS SiN CAMBIO ALEUNG
DE IMASEN, RESULTA POCO FIvORABLE, SE PRETENDE ESTAR SIEMPRE
ALERTA DE LAS NECESIDADES DE CAMBIO NECESAZIAS PARA LOGRAZ UM
EXITO COMSTANTE.

246 NECESIDMDES v REQUEZIMENTOS

EN BASE A LAS OBSERVRACIONES v ANALISIS REALIZADOS, SE COMNCLUIE
@QUE EL CUENTE ( vin2TA 54 DE Cv ) SENALA COMO NECESIDADES




EVIDENTES:

- CREMZ UNA COMPLETA MASEN FPREA LA [INEA LONSLFE, EN LA
GUE SE EXPRESE PRIMOZDIALMENTE, EL CAMBID, (A HMEIORA DEBEZAN
EXPEESARSE FACTORES POSITVOS, TALES cOMO: TECNOLOSR, crnliDAD,
LDERAZ G0, vANGUARDIA, DESACAMIENT O, FAMILIARZIDAD, ETC.

- CONSECUENCIA DEL FUNTO ANTERICE, vAETA BUSCA N MOTABLE
CEECHIENTO EN LAS VENTAS DEL PRODUCTO, HASTA LEGAR A ocUuPAZ
EL PRIMEZ LUSAZ EN SU 2AMO ( DESPFLAZANDO A UAS DOS EMPRESAS
QUE COMPITEN CON ELLA ),

PAEA ElLO, LA EMPEESA EXFONE COMO 2EQUISTTOS BASICOS DEL
FEROYECT O

- UNA MASEN PUNDAMENTA MENTE CONTEMPOEANER

- LA TIPOERAFIA DEBERA ADECUMZSE EN TODAS v CADA UNA DE
5US CARACTERISTICAS AL MODELD DE LA IMASEN CREADA, ES DECIE, QUE
ASZHMONICE UN ELEMENTO CON OTE0. EL ESTILO TIPOSE2AFCO ELEGDO NO
PODEA TENEE PATINES ¥ DEBERA SEE MANEIADO EN ALTAS. SU Colog
DEBERA SEL NESRO.

- AUNGUE SE SOLUCITE UM cONIUNT O viISUAL AZMONIOSO,
GRAFSMO ¥ TIFOGEAFIA MO DERBESAN TOCHARZSE ENTRE S




- DEBERAN SE2 TOMADOS EN CUBNTA LOS PUNTOS DE vENTS AL

DISENAZ LA IMAGEN, PRARA QUE ESTOS PRIMEROS SE DISTINGAN DE
ENTRE LOS DEMAS. '

ESTAS LMITANTES SE PRESENTAN COMO UMA NOZMA FilA FORE PRAETE
DE vARTA SA DE Cv, YA QUE TODAS SUS LUNEAS Y PRODUCTOS SE
MAMNEIAN DE &AL MOANEESR,




EL USUARIO

33 EL USURRic: FRARTICIFANTE ACTIVO

AL HABLAZ DE USURARIOS, NOS 2EFERIMOD AL CONIUNTO DE FPERSOMNAS

DIFERENTES QUE COMPRAN v VENDEN, Y CUYAS MECESIDADES CONCIDEN,
AUNGQUE DE MANERD MUY PRENCULAE

LAS EMPRESAS NO EXISTICIAN Si NGO HUBIERZAN USUARIOS QUE
DEHMANDAZAN (O PEODUCTOS O SERVICIOS DE L MISHS, FaEo taces
DE ESTOS, SUS SIMTISFACTORES.

ES MUYy IMPORTANTE LA IMPEESION viSUAL qUE UN PRODUCTO
CUALDUIERA CAUSE, PUES DERE ATRAER LA ATENCION DEL cOMNSUMIDOR,
DESPESTANDO EM EL, UN SEMNTIMENTD DE ASEADD Y PREFERENMCI: £STE

SE LOsEA AL MOMENTO DE COINGDIEZ CON SUS SUSTOS Y SITUACIONES
FAMILARZES.

NOTR: SE MANEIAN LOS TERMINGS " USURAEIO " v " LECEFTOR ", CHMO
PRALABRAS SINONIMAS,

A Lo LAEEn, RS EXPECTATWVAS DE OS5 cONSUMDOZES INFLUYEN SOBEE
EL DISENIO DE UN PRODUCTO: LA DECISION DE CoMP2A DEL CONSUMIDOR
£S5 UN ELEMENTO DETEEMINMITE, ¥ LA ELECCION, CONSIDEZADA COMO




LA SESMENTACION, ES DECIZ2, LA DVISION DEL MESCADD FPAZA DIZiGIE
DETERMINADOS PRODUCTOS A CIERTO TWO DE CONSUMDORES, FAGLITA
LA IDENTIFICACION DE ESTOS, COMO SON POR2 EIEMPLO, [0S PRODUCTOS
QUE SE DISERNAN ESPECIALMENTE PRARA EL USO DEL USUARIC MASCULING,
FEMENING, INFANTIL, ETC.

CADA PEODUCTO TIENE CRARACTERISTICAS DISTINTIVAS ¥ LA IMASEN DEBE
PEFORZARLAS, v QUE DE ESTA MANEEAR, LA ACTITUD DEL COoMPERAROE
SECA MAS PECEFTIVA ANTE DICHO PRODUCTC.

CUANDO LA IMABSEN REFUERZA LOS CONCEPTOS DESEADOS PO2 EL
FABRICANTE ENTONCES SE LOGRA UNA DENTIFICACION SilATESAL
POSTWE; EN CAMBEIO, CUANDO SE LOGEA PASCIALMENTE O, SIMPLEMENTE,
MO SE LOSEA, 1A DETERMINACION DEL COMSUMIDOE ACTUA COMO UN
FRENO PARA LA ACEFTACION DEL PRODUCTO.

12 DETEEMINACION DEL USUNZIO DEL P2oDUCTo

FPAZA CAFTAE UN ANALSIS 2EAL DEL USUAZI0 DE UM PRODUCTEO
DETEEMIMNADS, £S5 NECESAZID LLEVAE A CABO DIVEESOS ESTUDIOS PO
MEDIC DE LOS CUALES ES POSIBLE OBTENEZ INFOR2MACION AL RESFECTO.

EN ESTE CASO, CON EL PROPOSITO DE DENTIFICAR A NUESTROS
USUAZKOS, FUE APLCADO EL SISUENTE CUESTIONAZIO A UNG MUESTER
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Estado eivil: )

£ Con qué (recuencia adguiere ud, pilas ¥ baterias 7

Deladmess  DedaGmeses  6Gmeses omds

¢ PPara qué productos utiliza més commmmente las pilas ?

Juguetes_ Limparas  Radivs  Walkmans_ Colenladoras
Orros

£ Duidn de su Familia { gropo. sociedad, etz ) compra 1as pikas 7

i, Qué factor interviene mayormente sobre ud. ol escoger la marca de una pila 7
Precio Calidad Imagen DAros
i, Conoce ud, la diferencia entre las pilas finc-carbdin ¥ las alcalings 7

Si No

& Cudl de los dos tipos de pilas anteriores utiliza ud. mis 7
Finc-carbin Alealina o
L Tume ud. preferencia por almma marca de pilas en expecial 7

Bi_ No




A FARTR DE LAS 2ESFUESTAS OBTEMIDAS EN EL CUESTIONAZD, SE
DETERMING:

- QUE EL £3% DE LAS PERSONAS COMPEADORAS DE FiLAS 50N DE
SEXD MASCULING,

33 HOMBRES

7 MUJERES

-QUE LA PEECUENCHA MAS coMin PAEA LA ADQUISICIEN DE FilAS
ES ENTE2E LOS 3 ¥ oS ¢ MESES

5 PERSONAS

—_— S Thd T «
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- QUE LA EDAD DE LAS FPEESONAS QUE MAS COMUNMENTE
COMPEaN PiLAS, FLUCTOA ENTZE LOS 1€ Y to ANOS.

30 M

EDADES

- QUE LOS PRODUCTOS PAEA LOS QUE MAS COMUNMENTE SE
UTILZAN FPilasS  SoN (AS LAMPARAS v oS JUSUETES.

PERSONAS
ENCUESTADAS
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- GUE APROXIMPDMAMENTE EL 37% DE LAS PELSONAS QUE COMPEAN
FilAs, TEABAIA :

- QUE LOS FACTORES QUE INTEZVIENEN CON MAYOR FIRECUENCIA
SODEE £l CONSUMDOZ PRgn COMPEAZ FILAS, SON cAliDAD (| DUSACION
] ¥ PRECIO.
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UNA PilA ZINC-CAZEON v UNA Aloadiig,

-QUE EL 15% DE LAS PERSoNAS NO coNocE L DIFERENCIA ENTEE

16 PEESONAS

TR TTT




OBSERVACIONES

Los USUNAZIOS DE LAS PILAS, COMO SE PUDO OBSERVAE, ABNAN2CAN
AMPLIOS PARAMETEOS EN CUANTO & LA EDAD: UNA 624N MAvoRin De
ELLOS TEABATIA, v PREDOMING NOTABLEMENTE EL SEXO MASCULING EN
LA COMPRA DEL PRODUCTO. i

LOS FACTORES PRECO v CALIDMAD SOMN CONSIDESADOS
PRIOITASIAMENT E PA2A LA ELECCION DEL PRODUCTO.

LOS USUARIOS BECALCAZON EN VARIAS OCASIONES, LA MPOSTANCIA DE

Lo DUEABILDAD DE LA PiLA, QUE ESTA CONSIDEZADA DE FORMA MPLICTA
EN LA CALIDAD.

[ DIFECENCIA ENTIZE (A Fila ALCALING v LA DE ZINC-CARBON ES CaS
IENOEADA PO2 EL USUARIO, SiN EMBRARSO €5 ESTA UTIMA LA QUE MAS
5E€ ADQUIERE | POR SU PRECK), PENCIFPALMENTE ).

EN LAS FILAS FINC-CARBON, ES NOTOZiA LA PREFERENCKA POR LA
M O EVEREADNY,

PO OSSERVACION, EN CUANTD A LAS PEESONAS ENTEEVISTADAS, SE
PEERCIBE QUE SON AMUELLAS DE NIWVEL SOCD ECONOMICD MEDIO-ALTO Y
ALTO LAS QUE ADGUIEREN PREFEZENTEMENTE FiLAS ALCALNAS | cUvOo
PEECIO £5 MAS ELEVADO GUE LAS DE TINC-CAREON ), PUESTO MUE,
AUNGUE DESCONOCEN EN QUE CONSISTE, SE INCLINAN PO2 ESTE TiF0,
DADA SU FAMILIAZIDAD FPOR EL NOMBEE * ALCALINA ", ¥ POR. DU2ACION.




[- LA iMAGEN

L1 COMNCEPTOS DE IMASEM

IMAGEN ESUNA PALABZA A LA QUE LE SON ASIGNADOS VIRZioS
SIBMIFICADOS, LA ETMOLOSIRA DE ESTE VOCABRLO ViENE DEL LATIN iMASO,
|  QUE SIBMIFICA MITACION © SEMEINIZA COiN A 2enliDAD.

EN LA NOCION DE IMASEN OPERA UN PREIUICIO VISUALISTA TAL QUE, AL
PRONUNCIARLA, LA PRIMERA REPRESENTACION QUE VIENE A NUESTEA
HENTE ES A DE UN LECHD PURAMENTE VISUAL PECO LA BZEALIDAD ES

OTEM: EXISTEN MUCHNS CLASES DE MASENES, TANTAS cOMO HMEDIOS
PAEA CONSTRUIRLAS.

LA IMASEN ES UNA REFRESENTACION FISUEZADA, EN FORMA  visSual,
SONOEA, FOETICA, LTERARKA, Fida, ANMADA, MATESIAL, MENTAL, ETC, DE
UN MODELO ORISINAL £S DECIZ QUE POR DEFNICION, IMASEN ES TODO
AGUELLD GUE ES FIEL & LO oRiSsINAL

LA MAGEN HA DE SE2 ENTENDIDA oMo UN HECHD SUBIETIVE, UN
PEGISTRO O REPRESENTACION GUE SE FORMA EM LA HENTE DEL
PECEFPTOR. SE PUEDE DEFIMNIE TAMBIEN COMO UN TiFO DE COMUMICACION
VISUAL QUE PUEDE ENCONTRAZSE SoLA, OBIEN, ACOMPARADA DE TEXTO.

—_— e
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" EL Hrifr INGEMNUO GARARATO O APUNTE £5 FUSAMENTE CRASUAL O
INSISMIFICANTE PORGUE EL OBSE2VADOZ NO RECONOZCA LA CAUSH, EL
ORIGEN Y LA MOTWACOM DEL MiSMO ™. ( 2)

EL OBIETIWVO PRIMORTAL DE UNA IMASEN £5 QUE HABLE Foe S MisHA.

EL HOMBEE PERMITE DETEZMINADO TIFO DE CAPTACION Poe LA
PEALDAD; DE ACUEEDD A ESTA LA CEPEESENTARA DE LA MANERA MAS
APESADA A LA PROFIA, SIENDO ENTOMCES UN TANTO SUSIETIVA

LAS IMAGENES PUEDEN SER 2EPEESENTADAS DE MANESA SUPESFICIAL O
DE MANEZA REAL. AL ABSTRAER O SIMPLFICAZ LA BEPEESENTACION
PEAL DE UN OBIETO LOGRAMOS UNA REPRESENTACION SUPERECIAL
AUNGUE cOM ESTA ULTIMA SE LLESUE A UN 62AD0 DE ABSTRACCION
MAXIMO, NUNCA DEBE FPERDERSE LA ESENCIA NATURAL DEL OBIETO
2EPRESENTADO.

SOBLZE EL TEMA DE LAS IMASENES Ci2oUln ACTUAMENTE UNA G2aN
COWTIDAD DE LiSROS, ESTO SE DESE A UNA 2AZ0N MUY OBVite VIVIMOS

RODEADOS DE MASENES | ES MAS NOTOZi0 DENTED DE LOS NUCLEDS
UEBANCS )

2) ADRIAN FRUTIGER. IMASENES. EDIT. EPOCA. MADRID, 14t PAS. zon.




LA IMASEN TIENE, EN PEIMEZ UGAE, UMA ENOZME FUERZA INFORMATIVA
SU SESUNDA FUNCION ES LA ENFATIZACION, TANTO TEMATICA, COMO
ESTETICA. LA PRIMERA CONSISTE EN AQUELLOS DATOS © FACETAS QUE
SELAN PUESTOS DE RELIEVE; LA SESUNDA SE PEFELE A OS5 RECUSSOS
FORMALES: ENFATIZACION DE LASFACCIONES DE UN EOSTEO PO EL
coloR, POR LRA SELECCION DE PLANGS, POE LA COMPOSICION, ErC.

TODA ENFATIZACION CESPONDE DIRECTAMENTE A LA iINTENCIONALIDAD
DEL 2ECEFPTORZ

EN EL TERMING IMAGEN, SE DETECTAN DOSACEPCIONES OFPUESTAS: A (A
IMAZEN SE LE SUELE CONCERR oMo UN LECHD OBIETIVO, UN FEMNOMEND
EXTERIOR PERCEPTIBLE; ¥ COMO UN LIECLY SUBIETWVO, UN CESISTEO,
UNA BEFEZESENTACION,
ASUMIDA DE MANEZA OBIETVA, MOTIVA A LHECHOS TALES COMO:

- " TEMEZ © EMITI2 UNA HMASEN * - ASFECTO

- " CENTZ2O DE ESTUDIOS DE LA IMASENM * - lconoS.

- " RETORCA DE LA IHMASEN " - UN TiFO DE ESTRUCTUSA FORMAL,
FEOFIA DE UN TIFO DE MENSAIES,

EN SU SEGUNDO USO, LA PALABRA IMAGEN ALUDE A UN FENOMEND
REPRESENTACIONAL SUBIETIVO:




- " LA MASEN POBLICA " - UHECHD DE OFINION COLECT WAL

- " LA MASEN PSIQUICA " -FENOMEMD DE REPRESENTACION
MENT AL

- " RZEGISTRO MAGSINARIO " - FORMACION IDEOLOSICA,

UACIENDO UNA COMPARACION ENTEE AMBOS, PODEA OBRSECVALSE EL
CRARACTER MAS coloaUinl DEL PRIMEZO RESFECTO DEL SESUNDO MAS
TECNICO v MENCS FEECUENTE.

61 EXPANSION DE LA COoMUNMCACION

LA EXPANSION ¥ MULTIPLICACION DE LOS CASOS DE REDISEND INTEGRAL
v SU REFLEID EN LA REGLA PROFESIONAL EN EXPRESIONES TALES COMO
* IMASEN DE iDENTIDAD " © FORMULAS SiMILARZES, TIENE 2AICES QUE
TRASCIENDEN, TANTO EN LOS ASENTES DIRECTOS DEL FENOMEND COMO
EM LOS PEOFESIOMALES O EMPRESAS DE SERVICIOS.

LOS EMISORES SOCES © MASWOS SE ENFRENTANM A UM FUETE 2ETCh
DEBEN LINCERSE [EEL, ENTENDERZ v DISTINGUIEZ ANTE EL RECEFTOR
LOGEANDO UNA COMUNICACION PRECISA, A FESARZ DE LA EXISTENCIA v
MNACIHIENT D CONSTANMNTE DE LA TEEMINOLOSGI AcTUAL.

LA IMASEN, QUE ES EL MENSAIE cLAwE DE LA COMUNICACION viSUAL, SE
MANTIENE PREDOMINANTEMENTE EN ESTADOS DE SUSIETVIDAD,
VOLVIENDOSE INCLUSIVE SEMICONSCIENTE © SUBLIMINAL DANDO ASI UM
E2AN PRVILESIO A LOS DISCURS0S NO VESEALES.

——




EL HECHD DE CONTROLAZ LA IMAGEN PEOVOCA TAMBIEN EL cONTE20L
SOBLE LA IDENTIDAD. UNGA SE2AN PRETE DE LA ACTWIDAD SOCial
COTIDIANA SE DESPLAZA NOTASLEMENTE UACIA EL AREA DE LA

COMUNICACION, TRANSFORMANDOSE ENTOMCES, EN UNA CLAVE PR2n LA
SOCEDAD COMTEMPORANER.

42 IMAGEN DE DENTIDAD

EN EL USO COMON DE NUESTE2A [EMSUA, EL TESMIMNG MASEN AFPARZECE EN
OCASIONES COMO SINONIMO DE LOS TESHINGS * IDENTIDAD ° ¥
COMUNICACION =

PORE 2ESLA NATUZAL CADA UNG DE LOS TERMINGS TIENE SU PROFD
VALOR. SEMIOTICO Y ES VALIDO PRARA DIFERENTES CASOS. SN EMBARSO,
EM EL cASO DEL TERMING IMAGEN, CADBE SENALAE QUE SU USO LEXICAL
ES EL QUE MAS SE ACERCA AL SIBNIFICADO DE ESTE PROYECTO.

LA IDENTIDAD ES EL MENSAIE CLAWVE DE LA COMUNMICACION SOcinl ES UG
ENTIDAD DiNAMICA DE UNA IMASEN QUE ADGUIERE UM * w0 " SOl | 3 )

LA COMUNICACION SOCIAL SE TRANSFOZMA EN UM MECANISHMO DE
WSTALACION DE DENTIDADES IMASINAZIAS EN LO COLECTIVO.

3) FECNANDO RUBALCAVAL IMAGEN CORPORATIVA. EDITOZIAL GUSTAVO
Gili. MADEID, 1491 PAS. 61




EN LA IMASEN DE IDENTIDAD, A TOTALDAD DE SUS ELEMENTOS ADGUIEZE
| UNA DIMENSION PUBLICTAZIA CREANDO MENSAIES PROMOTORES DE Si
MISMOS,

ASI, LA IMAGEN DE iDENTIDAD SE DEFINE COMO LA REPEESENTACION DE
UN oBIETO col SUS CARACTERISTICAS ¥ PROFPIEDADES SUMAMENTE
DEFINIDAS, QUE PEOCUEA LA DISTINCION FPARTICULAE PARA SU
DIFECENCIACION © IDENTIFICACION CON OTRAS,

EL PRESENTE PEOYECTO SE MOCH PRINCIPALMENTE A& ESTE TERHING,
" IMASEN DE IDENTIDAD *, DESIDO A QUE CONSISTE EN LA CREACION DEL
DISENO POR MEDIO DE UNA IMASEN, CON LA EUAL SERA POSIBLE LA
DENTIFICACION DEL PRODUCT O, QUE EN ESTE CASO SE€ CEFIERZE A LA
LnEA ZiINC-cA2BON, = LONGLIFE .

L3y iDENTIDAD VISUAL CONSTA DE vARIOS ELEMENTOS QUE LA COMPONEN,
EN DEFENDENCIY, O NO, UNOS DE OTRO5. ESTOS ELEMENTOS SOM:

*NOMBRE RAZON SOCIAL DE LA EMPEESA

*HMAZC A ES LA REFPRESENTACION SRAFICA DE UN PRODUCTO, UTILIZADA
COMO SIBNATURZA AL ENTEAR A UN MERCADO COMPETITIVO ¥ COMERCIAL,
EN DONDE SE OFE2ECEN PRODUCTOS © SERVICIOD GUALES O SIMILARES.
LA MARCA FRETENDE DIFERENCIARSE DE LAS DEMAS, DR A CONOCES EL
FEODUCTO © SERVIGO QUE PROPORCIONA, Y SEL IDENTIFICADA CON LOS

ATEIBUTOS DE ESTOS ULTIMOS. UNA EMPRESH PUEDE GENERAL O
PRODUCIE VIARIAS MAERCAS.




“SIGNO: REPRESENTA O DESCEIBE ALSO CONCRETO, YA SEA UNA
SITUACION, POSICION O EVENTO. DE ACUERDO A ADZIAN FRUTIGER. EN
MUCHAS 2ESIONES DE LA TiEE2A UALLAMOS MUESTRAS DE SIBNOS
PRIMARIOS DE DATA PEEUSTORICA ¥ MOBFOLOSICA iDENTICA, PO LO
GUE SE HAN SELECCIONADO CINCO SIMBOLOS BASICOS: CUADRADO,
TRANGULO, CI2CULO, FLECHA ¥ CRUZ.

*SIHMBOLO: EL vALOR DE ESTE NO ESTA JUSTIFICADO POR SU
BEFPZESENTACION S2AFICA, SING CONIUNTAMENTE POR SU APARIENCIA Y
CONTENIDO; ESTE ULTIMO €5 OBTENDO A TRAVES DE UN PROCESD
HisTORIco, TEOLOGICO © DEOLOGICO, POR LO QUE SU SIMBOLISHMO ES DE
CAZACTEZ UNWERSAL. UN SIMBOLO PUEDE SER FiSURATIVO ©
ARSTRACTO, SN EMBRRSO, CUALGUIEZA QUE SEA SU PEFEESENTACION,
SIEMPRE DiFERiA DEL SisNo PoR SU valoe IMPLCITO, EL cUAL NO ESTA
EXPRESADO EN SU FORMA A SIMPLE ViSTA.

sSEfIAL: AS SENALES SON SIsNDS DIZECCIONALES © IWSTRATIVOS DE
TEANSHMISION INMEDIATA; ESTOS SIBNOS RECIBEN EL NOMBRE DE
SENALES cUANDO SU OBIETVO PEINCIFAL £S5 TEANSIMITIE UN MENSAIE,

A5 SENALES ADOPTARAN LA FORMA QUE viavnd DE ACUERDO AL
MENSATE.,

HOGOG2AMMA: £S TODO AGUELLD EXPRESADO FOR MASENES SRAFICAS,
QUE NO TIENE SONTDO ALBUNG, PUEDE Se2 ALSIN OBJETO © DEA. SON
USADOS EN IDENTIDADES VISUALES FPOR EMPIRESAS O INSTITUCIONES.
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*OGOTIFO: ESTA PALABEA SIBNIFICA " TEATADD DE LA TiPosearn
“UTLIZANDO EL NOMBEE DE LA 2AZON SOCIAL SE FORMA UN A2FEsL0
TIPOGRAFICO DE ACUEEZDO A LAS CARACTERISTICAS DE LA EMPRESA Y
DE LA MASEN QUE SE DESEE TERANSMITIZ. PO (O TANTO UN LOSOTIPD
COMUNICA EN DOS SENTIDOS: COMUNICACION VERBAL POR MEDW DEL
NOMBZE, ¥ COMUNICACION VISUAL, LA CUAL TIENE 2ELACION coM EL TiFD
DE LET2A SELECCIONADD, DISPoSiCioN DE ESTA, ETC.

*MONOSRAMA: CON EL DESARROULO PRODUCIDO POR. L
BEPRESENTACION FONETICA, SE LOBEO DETERMINALZ UM SIENO
ESPECIFICO PAEA CADM SONMDO. ASl, cADAG SONDO DE LETEA PUEDE SER
PLASMADO iNDWIDUALMENTE. UTILIZANDO LAS SiGlAsS, O SEA, LAS LETEAS
INICIALES DE CADA NOMBRE PROPID, HE PUEDE LLESARZ A UNG
DENTIFICACION BAFDA ¥ MEMORABLE Poe MEDIO DE SU UNION
ADECUADA ¥ CEPRESENTATIVA.

*FONOSEZAMA: DE LOS SIENOS FICTOSRAFICOS E IDEOSEAFICOS
SURSIERON OS5 FONOSEAMAS, GUE SON LA 2EFODUCCION UABLADA O
ESCRITA DE LOS SONDOS FOMNETICOS,. S5i TOMAMOS UN oBlero coMin,
FOE EIEMPLO, IBE0, PODEIA SEE PEFEESENTADO FONOSRAFICAMENTE
DE DOS MANERAS: AL PRONUNGIAZ LA PALASEA LB, O BiEN, AL
ESCEISI2l A,

WWICTOGRAMA: SIEND O IMAGEN QUE REFRESENTA OBIETOS, PERSONAS
© SITUACIONES, SIENDO POR LO GENERAL, DE CARACTER UNWVEZLSAL

* CONCEPTOS DE ADEIAN FRUTISER. IMASENES.ED. EPOCA. MAD2ID, 144.
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63 LA MAZ2C v SUS FUNCIONES

LA MaZcm ES Un FENOMEND Social ¥ econOMico. Tal €5 su
MPOSTANCIA QUE SE PUEDE ESTABLECER UNA CORRELACION ENTRE EL
NivEL DE CRECIMIENTSO DE UM PAIS v LA RELEvANCIA DE SUS G2ANDES
MAZ CAS,

LA MAZCA ES ANTE TODO, UN SIMBOLO; ESTA CONDICION SE DEBE A QUE
ACTOA COMO UN SIENO-ESTIMULG DE SUSTITUCIEN; ED DECIZ, GUE SU
FUNCION ES ESENCIALMENTE Ditd EcTicm

e

i et S LT el

%

L2 DWRLECTICO DE SU FUNCION CONSISTE EN QUE: g

Shi

L

“REPRESENT & {IACE PRESENTE ALSO, EN A PERCERPCION v EN LA
HMEMORiM,

-SUSTITUYE: E5THA EN BEEMPLAZC DE E5E ALEO, LO MANTIENE
Oculro.

ENTOMNCES LA MARCH OFPERS CoMo NEXD ARTIFICIA. ENTEE LO QUE
| HANIFIESTA ¥ [0 QUE PRETENDE SIGMIFICAR, ENTRE AQUELLO QUE HACE
|  PEESENTE FERO OCULTA.

LA MAZCA ESTA COMPUESTA FPOE:

CPEFERENTE: FUEDE SER FISICO © CONCEFTUAL, EL 2EFERENTE
FiSico S UN PRODUCTO Y SUS DIFECENTES PRESENTACIONES.
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SOPORTE: €9 EL NOMBEE Y EL SEAFISHMO COM EL QUE
GENECAIMENTE SE LE CEFPZESENTA.

ASOCIACIONES: LA HMAZCA €5 DISFARADOED DE DEAS v
EELACIOMES,

QUEDA DEFINIDO QUE LA MARCA NO ES Solo UN LOEOTIFO, ETGUETA O
NOMBZE SING LA CONFSI2ACON GUE FORMAN U 2EFECENTE, UM
SOVPORETE Y LAS ASOCIRCIONES,

LA HAZCH ES Lo AP2EUENSIBLE PraEd EL consumbDoZ, DE LA
ESTRATESIA COMERCIAL DE LA EMPEESA. CONTRIBUYE & QUE EL
PEODUCTO DEMMNZOUE EN LA MENTE DEL CONSUMIDOR.

Lo DIFELZENCD QUE ESTABLECE LA MAECA U DE ESTAR BASADA EN UNG

CARACTERISTICA DISTINTIVA QUE SEA REFPRESENTATIVA DE AQUELLO QUE
ESFERSA EL CONSUMIDOE.

EN CUANTO & [OS ALCANCES QUE LA MARCA TIENE, SE PUEDE DECIE QUE
EL COMCERPTO DE ESTA ES ENVOLVENTE Y ARAZCA DESDE EL CAMPD HAS
AMPLIO - LA EMPEESA -, HRSTA EL MAS PESTEINGIDO - EL PRODUCTO-.

LA MAZCA CORPORMATIV ES EL CONCEFTO MAS AMPLIO. LA EMPRESA
ACTOA COME T SOMBRILLA " COBTANDO A CADA UNG DE SUS DISTINTOS
PEODUCTOS PREA APOETARLES RESPALDO Y GASANTIA

EL CONCEPTO DE MARCA MAS RESTRINGIDO ES EL PRODUCTO Y SE
PUEDE (MITAZ MAS Al AL BEFERIRLO A UN MODELOD - SUB- MAZCA-




439 LOS NMOMBEES DE MAa2cn

EL NOMBEE ES UN ASPECTC FUNDAMENTAL DE (A MARCA: [OD iy MUY
DENOTATIVOS ¥ TAMBIEN LOS LAy MUY ABSTRACTOS, CON UNG AMPLA
SRR INTESHEDA,

S BIEN PUEDEN COHE%MGE_“.:'-E DISTINTOS TiFOS DE NOMBEES, FODEHMOS
INTENTAR. UNA CLASFICACION BASICA:

PATRONIMICOS: SON NOMBRES PROFIOS QUE EENERLAMENTE
TIENEN CORLESPONDENCIA CON EL NOMBRE DEL FUNDADOR DE (A
EMPRESA - DISNEY CORFORATION, ABBOT LABORATORIES, HEWLLETT
PACKAZD.

DESCRIPTIVOS: LWACEN UNA ENUNCIACION SINTETICA DE (A
ACTIVIDAD QUE 2EALZAN- TELEFONMICA DE ALSENTING, FUNDACION DE
ALTOS ESTUDIOS EN CIENCIAS COMERCIALES, AUTOMOVL CLUS,

TOPONIMICOS: MEMCIONAN EL LUSAE DE OSSEN DE LA
EMPRESA-UNIVERSITY OF CALIFORNIA, BANCO DE BOSTON, AEEOLINEAS
AL ESENTINAS,

AEBITRAZIOS: SOM NOMBEES DE FANTASIA- Vism, SOMY, CAMEL

ATZIBUTWOS: EXALTAN ALSdN Ar2idUre SiENECaTrve DEL
FPRODUCTO- EXQUISITA, FABILOSO, EL 2AFIDO.
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SISLAS ¥ CONTEACCIONES: SOMN COMSTRUCCIONES ELABCEATNAS A
FRETIE DE IWNICALES O FRASHMENTOS DE FIZASES- ATT, IBM, Aviahoa
| AEEOLUMNEAS NACIOMALES DE COloMBIA )

TODO MOMBRE DE MARCA DERERIA FPOSEER LAS SISUIENTES
CRARACTERISTICAS:

- BEEVEDAD

- EUFONIA | SONIDO ASERADABLE )
- FACILDAD DE SER PROMUNCIADO
- RECORDACION

LOMSLFE ES UM MOMBRE ATZIBUTIVO, DADO QUE EXALTA UNA CUALDAD
DEL PRoDUCToO [ DUEACION ), SN EMEAZSO PODEIA TAMBIEN
COMNSIDERARSE COMO ARRBITEAZIO PUESTO QUE ES UNA PALABEA

| coupuesTA.

uhy MEDIOS DE COMUNICACON

EL DISENG S2AFCO SE ENTIENDE COMO UMNGA TEANSFOSMACON DE
CEDEN VISUAL O ESTRUCTULAL GUE SUFEE © SE 2EALIZA EN LOS
CONCEPTOS E IDEAS. LAS SOLCIONES DEL DISENC DEBEN ADECUARSE &
UN MEDIO AMBIENTE CONCEETO, PARA COMUNICAR SU MENSATE CON TAL
FUEEZA ViSUAL QUE ESTE SE COMVIERTA EN UN MPACTO INDELEBLE
PARA QUIEN ESTE DiRisiDo.




Dia @& DA ESTAMOS EN CONTACTO CON CARTELES, ESPECTACUILAZES,
2Orulos, GBE0S, ZEVISTAS, DINRIOS, EMPAGUES DE PRODUCTOS DE
COMSUMO, IMAGENES DE ESTOS PR2ODUCTOS, QUE EN cONIUNTO
INTESRZAN TODOS EL MISHMO FENOMEND, QUE ES (A COMUNICACION vISUAL
A Mavoin DE ESTOS COMUMICADOS SON BIDIMENSIOMNALES ‘v
GRZAFCOS; ESTAN CONSTITUIDOS POR UN SOPORTE PLANGD Y CONSTAN

DE SiGNOS, LETEAS, COLOZES v FORMAS GUE LAMAN NUESTEN
ATEMCION,

LA COMUNCACON SE PUEDE CLASIFICARZ. A TRAWES DE MEDIOS VISUALES Y
AUDICVISUALES GUE SE APLICAN A LOS DISPOSITIVOS TECNICOS PO
MEDIO DE LOS cUALES TIENE WEARZ LA COMUNICACION DE MASAS; PUEDE
CONSDERAZSE QUE OS5 MEDIOS MASIWOS INCLUVEN:

1- MEDIOS viSURLES: CA@TEL REVISTA, FOLLETOS v CUALOUEZ OT20
DiSFPOSITIVE TECNICO QUE LLEVE EL MENSAJE A LAS MASAS APELANDO AL
SENTIDO DE LA VST

ESTOS SE DWVDEN EN:

A DISEN O DE ILUSTEACION - | VINETAS, (LUSTEACIONES |

B DISENO EDiToRid - [ PESIODICOS, 2EVISTAS, LIB2OS )

C) DISENO PUBLIGTARZIO - ( CARTEL, VOLANTE, FOWETO, TRIFTICO )

D) DISEND TERIDIMENSIONAL- | EMPARUES, EMBALATIES v STANDS )




E) DISENO DE IDENTIDAD- (| DISENO DE IMASEN COSFOZATVA, ETC)

TODA CAMPANA PUBLICITAZIA 2EQUIEZE DE LOS MEDIOS IMPRESOS, i
@UE EN CAS: TODAS LAS ACTWVIDADES DEL UOMBEE APONZECEN
MANIFESTACIONES TECNICAS GRAFICAS; Si BECORREMOS LA VDA DIAZiA
PODEMOS COMPROBAZ QUE LAS AZTES GRAFICAS ESTAN PRESENTES
EN TODRS PARTES.

2- MEDIOS AUDIOVISURALES: ESTAN COMPRENDIDOS FO2 EL CINE, LA
TELEVISION v OTROS MEDIOS QUE, coMo SU NOMBZ2E Lo DICE, iNCLUvEN
EL ASPECTO ViSUaL v EL AUDiTive.

LOS MEDIOS DE COMUNICACION DUE SERAN UTILIZADOS PaEn Loo
FEODUCTOS LONGLIFE, PESTENECEN AL AMBITO PUZAMENTE VISUAL v
PRARTEN DESDE EL DISENO DE LUSTRACION ( CON LA IMASEN C2EADA ),
AL DISENO FPUBLICTARIO ( DONDE PAZTICIFA EL DISENO EDITORIAL ), CON
UN CAZTEL ¥ UN FOLLETO TEIPTICO QUE SE ELABSORMAZAN CON EL FIN DE
DiFUNDIZ EL PRODUCTO. ASI coMo 2O0TUloS Prea oS veliculos
TEANSFORTADORZES DE LA MERCANCIA, LASTA EL DISENO
TEDIHMENSIONAL, CON LA CREACION DE UNA Cada-ci B2ola PaEm LA
COLOCACION ¥ EMPAQUE DE LAS 7iLAS.

DENTEZO DE LA MEZCADOTECMIA, EXISTE UM CONCEFTO MUY iINTEZESANTE,
GQUE PARTICIFA ACTIVAMENTE EN ESTE TEMA: PROCESO DE ADOPCION DEL
CONSUMIDOR, » SE PEFIELE AL PROCESO POl EL cuAl oo cliENTES EN
FOTENCIA [LESAN & TENEZ NOTICVA DE UN NUEVO PRODUCTO, (O




FPRUEEAN, ¥ AL FINAL (O ADOPTAN O Lo 2ECHAZAN, SE BASA EN LA
WTEODUCCION v ETRFAS DE CRECMIENTO 2AFDO DEL Cicley DE vibA DEL
FPRODUCTO. ESTE PROCESO SE ENFOCHA SOBLE EL PROCEDIMIENTO
MENTA. DEL INDIVIDUS DESDE QUE TINVG POR PEMERA VEZ COMNOCMENTO
DE LA WNOVACION, HASTA A ADOFPCION FiNAL,

LA INNOVACION SE 2EFIECE A CUALQUIER BIEN O ASTICULD, SERVICIO O
DEA QUE CUALGUIERA FPERCIED COMO MNovEeL LA iDEA PUEDE TEMNES
TeAS Sl UNA LA2EA ISTORID, PEZO TODAVIA ES IMNOVACION PREaA LA
FPERSOMNA QUE LA CONSIDEZA COMO NUEVA

OTEO COMCEPTO QUE ES PESTINENTE EXFOMERZ, £S EL DE PROCESO DE
DIFUSION, QUE ES EL NOMBEE QUE SE DA AL " ESPARCIE UG iDEA DESDE
St OZIEEN DE IWMVENCION © cREACION, HASTA SUS UITIMOS USUARIOS O
ADCOPTADORES . (1)

COMO PUNTO BAGE, LA EMPEESA CREADORA DEL PEODICTO DEBE FilR2
El BLAMCO DE SU DSTRIBUCION ¥ PEOMOCION A LOS MEIORES S2UF0S
EN PEEZSFECTIVA. SUPUESTAMENTE, DICLA EMPZESH DEBE TEMEZ wA UM
PECFIL DE LOS PRINCIFALES LUGALES PROGABLES SOBLE LA BASE DA
DATOS QUE BECARD EN PRUEBAS DE MEZCADD U OTEOS MEroDOS.

5) DIFFUSION OF INMOVATIONS. FIZEE PRESS, NUEVA wOZK, w6tz PRSI
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6.5 PROCEDMIENTO, TECMICA DE IMPZESION v MOTESIALES DE UNS Fila
FINC-CARBOM,

A FESAZ DE SEEZ vARTA 54 DE Cf LA EMPRESA FABRICAMNTE DE (AS
FilAS, ¥ POR LO TANTO, LA QUE SE ENCAREA DE TODOS ¥ caDA UND DE
LOS PEOCEDIMIENTOS EMPLEADOS PAZMm Ol PRODUCCION, SE EXFONE A

CDD\H‘IMUMC@M. UMD BEEVE EXPLICACON DEL MATEZRL, PEOCESD ¥
TECMICAS EMPLEADAS,

LA 7ild EN S, PUEDE SEZ CONSTRUIDA EN MUCHAS FORMAS v
COMNFISURACIONES. LAS MAS coMUNES SoN CilINDZICAS v PRISMATICAS |
CUADEADAS .

LAS FiLAS DE ZINC-CALBON, O COMERZCIALMENTE LLMAMADAS, LIEawvy DUTY,
ESTAN COMPUESTAS POE UNA S2AN vARIEDAD DE MATEZIALES, THALES
COMo: PAPEL ELECTROUTNCO, VASO DE ZINC, CARTON, ESTASNO, ETC.

TODOS ELULOS CONTENIDOS COMO CAPAS INTERNAS, QUE BECUDEEN A
LA SUSTHAMNCIAS.

EL FORRO QUE ENVUELVE A LA Pily €5 DE LAMING, AL iGUAL QUE SU TAPA

Y FONDO, PERC COMN LA DIFERENCIA DE QUE ESTOS ULTIMOS CONTIENEN
ESTAMNC,

LA IMPRESION SE REALIZA ENTONCES SOBRE LA LAMINA, DI2ECTAMENTE,
CON EL SISTEMA DE LTOSRAFIN, QUE €5 UN PRICESO PLANOSRAFRICO

[ IMPRESIKON EN UMD SUPERFICIE PLANA | SASADO EN EL PEINCIFIO DE
@UE LA SRASA v EL ASUA NO SE MEZCLAN.




LAS ZONAS GUE SE IMPEIMEN ESTAN EN EL MISHMO PLANG UE LAS QUE
MO SE IMPRIMEN. LA IMASEN O ZONA A THMPRIMI, £S5 RECEFPTIVA A LA

TINTA, MENTRAS GUE LAS ZONAS NO CORRESFONDIENTES A LA MASEN
PEFELEN LA TINTA

EN PRIMER LUGAR, LA SUPERFICIE DE MPRESION PASA POR 2ODILLO
CARZSEADOS DE AGUA GUE HUMEDECEN LAS ZONMAS SN IMAGEN, LUESD SE
FPRan PorR oS 2oDillos DE ENTINTARZ, QUE DEPOSITAN LA TINTA SOBRE
LS ZOMAS CON MAGEN: EL RESTO DE LA PLANCHD, QUE eSTA dOMEDO,
NGO ACEPTA LA TINTA.

DESPUES SE PONE EN CONTACTO EL CLIND2O QUE LLEVA LA PLANCLA
CON UN CiLINDEO FORZADO DE &0MA; LA TINTA DEIA UNA IMPRESIEN EN
Lo SOMA QUE A SU VEZ TEANSFIEZE LA IMAGEN, EN ESTE CASO, A LA

LAMINA,

Pty

s, _RODULOS DE ENTINTAR

i+
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DE MPRESION BT 1 Nl
ol 7, i p
CitinD2O Lo @ IMABGEN MPRESA
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PROCESO DE DiSENO

51 INTEODUCCION

EN CUMPLIMIENTO DE LOS PEOPOSITOS DE VRAZTA 5S4 DE Cv , DESCANSA,
EN BUENA PASTE, SU CAPACIDAD PASA ESTABLECES v MANTENER. UNA
EFECTWA COMUMICACIEN con EL PURLICO, ¥ ol LA POoBLACIEN @A LA QUE
SiZVE,

EN ESTA TAREA, EL ASFECTO VISUAL, COMO ELEMENTO BASICO DE
CUALQUIER SISTEMO DE COMUNICACION, TIENE GRMAN IMPORTAMNCIA.

LA iMASEN DE IDENTIDAD DEL PRODUCTO PUEDE Y DERE MANIFESTARSE |
VISUALMENTE DE UNG MANERA ESFECIFICA E INTESZADA, DE TAal MoDo
SUE LA DENTIFICACION SE PROYECTA EN UN MARCO DE UNMIDAD,
COMBRUENCA v ASHONIA,

FE e
b e £ S
S e T
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et S
e

ESTE PROCESO, QUE AL MISMO TIEMPO PUEDE COMNSIDERAZSSE COMO UN
MANUAL DE DISENO, A 5D0 CREADS Con EL FiN DE MOSTE2AR EL
PEOCEDMIENTO POZ EL CUAL SE (LESO AL DISENO FiNAL ASI coMO DE
DEFINIZ AS NOSHMAS DE CADA UNO DE LOS ELEMENTOS SR2AFICOS DE A
MASEN DEL PEODUCTO v DE ESTASLECES (OS5 LNEAMIENTOS FrAEs LA
CORRECTA APLCACION DE oS HISHMOS.

HINPEI s i

LAS SIBUIENTES FPASINAS, SON UNA LEREAMENTA QU € SECVIEA coMHo
CEFESENCIA A AS PERSONAS PESPOMNSABLES DE SEMNEZAZ, DIFUNDI2 v
FORTALECER FOR DWEZSOS MEDIOS, LA IMASEN Del PRODUCTO LOMNELIFE.

— = L a e m R LA TR . e e
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sz BOCETAIE INiCAL | * LLUviA DE IDEAS” )

AL TENEZ CONOCIMIENTO DEL NOMB2E ( LONGUFE - (A2EA VIDA ) , ¥ A
ESTE, CREMRLE UNA MASEN ACOZDE, SE PENSO EN PRIMERA INSTANCIS,
EN ELEMENTOS COMPUESTOS PO FLECHAS, DESIDO A QUE ESTAS
ADVIERTEN DIRECCION, MOVIMIENTO, ¥ LA ENERSIA vi ( O QUE INA PiLA
PEOPORCIONA ) Viala CONSTANTEMENTE: S LAS FLECHAS SE JUNTAN,
PUEDEN DENOTAR TOMBIEN, RESISTENCIA, ASUANTE, DUSABILIDAD,
ADEMAS ESTAN PLASHMADAS DE MANERR QUE EXPRESAN FLEXBILDAD
FOR SUS CUBVAS.







POSTECIORMENTE, SE PENSO EN LA IDEA DE CONIUNTAL LAS FLECUAS

COM ELEMENTOS 2EPRESENTATIVOS DEL CONCEFTO ™ INFINITO =, v QUE
£STE, ALUDE AL NOMBEE DEL PRODUCTE.




SE WACE EVIDENTE LA NECESDAD DE UM ELEMENTO MAS: UNA FiSURA Col
MAS SOLUDEZ QUE (RGN ZESALTAL LOS ELEMENTOS ANTERIORES.

POR Elle, 5E TRAZAN FGUEAS CEOHMETRICAS CUYO ENTORNG, ESTE

COMPRENDIDO PO LAS FLECUAS, EN UNA ACTITUD ENVOLVENTE, BUSCANDO
EXPRESAR coNIUSACION, AZMONIA,

4,
S
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53 BOCETAIE FORMAL

UNGA VEZ DETECTADOS LOS ELEMENTOS QUE SUSIEREN UNA BUENA
MASEN PaRA LONGLIFE, SE CONJUNTAZON ALEUNGS DE ESTOS.

SE FPENSO EN EL CI2CUlo COMO FIsUEA BASE, DEBIDO A QUE PUEDE
CONSIDERAZSE COMO UNA EXPRESION DEL PULANETA, DE LA TiEeeA. N
SESUIDA, (AS FLECHAS, QUE A SU VEZ FORMAN cON SUS CURVAS, EL
SIENO DEL INFINITO Y ENVUELVEN AL CI2CULO, BUSCAN COMUNICAZ LA
iDEA DE LA ENERSIA QUE BODEA A LA TIEREA, QUE ESTA EN CONSTANTE
ACTVIDAD v QUE A SU vEZ, 1AaHAS TESMING ¥ NO ES MEDIBLE,

s B el o,
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LAS FLECHAS, QUE CONFORMAN EL SMBOLO DEL INFINITO SE PERCIBEN
VISUALMENTE DENSAS, POE SU UNIFOSMIDAD DE 2ELLEND. ES POR £SO
QUE SE PENDSO EN ANADIZ A ELUAS, ELEMENTOS QUE PAREZCAN HUECOS,
FPAZA QUE AS], SIMULEN £STARZ DWIDIDAS EN SU INTERIOR, CoMO Si SE
TEATARA DE DOS BANDAS UE SE UNEN EN SUS EXTEEMOS [ con LA
FUNTA DE LA Fleala ).




LA POSICION DE LA IMASEN €5 MUY MPORTRANTE. cOMO SE OBSERSVA EN
LA PAGINGA ANTERIOR, S SE COMPARA LA IMASEN VERTICAL CON LA
HoRIZoNTAL BESULTA MAS CONVENIENTE ESTA OUTMA, DEBDO A QUE, EN
FRMEZ USAEZ, ES VISUALMENTE MAS 2ELATANTE OBSECVAZ UNA FISUEA
QUE ABARQUE MAS DIMENSION A LO ANCLD, QUE A LO [AZE0 Y EN
SEGUNDO LUGAE | ¥ ESTO ES MUYy IMPORTANTE ), vy GUE 2ECORDR2
QUE A ESTA IMASEN, AUN UAY QUE ASREGAR. TIFOS2AFIM

LS LOGOTIFOS OPTMOS, SON AQUELLOS QUE TIENEN UMA DIMENSION
PROPORCIONADA. SRACAS A ELLO, 2ESULTA MAS FAVORABLE LA
POSICION HORIZONTAL PAZ2A DAZ cABIDA AL NOMBZE DE LA MARCA.




LA IMASEN NO DEBE SOUAMENTE ESTARE FPROPORCIONADD EN SUS
DIMENGIONES, SINO TAMBIEN EN SU COLOR, EN SU 2ELLEND. DEBDO A
ESTO, SE ELIGS FiNAIMENTE cIE 1A MASEN TEMSA UM EQULIREZIO EM SU
CONTRASTE. SE OFTO POR DEWL LAS FLECHAS CON 2ELLEND NESRO Y
SUS SUPUESTOS LIUECOS, EN BLANCO.




54 TIPOGRAFIA

LS DIFERENTES TIFOS DE LETEA, POE Sl MISHMO DISENo PUEDEN
SUSERIZ DIFERENTES ESTADOS DE ANIMO Y SENTIMIENTOS,

TANTO EL TiFO DE LETEA COMO EL ESPACKD ENTEE ESTAS PUEDEN
CAMBIAZ EL TOND DE UNA COMPOSICION.

Lo FoRMA ES EL RESULTADO DE LA EXPRESWVIDAD, ¥ LOS SISNIFICADOS
EXISTEN NO SOLO EN EL CONTENDO, SING TIAMBIEN EN LA FOZMA,

FPAZA QUE UN MENSAIE SEA FPERCIBIDO Coi UN MAMMO EFECTO, LOS
DoS SIeNIFICADOS DEBEN SEE COMPATIBLES,

TOMANDO EN CUENTA QUE LA EMPRESA VARTA 54 DE CN EXFONE COMO
UNG DE SUS BEQUERIMIENTOS, GUE LA TIFOS2AFIA DEBE MANEIANZSE EN
ALTAS, CARENTE DE PATINES ¥ EN COLOE NESEO | AL isUnl QUE LA
MAGEN ], 5E PERESENTAN A CONTINUACION ALBUNOS ESTILOS
TIPOGEAFICOS GQUE, EN PEIMEZN INSTANCIA, CUMPLEN CON LD
SoLciTADo,
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DE LOS ESTILOS TIFOEEAFRCOS ANTEZIOEES, 5E DESCARTASONM (OS5
SIGUIENT ES:

L ONGLIE  scasen rassien

ES UNA TiPOS2AFIA LMTADA SU ESTILO NO PUEDE SEEZ MODIFICADD, ES
DECIE, EN CUANTS A DENSDAD DE LA LET2A | BOLWD ), NO ACEFTA TAL
APLICACION, POR O TANTO, SE DESCARTA, YA QUE LA DELSADEZ DE SU

COMPOSICION NO AZMONMIZA CON LA IMASEN, CUYO 6ROSORE DE LINEA ES
MNOTAGLEMENTE MO OE.

LONGLIFE
' ONGLIFE

SON ESTILOS TIPOGEARCOS UM TANTO COMENCIONALES v, AUNGUE SUS
PESFECTWAS DENSIDRADES DE LINEA PUEDEN ADECUAEZESE A LA MASEN, SU
DISEMNS NO (O LOS2M, OBSEEVESE GE LA TERMINACION | EMN AMBAS )
DE (A LETEA " M " ES UM TAMIO ASZESWVA A LA VISTH, POR SU NOTORIA
FoRMA DE PUNTA LA IMAGEN ES VISUALMENTE MAS NOSLE, ¥ QUE LoD
ELEMENTOS GUE LA COMPONEN, SON CURVYOS, FRCTOR CARENTE M EL
CASO DE ESTOS DOS ESTILOS.

FUTURA

GEOHETEIC 211




LONGLIFE 2

ESTE ESTILO DE LETRA ES TAMBIEN COMVENCIONAL, PERD MADEMAS DE
ELLO, SU ESTETICA ES FPOBRRZE. SE LMITA A CUMPLE L FUNGON DEL
MENSAIE TEXTUAL FERO NO MvOCA A ALBEUNG OTEA IDEA.

LOS SIGUIENTES ESTILOS TIPOSEAFICOS, A DIRERENCIA DE LOS
ANTERIORES, TIENEN (A VENTAIR DE SE2 MODIFICARLES EN SU DENSIDAD
( BOD ), POZ2 SU COoMPOSICION, SE ADECUAN MEIDEZ A (A IMASEN | SON
MODERMOS PEZD SUMAMENTE LEGIBLES ), Y. ADEMAS, SON VISUALMENTE
NOBLES, NO ASZEDEN POEQUE SUS TERMIMNACIONES SO 2OMAS O
SUATAS, v EN ALSUNGS CASOS, HASTA CUBVAS.

LONGLIFE o soeoe
LONGLIFE &«

LONGUFE .
LONGLIFE ==




PARA PERCIBIE QUE TAN SPTMO BESULTA CRADA ESTILO TIPOSEAFICO,
DE (05 ANTERIORES CUATEZ0, SE OBSERVAN ESTOS A CONTINUACION,

CON (A MASEN ¥ ASI SERA POSIBLE APRECIAR Si LAY © NO AZMONIA
EN LA COMPOSICION.

LONGLIFE LONGLIFE

€D &P

LONGUFE LONGLIFE




LA TIPOGRAFIA ADIOC A LA IMAGEN £S5, NOTABLEMENTE, [A UANDEL vA
QUE Si SE OBSERVA LA ESTRUCTURA BECMETEICA DE ESTA, ES HUvY
SMILAZ A LA DE LA IMASEN, PORGUE AMBNS SON CURVAS EN SU
TOTALDAD Y, EN CONIUNTO, FORMAN UNA AZMONIA VISUAL, UN
EQUILIB2IO EN SUS DIMENSIONES.

LONGUFE

A PESARZ DE SU agHonia, AlN PUEDE APLICARSE A LA TIPOSRAFIA, UNA
HMODIFICACION, Si EXTIENDE, QUEDARZA MEIOR PROFPOLCIONADA EN BASE
A LA IMASEN, EL ENSANCUAMIENT S DE LA LETEA, PECHMITIZA QUE,
ELOBAMEMTE, SEA MAS ESTETICO EL LOSOTIVO.
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55 RETICULA DE TEAZD

GRACIAS A ESTA BETICULA, ES POSIBLE SAREE cOHMO SE OBTUIVG LA
IMASEN, EN BASE A QUE TRAZOS v GECHMETRIZACIOMNES,




56 RETICULA BASICA

con EL PROPOS

2EFE

ST INVED

i DE EXFOMNER LS PROFPOBCIONED D€ LD ASEN, v
TE GUE SE PUEDN REQUEZIZ UNG AMPLIACION QUE MO HEA

SOIUCISLE POl HEDNS FOTONHECANID
CIENENTE RETICULA, (2EALIZADA EN CEMNTIMETZOIS, COMO BASE Py |

5, BE N ELASOEA Iy
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HMEDICION EN CENTIMETROS




57 DIMENSIOMES " X ¢

ESTA PETICULA SE EiSE POR LA MEDICION MINIMA, QUE RECIBE EL
MOMBEE DE * X *, v DE E5TA SE OBTIENEN [AS DEMAS MEDICIONES,
TOIMANDOLA COMO UNIDAD BASE,

B

X =1 MM,




5% APLCACION DEL LOGOTIPO SOBRZE FONDO DE Ccolo2

CETOMANDO LOS REQUISITOS EXPUESTOS POR VAZTA SA DE €V, CON
BRESFECTO A LA APLCACION DE COLOE EN L NUEVA IMASEN, SE

DETERMING POR NOEMA QUE (A POSIBLE APLICACION DE coloz, St
LiMTAZIA ONICAMENTE AL FONDO,

TOMANDO EN CUENTA QUE LA FilA ESTA CURIERTA FO2 UN FOZE0 DE
LAMING DORADA, SE APLCD LA IMASEN DIRECTAMENTE A ESTHA, v EL
FPESULTADO FUE EL DEAL AUNADO A ELLO, BEPERCUTIO FAVORABLEMENTE
EN EL FACTOE ECONOMICO, wh QUE SIMPLFCO EL PROCESO DE
IMPEESION EN LA PEODUCCION DE LA FilA.
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£8  APLCACIONES

UNA CORZECTA APLICACION DE LA IMASEN DE DENTIDAD RZEFUERZA EL
CARACTEZ DE LA MISHA € iMPULSA CONIUNTAMENTE DE MANERA
COUERZENTE SUS VvARIADAS ACTWVIDADES.

DESDE EL ASFECTO ABIEERTO DE LA IMASEN DE IDENTIDAD, TODAS ESTAS
DWERSENTES AFLCACIONES FUEDEN SEE MODIFICADAS Pl SESUIR LS
MUEVAS DEMANDAS Y TENMDEMCIAS.

594 FOUETO
EL FOLLETC ES UM MEDIO DE cOMUMICACON MUy SOCO22ID0, Y QUE ES
Ul CANAL SUMAMENTE DI2ErTO UACIA EL cONSUMDOE, PoE SU

FACILIDAD DE DIFUSION v DISrRiBucion, v, DESDE el PunTO DE ViSra
ECOEMICO, MUYy ACCESIBLE,

ES UN MEDIO MU UTiL, DERIDO A QUE PUEDE CONTENER INFORMACION
DETALLADA DEL PR2ODUCTO. EN ESTE CASO, ADEMAS SE UTiLiZACA coMo
FPRETE DE LA CAMPANA DE LANZAMIENTO DE LONGLFE il MEZCADO, POR
Lo QUE PODEMOS DECIR QUE FPOSEE UN DOBLE vAaLoEZ.
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ESC 122
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- PROPUESTAS DE Coloe
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- PROPUESTA ELESIDA
DE LAS OPCIONES ANTES EXPUESTAS, FUE ELESGDA LA * © "82A0RS &
QUE POSEE UN DISENO SUMAMENTE ORIGINAL v ATEACTVO. LA FisUEn

TRAPEZODE DE CADA CARA QUE LO COMPONE ¥ LA COMPOSICION DE
ESTAS TRED, PERMITE APRECIAZ UND PERSFECTIVA VISUAL MUY FPECULIAE.
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TRIFPTICO- CARA EXTERIOR




TRIFTICO- CAA INTESIOE




- TEXTO

SE ELIGIO PRARA EL TEXTO, LA TPOS2AFIA GEOMETEICA 211, PORE SU
DSENO LESIBLE, MODEENO ¥ ESTETICO. EL PUNTAIE UTLIZADO PA2A EL
FOUETO ORISINAL ES DE 12. LA ALNEACION E5 CENTEADA.

U.lﬂ. mexicana;

Como sEmpre
prencupads par
brncar a su mercads,

preductos de gran
calidad y alt2 tecnologia
intreduce su nueva lnea
de plas y batedas zine -
carbdn, orgullosamente

Hamacla LDI'IBME, en
respuesta a b necesidad de
ohtener mayer duracibn en

los prodhscion, 4 precios

sumamente accesbles,

Pam. las pilas
Longlife coents con
Yos tamafios elisiess:
D, C, AAy 9 valss;
para batesfas cuenla
con ke modelos:
S20-B ( medians con
barnes ), 5208
{ mediana con resores )
y ke 580 ( grande con
bomes ).

Tinln pilas como baterfas
Lnnglift, estan disefiadas

pera ofrecer hasta
un 30 % més

dusacin gue muchas
atras, debido & que

s componentes
quimicos importados
poseen la mis alts

cabidad

Pﬂl tade dlo garanliramos
que Longlife es, desde
hoy ¥ par siempre, la dnica
¢ inmejarable opcian
Compruthelo 111




- MEDIDAS

20 CH
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o CM
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FIALMENTE, SE OFTO PO MANEXNE BLANCO ¥ NESED | oMo 5e
OBSERVA A CONTINUACION ) POR EL REMLCE QUE EL CONTRASTE
PROVOoCH, HACENDO DE ESTE, UN FOUETO ATRACTVO ¥ DE
COMBINACION AZMONIOSR, MISHA QUE TIENDE A LA ELESANCIA E
IBUALMENTE, A LA CONTEMPORMANEDAD.




.82 CAMA-CHAROLA

[AS FilAS (ONSUFE SELAN PRIMECAMENTE FABRICADAS EN UN TRt
MUY USUAL ¥ CLASICO: TAMANO " & " . POR2 [0 SENERAL SON EL MODELD
DE FilA QUE UTLZAaN LAS LNTERNAS, 2ADIODS, CASSETELNS, TV

| PoRrATLES, WEUETES ETCETERA.

SON FILAS QUE SE vENDENM PoR DiSFlay | cUAZolA ) DE 2t FIEZNS
UMICAMENTE.

ADEMAS DE CUMPLIE COMN EL PROPOSITC DE SER MATERIAL DE EXHIBICION,
EMPAQUETMAMIENTO ¥ COLOCACION DE LAS PILAS, LA cAlA-CHAROLA SE2A
IGUALMENTE, UN ALTICULD PUBLICITARIO, v QUE DEBE CONTENEZ MAS
AULA DE LA INFORHACION PROFiA DEL PRODUCTO v DE LA EMPEESA, LA
NOVEDAD DE TENER MAYOR DURACION ( CUALIDAD QUE DERE SEE
LESALTADA PARA LOGRAZ LA ATENCION DEL CLENTE ) .

EL TAMAND DE UNA CATA-CHASOLA PARA FILAS * D " ESTA PREVIAMENTE
ESTIPULADO, PUES DERBE CUMPLIZ EN SUS DIMENSIONES, CON EL ESPACIO Y
ACOMODAMENTO EXACTO DEL PEAODUCTO,
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VARTA LOMNGLIFE #s lo culminaclon
de un gron esfuerro para tener an
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FROPUESTA ELESDA

DE AS ANTERIORES PROPUESTAS, LA OPCION ~ C° FUE LA QUE SE ELGIO.
ES CONSDERABLEMENTE MAS LLAMATIVA, DE COMPOSICION ESTETICA Y
DISTEIBUCION ARHMONIOSA. CESALTA LA CUALIDAD DE LA DURACION, Siv
OPACAL A DEMAS INFORMACION. ES UN DISENO SENCILLO, POR NO
CONTENEZ UNA SATURACION DE ELEMENTOS, FACTOR QUE INVITA A LA

LECTUZA DEL TEXTO.
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LA COMBINACION OFPTIMA PARA LOS cOLORES DE LA cATA-CHAZOLA,
CONSISTE EN EL FONDO NESEO, LAS PLECAS DORADAS Y TODOS LoS
DEMAS ELEMENTOS EN BLANCO, ESTO SE DEBE A QUE, ADEMAS DE
FOZMAR UNA MISHMA CIOMPOSICION CROMATICA CcON EL FOLLETO, ES MUY
ATRACTVO, ES DIFERENTE PORQUE ESTE TPO DE ARTICULOS NO SUELEN
TENER TAL COMNTRASTE. LAD PLECAS DOZADAS DAN UN TOQUE DISTINTWVO
Y CARACTERISTICO DE LONGUFE | POR EL [0SaTiPO EN LA Fila ) v
CUMPLEN CON LA FUNCION DE RZOMPER (A SOBRZIEDAD QUE PODRIA
VERCIDIZOE SEACHAS Al NESEO.

EN CONIUNTO, LA CAOTR-CHAROLA ALUDE A LA MODESNIDAD Y vASUIAZDIA,
SN DEIRE DE SER. TEADICIONAL PERO Sl MARCANDO UNGA DISTRNCIEN: U
DE WAaMAZ LA ATENCIEN DEL ESFECTADOR.
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£4.3 CRARTEL

€S DIFICIL QUE LA PUBLICTDAD ADECUADA FLOZEZCA EN UNA SiTUACIEN EN
LA QUE AL CONSUMDOR NO SE LE DEN NUEVOS MPULSOS, UNA
EXPERIENCIA WA VISTA NO £S5 MUY ESTIMULANTE, CON MUCHO €5 SHLO
UNA CONFIEMACION,

UN CARTEL QUE POSEA UN BUEN DISENO, ESTIMULAZA EL IWTERES DEL

PECEFTOR PRARA QUE ESTE PERCIEA, EN ESTE CASO, LA EXISTENCIA DE LA
tiNEA LOMSLFE,

DENTZ20 DE LA REFECENCIA DE LA iMASEN DE iDENTIDAD, LA PUSLICIDAD ES
UNA MAMIFESTACION 2ECUPRENTE EN (A QUE EL MENSAIE ALCANZA MAS
ALLA DEL SIMPLE CONTENIDO. AL UTILIZAZ UN ESTILO DE PUSLCIDAD
COUERENTE, COMO Lo ES EL CAZTEL, EL PRODUCTO SE SOMETE
PEFPETIDAMENTE DE FORMA vOLUNTAZIA A LA ATENCION DE UM AMPLO
PlBlico.
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- PROPUESTAS DE COlLoe.
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- PEOPUESTA ELESIDA

LOS ELEMENTOS DE UNA IMAGEN DE iDENTIDAD EIEECEN UN PAPEL ACTIVO
EN EL CAZTEL, QUE PERFETIA LA IMASEN DEL PRODUCTO: FOR LO TANTO,
LA PROPUESTA " B * FUE LA SELECCIONADA, POCQUE SU COMPOSICION,
QUE €S PREDOMINANTEMENTE CURVA v ESTA, SE ASEMEIA A LA IMASEN,
RESULTA LA MAS ADECUADA VISUALMENTE. SU SLOGAN ES BEEVE PERO
FRECISO ¥ EL TEXT O CURBVO PEEMITE A LA IMAGEN DESTACAE.
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FiINALMENTE, SE OFTO POR  UTILIZAZ TAMBIEN EL CONTEASTE: FONDO
NEGRO % CONTENIDO ( TEXTO E IMAGEN ) BLANCO. DEBIDO A QUE SE
TEATA DE UNA COMBINACION DE EXTREMOS OPUESTOS, RESULTA MUY
LAMATIVA, CAUSANDO UN EFECTO DE SENCILLEZ, ELESANCIA, MODECNDAD
v DISTINGIEN. AUNADO A ESTAS CUALDADES, TANTO EL CASTEL, coMO EL
FollETO v LA cAlA-claeold, |, POSEERAN LA vENTAIA DE LA ECONOMIA
¥ SIHPLCIDAD EN SU IMPRESION Y PRODUCCION.
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Lan Vil
1 STA ED LA APLICACION MAS IMPORTIAINTE, YA QUE LA IMASEN DE
ENTIDAD FUE DISENADA ESPECIALMENTE FARA ESTE PRODUCTO.
| COMNTINUACION SE OBSERVA COMD SECA EXPUESTA LA IMASEN SOBEE
LAMING ( QUE ES EL FORRO DE LA FilA ), CON SUS DIMENSIONES
ES, ESTILOS TIWOSRAFICOS | CON SUS RESPECTWVOS FUNTAIES ),

[’JCCJHGDG DE TEXTO Y LOGOTIFOS, INFORMACION CORZESFONDIENTE AL
FRODUCTO Y AL FADEICANTE, ETC
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54.5 LOSOTFPO EN VEHICULOS DISTiBUuDoORES.

EL LOSOTIPO DE LONGLFE SELA AFPLICADS EN oS veliculos
DISTRIBUIDOEES . DEBIDO A QUE ESTOS PUEDEN VARIAR EN CUANTO /A
MODELO ( POR LO TANTO EN CUANTO A TAMANGO ), LA IMAGEN, QUE
ESTARA IMPRZESH EN VINIL, CONSESVANDO SU COLO2 v DIMENSIONES, SE
AMPLAZA DE MANERA TAL MANESA QUE SIEMPEE CONSERVE UNA
PROPOECION EQUWVALENTE AL % DEL TAMANO DE LA PASTE DEL

VELICULD QUE EXPONDEA EL LOBSOTIPO: ESTE SERA EXPUESTO DE FORMA
CENT2AD

EL vEUICULO MOSTEARA LA MASEN DE LONSLIFE EN SUS PRRTES
(ATECALES Y EN LA POSTELIOR.




510 MATERINLES Y TECNICAS USADAS

COMO A SE MENCIOND, EL PRODUCTO, QUE ES EL PRINCIPAL PORTADORZ
DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD, ES LA FilA SU MATERIAL ES DE LAMINA Y LA
MPRESION SOBRE ESTA ES LTOSRAFIA | QUE YA FUE EXPLCADA EN EL
CAFPITULO W ).

(AS APLCACIONES DE LA IMASEN POSEERAN DIFERENTES MATERIALES:
FOLLETO - PAPEL OPALINA
CANA-CUAZOLA - CAPLE
CAZTEL - COUCHE

EL METODO DE IMPRESION QUE UTILIZAN LAS APLICACIONES ANTERICRES
ES OFFSET, QUE €5 UN PROCEDIMIENTD DE IMPEESION INDIZECTA PO
MAQUINAS 2OTATIVAS. LA PLANCLA METALICA, QUE €S UNA tlolA DE ZINC
O ALUMINID, SE S2ABA EN POSITIVE SN INVERSION v SE A2EROLA AL
CILiIND20O DE MPRESION, PRIMERO DE (OS5 CUATEO DE QUE coNSTA
BASICAMENTE UNA MAQUINA TIPO. ESTE PRIMEZ CiLIND2O LLEVA & AMBOS
LADOS DOS SELIES DE 2ODILOS: UNOS PROPORCIONAN EL ASUA Y
OTE2O05 LA TINTA ( PROCESO LITOSRAFICO ). TANBENCYALMENTE, A EL vA
COLOCADD EL SESUNDO CLINDZ2O, DE CAUCHID, QUE ES IMPRESO POR EL
PRIMERD. EL TERCEZ CilIND20O, DE PRESION, TIENE LA MSHMA GENERATEIZ
GUE EL SESUNDO, ¥ ENTRE AMBOS PASA EL PIAPEL




GENESALMENTE CONTINUO, QUE HAY QUE IMPRIMIZ. EL CUARTO CiliND20,
DE 2ECEPCION, BECOSE EL PAFEL ¥R IMPRESO Y ESTA SITUADO DEBAIOD
DEL DE PRESION. CON ESTAS MAQUINAS SE PUEDE IMPEIMIE A DOS
COLORES A LA VEZ. PAZA MAS COLORES SE COLOCAN A CONTINUACION

VARIAS MAQUINAS QUE EL PAFEL CONTINUO VA RECOLRIENDO, €S UM

METODO USADO, SOBRE TODO, EM IMPEESION COMERCIAL v PUBLICTTAEZIN,
v ACTURLMENTE EN LA CONFECCION DE ALEUNOS PERIODICOS,

511 ACARADOS

EM LAS APLCACIONES ( FOLLETO, CATA-CIREOLA ¥ CASTEL ) DEBESAN
USRESE LOS SISUIENTES ACASADOS:

DoBLEZ - EM EL FollETO TEIPTICO, PA2a LA DVISION ENTEE SUS
CARAS. EN LA CAdn OHR200A, FAEA EL A2MaDO DE ESTA.

FESADO- EN LA CAJA CHAROLA, POSTERIOR AL DOBLEZ, UMIENDO LS
PESTANAS PARA DEIAZ FIEME SU ARHADO,

PLASTIFICADD - SE PECUBZIZA EL MATERIAL DE LA CATA clA2ola DE

Una DELGADA caPn DE PLASTICO, PACA SU PROTECCION, DURACION v
ESTETICA.
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512 COSTOS v PRESUPUESTOS

- FilAS

PAZA LA PRODUCCION € iMPRESION DE ESTE WilAS, NO S€ CONSIDERANM
COSTOS A PRESUPUESTAZ, YA QUE ES VARTA S.A DE CV QUIEN SE
ENCARZGA DE TODO CUANTO A LAS PilAS RESPECTE, DEBDO A QUE ES
FABRICANTE DE ESTAS v POSEE TODA LA MAQUINAZIA ¥ TECNOLOGIR
NECESARIAS PARA (A FRABZICACION DEL PRODUCTO.

- FOLLETOS

SE ELABORARA LA CANTIDAD DE 2eo00 { VEINTE ML ) FOUETOS T2FTiCOS.
EL MATERIAL DE £STOS SERA DE FPAPEL OFALINA EXTRA BLANCA.

EL PRESUPUESTO ESTIMADO PARA SU PRODCUCION ES DE: € l200.

ESTE COSTO ABARCA: PAFPEL MPRESION EN OFFSET A UNA TINTA,
| FEENTE Y VUELTA, SUAIE, SUATADO v DosalAaDo.

- CATAS-CHRAROLA

PARA LA ELABORACION DE sooo ( CINCO Mil ) FIEZAS, CON CAPACDAD
P2z, PILAS coDA UNA, HECUAS DE CARTON CAPLE, EL PRESUPUESTO
AFPROXIMADO €S DE : § fzo0-

-EL COSTO MENCIONADO COMPRENDE: iIMPEESION EN OFFSET A DOS
TINTAS, CARTON CAPLE | MATERIAL | , PLASTIFICADO, SUATE v SUATADO,




DOBLEZ, PESADO ¥ CELOFAN ESPECIAL | EMVOLTUEA ).

- CRARTEL

PAEA LA ELABORACON DE sooe CARTELES DE 6o X go OM. EN FPAPEL
COUCHE IMPORTADO DOS CORAS BRILLANTE DE 200 S25., SE
PRESUPUESTS UM COSTO APROXMADD DE : € fioo.

ESTE PRECIO INCLUYE: PAFEL IMPEESION | NESATWOS v LAMIMAS ) v
PEFIME.

SUMANDO (AS CANTIDADES DE LOS ARTICULOS ANTEZIORES, SE TIENE UM
torat ve: § 30,%00.-

MOT : & LA CFRA ANTESIOR AN DEBE ASPESASSE EL cOSTO DE
DisSeilo, AST coMO DE LA iMPRESON DEL (OE0TPO EM VIMIL DE LoS
VEUICULOS, PERC ESTE DEFENDEZA DEL TAMARIOD DE CADA UNG DE ELLOS.




————

£13 DisTeisucion

COMO SE MENCIONS ANTERIOZMENTE, ESTE PROYECTO TENDZ2A UN
PELIODO DE TIEMPO PRUERA, PAEA (OE2AR EXITOSOS RESULTAROS,
VARTA SA DE CV, OFTO POZ DAL EL LANZAMIENTC DEL PRODUCTO EN
UNA CUDAD MEDIANG, PEOCURANDO ABARCAR EL MERCADO DE ESTA Y
ANALIZOZAE (A RESPUESTA DEL USURARIO ANTE UN PRODUCTO ™ NUEVO "

La CiUDAD ELESIDA FUE PUERLA, FPUERLA, DONDE EL PRODUCTO
COMENZAZA A SE2 DISTEIBUIDO PEINCIPRAIMENTE EN LAS TIENDAS DE
AUTOSESVICIO MAS CONCUR2IDAS. UNA VEZ ABRECADO ESTE SECTOR
MESCANTIL, LAS FARMACIAS ¥ PAPELERING SERAN TAMBIEN PROVISTAS
DEL PRODUCTE, AS] COMO ALBUMNAS TIENDAS DE ARRARROTES ( LAS
CONSIDERADAS CON MEJOZ UBICACION ).

PRAEA 50 DISTEBUCION, SE TIENEN DESISNADAS TEES OAMONETRS UE
TE2ANSPOSTARAN ONICAMENTE LAS FIiLAS LONGLFE,

LOS CRRTELES SERAN EXPUESTOS EN LOS MISMOS LUGRRZES EN LOS QUE
SE DISTEISUA EL PEODUCT O,

LOS FOLLETOS SELAN REPARTIDOS PERSONALMENTE AL CONSUMIDOEZ EN
LAS TENDAS DE AUTOSERVICID ONICAMENTE, Y QUE ES BN ESTAS
DONDE SE TIENE EL MAYOE ACCESO A ABORDAZE AL CUENTE | Poid EL
ESFACIO v A FLUDEZ DEL ESTASLECHIENTO ).
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CONCLUSIONES

EN EL PARTICULAZ CASO DEL PRESENTE PROYECTO, EL PAPEL DEL DiSENO
1A CONSISTIDO EN COMUNICAZ [ A DENTIDAD DEL PRODUCTO. ESTH
VISION  INCLUYE ALGO MAS QUE ASPECTOS MERAMENTE ESTETCOS, SE
TeATA DEL DISENO cOMD HERZAMENTA DE COMERCIALIZACION.

GEACIAS A LOS RESULTADOS OBTENDOS, €5 POSIBLE AFEZMAZ GUE UN
BUEN SISTEMA DE DISENO PUEDE LOSEAR METAS INIMASINABLES, FPOE S
Solo 0E2A DEFINKZ EL TiP0 DE PRODUCTO DE QUE SE TEATA v SUS

ATERIBUTOS O CUALDADES, DISTINGUIELO DE ENTRE SUS COMPETIDORES,
ETC.

L 2EALZACION DE ESTE TEABRAIO WA LESADO UNA NOCION MAS AMPLIA
DE LO QUE EL DISENO PUEDE LOS2A2; MAS AlLA DE O QUE ESTE
MANIFIESTA VISUALMENTE, EXPRESA SENSACIONES, SENTIMIENTOS,
CAZACTERES, TRANSMITE MENSAIES SN NECESIDAD DE RECURLIZ A LAS
FPRLABEAS, Hala Por Sl Solo. TIENE viDA PEOFP

TODOS LOS BENES O SERVICIOS REQUIELEN DEL DISENO, v QUE SiN
£STE, SIMPLEMENTE No PODEIAN EXISTIE. PASAZIAN WADVERTDOS ANTE
Los 0305 DE cuAlaUies INDWIDUO PORGUE SEEIAN INERTES, iINCAFACES
DE HOSTEAR SU ESENCIA,




—— e S

PRZA CONOCER REALMENTE LA cALIDAD DE UN DISENOD, €5 NECESINSIO
EVALUARLO CcONSIDECANDD LOS PUNTOS DE VISTA DE NUESTED ENTORNO.
EL ESFECTADOZ PUEDE LLESAR A SEE EL MAS Severo c2irico © eL MAS

MOBLE JUEZ, LO IMPORTANTE E5 QUE LO QUE FIENSE, ES 2EALMENTE
MPORTANTE.

ES VPOR ElLO QUE ESTE PROYECTO FUE EXPUESTO ANTE UM PUBLICOD (| 30
FPEESONAS ) SUMAMENT E HETEROSENED. A OFIMNIEN DE CADA INDIVIDUOD
FPOSEE UM vALoR, Disug DE SEE ANALIZADO v TOMADO EN CUEMNTA.

L GENTE OSSERVD LA MASEN, v EN SEEUIDA FUE CUESTIONADA ( CON LA
SIGUIENTE ENCUESTA ), RESFOMDIENDC FAVOR2ABLEMENTE,

1.- ¢ Con qué idea asocio ud. esta imagen 7
ajuniverso Blenergio — cinfinifo . ditodas |
2.- i, La considera unaimagen llamativa ?
)i —— B)MNo . C)Regular .
3.- i Lo considera odecuada para pilas 7
aysio o biNo _

4.- ¢, Probaria el producteo sdlo por su imagen ?

o) Si b)Ne




LAS RESFUESTAS OBTENDAS FUEZON:

- EL a0 %0 DE LAS FPERSONGS ASOCO LOS CONCEFTOS UMVERSO, ENESSIA
E WFINITEO CONJUNTAMENTE, cON LA IMASEN

- EL 95 % DE LAS PERSONAS CONSIDERO QUE LA MAGEN ES LLAMATIVA.

- EL 100% DE LAS PERSOMAS OFING QUE LA MASGEN SE ADECUA A LAS
PilAsS,

- EL 3% DE LAS FPEZSONAS FREOBAZIAN Ef PRoDUCTO POR SU IMASEN,

CON LOS RESULTADOS ANTERIORES, SE CONCLUYE QUE SE LoGRH
SATISFACTORIAMENTE Lo QUE SE BUSCABRA Al CREAZ LA IMASGEN. LA
EENTE SUSTA DE LAS INNOVACIONES, CUANDO ESTAS SON POSITIVAS.

El DiSENO A SDo cREADC, CUMPLENDS COM LAS MECESIDADES
DETECTADAS. €5 AUOEA A EMPEESA LA QUE DERE HANEINZ LA HASEN
CON EL MAS ESTRICTO SENTIDO DE (A ETiCA, EL PROFESIONALISHMO v EL

SERVICIO, PARA ASI LOSEAZ DEL PERESENTE PROYECTO, UN EXTo
ABSOLUTO,
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