
I!''' · ;·on,\ r -, 'l; 

-. 

ºl~,·~~'S~o~ºG'~l7=icA 1 
DE LOS PROBLEMAS DEL 

CAMPO MEXICANO 

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE GUADALAJARA 
INCORPORADA A LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO 

ESCUELA DE DISEÑO GRAFICO 
TESIS PROFESIONAL PARA OBTENER EL TITULO DE 

LICENCIADO EN DISEÑO GRAFICO 
QUE PRESENTA 

CECILIA ZARATE ESCOBEDO 

TfSIS CON 
FALLA DE ORlGEl'I 

GUADALAJARA, JAL 1989 



UNAM – Dirección General de Bibliotecas Tesis 

Digitales Restricciones de uso  

  

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA 

SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL  

Todo el material contenido en esta tesis está 

protegido por la Ley Federal del Derecho de 

Autor (LFDA) de los Estados Unidos 

Mexicanos (México).  

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y 

demás material que sea objeto de protección 

de los derechos de autor, será exclusivamente 

para fines educativos e informativos y deberá 

citar la fuente donde la obtuvo mencionando el 

autor o autores. Cualquier uso distinto como el 

lucro, reproducción, edición o modificación, 

será perseguido y sancionado por el respectivo 

titular de los Derechos de Autor.  

 



· rnrRODUCCION 

CAPITULO I DISEfW GRAFICO 

1,- COMUNICACION VISUAL 
2.- DISEÑO 
J.• EL DISERADOR 
4.-·EL.ÍlISERO GRAFICO 

CAPITULO. I I MEDIOS DE COMUtlICACiotl 

L- MEDIOS MASIVOS 
A)• - RADIO 
B) • ~ PERIODICO 
el . - TELEVISION 
D). ~ PUBLICIDAD EXTERIOR 

2.- MEDIOS. IMPRESOS 
A)• - REVISTA 
B) . ~ FOLLETO 
el.-. CARTEL 
D).- . V.OLANTE 

16 

20 

21 
22 

23 

28 

36 



CAPITULO 111 EL FOLLETO 

1.- ANTECEDENTES 
2.- TIPOS DE FOLLETOS 
3 .- IMPRESION 
4.- DISEilO 

A).- RETICULA. 
B). - PORT.ADA 
C).- TIPOGRAFIA 
D) ;- .FORMATOS 
El.-; cóCoi\r:-··· 
F). - IMAGEN 

44 

44 

47 

51 

CAPITULO IV PROBLEMAS DEL CAKPO MEXICANO 

1.- DEFORESTACION 68 

2.- DESARRAIGO 71 

3.- EDUCACION 73 

4.- CONTROL DE PLAGAS Y MALAS HIERBAS 75 

5.- CDNSERVACION DEL SUELO 80 

6.- TECNICAS DE CULTIVO 84 

7. - TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA 91 



CAPITULO V ANALISIS 

CAPITULO VI PROPUESTA DEL SISTEr1A DE 
1 NFOR/1AC!Or! 

98 

l.- INTRODUCCION 104 
2.- SIMBOLO 104 
3.- REA~IZACION DE LOS FOLLETOS 109 
4.- DISPLAY 124 

.CONCLUS 1 Ofl 

BlllLIOGRAFIA 



I INTRODUCCION 



MAS Y SUS SOLUCIONE~,:'.PARA' QUE~LOS CAMPES!-. EN LA ACTUALIDAD LOS PROBL'EMAS EXIS-; 

TENTES EN EL CAMPO, CONSTITUYEN UN SERIO NOS LAS TENGAN. EN CUENTA. 
PROBLEMA EN LA ECONOMIA DEL PAIS, POR QUE. 

. -· _,_ ;,._. - - ,._. "-· - . 
PONE UNA SERIE DE< MENSAJEs''PAilA':QUE LOS CA!:!. .. 
PESINOS TOMEN CONCIENéÍA DE'LOS.PROBLEMAS . 
QUE TIENEN PRESENTES; SUG!RIE.NDO AS! MElll:. ... 
DAS A PARTIR OE LA DIFUs'ioN D{ bÓS .PROBLE-

·,.-.-- . 
-.--,- .. -::-_':·:·, .. <: r 

· .... is.E .H.ANEA•~ASI ·u~•'PROGRA.MA INFORMATIVO 

16 



' 

' i . 
1 

1 
1 

C CAPITULO 1 
DISEÑO GRAFICO 



·1.- e o M u N 1 e A e 1 o N' 
VISUAL 

LA COMUN!CAC!ON VISUAL, O INTERCAMBIO 
OE MENSAJES MEDIANTE IMAGENES NO ES EXCLUSI­
VA DE LA EPOCA PRESENTE, DESDE EL HOMBRE PRf 
HISTOR!CO SE OBSERVA SUCESIVAMENTE EL HECHO 
DEL LENGUAJE VISUAL EN LA MAYOR!A DE LAS CUh 
TURAS Y PUEBLOS, LAS:NECESIDADES BASICAS DE 
LOS HOMBRES NO HAN CAMBIADO MUCHO, CAMBIAN ' 
LOS HETODOS Y ~AS TECNICAS~:ÓtiE CORRESPONDEN . . - . .. ,· 

A LAS CIRCUNSTANC!AS'SOC!ALES Y CULTURALES -
DEL MOMENTO. 

LA COMUN!CACION Visu'iii· TIENE GRAN - -
. ·. ·.· ''·"'·-"::,,· .-·-· . ,, . 

TRASCENDENCIA HOY· EN;·DIA;:'EN.'.QUE SE .ESTA CON 
vENCIDo DE su EF1cilé:i'Á;, 'oú"E''sÉ REFIERE rn EL 
LENGUAJE VISUAL;.i\ ·~u.AlQU!Eii"DTRA FORMA DE ' 
CDMUN 1CAC1 D.N." . ·::<·--' i,i .; j ,( 

;:·~:~~:::::í¡1.í::1f )¡u~;j¡;· ~::::~::;;:.: 

HUMANk, CUANDO SE HARLA DE COMUNICACIDN v1sy 
AL, REFERIDA AL CAMPO DE DISERO, SE QUIERE ' 
SEílALAR LA MANERA INTENCIONADA DE DECIR ALGO 
Y LOS MEDIOS ADECUADOS A ESTE TIPO DE EXPRE­
SION. 

20 



PARA UNA BUENA COMUNICACION, SE DEBE PARA LLEVARLO A CABO V LOGRAR UN PROYECTO 
DE TOMAR EN CUENTA LA PERSONA QUE VA A COMU- COMPLETO. 
NICAR EL MENSAJE, TENIENDO COMO REFERENCIA ' 
LOS ASPECTOS DE VIDA SOCIAL, CULTURAL, DEPOB 
TIVA, ETC. SE DEBE DE ELEGIR EL TIPO DE ME-­

DIO ADECUADO PARA TRANSMITIR EL MENSAJE Y 
DETERMINAR EL SECTOR AL QUE VA DIRIGIRSELE. 

ES IMPORTANTE TENER EN CUENTA LAS RE­
PERCUCIONES QUE PUEDE TENER UN MENSAJE MAL ' 
ELABORADO, POR LO QUE SE DEBEN DE ESTRUCTU-­
RAR BIEN LOS ELEMENTOS Y SIGNOS DEL MENSAJE, 
SEGUN LAS TECNICASQUE MEJOR EXPRESEN EL FONDO 
DEL COMUNICADOR E IMPACTEN AL RECEPTOR. 

, 2.- D 1 S E Ñ O. 

DISEÑO NO SIGNIFICARIA TRAZO O DELI-­
NEACION DE LA FORMA DE UN OBJETO, TAMBIEN 
SE LE CONSIDERA CIERTA ETAPA O MOMENTO DE UN 

·PROCESO MAS COMPLEJO. LLEVANDO A CABO IDEAS 
V DISPONER DE UN ASUNTO JUNTO CON LOS MEDIOS 

21 



EL DISEÑO ES UNA PRACTICA DONDE SE 
FORJAN, Y DETERMINAN IDEAS Y FORMAS QUE HAN ' 
DE DESARROLLARSE MEDIANTE PROCEDIMIENTOS MA­
NUALES O MECANICOS, PARA OBTENER ARTICULOS ' 
DE GRAN IMPORTANCIA PARA LA SOCIEDAD, OEBIE!! 
00 CUMPLIR ~·iATISFACER UNA NECESIDAD, LO- -
GRANOO QUE E(. PRODUCTO LLEGUE AL CONSUMIDOR 
Y LOGRE COMPETIR CON OTROS PRODUCTOS. 

EL OBJETIVO PRINCIPAL DEL DISEÑO SE ' 
REFIERE A LA FORMA DE LAS COSAS PRODUCIDAS, 
NO PUEDE OLVIDARSE, EL ASPECTO EXTERNO DEL -
PRODUCTO PARA QUE SE PERCIBA DE MODO INMEDI~ 

TO Y SEA ATRAYENTE. 

¡ 3.- E L D 1 S E Ñ A D O R 

EL DISEÑADOR ES UNA MEZCLA DE TECNICO 
Y ARTISTA, IMAGINATIVO Y CREADOR, PERO A LA 
VEZ RELACIONADO CON LA SOCIEDAD EN QUE VIVE. 
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POR LA CREACION DE FORMAS BELLAS Y 
ADEMAS FUNCIONALES, SE LE CONSIDERA ARTISTA 
DE NUESTRO TIEMPO, LAS OBRAS DEL DJSEílADDR, 
SON OBJETIVAS CON FINES CONCRETOS Y EL O!Sf 
ílADOR INTERVIENE UNICAMENTE EN LOS PRODUCTOS 
CON LAS QUE EL FACTOR HUMANO ENTRA EN RELA-­
C ION DIRECTA, PERCEPTIVA Y OPERATIVA, EN SU 
APARIENCIA Y FUNCIDN. 

23 

BUSCA QUE EL TRABAJO FUNCIONE Y SEA ' 
AGRADABLE A LA VISTA. 

TODO LO QUE EL HOMBRE UTILIZA, EN 
CUALQUIER ACTIVIDAD, POR EL RITMO DE VIDA V 
LAS CIRCUNSTANCIAS QUE LE VAN IMPONIENDO, 
SON OBJETOS DE D!SEílO, EL HOMBRE HA CONVERT! 
DO LOS OBJETOS MAS VARIADOS EN ELEMENTOS 
ESCENCIALES Y CARACTERISTICOS, PRETENDIENDO 
QUE EL DISEílO SEA LO MAS AGRADABLE POSIBLE. 

,4.· EL DISEÑO: 
GR A F IC O. 

EL MODO DE EXPRESAR, DECIR, COMUNICAR 
A TRAVES OE FORMAS, PALABRAS, IflAGENES IMPRE­
SAS O YACIOS SOBRE UN ESPACIO DELIMITADO, ES 
ASUNTO DEL DISEílO GRAFICO. 

EL CAMPO DE ACCION EN QUE SE MUEVE 
SON: ANUNCIOS, FOLLETOS, LIBROS, REVISTAS, -
CARTELES, ETC •. EL DISEílAOOR TRATA DE ORGANI­
ZAR TOMANDO tOMO.BASE EL FORMATO y LOS ELE-­
MENTOS, UTILIZAoos .PARÁ LA IDEA, PARA LOGRAR 



UN EFECTO ESTETICAMENTE AGRAOADLE, OBTENER ' LOS SIGNOS GRAFICOS, QUE HACEN QUE 
RESULTIOOS DE GRAN EFECTO VISUAL Y COMPREN-- LLEGUE Y PENETRE EN EL .ESPECTADOR. 
SION DE LOS ELEMENTOS VISUALES SOBRE EL ES-­
PACIO OE LA BASE. 

PARA LOGRAR Q~E EL OISEílO GRAFICO LO­
GRE SU FUNCION Y SEA EFICAZ INTERVIENEN: 

EL SOPORTE, QUE ES LA BASE S
0

0BRE LA 
QUE SE DISPONEN LOS ELEMENTOS, ES EL PAPEL O 
CUALQUIER OTRO MATERIAL. 

EL MENSAJE, CONSIDERADO .. COMO PARTE 
ESCENCIAL, DEBE ORGANIZARSE'DE•·ACUERDO A LA 
FUNCION, POR SER EL MOTIVÓ Y.r.JUSTIFICACION ·' 
DEL 01srno. 

LA FORMA ES EL MODIL~~;ORGANIZAR, DI~ 
PONER Y ESTRUCTURAR TODO EN•CDNJUNTO. 

LA UNION DE ESTOS ELEMENTOS NO SE REJ! 
LIZA OE FORMA CASUAL, PRECIPITADA O IMPREV,li 
TA, DISEílAR ATIENDE A LA FUNCIONALIDAD Y A ' 
LA EFICACIA DE UNO DE LOS PLANTEAMIENTOS. 

EL INTERES O FUERZA DE UN DISEÑO RADl 
CA EN LA DISPOSICION Y ESTRUCTURACION DE TO­
DOS LOS ELEMENTOS Y SOBRE TODO, EN EL MOOO ' 
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C CAPITULO 11 
MEDIOS DE 

COMUNICACION 



1 :1..- M E O 1 O S 
MASIVOS 

LOS MEOIOS DE COMUNICACION Y DE PRO­
MOCION HAN CAMBIADO COH EL TRANSCURSO DEL T! 
EMPO, AHORA HAY TODA UNA SERIE DE NUEVAS FO! 
MAS DE ACCESO A LA ~UDIENCIA, QUE SE TOMA 
MUY EN CUENTA PARA LA DIFUSION DE IDEAS. 

EL TIPO DE .MEDIO,A •. ELECCION DEBE SER 
DE ACUERDO AL TIPo::DE'.AUDlENCIA AL QUE VA DI 
RIGIDO y AL NUMERó'IJ[''Es'r,\5;.'oTRO ASPECTO -;­
QUE SE DETERMINA• E!('EL(i:'éisT§DEL MEDIO Y SUS 
CARACTERISTICAs;:LAS·POSIBILIDADES CREATIVAS 
QUE SE OFRECEN•, ÉN PIÚJDÚCCION y CALIDAD. 

,, ·.;~- ,. -·:> 

. LAS CARAéTERISTicll's':DE<UN.MEDIO RESU!,_ 
TAN SER EL FACTOR DECISIVO; POR QUE DETERMI­
NAN EL TIPO DE MENSAJE QUEPUEDE.DIFUNDIRSE. 

LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS 
CUMPLEN UNA FUNCION MUY IMPORTANTE, YA QUE -
VAN DIRIGIDOS A UN GRAN NUMERO DE PERSONAS Y 

LOGRAN GRAN IMPACTO VISUAL DEPENDIENDO DE 
C_Of.!O SE MANEJEN. 

Radio is challenging 
television. 
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A)- RADIO 
.................... 

LA RADIO, COMO MEDIO DE COMUNICACION, 
TIENE GRAN VENTAJA AL UTILIZAR MATERIAL GRA_ 
BADO REPETIDAMENTE. EL ANUNCIANTE PUEDE REDg 
CIR LOS COSTOS POR ANUNCIO Y CERCIORARSE DE 
QUE LA CALIDAD ES MAYOR, CLASIFICADA POR LA 
RADIO SOBRE LA BASE DE LAS ESTACIONES QUE LA 

TRANSMITEN, METODO DE TRANSMICION, POTENCIA 
Y ALCANCE. 

LA RADIO TIENDE A SEil;uN MEDIO PARA 

29 

TRANSMITIR ANUNCIOS SUELTOS, LOS ANUNCIOS 
EFICACES SE DISTINGUEN DE LOS INEFICACES EN 
ESTOS ASPECTOS; LA MAYORIA SON FLUIDOS, COMO 
UNA CONVERSACION USAN PALABRAS Y"ORACIONES ' 
BREVES; INDICAN EL FACTOR VISUAL CUANDO ES • 
NECESARIO; SE REPITEN CON MUCHA FRECUENCIA. Y 
EMPLEAN EL SONIDO EN TODAS SUS NULTIPLES Dl­
MENS IONES. 



ESTE MEDIO,'.APARTE DE LA TELEVISION. 
ES EL QUE OFRECE SONIDO'OUE ;LO CONVIERTE EN 
UN AUXILIAR PUBLICITARIO ·MUY V.ALI OSOS, REFO!!_ 
zANoo LA ·1rif:oiit:IP.cTori'. 

.- ,, ·-·· :-:·:·.:-: . 

LA ·RADr'o·JÜEGA UN PAPEL IMPORTANTE ' 
ENTRE LOS ME_DIOS'DE.·,coMÜNÍCACION, POR SER UN 

MEOIO PUBLICITARfojf.lf>oRTANTE Y VIGOROSO. 
.;:'.e'~' i'(?Ú t-:\ ) -.:· >·;-3 • >. • .' ~ j' 

,'EiX·u?o .DÍ>ANUNCIANTE ES CLASIFICADO 

NORMALMF.NrÉ\EN\cl\oENA, DE SPOT NACIONAL y 

LOCAL. 
,-. _,. 

OTRO;TIPO.DE·'CLASIFICACION ES VIVA, 

GRABADA EN• C I_NTA •O TRA.NSCRITA. 
· . -- ·_:_:-:-) '."' [ __ :·:-l-,,_:~;_'.;_\:: :-1 '.-r :'. 
EL.COSTO 'OE1PRODUCCION EN LA RADIO ' 

Es MENOR coMPAR.ADo' cóN :0Tiios.MED10s DE coMu­

N1cAc1011. SU.CONTRATACION'sE' UTILIZA FRECUE~ 
TEMENTE COMO UN;MEDIO;DE•A~O O·A LA TELEVl-­
SION. 

8)- PERIODICO 

~k~d~-11~ 
ERA deadline issue surviving tests 
.._~,.,._ ... _.......... __ ,_... 1 

&'j~illi~i~li~Q, 
No end to hS1Jt wave 
In •lghr lar Angeloans 

~~f~:~~--

:::.. ... _. -·- ~:; 

-;~..;e;-;~f...f;_.::..:::5~ 
-'."."":::::"--.-=:.'!'""'- -·· --· =:-:;:s.E=;::._;g"ª ==.-T.:..-:~-=-:..-= 

U•lng common Sense one way to_.,. water 

EL PERIODICO PERMITE AL ANUNCIANTE 

PROPORCIONARLE AL LECTOR UNA CANTIDAD CONS! 
DERABLE DE INFORMACION, QUE INCLUSO PUEDE 
GUARDAR PARA CONSULTAR EN CUALQUIER MOMENTQ 

TO. 
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A boyfriencfs 
be1t friend? 

'How much are 
. you going to 
steaf today?' 

~i~~~~~~~ 
it~~~~~~~ 
Beirut survives­
but without hoJ: 
§..'ª~5Pe.c:e 1 
2:: "!" :-..=-:.-= on outc°'"'9 

EN EL MERCADD;SE_ENCUENTRAN PUB(IC~ 
CIONES MATUTINAS, VESPER_TINAS .Y':DOMINICALES. 

UN ASPECTO IM~6~T;xTrQUE; CO~STITUYE 
A UN PERIODICO ECONDMICAMÉllú:'.scirti.os ,ANUN­
CIOS DE ESPECTACULDSi•CINE;<TEAfRo,.-PROMOCIQ 
NALES, ETC. . . :: /·,•;;:,,,;:;• :-:_"\-r_. •.• .•> ., . ·. >~~~-': '.¡~~';?~;'.~'.-'~~~,'?\"~ ~:f.1<'.-:;i?J~i~,,~\:\1-:. 7 te\.}.'.··' 

EL PERIODICO SEiCONSIOERA>UN-MEDIO ' 

EN EL CUAL GASTAN MAS';Di:~(~O.]¡g~-~~:~ci.~ii'_c1A,NJES 
POR EL NUMERO DE':PERIOOICOS'('QUE'.iESTANcA'•'L-A'-' 
V EN TA • , ·:.: .. ~·i)~{~::~~i':~~:1~~;:)/f'.~~~j2'.'.~/}~~~~L:·;~'i~.:'.;; .J) · ·, 

- --_ - -_ .. , ':'.':'", -'/:<0--_:,~>':';,(:.~oi::\·,-, __ ~:.o.;~.~'"...:.'<:;·0'- ' · -·_ , -
LA FUERZA'.;DEiTAlPRENSA'·'COMO _:,MEO 10• 

-•· >_ ··- .. < ·-.-,c,º.:\.'',.f•.:,;:;;",;;,··,,,_ .. • -;,·,.t·'·'·!i"'--~ '-· •'. • 

PUBL 1e1TAR1 o ESTA•, SOB_RE·:ffoDO',~. ~N1 L"AiGRAN .' D r-
V ERS 1 DAD DE AUDIENCIA iqu'E{PROpORCfoNA'TANTO 
rn TERM 1 NOS DE TAMAÑÓf!°COMo':•'()f:'i:'cí\iiXérER ISTI~ 
CAS DEMOGRAF 1 CAS., . :<v··;;;• .. '1íi\f•',''!-"';n;; • _,,." 

:.::\t_i-.:~5-:::'z;\:~,:;_, :~:- ·i ,_'; :· __ . 
, -· .. _,;·. __ ":-. •>--'"1' ·- -•. -·; ·,-.::";· . -. 

UN INCONVENIENTE>BASICO" DEL"',;PERIODI 
CO ES EL DE NO TENER SONIOii'NI MOVÚÍIENTO; -
POR LO CUAL SE TIENE QUE PRESTAR MAS ATEN--­
CION Y NO COMBINAR OTRA_ACCIONi 



.. 

GOOD MORNING! 
YES, IT'S TIME FOR 
A NEW NEWSPAPER 
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C)- TELEVISION 

LA TELEVISION SE ORIENTA AL TIEMPO, 
SU ESTRUCTURA ES SENCILLA, INSISTE MAS EN LA 
TEATRALIDAD Y EN EL ENTRETENIMIENTO UTILIZA-
00 COMO RECURSO DE ATRACCION PERSONAL Y DB-­
TIENE UN ALTO GRADO DE RECOLECC!ON DE IDEAS 
SENCILLAS. 

33 

LOS ANUNCIOS UTILIZADOS.EN LA.TELEVl 
SION SE CARACTERIZAN POR SER RIMADOS O CANT~ 
DOS, LA NARRACION, EL ANUNCIO DIRECTO Y EL-­
DE PERSONALIDAD. LOS TIPOS MAS COMUNES DE 
ANUNCIOS SON: EL ANUNCIO DIRECTO, LA OEMOS-­
TRACION, LA TESTIFICACION, EL DOCUMENTAL, EL 
DIALOGO Y EL RECORDATORIO. LOS ANUNCIOS MAS 
EFICACES OBRAN SOBRE UNA BASE VISUAL, DEMUE~ 

TRAN, SIMPLIFICAN EL MENSAJE, USAN LA ACCION 
EMPLEAN EL ENTRETENIMIENTO COMO UN RECURSO, 
MAS QUE UN FIN EN SI MISMO, SE AOAPTAN AL 
PROGRAMA Y SOBRE TODO, SON CREIBLES, SU PU-­
UL!CO ES DE GRANDES MASAS; ESTE MEDIO ES COJl_ 
SIDERADO COMO EL MAS POTfNTE Y PERSUASIVO OE 
LOS MEDIOS Y SU PRODUCCION ES ELEVAOA, LIMI­
TADA POR NORMAS RESTRICTIVAS, PARA DAR INFO! 
HACION EN UN ESPACIO LIMITADO DE TIEMPO. 



D)- .PUBLICIDAD EXTERIOR 

LA PUBLICIDAD EXTERIOR ES LA MAS SE~ 

CILLA QUE CABE IMAGINAR; UN M~NSAJE PEGADO 
EN UN MURO PRESENTANDO OESDE UN PUNTO DE 
VISTA PUBLICITARIO, EN INTERIORES DE ESTA-­
CIONES, AEROPUERTO Y PARADAS DE AUTOBUSES. 

EL TIPO DE MENSAJE DEBE SER FACIL DE 
LEER Y DE ENTENDER POR LA AUSENCIA DE COSE~ 

TURA EDITORIAL, CASI SIEMPRE SE UTILIZA PA­
RA APOYAR CAMPARAS EN OTROS MEDIOS, TENIEN­
DO PUNTOS DE INSTALACION ADECUADOS PARA LA 
PUBLICIDAD PROPORCIONA UNA COBERTURA MUY 
BUENA. 
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LA PUBLICIDAD EXTERIOR ES RELATIVA-­
MENTE BARATA, HABIENDO VALLAS SUFICIENTES, 
CUESTA POCO CONSEGUIR UNA AUDIENCIA AMPLIA. 

LAS VALLAS ESTAN PUESTAS DlA V NOCHE 
pQR LO QUE SON LEIDOS UNA V OTRA VEZ, SE 
PUEDE COLOCAR EN PROXIMIDADES DEL PUNTO DE 
INFORMACION O VENTA. 

ES DE GRAN IMPORTANCIA LA IMAGEN V ' 
LA COMPOSICION GRAFICA DE SUS ELEMENTOS. 
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A)- REVISTA 

ABARCA UNA MULTITUD DE APLICACIONES, 

Y VAN DESTINADAS A DETERMINADOS CONSUMIDO--. 

RES, LAS REVISTAS PARA LOS CDNSUMIDÓRES RE~ 
PRESENTAN LOS MAYORES GASTOS Y!LAS TECNr'CAS . ,,, .. 
REPRESENTAN EL MAYOR NUMERO.:O,.E0.REV!STA.s., .. 

~~s L:: 1 ~~~~~~!~ ~~~T~~A~Ér~~·i1trnÁ~'.·c~~~~A" 
CAL !DAD DE REPRODUCCION', .vloíl?'rR'otbNGA.ÓA'.fy~:· 
SERVICIOS OFRECIDOS. : ,/ '·;f··ri·:t./'1·:~~{:\'' 

LAS REVISTAS.HAN~SIDO~ESTUÓIAD~~~AM~' 
PL !AMENTE SOBRE LA .BASE. TANTO ·oE: i:A i:Iiú:uLA 

' ,,., -, --
CION, COMO DE. LA LECTURA¡·JIENlN MUCHAS-PA-

GINAS EN COLOR Y GRAN CALIDAD oE.R(PRÓouc.:Cc 

CION; SU FUERZA RADICA EN LA.VARIEDAD:DE .,·,. 

LOS TEMAS QUE TRATAN, Y A QÚE .TIPO .DE .. SECTQ 
RES DE LA POBLACIDN VAN DIRIGIDAS LAS REVI! 

TAS DE TIPO PROFESIONAL PUEDEN DISTRIBUIRSE 
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GRATUITAMENTE ENTRE LOS INTERESADOS CON EL 
EL FIN DE GARANTIZAR A LOS ANUNCIANTES LA ' 
NAXIMA COBERTURA DE SU MERCADO. 

37 
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.B)- FOLLETO 
EL FOLLETO ES UTILIZADO PARA DAR JN­

FORMACION CONCRETA Y CONSIDERABLE, CUANDO EN 
SU CONTENIDO SE OCUPA DE UNA HOJA, SU DBJETI 
va PRINCIPAL ES EL QUE AYUDA A CONVENCER AL 
QUE LO RECIBE DE LA IMPORTANCIA QUE TIENE LA 
JNFORMACJON, 

'°--·· .::;; =::.:..-=:.:::-:.::. ·------... _ ......... ___ _ 
===~4::::.::=: 
__ ... ____ _ 
------.. --··-'--...... ___ ...... 
--·-----· __ ,, ___ _ 
-... --~-- ... -=:::·z-:::-.. :: ------=-----........ . ....... , __ , __ .. .... _____ _ 
_, ... __ ,,., .. _ __ ... __ , __ _ 
---··"-··-­_____ .,_ 

·-­____ .... 
--·---... --. _, __ ., .. __ _ -----­:::::..""..::--------·--· "'·--··-­__ , ... _ ... ., .. _ 
:::--....=.=-- .. ···-

...... ..._.. _._.... __ ., ---··--..... . ~ .. ·--~ .. --......... -... ·~-.. -·-... _____ , ... e--·--- .. -____ .. __ 
-------..... ------·-''"'! __ _ 

---··-·---·----·-------=::::.:::...~ ... ::E 
:::::-: .::: :..~::=:: .... "'!. ~. ---·----·-·._. ·--·---·-=~-==-~ .... ___ .,_,_., ·-----..... -=::.=.:=:.::.:....-:.: ......... -._ ..... _, ... ._ ......... __ ---.......... .. ----- .... -.......,, .... 
~ ...... _ 
~:~ _ .. __ 
_, ..... 

-----·--· ----.--...... -------·--·· --·----.......... ---..... -....... -..---•e,. .. 

~ 
cQMPtLi~ 

INTEAIM REPORT 
Fetan-y H, ftl74 
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C)- CARTEL 

39 

MEDIO PUBLJ.CITARIO QUE UENEN ,IMPOJ!. 
TANCIA COMO ELEMENTO DE LAS SINTESIS- DEL ME-
DIO. 

SU PRINCIPAL VENTAJA ES, LA CERCANIA 
AL LUGAR DE VENTA, SU SENCILLEZ Y,REPETICION 
TIENE GRAN CAPACIDAD PARA LLEGAR A GRAN NUMf 
RO DE PERSONAS CDH UN COSTO REDUCIDO Y GRAN 
FRESCURA Y EL QUE PROPORCIONE COLOR Y TEXTO 
PARA COMUNICAR INFORMACJON ACERCA DEL PRDDUf 
TO QUE INDUZCA A LA VENTA. 

SU FIN ES ACERCAR EL PRODUCTO AL COli 
SUMIDOR E INCLUSO PROPORCIONARSELO. 



LA 
EMPRESA 

DE MAVOR 
PRESTIGIO EN LA 

ENSE"'ANZA COMPU· 
TACIONAL DIRIGIDA, LE 

OFRECE LOS SIGUIENTES 
CURSOS: 

• INTAODUCCION A L.ACOMPUTACION 
• MS·DOS • LOTUS 

• D·BASE 111 • SYMPHONY 
• FRAMEWOAK • WORKS •DAS1C 

• C·PLUS • COBOL •WOAOSTAR 
• WOAD • PAGE MAKER 

• PAQUETE EDUCACIONAL PARA EJECUTIVOS 
•PAQUETE EDUCACIONAL MANDOS INTERMEDIOS 
•PAQUETE EDUCACIONAL OPERATIVO 

TODOS ELLOS CON El METODO MAS MODERNO 
DE ENSE~ANZA "StGUEME" 

Y MUCHOS MAS. 

~·]}!í!:!il§§;\!,ii*@· 
tornco•llt•,,..• ,. .. e• 1on:n 
ou•~ .. ,...,.._ ,.,. ,,., " .,.,, ,. ''"" 

O)- VOLANTE 

MANEJA UNA PROMOCION O INFORMACION ' 
ESPECIFICA SU DISEÑO ES SENCILLO Y FACIL Pa 
RA SU LECTURA. EL COSTO DE PRODUCCION. ES 
MUY ECONOHICO, COMPUESTA POR UNA SOLA HOJA 
PUDIENDO SER IMPRESOS POR LOS DOS LADOS SE 
DISTRIBUYE CERCA DEL PUNTO DE INFORMACION. 

SE CARACTERIZA POR QUE AL RECIBIR LA 
!NFDRMAC!ON SE LEE Y SE TIRA. 

~ "BAMBU" , :.;:t.1 
~~ DECORACION MUEBLES. :·~!J.'f'i 
~· ~ to M[JOR [N, MUUlfS OE PINO RAOAN, RAOAN, MIMU[, REGALOS: p ·~ 

l'lANTASOE SEDA, PANf,lillAS, AOO•NOS, AUICUl05 0"ENlAU5, ETC. 

'°""'· ... ._ .. , (-··· J_ ............. ""'º ·-· ....... "'"·- ............ " .... - ••. 
·-· ...... -· ................... ·- .......... , ....... - ...... lo' .. -· 1 y ' ......... hO.-· .. . .............. ,_ .... _ .... ,""'. 

TtNIMOI 11$11- Of A•AU.&IM' 
A•A•n WI ""-"1Uf ("ON 1\ 1Cl"io • A!!115.b 1 
EULOGIO PARRA·670 S.H. 00 DI 

E""• s.,,,.., 1i1.i..i. .. , °""'ª'ºº''•va t~ dO O 
----~~~-----~ AY.AlC.&l~ 
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EL FOLLETO 



·1 1 LA APARICION OE LA IMPRENTA MECANICA 
r- SUPUSO LA O!SPONIB!LIDAD DE LIBROS Y FOLLE·· 

'1.- ANTE e E DENTE Sro ~-s_E_N_G_R-AN_D_ES-CA_N_T_IO_A_DE_s_. _____ _ 

EN EL SIGLO XV LOS LIBROS SE ESCR!-- ¡ 2.­
BIAN A MANO V SU PRODUCCION ERA MUY LENTA, ' 
EL PRIMERO EN RECURRIR A LA IMPRENTA COMO M! 
DIO OE REPROOUCCION GRAFICA FUE GUTENBERG. L-~~~~~~~~~~~~~~~~~~-..1 

TIPOS DE 
FOLLETOS 

EN LA OECADA OE 1440 UTILIZO TIPOS MOVILES, 
CON LAS LETRAS DE ESTILO GOTICO QUE USABAN ' 
EN LA.EPOCA. 

n1rlcJ1nhln do cunlro p(l¡¡lnns: b) duhlcz. t.-slnndnriuulo do O p(111inns: el nconieón 
do G p1ii;ln11s; 

di fo\11110 o pfo1mblo do ocho pA11:lnn1; dQ!I dob\cco!I en An¡¡ulo rocto, tnmbl6n llnmndo 
doblar. rronc69 1\ 09 lmprm10 do un 1010 lodo y no 111 l"fJC(1l'lndo; o) pleMnhlo do ocho 
pfl¡tlnn1 doblndns en ltrijtulo recto; ol primor doblet. 119 cortir. n ph111nblo da ocho 
pllJ1inm11, dll!I dobloct11 pnrnlolO!I: 
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EL PROOUCTO VA OIRIGIDO EXCLUSIVAME! 
TE A LOS LECTORES, CONSIDERADO COMO LITERAT~ 
RA DIRECTA POR CORREO, O DISTRIBUIDO POR IN-.. 
DIVIDUOS O COLOCADO EN SITIOS CONVENIENTES ' 

PARA QUE LOS LECTORES LO RECIBAN. 

LA LITERATURA D!RECT_A SALE' DE L~'< :.~ 
PRENSA EN FORMA· DE HOJAS• SENCILLis''QUE"PUE~-~' · .. ,, ·- _,_ ' 

DEN SER DOBLADAS· Y CORTADAS.' PARA:'CONVERTIRSE:. 

EN FOLLETO. 

EL. FOLLETO ES UN MEDIO iDE: INFORMACION 

IMPRESO CON CARACTERÍSTICAS PROPIAS, CUYA FI­
NALIDAD ES DAR A_ CONOCER AL_GO EN FORMA COMPLf 
TA, LA INFORMACION QUE~REUNE• SE ENCUENTRA EN 
~N SOLO VOLUMEN,_ OE4),48 .. P.AGINAS, .,INCLUIDAS 

LAS CUBIERTAS, O EN'lÍrÚi''.soÍ:·A HOJA.· 
. ~·.-_ .. ".'~'-~~-:'~ -.~-:-·· -•· .. ' '. 

TAMB I EN ·SE 'úfc'úE:wr'RA 'CON' EL FOLLETO 

MUL TI DOBLEZ'.' F.ORMÁoo';'íiEú2;''A; 16. CARAS. 
__ ,;;~~;z~i1~\:j;~~~~;1::é0t~~1~~ir-·:_:~---: _ .. <. :·::: · -_ , ... 

EL FOLLETO' REVISTA§ESTAFORMADO POR 
VARIAS PAGINAS\'joiiL'iMi'sr-10:.1-A't.iúo: BIEN ORGANl 

~~~~!c ~~NA·~-~E:~.~i?~t~:ii,'~:Jf~";~,/lj~~~~t;;,::~; DAR 

PUEDE' P.RE,SENTARSE, EN .;DISTINTOS. FDRM!l_ 

Tos coMo(sóil:'• SE Ne ii;l.o;<DolÍt'.~'!t:i-'~'lü1 ca; '•-MUL 
TIPLE v: éoMo cARAcTrii1sri'éP.'.:'.ol:'1'r'Oilll?: Es· QUE -

· ._.·,··-':_-·· -- .:.. ;_,,, _ ''c_·:·_-'.-.·~~,_.¿.r/<1/-'<:_;,;"j);r:·;;'.:--,:;· - ,· 
TODA SU .INFORMAC ION ES; i,CLARA·;;;:coNC ISA, DI--

. - --- ".'.· ·-._ - -_, ·- · .. · ._ .. , .... _.·,1u·~··>'_'~\,.0.1,,:.,; -·~_, \ .. 
RECTA, . B REV Y COMPLETA ·;:;·,,¡;:•%:.:'e':·¡;: 1',':," ·. 

· :._ · -- -· ·_. ·. ,:-----_;.:~--:~:-,.,;~-~,:~f:if f:~;L~:t,;~~~·.· '..: -· ·- ·'. . . 
"D~'ACUERDO A SU;CONTEN!DO PUEDE SER: 

PUBLICITAR ID o. p ROP
0

AGAND Is Treo; -.. -- ,_ ' . -.· '-~ ' ' . __ ._,., ; ' - . ···; 
· ... ,_. EN _ESfE riPR .. IJE_ME.DIÓtiMENUDO SE 

NCLUY E LA"'INFORMA·c ION, SOBRE ·.LA' FABR I CAC ION 

DEL PRODUCTO·~"LOS VARIOS MODELOS QUE SE 
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PUEDEN ADQUIRIR, TAMBIEN SE UTILIZA PARA DAR 
INFORMACION EXCLUSIVA SOBRE UN TEMA ESPECIFl 
co. 

¡.3.-1MPRES1 ON. 

PARA LA REALIZACION DE UN FOLLETO SE 
TIENE QUE AJUSTAR EL DISEílO A LAS LIMITACIO­
NES OEL TAMAílO E IMPRESION QUE SON UTILIZA-­
OOS PARA ESTOS. 

47 

EN LA. IMPRES!ON SE,:PUEOt EJERCITAR .. ,. 

EL USO CREATIVO EN. GRADO MAXIMO DE LOS PRIN­
CIP !OS DE LAS COMUNICA¿IONE·f·GRÁFÍCAS CO.NTRO 

" -- ,,. - ·~ -- -J:-··:c·'i' .. ~-~"-)';;,.,_«,_-.. ;, ... ' - >. . . ' -
LAN 00; EL PRO CES.O' DE. I.MPRES ION ;:::coloi;, PAPEL 

DOBLEZ, TAMAílO Y•_F,f.~1;;{~~J~~ft;~~~~,~l{¡;,)_: ' 

UNO DE LOS: METODOS•:MAS'~ANTIGUOS DE ' 
·: -~ ·,:_ -.' •... -·.,,-.{,.c.j ._:¡...,,=_··""·í· . ..;:,,,;¡r;,."'::t •. ,;;~'"'·'··. -: . 

IMPRES ION UTILIZADOS :. Es;¡:A'.TI P OGRAF.IA; • VER- -
s 1 ON MEJORADA DEiLA~ IMP,RESION·*:Éi1'ifií?L'i ÚE UT I '.· - ,- ,¡,~·,,._,, __ ,_ .-', ·- ".- ._.,., .:.,,,,,_,,,~_,,,,.fri.,:., ..... ::; .. _ .-., - -- -. -·- -' - - . -- -
L IZADA POR GUTE~B.~~G v:;cA~J~.~XkH~I~.U.P,,E~f I c 1 E 
A IMPRIMIR ESTA MAS··ALTA''•QUE'.ELfRESTo:x RECI 

BE LA TINTA •.• ;/i.:" :,·:J.(.~~~J.{~:1i#·:;,,,"'• -
EL SEGUNDOMETOOO~SE LLA~A'CITO O· 

, ._ , .. : ," _ · .. ; . " .: .·-.; ; .;:\\-. >io'· .,_'.'i. '"i- •,;. :- · · 

~~~º~~~~ I ~ ::!~~:.' ~~"~~º~,~~-i~~i:i~-,~·~JX\i~¡;~ 
u DAD ES REouc 1 R EL DESGASTÉ ~x:.:Ék;~E!~R(ó_R,º .· 
DE LA PLANCHA LITOGRAFICA .Y,ES'APLICABLE EN ' 
PRENSAS PLANAS COMO ROTÁr'1\ills\'.Ci\'.'t:'uo'<lliúiA 
OFFSET ES UN PROCESO: P

0

LANOGRAéico:FLÁTINTA '• 
PASA A LA PLANCHA .v;óÉ~.Ésr)Q:Pil'sA(AYÚNA MANTl 
LLA DE CAUCHO Y DE· ESTA' AL PAPEL'i•H·••c/ •. •:c,• 

C·'~·- .- --·-,• •... • '> -,- ~ 

.LA .. PROOUCCION.DE CUALQUIJÚt' MA.TERIAL, 
IMPRESO PASA POR VARIAS FASES:'.',,· .. 



ltiiy ..... ..,.. """'"' ... "" ""("•-·,,, 
•or-'K'~r ... .-. dr "" qo .. '"'"" ... 
oliMr..,I•"" hP""""'rn.I' 
........ n. ....... p1.1 ..... l• pl.ln1h• 

""""'"' .......... "'"'""1.1.1 
f"l'Mo1 .., ....... un tixl•I~, Lo 
ª'"" n-1n1. y. t .............. ..... 
... ,..,,. Uonlt• rl 1>"1.,1 l• 
f"~ ml•tov• clo• h"I"' M 11n 
•p~do·fllli•11'"'l""'"'"' ...... 
ho¡.u cn•U""• .1 !;'"" ,r1o<,od.lcl 
In 1.11 f"1"""' pi""" ti<> "•Mk,., i.. 
pl.ncN v.a "'""",¡,, rn 161 lrc M 

pl.tm '1'"" ... Or<pl.¡1• I""""'" 
tw¡o k1' mdllM "1t0'1l•<bt'\ y • 
cnnin.>Kffl ™" "'tdonrl<o 
~ ~tmP" p.oprl 11101•• 

l.a p1-.h.I 

"·"·' ...., ...... , .......... 1'"1""'• 
pi.""'',- olo• 1••1•111••0•• 1•• 
1'"'"'1·1• ....... llplo1<1 •• l•• ••ot1ll• 
''"''" t1• Ln 'I'"' L• , ,,1.1.,.1 ,.. ..... , ....... h••• "' ..... u ..... 
.... , ..................... , ...... '"" l'f 

l•"'•L•~ "h"' ,, ¡.:to1n ~•"'• .Lotl fn .... n..,. ... "'""1~ ... , .. , ""'" ... 
"""''""'" .,.m.," ,.,.., 
"""l'-1'Y 1'"'"''•\iwi... 

1 R1KM!n imf"""" 
:t l'.11 .. ~ 
l "" ...... . 
4 11 ..... h.1 
S Rn.-1.11" ¡wwi.1pt..,..l•1• 
fo h•u1u 
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PLAN!F!CAC!Oll 
ADJUD!CAC!ON DE TRABAJOS 
REDACtION'Y~D!SEílO 

. MOll!~JE •.. ••. 
HIP~ES!O_N:.Y, ENCUADERNAC!ON 

EN CUANTD:~iLA;'.SEtECCION DE COLOP. 
DENTRO DE LA lMPRES!ON•;,;.SE DEBEN DE TOMAR EN 
CUENTA LOS COLORES_,)IASE•, ··PARA DE AH! PARTIR 
A OTROS COLORES .. :::: ··, .>· ·• 

· .. ;.: . 
. ·-.-"<--- -:' .--_··. 

LOS CÓLORES PP !MAR!OS SON: AMAR l LLO 
MAGENTA, CYAN Y ·NEGRO •. CADA UNO DE LOS COLO 

RES QUE SE UTl(IZAN SE IMPRIMEN EN UNA RETl­

CULA DE PUNTOS DIMINUTOS, LA COMBINACION DE 
LAS CUATRO RETICULAS CREAN COLORES DE 
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PARTIDA, 

ANTES riE'PODER OBTENER EL NEGATIVO 
EN.COLOR HAY. QUE PASAR POR. V•RJAS FASES DE ' 
SEPARACIOrl: ORIGINAL; NEGATivo, y POSITIVO. 

· EL· OR 1 G INAL SE. FOTOGRAF 1 A CUATRO V E­
C ES A TRAVEs:'ofi':l'Yi.rRos:coLOREADOS PARA CON-

·::-;F'." _~,.,...:_·::··:;.o;; .. <.;~ - . - . 

FECCIONARUN, NE,GATIVO DE SEPARACION DE CADA 
COLOR. SE TIRi{N: POSÍTIVOS ÓÉ>DJCHOS NEGATl-­
vos DE sÚAR'Ac'i(iilTPARA'OBT

0

ErÚRLA IMAGEN DE-
. ·. - ~:w,-·-.-~L ,,,.·, ,~-:.. .... -:.;; · - · -; -, ·-. · · :. : ·-·· · :e 

F 1 N IT !VA, _S E/COMB INANZESTOS.·>p.OS 1 T !VOS OURAN-
, .-.... - '"~'~.,t•'-'-J;•_'_><·,, -,;.·-·.t;:"•·~-·:T"',·-···-~····'·'' .: 

TE LA IMPRESION;'•.·Et·",NEGRO·SE?cAnAOE CASI SIEM 

PRE AL F IN;At_i.~}~ A::,.~·'.'.}!1•;t ·.i·:.1~~:;;i7>' · .. · -
LAS ~OJ t1~;J~E.I.YLD.,UA,L~,s;~~.~~RESAS OE ' 

UN SOLO LADO;· APAHTE'•DE"CONSIDERAR EL TRABA-
, ,_;_~ ;,; •",.)d.'•,;, ~.,.,_·_·.;,..¡;,;~,·.-.:-...,:..-..,;:.,;;,,,;-"'""''''~-,.'•e<•'•' • 

JO TERMINADO;;• .. VAN•DOBLAOOS.;.PARA': LOGRAR UNA ' 
,.· -.- '.-~-· :;.;.--·< . .:,,',:·-'·'::''•i'·'-'··'•:\.:\'.;~··-·~--: •.• ·. ·-

REPERCUSIO.N. DIRECTA:EN'.EL'PROCESAMIENTO OE -
LA INFORMACION¡ .• TENtEriolfrúti'ii's'Eii1E DE PAGI--

~-· · .-·. ,._. ___ '~··:-.-·c.-nt-:··~···. •1~¡{'~,.~,;:., .:•' ,. .. -· 
NAS UNIDAS Y· NO'.TAN'.:'RIGIDAS'';•;•:-;;i····.•·· 

DEPEND1rn6ci{~f¡'.:¡:d:s~·¿Ó~¿IE:cEs; ES, LA ' 
',.,,.;~, 'c<---'.''.,ic~).lr:';;.'.c.'·._:,,.,,. 0 -_, •• ,_· ,- • 

IMPORTANCIA DE 'CADA·:LADO;'·PUDIENDOSE MANEJAR 
COMO INDEPENDIENTE;;-DANDO{f-GiiÁN'.iNTERES A ' 
LA INFORMACfoN. ·: .. ·<•.'.'-': ""'·''"'' •·••· · .. , ... 

EL FOLLETO PLEGABLE CONTIENE: 

TEXTO CORTO PERO DIVISIBLE 
CREA UNA IMPORTANCIA DE CLIMAX 
VELOCIDAD OE PRODUCCIDN Y ECONOMIA 
PUEDE SER ENVIADO POR CORREO TAL 

Y COMO SON, DEJANDO UNA SECCION ABIERTA PARA 

ANOTAR OESTINATARIO. 
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UN PASO IMPORTANTE EN LA PREPARAC!ON 
DE CUALQUIER PIEZA IMPREZA ES EL DUMMY, PARA 
TOMAR EN CUENTA EL TAMAílO DE LA PIEZA PARA ' 
SU PRODUCC!ON Y ECONOM!A,, 

EN CUANTO A LA SELECCION DE PAPEL, 
SE DEBE DE TOMAR EN CUENTA LA CALIDAD QUE SE 
REQUIERE PARA LA IMPRESION Y EL COLOR DEL Mil 
MO PAPEL, EN EL RARO CASO DE QUE LO TENGA CON 
S!DERAOD COMO IMPORTANTE PARA QUE LOGRE LLA-­
MAR LA ATENCION, 
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NEWYORK 
EXHIBITION 

~ :_ ,-.;¡ 
~;,,~. 

,4.- D 1 SE Ñ O 

EN EL DISEÑO DE FOLLETOS SE PUEDE 
APLICAR LA TRADIC!DN Y LA FORMALIDAD EN PI­
VERSOS GRADOS, POR SU HABITUAL NATURALEZA 1 



PROMOCJONAL, LOS FOLLETOS~JENEN UN OISERO 
!~FORMAL, PUESTO ~UE CL MENSAJE QUE SE OES-­
PL !EGA ES ATRAVES CE .PAGINAS SUBSECUENTES. 

' - ':---~ ' ·-- - _,,, . ' 

SE CEBE DE'
0

MANTENEJiicoNTINUIOAri CE ' 
ESTILO POR PARH' OEL DISERADÓR,· LOS ELEMEN-" 
TOS CE UN FOLLETO PUEDEN CAMBIAR DE UNA PAG 1 
NA A OTRA, SE PUEDE .IMPRÍt1rn R°EBASANDO o SIÑ 
MARGEN, PUEDE VARIARSE LOS ANCHOS Y LOS MAR­
GENES OEL TIPO COMUN PUEDEN USARSE LIBREMEN­
TE TITULARES V COLORES. 

A)- RETICULA 

EN EL OISERO CE LA RETICULA POR LO ' 
GENERAL SE CREA A DOBLE PAGINA, EL ESPACIADO 
DE LA PAGINA SE PUEDE DIVIDIR CE MUCHAS FOR­
MAS. CUANTO MAS VARIADA SEA LA INFORMACION, 
MAS FLEXIBLE SERA LA ESTRUCTURA QUE LA CON­
.TENGA. 

-~11,,..:; ,,.., 
/ 
/ 

/ ,. 
11 

¡, 
'I 

LA RETICULA ES UN INSTRUMENTO PARA ' 
OIVIOIR ESPACIOS CE FORMA COMPRENSIBLE PARA. 
CUALQUIERA, CACA CLASE DE INFORMACJON EXIGE 
UN TRATAMIENTO ESPECIFICO QUE LA PRESENTE 
DE MANERA OPTIMA. 
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--·-r-::. : ~:; ~ ::--~¿= ::: __ .. _______ _ 
-===-----·--­::.=-;::------·----··------·­_______ ..... _ 
----· ;:..-:---=-'":..-..::.::!.~'"':::.: -----· ;:..:"' -=---=-==-~ .=-~-= = C":"'----------

:=.-::.=;::_-:::...-::.-s 
p~;:::- . -~~--~= ·--------.. --.. -'i:I.-,:i.-::.~::r=.---..:.=.'=">-"':""' 

-·----·-·----··--··---___ _,,, .. ___ , __ 
:=::.--.s-:r.:E::=...::::=: _ ______ ..... ,_, 
-;::::.o;-:::::=:.:.:.:=.-::.= 
=:.::.:=-:..::.:=.:.:.:::""--::"'-!:. '": ::= ·:=.:-;:-:"";:..:"~ .::=::-..:,.: ------- ·--------· =:=-:-.:~~~~..::..-..::=:; -·---·--·-----__ ., ____ ,__ 

~-.-:,:.""=.·--..=:"--..::-..:.-: =--===-=-===::-: _,. ________ _ 
----·--------=.:~~..::-:.~--;:.:-_:: _,. ... , ___ .... __ 

LA RETICULA Y EL FORMATO O TAMAÑO 
OE LA PAGINA SON EN CIERTO MODO lNTERDEPEN· 
DIENTES Y AMBOS DEBEN ESCOGERSE CON ARREGLO 
A LA INFORMACION QUE.HA DE CONTENERSE. LA 
ESTRUCTURA DE LA DOBLE PAGINA TIENE SUFICfE! 
TE PARA DAR CABIDA A TODOS LOS ELEMENTOS: 
ILUSTRACIONES, MAPAS,. TEXTOS, LEYENDAS Y Tl­
TULOS CON MUCHO DINAMISMO. 
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B)- PORTADA. 

PARTE DE LA PUBLICACION QUE SE .. VE. 
PRIMERO, SU PRINCIPAL ACCION ES SER SUFICIE!i 
TEMENTE ATRACTIVA PARA ANIMAR AL LECTOR A 
COGERLA. LA PORTADA NO DEBE DE SER AJENA AL 
CONTENIDO INTERIOR CON EL QUE SE DEBE GUAR-­
DAR UNA RELAC!ON COMPLEMENTARIA. 

LA PORTADA, EN EL CASO DE UN FOLLETO 
MAS INFORMATIVO ES MANEJADO EN FORMA MAS CO! 
SERVADORA. CON SOLO UN TITULO COMPUESTO EN ' 

__ ,. i;. J!!ilL::·: 
,., 



nuli•lt •~'""''""'. 
r··~·.:•""'º 

TIPO Y COLOCADO FORMAL O INFORMALMENTE, SI -
EL FOLLETO ES MAS PROMOCIONAL EL DISEílO PUE­
DE SER MANEJADO INCORPORANDO ELEMENTOS TANTO 
VISUALES COMO VERBALES, 

EL DISEílO DE LA PORTADA SERA MANEJA­
DA EN FORMA MAS CONSERVAOORA, O AGRESIVA DE­
PENDIENDO DE LA !NFDRMACION DE QUE SE TRATE. 
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TRUCTURADf\ .PARA DECIR•· Et( POCAS ,pALÁBRAS 'LA 
C)- TI POGRAFIA INFORMA~IONCOMPl}HE~f,~Ri,~ ,A:~~\~MA~E~ CO­

RRE s roN~!~.NT'.E.: ....... L~ .. ;9é .. •f;,.;!(ii{ •'.F ·•·.·. 
SE CílNSIDERA COMO CARACTERISTICA · .. ';' LOS iIPOS;DE LEJ:RA•A\i.El'ECCION DEBEN 

: '_ -_ .. "". ·, - .·,->"'-·--;_,'é_,'-_':!-·''' í'-•_•·'-O.,---_-,,J,,,t,-."'' 
IMPORTANTE QUE LA TIPDGRAFIA DE UN FOLLETO - bE•SER'SENCILLOS,~UTILIZADDS~COMUNMENTE PA-
SEA LO MAS LEGIBLE POSIBLE PARA QUE LA INFO.!!. RA SER CAPTADOS. EN EL TíPO DE ÚiPRESO CON -
HACION SEA EFICIENTE Y CAPTAOLE. UN TAMARD MODERADO Y PARA QUE EL LECTOR VEA 
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LA COMPOSICION DEL FOLLETO Y LE SEA AGRADA-
LA CDMPDSICION DEBE DE ESTAR BIEN E! BLE y SE PUEDA LEER CON GRAN VELOCIDAD UN ' 

TIPO DE LETRA QUE SE ESTA CONSIDERANDO COMO 
AGRADABLE A LA VISTA. 



SE ENCUENTRAN DIVERSOS FACTORES QUE 
INFLUYEN SOBRE LA LEGIBILIOAO DE LA LETRA; 
EL OISERO, EL PESO, EL TAMARO, INTERLINEADO 
PAPEL, IMPRESION, ETC, EN LA TIPOGRAFIA DEL 
TITULO, SU PRINCIPAL INTENCION ES ATRAER LA 
ATENCION. 

. nu1.,.,.,' re1>ell< 

24 pis. 

36 pis. 

48 pis. 

72 pis. 

'l)rpe 

fype 
'fype 

e 
UNO OE LOS PUNTOS BASICOS IMPORTAN­

TES PARA ESPECIFICACIONES TIPOGRAFICAS SON: 

TAMAílO DEL TIPO 
FAMILIA DEL TIPO 
RAMA DE LA FAMILIA 
POSTURA DE LA LETRA 
COMPOSIC!ON DE LA LETRA 
INTERLINEADO 

. MEDIDA DE ~A LINEA 
'AS!r.NACÍON DEESPACIOS 
ESPACI.OS ENJRE PALABRAS 
ESPActds-ENTRE'LETRAS. 
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D)- FORMATOS 

PARA DECfDIR EL TAMARO DEL FORMATO 
ES IMPORTANTE CONSIDERAR DIVERSOS FACTORES 
EL TIPO DE INFORMACION PARA UTILIZAR LA 
PLANTILLA ESPECIF~CA ACOPLADA DENTRO DE UN 
MISMO FORMATO DE PAGINAS Y LAS CIRCUNSTAN­
CIAS EN LAS QUE VA A LEERSE ESA INFORMA- -
CION. 

- .. 
·. 

n= 
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SE DEBE DE SELECCIONAf LA INFORMA-­
C ION y 01\/101ÍlLÁ-CDN UN ORDEN DE IMPORTAN-
CIA·.' - i\•i• .. ,,,, 

EN •TERMINOS DE ECONOMIA, PROOUCCION 
y DlSTRIBUCION, SE DEBE DE ELEGIR UN FORMa 
TO APROPIADO A LA INFORMACIDN QUE HA DE 
CONTENERSE Y DE QUE NO SE DESPERDICIE MU-­
CHO. MATERIAL • 

. E)- COLOR, 

EL COLOR SE LE HA CONSIDERADO COMO 
PARTE INTEGRANTE DEL CAMPO DE LA PINTYRA, 
EN EL OISEílO COMO CUALIDAD ESTETICA QUE 
INFORMA COMO ELEMENTO DE COMUNICACION, CON 
VALOR DE SIGNIFICACION. 



EL DISEílADOR ESTA SUAERDITADO A PRO 
CESOS MECANICOS E INDUSTRIA~IEs A FUNCIONES 
CONCRETAS DE LOS OBJETOS Y ~AMBIEN A LA ' 

:REACCION DEL CONSUMIDOR O R~CEPTOR ANTE DE 
TERMINADOS COLORES O MATICES, SIENDO SU 'Af. 
T!TUD CLARA, 

amarlllo 

ama"''º na•anJ• • • • "rª'"'º ••••••• 

naranja - e verde 

rojo naran¡a e 
rojo e 

rojo vlolécoo •• vlolola 

! 

¡ • azul •••da 

e azul 

e alul YlolAcao 

1 

¡• 

-.. - ·---

TROS ESTOS SIGNIFICADOS DE LOS COLORES ES ' 
ALGO MUY SUBJETIVO, DESDE OTRO PUNTO DE VI~ 

TA, EL DISE~AOOR CONSIDERA AL COLOR COMO 
SUSTANCIA QUIMICA, CON SUS CARACTERISTICAS 
DE RESISTENCIA, DURABILIDAD O RIQUEZA VI-­
SUAL, PROPORCIONANDO A LOS OBJETOS A LOS 
QUE SE ~PLICA, MAYOR ~IVEL APARIENCIA Y RE­
SULTADOS MAS DEFINITIVOS. EL COLOR SUELE EJERCE¡ SOBRE LA PER, 

SONA QUE LO OBSERVA, UNA TRI LE ACCION o PO EL COLOR COMO ELEMENtcl:'AóIVO OENTRO 
DER DE IMPRESION, PUESTO QUE ATRAER LA ATE! DEL:~ISEílO;-INTERVIENE'EN lAS M~iit~(ES IN­
CION DE EJ<PRESION. 'EN CUArHO ES PROVOCADOR .. FLUENCIAS'DE'COLORES ENTRE SI, sÜ·LENGUAJE, 
DE EMOCIONES, SOBRE LA INFLU NC!A DE LOS CD CONVENCloNALISMO, ETC. 
LORES. SE HAN OEMOSTRADO OUEI PROVOCAN DIFE-=-· 
RENTES S!GN!F!CADOS PARA CA°/ UNO DE Nosoc·_. 

. . . . . -. 

·.FUNDAMENTOS DE TIPO PERCEPTIVO, PSI-
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COLOGICO Y SOCIOLOGICO HAN HECHO QUE EL CO­
LOR SE HAYA ORIENTADO AL SERVICIO OE OTRAS 
NECESIDADES IJE LENGUAJE Y COMUNICA_CIOH, EN 
UN i•IUNDO MAS ·COMPLICADO.· .··' 

EL LLAMAR LA ATENCION POR•MEDIO DEL 
COLOR, SE CONSIDERA COMO PRINCIPAL uso; 
TEHIENDO COMO BASE DE ATENCION EL CONTRAS-
TE. 
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AL LLAMARLE LA ATENCION AL INDIVIDUO ES NATURAL OUE LA. GENTE ASOCIE CIER-
SE DE,BE DE SENTIR ATRAIDO Y LO QUE LO ATRA- TOS COLORES CON DIFERENTES)RODUCTOS, SfN.' 
JO DEBE DE TENER UN SIGNIFICAOO O INTERES. EMBARGO MUCHAS ASOCIACIONES NO SON ~AN OB-­

ES NECESARIO QUE LA ELECCION DE rOLQ 
RES SEA CUIDADOSA. 

EL COLOR ELEGIDO DEBE DE ADAPTARSE ' 
A LA IDEA EN GENERAL DEL MENSAJE, LAS SUGE" 
RENCIAS DE COLOR DE FRIALDAD Y CALOR, A SU 
VEZ Y CREARIAN FORMALIDAD E INFORMALIDAD. 

VIAS Y PUEDEN RECURRIRSE A LA INVESTIGACION 
ANTES DE HACER LA SELECCION DE COLORES, SE 
PODRIA COMETER UN ERROR SI NO SE TIENE UNA 
BASE MAS FIRME PARA LA SELECCION, 

EL COLOR TIENE UN ALTO VALOR EN LA ' 
MEMORIA, POR QUE AYUDA A RECORDAR A LOS LEf 
TORES LO QUE VIERON, 
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F)- IMA(:;EN 

UNA IMAGEN ES UN DIBUJO, PINTURA O 
FOTOGRAFIA, LA CUAL DEBE DE CUMPLIR UNA FUN 
CION ESPECIFICA, MUCHAS VECES SE NECESITA ' 
QUE ADEMAS OE LLAMAR LA ATENCJON SIRVA DE -
ADORNO, 

LAS IMAGENES INFORMATIVAS INDICAN LA 
ESTRUCTURA OE ALGO O REGISTRAN UN ACONTECI­
MIENTO. 

LOS TIPOS DE IMAGENES PUEDEN DESEMPf 
ÑAR UNA MISMA FUNCION, PUEDE QUEDAR BIEN Rf 
PRESENTADO POR UNA FOTOGRAFIA QUE POR UNA ' 
ILUSTRACION DEPENOJENDO DE LO QUE SE DESEA 
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INFORMAR :ES.POR LO .QUE SE ESCOGE UNA IMAGEN 
·MAS ADECUADA,· 

•'·o,_ 

PARA DAR INSTRUCCIONES SE UTILIZAN ' 
DIAGRAMAS QUE RECOGEN ASPECTOS NO REALISTAS 
SE REPRESENTAN IMAGENES COMPLICADAS, EL DI~ 

GRAMA CUMPLE UNA FUNCION ESPECIFICA , SE 
PUEDEN ACLARAR IDEAS. 

J.:l plana ck la úquif'rd4 t:• ¡m 
biu11 l'.i-iPlu. it..a1nu-l<ll1 
Wornialivo: no ÜittW ninlo:iln 
ek1ol~ ·~r/lua QIMr p&Wda 
dí.ftrwr. 

El dibuja ck IÚM'G dd ttnlru t'I 
otro bu.tn rjanplo ek iliul~W. 
Ul/rNmOlit>Q, 

La folo6rafla tk la lolTT Ei/fd 
u la único aipa.1 tk'tn<Mtr11r 
~i-wnll d ~la rk la m-. 

EL TIPO DE IMAGENES DEPENDE AL TIPO 
OE AUDIENCIA AL QUE ESTA DIRIGIDA PUDIENOO 
SER ESTAS ILUSTRACIONES O FOTOGRAFIA. 

LA FOTOGRAFIA RECOGE TODA LA LNFORM~ 

CION Y LA ILUSTRACION DIRIGE LA ATENCION A 
LOS ASPEClOS QUE CONSIDERA MAS IMPORTANTES, 



LAS ILUSTRACIONES Y LOS DIAGRAMAS SE 
UTILIZAN PARA UNA NECESIDAD ESPECIFICA. 

/.mi ilwlroCW-• ch la úquitn/a 
t:rplinul clarcrrwnll''wnirnciM 
ro>np/ittx/<u. '-- folofrrn/üu 
roiitinln> mucha.t tlft'n 
.. ,...,...,.,,,. t'dra>ltM qw 
rnnful'llhn la Wonnad&i 
~ial. F.l nirUI ck to. 
ariinwJln ckl n'Pl/ro llama la 
atn>t'ión' ni miamn I~ 
(Otllunim ltl H'IU<ltWn r1, rW111:'<> 
a..o«inda a la pm ... nl'i.óla J, ¡,, 
rohia. {,n Urr'f'ra ~" n Ull 
büt'n rj""Pltt dt nVr>o iliufrnr 
cla""""""' W'IO ntruc"tum 
'""fn"ular rnm(lliNJda. 

F.itn11 trn dUJJ(rTJINU •inm 
p<tru ilu•lrar h«Jv. mmp/irodnfi 
ck forma qw ..-011 (lkiln d#' 
('rll'tllr. Cada ww M rito. hM'*' 
rrfrrrnrin a uNJ inf~ikl 
p•ndiar. Jhf, rrpf't'Hnt4r la 
cifra 411UOI ck L.ornklol />')#' ,,.,..,,,. 

dt 1U1 llrdfiro dt .c'lnrn 
dtTufarr• ..Sin,.,."'¡,¡,. para 
rmhmflnr In• ........U. 
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EN LA FOTOGRAFIA SE ENCUENTRA INFOR­
MACION QUE NO SE NECESITA SE PUEDE IMPRIMIR 
SOLO UN DETALLE, MEJORANDO EL INTERES DE LA 
FOTOGRAFIA. 

LA ELECC!ON DE LA IMAGEN DEPENDE DE 
ASPECTOS PRACT!COS COMO ART!ST!COS, RELAC!Q 
NADOS CON LA REPRODUCCION BLANCO V NEGRO, ' 
COLOR, O EL TIPO DE TECNICA A IMPRIMIR SI -
PERMITE FDTOGRAFIAS DETALLADAS. 

EN LA ELECCION ENTRE ILUSTRACION V ' 
FOTOGRAFIA LO QUE MAS CUENTA SUELE SER LA -
FACILIDAD CON QUE PUEDA CONSEGUIRSE EL RE-­
SULTADO PERSEGUIDO. 
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C CAPITULO IV 
PROBLEMAS DEL CAMPO. 

MEXICANO 



1·1.- D E F D R E 5 TAC 1 O N 

UNO OE LOS PRINCIPALES PROBLEMAS QUE 
SE PRESENTAN EN LAS GRANDES AREAS FORESTA-­
LES DEL PA!S, 'ES LA DEFORESTACION QUE SE 
EFECTUA SIN CONTROL NI MEDIDA, POR FALTA DE 
UNA ADECUADA PROGRAMAC!ON DE LOS CORTES DE 

MADERA, QUE SE DEOEN DE DAR A DETERMINADA '• 
EDAD DEL AROOL. O SEA, CUANDO LLEGA A SU 

,. 
EDAD FISIOLOGICA, YA QUE VEMOS CON FRECUE!!_ ¡ 
C!A QUE SE HACEN TALAS UE AROOLES HUY JOVE~ 
NES, OCASIONA~UO A PASOS AGIGANTADOS LA DE~ 
FORESTACION OE AREAS BOSCOSAS. QUE OCASIO-~ 
NAN LA EROSION UE LAS Tl~RRAS EMPOBRECIENDO 
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·- UNO OE-LOSPitíÑCIP-ÁLES P"ircIBLEHAS-QUE 
SE PRESENTAN EN LAS GRANDES AREAS FORESTA-­
LES DEL PAIS, "ES LA OEFORESTACION QUE SE 
EFECTUA SIN CONTROL NI MEDIDA, POR FALTA DE 
UNA AUECUAOA PROGRAMACION DE LOS CORTES DE 



LAS Y UlUICAhUlJLA~ L~~ CANP[Sl~llS A CIJLTl-­
VOS ANUJ\LES OLE FHf.CUEUT[l'i[lill. t¡ll ~OM REMU­

NERATIVOS !-'.C01~0h!Cr.r·i[il1E. POt\ ¡;o SE:< PIHI- -

PlOS PARA !_STAS ~[lillJN[S. 
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POR LOGICA SE UESPHENDE QUE LA SOLU­
CION A ESTE GRAVE PNOBLEhA, SERA QUE LAS 
INSTITGCIONES INVOLUCRADAS EN EL CONTROL, -
MAílEJG, CURTES OE LA MAUER~. TRAaAJEN EN 
UNA PNUGRAMACION ADECUADA Y OE UN SISTEMA -
DE REFDRESTACION QUE SE IHPLANTARA EN ESTAS 
RICAS AREAS GUSCOSAS DEL PAIS. 



CABE MENCIONAR EL HECHO DE QUE PARA RAN DAR PLATICAS, O CURSOS A LOS CAMPESl--

LLEGAR A CUMPLIR EFECTIVAMENTE CON ESTA P.!!_0 NOS PARA CREARLE CONCIENCIA ·DE LA'· PROBLEM~ 
GRAMACION SE TENDRA QUE EDUCAR Y DISCIPLI-- TICA QUE SE ESTA VIVIENDO .EN. F.ORMA D.IRE_CTA, 

NAR AL CAMPESINO PARA CREARLE CONCIENCIA DE o BIEN UTILIZANDO EL DisrnoiGRAFlCD':• .. pQR•ME-
LA PROBLEMATICA QUE SE ESTA VIVIENDO EN LAS DIO DE, FOLLETOS DIFUsior(:p'óÍl:Ci{AD.ICJ;,'rELEVI 

LONAS ALUOIDAS:,PARA LOGR,\R ESTO. SE DEBE- SION, SALAS DE CINE, PEÚoD'{cos',_:v:;;.CU~LQUIER 
MEDIO DE DIFUSION Al ÁLc1i.'ri'é:fi:'P'i\ílil-:i"oGRAR:' ' 

·'. __ . , •.. -.. _-,,.: .. :._)" -~·.--,•---<;-->'-'-:.-•:-· :.·.-~:.'. 

ESTE COMETIDO, LAS VIAS DE·'·COMUNICACION:SON 
,.,,~ -..... ::i·-:·--·',\'-~--' ;,.;,,-_- -"--· ___ .'_- -. 

UN MEDIO EFECTIVO PARA~LLEGARjA:ESTA,AREA ' 
s rn CONTROL v LOGRAR QUE.ÁL''clii1Í>ES~'¡f¡'() 'CE: 
PUEDA LLEGAR ALGuNa DE t:os écJNcEPro·5· i-iErii:1Q. 

NADOS, :- '· _, __ _ 

DEBERA DE ESTABLEC~RSE POR NORMA· y·' 

EN FORMA SISTEMATICA, EL CONCEPTO riE~QUE. 
DONDE SE TALE UN ARBOL, SE DEBERA_TRANSPLA!! 

TAR UNO COMO MIN !MO, DE ESTA MANERA EVITARf 

MOS EN FORMA EFECTIVA LA DEFORESTACION •-Y LA 

EROSION QUE TANTO DAílO NOS ESTA CAUSANDO, ' 
NO CONVIRTIENDO AREAS DE BOSQUE A LA AGRl-­

CULTURA ANUAL TRADICIONAL. 

SE LOGRARA TAMBIEN EVITAR LOS CAM- -

aros ECOLOGICOS QUE AFECTAN EN FORMA GRA- -
DUAL E IRREVERSIBLE AL MEDIO AMB!ENTE, 
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J 2.- D E S A R R A 1 G O 

POSIBLEMENTE urw OE LOS ASPECTOS .QUE 
EH LA ACTUALIDAD ESTAN AFECTANDO EN FORMA ' 
DIRECTA LA PRODUCTIVIDAD EN LAS AREAS RURA­
LES, TANTO AGROPECUARIAS, COMO FORESTALES, 
ES EL HECHO DE QUE NUESTRO CAMPESINO, POR 1 

FALTA OE APOYOS. ORÍENTilc10N' ASESORAMIENTO 
y LA INCOMUNIC~CION:E~;ou~ vivE, LO OECIDEN 
A TRASLAOARSE A. LAS ZONAS URBANAS EN BUSCA 
DE UNA MEJOR-MA;~ERA llE SOBREVIVIR PENSANDO 
EOUIVICADAMENTE,_Ot\E:AL ABANDONAR SU REGION 
LOGRARA LOS'.OBJETfVOf EN-ZONAS DONDE DE HE-. 
CHO NO LE CORRESPOND~ _VIVIR SIN PENSAR EN ' 
NINGUN MOMENTO DE,QUE, POR UN LADO, DESPRO­
TEGE EL ARÉA.'R.URAL DE OONDE SALE Y AFECTAN-

, '.,' ' 

DO DE ESTA MA~ERA A LAS ZONAS URBANAS QUE ' 
DE POR SI YA ESTAN SERIAMENTE AFECTADAS POR .,,.,, ·. 
LA SOBREPOBLACION Y FALTA DE SERVICIOS IN--
DISPENSALBLES PARA SUBSISTIR. 

PARA EVITAR QUE NUESTRO CAMPESINO SE 
DESARRAIGUE DE SU REGION A LAS ZONAS URBA--
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NAS, SE LE OEBERAN BRINDAR .LOS APOYOS ECONQ 
MICOS QUE REQUIERE PARA SUBSISTIR Y ~PEGAR­
SE A Sii TIERRA QUE ES EL UNICO MEDIO DE PRQ 
DUCTIVIOAD CON QUE CUENTA Y NO EN FORMA DE 
SUBSIOIOS~QUE,NO CONDUCEN A NADA, SINO PRO­
PORCIONARLE: EL· ASESORAMIENTO TECNICO PARA 1 

~A EXPLOTACION RACIONAL Y ADECUADA DE SU 
PARCELA INVOLUCRANOO A LAS DIFERENTES DEPEN­
DENCIAS OFICIALES QUE JUEGAN UN PAPEL SUMA­
MENTE IMPORTANTE PARA EVITAR ESTE GRANDE 
PROBLEMA, SI AL CAMPESINO SE LE EDUCA EN 



-

FORMA DIRECTA Y A SUS HIJOS SE LES PROPOR­
CIONE ESCUELA ALIMENTOS, DIVERSIONES SANAS 
Y MEUIOS DE COMUNICACION SERAN HO~BílES AC­
TIVOS Y UTILES Y ARRAIGADOS A SU TIERRA, ' 
DE ESTA MANERA NO NECESITARAN TRASLADARSE 
A LAS ZONAS URBANAS; ES AQUI DONDE JUEGA -
UN PAPEL IMPORTANTE LA TRANSFERENCIA DE -­
TECNOLOGIA POR MF.OIO DE PROFESIONALES DEL 
CAMPO QUIENES A SU VEZ DEBERAN DE CAPACI--­
TARSE PARA PODER TRANSFERIR LA TECNOLOGIA 
MODERNA AL ALCANCE. 

SE PUEDE MENCIONAR QUE DE TODO.LO ' 
ANTERIOR ES EL HECHO DE QUE .POR;~L DESARRAI 
GO DEL CAMPES !NO' LAS c 1 UDÁDES C~EC,EN"DES-'= 
PROPORCIONADAMENTE, NECESITANDO CADA'~EZ 
MAYORES SUPERFICIES DE TERRENO QUE INVARIA­
BLEMENTE SON PRODUCTIVAS EN ACTIVIDADES 
AGROPECUARIAS Y FORESTALES, LAS CUALES NUN­
CA MAS PARTICIPARAN EN LA PRODUCTIVIOAD. 
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, 3.- E D u e A e 1 o N 

UN PROBLEMA QUE SE VIENE PRESENTANDO 
Y ESTA A LA LUZ PUBLICA, ES QUE NO SE HA 
LLEVADO A CABO LA DESCENTRALIZACION DE LAS 
INSTITUCIONES EDUCATIVAS, TANTO UNIVERSITA­
RIAS, TECNICAS O FACULTATIVAS, YA QUE POR ' 

• "'t· 
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SISTEMA SE ESTABLECEN LAS MENCIONADAS INST.!_ 
TUCIONES EN LAS GRANDES ZONAS URBANAS, DE-­
JANDO DESPROTEGIDAS LAS AREAS RURALES, PRO­
VOCANDO LA SAtlDA UE JOVENES CAMPESINOS A ' 
LAS REFERIDAS AREAS, DERIVANDOSE DE ESTO EL 
HECHO DE QUE EL CAMPESINO QUE EN CORTO TIE~ 

PO SE DESARRAIGUE DEL CAMPO, DIFICILME~TE 1 

SE DECIDE A REGRESAR A SU LUr.AR DE ORIGEN,­
CONVIRTIENDOSE ESTA SITUACION EN UN GRAVE ' 
PROBLEMA DEL CAMPO PROFESIONAL MEXICANO. 



UNA ACERTADA SDLUCION PARA RESOLVER 
EL PROBLEMA QUE TRATAMOS SERIA EL DESCENTR~ 

LIZAR LAS GRANDES UNIVERSIDADES QUE TIEN~N 

ESTUDIOS EN MATERIAS AGROPECUARIAS Y FORES­
TALES, QUE EQUIVOCADAMENTE SE HAN ESTABLEC! 
DO EN ZONAS SOBRE POBLAQAS, CUANDO POR TRA­
TARSE DE LA PREPARACION DE PROFESIONALES 
QUE SALIERON DE LAS AREAS RURALES, TENIENDO 
POR NECESIDAD QUE ACUDIR A ESTOS GRANDES 
CENTROS DE PDBLACION, POR CARECER DE MEDIOS 
EDUCATIVOS PROFESIONALES, EN SU LUGAR DE 
ORIGEN, PROVOC~NDO_CON ESTO EL DESARRAIGO. 

Y ESTO SE PODRIA MENCIONAR QUE NO SQ 
LAMENTE EN LAS LICENC!ATUijAS AGROPECUARIAS 
Y FORESTALES. SINO OUE ABARCA A TODA LA EDQ 
CACION PROFESIONAL -EN GENERAL. 
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4.-C O N TROL 
PLAGAS Y 

-- --

H l E R B AS 

DE 
MALAS 

LAS PLAGAS CONSTITUYEN UN°SERIO PR~ 
BLEMA EN LA ECONOMIA DEL PRODUCTOR OEL CAM­
PO, YA QUE POR EL OAílO QUE LE CAUSAN A CUL­
TIVOS O PLANTAS TANTO EN SU RAIZ COMO EN EL 
FOLLAJE, MERMANDO LA PRODUCCION Y EN CASOS 
hAS GRAVES DE ATAQUE, LLEGAN HASTA ACABAR ' 
CON LAS PLANTAS, SIN OBTENER COSECHA ALGUNA 
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EXISTEN DIFERENTES PLAGAS EN LOS CULTIVOS ' 
Y PDD,RIA\.IOS MEtlCIONAR EN FORMA GENERAL, POR 
SUS HABITOS YA QUE MUCHAS PLAGAS SON CHUPA­
DORES DE LA SABIA DEL VEGETAL, OTROS SON 
CORTADORES, MASTICADORES Y BARRENAOORES Y -
EN CUALQUIERA DE ESTOS HABITOS DE CONSUMO 

DE LA PLAGA OCASIONAN QUE POR LA HERIDA QUE 
RECIBEN LAS RAICES Y EL FOLLAJE COll FACILI­
DAD, PUEDEN ADQUIRIR ENFERMEDADES DE TIPO ' 
FUNGOSO, VIGOROSO, ETC. Y PARA CONTROLAR 
ESTAS PLAGAS SE REQUIERE DE MAYOR INVERSION 
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EN EL COSTO OEL CULTIVO .. 

LA TECNOLOGIA ACTUAL NOS HA PROPOR-­
C IONAOO PRODUCTOS QUIMICOS QUE CONTROLAN 
LAS MALAS HIERBAS nuE COMPITEN V AFECTAN A 
CUALQUIER CULTIVO, LOS HAN ELABORADO CON UN 
ALTO GRADO UE EFICACIA V SELECTIVIDAD. 

:-, ~Q .. ~~·"';'ir,. 
- '::~~:._-.:· .. l.·. _.i~·-

~I - : r ,/ ~ .·.: •'"'· ... ·.J 
,,. •. . • • . .. - .'.~ :.;¡-¡;_ . .!';··;~·:.¡ 

' . . . . . ~~-· ..... , 
~ ' ,, ~ ... ~··· ' 

.... -'"'·- .'._.,,;_:· ·-·" ·. ..c..:~~~··-:y 
DESTRUYEN LAS MALAS HIERBAS SIN AFEf 

TAR A LAS PLANTAS QUE NOS INTERESAN V ES DE 
IMPORTANCIA MENCIONAR QUE CON LA APLICACION 
OE LOS HERBICIDAS SE ABARATA EL COSTO DE 
ESTA OPERACION, COMPARADO CON EL SISTEMA 
TRADICIONAL QUE SE EFECTUA CON DESHIERBES A 
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MANO, AZADONES V OTRO TIPO RUDIMENTARIO DE 
HERRAMIENTA, PERMITIENDOLE A LA PLANTA DESA. 
RROLARSE LIBREMENTE DESOE SU GERHINACION 
HASTA EL FINAL DE SU CICLO REDUNDANDO ESTO 
A UNA MEJOR PRODUCCION. 



LA APLICACIO~ EN CANTIOAOES MAYORES 

OE HERBICIDAS, HACE QUE SE DESPERDICIE Y -

SE ELEVEN !NECESARIAMENTE LOS COSTOS DE PRQ 

DUCC!ON DEBIDO A QUE LAS PLA~TAS CONSUMEN ' 
UNICAMENTE LO QUE NECESITAN PARA SU DESARRQ 

LLO Y PROUUCC!ON. 

PARA SELECCIONAR UNA SEMILLA O PLAN­

TA HAY QUE TOMAR EN CUENTA EL .. TIPO. DE CLIMA 

CON QUE CUENTA LA REG!ON DONDE SE ESTABLE-" 

CERA EL CULTlVO Y DE ESTO DEPENDE QUE·LAS .. ' 

PLANTAS PUEDAN OBTENER:UNA:BUENA·PRODUCC!ON 
DE ALIMENTOS. : i ::: 

TIPO DEE:u~~o:A~S c~~M!:r~~iI~~~~6:~I~~~N -

BUENAS PRODUCCIONES DE OÍFERENÚ"S;CULÚVOS, 

TALES COMO LOS GRANOS
0

SAS!Cos';''·FRUTAS, LE-­

GUMBRES, OLEAGINOSAS v./ftECÍJRSOS'MADERABLES, 

AS! MISMO NOS PODEMOS. REFEÚR
0

Al°'ESTABLECI­
MIENTO DE PRADERAS. ARTI

0

F!cl'A'l.És:Y· PASTOS 

NATURALES QUE .SE ESTABLECEN' TAMBIEN EN LOS 
DIFERENTES TIPOS OE SUÚ OS. Y CLIMAS APROVE­

CHANDOSE ESTOS•EN LA .ALIMENTACION DE GANADO 

QUE NOS PROPORCIONA •. 

CUALQUIER SEMILLA O.PLANTA QUE SE 
VAYA. A ESTABLECER•CON·FiNES¡ÓE·OBTENER. UNA 

DETERMINADA PROOUCC!ON-~E· DEBE~A:DES!NFEC--' ' ·- --···' 
TAR PARA CONTROLAR LAS '.DIFERENÍ:ES .. PLAGAS~ ' 
QUE ATACAN SU RA!Z, ASI.COMO yAMB!EN OBTE­

NER EL CONTROL DE ÉNFERMEDADES FÚNGOSAS 
::'-C·f';:'/:;-
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TANTO OE RAICES COMO OE FOLLAJE. EXISTEN ' 
EN LA ACTUALIOAO INNUMERABLES PRODUCTOS 
AGROQUIMICOS QUE SE PUEOEN APLICAR PARA OB­
TENER UN BUEN CONTROL SE PROCURARA SELECCIQ 
NAR AQUELLOS PRODUCTOS QUE NO OEJEN RESI- -
OUOS TOXICOS EN GRANOS QUE AFECTEN LA SALUD 
HUMANA. 

HAY DIFERENTES EQUIPO~ PARA LA APLI­
CACION DE LOS PRODUCTOS MENCIONADOS TANTO ' 
POR ASPERSION O POR ESPOLVOREAOORES. 



·5.-. e o N s E R V A e 1 o N 
DEL SUELO 

EXISTEN EN EL PAIS DIFERENTES TIPOS 
DE SUELOS APTOS PARA LA AGRICULTURA QUE CD~ 
PRENDEN DESDE TEXTURA LIGERA HASTA MEDIOS Y 
ARCILLOSOS, LOS SUELOS ARENOSOS QUE SE LOC~ 
LIZAN EN LAS DISTINTAS AREAS PRINCIPALMENTE 
EN LAS ZONAS DESERTICAS DEL NORTE Y NOROES­
TE DEL PAIS. 
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LOS SUELOS MEDIOS Y ARCILLOSOS V LA 
COMB!NAC!ON ENTRE AMBOS SON DE DUENA FERTI­
LIDAD PARA LA EXPLOTAC!ON RACIONAL DE LA 
AGRICULTURA, LO MISMO PARA LA PRODUCC!ON DE 
FORRAJES NATURALES Y PRADERAS ARTIFICIALES 
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PARA EL ABASTO DE LA GANADER!A; LOCAL!ZANO.Q. 
SE ESTOS EH LA MESETA CENTRAL V SUR O~ LA ' 
llEPL.iiL!CA. 

EL CONTAR CON UNA BUENA PREPARACION 



DEL SUELO ES UE SUMA IMPORTANCIA, PARA EL ' 
BUEN, ESTABLECIMIENTO DE CUALQUIER CULTIVO, 
JUGANDO UN PAPE~·IMPORTANTE LA PROFUNDIDAD 
DE PENETRACION DE LOS IMPLEMENTOS DE LABRA! 
ZA YA QUE DE ESTOS. DEPENDE EL POUER FORMAR 
UNA BUENA CULTIVACION PARA QUE LAS SEMILLAS 
O PLANTAS SE PUEDAN DESARROLLAR CON UN SIS­
TEMA RADICULAR (RAICES) LO MAS AMPLIO POSI­
BLE PARA QUE ALCANCEN A ABSORVER LOS ELEME! 
TOS QUIMICOS Y HUMEDAD. 

DEPENDE TAMBIEN EL LOGRAR QUE EL SU[ 
LO SE CONVIERTA EN UN DEPOSITO CON MAYOR 
CAPTACION DE AGUA DE LLUVIA EVITANDO ASI 
LOS ESCURRIMIENTOS Y POR LOGICA LA PERDIDA 

DE AGUA, LOS ELEMENTOS MINERALES QUE CON-­
TIENE EL SUELO Y LOS ELEMENTOS QUIMICOS QUE 
SE APLICAN EN FORMA SISTEMATICA, TRABAJAN 
MEJOR EN UN SUELO BIEN PREPARADO. 

EL HECHO DE CONTAR CON BUENOS SUELOS 
DE LAS DIFERENTES TEXTURAS Y DE BUENA FERTI 
LIOAD NO ES SUFICIENTE. 
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UNO DE LOS PROBLEMAS.MAS GRAVES CON 
LOS QUE NOS ENCONTRAMOS ES DE LA EROSION 
PROVOCAD~ PRINCIPALMENTE POR EL AGUA, AIRE, 
MALAS LABORES DE CULTIVO, PENDIENTES NATUR! 
LES Y LA REFORESTACION. 

EXISTEN EN LA ACTUALIDAD TECNICAS DE 
CONSERVACION COMO SON: LAS SURCADAS EN CON­
TORNO, BORDOS DE CAPTACION QUE EVITAN LOS • 
ESCURRIMIENTOS DEL AGUA EN FORMA PRECIPITA­
DA, ENTRE OTROS. 
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LA REFORESTACION EN LA .AéTUALIDÍ\D 
CAUSA CUANTIOSAS PERDIDAS EN LA 'AG.R!CULTURA 
GANADERIA y ASPECTOS FORESTALEs;:.Es DE· SUMA 
IMPORTANCIA APLICAR EN TODO EL:•p,o\rs'. lABORES 
DE CONSERVACION DEL SUELO': EVÍTANOCJ"QUE'.' 
ESTOS SE EXPLOTEN INADECÜADAl1EtdÉ'\<':: ,,,,,, 

:-',('.,>/~r~r --:fi_.::,;;~f.~Y~~.~:A_:_(J __ <; __ -: 
OTRA LABOR DE CONSERÍ/IÍÓONc DE s.UMA 1 

H1PORTANCIA, Es srn ouoíí L,A·~ cAM?i>.~As oE 
REFoREsTAc10N v EsTAai.Eé1i-tii:Nfcii'ííÉfPAsrós • 
PRINCIPALMENTE EN LOS TERiúiN'ó'.s'•E'N:qU'E:LAs -
PENliIENTES SON MUY PRON'ulicli>.cil\'s}#J·: .· .. ' 

; º~-'.~:,O':.~~-: ;:._:~.-,:_:- i/_1'-.:-/;~·,-,:_·:_·:-\"- :. ~' ·;::_. 

OEB 1 DO AL MAL MJINfJ0,
1 
v;c@s~RVAC ION 

DEL SUELO ATRAVES DEL.TIEMPO SE~VAN•EMPO-­

BRECIENDO r DEBE EVITARSE DEVOL~IENO'o L.os ' 

ELEMENTOS NATURAL ES y MATEii'i.A ORG-,.;N re A 'QÍJE . 

HAN Prno100, ESTO sE coNsiGüi:'C:ciii"LA'APL.1-

cAc 1 ON DE CAL AGR fCOLA:J';.~(2~;º,l/iJ;\t··~,;: ''.\ : . 

LOS RASTROJOS O!RESIOUOS~DE'lAS COSE 
CHAS POR NINGUN MOTIVO sÉ\oEai:íifo'EQUEMAR-;­
COMO EN FORMA TRAD IClONAL\sii:'v'i:N'iÁi É:~ECTÚAN 
O O , -., :::Ji·:/f·;~'.;SYb '3·:i:l~.:~:,:''.:~--;~·'.:·;·: .. ;.::· .: ~ .. "· -

ES DE MUCHA IMPO'~{~NCIA. LA SELECCION 



DEL CULTIVO QUE SE VA A ESTABLECER EN LOS ' 
DIFERENTES TIPOS DE SUELO, YA QUE SAUEMOS -
QUE EXISTEN SUELos' QUE ACEPTAN DETERMINADAS 
ESPECIES DE 'PLANTAS POR CARACTERISTICAS DEL 
SUELO Y CLIMA. 

SE CUENTA CON PLANTAS DE LA FAMILIA 
DE LAS LEGUMINOSAS QUE TIENEN LA FACULTAD ' 
DE FIJAR AL SUELO EL NITROGENO DEL AIRE EN­
RIQUECIENDOLO CONSIDERABLEMENTE. 

6.- T E e N 1 e A s DE 
.... : -··· ---·· 

,CU L T 1 V O 

EL SISTEMA DE SIEMBRA O TRANSPLANTE 
ES DE SUMA IMPORTAílCIA YA QUE SIEMPRE SE 
DEBERA DE UTILIZAR UN BUEN EQUIPO ADECUADO, 
UNA BUENA SEMBRADORA QUE SE PUEDA CALIBRAR 
PARA OBTENER UNA POBLACION ADECUADA DE PLAli 
TAS POR HECTAREA. 
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CADA CULTIVO PERMITE UNA TOLERANCIA 
DE PLANTAS POR HECTAREA LA CUAL NUNCA SE 
DEBE DE REBASAR POR QUE ENTRARIA EN COMPE-­
TEN CIA UNAS CON OTRAS Y DE HECHO SE OBTEN-­
DR!A UNA MALA PRODUCC!ON EN EL CASO DE QUE 
LA PRODUCCIDN SEA MUY BAJA TAMBIEN VA EN 
DETRIMENTO DE LA PRODUCCION. 

~-



LAS ESCARDAS QUE. SE LE DA A UN CULT! 
VD CDll FIN DE PRDPDRCI.ONARLE TIERRA AL 

0

PIE 
!iE LA PLANTA;. CONTROLAR. EN.FORMA MECANICA 
LAS HIERBAS .y CONSERVAR LA HUMEDAD DEL. SUE­
LO, SON INNUMERABLES LAS PRACTICAS DE CULTI 
VO QUE SE LE PÚEDEN HACER A UNA PLANTA DE-=­
PENDIENDO DEL TIPO liE SUELO, CANTIDAD DE 
AGUA CON QUE CUENTE SISTEMA DE APLICACION ' 
DE FERTILIZANTES, PODAS, ETC. 

HOY EN DIA SE CUENTA CON UNA ALTA 
TECNOLOGIA ES SISTEMAS DE RIEGO DE UNA GRAN 
EFICACIA Y RENDIMIENTOS DE AGUA QUE EVITAN 
PERDIDAS INNECESARIAS COMPRARADAS CON EL 
SISTEMA TRADICIONAL. 

EL RIEGO POR GOTEO POR ASPERSION, Y 
POR CARON, SON ALGUNOS SISTEMAS EN LO~ CUA­
LES SE EVITAN PERDIDAS INNECESARIAS, CON -
EL SISTEMA DE RIEGO RODADO SE REQUIERE DE 
DETERMINAUAS CARACTERISTICAS DE SIEMBRA DE 
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SURC~DOS QUE OfFICULTAN EL RIEGO Y OCASIO-­

NAN ARRASTRE Y PERDlDA DE TIERRA FERTIL Y 

PERDIDAS POR IVAPORACION Y FILTRACIONES POR 

CUEVAS QUE CONSTRUYEN LOS ROEDORES. 

LOS AVANCES TECNOLOGICOS.NOS PROPOR­

CIONAN LA- MAOUINARrA ADECUADA PARA LA RECO­

LECCION o ciísECHA~DE LOS DIFERENTEs:cuLTI-­

vos QUE SE .ESTABLECEN EN LAS DISTINTAS ARE­
AS DEL PAIS TÁNTO:·EN,LA .LINEA AGRICOLA, COMO 

EN LA GANADERfA¡ FACILITANDONOS LA OPERA--­

C 1 ON. 

FACILITA.L~ ·opERACION REDUCIENDO AL 

M IN !MO LAS PERO IDAS POR MERMAS' E.ti LAS' COSE· 
CHAS Y AL MISMO TIEMPO .NOS DA LA,.;,opoRTUNI-­

DAD DE PODER ESTABLECER UN SEGUNDO CULTIVO 

POR LA RAP 1 OEZ CON LAS QUE .ús .C~SEGHADORAS 
LO LOGRAll. 

LOS EQUIPOS ABARATAN ELCOSTCl DE. OPf 

RAC!ON COMPARANDO CON EL' SISTEMA'.T.RAOICIO--
--, __ ,~·::_·.:;~·j:·_;;r '-~ :-.·-~· 

. ~--:',~::; ;<-:1::_:·-~:·;· :- ''!· .. 
NAL. 

LO MISMO POORIAMOS DECIRÍQUECEL• SIS· 

TEMA DE ACARREO DE LAS; COSECHADORÁS. YÁ QUE 

CONTAMOS CON LOS MEDios·oE TRANSPORTACION 

FERROVIARIA Y CARRETERA,· COW.UNIDADES llOVI­

LES DE ALTA CAPACIDAD •. 
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7 .- T R A N S F E R E N C 1 A 
' 

D E T E C N O L O G 1 A. 
. 

EN MEXICO SE NECESITA APROVECHAR CON 
MAYOR EFICACIA LA TECNOLOGIA GENERADA PARA 
IHCREMENTAR LA PRODUCCION AGRICOLA. 

LA TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA REQUl 
<RE OEL OESARROLLD DE UN PROCESO INTEGRADO: 

úENERACION; vi\LfoA¿ION;'oE LA TECllOLO-
GIA 

·orFUSroN DE' LA ·TECNOLOGIA 

ADOP c rou• o us'Ci ó'E LA .TECNOLOG 1 A 

ESTE. PROCESO; LLEVADO. A CABO POR 
IHSTITUCIONES a·E: I

0

NVEST·IG'i\ci'oN AGRICOLA POR 
MEDIO DEL PERSONAL TECNICO DE LOS DISTRITOS 
DE TEMPORAL/V:• RIEG·o;\TAMBIENPOR MEDIO DE ' 
LA COMUNICACION.~ASIVA;'GRUPAL'O PERSONAL,. 
ATRAVES DE'LA RADIO;''PREN.SA-,. TELEVISION, 
CART~LES, DEMOSTRACIONES.AGRICDLAS; AS! CO­
MO FOLLETOS DIRIGIDOS A'PRDDUCTORES V TECNl 
CDS. 
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'. ' ,· ··:.·~;~~~;~~~ 
• . • i 

. .... 

EL PROCESO COMPLETO DEL INICIO HASTA 
LA TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA, ES MUY LEN­
TO EN ALGUNOS CASOS O BIEN DE POCO IM~ACTO 
E&TRE LOS PRODUCTORES, DEBIDO A QUE LA TEC­
NOLOGIA QUE SE IMPART< ES LA ADECUADA A SU 
SISTEMA DE PROOUCCION, CONOICIONES ECOLOGI-



CAS O SOCIO-ECONONICAS REGIONALES PARA EL ' 
CUAL SE GENERO. 

LA OBTENCION DE LA TECNOLOGIA PARA -
LA PRODUCCION, ES UN PROBLEMA DE INDOLE 
IGUAL A LA OBTENCION DE MATERIAS PRIMAS, C! 
PITAL, O NAílO DE OBRA PARA SATISFACER ESA ' 
MISMA NECESIDAD, UNA CONSECUENCIA INMEDIATA 
DE ESTA NATURALEZA ECONDMICA, ES QUE HAY 
QUE PAGAR POR LA TECNOLOGIA QUE SF TRANSFlf 
RE Y ESTO LA CONVIERTE EN UN OBJETO DE CO-­
MERCID, ES DECIR COMPRA-VENTA. 

, 
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LO QUE SE ENT!ENOE POR TRANSFFRENCIA 
ES UNA SIMPLE VENTA. un NEGOCIO y LA TECNO­
LOGIA TOHA FORMA OE MERCANCIA. 
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LA VALIOACION EN ULTIMA INSTANCIA ES 
ADAPTAR O ADECUAR LA NUEVA TECNOLOGIA A LAS 
POSIBILIDADES DEL PRODUCTOR, EN ATENCION A 
ESTO, SE UBICA AUN DENTRO DEL PROCESO DE IN 
VESTIGACION. 



LA D!FUSION DE LA TECNOLOGIA ES EL ' Eíl LA AOOPCION ES IMPORTANTE QUE LA 
PROCÚO MEDIANTE' EL CUAL UNA INNOVACION SE PERSONA INTERESADA BUSQUE INFORMACION ACER­
MUEVE O COMUNICA ATRAVES OE VARIOS CANALES CA OE NUEVAS IDEAS, LAS PRUEBE Y COMIENCE A 
DURANTE C 1 ER.TO •.T 1 EMPO, DE LA FUENTE GENERA- USARLAS. 
DORA DEL CONOCIMIENTO A LOS MIEMBROS OE UN 
SISTEMA SOCIAL, HASTA OUE LA IDEA ES ADOPT! 
OA O REGISTRADA POR .TODOS LOS INDIVIDUOS DE 
ESTE SISTEMA,,SU PROPOSITO PRINCIPAL ES DAR 
INFORMACION;~LGO NUEVO. ..-.-.-···. 

" 



C CAPITULO V 
ANALISIS_ 



UNO OE LOS ASPECTOS QUE1EN LA ACTU!_ FOLLETO ES CONSIDERADO IMPORTANTE POR LA 
LIDAD ESTAN CONTRIBUYENDO A AGRAVAR LOS~ - SELECTIVIDAD DE SU INFORMACION Y FACIL DI! 
PROBLEMAS DEL CAMPO MEXICANO ES LA -FALTA- TRIBUCION, SE TRATA DE DAR POR MEDIO DE 

' ·'- -· .· - ' - ' - . ---
DE COMUNICACION QUE TIENEN _LOS:_O~_GANI,Sl1_0S_ UNA SERIE DE FOLLETOS, LOS LOGROS OBTENI--
CON EL EJIDATARIO, _QUE IMPIDE .,TRANSFERIR DOS EN LAS IllVESTIGACIONES AGRICOLAS. 
LOS CONOCIMIENTOS y LA- EVÓLUC!ÍJN QUE SE :-
HA TENIDO CON LAS TECNICAS ,QUE FACILITAN = 
EL TRABAJO Y PROPORCIONAR_LE _LOS AVANCES -
TECNOLOGICOS DE:LA ACTUALIDAD.' 

OTRO PUN_~O, !,M,PDRTANTE .QUE SE DEBE 
DE MANEJAR QUE. SE,~IENE QUE.BRINDAR APOYO 
ECONOMICO A LOS ORGANISMOS PARA QUE PUEDAN 
LOGRAR UNA ME~bR D!FUSION D~ ESTOS BENEFI­
CIOS. 

EN ESTE TRABAJO TRATA DE CONCIENTI­
ZAR A LAS PERSONAS !NTERESAOAS SOBRE LOS 
PROBLEMAS QUE SE OCASIONAN POR LA FALTA DE 
CONOCIMIENTOS Y POR NO TOMAR CONCIENCIA DE 
LOS DAROS OCASIONADOS, MOSTRANDOLES DIVER­
SAS SOLUCIONES PARA NO CAER EN LOS MISMOS 
ERRORES Y QUE EL CAMPO MEXICANO SE VAYA Df 
SARROLLANDO, POR LO CUAL SE DEBE HACER UNA 
ELECCION DEL MEDIO ADECUADO PARA QUE SE 
PUEDA ENTENDER EL MENSAJE, POR LO QUE EL 
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LOS TI POS, DE REUNIONES QUE. REAL lZA ,· 
EL DISTRITO DE DIVÜLGACION. Y• Dl°FUSIO,N, SON 
EFECTUADAS MENSUALMENTE, EN CADA UNA DE '­
LAS DIFERENTES PARCELAS DE LOS INTERESADOS. 
AHI LA DISTRIBUCION DF LA INFORMACION ES _ 
DIRECTA, POR LO QUE SE FACILITA EL FOLLETO 
COMO RECORDATORIO DE LOS PROBLEMAS PLANTE~ 

DOS EN LA REUNION. 

PARA LOGRAR QUE LA PERSONA CAPTE F~ 
VORABLEMENTE LA INFORMACION, SE DEBE DE 
CONTAR CON UNA BUENA COMUNICACION VISUAL·_ 
DE LO QUE SE VA A COMUNICAR, TENIENDO COMO 
REFERENCIA LA INFORMACION ESCRITA TOMANDO 
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. ' 

E~:CUENTA.EL ASPECTO.DE VIDA SOCIAL Y CUL-
·· TURAL; ,. 

'POR io QUE'POR MEDIO DEL OISERO SE 
DEiERMINÁ~'ioEAS Y ~ORMÁS PARA OBTENER AR­
TICULOS 0°MENSA.JES: QUE CUMPLEN c,oN su PRIN 
CIPAL FUNCIÓN,'QUE'ES LA DE LOGRAR .LA.ATE.tl, 
CION. 

BASE 
MODO 

EL 01srnAÓOR lIENE QU~ TOMAR có~10 
PARA LOGRAR PENETRAR A LA GENTE,~SU 
DE VIVIR EN SU ¡OCIEOAD Y SABER qUE 

EL DISEílO VA EVOLUCIONANDO, SE '·AcTUA
0

LIZA Y 
EL DISERAOOR S !EMPRE TIEN°E QU

0

E ESTAR A, LA 
PAR CON LA ACTUALIDAD ¡. SOBRE TOÓO ADECÜAR 
LA A LOS FINES ESPECIFICOS OE CACA PROYEC­
TO. 

EL DISERADOR ORGANIZA 'LO~ E~EMENTOS 
QUE UTILIZA PARA FORMAR UNA IDEA.LOGRANDO 
UN EFECTO ESTETICAMENTE AGRADABLE PARA OB­
TENER RESULTADOS DE GRAN EFECTO. V 1s'uAL; ES 
IMPORTANTE QUE EL D.ISERO fINAL. SOBRESALGA. 
DE TODAS LAS DEMAS IDEAS VISUALES VtSTAS'_ 
POR EL ESPECTADOR. 

PARA LA ELABORACION DE ESTOS FOLLE-



TOS SE TOMA EN CUENTA LAS PERSONAS A LAS 
QUE VA]l DIRIGIDAS, SIENDO ESTAS EJIDATA- -
RIOS QUE TRABAJAN SUS PARCELAS DE PEQUEfiA 
SUPERFICIE Y CUYO NIVEL CULTURAL DOMINANTE 
ES MEDIO POR LO QUE, SE TIENE QUE MANEJAR 
INFORMACION CLARA Y QUE SE PUEDA ENTENDER. 

ES IMPORTANTE QUE LA INFORMACION 
SEA BIEN DISTRIBUIDA, POR LO QUE LA SECRE­
TARIA OE AGRICULTURA Y RECURSOS HIORAULI-­
COS, CUENTA CON UN DEPARTAMENTO OE DIVULG! 

CIDN Y OIFUSIDN EN·EL CUAL LA FUNCIDN PRI! 
CIPAL ES DARLE A LAS PERSONAS INFORMACIDN 
DE LOS AVANCES QUE SE HAN OBTENIDO EN LAS 
INVESTIGACIONES PARA.LOGRAR UNA MAYOR PRO­
DUCTIVIDAD Y.MENOR .COSTO. 

LOS ORGANISMOS PRIVADOS O .COMERCIA­
LES REALIZAN UNA DIFUSIDN EN CUANTO A LAS 
MEJORAS DE SUS PRODUCTOS, REALIZANDO PRUE-. . 
BAS Y DEMOSTRANDO CUAL ES EL MEJOR:TIPO·DE 
PRODUCTO, COMPARADO CON MUCHOS '01~os ... / 

LA SECRETARIA DE AGRICÚLTURA'.v.' RE-­
CURSOS HIDRAULICOS ES CONSIDÚADA éOMOCA­
BEZA DE SECTOR POR LO QUE:TRABA~Á:~~·CON·­
JUNTO CON lllSTITUCIONES INVOi.uC:ARÁ

0

0Ás EN' 
"""· LA PROBLEMATICA. 

LOS BENEFICIOS y· LOGROS qut LOS EJl 
DATARIOS RECIBIRAN SERA' EL .PODÉR°CONTAR· y 
TENER A su ALCANCE LAS MAS.f100ÉRNAR TECNO­
LOGIAS PARA APLICARLAS· EN;S!ÍS PROPIAS PAR­
CELAS, TAL COMO .LÓ. HACEN PRO~UCTORES DE . 
MAS ALTO NIVEL coNiIENTii~~LOS OE UTILIZA¡ 
DE MANERA CONCRETA SUS •IÍECURSOS; 
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PROPUESTA DEL SISTEMA 
DE DIFUSION 



¡ 1.' 1 N T R o D u e e 1 o N 

COMO MARCO PRIMOROIAL PARA OARLE UN 
ENFOQUE AGRADABLE A LA CAMPAÑA, SE TIENE -
QUE LOGRAR UNA IMAGEN QUE LO CARACTERICE,­
TOMANDOSE EN CUENTA ELEMENTOS IMPORTANTES 
PARA EL DISEÑO COMO SON: EL COLOR, EQUILI­
BRIO Y TIPOGRAFIA; SIENDO LO MAS IMPORTANTE 
QUE ADEMAS DE ESTETICO SEA FUNCIONAL. 

TODOS ESTOS ELEMENTOS.EN CONJUNTO­
FORMAN EL SIMBOLo· EL CUAL IDENTIFICARA A -
LA CAMPAÑA, .SE BU~CA Í·QUE,tA },NF,ORMACION 
AGRO SEA CONOCIDA Y)LA:SEP¡IN.IDENTIFICAR, -

ESAOOS SUELEN ACUDIR. 

COMO OBJETIVO PRINCIPAL ES EL DE DE~ 
PERTARLE INTERES A LAS PERSONAS DE LOS PRO­
BLEMAS DEL CAMPO MEXICANO Y QUE PROFUNDICEN 
EN EL TEMA. 

2.- ·s 1 M 8 O L_ O 

' PARA LA REALIZACION DEL SIMBOLO EM-
BLEMATICO PRIMERAMENTE SE TIENE QUE TENER 
UNA VISION GENERAL SOBRE EL TEMA POR LO 
QUE SE REALIZO UN INVESTIGACION Y DE AH! Sf 
LECCIONAR LAS DIFERENTES FORMAS QUE SE PUE­
DEN UTILIZAR Y UNIRLA CON EL NOMBRE PARA LQ POR Lo QUE sE uT1Lizo/EL's1klioLo APLlcAoo 

A LA scRIE oE FOLLE:ios·,roE:'ciloÁ 1NFORMAc10N GRAR QUE ·sE ASOCIE Y SEA AGRADABLE Y MANDE 
y DIFERENCIADOS AÓÉMAs'•p()R COCl!GOS o.E COLOR UN MENSAJE 

PARA oÁíi{i:sl.t•tAMBIENTE AGRÁDABLE Y ; ·'·LA MAYORIÍÍ oE Los ELEMENTOS QUE CA--
ADECUADOS PARA ADQU 11ir RLO·S, SON ACOMDoJioos . · RACTER IZAN íHi ÍIMÍfrENTE 'AGR 1i:oLA s·oN: TI ERRA 
EN UN MODULO; COLOCADOS ESTRATEGICAMENTE

0 

EN. CAMPO; sÜRCOs,' r'RAcTOR~ PANORA.M!CA OEL VA-~ 
.LUGARES ESPECIALES EN e ZONAS. DONDE-LOS INTEJ!.' LLE,· ETC;· PARA. LA SELECC ION' DE TODOS LOS E-
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F~~~· " . 

LEMENTOS SE DEBE DE TOMAR EN CUENTA QUE -
SEAN SENCILLOS Y FACILES DE CAPTAR Y RECOR­
DAR. 

EL NOMBRE, EN UNION CON LA IMAGEN 
JUEGA UN PAPEL IMPORTANTE POR CONSIDERARSE 
QUE UNA COSA VA RELACIONADA CON .. LA OTRA, SE 
UNIERON PARA DAR UNA. SENSACION DE UNIDAD. 
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UN NOMBRE JUEGA UN ~APEL'IMPORTANTE 
PARA UNA BUENA INTERPRETACION DEL MENSAJE, 
TRATANDO DE QUE LA° IMÁGEN .Y• LA'TIPOGRAFÚ - ·-· -. .,,.,., ·- -
DEN EL MISMO SIGNIFICADO •. 

- ' "~, 
SE REALIZO UNA SELECCION DE.PALABRAS 

QUE FUERAN SENCILLAS y QUE UNIE~AN VARIOS 
ELEMENTOS EN CONJUNTO,,COMO,SONi AGRICOLA, 
CAMPO, INVESTIGACION, ETC., SE EUGJO AGRQ 
PORQUE REUNE VARIOS ELEMENTOS Y ES UN.TER~. 

MINO TECNICO AGRICOLA MUY CONOCIDO, Y ES·EL 
INICIO DE GRAN CANTIDAD DE TERMINOS ALUSl-­
VOS AL AGRO. 

Agricola Campo 

lnvestigacion 

Surco 

Ejido 

Agro 



CON RELACION A LA IMAGEN SE ELIGIE-- EN CUANTO A LA TIPOGRAFIA SE ESCOGIO 
RON LQS SURCOS V EL TRACTOR, PRIMERAM~NTE UNA LETRA SENCILLA PARA QUE SE CAPTARA RAP! 
EN EL TRACTOR SE VIERON DIFERENTES-TIPOS V DAMENTE V QUE NO SE VIERA TAN PESADA CON 
SE ELIGIO EL MAS'REPRESENTATIVO, TE~IENDO LOS OTROS ELEMENTOS QUE SE ESTAN MANEJANDO, 
VA ESTE SE ELIMINARON TODOS LOS RASGOS iNNf COMO EN EL CASO DEL ESTILO UNIVERS 76, SIE! 
CESARIOS Y,SE ACENTUARON LOS MAS R,EPRESENT_!! 00 ESTAS DE LA FAMILIA DE LAS ITALICAS POR 
TIVOS. LOGRANDO AS L UNA EST IL 1ZAC10 N. EL GRADO D E __ rncu NAC 1 ON. 

LOS SURCOS COMO PARTE INTEGRANTE DE 
LA TIERRA SE UTILIZARON PARA ACOMPAÑAR A LA 
ESTILIZACION DEL TRACTOR PARA DARLE MAYOR 
DINAMISMO. 

AGRO 
AGRO 

agro 

AGRO AliRD 
AGRO agro 

'~º agro 
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TENIENDO YA TODOS LOS ELEMENTOS-SE-:-; EL CIRCULO. 
LECCIONAOOS Y ESTILIZADOS SE VIO LA MANERA 
DE ENGLOBARLOS, HACIENDO PRUEBAS CON LAS Ol YA ENGLOBADOS TOOOS LOS ELEMENTOS 
FERENTES FIGURAS GEOMETRICAS SE VIO QUE EL DAN POR CONSIGUIENTE UNA IDEA COMPACTA; ES 
CIRCULO ERA LA FIGURA QUE MEJOR SE ADAPTABA OECIR SIN MUCHOS ELEMENTOS; UTILIZANDO ESTE 
A ESTE CASO PORQUE DA LA SENSACION DE UN!-- LOS MAS CARACTERISTICOS. 
OAD, ADEMAS DE INDICAR UN MUNOD DE TIERRA ----ECCOLOR COMO ELEMENTO MUY IMPORTAN--
REPRESENTADO POR LOS SURCOS QUE LLEGAN A 
FORMAR UNA PARTE DEL CIRCULO J DIRIGEN LA 

TE ES CONSIDERADO COMO UN MEDIO DE ATRACCION 
PARA SU. PROPIA IDENTIFICACION SE ELIG!O UN 

VISTA HACIA UN PUNTO CENTRAL EN DONDE ESTA COLOR QUE FUERA CONTRASTANTE y CONVENÍENTE A 
COLOCADO EL TRACTOR QUf. ES LA IECNOLOGIA. AL NUESTRA NECESIDAD PARA QUE FUERA ASOCIADO A­
NIVEL DE HORIZONTE Y EL SOL_ QUE FO~MAN TODO DECUADAMENTE. 
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- NEGRO 
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SE VIO QUE EL COLOR NARANJA SE ENCUEft 
TRA DENTRO DE LOS COLORES CAL IOOS, ·.SIENDO E.§. 
TE UNO DE LOS MAS LÚMAT 1 VOS. Y;.' POR CONS 1GU1 -
ENTE ES MUY VISIBLE y ALEGRE',<SE CONSIOERA-­
RO.N TODAS ESTAS. CARACT.ER!SUCAS DEL COLOR EN 
EL SIMBOLO Y POR CONS!GUitNTE SE .. VIO EN LA 
NECESIDAD DE AGREGAR OTRÓ CCli:.OR A LA TIPOGR~ 
FIA PARA LOGRAR UN ~AYOR CONTRASTE Y SER CAf 
TAOO CON MAYOR FACILIDAD. 

EN EL CASO DE UN FONDO DE COLOR LA 
TIPOGRAFIA SE DEJO SIN COLOR PUSO EN LA -
AUSENClA DE COLOR Y EN FONDO BLANCO SE PUSO 
LA T!POGRAFIA NARANJA 
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• REALIZACION D 
LOS FOLLETOS 

OBTENIENDO YA EL EMBLEMA REPRESENTA-­
TIVO DE LA SERIE DE FOLLETOS SE NECESITO QUE 
SIGUIERAN LA MISMA LINEA DE ESTILO PARA QUE 
LA GENTE LOS PUDIERA IDENTIFICAR. 

DE LA INFORMACION SELECCIONADA DE LDS 
PROBLEMAS DEL CAMPO MEXICANO, SE ANALIZARON 



LOS PROBLEMAS CLAVES QUE PUDIERAN ENGLOBA~. 

SE PARA QUE LA INFORMACION ESTUVIERA MAS 
COMPLETA Y A LA VEZ SINTETIZADA. 

Deforestación 

Control de plagas y 
Conservación del suelo 

Desarraigo y Educación 

Tecnica de cultivo y 
Tecnologla actual 

SE SELECCIONO EL CONTFNJDO DE LA lli 
FORMACION Y SE ADECUO AL NIVEL CULTURAL DE. 

;. :: ;' •. ' 

EL PRODUCTOR,. EN. cu.~.~TO 'su' N JVEL CU!. 
TURAL MUCHAS~VECES,NO~ES A;NJVEÍ PROFESIO­
NAL PERO'si TIENE CONOCIMrEinos éASES Y. E.!! 
T 1 ENDE LAS. MÉJ ORAS'' DE LAS\ Í NV EST IGAC ION ES 
PARA p1foD'Jcíil'r.í~s: vii.ou't•'?oll sEii ú' oúE~o 
DE LA TIERRA.L'o;;QúE·Li: INTERESA Es TENER·· 
UN ALTO'NIVEL.·~·pORiLO~QUE'LOSFOLLETDS ES: 
TAN PRESENTAND'o i.os;.TEMAS DE UNA•MANERA 
SENCILLA E, ILUSTRANDO>EL; PROBLEMA ·PARA' 
HACERLO MAS AGRADABLE v/No.1MoN0Totio. 

COMO' 1~1c'íci·s'tP'~~PO,NE'~'tFOLLETOS_ 
BASJCOS LOS CUÁLES.DEBEÚAN •TENER .LA MISMA 
LINEA Y A LA /EZ SER;)o:ENT!F~JCADOS POR LO 
QUE SE ESCOG1o;uN{COLOR~tiIFERENTE;PARA.CA­
DA UNO y QUETUVÍERA,ALGlJNA'ASOCIACJON CON 
EL TEMA. , '-~<-:~';:-;;,:~:~,~:_.~,:ji~}~~:~:~~·tf;.}'.·:·-'b'fi·:~·:'.i~:/·>'· _. 

' '. SEi R~AL~i~ i'üNfr'~~~~IÍ 10'' SOBRE su CO- -
LOR CORRESPÓNDIEN,TE%'cifi'!is E:l. cAso. PARA EL 
FOLLEÍ'o;.-,soeREéi:íi?ói:~oíl'E.srííc1ciN,. EL coLoR 

LOS PRODUCTORES AL QUE VA DIRIGIDO, SE TR,8: VERDE; Es:Ei. QUE'H,A'SIDÍJ•UTILIZADO POR QUE 
TO DE DAR A LOS PROBLEMAS PUNTOS MAS NOTO':;:' PRESENrA·i.o''vERDEi oE\.'os ;ARB,OLES y EL AM--
RIOS PARA soLuc10NARLos RAPJDAMENTE o ii'o'.'..··~ BiEN.rE,,'riP.riúiilC!oE'uN · iosQuE,__ 
COMETER LOS MISMOS ERRORES. 
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EN EL CONTROL DE PLAGAS Y MALAS HIER 
BAS, EL COLOR AZU·L·. SE RELACIONO CON TODOS -
LOS PRODUCTOS, QUE, sE UTILIZAN· PARA EV !TAR 
PLAGAS y ENFERMEDADES EN .LAS PLANTAS y POR_ 
SER PUROS y i:oi?i>í{oouéTOS QUIMICOS MUY FUE_!i 

·.,::~ ,';_;_~_;·_ ,_,: ; -<'-;::; :,-,·, ', 
TES. :; .. \\.~;-:~~;·i;f?· . .-,,~, .. _. 

EN LA OESCENTRALlIZACION y EOUCACION 
SE UTILIZO EL' COL.OR AflARILLO POR SER UN CQ 

LOR AGRAOABLE:Y 'EN ÁRrioNIA CON EL SIMBOLO 
Y EN LA TRANSFERi~ilA ~E TECNOLOGIA Y TECN! 
CA DE CULTIVO, EL ,COLOR MAGENTA. 

LOS FOLLETOS SERAN PATROC INAOOS POR 
LA S.A.R.H. Y DISTRIBUIDOS EN OEMOSTRACIO-­
NES AGR!COLAS A LOS PRODUCTORES, EN TIENDAS 
DE VENTA DE PRODUCTOS AGRICOLAS, VETERINA-­
RIAS O DISTRIBUIDOS POR CORREO. 

LA MFOIDA DE LOS FOLLETOS YA DOBLA-­
DOS 9,5 X 23 CM. SE TOMO DE ACUERDO A LA 
INFORMAC ION, AL TI PO DE IMAGEN ES, Y AL TI PO 
DE IMPRESION 3 DE LOS CUALES SE DOBLAN EN 
4 PARTES Y UNO ES TRIPTICO. ADECUADOS PARA 
MANDARLOS POR CORREO O PRACT!COS PARA GUAR-
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DARLOS CUANDO SE ENTREGAN PERSONALMENTE. 



LA IMPRESION ES REALIZADA EN PAPEL 
COUCH~ A COLOR, EN OFFSET PARA OARLE MAYOR 
CALIDAD EN SU REPRODUCCION V RAPIDEZ, 

rodillo de tinta 

rodlllo de agua 

OFFSET 

~P¡¡¡¡R~l M~'t~\ M~6~~-z- º'"ª 
. 7.-. 

blllH.Lllle 
O\:.\:.!El r. 

papel 

clllndrode 
lmprealOn 

PARA LA REALIZACION DEL ESTILO DE 
LOS FOLLETOS SE VIERON DIFERENTES FORMAS V 
OISEílOS V SE ELIGIO UN ESTILO SENCILLO V A 

LA VEZ OINAMICO POR EL MOVIMIE~TO DE LAS 
IMAGENES POR LO QUE TIENEN UNA INCLINACION 
PARA ENFATIZARLAS. 

l•ollfu1lt11l11l1t1~1 .. 1u1l-H1 
1Mt111 .. 1111 c .. 111"'' ...,. ..... ., .. ""''.-, 
tlllllllllH 1 tr .... I 111 •lrlot C ... 1111, 111111 
111111 11 ldn H ldlPIMI 1 "llll"h "°' 
IHH tff llld"'1d- di Hll t1111mL 
' h 1m...i111t1 ...... ,. ............... .... 
heq.,. lftf ...... <1611 MI.U. 111 ........ kll ... 
llf ..... H fCD"'911U 1 llw.lllL 

1 
o...,_..¡........._.. __ --i_ 

...... M1_1'11 .. --~ ... 
ff* IH llc11lcM .. '11- J le 1" ....... I 
Ntuel-11 ..... 1 ... ~ .... 11 .... lldMH 
.,..toot ... 11,..., ......... f19 -..,,-i. 

'''"'''""'-
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PARA LOGRAR QUE EN LOS FOLLETOS HU- EN LA PORTADA SE MANEJO EL SIMBOLO 
BIERA UNA ARMONIA ENTRE LA TIPOGRAFIA V LA V EL NOMBRE DEL TEMA, EL COLOR CORRESPONDl 
IMAGEN, SE PUSIERON LINEAS DE LOS COLORES ENTE, FOTOGRAFIA V LINEAS DE COLORES. 
UTILIZADOS EN LA PORTADA, EL NARANJA UTILl 
ZADO EN TODOS LOS FOLLETOS COMO IOENTIFIC& 
CION V EL COLOR ALUSIVO AL TEMA. 

LAS LINEAS ACENTUAN MAS LA IMAGEN 
V SE LOGRA UNIDAD ENTRE LA PORTADA V LA 
PARTE INTERIOR. 

1 f'•l•llOOlllK .... U"'"'IWlllMleJtq"opo 
01rlc•l•r1an&d.,, ... c11011 .. ,..,,1 .. ,.1e .. 
•• 11 l.\RK. ""' U"'" 11 equipo Hu11 .. 1 
.,,, 1l 0111m ... ll1 ...... Klh-H 111 M ,_ ...... _ 

-Mllll•llA; "-· ...... ,.._ .. ., ..... 
,...,., l11t1111 .. .,a, c .. ui.a<10<L 
, -IQllll'O l'M.11 COHCH.olo mt•wN -
M•-•-••--•rl'Kt>I­- -

EN LA CONTRAPORTADA SE DEJO UN REC­
TANGULO PARA POSIBLES ANOTACIONES O PARA 
PONER LAS DIRECCIONES EN EL CASO DE DISTRl 
BUIRLOS POR CORRED V EL SIMBDLO DE LA SARH. 
V LA UIRECCION EN CASO DE ALGUNA DUDA. 

113 



114 



115 

1 OEFORESTACION 
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""' ......... "" •••••Oo ·- ..... ,, 
Pl•I••..,. "' retotut.oclOft U HD111 t1111r 
"" UtrlCIO COllln>I lfl 11 CD"I, Plll IYI 111 
lllftlWlll INlllerl H 1-IClllll IH .......... 

1111 qMI lllllMl I• 101cl f elllmlUI 01 Cotll 
_ ... 11c11111&. __ 

: Lo u •tlll lmp0n111"1 .. ••11•• ""'u 
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c0<11r m•o•• 1111 •11P<Olt• iu c-1e•onu 
11UDl1Cld10. 

OeH Ot 1om.oro1 111 cuoni. Jo 1m....,.n· 
clt o C•11< 11n1 uro-a .. 1 c011C11nc1t H 
p1011cc16n 1l lro1<1110. 
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CONTRO DE PLAGAS Y , 
CONSERVACION DEL SUELO 
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¡oESARRAIGD Y EDUCAC 10,N 
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TECNICA OE CULTIVO 
TECNOLOGIA ACTUAL 
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c•lllllO '"' mt<lle dal lanco fojacleu1 u 
Coldllo """~al e"'' llua como funclh la 
<1a tacmta11a al lllHf&Hdo IOCIH lu ulmlln 
• Hl\llf. IH tw•IH dal>4i11 c.,m .. lf e-
' -Ua11aru11c11"4., 

_._,,1111a1a11o. 
' -h11ucanll1<a<lo<laduac11001tat1aa 
llotnbra o uf1111<aflo da Hlac 1611 <la l• llana. 

- I• la da ""plan Otl 1 a~n pua al 
P•IO total fla I• da<Mla. 
1 ''"la 01>t•ncl011 u maq11ln••I• tltfa,.. 
!••a. la IMH avtlMUa 1a 111>n lmPOnacl011 aa 
1m91a..,.111u •lrlcoln 110 a1lt1a .. 1n 011 ,. .. 
•lco.,.•111•""• '" 1r1m11u '" I• ... w11aa• 
cl6ft da coman: lo 11tañol,darwlo 11na m1111ma 
t-1 .. HaO•Hl11<.aqultlaHd•mequlllarla 

~;;;;.-~~ .... 0Clq11lfldll-

' ''' co111 .. nn HIH u1>1c101 al llnlco 
,.,..,1,11oqwaunac"naaaalUptona11acu 
a "'""' Uocl .. 1611 tia P10Clwcto1u U au 
1-a&fl<olL 

(1 compi•mlao q11a Hqulaoa la paraona 
'"'""ªº PO< lanar "" 1qulPO u al <la 
p1opo1do11arla Hfacclo11aa, coml>.,.UDla. 
'"º'"" ""· r '" caao flt 1w111.r ••11111 0110, la 
HOClaCl611 O la cual pt>f1 ... tU, H han 
"IPOllUl>la. 

1•a11amu ,¡.,, 11 llpto fl• lnl-lb 
dOCla poi AORO "'da"" wlHldacL 

lt1w1,...,., menl•ftl0,...110 11 l•ftla •~ 
cuanta a "ª""'" º'""º flal ump0 Ul1ula 
r tob" la1 lamo mh •ctwalHJ fla l!lltth 
''" ull•cl. 

23 CM. 

---!9.5 CM.----



1 FRENTE 

l• dllutl611 dt •• tu110101I• .... ptHUO 
,..tdl•n!• •l •utl unt l11n.,.tcl611 H "'u• .. o 
cemunlu • !rhh dt n•l<lt untln. ,. .. , • 
..... •• ICIU .. •t1oo••d• .... ttU•d• "' 
'"""• lot lt>dMdu.,. ti• HH tltl•ma. 

h lmPof1HI• 11ut lt pe,..,... lnlt,.ntl• 
htllut lnlo...,ttl6n tcttcttlt nu .. u lduo, 
IU pn¡tl>t J .......... • "'°"tL 

1,:.::;;:1=:-!·::.-=::t: 
·- , .. ,, ... 11: .. ti•'""""' ............. ,. 
t<1u•I,.... •• td•ot.., ,..,.. .. peteHICIM ti• 
.... /Oflt • ., lt ........... ~.ple ........... en. 
, •••• 1 ... 11 .... 

---9.5 CM.---
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4·.- '.D 1 S P L A Y 

lnfornración 
actualizado 

poro e/campo. 

1 

i 
1 
1 

I_ 

! • 
'~ ........... . 

-,-

•••••••n•······································~J··-·••H•••···· ............ , ................................................ -........... ,1 1-

.· ·· .. 

ES UTILIZADO PARA MOSTRAR UN PROOUC­
TO,PARA QUE SEA AGRADABLE A LA VISTA, Y MOc 
TIVE A LA PERSONA A ADQUIRIR EL:PROOUCTO. 

GENE.RALMENTE' ESTAN UBICADOS EN ZONAS 
ESTRATEGICAS Y PRACTICAS PARA EL COMPRADOR, 
CERCA DEL MOSTRADOi~ EN LA CAJA. 
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LO QUE DEBE DE CONTENER UN DISPLAY 

EN CUANTO A Disrno. ES QUE NO OEBE DE COM­
PETIR CON EL .. OISERO DE LO~ FOLLETOS; EN -

ESTE CASO, SINO QUE,pEBE .DE. SER .UN COMPLE­

MENTO, 

. SE ur1Lizó UN DISERD SENCILL.0 SIN 
MUCHO COLORIDO PARA,QULUBIERA UN CONTRASTE 
CON los FOÚ.Óos·,;¡:fi'EL'•'S!MBOLO SE UTILIZO 
EL COLOR NEGRO. (;NARANJ'A ;v:úriAs L !NEAS DE 
ESTOS DOS COLRES PARA LOGRAR UN AMBIENTE 
AGRADABLE EN' EL D!S_PLAY:Y ÚiÚR JODOS LOS 
ELEMENTOS , EL .. SIMBOLO~ :LINEAS E INFORMA-

.''' ·.·;:,';)< .'.• :~,,·-;·w.•, 
C ION, . . . ·;,::: ;•.•i.i;;,:,,:,i'J;¿;•.: · 

'¿_ -·-" ~-- . ' . . 

PAR.11 tA.REA:Crzil'c'iot-ÍfoEL"'DISPLAY SE TQ 
MA EN CUENTA EL TIPO Df'MAÚRIAL, QUE SEA 
ECONOM!CO y A LA .vEÚPRAé"rlco;·coMo ES EL 
cAso DE EL TIPO or, ols'iiL:lí"vti'QuE MUESTRA LA 
SERIE DE FOLLETERIA;'Ei¡·EsrÉ/éAso·ELÍIBORADo· 
EN CAPLE DE DOS CARAS; ADEClJADÓPARA SOSTE­
NERLOS y DA Ul/ ASPEéTo ÁGRÁDJ\BL.E. ' 

·;.-,"~ .-~ ,-·1 ~!: ;•)-·1··· . 

. - ., •.. ~ r- , .. 

125 

Información 
actualizada 

para e/campo. 



. ¡' 

:: ·.;.:.\_• 
. ~·.-. 

¡' •' .. ~ · ...... Información 
actualizada 

para el campo. 

i .. 
,·, ·' ' '·.: 

.• ' , <1 
... ·' -.. . ... 

,# agro · 
';~..¡ ;~tit~.¿~?{:: 

t .. ~ , ... , .... ,, ·' 
~==========~·~~,.;.;.;..,_,· . ·.··..:.....:...-··· 

¡ 

,,.6 



C CONCLUSION 



LOS PROBLEMAS OEL CAMPO MEXICANO SON· NAL O PROFUNDIZAR EN .EL TEMA. 
OCASIDNAOOS PRINCIPALMENTE POR LA FALTA DE. 
ASESORAMIENTO TECNICO QUE RECIBE.EL CAMPECl ·SE SUGIERE QUE ESTE.PROGRAMA:DE.,FO-. 
NO, SURGIENDO ERRORES QUE AFECTAN .A LA PRO~ LLETERIA CUMPLA CON·LA ÁPARICION .. ·OE SUS E-

~~~~~~~ ~~~. D:~ /t~ s Q~ E A~u ~~~~~ 1 
:: ~~e ~:A~A. ~ ~6!ri~~SQ~~D~E c!~iri~NI~~~i~~j~:{iNLt! ~~~~-

OBJETIVO ES EL OE PRESENTARLE AL PRODUCTOR OE UN PRODUCTOR, y'A.S
0

EA'f~0Ji':sú'.frf~a· DE CUL-

TOOA AQUELLA INFORMACION QUE FACILITE EL TIVO, LA REGION DEl.lP;f;\~;'.dV~~?~J'fiCro's SO-
TRABAJO PARA LOGRAR UN MEJOR RENOIMIENTO, CIOECONOMICOS, Ere· •. :,:··,.,~';: •. ,.,",. 

~~~A~~ ~R~~o~L Ht~~:A~u ~A~~ ~~:~~R 0:~:1 ~~~E~~~ . • . ES A:/;.hh~j;~t\Pf{~~~~~(»~ ~~AF 1 co LOGJ!.A 

C IA OE INFORMAC ION SERALANOO COMO PRINCIPAL RA QÚE sÉ.'TEN.GA''U~iiJ'r-ÍÉ'.ío'í(coMÜN ICAC ION CON-
PROBLEMA DEL CAMPESINO EN NUESTRO PAIS FUN- EL CAMPESINO·iy(¡tiEYEsÚ.AL TANTO OE TOCAS 
CIONE, YA QUE LA INFORMAC!ON PRESENTADA FUE LAS .iiúiíil\c'ioNÚ •TECNOLOGICAS EN EL CAMPO. 
EXPUESTA OE UNA. MANERA GENERALIZADA COMO H 
UNA SUGERENr.IA YA QUE PARA SU REALIZACION 
PRACTICA SE DEBERA PROFUNDIZAR MAS.EN tIER. 
TOS ASPECTOS. TECN ICOS. SE MENCIONAN LOS PU!i . 
TOS QUE OISTINGUEN A CAOA TEMA Y QUE SON DE 
PRINCIPAL. INTERES. 

POSTERIORMENTE A QUE LA INFORMACION 
LLEGUE AL RECEPTOR SE INDICA QUE SE PUEDE 
RECURRIR AL DEPARTAMENTO CORRESPONDIENTE EN 
LA S.A:R.H. PARA ALGUNA ACLARACION ADIC!O-
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