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l NTRC>DUCC I C>N· 

. ., ' 

El diseño trr 6.f leo·: sÜr gló ·.corito· _-dlsclpl!nn en 
los últimos tre.ln~~<·á·fi·a~'. ;:·: 

En nuesiro :·t-l:Oln~--o'::·:~S~~-'.-Ci~-~-cl-a·-hn cobrado 
-· ' - - . - ' - --" ,~--- . ;•: \ - - - ,._ ·, '' - . " - ._.-

gr n n au~e. ya que·os·'muy'.".:lmpor.tn·rite'en la 
uoclodnd coóo--J~J_--~-~,~~:f~~\.:"J:~~~:4;~-~~~f-~;i~:¿.s. -

El di señ'~ ·--~,~-~-~::~~~i~--~~*,~',~~~/t
1

~;~:·,-J_~_:~~:': t~ r minos 
¡roner a los como_ -~1_a·-~:·ar:d_e __ ~a·c_l6n:,·~;?C_()~P_oslcl6n y 

co.mblnac16rl :_d~)'_i."~~:~~~1~~~i~f4j~f,):~#~~}.:~#~~'.'.-~t~·da os to con 
un r in me r amen te'·/u til·i tar 10·;,··-=·,:}:_':, . .,- __ -. 

' .· ... '__-,n~·, '::• ,Y~;~·:,~:'1>''•"i:::. ,, ... ,,;t_~·'.;~~:,~: -~~-~ .·'. 
Ahora, modlante;.~1-:disefio:grñfico noo 

auxiliaremoá- ~ciil\'~-{:: -p~·6~'6'.~-'.{i:~~ -.. ~dO_:~ hacer una 
promoción tu·;·1-~-t·i¿;~:,~~.-.-.~--~;t_~ho d~: Michoacón, pues 

ha pesar de '-iul-;·:·:;':¿-~>"~:~-'_t·~-d:~_::-:·~:-¡~-~O. de atractivos 

na tur nles, no', h~·- ;'~id·o~-: ~-ro~o·v-ido ·ar icazmen te. 

con os ta pr·¿-~oc.i"óil· ·se _'.C_r-0Rrán ·1mñgenes 
positivas en ·1á' --~an·t-~.-- de .-los-_:.rec0ptores para 

motivarlos a visltai _todos·esto~·atractivos 

naturales con lon que cuenta _el estado de 
Michoacñn. 

Michoacñn toma su nombre- do una voz n6huatl 
quo significa "Lugar de Pescadores". Está 
ubicado en el extremo suroeste de la Mena 
Central con una superficie aproximada do 59 1 864 

Km. cuadrados. 
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DISEÑO GRAF I C:O 

Es ln interprotocióñ grñf icn de una idon con 
un fin utilltnrio. 

OBJETIVOS DEL.DISE!S'JCJ 
GRAFICCJ 

Comunicar on_ forma directa y~~reclsa. 
Los mensajes deben .e~_í:·:·C10.~?~--·~-,-'..~r~~lsos y 

concisos. e·,·.:,:· 

-Cloro. - Pe r cepC.lófi -~~-~',,i~?.''.i-~~~-~~-:. -~i tida. 
- , ,_ . 

-Proclno.- Se refiere o la potencialidad de 
oxpros!ón. 

-Conciso.- Slmpliflcnc16n de la imágen o su 
minimu e~pr~slón visual. 

BOSS 
H U G o B O S S 

5 H O P 
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Su significado es obJotiv~ y representa un 
concepto por todos Con"ó"Cido 1 - ac·türi- Corito. 

iden tidnd cor por a ti va, ::' i''amkl"'iéii·y~-i r ~O·-_. cO·m·~ 
elemento lnformutivo··.do:,"~~---;_~-i~'.16·¿ ·~· -l~g~r~S y 

como olemen to do pf·oiii.oci6~"::6:0~~r-·~i~1 -o 

turistica. 

El papel de la promoción. es comunlcarso con. 

las personas para facilitar los intercambios en 

uno o mós de los consumidores para que acepte un 

producto de la organización. 

• 
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Lo más importante de un símbolo n un logotipo 

es la ·sencillez _a pesar de que con f recuencin 

mn ter lallzan __ ideas muy compleJan y coñdensan 

Co~~i~e;~~l~ ·cantidn~ do información •. 
una 

.Aunque cu~plen la misma funclóÓ, un símbolo 

no es los ~lsm~ que un logotipo; un símbolo es 

boslcomentA una idea. mientras que un logotipo 

es un grupo de letras o una palabra completa que 

se utiliza como imagen. 



TIPOGRAFIA 

En la tipografia· se ostableco un orden, una 

legibilidad, j•.·_-unn· ·ca~t-i'ni.Jidad ~ara comunicar 

con efect:fvldrid, . 
La se1acc.i·6~-·---~:~' l·;·;: __ t-.Í-~O~·;·af in· _-de·P-e~de del 

sentido del m'~~-'sa--j·;~-\:~ti~~d-o' ·s'e ;-~~~-;- ln tlpogr ar in 

debe usar se ~.i7.~~-~~~-~~~L!~-~i-~-~:~,~·;_.- ._;:t?,~ando on cuenta 
la función y :-.-lo. __ .a·d~,_c_u~c1'.'5~.-.:-:_:,.~~-.-.'.·.::;~·-.. <·.-. 

.. __ -: -::.: :;~~>~~:;~·-¡t:it~)¡:j:_·§_i~¿_~i, .. t~:-.:2''.~~'~;~:<·\· .. ,,,. 
Clamen tos -t 1p~g; d-;:·i:~¡;~~---p~r·a¡·~~::·b~-~~--. oinp loo. 

. , --'_¡;.· :·,, :;, - ·~';.e··;>.:-;'·~·;-.•,/-::·.-:!,·.,._._ -, -_, ·o 

l>eponde de ln·~unidad;~-·:espacJo·, orden. calidad 

de llnun, otc. 

El orden de laa letr11s vu en funci-ón directa 

con su uit:nlflcodo poro podomos nltornr el ordon 

de las palabras para lograr e.rectos visuulos. 

Italia Bº'º 4 
..t~!!!!~!:l!!ll'I 
d!!mOl~W 
"U•PI•') "9cack 
KabeluaHT 

Helvetica LIGHT eº"º'""º 
Helvetica MEOIUM eº"º'""º 

Helvetica BOLO eº"º'""º 
Helvetica ULTRA LIGHT. 

Helvetica ULTRA LIGH'ITALIC 

Helvetica "º"T 
Helvetica M•O•UM 

Helvetica M•D•UM "'"e 

Helvetica 'ºLº 
Helvetica BOLO ITALIC 

Helvetica BOLOEXT. 

[}{~[L~~ilíl~ OUTLINE 

FAMILIA TIPOGRAFICA 
Slgniflcn ln nrrrupnclón de vnzios tipos do 

letras cuyas cnrnctoristicns cuincidon o son 

fnmllinros. 
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f-ENGUAJ E.DE LAS LETRAS 

Jgual que los color.és :pue·d~n<BX:p·fesá'r 
estados, que por ~·u !'~~-~'ª- ·Y,::c·~~{ti-a-·s·tu.'·de tamaño_ 

exp rosan ideas. -~~ ·~J'~·dci'ri'?-{¡;f'(ii~ri~r·;::i'~'l:·~:~··i~~·lr !cado 

de l ns pal a b-r á s ~:'. _ ~~·.:~_::?;·~'{:\~:~B~~~~~~~~-;tf ~;~~~;<~;~~·:::::~::} . _ _ 
* Letra de Palo :sc_c_o_:·_:·,~·:::;_~_s_:·;(i",.di __ c_a_da:~·pa_ra expresar 

:e ~~:~~d::' e::~::1:,:i,f[~~~~~2f !:~1~:1~l:~ ia. 
exp rosar claslsismo~;·-: t-r adlci'on8.1:fsmo, · religión, 

n r te , . de b 11 id0d _~ ;;_,:~\~~-~~~'.~A:F{~?,%~t~~~~0;~,~j~\~['.~:~~'--. _, 
* Letra Bold, - -.Sl mbolo}del~fuo fza·1<,:podor y 

on e r g i a • . . · '.:,~;~f~;_.:~:-~Ú~~~~~~~~}~:?:i:~:.'.;~~~:{;·;·: ·· 
* Letra Llgh t. - -_E_s·:· .. _r em_e_n1n·a_·i~'/.débf l-~ simboliza 
sua v !dad. elegan:c.1~~-'-~~fí~J'~'>{J.'.:i.~·;. · ~ 
* Lo t r a Cursi va. - :·.E~·~:-·g·{~b~'io ', de-:.-dinaminmo. 

· · - :i.,: ;¡,;'_';,¡,'.~:-; ·. f-·;t- 1:: ·~;;'.;::-- ~ ,C;;', ~ : * Letra Alta.- lndlca;;~tltulo;· encabezamiento. 
* Letra BaJa.- JndicS,--~~0-~~rsaclón. frase o 

charla. 
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Avant Garde MEOIUM eº"º· 

Avant Garde BOLO<º"º'".'º 

Avanr Garde "º"' 

Avant Garde M'º'"" 

Avant GardeBOLO 

1!111 llllllll!E 
Baker o•N•••· , 
Baker º •••••• , 
Bakerº.""•••. 
8ALLOON BOLO ~'" 
BALLOON .,, •• BOLO ~ 
Baskerville 
Baskerville"."c 
Baskerville .'"' Bº'º 

Benguiat "ºLº eº"º'".'º <t:i 



SLOGAN 

El slogun es la frasé·publlcltarla con ln quo 

se ldentlflca un producto o .servicio. Tambtén es 

conocido como Loma, y para que eatO tenga valor 

publicitario debe 110nar· ciertos ·'requisitos 

definidos: ·~.· 

l. - Cualquier lema· pi.JOdo :uc.iq.UJ.:~ .. Í:r.~'.vnlor ·el ue 

nnuncln sur le len tomen te-~-~-·,- '· · ·-,:(-.~:: .. : 
.... 
. ·"· 

El valor recorda.torio:da:·_,lu1_:_~i9ma· no <.lopende 

de su ldeu in telige·n·t·a·::·c~ni·~--~>i'íi·,~:-r.'i.-~~uá~cl8 con 
' ' -- -.-- - ---~~ .. ~-~.--_:;·;·_..:··""---;, 

quo ha nido r ~p_e_,t,~-~~;7.~:--:.-.;;-~_.:-\;•;cA'.\,:z·::-:·;~,~--<:;·.:.:_,.:: ',>. _ ·. 
2. - Un slogan deba~·es iar~· r"elii"clo'nado·.'con el 

",, , ' ; •, , . _-. :' :;, ·:: ;-.:.-. ~ r..i:'.::;;·.~¡.',.;·~~'-~- .¡·,~,;'.,.·,·-'::·',e · ¡ . : '• 

producto o sor.~ 1:~10· ... '~~\ _m.a,r:c:ª·-~.r.e __ gls t_r_ adn. 

:"~::1:::. a r i~.· ~Ji:tj~~~~tai?'..~c~f'tl'f{~ªdª canee ta, 

3. - Un loma deb·e· · despeftnr._·,·1a · cur-iosldad on 
-·'·i'~:~::·""·'.·,._,.~,.,,• l'.';-,;, ... ~-·:I· ';> :; . ; ;.:: ' -'. • 

lector. de formn_~~ .. ':1ª·'_;_.s_uclte:;_e_n·-_f3_.1_:._el deseo de 
saber mós a~·o;C~'fd.~.'i_>_p·;~-d-~:~-~~:_--~·:· s~~·vl~lo. 
4.- El l.oma deb'a·'·'d·~::~-~~~~í'tU·i~ U'n 'punt.o de 

concentración para todos los··planes 

publlcitarlos del anunciante. 

' .. 
' '1 .. l .IL 

.. '.;.. "'-· 
.. ~'"'"'- . 

... ~ .... , 
... ~ . 

.... 
·"'"''' ........ ___ ... 

. .¡,.· 
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EL COLO!"? 

El color es el elemento visual más expresivo 
y emotivo de lo forma. 

EL LENGUAJE DE LOS COLORES 
: ~ .;·' ·~ . . . . ' - . . . . . ' . . ' -

To.d0.'ho~br.e.·Pasee ·'-!"ª escala de colores 
.propia.<·Y-:-.Ct-ue-'.,c~n ::eli'~ pu.ede. expresar su propia 

, - . ,- -· ~· --. -. ·- -- . - ., . ,_,' -- " . -: ... -- . 
El color se divide -.en ,tres dimensiones que. r_Orma·-~-de.:·sor.'. 0 i-'sG::--h8.'~COinpr_ob:ái:to-.qÚe: loS seres 

,: ' '. ·~-.( ·--,·--~::_;-;"'./.::_:-;_- e.f'>i'--';._'' :;;~-- '.'I .• -·;·- · '. ---. -- · 

son: Tono (color),'· Croma ( sa tu.ración), Valor humanos .l:·reacc!onan: de forma ~d.1ter0n te. seitiÍn los 

;;;¡~i::;~:~:,::::::;:::::::::::::::::º ·:: fº•jt;~¡i~i!~!i~Ji~!~ÍiEl~iF!::¡;¡;::':;:, . 
psicológicas que serán aprovechadas para crear. nzul:~:.v_erde ,'cipür pur_a_:.y~;:roJo··.p_úr pura.,· 

efe c tos p s 1 col óg 1 co s • ·./_._-~\;)_ ;}¡llffü.~Jfi~~~t~~~~lW;~~f:\:{~f~~t~:~~/~if,"i_~~':-\'\: ;;.y:_.~--:.'('.:_-.·;.;_._; ·-: ·• '· 

amarlllo 

amarillo naranja • • • 
ro10 nar:tn¡a • 

••• 
V•OIOl3 

Circulo da Colores. 
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amartllo verdoso 

e verde 

e azul -.~rdC! 

azul vrol;:acc:i 

.Azul-~ -~+o.Color--'~reservado o.que parece, quo ·.se. aleja. 

, . Expr e'.i~J{if~{¡1i~~~Ji$t,~'%r{~;.,i~:f;{~)º;·' Es · r res co. 
Ro Jo. :..-;_;~óloi~7;Cáli"dO:;'pór_:>~exce1a·nc1a" .... Es · d1nánllc-O, 
· . _ -.: ·.·;·,·-~:,;,:>:·1'.:::;;•,¡.~'".<:"._::.:,r,_:;;;.,._,,_.-,·.;.¡o "-~,- ,- .-- _.· ·. •· ,._ .. ~ ·_. ·. 
brutal,:·, es t,el.· .. co_lor_-., guerrero-..• el .. del-- amor: 1 

· :·, --· ·:- :.~~,-~\',,.L'$ :,:~::;.-:.:'-fi,,.:j:' _~".:_. .. __ _.,._-,-.;:.·. ';-:;:_,' o.i.,~·: 0 <: ;r- ;:_' , .'·' -,;.·, '·_ --.,, · · 
exc·!_tan ~e: ,~,,'._a.i:e_gr·e ;cy>._f~_r_re_ J_a '.:·;priS_1_on··::~-::_-->.::·:. ;. : ·-:- .. 
Ve rd~ .-':._·-.· R·~·~~--~--~áag:,ty'::_::~:s·P~i~~d~'-r\;-~·~-- >::.'~~~-~:~~~' . -

. -.. ' - _,-_.::-;·· -,;-. ,,_ .. _,,., -. :-.:· '· .. -~:\: ·:.: -. ·1·;-.; ;,}:-<'.'• ~-~.:; .,¡.;,:.\: ·- ;· ~ ,-_" )• --
na tu r al"eza ,· equll'ibr 1·0 ,·::::-Juventud ¡:<dose·o •. 

·- .,_ '.1; .. '_- •. -\x~_~\::·~,_;:>:-c '-;.--,_.':.-,;-:!::·,·-;,,:,., >:. 
Amar lllo. - sig·n-1r ic·a·_,- ~fidi'Sm~'~··': h~j«j~:; :·· 'on'v1d1a_, 

odio, placer, ~isa;· ev~ca'---1·~-':.~'fq-U~zo riiotoriS.1 

asi como lo del enplritu y el domlnlo. 



Annrnnjado.- Color del fuego flameunte, 

nlgnlficu regocijo, fiesta. placer, aurora. ~s 

j ntimo, acogedor. os un: co-lor ·r lSiolótricnmen to 

activo y capaz de facliitar,la_dicostló~. 

V !ole ta. - l ndica· ausenclÜ ·:-do·~_.ten1ilón ~-, éRlina, .. - , ... -.- .. ,,.,_ ---· 
BU tocan tr 01, dignidad' a r·1a 't"o_CiaCi"a. -.. ; 

_-;:e-~·~,~·;. ú),->; ·.-~ .. : . : .... -. -
Blanco.- Es 1u-,1"uz~--;,_~?~.:~:~~;~:t~:~:~:~§~~;:>-::e_1· no color, 
expresa lnoconc'iB /:· pnz·~·-;.:·in rancla·;:· pur ezn, calmo 

0 

te. ·•::·: ,¿~¡;}~fif~~lfJ~~if~t}tt 
Gr ls. - l gua la :todns-.:·las',.:..c·osos;\que. _-deja u cada 

' --··'" :, _,, __ ~,-, :-:.~ ;-:::~"': 'J·!(i.;;"i:t:~·;';~:<,'-'-~-'';," ;,;-~}'/_' f_·-:'. .. 
color sus caracteri-1:i"t1'c·a·s;:p_r'Oplas··-sln influir on 

, - .,. !:• .-; -:;. '·:-;.~_; •. -,:.;','";,:.~:;>?<~>::•-;:_.·.'.! ._ ... _:;·:.,;_ ~- , .. 
al las. Exprosn '· de·sc_orisuoro t;:-:;-nbu rr lmlen to. vo Józ. 

· ·' ~.~:.: !::::-~::·.-1~--,-.-_~'\·-';_Y::::-·. ·::: : . 

No gr o. - co1ar·.-:·de-_-.,:i·~·--;·se'~·~i·¡.·'a-~'!6n ~--~·de la tris toza. 

Expr osa mu~f~t-~} :· ii0~'(~·~;~_!';'\~íi.~~-i0'~iid, noblozn y 

elegnncla. 
, .. ... ,-· 

Circulo Cromiat1co. l"onon y Mnt1cuo. 

, .. 
·' ,•' 
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PROMOC::ION 

Lo promoción· nocosfto mo.tivnclón, ·y lo 

publlcidad para podor ... uor ·factor de do~ar rollo 

turist!co tlono que co'rltllr con olomenton que le 
permitan crear· Ímfig'e:~es Ponltlv-ñn·, que 

posturlormonte puedan aor difundidas con óxito n 

través de los inedlos masivos de comunlcoclón. 

Como promoción podamos definir el dnr un 
impulso a una determinada acción y ospoclalmonto ., 
a unn empresa, producto comercial o_ centro 

turintlco procurnrido su logro.· 

~~p~/' 
12 ,~ufSFORJu~lS 

SAVE 40% OFF THE NEWSSTAND PRICE OF $30. 
Indo•• Pl•m•nt wlth rour arder •nd rec1lv1 • flll 100'' tOllCNI f·1hlrt. 
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PROMOCION TURJSTICA 

Es una ne ti vidrid -.·.~n:teg~~da"- p_o_r : un· conJ un to de 

acciones e lnstrum80't·a-S'---'qúO·--:'CU·m-p1e¡,·-_1'a función 

de !avorecor los e'st1~·u·1~,-~-.--~·i·"~'~'/~1.'~1entO y 

desarrollo del ··ctespiaz·amLen ·t-~·.: t·¿;r i.S:f1co, -.. asi 

:::;a: ~º~::c~:1:: t:~~u~: ri:?r~·t'i1f ·.~:; ovechn 
con fines do ex~lotaclón.----eCOrlóniic-a~·- . 

. · .. '. ·---~:: -~ ~:':-;' - .-,_ .. 
Los instrumentos de>ios':·que::s·_a·_,_:-yale la 

promoción tur istlca Pa:r·a·:·:·a·~-:t_l-V~-~'.; ~l 
dosplazamlen to liumano tGíD~~T-~i'::--~~~n ~ · 
1. - La publlclda~ ,o-' ProP'a-C:á~·i(j~-'-.-.---
2. - Las relaciones·püblfcas; 

-
Publicidad o Propaganda:~·--~--

Consti tuya un he·é-h~-,- ·u.0_1f.1C°~do, dado qua no se 

puede propagar sin publicar_, ni publicar sin 
propa~ar; entendléndOse como- lo tócnica que ae 

vale de los medios de difU~!ón "moSlvo para hacer 

notorio y deseable el consumo o disfrute do 
algún bien o servicio de los niroctivos y 

servicios turistlcos. 

24 
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O I FERE~G.I A._EN'rl"l.E~ 
CAMPAl"JA PUBL..I CITAR IA V 
J"=>r~·C>MC>C ION- .. rUJ:.?.'I S"':t"" i.CA. 

La dlferoncln rndlc8 on quo: la· ctimpaña: 
so va lo de los modios publicl tar ion par-n vondor 

(como meta final), nl~ún product~ ~-servicio, y 

la promoción tur lsti_ca que. también se ·vale de 

los modios do-pubiiCidnd poro solo-con'un fin, y 
os el do dar· n .cono~or· algún ·determinado lugar, 

o bien, conclontiza·r nearca do· alRo por ol bien 
do la comunidad. 

SUN LINE'S 
ANTILLE3 
Luxury Cru1ses 1n the 
Exot1c Zone~ 
11 daya lrom New Or1cans lo Ft. Laudcrdalc 
Feb 4 10 lhe Best ol tnc Wcsl lnd1es. We'll 
v1&1t a pro11ocat1vc assortmcnt ol unspo1lcd 
Canbbcan ISlands In add111on.we'JI keep your 
loes tapp1ng to the S!ella Solaris Jazz fesl1val 
righl on board, fea1unng art1sl 81lly Eckst1ne. 
Free alr, loo! See your lravel agenl or seno 
lor our brochurc 
Sun L1ne Cruises, One Aockeleller Plaza. 
NY, NY 10020. Tel.. BOOl468·6400. In NYC 
212/39].6400 
Plca!iC send mcyour ··Anlil1t..."5 Cruisc·· bfodlu1~, 

Sun Line Cniises • 
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Los medios de difusión de los que se vnlo ln 

publicidad para su realización son: prensa, 

periódicos, revistas. folletos. libros, postor. 

cine, radio, televisión, correo, otc. El grado 

de su combinación y utilización dependen del 

tipo y magnitud de la cnmpnñn publlcitnrla, 

ambos derivados del grupo social: a promover. 

Relaciones Públicas.-

Corresponden a una función ejecutiva do 

carncter pormnnente que perm·1-te~<::'n' trrivés 

información personal oral o escffta, "la 
comunicación propicia·. para- -iog:r"ii'~:·:··y 
* La difusión de los atrnCtiVOs/;)'.'.· __ Serviclos 

turisticos. 

* La colaboración entie- -i()s-_ p·r'esiadores de 

servicios turisticos -y entre.estos Y las 

autoridades gubernamentaiei-.turlstlcns. 
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TURISMO TURISMO SOCIAL 

So define como el conjunto do relaciones y Fortalece ol conocimlonto entre ni. do 
fenómenos producidon por ol dosplaznmionto y ln ha_bitantos. de un municipio, astado o reglón a 

pormnnencla do porsonus ·ruara da au .tuirur de otras, ·so fomenta la convivencia· y so sOlidn-rizn 
rosldenc!a, on tanto dicha porman·onc·1a y l~ conc~oncln patria, se o.tlmln.nn determJnados 

docplnzamiento no entán motivados por una tabús y brotes racistac, ne combate·-ln' ,, 

actividad lucrativa. lnsolubridoct; ce rnnntlono ln 1dloslncracla y 

También el turismo ·as consldorado como una ·.tradlclonou poGltlVlH> con los que se soatienon 

actividad econóri1lcn on··-la .que so ofe~·_t.úan'·-::--~na·- ·on lu predilecclóra dol puobloi al folklore a 

prostnción da i:s.orviclos :Y, una ofo.r t':' ·.<:!_«:_ bion·oa travós <Jo todas uus manifostnclones. 
por porte do lon residentoG de unn:--n·a'Ci6n o· 
os tndo a los de· a·t r ~·~ ·qu~ i'o·a .. ~ lsl'to~ ~·,·-

TU J'-! I SMO MAS .[ VO 

- Aporta un mayor número de visitantes. 

- Hace una mayor dorramu do divisas. 

-·Permite y facilita in breaci6n.do fuonton de 

trabajo. 
- Eu promotor de imbgenes positivas dlroctns. 
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TUR [ SMO COMO FACTOR 
ECONOMl.CO 

Crea nuevas ·ruantes de trabajo_, estimula ol 

desarrollo, se distribuye el trabajo y se 

descentralizan los grandes congestlonamientos y 

concentraclonei urbanas, permite que las 
regiones tu~ lstféns -perciban ;-ingresos 

complementarlo~ que. beneflci~n;n:todas las ramas 
de la economin •. 

Los recursos- tu.riSt1C6s2· son ·a·ciuéllos 
elementos na tur ~l-es .~:-' ~t;j·~~o-~· :.cu.l !u-ralos o hechos 

sociales que me-dl-ari·t-~::::_J·~~-,_;'..'Qd~'c~~-d~ ·.y r aclonadn 

ne t 1 v !dad h~-~~-~~,. -~~-~ª~~-~{;_~-~~:~~--;~~f:~i:.~~-rid_os como 
causa sur le len tB par i:i':--nioi1V8.r ,_.-e·i~:_d.osplnzamien to 
tu r is t 1 co • ·.:·r:;._;_ ., .. ~:<;~,-~}~i:;~:::.:. ,~·r;,•:~,;:-).~':.'?,t·:~--~·, .. 

La promoción ~·~:·.~e-::18·';:~~~2~-:.:,:'.~;~~::{i\i-s·- · 
motivaciones pal-a·· h~Ce·r·-:-.. ~~bi·í'~id~d- y con olla. 

sumada por todo~ los que ope·r·~·¡.¡ en turismo, se 

obtiene el desarrollo turlstico n·trnvés dol 

factor publicidad. 
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MEO I OS PARA PROMOCIONAR 

. .: __ . ·"· 
son lns distintaB",·rarma·s:·da·:_:túicer .llognr los 

. ' : ,._:.' ,·-.· __ ,--._,. -',-:, ,; "': (· ' . 
mensajes al público ·(telev1s16n,:- radio·, prensa, 
publ icidnd ex to r i:o~_-::-;;:·~¡~:~::;:·;_ ;~~;-y:~'.·'~Jffio sopor tos los 

- ·: - ., . ' ,_,. :·'['/;• ,_",_ .•.• _- - .• --·~ · .. -! • 

distintos vin6ulos~d~~tro;d6:cn~nc:medlo • 
. - . ~~-,.i¡-:·,_:}-¡_:_,:::<:-;:~,.'i',.L;;-.,;_.-: '~- ".' 

Cuando el.anunciante ha·. hecho .una 

in ves tlgacló~-,~~~,~~'-i,~_~;:~:-:;.~/.-~-~;~:;~.~:S?~~:;;·_pub1_1c1 tar los, 
decide a quién:-_ Vl:l-' -~·-:_d~ r l~lr;:;,~_u. _ _;-__pub_licidad. 

::~: ::~~:d o~Ú~~!~l~~~(~i:~:~~,~~~:t~":e~~o "':: 1~0:6 
cuales puoct~·a1canznr;·su objetivo. 

1, ~:~· . ·. \,_ ---~ . ' ; .. 
·,.' '~ "' 

l=>l~ENS.A .. 

Es un medio, d0 · púi:>1fé1d8d impreao de mayor 
c1 r culución y ·:~i~·n·nc~;,, Bü 'di r'u'~lón es tan r itpldu 

e inmodiata, .:Un···~nunclo .·-p·r·ePnrado durante lun 

Ultimas horas'· do la m·adrugada •. · p\Jedo ner leido 

al amanecer por miles de lectores. 

La alta velocidad con quo imprimen lan 

mñquinan rotativas ha hecho posible ostu 
eficiencia. 

~~:~~~.,~~.~-~--~· 
------ comanjilla 

....... c.JJ 1 termas · spa 
. Tie"e un plan tomple\o para que 

::· ;1· 11111nlm11 cu111po y 8$plrllu 

,,.,..;:,, "''"'"'ªºe •,..,. .. 1e 
.Jf' C:om•~pl•• h•"'U S11• 

co~ e•"ªº'º"'"º' 'ª"'•~o, "'"""'''º 
t f'~'•'•C•mpf\11' i.•o;••"'•Oo 
e f''.• :"'""'•' co•••4·•~• 

~" ""'" <lf' t'"'''ª ~···.J ..... , 
e'''"•!" 11 .. •"'fl''º' ••'º'~"' 
eotr.,ul ••t><>••<l•I '1oi l>'111•"1• 

Q 
termas·spa ....... 
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PERIODICO 

El por !ódico mOdórfl·o ~:~::t'C~·Eis de ser un modio 

de pub! icidad, :. ·e~·:',:~irla··_:· p.O'r:i·~·-,d~: _nuestra· v !da . - . ,'. ,. '. '·- ' .. _ 

oociul, cul túra'i'' __ :)'_:··~~-l'~·t1c·a:._ . .' 
El per iódí'_~,~~:o·s'\e'1~~;mC"di'O'_-~ t·-·r·a·dii'C-lonal· en ol 

• ' .·:< -~:~::·-·. ;:_~:·:./.<:;-,_,:->:··;~_-·;;-'i,.;:;·•::;;; __ ,,,._., .,.·· : . 
genero PRENSA ·:y_'•sc: produce:. en. forma mas rápida y 

económica. _·,'~éf'•;.--$~~,i;i_''/~~-(-:;;::>: ' 
CARA CT ER 1 ~ 1: ~-- -~~~: :~~/: :-{~?,'.·t~J~:;~~~:;:~t:;,t:\-~:'_~~¿~~;:-~\?. ';:; ;: _··;-;_ 
1. - Capacidad :~·de-,_~llága(~::ll'~-10s :~máá '.di ver aos 

:~~:;c;~~::#~~i~~:~lf rl;1~~~~,:;,:, .. ibuye con 
3.- Modio ·informativO·:,f"-~-fo·rmativQ. 

·~•¡,_,;._·.- , __ 1 ,-'·. ':'·'_,> r·:~ ... ;_-.._ .. ,, . ..,,, ¡.-.-,:. · 
4. - Su prec-10 '·en.·~~ajo,-y.~ al\:'.alcanca. de todos las 
clases soc1~i~ii·-~:~,-; .:~<;;;:_.::_:ii'_>· . .-; .-: ... ;, :-:·:: ,_. __ .-,, :·-- . 

·:_:~·.:-.- ·:·~:_;.~'.) -- -.; 

5. - Se puedo·._,adq.ui~·'.ir--·. Por· -suscr i'pción. 

6. - Posea d!-~_~i.~~--~ ~:~~-~-P·~·c1dado:s·';d~- -.-alcance. 

7. - Sa tisf a ca :nG-cesfctades · a·1- lector • 
& • - Acepta t~das"-·i'~~-'.c·J.d·eo-logi-as. 

9.- Los costos publicltar!os en el Periódico son 
los más bajos. 

10.- ~s un medio selectivo. 
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EL CARTEL 

Al cartel se lo h~ denominad~ __ c~m~ "un gr 1 to 
pegado on ln parod"-. En ta es la def 1-nlción m6s .. . . r - .. - . 

~rrificn Y que mojar e~prusa lo lntonc16n do esto 
modlo publicitario.·. --·- ·-;;,;.,,.-_--, 

Su 
El 

atención y de -informar· ct'e··_•.-un·'··u·o1o·j-Vintrizo. 
Un en r t.el 8s·':;·~-f 1~·~~z-.· 6~i~-~:~·¡,_--'.<i¿ .. ttr ~- -0-n t~ r ar de 

---.';;.--_,'_,, ·-
su contenido_ a ürl __ pnsáJE!f.0'-0·,'·nut.OinriV!lista que 
va a velocidad- ri;-~·d·ri~a'd-~'.-- -~'l'n·: -~úo·:·_'aa·· de tenan • 

. e,·-

, 

.e.A.-~ e-¡~ (!)a&U 
Great Food, Lots of Funl 
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EL .. ANUNCIO I MPr...?.ESC> 

Pn re ce nn tur al·'. Q·c'J r m~ r <Ci·u~.' uun. anuncio e~ un 
medio public1 tar_io, Lnser. tado, erí· un ,d!ar io". 

Siendo esta la idoa máS Córriente y clara que se 
puede dar de un anuncio. 

36 
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f~L J Mr'l~ESO 

So puedo docir quo dor1tro de lau múltlplon 

formas do improso. la más usada on publlcidad 

turiGticn os ol folleto, quo en un lmproso do 

pocan hoJnn y que incluy~ informuciór1 bravo del 

toma al quo so rof lere. 

f · U R · O -----... ~ o 
~ 

3 "/ 



FOLLE'1"0S 

El folleto reúne una breve información sobre 

un servicio o pfodÚctO ;·~se.; PuCd'e ... üGár···~'ComO 
elemento para pro.Po·f-Ci.o·~-~/:;_-::i-r{f~-~-~aélón: 'ge-nernl · 

~obre dotormlnadns acciones~:. 
. -~- -_ .. -. 

TARJETAS POSTALES 

Las tnrJotns poalnlos se pueden deflnlr como 

una forma de seguro comerc1nl, mits quo como un 

modio real do hacer ventas. Es un recordatorio 

de la casa que lo envin y de servicios 

turísticos. 

PTO. VAt.LARTA 
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'"1 ... ECN J <::AS DI?: 1 Ml=>RES ION 

COMUNICACION GRAl'ICA Y METODOS DE IMPIWSION.-

Lu comunlcaclón ~rñficu os ol procoso do 

transmi tlr l1nóio;onos vlaunlos que normnlment.e 

est6n on unu superficie plnnu. 

[!xisten divorson métodos de lmproslón. Ln 

!:iolecclón dol móto<.lo mñn udecuudo puro el 

trabajo que uo eató ruallznndo on ol factor do 

reuponsubJildad mós 1n1portnnto puro el 

dluoñador. 

Los tron móto<.los de improsión mñs comunou y 

vorsritJloa son el offuot, 1u tipogruflu y ol 

rotogrnbacto. 

Otros procosou como In sor1grnfiu. lE1 

colotlpin. ln flexografiu y lo tormolo~iu son 

nlt.umonto especiallzudos con vurlacionos o 

combinuclonen de los tros slstomos b6Gicon. 



l MPRES ION OFFSET. 

Es un p_roceso quimlco_ b&sp.do erÍ_ ol· __ pr:l~c-Íp_io 
cte que la grasn y el ae-un no·-_ se mezc·ian·:_- "Lus.·-· 
zonas que se imprimen astan ~an·.-~1-::~ismo_'~plano_ 

que las que no so imprimen •. La-:1mii·ge·n'._o: zona· a 

imprimir, es receptiva a ··1a -t-1nt.at::_:1ilieÓtr-aS,:_quo 
las zonas no cor r espoÍldi~~:t~:s --~'-:i'.á __ 1~é·g-~n;:. · ··~··º'. 
TBPO len la tinta• En µ r lmer. _·._luia T, la riÜ·p·a·r·r'té {e 

de impresión se pasa por .. ró-di1i·as ·ct~ ---~-ntinta;\· 
que deponl tan la tinta so10 sobÍ'·~·-.. las·--.zonaS:· c'On 
imágen; el resto de la plancha, __ que ··~st:á-.h·¿~-~d~'(. . , . 

no acepta la tinta. Después se.pone, en ·contacto i 
el cilindro quo lleva la plancha con un.~ll~~~rb 
forrado de goma. La tinta deja ll:ºº .Ímprosión: on 
lu goma que a ~u vez transfiero la lma.·g.en.8'1 

papel. Por esta razón, no emplea ol· térntino 

offsot ("COLOCADO APARTE"), ya que el pnµel 

nunca ·entra en contacto con la _plancha. 
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---·-Cili11d1D 1mp1~~Qr 

J-----Hull a mar11illa 
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l~OTOG:RABADO 

Eu la mejor oleccLi()n paro producciones do 

c~lldud en grnndos tlrnJos fotogrnfias de nl ta 

(minimo 100 1000), · 

El alto ·cost:o de i-.ocub~-J.r ~o·n·- placas y grabar 

lou ci linc.l ros·· h~C~ -'.~~~':::·_i~O'~·;:--~{J: o-JB'ú- cor tos soan 

incas tonblen. -

Lnu pr en sos_ do . roc:··oCr'a b-od0 ·do.:::0.1 ta velocidad 
t r abnJnn bnJo· .i1::-·m_i'~~,:i~·'.·_p·,.:-'L:n:~.'i~16_ ~:-da __ ,_-1_0n gr_ubndo_s 
a imples. Ban1C·ame·ri·t;O:~;~-.. ~~);-~t-~~~ü:{t~;:~ct:~-- ~-lí~-~a r p~zOs 
con t ln tu . ~'.~,;'.._{--:..:}~ '.-.:-~::_;/'.~.:~~-;;Z,{-> -_:_: ·;-: ' . 

. - .· .::.·--:_..:._·_,:: 
Las nocctones 1.lus.trlidas Ci~i;·;P~r-i6dfc~i los 

co tó1oaos do arlvio .·Po.r .co r··roc;·;·'·i'B's·': ~:ev fa tan. ia"s 
roproducclonos do. pl~,t~ras_· y·.---~~~-'.'·~~'á-~-- Var lodad 

do onvasos -'/ e~Vol tUll'" ~~-:-so_ anclfe~t-¡.-~ri e~tr.e lor. 

olementos impresos men.dlanta· el' proceso do 

rotograbndo, 

/ 

Eaquu11111 du Uutoi:rabado. 
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1 MPRES 1 C>N T 1POGRAP1 CA 

Este es el mótodo tradicional.de impresión. 
So doflne como slstomn directo y mecánico de 

lmpres16n por medio de nuperficieu realzndns. 

Ln impresión tipogr6ficn hn sido el sistema 

pr lncipul para la producción ·.masiva de palabras 

e !ruó.genes. 
Conserva tamb.tén una ventaja on la producción 

do periódicos no ilustrados de tiráJos 

111odo r actos. 

" " 

Esquo•a du l11proo16n T1po1:rt1flcn. 



PRENSA ROTAT J. VA 

En la actualidad casi todan las impronlonou 

so hacen en Pronnus rotativas de bobino, como 

las quo ce usnn·_,paril· iOB poflódicos. El tipo y 

las 1luntrac16~es •º montan a muna u por 

sistemas do cOñíPO·a1.clón mecilntca. Pura 

transferir el dlsefio en rollevo do la forma 

plana al c11fnct.ro. do. iri1pronlón so usu un moldo 

de pupe! machó •. En .. ol se haco unn J.mprouJón.de 

lon tipos ~ ilustraciones montadon en la forma. 

El 1noldo so curva y s.o recubre con motal fundido 

que, al ondurecerso·, forma lo suporflcie curva 

do impronlón. So monta la plancha nobro·ol 

cilindro <Jo impresión de ln .ro~utlva:·r se oncuJu 
on lo posición corroe La par-O.· cúlá ·:1a lmpros.tón 

uou clarn y uniformo, todaa··1ns pnrtou do la 

superficie doben estar 01· TI11~m-~ rli-vo1 y oJorcor 

lu misma presión. 

El slste~u de entintado do ln rotativa conato 

do numeronos rodlllos qua trnnsfioran la tintn 

de Impronta muy onpesu u la superficie do lou 

tipos. 

Impresión con bobina 

Euquuea du la Hutnt1Yu du bublnn. 

1 Cilindro de impresión 
2 Papel 
3 Cilindro de paoel 
4 Rasqueta 
5 Cilindro de ~' planchas 
6 Tintero 

,. 5 



La roLntiva de bobina.coló alimentada por un 
rollo de pupel.~ue ·~non.por el cilindro de 

lmpreslón de lau mó.qulnus. el C\lal lo lleva 

sobre el cllind ro por tnpllincha. Ópr lmi.&nd~le 
contra la superrlC.10 ~n~int~da·.:·.Ln-'.P_Í'esiÓn· 
transfiere -1ú tinta al-: pape_l~,·_;lmp·r·lmiendo ~1 

- .,-_, .. - ." .· . -·-,.. :.~.,--.';'. -·.· .. -_: : .. : ,-·:.~~:~-" ;. •; :-s:· .. , . ·::. 
-.,_ 

d!Sl:ño. 

La impresiÓ.n · con-~bub-1n~·.-:se·' ÚtliiZ-a. para 
tir nJes lar·g·¿:g ·:~/-~'~--~Ji':· \·~i~'cld.~d·;·>··E~, .. 

. , -·- .->;..;--:·~·-· -;;;·.·, ... ,,:.·,~'·/··o-:r-,:,, · ... f- ->.·,-:,:: , - . 
par t lcula r mente __ ; u_ti_~_·;_ ~ar: ~--:·:.lm.Pr.:!-mi r:: envaoes. 
Pueden combi·n~:; s-~ ·.:.¡··.·.'~ _:·:·5--::~-~:i_d-~'d~-S-~~-p~ r a lmpr imi r 
color en eran v01Ó-cld8.d-~~--::üSBrii:io:.;,"tin tas de secado 
rápido. · · · .-_ >··:,:-.:-.• :.:.~.-~'.-~.·:~-:-.- .·:-_.:,,:; _'; ·· · 

" ' •-'~·;;·-' e . 

Tan Lo las ro _t_'~ t_i vas::-,_d~''._:·:P_:1'.1e_goo-.. como las de 
lmp r esión con :b·o~·in-~':~.~-~'.-{ú}t,ri·i:z'nn :--~~~a imp r lmi r 

gr abados. t.us pr cOSa~:'·'_Cie<-p·11e·go9 - ~·on más 
convenientes p~r a·, ~.1--¡;"~j'~~--t·'~~-r t-Os, en los quo la 
r in al id ad p r 1m~rdia·l_:·~e·a'':_~:i~\:·c~-1i'dad; como en el 

caso do las ilustraci~~~--s--;~-rtistlcns. 
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Esquumo du Rututlvo do plJur.uuo. 
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VENTAJAS DEL. OFFSET EN COMPARACION DE l..OS D~MAS 
SISTEMAS DE IMPRESION. 

1. - Copacldad de emplear ·toda clase do mótodos 

do composlci6n en f rlo, con l~ cual reduce los 
costos al minlmo. 

2.- Reproducción t1prigr6ficn mós clara e 
intole&ible. 

J.- Capacidad para roproduclr con culidnd on una 

vnrledud mós nmplla do superflcio do pupo!. La 

flexibilidad de ln mnntilla do caucho hnco 

pcnotror lo tinta on las hondodurns ~ol papel 

burdo u1eJor que otros procesos. 

4,- La reproducción sin costo extra de los 

ilustrnclonos de línea y la reproducción u bnJo 

costo de las fotografías y otras ilustrncionos 
do tonalidades continuos. 

5.- La adaptabilidad a lo computnción. 

" .,, 
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L.C>S Cl-IOI~ROS DEL VAI<AL .. 

Lon Chorros del Varal so lricallzan 01 

suroeste do la ciudad do lo~ Reyes, Mlchonc6n; n 

12 Km. do distnhcln. 

Cubre unn 6ren do 1460 km. cuadradoa, y uu 

altitud es do 960 metros nobro al nlvol ~el mur. 

Lou Chorros del Vnrnl cuanto con 130 gradas, 

1~ doscnnnos, un puonto colgante y un andador 

ompedrltdo de 300 mts. aproxlmudamonto. 

En outo lugar encontrarnos cascadas do 

nproxlrnadnn1onto 50 metros do alto. Estas 

caucndan son formadas por un rlo oubtorr6noo dol 

quo brotan aguan crlntallnns. 

Aqul oncontrnrnon algunnn otras cnscndas do 

rnonor tamaño pero con enormes volUrnonos do a1~uu 

quo omorgen de lo tierra pura despuón volver o 
pordorco on ella. 

5 .1 



lOCilll;:Qdllll 
CHGCIHJflU loo Huyoa. 
cJ udüd du 

al llUI our. lu úu ta 
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ZIRAHUEN 

Zlrnhuón nlgniflcn "Lut:nr do Humndoro". 

Por ln carretera ll Urunpan, 12 km. adelanto 

c..lo J>ñtzcuuro, co encuentra la dosvlaclón quo 
dintn b km. do ln plntoróncu población do 

Zirnhuón: lu1:-ar de trojes de mnderu. nJgunun do 

lau cuñlos distan dol siglo pasado. 

Lou hnbitantos viven os~nclnlrnente de Ja 

posen pues on cu lueo no 011cuentru el famoso 

pencado blanco y ontro otros Ja curpn, ol burrre, 

lo lobina, la trltchn y el charol. 

Cuchilrnn de madera y mufiecun do trapo 

representan las nrtosanios do la roglón quo 

tamblón es fumosa por nus bL1ncJnn de múnicn. 

Ziruhuón on una cuenca de aproxlmndnmento 615 

km. cunctr·actos. Eutó. locolizndo on lu reglón 

centro norte del entado. 

Esta roción es do temperatura fria debldo u 

que so encuontrn.en una siorrn donde prodom111un 

los plnos y encino8, y .Paro qulonos gustan de la 

caza puoden practicurln con el vonndo, ardilla y 

conejo. 

~
". ' 

~,_,;;¿n'~·=.::~ 

. • ( 
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Ztrnhuún, "lu1:ur 

ponc:utlo bJu11co. 

5 4. 
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LA PLANTA I TZ I CUARO 

Se 1ocntiza al noroeste do la ciudad do Los 

Reyes a una distancia nProxlmnda de -8 Km. 

Entu on una pluntn hldroelóctrlca que ae 

ancoren do abastocor de- luz y nguu a los lu1:-uron 

circundantes do la ro~lón. 

La plnntn ltzicuaro cubro una Aron nproximnda 
de 3 km. cuadrados. 

En esto territorio so puado dJsfrutar de las 

dollclnn qua brlndun las froscns neuuG do Jos 

rios. prosas y cuncudus. 

En un lUf!'Dr ldool paro ncumpar yu quo ln 

nutt1rnlezn non proporciona una grrir1 cnntldo~ do 
6rbolos y plnn~nn, avos y unimnllllos de 

espocles dlvorsns. 

.. 



ltzicuoro, lu~nr dft ptuGna, r~on 

y caGcaciau. 
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CAMECUARO 

Camécuaro se localiza ul noroeste do ln 

cludnd do Morolln Mlchouchn, n unu altura do 

J56& metros nobro ol nivel dol mar. 

Cnmócuaro es un grnn lago de nffuns no 

termales de dando omargen un slnnümoro do 

árboles de clusos dlforontos de los que 

predominan Jos sabinos y loa nnucos. 

Su profundidad máxima os hantn de 15 motros. 

Clozu do un ngradablo clima tomplado. 

Cnmécunro os ldeul pnrn ln priicticu do lon 

deportes ncu6tlcos y lu enza do nraimales monorou 

como lo non: conoJos, ardllluu y putos. 

También ne puado dlufrutar do un plncontoro 

pnsoo on lancha gozando do un mngnif lco 

onconnrlo de ugua complotamonto crlstnlin11, del 

vogotuclón y nves nllvoutros. 
El accoso ul lago do Cumécuaro os f6cil ya 

quo no puedo arribar on auto l1usta lu orillo dol 

lago. 

5 ., 



t.ai:o do C11111úcuaro. 



EL CRATER DE LOS ESPINOS 

Sobro la cnr.r·~-t~-ra·:··aº'p'ur~úrldiro n 12 km. dl! 

Zncupu des tEÍcá ·:en '-,~¡:--··-;al'SB·J~:- es ta. laguna de 

aguas r r las d~--~ t r~- :cie:: .. ;ur;, :~_.r--~:~o r ·valcñnlco. Deudu 

este punto se:-.~~~fnc1·i~:~<,-~ii'm-b1é~---~-nn hermosa 

pano r ámlca. -d~~;i~~-':~ci'iónnga.-,.d-~ Zn~'apu. 
Tiene n-~ce·rio"·--:~·~'6·t·~-~,~-t~m6.vil hasta el pio del 

volcán, ei ~ü-~i"'·-_ii-~Oe~-:u~a nllit'ud do 1990 mntroG 

sobre el niv~·i_:_.<i'ol',mar. 
Aqui -pod~n~-~~' :on'c~~trnr un gran número do avos 

y poquo~os ma~if~ros. 
El Critter do loo Espinan guzn do un ngrudublo 

clima templado y tnmbión en un lugur ldeul pnrn 

qulon gusta del buceo y la posca. 
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Nupu dul Eotodo do NlchoucQn un ul quu uo 

auuotrnn lou controo turlotlcou. 

IAMORA 
o 

CAMECUARO • 

LOS Rms 
.o• 1mcuuo 

H VARAL 

• LOS ESPIHOS 
O ZACAPU 

=,ZIRIHUEN 

ÜURUAPIN 
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INTRODUCCION 

A travóo de esta tesis dnromos o conocer y 
promover p r lncipll"imari·t·o, . liigun~a'·.: do· ,lo,n ·1ugn res 

quo posoen mós beli"eZn .~~-tu\.-ai":d-Brl:tr_p ·dol- ostndo 
do Michoacán, como 'io:; ~Orí~--~ 
* Lon Chorros 

* Z!rnhuón. 
·da1·. V~:T~~:t~;·::'.:'.:: ·-:·;,;,~-~ ~: '.-~-;t~;;. 

• ;' ;:_;· ~ e-.:~';_ ;,~:.-'f 

* Ln Planto 1 tzicuarO'o,;;_;--,'.· :;~:·_,_,,·r·· 

: ~~m~;~::;· do !~:~:-:; ~-~~~~:~:,i.\:: './->~{>--· 
'. ·,:)~~--{·" ... ,. 

La nnturnle·za -~~- 'd'~'t1~d6': __ -... a/MJ.ch¡,acli"n on una 
forma pr 1v11ec-1-~dn< __ ~~·-_; .'tridO·s·· :.SUS :--cnñiPOs. :- al 
ugr ícoln, por su "gran ~-r,_~-d~-~-t1'V.1d~ci, .con 

osplóndldos pa·i~~'j~:ri--'~( ~~:~ \;·fa'g-~;~,ll~~:_-y co~·-t·an: ea 

por oso que qulón roca r_ro .--Q~ t-~-,:;e-·~ t:Oci~ .-.>por· 

cunlquiora de sus ~aÚil~~-s/, ~¿:-.:~·ha::~"e-~>01 ... ;;{0_JÓ~ 
los cominos. 

--. :'.-:,,; :_':'.:: . 
do. 

Todas entaa cualidades ,marcaron lri.'pnutn para 

escogor un slogan muy representativo y a la voz 

muy acortado con lo quo ldentificamoS esto bello 
ostndo:••1=:i l~un11:>0 es 

M .i e: lao 1;i_ e: á..n •• 
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PLANTEAM ·e ENTC> DEL 
PROBLEMA· 

El ser un estado··~on·~:~uCÍl~--~·-.. -~:ó~-tr:~s de ·recreo 

ó zonas natura1es·_:d~::'.'b:Of1eZa ·ox-tínoi'dina·r!a. on 

!mpor tan te, sOi'á _·;'~-Üe_ 1:-_PO'l~1~.fi_i .. ·i __ ~-'~-d;~--~-:unn buena 

:::::~~::~1:~:: 0:: ~=·Hi·H~t~~~:~~¡~~z::;• e~0 
d l f icil acceso dól iu·~:isffi·o::.-·_O~·-·ai'í:~nns :zonas, 
siando éstas ala~naS· ·dé __ ;_.!"~:~- -á~u~ .. ~-s'.·da·1 pobre 

turismo en el estado • . ,., .·-· ... 
Estos problemas se ·reác>1vei·an a· trn~-éo de. una 

promoción turistica e~ ~;o d~i--est~~o d~ 
Michoacón. 
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OBJETIVO 

Por los motivos mencionados antoriorment~, so 

presentará al:público,_ de una mnnern:fócil de. 

comprender ·la: promoción tur-isticn de ·atractivos·. 

naturales del··aatad6 de Mlchoocán·. 

Para os te fin: noa vamos n valer -de los 
p r incipnlos ·mO·ct10~· :do-_ comu~!ca-éi;ón<~-~~·f1f_:i°C~-,- y · 

tamblón du la: p~b11C1d-~ct ,-d1 Ía·c t-~-~' c'~·m·~"'-ii~i\'n··o~ (· el 

car tal, 19s- folletos·, ''t.ár.Jeta:i·; .. p:~~:-t.riia·~t:.4·;,·:-:-:·_~~ ,--
anuncian do prensa.· __ :: -~:;:.'.~~\;;;:·f,,)~:~:~~-,L~,~:.:.~~}.~ .. -'._.\,_<<'_-,->:_::- - ·· 

El uso de los. mGdl~s----qU0';_·5~·~,:-u-~Ü.:ÍÍi·~-:~:~:~·;;p·6~- ::1~. 

razón de quo son_ -~-~:---~~'~--~~°:/~~;~:~;~-~:~~{1:~i-~~~~c~:?-~n:·~son 
de un valor económico: no: muylal to·~'..'f.;::·,~;:i.·;:;~": ,,._., ,. 

cap ~::;ó~s ~: . :~ ~:~:º;ti;:.~f~~·~~¡f~~~.~i~:{~!~~ una 
do 1 ns actl V ldad~s __ :_ml1_s_-:_1m~_?'r·t_~ñ·_~-ª-º '?_Pa r_n:' -el' . 
desarrollo de un'a· :c·i~d~·d<:·_:d~-» · ~-~·~: ... ~~~g-ió~· -:-~--·_'.de un 

ostndo. 
' -· - '-, -- . · . .-._.·-, .. '\.'' 

."¡' 
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Pl~OPUESTAS .DE DI SEJSlO. 
. ·.; ·, 

Para hacer · .. o.;o~··t·1·-~o··:'~·s':_i~ P.~·Qru"Oc16n nos 
apoyaremos de -5:-·'c·~~-~'~'lo-s--/.:-2- folletos, 2 tarjetas 

postalos,y un an'UOciO:pnra·Prensa. 

CARTELES 

Óontro>"~fe.,~-:'iOS--~-~~~t--0.1.'~~ ··se. uaó un formato- do 

59 X 86. ~m .. por<-.i~'-/~ri=~'ó-~"---d-~----~-~~:d1'Cha·promo~i-6n 
ruó p ro~r amad-u---~~ ~-a··-:,_~~- ~~f~-~ r te:- ::{a.nzami~n to, 

además par~ .. dnr.i_~~ ·1a··-~-.~-ffi~ó~-i_an~_1a· quo mor_~c-eil·.<--~-: 
En los cinco carteles so .. usaron técnicas 

diferentes como lo son: 

- 1'exturo. 
- Fotogrnfla recortad&. .. -... ._, ·. 
Esto en con el fin de-dar.los _un:.m~yor ,':_impll_C.to ·· 
visual. 

La tlpografia empleada os ·cté._.'·tip'O·:·--pa·f1a·,:so1d' 
condonood yn que es __ ~~n-~·¡·¡i~~ Y'<;~~;·¿,;,';':~c;;~-~~;ri:dh',>· 
puosto que nerón. expu6Gtos:.a m'.1-:i~~-;--d~ri :"):. 
os pee tndor es do cu'l tu ~-B1í"~-d1:f:~~~~-~-t--~-ii"·~.;;. La· ·.--

, - .. - -·. . . ·e,:>·•·'~---- ·-· .. ' 

un buen con t r ns to co~- --¡:·o's .. r~)~-d~-~- .'· 

Los colores de fondo (:¡uo se emplQ~·ron non do 

la gama del cromn, ol beige y el ocre con el 

propósito de que solo armoniznrón,y no crearán 

una doucomponsnción entre color y fotogrnf ín. 

GS 

En los car·tol_os .on· los que no usó fotogrnfia 

recortada llevan-unan plecas o barran para croar 

una sonnuC!óO:- d0 nopo r-to n la fó to. · 
,-Se ·impr-irn!r.ñn ,en ·nlstemn offuot sobre papel 

· c'ouché-:·de ,°b_J_é-nn.: cnÍidnd _Y _&rr.umn~e eiev_ado •. 

En·'.:1os -quo,·se usnron texturas,. se·ponaó on u11 

't·i'~~-:·:-d'i. fó; oft.to ;---en -tox tu r ns :-1 r r_oguiU:ioo. pn r n 

:~~'úl't~~r-~:rin··,' lo-__ r iJi1dO y hnco r· lon 1ññs ·-agradables n 

·1a-vintn del ospoctndor. 

; . .-:Su."inipros.tón sorú on offset-y ol_ papel para 

-~u :imprasJ.ón_ ou el couch6 por.-uu gran 
:~ri~antilidud, duructón y_ baJo costo. 
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Uo~btoa prollmlnnron. 
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Pl-:.?C>Vé:Cr-1.""0 OS D .l SE~O 

ldoo solocclonodn. Aco~nclonuu dol curtul. 
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CAMECUARO 
u ...... ,., .. El Rumbo es Micho.can 

_ .... :- ............ t ............ l.i....·1<~'-l••••· 

ldou uolocc1onudu. 
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LOS ESPINOS 
11-.. -. 

lduu &olocclonuda. 
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FOLLE":L·os - -

Se omplonron dos ·rolletos'par~ reforzar la 
promoción. 

En los folletos se unu~on dos formntos 

Ulforontos que son, uno tríptico, tamaño carta y 

Otro múltiplo. o_::-_-:,'.c;:'. '-': 

1-:n ambon ro11oton se urinr·on-··:-ias·: t-é~-~-1-crl~-, 
u ti l .l zac.Jau, ospociBiíne-n Íe tO~,~~,r·a--. ··pa.-i ri con ne r var 

ol airo do fnm111u. -. ·.·::·\- ·,-: 

Tumblón so lmp~linlrii~ on·, si·-~ie-~1n'..offsa·t on 

cuntrlcromíu sobro _pupé! couché dÓ modi.nOn 
call<.Jac.J, on fondo blanco J>_arn &.ProVochÜr. ol 

color del papel y_ que Ju11to:con· l~ textura dol 

color vordo nos dan la· sensación de frescura. 
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Docetas prol1m1naruo. 
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Bocotoa prol1m1naroa. 
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ES~A TESl3 llO DEBE __ _ 
SALIR DE LA BIBLIO fECA 

llil1 ~(;)@) 13~ººº .. 

A11'ZAtl~ 

1-~-c =~-~~~J------------. .: _______ ! ____ ,____ -·------- - --· 

Docoton prul1m1norou. 
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Docotoa prol1m1natOB· 
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l~ROVEc .. ro DE D r Sl:::ÑC> 

\_ 

IUun uolocclonoda. 

......... 

EL RUMBO ES 

MICHOACAN 

I',,· :~-.:, l.1 
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lchH• nolucclun11d11. 
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EL HUMBD ES 

MICHOACAN 

·- 1 

C11nu1u 1111 uudo 
p1tno dt ttrit.tiwu 
ntlu111u 
CiDC• de lt hntu" de 
ru1s.. llQOI y cnc.du. 
a1r1u11 1 dl\hu11r 
de un1 enu1c111nante: 
1wentu11. 



... .rARJ E"'.L .. AS POSTALES 

También nos OJ:>OYnmOs · d(;I os te m·adiO ·de 

publicidad, pues es: mUy,. lmpo r ti.in.te par a 

cualquler promoció~•' r.a _que .nao onviun 01 
recuerdo impror.o·.d4'.ll- i-i.igar···-quá visitaron. 

Aqui· ao ·ampl06 ··Un' ·fo_r_mti_to.--~-specinl quO· on do 
12.s x 11.s -~m .• ~-,-p~·r~~·h8Cor·ilis_--1ñó.s vistosas, 

y salir de 10 ord·i~~r"J.ó-~·· 
También su· emPlOaO-·- tó.crilcns. semoJarlteri n· lá. 

de lou car~ol~s- ~--._?f~.i._í'e-lOs_ co.mo Son'_'.t~-xtu'r'as .. y 

sombras para mantener-el alre_.de .ramilla. 
So impr !mi rlin':- sobr~ _-c.~r tu-linll couché 

aprovochunda· ~1 r~ri~o bin~~o-pnru· reunlt~r ·100 

foton y darle mu~or amplitud Visual u lu 

tnrJotn. Su tip-ogrnfia c-HI n'egra para cOntrnntar. 

El <Jisoño do _las postaleo os inclinado para 

darlos mayor dinamismo y_ qultnrles lo estático. 

El siotoma de 1mp~es16n será al offset en 
cuntricromla. 
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Uucutoo Prul1.111n11roa 
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Bocetos prollmlnaros. 



L.A ITZICUAPO 

Uocutou prul1m1nnrou 
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Oocotos prolimlnoros 
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PROVECTO DE DI SE1'10 

CAMECUARO 
r· . ....... 

ldon aolocclonada. 
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ANUNCIO PAl~A PRENSA._ 

El formato es de,mBdln plana para é\.·itar quo 

lo resten lmport~nciá ot~o~· anuncios a· 
artículos. 

Es te anuncio. ~-~:'di'r·,~-ffid.~: -'~:, r:en te-_<éio clnoo. 

modla, medln al~-~-·:-; .. n1 _c __ n·/ _,.é~ _'~po r_--~.-~-~-C>··_:::_qu~::.-_n,o:-~ 
lnsor tará o'n · 1a :."p~ lm~ra--·ue~-c:Í.ón··.:~::,On::,Sr;~i~iO~ 

- .. ', - •' -- -

por ser éstali las más" leid8s _.ílo_r·_-_e1:·.:.·t1p·a-· de·· 

gen to al que va di r i:gictc:i _y_· .. p,ir-_ _'.áiiili6s·':-~GXOS .;-. . (· '. '- .. - .. · .... ·- - . 
Las imágenos usadas· tienen ·_·u-na~--d·1&PoS.1éi6n' 

ir regular para d1namlz-ur- eJ..' U~U~c'i~·· 
.. . ''<-", ,' 

So publicaré. cu'at-ró veceS.:_pOr-:'S0mnnB -dos_ 

entre seman.a y sáb~dos·· Y .. dO~!·n'~~~;:>~:~ 
pr lnclpalmon to, ya: que e~_. c_!J~"--~º-·-:~ayo_-_r 1~:_n_úm_:ero de 
gen te acos tumbr 1:1- 10ó r ·. e1:- ~p'Q ~ Í.6.CfJ.·~~-~,-~~·n· · é~·lm~ y 

no solo los puntos de ln ia·r·és .-:·pei sonal .~:·.- · 

Ente anunc1o·se--J:~~i:1~1-rá ~.n blaOcO _Y:nogro 

para abaratar costO'a .. 
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E'L. IZUMS.O es 

'11CllOACAN 
.. , 

V1:5/Te- y CéJ/V(/6N:C'/t:5.&' 
~-
•' 

,l/IQ',é'.'.>Ac A,/ 

,,¡,.1 y 2 / 

~ .... 

lJocotoa prollmlnuroo 
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-.. 

~NSdt.fe" .:SU Ac-<L'lllr.E 
0€ v~,,ry GS . 

Bocetos ptQllmlnaros. 

9 1 
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EL IZOMBO ES 

M ICHOACAN 

111:::-/Téf: v/.J 

6:57'.?IDO ll<?r/0 

0tE: /,N/{bvAl.ABLé'.i 

8€LLEZAS I 

; .. ;. .... 



Bocetos prullmlnaroa. 

EL 12UMBO ES 

MICUOACAN 

~ tp:.í co#O 

U'IC/IOACA-N NO 

/!Ay 2 ! /! . 

•• ~ . ....... . 
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: 
1 
1 

PJ<C>VECTO DE D1SE1""C> 

ldoa aolocc1onuda. 
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El Rumbo es ... 

MICHOACAN 
Conozca un estado pleno 
de atractivos naturales. 
Goce de la frescura di! 
tagos, nos, cascadas y de 
un clima placentero. 
Atrevase a disfrutar de 
una emocionante 
aventura. 



C::ONC::L.U:S ION 

. - .. ·- ' - ;, .-. -'' . : 

Al finalizar este trnbll.io-nos. dimos cuenta 
que esto promocló.Íl t'ür-istic·n :_.de··_ 13.'tractlvos 

natura les del·- ea·tñ:cto:~·d'~~'._.Ml·C-h'o·~c'á~- · s'~_r á.· ef-~c ti vn 

en un gran pO(CenfaJé:--:;--pÜ;;s~~----~u~·- no_s_. nu_:i.:1118.Uos 

do una buen~-- P~"t>i:t~i'd~~:f;:~_-."~·ri'..~:·qu'~:'._·ta~tC,_ .. 1~s _ .-:-: 
. ' ' . ',',;: ·· .. " :'. ,: .. ~; '' ~·:;:::,·,e·;'~:-~:. - \ •":.- • ;,.,-.' _._, :·;_·_: ··_ -... _. . . ,· ,' - •., ;., 

car telas, ·como.'.._· los.::. f_ol.lo_to_s'",":,,las pos tales; y:- -~os 

anuncios par li :i·reil~'~·-<it1·ó.1l"G'rl:,:ü·ri··:~r-an·._-a1cú1.rtc·e--en ·. 

Su efe e tlvldnd ~doperidió del diseño· gró.f leo~ y 
. . ' ' . 

do la. publ·lci_dad,, Pues,_ffied1nnte_ e'stos Cionclas 

:~:~:~~:~: de :1~.~''cii!Ei;'.;~·:.;f· 6~'~t'~r;.i•"Jj·:~Ín •.. ; : ·. , 
Apoya-dOs ··p·;;;-r.-~;;~-·t-~s _:·modios ,~:~·:_ p·u-bil'~'íd~-d·: .-_::.:.:_ -~_- __ , .. 

dl recta se 1ndr'~,~-~~ t~;i:á·:: On'>g~~an;; n~¿-~:~;/~¿/~·i\· 
- • ,-, .,.-_. • ,, ·,,, 1 ''..::_'.'-<'.· ,·::-.. -

tur lnmo a os iaS- z0n8s' _._ .- ~ 1 ;-;·_::~-~~'~_,_:_'.·:.,J;-;; .-·: \·~ -. <-L ·~·:,: · 
También con:_ ~oda-- o_s t~'- pr~m0 . .Ci6n::·,'. __ s·e __ f __ obt0ndr án· 

~: ~¡;:m:::: ·:::i1~:~;~1;~;t~Ji~i~i'". 
- Apoyar la ofor'ia :J~: __ ::~-i-~·~~-·~'o:~:~.ic·J..'~-s-·'--:·turl.-S-t1cos~-
- Elovar a un moJor. ni.ve!· soc!ooconómico n! 
estado de M!choacán. 

En conclus!ón osta promocion será ol primer 

gran paso poro el denarrollo do un estado quo 
poueo un n!nnúmero de ·atractivos naturales. 

95 





BIBLIOGR.AFI.A 

* Apuntes Encolaren. 

* Así se dibuJ~ri __ :1et'i8s y rótulos. 
J osó M, Pn r·r anió.n ._ ~ 

1988. Bafceli:in8~· 

Par ramón Edic-io~-~~·. 

* Como propar~·;'; .. :di·~·e~,C>~,'- par.a: in impr~nta. 
Lynn John_. 

Ed. ·aua.tavo- 01·1-1·;:· ,. · 
·j.' 

Dnrcelono 1989~--'. 
'--, ... ~ 

·,.,;;>" 

* comun1coc16_n .. GÍá.r1Ca-. 
Ar th.;r T· ·Ttr'r.~b~11: •. .-." 
Russell ~~- Ba~rd. 

Ed. Trillas 

México 1986 .•. · 

* Oeportomento de Turismo del estado de Jalisco. 

*El Color. 

Mauricio Dérlbéró. 

Ed. Diana. 

México 1964. 

* El .. Mundo de la Publlcldad. 

Charlos Dlrkon, Arthur Kroogetz. 
Ed. COn t loen ta·l, 

México 1985. 

* Expo,?l.ci6n-;d0 -_C.1a~·a".!l~-

* Oran Dlcc_lo~Ario '-E~c~c10P.6ct1~~ Ilustrado. 

*·Guia· '~Hi:,,. R~mbo-~-~-OÜ?-Mi"C.hu~-~'6~"--. 
Ed. ·p r i!tmu·-~MéX1··cllitá ~ :_ 
M·é-~1~6::_·0~·~_-. -.·· _· _ _ :>::. - .__ _ . 

* H~'.~~~- -~~~--~~;~>:_:~1~~~~~ .:uu :.~rii~~~o: o-rA~ leo. 

Hé_r ~~-~--- · '~i ~-!·n·o ·: 
r::bU~ Y> P·-,.e:s·s--_~>~;-.< 
L~-nd r-~;.-~:,·i 9;8·4:;:: 

*- J lus<tr~~iór\,~y::-_·D1Uoñc~:>'. 
n~ r ninn .. :· .. :·,a·i~~~,~-~- ..- -' 
Madrid, li~ ;·~~lona . 
1985. 

* Introducción u' la publicidad •. 

Palmor-Brewstor-lngrattam. 
CECSA. 

México 1983. 

9 .,, 



*l11vcstlgaclón d.o campo.-

* Ln lmportnncl.a·do ·lri~· Slt:nos Gráficos. 

'1'(-1sls. 

+: 1.n Publ lcldad ·;c:01.Uo -,fnctn_1.· do r:tounr rol lo 

TUI 1 tlt leo. 

To sis •. · 
' ' 

-~ Ln J>ubl 1 cldnd ·-_en'; -º~:~·>rur,inmo. 
Tt~S 1 U 

' -. ~ .. 
1: Mn1kotlnc; .:oe·c1s1ones·.;_y-cnncoptos búslcou. 

w.M. Prld6:..o¡:_'F'Óir.01-~·:· 

Ed. ln\.orn.BCi~ri-BÍ. 
Moxico l'J8·f~·.-:··'· . 

.t: Publicidad;·.·.~-

0 t to K.leppn·o·r.s'. 

Pron.tlco Jihi1'.'.-·: 
Müxicu 1988. 

~ Publicidad on Modios Impresos. 

Boltrán y CrucOs l~nUl. 

Cd. Trillas. 

Móx tco. 

98 

* Publlcldnd Moderna·. 

HarrY· Wa'lkor .-.· 

Ed: ~iln~~n·~~-~~'.r i'~a·~n-~ 
Móxii:o; t 962. 

* ·reor1il:-:'r:Onóí1i1:·rto 1'urlnmo. 
¡·~a-ffi i 'í··~- ;¿ :~- -M·~h ~-0 ·f·~· 
Ed •. _011~~~·~:-·· ,_\. 

Méxicio,_ D.,F'.:-


	Portada
	Índice
	Introducción 
	Capítulo 1. Objetivos del Diseño Gráfico
	Capítulo 2. Promoción
	Capítulo 3. Turismo
	Capítulo 4. Medios para Promocionar
	Capítulo 5. Técnicas de Impresión
	Capítulo 6. Los Chorros del Varal
	Capítulo 7. Análisis de Investigación
	Bibliografía



