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INTROCDUCCION

Una campafia es un medio de
comunicacién para estar bien
informados, ya que es5s muy
amplla y extensa en los
medlos masivos, COmo folletos,
carteles, anuncios de
revxstas, de televisién, L
esnectaculares, volantes, i -
anuncios de radlo, SRS
perlédlcos, etc. o

 Se seleccloné el tema “”
porque es de’ controver91a

-,actual y sobre todo
.mucha gente’ neces;ta

-porquej~

1ntormac16n, ya que. todo elf“
‘mundo estd expuesto al o
,contaglo y'por. med;o de una; {:ig
‘campafia seria el me:or medio

de 1nformar a“las” personas‘ '
sobre este mal, dando ‘a-

conocer el padeczmlento,‘
consecuenc1as v c6mo
prevenlrlo.




. (QUEES EL DISENO GRAFICO?

I. QUE ES EL DISERQ GRAFICO.-
. : Se le llama disefio gféfico

.2 la transformacibn de ideas

'y conceptos,, en'ﬁna forma de. .

orden estructural y vzsual.
! El d;seno reune dos Lot

caracteristlcas" Cstética y °
Funclonalldad. l}@'.-f D

: Esto es, que a la vez que
cumple su. func;én,raea :
‘agradable” a la v;sta:

- : _ . Tamblén se puede GGC1r que
- ‘es el arte de’ hacer 11bros vy
rev;staa, anunc1os,”envases o :
folletos. ‘ ' '







[JQUE ES EL SIDA? |

El SIDA,nombre de la
enfarmedad infecto-contagiosa

(Sindrome de Inmuno-
deficienecia Adquirida) hasta
ahora fatal, de una infeccidn
viral que destruye el =istema
inmunclégico natural del
organismo.

Por otro lado, es posible
que muchas de las personas
infectadas jam&s lleguen a
presentar sintomas, es decir,
que jamds lleguen a enfermarse.
: 53IDA',saber para prevenir.

iQué es el sindrome de
‘inmuno-deficiencia adquirida?
La inmuno-deficiencia

‘adquirida consiste en una baja

‘generalizada de las defensas

i - - - a -

del organismo, disminucidén due
se puede presentar también en

otras_enfermedades comunes
‘como la gripa y la tifoidea.




En el caso del SIDA,el
virus penetra al organismo ¥y
se aloja en los leucccitos

(gldbulos blancos) de ia

san en un’ lam ! R
gre, un subgrupe llamado ~q REEL

linfoecitos, a los cuales
destruye y centribuye entre
otras,. una de las defensas
del cuerpo humanoc, cuaiguier
‘microorganismo hace presa
fdeil al individuo infecrado
por este virus. ]
‘Teorias
- La primera observacidn fue
hecha sobre monos en unc de
los siete importantes centros-

de investigacidn médica de
los Estados Unidos.

Los cientificos notaron que
atgunos macacos presentaban
afntcmas de SID&, igual al
sTpA humano y morian de

infecciones oportunistas,



‘es decir, agquellos que se
presentan ante cualquier
fdisminucién de las defensas
‘orgdnicas.

- Algunos han llegado a —_,
especular que se trata de un
virus extraterrestre o
extragalictico traido a la
tierra por comatas © por -
ozono, y otros vanh mas lejos
en sus especulaciones y
piensan que se trata de un
invento del hombre escapado de '
,algin laboratorioc, o una
mutacién de extrafias proteinas
alteradas por radiaciones.

Se han emitido varias :
teorfas. Pudo ocurrir por una
ymordida o por la ingesta de
;cecina de mono, ya que &ste
tipoe de carne se vende en los
mercados africanos.

El virus en estado seco
'resiste mds tiempo, vy es




'_el v1rusJ‘

posible que un individuo con
una lesién en la boca haya
sido contaminado.

Tampoco es de excluirse que '
el virus haya estado en el
hombre desde hace muchos afios
entre pequefios grupos de
poblaciones aisladas,
provocande casos de SIDA

detectados.

Donde se locahza

Se encuentra sobre todo en
los gldbulos blancos de 1a
sangre.

Los vectores prlnCLuales
son: esperma y secreciones
vaginales, particularmente en
el primero, donde se
encuentran en ella
concentrados, también se
alojan en otras células
corporales, pero no se sabe




con precisidn qué eélulas

transportan el virus al
esperma.

H

M| Es factible la ¥
"trasmision del virus. pd
‘a_través del beso

La contaminacidn por
intercambio de saliva no estd
comprobada. Sin embargo, las
investigaciones sustentan que F

la presencia de lesiones en

la mucosa de la cavidad oral
pernite la salida de virus en
el caso de individuoﬁ
infectados, o bien la
penetracidn en el individuo

sano al tener contacto con un
individuo enferme o infectado.
- La fragilidad del virus.

ELl virus del SIDA posee una
envoltura fosfolipidica rica
en lfpidos, relativamente



sensib;g_gl_pg;ér:

Una gota seca de gangre
contaminada puede permanecer
infectada o capai de infectar
durante varios dias a
temperatura ambiente, por lo
tanto, es necesario

desinfectar enseguida
cualquier gota de sangre de

enfermo y no dejarla secar
nuneca,

| El piquete de;

‘mosco. | trasmite la]
‘enfermedad ]

- El1 _piquete de mosco
transmisor del SIDA
E1l mosquito sdlo traspasa
0.2 nmicrolitros de sangre,
cantidad insuficiente para
transmitir el SIDA




En la ciudad de Mueva York
la cual tiene laconcentracidén
de victimas mds alta, 10% de
éstos casos son mujeres.

Bisexuales activos son una
ruta de transmisidén del virus
hacia la poblacién femenina.

Estos casos leves,que en
realidad pueden resultar
sumamente serios y hasta
causar la muerte, generalmente
son llamados CRS {condiciones
.relacionadas con el SIDA),

En Héxico, la mayoria de
los enfermos con SIDA_
corresponden a hombres
homosexuales o bisexuales,
entre los 25 a 40 afos de
edad.




‘Signos y
Sintomas

. e
.23 sinteomas, deben Taner - 3 chq
N I .

pmrt tmn”

uns Zuracién mavor de cuatro

Crias e ool

Semanas y que no hava ceiido
con <—ratamiante mifdico, Sstos
son:

- Fztiga sin causa aparsnie

orbinadeos con dolor Ze
cateza, mareos o vértigos.

- Tiebre constante que 32
puade manifestar como
suiores NOCTUTNOS.

- Pérdida de mds de 5§ Kg. de
peso, que no se deba a dieta
o mayor actividad fisica.

- Aumento de tamafio de los
ganglios linfdricos del
cusllo o las awilas. .

- Tes fuerte ficil y seca,que .
no se deba al cigarrillo y




que haya durado demasiado
tienpo para ser un

- SIDA

- T SIDA = epa fa . . .
© S8 transmite por M Un esfuerze mundial Io vencera

zant2cts zasual (saluzos,

resiriado o gripa.

aszjesos o l guecinos en 1=z

langua o gaﬂganta) que

uaden I1r accmpafiados de

or.

- Dificultad para respirar.

- Feormacidén de moretrones con
mayor facilidad que lo

D
}.1

normal.
- Placas © manchas viclfceas E;IE)I‘

o descoleridas en la piel, NO HAY

que suelen aparecer por \,l[)/x

primera vez en 1los

tobillos v piernas © an las

mambranas mucosas del

DEPARTA ML NG B WAL DL O£ B0

interior de la boca. Da LITADG DS JAUMER

P 8§ e e el BB




Z1 SIDA se propaga por
mecio del coito, la sangre
contaminada y las agujas
hirodérmicas contaminadas.
- Una mujer con SIDA puede
conzagiar 2 su bebé durante
el =mbaraczo. '

- Hemorragias sin causa
zrarente por cualguier
crificic del cuerpo.

Medidas propuestas

para prevenir la.
propagacidon del sida’
Se han sug;rido varias. -
medidas de salud piblica,
tales como: '
.- Aislar a las personas
irfectadas. .
-~ Restringir sus viajes e
inmigracidn,
"~ Uszo de condones

e

(zreservativos).




.~ Proporcionar agujas

: estériles a los que se
inyectan drogas por via
intravenosa.

-~ Control de donadores de
sangre (prueba de sangre),.

- Tener una pareja (evitar la.
promiscuidad). :




CAPITULO 2



PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

- Es la divulgacidn de

noticias o anuncios
comerciales, péu.;'a atraer
posibles compradores vy
expectadores, es una
respuesta a la expansidn
del comercio.

- Es el arte de persuzcidn.
Siemére cuando se va a

realizar un disero deiemos

tomar en cuenta la férmula

AIDA, que significa:

Atencidn
‘Interés
Deseo
_Accién '

El término Disefiador
Grifico, acufiado por el
norteamebricano William
Addison Dwiggins, no se
utilizé hasta 1922.

Conforme fue extendiéndose
el uso de la palabra escribir

F"‘Q

Croie Satubgyst

wegtt GOy

Sonad i Wta paof e o pEHMANC R
THE COMDIC] mow e wilfy .
TR D Y W T
o ine umae Le
Tt 25em ey
Uptor NP patt

3499~ -
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aumentd la necesidad de
organizar correctamente el
material creado, lo dque a su
vez dio pie a2l surgimiento
del disefio,

Uno de los primeros
seguidores del movimiento
modernistz fue el pinter
francés Hernvri Teulouse -
Lautreec, que se hizo famoso
por sus carteles sobre la
vida nocturna de Paris,
compuastos a partir de
siluetas planas y blogues de
color.

A prinecipios del siglo
veinte, rechazaron la fluide:z
" de las formas orgénicas y los
motivos ondulantes del
modernismo.

La Bauhaus abrid sus
puertas en Weimar, el afio
1914,




"A)

Publlcxdad

‘- es el arte de persuaclén

Impresbs“‘

Dlrec'ta"_>\'olantes o e T
: —Punto de Venta . .

—Artfculos Promocionales

- = Capte les
.— Catdlogos

A 4 .
Publicidad Exterior —wEspectaculares
=Transportes

<huaifivos?:'

. ZRadtel -

>

‘D)

Audxov1sua1es‘
E-ll‘;_
-=—0Cine -
' .._—V:l.deo

[RERE, JRT
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‘pefinado, con inclusién de |

Lz Bauhaus introdujo
muchas ideas innovadoras en
el Disefic Gré&fico y en otras
Sreas de la creatividad vy su
influencia ailin destaca an
muchas prédcticas tiro
grificaz en uso, como iz
orgznizacidn del teito an
cuerpo y dencsidad de=de lo
mis importante hasta 1lcs
detzlles o el emples de tipos
sin pie de letra.

Una importante fi.gura de

1o afios 30Q0's fue el

THE YELLOW BOOK

AN IWVETHATER QVAKTERLY,

tipdgrafo alemdn Jan
Tschicheld y cred a partir de \
ellas un egtilo mds propio y

fotografias en disefios en los .
que hasta entonces sélo se i
habian utilizado
ilustraciones.

Rechazd el decorativismo y
se concretd en lo puranente

TN
Pl Sei et =

Y WILL
AIMS IN FOUNDING
ELMSCOTTPRESS.& .
BEGATM printing baoks with
thehopeafproducingsamewhich
would have a definte cfaim to
beauty. while at the same tme
they should be casy to r2ad and
& should natdazziethecye,ortrous
t.e tnentellect ofthe veader by excentris
cizv of formin the letters, Thave always
beenarreatadmirer of thecailigraphyof
the Middle Ages, Loftherarlicrpnnting
which took ita place. Asrothe fifteenthe

)' wentury books, | had noticed that they

werealwaysbeautifulby forcealthe mere
typogtaphy, even without the added or-

¥ nament, with which many of them are

so Javishly supplied. Anditwasthe e3-
senzeofmyundemakingroproduce books

which it wouldbea pleazureto lock upon g

aspieces of printing and arrangement of
type. Lookingatmy adventure from this
pomntofview then, I found | had to con.
sder chielly the following things: the
Fapes. the form of the type. the relative

15



funcional.

En los afies £0's, los
disefiadores suizos
desarrollaren lc que se
estilo tigogriafico
internacicnal, unc de los
tirzos mé:z uavilizados en 1a

actualicdas - Univers -. Susg

asriraciznas eran la

lezibilidsd y el orden.
En leos afios €0's se

caracterizaron por una mayor
incistencia en los elermentos
sirbSlicos ¥ unz convivencia
mé&s universal del diseflo.
Desde la segunda guerra
mundial, leos 1imites del

A ey
Wt Ut e NS T vura anen e e

Disefio Grdfico se han
ampliade cara cubripr ademds
las necesidades +tradicionales

v las grandes ccmpanizs ANTULOGI‘D LAPDES]A

industrizies y las agencias HISPANDAMERICANA

de publicidad. CONTEMPORANEA 1314-1370
: ALIANZA EDITORIAL

16
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La préiﬁgandé:-éegﬁn
Edmundo GonzAdlez Llaca, es un
conjunto de métodos basados
principalmente en la materia
de la comunicacidén, la
psicologia y la sociologfa
cultural, que tiene por
cbjeto influir a un grupo
.humano con el fin de que
adopte una conducta
determinada.

Pero, iporqué hablar de
propaganda? porque es
necesaric conocer algunos
conceptos sobre este tema,
para poder realizar una
campafia sobre cualquier tema.

La palabra propaganda
viene del latin "ppopagane"
que quiere decir réproducir o
planear. En toda preopaganda
se van a exponer ideas con el
'f£in de que estas ideas




lieguen a un receptor y 4ste

las acople vy tome una actitud .
hacia ideas, es decir, es un [~ LunCh_lll'l
intento de influir en 1z - C:::::¢:K s E
opinién y conducta de Tal [P ‘

€.
e

forma que las perzcnag cue

adcoTean Tzmbién '
1

ANLRC e 40 AE CLe BRI ENS
[LETL I IR I P P )

I

adoz=en

Sin emtargo, esta 1
procagands no deta ser
impuesta y cortar la litertad
de los individuos a los gue
se les plantez, sz debern

el l tureath,

expecner las ideas solamante,
el receptor tomard la
decigién de tomar una actitud

< no.




La putlicidad es iz rames
de la persuacién colsctiva

que mds se parece a lz

propaganda;

continuacidn se p
1

sin ambarco,

i

- La propaganda sugecTiva

digsimula sus propdsiTez. La

- La propaganda sug=:zTiva
disimule sus propdsitcs. La
publicidad tiene por cbietc
promover las ventas, zu &xits

.se¢ mide en gananciazs. la
propaganca no pretends un
éxito cuanrificable.

- En la publicidad, =1
propdsite culmina cen la

N

H

UN

TING




conpra del producto; iz

propaganda pide ociro tipo de

aczidn que compr'anete‘

-Tipos de 'propaganda.

Existen otros tipos de
propagandas

a) PROPAGANDA ELECTOR:AL

Se caracteriza por sus
lapsos cortos R el fin que
persigue e el dar a conoger
a la persona que sa propone
alagir asi como sus
propuestas y solucicnes, se
diripe a toda DODlan-ﬁ-

P

bi °R0PAG WNDA DE GUER“%

Su obietivo ag fortalecer
Iz legitimidad 22 la =
aumnentar el espiritu 2
Iuzha. Se dirige a difzrentes

m

piblicos, al pais enanmigo

PRUMBHI}N 0%, AN ONE ENLISTINE
Fur ANY RELRUMING smm\n




. .TERCER CONGRESO NACIONAL

JUVENIL MISIONERO
Durango, Dgo. §1/14 de agosto de [988

: Maria, Madre de Cristo,
impatfa haciz =1 zafs -ue .o modelq (}(’.‘ juverntud

. misionera
atlvos

Clausura del Afo Ma- . =
lriano en {3 Didcess y
un &) mundo.
La celchracion ge cs
500 anos del inic ce
la Eyangohacion en
Amonca Latina
Preparacron al ler.
Cenienano do la Czra
o San Fedro Apostal
{1883-19a%).
El jovon cOn una cre-
sencid cada vez mas
alicaz en 1a mindn ce
'a lglesia Construve
la civilizaci6n cai

d) PROPAGANDA RELIGIZSA ‘ smar.

e o T
VPR A

¥}

~
g
s ]
(o]
a3
.
]

&
o
e
1]
41
Y

& LaDisCesis do Duran-
GO QuIsHE ASUIMIE CSN-
crataments st Lomero=
miso ce iglesiu Misio-
nera,

@ La unidad aol Puedio
da Ciosen 1orno a Ja-
U MSIONBTIO y & Ma+
na EsimiladelaEvan-
gelzacun.

Objetivo

Promcer en lorma or-
ganizada la gimenson
mimonars bauusmat ce
los dwenas, para lograr
slicazmenis gu parucis
pacion cu la aninacon,
COoperacin y aclvngad E -
misionera da la Igissia.

Su obierivo es proragar la
fa de czda relipgidn + dar a
conocer sus fundamentos.
e) PROFAGANDA CULTURAL

Tiene como Zin el dar a
conocer las culturas » las

manifestaciones culturales.

18]
2




* £) FROPAGA!NDA ECOLOGICA

u objeriveo as

n

concientizar a la poblacidn
en ganeral sobre a2l dafiz que

se lz puede hacer z la
naturaleza y por consecuancis,
a 1z poblacidn,
g) FICPAGANLIA DE

ZUSTITUCZIONES ZENEFICIAS

31 abjetive ec dar a
conezer les problemas gu2 ce
tienen con las personas 2 las
que estas Institucicnes
atienden v 2n muchas
occaciones se hacen llamzios
para cooperar en la solucidn
de estos problemas.

_ -Realizacién
de la propaganda.




Para la realizacidn de una

campafia se utilizan lcs
principios de la propsganda,
as? como se planea la =manera
en que llegard el menszje al
pltlico y porqué medic.

Where
thereis

. HOPE

Promt BOPTY prumary pral i WAL st i Beiay stk Care delvery for thr Setue
Ly thoe vmgrerrvres of berakh Lome: T thm poad HOPT s pucded 3 grod sew-
rees el rduchise, wws pror wy ol menns gaetetll herees 22
Arvrioping ares aad the Pased Sumes.

[ 23

PHOJECT

YOUR HEALTHY

LOOKING CHILD COULD

BE ON DOPE.

P i



-Medios en los
que s€ puede realizar
la propaganda.

al) Frensa

b) Televisidn

¢) Radio

d) Hedios impresos

d.1 pancartas

ar

[N TV R < VY W < M < ¥
M~ oW T oW R

pancartas
mural
caleamonia
folletos
cartulina
la revista
el volante
el cartel

A

31

Pl v
P

|yt v a
T

g

a

~
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CARTULINA

Es- un medio imprecso muy
versdtil, que por esta
czracrteriztica osfrece grandas
otortunidades Ze comunicacidn.

LA CAFTULINA:

Zs un materizl impreso gue
€& pega 2 lag tsvredeg, pero
qu2 wiene la encomienzZa de
car una Informazidn més
derallada ¥ que astd disefiada
para que sa pusia observar.

[
The Brookiym Childrons Muscurm ni




L Ty T

PUELICO AL QUE SE, DIRIGE
LA 9R0PPGANDA

Ze deberi identificar =l

d

m 'U

0 de cocmunidsd que =e

(13

r

, es decir, comunifad

ri
=

3

ura2l o urbana. Las técnicas
y mcdos de produccidn que
imperan en ese grupc. (lase
social, nivel cuitural que se
tiene, es decir, se dete
Tener un periil exacto de las
perscnas que recibiridn =1
mensaje y estudiar si es
adecuade o no presentar el
mensaje y las razones de
escoger tal plblico.

Se debe tomar en cuenta
que el lenguaje, el modo de
presentar la propaganda, sea
el adecuado para el piblico
escogido.




e

FUNCION DEL DISE?ADOR GRAFICO!
Ell LA PROPAGANDA.

La funcidén princizzl del
- éisefiador, es 21 de
,-c“orc ‘onar las 1deas Y

El disefiador grifizo deke
ccnoecer el objetivo Ze dicha
propaganda para asi dar la
informacidén que se recuiera,

El disefador debe zoner
Tcdo su interés, habilidad vy
sus conocimientos, psara asi
sroducir los disefios
adecuados al tema y s
realicen sus propdsizcs.
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(QUE ES UNA CAMPARNA?

£s el tiempo durante el
cuzl una persona se dedica a
occupaciones determinadas.

Zs el esfuerzc a conseguir
un fin detsrninado. )

. 3.1 De qué consta
una campana

La camparia est& ccmpuesta
de:

Carteles

Felletos

Anuncios de Radic
Audiovisuales
Anuncios de Revista
Anuncios de Prensa
Volantes
Espectaculares

Las campafias son para toda

persona




3.2 Estrateg1as de’

‘una campaifla

Uta campaiia se forma de 1la

correlacién de la publicidad
vy Sus esiuerzos inherentes

faver de un preducto ©
sexvicio, diprigidos hacia la
obrencién de obietives
predererminados.

3.3 Factores que

influyen en la

planeacién de una’

“Muchos factores influyen en
la planeacidn de una campafia
publicitaria general de
mercadotecnia, también
comprenden la estrategis
publicitaria.

Intre los mds importantes
de estos factores se
encuentran:




1.- La organizacidén: su
reputacién, posicidn en el
mercadeo, fuerza financiera.

2.- El1 producto: el tipo de
producte o servicio va sea
nuevo ¢ establecido en el
mercado, sus caracteristicas
diferenciales, la enveltura,
la linea del preoducto.




3.- El1 mercado: el nidmero y
tipo de posibles clientas, su
colocacién, el volumen
potencial total.

4.~ La competenciz: ndmero v
fuerza de los competideres,
su astirategla puklicitaria y
de mercado.

6.- Los canales de
distribucidn: el nimerc y
tipo de distribuidores, su
localizacisn, el grado de
cooperacién que an el momente
presente s& obtiene de 2llos.




7.- La fuerza de ventas:
folletos y jueges de estuches
que se deben proveer, su
actitud en el mercado de la
puslicidad al comercio.

8.- E1 tema publicitario: lac
varias ffrmulas atractivas

gque  puedan usarse, 2l anfogue
particular que llevarz mejor

les necasidades del objetivo,
el tema o idea prineizal de
campafia.

¢.- Los mediecs: los diverscs
medios que pueden llegar al
mercado potencial, el tipo de
medios mis apropiados para
este producto y propdsito en
particulsar, la asignacidn que
debe distribuirse a les
diversos medios principales,

n

lss aplicaciones especificasy
las mds adecuadas estaciones

de radio y televisidn.
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- E sto: i L] § TR
10.- 1 presupuesto: la 1 ) “"Ucmnu\"mlmd*\
cantidad de dinero que se . .——‘—*--;

necesita, ¥ cuinde o cudnto
hay dispenible,

11.- lLa programacidn
putlicitaria: las
el

12.,- E1l programa con lcs
diszribuidores: lz publicidad
coozegrativa. los naterisles,
purto de venta, nuevas
relzciones en el mercads, las Q&{/
rerroducciones de anuncios .
que ZIeben proporcionaries,

3.- Correlacidn: de teoias

o

rasas de pregramacidn, de tal
a

th

orma que los materi
lleguer a los detzllicvzs
antas que ze inicie la
camzana.




1t,- Coordinacién: Que toda la
informacién debe de estar a su
detido tiempo,para as:i
arraglar los detalles e la

campafia.

i<
Guternamentales para raalizar
Puslicidad: el anunciznte debe
tcmar en cuenta salgunzs reglas
ura de ellas seria:

Se debe tomar en cuenti leos
reclamentos que el getiernc
ha astablecido.

.- Reglamentos y Ccntroles

Fespetar la hora de los
nifios, para poder pasavr
comerciales infantilss.
€i se astd anuncianzs un

cigarro nunca debemc: decir
¢dmo fumarlo,o en el caso de
la bebida nunca tomarlo |
frente a la pantsllz. l
i
[l
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3.4 Planeamo_p"_de
‘una campafia

£ las empresscs impcocrtantes,
la planeacidn <2 una campafia
putlicitaria serf el a2sfuerz

cenin del anunciznte T:In una

1
0
[ d
Ly
o]

agzncia de publi 2

qua, en Su maycr parte, 1ia
agencia trabajs muy 4

con la divisidn Ze
mercadotecnia del cliente, a
trzvés del Gerente de
Puklicidad de ésta.

A continuacidn se listan
algunos objetivos que una
empresa deberfia considerar
para una campana.

I.- La estimacidn de 1z
dermanda del produéto o
conducto de:

1.1 Dirigirse a la personaque
compra el producto.
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1.2 Dirigirse a la persona que
influye en la persona que
compra el producro.

1,3

Hacer enfésis en les

nueveos usos del producto.

Irzcuente del productc.
- cionar meicres

c
.2 AtrrzsT una nueva clase <

o}

i
Evpander el territorio en

.8 Desarrollar nueves
técnicas de distribucidn,
1.10 Otorgar mis facilldadas
de crédito.

IZ.- Formar un concesto de
"familia" para los productes

aue fabrica la compaiia.




ITI.- Utilizar la téctica del
"aventén" para una nueva
variedad de productes gue
debuza con un nombre antiguo
v y& astablzacido.

IY.- ZIxternZzsr la

VI.~ Fresicnar a lcs
distribulderes paraz "ampujar”
con mas vigor al greducTco.
VII,.- Canmbiar las Tempecradas
de ccmpra de un productc.
VIIZ.- Formar una imagen para
la campafa:

IX.- Educar al piblico socbre
el uso del producto.

1]

¥.=- Tormar un programa 3

ciones piblicas amplio ¥

L)
o3




fres fremoinen

Anewguideto
XI.- Inf-rmar al plblico cufl one O.I mer%ca,s e
major media,

es 21 producte real gus se
esgs: vensiendo.

Juand> =21 anuncianzs y \ “nT—lBNBL
| YELLOW PAGES

agsneia llagan & un acuarde, ! ADVERTISING ._l\ T

hay que Zacidir en que parte . T -
. . t L =
de los nismos aparecerin los @” ! . :\ =
v 1 _ - - . I o o1}
) . = -

anznelios. T .
. W ‘ .\ . - —
] 2 -
: & . L

——
-
[T ———— e
prmmbn i ot gsthenydnsias & ey
e
i m g ‘f/
il 1] A=y brna-
k=
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35 Clases de
campana

Knulean st re B2a
lnnnnt el

]
[+
(9
I
it
0
+
¥
O
A
i
in
i
[b]

conmprende =1

alr
o
-
f

va 2 aleanzar e
canmpafia, sean &gTas camtadia
parz el censumider, parz 3l
corercic, © por los medlics
tales comeo correc directz,
revistras, peridédizos. anuncios
de axtericres, r o
carcafias de televisidn.
Las principales diferencias

consisten en el tzmafio 22 los

territorios cubisrtes, i1z
medios usados v en =21 hechode

que para campafna lccal o
regional se puedan emplear
clases de publicidad como 1z




g

= ig i vy i}
ds accidn directa, en un mayer

alzance gue las campafias
nz=ionales.
- zzmpafias locales

- zampafias de =zZona ¢ ra2giones e - T
- ERA deadline i tssue surwwng tests

Hnuu cummitiee injec

- =ampanis nacicnales

- zappafizz internacicnzles ey lgbun__ .

Wi bmeees (Htared P,
T

3.6 Contratacién § E;&u**
de una campafia en S5

diarios

3.2 Contratacidén de unz

No end to heat wave
in sight for Angeloans
b

'bn'f"
20 EEA

g

&Tpafia en Diarios,

Los periddiccs ac
tzios lics ?qgaﬁcc vy formas.
“ublic*dad‘ en PFrensa.- La

'_""DllCldad en Trensa.,iomo el

¢isefio grifico,es otrz forma
cac

Froductos, servicios, etrc.

qia presentan los negocios a

les comerciocs.




El periddiceo en wvolunen,
es el principal medio
publicitaric. La public
hace su aparicidn mundizl en

] hicago Tribunc ——

“You fust goup®
—ipomanciimber

la primera nitad 22l sizle

AIX, =n la segunds

miT
anunzio impone su soterzanias

en 1z orencz.
o i |
fentloru

Lesde entonces zumenTts su

voluzen y ccupa eszacics mas
vistecsos, ics titul

hacen econ mavisculas, con
lgtras negritas ararecen los
primeros slogans, evolucicnan
las vifietas a ilustraciches,

se perfecciona la linotigzia.
Ventajas de la publicidad :

en prensa, derivéndose

algunas que el consumider

-

utiliza y acepta Ics

.

periddices.
Hablando de comunicacsidn - ;

podernos hablar de “erﬂéd*cos, i
ya que éstcs llegan a




casi toda la familia 7 peor lo
menos & un miembro de ella.
- Ixisten upa gran cartidad
de perifdices gue circulan.

-~ Aunque no sea leidoc tor

[ Y )

tcdos, es hojeads por la
meworia.

- Zstd reslizado parz sersenac
4s todas las e

czcnocimientos.

& publicidad sirve Ze
descanso para una parse de le
gernta, pero para otra =s

iene un gran alcancz, esio
peraite a los comerciantes
abtrirse mas mercado.
‘= Zs un medic flexible an
.cuestidn de costos.

Sus contras o desventajas
“sen:
- llo perrite selectivizad
sacioecondnica, 8sto es una
linitante para la segrentacidn




del mercado.

- Desventajas con las
revistas, pues no se guarda‘
para leerse otra veZz,

zr la cantidad de noticias

Uerca a un pequelo.
Par=a2s del Anuncie.
rapra que un anuncio an

pransa resulte, es necesario
tormsr en cuenta las
siguientes partes:
- Enecabezado o titrule dindmico.
- ¥oto o dibujo relacicnado

con el tama.
- Texta.
- CTireccidn v telifonos.
- Simbolo v logoTipo.
- Slogan.

ORQUESTA SINFONCR
UNVERSDRD ASTONOMA 70

[R5 SIS

DE GADALRRRR  =mins

e

Concierto Clausura
2da. Temporada ’88
PROGRAMA
Ov. Guillermo Tell G. ROSSINI
Concierto en Re Mayor para Piano y Orquesta J. HAYDN

{ ler. Movimiento)
Solista: Niae ALYARO VELARCA HERNANDEZ

Sinfonla No. 45en La Mayor
“De los Adioses™ J. HAYDN

Pedroy e! Labo :
Cuento Sinfdnico para Nidos Op. 67 S. PROKOFIEFF
Narrador: - TID CARMELO

ESCUELA DE BALL;’ET DEL INSTITUTO CULTURAL CABARAS
Directora: Mtra. DEBORAU VELAZQUELZ

' Director OSUAG: Manite FEDRO BOCOTAN,

Mitrcoles 14 de Diciembre 88 -
19:00 Hrs.
TEATRO DEGOLLADO

Bolctos en oficinas OSUAG. .o7ff
Centro de Disefio ier, Pisa,
Tel: 41-84-68yenla
taquilla del Degollado.
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- Enmarcados. _
Colocando los Anuncios.

En cuanto a la colocacidn
de la publicidad, su precio
varfa seglin el lugar, siendo
las mejores pdginas: ZImpar,en
el cuadrante superior Zavrechs

vy de la pdgina par,el

cuzdrante izquierdo suzgerior.

. N . LI 3 T

3.7 Disposicion de
anuncitos - en las
S . .- LT
-paginas
———

La colocacidn de los
‘enuncios es realizada por el
.Lepartamento de Publicidad
antes de colocar las noticias
en una pdgina, lNo solc el
Departamento de Fublicidad
determina cudntos anuncios
serdn colocados en la pdeina,
,8ino también el ndmero de

SEENAVLE

[P i T

1 ram the Wik flager |
T ihe Hushagr




pdginas disponibles para cada
ejerplar. o
' 21 coleocar los anuncics
se fzrman -iprdmides v ics
s grandes varn =n

&
la -zrte inferior v los zis

derszha vacia parz las

notizias, © una deble
pirimide con un vacio
central para las noticias.
.a persistencia de estas
disrzssicicnes por parte de
lo=z Zapartamentos Je
Puplizidad, se basa en la

insistencia de les

s -

------ .-Horizong
e er

[ /¥
the é-f;f;n the grid

[ =
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pubiicistas en el sentido de
que sus anuncios deben ir
prizimos a las noticias,
581c upa pirdmide puede
aries a todos los

&}
iy

O

=
I
'I
to
{1

istas, la arzapesizidn

il
14
“
il
i
1L

a. _ )
-nv
3.8 Campana
I
publicitaria |
T ia campaﬁa'publicitaria
consta generalmente de tres
elementos:
1.~ Una serie de mensales
pubilicitarics para los medios
impresos, los de publicidad
extarior ¢ los transmitidos,
o pava los tres,cada mensaje
se redacta alrededor de una
sola idea vencedora central
que atraviesa ¥y es el
crecinmiento de todos les
‘menszjes publicitarios de la

serie.




Cada mensaje se asemeja
fisicamente a todos los

. . -

mensajes en compesicidn o en
técnica de televizidn,Ze modo
Ao

que hay continuil

2

de 2ri

a3
0
ta
')
b
(]
u
'y
(R
4]
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2.- Un prcegrama zlizane
meclios dectinadecg a alzznrar
los objetives de zlzan
mercadotecnia, es 1
mavor ndmerc posible
clientes zotencizles al costo
mas bajo posible.
3.- Un programa Ze mercadc,
unificado con la Idea
vencedora bdsica o destinada
a llevarla hasta el fin,
reforzdndela con vendedores y
con detallistas v dédndola
excosicidn adicional a
clientes potenciales an el
punto real de venta.

Z1 éxite de teda campafia




publicitaria depende de la
pericia con que se ejecute
cada una de &éstas tres partes’
que la componen.

La debilidad en cuzlquier
punto dal desarrclle Ze la

czmpana, <Zisminuve sus
eportunilades 42 locrar la
efizaciz complzeza.

La fuerza de todas las
fzses del desarrollo <z 1la

canpafa, permite que cada una

de ellas tcmen fuerza Ze cada
una de las otras.

.- - -

a) Revistas

. i

Las revistas tienen todas
ias ventajas del periddico v
algunas mas como éstas pueden
lievar mucha informacidn.

- Algunas
Jue las
guardar

ventaias scn:
personas puedan
la revista v puede

o3

v

»




durar muchoe tiempo con
ella.

- También que tiene meicr

calidad y es mds amena.

M e
1337 L

producecidn, la edl
revistas se cierra bastante
antes de la fechz de

. publicacidn, lo que obliza a
"creer o crear y contratsr los
anuncios con meses de
anticipacidn.

A diferencia de los
periidicos, las revistas
tieran muy poca Jlexibilidad
v casi todas las campafias
tienen alcance,




:Contrataclén de una’ campaﬁa en:

menos como el de 1os

"REVISTA,

reulstas.. _ Sl 7 _
La publlczdad en las S ”_i-"
PEV1stas .5e contrata mas .0, - )

1 Portaca
‘2, 4n, de forros ° o
. . 3. 2a,deforros
- 4, 3a.de lorros .
" §." 10, plane (directoricl
- 8,.Pig, central par:
" 7. Pép. cantral Impar -
8. Inseno- :

perlédlccs{ El espac;o se -
vende en leEPSO ”tamanos,

anunciantes utlllzanumedlas
DISERO DE. UN ARTICULO DE

Se trata de dlsenar un:
articulo, con text f_ f..:” .
lmégeneS, que debe publicarse

. a doble p&g;na. Lo primero'es

determinar cudl es ‘el

elemento menos flexlble, que
habituaimente es el texto.

Por lo tanto, se empieza por
escoger el cuerpeo a que se
compondri y calecular
exactamente qué parte del
espacio disponible va a ocupat.
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DISERO DE LIBROS Y REVISTAS.

Tos libros y las revistas
se leen a poca distancia; el
cuerpo del texto y el tamafo
de ilustraciones se acomodan
a lo legible en esas
condiciones,

La diferencia con lo que
hemos visto hasta ahora,

" estriba en que los folletos y
las revistas estdn formados
_por varias pdginas, todas del |
mismo tamafio. 1

MAQUETACION. _

_Un articulo tipico de
revista supone la
identificacién de varias
categorias de informacién y
la asignacién a las mismas de
un orden de importancia. Una
vez hecho esto, ya pueden

tomarse decisiones de diseiio
propiamente dichas.




re-
YL IH
JLLORACIC!H DEL MATERIAL

' e
La clasificacidén més
e_amental es
1 es en palakra
- - e N
ES

fotdgrafo

Subencabezarientos:

~parecsn intercalsadcs en
2l cuerpo del texTC, que
e dividen en sececisnes

3
-
=

1 Ze i
ies de ilustracicnes

Tlatwed Y70
“pgq S Craity
Eyos. Foruds
totnung Far + %
lashes Geme oy ‘_-_
with Cul paietie. i
Lc:¢u~th:¢dt \“.
HatFame, W, e
‘sundance and‘Lemen
e ot SRAGDESL
gt £ arne Liners and
‘g Flame’ LAshes.
HOTELANE LASHES'??
Qs i s yOuIT
e gten, UL YOS
artand
il
oo

[t ﬁ“ml’l‘.‘ﬂdmn'urltahnq-
sl R ATE Y

IR IAN B AR




Tzt Tty

. L N S
[ el et o, Mo besiog
& Btk ety AT . [t dae bom e s b ey Lrnmvier
PR LT ety ity mab S PO ::::*:‘5:\:::;_’:-(‘:::::““-‘"
dareag
.

A N pitat gt de W o hmdle M W ign sid AL i SR YL

T NP PO e S P i )
- v Aot ohe el

ey,
Lig?
e Formy 1.;:“

Fujo gy, Pies el ; .
Mistontiee, Uttimen, k’rﬂ,,ﬂ'n Hare "f":“_’&rn,m

Wrrasigy: b £ a-«:"}'f'm



ANUIICIQS.

La metz final de lac
pdginas de las revistas, es
lisvar informacién a lz mente

ransferencia de

ccnceptos requiere de la
rmdxima scfisticacidn en
presentacién visual, La

sinTaxis visual debe ser
glzra y correcta; el crden ¥
1z simplicidad

aracterfsticas de cualjuier
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buen disefio, son

escecialmente importantes si
las pdginas de la revizta han
de lograr sus metacs da

cocmunicacisn,

venTa 4 la vez: en muchcs
s, ambos publican lcs
2=ss anuncios.,

Las revistas son -

‘ Los mejores anes
consideradas como un medio : _ de nuestra vida

persanente, pues todos los | ; Y T AR DL
lectores primarics comec los ‘
secundarics, generalmente
las conservan.

Hay muchas revistas

lizadas en aligun

10

2 a
-dis=ziplina: arquitecturia,

t

fctzgrafis. medicina, =tc,

)




Es Irecuente que estacs

"

avistas publiquen arviculos

tratados, por 1

o
£

e
t
lce lectcores acuden a ellas
e

n momentss de tranguilidad

y dedican a su lectur=z mds
D

pae
H
I
L]
1]
n
Ia
]
L]
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O
n
i
i
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o
[
0
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rermite rublicar anuncios
cen raxtes mds largos sue en

guzlquier otro medic, con
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seguridad Ze que el leczcr

tendrd tiempo vy dnino f2ra

plizgoy esto g, carta,
hal

i vy cuarzo d=2

comunicacis

n
jueca un fzpel muy




irsortante, pues todo el
piiblico ve satisfechas sus
necesidades perscnales, ya

que hay rewvis

s para zTcdo

1

n

s
nlnere determinado de zacinas
deztinadas a la publicidZad,
perc hay otras adue intercalan

n
03 anuncios entra sus

=

arziculos.

CARACTERISTICAS DEL ANGHCIC.
Z1 disefio de los anuncios
an revigtas tienen maver

rermanencia que los anuncics
de crensa.




fn una revista se pu=zde
publicar, durante un afiz o
[ 94

mds tiempo, un mismo anun

sin gue determine su

institucicnales.

b) Valla

Lz publicidad extericr as

s

la mds sencilla que cate
imaginar, un mensaje pegado o
. pintade en un muro.




Zstas se pressntan, desde
el punto de vista
putlicitario, en muy diversas
fermas: <tapias de obras,
lz-aralec de autocbusesz,
irTeriorez de estacicnas vy
aerzpuer=ts=z, pars=das 4s
auzsbusas, otec,,

La publicidad exterior es
relstivamsnte barata.

Ademés, las vallag astén
sizmpre puestas, dfz ¥ noche,
vy _os mensajes se leen una v
otra vez. Pero su principal
ventaja es que pueden
alzuilarsa junto a cenIros
cenmerciales, donde
constituyen un excelente
nello de refuerzs de ls
menoria para los anuncilantes
quz desean llegar a.sus
c¢lientes iuste cuando se
disconen a hacer compras.,
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‘cY Carteles

Las operaciones de :
creacién y preparacidn de un
cartel en su fase de
produccién, tiene muchos
puntes en comdn con les
ccrrespordientes a un znuncio
de prensa, pero a pesar de
tcZo hay =nire los medios
difarencizs importantez que
irZluyen 2n el tratamiznto
que otorgan a los carteles
los equizos creativos.,

El cartel es grande, lleno
de color y casi siempre hay
que captarle ripidamente vy
desde una distancia
considerable, lo que
signifieaAque ha de ser
serncillo y facil de lear:
todo el texto necesario es
unz lfnea breve.

Pero hay excepciones, de
las més notables es




l1a publicidad 2n medizs de
*transportes~interior Ze los
'trenes 7 autocbuses, s=radas v

-estaciones-,donde 1z zante

masa mucho tiempo y susde

lsarn TerIog bactants larIts.
Zn sl T

TEE que

z2zuf es Zonds =e tonsz

vardaderanents z

o

ngenic v el cfic

creativo,ya gqus n
ni falter una sola

Muchas veces se
‘gue los titulares de los

73

‘anuncios de prensa delen d
ser muy directes, par:z no
‘roner en tensidn al lsctor.

* §in‘embargo en el Zartel, Safh ¥
el mejor resultado suszle I
5 ye

conseguirse con o un e

£, . . N
ringenicso que se remiti en I‘Lr T T : E"
socas palabras & la Imagen, A

{40000T)
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Hay gente que ve los
mizmos carteles dia tras dia,
aunque sdlo sea por un
instante; en esas condiciones,

s

un Texto directo pierdcs

i

i
intarés ripidamente miszntras

i
us otreo ingenicso aczkta
mUchas veces p

en Tema Z2a con

Z1 gartel &

VDS

2 e
unz gomunicacidn muy Z2irects
para llamar la atencidn.

Il volumen de informacidn
que soporta puede varizy entre
muy poco o mucho, pere an
tedos los casos el impacto
dete ser inmediato para que
la audiencia potencial se tome
‘al menos la molestia da
examinar el contenido del
cartal,

Tamafios del cartel.
Se imprime generalrmente en:
las sigui

entes medidas:



23 % 35 coms.
33 x 50 cms.
k3 %

56 ems. (mas comin),

¥ hojas carta
71 » 109 cms.

w1y

trmato: existen dos Formatss

rerrical y hovizontal, fste

i
Cxisten los zoster:z -ue
L)

s

decorar, pueden ser en

ctograrfia ¢ en iluscracisdn,
M&s que en el estilo, el

1z distineidn antre nmural v
al, en la vigenciz de
nformacicn.
o




tIn cuadro con
ilustraciones para
ccnfeceicnar un pasteil, es
ur. mural, porque la

infsrmacién que contisne es

ves Terminado el acteo.

Antes de realizar

valguier cartel, hay cue

c:ns;derar una serie zZe

.m. g-.’

<3
[T ]
=)
(-
[4
[= 4]
a

A

suntos bisicos.

En principic, el cartel
dere establecer una
cemunicacidn muy directa
para llazmar la atencidn. E1

ciumen de infeormacién gque

szporta cusde variar shtre
zo ¥ mucho, perc en todos
o5 casos, el impacto debe

= T
3]

4 Information systems ond sof*wore

olivett




er inpediato. ¥ llzme la
répidamente.:

L. tQué es exactamente lo

3
-3

que fuiere comuniza
Hay gue tener uns Ide
a1

Inforrmacidn v ai

sl
smentc princigzal, =

zea catas de trasmitir més
dirvectamente el menszale.

¢Es la imagen clarz y

(8]
.

expresiva?

La idea central se
sresenta como una iragen o
medianta un texto.

Las Irdgenes pueden ser
ruzoristicas, dramdticzs o
atstractas; lo imporTante es
que comunigquen la ides
ripidarente ¥y con exactitud,

" guunpNl
SnasuE




3. tFuncicna bien el texto?

¢Es la informacidn verbal
m&s importante lo qQue nds
destaca?

5 5 n
crZen de impor=azncia; si en
lguier punte la
informacisn viene coniusa,
lz eficacia del cartel se

veri muy cermads,

k. ¢Mirarfa el cartei dos
veces?

Por desgraciz, la
savisfaccidn de todas las
cendiciones enurmeradas no
garantiza que el disefo no
sea &burrido e ineficzaz. E1




idisefiador es quien debe
Iaportar esa chispa que lo
ilumine y lo haga destacar.

Fuera de esos criterios
bdsicos, el cartel no
obedece a ninguna ley.

Los buenos disefios son el
resultado de la imaginacién,
de la originalidad y del
an&élisis acertado de la
informacifn que quiera
comunicar.
mnmﬁuédéry debe, echarse
mano de cualquier recurso,
perque le mds importante es
jue el cartel se haga notar

 IMPRESION DE CARTELES.
En formatos pequefios y en
cantidades superiores a 500 '
ejemplares, la litografia
sale relativamente barata;
es adecuada para reproducir
letra pequefia e ilustraciones

[
.




o fotografias detalladas.

' La serigrafia admite
carteles de hasta 494 y 841
mm. ¥ es bastante barata para
formatos grandes.

Debido a la cantidzd de
ltintas, los mejcres resultades
se obtienen cusndoc hav &reas
armplias, de colores planos e
intensos. Otra ventaje de la

serigrafiz es, que neo

precisa de miquinas
complicadas y puede hacerse
en casa.

d) Publicidad &n TV,
i w3 reap ! - I
La Publicidad en T.V.

~ En televisidén, la forma mds

~usual de pieza publicitaria
es el spot o comercial
televisado.




sesenta segundos, y rara vez .

son de mayor duracién,por lo
general se han seguido una
serie de fases cuya ' '
simplicidad es s&lo aparente
'y el trabaje especial muy
‘diverso,

Las fases mas conunes son
las siguientes:
Guidn Técnico.- Se trata de
desarrocllar la idea central
comercial.
Story Board.- Consiste en un
conjunto de vifietas
representativas de lo que
después serdn las imdgenes.
‘Jingles.- Reciber este nombre
la misica que lleva el
comereial. '
Seccién Productora.- Las
agencias habitualmente.
‘Preproduccién.~ Elagida ‘la
productora, se procede a un
trabajq en equipo_entfe éus‘
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técnicos y los de la zagencia,
P
téenico, fijar los tiempos y
tcrar decisiones.

i)

ra perfilar el guidn

fcdaje » Pevelado. El rodaje
zuale durar pocoz dizg, dado

Czoidn.~ Del labeoratorio sals
Ttzlo lo rodado: metrosz v
metros de pelicula en los que
lzs escenas se repiten una y

Tra vez. A ese conjunto se

]

12 llanma zopidn.

Montaje.- Descartado 1o gque ne
sirve y seleccionados los
majores temas, se procede a
mantar la pelicula, as decir,
construiyr la historia =al

como aparacerd en televi

Sonorizacidén.- Con el

1Y
]

conercizl mentado se zroced
_scnorizarlo en una sala de




grabacidén. Lz sonorizacidn
censiste en grabar la mdisiea,
izs efectos ecpeciales.

Truca.- 5i el spot llava

zgbreinzresiones-el nombre de

Negativo.- De zodo el
magativo que e rndd, se

s
lazboratcrio por el gue s
lz 2) coler de las

4]
B
[*H
o
ot
13
0
t
0
]
o
4]
(49
w
)
N
O
H
]
H
0
3
fu
1

iragen v sonidr e ifraiade al
zelor, sa proceade z obrtener 1z

2nominada primera copia., que

nw) {1
" l)
W
Q
rf,
e
n
fu
3
o
3
ri
11}
[o R}
1]
Hy
p.
va
i
Ja
-«
o




Copias Definitivas.-
Realizadas las correcciones,
si son precisas, en 1la primera
copia, se hacen los duplicados
que se necesitan, varios para
teievisidn y otros para el
anunciante y para la agencia.

Un anuncio por televisidn
llega a millones de

espectadores a la vez.
Para crearlos son

necesarios complicados
montajes, tanto técnicos
como ambientales, todo spot
se disefia primero en un
cenjunto de vifietas, story
board -que sirve de base para
la pelicula- cuyas distintas
pistas recogen las imdgenes,
el sonido, efectws especiales,
ete.

lLa televisidn es el medio
més adecuado para anunciar
productos de consumo masivo.




La puSIicidad exigé el
‘trabajo de dibujantes,

_cdmaras 'y téecnicos.

D Radio:

-hu"h__

En el radio coexisten tres
formas bdsicas de publicidad,
las cufias, anunciocs
intercalados entre los
programas: los programnas
patrocinados y los anuncios
por palabras.

En lfneas generales, el
.proceso de elaboracidon de una
cufia sigue estos pasos: '

-Guién y Aprobacién.- En &1 se
'especifican los didlogos,
efectos especiales, misica. Al
igual que en televisidn el
cliente debe aprobar los

-bocetos antes de pasar a
;producclcn.

RL‘SEARCH SPECI.A.L

AUTUMN 1883
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hngprqguggiép.;uﬁedzéngé

reuniones entre la agencia y
la sala de grabacidn, se
deciden los efectos especiales
y cémo conseguir los locutores
més adecuados y la misica.

Grabéci6n.- Suele hacerse en
varias bandas. Cada banda
registra una grabacidn
distinta, para después
mezclarles todos. -
Primera Copia y Copias

Definitivas.- La primera copia
sirve para que el cliente
.escuche la cufa 7giic6mo
s54ldré a través de las ondas.
Producido éste, se procede a
realizar las correcciones
sefaladas y después las copias
necesarias, segiin el nimerc de
emisoras en las que vaya a
transmitirse.




Una cufa presénta
similitudes con un spot de
televisidn ambas contribuyen
mensajes publicitarios, su
duracién no omiten
intercalados en programas o
entre dos sucecivoe + 1ia

aficacia de arpbos aumenta
cuande se emiten en momentos
especiales escogidos.

Anuﬁcms

e ey ¢ s
= pectaculres
Anunc10 que se f11a an un
espacio ppbllco, su objetiveo
puede ser vender, ensefiar,
- decorar, anunciar cine, etc.
Es el medio masive que
sirve de punto de wventa,
ubicados en puntos © lugares
en donde se localizan los
seméforos, carreteras y
edificios,
Hay cuatro tipos:

, ./Upec/tereo

y_, 58 .

- .?Qreoc\ac‘

.

NUCLEO RADIO GUADALAJARA




5 Sencillos y el Rotatlvo.
: Lentejuela y con Copete.

[f) Volantes

H
:
i

- Elemento gréifico impresoc
de la publicidad directa.

- 3u finalidad es corunicar
ideas o servicios en forma
concreta, pero su
cireulacidn o campe de
acqidn, es limitado.

- Se presenta en diferentes

formatos:

Carta

Media carta

Oficio ] )
Generalmente se muestra

"impreso a una o dos tintas,
puede o no llevar ilustracién.

%+ EL SERVICIO QUE UD. DESEA

m'n\'?' REFRIGERACION SE LO OFRECE
* Reparando su “REFRIGERADOR"”
el mismo diay en su propio domicilio




.2) Folletos’

TIPO DE LITERATURA DIRECTA.
Estas piezas impresas
zsumen muchas formas,
Zermasizdas para ser
cubierzzs en ezte tawIo.
t2ro en tédrmincs gensralec

tueden Zividirzs en 2

0

Zrupos:

1. folle<os vy

2. Hoizz sencillzas < Zobles.

TOLLET?2., Generalmentz la
4

tos algunas

= 0

veces =on llamados panfletos

u opusculos.

|
ISTA TESIS WO DEBE
SALIR DE LA BIBLIOTECK



£l folleto varfa en el
nimero de pdginas, de 4 a
48, y el ndmero de pdginas
cebe ser divisible enire
cuatro, El forrato mismo
cuede ser vertical u

H
I
3
”®)
[o3 | ]
»
0.
[11]
il
he
=
]+
3]
1
3

Jre 19

(1L

fu

o

m -

M fu

Debidec a su hdbil
naturaleza premocional. los
nudc

[t}

folletos tienen més

o

(=]
S

o]

un disefio informal. Fuest
que se desplieca un mensaje
a través de pdginas
subsecuentes, como en un
1ibro, debe mantenerss una
centinuidad de estils ror
rarte del disenador, zuien
trabaja con unidades Ze
pdginas individuales o
unidades de pdginas <puestas.




La disposicién de los

" elementos en un folleto,

-

puede diferir de una pigina
a otra. Se puede imprimir
rebasado o sin margen;
pueden variarse los anchos
y los mirgenes de tipoc comdn
w pueden usarse libremente
titulares y colores.

¢Qué clase de impreso?

Una importante decisién
es la clase de impreso que
.Egré producide.

" Los siguientes factores
favorecen el uso de un

1folleto:

1. Un texto prolongado gque

requiere continuidad en
la preseéntacidn.

_ 2. La necesidad de varios

ejemplos ilustrativos,
3, Material altamente




- -

téecnico. .
. Material de catdlogo. -

TAMARO.DE FOLLETOS EN CM.

8.6 -%.715.9°
8.53 %13 7
115 'x% 15,3
10.2'% 23 2"
135 %0 1904
a4 % 21.8
2108 % 14
(oblongo)

15.3 % 23.2
19.7 X 27
'21.8 x 28

23.5 x 30.8

El mas comdn es de tamafio
carta, puede ser dos caras o
tres caras.

K

ot doblez simple do
cuntro pdginas

b) estandarizndo de 8 |

pliginas o onearic a
daoblaz

f: neorlofin do 10

e deordedin do 8 phgines

phiglnng

[}

‘o ueordedn) do O poginue

«& ostnodarizado do &
pdpinas, dobloz :
doldortants poralolo, o
dobléz dantro del dobloz

corls agqu " *

[ ‘_4’-"
e

Figura 17.0. halilere. ates
nrorehdin goeloto mn
finguloe,

Figure 17,10, Arribar
deblez n lo large do la
longitud muyor, 12
pbginna. Abujo: dublez
paralele doblo fuera dol
centen, O pAginas,
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)/ Catdloga]

Publicacidn que lista
articuleos a la venta de uno u
otro establecimiento comercial,
se usa para dar a conocer

mercancia.

Time Sharing Is For Everyone

Tiempo Compartido
Es Para Todos

Multipropriete Est Pour Tous

Tl W
nu.«nowﬁ




L

no se deba a: dleta._r,d

RES l I MEN - D:.f:.cultad,'para. resf:.rar.
E

El SIDA, nombre de la
enfermedad infecto-contagiocsa’

C o077 ‘canteles
' ... Catdlogo.
P vanda“
;Articulos

(sindrome de Inmunodefzclencia
Adqu1r1da) hasta ahora fata
que destruye el s;stema
1nmun016g1co natural. del
organismo.

Se encuentra Bobre tcdo 1
los gl&bulos blancos de 1a:_
‘sangre. :

Los vectores prlnclpales

‘son: . persuacién
- Esperma y secreciones T i
vaginales, particularmente ~ Los medios'de-la
en el primero; transfusiones "publicidad

“A) Impreaos
Imprenta Pr nl

de sangre. Es'el conjunto de metodos

asados prlnClpalmente en la
'materla de lza comunicacién,
‘1a- p51cologia y la sociologfa
“;cultural, que tiene por

:Sfntomas:
L]

- Fatiga sin causa aparente,
‘— Fiebre constante. - Pub11c1dad :
- Pérdida de mds de 5 kg. que directa:. Volantes
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objeto 1nflu1r a un grupo
humano con el f1n de quej
adopte una conducta
determlnada{

Existen varios’tlpos
propaganda: -
a) Propaganda
b) Propaganda
¢) Propaganda’
d) Propaganda
e} Propaganda
£) Propaganda
g) Propaganda

benéficas. )
h) Propaganda

jéie@%@fal___
de guerra,.

defagitaciﬁn.
reiigiosa.
cultural.
ecoldgica.,

de instituciones

informativa.

/LA CAMPATA.

Es el esfuerzo a consegulr
un fin determinado.
La campafia consta de:

‘Carteles, folleto, anuncios de traba:a muy de cerca con ‘la -
‘divisibn de mercadotecnia del }!
cliente. A continuacién se

tprensa, radio, audiovisuales,

programas de T.V., anuncios de

fEéQista; Volantes,
%eapectaculares.

?factores 1nfluyen en la )
-p1aneac16n de una’ campaﬁa que.,
- vienen 51endo-~ ’ N

competencia, canales de

'presupuesto, programacz&n con

‘campafia,
- comin’del’ anunclante, dado que

buena organlzaclén v muchos

PI‘OdUCtO, mer!c-;ado,':‘ :
dlstrlbuc16n, ventas, prec1o,
los dlstrlbuldores,,H*“

correlacidn, coordlnaclén,
reglamentos Y controles

PLANEACION DE LA CAMPANA
La planeav;&n de una
serd el: esfuerzo

'1en ‘su mayor parte, 1a agenc;a

:Una campaﬁa tiene: que tener

n‘enlzstan algunos objetivos
i wa9que se deben cons;derar para
una campana- L

s Hacer enfas;s en la
rexlstencla de la enfermedad
UNombrar lo que vas a hacer
fonar a conocer.

?Formar un conceptc de

'famllla, per ejemplo de Me
onald's,zxellogg 8, ¥ en

-el"caso de la campafia seria
'"PREVENIR ES VIVIR"
‘Utlllzar la.tecnlca del

a1l pﬁbl;co sobre el
‘producto.:f”

:Cuandc el'anunclante Vi

'agenc;ajllegan-a un aQuerdo,
““hay que decidir en qué

parte de los mismos
aparecerin los anunciantes.

Algunas clases de campafias
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son: - LS un mensaje pegado o .

~ Gampafias locales. I 1ntado en un muro. Una de sus
amp .. :p f) Anunc1os espectaCulares.

- Campafias de zona © reglqﬂ8314ventajas, que es - fécll de VEr )

dlquLGn.:? 

‘= Campafias nacionales. . ;ﬁpor lo grande y econémlco. mv

'fsirVe;de punto de venta,
ublcadoshen puntos o 1ugares

~ Campafias internacionales.

el Cartel._gﬁ‘f
Esrgrande, 11eno de color
ca51"slempre hay que -
aptarlo r&pldamente desde una
digtancia’ con51derab1e' debe'
gama de productos, aervicios,fde ser sencillo y féc;l de’
ate. : ”;leer. Puede ser cultural,
"’1nformat1vo, ate.

La Campafia en Diarios.

La publicidad en prénsg
una forma de comun1cac1
impresa, muestra al 1ector 1

a) La Revista.

. S erV1clos en fopma
La. publicidad en revistas . d) Pub11c1dad T. V-fLHZ

: ,concreta.,Pub11c1dad dlrecta._
es el sostén de toda revista, En teleV15153 la’ forma mésﬂ?h) Folletos.jﬁ e

su publicidad es de las m&s 6 usual de pieza pub1101tar1a .. Es’uno de los elementos
eficientes por la larga vida es el spot o comercial 9qon mayores_pos;bllldades

que estas tienen. - _ televisado. .

para propagar ideas,

Un anuncio por .T.V. 1llega . productos o servicios.

Tanto las revistas como " - :
a millones de espectadores a

los perifdicos, son medios i), Catdlogo.

w . . la vez. ' ’
impresos de circulacidn o Se usa para dar a conocer
masiva. . 2) La Radio. , .mercancia,

Uno de los medios de
b) Las ralilas.

comunicacién de mis amplia
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INTRODUCCION DE LA APLICACION.

En base a la investigaciéh
realizada, se llegd a la
conclusién de que el SIDA es
una enfermedad infecto-
contagiosa considerada hasta
estos dias fatal y constituye
un retoc a. la 1nte11gencia del
hombre, ya que no se ha
encontrado n‘.mgﬁn 't:Lpo de
medlcamento capaz de
.curarla, consmderada la _
peste o plaga del siglo- XX{ .

\  Por la gravedad de la
enfermedad y amenaza_ﬁue
‘ésta constituye contra la -
humanidad, considero que es
importante dar a conocer a. !
‘toda persona, ya sea hombre o

mujer, qué es la enfermedad, -

en qué forma se tfasmité;'qﬁé
lefectos causa y cuéles serian
{1los medios prevent;vos contra
'1a misma.

Para ello propongo en este
trabajo la realizacién de una

‘campafia propagandistica

. - .

mediante la elaboracidn de
‘earteles, folletos, volantes,
‘anuncio de prensa,

:Taudiovigpalny documental de
.“T.V. para dar a conocer de
“‘Una manera sencilla y
"concisa los puntos

anteriormente sefialados.
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INTRODUCCION DE' LA CAMPARNA

En base a la investigaéién" Para ello proponge en este
realizada, se llegé a la - trabajo la realizacién de una
conclusién de que el SIDA;, es Campafia propagandistica,

Uha enfermedid infecto- ~~  Mediante la elaboracién de

contagiosa, considerada hasta ¢@rteles, folletos, volantes,
estos dias fatal y,constituye . anuncioc- de prensa,audiovisual;
un reto a la inteligencia del 'y documental de T.V., para 5

hombre, va que no se ha. dar a COnDCEf ‘de una manera '
encontrado ningin tipo de - senczlla y concisa los puntos
. medicamento capaz de . *‘anterlormente seﬁalados.

curarla, considerada la peste
del siglo XX. g

Por la gravedad de la
enfermedad y amenaza que éstala”
constituye contra la - T
humariidad, consmderc que ‘es”
importante dar a conocer a.
toda persona, ya sea hombye o
mujer, qué es la enfebmeaad, _
en qué forma se trasmite, qué
efectos causa y cufles serian
los medios preventivos contra
la misma. .
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L

CAMPANA

PR

Esta propaganda se ;
dirigiri a la comunidad
urbana, el tipo de gente

’seré la clase media, ya que
los t&rminos que se utilizan
son bastante adecuados para

.este tipo de cultura, y

"tienen conocimiento dgli
tema esta‘propagahda es
informatiVa,'§ai4uefhojehtra

. de lleno a_términbé.h§§i¢ds.

PROPUESTA
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PUBLICO AL QUE SE DIRIGE

Mediante el presente
‘trabajo se pretende realizar
un estudio sobre uno de los
principales problemas en la

) actualldad, el cual esr
-cons;derado "la plaga del

:: 1nformaf1va dlrlglda }{:; _
'i:prlnclpalmenfe a personas de
f}clase média, baja‘con el '
Qipropﬁslto de dar a’conocer de
una manera sencllla y clara,
”'_qué es el:SIDA, causas que 1o
Qprovocan, sintomas de la
enfermedad y medlos de'f'
prevenc16n contra ella,
.esperando que este trabajo
‘llegue ‘a ser dé“gran'ﬁfilidad.
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CREACION DEL TEXTO DEL ' -

FOLLETO, " it

Se formg un enlistado de. .
palabras'PéfaJ ale >nar ‘

‘el __ion;ﬁ}uné;,.ﬂ'
que fuera con:el.tema: . -~ -
Cuida tu vida.
- E1 SIDA es muerte.
Prevenir es vivir, =7
= Vivir sin“vida. T

Y la palabra:seleccionada -
fu§ (PREVENIR ES VIVIR}, aquf
se toma'ﬁorgﬁe:éomb‘hencinhé
anteriormente, es una. campafia
informafiva y trata de

prevenir al piblico de| este.
mal. {

- Lleva més tipografia que
: :imagen para mayor

Ainformacién.



Su disefio es simétrico y
serio por la adecuacifn del

tema, son de tamafio carta y .

son triptlcos. ;

En uno de los gréflcos
previenen deseqqlllbrlo de
vida, si no se.tiene el
debido cuidado,

El otro, su grifico posee’
un grupe de personas, &stas |

de todas clases scciales y
edades, no importando el
sexo, color de pilel. .

El color rojo es peligro,’

¥ el negro luto o muerte, es

por eso que se S5eleccionaron

los colores
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PREVENIR

| ALERTA
| PORTAL [ CNO SEAS
PORTADA Y t
CONTRAPORTAGA ;. UNO MAS
i DE ELLOS Kovrrea i, 510 £
! Tel 135003
' CP 4m
‘ Guaualuara, ol
| /A 8 B puF
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CONTENIDO DEL FOLLETO

EQUE ES 5IDA?
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-Carteles
Los carteles han smdo ;f*
disefiados con elementos que
son del conocimiento vzsual y
psicolégico de todo el e _
piblico, con el mismo’ SIOgan.?.5;;'

En color v la lmagen se R
propone senecillez y. prevencién
‘a nivel psicolégico (el rojo °
de la tipograffa indica.

 PREWIECTU

peligro y la imagen suave de

personas que indican el valer ~ .l SN S
B . e
RN A .

i},

de una persona con su pareja)l.

e A

El otro cartel conserva el
mismo slogan con la tipografia
para que lleve uniformidad por -BOCCtOS |
sepr campafias; en cuanto a la
imagen, se ve un grupo de
personas de todas clases
sociales, ya que todos estamos

expuestos a é&sto.
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- Anuncio de prensa,
El anuncio ‘de prensa se
realizé para una mayor
ﬁnformaciéh, ya que sabemos

- R S L ..J:iéfifig;lfsfff?;‘* -

masivo de comunicacifn muy
importante y unc de los més

econdmicos.

I

\l»..l\/ . .' .
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PREVENIR
CONA ES
>R "VIVIR

SIDA

Enfermedad infecto contagiosa hasta ahora fatal, que destruye
el sistema inmunaoldgico natural del organismo.

{SINDROME DE INMUNO DEFICIENCIA ADQUIRIDA).

SINTOMAS
—Fatiga sin causa aparente combinada con dolor de cabeza

y mareos.
—Aumento de tamafio de ganglios linfaticos del cuello y axilas.

—Pérdida excesiva de pesa.
INFORMES
Madero No. 6540 S.J.

Tel. 13-70-03
Guadalajara, Jalisco.
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- Volante.

Su disefio es sencillo para'
que toda la informacién sea
leida antes de ser desechada.

Este se ha inclufdo en la
campafia por fécil.y r&pida
penetracién a todo tipe de
publ;co

-

-Boc'eto'

'E)P_E\)E-_TOUL
\J 'LVL .,

ol ’bcﬂ




PREVENIR
ES
VIVIR

S.I1.D.A.

SINDROME DE INMUNO-DEFICIENCIA ADQUIRIDA
Nombre de la enfermedad infecto-contagiosa del siglo.

s Contrel de donadores de sangre
« Evitar la promiscuidad
+ Uso de preservativos.

INFORMES
Madaro No. 540 5.J. :
Guadsalajara, Jalisco.

Formas de contagio

i 104
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! - Audiovisual.
Adui también se recopii§

informacién e imigenes gque
fueran de acuerdo al tema.

Con éste se pretende dar
una informacifn mis a fondo
del tema, para ciertos
sectores en que sea requerido.

Puede fomentarse su
distribuecién en todo tipo de
acociaciones y escuelas.

: GUIGRTECRICO
‘DEL AUDIVISUAL
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| Documental de T.V.:

El documental, lo mismo que
el audiovisual, pretende
:ut;llzar el movimiento, misica
;y la imagen para una mayor
informacifn del tema.

R,

De aqui se recopild
informacién de programas de
"T.V. y programas especiales
i del SIDA, entrevistas de
‘personas enfermnas.

+ - -

‘j:f"fDEL SIG LO.




CONCLUSION: -

sencilla, clara y prédctica,
_para capturar y prevenir una’
gran audiencia.

L.a informacién tiene que
ser accesible a todo tipo de’

Esta campana pretende dar
"a conocer una visién general
acerca del SIDA y todas sus
repercusiones,

En este trabajo se ha

propuesto una'visualizacién Personas no afectando de

concreta acerca del SIDA y -manera grave convicciones
*sus implicacicnes apoygndose;'fuertes,_pre3u1c105, ete.
en la carrera de Disefio , 1 = -Disefiandc todo. un

Gréfico para crear una ?Jconcepto informative

campafia, utilizando tanto la lEfeet?V°'

‘comunicacién visual ’
educativa y sus medios para
transmitirlos.

No existe vacuna -’ N
preventiva para el SIDA .
exceptuando una educacidn y
el medio més propicié para
.8u contagio es la 1gnorancla

Es por ello que el
‘Disefiador Gréfico pretende e ' :
:dar a su p{iblico masivo la '
iinformacién, conereta,
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