
... 

3A. 

CAMPAÑA of:. 
INFORMACION 

SOBRE EL SIDA 
Tesis Profesional para obtener el 

título de 
Licenciado en Diseño· Gráfico 

Presenta 

Martha Angelica Fabián 
Oseguera 

Escuera de Artes Plásticas 

Universidad Autonoma de Guadalajara 
incorporada a la Universidad Nacional 

Guadalajara, Jalisco, 

E:iero 1989 

Tf~IS CflN 
FALLA DE ORiGEN 



UNAM – Dirección General de Bibliotecas Tesis 

Digitales Restricciones de uso  

  

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA 

SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL  

Todo el material contenido en esta tesis está 

protegido por la Ley Federal del Derecho de 

Autor (LFDA) de los Estados Unidos 

Mexicanos (México).  

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y 

demás material que sea objeto de protección 

de los derechos de autor, será exclusivamente 

para fines educativos e informativos y deberá 

citar la fuente donde la obtuvo mencionando el 

autor o autores. Cualquier uso distinto como el 

lucro, reproducción, edición o modificación, 

será perseguido y sancionado por el respectivo 

titular de los Derechos de Autor.  

 



INDICE 

AGRADECIMIENTOS 
'INTRODUCCION 
. ¡,QUE ES EL DISEÍ'IO GRAFICO? 

.• <::APITULO ·1:- ¡,QUE ES EL SIDA? 

-Tcorias. 
-Dnndc se t0Ca1i1.a Ct virus~ . . . . . . . 
-Es lactiblc la transmisión · del.virus atravcz del beso. · 

: -El piquete de mosco trasrTiitc ta enfermcdiid ... , ·:. - · 
, -SiJ?,nos-y s(ntomas. · ' ·• . :· · ·:~::. ··, _ •. 
-~cdidus propuestas para prevenir.la pfopng~ción del sida.,. . . .. . . . . ' . . . 

CAPITULO 11.- 'l'ROPAGÁNóA'Y PÚBÜCÍ.DÁD. . . . .. -·. - •. ·. 

; -Tipos de 
0

p.roru'snndil. 
·-Rcnli;.ución de 111 p1opainndn. ·· .... -. --~-:'.-· ·_ ·.: ... -_._:·:· . : 
'-l'úblico ni que se dirige In prop·ng~ñdá·;: _ · _·.: ·.~, ::_:'. _'>.: __ -

·-FunciÓn del dis~ñndo
0

r_. · i;n'1fi~o .cn·h_1· ~~óP_~iQn·d·a.: 

CAPITULO '111.-· 1.QuE.Es uNKcA.M·r~ÁkÁ1······.· 
. ·-· .. ,. ---·· .,,- - -- . 

. -DC 4uc ~onSta una c:1111rüñ:I. . . . 

.-E~tn1tcgias·d1..•u11:11..·n111¡l:u1:i: ,· ·.-- ;_· ··· ,,-__·, ·. 
.- ·Fnctnrc.s que iníluycn en la phii1cDción de una ·can'1·paña. 
1.111:1111:~1ciún lle ulu1 ca1npaii11. · ' · · • · · ' 
·(\111trat:11:hi11 de u'nn c:unpniln: 
·l)is¡iosichin de anuncios en las r•iJ?in_:~ . 
.. (.':1n1¡¡;1fia 11uhlidtad11 en: 

2 
4 
5 
6 
s 

10 

12 

21 
23 
27 
2& 

29 

29 
30 
30 
36 

. 41 

45 
47 



A) H.evi~tuS , 
. 11) Vnll:Ís · · 
C)· Carteles·_ 
IJ) l'ublicid.ad en -T. V, , 
E) RtÍdio · . 
F) Voluntc~ -
<ll Follc'1<is· · .. · 
l n:'<:atMogo<. 

RESUM.EN 
· cAri"l;u'Lo 1-v · s0Llic10N ÓEl. PROBLEMA 

INTRODUCCION DE LA APLICACION 
. INTRODUCCJON-DE LA CAMPAi'lA 
. cj\MPAi'lA PROPUESTA .. 

···-P1'1Í>iic_o-nl ¡¡uC sc'dirigc.: 
-Fu\lctas·. ' · 
. !!=a~~Ctc!:_.,.. ___ .. 
, -Anunc10.-dc prc,nsn. · 
-Voluntc. 

. ::-:~\-~dií.iViSUU·1;: . 
:oocun1Cntu1. 

:. CONCLUSION 

BIBLIOGRAFIA 

49 
60 
62 
70 
75 
78 
79 
83 
84 

87 
88 

89 

90 
91 
97 

101 
103 
!05 
116 

117 

118. 



• 

i 

'' 

1 ~ 

_AGRADECIMIENTOS 

A ti señor: 
' Por haberme permitido llegar 

al t6rmino de mis estudios. 

A mis padres: 

Por su confianza e impulso y 

ayudarme en los momentos más 

dificiles. 

.A mi ASesor y Corrector 
L.D.G. Carlos Herr~~ª·· 



INTRODUCCION 
Una campafia es un medio de 

comunicaci6n pnra estar bien 
informados, ya que es muy 
amplia y extenr.a en los 
medios masivos' como folleto;; 
Carteles, anuncios de ·.· 

revistas, de tclevisi6n, 
espectaculares, volan~es, 
anuncios de ra~io,· 

.Peri6dicos, etc. 
Se sei~~cion6·~i tema 

porque· es .. de--cÓntro-VeY.siB. . 

. a~tual- y soJ?re _tod~-_,., po_rque 
:mucha gente· necesita 
informaci6n, ya que ·todo el 

_mundo est~ ·exi)ues:t~ al . 
contagio: y por medio_, ·a~ ,una 
'campaña sería . el . mejor- ffiedio· 
de infor~ar ' .. a las·-pe~-s~Íla~:: 
sobre este mal·, dando·. a 

! conocer ei · padeci.mie;;1:6, 
consecuencias y c6m0 
preve~irlo. 
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¿QUE ES EL DISEÑO GRAFICO? 

I. QUE ES EL DISENO GR~FICO.· 
Se le 1lama diseño gr~fico 

.ªla transformrición, de ideas 
·y conceptos, ... en.· Una for~a de. 

orden est~~ctural y visual. 

El diseño reúrié dos 
ca;~cterísti~·as ~ · -Est~tica y 

FunciOnalidad. ,· 

EstO es, que a la vez que·.-_'> . . ' 

cumple su función, sea 
;.agradabi~·:. a la :~iSta« 

T.ambi~~-·-s·e.:.~1,l~:de '.decir_ que:· 
es el cirte'..'-·de- háé~~- libros y 

_revistas·;_· ~~Ú_rl_~-iO-~\ ~~~as~s o 
follei:-os •. · · . - · '· .,. . 
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[lQUE E~ EL SIDr\_? ~' 
El SIDA,nornbre de la 

enfermedad infecto-conTagiosa 

(Síndrome de Inmuno­

deficiencia Adquirida) hasta 

ahora fatal, de una in=ección 

viral que destruye el ~istema 
inmunológico natural del 

organismo. 

Por otro lado, es posible 

que muchas de las personas 

infectadas jamás lleguen a 

presentar síntomas, es decir, 

que jamás lleguen a enfermarse. 

S;l:DA',saber para prevenir. 

lQué es el síndrome de 

:i.nrnuno-deficiencia adquirida? 

La inmune-deficiencia 

adquirida consiste en una baja 

:gen~ralizada de las defensas 

¡del organismo, dismin~ción que 

se puede presentar también en 
otras enfermedades comunes 

'como ia gripa y la tifoidea. 

1 



En el caso del SIDA,el 

virus penetra al organismo y 

se aloja en los leucoci~os 

(glóbulos blancos) de la 
sangre, en urf sub grupo J.lamado 
linfocitos, a los cuales 

des~ruye y contribuye en~re 

otras,.· una de las defe~~as 

del cuerpo humano, cual~uier 

microorganismo hace presa 

fácil al individuo infec~ado 

por este virus. 

!Teorías 
L.. - - - ___ _¡ 

- La primera observación fue 

hecha sobre monos en une de 

los siete importantes centros 

de investigación médica de 

los Estados Unidos. 

Los científicos notaron qu 

a:I.gt:::.os r-acacos presentaban 

a!n1:c:nas de srn . .:.., iguu.: a.l 

SIDA humano y morían de 
~nfecciones oportunistas, 



: es decir, aquellos que se 

presentan ante cualquier 

'disminución de las defensas . . . 
;org~nicas. 
- Algunos han llegado a 

especular que se trata de un 

virus extraterrestre o 
extragaláctico traído a la 

tie~ra por cometas o por 
ozono, y otros van mas lejos 

en sus especulaciones y 

piensan que se trata de un 

invento del hombre escapado de 

algún laboratorio, o una 

mutación de extrañas proteínas 

alteradas por radiaciones. 

Se han emitido varias 

teorías, Pudo ocurrir por una 

¡morqida o por la ingesta de 

;cecina de mono, ya que éste 

tipo de carne se vende e~ los 
mercados africanos. 

El virus en estado seco 

·resiste más tiempo, y es 

---

•·. 

...... .._. ___ ,,... _______ . ( 

>. -· 
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posible que un indiViduo con 

una lesión en la boca haya 

sido contaminado. 

Tampoco es de excluirse que 

el virus haya estado en el 

hombre desde hace muchos años 

entre pequeños grupos de 

poblaciones aisladas, 
p~9~o·ca_ndo casos de SIDA 

detectados. 
'" .. ···---···-· .. ··-· . -··· ... ..., 

Dónde se localiza ler' vir~s ,-··--- . . .~ 
, __ . ···----J 

Se encuentra sobre todo en 

los glóbulos blancos de la 

sang~e .. 
Los vectores principales. 

son: esperma y secreciones 

vagi~ales, particularmente en 

el primero, donde se 

encuentran en ella 

concentra~oo, también se 

alojan en otras células 

corporales, pero no se sabe 

4 



.con precisi6n qué células 
transportañ·.~1 vi~u~ ai 
esperma. 

r-=---- -·-·-·--- ---.... 
! Es factible la 

1Tras-mísiól1-ctef ·virus -.. -·----·---------· . 

·_a_ ti:ayés del bes_o_ 
La contaminaci?n por 

intercambio de saliva no está 

co~probada. Sin embargo, las 
investigaciones susten~an que 

la presencia de lesiones en 
la mucosa de la cavidad oral 

permite la salida de virus en 

el caso de individuos 
infectados, o bien la 
penetraci~n en el individuo 
sano al tener contacto con un 
individuo enfermo o infectado. 

- La fragilidad del virus. 
El. virus del SIDA posee ~1:1ª 

envoltura fosfolipíd~ca rica 
en lípidos, .. relativamente 

"DE 
.. ·, 



sensible -~l_ 4c.~~.or_. 
Una gota seca de e"ng~e 

contaminada puede permanecer 
infectada o capaZ de infectar 
durante varios qías a 
temperatur~ ambiente, por lo 
tanto, e_s necesario 
desinfectar enseguida 
cualquier gota de sangre de 
enfe~~D y no dejarla secar 
nunca. 

[J~l_piqüefe··ª~~ 
',j!i~~~2. i!fasmiié-1ai 
-~i1fir-meaadl 

- El. piquete de mo"sco 
transmisor del SIDA 

El mosquito sólo traspasa 
O. 2 r.i.icroli"tros de s_ang::-e, 
cantidad insuficiente para 
transmitir el SIDA 

. \ ' /,,,,. 

~.:..·· ... 

6 



En la ciudad de Nueva York 

la cual tiene la concentraci6n 

.d~ v~ctimas ~~s alta, 10\ de 
éstos casos son mujeres. 

Bisexuales activos son una 

ruta de transmisión del virus 

hacia la población fe~enina. 

Estos casos leves,que en 

realidad pueden resultar 

sumamente serios y hasta 

causar la muerte, generalmente 

son llamados CRS (condicione~ 

.relacionadas con el SIDA). 
En México, la mayoría de 

los enfermos con SIDA 

corresponden a hombres 

homosexuales o bisexuaies, 

entre los 25 a 40 años de 

edad. 

., 
, .. 

. ;;i;, 
7. 
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Sign._c_:is y 
Síntomas 

~:s sÍn"tc~as; 1eben -=~ner 

una '.!'J.racié:-. :ilayor de c..:.at:ro 

se:::a:-.a.s y ~ue no :~aym ce::!ido 

con -::-a:tar:-,ien"'CO r.,4'-:::!ico, ,;'si:os 

sor.: 

Fa-::!.ga s.:.:-. causa apare:.;;:e 

co~~inados con dolor Ce 

ca=eza, ~areos o vértigos. 

f~ebre cons"tan"te que se 
?Uede manif est:ar como 

su=ores noc~urnos. 

- Pérdida de más de 5 Kg. de 

peso, que no se deba a dieta 

o ~ayer aci:ividad física. 

Ac~en"to de tamaño de l~s 

ga~glios linfát:icos del 

C!.!ello o las a:.:.ilas. 

Tes fuert:e fácil y seca,que 
no se deba al cigarri+lo y 

8 



que haya durado demasiado 

tie~po para ser un 

resfr~ado_o gripa. 

- =:! SIDA :io se 'transmi i:e por 

:.:::-;t=.:::1::::: .:usual (salu=os, 

e.~r-azos, ei:c. ) 

- r . .:..o:as (rs.cu!:ri~ien't:os 

es?esos ~ blanquecir.os en la 

lengua o garganta) que 
;•..:eden ir acor.1;:iañados de 

dolor. 
Di=icultad para respirar. 

- Forrnaci6n de ~orei:ones con 

r..ayor facilidad qua lo 

normal. 
- Placas o manchas violáceas 

o descoloridas en la piel, 

q~e suelen aparecer por 

primera vez en los 

't=!:iillos y ;:iiernas o en las 

r..e::-.b:-a~a.s mucosas del 

in~erior de la boca. 

SIDA 
Un esfuerzo mundial lo vencerá 

CON SIDA 
NO 

~ 
\~/' 

HAY VIDA 

!1•••1• ... "'" ... -.....l>CL_U .. 
CILllT .... DllfAU ..... 



~l SIDA se propaga por 
meCia del coito, la sangre 
con~aminada y las agujas 

hi~~dérmicas contaminaCas. 

- U:ia mujer con SIDA puede 
co::~agiar a su bebé durante 
e 1 <S::i.barazo. 
- ~emorragias sin causa 

a;arente ?Or cualquier 

c':'ificio del cuer>po. 

l'v1edidas propuestas 
la para prevenir 

·p_ropagac~6n del sida= 
Se han sugerido varias 

medic!as de salud púb.lica, 

tales como: 

- Aislar a las personas 
ir.:ectadas .. 

Restringir sus viajes e 

i:::iigrac:!.ón. 

- Uso de condones 
C~reservaTivos). 

10 



,- Proporcionar agujas 

estériles a los que se 

inyectan drogas por vía 
intravenosa. 

·- Control de donadores de· 

sangre (prueba de sangre). 

Tener una pareja (ev.itar la . 
promiscuidad). 



l. 
1-

. . 
. . -

CAPITULO 2 



PUBLICIDAD y PROPAGANDA 

- Es la divulgació~_de 
noticias o anuncios 

comerciales, para atraer 

posibles com?radore~ y 

expectadores, es una 

respuesta a la ex~a~sión 
del comercio. 

Siempre cuando se •:a a 

realizar un diseño del:er..os 

t:ofnar' .en cueni:a la férr;iula 

A!DA, que significa: 

Atención 
Interés 

Deseo 

Acción 
El término Diseñad~r 

Gr~fico, acuñado por el 
norteamericano Williar::. 

Addison Dwiggins, no se 
utiliz6 hasta 1922. 

Conforme fue extendiéndose 
el uso de la palabra escribir 

'---·-·-··-­---··w~•·-~ 

·aO~ m-·11=· .. ·-··' 1 j~":l • D 5J.'.~. l~!~ 
··~ 
-~---

-.' - . ,,. 
,¡. .. -

~· 
·.> 

--------- - ---- - --· - ---- - - ------ -----·-

~ 
' ,,.; __ •.:;.1 
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aumentó la necesidad de 

organizar correc~amente el 

ma"terial creado, lo que a su 

vez dio pie al surgimien"to 

del diseño. 

Uno de los pr~~eros 

seguidores del rr.ov i:nie;-;-;:o 

modernis~a fue el pintcr 

fra~cés He~ri Tculouse -

Lau~rec, que se hizo fa~oso 

por sus car~eles sobre la 

vida nocturna de ?ar!s, 

com?uestos a par~ir de 

siluetas planas y bloques de 

color. 

A principios del siglo 
veinte, rechazaron la =iuidez 

· de las formas orgánicas y los 

motivos ondulantes del 

modernismo. 

La Bauhaus abrió sus 

puer"tas en Weimar, el año 

1919. 

13 
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Publicidad. 
·. - es el arte de persuación 

A) . B) 

.-viSUa:1es Impresos - _ . 

Irñpre~t~ ~-~r~n~-~-:~.~-\ .-.- .. -, 
·. . •· ' . . . . ,__, . · .. 

- ·-~PeriódicO.·,· 

l .. 
Publicidad 
, Di.recta-~ ~~i~"rtt~~-"' 

l 
-_Carteles · 
- Catálogos 

-Punto de Venta 
-Artículos Promocionales 

Publicidad Exterior---Espectaculares 

-Transportes 

~ . 
Audiovisu~les :-Auditivos' 

¡ t 
-Cine:· 
-VideO· 

1 ''\V ,, 
-Radio, 

-T.V. 

14 



La Bauhaus ini:roduj o 

muchas ideas innovado:ras en 

el. Diseño Gráfico y en otras 

áreas de l.a creatividad y su 

influencia aún destaca en 

muctas prácticas tipo 

g"!'i:icas e:i. u~o, co:no la 

orgar:.ización del t:ex-co en 

cue~?º 'J der.5 idad desde lo 
más importante ha!:ita l.c5 

deta.l.les o el empleo de --:ipos 

sin pie de letra. 

Una i~portante f~gura de 

los años 30 1 s fue eL 

tipógrafo alemán Ja~ 

Tschichold y creó a partir de 

ellas un estil.o más propio y 

refinado, con inclus i6n de 

fotografías en diseños en los 

que hasta entonces ·s 610 se 

habían utilizado 

ilustraciones. 

Rechazó el decora..ti\•isrno y 

se concret6 en lo puC"arnen-te 

THE YELLO\\' l:lUOK 

15 



funcional. 

En los años SO's, los 

diseñadores suizos 

de5arrollaron lo que se 

es~ilo tipográfico 

in~ernaci-:;nal. •Jno de los 
ti;:os más 'Jt:ili::ados e:. la 

ac-:ualiC.aC - Uni•:ers - . Sus 

le~ibilida1 y el orden, 
En los años 60's se 

caracteri=aron por una mayor 
insistencia en los ele~entos 

si:::.b6li-cos 'J ur:.a convi'.'encia 
más universal del disef.o. 

Desde la segunda guerra 
mu~dial, los lí~ites del 
Diseño Gráfico se han 

am?liado ~ara c~brir ade~ás 
las necesidades ~radicionales 

y las grar.des Cc~pañías 
indus~ri~les y ~~s age~cias 

de publicidad. 

ANTOLOGIÁ ot°LA POESIA 
HISPANOArf ERICANA 

CONTEMPO~llEA 1914·1970 
ALIANZA Ej!ITORIAL 

16 



NEWCOMERS' 
GUIDE 

An 11\dJSCHlfCaOlo ll:mobOCk lo lho Cll'! cnJ Counry of Son Diego 

17 



La propaganda, según 

Edmundo González Llaca, es un 

conjunto de métodos basados 

principalmente en la materia 

Ce la comunicaci6n, la 

psicología y la sociología 

cultural, que tiene por 

objeto influir a un grupo 

.humano con el fin de que 

adopte una conducta 

determinada. 

Pero, ¿porqué hablar de 

p~opaganda? porque es 

necesario conocer algunos 

conceptos sobre este tema, 

para poder realizar una 

campaña sobre cualquier terna. 

La palabra propaganda 

viene del latín "p.r.opagane" 

que quiere decir reproducir o 

planear. En toda propaganda 

se van a exponer ideas con el 

:~in de que estas ideas 

To be 
\A/Qr 
not 

to be? 

POLLUT. 



lleguen a un recsptor y éste 

las acoPle y tome una actitud 

hacia ideas, es decir, es un 

intento de influir en la 
opinión y conduc~a de 1:al 

:or;..a 'lUe l:.s per~cnas -;,ue 

aCc;~en l~s ~pi~~:n~s ~~~bién 

ado;~en ac~itudes. 

Sin ez:.i:argo, es:1:a 
pro~abanda no dete ser 

impue5ta y cortar la li=ertad 

de los individuos a los que 

se les pla~~ea, s:e debe~ 
exponer las ideas sola~ente, 

el receptor tomará la 

decisi6n de tornar una actitud 

o no. 



La publicidad es la rama 
de la persuación cole~~iva 
que más se parece a la 

pr::ipaganCa; sin .:;mba.1·;:-~, :: 
con~inuación se ~ueCe~ 

observar alguna:: dife::"·~!"'.:::ic:.:: 

- La pu~licida=. .:.:-. ...:.;:-:::;. 

es::ir.1ula:- la acc:..:5r: :-=: ·.:.:-.:;: 
ma~era abier~a, ;uier~ ~e::~¿~ 

un produc-:o o ur. ser· .. :.::ic :1 
no disimula su :.~~en::::.~~. 

La pro:;:iaganda sur;e!:'-::: :.·:e. 

disimula sus proFÓsi...:~~. ~a 

- La propagand3 su~e~...:i~·a 

disimula sus propósi~~s. La 

publicidad tiene por :::bje~c 

promover las ven~~s, su éxi::~ 

-se mide en ganancias. ~a 

propaganCa no preLenCe un 
éxiLo cuanLificable. 

- En la publiciCad, el 

prop6sito culmina con la 
:w 



co~pra del produc~o; la 
pro?aganda pide o~ro ~~po de 
ac:~ón que comprome~e. 

-Tipos de propaganda. 
Exis~en o~ros tipos de 

pr::?aganc!a: 

al ?ROPAGANDA ELECTOR.;!.. 

Se carac~eri=a por sus 
la?SOs cor~os~y el fi~ que 
persigue es el Car a c~nocer 
a la persona que se propone 

~legir así como sus 

pr~pues~as y soluciones, se 

d~!"ige a toda po!:>1.acié:i. • 
.. . 

b) ?ROPAGANDA DE GUERRA 

Su obje-rivo es for-:,;;.lecer 

le legit::.::-.idad .:!a la ::J.usa 'J 

au~entar el espiritu =e 
lu::ha. Se dirige a di:ei~ent'es 

pú~licos, al país ene~igo 

.. _., ..... 
_J ~ •• • 

.- --- _- '.:~~s-~A~~~ ; 
Ll~n~w~r 

PROf!tOllON" FfiR. Atf{ ONE EijU~TING 
, . Af'PLí -Ni'( RECRUJTING ~TJ\1lll1-IJ 
\. -. .:.:.¡OR:.ROSJMASJ!i!L .· -~cf 



pa!"a socavar la conf:.anza de 

la población ¿e su pr~pio 

g:~ie!"nc, a ~os ?ªÍ~eE no 
;.:::.:--cici;.ani:es ?ar-=. e:-:":o;nder 

l~ si~Fa~!a hacia ~l ;a!s {uc 

·=> PROF • .;GA!!D.t.: :·:=:: . .:..c::-. .:._:::o:! 
Tiene por o!::je":o ;:!"'ovocar 

c~~bio, respec~c ~ a:sún 

o idea. 

d) ?ROPAGA!IDA ?.ELIGIC S:\ 

Su obje~ivo es prc?3Gar 

fe de ca:::!a reli~ión :: d.ar a 
conocer sus fu.¡dament~s. 

e) ?ROF.:..GANDA CULTUR..:..L 

Tiene corr.o :in el jar a 

conocer las culturas y l.ils 

~~nifes~aciones cult~rales. 

.Tl:I¡CER CONGRESO NACIONAL 
JUVENIL MISIONERO 

Durango. Ogo. J 1/ 1-1 t.le aoosto de JgSH 

María, Madre de Cristo, 
modelo de juventud 

misionera 
oth·o1 
Clausu1a del Afio Ha· 
riono 11<1 la 010ce$.s y 
un e1 mundo. 
L;i ce1eo1ac101"\ de 1c1 

500 afias del m1c10 Ctt 
la Evlln1Joh:;ic1on en 
Amo11c.;, l..ill1na 
Prepa1ac10n al 1111. 

Cenuina110 do la O~ta 
o Sdn Pedro ApostOI 

(165~1959). 
El jowon con una cr~ 
uncia cada vez r.i.ls 
l1Ca.z en 1.t m•siOn ce 

'• 1g1e11a construyo 
la c1w11iza"On cel 
1mor. 

• L• 010Cos1s de Duran• 
go quitru asumu c:::n· 
cri1lamanttt 111comc10-
m1a.o d• 1g11111.i M<s10-
n1ra. 

• La \lnldld dlll PUllOIO 
de Dio•en 1orno •J.-
1U1 M1SiOM!O y 1 t.la+ 
ria. lsireua de la E••n· 
ge1..z1ci0n. 

ObJell.o 
Pr~r en lo1m1o or· 
g1mzada J.i d1mon~on 
m111001ra b1u11sma.1 di! 
1o1 tó't.,...1, para 100111 
11Ucazrr.1n1• 11.1 p1rt1c1• 
J)9t10n d• I• an11nac1on, 
cooperaclOn v acu .... old 
m.llkM\era da 111 lgluia. 
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' f) F?.OPAGAllDA ECOLOGICr. 

Su obje'!'ivo es 

concientizar a la poblaci6n 

en ge:leral ~obre el daf.~ que 

se l~ pueCe hacer a la 

na"tt.:!"'aleza "/ por consec·..:.-::ncia, 

a. la ?Oblación. 

g) ??.i;?AG.:..::~A DE 

:::S7ITC::::1 I:Es 3E::Er::.-'-.S 
.S:i obje":::.vc e~ r:!a!" ::i 

canecer les p!"oble;..as ::;:..:.~ se 

tier.en con las personas ~ laz 

que esta5 instituciones 

atienden y ~n muchas 

oc.:i.sio:ies se hacen lla;..:.:!os 

para cooperar en la sol~=ión 

de estos proble~as. 

-Realización 
de la propaganda. 
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?ara la realización de una 
campaña se u~ilizan les 
principios de la propaganda, 
as! como se pla!"lea la ::-.anera 
en que llegará el mensaje al 
pú~lico y porqué ~edi=. 

Where 
thereis 
HOPE 

_ llOf'h,._ .............. . ......... __ ,,., ........ ..-. _.....,. ____ .. ~ 
-u..~•u-.-.. 

...._._ ........ a.~--­
-..- .... t40P'llb.oo..ta.do.--_,,,, ___ .,........_,,, 
_.,,__ .. ud U...l.lft>lldS.-
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1 

1 

\. 

-Medios en los 
que se puede realizar 
la propaganda. 
a)" F.rensa 

b) :'elevisión 

e) Radio 

d) :·tedios impresos 

d .1 pancartas 
... 

d.1 pancartas 

d.2 mural 

d.3 calcamonía 

d.4 folletos 

d.S ca!."'tulina 

:! • 6 la revis-ca 
d.7 el volante 

d.8 el cartel 
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CARTULIHA 
Es· un ~edio impreso muy 

versátil, que por esTa 

c;raci:er!si:ica ofrece grandes 
oportuniC.ades -:!e comunicación. 

!..A CA?.:"ULI?:.:..: 

::s ur. ::-.ai:er-:.;.1 impreso que 

se ~ega a las ;;.redes, pero 

q~= ~iene lü e~cc~ien=a de 
Ca:- una :..:-.for¡.:a=ión más 

de~allaCa y que es~á diseñada 

?ara que se pueda observar. 

Tbc BrooklynChlldrctis Muscurn 1 

F.;>- 1 



PUELICO AL QUE. SE.DIRIGE 
LA ?RO PAGANDA 

Se debe~á identificar el 

ti;o de ccounidaC que se 

tra~a, es decir, comuni=ad 

rural o urbana. Las téc~icas 
y r..cdos de prod\!cción r;ue 

im?eran en ese grupo. C~ase 

social, nivel cultural que se 

tiene, es decir, se debe 

tener un ?erfil exacto de las 

personas· G,ue recibirán el 

mensaje y estudiar si es 

adecuado o no presentar el 

mensaje y las razones de 

escoger tal público. 

Se debe tomar en cuenta 

que el lenguaje, el modo de 

presentar la propaganda.sea 

el adecuado para el público 

escogido. 



FUllCION DEL DISE1 ADOF. GAAF-ICQ; 

El: LA PP.OPAGA!IDA. 

La funci6n p-rinci;:=.l del 

c.:.señador, es el de 
~~oporc!onar las ide~= y 

rsalizarlas en :r.a"ter!.;.1 

g!'áfico. 

El d!.señador grá=.:.=o debe 
c=nocer el obje-civo =a dicha 
propaganda para así C~r la 

informaci6n que se re;uiera. 

El diseñador debe ?Oner 
~odo su interés, hab!.lidad y 

sus conocimien-cos, ~e~a así 
;reducir los diseños 

adecuados al terna y se 

realicen sus propósi~cs. 

ceNsOred 

$ue 
snu~e 

S.( 
N 
G 

Quc~tic>1• 
• 

MAffiIAGE 

PERI.O 

grouJ 

CHAPEL 
~'},,*me CNELY 

f ah@l~· PRiS® 
e¡ec '?. 

'@ R·lDT 
1rcNA \.\e,,"<" 

PINO 

c()wboy 
ABS NT 

para=el 
sTrwIL 

MISTA)IE DIVO RCE 
ANGRRRY 

1-DE TW.,.-o :TnNNEL 

-cAl<TGé)N ARE Y-OU'AfF·~· 
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CAPl:TULD 3 



¿QUE ES UNA 

Es el tiempo durante el 

cual una persona se dedica a 

ocu?aciones dete~minadas. 
Es el esfuerzo a conseguir 

un :in de~er~ina=o. 

CAMPAÑA? 

3. l De qué consta ID' ( , 
una campaña ,,,..- ,/ 

de: La cc::<aeñ:e:S<:á cc:::?uesta pa~ílª. 
Folletos ~~~~ 
Anuncios de Radio 

Audiovisuales 

Anuncios de Revista 

Anuncios de Prensa 

Volantes 

Espectaculares 

Las ca~pañas son para toda 

persona 



\ ,. 
i 
¡. 
; 

1 

· 3.2 Eiifi:a:1egiª-5-,f¿ 
una __ c;ampªº'ª-

una campaña se forma de la 

correlación de la ?ublicidad 
y sus esfuer::os inherent:es 

favor de un product:o o 
ser'licio, dirigiCos hac:..a la 

obt:ención de objetivos 

pre::3ei::errni:iados. 

3.3 Factores que 
influyen en la 
planeªción. de u ria' 
·~ªmpañ_ª_ 

Muchos factores influyen en 

la planeación de una campaña 

publicitaria general de 

mercadotecnia, también 

co~?renden la est:rat:egia 

publicitaria. 

Ent:re los más ioport:ant:es 
de ast:os factores se 
encuentran: 

. : ·~. : ' _ .. 

2- ~. .-
.. - -

--' r".'.c__· --

/ ~ --·.----· -- '! -.-o-=~--=~,,_. -- -
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1.- La organizaci6n: su 

reputación, posici6n en ei 
mercado, fuerza financiera. 

2.- El producto: el tipo de 

producto o servicio ya sea 

nuevo o establecido e:i el 

mercado, sus caracter~sticas 

diferenciales, la envoltura, 

la línea del produc~c. 



3.- El mercado: el número y 

tipo de posibles client-es, ·su 
colocaci6n, el volumen 
poi:encial total. 

5.- El ?re=io: el ?recio 
abs~luto ~el pro~ucto, su 
relación c~n los ?recics de 

la ::ompe1:.::-:.cia. 

4. - La cor..?eLencia: nú~.e!'o Y 

fuer=a de :os co::-.?etido!'es, 
su es~rategia pu=licita~ia y 

de :::ercado. 

6.- Los canales de 

distribución: el número y 

tipo de disi:ribuidores, su 

localizaci5n, el grado de 

cooperació~ que an el ~amente 

presente se obtiene de allos. 
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7.- La fuerza de ventas: 

folletos y juegcsde estuches 

que se deben proveer, su 

ac~itud en el mercado de la 

pu~licidad al co~ercio. 

B.- El tewa publicita~io: la~ 

varias =ér~ulas a~rac~~vas 

q1..:e pueCan usarse, el ~nfoc;,ue 
par~icular,que llevara ~ejor 

las necesidades del objetivo, 

el ~ema o idea princi?al de 
campaña. 

9.- Los medios: los C.iversos 

medios que pueden llegar al 

mercado potencial, el tipo de 

medios más apropiados ?ara 

este producto y propósito en 

particular, la asignaci6n que 

debe dis~ribuirse a los 

diversos r.:.edios princi?ales. 

l~s aplicaciones especific.::ls :,· 

las más adecuadas es~aciones 

de radio y televisión. 

1." 

' \11 ) 
.! 1 
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10. - El presupuesto: la 
can'tidad de dinero que se 
necesita, y cuándo o cuánto 
ha:: disponible. 

11.- La pro~ramación 

pu=:!ci'taria: laz fecha~ de 

los anunc!~s, el ~a~a~c y 

::re::·..:enc:!.=. -:!e los r:<isJ":".O!:. 

12.- El pro¡;rarr.a con lc.5 

dis~ribuidores: la publicidad 

coo;:era'tiva. los ::1a'ter.ialcs, 

pur.~o de ..-enta, nuev.:is 

relaciones en el ~ercaCo, las 

re;!"oducciones de anuncios 

que jeben proporcionarles. 

13 .- Cort"elación: de 'ta::!as 

fras:s de ~rogra~ación, Ce 

for::::::i. que los rna'te!"'iales 

lleg;uer. a io.s de;:.=.llis:7~S 

an~es que se inicie la 

car.:;-afia, 
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11.!. - Coordinaci6n: Que -coda la 

informaci6n debe de est:ar a su 

detido tiempo,pa~a as~ 

ar::-eglar los dei:alles =e la 

ca::-.?aña. 

1 S. - Reglar:;,ent:os y Ce :-. .:roles 

Gu=ernar..e;¡i:ales ?ara :-eali=ar 

?c=liciCad: el anunc~a~-ce debe 

~c~ar en cueni:a algur.a5 reglas 

u~a de ellas se~~a: 

?.espei:a::- la hora de !.os 

:-.iños ~ ?ara poder· ?asar 

comerciales infani:~:es. 

Si se está anuncian=~ un 

cigarro nunca debemcs decir 
cómo fu~arlo,o en el caso 

la bebida nunca tom~rlo 

:reni:e a la pan~alla. 
Se debe t:omar en cuer.~a los 

re~lamen~os que ¿l gc=ierno 

ha establecido. 
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3.4 Planeacióri-cte" 
. una campaña 
. - - --- ... 

~n las e~presas impcr"':antes, 

la ?laneación Ce ~na c~~paña 
pu~licita!"ia ser4 el es=uerzo 

ccr::1n del anunc:.~:rt'e e:::-. una 

age:'.cia de ?UblicidaC. :!aGo 

que~ en su mayor ::iar'te, la 
agencia trabaja :::uy de ::e!'ca 

co:¡ la división :!e 

mercadotecnia del clie~~e. a 

través del Gere!"."':e de 

Publicidad de és~a. 

A con't~nuación se li3tan 

algunos objetivos que ...::ia 

e~presa debería consiCerar 
para una campaña. 
!.- La estimación de la 

de~anda del proGucto ;~~ 

co:iducto de: 
1.: Dirigirse a la per;ona que 

cor.pra el produc"':o. 



1. 2 Dirigirse a la persona que 

i~=luye en la persona que 

co~pra el producLo. 

1.! Hacer enfásis en los 

n1Jevos i.:;:;os del ?rodu=;;o. 
:.a Enfa-:i:ar el uso ~is 

:r'=cuen~e del produc-:c. 
: . = ?ro:;::::)!'Cionar ::-.ejc'!'."es 

S'='!'."VÍcii:::, 
1.: ALrasr una nueva clase Ce 

1. 7 Expa:1der el terri-:.:irio ·~n 

el ~ual se vence el ~'!'."oduc;;c. 

1.2 Ofrecer ventas cc~binad~s 

cc:1 oLros productos. 

1. g Desa!'rollar :1Ueva~ 

técnicas de dist~ibución. 

1.10 Otorgar más facilidades 

de crédito. 
II.- Fornar un conce;;;o de 
":"ar:iilia" para los pr:ductcs 

qi.:e fab!'ica la cO~?ª~~a. 
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III.- Utilizar la ~áctica del 

"averrtón" para una nueva 

variedad de produc'tos que 

debu-:a con ~n nombre an-:i.guo 
y ye. .;:s;:ablecido. 
IV. - ::::x;:er.:!;r la i.::-.~ge:-. "'.!.:? la 

mar=~ de 1: com?a~~a. 
v.- ~S'tar al nivel ~e 1~ 

es;::-~-:egia :e los 

cor..;e'!'idores. 
VI.- ?resic~ar a les 
dis-:ribuidor-es :iara "er.:;ujar" 
con :::as vigor al ;:roduc-::: • 
VII.- Cambiar las -:empc:-adas 

de c=wpra de un produc't=· 
VIII.- For~ar una image~ ?ara 

la ca:::paña~ 

IX.- Educar al pú~lico sobre 

el uso del ~roduc'to. 

X.- :armar un programa =-= 
relaciones públicas amp:io Y 

gene:-al. 
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XI.- Inf=~=.ar al públ::.=o cuál 
es el pr=duc~o real q~e se 
es-:.::. ven=.::.en::io. 

:uand~ el anuncian~a y 

aga~cia :legan a un ac:.:.erdo, 

ha:: que ==cidir en qué ?arte 

de los ~is~os aparecer~n los 
ar.:.:.:icios. 

A newguideto 
one of America's 

majormedia. 
l ......... - .. , 

1 ' • Ñi\:1'-10Nl\L 
1 YELLOW PAG'ES · 

ADV'ERTISING 

\. ~¿ 
~ 

..... _., __ , _____ ._ .. _., ____ ,,, _____ _ 
---··-·----



3.5 Clases de 
campaña 

Eases principales q~~ 
suelen usarse para clas:'..:icar 

las campaf.as. 

co::-.?rende el au:!:'.. -:cr.:.c ~·.:e -ze 
va ; alcan=ar e ::.:-if:ui::.~ .;;-. 13. 

ca::-.::;aña, sean és-:as ca::-:;:a.:':as 

para el consu~i:.cr, ?ar~ 01 
cor.:.ercio, o por los me·:.:'..:::s 

tales como corre:: direc-:~. 

revis'tas, ;eriód:'..::os, a:--.•.ir::::ios 

de exteriores, ra:!io o 

car.:rañas c!e tele'.'isión. 

Las principales diferencias 

consisten en el -:a~~ño ~~ los 
territorios cubi;rtos, ~~s 

medios usados '.J en -:1 1:ecl-.o de; 

que para ca¡:¡paf.c. lcc.:il :: 

regional se puec!-2r: emplear 

clases de publicijad c~~o l~ 
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ds acción directa, e~ un mayor 

al=ance que las campa~as 
na=ionales. 

~ampañas locales 
:aopañas de =o~a o ~~giones 
:ampa~~s nacicnales 

- :ar.:?af.~s i:i:t:er-:-.aci~:-.:;.les 

3.6 Contratación 
de una can1paña 
diari_o~ 
3.= Contra"Cación de ~-~ 

Cc.:7.pafia en Diarios • 

en 

Los periódicos aC~i~en de 
tc::!os los "Car.iaños 'J :::-::.~r,¡as. 

F~blicidad en Pre~sa.- La 
;:::blicidad en prensa ,.:omo el 

Ciseño gráfico,es ot:-: :orm3 

.-:: comu:-.icación i:np::.~.: sa, 

r:-.:::st:-a al lect:·='.!" la ;;ar::a de 

¡::-:-duetos, servicios, a-re. 

q~= presen-ran los neg~cios a 
les comercios. 
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El peri6dico en volur.:.en, 

es el principal medio 
publicitario. La publicidad 
hace su aparición ~undial en 

la primera ~it:ad Gel si~:c 
XIX, i::n la .:e~un-:!a :-;.i-:a::. -;l 

anun=io im;~ne su ~~ter~~i; 
en l;: prensa. 

volu:::en y ocupa es:=acics ~as 

vist:=sos, les tí~u:~s se 

hacen con ~ayúsculas, con 

letras negritas ararece~ los 
primeros slogans, evolucionan 

las •1iñetas a ilu.;-:-racic:.es, 

se perfecciona la linoti?ia. 

Ventajas de la ?Ublicidad 
en prensa, deriván¿ose 

algunas que el consumidcr 
ut:ili=a y acept:a :.~s 

periédicos. 
Hablando de cor.:.unicación 

pode~os hablar de ~eri6Cicos, 
Y~--q~e_ é~~~s llegS:n a· 

-- ..• -......... 
·-··· .• ! 

' ·-:---¡ 
f ... 

·• .. 
··' .-

.• 
----~--·---·-r::¡ : '·.'- .. ;:t·~7· 

.:.·:._, 
,-.:: : 



casi toda la familia "/ por lo 

menos a un miembro de ella. 

- Existen una gran ca~ridad 
de peri6dicos que circ•.Jlan. 

- . .=..unque no sea leído -;:or 
tc1os, es hojeado por :a 
r..a:::iria. 

- Es-i:á reali~aCo para ~e~sonaE 

da :odas las e~ades J 

cc;¡,ocinien~os. 

- :.a publ:.cidad sir•1e :.e 

descanso para una par~e de la 

ge~~e, pe~o para otra es 
moler;¡: ia. 

7iene un gran alcanc:, es~o 

pe~~ite a los comercia:i.i:es 

abrirse mas mercado. 

- Es un medio fle~ible en 

.cuestión de costos. 
Sus contras o desve:1't:ajas 

SC:1: 

- :;o perr.:it:e selectivi=ad 

socioeconó~ica, ésto es una 

l~~itantc para la segr.:entación 
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del mercado. 
- Desventajas con las 
re'lis"Cas, ?Ues no se guarda 
?a:-~ leerse otra ve:::. 

- ~~r la cantidad de no"Cicias 
:1 ;::;r su :-a-;ide::, 5uele:-: ser 
le~ ~nunc~cs de ~ala c~l~¿ad 

de :.:;-.;.resi::'.:1. af'.=.-:!ienCc a és"t:c 

la ;:ésima calida~ del ;:a?el. 

- u~ ~nuncio gra~de qu:.~a 

fue!'=a a u~ ?equef.o. 
Par~es del A.~uncio. 

~ara que un a~uncio ~n 
pre~sa resul"te, es necesario 
to~;~ en cuenta las 
si;;·..:ientes ?art:es: 
- E~cabezado o "C!"Culo Cinámico. 

F~"Co o dibujo relacionado 
c~n el ~er.ta. 

- ':'eX'tO. 

- ::.recció~ y "teléfonos. 
S!:nbolo y lo8oi:ipo. 

- s:ogan. 

Concierto Clausura 
2da. Temporada '88 

PROGRAMA 

Ov. Guillermo Tell 

Concicrio en Re ?\.layor para Piano y Orquesta 
1 lcr. l\lo\·imicnto 1 

G. ROSSl:"il 

J. llA\'DN 

Solista: Nlllo AL\'AROVELARCA llERNANDEZ 

SinfonLl No. 45 en La fl.fa)·or 
"De los Adioses .. 

Pedro y e 1 Lobo 
Cucn10 Sinfónico p<ira Niflos Op. 67 

Narrador.· TIO CAR!\tELO 

J. llAVDN 

S. PROKOflEFF 

ESCUELA DE BALLET DEL INSTITUTO CULTURALCABA~AS 
Oirccmra: !\tira. OEDORAll \'ELAZQUEZ. 

. Dircc1orOSU:\G: ~bnlro rt:DRODOCOTAN. 
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- Enmarcados . 
Colocando los Anuncios. 

En cuanto a 1a colocación 
de la publicidad, su ?recio 
varía según el lugar, siendo 
las mejores páginas: ~~par,er. 

el cuadrante superior =erechc 

y de la página par ,el 

cu:dran~e izauierdo su=r.rior. 

3. 7 Disposición dé 
anuncios . en . las 
~-págin.as_ 

r---- . 
La colocación de los 

·a~uncios es realizada por el 

.te?artamento de Publicidad 
antes de colocar las noticias 

ero una página. Uo solo el 

De?artamento de Publicidad 
de~ermina cuántos anu~cios 
serán colocados en la ~áginü~ 

sino también el número de 

---:-;rr 1.t: ·~·-- 1 ....... 1 
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pági~as disponibles para cada 
~jer:.;:-lar. 

Al colocar los anuncios 

se !=rman ~irámides y les 

anu:-.-:ios más grane.es va:-. .:n 

la :.:.r"t:e ir.ferio!' :: 105 

;.:e-~_-::f.os e:-. _a_ ?a::.·-:e 

~u;:a~!or. ~a 1iis;csici!~ 

-L'­
••• .;i.;:. 

!"e.:::·~::=:-. .:e ;;uede ::..:::r u:-.;. 

piri=ide al~ derecha, 
de~a~jo la ~ar~e ~U?eri:~ 

i=c;-.:.:..erda ;:ara nc~!.cias. una 

?irá'.=ide a. ls. i~qui·~rda 
deja.~~º la ?arte superic~ 

deri;::ia •1ac.!:a par.3. lu.s 

no~i:ias, o una Coble 
pir4::-.ide con un vacío 

cen:~s.l para las noticias. 

~= pers:..s~encia de es-:as 

dis;:=·.sicio:ies por pa.r'Ce .:Oe 
los :apar:==en~os ~e 
Pub:icidad, se basa en :a 

insi~1:encia de les 

·-·-.... ~ 

f;§ ---· 

) . .. . /' ¡ .. ,. .~ I 

' 
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putlicis1:as en el sen~ido de 

que sus anuncios deben ir 

próximos a las noticias. 

Sól= una pirámide puede 

darles u ~odos los 

pu::: :..::iB.:as, la ::u:-:-:apcs:..::iCn 

de:-:ada. 

3.8 Can1pafía 
_publicitaria · 

La ca~?aña publicitaria 

cons~a generalmente de tres 

ele:::ent:os: 

1.- Una serie de mensa:es 
publicitarios para los ~edio~ 

irnp~esos, los de publicidad 

exterior o los t:ransmi1::..doG, 
o para los t:res,cada me~saje 

se redacta alrededor de una 

sola idea vencedora cen~ral 

que 3traviesa y es el 

crecimiento de <:odos les 
mensajes ;ublicitarios de la 

serie. 



Cada mensaje se ase~eja 

físicamente a todos los 

mensajes en composición o en 

téc~ica de televisión,~s modo 

que hay co~tinui=a~ de :a ~dea 

de ?rincirio a=!~ de serie. 

2.- Un prcgra~a ~l~~ea== ~e 

meC!os des~!nadcs a al=~~=ar 
los obje-r~vos de ;·lan :.a 

mercadotec~ia, es llegar al 

mayor número posible de 

clientes po-cenciales al cosi:o 

mas bajo posible. 

3.- Un programa Ce mercado, 

unificado con la ~dea 
vencedora básica o destinada 

a llevarla hasta el fir., 
reforzándola con vendedores y 

con detallistas y dándole 

exposición adicional a 

clientes potenciales er. el 

punto real de venta. 

El éxito de toda ca~?aña 
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publicitaria depende de la 
pericia con que se ejecuLe 
cada una de ésLas tres partes 

que la CO::'l?Onen. 

La debilidaC en cualquier 
pu~to del desarrolle ~~ la 
c.:.;:-:paña, -!is;.,i::-.t!::e st:.3 

o~~rLuni:ades Ge lo~rar la 
e:i=aci~ =o~pl~:a. 

La fuerza de ~odas las 

fases del desarrollo =e la 
ca~paña, perrni~e que cada un? 
de ellas ~omen :uerza ¿e cada 

un~ de las otras. 

a) 

las venLajas del periódico y 
algunas ~as co~o éstas pueden 
llevar mucha infornación. 
- Algunas ventajas se~: 

Que las personas pueden 

guardar la revista y puede 



durar mucho tiempo con 

ella. 
También que tiene mejor 

calidad y es ~as amena. 

La publicidad en r~vi~;:a~: 
es el sos;:én de ~~da 

re•1:.s;:a, su :;:iut::.c:.C.aG. ~~ 

las ~ás ef:.cien~es ?ºr -~ 

larga viCa ~ue f~;:as ~~~~en. 

Las carac;:e~ís;:~cas.-:;=ido 

a la gran cantida~ ~e ;i~inas 

en color y a la calidaG ~e 

producción, la eCición je las 

revis;:as se cierra ~as;:a~te 

antes de la fecha de 

. publicacióri, lo que obl:.ga a 
creer o crear y contra~ar los 

anuncios con meses de 

ant!.cipación. 

A diferencia de los 
periódicos, las r-evistas 
tier:.en muy ?Oca :1exibi:idad 

y casi todas las campañas 

'tienen alcance. 
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:Contratación de una campafia en 
reJJistas. 

La pub1icidad . 'en las· 
revistas se cont~ata:-~ás ·O. 

menos coino e1·· -a~ '~·10's'. 
. . 

. per'iódi~~s: E~-··esPaci.0_ se 

vende en. diye~s·o_s::.:~~~a:fi'ós·:~­
aunque · los--~anüri6'i(iS.~.·b~ev~s: son~-~.:· 
más'- raros -y- ca~·i_·,-.-·t~dos'..-].6~ 

~ . " . '. . . - ' . '- '. ; '·. ; ' -: 

DISEflO DE UN. ARTICULO 'DE.·' .. , 
'REVISTA. 

Se trata -cie.-di~~fi"a~·:-un 
art~culo' ·con .. te~'to_-'. e· 
imágenes,-. qUé, d-ebe ·-publicarse 

. a doble págiña. L~ primero. es 
determinar cuál es el 
elemento menos flexible, que 
habituaimente es e1 textO." 
Por lo tanto, se empieza por 
escoger el cuerpo a que se 
compondrá y calcular 
exactamente qué parte del 
espacio disponible va a ocupar. 

1. Partoda 
· 2. 4a. d• farra• " 
3. 21. de farras 
4, 31. de larra• 
5. ta, p11n1 (direc1arlal 
6. Pllg, cen1r11I p1r 

· 7. Pllg. c1nual lmp1t 
·B._ lnnna 
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1 
¡" 

1 ,. 

DISEílO DE LIBROS y REVISTAS. 
~os libros y las revistas 

se l.een a poca distancia; el, 

cuerpo del texto y el tamaño 

de ilustraciones se acomodan 

a lo legible en esas 
condiciones. 

La diferencia con lo que 
hemos visto hasta ahora, 
estriba en que los folletos y 

las revistas están formados 
por varia; páginas, 

mismo tamaño. 

MAQUETACION. 

todas del 

Un artículo típico de 

revista supone la 

identificaci6n de varias 
categorías de informaci6n y 

la asir.naci6n a la·s mismas de 
uñ orden de importancia. Una 
vez hecho esto, ya pueden 
tomarse decisiones de diseño 
propiamente dichas. 

·¡ 

1 
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3. 

"· 

5. 

~ ::.."tula::.~~s. 

~ rese:-.-:~c.:.é~: 
en un ·~.... Cor.~!s;:e 

-~e·:e .... con'te~!~o .~ :esume~ ~el 
quizá aco~~:~ ~r~!culo, 
::-es - - . ..aco ,:e er.~ sobre una 
los ne-· el au-:cr y 
j' el ... nres del fo;:Sgrafo 
.... :1us1:ra·j,or -
~eX.'tO, • 

Suben c.: be.. . · _ar.:.ieni:: 
.-·.parec"'ro . os: .,., -·• :.n;:~rcal::.: 
-- cue~~o ~e~ --~s en 
.-::e di\·.;d - i::exi=:-. que 
.., . - en en :-2es Ce • secci~nes 

ilus.'tra . · cic~es. 



B. Tablas, información 
comparativa, 

f>'ecuentemente nuzné"'ica, 
P~esen~ada en f or"~ de 
tabl~s ~ g~sricos. 

7. Info"'maciones accesº"'ias 
no ínciu~daa en los 

ªPª>'tados antevio>'es, como 
bibliografía, dirección 

.de intE?rés,· etc;: 

I:l materia¡ de Úu~tración 
Puede clasificarse, .en 

P>'incJ.pio, en dos capítulos: 

2. 

específica, como Un mapa, 
Por ejemplo. 

SUGI:STivo. El Que se usa 
Para ll~mar la 4tención 
de¡ lector y evocar en é¡ 
un ambiente o une 

sensación det~rmjnados. . ' . . 
Fot¡,, 

'),·"l.'tm"" •Ir flujo di•rilt1d., 
tf,. ft>r1111t O~Ufl/11U-11h! 
•r1J:<'l<ril~r. 



At-:lit:cros. 
La mei:a final de las 

pá;inas Ce las re•1isi:a~, es 
ll-::·1ar ir.:ormación a la meni:e 

de~ lec~~r, lograr qu~ éste 

ot~:~ga si;nif~c~~o Ce :as 

!'e'.'i:;;:<:a.s .=:.; encue:-.tra:-. 

hec~os_es;ec~ficos, e~ ?~pel 
de :as gráficas es 

es;ecial::-.ente io..por"ta!"".~e, 

más impor~ani:e que para un 

periódico. 
La tra~sferencia de 

cc~ceptos requiere de :a 
r.¿x!rna so:isi:icación en 

presentación visual. La 

sir.~axis visual debe ser 

clara y correci:a; el crden y 
la sirnplicidad 

carac"ter!s~icas Ce cual~uier 

RENOVATION 
One woman's story 9:¡ $&[!1fJ 

~~ 
lf fl 1 knew that 1 .·1anteo :e do somethinc r::...,. J ---¡. 
lmlmw1th this ho~se trom t:".!!minute 1 boWont • ...... , 

1t. Uut 1 li11t:U in 11 H~1;t!n ·;<?afS 1Ul11I - l_;¡ -1 • 
r knew ~\lhar 1 wantea t6 ººano _w.u' m !_~,=-"_-[ .::ui. • :: linanti.lily secure enougn to tlo u. f// ~ 
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;-A .... l . J.. •"""••••.••~•"'"""·'•' .. "· J¡--"--'-t 1.-a 
.r .. -- ·. . ~-•_.: !:!:,':~~'.:.!.~!"::~'.~º I~ ¡¡~-t, 
--~- ........ , .... 'º'º'º ....... ,...... ........ g. 

. • ,. , , ltnno"º""'º"""'"•4-n '¡ -- . ·-- -···•""'"'~~ ..... , ~ ·.-_--' ~- l<IU DI "'''" l • .. ntPd, 

:::.c:r~~::.·7:::.~·:;¡ ::::· .... ~'.,'.!;'.:! ~.~;;~~;-::-~:;f ._ ' ( 
b..fO""ooton<¡."Oll>_...,.,.,.,,. a.'""l'ROY<"'Ntlt""""'OdOD>I."' :::::_r-· O 
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l~O .... ln4 tho ~· º'''"' """'·•1-'"" '"""'l" ,.,........,04 - "'0 º"'Wl .. 0._. 00•101" ..... ,,, .. 10 1e<om0""' hOol 
'º"'"• "'lho ma.n l"•"'l 1 .. on1H ..... "••O !O <Of't1'00f '°"'' OVO~ol 
40 .. f'tUUI ...... '"'º"· mo•• ................ '""' .. " .......... .. 
ODf'n , .... , ..... , ............. ..,..... o C<•ll "'''"'"(l,1'~1 , ...... O!O 

l~•~1•1t••" "'°'" .. .,,. '"''"" •·••,. wnh""'°"" o·~o . .,,,. "' 
,_.,.,,..,,.,,..,,_10100"" ""'""º"'º'"'"'·~w<O~O 10· 
""••-11<""''4"110•"!><'0"'• u«•nlt0'1<,.•nw~ '~""' 
'" t~•O•N"Q ,.,....., "•ua IOI. :•"'•<"I ...,,,• on al'"º º"""''0. 
c,.,.g.,...., 1 t>ullo1 """'º''"cwtt \!..:! l))Cl, oM "''' '""vo.a ,.,,,, 
................ _............... ~ .... <IH>d ... IOll~wc ..... .. 
'""'"'""ºu ........ ..,........ • ....... ~, .... ,,, .... ~ .. .. 
,., .. ,,,, ctuo 'º"'"'-'"°''.o .,,..,0 '"" .,,, lo"'''"'"" 
"~ .... ..,,. ..................... h .......................... ._.,, .. ,, ........ ' .... ~ "'"" .... ...... . .................................. '" 
Mt t"o""w>O. I ' '"'"º-· ...,,..,,..,, bw,01" .......... ,, ,, 

"""eothc,.n1 ''"""' ...... O'f"I o•OtOO~Olbl hl Q<.lO. 
"""º'º""1•tipO<O. 14 ....... ,._.,.,,, 'º""dr .. <10 .,, ot ·-.................. ~ , ...... ,.. ~·""~· ..... ~-·~ .. ," 
•o•co.,.¡..,n'""''" •"•OO•blo *º'º""'ª',." 01 "1<1"-\l No"" MU1>1••·•" 1 wontH '"'° ,,,,..,,,,...,,,.,.,,..,°".,.Oº to• 
""'""''""''""..,ªº''"'"·ta 1:n.ooa ,.,,no.w:.i • 

-., ..... ---....... ......... ,, .. ,_. ...... -
º"""·'Jo..--·-· ... . ... 11 ................ - •• ,, ... . 
loaw.11<1"' ltamwln<le•t en 
.............. lh• .. _ .. 
l>a\MoU>••nt1<00,,..o.,.9#tf. 
••l• putol waUo ª"" .. .,,. .. 
ot•l-lloo,..u<lt•uo• 
I001•n9 ol lt .. nn•u """ r;-;M. , ................... , .... 'º'"• . .......................... .... 
m< .. 00 •o lftO •oUhon ID DI'*" 
.. ~ ............. u. .. 
lh•••nuol••..,.•••I"" 
ow.,._ onlf•n<• •"•~io>h 
................... "'º"'· 
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buen diseño, son 

es;ecialmente importantes si 

las páginas de la l:'evis"::a han 

de :ograr sus metas de 

cc::.1.:.:1icaci::n, 

l.:~ :;:.er-ió:!icos, sen :;.e:::i:::.s 

::.~;!"esos ~e circulaci~~ 

::.a~i·:a ';/ ~:;n ?roC:..!c-:cs 

c:;;:-.e!"'ciales y meC.ics C.-: 

v.;::-.-:a a la vez; en nuc:-. .:: s 

c~s~s, ar.~os puClican _:;s 

::-.is::-.os anuncios. 

:as revistas son 

co~sideradas como un ~e~io 

per~anente, pues "::Odos :os 

lec-:ores ?~imarics co~c los 

~ecundarios, gene~alwe~~e 

i;:.s conse!'van. 
~ay muchas re•1istas 

es~:ciali=adas en alg~~~ 

·dis:;iplina: arqui~ec~u!'~, 
fc-:cgrafía~ medicina, ~-:c. 
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Es frecuente que est:as 

re•tis"tas :>Ubliquen ar~!culos 

s~~iados, como curses 

-c4~~icos, inves"tigac~~~es 

c:'..~nt:.:'.:f:'..ca5, report:a:ss mu:,.· 

~x-¡:enscs. q~e ~ los :e=~ores 

.::-.::~le ::e. .;;u CC.í"tBr.i-=.: ~ su 

-::·:=elen-:: ?rese.r.-:acié;-. :: por 
l.;. ::·elle=~ de su ~a'te.!":'..al 

f~ifico, son coleccic~~~les. 

i:::;or-ca:-.-¡:es de le:!. rev:'..s;:a, 

es que se profundiza ~~ los 
te~as tra;:ados, por lo que 

les lectcres acuden a ellas 

e;-. ::io::!ent:os de i:ranqu:'..:idc:i.d 
y ;.!edicar. a su lectur~ más 

t:'..:r:.po que o'tros ;::edi=5 

i~;resos. E~-:a cualiCa~ 

Fe:-:::i i:e ;ublicar anur.~ :!.os 

ce~ tex;:cs más largos ~ue en 
cualquier ot:ro medio, con 



se~u~idad ~e que el lec-:cr 
te~drá tie:::po y áni~o para 

le-;::rlos • 
. t..na-:::.r.:.ía -:e la Revis"ta.-

::-.ec:.:. = s tc::=s y la ie 

~rigi:-¡ale~ ~n c~l~r. 

::ay rr:uc:-.J.s ca-:e~or::=.~ je 

re\·.:.si:as, ~e pueCe as~;~~~r 
'11.!e :a :na;:~ría de ella~ ~si:a. 

ir..~!~e sa e:-. :?ª?eles 

rec...:::iier'tcs o sa"ti:1ados. 
Su :or::-.J.t:C es 

usu.:=..~~en~e submúltiplo ~= un 

?liego; es-:o e~, carta, 
:.~ec:..::. car-:.:.. y cua!~-:o d.;: 

~~ el i::-bi-:o de la 
co:::u~icac.:'...5n, la revis-.:.:. 

jue!;.3. un ;:-apel muy 
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i::-.;;or1:an1:e, pues "todo el 

público ve sa1:izfechas sus 

necesidades personales, ya 

qu-: hay revis1:.:.s para -:ce.o 

-:~; ic::-s. 
:a r~~iE~a ;~e¿e eE~~r 

;:!'"·.; :::ilecc .:.ón, G-aneral:-:.::-::t:e, 

la:: r-evis<:as t:.:.enen u:-. 

:1•.'.!::-.ero r:!e-:ermina:::o de :.:S:cinas 

Ce::'t:in.:;.das a la publici.::.ad, 

pe!"'a hay oi:ras que in't:ercalan 

103 anuncios en~re sus 

· ~r-:~culos. 

c;..:;; .• .:..c:-ERIS7ICAS DEL Al:üi!CIO. 

El disef.o de los a~uncios 

er. !"eviS't:r!.S t:ienen mayor 

~e:.-:-:.anencia que los ani..:r.cios 

d.; ;:rensa. 



E:l una revis'ta. se pue-::.e 

publicar, duran~e un aflc o 
más "tiempo, un rr:is~o .3n•.:.:-1cio 

sin ;ue de"termine su 

efic~·:::.ia, ;.or es.:c;. r.o:.=::'::-., €!:'1 

for~a ~uy ~special. !c3 

con::'-;::::ciór. ~· c.a1:.::a.d 

cor:-.t.::-. :.e a t::. va. 
?~r la :;:e!':::aner-.. :::::.a ':'2: 

es~cs anur.c:.os, ¿eber€ ~a~c~ 

e~pecial a~ención a les 

da"tcs invariables como ~ lss 

ins"ti~ucic:-iales. 

b) Vallas 

La publicidad extericr es 

la más sencilla que cabe 
ima~inar, un mensaje pe~ado o 

pin~ado en un muro. 



~stas se presentan, desde 
el punto de vista 
pu::licita!'io, en muy diversas 

fcr~as: tapias de ob!'as, 
la-:erales de autobuses, 
ir.~eriore~ de estacio~es y 

aer:?Ue!'~:~, pa~¿das ~a 

au-::;buses, ~'te., 

La publicidad exterior es 
re:=.tiva::-.ente bara-ca • 

. .:..demás, las vallas están 
sie::-.pre puestas, día :: noche, 
y :os mensajes se leer. una y 
o-era ve=. ?ero su prir.cipal 
ve~-caja es que pueden 
al~uilarse junto a cer.tros 

co~erciales, dor.Ce 

co:-.stituyen un exceler:-¡:e 
me!io de ~efuer=o de l~ 

r.:e::-.:-!'ia para los anunciantes 

que desean llegar a. sus · 

clientes :usi:o cuando se 

dis?onen a hacer compras. 
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'cf carieieS' 
Las operaciones de ·4 

creaci6n y preparación de un 
car~el en su fase de 

pr=duccién, tiene muchos 
pur.~os en común con les 
cc~respor.~ien~es a un anuncio 

de ?rensa, pero a pesar de 

tc=o hay ~n~re los me¿~os 
di=erencias import:antes que 
ir.=luyen en el trata~iento 
que otorgan a los carteles 

los equi?OS creativos. 

El car~el es grande, lleno 

de color y casi siempre hay 
que captarlo rápidamer.te y 

desde una distancia 
considerable, lo que 
significa que ha de ser 
se~=illo y fácil de leer; 

to:!o el texto necesario es 

un~ línea breve. 

?ero hay excepciones, de 
las ~ás notables es 
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la publ!cidad en med!=s de 
•'transpO!'tes-in't'erior '.!e los 

:-crenes y auto~uses, ;=.radas y 

·estaciones-,do:'.de la ;en~e 

;asa mucho t ie::".;:i-:> './ ;·..:ede 

:-:::?:' tez-:os b<0:..::.tar¡t-e :.=.r;cs. 

=:n el cart.;: :"'.:: :::·.:::le :-ia.:~r 

::-.a.o::. que ·.ina sel=. fr~:::-::. :i?. ... -:•:·2. 

a~~í es ~onde ~e ;o~~ 

verdadera:;:en~e .a ?!:"'..!.;.::=. el 

!~genio y el c~icio ~~: 

_c!'eativo,ya que no d.;.::e soCr~r 

ni falta~ una sola ~;:abr:. 
Muchas veces se h:.. jicho 

·que los titulares de ::;s 

·a::uncios de prensa ce::en de 
ser muy directcs, pa:.-3. :lO 

·poner en tensión al ::=tor. 
sin ·er.~argo en el =3rtel, 

el mejor resultado s~ele 

.:onsegui!'se ce<. un --: 2:·:-:0 

· i::genioso que se !'e:-::!-:;. er. 

::ocas palabras a la !:::a.gen. 



Hay gente que ve los 
mismos carteles día tras día, 

au~que sólo sea por un 

ins~ante; en esas cond~ciones, 
un ~exto directo pierCe 
i~~erés ~ápidamente mieni:ras 

q-..:: ::)t:ro ingenioso ac~::a 

~-..:=~as vece~ por conv~r~ise 
e:-. -:e~a :.e conve~saci:::-.. 

~l car~el debe esta::lecer 

pa~a lla~ar la atencié~. 

~l volumen de infor~ación 

que sopor~a puede variar ent~e 
muy poco o mucho, perc en 
tc~~s los casos el i~;acto 

debe ser inmediato para que 
la audiencia potencial se to~e 

:al ~enes la molestia Ce 
exa~inar el contenido del 

Tamaños del cartel. 
Se imP:::~irne geñe'"'z.~·lr..ente. en· 

las siguientes medidas: 
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25 " 35 cms. 
:i5 " 50 cms. 
43 " 56 cms. Cm.as cor..ún), 

4 hojas carta 
íj Y. 100 cms. 
r-::-rna-.:o; existen dos :orn"l:::o? 
·::::--:=:.cal y hori=onta:. 4'ste 

~:~imo ~e ffiUY conún. 

;:-.:.eden ser ari::::.s"t:icos:, 

decora-rivos, se impr.::.;;.en en 

offse~ o se:-igrafía, ;ueden 

ser para vende~, ense~ar o 

Cecorar, ?UCde~ ser e~ 

=~~o grafía o en ilus~~~ación. 
Más que en el es-.:::::.o, el 

~~~año e la der.sidad Je 
!~formación, cifrare:::os aquí 
!a dis"'t!nción en-cr-a :::ura.l y 

cartel, en la vigenc!.a de 

e:a iniorr.iacié:'l. 
::: emplo: 
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Un cuaCro con 

ilustraciones para 
ccnfeccicnar un pas'tel, es 

u:-. mural, ;iorque la 
i~:~rmacién que con'ti~:-:.e es 

a~~~cio ~e la !echa :: el 

~~• expcsici6n es un ca~'tel, 
y ;ercer~ -::cea u-::iJ. i.::::.::. uniJ. 

ve= t:erz::i:-:.ado e1 ac'tC. 

ct:.a.lquie!"' cartel, hay_ <;ue 

cc~siderar una serie =e 
;•.l:rt:os básicos. 

En p?.~i:-icipio, el cart:el. 

Ce~e es'tablecer una 
cc:::unicación muy direct:a 
para lla=.ar la at:encién. El 
v..::u:::en .:e infc!':::acié:-. que 
~=~or~a :uede variar eh'tre 

~c=o y ffiUcho, pero en ~odos 
l~s cases, el i~pact:o debe 
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ser inrr,ediato. y 12a;,e la 
atención. · r~P-~?~Tf.~r."te.: 

¿Qué es exactamen1:e lo 

que quiere comunic~r: 

Hay ;-..:.e tener una .:::iea. 

-::.á:ana ::e lo ·;ue se ~'.lier-e 

~=do, l~s cspec~cs 

:.:-.:orr..ac:.ón y :isle 

~:;~en~c princi;al, s_ que 

~ea ca~a~ de trasmit:.~ más 

~irecta~ente el mensa:e. 

~. ¿Es la imagen clar~ y 

expresiva? 

La iCea central se 

;resenta como una i~a~en o 

~ediante un texto. 

Las :.r.~genes pueden ser 

r.u::or!s.::..cas' dramáti=~s o 

a=$.:rac~as; lo impor~~nte es 
q-..:.e cou.u:liquen la idea 

rápida~ente y con exactitud, 
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3. ¿Funciona bisn el texto? 
¿Es la infor:::aci6n •1erbal 

más importante :o que :::ás 

Cestaca? 

~Se presenta ~l res~c en 

u~a secuencia l~gica ~ en el 
--;;::;.:'.'".3.f.o, el -:or.c 

cc:-rec-ros? 

la :.:-:sicié'.n 

lec~or,de un e:e~entc =el 

ilie~saje al sib~~ente! en 

o~=en de ir.~or--;;:anciat si en 

c~alquier punte la 

ir.=ormació:l vie~e car.=usa, 

la eficacia del cartel se 

verá muy ~ermaCa. ~ 

~. ¿Mirar!a el c3.rtel dos 
veces'] 

Por desgracia, la 
satisfacción de ~odas las 

ccndiciones en~:::eradas no 
ga~antiza que el dise~o no 

sea aburrido e :.:lefic:.=. El 

>i:{fe~'.Y-[~, 
.. •' 
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:diseñador es quien debe 

laportar esa chispa que lo 

ilumine y lo haga destacar. 

Fuera de esos criterios 

básicos, el cartel no 

obedece a ninguna ley. 

Los buenos diseños son el 

resultado de la imaginaci6n, 

de la o~iginalidad y del 

análisis acertado de la 

información que quie~e 

=omunicar. 

Puede y debe, echarse 

Tiano de cualquier recurso, 

porque lo más importante es 
~ue el cartel se haga nptar 

IMPRESIOll DE CARTELES. 

En formatos pequeños y en 

cantidades superiores a 500 

ejemplares, la litografía 

sale relativamente barata; 

es adecuada para reproducir.·~... . . 
letra pequeña e ilustraciones _ ..... 



o fotografías detalladas. 

La serigrafía admite 

carteles de hasta 494 y 841 

nun. y es bastante barata para 

formatos grandes. 

Debido a la cantidad de 

tintas, los rnejcres !"':sultac!cs 

se obtienen cuando ha:: áreas 

ª~?lias, de colores p:enos e 
in~ensos. Otra ventaja de la 

serigrafía es, que no 

precisa de máquinas 

co~plicadas y puede hacerse 

en casa. 

La Publicidad en T.V. 

- En televisi6n, la forma más 

.usual de pieza publicitaria 

es el spot o comercial 

televisado. 

· La duraci6n de los spots 
1 • 
·generalmente.v~ de diez a 



sesenta segundos, y rara vez 

son de mayor duraci~n,por lo 
general se han seguido una 

serie de fases cuya 

simplicidad es s6lo aparente 

y el trabajo especial muy 
·diverso. 

Las fases mas comunes son 

las siguientes: 

Guión Técnico.- Se trata de 

desarrollar la idea central 

comercial. 

Story Board.- Consiste en un 

conjunto de viñetas 

representativas de lo que 

después ser~n las imágenes. 

Jingles. - Recibe:· este nombre 

la música que lleva el 

comercial. 

Sección Productora.- Las 

agencias habitualmente. 

·Preproducci~n.- Elegida la 

productora, se procede a un 

trabajo en equipo entre sus 
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técnicos y los de la agencia, 

para perfilar el guión 

técnico, fijar los tiempos y 

tc~ar deci~ione~. 
Redaje ·_: ':)evelado. El !"oda je 

::;·.:ele durar ?OC=~ días, dado 

plani~!=a=i6n ~el tra~ajo muy 

::·::r:::enor :.=a:!a. 

C::?ión.- Del labcrai:orio sale 
i:=:.o lo :-odado: ;;.etro~ :: 

metros Ce película en los que 

las escenas se repii:e~ una y 

ot:ra ve=. A ese conju~to se 

1:: llama copió~. 

Montaje. - Desca!~t:ado 

~ejores temas, se ?ro::ede a 

rr.ontar la película, es decir, 

construir la historia t:~l 

c:::::o aparece!'á .;n tclevis!é:-.. 1 

Sonor"ización. - Con el 1 
1 

c::-::i.ercial mon-rado s.e ;!"acede a1 

scnorizarlo en una sala de 

T2 



grabación. S.:i sono:·ización 

ccnsiste en grabar la música, 

l~s efec¡;os especiüles. 

7:"uca.- Si el spot lleva 

!obrei:..?r-esiones-el :-.ornbre de 

-:.;;.rea, ~~ lo;;o-.;:.~a. -~lbÚn 

-:;:-:ro- = 3i se :!ecid<;: ::-.odi::.car 

_.:E?CCi~:. 

:::r"t:e ::er,ar:!.vo. - De -:odo el 

:-.egai::.'.".) que :e rodé, se 

=::ri:an las torr.as selecciona:!as 

e~ el ~::;~taje ?3.ra constr-ui!' 

_a pcl!:c~la de:ini --:ivc .• 

~~~lonaje.- Es el p:':;ceso Je 

:aborat~:"io por el ~ue se 
i;uala el color de las 

:~s~intas tomas del co~ercial. 

?~imera Copia.- Sincronizados 

:.::-.'3.g"?n y sonid:· e ig·.ra~ado el 

=::-:.Ox.·, 5e prcc-:!;::e ~ ~bi:oaner 13. 

-:;nomin.::.-ja pr.•ir:.era CO?ia, que 

.::::-nstru::e ya el spo't 
;"!"áciicamen'te defini-t-'i.vo. 



Copias Definitivas.­

Realizadas las correcciones, 

si son precisas, en la primera 

copia, se hacen los duplicados 

que se necesitan, varios para 

televisión y o~ros para el 

anunciante y para la agencia. 

Un anuncio por televisión 

llega a millone.s de 

es?ectadores a la vez. 
Para crearlos son 

necesarios complicados 

montajes, tanto técnicos 

co~o ambientales, todo spot 

se diseña primero en un 

conjunto de viñetas, story 

board -que sirve de base para 

la película- cuyas distintas 

pistas recogen las imágenes, 

el sonido, efectcs especiales, 

etc. 

La televisión es el medio 

más adecuado para anunciar 

productos de consumo masivo. 
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La publicidad exige el 
trabajo de dibujantes, 

_cámaras y técnicos. 

En el radio coexisten tres 
formas básicas de publicidad, 
las cuñas, anuncios 

intercalados entre los 
programas: los programas 

patrocinados y los anuncios 
por palabras. 

En l~eas generales, el 
_proceso de elaboración de una 

cuña sigue estos pasos: 

·Guión y Aprobaci~n.- En él se 
1 especifican los diálogos, 
efectos especiales, música. Al 

~gual que en televisión el 
cliente debe aprobar los 
·boce~os antes de pasar a 

: producci~n. 

HOWBADIO 
ADVEB.TISllTG WORKS 
w. ,..., Cop#&I "'~ ........... 
.,,.,....., 111 •n>..,• ra.:.o uion,ng "1>i -·--ll'l .... ..C.tn. na .... 107.1..-1 •- ._._ ....... ..._ 
, ........ , ""'º -ft""' ,..,._,"' _ .. ,,. .......... 
n...~li••o-q-... ,1..,o~I 

-·""""-"'-''''º'º""'º _,..,,t ....... ~"' ...... 
SlllnllWJ' ol 1'111ilin&I 
t.hr-...i. 
.U-..::todool00--­
~··1<>9 ..... ...-.,..._ 
~.~-- .... -
1.MKll•"""' 
J.ad.c> O!IKU ....-. - -_. "'0 
-• 1.,.qo DI.,,,._"""'.,.,...,,.. ....... _.. ~. "' ... ,,_....... 
tl""""<!llt0<ur..roq1....,.o•~• 

.,.,_ '"" ... """"1 ~· ....... """°""" .. -ft .... .-......~-· Oll••- ........ ll.o<>I ........ "'"""' ,._,..,...i-.. Mlp ~-- """"°"' Cla.vci, ...... .,..., ... ,.,.,i.;.,..,.,.._ 
l. tn•Nllr 
- _ .. 1-1 ~-.. , L" .. -i 
; .......... ,., ........ ,.,., " ...... ""' 
O•o.:&Z>.e ..... ~oolno .... Fl-
_,..pu.r. Ofdona.r ...... ,,. .,... .,.J.., . 
..... ,.,., ..,.,..,... ........ <V"<I .. ..,, 1.1· ...... ........ "" ............ """"' 
~"-'*•• J'rovt.,......,.q &"4 a4 ...... "'9 ... __ .............. ...._~,.,.,_ 
g'O-. o.i•Nll'.-- ............... ... ,......,.......l..ol,,..n_ 

1. HDI ""1a&n' ,_ • ..,,.,, ..... _ .. _i... .. .. 
.,,. ·-· - .~ . .._ ....... . 
Q""'901-~ ..... -.._.. tNo1t•••• .... ,,_...,.,,¡., _ 
·~-
1.Anu.•l<>•luoi.•&rr 
o.na .... •n-"' ·- "'""'­- .............. u ....... _ -
COOIC9"'1"'*' ........, ,..,.... ...... ---....ir.p._...--- .,....._ .. _ -•. C-tcl&lo 1 ....... "w.. ._ __ , ..... ., ...... _ -DI ... _..,._, ..... .. --pnid-· ..... --. --........ ...,..~ --p·---··-·-· -·-·-- -_,._ ............. .._ 
... _ • ...aillllAlt .. _ 

10.I 

"' ~ . 
..... M ~ ;,~..i.::.,~ =:u..:...--= ) 1 
.~ ....... ..., º" =-- *'"""""' "' ••. 
~·"'~""''""'º""!"""'""' 1 
t. Pnplo U.IH al ... o 
.,.,,_...,T'/""°~"~~··~ ... .,,....,,...,.,,.-u.."""" .. ""~'""· 
.. """'9 ..... t...11n....-,i 
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P_::~PE.t?~UC:~-~~n:._:-_ ~=-di~~te __ 
reuniones entre la agencia y 

la sala de grabaci~n, se 

deciden los efectos especiales 

y cómo conseguir los locutores 

más adecuados y la música. 

Grabación.- Suele hacerse en 

varias bandas. Cada banda 

registra una erabación 

distinta, para después 

mezclarlos todos. 

Primera Copia y Copias 

Definitivas.- La primera copia 

sirve para que el Cl.iente 
••• 1 .. 

escuche la cuña · ~"· •.como 

saldrá a través de las ondas. 

Producido éste, se procede a 

realizar las correcciones 

señaladas y después las copias 

necesarias, según el número de 

emisoras en las que vaya a 

transmitirse. 

'-'· . - -

....... O•• .. ~··~- .... · 
-·. :·."'· •.. ·~-f"!· - ....... ,. 

~--~-~--· 
• 
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Una cuña presen~a 

similitudes con un spot de 

televisión ambas contribuyen 

mensajes publicitarios, su 

duración no omiten 

i~tercalados en proEramas o 
entre dos sucesivos :: la 

i:ficacia de ar..bos a·.l!::er.:ta 

cuando se emiten en ::'.Or.;eni:os 

especiales escogidos. 

-A-nü1icios..., 
~--------~- - ... ----· --- • • ___ _J 

:es pectaculres -· ·~ ----......·--·--~ 
Anuncio que se fija en un 

espacio público, su objetivo 

puede ser vender, enseñar, 

decorar, anunciar cine, etc. 

Es el medio masivo que 

sirve de punto de venta, 

ubicados en puntos o lugares 

en donde se locali=a~ loS 

semáforos, carreteras y 

edificios. 
Hay cuatro tipos: 

!P?Ji· 
.AJper..-tereo 

CANAL 

58 
91p_ 

NUCLEO RADIO GUADALAJARA 
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Sencfilos y ~l Rotativo.·· 

Lentejuela· y' con Copete. 
- -· -----· ~--

[f Volantes;¡ 
- Elemento gráfico irr.preso 

dé la ?Ublicidad directa. 

- Su finalidad es coh.unicar 

ideas o servicios en forma 

concreta, pero su 

circulación o campe cte 

acci6n, es limitado. 

- Se presenta en diferentes 
forrna"tos~ 

Car"ta 

Media carta 

Oficio 
Generalmente se muestra 

·impreso a una o dos tintas~ 

d no llevar ilus"tración. pue e_o 

· 9EL SERVICIO QUE ilD."DESEA 
· ~~it'REFRIGERACION SE LO · OFRE,~E 

· Reparando su "REFRIG.ERADO~ . 
· el mismo dfa y en su propio dom1c11lo --.. -- ... - .... 

L..olll:P6-CDOA.~ ·•nnn• •u-•l'l'l"LU ..:'~ .• - 11111 " u Wl'll 

·~m~ER .. DJk aaiAmiAba 
u.t.st 1 a ~·n~ . : 
23·57· 

t{- ':_, . ~fiíi"c•t~ll ;~ -1 a ... lflDIDI 



¡·g) -F ólletOs-· -- - ---··----- ---' 
T!PO DE LITERATURA DI?.ECTA. 

Es1:as piezas ir..pre sa~ 
· =:..su':r.en :;.u chas :orr.:as, 

.=.er..asia¿as pa!'a ser 

;~eden Cividir=e en ~~s 

¡;!."upes: 

folle-::os y 

~. Hojas sencillas e .:!obles. 

FOLLET~. Generalme~-:e la 
;ieza i;:-.?resa .:!e li"t:e!'ai::ura 

Cireci::a sale de la ~!."ensa, 
e; forr.~ de ho~;s sencillas 

¿e papel~ que ;ueden ser 

~obladas y cor-:~Cas ;ara 

=~r.ver-:i.:::se en :.::ille-::s. 

Los :.::illei:os alg~~~s 
veces s.:-:1 llar.:a.:ios ¡:.=.::fletes 

u opúsculos. 

ESTA 
ShllR 

TESIS 
DE LA 

110 DEBE 
Bl!lllOTECk 
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El folleto varía en el 
número de páginas, de 4 a 
48, y el número de páginas 
Cebe ser divisible e~~re 
cuatro. El forr.ato :::isrr.o 

puede ser vert:.cal u 
:r.crizor;:a!.. 

El disefio de folls~=s 
L~~bién ruede aplic~r~e a 
¡:;redición y la .:or:na:.:..cad "'­

·diversos grades. 
Debido a su hábil 

na<:uraleza pro~ociona!.. los 

folletos tienen más a r:.enu::.!c 
un diseño infor:":".al. ?'.1es<:o 
que se desplie~a un ~ensaje 
a través de páginas 
subsecuentes, como e;. un 
libro, debe mantenerse una 

continuidad de estil~ ~o~ 
parte del diseñador, ;uier. 

<:rabaja con unidades ~e 

páginas individuales ~ 

unidades de páginas ':'?l!CsLas. 

so 



La disposiCi~n de los 

elementos en un folleto, 

puede diferir de una p~gina 

a otra. Se puede ireprimir 

rebasado o sin margen; 

pueden variarse los anchos 

y los márgenes de tipo común 

;t pueden usarse libremente 

titula~es y colores. 

¿Qu~ clase de impreso? 

Una importante decisi6n 

es la clase de impreso que 

.~:_:~_producido. 

Los siguientes fac~ores 

i favorecen el uso de un 

folleto: 

----· 
1. Un texto prolongado que 

requiere continuidad en 
la presentación. 

2. La necesidad de varios 

ejemplos ilustrativos, 

3. Material altamen-ce . .. 



técnico. 
,¡. Material de cat~logo. 

TAMAflO .DE FOLLETOS EN CM. 
· ... 

8.6 X 15.9 
9.53 X 13 
10. 8 X _13;7· 

11.5 X 15. 3 
10.2 X ·:i :í. 2 
13. 4· X 19.4 
14 X 21.s 
21. 6 X' 14 
(oblongo) 

15.3 X 23.2 
19.7 X 27 
21. 6 X 28 
23.5 X 30.8 

El mas común es de tamaño 
1carta, puede ser dos caras o 

tres caras. 

.. o .íl 
111 dobloz •Implo do 
cuatro p4glno1 
b) ostondorlr.ndo do 6 
p.'¡¡!1101 o oncorto o 
doblo:. 

~.····.[] .... 
. ·'·; 

111 dcordo6n do 8 pti¡lnc.A 
1111cortlolm do 10 ' 
pli111tms 

... l 

• 

'e ur.onJu6rJ do o p6Kfnua 
dieslnodnm.udo do 41 
pl¡lr .. :11, doblo:. ' 
dubfo:rt.Drtl& pnrololo, o 
dobló:. dentro dol doblar. 

D
oon~ aqur' • 

1--- ¡ 
. 1 

' 
1 

. ' 

t111uro 17.U. 1Jril1l11r.1!1i 
n•:unfu(m 1:ntlntl11 1111 

/muulu. 

'-· 

f11un 17.10, l\rrlbo: 
doblar. n lo lor¡o do 111 

lun¡llutl muyor, 12 
p611lm111. ALo/u: tlobloz. 

porololo doblo fuoro tlul 
centro, a pliglnoll, 
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Publicaci?n que lista 

artículos a la venta de uno u 

otro establ.ecimiento comercial~ 

se usa para dar a conocer 

r.iercancía. 



RESUMEN 
El SIDA, nombre de la 

no se debe! a ·:diéta. · 
Dificultad para, respirar. 

E1-- sIDA·, -~~·.-_.~-~·,:tr~n~mi~e -.·:Pc>rF' 
. conta~-to·.~ca·~-~'.;1:.~~ ., . 

'. :-.-. -

. ·carteles· 
Catálogo 
P.·, -·.va.nda: -

· Aiit~c.ulos 

~;~~~::::d d!n~~::~:~:~~:~~::~~·::_.~ ~·~-~:~~!0~~·ir~-~l~X~J~";~~~'J_;::!i~:;~~i·~:i-~:-¿t;;'.~_~·;· .. ::::~;·~;_'.;~·;-.:::;_ :'.:-_~'. ,~- : P~bíi~·id~d ?;:~=-~~:~ales • ·· . . · · .. ·.; LA·PROPAGANDMY•:tN'PUBLICIDAD:•'.'.:•·-.' -··· .. ·>>i. ·•• ·• . · · ·· 
·Adquirida) hasta ahora fatal;·.: '.,·::.'."'.·:,":' ;; "', :.__' :i·"1,::..·~:- · -\;,J'-~~.-· •. -.. ,·.-~- .. ESPe':Ctaculares' · 

:~:f ~.~:~~'.~:~,f~tiiRl~;I~1x~ii;Wit'"·' . 
: ·ex_pe_ct.~_d_or_E7_s·;_:~\·:ªª/;·u_I1 __ a ·_.:-_·\-_!.. ... ::: ·"t· .. :.:.:• •• ·;-';·.·.' '·'' 

• :::~::•vectores principales l :~:;;f i~f f i~º~l;~;f ~~~t~~~t~~J)'.?~>j'.~t~1~j?:~~al:~s 
E&perma y secrecioO.es · -. ·< __ ,,. ·-·;_·.,:-<{.: ·--·-.~- ~:,\'· ,.··.,_· _¡:~j-'.'.·-;~::. :·:~:~i'.·-~Tei~~/i~i6n. 

::g~~ª~::~e~:~t~~~~:;::~=~es. pub~~:i:::~~~cd~"i ~á~.f ,•·;~;. :hC· ;·'i{:'PRb~AGANDA: .·. 
de sangre. ·A) Impreso.a_·._· .. .-. <,~· ··•.; .. >.·.-.~_~.--' · ···· .... · ··· · . 

,_ ... -~ . ... :-,:r:·,-~,: .. ,:-' .. , ... · .. ,. .. :.;·_;:-~:~_/ES·:.~1_.cOfi.junto de ·métodos 
-·Imprenta: Pre.nSa--;~- ·" 

:Síntomas: ·-Periódico_. 
-· '·--ba~ad(;s·'Principalmente. en la 

. . __ , "' 
• Fatiga sin causa aparente. 
- Fiebre constante. - P~rdida de más de 5 kg. que 

Re .. i'iStá:· 

Publicidad 
directa:. Volantes 

matei-1.á'de la comunicación, 

~<.'¡ .... la ··Psico~og~a y la sociolog~a 
cultural, CÍtie tiene por 
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• 

objeto influir a un grupo 
humano con el· fin -_de qu~··~ 

adopte una conducta 
determinada. 

Existen varios tip~s de 
propaganda: 
a) Propaganda electoral-. 

b) Propaganda de guerra~ 
e) 

d) 

e') 

.f) 

Propaganda de. agitaci?n• 
Propaganda 
Propaganda 
Propaganda 

religiosa. 
cultural. 

ecológica·~ 

_Reviste1:, Volantes, 
-· es_p_ecta~ulares. 

,<-r .: Un~· c~pafia tiene 

· · bu~na organi~aci?n Y 

enlistan algunos objetivos 
·que. Se:· deben considerar• para 

que- tener .una campaña: 

~---~actores influyen 
~plan-eB.ci~n -de una 

vienen siendo: 

muchos 
en la 
c'a.mpafl~- que 

:- Hacer énfasis en la . . . . ' ' . 
.' .' \·ex-i'SteÍlcia de la enfermedad. 

·-N~ffibra.r lo .·que. vas a hacer 
·-,O _~-dar· a conocer o 

- :F.O.r;nar .. un _concepto de Producto, mercado, i: 

competencia, canales de fairiilia·' por ejemplo de Me. 

6 · -·· _ ... ,_,.·;·· ·.· .. n. ·.º·.· •. ~.-~léÍ .. '.· s",.--i<.ellogg 1 s, y en distribuci n, ventas, _preciC:f;' 
'presupuest~, program~ci~n"_·c:;~~ .-• --el:-:·:._'CD:so d_e· la campafla sería 
los distribuidores·, ·,'-'PREVENIR ES. VIVIR". 

g) Propaganda 
benéficas. 

de iñstituciones correlaci~n, coor~_inaci~~-,. 

reglamentos y cont~0'1e_a·; .-

-.- út'ili.za~---la ."t~cnica del 
. . ' . 

- ·,·,._:~a-ve·n~e>n.:'.,pa·ra.-:,:Una. Tilleva 
h) Propaganda informativa. 

el PLANEACION DE.LA.CAMPAqA 
La planeac:::i~n ·dé· _una·· · 

_, :··~:3.;i'~dad-.' -ci~·_::_-~r-odUcto. . 

'_;é::'E'd·~¿:~;\-~i-: ~~b'1:icO :.: s-~bre 
:,~i:·:: _','~s_O:,.del";;'pr.oducto. 

Es el esfuerzo a conseguir 
un fin determinado. 

La campaña consta de: 

.campaña, ser~_ el.esfuerzo 
común dei á.nurici"~lnte~-- d-adO- ·que 

. en su mayor _parte, la agen_Cia 
r-. . .. 

Carteles, folleto, anuncios de trabaja muy de cerca con la 

cuá-~d~ --~i.;--~hun~iarite y 
· agencia --11egan a un acuerdo, 
~aY __ que- decidir en qu~ 

1prensa, radio, audiovisual~s, :diVisión de mercadotecnia del~ 1 

programas de T.V., anuncios de _cliente •. A continuación se· 

parte de los mismos 

aparecer~n los anunciantes. 

Algunas clases de campañas 
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.. 
son: . Es' un mensaje pega_do o 

- éampafias locales. pintadO -~n un.muro. Una de sus 
Campañas de zona o re&iones __ :vent_~ja,s~-,_que es fácil de Ver 

~- Campañas nacionales. ·.'p_o~•--~ó_ ·gran?fa y econ6mico. 

1- Campañas internacior:ales_. _e)': cá.Z.1:el. 

La Campaña en Diarios. _ .. _ . Es-grande, lleno de color 
La publicidad en pr~~,~.~, ~es {Y~-~:~a-~i .. ~-S_ienipre _hay Que_ 

difusión. 

> f) -Anuncios_ espectaculares. 

Es:·:el· m_edio· masivo qué 
· Sirv_~~-d.e pun_~o_- de' ·venta, 

ubic~d_os _en. puntos o l;.ugare s 

:-en. dO?lde-.Se localizan ·los 
. --~.;~r-~f¿~-;-" carr.eteras. 

una forma de comunicación-·,..... Cap~·ar10--r~pidamente de5de ·una 
impresa, muestra al lecto; __ ~_·i~ -'distancia. Considerable;- -ci'ebe· _.- · 

gama de productos, serV~di~,li'; :·ae 'ser sencillo y fácil dé 
. ·1. eer :.·· PÚede ser cUl tura. i,.,. 

:· -•. '· .... ' . 
. _H~jr:·_ 4-:· .tipos: ·-1entejue1a, 

cO¡)e:1:·;-~·::·;ó1:atiV0 y sencillOs. 

g) Volante. 
.etc. 

:a) La Revista. 
La. publicidad en revistas 

es 

su 
el sostén de toda reVista, 
publicidad es de las más 

eficientes por la larga vida 
que estas tienen. 

Tanto las revistas como 
los peri6dicos, son medios 
impresos de circulación 
masiva. 

b) Las rallas. 

informativo, etc. ·sú .·fin'a1idé~."d es comunicar 
, · :ide~·s.· ~~--s-~r~i~ios ··en forma 

d) Publicidad T. V• ,---~~néret~·: __ . pJb1iCidad direct~ •. 
En televisi6n la forma _más· ___ h) · FOlle_t-~S. 

usual de pieza publicitaria. Es uno de los elementos 
es el spot o comercial :con mayores posibilidades 
teleVisado. para propagar ideas, 

Un anUncio por .T.V. llega. productos o servicios. 
a millones de espectadores a · 

il. Catálogo, 
la vez. 

e) La Radio. 
Se usa para dar a conocer 

, , mercancía. 
Uno de los medios de 

comunicaci6n de más amplia " 
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INTRODUCCION DE LA APLICACION. 

• 

En base a la investigaci6n Para ello propongo en este 

·realizada, se llegó a la trabajo la realizaci6n de una 

conclusi6n de que el SIDA es 'campaña propagandística 

una enfermedarl infecto-
contagiosa considerada hasta 

estos días fatal y constituye 

un reto a la inteligen~ia del. 
hombre, ya. que no se -ha · 

encontrad~ _ningún tipo de 
medicamento _capaz d~ 
curarla, considerada la 
peste o plaga del siglo ·xx. 

Por la gravedad _de la 
enfermedad y amenaza que 
ésta constituye contra la 
humanidad, considero que es 
importante da1:i a conocer a 
'toda persona, ya sea hombre o 

mujer, qué es la enfermedad, 
en qué forma .se trasmite, qué 

; 
lefectos causa y cuáles serían: 
\los medios preventivos contr~· 
'1a inisma . 

mediante la elaboración de 

·carteles, folletos, volantes, 

anuncio de prensa, 

audio~isual y documental de 
T.V. ·.para· dar a conocer de 

:una manera sencilla y 

concisa ~os puntos 

anteriormente señalados. 



INTRODUCCION DE· LA CAMPAÑA. 

• 

En base a la investigaci6n• 

.realizada, se lleg6 a la 

c;:onclusi6n de que el SIDA·~ es 

~ña enfermedad infecto-

Para ello propongo en este 

trabajo la realizaci6n de una 

campaña propagandística, 

.¡nediante la elaboración de 

contagiosa, considerada hasta ·carteles, folletos, ~olantes, 

estos días fatal y. constituye .•. :anuncio de prensa,audiovisua~ 
un reto a la inteligencia del ·;y documental de T.V., para ·· 

hombre, ya que no se ha 'dar.a conocer-de una manera 
encontrado ningún tipo de ,sericilla: Y-. concisa los puntos 

·.¡ •_arlter·.i.Or~e~te señalados. medicamento capaz de 

curarla, considerada la peste 

del siglo XX. 

Por la gravedad de la· 

enf.ermedad y a:menaza ciue ésta 
constituye Con~ra la 
humartidad, considero que es 
importante dar a conocer ª' 
toda persona, ya sea hombre o 
mujer, qu~ es la enfermedad, 
en qué forma se tras1nite, qué 
efectos causa y cuáles serían· 
los medios preventivos contra 
la misma. 

. ,• '· 
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iCAMPAÑA. PROPUESTA .. 
Está propaganda se 

dirigirá a la comunidad 
urbana, el tipo de gente 

,será la clase media, ya que 

los términos que se utilizan 
son bastante adecuados para 

.este tipo de cultura, y 

"tienen conocimiento del 
tema; esta propaganda es· 

informativa, ya que no entra 
de lleno a términos médicos. 
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PUBLICO AL QU.E SE DIRIGE 

Mediante el presente · 

·trabajo se pretende realizar 
un estudio s~bre uno de los 
principales problemac en la 
actualidad, ·e1 cu.3.l __ es 

' - - - - . . 
·considerado'. 111a··plaga del 
. sfglo xx11 '~"'-, EL·:··:s·roA~ 

-· :- P6r -~-~ci':Í.·¿:-_-d~l-:m:i\iuBo·' se 
. :_. ' .. _.,; ... , .. __ ,,.,.;:.¡,_;';-., .,_._:- ·-·-.·-' : 

elaborará'::_·una·_,_ campaña. 

i'rlfo~!l'~~-i~~:--~~r-Íg:L~a 
. principalmente a personas de 
·',c1ase·-m-cidia: 'b·aja con el . 
, prc:>póSi_to_'\:i~.- d'a.-r a- conocer de 

una manera sencilla y clara, 
qué ·es-- el SI~A, cau·sas. que lo 

proVoca~~ -S~ñt-~mas de- -la 

1 
enfermedad y me.dios de . . 
prevención contra· ella, 

.esperando qu~ este trabajo 
llegue a ser de gran utilidad. 
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' 
t - Folleto 

.. -· •• - ... ~.' 
CREACION DEL. TEXTO DEL · 
FOLLETO. 

···¡ 
Se formó ··un énliátado de 

palabras_ pcil:ia_. _ _..- f(E!i~'~ciOiiar -una 

que fuera· __ .con. _el·· __ :_t~ema_: 
Cuida t·u: vidá<--_·: ·.,-
El SIDA es muerte. 
Preven!-~-- es· vi~ir·~· 
Vivir siri\_._vi-da.·.---. -

. 
' 

··.• ! 

Y la palabra seleccionada 
fué (PREVENIR ES VIVIR), aqu! 
se tomó -Porc¡Ue como mencion~ 
anteriormente, es una campaña 
in~ormatiVa y tra~a de 
prevenir al público de', __ este 

mal. 

Lleva más tipografía que 
:imagen para mayor 
información. 

· r .. ------,.. 

-Bocetos 
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Su diseño es simétrico y----, 
serio por la adecuaci6n· del 

tema, son de tamafio carta y 

son tr~pticoºs. 
En uno de los gr~fi~os 

previenen deseq4ilibrio de 

vida, si no se.tiene el 

debido cuidado. 

El otro, su gr~fico posee 

un gru~o de personas, ~ª.'!=~:!. -' 
de todas clases sociales y 

edades, no importando el 

sex-0, color de piel. 

El color rojo es peligro,' 

y el negro luto o muerte, es 

por eso que se seleccionaron. 

los colores 

. .... -.. :· . -.. --. . ....... . 
·~-::····· e-..... . . --. I 

·-· . ·-... 

............. ·-... : ........ .. 
·~ ... -. ····· '"-.::······· .:~·. ·---- ... '"·.·-... -~...... - .......... . 

--~·=·~· ... _. -~·. r::;····-:··--... 
-· ----.:. --· . . 

C~· 
. ----··. '"·:-···-­ ---. 
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PORl'.ADA Y 
CONTRAPORTADA 

AL.ERTAI! 

NO SEAS 

UNO MAS 

CE EL.L.OS ·-­M.odonoNo ~SJ. 
T.L u;o01 
CP.4<1100 
o....i.:.. .... ,J.I. 
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C~NTENIOO DEL FOLLETO 

¿QUE ES SIDA? 

[o"...,,,.,, ,.,,,..,.,¡~u•,¡,,....,....,,, .. "º""' '' 1 °'' , ....... '""·'' .,-... ,,,, ·~'" < ., ••• • •• -~~" .. ,,,,.~ .......... ,,.-::. .... ,..,,.,. '"''" ....... ., .. ,, .. ~ 
..,_.,,,.,..,l.><~··"""''~~,., ... 

~s1r....-os \' S/.'010\IAS'.• 

t.o. .. n1nm .. o.~1 .. ,nun.ad"'·"""""""' 
do-,,....,,,.,....,.,,,.~ q<a- ,., h.o.•n '""""''<un 
"~·~~· .• ·111 .. ""'d«>. "''º'.,,., 
ao r~'"" wn c;».< .. 1 .. "",...,,,., c"""""'n" "''" °""" '"' ,~.,.., ... ..,,,.,.,,.., """•r• 
bl fobl• CO<<"..,"" .,.. .... P>JN-0 ..,.,.,,..,.., 
<...,.>•uJoor• ,..,,,.,,,.. .. 
el l'\!•<I•!.& '"' .'> ~.-,,.;., , • ...,, ,.,, ..., w c:rN • 
d..r•" """""' "' ..... i-1 '"'. 
dl..,UIT>V!\lnd<'r"""''°'""~"'~'"'I"•"""""'"'"' 
•• I .u..in u~ ... , .... 
rl T,,. !Uo'1!<'t.1o.~~ ...... .,...,n .. ..,.,..,,,.., •• ¡.> 

..... """'"'"" .i ....... ,d< ............ , ,__.._,., """ 

............ """"'º 11"""'· 

··-------·--".'::~~:.·=.:..-·--... _ ... ____ _ 
¿CO.\fO se TRANSMITE? 

""' '''"'""~ """'"'"" I·• T1N1,; ... ., """'l'""'~ 
~~·~ """""'"' ,.,, ..... , ...... ,,..... '"'"""'""' 
•1' ... lf.-.r> ~ U~11>l.onh'I O<' Ct'Jo'""' «>n ... 

'"""·"~" 

i1 N" w """''"''• p,. nr"'n.ct.'", wo.-""' 
......... ,., I'" <>UOtn>Qt CDT>'.l<IO no .. ~ 
n ...... ,. '"""'""'"-' 
bl No,.. .nq·..,...~ '~''"'""' .,.,.;..,._ ....,,. • 
1.1¡. ............ n.1 <I !"~ ,.. ,..,,.lfl"P .i """4Uf1• ¡,,. b>.._. ,.... 
b"'-""- ..., .......... i....-..,..1 ... , ...... '"" .... ;...< 
....... r.1 ... t.ad.o 

··-----·-· ·------,, ______ _ 
..... _____ _ 
·--------

.:QUIENt:S SC c.NFUIMAN DEL 
SIDA? 

•I C....i.,. • ..., r<""""'º"'><!.&Mo...,i...,..~, 
.......... ,.,i....« .......................... .w... 
Nl'"'"""'*"""'ll.anltt00""1U......,.....,,""' 
.................. ,~........i.. 
<IP.r.,,...,,..,..,....,,.~..,""""'--

dl t.<.,. •• <I< """"" '"" ....... drl 5odo. 
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i - PORTADA ¡,: 
cÓ~Tit.ArORTAciA 

ALERTA!! 

NO SEAS 

UNO MAS 

CE ELLOS 

PREVENIR 
ES 

VIVIR 
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c.oSTE:'l/100 l)EL FOl.LETO 

.¿QUE ES SIDA? 
[s11natntfrm .. >a.:1<1 ... .i..~11u~.oad.>11 
ddf\Wffl'>l>OI•<""''""" onift:<•>nn. r~wnou 
•I C\ldP1 u!u"~_.., ....... ,..., .. .,;,."""'"a 
""'"~°"°""""''"'· . 

¿SIG:'.'OS Y Sl.,TO.\fAS? 
.._..,,"""" .. &bl'lllonnW1&1JUta•:i1><1........,. 
do .... ,..,....,........,.~º"""" ,...,,,., .. .,.Jo e<m 
,.,,,..,....,,." rntdco. n10. """ 
•I Í&l ... "'" ........ _!..,!t. CC>mt'<1'..l<l .. <Dn 

""'• c. utw.;u. rrw-" "'°"'I"" 
b¡ f'•"'• '"""""'" Qu.t •• p.>rJJ ,.._."'In•., ..,...., .......... """"""'• 
<I f'ftdd.o •W ~ ~,¡,,. <>< t>n<>O>o..., w .;.¡,.,,a 
d...,. 11.........,.. """'.W l•oc•. 
di"""""'"~'....,.,,."''.;,~ .. ~ ... .;n1.11,,,.,. 
drl a.rfo o l.>o I• .... 

01 T"' llWfloUc.I~ ""'"· qurnoo.t <!rt-•"'<"lo• 
tfj"1, QYr ""~·· dCll'"> .... ,,,,,....,.¡,, !rmpJ p.>rS 

... •Ynt~m.><)O<>'Jllt'ol,, :;¡ ....... 
~!~W 

•I Contaeto wo...J ...,,,,,..,,.,..,..,... """''"''º ,.., ~ ........ ., .... ad.O. 
bf Trnnof!Jo.on wnq...N'a 
<I rar ccimi-a ..,..,... • ¡<..,,._ ""''""'"" .. 
d) A u .. n do U1•pj.onl~ ""tf'J>l'Wl• """'" --· 

,COMO NO SE TRM'S.'1111:? 

··"·"..,.,..,. ........ ""'"''"'""""'· .... ""'"' 
""""' ü;w>r <lrfOl-OOCOn!.o<!OMU&\OM'll 

oi,.,.,.,, "'""'" o:<.I 
~' /'>., ><' ..,;.i.,.,... t1ml>O(DP.>t ........ .._ ,_.,.,., 

e.ir·"'"' «r..o 
CI Nu.,. lrnram•!•.oi 'º"'""'"' ~~ .. - ... 
~ ........ ,..."" .......... ,. ",,,..., • ..., ,.._, I'"" 
"'""'"':ocia.u 

,ovn:Ncs se tsfEJl.\IA."' va. 
SIDA~ 

., c._., . .., ro·10<>na con•.!••~•~ .. .o.:•••• 
"'""'·"•n•orn~..,....,,,.. • .,._.,.,.,,... 
~> f'. "·"•" .... ~~..ln1...:1b"'°1nn.._ .. ,,._.. •Pfl 
~ni'~-~·•"'"'-"'"' 

, '¡>, ,.._ . .,,., <-< ~'"" "'""'" "''""......,, 
di L" ""ºu"'""'"" rnn'""" .i.1 S.;:., 
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-Carteles 
Los ~~~teles han sido ·--~ 

diseñados con elementos--qi.te 

son del conocimiento visual y 
psicol6gico de todo el 

público, con el. mismo·-s10gan. · 

En color y la imagen se 
propone sencillez y prevención 

·a nivel psicológico (el rojÓ 
de la tipograf ~a indica 

peligro y la imagen suave de 

personas que indican el valer 
de una persona con su pareja). 
El otro cartel conserva el 
mismo slogan con i'a. tipografía 
para que lleve uniformidad por 
ser campañas; en cuanto a la 
imagen, se ve un grupo de 

personas de todas clases 
sociales, ya que todos estamos 

.e:c-puestos a ésto. 

: -· .. . . 

-Bocetos 
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·-Bocetos 

= --
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El anuncio de prensa se 
realizó p~ra una mayor 
·información, ya que sabemos 
' ' que la prensa es un medio 
masivo de comunicación muy 
importante y uno de los más 
económicos. 

-Boceto 
- .. :,~-, -_-

.. _;_..,,.,-'-· ·:;;· "'·-;.;.·.;:.· ·;.;.·;:: 
·-· " ... 
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CONA..,. 
SIDAU' 

SIDA 

PREVENIR 
ES 

VIVIR 
Enfermedad infecto contagiosa hasta ahorn fatal. que destruyo 
el sistema inmunológico natural del organismo. 
(SINDRDME DE INMUNODEFICIENCIA ADQUIRIDA). 
SINTOMAS 
-Fatiga sin caúsa aparente combinada con dolor do cabeza 

y marcos. 
-Aumento de tamaño de ganglios linfáticos del cuello y axilas. 
-Pérdida excesiva do peso. 

INFORMES 
Madero No. 540 S.J. 
Tel. 13· 70·03 
Guadalajara, Jalisco. 
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·-Volante. 

Su diseño es sencillo para 
que toda la informaci~n sea 

leída antes de ser desechada. 

Este se ha· incluído en la 

campaña por f~cil y r~pida 

penetraci?n a todo tipo de 

púb.lico. 

-Boceto 
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PREVENIR 
ES 

VIVIR 
S.l.D.A. 

SINDROME DE INMUNO·DEFICIENCIA ADQUIRIDA 
Nombre de la enfermedad infocto-contagiosa del siglo. 

Formas de contagio Control do donadores de sangre 
• Evitar In promiscuidad 
• Uso 

0

do preservativos. 

INFORMES 
Madero No. 540 S.J. 
Tel. 13-70-03 
Guadalaiara, Jalisco. 

CONo\..,. sro,,U' 
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. j\\idiovisuai 
Aqu~ también se recopi1~ 

ir.f ormacié:i e imágenes que 
fueran de acuerdo al tema. 

Con éste se pretende dar 

una informaci6n más a fondo 
del tema, para ciertos 
sectores en que sea requerido. 

Puede fomentarse su 

distribuci6n en todo tipo de 

asociaciones y escuelas. 

GUION TECSICO 

.DEL AUDIVISUAL 
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DocumentaCde T.v.:· 
~ ------ ----·· --

El documenta1, lo misrnO que 
1 , • . e- audiovisual, pretende 

;ut~lizar el movimien~o, música 
y la imagen para una mayor 

linformaci6n del tema. 

1 

De aquí se recopiló 

informaci6n de programas de 
~T.V. y programas especiales 
[del SIDA, entrevistas de 

personas enfermas, 



CO.NCLUSION· 

Esta campana pretende dar 

a conocer una visión general 
acerca del SIDA y todas sus 

repercusiones. 

En este trabajo se ha 

propuesto una'visualización 
concreta acerca del SIDA y 

~sus implicaciones apoyándose: 
en la carrera de Diseño 
Gráfico para ct•ear una 

·:campaña, utilizando tanto 

;comunicación visual 
educativa y sus medios para 
transmitirlos. 

No existe vacuna 
preventiva para el SIDA 1 
exceptuando una ·educación y 1 
el medio más propici"o para 
su contagio es la ignorancial 

Es por ello.que el 

:Diseñador Gráfico pretende 
;dar a su público masivo la 
iinformación, concreta, 

sencill~, clara y práctica, 
.para capturar y prevenir una· 

' gran audiencia. ' 
La información tiene que ; 

ser accesible a todo tipo de· 

personas no afectando de 
.manera grave convicc~ones 
,fuertes, ·prejuicios, etc. 
1 o· 1 · iseñando todo un 
jconcepto informativo 

¡e~ectivo. 
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