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Introduccidn

Dentro de Ia publicidad se encuentra una gran
variedad de medios publicitarios los cuales se utilizan
ya sea para iniciar la publicidad de un servicio o
producto dentro del mercado o bien para mejorar o
superar su nivel actual, su mision especifica es llevar
al consumidor informacion, mostrindole el momento
o recordiandoles permanentemente sus bondades y su
prestigio.

Hoy en dia el cartel tiene mayor preferencia
para la publicidad de eventos como el Festival
Cervantino debido a que se utiliza para un periodo.

Los carteles pueden ser de varios tipos, todo
depende de la necesidad del evento que se desea
publicar y a quién va dirigido teniendo todos estos
puntos definidos se podrdin realizar los carteles maés
apropiados.

Para que estos carteles cumplan su funcion, el
disefindor grifico se encarga de su disefio, produccion
y busca en ellos la manera de ser lo mds original
posible. Esto lo puede lograr el disefiador gracias a la
amplia variedad de materiales y de sistemas de
impresion actuales.

En esta obra se presenta el procedimiento o
etapas bdsicas para la elaboracion de un cartel;
estudiando en cada uno de ellos las diferentes
opciones o posibilidades con las cuales se obtiene un
cartel que cumnpla con las necesidades del evento.

El folleto también tiene un papel importante
dentro de la publicidad debido a que su informacién
es mas completa, la obtencidén de esta informacion
debe de ser directa.

En el caso de un programa de evento, para
usarlo en el festival, se da la informacion ya
anteriormente anunciada dando todos los detalles que
van a acontecer .

Los folletos pueden ser de diferentes formas
como el doble, el triptico, tres caras de cada lado,
muitidoblez, ete.

Para que los folletos lleguen a cumplir su
funcién del disefiador grafico se encarga de su disefio.



La funcién del disefiador gréfico en la difusién del
Festival Cervantino, juega un papel muy
importante ya que por medio de su creatividad
puede lograr una exitosa campana de difusion
abarcando los &mbitos apropiados del Disefio
Grafico.



CAPITULO1I
Guanajuato



L.1.- HISTORIA DE GUANAJUATO

Guanajuato, capital del estado del mismo
nombre, a, 2050 m.s.n.m. Los espaiioles lo fundaron en
1554 en el sitio donde existia, desde fechas remotas, un
pueblo indigena, para explotar las vetas de plata de
sus montadas. A pesar de que casi todas ya estin
agotadas, la mavoria de la poblacién se dedicaa las
minas.

Guanajuato tuvo categoria de ciudad en 1741 y
actualmente es una de las de mds sabor colonial de
México, por sus iglesias, sus grandes casas y por sus
calles empinadas, angostas y tortuosas.

En sus edificios destacan la Iglesiade la
Compaiiia y de San Francisco, ¢l palacio de gobiemno,
1a casa del conde del Rul, el teatro Judrez, la moderna
universidad y la famosa alhéndiga de granaditas, que
sirvié de fortaleza durante la guerra de
independencia.

Foto aérea de la Iglesia dela
Compaiifa




1.2.- TIPO DE GENTE

El tipo de gente que vive en la ciudad de
Guanajuato en gran parte son mineros, estudiantes y
funcicnarios piiblicos, pues los poderes del estado se
encuentran en esta ciudad, su nivel cultural es alto por
la presencia de la universidad que es una de las de
mis prestigio de la republica.

1L.3.- TIPO DE CONSTRUCCION

El tipo de arquitectura es tipica de la colonia,
basada en la técnica formal de la metrépili.

Guanajuato guarda hasta nuestros tiempos el
estilo colonial, con sus calles empedradas, todas las
construcciones son coloniales, los rétulos de los locales
son pintados con el mismo tipo de letra clasica, no
existe ningin rétulo luminoso, el ambiente sigue
conservando el estilo colonial.

[zquierda; Teatro Judrez
Derecha: El palio del mesén de

San Antonio




1.4.- ATRACTIVOS NATURALES

La ciudad se encuentra enclavada en la sierra de
Guanajuato, por 1o cual cuenta con bonitos paisajes. Su
topografia hace que sus calles y callejones sean
empinados y estrechos, que le da una fisonomia
caracteristica, su clima es templado, agradable y su
cielo la mayor parte del afio es azul.
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CAPITULOII
Festival

Cervantino



II.1.- ANTECEDENTES

Surge la idea en 1963, expresada por Enrique
Ruelas Espinosa, director de! grupo teatral
universitario de Guanajuato. Ruelas quizo aplicar los
sefialamientos de Cervantes, que era ensefiar
divirtiendo al pueblo, con los Entremeses Cervantinos.

¥a desde Febrero de 1952 esta idea se mantenia
sin éxito, hasta diez afios mds tarde, Se querfa que
todos los visitantes admiraran toda la expresién del
arte. o

Luego se pensé en formar una ciudad
Cervantina. pero fue rechazada la idea pues al
gobierno no le interesaba,

En 1971 el festival encontré eco en el gobierno y
fue escuchada la idea de Enrique Ruelas por Manuel
M. Moreno, él proyectd la idea a un grupo de artistas
come Dolores del Rio, Marifa Félix, Isabela Corona,
Siivia Pinal, etc. De esta manera tomaron realidad los
suefios de Enrique Ruelas, que todavia hace dos afios
disfrutaba del concurrido festival Cervantino.




El festival Cervantino ha presentado las mds
variadas manifestaciones del espiritu artistico de ayer,
de hoy y de siempre, de todas las latitudes y de todo
tipe de pensamiento humanao.

El festival Cervantino surge para realzar la
nobleza del idioma castellano y se constituye asi en un
foro abierto a todas las manifestaciones estéticas de la
cultura,

Hoy se presenta desde las cldsicas expresiones del
teatro Shakespearianao hasta las nuevas
manifestaciones del pensamiento dancistico europeo,

pasan por las sugestivas visiones de danzas rituales.

11.2.- TIPOS DE PUBLICO

En gran parte el piblico que asiste al festival
Cervantino, son aquellos interesados en las diferentes
manifestaciones de la cultura que se exhiben en el
festival, ya que éste se jnicid con esta idea
fundamentalmente, pero con el tiempo la gente joven
ha venido distorcionando esa idea y dnicamente
asisten a Guanajuato para conjugarce con el ambiente
de fiesta que hay por las calles vy noa lo que en
realidad es el festival.

|
|
|
li
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Compaiia Nacional de Teatro INBA



IL3.- EVENTOS

El entremés os el primero de los eventos y con
Gste se inicio el festival Cervantino, los cuales se
efectuaban al aire libre por pequefias compaiiias de
teatro, mostrando en obras lo que Cervantes llamé
entremeses.

Si bien la miisica, el teatro y la danza sonen la
actualidad los pilares fundamentales del festival.

Dentro de 1a miisica entran diferentes eventos
como opera, crequesta y miscias de cimara,
directores y solistas.

En el cine, las exposiciones y conferencias
también estdn presentes como un complemento
indispensable de tedo aquello que ocurre en escena.




I1.4.- ANALISIS DEL AMBIENTE

En la actualidad el ambiente que se ve en el
festival Cervantino es de fiesta. Todo lo visto, cido y
transmitido en cada edicién del festival Cervantino
queda impregnado en quienes vienen al festival.

La gente que viene al festival asisten a un dia
espiritual que deja una profunda huella, gracias a la
calidad y a la enorme variedad de espectdculos que se
ofrecen.

1L.5.- IMAGEN

La imagen del festival Cervantino ha tomado
compo inicio y como simbolo, la gola que usaba
Cervantes, esto s el cuello que en aquellas épocas era
cldsico, se loma esta caracteristica tan escencial que
identifica esa época y primordialmente a Miguel de
Cervantes el cual por sus obras o entremeses comenzd
a fusionar la idea del festival y por lo tanto adquirid el
nombre de Cervantino.

E!l logotipo estd basado en Tipografia Clisica
también de acuerdo a la época.
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CAPITULOIII
Estudio de

Mercado



II1.1.- ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado es una técnica
sistematizada de recopilacion de hechos y datos que
sirvan a la direccién de una empresa para la adecuada
toma de decisiones y para establecer asi una correcta
politica de mercado.

El estudio de mercado pretende una serie de
objetivos dentro de la empresa y tiene como objetivo
focal dar informacidn acerca de las necesidades y
preferencias de los consumidores, tomando en cuenta
los factores socioecondmicos de los mismos, asi como
los del mercado de la empresa.

En esle carlel se toma en cuenta el
factor socio econdinico,
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Loos objetivos bisicos del estudio de mercado se
pueden dividir en tres:

1) OBJETIVO SOCIAL:

Satisfacer las necesidades del consumidor final,
ya sea mediante un bien o servicio que esté en
disposicién de cumplir los requerimientos y deseos
exigidos cuando sea utilizado y que responda
satisfactoriamente.

2) CBJETIVO ECONOMICO

Determina el grado econémico de éxilo o fracaso
que pueda tener una empresa dentro del mercado real
o potencial y asi determinar el sistema adecuado a
seguir.

Jaze dy ploge paus suncs i la pege.

3) OBJETIVO ADMINISTRATIVO

Ayudar a la empresa en su desarrollo mediante la
adecuada planeacion, organizacion, control de los
recursos y elementos de la empresa para que ésta lleve
el producto correcto y en el tiempo oportuno al
consumidor final.

El objetivo fundamental es proporcionar
informacion 1itil para Ia identificacidn y soludién de
los diversos problemas de la mercadotecnia, asi como
para la toma de desiciones adecuadas en ¢l momento
oportuno y preciso.



II1.2.- ANALISIS DEL CONSUMIDOR G
USUARIO

Se debe distinguir entre consumidor o persona a
quien va dirigido el producto o mercancia, es decir, {a
persona que recibe algo material o fisico a cambio d=
su dinero o el usuario, que es la persona que a cambio
de su diner recibe un servicio ¢ hace uso del misme.

Las principales preguntas que se deben de tener
en cuenta para poder llevar a cabo el andlisis son:

Quién es?

A qué sexo pertenece?

Qué edad tiene?

A qué clase social pertenece?

Quién influye en el acto de las compras?

Cudntos cliente hay en perspectiva?

Qué deso o necesidad satisface a cliente al adquirir el
producto o servicio anunciado?

II1.3.- ANALISIS DEL PRODUCTO O
SERVICIO

Antes de empezar cuaiquier programa de
publicidad, es necesario estudiar las carqacteristicas
del producto o servicio, la necesidad o deseo que
pretende cubrin, comio se presenta, o cSrma se ofrece,
cémo y a través de quieen llega al cliente.

Es necesario una investigacion del fabricante y el
vendedor, sin olvidar al consumidor o usuario para a
veriguar por medio de preguntas o cuestionarios cual
es la respuesta correcta de los siguientes puntos:

Quaé es?

Cémo se usa 0 se consume?

Cudndo, donde?

Qué caracterisitcas generales y particalares ofrece?
Qué deseo o necesidad pretende cubrtir el priducto?
Como se presenta el producto?



CAPITULO IV

Campafia
Promocional
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IV.L- PROMOCION R —

Es la actividad de la mercadotecnia que tiene
como finalidad estimular la venta de un producto en |
forma personal y directa, a través de un proceso
irregular y planeado con resultados mediateos y
permite mediante premios, demostraciones,
exhibiciones, etc... Que el consumidor y ¢l vendedor
obtengan un beneficio inmediato del producto.

Objetivos:
-Establecer la venta de productos o servicios,
-Buscar nuevos mercados.

-Dar a conocer los cambios del producto o i Pyl
servicio, -
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-Aumentar las ventas en épocas criticas. '
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IV.2.- PUBLICIDAD

Conjunto de medios que se emplean para
divuligar o extender el conocimiento de cosas, hechos
y notlicias, sobre todo para persuadir al ptiblico,
despertando su interés por determinado servicio,
producto, comercio, industria o especticulos.

Hay tres diferentes tipos de publicidad:
1) Publicidad directa

Es la que llega al interesado por correo 0
directamente: Circulares, catdlogo, muestras,
porspectos, etc.

2) Publicidad masiva

Es aquella que busca llegar a la mayor cantidad
de gente posible, utilizando los medios de mds alcance
como los son: Incersiones o anuncios en los peridédicos,
revistas, con spots en radio, anuncios en cine o
television.
3) Publicidad exterior

Son los impresos destinados a la publicidad en
exteriores, pues se fijan en escaparates de
establecimientos, paredes, vehiculos, en edificios, en
las calles y plazas, y aqui se incluyen carteles, vallas,
espectaculares, etc.

(LI

Zrire puro
Feety Bt
- gl

Ty s !

« wr distinio

1
T

et 3 — o '
COMERCIO L - qplOaMAS
- ayros esiwoios @ cademnmia CofS  lawmnmnin

Lo s e B8 PTIYIE B k= b e B iy b Pt $1, e, 18, B A btk e ettt B 28 W - R

EETE ulAlC.j_‘

lLaquierda: Publicidad masiva
Derecha: Publicidad exterior



IV.3.- FORMULA AIDA.

Si la camparia de publicidad orientada se apoya
en una idea de venlas o crea una imagen, sea cual sca
la férmula del enfeque elegida, tanto si el producto es
conocido, como si no, en todo mensaje publicitario ha
de existir un contenido psicoldgico dado por los
siguientes factores:

-Llamar la ATENCION hacia el mensaje.
-Despertar INTERES hacia el producto o servicio.
-Crear el DESEO de adquirirlo,usarlo, poseerlo, etc.
-Promover la ACCIOIN de comprarlo.

Hay dos clases de atencidn:

-La atencidn espontinea provoca en nosotros un
choque sensible, producto de factores técnicos.

-La atencidén voluntaria proveca en nosotros un
choque emocional, producto del factor psicologico.

Par llamar la atencién hacia el mensaje hay que
crear anuncios bomba, debemos conseguir en cada
anuncio una explosién capaz de suspender los
pensamientos del lector, de llamarle podercsamente la
atencidén y hemos de lograr, ademas ruidos distintos
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para que cada anuncio obligue a preguntar qué pasa.

Para despertar el interés hacia el producto o
servicio ha de sustituirse en el individuo el estimulo
de interés, es decir, la creencia de que hay algo de por
medio entre el anuncio en cuestion y nuestra manera
de ser. Cuando el lector encuentre su yo en el anuncio,
el anuncio ¢l ofrece interés.

El deseo, definido como un movimiento del
animo hacia el conocimiento, posesién o disfrute de
una cosa, ha de aparecer el mensaje publicitario como
una consecuencia de la atencidn y el interés
despertado en el principio. La creacién del deseo de
comprar, uso o posesién depende, en primer lugar, de
factores fisicos relacionados directamente con la
presentacion del producto.

Pues bien, para promover esta forma de accion en
un mensaje publicitario hemos de tener en cuenta y
aplicar los siguientes factores:
-Intensidad y frecuencia.
~Unidad de concepto tanto fisico como psicolégico.
-Claridad y rapidez de comprensién.
=Viabilidad de accion.

IV.4.- LOS MEDIOS

Los medios en la publicidad son los sistemas,
formas o vehiculos que utilizan las agencias de
publicidad y el cliente de las mismas para que asi de
esta forma se haga llegar el anuncio de un producto o
servicio determinado al ptiblico o futuro conusmidor.

Los medios publicitarios se dividen en cinco
grupos:
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A) PRENSA

La prensa sigue siendo el rey de los medios, a
pesar del éxito de la radio y la television, debido a que
el piiblico quiere el periddico para elegir entre varias
secciones y escoger la inforrmacién que mds le apetece
conocer. El televidente o radioescucha ha de aceptar
las noticias tal como le son dadas, sin posibilidad de
elegir., El resultado es que mucha gente se ha cansado
y vive sin enterarse bien de lo que viene sucediendo.

El anuncio de la prensa permanece ante el lector
para obtener el mensaje sin prisa. En el caso de la

revista el anuncio tiene una vida todavia mayor (el
periodico se tira y la revista se guarda). Por
experiencia se sabe que un buen anuncio con una
buena impresion en una revista puede rehacer la
accion del comprador o usuario meses después de ser
publicado.

La prensa permite por otra parte dirigirse a una
gran masa de compradores, siendo ideal es
impresindible, por tanto, para anunciar productos de
marca ¥ de gran conusmo. Cuando el anuncio de un
diario ha de aparecer en las pdginas tipogréaficas es
recomendable, para una mejor impresion, dibujarlo a
pluma, es decir, mediante negros y blancos absolutos.
Cuandoe el anuncio sea publicado en las paginas de
huecograbado, el dibujante podra realizar el original
industrialmente a la pluma o con imeagenes de medio
tono.
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B) TELEVISION

3
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Por lo general, a la television se le considera el

medio mds potente y persuasivo porloqueesel :' :j
medio mds adecuado para todos los anunciantes, pero i{? .
en ocasiones no es favorable, debido a que es muy A '
corto el tiempo de transmisién y no se alcanza a 3% ) : ¥
exponer lo deseado. '[_: wutn snp .y o LI SnOnLTER e e e B
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La publicidad por televisién es un vendedor que );:d . o
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usted ve y escucha dentro de su propio hogar, una
combinacién perfecta entre voz, imagen y
movimiento, unida al hecho de que uste pueda oir, ver
y seguir el anuncio disfrutando de una comodidad
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miixima, ademds la publicidad por television es R Z
accesible a todas las edades, a todas las inteligencias y R*: &
a todos los niveles culturales. # B
&

Este importante medio masivo dispone, para i “g’
lograr el mayor impacto, de elementos tan & Sranatmnnaes [H
importantes como las imdgenes en movimiento, el f | S
gesto y la accion, los sonidos, el lenguaje de la misica E e | SR E%
y ahora el color. La televisién es por ahora el medio .‘_rm:m&mm:‘“'“' i !}‘

que mis apasiona a la familia mexicana.

Ejemplo de un espot de televisidn,



C) CINE

El cine viene siendo con relacion a la televisién, y
en lo publicitario como el hermano pequeiio, que
cuenta con la imagen y el movimiento para presentar
en su pantaila anuncios de productos o servicios.

El cine es un medio insuperable, que provoca un
impacto superior a la television.

El problema del cine radica en que, en la mayor
parte de los paises, convoca a un piiblico menos
numeroso que la televisidn. Asi de esta manera, por
bueno que sea unanuncio, no sirve, por que no love
un nimero suficiente de espectadores de la clase que
le interesa al anunciante,

El cine utiliza también, como medio publicitario,
la proyeccion de vistas fijas, llamadas
profesionalmente diapositivas o el incluir al mismo
producto o elincluir al mismo producto dentro de la
trama misma pero esto es mucho mds complicadoy
£OStos0.
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D) RADIO

A primera vista, parece que la radio tiene todos
los inconvenientes de la television y pocas de sus
ventajas.

Es un medio fugaz que no admite informacidén
detallada y que no proporciona al oyente registro
duradero de lo que se dice y ademds no tiene color, ni
movimiento de imagen de ninguna clase, Pero lo
cierto es que si tiene ventajas, las mis importantes son
la capacidad de estimular la imaginacién del oyente y
la propiedad que tiene de llegar a éste sin forzarle a
interrumpir sus ocupasiones.

E) MEDIOS IMPRESOS

La caracteristica esencial de los Medios Impresos
reside en el hecho de poder comunicar un mensaje
publicitario a una persona o grupo de personas
previamente selecionadas.
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a' CARTEL

El cartel se considera mas del director artistico
que del creativo. Es grande, lleno de color y muy
masivo piiblico.

Casi siempre hay que captarlo rdpidamente y
desde una distancia muy considerable, lo que significa
que ha de ser sencillo y rdpido de leer todo el texto,
necesita una linea breve, que es lo tinico que puede .
leerse, de ser posible colocada en la parte superior
donde menos la tapen los arboles y arbustos.

Es la llave anunciadora que encontramos al paso
de las carreteras y la ciudad, los anuncios pegados en -
el interior de los tranvias, lag pancartas colocadas en : E F VEE
las carrocerias de los vehiculos, los grandes pineles R, Bloels
con anuncios en las estaciones del metro o ' :
ferrocarriles.

L
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Carteles
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b' FOLLETO

Es uno de los medios con mayer posiblidad para
propagar ideas, productos y servicios.

Del italiano Foglietto, todo impreso, de
publicacién unitaria y no periddico, que reine en un
s6lo volumen, de 5 a 48 piginas, exciuidas las
cubiertas. -

Tridoblez, tres caras de cada lado y des dobleces

Dos dobleces, dos caras de cada lado un doblez.
realmente.

Multidobleces, formado de 12 a 16 caras, dos o
tres dobleces verticales, uno horizontal.

m
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c' CATALOGO

Asi como un folleto presenta la idea deun
vendedor que explora el terreno, argumentando y
probando las cualidades del producto o servicio, el
catdlogo hace las veces del vendedor.

El catdlogo es sobre todo enumerativo y
descriptivo de los objetos ofrecidos, de los cuales
estipula los precios y condiciones de venta.
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d' VOLANTE

Es el elemento clasico del medio de publicidad
directa. En su forma tipica, vulgarmente conocida, es
un texto breve con la firma impresa, argumentando en
favor de una idea, un producto o un servicio, con bajo
costo y gran tiraje.

Izquicnda: Bocelos de catilogo
Derecha: volante

27



IV.5.-COMO ELEGIR UN MEDIO

Para la eleccién de un medio, el director técnico
de la agencia de publicidad, cl disefiador o el mismo
anunciante, han de tener en cuenta los siguientes
factores:

-La difusién territorial del medio.

-La audiencia del medio en relacidn con el sexo.
-Clasificacién del medio respecto a las clases sociales
de la audiencia.

-La edad y profesién de la audiencia.

-La calidad de impresién de la imagen o de audicién,
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Izquierda: Diferentes medios
Dersecha: Medlos impresos
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V.1.- EL CARTEL

El cartel es algo que forma parte de nuestro ’
mundo visual diario, no necesita ser demostrativo ya
que es obvio.

La operacién y creacion de un cartel es una fase
de produccion, tiene muchos puntos en comtin con el
anuncio de prensa, pero hay diferencias importantes
que influyen en el tratamiento de los carteles por el
equipo creativo.

. VALY 39,
Con la gran diversidad de formas y disefios e @
contenidos en la trayectoria del cartel hasta nuestros ’VAL E P‘g “é'q ﬂ N E
dias, tenemos como resultado la realizacion deuna l PEINTURE  EMAIL
serie de disefios significativos basados en la
publicidad, originando el mensaje con dos tipoes de
lenguaje, iconico y literario. - 1

La estilizacién objetiva que se presenta enlos
carteles de aportacidn, nos da la idea suficiente de
captacion para la meta que se desca.
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V.2.- TAMANQOS DEL CARTEL

Se puede trabajar con un tamafio reducido con la
la idea de que después el cartel puede ser ampliado,
pero no es frecuente, mas bien lo habitual en otras
especialidades es trabajar al tamaiio, el estindar es de
70 x 100 cm. pero se puede ampliar a grandes carteles
de escaparate 0 mostrador de algiin producto.

Doem
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V.3.- TIPOGRAFIA

Es y ha sido, desde tiempos inmemoriables, el
principal medio de comunicacién entre los humanos.
La letra, en sf, expresa por s{ misma algunos estados
de dnimo como son: ligereza, pesadez, feminidad,
masculinidad, elegancia, etc... y grancias a esto ofrece
una rica variedad de posibilidades, recursos y con un
poco de imaginacion la tipografia puede ser el simbolo
mismo de su contenido. Estas grandes posiblidades se
deben a su forma, proporcién y medida en puntos.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
| TUVWXYZ&?!

ADCDEFGHIIKLMNODPQRSTUVWXY
abcdefghijklmnopgristuvwxyz
1234567800

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVIVXY
abedefgbijfkimnopqrfstuvwxya

Diferentes estilos de tipografia
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Es necesario saber analizar las diferentes
posibilidades para usar la tipografia adecuada, ya que
en el mercado hay una gran cantidad de alfabetos,
pero dependiendo de la actualidad o de lo que se
desea informar, veremos si algunoc de ellos se adapta y
si no hay que disefiar un nuevo tipo de lotra.

V4.- COLOR

El color es el efecto logrado porla
descomposicién de los rayos que integran la luz. El
mundo que nos rodea se nos presenta en color, la
seleccidn de los colores influyen notablemente en
nuestra vida diaria, es por eso que el colorido de las
cosas es un elementos importante en nuestro tema a
desarrollar ya que seleccionar el color e un paso muy
importante en la elboracidén de un cartel.

Seleccion de color



Una de las selecciones mds importantes en la
elaboracion de un cartel es el color, ya que si los
colores seleccionados deben fusionarse con relacién al
cartel, también ésta seleccion debe tratar de cubrir
todas las situaciones de diseiio, sin limitar la
creatividad y subre todo no crear una imagen
mondtona. Por razones pricticas y Spticas es de gran
ventaja decidir uno o varios colores para obtener una
relacieon de lo que se desea expresar. Estos colores
tienen que ser seleccionados y estudiados de tal forma
que permitan una ceordinacion en todas las dreas que
tengan contacto directo con el publico. E! cartel tiene
que ver mucho con Jas sensaciones del ser humano y
los carteles se dirigen a ¢l.

p—
R

Pt

Después de muchos estudios se ha llegado a la
conclusion de que la mirada humana percibe antes las
formas que el color, sin embargo el color es
fundamental para retener la atencién y actuar sobre la
capacidad reflexiva y emocional del individuo.

El impacto y poder de captacion de un color
depende de su totalidad, claridad y situacion (pureza)
pero depende también de la superficie que cada color
ocupa y de los colores que lo rodean.
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V.5.- IMAGEN V.6.- PAPEL

Figura, repesentacion y apariencia de una cosa. El papel utilizado tiene que escogerse tomando
Copia o simbolo de los objetos sensibles o no sensibles  en cuenta ¢l procedimiento que se emplears en el
que tenemos en nuestra mente, trabajo de impresion.

La imagen es resultado de la percepcidn, de la Papeles adecuado para diferentes tipos de
sensacion o bien, fruto de la imaginacién. impresiones:

Figura producida o sometida a procesamiento, Para imprimir en litografia offset y offset es
encualquier fase de la reproduccién y preparacién de recomendable utilizar los siguientes papeles: couchs,
las formas de impresion. sin stinar, bond y ledger.
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V.7.- TIPOS DE IMPRESION
A) LITOGRAFIA

Es una forma o plancha, antiguamente de piedra,
las llamadas piedras litogréaficas, son somelidas
constantemernte a la accién de unos redillos
entintadores, mientras otra serie de rodillos la van
mojando con agua, la plancha, que no tiene
practicamente relieve, por la preparacion quimica
especial que se le ha dado al grabado, se entinta sélo
en partes donde hay imagen, repeliendo en ella el
agua, del mojado, el resto de Ja plancha, que son zonas
sin imagen, no imprimen nada.

Priznera miquina Litogtifica
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B) OFFSET

Para poder efectuar la impresion en offset
precisamos insolar una plancha de zinc o aluminio
convenientemente preparado, efectuando esta
insolacion mediante una pelicula positiva. La pelicula
de las imdgenes que van a ser impresas en una misma
cara de las hojas, se monta sobre un acetalo o platico
transparente que actia como soporte. A continuacién
y por medio de Ia accidén de la luz, se insolan o pasan
estas imdgenes sobre la plancha previamente
sensibilizada. Por dltimo, se prepara con unos icidos
especiales, cuya funcidn es de facilitar que las parte
con imagen admitan la tinta, repeliendo el agua y
visceversa.

Procedimiento del sistema offset

OfTset Cilingdros entinzufores
litoxrilico 1

. Cihndro poruplanchas, o
Plancha flexihle e3 desmontobie.

Cilindro de la mantlla, Estd
revuticrta de una maniils de
caucho que transfivee la
mpresion de ba plaacha af
Papel.

Cilinden imaresnr, Fi popel pesa
g entre ia mantitla ¥ estr crlindro
r-_ ¥ recibe da Linta de agudlia.

Cilind=o impvesnr. Comprime ¢l

W papet contra los tipus en reliete.

Cilindrms entintadiores,

Transfirten la tina o loa trpos
cuando ¢f lecho plano lod dace
pazur por detao.

Tipografis

SN
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Lecho plany., Se murve hacin Forma con L tipos moninda e
adelnale y haciz atndy ¥ fune ¢l jecho plano.

s tipua aliernalivaments €1

cunlicnt on Ly tinta y ef papel,
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C) HUECOGRABADO

El huecograbado no es un sistema de impresién
tan corrientemente usado como los anteriores, el
huecograbado es usado particularmente para
ediciones de gran calidad, en la que la parte ilustrada
ha de jugar un gran papel o bien para ediciones de
gran tirada tales como las paginas gréficas de un N CILNBXO CGPIE GRABADD
periddico o revista. En el caso de ediciones de lujo, el
huecograbado es mis bien caro, ya que entonces se
trata de grabar con toda perfeccidn los cilindros e
imprimir con la lentitud necesaria para conseguir una
impresidn impecable, se trata en suma de conseguir i
un trabajo de artesania.
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D} SERIGRAFIA

Consiste escencialmente en un bastidor en el cual
va montada una lela de seda, scbre esta tela se insola
la imagen a imprimir. Se deposita la tinta en dicha
seda, ésta pasa dnicamente por la parte
correspondiente a la imagen, imprimiendo ¢l papel
situado abajo.

\

Es un sistemna bastante lento que requiere luego
un secado prolongado de las hojas, debido a que la
tinta forma un grueso considerable sobre el papel.
Modernamente se estin instroduciendo unos tipos de
méquinas para impresidn serigrafica, capaces de secar
automdticamente las hojas con gran rapidez.

La serigrfia permite imprimir textos e iméagenes
en las superficies mds variadas; como cjemplo las
botellas y las sefiales de trifico.
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Vid.-IMAGEN

Se ha tomado un elemento el cual sea distintivo,
como podemos ver se utilizé Ia imagen de Miguel de
Cervantes.

Para tomar esta desicién se analizaron varios
puntos como el festival, todo lo que acontece en éste y
el nombre que recibe el mismo.

Fue seleccdonado este elemento debido a que el
festival recibe el nombre de cervantino en homenaje a
Cervantes.
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V1.2.- CARTEL DEL FESTIVAL
INTERNACIONAL CERVANTINO

Utilizando el rostro de Miguel de¢ Cervantes a un
gran tamafio, el logotipo y simbolo ya establecido. En
Ia parte superior se encuentra un slogan el cual dice
"Un encuentro con el arte”, este va de acuerdo con el
fin del festival que la gente se identifique con el arte
en las diferentes manifestaciones que este tiene.

Los colores utilizados en este cartel son el negroy
dorado de serfedad y elegancia lo cual e! festival
transmite con sus eventos artisticos.
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VI.3.- CARTELES DE EVENTOS

En estos carteles se han tomado en cuenta la
relacién que tienen uno del otro debido a que todos
los eventos que se promocionan se llevan a cabo en el
mismo festival, la relacion se encuentra en el acomedo
dela ilustracion y tipografia, su variacién es
rinicamente en la ilustracién, el evento y color. A cada
evento se le designa una ilustracion vy color diferentes
de acuerdo al tema de cada carte.

Sc han utilizado figuras humanas estilizadas para
llevar una relacién con la imagen de Cervantes que se
ha propuesto anteriormente.

En la parte superior se encuentra el nombre del
evento que le corresponde, este tiene un tamafo
visible, adecuado para poder ser distinguidos a
distancia. En la parte central se encuentran las
ilustraciones estilizadas, dando un contraste, la iinica y
variacion es la ilustracion superior, esto va de acuerdo
a un evento determinado en la parte inferior se 5
encuentra la imagen de Cervantes, seleccionada para
identificar el festival en este afo. S .

En la parte inferior se encuentra el simbolo y oot
eslogan del festival con el nombre del evento, lugar y
fecha en que se efectuari.
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V1.4.- CARTEL DEDANZA

La estilizacidn de los bailarines se tomé de
recopilacion de fotografins del Festival Internacional
Cervantino, dindole un gran contraste con la
estilizacion, esta es una de las mds explicitas de
representar la danza.

El color utilizado es el rosa, este un color suave y
clegante, refleja ternura, suavidad, es representativo
en la danza debido a que en la mayoria de los
espectdculos se utiliza este color para la vestimenta y
en ocasiones para la escenografia.
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VL5.- CARTEL DE TEATRO

La estilizacion es de actor de teatro, ésta figura
estd en un movimiento que es de lo que caracteriza al
teatro debido a que es un espectdculo en vivo y los
ademanes en el teatro son muy importantes porque
aparte de ser un evento auditivo es visual,

El color que lo distingue de los demds es el
morado, este es un color sobrio, da elegancia a todo lo
que representa. Este color se utiliza debido a que este
caracteriza al teatro porque en los principios y hasta la
fecha los trovadores utilizan su vestimenta de morado.
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VI1.6.- CARTEL DE MUSICA

Para la miisica se estiliz6 la figura de un artista
con ¢l violonchelo siendo éste un instrumento musical
muy representativo, esta figura al igual que las demds
fue estilizada dando un mayor contrastea la
ilustracion.

El color seleccionado para este cartel es el azul en
primer lugar este es un color primario, se tomd en
cuenta este color en los diferentes estilos de muiisica,
este engloba todos los aspectos de la misica debido a
que es un color frio.
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VI.7- CARTEL DE CINE

La estilizacién que los diferencia de los demds es
Ia figura de un director de cine, sentado en la sifla
tipica con una ilusiracién de una camara de cine,
localizada en el respaido de la silla, se utilizé esta
figura debido a que los carteles anteriores tienen la
representacién de sus eventos con figuras humanas.

El color que se aplicé al cartel de cine es el rojo,
éste es un color que enclerm un gran significado
psicoldgico ya que puede representar pasion,
violencia, agresividad, sangre, erotismo, amor, etc.
Todo dependiendo del enfoque que se le quiera dar.
Este color abarca todas las expresiones que se pueden
representar en el cine.
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V18- PROGRAMAS DE EVENTOS

Todos los programas tienen el mismo formato y
la misma portada del cartel, esto va de acuerdo a cada
evento en especifico.

El tamario del formato es de tamafio oficio, en el
interior se encuentra la informacién que va de acuerdo
a cada evento, esta iformacion cuenta con la historia y
secuencia que se levard a cabo en cada evento.
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VI.9.- PROGRAMA DE DANZA

V91.10.- PROGRAMA DE TATRO

DANZA .
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VL11.- PROGRAMA DE MUSICA

VI12.- PROGRAMA DE CINE

NMUSICA
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Conclusion

De acuerdo a las investigaciones ya hechas del
Festival Cervantino, el lugar donde se efectua éste y
las diferentes formas de difundirio, sellegéa la
conclusion de que el cartel es un medio que forma
parte de nuestro mundo visual diario debido a que no
necesita ser demostrativo ya que es obvio. El tamaiio
mas adecuado para el cartel es el cuatro cartas, es un
tamaiio visible, se logra distinguir lo que se desea
expresar, a una distancia considerable,

La informacion debe ser breve y completa. Los
colores que lo forman deben tener relacidon con lo que
se desea promover y al miso tiempo llamativos,
dindole asi la funcidn que tiene el cartel como medio.

La tipografia es una parte muy importante
debido a que ésta debe tener una total relacién con la
promocion del evento, ddndole un toque de
familiaridad.

El cartel necesita de una fotegrafin, ilustracion o
estilizacion pam asi completar lo que se desea
expresar en él,

Sellegd a Ia conclusion que la estilizacion

objetiva, nos da la idea suficiente de captacion para la
meta deseada.

El medio de impresién mds favorable para este
tipo de carteles es offset, debido a que en éste se
obtiene una buena calidad y pueden elaborar
cantidades grandes para producir los carteles como en
este caso para el cartel del Festival Internacional

- Cervantino, la Serigrafia es otro sistema de imprasion

importante, en éste se logra una buena calidad, pero

su produccion es en cantidades pequefias debido a

que toda la elaboracidn se lleva a cabo con
instrumentos rudimentarios, en este caso este sistema
es favorable para la elaboracién de los carteles de
eventos debido a que sélamente se promociona un
evento y la elaboracion de carteles es mas reducida y
el costo serd menor.

El diseiio del cartel puede ser aplicado en los
programas de los eventos, este programa debe de
tener la informacién de lo que acontecera en el evento.
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