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Diseno Grafico
y Comunicacion

Durante mucho tiempo los disehadores de
medios impresos de comunicacion, se han
preocupado por dar una imagen clara a su
contenide y disefo, logrando cada dia ma-
YOI25 avances y una mejor frepresenlacion vi-
sual; pera, elqua menos ha puesto énlasis en
su disefio ha sido el periddico, debide a varios
{aclores, poro sobre todo A la rapidoz con que
liene que seor estruclurado, £l rasullado os
obvio: ¢l dasartollo de un medio cuya aparien.
ciahapalidecido en comparacion conrevislas,
libros y otra lleratura impresa.

E! periddico se ha sehalado como el menos
alractivo y el menos legible de 1odos los medias
impresos encuanta a su apariencia, aparte da
que la mayoria son diliciles de maniobrar,

Hay muchas razonos que explican 1a falla do
disefio an los periddicos, pero hoy en dia los
progresos han ido poco a poco eliminando
Bstas razones para muchos de ellos mejo-
rando su apariencia a una represeniacidn vi-

sual mas actual, elicaz, rapida y sobre todo
con mayor calidad.

Esto ha pemiilide que muchos peridgdicos
cambien su imagen, dando al especiador una
mejer comunicacion visual, que para el disehador
es al factor primordial y 1a regla de lodo su
irabajo: COMUNICAR EFICAZMENTE.

-

WS e

Hoy endia los pPregeesms han permilido gnn megat apadlendn pas
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Funcidén del Disefio
Grafico

A pesar de lener laclores en desvenlaja, ac-
tuatmenle el disefio periodistico evoluciona

constaniemenie, loimponanie es encontrar et
verdadero mative do o que se prelende hacer;
logrando eslo se aprovecharan al maxime las
influgncias lavorables, se apana lo negativo y
se disminuye lodo aquello que sea Iransitorio.
Es decir, ¢l disefador debe saber cual es el
verdadero problema y producir 1a suma de
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isenar es COMUNICAR

Fl disefe graficn forma parte dol
petriod KM,

lodas ellas para obleneruna mejor respuesla,

Elbuendisehador es aquel que puede producir
un periédico actual y atractivo, al mismo liempo
que resuelve tres principales problemas conti-
nuos del periddice:

- El primer problema es la mecdnica de la
lectura, es decir, hay que revivir el proceso de
lectura de las comunidades.

- El sequndo es la psicologia de ia leclura.
Unicamenieunabuena represeniacidn gratica
podra convencer al lector de hojear las pagi-
nas de una periddico, pero el factor primordial
que lo sustiluye, debe ser un buen contenido.

- El tercer problema puede llamarse la eco-
nomfa de la tipografia. Se debe lograr una
buena lipogratia dentra de las restricciones de
un exigante limite de edicion: el tiempo.

Es necesario comprender qua el disefia lorma
parte del periodisma; analizando el verdadero
significado de la palabira Disefio se encontrara
que;

DISENAR ES COMUNICAR,
NO DECORAR.

Un periddico debe transmitir ideas, comunicar
noticias y el disefio gratico forma parie de ese
procese. El disefio periodistica no puede sequir
aislado, el periodista debe aceptlar que el
disefiador es la clave fundamenial de toda
imagen creativa. El disefador organiza y pre-
sentaintermacidn graficalo mas comprensible
posible; para lograrlo se auxilia de elementos
basicos de disefio: lipogralia, folografia, caolor,
formas, ilustracion, etc.

LAY
Comuyntcne perodisteameante o
et mensyes con velocidad, fa-
aldad, pennomia y weghididad.

Comunicar periodisticamanta no sélo es an-
viar mensajes diversos. sino hacerlo con
velocidad, facilidad, economia, legibilidad y
conun estifovisual fijo y comprensible; esto no
puede ser logrado sin la existencia del Disefo
Grifico, se debe lener imaginacidén artistica
liberada de convencionalismo, se deben in-
dagar nuevos materiales, nuevos eslilos, pero
manieniendo la elapa recepliva del leclor,
también deba eslar regido por 'a apariencia
que pueda rellejar, sinc el de comunicar eli-
cazmente, sacrificando en ocasiones cualquier
alemento decorativo o incluso elegants.

El ideal de todo disehador esla basado en la
idea de expresar una luncién, pero teniendo al
mismo tiempa una sensibilidad ante principio
eslélicos de unidad, proporcién y armonia,
esto logrard una mejor funcionalidad, mejo-
rando al disgho y alcanzando |a ldrmula unica
y correcta y evilando la imagen de un perio-
dismo laligado, constanie y aburrido.

Necesidades del
disefo

Larazénmasimporiante porlaqualosdisefios
periodisticos carecen de imaginacién es que
no se enfatiza en la necesidad de incluir
disefiadores que sean obligados a mejorarlo.

La necesidad del disefic en €l periddico varia
al contrario que el interés del lector: a mayor
inlerés, menor es {a importancia que se lada
alos faclores grilicos; es decir, el deseodelos
leciares en relacidn con las noticias ha man-
lenido a kos penddicos en una posicidn venlajpsa;



la forma de presentacién casi no ha sido
Imporiants, sin embargo los progresos ac-
tuales deben eslar obligados a ponesle mayor
alencién a la apariencia de los periddicos.

Ninguna buena disposicion estética, ni
geomélrica, puede sercontemplada y comuni-
cada elicazmente si se desconoce el verda-
dero mensaje que se desea fransmitir. Un
periddico requiere de equilibrio, orden, movili-
dad, vitafidad, mmo y proyeccion hulura; ademas,
la necesidad del disefio para unba pigina infor-
mativa es la de proyectar noticias 1otalmente
dilerenies dentro de un orden colierenic y per-
sislenie.

Les periddicos deben ir mas lejos de lo que
son; serequieradeunarelacidénestrecha entre
personalque posea lalentos verbalesy losque
tengantalenios visuales; esto es, disehadores
que se preocupen del periodismo y pericdisias
que se preocupen del disefio.

Dada la idea apropiada sebre una nolicia, so
podrd aportar un grafico relevante.

Esta es posible si se comprenda la necesidad
que exisle entre la presentacion de la noticiay
del disefio.

El mal diseio puede surgir de un entendimiento

L\

V", .

el

LY
u

W liewi koo 10 s

Headline issue surviving tests

prritine rojrctstwo thirds vole smendmant

J to hant wave
it for Angeloans

A

LIn penddicn cequieia oo rayilbrio,
arden movildad, ntma y proyaccidn
futurm.

errdnec o do una mulliplicidad de detalles
delectuosocs dal disefio basico, al contrario de
osto, el disefio periodistico necesila adverir
los detalles del desorden y saber qua se debe
hacer con ellos.

planificacién

L]







El Periodico

Antecedentes

La hisloria del periddico puede remonlarse
aproximadamente aunos 2500 afios, ya queel
primera de ellos aparece en Grecia, bajo 1a
forma de diario hablado.

Mas tarde, en loma, hubounainnovacidhcon
las lamadas actlas publicas, en las que se
consignabanpor escrito los sucesos de mayor
imponancia,

Después Julio César, comprendio el vator social
de lo que actualmente llamamos prensa, y dio
mayor ditusion y desarrollo a diarios murales.

Hasta ei afio 1500, el Renacimienlo impuso la
necesidad de un medio de inlormacidon publica
y privada. Al perleccionarse la imprenta, el
periodico dio un enorme paso hacia su desa-
rrollo y adquirié un caricler universalisia. De
estemodo almejorarse latécnica tipogralica y
al ponerse al servicio del petiddico fos mas
brillantes inventos del hombre, llegaron las
primeras gacelas y hojas volantes, 1as cuales
evolucionaron hasta llegar a la auténtica ma-
ravilla del periodico moderno.

La historia del periddico combina funcién y
tecnologia. Aclualmenie, la publicacion de
periddicos ha recorride un largo caminoe hasta
regresar a su punto de padida, esto es, el
editor nuevamente se estd convirliendo en
impresor.

Al aumentar el tamafhio y ta Irecuencia de los
pericdicos, se requirié de mayor trabajo ma-

Al perlecciondrse 1a impronty, o
periddicn din un engsma PASO hacia
U dosarrolo.




nualy el deparamento de impresion se trasladd
a lo que hoy conocemos como deparlamenlo
mecdnico; y asi también so incorporan
diseRadores aldeparlamento do artey disefo,
que junic conlodo un equipo de profesionales
elaboran los periddicos acluales.

Informacién periodistica

1.- Definicidn y Clasificacion

El periédico se detine como la publicidad que
aparece regularmentle, cada mahana, tardea,
cadasemanacinclusocada mes, siempre que
cumpla con esa periocidagd.

Los periodicos en general informan lo mismo,
paro no de la misma manera, su clasilicacién
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general podria ser;

- Periodicos serlos, en donde los titulos, for-
mato, fologralia y forma de expresién, hablan
a parsenas cullivadas.

- Periddicos sensaclonallstas, en ! cual
aparecen grandes y espectacularos tilulos,
fotogratias fuerles, nolicias escandalosas, elc.

- Periddicos especlalizados, generalmenta
losondedeporia o de especticulos: su estrue-
turacion puede ser variada, de acverdo con el
publico al que se diriga.

- Por su aparicion hay periddicos matulinos, de
medio dia y vespeninos, o con {recuencia
diversas como interdiarios o semanarios.

2.- Petsonal Periodislico

£l personal que trabaja en un periddico es
inmenso, pero el personal que interviene en el

disefio pariadistico no lo as tanlo,

- Director de Arte: gobiarna el departamento



de disefio

- Editores: corrigen el trabajo, son los encar-
gados de publicar la obra.

- Disefiadores Graficos: encargados de la

imagen creativa del diario y de sus aspecto
formal,

Fsterpoliplaing
pdqging tormada
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- Linotipistas: componen el lexto, se-
leccionandoe las letras una por una para los,
esto en caso de na haber la tecnologia mo-
derna. El modernolinolipisla leclealas letras y
produca una cinta perforada para g ordena-
dor.

-Cajista: componen los titulos.
-Estereolipistas. Transforman {as paginas.
-Fologratos e ilusiradores

- lmpresores, Montan las placas meldlicas en
las prensas.

Todo aeslo puede variar segun el periddico, ya
quea muchos de ellos cuentan con un gran
avance 1ecnoldgico que reduce el irabajo sobre
todo de fos linotipisias y cajistas; 0 en olros
€as0s unmisma personapuede realizar varios
trabajos.



Los mejores periodicos
mexicanos

NOVEDADES

Diatio edilado y publicado en la ciudad de
México, Tiene cobertura nacional y cinco
secciones: Primera, linanzas, deportes, vida y
eslilo y clasificado,

Conocido periddios maxicano, cambia su imagen
recienternente al cumplic 50 anos de axisten-
cia. Visualmente aslaba estancada en una
prasenlacidn caracleristica de cierla época,
1ampoco sedistingula de los demis periddicos
¥ sus normas tipograficas y de diagramacion
estabanbasadas enla coslumbro, masque en
una necesidad.

El nuevo diseiio de Novedades se basa en
cuatro premisas principales:

1.- Organizacién de las dilerenles inlorma-
ciones en cualro secciones idenlilicadas con
un color y una letra distinliva para cada una.

2.- Uso lipogratico sencillo, legible y alractive.
d.- Ordenlogicodedistribucidn enlas paginas.
4.- Uso de grilicas informaltivas y lologralias

mas grandes, en general un imagen mas grafica
visualmente,
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Novedades

Tipograficamante 1odos los cabezales de
secciones, ¥ ¢l logolipo del peridgdico estan
realizados en el tipo Caslon, El lipo de lelra
para las cabezas es franklin Golhic, enlanto
quao los pies de lolos, sumarios y columnas
hacen combinacion de Franklin con Caslon.

Las primeras secciones ostan divididas hori-
zontalmenie en cualro panes. La parte supe-
rior incluye el logolipo o cabezal de cada
seccion del periddico. La segundala formaun
franja que da cabida alas venlanas, que son
totografias o ilustraciones con untexto brave,
indicando noticias o reponajes al imerior del
diario, La tercera parle del espacio a las noli-

cias en cuatro columnas para la primgra plana
¥ en cinco para las primaras de las secciones
B,.CyD.

La pare inletior de cada pagina so reserva
parapequeias notasgue van a soiscolumnas.

Las graficas informativas y descriplivas de
ciefdos evenlos sonh pane imporianta del diseno.

Quiza ¢l dolalle mas nolotio del disefio del
perindico consisie en el uso de plecas, ele-
mentos grilicos que acentiian y deslacan los
comienzos de las nolicias; caraclerizado lam-
bién por su alractive y agresivo disefio edito-
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En si, ¢l periédico logra una imagen agil,
mavida, variada y conirastante, sin perder el
ordeny la organizacién sistemilica de lainior-
macidn, permiliendo que en fos Ulimos afios
haya ganado recanocidos premios de Diselio
Inlernacional.

EL NORTE

Perigdico publicado enlaciudad de Monterray,
N, L.,y considerado como el de mayar circula-
€idn en ta provincia mexicana, ya que cuanta
coh nueve secciones: Imternacional, Local,
Cultural, Deportiva, Editorial, Opinién, Eco-
nomla, Especldculos, Socialesy cuatro suple-
mentos para iodos los gustos.

Haciendo una visita a este periddico sa realizd
una entrevistia eldia 22 de Noviembre de 1988
con el Lic. Nalaeg! Guerrero. Subdirector do
arie.

1.- 1 Cudles son los principios que se utilizan en
csie pericdico pay su diseio?

Esencialmente scguir principios lidsicos ya precs-
Lablccilos, mantener los elementos constantes del
periddice como o son 1 el nombre, lema, orejas,

14

logotipas, cte.

Combinar factores de gran impatancin como son
< I funcionalidad, ademads de que son ulilizados
pictogramas gue precisen o comuniguen ¢l ver-
dadero impacto de 1a noticia,

2.- ;Cuill es el enlogquc mancjado en las pdginas?
Contemporineo, actual, sigue ¢l ritmn teennkigico,

A= Cudntes disefixlores gaificos imegran el cquipo
de liseno y cudntos para §a claboracidn de origi-
niles?

1S disehaewes grilicos, par Ia elaboracidn de
eriginales requerimos de aprox. 30 personas.

4.- ;Qué método de impresicn es wilizado?
Prensas rotativas de offsel,

5. E=utilizada fu nuevn tecnologia para la clabo-
raciva del diseNo periodistico?

El periddico cuenia con 1a teenologia mas avan.
#ata en cl o pericdistico. Constanlemenle se
adquicre nueva maquinagin para facilitar su elabo-
racidn, Todo csid disefincdo a base de compula-
doras, logrando hasia selecciones e color direc-
a5, Las compotdoras usiudas son Macintosh, que
cluboran infinidad de funciones,

El proceso actuid cs increfblemenie tlipide, 1a
computiniosa pucde erear verdideras composi-
ciones, determinadas, ahorrando una gran canti-
dad de tlempo,

- ;Cudles son tos mélodos de correceion utili-
zatks?
Lasnoticias dedllima hora se reciben hasta las Sde
10 1arde, hors en que son mandados odos log
originales a In claboracidn de las planchas,
Siuna poticia os recibida antes, el procesoescl de
teasladar lanoticin menosimportanicde la primera
pagina a 1a segunda y asi consccutivimente,

7. il eeslor representa unn eanicterfsticn espeeinl
cn su periddico, asf como us clementos prificos
1Por qué considera que son utilizados?

T2k polencial del color en los peridilicos cs enorme.,
Si os mancjado adecpadimente tracrd grandes
henclicios, tanta para el peridgdicn como pasa cf
lector; sc logen un mayor impocto.

En cuanto n los clementos grificos: se sostienc 1a
idea de mamener pictogramas carncicriSlicos parg
primerns noticing, que permilen a los fcclores
definir una nolicin y mantener una comunicacion



constanie al respecto, wlemds de gue se crea wn
estilo diferente y msactivo a la pigina,

8.« tCuil es el méundo utitizada para la reproduc-
citn del colar, de que depende sit ealidad?

Se realizan selecciones de color. Su calidad de-
pende de un cambio yue sc hicicron a los lineajes
e cada color, ky que permite ana reproduccion
mits exec o o mads cerenna ded verdolero color gue
se qoicra. B} método de selevcidn de cotor es
reatizado mediante weddigode seleceidncompi-
Lagizado con aproximadamente 3,006 colores.
Las tintas xon olro Biclar imporante; ¢l peridilico
invierte 1oda lo «ue sca necesario imponando
tintas de gran calidaud que no estropeen el largo
trabajo ya realizatdo.

9.« ¢En qué proporcidn se maneja el calor on las
piginas?
Se uliliza sélo on las primeras piginas de cuda
scecion,

10.- Encunmto a sus lformas, dibujos, ete,, 2 que
se basan para ilustrar, tenen dibujantes o reciben
informacion auxilior de olros lados?

Eldepartimento de diseno s totalmente ereativo,
cucnia con dibujantes propios: sélo sc reciben
algunns fografiss de banco de  repotiajes ex-

{ranjeros, pero 1o6as las folograliss del periddico
sc producen aqui, asf como gritficas o los dibujos
ue son hechos en la computadora,

Aparte del staff de diseflo, se manejan aspectos
artisticos, ticnen su propio depanamento de foto-
gralfa, sus propios nuxdelos, elc.
Tambicn s¢ realizan maquetas tridimensinnales.
£l depro. e diseio es 00 creativo, No tiene
inftuencia de ningiin tro medio.

12,- ;Sesigue on estilo Tijo on todas fas secciones?
§i, subre rxloen los tipos, exceploandn [n seecidn
cultutitl que tiene vn Lipo tipogeifica diferente,

13.- (Considera que su periddico se asemeje ol
diseno de una revista?

Noy, el conceplode revista solo es manejmlo para cl
suplementode Magazing,

1= 1 Cudindo cambiaron s imagen y parqué? . Ha
infMisfdo cn sus venlas?

A parlirde 1982 se hicieron camhios gradualcscon
maotivo ded 50 aniversario del perididico. Sc re-
querfinde una imagen pucva y ahin gue nprovechar
In nucva teenotoghi, Las ventas del pericdico han

Ti periddion CL HONTE #3 una dn
las mejor disefadns on Ménen. Su
enlogun o actual y thndmico
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El poriddico logragrandes ventas yn
nue cuenta CON frovo SOCCionos:
Internpcdonal. locm, culturnl, depor-
tva, ediodinl, opindn, economia,
ospoctiados y 4 supiomentns.
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aumcntidfo considerablemente (hasta o 50 %
mds).

15.- ,Qué olros pariddicos realizan?

El Sol de Monterrey, el "Metro™ y suplemenios
como el Magazine o para suplemenios espe-
ciales.

16.- ¢ Varian en cuanlo al {ipo deo nolicias y
disefio o es igual para todos?

No, el meiro es un diario 1abloide un 1anto
alarmista, El Norte as mas complelo y major
disefado: y el Sol manliene una buena dis-
posicién de discfio pero es proyectada a la
clase baja y media baja,

17.- En cuanto al suplemento de Magazine,
dHay un grupo de disefio especial que lo
raalica?

No, el mismo grupo del periadico lo realiza.

18.- Han paricipado en evenlos inlemacio-
nales de disefio?

Si, desde 1982 se ha participado, ganando
impartanios premios, lanto en disefio como en
pariodismo.

En disefio se ha ganado el premio Inlernacional
SND desde 1985, tanto en documentiacidn de
actualidad informativa como por su esmerada
labor de diseho gralico.

19.- 4Podria mancionar algunas recomenda-
cionas generales para un buen disefio pe-
riodislica?

- Seguir lineamienlos preestablecidos.

- Crear uyn estilo lijo

- Innovar gradualmente

- La utilizacién de imdgenes es lundamenial.
- Creacién de piclogramas caracleristicos,
referentes a temas acluales.

17

e T

{ EL NORTE

Magnzine, hogar ¥ edicdn kmitndd
san 3 de los suplomonios do o
potiodien EL HONTE. El mato 3
orva de las poriddicns hechos pot 1
misma rmNesa

YLNORTE

Edicidn

Las GCumbres
| IELJT;IT;n La Si”a]

FLNORTE

Edicion Sierra Madre

'Sy transporte g 1a noticia®




Capitulo I




Como se

disefa un periodico

Eleccion basica
del formato

Elformalo es la forma y lamafio de la pagina,
expresados an la allura, canlidad y medida de
sus columnas; es el conjunto de elementos
mas o menos lijos que conforman ¢l diseho
periodislico.

Los primeros periddicos publicados eran as-
casamente mayoras a un libro normal, El
desarrolla de la Penny Press (EUA), rasucitéd
un 1amafio de pagina mas pequefio para los
periddicos, al mismo liempo de que algunos
penddicos adoplaron fonmalos extremadamenta
grandas; sin embargo la mayoria de Ias pren-
sas impulsadas por vaper ¥y las maquinas da
artes graticas como las dobladoras lueron
disefiadas para adaplarse al formato grande
eslandarizado; eslo por una parle causd una
gran desventaja, ya quo la luede invarsion en
las maquinas impidié hacer nuevas experi-
mentaciones.

Los formatos de papet estan normalizados a
una serie lamada DIN, en fa que cada pliego
es el doble del que amtecedid y asi conseculi-
vamente.

Ademis, los lormalos eslan restringides a
otros lactores comoe! dela magquinaria, quaya
lue mencionado; a las 1&cnicas, texiura del
papel, calidad de impresion, comodidad para
&l lector, etc.

En cuanto a los requisitos que deba tener un
fermato periodistico son el quede un periddico
debe brindar espacio y posicion, debe ser
impreso convelocidad, engrandescantidades

19

¥ cOn una economia maxima,

E! disefio de un periddico comienza con su
formato, su posicidn y su decisién debe ser
tomada de acuerdo a una serie de considera-
ciones {écnicas, lisicas, comerciales y edilo-
riales,

La eleccidn del lormalo debe comepzar y
terminar siempre por el propésito edilorial. La
decisidn debe ser adoptada segun la lecno-
logia que provalezca y del medio econdmico
de! periédico.

£n prensa se conocen Iras principales forma-
los:

1.- Eslandar, grande o sabana, de aprox.
58x38 cm.

2.- Tabloide, que es la milad de uno sdbana.
3.- Revista, su tamano no es delinido.

1.- Formato Estandar

Este tamafo parece ser el resullado de un
accidente histérico y prevalece debido a la
inversion electiva en equipo y & la tradicion.
Las ventajas de esle formato son las siguien-
les:

- Existe mayor comedidad en cuanto a las
secciones separadas.

- Tiene mas lugar para lexto, logrando noticias
en una scla pagina.

- Se considera el formato del periedismo infor-
malivo.
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- Sus lolos y gralicos son mas grandes.
- No exisle ahorro en transmisién de paginas.

Sus desvenlajas son:

- El tamafio grande diliculla 1a disposicién
luncional y atracliva de los elementos.

- La impresion en color es mas cara.

- Pata paginas rehechas so requiere de un
aumeniode cuatro paginas en lugarde dos de!
mismo tamafio an el tabloide.

- Hay menos posibilidades de publicidad de
pagina completa debido a su coslo.
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- Requiere de dos dobleces por pidginas, que
ehocasiones corta fologratias, lextos ytitulos.

2.- Formato Tabloide

El formato tabloide es exactamenle la mitad
del anierior. esle lamafo aunque es mas
convenienle y ha ganado prelarencia para
suplementios y ediciones dominicales, continda
siendo la excepcidn y nolaregla. Sus ventajas
son:

- Es mas tlexible.

- Tiene tarilas inleriores



- Se pueden comunicar noticias por medio de
mayor canlidad de ilustraciones y grabados.

Sus desventajas son:

- Exisle un mayor desperdicio de papel en los
margenes de las paginas.

- Al originar més paginas obliga a perder mas
liempa.

T 8 ¢ o |

lineas agata

300

ummnpas

PERIODICO
TABLOIDE

£1 periddico Stdndar -
2t el doble de une 1aklnjde.

- Tiene un nivel interior en presentacion y
publicidad.

- Exisle rivalidad en paginas cenlrales con la
portada.

-Escalificadocomo periddico sensacionalista.
3.- Formatoc Hevista

Las paginas libres distinguen el formato estilo

PERIODICO
STANDARD

200 lineas agata

5 columnos -




revista, que pocto a poco va creciendo en
popularidad.

Tipicamante la revisia de perigdico se publica
los domingos, aunque algunos periadicos
imprimen esie lipo de revisia los sabados
combinando nolitias de diversian conlislas de
T.V.

Aunque se llaman revistas, muchas do éstas
publicaciones son en realidad tabloides y
compactos. En la menle tanlo del publico
como de personal del periddico, 1a palabra
ravista dascribe un estilo de exhibicidn envez
dao un lamaio de pagina, es decir, no s tano
el tamano el que varia sino ¢! manegjo da
informacién y disefio.

Sus ventajas;

- La portada puede deslinarse attislicammente
sin tener que wtilizar taxtos.

- Hay liberlad en cuanle a la lipogratia se-
teccionada, pudiendo utilizar untipo paracada
anicule.

Pesventajas:

- Es necesario utilizar por lo menos un pagina
completa para un sclo reportajo.

- La utilizacién de una progresion clara es un
factor lundamental,

Secciones

Uno de los laclores mas imporlantes de un

periodico es la departamentalizacion de las
nolicias. Cada modulo debe llevar conjun.
tamente una clasiticacidén seccional.

Un ejemplo claro que puede ser utilizado en
astos casos es el sumario ¢ indice de nolicias,
eslos son una forma de incluir muchos cle-
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menilos en una pagina y al mismo liempo
manliene al minimo los elemenios apticos.

Todo tamafo de periddico y todo sislema de
produceién pueden ser utilizados para una
organizacion racional del malerial del toxlo y
de los anuncios, denlro de los pliegos esto
permitith comprender la forma enque pueden
explolar las venlajas de pliegos mulliples,
idaando una secuencia do pAginas da tal forma
que ellector pueda extraerun grupointarnc de
hojas para su leclura.

Los perigdicos astan ¢lasiticados mas de lo
fuo sepiensa, generalmenta las seccionss de
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un periddico son las siguienles:

- Seccidn Inlernacional
- Seccién Nacional

- Seccién Local

- Deporles

- Sociales

- Cultural

- Negocios y Finanzas
Secciéon Comercial

- Comica
Entretenimiento

v

Eslo varia sequn el tipo de periddico, lagi-
camenig puede reducirse a menos o inclusa
aumentarse secciones.

mecéanica del
diseno periodistico

1.- Herramienlas de! disefador

El editor de un periddico encargado del depar-
tamenlo de disefio, uliliza tres herramienias
para bocetar:

1.- Programa
2.- Caldlogo
3.- Hoja pautada

1.a) Programa

Esle contiene uninventariode lodos los texlos
procesados y enviados a fotocomponer; eslos
taxtos debenlener |as anolaciones corespon-
dientes de correcciones y le son asignadoslos
ancabezados.

El asienlo 1otal en el programa puede incluir;

- Unlingole (descripcion en 1 & 2 palabras de
la noticia)

- Descripcidn del encabezadao.,

- Longitud de Ia noticia en pulgadas de co-
fumna,

- Anotacién con respecio a cualquier material
arislico y sus comentarios.
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1.b) Catidlogo de cabezas

Esle contiene los modelos de encabezados
que pueda usar el edilor.

- Exhibe una muesira de cada encabezado1al
cOomo Se veria.

- Da el conleode unidades maximas paracada
lInea de lipo.

- Clasifican el encabezado.

- Establece ta apariencia y personalidad ex-
terna dal periédico,

1.c) Hoja Pautada

Esla es una pagina periodistica en blanco
hecha a escala enla que se muestrala coloca-
cion de los texios.

1.d) Ptimeros bosguejos

Elprimer pasoesreunirlos datos aproximados

de lo que se va a publicar. Un boceto de medio
tamafo funcicna muy bien, es decir, no hay



Cndtego oe cabazns on donde 80
clahenn las nnenhnzados.

necesidad de que este bocelo preliminar sea
tan detallade como el luego ulilizado para el
proyectode pagina. Como dato minimo deben
tenar sefialadas las columnas venicales, una
vez eslablecidos estos espacios se puede
comenzar con el disefio real.

Enseguida se asignan paginas a las divarsas
secciones de redaccidn y en conjunio con el
departamenlo publicitario se resuelve la mejor
disposicion y secuencia de anuncios.

Se concluye respecto al boceto preliminar To
siguiente:

Boceto a medio tamaiio

Marcar columnas vedicales

Marcar altura en pulgadas o en cms. a
ambos margenes.

Asignar el espacio del anuncio.

Los fileles de columnas se deberan marcar
en pulgadas. :

Como allernativa se puedes hacer un razado
horizontal.

La hojadeberatener amplios margenes para
anotaciones.

.

+
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2.- Reticula

La relicula es una red que nos delermina el
espacio a usar dentro del disefio editorial; una
reticula se obliene en base a lo siguiente:

2.a) Proporciones de blancos

Eslo nos determina la posicién de nuesliros
{extos eilusiracionesdentrode nuestro campo
visual,

Elespacio que ocupa eltexioeilustraciones es
llamade manchalipogralica. Abase de eslose
decide ol nimero de columnas que se re-
quiaren.

2.b) Columnas

Son las divisiocnes horizonlales; una columna
por {o general conliene de 7 a 10 palabras;
cualquier 1exto liene que ser perleclamenie
leido por una persona con vista normal a 30
cm. de los ojos; la columna no debe ser ni muy
chica ni muy grande ya que cansan al lector.

Las columnas en prensa lienen tamafhos casi
eslandarizados, varian muy poco.

Las columnpas periodisticas estrachas y el
resultante llujo vertical de los elementos, no
has sido resullado de una probabilidad al azar;
esto os debido a que el principal apoyo finan-
ciero de los petiddicos procede de la pu-
blicidad, de las pulgadas de columna y las
lineas Agata (adelante se explicaran), han sido
ta basa para vender el espacio; por lo 1anto la
economia praclica ha lavorecido las columnas
eslrechas.

Ningin perigdice podria comunicar con cohe-
tencia y economla si sus paginas no fueran
basadas a partir de una reticula basica. La
pdgina que carezca de columnas da a enten-
der una excentricidad excepcional y rompe
con todas las reglas tradicionales.

2.c) Diagramado
Esquema general de la disirbucion del periddico

y que nos determina ¢! tamafio de textos y de
fologralias.



2.d) Secuencia Edilorial

Eslo consisie en marcar en cada pagina del
boceto el contenidn del material de redaccion,
e5 olro paso a seguir,

Un periddico que quiera cumplir 1a virtud de
organizar su conlenido, denlro de secciones
nitidas, puede electuar con mucha utilidaduna
setiede rectangulos sobre un papel, represen-
lando la secuencia do sus diversas paginas.

3.- Medidas
3.a Linea agata.

Medida lineal para la altura en los periddicos
equivale aproximadamenle a 2mm.

Un periddico estandar tiene por lo general
300l.a. de allura, mieniras que eltabloide llene
200. Segun el nomero de columnas por la
al!ura delperiddicoenl.a. serd la superticie del
tmismo,

3.b) Centimetro lineal

Unidad linealutilizada en el periddicoenvazde
lineas Agata. £V anuncio debe calcularse en
cm. por columnas o en cms, por Cms.

3.c) Interlineado

Distanciavericalque existe entrelineaylinea;
esla no deba ser lan grande que se pierda la
unidn con !a linea siguiente, ni muy pequefia
que disminuya la velocidad de la leclura.

3.d) Linea vacla

Es el espacio intermedie que existe enlre los
campos reliculares por columna, squivale a
una linea o mas segun se requiera.

4.- Constantes en el Periddico.

El contenido de un periddico es pasajero, pero
axiston algunas cosas que son reempiazadas
adiario, eslas sondenominadas "constantes™;
y son las siguientes.
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Disinbuyrndo o esquema do un
poridata do anunedo nuna retfeula,
so logra ol orddon de un peridaica

4.n) Placa con el nombre

La placacon elnombre, bandera ocabezal, es
el nombre del periddico en lorma do exhibicidn
como aparece an la pritnera plana. Es la de
mayor colorido y las mas importanie de las
constanles. La placa con el nombre s una
marca registrada y os mas como un escudo
que un simple implamenlo comercial.

Una buena placa debe ser legible, caracteristica,
apropiada y bella. Lo legible puede ser cam-
biado por reconocible ya que fa placa rara vez
se lee, sino que se reconoce como un ideo-
grama, por lo que dabe igner visibilidad y
caractar.

4.b) Lemas y arejas
Las lineas de loma son los alribulos verbales

'_de un periddico que generalmente se siloan
inmedialamente debajo de la bandera.

Las orgjas son pequefios bloquas da lipo da
texlo colocados a cualquier lado del cabezal.
Es utilizado en ocasiones para incluir anun-
cios, predicciones climaloldgicas o enmuchos
casos noticias, aungue esio no as muy acep-
tado por los lectores. La eliminacién da las
orejas hace posible el empleo dea la placa con
el nombre adecuado denlro de un area mas
estrecha,osilabandera seexliendealo ancho
de la pagina, los espacies en blanco situados
a cualguiera de los dos lados como focos que
atrajeran la alencidn sobre el objolo iluminada,
es decir la placa con el hombro.

4.c) Lineas de folio

L.as lineas de folio de la primera plana sonmuy
imponantes, Convencionalmente incluyen Iy
fecha, el volumen, el namero y el precia.
Algunas publicacionas ponen olro malerial,
como su membresia en algun organisma.
Idealmente debe eliminarse todo el matarial
posible o debe ser colocado en olra parta.
I.os folios deben penerse dentrodetnombro de
la pagina. Si tales folios corren la parle supe-
rior de la plana del lipo, €l espacio que queda
a los lados se desperdicia.

Algunos periddicos corren folios hacia los lados
en los mirgenes exiernos,

4.d) Rotulo

El rétulo (indicador) es la imagen u ergulio del
periddico. El nombre aparece en la misma
forma de exhibirse que se emplea en la primera
plana, aquise enlisian el editor, director y olros
funcionarios. Se debe dar la direccidn junto
con las numeros telefdnicos.

Elrdlulo es el aparador de trofeos del periddico
o da la mencién de alguna olra dislincion.

El rétulo debe estar conlenido en el menor
espacio posible. Ellipo puede ser endosolres
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poco la vista para encontrarla,
4.e) Logotipos y encabezados

Un grupo de constanles de gran imporancia
soh los logos v los encabezados parados.

Los logos son las eliquelas que idenlilicanuna
seccién o ung pagina; los encabezados son
etiquetas que identitican caractaristicas regu-
lares. Estas consliluyen la imagen visual que
conecla los diversos componentes de una
publicacién hasta lormar un lodo integrado y
UMCo,

Una ftorma da alentar la desalencién de
secciones por parte del leclor consisie on
crear un fuerie aire de lamilia enlre todos los
encabezados del periddico. Todos los en-
cabezados deben lener una luerde relacién
visual; si se emplean elementos decoralives
deben ser simnplos o idenlilicar los contenidos
por medio de ideogramas.

Los fogos de secciongs en cambio son mucho
mas decorativos que idenliticadores. Un logo
de seccion debe eslar subordinado a la placa
con el nombre del periddico para no crear
contusiones o prioridad sobre la bandera.

Las constanles a menudo son pasadas por
allo por el personal, solo porque son de uso
continuo ademas do que los leclores no les
suclen dar importancia.

5.- Pdginas rehechas
La mejor solucion para sehacer una pagina
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cuando llega una nueva noticia de imporlancia
es la de hacer una suslifucién, una reorgani-
zacisgn de la pagina con una demora minimay
un electo maximo.

Las formas principalos se sustitucion son:

5.a) Simple suslitucldan

En esla lorma se coloca {a nueva inforrmacion
conlas misma forma para lextos y lilulares quo
se tenia; la venlaja de eslo es que conserva
una escala de valores dentro de ko ya existido,
aunque sodescarle aotrapagina unn notaqua
eslaba en la primera.

5.b) Suslitucién y Corte

Se sigue el mismo procedimicnlo que el primero,
pero eniugar de perdar alguna intormacidnda
la pagina $e crea un nuevo espacio necesario
medianteelrecoriedalas ofrasinformaciones.

5.c) Superposicion

En ésla se coloca el titular enuna nueva lorma
supepuesta en la pagina anterior, de tal manera
que sdlo alecla a una zona delerminada. En
esa zona deberdn exislir lextos o folos que se
eliminan para hacer lugar al nuevo lijular.

5.d) Omisién

Si hay una iolo grande se deja fuera y se
coloca alli el huevo titular con su 18x!o.

Deba estar claro el camino para rehacer rapi-
damenla la pagina, haciendo el mejor usodel
material existente.
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Portada

1.- Primera Plana

ta portada no es una pdAgina de otras lanlas,
ya que establece la identidad, el cardclery la
frescura que pueda tener un diaric segun su
tiluto, presentacidn y su conlenido. Tradicfon-
almente cubre exigencias editoriales y queda
reservada para nolicias inmediatas e impor-
tantes.

Debido a quo esta pagina es por lo general
llamativa, le da al edilor st mayor oportunidad
para la creatividad tipogralica y para la exposi-
cidn anle el publico. La disposidén de |a phimera
plana es inmediatamenie visibla y la reaccién
del leclor es instanlanea.

La principal tuncién de la primera plana con-
sisle en molivar al ieclor a lomar e periddico
con impelu. Hasta ¢l momento en que ko tiena
an sus manos, el poriddico no ha sido leldo; el
siguienie paso es converir al observador en
lector,

Un peritdico debe ser reconecido instanld-
neamanle y esle lactor esti determinado por
Ia imagen visual que la primera plana rellcje.

Tipos de Portada:
Existen dos principales tipos de poiladas, éstas
pueden ser madilichdas en grados diversos:

1.a) Portada, Senal y Texto

s el tipo de porladas que coloca no s6lo los
tituiares de la noticia preferencial, sino que la
desarrollo.

No seindican los materialesinleriores. Eltexlo
comienza por ¢l principio y sigue alli hasta ef
final. Siempre se titula la nolicia principal y se
incluye el lexto de apoyo.

1.b} Poriada Poster

Esla es un vehiculo vigente de nolicias, llega
a publicar 1a sefalizacion de lantas nolas de
grupo como le sean pasible. Se excluye el
texto de apoyo, que sera Iransierido a las
pdginas inlariores.
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2.- Primeras Planas Seccionales

Mieniras la pagina unc es la mas importanle,
no @s la unica plana frontal y debacompattir su
imponancia con las ofras. Las paginas fron-
tales de secciones que no sean la primera,
reciben muchos nombres: Pdgina de seccion,
pagina z, pagina dividida, pdgina del titulo,
wraper frente.

Estos frentes son en realidad primeras planas
y deben desempefar las mismas lunciones de
la portada. Cada Irente lleva la placa con el
nombre del periddico, otros uliizan grandes
fogos de seccién. Lo que si es seguro es gue
en estas pdginas se ha permilido una mayor
libenad de disefio, dando como resultado
espectaculares representaciones visuales. Las
caraclerislicas esenciales de las primeras
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paginas secciohales som

- Uno o pocos elamentos en la pagina
- Grandes y deminantes ilustraciones
- Mayor espacio adicional,

3.- Ultima Pdgina

Las paginas al anular cada seccidn contiene
un patencial para texios propios que suelen
dejarse en segundo plano. Sa Irata de un
segunda porlada enia que el materialdel texto
no debe quedar postergado pot publicidad,
sobre todo en ios tabloides y ravisias.

Proyecto de pagina

1.- Pdginas Interiores

Hay mucho mas paginas inleriores qua fron-
tales por lo que la necesidad bésica es la de
que estén organizadas. Una buena dislribucion
crea fluidez en ledas 1as paginas.

Las pAginas interiores doban eslar determina.
das por los siguienies factores:
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La clasilicacion de las pAginas es esencial. ya
que ayuda ailector a obtener una mejor fluidez
de manejo, cada pagina debe tener algo de
arte, dube manlenérsele alejado de la pira-
mide de anuncios. Ei elemento dnico mas
imponiante dentro de una pagina interior es un
encabezado dominante.

2.- Enfoque Tradicional

El enloque tradicional de un periddico deter-
mina el carécler y la personalidad de éste, asl
como su apariencia, Los sistemas de disefio
basados en !a tradicidn siguen los siguienies
supuasios:

1.-Laimportanciadelas noticias es primordial,
su apariencia debe ser secundaria,

2.- Las nolicias en el lugar de los hechos son
los de gran importancia, su rapidez s primor-
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dial.

3.- Es necesario manlener la unidad en las
péginas para crear armonia.

4.- Debelener oncabazados quecumplancon
la funcién de informar.

5.- Encabezados estandetizados y restnngidos.

3.- Superficie de Plana

l.a suparlicie de una plana esté determinada
por la anchura de las columnas.

La primera es comenzar por la funcidén y fa
fegibilidad. Existen limiles superiores e infe-
ricras para la medida de una composicidn
tipogratica y para la reticuta plima de colum-
nas, éstas dependen de 1a altura y el color dal
tipo elegido, asi como de! interineado.

La columna es un requisita previo para la
legibilidad y wna ayuda indispensable para
crear un ordeh y anfocar prioridades.
Enseguida se musestran las venlajas y
desvenlajas da los diversos anchas de co-
lumna tanto para e lormato eslandar como af
tabloide:

Anchura de columnas para lormale esténdar:

-9y 10 columnas

Esie mimero de columnas axprasan una exci-
lacion incosante y no un sentido coharenle do
valoras para las nalicias.

- Sa llega rapidamonte a la conlusion, sobre
todo si los 1exias son cortos.

- No se conlrola atipograiia, la columna pasa
a ser una forma dae Iragmentacion.

Ocho columnas

Medida hahitus de 11 a 11.5cuadralines para
cada columna,

-Alrae por que conserva la medida habitual
para publicidad, llexibilidad de texto y posibili-
dad de componer material de agencias sin
rigidez.

. Da una forma singular para lexlos especiales
de redaccién.

Sels Columnas

- Es calilicado como la anchura de columnas
optima.

- Comienza por lijar la medida dptima de linea
para lectura facil {da 15 cuadralings por co-
lumna).



- Existe una mejor Hlexibilidad para determinar
lamafios de lotos.

Cinco columnas

- Es utilizado generalmenle para un perio-
dismo serio y analilico.

- Ofrece menores posibilidades de presen-
tacidn.

3.b) Anchura de columnas para el formalo
tablolde

Cinco columnas
- Selogra longitud de arliculos, precedidos por
litufares minimos.

Cuatro Columnas

- Es el éptimao para las labloides.

- La maqueta liende a una lermutacidn hori-
zonlal

- Es mas lacil leer el texio y advertir los
titulares.

- Sa restringe la canlidad de pasiciones para
su prasentacién.

Columnas variables
- Se|ustilica cuando se sehalaun clarocambio
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de contenido distinguiendo cada seccidn.
- La paula de columnas puede ser variada de
una pdgina a olra.

4.- Maquetas

Para analizar el proyecto de una pagina es
necesario comprender los lipos o lornas astiuc-
turales basicas de maquelacion.

La maquela supong la disposicidnde titulares,
lexto, iluslraciones, espacios blancos, secuan-
cias de pagina, elc.

La clasificacion general de la maquela se
divide en dos: Estatica o dinamica.

4.a) Maqueta Estatica

Esta lipo de maquelacion prevé cierto de
esquema de litulares, lexlos, posiciones de
lolos, basdndosedia adia enestos moldes, es
dilicil calificarla de no funcional, pero sin embargo
no da una respuesta dindmica a las noticias.
Tiene como ventaji su consistencia, debe ser
sencilla y con un esquema lije pero aplicable.
Tiene limitadas sus posibilidades de transmitir
el mensaje sobre lodo en el litvlar y poca
liherlad para la presentacion de imigenes.

4.b} Maqueia Dinamica
Esia maqueta 1rata de cambiar dia a dia agre-
gando variedad y sorpresas perc no a expen-
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sas delaidentidad del periddico. Esladabe ser
innovadora ante las nolicias y anta el lector.

4.c) Magueta Modular
Dividela pagina enunaseriede rectangulos en
donde el tilular y el texto Yorman una unidad
rectangular con cualro lineas claras. Esla
maquela acliia como organizador aulomalico
entre el tilular y el texto.

4.d) Maqueta Irregular

Esta divide 1a pagina en una serie de formas
que s ajusian entre si. Es mas probable que
sea dinamica.

4,0) Maqueta Vertical

Es ofra organizacién simple, pero de mayor

posibilidad para el énfasis. Es modular y su

lexlo @s colocado en rectangulos de varias

columnas. Presenla cualro alractivos:

- El articule largo parece cotlo.

- Elaniculo puedas ser laido con el diario
doblado en su mitad natural.

- Los litulares quedan separados entre si por
ol 1exto.

- Utitiza plenamente la anchura de la pagina
€omo rasgo dislintiva,

Sus desventajas:

- Permite colocar pocos articulos en la mitad
superior de la pagina,

- Sugiare lranquilidad y reposo,

A.f) Magquela Cuadrantes y Diagonales
Esta magueta imagina una pagina con cuatro
rectangulos distinlos que se dividen por una
linea imaginaria enla mitad horizomaly otra en
la mitad venticat,

La debilidad de esta torma es su rigidez
geomélrica.

4.9.) Magqueta en Marca.

Esla maqueta es mas vistosa que una tdrmula
completa ya que ofrece poco énlasis y organi-
zacién.

La primera y fa illima columna son dedicadas
integramente a texio, con lo que conjunio al
thulo del pariddico y'un encabezado en ban-
dera constiluyen un marco para el corntenido
de la pagina.

4.h}) Maquela en Ménsula
Enéstalos tilulares sedisponen en escalones,
con lo cual la linga mas alta esld sostenida por
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ofra inferior y paralela. Los titulares compiten
y lodas se privan de consianles ademas de
que ellexto queda alejado de sulilular respec-
tivo, ademas de que esta maqueta no puede
ser modular.

4.1) Maqueta tipo Circo

Esle tipo de maqueta procura enlalizar, pera
lodo parece ocurrir al mismo tiempo. Debido a
que presenta por lo menos lres pislas, crea
confusidn,

4.J) Maquela Simétrica

Esta olrace la oporlunidad de una organi
zacionelara pera as dilicilconseguir unénlasis
funcional. intenta obtener un equilibrio de pesos
a ambos lados da un eje. Los tilulares de un
coslatlo tienen el mismo peso, 1a misma lorma
y longitud.

La maqueta simatrica ejerce una poderosa
alraccién para fos periédicos serios.

4.k) Maqueta Asimétrica

Esta maquela puede ser modular o irregular.
Aporta un equilibrio dindmico. Excluye toda
simelrla sobre un eje y todo punta predetar-
minado para el equilibno. Los elemanlos quedan
balanceados sobre un fuenepunto centraly se
produce un equilibrio de fuerzas desiguales
del cenlro. Estns maquetas poseen ritmo e
impulso, qua clatractivaedala asimetriapara ol
dischio periodistico consisle engque una pagina
permile un deseo natural de orden, organi-
zacidn y equilibrio al mismo tiempo que aporla
énfasis y movimiento, es decir €l ojo no es
llevado a un punlo de descanso.

5.- Montando una Pagina

Una pagina ve su 1area reducida a das pringi-
pios:

LLenar los espacios mas iinportanies y esti-
mar con precision Ia longitud de los texios.

Eldiagrama de maqueta no procura dartodala
informacidén que posee la pagina impresa.
Aporta un mapa, El tipégralo que monta la

paginaen ellallerrequierede 8 pasos esencia-
tas:

1.- Num. do pagina, edicién a la que cofres-
ponde y espacios para publicidad.
2.- Aliura y medida de todos fos tilulares
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3.- Medida y longitud de toda la composicién
de texlo.

4.- Posicion de elemenlos 1 y 2 {su importan
cia)

5.- Identilicacidn clara de cada arllculo

6.- Medida y allura de ilustraciones y sus
epigrales

7.- Identiticacion de clisés para lotogralias o
ilusiraciones

B.- Instrucciones sobre espacios en blanco y
sobre liletas de columna,



arrores de disefio

Los principales errores cometidos al disefiar
una pagina de periddico son 1as siguientes:

1.- Abuso del espacic blanco. Para que sea
eficaz, debe ser agrupado y conservado para
luminar un lexto o un titular, o separa un
articulo de ofro para eslo debe haber una
organizacion de pagina.

2.- Desequilibrio da litulares y fologralias.
3.- Alineamienlos: esta sa debe a la carencia

de tileies verticales o carencia de un estilc da
maquela.

4.- Cocleles de varios lipos de letras. Esto
praovoca rechazo por parte del lector,

5.- Mala continuacidn del texto.
6.- No estar a tono con et tipo de letra
7.- Uso errdneo de lipos para lexio,

8.- Falta de legibifidadanio en folos como en
texio,

9.- Titulares amontonados o acumulacién de
grandes lipos de letras. Muy poco blanco es
autodestructivo.

10.-Presentacidn recargada.
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Capitulo IV




Tipografia

Laletrarespalda el valordelaalanciény fijalas
variadasinlenciones deltexto. Latipogralia se
divide de acuerdo a varios aspeclos:

1) Por su forma pueden ser condensadas,
cuadradas, redondas, extendidas,olc.

2) Por su pesicién pueden ser italicas o nor-
males,

J) Por su division gramalical pueden ser
altas{mayudsculas) ¢ bajas (minusculas)

4) Por su tone pueden ser delgadas {light),
gruesas (bold), medianas (rehum), elc.

5) Por su dimensidn, 1atipogralia esta medida
en puntos de aftura.

Las familias basicas de tipes de letra paa
lilutares y texto son faclores relativamenla
lijas dentro de un perddico. A menudo se les

consideracomo parte inlegral de su conforma-
cidn,

Enseguida se muestran las dislintas lormas de
letras en razas, asi como sus familias:
1) Romana

a) Estilo antiguo

b) Estilo Modemo
2} Texlo o letra negra
3} Monotonal

a} Gética

b} Sans Seril
4) Serifs cuadrado

a) Egipcio

b} Americano
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5) Escrito
a) Scripl
b} Cursiva

8) Ornameniada
a) Malizada
b} Sombreada
c) Novedosa.

Un periddico exige un estilo tipogratica para
manmener su identidad, unidad y coherencia.

Tipogralila es Ia filosofla da los elementas do
impresisn; la tipogralia realiza cada trabajo en
forma itil y aficiente.

1.- Encabezados

El sfglo XX se ha entrentade a un tabu, los
litulos da periodico con las mas desagradables
letras negras sobreviven en todo el mundo
desde la época vicloriana, porque se las crea
{radicionales, pero de hecho los primeres filu-
lares fueron hechos en lipo romano, negria y
caja baja.

Elpeso de untitular para cada seccion impor-
tante podria ser el mismo; el malerial podria
aparecer aprox. en el mismo sitio, segun fos
aconlecimientos; tambi&nsonh recomandables
los sublitulos bajo las calegorias imponanies
de liempo, fema o lugar.

Los encabezados demuestran dos principios:
la forma persigue a la funcién y a la herm-
mienta. Los encabezados de la actualidad
tienen cuatro funciones:

a) Resuman las noticias

b) Clasifican la importancia de tales noticias
¢) Son elementos basicos en el disefio deuna
pigina.

d) Convencen al espectador de que se con-
vierla en leclor,

Los encabezados deben ser simples en la
lorma y grandas en 1amano,

Debido a que ta torma es constanie y el
contenido cambia, las decislones que se tomen
sobre las lineas de encabezados deben cle-
girse primero. La selaccién del lipo o lelras de
encabezado debe ser primordial; ésla debe
ser sobre todo legible, Es esencial lener un
buen disefo basico de letra, ya que sus ta.
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Una buena letra de encabezado debe 1ener
ademis de legibilidad un color tipogratico
adecuado. Debe serlo suficientemenle oscura
para que mediante su tono se establezca la
identidad del periédico. En cuanto a su forma
deben tener la mayor aftura posible y debo ser
tan redonda como sea posible. Las formas de
lelras normales deben preletitse ante las
condensadas que lienen poca legibilidad,

Los tipos de encabezados son:

1.a) Justificado a la izquierda, todas las
lineas se alinean al izquierda.

1.b) Escalonado, las lineas se van reco-
rriende progresivamente hacia uno yolro lado.

1.¢) Piramide invertida. So forma centrando
todas las lineas y hagiéndolas disminuir da

arriba a abajo.

1.d) Parrafo francés. Se hace juslilicando ta
ptimera linea hacia la izquierda vy sangrando
las lineas restanles unilormemente a la
izquiarda.

1.e) Encabezadeo de dos lineas. Se lorma
justificando a la izquierda Ia linea superiory a
la derecha la inlerior; si hay una inlermedia
queda cenlrada.

1.1) Justilicado a la derecha.
1.g) Justilicado al centro.

1.h) Formas especiales.

a) Se coloca un lilete en la parte superior y a
ambos lados dol lipo {capucha)

b) Aquella empieza can una sola palabra del
fama en lipe grande, seguida por algunas
lineas mas pequefas.

¢} Titutares con lineas sacundarias, dependan
dae diversas subdivisiones para fermar un solo
ancabezado.

d) Sobretiiulos. Tradicional encabezado de
cubiarias mulliples.

a) Encabezado secundaric. Es aquel que corrp
al lado en vez de por encima de la noticia.

1) Encabezado de dos tonos. Uiiliza dos pesos
del mismo lipo de letra.

g} Encabezado de cohele.

Realmente no 25 un encabezado sino una
lorma de manipulacidn de Ia noticia. Consiste
en el empleo de varios lamahos detipo quaso
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van reduciendo segin s& van {ormando los
parralos hasia llegar a la del lexio.

h) Encabezado da agencia. El material subor-
dinado se rebaja medianle el uso de un tipo
mucho mas pequefio.

Paralogar coniraste enlos ancabezados exis-
len dos reglas:

1.- Los encabezados deben eslar separados
por espacios en blanco, malarial gris o ilusira-
ciones,

2.-8ilos encabezadostienan que estar juntos,
deben ser distintivos individualmente a lin de
conservar su contraste,

2.- Texto

Elcuerpodeltipoes impertantisimo aungue no

ionic No., 5

Expertos de las tres Amériens
van a hnugurnr manann en esta
canital, In primern reunlon de en-
racter continental para discutir y
Presentar planes parn ¢l fomento
de los nhorros y los préstnmos dl-
rigidos a In construccion de vi-
viendas populares.

Lareunion In nusplcian el Ban-
co Interamerienno de Desarrollo,

Excelsior

Expertos de las tres Ameériens
van n inaugurar mainana en esta
capltal, la primera reunian de cn-
ricler continental para discutir ¥
presentar planes parn ¢l fomenlo
de lox nhorros y los préstamos di-
rigitos a la eonstruceion de vivien-
das populares.

La reunion 1a nuspician el Banco
Interamericano de Desarrollo, In

Opticon

Experiox te Ins tres Américas
van o Inaugurar manana oh esla
capllal, In primera reunisén de en.
ricter continental para discutir y
preseptar planes parn el fomenlo
de luz ahorros ¥ los préstamaos di-
rigldos o la construeeitin de vi-
viendas populares,

La reunion 1a puspicinn el Ban.
et Inleramericano de Desarrollo,

40

lo parezca.

El ancho de columna delermina el formato
basico del periddico y las especiticacionas de
lodos los elementos tipogralices. lgualmente
el ancho de columna se determina de hecho
para el tipo de texto, que aes el tipo comparati-
vamenie pequefio ulilizado, en planchas de
copia, diferente al de los encabezados.

En el tipo de cuerpo se debe buscar una
caracteristica primordial que es la legibilidad.
Esta sa doriva de un disefic que sea lisi
camente faci! de lear. La mayor legibilidad se
obtiene con et lipo romano. Uniipo de lelra de
8 punlos, 1amafno mas o menos uniforma an
los periddicos os In medida idaal.

Hay que tomar también en cuenta ofro tactor,
que os el de interlingado; el espaciamento
inadecuado da una sensacion de comprensién

Paragon

2xpertns e Ins tres Américas
van & inaugurar maiinha en esta
capltal, 1a prhinera reunian de ca-
racter continental para discutir y
presentar planes para el lomento
e tos ahorros ¥ log préstamos -
rigldos a In construcclin de vis
viemlas populares,

La reuniin 1a auspiclan el Dane
co Interamericano <le Desarrollo,

Corona

Expertos de las tres Américas van
a inavgurar manann en esta capltal,
ia pritnera reunién de cnrfcler con-
tinental para discutir ¥y presentar
planes para el fomento de los aho-
rros ¥ los préstames dirlgidos a 1a
construecion de viviendns populares.

LA reunitn 1a auspician ¢l Banco
Interamericano e Desarrollo, 1a
Agencia Internacional parn el Desa-

Times Roman

Expertos de Ins trex Américns van a
inanpurar madapa en esta copital, ta
primera reunion de cariicter continenial
para disculic ¥ prescninr planes para el
fomento de los ahorros ¥ los préstamos
dirigidos a la constritecion e viviendas
populares,

L.a feunitn 1a nuspician el Danco In-
teramericonn de Desarrollo, In Agencia
[nternacionnl para ¢ Desarrolle y In




deficienta. El excesivo hace que al lipo sa vea

demasiado holgado. _—

Las regla de conliraste para las dreas de hpa. -

comuin sah las siguientes:

1.- Cambiar la medida de las lineas para fos . ‘_

edilores asi se evita la monolonia.

2.- Los ediloriales de dos columnas logran
atencion visual,

3.- Poner ef titulo grande a la cabeza por 1
columna.

4.- Utilizar recursos lipogrilicos especiales.

Fotografia e Nlustracion

Las imAgenes son las represenlaciones grafi-
cas de un objelo o acontecimienlo; esias
dependende las connolaciones de lainforma-
cidn, ya que una fotogralia o iluslracion por sl
solas carmunican mas informacién que 1, 2 o
mds pdrrafos; de ahl su imporancia.

Laslolograifas e#usiraciones marcantapauia
distintiva entre periddicos Iradicionales y con-
temporaneos. Enla aclualidad sedaunnueva
magnitud dinimica a las ilustraciones, pera
sobre {odo a las fotografias,

Elsorprendenteusodeimédgenes os probable-
mente ¢l rasgo distinlive del disefio contem-
porineo. Se ulilizan varios mélodos como:

- Sobreimpresion de tipo sobre Ia fotogratia

I0TIRON: LA TIUELGA MA
- o BiL N

11

p medfbs 'ronds de afocto especial

g - Aflos confras!es

- Grdﬁcas de barra

re Ptcfagraﬂas

c i Gra.‘:cas lineales

- Reproduccrones combinadas
- Esfumadas
- Muescos, elc.

Aclualmente es menos caro llenar una drea
determinada con medios fonos que con lipo
por lo que se han inglinado m4s al uso do
fotogralias.

1.- Tipos de fotogralias

Existen lres categorfas basicas de folografia
empleada por los petiddicos:

1.a.- Noticias Spol. Eslas se loman en la
escena do uha aclo eventual: la habilidad del
foidgrafo es de gran importancia en esle lipo
de lologralias.

1.b.-Fotograllas planeadas. Eslas folos son
proplaneadas y para ilusirar articulos que so

L.as falogralins s00 el s (b
rvp tnt disefio contempordnea
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tiene desde antas,

1.c.-Relralo: muchas de estas son provistas
por el sujelo, pero olras son tomadas direc-
lamenie. El tamafio del dibujo o lotogratia
debe ser proporcional al tamaho da la pagina.,

El uso de fologralias permite utilizar un re-
curso inlerasante que es el de fa modilicacion
fotogrdlica. Muchas de eslas 1écnicas son
realizadas en el cuaro oscuro y olras en ol
proceso de 1a hechura de 1aminas.

La mas sencilla es la conversién de lineas,
Olratécnica sencilla es conogida como lAmina
amplilicada. Esla se hace con un negativo
cuadriculado de tamano inferior alde lalamina
deseada, Se amplilica en 1a fotoimpresién
exagerando el patrén punleado. Y asi, hay
infinidad de 1&cnicas que dan un reflejo mas
agradable cuando la fotogralia no debe sor
delallada.

Las lotogratlas tienen un allo atractivo para el
leclor; si se llena una pagina con buenas
{otogralins so tendra una gran iméan para atraer
n un namere alevado de loctores.

Yaseaque se trabaje contoda la pagina o solo
con unas cuanlas [ologralias ol disafiador
debe usar un principio llamado siempre viva,
eslo es, so requicre de una foto dominanie
redeada de olras mas pequenas. Sila tolo-
gralia mas grande es de tono claro y 1a siguiente
excasivamenle oscura, la dilerencia en aren
debeserincremantada; ladominanle debe ser
marcadamenle mas luerle en la linla del im-
presor,

Color

El color de un periddico. se ha convertido en
algo muy comun actualmenla. Lo que una voz
fue algo exclusivo de revislas, ahora se en-
cuentra inclusive a disposicion de el pequefo
semanario, Esta prueba espectacular de la
revolucion 1écnica en el pariodismo impreso,
no es empleada bien por fa mayoria de los
periddicos, a pesar de que exisie una amplia
oporlunidad.



Tanto el editor como el miembro del personal
dedicado a la publicidad deben apronder el
vocabulanc del color y aprovecharlo a su médxima
capacidad.

Terminologla del color.

Existan dos clases de colores; los verdaderos
teciben el nombre de cromaticos; el negro,
blanco y los grises son los colores acromati-
cos.

Tedos los colores se derivandeta luz. Cuando
un rayo de luz se proyecia por un prisma, se
descompone enun espectro, desde el violela
hasta el rojo. El espectro se muestracomouna
linea recta: violela, indigo, azul, verdo, ama-
rille, naranja y rojo. Los colores se cambinan
en variaciones imperceptibles, muchas de las
cuales supuesiamente sondistinguiblas por el
ojo humanoy 17,500 de ellas se identilican por
medio de un nombre.

La caracleristica que hace gue por ejem. al
rojo se vea mas rojo es su matiz.

Otro principio del color es la inlensidad o
cromaque describe la fuerza y brillantez de un
color. El valor o 1ono describe la variacion del
matiz que ocurre cuando se afade un poco do
blanco o negro, Un maliz at cual se le ha
afiadido negro, disminuyendo asf su valor, se
convierte en una sombra; si se le agrega
blanco se denomina tinte.

Para propésilos editoriales la impresion se
realiza por medio de bloques de tinle que
proyeclanreas de colorrebajado ciluminado,
en las cuales esld sobreimpreso tipo negro e
ilustraciones. Solamente el amarillo puede ser
sobreimpreso sin necesidad de entintarlo.

El color liene poderosos tonos psicoldgicos.
Los colores Irics por lo general son tranquilos
y calmados, mientras que los cilides son
excitantes y alegres.

Elamarillo fue elprimer colorque seempled en
periddicos, de lo cual derivo el término dae
periodismo amarillisia.

£l impresar utiliza rojo, azul y amarillo como
coloras primarios, los companentes de lodos
sus matices. Los secundarios son aquellos
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ElLeni e pn 0 poridelico $o ha convor-
weigr ot Algo eomun nganda a ser
pomorda! y di gran polencal visual

que se forman mediante la combinacion de
tintas primarias. La combinacion ¢de dos tintas
secundarias da como resuflade uno terciario.
La combinacion de malices primarios ¥ secun-
darios nos dan los colores intermedios.

£1 disco cromdlico esta dividido an alguna
parta a lo largo de su ecuador en colores
cdlidos y Irios. Los colores frios tienden a
conlraerse. En la naturaleza, entre mas lejano
esle un color, mas Irio pareca; es por escque
enunaimagen impresa el azul u otros colores
frios severan masdistanies que el rojo uotros
calidos; por esla razén se tiende a utilizar
colores frios para los londos y calidos para
objatos que se quieran acercar visualmenle.



Tanto para lines editoriales como para pu-
blicidad, existen dos clases de mpresion a
color:

1.~ El colar folamecanico o process color.
Esla combina las tintas primarias en divarsas
proporciones para reproducir originales de lono
cortinuo a color, de los cuales una folografia a
color es el ejemplo mas comin. Enunafotalos
matices y ks valores cambian constaniemente.

N& se puede producir todos los colares nece-
sarios pata el rabajo lolomecdnico mediante
la mezcla de pigmentos: en vez de hacer asto,
le deja Jalarea da formar Ja combinacidn al ojo
def fector,

Cuando se trea un bloque de linta, se ponen
los puntos coloreadas determinando lo altadel
vafor del color: asl los punios negros entre-

mezclados con los coloreados protundizan of
tono.

El color Iotomecanico comienza conuna capia
de lono continue a color; se requiaren negali-
vos cuadriculados, ya qua dobe ser impreso
como medio lono, aungue es necosario otio
paso mas, que consiste en la separacion de
colores.

Una lamina de impresion, se hace a partir de
cada una de eslas separaciones a color y
cuadriculadas. Cuando cada lamina se im-
prime en ef color adecuado, Jos puntos de esa
tinta se acomodan junio a las olras dos, es
enlonces cuando se hacecreer al ojodel lector
queveelaspectrocomplelo. Parataimpresion
Iotomecanica iradicional se agrega olra 1amina
de color negro, esta permitird profundizar los
tonosdeloscolares ylo quees masimponanio
agudizan la fotografia en forma similar ala sin-
tonizacion de una imagen do TV,

Encuanloalpapeldelfpariddico sepodriadecir
quano ascompetencia alpuna para ol papelde
revista.

Latinta deios paribdicos es baja eninmensidad
y es1d lejana a la brillantez de Jas tintas de
ravista. Ef ajuste de tima en Ia prensa os
minimo, debida ata gran drea delcilindro y las
amplias diferencias en la tinta requerida.

El oifsel {acilita &l uso de {as cualro linlas ¥
muchos persdicos menoras eskan produciendo
en lorma rulinaria un excelente trabajo de
color,

El rolograbado habitualmeme uliliza cualzo
lintas, también usatinias ransparenies que o
dan brillanez y luminosidad al rabajo encolor.

2.- Et color Spot o Cotor mate

Este es simpletnente eso, color mala. Los
valores cambian sdlamenie para areas de-
finidas, o35 decir no hay modulacion del colar.

Para Ias taminas do color mato, se ulilizan
separaciones mecanicas. £n esle caso, las
divarsas areas del color pstin soparadas on
forma fisica mas gue dptica. A diferancia det
color lolomecanico, las copias da 1la parsona
que hacelastdminastienelodas las imagenes
en negro, con el uso ocasional de acetato rojo
empastado.E) color surge cuando las laminas
resullanies sonimpresas enuna tinla dacolor,

El color s mas oleclivo cuando so wliliza en
forma luncional; os un polonta alraclivo para
uso edilorial ¢ publichiario. Pueda craar un
esfado de &nimo quo haga qua el lector raciba
mejor 81 mensaje.

1 o untizacitn dn fAmuaa s rpmadas n
£pios hacen cieer i o dellecton quo
¥t it §3pECho COmpleto
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Capitulo V




Sistema de Impresion

Dos aspectos basicos para laimpresion de un
periddico son el papel y las tintas.

El pape! ulilizado estd hecho con libras ve-
getales obtenidas del cAfiame, lina y algodén.
Su acabado es rugoso y liende a un tono
grisaceo.

Para lograr un maxime de eficiencia en e
sislema de impresian, el papel perisdico debe
contener un 7.5 de humedad; asi, si 1a sala
liena 45% de humedad relativa, el papel no
pierde ni absorbe humedad. Si su nivel de
humedad es inlerior se atecta al papol pro-
duciendo una baja en su resislencia, provo-
cando roturas, lambién aumenta lapelusay la
electricidad estatica.

Las tintas eslan elaboradas con pigmentios
naturales, aceiles, gormas y quimicos: pueden
ser liquidas o sclidas. Los colores da las tinlas
son [uenes pero ransparentes para permitirla
sohreimpresion.

1.- Tipografia

La impresion tipografica o en relieve es Ia
forma clasica y mas antigua de impresién. En
ésta, la imagen o lelras, lotogratias, rayas o
adomos se realzan sobre una placa metatica.
Sélelaimagencaptalatiniayladeposila sobre
¢! papel de impresion.

2.- Litografia

La primeta innovacién posterier a la aparicion

Impresion y
Reproduccioén
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de la impresion lipogratica fue 1a litografia,
planeogralia o impresion quimica. Esta fuo el
segundo mélodo de impresidn mas impor-
tanie.

En la liogralia 1a imagen no esta realzada
como en la imprasian tipogralica. sino que se
encuoenira enlormapiana sobraunapiedra, en
el mismo ptano que 1a superficie da impresitn.
La imagen es colocada sobre la piedra con
algunasustanciagrasasa. yaseacrayola,tinla
o pinlura; después Se salpica con agua a lo
largo de la piedra, esto pemilird que ambas
susiancias se repelen.

3.- Offset
Daspués de la Litogralia se agreg6 olro ad-

jetiva a la planeogratia o litogratia con el
nombre de offsel.

[ ntnimprosdn ipogratcd ins bpos
putAn spnlzpdos sobee unn plnen
mrtitica
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E!l olfsel es un proceso quimico que imprime
imagenes en al papel en base al lenémano de
que grasa y agua no se mezclan.

Una placa plana ya sea de aluminio o plistica
es {ologrialicamenle expuesta y {ralada de
forma que la zona de imagen reciba tinla

grasosa y ks zonas sin imdAgenes reciban
agua.

Enlaprensaia placa nunca toca al papel. Las
prensas de ofiset son rolativas, es decir la
imagen de los lipos gira cuando se realiza fa
impresién. Las prensas de uso comiin para
ofiset son las alimentadas por hojas o por
bobinas.

Esle mélodo resulta muy convenienle para
periédicos. Sus Idminas son mds ligeras quo
las ulilizadas para impresidntipografica. asise
puede obtener mayor velocidad en prensas
menos pesadas.

Su mayor cualidad es que puede reproducir
datalles finas, las ikusiraciones son mis econdmi-
cas y de mejor calidad, liene capacidad para
emplear ioda clase da métodos de composi-
cidn en Irio, tiene facil almacenamienio da
placas, monlajes y mecanicas, ademidsdeque
es adaptable a méledos computacionales,

4.- Rotograbado.

€l tercer método de impresidn de impertancia
es llamado inlalgic o rotograbado, que se basa
en el mismo principio del offsel. La imagen de
impresidn en intalgio se corla deniro de la
superlicie deimpresian, Sedistribuyelalintaa
lo largo de la idmina de manera que cubre la
superlicie y los huecos quedan llenos. Cuando
se prensa el papel sobre la lamina la tinla pasa
al papel,

E! rolograbado es un proceso rotatorio de
impresidn, su alla velocidad requiere de tinla
tanclaraquecasillega alatransparencia; esla
imprime imagenes luminosas cuando la luz so
relleja sobre el papel blanco.
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Departamentos
periodisticos

Para la elaboracion de un periddico es neca-
sario el rabajo conjunio de lodos los depar-
tamenies periedislicos. Enseguida se expli-
can los que colaboran en el procesoda impre-
sion:

1.- Deparlamento de Diagramacidn

Aqui es donde se forman las planas enforma-
tos a escala, el lrabajo es auxiiado por el uso
de computadoras que distribuyen la inlorma-
cidon en diferentes anchos de columnas o
modulares.

Cuando estan distribuidas las notas, en-
cabezados, lotegralias, pies de lolos y anun-
cios sa pasan a correccidn; corregida la dis-
ribucion de la plana y los lexlos, so folocom-
ponen los textos, que pasan por un cuaro
oscuro ¥ salen por la maquina reveladora enel
departamoito de tormacion.

2.- Departamanto de Formacién

En éste se lorman los ariginales, pegando el
maierial de acucrdo a las hojas diagrama-
doras. Después se pasan a coreccion y
enseguida al siguiente departamento.

3.- Departamento de Fotomecianica

Aqui selraman, amplianoreduceniotogralins
enb/nqueseutilizaran, sisonacolorsarealiza
1a seleccién de colores.

Tambitn se sacan los negativos de los origi-
nales que se van acomodando segin fa seccidn,
el numero de paginas y de hojas, se registran
y sa elaboran las planchas. ESlas se monltan
en los rodillos de Ias rotativas de 1 depar-
tamenlo de impresién.

4.- Departamento de !mpresion

Aquisehallanlas maquinasimpresorasque la
mayoria de las veces son oltsel. Eslas impri-
men los 4 colores basicos a la vez, dobla las
hojas, las cora y las cuenta.

Eslas maquinas puedenimprimir hasta 30,000
ejemplares por hora.



Pubilicidad

la publicidad en prensa hace su aparicidnenla
1a. mitad dei siglo XIX, en la segunda milad el
anuncio se impone y aumenta su volumen
ecupando espacios mas vislosos y apare-
ciendo los primeros slogans.

Las consideraciones que Inciden al disefio
periodistico es la disposicion que seledeala
publicidad. E! disehador debe aportar espacio
para publicidad visuai y anuncios clasificados.
Se deben explotar las posibilidades comercia-
les del periddico pero estas deben delenerse
cuando ocasionen e! delorioro del caracter
editorial dislintivo del diario.

419

I labehnodn qe Aeganves y plan.
chas lisls parmirrpresidn

Ningun anunciante que especilique piginas y
lormas debe estar sujelo a la secuencia de
paginis o a su dispasicisn dentrodel periddica
en el dia mismo. E! problema surge con la
publicidad visual. Idealmente e! disefo de un
periddico deberia comenzar con la eleccién
del espacio inlormalivo, dejando el resto para
su venta al anunciante; pero ocurre todo lo
conlrario, la tradicién es que los anunciantes
compren ol espacioy laredaccidn esrezagada
al espacio sobrante en la mayoria de fos
casos.

Las reglas basicas para una buena publficidad
consiste en que la publicidad y el malerial de
redaccién deben sor facitmeante diferenciables:
otroaspecloesque el maleralda redaccionno
debe ser tratada como un malerialdoralleno a
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Publiedad dnsilicada o anuncios do
ocasion

agregar anire un anuncio y otro.

Una solucidn es la de trabajar en rectangulos
claros para ¢l malerial de redaccién; los anun-
cios deben estar limitados a una raticula basica
con lo que el materiat propio y el publicitario
ocupen formas separadas y aulénomas.

Las ventajas para el anunciante de usar la
publicidad en prensa son a5 siguienles:

- ay una gran captacién debido a la gran
cantidad de periddicas en circulacidn,

- Es hojeado por una gran mayoria de parso-
nas

- Son realizadas para personas de lodos los
nivoles

- Enocasiones sirven de descanso, aunque eh
ocasiones molaslan.

- Permilen la aperura de mercados.

- Permiten insenar mensajes urgontas, hay
mas conlacla con la genle,

- Medio llexible en cuanlo a coslo.
Sus desvenlajas son:

- No permile selectividad socio-econdimica,
limita 1a segmentacién de mercado.

- Un anuncia grande quila tuerza o uno pequefio.
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Existendosclases depublicidad: de exhibicion
y clasilicada, En la de exhibicion hay anuncios
nacionales que algunas veces se denominan
de agencia,

Los clasilicados son los conocidos avisos de
ocasion. La mayoria de ellos estan compuesios
por los lectores; esla malerial se compone en
Iip;) Agala y con muy poco iniento de exhibi-
cibn.

La disposicidn de anuncios en las piginas se
hace bajo el siguienta método:

La colocacidh es realizada por el departamento
de publicidad anles de las nolicias. El depat-
tamento determina cuanlos anuncios seran
colocados y cudl es el nomero de paginas
disponibles para cada ejemplar.

En los dias que exisle fuerte publicidad hay
mas paginas para las noticias on donde se
componen los anuncios en nimero requerido

de paginas en una proporcion de 60 por 40%
de nolicias.

Los silios preferentes para un anuncio han
sido estudiados determinando que;

- La pagina de la dorecha es mejer que la
izquierda.

- Ei mejor emplazamiento dentro de una misma
pagina se halla an la parte superior derecha.

Objetivos ganerales para la colocacion de los
anuncios:

- La porada del pariddico debe quedar de
prelerencia libra de toda publicidad.

- Los agrupamienios basicos del matarial de
redaccién deben ser conservados.

- l.as paAginas impares deben quedar abienas
en su zona superior para incluir material de
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redaccién, las paginas pares pueden Wevar
mas publicidad.

- Deben crearse para el 1exto tanlos médulos
como sea posible.

- La secuencia de publicidad debe planearse
de tal manera que se limiten las acumula-
ciones.

Expansion fecnoldgica

La nueva tecnologia existenle para el diseno
periodistico, las maquinas y equipos electréni-
cos eslan revolucionando 1a industria de las
artes grilicas.

Sistemas de composicidn o impresidn han
vatiado enlas ullimas décadas. Nuevasiecho-
logias han modilicado de sohremaneralodo o
que en las arles graficas venia siendo inenutable

| B nuevn teehaloglia ha modhcado
ol a0 pntktistca Sntee Iodo ol
UL 3 fas computadoras ba tacil.
240 oL rabaoe dn cdiar un prrdaen

desde hacia casi un siglo. Se han cambiado
varios sistemas: de la tipogralfia a |la lolocom-
posiciony al uso de 1a inlormatica, defando ta
linotlipia en un segundo plano. Las nuevas
lecnologias que puedenaplicarsa alostalleres
de composicion de texto han avanzado a pasos
agiganiados llegando a la compularizacion
parcial o total de los talletes de lolocomposi-
cion.

Sin embargo los problemas surgen cuando sa
implantan nuavos sistomas de producciongue
mas adelanle se veran,

Es posible expresar las elapas que debe
atravesar el penddico radicional o do la vieja
tecnologia y compararas con gl puevo penddico.

. ANTES
Noticins Publicidad
Medaccion
Linotipias l— Componadoras
de tilulares

Galoradas
Texlos colmpuaslos
Lectura del goleradas
Correcciones
Montaje da 1a pigina
Obmnciénidel caron

Esiereclipo

Rotativa



DESPUES -

Nolicias Publicidad

Computadora
|
Fotocomposicién
!
Empasie de paginas
[

Sala {ologratica
I
Planchas impresoras

Rotativas u oflset

Vt;gmos a groso modo los ullimos sistemas
utilizados en las empresas periodislicas:

r El compositor a base de rayos calddices;
lienen capacidad para componer pAginas
enleras en un minuto o menes.

2.: Sistema elecirénico de composicidn: este
evila el reteclado de originales.

3.- Reconocimiento dplico de caracteres: Esla
sistema lee al material aulomdticamente pro-
duciendo una cinta magnélica que pasa por
dos mdquinas.

4.- Fotocomponedoras CRT:

Eslas paran el malerial a 100 veces mas de
velocidad que las componedoras de metal
caliente,

5.- Facsimiles lotogréficos.,

Estos aceleran el procedimienta de recoleccion
y composicidn de noticias: transmite avisos
clasilicados y desplegados, fextos y hasta
paginas enteras lisias para producir.

6.- Equipo de correccion eleciidnica VD'T:
En esle equipo so pueden hacer todo tipo de
correcciones eleclronicamente.

Futuro

La nueva tecnologia a ulilizar para Ia produc-
ciénde periddicos es asombranie. La industria
de la computacién ha encontrado a un nuevo
mercado entre los editores de periddicos,

&3

recurriendo a la comptdadora para resolver
una gran cantidad de problemas acluales;
disefiando nuevos medios de comunicacion
que dentro de una o dos décadas dejaran de
permanecer al futuro. Eslos medios da comu-
nicacidn llegardn a ser disposilives que acer.
can €l material de lectura hasla el hogar u
oficina, mandanda la informacién direciamernte
sobre pantallas de video. Veamos algunos de
estos sislemas.

1.- Videotexlo o Teletexlo

La década de 1990 serd la del nacimiento de
nueves servicios sobire fextos enviados al hogar
medianle un receplor de 1elevisién coman;
serd el momento en que el periddico tradi-
cional pueda encarar Ia declinacion, extincién
o fransformacion inlerna.

Un sisloma de videoexio es aqua! que trans-
mile material allanumérico y grdlicos simples
a través de fa TV Tiene caracleristicas simi-
laras a la TV como;

- Se pueden elegir canales
- Se puede desconectar el aparatoe

- Terminada o elegida la seleccién deseada se
logra una gran lidelidad de imagen

2.- VIEWDATA

A finales de la década de los 70's, se empezd
en Londres un servicic de texto que enviaba
material almacenade en una computadora
ceniral que llegaba por medio de los cables
teleldnicos receplores.

3.- CEFEAX y ORACLE

Sislema que permila que las lotos fijas sean
trazadas y trapsmitidas por un sisiema de
video que contiene poco mas lexto que cuatro
hojas de un periédico de lormalo standar.

Esta sislema se ha ampliado conlenlilud pero
llegara a convettirse en un rval para kos periddi-
cos.

4.- PRESTEL

Eveniualmente se prevén lerminafes con
teléfono-monederoparauso entiendas, biblio-
tecas, colegios, estaciones, etc. que {rans-
miten informacian.



Una posibilidad adicional es que esta sistema
opera sobre una pantalla; éste podria transmi-
tir una conversacion simultianea entre dos
personas eqitipadas con {eclados. £l sistema
esid disefiado de tal manera que puedan uli-
lizarse 94 caracteres en 17 idiomas.

Qlro avance es la prueba de una serie do
maquinas baratas de impresién sobra pape!,
estan adaptahles a todos los equipos relativos
al videolex - que habrian de desarrollar tam-
bién un centro de impresién doméstica del
malerial de video.

Todos estos sistemas de video no son medios
masivos de comunicacién, sino que dirigen
informacién a centenaresde pequefios merca-
dos., .

Si las empresas pericdislicas por ejemplo se
convirlieran en proveedores principales de
informacién para los nuevos sistemas los
peritdicos se encontrarian enunpuntocritico,

Hacin 1090, ol peredcico keniied (o
efnciay e una snrto dn tendenciay
qQue kablan sido shio mins

Para los ediloras de periddicos la década de
1990 serd una época enlague se hard posible
la participacion en nuevo medio cuando pueda
prepararsa aunparsonaly axplorareslilos que
parmilitan camblios fundamentales para los
periddicos. Hacia la ddcada de 1990, en con-
secuencia, el periddico llegard a senlir los
cfeclosde una sarie de lendencias que habian
sido solo milos,
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REFORMAS Y
ACTUALIZACION
DEL PERIODICO
EL JALISCIENSE

Planteamiento del problema

Nuestra época gira en torno de la maravilla de
la clencia y la lecnologia en la que el sar
humanotiene a su alcance los vehiculos nece-
sarios para estarinlormados en unos cuanios
minutos,

Eslo es una gran venlaja paraelmundo dala
comunicacion; pero en parde ha fraide una
gran desventaja a un medio que durante mucho
tiempo fue considerado como el mejor 1rans-
misor da noticias, nos referimos al PERIODICO.

& Por qué sucede asto?

Puaes bien a través de la siguiente investiga-
cidn nos hemos dado cuenia que editar un
peribdico no es unatarea sencilla ni tan rapida
como la de transmilir una noticia en vivo por
TV.

Esto ha traido como consecuencia una dismi-
nuciénenlacantidaddelectores periodisticos.
&Por qué? Debido a que la gente prefiere la
comodidad de estar oyendo las nolicias, al
mismoiiempo de que el aspeclovisual es mas
dindmico, en vez de tener que cansar su visia
y pasarse por lo menos dos horas leyendo a
groso modo su periddico lavorito.

“Aportacion
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Muasiro problema como disefiadores es
COMUNICAR VISUALMENTE. En esle caso
requerimos lransmilir mensajes especilicos.

Un disehiador debe aprender a aceplar la pri-
macia del mensaje en vez de querer expre-
sarse asléticamenta sobre el mansaje.

Es por eso que frataremos de aporar un
cambio al diario EL JALISCIENSE, publicado
en 1a ciudad de Guadalajara.

Nuestro problema radica en solucionar tallas
gralicas que de una u oira manera rebajan af
nivel de impacto visual que este pueda tener
an el publico.

Mencionamos anteriormenle queun problama
de nuesira sociedad es la falia de interés por
este medio, nosolros trataremos de hacor un
pericdico mas dindmico, aclual, con los ale-
menlos y el énlasis necesarios para lograr un
mayor nimero de lectores.



Objelivo

El objelivo primordial de esta invesligacién es
la de conseguir el énlasis y 1a organizacidn
dentro del periddico EL JALISCIENSE, como
elemenios basicos para temar un punio de
pariday crear un estilo definido, reconocible y
coherente al leclor.

Andlisis

Comparado con los periédicos del Estado de
Jalisco de mayor circulacion: Inlormador,
Occidental y Ocho Columnas

Edicion Dominical

EL JALISCIENSE:

No, de paginas: 18; Secciones: en una seola
seccion se incluye informacian de todo lipo a
excepcion de la de deportes,

INFORMADOR:

No. de paginas: 136; secciones: Internacional,
Nacional, Deporliva, Social; Suplemenlos:
Cullural y cémicos.

OCCIDENTAL:

No. de paginas:92; Seccionas: Internacional,
Nacicnal, Jalisco, Gene, Depores; Suple-
menlos: Inmobiliaria, cullural, cémica.

OCHO COLUMNAS:
No. de paginas: 52; Seccionas: Inlernacional,

Nacional, Parspectiva, Deporles, Occidente,
Soclales.

Formato

El pericdico EL JALISCIENSE wliliza el lor-
mato estandar (57.5 x 66 cm.); tamano ulili-
2ado por los periédicas nacionales de mayor
circulacian.

La razdn por 1a que estos periddicos ulilizan
esle lipo da formatd es debido a considera-
ciones l&cnicas ya preestablecidas. Hay que
lomar en cuanta ademds la canlidad da infor-
maciénque esulilizada paracadaunade ellos.

En el caso del El Informador se manejan enire
110 y 136 paginas diariamente, eslo da por
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consecuancia una razén justificada para su
lamafio, ya que &l formailo tabloide resultarin
excosivamente incomodo al lecior, debido a
que el nimerode paginas ascenderia al doble,
es decir, enire 220 y 372 paginas. Elcaso del
periddico EL JALISCIENSE es inverso, la
cantidad de informacién esla reunida dia-
riamenie en 18 paginas, es decir, el periddico
tiene muy poca informacion haciéndolo qua el
tamafio standar sea incomodo y poco fun-
cional para el teclor.

Secciones

Sin duda uno de los lactores de mayor impar-
fancia dentro de un peariédico es la depar-
tamentalizacidndelas nolicias, aslopermile el
arden y luncionalidad de un periédico.

L.a mayoria de los periddicos estdn divididos
por secciones. Veamos a los periddicos fo-
cales:

E! Informador en su edicién dominical secciona
su informacién en Internacional, Nacional,
Social, Deportiva y suplemento cutturaly corica.

El Occidental divide su informacion en secciches
Internacional, Nacional, Jalisco, Deponaes,
Sociales, Deportiva y suplemenlos inmobi-
liaria y cultural,

El ocho Columnas lo hace de la siguiente
manera: Secciones Internacional, Nacional,
parspectiva, depories, occidente y sociedad.

Eslos periodicos idenlifican claramente su
informacién con cabezales monotipograticos
o logolipos. Olra forma de identilicar cada
seccién es la utilizacién de plecas de coloras
para cada una de las secciones como las
utilizadas por el Occidental y €l Ocho Colum-
nas.

EL JALISCIENSE resulta ineficaz en este
aspecto yaque noliengun separaciénclarade
su informacidn; el leclor no sabe donde puede
encontrar delerminada intormacién de similar
tema en el siguiante ejemplar; la dnica seccién
que agrupa similar informacién es la de de-
portes, pero sin embargo no utiliza algun logo-
tipo que lo dislinga da las demas paginas. En
s{ hay una gran desorganizacién de informa-



clon en asle pariddico, en parte por la poca
informacién manejada en hojas tan grandas.

Numero
de Columnas

E! nimero de columnas es un fagtor impor-
tante dentro de un periddico ya que éstas
delerminan el ancho de lineas ideal para la
lectura,

El informador uliliza 4 columnas de 14.5 cua-
dratines y una de 19 cuadralines; lambian
liene pAginascon 6 columnas. Ellargode linea
en ambos casos es de [4cil leclura.

El Occidental utiliza 6 columnas de 12 cua-
dratines, aunque uliliza mucho el uso de co-
lumna y media.

£1 Periddico Ocho columnas utiliza también 6
columnas de 12 cuadratines combinando in-
tormacidn a dos columnas.

El JALISCIENSE a pesar de que en la ma-
yoria de su paginas utiliza la medida habitual e
6 columnas, en su primera pagina rompe con
el equilibrio utilizando gran variedad de largos
de linea, que, sinrazénjustificada se salen de
la retlcuta marcada en las demds paginas,

Fotografia

Las fologralias e ilustraciones son un ele-
mentoimportante paradar colorido a cualquier
periédico.

Analicermnos como son manejidas en los periddi-
cos ya mencionados:

El Inlormador utiliza pocas {ologralias y en
blanco y negro a excepcion de la primera
pagina secciona! de sociales, que lo hace a
color. Utiliza las fotografias a buen tamano y
con buena distribucién al igual que sus ilustra-
ciones.

El Occidental mangja mayor nimaro de loto-
grafias pero en menor lamafig, ulilizando el
encuadre para cada una de elias. Aplicalanto
fologratias a color come en blanco y negro al

igual que el periédico ocho columnas que
tambign tiene un buen corle de fotogralias e
ilustracionas.

Tal parece que en esle caso EL JAUISCIENSE
utiliza las Iotografias Inadecuadamenia, es
decir, no para reforzar una informacién sino
quo muchas de ellas no lienan relacién alguna
con las nolicias presentadas y rasultan pe-
sadas y sin imaginacién. Enocasiones utilizan
muchas y en otras no las uliliza; carecen do
orden y equilibrio en su colocacion y hay
desequilibrio da lotogratias a blanco y negro
junto con las de color.

Piés de Foto

En todos los pariddicos mencionado los pies
do loto forman una unidad con la lologralia y
son manotipograticos a excepeidn del periddico
EL JALISCIENSE gue no mantiens una unidad
entodos sus pies da loto; sondedivarsostipos
y \amafios y en ocasiones no parecen ir de la
mano con las fologratias.

Presentacidn
de la Primera Plana

Eldisefiode la portadatiena gran elecio enlos
lectores. La presentacidén debe sor idgica o
interesanio.

La primeara plana del periddico EL INFORMA-
DOR es de caracler sobrio pero es manejado
congran acieno, logrando equilibrio y tacilidad
de leclura. Las fotogralias son manejadas en
buena proporcion atigual que sus titulares y el
espacio en blanco.

E1Cccidentaly el Qcho Columpas marcanuna
pautaditerente, mas dinamica y modernapero
ambas mantienen 1a estabilidad y el caracter
de un estilo dafinido,

Por su parle EL JALISCIENSE parece no
mantener una identidad delinida. La presen-
tacién de la primera plana es recargada. Los
tilulares son confusos, el leclor no sabe por
cual decidirse a loer sobra lodo los que esldn
sohre una misma linea.



Exisla desorganizacion en fas lotograllas y
desequilibrio enlre éstas y los tilulares.

Todas las nolicias tiene pases de paginas.
Otro factor es la mala wiilizacién del color, ya
Que parece ser usado solo porque existe y no
paradar imporiancia o énfasis a una noticia, o
mismo pasa con los encuadres y los litulares
en color usados en la parte superior e inlerior
de la pagina.

Cabezal

Elcabezal o bandera es | marea de 14hrica de
un perigdico, Debe seleccionarse con gran
cuidado, ya que debe ser legible, atractivo,
distinlivo e indicativo de la personalidad del

periddicopara que pueda ser reconocido por el
lector.

El Periddics EL JAUSCIENSE uliliza un cabezal
que careca da cardcler, no liene gran impacto
visual, ademés de que ejemplar a ejemplar es
cambiado de paosicidn 1o que ie resta conslan-
ciay preseniacion al perigdico, Fl¢abozalesta
enmarcado de negre, que conlrasia con fa
tipogratin amarilla, pere que, sin emhargo, la
da la imagen de poca seriedad.

Al contrario de esto se encuentra el periddico
Elintormador que durantetoda s existencia ha
ulilizado un cabezal sencillo, legible y distin-
tivo, manejado enlipogralia romana. El Occi-
dentaly £1Ocho Columnas se asemejan en su
lipogralia egipcia pero ambas conservan su
propio caracter: El Occidental mancja un eslilo
mas sobrio, miemras que el Ocho Columnas
colorea su cabezalde rojo y utiliza 5 franjas de
colores a su lado izquierdo que lo hace mas
dinadmico a 1a vista del leclor.

Titulares
0 Encabezados
Los litulares iueg.an también un papel muy

impariante dentro de un periddico ya que son

Jo que primero busca el leclor cuando mira un
periddico.

La legibilidad es e tacior mas imporiante para
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los buenos encabezados. Analicemos los ulili.
zados por los periddicos locales .

El Informador cumple con la mayoria de los
requisites ulilizando tipogralia monatipografica
en ol 90% del ejemplar. El lipo principal utili-
zado es Franklinmancjada endiversos punlos
¥y pesos; asto resulta agradable a la visla ya
quea cummple con ia regla de legibilidad y hace
mas lacil su lectura.

£l Occidental utiliza encabezados un poco
mas gruesos que el Informador, su lipogralla
es Fulura condensed en dilerenles punlos y
pesos.

ElOcho Columnas por su parieuliliza dostipos
para sus titulares, el principal es Folio,que
resulia bastanie legible debido asu redondez.

Nay que aclarar que estos ires periddicos
cligieron para sus tiulares lipos sanseril o de
palo seco para hacerlos mas sencillos, legibles
y de {icil lectura.

EL JALISCIENSE por su parle ullliza en-
cahazados monotipogralicos en Fulura, pero
comete vaties ernores. en primer lugar sus
lilulares no atracn 1a alencion ya que se manejan
eniodala pagina el mismo lamaho y el mismo
pesoloqueimpide clasilicar las noticias sagun
su imporiancia.

Es pocolegible debido asutamahoqueresulia
pequeno y por lo tlanto es peco agradable ala
vista, haciéndolos diticiles daleer. Ademas los
imerlinoados y \a separacion de las lelras es
muy amplia lo que provoca el mal uso del
espacio en Yanco, haciéndolo mondlono. Por
ultimo, exista una exageracién en la cantidad
do encabezados para la primera plana, loque
provoca desorden y da coma resuliado que ol
leclor no sepa hacia donde dirigir su mirada.

Tipografia de Texio

Un buen tipo para texlo periedistico debe ser
elegido de modo que pueda ser lefdo fécil-
mente, debe ser {uorle y lo mas redondo
posibio.



Tanto el Informador, Occidental y Ocho Co-
lumnas utilizan lipos corrienles para lexio s
lamafio es de 2 puntos con medio punto de
interlinea a excepcidn del Informador que maneja
tipogralia en B puntos,

Elperiddico EL JALISCIENSE cn cambio, uli-
liza 2 lipos de tipogralia para su texto; eslo
provoca cierlo desorden ya que ambos son
utiizados en una misma pagina. Ademis de
quelostipos sondediferentelamafoy avnque
una de ellos es lo suficientemente redondo y
de palo seco, resulla pequefio a la vista del
lector ya que es de solo 7 punlos.

PROPUESTAS DE REDISENO
PARA EL PERIODICO
EL JALISCIENSE

Formato

Enbase a! analisis previamenie realizade, se
pensd en un eambio a lormale tabloida de
acuerdo a las siguienies ventajas:

1.- Como ya se menciond, el periddico tiene
diariamente 18 paginas de \amafo slandar,
Consideramos que 05 de mayor convenicncia
presentar 36 pdginas labloides que serén
manejadas con mas facilidad para el leclor
ademas de darle la sensacion de mayor valor
por el dinero de la compra.

2.- El aumento de paginas en el tamaio |abloide
representa sdlo la mitad de la inversion, al
mismo liempo que permiteun equilibrio dplimo
del material.

3.-Lasiarilas publicitarias son inleriores y hay
una mayor posibilidad de atraer a los anun-
ciantes para uiilizar paginas enleras.

4.- Sepermiliri mantener libres de anuncios la
mayor cantidad de paginas inleriores para dar
una preseniacion mas vislosa a las nolicias.

Nuestra principal desvenlajapara este cambio
es eldesperdicio de papel, pero esto quedaria
compensado por ol nimero de paginas que
tiene que ser aumentadas en un formato stan-
dar, en caso de necesitarlas.
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Numero de Columnas

El nomero de columnas sa eligié do acuerdo a
nuestro farmalto 1abloide, lomando como base
las 4 columnas, ya que se logra el ancho do
columna ideal para ser mas l4acil de lecr y da
flexibilidad para la colocacién de titutares.

El ancho de cada columna es de 14 cuadrati-
nos conh una separacion de 1.5 cuadratines
entrg ollas. Esta separacidn fue clegida para
dar gl espacio lo sulicientementa ancho para
que las columnas ne se unan visualmenta.

Tamblén sadividid la pigina enires columnas
de 19 cuadratines para dar variedad y di-
namismo a la pAgina. También nos sarvird
para reportajes de una pagina que necesitan
de mayor realce,

Titulares

La legibitidad es el lactor mas importanie que
sotomécomobasede partidapararealizar los
filwlares.

So pensd en los siguientes lipos: Frankfin,
Avanl Garde y Megaron, L.as 3 cuenlancenla
legibilidad necesaria pero fue elegido el tipo
Megaron por ser un tipo mas comun y sencillo
on su frazo; cuenta con la redondaz necesaria
para ser legible al lector.

Elipo se utilizé en dilerentes pesos y puntos
para dar variedad a las pAginas. Se eligieron
las siguientes medidas y pesos:

Megaron Exira Bold: 72, 60, 40 y 44 puntos en
Allas y Bajas.

Megaron exira boldcondensed: 36y 60 punlos
en Altas; y 60, 36 y 20 puntos en altas y bajas.

Megaron Bald llalic: 40 y 26 puntes en altas y
bajas.

Megaron medium condensed: 40,28,24 y 15
punios en allas y bajas.

Megaron medium: 26 y 20 puntos en allas y
bajas,
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El tamafio y pesc de los tilulares {ueron ele-
gidos en base al formato da la pagina y e!
ancho de las columnas para hacer litulares
mas legibles. Larazén por lacual se eligio solo
unlipoenallas {ue para dar mayot importancia
a una noticia especial; las demas sg eligisron
en allas y bajas para consamrvar el lipo da
escriiura comun, que da mayor legibilidad y
estabilidad y los hace menos estalicos.

Cabezal

Como ya se habia mencionado, ¢l cabezalde!
peribdico el jalisciense carecia de impacto por
lo que se decidié bocetar sobre este aspecio.

Se eligieron varios lipos de letras, de las
cuales se considerd al tipo Anlique Bold ex-
lended, ya que esia tipogralla es sencilla y
legible,

Para logar un caracter distimivo para el cabezal
se decidid integrar un elemento que caracto-
rizard la identidad del poriddico, on esle caso
sa aligid 1a letra “J” para realizar un simbolo.

El resullado fue la estilizacion de 3 letras J &n
ligura fonhdo, despuds sa integrd coh ias demas
lelras para complelar 1a palabra, Todo esto
quedd encuadrado en un reclangulo.

Olro pasc qua se siguid fue la elececidn del
color. So pensd que el color azul podia dar al
periddico imagen de mayor seriedad y alrac-
livo alcaba zal, 1amhian se decidid marcaruna
sombyra a 1as lelras en color rojo para realzar
mas ei cabezal,

Elcabezal abarcari casielanchode lapagina,
tamano lo suficientemente visible para que el
leclor pueda identiticarlo inmedialamenie.

Secciones

De acuerdo al andlisis planteado se decidit
seccionar la informacidn para conseguir el
éntasis y la organizacion dentro del pericdico.

La informacién se dividirtd en las siguientes
secciones:



1.- Internacional

2.- Local

3.- Deportes (incluye carelera cinematografica
y programacion de V)

4.- Social

5.- Avisos da ocasion

Todas ellas seran disenadas con cabezales
monotipograficos que le den unidad a todo ¢l
periédico.

Se resolvig incluir para cada seccion el simbolo
de la bandera para logar un todo integrado en
las secciones de! periddico.

atipogralia que se ulilizara esfa de Eras Ultra
por considerar que’cuenta con la legibilidad y
redondez necesaria.

Se realizaron varios bocelos y se decidio
encuadrar las palabras e inclinarlas, esle le da
mas dinamismo al cabezal, ademas de que se
eligieron 5 colores que identilicaran cada
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seCCion:
Internacional Azul
Nacional Verde
Lecal Rojo
Depories Naranja
Socialas Morado
Tipografia de Texto

Esla fue elegida de acuerdo allamafio da las
columna para bacerla mas legible.

Se aligid el tipo comun de lexto que yatenia el
periddico que es de 9 puntos con un interli-
neado dg 10.5.

Este infenineado se eligid ya que no es muy
grande para perderse enlre lineas n muy
pequefio para que se unan.

‘\\



Fotografias

Para este punto se diagramé una hoja del
periddica y se distribuyd los lamafios de las
fotogralias a utilizar en el periddico.

Los tamafios que fueron elegidos principalmente
de acuerdo al nimero de columnas son los
siguientes;

56x51
56x10.2
5.6 x 15.3 Cenlimelros

16.4 x 5.1

16.4 x 10,2

164x153

16.4 x 20.4 Centimetros

121 x 5.4

12.1 x10.2

12.1 x 153

12.1 x 20.4 Caenlimetros

8x 5.1

8x 10.2

8x153

8 x 20.4 Centimetros

Eslos tamafios son lo sulicieniemente gran-
des para dar la importancia a una noticia y
hacer mas agradable la distribucién de una
pigina.

Las lotogralias para la primera plana y las
planas seccionales seran a color para dar mas
dinamismo y aclualidad al periddico, mientras
que para las demds paginas se utilizaran folo-
gralias en blanco y negro lo que permitira un
ahorro considerabla.

Piés de foto
Paralos pies de folo se eligid un solo tipo para
todos ellos los que permitira unidad entre
eslos.

Primera plana

Antes que nada se decidié hacer una primera
plana dinamica,

Para las propuestas de la primera plana se
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aligieron grandes tilulares que logran el im-
pacto vistial necesario en el lector.

Se utilizardn selamente un litular grande que
sea caplado rdpidamente ¥y uno o dos mas
chicos que induzcan a hojear el periddico.

Ademds se incluydun indice qua guia al lector
hacia las diversas secciones y le ayude a
encontrar rapidamente la noticia que e inle-
rese leer,

Pagina de
avisos de ocasién

Esta pAgina represenia enocasiones elmolor
principal para comprar un periddico y sin
embargo sa e da poca importancia.

La pagina que maneja el periddico el Jali-
SCiense en esle caso es poco alractiva. Los
simbolos utilizados son exageradamento gran-
das y roban la atencién de la lectura,

Es por eso que se decidid hacer esla pagina
conun clemenic que le diera el aire dae tamilia
detodo elperiddico, enestecasosaulilizéuna
pare de! simbolo del cabezal y sq distribu-
yeron los lilulos a un lado de este con una
lipogralia sencilla y legible.
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conclusiones "

Etl periédico es un medio de corunicacién qua
1a mayoria de las veces ha dado poca impor-
fancia a su disefio, por pansar que el hacerlo
serfauna larea meramenie eslética envez de
comunicaliva.

DISERAR ES COMUNICAR

Aldisefiar un peridédico estamos comunicando
una idea, unerden, una funciksn que aunado a
la inforrnacidn periodistica logrard un mayer
impacio visual y una mejor aceplacién por
pare de los lectores,

La funcién de una buena representacidn para
un periddico radica basicamente en su tipografia
aimagenes. Una buena presentacin lipografica
hace que el publico encuentre #icil.conveniente
y provechosa su lectura en grandes propor-
ciones de cada edicién.Si el lector lee de-
maslado poco, el disefiador ha fallado en su
larea; la facilidad y conveniencia de la leclura
son mela primordial. Si el contenido de un
periddico es bueno y a presentacién atracliva
y convenienta el lector lo eligird de inmediato.
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