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INTRODUCCION 

Los sistemas de signos gráfic_os -
sirven de gufa visual a cualquier tipo
de persona, ya que constituyen uno de -
los elementos más damfnante"s en. el. . .-me'--
dio amb.iente. ",_;J.· ):: ,_ 

- e:···,-.~_',.- -<\" ·/~--<·.~'·.~' 

1 a. 1 e:: b~_~,~:::~~~·ii~J;~.~~~{ti~_[:;t~f~r;u:.· 
si rv a n: de ... ~ayu da;;· én}~ e.1 {.:.pro c"e' s o:;,·d e._.'a'p r-e n_-' 

. __ - , ,.-_ .• ,:,• .. ):'-:,. ,.;. >'.'."':-,-.'.-1.::i~;~_'(·;:.•:=~,:: i·;'.f.'·<t,;1.c,·,,,-.;;,·:~:-1!;•>' .-,. :"·_-,_·, -.. ·· ·. 
di za j_e '~a_r_á "(1 é/~ __ r·:~ s_f_n1b_·a 1 o·s·-;-~tp r_a .. v_e·e_ r·:}u_n' a~ 

f i ex ib; lid.~d;J~~--~:~R:~:~:¿r.~:~;~t~X~~~ci~F ~1e-
cuadamon té.--_ a>l os-;; p·r:ab lema s~Yqu·e:;ise :pr_e-."".,..; · 

sen ten _··ca;nri i':;',{"'"i~~~~!ft~;:~l·x,~i{;i:i;";¿i··· .. . . ' 
-:.-·.'.',~: - ·~ - '::e··:: -·" '·"'; "'<·('. -.. 

L·a·, v_:~} -º-~·1_,~.~:_·~_-,r·~,~-'.l;§·:~~~:;:'.';~}::J;1;~ ~:~-º ~- P u_e- · 
de capt_~_r,··_el,:>_m~nsaje;,~s,';m_".f_Y·_::c_or,t~ ~--- P,or.7. 
1 º cu a l--,1 -~"/1 n f ~i~m-~·é11·ó:·~--~:,~-~~>d'~-b~-:--;.-d·~·-:··s~r-·- .-__ 
1 a ~-g~' e"1:.: ,.-e-_~g--u·~-,j·-~r-.··;t;·'~~'{:n:~:·~·:: :fn:~'o'~-p-~~-n:s i 

. - - --- ·- -
ble·. pa r·a- mu-ch'o-s'·.'.-'u·s·ua·r.·1·0~-~--.. :~~;-·:-: 
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Para ··el b.uen .. de~ar·ro_llo y·· apl 1ca-
c16n de.un v~cabulario e~tabl.'ecido,·es-. -,- . ' . 
út11. el uso de una.·.retfcul a ·c:onstante ~ 
como b ~ s·e-_:;--P~-7~~::·:·~1-;já.'C'C)'~,ó'dri\-dé ;·_.~--·~:-f~bo 1·_0 -

pa 1;a· . a·-s~:9,ur.-~·r:::-'.:_u·r{~\ri·~d.~·~-\:~~\r·a_::::.:ie9_.1 b-i i i -
dad _Y. _:reco_ñ ó_c-.1·m} -~· ri_t_ó __ -:?.2éf~:r;'-~ -_o·sj~_s-f _ffib:()_,. o_ s\ .. --

·.:: ... i~::·;~~,i·~;~~~j:illtl:1f i1~~f ¡~~~~~~~~;~:}~~.·:.· .···· 
V a t- s·e ··: ra~~u·n·i éfa d /e'n-':f:·e ,~,,;ta'ffiñé:J.;::d e:-"1 o·:, co·n- --- . 
· , _, ~ , i>,:·.-, :•.;:-.··~'.>•'·«1::·:•'..>.·,;:,~',;;;.1;¡/~'->t·,;.::u_,.,.,~--;,."''""~';!'~:,,~---¡-i;'>- .<·'./·; · · • _" tra r.1o'(resuUad1i'i;d 1 fJ c:1.1'~ni>·' sol o· para- · 

· --. .-- .-.. -.-... "::·',.r,·~ ·:·.o •_¡'.-01..~:r'~~¿:'.~:tol~'-!''~;t·.:,,.'l,.,.,_A.~·.0'i,~_:.,.::.:.~~-.. :~c:;:;::· · · ~'":) •>-'-- ·- · · 
1 os-: u su ar: 1 os~~·,-.~ tamb.1 @n:; p a·r:a -:V=l ·o 5,:·d 1 seña do 

~ · i .' :,_.-,,,.- ·:-:i>:o:":. '.J.~S.•· ·,.;':'.)'~; "~.'!;• f:',''.:J:~:~f~~ 'i -.;_.:;,};_~; ;\,·\~'.'.: ;;:.:;·, ... , ;..::. '-: · '. '. ·. . ' ~ 
res - ex peri me·n ta' dos~: don'de ~~reconocen.· qiJ e-

. l o _s ·>Rl.1.::~~~-:~~j-~~:t~~~l:~;~:~~~~Y:j;~~,-~:~~),'~:~_-;},f~~~~·~~-_i·_~;_~-ª "-~ 
;. en /fo rma··~d~i s·t 1 n ta;?;en;~.1 ~··s't.'.'d rr:e·r;~~ t"es; am-

. ·· bi en;tes~~!·';,i~J~;~~}f~~;·.E~>~'.;;3;.·:.".:.> ·•·· • . 
. ,. ·;-~Jomando~en;·cuenta~lo·:anterior,· .. se~· 

-- --- .. , · ·. ~ · ;, -; · __ : .... ~.;·.;,,~e:·{~",..,:·__:, o:·.":-,-:;.·_ ,',;0."_-·_ .; : ; ·,, -.•-"<- < _ ." - .·'-."· .- '- -. __ -_-· ' _ 
di s_eñ._6 ~;Ja_~: .. ,se_ña_l_ 1 ~a_c_.~ _o .. nes· .. ::_Pª. r~.:. e 1 ·: m~rca ·_ 
do is.J'~;,;;·~~~~·;d{:1ac1.Üd~d,.de, losR~-:-_:

. y·~··s-·:··:.:·;:1 f ~~h-ó'.~:·~~~~·;(~·\'~ ~~-~:~\~j~'·f p ~-~;, ~ ~ -t~ .. ·-._"1.··n-·t· ~·~ __ ;. 

· ·.g·ra 1 :.= :de-.-'un·:-.·s·1 s·:teiTiá:.-. ~:j"rc1 rrc·o-:_.-q·ue· .. e·s't"O'y,: ..:.:_~ 

·. s ~-9-~ rá ~- ~-~ .-_á_·>_~u·~:-~ ~ -~_f ). ;; _·y·a' .. _q ~-:~ · __ d_~ c ~.~-·:.~.-,-_~9.ar. 
· n·o·_· e U eri .. ta_· ·a c·tu ~-, ~e-n te .c [)~ .··:n· 1 ~·gi.j_n·.--,-~ ~-s;~~ ~ · · 
ma. __ de :comunfca'cf6n · ciue·:faCi_1·1_te· ,-a·;-1--C>S.·'
usuar.iós la l oCa11zac16n ·de'_··sü~. fnstiil.!. 

ciones. 
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1 LOS REYES 
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A) SITUACION 

tra a 
ocupa 
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. GEOGRAFICA 

La ciudad de Los Reyes se 
1280 m. sobre el nivel del 
un área de 723.65 km. 2 

encue.!l 

mar, .V 

Ublcado en el estado de Michoa-
cán cercana ·a· las··limitei.con'.~1 estado 
de Jalisco. Su .fuente pl'JnCipal de in
gre~os es la ~gri~~l-iur~·;· 

Comprende gran parte de sierra,
de donde se exportan sus maderas, su -
clima es templado y en verano es calur! 
so. 



La ciudad de Los Reyes a lo le-
jos se ve r~deada· por.~ontaHas de color 
esmeralda, (por lo--Que: se le llama el 
valle esmeralda}'.' •. 

- .. _Es_ atra-Vescidtt:· por dos ríos, uno

de :ellQs-~ el -rfo Los Reyes, divide par
la ffiitad :a la· éiuda-d_, y el ria Agua - -

Blanc~ pasa por uno de sus extre1nos. 

Tan1bifin cuenta con dos ingenios
de azGca1· de caíla, los cuales se encue~ 
tran ubicados en extre1nos opuestos de -
ln ciudad. Uno de ellos se llama .santa 
Clara y el otro San Sebasti~n. 
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B)ANTECEDENTES 
HISTORICOS 

9 

Los Reyes se cre6 por petición -
de Fray Francisco de Abóitiz, formuló -
el proyecto de fundaci6n Don Antonio E~ 
pino de Figueroa, juez de la congrega-
ción y corregidor, mandándolo a Don - -
Luís de Velazco, virrey de la Nueva Es
paña el 12 da mayo de 1594, .a part.i.r -
del 25 de mayo de. 1594; se procedi6 a -
trazar el pueblo •. ,'·_. coilf-or_m_e·~,-~--:_:1-Íls '_l __ ey.es 
de Indias, se debfa;silílál~?·:1a~'1'Jg~rés. 
donde se ca ns tru i -r·f-~·-::.-i_g''l e.~ .. r~·;'_-;-p'l·a·ia--;:-'"c·a· 
s a de 1 a comun {dad, ~ ,-.-.:.t·r-aZO':--·de· ·¿a'l 1 e-s: 
y manzanas, .ta_mbién _s-e-::~~ñ~l.'~b~: -,·á. :~n-
trada y salida·, :i"as-·ti.er~.a~·:de·-:-.1~-brar,
aguas y ·monte<-



Finalm~nte se promovi6 entre los 
habitantes la elecci6n de dos alcaldes
Y dos regidores naii~~~:-~ue durarfan un 
aflo en el_ cri_~:go~-\:·-,--_:-,1.:~-;~,·;:;_~ 

--:.;-'¡;' . . -,~ 
··- - .·., 

La. ·ór'C:l~~-'-:;~-~~-ri,-~-r~-C'ana 'impuso a 1 a 
poblaci6n el nombre de LOS SANTOS REYES 
o LOS TRES REYES, ya que en los prin1e-
ros aílos asf se le llamaba, con los dos 
nombres. 

Los Reyes, por su importancia -
ccon6111ica y de1nográfica, se convirtió -
en el ailo de 1373 en el principal cen-
tro urbano del valle y alrededor de la
meseta tarasca. 
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C) IMPORTANCIA 

La mayor parte de sus calles se
encuentran pavimentadas hay infinidad -
de tiendas, dos mercadoS, hoteles, res
taurantes, una plaza enorme, farmacias, 
oficinas municipales, el templo princi
pal es de estilo churrigeresco, y ade-
más hay siete templos de contrucción -
más reciente. 

11 



su poblaci6n.es e·n-su ma.Y"orfa-_me 
xi cana, 1a·-c __ i_.uda_d_:_:_-_d~:-;·,J_~s_· __ ReyeS e-i·I s.-u_ ·al 
timo _censo:·~;· r~eJ»~_~.·t_~_-:'.;_:t __ J_;_:_ri a-~~:1:0 _ d_e _ 1i_a bit a_-;; 
tes de:_ acl · o·cJo·>'-~á-~-~·~,'~~'.~~x-te n-~ i 6_n_. t e·r·r1 t~ 
ria 1 di? .: 2·4 f~:-he·~''{l¡-:~:~"a·-~:-~;~~>?·:!-~~~---._:_: ,--~.::,:~~· . -

.- -_ · .?-:~:: ._.: -:~:::;<:.~f-:ff~f~1~·:;I;tt1ff;~;Y};:~~~t~~~\--,~, ?:'-_:.:·-.-:. -. - :. : 
-c_.~n _ _.:.r_e_sp--ei::_~-o;\;a_l~:~res_to'.:"_de_ ':· __ ci u da--

~:: o~·:·! ri!.~··!~~t~i~1,~i{,i!,1t~~:d:c:i•:.~ ~ d:: 
caíla .tjue _ abaste_c_f;!--~_a:_~.lo_s_~\dos-· ingenios --
azaC8rer~s·, -.·t·a~iiib·i·~,j-~·-~-:~:-,--a p-~-0ducc16n de-

aguacate, que se 
y distribuye por 

expor".ta 
toda 1 a 

al· extranjero
repúbl ica. 

---- .t - ··.::-;.,-- .. 
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D) ECONOMIA 

La población de Los Reyes tiene
su fuente de ingresos econ6micos-basa-
dos en la agrtculttira, .Ya qtie su situa
ción geogrHica.es'. satisfactoria para -. - _., - -·-·- -· -.. -- -.,, . -·- - - -

la producción de.caíla,"debido·al clima-
Y al tipo de tierra;- que es_ muy fertil
para este tipoº de recursa··al imenticio. 

13 

La ciudad se encuentra rodeada -
por caílaverales, que son las fuentes de 
producción para los dos ingenios, que -
son abastecidos durante la zafra que d~ 

ra desde el mes de diciembre hasta el -
mes de Junio. 



El Ingenio Santa Clara se local! 
za a la entrada ·de Los~Reyes. ·llegando
por la carreie~~ Zimo~a~los'·.Rey~s. El-
Ingenio ·san ___ .Seba_.sti"á:O.·S·e;·en-cuentra en -
linea rect~:~··_p.ér'ó.:~:-a"·1·:-.-f_1-n·~-, de:'la ciudad. 

··_otr;o ~-_de<·;_-i:aS'~_.-r_~-c-J:rs:<>S de- Praduc-
c i 6 n . de _· 1 8':·--é: i t(d"á-_d_·-re_-s·,.~:e·, ::: .. agua_ cate • e 1 - -
cu a 1 s--~-~- e· ~~-~-'~·~·tºr_·a'? e,n·~tl'-:~~~'..::p~ r.teS m5 s -- · 

fria~ y _m·Ó·~-t~'-¡f~_sa-s·:·-'.y·~·-:_-~f~e: es eÍ el ima-
1 dea l p~·ra·:;~-s-·t·~.-- ·-p~-a-du·ct··~-~·, __ e 1 cual es in 

mejorable, 'ya que· tien'e'.':u'~a calidad de::

primera, por lo cual es exportada al e~ 

tranjero adem4s de enviarlo a otras pa~ 
tes de la república. 

Tambi~n el comercio representa -
otro de los recu1·sos econ6micos de gran 
importancia para la economfa de la ciu
dJd, donde mSs se realiza esta activi-
dad es en el mercado 18 de marzo ya que 
es el lugar donde se reunen la mayorfa
de los comerciantes para ofrecer sus -
productos. 

14 



11 EL MERCADO 

.18 DE MARZO 
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A) ANTECEDENTES HISTORICOS 

En sus inicios el mercadeo se h,! 
cfa sólo los domingos en la plaza muni
cipal. formando una 1 ínea recta que 11~ 

gaba hasta el curato del templo. 

16 

Como la poblact6n fue crectendo
rápidamente, pronto se.tuvo la nécesi-
dad de que se construyera·.- _u·n:·m:e_rcifdo, .

dond~ la gente pudie~a ir ~ aba~~~cers~ 
de lo necesario para su alimentación, -
con un lugar ya establecido permanente
mente sin tener que esperar hasta el d.f?. 
mingo. 



El mer.cad·a 18 dé marzo,tiene: dos 
etapas de constrUcc!ilili-:~_0::·_1-~f:--a-ri-,fi.gUa- ... qUe 

se lnaugur6 en Agost~.4;de'194~, y que~ 
se empez6 a constru·ir- el·-- s:: de _··Julio de-
1944. . .' 

Y 1 a n.u_e,va -~·~·n;:p,ff~:c-.i',6n .:_:QUe--- se - - -
t nauqur6 el ;¡4''de ·si!púiiinlir·e de•-190·6 . 

. :... . ----\~-~;>:-:,---. 
'-- - · \'• '", l-' r , ·: ,.-; 

. :'/i< ... :_~- ':i}<¡:)/: ·;·~ :;:/,:. ··-:e: 

, " .. ~:.:;r;if itJf i:l~i;~t{;,::::: 
te sin nec e s·1 d·~-d:.":~:d·é~-i~"ii b'i: ;.·1:~"?¿'~'.~·1·n e r.- de
masiado 1 -1 a·· __ ·-p~·e_~¡s··¿;~:~.;i:~ru·e-;/í~\-;~.~:·· pcir··. p .r im~ 
ra vez ·a1 m'e·rcil'dci·~-:·~--~--'-;·~·~,t~-~::·Í.a':./diférencia 
f á e i 1 mente~ :.,:·a-:, 'di f e·~::~rn'·~i-~<~.'d~-'.i,'-~'fia··_-"a.·- otra 
ca ns t rucc i 6~ ra'd i'~á-:?~'~:.~.:: q-u~",r,-r~·_::\i·ri r.i"e ~n
t i gua es -un -poco_-~5S·ta.bs.cutá:'.Y:-~na·'tiene 

' ' - - - ~ ;- '· 
pintura nueva. 

17 



El mercado se localiza en toda -
una cuadra, quedando enfrente el templo. 
a mano derecha···1a 'calle Al lente Hcrte,
~ mano izquierda la calle 5 de Hayo y -
por la parte de atrás la calle 2 de 
abril, quedando la nueva ampliaci6n 
exactamente encima del r

0

'io los Reyes. 

18 
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B) IMPORTANCIA 

La ciudad actualmente c~enta con 
dos mercados. el m~-r-c--:ad~--'.¡9>cfE!'-Má'rZo _:_ .. -. _;- ,- . ,, ' 

tiene mayor importaric.ia/_ya_'~que_-~s',el-;-._ 

m~s grande, 111ejor surtido_'y:· ~~- encuen-~ 
tra en el centro de 1.a. C'tud .. nd·-~- Por. 10-
cual la mayor parte de la -g~nt'e acude ·a 
l1acer sus co1npras en este morcado. 



Otros. de- los aspectos .que-~º ha~ 
cen se~ e~- m:is_ .concu·rr_j.élo. __ de_:. __ 1á_._c.iudad," 

es que tie_ne . .-.bu_e_Ílo_~:.--P.~~,-c~Os_.-,y _que ·en él 
pueden enc.on~!"·ar_:_'.~_-ás·~:',~--o~_a.: _l O ,que se ·d!! 

sea en __ cu_a) q-~--f~:~~c~:-~?-~~~~~~~~-~~-_:;,·<,-~,::-. 
---Ex--~ s t'e· n.-;;J-"J~{· l?Ü:f~~~;á'd~~~~-:- 1t r~ S";S·J·pe r ·s 

pequeños Y. u~ .. ~~.:-ccii{'a-~.-li"P_o_~-'.:_,¡;·~-~-o.' n_~ reú_nen 
todas l a_s ··ac'.t i\;i'Ja~f~_s·:. __ ;fe·1-_:-me~~-ªdo •· por-
1 o cual -_n·o---- r~í;r'eS~'ri't'_c'.lri: · g ~~ n.- c·a~peten c1 a 

·. ·- . : .:1 ;.· .. ;-¡\< . ;_e 
para el -merc_ado~--~--.. 

, e 

I 
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C) ORGANIZACION 

El mercado se encuentra organiz~ 
do por medio de uniones y cada una tie
ne su propio representante, lo cual re
gula los precias, y la limpieza del me~ 

cado, para dar mejor .servic~o_ a la 
clientela. 

Los puestos son propiedad de los 
locatarios y tienen que pagar una cuota 
mensual al municipio. 

\Z t T t ( > t 1~\ ---=-
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Todos los-puestoS::localizados en 
las orillas,--til-nt'.o"::·é=~-::·-:,:fa~:;¿-:Onstrucci6n -
vi eJ a como 'en ::·.l 'a-._-_.,.ri-U'~·-y-~:'.'--~--~·~· _-,d·e- con e re to

Y ti e nen un_a. -a 1 tú ~_"~{'~--~-~!;:fXiii·~·, __ aproxima da-

men te, y Son _. __ 1 __ ,~--~-\·9·;~~~~-~~t·[.~~~~-· como sopor-
te a las pa~tes:1n~s:~al,tas~:-J· 

Toda la ···~~~~-~~~~~:~J~:~~ antigua es-

de concreto tan~; la:part~ central como 

las orillas, su parte .. central cuenta -
con una altura de 6 m. 

22 
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La parte central de la nueva - -
construcción es de lá111ina d! asbesto y
fibra de vidrio, y tiene una altura de-
7 m. lo cual permite una mejor ilumina
ci6n. 

Los techos centrales de amlas --· 
construcciones son de dos a1u~s, lo--, 
cual permite que en tiempo _Je lluvias - : 
no se encharque_ el agua· :yi .. ,'1~ .se 'nl_i ne la 
e o ns t r u e e i _ó 1:1 • · ~ ~·~ -_.- <- ":~::·~~~:;~~::~:~.?·;J:;;·~. , -- - . 

'· -···.- .:;·.~)::~·-;;:.::, ,;,,,... ::;·.'.-' 
En :el ·meÍ-'cadO·-·se·-:e-ncüeritra una -, 

' .. :,"-;·-,- - : -·;;--,e¡.·-'·,-_,_,---.-_',_._,~;,;-.,\·,-.- "-._. ,-·_· 
buena circulación por\los:pasillos, ya
que tten~·n'·:2-.G;.-·m·;~;:°-de ·~~--dh·~-.·'·- - --~ .-_. __ · 

.-,,,' '. 

,, 
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D) CLASIFICACION DE LOS COMERCIOS 

COMrnC !OS VIE·lO NUEVO 

a) Frutas, verduras y 

cereales 6 !B ·«:v 
b) Carnicerias 14 16 

e) Flores 2 

d) Abarrotes 4 2 

e) Cremerf as 4 2 

f) Sanitarios 
g) PHstfcos 3 

h) Puestos de comida 24 
i) Dulcerías 4 
j) Estanqu.11 los 5 4 
k) Ropa a 
1 ) Zapatos 3 15 

24 



COl·IERC 105 

m) Paleterfas 
n) Pinturas 
ñ) Es tambres 
o) Boneter!as 
p) Pollerfas 
q) Rosticerfas 
r) Artesan!as 
s) Disco~<y'cas~ts· 
t) Ferreteda 

u) Joyerí~·' 
v) Pan 
w) Cereales·-

xl Explanada 

VIEJO NUEVO 

2 

2 

4 

1 
1 

10 
3 

2 

2 

1 

1 

1 

2 

varios 

·•·:•· 
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E) PUBLICO DEL MERCADO 

Las personas que asisten al mer
cado son. generalmente las amas de casa
º pequeiios comerciante_s.~que. se surten -
para vender e·n _sus puÉ:!blOs o ranchos ve 
cines de la ciudad •. 

Las clases sociales· que asisten
al mercado son de todo tipo ya que es -
de uso popular. 

26 



La competencia existente es suf! 
ciente por lo que fue necesario que los 
locatarios se organizaran para dar los
mi smos precios en _todo el mercado y no
crear un desequilibrio en las ventas. -

para que unos vendieran más y otros me
nos. Por tal r~z6n-se· contempld esta -
posibilidad y los locatarios decidieron 
que todos sostuvie~an los ~1fsmos pre- -
cios para 9~e asf· la ~ente compre donde 
se le antojase· sin tener que pagar de -
más o de m~nos~ 
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111 ELEMENTOS 

DE DISEÑO 
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A) TIPOGRAFIA 

29 

"The Boss 
Works 

·-.... ----·· º"''_ .. _,..._ ............ .. ------· 
2•·Hour Serwlng 

Phon• All of 
S•rYln CALL Ohlo 

A224-ss99 

Su función es comunicar o infor
mar, y son los elementos de toda comunf 
cación gr~fica m~s estrechamc11te liga-
dos con los rasgos nenerales del diseño. 

fl.hcz. 
,..,, ......... ,,~..., .... .,.,,,..-.pl 

.;,d 



En la •a e tua l i dad· hay miles de v~ .AIJC:bt::'J(JJl.9J..1·.'..t:11/110PQRS;JUV11JX1,/Z& 
r i ante 5- d.e ·.· t .i P,o·g·_~·~.f i·a. ;?_:es ta · a b_u n da ne i a .&"l./,l;¡ll'"""Ptr'1 .. .,;.. .. ,, : · _ -- , . -," 

re pres e_n t~:·:·_U ~- :;·.P~~-~-b:i:~_~a \.'~ ~ ~- el e_c e i_ ó n pa r_a ~i.netre~~5wdé.i,y.:11.i:~11..ii0:91~.fi9'.R1Y··:':J1·aw¿rr· 
el d; se ft ~~d·b ~:; _:_~pa ~-¡:;;,1: o' ·tá·n to para - re a 1· 1 - --- · - ·'!1~,1,.fr1iv-.<-111,_11c¡,1i.J"'"''"·r//.1 
zar cuai'ciu'i~r'trJb~j~ de diseña ~s · nec~ L;._;.__;__;__;_ ___________ -: 

sa ri ~ -_e):·~~9'.f_-~-~~~;-'.;_~;-~-~;"~~f p--~-~'.~·~ f ~ª ade-Cu_a da_ a.:· 
lo que·-se>:e·sta·:-:d~fi:i_en_dO·; por lo tanto-~- -
en es·t·e ·--~~So_'_i¡)á_:ra:_:.·r~·a_lf_Zai:- .señ~l_amfen.--
tos, es·---ne·c-~_~a~; __ o:·,.e1e·~Ji~ le_t·r~_s __ ._.f,áci_l_e-s · 
de leer, ·1a :letr.a'de.be ser legible 'y.~~ 
compatible -Con lo-S símbolos y ento-rnos 
como un complenl.ento. 

ABCDEFGlllJKL•INOPORSTUVWXYZ& 
abcdelshl)klrnnopqrstuvwxy% 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUUWXYZll< 
abcdefQhlJklmnooqrstuvwx>i 

ABCDEFtiHIJKlMNOPQRSTIJVWlYZI 

ABCDEFGH"KLMNOPQRITUVWXl':Z• 

Al3C VI:~ 43 li IJ l\JMpoo; ()1) ()J) 
§TU~WX~Z&: 

... .,.l§C.i;Df:<tíl-l.9'j.K.,i2¡1hv\Od'~'l'LIVh:X,!iit 
..,L,••f~l.ijU..., .... r1"º ..... ""?J'* 

. ADCDEFOlll1XLKNOFQll.STUVWXYZ& 
abcdofgh1Jklmnopqntuvwz:7z 

ABCDE.FGHIJ.KLl.!!lOPQ,RSTUVWXYZ& 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

30 



La letra blanca ·sobre fondo obs
curo, requiere un mayor_.~spasio _e~tre -
letra y letra. _en comparaci6n con_ la )~ 
tra negra sobre fond~ bi~ri~;·~~ 

La distancia e'núe ·ias· letras de 
b~ aumentar ·P·ª~-ª -c~;1-.S~r-~-a-r:.:-:1·a ·_·l~gibil 1: 
dad, a grandes.,di_sta.-nc·t"a·s •. -:·e1 ·espacio -
e11tre las letras debe. s~r 3preciada 6p
titamente, mejor ~ue_ u~a s~paracidn me
cáñica. el uso de letras ascendentes y
descendentes ayuda a la legibilidad. 

31 

-"fypc 

'fype 
1s 11 1s. 'fype 

>4 "'" fype 
-'• .... 'fype 
4Rpl•. 'fype 



B)COLOR Toda apariencia visual_.cs··produ~ 
cida por el color y la claridad,' la il.!! 
minaci611 y el sombreado es._el:._factor -

más importante para crear las._form~s --· 
tridimensionales. las form~s se l1a¿en.
visibles s61o por medio de las diferen
cias de color y la claridad que existe
entre tinta y el papal. 

Por lo tanto el color resulta de 
u11 fen6meno que tiene un efecto tanto -
psicoldgico como fisio16gico. 

g ~, ,. 
T~ml 

/\=~~~· 
-
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LAS FUNCIONES QUE TIENE E~ COLOR. 

I ) 

33 

ATRACC!ON VISUAl: 
atracci6n Visi.ia.l Cuan-d0' e:S· -é:.larame.n. 
te vi.sible,· cuando exija a la reti
na y cuando tiene alguna novedad. 

2) ATEttCIOll ACTIVA: 

Cuando inconcientemente se diri
ge el interés a determinado objeto. El 
color es el primer indicador de la ubi
caci6n del seílalamiento, l1aciéndolo m~s 
fácil de reconocer. 



1 

3) ATEUCION PASIVA: 

: Cua,nd~- --~·n:-:-o_--~~-e*c:i;>distrae porque-
impacta. 'Ef-~Co ___ lor,._·:_s_~'r\1e'Para llamar la 

atenéiórl. 

La atenci6n puede ser atrafda h~ 
ciendo uso de contrastes, utilizando C,2 

lores co1npl~1nentarios o de diferente 
brillantez o intensidad. 

- ".'") .... ~------ - -- -. "·--· - -- -,---------

Para una buena legibilidad del -

sí111bolo, es necesario que el slmbolo y

su fondo dependan del color para la fa
cilidad y rapidez de percibirlo. 
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La legibilidad puede ser afecta
da por rela~·.ioné~·:.·de._.: .. cD.lor,.·luz, espri-

cio interno d~l'.·d.ib~Jo y ángulos de vi-
sión.: -.· .. ·T· 

El color· pued~ ser sugestivo, -
puede tener relaciones con el símbolo y 
objetivo, ya que puede sugerir calor, -
fria, equilibrio, peso, categoría, etc. 

35 

4) V!S!B!LJDAD 

Un color puede verse diferente -
al camblar el fonda. El color cambia -
r:limensiones por ejemplo: El rojo y am_!! 

rillo, parecen ser m~s largos que el -
área y pueden aparentar volumen. 



COMB!ílACION.DE COLORES CON MAS VISIBILJ 
DAD, DE JIAYOR A 11ENOR • 

ílegro 
Verde. 

Rojo. 
Azul 

. -- . .-- . 

~obre Amarino 
11 ' --~·.;·a· T.a ne o.:~: 

-~ .. -<:01''a~-~-~: 
,, ... ---·/':~:·o l~ ~:~º _-. 

Blanca··:·--'! .--~:;:A:zUf> 
.. -.>-. - ;.e:: 

Uegro ;· 11 _;Bl:anc·a 

,'\mari.l lo--~-·-:· ·_'..JÍ~9-r~
Blanco ,¡·- Rojo 

Blcl'nco 
Blanco 
Rojo 

Verde 
Negro 

11 Verde. 
sobre· Negro 

" 
" 
" 

Amarillo 
Rojo 
Rojo 

ff.~~.7:-~ 
t• ..• 
\. ~ . . : .
'..~·!: ·*'·- 1 . ¡;¡ 

amarillo 

amarmo naranja • • • amarillo verdoso 

narnnja • e verde 

rojo naranja • e azul verde 

ro/o e e azul 

ro/o violaceo • • • azul vlol.1ceo 

viole la 
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C) FORMA 

Estructura caracterfstica de un
cuerpo con unidad de elementos interre
lacionados que le identifiquen. 

37 

La caracterfstica principal de -
los objetos que son captados por la vi! 
ta, son los aspecto~ exteriores de las 
cosas. lo 111ás in1¡>ortanle son los contar 

nos de las n1asas. 



eben -formas d 
lo tanto, las el medio am--

Por ncillas corno sea más tan se ara que de ser lo permite, P fr 
biente se de percib • 

de captar o f ácfl 

ci6n 
Las formas, 

Clasifican se 
su organiza--según 

en: 

pio de 
cas. 

a) Regulares: 
organización. 

Se ve un 
estables 

prfncf--

Y sfmHrJ. 
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El Triángulo: En angulas rectos, da -
la sensación de una habitación, posee 
algo inquietante; su ruptura angulada 
evoca el confortante claustro, segu-
ro. 

39 

Dentro de estas se encuentran 
las formas básica~, -las cuales_ son: 

El Cuadrado: Objeto slmb6lico. que da 
la sensaci6n -d~--~-e:~ra-do:'·s·a1á.·-de. es-
tar o ámbito habi t·ac·1ona.l 1 · sÜ-giere un 
suelo firme, techo, paredes, cobijo.
etc. 



El Circulo: Movimiento perfecto, di-
namico, inestable. impone formas m~s 
suaves, más humanas. 

r---- ---- ----,-, 
1 i ' 1 ·-rf=== ===¡::-

: 1 : : 

' ' ' ' ' ' '' ' 1, : : 
: 1 l 1 .+--- ---t·1 -r----- ------,-._!. _______ ____ !. __. 

¡-¡--- -- - - ----,-¡ 
_t_ _____ ------1--1 

.... ___ ---~-· 1 

• • ' ' 1 I ¡ ¡ I 1 
1 ¡ '1 1 

' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' . 1 t 1' 1 
l 1 1 I ' 

_::!.::.: ::.:rl .. : L.._: ___________ ~_J 

-----··- ---------1 • • ' 

:·+~--------o:d--·/ 
1 1 11 1 

' 1 'l ' 
1 ' '1 1 
1 ' 11 1 
1 1 11 1 
1 ' 11 •• 
1 1 11 1 
1 1 1 " 1 
1 11 11 1 

t~t::~ ~-~-_-:::::-L-~j 

Flechas: Establecen una relación en-
tre sfmbolo, letras y flechas, se 
consibe la flecha co1no colocada den-
tro de un módulo cuadrado, indican -
dirección. 
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Cruz: El punto de intersecci6n de -
ambas lfnea~· c6mo·una ~escripci6n. 

b) Irregulares: Son las que -
tienene partes desiguales y no tienen
relaci6n entre si. 

41 



D) IMAGEN La utilizaci6n que se ha hecho -
de las imagenes, se ha convertido en un 
punto activo dentro del pf-oceso econ6mJ. 
ca del mundo, como ejemplo est5 la cin~ 
matografía, prensa, revistas, publici-
dad, etc. 

NIVELES DE LA IMAGEN 

-REPRESENTACIONAL 
Es aquel

que vemos y reconocemos de la experien
cia, es aquella que se aproxima mSs a -
la vcrsi6n real. 

Esta a su vez se divide en: 

42 



FOTOGRAFIA 
Es el primer me

dio de reproducción de la realidad vi-
sual que depende de lo técnico, su cap~ 
cidad culmina en el cine que reproducc
la realidad con mayor exactitud y des-
pués la televisión. 
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ILUSTRACION 
Puelle acercarse 

al mis1no fin reffri~ndose a la atención 
del artista haciendo que se parezca lo-
mejor posible a lo real.· 

' -'\ '• 
). --·--·· ·--18 -----, 

-- ' ---
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-ABSTRACCION 
ESTILIZACION 

La cantidad de 
detalles usados en los dibujos, deben -
reducirse al minimo pr~ctico para la -
creación de sfmbolos nitidos y directos. 

Es importante, ya que los sfmbq-
1 os son uti 1 izados en ambientes ajet_-:-e.! 
dos. Los detalles i.nnE!cesiiria·s Pué.den:... 
reducir la legibilidad • 

.. 'l'· ';/-

Desde el punto de vista· legibilJ.. 

dad y f5cil reconocimientó es··recomend_! 
ble una coherencia generaí ~~,e·n_'.~fa--_p_-resen 
tación de diagramas. estil_-~-_:/-~e-· ·1-etra~: 
flechas. tama~os, colores·._i_ltiminaci6n,
f6r1nula convenida de tamaíl~, dis~ancia. 



~SlM.B~0J21C_OJ.;:,<;.Sl_M B O.LlOl 
Un s1m-

bolo es una imagen gráfica que tiene -
significados convencionales, pueden se~ 
religiosos. elementos de atracci~n ca--_ 
mercial, a trav~s de marcas o·identida-~ 
des corporativaS, seílalamientos, logot1 

pos, ca l..Qr~ ~'---~11..!E.~-Ll-~~~E'.~-~~~-~.e.i·,.·~-'!.-.: 
teriéHiñTento perc1.he su significado. 

Lo m4s importante en un sfmbolO:
C!S. 1 a senci 1 lez, aunque con frecuencia:
se materializan ideas muy complejas i -
condensan una considerable cantidad de -
informaci6n. 

---·-- -- ---·-·----------
Debe captarse en un instante 1~-

atenci6n, si se presenta a interpreta-
ciones erróneas, si se olvida f&cilmen
te o si resulta imposible que se asocie 
con la institución a la que representa, 
habrá fracasado. 
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. 

Hay otros tipos de: __ sfmbolos·, quJ. 
z§ no 'muy elegante~, pero si mu~ efica

ces, como'.la ·~,ep~e~s-~~-_tac-i6n pict6rica -
que cara~t~_riza.·_a::l11-st:S_eña_les _de tr~fi

co y como las·.:de. fo'S'':O:fu_egos_ ol 'impicos -
que demu~stMr~'n"·;q·ue_.--ü;,··,b~e~ diagrama pu~ 
de comunic~:~_:-:u~·a. id·~-a~-completa. 

8@@®09 
@) o = ® 6) ® 
~~a>••a 

47 

Para diseílar un simbolo. el me-
jor punto de partida es una relación de 
imagenes' visuales próximas al motivo -
que trata de simbolizarse. Se hace una 
lista de todas l_as cosas que tengan que 
ver con el mis~'?. hasta agotar 1 as po_s.i 
bilidades, ª·continuación se hace un d.! 
bujo senc~llo alusivo· a _ca~a -una de - -
ellas y se trab~ja··-~obre ~sa abundante
i nformación v-i sua1::· h·as.ta' 'da·r con una··-
buena represenf~b-16~:·:~-;~'bólicci~ - · ... 



SIGNO 
Los. s1.gnos_~_ti~ne_~_ ~n si.[ 

nificado particular·,·_y ·.lograr Una .expr~ 
si6n de concepto_s e'X~-c-t~:s ... ·e_n_. ~ti"_ conteñj_ 

do. Pueden ser cosas, .dibujos, soni- -
dos, números o l~tias~y con:el tiempo -
algunos alcanz~n una- ex~resi6n univer-
sal, como los números ar~bigos por eje!!!. 
plo. 

aBcue.¡::gbí;Jk 
LrnnopQr<.st: 
ClVUJXJjZ 

1234S67890 
a:~l€$L/;:) 

Diferencia entre signo y sfmbo-
lo: Un signo tiene un significado par
ticular. tiene conceptos exactos y el -
sfmbolo tiene un significado convencio
nal en todo el mundo. 
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IV SISTEMA 

DE SEÑALAMIENTOS 

49 



A) SEÑAL 

Las señales son tableros fijos -
en postes o estructuras. con sím~olos,
leyendas. 

Elementos gr~~icos q11c tienen c2 
mo fin controlar el funcionamiento de -
un sitio o ejecutar alguna cosa. 

&&&~~& 

&A~.4A~1· 
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B) SEÑALAMiENTO 

Sistema de seftales que trasmite
una información su función es informar
al usuario de la actividad con la que
cuenta y espacios en que habitan. 

SUS VENTAJAS: --" -.::, . .'.;:._, 

. . -'.·.:~.::...:·:: ... -.:~r.~~iI:41ti\i}:){ .. ,; .. ' ;. · 
Informa e f 6 n - r~ p'.fda:-'y; abrev f ad a, 
se dfrfge'-a,dfr'e¡:¡¡'~-t~'s':-tfpos de per-
sonas.' ----'.·.--~·-;:-; :';· .. :;t,:...~t=~-t;',;;:_~-,--.' 

Trasmite d:f~-~~:~~s~_';~·i:r~~-~~ de f nforma--
cf 6n. :_; ,_,-

Amsterdam tourist and 
shopping information 
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Es indispensable la ayuda.que -
prestan las señales e indicativos de dJ. 
recci6n, cuya comprensión proporcione -
instrucciones funcionales, practicamen
te accesibles a todo el mundo, al ins-
tante y de forma inequivoca. 

52 

Los co _1 o' ~e S :-_ J t'i 1-i Í éi do:~; ~-~:·~b' i! ~ a·d os-
,~- ' .,., _- ' - , ___ ' - '<- • • 

en acuerdos convenC-fo'naléS ··a·· rl'ivel in-

ternacional son los s~guie~tes:. 

Rojo = Prohibici6n y peligro. 
AmarillO =Prevención. 
AzOl = Señalamiento de lugar y servi 
cios, información en general. 

e®e 
NO RfUS( a 1 11 b COO.SUtVt 

'" tl4i~te .. ~ 

No ra11ln1 No P.1rkJn1 Keep ll1h1 

• Slop Yl•ld<S> ~ 
Speed lumps Tratnc CJrde 

® 
MUIM4 

~r.1 
~i= 

5peed Umll ferry Servke Ardteolo¡Jul 
luln1 



MANDATO: Son de tipo impera
tivo y no permite ninguna disyuntiva, -
se coloca en un lugar de decisi6n indi
cando la dirección hacia donde se en- -
cuentra el lugar o actividad seílalada,
como circulación en ·~o.sólo sentido, v~ 
locldad rn~xlrna 40 Km/h, etc. 

, ... : 

EXISTEN TRES TIPOS DE SEílALAHIENTOS 
SEGUN SU FUNCIONAMIENTO. 

RESTRICTIVAS.: i~. si!, col oca· en -
e,1 punto mi sm·d,-·-_do~-ci~·._:~~-1-·s.te·:: un~ .. restriE 

ción o prohibición, como no pasar, no -
estacionarse, etc·. 

ADVERTENCIA: Se coloca antes 
del riesgo que se señala, como peligro
sa, alta tensión, etc. 

t Scarborough 
A 64 

• •• 
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Por tal ~.a_z_~·n·_-:~:~.~-::··_d-~~~·~.:;:::t_O;n(~ ~ .. "e:n __ -
cuenta la potencialidad de''.expresi6n de 
un gráfico, es tó.-.--d·e·pe nd·e·:-:·de f':;_ flúnierá"-·de-

. - ,', ;_._,. ~.,, ~·-··:.-.; ,..·;.·._, i·p»;;:,;,.·:-.:---. ' .. ·_ .- ; 
i nte rpretac_i o nesc· que·o.:-pue'd.i!t-·'.expres ar su--

s i g ni f i ca.~•º ·;;, ;;,J;'.~~f Dl~J8#'i\Jl,{~j;~ :\\· ,.· ... 
Entre\~aydr~s~affisu*interpreta--·_- .< .'. ·'·:,;:':'.'(':;"-~~-.~~-7>_,,_~,,,::.~.-.-.. :''·.--:·: ' 

e i t'5 n, mayo_~- -s-erá:; __ S u';·._p_o_t~_n·c1_a:l_J_d_ad, -_en--

::~o~e ::~~ n::e~~i~f~f~ft~~'.~·~1'.:~:~nes' -
.. . ,;;.-;;-_( ':t·~)·\· :~·:;, .-

En un diseño· grHlco es muy im-
portante tener una.'baja potencialidad -
Ae interpr~tacidnes·~ 
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C) REL~_CION 
DELOS 

SEÑALAMIENTOS 

Utlles para'la~{dentif~cacldn"d~-las 
di fe rentes' --a-cti."\; i-d~-d-~"~~'-·de 1;- -~'e\.;~-~·d·o- -: 
!B de Marzói:dir:t'gtdos--:·a· una-: alta ___ : 

fu e r·z ~ .. :~ -~_,,:, a_,E.~:~-~:-j:~',!i:?_~~;~~;f~~~¡~~~J-~úSf:Í:~~;;~i?~;::~~~;; .. < -~ , 
F4c i les :-.-'d8\'.~ap·r.'itií'Cii!~';1rP\á.~8'~ú-,~~a--:Yr'aP rd·a:>~ 

- -._ ·- -.'-· - ·1-;:,-.::,±--~ ~--<</O.~,i--"'${!¡':_§1;¡\•~···~'(_J~}i!-":i"''i}<'~~-'-foú_•;!,.;,.-~;- .-,- .'. 
1dent1f1cae16n':('y:?as 1mllacl6 n :\"G1'.;::; __ ': , 

·-·- .- ',,-_ '·' \: 1'.;;-;.f\ •f/ic-~·:',-r&-:JFú;;'.tfJ.;.:·.;,:·;···Y;-~~·:~"'':k~' :~.-_-_._,..,'.lo;-:---\ . 
Armo·n fa t . e·s:tétf_C_'a"'¡~,reg 1b1·es~:i'.y')fCO'ri.:;: ·, :..,; 

t r a~ ta· ri t ~~~:~~t~fJÑ%~~~~1~1t~~~1~[f~}{r~J-~i:~~:;;~·~;.::::?. :~ 
Favorables -en '.leglbl,lldad•y:.atencl6n; 

. _. -.. -.-.--.-.-.:;c.;.,•r.v-~.;~- -,-;;,_v:-,5"'~'"'-~>-':'.? :.:' .... -:'.·,_ :-'--'-<~ _-
Ad e e u a do-~ ma t'é r.i a l~Iy}~a e a·b a dó'S'.r:::Y/:.::: ,.-:. 

~: ~ : : ~ ~ ~ ~ e~~~::f :~-~,~~~~l¡~~~'.'';';._D'(:" < 
Ayuda a úrl'::_,~~~i6';~-:~ f:~¡:;3c·r~,-~~~'1·-~·~t-O ·de_n·~ 
tro del merC'a·c¡-Q-.~_:-;:· 
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DI CRITERIOS DE LEGIBILIDAD 

56 

PERCEPCION: Sensaci6n interior-
que resulta de una impr~ii6n mat~~ial -
hecha en nuestros sentidoS: 

,._ '.~~-,: '' ,- . ' . . 

Todos los ele~:,/~~t;"~~s.-~-d~-~Üdamente 
o r g a n iza ti os , me-di ·a·ri·t~-1::~'1;~~-~'~::~f-~;Ye-S;- :·é~mpo si 

- .---\-\~:::~-~,~~~«t·~-;~;,_,-,,::c..:,,·_._.' ___ - -
tivas constituyen··1a:::forma•Cagradable o-
bu e na forma • op ta:.:::-P'a·-;~~'jf;-~-'ft·1 r -,-~·~·_:/ l engu.! 

- - . ·'..: ~:.:;..-<-:o:;.•;:~-r,·· .>/: - ·,<,- • 

je y ser percibida:por:el .,lector o es--
Pe et a do r. -···.::'._'~:~,~~§t~~:-~'.~{~;-\·;:~< ~:·:-. _: 

PERCIBIR: 
los sentidos las· 

del objeto. 

-R·~-~·1:·-~t~:;:_·;~c;r.- u·no. de· ---
e-s.pec::1 e·s··; o '~impresiones 

. "·);:_::_.:'• ""·· .. 

ReconoCim-1 e'ntO de diversos_. e1 e--· 
·mentas que hacen comprensi_ble el ~'-eñali. 
miento sin ayuda ·de·Ta palabra ·u otro -
condiciona.mi en· to jif.8Vi o.· 



Para la ub1cac16n co~recta .hay -

que tener en c~enta: 

Mejora cuando mt1s se· acer:que a ·la ·~J.· .. 
nea de vi~idn.,· · 

- · Ev'1tar: una·:.::-Cie·5~_.1a'~·f6:'1::.'~S_:·up~r,1_or .cl_i-.los 

1.0 •,de } ~; ir,~;,~fih.ati~iJ,~er.1,a.~vis.idn 
Si el'ángulo;,de}.~isi~n/éxcedeinor --. 

· · c~n.d i c·1·.~.n .. ~~~)::f~f,~;t.~~,~~~:=>)~; .. i:.~\.;,:~~:i~~-i_·~ -~~ i·-~_.n; 
tre- tamañO's-:.d1:-s-tanc1ti'~debe_=--,--ser.'~-m·a:s -· 

· ' ·--- :, -',·.;¡.:- ,.:_.:. .::_·t":_'.,",.,ó.:c ·"_:-,:~,~:;-,:~"~-,:; "· ;::~:;< '7,:,-.- •. ,_. _• .. ,-. ; • : . 

grand e ::-que __ :: U_!'fo'.~"co 1 a:c a·da ~;:a,1~:3_ (m;;··. ·a~: v 1-

c e V e~.~-ª .. ~- ~,-~;:;'-._~;_;.{!:;~i0if&~~:~~fl~~~.~~t(~.:?.{~-~:~r-:,·;·_ - ' 
La 11 um1 nac1ón·:,s-obre·--materia les tras 
1 úc1 dos.~ ~-d-~,:~'e:;'~~~-'.~:-~ .. f'~\¡n:~.!_;:p·a"~'a 1 mpe--=

dir la perdida .de·legibilidad que S.!! 
pone la difus;a~· d~ luz. 

0..l•nc•• •f-.:t;..• de ,,...o6n, 
nowp.,>0<• 1~r."'91147ml 

Do1l•nc<4111-c=I"• do .. Mwo. 
no"''""-• 20 pooe 111 m) 

10• 
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' 
1 

1 1 
o 10 20 30 

D1il•na•tHI. 
•" -• 130.48 cml 
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•• 
1 

Para mejor funcionamiento de los 
señalamientos y gráficos se.·debe- verifJ. 
car que no haya interfer~ncia.s: visüales 
tomando en cuenta: 

La fa 1 ta:- o -exceso· de-, 1 u·z-.-· 
·Las detoY.-mac.iO_ne-s·_.-·q"tie'.:-:5--e~f Pü1!"de·n, su-
frfr ,-Por_, ·a .é~--i ~i~n--t:~s~f--~~·t·u·~-a fes··~ 

- • La mala·colocaci6n:def•·gr.Hico. 
Que_··se · r>ier_da·>e'.n_tr~:;i~-~ :anuncios ·_que 
yaestán~olgados.·· · 

•• 8. 7• 8. • • 10· ,,. 
1 1 1 1 1 1 1 

1 

'º 50 80 70 80 90 100 110 120 130 140 

T..,.9'\oótllllmbalo, 
11n puleldll 11.M Plll 

12• 

1 

1 
150 180 



® 
No 
Parking 

Se establ_ecen_ normas_·: pa·ra esco-
ger los lugares-·a.de~_u_.a-éi~-S--d-~nd·~-,-·deben -

de colocarse los ·g~rá-,!!co_s_:_de acuerdo a
su funci6n y aplicaci6n·.los p~incipios
b§sicos de visibilldad.p~,r·a, autom6viles 
y pe a tb ne s--~ ::,; __ :·_::=.:.:-._;_;~~~~;~:.-q~~~ .. :'.F_;,~->-',~'~>;._·:.~-~· ,·.:__. ___ ,-... -~" 

;·,"e "•-· -

Tad~'S ~:í~--~)-~·-·1;~~-~~-t--~-~:Jg·ráf.ico·s- de- -
carácter pu_b 11:-c i·.ta·~-~-o.:,~-~o-~: ~-e_~e·n·_-:i l'.' _ s~ bre 
1 os ed i fi e i os_ ~-:-_-:s·f~-~'_:_:;e_:,;:;·:·:e 1 _~m·e-nto_s_-__ e,sp·e·-;.. 
ci a les diseíla_dci_S'~·--p-;~·-a~:~·_f-~_-,--~:~·_feC·t~--~ ·,',-. 

Cua 1 ~ti~~-~-;·- ~:;:;~;~~-:·~:i·
7

~::·{~·-6'~:~·~;~-º r de -

a nu ne i os o e ar t~-,- ~ s·~:·~·d·~-b~)~\::~~~-~-::: ~ _ri t~g r'a r's e 
al contexto urbana·_-:,·de'.;,aCuer_do al-- estilo 
de 1 a época doini\l_~:A"t'~'~~-:-~;'•::(--~:-~~-' '· 

'"~ .. , ,' . :.'.-.'/_ .. _-;.··<: 

El tama~-~ :_:-~-~_/;:t?'~;;:~·~:~~~~·\.~.~._-, _d~~en~ , 
estar sujetos a ·1a·_s:~_me_'dtdas·'.\~_a.s'á_das en--· 
1 a es ca 1 a humana·¡: _;;p_a ~·il···-;~·-a·:~t-e fe_s·-,_~Y Port.! 
sfmbolos. se ha tO'm-ad~::_·C'ó~--~---·.í>8-Se el m6-

dulo que ocupa un ·ca·rtel·e~t4ridar de 43 
x 56 cms. -._:---:·.·--- ·--: 

- .. -•.-"'. , .. 
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E) MEDIDAS - MATERIAL 
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Para el éxito del ·sistema convf~ 
ne un módUlo en forma cuadrada, p~~ las. 
siguiente~ ~entajas: 

Permite aprove~hat- al máx-im~ ."e1:,espa 
clo dispónlbl~ pa~a cólo~a~\e1;.pÍctE: 

... -c.-··-·.-' ---- · · - - - ·:o····º· ··-.o·--.>-r·:--·:· · - -
grama •. · - _,. ~--,.-_ '::.--,-~- ,_ .. .,,:·.:.,-., 

,' -.-- .. - - - .,. "-•- - ' ) ' ... ' •, " .. - - ,_ '_,., " ' ' 

Permite mayÚ flexlbil.fdil<feO''la•'co-: 
loca e 1 ó~ -·y·:·_:_~a_·:n·~-:fO '.~y·>::)?;:-~;::;~:: >,~::~_>¡·:~'.>,': :· _· - · 
Un l forma. sif·· a p l .i ca Ció ri:°en:• cu a 1 quier-
á m b i ta·~- -__ ··>':\ ·'.-::~::~-:~-:~-~~?l-t~~~~~f~:t~:;+~~--_:' : --'~ lf\'.;-~ 
se·apega.a:las~ten~encias ~~:~~~ala-
mi e nto•s. Yniérf~;:~,~g··:r~•; .... · . 

. . _ tf~~~w·., · 
re·ndrá que;_;~:t·ó_·m~·~;Se~ __ en cuenta la

altura y a la·dt.St·a!ric·ia:·~qué,.sea visto. 
:· .-/~,- "~\·._:,·" 

•"<-,<·., 

":'-.,~-·,.:-.:~:-_;:{ 
El material,que"'se elija debe t~ 

ner caracte_r·1st1_c-a.·~~;i.C-o_m,_é> el que sea du
rable. calidad, r-e:s:1.--s-te.n_c1a·. que-no sea 
muy pesado,- con~i.derando·'los lugares de 
su ubl C:acfón. e. .. 



LOS MATERIALES PARA EXTERIORES PUEDEN 
SER: 

su 
de 

ESMALTADO VITREO Pi.Á~CHA.D~.ACERO 0-
COBRE: Es muy:áúa~t\~~\y'tl~ne va~ 
riación d~ caí'~~¡,·,¡: · '' ;,;,,·.:;.::.; .. ; 

"- -:;,, .. · . '"'' «- •. ;-;~--.... .:,:_.,, . - •. ¿:::_ ' • ' 

: <--: '1\~:;.. ,-.;~;r)~1t;:: :;:= .. 0- :-.~;~:: ·- - ~.\·_-., -: :;_· 
ALUM 1N1<i'i'.;·'·,E s~<rii·a s\Ji-'. f g füo'-y ·. fuerte • 

::::¡~\i~lt f if 11:~;~:·' 
CONTRACHAPADO ::,·,s.,Muy;;,bue na: para seri -

: . ·-. _' '"'; '.; ·-)<'~};;-. ··:-;í,:;_;·\:Y,-, ~ ......... ,·.:,:;,-~; ., ':-· _,-_ '• . 

g ra f!a,.aoe.P.j _ntura ,, P.•!'.ª: ex ter i ares. 
--·_ -.• _ ·,: -~ .... ,-:·_,-¡:··: 1 '.:;~;;)!-:<:-;;_;Xt•-~;·<:· --· 

En. cuanto a ~~·~'I!~aiacación' segOn 
ma ter_i-a 1 ,¡"~~,_j·""~-5-~(S;~:ft~~1-:é__,¿}pue.den fijar se 

;r-:~ >,'f' (·:·.(~Íf·"·º~\.'~,:fi'::_~:~""<·•'Y.'f~::~'. ·- _-· ~- . --, · 
las~siguientes~maneras:~·-· 

-~ ·:_:;_;·-~;~~-i:::;!:~~~~~f,j}~~~Jt~1t~~0!~;::~~::_::_. ·_ 
Se_ .. pueden~pegar~con~cintas adhesivas 

<_ -:: •. :.·>·, ·:~·''~'.'~' -""'·-~--~~...-.¿.,,M-,,,_;t;'."l<r/;_.-.1~: 
a· pegamentas\i.Uqtj'jdas~::. 

si ~;:~é·~w:~~~I·f~;f~;r~.,,;ndas ª fibra 
pre nsa_dc(/;i:._S_e:~-·~_u_·~·den~'cl ·a_v:á_r .. -o montar, 

se -··:_~,é,~,~- ~-~;~~;~)·;:~~1'.:fJ,{:}::~;~;~~~:-;_-_,:.:.-~(r:~ P_~_s , pe 9.! 
ment_o·s·_;:: __ c:f n·ta: s"_;:_-_á_._d_h,e:~-i:_b l_é_s _·:_ º. ve 1 ero y 
si ;se- ·P1~-t-~'n·--·~ -~:0·1-·~;~~~-nc-·es Preferi--

ble superf~cies ~isas y.uniformes. 
. . . 

. . 

··Si --sOn- _és_t~u-ct~~'iis-··me_tli1_-i c~s ;_~ s~;-.~u~. 
;.de.n_.con.st""ru1r.·_c:on_.-ti_r'antes; .J)'errÍos y 
·sie~-ra .. Par·a- ~etii1és-, :y ·s~- completan-
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LOS MATERIALES PARA INTERIORES PUEDEN 

SER: 
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PAPEL: se··pued~ 'montar en cart6n rJ. 
gida, ·miidera'_.~:o·:·::-p·~gar·ra~--a· un muro. 

CARTON: ·se fija:a un soporte más rí 
gido d~ ~a-de·r~:-~·-, __ \.~l,§s-t.1ca, ·_etc . 

. :::::;\'.}> 
CARTON PIEORA:\<se•:üsa.para señales-

m6v i 1 e{°;, .• ;:,. fr;·~:\~-'.~:.-:.} ·:: 
LAMINAD.O PLAST!Co·:·:·::Rápido y 1 igero. 
se puede'-~-t·r~·bajar dir"e·cttamente en su 

POLI ESTER: Es 1 iviano y fácil de -

cortar. Ha es mu.Y durable, pero es
mUy bueno para exposiciones breves. 



TECNICAS DE REPRDDUCC!ON: 

Serigraffa: Se utiliza una maya de
seda, se puede·.bloquear ya sea con -
papel. crayola, "bloqtieador, pantalla 
de tiner-t _em·u1si6n, etc. 

Se puede imprimir en papel, tela, vl 
drio, metal, plásticos, madera, cor
cho, etc. Es muy barato y se pueden 
reproducir varias copias. 

A mano: se pueden realizar en cual
quier· mateiial y de. cua~quier··tamafl~ 
s6~o_ que es más. le_n_~a _su_:_r_~produc- -

e i6n •. 
·- . 

En el caso de utilizar papel o cartu 
linas delgadas ~e puede usar offset-

' 
1 itograffa platina, o rotativa 
para pliegos, etc. 
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V PROCESO 

DE DISEÑO 
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A) ASPECTOS SEMIOTICOS 

Es la ciencia que estudia el si..[ 

nfficado de los signos su objetivo, es
estudiar todos lo~ sistemas de signos 
que de forma esponta.·nea .. o intencional -

: .·-·_/~--~~ ~)~~¡.::_~~~'~;;t&~~~~\:-~:_ _-_-· 
1) SEMANJICA~.i~~Te( estudio de 
1 as re l a e i o~ e ~-·~~·q_ú~·~~·-~-~~i~;i·e·~ _,e. n t re 1 os 
gráficas y To-s SUJ'e·t~~-5~~~:-~:~e:»-denotan. el

s i g ni f i cado que ti en~·,¡··:)í'n1pl fe ita. 
• - e··- ;,;'.·->';«. , , 

' . _-.· .-..,, ,-_ -~. •· 
lEn qu~ medida'1{1'.sfmbolo repre-

. •,- . ·'·- .,, -- "- ' 

senta el mensaje? i lla gente 11 ega a -
comprender e 1 -. -me n~ a~i,~\~{U_-~<_-~ i s ímba 1 o de 

nota? ¿puede ·ese ·sr~bo.r0°~·ser mal ente~ 
dido por personas d-e'diVer-sas culturas

Y edades? 
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2) SfNTACTfCA Es el estudio -
de las relaciones que tienen los signi
ficantes entre s f y con su _propia· eser J. 
tura formal. 

Se divide en dos: 1.,,,c:,·. · ... '.; .. 
El estudio de los elementos·~vtsuales 
que integran su figura·.:~·:'···,-" 
El estudio de la relaci6n•de un sig
nificante ca~ ·atro,_-__ c;omo.-p-ar_te de un 

sistema. . . 
lQué aspecto tiene el sfmbolo? 

lEn qu~ medida se relacionan sus partei 
entre sf? lEn qu6 medida se relaciona
con otros sfmbolos? 

3) PRAGMATICAEstudia l.a rel!_ 
ci6n que existe entre los significantes 
y los interpretes y por lo tanto el va
lor dominante es la expresión del stgnJ.· 

ficado. 
Se divide en tres: 

c-,:- .. -

La perti n~ncia Y, ".°'~e~~/-~l.id.a~ .d·e 
las expresiones_-~·:·· _·, .-.,. .. 
La actitud del· i~terprete.' 0 

El significado como consecuencia. 
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8) BOCETO 

Da una idea aproximada del diSe
ño final, aunque carece de su detalle y 
nitidez. 

Como pr.i.-nié·r .. pasd.:--s~'realiza un 

estudio de;1~~2ele~~hto~ -~~~ia ·encon- -
trar la comp·O"sición ---é~r·r~cta es_t_o -.regu

larmente se hac<!'.á''iápi~ y'e~ el primer 
boceto. 

Un b-oce·t·a formal-s~ realiza.al -
elegir que ·tipo de'--1~~·,g:~:n~~ .. va·-a u-sar,

dibujas, fatagraff~s a ·~·a~binaci6n .de -
ambos, si va a ser a t~~o:color, en - -
blanco y negro o una mezcla -d~ simila-
res. 
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~--(-?"&auna .... ·~~ .. -
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El Dummy; es man_iq_uf',: figura:n·,,~: 
falso, fingido. 

Es la presentacic'5n~de~~n~trabajo~ 
que se parece lo m:fs_,_·p_~_:~_3··~·1'~·-":;:a·í'~.:~_e-sU._1ta· 
do final. Contiene te'Xt·-~·;:·y_::::ro:tag·ra-fta; 
o dibujos que se asem_e·Ja·""~1:l-·~:1_·c,:~; __ ·fi·~·a·.1e~~: 

'.>íL, ;_.!'.,,.-· __ :: 
,,•; 

Todo debe tene·r.'· .-~:~~{i'--~-~~ ,-"'y_':·a·s·eme- -

jarse lo mas posible"al·~p!oducto final. 
pero sigue siendo baceta·::: 

-- ;' -

Prototipo:_ p=r·i_-~:~:+-~ 1ri'0'1de en que -
se realiza un diSeño';-\-·e's>'·e{-.-_inás Pe.rfec
to ejemplar y modeló ·;¡e.Jalgfin ejemplar
original. 
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C) RETICULA Y MATRIZ GEOMETRICA 

RETICULA: Toda fiqura que -
compone cada señalamiento debe estar b~ 
sado en una re.tlcul a que sirva p-ara ub.1'' 
carla con precisi6n en un lugar determ.1 
nada, gracias a la practica de ~edidas
o escalas predeterminadas, pera··.que:'al
momento de ampliar o.reducir se puede _: 
realizar f~cilmente, y que todos los -
elementos de un sistema tengan algo en
común. 

69 

MATRIZ GEOMETRICA: Los pro-
yectos geométricos requieren de una - -
exactitud de expresi6n que no deje d~da 
alguna-- en l_a --m·e·n-te del o-bser_v-ador. Es

ta forma de documentac16n representa -
una de_scripci6n exacta, de la cual se -
o_btie-ne directamente informac_ión preci
sa, incluyendo de la que no se puede -
apreciar, para poder hacer el trazo de
esa figura, con las mismas caracterist1 
cas a cualquier tamaño sin perder pro-
porc16n ni detalle. 



D) POSITIVO Y NEGATIVO 

Construye el contraste bidimen-
sional y sfmboliza lo opuesto, oscuri-
dad (noche) y claridad (día) tan arrai
gado en la noci6n de la dualidad. Los
contornas· de ambos ~lementos adquteren
una dureza. 

Se realiza can la intención de -
verificar los diferentes efectos que -
causan, para saber cual tiene m~s fuer
za de expresión y determinar la opción
ª seguir. 
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E) ORIGINAL 

71 

Manus~ri.to o in~·P·~e'~O Qüé <s'e .... da a 

la imprenta para qu~ cori ~rregl~s a ~1-
se haga la- impresión.º reimpY.esi_ón de - . 

una obra, pueden ser: cualquier escri
to, Hmina, .pintura o dibujo, que se -
tiene a·la v:tSta para Saé:a''r .-de ellos. -
las copias o impresos. 

!lay originales de color, de lf-
nea y de tono. 



F) COLOR Se realizan __ pruebas de color pa
ra saber cualeS son"ca1'0re's·: .. establE!ci-

do s. 1 as m~s re.Pr_eS_~nta t t va_S :-·de-:~_-\a_",_t ina
ge n que se de s·ea; ··y-a __ ._ q.~"e-::'-~ 1 \'a.SPec:to.- de-
una imagen cons{-st-e ·-.e'n',-~i-';~-~-~'~t'r~·-st·e':-de·.::.---
co 1 ar. -- - -· , .. .,;- ,.-~,., ~ 

.. , :-.-/';~~!'.:';:~;~}:~_> ~ :-_ ::-<:· ·/(~·-:_ . 

La oposición m~~~~~j;~~f~~ io~clo- · 
y signo se constgue··m~cfi'~-h~te~.:;·~'-1-_i~~m-p-,·ea.:_ 

·.-... ·_:_<:-;:.~-.. '>~··,:-;·F "'--"' .·, __ •<.:·,_ .,,, '. : . -: ' 
de colores compl_eme_ntar_1os·~1·~;e:1;;~con_t:raS.;.. _ 
te mfnimo se obtien~ --~-p{·.¡~~il~:~·ci{'Cri_íri~~.e·s'-~---

per ten e e i entes a 1 a --~~-.~-~~~I~f~'.~~;;:f_f-~~::r''.f;<(~'.-·.:~ 
fe re ne i ando tan só 1 o 'p_or. __ ·/:un_r)l ev_l!!·-:--,des p _1!_- .. 

z am fe n to to na 1 • ·.· .. ,~;i:é}:\)•,~5;¡.(: .·.. . 
·- '., . . ·-- : '.···· ... :.·,',:.·:.:-._,: ... ·.:--. . _,o¡:~~.--,:;r _·.-'.::: ~. . , 

Por lo tanto es p;~f~rible Út111 
zar 1 os ca 1 ores m&s-- co~t'f~·5:·ta_rifeS~.;-p)i-ra:· 
que 11 amen 1 a a ten e i ó __ n _• -_:y·~--r~-:~-~:-:'~~-~-;~~~-~- :_-'.:'
pro ce :;o normatizado pa·ra:-:j_J?S· _ _. .se_ft_~l_áiil.1én 
tos. Se percibe .:al or ail·te·s_-_: q·u-e· __ :fa· foi:, 

ma. 
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VI PROPUESTA 

DE DISEÑO 
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PROPUESTA DE DISEÑO 
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- Para real izar las señal izacio-
nes del mercado 18 de MarzO, se toma-
ron en cuenta todos los conceptos que 
se trataron en la--·1ilvesti-gaci6n 1 ade-
mas de las necestdides q~e habfa en e~ 

fri_r1na: ·:su :.:·a··p_1_._~:_ca·:c,_1_6,il:>en: :c_u_a l quier am- - -
. b f e_n-_t_e· __ ;:·s·~'.;;'.·~p:~g'~--~;~í{~-1_ ~-~:-::_t·~-nd_enc i as de s~ 
-ña 1 a-~ f~'ri tci-~·-:~i-·n··t~· r-~~:c- f ~'na 1 e S • ' 

---1·:::,,~ .. ~;.:·;:;~"-~-~:.c-·-.- - - ;:-: 

- El/~á~:~r'í~l,~legido es el acrf-
1 ico poi7qiie:c'tiene'propiedades muy con
ven i ~-~-t~S:-/p·a-~·a·:::·j·h·s··: r~·qu·e·r_i mi en tos de -

l a cO 1_ o_Ca'é:._i_-cfrí}.:cfe-·:.~i O ·s _·.·s··~ ñ a 1 a miento s ta!!. 
to ''érl<:-~xter_·t_D_r~S_ como· en interiores ta 
les-como: 



llos 

* Color inalterable. 
* Resistencia al medio ambiente. 
* Limpieza. 
* Mantenimiento. 
* Costo. 

- , La ~eticÜl a:es ª•• cu~dros senci -
de .~n;~enti~et~o~cuadrado~~ada --· 

un a_ Pa_ri:·,·m·~ rl t-~:n,if~-~:::"fa_ s·<:-pr_a-pO r_c_-_i On_.es ·_ ar! 
g i n'a l_es·- ~~ :e_l\·_m,o·!Re'n,t.~;-~-'.d.e.:~a~P ti_a_r.,,a- __ : re.~. 

·. d" e i .~ :• · .. ·• •••u;:r 'J~~ícf ?i~~r~~'.~~~;W~rJ~B~.!·;·'····' · 
-.. - E_~- ·_ : ~,~-1 .. _~-0« :-.~~-~ 1.:~.~.1:.~:~-~~~~~~~f,:~~i;:.~~f·--~.-.Ii\"T:~-¿~-;~\·. :: ;:;,. -'· 

di o como -'.fo rido .. y?.b.1 a n_!=.a';J a::.f-1 gura·._.:· coma· 
·; _·. · · ·,: .. :· .~_::_-,,,,,,;\-'-<·-,.;.>:., ./:;~1:;:·:.L·i·.•~, •-e ··-~-.-e-.-·.:- i -- · : 

la. muestra ~-<Pórque.-:-;de:';:.ser ··i nve·rt.i dO~·:;·~ .. 
' •. · . :- . _-;'; -, :,',;,-:. '.,·,,_,;.;:'-<". -,:-, ,, ::. ·-:_·;-·.:;_' -: .... · '.': ''·...<·: 

1 os. cal ores. El ·,col or·_;·bl aneo-, por.--ser.;:;...··.,, 
.- . ' . _,·-.::·;'.', '''1\ii·:',::._. .. _-.(·:::-·_,-··.- ,~--- ···.-":--.--.7;:··.· ·, 

muy bri 1.1 ante !ha r f a.2.que • se,•p.e ~di.era: 1 a 

f 1 gurá.. .·.·.·r·.;i~l:~t(::·:@;.;~x~~{~1:%"·;{ · 
~ se' dec1.d16~<itie':l~s séílal.izac<io 

nes . fuera n-:'.:a·_··-f f.rl:~:-~;~m,~~~j,,·_~,~,:~~e;,:_L~;~::_-;.·~_S''.~U\1_'1 . 
hecho cu i_ da dos_a_m_erl;fe~-_P_a r:a" : __ ~_á r.;,,_m_á_s: ·-:·f aC f ·. 
lidad a la percep'c1.i'rí\'de'ios g"rÚicos: 

\\(,{-~;~;~:<~; ._;:-- ;~·,::· .. ' . '• . 
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FLORERIA 
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K) ALFABE.TIZACION 

GRAFICO VISUAL 
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L) UBICACION DE SEÑALAMIENTOS (MAPA) 

CALLE 5 DE MAYO 

CALLE ALLENDE SUR 
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CALLE 5 DE MAYO . 
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CALLE 5 DE MAYO 
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CALLE ALLENDE SUR 

FRUTAS Y VERDURAS 

103 



CALLE 5 DE MAYO. 

CALLE ALLENDE SUR 

POLLERIA 
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CALLE 5 DE MAYO 

CALLE ALLENDE SUR 

SANITARIOS 

105 



CALLE 5 DE MAYO 
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CALLE ALLENDE SUR 

ARTESANIAS 
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CALLE 5 DE MAYO 

11111110· 

CALLE ALLENDE SUR 

FLORERIA 
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CONCLUSION 

La finalidad de los Gráficos en el -
Mercado 18 de Marzo- de los Reyes Michoacan-

es que sirvan de gufas visuales a las persa
-nas para tener un rápido acceso en .los di -
-fe rentes departamentos del Mercad~; ya que-
1 os gráficos constituyen un -factor' de suma -

importancia dentro de 1 a organizacic5n del -
establ ecimicnto. 
Los Gráficos se diseñarán como un proyecto -
integral de un sistema gráfico que será muy
útfl para la localizaci6n de las diferentes
instalaciones del Mercado. 
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