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INTRODUCCION

L TRABAJO QUE SE PRESENTA A CONTINUACION

CONTIENE UN BUEN NUMERO DE ELEMENTOS

QUE CONFORMALN TANTO LAS TECNICAS DE
INFORMACION COMO SON LAS ENCUESTAS, ENTREVISTAS,
ANALISIS, REDACCION, SINTESIS, ETC.; COMO LOS SISTEMAS
DE REPRODUCCION: FOTOGRAFiIA, FOTOCOPIA, DIBUJO,
DISENO, TIPOGRAFIA, OFFSSET, ETC., PARA SU
REPRODUCCION.

PRETENDIENDO DAR CON ESTO UN EJEMPLO PRACTICO DE
LOS CONOCIMIENTOS QUE RESULTAN DE LA INMANENCIA DE
LA PRACTICA INTERDISCIPLINARIA QUE SE ESTA OFRECIENDO
EN ESTA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS.

Y NO UN SIMPLE RELATO TEORICO DE LOS ALCANCES O
FOSISILIDADES QUE NOS OFRECEM EN CADA UNA DE LAS
ASIGNATURAS QUE CORRESPONDEN A NUESTRA CARRERA
PROFESIONAL,

ES EN EL MEDIO PROFESIONAL DONDE PODEMOS
ENRIQUECER NUESTRAS EXPERIENCIAS Y ES DENTRO DE LAS
EX1GENCIAS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION DONDE SE
ESTABLECEN NECESIDADES QUE SON TANGIBLES TANTO PARA
EL DESARROLLO DE LAS EMPRESAS COMO PARA LA DIFUSION
DE SU MENSAJE.

LA NECESIDAD DE DIFUNDIR LOS EVENTOS QUE TIENEN 'I 'I
LUGAR EN "EL PALACIO DEL BAILE EN MEXICO'', FUE EL
PRINCIPAL MOTIVO PARA EL REQUERIMIENTO DE UN MEDIO
DE COMUNICACION DE MASAS.

UZ ROJA PI SA'M MARCOS * * LA PANDILLA TROPICAL x x #EPE CASTILLO
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RUDY PALMA

LA EMPRESA "PUBLICIDAD MODERNA'" PROPONE COMO
OBJETO UNITARIO: ""EL CARTEL'’, EN LA MEDIDA DE LOS
CAMBIOS DADOS EN LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION Y
LA INDUSTRIA GRAFICA, ESTE MEDIO DE COMUNICACION
RESULTO IDEAL, YA QUE GRACIAS A SUS CARACTERISTICAS,
QUE REUNEN UN ESPECIAL COLORIDO, DONDE SE APRECIA
UNA SERIE DE DECOLORACIONES Y CAMBIOS DE INTENSIDAD,
ADEMAS QUE ESTAN COMPUESTOS POR LETRAS GRANDES
CON LA INTENCION DE SER VISiBLES A UNA DISTANCIA
CONSIDERABLE, TAMBIEN HAY LETRAS DE TAMANO PEQUENO
PARA LA INFORMACION COMPLEMENTARIA, REUNIENDO LOS
REQUISITOS NECESARIOS PARA TRASCENDER Y MANTENERSE
LIGADO A ESTE TIPO DE EVENTOS, ADEMAS DE DARLE UNA
CONNOTACION ESPECIFICA, EN LA QUE SE DESTACA LA
UTILIZACION DEL TIEMPO LIBRE EN UNA DISTRACCION QUE SE
ENCUENTRA ALREDEDOR DE UN GUSTO POR LA MUSICA
TROPICAL, LA CUAL DETERMINA Y SUGIERE UN RITMO, UNA
CADENCIA; SE APOYO CON OTROS MEDIOS COMO EL
PERIODICO, PARA REALIZAR SU FUNCION DE DIFUSION.

ES ESTA PREFEREMCIA EN EL TIEMPO DE ESPARCIMIENTO
LO QUE INTERESA DENTRO DEL MARCO SOCIAL: ... LAS
FIESTAS Y OTRAS MANIFESTACIONES POPULARES SUBSISTEN
Y CRECEN PORQUE CUMPLEN FUNCIONES EN LA
REPRODUCCION SOCIAL Y LA DIVISION DEL TRABAJO
NECESARIAS PARA LA EXPANSION DEL CAPITALISMO" (1). DE
AHI LA IMPORTANCIA DE CONOCER PRIMERO LAS
ESTRUCTURAS SOCIALES DE LAS FIESTAS, NO ESPECULAR
SOBRE LA FIESTA EN GENERAL, DISTINGUIENDO LAS CIVICAS
DE LAS RELIGIOSAS, LAS FAMILIARES, RURALES, ETC.

LA IMPORTANCIA DE ESTE TRABAJO RADICA EN QUE ""EL
CARTEL DEL PALACIO DEL BAILE EN MEXICO" ES UNA
MUESTRA PROTOTIPICA DE LA PRODUCLCION GRAFICA PARA

1 GARCIA CANCLINI, NESTOR
LAS CULTURAS POPULARES EN EL CAPITALISMO"'.

% COMIUNTO AFRICA x 2R TROPICAL CINCO
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[ Disefio urbano visual

Por BRUNO LOPEZ
V PARTE

La fiesta del barrio, la de la iglesia, ¢ baile da saldn, el
{estival ranchero o bien el nortefio, son las informaciones
que nos transmite el cartel festivo popular.

La emisién de measajes de fiesta populares, la icono-
fogla {estudic de los simbolas de una sociedad) de estos
carteles, esth inserta en las costumbres tanto rurales
como urbar:y;.

a i6n del je de estos carteies la
puede realizar cuaquir persona; ademas, fa informacion

que estos carteles emiten no necesita persuadir al recep-
tor, ya que éste esth condicionado para percibir el men-
£8

jo.
£Alan impratos de.orensa plaga schee papel Bond (p2-
pel mas blanco que el revolucion).

ESTRUCTURA FISICA

Su composicién se realiza exclusivamente con tipogra.
{la, Se va el uso de letras compactas¥ legibles, y en gran-
des tamanos. Se emplean diferentes familias de letras, en
una composicitn hay de 4 a 5 familias tipograticas; casi

El cartel festivo

es exclusivo el uso de letras mayusculas (altas) y poco se
usan las minusculas (bajas. E} tamafo de estos carteles
es de 70 x 47 cm horizontal vertical y en 48 x 35 cm ver-
tical y horizontal,

Generalmente la forma mas usual de esie cartel es la
horizontal. En su composicién tipografica se acompana
con algin grabado en acero, y se caracteriza por el uso
de elementos decorativos (ornamentacién), como plecas
(lInea§), que vienen a enriquecer 1a composicion.

La imagen del grabado es del santo patrono o bien la
fotografia de un grupo musical,

Este cartel usa un rico colorido. Hay verdaderas gamas
de colores, en los que se ven: rojo, naranja, amarilo,
verde, bugambilia y negro, que se mezclan entre sl, La

rensa plana proporciona excelentes gradaciones de co-
or v @l caloridn. aua.adauiars pl cartel es represontaciséng
de alegria y testividad.

El uso de 1a tipogratf{a es de tipos condensados (del.
gados y altos) en mayusculas (altas ) principalmente.

En el disefo destaca casi siempre, del lado superior iz--
quierdo, ia fecha del evento encerrada en un circulo de
plecas (lineas) o de estrellas; este elemento es casi la
dentificacion del tipo de evento. Se ven también los nom-

CONTINUA EN 1A PAGINA 2)
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ue son elementos

forma y su colorido,

de las ciudades méds popu-

Rige Tovar y su Costa Az
0, Barrio del Carmen, Tulpe-

| 0 bien el santo patrono acompa-
Chiconcuac, T?quisquiapan. son
o

taciones de estrellas, q
uede ver en las calles de! poblado

a atencidn del receptor.

fidad ama |
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& lo hacen agradables por su

Ei carte! festivo se pt
més pequefto o en los muros

lares.

bres del grupo musical
La Sonora Santanera,

(CONTINA DE LA PAGINA 1)
fiado de ornament
que en rea

qu

Sepultureros y Dulce Rosario,
tlac, San Pedro Actopan,

Visiteos: Viernes, Sabados,

Domingos, Lunes y Dias Festivos en un waor =t conw y alegrel!

rmar el caracter

de} mensaje y que forma parts de nuestras “tradiciones”.

algunos de los signos que vienen a con

13




14

QUINTO $SOL

ANUNCIAR ESTE TIPO DE EVENTOS CON CARACTERISTICAS
SIMILARES QUE TIENEN LUGAR EN TODA LA REPUBLICA
MEXICANA.

"eee EN LAS TRANSFORMACIONES DE LAS FIESTAS
PODEMOS EXAMINAR LA FUNCION ECONOMICA DE LOS
HECHOS CULTURALES, SER INSTRUMENTOS PARA LA
REPRODUCCION SOCIAL, LA FUNCION POLITICA: LUCHAR
POR LA HEGEMONIA, LAS FUNCIONES PSICOSCCIALES:
CONSTRUIR EL CONSENSO Y LA IDENTIDAD; NEUTRALIZAR ©
ELABORAR SIMBOLICAMENTE LAS CONTYRADICCIONES", (2)

ADEMAS DE SER UN TRABAJO DE PARTICULAR INTERES,
YA QUE SE PRETENDE DEMOSTRAR QUE LOS ELEMENTOS QUE
LO HACEN FUNCIONAL Y QUE LO HAN MANTENIDO EN
VIGENCIA SE ENCUENTRAN ALTERADOS, CONSIDERO QUE
COMO CUALQUIER OTRA ACTIVIDAD INTELECTUAL ES
NECESARIO PARA LA FORMACION, EN LO MEDIATO Y EN LO
IKMEDIATO, DENTRO DE LAS EXIGENCIAS Y TAREAS QUE SE

. ENMARCAN O AL MENOS DEBIERAN ENMARCARSE DENTRO DE

UNA PREPARACION ABIERTAMENTE PROFESIONAL, QUE SE
IMPARTE EN ESTA ESCUELA.

“EL PALACIO DEL BAILE DE MEXICO'', EN PARTICULAR HA
SIDO ABORDADO POR MUCHOS INVESTIGADORES DESDE
DIVERSOS ASPECTOS: SOCIOLOGICOS, POLITICOS,

HISTORICOS, ESTETICOS, ETC. (PERIODICO MUESTRA}, SIN
EMBARGO POCO © NADA SE HA HECHO EN LO REFERENTE A

LA INTERVENCION DEL CARTEL EN LAS TAREAS DE DIFUSION Y
COMUNICACION, TANTO DESDE EL PUNTO DE VISTA DEL

CARTEL COMERCIAL COMO EL DEL TIPO DEL CARTEL FESTIVO, < ::
QUE ESTAN FIELMENTE REFLEJADAS, EN LAS EXPERIENCIAS DE
LAS SOCIEDADES MAS AVANZADAS. AUNQUE EL CARTEL EN

SU COMPETENCIA CON LOS DEMAS MEDIOS DE :
COMUNICACION GRAFICA SE HA QUERIDO VER COMO .
SECUNDARIO, CONSIDERANDO QUE CONTRARIAMENTE A LO -~

(2) 6p. Cit.

*x X RIO GRANDE > > ISAIAS
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QUE SE CREE, EL CARTEL DA UN FUERTE IMPULSO Y APOYO A
TODOS Y A CADA UNO DE LOS DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION EN UNA FORMA TAN IMPORTANTE COMO
CUALQUIERA DE ELLOS, PORQUE EL CARTEL TIENE LA

CUALIDAD DE SER DOMICILIARIO, ESTO ES, QUE ADOPTA UN
ESPACIO. i
ESTE ESTUDIO, SE EXPONE TOMANDO COMPARACIONES

DE LOS CARTELES DE 1979 A 1984, QUE SON UTILIZADOS POR
EL SALON "EL PALACIO DEL BAILE EN MEXICO'', EN LOS
CARTELES QUE SON ANTERIORES A 1979 SE PODRAN
OBSERVAR LAS IMAGENES FOTOGRAFICAS EN COMBINACION
CON ALGUN DISENO, DONDE SE LOGRA DAR UNA
PROPOSICION QUE REUNA EL TEXTO Y LA\ IMAGEN; LAS
OPCIONES SE LIMITAN A LAS POSIBILIDADES QUE OFRECIA EL
SISTEMA TIPOGRAFICO DE REPRODUCCION Y LOS CARTELES
MAS RECIENTES, DE 1980 A LA FECHA PRESENTAN UN ASPECTO
MAS SINTACTICO, YA QUE LAS GRAFICAS SE HAN
CONVERTIDO EXCLUSIVAMENTE EN TEXTO, PERDIENDO LOS
GRAFISMOS FORMALES QUE LUS ENRIQUECIAN
VISUALMENTE. _

EL OBJETIVO QUE SE PRETENDE ES EL RESCATE DE LOS
GRAFISMOS FORMALES QUE ENRIGUEZCAN SU
PRESENTACION, ESTO ES, CONTEMPLAR LA PROPOSICION DE
ABUNDAR CON MAS IMAGENES FIGURATIVAS PARA QUE EL
CARTEL SEA MAS ACCESIBLE Y FACIL DE COMPRENDER Y ous
EL LENGUAJE NO SEA UNA BARRERA PARA COMPRENDEg EL
MENSAUJE, SIRVIENDO DE APOYO PARA LA
COMPLEMENTACION DEL MENSAJE EN LOS CARTELES QUE SE
USAN. PARA RESUMIR E INTERPRETAR LOS PUNTOS DE "EL
CARTEL DEL PALACIO DEL BAILE EN MEXICO", ES NECESARIO
RETOMAR UNA METODOLOGIA SOCIAL, QUE AL APLICARLA
ENUNCIE TODAS Y CADA UNA DE LAS RELACIONES QUE 15
PUEDAN ENCONTRARSE EN EL. PROBLEMA, SOBRE TODO DAR

SU VALOR Y ORDEN A LOS FENOMENOS QUE SE ANALIZAN.

N
4 F
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ORGANIZACION

S

RESULTA DE SINGULAR IMPORTANCLEA LA SIGUIENTE
CITA PARA REAFIRMAR ESTAS OBSERVACIONES:

1'+..SI NO SE PARTE DE UN RECORTE DE LA REALIDAD
EFECTUA DO SEGUN LAS RELACIONES Y LAS JERARQUIAS
~ ENTRE LOS FENEMONOS, O SEA DESDE UNA TEORIA SOCIAL,

LA RECOLECCION ESTADISTICA DE DATOS EL ANALISIS
DOCUMENTAL Y CUALQUIER OTRA TECNICA APEGADA A LA
INEORMACION EMPIRICA INMEDIATA, CORREN EL RIESGO DE
SOMETERSE A LA REPRESENTACION DOMINANTE DE LO REAL."
3) e e e

CONSIDERANDO QUE LA INTERPRETACION CON UN
MODELO A PRIORI HACE POSIBLE PERCIBIR CADA -HECHO EN
LA FORMA QUE SE LE CONFIERE IDENTIDAD Y SENTIDO.
SIENDO ESTE MODELO A PRIORI, LA PRODUCCION GRAFICA
DE UN SALON DE BAILE.

EL OBJETO DE ESTUDIO SE CENTRA EN LA PRODUCCION
GRAFICA DEL SALON DE BAILE QUE SE LLAMA "EL PALACIO

'DEL BAILE EN MEXICO''; CAMBIO SU NOMBRE POR ALGUNA

CIRCUNSTANCIA DE ORGANIZACION INTERNA POR PARTE DE
LA EMPRESA QUE SIGUE SIENDO LA MISMA QUE MANEJO

' ESTE LOCAL CON Bl AIOMRRE DF “CALIFORNIA DANCING

CLUB"', EL CUAL ES RECONOCIDO POR MUCHA GENIE, YA QUE
HABIA FUNCIONADO CON ESTE NOMBRE POR MAS DE 30
ANOS, AHORA SE LLAMA "EL PALACIO DE BAILE EN

~ + * MEXICO", AUNQUE LA MAYORIA DE LAS PERSONAS LO

SIGUEN RECONCIIENDO SH‘ PLEN\ENTE "CALIFORNIA', ESTE
ES UNO DE LOS LUGARES MAS ANTIGUOS DE ESTA CIUDAD,
QUE FUNCIONA COMO SAI.ON CONLA SINGULARIDAD DE
SER CONSIDERADO, EL PRINCIPAI. CENTRO DE REUNION, EN
LO QUE SE REFIERE A ACTUACIONES ARTISTICAS MUSICALES,
DE LAS ORGANIZACIONES MUSICALES DEL GENERO POPULAR
MAS RECONOCIDAS.

(3) CASASUS, JOSE MARIA, "IDEOLOGIA 'Y ANALISTS DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION".

* PALMERA TROPICAL ¥ *
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LA INVESTIGACION FUE REALIZADA UTILIZANDO EL
MAYOR NUMERO DE FUENTES DE PRIMERA. MANO POR LA
NECESIDAD QUE SE REQUIERE, APOYADA POR COMENTARIOS
Y ENTREVISTAS QUE SE DESARROLLAN EN ESTE TRABAJO Y
APROVECHANDO TAMBIEN LAS QUE HAYAN SIDO HECHAS
ANTERIORMENTE Y SE CONSIDEREN CONGRUENTES CON EL
TEMA TANTO PARA UBICAR EL LUGAR, DONDE SE LLEVAN A
EFECTOS ESTOS EVENTOS, COMO LA UTILIZACION DEL
ACERVO FAMILIAR QUE CONSISTE EN UNA COLECCION DE
CARTELES DE LA IMPRENTA 'PUBLICIDAD MODERNA", QUE
REALIZA ESIE TIPO DE TRABAJOS PARA ESTE SALON DE BAILE.

UN FACTOR QUE SE CONSIDERA INDISPENSABLE SON LAS
ENTREVISTAS A LAS PERSONAS QUE HAN PARTICIPADO
ACTIVAMENTE EN EL SALON DE BAILE, INTERFIRIENDO LO
MENOS POSIBLE PARA NO ENTORPECER LOS PUNTOS DE
VISTA QUE CADA PARTICULAR QUIERA EXPRESAR,
PROCURANDO QUE A PARTIR DEL RESPETO A ESTOS
FACTORES SE DETERMINA EL ASPECTO DOCUMENTAL QUE
REPRESENTA ESTE TRABAJO. TAMBIEN SE MUESTRAN TOMAS
FOTOGRAFICAS DE LOS LUGARES QUE SIRVIERON PARA
OFRECER UNA IDEA CLARA Y CONCRETA DEL LUGAR, DONDE
TOMA SU VERDADERO SENTIDO EL MENSAJE DEL AVISO QUE
SE COLOCA EN LUGAR PUBLICO.

TAMBIEN SE UTILIZARAN LOS MISMOS CARTELES PARA
ANALIZARLOS TANTO GRAFICAMENTE COMO EN SU
INFRAESTRUCTURA Y PODER CONCLUIR CON LOS OBJETIVOS
PROYECTADOS PARA ESTE ESTUDIO.

LAS LIMITANTES DE ESTE TRABAJO SE CONCRETAN A UNA
EXPOSICION GRAFICA DEL FENOMENO QUE SE PRESENTA,
AUXILIANDOSE DE FOTOGRAFIAS Y CARTELES ORIGINALES.
EN EL ASPECTO TEORICO SE RECURRE A LAS DEFINICIONES DE
CONCEPTO DE LOS AUTORES CONSULTADOS, HACIENDO UNA
INTERPRETACION GRAFICA DE SUS CONCEPTOS.

»* GRUPO MADEIRAS x x LA MAQUINA
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Semidtica de la Publicidad

GG
QG. Péninou
Coleccion Comunicacion Visual

IMAGEN GRAFICA

Quedaban en fin por asociar a esta visién de ias cosas

b Robert Lationt, S, A., Parie, 1872 N A o
5 pealaa e los datos de la conciencia retorica. pues desde el momento en que se

y. para fa_edicién castellcns

Editorlal Gustave GUl. S. A.. Barcelona. 1976 admitia la naturaleza intrinseca de la informacién publicitaria estaba
Printed In Spain claro que no podia por menos de someterse a las reglas probadas de la
ISBN: 84.252.0606.5 retérica se han mostrado minuciosamente en la elaboracion de las ima-
Depdsita legal: B. 212951976 £ A

tmprenta Juvenil, S. A. - Maracaibo, 11. Barcelona-16 genes publicitarias. .

Las primeras investigaciones experimentales se han rea-
lizado deliberadamente con la imagen publicitaria. Su concepcion es: .-
S todavia rudimentaria: considerada en esencia como elemento de cap-
: taciébn de la mirada (s menudo le incumbe fijar la atenci6n. sobre'.el .. °.
mensaje publicitario emitido). como entorno estético (le incumbe“con- .-
ferir al mensaje publicitario su sello artistico), y como reflejo del -men-
saje escritural (es calco, espejo o ilustracién del texto), apenas si ha
sido analizada técnicamente en su papel utilitario de soporte de la ;
comunicacién. Su estatus ha permanecido durante largo tiempo ambi- K
guo e imprecisa su funcionalidad en fa transmisién de la proposicién . .
publicitaria. Tanto si se la considera como simple atraccién visual con : :
vocacion de aperitivo (an cuyo casc se cuenta con ella para que la
atencion «caigas sobre el mensaje y el lector debera a continuacién . ..
«pasar» de la imagen al texto, considerado como Unico o verdadero L By
depositario de! mensaje), como si se !a considera Hustracién (entonces o :
se cuenta con ella como doblete mas o menos prestigloso de! registro :
escritural) o como ayudante estético {se confia en ella para conferir L
al documento publicitario su valor artistico), lo clerto es que fa ten- N *
dencia a disociar la imagen del mensaje, a consideraria como un simple :
adorno publicitario, ha durado demasiado tiempo y ha-slido excesiva- N
mente frecuente.

Sin embargo, la evolucién del género hace que, cada vez
mas, la imagen sostenga la informacioén, encierre el sentido y desen- @
cadene la actitud. «Todo ocurre como si la publicidad pretendiera uti- i ’
lizar el interés artistico de las imagenes para atraer la atencion y con- ce0
- cibiera el anuncio como una obra de arte hecha por un artista al servi- - -

cio de una mercancia. Los anuncios de esta primera época (Capiello.

Mauzan) se caracterizan por la investigacion estética {de calidad muy

variable) al servicio de una psiculogia 1udimentaria de la venta. En el

8. J. Durand. «Rhétorique et image publicitaires, Communica-
tions, n.° 5, Seuxl.‘ p. 7095 (Traduccion castellana. Andlisis de las imagenes.
varios autores, Editorial Tiempo Coustemporaneo, S.R.L., Buenos Aires,
1972): G. Bonsiépe, VisueileVerbale Rhetork, 1965 {Véase de este autor,
Disero industrial _Arlelaclo y pruyectu, Alberto Corazon Editor, Madrid,
1975). y A. Farassino, «Hypotheéses pour une rhetorique de la communica- .
,t\;z;r;szho‘tgsggraphlque-, Annales de [ Ecole Supénieure de Communications de ] 9
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" Semiética de la Publicidad

GG

G. Péninou

DENOTACION

Coleccion Comunicacion Visual

LA GRAN TRIBU

2 Plano de ladenotacion

b. El mensaje de referencia al emisor, o mensaje de
origen, es aquel mensaje gracias al cual se asegura la Identificacién
de los sutores de! manifiesto: mensaje de la signatura, ya se trate d
1a entidad comercial responsable del mismo (agencia), ya, en el
iimite. del creador. En el seno del mensaje comercial, este mensaje
puramente facultativo responde a una finalidad particular. Asegura
una funcién identificadora.

e. El mensaje escritural comprende al conjunto de la
informaciones dadas por el texto lingiistico. Mansaje a la vez parcial
(en general no representa més que una parte de los mensajes emiti-
dos) y facultativo (puede no estar presente} cumple una funcién
semantica especial: fundamentar, favorecer o perfeccionar la inteli-
gibllidad de la proposicién publicitaria. Desempena respecto a la ima-
gen un papel determinativo y focal. Por dltimo, puede circunscribir
fa clase de destinatarios sfectados dejando transparentar el objetivo
previsto; es ésta una funcién de seiializacitn selectiva de los destina
tarlos afectados.

d. EI mensaje icdnico colncide con lo perceptible de
la imagen. Tedricamente reductible a la captacién literal y elemental
de lo que musstra, en condiclones también de prestarse en determi-
nades condiclones & un proceso de simbollzacién, pertenecerd segun
los casos a la familla de los mensajes sin c6digo o a la de los men-
sajes codlficados. En el primer caso —situacién de sentido inmediato
y de representacion analégice— su vocacln sord ta de 'nformar. En
ol segundo caso —situacién de sentido mediato y de representacion
simbélica— sera la de significar: mediador obligatorlo del sentido,
Intercesor obligado del significado publicitario, el mensaje de denota-
cién se convierte entonces en fuente del menssje inferencial de
connotacion.

©. En este mensaje de denotacién hay que aislar dos,

mensajes en virtud de su orientaci¢n particular y de su importancia
dentro del mecanismo de la comunicacién publicitaria. Estos dos men-
sajes pueden emitirse indistintamente por via escritural o por via
icénica:

@ El mensaje referencial puede abarcar todo e! mensaje
de denotacién (en este caso ocupa la totalidad del espacio y mono-
poliza toda la escritura) o bien constituir sélo una parte del mismo
(entonces se beneficia de una localizacién espacial y de un contingente
escrito propio). Es entonces mensaje de ensenanza respecto al pro-
ducto afectado por el anuncio (el referente). Dentro de la distribu-
cién de funciones del manifiesto publicitario, este mensaje, vuelto
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Semidtica de Ia Publ

G. Péninou
Coleccion Comunicacidon Visual

@ E! mensaje de implicacion esta integrado, en el seno
del mensaje de denotacion, por el conjunto de signos gramaticales
(pronombre personales, modos verbales, adverbios) e iconicos {pos.
turas de los personajes de las imagenes) que hacen de la proposicion

publicitaria una ad de trans.
formar al destin ». Este mensaje
no presenta cari GONN@?AGIQH je manifestar
perfectamente s 10 perdiendo

por ello sus cai

3 Plano de la connotacién

£. El mensaje de inferencia se sostiene enteramente,
aunque no queda del todo recubierto por é!. en el mensaje de denota.
cion y se diferencia de los anteriores por sus caracteristicas distin-
tivas originales. Inmaterial, mientras todos los demas estan dotados
de una existencia palpable, sin sustrato de existencia autonoma,
con un reconocimiento que en absoluto esta garantizado, es el deposi-
tario por excelencia del significado publicitario, el lugar del sentido,
el mensaje capital en que la publicidad predicativa consigna su
ideologia, modela su estética y ajusta su psicologia. La finalidad
publicitaria se alcanza cuando el sentido buscado es transmitido efec-
tivamente y favorece determinada disposicion respecto al referente:
su funcién es, pues, axiolégica y empatica a la vez. Por oposicion
al mensaje figurativo —lugar de la denotacion— el mensaje de
inferencia constituye el plano de connotacion dei manifiesto publi-
citario.

Esta descomposicion del manifiesto publicitario no es
exhaustiva. También se pueden desplegar en éi otros mensajes: por
ejemplo, cabria admitir su capacidad de emision de un mensaje
artistico. Para que fuese asi haria falta, ademas. por parte del creador.
1a votuntad de emitir tal mensaje con la intencion deliberada de que
se le percibiese asi. Dicho de otra manera, el caracter artistico de

. un manifiesto publicitario (que puede ser una de sus connotaciones)
no indica ni prueba por si solo que se haya emitido intencionalmente
un mensaje de esta indole. Puede ser un mensaje de recepcion (debido
a la libertad de asignacion de sentido que se deja al receptor) sin
haber sido un mensaje intencional; para que lo sea hace falta que 23
el estetismo participe de los objetivos perseguidos y represente
uno de los significados buscados. Pero el manifiesto publicitario. por
su vocacion, debe organizarse de tal manera que el mensaje de inten-
ci6n comercial ocupe un lugar privilegiado en su construccion. Todos
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[ Semiética de !a Publicidad

LINGUISTICA

GG
G. Péninou
‘Coleccion Comunicacion Visual

6. La lingtiistica y muy especialmente la lingiistica es-
tructural proponen, por su parte, una gama de conceptos operativos
{como las parejas oposicionales significante/significado: lengua/pala-
bra; cédigo/mensaje; sistema/sintagma; denotacion/connotacion) y un
pracedimiento riguroso y estricto, una adaptacion del cual podia inten-
tarse, aun en la conciencia de sus limites, dentro del campo de la ima-
gen. Esos conceptos desembocaban en [a evidencia de que el analisis
de 1a comunicacién no termina en la determinacion del fondo del men-
saje {en el eje psicoldgico de los motivacionistas, en el significado),
sino que debe prolongarse hasta los significantes elegidos para mini-
festarlo. 1niciaron una actitud auténticamente nueva, una conducta vi-
gilante respecto al signo publicitario, una disciplina inteligente de la
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ENNY CONTRERAS

DICCIONARIO ENCICLOPEDICO
DE LAS CIENCIAS DEL LENGUAJE

"~ Oswald Ducrot
p, -4
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Lengua y habla

Para algunos {ilésofos, una investigacion empirica sélo se con-
vierte en ciencia cuando se decide o *‘construir’ su objeto; en vez
-de estudiar indiscriminadamente todos los fendmenos observables
en un determinado campo de investigacién, ella misma elabora los
conceptos con ayuda de los cuales interrogn la experiencin. Saussure
es, sin duda, uno de los primeros que explicita, para la linglistica,
la necesidad de cumplir lo que Kant llama un *giro copernicano”.
En efecto, distingue la materia de la lingiiistica (es decir, el cam-
po de investigacion det lingiiistn, que comprende el conjunto de los
fendémenos relacionados, de cerca o de lejos, con la utilizacién del
lenguaje) de su objeto (es decir, el sector o el aspecto de esos
fendmenos en que debe interesarse el lingitista), Por qué hacer
tal separacién? Por un lado, el objeto debe constituir un “tode en
si mismo"”, o sea que debe constituir un sistema cerrado que com-
porte una inteligibilidad intrinseca. Y por el otro lado, el objeto
debe ser un “‘principio de clasificacién”: debe servir de base parn
una mejor comprensién de la materia (porque Saussure ve la com-
prensién come clasificacién), debe hacer inteligible el dato empi-
rico. El papel que desempeda la lingiiistica general, propedéutica
con respecto a los estudios lingiiisticos particulares, es el de definir
ciertos conceptos que permiten discernir el objeto en la materia
durante la investigaciéon empirica de un lenguaje dado, sea cual
fuere, Saussure da al objeto ¢l nombre de lengua; la matetia con-
siste en los fenémenos del habla, Si casi todos los lingiiistas mo-
dernos estin de acuerdo en cuanto a In mecesidad metodolégica de
tal distincién, difieren en cuanto a los criterios que permiten reco-
nocer lengua y habla.

Por lo demais, el propio Saussure indica una serie de criterios
bastante diferentes:

1. La lengua se define como un cédigo, entendiendo por cllo la
correspondencia que se establece entre “imagenes auditivas” y “con-
ceptos”. El habla es la utilizacién, la actualizacidn de eate cédizo
por los sujetos hablantes.

2. La lengua es una pura pasividad. Su posesién pone en jucgo
Gnicamente las facultades “receptivas” del espirita, en primer tér-
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ESTRELLA LATINA

Tzvetan Todorov

Filosofia del lenguaic

Por lo.menos dos sentidos son posibles para la expresion filosofia
del Ienguaje, Puede denominar anle todo una filosofia a propé-
sito del lenguaje. es decir, un estudio externo. que considera el
lenguaje como un objelo va conocido v busca sus relaciones con
otras objetos que. al menos al principio de la investizgacion, se supo-
nen distintos de ¢l. Se indagariin, por ejemplo. las relaciones entre
o] pensamiento v I lengua: el uno tiene prioridad sobre la otra,
2 Cuidles son sys interacciones? Asi, toda una corriente idealista de
1a filosofia franresa. & comienzos del sizlo XX. procura mostrar que la
eristalizacién del sentido en palabras congeladas es una de las cau.
«as de Ja ilusién sustaneialista. de T creencia en cosas dadas v en
ectados estables. i

— La liberacion, para este pensamiento fijado por las palahrae. proviene, <e-
#in I. Brunschwicz (Los edades de la inteligencia, Buenos Aires, Hachetta,
1947). de )a ciencia matemiitica, v. segin H. Bergson, de la intuicién psicols.
zica o hindigicn (Los daros inmediacos de e conciencia: La evoluciin erea-
dera, en “Oliras escogidas™, Méxicn, Aguilar, 1963).

Otro problema, a menudo discutido en Ia filosofia alemana del
siglo XIX, es el de ta funcién de 1a lengua en la historia de la huma-
nidad: los lingiiistas comparatistas [23] creyeron comprobar una
degradacion de Ia lengua q fo large de In historia. v {ilésofos como
Heygel o lingilistns hegelianos como A. Schleicher procuran explicar
exa presuncién declarando que el hombre histérico tiende a adoptar
nna actitud de usuario con respecto al Ienguaje: el lenguaje e sumi-
nistra Ja doble posibilidad de actuar sobre los demiis y de perpetuar
el recuerdo de esa accién. posibilidad que estd en lns bases mismas
de 1a historin. Sélo en Ia prehistoria de la humanidad el hombre
pudo interesarse en ¢l lenguaje por el lenguaje mismo. Hevindolo
asi a su perfeccion intrinseca.

—  Schleicher presenta su filosafia del lenguaie, ¥ la relaciona con el pensa.
micnte de Hegel en Zur vergleichenden Sprachgeschichte, Bonn, 1848,

Pero existe otra actitud para o1 filisofo que se interesa en el lenaua-

je y consiste en someter este Gltimo a un estudio “interno”. conside.
. . . P 3

randalo como un objeto de investigacién. Desde sus origenes la
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M. Deutsch
R. M. Krauss

® :
i CAPITULO 4 -
I I i I‘ORIAS LAS TEORIAS DLL REFUERZO
] = Uxo pE Los mids produclivas focos de investigacion de la moderna psico-
b logiia norteamericana ha sido el estudio de los fenémenos asociados con

ta adyuisicién de respuestas —o aprendizaje. La i ancia de esos
fenomenos es evideate. En el ser Eumnno, en todos Jos casos, es muy
escaso el comportamiento que parece estar estrictamente determinado
por ¢l pasado genético del organismo; y esto vale con mayor razde
para ¢l comportamicnto social. Caructerfsticas socialmente tan impor-
tantes como el lenguaje, los valores o las actitudes de una persoma son
adquiridas por su expericncia con un conjunto particular de ambientes
sociales. Por lo tanto, conocer la manera en que la gente adquiere pre-
PAH)OS SITUDIO disposiciones para el comportamiento es de suma importancia para
comprender la naturaleza social del hombre. -
L P Hasta hace poco tiempo, los psicélogos del aprendizaje no se oca-
bas10a paron mucho del aprendizaje especificamente social. Trataron de des-
arrollar, en cambio, un conjumto de principios bésicos que explican e
aprendizaje en cualquier situacién. Casi siempre los suj de c3as
investigaciones fueron organismos que ocupan un nivel inferior en ka
escala biolégica, como la paloma y la rata blanca, por ejemplo, aunque
también se hicieron experimentos con seres humanos.

Conceptos bdsicos de las teorias del refuerzo

El estudio del aprendizaje surge de tres enfoques fundamentales:
el punto de vista metodolégico del conductismo; los principios estruc-
turales elementalistas del asociacionismo, y el principio motivacional
del Ziedonismo. . .

Metodolégicamente, el conductismo surgié como una reaccién con-
tra los pracedimientos subjetivos de la introspeccién y contra los concen-
tos mentalistas de “sensaci6m, percepcitn, atencién, imagen, \'olpm KA
y otros” (Watson, 1919, pig. XII). Oponiénc?ose a los rocedimtenlu.s
subjetivos, el conductismo destacé que la psicologfa debia considerar
solamente Jos hechos observables para todos —los estimulos que actban

80 M. DEUTSCH Y R. M. XRAUSS

sobre ios érganos sensoriales de un organismo y las reacciones observa-
bles o comportamientos que surgen como respuesta a los eslir_nullos. El
¢énfasis extenso puesto por el conductismo en los métodos nb]eths de
observacién, que pudieran ser repetidos en forma confiable <£=.0r distin-
tos observadores, ha. tenido un efecto saludable sob‘re el rigor .lu inves-
tigacién psicolégica. Atin ahora, en psit;ologi_a social, las investigaciones
de los que siguen la tradicién conductista tienden a .destac.m:sc‘: por su
tenacidad en el estudio de observaciones que mo requieren juicios com-
plicados por parte del observador.
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Iégicos tal como se dan en la experiencia directa como un primer puso
necesario para el desarrollo de una psicologia sistematica.

En efecto, los guestaltistas afirmaron que es cientificamente legi-
timo interesarse por la expericncia ingenua y quc un psicélogo “respeta-
ble” puede estudiar los fendémenos de la experiencia cotidinna ——deseo,
poder, influencia, liderazgo, cooperacitn, cambio de actitudes—, Esto
alenté a aquellos que se sentfan atraidos por Ia psicologia sucial a pen-
sar que es posible un enfoque cicntifico de importantes fenémenos
sociales.

La orientacién teérica de los psicélogos de la Gestalt

Aunque la ori i6n de los g Itistas no explica su impacto
sobre la psicologia social, es evidente que esta teoria ha influido en la
obra de psiclogos sociales tan importantes como Lewin, Heider, Asch,
Festinger, Krech y Crutchfield, Newcomb, y en algunos investigadores
vinculados con el Centro de Investigacién de Dindmica de Grupo, inicial-
mente en el Instituto de Tecnologin de Massachusetts o, més tarde, en
la Universidad de Michigan.

Los postulados clasicos de la psicologia de ln Gestalt son enuncia-
dos por Kohler (1829) y Koffka (1935). Hay, csencialmente, dos no-
ciones claves. Una afirma que debe considerarse que los fendmenos
psicolégicos ocurren en un “campo” —como parte de-un sistema de fac-
tores coexistentes y mutuamente interdependientes ¢ue poseen como
sistema ciertas propiedades que nw pueden deducirse del conocimiento
do los elementos aislados del sistema—. La scgunda nocion bisica esta-
blece que ciertos estados del po psicologicn son mis simples y orde-
nados que otros y que los procesos psicolégicos operan para lograr que
el estadlo del campo sea tan “buenn” como lo permitan las condiciones
prevalecicntes. En otros términos, el modck; conceptual sobre el cual se

a

apoyn Ia orientacién g Jtista « pl wcin de un complejo
rOCCSO COn hos imi particulares que interactian husta
ﬁegur a un estado fimal mejor organizado. Los medios por los que se

alcanza este estado pueden variar segin las circunstancias predominan-
tes, ya que se puede obtener el mismo estado por difercntes caminos
{pueden. variar los medios especificos, pero no su direcctdn hacia el
estado final preferido).

El cufoque de la Gestalt se desarrollé a partir del estudio de los
procesos de la percepeion. Sus dos conceptos fundamentales son los si-
guientes: la percepcidn estd organiziuda y su organizacion tiende a ser
tan buena como Io permitan Ias comdiciones estimulos. Consideraremos
algunas de las consecuencias que tiene I primerm nocién pam la psico-
logia perceptual ¥y buscaremos otras andlogas en psicologia social,

1. Si las percepciones estdn oruanizadas, algunoes aspectos de la
percepcién permanccerdn constantes aunque ocurra algiin cambio en

AREA S
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ESPACIO

Espacio. 1) Bimensidn, extension, relacion en-
tre los oty2ins.

2} Continente de los mismas,

31 Direncsdn en 10ros las santidos.

4) Sugerencia ge profundidod o volumen plistico
en una superficie bidimensional,

5) Fendmeno psicntdging a través del cual la ti-
gurd se separa del fundo, permitiendo aue éste
‘pawr’ de manera minterrumpida por detrds de
aquélta, lo que es percibido como distancia inde-
finida entre ambos términns

6) Experiencia perceptual o través de las posicio-
necs, dirccciones, distanzias, aManns, movimientas
y formas de fos cuerpns en relacidn, Estos facions
so delinen siermpre cOn rey:ecto 8 €5 0 uNtos
de referencia en fo aue hace a 14 distancia, posi
cibn, movuminata v dreceibn; a ynidades, an cuan
to al tamaiia v a Ia relacidn de partes nn cuan
ta a 12 foraa. La percepcidn det espacin imphea
para ol ser vivo, ar noen ol eEpaco, 3 cowd va
loracian concureen 13 detenminacion dn 10s 0jes v
coordenadas potencales {ver ical—horizontal, arri
ba—abajo, derecha—izquirrda, p—atedst, por
medio de los s2ntidos de la vista, ¢l tacto, «f oi-
do, el Graano dml equilibrio y 13 sensitlidad
propocepiva

El senterta visual proporcions 1as mds -imponian:
tes noriones subre las progmedades del espacio.
vara el misnn, la viuda binocular es la qur per-
mite realmenty tees naadn de 1 protantedad
plastica del espar i por machn de fa fusion -
bas imagrenes monnoulares, La protundidot del
canipo wisual taspacty de los chictos enoel 2opa-
cio, ostd dara por s procesas de acomaodacion
(V.4 disparidad (V) y canvergencia (V.1 EN re
suitadn de 3 accidgn canjunts de ©Stos 1res prove-
sos do la tacultad visudl se llama visidn estoreos
Wpits —{V.) Estereoscapia—. bero 10 purteneion
del espacio no depende sxto de las condiciones teio-
logicas sino también e ias psicoldgicas. Asi uny
sarie de fendmanos visiales sobre ol plang d= la
imagen, tales como hgura—tundo (V.. superpo-
sicion (.}, distarsidn (V.), amsotropia (V.), calo-
res entrantes y salientes —(V.} Color, avance del—,
gradientes (V.) de tamada y de luminosidad, ter-
sidn {V.) entre hguros, contraste  {V.), direccidn
{V.}, orientackdn (V.), posicidn (V.), son conside-
[rados entre otros faclores como determinantes de
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Tzvetan Todorov

La semidtica

VINOLSIH

La semidtica (o semiologin) es la ciencia de los signus [121y s~ .
Como los signos verbales siempre represenlaron un papel muy im-
portante, la rcflexlon sobre los signos se confundié durante mucho

tiempo con la reflexién 5obre el len"ua)c. Hay una teoria semidtica
plicita en las especul gitisticas que la Antigiiclad no-
h.x fegado: tanto cn China como en la India, en Grecin como en

Roma. Los modistas de {a Edad Media también formulan ideas sobre
el lenguaje que tieuen un alcance semiatico. Pero solo con Lacke
surgira ¢l nombre mismo de “semidticu”. Durante todo este primer
periodo, la semidtica no se distingue de la teoria genernl ~-o de la
tilosofia— del lenguaje.

La semiética llega a ser una disciplina independiente con ln ubrir
del filésofo norteamericano Charles Sanders eirce (LE3U19111
Para él, es un marco de referencia JAue incluye todo otro eatud
*Nunca me ha sido posible cmprender un ¢ i SR uul fuens
su ambito: las matematicas, la moral, la metafisic:
termodinamica, la éptica, la qumuca, {a anatomia Lump.u«uh, L us
tronomia, los hombres y las mujeres, el whise, la psicologin, la fon
tica, la economia, Ia historia de las ciencias, el vino, la metrologia...,
sin concebirlo como un estudio semidtice”. De alli que los textos
semidticos de Peirce sean tan variados como los objetos enumerado:
Nunca dejé una obra coherente que resumiera las grandes line:
de su doctrina. Esto ha provecado durante mucho tiempo y nun hoy
cierto desconocimiento de sus doctrinas, tanto mis dificiles de cup-
lar puesto que cambiaron de afio en afio.

La primera originalidad del sistema de Peirce consiste en su defi-
nicién del signo. He aqui una de sus formulaciones: “Un Signo,
o Representamen, es un Primero que mantiene con un Segundo,
llamado su Objeto, tan verdadera relacion triddica que es capaz de
determinar un Tercero, llamado su Interpretante, para gue éste asu-
ma la misma relacién triddica con respecto al llamade Objeto que
la existente entre ¢l Signo y el Objeto.” Para comprender esta defi-
nicién debe recordarse que toda la experiencia humana se organiza.
para Peirce, en tres niveles que él llama la Primeridad, la Secun-
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EL CARTEL DEL PALACIO
DEL BAJLE ENM MEX!GQ

E ELIGIO EL TEMA DE ''EL CARTEL DEL PALACIO
DEL BAILE EN MEXICO", YA QUE SE CONSIDERA
QUE Ei. CARTEL, COMO OBJETO UNITARIO ES. Y
HA SIDO UNO DE LOS ELEMENTOS GRAFICOS QUE SE
UTILIZAN COMO SOPORTE DE LA CULTURA POPULAR EN
MEXICO. EL CARTEL DEL "PALACIO DEL BAILE EN MEXICO"

" RESULTA UNA MUESTRA PROTOTIPICA DE ESTAS
PRODUCCIONES GRAFICAS; ES QUE, EN EL CARTEL, DONDE SE
MATERIALIZAN LOS CONCEPTOS LINGUISTICOS '‘ADEMAS ES
DONDE SE PUEDEN DESLINDAR LOS ELEMENTOS QUE SE
COMCENYRAN EN ESTE TIPO DE. MENSAJES, PARTlENDO DE
ESTE ANALISIS, SE RECOPILARON TODOS LOS DATOS
NECESARIOS Y SE DETERMINARON LOS REQUERIMIENTOS

_ TANTO ESTRUCTURALES COMO INFRAESTRUCTURALES DE LA
REALIZACION, CONFECCION, DEFINICION Y RESPUESTA PARA
ESTOS AVISOS QUE SE COLOCARN ERN LUG ARES PUBLICGS.

ESTE CARTEL DA LA CONNOTACION ESPECIFICA DE UNA

..GRAN VARIEDAD DE VALORES CULTURALES, COMO EL GUSTO
POR LA MUSICA TROPICAL, LA IDENTIFICACION CON UN

. MEDIO SOCIAL, LA CANALIZACION DE SU TIEMPO LIBRE EN
LA PARTiCIPACION MULTITUDINARIA PARA UNA ACTIVIDAD
COMO EL BA!LE, POR SU FORMA DE VESTIR, TODOS ESTOS
ELEMENTOS SE ESPARCEN Y DIFUNDEN A PARTIR DE UN
ORIGEN TODOS ESTOS VALORES SE TRANSMITEN A TRAVES DE
LAS COSTUMBRES, TANTO RURAI.ES COMO URBANAS
ADEMAS ESTAS INSERTAS EN LAS CAPAS SOClALES QUE

- MIGUEL ANGEL SARRALDE » * . LUIS ARCARAZ *
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CORRESPONDERIAN A LOS OBREROS, TRABAJADORES,

'‘AYUDANTES DOMESTICAS, ETC. SIENDO EN ESTAS EL MAYOR

GRADO DE INCIDENCIA, VIVEN Y SE INTERRELACIONAN
DENTRO DE ESTAS MANIFESTACIONES QUE, AUNQUE NO SON
LAS UNICAS, CUMPLEN CON FUNCIONES ESPECIFICAS EN LA
REPRODUCCION SOCIAL. PORQUE NO ESTA EXENTA DE
FIESTAS Y CONCENTRACIONES MULTITUDINARIAS, SIENDO
ESTAS REUNIONES PUBLICAS, PARTE DE UN PUEBLO QUE HA
SIDO INCRUSTADO EN LOS RITUALES POR TRADICION, AQUE
EN MEXICO: "TODO ES OCASION PARA REUNIRSE,

 CUALQUIER PRETEXTO ES BUENO PARA IRRUMPIR CON LA
MARCHA DEL TIEMPCQ Y CELEBRAR CON FESTEJOS Y

CEREMONIAS, HOMBRES Y ACONTECIMIENTOS. LO
IMPORTANTE ES SALIR, ABRIRSE PARA EMBRIAGARSE DE
RUIDO, COLOR. MEXICO ESTA DE FIESTA, Y ESTA FIESTA
CRUZADA POR RELAMPAGOS Y DELIRIOS, ES COMO EL REVES
BRILLANTE DE NUESTRO SILENCIO Y APATIA, DE NUESTRA
RESERVA Y OSQUEDAD". (4)

LA CONNOTACION ESPECIFICA DEL CARTEL ADQUIERE

" FORMAS Y VALORES EN ESTAS AGLOMERACIONES,
. . COMSTRUYENDO Y DELIMITANDO EL MAPA SOCIAL QUE LO
‘lNTEGRAN PORGUE ADEMAS DE RECONOCERSE COMO

GRUPO, IDENTIFICAN LAS PECULIARIDADES QUE LOS REUNEN,

‘LAS CARACTERISTICAS QUE ENCIERRAN ENTRE SI, RECONOCEN
-$US SIMILITUDES, TANTO EN VESTIR COMO EN SUS
’ costBREs, '

LA conno*mqou SE REFIERE EN PARTICULAR A UNA
DISTRACCION, QUE EN ESTE CASO ES POPULAR; ES EN ESTOS
LUGARES DONDE SE TRANSPARENTA EL MENSAJE EMITIDO

POR EL CARTEI., AQUE SE OFRECE EL BAILE, UNA DISTRACCION

QUE ES PERMEABLE A TODAS LAS CLASES SOCIALES, PERO
QUE AYUDA A DEFINIR Y CONCENTRAR LOS GUSTOS Y

13 .
SATISFACCIONES PORQUE AYUDARAN A SENTIRSE FELICES,

(4) PAZ, OCTAVIO "EL LABERINTO DE LA SOLEDAD"

. ¥ A PEPE LUIS = % *  ALEJANDRO
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PORQUE SE LES OFRECE LO QUE LES GUSTA, ADEMAS DE LAS
ORQUESTAS, SE SUBRAYA LA IMPORTANCIA DE LA
CONVIVENCIA ENTRE HOMBRES Y MUJERES, SIENDO UNO DE

LOS FACTORES PRINCIPALES QUE LA GENTE BUSCA EN ESTE
TIPO DE ACONTECIMIENTOS.

ESTE ANALISIS SE CONSAGRA A LA APROXIMACION .
SEMIOCLOGICA, TRATANDO DE MED!IR EN ELLOS LA
COMPRENSIBILIDAD Y EL INTERES QUE DESPIERTA EN LA
GENTE. SE BASA EN COMSIDERACIONES SINTACTICAS
ELEMENTALES: RELACION ENTRE PALABRAS IMAGENES,
PROPORCION DE PALABRAS Y FRASES PERSONALES, GRADO
DE SU UNIVERSALIDAD Y DE IMPREGNACION PUBLICITARIA
DEL MENSAJE.

LLEGANDO CON ESTO A DIFERENTES NIVELES
AXIOLOGICOS INDICATIVOS Y ESTA MEDIDA PARA APRECIAR
QUE LOS AVISOS PUBLICOS QUE SE VAN REDUCIENDO A UN
SIMPLE MENSAJE ESCRITO.

PERO VAYAMOS AL LUGAR DONDE EL CARTEL, TOMA SU
VERDADERO SENTIDO; EN EL LUGAR DE ORIGEN.

Iz. Tlalpan 1189
i fu,wrou BAILAZO!!—ee

PRECIOS
POPULARES

\Domingo 27 de febrero vuelve el Gripo

wahtitades” LA lul ROJA DE ACAPULCO y 6 Ritmos mis
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LOCALIZACION

N EL ARTICULO DEL PERIODICO OVACIONES, 2a.

EDICION, MENCIONA QUE HAY CUATRO

SALONES DE'‘BAILE, PARA BAILAR Y DIVERTIRSE
SANAMENTE, RETOMARE TAN SOLO UNOQO, ESTE QUE
CORRESPONDE A LA DELEGACION "BENITO JUAREZ", QUE ES:
“EL PALACIO DEL BAILE'EN MEXICO", ANTES, POR MUCHOS
ANOS, "CALIFORNIA DANCING CLUB''. EL SALON ESTA
UBICADO EN LA CALZADA DE TLALPAN 1189, COLONIA
PORTALES.

PORTALES, ANTIGUA HACIENDA QUE SERVIA DE ENLACE
ENTRE LA CIUDAD DE MEXICO Y EL PUEBLO DE COYOACAN.
HA SI1IDO POR MUCHO TIEMPO UN PUNTO DE INTERCAMBIO
CONTINUO, TANTO EN SU IDENTIDAD COMO EN SU
TERRITORIO, SIENDO MERMADO, POR SU SITUACION
GEOGRAFICA, PUNTO DE ENLACE ENTRE DOS CENTROS
HISTORICOS DE GRAN IMPORTANCIA CULTURAL, ADEMAS
QUE DEBIDO AL CRECIMIENTO URBANO, QUEDO CONVERTIBA
A UNA COLONIA DE LA DELEGACION BENITO JUAREZ,

INMERSA EN LA TREMENDA AGLOMERACION DE LA CD. DE
MEXICO.

SIEMPRE SE HA MANTENIDO COMO UN LUGAR MUY
FAVORECIDO PARA LAS ACTIVIDADES COMERCIALES, HASTA
LA FECHA ES UN CENTRO DE CONCENTRACION PARA MUCHOS

PRODUCTOS Y POR LO TANTO CONSTITUYE UN GRAN 43
MERCADO QUE CUENTA CON UNA GRAN VARIEDAD DE
ARTICULOS.

]

CARNAVAL DEL RITMO ¥ L SONORISIMA SIGUARAY * LOS ASES DEL YROPICO
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TAMBIEN ES UNA POPULOSA COLONIA EN LA QUE
PREDOMINAN LAS CASAS COMERCIALES, HACIENDO CON
TODO ESTO UN PAISAJE SOCIO-ECONOMICO MUY PECULIAR,
PORQUE SIEMPRE HAN EXISTIDO COMERCIOS, PEQUENOS Y
GRANDES, ESTA HA SIDO Y ES LA CARACTERISTICA DE ESTE
BARRIO, EN DONDE SE PUEDEN APRECIAR CLARAMENTE LOS
CONTRASTES SOCIALES QUE NOS OFRECE ESTA ZONA QUE HA
S1IDO ALCANZADA POR EL DESARROLLO URBANO.

EN ESTA COLONIA HAY BODEGAS DE DIFERENTES USOS
COMO METAL, MADERA, DULCES, VESTIDOS, ETC., FABRICAS
QUE VAN DESDE CHOCOLATES HASTA RCPA PARA DAMA,
TALLERES DE TODO TIPO, MECANICOS, ELECTRICOS,
IMPRENTAS, ETC., ALMACENES QUE VENDEN AL DETALLE O
MAYOREO TODA CLASE DE ARTICULOS, TAMBIEN LAS
INFALTABLES CANTINAS, PULQUERIAS, RESTAURANTES,
FARMACIAS, ETC.

NATURALMENTE QUE NO PODRIA FALTAR EN ESTA GRAN
VARIEDAD UN SALON DE BAILE, PORQUE CUANDO HAY

. TIEMPO LIBRE, HAY NECESIDAD DE RECREACION Y SE ADMITE

QUE SE DEJE SEGUIR CON LAS COSTUMBRES QUE HAY ENTRE

- LA POBLACION.

x x LOS SONOR'S
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APROVECHANDO TODO ESTO, SE HA HECHO CON LAS
DESIGNACIONES OFICIALES QUE CORRESPONDEN A UN
SALON DE BAILE, QUE ADEMAS NO VENDE BEBIDAS
EMBRIAGANTES Y CONTINUA HACIENDO SU LABOR SOCIAL.

EN TODO ESTO SE HA SUFRIDO MODIFICACIONES TANTO
INTERIORMENTE COMO EXTERIORMENTE, INCLUSO ALGUNAS
HAN SUFRIDO CIERTAS METAMORFOSIS Y OTRAS
ULTIMAMENTE SURGIERON.

LOS ELEMENTOS DE CULTURA CAMBIAN Y SE REFLEJAN EN
SUS FIESTAS POR SUS BAILES, SUS INSTRUMENTOS Y SUS
COSTUMBRES.

LA GENTE COMULGA CONSIGO MISMA EN LA FIESTA,
TODOS SUS MIEMBROS VUELVEN A LA CONFUSION Y
LIBERTAD ORIGINALES, CUALQUIERA QUE SEA SU INDOLE,
ESTA DISTRACCION ES UNA DE LAS TANTAS VARIANTES QUE
SE CONTEMPLAN EN LAS FIESTAS MEXICANAS, AQUI
PARTICULARMENTE CHOCAN LAS CLASES SOCIALES, PORQUE
LA INFORMACION CULTURAL QUE TIENE CADA CLASE HACE
LAS DIFERENCIAS QUE LAS ENFRENTAN, LOS QUE LLEGAN
PARA CURIOSEAR Y VER COMO SE DIVIERTEN SIN MAYOR
SOFISTICACION, ESTAS REUNIONES SE MANTIENEN EN UN 45

SILVESTRE VELAZQUEZ * % TONY LAURE
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PUERTO ESCONDIDO

ORDEN MUY ESPECIAL, SOBRETODO PORQUE EL RESPETO
HACIA EL PROJIMO ES UNO DE LOS COMUNES QUE
DOMINAN. ’

LA ORGANIZACION ES DE TIPO PARTICULAR Y SE

APOYAN EN LAS FECHAS DE REGOCIJO NACIONAL Y LOCAL.

EL SALON FUNCIONA DESDE HACE TREINTA Y UN ANOS,

_ES EL RESULTADO DE MUCHOS INTENTOS, EN OTRAS PLAZAS,
OTRAS EMPRESAS, OTRAS CIUDADES; PERO, TAL VEZ HA SIDO

QUE, LA ZONA SEA UN FACTOR DETERMINANTE PARA QUE
FUNCIONE.

EL FUNDADOR DEL SALON, UN EMPRESARIO QUE VINO DE
LA CIUDAD DE TAMPICO, PARA PROBAR SUERTE EN LA
CAPITAL, HABIENDOSE ENCONTRADO CON MUCHOS
PROBLEMAS Y POCO DINERO, PERO GRACIAS A SU ESPIRITU
EMPRENDEDOR, SE AVENTURO EN ESTE NEGOCIO Y EMPEZO

. CON UNO MAS PEQUENO, EN LA DELEGACION IXTACALCO

CON UN POCO DE TRABAJO Y DEDICACION LOGRO HACER
ESTE "PALACIO DEL BAILE EN MEXICO"'.

Ps X  GRUPO sjuaqn X J % -sopadnA ‘TROPICAN,



EL SALON SE ENCUENTRA A MITAD DE LA CUADRA, SOBRE
CALZADA DE TLALPAN ENTRE LAS CALLES DE SAN SIMON Y
PASCUAL ORTIZ RUBIO, A TRES CUADRAS DE LA ESTACION
DEL METRO PORTALES, EN EL LADO DERECHO EN EL SENTIDO
DE NORTE A SUR DEL TREN.

EL SALON TIENE DOS ENTRADAS UNA ESTA ENMARCADA
CON UNA MARQUESINA, QUE ES DONDE SE ENCUENTRA EL
NOMBRE DEL SALON, Y OTRA QUE ES DOS VECES MAS
GRANDE, Y QUE NORMALMENTE ES LA QUE USAN LOS
MUSICOS.

LA QUE TIENE LA MARQUESINA SE CONSIDERA QUE ES LA
ENTRADA PRINCIPAL PORQUE FUE LA PRIMERA Y UNICA 47
DURANTE MUCHO TIEMPO, ESTA TIENE UN PASILLO,

ADORNADO DE FOTOGRAFIAS DE LTS ARTISTAS DE MODA.

SONORA COSTENA X X SONORA ESTRELLA ¥ x MANNY GUIMAN Y SUS BRILLANTES
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ASI COMO LAS DE LOS MUSICOS QUE SE HAN
CONSAGRADO COMO FAVORITOS DE ESTE SALON. ESTA

" ENTRADA SE CONVIRTIO EN EL ACCESO EXCLUSIVO PARA

HOMBRES, PORQUE POR ESTE LADO ES DONDE SE ENCUENTRA
LA TAQUILLA PARA CABALLEROS, ADEMAS QUE SE USA
COMO MEDIDA DE PRECAUCION PARA EVITAR ACCIDENTES
POR LAS AGLOMERACIONES. ‘

"LA TAQUILLA PARA DAMAS SE ENCUENTRA A 20 M. DE
DISTANCIA —PARA PROTECCION—, YA QUE HAY OCASIONES
QUE LA AUDIENCIA ES ENORME Y HAY ALGUNOS APRETONES
FUERTES. '

ORIGINALMENTE EL SALON TIENE O TENIA UNA
DIMENSION APROXIMADA DE 20 M. DE FRENTE POR 80 DE
LARGO HACIENDO 1,600 METROS CUADRADOS; EN ESTA AREA

SE CUENTA COMN UNA TERRAZA QUE MIDE 12 METROS DE

PR
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ALSA TROPICAL

ANCHO, AQUI HAY UNA HILERA DE MESAS DONDE SE SIRVEN
LAS REFNERCAMTEL RERIDAS: EM ESTA TERRAZA QOUE ESTA
COLOCADA A TODO LO LARGO DEL SALON, DEL LADO
IZQUIERDO EN RELACION A LA ENTRADA PRINCIPAL, DABA
FRENTE AL FORO, YA QUE ESTE SE CAMBIO. AHORA LA
MARQUESINA QUEDA PERPENDICULAR AL FORO QUE ESTA
COLOCADO HASTA EL FONDO DEL SALON.

HACIA EL ANO DE 1970 LA EMPRESA ADQUIERE EL
TERRENO DE LO QUE ERA EL CINE "BRETANA’ Y AMPLIA SU
LOCAL, YA QUE ERA CONTIGUO A ESTE CINE, LO JUNTA Y
PRACTICAMENTE DUPLICA SU DIMENSION, CONTANDO COM
OTRA AREA PARA MESAS Y UNA PEQUENA PISTA DE BAILE
EN UN PRIMER PISO,

x COMBG YVALLENATO x » COMETTAS DEL
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ENTREVISTAS

24 DE NOVIEMBRE DE 1985.
“EL PALACIO DEL BAILE EN MEXICO"

ENTREVISTA CON LA SENORA GUILLERMINA ESCOTO
PROPIETARIA

¢SENORA, QUE REPRESENTA PARA USTED ESTE NEGOCIO?

MI NEGOCIO HA SIDO LO MAS GRANDE PARA MI, LO HE
QUERIDO COMO A UNA CRIATURA, QUE HE VISTO DESDE
CHIQUITO, M1 ESPOSO Y YO TRABAJAMOS JUNTOS DESDE
QUE LLEGAMOS AQUI, A TRABAJAR. EL EN UNA COSA Y CON
EL CEREBRO QUE TENIA PORQUE ERA MUY INTELIGENTE, Y YO
MANUALMENTE ATENDIA TODO EL GUARDARROPA, DESDE
ANTES TRABAJABA, VENDIA TORTAS, TACOS, REFRESCOS.
TRABAJABAMOS LOS DOS AL UNISONC IBAMOS, SIEMPRE
LO HE DICHO, YO, LO HE GRITADO, QUE PARA M1, ADORO

" “EL CALIFORNIA", EL DIA QUE POR ALGUNA COSA NO
PUEDA YO, QUE YA FALTE, PUES NI MODO (VERDAD?, PERO
MIENTRAS DIOS ME BENDIGA HE DE ESTAR AQUI, NO VENGO

‘CADA OCHO DIAS, PERO S1 CUAMNDC HAY UNA COSA AS,
COMO LA DE HOY VERDAD? PERO MIENTRAS DIOS ME
QUE ES UNA COSA IMPORTANTE POR LA CUESTION PUBLICO,
QUE LE ENCANTA Y HAY QUE DARLE AL PUBLICO LO QUE LE

. GUSTA. AQUI LO ESENCIAL PARA TENER UN BUEN PUBLICO ES

" TENER BUENAS ORQUESTAS Y ES LO QUE NOSGTROS 51
PROCURAMOS, Y SIEMPRE IR ADELANTE, PRIMERO QUE
VENGA AL SALON DE BAILE QUE NINGUNO LO HA LLEVADO

‘e SRA. GUILLERMINA ESCOTTO % GUILLERMO MCNTANO * MARIANA DE LA CRUZ




EL PRIMERO VIENE AQUI, AS! QUI YA TE DIGO QUIE PARA MiI
HA SIDO COMO OTRO HIJO MIQ, PARA QUE LE DIGO MAS, Y
AHORA TODO ESTA EN MANOS DE M| HIJO, PORQUE PUIS, S
LO LOGICO, YA QUR SU PAPA MURIO, MURIO MI OTRO HIJO,
DESGRACIADAMERNTE, Y AHORA, MI HIJO ES EL QUE QUIEDA
HACER AQUI TODGO, ¥ YO COMO LE DIGS, PARA MI, "'IL
CALIFORNIA' HA SIDO MI VIDA,

(HAY ALGUNA ARTISTA EN LA FAMILIA, QUE LE GUSTE
CANTAR O ALGO ASIT

AH, PUES Si, M1 HLJO PRECISAMENTE CANTA, SU NOMBRE
ARTISTICO QUE SE PCNE ES GUILLERMO MONTANO, PERO EL
ES GUILLERMO CESAR ESCOTO, Y SU SENORA CANTA
TAMBIEN RANCHERO ES MARIANA DE LA CRUZ, MUY
CONOCIDA Y YO 1O ARTISTA LO LLEVO DENTRO, PORQUE SI,
TGDA MI VIDA HUBIERA SIDO FELIX DE HABED HECHO ALCO
EN EL ARTE, PERO DESGRACIADAMENTE EN MI TIEMPO NO SE
VEIA ESO BIEN, POR ESO NUNCA, PERO YO SIGO CREANDO Y
LO SIENTO, EL ARTE LO SIENTO.

LQUE HACE CUANDO NO ESTA EN "EL CALIFORNIA"'?

ME VOV A VIZITAR A MIS RIRMARNTS, AMISTADES,
GENERALMENTE VENGO AQUI LOS DOMINGOS, ES EL DIA
QUE MAS ABURRIDO SE PONE UNO EN CASA, ACA NO FALTA
QUE HACER, ESTA UNO PASANDOQ EL RATO, HAY VECES QUE

SE LE VA A UNO SIN SENTIR.

SEN ALGUNA CCASION USTED HA ESTADC BAILANDO
AQUI?

NO, SOLAMENTE CUANDO HACEMOS FIESTA SE SIGUE
5 2 ALLA ARRIBA EN EL PENTHOUSE, ‘ALLA ARRIBA NOS
PONEMOS A DAR UNA BAILADITA, HAY VECES QUE A M1 ME
BRINCAN LOS PIES, NO CREA, PERO SE TIENE UNO QUE
AGUANTAR.

CRAM B ' SONCRAMA X + LOS SANLORS ¥ | ¥  TROPICAL
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&ME PODRIA HABLAR USTED ACERCA DEL CUIDADO
DEL PRESTIGIO DEL SALON?

COMO VE USTED AQUI EN ""EL CALIFORNIA" LO UNICO,

QUE CUIDAMOS ES EL PRESTIGIO DE LAS PERSONAS, QUE
SEAN FELICES, QUE DISFRUTEN EL BAILE, PERO SIN NADA DE
ALCOHOL, Y NADA DE PLEITOS Nt NADA DE ESAS COSAS.
PCRQUE ESTAMOS SIEMPRE PENDIENTES DE TODO; LO
PRINCIPAL ES CUANDO LA PERSONA TIENE ALGUN DISGUSTO
O ALGO ASI, PERO SI ESTA EN SU JUICIO TODO SE ARREGLA,

. X PERO CUANDO NO, CUANDO ESTA FUERA DE S! POR EL

% - : . ALCOHOL, TIENEN MUCHAS DIFICULTADES, ES LO PRIMERO

) i QUE VEMOS Y CUIDAMOS QUE NO HAYA DISGUSTOS, QUE
NO HAYA GENTE TOMADA, MUCHAS VECES SE ENOJAN
PORQUE NO LOS DEJA UNO PASAR, QUE PORQUE TRAE UNA
O DOS COPAS, PERO NO NOS IMPORTA, QUE SE PIERDA EL
CLIENTE, PERO QUE NO PASEN COSAS FEAS, NOSOTROS
SIEMPRE HEMOS ESTADO ASI CUIDANDO EL ORDEN DEL
"CALIFORNIA''.

L QUE MEDIDAS DE SEGURIDAD HAY?

REVISAN A TODOS, DESDE LAS PIERNAS, LOS CALCETINES,
TODO, Y A LAS MUJERES PUES, NO SE LES PUEDE REVISAR LAS
BOLSAS, PERO CUANDO SE VE UNA COSA SOSPECHQS.
INMEDIATAMENTE SE LLAMA A LA PERSONA, QUE SI HACE
FAVOR DE ABRIR SU BOLSA, ASI ES QUE NUNCA HAY NADA
DE ESO DE TOMAR.

54
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¢QUE TIPO DE MUSICA LE GUSTABA ANTES?

FARA Mi UNA DE LAS DANZONERAS QUE MAS ME HA
GUSTADO ES LA DE "ACERINA" CUANDO VENIA A TOCAREL
EN PERSONA, ERA TODG UN SHOW, AHORA NADA MAS
VIENE SU ORQUESTA, SU DANZONERA, PERO EL YA NO, ESTA
MUY ENFERMO, PERO PARA Ml ERA UNA FELICIDAD; LO
MISMO EN ANOS ANTERIORES, EL MAESTRO DIMAS, QUE FUE
TAN FAMOSO EiN CUESTION DE LOS CANIONES, TAMBIEN, A
MI ME GUSTABAN TODAS ESAS DANZONERAS, "CARDONA'",
TODOS, A MI ME GUSTA MUCHO LA MUSICA DE DANZON,
LVERDAD QUE ES MUY BONITA? A MI ME ENCANTA.

¢ COMO SE INICIO SU ESPOSO EN ESTO?

MI ESPOSO FUE EMPRESARIO DESDE EL PRINCIPIO, EL ME
CONTABA QUE EN TAMPICO ORGANIZABA BAILES EN LA
PLAYA, Y QUE LOS SALONES SE QUEDABAN VACIOS POR IR
A BAILAR CON EL A LA PLAYA, ERA MUY SIMPATICO, TENIA
UN DON MUY ESPECIAL, DE ATRAER A LA GENTE, PFERSCONAS
A PLATICAR, EL EN ALGUNA REUNION, EN ALGUNA PARTE,
CUANDO PENSABA UNO YA ESTABA RODEADO DE TODAS
LAS PERSONAS PLATICANDO, PARA EL, TODO ESTO DE LOS
ARTISTAS Y TODO ERA MUY CONOCIDO, PORQUE YA LE
DIGO, QUE TENIA SUS BAILES ALLA EN TAMPICO, DESPUES
TUVO UN CINE, ""CINE GLORIA'', EN TAMPICO, ALLI LLEVABA
MUCHAS ORQUESTAS, MUCHOS ARTISTAS, ALLI CONOCIO
INCLUSIVE A LA MAMA DE GLORIA MARIN, ENTRE TODAS LAS
QUE CONOCIA EL. 51
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SIEMPRE ERA EL EMPRESARIO, NOSOTROS EMPEZAMOS
PONIENDO UN SALON EN IXTACALCO QUE SE LLAMO:
"IXTACALCO DANCING CLUB'', ALLI EMPEZAMOS,
COMPLETAMENTE RUSTICO TODCO, PERD MUY BIEN, CON
MUCHO ANIMO, OUES, ENTONCES ESTABA YO, ESTABAMOS
LOS DOS MUY JOVENES, TODO AHI TRABAJANDO, DESPUES
PUSIMOS UN CINE EN SAN ANGEL SE LLAMO "'EL
BUGAMBILIA', LO MISMO EL Y YO PEGADDS AL CINE,
DESPUES HUBO UNA OPORTUNIDAD DE ESTE LUGAR, Y EL
DO INMEDIATAMENTE, ''AHI UN SALON DE BAILE'', PERO
QUE NI QUE, Y ASI VENIMOS, ERA UNA FABRICA, YA EMPEZC
A REFORMARLO Y AGRANDARLO POCO A POCO HASTA QUE
ESTA COMO LO VE, PORQUE TODO EL TAMANO Y TODO EL LO
DEJO ASI, NADA MAS DE LE HAN HECHO COMPOSTURAS, Y
ADORNGS Y LAS COSAS, PERO EL SIEMPRE FUE DE LA IDEA
DEL BAILE, Y YO LO SECUNDABA.

LHACE CUANTO TIEMPO ES USTED VIUDA?

HACE NUEVE ANOS QUE MURIO Y DIOS LO DEJO ASI,
POCAS PERSONAS EN LA VIDA HE CONOCIDO YO CON EL
DON QUE TENIA, TIENE TODAVIA.

2TUVO MUCHAS DIFICULTADES PARA RELACIONES
CON SU ESPOSO?

YO VIVIA EN COYOACAN, DE AHI ES TODO MI FAMILIA Y
AHI ES DONDE SIGUEN VIVIENDO TODOS MIS HERMANOS EN
LA CASA DE MIS PADRES, ENTONCES CONOCI A RAMON, Mi
ESPOSO, ESTE VENIA DE TAMPICO Y VENIA VESTIDO MUY
RARO PUES TRAIA BOTAS Y UNA TRINCHERA, Y SOMBRERO
TEXANO Y A MI AQUELLO DEL SOMBRERO TEXANO, SE ME
58 FIGURABA QUE ERA CARRANCISTA O VILLISTA DE ESOS DE LA
REVOLUCION Y LE TENIA YO MUCHO MIEDO, YO CORRIA
PERO EL ERA MUY LISTO, MUY AUDAZ PARA SACARME LA

SUPER NEZA * +* SENDRERO TROPICAL * + KEN MARTIN



BENNY CONTRERAS

x

VUELTA POR DONDE QUIERA ME ENCONTRABA, HASTA QUE
POR FIN UNA VEZ ME HABLO Y ME DIJO, Y PUES QUEDAMOS
EN QUE LO PENSARIA Y A LA SIGUIENTE VEZ QUE NOS
VIMOS, PUES YO LE DIJE DE MOMENTO QUE S, PARA
QUITARMELO DE ENCIMA, PERO DESPUES ME ARREPENT! Y LO
ESPERE QUE REGRESARA Y LE DIJE QUE NO, NO SABIA NI LO
QUE HACIA PERO QUE NO, Y SE PUSO EL TAN TRISTE QUE LE
TEMBLABA LA BARBA DE LLORAR, COMO Si YA ME HUBIERA
QUERIDG MUCHO, ASI LE TEMBLABA LA BARBA DE LLORAR,
ENTONCES ME IMPRESIONO BASTANTE Y PUES QUEDAMOS EN
QUE SIEMPRE SI; ENTONCES MIS PADRES ESTABAN MUY
ENOJADOS PORQUE NO LO QUERIAN VER, PUES MC LO
QUERIAN NADA, POR LA CUESTION DE CLASE, LA DIFERENCIA
DE TODO, EL VENIA DE TAMPICO MUY DERROTADO,
ENTONCES YO CON MUCHO INTUSIASMO Y MUCHO CARINO
LE DIJE, QUE HABLARA CON Mi PADRE, UN DIA HABLO CON
EL, PERO MI PADRE NO QUIZO HABLAR CON EL EN LA CASA,
PORQUE DIJO QUE NO, QUE ESE HOMBRE NO MANCHARIA
LA CASA CON SUS PIES, EN LOS VIVEROS IBA A RECIBIR, EN
LOS VIVEROS DE COYOACAN, AHI HABLARON, REGRESO A
LA CASA MI PAPA, CHILLO, TEMBLANDO, DE HABER QUE
HABIAN DICHO, PERO LAS MUJERES STN SIEMPRE UN POCO
MAS CONCIENTES Y MAS BLANDITAS Y MI MAMA ME DIJO,
PUES DICE TU PAPA ESTAS TAN ENAMORADA Y EL SE VE QUE
ES UN DEMONIO DE TERCO, QUE VALE MAS QUE DE
CONSENTIMIENTO, S1 NC QUIEN SABE QUE VA A HACER,
PUES NOS DIO MI PAPA EL TERMINDG PARA TRATARNOS DE
TRES MESES, A UNA DISTANCIA DE DIEZ METROS, ME
QUEDABA EN MI VENTURA, LUEGO 10 METROS DE JARDIN, Y
LUEGO LA REJA, ASI QUE ERA UNA COSA SIMPATIQUISIMA,
NO MAS ALLI SALIA YO, Y ;COMO TE VA? ;COMO HAN
ESTADO, BIEN? Y ESO ERA TODO LO QUE NOS DECIAMOS, AS!
QUE CUANDO SE LLEGO AL TERMINO DE LOS TRES MESES,

* ESTRELLA LATINA * * COMBO

59

LA PLAYA



60

LA BUFA

*

LLEGO EL, OTRA VEZ PARA HABLAR CON Ml PAPA, LE DIJO
QUE HABIA CUMPLIDO CON TODO, Y LUEGO M! PAPA PUES
YA NI MODO NO PUDO OBJETAR NADA Y MI PAPA ME DEJO
DE HABLAR MUCHO TIEMPO, PERO A LA VISPERA DELA
BODA, ME HABLO MUY BONITO, Y ME D1JO, QUE EL ESTABA
MUY CONTRARIADO PORQUE ME IBA A CASAR, PERO QUE
COMO SARIA, YO DEBIA SALIR COMO TODA UNA SENORITA,
COMO UNA AZUCENA, QUE EL NO ME ERA SUFICIENTE, PARA
MIS GASTOS HASTA PARA MIS LIBROS, QUE ESTABA YO
ACOSTUMBRADA, POR EL TRATO, FOR CUALQUIER COSA QUE
YO NO ESTUVIERA DE ACUERDO CON EL, CON LOS BRAZOS
ABIERTOS ME RECIBIRIA EN LA CASA, ENTONCES ME H1ZO
LLORAR Y AL OTRO DIA ME LLEVO DEL BRAZO A LA IGLESIA,
ESA ES VICTORIA, Y DESPUES EMPEZAMOS A LUCHAR, Y A
LUCHAR PORQUE EL ERA MUY POBRE, ESA ERA LA RAZON
PORQUE Ml PAFPA, NO QUERIA QUE ME CASARA CON EL,
PERO DESPUES YA VE A DONDE LLEGAMOS, CON EL AHINCO
Y EL TRABAJO DE LOS DOS.

ESTA MUY GUAPA USTED SENORA

NO, NO ESTOY GUAPA, PERC Si, NO CREA USTED QUE
NO ME HAN FALTADO PRETENDIENTES, BASTANTES,
PERSONAS SERIAS, NO TONTERIAS, PERO NO, YO SIEMPRE HE
GUARDADO Mi LUGAR.

LNUNCA ST VOLVIO USTED A CASAR?

NO, NO ME VOLVI A CASAR, TODOS ME DICEN QUE POR
QUE NO ME VOLVI A CASAR ACABANDOSE DE MORIR MI
ESPOSO, PERO NO, PARA Ml YO LO QUISE MUCHO, FUE EL
AMOR DE MI VIDA Y AHORA Ml HLJO, QUE SIGUE, LO
MISMO, NO LE DARIA NUNCA ESA PENA, PORQUE PARA EL
SERIA UNA PENA QUE YO ME CASARA.

VENTARRON TYROPICAL, ¥ ¥« COSTA CHICA DE
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LY POR ULTIMO, QUE DIAS SE TRABAJA, AQU! EN
“EL PALACIO DEL BAILE EN MEXICO"

SE ABRE, VIERNES, SABADO, DOMINGO, LUNES Y DIAS
FESTIVOS; LOS VIERNES, SABADOS Y LUNES TERMINAN A LAS
ONCE; SOLO LOS DOMINGOS HASTA LAS DOCE.
XAVIER PASSO3 L 3 > BRISAS DEL SUR



ENTREVISTA CON LA
SENORA JOSEFINA LUNA VDA, DE FERNANDEZ
TRABAJADORA DE CONFIANZA DESDE HACE 30 ANOS

LDESDE CUANDO CONOCE USTED A LA
SENORA GUILLERMINA ESCOTO?

YO TENGO MUCHOS ANOS DE CONOCERLA, LOS
CONOZCO DESDE HACE MUCHOS ARIOS, NO ME DEJABAN
ENTRAR AL SALON "IXTACALCO", SU ESPOSO DE LA SENORA
NO PAE DEJABA ENTRAR, PORQUE ESTABA MUY CHICA Y ASI
ESTUVE CASI UN ANO, IBA YO CADA DOMINGO, A VER SI ME
DEJABA ENTRAR. Y NO, NO ME DEJABA, HASTA. QUE POR FIN
ME DLJO ENTRAR, PERO ME DICE, TE VAS A DONDE ESTA LA
GUERITA, PORQUE LA GUERITA VENDIA TORTAS,
QUESADILLAS, Y ENTONCES YO LE AYUDABA, A REPARTIR, A
VENDER Y ENTRE ESAS ME IBA YO A HECHAR MI BAILADA, Y
YA IBA OTRA VEZ Y ASI, DESPUES DE CADA OCHO DIAS, YO
IBA, Y PUES SI ME APRECIARON MUCHO, PORQUE CONOCI A
MEMO Y A RAMONCITO, SU OTRO HIJO, ESTABAMOS MUY
JOVENES, TODOS. S ’

2DESDE CUANDO TRABAJA USTED AQUI?
31 ANOS, DESDE QUE SE INAUGURCQ EL "CALIFORNIA'.
ALGUNA ANECDOTA INTERESANTE QUE RECUERDE USTED

o . AQUI TOCARON LAS MEJORES ORQUESTAS, ROY CARTER,
v EVER BOGLAN, Ml COMPADRE ARTURO Nl_._lﬁEZ. LUPE LOPEZ,
MUCHAS ORQUESTAS DE AQUELLA EPOCA, DE LAS MEJORES.
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GRAN TRIBU

x

ENTREVISTA CON LA SRITA. CONSTANZA RAMIREZ
PUBLICO ASISTENTE AL SALON

LCOMO TE LLAMAS?
CONSTANZA RAMIREZ.
LCUANTOS ANOS TIENES?
Diecisiete.

4VAS A BAILAR AL CALIFORNIA?
S,

¢CADA CUANDO VIENES?

ASI1, CUANDO TENGO TIEMPO LIBRE Y ESTAMOS
CUATRO O CINCO.

¢EN QUE VIENES, A CAMION, METRO, TAXI?

AGARRAMOS EL TROLE ALLA ARRIBA Y NOS DEJA ACA

ATRAS.

4COMO TE ENTERASTE QUE HAY BAILE EN EL
CALIFORNIA?

PUES, YO SE.

4SABES QUE MUSICOS TOCAN HOY?Y

NO SE.

¢HAS VISTO LOS CARTELES DEL CALIFORNIA?
NO.

4SABES LEER?

PUES, IBA A LA ESCUELA PERO YA NO VOY.
SEN QUE COLONIA VIVES?

TRABAJO EN EL OLIVAR.

MUCHAS GRACIAS POR TU TIEMPO.

* LOS ALCANTARA ¥ ¥ *

*
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L TEXTO ES DE MUCHA IMPORTANCIA, SE
RECURRE A TODAS LAS POSIBILIDADES PARA
DENINOTAR LAS CARACTERISTICAS DEL
ESPECTACULO QUE SE ESTA OFRECIENDO, 'NO HAY LIMITE EN
TRATAR DE IMPRESIONAR Y UTILIZANDO ESTE CONDUCTO
PARA REUNIR EL MAYOR NUMERO DE ADEPTOS POSIBLE,
CONSIDERANDO LOS MENSAJES DE SU INMANENCIA A LOS
EMISORES, REFIRIENDONOS DE ALGUNA MANERA CONCRETA
A LA PERSONALIDAD DEL GRUPO HACIENDO ENFASIS EN LA
TRAYECTORIA QUE HAN DESARROLLADO Y PERSIGUIENDO LA
UNIVERSALIDAD DE SU MEDIO,

EL ESTILO TIPOGRAFICO NO ESTA ESTABLECIDO PARA
NINGUN ELEMENTO, CAPRICHOSAMENTE ALTERNAN SERIFS Y
SANS SERIFS, BOLD Y EXTRA BOLD, SE UTILIZAN LETRAS
GRANDES Y FACILES DE IDENTIFICAR, ENCONTRANDO VARIAS
FAMILIAS TIPOGRAFICAS; POR LO GENERAL SE USAN LETRAS
MAYUSCULAS Y A MENUDO MINUSCULAS.

EL TAMANO DEL CARTEL ES UNIFORME 475 x 700

MILIMETROS. LA PRODUCCION DE ESTOS CARTELES SE
RESUELVE.POR MEDIO DEL SISTEMA TIPOGRAFICO DE
IMPRESION DEBIDO A LAS CONSIDERACIONES QUE OFRECE
ESTE SISTEMA DE REPRODUCCION, EL NUMERO DE EJEMPLARES
QUE SE REQUIEREN CUANDO MAS SON TRES MIL, PARA

66 RESOLVERLOS EN OFFSET RESULTARIA INCOSTEABLE PORQUE
SON MUY POCOS PARA ESTE SISTEMA ¥ EN SERIGRAFIA
SUBIRIA EIL. COSTO CONSIDERABLEMENTE.



SE UTILIZAN PRENSAS PLANAS AUTOMATICAS DE
FABRICACION ALEMANA. "HEIDELBERG'' CILINDRICAS, ESTAS
TIENEN UNA AREA DE IMPRESION DE 580 x 770 MILIMETROS
COMO MAXIMO, ALCANZANDO UNA VELOCIDAD PROMEDIO
DE 3,000 IMPRESIONES POR HORA.

LOS MATERIALES QUE SE USAN SON: LETRAS, NUMEROS,
CLICHES, TAMBIEN SE UTILIZAN ELEMENTOS DECORATIVOS
COMO LAS GUARDAS, LAS ESTRELLAS, CUADROS, ETC., QUE
VIENEN A ENRIQUECER LA PRESENTACION DE LOS CARTELES.

EL PAPEL QUE SE UTILIZA POR LO GENERAL ES EL BOND DE 40
KGS., NORMALMENTE SE VENDE EXTENDIDO 700 x 950
MILIMETROS Y DE CADA PLIEGO SE OBTIENEN DOS TAMANOS.

LA TINTA ES ESPECIAL PARA ESTE SISTEMA DE
REPRODUCCION, SU CALIDAD ES LA MAS COMUN EN EL
MERCADO, NO SE REQUIERE MAYOR REFINAMIENTO, SE LE
CONOCE CON LA CATEGORIA DE '"CARTELES" EN LA FABRICA
DE "BENITEZ Y AJURIA, S.A." Y COMO "MEDIO" EN LA
COMPARNIA DE TINTAS "“SANCHEZ, S.A."”.

INTENCIONALMENTE EL ANGULO SUPERIOR 1IZQUIE™DO
MARCA LA IMPORTANCIA DEL ESPACIO PARA LA FECHA,
COLOCANDOCSE UN MARCO DE 25 x 25 PICAS, SIMULANDO UN
CALENDARIO Y UTILIZANDOLO COMO TAL. EN PRIMER
TERMINO EL NOMBRE DEL DIA, INFERICGR A ESTE
ENCONTRAMOS EL DIGITO CORRESPONDIENTE, CENTRADO;
EN EL SIGUIENTE ESPACIO HACIA ABAJO SE COLOCA EL MES
Y PARA ACOMPLETAR EL MARCO, EL ANO.

QUEDANDO 125 x 25 PICAS PARA LOCALIZAR EL EVENTO,
LA HORA, LA DIRECCION Y LA PRESENTACION DEL
ATRACTIVO PRINCIPAL DEL EVENTO.

PARA LA LOCALIDAD SE RECOMIENDA DAR EL MAYOR
TAMANO POSIBLE, MINIMO DE 12 PICAS, DE ESTE MISMO
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TAMANO O UN POCO MAS CHICO EL CARACTER DEL EVENTO,
10 PICAS. EL LUGAR Y LA HORA ES POSIBLE QUE SE PAREN DE
24 PTS. Y LA PRESENTACION DE 36 PTS. PARA TENER 3
CUADRATINES PARA EL ESPACIO ENTRE LINEA Y LINEA.

A TODO 1LO LARGO DE LAS 125 PICAS POR 30 DE ANCHO, YA
SEA EN UN RENGLON O EN DOS, DEPENDIENDO DEL NOMBRE
DE LA ATRACCION ESTELAR, ESTE COMPORNENTE ES
RECOMENDABLE QUE SE APOYE CON UN CLICHE EN ESTOS
MISMOS RENGLONES O TAL VEZ EN EL ANGULO SUPERIOR
DERECHO PARA QUE LE SE SIRVA DE EQUILIBRIO DEL CUADRO
DE LA FECi{A. LAS SIGUIENTES 5 PICAS SON PARA REAFIRMAR
LA PERSONALIDAD DEL GRUPO YA SEA CON EL NOMBRE DE
SUS PRODUCCIONES MAS CONOCIDAS O EL TIPO DE
ORGANIZACION DE TIENE O EL NOMBRE DE SU DIRECTOR O
CANTARNTYES ESTELARES.

DESPUES TENEMOS EL O LOS GRUPOS ALTERNANTES, ES
UN ESPACIO DE 15 PICAS PARA SU NOMBRE Y
PRESENTACION.

LOS COLORES QUE SE UTILIZAN EN EL CUARTEL SON MUY
BRILLANTES. DANDO UNA REFERENCIA REAL DE SU ENTORNO
GEOGRAFICO.

SE DESARROLLQ UN SISTEMA DE MODULOS, TENIENDO LA
FLEXIBILIDAD EN ANCHO Y ALTO PARA AJUSTARLOS A LAS
MEDIDAS QUE FUERON REQUERIDAS PARA CADA OCASION,
ESTE SISTEMA SE UTILIZO POR LO GENERAL, AUNQUE CABE
ACLARAR QUE NO SERAN EXCLUIDAS POR OTRO TIPO DE
IDEAS GRAFICAS, PERO AUN DENTRO DE ESTAS OPCIONES SE
RESPETARA LA CARACTERISTICA QUZ LOS DISTINGUE DE OTRO
TIPO DE EVENTOS, QUE SON ESTOS MODULOS.



CONCLUSIONES

L ANALISIS REALIZADO EN ESTE TRABAJO DE
“EL CARTEL DEL PALACIO DEL BAILE EN MEXICO",
NOS LLEVA A LAS SIGUIENTES CONCLUSIONES:
T1a) LAS TRANSFORMACIONES QUE HA SUFRIDO ESTE

CARTEL HAN SIDO EN EL ASPECTO FIGURATIVO, YA QUE HAN
IDO DESAPARECIENDO PAULATINAMENTE LAS FIGURAS
HUMANAS, DIBUJOS, CLICHES, YA SEA EN LOS NOMBRES Y
EN LA IMAGEN DE LOS MUSICOY, ESTO ES, VA ADQUIRIENDO
UNA FORMA MAS SINTACTICA LOS IMPERATIVOS DE ATRAER
LA ATENCION, DE SUCITAR INTERES Y DE FAVORECER EL DESEO
QUE CONDUCE A LOS RECEPTORES AL ACTO DE ASISTIR A ESTE
TIPO DE EVENTOS SE CANALIZA A TRAVES DE LA SEMANTICA.

LA SEMANTICA ES EL ELEMENTO PRINCIPAL DEL DISENO
DEL CARTEL AUXILIADO POR GUARDAS Y ESTRELLAS; LA
SEMANTIZACION ES EL PROCESO POR EL CUAL UN HECHO O
UNOS ACONTECIMIENTOS OCURRIDOS EN LA REALIDAD
SOCIAL SON INCORPORADOS, BAJO LA FORMA DE
SIGNIFICACIONES, A LOS CONTENIDOS DE UN MEDIO DE
COMUNICACION DE MASAS. LA SEMANTIZACION ES, EN
OTRAS PALABRAS, EL PROCESO POR EL CUAL LA REALIDAD
OBSERVADA SE TRANSFORMA EN MATERIA PARA
COMUNICARLO A LAS MASAS.

LA TIPOGRAF!A QUE SE UTILIZA HA CRECIDO
CONSIDERABLEMENTE, OCUPANDO EL LUGAR QUE LE
CORRESPONDE A LOS ELEMENTOS FIGURATIVOS.
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2a) ES NECESARIO PRESENTAR UNA IMAGEN GRAFICA
MAS ACCESIBLE A LAS CLASES SOCIALES A LAS QUE VA
DIRIGIDO.

CONSIDERANDO A LA PERSONA QUE ES ENTREVISTADA,
SIMPLEMENTE COMO UNA MUESTRA DE LA GENERALIDAD DEL
PUBLICO QUE ASISTE, SE PUEDEN OBSERVAR VARIOS
FACTORES IMPORTANTES: UNA PARTE DEL PUBLICO PRESENTA
EL PROBLEMA DEL ANALFABETISMO, CON LO CUAL EL CARTEL
SUFRE UNA LIMITACION IMPORTANTE EN LO QUE SE REFIERE
A SUS CONCRESIONES, El. MENSAJE ES ENTENDIBLE Y DE
ALGUNA FORMA IDENTIFICABLE, PERO ESTO NO SOLUCIONA
EL PROBLEMA DE MO SABER LEER, POR LO QUE CONSIDERO
IMPORTANTE Y EN GRAN MEDIDA QUE SE INCLUYAN CIERTOS
GRAFISMOS PARA PODER LOGRAR QUE LAS
ESPECIFICACIONES SEAN COMUNICADAS CON DIFERENTES
CODIGOS Y SE INTEGRE CON MAS DETERMINACION EL
MENSAJE.,

3a) COMPARATIVAMENTE LOS CARTELES DE 1980 A LA
FECHA Y LOS ANTERIORES A ESTE ANO, SE ENCUENTRAN EN
PUNTOS DE VISTA DIFERENTES EN LO QUE SE REFIERE AL
ASPECTO DEL DISENO, LOS MAS ANTIGUOS TIENEN
ELEMENTOS GRAFICOS MAS VARIADOS COMO SON LA
FOTOGRAFIA, DIBUJOS, ETC., Y LOS ACTUALES DEL ESTAR
PERDIENDO ESTOS ELEMENTOS SE VEN MAS SENCILLOS, PERO
ESTO NO ES EL PROBLEMA, SINO QUE ESTAN LIMITANDO EL

ALCANCE EN LO QUE SE REFIERE AL ASPECTO DE DIFUSION DE
SU MENSAJE.
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