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INTRODUCCION 
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INTRODUCCION 

COMO CONSECUENCIA DEL CRECIENTE DESARROLLO TECNOLO

GICO, EL HONBRE DE M.ANERA INCONCIEN'TE, HA IDO ACABANDO -

CON SU MEDIO A.'IBIENTE EN GENERAL, ~IEXICO NO SE ESCAPA A 

ESTE PROBLEMA, QUE RECLAMA ATENCION INMEDIATA POR PARTE 

DE L1\ COMUNIDAD. 

EL DISEÑADOR GRAFICO PUEDE AYUDAR A CREAR CONCIEN-

CIA EN LAS PERSONAS, DE LO IMPORTANTE QUE ES LA CONSERV~ 

CION DEL MEDIO AMBIENTE; HACIENDO USO DE SU CREATIVIDAD 

Y ORIGINALIDAD. VALIENDOSE DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION, 

TANTO MASIVOS COMO IMPRESOS; PARA CREAR MENSAJES QUE IN

VITEN A LA REFLEXION Y A LA ACCION. 

TENIENDO COMO OBJETIVO EST.I TESIS: 

CONCIENTIZ,\R A LA COMUNIDAD SOBRE LA IMPORTANCIA DEL 

MEDIO AMBIENTE Y SU CONSERVACION. 

DANDOLES A CONOCER LA SITUACION ACTUAL DE LA CONTA- , 

MINACION, LOS PROBLEMAS QUE PROVOCA Y SUS CONSECUENCIAS; ! 
PARA ASI CREAR UNA ACCION POSITIVA Y DE RESOLUCION AL -- ! 
PROBLEMA. 1 

8. 



CAPITULO 1 
MEDIO AMBIENTE 
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MEDIO AMBIENTE 

SE LE LLAMA MEDIO AMBIENTE, A TODAS LAS CIRCUNSTAN

CIAS Y CONDICIONES EN LAS QUE VIVE TODO SER VIVO. 

PORQUE CONT,~'IOS CON TODOS LOS ELE}!ENTOS NECESARIOS 

PARA NUESTRO BIENESTAR Y POR MOVERNOS DENTRO DE EL, ES -

~!UY n!PORT,\~TE SU CONSERVACION. 

ESTOS ELE.'IENTOS NECESARIOS Y COMPotlENTES DEL MEDIO 

SON: EL ,\GUA, EL SUELO Y EL AIRE. 

,\ G U ,\ : 

ES INDISPENSABLE PARA LA VIDA, PORQUE CUMPLE FUNCIQ 

NES ¡;·!PORTANTES PAR,\ LA EXISTENCIA DE LOS SERES VIVOS. 

ENTRA EN LA FORMACION DEL CUERPO HUllANO EN UN ALTO 

PORCENTAJE, POR LO QUE AL FALT,\RLE AGUA, ESTE REDUCE SUS 

FUNCIONES VITALES. 

EL AGUA NOS.PROPORCIONA VIDA, FRESCURA, SALUD, COMQ 

DIDAD. LUZ, CALOR, ETC. 

EL ,\GUA DE LOS RIOS, LAGOS Y PRESAS, ES APROVECHADA 

PARA REGAR LOS CULTIVOS Y PARA DAR DE BEBER A LOS ANIMA

LES. 
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El .·Ure de l'ital in1portanciu para los 

Jc.•res l'i••os 

El ..lg11a i11dispc.•nsable para la w"da 

'"""ª"ª 

EN LOS MARES• LAGOS Y RIOS, VIVEN NUMEROSOS ANIM,\-

LES COMO LOS PECES, MARISCOS, MAMIFEROS, ETC •• SIENDO DE 

GRAN UTILIDAD P,\R,\ EL HOMBRE, Y ASI ORIGINANDO LA INDUS

TRIA PESQUERA. 

SUELO: 

OTRO MEDIO NECESARIO PARA NUESTRA EXISTENCIA, POR

QUE NOS VA A PROPORCIONAR PRODUCTOS DE CONS{J}IO, COMO -

TAMBIEN LAS ,\REAS VERDES, 

SIENDO NECESARIO QUE ESTE EN SUS MEJORES CONDICIO

NES PAR,\ UNA BUENA PRODUCCION; YA QUE NUESTRO PAIS SE -

~IANT!ENE PR!NCIPAL'IENTE DE LA AGRICULTURA Y DE LA GANAD![ 

R !A, 

i\ I R E : 

L.\ ,\'DIOSFER,\ ES LA CAPA GASEOSA QUE RODEA EL GLOBO 

TERRESTRE, ESTA FORMADA POR UNA MEZCLA DE GASES: NITROG![ 

NO, OXIGENO Y B!OXIDO DE CARBONO; TODAS IND!SPENSABLES -

PARA LA VIDA HU~IANA. 

DE LA ATIIOSFERA DEPENDEN: EL CLIMA, EL SONIDO, EL -

VUELO DE LAS AVES,FENOMENOS LUMINOSOS, LA COMBUSTION, LA 

RESP!RACION, 
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CAPITULO 11 
CONTAMINACION 
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Contanrinación l<'rhana 

Contanrinación Rural 

CONTAl\HNACION 

L,\ PODE.\IQS DEFINIR cono 1 TODA TRANSFORHACION PERJU

DICIAL EN L,\S CARACTERISTICAS FISICAS, QUIHICAS O BIOLO

GICAS DE CUALESQUIER,\ DE LOS CONPONE.~TES DEL MEDIO AMBI

ENTE, QUE AFECTAN A L.\ VIDA, SALUD, BIENESTAR HUMANO, A 

L.\ FLOR,\ Y A L.\ FAUNA. 

TODA CO~TA.'IINACION VA DETERIORANDO PAULATINAMENTE -

LAS CONDICIOXES NATURALES DE LOS COMPONENTES DEL MEDIO -

AMBIENTE; EN L,\ MAYORIA DE LAS VECES, SUS CARACTERISTI-

CAS NATURALES NO VUELVEN A SER COMO ANTES. 

SE PUEDE CLASIFICAR A LA CONTAMINACION COMO: URBANA 

Y RURAL. 

LAURBANA: 

ES LA QUE SE DA DENTRO DE TODA CIUDAD; PRODUCIDA -

PRINCIPALl!ENTE POR EL SMOG DE LOS VEHICULOS, EL HUMO DE 

LAS GRANDES INDUSTRIAS, POR EL RUIDO Y POR LA BASURA. 

LA R U R A L: 

LA QUE SE DA EN EL CA.'IPO, COMO CONSECUENCIA DE LA -

BASURA 1 INSECTICIDAS, PLAGUICIDAS, INCENDIOS, AGUAS NE

GRAS. 
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Las enor111es conci•ntraciones urbanas, 
conta111inan ,.¡ a111biente. 

E~l GE~iERAL TODA CONT,\~IINACION ES CAUSADA POR: 

- L.\ f,\LTA DE CONCIENCIA DE LA COMUNIDAD. 

- ~O TE~;ER L'.':,\ F.DLCACION AHBIENT,\L 

- DESct·r DOS 

co:;sECUE:>CLIS DE LA CONTAMINACION EN GENERAL: 

- rnro:;E COSTOS A LA SOCIEDAD, A CAUSA DEL· DETERIORO QUE 

PROVOCA E~ LOS OBJETOS, COMO EN LOS ORGANISMOS DE LOS SJl. 

RES VIVOS. 

- TR.\E ~IL'Cll:\S E:-.IFER~lEDi\DES, TALES COMO INFECCIONES, PRO

BLE~L\S DEL COR,\ZON, ETC. 
- LA DESTRt;CC!ON DE LA FAUNA Y FLORA. 

LOS PRINCIPALES FOCOS DE CONTo\NINo\CION QUE EXISTEN 

EN NUESTRO PA!S SON: 

EL ARE,\ )!ETROPOLITo\NA DE Lo\ CIUDAD DE MEXICO, SEGUl 

D,\ POR L,\S DE GUADo\L,\JARA Y MONTERREY. 
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PRI:\CIPALES PROBLE.\f,\S QUE EXISTEN EN EL PAIS: 

S U E LO: 

1.- SUELO 

2. - 81\SURA 

3.- AIRE 

4.- AGUA 
5.- RUIDO 

LOS CONTA}IINANTES QUE AFECTAN A LOS SUELOS SON: 

A) PRODCCTOS QUDIICOS: LOS INSECTICIDAS, PLAGUICIDAS, FEJ!. 

T!L!Z,\NTES, ASI CONO CU~LQUIER SUSTANCI,\ USADA PARA LA -

TIERRA. 

B) LOS FISICOS: PRINCIP,\L'IENTE LA BASURA, DESECHOS DE -

USO COTIDIA~O. 

C) B!OLOGJCOS: POR LA EROSION, DEFORESTACION E INCENDIOS, 

EL SUELO SE VA ACABANDO POCO A POCO, POR EL USO CON§. 

T.\NTE DE ESTOS CONTAMINANTES; QUEREMOS DECIR QUE LA TIE

RRA YA NO VOLVERA A SER IGUAL, TANTO EN SU PRODUCCION CO

NO EN LAS AREAS VERDES. 
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La basura gran problt•111a 

BASUR,\: 

NOSOTROS LA PRODUCIMOS, NO CAE DEL CIELO, NI NACE -

SOL,\; SINO QUE, sm1 PRODUCTOS o DESPERDICIOS DE uso COTl 

DLINO, QUE POR CO~!ODIDAD LA TIRAMOS EN CUALQUIER PARTE Y 

::O DONDE DEBE DE SER. 

TRA!::: co~:SIGO CO~SECUENCI,\S GRAVES TALES cono: ATRAE 

RATAS, I:,sECTOS DE TODA CLASE, QUE ESTOS A su VEZ PROP.1-

GAN ENFER~1EDADES CONO: I.~FECClONES DEL ESTOMAGO, DE LA -

PIEL, OJOS Y MUCHAS OTRAS E:ffER'1EDADES PELIGROSAS. 

A I R E: 

AFECTADO POR TRES TIPOS DE CONTAMINANTES: 

A) QUil!ICOS: GASES Y HUMOS PRODUCIDOS POR LOS VEHICULOS 

Y FABRIC,\S. 

3) FISICOS: EL RUIDO, ENERGI,\ NUCLEAR Y CALORIFIC,\. 

C) BIOLOGICOS: POR LA BASURA E INCENDIOS. 

CONSECUENCIAS: 

PROVOCAN RESFRIADOS, ENFERMEDADES DEL COR.IZON, CAN

CER Y ALERGIAS. 

AGUA: 

1\FECT,\DO POR: 

Las Fábricas grandes conta111inadoras di!/ a111bi1!nte A) QUIMICOS: DETERGENTES, FERTILIZAN'.fES, PLAGUICIDAS, P§. 
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El agua contantinada por residuos 

TROLEO Y DERIV.~DOS. 

Bl FISICOS: RESIDUOS SOLIDOS DOMESTICOS, INDUSTRIALES, -

AGROQUIMICOS Y HOSPIT,\L,\RIOS. 

C) BIOLOGICOS: TE.'IPERATURA. 

CONSECUENCI,\S: 

LOS PROBLE.\tAS CRE,\DOS POR LAS AGU:\S CONTAMINADAS VAN 

DESDE EL BROTE DE LAS EllFER.'IEDADES H,\STA Lo\ DESTRUCCION 

DE LA PESCA LITORAL Y LA DESAPARICION DE LOS PECES Y LA 

VIDA SILVESTRE. 

R U I D O: 
TODO AQUEL SONIDO QUE YA SEA POR SU INTENSIDAD O -

FRECUENCIA, RESULTA INDESEABLE Y PERJUDICIAL A LA SALUD 

HUnANA. 

CONSECUENCIAS: 

FATIGA AUDITIVA, CANSANCIO AL HABLAR, SORDERA, DOLQ. 

RES DE CABEZA • 

LOS RUIDOS SON PRODUCIDOS POR: 

LOS AUTOMOVILES, CAMIONES URBANOS, INDUSTRIAS, HERR-" 

El ruido molesto y Perjudicial para el hombre HIENTAS DE TRABAJO, MUSICA DE.'-IASIAOO FUERTE. 
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La:r Area.r Verdi•s, 
Purifican el aire, Jan 
So111hra, etc. 

OTRO PUNTO QUE ES IMPORTANTE TRATAR ES EL DE LAS -

A R E A S V E R D E S. 
YA QUE PURIFICAN EL AIRE QUE RESPIRAMOS. QUE NOS -

PROPORCIONAN SONBR,\ • FRESCURA• BIENESTAR, ALEGRIA Y SIR

VEN DE COLCHONES DE RUIDO, PARA QUE EL VIENTO NO PASE Df 

NASUDO FUERTE. 

DESGRACUDAMENTE EN LAS GRANDES CIUDADES, ESTAS SE 

HAN IDO ,\C.\B,\NDO CONFORME VA CRECIENDO LA URBE, POR LA -

FALTA DE ESPACIO, POR TANTA CONTMIINACION AT:-IOSFERICA Y 

POR DESCUIDOS EN GE:IERAL. 

EN FIN, TODA CONTAMINACION ES UNA SOMBRA QUE EXISTE 

E:I NUESTRA VIDA, Y QUE POR CULPA DE NUESTRA INCONCIENCIA 

EXISTE ESTE PROBLENA, QUE RECLAMA UNA RESOLUCION INMEDI,\_ 

T.\, ,\NTES DE QUE YA NO EXISTA POSIBILIDADES DE SALVAR EL 

~IEDIO EN QUE VIVI~IOS. 
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CAPITULO 111 
MEDIOS DE 

COMUNICACION 
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MEDIOS DE COMUNICACION 

'.>IEDIOS: 

SON INSTRUMENTOS DE LOS QUE NOS VALEMOS PARA COMUNl 

C.\R I~fOR}IACION, IDEAS O HACER PUBLICIDAD DE UN PRODUCTO 

O SERVICIO, 

ESTOS INSTRUMENTOS O MEDIOS DE COMUNICACION SE DIVl 

DE:> EN DOS TIPOS: 

;\) COHUNICACtON' !-IASIV,\ 
B) COMCNICACION INPRESA 

LA CONUNICACION n ,\ S I V ,\ : 

SE DIRIGE A UN GRAN NUMERO DE PERSONAS O A GRANDES 

'IASAS: EST.\ CO>IUNICACION ESTA CONSTANTEMENTE PRESENTE, -

cm10 LO ES L,\ TELEVISION. RADIO, PRENSA. 

AL,\ TELEVISION: 

SE LE CONSIDERA C0.'10 EL }!EDIO MAS POTENTE Y PERSUA

SIVO DE TODOS LOS DEHAS }!EDIOS TANTO IMPRESOS COMO MASI

VOS. 
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POR SER EL CIEDIO QUE SE CONSIDERA COMO EL MAS IMPO.R. 

TANTE TIENE MUCHAS VENTAJAS, T1\LES COMO: 

- ABARCA PRACTICAMENTE A TODA LA POBLACION, YA QUE LA M!l. 
YORIA CUENT,\ CON UN TELEVISOR. 

- OFRECE :·IUCll.\S POSIBILIDADES CREATIV,\S, SOBRE TODO PARA 

LOS DISEÑADORES GRAFICOS, YA QUE HA Y UN BUEN SONIDO, MO

Vn!IENTO Y COLOR. 

AUNQUE PAREZCA EL MEJOR MEDIO EN TODOS LOS SENTIDOS 

TA~IBIEN TIENE ALGUNAS DESVENTAJAS: 

- ES EL '.>lAS CARO, TANTO EN' LA PRODUCCION DE ANUNCIOS, -

CO~!O DE PROGRAHAS, YA QUE OCUPA ~lUCHO EQUIPO COMO EN MA

TERIAL, PERSONAS TECNICAS Y ACTORES. 

- :\O QUEDA CONSTANCIA ESCRITA DE LOS QUE APARECE EN PAN

TALLA, SOLO GRABADO EN VIDEO-TAPE. 

- NO SE SABRA SI ,\ LA HORA DE E:-IITIR EL PROGRAMA, ESTARA 

ALGUIEN VIENDO EL TELEVISOR. 

L.\ R A D I O: 

ES UN MEO ID MUY FUG,\Z, QUE NO ADMITE INFORMACION DJ:; 

TALLADA O COMPLICADA. 
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Radio is ~l!f1.lle11gi11g 
1 • o 

te.!eV1§1011~ · ALGUNAS DE SUS VEN'TAJ,\S: 

- TIENE L.1 CAP.ICID.ID DE ESTHIUL.IR L.1 HIAGINACION DEL - -

OYENTE. 

- ES RELATIVAMENTE BARATO. 

- SE PUEDE ESCUCHAR SIN INTERRUMPIR LAS OCUPACIONES QUE 

SE ESTEN HACIENDO EN ESE ~IONENTO. 

- EN SUS .\NUNCIOS C.IBE LA NUSICA, HUMOR, PERSONAJES FA

~IOSOS Y LA E.'!OCION. 

- SE PUEDE OIR EN CUALQUIER PARTE DONDE HAYA UN RADIO. 

SUS DESVENTAJAS: 

- LA CARENCIA DE IMAGEN VISUAL. 
- SE TIENE QUE REPETIR VARIAS VECES EL SPOT, PARA CONSE-

GUIR L\ COBERTURA DESEADA. 

- NO SE PUEDEN EMITIR ANUNCIOS COMPLICADOS O CON MUCHOS 

DETALLES. 

EL DISEÑADOR GRAFICO, AQUI TENDRA QUE TRABAJAR CON 

MUCHA CREATIVIDAD, YA QUE CARECE DE IMAGEN VISUAL, POR -

LO QUE DEBE HACER EL ANUNCIO NUY ATRACTIVO, PARA QUE ES

TE SE RECUERDE. 
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LA P R E N S t\: 

PER}IITE AL ANUNCIANTE PROPORCIONAR AL LECTOR, UNA -

CANTIDAD CONSIDERABLE DE rnFOR~IACION, QUE PUEDE INCLUSO 

GUARDARSE PARA CONSULTARLA EN CUALQUIER :·!OMENTO. 

VENTAJAS: 

- OFRECE CIUCHA FLEXIBILIDAD EN CUANTO AL TAMAÑO DEL ANU)i 

C10, ADECUANDOSE AL TMIAXO DEL PERIODICO. 

- LOS ANUNCIOS PUEDEN PUBLICARSE ENSEGUIDA, PORQUE EL P§. 

R!ODICO SALE TODOS LOS DI.IS. 

- EL PRECIO VARIA DE ACUERDO AL TAMAÑO Y A LAS TIN'l'AS 1 -

SE LE CONSIDERA RELATIVAMENTE B,\RATO. 

DESVENTAJAS: 

- ES NECESARIO ANUNCIARSE EN DISTINTOS DI.IRIOS, P,\RA LL§. 

GAR ,\ UN PUBLICO SUFICIENTEMENTE ANPLIO. 

- FALT,\ DE SONIDO, MOVIMIENTO Y POR LO GENERAL DE COLOR. 

EL DISEÑADOR TIE:lE UN GRAN TRABAJO, YA QUE POR LO -

GENERAL EL PER!ODICO RESULTA UN POCO MONOTONO, HAY QUE -

CAPTAR LA ATE.~CION INMEDIATAMENTE DEL LECTOR, HACIA NUE§. 

TRO ANUNCIO, AUNQUE ESTE CAREZCA DE COLOR. 
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LA COMUNICACION I M P R E S A: 

TA~IBIEN SE DIRIGE A UN GRAN NUMERO DE PERSONAS PERO 

~IAS SELECCIONAD:\S. 

LOS TIPOS M1\S COMUNES DE ESTA COMUNICACION SON: FO

LLETO Y CARTEL. 

EL F O L L E T O: 

ES !NFOR}!,\CION IMPRESA, UNA CLASE DE LIBRO PEQUENO 

l~TEGRADO POR 6 ó MAS PAGINAS, NORMAL'IENTE DOBLADAS O -

ENGRAP:\D1\S; CUYA FINALIDAD ES DAR 1\ CONOCER ALGO EN FOR

:·IA COMPLETA. 

ESTOS PUEDEN SER PUBLICITARIOS O PROPAGANDISTICOS. 

TIPOS DE FOLLETOS: 

- UN DOBLEZ: 2 CARAS 1\ CADA LADO, CON UN DOBLEZ. 

- TRIPTICO: 3 CARAS A CADA LADO, CON 2 DOBLECES. 

- MDLTI-DOBLEZ: DE 4 A 16 CARAS A CADA LADO, CON DOS O --

MAS DOBLECES VERTICALES Y UN HORIZONTAL. 

C A. R T E L: 

ES UN ANUNCIO IMPRESO EN PAPEL GRUESO O CARTON DE -

GRAN TAMANO, SIENDO SU PUBLICACION UNITARIA. 
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C. de interes social 

C. Turístico 

EXISTEN DIFERENTES TIPOS DE CARTELES: 

INTERES SOCIAL, PRODUCTOS, CULTURALES, TURISTICOS, 

Y TEATRALES. 

C. DE INTERES SOCIAL: 

SENCILLOS, DE )iUCHA !)IAGEN Y POCA TIPOGRAFIA, PRO

llUEVEN CA)IP.l~AS, REPRESENTAN NECESIDADES DE UNA CLASE EN 

GENERAL. 

C. DE PRODUCTOS: 

SON INFORllATIVOS, PROMUEVEN LA CALIDAD Y PRESTIGIO 

DE DETER)l!NADO PRODUCTO. 

C. CULTURALES: 

DrRIGIDOS A DETERllINADO GRUPO DE PERSONAS, SIENDO -

)!l'Y SENCILLOS Y DE RAPIDA CAPTACION. 

C. TURISTICOS: 

PRO}IUEVEN DETERNINADO LUGAR; DESTACANDO LO llAS BE

LLO Y CARACTERISTICO DE ESTE: ,\SI COMO LAS ACTIVIDADES -

PRI:-IOEDI.ILES DE EL. 

C. TEATRALES: 

FOR}L\S SENCILLAS, ESTILIZADAS Y ELEGANTES, DE ACUEJ!. 

DO A LA OBRA ANUNCIADA. 
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LA ELECCION DEL llEDIO QUE VAYAMOS A UTILIZAR, ES TAN 

IMPORTANTE CONO LO QUE SE VA A DECIR; POR LO QUE DEBEMOS 

DE TO:-IAR EN CUENTA: 

1.- LA AUDIENCIA A LA QUE NOS VAYA}IOS A DIRIGIR VIENDO -

EL NUNERO Y CAR,\CTERISTICAS DE LAS PERSONAS QUE COMPONE.~ 

NUESTRA AUDIENCIA: TOlLINDO E.~ CUENTA EL SEXO, CLASE SO-

CL\L Y EDAD. 

2.- PRECIO DE L,\ PUBLICIDAD EN ESTE NEDIO; SIENDO UNO DE 

LOS PUNTOS DE p,\RTIDA, YA QUE DEPENDE EL PRESUPUESTO QUE 

SE TENGA, SE VERAN LAS POSIBILIDADES DE DETER.'IINADOS ME

DIOS. 

3. - C,\RACTERISTICAS PECULIARES; VIENDO LAS POSIBILIDADES 

CPE,\TIVAS QUE OFRECE, T,\NTO EN SU PRODUCCION YA SEA EN -

BLANCO Y NEGRO O ,\ COLOR: SI SE TRATA DE MEDIOS IMPRESOS 

HAY QUE VER QUE TIPO DE PAPEL, COMO TAMBIEN LAS LIMITA

CIONES QUE ESTE !~!PONGA, TANTO EN LA CALIDAD DE L1\ IMA-

GEN COMO EN LA DEL CONTENIDO. 
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CAPITULO IV 
DISENO Y REALIZACION 

DE LOS MEDIOS IMPRESOS 
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DISEÑO Y REALIZACION DE LOS MEDIOS IMPRESOS 

. ' 

LA COHUNICACION GRAFICA, ES LA TRANSHISION DE MENS~ 
JES POR MEDIO DE IMAGENES VISUALES; COMO EN LA MAYORIA -
DE LOS NECIOS DE CO:·IUNICACION, SE TRANS~IITEN IMAGENES Vl, 

SUALES. 

OBJETIVOS DE LOS M~DIOS IMPRESOS: 

1.- ATRAER Y LOGRAR LA ATENCION DEL PUBLICO. 

2.- SER LEGIBLE Y COMPRENSIBLE. 

3. - CAUSAR UNA IMPRESION DESEADA. 

CARTEL: 

DEBE ESTABLECER UNA COMUNICACION MUY DIRECTA, DE -

ATE:\CION R,\PIDA, DE GRAN IMPACTO E INMEDIATO. 

DEBEMOS TENER LI IDEA BIEN DEFINIDA DE LO QUE SE -

V A ,\ DECIR, ESTA PUEDE SER MEDIANTE UNA nJAGEN O UN TEX

TO. 

LA IMAGEN PUEDE SER HUMORISTICA, DRAMATICA O ABS

TRACTA; PERO SIEMPRE y CUANDO SEA RESULTADO DE LA Im

GINACION, ORIGINALIDAD Y ANALISIS ACERTADO DE LA INFOR

~IACION QUE QUIERE COMUNICARSE. 
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LA LONGITUD DEL TEXTO DEPENDE DE L,\ FUNCION DEL -

CARTEL Y DE LO QUE SE VA A COMUNICAR. LA :·L\YORIA DE LAS 

VECES LO TIENEN BREVE, CONO UN,\ LINEA O SOLO UNA FRASE: 

UN TEXTO I:\GENIOSO QUE REMITA EN POCAS PALABRAS A LA 

I~IAGE~/. 

PERO TA~IBIEN EXISTEN TEXTOS LARGOS, QUE SE NECESI

TA TENER UN LAPSO DE TIE.'IPO PARA LEERLOS, ESTOS C,\RTE

LES SE PONEN GENERALNENTE EN LOS :¡~oros DE TRANSPORTE' 

~~l PARADAS Y EST,\CIONES, DONDE LA GENTE PASA ALGO DE -

HE}IPO n!ENTR,\S TONA EL TRANSPORTE Y LOS PUEDA LEER CA.h 

.·l.\DA:>IENTE. 

TAMA~OS DE LOS CARTELES: 

- V,\RIAN DESDE: 2 CARTAS 

4 CART.\S 

8 CART.IS 

SIENDO L,\ MAS COMUN Y UTILIZADA LA DE 4 CARTAS, POR 

SER ~IUY PRACTICA POR SU TAMAÑO INTERMEDIO Y BUENO PARA -

LA INFOR:OIACION. 

EL TAMAÑO DE LOS CARTELES ESTA DETERMINADO GENERAL

:·IENTE POR LAS MAQUINAS QUE LOS IMPRIMEN: DE ACUERDO AL -

ANCHO DEL PAPEL QUE ACEPTE LA IMPRESORA. 
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EL TIE.'IPO QUE TIENE PARA ATRAER NUESTRA ATENCION ES 

DE: 

1 o 2 SEGUNDOS LOS CARTELES TIPOGRAFICOS; POR CARECER 

DE n!AGE~i DEBEN DE SER MUY ATRACTIVOS E IMPACTANTES, PA

RA DESPERTAR EL INTERES DEL POSIBLE LECTOR. 

- 3 o 7 SEGUNDOS EN CARTELES DE IMAGE.~, 

L,\S VENTAJAS DEL CARTEL: 

C.\St TODO El, MUNDO LO VE, SIN NECESIDAD DE COMPRAR RE

VISTAS O PERIODICOS DETERMINADOS, SIEMPRE ESTAN PUESTOS 

DE DL\ O DE NOCHE • 

LOS ~IENSAJES SE PUEDEN LEER UNA Y OTRA VEZ. 

UNA DESVENT.\JA DE LOS CARTELES QUE ESTAN EXPUESTOS 

AL EXTERIOR, ES QUE SE DETERIORAN FACIU•IENTE, 

F O L L E T O S: 
TIENE.~ A ~IE.~UDO UN DISEÑO INFORMAL, PUESTO QUE SE -

DESPLIEGA UN :·IENSAJE ATRAVES DE PAGINAS SUBSECUENTES, SU 

INFORHACION ES SERIADA. 
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Porrada$ atracth·as 

LA PORTADA CUMPLE LA FUNCION PARECIDA A L,\ DEL CAR

TEL, YA QUE ES L,\ PARTE QUE POSIBLE.'IENTE VE PRIMERO EL -

LECTOR. 

ESTA TIENE QUE SER SUFICIENTE.'IENTE ATRACTIVA, COMO 

PAR,\ ANIN.\R AL LECTOR A TONAR Y HOJEAR EL FOLLETO HAS -

DETENIDANENTE. 

LA ATENCION QUE SE DETIENE EN LA CCBIERTA, NO ES -

;1,1s QUE 10 SEGUNDOS, Y A VECES NO )!AS DE 3 SEGUNDOS, POR 

LO QUE EN ESTE LAPSO DE TIE.'IPO HAY QUE CONVENCER AL POS.!. 

BLE LECTOR QUE TO)IE EL EJmPLAR Y LO llIRE llAS DETENIDA-

~IENTE. 

DEBE CONTE.~ER INFOR.'IACION CLARA, CONCISA, DIRECTA, 

BREVE Y CO~tPLETA. 

L,\ LONGITUD DE INFORM,\CION DEPENDE EN GRAN PARTE, -

DE: LA FUNCION QUE ESTE TENGA QUE DESEMPEÑAR YA SEA DE UN 

PRODUC'[O O SERVICIO. 

VENT,\JAS DEL FOLLETO: 

- PRACTICO Y f,\CIL DE CARGAR EN CUALQUIER PARTE. 

SE LEEN CUANDO LA PERSONA PUEDA Y QUIERA. 

- USO EXCLUSIVO PARA DETERMINADA AUDIENCIA. 

Prácticos y fácil J~ cargar - IMPACTO BUENO, TANTO POR SU IMPRESION COMO POR SU FORMA 
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EXISTEN VARIOS METODOS DE IMPRESION: 

- COMO LA S E R I G R A F I A : PERO SOLO SE RECOMIE.t!_ 

SI SON POCOS EJE.'IPLARES, UN PROMEDIO DE 50; ESTE METODO 

ES ~IUY BARATO Y PUEDE HACERSE EN CASA, 

LA L I T O G R A F I A: CUANDO PASA DE 50 EJEMPLA

RES, SIENDO TAMBIEN MUY BARATO. 

- EL O F F S E T T : PARA INFINIDAD DE EJEMPLARES -

ES EL MAS RECO.'IE.~DABLE Y EL MAS USADO; POR SER EL QUE DA 

MEJOR CALIDAD DE IMPRESION, MUY RAPIDO Y PORQUE ACEPTA -

GRAN VARIEDAD DE TIPOS DE PAPELES, SE RECOMIENDA IMPRI

nIR EN PAPEL COUCHE MEDIANO O DELGADO, YA QUE DA MUY BU.J:; 

NA CALIDAD, POR SER SATINADO, SE PUEDEN USAR CUANTOS CO

LORES SE DESEEN, PERO LO MAS BARATO ES A UNA SOLA TINTA 

CUALESQUIERA QUE SEA ESTA. 

EL CARTEL PUEDE ESTAR A UNA DISTANCIA CONSIDERABLE, 

POR LO QUE DEBE SER SENCILLO Y FACIL DE LEER, PARA CAP

TARLO RAPIDAflENTE. 
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amarillo 

amarillo naranja • • • amarillo verdoso 

naran)a • • verde 

rojo naranja • • azul verde 

ro/o. • azul 

rojo violáceo • • • azul violáceo 

violeta 

SU IMPRESION GENERAL'IENTE ES POR OFFSETT, YA QUE ES' 

LA NAS ADECUADA Y OFRECE NUY BUENA CALIDAD• MIENTRAS QUE 

EL PAPEL MAS UTILIZADO PARA ELLO ES EL COUCHE. 

COLOR: 

LA FOR.'IA Y EL COLOR SON LOS ELEMENTOS BASICOS DE LA 

ESTI?IULACIO~¡ VISUAL; SIENDO EL COLOR UNA HERRAMIENTA IM

PORTANTE EN LA cm1UNIC.\CION GR.\FICA. YA QUE SOMOS SENSI

BLES .\ TODOS LOS COLORES. 

LOS AN~NCIOS QUE USAN EL COLOR TIENEN MUCHO MAS EXI 

TO QUE LOS QUE NO LO USAN. 

EL COLOR PUEDE CONTRIBUIR MUCHO A UNA COMUNICACION 

?11\S EFECTIVA, 

FUNCIONES DEL COLOR: 

1. - LLA~IAR LA ATENCION 

2.- PRODUCIR EFECTOS PSICOLOGICOS 

3.- DESARROLLAR ASOCIACIONES 

4.- LOGRAR LA RETENCION 

5.- CRE,\R UNA ATMOSFERA ESTETICAMENTE PLACENTERA. 

EL CONTRASTE, ES LA BASE DE LA ATENCION Y DEBE SER 

APLICADO A LOS ELEMENTOS DE MAYOR SIGNIFICACION. 
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LOS COLORES DEBEN ADAPTARSE AL MENSAJE; TOMANDO EN 

CUENTA QUE L,\ GENTE LOS ASOCIA CON DIFERENTES PRODUCTOS. 

EL COLOR TIENE uN ALTO VALOR EN LA ME}!ORlA, DEBE -

eREDOMINAR UNO, PORQUE AYUDA A LOS LECTORES A RECORDAR -

LO OUE VU.ROll. 

UNA ~!ALA SELECCION Y APLICACION DEL COLOR PUEDE RE

PELER A LOS LECTORES. 

TODOS LOS COLORES USADOS EN ALGUNA IMPRESION DEBE.~ 

TENER EQUILIBRIO, CONTRASTE, PROPORCION, RIT}IO Y MOVI-

~IIENTO. 

SIENDO LOS COLORES BRILLANTES M,\S LIGEROS QUE LOS -

OSCUROS; EL CONTRASTE ES NECESARIO PARA LA LEGIBILIDAD; 

LA PROPORCION ES L,\ RELACION ENTRE DOS COLORES PARA QUE 

SE ;{OS HAGA :·li\S PLACENTERO; EL RIT11i.to ES USADO UN MISMO 

COLOR EN VARIOS PUNTOS DEL INPRESO. 

LAS REFERENCIAS DEL COLOR VARIAN EN LA EDAD, EDUCA

CION, UBICACION GEOGRAFIC,\. 

LOS COLORES BRILLANTES ATRAEN A LA GENTE JOVEN; 

HIENTR,\S QUE LOS COLORES SUAVES A LOS .MAYORES. 
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EL COLOR TANTO C0}\0 EN LOS FOLLETOS COMO EN CUAL- -

QUIER }\EDIO DE CO}\UN!C,\CION ES FUNDA}\ENTAL, YA QUE ESTI

}\l:LA AL LECTOR POSITIVANENTE O NEG,\TIVAMENTE, POR LO QUE 

DEBEN SER UTILIZADOS HABILl\ENTE, P,\RA ATRAER LA ATENCION 

Y LOGRAR LA i\ETE~:CION DEL :-tE:-ISAJE. 

T I P O G R A F l A: 
SU FUNCIO:l ES AUXILIAR A LA CONUNICACION VISUAL: -

TIENE POCA SIGNIFICACION CQ}\0 VALOR DE IMPACTO, AUNQUE -

SI SE DA EL e.ISO CRE.\NDO ,\NUNCIOS PURANENTE TIPOGRAFICOS 

.'IUY ATRACTIVOS, POR EL BUEN USO DE ELLA TANTO EN SU TAM.;l. 

~O ESTILO Y COLOR. 

LA LEGIBILIDAD ES NECESARIA PARA LA BUENA COMPREN-

SJON DEL NENSAJE, SIENDO EL TIPO ESTETICAMENTE AGRADABLE. 

FACTORES QUE INFLUYEN EN LA LEGIBILIDAD: 

EL TA!-1,\~0, PESO, INTERLINEADO, LONGITUD DE LA LINEA, 

LOS !-!ARGENES. 

PASOS PARA UN BUEN RESULTADO: 

l. - USO DE LETRAS SENCILLAS, NORMALES O ROMANAS. 

2.- EN TEXTOS LARGOS, FRACCIONARLOS PARA UNA LECTURA FA

CIL, EN PARRAFOS PARA NO HACERLO TAN MONOTONO. 
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Futura 
Franklin Gothic 

Benibo ,, '( 

pe1Sil: 

3.- USAR DE UNO A TRES TIPOS DE LETHA~ u1~·1"!NTOS CUANDO 

~!AS, PARA UN ANUNCIO. 

4.- SI SE COLOCAN LETRAS ENCIMA DE ILUSTRACIONES, ESTAS 

DEBEN ESTAR BIEN CONTRASTADAS PARA QUE NO AFECTE LA 

I;>tAGEN A~TE LA LETRA. 

SE DEBE PONER NAYOR ATENCION EN LOS TITULOS YA QUE 

DE ELLA DEPENDE EN GRAN PARTE SU ATRACTIVO. 

SE CUENTA CON GRAN VARIEDAD DE TIPOS DE LETRAS Y E§. 

TILOS, CON LOS CUALES SE PUEDEN HACER FRASES O TITULOS -

JMPACT,\NTES AYUDADOS POR EL COLOR. 
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CAPITULO V 
CONCLUSION 

Y DESARROLLO 

DEL PROYECTO 
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CONCLUSION Y DESARROLLO DEL PROYECTO 

TENIENDO CONOCIMIENTO DEL GRAVE PROBLEMA DE CONTAM! 

NACION, TANTO DE SMOG COMO DE LA BASURA, Y LA FALTA DE -

AREAS VERDES QUE EXISTE ACTUAL~ENTE, ES NECESARIO UNA A

TENCION INMEDIATA DE RESOLUCION A DICHO PROBLEMA. 

SIENDO EL DISEílADOR GRAFICO UNA PERSONA CAPAZ DE -

AYUDAR A SOLUCIONAR PARTE DEL PROBLEMA, MEDIANTE LA CREA 

CION DE MENSAJES GRAFICOS, PRODUCTO DE SU ORIGINALIDAD Y 

CREATIVIDAD; QUE INVITEN A LA REFLEXION Y A LA ACCION PA 

RA DISMINUIR EL PROBLEMA. 

VALIENDOSE DE LOS MEDIOS MAS ADECUADOS PARA LA TRAN§. 

MISION DEL ~IENSAJE, TANTO POR LAS POSIBILIDADES CREATIVAS 

QUE OFRECEN, COMO POR SU REPRODUCCION; ESTOS MEDIOS SON -

EL CARTEL Y EL FOLLETO. 

EL CARTEL, PORQUE PUEDE SER MUY IMPACTANTE CON EL -

BUEN USO DE LOS COLORES, IMAGENES Y TEXTO; Y PORQUE HAY -

MAS POSIBILIDADES.DE QUE CUALQUIER GENTE LOS VEA, YA QUE 

SE COLOCAN EN LUGARES PUBLICOS MUY TRANSITADOS. 

EL FOLLETO PERMITE MAS INFORMACION , MAS PROFUNDA Y -

DETENIDA ACERCA DEL PROBLEMA, ASI COMO SUS SOLUCIONES; 
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SIENDO ESTE MUY PR,\CTICO Y COMODO POR SU TAHASO, EL CUAL 

SE PUEDE LLEVAR CONSIGO A DONDE QUIERA Y LEERLO CON MAS 

CALMA. 

EL }IENS.IJE VA DIRIGIDO A TODA LA COMUNIDAD EN GENE

RAL, A TODOS LOS NIVELES SOCIALES Y CULTURALES; POR TAL 

RAZON ES NECESARIO LA UTILIZACION DE MENSAJES SENCILLOS, 

CONCRETOS Y F,\CILES DE ENTENDER, MAS QUE INFORMATIVOS -

QUE SEAN GRAFICOS, Y,\ QUE TODAVIA EXISTE EL ANALFABETIS

MO EN NUESTRA COMUNIDAD. 
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P,\RA LA REALIZACION DE ESTA CAMPAÑA, SE NECESITO U

NA INVESTIGACION ,\CERCA DE LOS PROBLENAS PRINCIPALES QUE 

ATACAN ,\ NUESTR,\ CIUDAD; PARA r\SI MEDI,\NTE CARTELES Y FQ; 

LLETOS MANDAR nENSAJES DIRECTOS QUE HAGAN REFLEXIONAR E 

INVITEN A UNA ACCION DE RESOLUCION AL PROBLE.'IA. 

LOS PUNTOS A LOS QUE SE ATACO FUERON AL SHOG, BASU

RA Y LA FALTA DE AREAS VERDES; POR SER LOS QUE MAS NECE

SITAN DE UNA ATENCION IN!-IEDIATA. 

PARA LA CAMPAÑA SE NECESITO UN SIMBOLO Y UN SLOGAN 

REPRESENTATIVO PARA ELL,\. 

PARA LA REALIZACION DEL SINBOLO, SE HIZO UN ESTUDIO 

ACERCA DE LOS ELE.'IENTOS QUE COMPONEN AL MEDIO ,\MBIENTE; 

Y SE VIO QUE EL ARBOL, ES LA p,\RTE QUE LA MAYORIA DE LA 

CO~IUNID,\D LO 1\SOCIA CON EL • 

OTRO PUNTO QUE SE TONO FUERON UNAS MANOS DE FORllA -

QUE PROTEGIERAN AL MEDIO .\MBIENTE; YA TENIENDO COMO BASE 

ESTOS DOS ELE.'IENTOS TANTO EL ARBOL COMO L\S !-!ANOS SE SI!!, 

PLIFIC.\RON HASTA. LLEGAR A LO MAS REPRESENTATIVO DE ELLOS 

,\ UNAS FORMAS MUY S.C:NCILLAS. 

EL ACOMODO DE LAS MANOS CON RESPECTO AL ARBOL FUE _: 

PARA D,\R MAYOR IDEA DE PROTECCION, f!AS ARMONIA Y EQUILI

BRIO. 
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en tí esta 
• Salvemosro 

Cuidémoslo 
~ 

Protegelo 

es tuyo 
Conserva ro 

en tí está 
en tí está , , 
en ti esta 
en tí está 

I , 

en t1 esta 

en tí está 

ESTE S1'1BOLO ES :·IUY SENCILLO PARA SU FACIL CAPTA- -

CION Y POR LO TANTO SU ME.'IORIZACION • 

EN TANTO ESTA C,\)IPAÑA NECESITO UNA FRASE REPRESENT~ 

TIVA Y DE )ICCHO SIGNIFICADO PARA L,\ SOCIEDAD. 

TRAS UNA SERIE DE SLOGANS SE ESCOGIO "E?I TI ESTA" -

POR SER UNA FRASE DIRECT,\, SENCILLA Y CORTA QUE HAGA RE

FLEXIONAR .\ LA PERSONA QUE DE ELLA DEPENDE EL PROBLE.'IA O 

LA PROTECCION' DEL ~IEDIO ANBIENTE. 

YA ESCOGIDO EL SLOGAN SE HIZO UN ESTUDIO DE TIPOS -

DE LETRAS; Y SE VIO QUE LA LETR,\ ,\VANT GARDEN ES LA ;!AS 

,\DECUADA POR SER ;1UY LEGIBLE, SE:lCILl.,\ Y DE TRAZOS CUR-

VOS DE ACUERDO CON EL snmoLO: ESTAS UTILIZADAS EN MINU2, 

CULAS PARA DAR )IAYOR AR~IONIA CON EL S!MBOLO Y NO VERSE -

PESADA EN CASO DE :!A Yl.!SCULAS. 

EL ACOHODO DEL SLOGAN CON RESPECTO AL SIMBOLO FUE -

P.\R:\ DAR ~IAYOR EQUILIBRIO Y L'~l SOPORTE. 

EN CUANTO ,\L COLOR, ELE:·IENTO NUY INPORTANTE, YA QUE 

SONOS SENSIBLES A EL: SE VIO QUE EL VERDE ES EL QUE ~~IS 

SE APEGO A NUESTRA NECESIDAD, YA QUE ES
0

RELACIONADO Y A

SOCIADO CON L,\ VIDA, PLANTAS, ETC.: TANTO EL SIMBOLO CO-

no EL SLOGAN SON VERDES 1 SIN OTRA COMBIN,\CION 1 YA QUE 

SE VEIA DENASIADO CONTRASTE Y PERDIA LA ARMONIA EN SU -

CONJUNTO. 
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PARA LA REALIZACION TANTO DE LOS CARTELES COMO DE -

LOS FOLLETOS, SE NECESITO UN ESTILO QUE LOS CARACTERIZ.1-

RA A TODOS, PARA SU ASOCIACION CON LA NISNA CAMPAÑA. 
UTILIZANDOSE FOR~IAS SE:;CJLLAS A BASE DE CIRCULOS Y 

LUIE,\S RECTAS, QUE REPRESENTARAN LOS ELE.'IENTOS CARACTE-

RISTICOS, Pr~RA EVITAR AS! FOR}IAS COMPLICADAS QUE EN VEZ 

DE TRANSMITIR, CONFUNDAN. 

USANDOSE ESTE TIPO DE FORMAS YA QUE ESTA CAMPAÑA SE 

DIRIGE ,\ TODO NIVEL SOCIAL Y CULTURAL. 

LOS CARTELES SE PONDRAN EN LUGARES PUBLICOS COMO, 

ESTACIONES DE TREN, CENTRALES DE AUTOBUSES Y PARADAS DE 

ESTOS, CONO TAMB!EN EN CENTROS COMERCI,\LES, EDUCATIVOS, 

PARA QUE TODA PERSONA LOS VEAN Y CAPTEN EL ~IENSAJE. 

EN TANTO LOS FOLLETOS SE DARAN EN TIENDAS DE AUTO-

SERVICIO, CENTROS COMERCIALES, CENTROS DE SALUD, EN COLQ. 

NIAS, ETC. 
LOS CARTELE!¡ UTILIZADOS SON DE UN T.lrlASO STANDAR DE 

56 POR 43 cm. EQUIVALENTE A 4 HOJAS TAMA~O CARTA, SIENDO 

ESTC: TAMAÑO UN SUBMULTIPLO DEL PLIEGO DESPLEGADO EVITAN

DOSE DESPERDICIOS; COMO TAMBIEN POR SER UN TAMANO ,\DECU.!l, • 

DO PARA LA BUENA TR,\NSHISION DEL MENSAJE. 
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LOS FOLLETOS SON UNO TRIPTICO Y EL OTRO MULTIDOBLEZ 

ESCOGIDOS POR L,\ CAN'fIDAD DE INFOR:-IACION, COMO TANBIEN' -

POR LAS n!AGE:;Es QUE LLEVAN. 

SU 1"1PRESION SERA EN PAPEL COUCHE Y EN METOOO DE -

OFFSET; EL p,\PEL POR SER SATINADO Y LOGRAR )IUY BUENA CA

LIDAD EN SU REPRODUCCiON; Y EL OFFSET POR SER DE LOS nE

TODOS MAS RAPIDOS Y DE MUY BUENA CALIDAD EN INPRESION. 

LA LETRA UTILIZADA PARA TODA LA CANPA~A, TANTO E~ -
LOS CARTELES COMO EN LOS FOLLETOS ES LA AVA~IT GARDEN 

BOLD, POR SER UN TIPO DE BASTANTE LEGIBILIDAD PARA LA -

TR,\NSNISION DE LOS MENSAJES. 
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ESTE CARTEL ALLC!BO ,\ LA CONT..\i·IIN'ACIO:~ • REPRESEXTA 

U:-.;,\ I:·!,\GE~l DE LA CIUDAD CONTA}IIN'ADA Y OTRA SANA,D:\}/00 LA 

IDEA DE QUITAR ES,\ CAPA QUE OBSTRUYE A LA VIDA, PARA QUE 

QL:EDE L'Nr\ CIL'.DAD S,\;{A, PURA Y Ll~iPI,\, 

SE VIO EL ESTILO )!AS ADECUADO PARA EL, QUE FUE DE 

FOR:-;,15 SE::CILLIS LOGRADAS .< BASE DE LI~EAS RECTAS Y CIR

CLLOS, EX FOR:-1.\ DE PLASTAS PLAN,\S, REPRESE~'TANDO LA IDEA 

CLARA~!EN'TE, 

TO)L\NDOSE COMO ELEMENTOS REPRESENTATIVOS PARA ESTE 

C.\RTEL, L.\ VEGETACION, LA CU:DAD E;J l'OR:·I.\ DE EDIFICIOS, 

LAS ~!CBES, EL CIELO y EL SOL, LOS CUALES SE srnPLIFICA-

KO~/ DE LA :1,\NER.\ ,\NTES ;.\EXCION,\DA PARA SU :·tEJOR CAPTA

Cto:.;. 

LA IDEA DE QUITAR ESTA CAPA FUE DE UNA .'IA,'lERA :-IUY 

SI:·IPLE, LEVA:.IT,\~lDO ESA CAPA CONTA:·IINANTE PARA DEJAR LA -

?URA. 

YA TENIE:mo LOS ELEHE~lTOS y EL ESTILO DEFINIDO SE -

HIZO UNA COMPOSICION EQUILIBRADA PERO ASI:·IETRICA, PARA -

DAR :·!AS DIN,\}l!Si·IO ,\L CARTEL Y NO HACERLO MONOTONO. 

EN CU,\NTO AL COLOR, SE VIERON LOS MAS REPRESENTATI

VOS A CADA UNO DE LOS ELE.'IENTOS DEL CARTEL, CON LOS QUE 

LA GENTE LOS .\SOCIA. COMO LA VEGETACION CON EL VERDE, 

LAS NUBES CON EL BLANCO, EL CIELO CON EL AZUL, EL SOL -
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CON EL AMARILLO Y LOS EDIFICIOS CON EL MELON YA QUE ES -

EL COLOR QUE :-LIS PREDOmNA ACTUALMENTE EN CUESTION DE E

DIFICIOS Y CASAS Y POR COMBINAR MUY BIEN CON LOS DEi·IAS -

COLORES, ESTO EN LA PARTE SANA, PERO EN LA PARTE CONTAMl 

NADA ESTOS COLORES SON OPACADOS CON UNA CAPA GRIS TRA!IS

PARE:>TE, HACIENOOSE VER A LA CIUDAD SIN VIDA, 

EN EL CARTEL PREDOmNAN LOS COLORES SANOS, Y A QUE -

ES NUESTRO PROPOSITO DE QUE HAYA UNA CIUDAD LrnPIA Y PU

RA. HABIENDO UNA ARNONIA EN SUS COLORES, YA QUE LOS COLQ 

RES USADOS COMBINAN Y HACEN RESALTAR EL AMBIENTE SANO. 

LA PARTE QUE EST,\ LEVANTANOO LA INAGEN DE LA CIUDAD 

CONTAMINADA ESTA EN COLOR BL,\NCO, YA QUE ES L,\ PARTE TR!l_ 

SERA DE UNA ILUSTRACION O FOT9CJRAFIA, DANDO ASI MAYOR IH_ 

PACTO AL CARTEL. 

EN CUANTO AL :•IENSAJE QUE LLE.V A ES "POR UN AMBIENTE 

SANO", ESTO QUIERE DECIR QUE DEBE.'!OS QUITAR Y TERMINAR -

CON ESA CAPA DE CONTAMINACION POR UN AMBIENTE PURO. ES

TE MENSAJE ES DE LETRA ESCOGIDA PAR,\ TODA LA CAMPAÑA LA 

AVANT GARDEN BOLO. POR SU BUENA LEGIBILIDAD. SU COLOR ES 

BLANCO POR CONTRASTAR CON EL FONDO Y POR LO TANTO LEERSE 

BIEN; COMO TAMBIEN SU TAMANO ES DE BASTANTE VISIBILIDAD 

PARA EL RECEPTOR A UNA DISTANCIA CONSIDERABLE; ESTE ESTA 

CENTRADO PARA MAYOR EQUILIBRIO Y MEJOR TRANSMISION. 
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,\PARECIENDO EL SIMBOLO Y EL SLOGAN DE TODA LA CAMP~ 

ÑA EN LA p,\RTE INFERIOR DERECHA, POR SER UN LUGAR VISI

BLE, SIN ROllPER CON EL EQUILIBRIO DE TODO EL CARTEL; UT!. 

LIZ,\NDOSE EN SU COLOR SELECCIONADO, YA QUE :m HAY PROBL§. 

MA DE CONFUSION CON EL FONDO. 
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EL CARTEL ES PARA REPRESENTAR .\ UN AMBIENTE SANO, -

EL CL\L TIENE LA IDE,\ DE QUE SE CUIDE, PROTEJA Y MANTEN

GA PARA EVITAR EL DETERIORO TOTAL. 

PARA ESTE CARTEL SE HICIERON DIFERENTES cm1POSICIO

NES DE LOS ELE.'IENTOS )!AS CARACTERISTICOS DE UN AMBIENTE 

SA:-;O, CO~!O LO SON', LOS ARBOLES, LA VEGETACION, LAS NUBES 

EL CIELO, EL SOL, SIGUIENDO CON EL ESTILO DE FORMAS SEii 

CILLAS. SE LLEGO A LA CONCLUSION QUE ESTA COMPOSICION -

FCE LA ~l,\S ADECUADA, YA QUE LOS ELE.'IENTOS ESTAN EQUILI

BRADOS, llABtEz.;DQ TAMBIEN' UN'A CONTINUIDAD DE ESTOS ELE.'IE1! 

TOS, flACIENDOSE ASI MAS AGRADABLE. 

LOS COLORES QUE SE L"fIL!ZARON ESTAN ASOCIADOS CON -

LOS REPRESENTATIVOS A CADA UNO DE SUS COMPONENTES, DANDO 

ASI UN CONTRASTE Y UNA ,\R)IONIA EN EL USO DE ELLOS; PREDQ 

)!IN.INDO EL VERDE Y EL AZUL POR SER LOS MAS CARACTERISTI

COS DE UN AMBIENTE SANO. 

SU )IENSAJE "CUIDALO" SE DIRIGE EN FORMA PARTICULAR 

Y DIRECTA A LA PERSONA QUE LO VEA, PAR,\ QUE LO HAGA RE-

FLEXIONAR QUE ES ·SU RESPONS,\BILIDAD. ES DE TAMAÑO BASTAJ! 

TE GRANDE DE ACUERDO A LA COllPOSICION Y ESP,\CIO, PARA -

DAR MAYOR IMPACTO YA QUE ES UNA SOLA PALABRA. VA DE CO-

LOR BLANCO YA QUE CONTRASTA CON EL FONDO Y POR LO TANTO 

SE CAPTA MEJOR. 
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EL SIMBOLO DE LA CAMPASA VA EN LA PARTE INFERIOR D]. 

RECHA EN COLOR INVERTIDO, EN BLANCO, PARA SU :·lEJOR VISI

BILIDAD, POR ESTAR EN UNA ZONA DONDE HABRIA CONFUSION -
POR SU COLOR, 
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LA IDEA DE ESTE CARTEL ES REPRESENTAR TODOS LOS EL_s 

:-IENTOS CONTAHINA:\TES :·IAS CO~IUXES. co:-10 LO SQ~j LOS AUTONQ 

VILES, CAMIO~lES Y FABRICAS; Y EL DE UNA PERSONA QUE ESTQ 

VIESE DE ?IA:·!ERA !:-:DIFERENTE A DICHO PROBLE.'IA. 

L\ DEFI:HDO EL ESTILO .1 SEGUIR DE FOR:•IAS SL'iPLES Y 

;.u;y REPRESE:ITATIV,\S DA:lDO LA IDEA CL,\RA DE LO QUE SE DE

SEA, SE VIO LA FO~·iA DE ACO:•iODAR ,; UNA ?ERSONA DANDO LA 

ESPALDA AL PROBLE.'IA DE :u:iERA INDIFERE:lTE com SERIA EL 

ZSTAR LEYE:mo TRAXQUIL.IHE:/TE AHE GRAVE PROBLE-IA: POR LO 

QCE LA :·IEJOR :-1.INER.I DE HACER :iOTAR ESTO FUE ACERCAR A D.1. 

CIJA PERSON,\ COHO P~I~iER PLA:iO Y :\TRAS EL PROdLE·IA. 

T,\).lTO LA PERSO!~.l cono LOS DE.'iAS conPONE~lTES DE ESTE 

C,\RTEL t:STA~~ i!ECllOS DE ~IA:iE!C\ SE::·:CILLA PARA SEGUIR CON -

u;J :·ns::o ESTILO. 

SU CQ)iPOSIC!o:i ESTA EQUILJBR,\DA TANTO POR LOS TAMA

~OS, COi·IO POR LOS PESOS DE LOS ELE.'iENTOS, 

SUS COLORES ?,\RA SEGUIR CON EL ESTILO DE LA CAMPAÑA 

SE TOi·IARON LOS msaos PARA LOS EDIFICIOS. EL CIELO, EL -

SOL; E:l EL CASO DE LOS AUTOi·iOVILES SE USARO:l EL ROJO Y 

EL .1.Zt:L RESPECTIVA:·IE~iTE DA;JDO AS! UN }l,\YOR EQUILIBRIO; -

TODA LA CIUDAD Y ELE·IENTOS ESTAN CUBIERTOS ?OR UNA C,\PA 

DE GRIS TRANSPARENTE PARA DAR NEJOR LA IDEA DEL SMOG. EN 

CUANTO A LA PERSONA QUE ESTA DANDO LA ESPALDA SE PUSO EN . 
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BLANCO, CON LA IDEA QUE LA PERSONA QUE VE,\ Y CAPTE EL -

NENSAJE SE PONGA EN ESE LUGAR. 

EL MENSAJE "ERES PARTE DEL PROBLEMA" ES PARA RECOR

DAR QUE NO DEBEN ESTAR INDIFEREi~TES A EL, YA QUE LA CON

TAMINACION ES PARTE DE TODOS Y TODOS SO!IOS CAUSANTES. 

SU TAMA~O ES HUY VISIBLE A BUEN,\ DISTANCIA, COMO -

TAMBIEN POR EL COLOR BLANCO UTILIZADO, EL CUAL CONTRASTA 

MUCHO CON EL FONDO, ESTE nENSAJE ESTA JUSTIFICADO A i•tE

DIAS P,\Ro\ SU ~IEJOR CAPTACION Y EQUILIBRIO CON LOS DE}L\S 

ELEMENTOS. 

EL SUIBOLO Y ~L SLOGAN DE LA CAMPANA, VA EN LA PAR

TE INFERIOR DERECHA, EN SU COLOR SELECCIONADO. 
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ESTE CARTEL REPRESENTA A LA CONTA.'IHACION, PRODUCI

DA PRI::cIPAL'IENTE POR LOS AUTOMOVILES y LOS CAMIONES. 

ENF.\TIZ,\NOOSE EL PROBLEllA Y EL QUIE:l LO PROVOCA; S.!_ 

GUIE:mo CON L,\S FOR~IAS SENCILLAS QUE REPRESENTEN CLAR.\

:·IENTE LA IDEA. 

SE PUSIERON com PRINCIPALES CAUSANTES UN AUTO>!OVIL 

Y UN CANION, EN UNA FOR:-IA :-.:o CO.\!PLET,\ PARA DAR ~1AS ENFA

SIS E I:·IPACTO AL CARTEL, SU ACO~!ODO RESPECTO A LOS DOS 

FUE OE U:lA ~IANERA QUE SE VIERA EQUILIBRIO; COMO TAMBIEN 

EL S~IOG SE PUSO DE UNA !-!ANERA ~IUY VISIBLE PARA ~IOSTRAR -

LO QUE PROVOCAN ,\L NO ~IANTENERLOS EN' BUEN' EST,\00. 

LOS COLORES UTILIZADOS FUERON EL ROJO Y EL AZUL PA

RA LOS TRA:-;SPORTES PARA LLAMAR NAS LA ATENCION, Y UNA -

CAPA DE GRIS CO~!O EL S~lOG Y EL FONDO DE TODO EL CARTEL -

DE COLOR AZUL; LOGRANDO ASI, CON TODOS UN BUEN BALANCE Y 

UN GRA:-.: [~\P . .\CTO. 

EL ~IENSAJE 11 .\}IA LA VIDA NO CONTAHINES", ES PARA RE

CORDAR QUE A LA VIDA TENE.'IOS DERECHO TODOS, POR LO TANTO 

NO DEBE.'105 CONTA?>!INAR. LAS LETRAS VAN EN COLOR BLANCO, 

POR CONTRASTAR CON EL FONDO Y POR LO TANTO TRANSMITIR EL 

~IENSAJE CL,\RAHENTE. 

EL SIMBOLO APARECE EN LA PARTE DERECHA INFERIOR EN 

SU COLOR INSTITUCIONAL. 
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EN ESTE CARTEL REFERENTE AL PROBLENA DE L.\ BASURA, 

SE BUSCO u:,',\ .'!ANERA DE :•IOSTRAR ,\ UNA PERSONA QUE CONO-

CIEN'DO EL PROBLE.'IA QUE EXISTE SIGUE TIRA~OOLA DE MANERA 

INDIFERENTE. 

ESTA SE ENFATIZO DE C!ANERA QUE SE VIERA LA PARTE -

DE LA PERSONA DO:mE TIRA BASURA DE FORHA e/DIFE~ENTE, -

SIN PENSAR LO QVE OCASIONA CON ESTO: DE )IA/:ERA QUE LA -

PERSONA SIGt:IER.I SU C,\)!INO Y DEJ,\R.I ,\TRAS P,\RTE DEL PRQ. 

BLE:·!.\ QUE FOnENTA. 

IJS.INDOSE LA FOR)lA DE SILUETA DE CIANERA SINPLE QUE 

SE ENTIENDA L.\ IDEA. EST,\ FIGURA SE DEJO EN COLOR BL,\N

CO PARA QUE LA PERSONA QUE VE,\ EL )!E:lS,\JE SE PONGA E)l -

SU Lt.:GAR. Y PARA D1\R :tAS CONTRASTE CON EL FONDO QUE SON 

LOS COLORES AZUL Y VERDE, REPRESENTANDO AL )IEDIO .~nBIEJ! 

TE Y P.IR.I SEGUIR ASI CON EL ESTILO Y COLORES DE TODA L.\ 

C,\~IPAÑA • D,\~/DO AS I UN' BUEN' CONTR,\STE. 

SU nE:-:S,\JE "NO CONTINUES AS!" DE FORMA DIRECTA,RE

CUERDA QUE EL ES EL QUE OCASIONA ESTE ?ROBLE.'IA CON ESA 

ACTITUD. ESTE ESTA UBICADO EN LA p,\RTE IZQUIERDA PARA -

DAR )!AS EQUILIBRIO CON LOS DE.'IAS ELENE:lTOS Y POR SU ;.¡¡~ 

~10 COLOR USADO QUE ES EL BL1\NCO, DE UN TAMANO MUY VISI

BLE A BUEN,\ DISTANCIA. 

EL SIMBOLO ESTA UBICADO EN LA PARTE INFERIOR DERE

CHA EN SU COLOR INSTITUCIONAL. 
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Amblenle 
.. :::...--.. ---
Arcas Verdes: 

cm 

(•) 
en lle1ló 

fl1' Nuestro Medio Ambiente 
Agua: 

Aire: ... _ .. __ 
=----==-== 

··-··- .. -·----·-·-

-Suolo: 

• 

ESTE FOLLETO LLAMADO "~UESTRO MEDIO AMBIENTE", DE 

C,\RACTER INFOR)~\TIVO, YA QUE NUESTRA Y RECUERDA A LA CQ 

NUNIDAD LO NECESARIO QUE ES L.\ CONSERVACION DEL l!EDIO -

A:-t8IENTE¡ ~IOSTRANDO LOS conPONENTES DE EL y LO INDISPEl!,. 

S,\BLE QUE SIGNIFICAN PARA LA VIDA. 

SU PORTADA ALUCIBA A UN A:·IBIENTE SANO, CON LA IDEA 

DE RECORDAR QUE ES DE TODOS Y POR LO TANTO NUESTRA RES

PONSABILIDAD COt-:SERVr\RLO, 

EL FOLLETO ES TRIPTICO, POR LA C.\NTIDAD DE INFORN,\. 

CION Y DE FOTOGR.\FI,\S :·IOSTRADAS. 

EN SU P,\RTE INTERIOR SE JUEGAN CON LAS FOTOGRAFIAS 

p,\R,\ VERSE )!AS DIN,\)!ICO Y AGRADABLE AL ESTARLO LEYENDO; 

SU LETRA AL IGUAL QUE LA CAMPAÑA ES LA AVANT GARDEN, DE 

l'N T.\)IA~O FACIL DE LEER Y NO ESTAR ESFORZANDO LA VISTA. 

EL SINBOLO DE LA CAMPAÑA APARECE EN LA PARTE FINAL 

DEL FOLLETO EN SU COLOR SELECCIONADO. 
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Ateas Ve1des: ,. _____ _ 
=-----

su Solución: 

::~::==-~1:-:; -·----

smog: 

-----
=-~~ 

Su Solucl6n: 

..:...-==-~-= .. , __ .. _,_ 
::::=---

Educación 
Ambiental ¡ 

21 . 5 cm 

·------·-

• ·-----------·-·---------
11!11 
11:21 

ESTE FOLLETO ES LLA:'-L\DO "EDUC,\CION A:tBIENTAL", YA 

QUE SE DA UN,\ EDUCACIO:I PAR,\ SOLUCIONAR P.~RTE DE LOS -

PROBLEMAS DEL S:tOG, BASL1RA Y LA FALTA DE ARE.AS VERDES, 

?IEDIAl\'TE UN,\ SERIE DE CONSEJOS. 

SU PORTAD,\ SIGUE EL ESTILO DE LA CAMPA~,\, C,\RACTE

RIZADA POR SUS FOR>!,\S ,\ BASE DE LINE,\S RECTAS Y CURVAS; 

REPRESE~TAl\DO ,\ LA CIUD,\D EN SU PARTE CONT,\HI:-1'.ADA Y EN 

UNA SANA,CON L,\ IDEA QUE SIGUIENDO LOS CONSEJOS AIU SE

ÑAL,\DOS PODRE:·IOS Ql!IT,\R ESA CAPA CONTA:-11:-:ANTE. 

EL FOLLETO ES >IULTIDOBLEZ, PDR L,\ CANTIDAD DE IN

FOR)l,\CION QUE CONTIENE Y POR LAS fOTOGR,\FIAS USADAS, N1 

CESARI,\S P,.\R,\ DAR U~IA :tlµOR lNFOR~lACIOX. 

EN LA P,\RTE INTERIOR DEL FOLLETO HAY JUEGO CON LAS 

FOTOGRAFLIS TANTO POR SUS TANA~OS C0)10 POR SU UBICACION 

?.\R,\ VERSE :Ot\S A:IEXO AL EST,\R LEi'ENDO. 

L.\ LETRA UTILIZADA ES DE UN TA}IA:~O :tUY LEGIBLE P,\

RA SU )!EJOR LECTURA. 

EL Sn!BOLO DE LA CA.~P,\NA APARECE EN L,\ PARTE FINAL 

DEL FOLLETO PAR,\ RECORDAR Y MANTENER PRESENTE LA CAM

PAÑA Y RECORDARLES QUE DE ELLOS DEPENDE EL HEDIO ANBIE~ 

TE; APARECIENDO EN SU COLOR CONSTITUCIONAL • 
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EL DESARROLLO DEL TRABAJO AQUI PRESENTADO V,\ ENFOC" 

DO A PROVOC\R UN,\ REACCION EN EL PUBLICO DE CONCIENTIZ" 

CION RESPECTO AL PROBLE.'IA DE CONTA~IINACION; QUE LOS llABl 

TA~TES DI~ ESTA CIUDAD SUFRINOS DIA .\ DIA. 

CON ESTO SE LOGRARA QUE TODO ESPECTADOR TOME CON-

CIENCIA DEL TERRIBLE PROBLE.'IA AMBIENT,\L QUE NOS AQUEJA; 

LLEVA~;oo AS! l':-JA 1•IEJORIA EN EL NEDIO EN EL QUE Z.:05 DESA

RROLL,\NOS, P.\R.\ DE ESTA :-IANERA BENEFICIAR TANTO A LA CIY. 

DAD, COMO A TODOS AQUELLOS QUE FORNAN PARTE DE NUESTRA 

:·tETf,('?OLI. 
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