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INTRODUCCION

El diseifio desempefia un papel primordial
hoy en dfa para nuestra sociedad, puesto que

este determina ideas y formas. que posterior

mente han de mater1a1izarse.f E1 disefio es -
creatividad, el disefio grafico es comupica--
cién. o

El diseﬁadar segun sus.aptitudes puede-
disefiar: coches, av1ones;3ropa. carteles, 1o
gotipos,’ etc, siendo tndos estos de gran -~
trascendencia para _estra saciedad ¥y 1o mds
notorio es que _o 5610 s’ produc1do por ra-
zones propias de’ ser, s1no que ‘deben cumplir
o satisfacer una necesidad de tipo social, -
cultural, econdmica, que hardn que el produc

to o servicio 1legue al consumidor en circuns

tancias de rivalidad, competencia y buena --
presentacidn.
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A un disefiador se le cpnsidera como una -
combinacion de técnico y artista, imaginati-

vo y creador; ya que este crea formas funcio

nales ademds de assté&ticos.

E1l hombre utiliza en cualquiera de sus -
actividades que realfza: herramientas, Gti--

les medios de locomocidn, sefiales y comunica

ciones ya sean visuales o perceptibles, pues
te que el ritmo de vida y las c¢ircunstancias
que lleva 1o van imponiendo a necesitar de -
disefio,

todo eso los cuales son objeto del

ONEI >

LA ot A e

£1 ciudadano que hoy vive estéd rodéado -
de los mds variados objetos, cosas y utensi-
lios, tos cuales pueden ser:
prescindibles unos; convencionales y super--
fluos otros que poco a poco se han vuelto --

elementos necesarios para nuestra sociedad.

Es entonces el papel del disefiador el de
procurar un entorno lo mds agradable posible
y darle la forma mds conveniente para que --
cumpla su funcidn y sea grato para la visidn
humana.

necesarios e im

'
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E1 disefador grdfico es el encargado de
expresar,

bre el panel,. a1gun asuntO' es decir

ET1 diseﬁador gra
los signos gr&fic'
tos con 10 que cuenta 1 _
buena composiciﬁn que” esmeticamente"sea agra
dable y- F&cilmen e“comprensible.'_='

E1 interds y la fuerza de un disefic gri
fico, no se encuentra en los signos, imdge--
nes o tipogrdfica elegida, sino en el modo -
de relacionarlos; dependeri de cual sea el -
mensaje que se quiera dar a conocer, a quien
vaya dirigido, lugar en donde se va a colo--

car, atc.

decir y comunicar a través de for-
mas, palabras, imigenes imprésas y vacios so =

‘se manifiesten,
ples 17amadas visua1es que envuelven al-c¢ciy-’
}_@dadanu de hoy, - : ‘

Es precfso que la forma Y. el mensaje que
resa]ten de- entre tas mﬁ1t1f

v Por todn 10 que se v16 acerca de la: comu
nicaciﬁn visua] Y de] diseﬁador gréfico pode

“os decir que este es la persona ‘adecuada pa

ra crear la promocién nacional del zooldgico

iHe_Guada1ajara- ya que es el encargado de --
.. dar a caonocer por medio de medios visuales -

algdn lugar, producto o servicio, utilizando
los recursos necesarios para que se reaiices
de 1a mejor manera posible y lo que es muy -
importante para que cumpla su finalidad.
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Logrando asf. una buena compos1c16n entre
signos gréficos._im&genes Y. los ‘diferentas -
elementos que’ los: acompaﬁan.,asT como también
ut11izando 1as mejores técnicas segun sean -
las necesidades'de1,prob1ema‘_

Es por todu sto que en esta tesis se ---
propone a traves del’ diseﬁo grifico dar a co
nocer el Zooldégico de Guadalajara, haciendo-
una campafa de promocién mediante carteles,-
folletos y espectaculares. . .,
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A) PROBLEMA

La ciudad de Guadalajara ha crecido con-
siderablemente en los Gltimos afias, como res
puesta a esto se construyd'un'zhoﬁgico como
un bello lugar turfstico que 1a:c1udéd ofre-
ce, tanto a sus habitantes:cphota sus visi.-
tantes. PR

No obstante carece de una adecuada difu
sifén para darse a conocer ¥ 1ograr aumentar-
1a asistencia del piblico con mayor frecuen-
cia.

B) OBJETIVO

Debido a 1a necesidad que existe en el-
zooldgico de Guadalajara de darle a conocer,
se creard una campafa publicitaria en donde-
se realizardn diversos elementos publiicita--
rios como son: carteles, folletos y especta-
culares; esperando que as¥ el piblico lo co-
nozca y posteriormente lo visite.




C) METODOLOGIA

Como ya se vio el zoolégico de Guadalaja
ra tiene Ta necesidad de darse a conocer me-
diante la difusifn de los diferentes medios-
masivos como son: T.Y., Radio y prensa; asi-
como por 105 diversos medios impresos dentro
de los cuales se encuentran: los folletns, -
carteles, espectaculares, anuncios, tanto en
revistas como en-el periddico, para que el -
pablico se percaﬁé de 1a existencia de este-
centro recreativo y'turistico con el gue con
tamos y m§s tarde la visite.

Por lo tanto se tiene que estudiar cual-
es el medio adecuado para su difusidn, la im
portancia que tiene a1 coior, la tipograffa,
la fotografia, Ja estiiizacidn, para asi lo-
grar un mensaje creativo que primeramente --
1lame 1a atencion del pidblico y posteriormen
te invite a conocerlo,

JUST BACK
. FROM A
M1 TRIUMPHAL
~ 1 TourOFf
' AUSTRALIA
—
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A) LA COMUNICACION VISUAL

La comunicacién visual, o intercambio -
de mensajes y contenidos es la relacién que-
existe entre el emisor y un receptor median-
te procedimientos y téecnicas visuales,

Esta tiene hoy en dfa mayor trascenden-
cia y su problemdtica es mucho mayor; pues se
estd convencido de su utilidad y eficacia. En
la actualidad se utilizan medios técnicos tan
perfectos gque se prefiere el lenguaje wisual
a cualquier forma de comunicacidn.

Cuando se habla de la comunicacidn visual
referida al campo del disefio, se dice: que es
la manera de decir algo y escoger los medios-
adecuados a este tipo de expresién.

La comunicacidn incluye: un emisor, el -
cual se encarga de transmitir un mensaje, es-

‘decir el contenido o comunicado; el mensaje -

17



tiene que ser transmitido mediante un medio,
seleccionando el m&s adecuado, para que asf
el receptor capte el mensaje.

E1 disefiador es el encargado de elegir,-
disponer y estructurar los elementos y sig--
nos del lenguaje segiin las técnicas que mejor
expresen el fondo del comunicado e impacten-
con mayor eficacia al receptor.

Toda persona que pasea por la c1udad hoy
en dija, sa dard cuenta de’ 1a. gran cantidad -
de comunicados que l1aman 1a atenc16n'
co1ores, :

sus formas.

pasc. Los ciudadanc
verdaderos saportes'p r
y divulgar 1a comunicacién’ visua]

La mayo-
ria de estos comunicados son bidimensionales
y grificos,

En todos Tos aspectos de comunicacidn vi
sual debe manejarse la objetividad;
50 que la imdgen utilizada sea legible por ¥

es preci




para todos, en_dbnde_éomﬁﬁiquen la misma --
idea. =

Cada medio dé.cdmuniéaéiﬁn visual se ha
de utilizar de acuerdo con sus caracteristi-
cas y con sus.diversas posibiiidades.

La comunicacifn en algunos casos es un-
medio imprescindiblie para pasar informacio--
nes de un emisor a un receptor,
dicidn esencial para su funcionamientoc es la
exactitud de las informaciones,
dad de
ria,

pero la con-

la objetivi-
la godificacidn utilita-
interpretaciones.

las sefales,
la ausancia de falsas

Conocer la comunicacidn visual es como-

aprender una lengua, hecha solamente de imi-
genes que tienen el mismo significado para -
personas de cualquier nacidn, por lo tanto -
cualgquier lengua; siendo este tipo de comuni
cacidn el mds directo,




B) LA COMUNICACION GRAFICA

La comunicacidn grdfica es el proceso de
transmitir mensajes por medjo de imdgenes vi
suales que normalmente estdn en una superfi-
cie plana.

Se usan dos clases de imdgenes: tas ilus

traciones y los simbolos v1suales.

El término 11ustra'16n incluye fotogra--
fias, p1nturas y dibujos"

Las: paiébiés' tan gréficamente
mediante’ sfmboIo\‘ _ : drmas 1jama--
dos Ietras.. Estas_letras:y 1as pa]abras for
man los 11amados_sxmbo]os.yisua1es.

Las imdgenes y el lenguaje escrito desem

pefian funciones muy diversas en la comunica-
cidn grafica, pero comparten una notable si-
militud,

20



E1 receptor de una_1m5gén visual aque bus

ca comprender el mensaje debe leerlo. La leg

tura puede definirse como, la extraccidn de -
informaciﬁn a partir de" imégenes visuales lo
que significa que se 1een tanto imégenes co-
mo palabras o

La - impresiﬁn es_g] medio por el cual se
reproducen. 1as 1mégenes visua1es para la co-
municacidn mas1va ' '

E1 diseﬁador e mensajes 1mpresos traba
ja con un vocabular o'pe ofeste no consiste-
en pa]abras._sino: u 'fneas. puntos, --
formas, texturas y'tonos Este debe de ocu-~
parse primord1a1mente deg1a bomunicac16n mis
que del arte. ‘ o

E1 disedador se encarga de crear algo -
novedoso, pero que ademds sea dtil,

22



Existen ahora toda una serie de nuevas -
formas de acceso a la audiencia, que los --
anunciantes empiezan a tener muy en cuepta:

C) PUBLICIDAD correo directo, material punto de venta, for

mado por carteles, folletos ¥ similares.

Arte y Ciencia de persuadir al pdblico -
despertando su interés por determinado produc
to, servicio, comercio, etc. '

La publicidad existe'ﬂgéde‘hace siglos,y
esta ha crecidn'conﬁidéfabIeménte en los G1-
timos afos, ya que 'se.le considera como algo
indispensable “para.dar a
ducto o-servicio.

aconocer algin pro--

E1 sector publicitario podria sobrevivir
sin agencias, pero nunca sin medios, porque-
un anuncio debe de comunicar su mensaje a 1a
audiencia a }a que va dirigido. $1 no hubie-
ra medios como: la televisidn, el cine, la -
radio, las revistas, 1os espectaculares,a na
die se le oaurriria hacer anuncios,

22



LA PUBLICIDAD uE senv:ttos

Una parte considerada de la publicidad-
orientadd al consumidor. no tiene como fin -
convencer a‘la gente de. que compre algo, si-
no de que gaste dinero en. su servicio, como-
lo es un. a1qui1er de un coche, un espectdcu-
1o o una- comida en un restaurante. en donde-
se puede ofrecer'irap1dez, comodidad, diver-
sidn ¥ atgn;tén.

Pero no toda la publicidad de servicios
se basa exclusivamente en la imégen; otro -

elemento caracteristico es el de hacer publi

cidad para que 21 nidmero de personas se in--
cremente, utilizando asi el servicio o visi-
tindolo en caso de ser un lugar turistico.

LAS BAHAMAS
FLORIDA MIAMI
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D) PROMOCION

Esta constituye el esfuerzo- de 1a firma-

por estimular las ventas a baserde“d1r1gir-
comunicaciones persuasivaé':comn son.-agen—
cias de publicidad,. espec1a1{stas ‘an promo-
cidén que den a cunocer*su-producto o servi-
cio. :

Lo mds utilizadc (ﬁtﬁaiidéd es la-
administraciﬁn‘ : contecimientos 0 activi-
dades pub1ica$ especféles que tienen como-
objeto despertar 105 sentimientos deseados-
en el ciiente. ' i

E1 objeto de la comunicacidn 0 promocidn
es el de provocar alguna reaccidn en el au-
ditorio, la cual puede ser: cognoscitiva, -
afectiva o de comportamiento,

Lo primero que se tiene que hacer al man

dar un mensaje es: estudiar al piblico al -
.. que va a ser dirig1do. despuéds ver en que -
forma vamos a hacerle 1legar ese mensaje y-

mds tarde analizar la reaccién que tiene el piblico
en general,

o oy L)
OB

B /&M%

E;
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E) LATIPOGRAFIA

Su funcidén es auxiliar dentro de la co-
municacidn visual.

Tienen poca significacidn como valor de
impacto, aunque muchas veces podemos hacer -
anuncios puramente tipogré?icos que sean ==
atractives, logrando una armonfa tanto con -
su estilo, cq]or;yitqmaﬁq;ﬂj  _

La legibilidad es necesaria para la bug
na comprensiﬁn“de1‘mehsajeﬂy"ademés de cum--
plir su funcidn este puede ser estéticamente
agradable.

Los factores que influyen en la legibi-
iidad son: el tamafio, pesc, interlineado, -~
midrgenes y longitud de linea.

AU,

Hleiions
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T&XE SHAKE;

AN AN

ACCURATUS INKS

MAGGOT

Los pasos para un buen resultado en el-
uso de la tipograffa son los siguientes:

1) Uso de Jetras sencillas, normales o
romanas, '

2) Los textos 1argos fraccionar1os. To-
grando asi una 1ectura fac11 ”

letras distin
anuncio.

1) sa¥ de 1%
tas cuando mis, para‘u

4) 51 se co1ocan-]etras encimé de ilus-
traciones, estas deben de estar bien contras
tadas para que no afecte la imigen ante la -
letra,

La tipografia de tftu1os es de mayor Am-
portancia que la restante. ya que de‘eTla de
pende en parte su atractivo

Huchas veces e1 co1or ayuda a 1a tipogra
fia 2 impactar, tanto en frases como en titu
los, tomando en cuenta que existe una gran -
variedad de letras y estilos para lograr --
crear un diseno atractivo. '

26



F)EL COLOR

E1 color es muchas ‘veces ut11izado por-
algunas personas como un elemento'exc]usiva-
mente en el campo de la p1ntura -y
al diseflo se le cons1dera comd ~cual Had este
tica.

E1 diseﬁador esta K ) procesas
mecinicos e 1ndus r1 1 c s'concre
tas de los objet ambi& eaccidn -
del consumido'. acepte ~avés de deter-
minados q =

£l color es otro_elemento 1nportante -
que no tiene que olvidar un diseﬁador, espe-
cialmente si 1o utiiiza como valor de comuni
cacifn, es entoncgs cuande este debe de pre-
sentarse con toda fuerza de expresividad y -
de sugestjdn para ast? obtener una reaccidn -
inmediata del receptor.




E1 color 5ue1e ejercer snbre Ta persona
una triple accién 0 poder'
1) De impresidn:
cidn. '
2) De expresidn:

ya que provoca emociones.

3) De construccifn: ya que por su signirica -
~‘can ‘en el hombre reacciones y sensaciones =--

'xafectivas y simbﬁlicas que condicionan el --

do adquiere un valer simbdlico.

oaried e

oo W Ve,

=2

E1 color se puede presentar en dos for--
mas diferentes, dande un resultado arménico-
o contrastanta.

La armonfa: es la utilizacifn del color-
en determinadas proporcicnes de tono o matiz,
creando un ambiente tranquilo y equilibrado.

puesto que atrae la. aten---: ANy greal
- observarlo

£1: contraste.‘ser1a Jo- contrario. és la-

fc0mb1na'16n de" co1ores que nada tienen en co

una reacc16nﬂpara-

os efectos de’ armonfa ¥ contraste provo

proceso del disefio utilizando und tonalidad-

" {dénea para procurar obtener un impacto vi--

sual.




Otra forma de utilizar objetivamente el
color, es la que ‘se refiere a la aplicacidn-
del mismo a.la superficie de:.los’ objetos o -
formas funciona1es, -ya que estos crean. diver
sas reacqiones_perceptiyas,y_emociona]es.

La experiencia demuestra que existen co
lores activos, animados y violentos ademis -
de otros pasivos, suaves y reposados.

Desde otro punto de vista, el disenador
considera al color como el responsable de la
persistencia, durabilidad o riqueza visual,-

gque proporcionan 1o0s objetos.

E1 color es algo importante en 1a comu-
nicacidn grdfica debido a gque logra atraer,-

es Tegible ¥ comprensible ademis de que cau-

~ .
T sa una reaccidn.
. e
MALIOR
! - A 4 o

La forma y el color son elementos bdsi-

cos de la estimulacidn visual; desempeiian --
una parte vital en la vida emocional del hom

bre.

29



LAS FUNCIONES DEL COLOR.

1) Llamar la atenci6n.

2) Producir efectos psicolégicas.

3) Desarrollar asociaciones.

4} Lograr la retencidn..

5) Crear una atmésvera estéticamente placen
tera, ..o o e

=

E1 principal cbjetjvb:deded1or es 1la--
mar la atencidn y esto se logra mediante la-
utilizacién del contraste y se busca una res
puesta del observador, es
tan atraidos y que pongan
estan observando,

decir, que se sien
inter&s a 1o gque -

Es necesar{sﬂﬁbé;15”5g1§5b1§ﬁ §g3cq1dr_--
sea cuidadosa, el’ ' ido:debe adaptar

ﬂ&ﬁﬁg
ya:que:ayuda a
iss lectores a recordaricon mayor: facilidad-
To que vieron. o TR

Los publicistas repiten ciertos colores

en sus compahias para establecer una identi-
ficacidn del producto.

CIOHE)
S5
)
O
o)
23959
EaCn)
59
)
29909
R W
S )

(5
e
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G) LA IMAGEN

Tras la aceptacidn del cliente, del bo-
ceto y texto elaborados por los creativos, -
el anuncio entra en fase de produccidn. En-
este momento, una de las decisiones mds im--
pecrtantes es la que concierne a la eleccidn-
entre fotograffa & ilustracifén. La decisidn
puede depender tanto de factores prdcticos -
como artfisticos, pero esta tiene que ser una
buena decisidn, ya que la imagen juega un pa
pel extremadamente importante dentra de un =
anuncio,

&
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En la é]é;qiﬁn'éntfe_11ustracfﬁn y foto
graffa 1o que mis cuenta ‘suele ser la facili
dad con que pueda conseguir el resultado per
seguida., La fotografia'puede ser mis cara,-
pero muchas veces mds efectiva; ya que repreg
senta 1a realidad; el ilustrador 1o que necg
sita as su imaginacién y mdthas veces se ve-
agdbligado a ut1lizar'referencias fotogrdficas.

luchas veces se requjere a Ts¢ combina- -
cidn de imdgen e ilustracidn;
un buen anuncio creativo.

logrando asi -

La imdgen en un anuncio muchas veces es-

to mds importante, pues mediance alla lag --
parsanas se interesan al observarla y mds --

tarde ven el contenido.

En los folletos, carteles y espectacula-
res; esia es la de mayor importancia, puesto
que la tipografia es sdlo algo auxiliar; su-
funcidn es la de atraer al receptor y darle-
a conocer el mensaje en una forma clara y --
sencilla; provocando asi la reaccidn espera-
da por e} emisor.

32



H) OTROS ASPECTOS DEL DISENO

.Resulta cada vez mds normal diferenciar
dos grandes bloques en lgs que se agrupan --
las diferentes técnicas del disefiador grdfi-
co como son: las bidimensionales y tridimen-
sfonales.

E1 disefio grifico ha evolucionado consi
derablemente y_pqéeé;hoy un amplio mdrgen en
el que_sé 1ﬁ;]uyénfrga1idades pertenecientes
al mundo de la:imigen impresa y de la comunji
cacién por medios grdficos. Sus técnicas --
han cambiado y-se han modificado y multipli-
cado sus posibilidades de expresién.

¥Ya no puede pensarse s6lo en imdnenes y
elementos de lectura impresos o estampados -
con sus reglas particulares de composicidn y
presentacidn sobre el papel.

33



E1 campo de la fotografjaif:qn:sus'tru-
cos vy técnicas, ha lléghdd:a;réSqftEdb;_{n-f
creibles desde el punto de vista funcional y
estétito, el cual ofrace ttn mundo nuevo.de -
transmitir y leer mensajes.

Por eso se puede decir: que la fotogra--
fia, el cine, la televisién son parte del di
seno; lo misme que un folleto, cartel, un --
disco, etc.




1) LA ESTILIZACION

E1 verbo estilizar fue acunado en el si~

glo X para expresar las modificaciones érbi'
trarias que tienden a transrigurar Ta repre--

santacidn pura y simple d= 10 rea1

La estilizacidn antigua se usa a.nara ré

presentar algo importanta ‘como es en al caso
de Eqipto las pinturas pupestres.f

En al renacimiento cobra un nuevo valor,
encaminado con al realismo, Se debe de de--
cir antonces que la estilizacidn 2s Ta re- -
creacidn v simplificacidn de 1a naturaiaza -
hacia lo bello,

Aapt
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Es un 1enguaje tomado de Ia-rea11dad -
la estilizacidn es: e1 proceso de s;racciﬁn

1} La esti]izacidn es,decorativa.-
2) ta sintetizacidn; es quitar e1ementos pa
ra hacerla mds sencilla.




J) MEDIOS DE PROMOCION

Los medios de promocidn 105 podemos
vidir en:

1) HMedios de comunicacién masiva.
2) Madios de comunicacidn impresa.

K) MEDIOS MASIVOS

Son aquellos que van dirigides a un
niimero de personas y se clasifican en:

Televisidn
Radio
Prensa




Sus desventajas son:

RADIO e L .

G e 5 :3; -{,Carencia de imdgen visual.
;{Hay que repetir muchas veces los anuncios
;~para conseguir la cobertura deseada.
 'No se permite enviar mensajes complicados,
- ni dar muchos detalles.

Es un medio relativanente_pgratoj pero

también se le considera como: elhmedio_fugaZ,
que no admite 1nformac16n deta11ada.g S

ff_céas#n;i?-'

Las VEhtajaéfﬁﬁé

Capacidad de estimular 1a imaginacidn del
oyente. :

Propiedad de llegar sin interrumpir las -
ocupaciones.

Es relativamente barato.

Se puede escuchar en cualguier parte,.




TELEVISION

Se le considera como el medio mds poten
te y persuasivo: cuenta con una audiencia am

plia.

Las ventajas que cfrec'
las s1gu1entes.

‘este medio son-

. Abarca’ précticamente toda la poblacién.

. Ofrece. muchastposib11' s creativas.

. Da a conocer’ ‘en un'tiempo“corto un produg
to o serv1cio. -

. Existe combinacidn de sonido. movimienta-
y color.
Crea una buena transmisién de jingles o -
imidgenes espectaculares

it & ... . .




Sus desventajas:-

Es un medio. muy caro: ya que se la conside
ra el mis completo en donde presenta soni
do e 1m&genes al 1guél que gran variedad-
de colores.; '

Las personas toman las pausas publicita--
rias para rea11zar otras actividades.

Mo queda constancia escrita de 1o que apa
rece en las pantalilas.

4
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. Existe una falta de sonido, movimiento y-
por lo general color.

PRENSA

Es un medio muy utilizado, se puede de-
cir que es en el que gas;ah'més dinerc los -
anunciantes. B

L2mnvaier nuugees

P

Las ventajas que'tiéne[géteﬂmedio son:

. Permite al anunciante’ proporcionar al Teg
tor una cantidadfﬁbnéidgrab1é.de'1nforma-
cidén, que puede .incluso’guardarla para --
consu1tar1afeﬁLﬁdé?qﬁfér-momento;

. Flexible en cuanto al tamafio-del anuncio.

. Los anuncios'buedéh pﬁbliﬁérse enseguida,

. porque el periddico sale todos los dfas.

.'.‘;._,_eruﬂ Quards

s
L

. Es un medio econémico. s \
us desventajas son: ' e
v \4‘\“‘““
. Es necesario anunciarse en distintos dia- ‘ _ e
rios para poder llegar a un piablico sufi- ' & ‘ ’
cientemente amplio. oA
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L) MEDIOS IMPRESOS

- Publicidad exterior:

Es la mds sencilla y barata. Esta se -
utiliza en carteles, folletos, espectacula--
res, etc.

Dentro de los medios impresos se encusn
tra el material punto de venta, que constityu
ye una forma;de comunicacidn importante Es
td formadagpbr'car£e1es. expositores, follza-
tos, ceniéebos y materiales por el estilo -~
que se colocan en diferentes lugares o pun--~
tos de la ciudad, como supermercados, tien--
das, etc.

Este tipo de publicidad es bastante co--
min con la publicidad exterior.

E1l material punto de venta acostumbra --
ser directo; aunque hay folletos gue contie-
nen mucha informacidén y estdn pensados para-
leerlos con cierta calma, pero en
casi siempre son un recordatorio,
pero creativo.

general -
sencillo,-
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FOLLETO

Viene del jtaliano fog1itto}hque'§1gn1--
fica todo impreso, de prdducéﬂén-?dt111tario
y no periddico, que reune en un solo- volu--
men de 5 a 48 pdginas, excluidas las cubier-
tas. BERI L

E1 folleto es un medioide infaormacidn -
impraso, céﬁ'qgfgbt' t ropias, cuya -
finalidad es-dar.a .con algo en forma com
pleta. SR S

De acuerdo a su_conteﬁido puede ser: Pu
blicitario o propagandistico.

Es un libro pequeiio integrado por 8 o -
mds piginas, normalmente engrapadas.
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Pueden presentarse en diferentes forma-
tos:

. Sencillo-

. Deble

. Triptico _
. Mdltiple .- -

S , _ . Cubierta de1 folleto.- Esta cump]e una-
Debe}de]coﬁtenér'informaciﬁn clara, con funciﬁn parecida a !a de1 cartel, ya que es-

cisa, directa, breve y completa. ©la parte ‘que posib1emente ‘se ve primero. tie
Los folletos tienen mds a menudo un di- ne que ser suficientemente atractiva como pa
sefic informal, puesto que se despliega up -- ra animar a tomar la pub]icaciﬁn b4 hogear1a-

mensaje a través de pdginas subsecuenciales, mds detenidamente.

su informacidn es saeriada.

La atenc1on no se detTene en - la cub1er-
ta durante mis de 10 segundos. ‘por lo que an
e B b, este lapso de tiempo hay que ‘convencer al --
lector que tome el folleto y 1o mire deteni-
damente,

E1 texto del folleto; depende en gran -
medida, de la funcidn que va a desempefar, -
¥a sea de un producto o un servicio.




VENTAJAS DEL FOLLETO

mente.fﬁdfjib“
mente, para:que;se
logre 1a retencién

E1 procéso de4 colores impresas en un-
papel de color ha resultado mds efectivo cuan
do e1 color negrd es sustituido con una tin-
ta de color obscuro compatible al papel.

La impresidn del folleto se hace gene--
ralmente en offset por sus ventajas que este
ofrece,
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CARTEL

- -
R

=

Hojas de papel, cartulipnas, cartdn, 14-
mina metdlica, de pldstico o de madera; es-
td impresoc por una sola cara y sus fines --
son publicitarios. Se puede decir que es -
"Un grito en 1a pared" y buscar atraer la -
atencibén del piblico hacia una idea., E1 car
tel es un medio de comunicacién masiva; es-
te quiere decir que va dirigide a un gran -
nimero de personas, se puede decir gque es -
unp elementa primordial de muchas campanas -
publicitarias, esta forma parte de nuestro-
munde visual diario.

]

. _:.‘.a)\)
o ‘_‘ 2

E1 cartel es un espacio visual;material
con representaciones grdficas,textos o ambos
gue se pueden utilizar como informacidn - -
anuncio o propaganda.

; 6‘55
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OULIN ROUGE o
OULINFROVBE B

OULIN ROVGE . ov

tAa GouLu

sufHISToRrA

El carte1 sqrge;débido a Ia divisién sg

En los afos 60
erdticas, emoc1ona1e§

tos profesiona1es.

Ahora el cartel és un fendmeno estético;
los contenidos, formas y sus funciones se en
cuentran unidas en el objeto.  Este estd de-
terminado bdsicamente por las necesidades sg
ciales, de consumo y demanda,
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E1 cartel atrae.a las persaonas’ por su -
sencillez, claridad, color y objetividad.
Formas e ideas demasiado'confuséé;iabﬁtfac--
tas o complicadas provocan rééhézofﬁenta] -
por parte del espectador.. - B

Para su mejor legibilidﬁdl_'if'
se usan: letras compactas, seneil
trastantaes. En su5'iniﬁfq
pos o letras "Sans Serif"’

610 usaban’ti--
‘grotescos”,”

E} dngulo de colocacisnide un: Cartel es
de 5 a 10 grados sobre el p] horizontal -
de la visidn del espectador, SR

E1 tiempo de atracﬁigﬁ;aé:un.c?r“g”.yﬁfde 1-
a 2 segundos en carteles tipogrdficos vy 3 a-
7 segundos en carteles con. imdgenes.

La distancia de visibilidad va de 5 a 6
metros en un cartel tipogrifico ¥ de 8 a 12-
metros en carteles bdsicamente ilustrados --
con fotografia o grdficos.
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IMPRESTON DE uuféARTEL.'

“Hay" ]as tecnicas més comunes para 1a im:
presidn de un carte] son-?Linotipia. monoti-
pia, fotocomposic 6' y
ca.

La serig
cos carteleS‘

Pero 1a tecnica mis uti .zada es” e1 offset -
por la ca]1dad y: rap1deﬁ que’efrece; v el pa
pel recomendable es 21 couche mediano o del-
gado, dependiendo de lo que se2 quiera dar a-
conocer.

omhosic16n electr6n1b

rodlilo de tinla

rodillo go agua

PRINTLING ptaca
e
suiutine [/

Otk2€ L mantilla do

caucho

papel

cilindra de
impresién
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CONSEJOS pARA‘hEALIZAR°ﬂN cARTEL;‘

1} E1 cartetl- deba de establecer una comuni-
cacidn muy: directa%para 11amar 1a aten--
cidn rapidamente O LI

2) El vgjuméﬁ de info’ idn.ﬁugde varfar -

3)

Hay que tener una 1dea c1ara de lo que-
se va a decir, esta 1dea centra1 puede ser -
mediante una_1m§gen.u un“texto. La imigen -
puede ser: humorfstica, drimatica o abstrac-
ta; peroc esto serd el resulitade de la imagi-
nacidn que quiere comunicar.

La longitud del texto depende de la fun
cidn del cartel, depende de 1o que va a comu

nicar.

. CAUGULRA : LIRS AH!N W

Asesmato
enlaConvencion




E1 texto de un cartel tiene que ser. bre—7TAMAﬂosngiU"ﬁCAR7EL'
ve, buscando que este 'sea -ingenioso; se reco-- Tl
mienda que este ‘sea-colocado en la parte pos- . FRAITE
terjor an donde sea mas visibhle, Para que un-.-.-
cartel. pueda tener un ‘texto amplio, se neces1
ta tener un 1apso ‘de .tiempo para leerlao, es--
tos generalmente se utilizan en l1os medios --
de'transporte. tales como trenes y autobuses:
en paradas y estaciones.

mbféhtas,lde acuer

PARULF. | LIBERT.

prar revista
. S1empre est&
che.
. Los mensajes ‘se

DESVENTAJAS.

. Se estrobeén ficilmente a consecuencia --
del tiempe y la intemperie.

51



ESPECTACULAR

E1 anuncio espectacular, es

pub]ico con un corto periodo de tiempo.

Aplicado a las cosas que pof 1a5 cir- -
cunstancias que Jlos acompaﬁan, 1mpre510nan a
quienes Tos ven, : '

Son una. serie:-de 1&minas pintadas a ma-
no que furman un gfan‘anuhtio exterior gran-
de. En &1 se maneja una sola idea predomi--
nante .en - 1a 1mégen y debe de ser en forma --
concisa y breve D

Sus medidas son a proporcidn 1X3 o 1X4 gene-
ralmente,

_entender, adem&s'qu
‘en un priqcipjc,

- agregdndole color con una

1. mensaje debe de ser ‘5:11 de 1eer y-
' *llamar_la atenciﬁn

un elemento’ "+ - o
grifico exterior de gran tamafio, en. el cual-
se manega una idea simple que se comunica a1.

- sus medidas son alrededor de 3 metros -
de longitud, y 1a panordmica doble, la cuail-
consta de 6 metros o mds. Provocan un gran-
impacto, colocadas en una zona estratégica y
buena composicidn-
gré&ficas

es muy efectivo.
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LAS VENTAJAS: - = - RO © - Es diffcil evaluar la audiencia de este -
. T T T AT TS

+  Son muy vistosos,'ya que-se. encuentran en

cualquier’ partE"sin tener que ver 1a T.VY.

. Carecen de sonido y la imigen se astropea
ni comprar una revista.

fdcilmente a consecuencia del mal tiempo.

dia y noche y los-
'ot%af%é:?;'

. Estdn siempre puestos
mensajes selleen una

. Dan poca informacidn, pues es poco el - -
tiempo que se tiene para leerlos.

. Su mayor ventaja es.que pueden alquilarse
junto a centros comeréiaies,'en donde - -
cnnstituyen un: exce1ente medio de refuer-
zo de la memoria de1 espectador.

. Pueden a1qu11arse én puntos especificos -
por donde pasan gran cant1dad de personas,.

ENCONVENIENTES.

En algunos paisés hay pocos puntos para -
instalar espectaculares.

. Pueden ser colocados an sitios poco fre--
cuentes.
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M) TARJETAS POSTALES

Es aquella que nuestra de una manera --
grifica algdn lugar turistico, destacando --
sus atractives de una forma visual que atrai
ga la mirada del espectador.

Puede contener.la fotegraffa a 1o largo
de toda la tarjeta 0 puede estar acompadada-
de plecas o grificos alusives al tema o lu--
gar a promover., Su formato es rectdngular y
las caracteristicas srincinales cue debe tfe-
aer son: Tlamativa, vistosa y alegre, 1leva
estampado un sello de correos y se utiliza -
cono una carta en forma obreve generalmente-
para enviar saludes,




Sus medidas generalmente son Tas de un-
cuarto de hoja tamafio oficio, mds especifica
mente 15x10.5 aunque pueden variar de tama--
fo.

Su tamafio se ha estandarizado tanto que-
anora se pueden pedir fotografias tamado pos-
tal.

SPLENDOR OF THE ISLANDS



N) COMO SELECCIONAR
EL MEDIO ADECUADO

Los medies son instrumentoes que nos ayu

dan a comunicarnos con las personas, hacien-
do publicidad de algdn producto o servicio.

Existen diversos medios como son: perig

dicos, revistas, carteles, follietos, televi=-
sidn, radio. cine. etc._ -

La eleccidn de1 medio es tan importante
como 10 que va a comunicar el anuncio,

FAcr'o'm-:'s,;_pAR‘A'- LA utacmn DE UN MEDIO.

Se'debeaéonéidéréF: 

1) La audiencia.
2) Precio de 1a publicidad.
3) Caracteristicas peculiares del madio.
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1} LA AUDIENCIA.

Hay que ver el ndmero y las caractaris-
ticas de las personas que van a componer - -
nuestra audiencia. Se tienen que tomar en -
cuenta: edad, sexo, clase social, etc.

2) PRECIO.

Es uno de los puntos prinmcipales de par
tida, ya que depende del presupuesto que se-
tenga, se verdn las posibilidades antes de -
determinados medios.

3) CARACTERISTICAS PECULIARES DEL MEDIO,

Posibiiidades creativas.

Reproduccidn a color o en blanco y negro.
. E1 papel en 21 que se pueda realizar.
. Limitaciones que impone tanto a 1a imigen

como al texto.

S7



0) Z00LOGICO

Lugar en donde se encuentra un gran ni-
merc de especies animales.

8) BREYE HISTORIA

Los zodﬁﬁgéc&é’sé”fb%naron en el siglo-
XIX; cuando: los natura1istas analizaron los-
hechos que’ habfan reunido en relacidn con la
aparente d15tr1buc16n de -1os animales en el-
mundo estos aparecfan agrupados en ampiias -
unidades regiona]es.

Tan distintés eran las unidades, que --
fue posible dividir el mundo en seis grandes

regiones zooldgicas como son: Regidn Hedrt]

¢ca, Neotropical, Paledrtica, Etiope, Orien--
tal y Australiana.
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As1 al lograr unir'uha gran variedad de
animales para estﬁdﬁar1psmy ciasificarlos, -
ios zoologos se_dieron;cdenta que é&stos 1la-
maban la.atencidn de las pérsonas; y decidig
ron crear_Tbezhoégith como lugares recrea
tivos y que ademis les ayudaba a conocer ca-
da vez mds. las-actitudes de los animales y a
conservar”1asgésbecie§.f

C) SU FUNCION

La finalidad principal de los zoolsgi--
cos es reunir una gran variedad de especies-
para conocerlas y conservarlas, y su funcisn
es la de ser un centro fecreativo ¥ de canvi
vencia en donde las personas puedan ver, ad-
mirar y conocer las diferantes especies de -
animales que existen. '
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P)EL ZOOLOGICO DE GUADALAJARA

ANTECEDENTES:

En la é&poca colonial en ninguna c¢iudad-
de lo que hoy es Mexico, existid algo que pu
diera semejarse a un parque zooldgico, Al -
iniciar nuestro pais su vida independiente,-

las interminables gquerras civiles, interven-
ciones extranjeras, trajeron como consecuen=
cia desnutricidn, pobreza e inseguridad.

Una vez restaurada la paz, durante el -
largo periodo del porfiriato, las autorida--
des en Guadalajara se dedicaron al mejora- -
miento de los servicios piblicos bdsicos, co
mo educacidn, agua potable, drenaje, pavimen
tacidn de calles; pero nunca se vid la posi-
bilidad de crear un z2ooldgico.




Fue hasta 1923, siendo gobernador de Ja
lisco Don José Guadalupe Zuno, cuando se - -
construyd el parque Agua ‘Azul, un zooldgico-
que 1legd a ser de las principales atraccia-
nes del tradicional paseo tapatfo,

Este zooldgico.funciond durante mis de-
medio siglo, en ocasiones bfen atendido: en-
otras, semiabandonado, dependiendo del mayor
o menor interés de las autoridades en turno-

o del dinero que se disponfa para su manteni
miento.

zoolbgico ya no-
En 1984 hubo una
remodeiacién del parque Agua Azul, y los ani
males que alli se encontraban se trasladaron

Al paso del tiempo, el
cumplfa con sus objetivos,

a la Barranca de Huentitdn; alli se edifica-
ron alojamientos provisionales para los ani-
males, mientras sa decidia su destino.

Y asT fue como se decidid crear el zoo-
16gico en ese lugar para resolver el proble-

ma que existia en Guadalajara.
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DESCRIPCION '

E zooiég1co fue 1naugurado el dia 26 -
de marzo- de 1988 *teniendose el &xito espera
do. : i

‘sobre" e1 cual ‘tiene un drea-
e reserva; aprove
e-la barranca de-
‘fa1 parque natural

E1 terren
de 33 hectére

'és decir que cuenta

y se divide enlﬁ praderas gque son: Africana,
ﬂmericana, Asi&tjca y Australiana.

E1 zoolbgico comprende 27 habitats indi

viduales, dos grandes jaulas para aves de --
vueio, 22 jaulas pavra especies de aves, un -
herpetario con 35 terrarios incluyendo cobras
de: Tailandia, India y Africa.
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E1 herpetario tiene capacidad para dos- K
mil animales o reptiles de 150 especies -dife .

rentes; actualmente cuenta con 160 animales-
de 60 especies. : :

E1 zoo1ﬁg1cn cuenta tambien con un 1ago
artificial, un- foro con una capacidad para -
tres mil eSpectadores. un zuologico infantil,
oficinas. administrativas y elfnicas de prime
ros auxilios.,ﬂﬁ ‘ :

Nuestrp‘zoo]ﬁgico'representa. no socla--~
mente un espacio]educativo ¥ racreativo para
el v15i£anté;'$1ho-tamb1én es una importante
opcidn para la conservacidn y reproduccidn -
de algunas especies en peligro de extincién,
varias de las cuales forman parte de la rica
fauna mexicana.
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SERVICIOS QUE OFRECE:

El zbo1égico estd disefiado para dar a --
Tos nifios ¥ adultos actividades de interés -
durante todo el dfa; cuenta con 4 restauran-
tes, 5 fuentes de sodas y 5 tiendas de ro.--
cuerdos:y regalos representativos,

Cuenta. dentro de las dreas de esparci---
miento con un parque de diversiones cuyo nom
bre es "SELYA MAGICA" donde se encuentran --
juegos mécﬁnicos y electrdnices,

El zool6gico permanece abierto de martes
a2 domingo de 10 a 18 hs,, como medidas de-
seguridad nd.ée"permite-e1 ingreso a menores
de 10 ‘ados que no vayan acompaifiados --
de un adulito, existe un recorrido por las --
instalaciones en trenes panordmicos, se tie-
nen preparados paquetes educativos para gru-
pas escolares.




Se cuenta con equipo de son1do para las
necesidades de la dependencia y servicio so-

cial, estdn al
nos ptblicos,

Un propdsito que tiene el zool8gico es-
el de adquirir especies jévenes que vayan -«
creciendo juntoc a este centro recreativo.

De vital importancia es para su conser-
vacidn, 1a limpieza de las 4reas; concienti-
zdndose as? los visitantes al no tirar basu-
ra y comportdndose adecuadamente.

servicio del visitante teléfn

E1 zooldgico de Guada}ajéra permitirsd -
atraer a los visitantes taﬂto-nacibﬁa]es co-
mo extranjeros; pues este proyecto es ‘uno de
los md&s modernos de América Latina"

La zona donde se ubica el”zoolﬁgico se-
reforestd con mds de 6 mil Srboles: se cons-
truyeron 24 puentes, 3 fuentes y un lago ar-
tificial en donde se encuentran aves acufti-

cas como: patos, cisnes y flamingos,




ANTMALES CON LOS QUE CUENTA EL ZOOLOGICO.

En @1 zool6gico de Guadalajara habitan-
1500 animales éprok1madamente de Yos cuales-
unos 300 han sido donados por zooldgicos na-
cionales e internacionalies: entre ellos se -
tiene: ChapuTtepec,]Chjapas. California, Al
burquerque y Hueva York.

Los animales con los que cuenta &1 z20o0-
16gico son de muy variadas especies, entre -
otros: tucanes, flamingos, patos, gansos, --
1lamas, manos araﬁa] osos, serpientes, monos
grandes, elefantes, jiragas, hipopdtamos, ti
gres, aves rapaces, aves asidticas, aves amg
ricanas, felinos, antiiopes, dromedarios
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CAPITULO IV



ANALISIS DE LA INVESTIGACION

La comunicacidén visual es parte impor--
tante para el disefiador y tuando se hablia --
de este tipo de comunicacidn referida al cam
po del disefio, se dice que es la manera de -
decir algo; escogiendo el medio adecuado se-
gan sea el tipo de mensaje que se quiera dar
a conocer, a que personas va dirigido, para-
que este cumpla su_finélidad;

En_esia'décé&a ha aumentado considera--
blemente la comunicacién visual, teniendo di
versos anuncjds-dué:lléman.la atencidn por -
sus colores, formaé.f]@tras; paro este dise-
fio tiene que tener una buena combinacidn de-
los elementos que'1os forman,

La impresidn es el medio adecuado para-
reproducir imdgenes visuales y lo que se pre
tende desarrollar consiste en un vocabulario
pero no precisamente de palabras sino de for
mas, puntos, texturas y tonos.




La pubTicidad de servicios es aquella -
que no vende un producto, sino que ofrece un
servicio- y es la utilizada en este caso, pa-
ra dar a canocer eT zoo]ogico de Guadalajara
y exp]icar los servicios con los que cuenta.

De acuerdo a 1a fnvestigacidn que se =-=-
realizé; los medios de promocidn se dividen-
en medios de comunicacisn masiva e impresa,-
los primeros son: la televisién, radio y - -
prensa, los cuales son medios muy costosos.
Los medios impresos se dividen en: cartel, -

folleto ¥ espectacular; presentindose con --
gran efectividad para dar a conocer un lugar
turfstico,

un gran nidmero de per-

Yan dirigidos a
siendo aste un

sonas,
ndmica, en el cual
tes disefios creativos

pueden hacer diferen--
que Tlamen la atencidn

se

y sean del agrado de los receptores, manejan

tipo de publicidad ecp

do en una forma adecuada los diversos elemen

tos con los que cuenta un disefic como son: -
el color, la textura, la tipografia, la ima-

gen, logrando un buen disefic creativa.
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Este tipo de publicidad acostumbra a «-
sar directo ¥y sencillo en donde por lo gene-
ral no contiene mucha informacidn y la ima--
gen juega el papel de mayor importancia, es=-
ta debe de dar a conocer el mensaje, ademds-
que debe de ser entendido por toda la gente-
en general y siendo reforzada por la tipogra
fia.

En cuanto a la imdgen se refiere, se --
puade utilizar tanto la ilustracidn como la-
fotografia, segin sea el tema gque se quiasra-
dar a conoger; puesto que muchas veces la --
flustraci6n es 1afadecdada para representar-
Ta fantasia o 1? cérjbatura; en cambio Ja fgo
tografia representa algo mds real, que con -
sus diferentes trucos y técnicas dan resulta
dos que logran una gran funcionalidad ademds
de ser estétlicos, es decir, agradables a lTa-
vista.
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Por el contrario la funcifn de la tipo-
graffa es auxiliar dentro de la comunicacién
visual, esta debe de ser ficilmente legible-
para que el receptor pueda comprender el men
saje, utilizando los diferentes estilos y ta
maifios de letras pero siendo estas siempre --
sencillas, las letras utilizadas encima de -

las {lustraciones deben de ser contrastantes
para que no pierdan su valor.

El color es otro elemento importante --
aque no debe de olvidar el diseiiador, ¥ su --
funcidn orincinal es el de 1lamar la atencidn,
los aefectos de armonia y contraste provocan-
en el hombre reacciones y sensaciones efecti
vas; este es considerado como el responsable
de la persistencia, durabilidad y riqueza vi
sual: ademds de que logra atraer y es agrada
ble.

lLas funciones del color es algo muy im-
portante que debe de conocer todo disefador-
grdfico y san: 1lamar la atencién, producir-
efectos psicoldgicos, lograr la retencidn y-
hacer de un anuncio una atmésfera estética--
mente placentera.
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En cuanto ala estilizacidn, es utiliza
da para crear algo sencillo y decorativo que
1lame la atencifn, presentando sus caracteris
ticas primordiales y exagerdndolas, pero elj
minando las sobrantes, para poder lograr una
buena estilizacién debemos basarnos en algo-

real.

Tomando en cuenta todo lo anterior se -
presentardn las caracteristicas y ventajas -
de la utilizacidn del foileto, cartel y espec
tacular,

EL FOLLETO

Su finalidad es dar.a conocer algo -en - .
forma sencilia y completa, es una manera muy
prdctica y funcional de dar a conocer algdn-
lugar turistico; puesto que podemos utilizar
fotografifas e ilustraciones Yogrando asi de-
mostrar las princinales instalaciones con --
las gque cuentaz el lugar, en este caso el zo00
1dgico de Guadalajara.

e
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Ademas de que es muy préctico y puede -
dar a conocer e] 1ugar con: gran facilidad, -
laos tamaﬁos del foTleto son varfados, su in-
formacidn t1ene ‘que ‘ser c]ara. concfsa, bre-
ve y directa, 5u portada es de gran importan
cia ya que es la encargada de 1tamar la aten
cidn.'convenciendn ‘al lector de que tome el-
fo11efo y lo mire detenidamente; su impresién
generalmente es en offset por las ventajas -
que ofrece.

\TLANTIQU

ElL CARTEL

%0

Llamado como: "Un grito en la pared", -
este atrae a las persgnas por su sencillez,-
claridad, color y objetividad, ademds que so
1o debe de contener una idea.

La imdgen es e]1 elemento mds importante,
siendo as¥ 1a tipografia un refuerzo de esta;
se deben de usar letras compactas, sencillas
y ctontrastantes, evitando los serif o tipo--
grafifa grotesca.
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E1 dngulo de. co1d¢éb16n de un cartel es de -
§ a 10 grados sobre el plano horizontal de -

Ja visién del espectador; el tiempo para - De 1nn1n0‘ Of
atraer de 1 a 2 segundos cuando son tipogrd- Egg;

ficos y de 3 a 7 segundos cuando 1a imagen - . s
es lo primordial. "ld Of

E1 tamafio a utiliizar es de 4 cartas, ==
siendo este el mds comin y prictico. Su im-- "t‘(’ lte C
presidn puede ser en : Linotipia, Monotipias YL C
Fotocomposicidon Electrdnica, S rafi . -
P ¢ er1g 3y e Wiak Bhe g s @

[FRER CRRTIENE RN T TNt NP
0ffset, Utilizando este Ultimo por obtener -
buena calidad y rapidez.

EL ESPECTACULAR

zona de imagen Elemento grdfico exterior de gran tama-
/ fic maneja una jidea simple ya que comunica al
olacade ollse  ,5h14co con un corto periodo de tiempo.

E1 mensaje debe de ser ficil de lear y-

entender, adamds de que daebe de 1lamar la =--
atencidn desde un principio.
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Son muy vistosos y se encuentran en - -
cualquier parte, pueden alquilarse en puntos
especificos, observdndolos asf gran cantidad
de personas, ubicados estos cerca de centros
comerciales, aeropuertos, carreteras, etc.

Sus medidas son a proporcidn 1X3 o 1%4, sien
do astas las mds comidnes, pudiendo llevar --
copetes.

E1 color debe de ser llamative y debe -
de utilizarse poca tipografia contrastante -
con la imdgen, '

.Resumiende asi QUe la utiiizacidn de 7o
lietosi”carteleé y'éspéctacu1ares. es la me-
jor manera de dar a conocer el zooldgico de-
Guadalajara, por medio de formas sencillas,-
con colores 1lamativaes y utilizando la tipo-
grafia como algo secundario que refuerce a -
la imégen.
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CAPITULO V
gestacion
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CAPITULO VI
DESARROLLO
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T T T T TEI PENEPEEI VNS

Los anima]es ut1lizados son’ 105 mas re-
conocidos por las personas entre los que po-'
demos mencionar: a los 1eones,imonos, jira--
fas, hipopétamos,_eiefantes"“
tes y aves en genera1.-

DESARROLLO DEL PROYECTO

En la campaia para promover el Zooldgi-
co Guadalajara, se utilizaron los medios im-
prasos ya que son los mds adecuados por su -
precio y su impresidén; eligiéndose los espec
taculares, folletos carteles y tarjetas pos-
tales; dando estos a conocer algdn lugar tu-
ristico en forma atractiva.

lor naranja y verde=$
con 1a Arquitectur‘

U mo” angulo para que'as1”  identif1cara faci1
. : ' s 'mente 1a campaﬁa ST :
Esta campafia va dirigida al piblico en-
general, siendo enfocada principalmente a --
los nifiesi. ya que estos son los mds intere-
sados en visitar el Zooldgico convenciendo -
a sus padres para que los 1leven; teniendo -

asi como respuesta todo tipo de visitantes.
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CARTELES Avant garde bold

La tipografia seleccionada.es 1a Avant- AAkBCDEFGHIJ
Gard bold, por ser sencilla y fdcil de entepn KLMMmNOPQ
der: utilizando letras bajas para darle ma--
yor dinamismo y evitar la monotonia. $§gav6VEAWMwmxl

Sus tamaﬁ.os: cuatro cartas siendo este- hﬂrmmmS'IHm;
el mds comin a indicado ya que todos los pa- -e
peles estan basados a la medida de una hoja- abCCdeefghllkl
tamafio carta; ademds de que las mdquinas im- mnopqrstu*‘vv
presoras aceptan el papel de acuerdo a esta- wwxyyz"fﬁ1'|23

4567890825432

El papel utilizado serd el couche de --
una cara y 210 Kg. de peso; se hardn dos por
separacidn de color por tener tintas planas-
y uno por seleccidn de color por contar con-
fotografias a todo color.




visitanos

£1 primere tomando las abreviaciones de
las palabras zoolégico y Guadalajara nuesto-
que estas son muy largas y para captarse ri-
pidamente tenian que reducirse quedando asi-
las abreviaturas: Zoo y Gdl, acompanadas de-
algunas representaciones de los animales con
los gque cuenta el zooldgico, completadas con
la frase " yisitanos ™ dinvitando a conocer -
tan hermoso lugar.
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ven
diviertete |

El segundo atractivo por la combinacidn
de los diferentes animales estilizados en --
forma sencilla, siendo estos: elefante,mono,
jirafa, hipop6tame y ledn, complementados --
con rica vegetacidn con la que cuenta el Zog
16gico. - i
Haciéndolo resaltar con la combinacidn-
de sus colores. Acompafiado de la frase "Ven
y aiviertete" siendc este un centro de diver
sianes y recreativo; én donde te muestran --
las diferentes especies animales con las que
cuentan.
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PO

RPPRE,

esperamos:

N

En el tercero viéndose que también era-
impartante mostrar un aspecto del zooldgico-
Guadajajara tal y como es; y en las ‘técnicas
del aisedd 1o que mds se acerca a la reali--
dad es sin duda la fotografia, ya que presen
ta una idea clara de lo que estamos nbservan
du, utilizidndose en este cartel diferentes -
fotografias que dieran una presentacidn --
atractiva de To que es el Zooldgico y los --
animales con los que cuenta.

Completdindolo con la frace “"Te espera--
mos" invidndenos a conocer y disfrutar de --
nuestro Zooldgico.
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ESPECTACULARES

Estos se hardn en ldmina rotulada, los-
cuales llevan estilizaciones de . los diferen-
tes animales con los que cueénta eV zoolidgico.

La tipografia.seleccionada es-la Avant -
Garde Bold, por ser. un-tipo de.letra "sencilla,
utilizando IetkaS'bajﬁs péfa'dérle mayor ding
mismo. ’

Avant garde bold

AAMBCDEFGHIJ
KLMMN\NOPQ
RSTUNVVIW WX
YZCECACGEAEAGA!
RATKAARSTHRA
abccdeefghijkl
mnopqrstutnvy
WwXyy zfiffi1123
45678908&?£8%2
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=

& N y
iettete!l

Yaptrend

-’=-..

B

e & _
S ‘fh ) | l
iendo = ™

E1 primero utilizando algqunos de los --
elementos que distinguen al zuoiﬁgico de Gua
dalajara como son: la bella barranca de Huen
titdn y el drbol de los changos; ademds de -
contener diferentes estilizaciones de anima-
les, colocados en forma equilibrada y agrada
ble. Acompaiiado de la frase "Diviertete - --
aprendiendo".

Su proporcidn es de 1 a 3, siendo su me
dida real 4.27 X 12.81 mts. utilizando el co
pete para hacerlo mds atractivo,
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ven y goza
con nosotros

E1 sequndo representado por un tren pa--
nordamico, ya que es uno de los servicios que-
ofrece el zooldgico, el cual esta cargado de-
diversos animales estilizados invitindonos --

a divertirnos y conocer este centro recreati- S5u proporcidn es de 2%¥4 liamado especta-
vo, utilizando la frase "ven y goza con noso- cular doble, cuya medida real de 8.54 X 17.08
tros”. mts.

[ e e e
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FOLLETO

Una de sus caracteristicas principales-
es mgstrar de una forma clara fo que estamos
dando a conocer; siendo este el zooldgico de
Guadalajara, utilizandose por tal motive la-
fotografia acompaiiado de diferentes placas o
marcos para hacerTas resaltar; su formato -
es miltiple ¥ su medida real es de 30 X d& -
¢, el cual muestra lo mds importante del --
zaoldgico como son; sus diferentes &ngulos -
panorimicos y algunos de los animales con =--
los que cuenta.
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- ~Se utiliiaré:pdpéfﬂcbhché'de 135 gr. y-
su impresidn sera an offset; siendo esta una
técnica rapida ¥ que ademas ‘da " una - nuy buena
calidad. : o

Su tipografia es Franklin; un tipo de -
letra legible ¥ sencil1a}‘§u.tamaﬁo hace que
la informacién se lea facilmentes, utilizando
letras altas y bajas. Altas: cuando la infor
macidn comenzaba y cuando una frase era de -
mayor importancia, bajas: para darle mayor
dinamismo.

Franklin gothic

ABCDEFGHI)
KLMNOPQRS
TUVWXYZab
cdefghijklmn
opqrstuvwxy
2123456789
OEESR?I(:S)




TARJETAS POSTALES

Mostrando de una forma agradable los di-
ferentes atractivos con los que cuenta el zog
1dgico como son: La fuente de los changos, en
trada..principal del zoolégico; una hermosa --
vista pancrimica del zooldgico y un dromeda--
rio siende este uno de Jos animales mds repre
sentativos con l1os que cuenta este lugar.

Su medida es de 16.6 ¥ 11.5 cm. colocan
do una fotografia tamafio estandar acompadada
de un marco de color para hacerla resaltar.

E1 papel a utiiizar es el Eurokote, per
ser duradero y lograr una buena impresidn --
siendo esta mediante la seleccidn de color ¥
el método offset.
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CAPITULO VII

conclusion
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CONCLUSIONES

Por medio de los estudios previamente -
realizados acerca de todos los elementos que
conjugan la promecidn del zooldgico.

Se 11egd a 1a determinacidn de que me--
mediante la publicidad etterior- tal como: -
folletos, carteles, espectaculares, tarjetas
postales, entre otros. Se logrard QUe el pi-
blico espectador empiece a ubicar 1a’ exfsten
cia del zoo0légico, provocando as1 reacciones
de respuesta para vis1tar y conocer el 51t1o
promoc1onado.-_'.

Esta campaﬁa se difundira 1meramente-
en Guadalajara y. mas tarde ‘s extendera por-
toda la Republica Mexicana~'1ncrementando el
aspecto turistico que Guada]ajara necesita -
como tal, y que brindari beneficios tanto --
al zooldgico come a nuestra cjudad,.

95



BIBLIOGRAFIA

D)



BIBLIOGRAFIA

DOUGLAS TORIN

"Guia Completa de Publicidad”
Qed Publishing

New Jersey

la. Edificidn, 1984

TURNBULL, ARTITUR T.
"“Comunicacidn Grafica“
Editarial Trillas
México, D.F.

la. Edicidn, 1986

LAING, JOHN ) :

“"Haga usted ﬂlst su d1seﬁn Grafxco"
Herman Blume - :

Espafia ' S

Ira.-Edjciﬁn. 1985-'

WILLIAM J. HENDR'(
"Introduccion a-las. Artes Graficas"
Fuentes Impresuras, S A‘*-- : -
México, D.F.

Tla. ﬁdjc1on. 1988,:

VILLEGAS CARLOS -

"Taller de Expresién: Grafica I y - IT"
Programas Educativos s, A

Méxica, DO.F.,

la. Edicidn, 1933,

97



	Portada
	Índice
	Capítulo I. Introducción
	Capítulo II. Objetivo
	Capítulo III. Información
	Capítulo IV. Análisis
	Capítulo V. Gestación
	Capítulo VI. Desarrollo
	Capítulo VII. Conclusión
	Bibliografía



