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INTRODUCCTION



El presente trabajo de Investigacién sobre la comer-
cializacién de Accesorios Automotrices de Importacién en
Zamora, Michoacdn:; Surge come respuesta @ una necesidad
latente dentro del mercado automotriz local, que es pre-
cisamente, ¢l contar con accesorios de importacidn a
precios normales y no, a precios clevades que disminu-
ven su demanda.

Por lo tanto el propésito fundamental de éste, es el
recopilar la informacién suflcicente y actualizada refe-
rente a la importacién: de todas las fuentes, mediante
la investigacién de campo ¥ la {nvestigacidn documental;
para mostrarla de la manera mas completa y de fiacil com-
prengién, a fin de que, quien lo consulte, conozca y en=-
tienda eada una de las actividades necesarias para la
comeypcializacién, como son: Elegir un sitema de trans-
portacién,analizar: el tipo de cotizacldn adecuado, la
necoesidad de contratar un segure de transparte, las ac-
tividades de la aduana, los tipos de importacidn que
existen, las deopendencias de gobierno gue tlenen rela-
cldn con la importacidn y otras muchas.

Los anexes gue contiene cada uno de los capf{tulos
son muy importantes, ya gue son complemento de lo in-
vestigado.

Para la realizacidn de la presente investigacidn se
obtuvo informacién de diferentes institucicnes, come son:
La CAmara Americana de Comercio, c©l Banco Nacional de
Comercio Exterior, la Embtajada de los Eatados Unidos de
América, la Aduana Interior de Guadnlajara, ete. Esto
mediante entrevistas con los directiwes de las institu-
ciones de comerclio exterior. As{ como consultas a ma-.
terial bibliogrdfico de la Biblloteca de Cludad Univer=
sitaria de 1la Universidad Autbnoma de Guadalajara y de
otras bibliotecas privadas y piblicas.
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También en la investigacién se realilzd una encuesta
de mercado, en la cual se obtuvo informacién de las em-
presas que su giro es la compra—v'enta_de-prnducbas au-
tonotrices. ' ' ’



SUPUESTOS Y LIMITACIORES DE -

LA INVESTIGACIOWN



+ El presente estudlo estd enfocade finicamenta a la
comercializacién de productos de importacién de los
Estados Unidos de América.

+ Se entlende por * Comerclalizacidn " a todas 1las
actividades que tienen que ser realizadas por el impor-
tador desde gue surge la idea de importar un producto,
hasta que es recibido éate legalmente en las bodegas
de su empresa. . :

+ LOs Accesorios Automotrices son aquellos productos
gue conjuntamente con las Refacciones, forman el concep-
to de Productos Auvtomotrices.

+ El estudlo ge realizari {nicamente en el moarcado
automotriz local, aunqgue una gran parte de la informacidn
es necesario consultarla con fuentes de fuera de &sto,
pero que sln embargo son indigpensables para un trabajo
completo.

+ Las disposiciones legales que se menclonan en este
trabajo, estfin orientadas {infcamente a la importacidn.

+ Se¢ entiende por percado local a el conjunto ferma-
do por los municipios de Zamora y Jacona, Michoacén.



CAPILTULO UND

SITUACION DEL WERCADO AUTOMOTRIZ LOCAL



I.1 Caracter{sticas de las empresas automotrices

Las empresas que tienen por giro principal la compra
venta de productos automotrices, se encuentran ubicadas
en su mayorfa en un sector bién definido de la ciudad,
donde se ohcuentran los talleres de servicio automotris,
lo cual propicia a que exista una retaciédn mas directa
entre estas partes,

La minor{a de las empresas se encuentra uhicada en
la periferia de la ciudad, principalmente a la orilla
de las carreteras que salen de la ciudad.

Estas empresas se dividen en varios tipos, dependien-
‘do del tipo de productos automotrices que ofrecen al
piblico consumidor, siendo principales las siguicntes.

a) AGENCIAS AUNMOTRICES
Son aguellas empresas que venden autos y camiones

de una determinada marca existente on el mercado nacional,
ademdis venden refacclones y accegorios para dichos vehi-

culaos.

bj REFARQIONARIAS ESPECIALIZADAS
Dentro de este tipo de empresas sa encudntran ague-

1las., qua cuantan coh productos automotrices para una de-
terminada marca de vehfculos, teniendo estas poca cober-

tura en ¢l mercado.



c) REFACCIONARIAS GENERALES
Son aquellas que cuentan con una amplia varledad
de productos para la mayorfa de los autos de fabricacién
nacional, ofreciecndo al consumidor tambiféin productos
complementarios que tienen relacidn directa con los
autos. Estas empresas abarcan gran parte del mexcado,
siendo estas influyentas en 61,

d) EMPRESAS DE REFACCIONES AUTOMOTRICES Y AGRICOLAS

Estos empresas ademis do ofrecer al piiblico pro-
ductos automotrices, ofrecen productos para el campo,
como son: Refaccliones para sembradoras, para tractores,
para fumigadoras y para otros tipos de maguinaria pro-
pia de la agricultura.

e} BIPRESAS DE ACCESORIOS AUTOMOTRICES

Bisicamente la actividad principal de estas em-
presas 3 la compra-venta de accesorlos para automdviles
'y canmiones.

.Estos son productos adiclonales a los componentos
originnles de los vehiculos, los cuiles son en su mayoria
articules de 1ujo o de repuesto y gue generalmente ticnen
preclo elevado.

Los Accesorios Automotrices son el punto central
de la investigacidn.

£} EMPRESAS MUTOMOTRICES, AGRICOLAS E INDUSTRIALES

Estas enpresas ofrecen productos al igual gue
las empresas de refacciones automotrices y agricolas,
con wna variedad, gue son los productos industriales,
los cuales son de gran importancia ya gue existe una
demanda creciente, o cual hace que participen mas en
@l mercado.



. Las empresas automotrices que forman parte del mer-
cado local, son en su mayoria pequefias, las cuales o-
frecen al piiblico consumidor productos de los mas comu-
nes, asignificando eso que no cuentan con productos espo-
cializados o de mayor dificuitad para ser obtenidoes vy
gue sin ombargoe son necesarlos.

L.as cmprasas que cucntan con 1la mayoria de 1los pro-
ductus ¥ gque ticnen un serviclo mayor al consumidor se
consideran de tamafio mediano.

Los eriterios utilizados para deterninar el tamaijio
da una empresa, Son como su nombre lo dice eriterios,

o se¢a que el concepteo del tamafio es totalmente relativo
¥a quec depende principalmente del sector donde s en-
cuentre la empresa, del giro, ér su cabertura, otc.

El tamafio de una ompresa es importante para estudiar-
ia ¥y poder compararla con otras dontro del mismo sector,
por lo tanto, toda clasificacién que se realilza es con
1a finalidad de analizarla y poder realizar una descrip-
cibén de algo que se estd estudiando. Por consiguiente
se menclonan algunos criterios para identificar las
empresas pequefias y medianas, ademis del distinclvo men-
cionado anteriormente.

EPRESA PEQIENA

+ Generalmente es una cempresa unipersonal o sociedad
de tipo familiar.

+ Emplea tcecnologfa poco avanzada para ol sector
ecoendmico donde opera.



+ Los sistnmas cuntablea cuando los posce, sblo so
enpiean paza el pngo de impuestos y cargas socialcs,

R No exis;e Qnﬁ”plnneaciﬁn a largo plazo.

+ La divisi6n del trabajo es inciplente y las fun-
.ciones adminisbrativas estin concentradas en una persona
'que guneralmunhe [-I-2 propicbaria de la cmpresa.

o Su me:cado se concrnta a un espacio geogrifice
no muy ampllo.

+ Léﬂfaité de ddpital diffculta cl procesc de cvo-
lucién,” pucs s tamblcn un impedimento para obtencr fil-
‘nanciamlenhc._ T

EPRESA MEDTANA
- Se considera a una empresa mediana, cuando han
evolucionado en ella aldunos de 1os aspectos proplos
de la empresa pequefla vy que se nencionaren anterlormente.

En el Cbdigo Fiscal de la Federacidn se definen dife-
rentes tlpos de actividades que son llamadas empresarla-
les ¥ que pueden ser el comercio, la industrian, la pesca
¥ ©otras. Y por lo tanto a las personas que'las reallizan
se lesg conoce corno Enpresas.

Es por eso que las empresag automoktrices son clasi-

10
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_fiéadas_déhbro:de las que teallzan actividades comer-
ciales, ya qqe eﬁajenan'b1enes o servicios.
. Estas anprésds_éomeféialés que son parte de la invaes-
‘tigacién son divididas en contribuyentes mayores y en
contribuyentes menores, cada uno de 1os cuales tiene
cvaracteri{sticas muy especificas que los diferencia uno
dei'btfo. .

_Sé'considera cdntribuyente menor a la persona f£{-
sica que...

+ No emplee mds de tres personas en la negociacidn
o blén cuando sean mis, gue en conjunto ¢ubran no mas
de tres jornadas individuales de ocho horas de trabajo.

+* Que 13 negoclacidn estd establecida en una su-
perficle gue no exceda de cincuenta metros cupdrados
cuando el edlficic no sca propio del contrihuyente y de
clen metros cuadrados cuando s{ 10 seca.

Esto no ¢s aplicable cuando la cmpresa esté esta-
blecida en una poblaclén hasta de treclientos mil habi-
tantes.

Por lo tanto en la ciudad de zomora, no s¢ aplica
esta fraceldn, ya que existen doclentocg mil habitantes
aproxinadamente.(»*)

+ Que no haya mis de un establecimiento fijo o que
esté ubicade en mercados piblicos o bién que sean puestos
semifijos.

*  Ultlmo cdlculo poblacieonal realizado on 1a presidencla munfeipal) de 1a cludad,
¢e Zazora, Mickpacdn, En el &ho de 1587
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Quienes en el aflo de calendarioc anterior abtu-

vieron més del. 25% de ingresos por conisién, agencia.

correduria, etc.

Que nb reaiicé_hcﬁividades de...

ENMI'.\:\CION ‘DE. e

- a) paratcu cient!ficos. fotogrificos.

b) . Atfculaos. deportivos
)  Haquinaria

'd) Hueblgs metilicos, dc mimbre, bambi y equipos

de oficina.

SERVICIOS.DE...

" a) Laboratorio de anflisis clinicos y/o radio-
légicos._

[ fijo.

. b) . Boliches, frontones.

“e) : Salones de baile, etc.

.

d) . .Agencias de viaje, hoteles.

'eJ"ﬁrréndémiento de autos

£) . ‘Autotransporte de carga

"g)  Distribuidor autorizado llantag, atc.
h} comerciali:acién de wvehiculos en establecimiento

Sa consideré a una pergona como contribuvente mayor,

,'_cunndo tenga caracter[sticas diferentes a las que tiene

el contribuyente menor {*}

A J

Iﬂfnr:a:!dn ob en!d{ del Cddigo Fiscal de Ya Federacidn { Art. 15 ) v ¢e 12
Ley el Ilu;mes_to !e,‘:re Ig Renta { Art. 115 )




. Actualmente en el mercado local, se encuentran dis-
tribuidas alrededor de 60 empresas automotrices, de las
cuales 5 corresponden a las empresas de accesorios auto-
motrices, siendo en su mayoria empresas pegquefjas.{*)

» Dptos obtenidas en Ya Cézars Naclonal de Comercio, Serviglos y furfsmo cde lamora,
Michgacdn, Colén 10 Pte, Apde. Postal 50.
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I.2 caracteristicas de 1os'consumido:qs (*).

.

Dentro del mercado automotriz local, existen varios
tipos de congumidores, los cuales so encuentran'dlstri-
buldos de una manera irregular. ya que solo una parte
de elles se encuentra ©n una misma Sros geogriflica, los
dends estdn ubicados en las diferentes partes de la
eiudad. '

Existen consumidores gue no eatin precisamente dentro
del mercado loecal, sino que son consumidores foréneos,
que ostfn ubicados en otras poblaciones cfrcunvecinas a
Zamofa, Michoacdn; incluso en poblacfiones pertenccientes
a ottos ostados ¥ que son considerados como consumidores
del mnercadeo local. .

Siendo ontonces los diferentes tipos de consumidores
delimitados por las siguicntes clasificaciones.

SEGUN SIJ ACTIVIDAD

MECANICOS

Son aquellas personas gue tienen & su cargo talleres
automotrices, los cuales acuden 4 las empresas para
obtener s5us productos. Estos son de gran importancia
dentro del mercado, yYa gue forman la mayorfia, Impulsando
fuertemente el consumo de productos debido a la natura-

leza de su trabajo.

* Resultaco e T2 Imvestigacién ¢e cempd en las smpresas automotrices.
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CONSUMIDOR INDIVIDUAL

Es aguella persona que obtiene los productos directa-
mente de las empresas automotricné. para instalar &1
nismo su producto o bién contratar los servicins de los
Meclinicos para que lo realicen.

EMPRESAS AUTOMOTRICES

Son aquellas que ocasionalmento obtienen productos de
las empresas del mercade local, cuando por diversas cau-
sas no cuentan con los productos on su almacén.

SEGUN SU UBICACION

CONSUMIDOR LOCAL

Aguel gue estd ubicado dentro del mercado local.
0 soa gue su localizacibén qeoogrifica es la misma a la
de las Empresas Automotrices.

CONSUMIDOR FORANED

El consumidor fordneco ticne la caracteristica aspe-~
cial de que obticne los productos de las emprosas gug
se encucntran fuera de su poblacién.

Este congunidor pucde acudir directamente a la empre-
sa2 para obtener sus productos, realizar su compra me-
diante una llamada telefdnica, © bién que la empresa ne-
diante un ageate de ventas acuda a 1la poblacidén direc-
tamente a ofrecer sus productos a los consumidores.
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1.3 Caracteristicas de las proveedores

Los proveedores Son muy importantes dentro del mer-
_cado, ya gue’ tienen relacidn directa con las empresas
" automnotrices, &stos son necesarios para la existencia

de ia relacién de compra-venta de productos, entre 1la
empresa y @l consumldor. .

Las empresas automotrices cbtienen los productos de
empresas forinens, en una forma regular y en una forma
nenos regular a empresas locales, siendo sélo ocasional-
nepto y en cantidades mucho menorxes , debido &sto a la
diferencia on precio princlpalmente,

Los matodes de voenta utilizacdos genceralmente por los
proveedores, son principalnente la vlsita personal a
las empresas automotrices para ofrecer sus productos me-
diante catllegos ¢ inclusive muestras, lo cual hace a-
tractiva la compra de productos.

También otro método de venka utilizado ca el de venta
por teléfono, que consiste en gque el proveedor ofrezca
5us productos al comprador o bkién que ol comprader 30-
licite al proveedor la venta de determinado producto.

Principalmente la entrega de mercancia se ecfectia me-
diante la contratacién del servicio de una compaiiia de
transportes federales o bién cnvifindolo por una linca
de autobuses, (*)

£stos proveedores forineoge se encuentran uhicados en
diferentes entidades de ia repihlica, siendo tas prin-
cipales: Jallsco, Guanajuato, Aguascallentes, El Dis-
trito Federal y Michoacdn. {**)

* Por oelemslo: Trznsportes de czrge £1 Duere. ¢ 1In2z Fleche Amarilla, Autcbuses

ce Occicente, etc.
++Dztes chtenicos mediante cuesticrarle del enexo une. .
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I.4 ' Productos automotrices

Los productos automotrices son ol conjunto formado
por las rcfacciones y los accesorios para autombviles
y camiones. .

Los accpsoriua son punto cantral de la investigacién.

Las empresas mencionadas en ol capiﬁulo comerciali-
zan productos automotrices de origen nacional y del ex-
tranjere, sicendo en mayor nimero los primeres, aungue
se presenta el problema de gque no existe upa variedad
de productos de fahricacidn nacional gque satisfaga todas
las necesidades de los consumidores locales, siendo en-
‘tonces necesario para la cmpresa automotriz recurrir a
la compra de productos extranjeres, con los distribui-
res naciopales, Ct

Siendo también importante mencionar que existen cier-
tas necesidades dentre del mercado, gue son satisfechas
solamente con productos oxtranjeros, lo cual apoya on
gran medida 1a idea de é&sta invnéligactén.

La catidad de los productos automotrices es una ca-
racteristica inscparable de ellos, especificamente ha- .
blando de¢ los norteamericanos, yYa que seglin encuasta
llevada a cabo se pudo obtener tal informacién.(*)

" Ver enexc una.
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En ¢l mercado automotriz el crecimiento.de las ventas
de accesorics en el Gltimo aiflo fue medlano, ya que se a-
firmd que actualmente la venta de estos productos no ha
crecido debido a diversos factores como son la Inflia-
cwidén, la pérdida del poder adguisitive de las personas’
y otros, dando per resultado un estaticamiento.

S& pudo conocer que si existen diferencias entre los
preoductos nacgiconales y los productos de origen nortea-
mericano, segin lo afirman las empresas cncuestadas,
siendo princlpalmente en cuante a calidad, varicdad de
los productos, mayer vida de use y otras gue hacen gue
¢l producto norteamcricano sea preferido por el consu-
midor.

Los principales accesories autemotrices que se ven-
den Un éstas empresas son de orf{gen nacional, como por
ejepplo se pnoucntran: Faros de halégono, cornetas de
alre, ceras pulidoras y espejos.

Se mencionaron otres tipos de accesorios que solamen-
te se adguieren en ol extranjero. como son antcenas elfc-
tricas, polarizado de cristales, cete., Los cuales son
indicadores para tomar unha decisidn sobre qué productos
son los gue necesita el consumidor, para as{ realizar
ia comercializacién.
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ANEXO UNGO

-+ cuestionario para obtener informacién sobre laz’
naecesidades del consumidor. en el mercado automotriz

local.

+ 'Instrucﬁivo de llenado del cuestionario
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INSTRUCTIVO DE LLENADO DEL'CUESTIONARIQ.DE
. DETECCION DE NECESIDADES

B -39 presenée cuestionario estéd formado por 8 pregun-
tas en total}‘existen preguntas ablertas en las cuales
‘se tiéne qﬁo contestar de acuerdo 2 8us conocimientos’y
c:iterlo'pefsunal. tambidén hay preguntas de .eleccibn
miiltiple a2 las cufiles Se tendri que responder mediante
uno o varios renglones de alternativas gue se presentan.

En algunas preguntas se plde que se menclonen en for-
ma adiclonal datos necosarios para la complementacién
de la informacidn.

El propbsito’ fundamental de Gste cuestionario es el
detorminar 1o mas corcane a la reallidad, las necesida-
das eoxistentes en el mercodo de accesorios, y asf mismo
darnes cuenta de su potencialidad, siendo importante de
conoger para una futura realizocidn de las actividades
comarciales.,

Por lo tante se pide gue sea contestade éste cuestio-
nario con la mayor veracidad posibla, con fin de que
sea una herramienta conflable, para obtener informaclén

"y por consiguiente una buena elaboracidén del trabajo
de investigacidn,
Dc antemano agradecicndo su vallasa cooperacién.



CUESTIONARIO DE DETECCION DE NECESIDADES
" | EN EL MERCADO DE ACCESORIOS
' ! AUTOMOTRICES

-~ 1. ¢ cémo ha sido’el crecimionto de las vantas de
accesorios durante al presente afie en su emprasa 7

"'éit6” ) © . medlano : bajo

2. & Para us;ed cudl es 1la razdn de gue haya sido asf

‘el crecimiento de las vantas do accesorios ?

{ Usted en su ompresa ofrece al piblico consumi-

3.
dor productos de origen norteamericano ?
sl - no
——

4. L Qué opinibn tiéne de dstos productos norteameri~

canos 7

5. ¢ Para usted existon difcrencias entre los acceso-
rios mexicanos y los norteamericancs 7
s no

Si la respuesta es ST por favor menclone tres.

1.~
2.~
3.-
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‘6. & A quidn ccmpra usted los accesorios_auhamobfi-"
ces ? .
: Dishribuidor nacional mayorista
Empresa minorista
Empresas inportadoras
Otros (menciénelos)'
7. Si es posible menciene su. nonbre y su eatudo de

S la republica de prncedcncia. : “z-';- e

8. ¢ Cufiles son 1os einco principales accesorios que
wvende en s8u empresa 7 Indique por orden de preferencla
escriQiCndo el niimcro uno al principal y el ntmero cin-
co al menes principal.

rines deportivos asientos deportives
ecspejos ¢ornetas musicaleos
i1lantas Polarizado

ceras pulidoras caleamoniaz

tapetas faros de halbégeno

auto pstercos cristales eléctricos

NOTA: En la lista anterior indique gon una "ecquis+
a aguellos accesorios gue no vende en su empresa y que
erec importante contar con ellos eon existencia, para me-
jorar la linea de accesorios automotrices, si existen
para usted otros que considera necesarios, por favor
menciénelos.




CAPITULOD DOS

ASPECTOS RELAC]OHADOS A LA TMPORTACION

23
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II1.1 La Importacién

La importacién es la parte del comercio extorior que
conpronde todas las mercancias que son introducidas en
cl pafs desde el extranjero.(+)

Dentro de éste comerecio inte;nacional se importan
mercancias por diversas razones, come son para satisfa-
cer nocesidades con bienes o servicios que no los hay
en el pais importador © no se cuchta con otras mercan-
cfas semejantes o sucedineas para que satisfagan dichas
neccsidades, &ste tipo de importacidn es reali:ada en
nucstro pafic por dependencias gubernamentales, empresas
paracstatales ¥y por eﬁprcsas ael sector privado.

Tambhidén se importan productos cuando existen en el
pais mercancias similares, pero que tienen un precio su-
perior a las extranjoras, hecho gue impulsa la Idea de
realizar la ecomercializacidn de dichos productes.

Cuando se pretende realizar la importacidn de pro-
ductos que ya exisien ¢n nuestro pais con caracterfsti-
cas y precios similares, entonces dicha importacién se
topa con barreras gque pretenden regular la entrada de
csas mercancias al pafs.

Teniéndose entonces que reallzar clertas actividades
para tramitar un permiso de importacién y hacer un pago
‘en la aduana correspondiente.Este tiene la finalidad de
someter al producto extranjerc a un tributo y evitar la
competencia excesiva por el extranjero en el mercado na-
cional, gue en un momento pueda porjudicarloe,

{*)  Aguf al hablar cel sxtranjero me refierc a Estecos Unicos de Amdrica.



El hecho de que las mercancias al pasar de un pais
a otro, tengan que ser detonidas en la aduana, tlene
la flnalidad de conocer las mercancfas qua son introdu-
cidas al pais, evitando asf que se introcduzcan productos
gue de algln modo puedan perjudicar la economia y a los
habitantes del pais.

Por lo tanto el acto de ser revisadas las mercanc{as
en la aduana, es5 necesario y ohligatorio por ley..va
que s8lc asf{ se acredita la procedencia legal de las
mercancias o productes.

Cuando la autoridad aduanera no tiene conocimiento
sobre la introduccidn de productes al territorio nacio-
nal ¢ la salida de éste, se comcte una infraceién lla-
mada contrabando, el cudl se pucde presentar en los si-

guientes casos.

a) Quando as omita ¢l pago parcial o total de los

{mpucstos.

k) Cuando no se tenga ¢l permisc correspondiente,
ya sea de importacién o exportacidén.

c) Estando prohibida la importacidn o exportacidn,
de un deternpinade producto.

da) 81 no se justifican los faltantes, a gque Be
rafiere ¢l articulo 39 de la Ley Aduanera.(*)

a) Cuando se internen mercanc{as procedentes de

las zonas libres.(+**)

* Ver angrg o3, viene #] contenldo cel artfculo 39 do Ja Loy Aduanera vigente.

== L5 20n2 libre #s un lugar ceogrifico de torritorio nacional, en el cual 3¢
puecen Introcucir mercancias cel extranjern tin el pago de {frpuestos de importas

cidn,
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‘26
f] cusndo se extraigan de los fecintoé‘fiéchles ‘sin

permisc de la autoridad aduane:a: mercanc{as que astén
hafo custodia.(+) '

YT punto I1.§
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I1.2 La Aduana

L2 aduana os una ofitina piblica establecida general-
mente on las Costas y fronteras para registrar en el
trifico internacional 1os bienes o servicios gque sa im-
portan o se exXportan, cobrando 108 derechos que adeudan.

También existen en el interior del pails, aduanas lla-
madas Interiores, 1as cuéles desempefian las mismas fun-
clones que las yue e@ encuentran en las constas y/o
fronteras.

En nuestro pals exiscten 46 aduanas distribuidas en
todo el territorio naclional. Asi mismo exlsten las sce-
ciones aduancoras, que forman parte de alguna aduana,
1as cufiles sdlo poermiten i entrada y salida de personas
y vehicules que no sean de transporte piblico, asi como
mercancias de inmportacién ocasional, lo cual quiere de-
cir gue 1as actlvidades tradicionales de comercio inter-
nacional se deben realizar por una aduansa autorizada y
con las indicaciones que estipula la ley,

Entre otras las funcionos de la aduwana soni

+ Progceder a la recaudacién de impuestos por con-
cepro de imnportacida o exportaclidn,

- Hacer cumplir ira ley aduanera vigente.

+ vigilar que la imporcacidn y la exportacién de
mercancias sflo sca en forma legal. '
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'+ Realizar el mnnejo.-almacenaje Yy custcdia de las
mercancias de comurcio exteriur. cuando [-}] rcgimun adua—
nero lo exija ( IE ’ i -

- Realizar el deapacho de’ las mercnnclas. a lo cual
"1la Ley Aduanera afirma en su artlculo 5.

“... se enticnde per despache al. conjunto de actos
¥ formalidades relativos a la entrada de mercancefas al
‘territorio macional y 8 su salida del mismo, que de a-
cuerdo a los diferentes trdficos vy rogimenes aduancros
eatabhlecideos on el prescente ordenamicnto, deben reali-
zar en la aduana las autoridades fiscales y los consig-
natarios o destinatarios en las {mportacienes y los re-
mitentes en las exportaciones.*

- Llevar a cabo el recconecimlento aduanero., el cual
consiste on examinar las mercancias gue son objeto de
comer:iq exterior, para precisar todas las mercanclas y
sus caracteristicas, para comprobar el cumplimiento de
las obligaciones que son ecstablecidas en la ley.

Prineipalmeonte las caracteristicas que son cxamina-
das mndiante el reconocimiento aduancero son: El origen
de las mercancias, su naturaleza, su ceomposicién, su es-
tado, cantidad, especie, envases, peso y medidas entre

otras.

* En el puntd I1.% se hadlard mis emoitemente.
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II.3 EL Vista Aduanal

Es un funcionario de la Direccién Genernl de Aduanas,
especlalizado én el manejo de tarifas, impuestos gencra-
les de importacién y exportacibn, permisos, certifica-
dos de origen, ete, ¥ gue tlene autorizacibn y capaci-
dad legal para realizar funciones de clasiflicacibn aran-
colaria y determinaclidn de impuestos y derechos.

Por medio del vis:ta aduanal se realiza el despacho
de las mercancias que se pretenden importar, dando éste
un reconocimiento aduanal de dichas mercancias, con la
finalidad de precisar algunas de las caracteri{sticas
de géstas. Como san:

origen de los productos
Naturaleza

cantidad

Envases

Poso Y medidas

Nimero y marcas de bultos
Empaques y embalajes
Quraos

I

Dantro de &sta operacidén el vista aduanal compruaba
gue dichas mercanc{as o productos estén de acuerdo al
regimen aroncelario de importacidn correspondiente, que
cumplan con los permisos, certificados, autorizaciones,
entre otros reguisitos necesarios en la importacidn.
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II.4 La Agencia Aduanal

La agenciit aduahal ¢s una empresa privada especiali-
zada en el comercio exterior(*), la cuil presta sus ser-
viclos do orientacién, ascsoramiento ¥ representacién
2 individuos o empresas que tengan gue rcal?:a: opera-
clones comerciales internaciconales.

Estd reopresentada por un Agente Aduanal ol cual es
el respensable do las acecicnes que lleve a cabo ésta y
que ademas ticne reconocinmiento por la Secretaria de
Hacienda y Crédito Piblico, mediante una patente gque
le autoriza para promever por cuenta ajena el despacho
de productos, de acuckde a los diferentes regfimenes a-
duaneros cstablecidos por la ley.

La agencia aduanal legalmente os ol representante
directo de la empresa o indlvidue a quien preatan sus
servicios, respondiendo solidariamente de cualguier o-
biigacidn y cridito que sco establezca con motivo del
despacho aduanero.

Cuando se realiza el despache de las mercancfas con
la ase¢sorla ¥y representacidn de un agente aduanal, se
celebra un contrato de mandato, moediante el cual el a-
gente reprascntard y realizerd todas las actividades
fhiecesarlas para el despacho mencionade, y la persona
fisica o moral que solicita sus servicio, se compromcte-
réd al pago de dichos servicios preostadeos y de otros gas-
tos relacionados con el comercio axterior,

En éste contrato el agente aduanal es el Mandatario
¥ lo persona f{sica o moral el mandante.

(*} e presente tratado ce investigactén se hobla ce jo misoo cuznco se dice

terercio axtarfor y corercic internacicnal,
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Es obligacidn de 1a agencia aduanal realizar los
trimites de despachoc ante la aduana en forma oportuna y
correcta.'cumpliendo con lo gque se hublere pactado en
" ‘€1 contrato entre las partes.

7 ra agencia aduanal, en representacidén por cl agente
"aduanal, serdn responsables de la veracidad y exactitud
de los datos proporcionados, asi{ como de la clasifi-
~cacién en un determinado regimen aduanero y nivel aran-
celario de las mercancias que scan objeto de comercio.

El conjunto de actividades realizadas para el despa-
cho de los productos, representan un costo para al im-
portador dependiendo siempre de los acuerdos y tipo de
cotizacién a que se haya llegado con el vendedor.

Los servicios prestados por el agente aduanal dobon
aer remunerados por parte del mandante, en bhase a una
tarira oficial que ha determinado la Sccretarfa de lla-
clenda y Crédito Pidblicoe.{*)

Exiaten otros gnstos adiclonales gque deben ser cu-
blertos por el importador a ¢l agentce aduanal, corros-
poendientes a servicieos complementarios a la actividad
de despacho aduanal, como soen...

Manejos portuarios, trifico terrestre y adreo, aper-
tura y cerradura de embalaje, almacenado, etc. Los
cuiles debe comprobar debidamente el agente aduanal,
mediante recibos oficiales, recibes mercantiles gue exe-
pidan las empresas de servicios terrestres, portuarios
y aéreos, ademds de otros serviclos de la Secretaria
de Comunicaciones y Transportes.

* Yer tarifa de honoraries del agente aduanal en &1 anexo dos.
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II.5 Regimenes Aduaneros de Importacién

Todas las ‘mercancfas que so pretendan introducir le-
gaimente al territorio nacional deberdn ses destinadas
a un regimen adﬁanern, scgéin sean las necesidades del
importador, manifesténdolo en el pedimento de importa-
cién y cumpliendo con las obxigaciones y formalidades
que: le sean proplas.

Debiendo ser autorizado el regimen aduanero a que

~ se someterin las mercancias.

Los regimenes aduaneros contemplados en nuestro

comercio extorior son:

a) DMPORTACION DEFINITIVA

Es ia entrada de mercancias extranjeras al terri-
toric nacional por un tiempo ilimitado, sujecténdose al
pago de impuestos y al cumplimiento de obligaciones,
requisitos especiales, restricciones y n las formali-
dades para su despacho.

Sujeténdose también al regimen las importacioncs oca-
sionales, que son aguellas cuYo valor no exceda del
equivdlcnte en moneda nacional a mil veces el tipo de
cambio fijado de conformidad con el articulo 20 cuarto
pirrafo del cbdigo Flscal de la Federacidn.(+)

* Para determinar las contribucicnes al cerercio exiaricr asf como pera pagar
equetlas que deben efectudrse en e extranjerd, se conslCerard &1 tipo de camdlo que
Tije 1a Secretar{a ¢e Hazlenga y Crégito Pudlico medlante disposiciones de ga-
ricter general,



b} IMPORTACION TEMPORAL
Es 1a entrada de merecanclas extranjeras al terri-

torio nacicnal por tiempo limitado y para una finalidagd
especifica qgue serd mencicnada en el pedimento aduanal, a--
si las mercancias importadas bajo éste regimen no pa-
gardn impuestes de comercio oxterior a menoa gue no re-
torpen al pals de origen en ol tiempo li{mite avtorizado,
o bién cuando se desee capblar al regfimen definitivo.

Esta importacidén temporal €5 mey frecuehte cuando se
trata de productos extranjeros gue se exhibirin en feo-
rias, material clentifico para investigacién, material
profesional y pedagégico, maquinaria, oguipo y vohicu-
los para la oxplatacidn lucrativa, cte, Los cudles cada
una tiene un determinado tiempo para germanccoer en el
pals, come lo indieca claramente ¢1 artfcule 139 del Re-
glamento de la Ley Aduanera. .

£sto regimen aduanero tiene tres variantes y sons

+ Para retornar al extranjero en ¢l misme astado;
‘tenslste en la introduccidn al pals de mercancifas ex-
tranjeras gque una vez cumpliendo la finalldad especi{rfi-
ca para que se autorizd su ingreso, regrosen a su pais
.de arigen, sin recibir ningGn tipo de modificacidn.

+ Para transformacién, elabtoracidn y reparacidng
Es cuasndo las mercancias {mportadas temporalmente se
destinan a un proceso de transformacién, celaboracidn o
reparacién en un detecrminadse perfodo de tiempo, para
despuds el producto resultante sea retornado al pafas do
orfgen, pagando los impuesias de exportacidn correspon-
dientes a la materla prima o mercancfas nacionales gue

s¢ les hubieren incorporado.



+ Para Depdsito Industrials
€S la importacidén temporal de mercancfas extranjeras pa-
ra que en recintos acondicionados se efectien procesos
~de transformacidn, elaboracidén o reparacién sin el pa-
g0 de impuestos al comercio exterior, siempre y cuando
los productos resultantes se exporten.
En caso de que ne scan exportados s¢ deberfi enptonces pa-
gar los impuestos correspondientes, slempre y cuando se
cuente ‘con la autorizacidn previa de la Secrectarfa de
Macienda y Crédito Piblico.

) IMPORTACION PARA REPOSICION DE EXISTENCIAS

Es el regimen aduanero por el cual sc¢ permite la
entrada al pais sin page de impuestos de importacién a
mereancias {dénticas por calidad, caracteri{sticas téc-
nicas y arancelarias, a aquellas gue con anterioridad
se importaron definitivamente y que fufron incorporadas
a productos nacionales gque se¢ exportaron definitivamen-
te. Pfara. lo cual sc necesita permiso con la Secretaria
de Haclenda y Crédito Pdbiico antes de realizar la ex-
portacidn.

d) DEPOSITO FISCAL

Este regfimen consiste en el almacenamiento de mercan-
cfas de procedencia extranjera eon almaccnes gencrales

de depésito autorizades y bajo control de la autoridad
aduancra.

Este se efectla una vez gue se han determinade les im-
puestos de importacién, y durard 2 afiog como miximo,
tiempo cdurante ¢l cual se debieron haber retirade por e-
tapas o por entero las mercancias deposltadés.

Las mercancias en depdsito fiscal podrén retirarse para
importarse definitivamente o bidén retornatse al extran-
juro cuando los heneficlarios sc desistan de éste regimen.
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e) TRANSITO DE MZRCANCIAS

consiste en el traslado de una a otra aduana nacional
de las mercancias gue s5e encuentren bajo control fiscal.
El trinsito es interno cuando la aduana de entrada en-
via las mercancfas de procedencia extranjera a la que
sc ancargari del despacho, &ésto tratindose de importa-
cidn.
Tratandose de exportacidn es cuando la aduana da despa-
che envia las mercancias nacionales a la de salida.
Hasta agu{ se ha hablado de trénsito Interno.
El transito es internacional:

' & cuando la aduana de entrada envia a la de salida
las mercanc{as de procedencla extranjera gque lleguen al

‘territorio nacional con destino al extranjero,

+ Cuando las mercancias nacionaledg se trasladan por
torritoric extranjeroc para su reingreso al territorio
nacional.



ANEXO DOS

+ Lis;a.de_ﬁduanas-ﬁuhorizadas en el pals,

+ . Tarifa.de hohorarios del agente aduanal.

+ Articulo 39 de la Loy Aduanera.
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ADUANAS AUTORIZADAS EN EL PAIS .
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l.- ¥atameros, Tam.- Puentes internacionales deno-
minadost: Puente viejo y Puente Nuevo; que comunican a
la poblacién con la ciudad de Brownsville,. Texas, Esta-
dos Unidos de América; Aéropuﬁrﬁo Internacional de 1la
poblacidn dnﬁomlnado Servando Capales'y péfios fiscales
del ferrocarcil. ’ b '

2.~ Ciudad Reynosa, Tam,- Puente -internacional de-
nominade Benito Juirez, que comunica a la poblacidn con
1a ciudad de Hidzlge, Texas, Estados Unidos de amfrica;
Y acropucrto internacional de la poblacién,

Seccién aduanera Las Flores en Nueve Progreso,
Tam. Puente internacional gue comutiica a la poblacidn
con la ciudad de Progreso, Texas, Estados Unides de Amb-
rica.

3.~ Ciudad Miguel Alemén, Tam. Puente internacional
que comunica a 1a poblacién econ la ciudad de Roma, Te-
xas, tstados Unidos ¢e Amdrica.

Seceidén aduanera Nueva Ciudad Camarge. Tam.
. Puentec internacional que comunica a }a poblacidén con la
ciudad de Rio Grande, Tecxas, Estados Unidos de América.

Seceidn aduanera Mueva Ciudad Guerrcro, Tam.
Puente internaciconal gque comunica a la pobiacidn con
1a ciudad de Falcon YMeights, Texas, Estades Unides de
namarica.

Sececidn aduanera Ciudad Gustave Dfiax Ordazm,
Tam. Vado internacional que comunica 2 ia poblacién con
la ciudad de Los Ebanos, Texas, Estadeos Unidos de Amé-
rieca.
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be= Nueve Laredo, Tam.- Puente internacional Gral.
Miguel Alemin y Judrez-Lincoln, que comunican a la po-
blacién con la ciudad de Laredo, Texas, Estadas Unides
de América; Patlos fiscales del ferrocarril y aer0pﬁerto
internacional de la pobiacidn denominado Quetzatedatl.

5.- Pledras Negras, Coah.- Puente internacional
Puerta de México, que comunieca a la poblacidn con la
" ciudad de Eagle Pass, Texas, Estadeos Unides de américa;
Patios fiscales del ferrocarril y aeropuerto internacio-
nal de la poblaciédn,

6= Cciudad Acufia, Coah.- Puente internacicnal Puer-
ta do México y puente internacional de La Presa de 1a
Amistad, gue comunica a la poblacién con 1la ciudad de
Del Ric, Texas, Estados Unidos de América; Y aeropuer-
to internacinal de la poblacidn.

Seccidn aduanera de La Linda, Coah.- Puante
internacional.

Seceidn aduanera de Boguillas del Carmen, Coah.
Puente internacional que conunica al poblado con Estados
.Unidos de América.

Punto flijo de vigilancla El Cenejo, Coah.

T 0jinaga, Chih.- Puente interpacionai guu comu-
nica a la poblacién con la ciudad de Presidio, Texas,
Estados Unidos de Américar; Patios fiscales del ferroca=-
rril y puerta de la Estacildn Cuarentenaria para la im-
poertacidn ¥ exportacién de ganado.
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‘8.- cludad Jufrez, Chih.- Puentes infe:nacionales
Reforpa. Libertad  y Corte de Cérdova, gue comunican a
la poblacién con la ciudad de El Pasoe, Texas, Estados
tinidos de América: Patlos fiscales ael ferrocarril y ae-
ropuerto internacional de la poblacidén denominado
Abraham Gonzéiez.

. Y sus secciones aduanerm de Zaragoza y Guadalua
pe, Chih, Ademis del punto de vigilanciz llamado E1 Por-

venir,

9.- |, Gral. Rodrigo'H- Quevedo, Chih.- Puerta inter-
naclonal que comunica a la poblacidn con la ciudad de
Columbus, Texas, B.U.A; ¥ su secclén aduanera de el pe-
rrendo. ’

10.~ aAfgua Prieta, Son. Pue:ﬁa_internacional que co-
munfca a 10 poblacidn con 1a .ciudad do Douglas, Arizena,
E.U.A.

11.- ©YNaco, Son.~ Puente Internacional que comunica
a la poblacién con ia ciudad de Naco, Arizona, E.U.A.

12.~ Nogales, Son.- Pucrtas internacionales Puerta
" de México, para peatones, para carros de forrocarril,
que comunican & la poblacidén con la ciudad de Nogales,
Arizena, E.U.A. Y 2ercopuerto internacional de la pehla-~
cién llamado Miguel Hidalgo.
Y sus secciones aduaneras de Sasabe y La Noria.

13.- Sonoyta, Sop.- Puerta lnternacional que comu-
nica con 12 ciudad de Lukevillas, Acizona, E.U.A.
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‘14.- Ssan- Luis RIo Colorado, Son.- puorta internacin-"
nal que comuuica cow ‘san Luis Rfo Culoradc. Arizona,
‘E U.a;.y seccién aduanera Los algodones.ﬂ e

'15}- ﬁexicali; B. c.- Puerta 1nnernacionn1 Punrbajf-

‘le.f fécaﬁe, B. c.- Puerta internaaional Puerta de

17.- TIjuana.B c.- Pue:ta 1ntcrnaclona1 Pue:ta de
México que, ‘comunica con ‘San ‘Isidro," cal; E.U. a. y aero-
puerto Abulardo L._Rodr!guez.“ v e

18.-~ Comitan.'chis.— Rocinto fiscal de la aduana,
seccién aduanera Cludad, Cuauhtéroc, Chis. y puntos de
vigilancia llamados El1 Garitdn, E1l Pacayal y San Grego-
rio.

19.~ Ciudad Hgo. Chis.- Puente -internacional Banito
Julrez, que comunica con Tecum Uman, GCuatemala.
¥ sus sccclones aduaneras de Talisman,Tapachu-
la y puerto Madero: Y acropucrto inzernacional d§e Tapa-
chula, Chis.

20, ~ SUbtenienté Lépez, Q.Roo.- Puante Internacional
Rio Hondo que comunica con Corozal, Belice. Y gseccién
aduanera de Chetumzl, Q.Roo.~ Muelle fiscal y acrapucr-
to incernacional.
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21.- Ensenada,B.C.- Muelle fiscal, boya de petrblecs
Mexicanos ¥ su seccidn aduanera lsla Cedros, B.C.

#2.- Lz Paz, B.C.S.- Muclles fiscal, San Juan de la -
‘Costa, Punta Prieta; Acropucrto Internacional Gral. Ma--
nuel Mdrquez de. Lefn. ’

',? secciones adeanera dd San.Carlos.-san José -
el Cabo: Muelle fiscal y aeropuerto internacional Los -
Cabos; Oficina aduancra de :ecaudacion Cabo San Lucas,
¥ nuclle Eisecal.

23. - Santa Posalfa, B.C.S5.- Muelles fiscalas y sec-'
. ciones aduaneras de Lo:eto ¥ Guerrero Negro. :

24.- Puqrto Peﬁascp.;Sop.u_ﬁuclle Eiscil.

25.- Guaymas. son.- Mualle tilcal La ardilla, Del

T:ansbordndor ' aeropuerho internaciconal Gral. José Ma. Y.

26.-3 Mazatlﬁn, Sin. Muelles fiscallzados, aeropucr-

r,to 1nte:naciona1 Gral. Rafael Buelna. Y Seciones aduwane-
‘ras de ;opolobanpc, Altata, San Blas, aeropuerto inter-

'ﬁacional ca culiac&n ¥ Los Moechis.

_27v—_'ﬂan=ani110. €el.~- Muelles flscales, de cwhbhar-
caclones wmenores, Petrdleos Mexicanos, acropuerto inter-

nacional Playa do Oro, ¥ seccidn aduanera de san pedri-
to.
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28.- Lizaro Cirdenas, Mich.« Muelles fiscal, de Fer-
timex, Conasupo, especlal para contencdores,

29.- Acapulco, Gro.- Muelles fiscal, Club de Yates;

agropuerteo internacional Gral. Juan N. Alvarez, ¥y sec-
cién aduanera de Zihuatanejo: Muclle fiscal y aeropuerto.

30.- Salina Cruz, Oax.- Muelles fiscal, para conte-
nedores; seccidn aduanera de Puerto Angel: Muelle fisg-
cal; Aeropuerto interpacional Xoxoccotldn, punto fijo de
vigilancia Puerto Escondido.

31.- Tanmpico, Tam.~ Muelles fiscal, de metales y mi-
nerales; Acropuerto internaclonal Gral. Feco. J. Mina. ¥
terminal maritima de Petréilceos Mexicanos en ¢d. Madero.

32.- Tuxpan, Ver.- Muelle fiscal ¥y fiscalizados de
tecomar y terminales maritimas: Seceidn aduanera Nautla.

33.- Veracruz, Ver.- Muelleos fiscales, de PEMEX,
para contenedores, granos; Aeropuerto internacional Gral.
Hariberto Jara, y seccidn aduancra Alvarado.

34.- Coatzacocalcos, VYer.- Muclles fiscales. Y zaec-
clones aduaneras de Frontera, Villahermosa, Tab. Y pun-
tos fijos do vigilancia Minatitildn, Pajoritos, Nanchitlén,
Rabén Grande, Var. y Dos Bocas en Tabasco.

35.~ Ciudad Qel carmen, Cam.- Muelles fiscal y fisca-
lizado.

36.- Canmpeche,Cam.~ Muelle PEMEX y Unidad Pesquera.
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) ‘3?.-' Progresc, Yuc.- Mueclles fiscales Héroes Adua-
neres y Yucalpetén.¥ secrcifn adpanera Celestun: Muelle
fiscal y Aercopuerto internacional de Mérida. |

38.~ Cancén, Q.Rog.-  Aeropuerto internacional y
seecioned aduanoras de Igla Mujeres, Puerto Morelos:

Muctle fiscal, y Cozumel, 0.Hoo. Muslle fiscal y acro-
puerceo internacional. .

39.~ Aeropuerte internacicnal de la Ciudad de Mé-
- xlego. Salas do revizidn y torminal de aviacidn.

40.= Guadalajara,
quel Hidalgo,

Jal.- Aereopuerto internacional Mi-
Acropuertve c¢ivil Las Animas; Seccidn adua=
nera Puerto Vallarta: aerppuertos internacional y civii,
¥ muelle fiﬁcai.

4l.- 1Interior de Nueve Luén, N.L.~ vias de acceso al
ferrocarril v

y modios deo transporte tér:estru, agropuQr-
to internacional del Norte de Monbterrey y soccidn adua-
nara del sercopucrto de apodaga, W.L. .

42.- Torreén, Coah.- Acropuerto internacional y vias

de aceagso al ferrocarril Y'eransporto ternestre.

3.~ Interior de Méxicu, D. F.a vias de acceso at
Eerrucazril y medios de transporte tcrrostre.

L4, Postal de M&xicn, D F.- Dﬁicinaa postales.
’ Cenbto pas“al mccanizado en el ae:opuerbo 1nternaciuna1.

#5. ’ Interlor de Guanajuata, Gt viés‘du acceso al
fer:ocarril y wcd!as de transporta tet:nstre.




a5
Aeropuerto de Leén Gto. Llamado San Carlos.

.~ 46.- Intecior de Qudrétaro, Qro. Vias de acceso del
farrocarril y medios de transporte terrestre. :

KOTA: Informacidn cel aflo ce 1928



TARIFA DE HONORARIOS DE LOS
AGENTES ADUANALES
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I. Las cuotas y porcentajes seflalados en la tari-
fa comprenden todos 1cs'sarv1cioa*Qherrésté el agente
aduanal, por 1o que en ningfin caso cobrarén comisiones
u honorarios adicionales, sin pezjuicin de los impues-
tos, derechos y. gastos cumprohados que demanda el des-
pacho. . '

II. La tarifa se aplicari cuando se declaren hasta
10 articulos diforentas en up sbleo pedinento; de 11 has-
ta 100 1la . tarifa nunenbnré en un 25%, da 100 en adelan-
te se aumentard en un 50%.

“1TI. La base pata determinar ol monto de los honora-
‘rios dé_los agentes aduanales, seri el valor o precio
sobre el que s2 calcule el monto de los impucstos, mas
los gastos comprobados que demande el despacho y que ha-
- ga_el agente aduanal dentro y fuera del pafisg, as{ como
las contribuciones que se cubran o garanticen o que saan
cbjete de subsidie, sin inclulr recargos ni multas.

' Para el cobro de honorarios o gue gc reflere la
tarifa, no se tomard en cuenta el valor de los bultos
faltantes.

S§il ei valor de las mercahcias c¢s on noneda ex-
tranjera, la conversidn seo ajustard al tipo de cambio
que conforme al Cédigo Fisecal de la Fedoracldn haya fi-
jado ia Secretarifa de Macioenda y Crécito Péblice y sca
aplicable en las fochas @ que Se raflere el articulo
38 de 1a Ley Aduanera. .

V. Los honorarios de los agentes aduanales serdn
del 50% de 1o gque resultarfan de apiicar la tarifa, en
los siguientes cases. ’

b) Cuando ecn los despachos aduancros en que inter-
vangan agentes aduanales la clasificacién arancelaria



sea hecha por personal ofieial.

VI. En logs casos a que sc refiere ésta fraccidn se
aplicarén 1as sigquientes normas. ’

cl No se cobrarin honorarios independientes o por
separado par el trimistc de envios come fasc de un des-
pacho, los honorarlos s6lo serin cobrados por el agente
aduanal que formulc 1la declaracién arancelaria. Para
tal efrcto expediri una sola cucnta en la que se in-
cluirdn los gastos comprobados que se hayan realizado
con motivo de toda tramitacidn; s3i interviene otro
agente s56lo recibirf la parte de los honorarios gue le
ceda el gue formuld la declaracidn, deo acucerdo con lo
poctado ontre ambos, asi como los gastos copprobkados que
haya realizado.

En los casos on que la declaracidn arancelaria 1la
formule el interesado o su apoderado, pero intervenga
aen el trimite de envio un agentc aduanal, Gste solo
cobrard el 25% de la tarifa de honorarios que proceda
a aplicar, calculado sobre ¢l valor de las mercancias
Y los gastos comprobados que de su pecullo haya efectuado
por cuenta del ianterezade, rdebiendo expedir la cuenta
corraspondiente.

ViI. cuando en los tridmites de transbordo intervenga
un agente, cobrard ¢l 25% de la tarifa sobre el valor
de las marcancias y los gastes comprobados que haya
efectuado por cuenta del intereiado.

VIII. Queda prohibido a los agentes aduanales cedan,
totallu parcialmente sus honorarles o tereceras personds
perc podrdn repartiritos entre s{ en los casos de corres-
ponsalfa y los demis previstos en ésta regla.
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IX. Ena sus cuentas de honorarios Y gastos los agen-
tes aduanales incluirén todos los gastos que demanda el
despacho. S6lo los gastos debldamente comprobades gue
reiinan los requigitos fiscales seridn tomados on cuenta
para determinar la base del monto de los honorarios.

X. En los términos de la presente regla, los hono-,
rarios de los agentes aduanales se calculardn aplican-
do la siguiente tahla.(*)

TARIFA

imaortacidn
MERCANCIAS EN GENERAL

Hasta $ 1000.00 $ 100.00
Haata 5000.00 ' 4% 200.00
Hasta 10000.00 3% 250.00
Hasta 25000.00 - 2% 300.00
Hasta 50000.00 1.50% 500.00
Hasta 100000.00 1.00% 750.00
Hasta 300000.00 0.75% 1800.00
Hagsta 1000000. 00 0.60% 4500.00
M&s de 1006000. 00 0.45% 6000.00

T HSTA: L& presente tarifz Cnicamenie tiéne inferzecidn referente a las lepor-
tasiones. ¢ exescidn ce alguncs catos gue =& refléren a Ya Eaportacidng y algu-
nos artfcules o inctsos gue no tlénea relacién con &l estucia por referirse a
otres clircunstancias,
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_Artfculo 39 de la Ley Aduanera
se presume gue fuéron introduclidas al pais:

I. Las mercancias contenidas en bultos faltantes,
cuando al efectuarse la descarga existe diferencia res-
pecto de las consignadas on los nanifiestos o gulas de
carga, a menes qua dentro del plaro de dos meses, en
trifice maritimo'y un mes en adren, contados a partir de
1a fecha Qe terminacidn de la descarga, so demuestre ques

.a) Mo fuéron cargadas

L} Fueron perdicas en zccicente

c) Fudron descargadas en lugar distinto

d) Par crror gucdaron a horde del medio de
transportc. .

I1. Las mercancias contenidas en bultos sobrantes,
cuando al efectuarse la descarga coXista difcrencla res-
pecto de las consignadas en los panificstos o gufas de
carya, a mencos gque dentro del plaze de 3 meses contades
a partir de la focha de terminacldn de la cltada des-
carga, Se demuestre que faltaron en Ootro puerto...

IIt. Las mercancias importadas en contcﬁcdorcs, cuando
haya hultos faltantes o sobrantes al efectuar la descar-
ga, reapecto de las conslgnadas en los manificstos o
guias de carga, si ne se demuestran los hechos seflala-
dos en las des fraccliones anteriores y dentro de los
plazos establecidos en las misnas.



CAPITULO TRES

ACTIVIDADES DEL PROCESO DE

THPORTACION
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ir1.t Eleccién del proveedor

Una veoi gue se ha tomado una decisién en cuanto al
producto a comerclalizar, ©s necesario conocer cuiles
son las empresas extranjeras gue lo exportan © pucdan
exportarlo para elegir 1la que major nos convenga.

para 1o cual es necesario: l_Identificar_a éstas em-
presas, 2 Ponernos en contacto con ellas y 3 investigar
las,

1.- La identificacidn puede reallzarse Investigan-
do en diversas fuentes de informacidn como son:
.a) CRARAS DE COMERCIO ()

Son instituciones privadas a las cudles se afi-
1ian personas fisicas o meoreoles que realizan una deter-
minadna actividad comerclal. Esta afiliacién se lleva a
cabo medlante ol pago de una aportacidén ccondmica, 1a
cual acredita como miembros actives de la instituciédn.

(tt)_ .

Las cédmaras a camkio proporcionan ayuda permancnte
2 1as personas o0 empresas medlante asesoria, servielo
de consulta en hiblioteca y banco de dates, y otees
servicios.

Estas captan una gran cantidad de ofertas de cmpro-
sas extranjeras que guieren vender sus productos eon
nuestro pals, entonces ¢stas cimaras canalizan esos
intereses comerciales hacla todos sus afiliados, con

= Ver ancua trrs, 1ista ¢e Cérares ¢e Coerercin retacicraces coe 12 Imzortacidn.
webn algunas Cirar2s se necesita 1lecer un fomato ¢2 selicitud de lngreso, pera
guek see scretfdn & dnvestigacidn. )
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fin de realizar 1a comercializacidén.
" Cuentan con una gran cantidad Se follietos y catflo~
gos proporcionados por las emprosas intorazadas en axe

portar sus productos. Tambi&n algunas de &stas cventan

con revistas y libros de comercio exterior, directorios
atc. (=)

b} AS-DCiM!ION‘B RELACTONADAS A LA MATERIM
Existen asociaciones quo tlengn relacién direc-
"td con las importaciones, las cudles bridan apoya a sus
miembres con fin de que &stos realicen mejor sus” acti-
idades de comercio exterior.
iin efemple es la Asocliscibn de Importadores y Expor-
tadores d2 la Repiiblica Mexicana, de 1la cufl se habla
td wmis ampliamente en el capitulo cuatro.

el INSTITICIONES NACIONALES DE CREDITO
Los bancos en su divisién internncionul son
“‘fuente importante de consulta, ya que cuentan con infor-
macibén feferente al comercio exterior, en revistas, fo-
liestoes, banco de datos Yy otras pubiicaciones, sobre fa-.
bricantes y distribuidores del extranjero.

-3 FERIAS INTERNACIONALES
La feria internacional o5 un acontecimiento gque
rpaliza un determinado pafs o ciudad, que tiene ta fi-
nalidad do promover la comerciallizacifn de productos,

* Lz Efmara wmerlcank ve cozercio de MEafco cuenta con  secctoees smarillas de las

principales cludades de E.U.A; Acesds de 1istas de cagortazores y fabricantes,
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a nivel nacional e internacional.(+)

En ésta participan difercntes paises o uno sbio, ex-
hibiendo y haciendo demostraciones de los praductos con
los que se estd participando., por lg cual sc encientran
en &stas una gran cantidad de vendedares y compradores
que se relaclonan comercialmenta.

En éstos acontecimientos ¢! importadar tienc la o=
portunlidad de observar el funcienamiento de los praduc-
tos que se oxhiben v compararios eon leos domds, para po=-
der determinar cudles son los productos atrachkivos pa-
ra realizar la comercializacidn.

La feria siyrve también para conocer, analizar y eva-
ivar las condiciones de un mercado determinado de ura
manera répida.

De acuerdo a su naturaleza y proporcidn éstas se dio
viden &n dos clases.

1  GENERALES

En ¢éstas se exhiben productos de diferentes activi-
dades ccondmicas, como son la industria,

agricultura,
comerein, otc.

Pucde ser’ gue se exhiban los productos por paises en
un determinado pabelidn, o bién que se exhiban agru-
panZe productos en laz diferentes actividades econémi-
cas, donde conjuntamente participan varios coxpositores.

A &stas asiste pilblive en general el cwral es hién
importante ¥ya que Bste puede realizar también transaca-
clanes comerciales, ademis de propporcionar iaformacibn
sobre los difcrentes productos de acuerdo a su experien-
cia personal, lo cual ¢s ipportante tomar oh cuenta p£~
ra determipar mejoras al producto.

# L3 C&mara srericanz dp gotertio de MEndcn tuanta con on cetdlogo ce  Ynformaclén

ce tores las farlys pocelebraese on CU.AL en 1925 y 1584, 11amado “Echibits Shedyle
1588



2 ESPECIALIZADAS

En ésta participan empresas de una determninada act{-
vidad econbmica, en la cual los productos exhibides son
de la misma clase, como son: Industria automotriz, pro-
ductos quimicos, etc. :

Tiénen una duracldn menor, debido a gue sblo asistan
tos expositores, distribuldores, representantes de f£4-
briga y las empresas compradoras.(*)

Las ferlas internacionales generales o especializa-

das proporcionan una serle de ventajas gue cntra otras
s0nt

* El importadoer tendré 1la oportunidad de apreciar
una gran cantidad de productos, comparando en ellos su
calidad, precio, variaodad, formas de comercializacidn
de los vendedores, etc.

+ Pbdrﬁ conocer los productos mediante la obser-
vacién, viendo las caracteristicas de &stos conjunta-
mente a &sto, estari en contacto con folletos, carteles
audiovisuales, videograbaciones, etc.

* En estas ferias el importador podri reallzar las
conpras que &l determine, de diferentes vendedores en
un corto tiempo ¥y con mayor facilidad.

- Tambifén asisten a éstas cmpresas transportistas,
1o cufl es importante si se recaliza una conmpra.

* por edemplo:  Esposicidn Anual de Yz Ascetacldn ce-Plezas y Accesorics Autgzo-
trices, Llevacs 8 cebc en 1987 en BiCermick Place, c& Chlcago, Iliincds, U.5.A.
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e} EHESVISTAS ESPECIALIZADAS AUTCHOTRICES

Laxz rovistas especializadas son publicacionesn,
peribddicas las cufles tienen principalmente como conte-
. nidn articulos de autores especializados en difercontes
‘diciplinas automotrices, anuncios de productas nuevos;
de fabricantes ¥y distrituidores, cursvs de entrena-
miento, noticias de 1la actividad auvtomatriz.

Por medio de éstas conhecomos productos y venda-
dares de una manera periédica, con tan s8dlo leer la ra~
vista se pueden conoter algunas de iaz earacteristicas
de los productos.

Las empresas anunciadas tienen gran interdés eon
vender sus preductes en otros paises, 1o cufl es impor-
tante ¥a gue se relaciona con el propéoito de ésta in-
vestigaelbn,

Los producing anunciades son variadeos, abarcande
dosde piezas tegitimas,. sustitutas de ptraos mareas v
acocesorios antomotrices.

En nuestro pals contamos con revistas de éste

tino, 1los culles tlenen un patrhHn simirtar de contenideo.
Camo elemplo kasta cltar las revistas' " Autombvil
Internacional " y " Mobtrix ". {*}

En las revistas vifénen tarjotas de informacién
que tienen 1z finalidad de servir de instrumento para
que el lector agliclte datos sobre 108 productos anun-
ciades. Estas tarjetas se onvian por corree o la dliree-
cidén do la revistn y &sta las envia al fabricante, gulen

envia inrformacién sobre el producto solicitado.

* Fara mds tnfernecifn ver 2nexo tres

** f£n &) dneut nEMee tres se muestra =1 formato de una tarjety de {nformacién,
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.+ £) PMAADA DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA o
En la seccidén comercial de ésta instituciéﬁ se

. encuentran una gran cantidad de publicaciones de comer-_;

cin exterior, las cufles son una fuente importante de
datos. Algunas de Sstas publicaciunas son: Trada Namas
Directory, Guide To American Directories, American Ex-
port Register 1988. : e :
A ésta acuden fabricantes y disbribuidores da pro-
ductos que deseah exportarlos. sirviendo entonces la
seccidn comerclal cono medioc paca ponor an contacto a-
vandedores y compradores. (*) :

% ver snexo, Direcclenes de las Emdajacas < E.U.A. en Béxice,
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2.- La conunicaciédn con el proveedor extranjero
puede realizarge utilizande cualgquicera de los divcrsds_
medlos, ya sea con una llamada teletfénica, una carta
membretada dirigida a la empresa, una visita personal
a 1a empresa extranjera con el respaldo de una carta de
prescentacidédn que cxplda ci banco con que trabaja el
importador.

Es necesario contactar cen ¢l provecdor para gue
tenga conocimiento del interés con comprar, ademis de
que medlante ésta copunicaclén se obticne informacibn
precisa del producto, solicitando folletos, fotografias,
muestras, disponibilidad del producto, cantidades en
que vende el producto, garantia, servicio y refacciones.

3.- Investigacidn de la empresa cxtranjera.

Esta investigacidn es un punto importante en la
eleccidén del proveedor, ya que sdHlo as{ tendremes un
conocimiento preeiso y actual de Llas condiciones en que
se encuentra la ompresa.

Se puede llevar a c¢abo recurriendo a clicntes de la
empresa, a la institucidn de erédito dol importador en
" su scccidn incerpacional.

Frincipalnente los datos que comprende la investi-
gacldn son: El afio de ecstablecimiento, tipe do empresa
o sociedad, y caracteristicas del producto.



59
171.2 Trimitaes legales en la Importacidn

a)  ACREDITAR LA PERSONALIDAD
Primeramente es necesaric acreditar la persona-
lidad de la empresa ante la Direcciédn General de Adua-
" nas, -en el departampento de informitica, contabiliidad y
gleosa, dependiente de la Sccretaria de Haclenda y CQré.
" dite POblice.(+) .
Egto og para que la aduana tonga conocimiento de 1la
eppresa que realizard actividades de comcrelo exterior.

b) REGISTAD DeEl. REPRESENTANTE DE LA EMPRESA .
Las personas qua la cmpresa designe como sus
representantes ante los actos de comerclo exterior. de-
ben ser registradas como persconas acreditadas ante la
ventanilla (nica de la Secretaria de Comercivp y Fomento
Industrial, donde sc¢ les proporcionard uwna credeacial
con su nimero de registro. L
. Para 'tal actividad es necesario presentar copia cer-
tificada de Acta Constitutiva de la sociedad y un docu-
ments notarial donde se mencione que tal perseona tiéne
autorizacidn de la empresa para realizar actog -de co-
mercio exterior en su nombre.(=+*}

w Yz sea perecna fisica o meral¥, 1a sduzns debe tener cencecisiento previo, 2
zueliquier octa ce comercio catericr.

Estp persone serd e) representsnte cficlal de 1z espresa, dnte las Institucicnes
¢e cobierno.
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c) REGISTRO DE IMPORTADORES Y EXPORTADGRES
* EsS un trémite gque debe realizar toda empresa de
comercio internacional, ya sea que su actividad sea 1a
importacién o exportacién de mercancias en forma habi-
tual.{+}

Egte trimitc debe scor realizado ante la oficina au-
torizada de la Secretaria de jlacienda y Crédite Piblico
mediante la presentacidn de la solicitud o formato o-
ficial que proporciona 1a Direccidn General de Aduanas,
¢l Ranco Nacigonal de Ceumercio Ixterior ¥y otras institu-
clones.{+~) .

Este registro tidne la fipalidad de identificar al
industriasl, a2l comerciante o a la persona gque reallice
irportaciones o exportaciones, mediante una clave que
se le asigna, ante las dependenzias gubernamaentales,
se¢retacias, etc.

Esta solicitud debe presentarse junto con las coplas
de los . documentos mencionados a continuacidén, ante 1la
ventanilia dnica de la Secretaria de Comercio y Fomen-
to Industgial o directamente a ia Direccién General de
Aduanas.{***)

DXIRENTOS A PRESENTAR

Acta constltutiva de 1a empresa
Registro Federal de Contribuyentes
cédula del establecimiento
Comprobante de dondcilio

+

+ o

« Entergddndose por Yrpartadores kebituales aguellos gue tn el afio del calendarte
Arsagiate anterler haren reallzado ccme minies seds leporteciones.
** Yer znexo trest Forma ce scifeitud 7 e instruciive ¢e 1lenado.

*»*yer denicilic o €3tas tnstituctores en e treso tres.



d). IDE.VI'IE'ICACION D'.'.L PROII?C’I‘O B LA TARIFA DEL IMPUESTO
GE\'ERAL DF.‘ I!!.'PORTACIDV

El propésito do tal'identifi:ahién es. determinar cull
es el impuesto qua debers pagar el prodncto. s8i 8@ déere
saa importar.

Esta tarifa es una aerie ﬁe volamenes gue cont.i.uncn
1a clasificacidn arancelaria de las mercancias ¥y €1 ro-
gimen legal al gque so sujeta la importacién.

Esta contiene la clasificacién en chdigos numéricos
de 11963 categorias de productos y estructurada en 98
capitulos.

PASOS DE IDENTIFICACION

1 Ir al indice de 1a TIGI (*), para buscar la pala-
bra que corresponda al nombre dée la mercancia que se
desea identificar, a la cual corresponder8 un nimero de
fraceidén arancelaria determinado. Los dos primeros di-
gitos corresponden al capfitulo de 1a TIGI, los dos Bi-
gulentes corresponden a 13 partida del capitulo, los dos
que lg siguen corrosponden a la subpartida y por Oltimo
los dos restantes indican la fraccién arancelaria pro-
plamente.

En la columna de la derecha de la fraccién encontrada
existe un cspaclieo en el cujpl aparecerd o no apareccerd
un asterisco "*v; Si éxiste éste entonces quiere decirc
gque la mercancia requiere de un permiso previo a 1la im-
portacién, el cual deba tramitarse ante la SECOFI {**),

* Tarifa el lzpussto Central de lmpartacidn.
«+ Secresarfa de Comercic y Fomento Incustrisl, Ver dirgccicnes #n Antao tres.
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nediante el itlenado de una forma de solicitud de Permiso
de Importacitn, gue en el inciso e) se trataré. '

La Gliima cglumna correosponde a la cuocta "ad valoren®
que es:tf expresada en un porcentaje, la cuil se tendré
gue pagar sobre el valor de las mercancias a importar.

E1l arancel “ad valoren®, literalmonte es llamade
{ sobre el valor), y gue también se conoce como cucta do -
importacidn, *

A ésta cuota se le debe sumar el porcentaje de im- .
pueste al valor agregade, ya sea el 0%, 6%, 1I5% que cos
aplicable a la mayoria de los articulos, y el 20% que’
corresponde a los articules de lujo.(*) .

En caso de que cxista problema en la clasificaclén
arancelaria de determinado producto, entonces conviene
pedir asesoria a el Departamento Periclal Calificador
de la Direccidn General de Aduanas, para gque se de cla-
sificacién al producto.

La forma mis comin es mediante el envioc de una corta
donde se mencione el problema y que contenga el nombre
del representante de la empresa, su ninero de registro
Y 1os productos gue se desean clasificar para préxima
importacidn. '

« Ver pEra :a&ﬁr tnfermaeicn detzllada, Tos artfculos 2°,2%A, 2°B, 2°C ¢e la
Ley el Imptesto 3l Yelor Agresado,. publicaca en el Dlario Offciel ¢l 29 ce Dic.
de 1976; : o - :
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. e) PORMA DE SOLICITUD DE PERMISO DE IMPORTACION
EXPORTACION

Esta solicitud est§ integrada per dos hojas, una gque

‘que ‘'@és la caritula y otra de informacidn adiclonal,
lag ‘culles deben presentarse en orlginal y dos copias
ante ia SECOFI, debiendo ir formulada en Espafiol, a mé-
quina ¥ sin borraduras o enmendaduras.

) Cada solicitud serd dnicamente para mercancilas de una'
misma fraceidn arancelaria, a menos que sean sollcltudes
de un programa de fomento o gque las mercancias anotadas
no pasen de 100 dbélares E.U.A en cada partida.

Existe .también el anexo a la solicitud, el cuil sir-
va para describiy las mercancias de gue se trate la im-
portacién, el cuil debe ser original y dos coplas.
Cuando la solicitud@ se reficra a la modalidad de re-
consideracién deberi anexarse ademfis la copla de la an-
terior solicitud negada. Esta reconsideracidén serd vall-
da s! se lleva a cabo en los 30 dias naturales después
de 1a notificacidn de la negativa, ’
Existe la forma de modificacidn al permise de lmpor-
taclén o exportacidn, la cuil debe ser entregada en la
SECOFL en originnl y dos copias, formalada en Espafiol, a
mﬁquina y sin borraduras o cnmendaduras.
Esta sollcibud se haco cuando se prosento un cambie
. #n .alguno de los datos menclionados en la solicitud de
- permisc, (» )

o* Ver en Aneso tres, feros de solicitud de permiso e d=portacién ¥ 5u instructive
_ de 1ienade. y forma de modificacidn a1 permiso e importacida y su instructivo.



©') PROCEDIMIENTO PARA EL TRA'ATE DE PERMISO DE IMPORTACION

1 La persona acreditada por ia eppresa acude a la
vantanilla {inica de la SECOFI para obtener gratuitamen-
te la forma de solicitud.

2 Adguirir un eupdn de pago por concepto de trimite
en ventanilla de cupones.

3 rresentar el cupdn ¥ la forma de soligitud llena
on la ventanilla de recepecidn, del departamonto de atone
cldn al pabiico.

4 Obtener foliados la copla de solicitud y parte
del cupbn de pago.

5 Acudir al departamento de atenciédn al plblico pa-
ra recibir cl resultado de la solicitud, despuds de 5
dfias hihiles de haber.entregado ta solieitud,

6 Si o5 favorable cntonces gocibir ol veolante de
pago de las aportaciones on la ventanilla de entrega de
volantes.

7 Acudir a la caja de la S.H.C.P (*}, para presentar
el pago de 6 al millar del valor autorizado de inporta-
cién al tipo de cambio controlado de equilibrio.

8 Presentar el volante certificado por 1a caja rew
gistradora en la ventanilla de entrega de permisos.

9 Recibkir original del permiso.

10 En caso de gue no sea aprobada 1a solicltud, acu-
dir al departamento de atencidn al pliblico para realizar
las aclaraciones correspondientes y seolicitar recensi-
doracidn, .

¢ Secretariz de Meglends y Crécite Pdblico.
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IX:.3 Sisgena do transportes

Para lograr que los productos lleguen a ol domicilio
del. importador, es necesario utilizar algﬁn madio de
transporto o varios madios. ) .

Existe una variedad de éstos, los cules sa clasi-

.fican en tres slstemas- El sistema terrestre, ol mariti-
no y el aéreo. . .
£l empleo do uno o varios medios da transporte depens
de de varios factores que nos indican cudl es el mejor
camine que deben seguir los productos para llegar a su
destino final ¥ que deben ser considerados para la me-
aor eleceibdn del medio, y gue entre otros factores son:

+ La naturaleza do los productos a' comercializar es
un factor importante, ya que en cada medic de transporto
los productos son sometidos a un determinado mancjo de
cargamento, de almacenaje., condic}ones ambientales, re-
visiones aduanales, ete. -

+ E1l tiempo de duracibdn de 1la transportacién desdeo .
que sale el producto de las bodegas del vendedor hasta
su duestino Final con el importador, es algo variante o
inconstanta ya que no siempre hay salidas, wvuelos, etc.

+ La capacldad mixima y minima do cada unc de los
medics, el tipo de embalaje adecuado para empacar los
roductos en deterninado nedio.

+ El1 poder cconbmico de cada una de las partes de la
transaccidn comercial, infiuye en el tipo de medio a
usar.
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En cualguier medio de transporte ios costos son de-

~terpinados de acuerdo al peso o vollmen de las mercan-

cfas due vavan a ser transportadas, estableciendo sicm-
re el cgosto sobre el cilculo que resulte mayor.

For lo cual es importante considerar el costo de fle-
te en los difercntes medios de transporte, ya gue &sta
relacién peso-veoldmen varia en cada uno de los medios
de transporte.{*)

a) TRANSPORTE TERRESTRE

Este medio de transporte estd integrado'principal-
mente por ¢l Farrocarril y el trifico por carretera.

Es, muy importante oh cl mancjo de productes tanto de
iﬁpo:bacién como de exportacién entre mercados cercanos
2 nuestre pals. Es muy ustal que éste sca utilizado com-
plementariamente a los otros medios de transporte, para
reaxlizar el envio de productos, desde la puerta del ven-
dedor has%ta su destino final. .

Estos dos tipos de transporte tiénen sus propias ta-
rifas gque scon aprobadas por la 5.C.T. {(**), existiende
en éstas categorias de acuerdo al tipe de mercancias a
ctransportar, sicndo necesario determinar a qué categorin
pertencecen éétas y poder conocer el conto del Cilcte con
relacién direccta a su peso o volimen.

El transporte por carrciera o8 muy eficliente cuando
las distanclas entre 10s nmercados comerciales son cer-
canos y no eXlsten barreras fisicas., ya gue eon poco
tiempo pueden transportarse productos desde el lugar de
origen hasta su destino final, sin necesidad de realizar
rmaniobras de carga y descarga adicionales, que en otros
nedioes si se llevan a gabo.

e Secrertzeia de Cemunicaclenes y Transpertcs.

. YET EnExa tres, tabts ce equivelercizs.
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Esta transportacidn de productos pucde ser realizada
por medic de 1a utilizacién de camiones propqu del'imj"
portador , del exportador o bién contratando una CQmpar'
fifa de transportes. o

La gran flexibilidad gque ofrece éste tipo de trans-
portacidn favorece grandemonte a el comercio oxterior, .
conjuntamenta con la red de carreteras con ¢que cuenta )
nuestro pa{s, dosde las fronteras norte hasta el inte-
rior de) pals. . .

La trapsportacién puedo ser realizada con la utiliza-
cidn cde contenedores para una mayor facilidad. ’ :
Estos contenedores son grandes cajas hermiticas es-
peciales para ol uso en difoerontes tipos de transporto.
Suelen toper una capacidad desde 10 a 25 toneladas, va-
riando seogin la compafifa transportadora. _ i

Esto proporciona nlgqunas ventajas para quien recali-
#za la transportacidn, yo que cos répido ol manejo de los
productos y las revisiones aduanales.

Estos contcnaodores son adaptables a ferrocarril, ca-
miones y barcos.

Puede ser quo los camiones cargados ya, puedan a Su
vez formar parte de la carga de un transbordador marf{-
time, con fin do agilizar la transportacidn y evitar
'omba;ar de una manera mds sofistlcada; Es llamado roll on
rell off ésto sistema de transportacidn.

La transportacién mediante ferrocarril pucde ser rea-
lizada do dos formas, una gs la de trifice fraccionacdo
el cual tiene la caracteristica de gque ei servicio es
s6lo hasta la frontera del pafs exportador, donde pos-
teriormente la rercancia es sometida a revisidén aduanal
y despulis prosegulri su camino hasta su destino.

Notz: Ver en el aneao tres el farmaty de CARTA DE POATE ce un servicio de Auto-
transpories y hela de explicacicn sotre cordiciones de transportacidn de mercinzias,
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El trifico internacional es ia otra mancra de reali-
zar ia transportacién de los productos, éste es cuando
1a mercancf{a viene en tno o varios’ vagones completos, ©
pién en un Conteneder, ¥y No se¢ realizan maniobras de
inspeoeclién intermedias, sino que s6lo en la aduana del
pais exportador y la €e el pals importador, liamindose
a ésto sisiema TIF.

Les ferrecarciles cotiman las cuotas de fletes on ba-
s8¢ al peso de 10s productos, siendo importante tomar en
cuenta las especifleaciones sebre reciplentes que fljan
lzs eompresas transportistas, para secguridad de los pro-
ductos.

b) TRANSPORTE AERED :
La transportacldn de productos por via agrea o-
frece gran raplidez, ngilizando el manejo. Existen en
La acstualidad compafifas aéreas que tienen por actividad
la transportacidn de mercancias, las cufiles ofrecen va-'
rias ventajas cn comparacién con otros medios de trans-
Forte, como sont

+ Pavio de muestras de productos con gran rapidéz.

+ pReduccidn de los inventarios del Importador, al
contar con'un scrviclo casi de innediato.

+ El costo de embalaje se reduce. ya que el manejo
de ias mercancias por éste medio es muy cuidadosio ¥y no
necesita embalajes soflisticades.

+ La manipulacidén de paquetes pequeiios y medianos
‘e realiza con gran cuidado y en mejor trato que en o-
tros medios de transporte. ’

+ Otras ventajas propias del importador.
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Este tipo de transporiacién es liama¢o Express Adreo
el culil se considera aproplado para 12 impoftaci&n da .
productos automocrices. '

Actualmente la mayoria de las compafiias aéreas inter-
nacionales, estin afiliadas a la asociacién de Trans-
porte Adrec Intermacional (IATA}, la cuil cntre otras
muchas funciones determina tarifas uniformes sobre li

" transportacién. ' _

El monto de la tarifa estd determinada en base al ni-’
mero de Kilogramos a los cuiles corresponde determinada
suma da dinero. . g

Las tarifas de transportes adracd son mas altag que

en otros medios, debido a la naturaleza de transporta-
cidn. '

- @) . TRANSPORTE MARITINO
Este medio de transporte es usade frecucntemente
para el movimiento de grandes volimenes &e productos,
debido a la capacidad enormae de las unidades de trans-
porce.

Este medio se usa también cvando por otro medio da
transporte resultaria oneroso e¢/o imposible de realizar.

£l enbalaje de las mercancias a-.excepclén de leos pro-
ductos a granel, de¢bhe ser muy resistente, debido a ci
tipo de almacenamiento y manejo que se da dentro del
barco. Los productos se alojan en las bodegas del barco
con la utiitizacidn de maguinaria propia, colocindcse
en formn compacta quedando ios bultos c¢n posiciones en
que dekan soportar la prasidén de muchos otros,

Las maniobras de carga y descarga son actividades
necesarias en la panipulaeiédn de las mercancias., las
cuiles dcbon tomarse en cuenta para el tipo de embalaje.

Generalmente en &ste tipo de transporsacidn se usan
los contenedores.

Hata: En o) anexp sres vep yna copla de un formato ¢e conirato de tramsportacidna
sar{siza.
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IIT.4 Seguro de transporkte

La importacifn de productos implica una serie de
despla:amicnﬁos. desde ¢l lugar del vendedor hasta su
destino final, tenicndo gque pafSar por una scerie de ma-
niobras de carga y descarga, donde 1a manipulacién de
ia mercancia siene riesgos, en menor o mayor cantidad
dependiendo del! tipo de transporte a usar.

Las revisiones aduanales implican una serie de ries-
gos, los cuiles debon scr tomados en cuenta cuande se
deba contraiar uil scguro.

Punde sor fun Se presenten situaciones de cardcter
policico que de alguna manera dificulten la actividad
comercial, lo culdl significa un grave problema para el
tmportador. Cada una dc dstas actividades propician 1la
pasibilidad de que ocurran accldentes, siendo entoncoes
necesarieo proteger los productes, nediante ia compra Qo
un seguro de transporte, mediante el cull los productos
so protegen contra un determinado grupo de riesgos.

Dentro de la transpoertacion de mercancias oe pueden
presentar una Infinidad de averias, las cufiles llevan a

T dos ¢lases de coberturas.

a) CORERIVRA CONIRA RIESCCS ORDINARIOS

Eaota se refiere a los dafios materiales gque puadan
sufrir ias mercancias por causas naturales, accidentes
robos, Efesculiosz, otc.

b} COBERTURA ESPECIFICA

Se obtienen nediante convenios adicionales al con-
traoto de segure, y que enire otros protegen ceontra ios
gsigulentes ricsgos:



Huelgas -~ =~ ]
Alborotos populares
Variaciones de ruta - ' ) o
Robo parcial o.total de bultos
Contacto con otras cargas
Mermas y/o derrancs
oxidacién 'y roturas

“‘Guerra o motin
otros espocificos”

L

NOTA: En £l Arexs tres, veor for®a ce contrato cde seguro ce transportes.
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III.5 Contratos de Compra-Venta internacional
‘Y ios Términes Internacionales de Comercio.

Dentro del womercic internacional es necesario espo-
cificar cudles scrin las condiciones. a las cuales esta-
ri sujoto un doterminado conktrate de comprd-venta; Para
tener conodimiento tante la parte vendedora como la come
pradora, sokre las obligaciones y derechos que tlenen
en la reaiizacidn de la actividad de comercio interna-.
cional.

La funcién mbs importantc del contrato es que sirve
de instrumento de venta de mercancias ¥y como instrumento
legal para las partcs contratantes,

Existen difcrentes formas que puede tomar un contrato
de compra-venta de mercancias, detcrminado por el tipo
do cotizacidn que se utilice, segin sc halla licgado o
un acuerdo blilateral de las partes.

3 entonces necesarlo gue quede incluido en el con-
trato, el tipo de cotizacidn en forma detallada.

Los difcrontes tipos de cotizacidn, toambifin l1lamados
Términos Intocrnocionales de Comercio ( incoterms 80 )}
varian de acuerdo a el lugar cspecifico donde se entre-
gardn las mercancins 2l importador ¥ el medio de trans-
porte a uveiilzar.(+*)

+ Les regles Internacicoales para 1a interpretacidn de términes comarciales
(inccterms BOY {ufron creacdos, por.la Cémarz ce Comarcio Interracicnal. cen sade en
Parfs: Pzra 1a unificactdn de los diverzes criteries <o comerciolizacién,. Sste en
el afig de 1952 y posterlormente on 1550 Son ectualizades.
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Los ditérentes tipos de cotizacién son:

a) Bn fibrica { oxworks, en factoria, en plantacién, en aumacén )

: El vendedor se conpromete a poner las méfcancias

y sus documentos a disposicién del comprador, en el dia

¥ lugar convaenido, para gque &ste cargue la mercancia en
el transporte que haya elegido, pagando todes los gastos
de embalaje, recuento, peso y otros anteriores a la en-
trega <o 1a mercancia, ademds del pago de el procio con-
venido por 1la mercancifa y los gastos originados desde ol
‘transporte hasta la bodega dol comprador.

b} Franco Vagén, France Gamidn { Indicando punto de particda )
El vendedor se obliga a entregar la mercancia y

documentos en ¢l transporte contratado por &1 para su
custodia y transportacién, pagundo todos los gastos de
ampaque, earga, verificacidn gue scan necesarios y en-
tonces el comprador s¢ hard carge de las mercancias una
vez gque estén en el vagoén o camidn, haciéndose cargo de
los gastos de envieo , asumiendo todos los riesgos y ros-
ponsabilidades, derechos, impuestos, etc.

£) FEranco al costado del Buque {( Indicando puerto de cmbarque )

El vendedor se obliga a entregar las mercancias

y sus documentos 4 el costade del buque sobre el muelle

o en 1a harcaza que lo lleve al bugue designado por el

conprador con anterioridad, sufragando y responsabili-

zandose de todas las operaciones anteriores a 1la entre-

ga, ¥ colaborando con el comprador a obtaner las licen=-

cias para exportacion.

El comprador deberd pagar ¢l precio convenido, sufra-
gando todos 105 gastos y asumir todos los ricsgos desde
ol momento en que hayan sido colocadas las mercancias
en ¢l lugar convenido.



d) Libre a Bordo (L.A.B.}{ Indicando pucrto de cmbargue )

El vendedor se okliga a entregar las wmercancias y
sus documentos a bordo del biugque designado con. anterio-
ridad por el cemprader on el puerto convenido y en la
fecha acordada, obteniendo por su cuenta y riesgo licen-
clas de exportacidn u otra autorizacién, sufragando
todos los gistos Y asumir riesgos y responsabilidades
has:a ¢l momnntd on que las mercancias sobrepasen la
bozda del buque.

Ei compradeor deberé pagar el precio convenldo, sufra-
gqar los gastos ¥y asumir riesgos y rosponszabliidades en
el memento on que hayan pasado la borda del bugue lag

moercancias.

e) Costo y ficte ( Indicando puerto de destino )

£l vendedor sc obliga a entregar las mercancias
y sus documentos hazia el puerto e destino, contratando
el tranoporte de mercancfasz, obicner licencias y peormi-
505, Targar la mercancia en el bugue en el puertoc de em-
bargue avisanedo al comprador, facllitar un coneceimiento
de enmbarque limple{*)., para el puecrtoc de destino y leos
documentas proplos, pagar los gastos de veriricaclén y
embalaje hasta el momento de ser cargadas las mercan-
cifas.

El comprador recibe las mercancias en o1 puerto con-
venido y pagar e)! proclo pactade, asumiendo los ricsagos
responsabilidades y gastos a partir de que las mercan-
cfas havan sobrepasado la berda del bugie en el puerto

de embarque.

a Un conacimiento de ezbargue es limplo cusnde no centicne cliusulas adicionales en
123 que s# conste exprosazente el estado fefecturse ce la mercancie o empogue.
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£} Costo, scquro ¥y flete { indicando puerto de destino )
Ei1 vendedor tiene los mismos compremises que en

el término anterior { seguro y flete ), con modalidad de
que &ste obtiene por su cuenta y con cardcter de trans-
forible una pbdliza de seguro marfitime que cubra los ries-
gos de transporte, facilitando al comprador ia péliza de
sSeguro o un certificado expedido por 1la cOmpaﬁla da
Lransportos.

Las rosponsabilididcs del comprador son las mismas
que en gl término anterior ya mencionado.

‘g) Sobre el bugque .

Er vendedor se obliga a poner las morcanclas y
sus documentos a disposiciébn del comprador a bordo del
bugue eon al lugar de destino convenido, asumiendo todos
los gastos y -riesgos hasta el punto de entrega.

El comprador adgquiere la responsabilidad desde el
rmomento en gue la mercancia estd libre a su disposicidn
- ¥ ha sido notificado de ello, ademie de pagar todos los
gastos y asumir riesgos y responsablildades hasta que
las mércancias lleguen a su bodega.

h) Sabre el muello
El veondedor se compromagte a-colocar las mercan-—
cias y sus documenios, en el muelle del puerto de das-
tino, pagando los gastos y asumliendo los riesgos y res-
ponaabilidades hasta alii, existiendo dos variantes gue
son 1.si el comprador paga los impucstos de importacibn
en el pais de destinoe o 2.no los paga, siendo necesario
especificar.
El comprador asume todos los riesgos ¥y obligaciones,
v pagari los gastos desde que la mercancf{a estd en al
nuelle de destino hasta su bodega.
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i) Entregoado en frontera
El vendedor se compromete 2 poner las mercancias-

¥ sus documentes hasta la frontera convenida, pero- sin:f_f

que cruce la linea divisoria e lngrese a la frontera

del pais comprzdor, asumicndo todos los gastos y rles—

goe hasta allf. e
Ei comprador paga todes les gastos ¥y asune las rles-

gos ¥ responsablillidades desde el momente on gue 1a’ mer-

cancia se pone a su disp csicién. ya despachada enn la

aduana de salida en 1z fecha convcnlda. '

§) Entregado libre de derechos .

El vendedor estd owligado a trasladar las mer-
cancias desde gu hodeyga hasta la bodega del comprador,
asumiendo todos los riesgos y responsobitidades, pagan-
do todos los gastes originades. )

£l comprader no tiene ningin compromiso, recibe 1i-
bre de derechos la mercancia, a menos de gue se conven-

ga en el contrato gque ¢l comprador pagari algunos gas-
tos.

¥} Libre a borde azeropuerto
El vendedor sc Compromete a entregar 1a mercan-

cfa ¥ sus documentos en ¢l trandporte adéreo pactado, en
al acropuerto de salkida convenido, cubriendo los impues-
tos de cxportacidn, asumiende hasta aill todos los rico-
gos ¥y pagando tedos los gastos.

£1 conmprador se compromete a recibir 1o mercancia
en cl aeropuerto de salida convenido, asumiendo todos
1os riesgos, responsartilidades y pagando todos los gas-
tos originados hasta su bodega.

HOTA: Yer en antxo fres, las traductiones al inglés de éstes términes,
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1) Libre transportista
E1 vendedor se conpromete a entregar la mercancia
en la misma forma que el Término Libre a Rordo, cumpli-
endo éste cuando pone la mercancia bajo custodia del
transportista.

Este tipo &e cotizaclén es especial para cuando se
usan eontenedores, { sistema rollap- roll of )} de remol-
ques y transbordadores.

El comprador asume los rieggos y paga los gastos a
partir del momento en guo o vendedor.enhréga la me@rcan-
cia al transportista, junto con el conocimiento de em-
barque (*), gufa adrea u otro recibo de transporte,

m) Flete/porte pagado hasta
£l vendedor se compromete a poner la mercancia

dasde su bodega hasta el punto de destino establecido
pagando todos los gastos, asumioendo riwvsgos y responsa-
pilidades hasta gue la mercancia haya sido puesta bajo
‘eustodia del primer transportista.

E! comprador adguiere todos los riesges, incremento
de costos cuando las morcanciassestin on custodia det
transpostista.

n) Flete/gzorte ¥ soguro pagados hasta
Es igual que el anterior término sdlo que ahora
el vendedor paga una prima de seguro de transporte des-
de su bodega hasta el lugar de entrega convenide.
Existiendo para el comprador los mismos compromisos
que en el término anterior.

. » 1 conociziento €e €sharcue f ua docuzents szitico por ¢V trznsporieder y Gue
constituye 1a grueta del centrato de transporte.
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El contrato de compra-venta internaciottial en sentido
prictico es un documento legal gue dobe ser suscrito an-
te fedatario piblico, en el cual se precisan y se hacen
constar los derechos y cbligaciones que adquieren vande-
der y comprador. . .

En el contenido dei contrato ademfs de las Eurmali-
Jdades usuales debe contener:

+ El precio de las mercancias que son bbjeto de co- -
morele exterior, estableciendo su cquivalgnqip‘uﬁ @oheda
extranjera.’ Tl O S

+ El Término Internacicnal de Comcicid}n'gqe‘sgAsgf -
jetarﬁn 1as mcrcancias. o S

+  Las condiciones y forma de pago: usunlnente sa
'1levan a cabo mcdiante una Carta du crédito Irrevoca-
ble{*Y,

+ ~Determinar el lugor y la fecha de'entrega de 1la
marcancia.

. '4'_Unfce:t£££cado que ampare la calldad de 1os pro-
ductos. . - -

'.+, Un certificado gque indigue cl orfgen de las mer-
-cancias. procisande la necesidad de obtenerlo de las au-
‘toridades competentes del pais exportador (U.S.h.). In-
‘dicande por cuenta de qué parte correran los gastos.

+ Indicar el tipo de embalaje cde ias mercanclas.
» ESta cartd de criédite fresvozable cbiige & pager 81 eofprader el precio conve.

nido par la mereencfa, egntra la presentacicn ce morcenels, €otumentps y cortifi-
cedos.
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+ Las posibles caugas de rescisidn por incumplimien-
to de obligaciones de aiguna da las partes,

+ Las causas de@ fuerza mayor gque lleven al incumpli- .
miento del congrato, sin que la responsabilidad aea im-
putable a alguna parte.

+ Dosignar la legislacién aplicable para el cumpli-
miento e interpretacidn del contrato. .

+ Domicilios de las partes contratantes, previa
entrega de documentos probatories.

~ En caso de contfoversia'lndicar a qué institucitn
se someterdn a arbitraje, por ejemplo 1a COMPROMEX.(*)

‘+ Otras muchas segin 1os doseos de las partaes.

" En #1 ctpitule custrn s hablard mds azpltazente sobre’ Ta COMPROMEX.
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111.6 Fbrmas de pago usuales sobre el precio pactado
de 1as mercanclas sujetas a importacidn..

Existen diferentes maneras en las que se pucde 1i-
quidar la compra de mercancias, dependiendo la gue se
elija de la manecra particular de trabajar las partes
y del acuerde que hayan ilegado entre éstas.

D2 cualquier manera dicha forma de pago debe estar
contaonida expresamente en el contrato de compra-wvonta
interracional de mercancias.

Las formas de pago se dividen on dos dependiendo si
la compra es de contado o a crédito, sukdividiéndose
a su vez éstas en los diferentes instrumcntos que oxise
ten y son: :

3) CONTADO
Esto e8 cuando se tiene gue liguidar la mercan-
cia simultineamente cuando se recibve. .

+ Directo: Consliste en hacer el pago directo al pro-
veedor por la cantidad acordada ecn el contrato de com-
pra-venta, al tipo de cambilo usual ecn las transaccicnes
internacionales. Prefercntemente mediante 1z utiliza-
cién de aigln deocumento mercantil, como el cheque.

+ Indivecto: De é&sta forma el pago al proveoedor, de
la suma acordada en el contrato, es mediante alguna ins-
“titucidn de crédito con gque trabaje alguna de las pare-
tes, 1a cual se hard cargo de colocar la cantidad en po-
der del provecdor, mediante:
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1 ¢Carcta de Crédito: La cual la expide 1la inshitucién
de crédito a rfavor del proveedor extranjero, con una de—
terminada vigencia y en determinada institucidén recep-
tora de una determirada ciudad, todo contra l1la presenta-
cién de 1a factura, documentos de embarque, ca:tifica-
do de calidad y otros que amparen la remisidén de la mer-

cancia a recibir. -

2 Orden de pago: Que es un documento gque extiende
el comprader{*}, a favor del proveedor mediante la ins-
titueién de erédito olegida, cargéndose a la cuanta del
proveeder en la instlituciédn elegida por &1.

3 Giro nominativo no negociable: Es expedido a nom-
‘bre del acreedor extranjero, siempre y cuando la impor-
taciédn sea menor de 10000 délares E.N.A.

b) CREDITO

) Es cuando el provecdor vcnde mercancia dando un
pla-o determinado de tlempo para que sea pagada por el
comprador, mediantes .

1 - Venta en cuenta corrionte: Consiste bisicamente
..an gque antra el proveedor Yy @l comprador existe un a-
cuerdo previo o convenio en el cual el proveedor se
compromete a surtir o enviar merancia peribdicamente
al comprador v &ste a pagarla, an &sce nmétodo no oxis-
te documento contra pago.

¢ Bl timacriador tiene que ackdlr 2 12 Institucién do crédito parz que trans-
fieran el dinero ttravés de les cinales wtilizacos por gicha Instizucidn, a fin
de gue VTlegue " a las mands ce) exportador medlante ctra institucién ce su loca-

1idad.
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2 Venta a censignacldn: Agui el proveedor envia
al comprador mercancia, y el comprador la paga s6lo
hasta gue la haya vendido a un tercero.

3 CGrédito a través de una institucién de crédito

o banco, solicitindolo personalmente en &sta.

4. Otras miltiples formas de obtener Einanclamlen—
to de instisvciones de crédito. o

MOTA: Para una maysr efectividad en ias cpereciones comerciales utidizando
clgune d¢ To5 diversos sisteras de Pago mencionados y otros existentes. es con-
veniente pedir azeser{a de algura dnstituctTén de crédito fara hazer una cleccién
tdecueta, v Josrar quo dizhes activicades funcicner de 12 eejor marcra, al tenar
un corscimiente maycr sotre £stas.



“11I1.7 compfa de divisas para realizar 1a Importacién

Una vez'que se ha llegado a un acuprde con ol pro-
veedor ontre otras cosas, sobre la cantidad on délares
correspondiente 2 las metrcancias a importar y una vez
que se ha nagociado la forma de pago, os necesario que
el importador obtenga el dinero { dblares ) para poder
efectuar ¢l pago utilizando las diversas maneras de ha-
cer llegar el dinero al proveedor.{*)

El comprador para realizar ¢l cambio de la cantidad
de dinero en soneda nacional a la divisa americana pue-

‘de recurrir a diferentes fuentes, como puedoen seor 10s
‘particulares, casas de cambio, otros y las institucioncs
nacionales de cridito.

La compra de dblares(**) en los bancos para realizar
eperaciones de comercio exterior, propilamente importa-
cion, requiere:

-

1 De que ce establezcd un conpromiso del importador
con 1a institucldn de crédico, o1 cual obliga por una
parze a 1z insticucién a vender 1a canticad que necesite
el igportador y a &s5te a comprobar el uso que s¢ le dio
a lasg divisas fud el misme por el cual solicitd su ven-
ta © bién devolver dichas divisas en caso de que el pla-
=0 estabieccldo para ser usadas no haya sido respetado.

« Yor punto 111.6

=#A1 tipo de cambio controlada que €5 proplimente para eias actividades de Comarilo
eaterior.
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A &éste compromiso se ie llarpa Compromise de UIso o De-
volucidén de divisas relativo a Importaciones, el cual
es formalizado con el llenado de un2 forma especial para
tal actividada(*). '

tsualmente wste compromiso se llevd a cabo cuando el
importador sabe con precisidn cufiil e¢s la cantidad en
délares por concepto de la mercancia a importar,

Z5 entonces gue éste acude a la institucidén de cré-
dito a solicitar 1o venta de divisas, presentando la so-
iicitud 1lena ¥ una carta membretada en la cunl se mon-
cione las intenciones que se tienecn de importar, mercan-
ci{as, tipos; Nombre, domicilio, ciudad, pais del provee-
dor ¥y otros datos due dependen del cacgoe especial de im-
portacidn y de la institucidn,

Inicialmente el PBanco sélo faclilitard al importader
al 0 % de 1a cantidad solicitada, con 1la finalidad de
que sea anticipo para el provecdor, siendeo &ésta suma en=-
viada por cl banco al provecedor. De ese porcentajc un
30 % so destina a una cuenta de depbsito a plazo del
ecomprador como garantia para el banco, mismd gue le se-
r4 devuelta una vez que libere el compromiso.

Una wvez que va tiéne el anticipo el proveedor y se
complete la actividad de importacibdn, el importador acu-
de al hanco con el dodunente compreobatorio de qgue pe
estd realizando la importacidn ( Pedimento de Importa-
¢ién, hojz rosa origlmal ) para ilberar el compromiso.

* Ver en fneaw tres Vs forma del Corpromise de Uso o Devolucidn de civises,
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junte con otra carta membretada en la cual se de cono-
cimiento de que se pretende continuar con la importacién
y se¢ necesita lz cantidad restante { 80 % ) para pagar
al proveedor como cantidad complementaria al anticipo,
ademds indicando en &sta todos los datos del proveedor
menclonades y el nGmero de cuenta, banco, ciudad, etc.
donde sc enviari la cantidad restante.

En éste caso el comprador ticene 130 dias para soli-
citar ol resto do 1la cantidad por concepto de importa-
cibn y 180 dias para liberar el compreomise,

2 o0 blén que se@ recurra a otra forma de comprar di-
visas en el banco, que es cuando ya el comprador tidne
la mercanci{a en el paf{s y sc cuenta con el pedimento de
importacifn, y acude al bance a solicitar la venta pre-

" sentando la original rosa del pedimento de importacidn
¥ una carta membretada similar a las yva mencionadas, a
lo cual ¢l bancoe accede enviande por su cuenta la can-
tidad en dolares at proveedor como pago idnico y total
poer el valor de las mercancias.

Previamente a ésto el comprador da {astrucciones al .
banco, 2l igual que en el punto anterisr (1), sobre 1a
forma de que pagard el importe correspondiente‘al cambio
dée la suma ¢n moneda noacional por la divisa americana,
yYa saa que s¢ obtenga de su cuenta bancaria, mediante un
depdsito u otra forma.

ROTA:  Pars una explicacidn ods prefunds y reforente 2 un case particular acuélr
a) bango de greferencha y ¢btener meyor inforsecidn prictica de é1%e y orras sitwe-
cicnes similares e 12 compra de divisas,
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ANEXO TRES

+ fyadro de eqdivalenciﬂs de posos ¥ volbmenes.
entre los diforentes tipes de £ransportc.

+ Domicilies para obtener datos de revistas
FPormato de tarjeta de informacidn de provee-
dores, '

e

Donicilies de la SECOFI, Embajada de U.S.a.,

+ Cdmaras de comercic relacionadas con impurtacion-

+ Solicitud al rcgisbro nacional de 1nportadores b4

exportadores. ) o .

+ Instructive de ilenado de &sta solieitud.

+ Soliciﬁud de parmise dg_iﬁpoxcaclén,.sﬁ ANOXO .,
la Solicisud de modificacién al rermiso de impqttaaién
¥y sus rcspe¢t£va9 instructivag de llenado.

L+ Traducciones al £ng1cs de los Incotorms

. + Forma do compramisa de uso © devolucién dae di-
visas.

'+ Ingstructive -de llienado de 1a forma C£.U.D,D. .
+ Forma de Carta de porte para transporte.

+ Forma do embargue do nmorcancias por mar.
TRRNSPDRTACION MARITIMA HEKIC&NA

+ Forma de t"ansportacicn de mercanciay por

ferro"arril,

+ Furma de contrate de. scegura de tiansporte
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CUADRG DE EQUIV&LENCIAS DE- LR HELACIOV
PESO VOLHHEW

TRAKSPQRTE ..+~ snu:vnnsncxns ENTRE PESOS e
Coel vonuuzuss _;_
HARITIND - Tonblads 13rgal+) 40 pies? cquisy
e aq 2240 Lbs,: equi-_ valen a 1.13 m”.

va; 1016 Kg,‘

" CARRETERA.- 7, 7. . Tonelada métrica 2.3 -~ 2.8 o
: T C.oAe 1000 Ky, equiva cgquivalenta a 3
1e a 2205 Lha. 80 - 100 pilaes ~.
-FERRGCA#RIL._ Toneiada mbétrica du 4m3 nquivgl@
AP " 1000 Xg, equivale a a 241 plag
2205 Lbs.
AEREQ

Tonelada méerica do 7> eaquiv
1000 Kg., oguivale a a 247 pias
2205 Lbs,

310

*  RAlgunas compafilas utilizan la tonelada corta de
2000 1idbras, (Lbhs).

Nota: Osteaido cet Vidros Le exportacidn y Yoi werczdos nternactonalos, de
Francisco Grentdl. £eitorial Hispans-furcpee. Barcelons, £2pafis.
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DOMICILIO DE LA SECRETARIA DE COMERCIO -
¥ FOMENTO ;NDUSTRIRL

Subdelegacién de Comercio Exterior
Calz. Independencia sur # 1045
Guadalajara, Jal. Tel. 179 278

DOMICILIO DE LA ADUANA INTERIOR
DE GUADALAIARA

ADUANA INTERIOR DE GUADALAJARA
tueva Orlecans # 1155

44440 Guadalajara, Jal. Tel., 191 672



EMBAJADAS DE ESTADOS UNIDOS DE
" AMERICA EN MEXICO

Enhajada de E u A
_Pasao du 1a Ra.orna 305
-col, Cuauhtemoc N
,QOGEDO Héxico. D, F.
.. mel. ‘21270042

_:gmbajada de’ 5 Jul a o
fLiba:tad 115 cL L
Guadalajara. Jal. Tel. 259 202°
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CAMARAS DE COMERCIO RELACIONADAS
CON LA INVESTIGACION

American Chamber of Comerce of Mexico
pivisidn de Comercio internacional
Lucerna 78 2%plsco Col. Juirez.
Delegacidn Cuauhtémoc

06600 Héxico, D.F. Tel. 705 0995

Sucursal Guadalajfara
tlarsella 590 Desp. 206 S.J7.
44100 Guadalajara, Jal. Tel. 520 274

Sucurszal llonterrey
ficacho 760 Desp. 4 Col. Obispado.
64010 Monterrey, N.L. Tel. 333 902

_cémara de Comercic México-Estados tinidos
Ma. Contreras 133-120 Z2.P. 06
Héxico, D.F. Tal. 582 7491 y 535 0613



SOLICITUD DE INSCRIPCIDN_AIL REGISTRC NACIONAL

DE IMPORTADORES Y EXPORTADORES
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I\STRULTIVO DEL LLENADO Dz LA SQLICITUD AL
’ . REGISTRO NACIONAL DE IMPORTADORES Y
' EXPORTADDRES

A'continuacién se tncuentran citadas uwna serie de
indicacionca en forma numerada gue corresponden a los
'recuadros -] renglones ntmerados también en la forma.

1. Agui sc anata el dfa, mes y afio de elaboracién.
"2 En uno de los paréntesis de deberd marcar con una
. Meguisr, segin sea el tipe do persona,

3 'En Gsteo recuadro se anotan los datos que identi-
fican 2 La persona ante la Dicreccidn General de Adua-
nas,

a) El nembre de la poersonn fi{sica, o la razbén o
denominacidn social de la persona moral.

b} Aqui se sigue con lo anterior-en caso de quo
faltara espacio.

) Sn anota el nombre de la calle o avenida donde
se encudntre la empresa.

d) EI nimero de ubicacién en la calle, exterior
e interior si es que lo hay.

e} Poblacion donde se encuentre la empresa.

£} Entidad federativa

g) Registro Federal de Contribuyentes.

h) Actividad prinecipal de la empresa, enunciada
en el acta constitutiva.0 bilén pi es persona fisica la
actlividad o giro.
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i) capital social del @1timo ejerclcio. .’
j)} Teibéfono de la empresa, si lo hay. .
k) Télex de la empresa, si 1o hay.

4 En éste recuadro sc pone una “equis®. a los pardn-
tesis que correspondiin a log documentos [otecopliades gue
se¢ entregarin junto con la forma. )

5 Se anota en éste recuadro el nombro, puesto que
ocupa cn la coppresa, ol solicitante y Su firma.



SOLICITUD DE PERMISO DE IMPORTACION
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INSTRUCTIVO DE LLENADO DE LA SOLICITUD DE
PERMISO DE IMPORTACION

A concinuacién so encuentran citndas una serie da
indicacioncs en forma numerada que cnrrespondan a los
.recuadres O renglones numerados también en la forma,

‘1 ~agqui gse cruza el cuadro que corresponda segin
‘se trate de empresa piiblica o privada.

2 anotar el regiman aduanarc a que se sonoterd la

- mercancfa, ya sea importaciﬁn definitiva, temporal,etc
fEn la temporal no se anotan las variantes sino solamente
temparal. : )

3 Modalidad: Conslgne 8i la solicltud es para alguna
de las slguientes modalidades del pnrmiao. citando sb6lo
lo sefialado antes del parénhesis.

Parmiso ablerto( en ol caao de’ 1mpor:aci6n defini-
:iva).

Perniso regla octava( -en el caso de lmportacibn
definitiva ). - ) ]

Permiso en base a p:ogrnmé[ en el caco dd impor-
tacidn dofinitiva de empresas que cuenten con programas
de Eonenta ). .

Reconsideracién a negativa de importacién ( citar
" nimero ¥y fecha de oficio de negativa ).

' Reconsideracién o aprobaclén parcial{presentar co-
-copia solicitud, permiso y anexo autorizados ).



4 En éste recuadro anotar el nombre de 1a persona
fisica, © la razén o denominacidn social de la perscna
moral, ademSs el domicilio, cludad, entidad federativa y
telifono de la persona. ’

5 pescribir el producte con-sus cnractcrishicaa mas
importanbus. para ser’ idenhificudo.

6 La. fraceién arancelaria aplicable a) producto.
7. Se ancta el nombre, - pucstb en iz empfeaa, niimero
de registro, teléfono y firma de la persona auhuriaada

por ia empresa para reali&ar uctos du comercio exhcrior.

B Se anota el reglstfd'nacidnal de'impqrﬁadores y
expartadoraes. ‘ : ’

9 Se anota el reglstro rFedoral de cdh#k}bﬁyenteé.

to” 5'11§¥h§éﬁéf o

11

EC;t}.ﬁgEros}_

: ._1'2-.'

15 Gifo'dd;la enpresa’. o’ actividad econbmica.

16 fDe;i:'enfléfddélsé'dtiligu:é ta mercancia,
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17 Decir el n!empo aproximadn en el cual ‘Ea utiliza— w
rd la me:canc!a.,: . AR

,18' Anotar el:nﬁﬁe:p}.feéhd, cantidad de marca cIns _
y'eklstenciai actualés;'relativos ael’ ultimo pErmiso.;4

19 Dacir cuél as el documentu adicional para 1dent1-
.fica: 1a mercancia._:J‘;_I, R o

‘20 Anotar aquI 1n£u:maci6n més impo:tante sobre ra=
gimenes y- modalidadea especiales,_autorizaciones de o--
t:as dependanciasfs D N.; s, 5 Ay etc_) ,T, RN

2" Mancionar claramente las razones que juatifiquen
. dicha importacién. tamande en- cuanta que da &sto dopende
el dictdmen gue se emita.' o

22 'Nombre da la perscna-tlsica ' o razén o denomina-
‘cién de la persona moral. ' o -

23 Partida: Indique el orden numérico de éstas, 1,2..,
Cantidad: De ‘las. mercanc{as solicitadas.
tnidad do medida: Esﬁeci!icar si son Kg, m, lt,etc.
.Desc;ipéiénx Nombre comerciél.y técnico de la mers
cancia, asi éomo marca, modelo, niimero sorie, etec.
) . Praciu'unita;io y total: En délaraos E.U.A., anotar
el valor d9 1la tactura de la moercancia y el valor total.

244 Se’ anota a1’ nombrc y firna de la persona autori-
zada por la empreaa en 'los actos de comercio exterior.

ES:Emeplp: Hoja K+ 1 de 1.
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SOLTCITUD DE MODIFICACION AL PERMISO .
DE IMPORTACION.O EXPO_RTACION'
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INSTRUCTIVO DE LLENADO DE SOLICITUD
DE HODIFICACION ...

A continuaclén se encuentran eltadas una scrie de
indicaciones en forma numerada que corresponden a 10s
rocuadres o renglones numerados también en la forma.

1 Aqui sc anota el regimen aduwanero a que se suje-
tard una mercancia, ya sca importaclén definitiva, teme
poral, etc..

2 Aqui{ so anota el nombre de la persona fi{sica y 1la
razdn social o deneominacidén de la persona moral,

k] cancnpbo'a rodificar

PrHrroga: Cite 1a dltima fecha anotada en el per-
miso otorgado e indique 1la fecha a la gue e desea se
prorroguc,

Cambio de walor:ScRale en ddélares E.U.A. el vaiqr
de la marcancia, segin el permiso autorizade y consigne
el nueve valor en ddlares E.U.A. al cuwal pretende
cambiar.

Valor pendiente por importar: Indique el valor en
dbélares pendiente por imporiar.

Modificaclén en descripeién: Describa el cambio
gque pretende realizar a la mercancia gque se coasigna en
el permiso concedido ¥/o0 a su ancxo, =in que dicha mo-
dificacidn aliecre ia naturaleza del producto autorizado.
Presentar hoja adicional membretada con la 'modificacidn
solicitada, si es nccesario, i

Otras aclaraciones: Precilsar ia aclaracién que
pretende modificar al permiso concedido © a sus ancxes
tales <omog



'_10.';r

cambio de pais de prucedencia o destino & la; adua-
na cuande &stas hubicren sido seﬁaladas en el . permiso.’

Modificacidn o nulificacién de leyanda que 8o, cnn-.

signe- en el renglén de observaciones que se cita en el ,

permiso.

"4 Motive y/d Justificacién de la modificacidn.
Se menciona los principales argumentos.que Justi-
':iquéd la modiricacibén, en caso de ser insuficiente
anexe escrito en pabel membretado de la ampréén.

5 . Autorizacidérn para suscribir la soliclttd:
Aqul se anota el nombre, puesto en la empresa,
Ne.de registro, teléfono ¥y firma de la persona acredita-
da por la ompresa como Su representante en el comercio
exterior.

6 Se anota el Registro Naclonal de Inmportadores y
Exportadores asEgnado a la empresa, por la SECOFI.

7 . Anotar el Reélstra Federal de Contribuyentes do-
signado pu: la .§.H.C.P.

8 Anobar al: nﬁmero del permiso a medificar, asignado
po: ta SECOE‘I-_'_ Sl

) Qf Vﬁﬁerufé) ﬂe bticio(s) de modificacidn concoedi-
do(s} anto:iormente al permiso, anexando copias de cada

1uno.l

10 " Area: Indigue el nlmers que s¢ cita en ol recuadra
correspondiente a é&ste concepto dentra del permiso a
modificar,
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TRADUCCQIONES AL INGLES DE LOS TERMINOS
INTERNACIONALES DE COMERCIO
( incoterms B8O } .

En fibrica: EX-GORKS = . .
Franco Vagén/ Camibn: FOR/FOT
Libre al costado del buque: ?AS B
Libro a kordo LARB: FORH
Costo y flete: CEF .
Conto., seguro y'flete: CIF
Sobre el hﬁquc: EX-ship
_SObre el muelle: EX-quay
Entrcgade en éronbc:a: DELIVERED DITY PAID
Libre a bordo aercpuecrto: FOQB/AIRFORT
Libre transportista: FREE CARRIER V‘
Ple:e)porce pagade hasta: FREIGUT/CARRIER
..?lete(po:te f seguro pagados hasta: FREIGHT/CARRIER

AND INSURANGE PAID TO

- Esto se debe a gue la mayor parie del comercio inter-
nacional se nueve en éste idioma {nternacional, y en ca-~
so particular de ésta investigacidn, es necesario usar

éstas traducciones.
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FORMA DE coxpnaafsp'ps USO. 0 DEVOLUCION DE
DIVISAS RELATIVO A IMPORTACIONES -
' © . .t eupd o ‘
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INSTRUCTIVO PARA EL LLENADO DE LA
. FORMA DE CUDD RN

'En ‘seguida sc encuentran eannumeradas varias indica-
cionaes gue corresponden a 108 recuadros o renglones de
la forma y gue tanbidén estén numerados. o

I Datos anotados por la institucidn de crédito.
IT Datos del importador :

5 Nombre ¢n la persona fisica o denominacidn
o raczén social de la persona meral. )
6 Reyistro Federal de contribuyentes
7 Registro Nacional de Importadores y Exportadores
8,9,10 y !1 Anotar sin abreviaturas calle, nimero,
wolonia, ciudad, estado y cddige fiscal del importador.

III Datos de la importacidn

12 Pescripcién comercial de las mercancias, canti-

dad ¥ unidad Qe medida.
13 Anotar nombre, razdn o denominacidén, domicilio.
ciudad, estado, pafs y pais de procedencia de la mercan-

cia.
. Iﬁ, Formalizacifn del compreomiso

Nombre y firma del importador o rcpfesentante.
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v Ragi tro de.l o. U D b.
Estos datos los anota:‘& .la sucursal

vI Datas de 1a operacion. que ﬁnicanenta son

-u.enados por la institucion:de crédlto (*)

* La Infermaz!ifn que ebe ser enctzcd dentro de £5ta forma en su mayorfa ded

ser anctadd Dor o banco, cebfdo & que por me€io de dite so formallzard 1z opera-
ciln, e3tos cates son bisicemente fnformacida guo posce el icportacor perp Gue

. gar way forsalided tiens que ter asf ¢l lerzdo. recemfendo que Birs un fayor ene
tendimiante soire el contanice ce Ta feemp goudie al Bancs, ya2 prespniendo el
c2so particular relativo 3 la cempre o2 civises para doterminzca {mportacidn.
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FORMA DE CARTA DE PORTE PARA TRANSPORTE DE
MERCANCIAS POR CANION

Y HOJA DE CONDICIONES DE TRANSPORTACION & .
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FORMA DE EMBARQUE DE MERCANCIAS POR MAR

TRANSPORTACION MARITIMA MEXICANA
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FORMA DE CONOCIMIENTO DE EMBARQUE PARA
T TRANSPORTACION DE MERCANCIAS POR

FERROCARRIL
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FORMA DE CONTRATO DE SEGURO DE TRRNSPOﬁTE
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CAPITULO CUOUATRD

QRGANISMOS DE APDYD AL I{NPORTADODR
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‘IV.1 Comisidn paka'l; prohccclén del comercio exterior
de México ( COMPROMEX }.

Es una agrupacidén intagrada por representahtes de
secreﬁérfa# de estade, sociedades nacionales de erddi-
to, asociapﬁones ¥ por cdmaras nacionales.(*) Que tie-
ne como funcién principal el desahogo ¥ la solucién a-
mistosa de los problemas que surjan en los negocios in-
ternacionales realizados por empresarios moxicanos y
enpresas extranjeras.

Esta forma parte integral de la estructura organiza-
cional del Banco Naclonal de Conercio Exterior, 5.N.C.
dentro dol departamento juridico.

cuando Sc presentce un preblema concrcial sco dobe a-
cudir a ésta comisidn, para que actiie en forma arbitral
entre las partes., en forma privada, con el fin de no a-
fectar su solvencia conpercial y moral, ya que sus fa-
1log no se¢ publican. {(=*) -

La agcidn arbitral para gque sea considesada comno o-
bligatocia, so necesita gue las partes s@ sometan ex-
presanmente al fallo de la comisidn, guioen juzgard de a-
cuerdo a la leglslocidn aplicable, -

Dada la importancia de la actividad copnercial de im-
portacidn, cs conveniente inclulr en los contratos de
importacidn, una cliuzsula, 1a cual comprometa a las
partes a soneter cualquier controversia futura a al co-
nocimiento de ésta comisidn. '

* Yer an#xo cudtrd, titis 2 inteirinici del plenp ce COMPROMEX
** Ver de=telifo de 1a COMPAOMIX #r el anexp cuatro.



125

Esta comisidn tiene ciertas facuitades que le conce-
de 1a propia ley, las cufles son para el desempefio de
la accién arbitral y que cnire otras son:

+ Healizar observaciones sobre leves y disposicio-
‘nes de comerclo exterior a las autoridades correapon-
dientes, con fin de protener al importador o exportador
de pricticas antidéticas.

+ Proponer medidas para contribuir a eovitar, contra-
rrestar, corregir y =n su caso sugerir sancioenes a quie-
nes. ..

- FRealicen una competencia desleal

-~ Alienten a toendoencias monopolistas

- Lesionen ei desarrollo de empresas mexicanas

- Realicen actos 1licitos, que afocten cl prestigip
de! comaercio exterior. : SRR

- Qtras gue se reficran a violaciones a .l1a ley

+ Intervenir en conflictos que se prcsenéen a im-.,
portadores mexicanos.

+ Emitir dictimen sobre guejas de conercio exterior,
sobre las que haya actuado comg conciliador.

+ Propaner medidas que tiendan a simpiificar la le-
gislagldén de comercio exterior, y alentar la coopera-
cldén entre importadores y exportadores.

+ Informar a la autoridad competente scbre hechos
- que puedan afectar el comercio exterior, ya gue el dic-
timen de la comisidn sbHlo es opinidn.



126

I1v.2 Asaciacién nacional de importadores y exportadores
de la Repidblica Mexicana ( ANIERM ),

Es un organismo empresarial privado que aestd cépe-
clalizado en el comercio exterior, integrade por indi-
viduos o empresas, los cuiles tienen como actividad
principal la importacién o exportacién de bienes o ser-
vicios. X

Estas empresas llegan a formar parte de la asocia-
‘cibn mediante la compra de una membrosfa ¥y con el cum-
plimiento de ciertos regulsitos, contenidos en la forma
de iagreso.(*)

Es un organismo que estd debldamente establecido ¥
gque cuenta con reconocimiente y aceptacidén amplia por
las autoridades on materia de comercilosen puestro pais.
Su f£in es dar agpoyo {ntogral a cada uno de sua sociog
en las actividades de comecrcio exterior.

Agpoya grandenmente a sus miembros con su exporiencia
Y conocimientos actualizados cops&nntomcnte par su gru=-
p0 de trabajo, atendjendo oportunamente a las necesidae
des d¢ cada uhse de ellea.

ta asociscldn guenta coa varios servicios especia-
lizados gue proporciona a sus socies, con la finalidad
de que las actividades de comercio exterier se hagan
con conccimiento, precisldn y seguridad. )

Los secrviclos que ofrece &sta asociaclén estén orien-’
tados tanto al socio importador como al exportador:

« Ver mntas cussre.le forma de solicitud de ingreso 3 11 ANIERM,
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a) BANCO DE DATOS
Agui se encuenira una amplia informacidn la cual

sirve de apoyo para realizar las actividades comercia-
les con un rmayor conocimiento., referente at

+ TLeyes.de caricinr aduancro en Moxico y en el Ex-
.rerior. C

+ fTipos de transporte

+ Gonvenios ¥y acuerdos internacionales

+ Directorios especializades .

+ Seguros

b) ORIENTACICN Y ASESORIA .
Estos servicios se refieren a la ayuda que brin-
da la asociacidn a los cocios, como son: '
« Asesorf{a iecgal y fiscal
Control cambiario,
canales de distribucién
+ aranceles de importacidn
+ TInmportacidén de productos

<) GESTORIAN ¥ TRAMITACION
Refiriéndose ésto a que debido a la amplla acep-
tacidn de la asociacién en México, resulta Favorable pa-
ra los socics apovarsc en ésta para la agilizacién y
simplificacidn de ciertas operaciones lievadas a cabo en
organismos publices y privedos, necesarias para recalizar

la importacidn,



128

d) ENTRENAQENTO
Z3 una activida? primordial en la asoclacién, ya
gue constantemente se actupliza a cada uno de los socios.
Dindose entrenamiento mediante cu:sns}'seminafidé.
exposiciones ¥ mesas redondas, encre muphaa ohfos; con
la participacidén de especialistas en las difé?eﬁtda 6}':_7 s
reas.

a) DIFUSION . X . ;
Constancemente so mantiene in*ormados a. uodoa 1oanfq
socics, sobre los camblos en la leglslacién qa,comarfl
cio exterior, estadisticas, etc. Mediahtn'pﬁbiibaéioﬁus'
editadas por 1a ascclacidn, 1as cuﬁles son . documnnhos'iz
de anfitlsis: :

+ Directorio mensual de socios

» Carta monsual de informacién 1nnovadora = U

+ Resinen de disposiciones oficiales relacionadaa alf
comercia exterlor.

+ Boletin quincenal.

+ Otras publicaciones cspaciales

Pé:g lograr una payor cobertura y apoy;é 1nbegfamen-
te'a las crpresas de comerclio exterior, existen doce
delegaciones reglionales distribuidns dentro de toda 1a
Repliblica Moxicana. (=) ' '

* Ver en aneag ¢usirs, Delegacicres rogloneles de ANIERM.

K2TA: inferzecidn odtinice cost el Lic. Kentedn Rufz. Gerente de 12 Delegacién
e Guadilajara, Jaliscs, seciante uns entravista.
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iVv.3 panco Hacional de Comercio Exterior

Es una socledad nacional de cradito, Lla cual apoya
grandenenta a ias empresas gque zealizan actividades
do comercio extarior, principalmente a la exportacién,
pera gue sin embarge aunrilia también a las empresas gque
realizan ia actlvidad de importacidn, propércionindolcs:

+ Facilidades de consulta cn el matesial bibilio-
grifice do ia instituciodn.

+ Orientacidn en la elaboracién de contratos de
Compraventa internascieonal de mercaderias.

+« anogorfa sobhre ol econtrel do cambios.

+ Aszesoria juridica en aspectos legales de las tran-
sacciones comerciatles interpazionales con perscenan fI-
sicaz o morales © instituciones del extranjero privadas,
subernamentales.

+ Scrvicio de fotocoplado de documentos.

+ Aceceso 2 nicrofilms sobre informacién de importa-
ciones vy exportacidnes. () .

+ ¥ de gran importancia son los créditos que maneja:
Gsta institucidn en relacidn a las actividades de coner-
cio exterior, los cudles apoyan grandemente a el ipporta-
dor y al exportador. (**)

* Vv oen aroxs fusirg, €37128140 Ze BANCIMEX
#+ Pare mxpor Vtforsacide sobre Yo fipct de crédites stenselc scudir al GANCCHIX,

WOTA: Infsrmactén citenida de entrovista cen erzargeto de Sibligteca del
fency Nacional dr Cererzin Exterizr, S.M.C. Svcursel Guadslalara, J2Yisco.
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ANEXO CUATRO

Inteé:antes pleno GQOMPRONMEX
Domicillo.CO!tPRO.‘léx.r X
Delegacionés_régiané#ééfﬂ%t?ﬁié#nf .

Domicilics del Banco Nacional do. Comércio Exterior.



.DRGANISHbS INTEGRANTES DEL PLENO DE
LA COMPROMEX

Secretarfa de Comercio y
‘Fomento Industrial

Socretaria do Relacionos
 Exteriocres

'Se;rctarin de Hacienda
'y Crédito pdblico

Sacrotaria de Agricultura
¥ Recursos Hidrdulicos

Banco Naclonal de
Comercio Extorior

tonfederacién de Cimaras Nacionales
. 2o Comerciao, Sc;viciod.y Turismo

Confgdefacién de Cimaras Industriales
De los Estados Unidos Mexicanos ' '

Cimara nacional éé ia Industria de
. Transformacién: .

cﬁmara Nadiéﬁal de. comercio de ta tindad
de -México : :
';AsoéiaciénaNacional de Importadores
"y Exportaderes de la Replblica Meoxicana



DOMICILIO DE LA CONPROMEX

Comisién para la protéccién del

Comercio Exterior de México )
Camino a Santa Teresa No. 1679-70. pilso.
Col. Jardines del Pedregal '
01900 México, D.F. Tel. 568 21 22
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SOLICITUD DE INGRESO A LA ANIERM

Esta solicitud debs seor entregada en la delcgacién
mis préxima al domicille del importador, debicndo ser
lienada completa y verdzmente, para su aniilisis Y
postoerior aprobacidn. o Lo
Junto con ésta soljcitud se eptroga una suma de
dinero, que es una contribucidn econdmica indispon-

sable para obtener el rogistro. (*) '

» E3ts contriduciin es cavdiante. gor To tanto aconsejo preguntar dirscterente
¢n Te delzgaeidn regicna) Que cerresnendsz, puede ser medizate una Tlsmaca telefd-
nica, . . o C L
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IMPORTABORES ¥ £XPORTALOR RS DE LA REPUBLICA ME XIC: \NA )

R . TR R
N PP S L“TJ
. FLLs. Z344%%2, LGLEG-iH, 5540203 y ST4A4ARTG
Moaesrey 30
Col Roma
Derg. Cusuhitnice
- OGTEO Mdxice, DL T

SOLICITUD DE INGRESO R

H, Coawjy Lrcanivs e 13
. Atodagin Nadagsl de Impatadores y
Expotiadozes de fa Repetdica Meiana:

Atentamemie sollchamcs de wittdty i sivvan aidsr Dverblemetnie nuoics ingmq en falldad de
Socias Awiver, manifewande guotra cmaformidad ot fa Sansthuedin y Lu:umn de la Ama:h!n.

28 o Tazdn Sacizl . ’ ’ Sy el U
Catle ¢ ndearros
Coloniar

Dckgzeicia o NMualdple:
Clalizn Tayualy

Telllona ()

B

e ¥ eaig 42 funtivnario 1adonado con ef cemerdo cuterders
Nemlue ¥ warge del tunziorarlo de telacione iablicas:
Sutursales o corraponale e la Rip&bﬁn ¥ o ] Ixtranjeio:
' ACTIVIBADES PRINCIPALES
Nusseos principales produtios o wrvitics que mancjamas tons

- 1. Fabdlezrist para ¢l mttcndo nadoral € vevivneransns
2 Impestador de oueaa.

B EXREIANOT 8 (iviniciinnreretonatrantaremnaarne vrathebrsasanin PR rtasrentrarirrsitaaretn
1. FaBeanie § opmiador UE coevereneessinasverrsnassssassshrasssdrenraneiestionminsinibesternnnats |

Svidot sennvavannnens ........ casrras

s .

L P

S, BTy i

B T T T PE T S
Y Flra dad [aternada
1a iaformacitn umpicta salice sus ax.lh'ldaﬂn y pwduclm qu: num-!a styird para comunicarle Ly
oportunkiados do negocior fue te preented, anto mzlomta oo inlume!analn.

CLr



DELEGACIONES REGIONALES DE ANIERM

CAMPECHE
Ernesto Ongay P. -
calle 10 # 250 D . . R

| 2400 Campeche, Camp. Tel. 640 44

COAHIJILA

Ing.. Alejandro Guidi

J.A.De la Fuante # 112 sur
_ Tériaén, CQQh.-TéI;\G34 OQ

EDO. MEXICO -7l
Lic.Fornﬁnda'Romerb H.

Via julrez # 204-305 sur’
Toluca, Edo- Héxico. Te;. 590 B8

aatsco oL

Lic. Robarta Montedn R.

Av. La Paz 2530°s.J.
'Gﬁada;djérgjfﬁal;'fa;. 520 177

GUANAJUATO
-.“iié._dosé Hernéndez - R.
"Hercedcs # 102 ’

'Leon, Gto. Tel. 648 77

OAXACB

Lic. Sergio uernéndez.

. Ha.Bocanegra * 1'1 8

col.lalcnﬁn .

Oaxaca, 0ax. Tel. 626 2
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SAN LUIS POTOST

C.P. Eduvardo Pérez M.

V.Carranza # 707-202 col. Centro
78250 S.L.P. Tel. 433 63

TAMALULIPAS

Ing. Jlugo castillo c.
Olmos # 101 sur altos . °
Tampicc, Tamps. Tel. 226 ‘6B

SOXORA

Liec. Hugo Pennock R.

Av. Serdén # 20 ) . . -
83000 termosille, Son.. Tel. 338 39

VERACRUZ

Fernando Soluraano .' . . D
Ernesto Dominguez # 455 Fracc. Rurqrma'
Veracruz, ver.: Tel. 3?1 756

QUERETARO . )
Ing. Fernando Correa .

Acuetlucto ¥+ 12 Col-.caleéa;

76020 Querétaro, Qro. Tel. 204 25

YUCATAN .
‘Lic. Nicolés Uecelay c.
Calle 2] # 151-A Desp. 6

Col. Buenavista

97127 Mérida, Yuc. Tel. 646 56

NOTA: Inferractdn chtenida en Diclezbre Ce 1528
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DOMICILIO DEL BANCO NACIONAL DE
COMNERCIO EXTERIOR

‘Geréncia Regional y Delegacidn Promocional
Av. Lbpez Mateos Sur # 645, S.J.
44520 Guadalajara, Jal, Tol. 470.126 "

Oftcina central de promocién

Parque de Orizaba # 7 Col. El Parque
vaucalpan de Jubrez, '
53350 Edo. de México. Tel. 358 82 LTy

‘Gerencia Reglonat y Delegaclén Prpmﬁcional‘

Av. Lizaro Cirdenas & 2499 Pto.

San Pedro Guarza Garcia _ o
66230 Monterrey, N.L, Tel, 350 300 y 350 660

Dolegacisn Promecional
Av. Ventura Puente 999 go. piso )
58000 Morelia,Mich. Tel. 482 29 y 481 26

¥ otras oficinas regionales en las ciudades
de Mavamores, Tampico, Tamps: Pucbla,Pueb;
Veracruz,Ver; Mérida, Yuc: Gomez Palacio,
dgo.; Chihuahua, Cd. Julzez, Chih.: Tijva-
nma, B.C.; Hermosillo, Son. Toluca, Ede. Mex.:
y Ledn, Guanajuato. i )
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V.1 . Qué eg el GATT 7

Por sus slglas en inglés el GATT es: ( Genereral .

Agreement on Tariffs and Trade ) y que quiere decir
. acuerdo General sobre aranceles y conmercilo.

‘Es un tratado multilateral de comercio firmado el
13 de octubre de 1947 en Ginebra, Suiza; por 23 paises
miembros de la O0.%N.U.{*), con la finalidad de reducir
barreras comerclales ¥ regular actividades de comércio
que sc¢ den entre los palses contratantes.

La finalidad de eliminar barreras en el comercio
exterior ¢s mantener relaciones bilaterales entre los
paises y elevar los niveles de ingreso, de empleo ¥y la
produccidn, asi como maximizar el uso de los recursos
productivos mundiales.

Tamblén ¢l GATT ofrece a los palses miembros opcién
para buscar solucidn justa on cualguier violacién de
los derechos particulares en las rolaciones comerciales,

v.2 Objerivos cel GATT

El GATT tiene clerctos objetivos que tienden a pro-
teger y apoyar a cada uno de sus miembros contra
pricticas deslealcs de comerclio internacienal; siondo

. algunos de estos objetivos...

+ Lograr gue las relaclones comerciales tiendan a
congeguir un nivel de¢ vida mejor.
+ Motivar o los paises contratantes para que uti-
- licen ampliamente 5US recursos. .

= 12 0.H.U. ez 12 Orjanizecidn de Yas Naclones Unidas, siendo #1 GRTT un organisca
derivada ge tal organizazidn mundial,
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+ Logéar aumentar la produccién en 165'palées
miembros y asi fomentar la comerclalizacién de produc-
tos. . . . .

+ Crear un compromiseo formal entre las partes
contratantes, para permitir la libertad de trinsito de

" los productos y servicios objeto'de comarciallizacidn.

~-Brindar un apoyo integrel a todos sus miembros
para que sus actividades comecrciales sean llevadas a
cabo sin contratiempos y sin mayores problemas gue de
aiguna manera pudicran obstaculizar alguna actividad
conercial, '

v.3 Mixico en el GATT

Actualimente hay 0 paises pertenccientes a este
organismo, México es uno de ellos a partir del 26 de
noviembre de 1985, fecha en que se inician 1as negocia-
ciones de adhecién.,

México al ser miembro del GATT puede dar un mayor

fomento a las exportaciones no petroleras, impulsando
la recoaversidén industrial para lograr una mayor penc-
.tracidén do sus productos en cl mercade internacional.
También nuestro pais tiene garantizada una avuda
.para la solucidn de posibles controversias con un deter-
minado pais.

Una vez gue México ha ingresado al GATT., Sse cn-
cuentra en posicién privilegiaéa, va que puede ofrecer
-sus productos a muchos paises, logrando beneficles para
los preductores naclonales v on s{ para el pais en

goeneral.
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Ved £l GATT y la Comercializacldn de Accesorios
Automosrices. )

) Cuando nuestro pais en el aflo de 1985 inicia sus

" gestiones para ingresar al organismo, para poco después
ser aceptado, acoprds una serie de fracciones arancelarlasg
las euales se pensd gue fueran las mas importantes para
nuestro pais en materin de comeorcio exterior. *

En s{ de las 8855 fraccicnes arancelarias cen gue
cuenta el acuerdo, sdlo nuestro pafs negocld 304,
¥a que se considord gue eran las mas indicadas para
iniciar con un programa internacional de¢ comoercio.

De éstas 304 fracclones pactadas un 25% corres-
ponden a bienes de consumo, un 45% corresponden a 108
bienes intermedios y un 29.0% equivalen a bienes de
capital, lo cual origina una una separacidén del total
de laos productos.

Haciondo una revisidn al listado genoral de lao
fracctones, no fue posible identificar algquna que men-
cionara a algdn tipo de accesorio automotriz, ésto
debido a que nuestro paf{s cuande hizo el pacto de las
fracciones con el GATT estaba mas Interczado en sus
exportaciones gue en las {nmportaciones; notandose cla-
ramente &sto en el grandiocso apoyo gue le ha dado nuostiro
pals a la reconversiédn industrial gue en un futuro
heneficlard grandemente a toda la poblacién mexicana.

¥o se descarta la posibilidad de que en un futuro
nuestro pais negocie otras: fraccliones arancelarias,
¥ que& entre las cuales se puedan incluir algunas que se
refieran a los accesorics automotrices. {+)

+ Nupstra zafs at zetmentp de negacisr Y ontraga ab GATT, st enfocd mas que nada a
cudstiones e Expsrgacién ge srodugtos rexicznog a strds patse:, cen ¢t =fnima ce
critdaules, gue es 1o gue el SATT cfrece, nc sin cescubdar a8 IZ2oriacionss, pero
tu principal §nterds es cems lo cide: Las Exportacienes ¢e proZuctes no petroleros
astylnds granzemente también 21 maviziento de 12 Reconversién Ingustirial.
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CONCLUSIONES
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Como resultado ae la investigacién realizada en di-

ferentes fuentes de Iinformacidn, se han podido obtener

‘datos de gran inmportancia relativos a la comerclaliza-
cién de accesorios automotrices de importacién.

Esta comercializacidn abarca una serie de activida-
dos bién importantes en el comercio exterior, gque por
su naturalezd son conocidas sblo por algunas personas
gue se desarrollan profesionalmente en el ambiente de
comercio exterior, por lo cual es indispensable el gue
las personas interezadas en dicha comercializaclén co-
nozean dstas actividades a fondo. Clare gue muchas de
éstas actividades no son realizadas por ¢l empresario
pero que sin embargo es convenliente que se tenga cono-
‘cimicntos para una mayvor visién del comercio oxterlor.

De tal modo que uyna bucna realigzacidn de 1a comereia-
lizacibdn duprnde grandemente de lo que sO cononca.

Zsta trabajo de ifnvestigacidén fud recalizado con ol
intords de que sirva de guia prictica para gquien desce
comoercializar diches productos, atGn cuando puede ser
adaptable a cualquicr tipo de gréducto, yYa gue en ¢l
fondo ©s similar a cualguier otra forma de comerciali-
zacidn.

slin cuando la persona que lea éste trabajo no co-
nozeys sobre conercice exterior, io entenderd claramente
ya2a que s¢ utliliza un lenguaje sencillo, no sin dejar de
meacionar vocablos propios del comercio ¢xterior.

Puede ser gue aebido a cambios econdmicos o admi=-
nistrativos en nuestro pafs, se medifique algo de la in-
formacidn gue presento, dando por resultade que algunas
COSas no sean como s mengionan. pero que sin embargo
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sirven indiscutiblemante para conocer los procedimientos
usades en 1a comercializacidn de productes.

Par lo regular cuando se presenta una modificacién,
sta tiene el cardcter de ampliztoria, o sea guec sélo
trata de expiicar mis 1o que ya esta hecho, por lo tan-
to no serad diffcil! adaptarse a un nuevo sistema o al

i

licnado de una determinada forma.

Se ha visto en ésta investigacidén que o8 muy pouitivo
el hecho de que s¢ lleve a cabo ésta comercializacién de
una manera mds profesional, con conocimientos amplios en
la materia de conercio exterior contenidos en éste trabajo,
que a juicio persomal es unaz verdaderz gufa de comerciati-
zacién do accesories automotrices de importacidn. '

.
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ORGANISKOS FUENTE DE

INFORMHMACTON



Depa:tameﬁco de Programacidn y Desarrollo
pireccidn General de Fomento Industrial y
comercial.

Av. Alcalde 1351 Sdtano Edificio B
Guadalajara, Jal. Tel. 531 9§90
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American chamber of Comerce of México, A.C.

Marsella 570- 206
Guadalajara, Jal. Tel. 520 074

fanco Wacional! de comerclo Exterior, S{H}c,
Av. Lépaz Mateos sur 645 $.3. -
44520 Guadatajara, Jal. TEl. 470 126

Asociacién Nacional de Importadores y
Exportadores de la Republica Hexicana..
Av. La Paz 2530 S5.4J.

Guadalajara., Jal. Tel. 520 177 -

Cémara Nacional de conercio de Guadalajara
Av. Vallarta y Nifio obrero
Guadalajara, Jal.

Cénmara de conercio, Servicios y Turisno
- de Zamora. - i

" colén 10 Pte. m':do."pés_ta'r % 50"
‘Zamora, Michoaodn. : SR

Aduana Interier de Guadalajara -
¥ew Orleans 1155 - ST
Guadalajara, Jal. Tel. 197 672



Embajada de los Estados Unidos de América
Libertad 175
Guadalajara, Jal. Tal. 259 202

ferrocarriles Naclionales de México
Av. Ferrocarril Pte. S/N
Zamora, MHichoacgén.

Saeguros la Repiblica, S.a.
Hidalgo 145 Sur. Tel. 266 11 y 263 35
Zamora, Michoacén,

Emp:esés de Productos Automotrices
dec Zomora, Michoacén.
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B de agosto de 1984 -
25 enoro 1985 - =
16 marzo 1987

DATALEX" ‘ _
Resdmen: del ‘Diario oficial de 1a Faderacién
México, D.F.. 1981 1982; 1984; 1985; 1987.

i i 3 = e st ¢
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