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Introduccion

La preocupacion que se tiene vy la necesidad de la
conservacion de las dreas verdes, en este caso |os par-
ques v jardines que fungen como elementos impor-
tantes para la supervivencia del ser humano, tanto en
lo fisico ccmo en lo mental.

Me ha invitado a cooperar haciendo esta Tesis, para
el bienestar de todos nosotros, dandole una impor-
tancia grandfsisma y urgente a todos los espacios |i-
bres,

tancia

tancia grand(sima y urgente a todos los espacios li-
bres, convirtiéndolos en zonas verdes, v los ya esta-
blecidos, a cuidarlos y restablecerlos.

Como disefiadora grafica que soy, trato de dar mis
conocimientos, y plantearlos con una nueva tenden-
cia de sefialamientos, que motiven psicolégicamente
la gente, por su mensaje, forma, color, especialmente
a nuestros pequefios que son los que gobiernan el
presente y gobernaran el futuro, poder manejar esta
situacién por medio de un manual de sefialamientos
y comportamientos, tamafio carta, que se les de a
"conocer desde sus primeros afios escolares, y al de-
mas publico pues, realizando este plan de seftalamien-
to dentro de nuestros parques y jardines.
En el mundo de hoy vivimos los simbolos visuales v,
especialmente los simbolos gréficos,, que se han con-
vertidoen un medio de comunicacion indispensable.

Propongo un manual, por su fécil forma de obtener-
lo, es de facil ejecucidn y contiene lo mas sustancial

de la Inueria.

Este manual puede ayudar a una eleccibn adecuada
del sistema de signos, que propongo implantar den-
tro de parques y jardines de nuestra ciudad y pue-
blos, o bien, dar un impulso a su progresivo desarro-
llo v se pueda perfeccionar, Sabiendo que el sefiala-
miento es todo aquelto que exista para dar a conocer
una cosa o distinguirla de otra, o bien, es un medio
que se emplea como indicador, informacion y prehi-
bicién de algo, v algunos de los que realice, su nue-
va tendencia es motivacién, a cumplirlos, sin exigir.

Es que la forma y las circunstancias en que se pre-

senta la informacion son extraordinariamente impor-
tantes.

“El disefio grafico es basicamente una actividad bidi-

mensional al que consiste en la disposicion de for-
mas en una superficie, habitualmente plana, limitada.
por cuatro iados.

¢Qué quiero conseguir? Motivar a la gente por me-
dio de sefialamientos, para gue cuiden nuestros par-
ques y jardines, y quitar de |a vista los malos ejem-
plos que dan algunas parejas dentro de los mismos.

Es denigrante ver sus escenas, y aparte ver como des-
truyen nuestro pasto y plantas porque no respetan
estas areas. Es un mal ejemplo para nuestros hijos.

¢ A quien va dirigido el mensaje?

A toda clase de personas, clases sociales y edades,
¢Qué informacion tiene la tesis? Todo lo que se rela-
ciona con simbolos graficos, como hacer un manual
y que son los parques v los jardines.
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QUE ES UN MANUAL

El manual es un libro de facil ejecuciébn manual, que
contiene lo més sustancial de una materia.

COMQ DEBE SER UN MANUAL

Debe contener antes que nada un sistema reticular,
indicar el formato del papel, qué tipo de papel, qué

tipografia vamos a utilizar, ésta debe ser legible, Q

Puede llevar fotografias o ilustraciones atractivas, las -

maés importantes del tema. n, -
Contendra: una portada bastante atractiva, para que e - - f
el publico no lo pase por alto y fije la miradaen él, lo J -
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tome, lo abra, lo lea; interesandolo a seguir viendo las 1ing Car Chow'Cats,
demds pdginas, captandolas tal y como el disefiador a
planeado que su manual sea funcional, tanto como el

disefio y el contenido.

G

COMO HACER UN MANUAL

Primero hay que pensar en todos los elementos
necesarios para la realizacion del manual,,

Es imprescindible pedir presupuesto detallado (papel,
impresion, encuadernacion, etc.), a tres imprentas
diferentes como minimo, ya que por hacer lo mismo
se cobran precios dispares.



PUNTOS ESENCIALES

Al visualizar, tenga en cuenta los siguientes factores:

1.- El tamafios aproximado del producto acabado,
{1a. definicién definitiva puede retrasarse),

2.- Lalongitud (nGmero de palabras) del texto, -

3.- El nmero de imégenes v las palabras,

4.- El color o los colores que vayan utilizarse,

Despusds hacer bosquejos.

El texto admite las siguientes variaciones: FORMAS DE REPRESENTAR EL TEXTO Y
1.- Tipo o foma de lgt,a, ACOMODO DE FOTOGRAFIASO LUSTRACIONES
2. Cuerpp o tamafio de la letra, ) S————————
3.- Espacw entre letras, nes con cierta exactitud, P-lrn lnﬂar@;’ﬁ:}l‘éi’;
i H o uio 8.
4. Espacio entre |ineas. o e wbetbie o) IO, QUE 48 TOBIE: s e sl e
5.- Ubicacién del texto dentro de la péagina si van unu,-m-idi.mrm;eal.yi‘ligmugem‘rmvglmm i adnn s o e s e
justificadas o sin justificar, o uyen por cajus ﬁi@ﬁ:":’?‘:‘.‘m‘: e e
Hay muchos tipos y tamafios de letras mecanogréficas. ehemenialde la imagen.

Las maquinas manuales producen resultados desiguales
debido a la variable presion de los dedos en las teclas,
Por el contrario, las médquinas eléctricas producen
resultados uniformes y, ademés, algunos disponen de
varios pasos de escritura {espaciados entre letras).
Solo las mejores son de espaciade proporcional,

Em este caso como el Manual es considerado como
libro y contiene mds de 100 palabras, es necesario la
mecanografia.

La buena escritura se define: .

Con estilo constante, caracteres bien formados,
espaciado uniforme v alineacién correcta. Nunca se
debe usar una escritura diffcil, confunde y no informa.
Las mayUsculas deben ser uniformes y reservarse para
fragmentos de textos breves.

La escritura mal espaciada tiene aspecto sucio,

mlumaas.




INTERLINEADO

El interlineado modifica el tono de la mancha de
texto: a mayor interlineado, més clara la mancha.
Determina el espacio ocupado por el texto;.sirve para
o organizar Ia.mformaCIér]; Y controlg la legibilidad.
MANEJO DEL TIPOMETR Hay que cuidar del texto, porque si es muy largo, esas
Sirve para calcular el ntmero de Iineas de texto que ligeras diferencias se acumulany hacen que el resultado
caben en un espacio dado {interlineado). ocupe guizd una pagina més.

INTERLINEADO

b ubi e he uane, qun 0 LRy
wselidacia ot stmphian i Ljaseits mule
ks bt hao ivemaprbemnw b altura  dvue de R

ocupido por el st sirve

El interlineado cumple varing
P organizar lll

funciones. En primer lugar,

| mexdificn ¢l tono de ia informaeion; ¥ controla In
muncha de texto: 1 mayor Tegibilidad (que depende
interlineado, mia clarn In de b distancin

mancha; determing of espacio entre lineis),

Pracsent fupratam delenat apue dues dolor e qui molestias
esecprur st occacear capadatat non provident, seonl. Tempor
sunt i culpaqur atticu desermn mollitano d es Lilarm
ot dolortiigra Dabarumd deecd factbs et er expalin distiner.
Nam liher wmpor con et conisent b Bactor tam poen leepom
odgue evada B smen m busdam

Prascrn fuptanem delenin anene duos dober er gun ko
eveeprur smn neeavest cupidatar aon prosiden, senils Tonges
aunt i culpa gui otticn deseame mells e e est Ldwn
ot dobetinga Eotharuond deremd ticlis st ceespudi disinee.
Num hber mpor cm et eomsent e factor une e loeum
acdiogue erodit Bt tamen i hesdam
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EL INTERLINEADO

Se le debe dedicar mucha atenci6n a la longitud de las
Iineas y al espacio, en el interlineado.

La magnitud del interlineado determina el nimero de
|{neas que entrardn en una pagina impresa.

Cuanto mayor sea el interlineado menor nimero de
Iineas entran en-la hoja. Debe haber un interlineado
bueno para que haya efectos relajantes y estimulantes
sobre el lector,

Las |fneas demasiado proximas perjudican lavelocidad
de la lectura Gpticamente, porque entran al mismo
tiempo el renglén superior y el inferior,

El interlineado excesivo dificulta la unién con la linea
siguiente. El buen interlineado presta seguridad y
apoyo.

Hechos Demostrables

Cutintas veces hadesendo usted qu
bivra algin método que pudiera usar
impresionar fuvorablemente a oty
sonas, para hacerles entender sus
Que lus pensamientos pueden ser
tidos, recibidos y comprendidot
es ahora cientificamente ¢
Ahora se sabe que lus leyen
hechos milagroses de la'me

or los antiguos, son heeh
Ell método por mediodel cu
pueden lograr intencional
dentalmente, ha sido un s

DERECHA.. Al trazar un
pauta debe haber una linea de
! referencia de la que se puedan

tomar todos las medidas, La

altura "X" en la |inea supe-
rior de esta pauta es, en reall-

desde hace mucho tiempo ldad,
cruces —una de las antigu
anbiduria que existehoyent
Por muchos siglos, lus Rosac
sedado privadamente este ¢
dido del uso practico del pod
miles de personas en todae

tLa altura de la letra "X" enel
ttipo escogido.

Reflexione un poco. Todo el resto de su cuerpo recibe especial consenti-
miento, La cara y las manos son tratadas con cremas, jaleas y lociones.
Infinita variedad de aguas de Colonia, perfumes para después del bafio

y exdticos aromas cubren todo el cuerpo. '

El cabello [ni hablar! shampoos, acondicionadores, tratomientes . . .

cepillos especiales . . . enjuagues. Objeto de cuidado especial con
cremas adecvadas son las manos . ., . las ufias son manicuradas
escrupulosamente, Pero . ., sus pobres pies. ., quedan abandonados

y maltrechos,

bros de oraciones pars

ir sete norma, ¥ ael

z‘:u:lo ol Libro de las

ey de que € irn el

Tam Labton e Fatan rvman e ol ot
algin el mevinicn
T mannar o) e, dan horas satiieas deters
witeabut Les sl puta of rean dh iettas sacio-
bes e cirrios tmneion del s, Lim Tegen, dhare
it seuin e ejempla de ba e eligias,
ewargalun e de rackones pard seyulr o
i, ) asi aparis ol Librw de bas Horas. Lo
redlisabe un equipn mpuivabente ke uctuales
dinetack tpugrae ¢ luatrachor, £ escito que
cxritia o texun y o wribis qoe ditnjaba Las
ilustrackuwes, ke mirgenes y las minkaturss, irsha-
fahan en cotrrcha cudatwraciin.
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LAS LINEAS Y GREGAS EN EL DISENO
EDITORIAL

Las | fneas cumplen las siguientes funciones:

1.- Separar categorias de informacién; por ejemplo,
nimeros y palabras,

2.- Llamar la atencién hacia una parte de la
informacion.,

3.- Enlazar la informacién; por ejemplo palabras vy
nGmeros.

LAS ILUSTRACIONES

Estas sirven para informar, para llamar la atencién o
para las dos cosas.

Lo que deseo informar es ayudarte a escoger las
iméagenes mas adecuadas,

Las fotografias, se eligen segiin la informacién, si en
ésta existe informaciébn innecesaria, la solucion es
eliminarla o imprimir sélo un detalle de la copia. Con
un encuadre bien hecho mejora mucho el interés de
las fotografias.

Hay que explicar claramente al fotografo los efectos
gue quiere y los que no quiere y asegurese de que ha
comprendido perfectamente sus deseos y su estilo,
El tipo, el color y el tamaiio son instrumentos muy
poderosos que deben adaptarse siempre a la imagen
que quiere comunicarse, También el color v la calidad
del papel contribuyen a esa imagen. El blanco, con su
sencilla neutralidad, es el tono "anénimo’’ tradicional,
mientras que los cremas, sepias, elc., son més calidos,
En cuanto al membrete impreso, también puede
hacerse en colores muy variados, Y no hay queolvidar
las otras caracteristicas del papel, gramaje, textura,
etc.

FORMA Y FUNCION EN EL.
DISENO DE UNA PAGINA,
Los elementos de una pdgina
su disposicién, tamafos, for-
mas elegidas, colores o espa-
cios, poseen un caracter fun-
cional sgun el objetivo y fines
previstos.

1



DISENO DE LA CUBIERTA

La cubierta o portada es la parte de |a publicacién
que primero ve el posible lector y, por tanto, su
funcién es llamar la atencién. La informacion de
cubierta debe considerarse bajo un prisma muy
distinto a la contenida en el interior del libro o
manual; tiene que ser lo suficientemente atractiva
como para animar a coger la publicacién y hojearla
més detenidamente, pero no es ajena al contenido
interior, debe guardar una relacién complementaria,
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Lt vubuvrta e tan imporianie

Disefios de cublertas en libros
y revistas,

wm g nerare o pena fomsesn i ~—
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. Calyue ¢l formute de da
able praginn en ¢l caley
parior

I8 i M2 “4
o Bk KR BE wy

& B W%

8. Calque los titulos e
ilustraciones en otro papel
aparte.

2. Haga unos cunntos
hosyuejos du la maguels o
tamado reducido.

7. Represente el texto con
lineas ¥ calque los
subencabezaminntos.

8, Calque en lu pigina, ya en 8, Sefule con recundros de
su sitio, el titulo y 1n ,
i 0 |ns ilustraciones.

tamaio adecuado s posicion de

8, Calque meticulosamente
todos los textos breves de
importancia.

4. Vuelva a calcar 1a pgina y
distribuya los titulos e
ilustraciones,

Confeccién de una maqueta
exacta,

14
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LA RETICULA

La retcula es orden y claridad. Andlisis de los procesos
creativos y técnicos productivos, Permite la integracion
de los elementos formales, crométicos y materiales,
Dominio de la superficie y del espacio, disciplina en
procesos mentales, Con la reticula una superficie
bidimensional se subdivie en campos a modo de reja.
Estos pueden tener las mismas dimensiones o no, La
altura es igual a un ndmero determinado de |{neas de
texto, El ancho es igual al de la columna de texto, La
altura y la anchura de columnas se miden con picas y
cuadratines, ciceros y cent/metros.

Estructura |bgica de la reticula

1.- Proporcién de la mancha.,

2.- Administracién de blancos.

3.- NUmero y ancho de columnas.

4.- Retlcula de composicion invariable.

5. Tipograffa: a) titulos con el mismo tamafig,
mismo color, misma ubicacién, misma distancia
en el texto; b) subt{tulos; c) leyendas o pie de
foto; d) notas marginales; e) letras de base y de
resalte,

6.- Folios: mismo tamafio, mismo tipo, mismo color
y ubicacién,

7.- Fotos, ilustraciones y gréaficas, mantenerlos en la
concepcion de los campos reticulares.

8.- Portada y. contraportada sometidas a mismo

sistema reticular,

k]
clcers

)
Plantilla de una columpna, es
lguaimente flexible, a dividis-
se en formas diferentes,

m" I "
clearoa cloeros eiceros clceros
Al
clceros clceros
Plantiila de iI columnas, pue- _JL___J
de también subdividirse en 6.} ., Plantilla de dos columnas 19
columnas, . clceros cada una — 39 clceros
1l I
9 19
feems clceroy
™
[
)
ciceros
Plantilla de cinco columnas —
L__ 4. ... 39 ciceros se puede dividir n ..
Plantilla de 4 columnas, da fu- " | 5 partes lguales de 7 ciceros.—— .
gar a 4 categor(as de l{nea, cada una,

16



MOTIVOS PARA USAR RETICULA

Motivos econdmicos: menos tiempo, menor costo y
mejor aprovechamiento del material,

Para qué sirve la reticula.

A los disefiadores graficos para reallzar un manual,
nos ayuda a resolver problemas visuales, ordenando
retencion

imégenes y textos, favoreciendo una

mayor,

FORMATOS DEL PAPEL

Para no perder tiempo, el disefiador debe adaptarse a
los formatos que ya existen én el almacén, son los
DIN. Aparte que las méquinas cortadoras tienen
determinadas medidas, normalizadas con la serie DIN,

EL PAPEL

Debemos tomar en cuenta la calidad del papel y el
procedimiento de impresién, Sobre un papel blando,
de grano grueso, produce un esparcimiento de las
formas, de tal manera que los contornos se vuelven
imprecisos y difusos, la letra pierde su precision y
aparece més negra de loque es, Las mismas tipografias
impresas sobre un papel estucado brillante dan una
imagen precisa, en tornos claros y bien definidos,




COSTO DéL PAPEL 1986..

01.260
01.262
01.254
01.266
01.258
01.260

CARTULINA COUCHE
2/C SAN RAFAEL BLANCO

68x88
58x88
60x90
70x95
70x95
77x100

No,
No,
No.
No.,
No.
No.

107  (0.25) 210
130 {0.26 255
1376 {0.26) 255
139,56 (0.26) 210
169.5 (0.25) 255
162 (0.26) 210

237,823
288,944
305,614
310,069
376,739
360,069

COUCHE 1/C SAN RAFAEL BLANCO

01.266
01.268
01,269
01,274
01.276
01.271
01,276
01.278

01.277
01.280
01.282
01.284
01.286
01,287
01.288
01.290

57x87
5787
61x90
61x90
61x90
70x95
70x95
7095

67x87
57x87
57x87
61x90
61x90
70x95
70x95
70x95

No.
No.
No,
No,
No.
No,
No.

No

No
No
No
No
No
No.
No
No

45 (05) 90
495 (05) 100
4 (1 75
495 (05} 90
65 (0.5} 100
50 (08) 75
60 (05} 90
.666 (0.6} 100

.46 (05) 90
.495 [ 0.5} 100
.67 (05) 1356
.55 { 0.5) 100
.74 (1 05) 135
.60 (1 05) 90
.66.5 ( 05) 100
.80 ( 0.5) 135

83,304
91,635
81,137
91,635
101,817
98,947
111,072
123,105

COUCHE 2/C SAN RAFAEL BLANCO

86,498

95,147
128,785
105,719
142,240
115,330
127,824
172,995

COUCHE MATE PALOMA
2/C SAN RAFAEL

01292 67x87 No.495 { 05) 100 90,390
01.294 57x87 No, 67 { 05) 136 122,346
01206 70x95 No.66.5 ( 0.5) 100 121,433
01298 70x96 No. 80 ( 05) 135 164,346
PAPELES Y CARTULINAS GRABADOS

CART. VELLUM SAN RAFAEL GDO, 2/C
BLANCO G/FINO Y T/FINO

300— 57x72




AEROCOQOPY SR. BCO. Y COLS.

162-170 67x87 No, 15 (20) 30 27392
172-180 70x96 No.20 ( 20) 30 36,5623
GRAFICO BOND SAN RAFAEL BLANCO
01.020 57x87 No, 24 (1) 48 36,042
01,022 57x87 No, 29 (1) 68 41571
01.024 57x87 No, 36 (1) 72 49,149
01.026 57x87 No.445 ( 1) 90 60,753
01028 70x96 No.32 { 1) 48 48,056
01.030 70x95 No.40 ( 1) B8 57,340
01032 70x95 No.B50 ( 0B) 72 68,262
01.034 70x96 No,60 ( 0.5) 90 81915
01036 70x95 No.70  { 05) 105 95567
01.038 70x95 No.80 [ 05} 120 109,219
GRAFICO BOND SR, COLS. AZUL,
CANARIO ROSA'Y VERDE
4046 57x87 No.24 (1) 48 39,646
48-54 57x87 No. 29 ( 1) 58 45,728
6662 57x87 No. 36 { 1) 72 54,063
64—70 70x956 No, 32 (1) 48 562,862
72-78 70x95 No, 40 (0b) 58 63,072
80--86 70x96 No.60 ( 05) 72 75088
LEDGER COMERCIAL SR, BCO. Y ANTE
90-98 67x87 No.59.6 ( 05) 120 91,955
94-102 70x35 No,80 ( 05) 120 123,637

RbYAL LINEN BOND SR. C/MARCA BLANCO

01.123 57x87 No. 29 { 1) 58 47,068
01.129 57x87 No. 36 ( 1) 72 65,637
01.127  70x95 No. 40 { 1) B8 64,907
01.128 70x95 No. 50 (- n 72 77,2713
CULTURAL SAN RAFAEL CREMA
01.160 57x87 No.37 ( 1} 75 60514
01.162 57x87 No.445 ( 1) 90 60,763
01.1564 70x85 No. 50 (05) 76 68,262
01.166 70x96 No.60  { 05) 90 81915
CARTULINAS FINAS SIN CUBRIR
BRISTOL SAN RAFAEL BLANCO
01.182 50x65 No, 58 (05) 178 £6910
01.184 50x66 No.65 { 0.5) 200 63,778
01.186 650x65 No.78 ( 05) 240 76,634
CARTULINAS CUBIERTAS
CARTULINA COUCHE
1/C SAN RAFAEL BLANCO
01,240 &7x72 Nc. 123 (0.25) 300 262,690
01242  70x96 No, 1195 (0,25) 180 255,118
01.244  77x100 No. 139 (0.25) 180 296,748
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MIMEOGRAFO SAN RAFAEL BLANCO

01,383 CARTA No.29 {05) 68 5,394
01.384 CARTA No, 36 (08) 72 6,432
01,385 OFICIO No.40 (0.6} 658 6,621
01.386 OFICIO No. 50 { 06) 72 1,774
ESCUDO SAN RAFAEL GTF
BLANCO, GRIS, MARFIL Y PAJA
01.350 CARTA No. 37 (05} 75 7,966
01.352 CARTANo.45 {05) 90 9,661
FOTO BOND
ESPECIAL PARA FOTOCOPIADORAS
01.379  CARTA No. 37 {0.5) 75 6,682
01.380 OFICIO No. 60 (05} 75 7,762

SERVICIO DE CORTES ESPECIALES
DICIEMBRE 1 DE 1986

LISTA DE ESPECIALES
LINEA BOND FORMAS EN BOBINA

BLANCO 60 GMS 1,440,0
) +440,00
SLANCO 60 GMS, 1,375.00
LANCO 75/120 GMS, 1,309.00
COLORES 60 GMS, 1,684.00

CARTULINA CHECADORA 164 GMS,
En medidas de 21 cms, o menores se hara un cargo
adicional del 10°/a :

FOLDERS MAPASA 200 CARTA OFICIO
CREMA MILLAR  MILLAR
AZUL
CANARIO
ROSA'Y
VERDE 34,080,00 38,8658.00
02 SOBRE PLUS ULTRA KONSTANZA
CARTA OFICIO
6 3/4
47 KGS. 9,678.00 15,242,00
b4 KGS. 10,138.00  16,131.00
60 KGS. 10,611.00 17,108.00

SOBRE VENTANA (ACETATO CRISTAL)

54 KGS. 13,364.00 19,213.00
60 KGS. 14,647.00 21,268.00

_SOBRE BOLSA ANTE 60 KGS.
623 (MEDIA CARTA) 16x24 26,262.00
626 (MEDIO OFICIO) 19.1x26,7  32,878.00
627 (CARTA) 23x306  39,648,00
629 (FOLDERS) 26.5x33 46,801,00
(OFICIO) 24x36 49,373.00
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300- B57x72 No.86 ( 05) 210 191,148
304-306 57x87 No, 104 { 05) 210 231,165
308-310 70x95 No, 1396 ( 0.6) 210 310,069

MALINCHE VELLUM SAN RAFAEL GDO, 2/C
BLANCO G/FINO Y T/FINO

312-314 67x87 No.B65 { 0.5) 114 108,602
316-318 70x95 No.76  { 0.5) 114 146,085

ESCUDO SAN RAFAEL GTF
BLANCO, GRIS, MARFIL Y PAJA

-411-414 67x87 No.37 ( 1) 76 61,737
416-41857x87 No. 46 ( 1) 90 75,086
419422 67x87 No,565 { 05} 114 94,276
423426 70x95 No.50  ( 05) 75 83429
427-430 70x95 No,60 ( 06) 90 100,116
431-434 70x96 Nec.76  { 0.5} 114 126812

CARTULINA ESCUDO SAN RAFAEL GTF
BLANCO, GRIS, MARFIL Y PAJA

441444 50x65 No, 68 { 0.6) 178 96,777
445448 50x66 No.685 ( 0.5) 210 114,298
©449-462 57x72 No, 73 ( 0.6) 178 121,806
453-456 57x72 No, 86 { 0.6} 210 143,498

PAPELES CORTADOS

GRAF|CO BOND SAN RAFAEL BLANCO

01.367
01,368
01.370
01.271
01.372
01.374

01.382
01.399

CARTA No.24  { 056) 48
CARTA No. 29 (05) &8
CARTA No. 36 {08 72
OFICIO No.32  ( 05) 48
OFICIO No.40  ( 0.5) 58
OFICIO No.BO  ( 06) 72

GRAFICO COPIADOR
SAN RAFAEL BLANCO

CARTA No.36 ({ 06) 72
OFICIO No.BO  ( 05) 72

ROYAL LINEN BOND
SAN RAFAEL C/MARCA BLANCO

CARTANo.29 ( 0.5) 58
CARTANo.36 { 06) 72
OFICIO No.40  ( 05) 58
OFICIO No. 50 {08) 72

AEROCOPY SAN RAFAEL
BLANCO, AZUL, CANARIO
ROSA Y VERDE

393-392 CARTA No. 16 (05 30
396-394 OFICIO No, 20 (1 30

4,609
5,289
6,306
5,670
6,393
7,622

6,320
7,665

5,981
7,087
7,230
8,642

3513
4,229
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TIPOGRAFIA

Se basa en la unidad del punto DIDOT, Este sistema
se ajusta al pie francés de 30 cm.,, igual que la medida
que usamos nosotros en el "Tipémetro", tiene 30 cm,
de largo y mide de 7 a 8 puntos tipogréficos.

Las medidas pueden indicarse tanto en milimetros
como en pulgadas. En la tipografia convencional las
letras se miden en puntos, el tamafio de los carédcteres
se llama "cuerpo’’ la anchura de las letras ‘‘grosor".
Los cardcteres normales se leen con més claridad.,

La forma en que se coloca la palabra es muy importante
debe de ir colocada a la izquierda en |a parte superior
horizontalmente, se lee con més espontaneidad, no se
colocard hacia arriba porque se debilita su legibilidad,
ni hacia abajo, es todav(a mds dificil de leer,

La técnica moderna que permite una gran precisién al
imprimir es la fotocomposicién,

El disefiador hard bien en realizar el encargo de la
fotocompaosicion, exigir al mismo tiempo un espaciado
normal entre letras para que no se dificulte el blanco
entre las letras y su legibilidad,

Para el buen uso de la comunicacion, es solo cuestion
de buscar y ensayar diferentes tipos de letras para ver
cudl es el que logra mayor belleza y legibilidad.

Los tipos de letras que entran en la categoria de
"plomo’’ son Berthold, Helvética, folio y univers,
Estas muestran composiciones correctas y factimente
legibles.

MAQUINA MANUAL Y MAQUINA ELECTRONICA

PELOTA DE GOLF "PRODUCE LETRAS DE DE-
TERMINADOS TIPOS Y ES INTERCAMBIABLE"

v letters on the standard typewriter The lettersona non-slanGaru Ly pewriter

Alpunas mdquinar eloteieia
diapren de Jam poyan il +
eactiben o’ una eyfroy
mprreg intrrumbrable e
wirae eves chistinbos

tyx ce eirs
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VARIANTES DE UN MISMO TIPO

Dentro de un mismo tipo suele  destacar algo se recurre o la

haber variantes en cuanio a cursiva (inclinada) o a la
grosor, inclinacidn, etc. La negra (redondu, pero

mds normal es la redonda, que  de trazo grueso).

ea en la que eald compuesta Todaa ellus existen en

este libro. Cuando se quiere versiones de caja alta y baja.

Lorem ipsum dolor sitamet, dignissum ui consectetur
adipiscing elit, sed diam nomuny eismod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliquam erat volupat

Contury rodonda de 7 2l 8 justificada paw |n isquirrdn & 17 cieens

Lorem (paum clolor sitamet, dignissum qui consecletur adipising
elit, sed diam nomuny eiusmod tempor incidunt ut labore et
dolore magna aliguam erat volupat Ut enim ad

Contury cureiva de 7 sl 8 justificada » la izquienda o 17 cicerm

Lorem ipsum dolor sit. digni qui
adiplacing elit, sed diam i d tempor incid
ut labore ¢t dolore magna

Century negra de T al ¥ justifieads per In tquiends o 17 ocere

ANCHO DE COLUMNA

El ancho de columna es cuestion de disefio, formato y
legibilidad.

El tamafio de los tipos debe calcularse, para ser le(dos
sin esfuerzo, a una distancia de 30 a 35 cm. Letras
muy grandes o muy pequefias se leen con esfuerzo, E!
promedio de palabras en una |(nea es de 7 a 10, puede
calcularse facilmente su longitud,

Recomiendo que las |ineas demasiado largas cansan
ya gue el ojo emplea demasiada energla y las demasiado
cortas obliga al ojo a cambiar de |(nea con demasiada
rapidez,

El interlineado debe ser amplio para no obligar al ojo
a la Jectura simulténea de parrafos vecinos, esto no
vale para tftulos ni subtitulos, ya que tiene la funcion
ds llamar la atencién, esto es obligar al ojo del lector
leer su mensaje.

El ancho de columna debe ser adecuado al tamafio del
cuerpo de la letra, ademas del tamafio y cantidad de
texto.

Se pueden dar diversos espaciados: demasiado ancho,
normal y demasiado estrecho.

Una | inea de 50 a 60 letras es f4ci de leer, Demasiado
ancha una composicién se convierte en un efecto

decorativo grisy no i
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PROPOSICIONES DE LOS BLANCOS

Los espacios en blancos que rodean la mancha son los
blancos.

Estos espacios se dejan por motivos: técnicos vy
estéticos,

Los motivos técnicos: porque el corte de las péginas
varfa normalmente entre 1 y 3 mm. a veces hasta 5
mm, asi evitamos que el texto quede cortado, y los
motivos estéticos: pues los blancos proporcionados
bien acrecentan extraordinariamente el goce de leer,
Se recomienda no dejar muy pequeiia la anchura de
los blancos, para evitar que un corte impreciso o
reduzca o lo elimine,

Los blancos son funcionalmente inadecuado, si son
demasiado pequerios el lector siente que la pagina
estd saturada, reacciona negativamente, Una relacion
armoénica y proporcionada entre las dimensiones de
los blancos (de cabeza, pie, corte y lomo) puede tener
un efecto tranquilizador y agradable,

FOLIOS

Es la colocacion de nimeros de péginas, os que deben
ser satisfactorios desde el punto de vista funcional y
estético,

En principio pueden estar arriba, abajo, a la izquierda
o a la derecha de la mancha,

Se puede colocar en el blanco del lomo, cuando es
amplio; si el folio se coloca a la izquierda o derecha
de la mancha, la distancia es regularmente igual al
espacio intermedio entre columnas.

Letras de base y de resalte.

Por letra de base se entiende la que forma el volurnen
principal de un material impreso, Son destacadas en el
texto por su disposicién especial, Ilamativa, por tipo
de letra mayor en negra o cursiva,

La forma de destacar depende del problema planteado
en cada caso.

En la préctica sus posibilidades de aplicacion, en la
impresion en negro deben usarse combinaciones de
letras para fines de acentuacion.

En ninglin caso se mezclaran letras de distinta familia,
Cuando debe utilizarse letras de distinto tamafio, los

tipos presentan claramente distinguibles diferencias

de magnitud (una letra de 9 puntos con texto de 6

puntos),

Los contrastes inequivocos entre los caracteres y los
tamafios de las letras hacen posible ia lectura més facil
y mas répida.
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CONSTRUCCION DE LA MANCHA

La mancha es la superficie impresa, La mancha se
determina cuando el disefiador conoce la amplitud v
naturaleza de la informacién graficay textual.

La disposicién simétrica de la mancha en una doble
pagina con espacio ancho en el lomo, es pensado para
@l disefio de un manual con muchas paginas.

Para determinar la mancha adecuada el disefiador
hace bocetos y los analiza y también se hace las
siguientes preguntas: ¢{De lo ancho de columna
depende el tamafio de la letra?, ¢(Qué clase de
informacién textual debe incorporarse en la mancha?
{Textos con notas al margen? ¢{Textos con imagen y
leyenda? {cudntas ilustraciones son en total? ¢cudntas
deben ser grandes y cudntas pequenas? ‘

CONSTRUCCION DE LA RETICULA

2 columnas.

Ofrece mas posibilidades ya queen laprimera columna
pueden colocarse los textos y en la segunda imagenes
o viceversa o también colocarse en la misma alternativa
texto e imagen. Ademds esta distribucion puede
dividirse en 4 columnas,

Existe una desventaja de la 3 y 6 columnas, porque
las |fneas de texto se hacen demasiado estrechas y se
debe elegir letra més pequeiia,

La de 4 columnas se recomienda cuando haya que
colocar mucho texto y muchas ilustraciones.

CONSTRUCCION DE LA RETICULA

Recomendaciones;

Promedio 10 palabras por columna. Después se
colocan encima las disposiciones de la reticula para
controlar cudntas Iineas caben en el campo reticular.
La primera |nea de texto debe corresponder al Iimite
superior del campo exactamente, mientras la !tima
Iinea de delimitacion,

En un sistema reticular perfeccionando, estdn las
fotografias alineadas con las lineas de texto, leyendas,
titulos y subtftulos. .

Para que la leyenda se lea al texto como informacion
subordinada, debe ponerse en cursiva o con un tipo
més pequefio.

Para que las letras de pie de foto se alinien con las del
texto deben tener la misma altura.

A una letra de 10 puntos con 2 de interlineado
corresponde a 2 | neas de 5 puntos con 2 de inter| {nea.
llustraciones, fotos, tablas, se manejan en relacion vy
funciébn de los campos reticulares.

LA FOTOGRAFIA EN EL SISTEMA RETICULAR

Las fotos se conciben casi siempre sin reticula, Y esto

porque la mayor parte de los disefiadores no la .

conocen o porque no quieren tomarse la molestia de
trabajar, Disefiador v fotdgrafo deben trabajar juntos
para un buen logro. El fotégrafo puede color &l
dibujo de la reticula sobre el vidrio mate de su cdmara
y disponer los objetos que deba fotografiar, o bien

monta la retfcula con una estructura de metal, por- e———

25



ejemplo, introduce los objetos en esta retfcula y la’
fotqgfqﬂa de este modo Junto,con la retfcula, mismas
20§Ibllldad68 han sido ya puestas en préctica con
xito,

LA ILUSTRACION EN EL SISTEMA RETICULAR

Las ilustraciones también se ajustan al sistema reticular,
La ilustracién siluetada que deba ser colocada en un
campo de texto corre el peligro de quedar pbticamente
indistinta en el espacio de la pagina.

Para darle consistencia puede ponerse sobre un fondo
gris o de color, la magnitud de tal superficie tiene que
ajustarse a la reticula o a las |{neas.

La ilustracion cerrada, normalmente es més fécil
disponer de forma estéticamente satisfactoria las
ilustraciones con forma geométrica cerrada en una
mancha tipogréfica, A la ilustracion se le da el ancho
de la columna para que aparezca formalmente ligada
al texto,

LA PORTADA EN EL SISTEMA RETICULAR

La configuracion unitaria del material impreso exige
que la portada y contraportada sean disefiadas con la
misma retfcula utilizada en el interior,

Para que A emita una respuesta de B, es indispensable
que ésta perciba dicha conducta, de igual modo, para
que la interaccion se mantenga con una respuesta de
B, es necesario que B se percate del mensaje emitido
por A,
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IMPRESION

En las imprentas visitadas, los formatos que mds
utilizan son: Media carta, Medio oficio o carta, pero
85 Mmenos,

La impresidén que més utilizan las imprentas pequefas
son: El offset y process.

Las méquinas que tienen de offset son:

Multilie, Abdik, recibe formatos: carta, oficio y doble
carta, doble oficio, cuatro cartas y a veces hasta méas
tipos.

)
- !
e

-
tui el cajisto estd lo lu patabra R tyudit de esta regh
aecial Humada componedor, ,-'Q_ .v;'; ¥

COMPOSICION TIPOGRAFI-

CA.

Composicién de tlpos a ma-
no, ajustando a la longitud de
linea deseada, Tlenen que te-
ner la misma longitud y justl-
ficado de los cuatro lados’'
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Grabedo de

“ litulo o 18slo

Tiulo
do caja

cuadrados

Touls
da caja

Teuto do
linoti pia

Grabado de
una imagen

Imposicianes

Rama

Cubas

Inteslingas

e R WA
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ARRIBA, ‘LA MAQUINA
PMT (Tranfsaridora fotome-
cdnica) Invierte de blanco a
negro o viceversa, Transfor
ma color en blance y negro,
Invertir de derecha a izquier-
da, hacer tramas, Los titulos
se pueden manlpular a volun-
tad.

A s irquisrds Lo
maguing PMT (Tranterdur,
lotomecanica) es un
Spaato muy versdtil. puedd
hacer invermones del bianc
o nego y viceversa (1. &)
ransformae colas en blanct
¥ 0egIo (2} & investy de
derechs & wquweda (5)

nenuferencias instantdneas
7). de cul ol

de peliculas De este modc
ios desefos | en uste case
o bk de ut beo 180
o pueden Manipules 4

DERECHA, MAQUINA LI-
NOTIPIA funde los tipos en
Ifneas completas. Para hacer
correcciones hay que sacar y
sustitulr toda una ima com-
pardndola con la Linotrén
parece un aparato primitivo.
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ARRIBA, MAQUINA PLE-
GADORA MBO Combi tipo
K 76/4, Se usa principalmen-
te para producir cuadernillos,
de hasta 32 pdy, con hojas de
un tamafio 76 x 110 cm; para
libres, folletos, manuales,
programas, Pliega dos hojas a
la vez,

1

Las computadoras avances tecnol6gicos

Disefio Hustracion Tipograria
Folietos Revistas Menus
Periodicos Formas Catalogos
Certificados  Reportes Correo
Manuales Papeleria

Son de uso personal, para disefiar, componer e impri-
mir documentos con alta calidad profesional,

Los originales se verdn como si hubieran sido prepara-
dos por todo un grupo de profesionales en disefio e
ilustracion, Cuando en realidad fueron realizados, en
muy breve tiempo, a muy bajo costo,

HP Vectra ES

El poder de ¥a AT a un excelente precio.

" TR,




Dare to compare clarity,  siarpness and colors,

i
J L
stslbaastll

TT makes the best software
rmeven bettet. ... _
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Méquina Heidelberg RUOQ,

Es una maquina de iitografia offset, imprime papeles
de 70 x 100 mm, Se pueden equipar para imprimir
dos 6 mas colores, Existe una gran variedad de maqui-
nas.
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MAQUINA LINCTROIN,
Emplea una computadora y
otros mecanismos electroni-
'cos para componesr en pelicu-
as,

MAQUINA ENCUADERNADORA

Mayne eocuafemeting
Mutier Mustelo 215
fncusimng por ¥l metodo
de grapado cential Loy
cusdernilon s colocatt en
cabwras almaniadivey
saperadn. donde v dtren
¥ DaWN & una Cadens que
los lleve o0 ol onfen
coecto de pginar 410

guilotinarias
sutnmitcamente sta
micaune o usa vobe tudo
Pt et R sty ¥
Purle untudtione 12 00
A nBlIS 0 ot
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Las imprentas cobran sobre el costo desde un 409/0
hasta un 509/,
Ejemplo: Papel Bond, Impresion 100 Manuales,
media carta,
$ 8,000.00 negativos

7,500.00 ldminas

21,500,00 Pape!

7,600.00 Impresion

3,000.00 Encuadernacion
$47,600.00 Subtotal
$66,500.00 saldo con el 40%/0.
Hay que escoger un formato idéneo para la ocasion,
Ejemplo si se tiene que llevar por mucho tiempo, es
desagradable un tamafio grande, y seria ideal uno que
quepa en el bolsillo.
No todos los formatos cuestan 1o mismo.
Un error es escoger un tamafio que ¢! impresor no
pueda encuadernarlo.
Acuérdese que en los papeles normalizados, cada
tamafio s la mitad de la anterior,
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SENALAMIENTOS




QUE ES UN SENALAMIENTO

Es todo aquello que existe para dar a conocer una
cosa o distinguirla de otra, o bien, puede ser un signo
o medio que se emplea para hacerte saber como
indicador, hacia dénde te diriges y determinar el sitio
exacto,

WILLIAMS & GLYN'S
BANK LIMITED

A uiuui OF THE NATIONAL AND
OCOMMBROIAL BANIUNG QROUP
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SENALES PARA EXTERIORES
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Cabina Teleldnica Holandesa
normalizada, con letras de
fblanco opolino sobre azul.
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CONCEPTOS FUNDAMENTALES '

3

. _ -

AR T B o 0 °
CODIGOS
s ® SR ¥ 6 | R ®
Elementos que se interrelacionan en un conjunto ! !
fundamental de sefiales y los de un conjunto - . b .
fundamental de mensajes admitidos a partir de sefiales ‘ & f [ % Q 0 g
al coordinar estos dos conjuntos se denomina cédigo. . 0
w ¢« e e ¥ o -n
EL MENSAJE ' -

Una sefial nos puede transmitir un gran numero de

mensajes, A esta variedad de significados que le

damos se designa como el significado de la sefial. E
Decimos que el significado hace referencia al contenido % B @ @ m B

interno del mensaje lo que en realidad se quiere

comunicar, Necido  Bautisdo  Casedo

Sin embargo existe el significante, llamandolo

cominmente como el publico al gue va dirigido el
mensaje y que sblo concierne al contenido externo

y visible del término. (
Ambos niveles son necesarias para que el acto de la
comunicacion sea efectiva.

Sol Venus Lune Tierre Setumo Mercurio
Vests Juno Poiles Comn Jupiter Ureno

Divorcisdo Muerto Enterado Caido

e q

§
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FUNCION DEL SENALAMIENTO
COMO DEBE SER UN SENALAMIENTO

En todo sefialamiento debe haber simplicidad, que
impone el cardcter y simple de la forma elemental
libre de complicaciones o elabaraciones secundarias.
Y fa formulacién opuesta es la complejidad gue da
lugar a un dif{cil proceso de organizacion del
significado.

FORMAS DE VER LAS SENALES
EL PODER DEL LENGUAJE VISUAL

El mayor poder del lenguaje visual estriba en su
inmediatez, en su evidencia espontdnea, podemos
ver simultaneamente el contenido vy la forma.

En nuestro tiempo, junto al lenguaje hablado vy
escrito, los simbolos visuales y especialmente los
simbolos gréficos se han convertido en medio de
entendimiento indispensable,

Imdgenes gréficos internaclo-
nales.

Simbolos para placas Indica-
doras DIN 18024,

e ...
pur fur, éi\‘
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Rétulo de una lipea del Me-
tro londInerise,




panrg g

Rétulo tallado mecdnicamen-
te sobre panel de contracha-
pado. El letrero inferior estd
formado por letras de atumi-
nio pintadas de rojo anaranja-
do (Benscullle. E.£.U.U.}

VALLAS DE CARRETERA
con franjas rojas y blancas y|
tetras negras (Suiza).
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* Silueta masculina, vista frontal

* Silueta femenina, vista frontal

* Tenedor

* Mano abierta, vista frontal

* Maleta

* Auricular telefénico

* Billete de banco y monedas T
* Cigarrillo,

Los pictogramas,se diferencian iniequivocadamente
entre sl par su reconocibilidad a distancia {p ,001)
la version més abstracta de los simbolos no fue identi-
ficada correctamente en su totalidad,

->

Slgnos de los grandes almace-
nes de la Republica Democrd-,

tica Alemana.
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Estos sistemas de signos no nosos para planificadores y

sirven tan sélo a los clientes arquitectos; planeados en el
que no conocen bien el idio- contexto de la construccién
ma vernéculo, sino tamblién a arguitectdnica (30x30, 45x45
los compradores del pafs, co- y 60 x 60 cm) Son placas de
mo ayuda de orientacién. plexigids, sobre las que se im-
@ primen los pictrogramas son

de color blanco mate, aunque

exlsten otros colores,

0
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Facsimil de los inchcadores del TCl 1910

Comparacién de plctogramas
Facsimll de los Indicadores
del TC!, 1910

Historla del desarrollo de ios
sistemas de signos de la circu-
lacién viaria,
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SENALES DE TRANSITO

Para el control de la circulacion de vehlculos y

peatones en las vfas publica, existen cuatro clases de

sefiales que son:

1.- Sefiales humanos: Las que hace el Agente de

Trénsito cuando dirige la circulacién y las que

deben hacer los conductores de vehiculos.

Sefiales electromecénicas: Las que proyectan las

luces de los semaforos v las luces de los vehiculos,

Sefiales fijas: Las banderolas que se colocan en

estructuras; postes y paredes y las {ineas y letras

que se pintan en el piso y machuelo de las

banquetas,

Sefiales sonoras: Las que emiten los agentes de

trénsito con el silbato, las sirenas de los vehiculos

de emergencia y el claxon de jos demds vehfculos,

Las banderolas de las sefiales fijas se dividen en

tres grupos:

a) Sefales Restrictivas, que sirven para restringir o
Prohibir.

b) Seiales Preventivas, que avisan y previenen,

c¢) Sefales Informativas, que gufa e informan,

Las Sefiales Restrictivas son de color blanco, rojo y

negro.,

Las Sefiales Preventivas son de color amarillo y negro.

Las Sefiales Informativas son de color azul, blanco,

verde y negro.

La pintura en el piso es de color rojo, amarilloy blanco.

El Semaforo consta de tres colores que son: Rojo que

indica ALTO, Ambar que significa espere o preventiva

y Verde que significa pase o siga. En el lugar donde

vivas, es necesaria la planificacién y ejecucion de las

medidas encaminadas a la regularizacién del transito,

Lo»
\ X

>
.

tales como la colocacion de toda clase de sefiales,
incluyendo seméforos, pinturas, balizamientos, etc.

“la imagen es muy importante, es mas ficil de

persuadir a la gente por medio de ella, El nimero de

palabras que vemos en un solo dfa, o en unas pocas

horas, es colosal, pero a pesar de todo, casi siempre

somos capaces de imponer sentido a ese maremagnum

que fluye ante nosotras sin orden ni concierto, fuera

ide todo control ¢De qué forma comunican los

mensajes su contenido? ¢Como sobrevivir a semejante

contaminacién visual?

Si un simbolo se ve tantas veces, la asociacion de

nombre e imagen surge de inmediato. La forma y las

circunstancias en que se presenta la informacion son

extraordinariamente importantes, Para comunicar la

informacién eficazmente es preciso elegir el estilo

adecuado a cada caso. No sblo las empresas son las

Unicas entidades que han adquirido una identidad

visual espec(fica, sino que hay dreas enteras de la vida

social y laboral,

Existen problemas en el disefio, como es el tamaio vy

el color en [a creacion de una seiial ¢le tréfico clara e

inequ ivoca,

Los elementos en juego son:

1.- La superficie,

2.- Lainformacion de la superficie.

3.- El tamafio de esa informacion,

4.- Sucolor,

a) Superficie rectangular al colocarla parada es
demasiado estrecha. No llama la atencion,

b) Superficie rectangular en forma horizontal el
mismo defecto que (a) pero mas acentuado,
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c) Un tridngulo con el vértice hacia abajo, no esta
mal, pero es dificil colocar las letras dentro de un
tridngulo,

d) El tridngulo con el vértice hacia arriba, como antes,
Para centrar bien las letras, la sefial tendria que ser
muy grande, y en ese caso el mensaje se perderia en
la superficie,

e) El clrculo es mejor. Las letras son féciles de centrar
manteniendo unas proporciones adecuadas para
una sefial de trafico,

La retorica visual, desencadena un ingente espectro de

reacciones, :

Para definir un problema de comunicacion visual, es

aconsejable para el Disefiador hacerse un cuestionario:

1.- ¢Qué se quiere conseguir? ¢Cudl es el objetivo a

alcanzar?

2.- {A quién va dirigido el mensaje?
3.- {Qué hay qué decir?
4.- {Cobmo va a comunicarse el mensaje?
Los formatos en los campos de aplicacion considerados
optimos en el contexto de fa construccion
arquitecténica (30 x 30, 45 x 45y 60 x 60 cm.)
Ademds estd prevista la posibilidad de producir
dimensiones de hasta 5 moddulos. Se pueden los
pictogramas imprimir sobre bases blancas, rojo,
negro, azul, verde o amarillo, segin las necesidades en
los sefialamientos es muy dado los errores de color
ejemplo:

Un error obvio: Letras verdes sobre fondo azu!l la

sefial es imperceptible y las letras no se ven, {una

imagen azul claro sobre morado se ve bien, pero no

llama la atencion,

El color verde sobre amarilio es muy lamativo de dfa
y de noche, pero es dificil de leer y no da sensacion
de peligro.

En cambio, imagen blanca sobre rojo, es llamativa y
facil de leer de dia y de noche, Ademds, el color rojo
evoca peligro.

A veces se acostumbra a imprimir letras amarillas
sobre negro, es mds llamativa por la noche se ver(an
las letras, pero no la sefial. Se resolveria colocando
una franja amarilla alrededor de la superficie de la
sefial.

LODODE
PP P L
Pyeooe
® A &
R W o sp

Combinacién  Internacional
de las sefales de circulacién,
En Estados Unidos se toma la
gran Superificle amarilla de
un cuadrado apoyado sobre
uno de sus vértices,
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SENALES
ELECTROMECANICAS
EL SEMAFORO: consta de 3

luces que son:

ROJO —que indica ALTO
AMBAR - preventiva o espera
VERDE - pase o siga,
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Zona de trdfico con pequenos
anuncios (Mildn),

cZ™
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Cualquier sitio es bueno para
soporte de mensajes publicita-
rios; en cada caso han de te-
nerse presentes las circunstan-
cias propias del emplazamien-
to elegido,
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SENALES PREVENTIVAS
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SENALES lNFORMATIVAS
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LOS SIGNOS

SIMBOLOS GRAFICOS

PICTOGRAMAS



{QUE ES UN SIGNO?

Es una sefial que se utiliza en la escrituray que evoca
en el entendimiento la idea de otra.

A)Signos de Economfa, In-
dustria,
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SEMIOLOGIA
PARA QUE NOS ES UTIL

Bueno la semiologia, es la ensefianza de sefiales y
mensajes que forman signos a partir de la unidad
"dual” de significado y significante, el problema de
la relacidn entre lo abstracto vy lo concreto es de una
gran importancia,

Cuando se trate de sefiales gréaficos, debemos emplear
en contraposicibn a la terminologfa, simbolo,
apictogramas.

SIGNOS
SUS TRES DIMENSIONES

* La dimension sintactica.- Es en la que se considera
la relacion de signo a signo.

* Dimensién seméntica.- En la que se considera la

relacion entre e signo v sus significados (objetos

en Ultima instancia).

Dimensién pragmdtica,- Es en la que se considera

la relacion entre el signo y sus usuarios,

ASPECTOS DEL SIGNO

* La cualidad material {su textura, su color, etc.).

* Laformacion individualizada (su especial intensidad,
su determinada magnitud),

* El “arquetipismo’’ de su forma {su pertenencia a un
sistema, etc.).
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A} Signos para uso Doméstico.
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SU RELACION DIADICA

Tres tipos de signos:

* Elicono.- Que se forma a imagen del objeto y que

por tanto tiene ciertas caracteristicas comunes

como la silueta de un peaton en una seifal de

trafico).

El Indice.- Que se representa la relacién directa con

el objeto y su circunstancia, {Como la indicacion

“si" en un disco de prohibicién de circulacidn a

camiones de més de cinco toneladas de peso).

* El simbolo,- Que representa al objeto
independientemente de las caracteristicas externas
o materiales seglin una norma convencional {como
la colocacidn del tridngulo para “'peligro’ el cfrculo
para ‘‘prohibicién’, "orden" el cuadrado para
“indicacién”’.

DIEZ COMBINACIONES COHERENTES
O CLASES DE SIGNOS

1.- lcono que representa cualidad material con
interpretacion abierta. Ejemplo: un color.

2.- lcono aque representa forma individual con
interpretacion abierta, Ejemplo: dibujo de una
flor,

3.- lecono que representa forma arquetipica con
interpretacién  abierta. Ejemplo: Pictograma
(Silueta estandarizada) de un peaton en una sefial
de trafico).

4.- Indice de formacién individualizada con abierta

.. interpretacion, Ejemplo: Eflorescencia en una

pared cuya causa podria ser la presencia de
humedad en este lugar.

5.- Indice de formacion individualizada con
interpretacion concluible. Ejemplo: Determinado
indicador en un punto concreto de una red de
carreteras,

6.- Indice de forma arquetipica con interpretacién
abierta. Ejemplo; Flecha indicadora de direccién
en una pared,

7.- Indice de forma arquetipica con interpretacién
concluible, Ejemplo: Alarma de incendios.

8.- Simholo de forma arquetipica con interpretacion
abierta. Ejemplo: Tridngulo para "peligro”
"circulo para prohibicion®,

9.- Simbolo de forma arquetipica con interpretacion
concluible. Ejemplo: Distintivo rojo en el grifo
para el agua caliente.

10.- Simbolo de forma arquetipica con interpretacién
completa y sistemdtica. Ejemplo: Sistema de
signos alfabético,

SISTEMAS DE SIGNOS

Se tiene la impresion como si cada acontecimiento
internacional debiera inventar su propio sistema de
signos,

Los disefiadores graficos nos debemos dar cuenta de
lo que es nuestra psicologia publicitaria de cada
sefialamiento, donde estd ciento por ciento destinado
a lo mismo o bien persuadir,

Cada sefialamiento es un paso adelante sin retroceso
posible, sin alto en el camino, en la mentedel receptor

——
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del mensaje.
Deba impulsar el espiritu del receptor humano hacia
un mayor desso, interés o accion,

SISTEMA DE SIGNOS ESTETICOS

Los sistemas de signos estéticos- Conciernen a la
disciplina de la semiologfa del arte, es dificil de
aprender los signos estéticos, se basan en la definicion
de acuerdos convencionales sblo son comprensibles a
través de métodos intuitivos de cardcter interpretativo
basados en aproximaciones. De hecho aportan muy
paco al entendimiento internacional,
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SISTEMAS DE SIGNOS SOCIALES

Son generalmente muy limitados en su radio de accion.
Estdn ligados a grupos clases o naciones, entorpeciendo
por tanto al entendimiento internacional.

Se manifiestan con frecuencia como modelos de
comportamiento de tal manera que el entendimiento
queda reducido a aquellos situaciones en las cuales
concurre las personas flsicas del "emisor” y del
“receptor”,

SISTEMAS DE SIGNOS “LOGICOS"

Estdn orientados hacia la descripcién, explicacién y
prondstico del entorno natural y humano,

EL DESARROLLO DE LA PRODUCCION
GRAFICA

El desarrollo de la produccion gréfica del signo
discurre desde la escritura ideogréfica, pasando por la
escritura fonética, hasta la escritura alfabética.

Las ideas de un sefialamiento son transplantados
directamente a una imagen (pictograma).

Los signos gréficos pueden transformarse en formas
abstractas,
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SIMBOLOS

Los simbolos visuales y especialmente los simbolos
gréficos se han convertido en medios de entendimiento
Indispensable como medio de comunicacion gréfica,

SU IMPORTANCIA

En un proceso de comunicacién, el emisor cifra un
mensaje que desea transmitir, asignéndole una sefial,
En este caso la sefial la tomamos como todo elemento
que se origind exclusivamente para la transmisién de
mensajes. o

PROCESO DE COMUNICACION

En un proceso de comunicacién, el emisor cifra un

mensaje que tiene en su haber y desea transmitir,

asigndndole una sefial.

La comunicacién visual establecida a través de

modelos e imagenes se diferencian obviamente de la

comunicacién verbal,

Ambos tipos de comunicacion se basan en las sefiales

que pueden Indicar dos cosas distintas: la intencién
. del emisor de transmitir un mensaje y el tipo de

mensaje que el emisor quiere transmitir,

Correo, prensa
Conferencias a

Sefales de prohibicidn, -9
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SIMBOLOS GRAFICOS

El sector de produccién, el sector terciario y el
mundo de la cultura se han visto arrastrados por este
Intercambio universal,

A lo largo de la historia, la ciencia v la tecnologia han
desarrollado su propio sistema de simbolos,

Cualquier lugar ya resulta tan inimaginable sin
simbolos gréficos para la orientacién e informacion
del usuario.

Las sefiales de direccion, los letreros son tan vitales,
como una gota de aceite en un motor,

Es una necesidad el sefialamiento, que ha engendrado
una subdivision de disefio gréfico con mds influencia
que cualquier otro aspecto de nuestro entorno.

Todo pais tiene su propio léxico popular de sefiales
mudas y un diccionario de comunicacion visual serfa
un interesantisimo documento social.

Pero incluso en los entornos de més facil comprensién
repleto de simbolismos tradicional y bien establecido
aunque es otro idioma, pero estd indicado como una
sefial conocido,

Deben ser sefiales explicitainente, se emplean diversos
sistemas de signos graficos. Algunos de estos simbolos
auténticos, no pictéricos, ideas bien establecidas por
el uso comiin o por ley de una sefial debe de ser real,
no debemos confundir lo bien planeado vy atractivo
un poco fuera de lo normal, con lo cursi, feo y mal
planeado.

Existen sefialamientos tan obvics, como para ser
comprendidos, en el acto sirven a un propésito Gtil.

Slgnos de la Uni. 9
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INVESTIGACIONES SOBRE COMUNICACION
DE SIMBOLOS GRAFICOS

La investigacion sobre comunicacion mediante
simbolos graficos, debe ser con la ayuda de métodos
que hagan a los simbolos graficos comprensibles por
el grupo de poblacién analizada,

El contenido de los dibujos tos elementos gréficos
utilizados con mayor frecuencia para la expresion de
cada concepto, Es de gran valor para todos aguellos
disefiadores que pretendemos proyectar simbolos
-graficos de uso publico,

Simbolos olimplada, deportes
Comparaclén,
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El simbolo dentro del disefio grafico, es una imagen
grafica que se utiliza en lugar del nombre de la empre-
sa y que tiene como finalidad, ademas de representar-
la, contener vy clarificar el objeto de su competencia si
fuera necesario,
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COMO DEBE SER UN PICTOGRAMA

Un plictograma deberd ser enteramente comprensible
con sélo "'tres miradas"’

10.- Mirada percibirse las propiedades mds importantes
20.- Mirada los detalles adicionales,

Se deben suprimir todos los detalles.

CONCISION GRAFICA
LA CONCISION GRAFICA DE UNPICTOGRAMA

Esta no hace referencia a la estética sino a la claridad
visual, Se trata de entender la forma més clara que de
la manera més eficaz eleve un signo a partir de la
expresion y el contenido, hasta una globalidad.

Un idioma consta de palabras habladas y la gramética
regula la coordinacion de estas palabras, su sucesién
para llegar a partir de términos individuales a un
mensaje coherente.

Un lenguaje de signos también necesita estad clos
funciones: los elementos seménticos que sirven para
la expresidn de una circunstancia y la funcién sintatica
que asocia la expresion de una circunstancia particular
auna praposicion,

As{ aparece un cigarrillo humeante como simbolo de
la accion de fumar. Una linea transversal significa
prohibicién, Estas dos sefiales al ser coordinadas
sintacticamente dan como resultado: prohibido fumar.
Una frase es una coneatenacién de simbolos
individuales que se leen linealmente uno detrds de
otro, analiticamente, El sentido se obtiene a partir

de la sucesion, La lectura de una imagen o de un
simbolo gréfico es, por principio, diferente,

Existe en su totalidad, se capta simultdneamente, se
percibe sintéticamente,

Cada proceso de percepcién tiene sus ventajas y sus
inconvenientes,

E! pensamiento grafico desarrolla el sentido de lo
general a lo particular; el pensamiento escrito de lo
particular a lo general,

Sin duda, nuestro mundo ha devenido tan complejo
que ya no podemos continuar exclusivamente con el
idioma hablado o escrito, Asi tendremos que ver al
idioma gréfico, como un acceso a los contenidos de
nuestro mundo,

Las sefiales de circulacion escritas son peligrosas,
porque tienen que leerse y dada a la actual velocidad
de circulacibn es mucho mejor una imagen
simplificada.

Aungue todavia no se estd seguro de que muchos
simbolos gréficos, sean percibidos con facilidad,
Concision  gréfica no es una cualidad que haga
referencia a la estética, sino a la claridad visual. Se
trata de entender la forma més clara que de la manera
més eficaz releve un signo, a partir de la expresion y
el contenido, hasta una globalidad,
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L.os pictogramas faciiltan al
menos la vista de conjunto so-
bre el contenldo de las ofertas
todo se ha realizado en fun-
cion de la clarldad, Por esta
razén, los simbolos graficos
tienen mds cardcler de imagen
que de distintivo,
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SIGNO: Cosa que trae algo a ia memoria o a la imga-
ginacion, al entendimiento la idea de otra,

Cualquiera de los carécteres que se emplean en la es-
crituray en la imprenta,

Es cualquler indicio o sefial, signo natural que nos ha-
ce conocer, una cosa por la relacion de semejanza en-
tre cosas distintas, o la relacidn afinidad o correspon-
dencia o dependencia natural que tiene ella. Ejemplo:
El humo es signo de fuego;

La mazorca es el signo del malz,

PICTOGRAMA
Pictus - pintado y grama - signo de escritura de figu-
ras, o simbolos, ideogramas. (Es cada uno de los sig-

nos de la escritura ideografica v la ideografia es: Ex- -

presién Grdfica de las ideas promedio de figuras o
simbolos,

SIMBOLO: Imagen, figura o divisa (sefial exterior pa-
ra distinguir personas o grados) con que se representa
materialmente o de palabra un concepto moral o inte-
lectual por alguna semejanza que el enlendiemiento
percibe entre ese concepto y aquella imagen.

Un bictrograma puede ser un signo o un simbolo, to-
do signo puede ser simbolo pero no todo simbolo
puede ser signo.

Palahra

Maiz

Si8N0

actite comestible

AZOLA




LA FLECHA



LA FLECHA
HISTORIA

Probablemente la flecha fue empleada como indicador
de direccién sujetandola para ello a rboles o postes,
donde atin servia de arma.

Las puntas de la fiecha debieron ser utilizadas como
plomada y como taladro.

COMO SE PERCIBE LA FLECHA

El significado direccional de la flecha se fija a la
memoria y al subconciente de las personas.en la
circulacidn var(a los rétulos con flechas,

La forma mds agradable de flecha corresponde a la
del tridngulo equildtero con un 4ngulo de 60 grados
en la punta,

Se deben evitar las flechas cuya cabeza tenga un
angulo superior de 90 grados, ya que carecen de flujo,

FORMA IDEAL DE LA FLECHA

Las flechas de cabeza obtusa no fluyen, las flechas
de cabeza excesivamen te aguda se disipan,

Una forma ideal de flecha es aquella cuya cabeza estd
formada por un tridngulo equildtero, situdndose a
continuacion la flecha con cabeza en dngulo recto,
ya que si su grosor es el adecuado la impresion visual
que se obtiene,

0]
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Para los signos de prohibicion se utiliza el circulo con
oria roja y pictogramas del Sistema Europeo, pero
con la incorporacion de la descripeion escrita, sistema
hasta ahora usual exclusivamente en Estados Unidos
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FACTORES QUE INFLUYEN EN
EL PROCESO PERCEPTIVO

Nuestros  oOrganos  sensoriales  son  alcanzados
posimultaneamente por una gran varicdad de
estimulos.

La familiaridad con las imdagenes crea una disposicion
a la respuesta inmediata,

Existen problemas de comunicacion entre personas de
diferentes culturas y ambientes educacionales, y otra
dificultad que se presentan frecuentemenie una
misma imagen es percibida en forma semejante por
dos personas.

PSiCOLOGIA DE PERCEPCION DE LA IMAGEN

El mensaje transmitido, debe ser presentado de forma
tan clara, que dificulte las distorsiones de los procesos
psicologicos,

Cuanto mds especifico es el estimulo distante y
mejores las condiciones mediatoras, el auditorio
percibird el estimulo distante tal y como esen realidad.
No deben de carecer de importancia.

El estimulo relativamente ambiglo daréd lugar a los
procesos psicologicos que influyen en el fendomeno
entren en accion,

Se denomina asimilacion de imagen al fendmeno de la
modificacién del objeto del mensaje transmitido
asimilacion de la buena forma, buena configuracion,

a} Demasiado estrecha, No llaman la atencion. -

ey

b) El mismo defecto que “a" pero mas acentuado.

c) No esta mal, pero es dificil colocarles letras dentro
de un tridngulo,

d) Como antes, para centrar bien las letras, la sefial
tendria que ser muy grande y en ese caso el mensa-
je se perderia en la superficie.

) Mejor las letras son féciles de cen lrar manteniendo
unas proporciones adecuadas para una sefial de tra-
fico,

Los elementos en juego son:

1.- La superficie,

2.- La informaclén de la su-
perficie,

3.- El tamaiio de esa informa-
clén

4.- Su color.

0
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PERCEPCION SOCIAL
INTERACCION

La existencia de la interaccion social es necesario que
las personas se perciban mutuamente.

Vfas publicas son las arterias que sirven para el transito
de vehiculos y peatones.

Hay dos clases de vfas pGblicas que son: Urbanas y
foraneas.

Vias piiblicas urbanas son las que se encuentran dentro
de las poblacionesy son las calzadas, avenidas y calles.
Vias publicas fordneas son las que se encuentran fuera
de las poblaciones y son: carreteras, brechasy caminos
de herradura; dentro de éstas se encuentran las vias de
ferrocarril,

La comprension de un mensaje entre los participantes
en un proceso de comunicacion tiene lugar cuando el
emisor y el receptor emplean un mismo cédigo, o lo
que es lo mismo, cuando se asocian idénticos
significados a una provision de sefiales determinadas.
La investigacibn sobre comunicacibn  mediante
sfmbolos gréaficos debe ser llevada a cabo con la ayuda
de métodos tales que hagan asequible a los simbolos
gréficos comprensibles por el grupo de poblacion
analizado.

De la teoria de la percepcion derivada de la psicologia
de la forma {Gestalpsychologie) puede deducirse que
los simbolos “'simplificados’ deberian ser mds
répidamente reconocibles desde lejos que aguellos
otros mas “realistas’’ con un contenido excesivamente
detallado. Sin embargo, el alcance de esta hipGtesis
todavia no ha sido fundamentada en el campo

concreto de los simbolos graficos a través de ningdn
andlisis inequ ivoco de resultados,

El resultado directo de los procesos de persuasion y
sugestion es que en la conciencia del auditorio se
forman actitudes respecto a ios objetos que son
afectados por los temas de la comunicacion porque
si se absolutiza una de cllas se llega ya a una fria
logizacion,

Nos obliga a saber el mecanismo psico-social para una
comunicacion eficaz vy dedicarle atencion por su
significacion social,

Aqui se dice que es mejor lo verbal pero como
diseiiador la imagen es més impactante,

YA AN
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Circulacion pablica, en general
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IMPORTANCIA DE LA IMAGEN

La imagen es la unidad de representacion sensible que
evocan las palabras,

La capacidad significante de la imagen, adquiere on
los terrenos de la publicidad y comunicacion visual un
cardcter sustantivo, La imagen contieng signos, con-
formandose en funcidon de una mejor lecturay de una
maés clara y profunda significacion,

Jugar con las emociones, generaimente mediante la
combinacion de imdgenes y mdsica, es una de las 1éc-
nicas mas elemanteles,

En el panorama del Disefio Gréfico; con respeclo ala
imagen, es representada como sintesis entre crealivi-
dad controlada por un rigor de replanteo hasta lograr
la perfeccion de los detalles formales y un método ali-
mentado por una materia prima fresca en forma de
ideas visuales.

Como sabemos que la imagen es una representacion
mental de una cosa percibida por los sentidos comuni-
car a través de imagenes, ¢s una forma de comunica-
cion visual, quiza la de mayor trascendencia hoy dia
si se piensa, En cuanto a disefio, se trata de organizar,
tomando como hase e! espacio-formato, los elementos
y signos segun una idea prefijada, de manera que se
logre e! efecto pretendido por la presentacion en for-
ma estéticamente agradable y la ficil comprension de
la imégen,

El mensaje es la parte esencial, y todo debe organizar-
se en funcion suya; es, en definitiva, el motivo vy justi-
ficacion del disefio, y la imagen seréd el modo de es-
tructurar, disponer y organizar todo el conjunto. In-

tervendran en ello aspectos técnicos objetivos, como
2l conocimiento de las leyes de composicién, vy subje-
livos como la habilidad, audacia, o sensibilidad del
Disefiador.

La imagen también debe estructurarse en base, sobre
el soporte, ¢ sea la base sobre la que se dispondran
los elementos o imdgenes.

STA TESIS NO DEBE 7°
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COMUNICACION SOCIAL

La Comunicacion Social, o intercambio de los mensa-
jes contenidos de indole diversa entre un emisor, en
este caso, los seflalamientos y un receptor, de cual-
quier clase social, debe haber una comunicacién ver-
dadera, entre emisor y receptor. Entonces es pensar
en una idea que todos podamos captar por qué a un
parque o jardin, ocurren gente de todo tipo social,
aln estando en diferentes colonias, claro que a veces
suele cambiar el tipo de gente, segin donde se en-
cuentren ubicados, pero en si, los sefialamientos de-
ben ser los mismos para cualquier tipo de Jardin o
Parque.

Desde las manifestaciones representacionales o simho-
licas del hombre prehistérico, se observa el hecho de!
lenguaje visual en la mayoria de las culturas y pue-
blos.

Puede decirse que todavia no se ha Hegado a una cul-
ura visual y a una civilizacion plena de la imagen, si-
no que se ha iniciado,

Se trata, de to dificil es que todos percibamos igual
una cosa, en estos casos, de comunicacion casuales y
de contenido no absoluto, ya que para cada persona
segun su edad o nivel cultural pueden encerrar signifi-
cados cada vez diferentes,

. El emisor es el sefialamiento y ¢l receptor el piblico
en general; o un determinado sector: juventud, hom-
bres del medio rural, clases econdomicamente fuertes,
etc, Seglin a quien vaya dirigido el mensaje, deben se-
leccionarse los medios o formas mds adecuadas, sa-

' biendo en este caso el disefiador, que el pdblico se en-

cuentra indefenso, v que lo'que se trata de emitir sea

alyo adecuado para no allerar el cerebro del ser huma-'

no, lambién el disefiador debe tener conciencia de lo
que disefia, el mediador entre el emisor y el receptor,
y trata de elegir, disponer y estructurar los elementos
y signos del lenguaje segun las técnicas que mejor ex-
presen ol fondo del comunicado y, a su vez, impacten
con mayor eficacia en el receptor,
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Paneles iluminados colgantes
Zurich,

ARRIBA: Diferentes clases
sociales perciben todo lo vi-
sual,
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LABRILLANTEZ O PROTENCIA DE UN COLOR

Todos los colores son modificados por el contraste y
se alteran por la influencia de los colores adyacentes;
un azul se hace més azul junto a un naranja y éste
parecerd aln més naranja,
Las grandes é4reas de un color son mas interesantes
cuande intervienen otros colores,
La distancia debilita la potencia del color y lo modifica
un amarillo, a medida que se aleja, es transformado en
un gris amarillento; un rojo deriva a un matiz mas
oscuro v pardo; el naranja se hace mas oscuro y rojo;
el verde se va haciendo més azulado, etc.
El color puede ser medido por tres cualidades: color,
valor e intensidad, La cualidad de color es el propio
color: rojo, azul, naranja, etc. lo del valor es el grado
de claridad u obscuridad que tiene el color con

_relacidn a la escala de blanco a nenra: Ia intensidad es
la brillantez o potencia de un color.
Cuanto mds grandes sean las dreas tanto menos
intensos habrdn -de ser los colores, y cuanto mds
pequefias sean aquellas, tanto més brillantes puede
ser el color, Un excelente medio para armonizar los
colores, de un conjunto es el de clasificarlos en dos
familias, regidas cada una por un primario, La familia
del amarillo estd supuesta por amarillo, amarillo -
naranja, naranja, rojo- naranja, amarillo - verde, verde,
azul - verde, etc, desde el punto de vista teérico hay
tres primarios —amarillo, rojo y azul- que al ser
combinados en una gran variedad de partes entre si
o con blanco y negro, pueden producir una amplia
gama de colores resaltantes,

' Los tres primarios son distintos en cada fabricante y

difieren seglin sea su origen, propiedades y los medios

de que se han valido para obtenerlos.

El color no puede ser comprendido si no se considera

lafuz y el tono,

El color posee, al margen de sus propia$ cualidades y

de su significacién, una gran potencia atractiva,

porque estd asociado con la luz y la vida; cada color
es gozado por sus propios valores oscuros v el punto
de interés destaca por una sensacion, El color tiene
dos cualidades: la subjetiva de sus propios valores de
atraccion y la mds concreta y objetiva sobre el interés,

El destague por el color se realiza por tres métodos;

a) Utilizando un matiz de baja intensidad por todo el
dibujo y pintando el elemento principal u objeto
que ha de ser anunciado con un color brillante; de
esta manera queda establecido un punto focal
intenso y muy requiriente,

b) Realizando todo el dibujo en una armonfa de
andlogos y colores desaturaciéon medianay situando
el elemento focal en un color fuerte de contraste,

¢) Haciendo uso del contraste tonal, el punto de
interés destaca por una mancha masclara o viceversa.

La cualidad psiguica de cada color tiene gran potencia

en las reacciones y es aprovechada por el disefiador

grafico para reforzar la sensacion, impresionar el
sentimiento y expresar mejor un ambiente,

Considérese, asimismo, que el color de que se hace

uso para la ejecucién de un grafico es distinto a la

linea de color que se emplea en la impresion, porque
también depende del material en el cual se vaya a uti-
lizar.
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CUALIDADES

El color es la cualidad que permite reflejar o absorber
las ondas de la luz produciendo en la retina una
sensacion, ya que no tiene existencia por si rismo,
Esa sensacion es generada por ondas electromagnéticas
que al ser registradas por el ojo y percihidas por el
cerebro producen el color.

Por el color pueden ser creadas sensaciones y ejercer
una gran atraccion cuando son conocidas sus potencias,
cualidades y reacciones; también s¢ podrd producir
una impresidn de gran belleza si se sabe organizar
arménicamente su distribucion y es aplicado en la
intensidad conveniente.

Los colores son las fracciones de la luz que se producen
cuando ésta es descompuesta sobre un prisma,
triangular. El color propio de un cuerpo es la facultad
que éste posee para absorber una parte de la luz que
recibe y de reflejar las restantes. Si un objeto parece
rojo es porque absorbe todas las radiaciones de luz
solamente refleja las del rojo; si parece negro es
porque las absorbe todas v no refleja ninguna, Un
cuerpo ahsorbe aquellas radiaciones que, mescladas
con su propio color, determinan un efecto neutro y
reflejan las que producen la sensacion de su propio
color, La diferencia entre el color luz vy el color
pigmentario es muy importante,

Los colores se dividen en célidos y frios y varian en
su potencia de atraccion, Los célidos son todos
aquellos que participan del rojo y los frios, del azul;
los primeros son estimulantes vy alegres, parecen
adelantarse y crean una reaccion potente y positiva,
Los seguncos son apagados y tranquilos, parecen
alejarse y son menos positivos.

EL DESTAQUE DEL COLOR

El amarillo y el naranja expresan luz y alegria; el rojo
calor, energia y vida; el azul frialdad y reposo; el
verde vegetacion y frescura; el violeta plrpura,
majestad y poder; el blanco pureza, méxima luz; el
gris peso vy solidez, y el negro tristeza y negacion.
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1. Circulo de los colores fun-
damentales con Indicacién
de la compaslcién o mez-
cla de los terclarios,

2.- Andlogos.

3.- Complementarios.

4,- Complementarios dividi-
dos.

5.- Trios armonicos

6.- Quinteto.
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PERCEPCION Y PSICOLOGIA DEL COLOR

La percepcidn en base a sefialamicntos o paneles para
un Jardin de Infantes,

La percepcion del nifio, cuanto menor edad tiene Gs-
le, es mas sincrética, o sea, que percibe la totalidad de
lag figuras, su colorido y maovimiento, antes que sus
detalles. Por ello, cuando se ilustran paneles para Jar-
dines de Infantes debe cuidarse antos que las verosimi-
litud de las escenas, su caracter global, de totalidad, y
la vivacidad del colorido,

Se acepta sin mas, de forma pasiva, y se escapa la po-
sibitidad de que el praceso de percepcion puede ser
perfeccionado y ampliado hasta convertirlo en instruy-
mento incomparable de comunicacion humana.

El Mundo del Color envuelve una simbologia digna de
conocerse. En la aplicacion practica y moderna, el co-
lor tiene una importancia inmensurable, todo el que-
hacer humano depende de él,

La percepcion, es recibir las impresiones que te causa
el color por medio de |os sentidos,

Y psicologia del Color es ef fendmeno psiguico que el
color produce en la conciencia vy la conducta Y reac-
ciones en el organismo tanto mental como fisico.

Los estudios aseguran que se debe a que cada color
tiene su razon de ser y cada uno ¢s un representante
de las emaciones y valores humanos,

Los siete colores del espectro se correlacionan con 1os
siete centros principales de energia del cuerpo hu-
mano,

Ellos son: Rojo, naranja, amarillo, verde, azul, indigo
Yy violeta.




PANELES DE UN JARDIN
DE INFANTES
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Los colores pueden repercutir fuertemente sobre el
desarrollo del individuo, En efecto, se ha demostrado
que éstos llegan a alterar los estados de animo mads
alla de las preferencias personales.

Los colores actdan en dreas determinadas del cuerpo,
y su efecto repercute tanto en la salud fisica como
mental y cada una de elias tienen su propia vibracion
respecto a los colores.

El rujo, es ¢l de mayor fuerza, vs un elemento mas
cédlido de la luz solar, destacando fa gran influencia de
ese color en el sistema circulatorio y ¢n ¢l nervioso.
Ademds posee un alto contenido de energia, comba-
tiendo asi el decaimiento,

Anaranjado: ayuda al procesamiento de los alimentos,
como se sabe el anaranjado es la mezcta de los colo-
res, rojo y amarillo, e influye en la mente humana, es-
timulandola a aceptar nuevas ideas, luminandola y
promoviendo su vitalidad, haciendo sentir a la perso-
na rejuvenecida, sin embargo no se recomienda su uso
duranle un estado depresivo intenso,

Amarillo: es el color mas alegre del espectro, recuerda
la luz del sol y, desde tiempos inmemoriales ha estado
considerado como el simbolo del conocimiento y de
la claridad, tiene un innegable efecto sobre el sistema
nervioso y su fuerza positiva ayuda a la claridad de
pensamiento, los estudios vy la toma de decisiones.

El verde: es asociado con la armonia y el renacimien-
to del cuerpo v del espiritu, fomenta el amor y equi-
librio en la vida, es uno de los colores més apacibles,
Azul: da sensacion de paz y serenidad, o relaciona-
mos con el color del cielo y del mar,

Indigo o Aiiil: influye en ios sentidos de la vista, oido

y olfato, promueve el pensamiento intuitivo y el alto
nivel de conciencia. Este color es absorbido por el ce-
rebro v apovya las actividades no verbales,

La claridad y estabilidad del indigo son de gran ayuda
para eliminar las crisis ocasionadas por la frustracion
que nace cuando se lucha mucho por una meta sin al-
canzarlaen el plazo propuesto.

Violeta: Influye directamente en el cerebro, ayuda
das problemas cerebrales, desordenes mentales v ner-
vinsos. Los rayos violetas olorgan una cualidad espiri-

tual a la creatividad, ademds, favorecen la armonia y
la salud en general,
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GRACIAS POR AMAR LA NATURALEZA

ES PORQUE TE AMAS A TI MISMO.

LAS AREAS VERDES, SON TU VIDA,

Y LOS ANIMALES, TU SUSTENTO Y TUS AMIGOS




QUE ES UN PARQUE

Parque. El pargue es un terreno cercado con drboles
o jardines para recreo, generalmente inmediato a un
palacio o una poblacion,

Y un parque nacional es un terreno extenso destinado
ala conservacion de la flora y la fauna de una region,

QUE ES UN JARDIN

Jardin - Es un terreno en donde se cultivan flores y
plantas de adorno,

Ejemp, de un jardin
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Area de Juegos, Pargque la )
Calma, Asl cuidamos el parque,

A
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TIPOS DE PARQUES URBANOS

Los parques, bajo su funcién social pueden clasificar-
se en diferentes tipos, segln su finatidad especifica al
servicio de los habitantes
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e un parque,
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AREA DE JUEGO EN UN
PARQUE  {Caricaturlzado).
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PARQUES RURALES O EXTRAURBANOS AL
SERVICIO DE LA CIUDAD

La superficie no debe ser nunca menor que la del cas-
co lotal de la misma. Todo espacio préximo a la ciu-
dad que posea un interés particular en el aspecto na-
tural, paisajista, forestal, elc,, es reservado como par-
que de este tipo,
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PARQUES NACIONALES

Son los dotados por la misma naturaleza vy se deja en
ellos se desarrolle en toda su espontaneidad la natura-
laza,
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SU CONSFRVACION

Ha sido lamentable la desaparicion de parques y jardi-
nes urbanos, para dar cabida a equipamientos urbanos
principalmente mercacos.

Los parques y jardines, elermentos indispensables para
el desarrollo de la comunidad, resulta escasa su con-
servacion.

Muchas veces se ha dicho que las dreas verdes de la
ciudad son sus pulmones, asl s que, en gran parte cs-
1o es cierto, ya que un arbol produce al dia la misma
cantidad de oxigeno que consume un ser humano. Pa-
ra que 1o anterior se cumpla, los drholes deberian exis
tir en forma masiva.

Los psicologos han enfatizado el hecho de que la fun-
cion de los espacios abiertos es esencial para la estabi-
lidad emocional de [os habitantes.

Es por eso que recalco como disenadora grafica, on ta
importancia de los sefialamientos, dentro de los par-
ques y jardines, y el efecto que dstos causan para bien
de su conservacion.

La atencidn que se les tiene en nuestra ciudad a los es-
pacigs verdes se han venido relegando a un tercer pla-
nao.

Dentro del funcionamiento de plancamiento que se
estiputan para ¢l ejecutivo del ¢stado en la Ley de
Asentamientos Humanos del Estado de Jalisco, el ar-
ticulo Bo. establece entre otras cosas; ''La conserva-
cion y mejoramiento del territorio y su ecologia™; vy
el articulo 40 del Plan Estatal del Desarrolto Humano,
establece a su vez que "Es el conjunto de disposicio-
nes relativas ai desarrollo integral de los asentamien-

tos humanos, a la preservacion y mejoramiento del to-
iritorio y del medio ambiente rural y urbano, para lo-
grar el bienestar yeneral de sus habitantes”; asi mismo
el articulo 43 en refacion a los objetivos del plan de
Ordenacién v Regulacion de los Asentamientos
Humanos, estipula en su fraccion 9 a que hay que
“Preservar 10s recursos naturales y acrecentar aquellos
que por su naturaleza to permitan, a fin de mantener
el equilibrio ecoldgico”; y en la fraccion 15a, Enuncia
las necesidad de “conservar, preservar y crear zonas
arboladas, dreas recreativas y turisticas, asi como cen-
tros deportivos, para el esparcimiento y |a comunica-
cion,

LAS AREAS VERDES TO-
DOS LAS DISFRUTAMOS.




PROTECCION ESTETICO — HUMANA.

Al fin se logrd comprender, que tantos afios de de-
preciacion y contaminacion de! medio ambiente, ta
humanidad ya ostd tomando conciencia de que os
parte de la naturileza, y que la debe conservar para si
misrma.

Bajo el dominio estético lo podemos considerar coma
un vator cultural que hay que salvaguardar . Debemos
salvar, los parques sub-urbanos, que son los conserva-
dares de macizos arbolados, de manos que quieran
urbanizarlos; por lo tanto estarian en peligro de su
desaparicion, Un pargue protege fauna, flora y la pre-
sencia de acuiferos y cuerpos de agua v sobre todo
una sana mentalidad y espiritu de fa humanidad,

Prolege los Parques y Jardines|
no los maltrates acostdndote|
en el pasto, ni con escenas|
que nuestros pequeios se con-
taminen mentalmente, debe-

mos respetarlos.
TR



PARQUIS Y IARDINES 05 anHNAls  S0N - Pale

nuestra vida, cultura y diver-
sién, cuiddmoslos.

L& conciencin que se tiene de 1o necesidad de espacios
ahier tos, como los parques, fungen como el slemento
mas wnportante de 1o recreacion del ser humano, 1an-
1o en o Tisico como en 1o mental, B8 por eso gue se
hit Greado una serie de seiialamicentos, piaa la conser-
vacion de los misinos, La zona verde conocida como
los espacios libtes plamtados die vogetacion cmplaza-
duos dentro de b nisma ciudad,
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Tigres {Parque Agua Azul)

Situacion del Parque Agua
Azul {Guadalajara, Jal)
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LA NATURALEZA DEN-
TRO DE LOS PARQUES,

ARRIBA,
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“Los ARBOLES son tas pul

“mones de nuestras ciudades.

Fiemplo de uno de mis Sena-
lamientos,
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Las aves solo son para mirar-
las y amatlas.
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ARRIBA: Entrada zooldgico. DERECHA: La flecha que
propongo usar en los Parques

y Jardines.
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ARRIBA: Ejemplo de olra de DERECHA: Diversiones den-
mis seilalamientos, tro del Parque Zooldgico,
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Z00LOGICO.. Es ahora con-
slderado tamblén como PAR-

QUE; tlene todas las caracte-
risticas y aparte sus animales
que estin en exhibicion para
nuestro delelte visual y cultu-
ral,
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Rusty and the Faicon

The Pigoon that Worked a Miracic
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SPECTOS DE UN ZOOLO-
[ole]
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The Magic of

Walt Disney World
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FORMA PRACTICA DE COMO DISENAR UN
SENALAMIENTO

1. Enterarnaos para qué tipo de lugar se van a realizar
los sefialamientos.

2.- Quesea funcional, sencillo v estético.

3. Adaptar una cuadricula para nuestros disefios y
realizarlos en ella. Ya con ol tamafio adecuado,de
tu presentacion. )

- Calcar solo el disefio en un papel transparente,

- Pasarla a tu pape! blanco, va portado al tamaiio
de tu presentacion,

G. Pintarlo con tinta china negra, que no sea muy
delgada, con un pincel redondo y con pelo suave
para no rallarlo y dar buena presentacion. El Ori-
ginal.

7 - Presentacion en color: pensar en un color agrada-
ble que llame la atencién y adecuado al lugar en el
que va ser destinado y colocado,

o>
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APORTACION DE SENALAMIENTOS
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El Sefialamiento de la Flecha los proporgo de varios
colores: el fondo,y la flecha blanca al igual que of Cir-
culo que lo rodea, los colores propuestos por ejemplo
morado, anaranjado, rojo, amarillo, medio, verde li-
mobn, rosa mexicano, azul, etc, Todo esto es por dar
mas variedad vy dinamismo,
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MATRIZ GEOMETRICA DE LA FLECHA
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NALAMIENTO

MATRIZ GEOMETRICA DE UN SE
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A veces no se pueden evitar
los sefialamientos de prohibi-
cién, porque un pictograma
debe decir todo por si solo en
este caso sin la |inea de prohi-
bicién, dice que es drea de
juego -y lo que quiero decir
es=- no pisar el pasto.

126




, Casantelonla
Ions etuat hiale

nveltros Jednts
Lok entotn

X
e
lv

o
1 @ Sl [
o\

127



128



129



dive s lyeme
s P g

Tudanie
FUISTR oY IV €GOS

NaY

130



PARDUE

SAN
MIGUEL

131



132




S ot g o
2ol desive-
aes




Ejemplo de mi proposlcion de
Semalamientos dentro de Par-
ques y Jardines con una altu-
ra de 2 metros con figurasde
Walt Disney en limina calibre
16. Por econdémica y duradera
en exteriores,
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E]émplo de Ublcacién de uno
de los Sepalamlentos que di-
sefié dentro de un parque.

L.a flgura clara slempre resalta
mds sobre un fondo obscuro,
hacléndole parecer mds gran-
de, que el color viceverso.
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Los Sefalamientos los sugiero
de color - naranja al fondo; la
figura y la franja gue lo en-
vuelve son de color blanco.
La figura clara siempre resalta
mds sobre un fondo claro, ha-
ciéndola parecer mds grande,
que el color visceverso,
Naranja. Es con color alegre
que contrasta con el verde de
los parques y jardines, haclen-
dose notar mds.

De forma circular, Es mds
agradable, la tigura mds facil
de centrar,

SENALES PARA EXTERIORES

Esmaltado Vitreo. Sobre plancha de acero o cobre:

es un material muy atractivo que se fabrica en gran di-
versidad de colores v acabados. La necesidad de coc-
cion lo encarece.

Aluminio. Con motivos v letras confecionados en
plastico adhesivo. Es también un material caro.
Formica sobre Madera: como el aluminio, la formica
acepla muy bien ldminasy letras de plastico, pero sale
més barata.

Contrachapado: Hay que usar contrachapado marino.
impermeable y protegido con dos manos de barniz (el
mejor es la laca de melamina, pero también resulta
eficaz el corriente de poliuretano}. No utilice pelicu-
las plasticas ni transferibles, que a la interperie acaban
por despeyarse.

La mejor solucion es la serigrafia o la pintura con un
producto para exteriores. La sefial acabada se protege
con una Oltima capa de barniz-transparente para exte-
riores, El contrachapado marino es el material mas ba-
rato de todos los descritos.
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THE ZOO
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MEETINGS AND GREETINGS
mitings and gritings

Qood morning, sir! © Hello Tim! Good, afternoon, madam! Hello, Mary!

gudmorning, serf jélou, Tim! gud afternun, madam! Jeldu, Mér}
{Buenoa dias,sefior! iHola, Timl |Buenas tardes, sefioral |Hala, Mary!

Good avening, miss! Hello, Robert! Hello, Ann! Hi, Peter!

gud ifining, mis! Jsidu, Robert! jeldu, An! 141, plter!
|Buenas tardes, seflorital  |Hola, Robertol jHola, Anal iHola, Pedro!

{después de las cinco de la tarde)

Good night! See you tomorrow! Good bye! Bye-bye!
gud ndit! 8l yu tumdrou! . gud bail balbail
|Buenas noches! {Hasta mafana! |Adids! |Adids!
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IHE FAIN
di féar -
La flerig.. “‘:

Ferris wheel JKI4
féris uil
rueda

mérigorréund

Der tiovivo
ooting galiery

chutin galeri

tiro al blanco

i
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R fortune teller
{at woman férchiun teler
fat uéman adivina

la mujer gorda

merry-go-round

ghost train
gost tréin

cotton candy
coton candi
algodén de azucar

\" balloons
baluns

blg dipper
big dipsr
montada rusa

a‘( ' ‘
et

sword swallower
sord sudlouer
tragasables
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SIGNS
séins
Letreros

Keep off the grass! No radios allowed!
quip of di gras! néu réidious éldud!
|No ande sobre la hierbal |Prohibldas las radios!

No bail games! Oon't fesd the animals!
néu bél gudims! ddunt fid di animols!
|Prohibidos los juegos de palotal |Prohibido dar de comer a los animalas!

Dogs must be kept on & lsssh!  Keep the park tidy!
b dogs mast bi quept on el lich! quip di park taidi!
|Lieve ios perros con correal {Conserve el parque limpiol

ASKING ABOUT HEALTH
dsquin abaut jéiz
Preguntando sobre {a salud

\\\ How are you? Fine thank you, and you?
' Jdu aryu? tdin zénk yu, and yu?
LComo estas? Bien graclas, gy 1?
How la lite? Not so bad, thanks!
jau is 14if? not so bad, zénks!
¢Cémo va tu vida? No mal, jgracias!

How are you getting on? Not very well, I'm afraid.
j&u ar yu gueting on? not veri udll dlam efréid.
LComo te va? No muy bien.
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ASKING THE WAY
asquin di uél
Preguntando por el camino

Excuse me, can you tell me where Is the 200, please?
exquitismi, can yu télmi uéar Is di suu, plis?
Excuseme, (puede Indicarme donde esta el 2oo, por tavor?

I'm sorry, | don’t know,
am séri, al dént ndu.
Lo siento, no lo sé.

exquiusmi, Is dis di rait uédi tu d miusium?
Excuseme, (es ésle el camino hacla el museo?

Turn left at the bridge, you can't go wrong.
térn Iéft at di brich, yu cant gdu rong.
En el puente, tome la izquierda, no puede equivocarse.

Can you tell me the way to the park, please?
\\ can yu télmi di uél tu di park, plis?
(Puede Indicarme el camino hacia el parque, por favor?

Go siraight on as far as the square, then turn right.
gou stréit on as far as di scudar, den térn rdit.
Siga derecho hasta la plaza, 8ntonces vaya hacia la derecha.




Whaere Is the lion cage, please?

udar Is di ldion quéich, plis?

= ¢Dénde esté |a jaula de! ledn, por favor?

It's over there,
its buver déar.
Esta allA detrs,

Whete | the parrot, piease?
uéar is di parol, plis?
¢+ Donde esta el papagayo, por favor?

Whers |s the seal, please?
udar is dl slel, plis?
(Do6nde esté |a foca, por favor?

Is there a nanny on the bench?
is déar el nénl in di bench? '
(Hay una nifnera en el banco?

is there & man In the lake?-
is déar e/ man in di leik?
¢(Hay un hombre en el lago?

Is there & swing out of the park?
Is déar ei suing aut ol di park?
¢Hay un columpio fuera del parque?

it's up there,
its ap déar
Est4 alla arriba.

it's down there.
its ddun déar.
Esta alla abajo.

No, there isn't,
nou, déar isent,
No, no la hay,

No, there lsn't,
nou, déar isent.
No, no lo hay.

No, there len't, ;
néu, déar isent, o*

ES
No, no hay.
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Ejemplo de una felicitacién a
los n | |

iAos, al final de
J‘; [ ] [ J o L de Senalamientos,

@

por saber formas
adecuadas de comportamiento

Fecha Firma del padre o maestro

Manual

144



Conclusion

Un manual de sefialamientos, es muy necesario para la conservacion de
parques y jardines,

L.os encargados de Mantenimiento de estas mismas, deberian de tomar
mds en cuenta, nuestros Unicos pulmones de |a cludad.

Para eso es muy necesario la conservacién por medio de sefiales, disefiadas
a base de imdgenes. Porque la imagen se envuelve en una magia especial; se dice
que una imagen vale més que mil palabras.

Es que me df cuenta que los sistemas de sefiales estdn mas vinculadas a
rutas que a lugares,

Deben ser sefiales explicitas, simbolos auténticos, no pictéricos, e ideas
" bien establecidas para el buen uso y navegacion del publico.

Como disefiadora pienso que algunos objetos fuera del lugar al que estamos
acostumbrados a ver, son mds interesantes sismpre y cuando no confundamos lo
bien planeado y atractivo un poco fuera de lo normal.

Al sefialamiento es un paso adelante sin retroceso posible, sin alto en el
camino, en la mente del receptor del mensaje.

El sefialamiento, debe impulsar al espiritu del receptor humano hacia un
mayor interés mayor deseo, interés o accién, juegan para ello diversos factores
como son: la ubicacion, visibilidad, circulacién y cobertura,

El ojo siempre viaja sobre el campo visual a saltos, deteniéndose para una
fijacion breve y prolongadag alll donde retiene la atencion y el interés,

Un disefiador grafico raramente ocurre a signos ya establecidos,
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