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INTRODUCCTION

En las iltimas décadas la Radio ha quedado constituida -~
comé un medio de comunicacién cada vez mds préspera y fuerte
Sin embargo , el periodista que escoge este medio no ha logra-
do dar un giro total y cambiar de mentalidad informativa . Con
tinda manejando las normas de redaccidn propia de los Medics =~
Impresos , Que poco tienen que ver con la actual estructura de

la informacidn radicfdnica .

El periodista radiofdnico debe tomar en cuenta que con el
uso acertade y la combinacién de las palabras , la misica , -
los sonidos y sus efectos e incluso el silencio , se puede -=
transmitir un mensaje mucho mds claro , dgil y dindmico a un -

piblico totalmente heterogéneo , que debe estar informado .

La Radio considerada como el mejor y mds eficaz medio al
servicio de la transmisidn de hechos actuales , debe consti --
tuir un veto para el periodista que actualmente escoge este me
dio . Del periodista radiofénico depende que el mensaje infor-
mativo logre captar la atencidn total del pliblico receptor . =
para ello , en su doble funcidn de escritor y transmisor del -

mensaje debe tomar en cuenta las normas de redaccién y hablar

de un modo natural , intimo y cordial .

$3 se logrard utilizar la radio explotando cada uno de --
gus recursos técnicos , redaccionales , de locucidn y de pro--
gramacidn , este medio constituiria un vehiculo de informacidn
y ensefianza del que ninguna otra generacidn anterior ha podido

disfutar .

Por otra parte considero que la utilidad de este trabajo
de tesis no se concreta al inter@s personal y al logro de up



objetivo trazado , pretendo aportar un'MﬂnuaiJRadiofﬁniéo -

como punto de apoyo para el estudioso de Ciencias‘de lé Comu-

nicacidn y que sea de interés para todas aqueliaa personas a
“"quienes llegue este trabajo .

Que sirva también como mensaje a todos aquellos periodig
tas que se han formado a través de la préctica diaria , No -~
hay motivo de recelo para las nuevas generaciones . El perio-
dista de hoy se ha formado , no sSlo con la actual tradicidn
técnica siempre creciente , sino tambi®n con el legado de ex-
periencias y conocimientos que tanto ustedes periodistas , co

mo maestros e instituciones han aportado .

La fundamentacidn de todo este trabajo ha cousistido ba-
gicamente en la lectura y apdlisis de bibliografia existente;
Asl wmismo , he acudido a la experiencia que obtuve durante la
prestacifn de mi Servicio Social en las Radiodifusoras Cultu
rales del Gobierno del Estado de Jalisco . Siguiendo también

las indicaciones y orientaciones de personas que trabajan en

el yedio y ge panera especial de mi siempre acertado Asesor

de Tesis .



‘TAPITULO §.
CARACTERISTICAS DEL HMEDIQ : RADIO .

1.1 SIHULTANEIDAD
1.2 INMEDIATEZ

1.3 "INSTANTANEIDAD
1.4 RAPIDEZ

En su ovganizacifn tradicional , la radic utiliza el es-
quema comunicativeo cldgico : emisor - medio - receptor . Este-
esquensa es uvnidireecional , vertical y jerdrquico , caracteris
ticas todas que impiden la comunicacién . Un medio organizado
bajo este esguema no es un medio de comwnicacién sino un ca-

nal de distribucién de mensajes .

No obstante , incluso en esta estructuracids " el medio
posee caracteristicas como la inmediatez , la simultaneidad ,
1a instantaneidad y la rapidez . Todas ellas contribuyen asi =~
a hacer de la ra4io el mejor y mis eficaz medio al serviciec

de la transmisiSn de hechos actuales " * .

Los hechos actuales que generan las noticias radiofdni--
¢ns son 1a informacidn para agquellas personas que no leen por
que no quieren hacerlo o porque no saben .Esta gente se pro-
vee de informacidn a través de la comunicacidn interpersonal
o por los medios de informacidn audiovisuales. Por ello , -

no hasy que dar por supuesto nada en la noticia radiofénica.

* (1) Prado , Emilio.
fstructura de la Informacifn Radiofdnica .
Ed. ATE 1981
Pag. 14 .




La importancia de la radio como medio informativo se debe
afin a otra caracteristica mds : su capacidad de comunicar con
un pblico que no mnecesita una informacién especifica para de

codificar el mensaje .

Este hecho tiene mwmayor importancia en el caso de un pi-
blico que no sabe leer , como mencionaba anteriormente , ya
que en nuestra sociedad existe todavia un porcentaje elevado

de analfabetos .

Este papel aiin resulta mds importante cuando nos refe-
rimos 8 las personas que realizan actividades de trabajo o es
tudio y que por la disponibilidad de un tiempo reducido abo
ca a los buscadores de informacidn a recogerla en la radio -

ya que les permite realizar otras actividades simultdneamente.

La inmediatez que permite la radio da a la noticia en eg

te medioc una tendencia a la simultaneidad .

La inmediatez y la simultaneidad implican rapidez ,prin
cipal'ventaja de la distribucidn de la informacién . Y asi el
periodista que escoge este medio debe cambiar de mentalidad =~
informativa , ya que la estructura de la informacién radiofd
nica tiene poco que ver con los medios imprescs , ya que en
esgtos se piensa en la noticia del dia . Y los periodistas -
radioffnicos piensan en la noticia de la hora . Y asi la ra=--
"

dio , serd pues la primera en suministrar la primer noti -

cia " de un acontecimiento , lo que conforma una de las prin-

cipales caracteristicas del periodismo radiof8nico .

Todo este supone que lo importante es la rapidez con que
se transmite la informacidén , siendo evidente que la simulta-
neidad y la inmediatez ( caracteristicas esenciales de la tec
nologia radiofdnica ) prestan un gran servicio a la informa--

cidn .



La actuvalidad debe quedar patente em los servicios infor
mativos de una emisora y para ello hay que tener en cuenta -—
aquellos recursos que remarcan la actualidad en la radio . Po

. )
demos establecer tres grandes grupos : recursos técnicos , re
cursos redaccionales y recursos de programacidn .

Dentro de los recursos técnicos ﬁodemos sefialar la uti-
lizacién del teléfono , las unidades mdviles y las grabacio-

nes en el lugar de 1os hechos .

Por recursos redaccionales entendemos la utilizacidn del
verbo en tiempo presente , y la utilizacign de las palabras y

frases que denotan actualidad , " En estos momentos .,.. " ,

" Al iniciar esta tranemisidn ... " , etc .

La utilizacisn de este recurso debe hacerse con pruden-
cia para lograr su eficacia . Su abuso les traslada a la cate
goria de muletillas , que debemos de evitar ., En el capitulo
giguiente trataremos con mayor amplitud este punto .

Finalmente 1los recursos de programacidn , es decir la -
inclusidn de nuevos aspectos de las noticias dadas en ante--
riores servicios informativos . No hasta con cambiar el redagc
tado de esas noticias , hay que ofrecer nuevos datos , nuevos
dngulos y repercusiones a lo largo del dia . Este hecho da al
oyente la gensacidn de estar al pie de la noticia constantemen

te .

i
{
i
i
1
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1.5 AFECTA AL ~OIDD :' IMAGEN ACUSTICA .

Tan sélo, hay s artes que escapan a la

vista'y queiestdn destinadas Gnicamente

‘al ofdo : la'mdsica’y la radio ¥ .

AnatSuicamente el ofdo es uno de5lps orggnoa mds comple~
jos . En el hombre alcanza un giado de berfeccionsmiento -

asombroso .

El oido por medio de su funcifn auditiva es capaz de
percibir y analizar las presiones acisticas . Y puede diso-
ciar los diferentes pardmetros que componen el sonido , y -
con ellos apreciar su altura , el timbre , es decir , el -

color , la duracidn , y la intensidad .

La frecuencia es la que determina la altura del sonido.
Los sonidos puros , efectivamente , se distinguen los unos =
‘de los otros segiin su estructura tonal , es decir , segiin la
frecuencia de las vibraciones procedentes de la fuente emiso

ra .

El ser humano es capaz de diferenciar los sonidos den
tro de una gama de frecuencias comprendidas entre los 15 y

las 40 000 vibraciones por segundo .

" E1 arte aclistico , considerado como pettepcidn sono-

ra., sblo es factible dentro de un periodo de tiempo . El --

* (2) Tomatis , Alfred .
El 0ido y El Lenguaje
Tr. Juan Godo.
Barcelona : Martinez Roca , 1969,
Pdg . 60
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‘propio carfcter del sonido. hace que sea necesaria una cierta
relacifn con el  tiempo por lo que todas las artes acllsticas po
seen una naturaleza temporal ( mGsica , radio , teatro , cine ,

etc ) *

Debido a ello , es evidente que detrds de este pe:iodoA
de tiempo no 86lo hay persepciones contiguas : nuestros oidos
estdn capacitados para oir y distinguir entre los diferentes -

sonidos que se producen al mismo tiempo .

Dentto de la radio la Audibilidad nos obliga a hacer un
esfuerzo para atraer la atencidn del radioyente . Debe dispa--
nerse el mensaje y su conjunto de forma que no sea absorbente,
sino que conceda espacios de relax que permitan pasar del esta
do de escuchar al de oir , y viceversa , sin que por ello se

pierdan elementos de comprensidn del mensaje .

La Audibilidad viene determinada , ademis de por el inte
rés que el oyente tenga en el tema , por los recursos expresi
vos y su combinacifin . No hay que olvidar que la radio trans-
mite sonidos ( Afecta al ofdo ) y , por tanto , los heches --
pueden ser transmitidos con todo su contormo acfistico . Por --
ello , tienme tanta importancia la realizacifn en el indice de

audibilidad de un espacio .

Por otra parte la falta de percepcién visual entre emi
sor y receptor da pie a otra caracteristica positiva a este
medio y es la capacidad de sugestidn que ‘ejerce sobre el oyen
te , que tiene que crear mentalmente la ipagen visual trams-

mitida por la imagen acfistica ,

& (3) op.cit .



En este punto hay una caracter1st;ca que 1n£1uiru en la
redaccibn radiofénica : el condicionamiento temporal Que su -~
fre la descodificacidn . Esta , al ger realizada por el oido,
s6lo puede hacerse en tiempo presente ,vdetermxnando asi la -

no permanencia de los mensajes..

La noticia radiofdnica obliga al oyente a realizar un -
ejercicio de plasmacifn de las ideas transmitidas por las -
infigenes sonoras en imAgenes visuales . Esta sugestidn acre-
cienta el sentido de participacifn en los hechos relatados,
sobre todo s8i #stos son rvestituides con su contorno aciistico.

Este sentido de participacifn y esta sugestifn incre-

wmenta agimismo la credibilidad de las noticias .

Ademds , hay que tomar en cuenta en este punto que al
oyente no se le da mds que una oportunidad para oir una o-
racidn gramatical y no puede regular la rapidez con que es-
cucha ; Debe oir cada oracifn al ritmo que le impone el lg

cutor que habla ante el micréfono .

El periodista por su parte debe tomar en cuenta la ne-
cesidad de escribir para el oido y no para la vista del re--
ceptor de los mensajes siendo asi lo que conforma la obliga
da referencia para entender las peculiaridades del lenguaje -
periodistico cuando se utiliza la radio como medio de difu -

gidn .

Actualmente el receptor de radio ha pasado ha adquirir
una gran importancia , sobre todo , por adaptarse tambi&n --
con sus noticias y conferencias a las actuales formas de la

sociedad .

" La Radio : donde uno habla , sin poder oir y dende to-

dos los demds oyen sin poder hablar ™ * (4) .

* (4) op. cit .



Finalmente enumeramos el " feed -~ back " o retroalimen -
tacifn del sistems . Esta caracteristica es utilizada como -~

f5rmula simbSlica de bidireccionalidad cuando de hecho es sé-

[ "

lo un eco .



1.6 TECNICA : CLARIDAD EN LA TRANSMISION .;.

‘Como consecuencia dé-LAs‘anteriaféa_c@ééctécfs;icas se‘-’
deabrenden‘unn, Berig'dé'“ factores de éficacia'ﬁ del ﬁehsaje
radiefénico . . . . ‘ n ) ' R

La claridad es el primera de ellos y afecta a dos facto
res -t la’ técnica y 1a ehungiativa . La claridad técnica la
determina una transmisifn ndecupda ,- 8in ruidos en el proceso
¥y con una combinacibn acertada de los recursos expresivos del
medio . La claridad enunciativa tiene a su vez dos aspectos :
el de vedaccidn y el de locucifn ; mismos que veremos en ca

pitulos posteriores .

Continuando con la claridad técnica estamos acostumbra--
dos a pensar en el ruide como algo que nos distrae , sin em
bargo , cabe sefialar que el ruido y la fidelidad son dos as--
pectos distintos de una misma cosa . La eliminacidn del rui-
do aumenta la fidelidad ; la produccidn de ruido la reduce ,

Existe un programa bdsico relacionado con el ruido y -
la fidelidad que maneja 1la posibilidad de aislar esos facto-
res dentro de cada uno de los componentes de la comunicacidn

factores que son los que determinan la efectividad de &sta .

Ademfis hay que tomar en cuenta toda una serie de factores
que distorsionan la calidad de una sefial . El aire circundan-
te'ofrece cualidades que le son propias en determinadas ocasio
nes y que pueden afectar la claridad en la traansmisién , va-
riando con el 1lugar , el clima , el estado higrométrico ; en
suma , esas condiciones acfisticas varfan en funcidn de todos

los factores fisicos que intervienen .

En cuanto a 1las variaciones que sufre el sonido proce



'den;e'de'mayorea digtancias ocasionan una cierta reduccibn -
de 1a intensidad , definicibén , claridad , nitidez y calidad
de tono , pero el enorme desarrollo que ha experimentado -
ia reproduccién de sonidos , gracias al cine sonoro , nos ha
ensefiado que no es t€cnicamente necesario , ni artistica ~
mente recomendable , seguir esclavo de actitudes como la re-

produccién mds clara y hermosa posible del " sonido en sl “.

La impresidn de que el sonido suena desde uyna determi-
nada distancia no 88lo se puede comseguir por medio de la -~
distancia real entre , micrdfono y fuente sonora , sino que

tambiln se realiza técnicamente .

Como ejemplo , en 1la radio , y de modo especial cuan
do se utilizan discos para crear un fondo musical es posible
alcanzar el efecto de acercamiento y alejamiento por la sim

ple variacidn del volumen de emisidn del sonido .

La utilizacidm de paneles interpuestos entre micréfono
y fuente sonoxa , bajo determinadas condiciones , no se per
cibird como un obstdcule sino que al oyente le hard el --
¥ y

efecto de un aumento de la distancia .

Un sonido se oye mis cercano si se coloca una pantalla
detrfis de la fuente que lo emite y , viceversa , se oye mis

lejano si la pantalla se colocs delante .

La emisién normal ha de hacerse en un tono bajo y en in
tima conversacifn entre emisor y receptor , Esto es lo que re
quieren las condiciones fisicas . Y asi debe ser la labor -
radiofdénica , i1 uno ge da cuenta de sus aptitudes y com--
prueba hasta que punto puede llegar a satisfacer este requi

sito .

En la prdctica se demuestra continuvamente que en la ra
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dio , una voz. Intima , baja y personal es la que produce un

mejor efecto .

Continuando con las necesidades técnicas , para lograr
una mejor claridad en 1la transmisifn , es evidente que no se
trata solamente de un determinado volumen de voz . Se trata,
sobre todo , de que la voz alta tiene otra funcifn que 1a voz
baja y pertenece a otro nivel de sentimientos . La voz baja -
corresponde mis a un Anime tranquilo , se adapta mejor a las
explicaciones y es mds adecuada para hablar a un individuo -

que a una multitud .

Cabe sefialar que el locutor a su vez puede evitar de--
fectos aciisticos , hablando de un modo natural , intimo y cor-
dial."Quign analice el efecto que producen los famosos orado-
Tes , cqnfeténciscas y declamadores , se dardn cuenta de que
su charla prende en el pidblico mds que por lo que dicen , -
por.com6 lo dicen , puesto que sus sonidos van a los corazo-
aes " . % Esto , debidamente ampliado , tiene aplicacifn a -
la radio .

Por otra parte , podria muy bien ser que los actuales
micréfonos no permitieran reproducicr con la debida nitidez --
los diferentes matices de las distancias en profundidad , tal
como seria de desear , aunque la té&cnica dirige todos sus es-

fuerzos para complacer las exigencias estéticas radiofdnicas,

* (5) Carnegie , Dale .,
Como Hablar Bien e Influir en los Hombres de Negocios .
Tr, Jorge Ciancaglini ’
Ediciones Nacionales Circulo de Lectores.
Bogotd , 1981 ,
Pég. 145

|
i
]
i
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En el radio en general no se puede renunciar a la verda

dera resonancia , puesto que permite reproducir con una total
fidelidad en el espacio en que se desarrolla la escena . De
esta manera en la radic una sola voz bien colocada puede -
llgnar todo el espacio , ingiriéndose asi que sbélo ella es -

importante , y capta la atencifn total del pGblico receptor.

Laete
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1.7 PERCEPCION INDIVIDUAL .

" La radiodifusidn ha limitado al méAximo los canales de par
ticipacifn , dindividualizando a la audiencia y aislando al n&
ximo a sus componentes , para crear una relacidn ilusoria in--
terpersonal entre emisor y receptor , ejerciende una influen-

cia a través de la persuasibn . " *

Al mismo tiempd> 1a radio tiene la capacidad de ser en-
tendida por un pfiblico muy diversificado al no exigir un cong
cimiento especializado para la descodificacifn y la recepcibn
en las condiciones més diversas , todas ellas favorecidas , =
por la autonomia concedida al aparato receptor tras el inven-

to del transistor .

£l programa de radio ha de ofrecer lo que es importante
para todos . En muchos casos la individualidad no sblo se re
cibe con mayor comodidad , sino tambifn con mis tranquilidad.

La radio , para las personas creativas , constituiré
un medio de informacifn y ensefianza del que ninguna otra gene

racién anterior ha podido disfrutar .

* (6) Prado , Emilio .,
Estructura de la InformaciSn Radiofénica
Ed. ATE 1981
Pag . 13
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CONCLUSIONES

Teniendo como caracteristicas principales la inmediatez , la
inséantuneidad , la simultaneidad y la rapidez , es fdacil -
concluir , que 1la radio es el medio informativo mds adecua
do para la transmisidn de hechos actuales que se transfor--

man en noticias .

La radio es el medio de distribucidn de mensajes mis amplio,
dgil y econdmico con que cuenta la sociedad actual , y ningin

otro medio puede competir con su simultaneidad e inmediatez .

El condicionamiento temporal que sufre la descodificacifn al -
ser realizada por el ofdo , s8lo puede hacerse en tiempo --

presente , determinando asi la no permanencia de los mensajes.

El periodista debe tomar en cuenta la necesidad de escribir

para el oido y no para la vista del receptor de mensajes .

Lo que escuchamos , lo que suscita nuestras impresiones , =~
ha de ser claro y no estar sujeto a diversas interpretacio--
nes. Para comunicar se han de emplear palabras , simbolos , o
frases hechas que pueda entender y comprender quign las reei
ba
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CAPITULO IT .

REDACCION.

I1.1 ESTILO RADIOFONICO .

Un conocido director de un perifdico comentd un dia que

cuando topaba dos o tres iugares comunes en un cuento que -
le hubiesen remitido para publicarlo , lo devolvia a su autor
sin terminar de leerlo ; porque , agregaba , quien carezca de
originalidad en su expresifn tiene muy poca originalidad en

el pensamiento .

Este comentarioc bien se puede aplicar a cualquier escrito
sin importar el medio por el cual se vaya a& difundir ; trate-
mos de ser originales , creemos pensamientos propios . Tenga«=
mos el valor de inmnovar , lo que dard por resultado el crear

un Estile .

En este punto al referirme al Estilo Radiofénico , los
periodistas de la radio han creado un estilo de conversacidn
que estd determinado al oido en un tiempo relativamente corto.
Al principio , efectivamente , los hombres de la Radiodifusién
no cayeron en la cuenta de que no es lo mismo escribir para el

oido que escribir para el ojo .

El estilo radiofdnico no apavecid inmediatamente , a pe-~
sar de que los expertos en el nuevo medio empezaron a darse
cuenta de que necesitaban un estilo distinto al de los periddi
cos . En los anos 1920 - 1¢39 , las noticias s6lo se usaban
como un tipo de programas que se pedian prestados a los pe;—
riddicos , sin mis complicaciones , hasta el punto de que es-
tos textos se lefan directamente de la premsa escrita . En --

aquel tiempo , la Radio estaba librando una dura batalla con-
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tra el Periodismo Impreso y el tiempo y el dimero que se podia
haber dedicado a pulir el estilo de 1qs naticieras radiofdnic
cos fueron dedicados a Financiar la llamada " Guerrs de la --
Prensa y la Radie " , una guerta que durd précticamente hasta

el comienze de otra guerra : La II Guerra Mundial .

" Alln no se sabia que las noticias de la Radio acabaridn
por estimular en vezr de desalentar la lectura de los periddi-
cos . Se necesitaron algunos afios de investigaciones hechas --
por los sociflogos para que los directores de los periddicos

pudieran creer en semejante afirmacifn " x|

No obstante , desde una perspectiva histSrica , puede -
constatarse que desde el primer momento la Radio se preocupd
por organizar programas informativos radjados . Es miis podria
decirse que el interés por las noticias - aunque no hubiera -
todavia una forma y estilo propios para presentar estas noti-
cias por Radio - fue uno de los factores determinantes del au-

ge inicial de 1la radio en el mundo .

Actualmente las informaciones radicfdnicas tienden a --
despegarse cada vez mids del estilo escrito . Como mencionaba
en parrafos anteriores el estilo de conversacifn de la informa
c¢idn radiofdnica ha de ser hablado de tal manera que el -
oyente tenga la impresifn de que se le cuenta lo que pasa en
el mundo . Por lo que el diario hablado ha de ser enunciado,
mis que redactado . Siendo muy importante la respiracidn y la
entonacibén mismas que analizaremns en el 'siguiente capitulo.

Pero lo indiscutible es que la escritura radiofénica debe bus-

* (7) Faus , Angel .
La Radio : Introduccidn a un Medio Desconocido.
Madrid , 1974
pdg. 42
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car nds el enunciado que la lectura de un texto escrito ypues
to que " la palabra se forma en la boca nucho mis exactamente
que sobre el punto de partida de un texto pensado para ser eg
crito " % .

Por otra parte hay ciertas caracteristicas del llamado
estilo periodistico informative que son tambifn aplicables al
lengdaje periodistico radiofbnico , estas son : concisifn o
laconismo , e¢laridad  y construccidn que capte la atencifn del
sujeto receptor de menadﬁes‘. g
" Escribir para un boletin radiof8nico de noticias exi-
ge un grado de concisifn mucho mayor que el necesario para -
el periodismo convencional . La cantidad de material que lle-
ga a las sealas de redaccibn de radio procedentes de las -
agencias , corresponsales y reporteros es pricticamente la ==
misma que llega a las redacciones de los perifdicos , pero
por razdn de la brevedad comparativa del producto final , =
en la radio es preciso utilizar especiales manias , para lo
grar una gran geleccidn . S8lo hay sitio para los hechos esen

ciales y las explicaciones imprescindibles " & .,

* (8) op. cit .,
Faus , Angel .

* (9) Colley , Ray.
Radio and Television Journalism.

(en el volumen colectivo The Practice of Journalism ).
editado por Jhon Dodge y George Viner .

Londres , 1963 .

Pdg . 309 .



Aunque las  encuestas mis recientes dieron por resultadeo

que el tiempo de atencifn del radiocescucha tiende a reducirse

de 8 a 4 minutos por efecto de la multiplicacidn de las emi--
siones informativas y también en razdn de la existencia de la
informacibn televisada ; La Concisidn se impone por las condi
ciones habituales de la escucha en familia , contrarrestada -
por las actividades del hogar . La escucha en automovil , --
compartida con la atenciBn necesaria para conducir el vehicu-

lo .

En cuanto a la Claridad , que formari parte de nuestro
estilo , se debe cuidar al miximo , ya que en cuanto una fra-
se es emitida , esa frase ha desaparecido , en cuanto un oyen
te deja de entender parte de un mensaje , el mensaje estd per
dido . El sentido de la narracidn debe llegar claramente a

través del relato .

Como {iltima caracterfstica del estilo periodistico infoy
mativo aplicable al Radio , ya que marca una construccidn que
capte la atencidn del sujeto receptor de mensajes , cabe sefa
lar que el oyente actual prefiere la informacifn ligada , esg~
clarecida por puntos de referncia a hechos anteriores , es -

decir antecedentes

De la informacidn radiada se va perfilando de alguna ma~
nera una forma de entender el periodismo radiofdnico mucho ~
mds comunicativa que hace 50 afios . Hoy se busca el dinamismg,
el tono descuidado y familiar por encima de la correccifn ab-
soluta , que puede producir una sensacidn de frialdad y dis--

tanciamiento .

Lo mds importante es que los especialistas de cada medio
hacen grandes esfuerzos por conseguir su propia identidad ex-
presiva ; en México las diferentes emisoras persiguen este
objetivo : el logro del estilo comunicativo peculiar en la

informacidn radiofénica .
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I1.2 ESTRUCTURA GRAMATICAL : SUJETO - PRED ICADO . \

El enunciado biménbre {oracidn) es la menor unidad del -~
habla con sentido completo . Estos enunciados requieren del -
uso de verbos en modo personal , de los cuales carecen losg -~

enunciados unimenbres .

Un ver bo estd en forma personal , cvando por su termina~
cidn , podemos deducir la persona gramatical que ejecuta o re

cibe la accibn representada por dicho verbo .

El enunciado bimenbre tiene , comoc su nombre lo indica ,

dos mienbros : Sujeto y Predicado .

SUJETO. El ser expreso o tdcito quién dice o hace algo .
PRED ICADO., Lo que se dice del sujeto .
EJEMPLOS:

Leopoldo escritid un hermoso poema .

(SUJETO) PRED ICADO

(expreso )

Trabajard con ahinco . ( El sujeto YO , se encuentra

PREDICADO tdcito ) .

ESTRUCTURA DEL SUJETO .

Desde el punto de vista sintdctico el SUJETO consta de =~
NUCLEO Y MODIFICADORES .
EL NUCLEO es la parte medular o central , y puede ir solo o =
acompanado por UNO o VARIOS MODIF ICADORES : palabra o palabras
que se relacionan con el NUCLEQO y que lo precisan o le atribu-

yen alguna cualidad .
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EL NUCLEO es siempre un sustantivo y cyando lleva modifi -
cadafes , es una CONSTRUCCION SUSTANTIVA .

Existen CONSIRUCCIONES SUSTANTIVAY que funcionan como si -
fueran UN SOLO SUSTANT IVO. : ’
LA APOSICION.

Es un sustantiveo o construccifn sustanfiﬁd qué‘funcionabcg
mo nbdificador inmediato (m.i.) de otro sustantivo ,_para aéla?

rarlo o determinarlo .

¥ace las veces de ndjetiyo;“ exige la concotdancia

ntre comss .

de género y de nilmero ', Siempre ge éﬁcrib

EJEMPLO:

Gabriela Histral

da por sus hermosoa pocmaa

1ns1gn maeacra chilena ,’ea coneci~

- Gabriela Mistral es el nficleo,

- insigne maestra chilena....poemas . Aposicibn.

Sor Juana , ejemplo femenino..,.
- SOR JUANA es el nilclea.

~ EJEMPLO FEMENINO es la APOSICION ( al mismo tiempo que

es una construccidn sustantiva . )

LA APOSICION se prescnta :
- entre 2 palabras : PERRO LOTO,
- entre UNA PALABRA Y UNA CONSTRUCCION:

México , ciudad de los palacios...
- o entre dos construcciones

La Biblia , libro de los libros...
- entre dos elementos que tengan la misma funcidn sintdctica.
PERO NO HAY :
- entre un sustantivo y un adjetivo.

~ o entre un verbo y un adverbio ; pero si entre dos adver --




-~ 20 =

bios : azul verde , rosa pdlido , etc.

- Ef algunos casos de aposicidon el sepundo elemento no- agrega
algo nuevo al primero , porque son equivalentes !
LUIS CUEVAS , PADRE , ....

~ La APOSICION se puede reconocar porque ,- siendo su funpiﬁn 1a
de aclarar o precisar al sujeto , puede omitirse o sustifuir—
se sin que se altere la unidad sintdctica de la oracién 1
LOS GOBERNANTES , LIDERES DE LOS PUEBLOS , ...

SI LA APOSICION SE ANTEPONE AL NUCLEO NOMINAL , SE PRODUCE UN
CAMBIO DE FUNCIONES : EL NUCLEG SE CONV IERTE EN APOSICION Y ES
TA EN NUCLEO .

CONSTRUCCION ADJETIVA.

La CONSTRUCCION ADJETIVA. es ﬁn modificador mediate (M.M.,)
del NUCLEO del Sujeto . Se articulan a &l por medio de preposi-
ciones :- A,  ANTE , BAJOV, DE , DESDE , ... o algunas palabras =~
con esa funcién i EXCEPTO , INCLUSO , ...

. §e’llama CONSTRUCCION paique se integra con mds de una pa-
labra y ADJETIVA porque esa es su funcidn : determinar o califi
car . T

.'La coﬁsrnuCClON ADJETIVAahu.buede gepararge porque forma -
un conjunto ‘cuya: funcidn es atribuir algo al ndcleo . Ambas pa=
labras preposicidn’ y sustantivo , atribuyen una cualidad al nii-
cleo del -sujeto’ .

< La preposicidn es el nexo , el medio , que es indispensa-

ble para la idea precisa .

La preposicidon subordina un t@rmino a otro :
Misica de cuerdas.
Instrumento para medicidn
de y para subordinan a cuerdas 'y medicidén , a mlsica e

instrumento
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ESTRUCTURA -DEL . PREDICADO.

Lo mismo que el sujeto , el Predicado. estd formado por
un Ncleo que puede ir " acompaiiado de uno o:va;ius_modificado-
res. El NUCLEC del predicado es } -

-~ un"verbo en modo personal o

- una construccibn verbal : tiemﬁqé,compuestné y formas peri-
frasticas . N
EJEMPLOS:

Las estrelins‘brillénﬁen,léiﬁqghe.i

La exposicifn ha’sido maénificnﬂi,

Los MODIFICADORES del ‘NGdle o/ Nicleo del Predica-
do son : . el e :
- OBJETG DIRECTO (OD) ', que reci

directo

la;accign verbal de modo -

OBJETO INDIRECTG (O1) ; que

tamente ;

i6n . verbal indirec-
- CIRCUNSTANCIAL (C)., due ééﬁala un "ondiéiﬁn de la accién

verbal . A ‘
- PREDICATIVO (PRED.) , due»éé relédipné y afecta tanto al nf

cleo del sujeto como al niicleo del predicado ,

OBJETO DIRECTO.

Va generalmente en seguida del NUCLEO VERBAL . Se enlaza
con la preposicidn a exclusivamente Euanda ‘el OD es un sustan-
tivo de persona o lugar, o :

El Objeto Directo reciﬁg‘lé accifn o efecto del verbo y
podemos sustituirle con los iprbndmbres s+ LA, LAS , LO , LOS,

para comprokar su presencia .

EJEMPLO: .
La nifia come - FRESAS. -
La nifa LAS - come.
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El OD es un sustantivo o:construccidn sustantiva

EJEMPLO: B R

Julia canta UNA = HERMOSA CANCION.
El Objeto Directo se f1ﬂeht1ffcaitfansfqrmandolu a la voz pasiva,
donde el OD pasa a 'ger el sujeto . : o
EJEMPLO: '

Los docunéntos: son. contenidos en-el portafolios .,

Los pronombres ME , TE ,” SE , NOS", pueden ser. 0D , ya.--
sea que ge escriban por separado o se encuentren formando par-
te de una paldbra . :
EJEMPLO:

ME salud6.
Esp&raME .

OBJETO INDIRECTO.

E1 Objeto Indirecto no va unido inmediatamente al Ndcleo
verbal . Se enlqia_;cdn, &1 por medio de las preposiciones a o

para , y es el que " recibe indirectamente la accifn del verbo.

EJEMPLO: : v
Compré ‘ch6colatés PARA-la_enferma,
e ‘ ‘0.1
'LE ;ompré chocolates .

E1 01 no ,ﬁuede convertirse en sujeto de una oracidn pa-
siva . Para identificar el O0I pbdemok hacer 1a pregunta
L A QUIEN 7..

EJEMPLO: , ‘
EntrégalE estas flores.
¢ A quién 7 A 81 (le),
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CIRCUNSTANC IALES .

Son los. modificadores del Nficleo del PREDICADO y estable -
cen una condicidn en la que tiene lugar la accién del verbo y
denota MODO , TIEMPO ., - INSTRUMENTO , CANTIDAD , DUDA , etc .,

Los circunstunciales‘aan‘adverbios [ conétrugcionée adver--
biales . En uno ‘u ‘otro casos pueden artjcularse directamente
‘al niicleo verbal ¢ por . medio de dos prepogiciones .

EJEMPLO: BATE R ' "

Estd lejbs»;ﬂ *=-:7 ; {lugar)
Le.dirg asi . 0 ) ‘ {modo)
Saldré Hoy‘jk R (Tiempo)
Compra con Vpbﬁu dinero. (Cantidad)
Quiza vayamos: . - (Duda)

Los circunstanciales se jdentifican preguntando : j DONDE ?

LA DONDE ? , ¢ COMO ? , ¢ CUANDO ? , ; CUANTO ? , ...
PREDICATIVO .

Es otro modificador del NGcleo Verbal , pero modifica tam-
bién al Nicleo del Sujeto . Concuerda con el Nicleo del Sujeto

en género y niimero

EJEMPLO:
La puerta es café@é,
Es generalmente un ADJETIVD o una CONSTRUCCION ADJETIVA y
se conecta al Sujeto a través de los verbos SER , ESTAR , u -
otros como ENCONTRARSE , PARECER , etc.

EJEMPLO:
Martha es HERMOSA.
La Tarde estd CALUROSA,.
Maria vaMUY PENSATIVA.
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11.3 UTILIZACION DEL TIEMPO PRESENTE .

El presante denota inmediatez y por tanto actualidad . -
Claro que no siempre se pueden dar todas lan informaciones en
tiempo presente por lo que nmo hay que forzar la utilizacidn hasg
ta limites impensables ; pero si buscarle todas las posibilida-

des.

Eu caso de no poder utillzar el presente recurriremos nl -
pretérito mis prdximo que es el perfecto y como ﬁltimo recurso,

e1 indefinido.

Como excepcion en 1a: util;zacxun del tiempo presente , po-~

demos recutr1r a . la ‘combinacifn de este tiempo con el pretéri

-to . Debo aclarar que ‘no es correcto en cambio combinar los pre

terxtos para referirse al mismo hecho .

El;vérbu en voz activa da mds fuerza a las noticias y des-
taca ‘su interés , Por el contraric la voz activa , ademds de no
ser de ugo comfin , obliga a una traslacidn en los planos del -
espacio y del tiempo para atribuir la accidn descrita al suje-

to nombrado.

" En relacidn con la ubicacidn en el tiempo presente sefia-
lemos tambi#n la - servidumbre radiofénica de hacer una situa --
cidn diferencial ™ * |, Es decir , no hay que obligar al oyen-
te a .situar el dia de la semana , para lo cual es mejor expre-

sarlo partiendo de la referencia al presente .

% (10) Prado , Emilio,
‘Estructura de la ‘Informacidn Radiofdnica.
Ed. JATE ~~ - 1981
Paga. 40 - 41
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Asi el lunes ., el martes , etc. , son en radio : " antea-

yer ", " ayer ", " mafiana " , o " pasado mafiana " , . Lo mis
mo se puede decir sobre 'la situacidn en el plano del tiempo den
‘tro del.miamo dia v*'Hoy , tiene fracciones reconocibles ; " 1la

maiiana " -, " el mediodia " , " la tarde " , " la noche "

Estﬁ variedad . ademés de favorecer la ubicacign , eyita el
abuso .del Hoy'.' : '

Pinalmente digamos que " ayer " , no es noticia para la Ra
dio . Si se da una noticia de ayer debe empezarse con un nuevo
enfoque de’ la misma que se sitila en " Hoy " .

El ayer es .sblo utilizable en el contexto para situar --
los hechos en el tiempo .,
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I1.4 PUNTUACION. .

de'ﬁuﬁEuaciEA éonst{tﬁye un elémenta ﬁuy importante para la
debida :edacc1on de nuestro mensuje radiof&nico 3. se que resulta
dlflcil cambiar Ta icnlmente los hibitos de’ ‘puntuacisn que se ==
han cul:;vado durunte anos N peru es imprescxndible hacerlo ., En
‘.Rndxo 1

pun:uacion sltve para asociar la idea expresada a sy --

‘unidad, sonora y' p I3 canto y-para marcar unidades fénicas y no

gramaticales COmo es usual en, 1a literatura impresa .
Para marcar estas unidades f8nicas se necesitan dos signos
de la amplia gamk ‘que nos ofrece la escritura . Estos som la co-

ma y el punto,

La coma. {,) en el texto radioffnico marca una pequeiia pausa
que introduce uma variacifn en la entonacién y da lugar a la re-
novacidn del aire si es preciso . Este signo no se debe utilijzar
83 en la expresifn oral no hay que realizar esa pausa aunque fue
ra correcta su colocacidn en la redaccién impresa . Cualquier a£

teracion de esta norma contribuye o que la lectura de este texto

expresién hablada " de --

sea eso , una " lectura y no una

unas ideas , que es lo que se debe pretender en la Radio .

El punto es la sgefial que indica el final de una unidad f&oni
ca completa , La resolucifn de entonacidn que marca el punto pue
de ser de cardcter parcial ( en el caso de los punptos que marcan
el final de una frase ) y de cardcter total ( en los puntos que

marcan el final de un pérrafo ) .

El punto sefiala afin una resolucién de entonacidn mds , aue
es la correspondiente al punto que indica el final del discurso

y que tiene un carficter culminante

El punto final de una frase supone una pausa mds larga que
la coma , y al final de un pdrrafo indica una pausa un poco ma=-

yor.
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Ea muy importan:e seﬂalar que si pe uplicnn correctamente-

nacion

Como. norma ﬁréctic# , el resto de ;oeiaignos son casi inne-
'cgsarios en su totalidad . Ninguna razén justifica la utiliza -.
'qianzdel punto v la coma (;) , los dos puntos (3) , o el punto y
guidn (.-) .

En cuanto a los par@ntisis () y a los guiones (~--) , hay
que tenerlos en cuenta siempre , ya que jintroducen ideas adicio-
nales que perturban la comprensidn de la idea principal que se -

estaba expresando .

Otra razdn por la que no es aconsejable utilizar los parén-
tisis en la redaccidn de nuestro mensaje es debido a la utiliza-
cidn del tiempo presente en la Radio que obliga al oyente a deco
dificar el mensaje y hacer un esfuerzo para retcner en la meate
la idea principal ya emitida . Asi pues , debe utilizarse sdle
en casoa imprescindibles y con una norma suplementaria : que con

tenga el minimo material posible

Las comillas (") aportan una modificacidn del gentido del -
término o términos a los que se aplican . Resulta muy dificil --
transmitir a través de la entonacidn , la modificacidn exacta --
que representan , por lo que no es aconsejable su utilizacidén .
Las comillas que se aplican a las citas textﬁales Son un recurso
grafico que no tiene traduccidn fdnica y por tanto no nos sirve
en la redaccidn radiofdnica . Cuando se incluyen citas textuales
se intentard que sea en voz del autor , siendo esto lo que se co
noce como insertos , lo que al misme tiempo dard como resultado
una mayor veracidad a nuestro mensaje y si esto no es posible -
hay que advertir explicitamente que se estd citando textualmente.

Esto se hari cuantas veces sea necesario , segln la longitud de



la cita .

En el periodismo vadiofdnico la puntuacidn puede ser muy --
personal y singularizada en la préctica diaria , sobre todo cuan
do el presentador de la noticia es el propio escritor del texto
informativo . Em este caso , el periodista puntia el mensaje --

adaptéindolo a su forma peculiar de leer .

Finalmente puede decirse que en el original de radio no de-
be haber wmuchas comas . Respecto a las pausas , es preferible u-
tilizar puntos suspensivos en lugar de comas , sobre todo en a-
quellos casos en que la interposicidn de una coma , como recurso

fénico , supone una correcidn gramatical .



1I.5 LENGUAJE : MUSICA , RUIDOS Y EFECTOS .

En anteriores puntos he sefialado la necesidad de cambiar de
actitud al redactar un texto radioffnico , esto incluye el len--
guaje radiofdnico que no es el lenguaje oral exclusivamente , La
miisica , el ruido , el silencio , y los efectos especiales , son
parte consustancial del lenguaje radiofdnico , que pierde su uni
dad conceptual al fundirse en el sistema de transmisidn que es el
lenguaje radiofdnico . Este mismo efecto sc produce con la pala~
bra hablada .

Como mencionaba , la palabra , la mfsica , el silencio , -
los ruidos y los efectos cspeciales pierden su unidad concep ~-
tual cuandoc son combinados ejerciendo una interaccidn modifica-
dora entre ellos lo que da como resultado un nuevo copmcepto que
es el que se quiere transmitir y que conocemos como Lenguaje Ra~-

diofdnico .,

Debo aclarar que el concepto de Lenguaje Radiofdnico ante--
riormente expresado es actualmente pura teoria en la informa ~-
cidn radiofdnica ; Ya que este terreno es un campe inexplorado
con lo que la radio ve mutadas sus posibilidades expresivas en
favor de una expresidn fria que combina , en el campo informati-
vo , la expresidn oral con una aplicacién estandar de la misica
como sustituta de los recursos grificos . Esta situacién le reg
ta posibilidades expresivas y consiguientemente comunicativas al

medio .

Esto confirma una vez mids la necesidad de buscar nuevas for
mas de expresidn para renovar el contexto total del mensaje pe

riodistico radiof@nico .

Sin embargo , cuando en el periodismo radiofdnico se usan
todos los elementos que tiene a su alcance - palabra , misica ,

efectos ~ tiene criterios de valoracifn muy similares , sin esta
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blecer una clara 'distincian jerdrquica.a favor de la palabra -
frente-a los sunidos Vyllos efectos . La lengua hablada de los
mensajes periodisticos trgsmitidns por Radio aparece envuelta
y protegida por 'los dends elementos radiofdnicos

" Un escritor o wun periodista que tengan que dar cuenta
de un hecho trascendental , del que van a ser testigos o prota~
gonistas si no pueden efectuar la transmisifn directa del mis-
mo , llevan consigo un equipo de grabaciones para recoger ~--
los ambientes y efectos que dan testimonio de su presencia en

el lugar de los hechos " *

Por otra parte se tratard de evitar la combinacidn de ~
sonidos que alternan y deforman las unidades sonoras clementa--
les que se habidn emitido . Estos sonidos pueden estar com~~

puestos por una sola letra o silabas .

La Misica , es considerada un excelente auxiliar del --
guidn . La misica puede servir en la Radio para decir sin pala
bras el lugar , el tiempo , el estado de d@nimo ; es una ayu-
da para intensificar la accifn , para establecer la ambienta--

cidn en general y principalmente para hacer cambios de escena.

Se entiende , por supuesto , que en este momento No nos
estamos refiriendo a la midsica cuando es ¢l mensaje princi--
pal de la radio , sino cuando se le utiliza como recurso au-
xiliar .

* (11) Estévez , Maximo .
El Lenguaje en la Radio : Expresionismo .
En el Volumen Colectivoe , El Lenguaje en los Medios

de Comunicacidn Social .
Madrid , 1969
Pag. 29
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Para los cambios  de escens los usos mis frecuentes son -
los siguientes : :

LA CORTINA , que .es . un fragmento musical , previamente es
cogide , que . sirve para separar dos escenas . Normalmente no
debe pasar de diez - segundos de duracién y se escoge de acuer-

do al tipo de programa .

_EL PUENTE , ed una especie de jintermedio musical al que se
le da' mds importancia que a la cortina . Se emplea generalmente
para sugerir un transcurso largo de tiempo entre una egcena y
otra , o para 1insinuar que la accibn se tramsporta & un sitio
diferente de la anterior , El puente se puede aprovechar , -
disminuyendo su volumen , para emnmarcar los pirrafos de na-—-
rracién y puede también anticipar la escena siguiente cuando -
se le mezcla la midsica de esa escena . El puente musical dura

par lo regular veinte segundos

—LA RAFAGA , es un fragmento corto de miisica fuerte y drumé
tica cuya duracidn es de wunos cuantos segundos y se utiliza
para reforzar un didlogo que define una situvacidn , o para lla
mar dinBmicamente la atencidn del auditorio .

___LA FANFARRIA , se trata de un trozo de mfigica de instrumen--
tos de percusidn y metales para anticipar escenas heroicas o si

tuaciones festivas .

IDENTIF ICACION , ENTRADA Y SALIDA , son tres funciones impor

tantes que tiene la misica en un programa de radio .

Al planear la utilizacidn de la miisica , e incorporacifn -
al guifn , debe tomarse en cuenta que resulta contraproducente
abusar de ella , No todas las escenas resisten efectos musica--
les . Algunas veces , la mejor miisica es el silencio . Su dema-
siada continuidad hace pesado el ambiente . Es necesarioc um jus
to medio . No se debe restringuir demasiado el uso de la misica
y los efectos porque se necesita de esos dos elementos para ha-

cer mds claro el movimiento , la ambientacidn y la accidn . Ni
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se puede exagerar en su utilizacidn.-. La midsica puede arruinar

un .programa si-no estd - acoplada n'1& idea del mismo .

Por otra parte ‘los Efectos de Sonido., que tambidn for-

man parte del Lenguaje Rﬁdiofﬁnico y. 80n- elenentos indispensa-
bles principalmente en los programas dramdticos . Si no exis~
tieran el piblico no podria desarrollar bien su imaginacidn y
no podria visualizar las imageﬁea sonoras . Su fuerza surge de
la agocicifn visual que' ei ser” humano hace cuando escucha un

sonido .

Los Efectos de Sonido pueden establecer el lugar , el es
cenario , el tiempo 'y el ambiente psicoldgico.

Se geleccionan y se incorporan al programa de radio de -
acuerdo al realismo y beneficio que pueden proporcionar al --
mismo . No se trata de utilizar todos los sonidos que hay -
en una escena , sino los necesarios para ambientar y que el
receptor se d& cuenta de lo que estd pasando y de dénde es-—-
tin . No es necesario reproducir fielmente todos los ruidos
de un escenario , y al volumen en que se dan , para darle -~
realismo a la escena , basta tan s8lo con seleccionar algu--

nos sonidos para lograrlo .

Hay que saber usar los efectos , primero , seleccionén~
dolos y después manejindolos adecuadamente . Por ejemplo, cuan
do en la escena la voz estd en primer plano , el volumen de
los efectos y de la misica ambiental deben bajar ; y cuando
se hace silencio en 1la voz , puede subir el volumen de los -

efectos .

Los sonidos y sus efentos deben ser identificados por
el auditorio , Pocos sonidos son absolutamente reconocibles .
Es necesario ayudar al radioescucha para que los identifi--
que , ya sea directamente en el didlogo , antes o al mismo --

tiempo en que aparccen en el guidn .




Y R
II-G‘CLARIDAD ENﬂNCIATIVA;:TBREVEDAD,- SENCILLEZ .

'Caracgefisticas como la actualidad , rpidez , simulta--
neidad e inmediqtez'hgcen de la radio el medio informative -
por exceleﬁéiu , e -influyen y determinan la estructura de la
informacidn radiofdnica que tiene dos caracteristicas esencia-
les : DBrevedad y Qeicillez . Ambas en funcidn de la Claridad
Enunciativa que contribuye a la eficacia del mensaje radiofé-

nico .

Al redactar un texto periodistico para la Radio hay que
gentarse frente a la miAquina de escribir pensando que se va
a elaborar un texto para ser oido , para ser contado y no pa-
ra ser-leido . Con esta actitud se facilitard la dificil ta -
rea de ofrecer en unas cuantas frases breves y sencillas la -~
misma informacifn que en el periddico ocupard varios parra-=-

fos de elaboracidn totalmente literaria .

El Lenguaje oral en la radio debe utilizar un vocabula--
rio de uso corriente , optando siempre por la aceptacidn més
comiin de un término , evitando al miximo la utilizacidn de -
tetminulogia perteneciente a la técnica y a las ciencias , asi
como las locuciones extranjeras que ademis de restar inteligi-
bilidad producen en el oyente " un complejo de inferioridad

cultural que provoca ansia , rabia , dirritacifn " * .

Debemos tomar en cuenta tambi&n que actualmente la di-~
versidad de «clases o c ategorias socioecondmicas " tienden a
la creacifn de argots cada vez mids diversificados e incompren

sibles para todos aquellos que no pertenecen a la categoria =~

* (12) Gadda , G.E.
Normas para la Redaccidén de un Texto Radiofnico.
Torino ; Eri , 1973
Pig., 22



socioecondmica . que " los ggnera "f* y debemos asi-mismo evitar.

En casc de ser 1nevitab1e la utxlxzacxon de un cérm;no -

complejo debe expllcarse 8u sign1f1cado inmedlatnmente para ‘ob-

viar asi los ~efectos antes descritos .

81 las explicaciones se repiten con demasiada frecuencia -

el texto se canvierte inevitablemente en algo poco eficaz .

Teniendo en cuenta que el lenguaje utilizado ird en favor

de la claridad y la sencillez , hay que utilizar términos defi
nitorios para 1lograr nuestro objetivo . En este sentido , los
adjetivos son innecesarios casi siempre ya que aportan poca in
formacién . Su utilizacidn en radio sélo es aceptable cuando

el matiz que aporta ayuda a precisar la idea que se transmite

Tambi®én debe tenderse a eliminar el adverbio ya que su -
accifn modificadora es en general innecesaria si se utilizan -
como mencionaba anteriormente t&rminos definitorios . En el ca-
so de utilizarlos los mids justificables son los de tiempo y de

lugar .

Tanto en el caso del adverbio como del adjetivo , es mds
correcto transmitir la idea que ellos aportan a través de la -
narracién o de la restitucidn del contorno acfistico de los he

chos .

.Por 1o que se refiere a los pronombres hay que pensar en

* (13) Prado , Emilio .
Estructura de 1la Informacién Radiofdnica .
Ed. ATE , 1981 .
Pag . 35




la confusién que puede proyocar la atrvibucidn de la accidn
que describe una frase con pronombre a un sujeto que no co -
rresponde . Por todo ello , prescindiremos de los pronombres
en la redaccidn radiofénica informativa en la que la redundan
cia es beneficiosa para fijar las ideas principales .

El verbo tiene wun papel importantisimo en la informacidn
radiofénica . Para ser mis exactos el tiempo del verbo , ya -

que es uno de 1los elementos que denota mds actualidad .

En la redaccidn radiofBnica informativa , el verbo hay
que utilizarloe en presente de indicativo y en voz activa ., El

pasado no es noticia en Radio .

La Radio no es el medio mds adecuado para la transmi--
8idn de largas series de cifras estadisticas o grdficas . --
Por ella hay que evitar en lo posible la inclusidn de nime-
ros en las informaciones para este medio , No siempre serd po
aible excluirlos , ya que en alguna ocasibn pueden consti --
tuir la parte mds importante de nuestra informacidén , en cu-
yo caso , es conveniente seguir dos normas para su redaccidn.
Por un lado se redondean todas las cifras 498 351 son en ra-

" "

dio casi medio millén , tambi®&n es conveniente establecer
comparaclones ilustrativas qye facilitan la comprensidn ; Asi
nos encontrarcmos con f6rmulas como " el doble de ... ", -~

* 1a mitad de ... ", etc .

Los nfmeros expresados oralmente son dificiles de rete--
ner asi pues procuremos evitarlos , Aunque como mencionaba en
ocaciones una cifra es el aspecto mis relevante de una noti

cia o informacidn por lo que se dard con suma claridad enun-

ciativa y se repetira profundamente .

En cuanto a las abreviaturas y las siglas no tienen lu--
gar en la vredaccidn radiofdonica , Siempre hay alguna excep--

i
i
i
j
!
|
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i s . . .
cidn algunas siglas son . de uso comlin y a veces son mis ilug-
trativas que .su’-deletreo , habitualmente no es asi , por lo =

que escribiremos todas. lag inldbfﬁs que dan'iugar a 1a sigla .

-Eﬁ eI_5caso.ag‘_fediqté; textos para ser leidos por otra
" persona.no debe. esc;iﬁitse”un§4éiglh si se quiere que el lo-

cutor lea “su isignifib&ddr :hunﬁue-es mis adecusdo que cada

redactor len‘iéqsi propios textos,, dando al mismo tiempo su -

’vptopio esc}in .
En cuanto 'a .la  inclusisn de nombres propios en la re--
daccidn radiofénica , los nombres poco conocidos o desconoci-
dos deben incluirse tras el cargo o la descripcidn de la -
accidn o actividad que los ha puesto de actualidad . Esta --
norma sdlo es alterada en el caso de los nombres muy popula--
res en los que se asocia inmediatamente el registro sonoro

de ese nombre al cargo o hecho que le hace relevante .

Otro punto importante de la Claridad Enunciativa , es la
Estética Visual , estd Est@tica afecta a la frase , el pa--

rrdfo , las normas précticas y los guiones

La Est@tica de 1a frase y su combinacidn parrafos ha -
de estar en funcidn de las unidades de entonacidn . No debe
preocupar , pues , el alejamiento de la esttica impresa .
En un texto radiofdnico debe destacar la espaciosidad y sensa
¢cidn de libertad , las frases cortas deben saltar a la vista
y las manchas negras que resultan de trasponer la visidn de -
un fexto ha de resultar pequefias . Esto no es una garantia -

por si sola , pero si combinada con una ordenacibn gramatical

lineal .

Es importante escribir a doble espacio ya que , ademds -
de facilitar 1la lectura , permite realizar las correcciones

necesarias de forma adecuada . No podemos utilizar las nor--
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mas de correccifn . de imprenta por representar un engorto vi -

sual .

. En radio’ no: se’ apro:echan las porciones de la palabra
‘que esZnn cnrrectamente expresadns aino que se ‘tacha toda y se

escr1be,curtec:amente;;' aunque demasiadas correcciones pese »

hacerse seglin  esta norme;; provocan equivocaciones y cam --
bios de entonacién en . la lectura‘,usxendo mejor rehacer el --

texto o utilizar . las peliculas de tinta blanca .

En el caso de las palabras que quedan a medias al tér-
mino del rengldn , es mejor escribirlas completas al inicie

del siguiente renglén .

Las normas mds generales aconsejan dejar un margen ini-
cial y lateral izquierdo de aproximadamente 5 centimetros . -
Alli se efectuardn las anotaciones precisas , Los papeles uti
lizados deben ser todos del mismo tamafio , y cada noticia por

breve que sea debe de estar en una hoja diferente .

Si el t exto no «cabe en una sola hoja , se sefialari la
continuacion del tema con una flecha o cualquier otra sefial -
convenida por la redaccidn . Esto nos permitird dar la ento-
nacidén adecuada .

Nunca dcbemos dejar un pdrrafo o una frase cortada al -
final de la hoja , ya que alpetaﬂinevitablemente la entona--

cién , produciéndose una pérdida-de-sentido . Lo mismo pode--

mos decir de las palébfaé"a; finael:de la frase , que nunca

se separen las silabas

Lag cifras ‘es .canenLente'egcribirlas en letras para e-
vitar el esfyerzo de' traduccién en el momento de su lectura .

Si dentro de- un . texto hay citas textuales " in voce " =
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anotaremos visiblemente cada una de ellas , sefialando el ini--
cio , la duracidén y fundamentalmente el pie , El pie debe de
contener las Gltimas seis palabras . Si son menos hay muchas po
sibilidades de que la combinacifn de esos té&rminos se repita
en varias ocasiones en especial en las citas largas , y pisa~-=-
riamos la cinta produciéudose una situacibn distorcionadora ,

provocando un grave error en el momento de la transmisidn de -

nuestro mensaje .

En cuanto a la wutilizacidn del guidn radiofdnico se ha
llegado a la improvisacién total lo que no es recomendable , =
mds adn en 1la radio informativa , ya que es mejor la utiliza-

cidn de guiones indicativos o pautas .

Este tipo de ' guidn contiene las indicaciones t&cnicas y
temdticas imprescindibles para lograr el acoplamiento del reali
zador y el editor presentador .

De la Claridad del guidn dependerd también el ritmo y la
agilidad del programa.

El guidn indicativo contendrd el cronometraje de cada in-
tervencifn , 1la persona que lo realizar§i y especial atencidn
a todas las fuentes de audio que intervengan . Las grabacio-
nes estardn numeradas y ordenadas . Resulta mfis eficaz regis--
trar cada grabacién en wuna cinta individual ya que permite mds
posiiilidades de alteracidn del orden con rdpidez y eficacia -

er caso de surgir cualquier imprevisto .

Los programas informativos deben estar abiertos a las va-
riaciones , pues la actvalidad sigue produciéndose mientras
se edita el programa .

. En los programas de mucho material grabado el €xito de -

realizacifin va en proporcifn directa a la claridad del guidn .
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Para evitar errores deben sefialarse claramente las entradas -
y los pies d¢ "las -cintas , asi como los pies de los textos --

que introducen .las grabaciones .
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‘1L.7. CARACTER ISTICAS Y ESTRUCTURA DE LA NOTICIA EN RAD 10,

La definicidn de noticia ha sido manejada por diversos au-
tores , diversas escuelas y en todos los tiempos , dando asimis
mo definiciones diversas . Desde Spencer (1917) a Martinez Al-- )
bertos ({972) , entre otros muchos autores que han dado sus pro
pias definiciones , una contrapuestas , otras complementarias ,

pero todas matizadoras y diferenciales.

" Una sola definicidn permanece en todos estos camtios : =
es la noticia como la que los periddicos escriben en sus colum-
nas y lo que las emisoras de radio y televisidén emiten en sus -
programas informativos . Es decir , los tipos de noticias son

infinitas " * .

Concretando mids el término , " En toda moticia hay tres -
elementos significativos : un suceso que implica algln género -
de accidén ; una informacién donde se describe o relata la accién
en términos comprensibles , y un pfidlico al cual se dirigen e--

sas noticias a través de los wmedios de comunicacidn " *

Siguiendo esta linea definitoria de la noticia , la unidad
estructural minima de la informacidén radiofdnica , es escueta ,

sencilla , y formalmente neutra .

* (14) Secanella , Petra Ma.

El }id :f8rmula inicial de la noticia .
Barcelona : Ed. ATE , 1980 . .
pag. 11

* (15) Fontcuberta , Mar .
Estructura de 1a Noticia Periodistica .
Barcelona : Ed. ATE , 1980 .
pdg. 10
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Al referirnps a sus caracteristicas diferenciales , hay =
que seiialar que en primer té&rmino las noticias radiofénicas son
vehiculo de informacidén para aquellas personas gue no leen por -
que no saben o porque no quieren hacerlo . Esta gente se provee
de informacidn a través de la comunicacién interpersonal y a --
través de los medios de informacifn audiovisual . Por lo gque co
mo mencionaba anteriormente no hay que dar por supuesto nada en
la noticia radiofdnica .

La inmediatez que permite 13 radio le da a la noticia en =~

este medio una "

tendencia a la simultaneidad espacio-temporal
que contrarrestra la distancia psicoldpgica " * ., La inmediatez
y la simultanecidad implican rapidez , principal ventaja de la -
informacidon como mencionaba anteriormente ; por lo gque los pe--
riodistas radiofdnicos piensan en las noticias de la hora , ==

mientras los de la prensa piensan en las noticias del dia .

lLa noticia radiofdnica obliga al oyente a realizar un ejer
cicio de plasmacidn de las ideas transmitidas por las imdgenes
sonoras en imdgenes visuales imaginarias . Esta sugestidn acre
cienta el sentido de participacidn en los hechos relatados , sg
bre todo si éstos son restituidos con su contorno acistice .

Este sentido de participacifn y esta sugestidn inerementa

asimismo la credibilidad de las noticias .

Por otra parte la no permancncia de los mensajes radioféni
cos obliga a escribir de forma que sea entendido a la primera .

Esta caracteristica marcard notablemente la. estructura de la no

* (16) Orive , Pedro .
Estructura de la Informacidn Periodistica:

aproximacién al concepto y su metodologia.
Ed. Piramide.
pidg. 212
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ticia en radio , . y como consecuencia de todo lo anterior surge

la brevedad como el rasge méAs importante de las- noticias radieo~
£Snicas .

A partir de estae caracteristicarc diferenciales podemos es
tablecer tres tipos de noticias :

“1.- Le Noticia Estricta .
2.~ La Noticia de Citas " in voce " .

3.~ La Noticia con Entrevista .

1.1 La Yoticia Estricta , en contraste con la cldsica pirdmide
invertida de 1la prensa gque venia encabezada por un lid , en ra
dio la cantidad de informacifn no es decreciente en su distri

bucidn.Encabeza la estructura de la noticia radiofénica una -

" "

entrada s término utilizado en lugar de " 1lid " y que se =

define como *

la formulacidn de lo que e¢s wis importante de --
una noticia , directa o de creacifn , respondiendo a las dos
preguntas bAsicas : qué ha sucedido , y quién es el protago-

aista " * |

La entrada debe ser breve y sencilla en se formulacidn .
Su funcidn es la de atraer la atencifn del oyente sobre sgue
11a informacidn . Ya que el oyente al encontrarse en el esta-

do de oir lo interesaremos para que pase al estado de escuchar.

Para lograr este objetivo dispondremos en la entrada los
datos mis atractivos o mds importantes de la informacibn ., Am

bos datos deben ser repetidos a lo largo de la noticia para

% (17) Secanella , Petra Ma,
El Lid: férmula inicial de la noticia.
Ed. ATE.

Pég. 45
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producir una redundancia que contrarrestre la no permanencia =«
de las noticias , la descodificacifin en presente y la falta de

asimilacifn precisa en caso de no encontrarse en el estado de

Lo mis importante es que generalmente ge encontrari en la

entrada la respuesta al que y como variable al quién o al
cémo , predominando aquel que tenga mis capacidad de atraer la

atencidn .

La entrada no se empezard nunca Con un nombre desconoei
do , y lo mismo podemos decir con respecto a las cifras . Hay
que evitar empezar la nota con una larga cita estadistica e in
cluso con una cifra . Una cifra sdlo podrd encabezar la entra-
da en caso de ser el dato mids importante de la nota y que -

ejerza el efecto de alerta sobre la atencidn del oyente .

La entrada de la mnoticia , en este aspecto , juega el -
mismo papel que el titular en la prensa . En radio no hay ti-
tular . Asi la entrada debe ser breve y sencilla , pero sin
simplificar tanto que 1la noticia pierda interés y sin ser --

tan breve que aparezca como un mensaje telegrafico .

Es dificil 1la tarea de redactar una entrada breve pero -
con el spuficiente ritmo interno como para hacerla atractiva .
Yacilita este trabajo aislar la idea que queremos expresar y

transmitirla con una estructura lineal y sencilla .

Siguen a la entrada en la estructura de la noticia radig
da phrrafos sucesivos , con las mismas caracteristicas inter-~
nas de sencillez , brevedad y linealidad . En cada uno de es--
tos pdrrafos se incluyen uno o dos datos nuevos y uno redundan

te .

Esta estructura se va sucediendo en pArrafos aislados has

ta agotar todos los datos disponibles , sin olvidarse de la



redundancia” .

a La estfucturav qe,'1a noticia radiofénica concluye con un
".cierre"“‘cﬁyof‘hapél.”gs importantisimo . El cierre recupe-
ra lo esencial dé 1a noticia , de forma atractiva , para fj
jar el hecho que ha sido transmitido y para dejar el inter@s
del oyente en una situacifn elevada que facilitard la aten~--
cifn a 1a siguiente informacidn , o que dejard el interés por

“aquel informativo , si es la Gltima .

Lograr un buen cierre , si cabe , es mis dificil que --
una buena entrada ya que no disponemos del interés por lo des

conocido .

La noticia radiofénica asi distribuida combina los datos
de tal manera que se produzca una tensibn variable entre --
los diversos pﬁrrafoa » e incluso dentro de cada uno , jugando

con el inter&s de los datos

El Gnico sentido decreciente en esta estructura es el de

la aparicidn de 1los datos .

2.2 Lo Noticia con Citas " in voce " , tienme una estructura -
general similar a la noticia estricta pero algunos de los da
tos son expresados por la voz del protagonista de los hechos
o por la fuente . Este recurso es muy aconsejable por va -~
rias razones . La noticia asi estructurada gana en ritmo y so
portabilidad ya que introduce cambios de voz y sobre todo --
puede incluir el escenario sonoro de los hechos , transmisor

de informacién en 81 mismo .

Esta férmula aumenta la sensacidn de participacidn crea~
tiva del oyente en el acontecimiento . La noticia gana asi

en credibilidad y eén exactitud .
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Para pdderlas ‘incluir en una noticia , las citas directas
debenvréuni:J CQalidades expresivas similares a las exigidas pa
ra los textos radiofdénicos . 8i no exponen ideas claras y conci
sas producen el efecto contrario al deseado .

“En general ', la -cita' no estf en la entrada sino en los
pirrafos siguientes , bien como una unidad o bien como parte -
de ellos . Las citas deben tener la minima extensién y deben
concordar con el contexto en una cucesién l16gica de ideas .

3.3 La Noticia con Entrevista , tieme una estructura general

bastante ‘diferente a las anteriores . Contiene una entrada -~
stractiva en la que habrd la respuesta al qué . Las normas =~
para confeccionar esta entrada son las mismas de la noticia es-
tricta . Después de la entrada sigue una entravista que pue-
de cumplir dos funciounes ., Una , suministrar los datos del =~

acontecimiento , y otra , dar cumplida respuesta al jporque?.

En el primero de los casos la entrevista es dgil , con
preguntas muy breves y respuestas cortas . En ella la fuente o
protagonistas suministran los datos que poseen . Si estos son -
parciales serdn completados por el periodista siguiendo los es

quemas anteriores .

En este tipo de noticias , el cierre , - ademis de las -
funciones mencionadas para los otros dos tipos - debe cumplir -
el de la redundancia , caracteristica vita} para obviar la fal

ta de permanencia del mensaje .

En el segundo de los casos la entrevista es mAs corta ,
con la dnica finalidad explicita de explicar el porqué de los
acontecimientos bien por parte de los responsables , bien por
parte de un experto . El periodista debe dar el resto de los

datos siguiendo los esquemas habituales de la noticia radiof§
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nica .

Las noticids. con entrevista ‘aﬁnantfu‘_ lé's ventajas de to-
das los otras el \i_.ntéfés humano  que despiertan .
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L8 CRONOMETRAJE.

La respuuauhilldad pr1mord1a1 de que cualquier programa -
de noticias pnr radxo se ajuste a Ets rigidas limitaciones de
tiempo , tecac “sobre el redactor mismo , @l cujl debe sater
'uﬁutu hay que - escribir pnrn llenar un lapso de cinco minutos,
de’ quince minutos  o-del ktlempo que sea necesario o que re ~--
quzgra un ‘programa de noticins .

Débe tbmnr'“eh “éuénka 105 minutos y los segundos que -—
forzosamente hay . que »reétar del tiempo destinado a las noti-
cins , tnles ‘pqmo ‘.identificaciones de la sitsacidén , notas -
de promocifn.y _uﬁuncina comerciales .,

El medio -mds factl para medir el programa de noticias -
es la cuenta -por - lineas . Generalmente , casi todos los locu
tores leen  de doce a dieciseis lineas completas de texto --

por. minuto .

- Por lo gepérnl , un redactor tiene a su cargo un progra
ma determinado de noticias , que es leldo por un locutor Eijo,
(en el caso de que no sea el mismo quién lea el texto) .
El redactor no debe necesitar mids de tres o cuatro programas
de noticias , para saber la rapidez con la que lee su locu -
tor . Basta para ello , sencillamente contar las lineas de -
texto que se dan al locutor y ver las que quedaron sin leer

al terminar el programa .

Por su parte el locutor comparte la responsabilidad --
del cronometraje , como verdadero profesional leerd totalmen-
te cualquier texto una wvez , por lo menos , y a menudo dos -
veces . Debe familiarizarse con el material a fin de leerleo -
convenientemente , debe tambi@n consultar 'un crondmetro segin
vaya leyendo , para ceiiirse al tiempo de que dispone y saber

51 tiene la  cantidad exacta de texto , o si le sobra o le
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falta y para estar doblemente séguxc de ﬁue.terminaré én el
momento prefijado , ¢l buen locuctor . enplea . un 51stena que s¢.

conoce como cronometra]e PIEVLO .

Casi todos los programas informacivos ter'i1an va sea -

con una combinacién de anuncio comercial d’da o con -

el informe meteorolégico y despedxdi

Independientemente de cémo conclu a‘el prograna , es in-

dispensable que el 1ocutor tenga (] PO pata‘leer el anun -
cio comercial o el lnforme me:eorol&gico final v despedirse

seglin sea el caso " .

Para lograrlo , debe saber con exactitud cufindo tiene -
que comenzar a leer su texto de cierre , cronometra las pégi
nas finales y resta el total del tiempo destinado al progra

ma .

Ademds todo el texto se divide en secciones como : noti
cias locales , nacionales e internacionales; deportes o infor

mes metereolégicos .

Sin embargo, mno todos los programas se dividen estricta
mente en secciones , TFrecuentemente las divisorias consisten
en anuncios comerciales . El locutor distribuve su programa -

de algin modo , para facilitar el manejo del texto .

ObsBrvese que las hojas cronometradas se colocan en la
esqﬁina superior izquierda de 1la mesa , al alcance del locu-=-
tor , que ha dividide el texto en dos partes , v utiliza el

anuncio comercial intermedio como linea divisoria .

Cuando se enciende en ¢l estudio la luz de entrada al ai
re , el locutor suele tener a la mano la primera mitad de la

totalidad del texto ; la segunda mitad , con el anuncio comer-
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cial intermedio-en 'la parte superior , permanecera en la me-

sa frente a &1 ,

No gse f ija hora para la lectura del anunciec comercial
intermedioc . Muy pocos locutores se preocupan de cronome -~
trar cada pé gina de su programs y realmente no hay necesi-2
dad de ello ., Asi , s6lo tienen la idea aproximada de la ho
ra en que deben leer el anuncio comercial intermedio . Esto
no tiene importancia especial aunque , en un programa de quin
ce minutes , casi todos los locutores prefieren que la inte
rrupcidn para el anuncio intermedioc se haga aproximadamente
cinco minutos después de empezar la lectura . Asi , los a-
nuncios comerciales sge distancian lo mds posible , y si el lo
cutor no es quién tiene que leerlos , se le da oportunidad -

para tomar aliento .

La colocacidn de 1los anupcios comerciales dentro de los
programas de noticias , estd sujeta a muchas variaciones , se
glin las normas de la estacién . A menudo , el patrocinador
quiere que su mensaje se transmita en determinado momento ;
si no es asi , la colocacifn queda a discrecidn del redactor

o del locutor del mismo .

En cualquier caso , el locutor estd en el deber de cer--
ciorarse de que tiene sus textos comerciales cuando entra -
al dire . Pero es incumbencia del redactor verificar la se r-
cuencia del programa y comprobar que no ha habido cambios de
fltima hora en el nfinero de anuncios comerciales , lo que -
alterard la cuenta de las lineas y la medida de todo el pro-

grama .

" "

Los rellenos girven de proteccifn contra una lectura
mds rdpida de lo wusual por parte del locutor , o contra un =

error de cdlculo del nimero de lineas entregadas por el re--

dactor . Recordemos que es preferible tener demasiado texto -

que muy poco.




11.9 ?QRHATOS NOTICIOSO0S RADIOFONICOS.
TIPOS Y. CARACTERISTICAS.

En los {@ltimos afios , el mds usual es el Resumen de 5 mi
nutos , ‘que parece adaptarse mejor el patrbn de misica y noti
cias que predomina tanto en las cadenas como en las estaciones

locales desde el advenimiento de la televisibn .

Este programa de 5 minutos se divide.en dos categorias :
Programa con Fecha y Lugar de Origem y Programa de Noticias ~
Ligadas . En' el primero cada noticia lleva el nombre de la ciy
dad y estado 3 y en la segunda la mayoria de ias noticias ==

van enlazadas .

Es necesario tomar en cuenta las siguientes consideracio-
nes 't Es poco lo que puede decirse en los programas de moti-
cias por radio , ya que la escazes de tiempo se refleja en -
la tendencia de los programas de sGlo cinco minutos , hay que
agregar que , de ordipnario , se quitan treinta segundos al fi
nal de cada programa de noticias , para ! identificacidn de la
estacifn , servicios plblicos y frecuentes anuncios de promo-

¢ifn de otros programas .

Hay , ademds , el bienvenido material del anuncio , si
se tiene la buena suerte de contar con un patrocinador para el
programa que estamos confeccionande , exigird por lo menos un
minuto de nuestro valioso tiempo , sBlo nos quedan tres minu--
tos y treinta segundos para transmitir las noticias .

En un programa normal de noticias de 3'30" , un redactor
trata de presentar , generalmente , por lo menos echo noti =--
cias diferentes , o mds si ¢s posible ., Tomando en cuenta ese
promedio de noticias , si las dividimos en tres minutos y me-
dio , nos quedan menos de treinta segundos para cada una y ade-

mis no se puede descomponer uniformemente el tiempo en lapsos
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de‘tpeinta Qegundoa para cada noticia porque , a menudo , un

redactor precisa més tiempo para las noticjas importantes , y
menos para las deméis
A continuvacifn los diferentes Tipos de Pormatos Noticio-

sos Radioffnicos y sus caracteristicas :

. NOTICIAS RADIOFONICAS CON FECHA DE PROCEDENCIA : Este pro
grama de noticias por lugar de procedencia se inicid para --
las emisiones " reldmpago " . En ellos puede ahorrarse muche
tiempo por el sencillo medio de especificar la localidad =--
donde ocurren los sucesos . Sin embargo , no todos los perio
distas radiofénicos estdn de acuerdo respecto a las ventajas -
de esos programas @

- La objecifin principal y muy fundada es -
que esa clasificacidn muy pronto se hace
tediosa y a menudo conduce a repeticiones,

- 81 se trata de sortear esa dificultad y
se varian las procedencias , se interry
pe el curso natural de las noticias . 0-
bliga al redactor a colocar noticias me=-
nos importantes en el lugar principal .

Es posible que 1la presentacidn de las noticias con fe-
cha de procedencia se preste mejor a hacer todavia mids breves
las emisiones , como las de sumarios de un minuto de noti ==
cias nacionalea , internacionales , y locales , que cada vez

son mids populares .

Finalmente , en tan corto espacio apenas hay tiempo para

que ese tipo de noticlero pueda aburrir .

PROGRAMA DE NOTICIAS LIGADAS: En este , su lectura y pre-

paracién son un poco mds lentas ., Ademds , nmecesita pensarse
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y planearse mucha nés Cuando. es pgsible , el fedactor pre— 
senta las noticias de ‘modo‘que se liguen unas con otrasv, gi~
guiende siempre iog :dictados del sano juicio informativo y del
buen gusto. .. v

El ﬁuénr gusto se demuestra en la forma que emplea para -
“ enlazar " oi'" wnir " las noticias . Muchas veces ,es abso-
lutamente imposible juntar algunas noticias , en tal caso se re
curré a-: palabras o frases que enlazen el tema , y eun el peor
de los casos-, el redactor se ve obligado , sencillamente , a
pasar de un asunto 8 otro .

Eata forma popular de programa informative , sirve ademds
admirablemente paras agrupar las noticias : ya sea peografica ~
mente o por temas . Por ejemplo se adapts muy bien paras pre~
sentar todas las noticias : extranjeras , de México , domesti
cag y locales , de forma fluida . Del mismo mode , pueden por
lo general eulazarse , sin cembiar nada ; tres o cuatro noti--
cias econdmicas , una racha de crimenes o de actos de violen~
cia , o cuslguier cosa que tenga cabida facil dentro de una -

clagificacidn determinada .

Es muy raro que el redactor de noticias halle la féliz co
yuntura de que las noticias vengan de un modo que casi se -~
agrupen por si mismas . Lo mds frecuente es que haya que pen-~
sar bastante para forjar el eslabfin indispensable y cuando el
redactor se ve forzado , es mejor echar mano de alguna de las
frases ya hechas o conocidas para cambiar de tema como: " mis

cerca de nosotros ... " , " en el escenario local ... " , " en

otra parte de las notigcias ... " .



- NOTICIEROS DE 15 MINUTOS ; considerado el noticiero largo -,
o sea el de 15 minutos conserva su sitio de honorfen las esta -

ciones locales .

Aparte de su esencia informative , ofrece una esttuctura -
flexible ; permite al departamento de ventas de la estacidn in-
sertar 2 0 3 anuncios comerciales lucrativos .

‘“En el programa de 15 minutos , el tipo de procedencia casi
no tiene utilidad , se ha hecho costumbre qud cada noticia ten-
ga su propio cardcter dentro de esa estructura mis amplia . La
obligacién del locutor consiste aqui , principalmente , en indi

car con el tono la conclusidn de una noticia y el principio de

la siguiente .

La finalidad primordial es presentar tantas noticias como
sea posible , ya que hay mayor latitud en esos programas mis -
largos , 8in embargo , apenas queda tiempo para el reportaje de

fondo .

En este formato , entra en juego ura variante de la ley -
de repeticifn ; Toma la forma de principiar el programa con un
sumatio rdpido y atractive de los encabezados , que sirve pa-

ra atraer el interes del oyente y dar idea de las noticias que

van a seguir . Después de los encabezados , viene una frase fi

ja , que sirve de corte para un anuncio comercial o mensaje

de promocibn . Como ejemplo : " mids noticias dentro de unos -
segundos " , " Detalles de estos sucesos dentro de unos ins--
tantes " .,

Las frases fijas como estds , asi como sus muchas varian
tes pueden emplearse en todo el programa de noticias de 15 mi-

nutos , siempre gque sSe necesite un corte .
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__._ INFORMES WMETEREOLOGICOS , SOBRE LA HORA Y LA NOTA FRIVOLA:
Se ha hecho ya costumbre que los programas de noticias terminen
con informes meteorolégicos , en la presentacidn de 5 minutos,
suelen darse con toda rapidez , de este wuodo

TIEMPO: DESPEJADO ESTA MANANA , AGUACEROS MAS TARDFE . A esto

sigue la temperatura , humedad , vientos , y presidn barométri-

ca .

En los programas de noticias mds largos todo se puede y
es puosible dar con mds detalles hasta los informes meteorold -
gicos . Cuando el tiempo constituye una noticia -~ como ocurre
frecuentemente merecerd un lugar proominente del programa , Sin
embargo , se ha acostumbrado a los oyentes de la radio al infor

me meteoroldgice final , y siempre lo esperan .

En los noticieros de !5 minutos que se dicen en las prime
ras horas de la maflana , es buena norma intercalar frecuente--
mente informes meteoroldgicos condensados , o decir la hora .
Esto es conveniente tambi®n en otras horas u ocasiones , en el
curso de las radiodifusiones diarias , pero sobre todo cuando
el oyente se dispone a salir de su casa para abordar un tren o

llevar a sus hijos a la escuela .

Muchas estaciones presentan programas de noticias de 10 -
minutos , que se confeccionan siguiendo a grandes rasgos las
dos formas bisicas , es decir , son , una ampliacidn del pro
grama de noticias de cinco minutos y/o una abreviatura del de

15 minutos .
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'11.10 LA ENTREVISTA. RADIOFONICA ,"TIPOS Y FORMA DE REALIZACION.

La Entrevista es. de ids'g'hérna periodisticos que mds a-
daptabilidad tiene d la tadio y a las caracteristicas especi~
ficas del medio . " Es- ‘una; de las f6rmnlas mds dgiles para --
dur‘a conocer una info:maciﬁn ] para profundizar en el conoci-

miento de los hechos y 'sus consecuencias , asi como para acer

carse a la personalidad de los protagonistas de las historias"#.

En la entreyista se produce un universo comunicativo muy
complejo en el que intervienen la comunicacifn interpersonal,
y por tanto bidireccional , y por otro lado flujos comunicati-
vos unidireccionales directos y diferidos .

La entrevista en todos sus tipos y modelos , es formal--
mente un didlogo que representa una de las formulas mds atrac
tivas de 1la comunicacidn humana ., Se produce una interaccibn
mutua entre el entrevistado y el entrevistador , fruto del --
didlogo . Esta interaccidn - natural en la comunicacidn humana
a nivel oral - ejerce un efecto de aproximacidn al oyente que
se siente incluido en el clima coloquial pese a no poder par-

ticipar .

Del flujo comunicativo interpersonal que se desprende del
didlogo entre entrevistador y entrevistado , unidos conceptual
mente en el papel de emisor , se desprende una doble comuni-
cacidn unidireccional o mejor dicho una distribucifn de informa

ciones hacia el receptor .

* (18) Prado , Emilie.
Estructura de la Informacibn Radiofénica .
Ed. ATE , 1981 .
pdég . 57
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Por un lado , una comunicacidén unidireccional directa --
que se desprende de las respuestas del entrevistado y por otra
parte , se produce una comunicgcién unidireccional diferida =
que es la deaprendida --también de las respuestas , pero provoca
da por ‘la ‘accidn Ent;evistadora del periodista .

Se produce otro. flujo unidireccional descriptivo que se
desprende de las observaciones , narraciones y descripciones =
efectuadas por el periodista transportadoras de informaciones

hacia el receptor .

Por un lado , una comunicacidn unidireccional directa -
que se desprende de las respuestas del entrevistado y por otra
parte , se produce una comunicacifn unidireccional diferida -~
que es la desprendida también de las respuestas , pero provoca-

da por la accidn entrevistadora del periodista .

Se produce otro flujo unidireccional descriptivo que se -
desprende de las observaciones , narraciones y descripciones
efectuadas por el periodista transportadoras de informaciones
que no exigen el contraste del entrevistado .

Dentro de este flujo se incluye el entorno aclistico de -
la entrevista , seleccionado por el periodista y transmisor --
del caudal de informacidn que &1 selecciona . A menudo se de -
sestima la importancia del entorno acfistico , con lo que bien
se empobrece la riqueza informativa del género o bien se dis-
torcionan al no ser el adecuado . Es mds dramdtico el dltimo
uso -, pues en ocasiones llega a modificar notablemente el re-

sultado del mensaje .

Afin se produce otra variable en el universc comunicativo
de la entrevista . Se trata de la influencia de la familiari--
dad existente entre el entrevistador y el plblico , en la des
codificacién del mensaje . Esta influencia ejerce en ocasiones

un efecto distorcionador .
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TIPOS DE ENTREVISTAS .

Podemos establecer un primer nivel de diferencimcidn en -
las entrevistas radiofdnicas segiin sea su emisidn en directo o
en diferido . Este nivel representa la primera diferenédia’fun-

damental entre la entrevista radiofénica y la de la prensa .

1.1 LA ENTREVISTA EN DIRECTO , es la mi3s difficil de ejecutar -
pero' la mds agradecida por el oyente y la mds rica en matices.

En este tipo la preparacifn es afin mds importante que en las =~

demdg , al no haber ninguna posibilidad de rectificacién a =

posteriori " . El control del ritmo interno y de las frecuen -

cias expresgivas , asi como el control del tiempo , son los ras

gos a tener presentes por el entrevistador , para que el resul’

tado sea exitoso .

1.2 LA ENTREVISTA EN DIFERIDO , ofrece la posibilidad del mon-
taje antes de la emisidn con lo que siempre es positle contro-
lar su duracidn y pulir pequeiios errores , asi como modificar
el orden de las preguntas y las respuestas en favor de un desa
rrollo mds 1lédgico . Con el montaje se puede hacer asimismo mids
agil la entrevista , pues todas las respuestas podrdn ser acor
tadas . La mayoria de las respuestas de una entreyista tienen
dos fases diferentes . Primero una fase expositiva , en donde
el entrevistado afrece de una forma espont@nea y generalmente
desordenada todos los datos que dan respuesta a la pregunta .
En la fase redundante se ofrece la misma informacidn pero mds

elaborada literariamente .

En el montaje podemos eliminar una de las dos partes de -
la respuesta , 5in que ello disminuya la cantidad de datos -~
ofrecidos al pﬁblico . Con esta sencilla operacifn la entrevig
ta suele ganar en claridad y agilidad . Ademds se economiza -=

tiempo , lo cual siempre es una ventaja en radio .
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Por otra: parte v el montaje :ambien permite modiflcnt las
pregunCas que hub:eran reaultado poco clnras ¥ que { pese s ha-
ber sido - en:endxdas por el entrev1stado ) pueden resultar un --

.,?‘ruiﬂo‘, en: e1 flujo comunxcativo de las entrevistas .

T tédq-ﬁs‘véntgjé para el montaje . Su principal inconve-

hienfe'es el‘tiempo que requiere efectuarlo perfectamente , y -
’el t1empo estﬁ refiido con la rapidez que debe caracterizar la -
’,accion informativa en la radio . Por esto hay que hacer un es -
fuerzo para que las entrevistas grabadas o diferidas puedan es-

tar en condiciones de ser emitidas sin ning@in retoque .

Finalmente la manipulacidn del material sonoro ofrece mds
dificultades que las del material escrito . En la prensa la en-
trevista es totalmente reelaborada , y en la radio puede serlo
parcialmente para respetar las unidades expresivas formuladas -
por el entrevistado . En la prensa basta con respetar la idea -~

expresada .

Después de estas consideraciones , es fdcil comprender que
debe tenderse a reducir el montaje en las fdrmulas informativas
diariss , dentro de la entrevista , siendo mds practicable en =

las férmules que permiten miAs tiempo de elaboracidn .

Un segundo nivel de diferenciacidén divide las entrevistas

en ¢ La Entrevista de Cardcter y la Entrevista Noticiosa

2.1 LA ENTREVISTA DE CARACTER , tiene como eje la personalidad

del’'entrevistado . Sus respuestas importan mis porque las da &1,
que por si mismas . En las respuestas 1 ademds de la informa --
cifn aparente , encontramos la clave para conocer su personali-
dad ya que " a través de la fidzlidad expresiva , de su esponta
neidad , se penetra en las zonas profundas de la gente que nos

todea . Por ello , en nuestra hipdtesis de trabajo , mids que me

dio auxiliar del lenguaje es uno de los canales imprescindibles



para el conocimiento de la pergonalidad " *

En base a ello se degprenden dos consideraciones . Primera:
hay que crear uyn clima comunicativo que rompa el acartonamien
to del entrevistado y permita esa expresividad esﬁont&nea que -
serd’la clave para el conocimiento real de esa persona , objeto
@iltimo de la entrevista de cardcter . De no ser asl , es proba
bla que despu&s de la entrevista conozcamos del ﬁersonnje sblo

la imagen que €l no haya querido presentar .

La segunda consideracidn se refiere a que el montaje no -
es aconsejable para la entrevista de carfcter , ya que cual--
quier manipulacifn té&cnica le restaria fidelidad expresiva y =
por tanto , perderiamos datos para el conocimiento real de la -
personalidad del entrevistado . En caso de recurrir al monta-
je , es importante tener presente que las manipulacdiones afec-

ten lo menos posible a 1la expresividad .

En las entrevistas de cardcter entra en juego la comuni-
cacidn unidireccional descriptiva que antes mencionaba . Su pa
pel es fundamental pu&s a través de ella trasladaremos hasta -
el piiblico los rasgos expresivos no fdnicos del entrevistado.
Las reacciones ante una pregunta , son elementos que en oca--

ciones transportan mids informacidn que la propia respuesta .

Para realizar esta entrevista es necesario el conocimien<
to profundo del personaje . Este conocimiento podemos obtener-

lo directamente o a través de terceros , ' pero es totalmente

* (19) Orive , Pedro.
Estructura de la Informacifn : Comunicacifn y
Sociedad Democr&tica .
Ed. Pirdmide .
pag . 120




inoperante enfrentarse  al trabajo sin cumplir. este réquisito -

previo3.
Tambien' niente: haber hiblado directamente con &1
antes de ! 1o que. nos petmitirﬁ o bservar -

1us_q§clo ' su cbnversaciﬁh v asi como su ritmo ¢

esto-nos le’ agxlidnd a la entrevista cortando
r ar'luglcu del discurso , evitando de

per)udique la fluidez y la -

de
breve del -persona;e . en la que se destncaran el o los aspec

Lanentrevista_ caracter se inicin con una presentacidn

tos del ‘entrevistado que resulten mis atractivos para el oyen-

te con la finalidad de captar su atencidn .

A partir de ahi las preguntas deben de sucederse 1ldgica
mente , y en cada respuesta debemos conseguir mids datos para -
el oyente y asi pueda construir su relato . A lo largo de la
entrevista debe repetirse con asiduidadel nombre del entrevis-
tado tanto para identificarlo como para presentirselo a aque~

llas personas que se van incorporando a la emisidn .

Para concluir se repetird también el nombre y podrd op-
tarse entre vresunir , los aspectos fundamentales de su persona
lidad seglin se haya desprendide de la ecntrevista , o resal--

tar el aspecto mds significativo que se haya obtenido .

‘El tono de este tipo de entrevistas es relajado , casi -
de didlogo pero cuidando mucho el ritmo , y la tensibo varia-
ble para que no se haga aburrida o pesada sino que despierte

el intergs .

2.2 LA ENTREVISTA NOTICIOSA , ¢8 la que tiene como eje una in=-
formacién . En este tipo de entrevistas interesa mds , la in
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formaciSn que se da que quiln la suministra ,

La entrevista " noticiosa "

puede dividirse en tres ti -
pos ¢

a) LA ENTREVISTA DE INFORMACION ESTRICTA .

b) LA ENTREVISTA DE INFORMACION EN PROFUNDIDAD,

c) LAS DECLARACIONES 0 " FALSA ENTREVISTA " .

a) LA ENTREVISTA DE INFORMACION BSTRICTA , es la mds vtiliza
da y se carcteriza por su brevedad . Sirve para vehicular --
una informacidn a través de su protagonista o de una fuente -

presencial .

Estas férmula es especialmente adecuads para los servi--
cios principales de noticias ya que le da agilidad y exacti-

tud al espacio

Se abre con una entrada en la que se présenta el hecho
de forma atractiva y al entrevistado . Lz entrada debe de -~
ser clara y huir de construcciones complicadas . El entrevis=-
tador a través de preguntas exactas , debe lograr respuestas
claras , cortas y precisas . Es responsabilidad suya el or-

denamiento en una sucesidn ldgica de los datos suministrados.

El cierre de este tipo de entrevistas es opciomal . --
Puede concluir perfectamente con la Gltima respuesta . Si se
hace un cierre debe hacerse breve y su efecto es el de la re
dundancia , por lo que se destacard el dato o datos més re-

levantes .
El ritmo juega un papel importantisimo y es en general,
rapido , teniendo presente siempre la adecuacién al estilo

del programa en que vaya incluida .

Para lograr que relina estas caracter isticas conviene ha
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blar primero con el personnjé y plantearle preguntas , de _

forma que nos " informemos del tema atratar . A &1 le seryird =
pata ordenar explicativamente las ideas y los datos .

Después de este paso se le pide que explicue en X minu
tos lo que se acaba de hablar respondiendo a las preguntas -
que le formularemos . El invitado , estarid en situacidn de sa
tisfacer esta necesidad al aprovechar la fase redundante de

sus respuestas anteriores .

b) LA ENTREVISTA DE INFORMACION EN PROFUNDIDAD , juega el pa-
pel reflexivo de la radio informativa , A través de ella se -
suministra al oyente , ademds de la informacidn estricta , -
los datos adyacentes que le ayudardn a comprender el hecho ,

a conocer sus causas y efectos y , en definitiva , a atribuirp

le una valoracidn personal .

La duracidn de estas entrevistas es mayor que la de las
anteriores y permite un ritmo mds pausado sin ser por ello -~
menos Agil . Tienen especialmente la funcifn de responder al
" por queé ' .

La entrada , breve como en las demds , incluye los ras--
gos fundamentales del rasgo noticioso y la justificacidn de -

1a presencia del entrevistado .

Las preguntas en este caso persiguen respuestas aporta-
doras de datos explicativos del hecho sobre el que se infor-
ma . Por ello es frecuente que el entrevistador exponga algu-
na tesis sobre la que pide una verificacifn al entrevistado.
Este recurso persigue la concrecién y el posicionamiento del
persongje ante el hecho . Es vAlido si ayuda a interpretar el

acontecimiento .

Es fundamental que el entrevistador conozca a fondo el -



tema., De no ser asi dificilmente podrd extraer los datos que

justifican el por qué de los acontecimientos .

El cierre incluirf el nombre del entrevistado y , si la -

entrevista se ha reguelto satisfactoriamente , dard respuesta
al "_ﬁor qué " .
c) LAS DECLARACIONES © ¥FALSA ENTREVISTA , se incluyen normal--
mente en los informativos . Su funcidn es trasladar al pGblico
en forma noticiosa la opinidn de los representantes de las ins
tituciones .

Es una "

falsa entrevista " porque sblo contiene uno de -
los cuatro flujos de comunicacidn presentes en la entrevista
en radio . Es decir , s8lo se produce una comunicacidn unidi

reccional directa ¢ la del entrevistado .

Se confeccionan en forma de entrevista para evitar las re
ticencias del oyente , pero el periodista ejerce 85lo el pa--

pel que en 'la prensa sdlo juega el " ladille " , es decir

’
" el de separador de discurso en subunidades mds breves y por ==

tanto de agilizador del mismo .



11,11 PORMA DE REALIZACION DE LA FNTREV ISTA .

Tomemos en cuenta una serie de normas y caracteristicas -
N 2 4 . 2 AY
de realizacidn de las entrevistas que serdn aplicatles a todos

los tipos .

El exito de una entrevista depende siempre de la documen-
tacibn o conocimiento sobre el tema . " No tasta tan s6lo con
dominar la t@écnica de la entrevista , ni con dominar el medio.
Este dominio conduce con frecuencia a la realizacidn de entre-
vistas formalmente correctas pero que no aportan una cantidad
suf iciente de informacidn , sobre el personaje , o tien sotbre
el heclho noticioso " % . El oyente a la larga se da cuenta del

fraude .

Asi pues , el entrevistador debe realizar un esfuerzo de
documentacidn , especialmente en las entrevistas de cardcter’ y

en las de informacidén en profundidad .

Despu@s de obtener la documentacidn se esti en condicio--
nes de elatorar un esquema que contendrd fundamentalmente los
" jtems " de los temas que deten salir imprescindible a " prio
ri " . El esquema debe ser flexitle y alteratle en funcién del
desarrollo de la conversacifn . Es arradiof8nice seguir un --

cuestionario rigido e inalterable .

A lo largo de la entrevista pueden salir nuevas vias de
interés y se deben de explotar pese a no estar previstas . Na~-

turalmente , para descubrir las nuevas vias de interés resulta

* (20) Prado , Emilio.
Estructura de la Informacidn Radiofénica .
Ed. ATE , 1981
PAge 65



imprescindible escuchar las regpuestas del entrevistado .

A menudo , el entrevistador se preocupa md3s de la trillap
tez de su siguiente pregunta gue de lo que estd diciendo el -~
personaje . De esta forma se le pasan por alto muchas cuestio~

nes sobre las que deberia pedir aclaracicnes .

En la prdctica , ‘muchas veces estd actitud comporta cier -
tos reveses . El més frecuente consiste en planear una pregun-
ta brillantemente elaborada y obtener como respuesta una frus-

tante .

Por otra parte las preguntas deten ser cortas , claras y
concisas . §1 se sigue esta norma suelen conseguirse respues--
tas exactas y precisas ; si no es asi , pueden exigirse del en

trevistado .

No hay que monopolizar el microf8no . Al contrario , dete
conseguirse que sea el entrevistado quien hable . Por otra par
te evitemos establecer un pugilato con el entrevistado , que a
menuda desembocaria en aquel especticulo grotesco en el que el
periodista trata desafortunadamente de demostrar que es una ay
toridad en la materia . 'Si estaba bien elegido , el entrevista
do siempre serd el mds experto ., Esta lucha por la brillantez
no tiene sentido ., El éxito del periodista consiste en hacer -
salir con habilidad todas las informaciones que se hatia pro--

puesto obtener .

Este vicio suelecombinarse con otro consistente en dar en
la pregunta toda o casi toda la informacidn que se pretendia -
sacar de la respuesta . En este caso la entrevista pierde rit-
mo y se crea una tensidn que dificulta la fluidez del género .
En ocaciones serd correcto este método para ottener una infor-
macidén regateada hibilmente por el entrevistador . En tal caso

puede pedirsele que conteste con un sl o un no a la pregunta -
preg
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que ge ‘le formula . 88lo agi es -recomendable incluir en la pre

gunta todo el material infbrma;ivo de la :ebﬁhesta N

. - - . T [ .

Adenfis , no se debe perder .el ‘tiempo ‘rn declaraciones ob-
vias { como anunciar la primera pregunta , 'a segunda ﬁregunta,
etc . ) Y evitar las coletillas como : " bien " , " efectivamen

te " , " claro " .

El periodista radiofdnico puede encontrarse en dos situa--
ciones dificiles en la realizacidn de una entrevista . Las dos

vienen determinadas por la forma de responder del entrevistado.

En un primer caso , el entrevistado tienme tendencia a ha--
cer respuestas enormemente largas y embrolladas . En tal caso -
la entrevista pierde interés y el periodista pierde las riendas

del ritmo y del contenido .

Esto se produce con mucha frecuencia por lo que todas las
precauciones son pocas . Conviene avisar al entrevistado de la
conveniencia de facilitar respuestas cortas y concisas para asi
poder tocar todos los temas previstos . El invitado , incons =-»
cientemente , se olvidard de este detalle a los pocos minutos -
del inicio , Si le hemos avisado previamente podremos recordir~
selo a través de sefias en el caso de que se le olvide . Pero -~
puede seguir alargd@ndose pese a ello y tendremos que recurrir a

otras técnicas para cortarle .

En primer lugar , podemos observar los ciclos de respira--
cidn' del invitado y , aprovechando la pausa siguiente , plantea
remos con rapidez la siguiente pregunta . En esta técnica la ra
pidez y decisidn son fundamentales . lLas primeras palabras de =~
la pregunta deberin pronunciarse con una elevacidén de tono que
obligue al entrevistado a perder el hilo del discurse . Ademds,
estas palabras iniciales no transportardn informacidn bisica ,
pues probablemente ~ debido al cambio repentinc de fuente - el

oyente no las descodificard .



_En condiciones normales , entre respuesta y pregunta debe

dejarse un lapso de 5 segundos que permiten al oyente resituar
se . S1 el recurso anterior falla , dueda adn otro gentil , -
consiste en recordar pfiblicamente la excases de tiempa y consi

guientemente la conveniencia de acortar las respuestas .

S6lo cuando estos dos recursos fallan debemos cortar brus
camente pisando su voz . En tal caso , no debemos volvernos --
atrde para evitar la superposicifn repetida de voces provocado
ra de una distorcidn desagradable al oido . Esta f6rmula , sélo
se utilizar8 en Gltimo extremo ya que puede producir una fric-

c¢idn que dificulte el curso de la entrevista .

La siguiente situacidn dificil del entrevistador se prody
ce cuando el invitado resulta lacSnico en sus respuestas . En
este caso la entrevista pierde su ritmo o se convierte en un
ping-pong agotador . Para romper esta dindmica , a menudo da =
resultar preguntar el porqué de sus afirmaciones , pedir algue

na justificacidn o exponmer una tesis de contraste

T.a duracifn de las entrevistas , ademis de por las necesi
dades de programacién , viene determinada por el interds que =
nunca se debe agotar . Evitaremos que la entrevista se muera ¢
de pie . Para ello conviene observar que las entrevistas desa-
rrollan una curva de interés para descender luego vertiginosa-
mente . Nos adelantaremos a este descenso y cortaremos la en--

trevista justo en el punto de miximo interés

Finalmente , recordemos siempre que a lo largo de la en-~
trevista se repetirada el nombre del entrevistado varias veces ,
por las razones ya expuestas y que la brevedad debe de caracte
rizar las entradas y los cierres . Son totalmente innecesarias
las expresiones reiteradas de agradecimiento . Los agradeci =--
mientos no constituyen informacidn y en todo caso se harin a -

microfdno cerrado .
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Por otra parte , cuando se realiza una. entrevista poy te-
18fono el periodista debe otviar todos los tics de las conver -
saciones telefonicas , tales como ir asintiendo o apostillando
con coletillas lo que dice el personaje . Estos recursos son -
una apoyatura para demostrar a nuestro interlocutor que segui-
mos escuc hande , pero no son vdlidos \;ura las entrevistas ine--

" ruido .

formativas . 5u utilizacifn es un auténtico

Otro de los tice es el de evitar un tono como si nos esty
viéramos dirigiendo a una persona que se encuentra muy lejos «»
Yy nos comunicamos con ella a gritos . Este tono resulta desa--

gradatle .

En las entrevistas a través del tel@fono deben otservar se
las mismas normas est@ticas de realizacibn que en una entrevig
ta en estudio , con la dificultad suplementaria que crepresenta

la no visualizacidn del personaje .

En el caso de una entrevista del modelo informativo no ge

pueden hacer cierres tan largos ; y , en cualquier caso , re=-

cordamos que su funcifn es la " redundancia " , por lo que "se

destacard" el dato o datos mAs importantes de los suministra--
P

dos por el personaje .
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11.12 EL REPOCRTAVE .
TIPOS Y FORMAS DE REALTZACIQN,

El reportaje es el género mAs rico de los utilizados en
radio desde la perspectiva informativa . En la prdctics es el

menos utilizado por exigir una elaboracifn concienzuda.

'S4 riqueza proviene , de la ausencias de una estructura -

rigida en este género , lo que permite la intervencidn de la
creatividad en gran medida , sin olvidar que se trata de uvna

narracidn de carfcrer informativo .

Todo reportaje es , en conclusidn , " una ugrupaci&n de

representaciones fragmentarias de la realidad que en conjunto

dan una jdea global de un tema "*

Estas representaciones fragmentarias comﬁunen un hilo --
conductor que es el hecho central . Al hecho central se le a-
faden gradualmente otras representaciones fragmentarias de he
chos adyacentes , que contribuyen a la comprensibilidad del -~

tena .

En la exposicifn , el hecho central (sv accidn) tiene =«
una presencia permanente , y los adyacentes salen alternada y

complementariamente .

*(21) Prado , Emilio .
Estructura de 1a Informacibn Radiofénica .
Ed. ATE , 1981 .
pPag. 87
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En el reportaje radioffnico se puede estatlecer una prime
vra divieidn indiscutible :
1) REPORTAJE SIMULTANEO .

2) REPORTAJE DIFERIDO .
Esta divisidn influye fundamentalaente en la forma de rea

lizacibn que exige cada umo .

1) REPORTAJE SIMULTANEO , se realiza en directo y la creacién

\
se ejecuta paralelamente al desarrollo de la accidn reporteada.
Fl eje creativo lo da la propia accidn que hace de hile conduc

tor de la narracidn .

En este tipo de reportaje , se tvabaja sobre la marcha de
los acontecimientos , y el periodista debe de seleccionar cons
tantemente aquellas representaciones fragmentarias més signifi
cativas . Esto le obliga a un ejercicio de valoracidn constan-
te . En funcidn de esta valoracién periodistica se desecharin
unas muestras y se incluirdn otras del gran caudal de hechos -

que desencadena la accidn .

La gran ventaja de los reportajes simultineos es el senti

do de participacidén en los hechos que produce en el oyente . «

Este sentido viene dado en primera instancia por el entorno --
aclistico o escenario sonoro de la accidn , que transmite con -
gran riqueza de matices el ambiente y otras muestras sonoras -

definitorias insustituibles por la narracidn vertal .

El entorno ac{istico provoca una cascada de imigenes sono-
ras que solicitan la intervencifn de la creatividad y la imagi
nacidn del oyente para traducirlas en imdgenes visuales parti-

culares .

Contribuye , de igual manera a provocar esa sensacidn de
participacidén de aquella narracifn creativa en la que mis que

exponer sentimientos propios deben provocarse €stos e¢n el oyen
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La narracidn en el reportaje simultdneo es definitivamen~
te improvisada y , consiguientemente , muy dificil , Resulta -
fundamental un conocimiento profundo del tema a tratar , para
evit;r una narracidn a base de lugares comunes y frases grandi

locuentes de una minima informacifn .

.La tensidon de la accidn es incontrolable ﬁarn el Seriodig
ta y , en muchas ocasiones , imprevigible , La curva desgcrita’
por la tensidn de una accifn tiene crestas irregulares y de --
frecuencia variable . La curva de tensifn del reportaje - de--
terminante en el mantenimiento del inter@s - debe tener unas -
variaciones menos pronunciadas , si bien tampoco es constante

con lo que permite flujos y reflujos en la atencidn .

Si sobreponemos las dos curvas observaremos que hay un --
desface que crea unos vacios de tensidn . Estos vacios deben -
llenarse para mantener la atencidn . Ahi1 precisamente es donde
tienen cabida los hechos adyacentes , los precedentes , y los
datos complementarios que ayudan a la comprensidn del hecho o
accién central , dando asi un sentido informativo amplio al g@

nero .

Si esos huecos se llenan ( como es frecuente ) con frases
vacias y bella sonoridad , pero que no transportan mds que ob-
servaciones obvias y descripciones repetitivas , conducen ine-
vitablemente a un bajén en la curva del interés del reportaje

que resulta en ocasiones irremontable .

Para evitar la situacidn antes descrita , debe prepararse
la realizacidn de estos reportajes con una base documental muy

superior a ia que despu@s emplearemos .
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Con el fin de poder recoger el nayor nfimero de representar
ciones fragmentarias , es conveniente conocer de antemano el es
cenario fisico en donde se desarrollard la accifn as? como man-
tener contactos previos con los diversos Srotagonistas con el =

fin de tener acceso a €llos en Qleno desarrylilo .

£l conocimiento del escenario debe comﬁlementarse con el -
de los recursos técnicos disponibles . Este tipo de reportaje -
suele realizarse desde una unidad m8vil o desde un puesto fijo
a través de lineas microfdnicas o telefdnicas , Sin conocer las
posibilidades y limitaciones reales , todo el trabajo puede ser
vano , La falta de unos metros de cable en el microfdéno puede ~
impedirnos el acceso a una fuente que hubiera proporcionado da~
tos de inter@és al reportaje ; un micréfono mal escoyido puede -
restar gran cantidad de datos aportados por el entorno aclstice;
un mal emplazamiento de la unidad mdvil puede ser inmodificable

a lo largo de la accién , etc.

El reportaje simlltaneo tiene una estructura variable se--
¢lin sea el desarrollo de los hechos . De forma que los tipos --
son infinites . S6lo hay una constante en todes ellos : la -
accidn determina el ritmo del reportaje y es la espina doraal -

del mismo .

En la narracidn el estilo serd sencillo , con vocabulario
de uso corriente . En definitiva , pese a ser improvisado ( o -
debido a ello ) debe seguir la estructura de la redaccidén radio

foénica .

Este género , como ningfin otro , exige la utilizacidn del
" lenguaje radiofénico " . En este sentido el periodista deberd
seleccionar todas las muestras sonoras de la accidn capaces de
transportar informacidn , reduciendo asi su informacifn e inter
vencidn al minimo imprescindible . Por otra parte , su situa ==

cifn en el seno de la accidn facilita el acceso a las fuentes, ~



permitiéndole que ellas espresen todas las informaciones Pcsir
bles .

Las entrevistas en el seno del reportaje no tienen epti=--
dad por si mismas y juegan el papel dela cita " in voce " . --
Por ello no se abusard de su longitud para evitar desinctonizi~
cibn entre la tensidn de la accidn y la del reportaje , que =--
produce una falta de ritmo y resta posibilidades de seguimienr

to de los heches .

Por Gltime ante la narracién improvisada a que obliga el
reportaje simiiltaneo , es preciso realizar un esfuerzo supler-
mentario para evitar la repeticidn inconsciente de algunos tér

minos y coletillas que resultan molestas para el oyente ,

2) REPORTAJE DIFERIDG , permite el montaje . Por lo tanto , la
seleccidn de las representaciones no necesita éeguir un orden
16gico que facilite la comprensidn del hecho . La sintesis es

la principal ventaja del reportaje diferido .

Este tipo de reportaje permite reproducir los aconteci --
mientos con la menor intervencidn explicita del periodista . -
Este seleccionard las muestras y las ordenard de forma que ==
transmita al pliblico en pocos minutos la idea de una accién de
sarrollada en fracciones de tiempo muy superiores , sin escati

mar informacidn.

En la seleccidn debe procurar incluir al mdximo el sonido
ambiente , el cual favorece la comprensibilidad , provoca la -
intervencidén de la imaginacidn del oyente y sobre todo da cre-
dibilidad a la informacidn . Asimismo , estos elementos dan di

namismo y ritmo al reportaje .

Otro elemento que facilita la profundizacidn informactiva

de este tipo de reportajes es la posibilidad de incluir inter-
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venciones producidas y proyocadas al margen de la accidp o he-
cho,central . Donde tienen cabida las opiniones de expertos ,
el contraste de los afectados por los hechos y de los ausentes

del acontecimiento .

Seria un error pensar que este ti[}o de re\"iortuje no necer
sita preparacidén . Al contrario , acudir al lugar de los he --
chos con una idea muy aproximada de la trascendencia , los an~-
tecedentes y las consecuencias de los hechos que se ﬁruducirin
ayuda a seleccionar los fragmentos interesantes . Si no se ha-r
ce asi , el periodista se verd inmerso en un mar de datos inne

cesarios que retrasarin mucho la elaboracidn del reportaje

Esto exigiria un tiempo de montaje del que no siempre se
dispone para la elaboracidn de la informacidn radioffnica . Si
las muestras son cexcesivas y el trabajJo debe hacerse con raﬁi—
dez , el resultado frecuentemente es un reﬁortnje incomﬁlcto y

poco representativo de los acontecimientos .

La estructura de los reportajes diferidos es tambidn muy
flexible y permite la creatividad mixima . De forma general -
se pueden establecer tres partes : entrada , desarrolld y cie-

rre .

1) LA ENTRADA , tiene la misma funcifn que la de la noticia ra

diofénica . En conclusifn : atraer la atensidn sobre el tema .

Los recursos para elaborar la entrada son miltiples y sé-

lo mencionaré algunos de ellos . .

1.1 LA ENTRADA DE SUMARIO , suministra los datos més atracti-=
vos que contendri el reportaje .

1.2 LA ENTRADA DE GOLPE , resclta el dato mids sorprendente ,.—
la situacién mds chocante .

1.3 LA ENTRADA DE PINTURA , ofrece una descripcidn colorista .



1.4 LA ENTRADA DE CONTRASTF , enfrenta los elementos contra

puestos que incluye el reaartaje v ¥ podria denominavse o
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e

tambidn ENTRADA DE CONFLICTO.
1.5 LA ENTRADA DE PREGUNTA , inicia el reportaje con una pre--

gunta a la que se responde con los datos que contenga en -

su desarrollo el reportaje .

DE TELON DE FONDO , describe la situacifn geo -~

1.6 LA ENTRADA

gréfica en
1.7 LA ENTRADA
1.8 LA ENTRADA

Enseguida

la

que se enclava la accidn .

DE LA CITA " IN VOCE "
DE LA EXTRAVAGANCIA .

de

la entrada :

2) EL DESARROLLO o hilo conductor , de la idea del hkecho y no

su accidn , en contraste con el reportaje simultaneo .

3) EL CIERRE , tendrd una accifn redundante que contendrd el -

elemento o elementos mis significativos que conviene remar-

car para redondear la idea o hecho .

El reportaje , género tan ausente de nuestra radic inforr

mativa , es por sus caracteristicas un g@nero que conviene uti

lizar a menudo
tal .

en la perspectiva de una radio informativa to
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I1,13 FORMULAS PARA ORGANIZAR LA POLEMICA EN RADIO .

El objetivo fundamental de la polémica en sus diversas fOr
mulas es suministrar datos a la oéini&n ﬁﬁblicu sobre temas que
le afectan directamente . Esto resulta muy exitoso en aquellas
ocasiones en ‘que la polémica gira en torno a8 un tema que afecta
directamente a la vida cotidiama .

La Polémica Radiofdnica se puede presentar con cuatro fér=-
mulas : la mesa redonda , el debate , el documental y las entre
vistas .

1) LA MESA REDONDA , es la férmula mis completa , dindmica y

dgil y atractiva de polemizar en radio . En ella participan re
presentantes de diversos puntos de vista sobre el tema debatido.
Los puntos de vista expuestos pueden ser contrapuestos o comple

mentarios .

El periodista juega un papel fundamental en la mesa redon
da , seleccionando a los personajes mis representativos , que «
aporten mayor informacidn y a la vez den mayor juepo 2 la mesa

redonda .

Este género suele hacerse en directo y en caso de ser grar
bado no sucle ser montado . Asi , a efectos de realizacidn de
be considerarse sicmpre en directo , Esta caracteristica exige
un conocimiento profundo del tema por parte del periodista . -
De lo contrario , se corre el riesgo de acabar la mesa redonda

sin -haber tratado el tema que la origind .
El periodista en la mesa redonda juega ademis el papel de
moderador , y de su efectividad en tal papel dependerd el &xito

de la misma .

La mesa redonda se abre con una introduccidn al tema breve
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y sugerente . Despu&s , tiene lugar la identificacifn de los -~
participantes y la justificacidn de su presencia . En la mayo-~
ria de los casos sus cargos ya sirven de justificacidn . Tode

esto debe ser rapido y escueto .

A continuacidn se da paso a las exposiciones , en la que
los invitados se definen sobre el tema tratado . Esta expo si -~
cidn dete ser breve y con un tiempo miximo igual para todos .
Aunque no siempre es necesario que intervengan todos los invi-
tados en esta ronda . En el caso de estar presentes dos postu-
ras muy definidas , bastard con que la exponga un representan-

te por postura .

Despu@s de la primera exposicidn se atrirf un turno de re
futaciones si es necesario . A partir de aqui las intervencio-
nes no siguen un orden rigido , aunque eso depende del desarro
1lo de la controversia . El moderador dar§ paso a las interven
ciones y de &l dependerd la fluidez , que ninglin invitado mong

polize el micrdfono y que el tema no se desvie .

En general los par ticipantes , por expertos o por parti--
diarios , tienden a intervenir con frecuencia y con extensidn.
El moderador debe cuidar que estas intervenciones se produzcan
en los momentos de desarrollo 1Ggico del discurso , a fin de e
vitar la dispersifn . folicitard ademis en cada momento la opi
nidn del personaje que presumiblemente pueda matizar los datos
aportados en otras intervenciones y demandard justificaciones

de las tesis poco documentadas o aventuradas .

El moderador no participa en el debate con su opinifn per
sonal . Esto no impide que formule algunas tesis sobre la cual
pide que los invitados se definan . La introduccibn gradual de
nuevos aspectos en la mesa es tambi®n responsabilidad suya y -
no dejard que el tema central se pierda . £in emtargo , agota-

rd las cuestiones colaterales que saliendo a colacifn represen
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ten yn fildn interesante .

El dominio del medio que debde ﬁoaeer el periodista le pog
dré en posicidn de controlar la dindmica del grupo , evitando

asi la expresidn cadtica que reﬁresenta un ruide para el mensa

je . Permitird la intervencibn libre de los personajes si tie-
nen un orden ldgico , de esta forma la mesa gana agilidad y su
actuacidn se limitard a identificar a los interventores si es

preciso . La identificacidn debe de ser una constante a lo lar
go de 1la mesa ya que las opiniones expresadas tienen un efecto
distinto segin quién las expresa

El moderador cerrari la mesa redonda con una sintesis don
de se expongan con claridad , las conclusiones a que se haya -
podido llegar en un breve resumen de las posiciores encontra--

das que se mantengan .

2) EL DEPATE , es la forma mds viva de la polémica . En el se
produce un enfrentamiento abierto de dos pusturas contrapues--
tas. Del debate deben desprenderse los datos necesarios para -
justificar cada postura y , en consecuencia , para establecer
el tema polémico . Del resultado del debate se desprenderd un
posicionamiento del pliblico al lado de una postura o de otra .

Este posicionamiento no siempre es definido ni definitivo .

El periodista presenta el tema trevemente e identifica a
los contrincantes . Tras una ronda inicial de exposicifn de -~
posturas , en la que ambos invitados disponen del mismo tiempo,
se van introduciendo los diversos aspectos que esgrimen los in

vitados .

El moderador distribuird de forma flexisle el tiempo ' La
cantidad de tiempo disponible para cada postrc-a no tiene por -

qué ser necesariamente idéntica . Dependerd de la fluidez expre
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siva de cada invitado . La gmedida debe depender mds de la.can
tidad de datos suministrados en cada intervencifin que del tiem-
po que se tarde en expresarlos . Evidentemente , no puede ha--
ber un gran desiquilibrio , ﬁero tnm@oco hay que ser rigidos en
la digtribucidn . :

El periodista no tomarf parte en ninguna circunstancia ya
que perderia el papel que le corresponde en el género : el de -
mediador . Su @xito dependerd en provocar un enfrentamiento vi-

vo de los invitados .

Para finalizar dard@ brevemente cuenta de las conclusiones
que pudieran desprenderse del debate y , en el caso mds comin -
de que estén ausentes los contrincantes , resumird los datos --

fundamentales de cada postura .

El papel del moderador en los dos casos expuestos es de vi
tal importancia para obtener un resultado exitoso . Esta fun «-
cifn es sumamente dificil . S3lo el dominio del tema , de la do
cumentacidn y el conocimiento de las tesis de los contrincantes
puede facilitarle el trabajo .

3) EL DOCUMENTAL , es otra forma de presentacifn de la polémica.
En égte la polémica reside en el tema , no en el enfrentamiento.
Al contrario de los anteriores , este género se realiza en dife

rido y por congiguiente permite el montaje

_ A través del documental se trata de aportar los datos exe-
plicativos del tema polémico o de la documentacidn de las opi--

niones contrapuestas .

El documental aporta los datos reunidos en el escenario de
los hechos y contiene multiplicidad de opiniones de protagonis~
tas o de expertos . Su ordenacidn (siguiendo la norma del repor

taje diferido) permitiri trasladar a la opinidn plblica los ele
ESTS TEEIS ¥y nmeme
SR B G sieaieCh




mentos necesarios para tomar partido ante el tema polémico .

El pericdista tampoco exétesa opiniones ﬁarticulnres en =
este género , 5ino que expone los datos necesarios ﬁara que el
oyente se forme su ptoéia oﬁiniﬁn . Por otra parte , le corres
ponde a €1 dar paso a las opiniones contrastadas y a la expre-
sidn de los datos que se desprenden de su intervencidn .

4) LAS ENTREVISTAS , es donde finalmente , la polémica puede -
ser vehiculada a través de las diversas fdrmulas con entrevis-
ta . Para su realizacifin sirve todo lo dicho sobre las entre-Z

vistas , pero hay miAs .

En primer lugar consideremos el caso de un tema polémico
en los que los representantes de cada punto de vista no acep--
tan el enfrentamiento . Se realizan tales entrevistas que pos-
teriormente se montan , haciendo coincidir sucesivamente las -
opinicnes contrapuestas y sus justificaciones , de forma que -
el oyente tenga acceso a las dos posturas de forma conjunta y

comparable . Esto le ayuda a relacionar los datos .

Otro caso de polémica con entrevistas se da cuando sobre
en up mismo tema se realizan entrevistas con los representan--
tes de los diversos puntos de vista y se programan en dias su-
cesivos . Esta fdrmula obliga sl oyente a escuchar todas las -
entrevistas para tener una visifn global del tema . Por otra
parte , le obliga a hacer un esfuerzo de sintesis e interrela-

cibn .

Una posibili ad méis consiste en realizar una entrevista -
con el representante cualificado del tema polémico y , tras e-
lla , dar oportunidad a los oyentes para exponer sus opiniones.
En este caso el oyente y el personaje no dialagan .

Y finalmente se da. el caso en el que participan los oyen-
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tes con suUs preguntas por tel#fono o en el estudio . El perio-
dista en este caso , ademfs de formular sus preguntpgs , da paw
80 a los oyentes y vela porque el invitado responda a las cues
tiones formuladas por 1los vyentes de forma que no conteste v-—

con evasivas .
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IL. 14 LA CRONICA .

La crdnica ha desaparecido como género informativo ) En -

\
la radio sigue llamindose crbnica a dos tipos de informaciones.

A) Uda es la informacibn de los Correspomsales, que no hay ra-
z6n alguna para que no adopte cualquiera de las estructuras -
que ofrecen los diversos géneros informativos radiofénicos .

En su formulacibn clfisica , el corresponsal - que generalmente

pasa la cronica por teléfono - ofrece una valoracidn de
los hechos noticiosos que se han producido en el dmbito social

y geogrdfico que cubre

El discurso suele ser arradiofdmnico en su construccidn --
gramatical , en su lenguaje y en su expresibn oral , ya que -
su transmisifn telefdnica inclina habitunlmente al correspon=--

sal a adoptar un tono de cuento transmitido a distancia .

Para evitar el mon8logo que representa este tipo de crd
nica , se recurre en alguna ocasifn a su transformacidn en su
didlogo entre el estudio central y el corresponsal de forma =-
que gana naturalidad y dinamismo .

B) La otra fdrmula de crdnica es la realizada por un Co-
mentarista Especializado desde el lugar de los hechos . Suele

ser una ampliacién informativa , que aporta datos , coloride y
anécdotas a la informacifn elaborada desde la redaccidén ., In-
cluye " citas " y sonido ambiente , y la informacifn es valo-
rada no personalmente sino en funcibén de las fuentes explicita

das .

La entrada de la crénica aporta siempre el dato mis nue
vo , y luego resume y facilita los datos nuevos o complemen

tarios a la informacidn suministrada por la emisora antes de
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i

entrar en antena el informador destacado en el lugar de los -

hechos . Yna resolucidn atractiva pondwd punto final a este ti

po de crdnica que en radio tiene en definitiva un cardcter i-

lystrador y formador de o;;inian .
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"11.15 LA ENCUESTA .

" La encuesta es el intento de constatar un estado de -

opinifn entre los componentes indivlduales de una sociedad "s.

" La utilizacién periodistica de la encuesta es un fraude ,
pues ni los medios ni la metodologia ofrecen garantias cient}
ficas . Una cosa muy diferente son los estudios sociolbgi--
cos‘a base de encuestas , que pueden luego ser otjeto de -~

traslacibn al piliblico a través del periodismo .

Su utilizacidén en el radio s8lo estd justificada como -
ilustracidn fragmentaria , como imagen curiosa , que podria in
cluirse en una mesa redanda , incluso en una entreyista de
cardcter , ejerciendo como elemento dinamizador y agilizador -

de los géneros de referencia

Como género no tiene cabida en la radio ni en el caso de
que fuera realizada con metodologia cientifica , ya que seria

monbtona la exposicifn de los resultados .

En definitiva , no existe la encuesta como género informa

tivo radiefénico .

* (22) Faus , Angel .
La Radio : Introduccifn a un Medio Desconocido
Ed . Guadiana .
Madrid , 1973 .
Pigs . 334 « 335
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I1.16 OTROS GENEROS. FERIODISTICOS EN RADIO .

A) EL EDITORIAL _!' asi como eq - el periodico es la opinidn del

director del . mismo f‘ ai<radio es'la opinifn de la esta-

cibn , de los directivos de ‘1a misma o de los responsables ==’
del servicio informstive ', ElL editorisl es un servicio de --
orientacidn al pGblico { la radioc como medio de comunicacidn
tiene tambi@n la funcién de formar la opinidn pGblica , a --

través del andlisis del significado de los sucesos .

Las estaciones que nids se ocupan por informar son las --
que se preocupan por emitir sus opiniones . La politica edi-
torial debe determinarla un consejo editorial . Cuando se va
a transmitir un editorial es importante que se anuncie asi ,
de manera que el radioescucha sepa lo que es y no piense que

estd escuchando .

B) PROGRAMAS DE COMENTARIO , son también de andlisis u opi--
niones sobre Jos acontecimientos de actualidad . La diferen-
cia principal con el editorial es que en el programa de co--
mentario la estacidén no se hace responsable de lo que ahi se

diga , sino el comentarista mismo .

Ademd@s , el editorial es un servicio de la estacifn y
¢asta fija la hora en que se transmite . En cambio , el comep
tario va a depender muchas veces de la existencia de un pa--
trocinador , 8i se tiene a la persona iddnea para esa labor,
si es suficiente el servicio de informacién de la estacidn ,
etc .

C) LOS EVENTOS ESPECIALES Y LAS TRANSMISIONES DEPORTIVAS , - -
son tambi®n actividades informativas y un servdiecio de la esta-

cidn .

Algunas emisoras tienen como politica hacer controles re



motos de los - eventos que interesan al pfiblico , en el caso de
los eventos especiales , como son las actiyvidades de los gober
nantes , visitas de personalidades , desfiles , ete } , la es
tacidon decide hacer la transmision dependiendo del interés que
puedan despertar , o en el peor de los casos , de los compro-

misos politicos .

Para la transmisidn de este tipo de eventos es muy impor=-
tante la preparacifn del material escrito , en el cuil estd to
da la informacidn referente al evento : antecedentes , persona
jes , ete . Todo esto , para evitar los espacios mudos en -~
los cuales el reportero o conductor del programa no sabe qué -

decir .

D) LA REVISTA , otro género importante , muy usual y que cuen
ta con bastante auditorio ya que reune todos los programas in--
formativos : tiene noticias , comentarios , entrevistas , edi

torial , etc .

La revista debe tener una unidad y reunir la informacidn

posible en ese momento sobre el tema de la misma .

Generalmente las revistas tienen un tema o una especiali
dad por ejemplo : actividades culturales , deportes , cine , =-
vida estudiantil , etc . Y estd dividida en diversas secciones

de las cuales hay un responsable para cada una .
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CONCLUSIONES

Tratemos de ser originales , tengamos el valor de innovar lo

que dard por resultado.el crear un Eatilo ¥ropio .

El Estilo de 1la informacidn radiofénica ha de ser hablado

El oyente ha de tener la impresidn de que se le cuenta lo =~
que pasa en el mundo y por esta razdn el diario hablado ha -
de ser mas enunciado que redactado , ya que las informacio =~

nes radiofénicas se despegan cada vez mis del estilo escrito .

Teniendo en cuenta todés las caracteristicas de la redaccién
radiofbnica ,  desde -las ‘estéticas a las gramaticales , esta
mos en condiciones de . afirmar que nd debe leerse ningln tex-
to en radio si ‘preyinmgnte no se reelabora , no sblo para dat
le un estilo ..propie ’ sino principalmente porque la estructuy
ra y concepcidn del mensaje de agencia o de comunicados , es-

tructuralmente la de la expresidn escrita .

Al aplicar correctamente los signos de puntuacidn , la respira
cidén no se encontrard con dificultad alguna y su realizacibn -

no-supondrd ninguna distorcidn para la entonacidn .

La no permanencia de 1los mensajes obliga a escribir de forma
que el mensaje sea entendido a la primera . Esta caracteristi
ca marcard notablemente la estructura de la noticia en radio y

consecuentemente el uso del Tiempo Presente .

La éonfiguruciﬁn del Lenguaje Radiofénico es el resultado --
del empleo armdnico de: ta palabra , la mfisica , los sonides y

sus efectos .

En definitiva se necesita un cambio total de mentalidad para
escribir para la Radio , afectando concretamente tres aspec-

tos : Puntuacidn ', Estructura Gramatical y Lenguaje
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CAPITULO I1I.
LOCUCTION

.La Locucidn en el terveno informativo , debe ser responsa-
bilidad de la misma persona que elabora los textos , rompiendo
asi la expresibn fria , impersonal , de mdquina parlante , gue
utilizan los locutores profesionales cuando leen un texto pe--
riodistico escrito por otros . Esto contribuye a establecer --
una barrera entre emisor y receptor , situando a aquel en un -
lugar inaceptable para el oyente que ve asi agrandadas las di-
ficultades de interaccifn que de momento tiene la radio en su

estructura actual .

Para una radio informativa , dgil y dindmica es absurda -
la divisidén entre Redaccifn y Locucién . Estas dos acciones de
ben confluir en la misma persona con lo que se ganard la au--
tenticidad de la expresidn .

En este capitulo analizaremos los puntos elementales que
conforman la Locucidn y que dan por resultado una adecuada lec

tura .

I11.1 CORRECTA RESPIRACION .

En la perfeéccidn de una voz hermosa , la correcta respira

cidn es el mds importante requisito técnico .

Por tanto , el dominio de la respiracidn correcta debie-~
ra ser , debe ser nuestro primer paso hacia el mejoramiento -
de la voz . " La respiracidnm es el fundamento de la voz ; es -

la materia prima con que construimos las palabras " * |

* (23) Carnegie , Dale .

Como Hablar Bien e Influir en los Hombres de Negocios .

Tr. Jorge Ciancaglini .
Ediciones Nacionales Circulo de Lectores .

Pig. 31
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El uso adecuado de la respiracifn nos da tonos completos,
profundos , redondeados ; tonos atractivaos , no sonjdos chi--
llones ni dsperos ; tonos que agradan ! Tonos que se dejan esr

cuchar facilmente . .

La respiracibm correcta segln los famosos maestros ita--
lianos de 1la cancid®n han dicho siempre que es la respiracidn
diafragmitica . Misma que haciamos perfectamente cuando era=-
mos nifios , en la cuna . Lo hacemos ahora parte de las vein
ticuatro horas diarias ; cuando estamos acostados , entonces
respiramos libremente , naturalmente , correctamente ; emplea
mos la respiracifn diafragmdtica . Por quin sabe que razdn ,
es dificil respirar como se debe excepto cuando permanecemos

en posicidén thorizontal .

Asi que para lograr nuestra correcta respiracidn debe--
mos précticarla y nuestro ejercicio serf el siguiente : Acos~
témonos y respiremos profundamente . Observaremos que la acti
vidad principal del proceso se concentra en medio del cuerpo.
Cuando respiramos profundamente en esta posicifn podremos ob-

servar que no alcanzawmos los hombros .

Apoyemos los dedos de la mano justo por debajo del ester
ndn , ; No sentimos el movimiento del diafragma , achatindo-
ee y estirdndose 7 . Apoyemos ahora las manos sobre los cos-
tados de la caja , sobre las extremidades inferiores de las
costillas y respiremos profundamente . ; No sentimos empujan-

do los pulmones las costillas flotantes ? .

Prictiquemos esta vrespiracidén diafragmdctica durante cin-
co minutos al acostarnos y durante cinco minutos antes de le-
vantarnos . Por 1la noche , esta respiracidn nos calmari los
nervios , con 1o cufil nos adormecerd . Povr la mafiana nos --
animarB y despejard . Si lo hacemos sin desmayar , no sdle me

joraremos la voz , sino que viviremos algunos afios nds
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Otro ejercicio es el siguiente : hagamos reposar todo »
fnuegtro peso sobre nueatros tacones Q Apoyemos una mano so ~
bre 1a cabeza . Tratemos ahora de aﬁnrtar 1a mano de la cabeza,
sin levantar los talones . Hagdmoslo , no com los musculos -
del brazo , sino tratando de conservar la mdxima altura que
que nos sea posidble . § Hemos levantado los hombroes 7 . En ~-
ese caso , rvelajémoslos , bajémoslos . Es el petho el que de-
be estar alto , no los hombros . 8in bajar el pecho erxhale-~
mos . Mantengimoslo alto hasta que salga la Gltima pizca de --

aire .

Y henos ya listos para respirar correctamente . Inhale-
mos profunda , lenta , tranquilamente por la nariz tratemos
de sentir la misma sensacidn que sentiamos al practicar en -

la cama la respiracifn diafragmdtica que mencionaba anterior-

mente ,

Practiquémoslo diariamente cuando tengamos un momento li-
bre . Eato no serd tiempo perdido , Serd tiempo ahorrado ya
que nuestro vigor se verd reforzado , mejoraremos la vez y --
nuestra salud . Por otra parte , no es menester pricticar por
mucho tiempo : S§i lo hacemas con constancia , se nos conver
tiri en costumbre . Nos causard extrafiesa saber que antes res-
pitébamos de diferente mode . Respirar con la parte superior

"

de los pulmones , es respirar a medias solamente y quien -~

respire a medias solamente ~ dice un antiguo pasaje sinscrito~

vive a medias solamente " .




I11.2 NATURALIDAD .

La locuycién informativa debe ser natural ! Los textos no
se leen , se dicem . El periodista radiofénico , que lee --
los textos que 8l ha elaborado , debe senLarse ante el micro-
f6no con la actitud de quidn va a explicar algo a un piiblico
homogéneo , debe concentrarse en lo que esti dicjendo , no ég
gargolar la voz y encontrar un ritmo acertado - que varia en
cada tipo de programa - ni demagiado apresurado ni demasiado
lento . El ritmo excegivamente ridpido crea una tensidn insopor
table en espacios de tiempo prolongados , y el demasiado lep-
to provoca desinterés y somnolencia , ademds de desperdiciar -

el tiempo que en el aspecto informative es muy importante .,

Si el periodista que lece sus textos logra ser natural =~-
creard un estilo propio que serd mucho més pertinente que =~=-
cualgquier imitacifn de estilo de los locutores famosos a los
que se proponga imitar . En este sentido , debe evitar un tono
de voz " que suscite la idea de una alocucidn complicada de
impartir ensefianza , de un discurso , de un mensaje desde la
cumbre . Hay que hablar de igual a igual , de ciudadano li=--
bre a cdiudadano libre , de cerebro opinante a cerebro opinan
te " *x

Consecuentemente , la eficacia del mensaje serd alta si -
excluye el tono académico y doctrinal que hace en especial --
que algunos comentaristas aparezcan ante el oyente como un ma-

estro , un profeta , un juez .

* (24) Cadda , G.E.
Normas para las Redacciones de un Texto Radiofénico .
Torino : Eri , 1973 .
Pég . 22

M
t
!
i
!
f
\,



La naturalidad jimplica ea ocasiones algunos errores y g--

< . \
quivocaciones , incidentes que se producen muy escasamente en

\ \
el caso de los locutores profesionales . " Los errores morti-

fican al locutor y divierten al radiocaficionado "

LI

"No es que ee quiera reivindicar una expresidn preiada de

errotres y equivocaciones , pero sc considera que la estética -

de las madquinas parlantes sift equivocaciones (imperante en la

radio oficial) més que una eficacia en el mensaje

efecto distorcionador . FEsta estética se dete mis

produce un -

a la preocu-

pacién de mentener el pundonor profesional que a criterios de

efect ividad .

Como alternativa a esta actitud surge la estética del -=-

error que consiste en la repeticifn de términos y
de pequefios tituteos premeditados . " Esta accidn
acercamiento entre emisor y receptor , una cierta

amical y , en definitiva , una humanizacidn de 1la

la omisién ~
produce un -
complicidad

expresién -~

que favorece la creacidn de un climax comunicacional " *,

Yay que insistir en el hecho de que estos ertores para -

- : A
que conformen una estética no pueden ser muy atundantes y so--

bre todo - como son premeditados - deben producirse en lugares

* (25) Newnan , J.F.
Period ismo Radjofdnico.

Ed., Limusa Wiley
Meéxico , 1966.
Pig. 31

* (26) Prado , Emilio .
Estructura de la Informacidn Radioffnica .
Ed. ATE , 1981 .
Pig . 17




log1cns del desarrullo BXPL‘EBIVD que no dificultan la expre-=-

sidn

Otra cosn bien distmtn son los errores involuntarios .
Esros deben"de [

B s ya que nuchos errores en la lectura

- de un texto producen confuamn en los oyentes a consecuencia

de 1a perdnin ge’ sentido que pruducen en lae unidades f8ni --

cas .

' i:n caso de producirse un error , el periodista debe juz~-
gar la importancia . 8i el error no produce una confusidn im-
poftante o un cambio de sentido en la frage , no es necesatrio
corregirlo . En el supuesto de considerar obligada la repeti-
cidn correcta @sta debe hacerse con naturalidad , sin prisas
ni azoramientos innecesarios , e igualmente es innecesario pe

dir excusas a la audiencia .

Para evitar los errores involuntarios es conveniente que
el locutor lea en voz alta su texto . Esto ademids de demos -~
trarle si la redaccidn es adecuada le pondrd al corriente de

las dificultades especificas de lectura que suponga el texto.

Para que los progresos se consoliden es preciso ejecutar
lo con constancia sistemdtica y no abandonarle al notar los -

progresos que se produzcan en las primeras sesiones .




ITI.3 VOCALIZAR .

Una vocalizacifn clara facilita la comﬁrensian de in tex-
to., Habitualmente , cuando hablamos no nos esforzamos en pro--
nunciar todas las silabas o en atribuir a cada letra su sonido
exacto . Esto no es una dificultad en la comunicacién interper
sonal que cuenta con otros recursos expresivos como son log -~
geatos y las obras . En cambio , en la radio carecemos de es--—
tas onyaturas por lo que la buena vocalizacidn adquiere una -
relevancia vital , sobre todo si se tiene en cuenta que los =--
oyentes de radio no tienen oportunidad para pedir aclaraciones

Aquellas personas que se pongan por primera vez a leer un
texto ante un microfdno descubrirdn , con asombro , ln sensa-v
cidn de tener una lengua enormemente grande , que tropieza en
los lugares mds inaolitos ! los labios , los dientes , el pala
dar . Esta sensacidn dura poco tiempo y desaﬁnfece con la préc

tica .

Abrir los dientes y los labios rayando en la gesticula «-
cidn exagerada es un recurso que facilita la produccidn de so-
nidos definitorios . Un ejercicio que facilita la vocalizacifn
es la lectura de un texto con un obstdculo en la boca , esfor=-
zindose por vocalizar al miximo que permita este obstfculo . -
Puede servir un ldpiz , un boligrafo o cualquier objeto de si~-
milares caracteristicas que introduciremos entre los dientes

en sentido horizontal lo mis atrasado posible

El ejercicio se efectuard con ldpiz o con el objeto utili
zado sujetado por los dientes con lo que la lengua se tropeza=
rd con un obstdculo insalvable que le hard adquirir flexibili-
dad y resituarse en la capacidad bucal . Si se ejecuta el ejer
cicio de una forma constante durante un tiempo que puede va -~
riar en cada caso - en general suele bastar con la lectura de

textos durante diez minutos por un perfodo de quince diss - -
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los avances suelen ser notables y comprobables cada 'dia con 1la
grabac idn magnetofbnica de la lectura del texte antes y des --

pués de cada ejercicio .

Una vez conocidas éstas , tratard de suscitar (cuando sea
posible) aquellas palabras que representan una dificultad de -
pronunciacidn por un sindnimo mds f3cil . Si esto no posible .,
marcard la palabra separdndola en silabas , con lo que debido
a que la vista va siempre dos o tres palabras por delante de -
la voz , podrd concentrarse en la pronunciacifn exacta del tér

mino .
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I1IT.4 ENTONACION .

La entonacidn radioffnica se diferencia diametralmente de
la clésica entonacidn que adquiere la lectura de textos en voz
alta ., Desde siempre se toma como norma de entonacifn la lectu
ra con tono constante , que sGlo se ve alterada cuando aparece
un signo de puntuacidn grifica , en especial las comas y los -
puntos finales . Esta lectura mondStona se altera com una des-—-
proﬁorcionada subida de tono al emitir los sonidos correspon--
dientes a las fGltimas silabas que aparecen antes del signo de

puntuacidén .

Como el texto , en esds casos no ha sido concebido para -
ser leido en voz alta , generalmente el lector llega a los sig
nos de puntuacidn con muy poco aire , lo que le obliga a subir

el tono .

Pues bien , el informador radiofnico debe evitar este ti
pa de lectura , cosa que ya obviard si - como hemos dicho - -
piensa en decir las cosas , no en leerlas . La entonacidén ra--
diofdnica debe describir una curva variable como la que repre-
sentaria la expresibn oral cotidiana , de egta forma no se es
perard a agotar todo el aire de los pulmones , sino que se ird
renovando constantemente en los lugares de la expresidn que ,

por su entonacidn , faciliten que la toma de aire no represen-

te un ruido en el proceso comunicativo

La dificultad de respiracidn tambi2n se supera con la «r
practica . Contribuye a ello la respiracidn abdominal , en =«
la que los pulmones desplazan las visceras en lugar del :5rax;
con 1o cudl el esfuerzo es mucho menor , y anteriormente he
explicado ampliamente .

Por otra parte , en lugar de elevar el tono en las sila
bas finales , la tendencia general serd pronunciarlas con =



una bajada .de tono , casi absorbiéndolas ,

Como ejercicio prdctico pnré ﬁejorar la entonacidn , se -
recomienda la lectura de un texto dramatizindolo hasta llorar
en primer lugar y reir a  carcajadas a continuacién . Tanto -
en un caso .como en  otro, este ejercicio implica leer normal
mente una frase ., ‘pararse , reir o llorar ; sino expresarse
riende o ‘llorando ",

Despues - de  este ejercicio , se leerd el texto siguiendo
las pautas de lectura radiofénica informativa , los avances --

pueden constatarse ‘tras 'algunas sesiones .

1
‘
1
{
!
:
.
(
'
i




III. 5 RITHO .

Por lo que se refiere al ritmo , juega un pabe] muy impor -
tante , dado que de &l depende en gran parte que el oyente oiga

o escuche, y , en cualquier caso , que pase de un estadio a -~

otro .

*E1 ritmo’, por tanto , no puede ser constante . §i fuese =~
asi , se convertitia inevitatlemente en mondtono -~ tedioso (el
lento) o en mondtono - agotador (el ripido) . Delte despleparse
una combinacidn de ritmos - mds tApidos y mds lentos - que re=--
produzea las variaciones que se efectufin en la expresidn oral -
en funcidn de la fluidez de las ideas . Cuando Fablamos articu=
lamos las palatras con diferente velocidad , en funcidn de lo -
que se nos va ocurriendo constantemente y de los estimulos que
recibimos de nuestros interlocutores . Pues bhien , este esquema

es el mis adecuado para la radio .

Debe evitarse , ademds , que los cambios de ritmo se pro--
duzcan siguiende unas constantes ciclicas que tambien lo hacen

monbtono y dan lugar a lo que podriamos denominar "Cantinelas".

Para adquirir esta técnica puede servir el siguiente ejer-
cicio . Se lee un- *exto primero con la mdxima lent itud . Es de=~
cir , deletreando de una forma constante , y no pronunciando --
normalmente palabras o silabas y dejando un espacio entre cada
una de ellas . A contindacifn se lee el texto lo mis rApidamen-
te posible , pero teniendo cuidado de pronunciar todos los soni
dos de forma que sea comprensible . Finalmente , se lee el mis-
mo texto alternando la lectura rdpida y la lenta . Después de -
estos ejercicios al leer el texto siguiendo las pautas de cam--

bio de ritmo que hemos marcado debe notarse la diferencia .



I11.6 ACTITUD .

En cuanto a la actituid , hay que decir que de ella depende
xd en gran medida el posicionamiento del oyente ante el tema y

el programa , asi que debe cuidarse .

Una actitud demasiado seca o demasiado risuefia redundard -
en gentido negativo con respecto a la eficacia del mensaje . La
primera provoca un distanciamiento entre la fuente y el recep--

tor , y la segunda le resta credibilidad al tema .

La tendencia he de ser la de expresarse amigablemente , pe
ro sin una afabilidad excesiva y ficticia que causaria los efec

tos contrarios a los perseguidos .

Un ejercicio a tal efecto consiste en la interpretacién de
un texto como si de un discurso se tratara , o como si fuera --
destinado a una clase magistral , pasando finalmente a contarlo
como se harin en una conversacidn familiar. Una vez realizadas

ecstas interpretaciones , se leerd siguiendo el esquema marcado.

Todos los ejercicios précticos anteriormente mencionados -
¢s recomendatle practicarlos al mismo texto en el orden en que
han sido descritos , efectuando una grabacién antes y después -
de haberlos realizado todos , con objeto de poder constatar los

avances .

Naturalmente han sido pensados para personas que no tiemen
dificultades bioldgicas sino vicios de expresifn . En caso de =
tenesr dificultades especificas , es recomendable acudir a un -—

profesional .,

i
i
;
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I11.7 ENFATIZAR .

Cuando conversamos , golpeamos ciertas silabas con bastan
te fuerza y luego decimos lag siguientes a mayor prisa . Tgual
cosa hacemos con las frases . Hacemos que una o dos palabras -

importantes sobresalgan de las otras .

El Enfasis no tiene reglas fijas , sino que depende de di

versas circunstancias .

El tono de la voz , en la conversacibn , recorre toda 1la
escala desde la nota mis alta a la mAs grave , y viceversa , -

sin detenerse jamis .

Es interesante y provechoso experimentar con los diversos
matices del @énfasis . Las diferentes palabras ;;oseen diferen-
tes pesos y diferente fuerza de significado. Cudnto @énfasis de
be conferirse a una palabra , dependerd de como se emplee y -=-
donde . Es posible expresar diversas tonalidades de significa-

do que hagan a una palabra decir cosas diferentes tan sdlo por

la forma en que dicho vocablo se acentiia o modula . Esta es -

otra razdn por la cudl es necesario ensayar con la debida antj

cipacidn le que se piensa decir de un mensaje .

{ Culintos diferentes significados (por la variedad en la
inflexidon) puede el lector , por ejemplo , dar a la palabra -
" usted ™ 7 . Vednse a continuacidn estas seis variaciones en

inflexidn y sentido :

] Usted ! Un extrafio lo sefiala, indicdndole que se detenga.

| Usted ! Amargo Desprecio .
1 Usted ! ; Es posible que usted sea el criminal ? .
] Usted !

] Usted ! Divirtiéndose , como siempre .

1 Usted ! Crei que nunca méds volveria a verlo .

No,no. Me refiero al hombre que estd junto a usted.

'
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Por el mero  hecho de enunciar el vecatlo " usted " , de
manera diferente en cada una de las situaciones arrita enume-
radas , se podrd ver como sy significado y su sentido varia -
de acuerdo con las diversas entonaciones .

Como un segundo ejemplo , he aqui siete sentidos diferen
tes que pueden comunicarse al acentuar por orden cada una de
las palabras de una oracidén . CArguese en cada caso el &nfa--

sis en la palabra en cursiva .

-

L Vio usted como ese hombre escapd corriendo
{ Vio usted como ese homtre escapd corriendo
{ Vio usted como ese homtre escapd corriendo

Vio usted como ese homtre escapd corriendo

a3 e

l
t Vio usted como ese hombre escapd corriendo

-

! Vio usted como ese homlre escapd corriendo
)

Vio usted como ese homtre escapd corriendo ?

Cualquier proporcidn de énfasis que se utilice , por le-
ve que sea es importante , porque tiene lugar en la expresidn.
Una expresidn oral que carczca de enfasis carecerd de vida , -
de sazbn , de vivacidad , de espectiicularidad o drdmatismo . =
Carecerd del mds minimo inter®s . Por otra parte , el eénfasisg
exagerado suele producir extremos tan ridiculos que el pdblico
llega a estallar en carcajadas y el locutor acata por huir, Na

turalmente es necesario adoptar un término medio .

Recordemos que cuando hablamos en la conversacidn cotidia
na .'cnmbiamos constantemente la velocidad del discurso . Lo -
cual es agradable , es natural , es inconciente . Es Enfatico.
Y es en fin una de las mejores maneras de hacer resaltar un -

concepto con suficiente vigor .
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‘CDNCLUS_IONVE,S

El uso adecuado de la respiracifn nos da tnnﬂs completos , -
profundos ,. redondeados , que a'gra‘dan' .y que se dejan escuchar
facilmente , convirt i‘endoge'la v'respix‘-nciﬁn en el mis importan
te requisito téenico .

EL p'ex"ipd.f._'sté que esc"r‘ibe sus textos y al leerlos logra ser =
natural creard un Estilo prapio .

“La correcta vocalizacidn facilita la comprensidn del texto --
que al ser leido y escuchadec al miemo tiempo por los oyentes,

. entenderdn claramente el mensaje.

La entonacidn radiofdnica permite al locutor ir renovando el
aire constantemente en los lugares de la expresidn que lo per
miten , para que este toma de aire no represente un " ruide "

en el proceso comunicativo .

Al lograr una armbnica combinacidn de ritmos lentos y rapidos,
lograremos que el oyente pase de un estadio a otro al captar

el mensaje transmitido ,

Del despliegue de una actitud positiva dependerd la atencidn
que logremos captar de) oyente , por lo que al expresarnos ==

cuidemos el ser amigables sin caer en la afabilidad excesiva.

ha blar con Enfasis , es una de las mejores maneras de hacer -

resaltar un concepto con suficiente vigor .



CAPITULO IV:

CONCLUSIONES GENERALES.

CARACTERISTICAS DEL MEDIO: RADIO.

INMEDIATEZ

Caracterfsticas que ha

SIMULTANEIDAD cen de la Radio,

INSTANTANEIDAD
RAPIDEZ

EL MEJOR Y MAS EFICAZ
MEDIO al servicio de

la transmisién de he-
chos actuales.

CONCLUSION:

LA RADIO

¢s el medio informati-
vo que suministra la

" Primer Noticia B

CAPACIDAD DE COMUNICAR
CON UN PUBLICO QUE NO
NECESITA UNA FORMACION
ESPECIFICA PARA DESCO~
DIFICAR EL MENSAJE.

EL CONDICIONAMIENTO
TEMPORAL QUE SUFRE
LA DECODIFICACION
AL SER REALIZADA
POR EL 0IDO, DETER_
MINA LA NO PERMANEN
CIA DE LOS MENSAJES.

Por la Auto
nomfa conce
dida a la -
RADIO tras
el invento
del transis_
tor, la Deco
dificacibn y
Recepcidn del
Mensaje, No
interfiere
para que el
Radioescucha
realice otras
actividades.

El Periédista
debe tomar en
cuenta la ne-
cesidad de es
cribir en TIEMPO
PRESENTE .

Los datos comple
mentarios se dan
en Ediciones pos
teriores dentro
del mismo dfa.
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MANUAL RADIOFONTI

c

0

MANUAL DE REDACCION.

Para una RADIO INFORMATIVA
AGIL Y DINAMICA es absurda
la divisifn entre Redaccidn
y Locucién.

- Las 2 deben confluir en
la misma persona, con lo
que se ganard autentici-
dad en la expresiém.

CONCLUSION: Tratemos de
ser originales, tengamos
el valor de innovar, lo
que dard por resultado -
el crear un ESTILO propio.

1.ESTILO RADIOFONICO:

- Ha de ser hablado

- El oyente debe temer 1
impresi6én de que se le
cuenta lo que pasa en
el mundo.
El diario hablado debe
ser ENUNCIADO, mis que
REDACTADO.

CARACTERISTICAS DEL ESTILO

a

MANUAL DE LOCUCION.

1.LA LOCUCION: En el terre_
no informativo, ha de ser
responsabilidad de la mis-
ma persona que elabora los
textos, como mencionaba an
teriormente, rompiendc asi
la EXPRESION FRIA, IMPERSO
NAL, de miquina parlante,
que utilizan los locutores
profesionales cuando leen
un texto periodfstico es——
crite por otros.

- De no hacerse esto, se -
establece una barrera en--
tre E y R, situando al E -
en un lugar inaceptable pa
ra el oyente, agrandando -
su dificultad de interac--
cibn.

- Recordemos siempre que -
si una s&la persona realiza
la redaccién y la locucién
del texto se ganari AUTEN-
TICIDAD EN LA EXPRESION y
obtendremos una RADIO IN--
FORMATIVA, AGIL Y DINAMICA.

2. CORRECTA RESPIRACION:

PERIODISTICO RADIOFONIC

~ CONCISION: Se impone ya
que la recepcidn se rea
1iza en las condiciones
mis diversas.

CLARIDAD: En cuanto la
frase se ha emitido, esa
frase ha desaparecido;Si
el oyente no entiende ——
parte del Mensaje,el Men
saje esta pérdido.

- Construccién que capte la
atencisn del sujeto recep

tor de mensajes.

El uso adecuado de la res-—
piracién nos da :

- tonos completos
profundos

- que agradan

que se dejan escuchar
facilmrnte. -
Convirtiéndose la respira
cién en el MAS IMPORTANTE
REQUISITO TECNICO.

'

EN LA LOCUCION In-

tervienen 5 VARIA-

BLES importantes.

1.VOCALIZACION Cla
Ta.

- Facilita la com-—
prensidn de un -
texto.
Habitualmente -—
cuando hablamos
no nos esforza
mos en promun
ciar todas las -
silabas o en atd
buir a cada letm
su sonido exacto
En la Rddio care
cemos del apoyo
de los recursos—
expresivos.

Por eso la VOCALI—

ZACION adquiere ~--—

una relevancia vi-

tal (ya que los o—

yentes no tienen -

oportunidad de pe—
dir aclaraciones).

- Quién por prime~

ra vez lea un tex-

to ante un microf§
no descubrird la -
sensacifn de tener
una lengua grande,
que tropieza en -=
los lugares mds in
sélitos LOS LABIOS

LOS DIENTES,EL PA-

LADAR; Esto desapa

rece con la précti

ca.




FALTA DE PERCEPCION
VISUAL, ENTRE
EMISOR Y RECEPTOR.

CAPACIDAD DE
SUGESTION SOBRE
EL OYENTE.

EL " FEED-BACK "
O RETROALIMENTA
CION DEL SISTEMA.

Se debe escribir
para el ofdo y
no para la vista.

- Lo que influye
determinante en
la Redaccidn Ra-
diofdnica.

Tiene que crear
mentalmente la
IMAGEN VISUAL
transmitida por
la IMAGEN ACUS_
TICA.

Hay que utilizar
un LENGUAJE ADE-
CUADO, apoyado

en una correcta
REDACCION Y LOCU
CION para que sus
cite nuestras im-
presiones.

Esta:caracter{s—
tica es utiliza-

da como forma sim
bdlica de Bidi --
reccionalidad cuan
do de hecho es sélo
on " eco ™

FACTORES DE EFICACIA

CONSECUENCIA

DEL MENSAJE

RADIOFONICO.

TECNICA: Determinada por

una transmisidn

2.
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ESTRUCTURA GRAMATICAL:
la oo permanencia de los
Mensajes obliga a escri-
bir de forma que el men-
saje sea entendido a la
primera.

Esta caracter{stica mar-
card notablemente 1a es-
tructura lineal: SUJETO
Y PREDICADO, de la Noti-

La Respiracién Correcta
(Segdn los FAMOSOS MAES

TROS ITALTANOS de la

cancién) es la RESPIRA-
CION DIAFRAGMATICA.

Misma que hacemos s§

1o cuando estamos acos—
tados, asf que debemos
prdcticarla y de este -
modo:

cia en Radio.

Y consecuentemente el —
Uso del tiempo Presente.
. E1 verbo en voz activa
d2 mis fuerza a las no
ticias y destaca su in
terés. -

UTILIZACION DEL TIEMPO

EJERCICIO: ACOSTEMONOS
(de decubito supino} y

RESPIREMOS PROFUNDAMEN

TE: Observaremos que -
la actividad principal

se concentra er el diz

fragma y no alcanzamos
los hombros, al respi-
rar profundamente .

- A continuacién, apo-
yemos los dedos de las

PRESENTE
EL PERESNTE denota

INMEDIATEZ Y ACTUALIDAD
En caso de no poder uti
lizar el presente recu-
rriremos;

al pretérito mis pré-
ximo.

como §ltime recurso
el indefinido.

manos por debajo del -
esternfn, y sentiremos:

el movimiento del
diafragma.
achaténdose
estiréndose.

Apoyemos ahora la ma
no sobre los costados
de la caja, sobre las
extremidades inferio-

- E1 Verbo en VOZ ACTIVA
. Da mis fuerza a las
palabras.

. Destaca su interés.
Por razones de estilo y
de énfasis, en una mis-
ma noticia se pueden -
usar dos tiempos dife--
rentes,

En relacién con la ubi-
cacién del Tiempo Pre~
sente sefalemos 1a ser—
vidumbre radiofénica de

hacer una situacién dife

rencial:

res de las costillas

y RESPIREMOS PROFUN-

DAMENTE sintiendo:

- los pulmones empu-
jando las costi -=
llas flotantes.

PRACTIQUEMOS durante

5 minutos al acostar

nos y 5 minutos al -
levantarnos.

- Abrir los dientes y
los labios rayaudo
en 1la gesticulacién

exagerada es un. re—
curso que facilita

la produccién de so
nidos definitorios.

EJERCICIO: LEER un ——
texto con un OBSTACU-
LO EN LA BOCA, ESFOR-
ZANDOSE por vocalizar
lo miximo que permita
este obstdculo.

Se puede utilizar un
14piz o boligrafo,
mismo que introducire
mos entre los dientes
en sentido horizontal
lo mis atrasado posi-
ble.

10 MINUTOS DIARIOS DU-
RANTE 15 DIAS.

Grabar para ver los
los resultados.

2. ENTONACION Radiofd

nica.

- Se diferencia de la
cldsica entonacidn
que adquiere la 1
tura de textos en —
voz alta, siguiendo
esta norma: LA LECY
TURA CON TONQ CONS~
TANTE QUE SOLO SE ¥
ALTERADA CUANDO APA
RECE UK SIGNO DE --
PUNTUACION GRAFICA
. las comas
. Puntos Finales.

- ESTA LECTURA MONOTO-
NA se altera con um
desproporcionada SU
BIDA DE TONO en las




- adecuada

- sin ruidos en el proceso
= ¥y una combinacidn acertada
de los recursos expresivos

del medio.

1. CLARIDAD

ENUNCIATIVA: La Claridad
Enunciativa tieme 2 aspeg

tos:
- REDACCION
- LOCUCION

1.1 CLARIDAD TECNICA: E1 Ruido y la
Fidelidad, son dos aspectos di-
ferntes de una misma cosa:

- La disminucién DEL RUIDO

aumenta la FIDELIDAD.
= La Produccion de RUIDO
la Reduce.

1.2 Ademds existen clertos factores
que distorcioman la calidad de

una sefial:

- Variando con el lugar.

- E1 Clima
- Estado Higométrico

( Humedad del Aire ).
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el lunes, martes, etc,
son en radio:

“ ayer ", " mafiana " ,
HOY, tiene fracciones
reconocibles:

" La mafiana ", " la
tarde ", " la noche ",
erc.

Esta variedad ademds
de favorecer la UBICA-~
CION, evita el abuso -
de HOY.

Si se da una noticia -
de " Ayer ", del€ un

* Nuevo Enfugue, que 1a

situg en " Ho

" delé un Nue-
""_5259323- que la situé

Si se da una motricis de
Aye

en ” Hoy " .
CONCLUSION: La voz activa
es mas impactante y mds -
énfatica.

4.

PUNTUACION:

AT aplicar correctamen—

te los Signos de Puntua

cibn:

- LA RESPIRACION no se
encontrard con difi--
cultad alguna.

- Y su realizacién no -

supondrd ninguna dis-

torci6n para la ENTO-

NACION.

Como Norma Pr&ctica -

en el Periodismo Radio

f&nico, 1a puntuacién
puede ser muy personal
y singularizada.

Es necesario utilizar
frases breves, por lo

tanto usar lo mis pasi

ble el punto, poco la

3. NATURALIDAD.

Los textos mo se LEEN ,
SE DICEN. EI Pericdista
radiofénico debe seater
se ante el microféno —-
con la ACTITUD DE QUIEN
VA A EXPLICAR ALGO a un
piblico heterogéneo.
DEBE CONCENTRARSE EN LO
QUE ESTA DICIENDO.

No engargolar la voz y
encontrar un RITMO acer
tado que varia en cada
tipo de programa: ni de
masiado lento, ni dema-
siado apresurado.

- ritmo excesivamen:e
ripido
crea vna tensidn insg
portable ¢n espacios

de tiempos prolongados.

- ritmo demasiado lento:
provoca desinterds y
sommlencia, ademds -
de desperdicio de tiem

o.

- gl SE LOGRA SER NATU-
RAL SE CREARA UN ESTI-
LO PROPIO.

Debe evitar un tono de

voz gue suscite idea -

de :

. una alocucién compli
cada.

impartir ensefianza.

un discurso.

. un mensaje desde la

cumbre. -

HAY QUE HABLAR,

. De igual a igual

. De ciudadano libre a
ciudadano libre.

. De cerebro opinante
a cerebro opinante.

Gltimas sflabas antes
del signo de puntua——
cién.

/PORQUE SE LLEGA CON -
MUY POCO AIRE) .

- EL INFORMADOR RADIQ
FONICO:
. Debe evitar este-
tipo de lectur
- La Entonacidn Rd
diofénica debe -
describir UNA CUR
VA VARIABLE como
la que representa
ria LA EXPRESION
ORAL COTIDIANA 4
En donde no se agota

el aire porque SE VA
RENOVANDO CONSTANTE-—
MENTE EN LOS LUGARES

DE LA EXPRESION QUE,

POR SU ENTONACION, FA
CILITA LA TOMA DE AI-
RE sin que represente
un " ruido " en el --
proceso comunicativo.

- La dificultad de -—
respiracidn tembién
se supera con la

rdctica. Contribu-
%Z_T;_EESPIRACION -
ABDOMINAL en la que
los pulmones despla’
zan las vfsceras EN
LUGAR DEL TORAX, ca
lo cudl el esfuerzo
es mucho menor.

- Por otra parte, EL
TONO en las sflabas
finales, se pronun
ciard com una BAJ.

DA DE TONO, casi ab_
sorbiéndolas.
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coma y nunca el punto y
coma.

~ No usar los signos de -
imterrogacién,

~ No se trata de cuestlo~
nar al piblico, sino de
afirmar,

5._LENGUAJE RADIOFONICO.
Se necesitan ytilizar
nuevas formas de expre
sién para renovar el -
contexto total del Men
saje Periodistico Ra=--
diofdnico y utilizar:
~ La Palabra
~ La Mdsica
~ El silencio

E1l Ruido

- Y Efectos Especilales

1

CONCLUSION: En definiti-
va se necesita un cambio
total de mentalidad para
la radio, afectando 3 as
pectos:

- Estructura Gramatical
- Puntuacién

~ Lenguaje

6._CLARIDAD ENUNGCIATIVA
REDACCIONAL:
- La Brevedad
~ Puntuacién
~ Lenguaje

Al redactar un texto pe-

riodigtico para la Radio,
hay que sentarse frente a
la miquina de escribir -=
PENSANDO QUE SE VA A ES--
CRIBIR UN TEXTO PARA SER

01DO, CONTADO, y no para

ser lefdo.

RESULTADO: La eficacia
del mensaje serd alta
si SE EXCLUYE EL TONO
ACADEMICO Y DOCTRINAL
(que hace aparecer cu
mo maestro, profeta )
juez}.

~ LA NATURALIDAD impli-
ca en ocaciones algu-
nos errores y equivo-
caciones(que no suce-
de en los locutores -
profesionales).
" Los errores mortlifi
can al locutor y di--—
vierten al radioescu-
cha " .
No se quiere una expre-
816n preifiada de errores
y equivocaciones; pero
tampoco CAER en la preg
cupacidn de mantencr el
pundonor profesional --
CONTRA LA EFECTIVIDAD.
Como alternativa: LA ES
TETICA DEL ERROR: repe-
ticién de términos y co
misién de pequefios titu
beos premeditados; estos
no deben ser abundantes
y producirse en lugares
l6gicos del desarrollo
expresivo.

ESTA ACCION PRODUCE:

. un acercamiento entre
EyR. .
una cierta complici-~-
dad amical y

una humanizacién de =~
la expresién.

que favorece un CLIMAX
COMUNICACIONAL.

EJERCICIO: LEER UN
TEXTO dramatizandolo
hasta llorar en pri--
mer lugar y reir a --
carcajadas a conti--
nuacidén. En un caso -
como en otro, este e~
jercicio no implica ~
leer normalmente una
frase, pararse, reir
o llorar; SINO EXPRE-
SARSE RIENDO 0 LLORAN
Do.

Después de este ejer—
cicio SE LEERA EL TEX
TO SICUIENDO LAS PAU-
TAS DE LECTURA RADIO-
FONICA INFORMATIVA .

Grabar para constatar
los avances tras algu
nas sesiones.

3. RITMO

-~ Al lograr una arm§
nica combinacidn de
ritmos lentos y rd
pidos, lograremos —
que el oyente OIGA
0 ESCUCHE y que pa-—
se de un estadio a
otro. ’

EL RITMO, por tantg
NO PUEDE SER CONS--
TANTE, o se conver—
tird inevitablemen—
te en :

. mon6tono-agotador
( el rapido )
monétono-tedioso
{ el lento )

- Debe desplegarse
una combinacibn de~-
ritmos mds rapidos
y mds lentos que re
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Con esta actitud en unas
cuantas frases breves y
sencillas, ‘se logrard la
informacisn adecuada.
Entre el SUJETO y el VER
VO no se incluya demasia
da informacin, porque se
puede confundir al audi
torio. .
El redactor de noticias
para radio debe tener un
amplio vocabulario en -~
cuanto a sustantivos y -
verbos sencillos y con-
cretos.

Sustituir con sindnimos

las palabras dificiles

de pronunciar o de com=~-

prender.

. en caso de usar pala--
bras asf explicarlas -
en la misma redaccidn.

No es recomendable el -~

uso de GENTILICIOS.

« Es mejor decir de Aguas

calientes que " Hidroca

lidos ",

Las noticias de radio -

no deben estar formadas

por citas personales.

El auditorio no les ve

las comillas y puede to

marlo como un hecho, no

como una declaracién u

opinién.

« E8 necesario resaltar

lo meramente noticioso

de la cita.
En caso de una decla-
racién importante, la
cita se hard a través
de una grabacién.
. Esta grabacifn no de-
be ser larga.
~ La noticia radiofénica
no debe empezar con una

pregunta ni con ndmeros.

El lenguaje oral en la
Radio debe utilizar un
VOCABULARIO DE USO CO--
RRIENTE.

Los ERRORES INVOLUNTARIOS
en la lectura de un texto
deben evitarse PORQUE PRQO
DUCE CONFUSION.

Para evitar estos errores
involuntarios es conve --
niente que el periodista
LEA EN VOZ ALTA SU TEXTO
antes de salir al aire,

- En el caso de corregir
el Error:

Hacerlo con naturali

dad . -

Sin prisas.

Ni azoramientos

No pedir excusas a

la audiencia.

3._COMPRENSIBILIDAD .

~ En ella influye, ade~
mis de los elementos
mencionados, el YDCA_
BULARIO utilizado.

~ De €1 dependerd la DE
CODIFICACION, al mar-
gen de las dificulta~-
des que cada receptor
tenga para comprender
determinado tema.

- Los cGdigos utiliza--
dos deben ser accesi-
bles a todos los nive
les culturales que ==
constituyen la audien
cia radiofénica.

ASI LA EFICACIA COMUNI-
CACIONAL SERA MAXIMA.

4. AUDIBILIDAD

- Estamos obligados a
hacer un esfuerzo PA_
RA ATRAER LA ATENCION

produzcan las va-

riaciones que se ~

efectudn en la EX~

PRESION ORAL.

en funcién de la

fluidez de las -

ideas.

CUANDO HABLAMOS AR

TICULAMOS las pala

bras, con diferene

velocidad, en fun-
cigén:

. de 1o que se ngs
va ocurriendo ~--
constantemente,

.y de los estfmu—~
los que recibims
de nuestros in~-
terlocutores.

Pues bien, ESTE ES--~
QUEMA ES EL MAS ADE
CUADO PARA LA RADIO.

- Debe evitarse que
los cambios de rit-
mo sigan una cons~—
tante cfclica "can

tinelas” (monoto--
nia).
EJERCICIO: SE LEE UN

TEXTO, primeroc con =
la MAXIMA LENTITUD -
(deletreando de una
forma constante y no
pronunciando, normal
mente las palabras o
sflabas y dejando un
espaclo entre cada ~
una de ellas).

~ A continuacién ge

lee el mismo texto =
lo m&s RAPIDAMENTE -
POSIBLE, pero tenien,
do cuidado de pronun
ciar TODOS LOS SONI—
DOS de forma que sea
comprensible.
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Evitar LOCUCIONES EXTRAN
JERAS y TERMINOLOGIA per
teneciente a la TECNICA
y a las CIENCIAS.

Asf se evitard un coumple
jo de inferioridad, an--
gia, rabia e d{rritacién
en el oyente.

Pensando en la Claridad

y Sencillez es necesario:

. Utilizar términos defi
nitorios.
. Los_Adjetivos, son --
aceptables cuando ayu~-
dan a precisar la idea
qua se transmite.
Debe tenderse a elimi-
nar el Adverbio, su --
accién nodi{ficadora es
innecesaria, si se uti
lizan términoa defini-
torios.
Prescindiremos de los
PRONOMBRES, ya que en
la Redaccidn Radieféni
ca, la redundancia es
benficiosa para fijar
las ideas principales,
El verbo se utilizard
en Presente Indicativo
y en voz activa,
EL PASADO NO ES NOTI--
CIA EN RADIO.
. En cuanto a las

116n "

nes ilustrativas:
- " el doble de "
- " la mitad de "

petira profundanmente.
Las ABREVIATURAS y las
SIGLAS no tienen lugar

en la redaccidén radiof§

nica;

cifras
498582 " casi medio mi-

Establecer comparacio-=-

Se darin con suma clarji
dad enunciativa y se re

del oyente.

Debe disponerse cl Mensa
je y su contenido de FOR
MA QUE NO SEA ABSORVENTE

sino que CONCEDA ESPACIOS

DE RELAX que permitan pa
sar del estado de oir al
de escuchar sin que se -~
plerdan clementos de com
prensién del mensaje.,

Lo que viene determina =~
do por el INTERES que el
oyente tenga en el tema,
por los RECURSOS EXPRESI
VOS Y SU ACERTADA COMBI-
NACION.

- Finalmente, se
lee el mismo texb
alternando la lec
tura rapida y len.
ta.

Después de estos e-—

jercicios, al leer-

el texto siguiendo -
las pautas de cambb
de RITMO que hemos

marcado, debe notar
se la diferencia.

( Grabar ).

4._ACTITUD_

- De ella dependerd
en gran medida la
atencidn que lo-—
gre captar del
oyente:

Ante el tema

Y ante el progrmg
Una actitud dema-
siado seca provo-—
ca:

un distanciamien
to entre la fuen=
te y el receptor.

Una actitud dema

slado risuedia:

. Se le resta cre
dibilidad alte
ma.

CONCLUSION: Del dew
plicgue de una acti
tud positiva y de -
expresarnos amigablk
mente, sin caer en

la afabilidad exce-—
siva y fictisia, lo
graremos captar la

atencidn del oyente
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~ Existen excepciones,
lo que se escribirdn
das las palabras que
lugar a la SIGLA.

Si el texto va a ser
do por otra persona,

por
to~
dan

lef
no

se escribirdn abreviatu-

ras, ni siglas.

ben incluir:

. Cargo

. Descripcién de la
accidn o actividad

Los NOMBRES PROPIOS de--

que

los ha puesto de moda

o actualidad.

- No comenzar una noticia

con el nombre de una

per

sona que no es conocida

por ¢l auditorio,

7. LA ESTETICA VISUAL que
se deriva de la Clarf{-
dad Enunciativa vy que

afecta:
a. la frase
b. el pirrafo

¢. las normas prdcticas

d. los guiones

a.b LA FRASE Y EL PARRAFO,
deben estar en funcién

de las unidades de
TONACION,

<

NORMAS PRACTICAS:
“TEscribir a doble
pacio.

al término de un

EN_

LER

ren

glén no dejar pala--

bras {ncompletas

(asf no se altera

entonacibn).

la

s 3e tratard de ua -
discurse 3 ceme 31 fue
ra destinadec a una --
clase magistral, 2asan
do finalmente 3 conrar
1o come se harfsz en
una CONVERSACION FAMI_
LIAR,

Realizadas estas fntsr
pretaciones, sa leera
siguiéndo las pautas -
de LECTURA RADIOFONICA
INFORMATIVA.

5. ENFASIS.

- Cuando hablamecs en -
la cenversacidn cotl
diara, cambiamos -~
constantemente la vd
locidad del discurso
Lo cudl es:

. agradable

. matural

+ inconsiente

. ENFATICO

Y una de las mejores
maaeras de hacer re-
saltar un concepte =
con suficiente vigon

- EL TONO de la voz, -
en la conversacisn -
recorre desde la no-
ta mds grave y vice-
versa, sin detenerse
Jands,

- Cudnto ENFASIS debe
conferirse a una pa=-
labras
. dependerd de ¢8me

se emplew.
. Y donde se emplee.
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Dejar un margen inicilal
y lateral izquierdo de
5 cm.
Los papeles utilizados
deben ser del mismo ta-
mafio,
Cada noticia por breve
que sea, debe estar en
su respectiva hoja.
Las citas textuales =
" in voce " deben seiia
lar:
+ el inicio
. la duracién
. el ple (con las ¢lti
mas 6 palabras).
No se recomienda la im
provisacisn toral, es
mejor utilizar GUIONES
INDICATIVOS o PAUTAS.
. De la CLARIDAD DEL -
GUION dependerd:
~ el ritmo
- y la agilidad del
programa.

LOS GUIONES

GUION INDICATIVO com-~

porta:

- Cronometraje de cada
intervencién.

~ Persona que 1o reali
zard,

- Fuentes de Audio que
intervengan.

~ Entradas y Pies de
Salida.

En cuanto a las GRABACIO
NES :

sefdn nimeradas.
ordenadas

y en una cinta indivi-
dual cada una.

-justed! Amargo desprecio.
! Es posible que usted sea el criminal?
~justed! No,no. Me refiero al hombre que esta -~

Es posible expresar
diversas tonalidades
de significado que -
una palabra diga co--
sas diferentes por la
forma en que se acen-
tua o modula.

EJEMPLO: Cuantos dife
rentes significados -
(por la variedad en -
la inflexi6n) puede -
dar a la palabra "us-
ted " 3

-ijusted! Un extrafio lo sefiala,indicdndole que se

~justed! Divirtiéndose como siempre,
-justed! Cref que nunca mds volverfa a verlo.

- Cualquier propor -
cién de énfasis que
se utilize, es im~-
portante porque tie
ne lugar en la ex--
presién,

Procurdndo adoptar~
siempre UN TERMINO
MEDIO.

El Enfasis exagera-
do produce risa en
el piblico radioces-
cucha,

EJERCICIO:PRACTIQUE,

en las sigulentes o~

raciones, cdrguese en
cada caso el_énfasis

en la palabra escrita
en cursiva.



- 111 -

LOS PROGRAMAS INFORMATIVOS
permitirdn variaciones, --
pues la ACTUALIDAD continua
mientras se EDITA EL RROGRA
MA.

CONCLUSION: El éxito de la
realizacidn de un programa
va en proporcifn directa a
la CLARIDAD DEL GUION.

e e

vio
Vio
Vio
Vio
Vio
Vio
Vio

usted
usted
usted
usted
usted
usted
usted

como
como
como
como
como
como
como

ese
ese
ese
ese
ese
ese
ese

hombre
hombre
hombre
hombre
houbre
hombre
hombre

escapd
escapd
escapd
egcapb
escapb
escapd
escapd

corriendo
corriendo
corriendo
corriendo
corriendo
corriendo
corriendo
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