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Este Semtnarto. ha sido· ~18bora.do con el prop6s1to fundamental 
de ana11zar··.1á.··p·osibilfdad.de 1mÍ>lementar. en la Univ.ersfdad La 
Salle •. l"a Lfcenc.faiura·.en C1encfas de la Comuntcaci6n en base 
a. Ja situac16n·actüal 'de of~rta y demanda, 

. . ' '• . 
El _optar pOr esta Lfcenc1atura entre otras con las que no cue_!l 
ta la-Universidad La Salle, surgf6 bAs1camente de las sigu1e~ 

tes razones: 

, La necesidad de formar profesionales que sean capaces 
de descubrir, comprender y explicar, et proceso que sfgue cual 
quier fen6meno de comunfcaci6n colectiva, mediante una actitud 
de servicio y responsabflfdad hacia su comunidad y su pafs, 

, La posfbflfdad de ampliar el horizonte de nuestra Unl 
versfdad hacia otras d1sc1pl1nas para evitar et limitarnos a 
tos caminos ya andados y abrir asf nuevas rutas. 

, Posfbflftar la penetración de Ta propuesta Lasattista 
hacia et campo de la Comuntcaci6n, tan importante en nuestros 
df as, 

, Satisfacer ta demanda patente de jóvenes que solicitan 
esta opc16n en nuestra Unfversfdad frecuentemente. 

·Con tales motivos, consideramos oportuno dividir este estudio 
en dos partes principales. 

La primera: 

, Un Marco Teórico General que permite una vfsi6n pan6r~ 

mica de los elementos que aquf se combinan. 



• La Hetodologfa especff1ca del caso. 

la segunda, muestra la tnvesttgac10n de campo, que comprende: 

PresentactOn de la Comuntcacf6n como ltcenctatura. 

Esquema General de la Oferta actual en la ciudad de H! 
xtco y &rea Hetropolttana de Instituciones de Ense~anza ·sup! 
rtor que ya cuentan con esta Lfcenctatura, 

• YtslOn global sobre el interés y demanda 
bles candidatos o aspirantes a ingresar • 

de los pos,!. 

• Aspectos Académico y Ffnanctero. 

Por últtmo, presentamos las conclustones y ofrecemos 
sugerencias, emanadas de nuestra tnvest1gacton. 

a 1 guna.s 
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1.1 Proyectos de Jnvers16n 
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1 • 1 • 5. 1 Proceso para tomar una dects16n. 

1,1 La Educac16n Superior 
.1.2.1 Jmportanefa de la Unfverstdad 
1,2.2 Objetivos de la Educact6n Superior 
1,2.3 La educact6n Superior en México 
1.2.4 Fflosoffa Educativa de Ja Universidad la Salle 

1.2.4.1 Prioridad de ta persona humana y sentido de 
la vfda. 

1.2.4:2 
1. 2. 4. 3 
1.2.4.4 
f.2.4.5 

Vfvfr nuestra fdenttdad 
La utopfa comunitaria 
Un1vers1dad • Proyecto 
Impulsar la calidad académica 

1.2.5 Ideario de la Untvers1dad La Salle 



MARCO TEORICO 

1.1 PROYECTOS OE INVERSION 

1.1.1 CONCEPTO E IMPORTANCIA DE LA INVERSION 

Un proyecto de tnversfón desde el punto de vista del fnversf~ 

nista, es la acción de comprometer fondos actuales con el pr~ 

p&sito de obtener de ellos ingresos futuros. Un proyecto de 
inversión se inicia ~n el momento en que se idean medios de 
aplicación de los recursos en un tiempo determinado, 

la importancia de los proyectos de tnversfón en la empresa e' 
tal, que el ~xtto de las operaciones normales se ~poya prfnc~ 
palmente en las utilidades que genere cada proyecto, es decir, 
que los resultados financieros que presente una empre~d. depe~ 

den °de ~u habilidad para escoger las mejores alternativas de 
fnvers16n. 

El proyecto surge de una idea o propuesta y se complementa con 
la- partfcfpact6n de la organización para ver sf es posible su 
fmplementaci6n, es por ello que para llegar a tomar decisiones 
sobre alguna inversión, es conveniente considerar un efectivo 
y ab11ndantP conocimiento del plazo de la inversión. 

Es fndfspensable racionalizar y optimizar Ja"astgnacfón de C! 
pftales, procurando que con su uso se logren los mayores ben! 
ricios. 

Los, proyectos de inversión se pueden clasificar en: 

Rentables: los cuales proporcionan un rendimiento superior 
al capital invertido, que cualquier otro instrumento banc! 
rfo o bursattl de inversión. 



- -No rentables: son aq_u.el.los .qUe no pr-oporctoñan una u·ttl1dad 
d-trecta. sino que .s'Ori ti~ inedto pa.l"a· tncrementai- la productj_ 
v1dad de. una eml?resa, -por medio de los beneficios· _sociales -
que aporta. 

-_Hedtbles: son ,:~~~,.-~--Os.proyectos que p_ueden ser. cuanttfic! 
dos en un t1-eráp_O_,d-i!térintñ_adoi-po-~---io_ c~&f ofrecen _cierta 9! 
rantta al '1n·v~·rs1·0.ni-s·i~-~':: -- ~: -,,-. 

·- No' médtbles: e~t-o's p~oY'e_C_t·as;~ompreriden aquel los de los CU! 
le

0

s. no -.~e .;ab'e·:c-Ón-·cer-te·z~--- eJ-.:r-endtra"t·e~to _que, propOl"Ci~ñarln 
·en . un :-P1 ~-"Z'o-~de·~-~r~i rl'a_d:~ ;_:"" , · 

~u~~at~vo~:":-~-~n~:~:q:~~-~;~-:~-~--~~:los que-se· espera obtener el m! .. -
yor" i-endtmten_~o- pos1b.le, .·a iravés de la ap11.cact6n de recu! 
sos. 

- No 1ucrat1v.os: ·son aquellos que emprende principalmente el 
.gobierno·.- p_ara satisfacer las necesidndes del pafs para 1~ 

grar su desarrollo socioecon6mtco. 

La p~rfecct6n de la relac16n entre las utilidades planeadas y 
los recursos pr.opios, demanda et an31tsts de opciones c.on di! 
tintos niveles de utilidad y de 1nversi6n. Este proceso deb! 
r6 hacerse siempre tomando en cuenta sus efectos ·a largo pl! 
zo, para lo cual se ut111zarAn tas técnicas y herramientas ad~ 
cuadas con un criterio de valor presente. Este an~ltsts requ1! 
re ·definir la_estructura ftnanctera, ya que los niveles de ap.!_ 
lancnmtento afectaran a la rentabilidad del capital en el co! 
to plazo, debiendo buscarse un equilibrio adecuado entre ltqu! 
dez y rentabilidad. 

2 



1.1.2 FACTORES A CONSIDERAR EN LA EVALUACIDN DE UN PROYECTO DE 
INVERSIDN 

La evaluación de proyectos se realiza con un objetivo: escoger 
de.entre dos o mAs proyectos aquel que se considera el mejor o 
los mejores, si se cuenta con los recursos suficientes que PU! 
den ser fondos en poder de la empresa fuentes de financfamfe~ 

to a las cuales tfenen acceso, o bien decidir si un proyecto 
se acepta o se rechaza frente a los costos de capital de la 
empresa. 

La decfsf6n de pon.er en marcha un proyecto depende no sólo de 
que resulte mAs ventajosa para la empresa llevarlo a cabo que 
no hacerlo, sfno también de la comparación con otros proyectos 
factibles. 51 existen dos o mAs proyectos fncompatfbles o raz~ 
nes técnfc~s, es evidente que deber! seleccionarse el mejor. 

Ahora b1e·n, evaluar un proyecto de fnversi6n stgniffca evaluar 
sus consecuencias. Sf se lleva a cabo un proyecto. se emple~ 

r!n cfertos insumos y se obtendr!n determinados ~roductos. O~ 

rante los primeros años el valor de los insumos ser! mucho m~ 

yor que el valor de Jos productos, sin embargo con posterior! 
dad el producto ser! m!s importante. 

1.1.l LOS FACTORES DE INCERTIDUMBRE Y RIESGO EN LA EVALUACJON 
DE PROYECTOS 

Una de las partes m!s importantes y diffciles de una evalu~ 

ci6n es determinar los datos que servir!n de base para la mi~ 

ma, es decir. ffjar las ventajas de un proyecto en términos de 
flujo de efectivo cuando sea posible. Hasta el punto en que la 
fnformacfOn es completa, opera en un mundo de certeza y sabe 
que cada alternativa tiene solo un resultado. Por otra parte, 

J 



hasta el punto en que posee 1nformact6n incompleta. opera en 
un mundo de tncerttdumbre; en este caso. dos o m6s resultados 
son postbl.es én ~na.de sus alternativas disponibles, Este últ! 
mo atributo permtte un ánAltsts sobre Certeza, r1esg0 e tnce~ 
t1dumbre. 

La certeza se caracteriza por una completa tnformact6n acerca 
,de cada curso post ble de acct6n ~ por el previo conoctmtento 
de que cada alternativa tiene uñ único resultado. Por otra pa~ 
te, tanto-ries9o e tncerttdumbre se caracterizan por un conoc! 
·miento imperfecto acerca de p"ostbles resultados. 

Una sttuac16n de dectst6n se caracteriza por riesgo únicamente 
si quien decide conoce las probabilidades de los posibles 
resultados. En contraste, se dice que la incertidumbre preval! 
ce cuando el experimento no es aplicable, lo que convierte a 
la·situact6n en única. 

El riesgo es la cond1c16n mas realista en que operan la may~ 

r1a de los admtn1stradores ftnanc1eros, puesto que normalmente 
se formulan h1p6tesis m!s o menos v!lidas, para abarcar toda 
la gama de posibles acontecimientos de un extremo al otro, T~ 

do lo que hace el analists formal de rtesgo es configurar la -
tdea subjetiva que se tiene de los resultados y de las probab! 
ltdades asociadas, d!ndoles un formato concreto y estandariz! 
do que se pueda dar a conocer con factltdad a quienes deben t~ 
mar las decisiones con base en el an!ltsis del riesgo. 

En cambio. la incertidumbre es la sttuaci6n a que se enfrenta 
el admtntstrador financiero cuando el futuro contiene un núm! 
ro indetermtn~do de resultados posibles, ninguno de los cuales 
se sabe. En condiciones de 1ncerttdumbre, cast cualquier cosa 
puede suceder, aunque se podrfa estimar cual serta el result~ 

do se estar! a oscuras respecto de que se produzca, 

4 



1.1.4 REGLAS DE EYALUAClON Y TERMINDLOGIA 

Para considerar la planeactón y la ejecución de un programa de· 
inversión, el primer paso ser! determinar las metas y prop6s! 
tos hacia los cuales se dirige el ahorro junto con un an611s15 
de los varios tipos de riesgos a los que se enfrenta et 1nve~ 

sionista y los medios para evitarlos y reducirlos ·a1 mfntmo. 

Los proyectos de tnverst6n se pueden ver desde vartOs puntos 
"de vtsta, es decir. a trav6s de una clastf1cact6n que muestra 
diferentes aspectos referentes a las exigencias y caractertst! 
cas particulares de cada empresa. A partir del conoctmtento de 
dicha clastftcact6n, se pueden seleccionar con mayor facilidad 
un conjunto de proyectos y determinar dentro de éstos los que 
m6s convengan dentro de la empresa: 

"-Proyectos de eJCpans10n: tncluyen la esttmactOn tanto de 
los tngresos como de los costos. La esttmactOn de los tngr~ 

sos debe estar basada en estudios eficientes de mercado, y t~ 

mar en cuenta las tendenctas generales que prevalezcan en el 
ambtente econOmtco. 

-Proyectos de sust1tuct6n o reemplazo: este ttpo de est~ 

dios son evalUados mediante la comparac10n de los costos actua 
les o eJCtstentes con los de los nuevos métodos y procedtmte~ 

tos que se piensa instalar; pero tomando en cuenta en una fo~ 

ma relevante que debe ser en los términos de los niveles y v~ 

1 úmenes futuros". ( 1) 

ll) Carabez Trejo Ana Marfa; Evaluac16n de Proyectos de lnver 
s16n: Aspectos Principales; Tests UNAM 1978. 

5 



Es importante seílalar que en cualquier proyecto de tnverst6n 
se deben tomar en cuenta tanto los posibles resultados cuant! 
tattvos como las ventajas cualttattvas. El crtter1o de rentab! 
lfdad es muy importante pero no necesariamente deffnttfvo; t~ 

dos los anAJtsts de fnvers16n incluyen tambt~n los efectos en 
el personal. en la comunidad, en la tmagen de la e~presa, etc. 

Es necesario considerar el an61f.sfs y resultado del costo·ben.! 
ficto, el co~to de opot"tuntdad, costo de tnt.ereses, costo de 
capital, impuestos, el ahorro neto de un proyecto y el factor 
de dfvtsas. 

A) Anllfsfs de Rcntabtlfdad. El criterio blsfco para el empr! 
sarta es obtener el m6xtmo de uttltdades por unidad de cap! 
tal empleado en el proyectoo a esta re1act6n se le llama 
rentab11idad del proyecto y. se suele expresar como el pO!, 
centaje que representan las utfltdades anuales respecto al 
capital para obtenerlas. 

BJ Anllfsis Costo·beneffcfo. El anllfsis se harl siempre en 
una comparación entre costos e ingresos ad1ctonales, comp! 
rados con la inversión que el proyecto supone. El result.ado 
se indicara en términos de rentabilidad y de esto dependerl, 
en muchas ocasiones, ta aceptae16n o rechazo de un proyecto. 

CJ Costo de oportunidad. Representa la pérdida de un benef! 
cto que se pudo obtener en caso de haber elegido otra alter. 
nativa. 

O) Costo de intereses. Huchas veces se confunden los concee 
tos de interés y rentabilidad. La rentab111dad de una fnver. 
sf6n consta de dos elementos: intereses y utilidades. Los 
primeros representan el costo del dinero y las segundas 
son una remuneración al riesgo, 
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E) Costo de capital. Es la tasa de retorno· que Se necesita P.! 
ra justificar el uso de capital en un proyecto determ1nadoj 
por tasa de retorno se entiende aquella tasa que_ debe ser 
superada o por lo menos igualada por el rendimiento. 

F) l•puestos. Todo proyecto est6 basado en flujos de efectivo 
y estos tienen repercusiones directas _en tcis niveles de ut.!_ 
lidades y por consiguiente en las cantidades a pagar por 
concepto de impuestos. 

Gl Ahorros netos de un proyecto, El an411sfs-de ingresos y 
costos marginales es el elemento m6s importante en la dete~ 
mfnac16n de la rentabilidad de un proyecto. esto tmplfca e~ 
ludiar el efecto de los impuestos y de ta deprecfac16n con 
et objeto de calcular un •ahorr-o neto•, que serfa una u"til.1, 
dad antes de la deprectaci6n pero después de los impuestos. 

Hl Factor Divisas, Un proyecto puede ser consumidor o produ~ 

tor neto de divtsas según que el balance final de divisas • 
insumidas y divisas liberadas por sustitución de importaci~ 

nes o incremento de las exportaciones, de un saldo negativo 
o positivo. 

1.1.5 IMPORTANCIA DE LA TOMA DE OEClSJONES EN UN PROYECTO DE 
INVEASJON 

En vista de que la toma de decisiones es el principal propós.1, 
to del an!lists de un proyecto, el sentido de la información -
deberA dirigirse a mostrar diferencias entre las alternativas 
que existan. 
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1.1.5.1 PROCESO PARA TOHAR UNA DECISION 

Un proyecto pasa por una serie de fases 1nterdependientes; a ~ 

cada fase corresponde uno decisión y a medida que se avanza de 
una fase a otra, la decisión que tome: 

-.·se apoya en tnformactones m!s detalladas y de mayor elabor!_ 
et 6n. 

-'Stgntftca un mayor compromiso de recursos. 
- Va adquiriendo caracteristicas de trreverstbiltdad mayor. 

PROCESO: 

J. Determ1nac16n de la necesidad real. 
2. F1jac16n de objetivos. 
J, Ident1f1cac16n de alternativas, 
4. Oescr1pc16n o espec1ftcac16n de las alternativas. 
5, Comparacfón de alternativas, 
6, Selección de 18 mejor alternettva. 

·7. Programación· de la alternativa seleccionada y programada. 
8. Implementación de Ja alternativa selecctonada y programada. 
9. Operactón, revfstón sfstem4tfca y control constante. 

Dentro del pr-oceso de la tom'a de' dectsfones, e1 resultado se 
expresa f!ctlmente en función de un parametro cuantftattvo. 
que es f4c11 de apreciar- como es el beneftcfo económtco. sfn 
embargo. muchas dectsfones implican consideraciones que no se 
pueden medtr f4ctlmente, como son preferencias existentes en 
el mercado; éstas son caracterfsttcas cualitativas que pueden 
cambtar dfa a dfa. lo que hace más dfffcil el tomar una dec! 
s16n, 
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1.2 LA EDUCACJON SUPERIOR 

1.2.1 IMPORTANCIA DE LA UNIVERSIDAD 

La clase de educact6n en general y la clase de educac16n supe 
rtor en particular, que un pats necesita y puede uttltzar, 
guarda fnttma relacf6n con el curso y el nivel de desarrollo -
del mfsmo. 

Una· Unfversfdad es un instrumento de comuntcact6n avanzada y 
de progr~so social, No puede actuar en un vacto cultural. 

la Universidad, siempre que ha reconocido claramente su deber 
de servtcfo a su pueblo, ha atendido a agrupar sus acttvtdades 
en torno a la bOsqueda de respuestas. 

Existen tres !reas: seguridad, productividad y cultura, Para 
alcanzar un cierto grado de seguridad, el pueblo tiene que ser 
productivo y culto en cierta medida. Para alcanzar un nivel 
particular de producttvtdad. es condtci6n prevta la seguridad 
y la cultura. Para lograr un nivel predeterminado de cultura. 
son precisas ciertas libertades y una capacidad concomitante 
de productividad. La Universidad es aquella 1nstituci6n de la 
sociedad que debe comprender del modo m!s completo estas tnte~ 
relaciones y educar a las personalidades dtrectivts para que 
eleven los niveles de seguridad. productividad y cultura. 

La Universidad ha de ser algo ünico en sus predicciones de d! 
sarrollo futuro y en la forma como provea educación para éste. 

La medida fundamental del grado de disttnc16n de una Untversl 
dad. queda determinada por el grado en que se aproKima a los -
limites. establecidos por su marco cultural, en el desarrollo 
de programas para mejorar la seguridad, productividad y cult~ 

ra del pueblo. Todas las demAs medidas no son v!lidas sino en 
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el· sentido en que'revelan alguna faceta de estos signos prtm! 
rtos de la calidad de la tnstttuc16n. 

Un pafs no necesita encontrarse en un nivel avanzado de des! 
rrollo p8ra tener un sistema dtsttnguido de educact6n superior 
y, de modo inverso, es post ble que las universidades sean .rel! 
ttvamente tnfertores en pafses bten desarrollados. Una buena 
untverstdad, sin embargo, y cualquiera que sea la fase de des! 
rrollo del pafs, puede, y asf lo hace, ayudar a progresar a la 
soctedad. 

1.2.2 OBJETIVOS DE LA EDUCACIOH SUPERIOR 

El objetivo prtmarto de la tfptca untverstdad es la prepar! 
ct6n profesional. Las profesiones aumentan en número conforme 
los pafses avanzan hacia niveles superiores de desarrollo. 

El segundo objetivo principal de la untverstdad es la tnvest! 
gac16n ctentffica. Las autoridades universitarias se dan pe~ 

fecta cuen~a de la importancia de este objetivo, como lo 
demuestra la organtzac16n de institutos de tnvesttgaci6n en 
prActtcamente todas las tnstttuctones de educact6n superior. 

El tercer objetivo principal es el del servicio al pueblo de 
México mediante el estudio de sus problemas y la ayuda técnica 
adecuada para resolverlos. 

La Universidad, da a sus egresados un prestigio y unos conoc! 
mientos que le permiten desenvolverse. Los egresados un1vers! 
tartas estAn en un nivel en que sus conoctmtentos les prop! 
ctan trabajo, en el que pueden ganarse la vida decorosamente y. 
ademAs, conformar su papel dentro de la sociedad de acuerdo 
con su preparact6n, 
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Por mucho tfempo Tos egresados logra~on su acomodo en el s1st!'­
ma social al encontrar lugar en el mercado de trabajo,_ pero a 
medfda -que aumenta el nOmero de egresados de las untvers1dades, 
dtsmtnuyen los sat1sfactores. Cuanto mayor es el nOmero de pe~ 
s6nas prepa~adas, menor es la capacidad del sistema socfal P! 
ra absorber en la misma forma a los egresados de las _unfversl 
dades. 

1.2.3 LA EDUCACION SUPERIOR EN HEXICO 

La explosiva demanda social de educación en M~xfco, que genera 
el desproporcionado crecfmtento de las actuales fnstftuCtones 
educativas, fue detectada desde los años sesentas. 

Las tnstttuctones no estaban preparadas para atender la dema~ 

da proyectada al tnfcfo de ta actual d~cada, no sólo en cuanto 
a recursos rnater1ales-1nstalac1ones, equipo y f1nanciamiento­
s1no ta~bi!n respecto a los recursos humanos requerido: para 
la formación de los aspirantes a los niveles medio superior y 
superior que tocarfan a sus puertas. 

Ante esta inminente realidad, en 1969 fue creado el Centro N! 
ctonal de Planeación de la Educación Superior de la ANUI~S. Y 
en 1971, se crean organtsmos especializados en Ja Secretarta -
de Educación POblica que, al mismo tiempo que la A~UIES, ponen 
en marcha su Programa Nacional de Formación de Profesores. La 
creación de estos organismos, abocados esencialmente al anili 
sis, evaluación y diagnóstico del sistema educativo y a la fo! 
mac16n de recursos humanos, abocados esencialmente al an~ltst~ 

evaluación y diagnóstico del ststema educativo y a la form! 
ctón de recursos humanos, reflejaba las inquietudes que el cr~ 
cimiento e~plostvo de la demanda educativa habfa provocado en 
tre las autoridades y los estudiosos del fenómeno. 
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Las un1vers1dade5. en cuanto.organismos autOnomos. han venido 
planeando su .. pr0.p1a e~oluc16rÍ. ·La autonomfa un1ve.rs1tarta, C,2. 

mo instrumento para preser"var la _libertad de cAtedra y de aut.2. 
9ob1erno, _ya ~s parte _del ~orlcepto_ mexicano de Un1verstdad. E.! 
to tiene grandes ventajas en eua~to a su actitud tndependtente 

El crectmtentO y ta edlÍeac16n_ del sistema educativo superior • 
ha tent do como motor. 1 as expectat1 vas· parttcul ares de cada 1 ".!. 
tttucton. 

La Constttuct6n de los Estados Unidos Mexicanos, en su artfc~ 

lo tercero, establece la autonomta de la 1nstrucc16n 
y de la tnvesttgac16n. Esta c16usula tiene stn duda 
mAs fuerza que en algunos otros pafses en que tales 
existen, pero en los que al parecer se suprimen con 
siempre que el poder ejecutivo lo desea. 

superior 
en México, 
garantfas 
facilidad 

El centro de toda la educaci6n un1verstaria es la Universidad 
Nacto~al Aut6noma de México. rr el pafs hay también algunas 
universidades privadas y un número considerable de un1versid~ 

des estatales. 

Las principales divtstones de la Universidad Nacional y de la 
mayorfa de las dem6s universidades de México son las facult~ 

des, las escuelas y los institutos de 1nvest1gaci6n. En México 
existe una diferencia peculiar entre escuelas y facultades. 
Las escuelas ofrecen estudios que no llegan m6s que a un tft~ 

lo profesional. La facultad concede tftulos profesionales y, • 
ademas, los grados académicos de licenciado y doctor, Por ello, 
cuando una escuela decide conceder grados superiores, tiene 
que convertirse en facultad. Y deja de tener car6cter estrtet~ 
mente docente, de preparaci6n profesional. Debe entonces aft~ 

d1r a sus funciones la investtgac~6n, que es el elemento ese! 
cial de estudio para conseguir tos grados avanzados. 
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Cada facultad o escuela ttene ademas un consejo técnico co~ 

puesto de representantes de los profesores y estudiantes de la 
unidad, y prestdtdo por el director de la facultad o escuela. 
Este consejo es la m!xtma autoridad de la escela o facultad • 
.Tfene también representantes de las profesiones· correspondte!!, 
tes, quienes aconsejan al director y al Consejo respecto a las 
necesidades de la profesf6n. Los institutos de tnvesttgac16n • 
tienen autonomfa académica y adm1nfstrattva con respecto a la·s 
facultades y a las escuelas. 

Los estudiantes que llegan a la ltcenctatura, continúan dfstr! 
huyéndose en las mismas formas tradfctonales, debido a cond! 
cfones de tipo social que hacen atractivas ciertas carreras. 

Es muy importante poder definir los ltmites de la educact6n s~ 
perior en cuanto a niveles académicos adecuados, no en funct6n 
de la demanda institucional, para atender a los estudiantes 
con un nivel académico aceptable. 

La Universidad se considera una instttuct6n que intenta un ca~ 
bto en la sociedad, representa la tendencia reformadora de la 
mtsma para alcanzar una apltcact6n de los sattsfacotres y un ~ 

crecimiento del mercado de trabajo para los egresados. 

1.2.4 FILOSDFIA EDUCATIVA DE LA UNIVERSIDAD LA SALLE 

La ftlosofta Educativa que rige a la Universidad La Salle, se 
menciona a conttnuaci6n. 

Este escrito ha sido tomado del uoocumento RectorM, pronunci! 
do por ~t mismo, el cual, tiene el tftulo de MHts16n y futuro 
de nuestra Universidad", 
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Consideramos que al contener la tdeostncracta que reviste y 
conduce a la Universidad y que la hace diferente a las dem6s 
por tener su propia personalidad, es importante mencionarla. 

Es necesario resaltar dos aspectos de gran relevancia que la 
Universidad trata de inculcar en el estudiante y futuro egres! 
do de esta tnstttuct6n: el Amor y el Servtcto, que 4pltcados 
en el- actuar crtsttano, deben dtsttngutr al Lasalltsta. 

El documento lleva inmerso el stgntftcado de tNDlVISA HANEHT 
dpermanezcamos untdosu, lema que educattvamente es inculcado 
en et estudiante y que lo hace sentir parte de una comunidad, 
de su Universidad, 
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FILOSOFIA EDUCATIVA DE LA UNIVERSIDAD LA SALLE 

• MISJON Y FUTURO DE NUESTRA UNIVERSIDAD • 

l. Prtorfda~ de la persona humana y sentido de la vida 

2. V1v1r nuestra 1denttdad 

3. La utopfa comunftarfa 

4. •unt~ersfdad - proyecto" 

s. Impulsar la calfd~d acad~mtca 



1.2.4.1 PRIORIDAD DE LA PERSONA HUHANA Y SENTIDO DE LA VIDA 

Una de las funciones asignadas tradicionalmente a toda 1nst1t~ 
ct6n untVersttarta e' la de brindar postb111dades para que el 
joven encuentre sentido a su vida. 

lnstttuctones hay·que ofrecen este sentido en lo tnmedtato, en 
el 6xtto, en la eficacia, en la excelencia. Nuestra f11osof1a 
educativa, va mAs ·a116, proclama un sentido trascendente del 
hombre. 

Sin ctencta, es decir, stn tnformaci~ objetiva, no es po~1~1e 
la educact6ri untversttarta; stn conctencta, es decir, stn una 
actitud personal de honestidad ante la verdad, no se puede g~ 

nerar libertad nt amor, y en deftntttva, tampoco se puede ed~ 

car, 

Una educac16n que se tecntftca, que se hace "ctentfftca• y 
que ignora la 1rreductib111dad de cada hombre a los elementos 
que la generan, que ignora el CJr!cter sagrado de cada 1nd1v1 
duo, una educact6n tal ha comenzado la muerte de la conciencia 
personal y con ello ha anttctpado, en este mundo, la tristeza 
estremecedora de la 1rredenct6n universal, 

1.2.4.2 VIVIR NUESTRA IDENTIDAD 

Nuestra untverstdad, al reconocer al hombre como ser trascen 
dental, lo acoge como sagrado, personal e trreducttble, Su e~ 

presa m!xtma ~s que •11egue a ser él- mismo• 

St no hay hombres que, a la vez que transmitir saberes, se 
planteen y ensayen respuestas personales a las preguntas tra.!_ 
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cendentes del senttdo de la vtda; si no hay búsqueda permane~ 

te de la verdad, si no hay un ejercicio de la libertad 1nt! 
rtor que nace de la cereanta con lo eterno, si no se vtve de! 
de una existencia redimida, es decir, desde la conctencta de -
vt vi r_ uno mismo de gract a y de perdón, 1 os métodos, 1 as 1 nst.! 
tuctones, la organtzactOn, la burocracia y los intereses ba! 
tardos habrAn ahogado al universitario. 

1.2.4.3 LA UTOPIA COMUNITARIA 

Existen múltiples mÓdelos para desempeftar la tarea untverstt~ 
rta:el modelo •empresa•, el modelo •ststema•, Nuestra Untvers! 
dad por voluntad de sus fund4dores y por quienes la han cont! 
nuado, ha elegido el modelo •co•untdad•. 

La m!s serta amenaza·a nuestra universidad es la d1sgregaci6n. 
No cabe el INDIVISA MANENT. no podemos Mpermanecer" unidos, s1 
primero no lo estamos, El hombre existe en relación, y en la 
relaet6n s1gntf1cattva. aquella que da sentido a su vtda, la 

·que brota del amor y por el amor es motivada. S61o cuando vtv! 
mos la COMUNJON podremos clamar y proel.amar el MANENT, el PE! 
MANECEN, porque entonces ya lo somos. 

1.2.4.4 •UNJVERSJOAO-PRDYECTO• 

No queremos educar para que nuestros estudiantes se adapten o 
reproduzcan simplemente a la sociedad. QUEREMOS PASAR DE UNA 
·uNJVERSIDAD-REFLEJO DE LA SOCIEDAD·. A UNA •uNJVERSIDAD-PR.f!. 
YECTQ• DE TRANSFORMACJON DE LA SOCIEDAD. 

El untversttarto d~ La Salle, es el hombre que: 

- apuesta por la persona frente a las cosas; 
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por el valor sagrado e irreductible de cada hombre frente 
a la colecttvtdad; 
por la solfdarfdad Y la comunf6n con los pobres y desval! 
dos frente a la fnsolfdartdad de los poderosos y a Ja 
1ncomun1caci6n de Jos egofstas; 
por la actitud lúcida y crftfca frente al endoctrtnamie~ 

to técnico o ideoJOgfco. 
por la libertad de alma frente al aletargamiento con not! 
etas o productos fmpuestos; 
po~ la justicia para todos, frente a Jos prtv11egtos de 
unos pocos; 

.Por el hombre vivo, frente a la técnica que adormece 
por la· sociedad mfserfcorde y reconcflfada frente a la 
•muchedumbre solftarfa•. 

1.2.4.5 IHPULSAR LA CALIDAD ACADEMICA 

Nuestra calidad académica se basar!, no tanto en seleccionar a 
los alumnos en buenos, mediocrJ~ y malos, cuanto en poner en 
acción pedagogfas diferentes para alumnos diferentes. Tal y e~ 
mo Jo hicieron La Salle y sus primeros maestros, brindando asf 
oportunidades de vida a los jóvenes a quienes les niega todo 
futuro. 

Documento Rector de la ULSA 
Dr. José Cervantes Hern!ndez 

'ª 
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1 
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1.2.S IDEARIO DE LA UNIVERSIDAD LA SALLE 

La Un1vers1dad La Salle, consctent'c de la 
trascendencia de las 1nstttuctones educa­
tivas del nivel superior, expresa en este 
Ideario su filosofta y los objetivos gen! 
rales que propone para servir a la soct! 

·dad.mexicana. 

1. La Untverstdad La_ Salte, tnSptr!iidose ~n el Ev~ngetto, cl"'ee 
en el hombre, tmagen de Otos, Y_ expresa con_ espera.nza su fe 
en el esfuerzo creador del ser hUmano; en su prop6stto para 
tnstaurar- ta JU.sttct'a y et ambr; en su capacidad para domj_ 
nar la naturaleza,: y en su emp~fto por generar, difundir y -
conservar los valores. 

2. La Unt~erstdad La Salte otorga-prtortdad a 1a.formac16n 1~ 

tegral del estudiante untversttarto, convencida de que a 
t.ravl!s de. sus egresados es como podr6 contribuir eficazme!! 
te a la transformac16n de la socieda.d. Asi su empeño se tr.! 
duce en la realizaciOn plena de la persona humana, mediante 
la atención cuidadosa de todas y cada una de sus d1mens1~ 

nes. 

3. La Universidad la Salle aspira a ser una fuerza viva, capaz 
de contribuir a la ortentaci6n de nuestra sociedad. Se esm! 

·ra en preservar. difundir y acrecentar el patrtomonlo cult~ 
ral de nuestra patria y de la humanidad entera, Se muestra 
atenta a las necesidades y extgenctas de una sociedad en la 
que son indispensables muchos cambios ~ara instaurar en 
ella una mayor justicia y lograr la paz. 
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.4. La Universidad La Salle impulsa, dentrO"y fuera de sus m~ 
ros. el genuino espfrttu-comunttarto, solucf6n al doble e! 
colla del indtvt~ua\tsm~ egofsta y·estl!rtl y del colecttv1! 
mo· desperso~altzado. A-través de ello, pretende que los un! 
versttartos ·alcancen su cabal estructura, dedtc!ndose a pro 
p6sitos céimun~s para Superar sus intereses tndivtdUales y : 
ejercer su· libertad en .l_a comunidad de ideales y de accton. 

s~ .t'a r"ealtdnd soc1oecon6mtca, .polfttca, cultura\ y espiritual 
de nuestro pafs, es un constante llamado al servicio. La 
Universidad la Salle, convenc.ida de la responsabilidad y 
compromiso ·de quienes tienen el prtvtlegto de realizar est~ 
dios untversttartos, concibe 1& profesi6n como servicio a 
nuestros conciudadanos menos favorectdos. 
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CAPITULO 11 

DESARROLLO DE LA JNVESTIGACION 
/ 



JI. DESARROLLO DE LA INVESTIGACIOH 

2.1 Hetodologfa especffica de este estudio 

2.1.1 Planteamiento del Problema 
2.1.2 Hipótesis 
2.1.J Fuentes de Informac16n para la Recop11ac16n de 

Datos 
2.1.4 Oeterm1nact6n del Universo 
2.1.5 Recop11act6n de Datos 
2.1.6 Jnterpretac16n de Resultados 
2.1.7. Conclustonei 
2.1.8 Comprobac16n de Hipótesis 



DESARROLLO DE LA INVESTIGACIDN 

2.1 METODOLOGIA ESPECIFICA DE ESTE ESTUDIO 

El tema que ~os ocupa sobre la facttbtltdad para ta apertura -
de la L1cenc1atura en Ctenctas de la Comuntcact6n, es de vttat 
tmportancta. 

El interés ·que perseguimos al llevar a cabo este estudio tiene 
los stgutentes objetivos: 

a) Proponer una nueva opct6n de estudios profesionales en un 
lrea no implementada en la Untverstdad la Salle. 

b) Satisfacer el deseo de estudiantes que qutsteran tncurst~ 

nar en la Ltcenctatura en Ciencias de ta Comuntcact6n en la 
Universidad La Salle. 

e) Satisfacer una demanda existente para esta carrera en el 
mercado. 

Uttltzaremos la técnica de encuesta, diseñando un cuesttonarto 
que nos proporcione la tnformac16n que cumpla con el objetivo 
establecido. Recurriremos a fuentes de 1nformac16n prtmartas, 
como Untverstdades y Preparatortt~ cuya ubtcactón se encuentra 
dentro del 6rea metropolitana. 

La tabulac16n de éstos resultados serA manual y se presentarA 
en gr6ftcas circulares. 

Dichos resultados nos llevar6n a la formulact6n de la 
sts, entendiéndose por ésta: 

h1p6t~ 
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~Sup~stct6n susceptible de ser comprobada" (2) 

JnmedtatOmente despu~s comprobaremos o refutaremos las htp6t,! 
sts .planteadas. 

Por Olt~m~, daremos las conclusiones generales de la tnvesttg.! 
ct6n, asf como algunas sugerencias que se consideren 
r-i as. 

P.arttmos en un: 

2.1.1 Planteamiento del problema: 

neces.! 

st~ndo que en la Universidad La Salle, no existe un 6rea ded! 
cada~ a la comuntcac16n, se estudia 111 fact.tbtltdad de establ,! 
cer en ella la Licenciatura en Ciencias de la Comuntcac16n, e~ 

mo un nuevo campo de acct6n y para ofrecer a los interesados 
en ella, una nueva opción de tnstttuct6n a donde recurrir. 

2.1.2 Htp6tests: 

a) "Si la Universidad La Salle ofrece una nueva alternativa de 
estudios superiores. siendo ésta la Ltcenctatura en C1e~ 

c1as de la Comun1cac10n, entonces, futuros interesados, p~ 

dr!n tener una nueva opc10n para satisfacer sus deseos e t~ 

tereses". 

(2) FlCHER y Navarro, lntroducc16n a la lnvesttgactOn de Merca 
!2.!.:, Interamericana, la. ed1c10n, HExtco 1984, pe. 28 
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-b~ "Si la Universidad La Salle abre una nueva Licenciatura. 
cualquiera que ésta sea, contar! con la demanda necesaria 
para su apertura~. 

2.1~3 fuentes de Informac16n para la Recoptlac16n de Datos 

Recurrimos a diversas fuentes de 1nformac16n, bas!ndonos en 
Escuelas Preparatorias y en lnstttuctones de Enseñanza Sup! 
rtor, que se encuentran en el !rea metropolitana; en virtud de 
que de éstas se derivar! la 1nformac16n que nos permtttrA 11! 
var a cabo nuestra tnvesttgact6n. 

También recurrimos a: 

JnformactOn Documental 
Observact6n directa 
Entrevista con las autoridades de la ltcenctatura en Cien 
etas de la Comuntcact6n en otras untverstdades que ya la t1! 
nen implementada 
La propia Universidad La Salle 

2.1.4 Dcterm1nac16n del Universo 

En relación a la oferta, el untverso esta formado por las Un! 
verstdades que tienen establecida la Licenciatura en Ciencias 
de la Comunicación. 

En relación a la d~manda, ~1 universo lo conforman estudiantes 
del último afta de preparatoria en sua &reas 111 (Económico A~. 

ministrativa) y !rea IV (Olsciplinas Sociales). 
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2.1.5 Recopflacf6n de Datos 

se obtuvo fnformacfón por medio de la.encuesta. que comprende 
entrevistas y cuesttonarfos a autoridades de las unfversfdades 
y a'alumnos de las preparatorias. 

También se hizo uso de 1nformacfón documental propfa de las 
Unfversfdades, asf como b1b11ogr6ffca en dfstfntas fuentes. 

2.1.6 Interpretacf6n de Resultados 

Se encuentra en los an!ltsfs respectivos a cada capftulo. S! 
gün corresponda, de acuerdo a datos obtenidos por la natural! 
za de contenido e fnterpretacfón de cada uno de ellos. 

2.1.7 Conclusiones 

Se presentan al final de la 1nvestfgac16n. 

2.1.8 Comprobac16n de Hfp6tesf~ 

Se encuentra especificada en las conclustones de la fnvestfga­
ctón. 
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LA COMUNJCACION COHD LICENCIATURA 

3.1 ANTECEDENTES 

3.1.1 Ub1cact6n Htst6rfca. 

El perfil de la Licenciatura en C1enctas,de la Comun1cac16n se 
inscribe en tres parametros que condtciorian h1st6r1camente su 
existencia: 

. . . 
a) La r~altdad so~toé~ltu'r'Af.de· Hé.xt.co 
b) El proyecto edUcattVO>· 
c) El estado actUal de ·1'()$ estudios sobre comun1cac16n. 

La realidad sociocultural de Mixtco esta marcada por fuertes 
conlráitccto~es: algunas fuerzas sociales, expres16n de podero 
sas- mtnorfas pug.nen por imponer y/o mantener su st'tuac16n de -
privilegio; otras fuerzas intentan sacudir su cond1ci6n de d~ 

mtnedas a fin de desarrollar proyectos que permitan ta particl 
pac16n de sectores populares que representan la inmensa may~ 

rfa en la ptantf1cec16n y usufructo de los bienes sociales. 

Estas contrad1cctones sociales tienen lugar en el marco de una 
sttuac16n de dependencia que da por resultado el control 
extranjero de aspectos fundamentales de la economfa del pafs y 
la 1mposici6n de pautas contrarias a los valores del conjunto 
de la poblact6n, a la vez que destructoras de la cultura nact~ 
nal. A-la domtnac16n se opone un frente de acciones, algunas 
de tas cuales son generadas por el pueblo en su pr!cttca cotl 
diana y que asumen formas de cultura que· resisten la penetra­
ct6n. Estas pr!cttcas populares imponen expresiones propias. -
reflejadas con frecuencia en hechos comunicativos especfftcos. 

México comparte, con caracterfstfcas singulares que le otorgan 
particular ftsonomia, la sttuact6n de los pafses que integran 
el tercer mundo. El destino de estos pafses esta fnttmamente -
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vtnculadO.~ las relaciones que establezcan entre sf y con los 
desarrollad~Í.,El contexto tnternactonal. en Consecuencta, se 
ha convertido en un dato Jnelud1ble par~ el d1se~o de polft! 
cas de .emanc1paci6n y de transformact6n social, en las que. se 
incl .. uyen p01fttcas ·adecuadas para la comuntcacf6n. 

La seg~nda realidad sobre Ja que se dibuja la Ltcencfatura, es 
el proyecto untvers1tarto, que a su vez debe ser observado en 
el conjunto del sistema educativo mexicano. El sustento pedag~ 
gtco de la carrera, postula la vtncu1ac16n con lo real concr! 
to definido 'por la realidad social circundante, como condtct6n 
necesaria para elaboración del conocimtento, Este conoctmfe11to, 
a su vez,· debe tener como prop6sito fundamental la 
soluciones a problemas vigentes, favorables a los 
de las mayorfas nacionales, 

bUsq11edu fte 
intere:.cs 

El perfil de la Licenciatura en Ciencias de la Comun1cac16n, -
estA concebido, pues, como un instrumento Ottl para poner en 
funcionamiento objetivos b.\stcos, que incluye 'le formac16n pr~ 
festonal, la 1nvestigac16n y la producci6n •. Estos objetivos se 
conciben como momentos de un Untco proceso que requiere estr! 
cha vtnculaci6n entre sus componentes; la formact6n profes1~ 

nal, la investtgaci6n y la producc16n s61o se reconocen separ! 
damente como necesidad descrtptfve, pero en la practica, se 1~ 

tegran como partes de un todo y el perfil de la carrera busca 
materializar esta 1ntegracf6n. 

El "tercer punto se refiere al Estudio actual de los estudios -
de .la comun1cact6n en el mundo, con especial atención a lo que 
acontece-en América Latine, A partir de la realidad de la c~ 

muntcacfón existente en México, el perfil de la Licenciatura - , 
trata de reunir los elementos mAs 1d6neos para comprender, an! 
ltzar y actuar sobre aquella realidad, La carrera intenta re! 
catar las mejores experiencias verificadas en el pafs, que a 
su vez establecen lazos de un16n con otras realidades en el 

26 



resto del cont1enente, para encontrar camt.nos que respondan a 
P.~oblemas. vigentes en Hl!xtc·o:. oe· eSte- m~do, no se desprecian 

"teorfas ·Y pr!cttcas_ ·pr~ven.1en.te_s de ·otras latitudes pero se 
evtt~.cJer en modelos··q·ue.·responden_ ª·realidades o intereses 
ajenos a la na.c10n, El octual "'estado_ de los estudios en comun.:!.. 

·cactón, se caracteriza por un.proceso.de búsqueda-que aspira 
llegar a reconocer el. lugar' parti~ular que le corresponde a e! 
te orden de fenómeno. 

A partir de·tos puntos antes ·seftalados, ta Licenciatura en 
Ciencias de la Comuntcac16n, tiende a contrtbutr, desde su e! 
fera de acctOn especfftca, a la formulac16n y ejecucton de pro 
yectos para la sociedad mexicana que rlo repi'tan.necesariament; 
modelos ensayados en los paises centrales y que s61o servirfan 
para reforzar la dependencia y reproducir la injusticia social. 
Por el contrario, se buscan formas originales surgidas de sus 
propias necesidades. de su pro~to proceso htst6r1co cultural y 
que pr~curen liberar la capacidad creativa de los individuos. 
asegurando su parttctpaci6n de 1~ sociedad en la que se fncl~ 

yen. 

3.Z Objeto de Estudio 

Del conjunto posible de hechos de comuntcact6n. se privtlegtan 
e~ el perfil, aquellas formas que en la actualidad tienen m! 
yor· re.levancta y que adquieren mayor stgntftcact6n colectiva. 
En todos los casos. se trata de conocer su funcionamiento y v~ 
lor. para estimularlas o desecharlas. de acuerdo a los objet! 
vos académicos de la Licenciatura, 

En la actualidad, la estructura de gran parte de la llamada c~ 
mun.icact6n mastva, r-efleja las caracterfsttcas de la organiz! 
ct6n social vigente; las técnicas que uttltzan y la pr!cttca 
que r-ealtznn medios, contribuyen a establecer formas de rel! 
ct6n entr-e los agentes sociales que consolidan el papel dom! 
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nante de los sectores hegemónicos, El objeto de estudio de la 
carrera, por lo_,t~nto, no s~ agota en las formas consagradas,­
stno que-también toma en· cuenta otras pr!cttcas ~ue se real! 
zan con t6cn1cai- menos"softsttcadas o que mftniftestan una rel! 
c16n dtsttnta:entre los agentes que parttctpan en ~1_ ctrcutto 
comunt~att~o.· Estas pr!cttcas· cotnctden generalmente ·con las 
ejercidas para_ los __ sectores subalternos de la sociedad. 

Un aspecto relevante del objeto de estudio de la Ltcenc10fura, 
como atternattva a tas formas verticales de comuntcactOn, son 
las distintas realizaciones de comuntcactón parttctpatorta, h! 
eta la que se tiende como medio a la untdtrecctonaltdad doml 
nante. Se entiende como comun1cact6n parttctpatorie, el proc~ 

so soc1el medtente el cual, protegontstas con intereses no a~ 

tag6n1cos construyen en común discursos que pueden ser uti11Z! 
dos como ·tnstrumentos de ecci6n pare la modif1cact6n real de 
sus cond1c1ones de extstencta. Dentro del concepto de comunic! 
c16n part1cipatorta se incluye el reforzamiento de la ident! 
dad cultural. Por lo tente, esa comun1cact6n se transforma en 
un acto de pedagogfa popular. proceso educativo que parte del 
analtsts de la realidad efectuada por los propios agentes y 
que, en opos1ct6n a la ideologfa de los sectores dominantes, • 
procura movilizar a las clases populares en una acc16n canee! 
teda de cambio social, En la practica de la comunicact6n part! 
ctpatorta se redefine el sentido y. en consecuencia. la stgn! 
ficac16n de los instrumentos utilizados en el esquema tradtct~ 
nal de comuntcact6n de arriba hacia abajo. 

El estudio de las diversas técnicas utilizadas.en los procesos 
comuntcattvos esta concebido como una apropiact6n de conoct 
mtentos que permite evaluar la posibilidad de uttltzactOn de 
determinados recursos materiales; se evalGan )os lfmttes y po 
tenctaltdades de esos instrumentos y se destaca la stgntftc! 
ct6n que tienen en la actualidad, asf como los implfcttos tde~ 
lOgtcos que condicionaron su apartctOn. En consecuencia, a Pª! 
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t~r de este reconoc1m1ento, se pueden establecer·las postb11! 
dades de aP11cac16n d_e acuer_do_a nU.evos objet1vo_s socta_les. 
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3.3. PROPOSITO DE LA CARRERA 

Actualmente, muchos de los conflictos que se presentan en las 
organfzactones, se deben a que sus integrantes no se enteran 
en el momento adecuado de la fnformac16n requerida para des! 
rrollar eficazmente su trabajo. 

Por otra parte, las organizaciones se preocupan cada vez m6s 
de establecer y difundir una imagen adecuada! asf como de ofr! 
cer sus productos y servtc1os de una manera extensa y diversa. 
Por tanto, es necesario un profes1on1sta capaz de administrar 
el sistema de comun1cac16n de una organtzact6n. Esto ha dado -
origen a una d1sctp11na, la teorfa de la comuntcac16n. 

La carrera de Lfcenctado en Ciencias de la Comuntcac16n tiene 
como prop6stto, formar profestonfstas capaces de adm1n1strar 
los sistemas de comun1cac16n de una organ1zaci6n, 

D1cha actividad. consiste en determinar cu61 es la 1nform6c16rr 
que cada integrante requiere enviar y/o escribir (corresponde~ 

eta, circulares, revistas, carteles, audiovisuales, etc,) y d! 
señar los elementos (emisores, receptores, etc.) que forman 
parte del sistema. 

Aunque el énfasis de esta carrera no es formar especialistas -
técnicos en medios de comun1cac16n mas1va (cine, rad1o, telev! 
si6n) sf se Pone al estudiante en contacto con cada uno de 
ellos, de manera que sea capaz de diseñar. administrar o prod~ 
ctr programas que faciliten la comun1cac16n, 

La Licenciatura en Ciencias de la comun1cac16n, ofrece una co~ 
pleja y proyectiva concepci6n del hombre en la sociedad: el 
hombre es el que est6 implicado en todos los aspectos de la e~ 
municaci6n, 
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El estud1nnte obtiene un conocimiento pr-ofundo"de tod"os los 
elementos. técnicos y de tnvest.t9ii.ct6ii par-a hacer su aportact6n 
humana y humantzante en la Uttltzae16n ·de_ los medt.os, logra!!. 
do ser, ·tanto en s1 ~1s-~o - ser.··humano social - como en "el d~ 
minio de la tnstrument'attdad téi:ntca,· una aportac16n a la s~ 
ctedad actual. 

La 11cenctatura esta dividida en dos grandes sectores tnte"tr.! 
lactonados: amplia e intensa for-mac16n en los aspectos espec! 
ftcos de_ la comúntcac16n y en los elementos humanos y ftlos6f! 
cos en.ella tmpltcados, por un lado y, estudtós técnicos en º! 
den ·al ejerctcto profesional_ de los medios masivos de comunic.! 
e ton. 

Se analizan también los aspectos legales que regulan la activ! 
dad profesional y se estudian los elementos mercado16g1cos b! 
s1cos de la comun1cac16n aplicada. 

~a 1nvest1gac16n de los conceptos del hombre en todos los ca~ 

pos, de sus sistemas de expres10n y de su aplicación a la s! 
tuac16n, funciones y proyecc16n de los medios masivos, const! 
tuyen un aspecto fundamental de la carrera, 

3.4 El PROFESJDNJSTA DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICA 
CION ¿QUE ES1 Y ¿QUE HACE? 

El profes1on1sta en Ciencias de la Comuntcac16n, es un prof~ 

sional capacitado en la elaboración y em1s10n de mensajes p~ 

r1od1st1cos, asf como en la teorfa y los métodos de la comun! 
cac16n colectiva. 
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Obtiene, analiza y comenta la 1nformac16n 1 relaetonAndola con 
eventos; en su mayorfa recientes, con el fin de ubicarla con 
exactttUd de.ntro del contexto. en el que éstos surgen. De esta 
manera,.proporciona al pOblico elementos en los que éste pueda 
fundar su ~p1n16n.y dar una d1recc16n a su acc16n social. 

Este profestonista, no se dedica solamente a labores pertodf! 
tteas-y cuestiones· relacionadas con ellas, como son la tnvestj_ 
gac16n de los ~ntecedentes de los eventos, la elaborac16n de 
crónicas de los acontecimientos, la redaccf6n y éorrect6n de 
estilo, sino que tambtén·'puede parttetpar como especialista de 
la comun1cac16n en actividades propias de la publtctdad y la 
propaganda. 

AdemAs, realizan entrevistas, funge como director 
c1ones periodfst1cas o de emts1ones rad1of6n1cas, 
st6n o de cine, realiza estudios y an!11sis sobre 

de public.! 
de telev.t 
el contenido 

de la informaci6n y part1ctpa en la organizaci6n de dtartos y 
revistas, lo cual lo capacita para especializarse tanto en el 
!mbtto pertodfsttco como en el comunicacional, 

El Licenciado en Ciencias de la Comunicac16n, analiza las com~ 
ntcaciones formales e informales que se generan en las organ.!. 
zactones o grupos, Elabora los mensajes necesarios para difun 
dtr por medios de comuntcact6n interpersonal, grupal o colect.!. 
va los objetivos y poltttcas internas y externas del grupo en 
donde se desarrolle. 

Asi mismo, aplica y evalúa planes y programas de relaciones p~ 
bl1cas adecuadas a laS necesidades organtzactonales, de acuer 
do con el an!ltsts y valorac16n previas de sus caracter1st1cas 
y vfnculos sociales. 
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3.5 CARACTERÍSTICAS DESEABLES EN El ESTUDIANTE 

Siendo el estudio de la comunicact6n y la tnformact6n uno de 

los objetivos primordiales de esta especta11dad, el aspirante 

a ella deber6 adquirir la habilidad en: 

Manejo, anAttsts e tnterpretaci6n de los ·sucesos, 

Poseer un buen archivo que le permita ta·asoctac16n y organ! 

zac16n de datos, a ftn de dtvutgarºun material tnformattvo. 

sistematizado, vertdtco y actualizado. 

Capacidad en cuanto al uso apropiado del lenguaje. 

Factltdad para expresarse por escrito, ya que el tdtoma us~ 

do correctamente ser! su prtnctpal instrumento de trabajo. 

Destreza y habilidad para organizar el trabajo de vartas pe~ 

son as. 

Destreza y habilidad para actuar en condtctones apremtantes. 

Pos.eer buena memorta que permita la asoc1ac10n y organtz!. 

ctOn de datos aislados para poder lograr un material inform!. 

t1vo y sistematizado. 

Poseer vasto conoc1mtento del lenguaje escrito y oral, que 

le permita expresarse de una manera creativa. 

Imag1nac10n para encarnar sus fdeas visual y plAst{camente. 

Senlido crftico· para analizar sttuac1oneS sociales. 

Sensibilidad para captar la problem!t1ca actual y aportar s~ 

luciones reales y apropiadas. 
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El aspirante a la L1cenctatura en Cfenctas de la Comun1cac16n, 
debe partfctpar de la 1nqu1etud por cono.cer y profundizar en 
la problemattca tanto social, co~¿ económica y cultural del 
mundo contemporlneo. 
Para ello, es ·necesario que cuente con aptitudes para un ad! 
cuado manejo del tdtoma en forma oral o escrita y con agfltdad 
para afrontar sttuactones tmprevfstas con dominio de sf mfsmo, 
destreza para el an611.sfs y sentido pr4ct1co que lo lleven a 
una confrontac16n crftfca de los hechos y a la formulac16n de 
posibles soluciones ante la problemltfca concreta. 

El candidato debe partfcfpar de un profundo compromiso por e~ 

nacer, amar y defender la verdad, en el marco de un autfnttco 
respeto a la dignidad humana y al ejercicio responsable de la 
libertad de cada persona. 

3.6 PERFIL DEL PROFESIONAL 

El egresado de la licenciatura en Ciencias· de la Comun1cact6n, 
estar! capacitado para comprender y analizar la realidad co~ 

temporAñea, desde la perspectiva sólidamente informada y d1gn! 
f1cadora del hombre. 

Ser! capaz de elaborar investigaciones de caractEr social, ap~ 

yadas en los conoc1m1entos metodológicos y did!ct1cos 
rios para transmitir sus resultados y conclusiones por 
de los diferentes recursos y sistemas de comunicación. 

neces! 
medio 

Contar! con los elementos tanto teóricos como pr!cticos para 
influir y dir1gtr las corrientes de opinión en el marco del 
respeto a las opiniones particulares de cada quien y el amor 
a la verdad como valor que debe defender en el ejercicio de su 
profesión. 
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La formación del profesional en Ctenctas de la Comuntcact6ri, 
lo ca~actta para ser un analista social de los procesos de la 
comuntcacton. en la medida en que podrA comprender y crtttcar 
de manera sistem!ttca y permanente los procesos sociales y las 
teorias de la comun1cact6n. 

Esta.capacidad de anlltsts le permtttrA explicar la estructura 
y dtnAmtca de cambio en los procesos sociales, las emtstones, 
contenidos y efectos de los mensajes colectivos, 

Para que la formac16n de este profesional logre su plena co~ 

ststencta, es necesario que los estudios comprendan tres Areas 
bAstcas: la teorfa, la metodologfa y la técnica. 

Mediante el aprendizaje del !rea teórica,. el estudiante de 
Ctenctas de la Comuntcact6n sera capaz de comprender y expl! 
car el proceso que sigue cualquier fenómeno de la comunicación 
colectiva. 

Por otra parte, el estudio de 1~ ~etodologfa le proporcionara 
los instrumentos necesarios pard delimitar de manera objetiva 
y s1stem4tica un problema de invest1gaci6n. para observar sus 
normas de comportamiento y para obtener, finalmente, conclusi~ 

nes esclarecedoras de su objeto dP estudio. 

El conoc1m1ento de la técnica le permitir! participar en el 
proceso mismo de la comun1cac16n a través de la selección, r~ 

copilac16n, organización, anAlisis, redacción y transmisión de 
la información, utilizando para ello, los-diversos medios de 
comunicación colectiva, 

As1 mismo, el aprendizaje integral de las tres !reas, propor 
c1onar4 al estudioso de estas disciplinas, un acervo tal de c~ 
nacimiento que le facilitar! la crftica y evaluación de los f~ 

n6menos sociales. 

35 



Esta condfc16n har! que e1 profesional en Ciencias de Ta Com~ 

nfcacf6n pueda optar por desenvolverse en el campo de la .1nfo! 

macf6n 0 de la opfnf6n o de la fnvestfgacfón. 

Tanto en su función de fnvestfgador como en la de informador, 
comentarista y crftfco social. podr! proporcionar soluciones -
viables a los problemas de la comun1cacf6n en la esfera de la 
educae16n, de la cfencfa y la cultura cotidiana. 

La labor del egresado estar! encaminada a la dffus16n del con~ 
cfmfento y de los avances de su propia dfscfplfna, a través de 
los medios adecuados para promover la concfentfzac16n de los 
distintos audftorfos con el ffn de coadyuvar al cambio social. 

Para ello es necesario que el profesfonfsta esté interesado en 
la permanente actuatfzacfón de sus conocimientos y en la evol~ 
cfón de su d1sc1p11na. 

En su quehacer profesional de estudioso de la comun1cacfón, h! 
br& de considerar en todo momento la interconexión de su obj~ 

to de estudfo con las ciencias sociales, entendidas desde un 
enfoque fnterdfsciplfnario, 

El comunicador que egrese de la Licenciatura en Ciencias de la 
Comunicación deber& entender y analizar las contradicciones s~ 
riales que existen en cada momento, a ffn de determinar tas p~ 
sfbflfdades generales de acción, deber& ser un estratega que, 
a partir del an&lisis crftfco de la realidad, pueda establecer 
la efectividad de una polftfca comunicativa de acuerdo a las 
contradicciones existentes en el seno de las clases hegemónl 
cas y al nivel de desarrollo de los sectores subalternos. 

El egresado de la carrera, deber& ser capaz ue reconocer en ca 
da circunstancia: 
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· a) Las éaracterfsttcas del bloque hist6r1co dominante y el p~ 

pel de los intelectuales en el seno del mtsmo. 

b) ·Las condtctones ~eales socioculturales de la"comuntdad en 
ta que actuara. 

e) Las condtctones materiales a su alcance para producir un h! 
cho comuntcattvo. 

3.7 MERCADO DE TRABAJO 

El campo d~ trabajo para los egresados en la ltcenctatura en 
Comuntcac16n es amplio y diverso. Ademas del ejerctcto prof! 

· stona) en los distintos medios de comuntcac16n colectiva, tnn! 
~era~les tnst1~uc1ones y empresas requieren de expertos cap! 
tes de planear, crear y evaluar mensajes o campañas de comun! 
cact6n. 

El trabajo especialtzado en Cine, Radio, Televts16n, Perfodt! 
mo, Invest1gac16n, AnAltsts de Mensajes, etc. no se limita, 
pues, a los medios colectivos. t"presas e instituciones requi~ 
ren comunicadores que realicen la~ actividades de d1fust6n que 
implican los proyectos educativos, econ6m1cos y sociales. 

El egresado de la Licenciatura en C1enctas de la Comun1ci 
ct6n puede trabajar como ases~r o director de prensa en di! 
rtos y revistas. 

En centros fflmicos, radtof6nicos .y televisivos, como Dtrei 
tor y Productor, adem~s de prestar valiosos servicios de as! 
sorfa técnico y profesional. 
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En empresas pÚbltcttartas y de r.elactones pQbltcas. -formulan 
do e tnstrúmentando campai'ias pfibltcaS;·prtvodas, de.· produ~ 
tos o de servtctos. . .. · -

En centros de docencia y de tnvesttgactOn, profundizando y 
actualt:zando el universo teOrtco y practico de··ta comuntc! 
e ton. 

En empresas de todo tipo. en el area de recursos humanos y ~ 

capacttact6n de personal. ademas, como Director de comuntc! 
ct6n soct01 tnte.rna y externa. 

Ejecutivo en pert6dtcos, empresas de televtstOn y radtodtf~ 

soras, agencias de publtctdad y oftctnas de prensa, 

Reportero. 

Plantftcactón de programas de comuntcac16n en empresas y d! 
pendencias gubernamentales. 

Planeactón y dtrecct6n ejecutiva de programas de dtfust6n 
cultural. 

Creativo en agencias de publicidad. 

Cr1tteo de cine y de teatro • 

. Ana11sta de mensajes p.er1odfst1cos en el sector püb11co. 

Realtiac16n de audiovisuales informativos, publtcfsttcos y 
capac1ta~16n de persona~. 

Ejecut1vo de Relaciones Públicas. 

·1nvest1gac10n de OptntOn Pübltca, reportajes en los medios 
de comuntcacton. 
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Dfrecct6n de pe1fcu1as para fines educativos o comerciales, . 

Ej~cuttvo en agencias de publfctdad, etc, 

En general, el comunicador realiza su labor de manera cotectf 
va. En func16n de la especfalfdad seleccionada, colabora con 
el Licenciado en Relactones Industriales, et Soct61ogo, el Ps1 
cótogo y el Pedagogo, entre otros profestonfst~s.· 

Es' importante seftalar que, ademAs de todo lo anteriormente me! 
cfonado, el Lfcencfado en Ciencias de Ja Comunfcac16n, _también 
labora en ta Investfga~tón socfo16gfca. 

Podemos seftatar que cuenta con un amplio mercado de trabajo d~ 
bfdo a la preparación brindada a lo largo del estudio de la C! 
rrera, 

Cabe.hacer mención que la Lfcenctatura es por naturaleza tnter 
disciplinaria, lo cual le brinda conexi6n con otras ramas que 
la hacen enriquecerse y por lo tanto, desempeñarse también en 
otras muchas !reas que la conforman. 

El campo de trabajo del Licenciado en Ciencias de la Comunic! 
ci6n podemos agruparlo en =uatro as?ectos importantes donde se 
avoca·e1 merc~do fuerte o primario del egresado. Estos son: 

, 
t. Jnvestfgacfon 

Esta 6rea encierra en s1 misma varias facetas: 

rnvest1gac16n de la Comunjcac16n¡ que comprende todo lo ref~ 
rente a campañas publicitarias, mensajes radfof6ntcos, etc. 
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. . . 
Soctologfa de 111 Comun1Cact6n: qUe 'cOmprende 1.os fnstruine}! 
tos de an!lfsfs de la 1nvestfgacf6n_soc1o16gtca,·aplfcados -
al campo de la comunfcac.16~;.·.donde .. _sé· 11lfla1t"z8:11°_10s Problemas 
comuntcactonales de los dtversos .ststem_as.':p;fc9l6_g't_cos actu.!_ 
les. 

Investtgacf6n Orgtllnfzacfonal: ~a, ~ua·l _ ded~C~--i~ e·~tudfo .a la 

medtc16n de los climas organfzacfon~les. ambiente laboral, -
relaciones con los clientes. 

2. Educacf6n o oocencta 

Tfene como fin, desarrollar métodos de comuntcac16n que facfli 
ten la labor del pedagogo, docente, y asf el aprendizaje se dé 
de la mejor manera. 

3. Relaciones Públicas o Comuntcact6n Organtzacfonal 

Donde se analiza o estudia el desarrollo de la comunicaci6n en 
la organizac16n donde se realiza el trabajo, Se ve la comun1c~ 
ci6n interperson~l existente entre los miembros de la misma, 

4. Medios Masivos 

En este aspecto es necesario marcar cinco &reas b6s1cas. 

Cine 
Aadto 
Televts16n 
Prensa 
Publicidad 
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En estas cinco lreas, el campo de acc16n del Licenciado en 
Ciencias de la Comun1cac16n.se diversifica de manerA notOrta, 
dlndole ~portun1dad de encauzarse en el !rea que mis le agrade 

.o hacia la que tenga mayores aptitudes. 

Todo lo anteriormente señalado, co"stituye et mercado bistec -
del comunicador. 

En un aspecto secundario que no podemos dejar de mencionar, es 
necesario decir, que el licenciado en Ciencias de la Comun1c! 
c16n puede desempeñarse por ejemplo en Gu~nfsmo, Teatro,· Lit! 
ratura, entre otros conceptos; aspectos ~ambt~n importantes y 
que revisten. su campo de acc16n. 

los puestos que puede llegar a ocupar un Comunicador, cubren· 
varios rangos o niveles, entre tos que se encuentran: 

Directivos 
Ejecutivos 
Productores 
Coordinadores 
Reporteros 
Locutores 
Flor Manager 

Un punto a resaltar. es que en la empresa privada, los comun! 
cadores se encuentran mas en Relaciones Püblicas, Comunicacf6n 
Organtzacional. 

Es 16gtco que un recién ~gresado no se desarrolle en primera -
instancia en TELEVISA o en IMEVISJON, no porque no esté prep! 
rada para ello, sfno que la misma expertencta en el trabajo. -
trae consigo avance• en el conoclmtento, desempefto, y existen 
variedad de opciones para aplicar y desarrollar los conocfmfeE 
tos adquiridos. 
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El comunicador se dedicar! al area que escoja; es posible que 
por ta propta Universfdad de ta cual haya egresado, se encuen. 
tre con una tendencia especff1ca, por ejempl_o:. 

la Un1versfdad Nacional Auton6ma de M6xfco y ta. Untverstdad 
Auton6ma Metropolitana, tienden un poco m!-s ·a la tnvestfgacf6n 
tanto en Cine como en Radfo, Prensa,~lftera~ura, Socfologfa de 
la Comunfcacf6n. 

En cambfo, ta Universidad Jnterconttnental, ta Universidad l! 
tfnoamertcana, Ta Universidad Anlhuac, tienden ~!s hacia la 
Producción, la parte técnica, a realizar programas de Radio y 
Televfsf6n. 

De cualquier forma es necesario ver que ~1 cam~o de trabajo es 
un •ercado •uy co•petftfvo, pero no agotado. 

En la actualidad, el comunicador cuenta con opciones de des! 
rrolto que puede aprovechar, pues por ser una carrera tnterdf! 
cfpltnarta, el mercado se dfversfffca. 

El egresado de cualquier lfcencfatura, debe tener el empuje n! 
cesarfo para desenvolverse en cualquier !mbfto socfoecon6mfco 
y cultural en que se encuentre. 
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CAPITULO JV 

ESTUDIO D E O F E R T A 



IV. ESTUDIO DE OFERTA 

4.1 Generalidades 
4.2 Untverstdades que tmparaten la Ltcenctatura en Ctenctas 

de la ComuntcactOn en el !rea Metropolitana 
4,3 · Caracterfstfcas de la Oferta 
4.4 Planes de estudto 
4.5 An!lfsts de las materias utfltzadas en cada Untverstdad 
4,6 Total de Materias a cursar en las tnstttuctones de Ens! 

ftanza Superior 
4.7 Het~dologfa de la ensenanza empleada 
4,8 Colegiatura~ 

4.9 Ouract6n de ta Licenciatura en Ciencias de la Comunica· 
ct6n en las diferentes Untverstdades 



E S T U D 1 O D E OFERTA 

4.1. GENERALIDADES 

En este apartado, se hizo un an!ltsts ~e tnst1tuctones de Ens! 
ffanza Superior que ofrecen la Licenciatura en Cfenc1as de la 
Comun1cac16n, asf como de sus caracterfsttc'as parttculores, b,! 
sados principalmente en: visitas a las propias Universidades, 
Btbltografla ~ Investtgactones aplicadas. 

Esto dto por resultado el conoctmtento de la competencia 
cff1ca que, en un momento dado, tendrfa la Universidad La 
lle, en caso de implementar dicha Ltcenctatura, 

eSP,! 

S.! 

Se puso especial atenc16n en deftntr y conocer qué es lo que 
la oferta esia dando al mercado actual y en relac16n a ello, 
establecer ciertos par!metros importantes a ser constd~rados y 
tomados en cuenta, 

Por tanto es necesario analizar este aspecto para establocer • 
las condiciones necesarias para la Licenciatura. 
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( CUADRO 1 ) 

4.2 UNIVERSIDADES QUE IMPARTEN LA LICENCIATURA 
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION EN EL AREA METROPOLITANA 

UNIVERSIDAD INCORPORACJON 

UNIVERSIDAD ANAHUAC s. E. P. PRIVADA 

UNIVERSIDAD AUTONOHA AUTONOMA PUBLICA 

METROPOLITANA 

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA AUTONOMA PRIVADA 

UllIVERSIDAD JNTERCO~TIN~NTAL U. N,A,M, PRIVADA 

UNIVERSIDAD LATINOAMERtr.ANA U. !/,A.M. PRIVADA 

UNIVERSIDAD NACJOflAL AUTO!IDMA AUTO NOMA PUBLICA 
DE HEXICO 

UNIVERSIDAD DEL TEPEVAC U.N.A.H. • PRIVADA 
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En base a' este cuadro podemos, observar ·que: 

Tienen 1 ncorporact On • la U.N.A.M. el 43.85% de los Un1v. 

Son AutonOmas el 43.SSS de 1 os Un1 V, 

Tiene tncorporacton • la S, E.P. el 14.26% de los Untv. 

( Anexo 11 ) 



4.3 CARACTERISTlCAS DE LA OFERTA 

Para efectos de este estudio. se analizaron únicamente· aqu~ 

llas Universidades que por su estructura y caracterfSticas Pª!. 
t1culares, han compartido el mercado con la Universidad La S~ 

lle. 

4.4 PLANES DE ESTUDIO 

Con el prop0s1to de analizar los planes de estudio en 
mas objetiva, fue necesario ver el contenido de cada uno 
ellos y asf obtener las Areas o aspectos m!s importantes 
se cubren a lo largo de la Licenciatura en Ciencias de la 
n1cacf6n. 

Asf, las !reas m!s importantes son: 

forma 
de 

que 

Coro~ 

LITERATURA. Area integrada por materias tales como Modelos L! 
terartos. Taller de ExprestOn y Compos1c16n Escrita, Teorfa L! 
terarta, etc, las cuales, junto con otras materias dar!n un s~ 

porte a1 estudiante en su lengua. 

fOTOGRAFIA. Area que maneja los diversos sistemas aud1ov1su~ 

les en su relación con la fotograffa. Pr!ct1co fundamentalme~ 
te. Técnicas fotogr!f1cas y elementos conexos. 

HISTORIA. Comprende el estudio de las realidades culturales de 
mayor tmpacto en la estructuración de nuestra cultura humant! 
ticotécnica y la conformac16n del hombre d~l futuro dentro de 
ellas. 
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PERIODISMO. E'tudta el ~urgtmfento y ~artac16n htst6rtca del 
pertodtsmo como ststema de comuntcacton. An61tsts te6rtco y 
prlcttco de las diversas funCtones, actfvtdades Y.Proyecciones 
del periodista • 

.!!AQ!Q. Esta 6rea analtzar6 los alcances de este medio en nue! 
tra sociedad. Se. estudian aspectos htst6rtcos, técnicos, soct~ 

les, comuntcattvos y operacionales de la radtodtfust6n. 

FlLOSOFJA. Se darA el planteamiento de tos problem.as f11os6f.:!.. 
cos y recurrentes en el pensamiento universal. An!ltsts de ª! 
tos problemas, como fr~to de reftex16n sobre tos elementos 
constttuttvos del hombre, de sU sociedad y de sU Universo, 

SOCIOLDGIA. Area que estudiar! el alcance y métodos de la SE 
ctologfa y de sus funciones con las dem!s ctenctas. Elementos 
de la ciencia social para comprenst6n de la comun1cac~6n tnte.r, 
personal y del futuro en el funclonamiento de los medios mas! 
vos de comun1cact6n. 

f...U!!· Analizar! el origen y evoluct6n de la c1nematograffa. 
Prtnctp1os de técnica c1nematogr!f1ca. Gu16n, d1recct6n y fil 
mac16n. Alcances e importancia de este medio en la .sociedad en 
la comunicación. 

TELEVISION. Aspectos h1st6rtcos. técnicos, soctal~s. comuntc! 
ttvos y operactona~es de la te1ev1s16n. Alcances e importa~ 

cia de este medio en nuestra sociedad. 
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PUBLICIDAD. Ubfcac16n general de la publtcfdad'.dentro del ·co!!. 
texto de la propaganda y la ~omuntcac:"t6n ._S0~-1.alo. Funciones y 
contexto en la comuntcact6n soctal; Su~·po~fbfltdades de tran! 
formac16n interna como posible .cam~o ~e._apl~~act6n. 

COMUHlCACION. En esta 6rea se ver!n ~aterfas que muestren lo 
referente a la 1nterrelac16n existente'entre las personas y 
los medios para mejorar Ja comuntcac16n. 

METODOLOGIA. Apltcact6n de los métodos ctentfffcos do estudio 
personal y en grupo. Conocfmtento y pr6cttca de Tas técnicas • 
de tnvesttgact6n en sus diversas aplfcacfones; sus problemas, 
16g1ca. postbtltdades y sistemas. Aptfcact6n de esas técnicas 
de tnvestfgactdn al trabajo académico. 

PSJCOLOGIA. Se hace un anA11s1s de la evolución normal y pat~ 

lógica de la personalidad. AnA11sis de aspectos especff1cos e~ 
mo motivación, diferencias sociales, éticas y estructuras de • 
liderazgo aplicadas a los medios masivos de comun1cac16n. 

DISEÑO GRAFJCO. Tiene como objetivo, pos1bf11tar la expresión 
gr&fica de una idea. 

COMPLEMENTARIAS. Todas aquellas materias que enriquecen el 
cuerpo de conocimientos que integran la tota11d~d de las que 
conforman la Licenciatura en Cfenctas de la Comuntcactón. 
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LITERATURA 

FOTOGRAFIA 

HISTORIA 

PERIODISMO 

FILOSOFlA 

UNIVERSIDAD ANAHUAC 

Literatura y Arte Hispanoamericanos 

Seminario de Fotograffa 

Historia y Culiura Contempor!neas 
Htstortograffa Moderna 

Teorfa General del Pertodtsmo 
Htstorta del Pertodtsmo 
Lenguaje Pertodfsttco 
Técnicas Pertodfsttcas 
Functonamtento de un pert6dtco y agencta 
nottctosa 
Periodismo Radtof6nt~o y Televtstvo 
Taller de Periodismo J~ JI 
S1tuact6n Polfttca Actual 

Teorfa General de Radtodtfust6n 
Producct6n J, 11; llJ, IV 
Gutontsmo Radtof6ntco · 
ProgramactOn RadtofOntca 
An!ltsts RadtofOnfco 
Radio Comparada 

tntroducctOn a la ftlosoffa 
Ftlosoffa de la Ciencia 
Historia de la Ftlosoffa J, JI 
LOgtca Formal Moderna· 
Problemas Ftlos6ftcos ContemporAneos 
Ftlosoffa de la Comuntcact6n 
Teorfa Estética 
Ftlosoffa Social 
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SOCJOLOGJA 

TELEVISJON 

PUBLICIDAD 

COMUNJCACJON 

Teorfa Socto16gtca 
Sociologfa de la comun1cac16n 
Op1n16n Pública 

Teorfa General C1nematogrlftca 
Producc16n I, JI, IJJ, lV 
Gutontsmci Ctncmatogrlfteo 
Historia y Crfttca del Cine J, JI 
Efectos del Cine. 

Teorfa General Televisiva 
Producc16n I, JI, ltJ, JV 
Gutontsmo Televisivo 
Teorfa Avanzada de la Televis16n 
Técnicas Espccfficas J, 11 

Teorfa General Publicitaria 
Lenguaje.Pub11c1tar1o 
Efectos Psicosoctales de la publicidad 
Publicidad por los medios 
Agencia de Publicidad 
Taller de Publicidad J, JI 
Publicidad Instttuctonal 
Publicidad fspectaltzada 

Historia de los medios 
Fundamentos de la Comunieaci6n .J, JI 
Teorta Avanzada de la Comuntcacf6n I 
Comuntcac16n Polfttca 
Comunicación y Música 
Comunicación y Desarrollo 
Investigación de la Comunicación 1, IJ, Jll 
Relaciones PUblfcas 
Comunicación Organtzactonal 
Taller de Lenguaje 
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METODDLOGJA 

PSJCOLOGIA 

OJSEfiO GRAFJCO 

COMPLEMENTARIAS 

Aspectos pstcosoctales de las· Relaciones 
POblfcas 
Relaciones PObltcas Internas 
Despacho de Relaciones PObltcas 
Relaciones Públicas Externas 
Taller de Retactones Públicas 
~elactones PObltcas Especfaltzadaí 
Cibernética e Inform~tica 

Expres16n Escrita 
Sem1n~rio de Expres16n Escrita 
.LtngÜfstfca y Sem16t1ca 
Ret6r1ca 
Metodologfa del Estudio 
Metodologfa 

Ps1cologfa General y de la Personalidad 
~stcologfa Social 
Pstcologfa de la Comun1caci6n 

Teatro 
Principios de Admtntstract6n Aplicada 
Mercadotecnia 
Antropologfa General y aplicada 
Semtnarto de Tests 
Prtnctptos de Economfa 
Problemas Socioecon6micos de México 
Matem!ttcas 
Estadfsttca I, II 
Legtslac16n de Medios 
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LITERATURA 

FOTOGRAFIA 

HISTORIA 

PERIODISMO 

FILOSOFIA 

SOCIOLOGIA 

TELEVISION 

PUBLICIDAD 

COHUNICACION 

METODOLOGIA 

PSICOLOGIA 

DISEfiD GRAFICO 

UNIVERSIDAD AUTOHOMA METROPOLITANA 

Teorfas y modelos de la Comuntcaci6n 
Educaci6n Visual JI y elementos de la 
Educacf6n Sonora 

Historia y Sociedad 

Modelos de desarrollo y practica de la 
Comun1cact6n. Producción de Radfo 

Medios Audiovisuales 11. Cfne 

Hedfos Audiovisuales l. Televfsf6n 

Poder y Practica de la Comunfcact6n 
Exprest6n Escrita 

Jntroduccf6n a las practicas soc1ales 
de la Comunfcacf6n, Educacf6n Visual 1 

COMPLEMENTARIAS Conocfmtento y Sociedad 
Area de Concentracf6n 1. 11, 111 
México: Economfa, Po1fttca y Sociedad 
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LITERATURA 

FDTDGRAFIA 

HISTORIA 

PERIODISMO 

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA 

Ensayo en Héxfco 
Narratfva Mexicana I. JI 
Perspectivas de la Literatura Mexicana 
H1storfa de las Teorfas Lfterarfas 
ru.rrat t va latf onamerf cana _Jo I I. 
Poesfa y Poética Latinoamericana J, JI 
Ensayo ltterarto 
Jntroduccf6n a .ta Crftfca literaria 

Fotograffa J, 11. 111 

Hfstorfa Universal J, IJ' 
Hfstorfa de México J~ JI 
Introducc16n de la Hfs~orfa 
Héxfco Contempor6neo 
Europa ContempOr!nea 
América Contempor6nea 
Asta y Africa Contempor!neas 
América Sfglo XIX 
Europa Siglo XIX 
Hfstorfa de Estados Unidos 
Historia de la Un16n Sovfétfca 

Teorfa de la Jnformac16n Perfodfstfca J,11 
Taller de Géneros Perfodfsttcos I, 11 
Producc16n de Publfcacfones I, JI 
taboratorfo de Perfodf~mo l, JI 
Periodismo Especfaltzado I, JI 

Gufontsmo Rad1of6nfco J, JI 
Producción de Radio I, JI 
Realtzac16n de Radio 1, 11 
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FILOSOFIA 

SOCIOLOGIA 

Historia de la F11osoffa I, Jl, 111 
Antropo1ogfa F11os6f1ca 
L6g1ca 1 
Teorfa del Conocimiento 
Estética 
Hetaffs1ca 
Filosoffa en México 
F11osoffa del lenguaje 
Ftlosoffa social 

1 os Ciencias 
la Educación 
la Historia 
•1 problema 

del Hombre 

del hombre 

Filosoffa de 
Fflosoffa de 
Fflosof1a de 
Introducc16n 
Jntroducc16n •1 problema social 

soctologfa Lattnoamertcana 
Jdtologfa y Cultura a través de las 
tnstftuciones 
An!11s1s social 1, JI, III 
Inst1tuctones y Juventud 
Juventud: Enfoque tnterdfsctplfnarto 
Soctologfa de la Cultura 
Readaptacf6n y Conflicto 
Problem4ttca de la Teorfa Social Cante~ 

por anea, 
Formas alternativas: De respuesta 
n11 
Introducción a las Ciencias Sociales 

Gutonfsmo de Ctne I, JI 
Producción de Cine I, JI 
Realfzac16n de Ctne J, JI 
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TELEVISION 

PUBLICIDAD 

COMUNICACION 

METODOLOGIA 

PSICOLOGJA 

Gu1on1smo de Tetevfsf6n 1, 11 
Producc16n de .Telev1s16n J, JI 
Realfzacf6n de Televfsf6n J, JI 

Teorfa Publtcttarta I, JI 
Taller de Pub11ctdad J, IJ 
lnvesttgacf6n de ta· Publfcfdad I, 11 
Producc16n Publtcttarfa J,. JI 
Promoct6n Publfcftarfa 
Propaganda y Opfn16n POblf_ca 

Teorfa de la Comuntcact6n J, JI, JIJ, 

IV, VI 
Jnvesttgac16n de ta Comunfcac16n I, JI, 
I J J, IV , 

Lenguajes y Medios de Comunfcacf6n J, 
JI, 111, IV, V, VI 

Taller de comuntcacf6n J, JI, .JJI, IV 
V, VI 
P1aneacf6n de la Comuntcact6n J, JI, ·111 
JY, V, VI 
Medios de Comuntcacf6n lndustrta y Poder 
Estrategias de Medios en Méxtco 
Comuntcac16n Organfzactonal J, JI 

Psfcologfa Social 
Desarrollo Jnfanttl 
Desarrollo del Adolescente 
Psfcologfa de la Vida Adulta 
Desarrollo de Comunidades 
Aspectos Psfcosoctales de las Emergencias 
Psfcologfa Social de la Educación 
Formación de Paraprofestonales 
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Dl-SERO GRAFICO 

COMPLEMENTARIAS .---

Ps1cologfa de los asentamientos Humano5 
Ecologfa del Desarrollo Infantil 

Teorfa del D1sefto 
Diseno Gr!fico J, 11 
Grabado 
Ser1graffa 

Seminarto de Proyectos 
Seminario de Opción Terminal 
Estadfstica 
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LITERATURA 

FOTOGRAFIA 

HISTORIA 

PERIODISMO 

FILOSOFIA 

SDCIOLDGIA 

TELEVISIDN 

.!!!!..!!_ERSIDAD INTERCDNTINENTAL 

Teorfa Literaria J, JI 

Teorfa y Taller de Fotograffa I. II 

H1stor1a Mundial I, JI 
H1stor1a de México l. ll 

Géneros Per1odfst1cos Informativos 
Géneros Periodfst1cos Interpretativos 
Géneros Periodfsticos de Opin10n 
Organtzac10n de Diarios y Revistas 

Teorfa y Taller de Radtod1fus16n J, 11 

Historia de la F11osoffa I, Il 
Antropologfa F11os6f1ca 
Problemas Fllos6f1cos Fundamentales 
F11osoffa Social 
Et1ca General y Deontologia 

Jntroducc16n al estudio de la Op1n16n 
Pública 
Soclologfa de la Comuntcac16n Colectiva 

reorfa y Taller de Cine I, JJ 
Cine • Club 
Medios Audiovisuales J, 11 

Teorfa y Taller de Televts16n J, 11 

57 



PUBLICIDAD 

CDMUNICACJON 

METDDDLOGJA 

PSICOLOGIA 

DISEfiD GRAFICO 

COMPLEMENTARIAS 

Pub11c1dad y propaganda I, JI 
Trabajo Ed1tor1at -y .'de ~mprenta 

Int roducc1 6n ~ ·_:1 aS :_¿1.:·~n·~-f-~~ de·:· i.! _'comun.!. 

~::~~~º 11 o de 1 os. '~-~:~~;:~·S F~~ -~_C-~-~~~:1.~a·c·~ Ón 

en el mundo -~·.j'.:.~~:;·>;~~,- :_.-''.--· 
Desarrollo de'. Jos ~H-edi-~S _-de- ,·co'm-uñtcac·f6n · 

,, • . ~o·l,. ··~? 
en México, 

; . /;·L_;t~~~-. ·>--" 
Hetodologfa I_, =JI--~:-,~:)"''.'' 
Ltngufsttca ·y:sem16t~~~ 
Ana11sts de·c~-nte'n·1il~·.r1·~--:r1 
Redacc16n J, 11 '::.:· 

'' 
' 

, Pstcotogfa de ta Comun1cac16n Colectfya 

Economfa Polftfca l. II 
Problemas Socfecon6micos de México 
Estadfst1ca 1, l"J 
Esquema Jurfdico Mexicano 
Régimen Legal de los Medios de Comun1c! 
ción 
Doctrinas Polfticas 1, JI 
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LITERATURA 

FOTOGRAFIA 

HISTORIA 

PERIODISMO 

FILOSOFIA 

SOCIOLOGJA 

TElEVISION 

PUBLICIDAD 

COMUNICACION 

UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA 

H1stor1a del Periodismo 
Expres16n Periodfst1ca 
Jnvestiga~16n Pertodfsttca 

Producci6n Rad1of6ntca 1, 11· 

Formulac16n Social y Hextcana J, 11 
Soctologfa de la ComuntcactOn Colectiva 

ProducctOn Ctnematogr!f1ca 1, 11 

Producc16n Televisiva 1, 1·1 

Propaganda en la Comun1cac16n Social 
Publicidad en ta ComuntcactOn SoCtat 

Relaciones Pübltcas y Otrecct6n 
Relaciones Públicas J, 11 
Seminario de tnvest·tgac16n en Relaciones 
Públicas 
lntroducct6n a la Comuntcact6n 
ComuntcactOn Gr!fica 
Seminario de tnvest1gact6n en Comunica~ 

cton 
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HETOOOLOGIA 

PSICOLOGIA 

DISERO GRAFICO 

COHPLEHENTARIAS 

Expresión Oral y Escr1ta 
Hetodo1ogfa de la Investtgact6n 1, 11.· Jll 

Pstcologfa social 
Pstcologfa de ]a Comuntcacf6n Colectiva 

01seño Gr!fico 

Admfnistract6n General I, 11 
Taller de Estilfstica 
Producción Hutttmedta J. 11 
Practtcas Profesionales 1, JI 
Seminario de Tests 
Responsab11fdad Legal y Social de los m~ 
dios de comuntcacf6n 
Derecho 
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOHA DE HEXICO 

LITERATURA 

FDTOGRAFIA 

HISTORIA 

PERIODISMO 

FILOSOFIA 

SOCIOLOGIA 

TELEVJSIDN 

PUBLICIDAD 

COMUNICACION 

H1stor1a Mundial Econ6m1ca y Social 1, 
l I. 111 

Géneros Per1odfst1cos lnformat1voS 
Géneros Periodfsticos Interpretativos 
Géneros ·Pertodfsttcos de Op1n16n 

Formact6n Social Mexicana 1 1 11, 111 
Teorfa Social 1, 11, 111 
Introduectón al Estudio de la Op1n16n 
Pública 
Lenguaje y Sociedad 
Soctologfa de la Comuntcactón Colectiva 

Técnicas de Informact6n por Cine 

Teorfas de la Comuntcac16n y la Inform! 
ctlin 
Teorfas de los Medios de Comuntcac16n 
Colectiva 
Técnicas de lnformactOn por Radio, TelevtstOn 
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HETODOLOGIA 

PSICOLOGIA 

DISEAO GRAFICO 

COMPLEMENTARIAS 

Taller de Invest1gac16n y Redacct6n 
Metodologta J, II 
Jntroducc16n a la LtngUtsttca 

Ps1cologfn soc1~1 
Ps1cologta de la Comun1cnct6n Colectiva 

Materias Optativas 
rconomta Poltttca J, IJ, 111 
Desarrollo, Régimen y Estructura de los 
Medios de Comun1cact6n.,en México I, 11 
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LITERATURA 

FOTOGRAFIA 

HISTORIA 

PERIODISMO 

FILOSOFIA 

UNIVERSIDAD DEL TEPEYAC 

Taller de Literatura 

Laboratorio de Fotograffa Fija 
Taller de Fotograffa 

Periodismo 
Periodismo Pr6ct1co 1, JI 
An41is1s de Contenido Periodfst1co I, JI 
Oficinas de Prensa 
Noticias por Radio 
Técnicas de Noticias por Televts16n 
Soctologfa de la Prensa J, It 
Periodismo comparado 

Radio 1, 11 
Laboratorio de Producción Rad1of6ntca 
I, IJ 
Guiontsmo 
An!ltsts de Contenido Radiofónico 
Programaci6n Radtof6n1ca 
Radtod1fus16n Educativa 
Periodismo Radiof6n1co 
Oramat1zac16n y OtreccfOn 
Mustcologfa 
sociologfa de la Radio 
Laboratorio de Periodismo 

F11osoffa Social 
Métodos de Pensamiento 
F11osoffi de la Comunicación 
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SOCIDLOGIA 

TELEVISION 

PUBLICIDAD 

Jntr~duccf6n a 1a· Socfologfa 
Soctologfa de la Comunicación 
lntroducc16n a la lnvesttgacfón Social 
Opfnf6n ~Oblica .· 

Cine I, IJ 
Ctnematogr!f1ca· J, JI 
Gu1 ont smo 
An!11sts-de-conten1do .ctnematogr!ftco 
l' l t 
Estética de1·c1ne 
Laboratorio de Ctne. 1, 11 

Montaje 
Laboratorio de Edtcf6n 

Televfs16n J. 11 
Laborato'rto de Producct6n. l. JI 
AnAlfsis de Contentdo Televisivo 
Guiontsmo 
Televisión Educativa 
Producción de Notfctas por Televfstón 
Evaluación de Te1evts16n Educativa 
Administración de Ja Televisión 
Televisión Persuasiva 
Producción de Programas Audfovtsuales 

Publfcfdad 
Mercadotecnia 
Admtnfstracfón de la Publicidad 
Investigación de Mercados 
Publicidad Creativa 
Casos Pr4ct1eos de Mercadotecnia y Pub11 
et dad 
Propaganda Polftfca 
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COHUNICACION 

HETODOLOGIA 

PSICOLOGIA 

DISEAO GRAFICO 

COMPLEMENTARIAS 

Teorfa de la Comun1cac16n J, JI 
Jntroducci6n a los medios de Comunicación 
Comunicación. 
Jnvest1gac16n de la Comun1cac16n I, 11 
Proceso~ y Efectos.de la Comunicación 
Colei;:tiva. 
Relaciones Públicas Internas 
Relaciones Públicas Externas 

Metodologfa de Estudio 
Taller de Redacc16n 

Jntroducc16n a la Psicologfa 
Ps1cologfa de la Comunicación 
Ps1cologfa Social 
Ps1cologfa de la Personalidad 

Seminario de Tesis I, II 
Admin1straci6n de Personal 
Problemas soc1oecon6mtcos de México I, 
11 
Estadistica t, JI 
Legtslac16n de los Hedtos de Comun1ca­
ct6n 
Humanfstica 1, JI, IJI, IV 

65 



UNIVERSIDAD 

( CUADRO 2 ) 

C~OMPARATJVO EN PORCENTAJES 
DE LAS MATERIAS UTILIZADAS POR LAS UNIVERSIDADES 

EN CADA. PLAN DE ESTUDIOS 

J . . IO 11 u 13 .. IS 

------------------:;---,-----¡-----i°-----¡----¡----,-----¡-----i°---,----t----~--¡----t---¡-----

ANAHUAC 1.00 1.00 2.00 9,00 9,00 9.oo 3,00 9.00 9.00 9,00 19.0b 6.00 3.oo 11.00 

AUT. KETRDP. a.JO 8.30 '·' a.JC. 8,JO 8.JO 8,30 24,90 

JDEROM. 7.115 2,H 9,28 B,S7 4,21 11:42 a.s1 4,H 4,28 1,U u.as 1,42 7.J4 J,S7 2,U 

INTERCONT, 

LATINOJ\M. 

J,114 J,84 '·'' 7,89 J,8, 11~53 J,8' - · .. ,,·,~'-:' 3,14 ;, s:1i .· 5ó711 . 1j,,11 · 1.112 17.lO 
:>· •.'•'." ··:' ; ¿:' -·»· 

. ';~~l·¡,c? ~-:~~/ ;:?_ :::" . .. 
1.u s..211 ·: 5,211 - .s.211 --18,42 . IO,S2 s.211 2.llJ 26.JI 

·-·~: '-·· <· 

U.N.A." 7,SO - 7,50 -~i~·¿g'-\1-'~~~So 
·- • L ·" 

.·:.; · 1.so 10.00 5.00 u.so .. 
TEPE\'AC l .14 2.29 u.u 14.,9, 3,U 

··~' 
· 13,79 ·u·~,, 9.19 10.l' 2.29 ,,59 12,64 

1. Ltter11tur11 •• ·Ff Josoff.a · . 11. Comunfca~f6n 
2. Fotograffa 7. Sociologfa 12. MetodoJogfa 
J. Historia 8. Clile 13. PsfcoJogfa 
4. Periodismo •• Te1evtsf6n 14. Diseño Gr.1ffco 
5. Radio 10. Publicidad 15. Complementarlas 
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4.5 ANALISIS DE LAS MATERIAS UTILIZADAS EN CADA UNIVERSIDAD 

En base a los porcentajes obtenidos, podemos observar que: 

La Unfvers1dad An6huac 1 pone gran énfasis en materias propias 
de Comunfcac16n; en Cfne, Te1ev1sf6n, Radfo, no dando mucho é~ 
fasfs en materias f11os6ftcas, literarias, 

La Unfversfdad Autónoma Metropolitana, al tener establecida su· 
enseftanza a través de m6dutos, es dfffc11 dfstfngufr a qué 
Area o materias dedica mAs su enseftanza, pero a través de este 
cuadro, vemos que da importancia con cierto equflfbrfo a cada 
una de tas Areas de la cart"er-a como· son: Cfne, Televfs16n, F!!, 
tograffa, Radio, Comunfcacf6n. En la vfsfU realizada nos dfmos 
cuenta que resalta el aspecto prActfco. 

la Universidad Iberoamericana, tiene una gran tendencia hacta 
las materias Sociales y Humanfsttcas. dando gran peso para su 
estudto·a: Comuntcacf6n 0 filosoffa 0 Historia, Sociologfa 0 P~ 

rfodfsmo, Literatura; y en relación a Tas 6reas de la carrera, 
da la mtsma tmportancta a Radto, Ctne y Televfsfón, haciendo -
menos énfasis a fotograffa. 

La Unfverstdad Jntercontinental, puntualiza en materias Filos~ 
ffcas. En Hfstorta, Periodismo, Cine, Publicidad, Comunfcactón, 
Televtstón, Radio, Literatura, fotograffa. No tiene materias -
designadas para Diseño Gr6ffco_y muy poco en el 6rea de Psfc~ 

logfa. 

la Universidad Lattonamertcana se enfoca mucho hacfa las mat! 
rtas soctales;°Comunfcactón, Soctologfa; también a la Hetodol~ 
gfa, Da el mtsmo peso de estudio a cada una de las 6reas Cine, 
Televf$16n, Publtctdad; Periodismo en un porcentaje un poco 
m6s elevado; en cambio !reas que no toca son: Fotograffa, Lit! 
ratura, fflo~offa, Htstor1a. 

67 



La Universidad Nacional Autonóma de México, en sus materias se 
enfoca mucho al 6rea de la Sociologfa. Ciertas materias espec! 
ficas para el estudio de esta carrera s~ ven ya de acuerdo a 
la rama que escoja cada uno de los estudiante~, pero que no 
aparecen en el plan de Estudios General, por lo cual se ven a! 
gunas 6reas en ceros por no ser materias oblfgatorfas, pero no 
por ello descuidan el estudio de las mismas, sino que su pr~ 

fundfzac16n se proporciona al estudiante que desee cursarlas, 
pues en los dos ültimos semestres es donde se da e estudio e! 
pecfffco sobre las &reas de la carrera, escogidas éstas segün 
el deseo y aptitudes de cada alumno, por lo que en el plan g~ 
neral hasta 60, semestre no se presenta su estudio. 

La Universidad del Tepeyac tiene mAs peso de acuerdo a sus m! 
ter1as en lo que se refiere a Radio, Televisión, Cine, Comun! 
cactón en general, Publicidad; y con un bajo porcentaje en m 
terfas de Literatura, Historia, Hetodologfa. 

Esto es detectadoa trav~s de la observación de las materias 
que utiliza cada Unfversfdad en su Plan de Estudios, pero que 
en realidad puede diferir en relacf6n al contenido exacto y 
profundo que tenga cada materia, lo cual puede cambiar en 
medida los porcentajes sobre los aspectos se considera se 
ne un mayor o menor estudio, 

gran 
ti! 

Como -se ha visto, existen vartacfones entre los diferentes Pl~ 

nes de Estudio, asf mismo, dicha variación, va en relaci6n di 
recta, con et objetivo particular de cada Universidad. 
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( CUADRO 3 ) 

4.6 TOTAL DE MATERIAS A CURSAR 
EN LAS INSTITUCIONES DE ENSEAANZA SUPERIOR 

UNIVERSIDAD 

UNIVERSIDAD ANAHUAC 

UNIVERSIDAD AUTONOMA 
METROPOLITANA 

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA 

UNIVERSIDAD INTERCONTINENTAL 

UNIVERSIDAD LATIONAHERICANA 

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTO!IOMA 
DE HEXICO 

UNJVÉRSlOAD DEL TEPEYAC 

MATERIAS 

62 

( A BASE DE MOD.ULOS 

70 

56 

38 

40 

66 
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El número de materias que integran cada Untverstdad que ofrece 
la ttcenciatura en Ciencias de la Comuntcact6n, fluctúa de una 
a otra, ocupando el stgutente orden: 

PRIMER TERMINO: UNIVERSIDAD lDEROAHERlCANA 

SCGUNDO TERMINO: UNIVERSIDAD DEL TEPEYAC 

TERCER TERMINO: UNIVERSIDAD ANAllUAC 

ULTIMO TERMINO: UNIVERSIDAD AUTDNOHA METROPOLITANA 

EL NUMERO DE MATERIAS OBEDECE EN LAS UNIVERSIDADES A: 

Pr1nctpalmente a la especialidad a la que ~e encuentre enfo~! 

da y a las materias optativas o~recidas por la misma. 

st se tomaran en cuenta la totalidad de las materias ofrec1 
das en las Universidades en las distintas especialidades ext~ 

lentes, el número de materias ascenderfa considerablemente. 

En el caso de la Universidad Auton6ma Metropolitana, ~sta fu~ 

c1ona a través de módulos, por lo que es d1ffc11 distinguir el 
número de materias, 

4.7 METODOLOGIA DE LA ENSERANZA EMPLEADA 

Por medio de la 1nvestigaci6n realizada en cada una de las Un! 
versidades que ofrecen la Licenciatura en Ciencias de la Com~ 

nicact6n, nos dimos cuenta que el material d1d4ct1cp que ti! 
ne c.ada una de ellas nos refleja una gran diferenc1a,tom:itr;lo en 
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cons1derac16n en este aspecto el equipo audiovisual, fotogrif! 
co, televisivo. cinematografico, de radio, etc,, asf como de 
la~ coñdictones de los laboratorios de practica para los alu~ 
nos, que ofrecen una mayor o menor especialización. 

En base a esto, las Universidades siguen una cierta tendencia, 
la cual irA en relacf6n directa a los métodos y al material d! 
d&ctico uttli~ado, asf como a la facilidad de adaptación a e! 
tos métodos de las diversas areas a estudiar, 

lndePendtente del objetivo que persigue cada uno de los planes 
de estudio de las diferentes Instituciones, la metodologfa de 
la enseftanza que se sigue para fmpa~tir tas diversas cAtedras, 
es similar en todas las Universidades. La variante encontrada, 
se da en los instrumentos empleados para el desarrollo de d! 
cha metodotogfa, 

Existe una exposición por parte del maestro, con una partfcfp! 
c16n directa de los alumnos en la clase, lecturas complementa­
rlas, la resoluc16n de casos practfcos a lo largo del curso, -
~sf como la elaboración de un trabajo de fnvestlgaci6n y des! 
rrollo, al finalizar cada perfodo. 

4.8 COLEGIATURAS 

Consideramos importante analizar este aspecto, ya que es nec! 
sarfo conocer el nfvel socfoeconómfco de la población de cada 
institución. 

Debido a que el perfodo de enseñanza varia de acuerdo a la Un! 
verstdad, fue necesario entonces el anualfzar el costo, tncl~ 

yendo fnscrtpcfón y colegiaturas. 
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( CUADRO 4 ) 

CUADRO DE CUOTAS DE UNIVERSIDADES 
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COHUNICACJON 

UNIVERSIDADES COSTO ANUAL 

UNIVERSIDAD ANAHUAC s 4'062,000.00 

UtlIVERSJDAD AUTONOMA s 20.000.00 
METROPOLITAllA 

UNIVERSIDAD IBEROAHERICANA s 4'468,200.00 

UNIVERSIDAD JNTERCONTJNEtlTAL s 3'298,600,00 

UNIVERSIDAD LAT IONAMER 1 CAflA s 2'120,000.00 

UHlVERSIOAD NACIO!IAL s 500.00 
AUTDNOHA DE MEXJCO 

UtltVERSIOAO DEL TEPE YAC s 2'208,000.00 
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• UN I VERS 1 DAD 

ANAllUAC 

IBEROAMERICANA 

( CUADRO 5 l 

DURACION DE LA LICENCIATURA Efl 
CIENCIAS DE LA COMUNICACION EN LAS 

DIFERENTES UNIVERSIDADES 

PERIODO 

8 SEMESTRES 

8 SEMESTRES 

JNTERCONTINENTAL B SEHE STRES 

LATINOAMERICANA 8 SEMESTRES 

METROPOLITANA 12 TRIMESTRES 

U.N.A.H. 8 SEMESTRES 

TEPEYAC 8 SEMESTRES 
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CAPITULO V 

ESTUDIO 



v. ESTUDIO DE DEMANDA 

5.1 Generalidades 
5.2 Demanda Potencia\ 

5.2.1 Alumnos de Preparatoria que piensan estudiar la 
carr"era 

5.J Hetodologia para la determtnac16n de la demanda Potencial 
5.4 Mercado actual de la Universidad La Salle 
5.5 Preparatoria de afluenct~ a la Universidad La Salle y de 

otras tnstttuctones 
5.6 Cuestionario 
5,7 Justtftcact6n de Preguntas 
s.a Resultado de los cuestionarios 
5.9 An61tsts del Estudio de la Demanda 
5.10 Porcentaje de Deserct6n aplicado 
5.11 PoblaC16n Estudiantil esttmnda para la Ltcenct.atui-a· en 

Ctenctas d~ la Comuntcact6n en la Universidad la Salle. 



ESTUDIO D E D E H A ff D A. 

5.1 GENERALIDADES 

En este aspecto, se pr.etende establecer ·s·f- ex1 ste- por ·p-arte de 
los alumnos de Preparatorta, Sachfllerato,- etc. J,1.- inquietud 
por estudiar Ta Ltce~cfatura en Ciencias de: la Comun1cacf6n, y 
sf esta podrfa traducirse en un mercado potencial para ta Un1 
versfdad La Salle, suficiente para justificar o no su tmpleme~ 
t11ct6n en su perfodo m6s o menos cercano. 

5.2 DEMANDA POTENCIAL 

Podemos decir que quienes estarfnn interesados en adqufrtr el 
servfcfo, o en otras palabras en fnscrfbfrse para cursar la 
Ltcenctatura en Ciencias de la Comunfcac16n en la Universidad 
wla Sallew, son los estudiantes que cursan el tercer año de 
Preparatoria, Ba~htller o lo que corresponda. Es por ello que 
resultaba de espectal interés el conocer sus preferencias en -
cuanto a carreras profesionales, y saber que imagen sobre d! 
cha Licenciatura tenfan, ya que ésto era b!s1co para def1n1r 
su comportamiento y con ello la demanda potencial. 

5.2.1 Alumnos de Bachillerato que piensan estudiar la carrera 

En la mayorfa de las Untvers1dades, se puede apreciar una 
afluencia a éstas, de alumnos de ciertas Preparatorias con una 
tendencia estable. En la Un1vers1dad "La Salle", se tiene un 
mercado ya def1n1do el cual fue necesario identificar para av~ 
carnosien un estudio m~s profundo, 

74 



Se decfdfó aplicar un cuestfonarfo que __ ar.roJar.1 en términos 
generales, Ta siguiente fnformact6n·sobre alumnos: 

- Carrera que pf~nsan estudiar 
Unfversfdades donde la piensan estudiar 
Conocimiento que tienen sobre la Lfcencfatura en Ciencias de 
la comunicación 
Porcentaje de alumnos en Ciencias de la Comunicación, entre 
otros. 

5.3 HETODOLDGJA PARA LA DETERMINACJDN DE LA DEMANDA POTENCIAL 

La metodologfa que se utilizó para determinar la demanda pote!!. 
ctal fue ta siguiente: 

1. Jnvestfgacf6n de tas Preparatorias cuyos alumnos concurren 
m!s a la Universidad ~La SallP" para el estudio de Carreras 
Profesionales con cierta affn1dad a la li"cenciatura en Cfe!!. 
cias de ta Comunicación, como son: Lfc. en Administración, 
Contadurfa y Derecho. 

2. Determfnacfón del tamaño de la muestra: 

Para estimar la muestra, se utflfz6 la sfgutente fórmula: 

n .. z2 P< 1 - P) 

E 
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Donde: 

n • Tamaño necesario de la muestra 
Z tHimero de unidades de desv1ac16n est~ndar en la distr.!. 

buc16n normal. que producir! el grado deseado de co~ 

p 
fianza, 
Propqrctón de la poblaci6n que posee las 
cas de interés. 

caracterfst.!. 

E Error·o m!x1ma diferencia entre la proporción muestral 
y la proporc16n de la poblac16n que estamos dispuestos 
a aceptar en et nivel de confianza que se señale. 

~ 

" • ? 

z 90'i. 1.65 

p 0.5 

E 0.065 

Sustftuc16n 

" . 11.65) 2 0.5 

(0.065) 

" . 2.7225 (O. 25) 

D.004225 

" . 0,680625 

0,004225 

" . 161.09 ~ 

Holgura de ! 10 

(1 " 0.5) 

162 

" . z2PC1 - P) 
E 

(+++) 
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Se ut111z6 esta fórmula ·pues se tr-ata de Úna proporc16n dentro 
de la poblac16n total· de 'estud1 ontes de Preparatorta, Bach.!. 
ller, etc •. que cursan el último año y llevan el !rea 111 ( Ec~ 
n6m1co Administrativa ) o el area IV ( D1sc1p11nas Sociales ), 
destinadas para el estudio de la licenciatura en Ciencias de 
la C~mun1cac16n. 

(+++) Utilizamos esta fórmula bas!ndonos en el libro: 
INVESTIGACION DE MERCADOS; We1ers Ronald H.; Edtt, 
Prent1ce-Ha11-H1spanoamertcan~, S.A.; p.p. 540 
1986 

J. Ap11cac16n del Cuestionario 

4. Tabulación y an611s1s aet mismo, 

Se apl~c~ron 176 cuestionarios en el ciclo escotar 1988-1989 a 
alumnos de tercer año de Preparatoria len el Distrito Federal) 
en el !rea destinada para el ~studio de la carrera de Ciencias 
de la Comunicac16n; Area 111 1Econ6mico Administrativa) y !rea 
JV (Disciplinas Sociales). 

17 



( CUADRO 6 ) 

5.4 MERCADO ACTUAL DE LA U.L.SA. 

PREPARATORIAS DE PROCED(NCIA: LAS 10 PREPARATORIAS DE MAYOR 
AFLUENCIA A LA UNIVERSIDAD 

AREA METROPOLITANA 

UNIVERSIDAD LA SALLE 

CRISTOBAL COLON 

INSTITUTO PANAMERICANO 
ANGLO ESPAÑOL 

MOT OL l N 1 A 

UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA 

COLEGIO SIHON BOLIVAR 

PREPARATORIA LA SALLE 
BOULEVARES 

CENTRO UNIVERSITARIO MEXICO 

INSTITUTO JUVENTUD 

COLEGIO FRANCES PASTEUR 

S U M A 

LA SALLE 

TOTAL 
ALUMNOS 

52 

28 

22 

21 

21 

17 

14 

14 

13 

" 
214 

POR 
CIENTO 

10.0386 ~ 

5.4054 

4.2471 

4.0540 

4.0540 

3.2818 

2.7027 

2.7027 

2.5096 

2.3166 

41.3125 ~ 

78 



+ OTRAS PREPARATORl-AS 304 58.687Z S 

T O T A L 518 99.9997 'l 

+ En este rubro esta la suma de los alumnos de lOZ Preparato~ 

r1as, que por ser tan disperso y pee.o significativo no apar~ 
ce. 

ESTA 
SALIR 

TESIS 
DE LA 

NO DEBE 
BIBLIOTECA 
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5.5 PREPARATORIAS DE AFLUENCIA A LA UNIVERSIDAD LA SALLE 

Y DE OTRAS INSTITUCIONES 

PREPARATORIA NUMERO DE ALUMNOS PORCENTAJE 

UNIV. LA SALLE 52 10.0J~ 

CRISTOBAL COLON 28 5.40 

1. PEO. ANGLO E. 22 4.24 

HOTOLINIA 21 4.05 

UNJV. LATINOAMERICANA 21 4.05 

SIHON BOLJVAR 17 3.28 

LA SALLE BOULEYARES 14 2.70 

CENTRO UNIV, HEXJCO 14 2.70 

INST, JUVENTUD 13 2.50 

FRANCES PASTEUR 12 2.31 

COL, MERCEDES 10 1.93 

INST, DON aosco 8 1. 54 

LA SALLE PEDREGAL 8 1.54 

FRArlCES HIDALGO 8 1. 54 

COL. LAS ROSAS 1 1. 35 

INST. REHACIHIEHTO 1 .35. 

HONTAIGNAC 1 1.35 

COL. GUADALUPE • ,1 • 15 

COL, COLUMBIA • 1.15 

UNIV, DEL TEPEYAC • 1.15 

80 
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PREPARATORIA NUMERO DE ALUHffOS 

AMADO NERVO 6 

JUST. CULTURAL SUCRE 5 

COL, lt/OOAHERICANO 5 

UNIV. DEL VALLE DE· HEX. 5 

MEXICANA AMERICANA 5 

TEPEYAC DEL VALLE 5 

HOOERt/0 TEPEYAC 4 

INST. GUADALUPE INSURG. 4 

VOCACIONAL 4 

CENTRO DE EST. UNIV. 4 

ANGLO ESPAÑOL 4 

CUAM 4 

I}'IST. CULTURAL A.C. 4 

COL. MADRID J 

MARTJNAC 3 

COL. WILLJAMS 3 

E. N. P. Plantel 9 J 

ESCUELA INTERNACIOUAL J 

COL. MARIA CURIE J 

CE Y CA 2 

JTESM HORELOS 2 

FRA~CES DEL PEDREGAL ~ 

COL. VALLARTA 2 

INST. SAN MATEO 2 

PORCENTAJE 

l. 15 

0.96 

0.96 

0.96 

0.96 

0.96 

0.77 

0.77 

0.77 

o. 77 . 

0.77 

0.77 

0.77 

o.57 

o.57 

o.57 

o.57 

o.57 

o.57 

O.Ja 

O.Ja 

O.Ja 

O.Ja 

o. Ja 
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PREPARATORIA NUMERO OE ALUMNOS 

CEN'TRO UNIV. INST. ARBOLEDAS 2 

INST, VILLA DE CORTES 2 

COL, HORELOS 2 

COL. ·FRANCO IrlGLES 2 

HISPANO AMERICANO 2 

INST. SATELITE 2 

UNIV. FRANCO MEXICANO 2 

JUCE 2 

ISEC 2 

ARNOLD JOSEPH 

COL, CIENCIAS 

HISPANO INGLES 

TEXCOCO 

REINA MARIA 

JTESH CEH 

INST. TEC. DE MONTERREY 

ANTONIO CASO 

ACADEMIA HADDOX 

HIER Y PESADO 

L. J, RUIZ DE ALARCON 

AME RICAS 

NAL. DANZA CLASICA 

L. MEXICANO JAPONES 

CENTRO HEX, ANGLO HEX. 

82 

PORCENTAJE 

0.38 

0.38 

0.38 

0.38 

0.38 

0,38 

0,JS 

0.38 

0.38 

0.19 

0.19 

o. 19 

0.19 

o. 19 

0.19 

o. 19 

o. 19 

0.19 

0.19 

0.19 

0.19 

0.19 

o. 19 

0.19' 



PREPARATORIA 

ARNOL~ J. TOYBER · 

CUOEC 

JNST. B. RUOYARO ~lPLI 

FRANCISCO POSENTI 

UNIV, PAllAMERICAllA 

NUMERO DE ALUMNOS 

FAC, CIENCIAS POL. Y SOC. 

NUEVO CONTINENTE 

CENTRO ESTUOJOS LOMAS 

BACA REINA DE MEXICO 

INST. TEC. CHILPO 

LUZ DEL TEPEYAC 

JNST, ROHERA 

CENTRO ESCOLAR YAOCA 

UNIV, REGIOHOllTANO 

COL. BACHILLERES 

COHITAN 

BENJAMIN FRANKLIN 

COL. MANUEL CONCHA 

JNST. LOflORES 

U.N.A,M, 

UlllV. IBEROAMERICANA 

BEllAVENTE DE PUEBLA 

C, ESCOLAR DEL LAGO 

JNST. MIGUEL ANGEL 
UllJV, DE GUAOALAJARA 

PORCENTAJE 

o. 19 

o. 19 

0.19 

0.19 

0.19 

0.19 

0.19 

0.19 

o·. 19 

o. 19 

o. 19 

o. 19 

o. 19 

0.19 

o. 19 

0.19 

0.19 

o. 19 

o. 19. 

o. 19 

o. 19 

o. 19. 

o. 19 

0.19 

0.19 
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PREPARATORIA NUMERO DE ALUMNOS PORCENTAJE 

ESC. LIBRE DE DERECHO 0.19 

JNST. HA. ISABEL o~ 19 

INST, LEON FELIPE 0.19 

INST. DE LA VERACRUZ 0.19 

COL. KANSAS o. 19 

IVCE o. 19 

JNST, CENTRO UNION 0.19 

VILLANUEVA MONTARD o. 19 

PREP. HJXCOAC POLAllCO o. 19 

ITAH o; 19 

OTRAS 64 ·12. 35 



>l'> 
1.?t.. 1""-:\"' LJ\ SJ\LLE 

0 . 

~1:x1co. D.F •• a 21 de Septiembre de 1988 

A Ql'lt.!'\ CORRESPo::oA. 

Estl~ado• Señores; 

Alu~noa da la Escuela de Contadur!a y AdciiniatraciSn, ••tia 
llevando a cabo una investigación con el objeto de deter1t1inar­
la (actibilidad para eatablecu: en la l!niver11ida;' La Salle la­
Liccnciatura de Ciencia• de la Comunicación. 

Pcr lo antari"r• noa perciitirnoa aolicitar au apoyo, para pro-­
porcionar in!oraación a laSaeñortta1 SOCORRO y TERESITA VAZ-­
Ql'EZ HERS'A!;t>EZ con el fin de que rll!alfcen dicha inveati¡ación. 

Sin otro particular y en espera de au valiosa cooperación, noa 
ea grato enviar a ustedes un cordial raludo. 

A t e n t a 1:1 e n t e 
"I~'DI\'!SA MAl\El\T" 

Q-;::;_,,.,¿ 
c.r. Mi\, tEr~(~TALA CRIBE 
DIRECTORA 
ESCl:ELA DE CO!l:TADCP.?.A Y AD~ll?tlSTR.\ClO!I 



5.6 CU ES T·I O NA R t O 

ESTUDIO D E L A D E H A H D A 

CONTESTA PO~ FAVOR LAS SIGUIENTES PRE.GUNTAS: 

1, AREA QUE CURSAS -------------------

2. ¿POR QUE LA ESCOGISTE?" ( SERALAR solo UNA ALTERNATIVA ) 

FACILIDAD EN LAS MATERIAS 

POR LA CARRERA QUE VAS A. ESTUDIAR 

PORQUE TE GUSTAN LAS MATERIAS 

PORQUE NO TE GUSTAN LAS DEHAS AREAS 

OTRAS 

3. ¿QUE CARRERA TE GUSTARJA ESTUDIAR? -----------

4, ¿CUALES SON LAS UNIVERSIDADES EN LAS QUE TE GUSTARIA ESTM 

OJAR LA CARRERA? -------------------

S. ¿EN QUE UNIVERSJDAD PREFERIRJAS ESTUDIAR? ¿POR QUE? --~ 

6. SEÑALA LAS PRINCIPALES CAUSAS DE DICHA ELECCION ' 

COLEGIATURA 

PLAN DE ESTUDIOS 

RECOMENDACIONES 

UBICACIOll FISJCA 

UNICA QUE IMPARTE LA CARRERA 

OTRA 

85 
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--1. ¿HAS PENSADO ALGUNA VEZ EN ESTUDIAR LA LICENCIATURA EN CIE~ 
··CIAS DE. LA COHUNICACION? 

SI 

NO 
¿POR QUE? --------

· B. ¿CREES QUE ESTA LICENCIATURA ES IMPORTANTE EN LA ACTUALIDAD? 

HUCHO 

POCO 

NADA 

9. ¿SABES EN QUE CONSISTE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA 
COHUNJCACIO!l? 

SI 

NO 

10. ~TE GUSTARIA QUE LA UNIVERSIDAD uLA SALLE~ CONTARA CON ·LA 
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COHUNJCACION? 

SI 

NO 

¿POR QUE? 

ME ES INDIFERENTE 

G R A C 1 A S 
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5.7 

2 

3 

4 

5 

6 

JUSTIFJCACION DE PREGUNTAS 

Conocer cu!l es el Ar.ea de est!!_ 
dfo de mayor afluencfa por parte 
de los estudfantes. 

Determinar qué motivos son los 
que tienen los alumnos al escoger 
el !rea a cursar, 

Deffnfr y conocer cu!l(es) carr~ 

ra(s) son las de mayor preferen 
cfa por parte del estudiante y 
qué les gustarfa estudiar. 

Conocer qué Universidades son las 
que le llaman m!s Ja atención al 
estudiante para llevar a cabo sus 
estudios profesionales. 

Saber cu!l ei el gusto particular 
del alumno hacia alguna Unfvers! 

.dad en especial y qué lo motiva a 
preferirla. 

Conocer las razones principales 
que determinan la eleccfOn de df 
cha Unfversfdad. En la pregunta -
antertor, sólo se pregunta qué 
Universidad y por qué y en la pr! 
sente, queremos conocer 1.as raz.2 
nes prtnctpales. 
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7 

B 

9 

. 1 ci 

~!!!I!f!f-~f!.!!l! 

Determinar st el gu.sto. por est_!! 
dtar la Ltcenctatura en Ctenc1as 
de la Comuntcact6n, permanece 1! 
tente en la actualidad. 

Conocer ºst la optnt6n que se tt~ 
ne sobre la Licenctatura en Cte~ 

etas de la Comun1cact6n es favor! 
ble, y st se considera actual en 
su apttc:act6n. 

Determinar st se ttene una idea 
·clara de lo que es la Ltcenctat~ 

ra en C1enc1as de la Comun1cact6n • 

Conocer st la Universidad La S.!. 
lle. cuenta con el gusto y el d! 
seo por parte del estudiante en 
la postbtltdad de que ta misma, 
le brinde esta Ltcenctatura. 

•• 



89 

s.e RE su L TA o o DE los e u Es TI o NA R.I os 

Ar-ea l 11 65-.36 • 
(Anexo .1) A rea l V 34.63 • 

2 Carrera a estudiar 66~34 • 
Gusto por materias 19.51 • 
Otras . ·s. as • 
Facilidad en materias 4.39 • 

(Anexo 2) No gustan dem!s !reas 3.90 • 
3 Adm1nt'strac16n 23.41 : 

Derecho 22.92 • 
Ctenctas de la Comun1c, 22.43 ' Contadurfa 1 D.24 • 
Hercadotecrita 4.39 • 
Rel. Internacionales 3.41 • 
Economfa 2.92 • 
Pedagogfa 2.43 • 
Pub11c1dad 2.43 • 
Ctenctas Po1ft1cas 1. 95 • 
Turismo 1 .46 • 
Ftlosoffa 1.46 • 

(Anexo 3) Soctologfa 0.48 • 
• Untverstdad Iberoamei-icana 22.01 • 

Untverstdad "La Salle .. 19.67 • 
Untverstdad An6huac 8.19 • 
Instituto Tecno16gtco y 
Estudios Superiores de 

de 8.19 • 
Monterrey 
Instituto 
H~xtco 

Tecno16gtco Auton. 7.72 • 



(Anexo 4) 

5 

Universidad Nal. ,Auton. de 5.62 
Mlix1co 
Escuela Libre ·de o'érecho 5. 15 
Universidad· Pana.me'ricana 4.21 
Untvers~dad 1 n'tercont i nen.ta 1 · 3,98 
Universidad ,.·de ·-'fa's ·Amliricas 3·, 27 
Un1versida·d :Te:c~_·ó l 6g1 Ca 2.57 
Un1 Ver·S1 da'd Aut6noma Metropo 1~·2, 34 
Universidad del Valle de 
Hlixtco 
Universidad del Tepeyac 
Escu~la Bancaria y Comercial 
Universidad del Colegio de 
Mlixtco 
Inst, de Intérpretes y 
Traduct, 
Anglo Amer~cano 
Untverstdad Nuevo Hundo 
1 S I T 
Universidad Femenina de 
Mlixtco 
Inst. Franco Mexicano 
Centro de Estudios de 
la Comunicact6n 
Instituto Nactonat de 
Bellas Artes 

1 • 63 

0.93 
0.93 
0.70 

o :46 

0.46 
0.46 
0.46 
0.46 

0.46 
0.23 

0.23 

Untverstdad "La Salle" 25. 97· 

a) N1ve1 Acadl!mtco 
b) Ambiente 
c) Ubt caci 6n 

d) Gusto 
e) Sistema Acadlimtco 

Favorable 
fl Prestigio 

30.76 • 
17,30 • 
15.38 • 
7,69 • 
5,76 • 
5.76 • 
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!~! .!; !!!!!~ R f ~! ~ ! 2 ! ! 

g) Organfzac16n 5.76 • 
h) Pil.se directo 3.84 ' 
i J Recomendac. 1 • 92 • 
j) Ambiente Cris.t1ano 1. 92 ' 

Universidad Jberoamericana 20.69 ' 
• J Nfvel Acadt'im1 e o 47. 61 ' 
b J Plan de Est. 16. 66 ' 
el Referencias 9.52 ' 
d) Relocfones 7. 14 ' el Prest1g1o 4.76 ' fl Colegiaturas 2.Je ' 
g) Ambiente 2.38 • 
h) Instalaciones 2.38 • 

5 Instituto Tecnológico y de 
y de Estudios Superiores 

9.95 ' 

Monterrey 
• J Nivel Académico 70. 00 • 
bl Prestfgfo 10.00 • 
el Muy completa 10.00 ' dl Al ta Calidad 10.00 ' el Relaciones ·s.oo . 
fl Sistema 5.00 ' 

Instituto Tecnológico 
Autónomo de México 

8.95 ' 
• J Nivel Académico ea.ea ' 
b) Sistema !i. 55 ' el Prestigio 5.55 ' 



5 

~!.!!M!!!.!! 
Unfversfdad Hacfonal Aut6noma 6.46 S 
de Méxf c:ó' 
a)" NtVel Académtco 

b~ Gusto 
i;:> Ub1cac16n 

Unfverstdad Anlhuac 
a} Nivel Académico 
b)·Hejores Maestros 
e) Presttgto 
d) Plan de Estudios 
e) Ambiente 

61 .s·3 " 
30.-76 s 

7.69 i 

4.47 s 
33,33 s 
22.22 s 
22.22 s 
11 • 11 s 
11 • 11 s 

Escuela Libre de Derecho J.98 S 
a) l~ejor en Derecho 52,00 S 
b) Nivel Académtco 48.00 S 

Unfverstdad Panamericana 2.98 S 
a) Ntvel Académico 60.00 S 
b) Plan de Estudios 40.00 S 

Universidad Jnterconttnental 2.98 S 
a) Nivel Académtco 50.00 S 
b) Plan de· estudios 33,33 S 
e) Recomendacfones 16.66 i 

Unfverstdades Extranjeras 2.98 S 
a) Nivel Académtco 100,00 S 

Universidad del Valle de M. 
a) Nivel Académico 100,00 s 
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5 

Universidad Tecno16g1ca 1.99 S 
11} Ambiente 100.00 S 

Escuela Bancaria y Comercial 1.49 i 

a} Muy buena 100.00 '-' 

Universidad de las Américas 1.49 1 

a) Prestigio Académico 66.66 S 
b) Plan de Estudios 33,33 S 

Universidad Auton6ma 
Metropolitana 
a) Pr'est1g1o 
b) Colegiatura 

Q,99 s 

50,00 s 
so.oc s 

Universidad de Tecamachalco 0.49 S 
a) Colegiaturas 100,00 S 

Instituto Anglo Espa~ol 

a) Plan de Estudios 
b) Referencias 

0.49 " 
58, 00 '" 

42.00 " 

Universidad Colegio de México 0.49 S 
a) Ubicac16n 54.00 S 
b) Plan de Estudios 46. 00 " 
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·5 
(Anexo 5). 

6. 

7 

Untverstdad del Tepeyac 
11) Plan de.Estudios· 
b) Ambiente 
e) Ubtc11ct6n 

centro de Estudios de 
Comuntcact6n . ) Ub1cact6n 

Nivel AcndEm1co 
Recomendaciones 
Ub1cact6n Ffstca 
Otras 
Colegtaturns 

0.49 s 
51.00 % 

35.00 % 
14.0D S 

0.49 • 
100.00 s: 

44 .93 • 
2~. 37 • 
9. 79 • 
7.09 • 
6. ºª • 

Ubica que imparte la carrera 3. 71 • 
SI 57.56 • 

. . ) Gusto 49. 15 s 
b) Relaciones 24.57 • 
e) Conoctmtentos 6.77 • 
d) Habilidad s.oe • 
e) Con futuro 4.23 • 
f) Ayudar a los demas 1 ,69 • 
') D1n3mtca 0.84 • 
h) Vocac16n 0.84 " 
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(Anexo 7l 

B 

(Anexo 8) 

• 
(Anexo 9) 

10 

95 

! f ! ! .!! f ! ! ~ l 

No 42.43 • 
•> No 11 ama I • atención 55. 17 ' 
b) Falta de Conocfm, 12.64 • 
el "º gusta · 11.49 • 
d) No aptitudes 9.19 ' 
e) Costosa 2.29 • 

Hucho 91. 21 • 
Poco a. 78 • 
Nada o.oo • 
SI 77.07 • 
No 22.92 ' 

SI 63.90 • 
•> Buena Unfv. 20.61 • 
b) Gusto por la 

Uni vers 1 dad 
16.03 • 

el Engrandecer lo Un1v. 13. 74 • 
d) Gente tnteres. 10.68 ' 
e) Buena Carrera 9 .16 • 
r> ""' Universidad mh 7,63 • 

que la tenga 
g) Reconocimiento académ. 6.10 • 
h) Ubfcac16n 5,34 ' 
1) Ayudar a la gente o. 76 ' 
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10 He •• fndfferente 32.68 % 
• J llo piensan estudiarla 34.32 • 
b) "º interesa ·25.37 • 
e) llo rea11za~6n estudio 10.44 • en 1 a UL SA 
d) ... gusta ta ULSA 1. 49 • 
e) llo conoce ta carrera 1.49 • 

"º 3.41 • 
•) fio es importante 42.85 • 
b) fio gusta 42.85 • 
e) Existen ·carreras mh 14.28 • (Anexo 10 J 1nte".'esante 



••• ANALISIS DEL ESTUDIO DE LA DEMANDA 

La lnvesttgact6n de Mercados, cualquiera que sea el m~todo e~ 

'pleado, concluye en la presentación y an!11s1s de Jos datos o~ 
tenidos, siendo éstos sus principales objetivos. 
Para ello fue necesario apoyarse de técnicas sencillas, entre 
las cuales se encuentran: el cAlculo de porcentajes y la elab! 
borac16n de gr6ficas representativas. 

Al recurrir al c41culo de porcentajes, se advierte lo s1gu1eE 
te: 

En lo que respecta al Area que cursan Jos estudiantes que es 
t6n en el ¡ercer a~o de preparatoria, se entrevistaron sotame~ 
te alumnos de las !reas JII ( Econ6mtco·Adm1n1strat1va) y IV -
( D1sctplfnas Sociales ) por ser éstas las de mayor afluencia 
a la carrera de Ciencias de la Comunicacf6n. 

Por lo tanto, result6 que el 65,36i cursa el !rea IJI, mie!! 
tras que el 34.63~ el !rea IV, 

Los alumnos al hacer su elecc16n sobre el Area a estudiar, se 
basaron: 

Carrera que .. . estudiar el 66.34 • 
Gusto hacia las materias el 19.51 • 
Facilidad hacia las materias el 4.39 • 
Otras causas el s.as • 
No tienen un gusto por 1 os dem!s !reas 3.90 • 
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Dentro de las carreras que les gustarfa estudiar al hacer su 
elección del !rea, la mayor parte la escoge por la affn1¿ad de 
las· materias hacia la Licenciatura ~ue piensan estudiar, s! 
gutendo el gusto mismo por las.materias que cursan en las 
!reas mencionadas. 

El aspecto a menor constderact6n es el desagrado de las !reas 
restantes. 

~1 preguntarles acerca de la Ltcencfatura que les gustarfa e! 
tudtar, de un total de 13 carreras, la que m!s demanda tiene 
según el estudio es: Admtnfstrac16n con un 23.41S, stgui6ndR 
les Derecho con un 22.g2s~ en tercer lugar, Ciencias de la CR 
mun1cact6n con un 22.43S, Contadurfa con un lD.241 y en quinto 
lugar Mercadotecnia con un 4.39:. 

La carrera con un porcentaje mfntmo de demanda a estudiar es 
Soctologfa con un 0.48S. 

De esta manera, nos podemos dar cuenta que la L1cenctatura en 
Ctenctas de la Comunicación, tiene una gran demanda por los e! 
tudtantes potenciales para su estudio, reflej!ndonos esto el 
interés que existe hacia dtcha Ltcenctatura. 

El gusto hacta las Universidades deseadas para llevar a cabo 
los estudios untversttartos, considerando que los cuestton~ 

rtos se aplicaron a algunas preparatorias de mayor afluencia a 
la Universidad La Salle, se encuentra de la stgutente manera: 

uñtverstdad Iberoamericana el 
Universidad La Salle 
Instituto Tecnológtco y de Estudios 
Superiores Monterrey el 
lnstttuto Tecnológico Autónomo de México el 

22.01 ' 
19.67 : 

8.19: 
7.72: 
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Como podemos ver. la Untverstdad La Salle. ocupa en los 
nos un alto grado de 1nterés y preferencia. 

alu~ 

Esto es de gran 1mportanc1a. ya que se cuenta con el interés -
de los estudiantes por estudtar en esta Universidad. 

Dentro de todas las Universidades escogidas anteriormente en 
base al gusto por realizar los estudios en alguna de ellas, la 
preferencia especifica con mayor porcentaje se encuentra en la 
Universidad La Salle, se~alando como caracterfst1cas principa­
les de su preferencia: 

El nivel académico. ya que lo consideran elevado~ otro factor 
es el ambiente grato que perciben existe en la Universidad, Un 
tercer factor es la cercanfa de la Universidad segUn las re! 
puestas de los encuestados. 

La siguiente Universidad de preferencia es la Iberoamericana, 
eon un 20.89%. su preferencia radica en: 

Primer lugar el alto nivel académico 
Segundo lugar por los planes de estudio 
Tercer lugar porque tienen buenas referencias de ella; 
t4ndose estos factores. como los mAs importantes para tener 
una tncltnac16n hacia esta Universidad. 

En siguiente término, se encuentra el Instituto Tecnológico y 
de Estudios Superiores de Monterrey con un 9.95~ principalme~ 
te, destacando el nivel académico que tiene. 

La siguiente en preferencia es la Universidad Nacional 
ma de México ( UNAM ) con un 6.461, de igual manera por 
to nivel académico que presenta. 
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Le stgue la An6huac, 
0

establec1endo preferencia por el nivel 
académico y por el presttgto que tiene la Universidad. 

Existen otras Universidades que por su demanda menor en 
·c16n con las anteriores no es necesario mencionar. 

rel! 

A través de e~te an611sts, podemos darnos cuenta de que la ca~ 
sa que señalan de manera primordial los interesados en 1ngr! 
sar a determinada Universidad, es el nivel académico que pr! 
senta, reflej6ndose éste en determinada postc16n, variable P! 
ra cada ~ntversidad, pero que se ven expresados como los PO! 
centajes mas altos que dan a conocer lo que busca un estudian~ 

te. 

Otro de los factores que determinan la elecct6n de Jnstttuct~ 

nes de Educación Superior, es la referencia y/o recomendac16n 
_que se tiene de ~stas. pues reflejan el conoctm1ento de qut~ 

nes han estado en ellas o soben un poco más que la persona in 
teresada y puede ser esto un J~pecto decisivo. 

En la pregunta que se· hacfa a los encuestados sobre s1 habfan 
pensado estudiar la Licenciatura en Ciencias de la Comunic! 
ci6n, el 57,56~ contestó.que sf lo habta pensado, pues tenfan 
gusto por esa carrera: opinan GUe ayuda a tener buenas rela~i! 
nes con ~1ferentes tipos.de personas y algunos de ellos, cons! 
deraban tener la habilidad y caracterfsttcas deseadas para el 
desempeño de esta carrera~ 

El 42.43% que no habfa pensado estudiar esta carrera, pues no 
le llamaba la atenc16n, no conocfan de quC se trataba y cuAl 
era el objetivo de la'mtsma y otros no consideraban tener las 
aptitudes para llevarla a cabo, 
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Sobre la importancia de la Licenciatura en lo actualidad, $e 
establecteron tres rangos: mucho. poco o nada. 

El 91.211 contest6 que era much~ la importancia de ésta· carrs· 
ra en la actualidad, lo que da a conocer ,que se pueden hacer -
todavfa muchas coso.s por ella, pai-a satisfac·er Ja inq\liet11d de 
las personas interesadas en su estudio y llevar a cabo un m!_ 
jor servicio profesional. 

En lo que corresponde al conocimiento de la misma el 77.07% 
optnó que sf sabe en qu~ consiste, de qu~ se trata, lo 
sigue, mtentras que el 22.921 opinó que·no sabe en qu~ 

te, 

que pe! 
cons1! 

Aunque es un porcentaje elevado el de las personas que sf lo 
saben, con ello nos podemos dar cuenta de que existe todavfa • 
falta de información especfftca que de a las personas por lo 
menos una idea general de lo que es la Licenciatura, es un ª! 
pecto que es necesario cubrir para las personas que no 1a con~ 
cen. como para las que dicen conocerla y pueden tener una 1dea 
equtvocada de lo que en realidad es. 

Por lo que respecta ul 1nter~s que se pudiera tener de que en 
la Universidad La Salle e~fst1era ta carrera en Ciencias de la 
Comunicac10n se dieron tres opciones: S1, NO, HE ES tttOJFERE! 
TE. 

El porcentaje mas alto, correspond10 a la respuesta afirmativa 
con un 63.90; y las razones que dteron fueron: considc~an a ta 
Universfdad la Sa11e como una buena Universidad, adem.ís de t.!_ 

ner un gusto especial por ta misma; lo ven como un medio de e~ 
grandecer a la propia Universidad, br1ndando un desarrollo y 
avance. 
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Destacan que existe mucha gente fnteresada en que se abra en 
ta Un1versf~ad esta licenciatura, pues tfene gran demanda ya 
que ta tfenen catalogada como una buena carrera para desarr~ 

tlarta profesfonatmente en la actualfdad. 

En s1gufente lugar, el J2.6S: señala que le es indfferente el 
que se abriera en·la Universidad esta carrera, mencionand~ que 
no era la q:.ie iban a estudiar, que no les interesaba e'n sf esa 
Lfcenciatura y que se estableciera o no, no iban a realizar 
sus estudfos en esta Universidad. 

Contestaron de manera negativa el J.41: opinando que no les 
gustaba esta carrera, y no la consideraban importante, pues 
existen otras mejores y que sf son fmportantes de realizar e! 
tudios profesionales. 

Todo lo anterformonte menefonado, nos muestra que existe una 
gran ·demanda, en primer Jugar hacia la licencfatura, en segu~ 
do lugar hacia la Universidad y que en base a los intereses y 
deseos de tos estudiantes pot~nciales, Ta demanda serfa favor! 
ble, pues existe un interés ~n ~mbos aspectos. 

Es necesario proporcionar mayor fnformacf6n sobre en qué co~ 

siste la carrera, sus objetivos, metas, caracterfstfcas dese! 
bles en el estudiante, mercado d~ trabajo, etc. para que exf! 
ta una demanda real que muestre un interés especfffco para el 
estudio de Ta misma. 
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s. 11 POBLAClOH ESTUDIANTIL [STIHADA PARA LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA CDMUNlCAClOH 
EN LA UNIVERSIDAD LA SALLE 
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E S T U D I O A e A D E H 1 e o 

6.1 GENERALIDADES 

El tnclutr el aspecto académico en este estudio, cobra una 
importancia relevante y primordial, St consideramos que es a 
través de ese cuerpo de materias estructuradas que responden a 
objetivos claros y precisos, como va a lograrse el aprendiz! 
je y con ello un perfecctonamtento del alumno en su pensar y 
en su actuar, no podemos pasar por alto su an&ltsts. 

En este capftulo queremos presentar un plan académico y resal 
tar que como Jnst1tuc16n de Educac16n Superior, la Universidad 
La Salle puede contribuir a adecuar eficazmente al hombre en 
el presente, por la rea11zac16n de las personas en un ambiente 
comunitario, en el que cada ser humano es el primer objeto y 
el centro de interés del grupo. 

la formación que se proporcione, debe ser integral en cuanto a 
que el alumno busca y requiere su desarrollo, y debe as1 mismo, 
responder a las necesidades de conocimiento que presente el m! 
dio donde el 1ndtv1duo va a ejercer su profesi6n, 

6.2 OBJETIVOS GENERALES 

Todo proyecto que emprenda cualquier empresa o instituc16n, d! 
be estar guiado a la consecus16n de los objetivos que se pr! 
tenden. 

En este caso dado, el crecimiento de la poblaci6n escolar, las 
instituciones dedicadas a la enseñanza, deben responder a las 
necesidades e tnqutetudes que sobre preparac16n a ntvel lice~ 
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c1atu'ra, presenta dicha poblac16n; una f.or-ma de hacerlo es ª!!!. 
pliJll" ·su cap·a~idad. en: tas .diferentes carreras que brinda, o 
bten; ampliar_ el .nDm~ro de éstas. En ambos casos, deben f1Ja~ 
se to·s obj.Í!ttvos· -a alcanzar, ya qué st_n estos, no contarfa con 
bas~s -~~t{~as-~para -la elaborac16n del Proyecto. 

La ftnaltdad que se persigue con ta tmplementact6n de la Ltce~ 
ctatul"'a en· c'tenctaS de ta Comuntcacton en la Untverstdad La S,! 
11 e' es:· 

1. Conocer y v81orar el estado que guarda el conoctmtento de 
la comuntcact6n colectiva, asf como un nivel de tnvesttg~ 

et6n en comuntcact6n y el alcance y postbtltdades de la 
prlcttca profesional de ta carrera en ta cual el estudiante 
se capacita, 

2. Incentivar el desarrollo profestona1 del comuntcador, orte~ 

tando su acttvtdod hocta lo puesta en pr4cttca de la form! 
ctón te6r1ca adqutrtda en la tnstttución. 

J. Crear conciencia en el comunicador de la necesidad de su 
actuar profesional que el pafs demanda, para encauzar y 
solucionar los problemas que se presentan. 

6.3 PROCESO DE INSCRJPCJDN 

El estudiante interesado en llevar a cabo su preparación prof! 
sfonal por el campo de la comunfcact6n en la Universidad La S! 
lle, segutrfa el proceso de inscrtpc16n que mAs adelante se d! 
ta 11 a. 

Es muy importante que la selección de los aspirantes a 
d~ tal forma que se eviten 

cursar 
deserc1~ la carrera sea adecuada, 

nes que sólo desorientan a los alumnos y que en caso de ser 
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numerosas. pueden _a·fec:tlll" negativamente la _imagen de la.· Ltce.!:!­
ciatura y· la ·.u:n_fverstdá~. 

6.3.1 Proceso de Adm1st6n 

1. En fecha señalada por la Un1v~rs1d~d La_Salle. se ab~1rAn ~ 

las tnscrtpc1ones para el Exame_n de.Adm1si6n que-- se ~ea1.1z.! 
r6 de la siguiente manera. Oebén.,p_resenta!" y·cUbrtr:lo 
stgutente: 

Copta del Certtftcado de Prepar4tor1a o equivalente de 
estudios. 
Dos fotograftas tamaño infantil ( una para la ficha del 
alumno y otra para la soltcttud de la Universidad ), 
Copta del Acta de Nacimiento. 
Promedio rn1ntmo de ocho en materias académicas 
Cuota del examen 
Dominar un idioma en un 80~ 1 de preferencia Inglés ), 
Acreditar un segundo tdtoma durante lo~ tres primeros 
años de la Licenciatura. ( El que se desee ). 

2. En fecha posterior se efectuarA el eKamen académico y el 
pstcologtco, los cuales contendr!n: 

Exa•en Acadé•tco: ComprenderA una evaluación de las materias 
b6stcas mAs importantes para la carrera. 

Ex••en Psicol6qtco: Se aplicar! para conocer el perfil del 
aspirante, su personalidad, aptitudes, gustos y preferencias. 
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J. Los ex!menes se _p.-ocesar6n y se dar!n a conOcer_'los .rfisult!. 
dos a través de listados que se pondr!n a la vfsta; donde.­
tos alumnos podr!n fdent1f1carse mediante el nümerO. de f! 
cha de fnscrfpc16n. 

6.3.2 Proceso de Inscrfpcfón 

A partir de su aceptact6n; el estudiante deber! realizar el 
tr!mfte académico y el admfnfstrattvo. PresentarSe para entr! 
gar documentación y asf cursar la Licenciatura en Ciencias de 
la Cornunfcacfón en la Universidad La Salle. 

Tr!mfte Admfnfstrattvo: Pago de la fnscrtpct6n correspondfe~ 

te al semestre. 

Tr!•fte Académico: Presentar documentacfón deftnftfva que a 
contfnuac16n se señala, 

Deber! presentar: 

Ortgtnal y copta del Certff'tcado de Secundaria, 
Ortgfnal y copta del Cert1f1cado de Preparatoria o su equ1v! 
1 ent.e. 
Orf9inal y dos copias del Acta de Nacfmfento. 
Certtftcado H6dfco, cump1fendo los requfsttos de Servfmed. 
Otez fotograffas de estudto, tamaílo tnfantfl de frente. 
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6.4 REQUISITOS PARA LA OBTENCION DEL GRADO DE LICENCIATURA 

Para obtener este grado, el alumno deber! cumplir con los sl 
gutenteS requisitos: 

l. Haber acreditado todas las materias que establece el Plan • 
de Estudios. 

2. Haber cumplido con el Servicio Social,' 

J. Llevar a cabo la elaboract6n.de u~ trabajo de 1nYest1gac16n. 

6.5 PERSONAL AD"INISTRATIVO 

Debemos tomar en cuenta el hecho de que la Escuela de Comun1c! 
c16n sea 1ndepend1cnte, por lo que seria necesario contar con 
personal administrativo suficiente para cumplir con los requ! 

.rtmtentos propios de la carrera y de la Escuela. Se propone: 

1 

JoJRECTORf 
1 

J SECRETARIO ADMINISTRATIVO J 

1 

1 

JsECRETARJO ACADEMJCO 1 
1 

JCOOROJNAOORES DE AREAS J 

1 SECRETARIA J ' J SECRETARIA 1 
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Al determinar los puestos necesarios, es conveniente haCer me~ 
ci6n.de las prtnctpales funciones propias de cada uno. 

DescrtpCi6n de Funciones: 

Dtrecc16n: 

Planeaci6n de los objetivos generales de inferencia académico· 
admtntstrattva. Superv1s16n y apoyo para su adecuado cumpll 
miento a través de la asistencia a juntas peri6dicas con los 
puestos bajo su mando, asf como a eventos organtzados por la 
propia Instttuc16n y por ot~a• lnstttuctones, para lograr y 

mantener una buena imagen d~ la Escuela. 

Secretarfa Admtntstrattva: 

Ser! un aux1ltar de gran importancia para la D1recct6n en la 
creaci6n de proyectos admtntstrattvos, Ja tmplementac16n y co.!! 
trol de tos mismos. 
A su cargo estar! todo lo referente al presupuesto.de la EsCU.!. 
la en Ctenctas de la Comun1cac16n, control y coordtnac16n de 
erogaciones, documentos, aststenctas, etc. 

Secretaria Acadé•ica: 

Ser! el contaco clave entre la D1recc16n, el personal docente 
y los estudiantes. Tendr! a su cargo actividades relacionadas 
con las c!tedras, aststencta de coordinadores, profesores, 
honorarios, material d1d!ct1co, objett~os académicos, etc. 
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Coordtnact6n de Areas: 

A su cargo estA la supervtstón de las actividades académicas • 
de su área, logrando el cump11m1ento de los objetivos señal! 
dos p~evtamente, el control y la dosiftcact6n de los programas 
de estudio, exámenes y la sugerencia al profesorado a su cargo, 
de medios de apoyo. segün la materia de que se trate. 

Apoyo Secretartal: 

tas actividades de este puesto son principalmente de archivo y 
la documentación, control de agendas, telefonemas, proporct~ 

nar 1nformac16n y ortentactón a expresa solicitud, apoyos 
taqu1mecan6grafos, etc. 
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6.6 PRO.PUESTA 'PLAN DE ESTUDlDS 
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TOPlCOS FUND""E"T"LES ESPECl"LlZ"CION 

.tnUhh Soclol6gko dt l.a Ci11d•d Contupor.lnu, Agencia dt r11blltld.ad • 

C11ntlonn llonrtlrln 'fln1ncltrn. 
Agrnclu lnfor•.atlvu, 
lo•wnlucUn OrQ1nluclonal. 

Cu1111iudb Polhic.a. rltclU "1lcoucialn dt h P11blhld1d. 

Cwntlonn llonrtariu J l\n.andtrn lnltrnlt londn. 
rotogr•H• hp1cl1llud1, 
f11ndon .. 1tnto dt un rtrl6dlto r Agtncl.a htlchu, 

htrwctura dt Clnn y hoytetlonn Polltlcn en r.uloniHo dt Cine, 
blrlu latln1. Gu\onlHo H1dlofdnlco 

[conul• Palhic.a 11. 
Gwlonluo dt hluhUn. 
Mltodal y Ucnlcn dt lnwntlguUn rtriodhtlu, 

lllouHa dt la Cu111>ic.1ci6n, Dr<¡~nlt~cl6n dt Di.1rln' r llulstn, 

Grupol dt Prnl.Sn lntern~tlonalu. 
Per\od\uo hpui.illradn, 
l'eriodlno R•dlof6nlto r hltvhho. 

Problun Soclotton.S•ltD\ dt llé•\cn. ProJ11ccl.Sn de Clnt. 

llehdonu #ntrr llhlco r lo' f•l~dOl Unido. 
Produtcloin dt Radio, 
Prod11cti6n dt hluhUn. 

hhdonu l'Ublicu. Producd6n P11blicltario. 

Aehdonn P~blhu [\pHl.aliudn. 
Prograuci.Sn A1di0Hnlca, 
ProncUn P11bllc1t.ir11. 

~ltu~cUn PoHtlc• Attuill. P1ltologl1 Social. 

ltorh [ton6•\ta Cotll•tPDrbrJ, 
P11bllcld1d hptcl1llud1. 
P11blldd1~ ln1tlt11donal, 
P11blic\d1d J PrDp•9•nd1. 
A1dlo Ca.pirada. 
llullutl6n de Clnt. 
~ull11cl6n dr Aadlo. 
Rt~ll••cl6n dr Trlt~hl.Sn, 
ldhr dt Publlcld•d 1, "· UtnitH dt lnforuci6n Ptrlodhtica. 
lfcnltn dt lnfarutl.Sn por lladlo, 
Ucnlcn de lnfor•uUn por lehvhl6n, 
Ucnltn dt lnvntlq1d6n tn Co•unltad6n. 

. Trabajo Edltorhl "' hprtnta. 



6.7 PLAN DE ESTUDIOS PARA LA LICENCIATURA EN 

CIENCIAS DE LA COHUNJCACJON 

EXPLICACION 

La carrera consta de nueve semestres. Los primeros sets, tnl! 
.gran el marco general de formac10n para los estudtarites, en 
donde obtendr6n conoc1mtentos b6stcos en diversas 6reas y apl! 
cactones practicas a través de talleres establecidos para su 
ftn. 

A partir del sépttmo_semestre, existen materias optativas que 
elegtr&n los estudiantes de ncuerdo a sus gustos e intereses 
particulares, pudiendo elegir las existentes en dos bloques, • 
denominados: 

A} Cspectaltdades, Donde se encontrar!n materias especificas a 
las 6reas de espectaltzact6n que son: Cine, Periodismo, P~ 

bltctdad, Radio, Televtston. 

B) T6ptcos Generales. Donde es. importante profundizar para dar 
bases a una crftica y an611sts integral y fundamentado. 

Los alumnos deberAn escoger 10 matertas del bloque de Especi~ 

lidades y 6 del bloque de Tópicos Generales. durante loS tres 
últimos semestres. distribuyendo entre ellos el estudio de las 
mismas, 

En el séptimo semestre se señalan dos Talleres de Practicas, a 
los cuales as1sttr6n los alumnos para realizarlas, Estas se 
llevaran a cabo a través de contactos de la Universidad con 
Periódicos. Revistas, R~d1od1fusoras, Televisión, etc. 
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En el Plan de Estud1os no ~e incluye ninguna ~aterta ~e ld1~ 

mas! pues se ~stablece como req~tsfto a los aspirantes a est! 
d1ar la Licenciatura en Ciencias.de la Comunicación, tengan el. 
dom1n1o de .un idioma ( de preferencia Inglés ) con. un mfnfmo • 
de 80\, que perfeccionaran en el transcurso d~ Ja carrera y d~ 
rante los tres primeros a~os de la -licenciatura. es decir, m! 
xtmo hasta el sexto semestre. acreditaran un segundo idioma, -
el que el estu.diante elija, 

6.8 SERVICIOS QUE OFRECE LA UNIVERSIDAD LA SALLE 

La Universidad La Salle cuenta con diversas areas de apoyo, -
que tienen corno finalidad, auxiliar al alumno y a las dlfere! 
tes dependencias de la Jnstttuctdn, en la labor de formación.­
éstas son: 

COORDINACION GENERAL DE FORMACION INTEGRAL CON SEIS AREAS DE 
ATENCJON A ALUMNOS: 

Actividades Deportivas 
Consejo General de Alumnos 
Extensión Unlverslt.1rla 
Movir.dento de Acción Social 
Pastoral Universitaria 
Servicios Educativos 

OTRAS DEPENDENCIAS DE SERVICIO SON: 

Centro de Cómputo 
Centro de Idiomas 
Centro de Hultimedios 
Humanidades 

Dibl lo Leca 

Publicaciones e Información 
Relaciones Pübltcas 
Servtmed 1 Servicios Módicos 
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CAPITULO VII 

ESTUDIO FINANCIERO 



F I ff A H C t E R O 

7.1 IMPORTANCIA 

En todo estudio de fact1btltdad, es importante señalar, cual -
es el impacto ft.nanctero que todo proyecto· ttené, y en este C.!, 
so, deter-mtnar cual. ser"! el impacto para la Untvers.tdad La S.!, 
lle por la tmplementact6n de la Licenciatura en Ciencias de la 
ComunfcactOn. 

Cabe señalar que se considero la existencia de la capacidad, e 
tnstalactones actuales de la Untverstdad, es decir, que se 
aprovecharfan los salones del edtffcfo de Escuelas Profeston.!. 
les y del de Preparatoria, las tnstalactones del·ex·Colegto 
Aleman, asf como mobf ltarto ya existente y se contarfa con ap2 
yos como: Auditorios, Biblioteca, Sala de Semtnartos y otros. 

Para las pr!cttcas en el Area de computacton. se contempla el 
uso del equipo instalado en la propia Universidad. asf como 
del equipo de la Biblioteca. 

Para las pr6cticas de los talleres. en las Areas respectivas.­
se realizar6n adaptaciones para poder llevarlas a cabo. 

se contemplaron ingresos por: 

Inscripciones 
"Colegiaturas 
Otros ingresos ex6menes de admtsi6n ) 

Se consideró que s61o el 50~ de los alumnos inscritos en el 
examen de admis16n se inscribirfan para la Licenciatura en 
Ciencias de la Comunicactón. Se contempla que por tanto, real! 
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VJ[. E S T U D [ O F J NA N C 1 E·R O 

7.1 Importancia 
7.2 Porcentaje de Egresos Proyectados 
7.3 Anl11sis Financiero 

.7.4 Ingresos y Egresos Totales Proyectados 
7.5 Ingresos T0tales Proyectados 
7:6 Ingresos Proyecta.dos por alumno 
7,7 Egresos Totales Proyectados 
7.8 Egresos Proyectados 

7 .. 8.1 Remuneraciones y Costos Indirectos 
7.8.2 Funcionamiento 
7.8.3 Mobiliario y Equipo 

7.9 Retac16n de Equipo Mintmo Indispensable 



cen el examen de admtsfón 200 alumnos, p·ara ser aceptados 100 
de ellos, y d1str1bu1rlos en dos grupos. 

Para calcular el monto de.los ingresos por dtchos conceptos, 
se tomó como base la Poblac16n Media y los porcentajes de 
deserción ya definidos. 

Las cuotas aplicadas para los ctnco aílos de la L1cenc1atura, -
est6n determinadas de acuerdo al costo que tiene la misma para 
ta Untverstdad, cuidando que estas cuotas, se asemejen a las 
de la competpncfa. 

El monto de los egresos totales se integró por: 

Remuneraciones y Costos tndtrectos 
Functonamtento 
Hobfltarto y Equipo 
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_ ...... 

( CUADRO 10 

7.2 PORCENTAJE OE EGRESOS PROYECTADOS 

PRIMEA AIO SEGUNDO AiO TERCER AfiO CUARTO ARO QUINTO ARO 

· Re•unerac16n :¡ 36• .361 JO: 65' 60• 
Costos indirectos 

Funciona•iento 14' 14' lOX 20X 'º' 
Mob111ar1o y sox sox 'º' 35' 20i 
Equipo 



7.3 A N A L s 1 s F 1 N A N C 1 E R O 

Por medto del 'É$túd1o Ftnancfero, tenemos los tngresos y egr! 
sos.proyectados' a·_cfnc'o años,· para la 1mplementac16n de la 
LtcenCta-tura en .. ct:enctas_ de. la ComUn1cact6n. 

Est·~·-_a·n'!f{~1}~'-::~-~~:~:~nta-·e1 ·ser autOftnanctables desde el prJ. 
mer_ añó~ para t"ener-: una sttuact6n econ6mtca y financiera, sana. 

De-sci8 el. tn_tCto·de la carrera, se pres-enta remanente, 6ste P!!. 
di-.fo- ser usado para seguir invtrttendo hacia la buena marcha • 
de· i'~ ·Ltcenct~t·ura. 

Los rem-nnentes, podrfan ser destinados prfncfpalmente a la 
tnverst6n en Hobtltarto y Equipo necesarios para aílos consec~ 

ttvos, ya que a través del tiempo, ésta tnverst6n sera fuerte 
por la n8turaleza de la carrera. dado que el equtpo a uttltzar 
a lo largo de ésta, evoluciona con el paso del ttempo. 

En el rubro de • "obtltarto y Equtpo • encontramos éste y 
• Adaptaciones •, las cuales se encuentran en los tntctos de 
la ltcenctatura con un mayor porcentaje de ero9act6n con re~ 

pecto al equtpo. pues debemos hacer algunos cambios sobre lis 
tnstalactones con que en este momeñto cuenta la Universidad. 

Con el transcurso de los anos, la tendencia que se tiene es la 
de estabiltzar las colegiaturas en beneficio de nuestro mere! 
do; adem4s de que, al tener una mayor población estudiantil, -
éstos absorberAn los costos y las cuotas podrAn elevarse en un 
menor porceñtaje. 

A medida que pasa el tiempo, el monto ,por equipo, asciende, en 
contrapostctOn a los tntctos de la Ltcenctatura, es decir: 
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Primer año-: 

Segundo año : 

Tercer año 

Cuarto año 

Fuerte Erogacf6n en Instalaciones 

Fuerte Erogacf6n en Equipo 

Fuerte Erogación en Equipo 

Fuerte ~rogac16n en Equipo 
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INGRESOS 

EGRESOS 

R E M A N E N T E 
O D E F 1 C 1 T 

( CUADRO 11 ) 

INGRESOS Y EGRESOS TOTALES PROYECTADOS 

( CIFRAS EN MILES OE PESOS } 

PRIMEA AJiD SEGUNDO ARO TERCER Afio CUARTO ARO 

464'100 786'255 1,317'930 1,852'532 

41Z'870 618'875 1,289'196 

51'230 167' 380 132 1 020 563 '336 

QUINTO ARO 

2, 103'568 

1,680'233 

423'335 



( CUADRO 12 ) 

7 .5 INGRESOS TOTALES 'PROYECTADOS 

CIFRAS EN MILES DE PESOS ) 

INGRESOS PRIMER ARO SEGUNDO AAO TERCER AAD 

Jnscrtpct6n 68. l 00 116'070 195' 125 

Colegiatura 386'000 659'850 1,103'850 

Otros Ingresos 1o'000 10'335 18 1 955 

T O T A L 464'100 786'25~ ~.317'930 

CUARTO AÑO 

273'208 

1,547'800 

31'524 

1,852 1 512 

QUINTO ARO 

309'520 

1,752'000 

42'048 

2,103'568 

N 
N 



( CUADRO 13 ) 

INGRESOS PROYECTADOS POR ALUMNO 

( CJFRAS EN HILES DE PESOS ) 

PRIMER ARD SEGUNDO AliO TERCER ARO 

J N s c R 1 p c 1 o H 631 730 875 

C O L E G J A T U R A 3'860 4' 150 4'950 

OTROS ING. 50 65 85 

T O T A L 4'591 4' 945 5'910 

CUARTO ARO 

.. , 
5'450 

111 

6'523 

QUINTO ARO 

1'060 

6'000 

144 

7'204 

N 
w 



1.1 

EGRfSO~ 

Rc•uneracfones y 
Costos indirectos 

1 so· 135 

Functona•iento 56'300 

Nobflfarfo y Equipo 206'435 

TOTAL 412'870 

( CUADRO 14 J 

t c1rllAS ru r4Jlrs or 'pesos J 

222'795 355'773 

66'643 . 1·10•59¡. 

309'437 ·7J1'546 

618'875· . '. 185 '.910 

580'138 J ,008' 140 

257'839 336 '04 7 

451 '546_ 336'047 

1,289'196 1,680' 233 



( CUADRO 15 J 

7.8 EGRESOS PROYECTADOS 

7 .8.1 

CIFRAS Erl Mii.ES DE PESOS J 

RENUNERACIONES y 

COSTOS INDIRECTOS PRIMEA •Ro SEGUNDO ARO TERCER AfiiO CUARTO Afio QUINTO Afilo 

Docente 17'424 50'390 112. 517 214'037 422'370 

Coordfnacf6n 3'604 5' 167 7. 009 11 '499 15 '485 

Admfn1stratfvos 102 '821 128'598 173'954 253' 024 393'766 

I• S/Remuncracfoncs 1. 238 1'842 2'935 4. 785 8'316 .. Jnfonavft 6'471 9'624 15'337 25'009 43'460 .. Nó•fnas 2'476 3'683 5'869 9'571 16'632 

IMSS Patronal 16' 101 23'941 38' 152 62' 213 108' 111 

T O T A L 150' 135 222' 795 355°773 580' 138 1,008'140 

--- -------------~------- -- ----·--·---. -



T O T A L 56'300 86'643 11a•591 257'839 336'047 



7.8 

7.8.3 

HOOILIARID Y EQUIPO PRIMER ANO 

Hob111ar1o y equipo 61'9JI 

Adaptaciones 144' 504 

TOTAL 206'435 

... 

( CUADRO 17 l 

EGRESOS PROYECTADOS 

CIFRAS EH HILES DE PESOS ) 

SEGUNDO AAD TERCER ARO 

247'550 569'237 

61 '887 142°309 

309' 437 711' 546 

CUARTO ARO QUINTO AÑO. 

360'975 201'628 

90'244 134'419 

451 '219 336'047 



1.• RELACION DE EQUIPO HINIHO INDISPENSABLE 

Agitadores 
Arnpl 1 adoras 

Amp11f1c.:idores 
Audffonos 
Bobinas 
Bocinas 
Booms 
Cabina de Grabac16n 
Cabina de Sonido 
Clmaras de Cine 
Clmaras Fotogrlf1cas 
Clmaras de Telev1s16n 
cazuelas 
Consolas 
Charolas 
Desck 

Diablo 
Empalmodores 
Grabadoras 
Gu111ot1na 
Impresora 
Medidores 
Mezcladora 
Hfcr-6fonos 
Monitores 
Proy~ctores 

Reflectores 
Relojes de Tiempo 
Seguidores 
Tanques de Regulado 
Tocadiscos 
Tornamesas 
Ventf 1 adores 
Vfdeocassettera 
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RESULTADO DE LA INVESTIGACION 

1. De acuerdo al mercado existente, la Universidad La Salle 
cuenta con una demanda muy elevada para'el estudio de la 
Lfcenctatura, lo que da a la Jnstttuct6n una seguridad de 
aceptactOn por parte de los interesados, s1 tuviera a bien 
el implementarla. 

2. La Universidad cuenta ya con un gran presttgto y aceptac16n 
entre las personas, que tndependtentemente de la lfcenctatu 
raque desee establecer, se encuentra con un°porcentaje muY 
~tto de agrado hacia la misma. 

J. Dentro de Tas Untverstdades que ofrecen esta L1cenc1atura • 
detectamos dfferencfas entre las mismas, tanto en estruct~ 

ra como en organfzact6n, planes de estudio; equipo con que 
cue.ntan, fnstatactones, etc. por lo que la Un1vers1dad la 
Salle. podrfa establecerla de acuerdo a la filosoffa 0 

estructura, recursos propios, sin perder con ello la 
eta de la misma, pero infundiéndole su personalidad 
llfsta. 

ese!!. 
Las! 

4. ta licenciatura en C1enc1as de la Comun1cac16n es 1mporta!!. 
te en la actualidad, ya que ofrece al pafs profesionales en 
este campo, pues establece contacto entre personas de d1f~ 

rentes _lugares. 1deosincracias, costumbres y proporc1ona 
gran variedad de instrumentos para llevar a cabo los mens! 
jes deseados. 

S. El Mercado de Trabajo ~ue se pre~enta a Jos comunicadores -
es ~uy arnpl1o y profundo,· pero no se puede aspirar desde un 
primer momento a dominar todas las !reas de la licenciatura, 
pues es a traves de los años, con la experiencia, que se 
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tiene un mejor conocimiento y manejo de las mismas. 

' 6. oeSde el punto de vista financiero. la erogación que se 
requiere es alta, pero mediante una buena p1aneac16n, de 
acuerdo a las ~ecesidades. se po~rA optimizar este costo 
financiero. 
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e o H e L u s I o H E s y SU GE.RE N C I AS 



e o N e L u s 1 o N E s y S U G E R E N C I A S 

Es para la Universidad La Salle de gran interés, el _da"r serv! 
cio a través de las Licenciaturas que ofrece y·~rtnda; a los 
estudiantes una oportunidad de desarrollo. 

E~ por ello que nosotras proponemos un nuevo campo de estudio 
para la universidad, en el Area de la comuntcac16n; -por medio 
de la 1mplementact6n de la L1cenctatura en Ciencias de la Com~ 
ntcact6n. Para ello realizamos un estudio con el cual establ~ 

cernos la factibilidad de llevarla a cabo. 

En nuestro an61tsts hemos contemplado vartos aspectos: 

De •ercado~ 

Desde el punto de vista de la demanda, observamos una gran 
aceptación hacia la ltcenctatura y hacia la Universidad; lo 
que da pauta a ésta para tener una seguridad de antemano st su 
dectsi6n es establecerla, pues no presenta ningún problema. 

Desde el punto de vista de la oferta, la competencia que le r~ 
dea no interfiere para su actividad, pues .111 Untversidad cue.!! 
ta con medtos y recursos propios, con los cuales puede hacer e 

frente 11 las situaciones que se le presenten, adem6s de que C! 
da instituci6n tiene su particular Y diferente manera de hacer 
111s cosas, lo que har6 que una misma licenciatura, tenga un t~ 

que diferente para su estudio, sin desviarse del objetivo pri.!! 
ctpal de la misma. 
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La Comunfcac16n como Lfcencfatura. 

D!ndon-os cuenta de la importancia de la comuntcacf6n en nue! 
tros d1as, ta manera de llevarla a cabo, y su trascendencia, • 
ha· sfdo necesario perfeccionar Sus técnicas, métodos, para re! 
ltzarlos de nmera· profesional. Fue necesario estructurar. su 
estudfo a través de una licenciatura que estableetera las b! 
ses y fundamentos necesarios para ejercerla en un mareo eonfo! 
mado de manera definida. 

Financiero. 

En este an!lfsis obtuvimos que, a partir del estudio de 'ste 
aspecto, las erogaciones m!s fuertes vendrfan a partir del 
segundo y tercer ano de ejercicio de la carrera, siendo en el 
cuarto ano todavfa un poco fuerte esta 1nvers16n, pero tendfe~ 
do.a bajar, pues estamos conscientes de que serfa una nueva 
!rea para la unfversfdad, sfn contar con ninguna dependencia, 
pero que con el transcurso de los anos, al disponer del equipo 
necesario, la fnversf6n dfsminutrfa y ta lfcenctatura contarfa 
ya ca~ varf~s anos de experiencia en su manejo, que facftft! 
~fan su operación, 

Por to tanto, vemos que con una apropiada ap11caci6n de recu! 
sos, es posible obtener grandes beneficios para la Unfversfdad. 
Se parte de la idea de ~er desde el prfncfpfo autoffnanciables. 

Acad6mtco. 

Durante la fnvestfgac16n, pudimos comparar varios planes de 
estudio que marcan diferencias en la puntuación que hacen las 
Universidades hacia ciertas materias, pero que pueden tr inme! 



sas en la ti losaifa que .ma~eja ·c~d·a·· .u.~a ~e el la·~·.·. Pro~On.emos -
que la durac16n de la'ttcenct_a'túr~¡-__:s .. ea._de~nueYe-'Se;..estres~ P! 
ra tener un estudt o· m!s anÍpl.1 o ·.'Y. un-P1·an·· de ·'eStUdt Os· en· ·fu!!. 
ci6n de lo que es y ·ha ·$-ido;.11/ u~,t~e;.-Sfdild·~·:·cuidando la Filos.!!. 
fta e Ideario _Lasa11j~ta._:·pa~·a-- est-iihlecerlo~". 

,·'' ~ -
. ·.-~- .. 

Sugerimos qué, a_ dtferenCta de-Otra.$ lteenctaturas que maneja 
la Untversida'd, '·1o·s •tres·· lilttinOs semestr·és· de- la carrera, se 
11even .. matéri8s-''optát.'1-..;~S,'"-lo -que 'h.1ra ·a 'esta. no cerrarse a 
una e$pecta11dad._o rama._e_specffica; brindando a los estudia!!. 
tes la opct6n de especializarse en aquello que m!s le llame la 
atenc16~ y hacta·para lo cUal tengan vocac16n y aptitudes, sin 
forzarlos al estUdto--h&cfa dÍ!termtnada !rea. 

Por medio de este plan, fue nuestro interés el evitar que la • 
ÍiCenctatura fuera tan te6r1ca como en algunas untverstdades, 
comenzando por lo tanto, a estudiar, desde los primeros seme! 
tres, las !reas que cubre la carrera y sobre las que en este 
caso, la Universidad profundtzarfa, las cuales son: Ctne, 
Pertodtsrno, Publicidad, Radio y Televtsi6n. 

Se propone en los primeros semestres darles las bases para u~a 
correcta Ortograffa, Redacc16n, etc. que en la actualidad ma~ 

can al profesional que no cuenta can el ntvel deseado en estos 
aspectos como un punto muy importante en su contra y que son 
fundamentales para el desempeño de cualquier profesionista, 

Por otro lada, st se establece la licenciatura, opinamos se 
comience con dos grupos de cincuenta alumnos cada uno de ellos, 
para satisfacer en cierta medida la gran demanda existente y 
sea a la vez pa_ra la Universidad, un número apropiado para su 
1niciaci6n, 



Es importante que para que los talleres establecidos en sépt! 
mo y octa~o semestres tengan éxito, la Universidad cuente con 
lugares de contacto favorables para. l_a 6pti111a preparaci6n de 
los estudiantes, pues se confiar& a e~los el aprendtzaje de 
los a.lumnos, pero guiados siempre por un profesor del &rea de 
estudio. 

Para abrir un determinado taller, creemos seria conveniente 
establecer un mintmo de quince alum~os, pues se evitarte con 
ello et tener un número reducido de estudiantes en determinada 
&rea y que de igual manera impliéan para la universidad un CD! 

to, no queriendo decir con ello que fuera un gasto inútil, P! 
ro sf una erogaci6n no aprovechada en todo su potencial. 

V~mos que desde el punto de vista financiero se puede 
cer la factibilidad de implementar la licenciatura en 

establ!_ 
1 a Un! 

versidad, ya que al principio de la carrera no es donde se r! 
quiere la gran erogaci6n de capital y podr&n planearse poco a 
poco las erogaciones consecutivas y de acuerdo al estudio ref! 
rido, es hacia el final del segundo, tercero y cuarto aftos, 
donde se necesitar& propiamente el equipo de trabajo. 

Desprendiendo de todo lo anterior, los aspectos Académicos, de 
Demanda y Oferta, no presentan ningún problema para la apert~ 

ra de la Licenciatura, estableciendo para ello puntos de vista 
favorables. 

No queremos dejar de mencionar que la investigación nos pla!!. 
tea una realidad que debemos considerar, ya que la apertura de 
la licenciatura en el curso de la misma, manifiesta una erog~ 
ci6n fuerte, manejando nosotros en nuestra propuesta, la. dtsmf 
nuctón de egresos en lo posible en el desarrollo de la misma. 



En base a ~as H1p6tests establecidas en el tntcto de la lnYe! 
t1gact6n, vemos que: 

L• Htp6te1t1 1: 

• St 11 U•twer1td1~.L1 S111• ofrece ••1 •u••• 1lt•r•1ttw• de 
e1tudto1 1upertore1. 1tendo fsta 11 Ltcenct1tur1 en Ctenct1s 
de 11 Co•untcact6n. entonces, futuros tnteres1do1, podrln t~ 
ner une nuewa opc16n para s•ttsfacer sus deseos e intereses. • 

Esta H1p6tests se valtda, dado que la demanda existente. man! 
fest6 aprobact6n e interés por tener una nueva opct6n de tnst! 
tuc16n que ofrezca esta ltcenctatura. 

La H1p6tests 2: 

51 11 Untwerstd1d La Salle abre una nueva Ltcenctatura. cu•! 
quiera que sea ésta, contarl con la de•anda necesaria para 
su 1pertura. " 

También se valida, porque tndependtentemente de la Ltcenctat~ 

ra que la Untverstdad La Salle deseara abrtr. existe el gusto 
por la Untverstdad por formar parte de ella, 

Por tanto en re1act6n al estudio realizado y a los puntos se~~ 
lados durante el mismo. queda a constderact6n de la Untvcrs!. 
dad el implementar o no la Licenciatura en Ctenctas de la Com~ 
ntcac16n. 
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1 PREGUNTA 11 I 
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--~ 

III 

IV 
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ANEXO 2 

1 PREGUNTA 12 I 

!JJ CARRERA A ESTUDIAR 

=FACILIDAD EN 

3.90\ MATERIAS 

WoTRAs 
5.85\ 

Gf NO GUSTAN DE MAS 
4.39\ 66.35\ A REAS 

[IJ GUSTO POR MATERIAS 



ANEXO 3 

1 PREGUNTA 131 

l:~U 
1.95, 

3.41, 

0.48, 

E::J ADMINISTRACION 

aJ TURISMO 

ll:iS FILOSOFIA 

• CIENCIAS POLITICAS 

1:::3 COMUNICACIOH 

• SICOLOGIA 

9 CONTADURIA 

El MERCADOTECNIA 

9 PUBLICIDAD 

lDREL, 
INTERNACIONALES 

WDERECHO 

C!J ECONOMIA 

E;5l PEDAGOGIA 



1.62\ 
0.93\ 

3.26\ 

0.70\ 

2,S6\ 
0.46\ 

19.61\ 

8.16\ 

0,46\ 

ANEXO 4 

IPRECUNTA !141 

0.93\ 

0.46\ 7,69\ 

21.94\ 

0.23\ 
2.33\ 
0.23\ 

S.13\ 

0.46\ 

4.20\ 

0.46\ 

5.60\ 

0.46\ 
3.97\ 



ANEXO 4 

UNIV. Ul~OMERICANA z2.01 ' 
UNIV. •LA SALLE• 19.67 ' 
UNIV. ANAUUAC a.19 ' 
lNST. TBC. DB "°NT. 8.19 ' 
INST. TEC. AUTON. DE M. 1.12 ' 
UNIV. MAL, AUTON. DE M, 5.62 ' 
ESCUELA LIBRE DE DER. 5.15 ' 
UNIV. PANMERICANA 4-21 ' 
UNIV. INTERCONTINENTAL 3.98' 

UNIV. DE LAS MBRICAB 3.27' 

UNIV, TECHOLOGICA 2.!57 ' 
UNIV, AUTON. NBTROP, 2,34 ' 

UNIV. DEL VALLE DE NEX, 1.63 ' 

ONIV. DEL TEPEYAC 0.93 ' 

ESCUELA BANCARIA Y COM. 0.93 ' 
UNJV, DEL COL. DE NEX. 0.10 ' 
I .. ST. DB INTER. Y TRAD. 0.46 ' 
ANGLO MERICIJ'O 0.46 ' 
UNIV. NUEVO MUNDO 0.46 ' 
1 s 1 T 0.46 ' 
UNIV. PEMENINA DE MEX. 0.46 ' 
INST. PllANCO MEXICANO 0.46 ' 

CENTRO DE ESTo DB LA C. 0.23-, 

INST. NAL. DB B!LLAS ,\, 0.23 ' 

· ....... ~ 



2.98\.' 
2.98\ 

1.49\ 

3.98\ 

0.99\ 

4.47\ 

0.49\ 

6.47, 

0.49\ 
1.49\ 

8.96\ 

ANEXO 5 

1 PREGUNTA '51 

2.98\ 

0.49\ 

20.91\ 

1.99\ 
0.49\ 
1.99\ 



ANEXO 5 

UNIV. •u. SALLE• 25.87 • 
UNIV. IBEROAMERICANA 20.89 • 
INST. TEC. DE HONT. 9.95 • 
INST. TEC. AUT. •• • • 8.95 • 
UNIV. "'"·· AUT. DE .. &.4& • 
UNIV. ANAUUAC 4.47 • 
ESC. LIBRE DE DER. 3.98 • 
UNIV. PAMAMERICANA 2.98 • 
tnnv. IHTERCONTINENT. 2.98 • 
UNIV. EXTRANJERAS 2.98 ' 
UNIV. Dl!:L VALLE DE MEX. 1.99 • 
UNIV. TEC'NOLOGICA 1.99 • 
ESC. BANCARIA Y COlt. 1.49 • 
UNIV. DI!: 1.AS Ml!:RICAS 1.49 • 
UHIV. AUT. MBTROPOL. 0.99 • 
UNIV. DE TECIJtACllALCO D.49 • 
INST. AHGLO ESPAAoL 0.49 • 
UHIV. COL. DI!: NDICO D.49 • 
UNIV. DEL TEPBYAC D.49 • 
CENTRO DE BST. DE COlto 0.49 • 



IPUCUllTA •• , 

'·º''. 

44.94t 

3.11• 

CI RECOllENDACIOllU 

B UBICACION FISICA 

mOTRAS 
11 UHICA QUE IMPARTE 

LA CARJm!A 

S NIVEL ACADDIICO 

ID COL&GIATURAS 



AHEXO 1 

IPREGmrrA 111. 

·· .. 

s1.s1• 

~ 
~ 



ANEXO 8 

1 PREGUNTA #81 

a.7a\: º·ºº' 

91.22\ 

~MUCHO 

[lll POCO 

E3 NADA 



ANEXO 9 

/PREGUNTA #9/ 

~ 
~ 



ANEXO 10 

'PREGUNTA 1101 

J.41\ 

32.68\ il3 SI 

m ME ES INDIFERENTE 

ª"º 6J.9lt 



ANEXO 11 

)1NCORPORACION UNIVERSIDADES/ 

43.21 • 43.28 • 

43.28 • 

rril INCORPORACION UNAM 

= INCORPORACION SEP 

ill AUTONOHA 



CUADRO 

.CUADRO 2 

CUADRO 3 

C U A O R O 4 

CUADRO 5 

CUADRD 6 

CUADRO 7 

ANEXO 12 

RELACIDN DE CUADROS 

Universidades que imparten la Ltcenc1at~ 

ra en Cfenctas de la Comu~tcacf6n en el 
4rea Hetropotttana. 

Cuadro comparativo en porcentajes de las 
materias utilizadas por las Unfverstdades 
en cada Plan de Estudios, 

Total de materias a cursar en las Jnstft~ 
cfones de Enseftanza Superior. 

Cuadro de cuotas de Untversfdades Lfce~ 

ciatura en Ciencias de Ja ComuntcacfOn. 

OuractOn de Ja Ltcencfatura en Ctenctas 
de la Comunfcacton en tas dtferentes Un! 
verstdades. 

Preparatorta de mayor afluencia a ta Un! 
versfdad La Salle. 

Porcentaje de Desercf6n aplicado. 



CUADRO 8 

C U A D R O • 
C U A D R O 10 

C U A D R O 11 

CUADRO 12 

CUADRO 13 

CUADRO 14 

CUADRO 15 

CUADRO 16 

CUADRO 17 

Poblac16n estudtanttl estimada para la 
Licenciatura en Ciencias de la Comun1c! 
ct6n en la Untvers1dad La Salle. 

Propuesta Plan de Estudios 

Por.centaje de Egresos Proyectado 

Ingresos y Egresos Totales Proyectados 

·Ingresos Totales Proyectados 

Ingr~sos proyectados por alumno 

Egresos Totales Proyectados 

Egresos proyectados 
Remuneractones y costos tndtrectos 

Egresos Proyectados 
Functonamtento 

Egresos Proyectados 
Hobtlt~rto y Equipo 
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