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Este Semlnario ha. sido” elnborado cnn e1 propdsita fundamental
de nnalizar la poslbilidad de 1mplementar en 1a Universidad La
Sa11e. 12 Licenciatura ‘en-Ciencias de 1a comunicncion en base
a la situacion actual de oferta y demanda.
__E]_optar por.esta Licenciatura entre otras con las que no cuen

ta“!a-Universidad La Salle, surgié bisicamente de las sigulen
tes razones:

. La necesidad de formar profesionales gque sean capaces
de descubrir, comprender y explicar, el proceso que sigue cual
quier fendmenc de comunicacidn colectiva, mediante una actitud
de seryicio y responsabilidad hacia su comunidad y su pafs,

. La posibilidad de ampliar el horizqnte de nuestra Uni
varsidad hacia otras disciplinas para evitar el limitarnos &
los camings ya andados y abrir as! nuevas rutas.

. Postbilitar 12 penetracidn de Ta propuesta Lasallista
hactia el campo de la Comunicacidn, tan Importante en nuestros

dfas.

. Satisfacer la demanda patente de jévenes que solicitan
esta-opcidn en nuestra Universidad frecuentemente.

‘Coen tales motivos, consideramos oportuno dividir este estudio
en dos partes principales,

La primera:

. Un Marco Tedrico General que permite una visidén pandra
mica de los elementos que aquf se combinan.



. La Hetodnlogia:espeéffica ﬁ?f caﬁo.
La segunda, muestrsa la1{nvusgi§a;io;'§a.campo, que :omprendeé
. Presentacibn de l; Eomﬁﬁicaci&n ?omn Licenclatura.
+ Esquema Gene?al Ae 1a Df;rta actual en la ciudad de ME
xico y &rea Metropoclitana de Instituciones de Ensefianza Supe

rior que ya cuentan con esta Licenciatura,

« ¥Yisién global sobre e} {nterés y demanda de los posi
bles candidatos o aspirantes a ingresar.

. Aspectos Académico y Financlero.

Por Gltimo, presentamos las conclusiones y ofrecemos algunas
sugerencias, emanadas de nuestra investigacién.
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MARCO TEORICO

1.1 PROYECTOS DE INVERSION

1.1.1 CONCEPTO £ IMPORTANCIA DE LA INVERSION

Un proyecto de inversidén desde el punto de vista del inversig
nista, es la accidn de comprometer fondos actuales con el prg
pdsito de obtener de ellos ingrescs futuros. Un proyecto de
inversitén se inicia 2n el momento en que se idean medios de
aplicacidn de los recursas en un tiempo determinado,

La importancia de los proyectos de inversfidén en 18 empress o9
tal, que el &xito de las operaciones normales se apoya princ’
palmente en las utilidades que genere cada prayecto, es decir,
que los resultsdos financieros que presente uns emprese. depen
den ‘de <u habilidad para escoger las mejores alternativas de
inversién.

E1 proyecto surge de una §dea o propuesta y se complementa con
la participacidn de 1a organizacidn para ver si es posible su
implementacidn, es por ello que para llegar a tomar decisiones
sobre alguna inversidn, es conveniente consfiderar un efectivo
y abundante conocimiento del plazo de la iaversidn,

£s indispensable racicnalizar y optimizar la'asignacidn de ca
pitales, procurando que con su uso se logren los mayores beng
ficios.

Los, proyectos de inversidn se pueden clasificar en:
- Rentables: los cuales proporcionan un rendimiento superior

a1 capital invertido, que cualquier otro instrumento banca
ric o bursiti) de inversidn.



~ Ko rentables: son aque11os que nu proporctonnn una_ uftl1¢a§
'directa, sino que son un.medio para incrementar 1a’ producti
vidad de. una. empresa.:por medio de: los beneficios socin1es -

) que aporta.- : : ;

> proyectos que pueden ser fcuant1f1ca
dus en un tiempo determinadu. por 10 cual ofrecen c1erta g3

”:'No medibles' estos proyectns comprenden aquellos de los cua

-

}es no-. se abe con certeza a1

endimiento que prnporcionarln

ffLucrativos. son’”. quel1os en 1os que se espera obtcner el ma

yor rendimiento bosible._a través de s aplicacidn de . recur
Sos. ' ' ) :

y

---.Nn iucrhti;usé'soﬁ.aquelIDS que emprende principalimente el

3gobierno. para satisfacer las necesidades del pafs para 10
grar su desarrollo socioecondmico.

‘La pgffécci&n de 1a relacién entre las utilidades planeadas y

los recursos propios, demanda @1 an3lisis de opciones con dis
tintos niveles de utilidad y de inversidn. Este proceso debg
rd hacerse. siempre tomando en cuenta sus efectos 'a largo pla
20, para 1o cual se utilizardn las técnicas y herrvamientas ade
cuadas con un criterio de valor presente. Este andlisis requie
re definir l1a estructura financiera, ya que los niveles de apa
lancamiento afectar&n a 1a ventabilidad del capital en el cor
to plazo, debiendo buscarse un equilibrio adecuado entre liqui

. dez y rentabilidad.



T.1.2 FACTORES A CONSIGERAR EN LA EVALUACION DE UN PROYECTC OE
INVERSION

La evaluacién de proyectos se realiza con un objetivo: escoger
de ‘entre dos o mis proyectos aquel que se considera el mejor o
los mejores, si se cuenta con los recursos suficlentes que pue
den ser fondos en poder de la empresa fuentes de financiamien
to a las cuales tienen acceso, o bien decidir si un proyecto
se acepta o se rechaza frente a los costos de capital de Ta -

empresa,

La decistdn de poner en marcha un proyecto depende no sdlo de
que resulte més ventajosa para la empresa Tlevarlo a cabo que
ro hacerlo, sino también de la comparacidn con otros proyectes
factibles. 5% existeﬁ dos o mAs proyectos incompatibles o raze
nes técnicas, es evidente que deberd seleccionarse el mejor.

Ahora bien, evaluar un proyecto de Inversidn significa evaluar
sus consecuencfas, 51 se )leva a cabo un proyecto, se emplea
rén cfertos insumos y se abtendrin determinados productos. Du
rante los primeros afios el valor de los insumos serd mucho ma
yor que el valor de los productos, sin embargo con posteriort

dad el producto serd§ mis importante.
.

1.1.3 LOS FACTORES GE INCERTIDUMBRE Y RIESGD FN LA EVALUACION
DE _PROYECTOS :

Una de las partes mis importantes y dificiles de una evalua
cidn es determinar los datos que servirdn de base para 1a mis
ma, es decir, fijor las ventajas de un proyecto en términos de
flujo de efectivo cuandoc sea posible, Hasta el punto en que la
informacidn es completa, opera en un mundo de certeza y sabe
que cada alterpnativa tiepe s6lo un resultado. Por otra parte,



hasta el punto en que posee’ lnformaciﬁn incompleta, opera  en
un mundo de lncert{dumbre. en este caso. dos o més . resultados
son pusibIes en una de-sus a1ternativas disponib1es._Este arti
‘mo atributo permite un an&lisis sobre certeza. riesgo e inceL
tidumbre. .

La certeza se caracteriza por una completa informacidn acerca
de cada curso posible de accidn y por e1'prev1o‘ conocimiento
de que cada alternatives tiene un Gnico resultado. Por otra par
te, tanto riesgo e incertidumbre se caracterizan por un conoci
‘miento imperfecto acerca de posibles resultados.

Una sityacidn de decisién se caracteriza por riesgo dnicamente
si quien decide caonoce las probabilidades de los posibles -
resultados. En contraste, se dice que ta incertidumbre prevalg
ce cuando el experimento no es aplicable, 10 que convierte 4
la-situacidn en dnica. -

El riesgo es la condicifn mis realista en que operan la mayo
ria de los administradores financiercs, puesto que normaimente
se formulan hipbtesis mds o menos vElidas, para abarcar toda
ia gama de posibles acontecimientos de un extremo al otro. Tgo
do lo que hace el apndlisis formal de riesgo es configurar la -
idea subjetiva que se tiene de los resultados y de las probabi
lidades asociadas, dindoles un formato concreto y estandarizg
do que se pueds dar a conocer con facilidad a quienes deben tp
mar tas decisiones con base en el andlisis del riesgo.

En cambio, la incertidumbre es la situacidén a que se enfrenta
el administrador financierc cuando el futuro contiene un nime
ro indeterminado de resultados posibles, ningunc de los cuales
se sabe. En condiciones de incertidumbre, casi cualquier caosa
puede suceder, aungue se podrfa estimar cual serfa el resulta
do se estard a oscuras respecto de que se produzca,



1.1.4 REGLAS DE EVALUACION Y TERMINOLOGIA

Para considerar 1a planeacién y la ejecucidn de un programa de-

inversidn, el primer paso serd determinar las metas y propéSl
tos hacia los cuales se dirige el ahorro Junto con un aniliéié' 
de los varfos tipos de riesgos a 1ot que se enfrenta al. inver’
sfonists y 1os medios para evitarlos y reducirlios al mintme. -~

Los proyectos de fnversidn se pueden ver desde varios puntos
de vista, es decir, a través de una clasificacién que  mnmuestra
diferentes aspectos referentes a 1as exigencias y caracteristi
cas particulares de cada empresa, A partir del conocimiento de
dicha clasificacidn, se pueden seleccionar con mayor facilidad
un conjunto de proyectos y determinar dentro de éstos los que
mds caonvengan dentro de la empresa:

"-Proyectos de expansidn; 1nc1uyén la estimacién tanto de
los ingresos como de Jos costos. La estimacién de los ingre
sos debe estar basada en estudios eficientes de mercadec, y to
mar en Cyent2 las tendencias generales que prevalezcan en el
ambiente econdmico.

~Proyectos de sustitucibn o reemplazo: este tipo de esty
dios son evaluados mediante 1a comparacién de los costos actua
les o existentes con los de los nuevos métodos y procedimien
tos que se plensa instalar; pero tomando en cuenta en wuna for
ma relevante que debe ser en los términos de los niveles y vo
1amenes futuros®. (1)}

{1) Carabez Trejo Ana Marfa; Evaluacién de Proyectos de Inver
sién: Aspectos Principales; Tesis UNAM 1878,



. Es importante seflalar que en cualgquier proyecto de- inversién
se deben tomar en cuenta tanto los posibles resultados cuantf
tativos como las ventajas cualitativas. El criterio de rentabi
1idad es muy importante paro no necesariamente definitive; to
dos los andlisis de inverstédn incluyen también los efectos aen
el personal, en ta ¢omunidad, en & imagen de la empresa, etc.

Es necesario considerar el! andlisis y resultado del costo-beng
ficio, el costo de oportunidad, costo de intereses, costo de
capital, 1mphestos, el ahorro neto de un pro}ecta y el factor
de divisas,

A) An&l1sis de Rentabilidad. E1 criterio bidsico para el empre
sario es obtener el miximo de utilidades por unidad de capj
tal empleado en el proyecto; a esta relacidn se 1le 1lama
rentabilidad del proyvecto y. se suele expresar como e} por
centaje que representan las utilidades anuales respecto al
capital para obtenerlas.

8) Andlisis Coste-beneficio. E1 andlisis se hard siempre en
una comparacidn entre costos e ingresos adiciaonales, compa
rados con 12 inversidn que el proyecto supone. E1 resultade
se¢ indicard en términos de rentabiiidad y de esto dependerd,
en muchas ocasiones, la aceptacién o rechazo de un proyecto.

C} Costo de oportunidad. Representa 1a pérdida de un benefi
¢io que se pudo obtener en caso de haber elegido otra alter
nativa.

0) Costo de intereses, Muchas veces se confunden Jlos concep
tos de interés y rentabilidad. La rentabilidad de una fnver
si6n consta de dos elementos: intereses y utilidades, Los
primercs representan el costo ' del dinero y las segundas
son una remuneractidn al riesgo.




E}

Costo de capital, Es l1a tasa de retorno que se nécesita pa.

ra justificar el uso de capital en un proyecto detérminadq
por tasa de retorno se entiende aguella tasa que debe. ser
superada o por lo menos igualada per el rendimiento, - '

F)} Impyestos. Todo proyecto estd basado en flujos de efectivo

G)

H)

y estos tienen repercusiones directas en los niveles de ut]
lidades y por consiguiente en las cantidades a pagar por
concepto de impuestos, ' ’

Ahorros netos de un proyecto. EI andlisis de ingresos y -

costos marginales es el elemento mis importante en la deter
minacién de la rentabilidad de un proyecto, esto implica es
tudiar el efecto de los impuestos y de 1a depreciacifn con
el objeto de calcular un *ahorro neto®, que serfa una ulill
dad antes de 1a depreciaci6n pero después de Tos impuestos.

Factor Divisas. Un proyecto puede ser consumidor o produg
tor neto de divisas segiin que el balance Final de divisas -
insumidas y divisas Yiberadas por sustituclidn de importacio
nes o Incremento de las exportaciones, de un saldo negativo
o positivo.

1.1.5 IMPORTANCIA OF LA TOMA DE DECISIONES EN UM PRUYECTO DE

En

INVERSION

vista de gue 1a toma de decisiones es el principal propdsi

to del andlisis de un proyecto, el sentido de_ln informacidn -
deber§ dirigirse a mostrar diferencias entre las alternativas
que existan,



1.71.5.17T PROCESO PARA TOMAR UNA DECISION

Uh proyecto pasa por una serie de fases interdependientes; a -
cada fase corresponde una decisién y a medida que se avanza de
una fase a otrs, la decisidn que tome:

-.'Se apoya en informacicnes mis detalladas y de mayor elabora
cibn. -

=*'Signifiga un mayor compromiso de recursos.

- Va adquiriendo caracterfisticas de {rreversibilidad mayor.

PROCESO:

1. Determinacién de 1a necesidad reai,

2. Ftjacibn de objetivos.

3, Identificacién de alternativas,

q. bescripcién o especificacién de las alternat1VAs,

5, Comparacidn de altornatfvas,

6., Seleccidn de 14 mejor alterncztiva,

7. Programacidn de la alternativa seleccionada y programada.
8. Imptementacitn de ta alternativa seleccionada y programada,
9, Operacién, revisidn sistematipa y control constante,

Dentro del proceso de la toma de’ dectsiones, el resultado se
expresa ficilmente en funcidén de un pardmetro cuantitativo, =
que e5 f&cil de apreciar como es el beneficio econdmico, sin
embargo, muchas decisiones implican cansideracionés que no se
pueden medir ficilmente, comoc son preferencias existentes en
el mercado; éstas son caracterfsticas cualitativas que pueden
cambiar dfa a dfa, 10 que hace mis diffcil el tomar una decl
si6n,



1.2 LA _EDUCACION SUPERIOR

1.2.1 IMPORTANCIA DE LA UNIVERSIDAD

La clase de educacidn en general y la clase de educacidn supe
rior en particular, que un pals necesita y puede utilizar, -
guarda intima relacidén con el curso y el nivel de desarrollo -
del mismo. , :

Una Universidad es un instrumento de comunicacién avanzada ¥
de progreso social, No puede actuar en un vacio cultural.,

L2 Universidad, siempre que ha reconocido claramente su deber
de servicio 8 su pueblo, ha atendide a agrupar sus actividades
en torno a la bdsqueda de respuestas.

Existen tres 4reas: seguridad, productividad y cultura, Para
alcanzar un cierto grado de seguridad, el pueblo tiene que ser
productivo y culto en cierta medida, Para alcanzar un nivel
particular de productividad, es condicién previa la seguridad
¥ la cultura,. Para lograr un nivel predeterminado de cuitura,
son precisas ciertas libertades y una capacidad cancomitante
de productividad., La Universidad es aqueila institucién de 1a
sociedad que debe comprender de) modo mds completo estas inter
relaciones y educar a las personalidades directives para que -
eleven los niveles de seguridad, productividad y cultura.

La Unfversidad ha de ser algo dnico en sus predicciones de de
sarrollo futuro y en l1a forma como provea educacidn para é&ste,

La medida fundamental del grado de distincién de una Univers)
dad, queda determinada por el grado en gque se aproxima & 105 -
!imites, establecidos por su marco cultural, en el desarrollo
de programas para mejorar la seguridad, productividad y culty
ra del pueblo. Todas las demds medidas no son vdlidas sino en



e1-santido'en'que?reve1an alguna faceta de estos signos prima
rios de 1a calidad de 1a institucisdn.

Un pafs no necesita encontrarse en un nivel avanzado de  desz
¥rollo para téner un sistema distinguido de educaci&n superior
¥, de modo inverso, es posible que las universidades sean rela
. tivamente inferiores en paises bien desarrollados. tina buena
“universidad, sin embnrgo; y cuvalguiera que sea la fase de desa

rrollo del pafs, puede, y asi lo hace, ayudar a progresar a la
" sociedad.

1.2,2 0BJETIVOS DE LA EDUCACIUN‘SUPERIDR

E1 objetivo primario de 1a tiplca universidad es le preparg
¢ién profesional. Las profesiones aumentan en nidmeroc conforme
los pafses avanzan hacia niveles superiores de desarrollo.

‘£1 segunde objetivo principal de l1a universidad es la investi
gacibn cientffica, tLas autoridades universitarias se dan per
fecta cuenta de la {mportancia de este objetivo, como lo -
demuestra la organizacibn de institutes de investigacidn en -
pricticamente todas las instituciones de educacién superior,

£1 tercer objetivo principal es el del servicio al pueblo de
México mediante el estudio de sus problemas y la ayuda técnica
adecuada para resolverlos,

La Universidad, da a sus egresados un prestigio y unos conoci
mientos que le permiten desenvolverse. Los egresados universi
tarios estdn en un nivel en que sus conocimientas les propi
cian trabajo, en el que pueden ganarse 1a vida decorosamente y,
ademés, conformar su papel dentro de 12 sociedad de acuerdo -
con su preparacidn,
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Por mucho tiempo 1os egresados lograron su acomode en el slsig'”
ma social al encontrar lugar en el mercado de trahhjo._pero 2
medida que aumenta el nGmero de egresados de l1as unfversidades,
disminuyen los satisfactores. Cuanto mayor es el nGmero de per '
s0nas preparadas, menor es la capacidad del sistema social paz
ra sbsorber en la misma forma a los egresados de las universi
dades,

1.2.3 LA EDUCACION SUPERIOR EN MEXICO

La explosiva demanda social de educacidn en México, que genera
el desproporcionade crecimiento de las actuales instituciones
educativas, fue detectada desde los aifios sesentas.

Las fnstituciones no estaban preparadas para atender la deman
da proyectada &l fnicio de la actual década, no sélo en cuanto
& recursos materlales-instalacicones, equipo ¥y fFfinanclamiento-
sino también respecto & los recursots humanos requeridoc para
1z formacidn de los aspirantes a los niveles medio supertor y
superior que tocarfan a sus puertas,.

Ante esta inminente realidad, en 1969 fue creado el Centro N
cional de Planeacidén de la Educacidn Supericr de 1a ANUIES,
en 1971, se crean organismos especializados en 12 Secretarfa -
de Educacién PGblica que, al mismo tiempo que 1a ANUIES, ponen
en marcha su Programa Nacional! de Formacidn de Profesores, La
creacién de estos organismos, abpcados esencialmente al anali
sis, evaluacidn y diagndstico del sistema educativo y a la for
macidn de recurses humanos, abocados esencialmente al andlisis,
evaluacibn y diagndstico del sistema educativo y a la formé
cién de recurses humanos, reflejaba las inguietudes que e} cre
cimiento explosivo de la demanda educativa habfa provocado en
tre las autoridades y los estudiosos del fendmeno.

a3
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Las universidades. en cuantn nrganismns autdnomos, han venido
"~ planeando -su: propia evo1ucién. ‘La autonomia universitaria, co
mo instrumento para preservar ia. 1ibertad de cdtedra y de autg
_'gob1erno. ya.es parte del concepto mexicano de Universidad. Es

to tiane grandes ventajas en cuanto 2 su actitud fndependiente

'E1 cfecimiéﬁtb'y lu_educacipnjdgl sistema educativo superior -
ha 'tenido. como motor. las expectativas particulares de cada ins
titucidn.

La Constitucidn de los Estados Unidos Mexicanos, en su artfcu
. lo tercero, establece la autonomifa de la instruccidn superior
y.de la investigacidn, Esta clidusula tiene sin duda en México,
mis fuerza que en algunos otros pafses en gue tales garantfas
existen, pero en 105 qgue al parecer se suprimen con facilidad
siempre que el poder ejecutivo To desea.

E1 centro de toda 1a educacisn universtarias es la Universidad
Nacional Autbénoma de Mé&xico. Er el pafs hay también algunas -
universidades privadas y un ndmero considerable de universida
des estatales.

Las principales divisfones de 1a Universidad Racional y de 1la
mayorfa de las demds universidades de México son las faculta
des, las escuelas y los institutos de investigacidn, En México
existe una diferencia peculiar entre escuelas y facultades.
Las escuelas ofrecen estudios que no l1legan mds que a un tity
lo profesional. La facultad concede tftulos profesionales y, -
ademds, los grados académicos de licenciado y doctor. Por ello,
cuando una escueta decide conceder grades superiores, tiene -
que convertirse en facultad. Y deja de tener cardcter estricta
mente docente, de preparacidn profesional. Debe entonces afia
dir 3 sus funciones la 1nvestigac16n. que es el elemento esen
cial de estudio para conseguir los grados avanzadoes.
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Cada facultad o escuela tiene ademds un consejo técnico com
puesto de_répresentantes de los profesores y estudiantes de la
unidad, y prestdido por el director de la Tacultad o escuela.

Este consejo es la mixima autoridad de 1a escela o facultad.

Tiene también representantes de las profesiones correspondien
tes, quienes aconsejan al director y al consejo respecto 2 las
necesidades de la profesidn, Los institutos de investigacidén -

tienen autonomfa académica ¥ adminlstrativa con respecto 2 las

facultades y a las escuelas.

Los estudiantes que llegan a 1a licenclatura, contindan distr}
buyéndose en 1as mismas formas tradicionales, debido a condi
ctones de tipo social que hacen atractivas ciertas carreras,

Es muy importante poder definir los 1imites de la educacidn sy

perior en cuanto & niveles académicos adecuados, no en funcién
de la demanda institucional, para atender a los estudiantes -~
con un nivel académico aceptable.

La Universidad se considera una institucidn que intenta un cam
bfo en 1a sociedad, representa 1a tendencia reformadora de 1la

misma para alcanzar una aplicacidn de los satisfacotres y un -

crecimiento del mercado de trabaje para los egresados,

1.2.4 FILOSOFIA EDUCATIVA DE LA UNIVERSIDAD LA SALLE

La Filosoffa Educativa que rige 2 Ja Universidad La Salle, se
mencions & continuacién,

Este escrito ha sido tomado del “Documento Rector®, pronuncia

do por &l mismo, el cual, tlene el tftulo de "Misidn y Futuro
de nuestra Universidad®,
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Consideramos que al contener l1a ideasincracia que reviste ¥y
conduce a la Universidad y que la hace diferente 2z las demés
por tener su propia personalidad, es importante mencicnarla.

Es necesario resaltar dos aspectos de gran relevancia que 1la

Universidad trata de inculcar en el estudiante y futuro egresa .

do de esta institucién: el Amor y el Servicio, que aplicados
en el actuar cristiano, deben distinguir al Lasallistas,.

E1 documento l1leva iamerso el significado de INDIVISA MANENT
"permanezcamos unidos", lema que educativamente es 1nculcado
en el estudiante y que lo hace sentir parte de wuna comunidad,
de su Universidad,
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FILOSOFIA EDUCATIYA DE LA UNIVERSIDAD LA SALLE

" HISiUN ¥ FUTURD DE NUESTRA UNIVERSIDAD *

Prioridad de 1a persons humena y sentido de la vida

Vivir nuestra {dentidad

‘ta utopfa comunitaria

“Universidad - proyecto”

Impulsar la calid;d académica
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~1.2.4.1 PRIORIDAD DE LA PERSONA HUMANA Y SENTIDC ODF LA VYIDA

Una de 1as funciones asignadas tradicfonalmente a toda instity
cién uh{ﬁers1tar1a es la de brindar posibilidades para que el
Joven encuentre sentido & su vida.

“Instituciones hay que ofrecen este sentido en lo inmediato, en
_- gT éxito; en la eficacia, en la excelencia. Huestra filosafia
'.educqfiva. va mis -all&, proclama un sentido trascendente - del

hombre. :

" $in clencia, es decir, sin informacits objetiva, no es posible
1a educacidn universitaria; sin conclencia, es decir, sin una
actitud personal de honestidad ante la verdad, no se puede Qg
nerar libertad n{ amor, y en definitiva, tampoco se puede edu
car, .

Una educacién que se tecnifica, que se hace “cientifica™ y -

que ignora la irreductibilidad de cada hombre a los elementos
que la generan, que ignora el carlcter sagrado de cada {indivi
duo, una educacidn tal! ha comenzado 1a muerte de 1a conciencia
personal y con ello ha anticipado, en este mundo, 1a tristeza
estremecedora de 1a irredencidn universal,

1.2.4.2 VIVIR NUESTRA IDENTIDAD

Huestra universidad, al reconocer al hombre como ser trascen
deantal, 10 acoge como sagrado, personal e irreductible, Su em
presa méxima es que “llegue a ser &7 mismo®

$i no hay hombres que, a la vez que transmitir saberes, se -
planteen y ensayen respuestss personales a las preguntas tras

16



cendentes del sentddo de la vida; si no hay bisqueda ~ permanen
te de la verdad, si no hay un ejercicioc de l1a libertad intg
rior que nace de la cercanifa con lo eterno, si no se vive des
de una existencia redimida, es decir, desde la conciencia de -
vivir. uno mismo de gracia y de perdén, los métodos, las insti
“tuciones, 13 organizacidn, la burocracia y los intereses bas
tardos habrdn ahogado al universitario. :

1.2.4.3 LA UTOPIA COMUNITARIA

Existen miltiples modelos para desempefiar 1a tarea universita
ria:el modelo “empresa®, el modelo “sistema®. Huestra Universi
dad por voluntad de sus fundadores y por quienes 13 han contd
nuado, ha elegido el modelo “comunidad®.

La m&s serfa amenaza a nuestra universidad es la disgregacién.
No cabe el INDIVISA MANENT, no podemos “permanecer" unidos, si
primeroc no lo estamos, E1 hombre existe en relacibn, y en 1a
relacidn significativa, aguella que da sentido a su wvida, T1a
‘que brota del amor y por el amor es motivada. S4lo cuando viva
mos la COMUNION podremos clamar y proclamar el MANENT, el PER
MAHECEN, porque entonces ya2 lo somos.

1.2.4.4 "UNIVERSIDAD-PROYECTO®

No gqueremos educar para que nuestros estudiantes se adapten o
reproduzcan simplemente a 1a sociedad. QUEREMOS PASAR DE UNA
“UNIVERSIDAD-REFLEJO DE LA SOCI1EDAD™, A UNA "UNIVERSIDAD-PRO
YECTO™ DE TRANSFORMACICON DE LA SOCIEDAD. .

E1 universitario de La Salle, es el hombre que:'

- apuesta por la persona frente a las cosas;



- por el valor sagrado e 1rreduct1ble de cada hambre frente
a 12 colectividad; :
~ por Ta so)fdaridad y la comunidn con los pobres y desvali
" dos frente a la fnsolidaridad de Jos podernsos y a la -
-incomunicacién de los egofstas;
- por 1a actftud YGeida y critica frente al endoctrinamien
. to técnico o 1deoldgico.
- por 1z Tfbertad de alma frente al aletargamients con noti
cias o productos Tmpuestos;
- por Ta justicia para todos, frente a Jos privileglos de
unos RoOCOS;
- por el hombre vivo, frente a la técnica que adormece
- par l1a socledad misericorde y reconciliada frente a la -
*muchedumbre solitaria®,

1.2.4.5 IMPULSAR LA CALIDAD ACADBEMNICA

Huestra calidad académica se basard, no tanto en seleccionar 2
los alumnos en buenos, mediocr3s y males, cuante en poner en
accidn pedagoglas diferentes para atumnos diferentes. Tal y co
me 1o hicieron La Salle y sus primeros maestros, brindando asf
aportynidades de vida a los Jdvenes‘a quicnes les niega todo

futuro.

Documento Rector de la ULSA
Dr. José Cervantes Hernéndez
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1.2.5 IDEARIO DE LA UNIVERSIDAD LA SALLE

1.

L& Universidad La Salle, consclente de la

trascendencia de las instituclones educa-

tivas del nivel superior, expresa an este

ldearfio su filosoffa y los objetivos geng

rales que propone para servir a la socig -
" dad mexicana.

'La Universidad La 5alle, inspir&ndose en el Ev$ngetio. cree

en el hombre, imagen de Dios, ¥ expresa con’ esperanza su fe
en el esfuerzu creador del ser humano; en 5u propdsito para

instaurar 1a justi:iq ¥y el ambr; en su capacidad para domi

nar la nnﬁuraleza.jy‘en su empefio por generar, difundir y -
conservar:IQS'valores.

La Universidnﬂ La Salle otorga-: priuridad a la formacifn in

tegral del estudiante universitario, convencida de que a -

'través de sus e¢gresadas es como podrd contribulr eficazmen
te a ta transformacidn de 1a sociedad, Asf su empefio se tra

duce en la realizacidn plena de la persona humana, medijante

12 atencién cuidadosa de todas y cada una de sus  dimensie

La Universidad La Salle aspira a ser una fuerza viva, capaz

de contribuir a la orientacidn de nuestra socliedad. Se esme
‘ra en preservar, difundir y acrecentar el patriomonio cultu

ral de nuestra patria y de la humanidad entera, S5¢ mnuestra
atenta a las necesidades y ex!gencias de una sociedad en la
que son indispensables muchos cambios para instaurar gn -
ella una mayor Jjusticia y lograr la paz.
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4.

La Universidad La Salle impulsa, dentro’y fuera de sus mu

" ros, el ‘genuino gsp!r@tu"comuﬁitarin. solucién al doble es
. eolle del individualismo egofsta y-estéril y del colectivis

mo despersonalizado, A-través de ello, pretende que los unf
versitarios alcancen su cabal estructura, dedicindose a pro
pSsitos comunes para superar sus intereses individiales y -
ejercer . su-libertad en_[a'cumun1dad de ideales y de accidn,

'_L}7réq11dad socigecondmica, .polftica, cu1tural‘y espiritual

de nuestro pafs, es un constante 1lamado 21 servicio, La =
Universidad La Salle, convencidas de Ya responsabilidad vy -

compromisc -de quienes tienen el privilegio de reslizar esty |
dios universitarios, concibe 1a profesién como servicio a

nuestros conciudadanos menos favorecidos.
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DESARROLLO DE LA TNVESTIGACION -

2.1 METODOLOGIA ESPECIFICA DE ESTE ESTUDID

E1 tema que nos ocupa spbre 1a factibilidad para la apertura -
de 1a Licenctatura en Clencias de la Comunicacidn, es de vital
importancia, ' :

E1 interés que perseguimos al llevar a cabe este estudio tiene
los siguientes objetivos:

a) Proponer una nueva opcidn de estudfos profesionales en un
drea no implémentada en 1a Universidad La Salle.

b) Satisfacer el deseo de estudiantes que quisieran incursip
nar en Ja Licenmciatura en Clencias de la Comunicacidn en 12
Universidad La Salle.

c) Satisfacer una demanda existente para esta carrera en el =
mercado.

Utilizaremos 1a técnica de encuesta, disedando un cuestionario
que nos proeporcione 1a informacidén que cumpla c¢on el objetivo
establecido. Recurriremos a fuentes de informacién primarias,
como Universidades y Preparatorizs, cuyas ubicacidn se encuentra
dentro del drea metropolitana.

La tabulacidén de &stes resultados serd manual y se prasentard
en grificas circulares.

Dichos resultados nos 1levardn a la formulacidn de 1a  hipéte
sis, entendiéndose por &sta:
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B FSUPbsiciOn'susceptible de ser comprobada" (2)

-Inmeﬁihthmente después comprobaremos o refutaremos las hipSte
sis.planteadas.

‘ Por'ﬁliimp. daremos las conclusiones generales de la investiga
clén, asf como algunas sugerencias que se consideren necesa

rias,

':gartimos en un:

2.7.1 Planteamiento del problema:

Siendo que en la Universidad La Salle, no existe un &rea dedi
cada a la comunicacitn, se estudia la factibilidad de estable
cer en e11a 1a ticenciaturs en Ciencias de 12 Comunicacidn, c¢o
mo un nuevo campo de accidén y para ofrecer a los interesadeos -
en alla, una nueva opcién de institucibn a daonde recurrir,

2,1.2 Hipbtesis:

a) “S{ la Universidad La Salle ofrece una nueva alternativea de
estudios superfores, siende &sta la Licenciatura en Cien
cias de 138 Comunicacidn, entonces, futuros ihteresados. po
drén tener una nueva opcifn para satisfacer sus deseos e ip
tereses”,

{2) FICHER y Navarro, Introduccisn a la Investigacidn de Merca
dos. Interamericana, la, edieidn, México 1984, pc. 28
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'bi “Si 1a Univeréidad La 5alle abre una nueva L1cenc1$tura. -
cualquiera que ésta sea, contard con 1a demanda necesaria -
para su apertura”,

2.1.3 Fuentes de Informacidn para 1a Recopilacidén de Datos

'ﬁecurrimos a diversas fuentes de informacidn, bassndonos en
Escuelas Preparatorias y en Instituciones de Ensefanza Supe
rior, que s$e¢ encuentran en el irea metropolitana; en virtud de

" que de &stas se derivard la informacidn que nos permitird 1ig

var a cabo nuestra investigacidn,
También recurrimos a:

. Informacién Documental
., Observacidn directa

. Entrevistas con las autoridades de la tLicenciaturs en Clep
cias de Ja Comunicacidn en otras universidades que ya la tig

nen implementada
. La propia Universidad La sSalle

2.1.4 Determinacién del Universo

En relacidén & la oferta, el universe estd formado por las Uni

versidades que tienen establecida 1a Licenciatura en Cienctas
de 1a Camunicacidn.

En relaci6én 2 la demands, el universo io conforman estudiantes
del O41timo afo de preparatoria en sua dreass 111 {Econdmico ng’

ministrativa) y &rea 1V (Disciplinas Sociales).
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2.1.5% ReggpiTaciBn de Datos
Se-obtyvo {nformacién por medio de la.encuesta, gque comprende

entravistas y cuestionarios a autoridades de las unfversidades
y a alumnos de las prepasratarias.

También se hizo uso de informacidn documental propia de las -
Universidades, asf como bibliogr&fica en distintas fuentes.

2.1.6 Interpretacidn de Resultados

Se encuentra en 108 andlisis respectivos & cada capfitulo, se
gin corresponda, de acuerdo a datos obtenidos por 1a natura1£
- za de contenido e interpretacidn de cada uno de ellos.

2.1.7 Conclusiones

Se presentan al final de la investigacién.

2.1.8 Comprcbactsén de Hipdtesis

'S5e enctuentra especificada en las conclusiones de 1a investiga-
cién.
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LA COMUNICACION COMO LICENCIATURA

3.1 ANTECEDENTES

3.1.1 Ubicacisn Histérica.

E1 perfi] de 1a Licenciatura en761enéias'dé‘ia'6amdn1cdc!6n se
“inseribe en tres parametros que condiciunnn h1st6r1:amente su
existen:ia' : : S :

a) La realidad sociocultura?rde Héxico
b} B proyecto educativa B S
c) El estadn actua] de las estudins sobre comunicacidn.

. La realidad socio:ulturcl de M&xico est§ marcada por fuertes
: fcontradlccinnes. ‘algunas fuerzas snciaIes.expresiﬁn de podero
 ;sas minorfas pugnan per imponer y/o mantener su situacian de -
fpr1v11eg1o. otras fuerzas fintentan sacudir su condicién de do
‘minadas a fin de desarrollar proyettos que permitan Ta part1c1

pacidn de sectores populares que representan la fnmensa mayo

rfa en la planificacibn y usufructo de los bienes sociales,

Estas contradicciones sociales tienen lugar en el marco de una
situvacidn de dependencia que da por resuitado el control -
extranjero de aspectos fundamentales de la economfa del pafs y
1a imposicidn de pautas contrarias a los valores del conjunto

de 14 poblacidn, a la vez que destructoras de ta culturz nacipo

nal. A-l1a dominacidn se opone un frente de acciones, algunas
de las cuales son generadas por el pueblo en su prictica cotl
diana y que asumen formas de cultura que- resisten 1a penetra-
cidn, Estas prdcticas populares imponen expresiones propias, -
reflejadas con frecuencia en hechos comunicativos especfficos,

México comparte, con caracterfsticas singulares que le otargan
partfecular fisonomfa, la situacibn de los pafses que fintegran
el tercer mundo, EY destino de estos pafses esta Tntimamente -
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vinculadb;g_las relaciones que establezcan entre s{ y con los
desarrnIladqé.,El_ccntexto internacienal, en consecuencia,  se
_ ha convertido en un dato includible para el disedo de politi
-casj-de_émancihhcian y de transformacign social, en tas que se
inc{uyén polfticas adecuadas para 12 comunicacidn,

La”segﬁﬁda reaiidad sobre la que se dibuja ta Licenciatura, es
el proyecto universitario, que 2 su vez debe ser observado en
‘el conjunto del sistema educativo mexicano. E! sustento pedagd
gico de 1a carrera, postula la vinculacidn con 1o real concrg
to definido por }a realidad social circundante, como condicién
necesarfa para e¢laboracion del conocimiento, Este conocimiento,
a sy vez, debe tener como propdsito fundamental 1a bisquedu de
soluciones a probiemas vigentes, favorables a los interescs
de 185 mayorfas nacionales,

E) perfil de 1a Licenciatura en Ciencias de 13 Comunicacidn, -
ests concebido, pues, como un instrumento Gti) para poner en
funcionamiento objetivos bdsicos, gue inciuye ta formacidn pro
fesional, la investigacidn y 1a produccidn. Estos objetivos se
conciben camo momentos de un Onico proceso que requiere estre
cha vinculacién entre sus componentes; l1a formscién profesio
nal, la investigacifn y 1a produccidn sélo se reconocen separa
damente como necesidad descriptiva, pero en la prictica, se ip
tegran como partes de un todo y el perfil de 1a carrera busca
materfalizar ests integractén,

E1 tercer punto se refiere al Estudio actual de los estudios -
de la comunicacién en el mundo, con especial atencidn a lo que
ascontece-en América Latina, A partir de la realidad de 1a co

munfcacién existente en México, el perfil de la Licenciatura -

trata de reunir los elementos mis iddéneos para comprender, ana
_1izar y actuar sobre agquella realidad. La carrera intenta 'res
catar las mejores experiencias verificadas en el pafs, que F
su vez establecen lazos de unién con otras realidades en el -
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resto del cont1enentn, para encontrar cnminos que respondan 2
problemas vigentes en Héxico.-ne este moda, no se desprecian
“tearias. 'y pricticas provenientes de ‘atras Iatitudes pero se
evita cder en modelos: que responden a realidades o fntereses
ujenns a la nacidn. Ei ac;ua] gstado‘dg los estudios en camuni
cacidn, se caracteriza por un proceso de bGsgueda que  aspira
-1legar a reconocer el 1ugar particular que le corresponde a es
te orden de fendmeno. - - :

A partir de’los puntos antes sedatados, la Licenciatura en
Ciencias de 1a Comunicacidn, t1endg a_contr1buir. desde su es '
fera de accidn especifica, a la formulacidn y ejecucidn de pro
yectos pars J1a sociedad mexicana que no repifan_necesarinmente
modelos ensayados en los pafses centrales ¥y que sélo servirfan
para referzar 1a dependencia y reproducir la injusticia sccial.
Por el contrario, se buscan formas originales surgidas de sus .
proplias necesidades, de su propio proceso histérico cultural y
que procuren liberar la capacidad creativa de los individuos,
asegur;ndo su participacidn de 1o sociedad en 1a gque se fncly
yen.

3.2 Objeto de Estudio

Del conjunto posible de hechos de comunicacién, se privilegian
an el perfil, aquellas formas que en la actualidad tienen na
yor'ré}evancia ¥ que adquieren mayor significacidn colectiva.
En todos los casos, se trata de conocer su funcionamiento y va
lor, para estimularlas o desecharlas, de scuerdo a los objeti
vos académicos de la Licenciatura,

En 1a actualidad, la estructura de gran parte de la llamada cg
municacidn masiva, refleja las caracterfsticas de 1a organiza
¢i8n social vigente; las técnicas que utilizan y la prictica
gue realizan medios, contribuyen a establecer formas de rela
clén entre Tos agentes sociales que consolidan el paspel domi



nante de tos sectores hegeménicos. El obJetq.de estudic. de 1a

" ‘carrera, por 1o tanto. no se agota en las formas consagradas, -

sino que " también ‘toma . en :uenta otras prdcticas que se reaii-n

“zan con. técnicas menos sofisticadas o que mnnifiestan una rela

cidn: dlstinta entre los .agentes que participan en el eircuito

comunicativo "Estas pr&ct{cas coinciden generqlmen;e ';nn las
eJerqidas para;los”snctores subalternos de l1a sociedad,

" Un aspecto relevante dej objeto de estudio de la Licenciatura,

como alternativa a las formas verticales de comunicacién, son

1as distintas realizaciones de comunicacidn participatoria, ha
cia 1a que se tiende como medio a la unidireccionalidad domi
_nante, 5e.enticnde como comunicacidn participatoris, el proce
so socia) mediante el cual, protagonistas con intereses no an
tagénicos construyen en comdn discursos que pueden ser utiliza

dos como instrumentos de accidén para l1a modificacidn real de

sus condicianes de existencia. Dentro del concepto de comunica
cién participatoria se incluye el reforzamiento de la didenti

dad cultural, Por 1o tanto, esa comunicacidn se transforma en
un acto de pedagogia popular, proceso educativo que parte del
andlisis de la realidad efectuada por los propios agentes ¥y
que, en oposicidn a la ideologia de los sectores doeminantes, -

procura movilizar a las clases populares en una accidn’' concer
tada de cambio social, En la préctica de 1a comunicacién parti

cipatoria se redefine el sentido y, en consecuencia, la signi
ficacidn de los instrumentos utilizados en el esquema tradicig
nal de comunicacidén de arriba hactla abajo.

El1 estudio de las diversas té&cnicas utilizadas en 105 procesas

comunicativeos estd concebido como una apropiacidn de conoci

mientos que permite evaluar la posibilidad de utilizacidn de
determinados recursos materiales; se evalGan los limites y po
tencialidades de esos instrumentes y se destaca la significa
cidn que tienen en la actuatidad, as! como los implfcitos ideo
16gicos que condfictonaron su aparicidén., En consecuencia, a par
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tir de aste reconocimiento, se pueden e;f?blepgfllas . posibili

dades dé aplicacifn de acuerdo. 2 nuevos objétiyos sod1qles.

29



3.3. PROPOSITO DE LA CARRERA

Actualmente; muchos de los conflictes que se presentan en las
organizaciones, se deben a que sus integrantes no se enteran
en el momento adecuado de Ja informacidn requerida para dess
rrellar eficazmente su trabajo.

Por otra parte, las organizaciones se preqgcupan cada vez més
de establecer y difundir una imagen adecuada, asf como de ofre
cer sus productos y servicios de una manera extensa y diversa,
Por tanto, es necesarfo un profesfonista capaz de administrar
el sistema de comunicacibén de una organizacifn. Esto ha dado -
origen a una disciplina, 1a teorfa de 1a comunicacidn,

La carrera de Licenciado en Ciencias de 1a Comunicacibn tiene
como prop&sito, formar profesionistas capaces de administrar -
los sistemas de comunicacién de una organizacidn,

Dicha actividad, consiste en determinar cusl es Ja informicidn
que cada integrante requiere enviar y/o escribir (corresponden
cla, circulares, revistas, carteles, audiovisuales, etc,) y di
sefiar los elementos (emisores, receptores, etc.} que forman -~
parte del sistema,

Aunque el &nfasis de esta carrera no es formar especialistas -
técnicos en medios de comunicacidn masiva [cine, radio, televi
sién) 57 se pone al estudiante en contacto con cada uno de -
ellos, de manera que sea capaz de disedar, administrar o prody
cir programas que faciliten la comunicacian,

ta Licenciatura en Ciencias de la comunicacidn, ofrece una conm
pleja y proyectiva concepcisn del hombre en la sociedad: el -~
hombre es el que estd implicado en todos los aspectos de la co
municacién,
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E1 estudiante ﬁbtieﬁe'unﬁconucimiehtn ﬁrofﬁn&o'de ‘todhs ) ]ns"'.r

elementos técnicns y de 1nvest1gnc16n para hacer su aportacion

‘humana Y humanizante en 1a utilizacidn ‘de los med1ns. logran
da ser. “tanto en si mismo - ser-humano ‘social - como en ‘el do
minio de 1a 1nstrumenta11dad técnica. una aportacién ala ‘50

ciedad actual.

La licenciatura ests dividida en dos grandes sectores interre
lacionados: hmp11a e intensa formacidn en Jos aspectos espect
ficos de Ta comunicacién y en 1os elementos humanos y filosofi
‘cos en ella implicados, por un lado y, estudics té&cnicos en or
den 'al ejercicio profesional de los medics masives de comunica
eibn, '

-Se analizan tahbtén los aspectos legales que regulan la activi

dad profesional y se estudian los elementos mercadoldgicos bl
_sicos de 1a comunicacidn aplicada.

La investigacisn de los conceptos del hombre en todos los cam
ﬁos. de sus sistemas de expresién y de su aplicacisn a 1a si
tuacidn, funciones y proyeccién de los medios masives, consti
tuyen un aspecto fundamental de la carrera,

3.4 EL PROFESIOMISTA DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICA
C10N ;QUE EST Y QUE HACE?

El profesionista en Clencias de 1a Comunicacidn, e&s un profe
sional capacitado en la elaboracidn y emisién de mensajes pe
rigdisticos, as! como en la teorfa y los métodos de 1a comuni
cacidén colectiva.



.

hnbt1ene. analiza y comeanta la informacién, relaciondndola con
'even;os; en su mayorfs recientes, con el fin da ubicarla con
_exactitdﬂ-deﬁtro'del éontexto_en el que éstos surgen. De esta
manera,.proporciona al piblico elementos en los gue é&ste pueda
fundar su opinidn y dar una direccidn a su accidn social,

Este profesionista, no se dedica solamente a labores periodfs
: tiéas-y cuestiones relacionadas con ellas, como sen la investi
gacidn de los antecedentes de los eventos, 1a elaboracidn de
erdnicas de 10s acontecimientos, l1a redaccidn y correcién de
estilo, sino gue también puede participar como especialista de
1a comunicaci{én en actividades propias de Ta publicidad y 1a
propaganda. '

Adembs, realizan entrevistas, funge como director de publica.

ciones perfodisticas o de emisiones radiofdénicas, de televi
$16n o de cine, realiza estudios y an&lisis sobre el contepide
de 12 informacién y participa en la organizacibn de diarfos y
revistas, lo cual 1o capacita para especializarse tanto en el
dmbito periodfstico como en el comunicacional,

E1 Licenciade en Clencias de 1a Comunicacién, analiza las comy
nicaciones formales e informales gue se generan en las aorgani
zactones o grupos, Elabora los mensajes necesarios para difun
dir por medios de comunicacifn interpersonal, grupal o colecti
va los objetivos y polfticas internas y externas del grupo en
donde se desarrolle.

Asi mismo, aplica y evaldoa planes y programas de relaciones pi
blicas adecuadas a 1as necesidades organizacionales, de acuer
do con el andlisis y valoracidn previss de sus caracterfsticas
y vinculos sociales.
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3.5 CARACTERISTICAS DESEASLES EN EL ESTUDIANTE ;

Siendo el estudio de 1a comunicacidn'y-la informacidn uyno de -
los objetivoes primordiales de esta espectalidad, el asﬁ1rante'

a ella deberd adquirir 12 habilidad en:

. Manejo, andlistis e interpretactdn de los sucesos,

. Poseer un buen archivo que le permita la asoclacidn y organi
zaci6n de datos, a fin de divulgar un materia)l 4fnformativo,
sistematizado, verfdico y actualizado.

. Capacidad en cuanto al uso apropiado dgf Ienguaﬂe.

. Facilidad para expresarse por escrito, ya que el idioma wusa
do correctamente serd su principal instrumento de trabajo.

. Destreza y habilidad para organfzar el'trabajo de Qarias per
sonas,

. Destreza y habilidad para actuar en condiciones apremiantes.

. Poseer huena memoria que permita 1a asociacidn ¥ organiza
cidn de datos alslados para poder lograr un material informa
tive y sistematfizado.

, Poseer vasto conocimiento del lenguaje escritoc y oral, que
le permits expresarse de una manera creativa.

. Imaginacién para encarnar sus {deas visual y p1&stfcamente.

. Sentido critico para analizar situaciones sociales.

. Sensibilidad para captar la problemStica actual y aportar sp

luc{iones reales y apropiadas.



El aspirante a Ya Liceneiatura en Clencias de la Comunicacidn,
debe participar de 1a inquietud por canocer y profundizer en
1a problemdtica tanto social, como econémica y cultural del
- munde contempordéneo. ] '

Para ello, es necesario que cuente con aptitudes . para un ade
cuado manejo del idioma en forma oral o escrits y con agilidad
para afrontar situaciones imprevistas con dominic de st mismo,
destreza pnﬁa el andlisis y sentido prdctice que lo -lleven a
una confrontacidén critica de los hechos y a 1la formulacidn de
posibles soluciones ante la problemdtica concretoa.

E1 candidato debe participar de un profundo compromisa por co
nocer, amar y defender la verdad, en el marco de un auténtice
respeto a la dignidad humana y al ejerciclo responsable de 12
1ibertad de cada persona,

3.6 PERFIL DEL PROFESIONAL

E) egresado de 1a Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn,
estard capacitado para comprender y analizar la realidad can
tempordnea, desde la perspectiva sdlidamente {nformada y digni
ficadorg del hombre,

Serd capaz de elaborar investigociones de caracter social, apo
yadas en los conocimientos metodoldgicos y didicticos necesa
rios para transmitir sus resultados y conclusiones por medio
de Jos diferentes recursos y sistemas de comunicacidn.

Caontard con los elementos tanto tedricos como précticos para
influir y dirigir las corrientes de opinién en el marco del -
respeto a las opiniones particulares de cada quien y el amor
8 la verdad como valor que debe defender en el ejJercicio de su
profesidn.,
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La formacidn del profesional en Ciencias de 1a Cumunicaciéﬁ.

1o capacita para ser un analista social de los procesos de 1a

comunicacifon, en 1a medida en que podrd comprender y criticar
de manera sistemitica y permanente los procesos saciales y las
teorfas de 12 comunicacién,

'Esta-capacidad de andlisis le permitird explicar 1a estructura
y dindmica de cambio en los procesos sociales, las emisfones,
contenidos y efectos de les mensajes colectives, .

Para que la formacién de este profesfonal logre su plena con
sistencia, es necesarioc que los estudios comprendan tres &reas
b&sicas: la teorfa, la metodplogfa y la técnica.

Mediante el aprendizaje del irea tebrica..hl estudiante de -
" Ciencias de 1a Comunicacién serd capaz de comprender y expli
-car e} proceso que sigue cualquier fendmenc de la comunicacién

colectiva,

Por otra parte, el estudio de ia metodologfa le proporcionaré
los instrumentos necesarios para delimitar de manera objetiva
‘¥ sistemdtica un problema de investigacién, para observar sus
normas de comportamiento y para obtener, finalmente, concluﬁig
nes esclarecedoras de su objeto dv estudin.

" E1 conocimiento de la técnicz le permitird participar en el -
proceso mismo de la comunicacifin a través de la seleccidn, reg
copitacidn, organizacidn, andlisis, redaccidn y transmisidn de
la informaci6n, utilizando para ello, los.diversos medios de
comunicacién colectiva,

Asi mismo, el aprendizaje integral de las tres Sreas, propor
cionard al estudioso de estas disciplinas, un acervo tal de co
nocimiento que le facilitard la critica y evaluacién de los fe
némenos sociales,
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Esta condicidn hard que el profesional en Ciencias de Ta Comu
nicacién pueda optar por desenvolverse en el campo de 1a infor
macién, de la opinidn o de la investigacidn,

Tanto en su funcién de fnvestigador como en la de informador,
comentarista y critice social, podrd proporcionar soluciones -
viables a los problemas de la comunicacidn en la esfera de 1Ta
educacidn, de la clencia y 1a cultura cotidiana.

La labor del egresado estard encaminada a la difusidn del cong
cimiento y de los avances de su propla disciplina, a través de
los medios adecvados para promover la conclentizacidn de Tos
distintos auditorios con el fin de coadyuvar al cambio social,

Para €)lo es necesario que el profesionista estd interesado en
la permanente actualizacifn de sus conocimientos y en la evoly
clén de su disciplina.

En su quehacer profesional de estudioso de 1a comunicacidén, ha
br§ de considerar en todo momento la interconexifn de svu obje
to de estudic con las ciencias socfales, entendidas desde un
enfoque Interdisciplinario.

E! comunicador que egrese de la Licenclatura en Clencias de la
Comunicacién deberd entender y analizar las contradicciones sg
criales que existen en cada momento, a fin de determinar Tas po
sibilideades generales de accién, deberd ser un estratega que,
a partir del andlisis critico de }a realidad, pueda establecer
1a efectividad de una polfitice comunicativa de acuerdo a las
contradicciones exfistentes en el seno de 1as clases hegeméni
cas y al nivel de desarrollo de los sectores subalternos,

El egresado de la carrera, deberd ser capal ue reconocer en ca
da efrcunstancia:
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« a) Las é&raéteristicas del bloque histérico dominan}e y el pa
‘pel de Jos intelectuales en el senc del mismo.

k) -Las condiciones reales socioculturales de Ta comunidad en’
Ta que actuard. '

:c) Las condiciones materiales a su alcance para producir un he
cho comunicativo.

3.7 MERCADO BE TRABAJO

El campo de trabajo para los egresados en la Licenciatura en
Comunicacifn es amplio y diverso. Ademds del ejercicio profe
“siona) en los distintos medios de comunicacidén colectiva, innu
merables {nstituciones y empresas requieren de expertos capa
tes de planear} crear y evaluar mensajes o campafas de comunji
cacidn.

El1 trabajo especfalizado en Cine, Radlo, Televisidn, Periodis
mo, Investigacidn, An&lisis de Mensajes, etc. no se limita, -~
pues, a los medios colectivos. Empresas e instituciones requie
ren comunicadores que realicen las actividades de difusidén que
implican los proyectos educativos, econdmicos y sociales,

. £1 egresado de 1a Licenciatura en Cienctas de 1a Comunica
cién puede trabajar como zsesor o director de prensa en dia

rios y revistas.

_+ En centros fTimicos, radiofdnicos .y televisivos, como Direc
tor y Pruduc;nr. ademds de prestar valiosos servicios de ase
sorfa técnica y profesional.
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En empresas puh11citar1as ¥y de re1ac1ones pﬁincas. formu1an

_do e fnstrumentando campafas’ pﬁb]icas. privadas, de produc .

) tos o de serviclos.

En :entrn; de dacencia y de investigacidn, prnfuhdizandn y
actualizando el universo tedrico y priactice de'la comunica
cion. '

En empresas de tedo tipo, en el §rea de recurscs humanos y -

capacitacisn de personal, ademis, como Director de comunica

cién social interna y externa,

"Elecutivo en peribdicos, empresas de televisidn y ridiodifg
soras, agencias de publicidad y oficinas de prensa,

Reportero.

Planificecisn de programas de comynicacién en empresas y de

pendencias gubernamentales.

Planeacién y direccién ejecutiva de programas de difusién -
cultural. '

Creativo en agencias de publicidad.
Critico de cine y de teatro.

Analista de mensajes perfodisticos en e} sector piblico. °

_Realizacién de audiovisuales informativos, publicisticos ¥

capacitacidn de persanal.
Ejecutivo de Relaclones Piblicas,

1nvestigdc16n de Opinidn Piblica, reportajes en 105 medios
de comunicaeién,
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. Direccidn de peliculas para fines educativos o comerciales, -

. Ejecutivo en 2gencias de publicidad, etc,

En general, el comunicador realiza su 1abor de manera colecti
va. En funcién de la especialidad seleccionada, colabora con
el Licenciado en Relacicnes Industriales, el Socidlogo, el Psi
c6logo y e1 Pedagogo, entre otros profesfonistas.-

Es importante sefialar que, ademis de todo lo anteriormente men

cionado, el Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn, también
tabora en ta Investigagidn Sociolégica.

Podemos sefialar que cuentd con un amplio mercado de trabajo de

bido a Ta preparacidn brindada a 1o largo del estudio de la ca
rrera,

Cabe hacer mencidén que la Licencifatura es por naturalezs Inter

disciplinaria, To cual le brinda conexidn con otras ramas que
" 1a hacen enriquecerse y por lo tanto, desempeﬂarse también en
otras muchas dreas que 1a conforman.

EY campo de trabajo del Licencliado en Ciencias de Ta Comunica
¢idn podemos agrupnrlo en Iuatrp aspectos fmpurtantes donde se
avoca ‘el mercade fuerte o primaric dei egresado. Estos sSon:

1. Investigaci&b

Esta Area encierra en s{ mitma varfas facetas:

rente a campafas publicitarias, mensajes radiofdnicos, etc,

Investigacidn de 1a Comunijcacibn; que comprende todo lo refe
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. Sociotogfa de 1ta Comﬁniéaclﬁn~ qhencbmbkehde'lns ; 1ﬁsfkuhén
~ tos de an&lisis de 1a: invest1gac16n soc101691ca. ap11cados -

al.campo de la comunicacién. donde ‘se analizan los pruhlemas

- comunicacionates de lns diversns sistemas ps1coldg1cos actua‘ )

les,

N lnvestlgoc!dn 0rganizac10nal~ la.cuaI'dediéd L] Estud1n ala
medicidén de los climas organ1zaciunales. ambiente lahoral. -
relaciones con los clientes., -

2. Educacibn o Docencia

Tiene como fin, desarrollar métodos de comunicacién que facili

ten la labor de) pedagogo, docente, ¥y asf el aprendizaje se dé
de la mejor manera,

3. Relaciones Piblicas o Comunicacidn Organizaciopal

Donde se analiza o estudia el desarrolle de la comunicacidn en

la organizacién donde se reallza el trabajo. Se ve la comunica

cidn interpersonal extstente entre los miembros de 1a misma,

4, Medios Masives

En este aspecto es necesario marcar cinco &reas basicas.

. Ctne

. Radio

. Televisign
. Prensa

« Publicidad
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- En estas cinco &reas, el campo de accidn del Licenciado en -
Ciencias de 1a Comunicacién.se diversifica de manera notoria,
dindole oportunidad de encauzarse en e] frea que mis le agrade

- .o hacta la que tenga mayores eptitudes.

Todo lo anteriormente sefialado, constituye el mercado bisico -
del comunicador.

En un aspecto secundario que no podemos dejar de mencionar, es

necesario decir, gue el Llicenciado en Ciencias de la Comunica
cién puede desempedarse por ejemplo en Guisnismo, Teatro, Lite

ratura, entre otros Conceptos; aspectos tambﬁén importantes ¥
que revisten su campoe de accidn.

Los puestos que puede llegar 2 ccupar un Comunicador, cubren -
varios rangos ¢ niveles, entre los que Se encuentran:

. Directivos

. EJecutivaos

. Productores

. Coordinadores
. Reporteros

. Locutores

. Flor Manager

Un punto & resaltar, es giue en la eﬁpresa privada.'Tos comuni

idadores se epcuentran mis en Relaciones PGblicas, Comunicacién
Organizacional,

Es 1&gico que un recién Egresado ne se desarrolle en primera -
-instancia en TELEVISA o en IMEVISION, no porque no esté prepa
rado para elio, sino que 1a misma experiencia en el trabajo, -
trae consigo avances en el! conocimiento, desempeda, y existen
- variedad de opciones para aplicar y desarrollar los conocimien

tos adquiridos,
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E1 comunicador se dedicard al irea que escqja:_es posible qué
por Ta propia Unfversidad de la cual haya egresado,” se -encuen
tre con una tendencia especffica, por ejemplo:’ = .

La Universidad Hacional Autondma de México y Iaibhiveféidad -

Autondma Metropolitana, tienden un poco mAEfa le,lhvestigaciﬂn
tante en Cine como en Radio, Prensh.lLiteraQura, Sociologfa de
1a Comunicacidn. !

En cambio, Jla Universidad Intercontinental, la Universidad La
tinoamerfcana, Ta Unfversidad Anbhuac, tienden mds hacia la -
Produccisn, 1a'parte técnica, a realfzar programas de Radie y
Televigsidn,

fe cualquier forma es necesario ver gque ¢] campo de trabajo es
un mercado muy competitivo, pero no agotado,

En 1a actualidad, e) comunicador cuenta con opciones de desa
rrelle que puede aprovechar, pues por ser una carrera interdis
ciplinaria, el mercado se diversifica,

El egresado de cualquier licencifatura, debe tener el empuje ne
cesario pares desenvelverse en cualquier dmbito socioecondmico
¥y cultural en que se encuentre,
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Iv.

ESTUDIO DE OFERTA

Generalidades
Universidades que imparaten la Licenciatura en Clencias
de 12 Comunicacidn en el &rea Metropolitana

"Caracteristicas de 1a Oferta

Planes de estudio

Andliisis de las materias utilizadas en cada Universidad’
Total de Materias a cursar en las instituciones de Ensg

fanza Superior

Metodologfia de la ensefianza empleada

Loleglaturas '

Duracidn de l1a Licenclatura en Ciencias de 12 Comunica-

cidn en las diferentes Universidades



ESTUDTIOD D E OFERTA

4.1, GEHERALIDADES

En este apartado, se hizo un andlisis de fnstituciones de Ense
Aanza Superior que ofrecen la Licencifatyra en Cliencias de ta
Comunicacién, asT como de sus caracterfsticas particulares, ba
sados principalmente en: visitas a las proplas Universidades,
Bibliograffa e Investigaciones aplicadas.

Esto dio por resultado el conocimiento de 1a competencia espe
cifica que, en un momento dado, tendrfa la Universidad La Sa
ile, en caso de implementar dicha Licenciatura,

Se puso especial atencidn en definir y conocer qué es 1o que
la oferta estd dando al mercado actual y en relaclién a ello, -
_establecer ciertos parimetros importantes a ser considerados y
tomadoes en cuenta.

Por tantc es necesario analizar este aspecto para establocer -
las condiciones necesarias para 12 Licencfatura,
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4.2

{ CUADRO 1

UNIVERSIDADES QUE IWMPARTEN LA LICENCIATURA

)

EN CIENMCIAS DE LA COMUNICACION EN EL AREA HETROPOLITANA

UNTVERSIDAD
UNIVERSIDAD ANAHUAC

UNIVERSIDAD AUTOHOGMA
METROPOLITANA

URIVERSIDAD ISEROAMERICANA
UKIVERSIDAD INTERCONTINENTAL
UNIVERSIDAD LATINQAMERIMANA

UNIVERSIDAD NACIOQHAL AUTONRQHA
0E MEXICO

UNIVERSIDAD DEL TEPEYAL

INCORPORACION
s. E. P. PRIVADA
AUTONOMA PUBLICA
AUTONOMA FRIVADA
U, N, A M, PRIVADA
U.H.AM, PRIVADA
AUTONOMA PUBLICA
U.N.A.M, PRIVADA
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En base a' este cuadro pcdemné obsefvar7que:
‘Tienen incorporacidn -a ia U.H.A.M. e] 43.85% de Tas Univ.
Son Autondmas o ; el 43.85% de las Univ,

Tiene incorﬁoracion a 1a S.E.P. ' et 14,28% de las Univ.

{ Anexc 11)



4.3 CARACTERISTICAS DE LA OFERTA

Para efectos de este estudio, se analizaron (Gnicamente. agque
11as Universidades que por su estructura y caracterf{sticas par,
ticulares, han compartido el mercado con lz Universidad La Sa
1le, : !

4.4 PLANES DE ESTUDIOD

Con el propdsito de analizar los planes de estudio en forma
mis objetiva, fue necesaric ver el contenido de cada uno de
ellos y asf obtener las Jreas o aspectos mids {mportantes que
se cubren a lo largo de 1a Licenciatura en Ciencias de la Comu
nicacisn. '

Asf, las dreas més importantes son:

LITERATURA. Area integrada por materias tales como Modelos Li
teraricos, Taller de Expresidn y Composicibén Escrita, Teorfa Li
teraria, etc, las cuales, Junto con otras materias dardn un so
porte al estudiante en su lengua.

FOTOGRAFIA. Aresz que maneja los diversos sistemas audiovisua
Tes en su relacidn con 1a fotograffa, Prictico fundamentalmen
te. Técnicas fotpgréficas y elementos conexos.

HISTORIA, Comprende el estudio de las realidades culturales de
mayor impacto en la estructuracifn de nuestra cultura humanis
ticotécnica y 1a conformacién del hombre del futuro dentro de
ellas,
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PERIODISHO, Estudia el surgimiento y variacisn histdrica  del
periodismo como sistema de comunicacidn. Andlisis teérico y -

préctico de las diversas funéiongs._actividades y'proye:ciones_

del periodista.

RADIO. Esta Area analizars las alcances de este medio en ‘nues
tra socledad. Se estudian aspectos histérices, técnicos, socia
les, comunicativos y operacionales de 1a radiodifusidn.

FILOSOFIA. Se dard el planteamiento de los prohTeﬁas fllossfi
_cos y recurrentes en el pensamiento universal, Anilisis de es

tos problemas, como fruto de reflexifn sobre 10Ss elementos -

constitutivos del homb}e. de su sociedad y de su Universo,

SOCIOLOGIA. Area gque astudiard ol alcance y métodos de la 50
ciologfa y de sus funciones con las demis cilenclas. Elementos
de la ciencia social para comprensidn de la comunicacidn inter
personal y del futuro en el funcionamiento de 1os medios masi
vos de comunicacidn.

CINE. Analizars el origen y evaluycidn de la cinematograffa,
Principlos de té&cnica cinematogrifica, Guidn, direceidn y fil
macidn. Alcances e importancia de este medio en Ta .sociedad en
1a comunicacidn.

TELEVISION. Aspectos histéricos, técnicos, sociales, comunica
tives y coperacionales de 1a televisidn., Alcances e importan
cia de este medio en Muestra sociedad,
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PUBLICIDAD. Ubicaciﬁn genera! de la’ pub11c1dad dentru del ‘can
texto de 1a propaganda y la comunicac16n social. Funciones -y
contexto en lta comunicacidn soc1al. Sus posihil1dndes de trans
formacidn interna como pnsib1e campo de aplicaciﬁn..'

COMUNMICACION, En esta 4red se verdn materias .gue muestren lo -
referente & la interrelacidn existente entre las persanas y -
los medios para mejorar l& comunicactén,

METODOLOGIA. Aplicacidn de los métodos clentificos de estudio
personal y en grupo. Conocimiento y préctica de Tas técnicas -
de investigacién en sus diversas aplicaciones; sus probiemas,
18gica, posibilidades y sistemas, AplTicacifin de esas té&cnicas

de investigacidn al trabajo académico.

PSICOLOGIA. Se hace un andlisis de la evolucidn normal y pato
idgica de la personzlidad. Andlisis de aspectos especificos co

mo motivacién, diferencias sociales, €ticas y estructuras de -
11derazgo aplicadas a los medios masivos de comunicacidn.

DISERD GRAFICO. Tiene come objetivo, posibilitar 1a expresidn
graéfica de uma idea.

COMPLEMENTARIAS. Todas aquellas materias que enriquecen el -
cuerpo de conocimientos que integran J1a tota!idgd de las que -
conforman la Licenciatura en Ciencias de Ja Comunicacidn.
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LITERATURA

FOTOGRAFIA

HISTORIA

PERIGDISHO

RADIOD

" FILOSOFIA

.

.

.

.

-

URIVERSIDAD ARAHUAC

Literatura y Arte Hispanoamericanos
Seminario de Fotograffa

Historta y Cultura Contempordneas
Historfografia Moderna

Teoriz General del Peripdismo
Historia del Periodismo
Lenguaje Perfodistico
Técnicas Periodfisticas

Funcionamiento de un periddico y agéncla_

noticiosa .

Periodismo Radiofdnico y Televisivo
Taller de Perlodismo I, II
S{tuacién Polftica Actual

Teor{as General de Radiodifusidn
Produccién I, 11, 111, IV
Guionismo Radiofdnico
Programacidn Radiofdnica
Anflists Radiofdnico

Radio Comparada

Introduccidn & 1a filosoffa
Filosoffa de 1a Ciencia

Historia dea la Filosoffa I, II
Légica Formal Moderna

Problemas Filosdficos Contemporéneos
FllosofTa de 1a Comunicacifn

Teorfa Estética ’

FilosofTa Secial
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SOCIOLOGIA . Teorfa Sociolﬁgica_
’ . Sociologfa de ta comunicacidn
. Opinién POblica

CINE . Teorfa General Cinematogréfica
. Produccidn 1, 11, I!I, LV
. Guionismo Cinematogrifico: .
. Historia y Critica del Cine I, 11
. Efectos del Cine.

TELEVISJON . Teorfa General Televisiva
. Produccidn 1, 11, 111, IV¥
. Guionismo Televisivo
. Teorfa Avanzada de 1a Televisidn
. Tdcnicas Especificas 1, Il

PUBLICIDAD ., TeorTa Genera) Publicitaria
. Lenguaje Publicitarie
, Efectos Psicosociales de la publicidad
. Publicidad por los medios
., Agencia de Publicidad
. Taller de Publicidad I, 11
. Publicidad Institucional
. Publicidad Especializada

COMUNICACION . Historia de los medios
. Fundamentos de 1a Comunicacién.l, II
. Teorfa Avapzada de la Comunicacidn I
. Comunicacifn Polftica '
., Comunicacidn y Misica
. Comunicacign y Desarrollo
. Investigacién de la Comunicacién I, 11, III
. Relaciones Piblicas
. Comunicacién Organizacional
. Taller de Lenguaje



NETODDLOEIA

PSICOLOGIA

DISEND GRAFICO

COMPLEMENTARIAS

Aspectos psicosociales de las- Relaciones
PGblicas.

Relaciones Pdblicas Internas

Oespacho de Relaciones PGblicas
Relaciones PGblicas Externas

Taller de Relaciones Pablicas

‘Relaciones POblicas Especializadas

tibernética e Inform&tica

Expresién Escrita
Semintrio de Expresién Escrita

Lingiifstica y Semistica

Retdrica .
Metodnlogfa del Estudio | .
Matodologfa

Psicologfa General y de la Personalidad
Psicologia Soctal
Psicologia de la Comunicacibn

Teatro

Principios de Administracién Aplicada
Mercadotecnia

Antropologfa General y aplicada
Seminario de Tesis

Principios de Economfia

Problemas Socioeconbmicos de México
Matemdticas

Estadfstica I, II

Legislacidn de Medios

51




UNIVERSIDAD AUTONGMA METRGPDLITANA

LITERATURA

FOTOGRAFIA

HISTORIA

PERIODTSMO

FILDSOFIA
SOCIOLOGIA
CINE

TELEVISTON
PUBLICIDAD

COMUNICACION

METODOLOGIA
PSICOLOGIA

DISEND GRAFLCOQ

COMPLEMENTARIAS

Teorfas y modelos de la Comunicacién
Educactdn Visual 11 y elementos de la
Educacién Sonora ’

Historia y Sociedad

Modelos de desarrcllo y préctica de Ja
Comunicaci6n, Preduccidn de Radiec

Hedtos Audiovisuales II. Cine

Medios Audiovisuales [, Televisidn

Poder y Préctica de 1a Comunicacidn
Expresidn Escrita

Introduccidn a las précticas sociales
de 1a Cemunicacién., Educscidn Visual I

Conocimiente y Sociedad
Area de Concentraciédn I, II, 111
México: Economfa, Polftica y Sociedad



LITERATURA

FOTGGRAFIA

HISTORIA

PERIODDISMO

UNIVERSIDAD 1BEROAMERICARA

. Ensayo en Héxico

. Narrativa Mexicana I, II

Perspectivas de la Literatura Hexicuna

Historis de las Teorfas Literarjas

. Harrativa tatfonamericana 1, IT

Poesfa y Poé&tica Latinoamer1cana I. 11’

. Ensayo Literario ' . o
Introduccidn a .1a Critica Literaria

., Fotograffa I, II, 111

. Historia Universal I, II
. Historia de México I, II
. Introduccidn de la Historia
. Mé&xico Contemporéneo
. Europa Contemporé&nea
., América Contemporinead
. Asia y Africa Contempordneas
., Amédrica Siglo XIX
. Europa Sigle XIiX
. Historia de Estados Unidos
. Historia de la Unidn Soviética

Teorfa de la Informaci8n Periodfstica 1,11
. Taller de Géneros Perfodistices !, !l

. Produccidén de Publicaciones I, !I

. Laboratorio de Periodismo I, Il

. Periodismo Especializado I, Il

. Guionismo Radiofdnice I, I
. Produccién de Radio I, Il
. Realizacién de Radio I, 1l

53



FI1LOSOFIA

SOCIOLOGIA

CIME
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Historia de ta Filosoffa I, II, LIl
Antropologfa Filosdfica s
Légica 1

Teorfa del Conocimiento I

Estética

Metafisica I

Fllosoffa en México

Filosoffa det! lenguaje

Fllosoffa social

Ftlgsoffa de las Ciencias del Hombre
Filasoffa de la Educacién

Filosofia de la Historia
Introduccidén al problema del hombre
Introduccidn al problema social

sociologia Latincamericana

lIdiologfa y Cultura a través de ]as
Instituciones

An&lisis Soeial I, 11, 111
instftuciones y Juventud

Juventud: Enfoque interdisciplinario
sociologfa de la Cultura

Readaptacidn y Conflicto

Problemstica de la Teorfa Social Contem
pordnea.

Formas alternativas: De respuesta Juve
nil

Introduccidén a las Ciencias Sociales

Guionfsmo de Cine I, Il
Produccidén de Cine I, II
Realizacidn de Cine 1, 11




TELEVISION

PUBLICIDAD

COMUNICACION

METODOLOGIA

PSICOLOGIA

Guionismo de Televisidn I, II
Produccién de Televisidn I, i1
Realizacidn de Telev1516n 1, -

Teorfa Publicitaria l.-II

721ler de Publicidad 1, 1T
Investigacidén de la Pub1icidad I, ll
pProduccidn Publicitaria I, 11 -~
Promocién Pubiicitaria |
Propaganda y Opinfﬁn Pabltca'

Teorfa de la Comunicacidn 1, li.‘ltz..'
v, ¥l ~

Investigacisn de 1a Comunicaclﬁn I. II.;:
THL, TV : o

Lenguajes y Medios de cnmunicaciﬂn I,
1t, Iil, 1v, v, vl . :
Taller de comunicacidén I, 1]..{11. v

v, vI ) _
Ptaneacidn de 1a Cumunicaclén T, ll.'IIl
Iv, Vv, ¥I

Medios de Comunicacidn ‘Industria y Poder
Estrateglas de Medios en Héxico
Comunicacidn Organizacional I, Il

fsicologla Social

Desarrollo Infanttl

pesarrollo del Adolescente

Psicologlfa de 1a Vida Adulta .

pesarrollo de Comunidades

Aspectos Psicosociales de las Emergencias
Psicologfa Social de la Educacidn
Formacién de Paraprofesfonales
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DISERD GRAFICO

COMPLEMENTARIAS

LT

Psicolégia de 1os asentamientos Humanos
Ecologfa del Desarrollo Infantid

Teorfa del Disefio
Disedo Gr&fico 1, II
Grabado

Serigrafia

seminario de Proyectos
Seminario de Opcidn Terminal
Estadfstica )



LITERATURA
FOTOGRAFIA

HISTORIA

PERIQDISMO

RAD1O

FILOSOFIA

SOCIOLOGIA

TELEYISION

UNIVYERSIDAD INTERCONTIKENTAL

Teorta Literaria I, 11

Teorta y Taller de Fotografta I, Il

Historfa Mundial 1, ji
Historia de México I, 11

Géneros Perfodisticos Informativos

Géneros Perfodfstices Interpretativos

Géneros Periodisticos de Opinidn

Organizacidn de Diarfos y Revistas

Teorfa ¥ Taller de Radicdifusién I,

iistoriz de la Filosoffa I, 11
Antropolagfa Filesdfica

Problemas Flloséficos Fundamentales

Filosofia Social
Etica General y Deontolegfa

1

Intraoduccisn al estudio de 12 Opinién

Pablica

Sociologfa de Ja Comunicacidn Colectiva

Téorfa y Taller de Cine I, 11
Cine -~ Club

"Medios Audfovisvales [, 11

Teorfa y Taller de Televisidn 1,

11
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PUBLICIDAD

COMUNICACION

METODOLOGIA

PSICOLAGIA
DISEND GRAFICO

COMPLEMENTARIAS

Publicidad y;prnpaggndq-}gfiiii__
Trabajo Editorial y de’Imprenta’

lntrod&cciﬁﬁxinjhs‘
cacidn
en el mundo

Desarrolio de 105
en Héxicu

Metodologfa l..lI
Linguistice 'y, Semidt
An&lisis de” Contenid
Redaceién I, II “

Psicologfh de la Coﬁhﬁiéaéidn Colectiva

Economfa Pelftica 1, 11

Problemas SocieconBmices de México
Estadistica I, Il

Esquema Jurfidico Mexicano

R&égimen Legal de los Hedios de Comunicy
cidn

Doctrinas Politicas I, II
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LITERATURA
FOTOGRAFIA
HISTORIA

PERIODISMO

RADIO

FILOSOFIA

SOCIOLOGIA

CINE

JELEVISION

PUBLICIDAD

COMUNICACION

UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA

Kistoria del Periodismo
Expresidn Perfodfstica
Investigacidn Perfodistica

Producci®n Radiofénica I, II

Formulacibn Social y Mexicamna I, II
Sociologfa de 1a Comunicacidn Colectiva

Produccidn Cinematogréfica I, Il
Produccibn Televisiva 1, I

Propaganda en la Comunicacién Social
Publicidad en 1a Comunicacidn Social

Relaciones Piblicas y Direccién
Relaciones PGblicas 1, I

Seminario de Investigacién en Relaciones
Piblicas . . '
Introducctdn a ta Comunicacidn
comunicacibén Grifica

seminario de I!nvestigacién en {omunica-
cidn
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NETODOLOGIA
PSICOLOGIA

DISERD GRAFICO

COMPLEMENTARIAS

60

Exprestén Oral y Escrita
Mgtodologfa de la Investigacisn I, 11, II1°

Psicologia Socta)l : :
Psicologfa de la Comunicacidn Colectiva

Disedo Grifico

Administracidén General [, Il

Taller de Estilfstica '

Producci&n Multimedia I, Il

Prdcticas Profesionales [, 11

Seminario de Tesis

Responsabilidad Legal y Social de los me
dios de comunicacidn

Derecho



UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

LITERATURA
FOTOGRAFIA

HISTORIA

PERIODISMO

RAD1O
FILOSOF1A

SOCIDLOGIA

CINE
TELEVISIDN

PUBLICIDAD

COMUNKICACION

Historia Mundfal Econdmica y Social 1,
11, 111 '

Géneros Perfodisticos Informativos
Géneros Periodfsticos Interpretativos
Géneros ‘Perigdisticos de Opinidn

Formacidn Social Mexicana I, II, II1l
Teorfa Social 1, 11, 111

Introduccidn at Estudio de 1a Opinidn
Pablica .
Lenguaje y Socfiedad

Sociolagfa de 1a Comunicacién Colectiva

Técnicas de Informacidn por Cine

Teortas de 1a Comunicacidn y 1a Informa
cién .

Teorias de los Medios de Comunicacién
Colectiva

Técnicas de Informacifn por Radio, Televisién
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METODOLOGIA

PSICOLOGIA

DISERO GRAFICO

COMPLEMENTARIAS

62

Taller de Investigacién y Redaccidn
Metodologia !, Il L '
Introduccidn 'a Ja Linglifstica

Psicologia Social.

.Psicologia de 1a Comunicacidn Colectiva

Materias Optativas

. Economta Polftica I, II, III

Desarrollo, Régimen y Estructura de los
Medios de Comunicacidn.en Héxigco 1, 11



LITERATURA

FOTOGRAFIA

HISTORIA

PERIODISHO

FILOSOFIA

63

UNIVERSIDAD DEL TEPEYAC

Tallér de Literatura

Laboratorio de Fotograffa Fija
Taller de Fotograffa

Periodismo

Periodismo Préctico I, 11

An3lisis de Contenido Periodistico [, 11
dficinas de Prensa

Hioticias por Radio

Técnicas de loticias por Televisidn
Socliologfa de 1a Prensa I, It

Perfodismo Comparado

Radio 1, I1

Laboratorio de Produccién Radiofénica
I, 1}

Guionismo

AnSlisis de Contenide Radiofénico
Programacidn Radiocfénica
Radiodifusién Educativa
Periadismo Radiofénica
Dramatizacién y Direccidn
Musicologfa

Sociologfa de la Radio
Laboratorio de Periodismo

Filosoffa Social
Métodos de Pensamiento
Filosoffa de la Comunicacién



SO0CIDLOGIA

CINE

TELEVISION

PUBLICIDAD

64

Introduccién a 12 Sociologfa
Sociologia de la Comunicacidn
lntroducc16n a.la: Investigncién sDclal
Opinidn Pﬁbl1ca R : -

Cine 1, I1 . - . .
Cinematogr6f1ca !. llu

Gulonismo.

Andtis{s de- Cnnten1do cinematografico
I, 11

Estética del Cine

Laboratorio de Cine I, II

Montaje .

Laboratorio de Edicidn

Television I, II

Laboratorio de Produccidn, i, 11
An&lisis de Contenido Televisivo
Guignismo

Televisidn Educativa

Produccidn de Noticlas por Televisidn
Evaluacidn de Talevisibn Educativa
Administracidn de la Televisibdn
Televisidn Persuasiva

Produccitn de Programas Audiovisuales

Publicidad

Mercadotecnia

Administracién de 1a Publicidad
Investigacidn de Mercados

Publicidad Creativa

Casos Précticos de Mercadotecnia y Publi
cidad

Propaganda Polftica




COMUNICACION

METODOLOGIA

PSICOLOGIA

DISERD GRAFICO

COMPLEMENTARIAS

t

Teoria de l1a Caomuynicactidn I, Il

Introduccién a los medios de Comunicacidn

Comunicacidn

Investigacidn de la Comunicacidn I, II
Procesos y Efectos. de la Comunicacidn
Colectiva )

Relacliones Pitbticas Internas

Relaciones POblicas Externas

Metodologfa de Estudio
Taller de Redaccidn

Introduccidn a 1a Psicoplogfia
Psicologfa de 1a Comunicacidén
Psicologfa Sociatl

Psicologfa de la Personalidad

seminarioc de Tesis I, Il

Administracién de Personal

Problemas Socioecondmicos de México I,
It

Estadfistica I, 11

Legislagiépn de los Medios de Comunica-
cidn A

Humanistica I, 1[I, 111, 1¥




{ CUADRD 2 )

CUADRO COMPARATIVO EN PORCENTAJES

DE LAS MATERIAS UTILIZADAS POR LAS UNIVERSIDANES

EN CADA PLAN OE ESTUDIOS

13 D ts

UNIVERSIDAD 12 3 4 5 6 ? ] ) w n 12

¥ H % % % x % X T % R
ANAHUAC 180 1.00 2.00 00 9.00 9.00 3,60 %.00 200 %60 19,00 6.00 300 - 1b00
AUT, WETROP, - 830 B30 - 8.3 - - . .1 8.30 - i ; i:iu- < L'é a0 2.9
IDERONM. 7.85 2,06 9.28  8.57 , 162285 (142004 187 2
INTERCONT. 384 2.6 1,68 1,89 :I:B;_. T
LATINOAM. - e - am (TR
UNAN - - 750 . 7,50 5.00 - 12,50
TEREYAC 1ade 2,29 - 1188 ) 9.1%1' 10,3 (751 I 12,66

). Literatura
2. Fotografia
3. Historia
4, Perfodismo
5, Radio

L

b M

" 6.
-7

8.

10.

w

Filosaffa"
Sociologia’
Cine

Television
Publicidad

11. Comunicacidn
12, Metodologfa

13, Psicalogfa

14. Disefo Grifico
15, Complementarias
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4.5 ANALISIS DE LAS MATERIAS UTILIZADAS EN CADA UNIVERSIDAD

.

En base 2 los porcentajes obtenidos, podemos observar que:

La Universidad Andhuac, pone gran énfasis en materias propias
de Comunicacién; en Cine, Televisidn, Radio, nc dando mucho én
fasis en materias filosédficas, 1iterarias,

La Universidad Autdnoma Metropolitana, a? tener-establecida HE
ensefianza a través de médulos, es diffcil distinguir a qué -
drea o materias dedica més su ensefianza, pero 2 través de este
cuadro, vemos que da {importancia con cliertc equitibrio 2 cada
una de las dreas de ia carrera como son: Cine, Televis{én, Fo
tograffa, Radlo, Comunicacidn. En 1a visita reatizada nos dimos
cuenta que resalta el aspecto préctico.

La Universidad Ibercamericana, tiene una gran tendencia hacla
las materfas Socliales y Humanisticas, dando gran peso para su
estudio’a: Comunicacisn, Filosoffa, Histeria, Sociologfa, Pe
riodismo, Literatura; y en relacidn a Tas fAreas de 1a carrera,
da Ta misma importancia a Radio, Cine ¥ Televisiﬁn. haciendo -
menos énfasts a Fatografia,

La Universidad Intercontinental, puntualiza en materias Filosd
ficas. En Historia, Pariodismo, Cine, Publicidad, Comunicacidn,
Televisién, Radfo, Literatura, Fotograffa, No tiene materias -
designadas para Disefio Gréfico y muy poco en el &rea de Psico
logTa.

La Universidad Lationamericana se enfoca mucho hacia las matg
rias soclales;. Comunfcacitn, Sociologfa; también a ta Hetodolo
gfa, Da el mismo peso de estudio » cada una de las areas Cine,
Televisién, Publicidad; Periodismo en un porcentaje un poco =
m&s elevado; en cambio &reas que no toca son: Fotograffa, Lite

ratura, Filosoffa, Historia.

67



La Universidad Nacional Autonéma de México, en sus mater1qs e
enfoca mucho al drea de 1a Sociclogfa. Ciertas materias especl

ficas para el estudio de esta carrera se ven ya de acuerdo a

la rama que escoja cada uno de los estudjantes, pero que no -
aparecen en e] plan de Estudios General, por 1o cual se ven al
gunas 3reas en ceros por no ser materias obligatorias, pero no
por ello descuidan el estudio de 12s mismas, sino que su pro
fundizacién se proporciona a) estudiante que desee cursarlas,
pues en los dos ltimos semestres es donde se da e estudio es
pecffico sobre las 4&reas de la carrera, escogidas éstas segin
e] deseo y aptitudes de cada alumno, por lo que en el pian ge
neral hasta 60, semestre no se presenta su estudio.

La Universidad del! Tepeyac tiene mis pesc de acuerdo a sus ma
terias en lo que se refiere a Radio, Televisidn, Cine, Comuni
cacién en general, Publicidad; y con un bajo porcentaje en m_
terias de Literatura, Historia, Metodologfa.

Esto es detectadoa través de la observacidn de las materias -
que utiT{za cada Universidad en su Plan de Estudios, pero que -
en realidad puede diferir en relacién a) contenido exacto y -
profundo que tenga cada materia, lo cual puede cambiar en gran
medida los porcentajes Sobre los aspectos se considera se tie
né un Mmayor o0 Mmenor estudio.

fomo -se ha visto; existen varfaciones entre Tos diforentes Pla
nes de Estudio, asf misme, dicha variacidn, va en relacidn di
recta, con el objetive particular de cada Universidad.
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{ CUADRD 3 )

4.6 ’ TOTAL DE MATER1AS A CURSAR

EN LAS INSTITUCIONES DE ENSERANZA SUPERIOR

UNIYERSIDAD

UNIVERSIDAD ANAHUAC

UNIYERSIDAD AUTONOMA
METROPOLITANA

-UNIVERSIDAD IBERQAMERICANA
UNIVERSIDAD INTERCONTINENTAL
UNIVERSIDAD LATIONAMERICANHA

UNIVERSIDAD NACTONAL AUTOHOMA
0E MEXICO

UNIVERSIDAD DEL TEPEYAC

MATERIAS

62

{ A BASE DE MODULOS )
70
56
3s

40

66
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E1 nimerc de materias qde integran cada Universidad que ofrece
Ta Licenciatura en Ciencias de 1a Comunicacidn, fluctia de una
a ofra, ocupando el siguiente orden: :

PRIMER TERMINO: UNIYERSIDAD IBEROAMERICANA
- SEGURDO iERHIND: UNIVERSIDAD DEL TEPEYAC
TERCER TERMIND: UNIYERSIDAD ANAHUAC
ULTiMO TERHINO: UNlVéRSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA

El. NUMERO DE MATERIAS OGEDECE EN LAS UNIVERSIDADES A:

Principalmente & 1a especialidad a la que se encuentre enfora
da y a las materias optativas ofrecidas por 1a misma.

51 se tomaran en cuenta la totalidad derlus materias ofreci
das en las Universidades en las distintas especfalidades exis
tentes, el nimero de materias ascenderfa considerablemente.

En el ceso de la Universidad Autondma Metropolitana, &sta fun

ciona a través de mbdulos, por Jo que es diffcil distinguir el
namero de materfas, )

4.7 METODOLOGIA DE LA EMSENANZA EMPLEADA

Por medio de la investigacién realizada en cada una de las Uni
versidades que ofrecen 1o Licenciatura en Ciencias de 1a Comy
nicacidn, nos dimos cuenta que el material diddctico que tie
ne cada una de elias nos refleja una gran diferencia, tomands en

10



consideracidn en este aspecto el equipo audiovisual, fotogrifi
‘co, televisivo, cinematogrdfico, de radio, etc,, asf comc de
las condiciones de los laboratorios de préctica para los alum
noé. que ofrecen una mayor o menor especializacidn,

. En base & esto, las Universidades sfguen una cierta tendencia,
Ta cual ir8 en relacidn directa a los métodos y al material di
dictico vtilizado, as{ como a la facilidad de adaptacién a es
tos métodos de las diversas Sreas a estudfar,

Independiente del objetive que persigue cada uno de los planes
~de estudio de las diferentes Instituciones, la metodologfa de
la ensefanza que se sigue para impartir las diversas cdtedras,
es similar en todas las Universidades, La vartante encontrada,
se da en los {nstrumentos empleados para e) desarrollo de di
cha metodologia,

Existe una exposicidn par parte del maestro, con una participa
cfdn directa de los alumnos en la clase, lecturas complementa-
rias, la resolucidn de casos practicos a lo largo del curso, -
asf como la elaboracién de un trabajo de investigacitn y desa
rroflo, al finalizar cada perfado.

4.8 COLEGIATURAS

Consideramos importante analizar este aspecto, ya que es nece
sario conocer e! nivel socioecondmico de la poblacidn de cada
institucidn.

Debido a que el perfodo de enseiianza varfa de acuerdo a la Unj
versidad, fue necesario entonces el anualizar el costo, incly
yendo inseripcibn y colegiaturas,
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{ CUADRO 4 )

CUADRO DE CUDTAS DE UNIVERSIBADES

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

UNIVERSIDADES
URIVERSIDAD ANAHUAL

UNIVERSIDAD AUTGNOMA
METROPOLITANA

UNTVERSIDAD IBEROAHERICANA
UNIYERSIDAD INTERCONTINENTAL
UNIVERSIDAD LATIONAMERICANA

UNIVERSIDAD HACIONAL
AUTONOMA DE MEXICO

URIVERSIDAD DEL TEPEYAC

COSTO ANUAL

$ 4'062,000.00

s 20,000.00

$ 4'468,200.00

$ 3+258,600.00

$ 2'120,000.00

5 500,00

$ 2'208,000.00
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CIENCIAS DE LA COMUNICACION EN LAS

{ CUADRO S )

DURACION DE LA LICENCIATURA EN

« UNIVERSIDAD

ANARUAC

1BERODAMERICANA
INTERCONTINENTAL
LATINCAMERICANA
METROPOLITANA
U.N.A.NM.

TEPEYAC

DIFERENTES UNIVERSIDADES

PERIDDO

8 SEMESTRES

B SEMESTRES
8 SEMESTRES
8 SEMESTRES
12 TRIMESTRES
B SEMESTRES

B SEMESTRES

-
]
=]
w



~ CAPITULO ¥

ESTUDIO DE OEMANDA



v. -ESTUDID _DE__ DEMANDA

1 Generalidades
.2 Demanda Potencial
5.2.1 Alumnos de Preparatoria que piensan estudiar la
carrera
5.3 Hetodologfa para l1a determinacidn de 1& demanda Potencial
. 5.4 Hercado actual de l1a Universidad La Salle
5.5 Preparatorfia de afluencia a la Universidad La Salle y de
otras instituciones
5.6 Cuestionario
5.7 Justificacidn de Preguntas
" 5.8 Resultado de los Cuestionarios
‘5.9
&

5.
5

Andlisis del Estudio de la Demanda

.10 Porcentaje de Desercidn aplicado i

5.1 Poblacidn Estudiantil estimada para la Licenciatura en
Ciencias de Ya Comunicacidn en 1a Universidad La Salle.



ESTUDIO - n'EV-' DEN A ND A

5.1 n:ﬂsaALJbanss_

En este aspecto, se pretende estabiecer si existe por parte de

los alumnos de Preparatoria, Eachillerato, etc. 12 inquietud

bur estudiar fa Licenciaturs en Ciencias de’la Comunicacién. y

" 51 esta podrfa traducirse en un mercadd potencial para 12 Uni
versidad La Salle, suficiente para justificar o no su 1mplemen
tacién en su perfodo m&s 0 menos cercano,

5.2 DEMANDA PDTENCIAL

Podemos decir que quienes estarfan interesados en adquirir e}
servicio, o en otras palabras en Inscribirse para cursar la -
Licenciatura en Clencias de ta Comunicacidn en 1a Universidad
“La Salle*, son los estudiantes que cursan el tercer afo de -
Preparatoria, Bachiller ¢ lo gue corresponda. Es par ello que
resultaba de especial interés el conocer sus preferencfas en -
cuanto & carreras profesiconales, y saber que imagen sobre di
cha Licenciatura tenfan, ya que &sto era bisico para definir
su comportamiento ¥ con ello la demanda potencial.

§5.2.1 Alumnos de Barhillerato que piensan estudiar la carrera

En la mayorfia de las Universidades, se puede apreciar una -
afluencia a é&stas, de alumnos de ciertss Prepsratorias con una
tendencia estable, En la Universidad "La Salle", se tiene un
mercade ya definido el cual fue necesarito identificar para avo
carnos ien un estudio mds profundo,
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Se depi&ié aplicar un cuéstionario que”arraJaré'en términos -
generales, Ta siguiente informacidn -sobre alumnos:

-

Carrera que piensan estudiar
Universidades donde la piensan estudiar
Conocimiento que tienen sobre la Licenciatura en Clenctas de

la Comunicacién
Porcentaje de aluymnos en Clencias de la Comunicacidn, entre

otros.

3 METODOLOGIA PARA LA DETERMINACION DE LA DEMANDA POTENCIAL

La metodologfa que se utilizd para determinar la demanda poten

ct

1.

a) fue Ta sigulénte:

Investigactdn de Tas Preparatorias cuyos alumnos congurren
mds a la universidad “La Salle” para el estudio de Carreras
Profesionales con clerta afinidad a ta Licenciatura en Ccien
cias de la Cemunicaci6én, como sen: Lic, en  Administracidn,
Contadurfa y Derecho.

Determinacidn del tamafoc de 1a muestra;
Para estimar 1a muestra, se utilizé la siguiente férmula:

n = 22p{1 - P)
S TS
E
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Donde:

n s Tamafo necesario de 1a muestra

2 « Namero de unidades de desviacidn estadndar en la distri
bucisn normal, que producird 21 grado deseado de con
fianza.

P = Proporcidn de 1a poblacién que posee las caracterfsti
cas de interés,

E = Error 0 m&xima diferencia entre 1a proporcidn muestral
'y 1a proporcién de 1a poblacién que estamos dispuestos
a aceptar en el nivel de confianza que se sefatle,.

Datos:
ns?

Z = 90% = 1,65

P = 0.5

E = 0,065
Sustitucién n = z%p(1 - P} {+4+)
Sustitucidn 2P0 - P)

n o= (1.65}2 0.5 {1 - 0.5)
(0,065)°

n « 2,7225 {0.25)
0.004225

n = 0,680625
0.003225 -

n = 161.09 o= 162

Holgura de ¥ 1p



Se u;111i6 asta fﬁrmufa'ppes se trata de una piopnrcian dentro
de 1a poblacidn total de estudiantes de Preparatoria, Bachi
1ler, etc.. que cursan el dGl1timo afio y V1levan el 3rea III | Eco

némico Administrativa ) o el &rea IV { Disciplinas Sociales },

destinadas para el estudio de 1a Licenciatura en Ciencias de
la Comunicacidn,

{(+++) Utilizamos esta férmuls basindonos en el 1ibro;
INVESTIGACION OF MERCADOS; Welers Ronald M.; Edit,
Prentice-Hall-Hispanoamericana, S,A.; p.p. 540
1986

3. Aplicacisn del Cuestionario
4, Tabulacitn y andlisis del mismo.

Se aplicaron 176 cuestionarios en el ciclo escolar 1988-1989 a
alumnos de tercer afio de Preparatoria (en el Distrito Federal)
en el &rea destinada para el ostydio de 1a carrera de Clencias
de la Comunicacidn; &rea [1I (Econdmico Administrativa) y &rea
1v (Disciplinas Sociales!),
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{ CUADRO &)

5.4 MERCADD ACTUAL DE LA U.L,SA.

PREPARATORIAS DE PROCEDEHCIA: LAS 10 PREPARATORIAS DE MAYOR
AFLUENCIA A LA UNIYERSIDAD " LA SALLE ",

AREA METROPOLITANA TOTAL FOR
ALUMNDS CIENTOD
UNIYERSTOAD LA SALLE 52 10.0386 %
CRISTOBAL COLON 28 5.4054
INSTITUTO PANAMERICANO 22 4,247

ANGLO ESPAROL

MOTOLINIA 27 4.0540
UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA 21 . 4.0540
COLEGIO SIMON BOLIVAR 17 l.z2gis
PREPARATORIA LA SALLE ) 14 2.7027
BOULEVARES

CEHTRO UNIVERSITARIOQ MEXICO 14 2.7027
INSTITUTO JUVENTUD 13 2,5096
COLEGIO FRANCES PASTEUR 12 2.3166

SUMA 214 41.3125 &



+ OTRAS PREPARATORIAS : 304 58.6872 %

TOTAL 518 $%.9997 £

+ En este rubro estd 1a suma de los alumnos de 102 Preparato-
rias, que por ser tan disperso y poco significativo no apare
ce. )

ESTA TESIS WO DEBE
SALIR BE 1A BIBLIOTECA
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5f5 PREPARATORIAS DE AFLUENCIA A LA UNIVERSIDAD LA SALLE

Y DE OTRAS INSTITUCIQNES

PREPARATORIA

UNIV. LA SALLE
CRISTOBAL COLON
1. PED. ANGLD E.
MOTOLINIA

UNIY, LATINDAHERICAKA

SIMON BOLIVAR
LA SALLE BOULEVARES
CENTRD UNIV. MEXICD
INST. JUVENTUD
FRANCES PASTEUR
COL. MERCEDES

INST, DON BOSCO

LA SALLE PEDREGAL
FRANCES HIDALGD
COL. LAS ROSAS
INST, REHACIMIENTO
MONTAIGNAC

COL. GUADALUPE

€OL, COLUMBIA

UNIV, DEL TEPEYAC

NUHERO DE ALUMNOS

52
28
22
21
23
17
14
14
13
12
10

L= - T - I . - I - -3

PORCENTAJE

10,03%
5.40
4,24
4,08
4,08
.28
2.70
2.70
2,50
2.3
1.93
1.54
1.54
1.54

1.38 -

1.35°
1,35
1.18
105
1.15




PREPARATORIA

HUMERO DE ALUMNOS

AMADO NERVO

1NST. CULTURAL SUCRE

COL. INDOAMERICAHNO

UNIV, DEL VALLE DE- MEX.

" MEXICANA AMERICANA

TEPEYAC DEL VALLE

MGDERNO TEPEYAC

INST. GUADALUPE INSURG.

YOCACIONAL

CENTRO DE EST. UNIV.

ANGLO ESPAROL

cuaM

INST, CULTURAL A.C.

COL. MADRID

MARTINAC

COL. WILLIAMS

E. H. P. Plantel 8

ESCUELA INTERNACIONAL
COL. MARIA CURIE

cEvCA

ITESH MORELDS

FRANCES DEL PEDREGAL

COL. VALLARTA

INST. SAN MATEG

NN W W W W W W A kR m a b B YD

r

NN

PORCENTAJE

1.15
0.96
D.96
0.96
0.96
0.96
0.77
0.77
.D.f?
0.77
0.77
0.77

0.77
6.57

0.57

0.57
0.57
0.57
0.57

" 0.38
0.38
0.38
0.38

' 0.38
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" PREPARATORIA NUMERD DE ALUMNDS PORCENTALZE

0.38
0.38
0.38

CENTRO UNIY. IHST. ARBOLEDAS
INST, VILLA OE CORTES

COL. MORELOS
"COL. ‘FRANCD INGLES

2

2

2

] 0.38
H1SPAND AMERICANO . 2 0.38

2

2

2

2

INST. SATELITE - 0.38
UNTV, FRANCO MEXICANO 0.38

" IUCE ' 0.38
1SEC 0.38
ARNDLD JOSEPH ' 1 ' 0.19
COL. CIENCIAS 1 0.12
HISPANO INGLES - 1 0.19
TEXCOCO : 1 0.9
REINA MARIA 1 _ 0.19
ITESKH CEM . 1 - RIS
INST. TEC. DE MONTERREY 1 ' jp;js'?i‘:
ANTONID CASO : 1 0,19 - 5
ACADEMIA MADDOX 1 0.19 ST
HIER ¥ PESADO 1 ST fu.iaf;* o
L. J. RUIZ DE ALARCON v S eas
AMERICAS o C bas
NAL. DANZA CLASICA 3 o Toae
L. HEXICANO JAPONES 1 o 0.18°

CENTRO MEX. ANGLO MEX. 1 ) . 0.19 "




FREPARATORIA . RUMERD DE ALUMNOS PORCENTAJE

ARNOLD J. TOYBER- 1 0.1%

CUDEC 1 0.19
INST, B, RUDYARD KIPLI 1 ' 0.19
FRANCISCO POSENTI - 1 0.19
UNIY. PANAMERICANA 1 0.19
" FAC. CIENCIAS POL. Y SOC. 1 0.19
NUEVO CORTINENTE 1 0.19
CENTRO ESTUDIOS LOMAS 1 0.19 .
BACA REINA DE MEXICO ) 0.19
InsT, TEC. CHILPO 1 0.19
LUZ DEL TEPEYVAC 1 ) 0.19
INST, ROMERA 1 0.19
CENTRO ESCOLAR YAOCA A 0.19
UNIV. REGIOMONTANO 1 . 0.19
€OL. BACHILLERES 1 : 0.9
COMITAN 1 0.19
BENJAMIN FRANKLIN 1 0.1%
COL. MANUEL CONCHA 1 0.19
INST. LONDRES 1 0.19 .
U.HLALN, 1 0.19
UNIV. 1BEROAMERICANA 1 0.19
BENAVENTE DE PUEBLA 1 0.19
€. ESCOLAR DEL LAGO 1 - 0,19
INST, HIGUEL ANGEL 1 0.19

UNIV, DE GUADALAJARA 1 0.19



PREPARATORIA - : NUMERO DE ALUMMNOS PORCENTAJE

~ESC, LIBRE DBE DERECHO i 0.1%

INST. MA. ISABEL 1 0,19
INST. LEON FELIPE 1 0.19

INST. DE LA VERACRUZ 1 0.19

COL. KANSAS 1 - . 0.15

1vee 3 " 0.19

INST. CENTRO UNION 1 _ 0.19 -
VILLAKUEVA MONTARC ) S s
PREP. MIXCOAC POLANCO 1 N R T I

1TAM N SRR TR

OTRAS 64 o oages
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6“’:‘,."_%,- LA SALLE

México, D.F.. & 2} de Septlexbre de 1988

A QUIEN CORRESPONDA.

Estirados Sefloress

Alurnos da la Escuela de Contadurfa y Adoinistracidn, esctdn -
llevando a cabo una invesgtipacidn con el objeto de determinac=
la factibilidad para establecer en la Universida:” La Salle la-
Licenciatura de Clencias de la Comunicacidn.

Per lo anterilor, naos perolcinmos solicitar su apoyo, para pro--
porcionar infornacidn a las sefioritas SOCORRD y TERESITA VAZ--
QUEZ HERNAYXDEZ c¢on el fin de que realicen dicha investigacidn.

5in otro particular y en espara de su valiosa cooperacifn, nos
es grato enviar a uscedes un cordisl zeludo.

Atesentanoente
"INDIVISA MANERT™

G

C.P. MA. Tzrqgiaf’u CRIBE
DIRECTORA
ESCUELA DE COXTADUPIA Y ADMINISTRAGION



5.6 CUVESTIOKARIGQ

ESTUDIO . DE LA. DEMANDA

CONTESTA POR FAVOR LAS 5]GUIERTE5-§RE§UNTAS:

1. AREA QUE CURSAS

2.

{POR QUE LA ESCOGISTE? ( SERALAR SOLO UNA ALTERNATIVA

FACILIDAD EN LAS MATERIAS

POR LA CARRERA QUE VAS A ESTUDIAR
PORQUE TE GUSTAN LAS MATERIAS
PORQUE RO TE GUSTAN LAS DEMAS AREAS
'OTRAS - '

LQUE CARRERA TE GUSTARIA ESTUDIAR?

" (LUALES SON LAS UNIVERSIDADES EN LAS QUE TE GUSTARIA -ESTQ-

DIAR LA CARRERA?

(EN QUE UNIVERSIDAD PREFERIRIAS ESTUDIAR? :POR QUE?

SEFALA LAS PRINCIPALES CAUSAS DE DICHA ELECCION
COLEGIATURA
PLAN DE ESTUDIOS
RECOMENDAC [ ONES
UBICACION FISICA
UNICA QUE IMPARTE LA CARRERA
- OTRA
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LHAS PEﬂSADDIALGUNA VEZ EN ESTUDIAR LA LICENCIATURA EN CIEN

"CIAS DE LA COMUNICACION?

10.

51 , (POR QUE?
NO

LCREES ﬁUE ESTA LICENCIATURA ES IMPORTANTE EN LA ACTUALIDAD?

MUCHO
pOCo
RADA

{SABES EN QUE CONSISTE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION?

51
NQ

LTE GUSTARIA QUE LA UNIVERSIDAD "LA SALLE* CONTARA CON LA
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION?

s LPOR QUE?
KO
ME ES INDIFERENTE

P Y
P —

GRACIAS
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5.7 ‘ JUSTIFICACTON DE PREGUNTAS

PRESGUMNTA \ JUSTIFELCACION
1 . Conocer cuil es el drea de esty
dtc de mayor afluencia por parte

de los estudiantes.

2 beterminar qué motives son los -
’ que tienen T0s alumnos al escoger
el &re2 a cursar,

3 Definir -y conocer culdl(es) cafrg
ra{s) son las de mayor preferen
cla por parte del estudiante y -
qué les gustarfa estudiar,

4 ' Conocer qué Universidades son Jas
gque 1e llaman mds la atencidn al
estudiante para |levar a cabo sus
estudiocs profesicnales.

5 S Saber cull es el gusto particular
- del alumno hacia alguna Universi
' .dad en especial y qué Jo motiva a

preferiria.

6 : Conocer las razones principales
' que determinan la eleccidn de di
cha Universidad. En la pregunta -
anterior, s8lo se pregunta qué -
Universidad y por qué y en 12 pre
sente, queremos conocer 1as razo
nes principales.




PREGUNTA

.10

dJd U STIFICACION

Determindr si el gusto por estu
diar 1a Licenciaturs en Ciencias

-de la Comunicacidn, permanece 1a

tente en la actualidad.

Conacer s1 1a opinién que se tie
ne sobre la Licenciatura en Cien
clas de la Comunicacidn es favora

" ble, ¥ s{ se considera actual en

su aplicacién,

Determinar 51 se tiepe una idea
clara de o que es 1a Licenciaty
ra en Ciencias de la Comunicacidn.

Conocer si 1a Universidad La  Sa
1le. cuenta con el gusto y el de
sev por parte del estudfante en
1a posibilidad de que 12 misma,
le brinde esta Licenciatura,

T



5 8RESULTADO DE LOS CUES

89

{Anexo 1)

{Anexo 2)

3

(Anexo 3)

4

TIONARIDS

RESPUESIAS

Héxica

.. 65,36

we

Area 111
Area IV 34,63°% .
Carrera a estudiar 65.34 %
Gusto por materias 19.51.%
Otras . 5,85 %
Facilidad en materias 4,39 %
No gustan demis &reas 3.90 %
Administracién . ' 23.41 3
Derecho 22,92 %
Ciencias de la Comunic, 22.43 %
Contadurfa 10.24 %
Mercadotecnia 4,39 %
Rel. Internacionales 3.41 %
Ecanomfa 2.92 %
Pedagogfa 2.43 %
Publicidad 2.43 %
Clencias Polfticas 1.95 %
" Turismo 1.46 %
Filosoffa 1.46 %
Sociologfa 0.48 %
Universidad lberosmericana 22.01 %
Universidad "La Salle* 19.67 %
Universidad Andhuac 8.19 %
Instituto Tecnolbdgico y de 8.19 %
Estudios Superiores de .
Monterrey
Instituto Tecnoldgicoe Auton. 7.72 %



PREGURIA y 'nfjﬁ_*ﬁsggzgsglﬁé

Universidgd Hal. Autun. de h' 5:5Z':

México . : .
Escuels Libre de Derecho ;"5.25 %
Universidud Panamericana'f 4021 %
) Universidad Intercontinenta1 3.98 %
_“Univers1dad de “tas Américas . 3.27-3%
Universidad Tecnoidgiéa - " 2.57 %
' -univers1dad Autdnoma Metropol,2,34- %
;Unlversidad del Valle’ de 1.63 %
- México. . -
Universidad del. Tepeyac 0.93 %

33

‘Escuela’ aancaria y Comercial 0.93
Universidad del Colegio de 0.70 %

Mé&xico .
Inst. de Intérpretes y 0.45 %
- Traduct. )

Anglo Americanc _ 0.46 %
ttniversidad Hueve Mundo 0.46 %
1517 0.46 %
Universidad Femenina de 0.46 3%
México
Inst. Franco anicano 0.46 %
Centro de Estudios de 0.23 %
1a Comunicacién

{Anexo 4) instituto Nactonal de 0.23 %
Bellas Artes

1 Universidad "La 5alle" 25.87° %
a) Nivel Académico 30.76 =
b} Ambiente 17.30 %
c) Ubicacidn 15.38 %
d) Gusto 7.69 %
e} Sistema Académico 5,76 %
Favaorable :

f) Prestigio 5.76 %
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g} O}Qanizacién 5.76

h} Pase directo 3.84 %
i} Recomendac. 1.92 %
3) Ambiente Cristiano 1.92 %

Universidad lberpamericana 20.89 %

a) Mivel Académico 47.61 %
b) Plan de Est. 16.66 %
¢} Referencias 9,52 %
d} Relaciones 7.14 %
e} Prestiglo 4,76 %
f} Colegiaturas 2.38 %
g) Ambiente 2.38 3
h) Instalaciones 2.38 %

Instituto Tecnoldgico y de 9.95 %
y de Estudios Superiores

Monterrey )

a) Nivel Académico 70.00 %
b} Prestigio 10.00 %
c) Muy completa 10.00 %
d) Alta Calidad 10.00 %
e} Relaciones ‘5,00 %
f) Sistema 5.00 %
Instituto Tecnoldgico 8.95 %
Autdnomo de México :

a) Nivel Académico B8.8B8 %
b) Sistema .55 %

¢) Prestigio 5,55
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: BEEE!EE
‘_Universidnd Nacinna1 Autﬁnoma 6. 46
.- de MExico’ o O
SUa) Nivel Académicoff 751,53 I
" b} Guste T S 30076 %
). Ubicaciﬁn : S 7,69 %
Universidad Andhuac : 4,47
- a) Nivel Académico 33.33 %
b)»MgJores Haestros 22.22 %
¢) Prestigia 22.22 %
d} Plan de Estudios 17.11 %
e) Ambiente 11.11 %
Escuela Libre de Derecho 3.98
a) Mejor en Derecho 52.00 %
b} Rivel Académico 48.00 %
Universidad Panamericana 2.98
a) Nivel Académica 60.00 %
b) Plan de Estudios 40,00 %
Universidad Jntercontinental 2.98
a) Nivel Académico 50.00 %
b) Plan de estudios - 33,33 %
¢) Recomendaciones 16.66 %
‘Universidades Extranjeras 2.98
a} Nivel Académico 100.00 %
Universidad del valle do M, 1,99
a) Nivel Académico 100,00 %

__n [~

|
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PREGUNTA ' o '_"5-5 ESPUESTAS

Universidad Tecnolégica - 1.99 %
a} Ambiente. . - 100.00 %

5 Escuela Bancaria y Comercial 1.49 %
a} Muy buena 100.00 %

Universidad de las Américas 1.49
a) Prestigio Académico 66.66 %

at

b) Plan de Estudios 33,33 %
Universidad Autonéma 0.99 %
Metropolitana

8] Prestigio 50,00 %

b) Colegiatura 50,00 %

Universidad de Tecamachalco 0.49 %

a) Colegiaturas - 100,00 %
Institute Anglo Espafiol 0.49 %
a) Plan de Estudios 58,00 %

b) Referencias 42,00 %

Universidad Coieglo de México 0.49 3%
al Ubicacidn 54,00 %
b] Plan de Estudios 46.00 %



(Anexﬁ

(Angxn

6)

5
5)

QHivérsidig del Tepeyac
a) Plan de Estudios’

_b) Ambiente

c) Ubicacitn

centro de Estudios de
Comunicacidn

a) Ubicacidn

Hivel Académico
Recomendaciones
Ubicaecidn Flsica
Dtras :
Colegiaturas

RESPUESTAS

D.49
1,00 %
35,00 %
14.00 %~

0,49

100,00 %

44 .93
28,37
5.79
7.09
6.08

Ubica que imparte la carrera 3.71

-a} Gusto

b) Relacicnes

c) Conocimientos

d} Habilidad

e) Con Futuro

f) Ayudar a los demas
g} Dindmica

h) Vocacibn

57.56
49.15 %
24,57

6.77
5.08
4.23
1.6%
0.84
0.84

nr R

oo R

EL N L L
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{Anexo 8)

9
{Anexo 9)

10

No

al
b)
cl
d)
e)

No J1lama la atencidn
Falta de Conocim.

Ho gusta .

No aptitudes

Costosa

Hucho
Poco
Nada

sf
No

Buena Univ.

Gusto por 1a
Universidad

Engrandecer Ja Univ.
Gente interes.
Buena Carrera

Una Universidad mds
gque Ta tenga

RESPUES

42.43 %

55.17
12.64
11.49
9.19
2.28

9

7
2

6
20.61
16.03

13.74
10.68
9.16
7.63

Reconocimiento académ, 6.10

Ubicacidn
Ayudar a la gente

5.34
0.76

[L I L

1.2t
8.78
0.00

7.07
2.92

3.90
z
%

[ LI - L

L

»n
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PREGURTA ~  : .. . . RESPUESTAS

10 Me s indiferente 32.68 %

a) No plensan estudiarla 34,32 %
b}fﬂ6.1nteresa . : 25,37 %
¢) Ho.realizardn estudio 10.44 %
) . en 1a ULSA
d) No gusta la ULSA 1.49 % -
e) Ho conoce l1a carrera 1.49 %
No . 3.41 %
a} Ho es importante 42.85 %
b) Mo gusta - 42,85 %

S : c) Existen carreras mis 14.28 %
(Anexo 10 ) tnteresante . : .



5.9 AﬂALISIS DEL ESTUDIO DE LA DEMANDA

La Investigacidn de Mercados, cualquiera gque sea el método em
'p?eado; concluye en la presentacién y andlisis de los dates ob
tenidos, siendo &stos sus principales objetivos,

Para ello fue necesario apoyarse de técnicas sencillas, entre
~las cyales se encuyentran: el cdlculo de porcentajes y la elaba
bpracidn de graficas representativas,

Al .recurrir al cdlculo de porcentajes, se advierte lo sigulen
te:

En 1o que respecta a) drea que cursan los estudiantes que es
tdn en el ﬁercer afio de preparatoria, se entrevistaron solamen
.te alumnos de las &reas !I1 { Econdémico-Admintstratival) y IV -
{ Disciplinas Sociales ) por ser éstas las de mayor afluencia

a 12 carrera de Ciencias de la Comunicacidn.
Por to tanto, resultd gque el 65.36% cursa el &rea 11, mien
tras gue el 34.63% el drea IV,

Los alumnos al hacer su eleccién sobre el &rea a estudiar, se
basaron:

Carrera que va a estudiar el 66.39 %
Gusto hacia las materias el 19.51 %
Facilidad hacia las materfas el 4.39 %
ptras causas el 5.85 %
No tienen un gusto por las demds dreas 3.90 %
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- Dentrc de Jas carreras que les gustaria estudiar al hacer su
eleccidn del &rea, 1a mayor parte la escoge por la afinidad de
las materias hacia.la Licenciatura que plensan estudfar, s
guiendo el gusto mismo por las materias que cursan en las -

_Sreas mencionadas. '

E1 aspecto a menar coﬁsidgracidn es el desagrado de las Sreas
restantes,

' Al preguntarles acerca de la Licenclatura que les gustarfa es
tudiar, de un total de 13 carreras, 12z que més demanda tiene
seglin el estudio es: Administracién con un 23,31%, siguiéndo
les Derecho con un 22.92%% en tercer lugar, Clencias de la (o
municacién con un 22.43%, Contadurfa con un 10.24% y en quinte
{lugar Mercadotecnia con un 4,39%.

La carrera caon un porcentaje minimo de demanda a estudiar es
Sociologia con un O.4B%.

De esta manera, nos podemos dar cuenta que 1a Licencliatura en
Clencias de la Comunicacién, tiene una gran demanda por los es
tudiantes potenciales para su estudio, reflejindonos esto el
interés gque exi{ste hacia dicha Licenciatyra.

El gusto hacia las tIniversidades deseadas para Jlevar a cabo
los estudios universitarios, censiderando que los cuestiona
rics se aplicaron a algunas preparatorias de mayor afluencia a
1a Universidad La Salle, se encuentrade 1a siguiente manera:

Universidad Iheroamericana el 22.01 %
Universidad La Salle 19.67 %
Instituto Tecnoldgico y de Estudies

Superiores HMonterrey el 8,19 %

Instituto Tecnolfgico Autdnomo de México el 7.72 %



Como podemos ver, la Universidad La Salle, ocupa eﬁ los  alum

nos un alto grado de interés y preferencia.

Esto es de gran 1mportancia, ya que se cuenta con el interés -
de los estudiantes por estudiar en esta Untversidad,

Bentro de todas las Universidades escogidas anteriormente en
base al gusto por realizar los estudfocs eh alguna de ellas, la
preferencia especifica con mayor porcentaje s¢ encuentra en la
Universidad La Salie, seflalando como caracterfisticas principa-
les de su preferencia:

E1 nivel acadé&mice, ya que 1o consideran elevado; otro factor

¢s el amblente gratoc que perciben existe en la Universidad. Un
tercer factor es 1a cercanfa de la Unjversidad seglin las res
puestas de los encuestados.

La siguiente Universidad de preferencia es 'a Iberoamericana,
con un 20.89%, su preferencia radica en:

Primer lugar el alto nivel académico

Segundo lugar por los planes de gstudio

Tercer lugar porque tienen buenas referenclas de ella; resal
tindose estos factores, como {os mids fmportantes para tener -
una inclinacién hacia esta Universidad,

En siguiente término, se encuentra el Instituto Tecnoldgico ¥y
de Estudios Superiores de Monterrey con un 9,95% principaimen
te, destacando el nivel académico que tiene.

La sfgulente en preferencia es la Universidad Nacional Auténg
ma de México { UNAM ) con un 6.46%, de igual manera por el al
to nivel académico que presenta,
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Lte sigue']a Anaﬁuac.'estqbleciendo preferencia por el nivel -

académi;o ¥y por el prestiglo que tiene 1a tniversidad.

-Existen otras Universidnde§ que por su demanda menor en rela
‘c4dn con las anteriores no es necesario mencionar.

A través de este andlisis, podemos darnos cuenta de gue la cay
‘sa que sefialan de manera primordial los interesados en ingre
sar & determinada Universidad, es el nivel académico que pre
senta, reflejindose &ste en determinada posicién, variable pa
ra cada Universidad, pero que se ven expresados como los por
centajes mds altos gue dan a conocer lo que busca un estudian-
te, .

Otro de los factores gue determinan la eleccidn de Institucip
nes de Educaci&én Superior, es 12 referencia y/o recomendacidn
que se tlene de é&stas, pues reflejan el conocimiento de quie
nes han estado en ellas ¢ saben un poco mis que la persona in
teresada y puede ser esto un aspecto declisivo,

En 1a pregunta que se hacia a 1ns encuestados sobre si  habfan
pensado estudiar la Licenclatura en Ciencias de la Comunica
cidn, el 57,56% contestd que sT 1c habfa pensado, pues tenfan
gusto por esa carrera: opinan gue ayuda a tener buenas relacio
nes con diferentes tipos.de personas y algunos de ellos, consi
deraban tener 1a habilidad y caracterfsticas deseadas para el
desempado de esta carrera.

E1 42.43% que no habfa pensado estudiar esta carrera, pues no

le 1lamaba la atencibn, no conoctTan de qué se trataba y cud)

era el cbjetive de 1a misma y otros no consideraban tener ias
aptitudes para Jlevaria a cabo,
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Sobre la importancia de la Licenciatura en'lu aétuqi?déd.- 'se

1

establecieron tres ranges: mucho, poce © nads. -

E1 91.21% contestd que era muche 1a 1mhortén£1afde ésta’ carrg’
ra en Ta actualidad, 1o que da a conocer que se pueden hacer -

" todavia muchas cosas por ella, para satisfacer la inguietud de
las personas fnteresades en su estudio y }Ylevar a cabo un- . me
Jar servicio profesional, : : )
Er 1o que corresponde al conocimiento de la misma el 77.07% =
opind que s{ sabe en qué consiste, de qué se trata, o gque per
sigue, mientras que el 22.92% opind que 'no sabe en qué consis

. te,

Aungue es un porcentaje elevado el de Yas personas que 5§ o
saben, con e1lo nos podemos dar cuenta de que existe todavia -
faltas de informacidn especifica que de a Yas personas por 1o
manas una idea general de lo que es la Licenciatura, es un  as
pecto que s necesaria cubrir para Jas personas que no la cong
cen, comg para Yas que dicen conocerla y pueden tener una idea
eguivocada de Yo que en realidad es,

Por lo que respecta a) interés que se pudiera taner de gue en
la Universidad La Salle existiera la carrgra en Clencias de la
Camunicacidn se dieron tres opelanes: St, KO, ME ES INDIFEREN

TE.

El percentaje mas alto, correspondid a la vespuesta afirmativa
con un 63.90% y las razaones que dieron fueron: consideran a iz
Universidad 12 salle como una buena Universidad, ademss de teg
ner un gusto especial por 1a misma; Yo ven comd un medio de ep
grandecer a la propia Universidad, brindando un desarrolio ¥

avance.
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Destacan que existe mucha gente iﬁteresada eh que se abra en
1a Universidad esta Licenciatura, pues tiene gran demanda ya
que la tienen catalogada como una buena carrera para desarrg
1larta profesionalmente en la actualidad.

En sigufente lugar, el 32.68% sefiala que le es indiferente el
que se abriera en-la Universidad esta carrera, mencionanda que
no era la que fban a estudiar, que no les interesaba en sf esa
Licenciatura y que se estableciera o no, no 1ban a realizar -
sus estudfos en esta Universidad,

Contestaron de marera negativa el 3.41% cpinande que no Tes -
gustaba esta carrera, y no la consideraban importante, pues -
existen otras mejores y que si son Tmportantes de realizar es
tudios profesionales.

Todo lo anteriprirente mencionado, nos muestra que existe una
gran demands, en primer lugar hacia la Licenclatura, en segun
do Jugar hacia 1a Unifversidad y que en base a los intereses y
deseos de Tos estudfantes potenciales, la demanda serfa favora
ble, pues existe un interds an ambos aspectos.

Es necesario proporcionar mayor informacién sobre en qué can
siste ta carrera, sus objetivas, metas, caracterfsticas desea
bies en el estudiante, mercado de trabaje, etc. para que exis
ta una demanda real que mMuestre un interés especifico parz el
estudio de Ta misma,
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5.11 POBLACION ESTUDLANTIE

ESTIMADA PARA LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACTON
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ESTUDIO ACADEMICOO

6.1 GENERALIDADES

E) incluir el aspecto académico en este estudio, cobra una -
importancia relevante y primordial, $i consideramos que es a
través de ese cuerpo de materias estructuradas que responden a
objetivos claros y precisos, como va 2 legrarse el aprendiza
Je y con ello un perfeccionamiento del! alumno en su pensar ¥
en su actuar, no podemos pasar por alto su andlisis,

En este capftulo queremcs presentar un plan escadémico y resal
tar que como Institucién de Educacién Superior, la Universidad
La Salle puede contribuir a adecuar eficazmente al hombre &n
el presente, por la realizacidén de las personas en un ambiente
comunitario, en el que cada ser humano &5 el primer objeto y
el centro de interés del grupo,

La formacidn que se proporcione, debe ser integral en cuanto a
que ¢l alumpo busca y requiere su desarrolle, y debe asf mismo,
responder a las necesidades de conocimiento gue presente el me
dio donde e}l individuo va a ejercer su profesidn,

6.2 0OBJETIVOS GEMERALES

Todo proyecto que emprenda cualquier empresa o {institucidn, de
be estar guiado a2 la consecusidn de los objetivos que se pre
tenden,

En este caso dado, el crecimiento de 1a poblacidn escolar, las
instituciones dedicadas a la ensefianza, deben responder & las
necesidades e inquietudes que sobre preparacibn a nivel Licen



;1at&ra. presénta‘diéﬁn'poblaqién; una forma de hacerlo es am
bliar‘iu capacidad en las diferentes carreras que brinda, o -
) bien. ampl1ar el _nfimero de’ &stas, En ambos casos, deben fijar
se’ los ohjetivos a alcanzar, ya que s1n estos, no contarfa con
‘bases sﬁlidas para la elaboracidn del Proyecto.

R La finalidad'quE'se persigue con ln 1mplementac£6n de la Licen
ciatura en c1enc1as de’ !a Conun1caciﬁn en Ja Universidad La Sa

' j1le es.'“

'1; Cbnocer'y valorar el gstado que guarda el conocimiento de

1a comunicacidn colectiva, asf como un nivel de investiga

¢i6n en comunicacién y el alcance y posibilidades de la -
prictica profesfonal de la carrers en Ta cual el estudiante
se capacita,

2, Incentivar el desarrollo profesional del comunicador, orien
tando su actividad hacis la puesta en préctica de 12 forma
¢i6n tedrica adquirida en la institucidn.

3. Crear conclencia en el comunicador de 1a necesidad de su =

actuar profesional que el pals demanda, para encauzar y -
solucionar los problemas que se presentan.

6.3 PROCESC DE INSCRIPCION

E1 estudiante interesado en llevar a cabo su preparacién profe
stonal por el campo de la comunicacidén en la Unfversidad La Sa
Mle, seguiria el proceso de inscripcién que mis adelante se de
talta,

Es muy importante que la seleccidn de los aspirantes a cursar
la carrera sea adecuada, de tal forma que se eviten desercio
nes que sdlc desorientan a los alumnos y que en caso de ser -

106



o
AR

nUMErosas, pueden afectar negativamente Ia 1magen de Ia L{ceﬂ

ciatura ¥ Ia Untvers1dad

631 _Proceso'de”adm1516ﬂ[' 

1. En: fecha seﬁalada por la Universidad La Su11e. se abriran -
- Tas 1nscripciones para el Examen de. hdmisiﬁn que se rea1iza.
ré . de 12 siguiente manera, Dehen presentar Y- cubrir Io -

siguiente:

. Copia del Certificado de Preparatnr1a 6 equivalente de
estudios.

. Dos fotograffas tamafia infantl] ( una pura 1a ficha del -
alumno y otra para 1a selicitud de 12 Universidad ).

. Copia del Acta de Nacimiento.

. Promedio minimo de oche en materias académicas

. Cuota del examen

. Dominar un idioma en un 80% ( de preferencia Inglés },

. Acreditar un segundo idioma durante 10§ tres primeros -
afos de la Licenciatura. { E1 que se desee ).

2. En fecha posterior se efectuard e} examen académico y el =
psicologico, los cuales contendrén:

Examen Académico: Comprenderd una evaluacidn de 1as materias
bdsicas mis importantes para 15 carrera.

Examen Psicolégico: se aplicard para conocer el perfil del -
aspirante, su personatidad, aptitudes, gustos y preferencias,
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3. Los exdmenes se procesardn y se darén { éonhcer;}oé:résu1tg

" dos a través de Jistados que se pondrin- a la vispa{ dondef--'
los alumnos podrén fdentificarse medfante el nimero de  £i

cha de inscripelén.

65.3.2 Proceso de Inscripcidn

A partir de su aceptacidn, el estudiante deberd realizar el
trémite académico y €] administrativo, Presentarse para entre
gar documentacidn y as{ cursar Ja Licenciatura en Ciencias de
1a Comunicacién en la Universidad La Salle.

Trémite Administrativo: Pago de Ta inscripcién correspondien
te al semestre.

Trimite Académico: Presentar documentacidn definftiva que &
continuacidn se sefpala,

Deberd presentar:

~ . Original y copia del Certificada de Secundarta,
. Original) y copia del Certificado de Preparatoria o su equiva
-1enté,
. Original y dos copias del Acta de Nacimtento. .
. Certificado Médico, cumpliendo los requisitos de Servimed,
. Diez fotografias de estudio, tamado infant!l de frente.
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6.4 REQUISITOS PARA LA OBTENCION DEL GRADC DE LEICENCIATURA

Para cobtener este grado, el alumno deberd cumplir con los’ si
guientes requisitos:

1. Haber acreditado todas las materias que establece el Plan -
de Estudios. ‘

2. Haver cumplido con el Servicio Sociaif

3. Llevar a cabo la elabaracidn de un trabajo de investigacidn.

6.5 PERSONAL ADMINISTRATIVO

Debemos tomar en cuenta el hecho de que 1a Escuela de Comunica
ci4n sed independiente, por lo que serfa necesarioc contar con
personal administrativo suficiente para cumplir con los reque
rimlentos propios de la carrera y de 1a Escuela. Se propone:

lobrrector|

[ -l
[secnarnnxo ADMINISTRATIVO ] [Egcnzrnnxo ACADENICO J
L

|
[Eﬁonnlunnuuss DE Aasns_]

[secrerania ] , L ' ISECRETARIA l




Al determinar Jos puestos necesarios, es conveniente hacer men
cién_de las principales funciones propias de cada uno.

Descripcién de Funciones:

Direccidn:

Planeaciton de los objetivos generales de inferencia académico-
administrativa, Supervisidn y apoyo para su adecvado cumpli
miento a través de la asistencia a Juntas periddicas con los
puestos bajo su mando, 2sf como & eventos organizados por ta
propia Institucidn y por otras Instituciones, para lograr y -
mantener una buena imagen de la E€scuela.

Secretarfa Administrativa:

Serd un auxiliar de gran importancia para Ja Direccitn _en la
creacién de proyectos administrativos, ta implementacidén y copn
trol de los mismos. ’

A su cargo estard todo lo referente al presupuesto de l1a Escue '

12 en Ciencias de la Comunicacidn, control y coordinactién de
erogaciones, documentos, asistencias, etc.

Secretarfa Académica:

Serd el contaco clave entre la Direccidn, e) personal docente
y los estudiantes. Tendrd a su cargo actividades relacicnadas
con las cdtedras, asistencia de coordinadores, profesores, -
honorarios, material didictico, objetivos académicos, etc,



Coordinacidn de Areas:

A su cargo estd la supervisidn de las actividades académicas -
de su &rea, logrando el cumplimiento de tos objetivos senalta
dos previamente, el control y 12 dosificacidn de Tos programas
de estudio, exdmenes y 12 sugerencia 21 profesorado a su carga,
de medios de apoyo, seghn 1a materia de gue se trate.

Apoyo Secretarial:

Las actividacdes de este puesto son principalmente de archivo v
1a documentacidn, control! de agendas, telefonemas, proporcio
nar informacidn y orientacidn a expresa solicitud, apoyos -
taquimecanégrafos, etc.



6.6 PROPUESTA PLAN DE ESTUD1DS
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TOP1COS FUNDAMENTALES

ESPECIALIZACION

Andlislks Socioldgico de la Ciudad Contenpordnea.”
Curstiones Wonetarias y Financleras,

Coaumicacidn Polftica.

Cuestiones Manetaclas y financieras Internacionales,

fstructura de Clates y Proyecelones Pollticas en -
Awérica Latina,

teanonfa Poiftica 11,

Filosoffa de la Casunicatidn,

Grupos de Presldn Intecnacionales.

Frobleaas Soclotcondmicon de Kéxicn,
Relacianes #ntre Nicheo v Loy Cxtados Unldos,
Helaciones Pablicas,

Relaclones Poblicas Especialiradas.

Situacidn Polftica Actual.

Teorfa [conbulea Contesporines,

Agencla de Publicldad,

Agenclias Informativas.

Lomunleacidn Organizacional.

€lectos Prlcosaciales de 1a Publicidad.
Fotograf{a Evpecialisada,
Tunclonsalento de un Periddico y Agencia Naticiosa,
Guionizea de Clre.

Guionismo Hadlofdnice

fulonises de Teleyisién,

Mfiodot ¢ [fcnicas de lavestigacidn Perfodintlea,
Orqaniracidn de Diaries y Wewlstaw,
Perlodives Expecialliradn,

Perjodismo Radioténico y Televisive,
Producclén de Cine.

Producclén de Radio.

Productidn de Televisidn,

Praduccién Publicitario.

Prograsaclén Radiofénica,

Prowscidn Publicitarla.

Paicologla Secial.

Publicidad Especialisada,

tublicidad Institucional,

Publicidad y Propaganda.

Radle Comparada,

Reallfzacién de Clne.

Heaklraclién de Radis.

Realiracién de Televisén,

faller de¢ Publicidad I, I,

Técnicas de Informscién Periodistica,
14cnicar de Informacidn por Radlia,
Téenleas de Informacién por Televisidn,
Técnicas de Investigacidn en Comunicacifa,

. Trabajo Editorial y de Imprenta.
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6.7 PLAH DE ESTUDIOS PARA LA LICENCIATURA EN
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

EXPLICACION

La carrera consta de nueve semestres. Lo; primeres seis, ‘inte
gran el marco general de formacidn para los estudianmtes, en -
donde obtendr&n conocimientos bisicos en diversas dreas y apli
. cacliones pricticas a travéds de talleres establecidos para su
fin,

A partir del séptimo semestre, existen materfas optativas que
elegirdn los estudiantes de acuerdo a sus gustos e intereses -
particufares. pudiendo elegir las existentes en dos blogues, -
denominados: :

A) Especinlidades, Donde se encontrarfn materias especificas a
1as &reas de especializacibn que son: Cine, Pertodismo, Pu
blicidad, Radio, Televisién,

B) Tépicas Generales. Donde es {mportante profundizar para dar
bases a una critica y an&lisis integral y fundamentado.

Los alumnos deberdn escoger 10 materias del bloque de Especiz
lidades y 6 del bloque de Tépicos Generales, durante los tres
41timos semestres, distribuyendo entre ellos el estudio de las
mismas,

En ¢l séptimc semestre se scialan dos Talleres de Pricticas, a
los5 cuales asistirdn los alumnos para realizarlas, Estas se -
1levardn a cabo a través de contactes de la Universidad con -
Periddicos, Revistas, Radiodifusoras, Televisién, etc.
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En el Plan de Estudios no se inctuye ninguna materia de idio
mas, pues se establece como requisito 2 los aspirantes a oSty

diar 1a Licencfatura en Ciencias de la Camunicacign, tengan el ™

dominio de un fdioma ( de preferéncia Inglés ) con un minimo -
‘de BO%, que perfeccionarSn en e! transcurso de la carrera y dy
rante los tres primeros alos de la .licenciatura, es decir, mi

ximo hasta el sexto semestre, acreditardn un segundo idioma, -

el que el escudiante elija.

6.8 SERVICICS QUE OFRECE LA UNIVERSIDAD LA SALLE

Lta Universidad ta 5alle cuenta con diversas &reas de apoyo, -
que tienen como finalidad, auxiliar 21 alumno y a las diferen
tes depon&encias de la Institucidn, en la labor de formacién,-
éstas son:

COORDINACION GENERAL DE FORMACION INTEGRAL CON SEIS AREAS DE
ATENCION A ALUMNOS:

. Actividades Dcpo}ttvas

.- Consejo General de Alumnos
., Extensidn Universitaria

. MHovimiento de Accién Social
. Pastoral Universitaria

. Servicios Educativos

OTRAS DEPENDENCIAS DE SERVICIO SON:

. Lentro de Cémputa

. Centro de ldiomas

. Centro de Multimedios { Biblioteca )
. Humanidades

. Publicaciones e Informacion
. Relaciones Publicas
- Servimed { Servicios Médices )
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CAPITULO VII

"ESTUDIGOD FINANCIERD



E'ST"U-D.1 O FINANCLILERGOD

7.1 INPORTANCIA

En todo estudio de factibilidad, es importante sefialar, cuai -

¢s el impacto financiero que todo proyecto-tiene, 'y en -este ca
so, determinar cual sers el impacto para la Universidad La S5a
ile por la implementacidn de 1a Licenciatura en Ciencias de Ja
Comunicacian, : : )

Cabe sefialar que se considerd la existencia de 1a capacidad, e
instalaciones actuales de 1a Universidad, es decir, gue se -
aprovecharian los salones del edificio de Escuelas Prafesiona
les y del de Preparatoria, las instealacicnes del ax-Colegio -
Alemin, asf como mobiliario ya existente y se contaria con gpo
yos como: Auditorjos, Biblioteca, Sala de Seminarios y otros.

para las précticas en el &rea de computacidn, se contempla el
uso del equipo instalado en la propia Universidad, asf comp -~
del equipo de 12 Biblioteca.

Pars las précticas de 1os talleres, en ltas dreas respectivas,-
se realizarin adaptaciones para poder llevarlas a cabo.

Se contemplarcn ingresos por:

-~ Inscripctones
- Colegfaturas
- Otros {ingresos { ex&menes de admisidn )

Se considerd que sé6lo el 50% de los alumnos inscritos en el -
examen de admisién se inscribirfan para la Licenciatura en -
Clencias de 1a Comunicacidn. Se contempla que por tanto, reali
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vit. . _ESTuDI0 FINANCIERGD

Importancia :

Porcentaje de Egresos Proyectados
An&lisis Financiero

Ingresos y Egresos Totales Proyectados
. Ingresos Totales Proyectados

Ingresas Proyectados por alumno

Egresos Totales P}oyectados

Egresos Proyectados .
7.8.1 Remuneraciones y Costes Indirectos
7.8.2 Funcicnamiento

7.8.3 Mobitiarie y Equipo
7.9 Relacién de Equipo M{nimo Indispensable

e I R R L Y I Y]
s el a e e
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_ced el examen de admisién 200 alumnos, phra ser aceptados 100
de ellos, y distribuirlos en dos grupos.

Para calcular el monto de los ingrescs por diches conceptos, -
se tom8 como base 1a Poblacidn Media y los porcentajes de -
desercisn ya definidos. )

Las cuoctas aplicadas para los cinco aflos de l1a Licenciatura, -
estdn determinadas de acuerdo al costo que tiene la misma para
1a Universidad, cuidando que estas cuotas, se asemejen a 1as
de la competencla.

E1 monto de los egresos totales se integrd por:
Remuneracicones y Costos indirectos

Funcigonamiento
Mobiliario y Equipo



( CUADRD 10 )

7.2 : PORCENTAJE DE EGRESOS PROYECTADGS

PRINER AND SEGUNDO_ARO _ TERCER ARO CUARTO ARo qQUINTO ANO

* Remuneracidn y 36% 6% 30% 65% 60%
Costos indirectos

Funcionamiento 14% 14% 10% 20% ’ 20%

Mobiliario y 50% 50% 60% 35% 20%
Equipo

18



7.3°  AMALISIS -~ FINANCIERD

.Por medin del Estudio Financiero. tenémns los ingresos y egre
505" proyectados ‘a8 cincu aﬁos. para 1a 1mplementac16n de 1a -
L1cenc1aturn en c1encias de la Eomun1cac16n.

'ﬂEsta an&l sis, presehtu el"Ser sutofinanciables desde el pri

o mer. aﬂo. parn tener una situac16n econﬁmica y financiera, sana.

-Desde e1 1n1cio de Ta® carrers, se presenta remanente, é&ste po
iy dria ser usado _para seguir invirtiendo hacia 1a buena marcha -
: de 13 Licenciatura.

Los remhnentes, podrian ser destinados principalmente a la -
inversidn en Mobiliarto y Equipo necesarios para aflos consecuy
tivos, ya quec a través del tiempo, &sta inversibn serd fuerte
por la naturaleza de la carrera, dado que el equipo a utilizar
a2 lo largo de &sta, evolucions con el paso del tiempo,

En el rubro de * Mobiliario y Equipo " encontramos éste y -
* pdaptaciones “, las cuales se encuentran en los inicios de
la 1icenciatura con un mayor porcentaje de erogacidn con res
pecto a1 equipo, pues debamos hacer algunos cambios sobre 1las
instalaciones con que €n este momento cuenta la Universidad,
Con el transcurso de los afos, la tendencia que se tiene es la
de estabiltizar las colegiaturas en beneficio de nuestre merca
do; ademés de gque, al tener una mayor poblacién estudiantil, -
éstos absorberdn los costos y 1as cuotas podrdn elevarse en un
mengr porcentaje.

A medida que pasa el tiempo, el monto por equipo, asciende, en
contraposicidn a los inicios de la Licenciatura, es decir:



Primer afio.:

Segundo ailo

Tercer afo. :

Cuarto aflo

Fuerte

Fuerte

Fuerte

Fuerte

iEroQacién
Erogacidn
Erogactdn

Eragacidn

en

en

en

Instalaciones
Equipo
Equipo

Equipo
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{ CUADRO 11 )

7.4 ) . INGRESNS ¥ _EGRESOS TOTALES PROYECTADDS

{ CIFRAS EN MILES DE PESOS }

PRIMER ARD  SEGUNDO ARO _ TERCER ANO _ cUARTO ARD  QUINTO ARo
I1NGRESOS 4644100 786255 1,317+830 1,852'532 2,103°568
EGRESOS 412*870 618'875 1,185'910 1,289'196 1,680'233
REMANENTE 51+230 1671380 132'020 563'336 423335
0 DEFICIT ’
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{ CUADRO 12 )

7.5 . INGRESDS TOTALES 'PROYECTADOS

{ CIFRAS EN MILES DE PESOS )

I NGRESOS PRIMER ANO  SEGUNDO ARD  TERCER AND  CUARTO AND  QUINTO ARD
Inscripcién 68,100 116'070 195° 125 273'208 30%8'520
Colegiatura 386' 000 65914850 1,103'850 1,547'800 1,752'000
Otros Ingresos 10'o00 10'335 18'355 31'524 42'048
TOTAL 464'100 786’255 1,317'930 1,852'512 2,103*658
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"7.6

INSCRIPCION

COLEGIATURA

OTROS 1KG.

TOTAL

INGRESDS PROYECTADOS POR ALUMNO

{ CUADRD 13 )

{ CIFRAS EN MILES DE PESOS )

PRIMER ARG SEGUNDO ARO  TERCER ARD _ CUARTO ARD  QUINTO ARD
681 730 875 962 11060
3860 44150 41950 51450 6'000

50 Y 85 11 144

4'045 5'910 6'522 71204

41591
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{ CUADRO 14 )

EGRESDS TOTALES PROYECTADOS

{ CIFRAS EN MILES DE 'PESOS )

EGRESOS PRIMER_ARO__ SEGUNDO ARD _ TERCER ARD  €UARTO AfD  qQuINTo ARD
Remuneraciones y 150135 222'795 3654773 580°' 138 1,008*)140
Costos fndirectos ' ’

Funclionamiento 56'300 86'643 . -118459) . 257'n39 336'047
Mobiliario y Equipo  206'435 1081437 7111546 451546 3361047
TeTaAL : 412+a70 sia'srs;f: S 1,185'910 0 1,289°196 1,680'232




[ CUADRO 15 )

7.8 EGRES0OS PROYECTADOS

7.8.1
[ CIFRAS EM MILES DE PESOS )

REMUNERACIONES Y
COSTOS INDIRECTOS  PRIMER ANO  SEGUNDO ARD TERCER ANO  cUARTO ARD  quiNTo ARoO

Docente 17'424 50'390 o 1251z 2t41037 422'370
Coordinacidn 3'604 5'167 71009 111499 15'485
Administrativos 102'821) 128'598 173'954 253'024 393'766
12 S/Remuneracionces 1*238 11892 2'935 4:785 8+316
52 Infopavit 6471 9'624 154337 25'009 43'460
2% Méminas 2'476 3'683 5869 9'571 16632
IM5S Patronal 16101 23'941 38152 62'213 1a8' 111

TOTAL ' 150135 222'795 366°773 580'138 1,008*140
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{ CUADRO 15 }

7.8 ’ ) EGRESDS PROYECTAROS
7.8.2
{ CIFRAS EN HILES DE PESOS )

FUNCIONAMIENTO PRIMER AAO _ SEGUNDD ARO_ TERCER ANO _ CUARTD AAD  QUINTO ARO

Art. de Consumo 16490 25992 35'577 77351, 100'813
" Material y Art, 11+260 17329 23'718 5)'560 §7'210

para taller

Haterial Didéct. 11+260 177329 z2a'718 517568 67'210

y Audiovisual

Art. de Cémputo 11'260 17'329 23'718 51'568 67'210

Imprenta y Foto 2'815 4+332 5'930 12'892 16802

copfado

Libros, revistas 2'81% 41332 5'930 12'892 16'802

TOTAL 56300 B6'643 118'591 257'839 336'047
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{ CUADROD 17 }

7.8 EGRESOS PROYECTADOS

7.8.3
{ CIFRAS ENM MILES DE PESOQS )

MOBILIARIO ¥ EQUIPO PRIMER ARO _ SEGUNDO ARG TERCER ARD__ CUARTO ARD  QUINTO A0’

Mobiliario y equipo 61931 247'550 569'227 360'975 201'628
Adaptaciones 144'504 61+887 1424308 90244 134'119
TOTAL 206'435 309'437 711'546 451+219 3361047

.
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7.9 RELACION DE EQUIPD MINIMO INDISPENSABLE

Agitadores
Anpliadoras
Amplificadores
Audifanos

Bobinas

Bocinas

Booms

tabina de Grabacidn
Cabina de Sonido
Camaras de Cine
Cimaras Fotogrificas
Camaras de Televisidn
Cazuelas

Consolas

Charolas

Desck

Diabla

EmpaTmadores
Grabadoras
 Buitletina
Impresora

Medidores
Mezcladora
Micrdfonos
Monitores
Proyectores
Reflectores

Relojes de Tiempo
Seguidores

Tanques de Regulado
Tocadiscos
Tornamesas
Yentiladores
¥idencassettera
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1.

RESULTADO DE LA INVESTIGACION

De'écuerdo al mercado existente, 1a Unfversidad La Salle -
- cuenta con una demanda muy elevada para el estudio de la -~

Licenciatura, 1o que da a Ta Institucidn una segquridad . de
aceptacifn por parte de los Interesados, si1 tuviera a bien
el implementaria,

La Universidad cuenta ya con un.gran prestigic y aceptacidn

.entre las personas, que independientemente de la licenciaty

ra que desee establecer, se encuentra con un'porcentaje muy
alto de agrado hacia la misma, ’

Dentro de Tas Unlverstdades que ofrecen esta Licenciatura -
detectamos diferencias entre las mismas, tanto en estructy
ra como en organfzacidn, planes de estudio, equipo con gque
cuentan, instataciones, etc, por 1o que 1a Universidad La

Salte, podrfa establecerla de acuerdo a la filosoffia, -
estructura, recursos propios, sin perder con ello la esen
cia de 1a misma, pero infundiéndole su personalidad Lasa
tlista.

La Licenciatura en Clencias de la Comunicacién es importan

te en la actualidad, ya que afrece al pafs profesionales en

este campo, pues establece contacto entre personas de dife

.rentes Jugares, ldeosincracias, costumbres y proporciona -

gran variedad de instrumentos para llevar a cabo los mensa
Jes deseados.

E) Mercado de Trabajo que se precenta a los comunicadores -

" es muy amplio y profundo, pero no se puede aspirar desde un

primer momento a dominar todas las &reas de la licenciatura,
pues es a traviés de los afios, con 1a experiencia, que se -
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tiene un mejor conocimfento y manejo de las mismas,

_Dgéde el punto de visﬁa financiaro, 12 erogacidn que se

requiere es alta, pero mediante wuna buena planeacidn, ' de
acuerdo 8 1as necesidades, se podrd optimizar este costo

‘financiero,




CONCLUSIONES

Y

SUGEREMNCTIAS




COMCLUSIONES Y SUGERENCIAS

Es para 1a Universidad La S21le de gran 1nterés. el dar servi
clo & través de las Licenciaturss que ofrece’ Y brindar a tlos

estudizntes una oportunidad de desarrollo. j'

Es por elIo gque nosotras proponemas un nuevo campo de ‘estudio
para 1a universidad, en el &rea de 1a comunicacidn; por medio

de 1a implementacidn de la Licenciatura en Clencias de 1a Comu
nicacidn. Para ello realizames un estudio con el cua1 estable

cemos la factibilidad de Jlevarla a caba.
En nuestro andlisis hemos contemplado varios aspectos:

De mercado.

ﬁesde €1 punto de vista de 1a demanda, observﬁmos una gran -

aceptacién hacia la licenciatura y hacia 1a Universidad: 1o
que da pauta a ésts para tener una sequridad de antemano s1 su
decisidén es establecerla, pues no presenta ningln problema.

Desde el punto de vista de la oferta, 1a competencia que le ro
dea no interfiere para su actividad, pues . la Universidad cuen

ta con medios y recursos propios, con los cuales puede hacer -

frente a las situaciones que se le presenten, adembs de que ca

da institucién tiene su particular y diferente manera de hacer

las cosas, 1o que hard que una misma licenciatura, tenga un to
que diferente para su estudto, sin desviarse del objetivo prin

cipal de 1a misma.

i



La Comunicacifn como Licenciatura.

Déndonos cuenta de 1a importancia de 1a comunicacibln en nues
tros dfas, lTa maneraz de llevarla a cabo, y su tfascendgnciu. -
ha sido necesario perfecclionar sus técnicas, métodos, para rea
1izarlos de mnera profesional. Fue necesario estructurar su -
estudio a través de una licenciatura que establectera las ba
ses y fundamentos necesarios para ejercerla en un marco canfar
mado de manera definida,

Financiero.

En este aniTisis pbtuvimos que, a partir de) estudio de =s5te
aspecto, las ercgaciones mis fuertes vendrfan a partir del -
segundo y tercer afp de ejercicioc de 12 carrera, siendo en el
cuarto afio todavia un poeco fuerte esta inversibn, pero tendien
do a bajar, pues estamos conscientes de que serfa2 una nueva -
drea para 1a universidad, sin contar con ninguna dependencia,
pero que con el transcurso de los afos, al disponer del equipo
necesario, la inversidn disminuirfa y 18 licenci{atura contarfea
ya con varins afios de experfencia en su manejo, que facilita
~fan su operacidn, '

Por 1o tanto, vemos que con una apropisde aplicacidn de recur
sos, es posible obtener grandes benefictos para 1a tniversidad,
Se parte de 13 fdea de ser desde el principio autofinanciables.

Académica.

Durante l1a investigacidn, pudimos comparar varios planes de -~
estudio que marcan diferencias en la puntuacidn que hacen 1las
Unfversidades hacia cliertas materias, pero que pueden {r inmer



‘. ra tener un estudiu mas amplio 59 ur

" sas en la filusnf!a que maneja cada una’ de ellas. Proponemos -
que la duracién de l1a’ Licenciatura seq de nueve Semestres._ pgl"
ptin de ‘estudios’en “ ‘fugf
cuidando ln F1Ioso

ciﬁn de 1o que es y. ha s1do?_
fia e Idearlo Lasallist para establecerIn

Sugerimos que._a diferencia de ntras 11cenc1aturas que maneja
la Universidad Ios tres ﬂltimns semestres de 1a carrera, se
lleven materias uptat1vas. 10 que ‘hark a ‘esta ne cerrarse a -
Cuna - especialidad 0 rama espec1f1ca. ‘brindands a los estyaian
tes 12 opcidn de especializarse en aguello que mis le 1iame la
atencién ¥y hacia’ para 1o cual tengan vocacisn y aptitudés, sin
forzartos a]_estudio hacia determinada &rea.

Por medic de este plan, fue nuestro interés el evitar que la -
Ticenciatura fuera tan tadrica como en algunas wuniversidades,
comenzando por lo tanto, a estudiar, desde los primeros semes
tres,; las &reas que cubre 1a carrera y scbre las que en este
caso, Jla tniversidad profundizaria, las cuales son: Cine, -
Perfodismo, Publicidad, Radio y Televisidn,

Se propone en los primeros semestres darles las bases para una
correcta Ortograffa, Redaccidn, etc. que en 1a actualidad mar
can al profesional que no cuenta con e) nivel deseado en estos
aspectos como un punto muy importante en su contra y que san
fundamentales para el desempefio de cualquier profesionista,

Por otro lado, si se establece la licenciatura, opinamos se
comience con dos grupos de cincuenta alumnos cada uno de ellos,
para satisfacer en clerta medida l1a gran demanda existente ¥y
sea a la vez para la Universidad, un almerc apropiado para su
iniclacién.



Es importante que pare que los talleres establecides en sépti
‘mo ﬁ octave semestres tengan éxito,-1a Universidad cuente con
“Tugares de contacto favorables para. .1a Sptima preparaciﬁn de
-los estudiantes, pues se confiard a el]us el aprendizaje de =~
“las alumnes, perc guiados siempre por «n profesor del Area de

estud1o.

. Para abrir un determinado taller, creemos serfs conveniente -
establecer un minime de quince alumhns. pyes se evitarf{a con
ello €] tener un nimero reductdo de estudiantes en determinada
drea y que de 1gual manera 1mp11éan para 1a universidad un cos
to, no gueriendo decir con ello que fuera un gaste initil, pe
ro st una erogacién no aprovechada en todo su potencial,

Vemos que desde el punto de vista financiero se puede estableg
cer ta factibilidad de implementar 12 licenciatura en 1a Uni
versidad, ya que 8] principlo de la carrera no es donde se rg
quiere 13 gran erogacitn de capital y podrén planearse poco a
peco las erogaciones consecutivas y de acuerdo al estudio refe
rido, es hacia el final del sequndo, tercero y cuarto aflos, -~
donde se necesitard propiamente el equipo de trabajo.

Desprendiendo de todo lo anterior, los aspectos Académicos, de
‘Demanda y Oferta, no presentan ninglin problema para l1a aperty
ra de 1a Licenciatura, estableciendo para ello puntos de vista
favaorabtes, '

No queremos dejar de mencionar que la investigacidn nos plan
tea una realidad que debemos considerar, ya que la apertura de
la Jicenciatura en el curso de 14 misma, manifiests una eroga
¢1én fuerte, manejando nosotros en nuestra propuesta, 1a‘dtsm1
nucién de egresos en lo posible en el desarrollo de 1a misma.



" En base 2 las Hip&tesis establecidas en el inicio de 1a Inves
tigacidén, vemos que:

La Hipbtesis 1:

"'S1 la Uaiversidad La Salle ofrece wnd nueva altermativa de
estudios superiores, siendo &sta 1a Licenciaturs en Clenctas
de 1a Comunicacién, entonces, futuros interesados, podrin te
ner una nueva opcidn para satisfacer sus deseos e interesas.

Esta Hipbtesis se valida, dado gue la demanda existente, manj
festd aprobacidn ¢ interéds par tener una nueva opcidn de insti
tucidn que ofrezca esta licenciatura.

La HipGtesis 2:

* 54 18 Universidad L& Salle abre una nueva ticenciatura, cual
quiera gue sea &sta, contari con a demanda necesaria para
su apertura. *

También se valida, porque independientemente de 1a Licenciatu
ra que la Universidad La Salle deseara abrir, existe el gusto
por 1a Universidad por formar parte de ella.

Por tanto en relacidn al estudio realizado y a los puntos seid
lados durante el mismo, queda a consideracidn de 12 Universi
dad el implementar o no la Licenciatura en Ciencias de l1a Comu
nicacidn.
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PREGUNTA 44
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UNIV, IOERCAMERICANA 22.01

[}
UNIV. "LA SALLE® 19.67 %
UNHIV. ANANUAC 8.19 %
INST. 'TEC. DE MONT. 8.19 %
IN5ST. TEC. AUTON. DE M. 772 %
UNIV. HAL. AUTON. DE M. 5.62 %
ESCUELA LIBHE DE DER. 5.15 %
UNIV, PANAMERICANA 4.21 8
UKIV. INTERCONTINENTAL 3.98 %
UNIV. DE LAS AMERICAS , 3.27 %
UNIV, TECHOLOGICA 2.57 &
UNIV, AUTON. WETROP. o 2.MN
UNIV. DEL VALLE DE MEX. 1.63 %
UNIV. DEL TEPEYAC 0.93 %
ESCUELA BANCARIA Y COM. ‘0.93 %
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UNIV, "LA SALLE® 25,87 %
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1 RECONENDACIONES

B UBICACION FISICA
I oTRAS

B UNICA QUE IMPARTE
LA CARRERA

B NIVEL ACADENICO

COLEGIATURAS
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| IHCORPORACION UNIVERSIDADES]

INCORPORACION UNAM
43,26 & 43.20 %

= INCORPORACION SEP
@ AuToNOMA

=

43.28 ¢




ANEXD 12

RELACION DE CUADROS

Universidades que imparten la Licenciaty
ra en Cienciss de ¥a Comunicacién en el
irea Metropolitana.

Cuadro comparativo en porcentzjes de Jlas
materfas utilizadas por las Universidades
en cada Plan de Estudios.

Total de materias a cursar en las Instity
ciones de Enseflanza Superior.

Cuadro de cuotas de Universidades Licen
ciatura en Ciencias de la Comunicacidn.

puracidn de 1a Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacidn en las diferentes Uni
versidades.

Preparatoria de mayor afluencia a 1a Uni =
versidad La Salle,

Porcentaje de Desercidn aplficado,



10

n

13
14

15

16

17

poblacibn estudiantil estimada para 1z -
ticenciatura en Clencias de la Comunica
cidn en l1a Universidad La S5alle.

Propuesta Plan de Estudios
Porcentaje de Egresos Proyectado

ingresos y Egresos Totales Proyectados

‘Ingresas Totales Proyectados

Ingrésos proyectados por alumne

Egresos Totales Proyectados

Egresos proyectados
Remuneraciones y costos indirectos

Egresos Proyectados
Funcionamiento

Egresos Proyectados
Mobiliario y Equipo
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