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INTRODUCCION

Las empresas dia con dia ven la
necesidad de comunicarse con el piblico,
nara ello requieren de una buena
elaboracion de una Identidad Corporativa,
basdndose en los principios del Disefio
para provocar en el espectador una buena
imagen.

La Identidad Corporativa estd
comprendida por elementos visuales y
verbales, con los cuales una empresa hace
saber quién es, qué hace y qué vende.

Dentro de Tos elementos visuales que
componen una ldentidad Corporativa,
orimordialmente se encuentran el simbolo
y el Togotipo.

E1 simbolo es el elemento grafico que
representa a la empresa y el logotipo, es
el nombre de ésta, el cual es producido
en un tipo de letra caracteristico. Ambos
tienen la funcidn de 1lamar la atencién,
ya sea por su forma, color, proporcidn,
etc,

E1 disefiador es el responsabie del buen
usc de los elementos que comprenden el
Janual de Identidad Corporativa, en el
cual quedardn las instrucciones para el
uso de identificacidn que rige a la
cwpresa, debiendo incluirse: originales,
muestras de color, papeleria, etc,

Asi pues, la funcidn del disefiador es
darle forma a 1a informacidn de cualquier
producto, de una manera atractlva para
lograr que sea efectiva.
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IMAGERN CORP

Los avances tecnoidgicos ah la
actualidad, han traido como consecuencia
que 1as comunicaciones visuales tomen
gran importancia; el comercio y la
industria necesitan expansidn y es por
ello que acuden a la publicidad de la
comunicacion visual., E1 Disefiador
Grafico es en quien recac la
responsabilidad ‘de resolver mediante los
medios formates apropiados, esas
necesidades.

Esta empresa de
Iincas aéreas
espaiiolas, publica
numerosas revistas y
folletos destinados
al pablico.




Las empresas son instituciones
representadas a iravés de personas,
productos y servicios y es por eso que,
cada una de ellas tiene una imagen ante
el mundo, Esta imagen se logra debido a
dos aspectos, internos y externos, La
imagen externa se crea desde afuera y es
muy objetiva, debido a que cada persona la
va a ver segiin sus conclusiones,
contactos y sentimientos; la imagen
interna es el concepto que la propia
crpresa se crea de su imagen.

Las impresiones producidas por una
empresa como resultado de sus politicas,.
productos, publicidad, programas y
personal,

La Empresa Euzkadi,
se ha ido abriendo
camino en el
desarrollo de México
gracias a la

calidad de sus
productos, cubriendo
las necesidades
vitales.




La cadena de
hoteles el
Presidente, ha
logrado dar una
imagen de categoria
gracias a los
servicios que
presta.

B R

Holeles el | I
presidants |
el oigullo de poder seivido -’.j
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La Identidad Corporativa son todos
aquellos elementos visuales y verbales,
mediante los cuales una empresa comunica
al mundo quién es, qué hace y qué vende;
todos estos elementos son planeados y
disefiados en forma consistente y efectiva.

USE and CARE

gfam rew

Brand Name

Product Name

UNDERCOUNTER AND
PORTABLE MORELB

P
?5 EDISON

Duwisional NameHere

PLEASE READ CAREFULLY
for years of Liouiie tree dishwashing!
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1) Importancia

de la Identidad
Corporativa

Dia con dia las empresas ven la
necesidad de tener una comunicacion con el
piblico y ésto se logra mediante la
identidad corporativa; si ésta es buena,

_la empresa logrard su propdsito
nrimordial; vender bienes y servicios.

Cada vez son mas las imdgenes
corporativas que compiten entre st y el
.reto para el Disefiador Grdfico es el de
Tograr mediante la ldgica y el andlisis,
dastacar una en particular,

12
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2) Disefio de una
Identidad
Corporativa

Para lograr un disefio adecuado a la
empresa, el Diseflador tiene que conocerla
y analizarla en todos sus aspectos,
encontrando sus particularidades, sus
diferencias, etc, Para ésto, el Disefiador
tiene que entrevistarse con su cliente y
debera comprender los &antecedentes de la
- compafia, su origen, su linea de
productos, donde y cdmo los vende y la
imagen que quiera dar al pidblico.

[~




Los elementos que componan una
identidad corporativa deben tener un
cardcter y personalidad propios, para
poder crear una imagen firme de la
empresa a la que pertenecen.

Todas las empresas deben identificarse
£ajo una identidad corporativa que
refleje de irmediato y con oxactitud
quiénes son.

Ty
LANCOME
PARIS
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ELEMENTOS DE LA
IDENTIDAD CORPORATIVA

Una identidad corporativa estd formada
basicamente por dos elementos, los cuales
poseen una personalidad y caracter
propios., Estos elementos deben proyectar
la imagen de la empresa y son: el simbolo
y el Togotipo.

Compaﬁiq Good Year.




Oficina de la
Comision de Baseball:

= baseball
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Compaiifa Pepsi-Cola,

e'd

)

f Tiendas de
" Confiterfas Brigham's




1) Simbolo

E1 simbolo corporativo es un elemento
gréfico que representa una empresa y tiene
como objetivo 1lamar la atencién, sugerir
la inagen de la empresa y atraer la vista
hacia el nombre corporative,

EY disefio de un simbolo debe basarse en
. 1a conveniencia de la imagen del cliente y
del resultado aceptable para el piblico.
Jebe ser un disefio que no pase de moda,
simple y de facil reproduccidn,

Hotel Arboleda del
Coco.

Club Playboy
Incorporacién,




" Trenes Eléctricos

Calibre N. Park Way.

Banco Wel{!S;'_Fargb.'

b
S\iza

i,




E1 simbolo corporative posee una enorme
fuerza expresiva y es por eso que, basta un
momento de perfecta percepcifn para
provocar en el observador una serie de
asociaciones de su forma con la imagen de
la empresa. SOlo el simbolo debe
representar de manera sistematica 1a
publicidad de una empresa, sin necesidad
.de complicadas explicaciones, largos
- textos, etc.

4

Productos Matlaw,




Asi mismo, un simbolo nunca debe
recordar a otro, pues podria ser
“confundido; su forma y composicidn deben
.integrarse a una idea comunicdndola clara
‘y sencilla, a fin de que pueda ser
entendida claramente. ,

8 A bial s, weipen

Corporacién de Paz.

23



Debe tener la posibilidad de ser
oresentado en todas las formas y por todos
los medios; en forma bi o tridimensional,

. impresos en diversas superficies y

- tamafios, etc.; por @llo debe responder a
proporciones adecuadas y formas definidas

~y simples para su facil reproducc1on y su

tefectiva percepcion.

24
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Information sign

Pole sign

Hard hat

Truck {small van}
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Existen varios tipos de simbolos:

a) El sello

E1 Sello,- Se utiliza el nombre de la
corporacion dentro de-un fondo
‘especifico y son convenientes para

‘compafifas que ofrecen servicios PROGRESSO FOODS CQRPORATION

-Corporacién de
Al imentos Progreso.

lodak.




QUALITY
A :

Corporacién Del
Monte.

Compaiifa de Seguros
de Vida de Nueva
York.

Compaiifa Ford.




b) El monosello

E1 monosello.- Son las iniciales de Ta
compaiia dentro de un fondo especifico,
se puede utilizar cuando la compafiia
es ampliamente conocida.

Vajillas de Cristatl
Pittsburgh.

Corporacién
Kimberly-Clark,
productos de papel.

27
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Ambiente blanco vy
azul para sugerir
calidad Maytag.



"¢) Firma

Firma.-'fs el nombre o las iniciales
de una empresa, dispuestas en forma
esnecial y.con una tipografia definida

‘ Compaﬁia Federal de
Asfaltos
"manufactureros de
Asfalto para
Carreteras.’




Estacidn de radio -
WMYQ FM.

* Incorporacién de ;v
. Servicios .

' Computal izados

. Inter-state,

Corporacién de radio
de América RCA,




dj La marcwa_ |

‘La Marca,- Es una representacion
.arbitraria, abstracta y geométrica y es
‘conveniente para empresas
iinternacionales porque estos simbolos
“aueden ser reconocidos en distintos

i lenguajes y culturas.

Cadena de Tiendas
Departamentales en

- Descuento Newberrys.




‘e) Glypt

Glypt.- Representa grificamente al
producto principal de una empresa o su

.drea de negocios, puede ser abstracto o

‘concreto. Abstracto, cuando se
representa algdn concepto y concreto,

~“cuando representa a un objeto
.estilizado.

Corporaclién Chrysler.



. Primer -Banco-Naclonal
‘" de Louisville. -
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Sistema de
Radiodifusi6n
Columbla CBS,

Seminario de
Investigaci6n para la
Construccidn,

34




f) Alphagliypt

Alphaglypt.- Representa el servicio que
brinda una compaiifa, mediante letras.

_ynndmill‘

Boodwill,

Compaiifa de Aceite

. Mutual,

L35
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Autopartes
~ Extranjeras.

Corporacién General
de Cines.




2) Logotipo

Es el nombre de una empresa producido
en un tipo de letra caracteristico. La
disposicién de 1a tipograffa y su fuerza
expresiva determinan la eficacia de un
logotipe.

. El Togotipo garantiza la calidad del
producto y debe de indicar el campo a que
se refiere, mostrando las propiedades y
caracteristicas de ta empresa o del :
producto., Al igual que el simbolo, debe
ser reconccido facilmente y tener un valor
constanta, B

Silllangr

37




Para el disefio de un logotipo se debe
buscar una tipograffa que vaya de acuerdo
con el nombre y 1a imagen de la empresa.
Por estructura misma de las letras, la

¢ tipografia nos da sensaciones y

motivaciones de forma particular, como:
Tigereza, pesadez, femineidad, elegancia,
etc. La tipograffa nos dd una amplia
gama de posibilidades por su forma, su
proporcion, su peso y su medida, pudiendo
ser el simboto mismo de su contenido.

SPERRY

SPERRY RAND CORPORATION
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MANUAL DE
IDENTIDAD CORPORATIVA

Al crear una identidad corporativa en

un principioc, el Diseiiador es el
,g_ggggnsabl_e dirqcto del buen uso del
simbolo, logotipo, etc. y ésto queda
asentado en lo que se 1lama Manual de
Identidad Corpogativa. el cual sera
manejado mas tarde por un departamento
responsable de Ta empresa. '

.

1) Objetivo

£1 Manual de Identidad Corporativa es
un instructivo de apticaciones graficas,
que contiene las normas pertinentes para
1a aplicacion del sfmbolo y el:logotipo de
una empresa en todas- sus fases graficas,
proyectindose en forma planeada y
consistente, -

Un Manua) de Identidad Corporativa es
el mejor medio de asegurar los estandares
- establecidos. )

A\

baliabeis waet i

&

“ l"ﬂ g
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;"2)' Componentes:

E1 Manual de Identidad Corporativa

. contiene las quias y direcciones para el
* funcionamiento de un programa de identidad

corporativa,

La informacidn que cortenga debe ser

. 'ficil de entender, para que impresores,
- rotulistas, dibujantes, etc., realicen un
trabajo -adecuado.

En un Manual de Identidad Corporat1va

_deben incluirse: originales de simbolo y

Tpgotipo, hojas de reproduccién,
muestras de color, listas de
proveedores, papelerfa, etc.

a44a

.
-Mms"""'"'
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‘a) Integracién
s mbblp
logotipo

" Una vez disefiados el logotipo y el simbolo,
pueden o no ser integrados, dando una
imagen total de la empresa.

Si se realiza dicha integracidn, la
" ausencia del simbolo o del logotipo no
deberd afectar la estructura total y que
integrados, puedan ser reducidos o
amplificados sin perder su contenido.

ol
s

Adrema PitneyBowes

djﬁl‘%
A

* Adrema PitneyBowes

Adrema Pitney Bowes

3

Adrema PitneyBowes
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b) Positivo
negativo

E1 simbolo y el logotipo deben de ser
disefados siempre en blanco y negro,

- tomando en cuenta sus valores positive y
negativo, Se debe considerar un posible
cambio de las formas al transformar un

: negativo en positivo y viceversa y ésto

‘es lo que se debe tomar en cuenta al
momento de elegir la mejor forma de

" presentar el diseiio final.




c) colqr

Es el efecto logrado por la
descomposicion de los rayos de luz.
Percibimos Tos colores por medio de la
vista, sin rodear a la conciencia.

Los rayos de luz tienen una longitud de
onda definida, cuanto mas larga es tiene
una frecuencia mas alta. Los colores
tienen tres caracteristicas principales:

- Tono o matiz.- Es 1a cualidad cromitica
del color, cada matfz tiene
caracteristicas propias; los tres
matices primarios son: el amarillo ( se
le considera mas préximc a 1a luz y al
calor); el azul (pasivo y suave) y el
rojo (emocional y activo).

- Valor.- Es la relacidn de un color con
el blanco y el negro y se indica al
decir claro u oscuro.

- Saturacidn o intensidad.- Es la pureza
de un color con respecto al gris; el
color saturado carece de complicaciones
y es explicito. Entre més saturads es la
coloracion de un objeto visual, éste
estd méds expresiva.




E1 color es un elemento del cual
depende el logro impactante y consistente
de un efecto visual.:Para obtener una

" congruencia en la imagen, debemos elegir
dos opciones de color basico, los cuales
cubrirdn las situacipnes de disefio sin
limitar la creatividpd, Al mismo tiempo,
esta seleccion debera ir relacionada con
13 personalidad y el:giro de la empresa,

« E1 color ejerce tres acciones sobre la
2ersona: '
- Impresién: Es la etapa de atencién,
atrae“a la persona.

- Expresidn: Ayuda a captar la atencion y '

provoca emocidn,
- Construccin: Crea un cddiqo.
Los colores estan fijos en el
subcanciente con diferentes valores, que
. hacen surgir en el espectador emociones
diversas como tristeza, alegria,
entusiasmo, tensién, pasividad, etc.

E1 color rojo es agresivo y .
. extrovertido, mientras que el amarillo es
defensivo e ‘introvertido.’ El verde
_proporciona equilibrio y tranquilidad. El
azul puede simbolizar 1o flotante, lo
. trascendente, etc, El morado irradia
madurez, purificacién, el estar por estar
“ por encima de todo. El naranja y el rojo
expresan movimiento y energia.

48

E1 valor de un calor
es 1a relacibn de
éste con el blanco
y el negro y se
indica al decir
claro u oscuro.




d) Matriz grafica

Se utiliza fa matriz grdfica para lograr
un acomodo m&s exacto y proporcionado de
los elementos, facilitando su reproduccion
posterior, Esta matriz grdfica es formada

"por una base reticular.

12
"
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||

a9




e) Matrix
geémetrica

La matrfz geométrica es una base
-reticular para disefiar y componer, se
: demuestra el procedimiento que se siguid
:para la obtencidn de un elemento grifico.
Contendrs trazos verticales, horizontales,
. inclinados y circulares, -mediante la
interseccidn de estos trazos resultard el
- disefic deseado.

s
T o

-

o
W
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ik

A
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1) Tipogratia
‘Institucional

La tipografia institucional as el i

;e lecra seleccionado para representar ¢l
. noabre de una Empresa; la utilizacidn

- adecuada de &sta es esencial para que un
~mensaje resulte un verdadero estimulo

. visual,

Las pos1b111dade§ de 1a t1pograf1a‘se
dan jor su forma, su proporcién, peso y
medida en puntos.

Dentro de una Identidad Corporativa, el
uso de la tipografia adecuada es muy
' importante, pues &sta puede acentuar o no
la personalidad de la empresa.

andcoa

logu-ypo

abedegfghi
himnopqrst

WXYZ&?!I

Andco Alphabet

S1



@) Tipogratia
- auxiliar

La tipogratia auxiliar se utiliza como
complemento de la tipografia institucional
_@s empleada para todos los textos que
requieran la pubiicidad y papelerfa de la
_empresa.

andcoa

anderson construction division -

~ abedeighijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890%&.,-:;2)()

Futura Book (secondary 0yp§ face)

abcedefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890%s.,-:;"&!()

Future Demi-Bold (for special emphasis)




'h) Folleto

Es un impreso que consta de varias
‘phyinas. Por su formato pueden ser:
;dipticos (dos partes); tripticos (tres
partes}; en forma de 1ibro (varias hojas).
-Las medidas mas comunes de un folleto son
:de 50 x 65 cms.* 56 x 88 cms.; 65 x 90
ccms, y 70 x 100 cms.

Debe ser muy atractivo y para ello, se
recomienda el uso de colores e
ilustraciones 1lamativas, donde se
desarrollen las caracteristicas del
producto, bien o servicio. Se incluye la

. identidad corporativa de la empresa.

"En el contenido del folleto debera
presentarse en 1a primera pagina, una
“introduccion pequefia del mensaje.

"En las paginas centrales se requiere de
Lisejores argumentos, completando con
. imadgenes atractivas.

Por dltimo, en la parte final se
- encuentra el desenlace en el que se hace
al lector la prueba del producto y se
; facilita el nombre y la direccidn.

Finishes for the
Automotive
Fleet...

o iy n s Sy - - —yy 1
- won e e
» ey g t
- eosen ww b wh Ll = "= w
s . 1. - ey
° o game @
a an gme - ww o s
—

oy
Currene Qoo patih

S3



utilizado."

54

i) Papeleria

£1 simbolo y el logotipo elegidos deben
ser incorporados al papel comercial de la
empresa y éste variard segin 1 tipo de
empresa.

El papel comercial incluye: papel de
cartas, facturas, tarjetas de
presentacidn, hojas de pedido,

‘memoréndunes, etc.

Para la impresidn de dicha papeleria,
deberi ‘omarse en cuenta 1as
ceracteristicas del papel (como granaje y
“extura) y el tamafio del impreso deberd
ser adecuado y proporcicnado al campo

- Papel de carta.~ Es el elemenio central
de un juego de documentos membretados;
es el mas usado y de 81 dependera el
estilo de 1a demds papeleria. Su
formato debe ser relativamente
convencional, su finalidad es indicar.
quien.lo envia, desde donde y otras
inforimaciones exigidas por la
legisiacion, o




‘- Sobre.- Su-formato es alargado y a veces
. se presenta con una ventanilla de
direccidn, E1 membrete no debera tener
dimensiones muy grandes, para hacer
posible la colocacidn de nombres,
direcciones y sellos postales,

Tarjeta de presentacidon.- Tiene como
finalidad ahorrar la molestia de tener
que escribir el nombre y la direccidn
cada vez que alguien la pide. En ella
aparece el simbolo-y el logotipo de la
empresa, el nombre del trabajador,
puesto que ocupa, direccion y nimeros
tetefonicos. Su tamafio es pequefio para
su facil manejo.

NAME
Tuie
Deparimaonl

m& ’ BURLINGTON NORTHERN

176 East Filth Streel
S1. Paul, Minnesata 55101
Telephone (G12) 224-5548




- Facturas,- E1 simbolo, logotipo, la T Loty arowrias movasaaates o—

composicion tipografica utilizada en 1a cAnTAL expinoITURE nEQUIST ;
demas papelerfa, deberd aparecer wiinon TonsAT s
también en las facturas y ademas,
deberdn contener mds informacién y por ReoF SawT
as%o0, son mas dificiles de disedar.

B DEICRPTION AMUAUNT OF INVERTMENT
La factura es bésicamente una lista de e prc—
articulos vendidos a un cliente, - jat—
sefialando sus precios, descripciones, . : T
etc., para @llo se deben dejar los o et
espacios necesarios, e T p—
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n ca‘_rtgl'

Es un medio de informacidon muy
importante, cuyo contenido es muy variado.
El Cartel es un impraso de diversas
proporciones a todo color, o en algunos
. casos en blanco y negro.

Es un grito ep la pared que 1Tama a la
atencidn, Puede ser localizado en
ciudades, carretpras, etc, Sus medidas
mas comunes son:' 25 x 35 cms.; 35 x 50 cms.
¥_70 x 100 cms.

£T Cartel debe de tener las siguientes

_caracteristicas:
- Debe 1lamar la atencién, pues su funcion

es capturar al piblico.

"< Debe ser de rapida comprensidén; el
’ mensaje debe ser sencillo, claro y
conciso, para ser captado en un

momento.

. - Debe asociarse a lo anunciado mediante
ideas reiacionadas con lo que se
pretende decir.

- Su obJetivo principal es reforzar la
idea de compra, motivando a la accidn,

57



'K) Slogan

Es una frase que acompaila a la marca y
que describe Ya filosoffa o naturaleza de
la empresa, Su redaccidn es breve y
originral, suficiente para que al

" repetirla constantemente se grabe en la

memoria del consumidor, asocidndolo con
el producto o servigio,

La eficacia det Slogan puede razonarse
al decir que. es mas facil recordar una
frase con sentido, que una palabra
aislada. Y es mas eficaz adn si esa frase

“tiene incluida alguna cualidad o ventaja

del producto,

E1 slogan debe ser breve {maximo 5

palabras), debe ser combativo.

ara com




1) Embalajes

Su funcién principal es la de proteger
el o los productos. Debe inspirar
confianza, despertar el deseo de
comprarlo,

Los empaques por su naturaleza y
volumen, ocupan en el espacio diferentes
posiciones que ofrecen al espectador
varios lados, es por eso que se debe de
disefiar cada una de las caras del empague
independientemente de las otras.

£l texto del empaque debe ser breve,
conciso y claro y también es muy Gtil el
uso de imagenes, grdficos, etc., que
ayuden a una composicidn agradabie y
puedan eliminar texto innecesario,




m) Supergraficos

Son graficos de gran tamafio que pueden
ser anuncios exteriores, graficos
decorativos, graficos arquitectdnicos, etc.

En los anuncios qxteribres, la imagen
constituye un 50% da los elementos y el
texto y la tipografia el 50% restanté.

© Los textos mas rgcomendables son de 3 a
7 palabras con una tipografia gruesa y
grande, incluyendo también el simbolo y el
logotino,

Anuncios
espectaculares.




Los anuncios exteriores pueden
clasificarse en:

- Anuncios espectaculares.- Sus
proporciones son de 4 x 1 6 de 3 x 1.
Permiten copete y pueden ser inflables,
pintados, con luz interna, de
lentejuela, de una cara o tres caras,
etc.

- Poster panel.- Su proporcidn es de 2 X
1; se hacen a base de posters
fotograficos y tienen iluminacion
superior.

- Acrilicos.- Pintados a mano, ‘su
proporcidn es de 4 x 1 y tienen luz
interior,

Anuncios
espectaculares,

Anuncios de
acrilico.




n) Aplicacién
en vehiculos

Por ser cbjetos tridimensiorales,
nueden ser vistos desde angulos que
muestren dos lados a la vez, y es por
eso que deben ser considerados en cuanto
al disefio.

Debido a que los vehiculos se desplazan
a grandes velocidades, la imagen adquiere
un valor mayor que la informacidn.

- Asi mismo, la aplicacion de la
identidad corporativa en vehiculos es
una forma de promover a la empresa, ya
que éstos niedios los podemos encontrar
circulando por toda una ciudad.

43%"
Centered




'CAPITULO V



EMPRESA VANART

1) Tipode
Empresa

La Empresa Vanart es una industria que
tienz como fin 1legar a un nimero mayor
de consumidores, mediante productos
destinados al uso familiar.

La matriz de esta emnresa se localiza
en la Ciudad de Héxico, teniendo
distribuidoras en varias ciudades de la
Repiiblica, o




La distribuidora que se tocaliza en
esta Ciudad de Guadalajara, estd ubicada
en las calles de Avenida Méxicc y Teatro’
de Ta Repfliblica.




2) Campo
Industrial

Esta empresa esta dedicada a-fabricar .

productos de buena calidad y bajo costo,

Su Tinea de productos consiste en
shampoos y ‘tintes para el cabello.
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3) Nivel
dela Empresa

%] mercado hacia el que va dirigido la

mayoria de Tos productos fabricados por
1a Empresa Vanart, es hacia la clase
popular, media baja y baja baja, aunque
también tiene productos dirigidos a la
clase alta. ’




Los volimenes de venta varian con las
épocas del afio y es por ello que no
podemos dar cifras exactas a ese
respecto,

El precio de sus productos es bajo en
relacion con los de la competencia. Esta
es bastante fuerte, va gue asciende
aproximadamente a 200 marcas en el
mercado,




a)Caracteristicas
dela Empresa

Loc productos de ]a Empresa Vanart se
aistribuyen por toda:la Repiblica
Mexicana, teniendo sy matriz en la {iudad
de México y distribyjdoras en distintas
regiones del pais. Con ésto queremos
decir que es una gran empresa que se ha
mantenido en el mercado durante muchos
afios.

Es una empresa seria y la mayoria de
sus productos estan destinados al uso
familiar, ’
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5) Necesidad
de ung identidad
Corporativa

Como se dijo anteriormente, la competencia
en este ramo de la industria crea la
necesidad de poseer una identidad
corporativa de gran interés y atractivo,
que logre mantener los productos Vanart en
el mercado.

Su actual identidad corporativa, aunque
conservadora, deja mucho que desear en
comparacidn con sus competidores.

Con la creaci6n de una nueva identidad
corporativa que aparezca tanto en
etiquetas como en vehiculos, papeleria,
etc., producird un interds del piblico
hacia 1a empresa y ‘sus productos, captando
as{ un mayor mercado y por consecuencia,
mayores ingresos monetarios.
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~

CONCLUSICN

El desarrollo de este tema se enfoca
principalmente al conocimiento de una
Identidad Corporativa y sus elementos, por
la importancia que ha cobrado actualmente
para poder transmitir la verdadera
personalidad de cada empresa.

En este caso, se eligid la Empresa
Vanart, que fabrica una linea de productos
relacionados con la belleza del cabello
{shampoo, enjuages, tintes, etc.), pero
este ramo de la industria es muy
competitivo en el mercado, por lo que es
necesario mejorar su imdgen para estar al
nivel de otras empresas y emitir una
personalidad muy acorde a la época.

Su actual Identidad Corporativa ha sido
opacada por sus competidores, porque se ha
mantenido en una actitud cunservadora,
esto es, no ha ido adecudndose a Tas
exigencias publicitarias que pide el paso
del tiempo; por ello; se considera
necesario el disefio de una nueva imagen,
1a cual debe atraer 1a atencidn de 1la
empresa para su facil: identificacidn.

" Las caracteristicas que deberd tener esta

nueva Identidad, serd transmitir la
personalidad de la Empresa logrando que
sea fmpactante. '

Todo esto permitird que la compafiia se
expanda, se identifique con el mercado y
haga posible su futura competencia.
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' PROPOSICION
DE DISENO



INTRODUCCION

En esta segunda parte se realiza una

proposicidn de disefio, para crear una
nueva imagen de la empresa mencionada
anteriormente,

Se presenta un Manual de Identidad
Corporativa, en donde se muestran las

" diferentes aplicaciones gréficas del
logotipo, asi como el disefio de un simbolo
que va a facilitar la idea de lo que es el

- producto. Siendo factible para el cliente
la eleccion del logotipo o del simbolo,
presentdndole una posibilidad més al
integrar estos dos elementos.

- Por ser el Manual un instructivo, va a
contener al logotipd y al simboio en todas
sus fases grdficas, incluyendo la

- aplicacion de la Identidad Corporativa en
los sistemas internos y externos de la

| empresa. '

S & 4



. LOGOTIPO

Bocetos
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E5TA TESIS HD DERE
SALR DE LA GIBLIOTECA

1) Positivo

La tipografia contenida en el logotipo T G e B
de 1a empresa Vanart se uti1iz6 para S v
proyectar imagen impactante; asi mismo, se

buscé que tuviera legibilidad para evitar

confusiones en el observador,

El.peso de 1a letra es ligero,
asocidndonos a ideas como sencillez,
finura, etc. -

E? logotipo se distingue por una
caracteristica muy particular, siendo &sta
la proyeccidn que contiene cada una de sus
letras, la cual va a provocar en el
espectador impacto, realismo y una fuerza

. expresiva que llamard la atencidn.
E1 nombre de la tipografia empleada es
"Premier_Shahed". . -
,‘ . Wi
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2) Negatlvo

Se efectud el negativo para visualizar
el logotipo invertide, es decir, con el
fondo obscuro y los trazos ctaros.
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3) Matriz
Geométri

ésta podemos observar el

racias a
. origen de las 1Tneas que componen al
" logotipo, facilitando su reproduccion.

G




TIPOGRAFIA

I y !
‘a)a Ia \:‘,abolacidn del'logotipo se

 AABCDEFGH()

RLAMNOPQRS
TUVWAYZ 123
361600 &

é@ﬁﬁ%@w




TIPOGRAFIA
AUXILIAR

La empresa requiere de una tipografia
auxiliar; se utilizd tipografia Univers
Light para cubrir todo tipo de
necesidades, entre ellas se cncuentra la
informacion que utiliza Ta papeleria.

ABCDEFGHUK

LMINOPQRSTU
VWXYZabcde

fghijkilmnopars

tuvwxyzeecelZ
3456789040
(ER%ES?/(59)




COLOR

E1 color de 1a tipografia es verde
agua, representando uno de los colores
dentro de la 1inea d@ shampoos de esta
empresa, dicho color provoca sensaciones

de tranquilidad, limpieza, frescura, ete.

Estd 1a opcidn de cambiar el color de
la tipografia dependjendo del color que
sea el shampoo, para cubrir situaciones
de disefio en cuanto a ia armonfa.

" La proyeccién de 1a tipcgrafia es

negra contrastando con el color de la
‘letra, logrando asi mayor impacto.
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~ APLICACION A LOS
~ SISTEMAS INTERNOS
DE LA EMPRESA



PAPELERIA

Bocetqs

BASICTA

Tel 150260

e

/A\l. Merico 3496 & H. 5undnloju:n, Tal-

MIGUEL CASTELWO L.

VENTAS

Tel. 1650260

1 VARART

MIGUEL CASTELLS L.

VENTAS

AV Micio 3496 5, H.

VARNARY =

Guodslajara, Jol.

VAIARY

kﬂ"’ Mcio 3496 5. 1.

~
Tal, 150260

MIGUEL GASTELLO L.

VENTAS

Guadalojoro, Jol. J
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1) Tarjeta de
presentacién

La papeleria que maneja con mayor

frecuencia esta empresa son: la tarjeta
de presentacién, hoja carta, sobre oficio
y factura.

Pemy_

Para aplicacifn de la ldentidad
Corporativa, dicha papeleria se pensd en
un disefo sencillo; el logotipo serd :
colecado en la parte superior derecha, JEL. 15-02-60 VA ]
acompaiiado de dos 1fneas abarcando los =
dos extremos del papel, serdn del mismo
color que el logotipo: la raya superior
verde y la inferior pegra.

MIGUEL CASTELLO L.

La informaci6n que debe contener la VENTAS
papeileria serd colocada en la parte
Anferior de ésta. AV, MEXICO 3496 §.H. GUADALAJARA, AL

TAMANO REAL: 9 X S5cms.




2}Hoja carta

Siguiendo el mismo estilo de toda la
papeleria, se aplico de jgual manera a la
hoja carta. La Identidad Corporativa en la
parte superior y el membrete en Ta parte
inferior, siendo su finalidad indicar
quién lo envia.

4.8 cms.

8.7 eme|

A, M 1IN LR

WL 103400

VANART =

SUABAILL, Jal,

ESCALAL 1:73

T.REAL: 28 x 21,5 cms.




3)Sobre oficlo

.~ Su formato es alargado, acopldndose al
-disefio establecido. E1 memtrete tiene

dimensionas pequefias-para la posible
colocacidn de datos requeridos.

A2cms

75 cms,

VARART =

av WD 3% R

", uenee

[T

ESCALA: 1175

T.REAL: 24 x 10.5¢ms.




4) Factura e ————
- TACTURA, "woaeai-n T
PEIDG ., ., ay. wPKO PRI W SUAMLAL Y, VA"AI'-W'
TCHA ...
La composicitn utilizada en el resto de T INIBEGAILAL
la papelerfa, aparece en la factura, solo Sadgne oo ™ |
que en ésta deber& contener mas TiAzo |
informacién, debido a esto los datos de la DESCAIPCION ;cuvt:cmv.ir.umv:ilmanu:
) ;
empresa se colocaron en la parte superior i oo f |
debajo de la Identidad Corporativa. oo |
p I |
: : : | 65 ems, ]
1 ] ] 1 |
] 1 1 ] ;
{ i i 1 ,
1 ] 1 ] “
ol 1
1 |
B.7¢ms. } ; : : l
1 i |
I o !
! ! | 1
. | Lo |
{ { stor,
H | LA
| § TOTAL
V' kmasemenmewn
1 1 TLENA DE SUICER, ‘
Il P Y
i ! 1
! { ! | '
sacms
T ) H
votante nscio. | !
1 1
e ! ! 1.5 caps,
DIETo, Vo oo - e
V., : : :
 toat Pomep 1 gieog | necwo bicio
ESCALA: 1:75 T.REAL: 28 5 21.5 cms




. APLICACION A LOS

SISTEMAS EXTERNOS
DELA EMPRESA



FACHADA

La Identidad Corporativa se aplicard en
1a parte mds visible de la empresa; en
este caso, serd en la esquina superior
izquierda por ser el espacio mis amplio y
- estratégico de dicha construccién, ya que
es la pared que di acceso a la calle
principal, la cual es la Avenida México,

Con el fin de gue sea mds perceptible y
permita una rdpida identificacidn.
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VEHICULOS

E1 tipo de vehiculo que emplea la
empresa Vanart para transportar sus
productos, es Pickup Dodge, con caseta. I

En el cual se prapone colocar la Identidad
Corporativa en ambos lados y en ia parte 1
posterior del veljfcuio para ser percibide 2
en todos los dngijlos, sirviendo de

4 y

publicidad para 1a empresa. ,

wimanT |\
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CARTEL

gbceto‘s




CARTEL

Por ser el cartel un medio de
informacion muy importante, se utilizd
para la pubiicidad de dicha empresa, el
cual se expondrd al piblico celocdndolo en
diversos lugares,

Como imdgenes principales se encuentran
tres: un perfil femenino destacéndole su
cabellera, el cyal es el objetivo principal
a exaitar; 1a botella incompleta del
shampoo que es enigmdtica y un liquido
derramdndose, el cual cubre parte del
perfil femenino, terminando en forma de
gotas, en el espacio mds amplio de éste fue
cotocado el "slogan".

El verde agua fué aplicado al 1iquido
que representa 1a frescura del shampoo; el
morado del fondo contrasté con el resto de
los elamentos dandole vida al cartel.

E1 perfil femenino fué trabajado en
. blanco y negro con el propdsito de 1lamar
“1a atencidn.

O ragis
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DISPLAY

Bocetos

. c8



DISPLAY

Se eligid la elaboraciSn de éste por
ser un medio de pubiicidad que se emplea
para exhibir el producto, siendo colocado
en un lugar de yenta.

La forma que adoptd el display fue una
composicidn armoniosa del simbolo y el
Togotipo con un conjunto de burbujas.

E1 simbolo y el logotipo se realizaron
en alto relieve, con los colores
instituciones de la Identidad Corporativa.

Como fondo se uti1izd el color morado
en donde se colocaron burbujas a diferentes
niveles de transparencia.

Se quizo utilizar Tos mismes colores
del cartel para que exista una mayor
uniformidad, elegidos por ser colores
novedosos en cuanto a su contraste y a la
vez, hastante armoniosos.

Por dltimo, 1a colosacidn del producte
en dicho exhibidor sélo se utiliza para
mostrar dos productos, que estardn
Toczl1zados a los extremos encajando
serfectamente en 1a base.




SIMBOLO CORPORATIVO

Bocetqs
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12 Posltlvb

- Para representar a la Empresa Vanart,
- su simbolo corporativo es la astilizacidn
- de una cabellera femenina, compuesta por
1ineas curvas, util{zadas con la finalidad
de crear la-sensacidn de un mayor
dinamismo 1levando una misma dircccidn.

Este simbolo se cpmp]ementa con la
integracién de una burbuja trabajada en
Tinea, para sugerir cierta deficadeza; en
la parte superior de‘ésta se coloc un
brillo para provocar el efecto de
transparencia.

Se utilizaron elementos que sugieren
una serie de asociaciones con respecto a
la imagen de la empresa, como 1o son: el
cabello y la burbuja, por ser conceptos
representativos para 1a belleza del
cabello.

Posteriormente se presenta al simbolo
en todas sus expresiones, para obtener
diferentes posibilidades para su
aplicacion. :
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2) Negativo

Una vez obtenido el simbolo corporativo
se presenta en diversas formas, entre
ellas se encuentra el negativo, en donde
se invierten los valores del positivo.




3) Matriz
Geomé_trica

A partir de 1a matriz geométrica se

demuestra el procedimiento a seguir para
12 obtenci6n del simbolo. corporativo,
compuesto por 1ineas circulares, obteniendo
el elemento gréfico mediante la
interseccién de éstas 1fneas.




4) Linqg

E1 simbolo corporativo es delineado,
as7 se obtendrd yna opcibn mds para las
- diferentes aplichciones necesarias.




INTEGRACION

SIM3O0OLO LOGGTIPO

Bocetocs

Se reaiizé una posible integracidn del
logotipo y simbolo, con la finalidad de
ofrecerle al cliente una opcidn mas de la
Identidad Corporativa que podrd manejar
en su empresa, el cual elegird
libremente de acuerdo a sus necesidades.




Matriz
Cirafica

Una vez realizados el logotipo y el
simbolo, puede existir una integracion de
ambos; en este caso, se vieron varias

posibilidades quedando finalmente ésta
integracion.

E! logotipo se coloc en un primer plano,
mientras que el sTmbolo quedd detrds de
éste, justificdndose hacia la derecha.

Para e] acomodo de estos elementos se basd
en una matriz grdfica realizada a base de
cuadros, sirviendo de guias para la
colocacion de ta ldentidad Corporative.
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COLOR

Como colores institucionales se
eligieron dos: el color gris, de la
cabellera, por ser un tono convencional,
elimindndose colores brillantes para
evitar sensaciones molestas a la vista;
as? mismo, el color de la tipografia
verde agua, mencionado anterijormente.

“Para obtener un lagro mis impactante,
., se delined el simbolo v el legotipo con
-negro. . 5

‘ En conjunto, se 1§gra dar un efecto
.visual favorable. -~
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APLICACION ALOS
SISTEMAS INTERNOS
DE LA EMPRESA



 PAPELERIA

Bocetos

1P et b e e S e b ey

FE
Tel 150260 N \

AV Mavite 3496 5. W

Guadolajare, Jal.

MIGUEL CASTELLO L.

NENTAS

Tel. 1802-C0

s N
VARA

MIGUEL CASTELLO Y.

)

N

N ]
;
L

VENTAS
Av. Mixico 3496 5. 1 Guadolojorg, Jol,
¢ \ Tal. 150260
“
' MIGUEL CASTELLO L.
VENTAS
A Moo 3496 S. 1 Guadolajoro, Jal. J
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1) Yarjeta de
‘presentacisn

Habiendo realizado otra opciGn en la
Identidad Corporativa de la empresa, al
integrarle al logotipo un simbolo, se
procede a la aplicacibn en Ta papelerfa
hésica, 1a cual 1levard 1a misma

estructura de disefio empleada anteriormente

' en la colocacidn del logotips.

Pcins

16l 15-02-60 i
VARA

MISUEL CASTELLO L.
VENTAS

AV, MEXICO 3496 S.H.

GUADALAJARA, JAL.

TAMANO REAL: 9 X S5cms.




2) Ho!a carta ' 4.8.cms.

NS\
Al haber realizado dicha integracidn, es VARARLS
necesario visualizar la aplicaci6n de ésta S '
en el resto de la papeleria, como es en la
.hoja carta.

8.7 cmy]

PORTITCRTIEN'S AL, lGe0leds CUADMANLA, TaL,

ESCALA: 1175 T.REAL : 23 x 21,5 cms,
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3) Sobre oficio

En el sobre, al igual.que en la hoja
carta, el membrete ocupa un espacio
‘limitado en la parte inferior, colocando a
la Identidad Corporativa en la parte

“superior derecha.

75¢ems,

AR TR R

W Mesien

e
w?@z

L TTT N

ESCALA: 1175

T.REAL: 24 x 10.5cms,




4) Factura

En la factura se modifica el disefio
utilizado, por ser un documento que
necesita mds especificaciones; la
“direccidn de la empresa se coloch a
diferencia del resto de la papeleria en la
parte superior.

87¢
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DESCRIPCION

AVE | CANT P.UNIT! | IMPORTE
o

6.8 cras.
ASTUR Ao e 1eted \
PEDIDO ac m e 4 MIKG 0NN st 1 FIA §j
PECHA oo
ININEGAR AL
Clizhte { 8U PLDIDO Na,
| AGENTE
t RutA
! eLazo
e

stor,
IL.V.A,
TotAL

HECHA DE RECES,
1) lsﬂu

b cmm ==
1
'

%
=

VOLANTE USCID,
Cte

DscTo,

LV.A.

0TAL

T
i
1
1
]
|

r

65.¢ms.

Sems

LS.cms,

ESCALAL 1375

T.REAL: 28 x 21,5 cms,
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| ARLITCATION A LOS
SISTEMAS EXTERNOS
| DE LA EMPRESA



FACHADA

Como se vidé anteriorpente, el punto mds
visible de Ta construccion de esta
empresa, es la esquipa superior izquierda
donde se coloca nuevAmente la Identidad
Corporativa, para analizar las diferentes
situaciones,
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VEHICULOS

Por ser el vehfgulo un medio muy
importante de promover a la empresa, ya
que éste circula por diversos lugares, la
empresa posee un valor muy importante; por
10 que 1a Ident{dad Corporativa fué
colocada en ambas lados y en la parte
posterior del vghfculo.
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