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PROLOGO

LOS EFECTOS ESPECIALES DE LA IMAGEN FOTOGRAFICA EN EL
DISERO GRAFICO

JUSTIFICACION DEL TEMA

Los efectos especiales viens a ser un tema
demasiado amplio. Lo que yo pretendo al presentarlo,
es no s81o exponer Yos ‘efectos posibles de realizar
dentro de la fotograffa; mfs importante ain es el dar
al disefador los elementos bsicos en &ste campo,
para que &1 mismo los conozca y aprenda a utilizarlos
de acuerdo a su creatividad.

Es comin que 1as fotograffas especiales las realize
un fotSqgrafo experimentado, pero es necesario que el
disefiador tenga los sufficientes conocimientos en la
materia para lograr una mejor comunfcacidn con el
fotégrafo. ,

Destacaré también el pape! que juegan los efectos
especiales dentro de 1a publicidad, ast como los
elementos bisicos que se tomarfn en cuenta para el
loaro de una buena imagen.

Finalmente presento una aplicacién de diversos
efectos especiales, s81d como una pequefia muestra de
10 que es posible realizar; demostrando que aunque se
cuente con pocos instrumentos, lo principal es la
IMAGINACION,




~ Capitulo |
'EFECTOS ESPECIALES/
GENERALIDADES

Si nos desviamos de las reglas normales de la
fotografia obtendremos imégenes distorsionadas, Esto
puede ser tanto en las formas, asf como en los tonos,
la claridad, e} color, etc....

Una desviacién radical puede hacer de la imagen
una reproduccidn indescifrable del sujeto. Aqul es
donde inician los efectos especiales, su méxima
contribucidn,

Describiré a continuacidn s8%0 efectos mayormente
utilizados, ya que dentro de éste campo existe una
amplia variedad.



a.- Fotogramas

Durante mi investigacidn encontré algunas técnicas
un tanto dificiles y otras tan sencillas que no es
necesario contar con un equipo especial. Tal es el caso
de los fotogramas, estos resultan interesantes y
pricticos. Todo el trabajo se realiza dentro del
laboratorio; siendo (nicamente necesario para esto una
hoja de papel sensible; revelador, y unas cubetas, asf
cumo objetos opacos de los que se obtengan contornos
interesantes,

He observado que existen diversos tipos de
fotograma Marcel Natkin lus clasifica de la siguiente
forma,

Sobre ‘una superficie sensible, e ponen uno o
varios objetos preferentemente de forma plana; se
dirige 1a luz hacia estos, para que las partes
expuestas de la superficie sensible se hagan negras.
Quedando sin impresionar las partes protegidas.

FOTOGRATAAS P AMPLIAGION

Se coTocan formas pequeMas recortadas en €1 lugar
del negativo dentro de la ampliadora. Las imigenes
proyectadas sobre la superficie sensible dardn lugar a
contornos imprecisos, pero-con mayor variedad de tonos.
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POR  LUMINACION  COMBINADA

Se van a combinar l1a iluminacién vertical de la
ampliadora con la de una lampara puesta a un lado,
eligiendo los objetos de diferente opacidad para que
cada uno de estos proyecte una sombra de diferente
intensidad,

FOTOGRAMAS  CON  RESERVA

Unas.hojas de papel negro son las que constituyen
las reservas, con estas se recortan las formas
necesarias, correspondiendo cada una de eltas a un
valor de gris del fotograma. E1 valor gris va a
obtenerse de acuerdo a 1os tiempos de exposicion que se
le dard a cada objeto en particular, cubriendo la zona
que lo vaya requiriendo, He visto que este sistema
tiene muchas aplicaciones dentro de la publicidad, en
otro capitulo menciono alqunos ejemplos de ello.

REPRODUCCIONES

Por medio de un fotograma también se obtendrd la
reproduccién de manuscritos o documentos siempre que.
una de las caras del documento esté en blanco, {Como es
esto? E1 documento se aplica sobre ta hoja sensible y
se proyecta luz desde arriba. La luz pasa por las partes
blancas, y 1os negros detienen los rayos luminosos. Ya
revelado, se tendrd el negativo del documento, del que
haciendo otra inversidon se obtendr& el positivo por
contacto.




b.- Fotomontaje

Esta técnica no la podria yo clasificar dentro de
las sencillas o las tomplicadas. Esto va a depender
del trabajo que se quiera realizary pero es necesario
tener un buen dominio de la técnica fotogradfica y esto
sdlo se logra con la expericencia.

Puedo decir que estas composiciones son un tanto
fantasiosas por lo que tienden a 1lamar la atencién con
mayor facilidad. Es por eso que en la atualidad el
fotomontaje se utiliza bastante para fines publicitaries

Algunos autores designan con el titulo de
"Fotomontaje" tanto al corte y pegado de pruebas
fotograficas, como al negativo obtenido por
sobreimpresion de varias exposiciones al momento de la
toma.

Ensequida presento alqunos de &stos tipos.

FPOTUMON TAJE  CON rcar S

Este es el sistema mds sencillo en fotomontaje, y
consiste en recortar unas pruebas para pegarlas después
sobre un fondo fotografico. Tanto el recorte, como el
pegado se hacen cuidadosamente para que la fotografia
no resulte demasiado artificial. Enseguida se procede
a tomar la fotografia de la combinacidn obtenida.

E] fotomontaje con recortes tiene sus limitaciones;
ya que no se pueden lograr contornos difusos de las
imdgenes. -
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Nealizacién de un fotomontaje con recortes

- -

i
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IMAGENES WP TIerES

Es posible obtener 2 6 mas exposiciones de una misma
persona u objeto en una sola foto. Esto se logra en

el cuarto oscuro, exponiendo a la Tuz las veces gue sea
necesario el mismo negativo. La copia se reservard
cuidadosamente durante cada exposicitn para evitar la
sobreexposicion o también puede ser al momento de tomar
la fotograffa, para que la pelicula no se deslize, se
gira un poco el botdn de rebobirado para tensarla, se
sostiene y se realizan las operaciones necesarias para
obtener lo deseado en un mismo negativo. Esta segunda
forma considero que tiene mayor mérito.




SUPERPOSICION  CON  RESERVA

En Tugar de negativos se puede también combinar un
negativo y un fotograma. Esto es cuando por ejemplo
queremos combinar una imagen con letras, estas se
recortan manteniéndolas en posicidn con una placa de
cristal, De acuerdo al tiempo que se de en cada
exposicion serd el valor de los tonos,

enENES  FPANTASMAGURICAS

Algunod editores como Dae Cover dicen que: "La
transformacion de algo o alguien en figura fantasma, se
obtiene bajo una prolongada exposicién. Se podrén
realizar dos tomas de la misma escena de manera que
aparezca la figura sélo en una de ellas., 0 si no,
realizar variadas exposiciones en diferente lugar en
cada una."

Para obtener estas imdgenes, es necesaria una
iluminacién tenue, pelicula poco sensible y una
abertura pequeha.

ALTERAGION O 1 0 PHUPORCIONES

Cuando se fotografia una imagen, las tres
dimensiones se reducen a dos, por lo que es necesario
para el observador algo para comparar el tamafio de los
objetos. Los convencionalismos visuales podran
aprovecharse para crear un efecto diferente,

Esta técnica consiste en simular que unos objetos
proximos se encuentran junto a otros lejanos. En
fotografia esto serd dificil debido a que se necesita
una gran profundidad de campo. Para esto los expertos
en la materia recomiendan: utilizar un gran angular
de 28 mm. o ménos, con la menor abertura posible con
una escena muy luminosa y pelicula de gran sensibilidad

10




EXPOSICIONES o WOTOR

Algunos accesorios ayudan en las exposiciones
miltiples, E1 mas usual es el 1lamado motor de arrastre,
un aparato que se une a la base de muchas camaras
réflex de 35 mm. Su fin principal es el de armar el
obturador al mismo tiempo de manera que se pueda volver
a disparar enseguida.

Para estas exposiciones es necesario oprimir el
botdn de rebobinado como en las imdgenes miltiples sin
motor,

n



c.- Temas Abstractos

Para este tipo de fotografia, no existen mis
limites que los de la imaginacidn y los medios, por
supuesto. .

Puede haber efectos de agua, de humo, de movimiento
pendular, composiciones de sombras y luces, etc...

FOTOOKRATIAR LN e/ N hia

La longitud de onda ultravioleta, es un poco menor
que la de azul-violeta y no se puede ver. Sin embargo
tiene un efecto visible: hace que las materias
fluorescentes brillen en la oscuridad. La técnica para
fotografiar este fenémeno, conocide también con el
nombre de "fluorescente®, no es complicada produciendo
efectos bellos y misteriosos.

Esta fotografia se realiza en habitaciones oscuras,
siendo la dnica fuente de iluminaci6n 1a luz negra; la
cual estard colocada muy cercana al objeto que se desea
fotografiar, cuidando que haya uniformidad en la
iluminacidn., Para regular la cantidad y direccion de
la luz, se fijan reflectores de aluminio sobre los tubos
de Tuz. Se utiliza pelicula para luz de dia muy
sensible; con tripode y una exnosicidn relativamente
larga,
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Los fisiogramas son trazos simétricos originados
por una luz pequefa, pendiente de una cuerda que se
batancea como un péndulo. Estos se realizan en
habitaciones completamente oscuras. Como fuente de luz
se emplea una linterna de tamafo pequefio o mediano que
emita solo un rayo de luz minimo; Dicha linterna se
cuelga en el techo por medio de un hilo negro
aproximadamente a 1.5 m. de longitud.

La cdmara, estard en el suelo dirigida hacia el
techo con el obturador abierto cuando el péndulo se
haga girar,

No es bueno registrar demasiadas oscilaciones, pues
resultarfa una mancha confusa, ni muy pocas, ya que
resultarfa un disefo pobre, Para que el disefio sea
armbnico, se relaciona directamente con la forma de
suspender el péndulo.

g NEGATIVOS  NATURALES

Muchos temas naturales se prestan a ser ampliados
como si fueran negativos: hojas, plumas, alas de
lib&lula, rajas muy finas de fruta o verdura, etc.

Los mejores resultados se obtienen con papel de
alto contraste, ya que en estos temas son poco
contrastados.

Este tipo de fotografias se considera dentro de
los temas abstractos, porque se pueden lograr efectos
interesantes y ser combinados o utilizados de acuerdo a
la imaginacidn.

‘Algunes gjempies de Rsiogramas




d.- Tramas

Este sistema consiste en interponer una trama
entre el negativo y el papel sensible, Es un sistema
muy antiguo y se pueden obtener efectos interesantes y
modernos.

En el comercio se encuentran gran variedad de
tramas, que podrdn utilizarse solas o combinadas. Se
pueden también utilizar como tramas diferentes texturas
como: una maya o un trozo de media.

Se pueden hacer tramas también, fotografiando un
fondo con detalles interesantes, una superficie
granulosa, la estructura de un cuero o de una madera ¥
ot¥as Was, 'E1 negativo, ‘muy transparente, se Superpone
al de la imagen que se deba tramar, En este caso se va a
hacer por medio de la superposicidn, ya mencionada
anteriormente.

Todas las tramas al momento de imprimir, tendrdn
que estar ligeramente desenfocadas.

Unapuerte de maifi se utttizd
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diversos tipos de tramas




e.- Panoramas

Hay ocasiones en que nos encontramos con escenas
que sdlo pueden ser fotografiadas con una toma
panordmica. £xisten en el mercado varias cimaras ya
preparadas para. este tipo de tomas, recaraadas con
una banda larga de pelfcula. Pero también este
efecto se puede obtener con una cimara de 35 mm
utilizando varios procedimientos; como el de
fotografiar el panorama por partes y pegar las fotos,
cuidando que no se vea 1a 1fnea de unidn entre éstas,
que la perspectiva sea idéntica y que la densidad de
las fotos sea también igual. Cuando los detalles no
se consiguen, la panordmica no pareceri una sbla foto
y se perderd gran parte del efecto, Cesco Ciapanna
asequra. "Las mejores panorimicas se realizan con
tripode, algunos de ellos. estén provistos de una
cabeza panordmica, que permite qirar la clmara
fotogrifica o el tomavistas sin variar la inclinacién." *

Cuando no se utiliza trfpode es conveniente tomar
en cuenta lo siguiente:
1)}- No inclinar la cdmara para evitar deformaciones en
trapecio que impiden la uni6n exacta de las fotos.
2)- Tomar las fotograffas de modo que las imigenes se
superpongan ligeramente, tomando puntos de referencia
para evitar "vacios".
3)- Las distintas fotografias deberdn realizarse con la
misma exposicion, ya que es importante que exista la
misma calidad de tonos.

16
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Estas son un tipo de cdmaras especiales en las que
el objetivo gira sobre su propio eje durante la
exposicion abarcando todo el panorama que se desea
fotografiar. E1 giro que realiza la camara es de 180
grados. La pelicula del negativo es mis larga que la
normal y estd en la cimara en posicién curva igqual que
el objetivo.

Intirumentss necosarios para
(0 unidn correna’ de insfotogralias

17



f- Separacion de Tonos = -

También se le conoce con el nombre de
"posterizacion" o "isohelia". Consiste en la eliminacion
de los medios tonos de una imagen normal y en su
reduccién a dos o tres valores, Si es a colores la
separacidn podrd ser hasta de cuatro valores con zonas
de luz y sombra.

Segin Cesco Ciapanna "Las fotograffas posterizadas
contienen blances, negros y sélo una o dos tonalidades
de gris, que forman manchas uniformes." Para obtener
este efecto hay que producir varios negativos del mismo
tema, con caracteristicas diferentes e impresionarlos
sucesivamente en el mismo papel de ampliacibn. Los
positives se hacen sobre pelicula "lito", pero en cada
€aso se usa una exposicidn diferente., Esto producird
tres transparaencias positivas que son densas por igual,
pero en las distintas porciones del negativo original se
han hecho negras, Cuando han secado los tres positivos,
estos vuelven a copiar de uno en uno, en solo una hoja
de pelicula de tono continuo. Se hace la exposicion de
forma que la primera imagen sea de tono gris claro, la
segunda, en el mismo tiempo, de mayor densidad de puntos
para que cubra a la primera: y la tercera, también
impresionada por un tiempo igual, dé una alta densidad
de negro en los puntos donde se cubren las tres. El
negativo se revela y copia en la forma normal.

Para obtener una posterizacién en color, los
negativos de separacién de tonos se imprimen a traves
de filtros de color, permitiendo producir una copia

18 '




abstracta de color desde un original en blanco y negro.

POSTERIZACION  CON - LA/ZER

La posterizacién con. lazer es uno de los
procedimientos mis actuales de posterizaciGn, nor
dicha razén resulta interesante conocerlo.

Este proceso se le denomina "Ldser-color" y se
realiza en un laboratorjo especial. Se basa en la
utilizacién de haces rojos, verdes y azules, parecidos
a la TV en color, para descomponer la imagen de una

‘negativo.

__Sa ebearven diverses Uipes
hm Bn colorsa
aprecian mejer

diapositiva y recomponeria en una pelicula negativa en
color. El rayo ldser descompone la imagen en miles de
pequefios puntos convirtiéndolos en sefiales que
penetran a un ordenador. La computadora los procesa,
ajustando contraste y equilibric cromatico en el
material con que se estd trabajando, y ensequida
dirige el rayo ldser que.reconstruye la imagen en el
Todo el proceso dura menos de 20 segundos
obteniéndose magnificos resultados,

19



g.- Solarizacion

He podido observar que la solarizacibn es una
técnica de laboratorio diffcil de acomodar a normas
precisas, ya que la duracidn, intensidad y
caracterfsticas generales de cada fase- muy unidas
entre si- nos podran 1levar a resultados distintos o
incluso a la falta total de solarizacion.

E1 término correcto de solarizacidn es
“"pseudosolarizacién" o "efecto Sabattier". Consiste en
dar al negativo mientras se estd revelando, una
segunda exposicidon con luz blanca artificial; asi se
ennegrecen todas las zonas en que en la primera
exposicién no habfan sido afectadas por la luz.

Las distintas fases de una solarizacidn por orden
son las siguientes: s

- Una primera exposicibn por contacto o con
ampliadora.

- Un revelado inicial.

- La seqgunda exposicién con luz blanca

- E1 final del revelado y un fijado y lavade
normales,

Como ya habia mencionado anteriormente, 1a forma
en que sean manejadas cada una de las fases serd
acorde al resultado final de solarizacitn.

20




Cada una de estay imbgenss
representa un tipe dierente
de telarizacibo,




h.- Color a Partir del Blanco y Negro.

Los colores podrin ser utilizados para resaltar’o
dramatizar lo esencial de 1os elementos gr&ficos de
una fotograffa monocromitica.

Hay variedad de técnicas para obtener esto, aqui
solo mencionaré tres de las mayormente utilizadas:

P Al

Después del procesado normal, se pueden anfadir a
una copia diversos colores de 1os que el.sepia es el
mds usual. Hay varias formulas pero generalmente se.
emplea el mismo principio. Se realiza en dos etapas
que cominmente requieren dos bafios separados. e)
primero para blanquear 1a imagen de plata ya
existente, el sequndo para formar una nueva imagen de
un comouesto de color, como el selenuro de plata en -
el caso del sepia.

Resulta sencillo convertir una copta en blanco y
negro en diapositiva con un toque de color. Basta
{inicamente con fotografiar la imagen.en blanco y negro-

con pelfcula de diapositivas a través de un filtro mono
o multicotor,

22




Lol s '

Las copias y las transparenciiés grandes podrin .

tefirse a mano utilizando un aer8grafo o un pincel de

buena calidad, Se dispone de varios colorantes y

anilinas para colorear a mano, pero las acuarelas

ordinarias también podrdn utilizarse para las copias,

Es preferible que 1a.superficie sea mate o semimate,

go:?¥e :1 trabajo resulta mds f&cil que cuando estd
rillante, .
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i.- Efectos con diapositivas

Existen muchos medios para lograr variados efectos
con diapositivas resultando algunos- de ellos -
interesantes y espectaculares.

COPIA O DIAPOSTHIVAS

Esta es una técnica utilizada para cambiar el
color, densidad o contraste de una diapositiva al
igual que para combinar dos o mis imdgenes en una sola,
Para el duplicado de una diapositiva se usa una
camara réflex de un objetivo y algin accesorio de
extensidn de los que hay variedad de tipos.

COPTA OF IMAGE S PROYEU TADAS

Otra forma de duplicar diapositivas consiste en
proyectarlas sobre una pantalla y fotografiar. Este
método presenta ciertas ventajas. Por ejemplo: se
puede distorcionar intencionalmente la imagen,
proyectando con un angulo normal, También se puede
proyectar sobre una superficie con una textura
particular, en lugar de una pantalla (por ejemplo un
cristal esmerilado), para que en la diapositiva
resultante se vea la textura.

24




SUPTRPONT DIAPOSTTIU S

Este método es sencillo y consiste en superponer
dos diapositivas diferentes para realizar un montaje
fotografico,

Para esto se extraen las diapositivas de sus
marcos de cartdn cuidadosamente colocandose entre
cristales. Los materiales que se necesitan se expenden
en tiendas de fotografia; se trata de trozos de cristal
delgados, mascaras de papel y marcos de plastico o
metal sobre Tos que se monta el conjunto, Una vez fuera
las diapositivas de su mentura original, se fijaran
estas en las respectivas mascaras de papel, con un
trocito de cinta adhesiva, por el borde mds cercano al
pliegue de la mdscara. Enseguida se introduce ésta
entre los dos cristales y luego el conjunto en el marca.

Todos Tos componentes se manejan por los bordes
para evitar el dejar huellas digitaies.

Al elegir diapositivas se debe procurar que una de
ellas contenga la imagen principal y otra una
secundaria para evitar que el conjunto resulte
demasiado cargado y obstruya el paso de la luz al
momento de proyectarse,

PROTTECTT

Se podran obtener resultados interesantes,
fotografiando una diapositiva proyectada sobre un
motivo.

Una buena fuente de dibujos para proyectar son los
muestrarios de papel pintado; segin el tamafio de éste,
se necesitard un objetivo macro o una lente de
aproximacién montada ante el objetivo normal. También
existen 1dminas metdlicas.con dibujo incorporado, que
se introducen directamente sobre el proyector y
sombrean una imagen,

25



j.- Barridos

Bajo este nombre catalogué a los diferentes tipos
de fotografias que se presentan ligeramente borrosas-o
barridas. Estas crean una sensacidn de movimiento y
dinamismo.

IMAGENES  BORBONSAN

Frecuentemente se obtienen sorprendentes
resultados ajustando el enfoque de la cimara para
desenfocar deliberadamente un modelo. Este efecto se
acentiia haciendo girar el anillo de enfoque durante la
exposicién., Es mis facil utilizar aberturas grandes
que reducen la profundidad de campo. E1 téma debéra“
quedar 1o bastante desenfocado para que se entienda que -
fué intencional, pero no hasta el punto que no se pueda
entender Ta imagen.

PANORAMIZACTON

Este sistema consiste en seguir al modelo con la
cdmara durante la exposicidn, si esto es efectGa bien,
el modelo va a destacar con nitidez ante un fondo casi
totalmente borroso. Esta borrosidad acrecienta la
sensaci6n de movimiento. Al disparar, lo importante es
1a velocidad -que serd lenta--y la uniformidad de la
cémara. Se empieza siguiendo el modelo antes de empezar

26




a disparar y se sigue haciendo después de oir el
chasquido del obturador al cerrarse., El1 disparador se
oprime suavemente para no sacudir la cdmara. Hay
quienes para esta técnica utilizan un visor auxiliar,

BALANCEOQ

Durante una exposicién larga, al mover la cdmara
se obtienen fotografias de objetos visuales con gran
dindmica visual. Las luces de nedn, anuncios, edificios
y carreteras constituyen los mejores temas para este
tratamiento.

TEMAS MOVIMIENTO

Cuando permitimos que un cuerpo mivil quede
borroso. Para captar un objeto en movimiento en forma
borrosa, se empleard una velocidad de disparo lenta,
cuyo valor exacto depende de varios factores. Un factor
esencial es la velocidad de) objeto. Un objeto que
cruza el campo visual resulta mds borroso, a una misma.
velocidad, que si avanza directamente hacia la camara.
Por otro lado, un objeto resulta mds borroso que otro,
si se encuentra mis cercano, Un teleobjetivo produce
imdgenes borrosas mds fdacilmente.
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Capituloll
EQUIPO ESPECIAL PARA
EFECTOS CREATIVOS

En este capftulo estdn descritos los accesorios
que mayormente se utilizan para crear efectos
creativos. Todos estos son complementarios a la cémara
réflex y se adaptan facilmente a ésta cuantas veces se
requiera. .

Estos accesorios serén el flash, los filtros, y
los objetivos y lentes intercambiables.
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a.- El Flash

Como ya sabemos el flash es una fuente de
iluminacidn complementaria para alumbrar las zonas de
oscuridad que no se puede captar con una pelfcula por
mis sensible que esta sea. No solamente existe el flash
comiin y corriente que todos conocemos, este puede ser
combinado con otros accesorios (como filtros por
ejemplo), o utilizado de forma diferente a la usual.

ILUMINACION  COMPLUEIEN FiogIA

Frecuentemente el flash se utiliza como
iluminacion complementaria para suavizar las zonas
duras de una toma con luz de dfa. Un destello de flash
durante una exposicidn larga de una escena oscura
puede iluminar un primer plano.

PINTAK  LON  FLASH

Algunas escenas resultan demasiado grandes para
ser iluminadas con el destello de un s6lo flash, Se
puede lograr que con tan sdlo un flash se logre esto,
Todo consiste en recorrer toda la escena e jluminar con
el flash una a una de sus partes, mientras la camara
permanece inmdvil con el obturador abierto sobre un
tripode.

Si se desea, que una persona salga en la escena
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como un tipo fantasma, lo (nico que se hace es colocar

a esta persona en donde se requiera disparando el flash
Junto a ella, esta puede estar en diferentes puntos de

la foto haciendo -disparar el flash en cada vez.

FLASH  CON T

€1 color de la luz del flash puede variar colocand
ante éste un filtro, E1 hecho de colocar el filtro
ante el flash y no ante el objetivo, tiene 1a ventaja
de que podrd elegirse la parte de la imagen que resulte
afectada por &1,

E1 cambio de colnr sblo afecta las zonas
{luminadas por el flash mientras que la luz ambiente
permanece inalterada.

Al usar el flash con filtros, la exposicidn tendrai
que ser modificada para compensar la- luz que absorven,

i o A e g, A e . o—

3



b.- Los Objetivos

Se dispone de una gama muy amplia de objetivos
intercambiables. La cdmara réflex SLR-ofrece la mejor
seleccién, desde el ojo de pez, hasta el super ‘
teleobjetivo de espejo de 2,000 mm. S

UBJETIVOS  Z00M I |

Los objetivos zoom disponen de un juego de
elementos dpticos que se desplazan para que varfe la
densidad focal del objetivo y en consecuencia, los
objetos parezcan mayores o menores de lo normal.
Ademds este objetivo cuenta con un control de
distancia focal, si dicho control se mueve durante la
exposicifn, se tendrdn sorprendentes efectos. E1
resultado de ésta técnica es la apar1c16n de ciertas
lineas radiales que daran sensacion de movimiento,
Para obtener tales 1magenes. es necesaria uma
velocidad de obturacidn lenta, y por lo general
suele usarse con tripode.

A TIYUS GRAN mmw

Este tipo de objetivos. son de una distancia focal
inferior a la normal, extendiendo ta imagen y
aumentando las distancias aparentes entre los objetos.

Todos los objetivos gran angulares, exageran la
distancia entre los objetos préximos y los distanciados.
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Los més cercanos, parecen mayores a la visidn, mientras
los distantes se achican,

También* puede lograrse un efecto de ultra gran
angular con un objetivo de “"ojo de pez" suplementario
que va a aumentar tres o cuatro veces el dngulo de
‘visidn del objetivo principal segln el accesorio.

FEEEOBIE IOy

Al revés del gran angular, el teleobjetivo N
comprime el espacio y hace que los objetos parezcan mis
préximos entre si de 1o que en la realidad estin, Esta
cualidad de comprimir los espacios hace de los
teleobjetivos una de las herramientas mds creativas del
equipo fotogréfico,

OBIE IO AR TORETETN

“Estos objetivos, poco conocidos, hacen que las
imigenes se vean mis largos o anchos de 1v que son en
realidad, . . L

Se les conoce como anamfrficos. son objetivos
secundarios que se anteponen al principal. Estin
compuestos por una Optica particular que comprime una
dimensidn sin modificar la otra. Los objetivos
anamdrficos comprimen la escena en sentido vertical y
en horizontal si se giran a 90 grados.
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C.- Lentes

Hay una gran variedad de accesorios que se ajustan
en el objetivo de la cdmara para crear efectos
especiales.

Algunos de estos son las lentes que a continuacion
presento.

LENTES  UIFUSORAS

Estas afectan la nitidez de toda 1a imagen,
Proporcionando diversos grados de suavidad a base de
redes, eslabones, nudos, hoyos u otras irregularidades en
la superficie de cristal o plastico. Otras formas de
lograr efectos parecidos son las de extender vaselina
sobre un filtro ultravioleta o un cristal o trozo de
acetato transparente alojado en un marco cuadrado
portafiltros. Si se aplica algo mds de vaselina y se
raya con un cepillo, se obtendrd un efecto rayado. Para
lograr otros efectos, se cubre con aerosol mate el °*
soporte, o se fotografia a través de un trozo de media
o empafando un flitro con aliento antes de oprimir el
disparador.

AGLESURIOS PR DG

En principio es parecido al anterior, la parte
central de la imagen gue muestra este efecto, es nitida,
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mientras que por los bordes se difumina o adquiere una
tonalidad uniforme, .

LENTES  REPETION: A

Este es un accesorio asombroso, a veces se le 1lama
lente de prismas. Como estos, tiene unas superficies
anguladas que repiten ta imagen del motivo.

Estas lentes producen una disposicion de
repeticiones que varfa notablemente. Un modelo tfpico
es el de la imagen central rodeada por esa misma
imagen, En otro tipo aparecen las imigenes alineadas;

existiendo también lentes con superficie cortada, cuyos
trozos forman un caleidoscopio con dos, tres, cuatro e
incluso hasta seis repeticiones

35



———— = e =

d.- Filtros

Los filtros afectan a la transmisi6n de rayos
lumifosos que atraviezan el objetivo de diversas
maneras. Hay diversos tipos: filtros de contraste,
de correcci6n, de compensacion, polarizadores, de
densidad neutra y muchos mds. Ademds de los filtros
que se utilizan en la toma de fotograffas, existen
también otros para obtener copias en blanco y negro o en
color,

Los filtros son usados también para cambiar la
tonalidad o el equilibrio cromdtico de una fotografia
en color 0 en blanco y negro.

Como los filtros son los accesorios mds baratos y
existe gran variedad de tipos, en ocasiones se compran
sin necesidad. Es importante saber utilizarlos buscando
el tema apropiado y la toma correcta. Si son usados con
inteligencia pueden mejorar una fotograffa.

Algunos filtros interesantes son los siguientes:

FILTRO - DE ARCO 1S

Estd compuesto por una 1&mina de plastico con la
superficie cubierta de miles de ranuras; cuando un punto
luminoso coincide con las ranuras estas actdan como
prisma y descomponen los colores del espectro visual.

lacantidad de luz y el efecto dependen de la
disposicion de las ranuras, del dngulo en gue esté
situada la cémara y de la intensidad de la fuente
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luminosa, Hay gran variedad de rejillas difractoras
giratorias que permiten elegir o1 efecto.

FSTRELLAS

Estos filtros se componen de una red de 1fneas
grabada en la superficie, . Cuando una interseccién de
Ta red coincide con un punto brillante, 12 luz es
reflejada a 1o largo de las 1ineas apareciendo el
efecto de estrella de cuatro puntas.

La mayor parte de los filtros de este tipo.son
giratorios, para que sea posible elegir el dngulo

= -

apropiado, Otros estdn compyestos por dos pantallas
que giran independientemente para producir estrellas
de ocho puntas. Las de tramas triangulares producen
estrellas de seis puntas, y otros de lineas paralelas
originan brillos alargados. Pero los expertos aseguran
el tener cuidado con estos filtros.

FILTRO

0t PARTION

Cuando se empieza a agregar color a las
fotografias, se observa que ciertas escenas mejoran si
se les anade mis de un color, o si se le agrega sbélo a
una parte de la imagen, Esto es posible con los filtros
de campo partido, de los cuales muchos estdn formados
por la combinacidn de dos colores: por ejemplo una
mitad roja y otra azul. Otros solamente tienen la mitad
de la superficie coloreada, frecuentemente con una
banda de degradacidn para suavizar la transicion a la
parte clara,

Los filtros mas utilizados son al amarillo-pirpura
el naranja-azul y el azul-rojo.

ARAINEEY!
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Capltulo m
EL DISENO GRAFICO YLOS
EFECTOS ESPECIALES

Gracias a los efectos especiales puede subrayarse
e} dramatismo de una escena o crear un disefo
interesante. ) )

Para un disehador, primordiaimente es bdsico tener
conocimiento de los efectos ‘especiales pues veremos que
estos mantienen una estrecha relacién con su trabajo.

Todos aqueilos especialistas o no de la publicidad,
coinciden en reconocer que una de las caracteristicas
preponderantes de la publicidad moderna es el espacio
cada vez mayor que ocupa 1a imagen fotogrifica en todo
tipo de mensajes.
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a.- La Fotografia Como Imagen

Significativa

ERECTO  ESPECIAL  EN - COMBINACION

Mencionaré a la ilustracién como un medio que
tiende a integrarse al efecto fotogrdfico, pues sobre
todo en publicidad es 1a ilustracin lo que dard mayor
fuerza y significado a la presentacidn,

La ilustracidn es la interpretacién grifica de una
idea. Una ilustracién tendrd:

-Fuerza narrativa

-Interés dramdtico

-Deberd realizar algo, vender un producto. :
-Creard una respuesta emocional (de acuerdo al signifi-
cado deseado),

Como se observa en lo anterior también toma parte
el efecto especial, que unido a la ilustracibn y en
muchas ocasiones también a la tipograffa se logrard una -
narracion grdfica para demostrar en gran parte su
significado. Dicha narracidn grifica se compone de
cinco elementos bdsicos
1.- Visualizacidn
2.- Dramatizacidn -énfasis del contenido de la obra.
J.- Caracterizacion - tomada de la vida real, aunque

puede también ser algo irreal depende del tema.
4.- Composicién - equilibrio, ritmo, movimiento,
organizacion, etc. -
5.- Embellecimiento.
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CONCEPTOS LEECTOS  ESPECIALES

Estos conceptos pueden ser aplicables en todo tipo
de creacifn grifica y viene a adaptarse perfectamente
a 1o que se pretende lograr en.cuanto a los efectos
especiales. Estos conceptos deberdn ser tomados muy
en cuenta antes de empezar:-airealizar un efecto
fotogréfico. .

- Estudio de formas y disefos
- Color y tonalidades

- Linea

- Movimiento.

B IMPACTO VISUAL

De acuerdo al modelo A.I.D,A, (publicidad), se ha

podido demostrar que:

1.- Las formas con contornos geométricos precisos son
aptas para atraer la mirada.

2,- Una imagen en color Vlamard mdsla atencifn que.una
en blanco y negro.

3.- Ciertos colores de los Vlamados "agresivos" (rojo y
amarillo) impresionan mis que otros.

4.- La representacion de objetos en movimiento despierta
mayor interés que la de objetos inmdiviles.

5.- Los trucos fotogrificos permiten 1lamar 1a atencion
sobre tal o cual objeto.

o et trse. i - — i .



b.- Disefio y Fotografia

Las fotografias cumplen con dos funciones
diferentes en el contexto de la reproduccién impresa.
En el primer caso se necesita laimagen sélo para
documentar la realidad ante la cdmara, pero esto no nos
interesa en esta ocasion. Es el segundo caso en el que
hay una estrecha comunicacién entre el fotdgrafo y el
disefiador, para 1o que es esencial que el disemador
comprenda los mecanismos de la fotografia,sus
aplicaciones y la reproduccion fotogrdfica.

Generalmente los disefadores utilizan dos tipos de
fotografias:

1.- Fotografias encargadas hechas especialmente para un
trabajo.

2.- Fotografias ya existentes obtenidas de archivos
bibiotecas o museos.

Dentro de la fotografias hechas especialmente para
un trabajo estardn las realizadas con efectos
especiales.

Se deben dar al fotdgrafo instrucciones lo mas
completas posibles, sabiendo lo que se estd pidiendo
porque es comin que suceda por falta de conocimiento
de parte del disepador, se quiera que se hagan cosas
imposibles.

Una vez decidido el formato de 1a fotografia
deseada, se describird el tipo exacto de esta lo mas
claro posible (atmbsfera y estilo).

También se tomard en consideracién las
limitaciones econdmicas. Algunos fotégrafos cobran por
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trabajo, otros cobran una cuota diaria ademds de gastos
de material,

Cuando se requieren efectos especiales se tomard
en cuenta que algunas veces hay que pagar también el
alquiler de un estudio o accesorios especiales que
puedan necesitarse.




C.- Efecto Especial y Publicidad

Todo tema constituye un problema individual, y sera
encarado teniendo en cuenta sus propias posibilidades.
Algunos temas sobre todo 1os publicitarios, exigen un
medio especifico o algun efecto diferente en
combinacidén con otros medios.

Al finalizar esta etapa, habrd varias fotografias
de tipo publicitarias logradas todas ellas con la
utitizacidn de los efectos fotogrdaficos. Esto es sdlo
para dar una idea acerca de todo lo que se puede lograr
tomando en cuenta lo siguiente.

- Eficacia del anuncio con estas imagenes:

Los disefadores y publicistas actuales respaldados
por los resultados de experiencias de laboratorio,
coinciden en reconocer que para ser eficaz un anuncio
debe recurrirse a la imdgen.

Es importante buscar la comunicacibn de nuestro
mensaje no expresandolo verbalmente, sino
representdndolo.

E1 anuncio mas eficaz serd aquel que requiera la
menor lectura posible para su comprensién.

- Aplicaciones publicitarias:

Las fotografias son poderosos elementos de
persuacidn. -Los publicistas las utilizan
inteligentemente para distorsionar la realidad en
favor de un producto que se va a vender,

Las imdgenes publicitarias pueden ser de tipo
directo o indirecto, presentando una situacidn
deseable para el espectador insinuando que la podra




adquirir, comprando el producto anunciado.

Las aplicaciones de los efectos especiales en la
publicidad son muchas, las siguientes son s6lo algunas
de ellas:

- Tlustraci6n de revistas
Anuncios de propaganda
Calendarios

Portadas de discos
Cubiertas de libros

ANRI TERESA RINNS
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d.- La Agenda

La razdn por la c*al ?e hiya pensago en una]agenda M DM D F S S§SMDMDF S
e nc ot Samsaiae Seveey o ion e articalos 123456789101
directa. La importancia de las agendas en general ’ ! | '
no pasa desanercibida, pues existen muchas empresas 2 13 l4 15 16 l7i 18‘19m; 2122”242

que tienen establecido como (nico medio publicitario
a las agendas, por lo cual hay disefiadores que trabajan 627”29”

MMJVIS'DL.

nara la elaboracidn de juengs de auendas de todos tinos i

-agenda secretarial, de escritorio y de bolsillo- con L M J VvV S

la sequridad de aue actuardn como 1nstrumnnrns nresentes

en la mente del cliente durante todo un ailn. ' Sbf7

Torando en cuenta lo anterior, esta serd una aqenda
de tipo escritorio, como ya es bien sabido, la
fotoorafia cuerta con una infinidad de anlicaciones vy
variaciones dentro del camno del Disefo Grafico, lo
nrincinal estd en conocer como, cuando v para qué
utilizarla, Tal es la razén nor la cuidl en el dise%o
de esta anenda la fotoorafia tendrd un panel primordial,
su funcidn serd la de capturar la atencidn de manera
que no canse v a la vez instruva. s decir, que en el
espectador despierte el interés por conocer mds acerca
del tema, igualmente que haga ver al nuevo disefador
cuales son los medios con que cuenta para el logro de
una buena imagen.
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SIGNIFICADO.  HISTORIA Y  ORIGEN

Una agenda es un librito o cuaderno en que se
anota lo que se ha de recordar y hacer cada dia. La
palabra viene del latin "aqenda", neutro, plural del
gerundio de "agere", "cosas que se han de hacer".

Viendo un poco de historia, tenemos que la agenda
se origino en el calendario, y hasta ahora ha venido a
ser parte importante en la vida diaria de muchas
personas. Entonces, al iqual que la agenda, el
calendario es: "Un sistema de division del tiempo nor
anos, meses y dias, proviene del latin calendarium"(*)

Es probable que los calendarios mas primitivos se
basaran en la luna, como por ejemplo el Egincio, fijado
4,000 afios {quiza 3.000) a. de J.C. y el Babildnico
(2.000 afios a. de J.C.), aue va estaba dividido en 12
meses.  El primitivo calendario Romano es el aue ha
1legado hasta nosotros desnués de varias reformas.

Fué Rormulo auién lo inicid, estableciendo asi un
arg de 300 dias dividido en 10 meses: nern Numa Pompilio
agread otros dos meses. En el afio 708 de Roma, modifice
Julio Cesar el calendario para ponerlo de acuerdo con
el curso del sol; a esta modificacidn se le da el
nombre de "Reforma Juliana®. Siquiendo dicha Reforma
el calendario cuenta como hisiestns todes los afins
miltiplos de cuatro, exceptuando los seculares, cuyvas
dos primeras cifras no son divisihles por cuatro
como 1800, 1900, etc,. lo establecit el Para
Gregorio X1l en 1582, y hoy 1o usan todas las naciones
cristianas, menos las cismdticas orieaas,

Los nombres de los meses proceden del antiquo
calendario romang, como se deduce en 1la tahla
presentada.

Los dfas de la semana tienen tamhien el mismo
origen. Y al pasar a los'idiomas dal norte de Furona,
tomaron en general 1n0s nomhres de 1a mitolooia nordica
Pero el nombre del dominoo en Tos idiomas romances,
no proviene del nque tenia entre los antiauos
romanos, sino del latin Ydominjcus dies", "dia del
Sefor". La semana viene posiblemente del antioun
Testamento, o quiza de los siete planetas conocidos
de los pueblos de la antiauedad,



E1 calendario tiene un doble origen: economico y
ritual, Por un lado era necesario fijar ciertas
fechas para la caza, la recoleccion, y 1a siemhra, asi
como la cosecha;s y por otro preveer ciertos dias de
importancia relicinsa, ritual y aun social: fiestas
del solsticio, de pubertad, etc.., asi como ciertos
periodos considerados favorahles o desfavorahles.

Hoy en dia existen en el mercado una gran variedad
de agendas, las hay grandes, requefas, de diversas
formas y colores, con ilustraciones o fotografias,
con fechas memorahles del nais; y la mayoria de ellas
al final, contienen unas hojas extras para anotar
direcciones y teléfonos. En fin, son tantas, que
debe existir una agenda que se adapte a las necesidades

de cada persona.

NOMBRE LATINOD

Januarius. ...,
Februarius.....

Martius........
Anrilis,yiinnn,
Maiae o Maialis
Junius, ..o
Julius e v vnns
Augustus.......
September......
October........
November.......

December.......

NOMBRE ACTUAL

ORIGEN

Enero........ Del dios Janus o Jano {introducido por Numa)......

Febrero...... De las fiestas februarias cue eran de ourificacidn

(introducido por NUMA) . evrsrrerrreneeririnnerneans
Marzo........ Del dios Mars o Marte.....cvvviiiiveiiivininniieny
Abril........ De apreire, abrir, porque brotan flores...........
Mayo......... De la diosa.Maia, madre de Mercurio...............
Junfo........ De la diosa HUno y Juno...vveeiiiviiiiiin v ivieey

Julig........ De Julio Cé€sar. Su nombre primitivo era Quintilis,
2l quinto (Mes) . e ivuvninri i,

Agosto....... De Octaviano Augusto., Su nombre primitivo era el
de Sixtilis o el sexto (mes)..cuviivivirivieiiinens
Septiembre... Por ser el séptimo mes en el calendario Romano
hasta 1a Reforma Juliana........covveviiiiennnnnnn,
Octubre...... Por ser el octavo mes en el calendario Romano
hasta 1a Reforma duliana......coevvvvinsivonranininnens
Noviembre.... Por ser el noveno mes en el calendario Romano
hasta 1a Reforma JUldana.....ovev e eniierennsens

Diciembre.... PRor ser el décimo mes en el calendario Romane
hasta 1a Reforma Juliana........covveeiiiinnnnnnenn,
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TIPOS DE AGENDAS

Dentro de las agendas como articulos promocionales
tenemos tres tipos diferentes cada uno con sus propias
caracteristicas; estas son las siguientes:

AGENDA SECRETARIAL:

Estd especialmente disehada para ser utilizada por
secretarias de funcionarios o ejecutivos y contienen
los compromisos que dia a dia se han de cumplir,

La agenda secretaris) cuenta con las sigientes
caracteristicas:

1)- Una hoja o pdgina por cada dia con la fecha
correspondiente,

2)- Espacio para anotar los compromisos.

3)- Area para una mayor descripcidn de cada compromiso

)- Lugar para anotar nombre de la persona o personas

con quienes se tiene el compromiso,

5)- Espacio para las observaciones o notas extra.
6)- Calendaric de cada mes{en cada hoja).
)- Un grupo de hojas para directorio.

)- Cierta cantidad de Kojas para ilustraciones (mds o

menos 52},

9)- Calendario del aiio en curso del afio pasado y del que
estd por venir,
10)-Hojas para publicidad.

Estas agendas son impresas en papeles de buena
calidad, y resistentes a todo tipo de tintas. E1 offset
y el rotograbado son los dos sistemas de impresién mis
usados, de acuerdo a la cantidad y el tipo de originales
que se vaya a imprimir, Generalmente el formato es de
medio oficio o un poco mayor. Es importante que haya
un lugar especial en cada hoja para imprimir el logo de
la empresa acompafado si es posible de un pequefo
2slogan,

. La presentacion de 1a agenda secretarial es
siempre elegante, en materiales como piel, vinilo, o
algunas telas; con una encuadernacién duradera y firme,
s recomendable que estos libros vayan cosidos en
cadena para evitar el desprndimiento de sus hojas.

Por 1o general la pasta de la agenda va decorada
con el logotipo de la empresa ya sea en serigrafia o en
not-print,
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Entre una semana y otra, van intercaladas
ilustraciones de alto nivel artistico y cultural, de
acuerdo con la personalidad de la empresa que la
presenta, Dichas impresiones podrin ser de color o
blanco y negro siempre y cuando se cuide de la buena
calidad desde el momento de hacer el original hasta la
impresion,

AGENDA DE BOLSILLO:

No cabe duda que esta agenda es la mds difundida,
siendo una pieza de gran valor publicitario, por ser la
mds usada, no sélo por trabajadores, también por
estudiantes y amas de casa,

Suele tener las dimensiones del calendario de




bolsillo, aunque 3 veces sea un poco mayor. La mejor
cualidad de las agendas de bolsillo es su disefio compactc
de poco peso y volumen. Para esto se han de buscar
materiales ligeros.

Su impresidn es generalmente en offset o tipografia
en papeles donde sea facil escribir y no resbale la tinta
o el ldpiz.

Se tomard en cuenta que estas agendas contemplan la
necesidad de apuntar notas breves asi como telefonos y
direcciones. Tienen también un sobreforro que permite
guardar una cantidad de tarjetas de presentacidn, y la
publicidad se imprime en las primeras hojas.

En general, no se escatima en gastos al disenar
cualquiera de estas agendas pues se ha comprobado su gran
eficacia en el medio publicitario. E1 presupuesto en
estas ediciones suele ser muy alto, ademds del costo del
material de las piezas, se requiere el pago de artistas
o especialistas publicitarios dedicados a crear estos
productos, para que éstos resulten de inigualable
calidad y belleza.

AGENDA DE ESCRITORIO:

Esta agenda posee caracteristicas similares a las
de l1a anterior, por ser ambas agendas de escritorio y
por cumplir con la misidn de recordar asuntos de
trabajo, pero la diferencia estriba en que la agenda de
escritorio es mds pe~ ~fa y de uso personal.

Requiere de un aisefio con menor cantidad de
espacios. Su tamafio normal es el de media carta
aunque puede variar. La calidad en cuanto al disefio,
el papel y 1a impresidn es igual que la agend:
secretarial.

Es comiin que las ilustraciones impresas en esta
agenda tengan un tema en especial con una pequeiia
monografia o ilustracidn en cada una de ellas. Por
ejemplo: una coleccion de obras de un artista famoso,
o determinados objetos de una época en particular, o
fotografias de lugares bellos y famosos, etc.
Cualquier tema puede ser bueno si se hace con buena
calidad y con mucha imaginacién. E1 mensaje deberd ser
breve, al pie de cada ilustracion. También la portada
debard ser elegante.

Estas piezas resultan costosas y generalmente se

imprimen ediciones limitadas pero 1legan a tener un alto
costo estimativo. En ocasiones estas agendas se
convierten en articulos de colescidn por su buena
oresentacign,

9 wn
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Capitulo IV
CONCLUSIONES

La percepcion selectiva que el disenador aprende
a aplicar alos aspectos fotogrdficos del diseio, le
11evara a concluir que no existe una foto "tipica" de
ningln tema.

Iqualmente le permitird darse cuenta que las
infinitas variaciones de 1a técnica y actitud,
ofrecen bastantes posibilidades en tan amplio campo
v sin explotar a fondo.
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Analisis de la Investigacion

llna vez presentada una serie de técnicas para el L A - B R N TR YN
loqro de diversos efectos especiales, alqgunos de 2
ellos sencillos, y otros no tanto; veremos que en
cuanto a este campo se refiere, existe una gran
variedad de efectos fotoardficos que resultan
interesantes cuando han sido disefados nreviamente
para su realizacién,

Lo aue se demuestra es que la ilustracion no es el
Gnico medio para que el diseflador represente algo de
su imaginacién, también la fotografia viene a ser
otro medio de representacion importante dentro de sus
creaciones debido a las posibilidades, variaciones y
anlicaciones que ésta le ofrece, principalmente
cuando utilizan los EFECTOS ESPECTALES.
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Capitulo V
PROPOSICION Y i
DESARROLLO DEL DISENO

Despues de haber oresentado la teoria, se nropone
a continuacidn una aplicacidn practica de alqunos de
los efectos especiales mencionados. Esta aplicacion
serd en el disefo de una agenda con fotografias de
efecto especial como jmagen representativa de cada mes.
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a.- Diseno de la Agenda Fotografica

Los nuntos que han sido tomados en cuenta para el
dise’o de la anenda fotoorafica son los sinuientes:

OISEND

La reticula, formato y tipoorafia, el tama®o de
las fotografias cuidando que estas no resulten demasiado
pequeias para mejor apreciacidn de las mismas. E) color
y acomodo de estos rlementos dentro del campo visual
conforman la unidad del disefio.

IMAGEN

Calidad en las fotonrafias, que estas resulten
aoradables al espectador, jaualmente interesantes, con
el tema de acuerdo al mes presentado, que 1lamen la
atencién y finalmente que tennan un buen aprovechamiento
v acomodo en la panina apropiada.

TEMA

Este juena un panel de aran importancia v hahra
que dominarln nor encima de todo, sencillez pern sin
caer en lo comin: par ejemplo: las fotos de chicas en
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variadas nnses y actitudes son ya demasiado vistas en
este tipo de trahains, Se tomard entonces en cuenta el
significadn sinbdlico de cada tema en narticular,

Es entonces necesario el tener un buen austo hacia
To artistico. para evitar caer siempre en lo comin y
corriente, Por lo tanto habrd oue dejar volar a la
imaginacidn: se creativos.

“LA ARENDA ES COMO EL CALENDARIO. TIENE QUE
CUMPLIR CON UNA FUNCION IMPORTANTE Y NO SOLO LA DE
CANSAR LA RETINA PORNUE AUNQUE SEA PEQUERA, OCUPA
STEMPRE UN LUGAR EN LA VIDA DE CADA PERSONA".
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{ Esta agenda estd disefada tomando en cuenta las
caracteristicas de la agenda de escritorio.

Su formato tiene la medida de 16,6 cm. X 16,6 cm.
quedando as{ de forma cuadrada., E1 tamafio es apropiado
tanto para su manejo como para una mejor apreciacidn de
las fotografias. Esta medida resulta también de acuerdo
con las medidas del papel propuesto para su impresidn
real, tomando en cuenta que la medida va a aumentar 2
milimetros en cada mes para una mayor y rapida
Tecalizacidn de cada uno de estos. Entonces el papel
que se ha de utilizar serd cartulina Couché Paloma (por
carecer de brillo, ayudando a una mejor escritura),siendo
este tipo de papel el mis adaptable en la impresidn de
las fotografias conservando la calidad y fidelidad de la
jmagen. E1 tamafio del pliego de dicha cartulina es de
77 X 100cm. (162 Kg.), obteniendo asi de cada pliego
i un total de 24 cuadros de 1a medida apropiada para cada
. mes de la agenda, con un desperdicio de aproximadamente

10cm, de un pliego.

Rt GHEA

: Esta es la que se presenta en seguida, observando
que también se basa en la forma cuadrada para evitar asf
perder concordancia con la medida de todo el formato
ademis se toma en cuenta que la medida de un cuadro es
perfecta por sus lados iguales y por la flexibilidad y
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b.- Analisis del Diserio
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variedad en las frrmas
que se pueden lograr de
éste,

[gualmente se observa
que 1a modulacién
utilizada, fue hecha en
base a dos cuadrados
unidos, resultando de ello
la cantidad de ocho
médulos en cada pdgina con
la posibilidad de que
éstos al unirse formen uno
o dos médulos mayores,

A poner 1ines curvas en
dos esquinas equidistantes
de cada médulo, se evitara
caer en 1o mismo de
siempre gue seria una
configuracidn rigida
unicamente con 1ineas
rectas.
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TIPOGRAFIA

Para complementar con el disedio de la acenda, se
utilizé en los nombres de los meses y los dias de la
semana el tipo de letra Churchward medium (5,1 mm, y
8 mm.) y Churchward bold (33 nm, ) para la portada

Debido a su forma redondeada, resulta una
tipoorafta adaptable para ser parte integrante en la
corposicion del disefo.

COLOR

E1 color en las fotografias y en las pdginas de la
agenda, tiene un papel imnortante para proyectar la
imagen deseada y dar caracter al disefio,

En este caso, se seleccionaron cuatro colores de
hase utilizando uno en cada mes de acuerdo al tema
presentado. Tales colores son:

AZUL ULTRAMARINO
TERRA COTTA

(CRE

GRIS CLARD

Estos colores no son brillantes ni mucho menos
ilamativos, de esta forma se evitard restarle interes a
la fotograffa. Cada uno de los colores estd planeado
para ser combinado con cada fotografia y hacer resaltar
a la misma.

Una de las caracteristicas de 1a aqenda de
escritorio es la elegancia, aqui el color viene a
cumplir con ésta caracteristica,

Las pdginas de esta agenda no se presentan por
semanas debido a que habria muchos espacios en blanco
al pasar de un mes a otro, igualmente el diseiic perderia
concordancia. Para esto se buscd que todas las pdginas
estuvieran llenas integrando al principiar cada mes un
espacio para notas. Esto no quiere decir que cada hoja
tenga que quedar saturada, para evitar que el disefio
se vea pesado por esta causa esta un espacio libre
dentro del cual va el nombre del mes con la tipografia
en blanco.
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C.- Bocetos de las Fotografias

Considero importante para el disefo de 1a anenda
el adjuntar algunos bocetos preliminares antes de
nestrar la fotografia final de acuerdo a cada mes.

De esta forma se hace ver cudn necesario es nue exista
una planeacidon previa de cada detalle, aunoue en el
momento 1leque a surgir algln cambio o resulte alno
espontdneo, pero esto sélo se logra con la nrictica,

Entonces es que una vez conocidos los efectos
especiales el disefiador estard capacitado para decidir
y nlanear su fotografia,

Se recomienda escribir junto al boceto 1o
siquiente:

- Lugar donde se ha de efectuar la toma
- Efecto o efectos que puedan realizarse de cada tema
- Haterial y equipo necesario,

Ademds de esto, también se podrd poner el
sionificado que tiene cada tema y sus posibilidades
nara representarlo. Esto ayuda al surgimiento de
nuevas ideas

Una vez terminados Tos bocetos, se hace una
seleccidn de los mas aceptables, dando asi principio a
la toma de los efectos especiales,

Es necesario que de cada tema, se tomen varias
fotograffas para elegir 1a mejor y el resultado sea
satisfactorio.

Por G1timo, refiriéndonos al tipo de pelicula que
se ha de utilizar, serd decisién del fotdgrafo. En esta
agenda, la pelicula Ektakrome I1S0/100 para diapositivas

fué la mas utilizada, por su fidelidad de tonos al
momento de la impresidn,
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ENERO

-Temporada fria de Invierno,
-Paisaje frio de un lugar con pinos o montahas nevadas.

EFECTO:

-Posterizacidn (separacion de tonos) en el laboratorio.
-Utilizar un filtro de niebla o de color azitl, en el
womento de 1a toma.

FEBRERD

-Celebracidn del dia de San Valentin (amor y amistad}).
-Compdsicidn de algunas frutas rojas, como fresas o
manzanas con alguna textura de malla o canasto.

EFECTO:

-Poner una trama frente al lente en el momento de la
toma o en el laboratorio.

-l'alla mojada frente al lente.

MAR/0

-Principia la primavera.
-Flores de colores alegres con formas delicadas.

EFECTO:

-Doble exposicion, primeramente se tomara una flor con
filtro difusor, después girar la misma flor y realizar
Ja toma al momento que la togue una mano femenina.
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ABRIL

-Mes dedicado a los nifos
-Nifies jugando en el parque , o algln juquete en
movimiento.

EFECTO:

-Hacer un barrido utilizando el tripié para captar.el
movimiento.

-Filtro Mult Imagen en un objeto (c¢rrito o muieca) para
darle movimiento.

MAY()

-Celebracitn del dia de las madres.
-Tela bordada de flores , junto a un canasto con
algunos hilos de colores

EFECTO:

-Filtros de bordes degradados,
~-Filtro Multicolor,

JUNIO

-Salida de clases, inicio de las vacaciones de verano.
-Caracoles en 1a playa o sobre alguna textura suave.

EFECTO:

- Montaje de uno o varios caracoles sobre otra foto

del mar, Este efecto se logra sélo en el laboratorio.
-Filtro difusor o filtro UV (Uitra violeta) con vaselina
al derredor.



JULLO

-Temporada de vacaciones
-Personas jovenes jugando en la playa atardecida

cFECTO:

-Contraluz- perscnas en silueta

-Hacer en el laboratorio una sobreposicion de una
fotografia de 1a luna sobre el atardecer del mar,

AGOSTO

-Epoca de 1luvias, 3
~-Cielo nublado o nifia observando la 1luvia a través de
una ventana.

EFECTQ:
-Filtros de tonos amarillos
-Filtro softon, con textura acuosa..

SEPTIEMBRE

-Tiempo otoiial, caida de las hojas de los arbolas.
-Composicién de algunas hojas secas en colores dorados.

EFECTO:

-Efecto de barrido.

-Papel celofan amarillo frente al lente. (el papel se
arruga para que salgan brillos)
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0CTUBRE

-Luna 1lena. celebracidn del dia de Ybrujas".
-Brujita de material de palma con paisaje oscuro de
montanas

EFECTO:
-Después, de fotografiar la figura de palma, hacer en el
laboratorio una separacion de tonos con lns colores bdsicos

NOVIEMBRE

-Celebracidn del dfa de muertos.
-Composicion de una vela con una calavera, 0 tomar a un
panteén antiguo.

EFECTO:

-Para la foto del pantedn se adapta un filtro repetidor
imagen como el Spilt Field.

-Para la composicidn, podrdn hacerse varias tomas en el
mismo lugar de la pelicula, girando alguno de los
elementos.

OICIEMBRE

-Navidad.
-Luces de colores, esferas y articulos navidefios,

EFECTO:
-Filtro de Estrellas.
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d.- Presentacion Final

Las fotograffas de 1a agenda que se presentan en
las paginas siguientes, originalmente estén
realizadas a color, por tal motivo en algunas de
ellas el efecto no se pord apreciar perfectamente.
Sin embargo se observard la explicacifn escrita de
cada una.

Finalmente cabe mencionar que el formato de dichas

fgtoqraffas, va de acuerdo con el disefo a base de
modulos presentado en piginas anteriores.
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flecto de bamdo de las letros fogrado en ef (oborotono
Pelicuto Extakiome 1§50/ 100



€1 pico de Onzoba tomado a través de la ventana de un
avion con hiltro colafitador (AL).

Pelicula €xtakrome 150/100

Aoertura /11, con veloadod 171000 seg. con luz aatural.

enero

w:



Se utih26 unamallo de alambre con mist frante ol lante de
la comara en et momento de tomarla,

Pelicula Ektaktome 1 50/100

Aberuro #/8, veloadad 1/30 seq contripode yhuz del dia.

febrero
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Doble exposicidn en lo prmato, donde lo mana toca lafior
se utilizo un disco difusor, § en la segunda la tomo fué
notmal

Pelicuta Extakrome 1507100

Aberturat /B, velouded 1/60seg. ton tnpode ylut del da

marzo
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Se utihzd una lente repetidora lamoda de Multiimogeny
un hitro azul BV

Pehicuia Ekiakrome 150/100

Abertura £/5-8. veloadad 1/60 seg. con huz Aatural.

abrlil
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Se utitizd un filro que dobla y degrada la Impgen
olrededor (Fonta Image)

Peliculo Ektakrome 150/100

Abertuto F/8, velocidod 1715 seq. con tripode y luz
ottihcial.
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Tomadn wtihzando un hltro Ultra Violeta con vaseling
Arededot

Pelcula Extoktome 150/100

Ayertura 8 vetocdod /60 seg entul natural.

Junio
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Montaje de tuna sobre la lotografio de contralut en fa
playo. efecto lomodo nactuino af sol y electuado en el
laboratoto.

Pelicuia Ektakrome 150/100

Jullo
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Nubes tomadas con hitro amarillo of meterse ol sol.
Peheuta Ewtakrame 150100

Abertura 1711, velotdad 1/500 seg <on luz natutal.
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Se toma (on tubas de acercamiento pamviendo frene ol
fente un popel celofon arrugodo de color amadilio,

Abertura I/5.6, velocidad 1/30 seg con tripode y fuz
artifiict

septiembre
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Separacion de tonos de una fotogralia normal. Utillzands
los colore s basicos se obtuvo este efecto en el loborotorlo.

Pelicyio Ektokrome 150/100

octubre
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Se logra disparando vonos vece s en el mismo luger de la
pelicuto pero codo ver moviendo un poco la calavera.

Peliculo €ktokrome 150/100

Rberturo /8. veloadod 1/15 seg contripode yluzartifical

noviembre
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Se utilzo hitro <ross srren{star}y tubos de acercamianta
Pelievio 1507100

Abertural/ 5-6. veloadad 1/8 seq. con tripode yiut naturol

diciembre
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